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Olympus will in Europa Internationales Business Forum photokina Trends: Das Drylab
weiter wachsen ~Memories on demand” bringt neve Umsatzchancen

Nacho Abig, der als Executive Managing Director der Wie die Foto- und Imaging-Branche der emotionalen Trockene Produktionsverfahren” lassen innovative
Olympus Imaging Europa GmbH fiir das Digitalkamera- Komponente der ,Erinnerungen” wirklich gerecht werden Geschaftsmodelle entstehen, sind in der Regel mit nie-
Geschaft von Olympus in Europa zustéindig ist, sieht fir sein ~ kann, ist das Thema des Business-Forums ,Memories on drigeren Investitionskosten verbunden und deutlich

Unternehmen weitere Wachstumschancen. demand”. einfacher in der Handhabung.




E FOTOBUCH

Ausgezeichneter SpaB fiir Ihre Kunden - ausgezeichneter Umsatz fiir Sie!

[ - _ _ )
Testsieger in Serie!
T (TEestsiecer) [MINIA [Internefs
pC——— e
eststecer | \ESREELINY | TESTSIEGER 2
PROTO SERVICE 017200 [CHIE sehr gut

L Das Original vom Marktfiihrer — iiber 1 Mio. Kunden sind hegeistert!
J

# v CewWwe

einfach schone Fotos

* Unverhindliche Preisempfehlung fir ein CEWE FOTOBUCH KLEIN gemaB Preisliste, zzgl. Bearbeitungspauschale.



Editorial

Wer wirbt eigentlich fir Handyfotos?

Die Frage, wie man Konsu-
menten motivieren kann, ihre
digitalen Bilder zu drucken
bzw. drucken zu lassen, ist so
alt wie die Digitalfotografie —
die Klage, dass im Verhdlinis
zu den Aufnahmen viel zu
wenig Bilder gedruckt werden,
auch. Aus den GroBlabors ist
gerade in diesen Tagen zu
horen, dass im Mai die Zahl
der digitalen Standardbilder
erstmals nicht gewachsen ist -
deutliche Zuwachse gibt es im
GroBfinishing dagegen beim
Fotobuch.

Thomas Blémer, Verleger

So interessant die neuen Bildprodukte
auch sind, das Standardbild sollte man
nicht aus dem Blick verlieren, denn es ist
und bleibt zumindest fir die absehbare
Zukuntt das Rickgrat des Bildergeschéftes.
Eigentlich erstaunlich, dass nur noch wenig
dafir getan wird - und noch erstaunlicher,
dass eine ganze Branche offensichtlich

darauf verzichtet, neve Zielgruppen wie
die Nutzer von Fotohandys gezielt fir
diese Dienstleistung zu bewerben.

Im vergangenen Jahr wurden in Europa
mehr als 150 Millionen Fotohandys ver-
kauft.  Die GIK schétzt die Zahl der auf
dem Kontinent genutzten ,Cam-Phones”
auf fast 420 Millionen Stick (Stand: Ende
2007). Allein in den ersten beiden Mona-
ten dieses Jahres gingen in Deutschland
mehr als 2,8 Millionen Fotohandys Uber
die ladentheke. Dagegen nehmen sich
die knapp 900.000 verkauften Digital-
kameras eher bescheiden aus.

Ein Trend zum gedruckten Bild ist bei den
immer zahlreicher werdenden Fotohandy-
Nutzern leider nicht zu erkennen - dabei
werden die Voraussetzungen eigentlich
immer besser: Die Pixelzahlen steigen
rasant (gerade in diesen Wochen bewirbt
Sony Ericsson im Fernsehen ein 5-Mega-
pixel-Modell); immer mehr Geréte sind mit
Speicherkarten ausgestattet, und auf der
anderen Seite steigt die Zahl der Print-
Kiosks mit Bluetooth Modul zur drahtlosen
Bildibertragung sténdig an. Der Anteil
von Handyfotos in den GroBlabors macht
nach Angaben von CeWe Color ungeféhr
drei Prozent aus, von anderen Vertriebs-
wegen gibt es Uberhaupt keine Zahlen,
schon gar keine Erfolgsmeldungen.

Fotohandys werden vor allem fir Gele-
genheitsschnappschisse genutzt — es ist
daher nicht zu erwarten, dass jemand ins
Geschéft kommt und von den Spontan-
fotos 100 Abzige bestellt. Allerdings weif
schon der Volksmund, dass Kleinvieh auch
Mist macht, und eigentlich kann es sich
kein Anbieter leisten, auf die Umsdtze zu
verzichten, die méglich wéren, wenn nur
ein halbwegs nennenswerter Teil der zig-
millionen Fotohandy-Besitzer auf die Idee
kéime, ab und zu mal ein Bild zu bestellen.
Getan wird dafir allerdings nichts - oder
iedenfalls fast nichts. In der vorigen Aus-

Schweigen im Walde

gabe von imaging+oto-contact konnten
wir immerhin dariber berichten, dass
Fuiifilm  seinen  Vertriebspartnern  PoS-
Materialien zur Verfogung stellt, Flyer und
Poster mit der richtigen Aussage ,zu schén
zum Léschen” oder Fensterkleber mit der
einfachen Aussage ,Handyfotos hier”.
Das war's aber denn schon.

Kodak hat allein in Deutschland rund
5.000 Picture Kiosks aufgestellt und will
mit dem APEX System gerade das
Segment der schnellen Bild-Dienstleistun-
gen erobern — aber Werbung fir Fotos
aus dem Handy? Fehlanzeige.

Europas grofter Fotofinisher, CeWe Color,
macht richtig Dampf beim Fotobuch - gut
sol Bei den Handyfotos l&uft zur Zeit eine
Zusammenarbeit mit Nokia, bei der die
Oldenburger als Dienstleister auftreten.
Eine Handyfoto-Promotion zur Urlaubs-
zeit? Davon ist nichts bekannt.

Woas sollen Konsumenten eigentlich mit
Fotohandys anfangen, in denen Bildsen-
soren mit 5 oder gar 8 Megapixeln ver-
baut sind, wenn sie die Bilder nicht
drucken (lassen). Die groben Dateien auf
dem ,Mdusekino” des Gerdtes anschauen
und dann per MMS verschicken? Es ist
wirklich zum Lachen, wenn es nicht zum
Weinen wdre.

Der Fotohandel lebt immer noch zu einem
guten Teil vom Bildergeschaft. Sprechen
Sie darum lhre Kunden aktiv darauf an,
was sie mit ihren Handyfotos machen und
fragen Sie lhren Laborpartner oder
Minilab-/Kiosklieferanten nach Werbe-
materialien. Wenn das viele tun, wird
ja vielleicht irgendwann einmal jemand
wach.

1%

Thomas Blémer
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Neue Fernglas-Serie: Fujifilm steigt

in einen Wachstumsmarkt ein

L&uft das Bildergeschaft im Foto-
handel immer noch nicht
opfimal, so macht der Ver
kauf einiger Produkigrup-
pen dem Fotohandel derzeit
groPe Freude. Dazu z&hlen zum
Beispiel Fernglaser. Dieses Segment
erlebt derzeit eine wahre Renaissance. Besonders
erfreulich ist dabei, dass immer mehr junge Menschen
ein Fernglas benutzen. Seite 24

Imaging Expo/
Interphoto Shanghai 2008

Die vierte Imaging Expo/Inter-
photo, die vom 3. bis 6. Juli
in Shanghai statifand, hat ihre
Position als eine der wichtig-
sten Imaging-Veranstaltungen
in Asien bestétigt. Das gaben
die Organisatoren, Koelnmesse und Shanghai Internatio-
nal Exhibition Co. (SIEC), in ihrem Schlussbericht

bekannt. imaging-+fofocontact, dessen englischsprachiges

Schwestermagazin globaler Medienpariner der Veran-
staltung ist, hat sich auf der Messe umgesehen. Seite 12

Urlaub” ist das aktuelle Thema
beim CeWe Fotobuch

Die Ferien- und Urlaubssaison
sorgfe schon immer fiir steigen-
de Umsatze im Bilder-
geschaft. Das gilt auch fur
Bestseller wie das CeWe Foto-
buch. In den Labors des Finishing-Unternehmens

steigt die Auslastung der Digitaldruckmaschinen zur Zeit
taglich. Die Verantwortlichen sind sicher: Auch der Foto-
handel kann von der sfarken Nachfrage profitieren,
wenn er seine Kunden aktiv anspricht. Seite 16

Panasonic bringt vier neue Kompakt-
kameras: Noch mehr Intelligenz

Mit vier neuen Kompaktkameras will
Panasonic seine Markiposition weiter
ausbauen. Fir die neuen Modelle,
darunter eine 18fach-Zoomkamera,
ein Modell mit 14,7 Megapixeln
und die besonders hochwertige LX3,
hat Panasonic das Leistungsprofil des intelligenten Auto
Modus weiter ausgebaut. Im April dieses Jahres hat
Panasonic in den finf gréBten europdischen Méarkten
(Deutschland, Frankreich, Grof3britannien, Italien und
Spanien) ersimals den ersten Platz unter den Anbietern
von digitalen Kompaktkameras belegt und einen
Marktanteil von 13 Prozent nach Stick und mehr als

Seite 18

19 Prozent nach Wert errungen.
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Interview mit Nacho Abia, Executive
Managing Director der Olympus Imaging Europa GmbH
Seit Olympus vor nahezu 12 Jahren seine ersten Came-
dia Digitalkameras auf der photo-
kina vorstellte, hat sich der Markt
dramatisch veréindert. Der harte
Wettbewerb fihrt zu Preiskampfen,
und im Spiegelreflex-Segment, in
das Olympus vor sechs Jahren mit
der Ankiindigung des Four Thirds
Standards zuriickkehrte, kémpfen
nicht nur efablierte Spieler wie Canon und Nikon, son-
demn auch Neueinsteiger wie Sony um Marktanteile.
Nacho Abia, der seit 1. April dieses Jahres als Executive
Managing Director der Olympus Imaging Europa GmbH
for das Digitalkamera-Geschdaft von Olympus in Europa
zusténdig ist, sieht fir sein Unternehmen selbst in diesem
herausfordernden Umfeld weitere VWWachstumschancen.
imaging-+foto-confact hat mit dem Manager iber seine
Ziele gesprochen. Seite 8

Internationales Business Forum
,Memories on demand”

Nutzen Sie die Gelegenheit, aus erster Hand zu erfahren,
wie infernationale Spitzenmanager der Foto- und Imaging-
Industrie aus Handel und Dienstleistung die Auswirkungen
der digifalen Bildtechnologien auf den Lifestyle der Konsu-
menten sehen und erleben Sie die Prdsentation neuer
Geschéftsmodelle. Das internationale Business Forum
,Memories on demand" verspricht, das Top-Ereignis des
Rahmenprogramms der photokina 2008 zu werden.

Digital Imaging, mobile Kommunikation, Consumer Electro-
nics und die wachsenden Méglichkeiten des Infernets defi-
nieren den Begriff ,Erinnerungen”, der seit jeher fest mit der
Fotografie verbunden ist, neu: Die Konsumenten haben zahl-
lose Méglichkeiten, ihre Fotos und bewegten Bilder mit
Musik, Tonaufnahmen und anderen digitalen Inhalten zu
kombinieren und so lebendige Erinnerungen festzuhalten, zu
speichern, wiederzugeben und mit anderen Menschen

zu teilen. Wie die Foto- und Imagingbranche dieser emotio-
nalen Komponente wirklich gerecht werden kann, ist das
Thema des Business Forums ,Memories on demand”. Seite 26

Henzo hat sich neu aufgestellt

Auch als Markenartikler, der 52 Jahre lang mit seinen
hochwertigen Fotoalben erfolgreich war, musste sich der
niederléndische Hersteller Henzo den Herausforderun-
gen der digitalen Revolution
auf dem Fotomarkt stellen. In
den letzten finf Jahren hat ein
neues Management das tradi-
tionelle Familienunternehmen
for den digitalen Bildermarkt
fit gemacht und in eine schlanke, schnell reagierende
Firma verwandelt. Auf der photokina will Henzo jetfzt
ein brandneues Sortiment von analogen und digitalen

Produkten vorstellen. Dazu werden auch personalisierte

Alben und Fofobiicher gehéren. Seite 32
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Deutscher Gruppenstand
auf der PMA 2009

Zum vierten Mal organisieren der
Industrieverband Spectaris und der
Chemieverband Imaging und Photo
(CIPHO) mit Unterstitzung des Bun-
deswirtschaftsministeriums einen deut-
schen Gruppenstand auf der PMA. Die
Organisatoren rechnen fior das Jahr
2009 mit einer nochmaligen Vergrabe-
rung der Standfléche und weiteren
neuen Teilnehmern. Auf der PMA 2008
prasentierten 22 deutsche Firmen ihre
Produkte und Dienstleistungen auf dem
400 m? groBen deutschen Gruppen-
stand. Fir die PMA 2009 wird das
Projekt von der ASFC-Atelier Scherer
Fair Consulting GmbH, Firth, durchge-
fohrt. Anmeldeformulare und Teilnah-
mebedingungen kénnen unter E-Mail
kb @asfc.de angefordert werden.

Helmut Rupsch geht
in den Ruhestand

Helmut Rupsch, Geschéftsleiter bei
Fujifilm Deutschland, wird ab Oktober
seinen Ruhestand antreten. Seine Auf-
gaben werden von Shigehiro Naka-
iima, Geschaftsfohrer Fujifilm Europe
GmbH, in Doppelfunktion bernom-
men. Rupsch wird seine Akfivitéten im
Photoindustrie-Verband, dessen Vor-
stand er seit vielen Jahren angehért
und dessen Vorsitzender er seit Mai
2007 ist, bis zu den nachsten Wahlen
2009 fortfihren. Als Berater bleibt
Rupsch der Fujifilm Europe GmbH, fir
die er seit 1999 arbeitet, verbunden.

Hansephot
vertreibt DayMen Sortiment

Das Rostocker GroBhandelsunterneh-
men Hansephot bietet ab sofort Pro-
dukte der DayMen GmbH & Co. KG,
Meerbusch, an. Die
Zusammenarbeit konzentriert sich auf

vertriebliche

den nérdlichen Teil von Deutschland
und schliePt Teile von Niedersachsen,
Mecklenburg-Vorpommern,
Schleswig-Holstein, Hamburg und Bre-
men ein. Vor allem regional orientierte

Hessen,

Motor Presse trennt sich von Foto- und TkZeitschriften

Die Motor Presse Stuttgart hat ihren Geschéaftsbereich ,Telekommunikation &
Consumer Electronics” mit den Zeitschriften Audio, autohifi, Color Foto,
Connect, stereoplay und Video an die Weka Firmengruppe mit Sitz in Kissing

bei Augsburg verkauft. Die verkauften Titel werden in das Portfolio des auf

Consumer Electronics spezialisierten Tochterverlags Weka Media Publishing
GmbH in Poing bei Minchen integriert. Zur Weka Firmengruppe gehéren
insgesamt 17 Fachverlage in Deutschland, der Schweiz, Osterreich, Frankreich
und Holland. Rund 1.340 Mitarbeiter erzielten zuletzt einen Jahresumsatz
von etwa 240 Millionen Euro. Mit dem Zukauf der etablierten Zeitschriften
bietet Weka Media Publishing seinen Lesern jetzt das gesamte Spektrum

von Consumer Electronics, Telekommunikation, Mobil, Computer, Digitalfoto-

grafie und HiFi/Phone/Video.

Handler sollen von dieser Zusammen-
arbeit profitieren. Regelmé&Biger Kon-
takt vor Ort und eine engere Betreu-
ung, zusammen mit der schnellen und
direkten Présentation von Produktneu-
heiten, seien einige der Vorteile, hie®
es in einer Pressemitteilung. DayMen
bietet in Deutschland und der Schweiz
Taschen unter der eigenen Marke
Llowepro sowie Produkte der Firma
Giottos Inc. an. Ab August 2008 ver-
treibt das Unternehmen zudem Camera
Armor SLR-Schutzhillen sowie Always-
On Wraps fir Kompaktkameras.

Tchibo bietet professionelles
Fofoshooting an

Die Einzelhandelskette Tchibo bietet
ab sofort fir eine Pauschale von 99
Euro ein ,Profi-Fotoshooting” mit Styling
an. Zum Paket gehéren ein dreistindi-
ges ,professionelles Fotoshooting inklu-
sive typgerechtem Styling”, die digitale
Fotobearbeitung und ein Abzug im
Format 20 x 30 cm, eine FotoUbersicht
oder privater Zugriff auf eine Online-
galerie (bis zu 300 Bilder) und ein
unbearbeiteter Sofortabzug inklusive
Vorher-Foto zum Vergleich. Zusatzliche
Bildbearbeitungen und Abzige (A4)
werden fur 24,95 Euro pro Bild ange-
boten, eine CD-ROM mit allen digita-
len Bildmotiven ist for 89 Euro erhaltlich.
For die Aktion arbeitet Tchibo mit Foto-
studios in 20 deutschen Stadten zusam-
men. Partner ist ,The Face - Digital
Imaging GmbH" aus Minchen.

www.worldofphoto.de
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Thomas Hey leitet die Metz
Unternehmenskommunikation

Seit dem 1. Juli ist Thomas Hey verant-
wortlich fur die Unternehmenskommu-
nikation der Metz-Werke. Der 48j&hri-
ge diplomierte Betriebswirt ist seit
vielen Jahren erfolgreich in leitender
Position innerhalb der CE-Branche auf
internationaler Ebene tatig und verfugt
Uber ausgepragte Erfahrungen in den
Bereichen Marketing, Offentlichkeits-
und Verbandsarbeit. Mit seiner Unter-
stitzung soll die bewd&hrte Metz-Philo-
sophie weiter verstarkt und die Marke
Metz noch intensiver in das Interesse
der Offentlichkeit gerickt werden.

DGPh Kulturpreis geht
an Steven . Sasson

Die Deutsche Gesellschaft for Pho-
tographie (DGPh) vergibt den Kul-
turpreis 2008 als ihre héchste Aus-
zeichnung an Steven J. Sasson, der
als erster analoge Bildaufnahmen
in Pixel aufléste und damit zum
Erfinder der Digitalkamera wurde.
Die Preisverleihung findet wéhrend
der photokina am 27. September
um 18 Uhr im Kristallsaal des Con-
gress-Centrum  Ost  der
messe statt. ,Seine wegweisende
Erfindung markiert einen Epochen-
wechsel im Umgang mit dem tech-

Koeln-

nischen Bild unserer Zeit”, fasste
Professor Gottfried Jager (DGPh),
der die Laudatio halten wird, die
Leistung Sassons zusammen.
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Interview

Seit Olympus vor nahezu
12 Jahren seine ersten
Camedia Digitalkameras auf
der photokina vorstellte, hat
sich der Markt dramatisch
verandert. Der harte VWett
bewerb fohrt zu Preiskamp-
fen, und im Spiegelreflex-
Segment, in das Olympus
vor sechs Jahren mit der
Ankindigung des Four Thirds
Standards zuriickkehrte,
kampfen nicht nur etablierte
Spieler wie Canon und
Nikon, sondern auch
Neueinsteiger wie Sony um
Marktanteile. Nacho Abig,
der seit 1. April dieses
Jahres als Executive
Managing Director der
Olympus Imaging Europa
GmbH fir das Digital-
kamera-Geschaft von
Olympus in Europa zusfan-
dig ist, sieht fir sein Unter-
nehmen selbst in diesem
herausfordernden Umfeld
weitere VWachstumschancen.
imaging-+fofo-contact hat
mit dem Manager Uber
seine Ziele gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr
Abia, Olympus hat in jingster Zeit sei-
ne Untemehmensstrukiur verdndert und
auch in Europa die Geschdiftsbereiche
Imaging, Medizinische und Diagno-
stische  Systeme in  unterschiedliche
Gesellschaffen integriert. Wie wichtig
ist das Kamerageschdift fir das Gesamt
unternehmen?

8 imaging+foto-contact 8/2008

Olympus will in Europa wei

»Kameras sind

Interview mit
Nacho Abiaq,
Executive
Managing
Director

der Olympus

Evropa GmbH

Nacho Abia:

Gruppe erzielte im vergangenen

Die Olympus

Geschéftsjahr weltweit einen Ge-
samtumsatz von mehr als 10 Milli-
arden US-$. Etwa 30 Prozent davon
wurden mit unserem Geschaftsbe-
reich ITX erzielt, der als Anbieter von
Geraten und Dienstleistungen fur ver-
schiedene technologische Sektoren
ausschlieBlich in Asien operiert. Etwas
mehr als 40 Prozent des Gesamtum-
satzes entfallen aut medizinische und
diagnostische Systeme und etwa 30
Prozent auf das Imaging-Geschéft. In
Europa ist der Anteil der Imaging-Pro-
dukte logischerweise hoher, da es
hier kein ITX Geschaft gibt, und
belduft sich auf 42 Prozent unseres
Umsatzes, gefolgt von medizinischen
Produkten,
mit 37 Prozent: der Rest entfallt auf

besonders Endoskopen

Mikroskope, diagnostische Systeme
und das Industrie-Geschaft. Das sind

allerdings nur Zahlen: Der wirkliche
Wert

wird deutlich, wenn man sich die

unseres Kamera-Geschéftes
grobe Bandbreite der Operationen
von Olympus vor Augen halt. Diese
Bandbreite ist for das
Unternehmen wichtig, weil sie uns

gesamte

eine gewisse Unabhdangigkeit von
konjunkturellen Schwankungen in ein-
zelnen Segmenten sichert.

imaging+foto-contact: \\ie
ist Olympus auf dem europdischen
Kompaktkamera-Markt positionierte Der
Wettbewerb wird ja immer harter.

Nacho Abia: Olympus ist welt-
weit die Nummer 3 unter den Digital-
kamera-Herstellern. In Europa bele-
gen wir zur Zeit den vierten Platz, weil
sich der Markt in jUngster Zeit sehr
veréndert hat: Neue Anbieter kémp-
fen mit aggressiven Strategien um
Marktanteile, und die Struktur der
Vertriebskandle ist deutlich komplexer
geworden. Traditionell hat Olympus
eine besonders starke Position im
Fotofachhandel, dessen Bedeutung in
vielen europdischen Landern leider
zurickgeht, wahrend der Marktanteil
von Fachmérkten und UE-Spezialisten
wdchst. Dieser Entwicklung kénnen
wir uns nicht verschliePen und missen
deshalb sicherstellen, dass unsere
Produkte Uberall dort erhaltlich sind,
wo digitale Kameras qualifiziert ver-
kauft werden.

Um der Komplexitét des europdischen
Marktes gerecht zu werden, ent-
wickeln wir eine ganze Reihe von
strategischen Mafnahmen, die dann
in den verschiedenen Landern und
Regionen entsprechend ihren spe-



ter wachsen
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vunsere DNA’

Nacho Abia: ,Der wichtigste Teil einer Kamera ist das Objektiv.”

ziellen  Anforderungen umgesetzt

werden.

imaging+foto-contact: Mi
welchen Marketing-MafBnahmen wol-
len Sie die Position von Olympus in
Europa verbessemn?@

Nacho Abia:

Instrument haben wir bereits: gute

Das wichtigste

Kameras. Wéhrend groPe Anbieter
aus der Unterhaltungselektronik sich
ihre Position im Kamera-Markt erst
erkdmpfen missen, liegt die beson-
dere Starke der Marke Olympus in
unserer Kompetenz als Fotospezialist.
Wir sind ein Kamera- und Objektiv-
Hersteller. Das ist sozusagen unsere
DNA. Und deshalb miUssen wir unse-
ren Handelspartnern und den End-
kunden begreiflich machen, welcher
Teil einer Kamera wirklich wichtig ist.
Bildsensoren, Kamera-Software und

Prozessoren fur die interne Bildverar-
beitung kann heute jeder auf dem
Weltmarkt kaufen. Aber der wichtig-
ste Teil einer Kamera ist das Objektiv.
Als Hersteller, der eine groPartige
Tradition und eine einzigartige Kom-
petenz in der Entwicklung anspruchs-
voller Optiken besitzt, haben wir die
klare Botschaft, dass unsere Kameras
die Erwartungen der Konsumenten
einfach besser erfillen. Denn die Kun-
den wollen keine Pixel kaufen, son-
dern gute Bilder machen.

imaging+foto-contact: Ve

wollen Sie diese Botschaft kommuni-

zieren?@

Nacho Abia: Wir wissen, dass
for die meisten Endkunden allein die
Zahl der Pixel immer noch der wich-
tigste Mabstab for die Qualitat einer
Digitalkamera ist, obwohl die Bild-

Olympus

qualitat auch von vielen anderen Fak-
toren bestimmt wird. Diese Einstellung
kann man meiner Meinung nach nicht
mit groBen Medienauftritten oder
Anzeigenkampagnen verdndern, son-
dern am besten durch die richtige
Beratung bei einem kompetenten
Fachhandler.
unsere Zusammenarbeit mit dem Foto-

Deshalb  wollen  wir

handel deutlich verstarken und das
Verkaufspersonal in den Geschaften
mit einer ganzen Reihe von Instrumen-
ten und SchulungsmaPnahmen dabei
unterstitzen, den Kunden die Vorteile
unserer Produkte richtig zu erkléren.
Und das funktioniert: Fotohdndler,
die sich in ihren Verkaufsgespréchen
auf die fotografische Leistung einer
Kamera, zum Beispiel die Anfangs-
5ffnung des Obijektives, den opti-
leicht
zu bedienende Automatikfunktionen

schen  Zoombereich  oder
konzentrieren, sind deutlich erfolgrei-
cher als diejenigen, deren wichtigstes
Verkaufsargument aus einer ein-
fachen Kombination von Preis und

Pixeln besteht.

imaging+foto-contact: Den-
noch kann man nicht leugnen, dass
Preise und Pixel héufig als Waffen im
Kampf um Markianteile im Kompakr-
kamera-Segment genutzt werden.

Nacho Abia: Das leugnen wir
natirlich auch nicht. Aber wir wollen
unseren  Handelspartnern  dabei
helfen, den Wettbewerb auf ein
anderes  Spielfeld zu verlagern.
Natirlich kann man mit Billigange-
boten kurzfristig Marktanteile gewin-
nen, wie es einige Hersteller zur
Zeit tun, aber das ist kurzfristiges
Denken. Langfristig helfen fallende
Preise niemandem - den Herstellern
nicht, den Fotohdndlern nicht und

den Verbrauchern auch nicht.

Wir kédnnen zwar nicht die Gesetze
for den Markt machen, aber wir

8/2008 imaging+foto-contact 9



Interview

kénnen mit einer klugen Vertriebs-
politik und einer guten Zusammen-
arbeit  unseren  Handelspartnern
dabei helfen, ihr Geschaft gegen
schadliche Preisstrukturen zu schitzen
und attraktive Margen zu erwirtschaf-
ten. Ich sehe als einen wichtigen Teil
meiner Verantwortung an, zu verhin-
dern, dass unsere Produkte als Waf-
fen in Preiskriegen benutzt werden

kénnen.

imaging+foto-contact: Nun

eine frage zu den digitalen Spiegel-

reflexkameras. Nachdem Olympus sich
im analogen Zeitalter praktisch von
diesem Segment zurickgezogen hatte,
sind Sie mit der Ankindigung des
Four Thirds Standards vor sechs Jahren
zuriickgekommen. War diese Strategie
erfolgreich?

Nacho Abia: Mit der Ankindi-
gung und Markteinfihrung des Four
Thirds  Systems hat Olympus als
Kamera-Hersteller ein klares Bekennt-
nis dazu abgegeben, die Interessen
der Konsumenten in den Vordergrund
zu stellen. Andere Hersteller haben
ihre digitalen Spiegelreflex-Modelle
auf der Basis ihrer vorhandenen ana-
logen Systeme entwickelt. Olympus
hat es dagegen vorgezogen, Kame-
ras und Objektive aut den Markt
zu bringen, die speziell for digitale
Plattformen entwickelt wurden, und
so kompromisslos die beste Bildquali-
tat sichergestellt.

Meiner Meinung nach war das eine
sehr mutige Entscheidung. Natirlich
habe ich sie nicht getroffen, aber
wenn ich in der Position gewesen
ware, darlber zu enfscheiden, hatte
ich genau dasselbe getan. Deshalb
bin ich wirklich stolz auf unser Unter-
nehmen. Was den Erfolg angeht, so
haben wir mit unserem E-System bis
Anfang dieses Jahres den dritten
Platz unter den Anbietern in Europa
erreicht. Nach dem aggressiven Ein-
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Nacho Abia,

Executive Managing
Director
der Olympus Imaging
Europa GmbH

Nacho Abia hat an der Universi-
tat  Politecnica de  Catalunya
einen Abschluss als Ingenieur mit
Schwerpunkt Telekommunikation
erworben und die Barcelona
Business Administration  School
mit dem Grad eines MBA abge-
schlossen. Seine berufliche Karri-
ere startete er in der IT- und Tele-
kommunikationsindustrie.

Vor seinem Eintritt bei Olympus
war er fir Sony tatig, zundchst
als Geschatftsleiter der Personal
Entertainment Division der Sony
Espana S.A. Spater war er fur die
Digital Imaging Division der Sony
Europe B.V. als Marketing-Mana-
ger fir Stdeuropa verantwortlich.
Im Juni 2001 wechselte er zu
Olympus Espana S.A. und leitete
als regionaler Geschaftstihrer
die Operationen in Spanien und
Portugal. Seit April dieses Jahres
fohrt der 40jahrige Manager als
Executive Managing Director die
Olympus Imaging Europa GmbH
in Hamburg.

stieg von Sony in dieses Segment sind
wir zur Zeit Nummer 4, sehen aber
noch grobes Potential fir uns. In eini-
gen europdischen Ll&ndern wie
Spanien, Tschechien und Polen haben
wir im SLR-Segment bereits Markt-
anteile von 20 Prozent und mehr
erringen kénnen - und zwar als
Ergebnis unserer Unterstitzungsmab-
nahmen fir den Fotohandel. Das ist
der klare Beweis, dass es mdglich

ist, den Konsumenten die Botschaft

des Four Thirds Systems zu vermitteln,

und wir werden deshalb unsere
Aktivitdten auch in anderen euro-

pdischen Landern verstérken.

imaging+foto-contact: \\ir
de es lhnen dabei helfen, wenn
andere Hersteller, die das Four Thirds
System unterstitzen, etwas aggressiver
und  schneller auf dem digitalen
Spiegelreflex-Markt agieren wiirden?

Nacho Abia:

beantworte ich eindeutig mit ja. Es

Diese Frage

ist bekannt, dass Konkurrenz das
Geschaft  belebt, und ich  bin
sicher, dass die Konsumenten die
wirklich  digitalen

Vorteile eines

Spiegelreflex-Systems ~ besser  ver-
stehen wirden, wenn es auf dem
Markt mehr Stimmen gébe, die laut

dariber reden.

imaging+foto-contact: Muss
der  Fotohandel  nicht
dass Jahren

befiirchten,
nach  den starken
Wachstums  auf dem  Spiegelreflex-

Markt die Kurve in absehbarer Zeit
abflachte

Nacho Abia: Im Vergleich zu
analogen Zeiten ist die Haushalts-
abdeckung mit digitalen Spiegel-
reflex-Kameras immer noch relativ
niedrig. Deshalb erwarten wir durch-
aus noch drei oder vier Jahre Wachs-
tum im DSLR-Segment. Naturlich wird
der Umsatz nicht in gleichem MaBe
mitwachsen, denn die Preise gehen
auch in diesem Sektor zuriick; aber
dennoch haben unsere Handelspart-
ner und auch wir selbst noch alle
Chancen, von diesem dynamischen

Segment zu profitieren.

Olympus ist sehr gut darauf vorberei-
tet, diese Chancen mit innovativen

Produkten kurzfristig zu nutzen.

imaging+foto-contact: Her
Abia, wir danken lhnen fir dieses
Gesprach.



Sinar stellt Kamera fir die
Architekturfotografie vor

Sinar hat das neue arfec Kamerasy-
stem entwickelt, das speziell auf die
Anforderungen der digitalen Architek-
turfotografie  zugeschnitten
Durch die enge Zusammenarbeit mit
dem renommierten Architekturfotogra-
fen Rainer Viertlbdck stellt sich die

Sinar arTec als kompromissloses Kame-

wurde.

rasystem fir Profis dar, das maximale

Freiheit in der Bildgestaltung mit allen
Verstellméglichkeiten vom Nahbereich
bis unendlich bietet. Bilder kénnen pra-
zise auf der hellen Einstellscheibe der
Kamera komponiert werden. Der infe-
grierte  Schiebeadapter erlaubt es,
zwischen Betrachtung und Aufnahme
zu wechseln, ohne dabei gemachte
Verstellungen zu veréndern oder den
Bildsensor der Gefahr von Staub oder
mechanischen Beschadigungen auszu-
setzen. Die sehr prazisen Verstelltriebe
der Sinar arTec sind ergonomisch an
der Kamera angeordnet und kénnen
arretiert werden, um unbeabsichtigte
Verstellungen zu vermeiden. Fir eine
intuitive Bedienung der Kamera sind
alle Verstellungméglichkeiten mit Null-
rasten versehen; die an der Kamera
vorgenommenen Verstellungen werden
auf Skalen in Millimetern oder in Grad
angezeigt. Um ein lotrechtes Aufstellen
der Sinar arTec zu erleichtern, ist die
Kamera mit Wasserwaagen fir alle
Achsen ausgestattet. Ist die Kamera
lotrecht ausgerichtet, kann sie dank des
integrierten, um 360 Grad drehbaren
Stativanschlusses in Aufnahmeposition
gedreht werden, ohne dass dabei die
Ausrichtung der Kamera verlorengeht.
Das neue Sinar arTec Kamerasystem

umfasst eine breite Palette der bewdhr-
ten Sinaron Digital und Sinaron Digital
HR Obijektive, die das hohe Aufls-
sungsvermdgen bieten, das fur die
High-End Digitalfotografie
wird, in Kombination mit minimalen

benstigt

Verzeichnungen und Farbsdumen. Alle
Obijektive des Sinar arTec Kamerasy-
stems sind mit einer prazisen Einstell-
fassung und einer Scharfentiefenskala
ausgestattet.

Phase One kindigt erstes
Aufnahmesysfem mit
645erVollformatSensor an

Phase One hat das P65+ Digitalrick-
teil und das P65+ Kamerasystem ange-
kindigt. Beide greifen auf die
Sensor+CCD-Technologie zuriick und
sind weltweit das erste Vollformat-Auf-
nahmesystem, das auf dem aktuellen

mit 53,2 x 40,4 mm die grobte derzeit
verfugbare Aufnahmeflache und deckt
so das Sucherfeld vollstandig ab. Das
P65+ Sensorformat bietet 20 Prozent
mehr Aufnahmeflache, verglichen mit
39 oder 50 Megapixeln auf Basis der
48 x 36 mm groben Sensoren, die
bereits erhdaltlich sind bzw. angekin-
digt wurden. Die Sensorauflésung
betragt 60,5 Megapixel bei 8.984 x
6.732 aktiven Pixeln und erzeugt RGB-
Dateien mit einer Grébe von 180 MB
bei einer Farbtiefe von 8 Bit.

Das P65+ erméglicht dartber hinaus
Bildfolgen mit einem Bild pro Sekunde,
Reduzierung der Moiré-Artefakte und
bietet Lens+ und Fokus+ Technologie
der n&chsten Generation sowie einen
Dynamik-Umfang von 12,5 Blendenstu-
fen. Das P65+ Digitalrickteil soll ab
Beginn des vierten Quartals fir etwa
29990 Euro erhaltlich sein, das P65+

645 Filmformat basiert. Das P65+ hat  Kamerasystem ab 31.990 Euro

Neues 18 mm-Superweitwinkelobjektiv im Zeiss Sortiment

Carl Zeiss hat sein umfangreiches Objektivsortiment um eine neue Superweit-
winkelbrennweite erweitert. Das kompakte Distagon T* 3,5/18 ZF bietet einen
Bildwinkel von 99°. Der optische Aufbau der hinteren Linsengruppe der insge-
samt 13 Linsen in elf Baugruppen wurde im Floating Elements-Design konstru-
iert. Dadurch ergibt sich laut Hersteller eine Gberzeugende Abbildungsleistung
von unendlich bis in den Nahbereich. Durch die Anfi-Reflex-Beschichtung und
das Design der inneren Komponenten ist

das Distagon T* 3,5/18 ZF extrem streu-
lichtarm, unempfindlich gegenuber Refle-
xen, und es liefert bereits bei grébter Blen-
dendffnung brillante und extrem scharfe
Bilder bis in die dubersten Ecken. Durch
die Zeiss ,Color-Matching-Technolo-
gie” liefert diese Brennweite eine ein-
heitliche Farbwiedergabe mit allen an-
deren Obijektiven der Produktreihe. Der
grobe Frontdurchmesser von 82 mm erlaubt
bei analogen wie digitalen Vollformatkame-

ras und kleineren Sensoren die Verwendung

von Standard-Einschraubfiltern und den Einsatz einer wirkungsvollen Stérlicht-
blende. Die gesamte Zeiss Objektivreihe zeichnet sich nicht nur durch ihre opti-
schen Qualitaten aus, sondern auch durch ihre hochwertige langlebige Ganz-
metallfassung, extreme Robustheit und prézise Verarbeitung. AuBerdem bieten
sie einen leichtgéngigen, prazisen und griffigen Fokussiermechanismus.

Das Distagon T* 3,5/18 ZF fir SLR-Kameras mit F-Bajonett ist ab sofort
erhéltlich. Das Distagon T* 3,5/18 ZK fur K-Bajonett soll im dritten Quartal
verfugbar sein. Das Obijektiv wird zusammen mit der passenden Stérlicht-
blende geliefert. Der voraussichtliche Verkaufspreis liegt bei 1.149 Euro (inklu-
sive Mehrwertsteuer).
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Die vierte Imaging Expo/Interphoto, die vom 3. bis 6. Juli in
Shanghai stattfand, hat ihre Position als eine der wichtigsten
Imaging-Veranstaliungen in Asien besfdtigt. Das gaben die
Organisatoren, Koelnmesse und Shanghai Infernational Exhibition
Co. (SIEC), in ihrem Schlussbericht bekannt. imaging+foto-contact,

dessen englischsprachiges Schwestermagazin globaler Medienpart

ner der Veransfaltung ist, hat sich auf der Messe umgesehen.

Rund 150 Anbieter prasentierten auf
der Imaging Expo insgesamt 24.000
Besuchern, darunter 13.000 Fachleu-
ten, ihre Produkte und Dienstleistun-
gen. Neben den wichtigsten chine-
sischen Anbietern waren auch Unter-
nehmen aus anderen asiatischen
Landern, Europa und den USA ent-
weder mit eigenen Standen oder Uber
ihre lokalen Distributoren vertreten.

Wie in den Vorjahren lag der Schwer-

punkt des Angebotes auf professio-

nellen Ausristungen, dem Studio-
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Bereich und bei Systemen fir die
Bildherstellung in GroB- bzw. Fach-
labors und im Fotogeschaft. So war
die inzwischen durchaus ansehnliche
Riege chinesischer Minilab-Herstel-
ler, darunter die auch in Deutschland
vertretene Firma Shanghai Doli, kom-
plett prasent. Von den internatio-
nalen Anbietern zeigte Kis/Photo-Me
seine Produkte am Stand des chine-
sischen Vertriebspartners.

Auch Foto-Kiosks waren ein wichtiges

Thema auf der Messe, ebenso wie

Thomas Miimken, Verkaufs-
und Marketingdirekior des
Schweizer GroBlaborgerd-
te-Spezialisten Imaging
Solutions, begriite auf der
Imaging Expo Larry Wu,
Chairman des
GroBfinishing-Unternehmens
Yimei, das in China mit
Cerditen des Schweizer
Herstellers purePhoto auf
echtem Fotopapier in
GroBllabors herstellen wird.

Auch die diesjchrige Imaging Expo,/Interphoto
Shanghai zeichnefe sich durch einen beson-
ders hohen Anfeil von Fachbesuchern aus.

Inkjet-,Minilabs” - Uni-Colour zeigte
mit dem Jetlab 400 das erste derar-
tige Produkt aus chinesischer Produk-
tion. Es enthalt die 8-Farben-Micro-
Piezo-Technologie von Epson und
kann bis zu 400 3,5 x 5" (8,89 x 12,7
cm) Bilder in der Stunde drucken. Die
maximale Auflésung betragt 2.880 x
1.440 dpi, die maximale Bildbreite 17*
(43,2 cm) bei unbegrenzter Bildlénge.
Uni-Colour will das Gerat, das deut-
lich preiswerter angeboten werden
soll als die bekannten Systeme japa-
nischer Hersteller, auf seinem Stand
auf der photokina auch in Deutsch-
land présentieren.

Starke Nachfrage

Der chinesische Fotomarkt zeichnet
sich nach wie vor durch rasante
Woachstumsraten aus, auch wenn die
Kaufkraft der Verbraucher grobe regi-
onale Differenzen zwischen landli-

chen Gebieten und Metropolen wie



Shanghai, Peking oder Guangzhou
aufweist. Insgesamt fohrt das unge-
brochene Wirtschaftswachstum aller-
dings zu steigender Nachfrage for
alle hochwertigen Consumer Pro-
dukte wie Flachbild-TVs, MP3-Spieler,
Digitalkameras und natirlich Handys
— in China gibt es tber 550 Millionen
aktive Mobilfunknutzer!

Bei den Digitalkameras rechnet die
Gfk for dieses Jahr mit einem Wachs-
tum des Absatzes auf 11 Millionen
Stick, davon sechs Prozent digitale
Spiegelreflexmodelle; im Vorjahr wur-
den in China 9,8 Millionen Digital-
kameras verkauft. Damit steht das
Reich der Mitte fur rund 45 Prozent
des insgesamt 24,5 Millionen Stick
groben asiatischen Kameramarktes
(ohne Japanl; dazu kommen mehrere
hundert Millionen Fotohandys.

Das Bildergeschaft ist in China aller-
dings immer noch relativ klein; der
Ldwenanteil der Fotos (mehr als 80
Prozent] wird von Minilabs im Ein-
Stunden-Service hergestellt, schon
allein deshalb, weil dies die preiswer-
teste Méglichkeit ist. Kodak zeigte wie
bereits im Vorjahr an seinem Stand
ein breites Sortiment von Fotoge-
schenken und vor allem Fotobiichern,
die das Unternehmen vorwiegend in
den zahlreichen Kodak Express Shops
mit Hilfe von Produktionspartnern
anbietet. Dabei wird der grébte
Teil der chinesischen Fotobcherimmer
noch mehr oder weniger in Hand-
arbeit hergestellt — das Messepubli-
kum zeigte sich sehr inferessiert an
dem fur Minilab-Umgebungen kon-
struierten automatischen Photo Book
Pro Ger&t von Kis/Photo-Me. Der
chinesische Hersteller Imetto zeigte
ein dhnliches System aus chinesischer

Produktion.

Popular sind aufwendige Fotoalben
und Fotobicher in China vor allem im
professionellen Segment, zum Beispiel

bei der Hochzeitsfotografie. Zum
letztgenannten Thema gab es
eine Parallelveranstaltung, die
den Besuch der Imaging Expo
Shanghai fir viele Fachleute

besonders effizient werden lief.

Hochkaréitiges
Rahmenprogramm

Ein voller Erfolg war das zum
zweiten Mal vom amerikani-
schen Fachverlag Photo Imo-
ging News und seiner chine-
sischen Niederlassung veranstaltete
International Business Forum aut der
Imaging Expo Shanghai. Nachdem
im Vorjahr Topmanager der interna-
tionalen Fotobranche dem Uber-
wiegend chinesischen Publikum eine
globale Perspektive eréffnet hatten,
favorisierte das ebenfalls hochkara-
tige diesjghrige Programm neue
Geschaftsmodelle for den chinesi-
schen Markt. Dabei kamen nicht nur
internationale Experten, sondern auch
einheimische Sprecher zu Wort. Im
Mittelpunkt der Diskussionen standen
Geschéftsmodelle fir das Bilderge-
schaft; wie anderswo auch gelten
Fotobicher, Kalender und Fotoge-
schenke als Hoffnungstréger fir den

Fotohandel und die Labors, worunter

Don Franz, Group Publisher von Photo Ima-

ging News, moderierfe das von seinem
Unternehmen  organisierfe  internationale
Business Forum und ergénzte die Beitréige
der Redner mit Daten und Fakfen aus eige-
ner Markiforschung.

Jacob Xu vom chinesischen Hersteller Uni-
Colour demonstrierte imaging+fotocontact
den neuven Inkjet-Printer Jetlab 400.

man in China fast ausschlieBlich
Minilabs versteht. Allerdings gibt es
Unternehmer, die in  GroBfinishing
investieren und sich dabei besonders
viel von Fotobuch & Co. versprechen,
da man diese Produkte bekannilich
nicht so leicht in einem Geschaft her-
stellen kann. Auf dem Business Forum
stellten darum auch infernationale
Vertreter von Software-Unternehmen
und Kiosk-Spezialisten ihre Ldsungen
fur die Bestellung und Herstellung von
Fotoprodukten vor. Erfolgreiche chine-
sische Minilab-Betreiber informierten
ihre Kollegen Uber erfolgreiche Kon-
zepte und Strategien. Neben dem
Ausbau des Bildergeschdftes in den
Fotobuchbereich wurden auf dem
Business Forum auch das Geschaft
mit dem Grobformat-Inkjetdruck und
die Vermarktung von nicht gedruckten
Zusatzprodukten  wie  Multimedia-
DVDs thematisiert.

Mit der gelungenen Verbindung einer
interessanten Messe mit dem hoch-
karatigen Business Forum war die
Imaging Expo/Interphoto  Shanghai
auch in diesem Jahr eine Reise fir alle
wert, die sich aus erster Hand iber
den chinesischen Markt informieren
und Kontakte zu einheimischen Part-

nern knipfen wollten.
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Nevheiten

Eine Handvoll Kameras

Samsung stellt farbenfrohe Neuheiten vor

Der Kamerabereich von Sam-
sung hat zur Internationalen
Funkausstellung in Berlin und
der photokina in Koéln die
fonf neven Modelle Samsung
NVIOO HD, Samsung NV9,
Samsung  L31OWV,  Samsung
1201 und Samsung S1070
vorgestellt.

*Die NVIOO HD reprasentiert die
ndchste Entwicklungsstufe in Sam-
sungs Premiumsegment. Sie ist unter
anderem mit einem 3,0-Zoll-Touch-
screen mit 460.000 Pixeln Auflésung
und Smart-Touch-2.0-Bedienung aus-
gestattet. Zudem kombiniert sie eine

Auflésung von 14,7 Millionen Pixeln
mit einem 28-mm-Weitwinkelzoom
von Schneider-Kreuznach.

* Vielfaltige Funktionen und Retro-Sty-
ling bietet die Samsung NV9. Ins
Gehduse integriert wurden zwei ana-
loge Zeigerinstrumente, die dem Foto-
grafen die Méglichkeit geben, die ver-
bleibende Batteriekapazitat und die
Anzahl noch méglicher Aufnahmen
auf der Speicherkarte abzulesen.

* Mit der neuen L201 will Samsung sei-
nem Ruf gerecht werden, durch gelun-
gene Formgebung Schwung in die
Klasse ultrakompakter Digitalkameras
zu bringen. Gerade einmal 19,3 Milli-
meter dinn ist das Gehduse, das sich
in edel geburstetem Aluminium pré-

sentiert und in seinem Inneren
modernste Digitaltechnik bietet.

* Trotz ihrer kompakten Mafe ist die
L3TOW mit 13,6 Megapixeln ein Kraft-
paket bei der Auflésung. Weiterhin
bietet das neue Modell unter ande-
rem ein 2,8-5,7/28-102-mm-Dreifach-
zoom und zahlreiche Softwarefunk-
tionen fir optimale Bildergebnisse.

* Die neue Samsung S1070 wurde vom
Hersteller fir die Einsteigerklasse
konzipiert, bietet aber dennoch eini-
ge optische und technische Glanz-
punkte. Herausragend ist allerdings
das Design, denn mit den MaBen
93,1 x 61,5 x 24 mm ist die S1070 das
bisher kompakteste S-Klasse-Modell

von Samsung.

Die neven
kompakten )
| rer — .
Samsung T i -
Kameras l ,_'.'
- i P -, -
auf einen l i ——el, Nt/
Blick NV100 HD NV9 L201 L310W $1070
CCD-Sensor 14,7 MP/1/72" 10,2 MP/1/2,3" 10,2 MP/1/2,3" 13,6 MP/1/1,23" 10,2 MP/1/1,23
Ob]ek‘riv 2,8-59/28-102 mm | 3,7-4,9/39-190 mm | 3,0-5,6/35-105 mm | 2,8-5,7/28-102 mm | 3,0-5,6/35-105 mm
Display/Pixel 3,0"/460.000 2,7"/230.000 2,7"/230.000 2,7"/230.000 2,7"/230.000
Mabe (BxHT) 949 x595x 199 mm | 95x599x21,3mm | 90,2x58x 193 mm | 91,6 x61,3x229 mm | 93,1 x61,5x 24 mm
Gewicht 138 g 140 g 14 g 114 g 160 g
Farb Silber-Schwarz, Schwarz Silber Pink Schwarz, Silber, Schwarz, Silber, Schwarz, Silber,
arben Silber-Rot, Schwarz warz, ! Pink, Blau, Grin Pink, Braun Pink, Weif
Sonsﬁgeg Schneider-Kreuz- klassische Zeiger- manuelle Belichtungs- Schneider-Kreuz- manuelle Belichtungs-
nach-Optik, HD-Film- | instrumente, porta- steuerung, digitale nach-Optik, duale steuerung, digitale
aufnahme, Smart- bler Multimediaplayer, | Bildstabilisation, AF-/ Bildstabilisation, Bildstabilisation DIS,
Touch-2.0 Bedienung, | SRS-3D-Sound, duale |  AE-Gesichtserken- | manuelle Belichtungs- |~ AF-/AE-Gesichtser-
duale Bildstabilisa- Bildstabilisation, AF-/ | nung, Auto Contrast | steuerung, AF-/AE- kennung, Fotoassis-
tion, AF-/AE-Gesichts- | AE-Gesichtserken- Balance ACB, Foto- Gesichtserkennung, tent, 11 Szenepro-
erkennung, Smile & nung, Smile & Blink assistent, 11 Szene- | Smile & Blink Detec- | gramme, interaktive
Blink Detection, Detection, Beauty programme, inter- tion, Beauty Shot, Diashow, hochglén-
Beauty-Shot Shot Fotoassistent aktive Diashow Papierkorb-Funktion zendes Gehduse
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Lowepro stellt weitere

Nova AW Taschen vor

Lowepro hat die ndchste Generation
der Nova AW Serie eingefihrt. Die
neuen Modelle wurden weiterentwik-
kelt und fallen durch neue, frische Far-
ben und verbesserte Eigenschaften
gegeniber der bisherigen Serie auf.
Sie stehen in sechs verschiedenen Gra-
Ben bereit. Alle sind mit einem neu aus-
gearbeiteten 360° All Weather-Cover
ausgestattet. Dieses bietet vollstandi-
gen Schutz gegen Wind und Wetter,
wahrend der Fotograf nun auch mit
aufgezogenem Regenschutz weiterhin
einen schnellen Zugriff auf die Ausri-
stung hat. Die neuen Modelle der
Nova AW Serie haben ein groes zen-
trales Fach mit anpassbarer Innenein-
teilung, groB genug, um darin eine

digitale SLR Ausristung zu verstauen. In
die gréberen Modelle, die Nova 180,
190 und 200 AW passen eine profes-
sionelle digitale SLR-Ausristung, und
die kleineren Modelle, die Nova 140,
160 und 170 AW kénnen kleinere Aus-

Hama nimmt zwei kompakte GPS-Gerdte ins Programm

Das Thema Geotagging wird fir viele Fotografen immer wichtiger — und auch
viele Handler haben erkannt, dass mit den Zubehérprodukten, die dazu erfor-
derlich sind, interessante Zusatzertrége zu erzielen sind. Auch Hama hat sich
diesem Thema gewidmet und zwei kleine GPS-Gerdte ins Programm aufge-
nommen, die zum Beispiel die Urlaubsroute des Fotografen genau aufzeich-
nen und ihr die Reisefotos am Computer exakt zuordnen. Die zindholzschach-
telgroBen, weiben Kastchen mit den Namen i-gotU GT-100 und i-gotU GT-200
empfangen die Koordinaten Uber GPS und speichern sie samt Datum und
Uhrzeit. Zuhause verbindet
man dann die Geréate Uber
die Dockingstation mit dem
Computer, um mit der im
Lieferumfang  enthaltenen
Software die Routendaten
mit den Fotos, die wahl-
weise vom Handy oder der
Digitalkamera kommen, zu
synchronisieren. Uber die
Exportfunktion kénnen die

erstellten Reisedokumenta-
tionen per E-Mail verschickt, in 3D-Karten von Google-Maps eingepflegt oder
im Internet versffentlicht werden. Dank des wasserfesten Gehduses kann der
GPS-Empfanger Ober die dazugehdrige Silikonhlle, in die sich Riemen oder
Knépfe einfadeln lassen, dauerhaft an der Ausristung bleiben. Durch den
Einsatz eines stromsparenden SiRF-Star-Ill-Chipsatzes reicht der Akku beim
GT-100 for 20, beim GT-200 fir 60 Stunden. Danach muss er aus einer USB-
Buchse vom Computer oder ein spezielles, separat erhéltliches Steckernetzteil
geladen werden. Dank Bluetooth-Funktion kann man das Modell GT-200 mit
Navigationsgeraten koppeln und als externe GPS-Maus nutzen. Die unver-
bindliche Verkaufspreisempfehlung fir den GT-100 lautet zirka 60 Euro, for
das Bluetooth-Modell GT-200 ungefahr 80 Euro.

ristungen aufnehmen. Das Innenfutter
ist aus elastisch schitzendem Material
produziert, um empfindliches, digitales
Equipment zu schitzen. Die vordere
Reiverschlusstasche bietet Schutz und
einen schnellen Zugriff auf Batterien,
kleineres Zubehér und andere kleinere
Dinge. Speicherkartentaschen im Inne-
ren des Deckels gewdhrleisten, dass
die Karten geschitzt und sofort griff-
bereit sind. Die neuen Nova AW
Modelle haben einen neuen, weichen
und gepolsterten Handgriff sowie
einen ergonomisch geformten, anpass-
baren Schultergurt mit rutschfester
Polsterung. Die Nova 180, 190 und 200
AW Modelle sind auberdem mit einer
breiten Schlaufe auf der Rickseite fur
die Befestigung an Rollkoffern ausge-
stattet. Die neuen Nova Modelle gibt
es in den Farben Taubenblau, Khaki-
Braun, Bordeauxrot und Schwarz. Sie
sind ab sofort fir unverbindliche
Verkaufspreisempfehlungen zwischen
54,90 Euro und 11990 Euro erhaltlich.

Dicota NaviSkins schitzen
mobile Navigationsgerdte

Mit den NaviSkins hat Dicota eine
Taschenserie speziell fir mobile Navi-
gationsgerdte auf den Markt gebracht.
Die kompakten Neopren-Taschen gibt
es in drei Graben: S (Aubenmabe 120
x 20 x 30 mm), M (150 x 100 x 35 mm],
und L (155 x 105 x 75 mml. Zuséatzlich

bieten die Taschen einen speziellen
Schutz am ReiBverschluss, der Kratzer
am Gerat verhindert. In den beiden
innen liegenden Netztaschen lassen
sich Kleinteile wie Speichermedien etc.
optimal verstauen.
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LUrlaub” ist das aktuelle Thema beim CeWe Fotobhuch

Neuver Marketingleiter
bei CeWe Color

Seit April dieses Jahres verantwor-
tet Thomas Grunau als neuer
Marketingleiter bei CeWe Color
die Entwicklung von Strategien fur
ein innovatives, digitales Bilder-
geschaft.  Besondere  Schwer-
punkte will der Manager dabei
bei dem Ausbau der Produktpalette

f

P

i

Seit dem 1. April als Marketingleiter
bei Ce\We Color: Thomas Grunau

rund um das erfolgreiche CeWe
Fotobuch und bei einer Verstérkung
der Unferstitzung fir die Handels-
partner des GroBfinishingunterneh-
mens setzen. Fur diese Aufgaben
ist Thomas Grunau hervorragend
qualifiziert: Vor seinem Eintritt bei
CeWe Color war er bei der deut-
schen Einzelhandelskette Tchibo in
leitender Position fir den Aufbau
neuer Geschdaftsfelder verantwort-
lich und gehérte
Geschaftsfohrer  Marketing  und
Vertrieb der Geschdaftsleitung der
Tchibo Mobilfunk GmbH & Co. KG
an. Dieses Unternehmen ist fir die
Vermarktung von Produkten und
Dienstleistungen rund um die Tele-
kommunikation in der Tchibo Grup-
pe verantwortlich.

zudem als
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Bestseller
der Saison:

das
CeWe
Fotobuch
mit Urlaubsmotiven.

Die Ferien- und Urlaubssaison sorgte schon immer fir steigende
Umsatze im Bildergeschaft. Das gilt auch fur Bestseller wie das
CeVWe Fotobuch. In den Labors des Finishing-Unternehmens steigt
die Auslastung der Digitaldruckmaschinen zur Zeit taglich. Die Ver
antwortlichen sind sicher: Auch der Fotohandel kann von der star
ken Nachfrage profitieren, wenn er seine Kunden akfiv anspricht,

,Die klassischen Saisonverléufe im
Fotofinishing haben sich durch die
digitale Transformation zwar verscho-
ben, die Urlaubszeit sorgt aber immer
noch fir eine spirbare Belebung in
unseren Labors”, erklérte CeWe Color
Marketingleiter Thomas Grunau dem
imaging+foto-contact. ,Das gilt be-
sonders fir das CeWe Fotobuch,
dessen ohnehin erfreuliche Verkaufs-
zahlen seit einigen Wochen noch
schneller nach oben klettern.” Da
CeWe Color die Auftragsdaten in
diesem Segment besonders sorgféltig

Redaktionelle Informa-
tionen zu den Reise-
zielen und professio-
nelle Fotos kénnen die
Urlaubserinnerungen
im CeWe Fotobuch

deutlich aufwerten.

auswertet, wissen die Verantwortli-
chen genau, dass dieses Wachstum
der Ferienzeit zu verdanken ist. ,Wéh-
rend beim zweiten Saisonhéhepunkt
des Jahres, dem Weihnachtsgeschaft,
Familienchroniken z. B. als Geschenk
for Oma und Opa im Mittelpunkt
stehen, dominiert bei den Auttragen
for das CeWe Fotobuch zur Zeit ein-
deutig das Thema Reise”, betonte

Grunau. ,Diesen Trend kann der Foto-




handel nutzen, indem er bei der
Dekoration im Geschaft Urlaubsmo-
tive in den Mittelpunkt stellt und die
Kunden aktiv Uber die besonderen
das

Gestaltungsmaéglichkeiten  for

CeWe Fotobuch informiert.”

Dazu gehért beispielsweise die Még-
lichkeit, die eigenen Bilder mit profes-
sionellen Fotos vom Urlaubsziel zu
erganzen und redaktionell aufberei-
tete Informationen Uber die entspre-
chende Region hinzuzutigen. ,Die
Nutzung dieser zusatzlichen Inhalte
for das CeWe Fotobuch ist fir die

Endkunden
fohrt aber im Ergebnis zu einem gré-

teilweise gebuohrenfrei,

Beren Umfang der Fotobicher und
damit zu zusatzlichen Umséatzen for
unsere Handelspartner und natirlich

auch for uns”, fogte Grunau hinzu.

Dass diese Strategie aufgeht, zeigt
sich bei CeWe Color unter anderem
daran, dass nicht nur die Zahl der
verkauften Fotobicher stetig wéchst,
sondern auch deren Umfang. Die
Kunden nutzen offensichtlich die mit
der neuen Bestellsoftware realisierte
Erweiterung auf 130 Seiten gerne aus
- und sie bevorzugen dabei erfreu-
licherweise grofde Formate. ,Schon
15 Prozent unserer Fotobuch-Umsétze
entfallen auf das CeWe Fotobuch XL
im Format 30 x 30 cm”, berichtete
Grunau. ,Auch das neue XXL-Format
30 x 42 cm wird immer populdrer.”

Das, so ist Grunau sicher, sollte fir
den Fotohandel ein guter Grund sein,
die groben Fotobicher auch als
Muster im Geschéft zu présentieren —
und zwar mit Reisemotiven. ,Wir stel-
len unseren Kunden gerne geeignetes
Material zur Verfigung und beraten
durch

dabei, wie man es am besten ein-

unseren AuPendienst auch

setzt”, betonte Grunau. ,Im optimalen
Fall
Kunden im Fotohandel nicht nur die

zeigen unsere erfolgreichen

atfraktiven Produkte, sondern setzen

an der Bildertheke auch einen PC ein,
um den Konsumenten zu demonstrie-
ren, wie einfach man ein CeWe Foto-
buch gestalten kann.” Das, so der

o durchbliittern un
uria

CeWe Color Marketingleiter, lohne | W L

sich fur den Fotohandel auch dann,
wenn die Kunden ihr persdnliches
CeWe Fotobuch zu Hause gestalten

und
schicken: ,80 Prozent der Auftrage

Uber das Internet ins Labor

werden nicht mit der Post versandt,

sondern von den Endkunden direkt

beim Handelspartner abgeholt.” CeWe Fotobuchs im Geschff.

Minister im Oldenburger Labor

Bereits zum dritten Mal informierte sich Niedersachsens Finanzminister Hartmut
Méllring in Oldenburg Gber die Aktivitéten von CeWe Color und Uberzeugte
sich vor Ort von der Leistungsfahigkeit des Unternehmens. Der Grund dafir lag
nicht allein in der Tatsache, dass Europas gréBter Fotofinisher einer der wichtig-
sten Arbeitgeber der Region ist: Méllring ist nicht nur Finanzminister, sondern
auch Aufsichtsratsvorsitzender der Norddeutschen Landesbank, die gut acht
Prozent der Aktien der CeWe Color Holding AG hélt. Diesen Anteil hatte die
Landesbank unfer anderem erworben, um das CeWe Management bei der
Abwehr des Angriffes anglo-amerikanischer Hedge Fonds im vergangenen
Jahr zu unterstitzen. ,Die erfreuliche Tatsache, dass CeWe Color hier in Olden-
burg innerhalb von anderthalb Jahren 150 neue Arbeitsplatze geschaffen hat,
zeigt, wie richtig diese Entscheidung war”, erklérte Mallring. Der CDU Politiker
machte gegeniber dem CeWe Vorstandsvorsitzenden Dr. Rolf Hollander aller-
dings seine Erwartungen im Hinblick auf die Resultate des Engagements deut-
lich. Die Nord LB stehe wie alle Banken im Wettbewerb und musse deshalb ihre
Investitionen auch wirtschaftlich rechtfertigen kénnen, erklérte Méllring.

CeWe Vorstands-
vorsitzender

Dr. Rolf Hollander
(links) zeigte
gemeinsam mit

Dr. Michael Fries,
Geschdiftsfiihrer der
Heinz Neumiiller
Stiftung [rechts), dem
niederséchsischen
Finanzminister Méll-
ring unter anderem
das CelVe Foto-
buch im Format XL.

Dr. Hollander erléuterte dem Finanzminister die technologische Leistungsféahig-
keit von CeWe Color: In dem Gebdaude, in dem friher die Zentrale der Grof-
handlung Waltje untergebracht war, arbeiten inzwischen 120 Experten an der
Software-Entwicklung, um Bestseller wie das CeWe Fotobuch noch erfolgrei-
cher zu machen. Auch in den Bereichen Produktentwicklung und Marketing hat
CeWe Color in neue Mitarbeiter investiert, um die vom Minister gewinschten
Ergebnisse zu erbringen.

Lohnt sich: groBfldchige Présentation des

8/2008 imaging+foto-contact 17



Nevheiten

Mit vier neuen Kompaktkameras will Panasonic seine Markiposi-

fion weiter ausbauen. Fir die neuen Modelle, darunter eine

18fach-Zoomkamera, ein Modell mit 14,7 Megapixeln und die

besonders hochwertige X3, hat Panasonic das Leistungsprofil

des infelligenten Auto Modus weiter ausgebaut.

Im April dieses Jahres hat Panasonic
in den funf gréBten europdischen
Mérkten (Deutschland,
GroBbritannien, ltalien und Spanien)

Frankreich,

erstmals den ersten Platz unter den
Anbietern von digitalen Kompakt-
kameras belegt und einen Marktanteil
von 13 Prozent nach Stiick und mehr
als 19 Prozent nach Wert errungen.
Das erklarte  Yorihisa  Shiokawa,
Geschaftstihrer der Panasonic Mar-
keting Europe GmbH, auf einer inter-
nationalen Pressekonferenz in Monte
Carlo. ,Panasonic hat sich bekannt-
lich das Ziel gesetzt, bis zum Jahr
2009 einen Anteil von 15 Prozent am
Weltmarkt  fir
erringen’, fuhr der Manager fort.

Digitalkameras  zu
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+Angesichts unserer Erfolge bin ich
zuversichtlich, dass wir in Europa
diesen Marktanteil bereits bis Ende
dieses Jahres erreichen kénnen.”

Fir wichtige
Kundengruppen

Die vier neuen Lumix Kompaktkame-
ras wurden gezielt fir unterschied-
liche Kundengruppen entwickelt:
,Mit den neuen Kameras sprechen
wir Konsumenten, die héchste Bild-
qualitét fordern, ebenso an wie sol-
che, die Wert auf besonders hohe
Aufldsung legen. Wir haben je ein
hervorragendes Modell fir Hobby-
fotografen, die einen hohen Zoom-

bereich bevorzugen, und fur die-

jenigen, die sich eine kompakte,
schicke Kamera mit guter Ausstattung
wiinschen”, betonte Tokikazu Matsu-
Direktor des Geschaftsbe-
reiches Digitalkameras bei der Pana-

moto,

sonic AVC Networks Company.

Fir alle vier neuen Modelle hat
Panasonic das Leistungsspektrum mit
den typischen Merkmalen der Lumix
Kompaktkameras erweitert.

Der neue Bildprozessor Venus Engine
IV ist gegeniber dem Vorgdnger
bietet
Rauschunter-

noch schneller geworden,

nochmals  verstéarkte
drickung durch die getrennte Filte-
rung von Farb- und Helligkeitssignal
und von Rauschen mit hoher und
niedriger Frequenz und reduziert
Farbverfalschungen. Der Bildstabili-
sator Mega OIS wurde nochmals
verbessert. Und alle neuen Lumix
Kameras bieten echte Weitwinkel-
brennweiten, die je nach Modell bei

24 bis 28 mm beginnen.



Der for Lumix Kameras typische Intelli-
gent Auto Mode wurde um die Funk-
tion ,AF Tracking” erweitert. Damit
verfolgt das Autofokus-System der
Kamera automatisch Motive, die sich
bewegen, so dass in jeder Situation
scharfe Aufnahmen geschossen wer-
den kénnen. Die automatische
Gesichtserkennung funktioniert jetzt
auch im Profil, und die ,Intelligent
Exposure”-Funktion wurde um eine
automatische Gegenlichtkorrektur er-
weitert.

Groben Wert legt Panasonic bei den
neuen Lumix Kameras auch auf das
reibungslose Zusammenspiel mit HD-
Fernsehgeraten. Alle neuen Modelle
kénnen HD-Videos im Format 720p
(1.280x 720 Pixel) mit einer Geschwin-
digkeit von 30 Aufnahmen pro Sekun-
de aufnehmen und Uber ein Kom-
ponentenkabel zum  Fernsehgerat
Ubertragen. Fotos kénnen im Format
16:9 mit Full-HD-Auflésung von 1.920

x 1.080 Pixeln geschossen werden.

Schlank und schick:
Lumix DMC-FX37

Die 10,1-Megapixel-Kamera  Lumix
DMC-FX37 ist mit einem 25-125 mm
(KB-&quivalent) Leica DC Obijektiv
ausgestattet und soll vor allem Kon-
sumenten ansprechen, die eine ultra-
kompakte Kamera in hochwertigem
Design bevorzugen. Das voll ausge-

stattete Modell verfugt Ober zahlrei-
che Automatikfunktionen, 25 Motiv-
programme und nimmt Serienbilder in

Panasonic

Der fiir lumix Kameras typische Intelligent Auto Mode wurde bei den neven Modellen um

die Funktion ,AF Tracking” erweitert.

voller Auflésung mit einer Geschwin-
digkeit von 2,5 Bildern pro Sekunde
auf, bei lje nach Seitenverhdltnis)
zwei bis drei Megapixeln Auflésung
sogar mit bis zu sechs Bildern/Sekun-
de. Die Kamera kostet 349,- Euro.

14,7 Megapixel:
Lumix DMC-FX150

Fir Freunde extrem hoher Auflésun-
gen hat Panasonic die neue Lumix
DMC-FX150 mit 14,7 Megapixeln
konstruiert. Sie ist mit einem Sfach-
Zoom Lleica DC Objektiv mit einer
Brennweite von 28-100 mm (KB-aqui-
valent) ausgestattet und bietet neben
zahlreichen Automatikfunktionen auch
die Méglichkeit zur manuellen Ein-
stellung. Zu den weiteren Merkmalen

Weéhrend die FX3/ (links) in den Farben Silber, MattSchwarz, NachtBlau, Perlmutt-\Weif3
und Chocolate angeboten wird, kommt die FX150 in Silber und Schwarz auf den Markt.

gehort die ,Color Bracketing”-Funk-
tion, mit der das Bild bei einmaligem
Auslésen in Farbe, Schwarzweif und
Sepia abgespeichert wird. In voller
Aufldsung sind Serienaufnahmen von
zwei Bildern pro Sekunde méglich
(maximal acht Bilder im Standard-
und vier Bilder im Fine-Model. Mit
geringerer Aufldsung kénnen im ,High
Speed Burst Shooting Mode” bis zu
sieben Bilder pro Sekunde geschossen
werden — und zwar, bis die Speicher-
karte voll ist. Die maximale Lichtemp-
findlichkeit (bei geringerer Auflésung)
betragt 1ISO 6.400. Der UVP betragt
399~ Euro.

18fach-Zoom:
Lumix DMC-FZ28

Mit der neuen Lumix DMC-FZ28
bringt Panasonic eine Kamera mit
einer maximalen Brennweite von 486
mm (KB-aquivalent] auf den Markt,
die dank einer Anfangsbrennweite
von 27 mm auch beeindruckende
Weitwinkelaufnahmen erlaubt. Das
neue Modell ist sehr gut ausgestattet
und bietet neben zahlreichen Auto-
Bracketing

matikfunktionen, Color
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Nevheiten

Panasonic kiindigt neve SDHC High Speed Karten an

Panasonic hat fir Ende August eine neue Linie von SDHC High Speed Spei-
cherkarten angekindigt. Sie werden zundéchst mit Kapazitéten von 6 GB (Auf-
nahmevermégen bis zu 90 Minuten fir Full-HD-Material mit 1.920 x 1.080
Pixeln Auflésung) bzw. 12 GB (Aufnahmevermégen bis zu 180 Minuten) auf
den Markt kommen und eignen sich vor allem fir Videoaufnahmen mit High
Definition Camcordern. Die Karten sind abwdértskompatibel, kénnen also auch
for Videoaufnahmen in Standardauflésung genutzt wer-
den. Die neuen Karten RP-SDM06G (6 GB) und RP-SDM12G
(12 GBI entsprechen der Class 4, ihre Datentransferraten
liegen zwischen 4 MB pro Sekunde (garantiert) und 10 MB
pro Sekunde (maximal). Laut Hersteller bieten die Neuhei-
Das , AltinOne“Modell Lumix DMCFZ28 ten héchste Verldsslichkeit und beste Performance speziell
ist mifeinem 78foc/7-Zoomob/iekﬁv. (27~ for AVCHD-Aufnahmen. Dank der besonderen Wider-
sze;ng’ijbZ;}Z%ngf\fvézdanggiognden standsfahigkeit der Speicherkarten gegen Verbiegen und

' Verwindung erhalten die Aufnahmen maximalen Schutz. Ein Flash-Speicher
nach Industriestandard sorgt fir Funktionssicherheit auch unter widrigen Bedin-
gungen. Im Temperaturbereich von 25 °C bis +85 °C ist der Einsatz der neu-

und manueller Kontrolle auch Zeit-

und Blendenvorwahl. Der ,Advanced en Panasonic Karten unbedenklich. Die Karten speichern die Daten auch
Scene”-Modus bietet neben verschie- dann, wenn wahrend des Zugriffs die Energieversorgung abbricht, etwa durch
denen Optionen fir Portrait, Sport, Fallenlassen. Die beiden neuen SDHC-Speicherkarten zeichnen sich auber-
landschaft  und  Nachtaufnahmen dem durch ein benutzerfreundliches Beschriffungsfeld aus. Videofilmer kénnen
auch eine Makro-Funktion. Die FZ28 direkt auf der Karte ein Stichwort vermerken und so Ordnung und Ubersicht in

ihre Aufnahmen bringen. Die unverbindlichen Preisempfehlungen betragen

kommt mif einem UVP von 449~ Euro 33,99 Euro fur die 6-GB-Karte und 67,99 Euro fir das 12-GB-Modell.

auf den Markt.

DMC-FX37 DMC-FX150 DMC-FZ28 DMC-LX3

Pixel (effektiv] - Sensor 10,1 MP - 1/2,33" 14,7 MP - 1/1,72" 10,1 MP - 1/2,33" 10,1 MP - 1/1,63"
Display/Aufldsung 2,5" / 230.000 Pixel 2,7/ 230.000 Pixel 2,7/ 230.000 Pixel 3,0” / 460.000 Pixel
Obijektiv 2,8-5,9/25-125 mm 2,8-5,6/28-100 mm | 2,8-4,4/27-486 mm 2,0-2,8/24-60 mm
Speicher 50 MB intern sowie SD-/SDHC und MMC-Karten
ISO-Einstellungen 80 bis 6.400 (bis ISO 6.400 im Hochempfindlichkeits-Modus)
Makro ab 5cm 5cm 1 cm 1 cm
Serienaufnahmen bis 6 Bilder/Sek. (3 MP) 7 Bilder/Sek. (3 MP) 13 Bilder/Sek. (2 MP) | 6 Bilder/Sek. (3 MP)
HD-Videos 720p
Mabe (BxHxT) 94,7 x 519 x 22,0 mm | 96,7 x 54,0 x 24,8 mm | 117,6 x 75,3 x 88,9 mm | 108,7 x 59,5 x 27,1 mm
Gewicht (nur Kameral) 125 Gramm 151 Gramm 370 Gramm 229 Gramm
Pluspunkte * kompaktes Gehause | * 14,7 Megapixel-Chip | * 18fach-Zoomobijektiv | « 24 mm Weitwinkel

* 25 Motivprogramme | * manuelle Einstell- * 27 mm Anfangs- * besonders licht-

* Intelligent Auto Mode | méglichkeit brennweite starkes Obijektiv

* 28 mm Weitwinkel * Serienbilder bis zu * neuer 1/1,63-Zoll-
13 Aufnahmen/Sek. CCD

UVP 349, Euro 399~ Euro 449 — Euro 549 — Euro
Farben * Silber « Nacht-Blau * Silber

* Matt-Schwarz ¢ Perl- * Schwarz

mutt-Weil « Chocolate
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Ein Wertstick:
Lumix DMC-LX3

Mit dem nicht eben bescheidenen
Anspruch, die besten Bilder in der
Kompaktkamera-Klasse aufzunehmen,
stellt Panasonic die neue Lumix DMC-
LX3 fir anspruchsvolle Fotografen vor.
Sie ist mit einem véllig neu entwickel-
ten, besonders lichtempfindlichen
CCD im relativ groPen Format von
1/1.63 Zoll ausgestattet, der nach
Angaben des Herstellers eine um
40 Prozent héhere Lichtempfindlichkeit
und einen um 35 Prozent gréBeren
Kontrastumfang liefert als beispiels-
weise der in der Lumix FX35 verbaute
1/2.33 Zoll CCD.

Zum neuen Chip hat Panasonic der
Kamera auch ein besonders hoch-
wertiges, neues Obijektiv spendiert:
Das Leica DC Vario Summicron bietet
eine Anfangsbrennweite von 24 mm

Fir die LX3 steht reichhaltiges Zubehdr wie
beispielsweise ein aufsteckbarer Sucher [rechts)
zur Verfigung. Das 3 Zoll grofie Display mit
einer Auflésung von 460.000 Pixeln biefet

Panasonic

eine beeindruckende Bildqualifét, sowohl bei der Aufnahme als auch bei der Befrachtung.

(KB-&quivalent) bei einer Lichtstarke
von 2,0; bei der langsten Brennweite
60 mm betragt die Anfangsaffnung
immer noch respektable 2,8.

Trotz umfangreicher Automatikfunk-
tionen ist die Kamera vor allem for
Fotografen konstruiert, die wissen,
was sie tun, und eignet sich hervor-
ragend als kompakte Ergé&nzung zu
einer schon vorhandenen Spiegel-
reflexkamera. Ein besonderes Ausstat-

tungsmerkmal ist der Film Modus, mit
dem sechs verschiedene Farbfilm-
Typen und drei Schwarzweifd-Mate-
rialien simuliert werden kénnen. Neu
ist auch die Méglichkeit der Mehr-
fachbelichtung fir besonders kreative
Bildgestaltung. Die Kamera kommt mit
einem UVP von 549~ Euro auf den
Markt.

Alle vier Modelle sollen ab August
verfigbar sein.

Zwei neve Panasonic Full-HD-Camcorder
mit weltweit erstem 3MOS-Kamerasystem

Die Nachfrage nach High Definition (HD)-Camcordern auf
SD-Karten-Basis wachst weiter. Panasonic hat diesen Trend
frohzeitig erkannt und ist derzeit der weltweit fihrende Her-
steller derartiger Gerdate. Dabei rickt das Thema High Defi-
nition Bildqualité&t immer stérker in den Vordergrund, denn
mehr und mehr ambitionierte Videofilmer wollen die techni-
schen Méglichkeiten voll ausschépfen — ebenso wie sie sich
Ausstattungsmerkmale wiinschen, die deutlich tber den
Standard hinausgehen.

Auf exakt diese Kundengruppe hat Panasonic die neuen
Full-HD 3MOS-Camcorder HDC-SD100 und HDC-HS100
zugeschnitten. Beide Neuheiten sind mit einem manuellen
Einstellring ausgestattet, der Videofilmern neue Méglichkei-
ten fur die kreative Bildgestaltung eréffnet, und arbeiten mit
dem von Panasonic neu entwickelten 3MOS-Kamerasy-
stem. Dieses basiert auf der 3SCCD-Technologie des Unter-
nehmens. In einem 3MOS-System wird das einfallende
Licht in die Primarfarben Rot, Grin und Blou aufgeteilt und
jedes Signal getrennt verarbeitet. Im Vergleich zu 1-Chip-
Systemen entstehen dadurch laut Panasonic dynamischere,
lebendige Farben, ein héherer Detailreichtum und feinere
Abstufungen. Die lichtempfindliche Fléche des MOS-Sen-
sors ist etwa doppelt so grof wie bei einem CCD-Sensor
und steigert entsprechend die Lichtempfindlichkeit. Dies

ermdglicht Autnahmen bei lediglich zwei Lux Beleuchtungs-
starke.

Zur hohen Qualitét der Aufnahmen in Full-HD mit 1.920 x
1.080 Pixeln trégt zudem das im SD100 und HS100 einge-
setzte Leica Dicomar Obijektiv bei. Zu den weiteren Ausstat-
tungsmerkmalen der beiden Panasonic Neuheiten gehéren
Gesichtserkennung, Pre-Recording-Funktion oder progressi-
ve Aufnahme. Um die Méglichkeiten des neuen 3MOS-
Sensors bestméglich auszuschépfen, hat Panasonic seinen
Crystal Engine Bildprozessor weiterentwickelt und die HD
Crystal Engine geschaffen. Ein neuer Schaltkreis zur Rausch-
unterdrickung und eine neue intelligente Kontrastkontrolle
heben die Bildqualitét und senken den Energieverbrauch.
For den Ton sorgt ein 5.1-Kanal-Soundsystem mit finf sepa-
raten Mikrofonen. Zusétzlich bieten beide Modelle eine
Zoom-Mikrofon- und Center-Mikrofon-Funktion.

Der SD100 zeichnet die Filme ausschlieBlich auf SDHC-/
SD-Speicherkarte auf und kommt deshalb ohne Laufwerk
aus. Als Hybrid-Modell nimmt der HS100 dagegen entwe-
der auf SDHC-/SD-Speicherkarte oder auf seine integrierte
60-GB-Festplatte auf, die fir bis zu 23 Stunden HD-Aufnah-
men reicht. Die Gerdate werden ab September jeweils in
Schwarz erhdlilich sein. Die unverbindlichen Preisempfeh-
lungen standen bei Redaktionsschluss noch nicht fest.
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Jens Stamme wird neuer
Vertriebsleiter Inland bei

Walther Rohmen und Alben

Die Walther Alben und Rahmen GmbH,
Nettetal, hat Jens Stamme als Leiter
Vertrieb Inland an Bord. Der 40jahrige
Branchenprofi
Position die Steuerung des Walther
Aubendienstes, der vorwiegend den
Fotofachhandel betreut, und die
Gesamtkoordination und Leitung des

Ubernimmt in dieser

Walther Key Accounts, der weitere
nationale Vertriebskandle bearbeitet.
Stamme soll dariber hinaus bei Wal-
ther die vorhandenen Vertriebskonzep-
te weiterentwickeln und neue Ideen,
auch im Hinblick auf Produkte, einbrin-
gen. Walther Geschaftsfohrer und
Gesellschafter Rolf Inderbiethen sieht
in der Verpflichtung von Jens Stamme
nicht nur eine Starkung des Vertriebs,

sondern auch eine strukturelle Opti-
mierung der Leitungsfunktionen im
Unternehmen. Inderbiethen: ,Wir be-
finden uns in einer Phase des Wachs-
tums. Um auch kinftig den gestiegenen
Anforderungen des Marktes gerecht zu
werden, war eine Verstéarkung der Fih-
rungsmannschaft geboten.”

Christian Schaaf st neuver
Vertriebsleiter bei Olympia

Christian Schaaf arbeitet ab sofort als
Vertriebsleiter fir die Olympia Business
Systems Vertriebs GmbH in Hattingen.
Schaaf kommt von Casio Europe
GmbH. Dort war er als Key Account
Manager tatig. In seiner neuen Position

Fotowettbewerb von Foto Koch ist entschieden

Aus Anlass des 88jahrigen Firmenbestehens veranstaltete Foto Koch in Dissel-
dorf einen Fotowettbewerb mit dem Thema ,Mein schénstes Foto von Dissel-
dorf”. Aus Ober 500 Einsendungen wurde ein digital bearbeitetes Foto vom
Benrather Schloss des Hobbyfotografen Alfons Schiler (Bild Mitte) als Sieger-
foto ausgewdhlt. Dem Sieger gratulierten Jens Blinn (links), Werbeabteilung
Foto Koch, und Joachim Hoffmann (rechts), Sales Manager Samsung, der dem
Sieger eine Samsung NV24 HD Uberreichte.

will der 38j&hrige die Fachhandelsakti-
vitéten von Olympia starken, das Kata-
log- und Projektgeschaft ausbauen und
die Erweiterung des Produktportfolios

OLYMRIAG]

vorantreiben. Schaaf bringt langjéhri-
ge Erfahrung im Vertrieb von Biro- und
Konsumentenprodukten mit. Bei Casio
war er zuletzt for den Geschafts-
bereich Office Products verantwortlich.
Davor arbeitete er im Aubendienst bei
Ahrend, fir den Vertrieb im Otto-Kon-
zern und den Einkauf bei bonprix.

www.worldofphoto.de
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3D-PaperArt zum
Selberdrucken auf neuver
Canon Internetseite

Die neue Internetseite ,Creative Park”
(www.canon.de/creativepark/]  von
Canon bietet 3D-Paper-Art zum Selber-
drucken. Neben interessanten und wit-
zigen 3D-Motiven aus Architektur, Tier-
welt  und  Wissenschaft gibt es
zahlreiche Obijekte fir eine komplette
Modellstadt. Diese kann man drucken
und nach Anleitung zusammenfalten.
AuPerdem findet der Besucher auch
Scrapbook-Vorlagen und GruBkarten
mit passenden Umschlagen.
Die 3D-Paper-Art-Kollektion
251 Papiervorlagen und wird sténdig
erweitert. Leicht versténdliche Anleitun-
gen sollen jedes Bastelprojekt zum Ver-

umfasst

gnigen machen. Im ,Creative Park”
findet sich auch ein umfangreiches
Angebot an Layouts, Hintergrundmoti-
ven, Musterungen und Rahmen fur die
Gestaltung von Scrapbooks, also Foto-
alben, in die man nicht nur klassisch
Fotos einklebt, sondern auch Zeichnun-
gen, Eintrittskarten und andere Utensi-
lien, die mit den Fotos oder Erinnerun-
gen verbunden sind.



Nevheiten

Neve Rollei XS$S-10

Das komplette Sortiment ist in Berlin zu sehen

Rollei reist mit seinem akiuellen
Produktportfolio zur IFA nach-
Berlin. Im Mittelpounkt der
Messeprasentation werden
unfer anderem die vielseitigen
Modelle der Compact, Slim-
oder Active-Serie stehen, allen
voran die beiden fopakiuellen
Neuheiten Rollei XS-8 und
Rollei XS-10 sowie die wasser
feste Rollei X-8 Sports und

die top-getestete Weitwinkel-
kamera Rollei RCP-8427XWV.

Dariber hinaus kénnen sich die Mes-
sebesucher in Halle 17 Stand 103,
auch Uber das Zubehdrprogramm
von Rollei informieren. Dieses wur-
de jungst durch einen zweiten

Lithium-lonen-Akku sowie ein r
externes Ladegerdt erweitert.

Die beiden Neuheiten Rollei

XS-10 und XS-8 vereinen eine
Vielzahl von Ausstattungsmerk-
malen in einem kompakten
(ca. 93 x 58 x 19 mm) Alu-
miniumgehduse. So bietet die
Rollei XS-10 beispielsweise mit hoch-
auflésenden zehn Megapixeln, einem
Drei-Zoll-Wide-Screen  TFT-
Farbdisplay und dem Dreifach-Zoom
Rollei Apogon 2,9-5,2/34-102 mm
[entsprechend Kleinbild) State-of-the-
art-Technologie. 21 Motivprogramme
inklusive Night-Shot-Modus  kénnen
genutzt werden, um in den verschie-

hellen

densten Situationen zu ausgewogen
belichteten Aufnahmen zu kommen.

Die Rollei RCP-8427XW kombiniert
klassisches Design mit hoher Funktio-

T A

nalitat. Die Kamera ist unter anderem
ausgestattet mit einem Acht-Megao-
pixel-Aufnahmechip, einem Vierfach-
zoom mit 28 mm-Weitwinkel-Einstiegs-
brennweite (entsprechend Kleinbild)
und einem 2,7 Zoll grofen Monitor.
Mit diesen Features &ffnen sich vor

<
N

etwas anhaben kénnen. Die Kamera
ist bis zu zehn Meter wasserdicht und
Ubersteht Stirze aus einem Meter
unbeschadet. Das kompakte (95 x
595 x 20,5 mm) Bicolor-Aluminium-
gehduse zeigt die Farbkombination
Schwarz/Orange. Acht Megapixel,
das innen liegende Apogon
Obijektiv mit  Dreifach-Zoom
lentspricht 38-114 mm bei
Kleinbild) sowie ihre Lichtemp-

findlichkeit von 1SO 1.600 lie-
) fern ausgezeichnete Ergebnis-

se Uber und unter Wasser,

I auch bei schlechten Lichtver-
- haltnissen. 21 Motivprogram-

Zwei Kameramodelle, die auf dem IFA-

Stand von Rollei zu sehen sein werden: Die
neve Rollei XS-10 (oben) und die wasser-
und stoBresistente Rollei X-8 Sports.

allem in der freien Natur und in engen
R&umen vielféltige Anwendungsmag-
lichkeiten. Die RCP-8427XW ist mit
SDHC-Karten kompatibel und kann
auf einer 4 GB-Karte zirka 1.470 Fotos
oder Uber 28 Minuten Videofilm in
voller VGA-Qualitat speichern. 19
Szene-Modi und Einzel-Features bie-
ten bei diesem Modell Raum zur Ver-
wirklichung kreativer Ideen.

Die neue Rollei X-8 Sports ist eine
158 g schwere Outdoor-Kamera, der
weder Ndsse, Kalte oder Schmutz

me, zum Beispiel Unterwasser-,
Sport- oder Night-Shot-Modus, unter-
stitzen die fotografische Arbeit.

Rollei XS-10

Pluspunke
Cesichtserkennung, Smile Detection,
nachtragliche Rote-Augen-Korrektur,
kompakies Gehduse

Ausstattung
* 10 Megapixel
® Zoom 34-102 mm
e 77 cm/3,0"-Monitor mit
230.000 Pixeln
* 21 Aufnahmeprogramme
e 1/2.000 Sekunde

o silberfarben

UVP: 14995 Euro
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Fujifilm steigt in einen Wachstumsmarkt ein

lauft das  Bildergeschaft im
Fotohandel immer noch nicht
optimal, so macht der Ver
kauf einiger  Produkigruppen
dem Fotohandel derzeit grofe
Freude. Dazu zahlen zum Ber-
spiel Fermnglaser. Dieses Seg-
ment erlebt derzeit eine wahre
Renaissance. Besonders erfreu-
lich ist dabei, dass immer mehr
junge Menschen ein Fernglas
benutzen.

Vor diesem Hintergrund hat sich Fujifilm
als langjahriger Partner des Fotohan-
dels dazu entschieden, die Kompeten-
zen des eigenen Hauses zu nutzen und
eine Serie von attraktiven Glasern
herauszubringen. Die ersten Modelle,
die in Zusammenarbeit mit der Schwe-
sterfirma Fujinon entwickelt wurden,
stehen dem Handel ab sofort zur Ver-
fugung. Fujinon beliefert seit Jahren
professionelle Anwendergruppen aus
Seefahrt, Observation und Militér und
gewdhrleistet, dass die dort geschétz-
ten Produkteigenschaften wie exzellen-
te optische Leistung, Robustheit, einfa-
che Bedienung und Zuverl@ssigkeit
auch in den neuen Fujifilm Glasern for

Endverbraucher zu finden sind. Des-
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Dank aktiver Verbraucher, die sich in zunehmendem Mafe bei Freizeit und Outdoor-Aktivi-
téiten engagieren, erlebt der Absatz von Ferngldsern derzeit einen Schub — und das erfreu-

licherweise auch in einer jungen Zielgruppe.

halb bietet das Unternehmen auch
eine Garantie von zehn Jahren.

Fujifilm startet die neue Produkireihe
zundchst mit neun Modellen, die in den
drei Segmenten eventum, offroad und
professions zu finden sind. Gemeinsa-
mes Motto aller Neuheiten ist der Slo-
gan ,look into life”, der sich auch auf
den Werbe- und Verkaufsférderungs-
mitteln wiederfindet.

Die beiden eventum-Modelle wenden
sich an ganz junge Kunden, die gern
Rockkonzerte, Sport-Events, Theater-

Der Slogan ,look
into life” findet sich
auf allen Werbe-
und Verkaufsforde-
rungsmaterialien
sowie auf den
Verpackungen der
neuen Fujifilm Fern-
gléser und sorgt

| so fiir einen hohen
Wiedererkennungs-
effekt am

Point of Sale.

festivals oder die gerade in Dortmund
durchgefihrte Love-Parade besuchen.
Sie bekommen mit einem eventum Glas
ein leichtes und kompaktes Produkt in
die Hand, das einfach zu bedienen
und super-trendy ist. Mit Preisen unter
90 Euro [siehe Tabelle rechts) sind die
beiden Modelle dabei auch fir Kun-
den mit knappem Budget bezahlbar.
Dem Namen ,offroad” entsprechend
sieht Fujifilm die K&ufer eines der sechs
offroad Glaser vor allem dort, wo Akti-
vitdten unter freiem Himmel stattfinden.
Ob Wochenendausflug an die Nord-
see, Wandertour in die Alpen, Moun-
tainbike-Trip durch das Erzgebirge
oder Trekking-Safari in Afrika, mit einem
Fernglas der offroad-Serie erleben die
Menschen ihren Ausflug noch intensi-
ver. Dafir sorgen das helle, klare Bild
und das besonders stoBgeschitzte
und bis zu einem Meter Tiefe wasser-
dichte Gehduse, das dem Besitzer
auch eine rauhere Behandlung nicht
gleich tbelnimmt.

Das Segment ,professions” schlieBlich



ist zum Einsatz in der Natur konzipiert. Die zehn-
fache VergréBerung, das extrem helle, véllig
abschattungsfreie Bild und der Nahfokusbereich
ab einem Meter erméglichen visuelle Erlebnisse
von hoher Qualitat. Die Stickstoffbefillung des
Gehéuses sorgt dafir, dass die Innenseiten der Lin-
sen nicht beschlagen. Mit dem Stativgewinde wer-
den auch Langzeitbeobachtungen zum wackelfrei-
en Vergnigen.

Abverkaufsunterstitzung am PoS

Um den Abverkauf der neuen Fujifilm Fernglas-
palette von Beginn an erfolgreich zu gestalten,
unterstitzt das Unternehmen seine Handelspartner
wieder mit gewohnt aufwendigen Werbe- und
Verkaufsmaterialien fir den Point of Sale und Schu-
lungsunterlagen fir die Mitarbeiter. Hierzu gehért
ein modernes Display, das fur die Platzierung auf
der Verkaufstheke, in der Vitrine sowie im Schau-
fenster ausgelegt ist. Weitere

aktive Verkaufsunterstit-

zung erhalt der Han-
delspartner durch
die am Fernglas

Einige der Werbe-
und Vkf-Materialien,
die Fuji dem Handel
zur Verfigung stellt.

fixierte Infoplakette, die die wichtigsten Produktvor-
teile visuell kommuniziert. Eine praktische Hilfe fur
das Verkaufsgesprach erhalten Verk&ufer mit einer
Informations-Drehscheibe. Sie zeigt die wichtigsten
Ausstattungsmerkmale der einzelnen Modelle auf
einen Blick und tragt so dazu bei, das fir den Kun-
den am besten geeignetste Modell schnell zu fin-
den. Dartber hinaus hat Fujifilm Trainingsunterla-
gen inklusive einer Info-Disc fur die Mitarbeiter des
Handlers entwickelt. In diesen Unterlagen finden
sich die Kernargumente zur Beratung. Nicht zuletzt
sorgen die im einheitlichen ,Look into life"-Design
gestalteten Produktverpackungen fir einen hohen
Wiedererkennungseffekt im Geschaft.

Unter der Adresse www.iujifilm.eu/look-into-life
findet der Vertriebspartner weitere Informationen
zu diesem neuen Produktbereich.

offroad 8.42 offroad 10.42  professions 10.50
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Internationale Messen

Das Top-Ereignis der photokina

erna '!'rlj@ na IJe
- .
wNMemories

Nutzen Sie die Gelegenheit, aus erster Hand zu erfahren, wie infernationale Spitzen-

Inte

manager der Foto- und Imaging-Industrie aus Handel und Dienstleistung die Auswirkun-

gen der digitalen Bildtiechnologien auf den Lifestyle der Konsumenten sehen und erleben
Sie die Présentation never Geschdftsmodelle. Das internationale Business Forum ,Memo-  jefpey, 1/
ries on demand” verspricht, das Top-Freignis des Rahmenprogramms der photokina — Hayze
2008 zu werden.

Digital Imaging, mobile Kommunikation, Consumer Electronics und die wachsenden
Méglichkeiten des Infemets definieren den Begriff ,Erinnerungen”, der seit jeher fest mit

der Fotografie verbunden ist, neu: Die Konsumenten haben zahllose Méglichkeiten, ihre e
ager

Fotos und bewegten Bilder mit Musik, Tonaufnahmen und anderen digitalen Inhaltlen zu

kombinieren und so lebendige Erinnerungen festzuhalten, zu speichern, wiederzugeben
und mit anderen Menschen zu teilen. Wie die Foto- und Imagingbranche dieser emo-
tionalen Komponente wirklich gerecht werden kann, ist das Thema des Business Forums
Memories on demand”.

Ton
Avuszige aus dem Programm (alle Vortriige in englischer Sprache): Marsman

Print is dead, long live print The future of memory preservation
Jeffrey W. Hayzlett, Chief Business Development  Dr. Mark Mizen, Director of Technology, Creative
Officer/Vice President, Eastman Kodak Company Memories

New opportunities New marketing models for photo books 5 ek '
in personalized photo products Ton Marsman, CEO, Webprint B.V. Mizen

Nader Anvari, Chief Marketing Officer, Digilabs, Inc. . . .
Unconventional marketing strategies

Nora’s digital world — to reach ,,Generation Y”

a new lifestyle for consumers, retailers Simon Noel, Mobile Marketing Managing Direc-

and manufacturers tor/CEO at Mobile One20ne, and Chris KOOIUI'iS,

Christiane Ritter, Consumer Manager Digital Life-  Senior Media Specialist, Disruptive Media, beide  /s1iane
tvle, Microsoft Ketchum, New York Ritter

Photo Imaging News’ mmmn T



am 24. und 25. September 2008
()
Business Forum
Y /] /
pn demand

Teilnahmebedingungen und Gebihren

Das internationale Business Forum ,,Memories on demand”
findet am 24. und 25. September 2008 jeweils von 10 Uhr bis 13 Uhr
im Europasaal des Kongresszentrums Ost der Koelnmesse statt.

Teilnahmegebihr

2 Tage:
699 Euro lermabigt: 599 Euro)

Tagesticket: 24. oder 25. September,
495 Euro (ermébigt 445 Euro)

Fir jeden gebuchten Tag
sind folgende Leistungen
eingeschlossen:

¢ Teilnahme an allen Vortrégen

* CD mit den Présentationen

* Kaffeepause und leichtes Mittag-
essen

* Tagesticket fur die photokina

Die ermédBigten Preise
gelten fiir:

* Hauptaussteller der photokina 2008

* Mitgliedsfirmen des Photoindustrie-
Verbandes

* Kunden der GIK (Angabe der
Kundennummer notwendig)

* mehrere Teilnehmer von derselben
Firma

C.A.T.-Verlag Blémer GmbH
Postfach 1229

40832 Ratingen

Tel: 02102-202744
02102-2027-90

E-Mail:
b.klomps@cat-verlag.de

Bitte melden Sie sich gleich per Fax an: 02102-2027-90

0 Ja, ich bestelle fiir das Inter-
nationale Business Forum
~Memories on demand” auf der
photokina folgende Tickets:

1. Ticket fir beide Tage

[24. und 25. September 2008)
0 Regulér 699 Euro
0 ErmaBigt 599 Euro

2. Tagesticket
~Memories on demand” |
(24. September 2008)

[ Regular 495 Euro

O ErmaBigt 445 Euro

3. Tagesticket
~Memories on demand” Il
[25. September 2008)

[ Regular 495 Euro

O ErmaBigt 445 Euro

1 Ich mochte mit Kreditkarte
bezahlen
[ Visa [ Master Card

Kartennummer

gultig bis

Unterschrift

1 Bitte senden Sie mir eine
Rechnung

Herr/Frau

Vorname

Nachname

Position

Firma

StraPe, Nr.

PLZ/Ort

Telefon

Fax

E-Maiil

Unterschrift

Alle Preise verstehen sich zuziglich der
gesetzlichen MwsSt. (z. Z. 19%). Bitte
geben Sie hier Ihre USt-IdNr. an:

Stornierungen:

Bei Stornierungen bis einschlieBlich 10.
September 2008 wird die Teilnahme-
gebuhr voll erstattet. Die Benennung von
Ersatzteilnehmern ist jederzeit kostenfrei
méglich.



Handel

Wachstums-Treiber HD

Kunden wollen Bilder in hochster Qualitét

Seit einigen Jahren kursiert
ein Zwei-BuchstabenKirzel in
der HighTech-Branche, das
vor allem hohe Erwartungen
geweckt hat: HD, die Abkir
zung fur High Definition. Die
damit  zusammenhangenden

Erwartungen  beziehen sich

zum einen auf die Quadlitdt
der digitalen Bilder, die dank
HD selbst auf elektronischen
Displays eine bislang nur vom
Dia bekannte Qualitat errei-
chen sollfen, zum anderen auf
die Verkaufszahlen entspre-

chend ausgestatteter Gerdte.

Zu Beginn der Diskussionen Gber High
Definition Bilder, Anfang der 2000er
Jahre, war HD vor allem im Zusam-
menhang mit Fernsehen im Gesprdch.

Das Befrachten der eigenen digitalen Fotos und Videos auf einem grof3formatigen Fernseh-
monitor erhéht fir immer mehr Menschen den Spaf3 am Hobby Bildproduktion.

HDTV sollte Bilder in noch nie zuvor
erreichter Brillanz und Scharfe brin-
gen, und die Deutschen sollten, es
ging immerhin um eines ihrer Lieb-
lingskinder, das Fernsehen, in die
Geschéfte stirmen, um ihre alten
analogen Fernseher durch HD-fghige
Digitalgerate zu ersetzen. Das erste

B Flasma TV =42°
1 Masma-TV =47*
8 LeD-TV =35

5 LCD-TV 31°.35°
B LGOD-TV 29130
8 LCO-TV =20

200y 2008

Die GIK hat fiir die vergangenen Jahre einen rasanten Anstieg der Verkaufszahlen von
TV-Displays festgestellt, der sich nach Schétzungen des Nirnberger Unternehmens auch in
diesem Jahr weiter fortsetzen wird. Quelle: GK Frank Franz
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Ziel wurde erreicht: Wer einmal eine
Film- oder Fernsehproduktion in HD
gesehen hat, wird ungern auf nie-
drigere Qualitatsstufen zurick wollen.
Allerdings lasst das Angebot immer
noch zu winschen Ubrig. Zwar stei-
gen immer mehr TV-Sender ins HD-
Geschéft ein, indem sie komplette
Kanéle for HDTV bereitstellen oder
einzelne Produktionen in HD ausstrah-
len, zu einem echten Verkaufsargu-
ment fir den Fachhandel sind diese
nicht

Bemihungen bislang aber

geworden.

Positive Entwicklung
auf der Gerdteseite

Wie schon so oft bei der EinfGhrung
never Techniken und Technologien
haben TV-Produzenten und Industrie
Peter hin und
her geschoben. Wahrend die einen

den schwarzen

behaupteten, es lohne nicht, in HD
zu  produzieren, weil zu wenig
empfangstaugliche Gerdte im Markt

seien, meinten die anderen, es lohne
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Die von Hitachi, Matsushita Electric, Philips, Silicon Image, Sony, Thomson und Toshiba
gegriindete Organisation HDM! licensing, LLC, sagt fiir die Zukunft einen deutlichen Anstieg
des Absatzes HDMIHdhiger Gerdte in den verschiedensten Bereichen voraus.

nicht, derartige Gerdte zu produzie-
ren. Diese Situation hat sich inzwi-
schen aber eindeutig gedndert. So
geht beispielsweise Frank Franz von
der Nurnberger GfK davon aus, dass
Ende des Jahres mindestens rund
ein Drittel aller deutschen Haushalte
zumindest mit einem HD-ready-TV-
Gerat ausgestattet sein werden. Die-
se Prognose ist schon einige Monate
alt und kénnte sich am Jahresende als
zu pessimistisch herausstellen. Denn
inzwischen sind bereits Gber 80 Pro-
zent aller verkauften Flachbildfern-
seher HD-ready oder Full-HD, und
die Tendenz zeigt weiter nach oben.
So erwartet die GfK zum Beispiel,
dass der Umsatz mit Flachbild-Plas-
ma- oder -LCD-TVs von rund 4,2 Milli-
arden Euro im vorigen Jahr auf 4,6
Milliarden Euro 2008 steigen wird.

Hinzu kommen weitere HD-fahige
Gerate wie Spielekonsolen,
Blue-ray- und DVD-Player
und digitale

Bilderrahmen.

Drei der aktuellen Full-HD-
fihigen Camcordermodelle:
Sony HDR CX11 [(oben), Canon HF10
(rechts oben) und Panasonic HDC-SD100.

Diese positive Entwicklung auf Hard-
wareseite veranlasst auch die Anbie-
ter von Inhalten, sich endlich ernsthaft
mit dem Thema auseinanderzusetzen.
So haben zum Beispiel die in der
ARD zusammengeschlossenen éffent-
lich-rechtlichen Rundfunkanstalten und
das ZDF angekindigt, ab 2010 den
Grobteil ihrer Fernsehsendungen in
HDTV ausstrahlen zu wollen. Auch
Videofilme und Games in HD-Quali-
tat kommen immer haufiger in den

Markt.

Selbstproduzierte Bilder
sorgen fir Nachfrage

Doch als Wachstumstreiber des HD-
Marktes zeigen sich derzeit nicht
fremdproduzierte TV-Inhalte, sondern
die vom Endkunden selbst hergestell-
ten Bilder. Immer mehr Fotokameras

|||||||||||
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Handel

und Camcorder sind in der Lage,
hochqualitative Bilder im  Full-
HD-Format zu produzieren, und
viele Verbraucher, die diese
Qualitat genieen wollen, ent-

scheiden sich friher oder spéter

auch fir den Kauf eines HD-
Displays. Spatestens dann, wenn
der Handler HD-Flachbildschirme
auch als Marketinginstrument ent-
deckt hat und seinen Kunden die
mégliche Qualitét von Fotos und
Videofilmen live im Geschaft demon-
striert, wird bei vielen Kunden der
Kaufimpuls  oder wenigstens der
Kautwunsch ausgelést.

So wundert es nicht, dass die Indu-
strie derzeit grofe Hoffnungen in
das Thema HD-Camcorder setzt, die
bereits im Mérz einen Anteil von Uber
einem Drittel an den Gesamtverkaufs-

Neuartige HDMI-Kabel von Panasonic reduzieren Platzbedarf

Panasonic hat neuvartige HDMI-Kabel mit Steckern angekindigt, die um 180°
frei schwenkbar sind. Der notwendige Installationsabstand des AV-Gerdtes
zur Wand schmilzt damit von sechs bis neun auf lediglich drei Zentimeter. Vor
allem die immer schlanker werdenden Silhouetten von Flachbildfernsehern
kommen dann richtig zur Geltung. Bislang war die Wandinstallation von Flat-
TVs mit herkdmmlichen HDMI-Kabeln oft nicht méglich. Die neuen Panasonic
HDMI-Kabel erfillen ebenso wie alle Gbrigen Panasonic HDMI-Kabel die
Spezifikationen der Ver. 1.3q, die eine Ubertragung von HDTV mit der
derzeit héchsten Auflésung von 1.080p sowie eine hohe Datentber-
tragungsrate von bis zu 10,2 Gbps erméglicht. Ferner
Ubertragen sie alle heute eingefuhrten Bild- und Tonfor-
mate — wie die neuen Audioformate Dolby TrueHD und
dis HD High Resolution Audio — und bieten zudem Leistungs-
reserven fir weitere Entwicklungen. Noch mehr leistung und
Komfort ist mit dem Einsatz von HDMI-Kabeln verbunden, wenn
sie dem Anschluss aktueller Panasonic Gerate wie etwa Viera
Flachbild-TVs, Diga DVD-Recordern oder auch High Definition
Camcordern mit Viera Link dienen. Mit der inzwischen dritten
Generation (HDAVI 3] dieser Panasonic-exklusiven Funktionalitét

[

erfolgt jetzt unter anderem die Synchronisierung der Menieinstellungen und
der Senderbelegung zwischen Panasonic TV und Diga DVD-Recorder auto-
matisch. AuBerdem kénnen Blu-ray Player oder HD-Camcorder Gber die Viera
Premium Plus TV-Fernbedienung und ein Bildschirmmeni direkt angewdhlt
und gesteuert werden. Die neuen Panasonic HDMI-Kabel mit um 180° frei
schwenkbaren Steckern stehen dem Handel ab September zur Verfigung.
Das Angebot wird zundchst Kabel in schwarzer Ausfihrung in den Langen
1,5 und drei Meter umfassen. Unverbindliche Preisempfehlungen standen bei
Redaktionsschluss noch nicht fest.
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zahlen for Camcorder hatten. So
meinte etwa Oliver Knipp, Manager
Product Business Development bei
Canon Deutschland:  ,Dem HD-

Format gehdrt eindeutig die Zukunft,

Kaum einer der bedeu-
tenden Kamerahersteller
hat sich in jingster Zeit
die Chance entgehen
lassen, HD-ghige
Gerdte auf den Markt
zu bringen. Hier als
Beispiele die Panasonic
FZ28, die Casio Exilim
EXF1 und die Samsung
NVT100HD.

und hier sind demzufolge die gréBten
Woachstumsraten zu erwarten.”

Ahnlich positiv schatzte auch Mike
Product
Manager Home Entertainment bei

Henkelmann, Marketing
Samsung Electronics, die Situation
ein: ,Wir gehen davon aus, dass sich
die positive Marktentwicklung bei
HD-Camcordern im Verlauf des Jah-
res 2008 fortsetzen wird, und wir
erwarten vor allem durch das Weih-
nachtsgeschaft einen kréftigen Schub
in diesem Bereich.”

Dass die Aktivitaten bei HD-Camcor-
dern weiter ausgebaut werden sollen,
bestatigten auch Christian Rauch,
Business Group Manager Mobile
Sony Deutschland, Jiorgen Wilkin,
General Manager Marketing und
Kommunikation JVC Deutschland, und
Silke  Moesing, General Manager
Creative Network & Media Panasonic.
Bei soviel Eintréchtigkeit der marktfuh-
renden Unternehmen dirfen sich
Handel und Verbraucher sicherlich
auf viele neue Produkte und span-

nende Marketingaktionen freuen.

HD findet sich auch in
immer mehr Fotokameras

Dass HD nicht nur eine Doméne des
bewegten Bildes, genauver gesagt
der dafir gebauten Gerate ist, bewei-
sen immer mehr Fotokamera-Produ-
zenten, die HD-fahige Produkte auf
den Markt bringen. Kaum ein bedeu-
tender Hersteller hat es sich in der
letzten Zeit nehmen lassen, nicht
wenigstens ein HD-Produkt auf den



Neue Samsung LCD-TVs zeigen nicht nur Bilder

Einen Ausblick in die Zukunft der Fernsehgerdte gibt Samsung zur Internationa-
len Funkausstellung in Berlin mit den neuen LCD-TVs der neuen Serie 7. Sie
bieten nicht nur Full-HD, 100 Hz und das Ultra Clear Panel von Samsung, son-
dern warten erstmals auch mit Multimedia-Content und RSS Feeds auf. Der
Zuschauver kann sich somit jederzeit und ganz einfach per Fernbedienung

Nachrichten, Bérsenkurse und Wetterberichte auf seinem Bildschirm anzeigen
lossen. Samsung bedient sich dabei an den Inhalten des

Internet-Spezialisten Yahoo!. Wei-
tere Inhalte ohne Internet-
Verbindung
Content

liefert die

Library.
Hinterlegte Inhalte zu den
Themen Kochen, Spielen,
Fitness, Foto-Galerie und
Kinder
Zuschauer mit nitzlichen

versorgen  die

und unterhaltsamen Infor-
mationen und Anregun-
gen. Auch diese Inhalte
lassen sich Gber die Fern-
bedienung aufrufen. Wem die

hinterlegten Angebote nicht ausreichen, der

kann auf www.samsung.de weitere Bilder, Spiele oder Rezepte herunterladen
und Uber die USB-Schnittstelle auf dem Fernseher anzeigen. Diese Schnittstel-
le erlaubt dem Nutzer, auch Fotoapparate, Camcorder oder MP3-Player
anzuschlieBen und so Fotos, Musik und Filme direkt auf dem Fernseher anzu-
zeigen bzw. abzuspielen. Uber die Fernbedienung wahlt der Zuschauer aus,

welche Daten er auf dem TV anzeigen will.

Markt zu bringen. Die in diese Pro-
dukte integrierte Videofunktion erfullt
in der Regel alle technischen Voraus-
setzungen, die fir HD erforderlich
sind und braucht den qualitativen
Vergleich mit entsprechenden Cam-
cordern nicht zu scheuen. Dass die
maximale Film-Aufnahmezeit bei Foto-
kameras beschrankt ist, hat dabei
gewdhnlich keine technischen, son-
dern betriebswirtschaftliche Griinde,
da Filmkameras stever- und zollrecht-
lich anders behandelt werden als
Fotokameras.

HDMI-Kabel sichern die
Ubertragungsqualitét

Um Daten vor allem bewegter Bilder
ohne Qualitétsverlust auf HD-kom-

Sie stellen ein géanzlich neues Pro-
duktsegment im Zubehérbereich dar
und bieten, da derzeit noch ver
gleichsweise hochpreisig angesiedelt,
interessante Ertragsmaéglichkeiten.
HDMI-Kabel Gbertragen
Audio- und Video-Signale
volldigital, also ohne die
bislang Ubliche und not-
wendige digital-
analog- bzw.
analog-digital-

Handel

goldbuelh

Fotoalben

Babyalben
Hochzeitsalben
Schraubalben
Spiralalben
Passepartoutalben ...

o

Goldbuch Georg Briickner GmbH - Bamberg - www.goldbuch.de

Wandlung und die damit naturge-
mah verbundenen Qualitétsverluste.
HDMI-Kabel vereinfachen zudem
die Verkabelung verschiedener HDMI-
kompatibler Heimkino-Komponenten
entscheidend. Ein einziges HDMI-
Kabel ersetzt bis zu acht Audio- und
bis zu finf Videokabel und verbannt
so Kabelsalat aus dem heimischen

Multimedia-Aufbau.

Einen Vorteil fur die Vollsortimenter
unter den Anbietern und ein weiteres
Verkaufsargument for den Handel
bieten HDMI-Schnittstellen auch des-
halb, weil die Hersteller per eigener
Software eine optimale Signalver-
arbeitung sicherstellen und so dafir
garantieren, dass der Endkunde bei
Verwendung der entsprechenden
kompatiblen Produkte einer Marke
immer das optimale Bild- und Ton-
erlebnis hat.

F
Auch viele digitale Bilder- g = "’J
rahmen sind HDAcihig. e _

patible Gerate zu Ubertragen, sind
HDMI-Kabel die ideale Verbindung.
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Auch als Markenartikler, der 52 Jahre

lang mit seinen hochwertigen Foto-

alben erfolgreich war, musste sich der
niederlandische Hersteller Henzo den
Herausforderungen der digitalen Revo-
ution auf dem Fotomarkt stellen. In
den letzten finf Jahren hat ein neues
Management das traditionelle  Fami-
lienunternehmen fir den digitalen Bil-
dermarkt fit gemacht und in eine
schlanke, schnell reagierende  Firma
verwandelt. Auf der photokina  wil

Henzo jetzt ein brandneues Sortiment

32 imaging+foto-contact 8/2008

hat sich neu aufgestellt

von analogen und digitalen Produkten
vorstellen. Dazu werden auch persona-

lisierte Alben und Fotobicher gehoren.

Dr. Ad M. Out, Vorsitzender der Henzo Geschéftsfihrung




Das Henzo Haupiquartier in Roermond,

Niederlande

Mit seiner Strategie, erstklassige Foto-
alben aus eigener Produktion zu ver-
markten, nutzte Henzo die Dynamik
des Fotomarktes in den 80er und 90er
Jahren des vergangenen Jahrhun-
derts fur rasantes Wachstum. Henzo
Alben wurden zu einem Synonym fir
Sicherheit und Haltbarkeit. Das Unter-
nehmen exportierte in mehr als 70
lander und beschdaftigte in seinem
Hauptquartier im niederlandischen
Roermond und in einer Niederlassung
mit eigener Produktion in Deutschland
mehr als 200 Mitarbeiter. Als Anfang
des neuen Jahrtausends die Digital-
technik den Fotomarkt dramatisch
verénderte, trat Ad Out, ein Manager
mit viel Erfahrung in der IT Industrie,
als neuer Vorsitzender der Geschafts-
leitung mit einem klaren Ziel bei Hen-

zo an: Aus dem traditionell produk-
tionsorientierten Unternehmen sollte
eine schnelle, Marketing-getriebene
Firma werden.
,Das war eine doppelte Herausforde-
rung”, erklarte Ad Out im Gespréch
mit imaging+foto-contact. ,Einerseits
nahm die Nachfrage nach unseren
Alben in dem Mafe ab, wie die Zahl
der Bilder
zurickging. Andererseits wur-

in den Fotolabors

de die Konkurrenz von
Anbietern aus dem Fernen
Osten, die die Vorteile
von niedrigen Ldhnen
und billigen Rohmate-
rialien nutzen konnten,
immer harter”. Schnell
stellte sich heraus, dass
die Konzentration der
Produktion in Roermond
und eine schnellere Logistik,
die Ad Out als Sofortmaf-
nahmen veranlasst hatte, nicht
eine

ausreichten.  Vielmehr  war

durchgreifende Restrukturierung nétig.
Deshalb wurde fast die gesamte Pro-
duktion einschlieBlich der selbst ent-
wickelten Buchbindemaschinen und
der Rezepte fir den einzigartigen
Henzo Klebstoff nach China verla-
gert. ,Wir haben dort glicklicher-
weise schnell starke Partner gefunden,
die unsere Qualitétsphilosophie ver-
standen haben”, erzéhlte Ad Out.
,Diese produzieren jetzt echte Henzo
Fotoalben mit unserer eigenen Tech-
nologie und auf unseren eigenen
Maschinen.” Mit der Produktionsver-
lagerung hat Henzo auch ein kom-
plett neues Logistiksystem eingefhrt:
Die  Fachhandelskunden
direkt vom hochmodernen Logistik-

werden

zenfrum in Roermond aus beliefert -
das gewahrleistet eine schnelle und
kostenginstige  Auftragsabwicklung.
,Durch die Neuorganisation in allen
Bereichen kénnen wir unseren Kun-
den Fotoalben in der einzigartigen
Henzo Qualitat zu wettbewerbsfahi-

Durch ein lizenzabkommen mit Walt Disney ist Henzo in der Lage, Fotoalben mit beliebten
Figuren wie Donald Duck und Mickey Maus anzubiefen.
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gen Preisen anbieten”, betonte Ad
Out. ,Das bedeutet: Unsere Handels-
partner verkaufen ihren Kunden zu
gunstigen Preisen Produkte mit den
typischen Henzo-Vorteilen - Sicher-
heit durch 100% sdurefreies Material
Haltbarkeit

durch einen einzigartigen Klebepro-

und auBerordentliche

zess — und erzielen dabei hervorro-

gende Margen.”

Nachdem das Henzo Management
die Produktion und Llogistik in sehr
kurzer Zeit neu aufgestellt hatte, wur-
de ,Schnelligkeit” auch zum Motto
der Marketingstrategie. ,Grobe Kun-
den erwarten heute von ihren Liefe-

Dr. Ad Out und Alfons Woudstra (links), der bei Henzo vor kurzem dlie Position des Direktors
Verkauf und Marketing iibernommen hat, mit einem Muster der neven digitalen Fotoalben.

ranten mabgeschneiderte Produkte”,
weid Ad Out. ,Deshalb haben wir
unsere Produktentwicklung deutlich
beschleunigt und unser Sortiment um
spezielle Alben erweitert, um neue
Zielgruppen zu erreichen.” Henzo hat
dafur Lizenzen von weltweit fohren-
den Marken wie Walt Disney, Natio-
nal Geographic, Rachel Hale, Intrinsi
usw. erworben und so beim Design
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der Fotoalben véllig neve Akzente
gesetzt. Zudem gibt es eine ganze
Reihe von Themenalben fir Anlasse
wie Urlaub, Geburtstag, Hochzeit,
Baby usw. Und Henzo bietet jetzt
auch ein komplettes Sortiment von
Bilderrahmen an, so dass die Kunden
eine breite Palette wertschépfungs-
Hand

starker Produkte aus einer

bekommen kénnen.

Als einer der ganz wenigen Hersteller
von Fotoalben mit einer Marke, die
auch vielen Konsumenten bekannt ist,
will Henzo diese Stérke nutzen, um in
den schnell wachsenden Markt fir

personalisierte Fotoprodukte einzu-
steigen. Dazu bietet das Unterneh-
men seinen Handelspartnern eine
neve Internet-Plattform an, auf der
Endverbraucher ihre eigenen perso-
nalisierten Fotoalben und Fotobicher
gestalten und bestellen kénnen. Die
leicht zu bedienende Software wurde
gemeinsam mit einem bekannten
Spezialisten auf diesem Gebiet ent-

wickelt. ,Damit kédnnen unsere Partner
im Fotohandel ihren Kunden Foto-
bicher unter einer Marke anbieten,
der sie vertrauen - und das in der
bekannten Henzo Qualitét’, betonte
Ad Out. ,Zusétzlich bieten wir eine
komplette Shop-Lésung an, die es
ermdglicht, margenstarke Zusatzpro-
dukte wie Bilderrahmen oder Foto-
alben zusatzlich zu offerieren. Dazu
steht unser gesamtes Sortiment zur
Verfigung, ohne dass der Handler
sich mit Lagerhaltung belasten muss.”

Es klingt erstaunlich, aber Henzo ist
der erste Anbieter von Fotobiichern,
der aus dem klassischen Albenge-
schaft kommt. ,Das kann man auch
an unserem Sortiment sehen”, erl@u-
terte Ad Out. ,Neben einer komplet-
ten Palette von Standard-Fotobichern
haben wir auch personalisierte Foto-
alben in unserem klassischen Design
im Sortiment. Die Bilder werden dabei
in echte Henzo Alben eingedruckt.
Das bietet vor allem Vorteile, wenn
man spater nach dem ,Scrapbooking-
Prinzip” auch Souvenirs, Eintrittskarten
usw. einkleben méchte. Denn die spe-
zielle Bindung klassischer Fotoalben
halt das aus, ohne dabei Schaden zu
nehmen.”

Bei der Herstellung der personalisier-
ten Fotoalben arbeitet Henzo mit
erfahrenen Dienstleistern zusammen,
die von den Buchbindespezialisten in
Roermond, wo Henzo immer noch
eine Pilot-Produktion unterhalt, tat-
kraftig unterstotzt werden.

Sowohl die klassischen als auch die
neuen digitalen Produkte wird Henzo
auf seinem Stand DIO/EIT auf der
photokina in Halle 9.1 seinen derzei-
tigen und zukinftigen Kunden pra-
sentieren. Die Weltmesse in Kéln ist
nach Ansicht von Ad Out die beste
Plattform, um Henzo als starke Marke
for analoge und digitale Fotoalben zu
positionieren.
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Das Drylab bringt

slrockene” Produktionsverfahren lassen
innovative Geschéftsmodelle entstehen

Noch vor einigen Monaten
liePen die Entwicklungen beim
Onsite-Printing  so  manchen
Branchenbeobachter  pessimi-
stisch auf die  Zukunft des
fraditionellen Chemie-Minilabs
blicken — einige Experten furch-
teten gar dessen Tod. Vor allem
Fotokiosks, die Bilder auf Basis
des Thermosublimationsverfah-
rens herstellen, schienen das
Zeug zu haben, die Bildpro-
duktion am Point of Sale kom-
plett Gtbemehmen zu kénnen.

Ganz so pessimistisch stellt sich die
Situation fir die klassischen Minilab-
produzenten inzwischen allerdings
nicht mehr dar. So gibt es zum einen
nach wie vor gute Grinde, in ein
chemisches Minilab zu investieren, so
wie es etwa das Foto-Atelier-Nitsche
in Rain (siehe imaging+foto-contact
4/2008) oder Foto Flash in Berlin

(siehe ifc 6/2008) in den vergangenen

Trockene laborsysteme erfordern in der Regel weniger Investitionen als vergleichbare
nasse” Minilabs und bringen eine Reihe weiterer Vorteile mit sich. So sind Handhabung
und lagerung der Verbrauchsmaterialien beispielsweise deutlich einfacher als bei der Arbeit
mit Fotochemie. Es féllt daher leichter, neue Bilddienstleistungskonzepte zu entwickeln und
in der Praxis umzusetzen — so wie es beispielsweise der Anbiefer disupport getan hat.

Monaten getan haben. Zum anderen
haben auch die Geratehersteller rea-
giert und sogenannte trockene Labor-
systeme auf den Markt gebracht, die
vor allem die Bequemlichkeit der
Trockenproduktion mit der Schnellig-
keit eines Minilabs verbinden.
Wesentliche Vorteile der soge-
nannten Drylabs (oder Dry-
Labs, ganz wie man will) sind
Regel niedri-
geren Investitionskosten gegen-

die in der

Auch GroBformatdrucker, hier der
neve Epson Stylus Pro 7900 mit elf
Farben, lassen sich als Bestandlteil
eines frockenen Laborsystems nutzen.

Uber einem klassischen Minilab und
die deutlich einfachere Handhabung.
Hier muss weder die Chemie kontrol-
liert werden, um gleichbleibende
Qualitét zu erzielen, noch missen
Vorschriften oder Umweltauflagen
beachtet werden. Und da sowohl
die Produktionsmaglichkeiten und die
Handhabung mittlerweile das Niveau
friherer Onsite-Maschinen erreicht
haben, steigen viele Handler auf
Trockenlabore um oder in das
Geschaft mit den schnellen Bildern
vom Point of Sale ein.

Entsprechende Software fir die Ver-

netzung der Maschinen, modulare
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Geratekonzepte sowie die auch bei
trockenen Systemen existente Mdg-
lichkeit, GroBformatdrucker und Gera-
te zur Produktion von Fotobiichern
in das eigene Geschaft zu integrie-
vollkommen  neue
Bilddienstlei-
stungen erwarten. Wie die aussehen

ren, lassen

Geschéaftsmodelle  for

kénnen, haben beispielsweise Karl
und Jérg Malinowsky gezeigt, als sie
zu Beginn des Jahres in Paderborn
den ersten FotoToGo Shop Deutsch-
lands erdffneten (siehe ifc 3/2008).

Chancen und Gefahren

Auf der photokina werden nicht nur
neue Drylabs zu sehen sein, sondern
vor allem neue Lésungen und Kon-
zepte fur Bilderdienste aut Basis die-
ser Trockensysteme werden das Inter-
esse der Fachbesucher auf sich
ziehen. In den neuen Angeboten, die
in Kaln zu erwarten sind, liegen gro-
Be Chancen fir den Fotohandel. Ins-
besondere die Héndler, die immer
noch nicht in das schnelle Bilder-
geschaft eingestiegen sind, werden
Uberzeugende Konzepte finden. Und
auch denjenigen, die ihr Bilder
geschaft ausbauen wollen - értlich
oder indem andere Zielgruppen
angesprochen werden sollen — wer-
den die photokina Aussteller geeig-

nete L&sungen anbieten kénnen.
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Modernste
Software
erlaubt
auch an
Fotokiosks
die Produk-

fion von

o g

e Mehrwert

produkien,
zum Bei-
spiel von
Foto-
biichern.

In der Leichtigkeit, mit der Trocken-
labore in das eigene Portfolio inte-
griert werden kénnen, und in der
guten Qualitat, die dank ausgefeilter
und automatisch arbeitender Bild-
bearbeitungsprogramme selbst ohne
Fachkenntnis zu erzielen ist, liegt aller-
dings auch eine Gefahr, die der Foto-
handel

Denn es steht fest, dass immer mehr

nicht unterschatzen sollte.

Anbieter in den Markt einsteigen
werden, und dazu werden immer
mehr Branchenfremde gehéren. Jeder

Handler sollte sich deshalb auf der
photokina auch dariber informieren,
welche Méglichkeiten zum Betrieb
von ,Satelliten” bestehen, wie er ver-
schiedene Standorte in ein Netzwerk
(Citylab)

welche Standorte in seinem Umfeld

infegrieren  kann  oder
sich noch eignen, um Fotodienst-
leistungen Uber ein Drylab anzubie-
ten. Die Suche nach geeigneten Part-
nern nicht nur aus der Industrie,
sondern vor allem in der Region, durf-
te dabei fir jeden Fotohandler von

groPer Bedeutung sein.

Stand der Technik

Doch wie ist Gberhaupt der Stand der
Technik, wenige Wochen vor der
photokina 20082 Um digitale Bilder-
dienste Uberall und jederzeit auch
ohne komplexe Entwicklungsprozesse
in Flussigchemie anbieten zu kénnen,
experimentierte die Imagingbranche
in den vergangenen Jahren mit zahl-
reichen unterschiedlichen L&sungs-
ansatzen fir das Trockenlabor. Drei
Methoden fir die trockene Ausarbei-

tung digitaler Aufnahmen haben sich

Die Zahl der Standorte, an denen Fotokiosks zu finden sind (hier das Maritim Hotel in Kéin),
wird sich zukiinfiig dramatisch erhéhen. Jeder Fotohdndler sollte sich genau (berlegen, ob
er das lukrative Geschéift branchenfremden Anbietern iiberldsst oder es, gegebenenfalls mit
Partnern, selbst betreibt.
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inzwischen am Markt etabliert: das
Thermosublimationsverfahren, die Tin-
tenstrahltechnik und der Digitaldruck.
Auch kombinierte Ldsungen von Ther-
mosublimation und Inkjet werden fir
die trockengelegten Bilderstationen
angeboten. Alle drei Verfahren liefern
eine sehr gute Bildqualitat und lassen

den kann, wo es eine Steckdose gibt.
In der Regel bendtigen Trockenlabore
im  Vergleich zu  herkédmmlichen
Minilabs auch deutlich kleinere Stell-
flachen und verlangen geringere
Investitionen. Sie lassen sich einfach
bedienen und sind auch in bezug auf
die Wartung pflegeleicht. Zudem sind

Das neve Kodak APEX System, das zur Produkfion von Bildern das Thermosublimations-

verfahren nutzt, und ...

sich &uBerst flexibel fir die Herstel-
lung unterschiedlicher Bildprodukte
einsetzen.

For das Endverbrauchergeschaft am
Point of Sale sind allerdings nur
Thermo- und Inkjetdruck von Bedeu-
tung, der Digitaldruck beeinflusst vor
allem die Bildproduktion in Grof-
laboren und neuerdings Druckereien,
von denen viele Uber Fotobicher
ebentalls in die Bildproduktion einge-
stiegen sind. Die Flexibilitat der trok-
kenen Druckverfahren fir den Point
of Sale versetzt Fotohéandler in die
lage, die wachsende Nachfrage
nach individuellen  Mehrwertpro-
dukten wie Fotobichern, Kalendern,
GruBkarten  oder  Foto-
geschenken zu befriedigen.

Postern,

Das Trockenlabor erweitert die Még-
lichkeiten for digitale Bilderdienste,
da es beinahe tberall betrieben wer-

die meisten Systeme frei skalierbar.
Das heift, die Betreiber kénnen ihr
System je nach anfallendem Auftrags-
volumen und der Entwicklung der
Nachfrage nach bestimmten Produk-
ten gezielt ausbauen. Diese Eigen-
schaften erweitern nicht nur die Palet-
te der Produkte, die sich mit den neuen
Drylabs anbieten lassen, sie erschlie-
Ben auch neue Einsatzbereiche.

Thermo-
sublimationsdruck

Vor allem in den neuen digitalen
Kiosksystemen vor Ort fir den Sofort-
druck vom Fotos, GruBkarten, Kalen-
dern und neuerdings auch Fotobi-
chern kommen in jingster Zeit immer
dfter auch Drucker fur das Thermo-
sublimationsverfahren zum  Einsatz.
Bei diesem Verfahren werden durch
Erhitzen die Farben von einer Trager-

NORITSU

www.noritsu.de

Majo G. Kénig, Noritsu-Vertriebsreprasentant Verkauf Ost

Kompakt und vielseitig

Unsere neuen Minilab-Systeme ermdg-
lichen eine grosse Produktvielfalt auf
kleiner Produktionsflache.

Qualitat

Die Zuverldssigkeit von Noritsu Gerdten
und Bildoptimierungstechnologie
AccuSmart sind Garanten fiir Fotos in
Top Qualitat.

Flexibel

Mit den variablen Bildformaten konnen
Sie Ihren Kunden vom kleinen quadrati-
schen Foto bis hin zum Jumbo Panorama
ein breites Formatspektrum anbieten.
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folie auf die Medien Ubertragen.
Neuere Gerate, die diese Drucktech-
nik verwenden, sind in der lage,
durch spezielle, zusatzliche Spender-
folien, Bilder mit hochglanzender
oder matter Oberflache auszugeben.
Die neuen Kiosklésungen zeichnen
sich zudem durch besonders kurze
Druckzeiten aus. Diese héngen vor
allem davon ab, wie schnell sich die
Heizelemente fur das Verflissigen der
Farben erhitzen lassen, sie kénnen
aber auch durch den Einsatz
mehrerer Drucker, die dann jeweils
per Software angesteuert werden,
beeinflusst werden.

Mit dem Angebot, Fotos in Sekunden-
schnelle zu produzieren, kommen
Anbieter einem wachsenden Trend
bei den Endkonsumenten nach. Mehr
und mehr Handler haben in der
jungsten Vergangenheit beobachtet,

dass sich einer der Vorteile der Digi-

... Noritsus InkjetMinilab D701 sind Beispiele fiir eine neve Drylab-Geréitegeneration.

talfotografie, das unmittelbare Vor-
handensein des aufgenommenen
Bildes, auch auf die Bestellung von
Bildern auswirkt: Vielen Kunden, die
mit ihrer Speicherkarte, ihrer Kamera
oder ihrem Fotohandy an der Bilder-
theke stehen, ist selbst eine kurze
Wartezeit von 20 bis 25 Minuten, die
an herkémmlichen Minilabs noch als

Regel gilt, zu lange. Sie bevorzugen

ganz eindeutig die Produktion an
Fotokiosken.

Allgemein drucken Thermosublima-
tionsdrucker mit einer Auflésung von
rund 300 dpi und kénnen zirka 16
Millionen unterschiedliche Farbténe
erzeugen. Das Thermosublimations-
verfahren wird nicht nur for den Foto-
druck auf Papier, sondern auch fir
die Ubertragung digitaler Bilder auf

Das neue digitale Fotosystem Mitsubishi Easyphoto wendet sich nicht nur an den Fotohandel

Mit Easyphoto hat Mitsubishi Electric ein weiteres digi-
tales Fotosystem fir den Sofortdruck auf den Markt
gebracht. Easyphoto besteht aus einem 10“Touchscreen-
Terminal und dem Mitsubishi Fotoprinter CP2550DW-S.
Mit Easyphoto will das Unternehmen nicht nur den tra-
dionellen Fotofachhandel ansprechen, sondern auch
Anbieter anderer Waren oder Dienst-

leistungen. ,Durch den ginsti-
gen Preis und das modulare
Konzept ist Easyphoto eine
Lésung fur alle, die ihre Ange-
botspalette durch einen zuver-
lassigen
ergénzen wollen’, erklarte Lars
Dérholt, Marketing  Manager
(Electronic Visual Systems) Mit-
subishi Electric.

Das kompakte Fotosystem bend-
tigt wenig Stellflache. Der Drucker

digitalen Fotoservice

wird flexibel auf oder hinter der Ladentheke aufge-

stellt. Digitale Bilddateien kénnen von allen géngigen
Speicherkarten, CD/DVD und via Bluetooth eingelesen
werden. Ein integrierter Brenner erméglicht das Speichern
der Bilddateien auf CD oder DVD. Die Benutzerober-
flache ist intuitiv aufgebaut, die Menifihrung mehrspra-
chig. Das neue System erméglicht dank einer eigens dafir
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entwickelten Software alle géngigen Schritte der Bild-
bearbeitung, unter anderem Indexprint, automatische
Grében-, Format- und Helligkeitsanpassungen, Rote-
Augen-Korrektur und die Erstellung professioneller Pass-
bilder. Auch schwarzweibe oder sepiafarbene Drucke
sind méglich. Easyphoto ist mit einem einklappbaren
Monitor ausgestattet und eignet sich auch fir den mobilen

Einsatz.

Gedruckt werden die digitalen Fotos in Formaten

von 10 x 15 cm bis 15 x 23 cm Uber den Fotoprinter
Mitsubishi CP9550DW-S. Die-
ser sorgt dank Dual Line Tech-
nology mit der doppelten
Anzahl von Heizelementen fir
héchste Detailgenauigkeit.
Zudem gewdhrleistet die
Mitsubishi Adaptive Ther-
mal-Head Management
Engine IMAM] eine opti-
mierte Thermokopf-Impuls-
Kontrolle, klare Farben und
schnelleres Drucken.
Zusatzlich erhdaltlich sind ein Belegdrucker und ein kabel-
loses Keypad zur Auftragsbestdatigung sowie weitere
Softwarepakete zum Erstellen von biometrischen Pass-
bildern, Kalendern, Collagen und Mosaiken.
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Tassen, Fliesen, Metalle und ahnliche
Materialien fir die Produktion von
Fotogeschenken und anderen Fun-
Produkten eingesetzt. Die Stdrken
dieses Verfahrens liegen in seiner
anerkannt hohen Bildqualitat im Foto-
druck. Fir die Ausgabe von anderen
Dokumenten bietet sich dieses Ver-
fahren wegen héherer Medienstér-

ken in der Regel nicht an.

Tintenstrahldruck

Sowohl  Kiosksysteme als auch
Minilabs verwenden das Inkjetver-
fahren, bei dem die Tinte in feinen
Tropfchen auf die Medien aufgetra-

gen wird, for den Bilderdruck vor Ort.

Zur Steigerung der Druckgeschwin-
digkeit wurde die Anzahl der Disen
im Druckkopf der Systeme erhdht.
Hinsichtlich der Farben arbeiten Ink-
jetsysteme fir das Onsite-Printing
genauso wie der Tintenstrahldrucker
zu Hause: Je mehr bunte und unbunte
lalso Schwarz und Grauténel einge-
setzt werden, desto differenzierter ist
die Farbwiedergabe. Um einen még-
lichst gleichmé&Bigen Oberflachen-
eindruck zu erreichen und die fihl-
baren Reliefs zu verwenden, die sich
durch die unterschiedlich verwendete
Tintenmenge ergeben, verwenden
manche Systeme fir den Tintenstrahl-
druck zusdtzlich eine Art Klarlack, der

Auf der photokina 2008 werden Anbiefer wie Tetenal den Standbesuchern L&sungen zur
Produktion von Fotobichern im eigenen Geschdift vorstellen.

Um eine méglichst hohe Auflésung for
eine optimale Detailwiedergabe zu
erreichen, erhielten die Drucker immer
feinere Dusen fur den Tintenauftrag,
mit denen winzige Trépfchengrében
von nur noch einem Picoliter méglich
wurden. Zur Steigerung der Druck-
geschwindigkeit wird mit variablen
TropfchengréBen gearbeitet.  Feine
Bilddetails werden mit kleinen Trépf-
chen erzielt, gréBere gleichmabige
Flachen werden dagegen durch den
Farbauftrag mit gréBeren Trépfchen
erreicht.

auch auf die Bildpartien aufgetragen
wird, die keine Farbe enthalten. Die
farblose Tinte dient auch zum Schutz
der Bilder gegen Feuchtigkeit und
Verwischen der Farben.

Eine wesentliche Rolle fir die Bildqua-
litét und die Trocknungseigenschaften
beim Inkjetdruck spielt auch die Ober-
flachenbeschaffenheit der Medien.
Mikroporase Schichten auf der Ober-
flache sorgen dafir, dass die Tinten
schnell vom Papier aufgenommen
werden und sofort nach der Ausgabe
trocken und wischfest sind.
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UND DIE FASZINATION FOTO
AN JEDEM ORT ERLEBEN

Wohin es auch geht —

die Rollei X-8 SPORTS ist immer dabei.
Mit einer Wasserdichte bis zu 10 Meter
ist sie mehr als nur wettersicher.

Zudem sorgt ihr extrem stoBfestes und
kompaktes Gehause fiir den perfekten
Einsatz in jeder Situation — egal ob zu
Wasser oder an Land, im Schnee, beim
Wandern oder Klettern — die X-8 SPORTS
ist jederzeit bereit fir brillante Bilder.

D 8 Megapixel
» Rollei 3x optischer Apogon Zoom
» 4x Digital Zoom
» 2.5" Farb-LTPS-TFT-LCD
P USB Port
» SD Card 2 GB, SDHC 8 GB Support
» wasserdicht bis 10 Meter
D stoBfest bis 1 Meter Fallhohe
D frostsicher bis minus 5° Celsius
D 24 Motiv-Programme
inkl. Night-Shot-Mode u. Sport
» Panoramafunktion
» Datum- und Uhrzeit-Anzeige
» Rote-Augen-Reduktion
» Burst-Funktion

Rollei X-8 sporrs

» WWW.RCP-TECHNIK.COM




Multimedia=Dienste

mit Mamistos MSS Multi Service Spot Kiosk

Aufmerksame Beobachter werden schon auf der photokina
2004 einen Multifunktionskiosk entdeckt haben, auf dem der
Name T-Systems zu sehen war. Doch wer die Stille, die seitdem
um das Gerdt herrschte, als Scheitern eines gutgemeinten Ver-
suchs verstanden hatte, liegt falsch: Jetzt ist der Kiosk unter dem
Namen MSS Multi Service Spot wieder da, vorgestellt von der
Stuttgarter mamisto GmbH, die ihn in Zusammenarbeit mit der
Bonner Telekom-Sparte  T-Systems Multimedia  Solutions  zur

Markireife gebracht hat.

Der MSS Multi Service Spot wurde von
Mamisto und TSystems Multimedia Solutions
entwickelt.
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Wie der Name des Kooperations-
partners von Mamisto vermuten l&sst,
fohrt der MSS Multi Service Spot
Kiosk das
Fotokiosks in Richtung multimedialer

Konzept eines reinen
Anwendungen weiter. Zwar kénnen
Kunden an dem Kiosk auch Fotos in
Top-Qualitét auf Fotopapier drucken,
aber sie kénnen dartber hinaus auch
ihre Prepaid-Karten firs Handy auf-
laden oder Logos und Klingelténe fir
ihr Mobiltelefon herunterladen. Damit
kann der Handel neben dem reinen
Fotodruck weitere, lukrative Dienst-
leistungen anbieten, die von End-
kunden immer haufiger nachgefragt
werden — und inzwischen auch von
so manchem Hé&ndler als lukrative
Ertragsquelle entdeckt wurden.

Am MSS Multi Service Spot Kiosk
kénnen sowohl Callingcards (Gut-
habenkarten for ein  Telefonge-
spréchskontingent) als auch die Pre-
paid-Karten der Anbieter T-Mobile,
Vodafone, E-Plus, O,, blau.de, Cong-
star und Bild Mobil sowie die Pay-
safecard und die MicroMoney Card
aufgeladen werden. Auch die immer
beliebter werdenden individuellen
Klingelténe aus den Musik-Charts,
und

aktuelle Handyspiele -logos

stehen in groPem Umfang bereit. Die-
se Produkte werden Uber das Pre-

paid-Guthaben oder die Mobilfunk-

rechnung bezahlt.

Services vor allem
fir junge Kunden

,Mit den Serviceangeboten des MSS
Multi Service Spot kann der Handler
vor allem jingere Kunden erreichen
und vor Ort vom Trend zur steigenden
Nutzung digitaler Medien profitie-
ren”, erklarte Mamisto Geschaftsfih-
rer Daniel Plapp. ,Die spielend leichte
Bedienung im  Selbstbedienungs-
modus, die geringen Betriebs- und
Servicekosten sowie die kompakte
Bauweise erlauben zudem einen
besonders vielféltigen Einsatz.”

Die Bezahlung der verschiedenen
entweder

Dienstleistungen  erfolgt

direkt am Kiosk, oder das Terminal

Jetzt NEU! Am Kundenterminal
in unserer Filiale.
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Digital Signage als neuartiges und effektives Werbemittel fir den Point of Sale

Mit dem neuartigen Digital Signage Tool, den Mamisto in
Kooperation mit T-Systems Multimedia Solutions anbietet,
kdnnen Handler ihre Kunden am Point of Sale gezielt auf
ihre verschiedenen Angebote aufmerksam machen. Wah-
rend der Kunde beispielsweise auf den Druck seiner Bilder
wartet, wird er Gber den Wandmonitor, der zum Beispiel
Uber dem Kiosk positioniert werden kann, aktuell Gber
Angebote oder Aktionen informiert. ,Mit
Digital Signage lassen sich im Zuge des
steigenden Wettbewerbsdrucks neue
Kommunikationsméglichkeiten  erschlie-
Ben, die den gestiegenen Herausforde-
rungen im Handel gerecht werden’, so
Daniel Plapp, Geschaftsfthrer Mamisto.
,Um vor allem jingere Zielgruppen anzu-
sprechen, muss der Handel sich neu orien-
tieren, mit dem Ziel, Neukunden zu gewinnen, diese
nachhaltig zu binden, um am Ende den Umsatz zu
steigern. Im Zusammenhang mit dem MSS Multi-
media Spot Kiosk sehen wir Digital Signage
als ein effektives Werbetool fir den PoS, das
sich vor allem fur Filialbetriebe eignet.”

Der Handel kann seine Werbung flexibel
an Aktionen oder einzelne Filialen stand-

ortspezifisch und individuell anpassen. Die Botschaften
sind jederzeit aktualisierbar und kénnen so auch an das
Kaufverhalten direkt angepasst werden.
Mamisto und die Experten des Kooperationspartners
T-Systems realisieren gemeinsam mit dem Handel dessen
individuelles und aktuelles Wunschprogramm. Wahlweise
kdnnen Leistungen durch den Héandler selbst oder durch
eine Werbeagentur erbracht werden: die
Gesamtkonzeption, Programmgestaltung
oder inhaltliche Kontrolle und Auswer-
tung sowie die Werbezeitenvermarktung.
Plapp: ,Digital Signage ist eine ideale
Ergé&nzung zu herkémmlichen PoS-Werbe-
mitteln wie Plakaten oder Displays. Dabei
erreichen bewegte Bilder, allgemeine
Informationen und wechselnde Themen
einen neuen Llevel der Kundenansprache. Audio-
visuell aufbereitete Botschaften werden nicht nur
besser wahrgenommen, sie erreichen den Kunden
auch emotional und fihren so zu spontanen
Kaufentscheidungen. Modeme, leuchtstarke
Flachbildschirme strahlen das individuelle
Programm in allen Filialen aus, tagesaktuell
und standortspezifisch.”

wird in ein vorhandenes Kassen-
system eingebunden. In diesem Falll
erhalt der Kunde zundchst einen Bon,
den er an der Kasse bezahlen muss.

Der Transfer von Handylogo oder

GUTSCHEIN:

20 Fotoausdrucke +

1 Logo/Klingelton fiirs Handy
GRATIS zum Mitnehmen!

ok gt f st s D Dl DOPRE e Ml i) ko g

... kénnen Handler ihre Kunden auf die
neuen Dienstleistungen hinweisen.

Klingelton, bzw. der Start des Foto-
druckauftrages erfolgt erst nach dem
Erhalt des Geldbetrages.

Flexibler Einsatz
durch Bavkastenprinzip

Dank des modularen Aufbaus nach
der

Handler je nach Nachfragesituation

dem Baukastenprinzip  kann

entscheiden, welche Dienste er sei-
nen Kunden anbieten méchte. Auch
zukinftige Angebote lassen sich
einbinden, so dass das Gerdat eine
groBe Investitionssicherheit bietet.

Beim Fotohandler sollte jedoch der
digitale Bilderdruck im Mittelpunkt
stehen. Der MSS Multi Service Spot
Kiosk bietet den Kunden Drucke in
den derzeit populérsten Formaten
10x 15 cm und 15 x 20 cm auf Kodak
Fotopapier. Die Bilddaten kénnen
sowohl von einer Digitalkamera,
einem Mobiltelefon mit integrierter
Kamera oder einem der géngigen

Speichermedien stammen. Das Gerdt

unterstitzt auch die Ubertragung von
Fotos via Bluetooth. Der Kunde kann
die Motive zundchst am berihrungs-
empfindlichen 15-Zoll-Monitor begut-
achten, dann die gewinschten Bilder
auswahlen und bei Bedarf bearbei-
ten [Ausschnittsvergréberungen, Rote-
Augen-Korrektur etc.). Dann werden
sie Uber den integrierten Thermo-
drucker in wenigen Sekunden in
Kodak Qualitét geprintet.

Problemlose Integration
ins Ladendesign

Alle Kioskdienste sind intuitiv iber

einen Touchscreen zu bedienen.
Durch Designanpassungen kénnen
die Dienste vollsténdig an das Erschei-
nungsbild der Filialen angepasst wer-
den. Die Refinanzierung des MSS
Multi Service Spot erfolgt Gber Provi-
sionierung der angebotenen Dienste.
Durch die Bundelung mehrerer Dien-
ste kann eine schnellere Refinanzie-

rung erfolgen.
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Handel

Was ist echt und was ist nicht
echt? Diese Frage stellt sich oft
und ist nicht immer leicht zu beant-
worten. Manchmal ist das nicht so
wichtig, mitunter aber von gewal-

tiger Bedeutung. Es gibt wohl

Horst Dieter Lehmann

nichts auf der Welt, was absolut
einmalig ist und nicht versucht wird zu kopieren. Das trifft fur
alles und alle zy, ist meistens harmlos, aber kann auch
geschaftsschadigend oder sogar gefahrlich sein.
Das Urheberrecht in der Fotografie scheint heute kaum noch
zu gelten. Durch die neuen Techniken ist vieles leichter
geworden. Darunter fallt nicht nur das Reproduzieren und
Bild-vom-Bild, sondern Internet und das Entgegenkommen
einiger Fotografen. Dazu ein Beispiel aus jungster Zeit: Nicht
nur wir Fotografen bemerkten in den letzten Jahren einen
neuen Trend, der sicherlich auch gut ankommt, denn sonst
wdre die Portrétfotografie nicht Wege gegangen, die,
verglichen mit dem Handwerk und dem dazugehérigen
Meister, nun véllig andere Voraussetzungen anbieten.
Wahrend  nicht wenige Handler und Fotografen ihre
Betriebe geschlossen haben, finden sich immer mehr New-
comer, die vornehmlich auf leicht bekleidete und stark
geschminkte Motive setzen. Dabei wurde kaum Wert darauf
gelegt, die Abzubildenden lebensecht zu digitalisieren, son-
dern alle wollten — und sollten — méglichst schén auf den
Bildern aussehen. Daran hat sich nichts gedndert! So stellen
sich auch die ,Events + Fotoshootings” dar, mitunter kaum
verstandlich, aber dennoch wohl nachahmenswert. Beliebt
sind Gberall die mit mehr oder weniger Erfolg gestylten Vor-
her-Nachher-Angebote.
Sicher ist nicht immer, ob man ,nachher” besser aussieht,
aber meistens doch anders. Wobei wir beim Thema ,echt”
wadren. Langst ist bekannt, dass die Fotografie und das Bild
keine 100%-Garantie und Beweis fir absolute Echtheit des
Darstellten sind. Hatte man friher die Maglichkeit, mit der
Negativ-/Positivretusche das Antlitz zu verschénern, so kann
man heute am Computer die tollsten Dinge zaubern. Rote
Augen verschwinden zu lassen, ist dabei noch die kleinste
Ubung. Beim Bild fir einen maglichst groben Wiedererken-
nungswert legt man beim Reisepass besonders strenge
MaBstabe an: Direkt von vorn, und wehe dem, der léchelt
oder gar lacht!
Im sogenannten ,Sommerloch” tauchen mit schénster Sicher-
heit UFOs aut. Ein Kollege schwor mir, Gber dem Bodensee
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eines gesehen zu haben. Ich fragte ihn nur, wo er denn seine
Kamera gelassen habe, denn das wére der Schnappschuss
des Jahrhunderts gewesen. Er meinte daraufhin nur: ,Es war
doch sowieso viel zu dunkell” Ja, das war eine Erklérung
dafir, warum es so wenige authentische Bilder von UFOs
und Geistern gibt. Nun stelle man sich aber einmal die
folgende Situation vor: Etwas Einmaliges passiert, und man
hat keine Kamera dabei. Ein Albtraum!

Nun gibt es etliche Amateure und Fotografen, die auch fri-
her schon fast immer eine Kamera dabei hatten. Heute ist
das mit den Flach- und Winzlingen, vor allem aber mit den
Fotohandys, kein Problem mehr. Also, wenn jetzt ein UFO
auftaucht (und es ist nicht zu dunkell: ,Feuer freil”

In Hannover wurden rund 1.300 Fotos in einer Ausstellung
gezeigt, vornehmlich Pressefotos. Zu dieser Ausstellung kam
auch Thomas Hoépker aus New York. In der 60er und 70er
Jahren galt er als der Pressefotograf, der fir renommierte
Zeitschriften das Bild prégte. Er selbst bezeichnet sich aber
lieber als ,Bildreporter alter Schule”. Er hatte natirlich fast
immer die Kamera dabei.

Nun darf man aber nicht vergessen, dass doch die Gberwie-
gende Zahl aller Bilder echt und nicht manipuliert ist. Wer
wollte sich schon die Arbeit machen, und wer wére daran
interessiert? Die meisten Aufnahmen, gerade die von Ama-
teuren, sind Schnappschisse. Sie befinden sich zudem noch
im ,Dammerzustand”, wenn sie nicht auf dem Bildschirm
erscheinen, ausgedruckt oder gar zu Bildern verarbeitet wer-
den, was den Héndlern natirlich am liebsten ist. Als ,Foto-
graf alter Schule”, wie ich mich einmal in Anlehnung an Tho-
mas Hépkers Bezeichnung nennen méchte, ist fir mich immer
in erster Linie das Aufsichtsbild ein ,echtes Bild" gewesen,
eben zum Anfassen. War es noch auf ,echtem Papier”, dann
war es mir am allerliebsten. Aber viel Gutes stirbt aus, und
Neues erscheint.

Holz, Papier und vieles andere werden heute wie selbst-
verstandlich von Kunststoff und anderen Materialien ersetzt.
Undenkbar wére es, wenn dies nicht der Fall wére! Der
Regenwald kénnte schon ganz verschwunden sein und vie-
les andere auch. Unsere Farbbilder auf echtem Fotokarton
- das ware kaum vorstellbar.

Vielleicht ist es altmodisch oder zumindest nicht zeitgema,
wenn man Vergangenes noch liebt, ein wenig nachtrauvert,
sich gern an etwas erinnert. Deswegen muss man aber nicht
gleich hinter dem Mond leben, wenn man die Gegenwart
akzeptiert und vielleicht sogar etwas in die Zukunft schaut.



Hama Wetterstation erhdlt Infos aus dem Netz

Das neue dreiteilige Wettervorhersagecenter WDS-300 von
Hama erhélt ortsgenaue Wetterdaten aus dem Internet. Das
Set besteht aus einer Basisstation mit Display, einem Sender
mit USB-Anschluss und passender Software. Aus rund 20.000
Stadten in Europa, Nordamerika, Japan und Australien
kann man finf auswdhlen und speichern und sich auf Knopf-
druck das dortige
Wetter
lassen. Dabei wer-
den bei jeder Inter-
netverbindung die
Daten abgeglichen

anzeigen

und im Laufe des
Tages - bei andauernder Verbindung - dann weitere vier-
mal Updates gesucht. Sollte die Internetverbindung getrennt
werden, fullt die Langzeitvorhersage die Speicher for
zehn Tage. Die Station bietet auch eine Quarzuhr mit
Kalender, eine Datums- und Wochentagsanzeige und eine
Weck-Funktion. Des weiteren informiert sie Uber Mond-
phasen und die genauen Sonnenauf- und -untergangszeiten
sowie den taglichen UV-Index.

Kodak steigt in Pocket Videokamera-Markt ein

Mit der Kodak Zi6 Pocket Videokamera steigt Kodak in den
schnell wachsenden Pocket Videokamera-Markt ein. Die
kompakte HD-Videokamera ist mit einem groben 2,4-Zoll
LCD-Bildschirm ausgestattet und laut Kodak sehr bequem

Nevheiten

www.Kameraversicherung.de
Andreas Matthiessen Versicherungsmakler
Curslacker Heerweg 270 . 21039 Hamburg
Tel.: 040-7901-1190 . Fax: 040-7901-1191

und einfach in der Handhabung. Sie wurde vor allem dazu
entwickelt, um spontan Videofilme in hervorragender Bild-
qualitét mit 720p-Auflésung und 60 Bildern pro Sekunde im
16:9-Format aufzunehmen, Uber den
heimischen Fernseher zu betrachten
oder Uber die integrierte Software
auvf die ,YouTube”-Online-Plattform
hochzuladen. Die Kamera bietet 128
MB internen Speicher und ist kompati-
bel zu SD-/SDHC-Karten.

Videos kénnen personalisiert und mit
Freunden und der Familie geteilt sowie
Fotos mit eigener Musikuntermalung
hinzugefigt werden. Die Video-Software-

Funktion erméglicht die Kombination von ver-
schiedenen Videosequenzen mit Musik zu einem vollkommen

neuen Film (Mash-ups) und ist im Lieferumfang der Kodak
Videokamera enthalten. Bei Bedarf kénnen Filmsequenzen
auch in Zeitlupe abgespielt werden. Die Kamera ist derzeit
nur in den USA erhaltlich. Die Verfugbarkeit in anderen
L&andern stand bei Redaktionsschluss noch nicht fest.

230.400 Bildpunkten. Der rund 18 MB

Casio Zoom EX-Z150

Pluspunke
Schlanke Kamera in mehreren Farb-
varianten, Bildstabilisator, groBer
Monitor, vielféltige Aufnahmefunktionen

Ausstattung
* 8,1 Megapixel
® Zoom 28-112 mm
e 76 cm/3,0"-Monitor mit
230.000 Pixeln
® YouTube Capture Mode
* Videofilme mit Tonaufzeichnung

o Silber, Schwarz, Rot, Pink, Griin

UVP: ca. 200 Euro

Casio Zoom EXZ150
mit VWeitwinkeloptik

Casio hat mit der Exilim Zoom EX-Z150
das neuveste Modell aus der Serie der
Exilim Digitalkameras vorgestellt: Das
neue Modell f&llt nicht nur durch sein
elegantes und 20 mm flaches Gehéuse
auf, sondern auch
durch sein Vierfach-
Zoomobijektiv mit
Weitwinkeleinstel-
lung (2.6-5.9/28-
112 mm, entspre-

chend Kleinbild).

Der optische Brenn-
weitenspielraum |&sst
sich digital vierfach erweitern. 8,1
Megapixel effektive Auflésung und
der Bildstabilisator auf CCD-Shift-Basis
sorgen fur scharfe Fotos. Die Wahl des
Bildausschnitts und die Kontrolle der
aufgenommenen Bilder erfolgen Uber
das grobe (7,6 cm/drei Zoll) TFT-Farb-

display mit einer Aufldsung von

grobe interne Speicher l&sst sich durch
den Einsatz von Speicherkarten erwei-
tern. Dazu bietet die Kamera einen
Speicherkartenslot fir SD-/SDHC- und
MMC-/MMCplus-Karten.

Videofilme mit Tonaufzeichnung sind in

zwei Qualitatsstufen méglich: 640 x

480 und 320 x 240
Bildpunkte. Die
maximale  Auf-
nahmelé&nge pro
Film betrégt zehn
Minuten.

Zu den Aufnah-
mefunktionen der
neven Exilim Ka-
mera gehdéren Einzelbild, Best Shot,
You Tube Capture Mode, Gesichts-
erkennung, Sprachautzeichnung (Voice
recording), Makro und Selbstausléser
(zehn Sekunden, zwei Sekunden oder
Dreifach-Auslésungl. Die Kamera ist in
den Farben Silber, Schwarz, Rot, Pink
und Grin erhaltlich.
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Welches Zubehor wirklich

Wenn Auftragsfilme produziert wer-
den sollen, kann das mittlerweile in
der gewinschten Qualitét ohne Pro-
bleme mit einem héherwertigen ,Hen-
kelmann” (Handheld-Camcorder mit
Tragebigell geschehen, den es in der
Preisklasse von 5-7.000,- Euro in ver-

Ulrich Vielmuth schiedenen Varianten zu kaufen gibt.

Da sind die groBen Boliden, wie man

sie von den aktuellen Fernsehkameraleuten kennt, wirklich nicht mehr
notwendig. Mittlerweile haben Spitzenauflésung und Schérfe nichts
mehr mit purer Grébe zu tun. Ein Umdenken bei Herstellern und pro-
fessionellen Anwendern hat langst eingesetzt, das Ergebnis kénnen
wir bei jeder Fachmesse aufs neue bewundern. Und der Trend halt
an. Doch ohne sinnvolles Zubehdr geht es in der Praxis nicht.
Hier und in den folgenden zwei ifc-Ausgaben méchte ich einmal
auf wirklich notwendiges Zubehdr bei der Produktion von Auftrags-
filmen hinweisen, ohne das kein erfolgreicher Dreh zu realisieren
ist. Das Handwerkszeug muss stimmen, damit es meisterlich ein-
gesetzt werden kann. Oft erkenne ich beim Betrachten eines Films
schon am leicht holprigen Schwenk, dass ein Filmer mit einem ein-
fachen Stativ die Kameraeinstellungen gedreht hat. Erfahrene Profis
wissen nur zu gut, dass weiche, gedampfte Schwenks nur mit einem
autwendigen Stativkopf zu verwirklichen sind - und einem stabilen
Dreibein.

Standfestes Dreibeinstativ

Es gibt fast so viele Stativbauweisen, wie der Mensch Finger an
seinen Handen hat. Sie kénnen es nicht glauben? Hier der Beweis.
Je nach Aufgabenstellung kann man einsetzen:
Autostativ ¢ Babystativ * Dreibeinstativ  Einbeinstativ ¢ Froschstativ ¢
Pumpstativ ¢ Saugstativ ¢ Steadicam (Schwebestativ) « Ministativ
Doch was sie wirklich brauchen, ist ein solides Dreibein mit einem
guten Fluid- oder Hydrokopf. Der letztere ist wesentlich teurer in der
Anschaffung, wird vornehmlich im Profilager eingesetzt.

Ein Fluidkopf sollte es jedoch schon sein, damit wenigstens die Mini-
malforderung an ein professionelles Stativ erfillt ist. So ein Fluidkopf
ist ein Stativkopf, dessen Gelenkkugel in einem speziellen visko-
elastischen Ol gelagert ist. So kénnen beim Dreh véllig ruckfrei und
gleichmébig leichte Korrekturen am Bildausschnitt sowie gleich-
maBige Schwenks problemlos ausgefihrt werden.

Ein Hydrokopf ist weitaus aufwendiger konstruiert. Mit Hilfe einer
eingebauten Hydraulik kénnen Schwenk- und Neigebewegungen
mehr oder weniger gedampft ausgefthrt und der Camcorder je
nach Gewicht und Schwerpunkt auf der Stativplatte justiert werden.
Erist der schwere Bruder des Fluidkopfs. Einen Stativkopf kdnnen Sie
mit unterschiedlichem Unterbau, den Stativbeinen, einsetzen. Wenn
die Aufnahmehdhe ganz niedrig sein soll, wird das Babystativ mit
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kurzen Beinen nétig. Fir Uber-Kopf-Einstellungen, das andere
Extrem, muss das Stativ jedoch weit ausziehbar sein. Notwendig
bei einem guten Stativ ist auberdem die libellenwaage zum Aus-
richten des Camcorders, ebenso Spikes an den Fiiien fir den guten
Halt im Geldnde. Ein Einbeinstativ besitzt keinen Kopf. Hier wird
die Kameraplatte einfach aufgeschraubt. Es ist praktisch und zusam-
mengeschoben sehr handlich. Wenn Aufnahmen mit langer Brenn-
weite notwendig werden, die aus der Hand oder von der Schulter
gedreht zu sehr wackeln wirrden, kann es als Kompromiss zum Drei-
beinstativ immer noch recht gute Dienste leisten.
Zusammenfassend kann ich nur eindringlich dazu raten, bei der
Anschaffung eines leistungsféhigen Camcorders ebenso nicht an
den Investitionskosten fir ein gutes Dreibeinstativ zu sparen. Testen
Sie nach Méglichkeit vor dem Kauf den Unterschied in den Preis-
klassen. Nichts kann letztendlich teurer sein, als ein billiges Stativ zu
kaufen! Dreibeinstative unterscheiden sich in ihrer Tragféhigkeit,
dementsprechend steigt auch Uberproportional der Kaufpreis.

Fernbedienung fir den Zoom

Befestigt am Ende des Schwenkarms und mit dem Zoomobijektiv ver-
bunden, gestattet die Fernbedienung ein weiches Anfahren und
Beenden einer Zoomfahrt. Harte Anfahrrucker werden so vermieden,
indem mit einem Drehknopf die Zoomgeschwindigkeit heruntergere-
gelt wird. Auberdem kann wahrend des Schwenks ergénzend der
Zoom noch ausgleichend im Sinne der Bildgestaltung komfortabel
bedient werden. Nur so ist eine professionelle Arbeitsweise mdglich.
Verschiedentlich kann man beobachten, dass Kameraleute mit dem
rechten Arm Uber den Camcorder gebeugt sind, um die Wippe des
Zooms zu bedienen. Bei dieser recht umsténdlichen Bedienweise ist
es jedoch nicht mdglich, gleichzeitig auch noch ausgleichend zu
schwenken, wenn es das Szenario vor der Kamera plétzlich erforder-
lich macht. Préidikat: Nicht empfehlenswert. Da lob ich mir eine Fern-
bedienung am Schwenkarm.

TIP: Keine Angst vor der ,Spinne”, die das Auseinander-
rutschen der drei Stativbeine verhindert. Unterschieden
wird zwischen Bodenspinne und Mittelspinne. Ich selbst
arbeite seit Jahren gerne mit der Mittelspinne, weil so
problemlos auf einer Treppe oder schiefen Ebene gedreht
werden kann und dariber hinaus der Ausleger nicht
mit dem Boden in Berthrung kommt. Denn dort kann
Schmutz liegen, der beim néchsten Dreh eventuell in eine
Wohnung geschleppt wird.

Andererseits |&sst sich eine Bodenspinne sehr weit ver-
stellen, so dass auch in voll ausgefahrener, niedrigster
Position eine mustergiltige Standfestigkeit gewdhrleistet
ist.



Video

Welches Zubehor wirklich

Kameraleuchte

Sie ist der Freund des Kameramanns,
weil sie ihm immer dann hilft, wenn das
Licht nicht mehr reicht. Das kann unter
Umsténden ganz schnell der Fall sein.
Etwas Augenlicht beim Interview gibt

Brillanz. Auf dem Camcorder im Zube-
hérschuh befestigt, ist sie immer dabei
und muss bei Bedarf nur eingeschaltet
werden. Bei manchen Schulter-Camcordern kann sie sogar mit dem

Ulrich Vielmuth

Kamera-Einschaltknopf gekoppelt werden.

Die Leuchte, auch Reporterlicht genannt, oder in der Fachumgangs-
sprache Augenlicht, sollte in ihrer Wirkungsweise nicht zu stark
bemessen sein. Das kann ndamlich blenden oder lasst den Hinter-
grund in der Dunkelheit versinken. Beides nicht schén und professio-
nell. Deshalb habe ich auf meinem Camcorder eine relativ schwache
Leuchte mit 30 Watt-Leistung, die zusétzlich durch eine aufsteckbare
Softbox weich gedampft ist. Denn im Zeitalter von hochempfindlichen
Camcordern wird meistens nur eine geringe Aufhellung fir den
Vordergrund bendtigt, damit der Hintergrund nicht wesentlich
dunkler erscheint. Fir alle Falle ist ein Tageslichtfilter gut, obwohl
dann auch die Brenner-leistung deutlich hdher sein muss, damit
Uberhaupt noch eine Wirkung der Aufhellung bei AuBenaufnahmen
zu bemerken ist.

Deshalb pladiere ich aufgrund eigener Erfahrung mit der Anton Bauer
Ultralight 2-Leuchte fir eher geringere Brennerwerte, denn die Kame-
raleuchte wird ja doch meistens zur leichten Aufhellung im Kunstlicht-
bereich eingesetzt.

Pro Mist-Filter

Beliebter Filter in verschiedenen Wirkungsgraden, um eine Kameraein-
stellung weniger hart, aber trotzdem nicht unscharf erscheinen zu las-
sen. Der Motivkontrast wird scheinbar reduziert, die Schattenpartien
leicht aufgehellt. Dieser Filter wird gerne dann ins Kompendium

TIP: Ich habe meine Kameraleuchte auf eine metallene
Verlangerungsschiene geschraubt, die am Ende etwas
nach unten geneigt ist. Nun stimmt der Beleuchtungswin-
kel bei Interviews. Auberdem kénnen nun Sonnenblende
(auf dem Zoom-Objektivl und Windschutzfell (auf dem
Camcordermikrofon) keine stérenden Schatten werfen.
TIP: Wenn das Augenlicht vom Camcorder-Akku gespeist
wird, ist der wesentlich schneller leer als ohne den ener-
giezehrenden Schmarotzer. Also am besten vor dem Inter-
view den Camcorder-Akku auf seinen Ladezustand Gber-
prifen. Dies gilt aber auch, wenn die Leuchte Gber einen
eigenen Akku verfugt.
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geschoben, wenn die Lichter einer Szene romantischer wirken sollen,
also diffus. Romantisierende Kerzenbeleuchtung oder das Holzfen-
sfer in einer Berghitte mit stark einstrahlendem Sonnenlicht sind
Motive, die durch die Verwendung des Pro Mist-Filters in ihrer Wir-
kung gewinnen. Die Wirkung der Pro Mist-Filter kénnen Sie beein-
druckend Uberzeugend in so Fernsehserien wie ,Rosamunde Pilcher”
u. 8. beobachten.

Verlauffilter

Der wichtigste Verlauffilter ist der graue, also farblose mit abgestuf-
tem, weichem Verlauf der grauen Flache. Liest sich kompliziert, ist es
aber nicht in der Praxis. Hilft bei Landschaftsaufnahmen, bei denen
das Wolkenbild besonders hervorgehoben werden soll. Es kann
also ruhig auf die Landschaft belichtet werden, ohne das der helle
Himmel Oberstrahlt und dann ,ausfrisst” - also keine Zeichnung mehr
zeigh. Warnen muss ich jedoch aus eigener Erfahrung vor der zu
haufigen Verwendung von Verlauffiltern.

Vorsatzlinsen

Wenn Kleines ganz groy abgebildet werden soll, helfen Vorsatz-
oder Nahlinsen. Dadurch kann der minimale Abstand zwischen
Obijektiv und Motiv [Marienkéfer, Biene efc.) reduziert werden,
wodurch eine deutlich gréBere Abbildung méglich wird. Vorsatzlin-
sen beeinflussen nicht die Lichtstérke und lassen sich zur Steigerung
ihrer Wirkung miteinander kombinieren.

Ich musste einmal winzige Wanzen ganz groB aufnehmen, habe es
durch Kombination von zwei Nahlinsen auch geschafft. Fast bildftl-
lend krabbelten sie vor der Kamera, waren jedoch immer schnell aus
dem Schérfentiefenbereich heraus, so dass ich permanent die Schar-
fe nachziehen musste. Erst als die Redakteurin als Umschnitt ,Kopf
grob” verlangte, musste ich passen......

Regenschutz [durchsichtig)

Gibt es meistens vom Camcorderhersteller, passend zum jeweiligen
Modell. Sehr empfehlenswert, muss doch ab und an auch mal im
Regen gedreht werden. Und so manches kann der Camcorder ertra-
gen, nur nicht Nésse und Staub!

Farbmonitor

Viele Camcorder haben ein ausklappbares, farbiges LC-Display.
Doch kann Streulicht den Farb- und Dichteeindruck verzerren. Des-
halb benutze ich in kritischen Situationen, wo es unbedingt auf eine
exakte Belichtung und die richtige Farbbalance im Bild ankommt,
immer einen Farbréhrenmonitor zur Bildkontrolle. Ein schwarzer Mol-
ton dariber gelegt, schitzt vor stérendem Streulicht. Im Zwei-Kame-
ra-Betrieb kann ein umschaltbarer Monitor ebenfalls gute Dienste
leisten, um im Bildwechsel exakt zu beurteilen, ob die beiden Kame-
ras in Farbe und Helligkeit mdglichst identisch sind.



Video

Video

Welches Zubehor wirklich

Steadybag

Bei der Aufzahlung nitzlichen
Zubehérs fir die Kamera-Ausristung
darf auf keinen Fall das kleine
Steadybag vergessen werden.

Im rauen Drehalltag unter allen még-
lichen und unméglichen Bedingungen

ist es manchmal im Rahmen einer

Ulrich Vielmuth

kreativen Kamerafihrung angeraten,
auch mal unkonventionell vom Boden aus zu drehen. Jeder erfah-
rene Kameramann weif, dass dies nicht so einfach und wackel-
frei zu realisieren ist. Es sei denn, man hat ein Steadybag zur
Hand. Dies ist ein kleiner, handlicher Sack aus strapazierf@higem
Kunststoff oder gar Leder, der entweder mit Kirschkernen oder Reis,
aber auch mit feinem Sand gefillt sein kann. Durch seine Ver-
formbarkeit kann er ideal als Unterlage fir den Camcorder
eingesetzt werden, wenn beispielsweise im Geldnde wackelfreie
Aufnahmen aus der Froschperspektive gemacht werden sollen.
selbst  bei handwerklicher
Begabung auch ohne grofen Aufwand selbst hergestellt

So ein Kissen kann minimaler

werden.

Klebeband

Grundsatzlich darf nicht ein wichtiger Ausristungsgegenstand
vergessen werden, der sich im prakfischen Aufnahmebetrieb
schon immer als sehr nitzlich erwiesen hat. Denn was wdren
Filmaufnahmeteams ohne Lassoband oder Gaffertape?

In manchen Drehsituationen ziemlich hilflos, wenn irgend was
ganz schnell an-, zu- oder abgeklebt werden muss! Klebebdnder
in verschiedenen Ausfihrungen und Farben kénnen nitzlich sein:
Lassoband In der Filmbranche schon legendér; ein leinenver-
stérktes, 19 mm breites - von Hand reifbares - Klebeband in
verschiedenen Farben. Gaffertape Stabiles, leinenverstarktes
Klebeband in verschiedenen Breiten und Farben mit stark
klebender Wirkung. Gebrduchlich st
Schwarz, weil damit auf dunklem Boden oder im unbeleuch-
teten Hintergrund beispielsweise Netzkabel oder stérende helle
Steckdosen ,unsichtbar, gemacht werden kénnen.

die Ausfihrung in

Gaffer kommt aus dem Englischen und bezeichnet im Slang den
Chefbeleuchter (Beleuchtungsmeister] beim Film. Gelb-schwarz
gestreiftes Warnband Selbstklebendes, 50 mm breites kréaftiges
PVC-Klebeband mit starker Klebehaftung.

Am Boden verlegte Netzkabel kénnen hiermit aus Sicherheitsgrin-
den abgeklebt und gleichzeitig warnend kenntlich gemacht wer-
den. Ein Stolpern kann auf diese Weise verhindert werden. Wich-
tig, wenn Leuchten aufgestellt sind.
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Leistungsfahige Akkus

Das A und O beim Filmen. Man kann nie genug davon dabei
haben. Sie wissen schon, was ich meine. Denn es kann sehr drger-
lich werden , unterwegs beim Dreh zu sein und irgendwann zu
merken, dass die Akkus sich langsam aber stetig mit ihrer Leistungs-
kraft verabschieden. Wenn dadurch der Zeitpunkt des Drehendes
diktiert wird, hat man sich unprofessionell auf den Drehtag vorbe-
reitet. Moderne Lithium-lonen-Akkus weisen nicht den von friheren
Nickel-Cadmium-Akkus bekannten Memory-Effekt auf, der mit der
Zeit die Speicherkapazitét immer weniger werden ldsst. Dieser
berichtigte Effekt gehart jedoch schon eine Weile der Vergangen-
heit an.

Heutzutage sind leistungsfahige Akkus auf dem Markt. Doch je
kleiner der Camcorder, umso kleiner auch der dazugehérige
Akku. Wer hohe Akkukapazitéten in seiner Ausristung vorhalten
will, um auch fir lange Drehs gewappnet sein will, sollte Akkus
mit moglichst hoher Kapazitét anschaffen — auch wenn sich hier
der Preis oft im dreistelligen Bereich bewegt. Akkus von Fremd-
herstellern kénnen da eine billigere Alternative sein. Hama, Uno-
mat oder Conrad-Electronic beispielsweise bieten eine groBe
Auswahl.

Ich selbst habe bei Dreharbeiten immer ein Akku-Ladegerét dabei,
selbst wenn ich morgens mit zahlreichen vollgeladenen Akkus raus
fahre. Denn man weifd nie so ganz genau, wie lange der Dreh im
Detail sein wird. Oftmalige Wiederholungen von langen Inter-
views, stundenlanges Verweilen im Standby-Betrieb beim Einrich-
ten oder Einleuchten von Szenen oder stromintensive Bedienweise
des Camcorders kosten freilich Akkukapazitét. So habe ich in der
Vergangenheit nicht selten schon mal ,leergefahrene” Akkus in
der Mittagspause nachladen missen.

Wohl dem, der dann ein ladegerdt dabei hat. Aber auch firs
Auto gibt es spezielle Ladegerdte, mit einem Stecker fir den
Zigarettenanzinder und der Ublichen Spannung. Dieses kleine
Gerdt ist gar nicht so teuer und kann unter Umsténden schon beim
néchsten AuBendreh seine Nitzlichkeit unter Beweis stellen.

TIP fiir den Umgang mit Akkus: Neve Akkus
erst einmal mit mehreren Lade-/Entladezyklen so richtig fit
machen Ersatz-Akkus beim Filmen im Winter vor Kalte schit-
zen Kalte Akkus vor dem Laden erst auf Zimmertemperatur
bringen Bei der lagerung im Kuhlschrank-Gemusefach
behalt der Akku lénger seine ladung Ladezustand im
Camcorder testen Von Zeit zu Zeit die Kontakte reinigen.

Wichtig: zum Schutz der Umwelt defekte Akkus dem
Handel zum Recycling zurickgeben
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Anderungskindigungen
..werden ausgesprochen, um die Beschaf-
tigungsverhdlinisse von Arbeitnehmern zu
beenden und ihnen gleichzeitig die Fort-
setzung ihrer Arbeitsverhdltnisse zu neuen
Bedingungen anzubieten. Etwaige An-
passungen missen sich dabei auf das
unbedingt erforderliche MaB beschran-
ken. Gehen sie dariber hinaus, macht
dies die Anderungskindigung unwirksam.
Und das gilt auch in Féllen, in denen der
bisherige Arbeitsplatz endgiltig wegféllt
(BAG - Urteil vom 26.6.2008 - 2 AZR
147/07).

65 Jahre

..und dann ist Schluss. Viele Tarifvertrage
sehen diese Alfergrenze vor und lassen
Arbeitsverhdltnisse automatisch mit dem
vollendeten 65. enden. Das kénnte, dach-
te sich ein pfiffiger Arbeitnehmer, eine
unzuléssige Altersdiskriminierung sein. Er
hat die Rechnung allerdings ohne die
obersten Arbeitsrichter gemacht: Sie hal-
ten tarifliche Regelungen dieser Art fur
wirksam. Sie dienen einem berechtigten
Ziel der Arbeitsmarkt- und Beschafti-
gungspolitik (BAG - Urteil vom 18.6.2008
-7 AZR 116/07).

Prinzessin C.

..machte mit ihrem Mann Urlaub. Von
beiden wurden auf einer belebten Strabe
Fotos aufgenommen. Eins davon verdf-
fentlichte eine Zeitschrift in einem Beitrag
Uber das gewandelte Konsumverhalten
der ,Reichen und Schénen”. Kein Problem,
meint der BGH: Hier erscheint das mit der
Pressefreiheit geschitzte Informationsin-
teresse der Offentlichkeit gewichtiger. In
diesem Fall muss das Persénlichkeitsrecht

der Abgebildeten einmal zurickstehen
(Urteil vom 1.7.2008 - VI ZR 67/08).

Prominente

..sind in der Werbung immer fir etwas
gut — ob sie es wollen oder nicht. Wer
unberechtigt mit dem Konterfei berthmter
Persdnlichkeiten wirbt, kann auf Unterlas-
sung und Schadensersatz in Anspruch
genommen werden. Wer den Namen
Prominenter fir eine satirisch-spéttische
Aufmerksamkeitswerbung - ,War das
Ernst? Oder August?” — nutzt, ohne ihren
Namen dabei zur Anpreisung der Ware

Im Fokus: Wenn’s mal wieder weniger wird...

Der Mensch ist nicht auf Vollzeitiobs abonniert. Die Unternehmen halten eine Viel-
zahl von Teilzeitarbeitsplatzen vor. Das hat den Gesetzgeber dazu gebracht, Mit-
arbeitern darauf einen Rechtsanspruch zu gewdahren.

Die Metive fir Teilzeitarbeit sind unterschiedlich. Das Problem, Haushalt und Beruf
miteinander zu kombinieren, ist eins davon. Der Reiz, neben einer abhdngigen
Beschaftigung noch etwas Selbststéndiges zu machen, ein weiteres. Oft lassen
auch die betrieblichen Notwendigkeiten nur Teilzeit zu.

Das Recht auf Teilzeit ist in § 8 des Teilzeit- und Befristungsgesetzes (TzBfG)
geregelt. Der Anspruch besteht nur in Betrieben mit mehr als 15 Mitarbeitern und
entsteht erst nach 6-monatiger Betriebszugehérigkeit. Die Anspruchsvoraussetzun-
gen sind kompliziert. Deswegen musste sich das Bundesarbeitsgericht (BAG) in den
letzten Jahren immer wieder mal mit ihnen beschéftigen.

Der Arbeitnehmer hat die Verringerung seiner Arbeitszeit und den Umfang die-
ser Verringerung spétestens drei Monate vor ihrem Beginn geltend zu machen. Die
Geltendmachung soll die gewiinschte Verteilung enthalten. Das Teilzeitverlangen
ist aber auch dann wirksam, wenn dem Arbeitgeber nur das gecinderte Beschdfti-
gungsvolumen mitgeteilt wird. Auf der anderen Seite ist es schon sinnvoll, ihm von
Anfang an die neuen Arbeitszeiten an die Hand zu geben.

Die Verringerung der Arbeitszeit muss im Anschluss an die Geltendmachung
zwischen Arbeitgeber und Arbeitnehmer erértert werden. Das Ziel des Gespréchs
soll eine Vereinbarung sein. Der Arbeitgeber hat dabei auch ein Einvernehmen tber
die von ihm festzulegende Verteilung der Arbeitszeit zu erzielen. Ablehnen kann er
einen Teilzeitwunsch nur, wenn er dafir betriebliche Grinde hat. So darf er die
verringerte Arbeitszeit verweigern, wenn sie seine Arbeitsabléufe wesentlich beein-
tréchtigt oder fur ihn unverhaltnisméBige Kosten mit sich bringt.

Das Teilzeit- und Befristungsgesetz sagt Arbeitnehmern nicht, wann sie ihren
Verteilungswunsch definitiv festlegen missen. Der Arbeitgeber braucht allerdings
irgendwann verl@ssliche Werte. Die obersten Arbeitsrichter der Nation haben dazu
inzwischen eine fir alle Mitarbeiter verbindliche Meinung: ,Der Arbeitnehmer darf
auf Grund des Ergebnisses der Erérterung ... seinen Verteilungswunsch erstmals
aubern oder einen vorher geduPerten Verteilungswunsch @ndern. Danach ist er
daran gebunden (BAG - Urteil vom 24.6.2008 - 9 AZR 514/07 - Pressemitteilung)”.
Das gilt auch in einem spdteren Rechisstreit.

zu benutzen, nicht: freie MeinungsauBe-
rung ohne Werbewert (BGH - Urteil vom
5.6.2008 - | ZR 96/07).

Recht auf Teilzeit

...gibt es, aber nicht in jedem Fall. So darf
der Arbeitgeber den Wunsch seines Mit-
arbeiters auf Verringerung der Arbeitszeit
ablehnen, wenn er dafir betriebliche
Grinde hat. Ein betrieblicher Grund
kénnte eine mit dem Betriebsrat geschlos-
sene zwingende Betriebsvereinbarung
zur Regelung der lage der Arbeitszeit
sein. Aber: Der von Gesetzes wegen
unbefristete Teilzeitanspruch darf auch
mit einer Betriebsvereinbarung nicht zeit-
lich begrenzt werden (BAG - Urteil vom
24.6.2008 - 9 AZR 313/07).

Sabine C.

.war mit ihrer Putzfrau einkaufen. Das
ist nichts Besonderes — wére Sabine C.
nicht eine bekannte deutsche Fernseh-
journalistin - und  dabei  fotografiert
worden. Sie klagte gegen die Versffent-
lichung der Fotos — und bekam Recht:
Dient die
Befriedigung des Unterhaltungsinteresses

Berichterstattung  nur  der
der leser, ,rechtfertigt es bei der
gebotenen Abwégung  zwischen Per-
sénlichkeitsrecht und Pressefreiheit nicht,
in das Recht am eigenen Bild einzugreifen
(BGH - Urteil vom 1.72008 - VI ZR
243/07)".

Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
Fachanwalt fir Arbeitsrecht
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nStets Bilder im Kopf”

Der Berliner Fotograf Horst
Urbschat, Senior des erfolgrei-
chen Unternehmens ,Art &
Photo Urbschat” am Kurfursten-
damm, hat am 4. Juli seinen
80. Geburtstag gefeiert. Sein
bisheriges leben liest sich wie
die Geschichte vom Teller
wascher zum Millionar”.

Ob Urbschat allerdings tatséchlich
zum Kreis der Menschen mit sieben-
und mehrstelligem Vermégen gehort,
kann an dieser Stelle nur spekuliert
werden. Fest steht, dass sich ,Art &
Photo Urbschat” aus bescheidenen
Anféngen zu einem der renommier-
testen Portratstudios hierzulande ent-
wickelt hat. Nicht nur Kunden aus
dem Berliner Raum lassen sich dort
fotografieren, sondern auch die
,Schénen und Reichen” aus ganz
Deutschland geben sich ein Stelldich-
ein — was nicht zuletzt auch ein Erfolg
for die Tochter Daniela und Nicole
sowie die Enkelinnen Nadine, Yvonne
und Natalie ist, die

Geschaftstihrung und Verantwortung

inzwischen

Ubernommen haben.

Fest steht ebenfalls, dass sich das
leben Urbschats nicht vorrangig um
Geld und Besitztumer gedreht hat,
sondern um die Fotografie. Er, der
Grand Seigneur der Westberliner
Fotografengilde, gilt noch heute als
ein bescheidener, stiller Beobachter,
dem Extrovertiertheit fremd ist und
der Uber sich selbst sagt, er habe
beim Betrachten des Geschehens um
sich herum ,stets Bilder im Kopf”.
Bevor sich Urbschat der Fotografie
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Seit den 40er{/ahren widmet sich
Horst Urbschat mit voller
leidenschaft der Fotografie.

zuwandte, war er zund&chst von
bewegten Bildern und Stars wie Heinz
Rihmann, Zarah Leander oder Hans
Albers fasziniert. Der Traum des
13jahrigen, ein groBer Kameramann
des deutschen Films zu werden, erfill-
te sich jedoch nicht. Dennoch begann
seine Karriere beim Film: 1941 fing er
als Filmtechniker in der Berliner Film-
kopieranstalt Geyer-Werke an, vier
Jahre spater wechselte er als Foto-
laborant zu den puck-Studios. Dort
wurde er immer hé&ufiger damit beauf-
tragt, Schnappschisse des alltég-
lichen Lebens in der zerstérten Stadt
zu machen - und seine Begeisterung
for das Medium war endgiltig
geweckt.

Die Arbeit als selbstandiger Foto-
reporter (unter anderem fir Stern,
Constanze, Minchner lllustrierte), die
Grindung eines kleines Fotogeschaf-
tes, der Erwerb des Meisterbriefes

und die Ubernchme eines Portrat-

studios 1969 waren in den folgenden

Jahren weitere berufliche Meilen-
steine.

Heute, nach zehn Jahren im Ruhe-
stand, kann Urbschat stolz behaup-
ten, dass die leidenschaft fir die
Fotografie auf seine Familie Uberge-
sprungen ist. Auch Kinder und Enkel-
kinder haben sich mit Leib und Seele
dem Metier verschrieben, und meh-
rere Digitalstudios, eine Make-up-
Schule, eine Photoacademy, ein von
seinem Sohn betriebenes Fotostudio
sowie die geplante Eréffnung einer
Dependance in Wien dokumentieren
den Erfolgsweg des Unternehmens.



Teilhaben am grofBen Borsenspiel?

Die desolate Bankensituation, und das
gilt weltweit, hat ja unseren Bundes-
prasidenten schon dazu bewegt, vom
+Monster” zu sprechen, wie ich in mei-
nem Kommentar in der Juni-Ausgabe
auf Seite 60 dieser Zeitschrift berichtet
habe. Dass Monster unberechenbar
sind, hat uns die Bérse in der Woche
vom 14. = 19. Juli gezeigt, wo nach
wochenlanger, wie man so sagt,
Seitwartsbewegung, die allzu tiefen
Kurse wieder kraftig zu steigen
begannen, nachdem die neuesten
Immobilienkatastrophen-Banken in den
USA von der amerikanischen Wert-
papieraufsicht ,SEC" geschitzt wor-
den sind oder in England von der
Staatsbank so gestitzt wurden, dass
eine echte weltweite rezessive Finanz-

katastrophe vermieden wurde.

Einer der wichtigsten Ménner, die
dazu beitragen wollen, dem Banken-
und Kreditgeschéaft wieder einiger-
mafen festen Boden und Richtung zu
geben, ist der Vorstandsvorsitzende
der Deutschen Bank, Dr. Josef Acker-
mann, der gleichzeitig auch berech-
tigt ist, als Président der International
Monetary Conference (IMC) zu spre-
chen. Die Frankfurter Allgemeine Zei-
tung hat noch am 2. Juli berichtet,
dass die ,Deutsche Bank nur noch die
Halfte wert” ist, nachdem der Bérsen-
kurs innerhalb eines Jahres von ca.
110 Euro auf knapp 48 Euro gefallen

ist der Deutsche
17.7.2008 innerhalb
von drei Tagen auf ca. 58 Euro gestie-

war. Inzwischen

Bank-Kurs vom

gen, was einem Plus von tber 17 Pro-
zent entspricht. Schlimmer sah es bei
der Schweizer UBS-Bank aus, die als
grébter Finanzverwalter in der Welt
gilt. Sie hatte fast 70 Prozent ihres
B&rsenwertes verloren, nachdem der
Kurs auf unter 11 Euro gefallen war.
Am 16. Juli hatte die UBS mit 17,52
SFr. (1) den tiefsten Kurs ihrer Geschich-
te erreicht (nach einem Verlust seit
Anfang 2008 von 53 Prozent!], in nur
drei Tagen stieg der Kurs aber auf
21,86 SFr., was einer Steigerung von
20 Prozent entspricht!

Fast so schlimm, mit knapp 68 Prozent
Verlust, sah es auch bei der riesigen
US-Bank City Group aus, so dass
man, wenn man noch die Bank of
America mit minus 52 Prozent betrach-
tet, sagen kann, dass die Banken-
probleme in Deutschland oder Europa
nicht gréber, sondern im internatio-
nalen Vergleich eher kleiner sind.

Jeder, auf den die Uberschrift ,Geld
haben” zutrifft und
der Vertrauen in eine weitere gute
Vollbeschafti-
gung hat, misste jetzt das tun, was

muUsste  man
Wirtschaftslage  mit

die groben Erfolgsmenschen in den
USA, wie zum Beispiel Warren Buffet,
getan haben, némlich in den Aktien-
markt einsteigen, wenn die Stimmung
ganz unten ist. Wir alle hatten dann
hier in Deutschland in der letzten
Woche leicht 20 Prozent beim einge-
setzten Geld verdienen kédnnen, wenn
wir sofort gekauft hatten, z. B. Com-

merzbank- oder Deutsche Bank-Aktien
oder Daimler-, Siemens- , ja sogar die
Schweizer UBS-Aktien,
man immerhin zu einer Jahresrendite

mit denen

von mehr als tausend Prozent gekom-
men ware. Eine Rendite also, von der
man eigentlich bisher nur trdumen
konnte! Wir hatten sie greifbar vor
unserer Haustire!

Und wir haben die Chance wahr-
scheinlich alle gar nicht genutzt, weil
uns das sogenannte ,nétige Klein-
geld” fehlt und wir Angst haben,
saver verdientes Geld verlieren zu
kénnen [auch wenn angeblich ein
Barsentiefstand erreicht ist). Gekauft
haben wieder die wirklich Reichen,
die genug Spielgeld haben, kraftig
bei den Tiefkursen einzusteigen, auch
wenn die Gefahr besteht, dass evil.
kurzfristig die Bérse noch weiter
zurickgeht; die sind dann mit der
Rendite grofd dabei, wenn es wieder
aufwarts geht. Wer zum Beispiel ,nur”
100.000 Euro eingesetzt hat, konnte
120.000  Euro
bekommen, und wer sogar Millionen

nach acht Tagen

einsetzen konnte, hatte fir jede inner-
halb von acht Tagen 200.000 Euro
mehr. Da kann man wirklich nur den
Spruch sagen, den ich sonst gar nicht
liebe, dass die Reichen immer reicher
werden, nur weil sie zum richtigen
Zeitpunkt Geld zur Verfigung hatten,
so dass ihr Vermdgen auch in schlech-
ten Zeiten weiter wachst. Wie ich
schon in der Uberschrift schrieb: Geld
H. J. Bldmer

misste man haben!
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Tom! Striewisch:
Der grofde
humboldt Fotolehrgang

Das Buch, das sich an den ambitio-
nierten Hobbyfotografen wendet, ist
jetzt in funtter, vollstandig aktualisier-
ter Auflage erschienen. Dies erforder-
te die rasante Entwicklung im Bereich
der digitalen Fotografie und die damit
einhergehenden neuen Fragestellun-
gen und Lésungsansdtze. Zwar bend-
tigt man bei der digitalen Fotografie
dieselben fotografischen Grundlagen

wie bei der analogen, jedoch erlau-
ben und bendtigen viele andere
Problemstellungen heutzutage ganz
andere Lésungen als noch vor einigen
Jahren.

Ob  Kamera, Objektiv, Zubehér,
Belichtung, Bildgestaltung und -bear-
beitung: In diesem Buch werden alle
Aspekte des Hobbys Fotografie ver-
standlich erklart. Mit teils witzigen
llustrationen und Tips zu praktischen
Fotofragen wie zum Kamera- und
Zubehérkauf und  abgerundet  mit
einem Ubersichtlich gestalteten Glos-
sar ist dieser Fotolehrgang ein Muss
fur jeden Hobbyfotografen.

Zu dem Buch existiert eine Internetsei-
te, auf der von Zeit zu Zeit neue Texte
quasi als Update fir das Buch ver
dffentlicht werden: http://www.foto-
lehrgang.de/dasbuch.htm

Tom! Striewisch: Der grofe humboldt
Fotolehrgang. Von der Aufnahme zum
fertigen Bild. Alles Gber Kamera und
Zubehér. Digitale Bildbearbeitung. 5.,
vollstandig aktualisierte Auflage, 416
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Seiten, 215 Farbfotos und -abbildun-
gen, 14,5 x 21,5 cm, Broschur, hum-
boldt, Schlitersche Verlagsges. mbH
& Co. KG, Hannover 2008, ISBN 978-
3-89994-179-1, 1990 Euro.

Uwe Graz:
Canon EOS 40D

Die EOS 40D zeichnet sich durch eine
Vielzahl an Funktionen aus. Bei die-
sem Angebot ist es besonders wich-
tig, die Kamera genau auf die indi-
viduellen Bedurfnisse des jeweiligen
Anwenders einzustellen, je nach
Obijektiv und je nach Motiv. Der Autor
Uwe Graz unternimmt zu diesem
Zweck gemeinsam mit dem Leser qua-
si eine Reise durch die Kamera-Mens
und -Einstellungen. So kann man das
Buch zwischendurch einfach einmal
durchblattern und sich zu neuen
Motivideen inspirieren lassen. Der
Fotografiebegeisterte erféhrt so das
ganze Spektrum im Umgang mit der
Kamera: von Belichtungsmessungen
Uber Blitzpraxis, Einstellungen und
Individualfunktionen bis zum Zubehér.
Erweitert wird das Praxisbuch durch
einzelne Workshops. Anhand authen-
tischer Fotos analysiert der Autor ver-
schiedenste Aufnahmesituationen und

zeigt, wie diese gemeistert werden
kénnen. Dabei wurde jedes Foto mit
den Aufnahmedaten versehen. Dar-
Uber hinaus lernt der Leser die Soft-
ware der Canon EOS 40D kennen
und erfdhrt, wie man die Fotos korri-
gieren und optimieren kann. Sowohl
Kamera als auch Software sind so
aufeinander abgestimmt, dass man

damit die Bilder wirklich noch verbes-
sern kann.

Uwe Graz, Canon EOQS 40D, 356 Sei-
ten, vollstandig in Farbe, Hardcover,
Markt + Technik, 2008, ISBN 978-3-
8272-4363-8, 3995 Euro.

Frank Exner:
Das Profi-Handbuch zur
Sony a./00

Das Erreichen digitaler Fotos in her-
ausragender Qualitat ist nur méglich,
wenn man seine Kamera bis ins Detail
kennt. In dem neuen ,Profi-Handbuch
zur Sony 0.700" werden speziell auf
diese Kameratechnik zugeschnittene
Anleitungen, Lésungsvorschlége und
Workshops thematisiert. So erfahren
die leser, welche Auswirkungen die

DigiGanl C
T P ==

Sony a700

verschiedenen Kameraeinstellungen
auf das aktuelle Bild haben und wie
sie ihre Vorstellungen und Ideen
Workshops in
gelungene Bilder umsetzen.
Notzliche Tips und  Tricks
Hintergrundwissen zum technischen

anhand  kreativer
sowie

Innenleben der Kamera ergdnzen
dos Handbuch und sorgen dafir,
dass Fotografen auch in schwierigen
Situationen erstklassige Digitalfotos
gelingen.

Frank Exner, Das Profi-Handbuch zur
Sony 0.700. Alles, was in der Bedie-
nungsanleitung zu kurz kommt. Grenz-
situationen der Kameratechnik sicher
beherrschen. Im Buch: Testcharts zum
Abfotografieren. 324 Seiten, Digital
Proline, Data Becker GmbH & Co.
KG, Dusseldorf 2008, ISBN 978-3-
8158-2643-0, 39,95 Euro.
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die sich fiir Arme
einsetzen.”
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Foto-Aktienkurse
14.07.2008 | Vormonat niedrigst./hochst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate
Canon YEN | 4.977 5.581 4.100 7.240
Casio YEN | 1.242 1.324 1.052 1.932
CeWe Color EUR | 22,89 22,90 18,40 35,14
Du Pont USD | 41,47 47,20 40,54 53,48
Eastman Kodak usb | 13,50 12,83 12,20 29,60
Epson YEN | 338 385 313 1.064
Fujifilm YEN | 3.481 4.091 3.230 5.710
Hewlett-Packard | USD | 41,59 47,45 39,99 53.47
Hitachi YEN | 786 779 569 917
Imation USD | 20,34 25,61 12,48 34,78
Jenoptik usD | 5,59 5,18 3,78 7,97
Leica EUR | 11,88 11,64 11,30 13
Metro EUR | 37,91 45,83 38,19 68,46
Olympus YEN | 3.418 3.700 2.590 5.320
Samsung KRW [ 567.000 | 691.000 500.000 764.000
Sharp YEN | 1.610 1.731 1.606 2.330
Sony YEN | 4.354 5.289 3.910 6.510
Spector EUR | 0,99 1,16 0,92 1,53
Toshiba YEN | 760 871,97 649 1.185
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Diisseldorf
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fir den Fotohandel!

Jetzt Newsletter
und/oder aktualisierte CD

anfordern bei newsifc@catverlag.de

Fir imaging+foto-contact
Abonnenten kostenlos!



Canon Info No. 7-2008: Freie Fahrt fiir HD

FREEFTILMILNG

Igv die Dinge aus einem
neuen Blickwinkel

HD bringt Bewegung in die Szene

Kleines Kiirzel, grofe Wirkung: In HD-Qualitit gewinnen bewegte Momente eine neue Dimension:
Detailreicher, natiirlicher, dynamischer. Und bereit fiir grofdes Kino am HD-Flachbildschirm oder
Beamer. Ob auf Band, DVD, Festplatte oder Flashmemory: Canon bietet immer eine brillante Losung.

JIch fatre auf HD ab, weil ..

.. bei Freefilming Das Topmodell der Canon HD-Camcorder mit Flash-
alles in Bewegung Memory-Speicherung fiir hochauflésende Fotos und
= . . . Videos.
5 ist und jedes Detail Canon HF10 -
=X ..
zihlt ..« Kompakte HD-Power

M 3,31 Megapixel CMOS-Sensor

M 12fach Zoom mit optischem
Bildstabilisator

W 16 GB interner Speicher +
SD-HC-Card Slot

M DICIC DV Il Bildprozessor

W AVCHD-Standard

Mit ,Freefilming“ zeigt Canon HD-Kult in Reinkultur. Coole Clips machen Lust
darauf, selber aktiv zu werden und aus abgefahrenen Einfdllen abgedrehte
Filme werden zu lassen. Die Hardware dazu liefert Canon.

Mehr Infos: www.canon.delfreefilming

Lernen Sie die Canon HD-Welt kennen!
Besuchen Sie uns auf der IFA 2008
vom 29. August -3. September 2008

ECn LA ELEE IS S URUMITER iy Loile 157 /16,
Berlin, 29.8. - 3.9.2008

‘ you can

Weitere Informationen: www.canon.de ca“ 0“
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www.photokina.de

Im Fokus  lhr Business

Kéln, 23.-28. September

pholokina 2008

world of imaging

Alle Innovationen, alle Trends, alle Lésungen.
Alle weltweiten Anbieter. Bedeutendste
Informations- und Orderplattform des inter-
nationalen Handels. Mekka fiir alle Anwender
im Imaging-Workflow.

Das ist photokina — wirklich ALLES zum Thema
Bild und ALLES fiir Ihr Geschaft!

Koelnmesse GmbH
Messeplatz 1, 50679 Kéln
Tel.0180 5103 101*

Fax 0221 821 99-1270 koelnmesse

*14 Cent je angefangene Min. aus dem
dt. Festnetz, ggf. abweichender Mobilfunktarif



Der Besuch der photokina ist eine

Investition in die Zukunft, die sich

schnell bezahlt macht.

Denn die photokina

e ist die internationale Leitmesse,
die wichtigste Ordermesse und der
Wachstumsmotor der Photo- und

Imagingbranche,
e ist wichtigster Trendsetter und Innovationsforum
fir Anwender, Handel und Industrie,

in einer Vielfalt, die weltweit einzigartig ist,

e bietet lhnen neben den Marktfiihrern vor allem
neue Anbieter, die innovative Konzepte und
Geschaftsmodelle vorstellen.

Nutzen Sie die photokina 2008 fiir lhren
Wissensvorsprung sowie als Grundlage lhrer
Sortimentsplanung und lhres kreativen Schaffens.

Die Nr.1 fiir Imaging — das grof3te
Branchenportal fiir Ihr Geschaft

Die photokina bietet ein Angebot ohne Gleichen.
Rund 1.600 Anbieter aus 45 Landern prasentieren
hier ihre neuesten Produkte und Entwicklungen. Die
photokina deckt das gesamte Leistungsspektrum des
Imaging-Workflow ab. Im Fokus steht ausschlief3lich
die moderne Bildkommunikation — die Aufnahme,
Speicherung, Bearbeitung, Ubertragung und Wieder-
gabe von Bildern. Fir Sie als Einkdufer oder als pro-
fessioneller Anwender ist der Besuch der photokina
darum ein absolutes Muss. Hier bringen Sie sich
schon heute auf den Stand von morgen!





