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Casio: Bis zu 1.000 Fotos mit der
EXILIM EX-H10

Das Leichtgewicht mit der groBen Ausdauer: Die Kamera

mit 24-240 mm Weitwinkel-Objektiv, neuem Landschafis-

Modus und HD-Video-Funktion verfiigt iiber eine iiberaus
beeindruckende Akkukapazitét.
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Fotohiicher: Inmer mehr Varianten,
mit denen der Verkauf SpaB macht

Die gute Auftragslage bei Fotobiichern bereitet
Handel, GroBfinishern und klassischen Druckereien
derzeit groBe Freude. Die Vielzahl der Fotobuch-
Varianten begeistert inmer mehr Zielgruppen.
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Olympus;
Pen E-P1

Gesellschafterversammlung
Ringfoto: Premiere statt Krise

Positive Ergebnisse fir Zentrale und Mitglieder,
erfreuliche Perspektiven und eine exklusive
Weltpremiere sorgten auf der diesjéhrigen Gesell-
schafterversammlung fiir gute Stimmung.



E FOTOBUCH

Ausgezeichneter Spasd fiir Ihre Kunden — ausgezeichneter Umsatz fiir Sie!

Testsieger in Serie!
FOTO-VIDEO
pre—
TESTSIEGER | NESSRTLFT
PHOTO SERVICE Sr7200 CHIE sehr gut

Das Original vom Marktfiihrer — iiber 1 Mio. Kunden sind hegeistert!

# v CeWwe

einfach schone Fotos

* Unverbindliche Preisempfehlung fir ein CEWE FOTOBUCH KLEIN geméR Preisliste, zzgl. Bearbeitungspauschale.



Editorial

Die Arcandor Insolvenz betrifft auch Foto Quelle

Vorerst geht
es weiter

Nachdem die Foto- und Imagingbranche bislang von spekfa-

kulgren Effekten der Wirtschaftss und  Finanzkrise verschont

geblieben ist, zeigte der Insolvenzantrag der Arcandor Gruppe

nach neun Tagen doch seine Auswirkungen: Am 17, Juni

meldeten 15 weitere Tochtergesellschaften des Konzerns bei

den zustandigen Amisgerichten ihre  ZahlungsunfGhigkeit -
darunter auch die Foto Quelle GmbH, Firth.

Thomas Blomer, Verleger

Die gute Nachricht zuerst: Zumindest
vorerst andert sich fir die Geschafts-
partner und Franchisenehmer nichts,
denn der Geschéftsbetrieb wird mit
Zustimmung des vorléaufigen Insol-
venzverwalters Dr. Klaus Hubert Gérg
uneingeschrankt fortgefthrt. Dabei
sei es Ziel des Foto Quelle Teams,
,gemeinsam mit Geschéftspartnern
und Franchisenehmern alles daranzu-
setzen, die Foto Quelle GmbH & Co.
OHG wieder in ein ruhiges Fahr-

wasser zu  mandvrien”, heibt es in

einem Brief der Foto Quelle Ge-
schaftsleitung an die Handelspartner.
Die Verantwortlichen hoffen, ein
geordnetes Planverfahren in Eigen-
verwaltung durchfohren zu kénnen -
das ist sozusagen die ,mildeste” Form
eines Insolvenzverfahrens, das dem
betroffenen Unternehmen ein Hochst-
maP an Eigenstandigkeit bewahrt.
Wichtig fir die betroffenen Handels-
partner: Die weitere Belieferung mit
Fotoarbeiten, Fotobiichern und ande-
ren digitalen Bildprodukten ist bis auf
weiteres gesichert. Da wird vielen
Foto Quelle Handlern ein Stein vom
Herzen gefallen sein, denn die Vor-
stellung, mitten in der Urlaubszeit
ohne Bilddienstleister dazustehen, ist

mehr als ungemutlich.

Auch wenn diese Nachrichten unter
dem Vorbehalt ,bis auf weiteres” und
vorlaufig” stehen, kann man davon
ausgehen, dass die Perspektiven fir
Foto Quelle so schlecht nicht sind,
denn das Traditionsunternehmen hat
sich frohzeitig auf den digitalen Bil-

dermarkt eingestellt, ein grundsolides

Sortiment digitaler Bildprodukte auf-
gebaut und auch die eine oder ande-

re pfiffige Neuheit prasentiert.

Quelle Sprecher Manfred Gawlas
hat im Rahmen der Zahlungsunf&hig-
keit der weiteren Arcandor Téchter
von ,strategischen Insolvenzen” ge-
sprochen. Man kann dariber spe-
kulieren, was mit dieser Formulierung
gemeint ist — konservative Kaufleute
gingen bislang davon aus, dass man
einen Insolvenzantrag nur dann stellt,
wenn man unbedingt muss und nicht,
wenn es gerade passt. Aber immerhin
klingen diese salomonischen Worte
eher danach, dass es um die Enfsor-
gung von Altlasten geht, als um eine
Abwicklung mit der Abrissbirne.

Im Sinne der gesamten Foto- und Ima-
gingbranche steht zu hoffen, dass
dieser Eindruck zutrifft, denn der
Wegfall einer starken Kraft im Foto-
fachhandel ware fur unseren Markt
eine ganz schlechte Nachricht, denn
es gibt immer weniger Alternativen im
Fotohandel. Der vorl&ufige Insolvenz-
verwalter Dr. Klaus Hubert Gérg und
Foto Quelle Geschaftsfuhrer Stefan
Hagemann haben den Franchiseneh-
mern versichert: ,Wir arbeiten an
einer Weiterfohrung mit ganzer Kraft,
um lhre und unsere Markistellung in
der Zukunft absichern zu kénnen”.
Dafir kann man dem ganzen Foto
Quelle Team heute nur gutes Gelin-

gen winschen.

L

Thomas Blémer
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Bis zu 1.000 Fotos mit der Casio
Exilim EX-H10: Perfekte Reisekamera
Rucksacktouristen und
Reisende mit viel
Gepéck freuen sich tber |74
jedes Gramm, das sie E
unterwegs sparen kén- ==
nen. Vor allem diese [
Zielgruppe sollte sich for m
die neve Exilim EXH10 |22

von Casio begeistern kénnen, erfillt sie doch mit dem
kleinsten und leichtesten Gehéuse ihrer Klasse und der
Méglichkeit, bis zu 1.000 Fotos mit einer Akkuladung
zu schieBen, den Wunsch, unnétiges Gewicht — zum Bei-
spiel fir Ladegerdt und Adapter — zu sparen. Seite 16

Die Olympus Pen erlebt
nach 50 Jahren ihre Wiedergeburt
als Micro Four Thirds Kamera

Wenn ein japanischer
Kamerahersteller nicht nur
seinen Prasidenten, son-
dern auch einige hundert
Journalisten aus aller Herren
L&nder zur Présentation ei-
nes neuen Produktes einflie-
gen lésst, dann muss das einen besonderen Grund ho-
ben. Fir Olympus gab es den: Auf einer grofien Presse-
veransfaltung in Berlin stellle das Unfernehmen mit der
Olympus Pen E-P1 seine erste Kamera fir das neuve
Micro Four Thirds System vor. Exakt 50 Jahre nach der
Markteinfihrung der Olympus Pen im Jahre 1959 erlebte
die legenddre Halbformatserie damit ihre Wiedergeburt
in der digitalen Welt — und zeigfe sich dabei ebenso
kompakt und innovativ wie der analoge Namensgeber.
Seite 10

Photo+Medienforum Kiel will auch
2009 wachsen — Der BranchentreFF

120 Teilnehmer

aus der Foto- und
Medienbranche
verzeichnete das
Photo+Medienforum
Kiel bei seinem
traditionellen

Branchentreff,

der am 26. und 27. Mai in der Landeshauptstadt
Schleswig-Holsteins statifand. Die reguléren Sitzungen
der Mitglieder und Kuratoren des Forums und des Schul-
vereins der landesberufsschule wurden durch interes-
sante Vorfrdge und eine gelungene Abendveranstaltung
bereichert. Seite 8

Ringfoto Gesellschafter-
versammlung: Premiere statt Krise

Positive Ergebnisse fir
Zentrale und Mitglieder,
erfreuliche Perspekfiven
und eine exklusive VWelt-
premiere; kein Wunder,
dass die Mitglieder der
Firther Handlerkoopera-
fion Ringfoto auf ihrer
diesjchrigen Gesellschaf- '1
Terlversommlung in Stutt- 1K h!r:}
gart durchweg zufriedene Gesichter zeigten. Den Grund
fur die gute Stimmung brachte der Verwaltungsrats-Vor-
sitzende Rainer Schorcht in seiner BegriBungsrede kurz
und biindig auf den Punkt: ,Von Krise ist bei uns keine
Spur zu sehen!” Seite 28
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Jorgen Nimphy, Geschéftsfihrer
Consumer Products, Olympus
Deutschland GmbH: ,Kult-Potential”

AnlaBlich der Vorstellung der
Olympus Pen E-P1 hat imaging+
foto-contact mit Jérgen Nimphy,
Geschéftsfihrer Consumer Pro-
ducts der Olympus Deutschland
GmbH, iber die Strategie fir die
neue Produkikategorie und die
Perspekfiven fir den Fotohandel
gesprochen. Seite 12

Schneider Kreuznach verha|ten

optimistisch: ,Stellung gestéirkt”

Die Jos. Schneider Optische Wer
ke GmbH, Bad Kreuznach, und
ihre Tochtergesellschaften sind zu- 3
versichtlich, die Wirtschaftskrise
ohne Blessuren zu iberstehen. Als
Hauptgrund fiir diese optimistische
Perspektive hat Dr. Josef Staub,
Geschéftsfihrer der Schneider-
Cruppe, beim Jahres-Pressegesprach die breite und inter-
nationale Aufstellung des Konzerns genannt.  Seite 23

Der Verkauf von Fotobiichern macht
Spaf3: Immer mehr Varianten

Herstellung und Verkauf von Fotobiichemn
bereiten Handel, GroBfinishern und
klassischen Drucke-
reien derzeit grofe
Freude. Nicht nur,
weil Fofobiicher einen
guten Teil der Verluste
ausgleichen, die in
den vergangenen Jahren im analogen Bildergeschéft ent-
standen sind, sondern auch, weil die wachsende Zahl
der Produktionsméglichkeiten und die zunehmende Vielfalt
der Fotobuch-Varianten immer neue Zielgruppen fir diese
moderme Art der Bildprasentation begeistert. Seite 24

Aktuelles von der PMA

Als Sprecher der deutschen PMA
Mitglieder freve ich mich, dass ab
sofort in jeder Ausgabe von ima-
ging+foto-contact akivelle Informa-
tionen Uber die PMA erscheinen.
Denn gerade in einer Zeit, in der un-
sere Branche nicht nur durch die Wirtschafts- und Finanzkri-
se, sondern auch durch den rasanten Wandel des Foto- und
Imagingmarkes vor immer neuen Herausforderungen sfeht,
ist es wichtig, Uber den Tellerrand hinauszublicken, akiuelle
Entwicklungen zu verfolgen und Erfahrungen mit Kolleginnen
und Kollegen aus aller Welt auszutauschen. Seite 34
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Stefan Trippe scheidet aus
dem leica Vorstand aus

Mit Wirkung zum 9. Juni hat Stefan
Trippe, seit 1. Juli 2008 als COO Mit-
glied des Vorstandes der Leica Came-
ra AG, sein Amt niedergelegt. Der Auf-
sichtsrat hat in seiner Sitzung am 20.
Mai dem Wunsch entsprochen. Trippe
trat am 1. Oktober 2007 als technischer
Betriebsleiter bei Leica ein und verant-
wortete die Bereiche Entwicklung,
Supply Chain und Einkauf. Dariber
hinaus war er auch for den Produk-
tionsstandort in Portugal verantwortlich
und mabgeblich an der Neuausrich-
tung der Produktentwicklung, der Opti-

Samsung ist Pariner der

T-City Friedrichshafen

Samsung  Electronics
eine weltweit einzigartige Koope-

unterstitzt

ration: Im Rahmen des von der
Deutschen Telekom initiierten Pro-
iektes T-City Friedrichshafen, mit
dem Ziel, die Zukunft schon jetzt
erlebbar zu machen, werden Fried-
richshafener Haushalte mit mo-
dernster Samsung Technologie
ausgestattet. So erhalten die

teilnehmenden Haushalte unter
anderem die neueste Unterhal-
tungselektronik von Samsung. Eini-
ge der dort integrierten Produkte
sind offiziell noch nicht auf dem
deutschen Markt erhaltlich. Bis
zum Jahr 2012 soll in der T-City
Friedrichshafen gezeigt werden,
wie moderne

Kommunikationstechnologie  die

Informations- und

Lebens- und Standortqualitét einer
Stadt steigert. Die Stadt Friedrichs-
hafen hatte sich in einem Wettbe-
werb gegen 51 Bewerber durch-
gesetzt und wurde im Februar
2007 zur T-City gekurt. Bei diesem
Projekt arbeiten Birger, Unterneh-
men, Schulen, Wissenschaft, Medi-
zin und Stadtverwaltung an inno-
vativen Anwendungen fir den

Alltag.

mierung der Fertigungsprozesse und
der Starkung der strategischen Partner-
schaften beteiligh. Am 9. Juni Uber-
nahm Rudolf Spiller, CEO der Lleica
Camera AG, die bisherigen Bereiche
von Trippe. Fir den Einkauf zeichnet
ietzt Andreas Llobejager, CFO des
Unternehmens, verantwortlich.

Hama weiht Neubau in

Gadki-Robakowo,/Polen ein

Hama hat in Polen in Gadki-Robakowo
bei Posen einen eigenen, neu errichte-
ten Gebd&udekomplex bezogen, der
neben der Verwaltung auch ein Logi-
stikzentrum mit Wareneingang, Lager
und Versand umfasst. Das neu auf einer
Grundflache von knapp 4.700 Quao-
dratmetern erbaute, zehn Meter hohe
Lager ermdglicht mit 6.390 Paletten-
stellplatzen und 4.175 Kommissionier-
platzen den taglichen Versand von bis
zu 500 Paketen und stellt damit den
schnellen Warenfluss sicher. Dartber
hinaus bietet das Gebdude tber 1.400
Quadratmeter Birofléche und
500 Quadratmeter Ausstellungsraume.

rund

Unter der Leitung von Maogrzata Dek-
kinger, die viele Jahre im deutschen
Zentralsitz von Hama in Monheim tétig
war, sind derzeit 115 Mitarbeiter fir die
Betreuung des polnischen Marktes
zusténdig. Dem Anspruch des Handels,
Standardauftrage innerhalb von 24
Stunden auszuliefern, sei man mit der
modernen und ausgereiften Vor-Ort-
Ldsung nun auch weiterhin gewachsen,
so Hama Geschaftstohrer Christoph
Thomas anlasslich der offiziellen Ein-
weihungsfeier.

Kodak stellt Produktion der
Kodachrome Filme ein

Die Eastman Kodak Company will die
Produktion von Kodachrome Filmen
einstellen. Damit geht eine Legende zu
Ende: Das einzigartige Material war
der erste kommerziell erfolgreiche
Farbfilm der Welt und gehérte seit
1935 zum Kodak Portfolio. Bereits vor
Einfohrung der Digitalfotografie hatten
moderne Umkehrfilme wie zum Beispiel

www.worldofphoto.de
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Canon Europe kindigt
neue Markenstrategie an

Canon Europe hat die Einfihrung
einer neuen Unternehmensmarken-
strategie in der Region Europa,
Mittlerer Osten und Afrika (EMEA)
angekindigt. Mit geschaftlichen
Aktivitéten in Ober 110 Léndern in
EMEA sei ein einheitliches Ver-
stéindnis und eine konsistente Kom-
munikation der Kernmarke des
Unternehmens von entscheidender
Bedeutung, hieb es in einer Presse-
mitteilung. Bei der Strategie han-
delt es sich um eine langfristige
Investition zur weiteren Harmoni-
sierung des geschdaftlichen Auf-
tritts, einschliePlich der internen
und externen Kommunikation in
der gesamten Region. Aufbauend
auf seiner weltweiten Kompetenz
in der Imaging-Technologie will
sich Canon mit der neuen Strate-
gie darauf konzentrieren, das
Thema Power of Image - die Kraft
der Bilder - lebendig werden zu
lassen. Die neue Strategie soll
ebenfalls dazu beitragen, den
Stellenwert der Marke als attrakti-
ver Arbeitgeber auszubauen und
einen effizienteren Einsatz der zur
Markenkommunikation zur Verfo-
gung stehenden Mittel sicherzu-
stellen. Canon will dariber hinaus
die visuelle Wahrnehmung der
Marke durch die Einfihrung eines
neuen ,Frame” (Rahmen)-Elements
verbessern, das alle neuen Wer-
be- und Kommunikationsmateri-
einem

alien durchgehend mit

gemeinsamen Merkmal verbindet.

Kodak Ektachrome den Kodachrome
Anteil am Filmmarkt drastisch reduziert.
Derzeit gibt es mit Dwayne’s Photo in
Parsons, Kansas, USA, nur noch ein
Labor auf der Welt, dass die kom-
plizierte  Entwicklung dieses  Films
beherrscht. Kodak schatzt, dass die
letzten Kodachrome Filme voraussicht-
lich im September dieses Jahres ver-
kauft werden - das Labor will die Ent-
wicklung noch bis 2010 anbieten.
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Geht mit 24 mm Weitwinkel-Objektiv, 10fach optischem
Zoom und Hochleistungs-Lithium-lonen-Akku auf Reisen:
die neue EXILIM EX-H10.

® Extrem leistungsstarker Lithium-lonen-Akku ® Landschafts Modus: brillante
fiir bis zu 1.000 Fotos (CIPA Standard) Aufnahmen selbst bei Dunst oder Nebel
® 24 mm Weitwinkel ® 12,1 Megapixel
® 10fach optischer Zoom mit mechanischer e EXILIM Engine 4.0
Bildstabilisierung durch CCD-Shift-Technologie ® 7,6 cm Super Clear LCD Display
® HD-Videoaufnahme* ® YouTube™ Capture Mode

® Dynamic Photo-Funktion

*Maximale Aufnahmedauer: 10 Minuten pro Movie.
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Long Life Battery
00641




Photo+Medienforum Kiel will auch 2

120 Teilnehmer aus der
Foto- und Medienbranche
verzeichnete das
Photo+Medienforum Kiel
bei seinem traditionellen
Branchentreff, der am 26.
und 27, Mai in der Llandes-
hauptstadt Schleswig-Hol-
steins stattfand. Die regu-
lGren Sitzungen der
Mitglieder und Kuratoren
des Forums und des Schul-
vereins der landesberufs-
schule wurden durch interes-
sante Vortrage und eine
gelungene Abendveranstal-
tung bereichert.

In der Kuratoriumssitzung konnte der
Vorsitzende Michael Gleich (Ring-
foto) neve Mitglieder begrifen, die
sich for die Unterstitzung der Kieler
Institution engagieren wollen. Micha-

P e LT
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Die Mitgliederversammlung des Photo+Medienforums Kiel e.V. wéihlte einen neuven Vor-
stand: (v. I.) Klaus Kirchwehm, VICO, Kiel (Schatzmeister), Michael Zahlten, adP Photostu-
dios, Hamburg (Vorsitzender), Frank Drége, Weéltie, Oldenburg (Beisitzer) und Stephan
Uhlenhuth, allcop Farbbild-Service GmbH & Co. KG, Lindenberg. Klaus Kirchwehm wurde
auch zum Vorsitzenden des Schulvereins der landesberufsschule Photo+Medien, Kiel,
gewdhlt. Seine Stellvertreterin ist Helga Schulz, Fotostudio Helga Schulz, Heide (nicht im

Bild); Frank Drége ibernahm das Amt des Schatzmeisters.

el Zahlten, Vorsitzender des Photo+
Medienforums, dankte den Kuratoren
for wertvolle Sachspenden, Dienst-
leistungen und die ideelle Unterstit-
zung, die von dem Gremium nunmehr
bereits seit vielen Jahren geleistet
wird.

Prof. Michael
Jostmeier von der
Georg-Simon-Ohm-
Hochschule in
Nrberg stellte in
einem spannenden
Vortrag die
faszinierenden
Méglichkeiten
von Computer
Cenerated
Imagery dar.

Trotz der Turbulenzen im vergange-
nen Jahr (Wechsel in Geschéftsfih-
rung und Vorsitzl  konnte das
Photo+Medienforum Kiel 2008 ein
Umsatzwachstum erzielen und rech-
net auch fir dieses Jahr mit einer
positiven Entwicklung. Dabei sind
nach Aussagen von Geschaftsfihre-
rin Ute Nolte weitere Investitionen
geplant, mit denen unter anderem
das IT-Netzwerk verbessert und
die Gebdude modernisiert werden
sollen.

Die Ausbildung zum neuen Berufsbild
,Fotomedienfachmann/frau” ist im
August 2008 an der Landesberufs-
schule Photo+Medien in Kiel erfolg-



009 wachsen

reich gestartet. AuBer Schleswig-Hol-
stein haben bislang sieben weitere
Bundeslander beschlossen, die Kom-
petenz der Kieler Institution zu nutzen:
Mecklenburg-Vorpom-
Rheinland-
Pfalz, Hessen, Saarland und Baden-

Hamburg,
mern, Niedersachsen,

Woirttemberg schicken die Auszu-
bildenden Auch die

anspruchsvollen  Fotografenlehrgdn-

nach Kiel.

ge EVA haben sich erfolgreich etab-
liert. Alle Absolventen der bislang
zwei  Abschlussklassen  bestanden
ihre Profungen.

Einen Blick uber den Tellerrand des
Tagesgeschaftes hinaus erméglichte
das Vortragsprogramm, das traditio-
nell zum Kieler Branchentreff gehort.
Jurgen Knuth, mehrfacher Welt- und

Europameister im Segeln und Ex-Bun-

EEillFA

CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED
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Die meisten

destrainer dieser Disziplin, zeigte die
Parallelen von Regattasegeln und
Management auf. Auch Prof. Dr. Mar-
tin Visbeck vom Leibnitz-Institut for
Meereswissenschaften an der Univer-
sitat Kiel bot unter dem Titel ,Ozean
der Zukunft” einen Einblick in maritime
Themen und betonte die Bedeutung
von Netzwerken fir die Wissen-
schaft.

Faszinierende Bildtechnologien pra-
sentierte Prof. Michael Jostmeister von
der Georg-Simon-Ohm-Hochschule
in NUrnberg in seinem Vortrag Gber
Computer Generated Imagery (CGI).
Dahinter verbergen sich Spitzen-
technologien, die es ermdglichen,
ein Motiv so perfekt in ein vorhan-
denes Foto einzufigen, dass nicht
nur alle Proportionen und Perspek-
tiven stimmen, sondern sogar die
Lichteffekte, Schatten und Spiege-
lungen so wiedergegeben werden

Premieren welﬁ’ﬁ'eit;_
a™

kdnnen, als habe das Motiv tat-
sdchlich am Ort der
gestanden. Einsatzméglichkeiten fir

Aufnahme

CGl gibt es zum Beispiel in der
Werbung. So muss ein neues Auto-
modell nicht mehr um die halbe
Welt transportiert werden, um zum
Beispiel auf einem amerikanischen
Highway aufgenommen zu werden.
Es reicht, wenn ein Fototeam mit
modernen  Panoramakameras  die
Original-Location  fotografiert. Das
Auto selber kann dann in das Bild
eingefigt werden - und zwar auf
Grund seiner Konstruktionsdaten, es
muss nicht einmal ein Prototyp foto-
grafiert werden.

All das bot genug Gesprdchsstoff for
die gelungene Abendveranstaltung,
bei der die Teilnehmer des Branchen-
treffs die Gelegenheit zum persén-
lichen Meinungsaustausch intensiv

nutzten.

Legen Sie den Grundstein fiir IThren zukiinftigen Geschaftserfolg.
Auf der IFA in Berlin erleben Sie die Premieren der fiihrenden Marken. Seien
Sie dabei, wenn alle wichtigen Hersteller von Unterhaltungselektronik und
Elektrohausgeraten ihre neuesten Produkte prasentieren.

Menschen begeistern. Markte bewegen. IFA 2009.

Berlin, 4.-9. September 2009

Gesellschaft fiir
Unterhaltungs- und
Kommunikationselektronik

www.ifa-berlin.com

Il Messe Berlin
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Die Olympus Pen erlebt nach 50 Jahren ihre
Wiedergeburt als Micro Four Thirds Kamera

Wenn ein japanischer Kamero-
hersteller nicht nur seinen Prési-
denten, sondem auch einige
hundert Journalisten aus aller
Herren lander zur Prasentation
eines neuen Produktes einfliegen
lgsst, dann muss das einen
besonderen Grund haben. Fir
Olympus gab es den: Auf einer
groPen  Presseveranstaltung in
Berlin stellle das Unternehmen
mit der Olympus Pen EP1 seine
erse Kamera fir das neue
Micro Four Thirds System vor.
Exakt 50 Jahre nach der Markt-
einfuhrung der Olympus Pen im
Johre 1959 erlebte die legen-
dare  Halbformatserie  damit

ihre Wiedergeburt in der digi-

talen Welt — und zeigte ey

sich dabei ebenso kom-
pakt und innovativ wie der
analoge Namensgeber.

Fl
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Die Olympus Pen E-P1 gibt
es in einer Version mit silber-
farbigem und einer Version
mit weiflem Gehduse.

Masaharu Okubo, President Olympus Imaging Corporation, Tokio, war eigens zur Vorstel-
lung der neven Olympus Pen E-P1 aus Japan angereist.

Masaharu Okubo, President Olympus
Imaging Corporation, Tokio, betonte
in seiner BegriBungsrede, dass Olym-
pus mit der neuen Pen EP-1 ein Mei-
lenstein in der Umsetzung des Micro
Four Thirds Systems gelungen sei.
Nachdem das Unternehmen zuletzt
mehrfach bewiesen habe, dass es in
der Lage sei, sehr kompakte Spiegel-
reflexkameras zu bauen, fihre die
Olympus Pen E-P1 das Konzept kon-
sequent weiter, neueste Digitaltechnik
und extrem kompakte Gehé&use mit-
einander zu verbinden.

Der Spanier Nacho Abia, Executive
Managing Director, Olympus Ima-
ging Europa, der als Gastgeber der
Veranstaltung fungierte, zeigte sich
zuversichtlich, dass es mit der Olym-



pus Pen E-P1 gelingen werde, ebenso
wie 1959 neue Zielgruppen zu errei-
chen. ,Waren es damals vor allem
Fraven, die durch das kompakte
Gehause der Olympus Pen und vor
allem der Olympus Pen F als seiner-
zeit kleinster Systemkamera der Welt
ihr Interesse an der Fotogratfie ent-
deckten, so sollen heute besonders
junge Kaufer angesprochen werden,
denen digitale SLR-Kameras zu grof,
zu teuer und zu schwierig zu hand-
haben sind”, meinte Abia. ,Und ich
rede hier von einem Markt in Millio-
nenhdhe, denn rund 20 Prozent der
K&ufer einer Kompaktkamera wirden
nach unseren Erkenntnissen lieber
eine Systemkamera mit Wechselopti-
ken und anderem Zubehér kaufen,
wenn diese ihre Winsche nach klei-
nen Abmessungen, geringem Gewicht
und einfacher Bedienbarkeit erfollt.”

Neve Bedienohbherflache

For Akira Watanabe, Manager Digi-
tal SIR Product Strategy Department,
Olympus Imaging Corporation, Tokio,
der ebenfalls eigens fir die Prasen-
tation der neuen Kamera aus Japan
gekommen war, steht auBer Frage,

gewdhlten bzw. gednderten Einstel-
lungen lassen sich bereits vor der Auf-
nahme direkt auf dem 7,6 cm/3,0 Zoll
groben HyperCrystal LCD begutach-
ten. Weiterhin tragen verschiedene
dazu

technologische Neuerungen

Nacho Abia, Executive Managing Director;
Olympus Imaging Europa, und Akira Waia-
nabe, Manager Digital SIR Product Strategy
Department, Olympus Imaging Corporation,
erléuterten das technische und das Marke-
tingkonzept, das hinfer der neven Olympus
Pen EP1 steht.

C—

bei, dass auch Fotografie-Einsteiger

von Beginn an perfekte Bildergeb-
nisse auf Knopfdruck erzielen kénnen.
Der intelligente Modus i-Auto erkennt
zum Beispiel die sechs haufigsten
Aufnahmesituationen, wie zum Bei-
spiel Portrat, Landschaft oder Nacht,
und wahlt dann automatisch die zu
den Motiven passenden optimalen
Einstellungen. Mit e-Portrét werden
Personen perfekt in Szene

gesetzt: Diese Funktion

= glattet  Falten  und

Die Bedienung der neuen
Kamera erfolgt hauptséich-
lich iber zwei Drehknépfe
auf der Riickseite.

dass gerade die neu entwickelte
Benutzeroberfléche ein hervorragen-
des Verkaufsargument sein wird. So
werden die verschiedenen Meni-
punkte hauptséchlich Uber zwei Ein-
stellréder an der Kamerarickseite

angestevert. Die Auswirkungen der

=7 beseitigt kleine Mangel
und leichte Flecken.

Ebenso wichtig wie die-
se Neuerungen ist for
Watanabe die Fahigkeit
der neuen Olympus Pen E-P1, HD-

Videos aufzuzeichnen. Diese lassen
sich, ebenso wie Fotos, dank HDMI-
Kompatibilitat auf einem TV-Gerat
betrachten. ,Nachdem Olympus die
seine  DSIR-
Kameras integriert hatte, lag es nahe,

LiveView-Funktion in

die Kameras auch mit einer Video-
funktion auszustatten”, meinte Wata-
nabe am Rande der Produktprésenta-
tion in Berlin. ,Die Nachfrage bei den
Verbrauchern und der Blick auf die
neu auf den Markt kommenden
Kameramodelle zeigt, dass die Ent-
scheidung richtig war.”

Stilvolles Metallgehéuse

Die Olympus Pen E-P1 kombiniert
modernste Technologien mit der zeit-
los klassischen Eleganz der Olympus
Pen Serie, die von dem renommierten
Designer Yoshihisa Maitani entwickelt
und 1959 in den Markt eingefthrt
wurde. Die stilvolle Metalloberfléiche,
der optionale Blitz FL-14 sowie der
Lleder-Trageriemen und die optional
erhalfliche Leder-Schutzhille verlei-
hen der Kamera einen Retro-Look, der
an die klassische Pen Serie erinnert.
Die Kamera wird mit einem weifen
und einem silberfarbenen Gehduse

Fortsetzung auf Seite 14
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Interview

IIK“I'- Poiential

Interview mit Jorgen Nimphy, Geschéftsfihrer
Consumer Products, Olympus Deutschland GmbH

AnlaBlich  der  Vorstellung
der Olympus Pen EP1 hat
imaging+foto-contact  mit
Jérgen Nimphy, Geschafts-

fohrer  Consumer  Products

der Olympus Deutschland
GmbH, tber die Strategie fur
die neue Produktkategorie
und die Perspektiven fir den
Fotohandel gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr
Nimphy, Olympus fihrt mit den ersfen
Kameras fir das Micro Four Thirds
System eine neve Submarke ein: Olym-
pus Pen. Wolfir stehen diese drei Buch-
staben@

Jorgen Nimphy: Olympus
Pen steht gleichermaBen fir Tradi-
tion und Innovation, denn mit dieser
Marke hat vor 50 Jahren der Auf-
stieg unseres Unternehmens als
Kamerahersteller begonnen. In den
60er und 70er Jahren haben wir -
in einem damals sehr viel kleineren
Markt als heute - 17 Millionen
Halbformatkameras  mit  diesem
Namen verkauft. Sie zeichneten
sich durch revolutiondr kompakte
Bauweise und besonders einfache
Bedienung aus, denn hinter dem
Namen PEN verbirgt sich nichts
anderes als das englische Wort
for Kugelschreiber - unsere Kon-
strukteure  wollten Kameras ent-
wickeln, die genauso einfach zu

bedienen waren wie ein Stift. Unter

12 imaging+foto-contact 7/2009

Jérgen Nimphy: ,Die Olympus Pen EP1 ist eine der innovativsten Kameras, die wir je

gebaut haben.”

den vielen Erfolgsmodellen war auch
die Olympus Pen F als damals kleinste
Kamera mit Wechseloptik. An diese
Tradition wollen wir mit unseren neu-
en Modellen fir das Micro Four Thirds
anknipfen und besonders kompakte,
bedienerfreundliche Kamerasysteme
for das Digitalzeitalter weiterent-

wickeln.

imaging+foto-contact: Die
Olympus Pen E-P1 ist also kein Produkt
fir Nostalgiker

Jorgen Nimphy: Nein, im

Gegenteil: Sie ist eine der innovativ-
sten Kameras, die wir jemals gebaut

haben, denn sie enthalt ganz neue
Technologien, zum Beispiel den
kleinsten, in ein Kameragehduse inte-
grierten Bildstabilisator der Welt mit
einem Korrekturbereich von *4 EV,
einen neuen Kontrast-Autofokus, der
doppelt so schnell arbeitet wie bei-
spielsweise der unserer E-420, einen
neu konstruierten Verschluss, einen
besonders wirksamen  SuperSonic
Wave Staubschutz und Art-Filter for
kreative Bildeffekte. Auch die Mag-
lichkeit, HD-Videos
zeigt, dass dieses Produkt den aktuel-

aufzunehmen

len Trends im Kameramarkt voll ent-
spricht.



imaging+foto-contact: \\ol
che Zielgruppen wollen Sie damit
ansprechen — an Olympus Pen werden
sich ja vorwiegend ,dltere Semester”

erinnern.
Jorgen Nimphy: Noatirlich
freuen wir uns, wenn traditions-

bewusste Fotografen die positiven
Emotionen, die sie mit Olympus Pen
verbinden, auch auf diese neuen Pro-
dukte Ubertragen. Unser Fokus liegt
aber auf einer jingeren Zielgruppe,
denn fur die wurde das Micro Four
Thirds System vorwiegend entwickelt.
Wir wissen né&mlich aus Marktunter-
suchungen, dass ungefahr 20 Prozent
der Besitzer von Kompaktkameras
gerne eine Kamera mit der Leistungs-
fahigkeit von Spiegelreflex-Systemen
benutzen wirden, aber von
einem Kauf absehen, weil
ihnen die existierenden
Modelle zu grof und zu
sind.  Deshalb

bringen wir jetzt eine Kamera,

kompliziert

die es erméglicht, auf zahlreiche
Wechselobjektive und Zubehérpro-
dukte zuriickzugreifen, aber trotzdem
kompakt, leicht und einfach zu bedie-
nen ist.

imaging+foto-contact: Nun
sieht die Olympus Pen E-P1 aber wirklich
nicht aus wie eine Spiegelreflexkamera.

Jorgen Nimphy: Diese Beob-
achtung ist richtig — anders als Spie-
gelreflexkameras oder ahnlich kon-
struierte Modelle ist die Pen E-P1
besonders flach und hat ein ganz
eigensténdiges Gesicht; ich wirde
sagen: typisch Olympus. Damit set-
zen wir genau die Winsche der Ver-
braucher um, die vor der Entwicklung
des Micro Four Thirds Standards
ermittelt wurden. Hinzu kommt: Wir
sind bereits mit extrem kompakten
Spiegelreflex-Modellen sehr erfolg-

reich, und unsere E-450 ist derzeit die
kleinste DSIR der Welt. Darum sind
wir sicher: Um neue Zielgruppen for
das Fotografieren mit Systemkameras
anzusprechen, muss man auch ganz
neue Produkte anbieten. Den Anfang
macht die Olympus Pen E-P1.

imaging+foto-confact: Den-
noch verweist der Buchstabe E ganz klar
auf lhre Spiegelreflex-Familie.

Jorgen Nimphy: Noatirlich.
Denn zum einen gehért die Olympus
Pen E-P1 zweifellos in diese Leistungs-
klasse, und zum anderen ist diese

|

Olympus

te verwandeln lassen, und erdffnet
als Systemkamera attraktive Um-
Zubehor.

Und mit ihrem einzigartigen Design

satzméglichkeiten  mit

weckt sie Besitzwinsche bei jedem,
der sie sieht. Das ist der Idealfall fir
gute Verkauter: ein Produkt mit Kult-
Potential, zu dem man eine gute
Geschichte erzahlen kann.

imaging+foto-contact: Ve
unterstiitzen Sie den Verkauf der neuen
Kameraé

Jorgen Nimphy: Wir wer-
den die Olympus Pen E-P1 in einer
Medienkampagne bewerben, set-
zen aber zusatzlich auf ganz neuve
Aktivitaten. Denn wir wollen mit
Promotions

speziellen neue

Zielgruppen direkt anspre-

.

chen und werden deshalb
“—3 das neue Kamera-Sy-

," stem an inferessanten

Sehr diskret auf der Kameraoberseite ist der Name
der neven Olympus Kamera zu finden.

Kamera das ideale Zweitgehduse for
Kunden, die bereits mit einem Olym-
pus E-Modell fotografieren. Deshalb
bieten wir als Zubehér auch einen
Adapter fir alle Objektive des E-Sy-
stems an. Ein weiterer Adapter ermég-
licht sogar den Einsatz von OM-
Obijektiven.

imaging+foto-contact: \/\el
che Erwartungen kann lhrer Meinung

nach der Fotohandel mit der Einfihrung
der Olympus Pen E-P1 verbinden?

Jorgen Nimphy: Wir sind
Uberzeugt davon, dass die neue
Olympus Pen Familie ein besonders
groBes Potential fir den qualifizierten
Fotohandel bietet: Sie ist attraktiv,
hochwertig, hat spezielle Produktvor-

teile, die sich gut in Verkaufsargumen-

Orten wie Kinos, Diskos,
Kneipen oder bei Mode-
Events live demonstrieren -

natirlich immer mit Hinweis auf
unsere Handelspartner, bei denen
die Produkte verkauft werden. Wir
sind sicher, dem Fotohandel auf
diese Weise zahlreiche neue Kun-

den zufthren zu kédnnen.

imaging+foto-contact:
Welche Markiposition rechnen Sie
sich mit der neuen Olympus Pen E-P
aus®

Jorgen Nimphy: Wir haben
uns ein ehrgeiziges, aber realisti-
sches Ziel gesetzt: Mit der Olympus
Pen E-P1 méchten wir einen Platz
unter den Top funf der meistverkauf-
ten Kameras mit Wechselobjektiven
erreichen.

imaging+foto-contact:
Herr Nimphy, wir danken lhnen fir
dieses Gesprdch.
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Nevheiten

Fortsetzung von Seite 11

auf den Markt kommen. Passende
Obijektive gibt es in Schwarz oder
Silber (siehe Kasten unten). Zusatz-
lich werden von Beginn an Adapter
bereitstehen, mit denen die Objektive
des Olympus E-Systems in vollem
Funktionsumfang und die Obijektive
des OM-Systems mit der neuen Olym-
pus Pen E-P1 genutzt werden kénnen.

Modernste Technik

Als Micro Four Thirds Kamera verzich-
tet die Pen E-P1 auf die Spiegelkon-

Nach den Ideen des Designers Yoshihisa
Maitani wurde in den 50er Jahren die ana-
loge Version der Olympus Pen entwickelt.
struktion, eine bislang notwendige
Komponente fir digitale Kameras mit
Wechselobjektiven, zugunsten von
Gewicht und GréBe. Zur technischen
Ausstattung gehéren der 12,3 Mega-
pixel Live MOS Sensor, der neue True
Pic V Bildprozessor, ein eingebauter
Bildstabilisator mit einer Kompensa-
tionsleistung von bis zu 4 LW-Stufen
sowie das bekannte und effiziente
Sensorreinigungssystem. Der neue
Bildprozessor garantiert extrem hohe
Geschwindigkeiten bei der Bildver-
arbeitung sowie eine professionelle
Bildqualitat mit ISO  Werten bis
6.400.
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Inspiriert durch die semi-professio-
nelle E-30, verleiht eine Auswahl von
sechs Art Filtern Bildern und Movies
ein neues Flair. Der Pop Art Filter zum
Beispiel verstérkt die Farben und sorgt
so fir einen intensiveren Ausdruck.
Weitere Filter wie Lochkamera, Weich-

zeichner, blasse & helle Farben,

leichte Ténung und Kérniger Film sind
ebenfalls mit an Bord. Bereits aufge-

nommene RAW-Daten lassen sich

auch spéter mit Art Filter-Effekten ver-
sehen — das ist neu.

Die E-P1 nimmt auBerdem bis zu finf
Minuten lange Filme im AVI-Format in
HD-Qualitat (1.280x720 Pixel) mit 30
Bildern pro Sekunde auf. Fir Film und
Fotoaufnahmen kénnen verschiedene
Seitenverhdltnisse gewdahlt werden.

Verschiedene Kits

Die Olympus Pen E-P1 steht zur

Markteinfohrung in verschiedenen

Kits zur Verfugung:

* E-P1 Kit Silber/Schwarz
E-P1 Gehdause Silber & M. Zuiko
Digital ED 14-42 mm 1:3,5-5,6,
Obijektiv Schwarz.

« E-P1 Kit Silber/Silber
E-P1 Gehause Silber & M. Zuiko
Digital ED 14-42 mm 1:3,5-5,6,
Obijektiv  Silber; diese Version
wird exklusiv von Ringfoto ange-
boten.

* E-P1 Kit WeiB/Silber
E-P1 Gehduse Weih & M. Zuiko
Digital ED 14-42 mm 1:3,5-5,6,
Obijektiv Silber.

* E-P1 Pancake Kit Silber
E-P1 Gehause Silber, M. Zuiko
Digital 17 mm 1:2,8 Pancake
Obijektiv Silber & VF-1.

* E-P1 Pancake Kit WeiB
E-P1 Gehdause Weifl, M. Zuiko
Digital 17 mm 1:2,8 Pancake
Obijektiv Silber & VF-1.

* E-P1 Double Lens Kit
E-P1 Gehause Silber, M. Zuiko
Digital ED 14-42 mm 1:3,5-5,6,
Obijektiv Schwarz, M. Zuiko Digi-
tal 17 mm 1:2,8 Pancake Objek-
tiv, Silber & VF-1.

Die Art Filter der neven Olympus Pen E-P1
unferstitzen die Kreativitét bei der Auf

nahme: So kénnen Bilder zum Beispiel wie
kérniger Schwarzweilfilm aussehen, wie
mit der lochkamera aufgenommen oder
per Pop Art Filter mit intensiveren Farben.



Kodak hat in Deutschland eine grof-
angelegte, integrierte  Kampagne
,Drucken mit Gewinn” fir seine Inkjet
Drucker gestartet. Die Hauptbotschaft
der Kampagne lautet: ,Nicht zu viel for
Tinte zahlen — wechseln Sie zu einem
Kodak Inkjet Drucker”. Die Anzeigen-
kampagne thematisiert die Frustration
der Konsumenten Uber hochpreisige
Druckertinte und weist auf die Kodak
Inkjet Drucker als Problemlésung sowie
auf den Online-Kalkulator hin.

Durch die Auswahl von Druckermarke
und mehr als 130 verschiedenen Druk-
kertypen sowie des geschétzten Druck-

Deutsche fuhlen sich beim
Tintenpreis abgezocki

Deutsche Konsumenten fihlen sich
von hohen Tintenkosten abgezockt.
Dies ergab eine reprasentative
Online-Studie, bei der TNS Emnid
im Auftrag von Kodak mehr als
tausend Menschen im Alter zwi-
schen 18 und 65 Jahren mit Kin-
dern befragt hatte. Die hohen
Kosten fir Tintenpatronen finden
69 Prozent der Befragten als héchst
ungerechtfertigt, gleich nach GEZ-
Gebihren (83 Prozent] und den
Treibstoffpreisen (78 Prozent).
Gerade beim Kauf neuver Tinten-
patronen — dies gaben 60 Prozent
der Deutschen an - trifft sie der
Preisschock. Die Studie von TNS
Emnid verdeutlicht, dass ein Drittel
der Befragten das Papier erst zwei-
mal in der Hand umdreht, bevor sie
zu Hause etwas drucken. Wéren
die Tintenkosten geringer, wirde
mehr als die Hdalfte der Befra-
gungsteilnehmer gerade ihren Kin-
dern gréBeren Freiraum beim Druk-
ken gewdhren. Auberdem wirde
ieder Dritte den Drucker wechseln,
wenn Geld bei den Tintenkosten
eingespart werden kénnte.

volumens wird berechnet, wie hoch die
individuelle Ersparnis mit einem Kodak
Inkjet Drucker waére. In Deutschland
besteht die Kampagne aus Online-
Werbung auf Bild.de Uber einen Zeit-
raum von vier Wochen sowie Print-
Anzeigen in 14 reichweitenstarken
Tageszeitungen mit  insgesamt 26
Schaltungen Gber drei Wochen.

Die Zahlen des Tinten-Kalkulators sind
durch unabhéngige Erhebungen des
Llyra Research Instituts hinsichtlich des
durchschnittlichen Druckvolumens  so-
wie von Quality Logic Inc. mit Tinten-

Tl O HEILE P, W VS T AL
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Der Online-Kalkulator ist unter www.
drucken-mitgewinn.de zu finden

Reichweitentests nach ISO-Norm ge-
stitzt. Viele Verbraucher missen bis
zu 55 Euro pro Tintenpatrone aus-
geben. Anhand der Untersuchungs-
ergebnisse zeigt sich, dass mit einem
Kodak Inkjet Drucker durchschnittlich
98 Euro pro Jahr an Tintenkosten
gespart werden kdénnen, da Kodak
die schwarze Tintenpatrone fur einen
unverbindlichen  Verkaufspreis  von
9,99 Euro anbietet. Die Farbpatrone,
die alle Farben beinhaltet, ist fir 14,99
Euro (UVP) erhaltlich. Wie hoch die
individuelle  Ersparnis  bei  einem
Umstieg auf einen Kodak Inkjet Drucker
sein kann, ermitteln Verbraucher auf

www.drucken-mit-gewinn.de.

Die weltweite Kodak Inkjet-Kampagne,
die in den USA mit dem Titel ,Print and
Prosper” im Marz 2009 startete, wurde
von der Agentur Deutsch New York in
Zusammenarbeit mit Kodak erarbeitet.

www.worldofphoto.de

126 DICHTUNGEN IN GEHAUSE,

BATTERIEGRIFF UND OBJEKTIV*
MACHEN IHRE PENTAX WETTER-
FEST UND STAUBGESCHUTZT.

m 14,6-Megapixel-CMOS-Sensor

m HD-Video mit 30 Bildern/Sek.,
eingebautes Mikrofon, Anschluss
fur Stereomikrofon

m PENTAX ,,Shake Reduction“-System

m 100 %-Pentaprismensucher
m Verschlusszeiten: 1/8000 Sek.
m 77-Segment-Matrixmessung

m 3"-Weitwinkel-Monitor,
921.000 Dots, Live-View mit AF

m Serienaufnahmen: 5,2 Bilder/Sek.

*DA 18-55 mm WR & DA 50-200 mm WR.

www.pentax.de
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Die neve Exilim H10 von Casio steht dem Handel in einer mutigen und zwei klassischen Farben zur Verfigung.

| [ )
‘eriekie Reisekamera

Bis zu 1.000 Fotos mit der Exilim EX-H10

Rucksacktouristen und Reisende mit viel Gepack freuen sich Gber

jedes Gramm, das sie unterwegs sparen kénnen. Vor allem diese

Zielgruppe sollie sich fur die neue Exilim EXH10 von Casio begei-

stern konnen, erfillt sie doch mit dem kleinsten und leichtesten*
Gehause ihrer Klasse und der Maglichkeit, bis zu 1.000 Fotos mit

einer Akkuladung** zu schiefen, den VWunsch, unndtiges Gewicht

— zum Beispiel fur ladegerdt und Adapter — zu sparen.

Pluspunkte

groPe Ausdauer, 24 mm Weit-
winkel, Funktion fir klare Land-
schaftsaufnahmen, HD-Video

Ausstattung

* Aufldsung: 12,1 Megapixel

e Obijektiv: 3,2-5,7/24-240 mm
® mechanischer Bildstabilisator

* Makroaufnahmen ab 7 cm

o HD-Video (1.280 x 720 Pixel)
o 3-70ll/76 cm TFT-Monitor

® Gesichtserkennung

® YouTube Capture Mode

® Auto BestShot

* Dynamic Photo

UVP: 329 Euro
Lieferbar ab Mitte Juli
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Aber auch Fotografen, fir die Gewicht
und Abmessungen ihrer Kamera keine
Rolle spielen, finden mit der Exilim EX-
H10 ein Handwerkszeug, das mit sei-
nem Zehnfach-Zoomobjektiv mit Ein-
stiegs-Weitwinkelbrennweite 24 mm
und innovativen neuen Ausstattungs-
merkmalen nahezu alle Fotoideen in

hoher Qualitét umsetzen kann.

Never Landschafts-Modus

Dazu trégt unter anderem der neue
Landschafts-Modus bei. Im Gegen-
satz zu den vorherigen Landschafts-
modi, die nur die Sattigung eines ein-
zelnen Farbtons verbessern, kann der
Fotograf nun zwischen den Varianten
JKlare Landschaft” und ,Dunstredu-
zierung” wdahlen. Mit Klare Lland-
schaft” werden durch Bildanalyse die
wichtigen Farben im Landschaftsfoto

verstérkt. ,Dunstreduzierung” hinge-
gen entfernt leichten Dunst/Nebel
und sorgt fur klare und helle Land-
schaftsbilder. Diese Funktion, die Uber
eine eigene Taste aktiviert wird,
dirfte sich unter anderem in Grob-
stédten dadurch vorteilhatt bemerk-
bar machen, dass Staub, Smog und
andere Schwebepartikel aus dem
Bild entfernt werden.

Hohe Akkukapazitdt

Durch den Einsatz des neuen Bildpro-
zessors Exilim Engine 4.0, die Verwen-
dung optimierter elektronischer Kom-
ponenten sowie durch verbesserte
Bedienelemente konnte Casio den
Energieverbrauch der Exilim EX-H10
senken und die Batteriekapazitat

erhdhen. Somit kann der Fotograf mit

Zum Zeitpunkt der Kamera-
prasentation am 9. Juni 2009

** Fotoaufnahme geméB CIPA-Richt-
linie: Berechnung auf Grundlage
einer Umgebungstemperatur von
23 °C; LCD-Monitor aktiv; Zoomen
vom Weitwinkel- zum Teleobijektiv-
Zoom und zuriick alle 30 Sekun-
den; Blitz bei jedem zweiten Foto
verwendet; Kamera nach jeweils
zehn Fotos aus- und wieder einge-
schaltet.



einem voll geladenen Akku bis zu
1.000 Fotos aufnehmen. In der Praxis
bedeutet das beispielsweise, dass ein
Urlauber auf einer zehntégigen Reise
pro Tag 100 Fotos aufnehmen kénnte,
ohne die Batterie der Kamera aufla-
den zu missen. Zudem erméglicht die
hohe Batterielebensdauer eine konti-
nuierliche Wiedergabe von bis zu elf
Stunden.

Zoomoptik 24-240 mm

Schon mehrfach hat sich Casio in der
Vergangenheit mit wegweisenden
Ldsungen zur Miniaturisierung von
Kameras hervorgetan. Auch beim
neuen Modell nutzte das Unterneh-
men diese Expertise, um eine Zehn-
fach-Zoomlinse (24-240 mm entspre-
chend Kleinbild), einen grofen
Drei-Zoll-Monitor (76 cml und die
CCD-Shitt Bildstabilisierung in einem
auBerst kompakten Gehduse mit einer
Tiefe von 24,3 mm zusammenzufih-
ren. Die Weitwinkel-Einstiegsbrenn-
weite von 24 mm unferstitzt dabei
nicht nur weitrdumige Landschafts-
aufnahmen, sondern auch Fotos in
engen Talern, StraBen oder kleinen
Raumen.

Erweiterte Dynamic
Photo-Funktion

Die neue Exilim EX-H10 kommt mit

einer weiterentwickelten  Dynamic

Photo-Funktion auf den Markt: Wenn

Ubersichtlich auf der Kamerariickseite angeordnet sind neben
dem 7, 6cm-Monitor die verschiedenen Bedienelemente und
der rote Knopf zum einfachen Start von HD-Filmaufnahmen.

ein sich bewegendes Motiv aus meh-
reren Bildern ausgeschnitten und in
ein anderes Foto fir den Hintergrund
eingefugt wird, kann nun sogar die
Grafe des Motivs an den Hintergrund
Anschliebend
kann das dynamische Foto bereits in
der Kamera in eine Motion JPEG-
Videodatei

Der Fotograf kann seine Bilder noch

angepasst  werden.

umgewandelt  werden.

verfeinern, indem er mit der Dynamic
Photo-Funktion bewegte Grafiken wie
Herzen oder Blumen hinzufigt.

Highspeed-Fotofunktionen

Die Exilim EX-H10 ist zudem mit einer
zusatzlichen Taste for die Aufnahme
von wunderschénen  Portraitfotos
ausgestattet. Mit dieser Make-up-
Funktion wird der Fokus auf das
Gesicht ausgerichtet, die Haut wird
geglattet und Schatten im Gesicht
werden weichgezeichnet.

Auberdem erkennt die Kamera auto-
Motive  wie

matisch  schwierige

Nachtaufnahmen, die leicht ver-
wackeln kénnen, oder Gegenlichtaut-
nahmen, bei denen Gesichter und
Hintergrinde oft schlecht ausgeleuch-
tet werden, und nimmt die entspre-

chenden Einstellungen vor.

Videoaufnahmen

Die Kamera bietet jedem Anwender
die Méaglichkeit, HD-Filme aufzuneh-
men. Dazu muss lediglich die Movie-
Taste betatigt werden,
um Filme mit einer
Aufldsung von 1.280
x 720 Pixeln aufzu-
nehmen.
Wer keinen Wert auf
HD-Qualitat
kann auBerdem auf

legt,

den  bereits aus
anderen Exilim Mo-
dellen  bekannten
YouTube

Mode zurickgreifen.

Capture
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Auf der Seite www.exilim.de finden sich
vielfdltige Informationen zum neven Kamera-

modell Exilim EX-H10 und den verschiede-
nen Ausstattungsmerkmalen.

Dieser zeichnet die Videofilme in einer
for die Prasentation im World Wide
Web optimalen Auflésung auf.

Informationen im Web

Im Internet finden sich unter der
Adresse  www.exilimde vielfaltige
Informationen zur neuen und zu den
anderen Exilim Kameras. Wer sich
dartber hinaus speziell Uber die
Highspeed-Funktion der Exilim Kame-
ras informieren will und praxisgerech-
te Beispiele sucht, der sollte die
Adresse http://life.exilim.eu/ ansteu-
ern. Dort finden sich unter anderem
zahlreiche von Nutzern eingestellte
Demo-Filme.
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21. bis 22. Oktober 2009, Kongresszent

Jetzt vormerken:

Ein Top-Event - zwei Konferenzen

INTERNATIONEL
ITAC @ Pheto Imeging Aews”

L R T ] PR

INTERNATIONAL CONTACT und Photo Imaging News prasentieren:

,Niemories are more...”

Erfahren Sie aus erster Hand, wie internationale
Spitzenmanager die Zukunft der Vermarktung
digitaler Bildtechnologien sehen und erleben Sie
die Prasentation neuer Geschaftsmodelle.

Noch nie wurde so viel fotografiert wie heute, und
noch nie wurde so intensiv mit Bildern kommu-
niziert: Die wachsenden Moglichkeiten des Inter-
nets, mobile Technologien und die Konvergenz
von Digital Imaging und Unterhaltungselektronik
haben den Begriff ,Erinnerungen®, der seit jeher
fest mit der Fotografie verbunden ist, neu defi-
niert. Aus der Kombination von Fotos und beweg-
ten Bildern, Musik, Tonaufnahmen und anderen
digitalen Inhalten entstehen neue Formen der

F v CEWeE

gimply beautiful photos

@ Kodak  Ciucidiom

Unterhaltung und der Kommunikation, und damit
neue Dienstleistungen und Geschaftsmodelle:
,Memories are more...“ — Erinnerungen sind
mehr!

Die Veranstalter INTERNATIONAL CONTACT (das
globale Imaging-Magazin aus dem C.A.T.-Verlag)
und Photo Imaging News (der globale Informa-
tionsdienst aus Naples, Florida, USA) bringen
internationale Personlichkeiten aus der Foto- und
Imagingbranche, dem Dienstleistungsbereich und
dem Digitaldruck nach Kéln. Assoziierte Partner
der Konferenz sind die weltweite Leitmesse
fur Bildtechnologien, photokina, und das Markt-
forschungsunternehmen GfK.

photokina

woiidal Imazng



chaft

rum Nord der Koelnmesse [

Sie gerne:

Fiir ein detailliertes

Programm und Informationen
iiber die Teilnahmebedingungen
senden Sie bitte eine E-Mail an

h.klomps@cat-verlag.de

LK Fir Informationen Gber die
bt Teilnahme als Sponsor
oder Aussteller senden Sie

GfK prasentiert: bitte eine E-Mail an
thh@cat-verlag.de

Oder senden Sie ein Fax
an den C.A.T.-Verlag
Blomer GmbH,

02102 -2027 90

,Gonsumers,

sind auf der aktuellen
Internetseite

Convergence, E=255

verfiigbar.

c 0 m m u n i cati 0 n . Ein giinstiges Flex-Ticket,

das den Wechsel zwischen
beiden Konferenzen ermoglicht,

Parallel zum Internationalen Business Forum ,Memories .
wird angeboten.

are more...“ prasentiert das Marktforschungsunternehmen
GfK die neuesten Ergebnisse seiner umfassenden Markt- Konferenzsprache: englisch
forschungsprojekte bei Konsumenten und im Einzelhandel.
Erfahren Sie direkt von den GfK-Experten, wie die Konsumenten
mit digitalen Bildern kommunizieren und vom PC oder mobilen C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Geraten Uber das Internet Dienstleistungen bestellen. Postfach 1229 « 40832 Ratingen




Lifestyle mit digiETUI

Der Hamburger Zubehdrspezialist
S+M Rehberg bietet neue Varianten
seiner erfolgreichen digiETUl Taschen-
serie fur Digitalkameras an. Die neuen
digiETUI Sweet Modelle passen her-
vorragend zu den immer populdreren
Digitalkameras in aktuellen Trendfar-
ben, denn sie sind in den Farbvarian-
ten Grion, Orange, Pink, Rot und
Schwarz erhéltlich. Die handlichen
Taschen zeichnen sich, wie bei digi-
ETUl gewohnt, durch durchdachte
Details aus. So kann ein zusdatzlicher
Akku in der Vortasche untergebracht
werden, ein Kartenfach bietet Platz
for ein zusatzliches Speichermedium
und die Gurtelschlaufe macht das

Die neven digiETUl Sweet Taschen gibt es
in verschiedenen Trendfarben.

Mitnehmen auch dann einfach, wenn
die Hé&nde frei bleiben sollen. Ein
Tragegurt  gehort
Lieferumfang. Die unverbindliche Preis-
empfehlung lautet 9,95 Euro. Auch for

ebenfalls  zum
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Fujifilm stellt das Finepix J20 Love Pack komplett in Pink vor

Fur viele trendbewusste Menschen gibt es keine schénere Farbe fir das per-
sénliche Outfit als Pink. Um besonders diese Zielgruppe ansprechen zu kén-
nen, ist jetzt das Finepix J20 Love Pack von Fujifilm auf den Markt gekommen.
Es beinhaltet die Digitalkamera Finepix J20, eine modische, passgenaue
Tasche mit Herzpragung, eine 2 GB SD-Speicherkarte und einen Schmuck-
Herzanhanger — alles
komplett in Pink. Das
Aubere der Kamera
wird durch eine puri-
stische,
Form bestimmt. Hinter
dem 174 mm dinnen
Metallgehduse  der
J20 verbirgt sich foto-
grafisches Know-how,

geradlinige

das auch Einsteigern
tolle Fotos von Anfang

an garantiert.  Der
Zehn-Megapixel
CCD, das Fujinon
Dreifach-Zoomobijektiv (35,5-106,5 mm entsprechend Kleinbild) und die Emp-
findlichkeit bis zu ISO 1.600 sorgen auch bei schwierigen Lichtverhaltnissen fir
sehr gute Bildqualitat. Das 6,9 cm (2,7 Zoll) grofe LC-Display der Finepix J20
ermdglicht zudem ein komfortables Einfangen und Betrachten der Motive. Die
+Automatische Motiverkennung” wahlt selbsténdig den jeweils passenden
Modus aus; der Fotograf kann sich ganz auf das Motiv konzentrieren. Der
Motivsché&rfe-Modus minimiert das Entstehen von verwackelten Bildern. Die
integrierte Gesichtserkennung mit Rote-Augen-Korrektur erkennt Gesichter
automatisch und optimiert die Einstellungen der Kamera entsprechend.

Besitzer des trendigen Apple iPhones
bietet S+M Rehberg jetzt das passen- .
de digiETUl an. Dem hochwertigen I
Charakter des zu lPhﬂnE
Mobiltelefons entsprechend ist es # diglETul___
nicht nur besonders flach und - %
elegant, sondern besteht auch
aus feinstem Lleder. Dank des
praktischen Magnetverschlusses
ist das iPhone bei Bedarf schnell
und ebenso
wieder sicher verstaut. Das weiche
Innenfutter schitzt das wertvolle Gerat
zuverl@ssig vor Kratzern, zusatzlich
gehért ein LCD Pad zur Ausstattung,
dass die empfindliche Displayober-
flache nicht nur vor Besch&adigungen
bewahren, sondern auch als prak-
tisches Putz-Utensil eingesetzt werden
kann, um Fingerabdricke und andere
Verschmutzungen schnell zu entfernen.
Das iPhone digiETUI (funf Jahre Garan-
tie) soll 26,90 Euro (UVP) kosten.

schitzenden

=
=
=
<

zur Hand schnell

Das neve iPhone digiETUI besteht aus fein-
stem leder.



Pentax Merchandiser beraten Handelspariner

Mit der K7 hat Pentax sein
neuves DSIRTopmodell vor
gestellt. Um den Abverkauf
des neuen Flaggschiffs von
Anfang an optimal zu unter

stitzen, stellt das Unterneh-

men seinen Handelspartnern
ein umfangreiches PoS-Paket
zur Verfigung.

Die gesamte Fachhandelsaktion star-
tet mit der Markteinfihrung der K-7
Anfang Juli. Das Dekopaket fir aus-
gesuchte Handelspartner besteht aus
A2-Deckenhangern, A3-Postern, A4-
Aufstellern und Blitzschuh-Infokarten.
Dynamische Kajak- und Wassersport-
motive sollen dabei auf eines der
wesentlichen Verkaufsargumente hin-
weisen, die Wetterfestigkeit. Dekora-
tive Kamera- und Obijektivpodeste fur
Vitrine und  Schaufenster und ein
16seitiger Produktkatalog ergdnzen

das Programm. Als limitierte Beson-
derheit présentiert eine Infostele mit
digitalem Rahmen und Einsteckfls-
chen fir die Kataloge die Vorzige
der K-7 als Endlos-Diashow. Fir Fen-
ster und Vitrine bieten digitale A4-Bil-
derrahmen eine Alternative. Erstmals

Pentax stellt die ersfe stol3feste Optio der VW *-Serie vor

Deutlich verbessert gegentber dem Vorgéngermodell Optio W60 zeigt sich
die neue Pentax Optio W80, das erste stoBfeste Modell der ,W*-Serie.
Bemerkbar machen sich die Verbesserun-

gen vor allem bei CCD-Sensor, Tauch-
tiefe, Staubdichtigkeit, Monitorhelligkeit
und verschiedenen Features. Die 12,1-
Megapixel-Kamera vertragt StéBe aus
einem Meter H5he ohne Schaden und
kann bis zu einer Tauchtiefe von finf
Metern eingesetzt werden. Neben Fotos

kénnen mit dem Modell auch HD-Video-

aufnahmen aufgezeichnet werden. Die Pentax Optio W80 soll dem Handel
ab August zum unverbindlich empfohlenen Verkaufspreis von 329 Euro in den
Farben Rot, Blau und Grau zur Verfigung stehen.

beinhaltet das Angebot fir Pentax
Premium Partner den Besuch durch
Merchandiser-Teams. Sie sollen for

Aufbau  der
K-7 Dekoration sorgen und die Hand-

den professionellen

ler in allen Belangen der Pentax
Marketing Factory beraten.

In der internetbasierten Marketing
Factory stehen spezielle K-7 Marke-
tingtools zum Herunterladen bereit.
Neben Vorlagen fir Tageszeitungs-
anzeigen und Mailings gibt es zur K-7
eine eigene GrobBflachen-Plakataktion
im 18/1-Format. Das einfache Modul
zur Bestellung und Buchung im unmit-
telbaren Standortumfeld z&hlt zu den
populérsten und effektivsten Marke-
ting Factory Services.

Begleitet wird die Markteinfihrung
der Pentax K-7 von einer erfolgsorien-
tierten Verlosungsaktion mit hochwer-
tigen Preisen.
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Neue Canon Selphys drucken auch unterwegs

Die Familie der Canon Selphy Drucker hat mit dem CP780 als Nachfolger des
CP760 und dem neuen Kompaktfotodrucker Selphy CP790 in der praktischen
Tragebox weiteren Zuwachs bekommen. Beide Modelle kénnen optional mit
einem Akku ausgestattet werden und drucken so auch unterwegs, unabhdangig
vom Stromnetz.

Der neue Selphy CP790 zeichnet sich
laut Hersteller durch einfache Bedie-

nung und viele Kreativoptionen |
aus. Die Bedienung ist per 7,6 Zen- l J
timeter (3,0 Zolll grofem LC-Dis- ¥

play, groben Bedientasten und
Easy-Scroll-Bedienrad richtig ein-

fach. Zudem erméglichen viele
Voreinstellungen, Layouts sowie die
automatische Bildoptimierung die indivi-
duelle, kreative Gestaltung von Bildern.
Fir den Fotodirektdruck von kompatiblen
Digitalkameras ist ein PictBridge-Port vor-
handen, fir Fotos auf Speicherkarten gibt es
diverse Speicherkarten-Steckplatze. Auch
der Direktdruck von kompatiblen Fotohan-
dys ist méglich — entweder Gber die [rDA-
IR-Schnittstelle oder (ber den optional
als  Zubehdr erhéltlichen  Bluetooth-
Adapter BU-30. Fir einen Fotoausdruck im
Postkartenformat benétigt der Thermosublimations-

drucker CP790 etwa 47 Sekunden. Im CP790 halten erstmals die ,Creative
Print“-Funktionen Einzug in die Welt der Selphy-CP-Drucker. Hier kénnen Bilder
mit verschiedenen Rahmen versehen oder in ein Kalender-Layout integriert
werden. Der CP790 unterstitzt Windows- und Macintosh- Betriebssysteme.
Er steht ab Juli zum UVP von 169 Euro zur Verfigung.

Der CP780 wendet sich vor allem an fotobegeisterte Familien. Er wird seit
Juli in verschiedenen Gehdusefarben geliefert und soll  fur 129 Euro (UVP)
verkauft werden. Bequem, mit leicht versténdlichen Anweisungen und
Mentoptionen erfolgt die Bildvorschau von Bildern einer Speicherkarte
auf dem TFT-Farbdisplay vorab. Innovative

Technologien wie automatische Bildopti-

mierung oder automatische Rote-Augen-
Korrektur sorgen fur tberzeugende

Druckqualitat. Der CP780 hat drei
Speicherkarten-Steckplétze for den

Direktdruck von Speicherkarten, er
- ist PictBridge-kompatibel,

i kann mit einem als
‘y Zubehér erhaltlichen
Bluetooth-Adapter ausge-

stattet und auch als Drucker vom

PC aus genutzt werden. Zum Selphy CP780 gehért die aktualisierte, unkom-
plizierte PC-Software Selphy Photo Print. Auch der CP780 benétigt 47 Sekun-
den fir einen Fotoausdruck im Postkartenformat. Er arbeitet ebenfalls mit Win-

dows- und Macintosh-Rechnern zusammen. Der Kauf eines Selphy CP780
berechtigt zur kostenlosen Mitgliedschaft im Canon Image Gateway.
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Neue Domke Fototaschenserie
speziell fur Digitalkameras

Domke hat sein Fototaschensortiment
um die F-Serie erweitert. Diese wurde
speziell fur Digitalkameras konzipiert.
Mit der F-Serie folgt das Unternehmen
den Winschen von Anwendern, die
auch fir ihre kompakte Digitalkamera
eine Domke Tasche suchen. Die
Taschen mit der Bezeichnung F-903
sind aus atmungsaktiver, wasserabwei-
sender Canvas Baumwolle gefertigt
und bieten das fraditionelle Aussehen
und die unverwechselbare Haptik, die
auch die berthmte Classic Serie aus-
zeichnen. Die F-Serie umfasst zwei Etui-
taschen und eine Kompakttasche, die
ieweils in den Farben Sand, Blau, Olive
und Schwarz angeboten werden. Die
Kompakttaschen wurden speziell fur
Bridge-Kameras und Camcorder konzi-
piert, jedoch bietet der 17 x 18 x 11 cm
groBe Innenraum auch Platz fir eine
kompakte SLR-Kamera mit angesetztem
Standard-Zoomobijektiv. In den Vorta-
schen lassen sich Filter, Akkus, Spei-

cherkarten etc. griffbereit verstauen.
Der Tascheninhalt, einschlieBlich der
Vortaschen, wird durch einen weit
Ubergreifenden Deckel sicher vor
Feuchtigkeit und Staub geschitzt. Zur
weiteren Ausstattung gehdren ein ver-
stellbarer Tragegurt sowie ein gepol-
sterter Handgriff. Die Taschen kosten
29,90 Euro (UVPI. Die Compact Etuis
sind in zwei GréBen (13 x 10 x 6 cm
und 14 x 10 x 8 cm) lieferbar. Beide
Grében sind mit Befestigungsésen fur
einen Tragegurt und einer Gortel-
schlaufe ausgestattet und  bieten
zusétzlich ein Fach fir eine Speicher-
karte. Die UVP lauten 19,90 Euro bzw.
24,90 Euro.



Unternehmen

»~Stellung gestéirkt”

Schneider Kreuznach verhalten optimistisch

Die Jos. Schneider Optische
Werke GmbH, Bad Kreuz
nach, und ihre Tochtergesell-
schaften  sind  zuversichtlich,
die Wirtschaftskrise ohne Bles-
suren zu Uberstehen. Als Haupt-
grund fur diese optimistische
Perspektive hat Dr. Josef Staub,
Ceschaftsfihrer der Schneider-
GCruppe, beim Jahres-Presse-
gesprach die breite und inter-

des

nationale  Aufstellung

Konzerns genannt.

Der Gesamtumsatz ging laut Staub
2008 gegeniber dem Vorjahr um 9,8
Prozent auf insgesamt 84,5 Millionen
Euro zurick. Gut die Halfte dieses

Betrages (42,4 Millionen Euro, minus

3,1 Prozent gegeniber 2007) wurde
in Bad Kreuznach
Staub  fihrte  den
Umsatzrickgang der Gruppe vor

am Stammsitz

erwirtschaftet.

allem auf Wechselkurseinflisse durch
das englische Pfund sowie die Investi-
tionszurickhaltung bei Unternehmen
infolge der Wirtschaftskrise zurick.

Neve Niederlassungen

Im vergangenen Jahr hat das mittel-
sténdische Unternehmen aus Bad
Kreuznach neue Niederlassungen in
Hongkong sowie der sidchinesischen
Industriestadt Shenzhen gegrindet.
Zudem Ubernahm das Unternehmen
im August 2008 das Geschaft der
ISCO Gruppe aus Géttingen, einem
Spezialisten fur Kinoprojektion und
Spezialoptiken. ,Mit diesen Entschei-
dungen haben wir unsere Stellung
im Weltmarkt nachhaltig gestarkt”,
betonte Staub. Abgegeben wurde

' dagegen zu Beginn dieses Jahres

Hochprdzise Fertigungsverfahren tragen zur
hohen Qualitit der Produkte aus dem
Hause Jos. Schneider Optische Werke bei.

langfristig gut aufgestellt: Dr. Josef Staub,
Ceschdftstiihrer der Jos. Schneider Opti-
sche Werke

die Beteiligung am Handelsgeschaft
mit Digitalkameras unter der Marke
Praktica in GroBbritannien.

Fur das laufende Jahr gibt die Schnei-
der-Gruppe einen verhaltenen Aus-
blick. Zwar hinterlasst die Wirtschafts-
krise deutliche Spuren in einigen
Bereichen, was zur Einfohrung von
Kurzarbeit gefihrt hat. Doch langfri-
stig sieht sich das Unternehmen gut
aufgestellt, da in den vergangenen
Jahren insbesondere am Standort
Bad Kreuznach in High-Tech-Produk-
tion investiert wurde. ,Unsere Techno-
logie-Investitionen sind vorerst abge-
schlossen. Jetzt geht es darum, interne
Prozesse zu optimieren und das Unter-
nehmen so zu reorganisieren, dass
wir kinftige Aufgaben bewadltigen
kénnen”, sagt Staub. Sobald die
Mérkte wieder anspringen, sollen
innovative Produkte dazu beitragen,
das Wachstum insbesondere in Asien
weiter voranzutreiben.
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Bilddienstleistungen

| [ )
Immer mehr Varianten

Der Verkauf von Fotobiichern macht Spal

Herstellung und  Verkauf von
Fotobiichern bereiten Handel,
GroBfinishern und klassischen
Druckereien  derzeit  grofe
Freude. Nicht nur, weil Foto-
bicher einen guten Teil der
Verluste ausgleichen, die in
den vergangenen Jahren im
analogen Bildergeschaft ent-
standen sind, sondern auch,

Zahl

der  Produktionsmoglichkeiten

weil die  wachsende

und die zunehmende Vielfalt
der Fotobuch-Varianten immer
neve Zielgruppen fir diese
moderne Art der Bildprasenta-
fion begeistert.

Das Angebot an Fotobichern l&sst
sich nach Materialien, nach Produk-
tionsverfahren und nach Produkten
unterteilen. Dabei sind nur die ange-
botenen Materialien recht iberschau-
bar. Fotobuchseiten lassen sich auf
klassischem Fotopapier herstellen, es
gibt sie auf Tintenstrahlpapier und als
Digitaldrucke, bevorzugt hergestellt
auf Indigo Vier- oder Sechsfarb-
maschinen von Hewlett-Packard, mit

sunucHig AFRTES
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. Mit den groB3formatigen Foto-
biichern sind beeindruckende
e Bildprcisentationen méglich.

CEWy FOTOBUCH

wnia jewe-lotohoch de

CeWe Color nutzt die unterschiedlichsten Méglichkeiten, um in der Offentlichkeit fir das

CeWe Fotobuch zu trommeln, so wie hier vor einigen Wochen beim Fofofestival in Zingst.

oder ohne zusdtzlicher transparenter
Schutzschicht.

Die Produktionsverfahren zeigen sich
variantenreicher. Fotobicher werden
aus einseitig oder doppelseitig
bedrucktem Material hergestellt, sie
werden fast komplett in Handarbeit,
nahezu vollsténdig automatisiert oder
in einer Kombination aus Handarbeit
und automatisierter Produktion herge-
stellt. Es gibt sie als Ringbicher, die
den preiswerten Produkten analoger
ahnlich

geschraubt, geheftet, geklebt, ge-

Zeiten sind, sie werden
bunden. Softcover stehen
ebenso bereit wie Hard-

cover, Einb&nde aus leder

sind ebenso zu finden
wie Einbande aus Llei-
nen, komplett individua-
lisierbare  Umschlage
ebenso wie standar-
disierte.

Die Entwickler von Software und die
Geratehersteller haben mit grofiem
Engagement die Gestaltungsprogram-
me vereinfacht, und sie bringen immer
mehr Zubehérmaschinen auf  den
Markt. So kommt auch der Bilderpro-
duzent am PoS in den Genub, durch
selbstgefertigte Produkte vom Boom-
Markt Fotobuch zu profitieren.

Unterstitzt wird die Ansprache der
Konsumenten zudem durch immer
neue Varianten. So gibt es inzwischen
einige Dutzend unterschiedlicher Foto-
buchformate im Quer-, Hoch- oder
quadratischen Format. Insbesondere
die neuen Xl- und XXl-Formate, die
aufgeschlagen beeindruckende und

Alben

darzustellende  Panoramen

mit  klassischen unmoglich
zeigen,
erfreuen sich zunehmender Beliebtheit.
Hinzu kommen immer mehr Themen-
alben, bei denen es zum Beispiel um

die Hochzeit, den Nachwuchs oder



bestimmte Urlaubsziele geht. Und mit
der Méglichkeit, Bilder mit Geodaten
zu versehen, ist eine vollkommen neue
Produktfamilie entstanden. Fotobiicher
wie das von CeWe Color und dem
Braunschweiger Unternehmen  locr
gemeinsam entwickelte Reise-Foto-
buch versetzen den Nutzer in die Lage,
auf zusatzliche Informationen und
Daten aus unterschiedlichen Quellen
zurickzugreifen und so ein individuel-
les Buch zusammenzustellen, das sich
vor den Reisebichern und Bildb&nden
kommerzieller Verlage nicht zu ver-

stecken braucht.

Vermarktung

Doch um in einem Markt erfolgreich zu
sein, braucht es gewdhnlich neben
Produkten auch ein gutes Marketing.

FURIEF LAY

Ich bin so gliicklich!

e s LU bt il

Bei vielen Anbietern gibt es neben den kom-

plett selbst zu gestaltenden Fotobichern
auch verschiedene Motto-fofobicher.

Hier fallt vor allem der Oldenburger
Grobfinisher CeWe Color mit einem
umfassenden MaBnahmenpaket posi-
tiv auf. Denn neben der gezielten
Unterstitzung der Handelspartner am
PoS mit Werbe- und Verkaufsmateria-
lien nutzen die Oldenburger immer
wieder Gelegenheiten, um das Pro-
dukt Mein CeWe Fotobuch in der
Offentlichkeit zu prasentieren und bei
publikumswirksamen Veranstaltungen
Endverbraucher aut die bestehenden

Méglichkeiten hinzuweisen.

Der Auftritt auf den groPen Buchmes-
sen gehdrt ebenso zum Programm von
CeWe Color wie die Beteiligung an
Fotofestivals — wie beispielsweise vor
einigen Wochen in Zingst an der Ost-
see. Auch im Rahmen eines Tages der
offenen Tur bzw. Betriebsbesichtigun-
gen im Hauptproduktionsbetrieb in
Oldenburg oder durch die Beteiligung
an der Oldenburger Aktion ,Stadt der
Wissenschaft” die CeWe Color im
gréBten Fotobuch der Welt dokumen-
tieren will, trommelt CeWe Color fir
das Thema Fotobuch.

Nicht zuletzt dieser standige Dialog
mit dem Konsumenten ist, neben der
Auswertung der getétigten Bestellun-
gen, fir die stetige Weiterentwicklung
des Portfolios bei CeWe Color verant-
wortlich. So flieben die gewonnenen
Erkenntnisse in die Weiterentwicklung
der Bestellsoftware ein, und neue Pro-
dukte wie die Bestellsoftware Pro
kommen auf den Markt, die beson-
ders anspruchsvollen Konsumenten
und Profifotografen reichhaltige Ge-
staltungsméglichkeiten bietet.

Auch Fujifilm Imaging sorgt mit um-
fangreichen Promotions, Werbe- und
Verkaufsunterstitzungsaktivitdten  fur
steigende Verkaufszahlen seiner Foto-
buchfamilie. So wirbt das Unterneh-
men mit Fotobuch Starter-Sets, Plaka-
ten und Musterfotobichern fir seine
Fotobuchfamilie. Diese besteht aus

PhotoStudio 9 Express

und Zoner
PanoramaMaker

e inkl. Bildbearbeitungs-
software Zoner

e 4Ax optischer Apogon Zoom
DHC 8 GB Support

e 4x Digital Zoom
3.0 Farb-LTPS-TFT-LCD

Rollei Flexline 140

* 10 Megapixel

3.0" High Resolution

19.2 mm Flat
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30 MM WEITWIKEL-OBJEKTIV

-Blau — mit Rollei

Klein, flach, in Alu-Schwarz,
und 30 mm Weitwinkel-Objektiv
ist die Flexline 140 das neue
~Musthave” jedes stilsicheren
Fans der Panorama-Fotografie!

4x optischem Apogon Zoom

-Bronze oder

www. rcp-technik.




Bilddienstleistungen

otobicher mit Noritsus InkjetMaschine D502 und dem Fotobuch-Kit selbst herstellen

Noritsus Tintenstrahl-Minilab D502 kann Papier ein- oder
beidseitig bedrucken und liefert Produkte in ausgezeichne-
ter Bildqualitét (Auflésung 720 x 720 dpil. Damit eignet es
sich auch fur die Eigenfertigung individueller Fotobicher.
Zudem bietet Noritsu zum D502 speziell fur die
Fotobuchproduktion ein praktisches und preisginstiges
Buchbinde-Kit an. Das Equipment soll ab August 2009 lie-
ferbar sein.

Mit dem Trockenlab lassen sich hochwertige Bilder von 10
x 15 cm bis maximal A4 produzieren. Einseitig bedruckte
Fotobuch-Einbandseiten kénnen bis zum Format 25 x 62 cm
ausgegeben werden. Das speziell auf

das D502 abgestimmte Papier gibt es E
mit den Oberfl&chen seidenmatt und
glénzend. Zum Llieferumfang des I‘
D502 gehéren drei Papiermagazine.
Zudem biefet das Gerdt einen zwei-

ten Einzug, Uber den sich die Blatt-
ware, etwa der Fotobuch-Umschlag,
einzeln manuell zufohren l&Bt. Zum
Drucken nutzt das Gerat vier Dye-
Tinten-Kartuschen, die der Betreiber
dank des Tintenreservoirs auch wah-
rend des Druckvorgangs einzeln wech-
seln kann. Zur betriebsbereiten Standardausstattung des
D502 gehéren ferner ein Drucker-PC (als RIP) sowie der
,EZ Controller”, der aus PC, Monitor, zwei Tastaturen und
der speziellen ,EZ Controller”-Software besteht. Konsu-
menten kénnen ihre Bild- und Fotobuchbestellungen an
Noritsu-Kundenterminals des Typs CT-EU selbst aufgeben.
Mit dem Fotobuch-Kit, das die Willicher in Kombination mit
einem D502 offerieren, lassen sich qualitativ hochwertige
Fotobicher herstellen: solche mit individuell bedrucktem

,Softcover”-Einband bis zum (zugeklappten) Endformat
von 20 x 20/20 x 25 cm, mit ,Hardcover”-Umschlag (Kon-
fektionsware) bis A4 ,Landscape”, wobei alle Innenseiten
mit dem D502 erstellt werden kénnen. Das Buchbinde-Kit
besteht aus drei soliden, leicht zu handhabenden Gerdten
sowie einer Grundausstattung Verarbeitungsmaterial.
Im ersten Ger&t werden die beidseitig bedruckten Seiten
- zusammen mit Klebe-Sheets an der vorderen und hinte-
ren Anschlagseite — am Bildricken dauerhaft fest verklam-
mert. Am zweiten Gerdt nutet der Bediener den Umschlag.
So entsteht der Fotobuchricken.
Zugleich stellt er durch die wei-
tere Bearbeitung sicher, daf
das aufgeschlagene Fotobuch
spater ,plano” gedfinet bleibt.
AnschliePend wird der Buch-
block mit dem vorderen und
hinteren Klebe-Sheet ganzfla-
chig mit dem Einband verbunden.
Das dritte Gerat dient zum milli-
metergenauven Beschneiden aufs
Endformat. Dank der beidseitig
bedruckten Seiten und der ein-
fachen Buchmontage braucht der
Fotohandler/Fotograf zur Herstellung personalisierter wie
standardisierter Fotobicher nur wenig Zeit. Gleichwohl ist
er in der Lage, individuelle Fotobicher und weitere Bild-
sonderprodukte kurzfristig, bei Bedarf ,sofort”, zu liefern.
Im Rahmen eines ,Praxistages”, zu dem Noritsu Kunden
und Interessenten am 25. Juli 2009 zum Firmensitz nach
Willich einladt (Fax-Anmeldung unter O 21 54/91 57 70),
werden — unter anderem — das D502 und das Fotobuch-Kit
ausfihrlich vorgefuhrt.

sechs im Digitaldruck produ-
zierten Fotobichern (Formate
10 x 14,5 cm bis 20,5 x 28 cm)
sowie vier unter dem Namen
Fujifilm Fotobuch brillant ver-
triebenen Varianten auf ech-

tem Fotopapier (Formate 19,5 x
195 c¢m bis 30 x 45 cm).

DE:I E;DEI[JEE:

Ein Unternehmen, das den
Fotohandler bei der Produk-
tion von Fotoblichern am PoS
unterstitzt, ist di support aus
Eschborn. Mit der neuen Version der
FotoToGo Bestellsoftware hat di sup-
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Die neve FotoloGo Fotobuch-Software von di supporf ist
besonders bedienerfreundlich.

port die Bedienerfreundlichkeit weiter

gesteigert. Hervorzuheben sind dabei

die intuitive Fohrung durch den
Gestaltungsprozess und  der
3D-Modus. Er zeigt dem Kun-
den am Bildschirm, wie das
Produkt spater exakt aussehen
bei-

spielsweise Fragen nach der

wird und beantwortet
Dicke des Buches oder dem
Unterschied
buch, Hardcover oder Fotoheft.

zwischen  Ring-
Die Fotobuch-Software gibt es
als Kiosk- und Internetsoftware.
Méchte der Handler die Foto-
bicher selber produzieren, so

benstigt er den kostenpilichtigen
FotoToGo OrderManager.
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FEUJIFILM Fotobiucher brillant

Jetzt kdnnen Handelspartner von FUJIFILM Imao-
ging Germany ihren Kunden gegeniber ganz
besonders Format zeigen: Das FUJIFILM Foto-
buch brillant in den neuen Formaten 30 x 30 cm
und 30 x 45 cm (A3 Panorama) prasentiert
Bilder in voller Grofde und exzellenter Qualitcit
auf echtem Fotopapier.

Viele Kunden wollen ihre schénsten Erinnerungen an
besondere Anldsse wie Hochzeit, Familien- oder Betriebs-
fest, Urlaub oder auch ihr Unternehmen exklusiv und hoch-
wertig prasentieren — for sich selbst, als persénliches
Geschenk oder fir Geschaftspartner. Fir Kunden, die das
Besondere suchen, sind die neuen FUJIFILM Fotobicher
brillant 30 x 30 cm und A3 Panorama
wie maBgeschneidert. Sie geben beson-

ders wertvollen Bildern

das richtige Format mit
planer  Doppelseiten-
Asthetik — bei gedffne-
tem FUJIFILM Fotobuch brillant A3 Panorama bedeutet das
eine Spannweite von bis zu 90 cm.

Wie die bereits erfolgreich im Markt eingefthrten FUJIFILM
Fotobicher brillant in den Formaten 20 x 20 cm und
20 x 30 cm (A4 Panoramal werden auch die beiden neuen
Formate auf hochwertigem Fujicolor Crystal Archive Album
Paper mit hachsten Qualitatsansprichen produziert - sicht-
und fuhlbar. Die exzellente Qualitat wurde kirzlich auch
ausgezeichnet: Die europaweit fohrenden Fachmagazine
der TIPA (Technical Imaging Press Association) haben das
FUJIFILM Fotobuch brillant zum Sieger in der Kategorie
,Bestes Fotoserviceprodukt 2009” gewdhlt; auch ein Ver-
kaufsargument, das zahlt.

Die neuen FUJIFILM Fotobiicher brillant werden ebenfalls,
wie auch die bereits bekannten Formate der Fotobicher
auf echtem Fotopapier, als Hardcover-Versionen mit einem
Umfang von 24, 40, 56 und 72 Seiten angeboten. Der Ver-
kaufspreis fir die Grobformate beginnt bei 39,95 Euro. Die
neuen Mitglieder der FUJIFILM Fotobuch brillant Familie
sind in die Fotobestellsoftware integriert, die unter
www.fujifilm-fotobuch.de heruntergeladen werden kann.
Die fertigen Daten kénnen entweder online hochgeladen
oder auf CD-Rom gebrannt im Handel abgegeben werden.
Gezielte Marketingunterstitzung ergénzt das FUJIFILM
Portfolio: Die originellen FUJIFILM Fotobuch Starter-Sets
gehéren ebenso dazu wie aufmerksamkeitsstarke Plakate
oder Musterfotobicher. Produktwerbung fir das FUJIFILM
Fotobuch brillant in Print- und Online-
medien sorgt fir eine wachsende
Nachfrage nach dem High-
End-Produkt aus
FUJIFILM.

Durch die Erweiterung der Foto-

dem Hause

buch brillant Familie unterstreicht
FUJIFILM Imaging Germany ihre
Kompetenz im  Photofinishing.
Gebiindeltes Know-how, inno-
vative Produkte, eine vertrau-
ensvolle Zusammenarbeit und
Service
Handel

Uberdurchschnittliche Umsatze

kundenspezifischer

garantieren  dem

durch eine starke Belebung
des Bildergeschattes.
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Ringfoto Gesellschafterversammliung

[ y ©
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‘remiere statl Krise

Positive Ergebnisse fur Zentrale
und Mitglieder, erfreuliche Per-
spektiven und eine exklusive
Weltpremiere; kein  VWunder,
dass die Mitglieder der Further

Handlerkooperation  Ringfoto

auf ihrer diesjghrigen Gesell-
schafterversammlung in Stutt-

gart  durchweg  zufriedene

Gesichter zeigten. Den Grund
fur die gute Stimmung brachte
der Verwaltungsrats-Vorsitzende
Rainer Schorcht in seiner Begri-
Bungsrede kurz und bindig auf
den Punkt: ,Von Krise ist bei uns
keine Spur zu sehenl”

Unabhdangig von den wirtschaftlichen
Daten sorgte auch eine bislang in
der Fotobranche einmalige Premiere
for Zutriedenheit: Weltweit exklusiv
und wenige Stunden, bevor das
Produkt auf einem Presseevent in Ber-
lin mehreren hundert Vertretern der
infernationalen Presse offiziell vor-
gestellt wurde (siehe Bericht auf
Seite 10], prasentierte Olympus den
Ringfoto-Mitgliedern  seine  erste
Micro Four Thirds Kamera, die Olym-
pus Pen E-P1.

Nach den Worten von Jérgen Nim-
phy, Geschdaftsfihrer Consumer Pro-
ducts der Olympus Deutschland
GmbH, dem neben Olympus Produkt-
spezialist Nils Haussler die Prasenta-
tion des neuen Schmuckstiicks oblag,
wollte die Olympus Zentrale in Tokio

damit die Wertschatzung der Ring-
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Jérgen Nimphy, Geschdiftstihrer Consumer Products der Olympus Deutschland GmbH,

dankte den RingfotoMitgliedern fir die hervorragende Zusammenarbeit im vergangenen
Jahr und stellte der Versammlung weltweit exklusiv die neve Olympus Pen E-P1 vor,

foto-Gruppe demonstrieren, ,die”, so
Nimphy, ,innerhalb des Konzerns
extrem hohes Ansehen geniePt”. Die-
ses Ansehen zeigt sich darGber hin-
aus darin, dass die Ringfoto-Mitglie-
der nicht nur in der Lage sind, das
neue Kameramodell mehrere Wochen

Ringfoto  wird exklusiv die  silberfarbene
Version der Olympus Pen E-P1 in Kombina-
tion mit dem silberfarbenen Zoomobjektiv
14-42 mm vermarkfen.

vor ihren Wettbewerbern zu verkau-
fen, sondern dass die Kooperation
spater die Variante mit silberfar-
benem Gehéuse und silberfarbenem
Obijektiv exklusiv vermarkten darf.

Ursache fur diese Bevorzugung ist
vor allem die seit der photokina 2006
extrem verbesserte Zusammenarbeit
der beiden Unternehmen, die sich
unter anderem durch eine Steigerung
der Durchverkaufsumsatze um rund
50 Prozent im Vergleich 2008 zu 2007
zeigt. Das Plus wurde unter anderem
durch verschiedene Plakataktionen
erzielt, die sich nach den Ausfih-
rungen von Ringfoto-Geschéftsfohrer
Michael Gleich inzwischen zu einem
der wichtigsten Marketinginstrumente
der Gruppe in Sachen Kameraver-



kéufe entwickelt haben. Diese Plo-
kataktionen bringen den Ringfoto-
Gleich
steigende Margen, sondern auch die
Maéglichkeit,
dem Marktdurchschnittspreis erfolg-

Héndlern  laut nicht nur

Kameramodelle iber
reich zu verkaufen. Zur Verkaufsunter-
stitzung fir die Olympus Pen E-P1
kindigte Nimphy unter anderem
Touch & Try-MaBnahmen und die
Verleihaktionen ,Rent a Pen” an, an
der maximal 200 Ringfoto-Héandler
teilnehmen kénnen.

Beschwerdebrief

Dass die Zusammenarbeit nicht mit
allen Lieferanten so optimal l&uft wie
mit Olympus, hatte Rainer Schorcht,
der Vorsitzende des Ringfoto-Ver-
waltungsrates, zuvor in seiner Begri-
Bungsrede verdeutlicht. Er informierte

Rainer Schorcht

die Versammlung dariber, dass Ring-
foto einen hoflichen, aber deutlichen
Beschwerdebrief an die Nikon Chef-
etage nach Japan geschrieben habe,
nachdem die Kooperation mehrfach
bei der Markteinfihrung von Nikon
Kameras Ubergangen worden sei.

Schorcht betonte, dass das Ergebnis
des Jahres 2008 den Kurs der Grup-
pe bestatigt habe und forderte seine
Kollegen auf, auch zukinttig ein még-
lichst ausgewogenes Sortiment aus
Geraten, Fotoarbeiten und  Foto-
dienstleistungen anzubieten. Ringfoto

werde vor allem den Gerdteverkauf

Ralf Duderstadt ist neuer RingfotoVerwaltungsrat

Mit Ralf Duderstadt, Geschéftsfihrer Ringfoto Schattke GmbH & Co. KG in
Cuxhaven, ist auf der Ringfoto-Gesellschafterversammlung als Nachfolger des

Ralf Duderstadit

langjéhrigen Verwaltungsrates Gerd Haas (Hanno-
ver) ein neues Mitglied in den Verwaltungsrat gewdhlt
worden, das gleichermaBen Nachwuchs wie Tradi-
tion vereint: Der 3ljahrige ist einer der jingsten Ver-
waltungsrate, die je bei Ringfoto gewdahlt wurden. Er
vertritt aber gleichzeitig in der dritten Generation
eine Fotohandlerfamilie, die zu den Grindungsmit-
gliedern der Kooperation gehérte. Duderstadt setzte
sich gegen Peter Thun (Foto Thun GmbH) durch. Die-
ser war nach einer Abstimmungsniederlage im ver-
gangenen Jahr und trotz permanenter und, wie der
Verwaltungsrats-Vorsitzende Rainer Schorcht vor der

Vorstellungsrunde der Kandidaten ausdriicklich betont hatte, ungerechtfertig-
ter Anfeindungen aus den eigenen Reihen in diesem Jahr erneut zur Wabhl
angetreten. Dafir sei ihm an dieser Stelle besonderer Respekt gezollt.

mit weiteren Aktionen unterstitzen.
Dabei werde es sowohl Aktionen mit
hohen Margen geben als auch Aktio-
nen, die bei geringeren Margen auf
hohe Kundenfrequenz abzielen. Drin-
gend empfahl Schorcht den Ringfoto-
Hé&ndlern, sich mit dem Thema Video
auseinanderzusetzen. ,Es gibt viele
schéne neue Modelle mit Speicher-
karten, die zu den derzeitigen Ge-
winnern im Sortiment gehdren’, so

Schorcht.

Geschaftsfohrer  Michael  Gleich

unterstrich die Bedeutung des Themas
Video. Camcorder lagen 2008 nach
Tintenstrahldruckern, digitalen Bilder-

Michael Gleich

rahmen, DSIR-Kameras, Objektiven
und Blitzgeraten mit einem Plus von
zwolf Prozent gegeniber 2007 auf
Platz sechs der Highlights im Zentral-
lager. ,Ich war ehrlich gesagt Uber
den hohen Antell
gruppe Uberrascht’, meinte Gleich,

dieser Waren-

yund freue mich dariber, dass wir
dieses Geschaft offensichtlich besser
machen als unsere UE-Kollegen, bei
denen der Camcorder-Verkauf rick-
lgufig ist.”

Dass Ringfoto auch beim Gbrigen
Geschaft das meiste richtig gemacht
haben dirfte, bewiesen die Zahlen,
die Gleich prasentierte: Der Gesamt-
umsatz der Ringfoto-Zentrale betrug
im vergangenen Geschaftsjahr 260,3
Millionen Euro und lag damit um 1,2
Millionen bzw. 0,5 Prozent iber dem
Vorjahr (259,1 Millionen Eurol. Der
Aus-
landsumsétze lag bei 288,8 Millionen

Konzernumsatz inklusive der
Euro und damit 5,1 Millionen Euro
bzw. 1,8 Prozent Gber dem Vorjahr

(283,7 Millionen Eurol.

Der Aubenumsatz [Verkaufsumsatz zu
unverbindlich empfohlenen Verkaufs-
preisen inklusive MwSt.) aller Mitglie-
der der Ringfoto-Gruppe lag im Jahr
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2008 bei 1,105 Milliarden Euro und
damit um ein Prozent h&her als im
Vorjahr (1,095 Milliarden Euro).

Sehr positive Impulse kamen 2008
auch aus dem Auslandsgeschaft, ins-
besondere aus der Expansion in die
Niederlande. Gleich: ,Nach einem
erfolgreichen ersten Geschéftsjahr
erzielte die Ringfoto Nederland B.V.
auch im Folgejahr 2008 extrem hohe
Zuwdchse. Der Umsatz wurde um 70
Prozent gesteigert, und die Zahl der
Mitgliedergeschafte verdoppelte sich

auf insgesamt 120.

Hohes Ergebnisniveau

Mit einem Jahresiberschuss von 1,724
Millionen Euro (2007: 2,064 Millionen
Euro) und einer Verzinsung der Kom-
manditanteile in Héhe von 22 Prozent
fiel auch das Ergebnis sehr zufrieden-
stellend aus. ,Obwohl das Rekord-
ergebnis des Vorjahres nicht ganz
erreicht wurde, stellt eine Gewinnaus-
schittung dieser GréBenordnung im
Rahmen der wirtschaftlichen Situation
doch eine sehr positive Ausnahme
dar”, betonte Gleich.

Neben der Verzinsung der Komman-
ditanteile sind auch die Boni und
Rickvergitungen an die Mitglieder
ein wesentlicher Gradmesser fir den
finanziellen Erfolg der Gruppe. Sie
leisten einen wichtigen Beitrag zum
Ergebnis der Mitgliedsbetriebe und
konnten gegeniber dem Vorjahr
deutlich gesteigert werden. Im Jahr
2008 lagen sie bei 9,823 Millionen
Euro (2007: 8,606 Millionen Euro, plus
14,1 Prozent). ,Die Gesamtausschit-
tung 2008 belduft sich damit auf ins-
gesamt 11,547 Millionen Euro gegen-
uber 10,771 Millionen Euro im Jahr
2007. Das entspricht einem Plus von
sieben Prozent”, so Gleich.

For 2009 erwartet Ringfoto trotz
Finanzkrise eine zum Vorjahr stabile
Umsatzentwicklung und ein Jahreser-
gebnis auf ahnlich hohem Niveau.
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Mit d/esem Geschoff begann die /nZW/schen Q0jéhrige Gesch/chfe von Phofo Porst.

Photo Porst feiert das QO0jahrige Bestehen

Eine der traditionsreichsten Fotomarken Deutschlands wird in diesem Jahr
90 Jahre alt: Photo Porst feiert das Jubiléum unter dem Motto ,Happy Birthday
Photo Porst! Eine Marke wird 901”“. Gegrindet im Jahr 1919 als einfaches Foto-
fachgeschaft, zahlen heute 163 selbsténdige Fotohandler mit 240 Vertriebs-
stellen und zirka 500 Depots unter dem Dach der Ringfoto-Gruppe zu Photo
Porst. Viele von ihnen bedanken sich ab dem 1. Juli mit speziellen Aktions-
angeboten bei ihren Kunden. Dann sorgen zundchst im monatlichen Rhythmus
Jubildumsprospekte und ab September Woche fir Woche Jubiléumscoupons
fur besondere Schnéppchen. Als ein Héhepunkt wird eine ausgewdhlte hoch-
wertige Kamera fir 90 Euro erhéltlich sein.

Die Markengeschichte von Photo Porst begann am 1. Juli 1919. Damals
erdffnete Hanns Porst sein erstes Fotofachgeschaft. Wenige Jahre spéter ent-
wickelte er ein revolutiondres Teilzahlungsmodell und die Systematisierung des
Versandhandels. Als Folge dieser Mafinahmen verzeichnete er ein rasantes
Woachstum. Sohn Hannsheinz Porst baute das Unternehmen mit Ladenketten
und Franchise-Partnern weiter aus. Zeitweise leitete er die Geschicke von rund
2.500 Mitarbeitern, 200 eigenen Filialen sowie 2.620 Vertriebsstellen und
Depots. 1972 grindete er eine Mitarbeitergesellschaft und tbergab damit das
Unternehmen den 1.700 Mitarbeitern. 2002 Gbernahm die Ringfoto-Gruppe
die Namensrechte an Photo Porst und |8ste die frihere Filialstruktur auf. Heute
werden alle Porst-Geschéfte von selbstdndigen Einzelhéndlern im Verbund
der Ringfoto-Gruppe betrieben.

Fiir die Jubildumsfeierlich-
keiten steht umfangreiches
Werbe- und Dekomaterial

bereit.




Neue Kata OMB-Taschen fiir
einsatzbereite Camcorder

Mit der neuen OMB-Serie hat Kata
eine Taschenldsung vorgestellt, die
speziell auf die Bedirfnisse von Ein-
Mann-Filmteams zugeschnitten wurde.
Die Camcorder passen einsatzbereit
in die Tasche, das heift mit externem
Mikrofon, kleinem Kopflicht, externem
Funkempfénger und angedocktem
Akku. Der Rest der Ausristung wie zum
Beispiel Kopfharer, weitere Akkus, ein

Kontrollmonitor und Videostativ in klei-
ner Ausfihrung sowie weiteres Zube-
hér kann sowohl in weiteren Fachern
als auch in Innen- und AuBentaschen
aufbewahrt werden. Ein gréBeres Sta-
tiv l&sst sich auBen auf dem Deckel mit

Neuer Pop-Up Reflektor von California Sunbounce
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California Sunbounce bringt mit
dem Sun-Mover erstmals einen
Pop-up Reflektor auf den Markf,
der die qualitativen Eigenschaf-
ten professioneller Sunbounce-
Reflektoren mit dem praktischen
Handling der Pop-Up Reflektoren
vereint. Der Reflektor ist oval (85 x
79 cm) und mit zwei stabilen
Handgriffen, einer festen, aber
dehnbaren Bespannung und
einem hochelastischen Saum-
band ausgestattet. Durch den
innovativen Spezial Effekt Perma-
Tense steht der Reflektor stéindig
unter Spannung und sorgt damit
for die in der Digitalfotografie so

wichtigen gleichmébigen und kontrollierbaren Lichtverhdltnisse. Der Sun-
Mover kostet in der Bespannung Silber/WeiB 79 Euro und in der Bespannung
Zebra/Weib 89 Euro (jeweils unverbindliche Verkaufspreisempfehlung).

Gurten befestigen. Drei Modelle neh-
men Camcorder bei Bedarf sogar mit
Kompendium und Notebooks auf, die
kleinste Ausfihrung, die OMB-72,
transportiert Videokameras nur ohne
Kompendium und ohne Notebooks.
Dafur ist sie dank ihrer kompakten
Mabe gemah IATA-Richtlinien bord-

DGH fihrt jefzt exklusiv Lithium-lonen-Akkus von eneride

Mit den Gerateakkus der neuen Exklusivmarke eneride will Duttenhofer Grof-
handel (DGHI) Handelspartnern und Endkunden eine Alternative zu Original-
herstellerakkus bieten. Die Hochleistungs-Lithium-lonen-Akkus passen in fast
alle géngigen Digitalkameras und Camcorder namhafter Markenhersteller
wie Canon, Casio, JVC, Panasonic, Nikon,

. Olympus, Ricoh oder Konica Minolta. Die

m ‘v‘ eneride-Akkus bieten laut DGH die glei-

| che Qualitét wie die Originalakkus, sind

FORCANON
< mE“H.IFTL "“ aber bis zu 70 Prozent gunstiger. Die
T.4Y BSBmAR Lisen integrierte  Elektronik schitzt gegen

Uberhitzung, Uberladung und Kurz-
/ schluss. Neben der hohen Kapazitat

stellt die lange Lebensdauer einen wei-
teren Pluspunkt der neuen eneride Akkus
dar — auf die zwei Jahre Garantie gewdhrt werden.
Die Akkus sind for Handler im Webshop unter www.dgh.de verfigbar.
Zur Verkaufstérderung unterstitzt DGH die Handler mit Kompatibilitétslisten
und PoS-Material wie Flyern, Titen und Plakaten. Und welcher Akku in
welches Gerat passt, kénnen Héndler und Verbraucher im ,batteryfinder”
unter www.eneride.com herausfinden.

gepdcktauglich. Das grobe Hauptfach
bietet mit Klett-Teilern und kleinen
Zubehértaschen,
einem Klettband ausgestattet sind, ein
Héchstmah an  Einteilungs-Flexibilitét.
Getragen werden die Kata OMB-
Taschen mit dem gepolsterten Schul-
tergurt oder mit dem patentierten Click-

die ebenfalls mit

Handgriff,beischwereren Ausristungen
bietet ein optional erhdltlicher Insert
Trolley hohe Stabilitét beim Transport.

Aluminium\Wechselrahmen
ietzt auch in Fotoformaten

NielsenBainbridge bietet seinen Alumi-
nium-Wechselrahmen C2 jetzt auch in
drei Fotoformaten und vier Farben (Sil-
ber matt, Grau matt, Schwarz matt und
Tornado Rot) an. Die neuen Rahmen
sind mit einem Schragschnitt-Passepar-
tout fir Bilder in den Gréfen 10 x 15
cm, 13 x 18 cm und 18 x 24 cm, einer
Authangevorrichtung und einem Auf-
steller ausgestattet. Mit den drei neuen
Formaten ist der Rahmenklassiker nun
in insgesamt 14 Formaten von 10 x 15
cm bis 70 x 100 cm lieferbar. Die unver-
bindlichen Preisempfehlungen fir die
Neuheiten liegen bei 9,40 Euro (10x 15
cm), 10,40 Euro (13 x 18 cm) und 13,30
Euro (18 x 24 cm).
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Kleinanzeigen/Personalanzeigen

Der Verband fiir

Journalisten

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogeréate,
Minilabs und Laborgerate.
Fotoservice Jungkunz

Tel. 089/6 5199 75, Fax 6 51 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

bietet Beratung, Fachinfos,
Presseausweis, Medienversorgung
und vieles mehr. Kostenlose Infos
fur hauptberufliche Journalisten &
Pressesprecher:
DPV Devutscher Presse Verband eV, oo
Stresemannstr. 375 « D-22761 Hamburg |“
Tel. 040/8 99 77 99 + Fax 040/8 9977 79 | &t
info@dpv.org-www.dpv.org |‘:-|
. J

CCS FORM UND LICHT
Horst von Brockel
Neu: Mini-Hintergrund-Abroller
Halogenlampen / Blitzréhren
Tel. 04265/8772 — www.ccs-licht.de

Anzeigenschluss fiir Kleinanzeigen

Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02 / 20 27 90

Ihr Reparatur-Service Vortragemorkstatt
fiir Foto, Film, Video, Canon
AV und Hightech Panasonic
samtlicher Hersteller Rt

Zertifiziert

QRollei
Kodak

SONY

Authorized Service Center

reflecta
BRAUN

PHOTO TECHNIK

DINEN ISO 9001 : 2000
QANR: 04100020182,

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN
HERBERT GEISSLER

*
Foto-Aktienkurse GCameras
17.052009 | Vormonat | niedrigst./hdchst. Aktienkurs LichtensteinstraBe 75
der letzten 12 Monate 72770 Reutlingen-Gonningen Saacns)
com oo fans S| lon 0707219297 @saeco
CeWe Color EUR | 23,86 19,88 10,89 2;1,90 Telefgx 0 70 72/20 69 . Kaffeeautomaten
Du Pont UsD | 25,20 26,93 16,05 48,22 E-mail: Qelssler-Rgutllngen@t-onI|ne.de HARMANBECKER
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Hitachi YEN [314 317 230 843
. (] [ ]
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Leica EUR |3,50 3,05 2,02 12,19 )
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Olympus YEN | 2.200 1.805 1.210 3.760 C
eWe Color ............. 2.U
Samsung KRW | 575.000 | 556.000 | 563.000 579.000 SaMsuNg ....ovvooeeeenn. 4.U
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Sony YEN | 2.555 2.420 1.491 5.420 . .
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6.118 zahlende Abonnenten (IVW 1/2009)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact

mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jéhrlich mit einer Auflage von 7.400 Exemplaren bundesweit (IVW 1/2009). Mit lhrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhandler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhaltnis zur
hohen Auflage von 7.400 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von 50% gegenliber den Textteilanzeigen. So kostet
eine 1/4 Seite im Textteil 645,— €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,- €. Fur Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Gebuihr von 5,20 €
berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage lhrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Héhe Ihrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir hnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. gliltigen Anzeigenpreisliste Nr. 36 v. 01.01.2009) fur lhre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Fotofachgeschaft
. i i in einer norddeutschen Stadt .
Kleinanzeige 1-spaltig mit 70.000 Einwohnern, groBe 1/9 Selte
(40,5 mm breit) zum mm-Preis |Industrieansiedlung, gute Lage,
von 1,21 € x 27 mm Hohe = |aus persdnlichen Grinden = =
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. . fuovgél/(ggfgg'oo Klelnanzelge (56 X
el.

85 mm)
Wir sind ein gut eingeflihrtes und erfolgreiches PaB- und Portrait-
studio mit Fotofachgeschéft in der City von Bilderberg. Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum néchstmoég-
lichen Termin eine/n

mm-Preis von
Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1,61 € x 85 mm hoch =
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio ® Mustermannstr. 70 ¢ 20000 Bilderberg 136’85 €

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
2,42 € x 36 mm Hohe = 87,12 € DM zzgl.gesetzl. MwSt.

[ [ d
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PMA

Biro fir Europa: Hiltenspergerstr. 9
80798 Miinchen

Tel.: 0 89 281 8671 oder 0 89 5455 8128
Fax: 0 89 273 0291

E-Mail: pmaeurope@pmai.org
www.pmai.org

Zentrale: 3000 Picture Place « Jackson
Michigan 49201 USA
Tel.: +1 517 788 8100
Fax: +1 517 788 7809

Akivelles von der PMA

Liebe Leserinmen und Leser des
maﬁmg +fo’z‘o—wn/mot/

Als Sprecher der deutschen PMA-Mit-
glieder freue ich mich, dass ab sofort
in jeder Ausgabe von imaging+foto-
contact aktuelle Informationen Uber
die PMA erscheinen. Denn gerade in
einer Zeit, in der unsere Branche nicht
nur durch die Wirtschatts- und Finanz-
krise, sondern auch durch den rasan-
ten Wandel des Foto- und Imaging-
marktes vor immer neuen Herausfor-
derungen steht, ist es wichtig, Uber
den Tellerrand hinauszublicken, aktu-
elle Entwicklungen auch auBerhalb
Deutschlands zu verfolgen und Erfah-
rungen mit Kolleginnen und Kollegen
aus aller Welt auszutauschen.

Und genau das macht die PMA als
weltweiter Dachverband fir die Foto-
und Imagingbranche ihren Mitglie-
dern méglich.

Als grébte jahrliche Messe fir die
Foto- und Imagingbranche ist die
PMA in Deutschland langst ein Begriff.
lhren mehr als 20.000 Mitgliedern in
Uber 100 Llandern bietet die PMA
aber sehr viel mehr, zum Beispiel aktu-
elle Marktforschungsergebnisse, fun-
dierte Expertenmeinungen zu wichti-
gen Themen, aktuelle Informationen
Uber den weltweiten Foto- und Ima-
Berichte

Geschaftsmodelle, mit denen unsere

gingmarkt, Uber neue

Kolleginnen und Kollegen Erfolg

P& The Worldwide Community of Imaging Associations

haben, und vieles mehr. Bei der Ent-
wicklung immer neuer Angebote fir
die Mitglieder wird das erfahrene
und sachkundige PMA-Management
von  verschiedenen  Fachgremien
unterstitzt, denen auch mehrere Mit-
glieder aus Deutschland angehéren.
In diesem Jahr vertritt zudem der
PMA-Président,

Gtersloher Kollege Rainer Schorcht,

amtierende unser
die Belange des Fotofachhandels,
der in Deutschland ja traditionell
besonders stark ist, nicht nur gegen-
Uber der PMA, sondern auch bei
zahlreichen groPen Herstellern aus
aller Welk.

Neue Mitglieder kénnen die Dienst-
leistungen der PMA Ubrigens beson-
ders preiswert testen: Fir 50, US-
Dollar, das sind nach derzeitigem
Wechselkurs rund 36,- Euro, steht
lhnen ein Jahr lang die gesamte
Dienstleistungspalette der PMA  zur
Verfigung - und zwar ohne Risiko.
Denn die Mitgliedschaft verlangert
sich nicht automatisch, sondern nur
dann, wenn Sie ausdricklich zustim-
men. Weitere Informationen erhalten
Sie - selbstverstandlich in deutscher
Sprache - durch eine kurze E-Mail an
das von Dr. Klaus Petersen geleitete
europdische PMA Biro in Minchen
pmaeurope@pmai.org.

Juli 2009

Wir wiirden uns freuen, viele neue
deutsche Mitglieder begriben zu
kénnen und diese spatestens aut der
PMA 2010 persénlich willkommen zu
heiben. Sie findet vom 21. bis 23.
Februar 2010 in Anaheim, Kalifornien,
staft.

Herzlichst Ihr

Arman Thorn
H. Kertscher & Co., Hamburg

PMA veroffentlicht
U.S. Photo Industry
2009 Report

Aktuelle Marktzahlen und die neuve-
sten Trends vom amerikanischen Foto-
markt veréffentlich die PMA im neuen
U.S. Photo Industry 2009 Review and
Forecast Report, der ab sofort auf der
,Marketing Research” Sektion der
PMA Internetseite www.pmai.org zur
Vertigung steht. PMA-Mitglieder kén-
nen die Basisversion der Studie ko-
stenlos herunterladen (Nicht-Mitglie-
der: 99- US-Dollar).

Einen detaillierten Einblick in die Situ-

ation auf dem amerikanischen Foto-



und Imagingmarkt bietet die Premium-
version des Reports (149 US-Dollar
for PMA-Mitglieder, 249~ US-Dollar
for Nicht-Mitglieder). Hier finden sich
unter anderem ausfhrliche Informati-
onen Uber die Ausgaben amerikani-
scher Verbraucher fir Digitalkameras,
digitale Bilddienstleistungen, beson-
ders erfolgreiche Geschaftsmodelle
und die Entwicklung wichtiger Unter-
nehmen der Branche.

Der Studie ist u. a. zu entnehmen, dass
Digitalkameras inzwischen 78 Prozent
deramerikanischen Haushalte erreicht
haben; die PMA erwartet fir dieses
Jahr ein Marktvolumen von 5,3 Milli-
arden US-Dollar. Die amerikanischen
Verbraucher werden nach Einschét-
zung der PMA-Marktforschung zu-
dem in diesem Jahr 14,4 Milliarden
Fotos drucken bzw. drucken lassen
und 326 Millionen US-Dollar fir Foto-
bicher ausgeben.

6Sight Future of
Imaging
Conference

Die diesj@hrige 6Sight Future of Ima-
ging Conference, die gemeinsam von
der Future Image Inc. und der Asso-
ciation of Imaging Executives, einer
Mitgliedsorganisation der PMA, ver-
anstaltet wird, findet vom 10. bis 12.
November in Monterey, Kalifornien,
statt. Interessenten kénnen sich ab
sofort auf www.6Sight.com fur die
Veranstaltung anmelden, in deren
Vorfeld der amerikanische Industrie-
verband International Imaging Indu-
stry Association (I3A) seine Jahres-
tagung abhalt.

Die 6Sight Konferenz richtet sich an
Fohrungskrafte  der internationalen
Foto- und Imagingbranche, die sich
Uber die neuesten und zukinftigen
technologischen Trends informieren
wollen. Zum Programm gehéren Vor-

trége internationaler Experten, Podi-
umsdiskussionen und gesellschaftliche
Veranstaltungen, die gute Gelegen-
heiten zum Kontakt mit Kollegen aus
aller Welt bieten. Fir die diesjéhrige
Veranstaltung ist unter anderem eine
Prasentation von 3D-Bildern der ame-
rikanischen Kinstlerin Bonny Lhotka
geplant, die auch einen Vortrag unter
dem Titel ,The art of time and space”
halten wird.

PMA Fotobuch
Report

Der 2009 PMA Photo Book Report
steht PMA Mitgliedern ab sofort ko-
stenlos in der ,Marketing Research”
Sektion der PMA Internetseite www.
pmai.org zur Verfogung. Nicht-Mit-

glieder kénnen die Studie fir 99,- US-

Dollar erwerben.

Nach Ergebnissen der PMA Markt-
forschung wird der Fotobuch-Markt in
den Vereinigten Staaten in diesem
Jahr ein Volumen von 340 Millionen
US-Dollar erreichen; das wdre ein
Plus von vier Prozent. Die Studie ent-
halt zahlreiche Einzelheiten Gber die
Vorlieben amerikanischer Verbrau-
cher im Hinblick auf Buchformate,
Design und Vertriebswege; prasen-
tiert werden auch die Ergebnisse des
2. DIMA Photo Book Showcases, der
im Rahmen der diesjghrigen PMA in
Las Vegas veranstaltet wurde. Dabei
hatten die Besucher Gelegenhett,
verschiedene Aspekte der Fotobuch-
produktion (Software, Bindung, Quo-
litéit ete.) direkt zu vergleichen.

Akivell aus
PMA Newsline International

Die Produktion und der Export von Digitalkameras japanischer Her-

steller haben im April wieder zugelegt. Das berichtete der PMA

Informationsdienst Newsline International am 16. Juni unter Bezug

auf Statistiken des japanischen Industrieverbandes CIPA. Demnach

wurden im April diesen Jahres in Japan 4,5 Prozent mehr Digital-

kameras produziert als im selben Monat des Vorjahres. Die Zahl der

ausgelieferten Modelle stieg um 11,5 Prozent. Aut Grund der stei-

genden Bedeutung preiswerter Modelle verzeichnete die japa-

nische Kameraindustrie allerdings einen Umsatzrickgang von 15,7

Prozent bei den produzierten und von 11,1 Prozent bei den exportier-

ten Modellen.

Besonders erfreulich entwickelte sich die Ausfuhr von digitalen

Spiegelreflexmodellen nach Europa, die im April mit 329.000 Stick

um 24,8 Prozent Uber dem Vorjahresmonat lag.

PMA Newsline International bietet montags bis freitags ab 16.00 Uhr

MEZ tagesaktuelle Informationen iber den weltweiten Foto- und Ima-

gingmarkt. Die Seite ist am schnellsten Gber die Sektion “Media Cen-

ter” der PMA Internetseite www.pmai.org zu erreichen.

The Worldwide Community of Imaging Associations P&
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