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www.fuijifilm-fotoservicepro.de

hre Autnahmen sind es wert!

40%

auf alle Fotoprodukte

Gutscheincode am Ende
Ihrer Bestellung eingeben:

678951

Professionelle Software zum farbverbindlichen Bestellen von Fotoprodukten

Mit Hilfe der kostenlosen Bestellsoftware FUJIFILM Fotoservice pro erhalten Sie —
nicht zuletzt wegen der automatischen Softproof-Funktion — Fotoprodukte,

wie z.B. Fotos, FotobUcher, Kalender und Leinwande von unserem Labor genauso,
wie Sie die Aufnahmen am Bildschirm gesehen bzw. bearbeitet haben.

Features

¢ vollstandiges Farbmanagement und automatischer Softproof
¢ akzeptierte Dateiformate: PDF, JPEG, TIFF, PSD, PNG, BMP, GIF und JPEG 2000
® unterstutzte Farbmodelle: RGB, CMYK, Graustufen — 8 und 16 Bit pro Kanal

s
.-r U J I L M
* Gultig bis 31. Mai 2012 exkl. Bearbeitungsgebtihr und Versandkosten. Pro Besteller bis zu 10 mal einldsbar. I l I



Was wir von Facebook und Instagram lernen kénnen

Wir leben schon in einer verriickten Zeit. VWahrend Kodak
versucht, sich nach seinem Insolvenzantrag neu aufzustellen,

Ubernimmt Facebook Instagram, eine Firma mit elf oder

zwolf Mitarbeitern, die keinen Umsatz macht, fir eine Mil-
liarde Dollar. Stimmt hier was nichte

Thomas Blémer, Verleger

Instagram ist eine kostenlose App
for das iPhone und neuerdings
auch fir Android-Smartphones, mit
der man Fotos so bearbeiten kann,
dass sie aussehen, als wédren sie
auf einem (schlechten und/oder
alten) Film aufgenommen. Und -
dos ist die wichtigste Funktion -
man kann diese Fotos dann sofort
Uber soziale Netzwerke — darunter
auch

natirlich  Facebook  und

Instagrams eigene Plattform — mit
Mehr
als 30 Millionen Nutzer haben sich
diese App bislang heruntergeladen,

anderen Menschen teilen.

und das war Facebook die berthm-
te Milliarde Dollar wert. Ich bin ja
lange genug in der Branche, um
noch Polaroid dafir bewundert zu
haben, fir schlechte Bilder ungefahr
2 DM pro Stick zu nehmen. Aber

eine Milliarde Dollar fir schlechte
Bilder, die man nicht einmal verkau-
fen kann, das ist wirklich ein tolles

Ding.

Mein erster Gedanke war, Mark
Zuckerberg die Ubernahme von
imaging+foto-contact  anzubieten.
Zugegebenerweise haben wir keine
30 Millionen Nutzer, sondern nur
ein paar tausend, aber wir haben
nicht nur Nutzer, wir haben auch
Kunden, die sogar ihre Rechnungen
bezahlen. Das sollte eigentlich nicht
nur eine Milliarde Dollar wert sein,

sondern zweil

Spab beiseite: Man darf den Kauf-
preis fir Ubertrieben halten und an
die Internet-Blase vor zehn Jahren
denken. Dennoch setzt Facebook
mit dem Milliarden-Deal ein wich-
tiges Signal, das auch die Foto-
nicht
Denn das Netzwerk, das selbst
mehr als 850 Millionen Nutzer hat,
legt for 30 Millionen fotobegeisterte

branche Uberhdren  sollte.

App-Anwender eine enorme Stange
Geld aut den Tisch. Ein deutlicheres
Signal dafir, dass Bilder in sozialen
Netzwerken etwas wert sind, kann
man sich eigentlich nicht vorstellen.
Da scheint auch Kodak mit seiner

Strategie, seine Picture Kioske mit

Facebook zu verbinden (siehe Seite
10 dieser Ausgabel, auf dem rich-
tigen Weg zu sein. Dasselbe gilt
for Samsung, denn die Koreaner
machen jetzt nach den Kompakt-
kameras auch ihre gesamte Sys-
temkamera-Palette  netzwerkfahig.
Das ist schon deshalb eine gute
Idee, damit nicht nur verpixelte
Instagrame, sondern auch richtig
gute Fotos schnell in die Facebook-
Alben hochgeladen werden kén-
nen. Denn gute Fotos, das darf man
mit Recht vermuten, werden haufi-
ger gedruckt und fur Bildprodukte
genutzt als schummerige SpaBbild-

chen.

Man muss soziale Netzwerke nicht
lieben, aber man darf sie nicht
ignorieren, wenn man keine Chance
verpassen will. Denn da, wo die
Fotos sind, liegt der Schlussel zum
Bildergeschaft, auch und gerade
for den Fotohandel. Und natirlich
auch for GroBlabors und Bilddienst-
leister, die aus den 200 Millionen
Bildern, die taglich bei Facebook
hochgeladen werden, Fotoprodukte
machen und Uber den Fotohandel
lohnt  sich

also fur alle Beteiligten, zu investie-

verkaufen wollen. Es

ren, auch wenn es nicht gleich eine

Milliarde Dollar sein muss.

(7%

Thomas Blémer
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Frishjahrs-Einkaufsmesse bei europa-
foto — Neues fiirs Bildergeschdft

- Positive Zahlen
und jede Menge
Neuheiten hat die
europafoto-Zentra-
le den Mitgliedern
auf der tradifionel-
len Frihjahrs-
Einkaufsmesse

in Wiesbaden prasentiert. Im Mittelpunkt stand dabei die
Einfohrung der neuen sPrint 2.0 Terminals in Verbindung
mit dem weiterentwickelten Bilderarbeiten-Konzept.

Und auch die Marketingabteilung konnte einiges Neues
berichten. Seite 8

Zahlreiche Jubildumsangebote fiir
den Fachhandel: 30 Jahre DGH

DGH Grof3handel in Wiirz-
burg feiert in diesem Jahr
sein 30-jghriges Bestehen:
1982 wurden die ersten
Pakete von der neu gegriin-
deten GroBhandelsabteilung
von Foto Dutfenhofer in
Wiirzburg an die Kunden
versandt. Als Dankeschén for
die gute Zusammenarbeit
bietet DGH seinen gut
6.000 Handelspartnern
wéhrend des gesamten Jubilédumsjahres zahlreiche
Aktionen und Sonderangebote. Seite 14

Sohre

Neue Einsteiger DSLR Nikon D3200:
Auf Wunsch vernetzt
Mit der neuen D3200 bringt

Nikon eine besonders leicht
zu bedienende digitale Spie-
gelreflexkamera fiir Einsteiger

auf den Markt. Sie ist mit ei-
nem neuen Guide-Modus und

einem 24,2 Megapixel CMOS-Bildsen-

sor im DX-Format (APS-C) ausgestattet und bietet eine Full-
HD-Videofunkfion mit Autofokus. Mit dem optionalen
Funkadapter WU-1a kann sie auch fir Netzwerkfunktio-
nen ausgeristet werden. Seite 26

Neue Systemkamera Lumix GF5 von
Panasonic — Lichtstarker Sensor

Panasonic bringt ab Mitte Mai die
neue Systemkamera Lumix GF5
in den Fotohandel. Das

Micro Four Thirds Modell ist
gegeniber dem Vorganger
noch schneller geworden, bie-
tet zusétzliche digitale Effekte
und zeichnetsich durch héhere lichtempfind-

lichkeit und verbessertes Rauschverhalten aus.  Seite 34

Panzer Shopconcept realisiert neuen
Ringfoto Flagshipstore bei Wohrstein

In der zweiten Jahreshdlfte 2011 beaufiragte Ringfoto
Wéhrstein, Singen, das bekannte Ladenbau-Untemneh-
men Panzer Shopconcept mit der Entwicklung eines vol-
lig neuen Ladentyps. Er sollie die Zukunfisorientierung
des alteingesessenen Fofohandels-Unternehmens deutlich
machen und sich als affraktives Ziel fir die Kunden pra-
sentieren. Der fertige Ringfofo Flagshipstore zeigt nun,
wie gut das gelungen ist. Seite 36
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Darren Johnson, Regional Director und Vice Pre-
sident CDG EAMER Retail Printing & Film Products, Kodak

In der Vereinbarung mit dm drogerie-
markt sieht Kodak einen wichtigen
Schritt fir die gesamte Branche, um
das Geschaft mit digitalen Bild-
dienstleistungen auf eine Basis zu
stellen. imaging-+foto-contact hat mit
Darren Johnson, Regional Director
und Vice President CDG EAMER
Refail Printing & Film Products

bei Kodak, darilber gesprochen, was das fir den
Fotohandel bedeutet. Seite 11

Neue Lino-Bekleidungskollektion von
Manfrotto: Gut angezogen
Mit der Einfohrung der ersten Man-

frotto Bekleidungslinie fir die Frau
geht der ifalienische Zubehdrspezia-
list neue Wege: Die neue lino-Beklei-
dungskollektion fir die foto- und video-
begeisterte Frau vereint moderne

Schnitte, innovative Materialien und
italienisches Design mit Sicherheit fiir
Kérper und Ausriistung. Seite 37

Kodak und dm-drogerie etablieren
i hi neues Angebot

Kodak und dm-drogerie markt
wollen bis Ende 2012 Kodak
Fotobiicher und personalisierbare
GruBkarten bundesweit in

nahezu allen dm-Mérkten for

den Sofortdruck verfiigbar machen.
Dadurch soll es fir Konsumenten fléchendeckend mog-
lich werden, am Kiosk oder am heimischen PC Fotopre-
miumprodukte zu erstellen, die direkt im Geschéft ausge-
druckt werden kénnen. Seite 10

Verbindliche Farben mit Fujifilm Foto-
service Pro — Bildprodukte in Profi-Qualitéit

Mit Fujifilm Fotoservice Pro
kénnen Fotohdndler und Stu-
diofotografen ihren Kunden
jetzt farbverbindliche Foto-
produkie anbie-
ten. Denn die

neue Bestellsof-
ware arbeitet
mit infegriertem
Farbmanagement. Auch Fotohéndler, die noch nicht mit
Fujifilm zusammenarbeiten, kénnen die Bestellsoftware
jetzt zu attrakiiven Konditionen testen. Seite 30
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Wichtiges aus worldofphoto.de

Sony Cloud Service
,PlayMemories Online”
freigeschaltet

Sony hat die neue Plattform PlayMemo-
ries Online freigeschaltet. Der cloud-
basierte Service ermdglicht nicht nur das
schnelle und bequeme Organisieren von
Fotos und Videos, sondern auch das Tei-
len mit Verwandten und Freunden Uber
Smartphones, Tablets und demndchst
auch Bravia Smart TVs.

Mit PlayMemories Online kénnen dem-
ncichst Fotos und Videos aus der Cloud in
hoher Auflésung auf Sony Bravia TVs ange-
sehen werden.

Die intelligente Software konvertiert Fotos
und Videos je nach Bedarf selbststandig.
So kann zum Beispiel ein und dasselbe
Full-HD-Video mit hoher Auflésung ver-
lustfrei auf dem groBen Fernseher im
Wohnzimmer und in handlicher Aufls-
sung auf einem kleineren Tablet Bild-
schirm dargestellt werden. Jeder Nutzer
kann zudem selbst entscheiden, wer sei-
ne Fotos anschauen darf und wer nicht.
Neben der automatischen Konvertierung
ije nach Abspielgerat ermaglicht ,Play-
Memories Online” zudem die intuitive
Nutzung Uber Smartphone, PlayStation3
und demndchst auch via Bravia LCD-
Fernseher oder die digitalen S-Frame
Bilderrahmen von Sony.

Alle registrierten Nutzer im ,Sony Enter-
Network”
auch fir ,PlayMemories Online” frei-
geschaltet. Finf Gigabyte Speicherplatz
sind inklusive — und zwar kostenlos. Wer
noch keinen ,Sony Entertainment Net-
work” Account besitzt, kann unter www.
sonyenfertainmentnetwork.com ein Kon-

tainment sind automatisch

to erstellen. Weitere Informationen zu
,PlayMemories Online” gibt es im Internet
unter www.playmemoriesonline.com.

Never President & CEO fir Canon Europa

Rokus van Iperen fohrt ab sofort als neuer President &

CEO Canon in Europa, dem Nahen Osten und Afrika
[EMEA). Als erster Europder, der die Geschafte von
Canon in dieser Region fihren wird, 1&st er Ryoichi Bam-
ba ab, der nach vier Jahren in dieser Position und
40 Jahren bei Canon in den Ruhestand geht.

Van Iperen tbernimmt mit Canon Europa eine Organisa-
tion, die den gréBten regionalen Anteil am Gesamtum-
satz der Canon Inc. erwirtschaftet. Der neue President &
CEO kommt aus der Canon Gruppe. Er war seit 1999
Chairman & CEO von Océ N.V., einem Unternehmen,

Rokus van lperen

das im Mérz 2010 von Canon Inc. gekauft wurde.

,Ich fohle mich geehrt, als erster Europ&er die Fihrung von Canon in der
EMEA-Region Gbernehmen zu dirfen”, kommentierte der neue Canon Europa-
chef. ,Ich habe Canon immer wegen seiner erstklassigen Innovationen und

erfolgreichen Geschéaftsentwicklung bewundert. Nach der engen Zusammen-
arbeit mit Canon in den letzten Jahren freue ich mich auf die Betreuung der
Integration von Canon und Océ in EMEA und darauf, das kontinuierliche
Wachstum von Canon in der gesamten Region weiter voranzutreiben.”

Van lperen kam im Jahr 1978 zu Océ. Nach mehreren Positionen in der For-
schung und Entwicklung wurde er 1989 verantwortlich fir den Bereich Printing

Systems. Ab 1992 war van Iperen Geschaftsfihrer der Océ-Belgium N.V.,
1995 wurde er in den Vorstand der Océ N.V. berufen. Zu den wichtigsten
Erfolgen van Iperens bei Océ N.V. zé&hlen die Akquisition und die anschlieBen-
de Uberfthrung der Siemens Nixdorf Printing Division Minchen und der

Imagistic Inc. in die Océ Organisation.

Fujifilm kindigt deutliche
Erhéhung der Filmpreise an

Die Fujifilm Corporation, Tokio, hat einen
deutlichen Anstieg der Preise fur fotografi-
sche Filme angekindigt. Die MaBnahme,
die weltweit im Mai umgesetzt werden
soll, sei durch das zurickgegangene
Volumen bei gleichzeitig gestiegenen
Kosten fir Rohmaterialien und Energie not-
wendig geworden, erklarte das Unter-
nehmen.

Obwohl die genaue Héhe der Preiséinde-
rungen je nach Produkt und Region unter-
schiedlich ausfallen kénne, sei mit zwei-
stelligen Steigerungen zu rechnen, fugte
Fujifilm hinzu. Betroffen sind sowohl Farb-
negativ- und Umkehrfilme als auch
SchwarzweiB-Material und die Einweg-
kamera QuickSnap.

Fujifilm will auch weiterhin die Verfigbar-
keit hochwertiger Fotoprodukte in hoher
Qualitat sicherstellen.

www.worldofphoto.de
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Neuer EVA Lehrgang am
Photo+Medienforum Kiel

Der 30-monatige Vollzeitlehrgang teilt sich
aufin acht Monate fachtheoretische Ubun-
gen, zwei Monate fachpraktische Ubun-
gen, ein zweiwdchiges Management-
Intensivtraining und eine zweiwdchige
Projektarbeit. In ausgewdhlten Praktikums-
betrieben auberhalb Schleswig-Holsteins
wird das Gelernte dann in die Praxis umge-
setzt. Ein Wechsel des Praktikumsbetriebs
wird dabei ausdricklich empfohlen, um
moglichst viele unterschiedliche Bereiche
der Fotografie in den enfsprechend spe-
zialisierten Unternehmen kennenzulernen.
Die Prifung wird dann vor der Fotografen-
innung Schleswig-Holstein abgelegt, und
bei Erfolg erhalt der Teilnehmer den Gesel-
lenbrief. Fir EVA-Entschlossene l&uft der
Anmeldeschluss for den diesjahrigen EVA-
Lehrgang am 31. Mai aus. Bis dahin haben
Interessenten noch Zeit, die umfangreichen
Bewerbungsunterlagen zu erstellen und
beim Kieler Forum einzureichen. Start des
Lehrgangs ist am 13. August 2012 in Kiel.



Rollei Fotopro CT-5A

Das Aluminiumstativ besteht wie alle Rollei Fotopro
Stative aus T6 Aluminium und wiegt bei einer maxima-
len Arbeitshhe von 1,57 m gerade einmal 1,7 kg inkl.
Stativkopf. Das Stativ ist zudem mit 8 kg ausreichend
fur eine mittlere Fotoausristung belastbar.
Durch den 180° Beinwinkelmechanismus hat das kom-
pakte Stativ ein PackmaP® von nur 43 cm und @sst sich
dank Zubehér ganz einfach zum Einbeinstativ umbau-
en. Alle drei Stativbeine verfigen Uber ein entspre-
chendes Gewinde, wodurch sie abgeschraubt und durch kurze, extrem
stabile Rohre, die sich im Zubehdr befinden, ersetzt werden kénnen.
So bietet sich ein Hochstmaf an Stabilitét als Tischstativ, fir Nachtauf-
nahmen oder im Makro-Bereich an. Alle sechs Stativbeine sind im
obersten Segment mit Schaumstoff ummantelt, so dass auch bei Kélte
gut gearbeitet werden kann.
Selbstverstandlich ist die Mittelséule teilbar, so dass eine minimale
Arbeitshdhe von 11 cm inkl. Stativkopf erreicht werden kann. Wie alle
Fotopro-Stative hat auch das CT-5A einen Kugelkopf mit 3 Nivellier-
Libellen und einer Schnellwechselplatte, die Uber die gesamte Breite
arretiert wird und so sehr fest sitzt. Das Stativ ist in elegantem Schwarz
mit metallicblauen Beinverschluss- und Mittelséulenumrandungen
gehalten. Im Lieferumfang des CT-5A sind neben einer gepolsterten
Tasche 4 kleine Beinsegmente, Haken (3/8" Schraube in der Mittel-
scule versenkbarl, ein gepolsterter Tragegurt extra, Einbeinhalterung,
Werkzeug und sogar ein Stativkécher enthalten. Das Rollei Fotopro
CT-5Aist ab sofort zu einem UVP von 249,95 Euro erhéltlich.

Lowepro stellt Urban Photo Sling Serie vor

Die neue Serie bietet Fotografen einen schnel-
len und leichten Zugriff aut die Kameraaus-
ristung. Praktisch ist das integrierte Tablet-PC
Fach, da geschossene Fotos sofort tber den mit-
gebrachten Tablet-PC weitergeleitet und bear-
beitet werden kdnnen.

For das Verstauen und Organisieren der Ausri-
stung bietet die Urban Photo Sling unterschied-
liche Maglichkeiten an: entweder von oben im
Toploader-Style fir einfachen Zugriff oder von vorne, da die Tasche

auf der Vorderseite fir einen vollen Zugriff gedffnet werden kann. Je
nach Umfang der Kameraausristung kann die Inneneinteilung mit
Klettverschlissen individuell angepasst und verstellt werden.

Die Urban Photo Sling 150 bietet Platz fir eine DSLR mit angesetztem
Obijektiv (55-200 mm), ein zusétzliches Objektiv 18—55 mm oder Blitz
und einen Tablet-PC oder alternativ eine Systemkamera mit angesetz-
tem Obijektiv, 2-3 zusctzliche Obijektive oder Blitzgerate und einen
Tablet-PC. Das gréBere Modell 250 bietet Platz fir eine professionelle
DSIR ohne Batteriegriff mit angesetztem Obijektiv (70-200 mm), zwei
weitere Objektive oder Blitzgerdte, einen Tablet-PC und eine Getrén-
keflasche oder ein kleines Stativ in der Seitentasche. Beide Modelle
fassen auberdem Zubehdr und persénliche Dinge in der verdeckten
Fronttasche. Fir das Plus an Tragekomfort sorgt die weiche Polsterung
auf der Ruckseite der Tasche. Die UVPs fir die Urban Photo Sling
Modelle 150 und 250 sind 74,90 und 84,90 Euro. Erhéltlich sind sie ab
sofort in der Farbe Schwarz.
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Handel

Frihjahrs-Einkaufsmesse bei euvropa-foto

Positive Zahlen und jede Men-
ge Neuheiten hat die europa-
fofo-Zentrale den Mitgliedem
auf der traditionellen Frohjahrs-
Finkaufsmesse in Wiesbaden
prasentiert. Im Mittelpunkt stand
dabei die Einfihrung der neu-
en sPrint 2.0 Terminals in Ver
bindung mit dem weiterent
wickelten  Bilderarbeiten-Kon-
zept. Und auch die Marke-
tingabteilung  konnte  einiges
Neues berichten.

Nachdem bei den

europa-foto-Messen immer mal wie-

vergangenen

der der ein oder andere namhafte
Industriepartner gefehlt hatte, konnte

europa-foto-Geschdiftstiihrer Robby Kreft
Robby

Kreft Ende Marz auf ein volles Haus

europa-foto-Geschaftsfihrer

verweisen. ,Alles, was im Fachhandel
wichtig ist, ist hier zu finden”, meinte
Kreft Presse-

im  Rahmen eines
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Die BiomefrieGarantie ist eine von mehreren Marketingaktionen, die die europa-foto-
Zentrale fur die Mitglieder entwickelt hat.

gesprachs. ,Und wer diesmal die
Chance nicht genutzt hat, nach Wies-
baden zu kommen, der hat wirklich
etwas verpasst”.

Diese Aussage bezog sich nicht nur
auf die Fille der anwesenden Pro-
dukt- und Dienstleistungsanbieter, son-
dern auch auf eine erstmals durch-
gefthrte Rabatt-Aktion: An den Stan-
den hielten die Aussteller jeweils ein
besonderes Angebot fir die Handler
bereit. Dies konnte aber nur wahr-
genommen werden, wenn der Hand-
ler persénlich den Stand besuchte.
Zur Freude der Aussteller konnte
dadurch die Besucherfrequenz auf
den einzelnen Sténden im Vergleich
zu vorausgegangenen Einkaufsmes-
sen deutlich gesteigert werden.
Verpasst hatten die Nicht-Anwesen-
den zudem die Maglichkeit, vor Ort
regionale Weine zu verkosten und zu
bestellen. ,Viele Mitglieder nutzen die
Einkaufsmessen, um in der Region
Wein einzukaufen,” erlé@uterte Kreft.

,Denen wollten wir eine einfache
Méglichkeit bieten, Messebesuch und
Weinkauf gleichzeitig erledigen zu
kénnen.” Mit dem Weingut Lergen-
miller aus Hainfeld in der Pfalz hatte
man einen Partner gefunden, der seit
dem 16. Jahrhundert Weine herstellt
und heute ein attraktives Angebot
hochwertiger WeiB-, Rosé- und Rot-
weine sowie Sekte anbietet.

(] (] (]
»Biometrie-Garantie”

Die Umstellung der Krankenkassen-
karten auf die neue Variante mit Pass-
bild beschert den Handlern, die auch
im Passbildgeschaft aktiv sind, derzeit
hohen Zulauf; zudem wird vor der
Urlaubssaison traditionell eine Viel-
zahl von Neuantrégen fir Ausweise
und Reisepésse gestellt. Speziell fur
dieses Geschaft hat die Marketing-
abteilung der europa-foto-Zentrale
die Aktion ,Biometrie-Garantie” ent-
wickelt. ,Mit dieser Aktion garantiert
der Handler seinem Kunden, bio-



metrische Passbilder, die von der
Krankenkasse oder der Ausweis-
behérde nicht akzeptiert werden,
kostenlos neu anzufertigen”, sagte
europa-foto-Marketingleiterin - Sonja
Stever. Da die Mitglieder ohnehin
schon mit aktueller Biometrie-Soft-
ware arbeiteten, sei dies ein relativ
risikoloses Angebot, das aber auf das
Sicherheitsbedirfnis

abziele. Stever: ,Das Wort Garantie

vieler Kunden
wirkt beim Verkaufen nach wie vor
wie ein Magnet” Unterstitzt wird
diese Aktion mit PoS-Materialien, auf
denen jeweils ein Mann oder eine
Frau als Motiv dargestellt sind.

Servicepaket

Als weitere Marketingaktion stellte
Stever das europa-foto-Servicepaket
vor. Dieses enthdlt drei Bestandteile:
eine Speicherkarte, eine genialdigi-
tal-Gutscheinkarte und verschiedene
Dienstleistungen, die neben einer
Kameraversicherung und Garantie-
verléngerung auch  Services wie
Kameracheck, Sensorleistung oder

europa-foto-Marketing-

leiterin Sonja Stever
Datenrettung enthalten kann. Ange-
boten werden drei verschiedene
Varianten fir Kompaktkameras, Ein-
steiger-SIRs und hochwertige SLR-
Modelle. ,Das hochwertigste Paket
reprasentiert Leistungen im Wert von
420 Euro”, so Steuer. ,Wenn der
Hé&ndler mutig genug ist, das Service-
paket zu einem hohen Preis zu ver-

kaufen, hat er die Chance, richtig viel

europa-foto

Action-Cams gehdren derzeit zu den Trendprodukten im Fotohandel. Auf der europa-foto-
Einkaufsmesse prcisentierten unter anderem Sebastian Frey (l.) und Christopher Gérgen von
der Grofa GmbH aus Bad Camberg Actioncams der Marke GoPro.

Geld zu verdienen.” AuBerdem han-
dele es sich bei diesem Angebot um
ein Exklusivproduki, das fir europa-
foto-Mitglieder ein  Alleinstellungs-
merkmal sei und sie aus der Vergleich-
barkeit herausnehme.

Neves Bilderkonzept

Ebenfalls aut der Messe vorgestellt
wurden die neuen sPrint Terminals
und das neue sPrint-Bilderkonzept.
,Mit seinem weiben Gehduse ist das
neve 19-Zoll-Terminal ein echter ,Hin-
gucker!, der sicherlich auf grofle
Beachtung im Laden stoPen wird”,
meinte Kreft.

Doch nicht nur die Optik hat sich
gedandert, auch die Méglichkeiten
und Services wurden ausgebaut. So
kénnen die zum System gehérenden
neuen Drucker beispielsweise jetzt
die drei Formate 10 x 15 cm, 15 x 20
cm und 13 x 18 cm verarbeiten, und
in der gréBten der vier angebotenen
Terminal-Varianten l&sst sich zudem
noch ein A4-Drucker anschlieBen.
Dartber hinaus werden Updates jetzt
ohne Zutun des Handlers automatisch
auf das Gerét gespielt (sofern es nicht

mit einem Minilab verbunden ist), und
mit einer Zusatzsoftware kénnen Hand-
ler ab sofort auch Profibestellungen for
farbverbindliche Auftrége annehmen.

Und schlieBlich wurde mit der sPrint
Version 2.0 auch eine neue App fir
Smartphones vorgestellt. Diese war
zur Einkaufsmesse bereits fir Android-
Gerate erhdltlich, die Freigabe fur
Apples mobiles iOS Betriebssystem
stand zum Zeitpunkt der Einkaufs-

messe noch aus.

Trotz der grofen Krisen hat die eu-
Kreft das
positiv abge-

ropa-foto-Zentrale  laut
Geschdaftsjahr 2011
schlossen. ,Obwohl natirlich das ein
oder andere Produkt einmal gefehlt
hat, konnten wir unsere Mitglieder
dank der hervorragenden Unferstit-
zung durch die Industrie so gut mit
Ware
Héandler gefohlt keine Krise erlebt

versorgen, dass mancher
hat”, so Kreft. Alles in allem habe man
den Umsatz um ein Prozent erhdhen
und das Geschaftsjahr 2011 damit
mit einem leichten Plus abschlieBen

kédnnen.
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Kodak und dm-drogerie eiublleren

neves Angebot

SOFOR'
K°dak F°'°b T her SENCETBILD |

Kodak und dm-drogerie markt wollen bis Ende 2012 Kodak Foto-
bicher und personalisierbare GruBkarten bundesweit in nahezu

allen dm-Mérkten fir den Sofortdruck verfigbar machen. Dadurch

soll es fur Konsumenten flachendeckend moglich werden, am

Kiosk oder am heimischen PC Foto-Premiumprodukte zu erstellen,

die direkt im Geschaft ausgedruckt werden kénnen.

Mit dem neuen Angebot bauen
Kodak, mit 105.000
Kodak Picture Kiosken weltweiter

installierten

Marktfohrer fir Fotodrucksysteme im
Einzelhandel, und dm, der gréBte
europdische Einzelhandler fur Bild-
dienstleistungen und Fotoprodukte,
ihre jahrelange Zusammenarbeit bei
Bilddienstleistungen direkt im Ge-
schaft aus. Geférdert wird diese Ent-
wicklung durch die kirzlich einge-
fohrte Kodak Create@Home-Soft-
ware, die es den Kunden méglich
macht, personalisierte Fotoprodukte
zu Hause anzufertigen und dann in
einem entsprechend ausgerUsteten
Einzelhandelsgeschaft auszudrucken.

Dafir bietet dm eine deutschland-
weite Infrastruktur, denn bereits 1.200
dm-Filialen sind mit insgesamt 4.000
Kodak Picture Kiosken ausgestattet.
Zudem begann dm schon 2008 da-
mit, Kodak Adaptive Picture Exchange
[APEX) Trockenlaborsysteme in aus-
gewdhlten Drogeriemérkten zu instal-
lieren und Bilddienstleistungen mit
persénlicher Bedienung anzubieten.
Bis Jahresende will die Droge-
riemarktkette die Zahl der APEX
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Trockenlaborsysteme in ihren Filialen
aut 150 erhéhen.

Wir sind stolz auf die Fortfohrung
unserer erfolgreichen Partnerschaft
mit dm-drogerie markt, die bereits
2005 mit einem Testmarkt in Deutsch-
land begann”, kommentierte Larry
Trevarthen, Kodak Marketing Direc-
tor Global, Retail Systems Solutions,
und Vice President Consumer. ,Ge-
meinsam mit dm haben wir ein neues
Konzept entwickelt, um den Verbrau-
chern ein umfangreicheres Angebot
an hochwertigen Fotoprodukten an-
zubieten. Wir geben ihnen die Még-
lichkeit, kreative personalisierte Foto-
produkte einfach und bequem direkt
vor Ort zu erstellen und sofort mit-
zunehmen.”

Das Kodak Sofort Fotobuch ist in ver-
schiedenen Formaten erhdltlich und
kann in wenigen Minuten gestaltet
Auberdem
haben Konsumenten die Maglichkeit,

und gedruckt werden.

persdnliche Grubkarten zu gestalten.
Dazu bietet Kodak an den Kiosken
und in der Create@Home-Software
eine groBe Auswahl an Templates
an, die auch die Vorlagen beliebter

Designer wie Bonnie Marcus bein-
halten.

Fur die Erstellung der Bildprodukte
kénnen die Kunden auch auf Fotos
zurickgreifen, die in Infernetalben
oder sozialen Netzwerken gespei-
chert sind. Denn bis Jahresende will
dm praktisch alle Kodak Picture Kios-
ke in seinen Filialen mit dem Internet
verbinden, um es den Konsumenten
zu ermdglichen, ihre Fotos aut Face-
book, Picasa und der Kodak Gallery
fir Fotobicher, Prints und andere
Bildprodukte zu nutzen.

JWir investieren in das neue Kodak
Digital Foto Center, um unseren Kun-
den eine grobe Auswahl an kreati-
ven Fotoprodukten anzubieten. Die
Kunden kénnen ihre Fotoprodukte
einfach und bequem selbst gestalten
und dann sofort mitnehmen. Kodak
ist dabei ein vertrauensvoller Partner
for qualitativ hochwertige Produkte
und Drucklésungen, die unser Sorti-
so Chris-
toph Werner, Geschéftstthrer von

ment optimal ergdnzen’,

dm-drogerie markt in Deutschland.
,Durch die Fortsetzung unserer Part-
nerschaft mit Kodak stérken wir unse-
re Position als fuhrender Anbieter von

in West-

europa. Wir freuen uns weiterhin,

Sofortdruckerzeugnissen

unseren Kunden innovative Fotopro-
dukte und herausragenden Service

anzubieten.”




Darren Johnson: ,Eine gute Nachricht fir
die ganze Fotobranche.”

imaging+foto-contact:
Kodak verbindet sich mit einer Dro-
geriemarkt-Kette, um deutschlandweit
Fotobiicher und andere Bildprodukte
anzubieten, die direkt im Geschéft aus-
gedruckt werden. Warum haben Sie

sich fir diese Partnerschaft entschie-
den?

Darren Johnson: Kodak arbei-
tet seit Jahren erfolgreich daran,
den Konsumenten hochwertige Bild-
produkte wie Fotoblcher oder
Grubkarten auf einfache Weise
zugdnglich zu machen. Mit unseren
Kodak Picture Kiosks haben wir den
Sofortdruck von digitalen Bildern
direkt im Geschéft sozusagen erfun-
den und dieses Konzept mit unseren
APEX Dry labs weiter ausgebaut.
Damit ist es méglich, ein grobes
Sortiment wertschépfungsstarker
Bildprodukte direkt im Geschaft zu
produzieren. Gleichzeitig werden
immer mehr Fotos in digitale Netz-
werke und Internet-Alben hochge-
laden. Deshalb ist es ein logischer
Schritt, unsere Kodak Picture Kiosks
mit diesen Netzwerken zu verbin-
den und es so den Konsumenten zu

ermdglichen, direkt im Geschaft auf

Darren Johnson,

Regional Director und Vice President CDG EAMER
Retail Printing & Film Products, Kodak

#Wir schaffen einen
neven Markt”

In der Vereinbarung mit dm drogerie-markt sieht Kodak einen

wichtigen Schritt fir die gesamfe Branche, um das Geschaft mit

digitalen Bilddienstleistungen auf eine Basis zu stellen. imaging+

foto-contact hat mit Darren Johnson, Regional Director und Vice
President CDG EAMER Retail Printing & Film Products bei Kodak,
dariber gesprochen, was das fir den Fotohandel bedeutet.

diese Bilder zuzugreifen, um damit
hochwertige Fotobucher, Grubkar-
ten oder Kalender zu gestalten. Die
Partnerschaft mit dm drogerie-markt
macht es uns maglich, diese Produk-
te im Sofortdruck deutschlandweit
anzubieten. Damit @ndern wir grund-
legend die Spielregeln des Bilder-
marktes. Das ist eine gute Nachricht

fur die ganze Fotobranche.

imaging+foto-contact: Dass
es eine gute Nachricht fir Kodak und
dm ist, versteht man sofort. Aber warum
fir die ganze Branche?

Darren Johnson: Die Digital-
fotografie hat die Spielregeln ge-
andert: Anstelle preiswerter Prints
werden immer mehr hochwertige
Bildprodukte bestellt. Unsere Markt-
haben

forscher herausgefunden,

Darren Johnson, Regional Business Manager and Vice President, Refail Systems Solutions
EAMER Eastman Kodak Company (links), und Wolfgang Venzl, Sales Director Consumer
DACH, zeigen dlie sofort gedruckten Kodak Fotobiicher in einem dm Markt in Disseldorf.
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Interview

dass 70 Prozent der Konsumenten
es begriben wirden, auf Foto-
bicher nicht tagelang warten zu
missen, sondern diese sofort im
Geschaft mitzunehmen. Das ist mit
Kodak Picture Kiosks und unseren
APEX Dry Labs méglich, und die ste-
hen ja nicht nur bei dm drogerie-
vielen

markt, sondern auch bei

Fotohandlern. Durch die Partner-
schaft mit dm kénnen wir Kodak
Fotobicher und andere Bildproduk-
te jetzt bundesweit anbieten und
damit auf breiter Front Nachfrage
erzeugen. Davon kann jeder Betrei-
ber eines Kodak Picture Kiosks oder
APEX Dry Labs profitieren. Am bes-
ten geht das, wenn diese Gerdte
direkt mit dem Internet verbunden
sind und damit auch den Zugritt auf
Bilder bei Facebook, Picasa oder in
der Kodak Gallery ermaglichen.

imaging+fofo-contact: |\or
um ist diese Vernetzung so wichtig@

Darren Johnson: \Weil sie die
Voraussetzung dafir ist, in der
hypervernetzten Welt auf intelligen-
te Weise Bilddienstleistungen an-
zubieten, mit denen die Menschen
ihre Geschichten nicht nur Ober
Netzwerke miteinander teilen, son-
dern auch ausdrucken kénnen. Und
das werden sie besonders hdufig
tun, wenn sie diese Bildprodukte auf
einfache Weise schnell und an
moglichst vielen Orten gestalten
und ausdrucken kénnen. Genau
das macht Kodak jetzt fléchen-

deckend méglich.

imaging+foto-contact: Isi es
nicht ein Widerspruch, dass Sie einer
seits auf die Gestaltung der Bildproduk-
te am Kiosk setzen, andererseits aber
gerade die Kodak Create@Home-Soft
ware herausgebracht haben, mit der
die Kunden dies zu Hause tun kén-
nen¢
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dm will die Zah! der Mdirkte, in denen mit Hilfe des Kodak APEX Systems Bildprodukfe mit
Bedienung angeboten werden, bis Ende dieses Jahres auf 150 erhéhen.

Darren Johmson: Nein. Denn
das eine ergénzt das andere. Am
Kiosk ist es méglich, schnell und ein-
fach ein Fotobuch zu gestalten. Wer
aber vorher noch Bilder aussuchen
und vielleicht ein ganz persénliches
Layout gestalten will, der kann das
jetzt ganz einfach zu Hause tun. In
jedem Fall aber kénnen die Foto-
bicher, die GruBkarten oder die
Kalender anschliebend sofort im
Geschaft gedruckt werden, ohne
dass die Kunden lange darauf war-
ten mUssen.

| Hier Lieblings-
bilder aus

Facebook sofort’

ausdrucken

Viele Kodak Picture Kioske in den dm Mcdirk-
ten sind bereits mit Facebook verbunden.

imaging+foto-contact: Un
die Frage kommen Sie nicht herum:
Welche Auswirkungen kénnte  das
Insolvenzverfahren der Eastman Kodak
Company, das derzeit in den USA
durchgefihrt wird, auf diese neve Akii-
viféit in Deutschland haben?

Darren Johnson: Das Verfah-
ren nach Chapter 11 des amerikani-
schen Insolvenzgesetzes betrifft die
Eastman Kodak Company in den
USA. Die
Tochtergesellschaften wie Kodak
Europa und die Kodak GmbH in
Stuttgart sind davon nicht betroffen.
Grundsatzlich gilt: Ein Verfahren
nach Chapter 11 gibt dem betroffe-
nen Unternehmen die Méglichkeit,

auBeramerikanischen

sich neu aufzustellen. Und was die
Kodak Sofortdruck-Systeme wie den
Kodak Picture Kiosk und das APEX
Dry Lab angeht: Das ist ein wach-
sendes und vor allem profitables
Geschaft fir Kodak — und fir unse-
re Kunden im Einzelhandel.

imaging+foto-contact: Her
Johnson, wir danken lhnen fir dieses
Cesprcich.



Canon: EOS 60Da fir

Astrofotografie

Canon  stellt  mit
derEOS 60Da eine
hochauflésende
DSIR-Kamera  vor,

die speziell for
Astrofotografen konstruiert wurde. Basierend
auf den technischen Spezifikationen der EOS
60D erméglicht die EOS 60Da das Fotogra-
fieren von Infrarotph@nomenen wie beispiels-
weise diffusem Nebel. Dank des modifizier-
ten Tiefpassfilters wird auch langwelliges
H-Licht (hydrogen-alphal erfasst. In einer
Standard DSIR begrenzt der Infrarotfilter (IR)
den Einfall des H-lichtes auf den Kamera-
sensor und reduziert die Aufnahme von rofen
Lichtanteilen, um unerwinschte Farbartefakte
im finalen Bild zu verhindern. Die EOS 60Da
arbeitet mit einem neuen modifizierten opti-
schen Tiefpassfilter, der gegenuber Stan-
dardmodellen fir eine dreifach héhere
Durchléssigkeit des langwelligen H-Lichtes
sorgt. Die Kombination mit dem 18 Megapi-
xel CMOS-Sensor, der DIGIC 4 Prozessor-
technologie und einem hohen ISO-Bereich
von bis zu 1ISO 6.400 (erweiterbar auf bis zu
ISO 12.800 ist die Voraussetzung fir scharfe
und klare Aufnahmen von rot gefarbtem dif-
fusen Nebel und anderen astronomischen
Motiven. Wie die EOS 60D bietet die EOS
60Da einen besonders hohen Anwender-
komfort und umfangreiche individuelle Konfi-
gurationsméglichkeiten. In der Anordnung
der Bedientasten sind bestimmte Steuerfunk-
tionen der Kamera fir eine leichtere Anwen-
dung zueinander gruppiert. Die Steuerele-
mente lassen sich einfach konfigurieren und
an die individuellen Gewohnheiten und
Anforderungen des Fotografen anpassen.
Uber eine spezielle Quick-Control-Taste ist
der umgehende und bequeme Zugang zu
nahezu allen Kamera-Einstellungen wéhrend
der Autnahme méglich. Die EOS 60Da ist mit
einem dreh- und schwenkbaren 7,7 Zentime-
ter (3,0 Zoll) LC-Display mit Livebildkontrolle
und einer Aufldsung von zirka 1.040.000
Bildpunkten ausgestattet. Zum Lieferumfang
gehort der Fernauslése-Adapter RA-E3, der
mit dem optional erhalilichen programmier-
baren Kabelfernausldser mit Timer-Funktion
TC-80N3 kompatibel ist. So ist die Anpas-
sung der Einstellungen méglich, ohne die
Kameraposition zu verdndern. Uber den TC-
80N3 kann mit den fir die Astrofotografie

typischen langen Belichtungszeiten fotogra-
fiert oder die Aufnahme von Bildern in selbst
definierten Intervallen gesteuert werden. Der
mitgelieferte Netzadapter ACK-E6 AC sorgt
for die ununterbrochene Stromversorgung
der Kamera bei langen Belichtungsserien.
Die Kamera lasst sich fur die Bildwiedergabe
auf einem Computer-Monitor Uber einen
USB-Anschluss mit einem PC oder Mac
verbinden. Die EOS 60Da ist Teil des EOS
Systems und daher kompatibel mit einer
umfassenden Auswahl von Wechselobijek-
tiven mit Brennweiten von 8 bis 800 Millime-
tern. Sie ist seit Ende April 2012 zum Preis von
1.399 Euro (UVP) im Fachhandel erhéltlich.

Tamrac Evolution Speed
Roller Backpack

Der neue Tamrac Evolution Speed Roller
Backpack lésst sich sowohl als komfortabler
Fotorucksack als auch als vielseitiger Fotoroll-
koffer einsetzen. Zwei DSLR-Kameras, jeweils
mit angesetztem Obijektiv, lassen sich trans-
portieren und sind blitzschnell zur Hand. Der
Innenraum des Tamrac Evolution Speed Rol-
ler Backpack ist in zwei Segmente geteilt. Im
unteren Hauptfach findet eine DSIR mit
angesetztem Objektiv bis zu einer GroBe
von 70-200mm /2.8 Platz. In diesem durch
Schaumstofftrenner frei einteilbaren Bereich
kénnen auch weitere Objektive und ein Blitz-
gerdt sicher unfergebracht werden. Die
Kamera wird dabei zusétzlich von einem
Gurt in Position gehalten und kann nicht ver-
rutschen. Das obere Fach ist ebenfalls mit
herausnehmbaren  schaumstoffgepolsterten
Innenteilern ausgestattet und bietet Platz fir
eine zweite Kamera mit angesetztem Obijek-
tiv bis 15,2 cm Lange sowie fur zwei kleinere
Zusatzobijektive. Auf der Innenseite der Front-
Deckel fir das obere und untere Hauptfach
befinden sich Windowpane-Mesh-Zubehér-
facher aus durchsichtigem Kunststoff. Diese
kénnen zum Verstauen von Filtern und ande-
rem kleineren Zubehér genutzt werden. Ein
Laptop kann sicher und komfortabel in dem
speziell dafir vorgesehenen Fach verstaut
und geschitzt transportiert werden. Dieses
gut gepolsterte Fach bietet Geraten bis zu 15
Zoll einen sicheren Platz.

Um den Evolution als Rollkoffer zu benutzen,
wurde ein hochwertiger und stabiler Tele-
skopgriff aus einer Aluminiumlegierung inte-
griert, der bei Nichtgebrauch voll versenkbar
ist. Der Tamrac Evolution Speed Roller Back-
pack ist ab Anfang Mai erhdltlich.

e

Rollei

SINCC 1920

fur DSLR 8kg Austauschservice

Fotopro exklusiv fur Rollei:

Stativ C5i

* Kompaktes, 4-fach ausziehbares 4-in-1-Stativ,
Umbau zum Einbeinstativ moglich

¢ Drehbare Mittelsaule fiir Makrofotografie
(Retrostellung)

¢ Mit Schnellwechselplatte, Saulenbremse,
handlichen Schnellklemmen und rutschfesten
Schaumstoffgriffen an den Stativbeinen

¢ Inkl. 3D-Kugelkopf fiir professionelle Anwen-
dungen - mit Wasserwaagen
zur vertikalen und horizonta-
len Ausrichtung - sowie
Stativtasche

www.rollei.com

Jede Woche neu!
GroBes Gewinnspiel - auf
facebook.com/rollei




Zahlreiche Jubilaumsangebote
fir den Fachhandel

— J . J | |- » | | J
DGH GroBhandel in Wirzburg feiert in diesem Jahr sein 30-

jchriges Bestehen: 1982 wurden die ersten Pakete von der neu

gegrindeten GrofBhandelsabteilung von Foto Duttenhofer in

Wiirzburg an die Kunden versandt. Als Dankeschén fir die gute
Zusammenarbeit bietet DGH seinen gut ©.000 Handelspart-

nem wahrend des gesamten Jubilaumsjahres zahlreiche Aktio-

nen und Sonderangebote.

Mit dem Konzept, schnelle Waren-
verfugbarkeit mit kompetenter Kun-
denbetreuung zu verbinden, hat
DGH in den vergangenen drei
Jahrzehnten eine beeindruckende
Erfolgsgeschichte geschrieben. ,Als
DGH gegrindet wurde, gab es
hierzulande gut ein Dutzend Foto-
grossisten”, erklarte DGH Vertriebs-
leiter Walter Diorr. ,Dass wir nicht
nur als einer der wenigen Ubrig
geblieben sind, sondern in den ver-
gangenen 30 Jahren auch zum
grébten Vollsortiment-Grobhéndler
for den Foto- und CE-Fachhandel
in Deutschland wurden, beweist,
dass wir einen guten Job gemacht

haben.”

20.000 Artikel
am Lager

Fachh&ndler finden heute bei DGH
ein riesiges Angebot mit Produkten
von 380 Marken. Rund 20.000 Arti-
kel sind standig im Lager verfugbar.
Das Sortiment umfasst nicht nur alle
gangigen Foto- und Videoprodukte
vom Obijektivpinsel bis zur Profi-
Spiegelreflexkamera, sondern auch
ein Sortiment von Haushaltsgeraten
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und  Unterhaltungselektronik, zu
dem Kohlschranke, Prasentations-
technik und TV-Geréte ebenso ge-
héren wie Elektro-Werkzeuge und
Produkte aus dem Gesundheits-,
Wellness- und Fitnessbereich.

Die sofortige Warenvertigbarkeit
gilt nicht nur for schnelldrehende
Standardprodukte.
Rolle spielt das Zubehérsortiment

Eine wichtige

der Original-Hersteller und Zube-
hérspezialisten, das von DGH seit
vielen Jahren systematisch ausge-
baut wird. ,Unser aubergewdhnlich
breites und tiefes Zubehdrsortiment
bietet dem Handler den Vorteil,
dass er verschiedenste Artikel auch
in Kleinstmengen einkaufen und bei
einer Adresse seinen kompletten
Zubehdrbedarf decken kann, ohne
die einzelnen Hersteller und Liefe-
ranten ,abklappern’ zu missen”, so
Dirr. ,Das spart ihm Zeit, die er am
PoS sinnvoller einsetzen kann.”

Méglich wird die schnelle Lieferung
individuell zusammengestellter Sor-
timente nicht zuletzt durch das
im Jahr 2000 eingeweihte und
2006 auf 10.000 Quadratmeter

E Jubildumskatalog

Foio  Audio Video/TV Telecom Movigotion Computer Houholt | Zubshie

Der Vollsortimenter fiir den Fachhandel!
ol o 9 =}

Der im April
erschienene,

260 Seiten starke
DGH Jubildums-
katalog enthdlt viele
Sonderangebote.
Zum Jubiléum steht die
Canon Neuheit PowerShot SX260

im Mitielpunkt. Die Reisekamera biefet
ein 204ach-Zoomobijekiiv, FullHD-Video
und GPS.

vergréBerte Lager: Im Mainfranken-
park vor den Toren Wirzburgs ste-
hen 8.000 Paletten- und 33.000
Kommissionierplatze zur Verfigung.
Rund 90 Mitarbeiter sorgen mit
einem ausgekligelten Logistiksys-
tem dafir, dass bestellte Ware
bereits am né&chsten Werktag beim
Handel eintrifft. ,Unser Motto heibt:
Wir sind |hr Lager”, stellte Dirr fest.
,Damit sorgen wir dafir, dass der
Handler seinen Kunden alle 20.000

Produkte unseres Sortiments anbie-



ten kann, ohne selbst Kosten fir ein

eigenes Lager zu haben.”

Dieses Konzept hat sich immer wie-
der bei lieferengpassen der Her-
steller und damit einhergehenden
Preiserhdhungen bewdhrt, zuletzt
im vorigen Jahr nach den Natur-
katastrophen in Japan und Thai-
loand. ,Wéhrend viele

bereits ausverkauft waren, konnten

Hersteller

unsere Handelspartner immer noch
Produkte in ausreichender Menge
aus unserem lager beziehen, und

dies zum alten Preis”, betonte Dirr.

Fachhandelskonzepte

Die hohe Llogistikkompetenz hat
dazu beigetragen, dass viele fih-
rende Markenhersteller DGH mit
der Umsetzung ihrer Fachhandels-
konzepte beauftragt haben. So
setzt DGH unter anderem die Fach-
handelskonzepte und selektiven
Vertriebsbindungsvertrége von Sony,
Panasonic oder Samsung um und
bietet zusatzlich markenspezifische
Lagerbonusvereinbarungen, zum
Beispiel fir Panasonic oder Sigma.
Sowohl der Aubendienst als auch
die Mitarbeiter am Telefon kennen
sich mit den verschiedenen Konzep-
ten sehr gut aus und kénnen den
Handler unterstitzen. ,Ein Héndler

kann heutzutage ohne Fachhan-
delskonzepte nicht mehr erfolgreich
am Markt agieren”, betont Durr.
,Die Konzepte bieten durchweg
Vorteile fir den Fachhandler. Zwar
ist der birokratische Aufwand teil-
weise erheblich, aber die Preis- und
Liefervorteile machen das schnell
wett.”

Individuelle Kunden-
betreuung

Ein wesentlicher Baustein fir den
Erfolg von DGH ist das gut aus-
gebildete Fachpersonal, das die
Kunden persénlich betreut. ,Jeder
Handler wird individuell

und sein Sortiment auf sei-

beraten

ne Anforderungen zuge-
schnitten”, erlautert Dorr.
Dafir zustandig sind unter
anderem auch vier erfahre-
ne AubBendienstmitarbeiter,
die die Handler regelma-
Big besuchen und sie vor Ort bera-
ten. ,Dieser Service kommt bei un-
seren Kunden extrem gut an”, fihrte
der DGH Vertriebsleiter aus. ,Denn
Besuche von Vertretern der Herstel-
ler sind selten geworden.”

Die Kompetenz der Mitarbeiter
wurde darGber hinaus in den ver-
gangenen Jahren immer wieder fur
besondere Aktionen genutzt: Im
Rahmen von ,Expertentagen” konn-
ten Fachhandler sich einen ganzen
Tag lang von DGH Experten tele-
fonisch zu verschiedenen Fragen
beraten lassen. Hier standen unter
anderem die Themen Drucken, Digi-
talfotografie oder Arbeiten mit dem
Camcorder im Mittelpunkt.

Ergénzt wird die persénliche Betreu-
ung der Kunden durch umfassende
und vor allem aktuelle Informationen

im Internet. So kdnnen Héndler

DGH Vertriebsleiter Walter Diirr: ,,Unser
Motto heiBit: Wir sind Ihr lager.”

wichtige Produkt- und Marktinfor-
mationen bei DGH online in einer
einzigartigen Produktdatenbank ab-
rufen. Gleich mehrere Mitarbeiter in
der DGH Zentrale in Wirzburg sor-
gen dafir, dass Neuheiten schnell
aufgenommen werden. So stehen
alle relevanten Daten direkt nach
Bekanntwerden fur das Verkaufsge-
sprach am PoS zur Verfigung.
Besonderen Anklang finden bei vie-
len Handlern der Zubehérfinder
und die umfangreichen Cross-Sel-
ling-Informationen  fir das ge-
samte Sortiment.

Mit Hilfe des DGH Produktberaters,
einem Online-Beratungstool mit ein-
DGH
die Produktinformationen

facher Bedienung, kdénnen
Kunden
auch mihelos in den Verkaufsraum
bringen und den Endkunden prasen-
tieren. ,Hier wirkt sich die GroPe
unseres Sortiments positiv auf den
Umsatz unserer Kunden aus”, stellte
Dirr fest. ,Denn mit einem einzigen
Terminal am PoS kénnen sie ihr Ange-

5/2012 imaging+foto-contact 15



bot um bis zu 20.000 Produkte ohne
eigene Lagerhaltung erweitern.”

Zur Informationspolitik gegentber
dem Handel gehéren auch die
Veranstaltung von und die Beteili-
gung an Messen. So war die in den
eigenen R&umen veranstaltete DGH
Hausmesse in der Vergangenheit
ein beliebter Termin bei zahlreichen
Kunden.
Hausmesse zum Optimal Event wei-

Inzwischen wurde diese

terentwickelt, der in diesem Jahr
zum zweiten Mal in Wirzburg statt-
fand (sieche S. 32 in dieser Aus-
gabel. Dariber hinaus informiert
DGH den Fachhandel seit vielen
Jahren regelmabig mit eigenen
Standen auf der IFA in Berlin und
der photokina in K&In.

Exklusivmarken

Zu einem weiteren Erfolgsfaktor fur
DGH und den Fachhandel haben
sich die Exklusivmarken des Unter-
nehmens entwickelt. Mit Eneride
Akkus, Difox
Filtern und Camgloss Reinigungs-

Canubo  Taschen,

equipment steht ein Sortiment zur
Verfigung, das Handlern attraktive
Margen bieten kann. Die Produkt-
palette wird sténdig angepasst,

1 by
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Der DGH AuBendienst bercit die Kunden persénlich:
V. | Sven ABmann, Holger Bader, Matthias Fugmann und Harald Haselwander.

so dass es auch fir die neuesten
Kameramodelle ertragsstarke Alter-
nativen zum Originalzubehér gibt.

Zahlreiche
Jubildéumsangebote

Seinen 30. Geburtstag feiert DGH
GroBhandel das ganze Jahr hin-
durch mit besonders attraktiven

Angeboten fir die Kunden: Den
Auttakt bildete der im April erschie-
nene, 260 Seiten starke Jubil&ums-
katalog, in dem bereits zahlreiche
Sonderangebote zu finden sind. Im
Mai startet ein Jubildums-Gewinn-
spiel, bei dem jeder DGH Kunde
durch verschiedene Aktivitaten Lose
sammeln kann. Je mehr Lose er sam-
melt, desto grébere Chancen auf

einen Gewinn hat er.

For den Sommer ist eine weitere
Jubilaumsbeilage geplant. Zudem
sollen regelmabig Newsletter mit
saisonalen  Aktionsangeboten er-
scheinen. Auch die Branchenmes-
sen IFA und photokina werden bei
DGH ganz im Zeichen des Jubila-
ums stehen. Und zum Weihnachts-
geschaft wird das Jubil&dum durch
einen weiteren Angebotsschwer-
punkt beendet.

Das 2006 auf 10.000 Quadratmeter ver-
gréBerte lager ist die Voraussetzung fir
die schnelle Verfigbarkeit von 20.000 ver-
schiedenen Artikeln.



€ 4,— ¢ ISSN 1430 - 1121 © 40. Jahrgang * 30605

imaging foto -

Die neven Samsung NX-Modelle
mit integriertem WiFi

"
i =

SMART CAMERA
N

7 SNMSUNG |

— —

%M".P\SU NG i.f}],aS

cJM\'\SUNG Lepg
SAMSUNG

CERTIFIED®

Hans | Was die neven WiFi-System-  Andreas
Wienands:

kameras kénnen — Wahlich:
,Die Zukunft Die NX-Modelle ‘ 50 kann der Fotohandel

ist smart” : im Detail von WiFi profitieren”




SMART CAMERA
i

Hans Wienands, Senior Vice President
der Samsung Electronics GmbH

~Die Zukunft
ist smart’

Mit der neuen Produkt-Generation unserer Kompakt-

und Systemkameras integrieren wir bei Samsung auch

Fotos und Videos in das Konzept des Smart Life, mit dem

wir die Unterhaltungselektronik auf ein neues Niveau heben.
Dahinter steht die gesamte Kraft des Technologie-Konzerns
Samsung Electronics, mit der wir in allen wichtigen Mérkten

die Gunst der Verbraucher erobert haben.

Smart Life bedeutet, dass digitale Inhalte jederzeit und
von jedem Ort aus auf unterschiedlichen Geréaten wie
Fernsehern, Notebooks, Smartphones und Tablet
Computern zugdnglich sind. Zu diesen Inhalten gehéren
auch und vor allem Fotos und Videos, denn sie haben
fur die Konsumenten eine groe emotionale Bedeutung. Deshalb schaffen wir mit unseren WiFi-f&higen
Kameras die Voraussetzung dafir, dass erstklassige Fotos und Videos einfach ins Netz und auf vielféltige
Plattformen Gbertragen werden kénnen. Denn genau das wird durch die Samsung Smart Cameras maglich,

deren Spitzenmodell, unsere neue Samsung NX20, sogar professionellen Ansprichen gerecht wird.

Jetzt kédnnen die Konsumenten auch ihre besten Bilder kabellos austauschen und mit anderen Menschen teilen —
zu jeder Zeit und praktisch von jedem Ort aus. Mit der WiFi Direct Funktion ist dazu nicht einmal ein WLAN-Netz
ndtig, sondern die Daten werden direkt zu einem kompatiblen Smartphone, Notebook, Tablet oder Smart TV

Ubertragen.

Wir laden unsere Partner im Fotohandel herzlich ein, die faszinierende Welt des Samsung Smart Life
zu entdecken und ihre Kunden dafir zu begeistern. So werden wir gemeinsam durch Innovationen Nachfrage

schaffen und ein neues Kapitel der faszinierenden Geschichte der Fotografie schreiben.

Herzlichst hr

01 e

Hans Wienands
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Samsung bringt drei neve NX-Modelle

mit integriertem WiFi

Die System-
Netzwerker

Mit der Vorstellung von
drei neuen NX-Modellen
mit eingebauter Netzwerk-
Funktionalitat bringt Sam-
sung sein Smart Kamera
Konzept jetzt auch in die
Systemkamera-Klasse. Die
drei neuen Modelle der
NX-Serie machen mit Wi-
Fi Technologie das kabel-
lose Ubertragen von Bil-
dern und Videos auf andere
Gerate und das Hoch-
laden in soziale Netzwerke
wie Facebook besonders
einfach.

Die Samsung NX20 und
die NX210 kommen be-
reits im Mai auf den Markt:
im Juni folgt die besonders

kompakte NXTOOO.

Damit stattet Samsung als erster Her-
steller weltweit seine Systemkameras
mit der Méglichkeit fir die drahtlose
Ubertragung im heimischen Netz-
werk, Uber &ffentliche Hotspots und

Mit ihrem schwenkbaren SuperAmoled
Display ist die neve Samsung NX20 auch
fir Aufnahmen aus ungewdhnlichen Pers-
pektiven geeignet.

- in Verbindung mit kompatiblen
Smartphones oder entsprechend aus-
gerUsteten Tablet Computern — auch
Uber das Mobilfunknetz aus. Zudem
kénnen kompatible Smartphones mit
der Samsung App ,Remote Viewfin-
der” drahtlos mit der Kamera verbun-
den werden. Uber WiFi Streaming
dient das Display des Smartphones
dann nicht nur als Sucher, sondern

CERTIFIED®

e (@F

CERTIFIED"

auch als Ausléser fir die Kamera. Ein
weiterer Vorteil der WiFi Technologie
ist die Maglichkeit, mit Auto-Backup
wertvolle Autnahmen automatisch auf
der heimischen Festplatte oder in der
Cloud abzuspeichern. Das funktio-
niert nicht nur im heimischen Netz-
werk, sondern Uberall dort, wo eine
Verbindung zur Verfigung steht.

Mit Hilfe von Samsung AllShare Play
ist die Ubertragung der Daten auf
kompatible Smartphones, PCs oder
Smart TVs besonders komfortabel.
Mit Browser Llog-in kénnen auch
offentliche Hotspots genutzt werden,

und mit WiFi Direct werden WLAN

5/2012 imaging+foto-contact 19
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Netzwerke und Hotspots sogar Uber-
flussig, denn die Kamera kann sich
damit direkt mit anderen WiFi Direct
Gerdaten verbinden.

Gute Ausstattung

Alle drei Modelle sind mit dem
Samsung 20,3 Megapixel CMOS
Sensor im APS-C Format ausgestat-
tet, bieten Full HD Videofunktion
(1.080p) mit Stereoaufnahme, eine
hohe Lichtempfindlichkeit bis zu ISO
12.800 und eine Serienbildfunktion
mit bis zu acht Bildern pro Sekunde
in voller Auflésung. Das Spitzenmo-
dell Samsung NX20 und die NX210
sind mit einem 7,6 cm (3 Zoll) grofen
Super-Amoled Display ausgestattet,
das sich durch eine besonders klare
Bildwiedergabe mit leuchtenden
Farben auszeichnet und auch bei
starker Lichteinstrahlung gut ables-
bar ist. Bei der NX20 ist es dreh- und
schwenkbar und erméglicht so Uber-
kopf-Aufnahmen Uber Menschen-
mengen hinweg oder das Foto-
grafieren aus der Froschperspektive.
Das ebenfalls 7,6 cm (3 Zolll grobe

20 imaging+foto-contact 5/2012
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Display der NX1000 basiert auf TFT-
LCD Technologie. Aut den Displays
sorgt das von Samsung entwickelte
Smart Panel Konzept, das alle erwei-
terten Funktionen Ubersichtlich auf-
fohrt, fir eine besonders bequeme
Handhabung.

Die Samsung NX20 bietet zusatzlich
einen

elektronischen  Sucher mit

SVGA Auflasung (480.000 Pixell. Mit
ihrer

umfassenden  fotografischen

Die Samsung NX210 (hier mit Aufsteckblitz)
vermittelt durch das MefallFDesign  des
Cehdiuses einen besonders hochwertigen
Eindruck.

Ausstattung, einem besonders
schnellen Autofokus und einer kir-
1/8.000

Sekunde wird sie praktisch jeder

zesten Verschlusszeit von

fotografischen Aufgabe gerecht.

Vielfaltige Méglichkeiten  zeichnen
auch die NX210 aus, deren hoch-
wertiger Eindruck durch das Metall-
Design des Gehduses unterstrichen
wird. Bei der Samsung NX1000 sind

einfache Bedienung und die ausge-

ir die neve Samsung NX1000 wurde das 20-25 mm Il OSI i-Function Objektiv iberarbeitet.

 schlieBt in gerader Linie mit der Kamera ab und ist in Schwarz oder Weil3 erhdiltlich.
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sprochen kompakte Bauweise die
wichtigsten Verkaufsargumente. Zu-
dem ist sie mit einer praktischen
Schnelltaste for die WiFi-Ubertro-
gung der Bilddaten ausgestattet, so
dass das Hochladen in soziale Netz-
werke in Sekundenschnelle funktio-
niert. Mit einem Gewicht von nur 222
Gramm [nur Gehdusel ist sie die
leichteste APS-C Systemkamera der
Welt.

For das NX-System bietet Samsung
neun hochwertige Wechselobjek-
tive mit der einzigartigen Samsung
i-Function 2.0 an. Damit lassen sich
wichtige Kamera-Funktionen wie
Blende und Verschlusszeit bequem
am Einstellring des Objektivs fest-
legen.

Die Samsung NX20 (UVP:. 1.099
Eurol und die NX210 (UVP: 899 Eurol
sind ab Mai im Kit mit 18-45 mm llI
OIS i-Function Obijektiv und Capture
One Express Software erhaltlich. Bei
der NX210 gehért auch ein Aufsteck-

blitz zum Lieferumfang; die NX20 ist
mit einem eingebauten Blitzgerat
ausgestattet.

Die Samsung NXI1000 folgt im Juni
zum UVP von 699 Euro inklusive
Aufsteckblitz und 20-25 mm Il OSI
i-Function Obijektiv, das fir die Kom-

bination mit der neuen Kamera ber-

T

arbeitet wurde. Im neuen, besonders
geradlinigen Design passt das 20-50
Millimeter Obijektiv perfekt auf die
Samsung NX1000 und schlieBt in
einer geraden Linie mit der Kamera
ab. Es ist in Weify und Schwarz er-
haltlich. Der Einzelpreis betrégt 249
Euro (UVP)

Neves 18-55 Millimeter i-Function Objektiv

Punktlich zur EinfGhrung der weltweit ersten Systemkameras mit integrier-
tem Wi-Fi bringt Samsung Digital Imaging das neuve Standardzoom
18-55 mm Il OIS i-Function Obijektiv mit einer Lichtstérke von F3.5 bis F5.6
und optischer Bildstabilisation aut den Markt. Es ist fir vielféltige Einsatz-
maglichkeiten vom Portrat bis zur Landschattsautnahme geeignet.

Das neve Standardzoom 18-55 mm F3.5-5.6 Il OIS i-function Objektiv (hier an
der NX210) ist mit optischem Bildstabilisator ausgestattet.

Es ist mit einem soliden, aus Metall gefertigten Objektivanschluss ausge-
stattet. Besonders prazise konzipierte Zoom- und Fokusringe erméglichen
im Vergleich zum Vorgangermodell, das 18-55 mm Il F3.5-5.6 Obijektiv,
das 2011 den EISA Award gewann, noch sensiblere Einstellungen und
hoéhere Abbildungsleistungen. Die Bildqualitat wurde besonders an den
Randern und MotivsGumen verbessert.

Der Allrounder bietet eine Lichtstarke von F3.5 bis F5.6, einen optischen
Bildstabilisator und die Samsung i-Function. Damit werden Einstellungen
wie Blende, Verschlusszeit, ISO sowie Szeneprogramme Uber den i-Func-
tion-Knopf direkt am Objektiv ausgewdhlt und nach Bedarf am Obijektiv
feinjustiert. Auch der Wechsel zwischen Autofocus und manueller Scharf-
stellung erfolgt schnell und sicher unmittelbar am Objektiv.

Die neuen WiFi-Systemkameras NX20 sowie die NX210 werden mit dem
neuen Objektiv ausgestattet, das einzeln ab Mai zum Preis von 299 Euro
(unverbindliche Preisemptehlung) lieferbar ist.
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Samsung Smart Cameras fir den Fotohandel

~Die Kunden bege

gedndert. Als Marktfohrer im TV-Seg-
ment verkauft zum Beispiel Samsung

Mit der EinfGhrung der neuen NX-Systemkamera-Generation setzt

Samsung praktisch in der gesamten Kamera-Produkipalette auf

al ] jetzt hrheitlich t kfahi
Netzwerkféhigkeit. Das Samsung Smart Camera Konzept soll 197 =~ Memhelien - netawerdanios

Gerate. Die  Verkaufszahlen von

deutlich machen, dass es sich bei Wi-Fi nicht nur um ein weiteres Smartphones und Tablefs explodie-

Feature handelt, sondern um eine neue Qualitat, Fotos und  ren, das transportable Notebook

Videofilme zu erleben. imaging+foto-contact hat mit Andreas  ersetzt immer haufiger den PC. Und

vor allem: Die Menschen haben sich

Wahlich, Senior Manager Marketing Samsung Digital Imaging,

. . ” d Ghnt, i d von jed
dariber gesprochen, wie der Fotohandel davon profitieren kann, o 997on, IMMETENG vOR [9GEm

Interview mit Andreas Wahlich,
Senior Marketing Manager Samsung

imaging+fofto-contact: Herr
Wiahlich, Smart TV ist in aller Munde.
Jetzt setzt Samsung auf breiter Front
auch auf Smart Cameras. Nun ist das
Wifi-Feature nicht neu — es gab auch
von Samsung bereits friher netzwerkfc-
hige Modelle, deren Verkaufszahlen
nicht gerade in den Himmel geschos-
sen sind. VWarum sollte sich das ausge-
rechnet jetzt cindem?
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Andreas Wahlich: Weil die
Zeit reif ist. WiFi-Modelle waren bis-
her vor allem fir technikbegeisterte
Kunden interessant. Denn sie boten
die Méglichkeit, Bilder drahtlos auf
den PC und das Smart TV zu ibertra-
gen. Darber hinaus gab es aber
wenige Anwendungen, diese Technik
sinnvoll zu nutzen. Das hat sich jetzt

Ort aus Uber das Internet nicht nur
auf ihre Inhalte zuzugreifen, sondern
auch selbst Texte, Bilder und Videos
auf entsprechende Plattformen hoch-
zuladen und mit ihren Freunden und
Bekannten zu teilen.

imaging+foto-contact: Dafir
werden aber meistens Smarfphones
oder Tablet Computer genuizt.

Andreas Wahlich: Natirlich,
denn bis jetzt gab es ja nur wenige
netzwerkf@hige Kameras. Das édndern
wir durch unsere neuen Kompakt- und
Systemkameras und heben so das
Teilen von Bildern und Videos auf ein
neues Qualitétsniveau. Jetzt kommen
endlich die wirklich guten Bilder ins
Netz oder auf das Fernsehgerat. Das
bedeutet fir die Konsumenten, eine
véllig neve Qualitat zu erleben: Sie
kénnen jetzt nicht nur Schnappschis-
se miteinander teilen, sondern ihren
Freunden und Bekannten zeigen, wie
gut sie fotografieren kénnen. Und sie
freuen sich dariber, wenn sie nicht
nur gesagt bekommen, ,Das war ein
lustiger Moment”, sondern auch ,Das
ist ein tolles Foto.”

Das ist die erste wichtige Botschaft
an den Fotohandel: Denn wo es um
wirklich gute Bilder geht, da ist der



Fachhéndler der richtige Ansprech-
partner.

imaging+foto-contact: Isi das
Einloggen in Netzwerke nicht selbst mit
WiFi immer noch so kompliziert, dass
es den meisten Konsumenten einfach
zu umstandlich ist?

Andreas Wahlich: Nein,
denn die Samsung Smart Cameras
sind so einfach zu bedienen wie ein
Smartphone und machen mit ihrer
innovativen Technik das Einloggen in
Netzwerke sogar Uberflissig. Mit Wi-
Fi Direct kann die Kamera auch ganz
ohne Netzwerk drahtlos mit kompa-
tiblen Ger&ten wie Smartphones,
Tablets, Notebooks, Smart TVs und
sogar Druckern kommunizieren. Das
bedeutet zum Beispiel, dass man in
Sekundenschnelle ein Foto zu einem
Smartphone schicken kann. Wie man
es dann Uber das Mobilfunknetz in
soziale Netzwerke wie Facebook
oder Internet-Fotoalben wie flickr
schickt, haben viele Konsumenten
bereits gelernt. Jeder Facebook-Nut-
zer weib, wie schnell sich seine eige-
nen und die Alben seiner Freunde mit

Fotos fillen.

imaging+foto-contact: Smart
Cameras sind also das richtige Instru-
ment, den stagnierenden Kamera-Markt
wieder zu beleben?@

Andreas Wahlich: Unbe-
dingt, denn die Vergangenheit hat
immer gezeigt, dass es ohne Innova-
tionen kein Wachstum gibt. Deshalb
geht ja besonders im Kompaktkame-
ra-Segment die Nachfrage bereits
zurick, und das nicht etwa, weil die

Kameras schlecht wéren — im Gegen-
teil: Sie machen immer bessere Bilder
und bieten immer bessere Ausstattun-
gen. Aber trotzdem sind sie langwei-
lig geworden. Denn sie kénnen im
Grunde nichts anderes als ihre Vor-
génger, namlich Fotos und Videos
aufnehmen.

Das allein ist in der digitalen Welt
nicht mehr sexy. Samsung Smart
Cameras dagegen machen es még-
lich, mit den Bildern etwas ganz Neu-
es zu tun. Das ist genau die Glocke,
die der Fotohandel lauten kann, um
Nachfrage zu erzeugen. Denn jetzt
gibt es wirklich einen Grund, sich eine
neue Kamera zu kaufen.

imaging+foto-contact: Und
dieser Grund wird auch anspruchsvolle
Fotografen iberzeugen, die Sie ja mit
lhren  neuen  Systemkameras anspre-
chen.

Andreas Wahlich:

Grund wird besonders anspruchsvol-

Dieser

le Fotografen Uberzeugen, denn die-
se investieren ja viel Geld in ihre Aus-
ristung, um wirklich gute Bilder zu
machen und vor allem, um diese
anderen Menschen zu zeigen. Genau
das ist mit den Samsung Smart Came-

ras so komfortabel, schnell und ein-

fach wie nie zuvor.

imaging+foto-contact: Ist denn
Samsung als Kamera-Marke stark ge-
nug, um solche innovativen Ansdize
gerade im oberen Marktsegment durch-
zusetzen@

Andreas Wahlich: \Wir ho-
ben in den vergangenen Jahren kon-
tinvierlich Marktanteile gewonnen, im
Dezember letzten Jahres die 10-Pro-
zent-Marke Uberwunden und damit
die Marktprasenz hergestellt, die wir
als wichtiger Anbieter von Kameras
brauchen. Das gilt auch fir die Quali-
tat: Es hat seinen Grund, dass unsere
Systemkamera NX200 bei der Stif-
tung Warentest im Bereich Bildqua-
litat mit der Note gut (1,6) alle Wett-
bewerber auf die Platze verwiesen
hat. Auf dieser Starke bauen unsere
neuen Produkte mit innovativer Tech-
nik auf. Wir sind sicher, dass die Kon-
sumenten und der Fotohandel dies

honorieren werden.

imaging+foto-contact: Nun
ist der Fotohandel aber auch am Bilder
geschdift interessiert. Kann das Hochla-
den auf Facebook oder die einfache
Ubertragung zum Smart TV die Kunden
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denn motivieren, Bilder und Bildproduk-
fe zu bestellen@

Andreas Wahlich: Selbstver-
standlich, je mehr Menschen ein gutes
Foto sehen kénnen, umso gréPer ist
die Wahrscheinlichkeit, dass es ge-
druckt oder fur ein wertschépfungs-
starkes Bildprodukt wie ein Fotobuch
oder eine Wanddekoration genutzt
wird. Wir erleben ja gerade in unse-
rer Branche, dass Kiosk-lLieferanten
und Bilddienstleister spezielle Anwen-
dungen fir Facebook entwickeln, um
das Bestellen von Fotoprodukten
besonders einfach zu machen. Solche
Anwendungen gibt es sogar schon
fir den Fotohandel. Gerade die Ko-
operationen des Fachhandels haben
die Chance, entsprechende Anwen-
dungen zu entwickeln und damit ihre

Mitglieder dabei zu unterstitzen, sich
auch beim ,smarten” Fotografieren
als kompetenter Ansprechpartner zu

profilieren.

imaging+foto-contact: \\ic

unterstitzt denn Samsung den Fotohan-

del dabei, von den netzwerkfcihigen
Kameras zu profitieren?

Andreas Wahlich:

einen, indem wir die persdnliche

Zum

Betreuung des Fotohandels verstar-
ken. So stellen wir unseren Mitarbei-
tern im Aubendienst ab 1. Juni 2012
vier Spezialisten mit Fokus auf das
Systemkamera-Geschéft  zur  Seite,
die den Fachhandel und das Ver
kaufspersonal bei der Vermarktung
der neuen NX-Modelle unterstiitzen.
Zudem haben wir eine breite Palette

Samsung MultiView Kamera MV800

gewinnt Tipa Award

Die Samsung MultiView Kamera MV800
hat den begehrten TIPA Award als ,Best
General Compact Camera 2012" erhal-
ten. Die Technical Image Press Associati-
on, kurz TIPA, wirdigt mit ihrer Auszeich-
nung die trendsetzende Funktionalitét der
Kamera mit flexiblem, ausklappbarem Dis-
play. Laut Jury setzt die Kompaktkamera
mit ihrer hochwertigen, innovativen Aus-

stattung, schneller Elektronik, raschem

Ansprechverhalten und hoher Bildqualitat zukunftsweisende Akzente fur

die Generation neuver Smart Kompaktkameras.

Jrendsetzend” nennt die Jury der TIPA, Europas grébter Vereinigung

unabhd&ngiger Foto- und Imaging-Magazine, die Samsung MultiView
Kamera MV800. Mit ihrem beweglichen, bis zu 180 Grad ausklappba-
ren, 7,6 Zentimeter (3 Zoll) groBen Touchscreen-Display schafft die inno-

vative Kompaktkamera ausgezeichnete Voraussetzungen fir gelungene

Selbstportréts und flexible Aufnahmen auch aus extremen Positionen.

Der 16 Megapixel Schneider Kreuznach Sensor mit 5-fach Zoom und die

schnelle Elektronik sorgen fir hohe Bildqualitat. Zahlreiche Funktionen

und Effekte ermaglichen kreative Bildgestaltungen.

Die Samsung MV800 ist in Schwarz, Weif und Rosa zum Preis von

279 Euro lunverbindliche Preisempfehlung) im Handel verfugbar.
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an unterschiedlichen PoS-Materialien
entwickelt, die es dem Fotohandel
ermdglichen, die Netzwerkfunktiona-
litaten der Samsung Smart Cameras
im Geschaft zu demonstrieren. Dazu
gehért zum Beispiel unser Verkaufs-
display fur die WB150F, an dem man
mit Hilfe eines Samsung Galaxy Tabs
10.1 live erleben kann, wie einfach es
ist, Bilder drahtlos mit anderen Men-
schen zu teilen. Fir sortimentsstarke
Fachhandler haben wir sogar spezi-
elle Connectivity-Displays entwickelt,
die es méglich machen, die gesamte
Samsung Smart World mit Smart TVs,
Tablet
Notebooks und Kameras im Geschaft

Smartphones, Computern,
live zu demonstrieren. In jedem Fall
gilt: Mit Samsung kann der Fotohan-
del Kompetenz beweisen und deut-
lich machen, dass er fir die Techno-
logien von morgen bereits heute
aufgestellt ist.

imaging+foto-contact: 5lcibt
die frage nach der Zukunft: Wann dir
fen wir mit der ersten Samsung Smart
Camera rechnen, die es mit einem
Android-Befriebssystem méglich macht,
die zahlreichen Foto-Apps auch in einer
Kamera zu nutzen@

Andreas Wahlich: Diese fro-
ge stellt sich angesichts unserer span-
nenden aktuellen Produktpalette der-
zeit nicht. Eines kann ich allerdings
sagen: Samsung setzt auf das Smart
Camera Konzept, und es wird - viel-
leicht mit Ausnahme der ausgespro-
chenen Einstiegsklasse - keine Kame-
ra mehr ohne dieses Label geben.
,Smart Life" steht noch am Anfang
und wird von unserem Konzern mit
Hochdruck weiter entwickelt. Da ver-
steht es sich, dass der Fotohandel
auch mit weiteren bahnbrechenden

Kamera-Innovationen rechnen kann.

imaging+foto-contact: Her
Wahlich, wir danken lhnen fir dieses
Cesprcich.



Carl Zeiss: Neues Marken-
konzept fir den Handel

Auch in Zeiten von Online-Shops und E-
Commerce sieht Carl Zeiss den Fachhandel
als besonders wichtigen Teil der Vermark-
tungskette. Mit der Einfihrung eines neuen
Markenkonzepts will der Optik-Spezialist
jetzt seine Partner besonders unterstitzen.
Im ersten Schritt wurden erfolgreiche Foto-
fachgeschafte in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz ausgewdhlt und zu Carl
Zeiss Premium-Handlern ernannt.

Diese Premium Héandler stattet Carl Zeiss mit
modernen Kommunikations- und Marketing-
mitteln aus, um den Kunden einen noch bes-
seren Service zu biefen. Erstes Erkennungs-
zeichen fir einen Premium-Handler ist ein
LED-beleuchtetes Zeiss Logo.

,Die aubergewdhnliche Qualitat der Zeiss
Produkte passtbestens zu unserem Anspruch,
Fotografen hervorragendes Arbeitsmaterial
bereitzustellen”, sagt Geschéftsfohrer Chri-
stian Dinkel von Foto Dinkel in Minchen. Das
renommierte Fachgeschaft feiert in diesem
Jahr sein 100-jahriges Jubilaum. ,Wir freuen
uns auf viele weitere Jahre der Zusammenar-
beit mit Carl Zeiss und sind uns sicher, un-
sere Kunden im Rahmen dieser neuen Initia-
tive noch besser beraten zu kénnen.” Davon
ist auch Michael Schiehlen, Vertriebsleiter
des Geschéftsbereichs Photoobijektive der
Carl Zeiss AG, iberzeugt: ,Ziel des neuen
Markenkonzepts ist es, unseren Handlern
Mehrwerte zu bieten und sie optimal im Ver-
kauf zu unterstiitzen. Die Besucher eines Pre-
mium-Héndlers werden von einem Experten
vorziglich beraten und finden viele Zeiss
Produkte auch verfigbar vor.”

Der Carl Zeiss Premium Handler soll fir den
K&ufer als Hauptansprechpartner fiir Objek-
tive des Traditionsherstellers deutlich sicht-
bar sein. Um stets auf dem neuesten Stand

Die aftraktive
Préisentation
der Produkte

. von Carl Zeiss
unterstiitzt die
Carl Zeiss Pre-
mium-Hdindller
(hier: Ralf Viel-
berth von Foto
Dinkel in Miin-
chen) bei der

Beratung.

der Objekfiventwicklung zu sein, wird der
Experte mindestens einmal j&hrlich bei Carl
Zeiss geschult und mit Hilfsmitteln gut ausge-
stattet.

Zum Angebot der Premium-Handler zahlt
das gesamte Angebot von Carl Zeiss SIR-
und Messsucherobijektiven sowie Carl Zeiss
T* POL und T* UV Filter. Die Héndler kom-
men in den Genuss einer 24h-Belieferung
bei Verfugbarkeit der Ware. Ein Minder-
mengenzuschlag bei Bestellung einzelner
Produkte entfallt; dber den Zugriff auf die
Zeiss Datenbank stehen exklusive Informa-
tionen, technische Daten, Produktfotos und
Videos zur Verfigung. Damit sich die Exper-
ten sowohl untereinander als auch mit den
Carl Zeiss Produktmanagern vernetzen kén-
nen, sind kinftig regionale Informationsver-
anstaltungen geplant. Weitere Angebote fir
die teilnehmenden Handler sollen in naher
Zukunft folgen.

Wertgarantie-Akademie
startet Online-Training for
den Fotofachhandel

Deutschlands Fotofachhéndlern  steht mit
dem Online-Training ,Die (MehrlWertgaran-
tie im Fotofachhandel” ab sofort ein neuves
Instrument fUr die erfolgreiche Vermarktung
der Kamera-Garantie zur Verfigung. Im E-
Learning-Portal des Garantie-Dienstleisters
léisst sich trainieren, wie aus Kunden zufrie-

L einfach und

WERTGARANTEE Aks schnell  der

Antrag  ge-

dene Stamm-
kunden wer-
den und wie

meinsam mit dem Kunden ausgefillt werden
kann. Vom Vertragsbeginn bis zur Schaden-
regulierung werden alle Einzelheiten zur
Kamera-Garantie leicht versténdlich erléu-
tert — die Wertgarantie-Akademie macht
sattelfest fir den erfolgreichen Verkauf des
Ertragsbringers und Kundenbindungsinstru-
ments Kamera-Garantie. Die Wertgarantie-
Fachhandelspartner werden in Kirze per E-
Mail zur Teilnahme an dem Online-Training
eingeladen. Zum Start des neuen Tools ver-
lost Wertgarantie unter allen Akfivpartnern,
die das Online-Training bis zum 31.05.2012
erfolgreich absolvieren, drei iPads der neu-
esten Generation. Dariber hinaus erhélt
jeder Teilnehmer nach einem abschlieben-
den Wissenstest sein persénliches Zertifikat.

\\\\
panzer

shopconcept

Moderne,
erfolgreiche
Fotofachgeschaflte

...nur mik uns

Wir informieren Sle gerne.

Panzer Shopconcept GmbH & Co. KG
Plarnmuhlweg 2
D-92681 Erbendorf

Fon +49 (0) 9682 18 80
info@panzer-shopconcept.de
panzer-shopconcept.com

Mehr Erfolgs-Konzepte sehen Sie unter:
panzer-shopconcept.com




Neve Einsteiger DSLR
Nikon D3200

USRS ch

Mit der neuen D3200 bringt Nikon eine besonders leicht zu
bedienende digitale Spiegelreflexkamera fur Einsteiger auf den
Markt. Sie ist mit einem neuen Guide-Modus und einem 24,2
Megapixel CMOS-Bildsensor im DX-Format (APS-C) ausgestat-
tet und bietet eine Full-HD-Videofunktion mit Autofokus. Mit dem
optionalen Funkadapter WU-1a kann sie auch fir Netzwerk-

funkfionen ausgerustet werden.

Stefan Schmitt, Product Manager
SIR-System bei Nikon, kommentier-
te: ,Die neve D3200 ergénzt das
Nikon Angebot fir Einsteiger ober-
halb der sehr beliebten D3100 -
Furopas meistverkaufter digitaler

Spiegelreflexkamera.  Eine echte
Besonderheit ist der weiter verbes-
serte Guide-Modus, der den Ein-
stieg in die digitale Spiegelreflex-
und das

eindrucksvoller Bilder ganz einfach

Fotografie Aufnehmen
macht.”

Der Guide-Modus zeigt mit Bei-
spielbildern aut dem 7,5 cm grofen
Monitor mit 921.000 Bildpunkten,
wie sich die gewdahlten Einstellun-
gen (z. B. Blende oder Belichtungs-
zeit) auf das Bildergebnis auswir-
ken.

Motiv-
erkennungssystem von Nikon ana-
lysiert die D3200 das Aufnahme-
motiv und stellt Fokus, Belichtung

Mit dem automatischen
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und WeiBabgleich automatisch ein.
Dabei stehen verschiedene Auto-
matikfunktionen wie die Motivauto-
matik in Live-View sowie mehrere
direkt anwahlbare Motivprogramme
zur Wahl.

Die mit dem &uberst hochauflésen-
den 24,2-Megapixel-Bildsensor der
D3200 aufgenommenen Bilddaten
werden mit dem Expeed 3 Prozes-
sor besonders schnell verarbeitet.
Das ermdglicht u. a. die Aufnahme
von bis zu vier Serienbildern pro
Sekunde. Der ISO-Empfindlichkeits-
spielraum betrégt standardmabig
ISO 100 bis 6.400 und lasst sich
bis auf ISO 12.800 erweitern. Das
Autofokussystem stellt mit Hilfe von
elf Messfeldern die Scharfe auto-
matisch ein, auch wenn das Motiv
sich auberhalb der Bildmitte be-
findet oder in Bewegung ist.

Bei sehr kontrastreichen Aufnahme-
bedingungen, beispielsweise Moti-

~

Die neve

Nikon D3200

ist besonders leicht
zu bedienen.

ven im Gegenlicht, passt die Nikon-
Funktion ,Active D-lighting” die Ein-
stellungen so an, dass sowohl in
den dunklen als auch den hellen
Bereichen des Motivs die Details
erhalten bleiben.

HD-Videofunktion
verbessert

Mit Hilfe der praktischen Filmauf-
nahmetaste nimmt die Nikon D3200
Full-HD-Videos (1.080p - 30 Bilder/
sl mit permanentem Autofokus auf.
Das integrierte Mikrofon kann durch
ein optionales externes Stereo-
Mikrofon, wie zum Beispiel das

Mit dem optionalen Funkadapter WU-1a kén-
nen Bilder von der D3200 auf ein Smartohone

oder einen TabletPC iiberiragen werden.



Nikon ME-1, ergénzt werden. Film-
szenen kdnnen direkt in der Kamera

bearbeitet werden, indem Start-
und Endpunkt gewahlt oder einzel-
ne Phasenbilder als Fotos gespei-

chert werden.

GUIDE-MODUS

Der optionale Funkadap- [ ¥l “ = Der verbesserte
ter WU-la macht die a JL" Y N GuideModus
o : 4

. : macht den
drahtlose  Ubertragung _ Fotogr.  Anzeigen/  System | | Einstieg
von Bildern aus der b [dschen fe in die digitale

D3200 auf ein Smart- | g FR(576) &/ 4 Spiegelreflex-
Y Nikon & § Fotografie

phone oder einen Tablet- einfach.

PC maglich, ohne dass ein
WiFi-Hotspot benétigt wird. So
kédnnen Fotos auch fur soziale Netz-

Wikou

werke freigegeben, per E-Mail wei- jich. im Frihsommer soll eine rote  D3200 Kit [schwarz oder rot) mit AF-S

tergeleitet oder als Sicherheitskopie  v/grsion folgen. Der Funkadapter DX Nikkor 18-55 mm/3,5-5,6G VR:
gespeichert werden. Die D3200  \WU.lg wird voraussichtlich ab 699 Euro
ist kompatibel mit Smartphones und . . .

P P Ende Mai 2012 lieferbar sein. D3200 Kit lschwarz) mit AF-S DX

Tablet-PCs  mit  Android-Betriebs- .
Unverbindliche Preisempfehlungen: Nikkor 18-105 mm/3,5-5,6G ED VR:

system.
Mit schwarzem Gehduse ist die  D3200 Kameragehd&use (schwarz): 799 Euro
Nikon D3200 ab Mitte Mai erhalt- 599 Euro Funkadapter WU-1a: 59 Euro

FX Weitwinkel AF-S Nikkor 28 mm 1:1,86G

Nikon bringt mit dem lichtstarken AF-S Nikkor 28 mm 1:1,8G Weitwinkel-
Festbrennweite ein neues Weitwinkel-Obijektiv fir das FX-Format auf
den Markt. Seine neue optische Konstruktion mit hoher Lichtstérke
(1:1,8) erméglicht scharfere Freihandaufnahmen bei wenig Licht und
den Einsatz selektiver Scharfe bei sanftem Bokeh.

Zwei asphérische Linsen tragen deutlich zur Korrektur von Abbildungs-
fehlern bei und reduzieren die Verzeichnung, die bei grofen Bild-
winkeln auftreten kann. Die exklusive Nanokristallvergitung von Nikon
mindert Geisterbilder und Streulicht, und der Silent-Wave-Motor
(SWM ) sorgt fur diskreten, schnellen Autofokus.

Mit seinem Bajonettanschluss mit Gummimanschette und einem Ge-
wicht von nur 330 g ist das AF-S Nikkor 28 mm 1:1,8G ein robustes,
leichtes und kompaktes Obijektiv, das fir digitale Nikon-Spiegelreflex-
kameras mit FX-Format oder DX-Format konzipiert ist. Mit letzterem ent-
spricht die Brennweite 42 mm im Kleinbildformat. Auch mit digitalen
Spiegelreflexkameras der Einstiegsklasse, die Gber keinen integrierten
Autofokusmotor verfigen, ist dieses Objektiv vollsténdig kompatibel.
Im Lieferumfang sind die Bajonett-Gegenlichtblende HB-64 und der
Obijektivbeutel CL-0915 enthalten. Das Objektiv ist ab Ende Mai
lieferbar; der empfohlene Verkaufspreis betrégt 719 Euro.
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Internationale Messen

IFA 2012 sieht sich auf Rekordkurs

Global innowations. Get in touch. In Berlin.

vl

L
-

Miss IFA begriifite auf der globa-
len Pressekonferenz in Dubrovnik
300 Journalisten aus aller Welt.

Auf der IFA 2012, die vom 31. August bis
5. September in Berlin staftfindet, sind wich-
tige Impulse fur die Wachstumsbereiche ,smar-
te” Unterhaltungselekironik und energiesparen-
de Haushaltsgerate zu erwarten. Das gaben
Vertreter der Organisatoren, Messe Berlin und
gfu, auf einer globalen Pressekonferenz in Du-
brovnik bekannt. Obwohl sich einige Fotounter
J nehmen in diesem Jahr auf die photokina konzen-
frieren werden, stobt das Berliner Messegelande

aufgrund der starken Nachfrage nach Ausstellungs-

flsche an seine Grenzen.

Smarte Vernetizung

Dr. Rainer Hecker, Aufsichtsratsvorsitzender
der gtu, sieht die IFA als gute Gelegenheit,
die Zerstérung von Werten durch Niedrig-
preise zu beenden.

Der Weltmarkt for digitale Konsum-
produkte verandert sich dramatisch.
Zwar Uberstieg der weltweite Bran-
chenumsatz im Jahr 2011 erstmals die
Marke von einer Billion US-$ (+ 11
Prozent); nennenswertes Wachstum
findet aber vor allem in den aufstre-
benden Mérkten Sidamerikas und
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Asiens statt. In den traditionell domi-
nierenden Regionen Europa und
Nordamerika ist der Umsatz dage-
gen stabil oder geht leicht zuriick. Vor
diesem Hintergrund erwartet Jirgen
Boyny, Global Director Consumer
Electronics bei GIK Retail and Tech-
nology, fir das laufende Jahr nur
noch ein weltweites Umsatzwachs-
tum (nach Einzelhandelspreisen) von
zwei Prozent.

Auch im Gesamtmarkt fir digitale
Konsumprodukte gibt es massive Ver-
schiebungen. Smartphones und Tab-
let Computer entwickeln sich rasant
zu besonders wichtigen Umsatztrd-
gern. Bereits im vergangenen Jahr
machten die internetféhigen Mobil-
telefone 17 Prozent des weltweiten
Gesamtumsatzes mit digitalen Kon-
sumprodukten aus. Das bedeutet:
Jeder sechste Dollar im weltweiten
Digitalgeschaftt wurde for  Smart-
phones ausgegeben. In diesem Jahr
wird nach Einschatzung der GIK der
Umsatzanteil von Smartphones auf
23 Prozent steigen — und der Absatz

auf 700 Millionen Stick. Der Anteil
der jungen Kategorie der Tablet PCs
am Gesamtmarkt wird in 2012 von
vier Prozent im Vorjahr auf sechs Pro-
zent steigen. Hier rechnen die Markt-
forscher mit 106 Millionen verkauften
Einheiten. Digitalkameras spielen bei
der weltweiten Hightech-Show eher
eine Nebenrolle: |hr Anteil am Ge-
samtumsatz lag 2011 bei vier Prozent
und soll in diesem Jahr auf drei Pro-
zent zurickgehen.

Auch das weltweite TV-Geschaft ver-
liert an Dynamik. Nach einem Wachs-
tum um zwei Prozent auf 260 Millio-
nen Gerdte im Jahr 2011 erwartet die
GIK fir dieses Jahr nur noch ein
Mengenwachstum von einem Prozent.
Erfreulich entwickelt sich dagegen
der Absatz von Smart TVs, der in
diesem Jahr um 56 Prozent zulegen
soll. Das wirde bedeuten, dass
40 Prozent aller weltweit verkauf-
ten Fernsehgerdate internetfahig sein
werden, in Europa und Deutsch-
land voraussichtlich noch deutlich
mehr.



Werte schaffen statt
vernichten

,Wachstum, innovative Technologien
und spannende Produkttrends schaf-
fen ein positives Umfeld fur die IFA
2012 erklarte Dr. Rainer Hecker,
Aufsichtsratsvorsitzender  der  gfu.
Ziele for

,Eines der wichtigsten

Hersteller und Einzelhandel ist in
diesem Jahr, die Zerstérung von Wer-
ten zu beenden und sich stattdessen
an der Wertschépfung zu orientieren.
Als fohrender Marktplatz und Treff-
punkt for die globale Industrie kann
die IFA einen signifikanten Beitrag
dazu leisten, wieder den Wert der
Produkte Uber den Niedrigpreis zu
stellen.”

Nach Ansicht von Dr. Christian Géke,
Chief Operating Officer der Messe
Berlin, ist die IFA dafir gut aufgestellt:
,Die IFA 2012 ist auf einem grobarti-
gen Kurs”, erklarte er vor der Presse.
,Als einzigartig erfolgreiches Welt-
ereignis ist die IFA fir internationale
Hersteller eine unersetzliche Gele-
genheit, um ihre wichtigen neuen Pro-
dukte vorzustellen. Das zeigt sich
daran, dass die IFA 2012 bereits
Uberbucht ist.”

Dr. Christian Géke, COO der Messe Ber-
lin, erwartet, dass die Zahl der Fachbesu-
cher auch in diesem Jahr weiter steigt.

IFA 2012

Den Fragen der infernationalen Presse stellten sich in Dubrovnik (von links) Jirgen Boyny
(GfK), Dr. Rainer Hecker (gfu), Dr. Reinhard Zinkann (ZVEl), Dr. Christian Géke (Messe
Berlin) und IFA Geschdftsfihrer Jens Heithecker.

Nachdem bereits im letzten Jahr mit
140.000 Quadratmetern
Ausstellungsflache  ein

mehr als
verkaufter
neues Rekordniveau erreicht wurde,
begrenzt die Kapazitat des Berliner
Messegeldndes weiteres Wachstum.
,Die verkaufte Ausstellungsfléache ist
der wichtigste Indikator fir die globa-
le Relevanz der IFA”, betonte Dr. Géke.
,Denn wichtige Hersteller, die be-
kanntlich vor groPen Herausforderun-
gen stehen, zeigen durch ihre groPen
Investitionen in die IFA deutlich das
Vertrauen zu unserer Messe. Wir tun
unser Bestes, um allen Nachfragen
nach Ausstellungsfléche gerecht zu
werden.”

Fachbesucher im Fokus

Eine wesentliche Steigerung der Aus-
stellungsflache oder der Zahl der
Aussteller ist jedenfalls in Berlin nicht
vor 2014 zu erwarten. Dann namlich
wird die neuve zweistdckige Messe-
halle auf dem Platz der friheren
Deutschlandhalle fertig sein. Dage-
gen gab sich Dr. Gake optimistisch,
dass der positive Trend bei der Zahl
der Fachbesucher anhélt. Sie hatte im
vergangenen Jahr mit 38.569, einem
Plus von 10.000 gegeniber 2010, ein

neues Rekordniveau erreicht. Auch in
diesem Jahr wird das Angebot der
Aussteller auf der IFA durch ein umfas-
sendes Rahmenprogramm ergdnzt.
Fir Fachbesucher sind vor allem die
zahlreichen Vortrage, Sonderschauen
und Konferenzen interessant. So
sollen bei den IFA
Keynotes wieder Top-Manager gro-

International

Ber Hersteller auftreten, und auf
IFA TecWatch
werden die Technologien von morgen

der Sonderflache

gezeigt. In diesem Jahr werden
wichtige Themen wie neue 3D-Tech-
nologien, Super HD, die Kombination
der virtuellen mit der wirklichen Welt
[Augmented Reality] sowie cloudbo-
sierte Angebote und Dienstleistungen
im Mittelpunkt stehen. Positive Effekte
erwartet die Messe Berlin auch vom
neuen internationalen Flughafen Ber-
lin-Brandenburg, der im Juni er
dffnet. Dadurch wird es sofort 76
zusdtzliche internationale Non-Stop-
Verbindungen nach Berlin geben.
Vom neuen Flughafen aus bringt eine
Expressbahn die Passagiere alle
15 Minuten zum Berliner Haupt-
bahnhot. Wahrend der IFA wird es

auch direkte Shuttles zum Messe-
gelande geben.
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Verbindliche Farben mit Fujifilm Fotoservice Pro

FUJFILM

{{ Fotoservice

Der farbverbindliche  Workflow
macht es mdglich, Fotos, Fotobi-
cher und Kalender, aber auch Fotolein-
wénde und XXL-Bilder mit konsistenter
Farbwiedergabe zu erzeugen, und das
mit maximaler Flexibilitét: Denn die
Fujifilm Fotoservice Pro Software arbei-

tet mit allen géngigen, pixelorientier-
ten Dateiformaten wie JPEG, Tiff, PSD,
PNG, BMP, Gif, JPEG2000 und PDF.

Als reine Bestellsoftware ohne zusatz-
liche Werkzeuge fur die Bildbearbei-
tung erlaubt sie den Nutzern die Arbeit
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Die neve Bestellsoftware Fujifilm Fotoser-
vice Pro erméglicht es, verschiedene hoch-
werfige  Bildprodukte  mit  verbindlicher
Farbwiedergabe zu erzeugen.

mitihrem gewohnten Layout-Programm.
So kénnen Fotografen fir den Bild-
band von einer Hochzeit zum Beispiel
das Layout einer popul@ren Boulevard-
Zeitschrift exakt nachbauen oder das
Fotobuch vom Kicker-Turnier der Kinder
im Stil einer echten FuBballzeitschrift
fertigen.

,Da Fotoservice Pro auBer der Bema-
Bung keinerlei Beschrénkungen vor-
gibt, kdnnen unsere Kunden ihrer Krea-

Der Nutzer kann am
Bildschirm verbindliche
Farbprofile festlegen.

Bildprodukte in
Profi-Qualitat

Mit Fujifilm Fofoservice Pro
kénnen Fofohandler und Stu-
diofotografen ihren Kunden
jefzt farbverbindliche Foto-
produkte anbieten. Denn die
neue Bestellsoftware arbeitet
mit integriertem Farbmanage-
ment. Auch Fotohdndler, die
noch nicht mit Fujifilm zusam-
menarbeiten, kdnnen die
Bestellsoftware jetzt zu attrak-
fiven Konditionen testen.

tivitat freien Lauf lassen”, erkl@rte Peter
Fladung, Vertriebsleiter Field Sales bei
Fujifilm Imaging Germany. ,Sie kénnen
mit ihrer gewohnten Gestaltungssoft-
ware arbeiten und eigene Hintergrin-
de oder ausgefallene Schriften in jeder
beliebigen Farbschattierung problem-
los verwenden.” Zusatzlich stellt Fujfilm
auf der Internetseite von Fotoservice
Pro Templates fir Kalender und Foto-
bucher zur Verfigung, die den Nutzern
das Anlegen der Dateien oder die auf-
wendige Erstellung von Kalendarien
ersparen und trotzdem gestalterische
Freiheit erlauben.

Farbverbindlicher
Workflow

Voraussetzung fir die Gestaltung farb-
verbindlicher Fotoprodukte ist ein kali-
brierter Monitor. Auf Wunsch bietet
Fujifilm eine Kalibrierungssoftware und
ein Monitor-Densitometer von X-Rite



an, das per USB an den Computer
angeschlossen wird. Auch die Verwen-
dung anderer Densitometer ist még-
lich. Auf dem kalibrierten Bildschirm
kénnen die Farben der Aufnahmen
den speziellen Anforderungen des
Nutzers in seinem gewohnten Bildbe-
arbeitungsprogramm angepasst wer-
den. Die eingebetteten Farbprofile
werden von der Fotoservice Pro Soft-
ware beim Import der Dateien auto-
matisch gespeichert. Vor dem Abschluss
des Auftrags kénnen die Ergebnisse
mit der integrierten Softproof-Funktion
kontrolliert werden. Dabei wird das
ausgewdhlte Bild nach einem Dop-
pelklick auf die Datei groB auf dem
Bildschirm angezeigt. Verschiedene
Werkzeuge am unteren Bildschirmrand
erlauben noch kleine Formatanderun-
gen wie die Umstellung auf Hoch- oder

Querformat.

Herzstick der Softproof-Funktion ist
die Wahl des Rendering Intent Verfah-
rens, das die Methode bestimmt, mit
der das Bild vom Monitor-Farbraum in
den Farbraum des Fotolabors umge-
rechnet wird. Dafir stehen die Még-
lichkeiten perzeptiv lauch: fotogra-
fischl, farbmetrisch, relativ farbmetrisch
oder sRGB-Optimierung zur Verfo-
gung. Nach Auswahl des Verfahrens
kann der Nutzer den Einfluss der
Umrechnung auf seinem Monitorbild
prifen und bei Nichtgefallen eine
Alternativmethode wéhlen. Wenn alles
passt, wird der Auftrag online ans
Labor Ubertragen.

Sichere Ubertragung

Auch die Sicherheit der Ubertragenen
Daten entspricht professionellen An-
sprichen. Die Bilddaten und die fir die
Abwicklung benétigten Kundendaten
werden in einer Datei zusammenge-
fasst, die nach dem Advanced Encryp-
tion Standard (AES) mit einer Schlis-
selbreite von 256 Bit verschlusselt wird.

Da das Entpacken des Datenpakets
nur mit dem privaten Zugangsschlssel
von Fuijifilm méglich ist, sind auf diese
Weise die Bild- und Auftragsdaten vor
unbefugten Zugriffen zuverl@ssig ge-
schitzt.

Breite Produktpaletie

Mit der Fujifilm Fotoservice Pro Soft-

ware ist es méglich, zahlreiche ver-

schiedene Bildprodukte in farbverbind-

licher Qualitat zu bestellen. Das An-

gebot umfasst folgende Produkte:

* Fotos und Poster auf Fujifilm Fotopa-
pier Glanz und Raster in Breiten von
9 bis 50 cm

* das Fujifilm Fotobuch brillant auf
glénzendem oder mattem Fotopa-
pier in den Formaten A3 Panorama,
30 x 30 cm, A4 Panorama, 20 x 20
cm mit 24, 40, 56 oder 72 Seiten

* das Fujifilm Fotobuch brillant glanz
mit Filz oder Real 3D Cover in 30 x
30 cm mit 24, 40, 56 oder 72 Seiten

* Fotokalender auf Fujifilm Fotopapier
Glanz in den Formaten 20 x 30 cm,
30 x 30 cm, 30 x 45 cm, 30 x 60 cm
und 50 x 70 cm

* Fotoleinwénde in den Formaten 20 x
30 bis 70 x 100 cm mit oder ohne
Schattenfugenrahmen und Panoro-
maformate auf Keilrahmen

* XXL-Bilder auf Aluminium, Acrylglas

oder Hartschaum in den Formaten
20 x 30 bis 100 x 100 cm

Fujifilm Fotoservice Pro
jetzt testen

leser von imaging+foto-contact
haben jetzt die Méglichkeit, die
Fujifilm Fotoservice Pro Software zu
besonders attraktiven Konditionen
zu testen. Dafir wird die Bestellsoft-
ware kostenlos von der Internet-
seite www.fujifilm-fotoservicepro.de
heruntergeladen. Fir Bestellungen,
bei denen der Gutschein-Code
678951 eingegeben wird, gibt es
40 Prozent Rabatt auf alle Foto-
produkte (exklusive Bearbeitungs-
gebihr und Versandkosten). Das
Angebot ist bis zum 31. Mai 2012
gultig. Der Gutschein-Code kann
pro Besteller bis zu 10 Mal einge-
setzt werden. Uber die Konditionen
einer daverhaften Zusammenarbeit
informiert der Fujifilm Kundendienst;
email: ffspro@fujifilm-imaging.de.

,Mit der Fujifilm Fotoservice Pro Soft-
ware bieten wir nicht nur Studiofoto-
grafen und Fotohandlern, die professi-
onelle Kundschaft beliefern, eine breite
Palette farbverbindlicher Bildprodukte
an”, resumierte Peter Fladung. ,Mit
diesem hochwertigen Angebot kann
der Fotohandel
anspruchsvolle Konsumenten anspre-

zudem besonders

chen, die auf professionelle Bildquali-
tat und verbindliche Farbwiedergabe
Wert legen, und sich so als kompeten-
ter Ansprechpartner profilieren.”

Auch das neve Fuji-
film Fotobuch bril-
lant glanz mit Filz-
Cover kann mit der
neuen Software
bestellt werden.
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Mehr Mitglieder bei der Optimal Foto Gruppe

Deutlich steigende Mitglieder-
zahlen, zehn neue Streckenlie-
feranfen und eine spirbar
gesteigerte Akzeptanz auf Sei-
ten der Indusfrie — das waren
nur drei der positiven Bot
schaften, die Ralf VWegwerth,
Geschaftsfihrer der Optimal
Foto Gruppe, den Mitgliedemn
im Rahmen des zweiten Opti-
mal Events in Wirzburg Uber
bringen konnte.

DarGber hinaus prasentierte  die
Gruppe, die seit Herbst 2010 zur Dut-
tenhofer Group gehdrt, den Besu-
chern der Hausmesse im Vogel Con-

vention Cenfer eine Reihe neuer

Ralf Wegwerth, Geschifts-
fiihrer Optimal Foto Gruppe

Dienstleistungsangebote. Im  Mittel-
punkt stand hier das Bildergeschaft.

Premiere feierte in Wirzburg zum Bei-
spiel der Optimal Foto Kiosk print&go,
der in Zusammenarbeit mit di-support
(FotoToGol entwickelt wurde. Er pro-
duziert Bilder im 10er, 13er und 15er
Format mit einer Druckgeschwindig-
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Der in Zusammenarbeit mit di support (FotoToGo) entwickelte Fotokiosk print&go stie3 bei
den Besuchern des Optimal Events auf groBes Interesse.

keit von ca. zwélf Sekunden pro 10er-
Bild. Auberdem bietet er bis 2.000
Fotoartikel zum Bestellen an. 90 Pro-
zent der angebotenen Artikel sind
versandkostenfrei.

Der Kiosk hat einen 19“ groben Touch-
screenmonitor und einen 50 mm Bon-
drucker. Bilddaten werden entweder
Uber ein Kartenlesegerat fur alle
géngigen Speicherkarten, eine USB-
Schnittstelle oder drahtlos per Blue-
Kiosk

Ubertragen. Dariber hinaus unter-

tooth an den print&go
stitzt die Software Apple Iphone,
lpad und facebook. Der Fotokiosk
kann gekauft oder gemietet werden.

Online-Bilderportal

Als zweite Neuerung stellte Optimal
Foto das Online-Portal www.optimal-
fotoservice.de vor, das ab sofort allen
Mitgliedern zur Verfuogung steht. End-
kunden kénnen hier per Browser, wie
am print&go Kiosk, mehr als 2.000
Fotoartikel bestellen und entweder

nach Hause oder zu einer der 500
Abholstellen der Gruppe schicken
lassen. Der Online-Bestellservice er-
moglicht den vollen Zugriff auf web-
basierte Fotoalben und Onlinegale-
rienund die Vorschau eines gestalteten
Fotogeschenkes in 3 D. Es werden nur
sichere Zahlungsverfahren wie Payp-
al, Sofortiberweisung und Kreditkar-
te angeboten. Die Implementierung
ist kostenlos und sehr einfach, da das
System vollstandig browserbasiert ist
und unter allen géngigen Windows-,
Macintosh- und  Linux-Betriebssyste-

men lauft.

VIP Print System

For die Mitglieder ebenfalls neu ist
das VIP Print System. Dieses bietet
Optimal Foto Mitgliedern Zugang zu
einer Onlinedruckerei, in deren Sys-
tem verschiedene Werbe- und PoS-
Materialien hinterlegt sind. Das Spek-
trum reicht von Briefhillen und
Visitenkarten bis zu Al Plakat und



diversen Flyern. Viele dieser Druck-
objekte kdnnen vom Héandler mit sei-
nem eigenen logo individualisiert
werden. Auberdem kann er seine per-
sénlichen Dateien und Auftrage hin-
terlegen, so dass Nachbestellungen
schnell per einfachem Knopfdruck
vonstatten gehen kénnen.

wErfrevliche Resonanz”

Als besonders erfreulich bezeichnete
Wegwerth in einem Pressegesprdch
am Rande des Optimal Events die
Resonanz der Industrie. ,Dass unser
Ansehen dort in den vergangenen
Monaten gestiegen ist und wir inzwi-
schen als dritte Kooperation in der
Fotobranche wahrgenommen wer-
den, zeigt sich vor allem in der Tatso-
che, dass die Hersteller uns als Part-
ner fir ihre Fachhandelskonzepte
sehen.” Zudem habe man in den ver-
gangenen zwdlf Monaten mit zehn
weiteren Industriepartnern eine Ver-
einbarung Uber die Zentralregulie-
rung mit der Duttenhofer Gruppe
geschlossen. ,Auch dies beweist, dass
Optimal Foto fir Hersteller und Liefe-
ranten zu einem immer wichtigeren

Partner wird”, so Wegwerth.

Optimal Foto

Im Rahmen des Optimal Events zeigten verschiedene Industriepartner in einem moderierfen
Workshop den gesamten Workflow in einem professionellen Fotostudio.

Positiv entwickelt hat sich laut Weg-
werth auch das Konzept der Fokuslie-
feranten. Neben Olympus, dem ers-
ten Fokuslieferanten der Optimal Foto
Gruppe, konnte inzwischen Panasonic
als weiterer Fokuslieferant gewonnen
werden. Grundlage der Zusammen-
arbeit ist der Fokusvertrag. Er regelt
mit dem Handler einen Demorabat,
einen Lagerwertausgleich, einen Jah-
resbonus und kostenloses PoS-Mate-
rial. Der Héandler verpflichtet sich im

[

Uber das neue VIP Print System kénnen Optimal Foto Mitglieder verschiedene (individuali-

sierbare) Werbemittel — von der Visitenkarte bis zum A1 Plakat — bestellen.

Gegenzug dazu, das Fokussortiment
stets vorratig zu haben, die Kameras
in Laden, Schaufenster und Werbung
besonders hervorzuheben und den
Vertriebsvertrag abzuschlieBen.

Neve Mitglieder

Die Akfivitaten der Gruppe haben
sich positiv auf die Entwicklung der
Mitgliederzahlen ausgewirkt: Z&hlte
Optimal Foto im Mérz 2011, unmittel-
bar vor dem ersten Optimal Event in
Wiirzburg, 397 Mitglieder, so waren
es in diesem Marz, wiederum unmit-
telbar vor der Neuauflage des Events,
477. Einige Fotohandler hatten sich
bereits wihrend der Hausmesse 2011
spontan fir den Beitritt entschieden,
18 Neumitglieder wurden in den ers-
ten drei Monaten 2012 begrift.

63 Aussteller

Auf der Hausmesse présentierten sich
in diesem Jahr 63 Aussteller auf rund
2.000 Quadratmetern. Dariber hin-
aus gab es im Rahmen des Events
verschiedene Seminare zu aktuellen
Themen und einen moderierten Work-
shops, der den kompletten Arbeitsab-
lauf in einem Fotostudio abbildete.
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Nevheiten

Neve Systemkamera Lumix GF5 von Panasonic
® Die Lumix GFS5 ist
Lichistarker Sensor

gegeniber dem
Vorgdngermodell

schneller und

Panasonic bringt ab Mitte Mai die neue Systemkamera Lumix
GF5 in den Fotohandel. Das Micro Four Thirds Modell ist

gegeniber dem Vorganger noch schneller geworden, bietet

zusatzliche digitale Effekte und zeichnet sich durch hohere
lichtempfindlichkeit und verbessertes Rauschverhalten aus.

Der neu entwickelte Live-MOS-Sensor
der Lumix GF5 bietfet eine gegeniber
dem Vorgangermodell unverdnderte
Aufldsung von 12,1 Megapixeln, er-
moglicht aber jetzt Empfindlichkeiten
bis zu ISO 12.800. Die Signalverarbei-
tung wurde beschleunigt; auch Sensor-
und Ausleseschaltkreise wurden opti-
miert. Zusammen mit dem ebenfalls
erneuerten Venus Engine Bildprozessor
ergibt sich ein sichtbar verbessertes
Rauschverhalten.

Mit einer minimalen Fokussierzeit von
nur 0,09 Sekunden ist das Autofokus-
System der Lumix GF5 besonders
schnell. Die Touch AF-Funktion macht es
méglich, die Schéarfe mit einem Finger-
tip auf dem LCD-Monitor (75 cm;
920.000 Bildpunkte) auf jeden belie-
bigen Bildbereich zu legen. Im Zusam-
menspiel mit der Sucherlupen-Funktion
1-Punkt-AF-Funktion  fast
pixelgenave Fokuspunkt-Bestimmung.

erlaubt die

Der neu entwickelte LiveMOS-Sensor
der lumix GF5 erméglicht
Empfindlichkeiten bis zu ISO 12.800.
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Auch die Lumix GF5 bietet
AF-Tracking.

Mehr Digitalfilter

Die Zahl der Digitalfilter im Kreativ-
Modus wurde gegentber dem Vor-
gangermodell von 6 auf 14 erhsht.
Neu hinzugekommen sind die Effekte
Soft Focus (nur fir Fotol, Monochrom
Selektiviarbe
{(Monochrom mit einer Farbel, Cross

dynamisch, Impressiv,
Process, Sternfilter, Low Key und Toy-
Kamera. Die Wirkung der einzelnen
Effekte kann Uber die neue Touch-
screen-MenUfGhrung variiert und in der
Live-View-Vorschau kontrolliert werden.
Beim Fotografieren mit intelligenter
Automatik im iA- oder iA+-Modus
schlagt die GF5 eine Auswahl Effekte
vor, die am besten zum Motiv passen.
Ein integrierter Motiv-Guide hilft Ein-
steigern, die wenig Erfahrung mit Sys-
temkameras haben: Dabei kann der
Nutzer aus 23 typischen Beispielfotos
dasienige auswahlen, das seinem
Motiv entspricht; die Kamera nimmt
dann automatisch die besten Einstel-
lungen vor. Dank einer neuen internen
Grafiksteuerung sind alle Bilder, Bedie-
nungselemente und Symbole auf dem
Monitor gut erkennbar, teilweise sogar
animiert. Dabei kann der Nutzer &hn-
lich wie bei Handys auch ein eigenes
Foto als Hintergrundbild definieren.
Die Lumix GF5 nimmt Full-HD-Videos
mit 1.920 x 1.080 Pixeln (50i) im platz-

lichtstcirker.

sparenden AVCHD-Format oder im
MP4-Format auf. Lletzteres erlaubt die

Betrachtung der Videos ohne weitere

Umwandlung auch auf Mobilgeréten
wie Tablet PCs und Smartphones. Mit
einem integrierten elektronischen Tele-
konverter lcisst sich der Video-Zoomfak-
tor der GF5 auf bis zu 4,2x erweitern,
ohne dass die Auflésung oder Bildqua-
litat beeintréchtigt wird. In diesem Falle
wird nicht der komplette Sensor, son-
dern nur der Bereich mit den fir die
Full-HD-Auflésung notwendigen 1.920
x 1.080 Pixeln genutzt.

Die Lumix GF5 bietet die bei den Lumix
Systemkameras Ublichen Ausstattungs-
merkmale, darunter ein Staubschutz-
System, und die Méglichkeit zu Serien-
belichtungen in voller 12-Megapixel-
Auflésung - in diesem Falle bis zu vier
Bilder pro Sekunde. Trotz des einge-
bauten Blitzes ist die Kamera ausge-
sprochen kompakt; das  Aluminium-
Chassis und der Obijektivirager mit
Metallbajonett unterstreichen die hoch-
wertige Anmutung.

Die Lumix GF5 wird ab Mitte Mai in der
Gehausefarbe Schwarz erhaltlich sein.
Im Kit mit dem Pancake-Powerzoom
3,5-5,6/14-42 mm stehen die Farben
Schwarz, Chocolate, Rot und Perlmutt-
Weif zur Verfigung. Die Preise stehen
noch nicht fest.



Olympus Hauptversammlung
wdahlt neves Management

Die Hauptversammlung der Olympus
Corp. ist dem bereits veraffentlichten
Vorschlag des Unternehmens gefolgt
und hat ein neues Management unter
Fohrung von Hiroyuki Sasa (Prési-
dent) und Yasuyuki Kimoto (Chair-
man) gewdhlt. Eine Minderheit der
Aktiondre, darunter der im Oktober
gefeuerte Prasident Michael Wood-
ford, auBerte harte Kritik an der Neu-
besetzung, die das Unternehmen

nach dem Bilanzskandal wieder in
ruhigeres Fahrwasser bringen soll.

Woodford kritisierte vor allem Kimotos enge Verbindungen zu
Olympus’ gréBtem Kreditgeber, Sumitomo, und stellte Sasas Qua-

Hiroyuki Sasa

lifikation in Frage, ein Unternehmen wie Olympus zu fohren. Sasa
bringt 30 Jahre Erfahrung im Medizintechnik-Geschéft des Unter-
nehmens in seine neue Aufgabe ein; er gehdrte zuletzt zum Top-
Management dieses Geschéftsbereichs.

Die bisherigen Mitglieder des Vorstands und Beirats von Olympus
hatten vor der Hauptversammlung ihre Amter zur Verfigung
gestellt.

Oliver Castendyk (Hrsg.): Fotorecht
Durch die Digitalisierung und das Internet hat sich
die Fotografie, als Beruf oder auch Hobby betrie-
ben, stark veréndert. Die Bearbeitungs- und Ver-
wertungsméglichkeiten haben sich vervielfacht,
ebenso die Verfugbarkeit, grenzenlose Konkurrenz
und die Méglichkeiten der unautorisierten Vervielfaltigung. Ent-
sprechend dieser Entwicklung wurde das deutsche Urheberrecht
gedndert, und fir Fotografen haben Rechtsfragen, insbesondere
beziglich des Urheberrechts und des Presserechts, eine immer
gréBere Bedeutung. In der heutigen Zeit kénnen professionelle
Fotografen ohne Grundkenntnisse ihrer Rechte ihren Beruf nicht
mehr ausiiben, wenn sie nicht gravierende Nachteile in Kauf
nehmen méchten. Schon eine einzige Fotografie stellt eine recht-

liche Gemengelage dar. In dem Buch von Rechtsanwalt Prof. Dr.
Oliver Castendyk werden die fir Fotografen wichtigen rechtli-
chen Grundlagen in anschaulicher Weise dargestellt. Themati-
siert wird dabei das Verhdltnis zwischen Fotografen und Bildver-
wertern, rechtliche Vorgaben fir deren Zusammenarbeit, und
zwar sowohl individuell als auch im Rahmen vorhandener kollek-
tiver Strukturen durch Tarifvertréige, Allgemeine Geschéftsbedin-
gungen und Verwertungsgesellschaften.

Zielgruppe des Buches sind Fotografen, Bildagenturen, Vermitt-
ler sowie Verwerter von Fotografien und Rechtsanwdlte.

Prof. Dr. Oliver Castendyk [Hrsg.): Fotorecht. Recht der Aufnah-
me, Gestaltung und Verwertung von Bildern. 2., véllig neu bear-
beitete Auflage, 389 Seiten, Erich Schmidt Verlag, Berlin 2012,
ISBN 978 3 503 09353 3, 49 Euro.

Wichtiges aus worldofphoto.de
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Martin Winkler neuer Country Head
bei Sony Deutschland

Im Rahmen der am 12. April 2012
von der Sony Corporation in Tokio
bekanntgegebenen Neuausrichtung
des Unternehmens ergeben sich auch
bei Sony Deutschland personelle Ver-
anderungen: Martin Winkler verant-
wortet ab 1. Mai 2012 als Country
Head Sony Deutschland das Consu-
mer Geschaft der deutschen Sony

Niederlassung. Rick londema, der

bisherige Geschaftsfohrer von Sony
Deutschland, wechselt in die Europa-
Organisation. Winkler fungierte seit

Juni 2009 als Commercial Director und seit November 2009 als Mit-
glied der Geschaftsfihrung von Sony Deutschland. In dieser Position

Martin Winkler

verantwortete er die Steuerung samflicher Sales- und Marketing-
Aktivitaten des Consumer Business sowie die erfolgreiche Implemen-
tierung einer neuen Distributionsstrategie in der deutschen Handels-
landschaft. Seine Karriere bei Sony Deutschland begann der
43-Jahrige im Juli 2008 als Marketing Director, zuvor war er mehrere
Jahre in verschiedenen Positionen bei Sony Mobile Communication
AB tatig, zuletzt als Director Global Marketing.

Rick Londema (47), bisher Managing Director von Sony Deutschland,
fungiert ab 1. Mai 2012 als European Head of Sales und verantwor-
tet in seiner neuen Position die strategische und operative Steuerung
samtlicher europdischer Vertriebsaktivititen des Consumer Business.
Londema kam im Januar 2011 zu Sony Deutschland und forcierte in
seiner Funktion als Managing Director gemeinsam mit Winkler die
erfolgreiche Ausrichtung der deutschen Niederlassung zu einem kun-
denorientierten Unternehmen. Er verfigt Gber weitreichende Erfah-
rungen, die er in seiner Uber 20-jahrigen Tatigkeit fur Sony in diversen
Positionen sammeln konnte, u. a. als Geschaftsfohrer von Sony Bene-
lux sowie als Director der TV Business Group bei Sony Europe.
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Panzer Shopconcept realisiert neven
Ringfoto Flagshipstore bei Wohrstein

In der zweiten Jahreshdlfte 2011 beauftragte Ringfoto Wohrstein, Sin-
gen, das bekannte ladenbau-Unternehmen Panzer Shopconcept mit

der Entwicklung eines véllig neuen Ladentyps. Er sollie die Zukunfts-

orientierung des alteingesessenen Fotohandels-Unternehmens  deutlich

machen und sich dls aftraktives Ziel fir die Kunden prasentieren.

Der fertige Ringfoto Flagshipstore zeigt nun, wie gut das gelungen ist.

Das Ziel den 200 gm
Geschdaftsrédumen in Singens Fubgan-

war, in

gerzone einen Ladentypus zu schaf-
fen, der mit gestylten, hellen Gestal-
tungselementen die verschiedenen

Geschaftsbereiche  strukturiert  und

Kleine Beratungstische bieten Kunden und
Beratern in einer ruhigen Aimosphdre Gele-
genheit fir ein ungestértes Verkaufsge-
sprdch. Im Hintergrund sind diie ,verkaufs-
akfiven” Schaufenster zu erkennen.

das umfassende Sortiment perfekt

inszeniert. Dabei mussten die Planer

drei Bereiche attraktiv darstellen:

* Die grobPangelegte Wéhrstein Bil-
derwelt mit Bildbe- und -verarbei-
tung im Bedien- und SB-Bereich
sowie mit dem ,Rund um's Bild"
Zubehérangebot.

* Die Weltmarken der Fotografie und
das gesamte Waren- und Zube-
hérangebot in einer hochwertigen
und informativen Présentation inklu-
sive ruhiger Beratungszonen und
exklusivem Ambiente.

¢ Ein Fotostudio mit professionellen
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Ausmaben und Hightech-Ausstat-
tung, vervollstandigt durch ein di-
gitales Passbildstudio und einen
attraktiven Loungebereich.
Geplant wurden ebenfalls die néti-
gen Neben- und Servicerdume in
einer praxisgerechten Anordnung.
Im Dialog mit dem Auftraggeber Rei-
ner Wéhrstein wurde innerhalb weni-
ger Wochen das Konzept entwickelt
und unter Beachtung des Plan-Bud-
gets im Detail durchgeplant. Realitéits-
nahe Computer-Animationen gestat-
teten in allen Planungsphasen die
Beurteilung des angestrebten Ergeb-
nisses. Von der Shopdesign Planungs
GmbH, der Kreativabteilung von Pan-
zer Shopconcept, wurden zudem die
Beleuchtungsplanung, Elektroplanung
und Trockenbauplanung erstellt. Damit
konnten zeit- und kostenraubende
Umwege vermieden werden und eine
Realisierung noch im November und

Dezember 2011 ins Auge gefasst wer-

Die Wohrstein Bilderwelt gleich rechts in
der Eingangszone: Hier finden die Kunden
Kioske fir den Sofortdruck, Bildbearbei-

tungsstationen, ~Orderstationen und  ein

Abholungsterminal fir Bestellungen. Das
Fotobuchsortiment (ganz rechts] wird an
prominenter Stelle présentiert.

den. Denn die neuen Wohrstein Ver-
kaufsrdume wurden von den Panzer
Shopconcept Montageteams in nur
zwolf Arbeitstagen neu gestaltet.

Die Beurteilung der Panzer Shopcon-
cept Leistungen durch Reiner Wéhr-
stein war eindeutig: ,Die hervor-
ragende  Planungsarbeit, perfekte
Realisierung, Termintreue und nicht
zuletzt die faire Preisgestaltung haben

Nicht

méchten wir die sehr gute Qualitat

uns  Uberzeugt. unerwdhnt
der Einrichtungselemente lassen. Wir
kénnen das Unternehmen unseren
Kollegen nur empfehlen, bei der Neu-
gestaltung ihrer Geschafte auf diesen

kompetenten Partner zu setzen.”

Einladend: das fast 50 gm grofie Wéhrstein Profi-fotostudio. Knallrote Sessel im lounge-

bereich erhéhen den Aufmerksamkeitstaktor.



Neve Lino-Bekleidungskollektion
von Manfrotto

Gut angezogen

Mit der Einfhrung der ersten Manfrotto Bekleidungslinie fur die

Frau geht der ifalienische Zubehdrspezialist neve VWege: Die

neue Lino-Bekleidungskollektion fur die foto- und videobegeisterte

Frau vereint moderne Schnitte, innovative Materialien und italie-

nisches Design mit Sicherheit fir Kérper und Ausristung.

Von der Pro Feldjacke Uber die Pro
Foto Weste bis zur Pro Windjacke: Die
Kollektion passt sich den verschiede-
nen Alltagslooks durch ihre Vielseitig-
keit stilvoll an. Ab sofort ist die neue
Lino-Kollektion auch preislich  ein
Gewinn:

Als  weltweit erste  professionelle
Bekleidungslinie fir Video- und Foto-
grafinnen umfasst sie vier speziell
auf weibliche Fotofans zugeschnittene
Jacken, deren Form aktuellen Mode-
trends entspricht und die dariber
hinaus noch funktionellen Mehrwert
bieten. So ist die Pro Feldjacke als
ganzjahriger Begleiter fur die Foto-
grafin konzipiert: Gepolsterte AuBen-
taschen kénnen je nach Bedarf durch
eine Trennwand individuell erweitert
werden, so dass zwei Objektive mit
bis zu 70 Millimetern Standardbrenn-
weite sicher untergebracht werden

kénnen. Die Schulterkloppen sorgen

Die Lino Pro Foto Weste
bietet an wérmeren
Tagen die
gleiche
Funktionalitcit

wie die

Feldjacke.

fur einen sicheren Halt des Kamera-
gurts. Bei schwerem Gerdt erleichtern
die Schulterpolster den Druck auf den
Schultern und sorgen fir angenehmen
Tragekomfort; durch eine clevere
Verbindung von Schulterbereich mit
der Tasche wird das Gewicht der
Kamera ergonomisch verteilt. Die
Innentaschen kénnen als Knieschutz
verwendet werden, falls Makro-Auf-
nahmen den bodennahen Einsatz er-
fordern.

Die Alltagsweste Pro Foto ist mit den
gleichen Eigenschaften wie die Pro
Feldjacke ausgestattet — eignet sich
aber mehr fir die wérmeren Tage.

Fir jedes Wetter

Das weiche Material der Pro Soft Shell
Jacke halt warm, ist windresistent und
gleichzeitig atmungsaktiv. So ist sie
als Unterziehjocke oder einzelnes
Kleidungsstick geeignet. Schutzstel-
len an Ellbogen und Schultern verhin-
dern, dass die Kamera von der Schul-
ter rutschen kann. In den seitlichen
Taschen finden Mobiltelefon, Porte-
monnaie oder eine kleine Sucherka-
mera Platz. Eine besonders pfiffige
Idee: Die verlangerten Armel haben
eine Daumenétfnung und dienen so
bei Bedarf auch als Handschuhe.

For wirksamen Allwetterschutz wéh-
rend des Shootings wurde die Lino Pro
Windjacke ausgelegt. Die wasser-

Als ganzjéhriger Begleiter bietet die lino
Pro Feldjacke der Fotografin Schutz und
Funktionalitéit.

resistente Jacke aus atmungsaktiven
Materialien kann platzsparend im mit-
gelieferten Etui zum Anziehen bereit-
gehalten werden. Die beschichteten
Reifverschlisse schitzen den Innenteil
sicher vor Wasser; zwei integrierte
Taschen erlauben den  trockenen
Transport von Zubehér. Die Kapuze

mit verléngerter Kappe schitzt bei

Fiir wirksamen
Allwetterschutz
wurde die
Llino Pro

Windjacke
ausgelegt.

Shootings
im Regen
sowohl
Gesicht
als auch
Kamera. Soll die komplette
Ausristung bei Wind und Wetter
geschitzt bleiben, ist der unisex Pro
Poncho eine praktische Lésung; er
sorgt selbst bei Dauerregen dafir,
dass das gesamte Equipment trocken
bleibt. Die empfohlenen Verkaufsprei-
se fur die Lino-Kollektion starten bei
15990 Euro.

5/2012 imaging+foto-contact 37



Kleinanzeigen/Personalanzeigen

DEUTSCHE

UNTERNEHMERBORSE

25.000 Nachfolger suchen Firma

DER ONLINE-MARKTPLATZ FUR UNTERNEHMER UND FI‘I.I'EE'I'I:I’IEI-— EINFACH, SICHER UMD SCHMELL FUM VERKAUFSERFOLE.
“ EFFEZEIENTE SUCHE: Gemsemsam mi iem 1 Rasdelsblan™ enreichi

/B hunkeveer wisbenilich b es 1, MiSimnen pelenmdlc Kaclier

E ZIELGEMALE ANSPAACHE: 1o usorsl crpeben skl monatlich

darchuchaitilich achl besdrmortipe Kontalic
BGME KOSTEMN: | er menustach 4 P scherr on Vierbaada e

sul THBL.de hicbaie Erfolpamsicliion - poosisoesl g, idoe weicse Kosles
WWW.DUB.DE

Der Verband fiir
Journalisten

3%

RABary

SERVICE FUR

TESTEN SIE DUB IUM SONDERFRERS: . ful
wn Sae einfach lht Di-MSonas-Verkaofs
angehod aul Hde rem Prois von swe
Whowsten, Sic sparen ¥ Euns Fs fallen boing
wriirren Bisdmm an

imaging+foto-coantact*-LESER!
UMD B0 BENTS: S hic e Sie ase E-Aail sil
ders BaredT Dieiesche Dinteincheerisine” aa
rEruRa col-veriap e ouler rulem Sedan unicr
TP AR 5 -4 e ortoiben iann umpehers]
lhre foganpadaser

Bilderservice gehort
in den Fachhandel!

Hier gibt's die passenden Losungen:

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel. 089/6 51 99 75, Fax 6 51 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

bietet Beratung, Fachinfos,
Presseausweis, Medienversorgung
und vieles mehr. Kostenlose Infos
fur hauptberufliche Journalisten &
Pressesprecher:

PPV Deutscher Presse Verband e.V. oo
Stresemannstr. 375 « D-22761 Hamburg |

Tel. 040/8 99 77 99 - Fax 040/8 99 77 79
info@dpv.org-www.dpv.org

IMPRESSUM
imaging+foto-contact

Fachzeitschrift fir Foto, digitale Bildver-
arbeitung, Video, Labor- und Studiotechnik

C.AT.-Verlag Blomer GmbH

Postfach 12 29, 40832 Ratingen
Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen
Telefon: 0 21 02/20 27-0

Telefax: 0 21 02/20 27-90

Online: http:/ /www.worldofphoto.de
Bankverbindung: Postbank Essen

Kto. 164 565 438, BLZ 360 100 43
IBAN: DE35 360100430164565438
BIC: PBNK DE FF

Herausgeber:

C.AT.-Verlag Blémer GmbH,
Thomas Blémer, Geschéftsfihrer

Thomas Blémer (verantwortlich)
Dipl. Kfm. Andreas Blémer
Jirgen Giinther

Dr. Herbert Paige

Jutta Ramlow

Dipl.rer.pol. Karla Schulze

Neuheitenredaktion:
Jirgen Giinther

Text- und Bildbeitrédge:
Hans Joseph Blémer

Anzeigen:

Thomas Blémer (verantwortlich)
Ralf Gruna

Zur Zeit gilt die Anzeigenpreisliste
Nr. 39 v. 1. Januar 2012

Layout und Herstellung:
Susanne Blum, Detlef Gruss, Albert Willmann

Vertrieb:
Silke Gréfel

k J
www.foto-systeme.de
(3
Foto-Aktienkurse
20.04.2012 | Vormonat niedrigst./hdchst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate HﬂEﬂFﬂTﬂ
Canon YEN | 3.780 3.970 3.220 4015 M‘ oianed o\ T TS
Casio YEN | 559 594 427 660 ==
CeWe Color EUR | 31,68 33,97 24,50 35,98
Du Pont USD | 52,61 53,25 37,1 54,00
. L . .
Easihan Kodak el S D M a8 Anzeigenschluss fiir Kleinanzeigen
U|| nm . ! N . . 0 .
Hewlott-Packard | USD | 24,71 24,34 21,50 4174 in der Ausgabe 6/2012 ist der 16. Mai 2012.
Hitachi YEN | 528 501 360 556 Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02/20 27 90
Imation usD | 5,87 6,22 5,40 11,97 oder per e-Mail an: r.gruna@cat-verlag.de
Jenoptik EUR | 6,00 5,64 3,91 6,65
Leica EUR | 31,70 30,95 14,29 31,71
Mefro EUR | 24,97 30,50 24,87 50,02
Olympus YEN | 1.209 1.354 424 2.835
Samsung KRW | 1.282.000 | 1.267.000 |672.000 1.351.000
Seiko Epson YEN | 1.130 1.210 881 1.499
Sharp YEN | 503 510 467 788
Sony YEN | 1.376 1.832 1.253 2525
Spector EUR 10,26 0,30 0,25 0,86 Fujifilm Imaging ................ 2.U.  Wertgarantie
Toshiba YEN | 338 379 289 458 Meseo Barli 7 Kleinanzsigen 18
Kursangaben: Devtsche Bank AG, Disseldorf esse Berlin ......oocooevivienn inanzeigen............c.........
Redaktion: Satz- und Repro:

C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH

Druck:
D+L Printpartner GmbH, Bocholt

Namentlich gekennzeichnete Berichte geben nicht in
jedem Fall die Meinung der Redaktion wieder.

Fir unverlangte Bilder und Manuskripte wird keine
Haftung Gbernommen. Riickporto ist beizufiigen.

Erfillungsort und Gerichtsstand:

Ratingen

Nachdruck nur mit schriftlicher Genehmigung

und Urhebervermerk.

Copyright by C.A.T.-Verlag Blémer GmbH

Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen fir
Zeitungen und Zeitschriften.

Erscheinungsweise:
imaging+foto-contact erscheint

zum 1. des Monats, auf3er am 1. Januar.
Der Abonnementspreis befragt:

Inland: 39,90 € jéhrlich

Ausland: 60,00 € jahrlich

Die Zustellung ist im Preis enthalten.

ISSN: 1430-1121

A\




Jerzl

DieJAvflagelistferfahrungsgemtiBschnellivergriffeny

oesiellent

DiefgrofielWerbeuktionfzurlSommersaison®

FOTO 2012

it tollen
artikeln y
Fotlo m \ )

_— i:-’}\ . -
BLRCN =
—— A & =
RRECS =T 1 E
atirakiivelWerbemittel | =
.E‘ g
furldenjFotchandell= ' | B
mitlklaremiMarkenartikel=Konzept!
Sichern Sie sich
Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschiire: jetzt geniigend Exemplare
FOTO-SOMMER 2012 s b
Ab 1.000 Exemplaren besteht die Mdglichkeit des individuellen Firmeneindruckes. Die Geblhr betragt .
38,50 € fiir die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 14,50 € fiir weitere 1.000 Exemplare (zuztglich gesetz- FOTO SOM M ER 2 O] 2
licher Mehrwertsteuer). Auf Wunsch kann zu Broschiiren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine
individuelle Preisliste geliefert werden. Senden S|e den Beste"coupon
Wir wiinschen einen Firmeneindruck. D Wir wiinschen eine eigene Preisliste. D einfach per Fax an:
Absender/Firma: ............... . 0 21 02 - zu 27 90

Postfach/StraBe: .........covvvvrreince s PLZ/OM: oo
oder per Post an:

CA.T.-Verlag Blomer GmbH

FOTO-SOMMER 2012

Postfach 1229
40832 Ratingen

Datum: ...cceeeeereeececee e UNEEISCNFITE: .ttt e eae e s eaeeeneas

Sehr WIChtlg! Bitte geben Sie unbedingt an, mit welchem Finisher Sie zusammenarbeiten:

D allcop D CeWe Color D Fujicolor D andere, UNd ZWar: ....occeeverreenereneeeresssseeseneenes

Zur Bearbeitung Ihres Auftrags werden lhre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,
wenn Sie nicht mit der Weitergabe Ihrer Adresse an die Fotoindustrie oder den FotogroBhandel einverstanden sind:




bitte der Preisliste. Die Preise verstehen sich inkl. MwSt. zzgl. Bearbeitungs-

pauschale und evtl. anfallender Versandkosten.

1)
(9]
c
o
£
c
5]
c
5
c
o
c
o)
[
2
(@]
@
o
j
o
c
o
[
@
c
s}
ey
c
(]
=
]
o
@
e
+
X
3
©
o
[
o
[
]
e
5]
o
a
(]
)
Qo
<
*

Europas beliebtestes Fotobuch
Pramierte Qualitat

Einfachste Gestaltung

([ J
M Riesenauswahl

Ihre Fotos als echtes Buch!

www.cewe-fotohuch.de LA7 CEWE




	001.pdf
	002
	003
	004
	005
	006
	007
	008
	009
	010
	011
	012
	013
	014
	015
	016
	017
	018
	019
	020
	021
	022
	023
	024
	025
	026
	027
	028
	029
	030
	031
	032
	033
	034
	035
	036
	037
	038
	039
	040

