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europa-foto — Einkaufsmesse Nikon — fir Kreative Cewe Color — bald noch mehr Druck
Sensationelles Plus Die neve Nikon D5100 In guter Form ins Jubilaumsjahr

2010 hat die Eschborner europa-foto-Zentrale einen Mit der D5100 bringt Nikon eine neue Spiegelreflex- Mit guten Zahlen und opfimistischem Ausblick setzte die Cewe
Gesamtumsatz (Lager und Strecke) von 220 Millionen Euro  Kamera fiir das gehobene Einsteigersegment auf den Color Holding AG auf ihrer Bilanzpressekonferenz selbstbewuBte
erzielt. Das entspricht einem sensationellen Plus von Markt. Trotz kleinerem Gehéuse ist sie deutlich besser Akzente fiir das Jahr 2011. Geplant ist im Jubildumsjahr auch der
34 Millionen Euro oder 16 Prozent gegeniiber 2009. ausgestattet als das Vorgdngermodell D5000. Digitaldruck iber das Online Portal viaprinto.de.
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Editorial

Wieviel Online braucht der Fotohandel?

Lernen von
Media-Saturn?

Die Spatzen pfeifen es seit Monaten von den Ddachemn: Bei
Media-Saturn knirscht es im Gebdlk. Und offensichilich sind
gleich mehrere Balken betroffen. Zum einen fihlen sich die bei-

den Unternehmensgrinder Erich Kellerhals und Leopold Stiefel
vom Metro-Chef Eckhard Cordes so untergebuttert, dass sie
gegen seine Pléne zur Verénderung der Entscheidungsfindung im

Beirat noffalls bis zum Bundesgerichishof klagen wollen. Diesem

Schauspiel kann der Fotohandel entspannt zusehen, weil es kei-

ne direklen Auswirkungen auf das Geschaft haben, sondern

hochstens den geplanten Borsengang der Media-Saturn Holding

verzogem wird.

Thomas Blémer, Verleger

Anders sieht es mit der zweiten Bau-
stelle im rot-blavuen Fachmarkt-Kon-
glomerat aus: Media-Saturn hat in
Deutschland immer noch kein nen-
nenswertes Online-Geschaft. Nach
Ansicht vieler Beobachter ist dies
Ende letzten Jahres dem langj@hrigen
Chet Roland Weise zum Verhangnis
geworden. Denn 2010 stagnierten
die Umsatze der Ingolstadter in

Deutschland erstmals, weahrend die
Online-Anbieter sich Uber kraftige
Zuwachse freven konnten. Jetzt soll
es der neue Media-Saturn Chef Horst
Norberg richten, und der macht gleich
Nagel mit Képfen: Am 30. Marz tber-
nahm Media-Saturn  mit redcoon
einen der fohrenden internationalen
Online-Handler fur Elektronikproduk-
te in Europa. redcoon soll allerdings
nicht zur Online-Plattform von Media
Markt und/oder Saturn mutieren, son-
dern als dritte Vertriebsmarke im
Konzern sozusagen fur mehr internen
Ob  daraus
dann auch ein Internet-Erfolg fir
Saturn und Media Markt werden

kann, wird sich zeigen. Bislang stand

Wettbewerb  sorgen.

ausgedehnten Online-Aktivitaten der
beiden Fachmarktketten die schlichte
Tatsache gegeniber, dass sich eine
selbsténdige Preispolitik der einzel-
nen Marktgeschaftstihrer einerseits
und ein bundesweit einheitlicher On-
line-Auftritt andererseits schlecht ver-

einbaren lassen, ohne die Glaubwir-
digkeit der einen oder der anderen
Seite in Frage zu stellen.

Andererseits kann man gut verstehen,
dass die Metro Gruppe von Medio-
Saturn mehr Aktivitaten im Internet
erwartet: Denn dieser Vertriebsweg
wdchst kraftig, und zwar europaweit.
Besonders stark nachgefragt werden
in diesem Absatzkanal die techni-
schen Konsumguter. Laut GIK kamen
Online-Shops in Europa in diesem
Segment 2010 auf einen Marktanteil
von 14 Prozent — und auf eine Wachs-
tumsrate von 13,6 Prozent gegeniber
2009. Besonders gerne kaufen die
Kunden Fotoprodukte im Internet: Hier
betrug der Anteil nach Wert im
vergangenen Jahr 19,1 Prozent, bei
der klassischen Unterhaltungselektro-
nik dagegen nur 12,7 Prozent. Aut
deutsch: Jede funfte Digitalkamera
wird im Netz gekauft.

Und deshalb kann, nein, muss der
qualifizierte Fotohandel von Media-
Saturn lernen: Es geht nicht ohne
Online-Strategie, wenn man nicht
einen bedeutenden Teil des Geschafts
von vornherein aufgeben will. Des-
halb ist es gut, dass die grofien Koo-
perationen gerade in jingster Zeit
kraftig investiert haben, um ihren Mit-
gliedern den Weg ins Internet leichter
zu machen - und zwar im Gerdte-
und Bildergeschaft. Diese Angebote
sollte jeder Fotohéndler nutzen, der
auch in Zukunft an den Wachstums-
segmenten des Marktes teilnehmen
will.

LA

Thomas Blémer
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Mit Zubehér lassen sich Pakete
schniiren: Hits fir den Urlaub

Urlaub und Ferien
gehdren immer
noch zu den be-
liebtesten Zeiten,
in denen beson-
ders héaufig auf
den Kameraaus-
l&ser gedriickt
wird. Gut fir den
Handel, der die
Vorsaison fir Zusatzgeschafte nutzen kann. Dazu dient
vor allem Zubehér, das vor Reiseantritt besonders

gut empfohlen werden kann, denn viele Produkfe sind
dazu geeignet, die spezifischen Wiinsche und
Bediirfnisse unterwegs zu erfiillen. Seite 38

Hausmesse vom 17. bis 20. Mai bei

Hama: Mai-Fest des Zubehors
Nach der erfolg-

reichen Premiere
im Vorjahr wird
das bayerische
Monheim vom
17. bis 20. Mai
wieder zur
Messestadt: Der Zubehér-Spezialist Hama ladt seine
Handelsparter erneut zur Hausmesse, um sein umfassen-
des Sortiment mit zahlreichen Neuheiten zu présentieren
und gleichzeitig wichtige Informationen fir den erfolg-
reichen Zubehor-Verkauf zu vermitteln. Seite 14

europa-foto-Einkaufsmesse in

Wiesbaden: Sensationelles Plus

Mit der Bekanntgabe von
Zahlen ist europa-foto-Ge-
schaftsfihrer Robby Kreft vor
der jGhrlichen Gesellschafter-
versammlung bekannter
mafen eher zuriickhaltend.
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! Eine aber konnte er sich beim
Pressegespréich der Kooperation im Rahmen der Ein-
kaufsmesse in Wiesbaden doch nicht verkneifen: 2010
hat die Eschborner Zentrale einen Gesamtumsatz (Lager
und Strecke) von 220 Millionen Euro erzielt. Seite 8

Road Show zum professionellen
Workflow: Nikon Exposure Tour

Nikon und neun
weitere Partner
luden Profi-Fotogra-
fen und Handler zu
einer Road Show

mit dem Schwer-
punkt professioneller Workflow ein. In den Stédfen Ham-
burg, Stutigart, Dusseldorf, Berlin, Miinchen und Frankfurt
wurden den Besuchem nicht nur Neuheiten aus dem
Profibereich prasentiert, sondern auch ein interessantes
Rahmenprogramm mit Workshops und Vortrégen. Seite 20

Optimal Foto Gruppe lud zum

Jahresevent: Erstmals in Wiirzburg

Zum ersten Mal hat sich die Optimal Foto Gruppe auf
dem jahrlichen Optimal Event Ende Mérz als Teil der Dut-
tenhofer Group présentiert: Im Wirzburger Vogel Con-
vention Cenfer waren auf 2.000 Quadratmetern Ausstel-
— lungsfléiche 70 der wich-
figsten Hersteller und
Lieferanten vertreten —
etwa doppelt so viele wie
bei den vorherigen Events

in Fulda. Seite 22
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Interview mit Peter Steinhorst, Sales
Manager DACH, Pentax Imaging System GmbH

Peter Steinhorst hat im Februar das
Verkaufsmanagement fir Pentax in
Deutschland, Osferreich und der
Schweiz tbernommen. imaging+
foto-contact bat den 54ghrigen,
der seit Uber 30 Jahren unter ande-
rem als selbsténdiger Fotograf, Ver
kaufs- und Key Account Manager in
der Imagingbranche arbeitet, um einen Ausblick in die
zukinftige Arbeit des Unternehmens. Seite 16

Die neue Nikon D5100:

FUr Kreative
Mit der D5100 bringt

Nikon eine neue Spiegel-
reflex-Kamera fir das geho-
bene Einsteigersegment auf
den Markt. Mit schwenkba-

rem Monitor, zahlreichen

Motivprogrammen, digita-

len Effekien und Ful-HD-Videofunktion ist sie trofz ihres
kleineren Gehduses deutlich besser ausgestattet als das

Vorgangermodell D5000. Seite 18

Neues Zubehér im Vanguard
Sortiment: Argumente integriert

Vanguard hat sein Sortiment um eine
Reihe von Zubehérprodukien erwei-
fert. Zu den Neuheiten gehért die
neu aufgestellie Top-Linie an Drei-
beinstativen. Im Mittelpunkt steht
hier die Produkireihe Auctus und
Auctus Plus, die sich vor allem an
Profis wendet und sich durch neue Ausstattungsdetails aus-
zeichnet. Auf verschiedenen internationalen Messen [etwa
CES Show, CP+, Focus on Imaging) wurden diese Stative
vom Fachpublikum sehr positiv aufgenommen.  Seite 34

In guter Form ins Jubil&umsjahr:

Cewe Color macht noch mehr Druck

Mit guten Zahlen und ei-
nem optimistischen Aus-
blick sefzfe die Cewe
Color Holding AG auf
ihrer Bilanzpressekonfe-
renz einen selbstbewul3-
ten Akzent fir das Jahr
2011. In diesem Jubildumsjahr will das Unternehmen
nicht nur sein 50jchriges Bestehen feiern, sondem auch
in den wichtigen Geschdftsbereichen weiter wachsen.
Dazu soll neben wertschdpfungsstarken Bildprodukten
auch der kommerzielle Digitaldruck tber das Online-
Portal viaprinto.de beitragen. Seite 26
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Kai Hillebrandt verantwortet
Digital Imaging und UE
bei Samsung Electronics

Kai Hillebrandt Obernimmt ab Mitte
des Jahres bei Samsung Electronics in
Schwalbach die Verantwortung for die
Bereiche Unterhaltungselektronik und
Digital Imaging. Als Business Director
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CE zeichnet er damit zukinftig for die
Entwicklung dieser Kernsparten bei
Samsung verantwortlich. Hillebrandt
berichtet direkt an Senior Vice Presi-
dent Hans Wienands. Vor seinem
Wechsel zu Samsung war Kai Hille-
brandt bei Philips in Hamburg als Sales
Director Consumer lifestyle for das
CE-Geschaft in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz verantwortlich.

Michael Willenborg
verantwortet Foto- und Video-
Produktmarketing bei Sony

Michael Willenborg hat zum 1. April
als Product Group Manager die Ver-
antwortung fir das Produktmarketing

=

Digital Imaging bei Sony Deutsch-

Willenborg

kommt von Kodak, wo er seit 2008

land  Ubernommen.

Drei neue Mitglieder im Photoindustrie-Verband

Mit den Unternehmen Nik Software GmbH, S+M Rehberg GmbH und Van-
guard Europe hat der Photoindustrie-Verband als internationale Interessenver-
tretung der deutschen Foto- und Imagingindustrie im ersten Quartal 2011 drei
neue Mitglieder aufgenommen. Die Zahl der Mitglieder ist damit auf 65 gestie-
gen. Mehr als 90 Prozent des Umsatzes im deutschen Foto- und Imagingmarkt
seien damit in der Organisation vertreten, erklarte der Verband.

Christoph Thomas, Vorstandsvorsitzender des Photoindustrie-Verbandes, sieht
durch die Entscheidung der neuen Mitglieder die zielgerichtete Arbeit des
Photoindustrie-Verbandes bestdtigt. ,Nachhaltigkeit, Kompetenz, Vertrauens-
wirdigkeit, Neutralitét und Seriositat sind fir uns nicht nur Schlagworte — wir
leben sie im Photoindustrie-Verband. Mit unserem breit angelegten Themen-
Portfolio sowie den kurzen und straffen Entscheidungswegen bieten wir unse-
ren Mitgliedern einen beachtlichen Mehrwert. Das Ziel unserer téglichen
Arbeit ist es, den Mitgliedsunternehmen ein optimales Forum fur ihre
Meinungsbildung zu bieten. Als kompetente Interessenvertretung versteht sich
der Photoindustrie-Verband als Représentant und Sprecher der Foto- und Ima-
gingindustrie auf nationaler sowie europé&ischer Ebene und im photokina-

Interesse auch weltweit.”

als Senior Product Manager Digital
Devices EMEA tatig war. Zuvor be-
kleidete er verschiedene Positionen
im Product Marketing und Vertrieb fur
den Bereich TV bei Samsung Electro-
nics und Philips Consumer Electronics.
Willenborg tritt die Nachfolge von
Stanislav Jakes an, der nach langjéhri-
ger Tatigkeit bei Sony Deutschland in
seine Heimatstadt Prag zuriickkehren
und seine Karriere bei Sony Tschechien
als Sales Manager fortsetzen wird.

Philips tbertrégt das Geschift
mit TV-Gerdten in ein
Joint-venture mit TPV

Royal Philips Electronics Gberfihrt sein
Fernsehgeschaft in ein Joint-venture mit
TPV Technology, Hong Kong. Das neue
Unternehmen wird sich zu 70 Prozent
im Besitz von TPV befinden; Philips wird
30 Prozent der Anteile halten. Die
Transaktion soll bis Ende dieses Jahres
abgeschlossen sein. Das Joint-venture
wird weltweit fir die Entwicklung, Her-
stellung, das Marketing und den Ver-
kauf von Fernsehgeraten unter der
Marke  Philips
davon ausgenommen sind die Volks-
republik China, Indien, Nordamerika,
Mexiko und einige sidamerikanische

verantwortlich ~ sein;

www.worldofphoto.de
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Lander, in denen Philips mit Lizenzpart-
nern zusammenarbeitet. Das
Unternehmen wird das Recht haben,
Fernsehgerdate unter der Marke Philips
zu vertreiben. Diese Vereinbarung gilt
zundchst for fonf Jahre und soll auto-
matisch fur weitere finf Jahre verl@n-

neuve

gert werden, wenn das Joint-venture
seine Ziele erreicht. Fir die Nutzung
der Marke wird Philips ab 2013 Lizenz-
gebihren in Héhe von 2,2 Prozent des
Umsatzes erhalten, mindestens aber
50 Millionen Euro pro Jahr.

Nikon meldet die Fertigstellung
des 60.000.000sten
Nikkor-Wechselobjektivs

Nikon hat im April das 60millionste
Nikkor-Wechselobjektiv  fertiggestellt.
Allein in den vergangenen sieben
Monaten wurden finf Millionen Objek-
tive gefertigt, nachdem die Gesamt-
zahl aller in tber 50 Jahren produzier-
ten Nikkore im August 2010 die
55-Millionen-Marke  erreicht  hatte.
Seitdem baute Nikon sein Objektiv-
programm mit der Vorstellung sechs
neuer Nikkor-Objektive weiter aus.
Diese sechs Neuvorstellungen spre-
chen eine weit gespannte Zielgruppe
von Fotografen an und trugen mit ihrem
Erfolg dazu bei, dass die Produktions-
zahlen die Erwartungen Ubertrafen.
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Handel

euvropa-foto-Einkaufsmesse in Wieshaden

Mit der Bekanntgabe von
Zahlen ist europa-foto-
Geschaftsfihrer Robby Kreft
vor der jchrlichen Gesellschaf-
terversammlung bekannter-
mafen eher zurickhaltend.
Fine aber konnte er sich beim
Pressegesprach der Koope-
ration im Rahmen der Ein-
kaufsmesse in Wiesbaden
doch nicht verkneifen: 2010
hat die Eschbomer Zentrale
einen Gesamtumsatz (Lager

und Strecke) von 220 Millio-

nen Euro erzielt.

Das entspricht einem Plus von 34 Mil-
lionen Euro oder 16 Prozent gegen-
Uber 2009 und stellt damit laut Kreft
,ein sensationelles Ergebnis” dar, das
weit Uber dem Markt liegt. Ob sich
dieses Plus auch im Ergebnis zeigt,
wollte Kreft noch nicht verraten.

Fotoarbeiten positiv

Positiv entwickelte sich auch der
Umsatz mit Fotoarbeiten. Hier wurde
for 2010 zwar immer noch ein Minus
bei den Umsatzen mit GroBfinishern
verzeichnet, aber dafir entwickelten
sich das europa-foto-eigene Online-
Portal genialdigital.de und die sPrint-
Terminals so erfreulich, dass unter
dem Strich eine schwarze Zahl ibrig-
blieb. Kreft: ,Auch das ist sicherlich
eine kleine Sensation, denn um ein
Plus bei Bilddienstleistungen zu fin-
den, musste ich im Archiv fast 20 Jah-
re zurickgehen.

8 imaging+foto-contact 5/2011
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europa-foto-Geschéiftsfihrer Robby Kreft konnte den Mitgliedern auf der Messe wieder eine
Reihe von Neuheifen und Neuigkeiten présentieren.

Damit sich diese Entwicklung fortsetzt,
wurde den Mitgliedern auf der Mes-
se die aktuellste, in Zusammenarbeit
mit dem Partner di support/FotoTo-
Go erarbeitete Kiosksoftware présen-
tiert. Sie bietet vor allem eine weitere
Vereinfachung der Bedienoberfléche,
ermdglicht das Erstellen leicht ver-
standlicher Rechnungen und versetzt

die Betreiber in die Lage, bestimmte

Staffelangebote machen zu kénnen.
Wie bei allen neuen Software-Versi-
onen sind auch hier wieder zahlreiche
Anregungen unserer Mitglieder ein-
gepflegt worden’, sagte Kreft.

Neve Aussteller

In bezug auf die Messe selbst stellte
Kreft vor allem zwei Dinge in den Vor-
dergrund: Zum einen wurden insge-

Marina Anthes, Marketing Manage-
rin Sagemcom Germany GmbH,
zeigte Taschenprojekioren der Marke
Philips PicoPix. Sie sind mit einem
USB-Anschluss ausgestattet und las-
sen sich zum Beispiel mit Computern,
externen Festplatten und einer Viel-

~ zahl von Smartohones und Multi-
media-Gerditen verbinden und
erméglichen es, Fotos, Filme, Spiele
und Présentationen bis zu einer maxi-
malen Bilddiagonale von 200 cm zu
projizieren. Das Portfolio umfasst der-
zeit drei Modelle mit einer Auflésung
von 800 x 600 Pixeln und einer
Lichtstérke von 20 bzw. 30 Lumen.



samt zehn neue Aussteller begrift,
die alle aus dem Bereich Zubehér
oder Dienstleistungen stammten. ,Es
geht im Fotohandel nach wie vor
darum, Marge zu erwirtschaften”,
betonte Kreft, ,und mit genau diesen
beiden Segmenten kénnen unsere
Mitglieder das besonders gut.”

Zum anderen freute sich der europa-
foto-Geschaftsfihrer dariber, dass
,alle namhaften  Mitglieder” nach
Wiesbaden angereist waren. Das
fohrte Kreft allerdings unter anderem
auch auf die Unsicherheit hinsichtlich
der Produktions- und Lieferfahigkeit
der japanischen Hersteller zurick.
,Die Mitglieder saugen im Moment
alles auf, was sie an Informationen
bekommen kénnen. Und wo kann
man das besser als auf unserer Ein-
kaufsmesse?”, so Kreft.

Die europa-foto-Zentrale blickt der-
zeit noch recht entspannt auf die Ver-
sorgung der Mitglieder mit Ware. So
hatten sich die Mitglieder selbst in
den vergangenen Wochen gut ein-
gedeckt, und auch die Zentrale habe

Ware gekauft, ,die wir unter anderen

> WEI

Seinen Einstand auf einer europa-fotoMesse gab das Hannoveraner Versicherungsunter-

nehmen VWertgarantie. Dieses informierte die europa-fotoMitglieder unter anderem iiber
das neve Versicherungsangebot fir Profi-Kameras bis zum Verkaufswert von /.500 Euro

und das Jubiléumsangebot , 3 fir 2.

———
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Bilddienstleistungen bilden seit Jahren einen der Schwerpunkte der Kooperationsmessen.
Bei europa-foto gab es unter anderem die neueste Version der Kiosksoftware zu sehen, die
— wie immer — gemeinsam mit dem Pariner di support/FoloToGo entwickelt wurde.

Umstanden nicht gekauft hatten.”
Zudem ftreffe derzeit noch Ware aus
Japan ein, die bereits fertiggestellt
war oder in den vergangenen Tagen
noch fertiggestellt werden konnte.

So wurden den Mitgliedern auf der
Messe rund 30 (sofort lieferbare) Pro-
dukte — bei denen es sich fast aus-
schlieBlich um Kameras handelte - als
,High-Noon-Angebote” présentiert.
Kreft legte Wert auf die Tatsache,

uARANT[E

dass man samiliche Preisvorteile an
die Mitglieder weitergegeben habe,
,obwohl wir derzeit auch weit héhere
Preise hatten durchsetzen kénnen.”
Dies sei aber ebenso als Bonbon fir
die Mitglieder zu verstehen, die zur
Messe angereist waren, wie die
Bevorzugung bei der Belieferung. ,Ich
bin der Meinung, dass diejenigen,
die es auf sich nehmen, viele hundert
Kilometer zu unserer Messe anzurei-
sen, diese Belohnung verdient haben”,
sagte Kreft.

Trotz der derzeit noch guten Versor-
ist sich Kreft aber

sicher, dass es in naher Zukunft ein

gungssituation

Loch geben werde: ,Ich kann unseren
Héndlern nur raten, die Situation ernst-

zunehmen..”

Gegen den Preisverriss

Mit einer neuen Initiative unter dem
etwas sperrigen Begriff ,Vertriebs-
bindungsvertrag” will die europo-
foto-Zentrale weitere  MaBnahmen
gegen den Preisverriss bei Kameras
ergreifen. Der Vertrag soll sicherstel-
len, dass bestimmte Kameramodelle
ynur in den gewollten Kandlen und
dort nur zu den empfohlenen Preisen
zu finden sind”, erlauterte Kreft. Dabei

5/2011 imaging+foto-contact 9



Handel

FOTO WALSER

"

Auch Foto Walser war erstmals als Aussteller auf der europa-fotoMesse zu sehen. Vertriebs-
leiter Ulrich Quasten (l.), Produkimanager Johannes Panczyk (M.) und Bjém Holste, Team-
leiter E-=Commerce, IT, Marketing, hatten unter anderem Studio- und Kamerazubehér der
Eigenmarke Walimex Pro mit nach Wiesbaden gebracht.

wird auch das Internet ausdricklich
als Vertriebskanal einbezogen; aller-
dings soll die Ware auch online nicht
verschleudert werden.

Héandler, die den Vertrag unterzeich-
nen, bekommen die Kameras zu
besonders ginstigen Konditionen. Sie
verpflichten sich im Gegenzug dazy,
die Preisempfehlungen einzuhalten
und keine Querverkaufe zu tatigen.
Auch der Verkauf tber Online-Portale
wie ebay oder Amazon ist nicht
gestattet. Kreft: ,Durch diesen Ver-
trag, fur dessen Einhaltung die Zen-
trale gegentber der Industrie gera-
desteht, bekommen wir Restmengen
und Sonderposten, auf die wir sonst
keinen Zugriff hatten.”

Ein Vorteil for das Mitglied liegt darin,
dass nur einmal ein Vertrag mit der
Zentrale unterschrieben werden muss,
nicht mit jedem Lieferanten. Uber einen
regelmébig erscheinenden Newslet-
ter erféhrt es dann, welche Produkte
zu welchen Konditionen und Uber
welchen Zeitraum zu haben sind.
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Man werde mit Argusaugen darauf
achten, dass die ,Vertragsbedingun-
gen eingehalten werden”. Um den
Spruch ,Papier ist geduldig” in die-
sem Fall nicht Realitét werden zu las-
sen, kédnnen gegen mégliche schwar-
ze Schafe verschiedene Sanktionen
verhéngt werden. Im gunstigsten Fall
wird nur der Vertrag gekindigt, im for
ihn unginstigsten verliert der Handler
samtliche Margen, die er durch die
bevorzugte Belieferung erhalten hat,
so dass sich ein Verstob gegen die
Regeln unter finanziellen Aspekten
letztendlich gar nicht lohnt.

Als Renner haben sich in den vergan-
genen Monaten die Speicherkarten

Auf grofes Interesse stieflen die schwenk-

baren Stative und Racks der Marken
Kessler, Kinomatik und Glidecam, die

von der A. F. Marcotec GmbH in Deutsch-

land vertrieben werden. Auch dieses
Unternehmen feierte in Wiesbaden Premiere
auf einer europa-foto Messe.

und vor allem Filter der europa-foto
Eigenmarke Pro Solution erwiesen.
Als verkaufstérdernd wirkte sich dabei
neben der Tatsache, dass der UVP
auf die Verpackung gedruckt wird,
vor allem die Umgestaltung des Ver-
packungsdesigns in Richtung pro-
fessionelle Anmutung aus. Auf der
Messe wurde das Pro Solution Sorti-
ment um zwei hochwertige Stative
erweitert.

Gut angenommen wurde von den
Kreft auch die
Méglichkeit, Lager- und neuerdings

Mitgliedern  laut

Streckengeschafte  Uber  American
Express abzuwickeln. Neben dem lan-
gen Zahlungsziel, das ginstigstenfalls
fast 90 Tage betragt, liege offensicht-
lich vor allem in der Tatsache, dass
pro Euro Umsatz eine Bonus-Flugmeile
gutgeschrieben werde, ein besonde-
rer Reiz. ,Auf diese Weise haben

unsere Mitglieder sich zum Beispiel

schon 32 Hin- und Ruckflige nach
New York oder 4.732 Ausgaben des
Spiegel’ gesichert”, meinte Kreft.




Neues Papiersortiment von Pelikan

Pelikan hat ein neues Papiersortiment fir Inkjet- und Laser-
drucker in neuer Qualitét und in nevem Look angekindigt.
Die neu gestalteten Verpackungen zeigen attraktive Bild-
motive zum Drucken von Fotos, Présentationen und kreativen
Ideen. Grébere Ubersichtlichkeit bringen die Produktbe-
schreibungen, die anhand von selbsterklarenden Symbolen

dargestellt werden. Auberdem gibt es ausfihrliche Bedie-
nungsanleitungen und Drucktips in den Verpackungen. Fir
die Umsetzung kreativer Ideen mit Inkjet-Druckern hat Pelikan

Preiswertes Carl Zeiss SLR-Objektivset

Carl Zeiss hat ein preiswertes Set mit finf SLR-Obijektiven
vorgestellt. Zum Set gehéren die Objektive mit F- (ZF.2)
oder EF-Bajonett (ZE): Distagon T* 2,8/21, Distagon T*
2/28, Distagon T*
2/35, Planar T*
1,4/50 und Planar T*
1,4/85. Mit diesem
Angebot reagiert
Carl Zeiss auf die
hohe Nachfrage aus
dem HD-Video-Seg-
ment an Obijektiven
mit prézisem manuel-
lem Fokus und unter-
stutzt  Filmemacher
und filmende Foto-
grafen bei dem Ein-
stieg in den boomenden
HD-Video-Markt. Die finf Objektive werden in einem
speziellen wassergeschitzten Koffer (IP67) ausgeliefert,
der Platz fur sechs Obijektive bietet. Eine besondere Ein-
lage sorgt darin fur die jeweils optimale Kofferaufteilung
und Schutz der Obijektive. Das neue SLR-Objektivset
wird zu einer unverbindlichen Verkaufspreisempfehlung
von 4.562 Euro (plus MwSt.) angeboten und ist ab Mai
verfugbar.

-

Kamera-
Garantie

Grenzenlose

Perspektiven

flir Kameras

Mehr dazu in dieser Ausgabe
oder auf www.kamera-garantie.de

~—> \WERTGARANTIE®

eine Reihe spezieller Folien und Papiere fir besondere
Effekte entwickelt: Transfer-Bugel-Folie zum Bedrucken von
T-Shirts, Fotopapier fur den brillanten Ausdruck digitalisier-
ter Bilder, spezielles Visitenkarten-Papier zur individuellen
Gestaltung von Visitenkarten. Aubergewdhnlich ist die Lap-
topfolie, mit der sich Motive auf jedes Notebook bringen las-
sen. Abgerundet wird das Sortiment durch Pelikan Over-
head-Folien. Bei den Overhead-Folien fir Laserdrucker gibt
es Varianten mit und ohne abziehbaren Sensorstreifen.
Auberdem sind for Laserdrucker Visitenkarten und Color
Fotopapier lieferbar.

Dérr liefert DPS Touch Studioblitzgeréite aus

Dérr hatte auf der photokina 2010 mit der DPS Touch Serie
das Flaggschiff im Lichtprogramm vorgestellt. Jetzt sind die
Gerate DPS Touch 300 (300 Ws, Leitzahl 56) und DPS Touch
600 (600 Ws, Leitzahl) lieferbar. Alle Funktionen lassen sich
dank eines grofen, indirekt beleuchteten Touchdisplays auch
im Dunkeln betatigen. Temperatur-,

Sicherungskontroll- und Liftungs-
kontrollanzeige sowie Uber-
hitzungsschutz geben dem

o

Nutzer eine perfekte Uber-
wachungsméglichkeit. Das
robuste Metallgehduse st
mit dem Dérr DE/DPS Bajo-
nett ausgestattet und wurde
for den dauerhaften Studio-
alltag ausgelegt. Prazisions-
elektronik gewdhrleistet hohe
Lebensdauer. Bei beiden Gera-
ten l&@sst sich die Lichtleistung zwischen

1/32 und voll regulieren. Die Blitzfolgezeit betrégt ein bis
zwei Sekunden. Das Einstelllicht hat 150 W. Beide Gerdte
haben die Abmessungen 41 x 20 x 13 cm, das DPS Touch
300 wiegt 3,15 Kilogramm, das DPS Touch 600 3,6 Kilo-
gramm. Ersatzbirnen fur Einstelllicht und Blitzréhren sowie
Zubehér, z. B. Spotlichtvorsatz, Wabenvorsatz, Abschirm-
klappen, Softboxen, Leuchtenstative etc., optional erhaltlich.
Die unverbindlichen Verkaufspreisempfehlungen lauten 449
Euro bzw. 599 Euro.
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Ricoh weitet Fachhandelsunterstitzung aus

Das deutlich erweiterte Vertriebsteam von Ricoh will den Kontakt zum Fotohandel intensivie-

ren: (von links) Wemer Winterling (Supervisor Promotion), Torben Hauffe (Key Account
Manager), Elke Simmonds (Key Account Manager), Michael Unrath (Sales Manager
TecSS), Stefan Thode (Senior Sales Manager), Peter VShringer (Key Account Manager),
Offo Schaser (Key Account Manager) und Yéney Durmus (Key Account Manager E-Com-
merce). Nicht im Bild: Die Key Account Manager Frank Starnell und Siegfried Steinhcuser.

Ricoh will seinen Kontakt zum
Fotohandel weiter intensivie-
ren. Dafir wurde die Vertriebs-
mannschaft rund um Senior
Sales Manager Stefan Thode
deutlich verstarkt. Zusatzlich
soll ein abverkaufsorientiertes
Trainings- und Promotionskon-
zept akfive Fachhandler nach-
haltig unterstitzen.

Mit den aktuellen Modellen der CX-
Serie sieht sich Ricoh im Kompakt-
kamera-Segment gut aufgestellt: ,Wir
decken die umsatzstarken Segmente
zwischen 149 und 299 Euro mit attrak-
tiven Digitalkameras ab, die den Kon-
sumenten ein exzellentes Preis-/Lei-
stungsverhdlinis und dem Fotohandel
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interessante Renditen bieten”, erklér-
te Stefan Thode im Gesprach mit
imaging+foto-contact. ,Dieses inter-
essante Sortiment unterstUtzt uns auch
bei der Vermarktung des einzigarti-
gen GXR-Systems, denn immer mehr
Fotoh&ndler erkennen: Mit Ricoh kann
man erfolgreich zusammenarbeiten
und gutes Geld verdienen.”

Weitere Unterstitzung fir das GXR-
System mit seinen genau aut die
gewinschte Anwendung abgestimm-
ten Sensor-/Objektivmodulen ver-
spricht sich Ricoh von der jingsten
Innovation. Ein neues Modul mit gro-
Bem 12,9 Megapixel CMOS-Sensor
wird es méglich machen, auch Objek-
tive anderer Hersteller mit dem GXR
Kamerasystem einzusetzen und dabei
die optischen Eigenschaften des an-
geschlossenen Objektivs optimal zu

nutzen. Das Modul wurde im Februar
auf der Messe CP+ in Japan vor-
gestellt und soll ab Herbst die der-
zeitige Palette von vier GXR-Aufnah-
me-Modulen erweitern.

,Den Kompaktkamera-Bereich bauen
wir weiter aus und werden auch in
diesem Geschaftsjahr kurzfristig wei-
tere wichtige Modelle einfihren”,
betonte Thode. ,Gleichzeitig gehen
wir noch aktiver auf den Fotohandel
zu, um die Prasenz unserer Marke in
diesem wichtigen Vertriebsweg zu
erweitern und das Vertrauen des
Fotohandels in Ricoh zu stérken.”
Dabei setzt Thode auf persénliche
Betreuung: Der AuBendienst wurde
spUrbar aufgestockt, so dass es in
allen Verkaufsgebieten jeweils einen
Ricoh Key Account Manager fir den
Fotohandel und andere Vertriebsfor-
men gibt. Ein zusatzlicher Key Account
Manager konzentriert sich auf den
Bereich E-Commerce mit dem Ziel, die
Prasenz von Ricoh in Zusammenarbeit
mit den Anbietern so zu gestalten,
dass sie dem Image und der Qualitét
entspricht, die die Konsumenten und
Handelspartner mit der Marke Ricoh
verbinden. ,Die Prasenz in allen wich-
tigen Vertriebskandlen ist entschei-
dend, um die Marke Ricoh im Kame-
ramarkt wieder deutlicher sichtbar zu
machen und damit die Nachfrage for
unsere Produkte im Fotohandel zu
steigern”, erklarte Thode. Aktive Foto-
handler kénnen dabei auf wirksame
Unterstitzung durch Ricoh zurickgrei-
fen. Professionelle Trainer und Promo-
toren stehen bereit, um dem Verkaufs-
personal direkt im Geschaft die
wichtigsten  Verkaufsargumente  for
Ricoh Digitalkameras zu vermitteln
und das erfolgreiche Verkaufen die-
ser Produke live am Kunden zu
demonstrieren.



Audio Video Foto Bild lobt
die Beratungsqualitéit bei EP:

Die Fachhandler der Kooperation Elec-
tronicPartner bieten die beste Bera-
tung. Dies meinen die Leser der Fach-
zeitschrift  Audio  Video Foto Bild
(Ausgabe 5/2011), die zu ihren Erfah-
rungen mit Elektronik-Fachhandlern
und Elektronik-Markten befragt wur-
den. Die Redakteure der Audio Video
Foto Bild legten besonderes Augen-
merk auf die Bereiche Beratung, Kauf,
Umtausch und Reklamation. Die beste
Beratungsqualitét bescheinigten die
Teilnehmer der Umfrage den EP: Fach-
handlern, die mit der Note 1,85
abschnitten. Auch beim Thema Rekla-
mation schnitt EP: gut ab: 57 Prozent
der Leser waren mit der Abwicklung
bei Reklamationen zufrieden und wéhl-
ten die Fachhandler auf den zweiten
Platz. Die Medimax-Fachmérkte konn-
ten sich in punkto Beratung im Ver-
gleich zum Vorjahr um rund eine halbe
Note verbessern und sicherten sich
damit den dritten Platz (Note 2,58).
,Elektronik-Kauf ist Vertrauenssache -
und Vertrauen steht und fallt mit der

Wertgarantie kooperiert
mit dem RepairPortal

Wertgarantie arbeitet jetzt auch
mit dem neuen Partner RepairPor-
tal zusammen. Das RepairPortal
der Tritec GmbH bietet einen
Reparaturservice fir den Fachhan-
del bei Kameradefekten. Uber das
Portal lassen sich sémtliche Repa-
raturen schnell und einfach abwik-
keln — unabhé&ngig davon, ob der
Kunde sein Gerdt bereits mit Wert-
garantie schitzt oder nicht. Die
defekte Kamera wird kostenfrei im
Fachgeschaft abgeholt und nach
der Reparatur ebenso kostenlos
dorthin zurickgebracht. Die Rech-
nungsabwicklung erfolgt zwischen
RepairPortal und Wertgarantie. Fir
jede Uber das RepairPortal ab-
gewickelte Wertgarantie-Reparatur
erhalt der Fachhandels-Partner
zehn Euro auf seinem persénlichen
Bonuskonto gutgeschrieben.

Kompetenz des Verk&ufers”, erlautert
Dr. Jérg Ehmer, Sprecher der Ge-
schaftsfihrenden Direktoren von Elec-
tronicPartner. ,Deshalb bekommen die
Verbraucher bei uns das, was sie
erwarten: qualifizierte Fachberater, die
die Bedirfnisse des Kunden erkennen
und ihre Beratung darauf abstimmen.
Die Umfrage bestatigt dies. Wir setzen
auf Qualitét bei der Beratung - und
zwar fir jeden Geschmack. Egal ob
beim EP: Fachhé&ndler oder im Medi-
max-Fachmarkt. Beide Vertriebskon-
zepte eint die fachliche Kompetenz der
Verkaufer — und damit auch die Zufrie-
denheit der Kunden. *

Videoseminar beim
Photo+Medienforum Kiel

Die Videofunktion in aktuellen Digital-
kameras wird fir Fotohandler und Foto-
grafen immer interessanter. Deshalb
bietet das Photo+Medienforum Kiel for
diese Zielgruppe zu diesem Thema
einen Workshop an. Ziel des Seminars
mit Trainer Michael Nagel ist es, die
technischen Grundlagen der Video-
systeme und -normen kennenzulernen
und sicher anzuwenden. Durch die
Analyse der aktuellen Marktsituation
wird die Positionierung fir das einzelne
Unternehmen erleichtert. Das Erstellen
eines Videos mit HDSLR- und System-
kameras gehért ebenso zu den Inhal-
ten wie das Verkaufen und Kennen-
lernen von Zubehér for DSIR und
Systemkameras. Termine, Orte und
Preise kénnen direkt beim Kieler Forum
angefragt werden.

Wertgarantie stellt drei
neue Regionalbetreuer ein

Die Vertriebsmannschaft der Wert-
garantie wdchst weiter: Mit Mirco
Linsmann, René Kichler und Marén
Wiegratz hat das in
ansdssige Versicherungsunternehmen

Hannover

drei neue Regionalbetrever eingestellt.
Lonsmann unterstitzt das Vertriebs-
team um Maurice Jéhler im Raum Nie-
dersachsen und Bremen, fir den Raum
Sachsen-Anhalt/Brandenburg ist Kich-
ler zusammen mit Regionalleiter Mat-
thias Labsch zusténdig, und Marén

Handel

Branchentreff 2011 beim
Photo+Medienforum Kiel

Der diesjahrige Branchentreff des
Photo+Medienforums Kiel findet
am 25. und 26. Mai statt. Erwartet
werden zirka 100 Gaste der Foto-
und Medienbranche. Am Mittwoch
startet die Veranstaltung mittags
mit der Kuratoriumssitzung. Auf der
anschliebenden  Jahreshauptver-
sammlung stehen dann Neuigkei-
ten aus der Landesberufsschule
Photo+Medien Kiel und aus dem
Photo+Medienforum Kiel auf dem
Programm. Das Thema Social
Media steht im Fokus zweier Vor-
trage, die ab 15.30 Uhr starten.
Drei Referenten werden dieses
aktuelle Thema von ganz unter-
schiedlichen Seiten betrachten und
sich ihre Gedanken dazu machen.
Zum Abschluss ist Entspannung mit
maritimen Flair geplant: Ein Restau-
rant unmittelbar an der Kieler Fér-
de und an der Einfahrt zum Nord-
ostseekanal bietet das Ambiente
fur Gesprache und Infoaustausch.
Am Donnerstag kénnen die Teil-
nehmer dann im Kieler Forum die
Zeit fur Networking und Gespra-
che nutzen. Weitere Informationen
zum Branchentreff gibt es beim
Photo+Medienforum  Kiel
Telefon 0431-5797-00.

unfer

Wiegratz  betreut
Regionalleiter Matthias Dannenberg

gemeinsam  mit

den Raum Berlin. Wiegratz ist gelernte
Einzelhandelskauffrau und war zuvor
als Filialleiterin in einer Partnerfiliale
von Vodafone tatig. Dort vermarktete
sie bereits vier Jahre lang erfolgreich
Wertgarantie. Kichler bringt mehrjéh-
rige Erfahrung als selbstandiger Versi-
cherungskaufmann im Aubendienst mit.
Er méchte den Fachhéndlern ,durch
meine Tatigkeit und durch Wertgaran-
tie einen Mehrwert fir sich und ihre
Kunden bieten” und wird den Fachhan-
del insbesondere bei Verkaufsgespra-
chen und mit Schulungen unterstitzen.
Linsmann hat bereits wahrend seiner
vorherigen kaufmé@nnischen Tatigkeit mit
Wertgarantie zusammengearbeitet.
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Vom 17. bis 20. Mai wird die Hama Zenirale
im bayerischen Monheim zum Messegeldnde:

Mai-Fest des Zvu

Nach der erfolgreichen Premiere im Vorjahr wird das baye-
rische Monheim vom 17 bis 20. Mai wieder zur Messe-
stadt: Der ZubehorSpezialist Homa lédt seine Handelspart-
ner ermeut zur Hausmesse, um sein umfassendes Sorfiment
mit zahlreichen Neuheiten zu présentieren und gleichzeitig
wichtige Informationen fur den erfolgreichen ZubehdrVer

Eigenschaften der neuen Filter aus-
Das
zunéchst drei Filtern soll in Zukunft

zeichnet. Startsortiment  mit
ausgebaut werden. Erstmals dabei ist
die Marke Celestron for hochwertige
Astro-Optik. Damit macht Hama jetzt
den zahlreichen Fotoh&ndlern ein

kauf zu vermitteln.

Auf 2.000 Quadratmetern geben sich
zahlreiche prominente Marken, die
Hama vertreibt, ein Stelldichein, dar-
unter die bekannten Taschenlabel
aha, Golla und Samsonite und Tech-
nikmarken wie Motorola und SanDisk.
Dazu kommt natirlich das umfassen-
de Hama Sortiment, zum Beispiel mit
den Taschen-Testsiegern  Daytour
(Rucksackl (Sling-
Bagl, die erfolgreiche Stativpalette

und Katoomba

und unzdhlige weitere Zubehérartikel,
mit denen Hama traditionell sozusa-
gen fir jede gewlnschte Anwendung
die passende Lésung anbietet.

Besonders fir den qualifizierten Foto-
handel ist eine Hama Neuheit inter-
essant, die zur Hausmesse erstmals
prasentiert wird: Das Filtersortiment
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Angebot, die dieses Segment erfolg-
reich in ihren Geschaften présentie-
ren und mit Teleskopen und Zubehér

,Black Label”, das Hama exklusiv iber

. . interessante Zusatzumsdtze erzielen.
den Fachhandel vertreibt, um ambi-

o Und noch eine weitere Premiere einer
tionierte Fotografen anzusprechen.

Bereis die hochwertige bekannten Fotomarke mit besonders

Verpackung signalisiert
die Spitzenqualitét,
die die optischen

Nach dem Erfolg der Katoomba-Sling-
Bags 170RL (Foto) und 190RL bietet
Hama als Erweiterung jetzt einen
zuséitzlichen Gurt an, der aus den Sling-Bags
schnell einen Rucksack mit zwei Trageriemen macht.



pfiffigem Zubehér wird es in Mon-
heim geben. Um wen es sich dabei
handelt, werden die Besucher der
Hama-Hausmesse aus erster Hand
erfahren.

Information und
Demonsiration

Auf mehr als 2.000 Quadratmetern
Ausstellungsflache kénnen die Mes-
se-Besucher zahlreiche Monheimer
Bestseller live erleben und sich neben
den zahlreichen Zubehér-Artikeln fir
Foto und Video auch Uber das umfas-
sende Hama Sortiment in den Berei-

chen Unterhaltungselektronik, Com-
puter und mobile Kommunikation
informieren. Ein 200 Quadratmeter
grober Schnéppchenmarkt lockt mit
besonders attraktiven Angeboten.
Zudem gibt es Verkaufstrainings mit
Marcello Tomarchio, Technik-Informa-
tionen und Impulse fir zielgruppen-
gerechtes Marketing, bei denen in
diesem Jahr die jungen Konsumenten

im Mittelpunkt stehen.

Und wer wissen will, wie die schnelle
und pinktliche Warenversorgung mit
18.000 Produkten organisiert wird,
kann sich im Logistikzentrum Uber den
Warenfluss von der ersten Qualitéts-
kontrolle bis hin zur Serienreife, der
Einlagerung und dem Versand infor-
mieren.

Nicht zuletzt geht es bei der Hama
Hausmesse auch um den persanli-
chen Kontakt: So klingt jeder Messe-
tag mit einer Happy Hour und
anschliebendem Abendessen aus,
danach besteht Gelegenheit fir
Gespréache bis tief in die Nacht.
Weitere Informationen: www.hama.
de/hausmesse.

Handel/
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Nikon School

Die Nikon School feiert

ihr fUnfiahriges Bestehen

In diesen Tagen feiert die Nikon
School ihr funfighriges Bestehen.
Begonnen hatte man 2006 mit 35
Workshops und 319 Teilnehmern. Im
gerade abgelaufenen Geschaftsjahr
wurden 144 Workshops mit 1.398
Teilnehmern gez&hlt. Dieses Wachs-
tum zeigt, dass die Nikon School in
der Zwischenzeit zu einer wichtigen
Institution geworden ist und bei End-
kunden auf groBes Interesse stoht.

Das Trainerteam der Nikon School
besteht zur Zeit aus 16 Fotografen,
Fotodesignern und Fotoingenieuren.
Sie verfigen nicht nur Uber exzellen-
tes Fachwissen, sondern vermitteln
dieses in den Kursen auch anschau-
lich und leicht versténdlich. Die Band-
breite des Angebots reicht von Pro-
duktworkshops zu aktuellen Nikon
Kameraneuheiten bis zu Themenkur-
sen wie ,Kreatives Sehen” oder auch
Fotoreisen wie ,Eine Reisereportage

durch  Stdafrika”.  Neben

umfangreichen Informationsangebot

dem

unter www.nikonschool.de erscheint
zweimal jahrlich eine ausfihrliche
Broschire zum aktuellen Saison-
angebot.

,Durch ihre flache und sehr effektive
Struktur ist die Nikon School stets in
der lage, rasch auf die Nachfrage
unserer Kunden zu reagieren und die-
se in zusdtzliche oder aber auch neue
Workshops umzusetzen”, so Dirk Jas-
per, Manager Nikon Imaging Cam-
pus und Leiter der Nikon School. ,Wir
freuen uns bereits auf die Ende April
anstehende Présentation des neuen
Nikon School Programms fir die

Sommersaison, in dem sich einige

Woinsche unserer Kunden wieder-

finden werden.”

Neu: rent-a-roadshow

Am 1. April ist das Berliner Unterneh-
men ,rent-a-roadshow” fir Prasenta-
tion, Promotion, Beratung, Schulung
und Verkauf an den Start gegangen.
Seine Plattform ist das in der Foto-

|II

branche bekannte ,Fotomobil’, das
froher von Fujifilm eingesetzt wurde
und jetzt im Besitz von ,rent-a-roads-
how" ist.

Geschaftstihrer und Unternehmens-
grinder Michael Schieweck bietet mit
,rent-a-roadshow” ein Konzept fir
Hersteller, Bilddienstleister und den
Fotohandel an, mit Hilfe des ,Foto-
mobils” Pr&sentationen, Promotions,
Schulungen und Verkaufsaktionen an
verschiedenen Lokalitaten durchzu-
fohren. Dabei kann das Fahrzeug je
nach Anlass mit der jeweiligen Marke
des Kunden versehen werden und in
dessen individuellem Design vorfah-
ren. Im Aufbau des neun Meter lan-
gen 7,5 t Fahrzeugs (kein Sonntags-
fahrverbot] befindet sich Platz for
zwei Schulungs-/Prasentationsréume.
Der Lkw bietet insgesamt eine Uber-
dachte Flache von ca. 75 gm mit
begehbarem Dach, der Zugang
erfolgt Uber eine ein Meter breite,
seitliche Treppe/schiefe Ebene mit
Handlauf. Die Turéffnung ist euro-
paletten-tauglich. Als Sonderausstat-
tung ist die Wandmontage eines
Flachbildfernsehers sowie die Aus-
stattung mit Musikanlage, Beamer
und Projektionswand, Kamera, Sofort-
bilddrucker, Kaffeemaschine, Tischen,
Stihlen, Liegen und Toiletten méglich.
Damit ist das Fahrzeug, das mit zwei

fonf Meter

ausgestattet werden kann, fir den

hohen Fahnenmasten

Einsatz auf Messen, Events, Grof-

veranstaltungen oder bei Neuerdff-

nungen und Jubil&en gut geeignet.
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Interview

Peter Steinhorst, Sales
Manager DACH, Pentax
Imaging Systems GmbH:

,Der Fokus
bleibt beim

Fachhandel”

Pefer Steinhorst hat im Februar das Verkaufs-
management fir Penfax in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz Gberommen. imaging+
foto-contact bat den 54jahrigen, der seit Uber
30 Jahren unter anderem als selbstandiger Foto-
graf, Verkaufs- und Key Account Manager in
der Imagingbranche arbeitet, um einen Ausblick
in die zukinftige Arbeit des Unternehmens.

imaging+foto-contact: Herr Steinhorst, in den ver
gangenen Jahren hat sich sowohl beim Unternehmen Pentax
selbst als auch auf Managementebene einiges getan, was
fir Unruhe und Unsicherheit im Verhdlinis zwischen dem Han-
del und Pentax gesorgt hat. Wie stellt sich die derzeitige
Situation aus lhrer Sicht dar@

Peter Steinhorst: Es stimmt, dass nach der Uber-
nahme durch Hoya zundchst einmal viel dartber diskutiert
wurde, wie es bei Pentax mit der Kamerasparte weiterge-
hen soll. Aber diese Diskussionen gehéren langst der Ver-
gangenheit an. Die Botschaften an den Handel lauten
heute ganz klar: Pentax bleibt weiterhin Partner des Han-
dels, und Pentax wird auch zukinftig mit einem breiten

Fotosortiment und innovativen Produkten darum
kampfen, nicht nur seine Position im Ima-
gingmarkt zu behalten, sondern weitere

Marktanteile zu erlangen. Dazu haben

wir uns in den vergangenen Monaten her-
vorragend aufgestellt. Immerhin sind wir
der einzige Hersteller, der ein komplettes
Kamerasortiment von der Kompaktkamera
Uber verschiedene SLR-Modelle fur Einsteiger

ebenso wie fir Anwender mit professionellen Ansprichen
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Peter Steinhorst ist seit Anfang Februar Verkaufsmanager DACH bei
der Pentax imaging Systems GmbH.

und jetzt auch mit der Pentax 645D eine Mittelformatkame-
ra mit einem konkurrenzlosen Preis-/Leistungsverhdltnis
anbietet. Hoya hat in den vergangenen Jahren einige
mutige Entscheidungen getroffen, um Pentax die Basis for
eine erfolgversprechende Zukunft zu sichern.

imaging+foto-contact: Konnen Sie Beispiele fir
diese Entscheidungen nennen@

Peter Steinhorst: Betrachten wir unser derzeitiges
Spiegelreflex-Topmodell K-5. Aus formalen Grinden dir-
fen wir diese Kamera nicht Profikamera nennen, aber mit
den meisten Leistungsdaten braucht sich die K-5 nicht hin-
ter Profikameras zu verstecken. Zusétzlich, und das gilt
auch fir andere Modelle, ist die K-5 durch Dutzende von
Dichtungen und besondere Fertigungsverfahren fir den
Finsatz in rauen Umgebungen geeignet. Diese hohe Qua-
litat hat ihren Preis. Und in diesen Preisbereich vorzusto-

Ben, war fir Pentax mutig. Ein weiteres Beispiel ist die

Erfolgreich im Mittelformat: Pentax 645D



Pentax Chameleon, die wir zur photokina 2010 vorgestellt
haben und bei der der Besitzer das Aussehen nach eige-
nen Vorstellungen gestalten kann. Ohne konkrete Zahlen
zu nennen, hat uns die Menge der verkauften Kameras
selbst Uberrascht. Der Erfolg war so groB, dass in diesen
Tagen bereits die zweite, in der Handhabung verbesserte
Chameleon Generation auf den Markt gekommen ist
(siehe Kasten unten, der Verfasser). Auch die Einfihrung eines
derart experimentellen Modells war zweifellos mutig.

imaging+foto-contact: Haben Handel und Pentax-
Freunde in diesem Sinne in den kommenden Monaten wie-
der etwas Neuves zu erwarten, zum Beispiel im wachsenden
Segment der spiegellosen Systemkameras?

Peter Steinhorst: Dazu will ich zum jetzigen Zeit-
punkt keine konkreten Angaben machen. Aber soviel sei
dennoch gesagt: Pentax beobachtet den Markt und die
Nachfrage der Kunden sehr genau und wird mit neuen
Produkten entsprechend reagieren. Dabei kénnen wir uns
der Unterstitzung durch die Muttergesellschaft Hoya
sicher sein. Deren Président hat jingst betont, dass man
den Markt nicht verschlafen werde.

imaging+foto-contact: Podukie wie die 645D, die
K5 und die Chameleon werden zweifellos vor allem iber
die Beratungskompetenz am Point of Sale verkauft. Welche
Rolle spielt der Fachhandel in Ihren Uberlegungen?

Pentax

Peter Steinhorst: Fir Pentax hat der Fachhandel
schon immer eine bedeutende Rolle gespielt, und Produkte
wie die 645D und die K-5 sind dazu prédestiniert, im Fach-
handel vermarktet zu werden. Natirlich werden wir dar-
Uber hinaus auch unser Engagement auf der GroBflache
nicht vernachlassigen. Wir sind mit unserem Produktport-
folio breit genug aufgestellt, um den Anforderungen der
verschiedenen Vertriebskandle Rechnung zu tragen.

imaging+foto-contact: \\Vic soll sich das cuBem?

Peter Steinhorst: Wir werden weiter hart daran
arbeiten, das Markenimage zu stérken und Produkte aut
den Markt zu bringen, die entweder mit spezifischen Lei-
stungsmerkmalen besondere Bedirfnisse der Kunden
bedienen, so wie unsere Outdoormodelle oder die Cha-
meleon, oder die den Vergleich zu anderen Markenpro-
dukten nicht zu scheuen brauchen wie die 645D oder die
K-5. Unsere Ambition ist es dabei nicht, die xte Kompakt-
kamera for 5990 Euro zu liefern, sondern solche Gerdte
und solches Zubehér, das sich mit gutem Gewissen beim
Verkaufsgesprach empfehlen l&sst. Und selbstversténdlich
werden wir unsere Handelspartner, wie sie es aus den Vor-
jahren gewohnt sind, auch zukinftig mit umfangreichen
Werbe- und Verkaufstérderungmafnahmen unterstitzen.

imaging+foto-contact: Herr Steinhorst, vielen Dank
fir das Gespréich.

Bei der neuen Pentax Chameleon l&sst sich das Aussehen noch leichter veréndern

Pentax hat die zweite Ge-

neration der Chameleon
(offiziell: Optio RS1500
Chameleon) vorgestellt.

Bei dieser funktioniert der
Designwechsel der bedruck-
baren Chameleon-Folien
(Skins) aus gestanztem Inkjet-
Fotopapier dank neuer Systematik schnel-
ler und einfacher als zuvor. Um das
Erscheinungsbild zu d&ndern, muss der
Besitzer lediglich den Objektivring abzie-
hen, die Plexiglas-Frontplatte abnehmen,
das Skin auswdahlen und anschlieBend die
Frontplatte wieder befestigen. Die Frontplatte der RS1500
besteht aus durchsichtigem Plexiglas. Der Kamerabody
dahinter ist in Silber oder Weify erhéltlich. Drei unter-
schiedliche Obijektivringe zur Befestigung der Frontplatte
werden mitgeliefert. Zwischen Plexiglas und Body passt im
Prinzip jedes Papier oder das als Zubehér erhdliliche, vorge-
stanzte Inkjet-Fotopapier. Neben bereits bedruckten Vorlagen

liegen jeder RS1500-Verpackung finf Blanko-Papiere zum
Selberbedrucken bei. Aut der Pentax Chameleon-Web-
seite (http://chameleon.pentax.eu) kénnen individuelle
Skins aus dem Internet heruntergeladen, Frontcover selber
gestaltet oder getauscht und zu Hause gedruckt werden.
Die Cover lassen sich aber auch von Hand bema-
len. Die technischen Daten sind identisch mit
denen der ersten Chameleon Generation,
die auf der photokina 2010 présentiert wor-
den war. So finden sich beispielsweise der
14-Megapixel-Sensor, das Zoomobjektiv mit
28-110 mm Brennweite (ent-
sprechend  Kleinbild), die
Lichtempfindlichkeit von SO
100 bis ISO 6.400 und der
3"-LCD-Monitor auch in der
Optio RS1500. Die unverbind-
liche Verkaufspreisempfehlung
for das Komplettpaket lein-
schlieBlich des Spezialpapiers, Schablone und Anleitung)
betrégt 129 Euro.
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Nevheiten

Mit der D5100 bringt Nikon
eine neue SpiegelreflexKame-
ra fir das gehobene Einstei-
gersegment auf den Markt.
Mit  schwenkbarem Monitor,
zahlreichen Motivprogrammen,
digitalen Effekien und Full-HD-
Videofunkfion ist sie frofz ihres
kleineren Gehduses deutlich
besser ausgesfattet als das

Vorgangermodell D5000.

Das neue Modell bietet einen 16,2
Megapixel CMOS-Sensor im DX-For-
mat, der auch bei schlechten Licht-
verhéltnissen brillante Bilder liefern
soll, denn sein Empfindlichkeitsbereich
liegt zwischen 100 und 6.400 1SO
und kann auf bis zu 25.600 ISO
gepusht werden. Wichtigstes auBe-
res Merkmal der neuen Nikon D5100
ist das 75 cm groBe, um 180°
schwenkbare und um 270° drehbare

18 imaging+foto-contact 5/2011
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Die Bedlienung der

D5 100 bietet fiir Nikon-
Kenner keine Uberra-
schungen. Neu sind der
Videoaufnahmeknopf
neben dem Ausléser und
der neben dem Einstell-
rad platzierte Schnapp-
hebel, mit dem blitz-
schnell zwischen
Sucherbild und Live-View
hin- und hergeschaltet
werden kann.

Display, das auch Aufnahmen aus
ungewdhnlichen Perspektiven mag-
lich macht. Mit 921.000 Pixeln wurde
die Bildqualitat deutlich verbessert.

Wie das Vorgangermodell arbeitet
der Autofokus der D5100 mit elf Mess-
feldern; die Serienbildrate betragt
4 Bilder pro Sekunde. Beschleunigt
die Kontrast-Autofokus-Funk-
tion bei Live-View-Autnahmen. Dabei
kann bei der D5100 zwischen Llive-
View und Sucherbild mit Hilfe eines
auf  der

wurde

Kamera  angebrachten

Die neve
Nikon D5100

Schnapphebels schnell hin- und her-

geschaltet werden. Die Wirkung von
digitalen Effekten und Motivprogram-
men ist sofort auf dem Display zu
erkennen. Die D5100 ist zusatzlich mit
Portrat-Autofokus  und  Motiv-Verfol-
gung ausgestattet.

Bilder kreativ gestalten

In dem gegeniber dem Vorganger-
modell D5000 zehn Prozent kleineren
und 50 g leichteren Gehduse der
Nikon D5100 steckt anspruchsvolle



Technik, die es den Nutzern ermég-
lichen soll, Bilder kreativ zu gestalten.
Mit der Picture-Control-Funktion ste-
hen z. B. sechs Einstellungen zur Aus-
wahl, mit denen das Erscheinungsbild
und die Stimmung der Fotos individu-
ell angepasst werden kénnen: Stan-
dard, Neutral, Brillant, Monochrom,
Portr&t und Landschaft. Die Anwender
kénnen diese Konfigurationen ihren
Winschen anpassen und fir die
zukinftige Verwendung speichern,
zudem haben sie die Wahl zwischen
16 Motivprogrammen. Auf Wunsch
nimmt eine Motivautomatik die Aus-
wahl vor und stellt automatisch eins
der vier Motivprogramme Portrét,
Landschaft,
Nachtportrat ein. Fir prézise Detail-

Nahaufnahme oder

zeichnung bei kontrastreichen Moti-
ven bietet die Nikon D5100 eine
HDR-Funktion, bei der die Kamera
beim Auslésen gleich zwei Aufnah-
men schieBt: eine mit positiver und
eine mit negativer Belichtungskorrek-
tur. AnschlieBend werden die beiden
Bilder automatisch zu einem ausge-
wogenen Foto kombiniert. Zusatzlich
steht auch die bewdahrte Active D-
Lighting Funktion von Nikon zur Verfi-
gung, die sich besonders fir Motive
empfiehlt, die sich schnell bewegen
und deshalb mit zwei HDR-Aufnah-
men nicht scharf abgebildet werden
kénnen. Die D-Lighting Funktion kann
auch mit HDR kombiniert werden.

Ungewdhnliche Bildwirkungen wer-
den durch die digitalen Effekte erzielt,
die die Nikon D5100 auf Knopfdruck
bereitstellt. So fohrt die gezielte Ein-
engung der Scharfentiefe zu einem
Miniatureffekt, im High-Key-Modus
Bilder
erzeugt, wahrend im Low-Key-Modus

werden helle, leuchtende
dunkle, eindrucksvolle Fotos mit mar-
kanten Spitzlichtern erzielt werden.
Besonders eindrucksvoll ist der Modus

Selektive Farbe: Hier kénnen bis zu

drei Farben ausgewdhlt und im Bild
dargestellt werden, wahrend die rest-
lichen Bereiche schwarz-weib blei-
ben. So kommt z. B. ein gelbes New
Yorker Taxi oder ein roter Ferrari vor
dem monochromen Hintergrund be-
sonders markant heraus. Weitere
Digitaleffekte sind die Silhouette mit
besonders hellem Hintergrund (eine
Art simulierter Gegenlicht-Effekt), die
Nachtsicht-Funktion, mit der auch bei
extrem dunkler Umgebung Schwarz-
weib-Bilder mit einer Empfindlichkeit
von bis zu 100.000 ISO aufgenom-
men werden kénnen, und die Farb-
zeichnung, bei der die Bilder wie far-
benfrohe Zeichnungen wirken. Alle

Das neve
Stereo-Mikrofon
ME-1 wurde
speziell fir den
Einsatz an Spie-
gelreflexkame-
ras konstruiert.

digitalen Effekte stehen auch fir
Videoaufnahmen zur Verfigung, wo-
bei sich je nach Rechenautwand die
Bildfolgefrequenz deutlich verringern
kann, so dass unter Umstéinden eine
Folge markanter Standbilder entsteht.

Full-HD-Video

Mit ihrer  Full-HD-Video-Funktion
(1.080p ist die Nikon D5100 hervor-
ragend dazu geeignet, die Wieder-
gabequalitdten des in vielen Haus-
halten befindlichen HD-Fernsehgerats
zu demonstrieren, denn die Ubertra-
gung der bewegten Bilder im H.264/
MPEG-4-AVC-Format ist Ober die
HDMI-Schnittstelle besonders kom-
fortabel; dank des CEC-Standards
kann die Kamera mit der Fernbedie-
nung des TVs gesteuert werden.

Nikon

For die spontane Aufnahme von
Videos ist die D5100 mit einer speziel-
len Aufnahmetaste ausgestattet, die
sich direkt neben dem Ausléser be-
findet.

Eine einfache Schnittfunktion macht
es moglich, Videos bis zu oder ab
einem bestimmten Punkt zu |&schen;
Einzelbilder kénnen als JPEG gespei-
chert werden. Die Nikon D5100 ist mit
einem eingebauten Mikrofon ausge-
stattet.

Erstmals bietet Nikon zusétzlich ein
externes Stereo-Mikrofon als Zubehér
an (UVP 149- Euro). Das ME-1 wurde
speziell fir den Einsatz an Spiegel-
reflexkameras konstruiert. So steht es
nicht nach hinten Uber und behindert
daher nicht den Blick durch den
Sucher. Das Mikrofon ist besonders
klein und leicht und entkoppelt Kame-
ragerdusche zudem wirksam von den
erwinschten Tonaufnahmen.

Nikon D5100

Pluspunlde

e hohe Lichtfempfindlichkeit,
100 -6.400 ISO

® groPes schwenk- und drehbares
Display

e Full-HD-Videofunktion

Awusstatiung

* 16,2 Megapixel CMOS-Sensor
e 3 Zoll/7,62-cm-Display

® HDR-Funkfion

* 16 Motivprogramme

® sechs digifale Effekte

o HDMI-Schnittstelle

Lieferbar ab sofort. UVP: 809 Euro (mit
18-55 mm VR-Obijektiv)

5/2011 imaging+foto-contact 19



Handel /Profi

Besuchermagnete waren die Nikon Stéinde. Am NPS Service (links und Mitte) konnten die Besucher kostenlos ihre Kamera priifen und den
Sensor reinigen lassen. Produktinformationen zu Kameras und Objektiven gab es am Nikon Info Stand [rechts), wobei die Full-HD-Video-
Funktion der neven SLR-Kameras auf ganz besonderes Interesse stiefs.

Road Show zum professionellen Workflow

N zem

Nikon und neun weitere Partner luden Profi-Fotografen und Hand-

ler zu einer Road Show mit dem Schwerpunkt professioneller
Workflow ein. In den Stadten Hamburg, Stuttgart, Disseldorf,
Berlin, Miinchen und Frankfurt wurden den Besuchern nicht nur

Neuheiten aus dem Profibereich prasentiert, sondermn auch ein

inferessantes Rahmenprogramm mit VWorkshops und Vortrégen.

Tour-Partner der anspruchsvollen Lei-
stungsschau waren namhafte Unter-
nehmen aus dem Profibereich. Dazu
gehérten: Eizo (Monitore und Moni-
tor-Kalibrierungl, Dedolight (Licht mit
Schwerpunkt  Outdoor), Manfrotto
(Stative und  Zubehér),  SanDisk
(Speichermedien), Wacom (Grafik-
tablets), Profoto (Studiolichtl, Apple
(Computer und  Software),  Arri
(Zubehér, speziell zur Nutzung der
Video-Funktion der  SLR-Kameras)

sowie der Pearson-Verlag (Fachlite-
ratur). Ferner zeigte die Firma Cop-
tograph Mini-Fluggerate, mit denen
sich kostenginstig Luftautnahmen und
aubergewshnliche Perspektiven rea-
lisieren lassen.

Stark frequentiert waren sowohl der
Nikon Info- als auch der Service-
Stand. Wahrend am Infostand  die
Besucher mit den Produkt-Highlights
der Profirange vertraut gemacht wur-
den, wurde der NPS Servicestand

Evposunenlioun

eifrig zum kostenlosen Kameracheck
bzw. zur Sensorreinigung genutzt.
Besonderen Informationsbedarf gab
es beim Thema Video; spatestens seit
EinfGhrung der neuen Nikon DSLR-
Kameras mit Full-HD-Video auch for
Fotografen ein  ernstzunehmendes
Thema. Wie wichtig dieser neue
Bereich ist, zeigten die Hersteller Arri
und Manfrotto, die unter anderem
speziell auf Video abgestimmtes
Zubehér prasentierten. Auch Apple
zeigte mit der Software ,Final Cut”
die Verknipfung zwischen Foto und
Video auf.

Neben der Produktschau liefen in
einem benachbarten Saal wahrend
der gesamten Veranstaltung interes-

sante Vortrage und Workshops, die

ebenfalls sehr gut besucht waren.

An den Info-Sténden von Arri (links) und Manfrotto (Mitte] stiel3 das Zubehér zur Unferstiitzung der Videofunktion der Nikon Kameras auf
besonderes Interesse. Profoto war mit professionellem Lichtequipment vertreten, und Coptograph prdisentierte Mini-Fluggercite, mit denen
sich bequem und effektiv Luftaufnahmen anfertigen lassen (rechts).
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Sony erweitert das Zubehdrsortiment

Sony hat verschiedene neue Zubehér-
produkte fir sein Kamerasortiment vor-
gestellt. Dazu gehért der externe Blitz
HVI-F43AM, der als Ergé&nzung des
Alpha-Systems auf den Markt kommt.
Das Gerdat bietet eine
Blitzleistung von GN43
(105 Millimeter Obijektiv,
ISO 100 Meter) sowie ein
staub- und feuchtigkeits-
resistentes  Gehd&use. Das
Quick-Shift  Bounce-System
ermoglicht  das
Schwenken des Blitzkopfes
um 90 Grad beim Wechsel

vom Quer- zum Hochformat.

schnelle

Die Energieleistung lasst sich von

1/1 bis 1/128 in Drittel-Schritten ein-
stellen. Die Aufladezeit betragt ca. 2,9
Sekunden. Trotz seiner umfangreichen
Funktionen ist der Blitz laut Sony ein-
fach zu bedienen.

Die Zubehérschiene VCT-55LH bietet
Platz fir zusatzliche 1SO Zubehdr-
schuhe. Sie l&@sst sich mit allen A-Mount
Kameras von Sony und den E-Mount
Modellen NEX-5, NEX-3 sowie der
Handycam NEX-VGIOE kombinieren.
Sie nimmt weiteres Zubehor auf,
zum Beispiel ein Mikrofon oder den
ansteckbaren LCD-Monitor CLM-V55,

wenn der Hauptschuh der Kamera
besetzt ist.
Die gepolsterte Tragetasche LCS-AMB
eignet sich vor allem fir A-Mount
Kameras und das zugehérige Stan-
dard-Zoomobiektiv  (auBer
DSLR-A900 und A850). In
einem speziellen, einge-
hangten Fach wird die
Kamera sicher gehalten und
ist trotzdem immer griffbereit.
Die Tasche aus widerstands-
fahigem schwarzem Polyester
kann mit dem mitgelieferten
Gurt  Uber die  Schulter
gehangt, am Tragegriff gefragen
oder an einem Girtel befestigt
werden. Zusatzliche Fécher bieten Platz
for bis zu zwei Extra-Akkus, Ersatz-Spei-
cherkarten und eine Objektivblende.
Die neue runde Objektivblende ALC-
SH111 schitzt vor direkter Sonnenein-
strahlung und verhindert so Lichtrefle-
xionen und Blendenflecke. Sie st
kompatibel mit DT 35 mm F1,8 SAM-
und 85 mm F2,8 SAM-Objektiven.
Die unverbindlichen Verkaufspreisemp-
fehlungen lauten: Blitz: 359 Euro, Zube-
hér-Schuh: 59,99 Euro (beides ab Junil,
Tasche: 4999 Euro, Objektivblende:
20,00 Euro (beides ab sofort)

Neue Fototasche Cullmann Ultralight CP Action 500

Neu bei Cullmann ist die
Ultralight  Fototasche CP
Action 500. Sie bietet
eine integrierte 70 mm
Taschenverlangerung,
die speziell fir SIR-
Kameras mit Super-Tele-
objektiven geeignet ist.
Zur weiteren Ausstattung
gehéren ein abnehmbarer
Hoftgurt und ein verstell-
barer Schultergurt mit
Antirutsch-Polster.
Die Tasche wird aus
robustem und was-
serabweisendem Nylonmaterial
gefertigt. Das Coverpack System
ermdglicht die Mitnahme eines Mini-
oder Einbeinstativs am robusten

Taschendeckel. Im flexibel ein-
teilbaren Inneren befindet
sich ein kombinierter Schutz-/
Staudeckel fur Fotozube-
hér oder andere Uten-
silien wie Smartphone
oder MP3-Player.
Weitere  Zusatz-
facher befinden sich
an den Aufenseiten.
Ein stabiler Tragegriff
und ein passgenaues
Regencape mit Schul-
tergurtaussparung und
integriertem Gummizug
sind  weitere Kennzei-
chen.
Unverbindliche Verkaufs-
preisempfehlung: 79,99 Euro.

XXL
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Handel

Optimal Foto Gruppe lud zum Jahresevent

Erstmals in Wirzburg

Zum ersten Mal hat sich die
Optimal Foto Gruppe auf dem
ichrlichen Optimal Event Ende
Mérz als Teil der Duttenhofer
Group prasentiert: Im Wirz-
burger Vogel Convention Cen-
ter waren auf 2.000 Quadrat-
mefern Ausstellungsflache 70
der wichtigsten Hersteller und
lieferanten vertrefen — etwa
doppelt so viele wie bei den
vorherigen Events in Fulda.

Sie prasentierten ihre aktuellen Ima-
ging-Produkte und Dienstleistungen.
Dabei lag, der Ausrichtung der Opti-
mal Foto Gruppe entsprechend, einer
der Ausstellungsschwerpunkte —auf
dem Thema Studiofotografie.

Mit 287 Besuchern aus 169 Foto
Optimal  Geschaften fanden  sich
auch mehr Géste zum Event ein als
in den Vorjahren. Dariber hinaus
wurden 103 interessierte Nicht-Mit-
glieder aus 58 Geschaften in Wirz
burg begriBt. Sie hatten erstmals
Gelegenheit, sich im Rahmen des
Events Uber die Optimal Foto Gruppe
zu informieren. Wie Uberzeugend
dies gewesen ist, mag man aus der
Tatsache ersehen, dass sich acht
Interessenten  noch wdhrend  des
Events fur eine Mitgliedschaft in der
Optimal Foto Gruppe entschlossen
haben. Damit stieg die Zahl der
Optimal Foto Verkaufsstellen auf 406.
In diesem spontanen Zuwachs lag
sicherlich einer der Griinde, der Koo-
perations-Geschaftstohrer Ralf Weg-
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Auf einem groflen Messestand informierten die Mitarbeiter der Optimal Foto Gruppe und
der DGH Group iiber diie Heindlerkooperation und ihre Angebote fiir Fachhéndler

werth dazu veranlasste, die Veran-

staltung als  vollen  Erfolg”  zu
bezeichnen. Zufrieden zeigte er sich
auch mit der Resonanz auf das um-
fangreiche Schulungsangebot, das,
,sehr  gut

so  Wegwerth, ange-

nommen wurde”. Besonders beliebt

Die Hersteller, hier EventSponsor Canon,
hielten auf ihren Messesténden Informatio-

nen zu aktuellen Produkten und Dienstlei-
stungen bereit.

waren die Canon Schulungen zur
EOS und die Adobe Schulungen zu
Lightroom3/Photoshop. Die Vortrage
zu den Bilddienstleistungen waren
auch alle gut besucht.

Neves Bilderkonzept

Am eigenen Messestand informierte
die Foto Optimal Gruppe Uber ein
neues, mehrteiliges Konzept. Es soll
dazu dienen, die gestiegenen Chan-
cen, die sich durch die Integration
der Optimal Foto in die Duttenhofer
Group ergeben haben, noch weiter
auszubauen. Von dem neuen Konzept
soll das Bildergeschaft der Mitglieder
ebenso profitieren wie das Studio-
geschaft. Dartber hinaus sollen Erfa-
Tagungen, das neue Konzept ,Fokus-
lieferant” und eine Fille individuell
buchbarer Services die Zukunftsfa-
higkeit der Optimal Foto Handler
sicherstellen.



Uber das neue Bilderkonzept kénnen
die Mitglieder der Optimal Foto
Gruppe alles beziehen, was sie zu
einem erfolgreichen Studio- und Bil-
dergeschaft bendtigen. Dazu zéhlen
Studiotechnik-Produkte ebenso wie
Verbrauchsmaterialien und die ver-
schiedensten Produktions- und Aus-
gabegerdte fur das Drucken am Point
of Sale.

Zusétzlich wurde mit der Foto+
Minilabsysteme R. Saal GmbH ein
Partner gewonnen, Uber den sich im
Laden Bilddienstleistungen wie Echt-
fotobuch, Fotokalender und Fotoge-
schenke realisieren lassen. Zudem
kénnen die Handler online unter
der Adresse www.optimalfotobuch.de
einen eigenen Online-Bildershop ein-
richten.

Mehr Ware firs Studio

Studiofotografen der Optimal Foto
Gruppe koénnen ab sofort auf ein
erweitertes Warenangebot im Ko-
Duttenhofer
Group zurickgreifen. Hier wurde vor
allem der Produktbereich Studiolicht
deutlich vergréBert. Mit neuen DZR-
Streckenpartnern (DZR = Duttenhofer

operationslager ~ der

Zentralregulierung) konnten dariber
hinaus die Sortimente exklusive Rah-
men und Studiozubehér ausgebaut
werden. Auch zukinftig soll das
Portfolio fur Studiofotografen weiter

F

le

Optimal Foto

Das Optimal Fotobuch, das gemeinsam mit Foto-Minilabsysteme R. Saal realisiert wird,
stief3 bei den Besuchern auf groBes Interesse.

wachsen. Ein komplett neues Ange-
bot fur Studiofotografen sind die
Tagungen von Erfa-Gruppen in Sid-
und Norddeutschland. Im Mittelpunkt
der Treffen soll neben dem Erfah-
rungsaustausch vor allem die Entwick-
lung neuer Ideen zur Steigerung der
Ertrage im Studiogeschaft stehen. Die
ersten Erfo-Tagungen finden direkt
nach der Wirzburger Messe in Karls-
ruhe und Hannover statt.

Fokuslieferant

Das neue Konzept Fokuslieferant soll
dazu dienen, die Ertrage und Ver-
kaufschancen im  Gerategeschaft
auszubauen. Handler, die teilnehmen
wollen, missen eine Rah-
menvereinbarung mit
dem Kooperationslager
DGH abschlieBen. Darin
verpflichten sie sich, ein
vorgegebenes Fokus-Sor-
timent in der Weise vor-
minde-

zuhalten, dass

Ralf Wegwerth, Geschéftsfih-
rer der Optimal Foto Gruppe
(l.), stellte auf dem Optimal
Event Uwe Wacker als neven
Trainer fiir die Studiofotografen
unter den Mitgliedern vor.

stens zwei Modelle der jeweiligen
Produkte immer im Laden vorhanden
sind; eins zu Demozwecken, eins zum
Verkauf. Der Handler stellt auferdem
eine ansprechende Produktprasenta-
tion und aktive Vermarktung sicher.

Im Gegenzug dazu erhélt er einen
Rabatt auf das Demogerét, einen
Lagerwertausgleich und eine umsatz-
abhangige Bonusstaffel, die im nach-
hinein ausgeschittet wird. Zusdtzlich
stellt der Industriepartner ein Zertifi-
kat und PoS-Material zur Verfigung
und bietet Produktschulungen an. Als
erster Hersteller konnte Olympus zur
Messe als Fokuslieferant gewonnen
werden.

Abgerundet wird das neue Konzept
der Optimal Foto Gruppe durch eine
Vielzahl von Dienstleistungen, die die
Mitglieder ihren individuellen Win-
schen und Bedirfnissen entsprechend
nutzen kénnen. Das Angebot reicht
von Strom- und Telefonvertragen,
Marketingleistungen Gber EDV-L&sun-
gen, Hotelbuchungen und Waren-
sicherungen bis zu Versicherungen
und Abfallentsorgung.
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Wie beim FuBball entscheidet auch bei der Foto-
grafie das bessere System Uber das Ergebnis. Die
Systemkamera NX11 von Samsung bietet auf der
Jagd nach den schdnsten Schissen unschlagbare
Vorteile: die einzigartige i-Function und ein hochfle-

xibles Kontingent von acht Wechselobjektiven.

Da applaudieren Fotofans:

die intelligente i-Function.

Eins vorweg: Die NX11
spielt in einer Liga flr sich.
Denn der innovative Bilder-
stlrmer verflgt als einzi-
ges Modell auf dem Markt
Uber ein begnadetes Talent: die i-Function. Damit
lassen sich direkt am Objektiv Verschlusszeit,
Blendenwert, ISO-Empfindlichkeit, WeiBabgleich
und Belichtungskorrektur oder auch einzelne Sze-
nenprogramme einstellen. Mit einer Hand — das
Motiv bleibt immer im Blick. Und das Beste ist:
Alle Anderungen sind sofort im Sucher sichtbar.
1:0 fir die NX11.

@unctiun

16mm F1:2,4  20mm, F1,2,8 20-50 mm,
F3,5-5,6 ED 3,56-5,6 OIS

18-556 mm, Il 60 mm, F1:2,8 Macro ED 85mm F1 1,4 ED 50-200 mm, Il 18-200 mm, F3563
SSA QIs F1,4-5,6 ED OIS ED OIS

Eine Bank in Sachen Flexibilitat:

die Wechselobjektive.

Die NX11 ist beinahe so handlich und leicht wie eine
Kompaktkamera, bietet dank zahlreicher Wech-
selobjektive aber die Flexibilitat einer DSLR. Zum
Einsatz kommen lichtstarke Objektive mit Fest-
brennweite genauso wie flexible Zoomoptiken und
leistungsféhige Weitwinkel. Bei der Ergonomie er-
spielt sich der smarte Newcomer klare Vorteile
gegenUber der Konkurrenz aus der Spiegelreflex-
klasse. Aber am Ende entscheidet natirlich das
Resultat. Spéatestens da kommt der besonders
lichtempfindliche CMOS-Sensor im APS-C-Format
ins Spiel. Und der liefert immer Traumergebnisse.
Nachspielzeit unter: www.samsung.de/NX11
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In guter Form ins Jubildumsjahr

Cewe Color macht no

Mit guten Zahlen und einem optimistischen Ausblick setzte die
Cewe Color Holding AG auf ihrer Bilanzpressekonferenz einen
selbstbewuBten Akzent fir das Jahr 2011, In diesem JubilGums-
jahr will das Unternehmen nicht nur sein 50jchriges Bestehen
feiem, sondern auch in den wichtigen Geschdftsbereichen weiter

haben lassen.” Deshalb schlagen
Vorstand und Aufsichtsrat der fir den
18.5. terminierten Hauptversammlung
eine Erhéhung der Dividende um 19%
auf 1,25 Euro vor (2010: 1,05 Eurol.

3 . Von M Ki
wachsen. Dazu soll neben wertschépfungsstarken Bildprodukien on fasse =0 fHasse

auch der kommerzielle Digitaldruck tber das Online-Portal
viaprinto.de beifragen.

Das solide Umsatzwachstum von
Cewe Color im Jahr 2010 ist vor allem
dem Bestseller Cewe Fotobuch und

der

Bedeutung anderer wertschépfungs-

ebenfalls  stark wachsenden

GEWE FOTOBUGH-Wachstum Q1-04 2010

starker Bildprodukte wie Kalender,

Argahl CEWE FOTOBUCHER G104

Wandschmuck (Leinen, Poster hinter
i Tl Sk

Acrylglas und auf Alu-Dibond) und

Avch .20].0 GruBkarten zu verdanken. Die Ge-
Lise der wichfigste
v = Wachstumsiréiger: samtzahl der verarbeiteten Farbfotos

ERFT B

Das Cewe Fotobuch,  nahm von 2,6 Milliarden Stick im Jahr
- dessen Verkauf 2009 auf 2,5 Milliarden leicht ab.
um 19% auf Hier

4,337 Mio. Stiick
zulegte und damit Rickgang bei Fotos von Filmen aus

wirkte sich der anhaltende

mE T E N N
& CEWE FOTOBUCH Dl trilTy Ziml

das Ziel von (-30%), wahrend die Zahl der Digital-
T 0 e fotos nochmals von 2,0 auf 2, Miliar-
ibertraf.

den Stick zulegte. Deutlich nach
Wie berichtet, hat Cewe Color im

Jahr 2010 alle vom Management
Der
Umsatz stieg um neun Prozent aut
einen Rekordwert von 446,8 Mio., der

gesetzten Ziele Ubertroffen.

und neue Vertriebswege aufgebaut”,
erklarte  Vorstandsvorsitzender  Dr.
Rolf Hollander. ,Jetzt kénnen wir die
Frichte unserer Arbeit geniePen und
auch unsere Aktiondre daran feil-

oben entwickelte sich im vergange-
nen Jahr der Umsatz pro Bild bei
Cewe Color: Er stieg Uber das
Gesamtjahr um Uber zehn Prozent auf
durchschnittlich 13,46 Cent, im vierten

operative Gewinn vor Steuern (EBIT)

lag mit 28,2 Mio. Euro um 50,9% Uber Highlights {33)
, . E Pl Dl 270 s Tislsrraichong
dem Vorjahreswert. Unter dem Strich L
. o 1 acthcim, dpta 20 M Sk = [TUCTE e 1
hat sich das Nachsteuerergebnis mit et BISM S 0T M Sk ST
. P 15 . Ech 50 Ll ESrh =5
13,7 Mio. Euro mehr als verdoppelt; P e B S (T
das Ergebnis je Aktie stieg von einem
Iaratls o ey i il Ly Bin 1
Euro auf 2,02 Euro. ,,Cewe Color hat Lirmals 455 ke B HEEVE Bun <L TR
die Transformation vom Filmentwickler BN BB ATV Ew TR
.. . . . LT S 5 My Eart B4 Ve Cuit aF
zum digitalen Bilddienstleister erfolg- ounticie Aach v n K B ATl Bess i
reich bewdltigt. Wir haben rechtzeitig Erpeires ja Ay 19 Eenitidy  IOTEuvAe  S10%

In allen wichtigen
Kriterien hat Cewe
Color 2010 seine

Ziele iibertroffen.

unsere Kapazitdten angepasst, die = Adie Tisle 2U00 areebchi hre. Garariul

notwendigen Investitionen vorgenom- e P A A ke ST . 1

men, Innovationen frihzeitig gestartet
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Wevlaghsl cevr Folos 2010

ch mehr Druck

bigem Rand neue Varianten ein. Mit
Fotokiosk
Cewe auch bei der Bildproduktion

dem verbesserten setzt
direkt im Geschaft auf Impulse durch
Neuheiten.

Innovativ zeigte sich das Unterneh-
men auch bei den Vertriebswegen
und baute in Zusammenarbeit mit
seinen Handelpartnern die Internet-
prasenz deutlich aus. Die Online-
Bestellungen wuchsen deshalb iber-
proportional um 17,6%; insgesamt
wurden 1,291 Milliarden Bilder Gber
das Internet bestellt. 54% der Auftra-
ge wurden allerdings in den Geschaf-

- - - " Der Umsatz pro ten der Handelspartner abgeholt.
verarbeitetem Foto . . .
,Diese Verbindung von ,Bricks und
B Von Matss Su Kl konnte 2010 9

Quartal sogar um tber 18% auf 16,4
Cent. Denn gerade die wertschép-
fungsstarken Bildprodukte und Foto-
geschenke werden haufig zu Weih-
nachten bestellt. Entsprechend wuchs
der Umsatzanteil des vierten Quar-
tals auf 34% (2009: 31%), der Anteil
am operativen Gewinn lag sogar bei
gut 77%. ,Damit ist der Geschafts-
verlauf im vierten Quartal entschei-
dend fur den Unternehmenserfolg®,
betonte Hollander.

Erfolg durch Innovation

Von der steigenden Bedeutung wert-
schépfungsstarker Bildprodukte profi-
tiere Cewe Color besonders durch
seine Innovationskraft, machte Hol-
lander deutlich. ,Mehr als 50 % unse-
res Umsatzes erzielen wir mit Produk-
ten, die es vor finf Jahren noch nicht
gab.” So baute Cewe Color auch im
vergangenen Jahr sein Angebot ste-
tig aus: nicht nur durch neue Varian-
ten und Designs fir das Cewe Foto-
buch, darunter das Xl-Panorama- und

deutlich

gesteigert werden.

Poster XXL und Postern hinter Acryl
und auf Alu-Dibond. Das Kalender-
und GruBkartensortiment wurde stark
ausgebaut, zudem brachte Cewe
Color personalisierte  Tisch-/Menu-
karten auf Premiumpapier auf den
Markt. Auch bei Fotos im Standard-
format fihrte das Unternehmen mit
dem Smart-Album und Bildern mit far-

b |
I

Klicks’, die Kombination einer starken
Internetprasenz mit den Geschaften
unserer 45.000 Handelskunden st
eine besondere Starke von Cewe

Color”, erkl@rte Hollander.

Produkie mit Gesicht

Ein besonderer Erfolgsfaktor von
Cewe Color liegt nach Einschatzung
der Verantwortlichen darin, dass es
gelungen ist, das Cewe Fotobuch

nicht nur zu einem erfolgreichen Pro-

Cewe Color Vorstandsvorsitzender Dr. Rolf Hollander (2. v. r), Andreas F. L. Heydemann
[rechts) und Dr. Olaf Holzkémper (2. v. |.) prdsentierten auf der Bilanzpressekonferenz nicht

Kompaktpanorama-Format sowie die

aftraktive Hochglanzveredelung, son- nur gute Ergebnisse, sondern auch einen positiven Ausblick auf das Jahr 201 1. Links: Axel

dern auch im Dekobereich mit dem Weber, leiter Investor Relations bei Cewe Color.
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Mit Neuheiten wie dem Cewe Fotobuch XX Pano-
rama im Format 38 x 29 cm und dem Cewe
Fotobuch Kompakt Panorama im Format 19 x

15 cm baute Cewe Color seine Produkfoalette

beim Cewe Fotobuch sowohl im oberen als auch im
unteren Segment aus.

duktsegment, sondern auch zu einer
starken Marke zu machen. ,Mit der
Entscheidung, eine eigene Marke
aufzubauen, haben wir 2005 bei
Cewe Color Neuland betreten”, erin-
nerte sich Hollander. ,Heute kénnen
wir sagen, dass sich die hohen Inve-
stitionen ausgezahlt haben. Es ist uns
gelungen, dem Produkt Fotobuch ein
Gesicht zu geben - die Marke Cewe
Fotobuch steht fir einen hohen Grad
an Wiedererkennung bei den Kon-
sumenten und erzeugt so eine hervor-
ragende Kundenbindung, nicht nur
fir Cewe Color, sondern auch fir
unsere Handelspartner.” Dieser Erfolg
des Markenartikels, so Hollander
weiter, zeige sich nicht nur in der
Masse, sondern auch in der Klasse
des Umsatzes: ,Seit der Einfihrung
des Cewe Fotobuchs haben wir in
jedem Jahr den Erlés pro Fotobuch

hilft uns, das Preisniveau zu stabilisie-
ren, weil sie dem Konsumenten einen
echten Wert verspricht und dieses
Versprechen einlést.” Im vergangenen
Jahr hat Cewe Color besonders viel
in die Marke Cewe Fotobuch inve-

Neuheiten wie
das SmartAlbum und
Fotos mit farbigem Rand
sollen auch bei den Standard-
formaten fir mehr

steigern kénnen. Die starke Marke — Wertschépfung sorgen.
Ausbdeck 2019 (17323
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Auch im Jahr 2011
soll Cewe Color sei-

ne positive Entwick-
ﬂ lung fortsetzen.
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stiert: Ein neuer frischer Auftritt mit
anlassbezogenen Motiven wurde
geschaffen und Uber groPange-
legte TV-Kampagnen, starke Print-
medien und das Infernet kommu-
niziert. Auch in diesem Jahr will
Cewe Color diese Erfolgsgeschich-
te weiter schreiben.

Neves Standbein:
viaprinto.de

Cewe Color will 2011 nicht nur mit
wertschépfungsstarken Bilddienst-
leistungen wachsen, sondern auch
von der steigenden Bedeutung des
kommerziellen Digitaldrucks profi-
tieren. So bietet das Online-Portal
viaprinto.de kostenginstige Lésun-
gen fur die Organisation, den
Druck und die Verteilung geschaft-

licher Dokumente an. Dazu gehéren

gedruckte Unternehmensprésentatio-
nen in Form von Booklets, Handbi-
chern, Broschiren oder Datenbléttern
ebenso wie Konferenzunterlagen, in-
dividuelle Beratungsdokumente, Ver-
anstaltungsprogramme, Schulungs-
material, Flyer, Postkarten usw. - alle



Cewe Color

50 Jahre Cewe Color

In diesem Jahr feiert Cewe Color sein 50jahriges Jubila-
um, denn die Unternehmensgeschichte des Fotodienst-
leisters startete mit der Grindung des ersten Cewe Color
FotogroBlabors durch Heinz Neumdller im Jahr 1961.
Damals war der Ubergang von der SchwarzweiB- zur
Farbfotogratfie die grobe Herausforderung. Das Unter-

nehmen wuchs schnell und etablierte rasch Standorte in
Deutschland und den Niederlanden. Anfang der 90er
Jahre wurde die Firmengruppe unter dem Dach der
Cewe Color Holding AG umstrukturiert und 1993 unter

tion war im Jahr 2005 das Cewe Fotobuch, das mit einer
einzigartigen Bestellsoftware auf den Markt gebracht
wurde. Erstmals etablierte Cewe Color damit eine Kon-
sumentenmarke und verénderte auf diese Weise sein
Geschéftsmodell. Die erheblichen Investitionen in die
Marke und in die kontinuierliche Verbesserung der
Gestaltungssoftware zahlten sich aus: Mittlerweile bie-
tet das Unternehmen mehr als 40 Ausfihrungen des
Cewe Fotobuchs mit einer Vielzahl von Designvorlagen
an. 2010 ging das zehnmillionste Exemplar Gber den

ab der kleinstméglichen Auflage von
einem Exemplar. Erfolg versprechen
sich die Verantwortlichen bei Cewe
Color vor allem davon, dass die Web-
to-print-Dienstleistungen von viaprinto
dem kommerziellen Kunden Vorteile
bei den Kosten bieten — und zwar
nicht nur for den Druck, sondern auch
bei den vor- und nachgelagerten
Kosten fur die Erstellung und Vertei-
lung von Dokumenten.

Als On-demand-System liefert viaprin-
to jederzeit tagesaktuelle, gedruckte
Dokumente und entlastet so die Lager-
haltung und Logistik seiner Kunden.
Wie bei den Bilddienstleistungen
setzt Cewe Color auch beim viaprin-
to Digitaldruck auf einfache Bestell-
vorgénge und zuverlassige Ausliefe-
rung. Ein besonderer Vorteil der
Technologie des Unternehmens be-
steht zudem darin, dass bei viaprinto

Power-Point-Prédsentationen  automa-
tisch in druckféhige PDFs umgewan-
delt werden, so dass die Kunden fir
den Druck keine eigenen Vorlagen
selbst erstellen missen. ,Der leicht zu
bedienende Online-Druckservice fur
hochwertigen und schnellen Druck
in kleinen Auflagen ist nicht nur for
groPe Konzerne, sondern auch for

#vioprinto

Das Digitaldruck- - L

portal viaprinto.de

soll in den néichsten

Jahren zu einem

fir Cewe Color
werden.

kleine und mittlere Unternehmen so-
wie Kleingewerbetreibende attraktiv,
erklarte Cewe Color Vorstandsmit-
glied Andreas F L.

Im Jahr 2011
mit einer Anschubfinanzierung die

Heydemann.
werde Cewe Color

Grundlage schaffen, dass viaprinto.
de zu einer ,Saule des Unternehmens”
wird.
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Internationale Messen

IFA rechnet mit mehr Avusstellern und

Volles Haus

Die IFA 2011, die vom 2. bis
7. September in Berlin sfaftfin-
det, wird die Ergebnisse der
Jubildumsveranstaltung 2010
noch Ubertreffen. Das gaben
die Organisatoren, Messe
Berlin und gfu, auf einer inter
nationalen Pressekonferenz in
Alicante bekannt. Um der star-
ken Nachfrage nach Messe-
standen gerecht zu werden,
wird die Ausstellungsflache in
diesem Jahr um temporare
Hallen erweitert, in denen
auch das Segment Foto und
Imaging platziert werden soll.
Der weltweite Markt for Unterhaltungs-
elektronik befindet sich wieder in
einem dynamischen Aufwartstrend.
Nach einer krisenbedingten ,Delle” im
Jahr 2009 legte der weltweite Umsatz

um fast 100 Milliarden Euro oder 19
Prozent auf 632 Milliarden Euro zu; fir

dieses Jahr, so Jirgen Boyny, Global
Director Consumer Electronics beim
Marktforscher GIK Retail und Techno-
logy, rechnet die Branche mit einem
weiteren Wachstum von 6 Prozent auf
668 Milliarden Euro. Mit einem Anteil
von 28 Prozent ist Europa weltweit der
grébte Markt. Hier wuchsen die Um-
satze im Jahr 2010 um 7 Prozent und
sollen in diesem Jahr nochmals um
3,2 Prozent steigen.

Nach wie vor sind die Fernsehgerate
mit einem Anteil von etwa 50 Prozent
die wichtigsten Umsatziréger. Rund
um die Plattform TV wird allerdings die
Produktvieltalt immer gréBer: Rund 40
Prozent des Volumens entfallen inzwi-
schen aut die Kategorie ,Diverse Pro-
dukte”; Digitalkameras machen knapp
4 Prozent des Consumer Electronics
Umsatzes aus.

Inhalte und
Anwendungen
Dabei entwickelt sich die Unterhal-
tungselektronik nach Einschétzung von
Dr. Rainer Hecker, Aufsichtsratsvorsit-

Miss IFA im Kreise der Organisatoren (v. 1.) Jens Heithecker (Direkior IFA), Dr. Christian Goke
(Geschdiftsfihrer Messe Berlin), Dr. Rainer Hecker (Aufsichtsratsvorsitzender gfu) und Jirgen
Boyny, Global Director Consumer Electronics, GfK Retail and Technology.
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zender der Gesellschaft for Unterhal-
tungs- und Kommunikationselektronik
gfu, immer stérker von einem gerdte-
orientierten zu einem anwendungsori-
entierten Markt. So erméglichen inter-
netféhige Fernsehgerdte nicht nur die
Wiedergabe von Programmen der
einschladgigen Sender, sondern genau-
so den Zugriff auf alle maglichen
Inhalte, die auf Online-Plattformen
bereitgestellt werden, vom Kinofilm
Uber die neuesten Nachrichten bis zu
persdnlichen Fotos und Videos in so-
zialen Netzwerken wie Facebook.
Auberhalb der eigenen vier Wénde
kénnen diese Inhalte ebenfalls jeder-
zeit abgerufen oder auch vom Anwen-
der selbst generiert und in Sekunden-
schnelle mit anderen Menschen geteilt
werden. Wichtige Werkzeuge dafir
sind Apps, kleine, preiswerte oder oft
kostenlose Programme, mit denen die
Gerate der gewinschten Anwendung
individuell angepasst werden kénnen.
Das Internet dient dabei als Plattform
nicht nur for die Verwaltung der viel-
faltigen Inhalte, sondern auch fir die
Steuerung zahlreicher Hausgerdte, die
in ein Netzwerk integriert und auch
extern mit Smartphones und Tablet
Computern kontrolliert werden kén-
nen. Diese Netzwerke, so befonte
Hecker, setzen eine besonders kom-
petente Information und Beratung der
Konsumenten voraus, bei der der qua-
lifizierte Fachhandel und die Medien
eine groPe Rolle spielen. ,Und genau
for diese Information der Branche, des
Fachhandels und der Medien ist die
IFA weltweit die klare Nummer eins”,
betonte Hecker.

Mehr Aussteller, mehr
Fachbesucher

In diesem dynamischen Umfeld will
Dr. Christian Goke, Geschaftsfihrer



der Messe Berlin, die IFA Erfolgsge-
schichte der letzten Jahre weiterschrei-
ben. Dabei setzt er unter anderem auf
noch mehr Internationalitét: Die Zahl
der Fachbesucher von auBerhalb
Deutschlands ist auf der IFA in den
letzten finf Jahren kontinuierlich gestie-
gen, von 18.600 im Jahr 2006 auf
29.000 im Jahr 2010, als insgesamt
125.000 Fachbesucher nach Berlin
kamen und damit die IFA zum welt-
weiten Branchentreff Nummer eins
machten.

Fohrend ist die Messe auch in der
Medienresonanz: Im vergangenen Jahr
kamen Uber 6.000 Journalisten nach
Berlin, davon fast 1.900 aus dem Aus-
land. Diese Entwicklung hat ihre Griin-
de: vor allem die Innovationskraft der
weltweiten Consumer Electronics In-
dustrie, die mit den Themen Netz-
werkfahigkeit und 3D zur Zeit zwei
bahnbrechende Innovationen in den
Massenmarkt bringt. Ebenso innovativ
zeigt sich die Branche beim Thema
Umweltschutz: Der niedrige Energie-
verbrauch spielt nicht nur bei Haus-
haltsgerdten, sondern auch bei Fernse-
hern eine immer gréBere Rolle. Die IFA
habe sich auf die dynamische Entwick-
lung des Marktes erfolgreich einge-
stellt, betonte Géke und erwdhnte als
Meilenstein den Wechsel aut einen
iéhrlichen  Messerhythmus im  Jahr
2006, die FEtablierung von Partner-
schaften mit fihrenden Kooperationen
des Einzelhandels im Jahr 2007 und
die Aufnahme von Haushaltsgeréten in
das Messe-Portfolio im Jahr 2008.

Die Aussteller-Resonanz gibt Goéke
Recht: ,Die IFA 2011 ist ausgebucht’,
erklarte der Messe Berlin Geschéfts-
fohrer. ,Als weltweit einzige Messe fur
Unterhaltungselektronik und Haushalts-
gerdte in der zweiten Jahreshdlfte wird
die IFA wiederum wichtige Impulse fir

IFA Berlin

Durch die starke Nachfrage nach Messestdnden, so Messe Berlin Geschdiftstiihrer Dr. Chri-
stian Géke, stoBen die Kapazitdten des Berliner Messegeléindes an ihre Grenzen. Tempo-
réire Hallen sollen in diesem Jahr fiir Entspannung sorgen, Neubauten sind geplant.

die umsatzstarkste Zeit des Jahres im
November und Dezember setzen.”

Avushav des
Messegeléindes

Zwei grobe temporéare Hallen vor dem
Palais am Eingang Nord des Berliner
Messegelandes in der Néhe der Hal-
len 20 und 18 sollen die Voraussetzun-
gen dafir schaffen, die Nachfrage
nach Messesténden bedienen zu kén-
nen. Hier soll, so Géke, auch das Seg-
ment Foto und Imaging seine Heimat
finden. Zudem baut die Messe Berlin
ihre Kapazitaten langfristig aus: So
werden die internationalen Hallen im
Sidwesten des Gelandes erweitert;
im Stdosten entsteht auf dem Gelan-
de der ehemaligen Deutschland-Halle
eine neue zweistdckige Messehalle,
die direkt mit den Hallen 2 und 7 ver-
bunden wird und im Jahr 2014 bezugs-
fertig sein wird. Der Ausbau erscheint
notwendig: ,Bereits fir 2011 erwarten
wir auf der IFA mehr Fachbesucher,
mehr Aussteller und mehr verkaufte

Ausstellungsfléche als vor einem Jahr”,
betonte Géke.

Erganzt wird die IFA 2011 wie gewohnt
von einem umfassenden Rahmenpro-
gramm, zu dem Unterhaltungsevents
wie Konzerte fihrender Kinstler eben-
so gehdren wie Informationsveranstal-
tungen, in denen zukinftige Trends for
die Consumer Electronics Branche auf-
gezeigt werden. Dazu z&hlen unter
anderem die IFA International Key-
notes, bei denen Topmanager globa-
ler CE Unternehmen ihre Visionen von
der Zukunft présentieren, und die Son-
derschau IFA TecWatch, auf der in
einer Kombination aus Fachausstel-
lung, Kommunikations- und Business-
Plattform wegweisende Technologien
for die kinftigen Markte aller an der
IFA beteiligten Industriezweige vorge-
stelll werden. ,Als weltweit bedeu-
tendste Messe fir Consumer Electro-
nics wird die IFA in Berlin auch 2011
das komplette Neuheiten-Spektrum
aus allen Bereichen der Branche pra-
sentieren”, resimierte Goke.
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Never Kodak Express Store in Hamburg

Fotoservice a la APEX

Gut ein halbes Jahr, nachdem
in Hamburg die europaweit
erste Kodak Express Picture
lounge ihre Arbeit aufgenom-
men hat (siehe ifc 10/2010
S. 24 ff), hat Kodak Express
seine Prasenz in der Elometro-
pole weiter ausgebaut: Ende
Mérz erdffneten Caroline und
Oliver Weinert in der Ham-
burger Europa Passage einen
neven Kodak Express Digital
Solutions Store.

Das Geschaft am Ballindamm 40 ist
der neueste der rund 100 Kodak
Express Stores in Deutschland. Es ist
rund 40 Quadratmeter grof und wur-
de komplett im Kodak Express Design
gestaltet. Im Mittelpunkt steht das
vielseitige Kodak Adaptive Picture
Exchange System [(APEX). Auch an
der Umsetzung des Konzepts fur das

neuve Kodak Express Geschaft waren
Kodak und Tetenal als Partner von

Freuten sich mit den Besitzern Caroline und Oliver Weinert
iber die Eréffnung eines neven Kodak Express Geschéiftes:
Petra Roll (I.) und Patrick Perret [r.) von Tetenal.
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Rund 40 m? ist der neve Kodak Expess Digital Solutions Store in Hamburg groB.

Kodak mabgeblich beteiligt. Die APEX
besetzt im neuen Geschaft von Caro-
line und Oliver Weinert die zentrale
Rolle bei der Erstellung von Fotopro-
dukten. Sie erméglicht dem Kunden,
direkt an den Terminals unterschied-
liche Fotoerzeugnisse zu erstellen —
von Fotos Uber Leinwanddrucke bis zu
Fotobiichern — und diese sofort mitzu-
nehmen. Auberdem ist die APEX mit
der Kodak Picture Kiosk v4.0 Betriebs-
Software ausgestattet.
Sie erméglicht  dem
Nutzer, direkt auf eige-
ne Fotos auf Online
Foto-Plattformen  wie
Facebook, Picasa Web-
Alben oder der Kodak
Gallery  zuzugreifen
und diese ebenfalls
vor Ort zu drucken.

,Unsere Kunden win-
schen sich vielféltige
Fotoprodukte, die sie

schnell und einfach

erstellen und sofort mitnehmen kén-
nen’, sagte Oliver Weinert im Rahmen
der Ersffnungsfeier. ,Dartber hinaus
wollen unserer Erfahrung nach immer
mehr Kunden Fotos von Social
Media Plattformen drucken. Das
Digital
Konzept  mit

Solutions
APEX
System erfillt diese Bedirfnisse opti-

Kodak Express
Store dem

mal.”

Zudem sei Kodak eine starke Marke,
die das Thema Foto wie kaum eine
zweite verkdrpere und so von den
Kunden besonders gut wahrgenom-
men werde.

,Mit dem Kodak Express Digital Solu-
tions-Konzept bieten wir branchen-
weit mit die umfassendsten und
wachstumsorientiertesten  Lésungen
an, um unsere Einzelhandelspartner
bei der Steigerung ihres Geschafts-
volumens und Gewinnpotentials zu
so Wolfgang Venz,

DACH

unterstitzen”,
National Sales Manager

CDG/FPG, Kodak.



Sihl: Neves Logo, never Internetaufiritt,

neves Produkt

Gerustetl fior die Zukunft

Mit einem neuven logo und
dem Slogan ,The Coating
Company” will Sihl nicht nur
sein Erscheinungsbild modemi-
sieren und sein Profil im Markt
scharfen, sondern auch die
Kermkompetenz des Unterneh-
mens als Beschichtungs-Profi
deutlicher in den Vordergrund
stellen.

Zur zukunftsorientierten Ausrichtung
von Sihl gehért ein komplett Uberar-
beitetes Corporate Design. Daneben
setzt das Durener Unternehmen auf
kontinuierliche Investitionen in die
Produktion und in Managementsyste-
me for Qualitat, Umweltschutz und
Arbeitssicherheit. Und schlieBlich will
Sihl den Vertrieb personell erweitern
und noch zielgruppenorientierter aus-

richten. ,Kunden und Handelspart-

,Der Anspruch von Sihl ist es, Technologie-
und Innovationsfihrer bei der Beschichtung
bahnférmiger Medien zu sein”, erldutert
Heiner Kayser anldsslich der Vorstellung
des neuven logos.

ner dirfen sich in den néchsten Jahren
auf eine bedarfsgerechte Betreuung
und innovative Produkte freuen”, so
Heiner Kayser, Geschaftsfihrer der
Sihl GmbH.

Mit mehr als 600 Medien bietet Sihl
eines der grébten Produktsortimente
for den Digitaldruck — ob im Groffor-
mat oder fir Foto- und Office-Anwen-
dungen. Dabei werden mehr als 300
Produkte am Standort Diren produ-
ziert. Die Produkte entsprechen den
aktuellen Markt- und Kundenbedurf-
nissen, besitzen ein Héchstmah an
Qualitat und werden nach den gel-
Vorschriften

tenden, europé&ischen

gefertigt.

Die neu gestaltete Homepage der
Sihl Direct GmbH (www.sihl-direct.
del zeichnet sich durch ein modernes
Design, Ubersichtliche Navigation sowie
einen zielgruppenorientierten Aufbau
aus, der sich in die drei Hauptberei-
che ,large Format Printing”, ,Foto +
Office” und ,CAD" dliedert. Mit
jeweils einem Klick gelangt man zu
den jeweiligen Produktbereichen und
erhalt dort weiterfGhrende Informa-
tionen zu den angebotenen Medien,

THE COATING COMPANY

Mit dem neuen logo und dem Slogan , The
Coating Company” (oben) stellt das Unter-
nehmen seine Kernkompefenz in den
Vordergrund. Auf der neuen, modernen
Website ,www.sihldirect.de” (links) finden

Anwender u. a. auch einen VWebshop.

Druckern und Tinten. Dabei geben
Datenblétter, Anwenderberichte, Bild-
symbole und Videos einen umfassen-
den Uberblick Uber Einsatzbereiche,
Produktvorteile, physikalische Eigen-
schaften und Drucker-Kompatibilitéten.

Neves High-Tech-Papier

Mit dem Sihl Mirano POS Photo
Papier PE 220 satin bringt die Sihl
GmbH ein opakweibes, reibfestes
und formstabiles Material fir den
Druck von Fotobannern auf den
Markt.  Ausschlaggebend fir die
Uberdurchschnittliche

ist die spezielle, mikro-porése Super-

Druckqualitét

Dry-Beschichtung. Das neue Papier
verbindet eine hochwertige, fotorea-
listische Wiedergabe mit einer sehr
guten Einreibfestigkeit sowie einer
extrem hohen Opazitat von 99,98
Prozent. Weitere Eigenschaften sind
die geringe Materialstérke von nur
230 pm, seine hervorragende Steifig-
keit durch den Verbund verschiedener
Materialien sowie seine hohe Reif-
festigkeit durch die in der Mitte ein-
gesetzte Lichtsperrschicht.

Das Papier ist als Rollenware in den
Breiten 917 mm und 1.067 mm liefer-
bar.
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Nevheiten

Neves Zubehor im Vanguard Sortiment

Argumente integriert

Vanguard hat sein Sortiment um eine Reihe von
Zubehorprodukten erweitert. Zu den Neuheiten
gehort die neu aufgestellte Top-linie an Drei-
beinstativen. Im Mittelpunkt steht hier die Pro-
dukireihe Auctus und Auctus Plus, die sich
vor allem an Profis wendet und sich durch neue
Ausstattungsdetails auszeichnet. Auf verschiede-
nen internationalen Messen (etwa CES Show,
CP+, Focus on Imaging) wurden diese Stative
vom Fachpublikum sehr positiv aufgenommen.

Neu bei Vanguard sind dariber hinaus die Stativlinie
Nivelo, deren Zielgruppe insbesondere Amateurfotogra-
fen sind, Kugelképfe und der Rucksack Skyborne 53.

Avuctus Plus Stative

Als Allrounder eignen sich die anspruchsvollen Auctus Plus
Stative gleichermaBen fir die Studio- und die Outdoor-
Fotografie. Die Stative gibt es sowohl in leichtgewichtiger
Kohlefaser als auch mit einer Aluminiumlegierung. Sie bie-
ten professionellen Anwendern hohe Stabilitét und Flexibi-
litat sowie eine prézise Positionierung

und optimale Feinabstimmung. Ver-
schiedene neue Ausstattungs-
merkmale liefern Argumente fur
das  Verkaufsgespréch — am
PoS. So erméglicht beispiels-
weise das Kurbel-System
(Extreme Support Height
Positioning  ESHP)  auch
neuven Auctus Plus Stative. bei Gewichts-

belastung eine duBerst genaue Positionierung der Kamera,

Der Anti-Stol3-Ring ist eines der
besonderen Kennzeichen der

extremer

mit einer Dual-Funktion fir die zentrale Mittelscule, die fir
einen sicheren und stabilen Lauf sorgt.

Die Beinarretierungen arbeiten solide, und die besonde-
ren Abdichtungen gegen Staub und Sand sichern zuver-
lassige Handhabung auch in rauer Umgebung. Der durch-
dachte Drehverschluss erlaubt das Lésen und Fixieren der
Stativbeine ,mit einem Dreh”. Dadurch wird ein schneller
Auf- und Abbau des Stativs méglich. Die All-Terrain Gum-
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Die Auctus Plus Stative liefern
durch ihre umfangreiche Aus-
statfung Verkaufsargumente
fir den PoS.

mifie mit Anti-Rost-Spikes sorgen fir den sicheren Stand

auf jeder Gelandestruktur. Dank der Beinanstellwinkel von
25, 50 und 80 Grad ist das Stativ auch auf unebenem
Gelande sehr flexibel einsetzbar und eignet sich for Auf-
nahmen in Bodenndhe.

Weitere Features sind eine innovative Verriegelung der
Kamera mit einer Randelschraube, eine groBe Wasser-
waage/Libelle, ein Anti-StoB-Ring, die Bein-Winkelskala
fur die prazise Héhenverstellung, Gummi-Schaumstoffgrif-
fe und zusatzliche spezielle Fibe fur den Einsatz des Stativs
im Schnee.

Kugelkopf mit , Pistolen-Ausléser”

Der neve GH-100 kombiniert die Prézision eines Kugel-
kopfes mit ergonomischer Steuerung. Er erméglicht eine
schnelle Positionierung der Kamera oder des Spektivs. Der
hochentwickelte  Kugel-
kopf ist mit dem einzig-
Gritt-Ausléser-
(Grip  Position

artigen
system
Release System) ausge-
stattet, das mit seinem

um 360 Grad drehba-

ren Griff einem Pistolen-Ausléser gleicht.

Mit ihm kann man schnell und einfach die
Kamera auslésen, neu positionieren und fest-
stellen. Da der GH-100 eine einhandige Bedienung
ermdglicht, kann die andere Hand fir weitere Einstellun-
gen wie zum Beispiel das Zoom genutzt werden. Mit dem



Griff lasst sich der Kugelkopf sowohl um 360 Grad drehen
als auch seitlich neigen, mit einem Neigungswinkel von
minus 32 bis plus 90 Grad. Zusétzlich ist rundherum eine
Neigung von vorne nach hinten méglich, mit einem Nei-
gungswinkel von minus acht Grad nach hinten bis 90 Grad
nach vorne. Lasst man den Giriff los, rastet der Kugelkopf
wieder ein.

Nivelo Stative fir Amateurfotografen

Mit der Nivelo Stativkollektion wendet sich Vanguard an
Hobbyfotografen, die professionelle Qualitét und hohe
Sicherheit beim Fotoshooting winschen, ohne eine sper-
rige Ausristung schleppen zu missen. Nivelo Stative sind
schlank, leicht und kompakt und lassen sich in wenigen
Sekunden zusammenklappen. lhr innovatives Mittelsdulen-
system mit dem schnell verstellbaren Quick Fold Feature
eignet sich besonders gut fir die Makro-Fotografie. Der
solide 20-mm-Durchmesser der Stativbeine und die 23-
Grad-Beinwinkelung bieten eine hohe Stabilitét und Zuver-
lassigkeit. Die Drehverschlisse sorgen dafur, dass die
Stativbeine mit nur einem Dreh verstellt werden kénnen.
Zusatzliche Ausstattungsmerkmale sind  hochentwickelte
erschitterungs- und stoBhemmende Gummifibe, die inte-
grierte Wasserwaage/Libellen im Stativkopf und die Anti-
Spin-Mittelscule.

Der neue Skyborne Rucksack 53

Der Skyborne 53 zeichnet sich durch fortschrittliches Design
mit luftgefillter Polsterung an strategischen Positionen aus
und gewdhrleistet zuverlassigen Schutz der Ausristung. Er
ist sehr leicht und komfortabel.
Die Kombination der auBer-
gewshnlichen Luftpolster-Tech-
nologie mit dem ergonomischen
Halterungssystem und leicht
verstellbaren  Schultergurten
reduziert Ermidungserschei-
nungen deutlich. Fir ein Foto-
stativ gibt es einen bequem
und einfach verstellbaren

Befestigungsriemen/Halter.

Ein Notebook lasst sich in einem
gut gepolsterten Spezialfach mit Anti-Diebstahl-Verschlis-
sen unferbringen. Die unteren und oberen Zugangséffnun-
gen erméglichen einen flieBenden Ubergang vom Reise-
zum Fotografiermodus. Der Skyborne 53 bietet Platz fir eine
umfangreiche Ausristung und durch zahlreiche kleine
Taschen auch fur Kleinzubehér und andere fir die Fotogra-
fie wichtige Gegensténde.

Get in touch.

Innovationen und Premieren

Nur auf der IFA in Berlin,
im Herzen des wichtigsten
europaischen Marktes,
prasentieren die fuhrenden
Marken der Industrie ihre

Innovationen.

Seien Sie dabei und legen Sie
den Grundstein fur Ihren
kunftigen Geschaftserfolg.

EEillFA

CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED

Berlin, 2.-7. Sept. 2011 ifa-berlin.com




Neue Finepix Z200EXR mit
16 Megapixeln und Full-HD

Touchscreen, ein neuver 16 Megapixel
EXR CMOS-Sensor, Full-HD-Video und
Funffach-Zoom (28-140 mm entspre-
chend Kleinbild) — das sind die wich-
tigsten Kennzeichen der neuen Finepix
Z900EXR von Fuijifilm. Der vollkommen
neve EXR CMOS-Sensor kombiniert
Back Side llluminated (BSI)- und EXR-
Technologie. Dadurch sorgt er fur
hervorragende Bildergebnisse gerade
auch bei schlechten Lichtbedingungen.
Der Fotograf kann dabei aus drei unter-
schiedlichen EXR Modi auswahlen
oder im EXR Auto Modus die Finepix
Z900EXR entscheiden lassen. Uber das
3,5"/8,9 cm grobe berthrungsempfind-
liche Display mit 460.000 Pixeln l&sst
sich die Finepix intuitiv und komfortabel
bedienen. Die Kamera wechselt auto-
matisch zwischen Quer- und Hochfor-
mat, sobald sie horizontal oder vertikal
gehalten wird. Mit der Doppelbildan-
zeige lassen sich zwei Bilder nebenein-
ander auf dem Display anschauen und
vergleichen.

Fujifilm Finepix Z900OEXR

Pluspunkte
Edle Designkamera, die Eleganz,
technische Top-Aussfattung und
einfache Handhabung vereint.

Ausstattung
* Auflésung: 16 Megapixel
® BEXR CMOS-Sensor
® 28-140 mm Festbrennweite
® 3,5"/8,9 cm Touchscreen-Display
o Fuyl-HD-Video (H.264-Format)
* doppelte Bildstabilisierung

rl —:_-::7 =

e
.
- -

Gehdusefarben: Schwarz, Weil3,
Rot; UVP: 249 Euro
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Mit zwei Fingern kénnen die Bilder auf
dem Touchscreen vergréBert oder ver-
kleinert werden, mit einem leichten Fin-
gerwischen Uber das Display springt
man zum ndchsten Foto.

Mit der Finepix ZQOOEXR kénnen bis zu
zwalf Bilder pro Sekunde (bei einer
Aufldsung von vier Megapixeln) auf-
genommen werden. Sechs Bilder pro
Sekunde erreicht die Kamera bei einer
Aufldsung von acht Megapixeln und
drei Bilder pro Sekunde bei voller Auf-

ldsung. AuBerdem kann die Kamera
die High-Speed-Videos mit bis zu 320
Bildern pro Sekunde aufzeichnen. Die
Finepix Z200EXR nimmt dariber hinaus
Videos in Full-HD (1.080p) mit 30 Bil-
dern pro Sekunde und Stereo-Ton auf.
Die HD-Videos werden im H.264-
Format (IMOV) komprimiert. Die Kame-
ra ist ab Mai in den Farben Schwarz,
Weif und Rot lieferbar. Die unverbind-
liche Verkaufspreisempfehlung lautet
249 Euro.

Neues Zubehdr im Bilora Sortiment

Bilora erweitert sein Zubehdrsortiment um eine Reihe neuer Pro-

dukte. Zu den Neuheiten gehéren Fernausléser in funf Varia-
tionen und Infrarot-Fernbedienungen. Drei Funk- und zwei
Kabel-Fernausléser bieten unterschiedliche Features und
sind auch mit Timerfunktion erhaltlich. Diese erméglicht die
Wabhl von Vorlaufzeit, Belichtungszeit und die Festle-
gung eines Aufnahme-Intervalls. Mit dem Funkausls-
ser kann der Abstand zur Kamera bis zu 100 Meter
betragen. Alle Fernausléser und Infrarot-Fernbedie-
nungen sind mit einer groPen Anzahl von Kamera-
modellen namhafter Hersteller kompatibel. Die
unverbindlichen Verkaufspreisempfehlungen betra-
gen 14,90 Euro bis 99,90 Euro.

Neu sind auch die CD-Card-Organizer. Sie bieten
Platz fir bis zu zehn SD-Speicherkarten. Fir jede einzelne Karte kénnen das
Datum und der Inhalt auf speziell dafir vorgesehenen Memo-Feldern festge-
halten werden. UVP: 12,99 Euro.

Der Bilora LCD Li-lon Multi-Charger ist ein kompaktes
Universal-Ladegerat fur fast alle Li-lonen-Akkus und
Handy-Akkus. Kontaktschieber im Tele-

skopbau erméglichen ein einfaches ..
Einlegen und eine flexible Anpas- .—————‘-’Ir
sung an die
Akkus. Zur Ausstattung gehért
auPerdem ein Speicherkartenfach. Der

Netz-ladeadapter 100-240 Volt gewdhrleistet die weltweite Einsatzméglich-
keit, mit dem Autoadapter 12 V kann das Gerdt auch unterwegs genutzt wer-
den. Uber einen zusatzlichen USB-Eingang lassen sich 3,7 V Akkus am Net-
book/Notebook laden. Das Ladegerét bietet dartber hinaus ein beleuchtetes
LC-Display, einen dreifachen Energie-Anschluss und vergoldete Kontaktpins.
UVP: 39,90 Euro.

Neu bei Bilora sind schlieBlich auch die Easyhood Weit-
winkel-Sonnenblenden. Sie beugen bei Seitenlicht
Reflexen vor, sind ergonomisch geformt, per Klemme
im Filtergewinde einzurasten und mit einem Sicher-
heitsgummi ausgestattet, das die Sonnenblende am
Objektiv sichert. Die Sonnenblenden sind mit
den Filtergewinde-Durchmessern 52, w"’
55, 58, 62, 67, 72, 77 und 82 mm zu

haben. Die UVPs liegen zwischen 24,90 Euro und 29,90 Euro.

unterschiedlichen



GROSSHANDEL

Audio  Video/TV  Telecom

Foto

COOLPIX S3100

Navigation

1AM SEX

www.DGH.de

Haushalt  Zubehor

Computer

Nikon
CoolPix S 3100

Digitale Kompakt Kamera. Ultra flaches Design. 5-fach
Weitwinkelzoom (26 -130mm). HD-Movie-Funktion
(720p). CCD-Bildsensor mit 14 Megapixel.

18 Motivprogramme!

o Bestellnr. 489034 violett Bestellnr. 489027 pink
““ HEK Un‘er Bestellnr. 489006 zitrusgelb Bestellnr. 488992 schwarz
DGH de Bestellnr. 489020 lagunenblau Bestellnr. 488999 silber
WWW. . Bestellnr. 489013 ot

COOLPIX S9100

I AM AN ELEGANT ZOOMER

"~ |hr HEK nter
www.QGH.de

Nikon
CoolPix S 9100

Digitale Kompakt Kamera. 18-fach Weitwinkelzoom (25-450 mm). Mit
Bildstabilisator. 7,5cm (3,0") Clear Color Diplay mit 921.000 Pixel
Aufldsung. Full HD-Movie-Funktion (1080p). Erstaunlich flaches Gehduse.
Bestellnr. 489202 graphitsilber Bestellnr. 489181 nacht-schwarz
Bestellnr. 489195 rubinrot

EVP* 329,

EVP* 139,-

COOLPIX S4100
IAM COLORFUL

. Ihr HEK unter

Nikon ‘L"WW‘D;GH'de

CoolPix S 4100

Digitale Kompakt Kamera. 5-fach Weitwinkelzoom (26-130). Clear
Color Display mit 460.000 Pixel fir gesteigerte Brillanz. 7,5cm
(3,0") groBer Touchscreen Monitor. HD-Movie-Funktion (720p).
CCD-Bildsensor mit 14 Megapixel.

Bestellnr. 489076 rot Bestellnr. 489069 violett
Bestellnr. 489062 bronze Bestellnr. 489041 schwarz
Bestellnr. 489055 silber

EVP* 159,

DGH GroBhandel - Postfach 5426 - 97004 Wirzburg - Tel. 0931 9708-444 - Fax 0931 9708-422 - info@DGH.de - www.DGH.de

von DGH unverb. empfohlener Verkaufspreis; alle Preise in Euro inkl. gesetzl. MwSt. Stand April 2011

*EVP=



Handel

Mit Zubehor lassen sich Pakete schniren

Urlaub und Ferien gehoren
immer noch zu den beliebte-
sten Zeiten, in denen beson-
ders haufig auf den Kamera-
ausléser gedrickt wird. Gut for
den Handel der die Vorsai-
son fur Zusatzgeschafte nutzen
kann. Dazu dient vor allem
Zubehdr, das vor Reiseantritt
besonders gut empfohlen wer-
den kann, denn viele Produkte
sind dazu geeignet, die
spezifischen  Wiinsche
und Bedirhisse unter-
wegs zu erfillen.

Im Mittelpunkt der Fotoausristung
steht immer noch die Kamera. Aber
der Urlaub ist fir viele Kunden ein
guter Zeitpunkt, um sich eine Zweit-
kamera anzuschaffen oder ein dlteres
Modell durch ein neues zu ersetzen.
Vor allem die spiegellosen System-
kameras und die Modelle mit GPS
eignen sich hervorragend als Reise-
kameras. Die einen, weil sie deutlich

kleiner und leichter sind als SLR-

Neben seiner aktvellen Position und der
zuriickgelegten Route kann der Besitzer
einer Exilim EXH20G auch geplante Ziel-
orfe, Foto-Standorfe und Fotowinkel auf
einer Karte im Display betrachten.
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Mini-Videokameras wie die

Rollei ActionCam 100 {I.)

zeichnen die sportlichen Aktivitéten so hautnah auf.

Modelle und so weder im Reisege-
pdck noch spdter bei Akfivitéten am
Urlaubsort als Ballast empfunden
werden. Die anderen, weil die GPS-
Funktionalitat denjenigen, die engo-
gierter an die Fotografie herangehen,
viele Vorteile bringt.

So lassen sich beispielsweise die auf-
genommenen Fotos spdter einfacher
archivieren, finden und dem Aufnah-
mestandort zuweisen. Auch kénnen
GPS-Daten beim Erstellen eines Foto-
buchs hilfreich sein. Und Kameras wie
die Casio Exilim EX-H20G, die nicht
nur die Geodaten zum Zeitpunkt der
Aufnahme eines Fotos speichert, son-
dern sich auch die Bewegungen des
Fotografen merkt, halten dariber hin-
aus weltweit auch noch Fotos und
10.000 Sehens-
wordigkeiten und Fotoempfehlungen

Namen zu circa

oder die Mini Videocam von Dérr [r.)
werden an Helm, lenkstange efc. befestigt und

bereit und machen die Kamera damit
zu einem kleinen Reisefhrer.

Video-Actioncams

Fir besonders aktive Videofreunde
gibt es zum Beispiel mit der Rollei
ActionCam 100 oder den Mini (HD)
Videocams von Dérr die Mdglichkeit,
ihre Urlaubs- und Freizeitaktivitéten
aus subjektiver Perspektive festzuhal-
ten. Mit Gummiband oder Klettver-
schluss an Helm, Lenkstange oder
Gabelbaum des Surfbretts befestigt,
zeichnen sie die Action viel unmittel-
barer auf als ein AuBenstehender
dies machen kénnte.

Rohbuste Outdoor-Modelle

Ein wichtiges Kriterium bei der Emp-
fehlung fir eine Urlaubskamera sollte
ihre Widerstandsfahigkeit gegen un-



gunstige  Umweltbedingungen  sein.
Sand, Staub, Sonnencreme oder
(Spritz-]Wasser geféhrden im Urlaub
die Kamera sicherlich h&ufiger als zu
Hause; ebenso wie das unbeab-
sichtigte Aus-der-Tasche-Fallen, etwa
beim Querfeldeinradeln oder beim
Klettern. For raue Umgebungsbedin-
gungen gibt es zahlreiche wetterfeste
Kameramodelle, die man Kunden
empfehlen sollte, die im Urlaub mehr
machen wollen als auf dem Liegestuhl
am Pool liegen.

Kamera-Zubehor

Nattrlich muss der Kunde nicht gleich
eine neve Kamera kaufen, um in den
Genuss von Funktionen und Eigen-
schaften wie GPS oder Wetterfestig-
keit zu kommen. Auch mit entspre-
chendem Zubehér lasst sich eine
Kamera auf- bzw. nachristen. Klassi-

Mit dem RolleiMarin UW2 hat RCP-Tech-
nik ein Unterwassergehduse ins Programm
genommen, das sich mit Hilfe von Silikon-
und Schaumstofteinlagen an eine Vielzahl
der gdéngigen Kameras anpassen Iéisst.

Flugsand, Salzwasser, Sonnencreme — im

Urlaub sind Kameras oft extremen Bedin-
gungen ausgesefzt. Gut, wenn man dann
ein robustes Modell wie die Olympus
Tough TG-810 hat, das sich einfach mit
Wasserstrahl séubern ldsst.

sche Zubehérprodukte zum Schutz
vor Wasser und unwirtlicher Umge-
bung sind Unterwassergehduse, die
in den vergangenen Jahren immer
populdrer geworden sind. Neben
den herstellereigenen Gehdusen, die
in der Regel exakt auf ein bestimmtes
Kameramodell zugeschnitten  sind,
gibt es auch Outdoor- und Unterwas-
sergehduse, die man universeller ein-
setzen kann. So ist zum Beispiel das
neve Rollei-Marin UW2 von RCP-
Technik mit einer Vielzahl der gan-
gigen Kompaktkameras kompatibel.
Um den sicheren Sitz zu gewdhr-
leisten, werden hier neben dem
Gehduse eine passende Schablone,
mehrere Silikon- und Schaumstoff-

Wwalimex;,-o VE Studioblitz Serie

ab:

m leise Geblasekihlung

m kurze Wiederaufladezeiten
m integrierter Schirmhalter
m gut fUr Portratstudios geeignet

IN DEN BLITZLEISTUNGEN 150Ws / 200Ws / 300Ws / 400Ws
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Exilim EX-H20G mit
Cewe Fotobuch Gutschein

Speziell fir die Reisezeit haben
Casio und Cewe Color ein Bundle
geschnirt: Seit April und bis Dezem-
ber liegt den Exilim EX-H20G Digi-
talkameras bei allen teilnehmen-
den Handelspartnern ein Gutschein
ober 30 Euro fir ein Cewe Fotobuch
bei. Er gibt den K&ufern der Kamera
die Gelegenheit, die Vorteile des
Geotaggings bei der Gestaltung
eines Cewe Fotobuchs zu testen. Der
Gutschein Uber 30 Euro ist bis Ende
des Jahres giltig und kann bei allen
Handelspartnern, die Cewe Foto-
bicher fohren, eingeldst werden; er
gilt for alle Cewe Fotobuch Varian-
ten, auBer dem Cewe Fotobuch klein,
bei einem Mindestbestellwert von
40 Euro, bei einer Online-Bestellung
zzgl. Versand und Verpackung. Eine
Barauszahlung ist nicht méglich. Pro
Auftrag und Bestellung kann nur ein
Gutschein eingelést werden.

Die neue Cewe Fotobuch Software
mit Geotagging ermdglicht es, die
festgehaltenen  Erinnerungen  ziel-
genau mit dem entsprechenden Ort
auf der Erde zu verbinden und die
Fotos mit Texten, anderen Bildern
aus dem Internet und individuellen
Landkarten zu ergénzen. Die Casio
Exilim EX-H20G ist mit einem hybri-
den GPS-System ausgestattet.
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einlagen und Mini-Werkzeug zur Ju-
stierung der jeweiligen Kompakt-
kamera mitgeliefert.

Auch aut die Vorteile des Geotag-
gings per GPS braucht man nicht zu
verzichten, wenn die Kamera selbst
dieses Ausstattungsmerkmal nicht bie-
tet. Durch sogenannte Geotagger,
die sich entweder Gber den Blitzschuh
direkt an der Kamera befestigen las-
sen, wie der photoGPS von Jobo,

oder als kamera-unabhdangiges exter-

Mit externen Geo-
taggern lassen sich

die Geodaten der

Fotos aufzeichnen.

nes Zubehdr benutzt werden, wie
der GPS-CSIKA von Sony, kann die
Aufzeichnung der Geodaten eben-
falls vorgenommen werden. Fotos und
Geodaten missen dann spater mit
der gewshnlich im Lieferumfang der
Geotagger enthaltenen Software am
Rechner zusammengefihrt werden.

Paketangebote

Derartige, nicht besonders populére
Dinge, eignen sich ganz hervorra-
gend dazu, als Paket in Kombination
mit einer Kamera oder anderen
Utensilien for den Urlaub angeboten
zu werden. Solche Bundles haben
zum einen den Vorteil, einen Anlass
for MarketingmaBnahmen zu bieten,
sei es mit einer speziellen Deko im
Schaufenster oder am PoS, sei es
durch persénliche Anschreiben an
die Kunden oder sei es gar durch
Anzeigenwerbung in der Llokalzei-
tung. Zum anderen heben sie die
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Videovergniigen bei der An- und Abreise — sogar in 3D

Zu jedem Urlaub, den man auBerhalb der eigenen vier Wénde verbringt, gehért
gewdhnlich eine An- und Abreise. Die kann ziemlich lang werden, sei es im Stau
auf der Autobahn, im liegengebliebenen ICE oder bei einer Fernreise mit dem
Flugzeug. Zum Uberbricken
der Reise- und Wartezeiten
eignen sich Videobrillen. Die es
beispielsweise bei Carl Zeiss
unter dem Namen Cinemizer
Plus gibt. Sie erméglicht dem
Nutzer unterwegs das Betrach-

ten eigener oder gekaufter Filme,
sogar in 3D. Dazu simuliert die
Videobrille eine zwei Meter entfernte Leinwand mit einer Diagonalen von 45"/115
cm. Als Tonquelle dienen die integrierten On-Ear-Lautsprecher, es kénnen aber
auch eigene Kopfthérer angeschlossen werden. Die Cinemizer Plus ist auch for
Brillentrager geeignet.

Bei novero tragt die Videobrille den Namen Madison. Die Brille hat einen eigenen
Mediaplayer, kann aber auch an andere Abspielgerate wie Mobiltelefone oder
iPods angeschlossen werden. Ausgestattet mit
zwei OLED-Displays, bietet sie

ein Videoerlebnis, das einer
Betrachtung auf einem 30"/76-

gleicht. Videodateien kénnen mit einer leicht verstandlichen Drag-

cm-Bildschirm in zwei Metern Entfernung

and-Drop-Oberfléche importiert und verwaltet werden. Alle Videos
werden automatisch in ein Format umgewandelt, das fir die Bildschirmgrébe
und Aufldsung der Brille am besten geeignet ist.

Kompetenz des Handlers hervor.

Display- =i
Sl:lllllgililiﬂ

Drittens nehmen sie die einzelnen
Gegensténde aus der Vergleichbar-
keit mit anderen Anbietern heraus.

Um attraktive  Urlaubspakete  zu
schniren, bedarf es jedoch nicht

COVER

unbedingt so ausgefallener Produkte

wie Geotaggern. Auch Kleinigkeiten,
die ohnehin immer beim Kameraver-

igi

kauf mit angeboten werden sollten,
eignen sich dazu. Geht man davon
aus, dass Kameras im Urlaub,
wie bereits erwdhnt, durch Salz-
wasser, Sand und Sonnencreme

i REHBERE d

mehr beansprucht werden, als zu
Hause, dann bieten sich alle

Reinigungsprodukte und Schutz-

folien fir das Kameradisplay
eignen sich in der Vorurlaubszeit
besonders gut dazu, als Paket
angebote verkauft zu werden.

Arten von Reinigungsprodukten
und Schutzfolien fir das Kamero-
display an. Beide Produktarten
haben zwei grobe Vorteile: |hre



Nutzlichkeit |&sst sich von niemandem
bestreiten, und sie bieten bei relativ
geringen Verkaufspreisen in der Regel
prozentual hohe Margen.

Stative fur die Reise

Und selbst aus klassischem Zubehér,
dessen Bedeutung fur den Ertrag
iedem Handler klar sein durfte, lassen
sich interessante Angebote fir Urlau-
ber machen, wenn man bereit ist, den
Blick des Kunden auf eher ungewshn-
liche Teile des Sortiments zu lenken.
Zum Beispiel bei Stativen. Welchen
Nutzen Stative im allgemeinen haben,
braucht vermutlich kein Fotohé&ndler
seinem Kunden zu erklaren. Aber
weiP der Kunde auch, dass es nicht
nur Dreibein-Stative gibt? Kennt er
Einbein-Modelle oder Sonderaustih-
rungen wie die Gorilla Stative von
Joby, den ,Bohnensack” The Pod (im
Vertrieb von Duttenhofer] oder das
neue, mit ausklappbaren Beinen aus-
gestattete Stabilet Tisch- und Giriff-
stativ von Bilora? Sie haben alle den
Vorteil, dass sie dank ihrer kompakten
Mafe und ihres niedrigen Gewichts
problemlos im Reisegepdck unterge-
bracht werden kénnen.

Zwei ungewdhnliche
(Reise-)Stative: Das neuve
Stabilet Tischstativ von
Bilora {I.) ldsst sich
zusammenklappen.
The Pod (u.) braucht
erst am Urlaubsort
mit Sand efc.

gefillt zu
werden.

Handel
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Auf der Internetseite www.locr.com informiert der Braunschweiger Diensileister locr
iber die Mdglichkeiten, verschiedene Produkte wie VWandkarten/Poster, GruBkarten
oder Kalender mit eigenen Landkarten und zusditzlichen Informationen zu gestalten.

Auch an die Nach-Urlaubs-Bilddienstleistungen denken

Vor dem Urlaub ist nach dem Urlaub. So oder &hnlich héatte es vermutlich der Fub-
ball-Philosoph Sepp Herberger formuliert, wére er Fotohéndler gewesen. In die-
sem Fall soll das heifen: Denken Sie schon dann, wenn Sie lhrem Kunden vor dem
Urlaub die passenden Gerate zusammenstellen, daran, dass er nach dem Urlaub
die schénsten Motive printen ldsst. Fotofinisher, Dienstleister und die Anbieter von
Fotoalben halten hier ein breites Spektrum bereit, und auch am eigenen Kiosk oder
Minilab lassen sich entsprechende Urlaubserinnerungen produzieren.

Eine hervorragende Méglichkeit,
den Kunden nach seiner Rick-
kehr zu einem erneuten Besuch
des Geschaftes zu veranlassen,
ist, ihm einen Gutschein fir ein
Minifotoalbum zu schenken, das
Sie selbst in lhrem Geschaft pro-
duzieren kénnen. Dies sollte sich

positiv auf den Umsatz mit Bildern
auswirken, da in der Regel mehr als ein Mini-Fotobuch gedruckt wird; zum Beispiel,
um Verwandte, Mitreisende oder Urlaubsbekanntschaften zu beschenken.

Bei Dienstleistern wie Locr und dem Finisher Cewe Color gibt es zudem spezielle
Produkte, in denen sich GPS-Informationen, Landkarten und zusétzliche Informa-
tionen nach den persénlichen Vorstellungen des Fotografen zusammenfihren
lassen. Eine im vergangenen Jahr verbesserte Technologie sorgt hier dafur,
dass individuell gewdhlte Landkarten qualitativ so hochwertig angelegt werden,
dass sich attraktive Printprodukte davon herstellen lassen, seien es Wandkarten
und Poster, Kalender, Fotobiicher oder Grukarten.

SchlieBlich sollten Sie es nicht verséumen, Kaufer bzw. Besitzer einer 3D-Kamera
darauf hinzuweisen, dass Prints von 3D-Aufnahmen seit wenigen Wochen auch in
Deutschland produziert werden kénnen. Als Printpartner stehen hier derzeit die
Groblabors von Fujifilm und das Fachlabor PixelfotoExpress in Dresden bereit.

Und for Kunden, die auch im Digitalzeitalter das Einkleben von Bildern bevorzu-
gen, gibt es nach wie vor attraktive Motivalben fir unterschiedliche Urlaubsziele.
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Rollei 8x Teleobijektiv als
Zubehor firs iPhone4

Rollei hat mit dem 8x Teleobjektiv ein
Zubehér speziell fur das iPhone4 vor-
gestellt. Das 70 Millimeter lange und
45 Gramm schwere Objektiv hat die
Lichtstérke F = 1,1 und verléngert die
Brennweite des Apple Smartphones

um den Faktor 8. Die Scharfe wird
manuell am Objektivkranz eingestellt.
Aufnahmen sind im Bereich zwischen
drei Metern und unendlich méglich. Im
Lieferumfang enthalten sind ein Hard
Case fur das iPhone 4, eine spezielle
und ein  Ministativ. Die
unverbindliche  Verkaufspreisempfeh-
lung lautet 34,95 Euro.

Dérr LED Video Light 126 fir

Foto- und Videoaufnahmen

Halterung

Dérr hat die neue Leuchte Dérr LED
Video Llight 126 vorgestellt, die sich
gleichermaben fir den Einsatz bei
Foto- und bei Videoaufnahmen eignet.
Sie bietet gleichmabiges Dauerlicht mit
126 LEDs und einer Lichtintensitét von
ca. 950 Lux lein Meter) bei voller Lei-
stung labhéngig von der Energiequel-
lel. Mit einer Farbtemperatur von
5.400° K liefert die Leuchte Helligkeit
mit Tageslichtcharakter. Die Llichtlei-
stung lasst sich stufenlos zwischen zehn
und 100 Prozent einstellen. Die Lebens-
daver der LEDs betragt ca. 50.000
Stunden. Mit dem zweifach verstellba-

ren Gelenkarm sorgt die LED Video
Light 126 fur einen flexiblen Neigungs-
winkel. Als Energiequelle dienen sechs
1,5V AA Mignon Batterien oder Li-lon
Akkus, die nicht im Lieferumfang ent-

halten sind. Der Ladezustand der Bat-
terien/Akkus |&@sst sich Uber einen Test-
knopf und vier LEDs feststellen. Die
Leuchte wird auf den Blitzschuh der
Kamera aufgesteckt. Im Lieferumfang
enthalten sind ein weiber Diffusor fir
weiches Llicht, ein gelber Diffusor fur
Kunstlicht (3.200° K], Minus-Grin Filter
sowie je eine Batterie- und Akkuhalte-
rung. Die unverbindliche Verkaufspreis-
empfehlung lautet 119 Euro.

David duChemin:
Mit Lightroom entwickeln

P ————

" {_‘_

Wer die entscheidende
Botschaft, die er mit einem
Bild vermitteln méchte, den
Hauptgedanken, die domi-
nierende Emotion eines
Fotos gefunden hat, der
hat damit auch die Vision
for das Bild entdeckt.

David duChemin, interna-

tionaler Profifotograf, Autor
und Workshop-Leiter, der
sich vor allem in den Bereichen humanitére Projekte und
Weltfotografie einen Namen geschaffen hat, hat die
Suche nach der Vision zu seinem zentralen Thema
gemacht. So sollen auch die Lleser seines aktuellen
Buches ,Mit Lightroom entwickeln” nach seiner eigenen
Aussage ,lernen, die digitale Bildbearbeitung als Hand-
werk im Dienste ihrer Vision zu sehen”. Anhand seiner
eigenen Technik vermittelt er beispielhaft seine Arbeits-

42 imaging+foto-contact 5/2011

weise und die Herangehensweise an seine eigenen Bil-
der. Zusammenfassend erldutert er die Vorgehensweise
folgendermaben: , Nehmen Sie sich mehr Zeit dafir, die
Bildaussage zu entdecken und zu Uberdenken, als sich
for den einen oder anderen Knopf zu entscheiden.
Suchen Sie sich dann die richtigen Werkzeuge, um die
Bildasthetik zu verfeinern. Fuhren Sie das Auge des
Betrachters. Der Prozess muss dem Bild dienen, und das
Bild dient Ihrer Vision.”

Beginnend mit den Grundlagen des Workflows von der
Bildidee bis zur Bedeutung von Farbe und Stimmung
eines Bildes, zeigt er, wie die Werkzeuge des Lightroom-
Moduls die Bildasthetik beeinflussen und gewdhrt einen
direkten Einblick in die Bildentwicklung, um die jeweils
persdnliche Sichtweise im Bild umzusetzen. Wertvolle
Insidertips runden das Praxisbuch ab.

David duChemin: Mit Lightroom entwickeln. Von der Vi-
sion zur Perfektion. 258 Seiten, durchgehend vierfarbig
illustriert, incl. DVD mit 20 Original-Raw-Dateien, Auszi-
gen aus ,Biete Visionen...” und ,Auf der Suche nach dem
Motiv*, Testversion Adobe Lightroom 3 fir Mac und Win-
dows, ISBN 978-3-8273-3039-0, 39,80 Euro.
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Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
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Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel. 089/6 51 99 75, Fax 6 51 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

Der Verband fiir
Journalisten

«0ibt es heute
noch Helden? Fiir
mich schon. Alle,
die sich fiir Arme

einsetzen."
fanjo Mairfofes Moderaionn

bietet Beratung, Fachinfos,
Presseausweis, Medienversorgung
und vieles mehr. Kostenlose Infos
fur hauptberufliche Journalisten &
Pressesprecher:

DPV Deutscher Presse Verband e.V. o
Stresemannstr. 375 - D-22761 Hamburg g

Tel. 040/8 99 77 99 - Fax 040/8 99 77 79
info@dpv.orgewww.dpv.org
.

J

Werden Sie ein Held!
W misereorsi.de

POLAROID 600er-FARB-Film NEU!
www.nordfoto.de

Anzeigenschluss firr Kleinanzeigen
Mit Toum und Tiatlichkeil
an des Seite der Armen

5OMISEREOR

BIHE HILFSWERK

- in der Ausgabe 6/2011 ist der 18. Mai 2011.
Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02 / 20 27 90

IMPRESSUM

imaging+foto-contact

Fachzeitschrift fir Foto, digitale Bildver-
arbeitung, Video, Labor- und Studiotechnik

C.A.T.-Verlag Blsmer GmbH

Postfach 12 29, 40832 Ratingen
Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen
Telefon: 0 21 02/20 27-0

Telefax: 0 21 02/20 27-90

Online: http://www.worldofphoto.de
Bankverbindung: Postbank Essen

Kto. 164 565 438, BLZ 360 100 43
IBAN: DE35 360100430164565438
BIC: PBNK DE FF

Herausgeber:

C.A.T.-Verlag Blémer GmbH,
Thomas Blémer, Geschéftsfihrer

o
Foto-Aktienkurse FILM- u.VIDEOSERVICE
21.042011 | Vormonat niedrigst./hdchst. Aktienkurs Filmkopien - Tonspuren alle Formate
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Casio YEN | 633 629 525 745 Kopien auf Video - CD - DVD alle Systeme
CeWe Color EUR | 33,06 3105 23.40 35,65 CD/DVD Elnzel- u. S?rlenkoplen schnell und preiswert
Du Pont usD | 55,37 53,46 33,66 56,52 CHRIS—FllmICChHIk GmbH Tel./Fax (0 89)3 19 41 30
Eastman Kodak | USD | 3,29 3,24 2,90 9,08 Frihlingstr. 67, 85386 ECHING bei Miinchen
Fujifilm YEN | 2.505 2.398 2.190 3.300
Hewleft-Packard | USD | 40,689 41,83 37,32 54,60
Hitachi YEN | 417 411 313 518
a (] (]
Imation usb | 11,55 10,70 8,41 12,59 mh m
Jenoptik EUR | 5,67 5,66 3,86 6,09 m
Leica EUR | 17,00 16,21 9,00 18,50
Metro EUR 47,70 49/95 39[20 58,64 C.A.T.'Verlag ................ 43 RCP .......................... 2 U
Olympus YEN | 2.266 2267 1.974 2.920 DGH ....oooeiiiiiiiene, 37  Samsung ............... 24-25
Samsung KRW | 928.000 890.000 735.000 1.014.000 vefe .
Seiko Epson viN | 1388 | 1248 1 032 G Fujifilm Electronic ...... 4. U.  Walser ..........c.ccccoounne 39
Sharp YEN | 753 764 626 1.260 Fujifilm Imaging .............. 7 WertGarantie ............... 11
Sony YEN | 2.508 2.519 2.100 3.405 |
Specor EUR | 0,80 071 0,58 0,83 Messe Berlin ................. 35
Toshiba YEN | 424 360 509 556 posterXXL .........cccoveeeee 21 Kleinanzeigen......... 44-45
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PMA

6Sight Konferenz
benennt Vorsitzende
der Expertenrunden

6Sight LLC hat Guy
Kawasaki, Barb Pellow, Tony Henning

Conferences

und Paul Worthington zu Vorsitzenden
des diesjghrigen Imaging Summit vom
20. bis 22. Juni im The Sainte Claire Hotel

in San Jose, Kalifornien, USA, ernannt.

Mir feiern den zehnten Jahrestag der
6Sight Konferenzen mit einer Bestands-
aufnahme dariber, wo das Imaging
heute steht und versuchen vorherzusa-
gen, wohin es sich in Zukunft entwickeln
wird”, sagte Joe Byrd, Président der
6Sight Konferenzen. ,Wie kann man ein
solches Jubildum besser feiern, als
einige der Top-Vordenker der Imaging-
branche nach ihrer Meinung zu fragen
und sie zu bitten, Expertenrunden zusam-
menzustellen, die die dringendsten Fra-
gen unseres Business diskutieren?”

Als Experten wurden - wie oben er-

Biro fir Europa: Hiltenspergerstr. 9
80798 Miinchen

Tel.: 0 89 271 8671

Fax: 0 89 273 0291

E-Mail: pmaeurope@pmai.org
www.pmai.org

Zentrale: 3000 Picture Place « Jackson
Michigan 49201 USA
Tel.: 1 517 788 8100
Fax: 1 517 788 7809

Cuy Kawasaki

wahnt — Guy Kawasaki, Barb Pellow,
Tony Henning und Paul Worthington
eingeladen. Kawasaki ist Social Media
Pionier, Autor und Investor. Er wird sich
auf das Thema Social Photography
konzentrieren. Barb Pellow ist unter
anderem Publizistin und eine Vorreiterin
des digitalen Drucks. lhr Thema heiBt

,Fotos verdffentlichen”. Digitalfotograf

Mai 2011

und Analyst Paul Worthington, der seine
Arbeiten unter anderem auf verschiede-
nen Internetseiten présentiert, stellt das
Thema Bilderfassung in den Fokus, und
Mobile Imaging-Pionier und Analyst
Tony Henning wird sich auf Mobile Ima-
ging konzentrieren.

,lch bin sehr glicklich dariber, in die-
sem Jahr wieder mit 6Sight zusammen-
zuarbeiten, vor allem deshalb, weil wir
uns einen halben Tag lang drei Themen
widmen, die mir besonders am Herzen
liegen: Fotografie, soziale Netzwerke
und Menschen zu verzaubern”, meinte
Kawasaki. ,Der Social Imaging Summit
wird die besten und kligsten Képfe aus
diesen Bereichen zusammenfihren.”

,Der Imagingmarkt explodiert weiter,
und wir sehen eine Vielzahl neuer
Geschaftsmoglichkeiten’, stellte Pellow
fest. ,Verbraucherbasierte Fotoprodukte
einschlieBlich Fotobicher, Kalender und
Grubkarten erleben derzeit ein zweistel-

liges Wachstum. Dariber hinaus wer-

Viele Vorteile fir wenig Geld: PMA Mitglied werden

Die Mitgliedschaft in der PMA, der globalen Organi-
sation fur die Foto- und Imagingbranche, hat viele
Vorteile: Sie macht es einfach, weltweit mit Kollegin-
nen und Kollegen in Kontakt zu kommen, zum Beispiel
Uber das Mitgliederverzeichnis ,Who's Who", dessen
Nutzung im Mitgliedsbeitrag enthalten ist. Auch viele
Marktforschungsergebnisse stehen PMA Mitgliedern
kostenlos zur Verfugung, ebenso die Fachzeitschrift
PMA Magazin und die Newsletter der PMA Mit-
gliedsverbande wie der Digital Imaging Marketing
Association (DIMA). PMA Mitglieder erhalten erma-
Bigte Eintrittskarten zu PMA Veranstaltungen, kénnen
beim ,Member Service Center” Fragen nach Kon-

P& The Worldwide Community of Imaging Associations

takten zu bestimmten Themen oder nach Marktfor-
schungsergebnissen stellen und auf ein groBes Archiv
von Branchenpublikationen zurickgreifen. Auch fur
die Aus- und Weiterbildung ihrer Mitglieder hat die
PMA viel zu bieten: Viele Programme sind Gber das
Internet sofort erreichbar und kosten wenig oder gar

kein Geld.

Eine Probe-Mitgliedschaft fir ein volles Jahr kostet
50 US-$ (36,50 Eurol. Einzelheiten erfahren Sie
beim PMA Buro fir Europa, Hiltenspergerstr. 9,
80798 Minchen, E-Mail: pmaeurope@pmai.org,
Tel.: 0176/6246 3020, Fax: 089/273 0291.



den auch zahlreiche vertikale Mérkte
und neuartige Anwendungen entste-
hen, zum Beispiel in den Bereichen
Immobilien, Reisen und Freizeit und
Events, und Imaging wird dazu dienen,
spezielle Interessengruppen zu unter-
sttzen. Die 6Sight Future of Imaging
Konferenz wird eine grobe Chance
for die Teilnehmer werden, um neue
Geschaftsideen kennenzulernen.”

,Digitale Kameras haben sich in weni-
ger als einem Jahrzehnt dramatisch ver-
bessert. Fir jedermann erschwingliche
Qualitatskameras sind so allgegenwar-
tig, dass oftmals Ubersehen wird, dass
sie um ein Vielfaches besser sind als
die teuren Gerdate der Vergangenheit’,
betonte Worthington, der seit 1997 fur
Future Image und 6Sight den Amateur-
fotomarkt beobachtet. ,Aber diese Ver-
besserungen und  Kostensenkungen
bringen neuve Herausforderungen mit
sich: Was veranlasst die Verbraucher,
neue Kameras zu kaufen, und wie kann
die Industrie weiter wachsen und
Gewinn erzielen? Zahlreiche Branchen-

experten werden anwesend sein, um

6Sight Future of Imaging Summit

Die 6Sight Summits sind eine Konferenzreihe, die sich darauf konzentriert,

Technologen, Vermarkter, Futuristen, Kinstler, Industrievertreter, Analysten,

Erzieher, High-Volume-Nutzer und Vertreter der Medien zusammenzubringen,

um einen Ausblick auf bahnbrechende Technologien und innovative Anwen-

dungen zu geben und neue Ideen und Allianzen zu initiieren, von denen

gegenwadrtige und potentielle Kunden, teilnehmende Unternehmen und die
Imagingbranche als Ganzes profitieren kénnen. Im Mittelpunkt des Pro-
gramms stehen Interaktivitét, Multimedia-Prasentationen und die Méglichkeit

fur erstklassige Netzwerk-Aktivitaten unter den Teilnehmern.

Imaging-Innovationen fir den Massen-
markt zu diskutieren.”

,Zehn Jahre nach ihrer EinfGhrung in
Japan haben Kamerahandys sich zu
Treibern der Imagingbranche entwik-
kelt”, so Tony Henning, Senior Analyst
fir Mobile Imaging bei 6Sight. ,Gab es
damals tausend Grinde, die integrierte
Kamera nicht zu benutzen, so gibt es
heute mindestens genauso viele Grin-
de, die dafir sprechen, mit dem Handy
zu fotografieren. Die integrierten Kame-
ras produzieren mehr als zufriedenstel-
lende Bilder, die Kameras sind einfach

zu bedienen, Fotos sind leicht auch von
unterwegs zu Ubertragen, und sie lassen
sich viel schneller in Netzwerke integrie-
ren. Zudem haben die sinkenden Kosten
for die mobile Fotografie zu einem
Wachstum im Bereich mobile Daten bei-
getragen. Das mobile Imaging-Cko-
system lebt und wachst mit seinen Még-
lichkeiten.”

Infos zu den vier Experten online unter

* www.guykawasaki.com

« www.infotrends.com/public/Content/
Bios/bpellow.html

« www.futureimage.com/bios/tony.html

* www.paulworthington.com

Akduelll aus; PMA\ Newsline, International)

Mit der Einfohrung der Marke CliQ hat die PMA eine voll-
kommen neue Welt fir Fofo-Enthusiasten geschaffen. Sie wol-
len das Handwerk lernen oder ihr fotografisches Kénnen ver-
bessern, neue Méglichkeiten erkunden und ihre Leidenschaft
teilen. Uber CliQ kénnen sie sich miteinander vernetzen.

CliQ will bald lokale Handler in die Akfivititen einbeziehen
und registrierten CliQ Nutzern Kontakte zu Schulungen, Exkur-
sionen, Wettbewerben etc. schaffen, die von Héandlern vor
Ort organisiert werden. Umgekehrt will CliQ auch fir die
Handler Méglichkeiten einrichten, mit CliQ Nutzern in Verbin-
dung zu treten und sie dazu ermutigen, sich an Aktivitéten auf
allen Ebenen zu beteiligen.

Eine dieser Maglichkeiten ist die Nennung der Handleradres-
sen, sofern sie PMA-Mitglieder sind, auf der CliQ Webseite.
Sortiert nach Postleitzahlen, haben die Foto-Enthusiasten dann
die Maglichkeit, schnell den Handler ihrer Wahl ausfindig zu
machen. PMA-Handler werden auf der Liste mit der Bezeich-
nung PMA CliQshops gefihrt. Diejenigen Einzelhandler, die

Certified Photographic Consultants (CPC) und/oder Society
of Photo Finishing Engineers (SPFE) als Mitarbeiter haben, wer-
den als CliQshop Pro bezeichnet.

Mobilco, Anbieter von integrierter mobiler Kundenakquisition
und Supportlésungen, und Noritsu America Corp. haben ihre
Zusammenarbeit bei der Entwicklung fortschrittlicher mobiler
Marketinglésungen speziell fir Fotohéndler beschlossen.

SendQic Foto heibt ein neues Programm der Alkal Media
Group, das automatisch Fotos verschickt, die mit einem iPhone
geschossen werden. Wird die SendQic App verwendet, um
ein Foto zu machen, wird die Aufnahme automatisch per
E-Mail an vorher festgelegte Adressen und Gruppen ver-
schickt. Dazu kénnen auch Facebook-Konten gehéren.

PMA Newsline International bietet montags bis freitags ab 16.00 Uhr MEZ tagesaktuelle Informationen iiber den
weltweiten Foto- und Imagingmarkt. Die Seite ist unter der Adresse http://www.pmanewsline.com zu erreichen.

The Worldwide Community of Imaging Associations P&
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