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Das neue Samsung Sortiment

Eur, Anspruchsyvolle:
WBS500 mit 10x Ultra-
weitwinkel-Zoom

Eiir Design-EFans:
ST50 - 14 mm flach

Eiur HD Begeisterte:
WB550 mit HDMI
und HD Video

Eilir Technik-Ereaks:
WB100 mit ousnﬂ“

Exklusivafur, Ringfoto:
WB510 zu

Konditionen
: .
PMA 09 zeigte Zukunftsperspektiven: Foto-Communities: Ein grofies Ringfoto: Gute Stimmung auf der
Ideen und Emotionen Potential fir ein gutes Geschidift Frohjahrsmesse
Die diesjihrige PMA 09 stand nicht im Zeichen der Krise, Viele Experten gehen derzeit davon aus, dass Foto- +Krise? Welche Krise?”, mdchte man fragen, wenn man
sondern im Zeichen der Zukunft: Die Messe bot eine geballte Communities zukinftig die treibende Kraft des Bilder- auf die Zahlen blickt, die Ringfoto-Geschdftsfiihrer
Ladung never, profitabler Ideen fir das Bildergeschaft geschdftes sein und die Nachfrage nach Bildprodukten Michael Gleich auf der Messe in Erlangen présentierte:

der Zukunft, die man mit nach Hause nehmen konnte. aller Art extrem positiv beeinflussen werden. ein Plus von 0,5 Prozent gegeniiber dem Vorjahr.



“SAMSUNG

Samsung: mit nevem Sortiment
weiter nach vorn

ELF PLUS EINS

Nach einem erfolgreichen Jahr 2008 sefzt
Samsung mit einer komplett neu aufgestellten
Produkipalette weiter auf Wachstum: Mit 11
neuen Digitalkameras (und einem Sondermodell
exklusiv fur Ringfoto) werden die wichtigsten
Kundengruppen des Fotohandels zielgenau
angesprochen. Dabei will Samsung mit innovati-
ven Ausstattungsmerkmalen vor allem anspruchs-
volle Konsumenten begeisfern.

Auf den harten Preiswettbewerb
im Digitalkamera-Markt antwor-
tet das koreanische High-Tech-
Unternehmen mit einer klaren
Fokussierung auf das Premium-
Segment. So wurde die neuve
WB-Serie vor allem fir Konsu-
menten entwickelt, die Wert auf
reichhaltige fotografische Mag-
lichkeiten legen. Die Anfang des
Jahres angekindigte Samsung
WBS500 ist die weltweit erste
10fach-Zoom-Kompaktkamera
mit einer Ultraweitwinkel An-
fangsbrennweite von 24 mm. Auf
dieser 10-Megapixel-Kamera mit
HD-Video-Funktion (720p) setzt
auch das neue Sondermodell
Samsung WB510 auf, das exklu-
siv Mitgliedern von Ringfoto zur
Verfigung steht und eine beson-
ders hohe Spanne erméglicht,
die durch ein attraktives Zube-
hoérpaket (zweiter Akku, Tasche
und 2 GB SD-Karte) noch ver-
gréBert werden kann.

Noch mehr ,Premium” bietet die

!

mit der nicht nur das Suchen,
sondern vor allem das Finden
von Bildern besonders komfor-
tabel und einfach ist.

Dieses Feature findet sich auch
in der Samsung IT100, die sich
zudem durch besonders komfor-
table  Netzwerkfahigkeiten -
HDMI und Anynet+ (CEC) -

zeichnet. Fir Kunden, die sich for

aus-

hochwertiges und besonders

all
WB100
mit OLED

neue Samsung WB550, bei der
sich zum 10fachen Ultraweitwin-
kel-Zoom (24-140 mm) eine Auf-
l6sung von 12 Megapixeln, eine
Mini  HDMI-Schnittstelle  zur
problemlosen  Verbindung  zu
und ein
Ebenfalls
mit innovativen Features: Die 5-
fach-Zoomkamera WBI100 (24—
120 mm) mit leuchtstarkem 3,0”
HVGA Active Matrix OLED Dis-
play. Allen Kameras der Samsung
ist die
neuartige Smart Album Funktion,

HD-Fernsehgerdten
3" Display gesellen.

WB-Serie gemeinsam

’.j Display

schlankes Design begeistern, hat
Samsung jetzt mit der ST50 eine
nur 14 mm ,dicke” 3fach-Zoom-
kamera im Programm.

Ergénzt werden die Samsung
Frohjahrsneuheiten mit vier Mo-
dellen der PL-Serie fir Konsumen-
ten, die auf ein besonders gin-
stiges  Preis-/Leistungsverhdltnis
Wert legen, und zwei Einsteiger-
Damit

sieht sich Ricky L. Stewart, Gene-

Kameras der ES-Serie.

ral Manager der DSC Division
der Samsung Electronics GmbH,
gut for das Jahr 2009 geristet.

Bitte umbléattern
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~Samsung hat groBBes Potential
fir den Fotohandel”

Interview mit

Ricky, L.

General Manager
der DSC Division

Electronics GmbH

Mit der neuen Produkr-
palette will die DSC
Division der Samsung
Electronics GmbH den
Wachstumskurs der
vergangenen Jahre fort-
sefzen. Dazu will das
Unternehmen besonders
den qudlifizierten Foto-
handel dabei unterstit-
zen, die innovativen
Technologien von
Samsung zu vermarkfen.
imaging+foto-contact
hat mit Ricky L. Stewart,
General Manager

der DSC Division

der Samsung Electronics
GmbH, iber die
Perspekiven fur das
Jahr 2009 gesprochen.

Marke mit M

Stewari:

ﬂllF_gJ >

Ricky L. Stewart, General Manager der DSC Division der Samsung Electronics
GmbH

imaging +foto-contact:
Zu Beginn ein Blick zurick:
Wie sind Sie mit dem Verlauf des
Jahres 2008 aus der Perspektive

von Samsung zufrieden@

Rick-y L. Stewart: Das
Jahr 2008 war ein wichtfiger
Meilenstein fur die DSC Division
von Samsung: Wir konnten nicht
nur Marktanteile gewinnen, son-
dern durch wichtige Innovatio-
nen — zum Beispiel 24 mm Weit-
winkel, HD Video und Active
Matrix OLED Displays - auch
unsere Kompetenz im Kamero-

bau eindrucksvoll demonstrieren.
Zudem hat die Integration der
Kamera-Division in die Samsung
GmbH  wichtige
Synergie-Effekte  gezeigt, die
sich durch die Ubernahme des
Camcorder-Vertriebs durch unse-

Electronics

re Unternehmenseinheit noch ver-
stérken werden.

Wir haben unsere Marktanteile
kontinuierlich  gesteigert  und
gehen darum nicht nur zuver-
sichtlich, sondern vor allem ehr-
geizig und hochmotiviert in das
Jahr 2009.
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imaging+foto-contact: Sic

haben also Ihre Ziele fir 2008
erreichte
Ricky L. Stewart#: Unser

selbstgestecktes Ziel, Samsung unter
den ersten fonf Marken in der
Rangliste der Kamera-Hersteller zu
platzieren, haben wir sowohl nach
Stickzahlen als auch nach Wert
Das st

Grund, uns zufrieden zuriickzulehnen:

erreicht. natirlich  kein
Unsere neue Kamera-Palette bietet
grobe Méglichkeiten fir weiteres
Wachstum. Dabei setzen wir eindeu-
tig auf héherwertige Produkte, um
unsere Marktanteile nicht nur nach
Stiickzahlen, sondern auch im Wert
weiter zu steigern. Das ist besonders
wichtig fur unsere Partner im Fotohan-
del: Denn am Ende kommt es ja nicht
nur auf die Menge der verkauften
Kameras an, sondern auf die Wert-
schapfung.

imaging+foto-contact:

Wodurch zeichnet sich die neve Sam-

sung Kamera-Palette aus@

Ricky L. Stewart: Aus meiner

Perspektive besonders wichtig ist die
klare Strukturierung des Sortiments,
das hervorragend aut die wichtig-
sten Zielgruppen im Kamera-Markt
ab-gestimmt ist. So richtet sich unsere
WB-Serie an anspruchsvolle Konsu-
menten, die Freude an Kameras mit
reichhaltiger fotografischer Ausstat-
tung und vielen kreativen Méglich-
keiten haben. Die ST-Serie spricht
designbewusste Kunden (und auch
und die [T-Serie
zeichnet sich durch hervorragende

Kundinnen!) an,

Netzwerkf@higkeiten und innovative
Technologien aus. Dazu kommen die
PL-Serie fir preisbewusste Verbrau-
cher und die Einsteiger-Kameras der
ES-Serie. Damit
Kompaktkamera-Markt hervorragend

ist Samsung im

aufgestellt. Dabei freut mich be-
sonders, dass wir innovative und
zum Teil einzigartige Ausstattungs-
merkmale vorweisen kénnen, die dem
Fotohandel gute Verkaufsargumente
bieten.

imaging+foto-contact: el

che Ausstattungsmerkmale sind das@

Samsung Weitwinkelkamera WBS510 exklusiv fr Ringfoto

Mit der Ultraweitwinkel-Kamera Samsung WB510 nimmt Ringfoto erneut ein

attraktives Kameramodell exklusiv ins P

rogramm. Die Weltneuheit steht den

Mitgliedern zu Sonderkonditionen zur Verfiigung. Zur Kamera gehért ein Frei-
schaltcode fir 2 GB Webspace auf der Foto-Community ,Zoomin.de”. Ein

Zubehérpaket mit zweitem Akku, Foto-

tasche und 2 GB SD-Karte wird zusétz-
lich von der Ringfoto Zentrale zum Vor-
zugspreis angeboten. Das exklusive
Sondermodell basiert auf der Samsung
WB500 und zeichnet sich ebenso wie
diese Kamera durch ein 10fach-Zoom-
objektiv mit Anfangsbrennweite von 24
mm aus. Weiterhin gehéren die duale

Bildstabilisierung und das intelligente Autofokus-

und Belichtungssystem mit automatischer

Gesichts-,

Lachel- und Blinzelerkennung zur Ausstattung. Neu sind die Motivprogramme
Frame Guide fir vereinfachte Selbstportrats und Beauty Shot. In diesem Modus

retuschiert die Kamera auf Wunsch

vollautomatisch Unebenheiten der

Gesichtshaut und kaschiert Unreinheiten. Video-Fans kénnen bewegte Bilder
im HD-Format mit 720p-Auflésung und Stereo-Sound aufzeichnen.

Ricky L. Stewart: Bei der
Samsung WB-Serie ist natirlich die
Ultraweitwinkel-Brennweite von 24
mm zuerst zu nennen. Denn sie ermég-
licht aufregende Bildperspektiven,
und zwar in erstklassiger Qualitat. So
wurde zum Beispiel unsere WB500
bereits dreimal getestet und hat jedes
Mal hervorragend abgeschnitten.
Und das gilt nicht nur for die Mess-
werte im Labor, sondern vor allem
auch dort, wo es wirklich wichtig ist:
bei der Bildqualitat. Und die ist ja am
Ende fir
ausschlaggebend.

die Kundenzufriedenheit

imaging+foto-contact: Nun
hat die neve Samsung Produkipalette
durchaus mehr zu bieten als 24 mm

VWeitwinkel.

Ricky L. Stewart: Dos ist
richtig, und ich freue mich dariber,
dass es sich bei unseren neuen Tech-
nologien nicht um Spielereien han-
delt, sondern um echte Innovationen,
die den Anwendern das Leben leich-
ter machen. Ein Beispiel dafir ist die
Smart Album Funktion in den héher-
wertigen Modellen: Sie ordnet die
Aufnahmen automatisch nach Auf-
nahmezeitpunkt, Datum, Farbe oder
Format und hilft so dabei, Fotos schnell
wiederzufinden. Das ist im Zeitalter
von Speicherkarten mit einer Kapazi-
t&at von 2 oder 4 GB ein wichtiges Ver-
kaufsargument. Eindrucksvoll ist auch
das 3" Active Matrix OLED Display
der WBI00: Es zeigt nicht nur die
aufgenommenen Bilder in strahlen-
den Farben, sondern erméglicht auch
die komfortable Wahl des Bildaus-
schnittes selbst in hellem Sonnenlicht.
Das sind nur einige Beispiele fir die
guten Verkaufsargumente, die wir
dem qualifizierten Fotohandel bieten.

imaging+foto-contact: Den
Sie ja in diesem Jahr besonders unter
stiitzen wollen.
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Ricky L. Stewart: Das wollen
wir nicht nur, wir haben schon damit
angefangen, zum Beispiel mit dem
Sondermodell Samsung WBS10, das
wir exklusiv for Ringfoto Handler
anbieten. Es baut auf der hervorro-
gend getesteten WB500 auf und bie-
tet durch Zusatzkonditionen eine aus-
gezeichnete Spanne. Zusatzlich bietet
die Ringfoto-Zentrale den Mitgliedern
noch ein Zubehérpaket mit zweitem
Akku, Kameratasche und 2 GB SD-
Karte an, das einen grofen Preisvor-
teil gegeniber dem Einzelbezug bie-
tet. Und zum Lieferumfang der WB510
gehért ein Freischaltcode, mit dem
sich die Kunden 2 GB Speicherplatz
in unserer Foto-Community ,zoomin.
de” sichern kénnen. Damit haben sie
nicht nur viel Platz for ihre Urlaubsbil-
der, Familienfotos oder Fotokunstwer-
ke, sondern kénnen die hochgelade-
nen Aufnahmen auch mit Informationen
von Google Maps und Google Earth
verknUpfen und mit einer Verlinkung zu
Wikipedia weitere Angaben zum Auf-
nahmeort hinzufigen.

imaging+foto-contact: \\id
es solche exklusiven Angebote auch fur
andere Gruppen oder Kooperationen
geben?

Ricky L. Stewart: Die Sam-
sung WBSI0 stellen wir exklusiv den
Ringfoto Handlern zur Verfiigung, und
ich bin sicher, dass weitere Sondermo-
delle fur diese Kooperation folgen
werden. Ringfoto bietet aus unserer
Sicht ein hervorragendes Leistungspro-
fil  und stellt die
Vermarktung unserer Kameras sicher —

qualifizierte

das unferstitzen wir gerne. Selbstver-
standlich sprechen wir grundsétzlich
mit jedem Partner, der ein ebenso qua-
lifiziertes Leistungsprofil bieten kann.

imaging+foto-contact: \\cl
che UnferstitzungsmaBnahmen fir den
qualilfizierten Fotohandel hat Samsung
Uber Sondermodelle hinaus geplant?

Nicht nur fir Design-Fans: Die nur
16,6 mm schlanke Samsung ST50
garantiert mit einer Auflésung von
12,2 Megapixeln, intelligentem
2,7-ZollDisplay, 3fach-Zoomobijek-
tiv und zahlreichen intel-
ligenten Aufnahme-Funk-
tionen fiir jede Menge

Foto-SpabB.

Ricky L. Stewart: Wir haben
unseren AuBendienst bekanntlich im
vergangenen Jahr deutlich verstarkt,
bieten unseren Handelspartnern ein
reiches Sortiment von PoS-Materialien
an, unterstitzen die Fortbildung des
Verkautspersonals durch Online-Trai-
nings und betreiben unter www.zoo-
min.de eine Foto-Community zur Kun-
denbindung, von der auch unsere
Partner im Fotohandel profitieren. Das
ist nur ein kleiner Ausschnitt aus der
umfassenden Qualitétsstrategie der
Marke Samsung, von deren Stdrke
unsere Partner im Fotohandel profitie-
ren. Als eine der fohrenden Marken
in der Unterhaltungselektronik steht
Samsung beim Konsumenten fir Inno-
vation und Vertrauen. Das zeigt sich
unter anderem daran, dass Samsung
soeben beim ,Best Brands Award”
den zweiten Platz in der Kategorie
,Beste Wachstumsmarken” belegt hat.
Dieses hervorragende Image hilft
unseren Partnern im  Fotohandel,
Samsung Digitalkameras und natirlich
auch Camcorder zu verkaufen.

imaging+fofto-contact: Sic
geben das Stichwort: Die Samsung
Camera Division st jetzt auch fur den
Vertieb  der  Camcorder  zusténdig.

Welche Erwartungen haben Sie an die-

ses Produktsegment?

Ricky L. Stewart: Zundchst
einmal erweitern wir mit der Aufnah-
me der Samsung Camcorder in unser
Vertriebsprogramm unser Sortiment
deutlich und schérfen unser Profil als

Imaging-Unternehmen. Dabei zeich-

net sich auch das Samsung Camcorder
Sortiment durch zielgruppengerechte
Segmentierung und innovative Tech-
nologien aus. So bieten wir mit dem
R10 ein Modell an, das speziell for
Fravuen entwickelt wurde, und wir
haben mit der innovativen SSD-Tech-
nologie die letzten beweglichen Teile
aus dem Camcorder verbannt. Da
immer mehr Konsumenten Full HD-
fahige Fernsehgerate besitzen, deren
Leistungsfahigkeit mangels vorhande-
ner Programme eigentlich nur mit Blu-
ray Spielern, Camcordern und Digital-
kameras ausgenutzt werden kann,
erwarten wir auch in diesem Bereich
eine Steigerung der Nachfrage nach
unseren Produkten.

imaging+foto-contact: Sic
haben also fiir das Jahr 2009 wieder

um ehrgeizige Ziele.

Ricky L. Stewart: Auch wenn
2009 bekanntlich unter einigen Vor-
zeichen steht, die es schwer machen,
Prognosen zu formulieren, wollen wir
nicht stehenbleiben. Zur Zeit sind wir
zuversichtlich, dass wir auch in diesem
Jahr weitere Schritte auf dem Weg zu
unserem Ziel gehen kénnen, wie unse-
re Kollegen aus der Unterhaltungs-
elektronik und IT die Nummer 1 oder 2
in allen wichtigen Marktsegmenten zu
werden.

imaging+foto-contact: Her
Stewart, wir danken lhnen fir dieses
Gespréich.
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Editorial

Bilder sind mehr wert als je zuvor

Hatten Sie beim lesen der vorigen Ausgaben von imaging+foto-

contact auch das Gefihl, einen Kamera-Katalog in der Hand zu
halteng Mehr als 80 neue Modelle allein von AMarken haben
wir in den letzten beiden Ausgaben vorgestellt — und sind jetzt

froh, mit einer Handvoll weiterer echter Neuheiten von der PMA

auf das Normalmafd zurickkehren zu kénnen. Die amerikanische

Fotomesse zeigte allerdings deutlich: Die Modell-lawine ist markt-

gerecht, auch wenn sie natirlich gerade den Fotohandel bei Sor-

fimentsplanung und Lagerhaltung vor Herausforderungen stellr.

Thomas Blémer, Verleger

Die Digitaltechnik erméglicht eine gro-
Be Vielfalt — und die Kunden haben
das langst gemerkt und erwarten mab-
geschneiderte Angebote. Der Anspruch,
genau die richtige Kamera auswdhlen
zu kénnen, hat einen guten Grund:
Noch nie haben sich die Menschen so
intensiv. mit ihren Bildern beschaftigt
wie heute.

Das ist eine wichtige Erkenntnis von der
PMA, auf der man ja nicht nur Messe-
sténde, sondern auch viele Vortrége
besuchen und interessante Daten und

Zahlen erfahren sowie Trends ent-
decken kann. Eine Zahl, die CeWe Vor-
standsmitglied Dr. Reiner Fageth auf
einer unmittelbar vor der PMA stattfin-
denden Konferenz der amerikanischen
IS&T (Society for Imaging Science &
Technology! vorstellte, gibt zu denken:
Uber 2,5 Stunden bringen die Besteller
im Durchschnitt damit zu, ihr CeWe
Fotobuch zu gestalten, und das nicht
am Stick, sondern im Durchschnitt in
knapp fonf Sitzungen.

Was sagt uns diese Zahl2 Der Pessimist
kénnte nach leichter zu bedienender
Software rufen und sarkastisch bemer-
ken, es sei ein Wunder, dass unter sol-
chen Umsténden in Deutschland im
vergangenen Jahr mehr als vier Millio-
nen Fotobicher verkauft worden seien.
Optimisten dagegen — und dazu soll-
ten aktive Fotohéndler z&hlen - schau-
en lieber auf die positive Seite der
Medaille: Die Menschen beschaftigen
sich offensichtlich intensiver als jemals
zuvor mit ihren Bildern, weil ihnen ihre
Erinnerungen etwas wert sind, namlich
zum einen Geld (Fotobicher sind ja
nicht billigl und zum anderen Zeit, die
man bekanntlich mit Geld nicht kaufen

kann. Zahlreiche Marktforscher, Ana-
lysten und Experten haben in Las Vegas
diesen Trend bestatigt, der nicht nur for
das Vorzeigeprodukt ,Fotobuch” zutrifft.
Die Digitalfotografie hat tatséchlich
einen alten Traum der Fotobranche
wahr gemacht: Die Menschen tun
etwas mit ihren Bildern, und sie tun es
offensichtlich gerne. Sie gestalten nicht
nur Fotobicher, sondern auch eine
immer gréBere Zahl von Fotogeschen-
ken; sie laden jeden Monat Milliarden
von Aufnahmen in Internet-Communi-
ties und digitale Alben hoch; sie schrei-
ben zig Millionen Kommentare zu Fotos
in Internetforen, von E-Mailversand und

MMS gar nicht zu reden.

Woas hat der Fotohandel davon?@ Nichts,
wenn er das Bildergeschaft bereits
geistig abgehakt hat, weil bekanntlich
die Zeiten vorbei sind, in denen die
Menschen ihren belichteten Film an der
Bildertheke abgeben und am néchsten
Tag die Bilder abholen mussten. Vom
Klagen oder nostalgischen Erinnern ist
aber noch niemand reich geworden. Es
wurde schon oft gesagt und kann nur
wiederholt werden: Jetzt ist die Zeit,
wo Markte gemacht werden, und zwar
durch Marketing, aktive Kundenanspra-
che, durch das Entwickeln von Konzep-
ten, die den Kunden dabei helfen, ihre
Erinnerungen mit Hilfe digitaler Techno-
logien und Medien neu zu erleben. Die
Amerikaner haben es gut: Sie haben
die PMA, die als Plattform und Ideen-
bérse fir solche Konzepte hervorra-
gend funktioniert. Es ist an der Zeit,
dass auch in Deutschland Industrie,
Fotohandel und Dienstleister gemein-
sam aktiv werden, um die Bereitschaft
der Konsumenten zu férdern, aus ihren
Erinnerungen mehr zu machen als je
zuvor.

A fo.

Thomas Blémer
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CeWe Color steht vor Abschluss der
Restrukturierung: Gutes Jahr 2008

Die CeWe Color Holding
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Wachstum beim Umsatz
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das Unternehmen bekannt,
der Abschluss des Restrukiu-
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Tschechien friher als
geplant. Seite 33

Samsung: mit neuem Sortiment
weiter nach vorn

Nach einem erfolreichen
Jahr 2008 setzt Samsung
mit einer komplett neu auf-

gestellien Produkipalette
weiter auf Wachstum: Mit

11 neuen Digitalkameras
(und einem Sondermodell
exklusiv fir Ringfofo] werden die wichtigsten Kundengrup-

pen des Fotohandels zielgenau angesprochen. Dabei
will Samsung mit innovativen Ausstattungsmerkmalen vor
allem anspruchsvolle Konsumenten begeistern. Seiten 2, 24

PMA 09 zeigte

Zukunftsperspektiven

Die PMA 09, die vom 3. bis
5. Mé&rz in Las Vegas statt-
fand, stand nicht im Zeichen
der Krise, sondern der Zukunft:
Selten konnte man von dieser
Messe eine so geballte Lo-
dung neuer Ideen fir das Bil-
dergeschéft der Zukunft mit
nach Hause nehmen. Dass
echte Neuheiten rar waren,

. weil vor allem die Kamera-Her-
steller ihre neuen Sortimente
bereits vorher angekindigt hatten, tat der Sache keinen
Abbruch: In der digitalen Bilderwelt der Zukunft geht es

ohnehin weniger um Technik als um Emotionen. Seife 12

Lumix GH1 neu im Micro
Four Thirds System

Panasonic hat nach der zur photo-
kina 2008 vorgestellien Lumix DMC-
G1 jefzt mit der DMC-GH1 ein
weiteres Modell fir das Micro Four
Thirds System vorgestellt. Die System-
Kamera biefet neben SIR-Flexibilitat
auch die Méglichkeit, Videofilme in Full-

HD aufzunehmen. Darilber hinaus ergénzen zwei neue
Lumix G Zoomobiektive das Lumix Sortiment. Seite 20

Die E-620 erweitert Olympus E-Serie

Mit der neuen E-620 hat Olympus bewie-
sen, dass exirem kompakte Bauweise
und integrierte Bildstabilisierung
bei einer Spiegelreflexkamera
maglich sind. Die Optik der
Neuheit erinnert an die legen-
déren Analogkameras des
Olympus OM-Systems, tech-
nisch zeigt sich das jingste Mitglied der E-Familie
allerdings auf dem neuesten Stand. Seite 22
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Interview mit Ricky L. Stewart, Generdl
Manager der DSC Division, Samsung Electronics GmbH

Mit der neuen Produkipalette will die
DSC Division der Samsung Electronics
GmbH den Wachstumskurs der
vergangenen Jahre fortsetzen. Dazu

will das Unternehmen besonders den
qualifizierten Fotohandel dabei unterstit-
zen, die innovativen Technologien von
Samsung zu vermarkten. imaging+foto-
confact hat mit Ricky L. Stewart, General Manager der
DSC Division der Samsung Electronics GmbH, tber die
Perspektiven fir das Jahr 2009 gesprochen. Seite 3

Gut firs Geschaft: Foto-

Communities bieten grof3es Potential
Im World Wide Web

lagern Milliarden von
Fotos. Ein groPer Teil dieser
uniberschaubaren Men-
ge ist in FotoCommunities
zu finden. Diese Gemein-

schaften stellen historisch
betrachtet eine Weiterentwicklung der einstigen Bilderga-
lerien dar. Urspringliche Idee hinter den Galerien war
es, eigene Bilder &ffentlich oder in einem begrenzten pri-
vaten Nutzerkreis zu prasentieren, Dritten eine Bestell-
méglichkeit fir Prints anzubieten oder die Aufnahme auf
einem sicheren Server zu archivieren — um beispielswei-
se dem Datenverlust durch unleserlich gewordene Spei-
chermedien vorzubeugen. Seite 26

Nikon sucht das ,Coolpix-Model”

In der Herbst-/Wintersaison 2008 konnte
Nikon mit einer aufmerksamkeitsstarken VWer-
be-Kampagne die Bekanntheit seiner Kamera-
marke Coolpix bei der jungen, eher weibli-
chen Zielgruppe der 14- bis 29jahrigen er-
| e f folgreich steigern. Auf diesen Erfolg aufbau-
end, startefe Nikon Anfang Mérz die zweite

Phase der Kampagne ,Héchste Zeit fir eine Coolpix”.
Den Schwerpunkt bildet ein Model-Casting in den Filia-
len der Modekette New Yorker. Seite 32

Saal Gruppe setzt auf Qualitét

mit echtem Fotopapier
Seit der photokina 2008 biefet ima-

ging solutions den kompletften pure-
Photo Workflow zur Herstellung von
Fotobiichern und anderen Printpro-
dukten auf echtem Fotopapier an.
Seitdem hat sich eine sténdig wachsende Zahl von Foto-
Dienstleistern fir die Systeme des Schweizer Unternehmens
enfschieden. Einer davon ist die deutsche Saal Gruppe,
die erst seit relativ kurzer Zeit in der ECHT Fotobuch Pro-
dukfion aktiv ist und mit einer kompromisslosen Qualitatsphi-
losophie starkes Wachstum erziel. Seite 34
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Micail Hadji ist nach kurzer,
schwerer Krankheit gesforben

Der Inhaber und Geschaftsfihrer der
HapaTeam Handelsgesellschaft GmbH,
Eching, Micail D. Hadiji, ist Mitte Marz
nach kurzer, schwerer Krankheit gestor-
ben. Er wurde 67 Jahre alt. Unter seiner
Leitung entwickelte sich Hapaleam zu
einem der fihrenden Vertriebsunterneh-

men fir Fotozubehdr und erlangte in
ganz Europa einen hohen Bekanntheits-
grad. Hadijis internationale Kontakte
waren eine wichtige Voraussetzung for
die positive Entwicklung von HapaTeam.
Geschaftspartner  und  Mitarbeiter
schatzten gleichermaben die Fairness,
den Humor und die GroBzigigkeit des
erfolgreichen Unternehmers, der seine
Ziele mit Geradlinigkeit und Konsequenz
durchzusetzen verstand. In einer Presse-
mitteilung betonte HapaTeam, die Unter-
nehmensnachfolge sei bereits geregelt,
so dass die Kontinuitat der Geschafte
sichergestellt sei. Die imaging+foto-
contact Redaktion und die Geschaftslei-
tung des C.AT-Verlages haben mit
Hadiji Uber mehrere Jahrzehnte vertrau-
ensvoll zusammengearbeitet und wer-
den dem Verstorbenen ein ehrendes
Gedenken bewahren.

Laurent Abadie ist never CEO
von Panasonic Europe

Panasonic Europe Limited hat Laurent
Abadie mit Wirkung zum 1. April zum
Chairman und CEO ernannt. Abadie ist
der erste nicht aus Japan stammende
Manager in der Geschichte des Kon-

Noritsus US-Tochter will Lucidiom Gbemehmen

Der japanische Minilab-Hersteller Noritsu will Gber seine US-Tochtergesell-
schaft Noritsu America Corporation den US-amerikanischen Kiosk-Spezialisten
Lucidiom Inc., Vienna, Virginia, ibernehmen. Die Unterzeichnung einer entspre-
chenden Absichtserklérung wurde am Tag vor der PMA bekanntgegeben.
Lucidiom hat nach eigenen Angaben weltweit mehr als 55.000 seiner APM
Foto-Kiosks aufgestellt. Dabei soll die Lucidiom EQ Technologie es den Betrei-
bern méglich machen, den Kunden zahlreiche digitale Bildprodukte tber Stan-
dardfotos hinaus anzubieten. AuBer Kiosks und Software bietet Lucidiom auch
komplette Auftragsmanagementsysteme, digitale Inhalte wie zum Beispiel sai-

sonbezogene Vorlagen fir GruBkarten und &hnliches sowie betriebswirtschaft-
liche Auswertungen, Internet-Portale und Drucksysteme an. Fir Noritsu erscheint
die Ubernahme als perfekte Ergénzung zu den eigenen digitalen Minilabs mit
Foto- und Inkjet-Technologie. Die Ubernahme von Lucidiom soll im Laufe des
zweiten Quartals abgeschlossen werden. Auch als Tochtergesellschaft von
Noritsu soll Lucidiom weiterhin von seinem Hauptquartier in den USA aus unter
eigener Marke arbeiten und auch unabhéngige Kunden bedienen.

zerns, der dieses Amt Ubernimmt. Nach-
dem Abadie 2004 zu Panasonic France
kam, wurde er 2008 zum Executive
Officer der Panasonic Corporation in
Japan ernannt. Er behalt diese Position,
wdhrend er seinen neuen Verpflichtun-
gen an der Spitze des europdischen
Geschdaftsbereichs des Konzerns nach-
kommt.

Hoya reduziert weiter
Stellen bei Penfax

Die Hoya Corporation, Tokio, Japan, will
die Zahl der Beschaftigten in ihren Digi-
talkamera-Operationen in Japan von
derzeit 800 auf 400 Mitarbeiter reduzie-
ren. Das berichtet die japanische Zeitung
Nikkei. Die MaPnahme betrifft das
Kamera-Unternehmen Pentax, das seit
Mérz vergangenen Jahres zur Hoya
Gruppe gehort. Von dem Personalab-
bau sind Mitarbeiter in den Bereichen
Verkauf, Produktionsmanagement und
Entwicklung betroffen. Zudem soll auch
die Zahl der Pentax Mitarbeiter auber-
halb Japans verringert werden. Dabei
soll es nach Angaben der Tageszeitung
um weltweit 300 weitere Stellen gehen.
Die 2.000 Mitarbeiter in der Kamera-
Produktion, die Pentax im vergangenen
Jahr komplett in Lander auberhalb
Japans (China und die Philippinen) ver-
lagert hat, sind nicht betroffen. Das

www.worldofphoto.de
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Unternehmen verspricht sich von dem
Personalabbau jdhrliche Einsparungen
in Hohe von funf Milliarden Yen.

Weiterbildung mit der
Canon ac@demy

Canon ergdnzt seine Weiterbildungs-
méglichkeiten for Handelspartner und
Endverbraucher jetzt durch die neue
Canon ac@demy. Deren Ziel ist es,
Wissen durch  E-learning-Konzepte,
Workshops und individuelle Blended-
Learning-Konzepte zu vermitteln. Blen-
ded Llearning, auch integriertes Lernen
genannt, kombiniert hierbei die Vorteile
der Prasenzveranstaltungen mit denen
des E-Learnings, dem Lernen im Internet.
Das Blended-learning-Konzept  der
Canon ac@demy fir Handelspartner
besteht im wesentlichen aus drei Baustei-
nen: E-learning (Trainingseinheiten von
jeweils 20 Minuten auf www.canon.de/
academy zu verschiedenen Themen),
Training am PoS [etwa zweistindige
Trainings im Geschaft zu den Themen
Produkte, Technologien und Neuheiten)
sowie Canon ac@demy Workshop (live
Workshops unter Anleitung eines Trai-
ners mit der Méglichkeit, Produkte zu
testen und das im Online- und PoS-Trai-
ning Erlernte anzuwenden und zu vertie-
fen). Begleitend zu den Workshops gibt
es als nitzliches Nachschlagewerk Infor-
mationen zu Canon und dem Canon
Produktprogramm auf einer CD-ROM.
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PMA

Zukunfis-

Ideen

Convention-Kon-
zept, die Messe mit zahlreichen Semi-
nar-Veranstaltungen zu kombinieren:
Wer sich in den Vortrégen tber die
Trends hatte,
konnte an den Standen der Hersteller

neuesten informiert
die passenden Produkte und Systeme
dazu finden. Bei genauem Hinschau-
en gab es auch Uberraschungen zu
sehen und sogar eine echte technolo-
gische Weltsensation zu entdecken:
Nicht Kodak oder Fuji, sondern aus-
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ekiiven

gerechnet der chinesische Hersteller
Lucky Film présentierte das erste beid-
seitig beschichtete Fotopapier der
Welt, und die Shanghai Yiying Digital
Equipment Co. ltd. zeigte das pas-
sende digitale Minilab dazu.

Aktiv gegen die Krise

Natirlich zeigte auch die weltweite
Wirtschafts- und Finanzkrise auf der
PMA ihre Wirkung: Die Insolvenz der
grébten Fachhandelskette in den
USA, Ritz Camera Centers Inc., die

und

Begeistert: Gute Stimmung bei der Ringfoto Junioren Gruppe, die von der PMA viele neve
Ideen mit nach Hause nahm.

Einmol mehr bewdhrte sich das

amerikanische

Die PMA 09, die vom
3. bis 5. Mérz in Las
Vegas stattfand, stand
nicht im Zeichen der
Krise, sondern der
Zukunft: Selten konnte
man von dieser Messe
eine so geballte
ladung neuer Ideen fir
das Bildergeschaft der
Zukunft mit nach Hause
nehmen. Dass echte
Neuheiten rar waren,
weil vor allem die
Kamera-Hersteller ihre
neuen Sortimente
bereits vorher angekin-
digt hatten, tat der
Sache keinen Abbruch:
In der digitalen Bilder
welt der Zukunft geht
es ohnehin weniger
um Technik als um
Emotionen.

| |
Emol

eine Woche vor Messebeginn Glau-

bigerschutz nach Chapter 11 des
amerikanischen Insolvenzgesetzes be-
antragt hatte (siehe imaging+foto-
contact 3/2009, S. 6), war alles ande-
re als ein positiver Auftakt, und beson-
ders den deutschen Besuchern schlug
der Insolvenzantrag des Braunschwei-
ger Traditionsunternehmens Franke &
Heidecke am Vortag der PMA auf
den Magen. Zudem machte die spir-
bar geringere Auslastung der grofen
Hotels in Las Vegas dem Besucher
aus Europa deutlich: Die USA sind
von der Krise weitaus harter betroffen



als der alte Kontinent. Und das zeigte
sich auch auf der PMA, deren Ausstel-
lungsfléche nicht dramatisch, aber
sichtbar geschrumpft war. Die offiziel-
len Besucherzahlen liegen noch nicht
vor, aber Rekorde sind in diesem Jahr
sicher nicht zu erwarten. Zumindest in
den Augen des Beobachters ent-
sprach die europdische Beteiligung
dem Niveau der Vorjahre, und wer
sich auf den Weg nach las Vegas
hatte,
Besuch nicht zu bereuen.

gemacht brauchte  seinen
Dazu hatten auch die Organisatoren
der PMA beigetragen: Besonders die
bereits zwei Tage vor Messebeginn
gestartete jchrliche Konferenz der
Digital Imaging Marketing Associa-
tion (DIMA) - ein PMA Mitgliedsver-
band - war so gut besucht wie seit
Jahren nicht mehr, und das mit Recht:
Denn das Vortragsprogramm hatte es
in sich und bot gleichermaben prak-
tische Beispiele, die sich sofort im

Geschaft

Zukunftsvisionen, die deutlich mach-

umsetzen lassen, und

ten, dass die digitale Revolution gera-

de erst angefangen hat.
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Spannend: Glen Omura, Professor an der Michigan State Universify, behandelte das
Thema ,Die Kunden der Zukunft” unter Befeiligung der Betroffenen und setzte eine Gruppe

von Teenagern auf das Podium.

Emotionen statt Technik

Ein paar Beispiele, was man sich dar-
unter vorstellen kann: In einem Vor-
trag auf der DIMA stellte Jeremy Gut-
sche (TrendHunter.com) die steigende
Bedeutung von Inhalten dar, die von
den Nutzern des Internets selbst
geschaffen und verbreitet werden -
zum Beispiel Uber Portale wie You-
Tube. Hier entsteht eine neue interak-
tive Kultur, die auch von der Wirtschaft
genutzt werden kann, um ihre Marke-
tingbotschaften zu verbreiten. Auf-
merksamkeit erzeugt man in diesen
Medien nicht durch technische Details,
sondern durch Emotionen. Was das
for die Foto- und Imagingbranche
bedeutet, konnten die DIMA Besucher
bei einem Vortrag am néchsten Mor-
gen héren: Glen Omura, Professor an
der Michigan State University, behan-
delte das Thema ,Die Kunden von
morgen” auf ebenso originelle wie
unterhaltsame Weise: Er setzte diese
Kunden selbst auf das Podium und
Pfiffig: Oliver Perialis hat ein draht

und PCHoses Geotagging-System
erfunden, das zur Zeit nur mit

Nikon Spiegelreflexkameras ein-

- gesetzt werden kann und iber

die neu gegriindete Firma Foolo-
graphy vermarktet wird.

befragte acht Teenager, die er zuvor
noch nie gesehen hatte, nach ihrem
Umgang mit Kameras, Kamera-Han-
dys, Fotos und bewegten Bildern. Das
war spannend, und zwar nicht nur,
weil sich die alte Wahrheit bestatigte,
dass Jungen und Madchen unter-
schiedlich sind. Noch nie, das zeigen
auch Omuras Marktforschungsergeb-
nisse, haben junge Menschen so viele
Bilder gemacht wie heute. Und sie
nutzen diese Bilder, um Kontakte zu
knipfen, zu kommunizieren und sich
selber darzustellen — zum Beispiel in
sozialen Netzwerken wie Myspace
oder Facebook. Eine Zahl aus einem
anderen Vortrag macht deutlich, um
welches Potential es dabei geht: Im
Januar dieses Jahres wurden allein
auf Facebook 850 Millionen Fotos
hochgeladen - ein Jahr zuvor waren
es noch 250 Millionen. Man stelle
sich vor, nur ein Bruchteil dieser Auf-
nahmen wirde in Form von Bildern,
Fotobichern oder Fotogeschenken
ausgedruckt.

Omura zeigte im Gespréch mit den
Jugendlichen auch, dass es noch viel
zu tun gibt: Mehr als die Halfte der
jungen Leute wussten gar nicht, was
ein Fotobuch ist. Und nur zwei der
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Internationale Messen

Llebhaft: Fotohéindler Rainer Wéhrstein stellte
in einem Vortrag fir deutschsprachige Besu-
cher Konzepte zum Thema ,Fotobiicher
erfolgreich verkaufen” vor. Bei weiteren Vor-
triigen in deutscher Sprache ging es um
Kiosksysteme,  Fotobiicher, Kalender und
mehr” (Thomas Grunau, Geschéftstihrer Mar-
keting CeWe Color) und ,Neve Segmenfe
— neve Rendite?” (Johannes Bockemihl-
Simon, Vorstandsvorsitzender Jobo AG).

acht Teenager waren jemals in einem
Fotogeschaft. ,Ich wisste gar nicht,
wo ich eins finden kénnte’, bemerkte
ein 16jahriger dazu. Die Herausfor-
derung besteht also darin, die junge
Generation Uber die Medien zu errei-
chen, die sie hauptsachlich nutzt — alt-
hergebrachte Rezepte wie die Veran-
staltung von Fotokursen an Schulen
erscheinen anachronistisch in einer
Zeit, in der Teenager Bilder vor allem
dazu nutzen, um miteinander Uber
elektronische Medien zu kommunizie-
ren oder sich selbst im Internet darzu-
stellen.

In diesem Umfeld traf der photokina-
Slogan ,Imaging is more” [Imaging ist
mehr] auch auf der PMA zu. Denn die
Digitalfotografie  hat es  méglich
gemacht, selbstaufgenommene Bilder
mit anderen digitalen Inhalten zu ver-
knipfen. Das popularste Beispiel ist

die Verbindung von Bildern und eige-

14 imaging+foto-contact 4/2009

nen Texten im Fotobuch. Aber das ist
nur ein Teil der Geschichte. Denn
digitale Netzwerke machen es auch
moglich, die Bilder durch ,fremde”
Inhalte zu erganzen. Ein Weg dahin
ist zum Beispiel Geotagging, einer
der wichtigsten PMA-Trends. Zur Zeit
braucht man meist Zusatzgerate wie
zum Beispiel den Foto GPS von Jobo,
um Bilddateien mit GPS Daten zu
ergdnzen.

Dass es auch anders geht, zeigt eine
besonders pfiffige PMA Neuheit der
Darmsté&dter Foolography GmbH und
ihres Grunders Oliver Perialis: Der
junge Mann hat eine drahtlose GPS
Ldsung erfunden, die ohne PC aus-
kommt. Er bastelte zu Hause ein klei-
nes Zubehorteil, schickte die ersten
Muster an Bekannte aus Internetforen
und diskutierte dann mit ihnen die
Ergebnisse. Das Produkt mit dem
Namen ,Unleashed” (,von der Leine
gelassen”) ist ein kleiner Bluetooth-
Empfanger, der in den entsprechen-
den Eingang von Nikon Spiegel-
reflexkameras gesteckt wird und die
Signale jedes handelsiblichen Blue-
tooth-f&higen GPS-Empféngers in die
Bilddateien der Kamera Ubertrégt.
Damit gewann der Tiftler aus Hessen
nicht nur das Interesse vieler PMA

Besucher, sondern auch den ,Innova-
tive Digital Product” Award der DIMA.
Herzlichen Glickwunsch!

Die rasant steigende Zahl von ,geo-
getaggten” Fotos in einschlagigen
Internet-Communities zeigt das stei-
gende Interesse engagierter Foto-
grafen an dieser Technologie. Was
macht man mit Geotagging? Zum
einen kann man Bilder nach ihrem
Aufnahmeort einfach und  schnell
suchen, finden und sortieren. Zum
anderen kann man sie mit Informatio-
nen Uber den Aufnahmeort ergénzen,
zum Beispiel aus der Internet-Enzyklo-
padie Wikipedia oder anderen Quel-
len. Oder man l&dt eine entsprechen-
de Landkarte bzw. Satellitenautnahme
aus Google Earth bzw. Google Maps
herunter und kombiniert sie mit den
entsprechenden Fotos. Denkbar ware
es auch, solche Informationen oder
Landkarten direkt auf die Ruckseite
des entsprechenden Bildes zu dru-
cken - eine mégliche Anwendung for
das doppelseitig belichtbare Foto-
papier von Lucky Film.

Fotobhucher sind mehr

Was ist eigentlich ein Fotobuch? Die-
se auf den ersten Blick dumme Frage
erweist sich angesichts der Vielfalt
des Angebotesinzwischen als berech-
tigt. FotobUcher oder buchdhnliche
Produkte gibt es némlich in allen még-
lichen Formaten und Variationen, von
der Minibroschire bis zum leinen-
oder ledergebundenen Prachtband,

Voll: Trotz Krise
zog die PMA
09 zahlreiche
Besucher aus
aller Welt an.



PMA

Die PMA Sensation von Lucky Film und Shanghai Yiying
Das, Duplex: Fotopapier.

Ausgerechnet zwei chinesische Unternehmen warteten auf
der PMA 09 mit einer Weltsensation auf: Der chinesische
Papier- und Filmhersteller Lucky Film hat gemeinsam mit dem
Minilab-Spezialisten Shanghai Yiying Digital Equipment Co.
Ltd. das erste Fotopapier entwickelt, das sowohl auf der Vor-
der- als auch auf der Rickseite eine lichtempfindliche Schicht
enthélt. Dadurch wird die Produktion von Fotobichern und
anderen digitalen Printprodukten auf echtem Fotopapier
deutlich vereinfacht. Dabei galt es unter Experten als ausge-
macht, dass doppelseitig beschichtetes Fotopapier weder
hergestellt noch verarbeitet werden kann.

Der Grund dafir liegt in den charakteristischen Eigenschaf-
ten lichtempfindlicher Fotomaterialien: So ist das Begieben
der Papierbasis ein hochkomplexer Prozess, bei dem der Auf-
bau der aus acht Schichten bestehenden Emulsion von zahl-
reichen physikalischen Parametern wie spezifischem Gewicht,
Viskositét und sogar elektrischer Aufladung beeinflusst wird.
Dabei spielt auch die Beschaffenheit des Tréagermaterials
sowohl auf der Schicht- als auch der Rickseite eine wesent-
liche Rolle. Deshalb galt es bislang als schwierig, wenn nicht
unméglich, die ,Rickseite” eines Papiers mit einer lichtemp-
findlichen Schicht zu begiefen, nachdem bereits auf der
VYorderseite” eine solche aufgebracht wurde.

Zudem wirft doppelseitig beschichtetes Fotopapier einige
Fragezeichen bei seiner Verarbeitung auf,
denn es ist bekanntlich lichtempfindlich. Des-
halb galt es bisher als unméglich, ,Geisterbil-
der” zu vermeiden, die bei der Belichtung der
einen Seite des Fotopapiers auf der anderen
entstehen.

Die in Las Vegas gezeigten Muster bewiesen
allerdings, dass es Lucky Film und Shanghai
Yiying offensichtlich gelungen ist, diese Schwie-
rigkeiten aus dem Weg zu rdumen. Die Bilder
fohlen sich wie normales Fotopapier an, bieten

hergestellt im Digitaldruck, aut Foto-

haben die Konsumenten die Wahl,

eine ansprechende Qualitat und weisen auch bei sorgfélti-
ger Betrachtung an keiner Stelle ,Geisterbilder” auf. Dabei
gleicht das Trédgermaterial dem konventionellen Fotopapier:
Es ist weder dicker noch mit einer Sperrschicht versehen, die
das ,Durchschlagen” der Belichtung von der einen auf die
andere Seite verhindern kénnte.

Gezeigt wurde auf der PMA nicht nur das Fotopapier, son-
dern auch das passende Minilab zu seiner Verarbeitung.
Shanghai Yiying hat dabei das Problem, Fotopapier auf
zwei Seiten zu belichten, auf ebenso einfache wie wirksa-
me Weise geldst: Die Belichtung erfolgt blattweise, und das
Material wird im Minilab einfach umgedreht. Wie Geister-
bilder auf der jeweils anderen Seite vermieden werden,
wollte Président Hou Feng dem Chronisten allerdings nicht
verraten. ,Das machen wir mit unserer Technologie”, erklér-
te er mit asiatischem L&cheln.

Die gréBite PMA Sensation konnfe leicht iber
sehen werden: Die chinesischen Hersteller Lucky
Film und Shanghai Yiying stellen ohne allzu viel
Aufhebens das erste beidseitig beschichfete Foto-
papier der Welt und ein dazu passendes Mini-
lab vor.

dardprints in  einigen  Formaten

papier, mit Inkjet- oder Thermosubli-
mationsdruckern und - lachen Sie
nicht! — aut Wunsch auch ohne Bilder.
Denn im Grunde ist es egal, ob Texte,
Bilder oder eine mehr oder weniger
gewichtete Kombination aus beiden
aufs Papier gebracht wird. Und es
gibt diese Bucher von klassischen
Foto-Dienstleistern (das Wort Grof-
labor trifft nicht mehr wirklich zul, von
Digitaldruckern, Internet-Versendern
und natirlich im Fotohandel. Dabei

ihre Fotobicher zu Hause mit mehr
oder weniger bedienungsfreundlicher
Software herzustellen oder sie direkt
im Browser zu gestalten: Oder sie
gehen ins Fotogeschéft und tun dies
— der Zeit wegen mit eingeschrénkten
Méglichkeiten — an den immer popu-
larer werdenden Foto-Kiosks.

Kiosks sind mehr

Die neuen Gerdte haben es in sich:

Urspringlich zum Bestellen von Stan-

gedacht, entwickeln sie sich zu immer
intelligenteren Verkaufsterminals, die
nicht nur die Auftrdge der Kun-
den entgegennehmen, sondern do-
bei auch automatisch Vorschlage
machen, welche Bildprodukte man
mit den Bildern noch gestalten kann.
Dabei
gezeigt. Kodak bietet Kiosks mit ent-

werden sogar Beispiele

sprechender Software zum Beispiel

fuor das APEX System an. Die modu-

lar konzipierte Thermodruckmaschine
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Internationale Messen

kann zur Herstellung von Fotobichern
auch mit dem DL2100 Duplexprinter
kombiniert werden.

Interessante Bestellterminals gab es
auch bei HP - die HP Labs haben
eine Oberflache entwickelt, die sich
als gut geschulter Verkaufer erweist
und dem Kunden selbsténdig zahlrei-
che Bildprodukte anbietet. Letzteres
ist auch eine Doméne des amerika-
nischen Kiosk-Spezialisten Lucidiom,
der weltweit auf 55.000 installierte
Foto-Kiosks verweisen kann. Das mag
einer der Grinde gewesen sein, war-
um Noritsu am Tag vor der PMA die
Absicht ankindigte, Lucidiom zu Uber-
nehmen. Die Amerikaner beschafti-
gen sich namlich schon seit langem
mit der Frage, wie man Kiosk-Ober-
flachen so gestalten kann, dass die
Kunden méglichst viele Bildprodukte
- den sogenannten ,long Tail” -
finden und bestellen. Dafir kann Luci-
diom aut eine gigantische Daten-
sammlung zurickgreifen: Die Soft-
ware-Entwickler wissen aus den
Bestelldaten der Kiosks, welche Pro-

duktkombinationen in welcher Rei-

S T 1

oMmileB < * K8

l The < milgBookS

jointodal ___
S ——
g

s

Léichelnd: Mit der Marke ,SmileBooks” ist
CeWe Color seit dem vergangenen Jahr
auf dem amerikanischen Fotobuch-Markt
prdasent und bietet jetzt auch Fotobicher
auf echtem Fotopapier an.
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Zufrieden: PMA
Europa Direktor Dr.
Klaus Petersen (links)
und Jim Esp (PMA
International) begrii>-
ten zahlreiche Besu-
cher aus Europa.

henfolge besonders gerne von dem
Kunden gekauft werden. Und das
machen sie sich bei der Gestaltung
des ,Verkaufsgespréchs”  zwischen
Kiosk und Anwender zunutze. Denn
zum Beispiel ,weiB” die Lucidiom Soft-
ware, dass Besteller von Fotobichern
zum Beispiel auch gerne Mauspads
oder Fotokalender kaufen und macht
am Ende des Bestellvorgangs einen
entsprechenden Vorschlag.

Fir die einfache Herstellung von Bil-
dern, Fotobuchseiten und anderen
Bildprodukten im Geschaft hat Norit-
su die Palette seiner Inkjet-,Minilabs”
erweitert. Wie seine Geschwister
arbeitet das neue D703 mit Epson-
Technologie, bietet aber die Maglich-
keit, eine zweite Papierrolle zu instal-
lieren und so zwischen verschiedenen
Printfformaten oder Oberflachen zu
wechseln, ohne das Papier austau-
schen zu missen. Das Gerat, das
auch Blattware verarbeiten kann, soll
im Juni auf den Markt kommen.

Bei der bekannten Zusammenarbeit
beider nicht
erstaunlich, dass auch Fujifilm ein

Unternehmen ist es
ahnliches Inkjet-Minilab zeigte — es
wird allerdings von der Fuji-typischen
,Image Intelligence” Software gesteu-
ert.

Noritsu stellte — wie andere Minilab-
Hersteller auch - ebenfalls Gerate
und Systeme zur einfachen Herstel-
direkt im

lung von Fotoblchern

Geschéft vor. Wer dafir nicht selber
Hand anlegen kann oder mag, findet

vielleicht im Photobook Maker von
Kis/Photo-Me eine Alternative. Denn
dieser erste Fotobuch-Automat der
Welt funktioniert in Selbstbedienung:
Speicherkarte in den Order-Kiosk
stecken, mit wenigen Fingertips am
berihrungsempfindlichen  Bildschirm
mit Hilfe der Software das Fotobuch
gestalten, Titel eingeben, Hintergrund
hinzufigen und dann Auftrag ab-
schicken: Nach sechs Minuten und
40 Sekunden kommt das im Thermo-
sublimationsdruck hergestellte Foto-
buch fix und fertig gebunden aus dem
Automaten, der eine Stellfléche von
gerade 0,3 Quadratmetern bendtigt.
Erwahnenswert ist auch der PMA Aut-
tritt von DNP: Der Thermodruck-Spe-
zialist stellte auf der PMA unter dem
Namen TomoMT eine Kiosk-Vision
vor, die auf der futuristischen Micro-
soft Surface Bedienoberflache auf-
setzt. Diese ermdglicht es, auf be-
rohrungsempfindlichen  Bildschirmen
Fotos wie auf einem Tisch mit den Fin-
gerspitzen zu verschieben, in Alben
zu legen oder wie im richtigen Leben
zu kleinen Stapeln zusammenzulegen,
als ob man sie anfassen wirde.
Naheliegenderweise  werden die
Bildschirme darum am besten waa-
gerecht in einen Tisch eingebaut.
Dafir gab es in Las Vegas den ,DIMA

Vision Award”, aber noch keine Infor-



mation Uber den Termin der Markt-
einfihrung.

Auch zentrale Fotodienstleister konn-
ten auf der PMA neue Lésungen fin-
den. Wir stellen sie in der néchsten

imaging+foto-contact Ausgabe vor.

Und die Kameras?

Auch die digitale Bilderwelt mit
Internet, Kiosks, Software, Fotobi-
chern, Geotagging und Multimedio-
Erlebnissen fangt mit der Aufnahme
an. Dafir braucht man immer noch
Kameras, die es auf der PMA reichlich
gab - die meisten haben wir bereits
in der vorigen Ausgabe vorgestellt. Es
bleibt eine Handvoll echter Premieren:
Panasonic brachte mit der Lumix GH]
die erste Systemkamera im Micro Four
Thirds Standard mit Videofunktion
(natirlich im  neven AVCHD-Stan-
dard); Pentax prasentierte mit der X70

seine erste Bridge-Kamera mit 24fach-
Weitwinkelzoom; Sigma kindigte die
SD15 als Nachfolger der SD14 und
die DP2 an; Olympus stellte die E-610
vor. Samsung brachte nicht nur vier
weitere kompakte, sondern kindigte
auch die NX als neue Systemkamera
mit Wechselobjektiven (lieferbar im
zweiten Halbjahr) an, und Sony fuhrte
die HX1 ein. Der wichtigste Trend:
Kameras kénnen mehr, als nur Bilder
Sie helfen bei der
Motivauswahl, sortieren mehr oder

aufzunehmen.

weniger automatisch die Bilder, bie-
ten spezielle Bildeffekte, z. B. bei
Olympus, gestalten tolle Panorama-
bilder (Sony) und filmen im HD-Format
- die Vielfalt der Bildanwendungen
spiegelt sich immer starker auch bei
den Autnahmegeraten wider. Das
macht dem Fotohandel Arbeit, denn

man muss viel erklaren. Aber es bietet

Rainer Schorcht wird PMA Prasident

In einer streckenweise emotionalen Rede
bedankte sich Rainer Th. Schorcht bei
den PMA Mitgliedern fiir die VWahl zum
Présidlenten.

TurnusgemdB wurde auf der PMA der
deutsche Fotohandler Rainer Th. Schorcht
(Ringfoto Schorcht, Guterslohl zum Prési-
denten der Photo Marketing Association
International (PMA] gewahlt. Damit ist
Schorcht, der auch Verwaltungsratsvorsit-
zender der Ringfoto Gruppe ist, der ober-
ste Vertreter der rund 20.000 PMA Mit-
glieder in mehr als 100 Landern.

Schorcht ist nach dem Aufsichtsratsvorsit-
zenden von CeWe Color, Hubert Rothér-
mel, der zweite Deutsche und der erste
deutsche Fotohandler, der das Amt des
PMA Prasidenten Gbernimmt. In dieser
Eigenschaft wird er nicht nur in verschie-
denen Gremien des internationalen
Dachverbandes der Foto- und Imaging-

branche mitarbeiten, sondern auch an

PMA Veranstaltungen auf verschiedenen Kontinenten teilnehmen, Spitzenver-

treter internationaler Foto- und Imagi

ngunternehmen besuchen und dabei die

Belange der PMA Mitglieder vertreten. Schorcht, der sich seit langem bei der
PMA engagiert und an dem in Amerika ansdssigen Verband besonders die
vielfaltigen Maglichkeiten zum internationalen Austausch mit Kollegen schétzt,
will wahrend seiner Amtszeit als PMA Prasident besonders auf die starke Rolle
des Fachhandels in Deutschland hinweisen und die Hersteller motivieren, die
Starken dieses Vertriebsweges konsequenter zu nutzen.

PMA

auch die Chance, dem richtigen Kun-
den die richtige Kamera zu verkaufen,
denn noch nie war Beratung so not-
wendig.

Digital ist mehr

Die PMA 2009 hatte mehr zu bieten
als erwartet. Es ist faszinierend, viel-
leicht sogar bedngstigend, mit wel-
cher Geschwindigkeit die digitale
Revolution nicht nur Technologien,
sondern auch Sehgewohnheiten und
das Verbraucherverhalten verandert
und zu einer fast untberschaubaren
Fulle von Produkten und Anwendun-
gen fohrt. Wer hier den Anschluss ver-
liert, lauft nicht nur Gefahr, manche
Chance zu verpassen, sondern gleich
den ganzen Zug. Deshalb sei ein auf
den ersten Blick erstaunliches Fazit
gewagt: Die Foto- und Imagingbran-
che braucht - trotz Wirtschaftskrise
und knapper Budgets — nicht weniger
Messen und Kongresse, sondern
mehr! Denn nur vom Schreibtisch aus
kann man die Entwicklung der Mérkte
und Technologien nicht verfolgen und
auch keine neuen Ideen fir die Zukunft
finden. Das mag der Grund dafur
sein, dass am Ende mehr Besucher
nach las Vegas gekommen waren,
als Pessimisten und krisenbewegte
Propheten erwartet hatten. Ein Aus-
steller fasste die Situation an den
Messesténden so zusammen: ,Wir
haben zwar weniger Besucher gese-
hen; aber die, die da waren, wussten
genau, was sie auf der PMA wollten.
Die Rezession hat die Touristen von
der Messe ferngehalten.” Wenn das
der einzige Effekt der Wirtschafts-
krise auf unsere Branche bleiben
sollte, kédnnte man damit leben.

Die PMA 2010 findet
vom 21. bis 23. Februar

2010 in Anaheim,
Kalifornien, statt.
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Sonys Superzoom-Kamera Cyber-shot HX1

Cybershot HX1 heilt das neue
Topmodell in Sonys  Super
zoom-Sortiment. Die Bridge-
kamera biefet unter anderem ein
Weitwinkel-Zoomobijektiv  mit
20fachem Brennweitenbereich
(28-560 mm entsprechend
Kleinbild), 9 1-Mega-

pixel-Sensor, eine Serienbild-

einen

Funktion und einen Filmmodus
for  FulFHD-Videos. Dariber
hinaus ist die HX1 mit einer
Reihe neuer Features ausge-
stattet.

Dazu gehért zum Beispiel die ,Sweep-
Panorama“-Funktion.  Sie  gestattet
dank neuartiger Aufnahmetechnik die
bequeme Produktion von Panorama-
Bildern: Drickt der Nutzer den Auslé-
ser einmal und schwenkt die Kamera
wahlweise horizontal oder vertikal,
fugt diese die eingefangenen Motive
nahtlos zu einem Bild in hoher Aufls-
sung zusammen - sofern die Motive
teilweise deckungsgleich sind. So
Land-

schafts- oder Strabenbildpanoramen

lassen sich ganz einfach
ohne sichtbare Ubergénge erzeu-
gen.

Intvitive Bedienung

Aufféllig an der Cyber-shot HX1 ist
schlieBlich die intuitive und schnelle
Bedienung. Alle Komfort- und Auto-
matikfunktionen - auch die ,Sweep-
Panorama“-Funktion - sind  Uber

ein Bedienrad direkt anwahlbar. Die
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innovative iAuto-Funktion passt die
Kamera-Einstellungen automatisch an
die jeweilige Aufnahmesituation an
und stellt so ein optimales Bildergeb-
nis sicher. Dabei greift die Funktion
auf die intelligente Motiverkennung

[Intelligent Scene Recognition) zurick
acht

und unterscheidet zwischen
méglichen Szenarien: Gegen-
licht,

Portrat mit
Gegenlicht, Ddmmerung,
Dammerung bei Verwendung eines
Stativs, Portrét bei Dammerung sowie
Portrat-, Landschafts- und Makroauf-
nahme. Ist die fortgeschrittene Vari-
ante iAuto Plus akfiviert, nimmt die
Kamera zwei Bilder mit leicht veran-
derten Einstellungen auf. So kann der
Fotograf aus zwei unferschiedlichen
Aufnahmen das bessere Bild wahlen.
Uberdies greift die Kamera auf 17
Programmautomatiken zuriick.

Qualitétssprung

Die Cyber-shot HX1 arbeitet als erste
Sony Kompaktkamera  mit
Exmor CMOS Bildsensor,
Technologie Sony bisher in der
Alpha-Serie und in High-End-Cam-
cordern nutzte. Dadurch wurde ein

einem
dessen

deutlicher Qualitétssprung, insbeson-
dere bei Nachtaufnahmen, realisiert.

Ebenfalls neu fir eine Sony Kompakt-

kamera ist die Fahigkeit der DSC-HXI,

Videos in Full-HD-Qualitat (1.080 x

1.440 Bildpunkte) mit 30 Bildern pro

Sekunde und Stereoton aufzuneh-

men. Die Clips werden im AVC-For-
mat gespeichert.

Wird die Kamera Gber das optional

erhaltliche Kabel VMC-MHC?2

oder ein HDMI-Kabel an

ein HD-ready oder Full-

HD-Fernsehgerat an-

geschlossen, lassen

sich die Videos

auf dem TV-

Bildschirm in

bester Quali-

tat wieder-

geben.

Sony Cyber-shot HX1
Pluspunkte

GrofBer Brennweitenbereich, vielfal-
tige Automatik- und Motivprogramme,

einfache Bedienung, Ful-HD-Video

Ausstattung

* 91 Megapixel

e Zoom 24-560 mm

o schwenkbarer 3"-Farbmonitor

® Exmor CMOS-Bildsensor

*  Sweep"-Panoramafunkfion

o Ful-HD-Videoaufnahmen mit 30
Bildern pro Sekunde und Stereoton

UVP: 529 Euro/lieferbar ab Mai



Kodak OLED-Rahmen nicht im Fotofachhandel

Kodak hat sich dazu entschlossen, den auf der photokina
2008 angekindigten Kodak OLED-Digitale Bilderrahmen
nicht Uber den Fotofachhandel zu vertreiben: Ab sofort ist
das mit einem 7,6 Zoll (19,3 Zentimeter) groPen Display aus-
gestattete Gerdt bei Media Markt- und Saturn-Filialen in
neun deutschen Stadten sowie Uber die Onlineshops Ama-
zon.de und Kodak.de erhaltlich. Der innovative Kodak OLED-

Wireless-Bilderrahmen

wird dort zum unver-
bindlich  empfohlenen
Verkaufspreis von 900
Euro angeboten. Die
von Kodak entwickel-
te OLED-Technologie
bietet laut Hersteller
eine hdéhere Farb-
tiefe und Sattigung
als andere Displays
auBerge-
wohnlich scharfe, lebhafte Bilder.
Auberdem erméglicht diese Technolo-

gie sehr dinne Panels und damit extrem schlanke Bilderrah-
men. Der neve Kodak OLED-Digitale Bilderrahmen ist mit

und sorgt fur

einer integrierten WiFi-Technologie ausgestattet. Diese

Zubehér fir kreatives Blitzen von Dérr

Besonders handlich sind die Diffusor-Caps, die Dérr neu
im Programm hat. Sie werden wie Duschhauben Gber
das Blitzgerat gezogen und erzeugen so verschiedene
Farb- und Softeffekte. Das Set beinhaltet Vorsétze in den
Farben Weif, Gelb, Rot und Blau. Es ist in zwei GréBen

lieferbar. Die Grébe
,Small” kann fir ein-
gebaute  Blitzgerate

mit einem Durchmes-
ser von bis zu 8 cm
und die Grébe ,lar-
ge” kann fur Aufsteck-
blitze mit einem Durch-

messer von bis zu

13 cm verwendet wer-
den. Die unverbindlichen Verkaufspreisempfehlungen fur
die Diffusor-Caps beginnen bei 19,90 Euro. Als weiteres
Blitzzubehor bietet Dérr die Pro Soft Diffusoren, die in
vier verschiedenen Gréfen erhdéltlich sind. Sie &hneln
umgedreht aufgesetzten Joghurtbechern, haben aller-
dings durch die optimierte Form eine besonders hohe
Lichtstreuung, die ein sehr ausgeglichenes weiches Licht
ermdglicht.  Unverbindliche  Verkaufspreisempfehlung:
2990 Euro. Hier bietet Dérr im Zusatz-Paket zur Farbkor-
rektur ein Filter-Set, bestehend aus den Farben Blau, Rot
und Orange, an.

www.Kameraversicherung.de
Andreas Matthiessen Versicherungsmakler
Curslacker Heerweg 270 . 21039 Hamburg
Tel.: 040-7901-1190 . Fax: 040-7901-1191

ermdglicht es, auf die Fotosammlung auf dem PC zuzugreifen
oder die Lieblingsfotos von Online-Fotoweitergabe-Web-
sites wie Kodak Gallery und Flickr zu présentieren.

Neues Hochleistungs-Fotodrucksystem von
Mitsubishi Electric als Minilab-Alternative

Mitsubishi Electric hat seine Modellpalette und das Flexilab-
Konzept fir die schnelle Bildausgabe um das hochleistungs-
fahige Foto-Sofortdrucksystem MPU erweitert. Es stellt die
Kapazitat eines digitalen Minilabs bereit, ist jedoch im Ver-
gleich sowohl in der Anschaffung als auch im Hinblick auf
die Folgekosten und den Energieverbrauch ginstiger.
Das Sofortdrucksystem MPU

arbeitet  mit
grierten Thermosublimations-
druckern und bendtigt durch
das kompakte Design nur

zwei inte-

wenig Platz. Die Minilab-

Alternative erstellt pro Stun-
de bis zu 800 Bilder im
Format 10 x 15 cm. Neben
diesem Standardformat ist

der Druck weiterer Formate
wie 13x 18, 15x 20, 15x 21
und 15 x 23 cm méglich.
Besonders
Fotos mit matter oder glén-
zender Oberfléche lassen
sich hierbei durch die Ver- t
wendung
beschichteten High-grade-
Fotopapiers erzielen. Der
zweizeilige Ruckseitendruck
erleichtert die  Auftrags-
bearbeitung und die Ab-
wicklung von Nachbestel-

kontrastreiche

eines  speziell

lungen. 40 Zeichen stehen
for Auftragsnummer, Datum,
Dateiname und Bildnume-

rierung bereit. Li_

Werden mehrere Auftrége

gleichzeitig entwickelt, sorgen eine Stapelvorrichtung fur
grobformatige Drucke und eine Sortiereinrichtung fir fertig
sortierte Stapel bis 55 Bilder fur Ordnung. Die MPU-Ansteue-
rung erfolgt durch die Zentraleinheit Click 5000. Das System
kann mit einer weiteren MPU, Druckern und Annahmetermi-

nals sowie mit einem Canon Plotter zum Flexilab erweitert
werden.
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Mit Full-HD-Video

Lumix GH1 nev im Micro Four Thirds System

Panasonic hat nach der zur
photokina 2008 vorgestellten
Lumix DMC-GI jetzt mit

der DMC-GHI ein weiteres
Modell fir das Micro Four Thirds
System vorgestellt. Die System-
Kamera biefet neben SIR-Flexibi-
litgt auch die Maglichkeit, Video-
filme in Ful-HD aufzunehmen.
Dariber hinaus erganzen zwei
neve Lumix G Zoomobiektive

das Lumix Sorfiment.

Mit dem bisherigen Erfolg des neuen
Kamerasystems, das eine extrem kom-
pakte Bauweise fir Kameragehduse
und Obijektive ermdglicht sowie die
Flexibilitat und Qualitét eines Spiegel-
reflexsystems bieten soll, ist Panasonic
sehr zufrieden. ,Unsere Erwartungen

Michael langbehn

wurden deutlich Ubertroffen”, erkléar
te  Panasonic  Marketing-Manager
Michael

imaging+foto-contact. ,Der Verkaufs-

langbehn  gegeniber
erfolg zeigt sich beispielsweise darin,
dass wir bereits im Dezember, also
kurz nach der Markteinfhrung, viert-
starkste Kraft im Wechselobjektivseg-
ment geworden sind. Dies ist einzig
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Zwei Gehduse, vier Objekfive und zahlreiche Zubehérprodukte stehen den inferessierten
Fotografen inzwischen im Lumix Micro Four Thirds Sortiment von Panasonic zur Verfiigung.

und alleine durch das neue Kamera-
system zu erklaren.” Gekauft wurden
die Produkte bislang nach Panasonic
Erkenntnissen vor allem von Reporta-
ge- und ambitionierten Hobbyfoto-
grafen, ,deren Bedirfnissen’, so Lang-
behn, ,die kompakten Abmessungen
und die hohe Qualitét besonders ent-
gegenkommt”,

Breitere Zielgruppe

Mit der Fahigkeit der neuen Lumix
DMC-GH]1, Videos in Full-HD-Auf-
l6sung (1.920 x 1.080 Pixell aufzuneh-
men, erweitert sich die potentielle
Zielgruppe auch um die Kunden, die
SpaB am bewegten Bild haben.
,Durch die Nutzung des Bricken-
mediums SD-Karte und durch einen
HDMI-Direktanschluss, anhand des-
sen man sich seine Filme auf seinem
Full-HD- bzw. HD-ready-TV anschau-
en kann, unferstreichen wir unsere
Ambitionen beim Thema Heimvernet-

Zudem
macht der neuve Aufnahmestandard
AVCHD es gemeinsam mit dem Bild-
prozessor Venus Engine HD maglich,

zung”, meinte Langbehn.

auch beim Videofilmen die umfang-
reichen Funktionen der Kamera und
der Objektive zu nutzen.

Die Videoaufnahme kann bei der
Lumix GHI mit Autofokus-Schéarfe-

nachfohrung erfolgen. Die besondere

Fiir die
Lumix GH1 ist optional
auch ein Mikrofon lieferbar.



Systemkamera-Architektur der neuen
Kamera befahigt sie beim Filmen
dazu, durch die Verwendung von
Wechselobjektiven von denselben
kreativen Ausdrucksméglichkeiten zu
profitieren, die fur SLR-Fotografen
schonimmer selbstversténdlich waren.
Zu den bewegten Bildern kann auch
Stereoton in hoher Qualitét (dank
Dolby Digital Stereo Creator) aufge-
nommen werden.

Never LiveMOS-Sensor

Fir die hohe Qualitét von Fotos und
Videoaufnahmen sind unter anderem
ein neu entwickelter Highspeed-Live-
MOS-Sensor mit 12,1 Megapixeln
und der Venus Engine HD Bildpro-
zessor verantwortlich. Der neu ent-
wickelte Sensor erzeugt Aufnahmen
mit minimalem Bildrauschen, selbst
bei  hohen ISO-Einstellungen. Als
Multiformat-Sensor erlaubt er zudem
einen gleichbleibenden Bildwinkel,
unabhangig vom 4:3-, 3:2- oder 16:9-
Bildformat.

Pluspunkte

Besonders kompakte Systemkamera,
Full-HD-Videofunktion, volle Nutzung
der Kamerafunktionen beim Videofil

men durch AVCHD-Format

Ausstattung
* 12,1 Megapixel effektiv

o clektronischer LiveView-Sucher

o 76 cm/3,0"-Monitor mit
460.000 Punkten

e HD-Video (1.280 x 720 Pixel)

® HDMI-Anschluss

® Gehduse in Rot oder Schwarz

UVP: 1.550 Euro (inklusive Obijektiv)

Nevheiten

Ein weiteres Kennzeichen te  Aufnahmetaste, um die
der Lumix Neuheit ist die

intelligente Automatik (iA),

Videofunktion zu starten, und
die wichfigsten Foto-Einstellun-
die automatisch aus den gen werden automatisch auf
fonf  wichtigsten Motiv- den Videomodus Uber-
programmen das richti- tragen. Wie der Lumix
G1 genigt auch der
GHI ein elektroni-

scher Sucher.

ge fur die jeweilige
Szene wahlt. Die
Auto-

matik ist auch beim

intelligente
Die Kamera wird im
Paket mit dem neuen

Die Llumix GHT wird auch in einer
bar. rofen Variante angebofen.

Videofilmen verfig-

Telezoom (siehe oben)
ab Ende Mai in den Farben Schwarz
und Rot fir 1.550 Euro lunverbindliche
erhaltlich

Eine méglichst einfache Bedienung ist
eines der wesentlichen Merkmale des
Lumix G Micro Systems. So genigt  Verkaufspreisempfehlung)

ein einfacher Druck auf die gesonder-  sein.

Panasonic stellt zwei neve Lumix G Zoomobjektive vor

Gemeinsam mit der neven Lumix DMC-GH1 hat Panasonic auch zwei neuve
Wechselobjektive fir das Micro Four Thirds System vorgestellt: das neue
Superweitwinkel-Zoomobijektiv Lumix G Vario 4,0/7-14 mm ASPH. und das
Superzoom-Objektiv Lumix G Vario 4,0-5,8/14-140 mm ASPH. O.1.S. Das
neue Weitwinkelobjektiv soll alle Weitwin-

kel-Fans ansprechen, die den fir (Super-)
Weitwinkelaufnahmen charakteristischen
extrem groBen Bildwinkel (hier bis zu
114°) und die sehr dynamische Bildwir-
kung mégen. Das hohe Miniaturi-
sierungsmab (83 mm Llange, 300 g
Gewicht) im Vergleich zu ahnlich weit-
winkelstarken Objektiven wird einerseits durch die Konformitat mit dem Micro
Four Thirds Standard und andererseits durch den Einsatz modernster Linsen-
fertigungstechniken erreicht. Das Objektiv ist mit dem schnellen Kontrast-AF-
System inklusive der Gesichtserkennungsfunktion der DMC-G1 und DMC-GH1
voll kompatibel.

Das neue Lumix G Vario 4,0-5,8/14-140
mm ASPH. O.I.S. deckt Brennweiten von
14 bis 140 mm (28-280 mm entspre-
chend Kleinbild) ab und unterstitzt
HD Videoaufnahmen durch seine konti-
nuierliche und gerduscharme Fokussie-
rung. Vier asphérische Linsen und zwei

ED-Linsen erméglichen eine Baulénge von

84 mm und ein Gewicht von ungef&hr 460 g. Das integrierte optische Bildsta-
bilisierungssystem O.I.S. beugt durch eine bewegliche Linsengruppe Verwack-
lungsunschérfen vor. Beim Anschluss an die Lumix DMC-GH] unterstitzt das
neue Objektiv auch deren Gesichtserkennungsfunktion. Beide Objektivneuhei-
ten sollen ab Ende Mai verfugbar sein. Die unverbindlichen Verkaufspreisemp-
fehlungen lauten: Lumix G Vario 4,0/7-14 mm ASPH 1.250 Euro, Lumix G Vario
4,0-5,8/14-140 mm ASPH. O.I.S. 899 Euro, im Set mit der Lumix DMC-GH1
1.550 Euro.
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Die E-620 erweitert die Olympus E-Serie

Mit der neuen E-620 hat
Olympus bewiesen, dass ex-
frem kompakte Bauweise und
infegrierte Bildstabilisierung
bei einer Spiegelreflexkamera
moglich sind. Die Optik der
Neuheit erinnert an die legen-
daren Analogkameras des
Olympus OM-Systems,
technisch zeigt sich das
jUngste Mitglied der
F-Familie allerdings auf
dem neuesfen Stand.

So sorgen beispielsweise das
neue Sieben-Punkt-AF-System, der
12,3 Megapixel High-Speed Live
MQOS Sensor, AF Live View sowie ein
schwenk- und ausklappbares 6,9-cm-/
2,7-Zoll-HyperCrystal llI-LCD fir die
hohe Bildqualitat, ganz gleich aus
welcher Perspektive.

Integrierte Farbfilter

Als Leckerbissen fur kreative und
anspruchsvolle Fotografen bietet die
neue Olympus E-620, ebenso wie die
E-30, sechs verschiedene Art-

Filter. Will der Fotograf bei-
spielsweise

lebendiger

Auch die neve Olympus E-620
bietet das bekannte schwenk- und aus-

klappbare Farbdisplay der E-Serie.
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wirkende Fotos haben, kann er den
Pop Art Filter nutzen, der die Farben
besonders intensiv und leuchtend
darstellt. Weitere Effekte schon bei
der Aufnahme - ohne den Einsatz
eines Computers — lassen sich mit den

perfekte Ausleuchtung kénnen bis
zu drei kameragesteuerte kabellose
Blitzgruppen  verwendet  werden.
Damit das entfesselte Blitzen mag-
lichst bequem genutzt werden kann,
gibt es im Olympus E-System auch
neve und robuste Blitzhalterungen.
Die FL-BKO4 eignet sich for den Ein-
satz eines Blitzgerates, wahrend die
Blitzhalterung FL-BKMO3 in Kombi-
nation mit zwei Standardblitzgerd-
ten oder dem Zangenblitzset STF-
22 genutzt werden kann. Der
optional erhaltliche Power Grip
HLD-5

Akkuleistung  for

ermoglicht  zusétzliche
ausgedehnte

Shootings.

Olympus E-620
Art Filtern Lochkamera, Weichzeich-

ner, Blasse &  helle Farben,
Leichte Ténung und Kérniger Film
erzielen. Fotografen haben dariber
hinaus die Méglichkeit, im Live View-
Modus zwei RAW-Bilder Ubereinan-
derzulegen. In Echtzeit entsteht so
eine klassische Mehrfachbelichtung.
Von bereits aufgenommenen RAW-
Daten lassen sich im Bearbeitungs-
modus bis zu drei Fotos Ubereinander

montieren.

Fior das richtige Format stehen vier
verschiedene  Bildseitenverhdlinisse
zur Wahl, von 4:3 (Standard) iber
6:6 (Mittelformat) bis zu 16:9 (Kino-
format). Der eingebaute Bildstabili-
sator mit einer Kompensationsleistung
von 4 IW-Stufen wirkt Verwacklungs-
unschérfen spirbar entgegen. Fir

Pluspunkte

Sehr kompakies Gehduse, integrierter
Bildstabilisator und sechs infegrierte
Art Filter, Live View Modus

Ausstattung

* 12,3 Megapixel

® schwenk- und ausklappbarer
6,9 cm/2,7"-Monitor

® Sieben-Punki-AF-System

* Mehrfachbelichtung von RAW-
Fotos im Live View Modus

e drei Bildformate

lieferbar ab Ende April



Konfirmationsalben und
Kommunionsalben von Ermo

Erno hat neue Kommunions- und Konfir-
mationsalben ins Sortiment aufgenom-
men, in denen die emotionalen und
stolzen Erinnerungen ein Leben lang

prasent und lebendig bleiben. Die
gebundenen Alben im Format 21 x 25
cm haben einen festen Einband aus
stabilem Karton und sind in den Farben
Sonnengelb und Blau erhdltlich. Die
Frontseite ist mit einem farblich abge-
stimmten Blitenmotiv, einer Goldpra-
gung und dem Aufdruck ,Zur Konfirma-
tion” bzw. ,Zur Kommunion” ausgestat-
tet. Die
sdurefreiem Karton garantieren eine
langlebige Archivierung und verhin-
dern ein Ausbleichen der Bilder. Zu-
satzlichen

Innenseiten aus  weifem

Schutz  vor Verkratzen

oder sonstigen Besch&digungen bieten
Trennblatter aus leicht strukturiertem

goldoueh

Fotoalben

Babyalben
Hochzeitsalben
Schraubalben
Spiralalben
Passepartoutalben ...

Pergamin-Papier. Die Fotos lassen sich
auf insgesamt 36 Seiten traditionell mit
Kleber oder Fotoecken befestigen.
Auberdem befinden sich vor den 36
Bilderseiten vier dem Anlass entspre-
chende Seiten mit goldfarbenem
Eindruck. So lassen sich auf der
ersten Seite Angaben zum Termin,
Name der Kirche und des Pfarrers

Goldbuch Georg Briickner GmbH - Bamberg - www.goldbuch.de

etc. komplettieren. Auf den nachfol-
genden Seiten kénnen die Gaste,
Geschenke und die Freunde, die
ebenfalls an diesem Tag konfirmiert

sowie einer automatischen Anpass-
funktion und einer automatischen Rota-
wurden bzw. die Kommunion emp-  tionsfynktion beim Drehen des Bilder-
rahmens auf. Einige der Modelle sind
mit Multimedia-Funktionen zur Wieder-
gabe von MP3-Musik sowie Videos
aller gangigen Formate ausgestattet.
Die umfangreiche Produktlinie

der Telefunken digitalen Bil-

\ derrahmen beginnt bei 3,5

fangen haben, aufgelistet werden.

Neue flache Digitalrahmen
von Telefunken

Telefunken hat extraflache Bilderrah-
men neu im Portfolio.
Wie gewohnt hat
man bei den Neu-

Zoll und endet bei 32 Zoll.
\ Fir das zweite Halbjahr

\
\

heiten auf das
hat Telefunken Rahmen
mit zwdlf Millimetern Tie-
fe und WiFi-Funktionali-
tat angekindigt, denen
zum Empfang der Bild-

bewdhrt elegante
Design, die hohe Kom-
patibilitét sowie die
optimale Bildwiedergo-
be Wert gelegt. Alle neu-
en Bilderrahmen warten
mit 1 GB internem Speicher

daten eine eigene E-Mail-

Adresse zugewiesen werden kann.

Garmins FinsteigerNavis der 12xx- und 13xx-Serie biefen auch einen Fubgangermodus

Garmin hat die beiden neuen Navigations-Einsteiger-
serien nvi 12xx und nivi 13xx vorgestellt. Die Modelle der
beiden Serien richten sich an Kunden, die vielfaltige
Navigationsfunktionen zum gunstigen Preis winschen.
Zusatzlich zu den Ublichen Funktionen fur die
StraBennavigation sind die neuen Multi-
Mode-Navigationsgerate mit einem optio-
nalen Modus fir die Nutzung ffentlicher
Verkehrsmittel ausgestattet. Mit den in
ausgewdhlten Stadten verfigbaren City
Xplorer-Karten kann sich der Nutzer die
Fahrzeiten von Bussen, Ziogen und U-Bah-
nen sowie die Entfernungen der jeweiligen
Strecken anzeigen lassen. AuBerdem lassen
sich mit den City Xplorer-Karten Park- und Rad-
wege nutzen sowie Sehenswirdigkeiten (Points of Inter-
est] in der Umgebung anzeigen. Fir die Navigation im
Auto sind beide Modelle dazu standardmabig mit der
neuen Software ecoRoute ausgestattet. Beide Gerdte-
Serien beherrschen auberdem die ,Text-to-Speech”-Funk-

tionalitét, mit der StraPennamen per Sprachausgabe
ankindigt werden. Verschiedene Modelle der nivi 12xx-
und 13xx-Produktfamilien bieten dariber hinaus wichtige
Funktionen wie kostenfreie TMC-Verkehrsfunkempfénger
zur dynamischen Stauumfahrung und einen Fahrspurassi-
stenten, der etwa beim Uberqueren kom-
plizierter Kreuzungen hilft. Die einzelnen
nivi 12xx- und 13xx-Modelle werden
voraussichtlich im zweiten Quartal zu
unverbindlichen Preisempfehlungen ab
139 Euro erhdltlich sein. Die City Xplorer-
Karten fur die Fubgdngernavigation sind
fur ausgewdhlte touristische Ziele in Europa
und Nordamerika erhéltlich und kénnen
einfach auf das nivi geladen werden. Die
uber City Xplorer heruntergeladenen Inhalte
kosten je nach Stadt zwischen 9,99 Euro und
14,99 Euro. Eine Lliste mit Stédten, fir die der Dienst in Eu-
ropa verfigbar ist, wird voraussichtlich im zweiten Quartal
unter www.garmin.de verfigbar sein.
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Vier weitere Kameras

von Samsung

Typisch fiir die Samsung VB 100 (OriginalgréBe) sind die
klassischen Zeigerinstrumente. In der Kamera steckt modern-
ste Technik: So hat die welweit erste Ulraweitwinkel-
Kamera ein 3,0-ZollAMOLED-Display, das die Bilder mit

hohen Konfrasten und satten Farben wiedergibt.

Mit elf Kamera-Neuvheiten ins Jahr 2009

Zusatzlich zu den bereits zum Jahresbeginn vorgestellten Kamera-
Neuheiten stellte Samsung auf der PMA in Las Vegas vier weitere
Kompaktkamera-Modelle mit herausstechenden Ausstattungsmerk-
malen vor, mit denen sich die Kameras aus dem Gros der Wett-
bewerber hervorheben. Besondere Schwerpunkte legte das Unter-
nehmen dabei auf die LCD-GroéBe, 24-mm-VWeitwinkel-Brennweite

loptisch und digitall, drei Belichtungs-
einstellungen (Blenden- und Zeitauto-

matik sowie manuell) und das Retro-

sowie auf die Verbesserung intelligenter Kamerafunktionen.

Insgesamt startet Samsung mit elf
neuen Kameras plus einem Sonder-
modell fir Ringfoto-Mitglieder ins
Jahr 2009.

Mit der WBI100 feierte die erste Ultra-
weitwinkel-Kamera mit einem 3,0-Zoll-
AMOLED-Display ihre Weltpremiere.
AMOLED-Displays
Hintergrundbeleuchtung aus, wodurch

kommen ohne
ein niedriger Stromverbrauch erzielt
wird. AuBerdem erméglichen sie ein
wesentlich schlankeres Kameradesign.
lhre Starken sollen diese Displays bei
der Bildbetrachtung ausspielen. Die
hohen Kontraste und satten Farben
stellen die Bilder scharfer dar, und
die schnellere Ansprechzeit kommt
natirlich auch bewegten Bildern
zugute. Ferner soll die AMOLED-
Technologie gerade unter Sonnen-
licht eine deutlich bessere Bild-
wiedergabe bieten als herkémmliche
TFT-Displays.
Die  WBI00

zeichnet HD-Videos
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(720p) mit Stereoton auf, die Uber eine
HDMI-Schnittstelle  (Uber optionale
Docking-Station] verlustfrei auf ent-

Der 3,0-ZolFMonitor der WB550 [6st die
Motive mit 460.000 Bildpunkten auf.

sprechenden Fernsehgerdten betrach- ~ Design  mit  klassischen  Zeiger-

tet werden kdnnen. Weitere Merkmale  instrumenten.
der 12,2-Megapixel-Kamera  sind:
Sfach-Zoom (24-120 mm) von Schnei-

der-Kreuznach, duale Bildstabilisation

Zweite Neuvorstellung in der WB-
Reihe ist die WB550. Die 12-Mega-
pixel-Kamera ist mit einem 3,0-Zoll-

Samsung zeigte auf der PMA eine Hybrid-Kamera

Samsung hat auf der PMA in las Vegas ein hybrides
Kamera-System mit Wechselobjektiven vorgestellt. Die
Modelle der NX-Serie sollen in Leistung und Bildqualitat
Spiegelreflexkameras gleichen, sind aber anstelle eines
Spiegelkastens mit einem hochauflésenden digitalen
Sucher ausgestattet.

Nach Angaben von Samsung sollen die NX-Kameras die Licke zwischen Kompakt-
und Spiegelreflexkameras schlieBen. Neben der Méglichkeit, Wechselobjektive
einzusetzen, unterscheiden sich die neuen Modelle von Kompaktkameras vor
allem durch den gréBeren Bildsensor im Format APS-C. Der Verzicht auf den Spie-
gelkasten, das Pentaprisma und den optischen Sucher erméglicht eine besonders
kompakte Bauweise. Der Bildausschnitt kann wahlweise Uber den elektronischen
Sucher oder ein Rickseiten-Display mit Live View-Funktion festgelegt werden.

Die ersten Modelle der NX-Serie sollen in der zweiten Hélfte dieses Jahres ein-
gefohrt werden. Uber Kompatibilitéten des Obijektiv-Bajonetts gibt es noch keine
Informationen.




TFT-LCD (460.000 Pixel), 10fach-Zoom
(24-240 mm) von Schneider-Kreuz-
nach sowie dualer Bildstabilisierung
ausgestattet. Auch die WB550 zeich-
net HD-Videos mit Stereoton auf, ver-
fugt allerdings Uber eine integrierte
Mini-HDMI-Schnittstelle.

Mit einem infelligenten Personen-
Gedéchtnis und in vier bzw. funf
attraktiven Farben kommen die neuen
Modelle ST10 und PL10 auf den Markt.
Beide bieten 9-Megapixel-Auflésung,
3fach-Zoom und integrierten Multi-
media-Player for PMP-, MP3- und
Text-Dateien.

Wahrend die ST10 Uber ein 3,0-Zoll-
Touchscreen-Display (460.000 Pixel)
mit Bestatigung durch Vibration ver-
fugt, hat die PL10 ein 2,7-Zoll-LCD mit
230.000 Pixeln.

Das intelligente Personen-Geddchtnis
(,Smart Face Recognition”) ist eine
Weiterentwicklung der Gesichtser-
kennung. Sie registriert automatisch
haufig fotografierte  Personen und
setzt bei zukinftigen Belichtungen
den Schwerpunkt auf diese Portrats.
Die bevorzugten Portrats lassen sich
in einer kamerainternen Datenbank
speichern. Durch zusétzliche Infor-
mationen, etwa Uber Zeitpunkt der

Die PL10 (links) und ST10 sind mit einem
Multimedia-Player und intelligentem Personen-
Ceddchinis ausgestatfet.

Aufnahme oder Uber Inhalte und
Farben, wird ein komfortables Foto-
Management  méglich.  Dartber
hinaus zeigt die infelligente Gesichts-
erkennung dem Anwender Thumb-
nails von bis zu 15 Gesichtern, ohne
dass jede einzelne Aufnahme durch-

gesehen werden muss.

Gemeinsame Merkmale

Neben den bereits erwdhnten kamero-
spezifischen  Ausstattungsmerkmalen
verfugen die Kamera-Neuheiten Gber
zahlreiche gemeinsame Funktionen:
Ist Smart Auto akfiviert, wird auto-
matisch aus elf Motivprogrammen
das passende ausgewdhlt und dem
Anwender die manuelle Einstellung
abgenommen. Das integrierte Smart
Album ordnet die Bild- und Film-
daten direkt in der Kamera nach Zeit,
Inhalt, Farbe oder Thema. Mit der

neuen Frame Guide Funktion (Blick-
winkelfestlegung) kommt der Kamera-

Bild.
Zundchst wird auf dem Display der

besitzer bequem mit aufs
gewinschte Bildausschnitt mit dieser
Funktion festgelegt. Bittet der Fotograt
nun eine dritte Person, die Kamera
auszuldsen, wird der gewinschte
Ausschnitt halbtransparent auf dem
Bildschirm angezeigt. Der Fotograf
muss nur die beiden Aufnahmen in
Ubereinstimmung bringen und kann
das Foto in dem gewinschten Blick-
winkel machen. Mit dem innovativen
Beauty Shot Modus retuschiert die
Kamera auf Wunsch die Gesichtshaut
in Portrats, kaschiert Unreinheiten und
Flecken auf der Haut und gibt dem
Portrat vollautomatisch einen weichen
angenehmen Ausdruck. Beauty Shot
steht auch bei der Bildwiedergabe
zur Verfigung, so dass auf der Karte
gespeicherte Portrats  nachtréglich
direkt in der Kamera verbessert wer-
den kénnen.

Die erklarungsintensiven Merkmale
der Samsung Kameras bieten dem
Fotohandel gute Méglichkeiten for
intensive Verkaufsgesprache, in denen
er seine Beratungskompetenz einmal
mehr unter Beweis stellen kann.

Die vier
Neuheiten
auf einen
Blick

Sensor-Auflésung 9,0 Megapixel 12,0 Megapixel 12,2 Megapixel

M 3fach-Zoom 5Sftach-Zoom 10fach-Zoom

* Multimedia-Funktion (PMP, MP3, Text Viewer)

* Intelligentes Personen-Gedéchtnis

* HDMI-Ausgang tber * Mini-HDMI-Anschluss
optionale Basisstation
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Foto-Communities bieten grofles Potential

Im Internet lagem  Milliarden
von Fotos, ein groBer Tell
davon in Foto-Communities.
Diese Gemeinschaften stellen
eine  Weiterentwicklung  der
einstigen Online-Bildergalerien
dar. Urspringliche Idee hinter
diesen Galerien war es, eige-
ne Bilder offentlich oder in
einem begrenzten  privaten
Nutzerkreis  zu  prasentieren,
Dritten eine Bestellmaglichkeit
fur Prints anzubiefen oder die
Aufnohme auf einem sicheren
Server zu archivieren — um
beispielsweise dem Datenver-
lust durch unleserlich gewor
dene Speichermedien oder
beschadigte Festplatten vorzu-

beugen.

Mit dem technischen Fortschritt des
Internets und insbesondere den neu-
en interaktiven Mdglichkeiten, die
unter dem Begriff Web 2.0 zusam-
mengefasst werden, haben sich die
einstigen Galerien zu Communities
entwickelt, in denen es nicht nur um
die Bildprasentation geht, sondern
auch um den Erfahrungsaustausch,
darum, sich gegenseitig Tips zu
geben, Bilder zu kommentieren und
zu bewerten oder Wettbewerbe aus-
zutragen. In dieser Hinsicht sind die
Communities mit den klassischen
Fotoclubs zu vergleichen, allerdings
treffen sich ihre Mitglieder nur selten
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Neben den groBen foto-Communities wie flickr.de oder fotocommunity.de gibt es inzwi-

schen Abertausende anderer Angebote zu den verschiedensten Themen im Internet. Auch

viele der klassischen Fotoclubs sind mit eigenen Webseiten verirefen.

oder gar nicht in der realen Welt, und
es gibt keine Clubrgume und keine
Clubabende. Die virtuelle Welt gibt
jedem Interessenten die Méglichkeit,
sich zu jedem beliebigen Zeitpunkt
und von jedem beliebigen Ort aus
am Club- oder Communityleben zu
beteiligen.

Wachsendes Angebot

Es gibt heute Abertausende von Foto-
Communities, und es ist sicherlich
nicht zu gewagt zu behaupten, dass
taglich neue hinzukommen. Fir den
Erfolg dieser Angebote bietet Sven
Jan Arndt, Geschaftsfihrer der foto-
community GmbH (www.fotocommu-
nitiy.de) zundchst ,einen einzigen
Grund” an. ,Fotoamateure verdffent-
lichen massenweise Privates im
Internet, weil sie es kénnen. ... Ohne

Wissen, ohne Grenzen, ohne Kosten

- zur Befriedigung der eigenen Eitel-
keiten, zur Bestatigung der Besonder-
heit der eigenen Existenz”, so Arndt
im Oktober 2008 in seinem Vortrag
,Das Bedirfnis zu zeigen” im Rahmen
des ,Symposium Uberallbilder” der
DGPh. Hinsichtlich des Aspekts Eitel-
keit seien Foto-Communities vergleich-
bar mit ,journalistisch unrelevanten
Weblogs, in denen Menschen ihre
Meinung kundtun, und Social-Net-
working-Plattformen, in denen sie ihre
Kontakte zur Schau stellen.”

Doch auch echte Wissbegierde,
die Méglichkeit zu lernen und neue
Aspekte des Fotografierens zu ent-
decken, rdumt Arndt als Grinde ein.
Besonders hervorzuheben sei auber-
dem die Méglichkeit, Gemeinsamkei-
ten mit Menschen zu entdecken, die
sich speziellen Themen verschrieben
haben und die zu finden in der realen



Welt ungleich schwieriger ware. ,In
der fotocommunity findet jeder
Hobbyfotograf sein Spezialgebiet —
und sei es noch so speziell’, erklarte
Arndt. ,Die acht groPen fotografi-
schen Themenbereiche, in der foto-
community Channels genannt, rei-
chen von Natur Ober Digi-Art bis Akt
und sind in Gber 10.000 Untersektio-
nen eingeteilt. So findet sich zum Bei-
spiel im Channel ,Motive’ die Sektion
,Architektur’ . Klickt man nun in deren
Unfersektion ,Stadtmébel’, so findet
man neben einer Hydranten- und
einer Tankstellen-Sektion einen ganz
eigenen Bereich fur die Gullideckel-
Fotografie. Mehrere hundert Auf-

nahmen von Gullideckeln aus aller
Welt sind hier versammelt, lassen die
Betrachter Uber deren Unterschied-
lichkeit staunen und scharfen den
fotografischen Blick fir die ganz all-
téglichen Dinge.” Dabei setzt foto-
community.de bewusst auf Klasse
statt Masse: Selbst in der teuersten
Stufe der Mitgliedschaft (,World”) ist
die Zahl der Bilder, die pro Woche
hochgeladen werden kénnen, auf 30
begrenzt.

Verschiedene Konzepte

Die einzelnen Foto-Communities ver-
folgen vollkommen unterschiedliche
Ziele und realisieren diese Uber ver-

Handel

Selbst Photobiicher
produzieren!

Investition < € 400,00
www.clixxpixx.com

« Auch Kalender!

« Software fiir lhre
Kunden verfiigbar!

Promaxx Innovative PC Print Media GmbH « 85386 Eching/Dietersheim
Frau Anita Paulini  Herr Paul F. Kirchberger
Tel. 089 3075 8697 Tel. 089 9572 0290 info@promaxx.de

Neue Geschaftsmodelle fir Hersteller und Dienstleistungsanbieter

Uber die Foto-Communities entstehen immer neue Hachr

Geschaftsmodelle fir Geratehersteller und die Anbieter
der verschiedensten Dienstleistungen rund um das Bild. So
gibt es beispielsweise bei flickr.de ein spezielles Partner-
modell fir Unternehmen. Unter der Adresse www.flickr.
com/do/more/ findet sich ein Uberblick Uber die Koopera-
tionspartner und ihre Angebote. Vertreten sind derzeit
Capital One (www.capitalone.com/imagecard), Tiny Prints
(www.tinyprints.com/flickr.htm), Qoop (www.goop.com),
Blurb (www.blurb.com/partner/flickrl, Moo (http://de.moo.
com/flickrl und Image Kind (www.imagekind.com/flickr],
die die unferschiedlichsten Fotoprodukte vermarkten und
auf ihren Seiten spezielle Angebote fur flick-Mitglieder
prasentieren. Bei den Gerateherstellern hat beispielsweise

Navigationsspezialist Garmin mit Garmin PhotoNaviga-

Machen Sie mehr aus Thren Fatos

v ol Partray Lierern By Py Ppdeny ! alle =Sl

vy B b B Fls s srn ] g Fy sl crnpd e

tion ein weiteres Ausstattungsmerkmal eingefihrt, das dem

Nutzer einen Mehrwert (einfachere Navigation, attraktive-
re Darstellung) und dem Handler ein zusatzliches Ver-
kaufsargument liefert: Besitzer eines Garmin Gerdtes
kénnen sich in der Foto-Community Panoramio (www.
panoramio.com) registrieren (http://connect.garmin.com/
photos) und anschlieBend eines der dort gespeicherten
Fotos auswdhlen (im Bild links ist das zum Beispiel das
Rathaus von Waldminchen im Bayerischen Wald) und
auf ihr kompatibles Garmin Navi herunterladen — zum Bei-
spiel als Ziel einer Reise. Es muss sich dabei nicht um
eigene, zuvor hochgeladene Aufnahmen handeln, son-
dern es kénnen alle vorhandenen Bilder von Fotografen
aus aller Welt ausgewdahlt werden.
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schiedene Konzepte. Die einfachste
Variante darunter ist, dem User unbe-
schrankte  Zugriffsméglichkeiten  auf
den zur Verfugung gestellten Web-
space zu geben und ihm ebenso
unbegrenzte  Uploadméglichkeiten
fur seine Bilder und in vergleichbaren
Video-Communities auch Filme) zu
bieten, unabhangig von deren Quali-
tat und Inhalten. Eine Anmeldung in
diesen Communities unterliegt oftmals
keiner Prifung und kann auch anhand
von Phantasieangaben in den Anmel-
deformularen erfolgen. Gleichzeitig
halten sich weitergehende Méglich-
keiten Uber die Bildprésentation hin-
aus in engen Grenzen oder beschran-
ken sich allein auf die Kommentierung

der eingestellten Bilder. Die gegentei-
lige Variante erlaubt potentiellen Mit-
gliedern erst nach Verifizierung der
angegebenen Daten den Upload
und

anschliebend daraufhin, ob sie den

ihrer  Fotos Uberprift  diese
Regeln und der Philosophie der Com-
munity entsprechen. Fotoforen mit
derart hohen Ansprichen sorgen
auch durch das Verhalten ihrer Mit-
glieder fur ein extrem hohes Niveay,
da beispielsweise Urheberrechtsver-
letzungen oder Aufnahmen, die den
qualitativen Ansprichen nicht geno-
gen, nicht toleriert werden.

Als dritte Variante ist diejenige zu fin-
den, bei der die Mitgliedschaft in

der Community oder der Zugriff auf

bestimmte Funktionalitéten von unter-
schiedlichen Faktoren abhdangig ist.
Dies kann beispielsweise die Mit-
gliedschaft in einem Fotoclub sein,
oder der User erkauft sich gewisse
Rechte, zum Beispiel die Erlaubnis,
mehr Bilder als andere hochzuladen
oder an Diskussionen teilzunehmen,
indem er einen einmaligen oder
regelmabigen Beitrag bezahlt.

Interesse an Fotos wéichst

Waren die

Internet-Galerien vor allem Angebote,

anfangs  genannten
bei denen als einzige kommerzielle
|dee das Bestellen von Bildern tber
das Internet — und oftmals komplett
am Handel vorbei - zu finden war, so

Samsungs Foto-Community Zoomin.de bericksichtigt auch die Bedirinisse des Fotohandels

Ein Beispiel dafir, wie sich eine Foto-Community auch posi-
tiv fir den Handel einsetzen lasst, ist die runderneuverte und
mit neuen Funktionen ausgestattete Samsung Foto-Commu-
nity Zoomin.de. Derzeit bietet Samsung die Ultraweitwinkel-
Kamera Samsung WB510 exkusiv als Paket Gber Ringfoto
an. Im Llieferumfang enthalten ist auch ein kostenloser
Freischaltcode fir 2 GB Webspace auf Zoomin.de. Zu den
neuen Funktionen der Community gehért, dass die gespei-
cherten Fotos direkt auf einen digitalen WLAN-Bilderrah-
men von Samsung gesendet und dort dargestellt werden
kénnen. Damit erhalt der Handler gleich zwei Verkaufsargu-
mente fir den PoS, mit denen er seinen Kunden nicht nur die
neue Samsung Kamera, sondern gleich auch noch einen
Samsung Bilderrahmen schmackhaft machen kann. Den
Handler selbst dirfte dariber hinaus der neue Koopera-
tionspartner der Zoomin-Community interessieren, auf den
Samsung die User derzeit mit Hilfe des Fotowettbewerbs
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,Crazy Walls - Kreativitét gewinnt” aufmerksam macht:
Noch bis zum 30. April werden dabei in Kooperation mit
Juicy Walls (www.juicywalls.com) die schénsten, idyllisch-
sten und kreativsten Motive fir eine individuelle Fototapete
gesucht. Neben verschiedenen Sachpreisen gibt es auch
einen Gutschein im Wert von 250 Euro fir eine neue Foto-
tapete zu gewinnen. Abgesehen davon, dass Juicy Walls
mit dem Thema Fototapete einen bislang eher unbeachte-
ten Nutzenaspekt ins Bildergeschaft bringt (und damit
ebenfalls ein Verkaufsargument vor allem fir megapixel-
starke Kameras liefert], dirfte den Handel interessieren,
dass es bei Juicy Walls ein Partnerprogramm gibt, an dem
sich auch Fotohandler durch Integration des Angebotes in
ihre Webseite beteiligen kénnen.
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Vor allem die sehr engagierten Mitglieder der Foto-Communities, die sich nicht nur in der
virtuellen Welf, sondern auch im realen Leben freffen, brauchen Printoartner und Fotohcind-
ler bei denen sie Geréite und Zubehér kaufen kénnen.

hat sich auch im Handel inzwischen
die Erkenntnis durchgesetzt, dass Foto-
Communities gut furs Geschaft sind.
Selbst dann, wenn Handler weder
eine derartige Foto-Site betreiben,
noch sich in irgendeiner Weise an
einem solchen Angebot beteiligen,
profitieren sie indirekt von der Tat-
sache, dass das Thema Fotografie
immer mehr an Bedeutung gewinnt
und einen immer gréberen Raum im
Bewusstsein vieler Endkunden ein-
nimmf.

Viele Experten gehen derzeit davon
aus, dass Foto-Communities zukinttig
die treibende Kraft des Bildergeschéf-
tes sein und die Nachfrage nach Bild-
produkten aller Art extrem positiv
beeinflussen werden. Eine wichtige
Rolle werden dabei die besonders
anspruchsvollen Communities einneh-
men, deren Mitglieder ihre Bilder fir
andere zur Nutzung freigeben. Wie
immer dies auch geschieht, ob als
E-Card, ob als gedruckte Postkarte,
als Hintergrund fir Einladungen oder
gar zur Gestaltung eines kompletten
Fotobuches durch mehrere Mitglie-

der, gebraucht werden Unternehmen,
die die Bildprodukte herstellen, und
Fotohandler, die ihnen Kameras und
Zubehér verkaufen. Bildproduzenten
und Handelsunternehmen tun des-
halb gut daran, sich jetzt nach Koo-
perationspartnern umzusehen, denn
derzeit gibt es in diesem Bereich noch
viele Lucken zu fullen.

Neve Geschiaftsmodelle

Daruber hinaus werden Foto-Commu-
nities langfristig neve Geschafts-
modelle erméglichen, die auch dem
Handel und den Laboren zugutekom-
men. Denkbar ist beispielsweise der
Verkauf von Upgrade-Codes oder
Templates zur Herstellung bestimmter
Bildprodukte im Handel. Und auch
Fotolabore kénnen von neuartigen
Bildprodukten profitieren. Wie diese
aussehen kénnen, zeigt der in Eng-
land ansdssige europdische Foto-
dienstleister Fotolnsight. Dort kénnen
die User jetzt Fotoblcher gestalten,
indem sie auch auf alle Arten von
Inhalten von Portalen wie Flickr, Face-
book, Picasa oder Locr zurickgreifen.

€ERNO

imaging

JQOCLL ells-

aktion

HOCHZEITS-
FOTORAHMEN

€20, Gutschein
Tank- oder Douglas—

Guts

chein ab €400,-
Bestellwert

HOCHZEITS-
FOTOGRAFIE

Das Erno
Prasentations-
Paket zur Hochzeit

€39,-

HOCHZEITSALBEN
MIT GRUSSKARTE

GruBkarte gratis
ab €200,~ Bestellwert

Karte Nicole

Alle Pakete giiltig bis
Ende Mai. Fiir weitere
Informationen zu Paketen
rufen Sie uns an.

ERNO Warenvertriebs GmbH
Telefon 07753/9205-0

www.erno.com
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Objektive und Kame
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SIGMA,

Die auf der photokina 2008 vorgestellien Kameras DP2 (links) und

SD15 (rechts) sollen in kirze zur Auslieferung kommen. Beide
Modelle sind mit einem Foveon X3 CMOS-Bildsensor ausgestattet.

Auf der PMA in Las Vegas stellte Sigma finf neue Digital-Obijek-

tive und die bereifs auf der photokina 2008 gezeigten Kamera-
Modelle SD15 und DP2 vor. laut Aussage des Unfernehmens

sollen die beiden Kameraneuheiten in kirze lieferbar sein. Zum

genauen liefertermin und zu den Preisen wurden allerdings noch

keine Angaben gemacht.

Beide Kameras stiePen bereits auf
der photokina 2008 aut groPes Inter-
esse. Wahrend die DP2 eine Ergdn-
zung zur DP1 darstellt, ist die SD15
eine Weiterentwickung der Spiegel-
reflexkamera SD14 und wird deren

Nachfolge antreten. Im Vergleich zur
alteren Schwester hat die SD15 ein
auf 3,0 Zoll vergréBertes Display und
den neuen True lI-Bildprozessor, der
eine deutlich schnellere Signalverar-

beitung bieten soll. Der neuve Prozes-

Der neve , True Il"Bildprozessor (links) wurde speziell fir die Zusammenarbeit mit dem drei-
schichtigen Foveon X3 Bildsensor [rechts) konzipiert. Beide Merkmale befinden sich sowohl
in der Kompaktkamera DP2 als auch in der DSIR-Kamera SD15.
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sor wurde speziell fir den Foveon X3
CMOS-Bildsensor entwickelt und sorgt
neben der schnellen Signalverarbei-

tung fUr eine verbesserte Bildqualitat,
bessere Bedienung und hohere Lei-
stung.

True Il-Prozessor und der 3-Schichten-
Sensor Foveon X3 finden sich auch in
der DP2, die in Sachen Bildqualit&t
und Signalverarbeitung die gleiche
Performance bieten soll wie die SD15.
Die Kompaktkamera DP2 stellt eine
Systemerweiterung zur bereits ein-
gefthrten DP1 dar. Im Gegensatz zur
DP1, die ein 4,0/16,6 mm (28 mm
bezogen auf KB) Objektiv hat, ist die
DP2 mit einem lichtstarkeren 2,8/24,2
mm (41 mm bei KB) Objektiv ausge-
stattet. Geblieben sind das Gesamt-
konzept, das sich an qualitats-
richtet, die
eindeutige Bedienbarkeit, mit der

bewusste  Fotografen
Beschrénkung auf das Wesentliche
sowie die Méglichkeit, Bilddaten im
RAW- oder JPEG-Format zu speichern.



as von Sigma

HHSMEAnEriceh
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Weitere Merkmale der DP2 sind: 2,5-
ZolI-TFT-LCD (230.000 Pixel), 9-Punkt-
AF mit Messfeldwahl, drei Mess- und
fonf Belichtungsmodi, ausklappbarer
Blitz (LZ 6], Blitzschuh sowie Video-
Funktion (30 Bilder/Sekunde).

Als Zubehér stehen unter anderem
ein aufsteckbarer optischer Sucher,
ein kompaktes Blitzgerat mit Leitzahl
14, eine Nahlinse sowie UV- und Pol-
Filter zur Verfogung.

Der Foveon X3-Sensor

Der dreischichtige Foveon X3-Bild-
sensor, mit dem alle aktuellen Sigma

Kameras ausgestattet sind, hat eine
Grébe von 20,7 x 13,8 mm und eine
Aufldsung von 14,06 Megapixeln
(2.652 x 1.768 Pixel x 3 Schichtenl.
Wahrend herkémmliche Bildsensoren
nur eine Farbinformation pro Pixel
erfassen - die notwendigen zwei
anderen Grundfarben missen von
den Nachbarzellen geholt werden -
zeichnet der Foveon die unterschiedli-
chen Wellenléngen der Grundfarben
in verschiedenen Tiefen seiner Chip-
Oberflache auf (&hnlich dem ana-
logen Filmmateriall. Dadurch entfallt
das und

Errechnen, Interpolieren

kinstliche Manipulieren der optischen
Daten und Farben, wodurch eine
naturgetreue Farb- und detailreiche
Strukturwiedergabe erzielt wird.

Finf neve Objektive

Das Objektiv-Angebot wird um funt
Zoom-Objektive ausgebaut, die spe-
ziell for Kameras mit APS-C-Sensor
entwickelt wurden. Alle Obijektive
verfigen Uber einen HSM-Antrieb
(Hyper-Sonic-Motor) fir schnelle und
gerduscharme Fokussierung. Fir eine
hohe Abbildungsleistung kommen (je
nach Obijektivl ELD-, SLD- und asphé-
rische Llinsenelemente zum Einsatz.
Des weiteren verhindert die Sigma
SML-Vergitung  Geisterbilder, die
durch Reflexionen an der Sensorober-
flache entstehen kénnen. AuBerdem
haben die Objektive eine Innenfokus-
sierung, die einen komfortablen Ein-

'

Anschliisse fiir
Markteinfihrung
UVP

Objektive

auf einen

Blick

Sigma 10-20 mm/3,5
EX DC HSM

Brennweite bei KB | ca. 15-30 mm

Linsen/Gruppen 13/10

SLD-/asph./ELD 1/4/2

Bildwinkel 102,4° - 63,8°

Naheinstellgrenze | 13,5 cm

Abb.-MaBstab 1:6,6 (maximal)

kleinste Blende 22

Blendenlamellen 7

Filterdurchmesser | 82 mm

Bildstabilisator nein

Lénge x @ k. A.

Gewicht k. A.

steht noch nicht fest

steht noch nicht fest

18-50 mm/2,8-4,5

DC OS HSM DC OS HSM

ca. 27-75 mm ca. 27-375 mm

16/12 18/14

2/3/- 4/3/-

69,3° - 27,9° 69,3°-5,7°

30 cm 45 cm

1:4,1 (maximal) 1:3,4 (maximal)

22 22

7 7

67 mm 72 mm

ja ja

88,6 x 74,0 mm 101,0 x 79,0 mm

395 Gramm 630 Gramm
Canon AF / Nikon AF / Pentax AF / Sig

steht noch nicht fest | ab sofort

ca. 399- Euro 699- Euro

18-250 mm/3,5-6,3

satz von Verlauf- oder Pol-Filtern
ermdglicht.

24-70 mm/2,8 50-200 mm/4,0-5,6

EX DG HSM DC OS HSM

ca. 36-105 mm ca. 75-300 mm

14/12 14/10

2/3/1 ja/ja/-

84,1° - 34,3° 279°-71°

38 cm 110 cm

1:5,3 (maximal) 1:4,5 (maximal)

22 22

9 8

82 mm 55 mm

nein ja

94,7 x 88,6 mm 101,92 x 74,0 mm

790 Gramm k. A.

ma AF / Sony AF
ab sofort steht noch nicht fest
1.099,~ Euro steht noch nicht fest
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StarkEampagne

Nikon sucht das ,,Coolpix-Model”

In der Herbst-/Wintersaison 2008 konnte Nikon mit einer auf

merksamkeitsstarken Werbekampagne die Bekanntheit seiner

Kameramarke Coolpix bei der jungen, eher weiblichen Zielgrup-

pe der 14- bis 29jchrigen erfolgreich steigemn. Auf diesen Erfolg

aufbauend, sfarfete Nikon Anfang Mérz die zweite Phase der

Kampagne ,Hochste Zeit fur eine Coolpix”. Den Schwerpunkt
bildet ein Model-Casting in den Filialen der Modekette New

Yorker.

Auch die Neuvauflage der Werbe-
kampagne startete mit einem breit
angelegten Auftritt in lifestyle-orien-
tierten Printmedien, einer starken
Online-Présenz sowie plakativen PoS-
Elementen. Ferner wird einer Fort-
fohrung der Kooperation mit der
Modekette New Yorker weiterhin

groBe Bedeutung beigemessen.

Bondesweiies Gasiing

Im Rahmen einer bundesweiten Pro-
motion-Tour sucht Nikon gemeinsam
mit New Yorker das neuve Werbe-
model fur die Coolpix-Kampagne des
kommenden Sommers. Dazu finden
bis Anfang Mai bundesweit Casting-
Shootings mit Nikon Profi-Fotografen
in New Yorker Flagship Stores statt.

,Der konfinuierliche Ausbau unserer
Markenbekanntheit in der eher weib-
lichen Zielgruppe der 14- bis 29j&hri-
gen ist auch 2009 unser Ziel fur die
Premiummarke Coolpix. Die bereits
im Jahr 2008 mit New Yorker gelebte
Partnerschaft wirkte sich effizient auf
Marke und Verkauf aus. Diesen Weg
weiterzuverfolgen ist deshalb nur
schlussig”, erklart Wolfgang Géd-
dertz, Marketing Manager  bei

Nikon.
IMitmachenfilochni¥sich

Die Gewinnerin des Modelwett-
bewerbs steht ab Sommer 2009 im
Mittelpunkt aller deutschlandweiten
Werbeaktionen rund um die Kamera-
marke Nikon Coolpix.

Zudem wird die Siegerin
von dem infernational
renommierten Nikon Top-
Fotografen Mayk Azzato
eine Profi-Setcard  zum
Einstieg in eine mégliche

Modelkarriere  erhalten.

Begleitend zur Werbekam-

pagne stellt Nikon dem Han-
del attraktives VWerbematerial
fir die Schaufenster-Deko-
ration und den Einsatz am
Point of Sale zur Verfigung.
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New Yorker begleitet das
Kampagnen-Shooting
und das Shooting der
Setcard mit unterschied-
lichen Outfits und einem

Ausdrucksstarke Motive mit hohem Wieder-

erkennungswert stehen im Mittelpunkt der
neven Coolpix-Kampagne.

Einkaufsgutschein in Héhe von 500,-
Euro. Die Jury besteht aus Vertretern
der Partner Nikon, New Yorker sowie
dem Starfotografen Mayk Azzato.
Autgeruten zur Castingteilnahme sind
alle Madchen und jungen Frauen ab
16 Jahren. Die eigens fir die Bewer-
bung des Castings gestalteten Al-
Plakate, Flyer, Kabinenautkleber und
Instore-Radiospots werden alleine in
den 300 deutschen New Yorker-Filio-
len Uber 150 Mio. Kontakte generie-
ren. Dariber hinaus kommunizieren
eine unter www.nikon.de erreichbare
Aktions-Microsite und eine breit ange-
legte Online-Kampagne die Aktion
im Internet.

Unterstutzung
fur andal

Begleitend zur Kampagne stellt Nikon
dem Handel aufmerksamkeitsstarkes
PoS-Material mit hohem Wiederer-
kennungswert durch das zentrale
Kampagnenmotiv zur Verfigung und
tragt somit dem Anspruch einer inte-
grierten Kampagne Rechnung.



CeWe Color steht vor Abschluss der Restrukiurierung

Gutes Jahr 2008

Die CeWe Color Holding
AG hat das Jahr 2008 mit
Wachstum beim Umsatz und
Nettogewinn abgeschlossen.
Zudem gab das Unternehmen
bekannt, der Abschluss des
Restrukturierungsprozesses
erfolge mit Rationalisierungs-
mafnahmen in Frankreich und
Tschechien friher als geplant.

Europas grébter Fotodienstleister ver-
zeichnete 2008 ein Umsatzwachstum
von 1,6 Prozent auf 420 Millionen
Euro. Das Ergebnis vor Steuern und
Restrukturierung lag mit 22,1 Millio-
nen Euro um 2,2 Millionen Euro unter
dem Vorjahr. Durch geringere Restruk-
turierungsautwendungen und einen
steuerlichen Einmaleffekt verbesserte
sich das Ergebnis nach Stevern um
194 Prozent auf 7,0 Millionen Euro.
Dabei profitierte CeWe Color von
einem starken vierten Quartal, in dem
der Umsatz gegentber demselben
Zeitraum des Vorjahres um 9,3 Prozent
auf 120,7 Millionen Euro stieg. Das
operative Ergebnis in den letzten drei
Monaten 2008 legte um 54,7 Prozent
auf 8,3 Millionen Euro zu; das Nach-
steuerergebnis  wuchs - verstarkt
durch einen steuerlichen Einmaleffekt
-von 0,1 Millionen im letzten Quartal
2008 auf 6,6 Millionen Euro.

Uber 2,6 Millionen
CeWe Fotobicher

Vor allem CeWe Fotobicher und
Fotogeschenkartikel ~ sorgten  bei

CeWe Color im vierten Quartal for

Dr. Rolf Hollander, Vorstandsvorsitzender
der CeWe Color Holding AG

Wachstum. Das Unternehmen produ-
zierte allein von Oktober bis Dezem-
ber 1,04 Millionen Fotobicher und
steigerte den Absatz im Gesamtjahr
um 74,8 Prozent auf einen neuen
Rekord von 2,64 Millionen CeWe
Fotobucher. Dadurch hielt das Wachs-
tum bei Digitalfotos (inklusive Foto-
buch-Prints und Fotogeschenkartikel
auch 2008 an: Uber alle Produktseg-
mente verkautte CeWe Color im Jahr
2008 1,79 Milliarden Digitalfotos,
mehr als doppelt so viel wie analoge
Bilder (830 Millionen). Die Zahl der
online bestellten Fotos stieg dabei im
Gesamtjahrum 36,1 Prozent auf 873,8
Millionen Stiick; im vierten Quartal
legte das Internet-Geschaft sogar um
40,8 Prozent auf 281,3 Millionen Bil-
der zu. Die Uberwiegende Mehrheit
der Online-Auftrége wird allerdings
in Einzelhandelsgeschaften abgeholt.

Mit letzten Rationalisierungsmafnah-
men will CeWe Color in diesem Jahr
den Restrukturierungsprozess friher
als geplant abschlieBen. Nach Anhé-

rung der Betriebsrate in Frankreich
soll das Labor in Paris im Mai 2009
geschlossen werden. Die franzési-
schen Kunden werden von den Stand-
orten Rennes, Montpellier und Frei-
burg aus weiterhin voll bedient. Das
durch die

niedrigere Kostenbasis ein deutlich

Unternehmen erwartet

verbessertes operatives Ergebnis in
Frankreich bereits fir 2009.

In Tschechien schlieft CeWe Color im
April den kleinen Standort Teplice,
den das Unternehmen 2007 im Rah-
men einer Marktkonsolidierung Uber-
nommen hatte. Das Volumen wird auf
den weit gréPeren Standort in Prag
konzentriert.

Die Kosten fir diese abschliebenden
RestrukturierungsmaBnahmen  sollen
im laufenden Geschéftsjahr das Volu-
men von rund 10 Millionen Euro nicht
Durch die Effizienz-

steigerung der letzten Jahre und die

Uberschreiten.

Investitionen in digitale Technologien
sieht sich Vorstandsvorsitzender Dr.
Rolf Hollander auch vor dem Hinter-
grund der Finanzkrise fir weiteres
Woachstum gut ausgestattet. ,Seit
Ende der 90er Jahre haben wir Uber
250 Millionen Euro in die Transforma-
tion zum Digitalanbieter investiert und
dabei jedes Jahr mit positiven Ergeb-
nissen abgeschlossen”, betonte Hol-
lander. ,Dabei haben wir nicht nur
vollig neue Dienstleistungen ent-
wickelt, sondern auch die Effizienz
in unseren Betrieben deutlich ge-
steigert. Wéhrend ein Standort im
Geschaftsjahr 2000 im Durchschnitt
108 Millionen Fotos pro Jahr pro-
duzierte, sind es nun ca. 200 Mil-

lionen.”
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Bildergeschdift

Saal Gruppe seizt auf Qualitéit

Seit der photokina 2008 bie-
tet imaging solutions den kom-
pletten  purePhoto  Workflow
zur Herstellung  von  Foto-
bichern und anderen Printpro-
dukten auf echtem Fotopapier
an. Seitdem hat sich eine sfan-
dig wachsende Zahl von Foto-
Dienstleistern fir die Sysfeme
des Schweizer Unterehmens
enfschieden. Einer davon st
die deutsche Saal Gruppe, die
erst seit relativ kurzer Zeit-in
der ECHT Fotobuch Produkfion
akfiv ist und mit einer kompro-
misslosen Qualitatsphilosophie

starkes Wachstum erzielt.

Bereits im Frohjahr dieses Jahres wur-
de die zweite komplette purePhoto
Buch-Anlage in Betrieb genommen
und der neuve 12" widePrint von ima-
ging solutions installiert. In Kirze wird
die Saal Gruppe ihren Kunden neben
der PhotoClient Software eine Flash-
version zur Gestaltung der Foto-
bicher anbieten. Dabei handelt es
sich um eine reine Onlineldsung, die
somit mit verschiedenen Betriebs-
systemen zur Fotobuch-Gestaltung
genutzt werden kann.
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Die Saal Gruppe ist
ein vielfaltiges Unter-
nehmen:  Entstanden
aus dem erfolgreichen
Siegener Fachgeschaft
Foto Saal, machte sie
sich international  mit
der Foto + Minilabsysteme Saal
GmbH,

gebrauchter, generaliberholter Mini-

Rottenbach, als  Lieferant
labs- einen Namen und Ubernahm
2006 von der zusammengebrochenen
AgfaPhoto nicht nur das Minilab-
Ersatzteillager, sondern auch die Pro-
duktion der d-lab-Gerdte in Peiting.
Inzwischen fungiert das Unternehmen
auch als alleiniger Lieferant der von
Connect Chemicals in der friheren
AgtfaPhoto-Fabrik in Vaihingen produ-

zierten original AgfaPhoto-Chemie.
& e

Eben'f!qllls__ 2006 . weitete die Saal
Gruppe ihren Online-Bilderdienst in
ein B-2-B Geschéft aus und beliefert
seither Fotofachh&ndler und Portrait-
fotografen mit Bildern in allen Forma-
ten. Seit dem Herbst 2008 bietet Saal
den Konsumenten und Fachhandels-
partnern auch Fotobicher an - und
zwar auf echtem Fotopapier.

Dabei wdre Reinhard Saal, der mit
seinem Sohn Robin das Familienunter-
nehmen fihrt (Tochter Kristina leitet
die kaufmannische Abteilung, Sohn
Tim befindet sich noch in der Ausbil-

Herzstick der purePhoto Buchseiten: der widePrint Belichfer
mit angeschlossenem VSP-25 Papierprozessor von imaging
solutions.

dung zum Foto- und Medienkautmann
in Kiell, gerne friher in das rasch
wachsende Geschaft mit Fotobichern
eingestiegen. ,Aber wenn man 40
Jahre lang Fotos in erstklassiger Qua-
litét produziert hat, kann man mit dem
Digitaldruck nicht zufrieden sein”,
betont der Unternehmer, der bereits
in den 80er Jahren das erste Minilab
in seinem Geschaft in Siegen instal-
lierte. ,Der Unterschied zur Qualitét
echter Fotos ist einfach zu groB.” Als
Saal allerdings erstmals ein pure-
Photo Buch sah, das mit den Systemen
von imaging solutions hergestellt
worden war, fiel ihm die Entscheidung
nicht schwer: ,In diesen Fotobiichern
auf echtem Fotopapier sehen die
Bilder endlich genauso aus wie die
Abzige”, betont Saal. ,Diesen Unter-
schied kénnen auch ungeibte Ama-
teure sofort erkennen - und sind

begeistert.”
Kompletter Workflow

Der zupackende Unternehmer han-
delte darum sofort und bestellte bei
imaging solutions die komplette pure-



Mit dem fastBook-Gerdit werden die Fotobuchseiten zum ferti-
gen Buchblock mit spezieller lay-flatBindung verarbeitet —

mit der Viesus Bild-
verbesserungstechno-
logie sowie zur Belich-
tung der Fotobuch-
seiten auf Fotopapier
ein widePrint Gerat
mit angeschlossenem
Papierprozessor VSP
25-12. Mit dem neuen
fastCCF  Gerét  von
imaging solutions
werden die entwickel-
ten  Fotobuchseiten
geschnitten, in  der
Mitte gerillt, gefalzt
und gepresst, bevor
der fertige Buchblock
schlieBlich  mit
fastBook Gerat her-

dem

ferfig zum dreiseitigen Beschnitt und Einhdngen in das

Cover.

Photo Systemlésung: die Software
,PhotoClient” zur Gestaltung und zum
Bestellen der Fotobiicher, die Purus
Software, mit der die Uber das Internet
oder auf Speichermedien ankommen-
den Auftrage fur die Produktion vor-
bereitet werden, das netGate System

gestellt wird - fertig

zum dreiseitigen Be-
schnitt und  Einhadngen in  den
Umschlag. Das fastBook-Gerdat hat
es Reinhard Saal und seinem Team
besonders angetan: Denn die spezi-
elle lay-flat Bindung stellt sicher, dass
Bilder auf Doppelseiten ohne die sté-
rende Unterbrechung in der Mitte

Setzen auf echte Fotoqualitit auch bei Fotobiichern: Reinhard Saal, Chef der Saal Gruppe

(rechts), und seine Séhne Robin (links) und Tim.

Saal

wiedergegeben werden. ,Bei unse-
rem gréBten Buchformat von 30 x 30
cm entstehen so beeindruckende,
60 cm breite Panoramabilder”, be-

richtet Saal.

Der Installation des Gerateparks von
imaging solutions folgte eine aus-
giebige Trainings- und Testphase in
Saals Betrieb im bayerischen Peiting,
in dem auch die Fertigung der Agfo-
Photo Minilabs angesiedelt ist. ,Unse-
re Fabrik in Peiting ist der ideale
Standort fir die Herstellung der pure-
Photo Bicher”, berichtet Saal. ,Denn
hier arbeiten die Software-Spezia-
listen, die wir von AgfaPhoto Uber-
nommen haben. Hier gibt es Ent-
loftungs- und  Entsorgungsanlagen,
Druckluft-Anschlisse, ein  hochmo-
dernes IT-Netzwerk und perfekte
Anlagen zur Regenerierung der Foto-
chemie. Zur Ausbildung der Mit-
arbeiter wurde fir einige Monate ein
Buchbindermeister engagiert, um die
handwerkliche Qualitat der
Photo Bicher sicherzustellen. ,Wir

pure-

wollen keine Experimente machen,
denn wir haben einen Ruf zu verlie-
ren”, betont Saal. ,Deshalb haben wir
grébten Wert darauf gelegt, dass
schon das erste Fotobuch, das wir
ausgeliefert haben, der Qualitét ent-
sprach, die unsere Kunden von unse-
ren Bildern gewohnt sind.”

Und diese Qualitét ist seit jeher hoch.
Denn das Team der Saal Gruppe hat
nie auf billig, sondern immer auf gut
gesetzt — vor allem bei den Postern
und GroBformaten, die im Sortiment
von Saal einen besonders hohen
Anteil ausmachen. Dabei stehen
Formate bis zu 60 x 250 cm mit den
Oberflaéchen Matt, Glanzend oder
Pearl zur Auswahl. Mit dieser Quali-
tatsphilosophie setzte sich der On-
line-Bilderdienst www.saal-digital.de
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bereits im vergangenen Jahr gegen
sehr viel gréBere Mitbewerber durch:

Das deutsche Magazin  Digital-
PHOTO kirte das Unternehmen in
einem Vergleichstest von Online-

Bilderdiensten zum Sieger.
Differenzierung durch
Qualitéat

In der hohen Qualitat der purePhoto
sieht Reinhard Saal

besonders gute Chance, sich von den

Bicher eine

immer zahlreicher werdenden Anbie-

tern von Bild-Dienstleistungen positiv

Dabei bietet Saal die Fotobicher auf
echtem Fotopapier auch in maB-
geschneiderten Versionen mit dem
Logo und der Marke des jeweiligen
Héandlers an. Von den natirlichen
Farben, der exzellenten Scharfe und
den kontrastreichen Bildern sind die
Kunden begeistert. Eine groBe deut-
sche Fachhandelskette hat inzwischen
eine eigene Linie von Fotobichern in
purePhoto Qualitat auf den Markt
ge- bracht. Produzent: Foto Saal.

Die Weiterverarbeitung der belichteten
Fotobuchseifen erfolgt zunéchst mit dem

fastCCF-Gerdit.

ZU

36

unterscheiden.

Auf Wonsch

werden die
purePhoto Biicher
auch mit dem Namen
und logo des
Heindlers geliefert.

Minilabs mit hervorragendem Preis/leistungsverhdlinis

AgfaPhoto by Saal

Im Jahr 2006 Gbernahm die zur Saal Gruppe gehérende Minilab
Factory von der zusammengebrochenen AgfaPhoto Gruppe das
Llaborgeratewerk im bayerischen Peiting. Damit stellte das
Unternehmen nicht nur die Ersatzteil-Versorgung fir installierte
Agfa-Photo Minilabs sicher, sondern nahm auch die Produktion
der d-labs wieder auf.

Inzwischen ist die Minilab Factory alleiniger Ersatzteil-Lieferant fir
AgfaPhoto Minilabs und hat zur reibungslosen Versorgung der
Betreiber ein weltweites Logistiksystem installiert. Ersatzteile und
Neugeréte werden mit Original-Werkzeugen von AgfaPhoto her-
gestellt — ein Biro in Tokio sorgt fur den direkten Kontakt mit japa-
nischen Lieferanten. Dabei geht es den Verantwortlichen nicht nur
darum, die AgfaPhoto Gerate betriebsbereit zu halten, sondern
sie entwickeln auch Verbesserungen, um die Leistungsféhigkeit zu
erhdhen und den aktuellen Stand der Technik anzupassen. So
wurde fir die AgfaPhoto Minilabs eine neue Software mit verbes-
serten Algorithmen entwickelt. Zudem stehen fir die Gerdte neue
Computer zur Verfigung, mit denen die Rechenleistung deutlich
erhdht wird.

Damit will die Saal Gruppe ihre Erfolgsgeschichte fortsetzen, die
vor rund 13 Jahren als Lieferant generaliberholter, gebrauchter
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Minilabs verschiedener Fabrikate begonnen hat. Seither hat das
Unternehmen mehr als 7200 iberholte und neue Minilabs welt-
weit installiert und sich einen guten Ruf als zuverl@ssiger Partner
erworben. Seit Anfang 2008 fungiert das Unternehmen auch als
alleiniger Lieferant der Original AgfaPhoto Chemikalien. Sie wer-
den nach wie vor im ehemaligen Agfa-Werk in Vaihingen produ-
ziert, das im Januar 2008 von der Ratinger Connect Chemicals
Productions and Services GmbH Gbernommen wurde. Damit kann
die Minilab Factory ihren Kunden nicht nur Geréte, sondern auch
Verbrauchsmaterialien und Chemikalien aus einer Hand an-
bieten.

Firmenchef Reinhard Saal hebt besonders das hervorragende
Preis-/ Leistungsverhdltnis hervor, das die Minilab Factory bzw. die
Vertriebsgesellschaft Saal GmbH durch die iberschaubaren
Strukturen eines Familienunternehmens realisieren kann: ,Wir
unterscheiden uns von GroBunternehmen vor allem durch weitaus
geringere Overhead-Kosten — und geben diesen Vorteil direkt an
unsere Kunden weiter. Dadurch machen wir es méglich, mit einer
sehr Uberschaubaren Investition in die digitale Bildverarbeitung
einzusteigen: Ein voll digitales Minilab wie das AgfaPhoto d-lab.]
allrounder bieten wir fabrikneu bereits ab  19.900 Euro an.”



Nevheiten

2.000-WattFotoleuchte von CF

arbeitet mit Energiesparlampen

Mit der neuen Coolectra 150 Daylight stellt
die CF Photo + Video Technik eine Hochlei-
stungsleuchte an die Spitze ihres Lichtsorti-
mentes. Die Leuchte ist mit den zur Zeit hell-
sten Energiesparlampen fir fotografische
Beleuchtung bestickt. Diese erzeugen deut-
lich weniger Hitze als traditionelles Halo-
genlicht. Die vier Tageslichtlampen von je
150 Watt sind in dem flachen Leuchtenkopf
mit E 40 Gewinde angeordnet. Jede ent-
spricht etwa 500 W  herkémmlichem
Glthlampenlicht. Die komplette Leuchte ist
demnach so hell wie 2.000 Watt. Eine
stromsparende niedrige Leistungsaufnahme
bei gleichzeitig hohem Beleuchtungswert
schont die Umwelt. Die Einschaltzeit ist unbe-
grenzt lang, die Brennstellung ist beliebig,
die Lebensdauer der Leuchtmittel liegt bei
circa 8.000 Stunden. Die neue Leuchte bietet
mit hoher Lichtausbeute zusammen mit gerin-
ger Warmeentwicklung und gerduschlosem
Betrieb ideale Voraussetzungen fir Aufnah-
men im Tageslichtbereich und bei der Video-
produktion, wo ein gerduscherzeugendes
Geblase unerwinscht ist. Zur Lichtgestaltung
dient die mitgelieferte Softbox von 75 x 75 cm,
die mit ihren vier Stében schnell aufgebaut
werden kann. Die neue Coolectra 150 wird
mit Metallgeh&use und funf Meter Netz-
kabel geliefert. Die individuelle Helligkeit
wird Ober vier Schalter geregelt. Ein Stativ-
anschluss 5/8" mit Schwenkgelenk sowie ein
Handgriff sind vorhanden. Die unverbind-
liche Preisempfehlung betragt 598 Euro ein-
schlieBlich vier Leuchtmitteln.

DxO Optics Pro v5.3.3 jetzt auch
fur Nikon D3x und Sony a0 900

DxO Llabs hat die Verfugbarkeit von DxO
Optics Pro v5.3.3 bekanntgegeben. Diese
Version erweitert die RAW-Unterstitzung
auf die neuen DSLR-Modelle Nikon D3x
(DxO Optics Pro Elite Version) und Sony
Alpha 900 (DxO Optics Pro Elite Version).
Mit der neuen Software sind 43 neue opti-
sche Korrekturmodule fur eine Vielzahl von
Kameras verfigbar, unter anderem: Sony
a700 und a900, Nikon D40x, D80, D90,
D300, D700, D3, D3x sowie Canon 400D,
450D, 50D und 5D Mark II. DxO Optics Pro
v5.3.3 und Upgrades sind ab sofort erhalt-
lich. Die unverbindlichen Preisempfehlungen
haben sich gegeniber den Versionen 5.x
nicht verandert: DxO Optics Pro v5.3.3 Stan-
dard: 124 Euro, DxO Optics Pro v5.3.3 Elite:
249 Euro. Alle Kunden, die DxO Optics Pro
nach dem 1. August 2007 gekauft haben,
sind zu einem kostenlosen Upgrade auf
Version 5.3.3 berechtigt. Fir alle anderen
gilt: Upgrade auf DxO Optics Pro v5.3.3
Standard: 69 Euro bzw. auf DxO Optics Pro
v5.3.3 Elite: 89 Euro.

AgfaPhoto bringt sein erstes
portables Digital-Aloum heraus

Unter der Marke AgfaPhoto gibt es ab sofort
auch ein portables digitales Fotoalbum. Das
AgfaPhoto AF8070 ist mit einem Lederein-
band versehen und erinnert dadurch an ein
hochwertiges klassisches Fotoalbum. Das
Gerdt ist mit einem Akku mit neun Stunden
Laufzeit ausgeristet.

Die Bildbetrach-
tung erfolgt auf einem
7"-Display im Format 16:9 (480 x 234 Pixel
mit 3D-Effekt), seitlich angebrachte Tasten
erleichtern das ,Blattern” durch die Fotos.
Nimmt man das Album aus seiner eleganten
ledermappe, verwandelt es sich dank des
ausklappbaren Standfubes in einen digita-
len Bilderrahmen. Die Fotos im JPEG-Format
werden entweder Uber den USB-Anschluss
oder den integrierten SD/MMC-Kartenleser
abgespielt. Die unverbindliche Verkaufs-
preisempfehlung lautet 124,99 Euro.

MAMISTO,
I:FINS

\!

Jetzt gleich anmelden:
rainer.doerr@mamisto.de
Tel.:0711-900 599 16

Mamisto GmbH
NaststraBe 25
70376 Stuttgart
www.mamisto.de
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Einer der herausragenden Vorteile der neven FotoToGo Kiosk Software G3 von di support ist die Méglichkeit, die gewiinschten Produkfe

dreidimensional betrachten zu kénnen.

Eigene

Bildprodukie

Weiterentwicklung des FotoToGo Konzepts

Bei di support in Eschborn hat man sich in den vergangenen

Monaten wieder Gedanken um die WWeiterentwicklung des

Bildergeschaftes gemacht. Dabei herausgekommen ist nicht nur

neue Software fir die FotoToGo Kiosks, sondemn auch ein aktua-

lisiertes Produktionskonzept und eine eigene Bilderprodukilinie.

Die neue FotoToGo Kiosk Software
G3, die auch als Order-Software fir
den Online-Bildershop zu haben ist,
versetzt die Kunden in die Lage, in nur
wenigen Schritten ihre Fotos und eine
Vielzahl weiterer Bildprodukte zu
bestellen. Ebenso kénnen Bilder bear-
beitet, Collagen erstellt und Foto CDs
oder DVDs gebrannt werden. Und
dies alles in kirzester Zeit — eben ,to
go”. Besonders vorteilhaft und ein
wesentlicher Unterschied zu anderer
Software ist die Méglichkeit, auch mit
der neuen Programmversion die
gewinschten Fotoprodukte am Moni-
tor in 3D darstellen zu kénnen. ,Dies
unterstitzt den Kunden erfahrungs-

gemdaDd bei der Kaufentscheidung”,
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sagte di support Geschattsfohrer
Ralph  Naruhn
imaging+foto-contact.

im  Gespréch  mit

Order Manager G3

Auch den FotoToGo Order Manager
gibt es jetzt in der Version G3. Das
Programm empfangt die Bildauftrage
und verteilt diese vollautomatisch an

Informationen zu den
FotoToGo Angeboten gibt
es direkt bei di support
oder auf den Hausmessen
von Duttenhofer (26.4.,
Wiirzburg)

und europa-
foto (29.4., Wiesbaden).

jeweils angeschlossene Ausgabe-
gerdte am PoS oder bei Produktions-
partnern auber Haus. Beliebig viele
Order Terminals lassen sich verbin-
den. Dank einer eigens entwickelten
sicheren Datenibertragungstechnik
kann die Anbindung auch filialiber-

greifend online geschehen.

Fotohandlern, die ihr Produktportfolio
an der Bildertheke erweitern wollen
oder die mit der Zusammenarbeit mit
ihrem gegenwdrtigen Laborpartner
nicht zufrieden sind, bietet di support
jetzt auch eine eigene FotoloGo
Bilderproduktlinie an. Sie umfasst der-
zeit rund 350 verschiedene Produkte,
darunter hochqualitative Fotobiicher
und Poster in verschiedenen Papier-
qualitéten. Neben der Breite des
Sortiments dirfte den Handel beson-
ders interessieren, dass er mit der
neuen Produkilinie Margen Uber 100
Prozent realisieren kann.



Das DGH-Team freut sich (ber jeden Handelspartner, der am 26. April den Weg zur Hausmesse nach Wiirzburg findet.

~picture & print”

DGH lddt zur Hausmesse nach Wirzburg

Jpicture & print” lautet das
Thema der Hausmesse, zu
der Duttenhofer GrofShandel
(DGH) dlle Handelspartner
und diejenigen, die es werden
wollen, fur den 26. April in

seine Raumlichkeiten an der
Alfred-Nobel-SraBe in Wiirz
burg einladt.

Von 10.00 bis 17.00 Uhr wird sich an
diesem Tag alles um Bildaufnahme,
-ausgabe, -bearbeitung, -prasenta-
tion und -archivierung drehen. The-
men, fir die DGH die entsprechenden
Produkte in aller Breite liefern kann.
Als Industriepartner und Lieferanten
haben Kodak, Nikon, SanDisk, Multi-
blitz, Visible Dust, llford, Hahnemihle,
Herma, Erno, Walther, Unibind, Dai-
ber, Sagem, Mitsubishi, di support,
Jobo und MMV Leasing zugesagt.
Canon, Adobe, Sony und Manfrotto
befanden sich zum Redaktionsschluss
noch in der Phase der Entscheidungs-
findung.

Auf dem Programm stehen neben der
Prasentation der Produkte und Dienst-
leistungen der verschiedenen Ausstel-
ler auch diverse Schulungen und
Workshops. So wird beispielsweise
Nikon mit einem Fotografen anreisen,
der vor Ort fotografiert, und auch
SanDisk, Multiblitz, Visible Dust, le
Bon Image und Adobe (sofern man
sich for die Teilnahme entschieden
hatl planen eigene Aktivitéten. Vor

Ort kann auberdem die Kodak APEX
Maschine getestet werden. Wer mag,

Selbstverpflichtung gegen Grauimporte

Um Handelspartnern eventuelle Sorgen in Sachen Grauim-
porte zu nehmen, hat sich DGH entschlossen, eine freiwillige
Verpflichtungserkldrung gegeniber dem Handel abzuge-
ben. ,Wir sichern unseren Kunden zu, dass bei uns gekaufte
Waren fur den deutschen und europdischen Markt freigege-
ben sind *, erléuterte DGH Vertriebsleiter Walter Dirr. ,Der
Handler kann also sicher sein, bei von uns gekaufter Ware
keinen markenrechtlichen Arger mit einem Hersteller zu
bekommen. Wer bei uns einkauft, braucht keine Angst zu
haben, mit dem Gesetz in Konflikt zu kommen.” Wer Grau-
importe verkauft, verstéBt namlich nicht nur dann gegen gel-
tendes Recht, wenn er dies wissentlich macht, sondern auch,
wenn er gutgléubig den Angaben anderer vertraut.

kann dazu eigene Bilddaten mitbrin-
gen. DGH selbst prasentiert seine
Exklusivmarken und das Marketing-
tool Produktberater und informiert
Uber die neue Selbstverpflichtung, mit
der man den Kunden garantiert,
keine Gravimporte zu liefern (siehe
Kasten). Abgerundet wird die Veran-
staltung durch exklusive Messeange-
bote und ein Gewinnspiel.

Anmeldungen fir die Hausmesse
nimmt DGH unter www.dgh.de oder

Telefon 0931-9708-444.
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Minimal im Plus

Krise2 Welche Krise?"” moch-
te man fragen, wenn man auf
die Zahlen blickt, die Ring-
Michael

Cleich auf der Frihjahrsmesse

foto-Geschaftsfihrer

der Handlergruppe in Erlangen
prasentierte: Der Gesamtum-
satz der Ringfoto GmbH &
Co. KG Alfo Marketing KG
betrug im Jahr 2008 260,3
Millionen Euro. Das entspricht
einem Plus von 0,5 Prozent
gegeniber dem Vorjahr. Der
AuBenumsatz aller Mitglieder
zu Endverbraucherpreisen wird
nach ersten Schatzungen mit
1,2 Milliarden Euro auf

Vorjahresniveau liegen.

circa

Mit 1370 Millionen Euro (minus 4,6
Prozent] wurde dabei ein negatives
Ergebnis beim Lagerumsatz und mit
minus 19,2 Prozent ein drastischer
Umsatzeinbruch bei den zentral regu-
lierten Fotoarbeiten verbucht. Deutlich
positiv war dagegen die Entwicklung
des Streckengeschdftes. Hier meldete
die Ringfoto Zentrale ein Wachstum
11,5 Mil-

lionen Euro [plus 10,5 Prozentl.

um 10,6 Millionen Euro auf 1

Zu verdanken ist das minimale Plus
nach Gleichs Worten einem ,exzel-
lenten Weihnachtsgeschéft”. Dieses
habe dafir gesorgt, dass die Befirch-
tungen der ersten Monate des Jahres
2008 sich nicht bestatigten — im er-

sten Halbjahr des vergangenen Jah-
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Zum QOjchrigen Bestehen der Marke Photo Porst prasentierte sich auch der Musterladen
auf der Frihjahrsmesse in entsprechender Aufmachung.

res hatte der Umsatz noch spirbar
unter dem des Vorjahres gelegen.
Auch die Aussichten fir 2009 beur-
teilte Gleich ,nicht so pessimistisch
wie die Zeitungen schreiben”. Konkret
bedeutet das, dass man bei Ringfoto
trotz Wirtschaftskrise und drohender
Rezession ,keinen Einbruch der Kon-
sumlaune feststellen und dem laufen-
den Jahr deshalb mit Optimismus
entgegenblicken kann”.

Neves von Voigtléinder

Man darf gespannt sein, mit wel-
chem Umsatzanteil am Ende des
Jahres die drei Voigtlander Neu-
heiten in der Bilanz vertreten sein
werden, die im Rahmen der Ring-
foto  Frihjahrsmesse vorgestellt
wurden. Als Vertreter des Her-
stellers Cosina waren dessen

President Hirofumi Kobayashi und
Cosina Export-Manager Keiji Kato
nach Erlangen angereist. Sie hatten
unter anderem die neue Bessa Ill im
Gepack, die nach tber 50 Jahren die
Tradition der Mittelformatkamera von
Voigtlander fortfohrt. Die in hachster
Qualitat gefertigte Faltkamera arbei-
tet in den Formaten éx6 oder 6x7 mit

Die neue MittelformatRollfilmkamera Voigtlinder
Bessa lll kommt als Faltkamera auf den Markt.



120/220er Rollfilm. Sie bietet einen
gekoppelten Entfernungsmesser, eine
mittenbetonte  Belichtungsmessung
und Zeitautomatik sowie das Objek-
tiv Heliar 3,5/80 mm. Die Kamera
wird for unter 2.000 Euro zu haben
sein. Als weitere Neuheiten prasen-
tierten die jopanischen Gdaste das
4,5/15 mm Super Wide Heliar, das in
seiner neuen Ausfihrung an die Erfor-
dernisse von Digitalkameras ange-
passt wurde, und den Voigtlander
15-35 mm Zoomsucher.

Photo Porst wird 90

Zu feiern gibt es in diesem Jahr das
Q0jahrige Bestehen der Marke Photo

Porst, die Ringfoto seit 2002 durch  Ringfoto-Musterladen

verschaffen.

Erwerb der Namensrechte exklusiv
nutzen darf. Im Rahmen der Jubi-
[dumsaktivitaten soll es zahlreiche

Dieser war erstmals als Photo Porst-
Geschéft gestaltet und demonstrierte,

wie jeder Photo Porst-Handler zum

Einkaufs- und  Marketingaktionen  Start der Jubildumsfeierlichkeiten auf-
geben. Details dazu werden im Rah-  treten soll.
men der Gesellschafterversammlung

Markenkonzept

bekanntgegeben. Einen ersten Ein-
druck Uber die Optik der Werbe- und
Verkaufstérderungsmittel konnten sich
die Messebesucher aber bereits im

Samsung Weitwinkelkamera WB510 exklusiv fr Ringfoto

Mit der Ultraweitwinkel-Kamera Samsung WB510 nimmt Ringfoto erneut ein
attraktives Kameramodell exklusiv ins Programm. Die Weltneuheit steht den
Mitgliedern zu Sonderkonditionen zur Verfigung. Zur Kamera gehért ein Frei-
schaltcode fir 2 GB Webspace auf der Foto-Community ,Zoomin.de”. Ein
Zubehérpaket mit zweitem Akku, Foto-
tasche und 2 GB SD-Karte wird zusétz-
lich von der Ringfoto Zentrale zum Vor-
zugspreis angeboten. Das exklusive
Sondermodell basiert auf der Samsung
WB500 und zeichnet sich ebenso wie
diese Kamera durch ein 10fach-Zoom-
objektiv mit Anfangsbrennweite von 24
mm aus. Weiterhin gehéren die duale
Bildstabilisierung und das intelligente Autofokus-
und Belichtungssystem mit automatischer Gesichts-,
Lachel- und Blinzelerkennung zur Ausstattung. Neu sind die Motivprogramme
Frame Guide fir vereinfachte Selbstportréts und Beauty Shot. In diesem Modus
retuschiert die Kamera auf Wunsch vollautomatisch Unebenheiten der
Gesichtshaut und kaschiert Unreinheiten. Video-Fans kénnen bewegte Bilder
im HD-Format mit 720p-Auflésung und Stereo-Sound aufzeichnen.

Das Markenkonzept fur die Auftritte
von Ringfoto und Photo Porst und die
damit ausgestatteten Flagship-Stores

E2)

™
g

Zur Vorstellung der neven Voigtldnder Bessa lll konnten Ringfoto-Geschdiftsfihrer Michael
Gleich (I.) und Voigticinder Vertriebsleiter Rainer Frost Cosina President Hirofumi Kobayashi
(2. v. |.) und Cosina ExportManager Keiji Kato begriifien.

zeigen laut Gleich Wirkung und sto-
Ben bei den Mitgliedern der Hand-
lerkooperation auf extrem positive
Resonanz. ,Viele Héndler sind dem
Beispiel der Flaggschiffe gefolgt und
haben ihr Geschaft mittlerweile mit
dem neuen Markenauftritt ausgestat-
tet”, berichtete Gleich. Aktuell sind es
bei Ringfoto 151 Geschafte und bei
Photo Porst 97 Geschafte, die erkenn-
bar die Gestaltungselemente des

Markenkonzeptes nutzen.

Werbung aus dem Netiz

Héandlern mit Ringfoto-Auttritt steht
seit der Frohjahrsmesse ein vollkom-
men neues Tool fir ihre persénliche
Werbung zur Verfigung. Wahrend
bisher jeder Handler seine individuel-
len  Werbemittel selbst gestalten
musste, kann er diese jefzt in profes-
sioneller Qualitat tber das Internet
beziehen. Maglich macht dies der
neue Ringfoto-Werbemittelgenerator,
in dem ein umfangreiches Portfolio an
unterschiedlichsten Werbemitteln hin-
terlegt ist. Jeder Teilnehmer bekommt
ein persdnliches Passwort und kann
sich dann Uber eine Web-Adresse
oder einen Link im RIO-System im
Werbemittelgenerator einloggen.
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i fgefrisch
Design autgefrischt

Neuvheiten bei Walther Alben und Rahmen

In frischerem Auftritt als in den
Jahren zuvor hat sich Walther
Alben und Rahmen auf der
Ringfoto-Frihjahrsmesse  pra-
sentiert. Augenfalligste Veran-
derungen waren das dreidimen-
sionale logo und vor allem der
Einsatz von mehr Licht. Dadurch
wirkte der Stand lebendig und

modern.

Fir angenehme Assoziationen zum
gerade beginnenden Frihling sorg-
te zudem eine Vielzahl neuver und
aktualisierter Produkte, die sich in
fréhlichen Farben zeigten. ,\Wir haben
uns bei der Gestaltung des Messe-
standes und vor allem beim Einsatz

Jens Stamme, seit 2008 Vertriebsleiter bei
Walther Alben und Rahmen

des lichts bewusst darauf konzen-
triert, den Kunden zu demonstrieren,
wie unsere Produkte sich in die Wohn-
welt des Endkunden einfugen”, erldu-
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Frischer, fréhlicher, moderner und mehr an der Wohnwelt des Endkunden orientiert zeigte
sich der Walther Stand auf der Ringfoto-Friihjahrsmesse.

terte Jens Stamme, der im vergan-
genen Jahr die Vertriebsleitung bei
Walther Ubernommen hat, im Ge-
sprach mit imaging+foto-contact.

Mit den Produktneuheiten fohle man
sich gut aufgestellt und fir einen nach
wie vor harten Wettbewerb gerUstet.
Um den Handelspartnern das Ver-
kaufen von klassischen Prasentations-
produkten auch in Zeiten der Krise so
leicht wie méglich zu machen, gibt es
bei Walther die bewdahrten vorkonfek-
tionierten und bereits mit Doppelprei-
sen versehenen Pakete. Mit wenig
Aufwand lassen sich diese in Minuten-
schnelle fur die Prasentation im oder
vor dem Geschaft nutzen. ,Beste
Argumente zum Verkauf liefern jedoch
die Produkte selbst”, so Stamme. ,Des-
halb haben wir fir die bevorstehende
Saison wieder viele Neuheiten ins
Portfolio aufgenommen, die aktuelle
Farb- und Designtrends aufgreifen
und bekannt gute Margen liefern.”

Viel Rahmen fir wenig Geld bietet
Filou. Dabei handelt es sich um einen
Kunststoffrahmen, dessen gemaserte

Holz oder
Kunststoffe
Beim neuen
Walther Rah-
men Filou
muss man
schon genau-
er hinsehen,
um den
Unferschied
zu erkennen.

Leisten jedoch dem Naturstoft Holz
t&duschend &hnlich sind. Filou gibt
es in funf hellen Farb- und sechs
GréBenvarianten (10 x 15 cm  bis
40 x 50 cml. Die Neuheit wird in
einem Aktionspaket angeboten, in
dem fir 386,36 Euro netto 224 nach
Verkaufshéaufigkeit vorsortierte  Rah-
men enthalten sind.

Der elegante Kunststoffrahmen Nova



Style Gberzeugt laut Stamme
durch sein gefélliges Halb-
rundprofil in sechs klassi-
schen Farbvarianten. New
Lifestyle wartet als Neuauf-
loge des Aktions-Klassikers

Farb- und

Formatpalette und trendig-

mit erweiterter

modernem  Einleger  auf.
Frische Frohlingsfarben domi-
nieren bei Mela (Blockprofil)
und Papillon (Flachprofil in
Wellenoptik).

Bei den Alben sind nach der
erfolgreichen  Markteinfoh-
rung der Walther Baby- und
Hochzeitsalben mit Beschrif-
tungsfeldern ab April aus-
gesuchte Designs auch als
Memo-Einsteckalbum mit at-
traktiven Preisvorteilen liefer-
bar. Die Albenserien Duo,
Solero und Vision wurden auf der
Ringfotomesse in aktualisertem Design
2009 vorgestellt.

Im Hochpreisbereich fohrte Walther
die Albenserie Noble ein, deren
Name auch Programm ist. Die hoch-
wertigen, modularen Buchschrauben-
alben mit Kunstledereinband haben
das Format 36 x 39 cm und werden
in zwei autwendig gestalteten Mate-
rialvarianten als Noble Prestige und
Noble Primera Alben in jeweils vier

Farbvarianten ausgeliefert. Einlage-

Nach Verkaufshéufigkeit vorsortierte Angebotspakete,
die der Héndler schnell und ohne grofien Aufwand im
oder vor dem laden nutzen kann, sind seit Jahren eine
Spezialitéit von Walther Alben und Rahmen.

blatter gibt es im 80-Stick-Paket in
den Farben WeiB, Schwarz und Cha-
mois. Ein speziell abgestimmter Schu-
ber sorgt fur den notwendigen Schutz
der edlen Bicher und vermittelt dem
Betracher einen besonders hochwer-

tigen Eindruck.

e

Die Solero Alben (oben] gibt es jetzt mit
aktualisiertem Design. Die neven Noble
Prestige und Noble Primera Buchschrau-
benalben sprechen eine besonders
anspruchsvolle Zielgruppe an.

PhotoStudio 9 Express

und Zoner
PanoramaMaker

e inkl. Bildbearbeitungs-
software Zoner

e 4x optischer Apogon Zoom

Rollei Flexline 140
* 4x Digital Zoom

 3.0" Farb-LTPS-TFT-LCD
* USB 2.0 High Speed

e SDHC 8 GB Support

* 10 Megapixel

HIGH RESOLUTION
COLOUR DISPLAY

-
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30 MM WEITWINKEL-OBJEKTIV

-Blau — mit Rollei

Klein, flach, in Alu-Schwarz,
und 30 mm Weitwinkel-Objektiv
ist die Flexline 140 das neue

4x optischem Apogon Zoom

-Bronze oder

Rollei

www.rcp-technik.

~Musthave” jedes stilsicheren
Fans der Panorama-Fotografie!
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@ O
Aus- und Weiterbildung

Programm 2009 des Photo+Medienforums

Auch in diesem Jahr richtet das
Photo+Medienforum in Kiel sei-
ne Aufmerksamkeit wieder auf
die besonderen Anforderun-
gen der Foto- und Medien-
branche, auf technische Neu-
entwicklungen und zeitgemabe
Trends, auf Fachkompetenz

und

und auf kunden- und nutzenori-

Fohrungsqualifikationen

entierte Dienstleistungen. Uber
das, was die renommierte Insti-
tution derzeit an Aus- und Wei-
terbildungsangeboten zu bie-
ten hat, informiert das aktuelle
Jahresprogramm.

Auf insgesamt 40 Seiten findet sich
dort nicht nur die Auflistung aller Lehr-
génge, Seminare und Workshops,
die 2009 auf dem Programm stehen,
sondern auch Informationen Gber die
Institution selbst. So werden auch die
Philosophie des Photo+Medienforums
beschrieben und die Dozenten im
Kurzportrat vorgestellt. Weiterhin gibt
es Informationen zu Ubernachtungs-
méglichkeiten im eigenen Wohnheim
und Férderméglichkeiten wie das
Meister-Baf6G. Der Leser findet dar-
Uber hinaus eine Liste der Sponsoren,
die die ,Kieler Schule” unterstitzen,
und alle relevanten Kontaktinforma-
tionen, um per Telefon, Telefax, Post
oder E-Mail mit dem Forum kommuni-
zieren zu kénnen.

Das gesamte Angebot des Jahrespro-
gramms sowie aktuelle Trainingsmaf-
nahmen sind im Internet unter www.
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Angeregfe Diskussionen und gemeinsames Lésen von Problemen gehéren zum Alllag der

Schulungsteilnehmer.

photomedienforum.de  abruf- und
Gebucht  werden

kann mit dem Anmeldeformular per

online buchbar.

Telefax, per Snail-Mail (Post] oder
online. Inferessenten erhalten weitere
Informationen beim Photo+Medien-
forum Kiel, Feldstrabe 9-11, 24105 Kiel,
Telefon 0431-579700, Telefax 0431-

562568, mail@photomedienforum.de,
www.photomedienforum.de.

Im Mittelpunkt der Aus- und Weiter-
bildungsangebote steht, wie immer,
der Hauptlehrgang zum Handels-
fachwirt (IHK), Fachrichtung ,Foto-
und Medientechnik”. Er steht in die-
sem Jahr zum 37. Mal auf der Agenda

Individuelle Kursangebote und personliche Beratung

Unternehmen, die auf der Suche nach einem Kursangebot, das speziell auf
ihre Bedirfnisse zugeschnitten ist, im Jahresprogramm nicht findig werden,
kénnen sich vom Photo+Medienforum ein individuelles

Angebot maBschneidern lassen. Die Kieler konzipieren
dann Seminare nach den persénlichen Winschen
und Bedurfnissen der Interessenten und fihren diese
bei Bedarf in jeder deutschen Stadt durch. Dariber
hinaus bietet die Institution auch Beratung in allen
Fragen der Personalentwicklung und Berufswegpla-

nung, sowohl fur Betriebe als auch fur Einzelpersonen

an. Ansprechpartnerin fir alle individuellen Anfragen ist

Geschaftsfihrerin Ute Nolte. Sie ist unter Telefon 0431-57970-31 und E-Mail
ute.nolte @photomedienforum.de zu erreichen.



und hat bereits im Januar begonnen.
Der Hauptlehrgang besteht aus einem
kaufma@nnischen und einem foto- und
medientechnischen Teil (die auch ein-
zeln gebucht werden kénnen) und
bildet in aller Regel eine hervorro-
gende Basis fir eine Karriere in der
Imagingbranche. Wer sich fur diese
mehrmonatige intensive Form der
Ausbildung interessiert, sollte sein
Augenmerk auf die 38. Auflage legen,
die im Januar 2010 startet.

Externe Vorbereitung
auf die Gesellenprifung

Insgesamt 30 Monate dauert der Foto-
grafenlehrgang ,Eva”. Er stellt die
externe Vorbereitung auf die Gesel-
lenprifung dar und endet nach erfolg-
reich bestandener Prifung mit der
Uberreichung des Gesellenbriefes der
Fotografen-Innung Schleswig-Holstein.
In ihm lernen die Teilnehmer in Theo-
rie und Praxis die Vielfaltigkeit der
fotografischen Themenbereiche und
die verschiedenen Ausarbeitungs-
méglichkeiten im klassischen Fotola-

bor ebenso wie computerunterstitzt

Auf 40 Seiten bietet das aktuelle Jahres-
programm  Informationen iber Aus- und
Weiterbildungsangebote des Kieler Photo+
Medienforums sowie Wissenswertes iiber
die Institution selbst.

am Minilab kennen, sie entwickeln
kunden- und bedarfsgerechte Bild-
konzepte und erlangen einen Einblick
in die betriebswirtschaftlichen Grund-
lagen, Uber die ein Fotograf verfigen
muss, um im Wettbewerb mit anderen
erfolgreich arbeiten zu  kénnen.
Anmeldeschluss fir diesen Lehrgang

ist der 30. April.

Zahlreiche Angebote
fior (fast) jeden Bedarf

Das weitere Angebot an Seminaren
und Workshops deckt [fast] jeden
Bedarf ab. So schnuppern zum Bei-
spiel die Teilnehmer des Kurses
Werbefotografie” und des ,Work-
shop Modefotografie” in einem Foto-
studio Praxisluft. Von der Akquisition
bis zum Bild sind diese Angebote
weitgehend an den konkreten Bedirt-
nissen der Teilnehmer ausgerichtet.
Auch derjenige, der die boomende
Modefotografie fir sein Unternehmen
nutzen will, wird findig. Vier Tage
davert dieser Workshop, bei dem von
der Idee bis zum Shooting fur eine
fertige Modestrecke in einem profes-
sionellen Fotoatelier gearbeitet wird.
Ein weiteres Highlight sind die Kurse
,Photoshop CS3” und ,Portrétbear-
beitung mit Photoshop CS3*, bei
denen Maike Jarsetz, eine durch ihre
Fachbicher  bekannte  Photoshop-
Expertin, in die Rolle des Seminarlei-
ters schlupft.

Immer aktuell ist das Thema ,Mitar-
beiterfihrung und -motivation”. Hier
kdnnen Unternehmer erfahren, wie
sehr ihre Art der Mitarbeiterfihrung
und -motivation sich auf den Erfolg
ihres Unternehmens auswirkt.

Einen weiteren Schwerpunkt im Pro-
gramm bilden Veranstaltungen zu
Themen wie Marketing und Kunden-
bindung. Und auch Verkaufs- und
Abschlusstechniken kénnen in Kiel
gezielt erlernt werden.

Neuauflage des walther
Kunststoffrahmen Klassikers

New Lifestyle

16 Formate in 10 aktuellen Farben
Aktionspaket

zur Markteinfuhrung
350 Rahmen in 7 Formaten flr nur

472,80 €

Karl Walther Alben und Rahmen GmbH & Co KG
Herrenpfad-Siid 26 * D-41334 Nettetal

Telefon: 02157/8186-0 * Fax: 02157/8186-50
eMail: service@waltherdesign.de
www.waltherdesign.de




Nachgedacht:

..uber die Gemiutlichkeit bei Geldsachen

,Bei Geldsachen hért die Gemitlich-
keit aut’, sagte David Hansemann
1847 im preuBischen Landtag. Dieses
treffende Wort gilt noch heute, zum
Beispiel, als man bis zum Abwinken
lesen musste, dass der frihere Post-
chef Klaus Zumwinkel sich seine Ren-
tenanspriche von sage und schreibe
20 Millionen Euro in bar hat auszah-
len lassen — ganz legal nattrlich.
Bekanntlich hat sich derselbe Zum-
winkel nicht geschamt, sein Geld
durch Steuerhinterziehungen zu ver-
mehren, fir die er inzwischen rechts-
kraftig verurteilt worden ist. Offen-
sichtlich ist die Geldgier mancher
Menschen, selbst wenn sie schon vie-
le Millionen Euro eingesackt haben,
so unersattlich, dass man sie auch als
Geldblase bezeichnen kénnte. Zum-
winkel nennt die Uberweisung der
20 Millionen Euro auf sein Konto
,einen ganz normalen Vorgang®, weil
die Transaktion juristisch nicht zu
beanstanden war.

For viele arbeitende Normalbirgerin-
nen und -birger in Deutschland ist es
iedenfalls beinahe unvorstellbar, dass
die Arbeit und Leistung eines einzel-
nen Menschen bei der Post so viele
Millionen wert gewesen sein kénnfe.
Allein for die wenigen Wochen, die er
noch im Jahre 2008 t&tig war, hat
Zumwinkel laut FAZ vom 14. Mérz
2009 eine Vergitung von 714.000
Euro erhalten, zuziglich Aktienoptio-
nen im Wert von etwa 1 Million Euro.
Nun ist ja eigentlich nicht Klaus Zum-
winkel schuld, wenn er von seinem
JArbeitgeber” einen Vertrag unter-
schrieben bekommt, der ihm so viel
Geld zusichert. Deshalb wisste ich
gerne, welche Aufsichtsrate dieses
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furstliche Honorar méglich gemacht
haben, nachdem offensichtlich die
Arbeitnehmerseite dagegen gestimmt
hat.

Beim Nachdenken kam mir das Zitat
aus Goethes Faust in den Sinn, wo
es heibt: ,Mann, mit zugend&hten
Taschen, tut Dir keiner was zu lieb,
Hand wird nur von Hand gewaschen,
wenn Du nehmen willst, so gib”. Denn
irgendwelche Grinde muss es doch
for die Aktiondarsvertreter, zu denen
auch ein Staatssekretdr des Bundes-
finanzministeriums gehért, gegeben
haben, Zumwinkel so viel Geld zuzu-
schanzen.

Die Welt am Sonntag hat am 15.
Marz sehr anschaulich unter dem Titel
,Die neue Bescheidenheit’ die Ent-
wicklung der Vorstandsvergitungen
in den Chefetagen der Firmen Thys-
MAN, Bayer,
BASF, Daimler, E-on, Volkswagen,
RWE und Siemens dargestellt. Dabei
wurde deutlich, wer wegen der Wirt-

sen-Krupp, Allianz,

schaftskrise freiwillig auf Bonuszah-
lungen fir 2008 verzichtet hat und
auch, wer noch mehr einsteckte. Zum
Beispiel ist die Durchschnittsvergu-
tung (Gesamtvergitung Vorstand
durchschnittlich pro Kopfl des Vor-
stands bei Daimler um 35,6 Prozent
auf 2,777 Millionen Euro gesunken;
der Vorstand von Volkswagen erhielt
dagegen mit 3,57 Millionen Euro
15,3 Prozent mehr.

Warum sollten eigentlich die norma-
len Mitarbeiter eines solchen Kon-
zerns anders denken als das Top-
management? Die Arbeitnehmer bei
Volkswagen beziehen immerhin 20
Prozent mehr als den ohnehin nicht
ganz niedrigen Tariflohn im Metall-

bereich, obwohl sie nur 28,5 Wochen-
stunden arbeiten, was nicht jeder
mit dem Wort ,fleiBig” in Verbindung
bringen kann. Zudem kénnen die
Mitarbeiter von Volkswagen noch
alle zwei Jahre ein neues Auto mit 20
Prozent Rabatt kaufen, erwarten aber
durchaus, dass Millionen anderer
deutscher Arbeitnehmer mit Normal-
einkommen die von ihnen gebauten
Autos zum Llistenpreis erwerben. Im
Grunde
Mentalitat nicht wesentlich von der

unterscheidet sich diese
Einstellung der Topmanager, die mit
der einen Hand viele Millionen ein-
streichen und die andere aufhalten,
damit der
den von ihnen gefthrten Betrieben

deutsche Steuerzahler

mit Milliardenunterstitzung aus der
Klemme hilft.
Inzwischen wissen wir, dass Zumwin-
kel nicht der einzige ist, der sich seine
Rente ,am Stick” auszahlen lieh. Laut
FAZ vom 16. Méarz hat auch der frihe-
re Postbank-Chef Wulf von Schimmel-
mann ler ist heute Vorsitzender des
Aufsichtsrates der Postl] von dieser
Option Gebrauch gemacht und rund
10 Millionen Euro kassiert. Aktueller
B&rsenkurs der Postbank: 945 Euro
nach 64,35 Euro vor einem Jahr.
Geld wurde schon im Jahre 300
vor Christus als ,Nerv der Dinge”
bezeichnet. An der 1.000 Jahre alten
Weisheit, dass Geld den Charak-
ter verdirbt, hat sich wohl bis heute
wenig gedndert, obwohl man auch
einrdumen muss, dass es Menschen
gibt, die mit ihrem Geld viel Gutes
taten und noch immer tun. Wie heift
es in der Bibel? ,Reichtum ist gut,
wenn er frei von Sinde ist.”

H. J. Blémer
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Neuve Geschifisideen

nStutigarier Handlertage” bei Mamisto

Die Mamisto GmbH ladt fir
den 24. und 25. April zu den
Handler-

tagen” fur den Foto- und Ima-

ersten ,Stuttgarter
gingmarkt in ihre Raume an der
Naststrafe 25 ein. Dort tritt das
Unternehmen unter dem Motfo
,Mit digitalen  Bilderdiensten
in der Wirtschaftskrise
Mehrwert generieren — jetzt die

auch

digitalen  Dienstleistungen aus-
bauen oder einsteigen” an.

Bei der Veranstaltung will Mamisto
die klassischen Fotokioske, Kioske mit
Multifunktion bis zum Musikterminal
sowie neue Fotobuchdienstleistungen
als Schwerpunkte prasentieren, und
zwar am 24.4. von 10-18 Uhr und am
25.4.von 10-14 Uhr.

Neve Terminalgeneration

Gezeigt wird unter anderem der neue
MSS Multi Service Spot Kiosk, den
Mamisto in Zusammenarbeit  mit
T-Systems Multimedia Solutions zur
Marktreife gebracht hat. Als ,Alles-
kénner” bietet dieser den Kunden
nicht nur die Méglichkeit, digitale Bil-
der zu drucken, sondern er kann auch
Prepaid-Karten fir Mobiltelefone autf-
laoden oder Handylogos und Handy-
klingelténe auf sein Gerat laden. Das
Multifunktions-Terminal ist modular
aufgebaut. Dadurch kann der Hand-
ler zundchst mit einem Basisangebot
beginnen, das er den Kundenbedirf-
nissen entsprechend ausbauen kann,

um zum Beispiel auf aktuelle Markt-

trends zu reagieren. Als besonderes
Highlight der ,Stuttgarter Héandler-
tage” kindigt Mamisto das neuartige
Musik-Terminal an, mit dem der Han-

T - - Systomss -

del seinen Kunden den Download
von Single-Charts der gesamten
Musikindustrie anbieten kann; ein
Service, dem Experten eine grobe

Zukunft geben.

Boomprodukt Fotobuch

Fotobicher auf echtem Fotopapier
sind derzeit der grobe Boom und ver-
sprechen weiterhin enorme Zuwachs-
raten. ,Jetzt das Wachstum der Foto-
bicher auf echtem Fotopapier nutzen”
ist daher das Motto fir eine Dienst-
leistung, die Mamisto ab dem zwei-
ten Quartal anbieten wird.

Instore Radio

Ein bahnbrechendes Werbetool ist
das von Mamisto entwickelte Instore
Radio ,Radiolution”. Radiolution bietet
nicht nur Musik, sondern es ist ein
individueller Radiosender, mit aktuel-
len News und Themen und der vom
Hé&ndler vorgegebenen Werbung.

Das Digital Signage Tool sorgt Gber
einen digitalen Wandmonitor for die
direkte Kommunikation zum Kunden
und for die Vermittlung von Werbe-
botschaften. Der Inhalt fir Werbung
und Animation kann individuell vom
Héndler je nach Ladengeschaft und
Produktangebot gestevert werden.

Anmeldungen und person-
liche Terminvereinbarungen
nimmt Rainer Do&rr unter
0711-900599-56

Telefon
oder E-Mail rainer.doerr@
mamisto.de entgegen.
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Video

Trend: Hybrid-Camcorder

Hybrid ist nicht nur in der Auto-
mobilindustrie zur Zeit das ange-
sagte Modewort und beschaftigt
angestrengt die Ingenieure. Selbst
Porsche méchte nachstes Jahr ein
zeitgemé&bes, sparsames Hybrid-
Auto auf den Markt bringen.

Stop! Jetzt darf ich mich aber nicht
vergaloppieren, denn meine Auf-
gabe hier ist nicht, als Auto-Kolum-
nist zu schreiben, sondern - na
klar — weiterhin das Thema Video
mit all seinen Facetten zu beleuchten und zu kommentieren. Und

Ulrich Vielmuth

da ist Hybrid, was frei Gbersetzt soviel wie ,gemischt” bedeutet,
ganz im Trend - zumindest sieht es fir den aufmerksamen
Marktbeobachter so aus.

Was vor genau drei Jahren mit dem kompakten Panasonic-
Profi-Camcorder HVX 200 E als neue Ara begann, hat mittler-
weile eine bemerkenswerte Eigendynamik entwickelt: Hand-
held-Camcorder mit zwei unterschiedlichen Aufnahmemedien
in nur einem Camcordergehé&use!

Bei der Panasonic HVX 200 E sind folgende Aufzeichnungs-
arten méglich: DV, DVCPRO, DVCPRO 50 und hochauflésen-
des DVCPROHD auf P2-Speicherkarte. Ergénzend lassen sich
DV-Aufnahmen auch noch auf géngigen Mini-DV-Kassetten
abspeichern.

Sie sehen also, dass dieser Camcorder fir die Profis konzipiert
worden ist, sehr viel kann und deshalb auch
Preis — 6.400,- Euro, incl. MwSt. - hat.

Doch fir die Anspriche eines Hobbyfilmers, obwohl die in
aller Regel nur eine kleine Stufe niedriger anzusiedeln sind,

seinen

geht es wesentlich billiger, sollen die Vorteile von ,Zwei in
einem” genutzt werden.

Wo geht'’s lang?

Sie werden es sicherlich schon bemerkt haben: Nie waren
Camcorder besser, ginstiger, aber auch leistungsfahiger als
in diesem Frihjahr. Andererseits hat es noch nie mehr unter-
schiedliche Aufnahmesysteme, Videoformate und Bauarten
gegeben. Da sind Hybrid-Camcorder jedoch besonders varia-
bel einzusetzen.

Mittlerweile werden auch schon hochwertige Camcorder
angeboten, die sogar Uber drei verschiedene Aufzeichnungs-
systeme verfigen! Zum Beispiel der Samsung DX 10 mit
Speicherkarte, DVD und internem Speicher, ebenso der Sony
DVD Camcorder 410 Hybrid Plus. Doch die Vorteile beim uni-
versellen Einsatz solch eines modernen Camcordertyps liegen
auch schon bei der ,Zwei in einem” -Version auf der Hand:

Je nach Aufgabenstellung und Anforderungsprofil kann sich
der Filmproduzent ganz individuell die fir das Projekt am
besten geeignete Aufzeichnungsart aussuchen und muss dabei
zwangsl@ufig nicht — wie friher — Uber mehrere unterschiedliche
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Camcorder verfugen! Verlangt das Filmprojekt themenbezogen
nach langen Aufzeichnungszeiten, ist die Festplatte das geeig-
nete und dabei kostenginstige Medium. Lastige Bandwechsel-
pausen im ungeeignetsten Augenblick gehéren damit der
Vergangenheit an. Soll jedoch mit Mountainbiker oder
Snowboarder ein Action-Video realisiert werden, kommt die
Speicherkarte infrage - ein Speichermedium, das viel mitmacht!
Hier wdre beispielsweise der brandneue Full-HD-Hybrid-
Camcorder HS300 von Panasonic das richtige Arbeitsinstru-
ment, mit SMOS-Sensor und im AVCHD-Format for Full-HD-Auf-
nahmen in der héchstmaglichen Aufldsung von 1.920 x 1.080
Pixeln. Eine 120-GB-Festplatte gibt Sicherheit fir extrem lange
Beobachtungsaufnahmen, die SDHC/SD-Speicherkarte fir
den Drehalltag. Gleichzeitig sind Fotos mit einer Auflésung von
bis zu 10,6 Megapixeln méglich. Frei nach der aktuellen Gera-
tephilosophie - eine Videokamera ist auch Fotoapparat und
der (digitale) Fotoapparat ist gleichzeitig auch Videokamera.
Angenehm fir den Filmer ist es, dass nun auch endlich wieder
richtige Zeitraffer-Aufnahmen wie in alten Super 8-/16 mm-Film-
zeiten méglich sind. Langsame Abléufe wie der aufblihende Kro-
kus visuell beschleunigt , aber auch kleine Motivveranderungen
kénnen nun auf spannende Weise sichtbar gemacht werden.
Andersherum werden mit dem HS300-Camcorder auch High-
speed-Serienaufnahmen mit 60 Bildern pro Sekunde méglich.
Bis zu 180 Aufnahmen in drei Sekunden kénnen am Stick
geschossen werden. Gut, um den Golfschwung, Tennisschlége,
Sprungtechniken oder andere schnelle Bewegungsablaufe auf-
zunehmen und um sie zu analysieren.

Ubrigens lassen sich Aufnahmen beim HS300 auch gerdte-
intern von Speicherkarte auf Festplatte oder umgekehrt kopie-
ren, was nicht bei jedem Hybrid-Camcorder selbstversténdlich
ist. Sony hat nun mit seinem in der Werbung als ,Kameramdle-
on” bezeichneten neven HVR-Z5E-Camcorder ein besonderes
Hybrid-Konzept realisiert: Mit einem auf der Camcorder-
Rickseite unauftallig aufgesetzten Recorder kann zwischen HD-
und SD-, band- und filebasierter Aufzeichnung gewahlt werden
— fur eine unkomplizierte Archivierung (HDV-Band) und einen
schnellen, nonlinearen Workflow (schnelles Einspeisen in ein
nonlineares Schnittsystem mit der CompactFlash-Karte).

Nachteile

Bei aller Euphorie, gewisse Nachteile loder Umsténde) bei der
Bedienung der vielen Varianten und Méglichkeiten eines
Hybrid-Camcorders missen in Kauf genommen werden. Da
muss man allerdings so richtig fit sein bei der praktischen Umset-
zung der Gebrauchsanleitung.

Kommt auch vor: Manchmal 1&sst sich mit dem einen vorhande-
nen Medium/Laufwerk nicht in der besten Qualitatsstufe auf-
zeichnen.

Natirlich sind Hybrid-Camcorder ein Stick teurer als ihre ein-
fachen Bruder. Ebenso haben Speicherkarten ihren (hohen)
Preis.
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Wer heute fotografiert — und wer
tut das nicht —, hat nur selten den
Wounsch, diese Werke fir die
Nachwelt zu erhalten. Die Foto-
ecke und die dicken Fotoalben
sind in den Hintergrund getreten,
eine Unzahl von Bilddaten gerat

Horst Dieter Lehmann

auf den Festplatten in Vergessenheit. Der ,Knips” wird nicht
zum Bild. Der Weg von der 13x18-Platte zum Bildtréger Spei-
cherkarte war lang. Die Negativformate wurden immer klei-
ner und preiswerter, die Anzahl der gemachten Aufnahmen
immer gréBer, der Wert eines Bildes sank, und die Klasse
wurde zur Masse.

Nun darf man nicht alles und jeden verallgemeinern, aber
wie fast Uberall, so tendiert auch bei uns vieles in eine Rich-
tung, und mit der miUssen wir leben, um zu Uberleben. Als
Freund und Verfechter von Fotoalben begriBe ich besonders
den steigenden Erfolg vom Fotobuch! Hier wird den Amateu-
ren und auch Fotografen eine Arbeit abgenommen und
gleichzeitig das Aufsichtsbild aufgewertet.

Neben dem Bild stand aber von jeher das Wort als eine
Méglichkeit der Verbreitung von Dingen, welche von einem
selbst fr nicht unwichtig gehalten wurden. Ob sie nun fir die
Nachwelt noch interessant sind, sei dahingestellt. Datir sind
es sicher zu viele, und Genies werden selten geboren. In der
Fotografie, einer noch relativ jungen Kunst, gab es zwar etli-
che herausragende Kénner, aber ein Genie war kaum dabei.
Dafir haben wir heute umso mehr Starfotografen als Hof-
oder Dorffotografen.

Vielleicht ist unser Handwerk oder unser Hobby weniger
dazu geeignet, die Nachwelt zu beglicken. Nun gibt es ja
auch reichlich viele Menschen auf unserem fast schon Uber-
volkerten Planeten, den wir eher zerstdren, als alle satt zu
bekommen, so dass die wahren ,Bewahrer” in der Masse
untergehen.

Nun waren die Schépfer einiger mehr als erhaltenswerten
Zeugen der Vergangenheit fir ihr Land nicht die groben
Wohltater — aber in der Jetztzeit und sicher auch in der
Zukunft wirde uns doch viel fehlen, wéren sie nicht dagewe-
sen. Ich denke da an die Chinesische Maver, die Pyramiden
in Agypten und Mexiko, die Jesus-Statue in Rio de Janeiro, ja
auch den Petersdom in Rom, den Eiffelturm in Paris und viele
andere Stétten, wovon einige auch zum Weltkulturerbe
ernannt wurden.

An alten Meistern scheiden sich die Geister nicht so wesent-
lich. Sie mussten mitunter ja auch erst einige Jahre tot sein,
bevor sie bejubelt und honoriert wurden. Bei den Werken
derjongeren Garde ist es oft nicht nachvollziehbar, wenn wir
héren oder sehen, was der Kinstler uns mit seinen Werken
sagen will. Wir sind eben keine Genies oder einfach nur zu
dumm, um so etwas zu verstehen.

50 imaging+foto-contact 4/2009

Was wir heute am Computer mit unseren Aufnahmen machen
kénnen, ist, wie vieles andere auch, fir mich heute fast auch
ein Wunder. Wer aus frihester Jugendzeit miterleben dirfte,
wie die Arbeit der Laboranten, Positiv- und Negativretu-
scheure — der Fotografen nicht zu vergessen — aussah, der
dirfte aus dem Staunen nicht mehr herauskommen.
Natirlich haben sich im Laufe der Zeit durch den technischen
Fortschritt viele Arbeitsweisen veréndert, und einige Berufe
gibt es gar nicht mehr. Ich denke da an die eben genannten
Retuscheure und Laboranten. Ein wenig Romantik ging auch
verloren, wenn ich an die Dunkelkammern denke, deren Dun-
kelheit durch mattes, rotes Licht verzaubert wurde. Aber fir
abwegige Gedanken blieb wenig Zeit, denn abends kamen
die angefallenen Filme in den Negativtank, und morgens saf
man am Kopierer oder VergréBerer. Am Nachmittag wurde
retuschiert und aussortiert.

Vieles hat sich geandert. So ist auch der Unterschied zwi-
schen dem Profi und dem ambitionierten Amateur, heute
auch als Semiprofi bezeichnet, geschrumpft. Hat das Pferd in
der VergréBerung eine Fliege auf der Nase, braucht man
keine Klatsche, um sie zu entfernen. Ein Klick am Computer
genugt. Ist das Bild zu hell, ist es keine Kunst, es dunkler zu
machen. Die Zeiten von Papieren in den Stufen von Extra-
weich, Weich, Spezial, Normal, Hart und Extrahart sind vor-
bei — zumindest bei den Papiergradationen. Harte Zeiten
stehen uns vielleicht noch bevor, wir hoffen aber, dass sie
nicht extrahart werden.

Alles ist nun mal vergénglich, daran &ndern auch wir
nichts. Um fir die Nachwelt noch in Erinnerung zu bleiben.
lassen sich auch immer mehr Mitmenschen etwas einfallen.
Die Memoirenschreiber nehmen sténdig zu. Aber interessie-
ren diese lebenserinnerungen auch die Nachwelt? Hier
ist es &hnlich wie mit den Bildern: kaum. Da ist es schon bei
einer ganz anderen Hinterlassenschaft bedeutend ein-
drucksvoller, dem Taj Mahal in Indien. Wer dieses sieht,
vergisst es nie. Ich hatte es ja auch bei der kleinen Auf-
zahlung groBer Sehenswirdigkeiten erwéhnen kénnen, aber
da fiel mir noch etwas ein, was mir schon lange zu denken
gab: Es handelt sich nicht um das Fotografierverbot, denn
Fotografieren rund um die Anlage war erlaubt, sondern um
das Videoverbot, das strengstens kontrolliert wurde. Video-
kameras mussten abgegeben werden — sehr zum Leidwesen
meiner Frau. Sie setzte sich dafir auf die steinerne Bank,
mit dem Grabmal im Hintergrund. Diese Bank wurde in
Verbindung mit Diana bekannt, welche mit sehr traurigem
Blick dort geweilt hatte und natirlich vielfach in der Welt-
presse erschien. Nur waren ihre Grinde schwerwiegender
als das Videoverbot.

Die Frage zum Schluss: Wie erkennen die Waéchter heute,
was Video und was Foto ist? Dafir braucht man jetzt nur
noch eine Kamera.



Arbeitskleidung

..wird in einigen Fallen vom Gesetz
geber sogar als Schutzkleidung vorge-
schrieben.  Darlber hinaus  durfen
Arbeitgeber und Arbeitnehmer vertrag-
lich vereinbaren, dass eine bestimmte,
vom Arbeitgeber zur Verfigung gestell-
te Kleidung zu tragen ist. Der Arbeitneh-
mer kann zugleich an den Kosten dieser
Arbeitskleidung beteiligt werden. Dafor
kann der Arbeitgeber unter Beachtung
der Pfandungsfreigrenzen
einen Pauschalbetrag einbehalten BAG
- Urteil vom 151.2009 - 2 AZR

641/07).

monatlich

ebay vs. Rolex

..beschaftigte seit Monaten die Zivil-
gerichte wegen der von einigen ebay-
Anbietern Marken-
rechtsverletzungen. Nun das Urteil: Ein
Unterlassungsanspruch des Uhrenher-

vorgenommenen

stellers gegen das Internetportal besteht
nicht. Es ist ebay nicht zumutbar, ,jedes
Angebot vor der Veréffentlichung im
Internet auf eine mégliche Rechtsverlet-
zung zu untersuchen, weil eine solche
Pflicht das gesamte Geschaftsmodell in
Frage stelle (OLG Disseldorf - Urteil
vom 26.2.2009 - 1-20 U 204/02)."

Fremde Federn

..schmicken besonders gut,
aber auch furchterlichen Arger bringen.

kénnen

Ein Mabeldiscounter warb mit der Aus-
sage ,Deutschland sucht das hé@sslichste
Jugendzimmer” und verwendete dabei
ein logo, das dem DSDS-Markenzei-
chen der RTL Television GmbH &hnelte.
Sein Pech: Der Privatsender hatte sich
das logo als Wort- und Bildmarke
schitzen lassen. Rechtsfolge: Anspriche
auf Auskunft, Schadensersatz und Unter-
lassung (OLG KéIn - Urteil vom 6.2.2009
-6 U 147/08).

Sabine C.

...sorgt auch ohne TV-Présenz fir Schlag-
zeilen: Ein Boulevardmagazin versffent-
lichte ein paar in Frankreich aufgenom-
mene Fotos von ihr und ihrem jetzigen
Ehemann. Begleittext: ,So verliebt in
Paris” und ,Wetten, dass sie diesen
Mann bald heiratet?” Unzulassig. Priva-
te Lebensvorgdnge sind auch dann Teil
der geschitzten Privatsphére, wenn sie

Recht

Im Fokus: Wenn’s mal wieder auf den Tag ankommt

Der Arbeitgeber muss bei einer ordentlichen Kindigung eine bestimmte Frist
einhalten. Der Begriff ,ordentlich” hat nichts mit dem Verschmutzungsgrad des Kin-
digungsschreibens zu tun. Er bedeutet schlicht: fristgema.

Die Fristen, die der Arbeitgeber zu beachten hat, ergeben sich aus Gesetz,
Arbeits- oder Tarifvertrag:. Dabei reicht esnicht aus, nur irgendeine Frist zu
wdhlen. Es muss schon die richtige sein. So greifen die gesetzlichen Kindigungs-
fristen z. B. nur dann, wenn arbeits- oder tarifvertraglich nichts geregelt ist.

Das Einhalten einer Kindigungstrist verlangt, dass zwischen Kiindigungs- und
Beendigungstermin ein gewisses Zeitfenster liegt. Dieses Zeitfenster ist die
Frist, die zwischen dem Zugang der Kindigung und dem letzten Arbeitstag liegen
muss. Bei der sogenannten Grundkindigungsfrist des § 622 Abs. 1 BGB sind das
beispielsweise vier Wochen zum Finfzehnten oder zum Monatsende.

Der Arbeitgeber darf sich im-Rahmen der einzuhaltenden Kiindigungs-
frist frei entscheiden, zu wann er kindigt. Ob seine Kindigung materiell recht-
mé&big ist, ist keine Frage der einzuhaltenden Frist. Dariber bestimmen das Kindi-
gungsschutzgesetz 'und Verbotsgesetze wie das Bundeselterngeld-  und
Elternzeitgesetz (BEEG) und das Mutterschutzgesetz [MuSchG). Die passende Frist
ist eine Formalie, die Gber den richtigen Endzeitpunkt der Kiindigung entscheidet.

Die Zeit zwischen Ausspruch der Kindigung und Ende des Arbeitsverhdltnis-
ses wird nach den BGB-Bestimmungen Uber Fristen und Termine berechnet. Dort
sind in den 88 186 ff. BGB wichtige Regeln hinterlegt. So zahlt z. B. der Tag, an
dem die Kindigung zugeht, tberhaupt nicht mit. Soll eine ordentliche Kindigung
mit der gesetzlichen Grundkindigungsfrist von vier. Wochen zum 31.5. wirksam
werden, muss sie spatestens am 3.5. zugegangen sein. Er ist der letzte Tag vor
Beginn der 4wéchigen Frist. Sie beginnt Mitternacht um 00 Uhr des 4.5.

Das Fristende liegt vom Kiindigungszeitpunkt gesehen bei einer nach
Wochen bemessenen Kindigungsfrist am Ende des ,Tages der letzten Woche ...,
welcher durch seine Benennung oder seine Zahl/dem Tage entspricht, in den das
Ereignis oder der Zeitpunktfallt (§ 188 Abs. 2 BGBI." Der 3.5.2009 ist ein Sonntag.
Die Kundigungsfrist beginnt montags am 4.5.2009 um 00:00 Uhr und endet sonn-
tags am 31.5.2009, 24:00 Uhr. In diesen Zeitraum fallen die vier ganzen Wochen,
die § 622 Abs. 1 BGB als Kindigungsfrist verlangt. Wer sie auch nur um einen Tag
verpasst, muss sich mit dem 15.6. als Beendigungstermin anfreunden.

im &ffentlichen Raum stattfinden und die
Abgebildeten einer breiteren Offentlich-
keit bekannt sind (BGH - Urteil vom

1 EUR 30 Cent

..eingesackt und Job verloren. So

17.2.2009 - VI ZR 75/08).
Widerspruch

..gegen den Ubergang eines Arbeits-
verhdltnisses auf den neuen Inhaber
eines Betriebs? Das gibt es. Und er muss
nicht mal besonders begrindet sein. Ein
widersprechender Arbeitnehmer han-
delt auch nicht rechtsmissbrauchlich,
wenn sein Widerspruch nicht blof dazu
dient, den Arbeitgeberwechsel zu ver-
hindern, sondern wenn er mit dem
Betriebserwerber Uber den Abschluss
eines Arbeitsvertrags zu ginstigeren
Bedingungen verhandeln will (BAG -
Urteil vom 19.02.2009 - 8 AZR 176/08.

geschehen einer Kassiererin, die nicht
zwischen Mein und Dein unferscheiden
konnte: Sie fand zwei fremde leergut-
bons in ihrer Kasse und léste beide
for sich ein. Der Schaden des Arbeit-
gebers war gering - aber: Fir Kassier-
tatigkeiten  sind  Zuverlassigkeit  und
absolute Korrektheit unabdingbar.

Wer hier patzt, zerstért das Vertrauens-
verhdltnis zum Arbeitgeber und darf
fristlos gekindigt werden (LAG Berlin-
Brandenburg, Urteil vom 24.2.2009 -
7 Sa 2017/08).

Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
Fachanwalt fiir Arbeitsrecht
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Franke & Heidecke stellt Insolvenzantrag

Nach bewegten Jahrzehnten
und mehrfachem Besitzer und
Ceschaftsfohrerwechsel — hat
das Braunschweiger Traditions-
unternehmen  Franke & Hei-
decke GmbH, Feinmechanik
und Optik, beim Amtsgericht
Braunschweig einen Insolvenz
antrag gestellr.

Obwohl sich mit Hans R. Schmid
und dessen Beteiligungs GmbH im
September 2008 noch ein never
Geldgeber hatte,
gab es zuletzt offensichtlich

gefunden

keine Alternative mehr zum
Insolvenzantrag. Der neve
Mehrheitsgesellschafter
Schmid, der sein Engo-
gement als ,Herzens-
angelegenheit” bezeichnet
und im Laufe weniger Mona-
te einen zweistelligen Millio-

nenbetrag in das Unternehmen inve-
stiert hatte, hegte bis zuletzt die
Hoffnung auf Erhalt der 131 Arbeits-
platze. ,Die massiven VersGumnisse
der Vergangenheit konnten jedoch
nicht in der erforderlichen Zeit besei-
tigt werden”, hieP es in einer Presse-

mitteilung.
Geschiifte laufen derzeit
wie gewohnt weiter

Der vorlaufige  Insolvenzverwalter
Christoph  Kirchberg
aus Braunschweig war trotz mehr-

Rechtsanwalt
facher Versuche nicht fir imaging+

foto-contact zu erreichen. Die Situa-
tion des Unternehmens zum Zeitpunkt
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des Redaktionsschlusses beschrieb
Dietmar Kanzer, langjéhriger Marke-
ting-Manager bei Rollei und Franke &
Heidecke, so: ,Derzeit arbeiten wir
wie gewohnt weiter. Wir produzieren
und verkaufen. Zunéchst for den Zeit-
raum Februar bis April bekommen die
Mitarbeiter Insolvenzausfallgeld. Der
Reparaturservice und die Versorgung
mit Ersatzteilen sind gegenwdartig
sichergestellt. Was nach April sein

golleifiex

!.. )

\__.-

Niemand kann derzeit vorhersagen, wie es
mit der Marke Rolleiflex weitergeht.

wird, ist derzeit vollkommen ungewiss
und abhangig vom Ergebnis der vie-
len Verhandlungen, die in den kom-
menden Wochen gefihrt werden
mussen.”

Da sich eine Situation wie die, in der
sich Franke & Heidecke gerade befin-
det, naturgemad téglich andern kann,
ist es moglich, dass sich die Lage zwi-
schen dem Schreiben dieser Seite
und dem Erscheinen der aktuellen
Ausgabe von imaging+foto-contact
gedndert hat und neuere Informatio-
nen vorliegen. Wer auf dem neuesten
Stand sein und bleiben will, erféhrt im

Internet unter www.worldofphoto.de
stets das Aktuellste aus der Branche;
nicht nur zum Insolvenzverfahren von

Franke & Heidecke.

RCP-Technik bleibt von
Insolvenz unberihrt

Vor dem Hintergrund des Insol-
venzantrages hat die RCP-Technik
GmbH & Co. KG in Hamburg dar-
auf hingewiesen, dass zwischen dem
Insolvenzantrag von Franke & Hei-
decke und der eigenen Geschafts-
tatigkeit  keinerlei  Zusammenhang
bestehe. RCP-Technik habe im Jahr
2007 die Lizenz fur Rollei Consumer
Produkte erworben und vermarkte
seitdem vollkommen unabhéngig vom
Braunschweiger Traditionsunterneh-
men Franke & Heidecke Kompaktka-
meras in Deutschland und anderen
europdischen Landern.

Kerngeschiift der Sinar
AG ist nicht betroffen

Von der Sinar AG aus der Schweiz
erreichte uns folgende Stellungnah-
me: ,Die Information zu Franke & Hei-
decke betrifft uns als Sinar AG im
Hinblick auf unsere Mittelformat-
kamera Hyé. Sie hat keinen Einfluss
auf das dariber hinausgehende und
damit das Kerngeschaft der Sinar
AG, der professionellen analogen
und digitalen Fachkamera-Ldsungen
for die Studio-, Architektur-, Industrie-
Wir

kommen unserem bewdhrten Service

und Landschafts-Fotografie. ...

for alle Produkte unseres Hauses
nach. Es ist unser Interesse, unsere
samtlichen Vereinbarungen ... zu
erfillen.”
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Robert Lebeck:
Tokyo — Moscow —
Leopoldville

Nachdem der junge
Robert lebeck im Sommer 1962 von
seinen ersten groben Reportagereisen
for die Zeitschriften ,Kristall” und
,Stern”, die ihn nach Japan, Afrika und
in die Sowijetunion fihrten, nach Ham-

Fotoreporter

burg zurickgekehrt war, beeindruckten
seine Aufnahmen so sehr, dass eine
Ausstellung im Museum fur Kunst und
Gewerbe organisiert wurde. Unter
dem Titel ,Tokio - Moskau - Leopold-
ville” fand somit im September 1962
Lebecks erste wichtige Schau statt.

Das nun vorliegende, aufwendig ge-
staltete Buch in drei Banden ist eine
Wiederbegegnung mit dieser Aus-
stellung. Es zeigt die 253 Bilder, die
damals zu sehen waren, ergénzt um
weitere Aufnahmen aus dieser Zeit. Der
Betrachter bekommt eine Welt zu
sehen, die sich gerade radikal veran-
derte, beobachtet von einem Fotogra-
fen, der unsere Vorstellungen von die-
ser Welt gepragt hat wie wenige
andere seiner Zeit.

Aus Tokio und Hongkong sind Bilder zu
sehen, die eine Welt zwischen Tra-
dition und technologischer Revolution
zeigen, die den Deutschen damals
véllig unbekannt war. Das gleiche traf
auf Moskau zu, das sich hinter dem
Eisernen Vorhang zunehmend abschot-
tete. In Schwarzafrika machte sich gera-
de ein ganzer Kontinent auf den hoff-
nungsvollen Weg in die Unabhangig-
keit. Dabei hielt Lebeck den Abschied
der belgischen Monarchie von ihren
Kolonien in einem Bild fest, das zu einer
lkone der Reportagefotografie wurde.
Robert Lebeck: Tokyo — Moscow - Leo-
poldville, 580 S. mit 380 S/W-Foto-
grafien in Triotone. Band 1: Tokyo,
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168 S. mit 104 Abbildungen, Band 2:
Moscow, 208 S. mit 142 Abb., Band 3:
Leopoldville, 200 S. mit 142 Abb,,
28,2 x 20,6 cm, fadengeheftete Bro-
schuren im Schuber. Text von Harald
Willenbrock in dt. u. engl. Sprache,
Steidl Verlag Géttingen 2009, ISBN
978-3-86521-527-7, 65,- Euro.

Gunter Richter:
Fotografieren: Der Einstieg

Wer nach dem Erwerb einer Digital-
kamera frohen Mutes die Bedienungs-
anleitung aufschlégt, wird bald véllig
verwirrt innehalten angesichts der Flut
von Fachausdricken, mit der man kon-
frontiert wird. Hier soll das Buch Abhil-
fe schaffen. Es fohrt den Einsteiger
Schritt for Schritt in die Digitaltechnik,
ihren Aufbau, die wichtigsten Beson-
derheiten und die Anwendung in der
Praxis ein, allgemeinversténdlich und
reich bebildert.

Neben der Technik ist da aber noch
die praktische Fotografie, die einige
Uberraschungen bereithalten
denn eine Kamera sieht ganz anders
als unsere Augen. So sind Enttéuschun-
gen vorprogrammiert. Auch hier gibt
das Buch wichtige Hilfestellung. Ein
ganzes Kapital ist dem Ziel, bessere
Bilder zu machen, gewidmet. Hier geht
es u. a. um Ordnung im Bild, unverzicht-

kann,

R———

Fotografieren:
Der Einstieg

bare Diagonalen, den Goldenen
Schnitt, gesteuerte Konturenschdarfe.
Ein weiteres Kapitel befasst sich mit
Motiven, Themen und Gelegenheiten.
Abgerundet wird das Buch mit einem
Kapitel Uber die Bearbeitung und Pra-
sentation der Aufnahmen.

Gunter Richter: Fotografieren: Der Ein-
stieg. Der untechnische Ratgeber fir
gute Bilder. 224 S. mit zahlr. Farbauf-
nahmen, vfv Verlag, Gilching 2009,

ISBN 978-3-88955-188-7, 19,95 Euro.

Das BFF-Jahrbuch 2009 -

das vierzigste

Das BFF-Jahrbuch feiert in diesem Jahr
seine vierzigste Ausgabe und st
zugleich das umfangreichste seit der
Erstausgabe. Alljghrlich profiliert sich
dieses erfolgreiche Werk als Arbeits-
handbuch, Spiegel des jeweiligen Zeit-
geistes und hochinteressantes Doku-
ment zum Studium der Entwicklung
professioneller, angewandter Fotogra-
fie in Deutschland. Auch die aktuelle
Ausgabe bietet wieder eine Vielfalt an
visuellen Einblicken, mit Ruckblicken,
Ausblicken, Anregungen und Informa-
tionen und wird wieder an 5.155 Krea-
tive in 48 Landern verschenk.

In 40 Jahren BFF und BFF-Jahrbichern
finden sich Moden und Trends in der
Bilderwelt, technische Entwicklungen,
reduzierte Sinnbilder und groBartige
Inszenierungen. Daneben aber auch
einfache Ideen, die durch eine hoch-
professionelle Umsetzung begeistern
und das Motto ,Ein Bild sagt mehr als
1.000 Worte" Gberzeugend bestatigen.
Dabei sind die Fotografen sténdig auf
der Suche nach neuen Ansatzen und
Bildern. Produziert wird in Studios, auf
Bergen, unter Wasser und aus Flugzeu-
gen, es werden Bilder geschaffen, die
das Gedankengut ausdricken, dem
Marketing dienen oder einfach nur
Uberraschen oder provozieren.

In dem jetzt vorgelegten Jahrbuch fin-
den sich Uber 600 aktuelle Fotos, die
nur darauf warten, von den Betrachtern
entdeckt zu werden. Als besonderer
Clou fungiert der Schuber des Buches
dieses Mal gleichzeitig als Camera
obscura.

BFF — Das Jahrbuch 2009, 40 Jahre BFF
19692009, Hrsg. Norbert Waning, BFF
Bund Freischaffender Foto-Designer
e.V., Stuttgart 2009
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E FOTOBUCH

Ausgezeichneter Spasd fiir Ihre Kunden — ausgezeichneter Umsatz fiir Sie!

Testsieger in Serie!
FOTO-VIDEO
pre—
TESTSIEGER | NESSRTLFT
PHOTO SERVICE Sr7200 CHIE sehr gut

Das Original vom Marktfiihrer — iiber 1 Mio. Kunden sind hegeistert!

# v CeWwe

einfach schone Fotos

* Unverbindliche Preisempfehlung fir ein CEWE FOTOBUCH KLEIN geméR Preisliste, zzgl. Bearbeitungspauschale.
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Die ultimative modulare und
skalierbare Drylab-Losung

Profitabel

Effizient

3. Weniger Energie und chemiefrei
im Vergleich zu AgX-Minilabs.

Stephan Hund, Junior Chef, Foto-Hund GmbH, Offenburg.

Das mehrfach preisgekronte KODAK Adaptive Picture Exchange (APEX) benétigt keine
Chemikalien' und verbraucht im Vergleich zu AgX-Minilabs? 70-90% weniger Energie.
Es ist zuverlassig, flexibel, benutzerfreundlich und sehr effizient. In Kombination mit
unseren KODAK Picture Kiosken kénnen Sie dank APEX Uber 500 verschiedene
Produkte, erstellt mit unseren exklusiven Thermaldruckmedien, anbieten. Aus diesen
und weiteren Griinden werden Sie mit APEX Ihren Umsatz erhchen! Vereinbaren Sie
noch heute lhren Vorfiihrtermin. Rufen Sie an unter schreiben Sie eine

E-Mail an oder besuchen Sie

Beim Kauf eines KODAK Adaptive Picture
Exchange 70 (APEX) erhalten Sie einen
KODAK DL2100 Duplex Printer (KODAK
Listpreis 3.172 € zzgl. MWST) gratis dazu.

0€ X3dv

© Kodak, 2009. Marke: Kodak. 1. Chemiefreie Verar g im Vergleich zu Minilabs. 2. Energieersparnis basierend auf Tests mit Minilabs Fuji Frontier 340, Fuji Frontier 570, Noritsu QSS2711,
Gretag Master Lab 742 bei typischer téglicher Druckmenge. Ergebnisse basierend auf Stromverbrauch. Die tatséchlichen Ergebnisse kénnen variieren. *Kaufen Sie ein KODAK Adaptive Picture
Exchange 70 (APEX) zum Preis von 25.579 € (KODAK Listpreis zzgl. MWST) und erhalten Sie einen KODAK DL2100 Duplex Printer (KODAK Listpreis 3172 € zzgl. MWST) gratis dazu. Oder
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