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Vit erMertem Sortylent

im Jubilaumsjahr

Der Licht-Spezialis

PIV — vorwiegend freundlich
Foto- u. Imaging-Markt auf hohem Niveau

Der consumer- und profi-orientierte Foto- und Imaging-
Gesamtmarkt hat im vergangenen Jahr in Deutschland ein
Volumen von weit mehr als 20 Milliarden Euro erreicht.
Auch in diesem Jahr wird mit Wachstum gerechnet.

Nikon — neue Bildfeldoption
Die neuve SLR D7100 fir das DX-Format

Mit der D7100 stellt Nikon ein neues Spiegelreflex-
Spitzenmodell fir das DX-Format (APS-C) vor. Die neve
Bildfeldoption mit 1,3-fachem digitalem Tele-Effekt
erschlieBt dabei zusétzliches Potenzial.

\r
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Sigma — Monochrome a la carte
Die neve Photo Pro Software 5.5 ist da

In der neuen Version 5.5 der Photo Pro Software

fir Mac und Windows bietet Sigma jetzt einen Mono-
chrome Modus an, der es méglich macht, Schwarz-
weiBbilder in Fine Art Qualitét zu erzeugen.
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Es ist Zeit, von Bildern zv reden

In dieser Ausgabe berichten wir Uber die Markizahlen, die der
Photoindustrie-Verband gemeinsam mit der GIK fir das Jahr 2012
vorgestellt hat. Das Ergebnis ist durchwachsen: Einerseits zeigen
Systemkameras erfreuliche VWachstumsraten, und das betrifft nicht

nur die spiegellosen, sondemn auch die klassischen DSIR. Ande-
rerseifs hat der Kompaktkamera-Markt, wie man so sagt, kraftig
eins auf die Miitze bekommen. Um mehr als 1,3 Millionen Stiick
ist die Nachfrage gegeniber 2011 zuriickgegangen. Und wenn
die Markiforscher nicht 160.000 verkaufte Multimedia- und
Action-Cams in die Gesamtzahl von 6,11 Millionen Stiick hinein-
gerechnet hatten, ware am Ende eine 5 vor dem Komma heraus-

gekommen.

Thomas Blémer, Verleger

Das ist [nochl kein grofes Drama,
denn nicht nur Systemkameras sorgen
fur steigende Umsétze; auch hochwer-
tige Kompakte werden immer belieb-
ter und gleichen den Wertverlust in
dieser Kategorie wenigstens teilweise
aus.

Die Hersteller kémpfen derweil um
Marktanteile und Uberschitten den
Fachhandel und die Konsumenten mit

Neuheiten: Allein die acht gréBten
haben uns im neuen Jahr mit rund 65
neuen Modellen beglickt, und es wer-
den bis zum Frihjahr noch viel mehr.

Mit den Innovationen ist es dabei so
eine Sache: AuBer Uber die erfreuli-
cherweise um sich greifende Netz
werkfahigkeit redet die Industrie héu-
fig Uber immer langere Brennweiten
und Outdoor-Fahigkeiten, bei System-
kameras immer &fter Uber Schnelligkeit
und Uber das Videofilmen.

Reicht das, um die Konsumenten zu
begeistern? Technik ist gut und wich-
tig, aber nicht genug. Denn noch wich-
tiger als Features sind Bilder. Und tber
die wird leider immer noch viel zu
wenig geredet — auch, wie ich selbst-
kritisch feststellen muss, in dieser Zeit-
schrift. Dabei hatten wir allen Grund
dazu: Was man heute mit einer
erschwinglichen Digitalkamera  foto-
grafieren und auch filmen kann, ist
namlich sensationell. Selbst im Dunkeln
entstehen ausgewogene und durch-
gezeichnete Bilder, lange Brennweiten

Editorial

machen es moglich, weit entfernte
Motive formattillend und rasiermes-
serscharf einzufangen, Action-Cams
und Outdoor-Modelle machen auch
dort Fotos, wo man friher gar keine
Kameras einsetzen konnte. Und Full-
HD-Videos, die man mit einer Mittel-
klasse-SLR aufnimmt, kénnen auf dem
TV zumindest dann locker mit Holly-
wood mithalten, wenn der richtige
Mensch durch den Sucher geschaut
hat. Wer es nicht glaubt, sollte sich
selbst die Freude machen, die Bilder
und Filme zu sehen, die immer mehr
Menschen auf den einschlégigen Infer-
netplattformen hochladen. Facebook
ist da eher eine schlechte Adresse,
weil man die Perlen in der Bilderflut
erst nach langem Suchen findet. Das-
selbe gilt bei Videos fur YouTube.
Aut anspruchsvolleren Plattformen, for
Fotos zum Beispiel fotocommunity.de
und fir Videos vimeo.com, findet man
dagegen Bilder und Filme in einer
Qualitat, wie man sie zu Zeiten des
Films hochstens mit  professionellem
Gerat hatte aufnehmen kénnen, das
fir normale Menschen véllig uner-
schwinglich war.

Lassen wir uns von solchen Fotos und
Videos einfach begeistern — und neh-
men auch selbst fter eine ganz nor-
male, gute Kamera in die Hand. Bilder
machen den Kunden mit Sicherheit
mehr Appetit auf eine neue Kamera
als alle technischen Features zusam-
men. Und vor allem: Sie machen
Appetit auf hochwertige Kameras und
auf tolle teure Bildprodukte. Billiger
Kram, das zeigen die aktuellen Zahlen
des Photoindustrie-Verbandes, wird
nicht mehr gebraucht. Und es will ihn
auch keiner mehr kaufen.

.

Thomaof Blémer
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Foto- und Imaging-Markt
auch 2013 auf hohem Niveau

Der consumer- und
lllll!

profi-orientierte
PROPHOTO [/

Foto- und Imaging-
Gesamtmarkt hat im
vergangenen Jahr in

Deutschland ein
Volumen von weit
mehr als 20 Milliar-
den Euro erreicht. Das gaben der Photoindustrie-Verband
und das Markfforschungsunternehmen GIK bekannt. Auf-
grund von positiven Konjunkturaussichten und qualitéts-
treibenden Innovationen rechnet der Verband auch fir

dieses Jahr mit VWachstum. Seite 8
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Metz mit erweitertem Sortiment im
Jubiléumsjahr — Der Licht-Spezialist
1% Seit Gber 60 Jahren steht Metz

fir innovative Blitzgerdte in
héchster Qualitét. Das auf
der photokina um die neuen
Geschéftsfelder Studioblitze
und Videoleuchten erweiterte
Sortiment bietet dem Fotohandel neue
Méglichkeiten der Zusammenarbeit mit
dem frankischen Traditionshersteller, der in
diesem Jahr sein 75-chriges Bestehen
feiert: Denn die neuen Produkilinien meca-
studio und mecalight machen Metz zusam-
men mit dem bewdhrten mecablitz Blitzgerate-Programm
zum lichtspezialisten fir Foto und Video. Seite 22

Nikon stellt neues SLR-Flaggschiff
D7100 fir das DX-Format vor

Mit der D7 100 stellt Nikon ein
neues Spiegelreflex-Spitzen-
modell fir das DX-Format
(APS-C) vor. Sie ist iiber der
Nikon D7000 (die im
Programm bleibt) angesiedelt
und soll ein professionelles Leis-
tungsprofil zum vergleichsweise ginsti-
gen Preis der DXKlasse bieten. Die neue Bildfeld-
option mit 1,3fachem digitalem Tele-Effekt erschlieft
dabei zuséizliches Potenzial. Seite 10

Samsung bringt Netzwerker mit
18-fach-Zoom — Ganz einfach smart

Samsung hat jetzt die ersten
Kompakimodelle der Genera-
tion Smart Camera 2.0 vorge-
stellt. Die WB250F ist sowohl
beim Fotografieren und Filmen
als auch beim Netzwerken be-

% i

sonders einfach zu bedienen und
bietet einen groPen Zoombereich. Als preiswertes Ein-

stiegsmodell kommt die ST150F auf den Markt. Seite 15

Casio bringt zwei neue
High Speed Kameras

Casio hat zwei neue Modelle aus
der Reihe der High Speed Exilim
Kameras vorgestellt: Die EX-ZR700
ist mit einem 1:3,5-5,9/25-450 mm 184ach Zoomobjekiiv
ausgestattet, die EXZR400 mit 1:3,0-5,9/24-300 mm
Zoom bietet eine extralange Batterielebensdauer fir bis zu
515 Fotos. Beide Kameras verfiigen iber besonders reaktions:
schnelle Aufnahmefunktionen, High-Speed-Autofokus und erfas-
sen Bildfolgen in Intervallen von unter einer Sekunde. Seite 16
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Fujifilm legt weitere Kompaktkameras
nach — Zoom mit Vieren

Nach den zahlreichen
Neuheiten auf der CES
legte Fujifilm auf der CP+
nochmals vier FinePix
Modelle mit grofen Zoom-
bereichen nach. Sie
decken verschiedene Preis-

segmente von 179 bis 349 Euro ab.

Deutsche Post DHL baut Fotoservice
aus — Social Memories 2.0

i Mit dem Beginn der

i~ Facebook-Applikation
Social Memories ist
die Deutsche Post DHL
ab Mai 2011 erfolg-
reich ins Bildergeschdft
gestartet. Die Anwen-
dung machte es még-
lich, aus Facebook-
Akfivitaten und den dort gespeicherten Bildem ein virtuel-
les Buch zu gestalten und als gedruckte Version zu bestel
len. Jetzt hat der LogistikDienstleister das Angebot deut
lich erweitert: Nutzer aus aller Welt kdnnen unter www.

Seite 26
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socialmemories.com Fotobiicher in den Formaten A4 und

A5 bestellen. Seite 27

Digitale Kassenzettel und
Kundenkarten mit Reposito

OnlineHandler erkennen ihre Kunden oft
schon vor dem Einloggen om Cookie —
PE®:FE)  und konnen ihnen sofort spezielle Ange-
bote machen. Mit der neuen App Repo-

sito kann der stationdre Einzelhandel das auch, denn sie
bringt Kassenzettel und Kundenkarten digital aufs Smart-
phone. Das erleichtert den Konsumenten die Verwaliung
der fir Umtausch und Garantie unerlgsslichen Kassenzet-
tel, macht Schluss mit durch Kundenkarten aufgeblasenen
Brieftaschen und gibt dem stationcren Einzelhandel die
Méglichkeit, seine Kunden direkt anzusprechen. Seite 31

Der Zubehérspezialist
feiert Geburtstag — 40 Jahre Dérr

In diesem Jahr feiert der Neu-Ulmer Zubehérspezialist
Dérr seinen vierzigsten Geburtstag. Den Namenszusatz
,Foto Marketing” fragt die Dérr GmbH immer noch zu
Recht: Denn das Unternehmen hat den rasanten Wandel
der Mérkte und Technologien mit immer wieder neuen
Ideen erfolgreich bewdltigt. Seite 33
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DNP tritt Photoindustrie-
Verband bei

Der Druckspezialist DNP ist jetzt Mit-
glied im Photoindustrie-Verband eV.
Damit will der japanische Anbieter von
Foto-Sofortdrucksystemen sein beson-

deres Interesse am deutschen Foto- und
Imaging Markt, dem gréBten in Euro-
pa, unterstreichen, um seine Unterstit-
zung des Fachhandels strategisch aus-
zubauen.

Als Erfinder der Thermosublimations-
technologie und weltweit grobter Her-
steller der entsprechenden Verbrauchs-
materialien ist DNP in Europa seit 2007
unter eigener Marke aktiv. Die Présenz
im wichtigsten Markt nach Absatzzah-
len und Potenzial soll nun auch durch
das Engagement im deutschen Bran-
chenverband verstarkt werden.

,Die Ziele der Weiterentwicklung des
Marktes und der photokina als seiner
globalen Leitmesse liegen mir sehr am
Herzen”, erklérte Mark Bilow, Europé-
ischer Marketingleiter von DNP. In der
Zusammenarbeit der Branche musse
der Verband dabei immer sowohl den
Handel als auch die Verbraucher in
den Fokus stellen. ,Mir geht es dabei
um die Sache. Gemeinsam mit dem
Fachhandel werden wir uns als Her-
steller richtig aufstellen, um den Ver-
brauchern die richtigen Produkte anzu-
bieten. Fotografie ist dabei das Mittel,
schéne Erinnerungen aufzubewahren
und wieder aufleben zu lassen.”

Maximilian Bartl
Ubernimmt
Hama Vertriebsleitung
Nach 32 Jahren hat sich Christoph
Hundhausen, bisher Hama Vertriebs-
leiter CE und neue Medien, in den

wohlverdienten Ruhestand verabschie-
det. Maximilian Bartl (45), der beim

Die mobile Version
der Nordfoto Online
Shops wird auch auf
den kleinen  Smart-
phone Displays iber

Nordfoto Online-Shop

jetzt auch mobil

Der Online-Shop von Nordfoto Versand steht ab sofort
auch in einer speziell fir Smartphones und Tablets
gestalteten Version zur Verfigung. Damit trégt er als
einer der ersten groben Shops fir Foto-Artikel dem aktu-
ellen Trend und der Mobilitat von professionellen Foto-
Enthusiasten Rechnung.

Wenn der Shop von einem Smartphone oder Tablet-PC
aus aufgerufen wird, erscheint je nach Einstellung des
Gerdts entweder direkt die mobile Version oder ein
Hinweis darauf und die Méglichkeit, die mobile Version
anzuzeigen. Auch ein direkter Aufruf ist ebenfalls még-
lich: http://m.nordfoto.de. Auf der mobilen Plattform
kann man auch vom Smartphone und Tablet aus mit Hil-
fe Gbersichtlich gestalteter Menis rasch die gewiinsch-
ten Produkte finden und sofort bestellen.

sichtlich dargestellt

Monheimer
Zubehor-
spezialisten
bereits seit
Uber fonf
Jahren die
Vertriebs-
sparte Fach-
handel und
Fachmérkte
leitet, wurde deshalb mit einem erwei-
terten Aufgabenbereich betraut.

Als Gesamtvertriebsleiter fir die Berei-
che CE, Foto, Mobile Kommunikation
und Weibe Ware wird er mit seiner Ver-

Maximilian Bartl

triebsmannschaft for einen nahtlosen
Ubergang sorgen und steht ab sofort
als Ansprechpartner zur Verfigung.

Hans-Peter Hibschen
im Ruhestand

Der langjahrige Leiter Marketing & PR
der Kaiser Fototechnik GmbH & Co.
KG, Hans-Peter Hubschen, ist Ende
Januar in den Ruhestand getreten. Er
blickt auf ein 34 Jahre langes Berufsle-
ben bei dem Zubehar-Hersteller zurick
und hat in dieser Zeit erfolgreich das
Bild des Familienunternehmens in der
Offentlichkeit gepragt.

Auberhalb  von Fototechnik
engagierte sich Hans-Peter Hubschen

Kaiser

s www.foto-contact.de
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auch for die Belange der Branche im
Photoindustrie-Verband  und  beein-
druckte bei Branchentreffs nicht nur
durch profunde Marktkenntnisse, son-
dern auch durch sein gekonntes Kla-
vierspiel.

Die Nachfolge Hibschens hat Michael
Fischer angetreten, der seit Uber 25
Jahren bei Kaiser Fototechnik beschaf-
tigt ist. Nach verschiedenen Aufgaben
im Vertrieb arbeitete Fischer bereits seit
April 2012 an der Seite von Hibschen
in der Marketing-Abteilung.

Die Redaktion imaging+foto-contact
winscht dem Ruhesténdler, der sowohl
der Branche als auch dem Unterneh-
men Kaiser Fototechnik in beratender
Funktion erhalten bleibt, weiterhin alles
Gute und freut sich auf die Zusammen-
arbeit mit seinem Nachfolger.

Nahmen sich die Zeit fir einen Abschieds-
bzw. Antritisbesuch in der Redaktion ima-
ging+fotocontact: Hans-Peter Hiibschen [r)
und sein Nachfolger Michael Fischer.
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Verband

Foto- und Imaging-

Markt auch 2013
auf hohem Niveau

Vorwiegend freundlich

Der consumer- und profi-orientierte Foto- und Imaging-Gesamt-

markt hat im vergangenen Jahr in Deutschland ein Volumen von

weit mehr als 20 Milliarden Euro erreicht. Das gaben der Photo-

industrieVerband und das Markiforschungsunternehmen  GIK

bekannt. Aufgrund von positiven Konjunkturaussichten und quali-

t&tstreibenden Innovationen rechnet der Verband auch fir dieses

Jahr mit Wachstum.

Mit einem Absatz von tber 30 Milli-
onen Stick waren die Aufnahmege-
rate auch 2012 die starkste Waren-
gruppe. Von dieser beeindruckenden
Zahl entfielen 18,4 Millionen auf
Smartphones (+ 26,7 Prozent] und
weitere 6 Millionen auf andere foto-
fahige Mobiltelefone. Trotz rasanten
Woachstums bei den Multimedia-
und Actioncams (+ 450 Prozent auf
166.000 Stick) ging die Menge der
verkauften digitalen Kompaktkame-
ras um 18,2 Prozent auf 6,11 Millio-
nen Stick zurick. Die zunehmen-
de Nachfrage nach héherpreisigen
Zoom-Modellen trug allerdings da-
zu bei, dass der Umsatzrickgang in
diesem Segment mit - 11 Prozent mo-
derater ausfiel.

Wachstum mit System

Dagegen zeigt der Markt fur System-
kameras mit und ohne Spiegel
weiterhin ein erfreuliches Bild. Die
Menge der verkauften spiegellosen
Systemkameras stieg um 53,8 Pro-
zent auf 200.000 Stick; die Zahl
der DSIRs legte nochmals um 8,2
Prozent auf 1,05 Millionen Einheiten
zu. Damit liegt der Zuwachs bei den

8 imaging+foto-contact 3/2013

klassischen Spiegelreflexmodellen in
absoluten Zahlen (+ 80.000 Stick)
sogar noch Uber den Spiegellosen,
deren Absatz um 70.000 Stick
stieg.

Der Boom bei den Systemkameras
wirkte sich erwartungsgeméb auch
positiv auf das Zubehér-Geschaft
aus. Profitieren konnte vor allem der
Verkauf von Objektiven, der um 13
Prozent auf 1,85 Millionen Stick
zulegte. Auch der Umsatz wuchs hier

Digitale SpiagalivTlachiii e
Kermgehbe Syales bomeio

Cute Nachricht

fiir den Fotohandel:
Systemkameras

mit und ohne Spiegel
werden immer beliebfer
und fragen immer sfcirker
zum Umsalz bei.

PROPHOTO

Hews - Faktan - Analysan - Hissan

I]ig..b:h- Spingrlreflackomaras /
Eompakbe Sysleshomane

Telalmaciae Hirgs o't

um praktisch denselben Prozentsatz
auf 563 Millionen Euro. Die Nachfra-
ge nach Blitzgeraten und Stativen
blieb 2012 auf hohem Niveau; da-
gegen ging der Verkauf von Foto-
taschen/Rucksécken um 11,5 Prozent
auf 4,6 Millionen Stick zuriick. Die-
ser Rickgang betraf vor allem kleine
Fototaschen, wahrend die gréBeren
Modelle fior Systemkameras leicht
zulegten.

Bildprodukte im Plus

Erfreulich entwickelte sich im vergan-
genen Jahr die Nachfrage nach
Bildproduk-

ten. Dabei erwiesen sich individuell

wertschdpfungsstarken

erstellte Fotobicher mit einem Zu-
wachs von 12,5 Prozent auf 7,2 Mil-
lionen Stick erneut als Verkaufs-
schlager. Dabei stieg nicht nur die
Menge, sondern auch
der Umfang der Foto-
bicher, die im Durch-
schnitt inzwischen 140
Bilder enthalten. Dem-
entsprechend ist der

Wert in Mia, Eura



Endlich ein Mitarbeiter,
der weil3, dass Zeit fiir
Sie Geld ist.

Ihr kommandsar Miembealter das Monats: Mur 5.9 Sekunden bendbgt
dar Doppakdack-Drucker CP-D0TDW Mr den 10w S-Ausdruck.
Chine Rollemaschssl druckt er bls 2 3 Forma chaeltg (z.B.
cben 10x15 und 15220, unen 13018 oder 15:23) — In brillarer Aut-
lZ=ung und hervorragendsr Farbireus bel niedrigem Energle- und
Platzbedar. Und das Bests lat: Er wird nke mahr Gehalt fordermn.

Fotobiicher
erwiesen sich
auch 2012
wieder als
Verkaufsschlager.

I.‘.Iiglinll Kompoktkomeros
[inkL. MMC und Action Coma)

gty il Henge im Hio
FROPHOTD
F

Die starke Nachfrage

nach hochwertigen Modellen Photoindustrie-Verbandes, ein posi-
b’emife bei de“’//ChS . tives Resimee: ,Die gemeinsamen
zuriickgegangenen Stiick- i
ahlen don Wertverlust Analysen der GfK und uns§rer Toch
im Kompaktkamera- Digitols Kempokthomeros Wert in Mio. Eure tergesellschaft Prophoto zeigen, dass

Segment ab. [inkL. MMC und Action Cama) die Konsumenten 2012 verstarkt auf

hochpreisige Foto- und Imaging-
Guter gesetzt haben. In einigen Seg-
menten ist der Markt im Vergleich zu

Durchschnittspreis auf knapp 30 Euro
gestiegen. Auch die Nachfrage nach
individuellen Wanddekorationen und

der

produkten legten im vergangenen

Verkauf von Foto-Mehrwert-

Jahr um jeweils 10 Prozent zu. Fur

die Herstellung von Color-Papierbil-
dern werden in immer starkerem
MaBe die im Einzelhandel aufgestell-
ten Foto-Kiosks genutzt.

Angesichts dieser Zahlen zog Chris-

toph Thomas, der Vorsitzende des

den Vorjahren zwar erstmalig nicht
mehr in der Menge gewachsen,
dafur konnte aber das Wertniveau
gehalten und mitunter sogar gestei-
gert werden.”

3/2013 imaging+foto-contact 9



Nikon stellt neves SLR-Flaggschiff D7100

fir das DX-Format vor
Mit der D7100 stellt Nikon ein neues Spie-

gelreflex-Spitzenmodell fur das DX-Format
(APS-C) vor. Sie ist tber der Nikon D000
(die im Programm bleibt) angesiedelt und
soll ein professionelles Leistungsprofil zum
vergleichsweise gunstigen Preis der DX
Klasse bieten. Die neue Bildfeldoption mit
1,34achem digitalem Tele-Effekt erschlieft

dabei zusétzliches Potenzial.

Die Nikon D7100 ist mit einem 24,1
Megapixel CMOS-Bildsensor ausge-
stattet, der ohne Tiefpassfilter arbeitet
und deshalb besonders detailreiche
Bilder erzeugt. Der Bildprozessor
Expeed 3 sorgt fir besonders schnel-
le Datenverarbeitung und verbesserte
Rauschunterdrickung. Damit werden
hohe ISO-Empfindlichkeiten (100 bis
6.400, erweiterbar bis auf 25.600)
und Highspeed-Serienaufnahmen mit
einer Geschwindigkeit von bis zu
sechs Bildern pro Sekunde méglich.

Das AF-System der D7100 arbeitet mit
51 Messfeldern, davon 15 Kreuzsen-
soren in der Bildmitte, und nutzt die-
selben Algorithmen wie das Nikon
Profi-Flaggschiff D4. Der Autofokus-
Betrieb ist bis zu einer effektiven Licht-
stérke von 1:8 méglich und bietet so
mehr Freiheit beim Einsatz von Tele-
konvertern. Bei geringem Restlicht von
bis zu -2 LW sorgt der Autofokus mit
Phasenerkennung fir scharfe Bilder.

10 imaging+foto-contact 3/2013

Die neve
Funkfernsteve-
rung VWR-1
erweitert die
Anwendungs-
méglichkeiten
der Nikon
D7 100.

Fir den Autofokus-Einsatz stehen
zahlreiche Messfeld-Optionen, dar-
unter Einzelfeldsteuerung und dynao-
mische Messfeldsteuerung (mit 9, 21
oder 51 Messfeldern), 3D-Tracking
oder automatische Messteldsteue-

rung zur Verfogung.

Ganz neu bei der Nikon D7100 ist
die Bildfeldoption mit einem 1,3-fachen

....

Die Nikon D7 100 arbeitet ohne Tiefpass-
filter, um besonders detailreiche Bilder zu
erzeugen.

digitalen Tele-Effekt. Dabei wird ein
18 x 12 mm groBer Bereich des
Bildsensors mit 15,4 MP genutzt. Die
Brennweitenverlédngerung  um  den
Faktor 1,3 bietet mehr Méglichkeiten
bei der Nutzung von Teleobjektiven.
Zudem erleichtert die hohe Ab-
deckung des Bildfeldes durch die
51 Autofokus-Messfelder, die links und
rechts bis an den Bildrand reichen,
die Schéarfenachfihrung bei Action-
Aufnahmen. Im 1,3-fach-Modus steigt
die Frequenz fir Serienaufnahmen
auf bis zu sieben Bilder pro Sekunde.
Das Aufnehmen von Full-HD-Video-
filmen erfolgt in diesem Modus mit
Bildraten von bis zu 60i/50i, im DX-
Format dagegen mit 30p/25p oder
24p. Effekte wie selektive Farbe kén-
nen in Echtzeit auch fur Filmaufnah-
men umgesetzt werden. Neben dem
integrierten Stereomikrofon kann auch
das externe Mikrofon ME-1 mit der
D7100 genutzt werden.

Die Nikon D7100 ist mit dem Funk-



adapter WU-1a kompatibel, mit des-
sen Hilfe die Bilder auf Smartphones/
Tablet-PCs Ubertragen oder schnell
auf Internetplattformen hochgeladen
werden kénnen. Auch eine Fernaus-
|6sung Uber mobile Gerate ist damit
maglich.

Mit der neuen Funkfernsteuerung
WR-1 kénnen die Anwendungsmég-
lichkeiten der Nikon D7100 erweitert
werden. Die WR-1 verfigt Gber ein
grobes LC-Display und eine Vielzahl
nitzlicher Funktionen, die es maglich
machen, zahlreiche Kamera-Einstel-
lungen aus Entfernungen von bis zu
120 Metern zu Uberprifen bzw. zu
verandern.

Die Nikon D7100 ist ab Mitte Mérz
zum Preis von 1.179 Euro (UVP Gehéu-
sel bzw. 1.399 Euro (UVP fur Kit mit
AF-S DX Nikkor 18-105 mm 1:3,5-5,6
GED VR erhaltlich. Die Preise fur den
optionalen Batterie-Handgriff MB-
D15 und die Funkfernsteuerung WR-1

stehen noch nicht fest.

Superzoomer,
Unterwasser-Modell,
WiFi Kameras

Vor, wéhrend und nach der japani-
schen Fotomesse CP+ hat Nikon zahl-
reiche Kompaktkamera-Neuheiten
angekindigt. Mit mehreren genau
auf spezielle Anwendungen zuge-
schnittenen Modellen ist die Coolpix
Produktpalette jetzt vielseitiger als je
zuvor. So kann der Fotohandel prak-

tisch jedem Kunden die richtige

Kamera anbieten.

In der ,S"Klasse gibt es vier Neu-

heiten, davon zwei mit WiFi. Die

Coolpix S9500 bietet neben der

Netzwerkfahigkeit einen ruckseitig

belichteten CMOS-Sensor mit 18-

Megapixel-Auflésung, ein F3,4 bis

1:6,3/25 und 550 mm (KB) 22-fach
Zoom Nikkor-Objektiv, einen 7,5 cm
(3,0 Zoll) grofen OLED-Monitor, inte-
grierten GPS-Empfanger und Full-HD-
Video. Die Coolpix S?500 ist in den
vier Farben Silber, Schwarz, Rot und
Nevada Braun ab sofort zum Preis
von 329 Euro (UVP) erhaltlich.

Die ebenfalls mit WiFi ausgestattete
Coolpix 55200 bietet einen CMOS-
Sensor mit 16-Megapixel-Aufldsung,
ein F3,5 bis 6,5/26 bis 156 mm Ob-
jektiv mit 6-fach-Zoom und Weitwin-
kelbereich und einen 7.5 cm (3,0 Zoll)
groPen Monitor mit 460.000 Bild-
punkten. Auch diese Kamera nimmt
Full-HD-Videos auf. Die Coolpix
S5200 ist in den Farben Silber,
Schwarz, Rot, Blau und Violett zum
Preis von 199 Euro (UVP] ab sofort
lieferbar.

Praktische Funktionen furs Full-HD-
Videofilmen bietet die Coolpix S9400,
die mit 18-Megapixel-Sensor, einem
3,4 bis 1:6,3/25 bis 450 mm 18-fach
Zoom-Objektiv und einem 7,5 cm
(3,0 Zolll groben OLED-Monitor aus-
gestattet ist. So setzt die Kamera Film-

Neues
Volumenmodell: Coolpix S3500

Mit WiFi: die neven
CoolpixModelle
$9500 und 55200

aufnahmen mehrerer Szenen zu einer

einzigen Videodatei zusammen, die
sofort ber die HDMI-Schnittstelle auf
den Fernseher Ubertragen werden
kann. Die Coolpix 59400 ist in den
vier Farben Schnee-WeiB, Silber,
Schwarz und Rot ab sofort fir 269
Euro (UVP) erhaltlich.

Als  Volumenmodell 1&st die neue
Coolpix S3500 die meistverkaufte
Kamera Europas, die S3300, ab. Der
CCD-Sensor hat mit 20 MP jetzt 4 MP
mehr als der Vorganger, der Zoom-
bereich des F3,4-6,4 Objektivs wur-
de auf 26-282 mm (S3300: 26-
256 mm) erweitert. Neue Effekte wie
die ,Glamour-Retusche” fir Portrait-
fotos sind hinzugekommen, ebenso
wie eine Netzwerk-Option mit Eye-Fi-
X2-Card. Die Kamera gibt es ab sofort
in den Farben Schwarz, Rot, Silber,
Blau, Orange, Violett und Pink sowie
in Pink mit neckischem Liniendesign

for 139 Euro (UVP).

Bis zu einer Wassertiefe von 18
Metern kann man die neue Cool-
pix AWII0 mit
nehmen. Das

zum Tauchen
robuste  Qutdoor-
Modell ist mit einem 16-Megapixel-
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Zum Tauchen bis 18 m Wasser-
tiefe: die neve Coolpix AW110

CMOS-Bildsensor mit rickwartiger
Belichtung, einem 1:3,9-48/28-
140 mm (KB) Nikkor-Obijektiv
und einem 7,5-cm-OLED-
Monitor (3 Zoll) mit 614.000
Bildpunkten ausgestattet. Mit
WiFi kann schnell eine Ver-
bindung zum Smartphone her-

gestellt werden, GPS ermég-
licht das
Bildern, ein elekfronischer Kom-

Geotagging von

pass und eine Weltkarte helfen bei
der Orientierung. Auch ein Héhen-
messer und ein Hydro-Barometer zur
Messung der Unterwassertiefe geho-
ren zur Kamera.

Die Coolpix AWI10 ist in den vier
Farben Schwarz, Blau, Orange und
Camouflage voraussichtlich ab Mitte
Februar fur 349 Euro (UVP] erhalt-
lich.

Mit groBen Tasten, Ubersichtlichen
Menis, einem 1.3,3-5,9/29-87 mm
(KB) Nikkor-Objektiv, einem 6,7 cm
groPen Monitor (2,7 Zoll) sowie einer
HD-Videoaufnahmefunktion  (720p)
wurde die 10-Megapixel-Kamera
Coolpix S31 fur die ganze Familie
entwickelt. Sie ist wasserdicht bis zu
einer Tiefe von 5 Metern, stoBfest bis
zu einer Fallhéhe von 1,2 Metern und
staubgeschitzt. Die Coolpix S31 wird
in den Farben Gelb, Pink, Blay,
WeiB und Braun ab Mitte Februar
zum Preis von 109 Euro (UVP] ge-
liefert.
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Die 16-Megapixel-Kamera 27
soll mit ihrem 1:3,2-6,5/26-
130 mm (KB) Nikkor Obijektiv

zum ginstigen Preis von 79

Euro [UVP) unbeschwertes
Fotografieren und Filmen in
HD-Qualitat (720p) ermégli-
chen. Sie kommt in den Farben
Schwarz, Rot, Silber, Weif
sowie in Violett mit Linien-

design ab Mitte Februar auf den
Markt.

Familienfreundlich: die neve Coolpix S31

Mit der Coolpix P520 und der
Coolpix 1820 hat Nikon auch ein
Superzoom-Duo im Segment seiner
Kompaktkameras  vorgestellt.  Die
WiFi-fahige Coolpix P520 ist neben
einem 18 Megapixel CMOS-Sensor
mit rickwartiger Belichtung mit
einem 42-fach (24-1.000 mm)
Nikkor Objektiv, einem besonders
wirksamen Bildstabilisator mit
beweglicher Linsengruppe, einem
neig- und drehbaren 8,0-cm-
Monitor (3,2 Zoll), einer Full-HD-
Filmaufnahmefunktion und einem
integrierten GPS-Empfanger aus-
gestattet, der die genauve geo-
grafische Lage des Aufnahmeorts
in Form von Geotags in den Bild-
daten aufzeichnet.

Die P520 bietet volle Kontrolle Uber

die Kameraeinstellungen. Ein Funk-

tionswahlrad erlaubt den Zugriff auf
die Belichtungsmodi (P/S/A/M) und
eine Anwendereinstellung, Uber die
die bevorzugten Kameraeinstellun-
gen blitzschnell aufgerufen werden
kénnen. Mit einem Tastendruck kann
in den Full-HD-Filmmodus gewechselt
werden; Full-HD-Videos mit Stereoton
nimmt die P520 im Format 1.080p/60i
auf. Der integrierte GPS-Empfénger
zeichnet den Standort der Aufnahme
auf.
Die Coolpix P520 ist in den Farben
Anthrazit, Schwarz und Rot voraus-
sichtlich ab Mitte Mé&rz 2013 zum
UVP von 429 Euro erhaltlich.
Die Coolpix 820 bietet einen
rickwartig belichteten 16 Mega-
pixel CMOS-Sensor, ein 30-fach
Nikkor Zoomobijektiv (22,5-675
mm), einen 7,5 cm (3,0 Zoll) gro-
Ben Monitor, einen Bildstabilisator
mit beweglicher Linsengruppe und
eine Full-HD-Filmaufnahmefunktion
mit Stereton (1.080p). Fotos kénnen
Uber WLAN-f&hige Eye-Fi-X2 Karten
kabellos zum Smartphone oder Com-

puter Ubertragen werden.

Die Coolpix L820 ist in den Farben
Schwarz, Rot, Blau und Dunkel Violett
voraussichtlich ab Mitte Februar 2013
zum UVP von 249 Euro erhailtlich.

Zoomt von 24 bis 1.000 mm: die Coolpix
P520
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Besonders am Wochenende waren die Stéinde auf der VWater Pixel World von den Besuchern umlagert.

Mit Gber 236.000 Besuchem
und 1.674 Ausstellern aus 63
landern unterstrich  die  boot
Ende Januar in Disseldorf ihre
Position als weligrobte Yocht
und Wassersportmesse. Mit
der Water Pixel World hat sich
hier ein eigenstandiger Aussfel
lungsbereich fur die Foto- und
Imagingbranche efabliert.

Rund 20 Branchenvertreter aus In-
dustrie und Handel présentierten mit
Unterstitzung des Industrieverbandes
Spectaris in Halle 4 eine breite
Produktpalette fir den fotoaffinen
Wassersportler. Neben Profi-Unter-
wassergehdusen fanden vor allem

Auch die Workshops waren gut besucht.
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freizeittaugliche  Outdoor-Kameras,
Action-Cams fur Foto und Video und
das passende Zubehdr viel Interesse.
,Die Water Pixel World war eine her-
vorragende Gelegenheit, um neue
Zielgruppen anzusprechen”, resimier-
te Thorsten Kortemeier, Vorsitzender
der Fachgruppe Imaging + Phototech-
nik im Branchenverband Spectaris.
Messen wie die boot zeichnen sich
durch ganz andere Besuchertypen
aus als klassische Fotomessen, beton-
te der Geschaftsfhrer von Minox, der
mit seinem Unternehmen in Disseldorf
sowohl auf der Water Pixel World als
auch (vornehmlich mit Fernoptikl in der
Halle 11 mit Schwerpunkt ,Yachten”
ausstellte. ,Auf der Water Pixel World
ging es nicht nur darum, Produkte zu
présentieren, sondern auch Inhalte zu
vermitteln.”

Deshalb war die grobe Bihne ein
lebendiger Mittelpunkt dieses Ausstel-
lungsbereichs. Hier wurden praktische
Anwendungstipps fir das Fotografie-
ren und Filmen vermittelt, Weltklasse-
Unterwasserfotografen présentierten
ihre Aufnahmen, und die Besucher
hatten Gelegenheit, in Workshops mit

Wollen 2014 an den Erfolg der Water
Pixel World auf der boot anknijpfen: (v. 1)
Birgit ladwig, leiterin Photonik & Préizi-
sionstechnik beim Industrieverband Spec-
taris, Thorsten Kortemeier, Vorsitzender der
Spectaris Fachgruppe Imaging & Photo-
technik, und Jessica Schmitz, Senior Project
Manager boot Diisseldorf.

den Profis zu arbeiten. Auch an-
spruchsvolle Fotoausstellungen mach-
ten den Besuchern auf der Water Pixel
World Lust auf die Verbindung von
Fotografie und Wassersport.

Nach der guten Erfahrung in diesem
Jahrwollen die Veranstalter die Water
Pixel World 2014 weiterentwickeln. In
Zusammenarbeit mit dem ideellen
Partner Spectaris ist wéhrend der boot
2014 vom 18. bis 26. Januar ein
Gemeinschaftsstand fir Neuaussteller
geplant, an dem sich alle Firmen aus
dem Foto- und Imagingbereich beteili-

gen kénnen.



Nevheiten

Samsung bringt Netzwerker mit 18-fach-Zoom

——

Die Bedienung der neven Samsung Smart
Camera WB250F ist sowohl iber die
Bedienknépfe als auch iber das berih-
rungsempfindliche Display méglich.

Samsung hat jefzt die ersten
Kompakimodelle der Gene-
ration Smart Camera 2.0 vor-
gestellt. Die WB250F ist so-
wohl beim Fotografieren und
Filmen als auch beim Netz-
werken besonders einfach zu
bedienen und biefet einen gro-
Ben Zoombereich. Als preis-
wertes Einstiegsmodell kommt

die ST150F auf den Markt.

Mit handlichen Abmessungen von
107 x 62 x 22 mm ist die Samsung
WB250F ein praktischer Begleiter fur
viele Fotosituationen. Das F3,2-5,8
Zoomobijektiv deckt einen Brennwei-
tenbereich von 24-432 mm (KB) ab.
Zahlreiche Auto-Funktionen, Serien-
bildaufnahme, Llandschaft, Panora-
ma, Makro und Best Face machen
das Fotografieren einfach. Bei der
WB250F haben die Anwender die
Wahl, die Kamera mit klassischen
Knépfen oder iber das 7,5 cm (3 Zoll
grobe berihrungsempfindliche Dis-
play mit intuitiver MenUtthrung zu
stevern. Videos nimmt die Samsung

WB250F im
Full-HD-Standard
(1.920 x 1.080 Pixel) auf.
Die Smart Camera 2.0 Plattform
macht die Nutzung der Netzwerkfda-
higkeiten besonders einfach. So kann
die WiFi-Funktion mit einem einfachen
Druck auf die Smart-Link-Taste akti-
viert werden, um Bilder sofort per
E-Mail zu versenden, in soziale Netz-
werke hochzuladen oder in Cloud-
Anwendungen wie Dropbox zu spei-
chern. Durch WiFi-Direct nimmt die
Kamera auch ohne Hotspot Kontakt zu
Smartphones, Tablets oder
PCs auf. Per TV-Link werden
die Bilder und Videos draht-
los zu kompatiblen Fernse-
hern Ubertragen.

Die Samsung WB250F ist
ab sofort in den Farben
Weif, Grau und Kobalt-
schwarz zum Preis von 259
Euro (UVP) lieferbar.

Fir den smarten Einstieg

Fir den Einstieg in die Smart Camera

Ganz
einfach
smart

2.0 Welt hat Samsung die
ST150F entwickelt. Die mit

einem 16,2-Megapixel-
Bildsensor und einem F2,5-

J 6,3/25-125 mm (KB) 54fach-
Zoomobjektiv ausgestattete
bietet
Netzwerkfunktionen. Der Smart-

Kamera vielseitige
Link-Button auf der Rickseite kann
individuell mit besonders haufig ge-
nutzten Anwendungen belegt wer-
den. Mit der Samsung Camera App
for Smartphones und Tablets lassen
sich die Anwendungen Auto Share,
Mobile Llink und Remote Viewfinder
mit nur einem Fingertipp &ffnen.

Die Samsung Smart Camera ST150F
ist ab sofort in den Farben Silber,
WeiB und Kobaltschwarz zum Preis
von 139 Euro (UVP) erhaltlich.

SNMSUNG

Die  Samsung Smart Camera ST150F
erméglicht den Finstieg in die vernelzte

Welt schon fiir 139 Euro.
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Neuvheiten

Casio bringt zwei neve High Speed Kameras

CASIO

Casio hat zwei neue Model

le aus der Reihe der High
Speed Exilim Kameras vor-
gestell:  Die EXZR700 ist
mit 1:3,5-59/25-450 mm
18fach  Zoomobijekiiv - aus-
gesfattet, die EXZR400 mit
1:3,0-59/24-300 mm Zoom
bietet eine extralange Bat
terielebensdaver fir bis zu
515 Fofos. Beide Kameras
verfigen Uber besonders
reaktionsschnelle  Aufnahme-
funkfionen, High-Speed-Auto-
fokus und erfassen Bildfolgen
in Intervallen von unter einer

Sekunde.
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Intervallen auf.

Durch den Einsatz der neuesten Exilim
Engine HS Version 3 sind beide Kame-
ras besonders schnell. Die neue Triple-
Shot-Funktion erméglicht dem Foto-
grafen, mit einem einzigen Druck auf
den Ausléser drei Bilder nacheinan-
der zu machen, und zwar jeweils eines
kurz vor und nach dem Durchdricken
des Auslasers. So ist es einfach, auch
bei sich schnell bewegenden Motiven
den entscheidenden Moment festzu-
halten. Die neue Bild-in-Bild-Funktion
des Displays zeigt dabei die Aufnah-
men auf einem Teil des Displays
an, wahrend man weiterfotografieren
kann.

Im Autofokus-Modus hat Casio bei
den beiden Exilim-Kameras die Bild-
frequenz erhdht und die Obijektiv-
steuerung, die Sensorsteuerung und
den AF-Algorithmus fur die Fokusnach-
fohrung und High-Speed-Serienbild-

Die neve Exilim ZR700 kann AF-CS Serien
von bis zu 30 Folos, jeweils 5 pro Sekunde, aufnehmen.

Auch die Exilim ZRA0O bietet besonders reaktionsschnelle Aufnah-
mefunktionen, High-Speed-Autofokus und nimmt Bildfolgen in kurzen

aufnahmen verbessert. Dadurch ist es
mit der EX-ZR700 méglich, mit Schar-
fenachfohrung Serien von bis zu 30
Fotos, jeweils funf pro Sekunde, aufzu-
nehmen. Beide Modelle machen im
von Casio entwickelten HDR-Modus
bei jeder Betdtigung des Auslésers
gleich mehrere Aufnahmen mit unter-
schiedlichen Belichtungen und figen
diese sofort zu einem Foto mit hohem
Kontrastumfang zusammen. Mit der
HS-Nachtautnahme-Funktion nehmen
die Kameras mit Hilfe der High-Speed-
Serienbildaufnahme zahlreiche Fotos
mit bis zu ISO 25.600 auf. Eine
spezielle  Stabilisierungstechnologie
unterdrickt dabei selbst Kamerabe-
wegungen, die von der optischen
Anti-Shake-Funktion nicht vollsténdig
eliminiert werden. Casios neue Bild-
verarbeitungstechnologie entfernt zu-
dem auch niederfrequentes Farb-



rauschen, was bis dato laut Hersteller

kaum maglich war.

Die kompakte EX-ZR700 bietet dank
Lens-Shift-Bildstabilisierung und einer
Funktion zum Kombinieren von High-
Speed-Serienbildautnahmen eine deut-
lich verbesserte Bildstabilisierung (im
High-Speed-Anti-Shake-Modus). Das
hochauflésende 7,6 cm (3 Zoll) grobe
TFT-Farbdisplay mit ca. 920.000 Pixeln
gibt die Fotos detailreich wieder. Die
neue EX-ZR400 verfugt Gber die langs-
te Batterielebensdauer der ZR-Serie:
Ein Ladezyklus reicht for bis zu 515
Aufnahmen.

Die zwei neuen Exilim Modelle sind
mit der Premium Auto Pro Funktion aus-
gestattet, bieten eine All-In-Fokus
Makro-Funktion, mit der das Motiv
vom Vorder- bis zum weit entfernten
Hintergrund scharf wiedergegeben
wird, und eine Hintergrundunschérfe-
Funktion, die einen Bildeindruck erzeu-
gen soll, der dem einer Spiegelreflex-
kamera ahnelt.

Beide Kameras sind mit Eye-Fi/Flash-
Air kompatibel und kénnen damit
Fotos und Filme drahtlos auf Computer
und Smartphones Ubertragen. Die
Exilim EX-ZR700 ist ab Ende Marz/
Anfang April zum Preis von 349 Euro
(UVP in den Farben Weif, Schwarz,
Braun und Rot erhaltlich, die EX-ZR400
kommt schon Mitte Februar zum Preis
von 279 Euro (UVP) in den Farben
Weif, Schwarz, Silber und Blau auf
den Markt.

Weitere Exilim
Neuvheiten

Mit der EX-N5 und EX-N50 hat Casio
zwei Exilim  Digitalkameras ange-
kindigt, die mit originellen Farben
und Oberflédchen vor allem lifestyle-
bewusste Kunden (und Kundinnen)
ansprechen sollen. Wie die bisheri-
gen N-Modelle wurden sie nach dem

CMF-Prinzip entwickelt, das neben

Markant: Die
Exilim N5 fdllt durch den Silberring
um das Objektiv auf.

Farbgebung (Colorl und Material
auch die Oberflache (Finishing) des
abgerundeten  Gehduses in  das
Design einbezieht.

Beide neuen Kameras sind mit einem
16,1 MP CCD-Sensor sowie einem
F3.5-6.5 6-tach-Zoomobjektiv mit
einer Anfangsbrennweite von 26 mm
(KB) ausgestattet. Aufnahmefunktio-
nen wie Premium Auto, die die Motive
automatisch analysiert, und Art Shot
machen es einfach, attraktive Bild-
ergebnisse zu erzielen.

Das Objektiv der Exilim N5 ist von
einem zweifarbigen Silberring um-
schlossen. Dariber hinaus wurde das
Gehause mit einem Lack veredelt, der
der Kamera einen besonderen Glanz
und Schimmer verleiht. Die Kamera ist
in den vier Farben Rot, Schwarz, Silber
und WeiB erhaltlich. Die Exilim N50
fallt durch ein reliefartiges Nadelstrei-
fendesign und glénzenden Lack auf,
der seinen Schimmer je nach Lichtein-
fall veréndert. Die Kamera gibt es in

drei Farben: Blau, Silber und Rot.

Ubersichtlich: groBe Bedienknépfe
mit eindeutiger Funktion bei der

Exilim ZS30

Casio

Beide Modelle kommen Mitte Marz
zum Preis von jeweils 129 Euro (UVP)
auf den Markt.

Im Nadelstreifen-
Anzug: die Exilim N50

Einsteiger-Modell

Mit der Exilim EX-ZS30 bringt Casio
eine Einsteigerkamera mit 20,1 Mega-
CCD-Sensor und F3.5-6.5
6-fach Zoomobjektiv mit einer Anfangs-

pixel

brennweite von 26 mm (KB) auf den
Markt. Separate Knépfe zum Aus-
|6sen, Ansehen und Léschen der
Fotos sollen die Bedienung auch fir
unerfahrene Kunden besonders ein-
fach machen. Auch Premium Auto und
Art Shot Funktion mit acht kinstle-
rischen Effekten (Spielzeugkamera,
Weichzeichner, leichte Ténung, Pop,
Sepia, Schwarz-WeiB, Miniatur und
Fisheye! sind an Bord. Dariber hinaus
kénnen die Anwender im Dynamic
Photo Modus eine von acht animier-
ten Figuren wahlen und sie mit ihrem
Foto kombinieren. Die EX-ZS30 ist ab
Mitte Marz fir 139 Euro (UVP) in
den funf Farben Schwarz, Silber,
Violett, Wei und Pink erhaltlich.
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Nevheiten

Die neve Systemkamera NEX-3N von Sony

I'. SONY

von
allen

NEX-3N
stellt Sony die nach Unterneh-

Mit der neuen

mensangaben derzeit kleinste
und dank ihres Gewichts von
nur 210 Gramm (ohne Akku
und Speicherkarte] auch leich-
teste Kamera mit Wechselob-
jektiven und APS-C-Bildsensor
vor. Zur sicheren Handhabung
ist sie mit einem aufgerauten
Haltegriff ausgestattet, um frofz
der kompakten Ausmafe von
109 x 62 x 34 Milimetern
griffig in der Hand zu liegen.

Mit seiner Auflésung von 16,1 Mega-
pixeln erlaubt der Exmor APS-C HD
CMOS Bildsensor der NEX-3N' Auf-
nahmen mit einer Lichtempfindlichkeit
von bis zu ISO 16.000. Der Bionz
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Die neve NEX-3N ist nach Angaben von

Sony die kleinste Systemkamera der Welt mit APS-C-Sensor.

Bildprozessor setzt dieselbe Techno-
logie zur Rauschunterdrickung ein
wie die Vollformat-Profikamera A99
von Sony. Als erste Digitalkamera mit
Wechselobjektiven ist die NEX-3N
mit der von Sony neu entwickelten Tri-
luminos Technologie ausgestattet, die
den Farbraum von Fotos und Videos
vergréBert. Bei der Wiedergabe auf
einem entsprechend ausgerUsteten
Bravia TV von Sony (und nur dort)
erscheinen die Aufnahmen dann in
besonders lebendigen und realisti-
schen Farben.

Fir spezielle Aufnahmesituationen
und besondere Bildeffekte stehen elf
Automatik-Modi und 15 Effekte zur
Vertigung. Neu ist die Funktion ,Auto
Object Framing”: Mit ihrer Hilfe
erkennt die Kamera automatisch, ob
der Anwender eine oder mehrere Per-
sonen fotografieren oder Motive auf-
nehmen mdchte, die sehr nahe sind
oder sich schnell bewegen. Dann legt

die Kamera automa-
tisch einen attraktiven
Bildausschnitt fest und spei-
chert diesen neben dem Originalbild
in voller Auflsung.

Der 7,5 cm (3") grobe LCD-Monitor
der NEX-3N hat 460.800 Bildpunkte
und kann um 180 Grad nach oben
geklappt werden. So ist, z. B. bei
Selbstportraits, eine Kontrolle des
Sucherbilds auch von vorn méglich.
Videos filmt die neue Sony Systemka-
mera in Full-HD und im AVCHD-For-
mat wahlweise mit 50 Halbbildern
(50i) oder 25 Vollbildern (25p) pro
Sekunde. Mehr Komfort beim Filmen
bietet der neue Zoom-Hebel. Mit ihm
gelingen sanfte, ruckelfreie Zoomfahr-
ten, wenn man ein entsprechendes
Objektiv wie zum Beispiel das leichte
Powerzoom-Obijektiv SEL-P1650 ver-
wendet. Auch in Verbindung mit ei-
nem Festbrennweiten-Obijektiv ist der
Hebel hilfreich, da sich mit ihm auch
die digitale Zoomfunktion steuern
l&sst.

Die NEX-3Nistin Schwarz oder Weif
mit SEL-P1650 ab Mdarz zum Preis von
499 Euro (UVP] oder im Kit mit SEL-
P1650 & SEL-55210 (schwarz) fir 749
Euro erhéltlich.



Drei neve Cyber-shot
Modelle von Sony

Bis zu 50-fach Zoom, intelligente
Automatik-Funktionen und integrier-
tes WLAN: Mit den neuen Cyber-
shot Kameras DSC-HX300, DSC-
WX300, und DSC-TX30 will Sony
unterschiedliche Zielgruppen an-
sprechen: Die erste bietet einen
Zoombereich von 24-1.200 mm,
die zweite ist ein praktischer Beglei-
ter fur unterwegs und die dritte ein
robustes Outdoor-Modell.

Alle drei Modelle sind mit neuen
Exmor R CMOS Sensoren ausgestat-
tet und bieten die Automatikfunktion
,Superior Auto”, die das Motiv analy-
siert und aus 44 Motivprogrammen
das passende auswahlt. Fir kreative
Ausflige stehen zahlreiche Bildeffek-
te, darunter ,Spielzeugkamera”, ,Teil-
farbe” oder ,Soft High Key”, zur Ver-
fogung, von denen viele auch bei
Videoaufnahmen und im Panorama-
modus eingesetzt werden kénnen. In
der Cyber-shot WX300 und der TX30
sorgt zusatzlich die ,Beauty Effekt”
Funktion fir gelungene Portraitauf-
nahmen. Sie retuschiert auf Knopf-
druck die aufgenommenen Gesichter.
Der neue ,Advanced Flash” leuchtet
bei Party und Familienfest das Motiv
besser aus, indem er nicht nur den
Vordergrund  ausleuchtet, sondern
auch for mehr Helligkeit im Hinter-
grund sorgt. Mit der neuen Triluminos
Technologie wird die Bildwiedergabe

Kompakter Reisebegleiter mit WiFi: die
Cybershot DSC-WX300.

Bis 1.200 mm Tele: die Cybershot DSC-
HX300

auf kompatiblen Bravia Fernsehern
von Sony deutlich verbessert.

For das F2,8-6,4 Carl Zeiss Vario
Sonnar T* 50-fach Zoom-Obijektiv
der neuen Bridge Kamera Cyber-shot
DSC-HX300 hat Sony einen neuen
Bildstabilisator entwickelt, der bei
dem riesigen Brennweitenbereich von
24-1.200 mm (KB) auch gebraucht
wird. Er ist nach Angaben von Sony
etwa doppelt so gut wie der Ver-
wacklungsschutz im Vorgéngermodell
DSC-HX200. Ebenfalls verdoppelt
hat sich im Vergleich zum Vorgénger
die Schnelligkeit des neuen ,High
Speed Autofokus”.

Die Kamera hat eine Auflésung von
20 MP und ist mit einem schwenkba-
ren 3,0" (7,6 cm) Xtra Fine LC-Display
mit 921.600 Bildpunkten ausgestattet.
Bei der Aufnahme von Full-HD Videos
(1.920 x 1.080p/50 Bilder/s) sind mit
Hilfe des Objektivrings auch ,Zoom-
fahrten” méglich. Lieferbar ist die
Cyber-shot DSC-HX300 ab April zum
Preis von 499 Euro (UVPI.

Als kompakter Reisebegleiter ist die
Cyber-shot DSC-WX300 nach Angao-
ben von Sony eine der kleinsten und
leichtesten 20-fach  Zoom-Kameras
der Welt. Das 18,2 MP Modell ist
mit einem F3,5-6,5/25-500 mm (KB)
Sony Obijektiv ausgestattet, bei dem

Sony

ebenso wie bei der HX300 der
neue Bildstabilisator eingesetzt
wird. Der Autofokus arbeitet
im Vergleich zum Vorgén-
germodell HX20 rund 3,6-
mal schneller.

Fir die schnelle Bildibertra-
gung zum Smartphone oder
Tablet ist die DSC-WX300
mit WiFi ausgestattet und
kann nach Installation der
kostenfreien ,PlayMemories
Mobile” App auch vom mobilen
Gerdat aus bedient werden. Die
Cyber-shot WX300 ist ab April in den
Farben WeiB, Rot, Blau und Schwarz
zum Preis von 329 Euro (UVP) liefer-
bar.
For das Fotografieren und Full-HD
Schwimmen,

Videofilmen  beim

Schnorcheln, Skifahren hat Sony die

Wasserdicht bis 10 m: 7
die Cybershot DSC-TX30.

wasserdichte Cyber-shot DSC-TX30
mit 18,2 MP entwickelt. Sie ist mit
einem F1:3,5-4,6/26-130 mm (KB)
Carl Zeiss Vario Tessar ausgestattet
und nimmt im neuen Lupen-Modus
+Magnitying Glass Plus” Makro-Moti-
ve mit bis zu siebenfacher VergréBe-
rung auf. Eingebaute LED Leuchten
erhellen dabei das Motiv. Die ro-
buste Kamera ist wasserfest bis 10 m,
staubgeschitzt, vertragt Kélte bis
minus 10° Celsius und ist stoffest bis
1,5 m Fallhdhe. Sie kommt erst im Juni
in den Farben Orange, Blau und

Schwarz zum Peis von 349 Euro auf
den Markt.
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Nevheiten

Drei neve Ixus Modelle von

Schlankes
Zoomen

Canon kindigte auf der CP+ drei neue Ixus Model-
le an. In den fir diese Baureihe typischen schlan-
ken Metallgehdusen stecken Objektive mit relativ

groBen Zoombereichen. Zwei

sind WLANHahig.

Bei allen drei Kameras beugt der opti-
sche Bildstabilisator Intelligent IS Ver-
wacklungen vor, indem er je nach Auf-
nahmesituation aus
sieben Modi die
Technik

auswdhlt - beim

richtige

Fotografieren und

Videofilmen.

Canon

Technisch markiert
die Ixus 255 HS
ein deutlich héhe-
res Niveau als die anderen beiden

Kameras. Der rickseitenbeleuchtete
CMOS-Sensor mit 12,1 Megapixeln
spielt seine Starke in Verbindung mit
dem Digic 5 Prozessor besonders
durch effiziente Rauschunterdriickung
bei schlechten Lichtverhdltnissen aus.
Das 10-fach-Zoomobiektiv hat einen
Brennweitenbereich von 24-240 mm
(KB) bei Anfangsaffnungen von F3,0-
6,9. Nett ist der von der auf der CES
vorgestellten PowerShot N Gbernom-
mene Hybrid Auto Modus, bei dem
die Kamera die ersten vier Sekunden
vor jeder Auslésung als Videoclip auf-
zeichnet und am Ende des Tages zu
einem Video zusammenfigt - und
zwar wie die beiden anderen Model-
le im Format 720p.

Zum schnellen Austausch der Foto-
und Videodateien ist die Ixus 255 HS
mit einer WLAN-Schnittstelle ausge-
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Kameras des Trios

Die Ixus 135 (links)
unterscheidet sich
vom Schwestermo-
dell 132 vor allem
durch die WIAN-
Funktion.

stattet. Mit der Canon CameraWin-
dow App kénnen die Bilder via Smart-
phone oder Tablet besonders einfach
in soziale Netzwerke hochgeladen
werden. Eine gute Idee ist die ,GPS
per Mobilger&t“-Funktion, mit der die
Standortinformationen des mobilen
Gerdtes in die Bilddateien der Kame-
ra Ubertragen werden kénnen.

Die Ixus 255 HS kommt in drei Farben
Ende Mdarz zum Preis von 259 Euro
(UVP) auf den Markt.

Die neue Ixus 135 unterscheidet sich
vom Schwestermodell 132 vor allem
durch die integrierte WLAN-Funktion,
die sie mit der 255 HS gemeinsam hat.
Die beiden einfacheren Modelle sind
mit 16 Megapixel CCD-Bildsensor,
Digic 4 Bildprozessor und einem 28—
224 mm F3,2-6,9/8-fach-Zoomobijek-
tiv ausgestattet. Der Zielgruppe ,Ein-

Die Ixus 255 HS ist mit riickseitenbeleuch-
tetem 12,1 MP CMOSSensor und dem
Digic 5 Prozessor hochwerlig ausgestatfet.

steiger” entsprechend bieten sie mit
Smart Auto einen Modus, der bis zu
32 Situationen unterscheidet und die
am besten geeigneten Kamera-Ein-
stellungen automatisch auswahlt. Die
beiden Kameras kommen Ende Marz
zu Preisen von 139 Euro (UVP Ixus 132)
bzw. 169 Euro [UVP Ixus 135) auf den
Markt.

PowerShot fiir Einsteiger

Ende April wird Canon mit der
PowerShot A2500 eine preisgins-
tige Einsteiger-Kamera fur die
ganze Familie auf den Markt brin-
gen. Sie ist mit 16-Megapixel-
CCD, Digic 4 Bildprozessor und
einem 5-fach-Zoomobijektiv  mit
einem Brennweitenbereich von
28-140 mm (KB) und Anfangséft-
nungen von F2,8-6,9 ausgestat-
tet. Die Preisempfehlung lautet
109 Euro.

Canon (

Die PowerShot A2500 ist eine preis-

giinstige Einsteiger-Kamera
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Albelli kooperiert mit Neckermann-Reisen
und Thomas Cook

Reisegdste, die ihren Urlaub auf www.thomascook.de und www.
neckermann-reisen.de buchen, bekommen im Zeitraum vom
15.01.2013 bis 24.03.2013 einen Fotobuch-Gutschein im Wert
von zehn Euro, die sie bis zum 31.03.2013 unter www.albelli.de
einlésen kdnnen. Zudem wird mehr als 300.000 Reisegdsten von
Neckermann Reisen zusammen mit ihren Reiseunterlagen ein
separater Fotobuch-Gutschein zugeschickt.

Stefan Kremer, General Manager Albelli Deutschland, hélt be-
sonders die Einbindung von Uber 9.000 stationéren Reisebiros
in diese Kooperation fir eine gelungene Langfristperspektive:
,Gemeinsam legen wir groPen Wert darauf, auch die Reisebiros
vor Ort mit einzubinden. Unsere Kooperation ist auf den Ticketta-
schen infegriert, und Uber Thomas Cook werden gezielte Infor-
mationen an Uber 35.000 Mitarbeiter in deutschen Reisebiros
verteilt.” Beide Unternehmen betrachten die Kooperation einer
Pressemitteilung zufolge als langfristig.

Canon stellt neues Tintenpatronen-
Recyclingprogramm vor

In 15 europédischen Landern hat Canon jetzt ein neues Tintenpa-
tronen-Recyclingprogramm gestartet. Das Programm stellt sicher,
dass jede einzelne zurickgesandte Patrone zu 100 Prozent wie-
derverwertet wird. Mehr als 97 Prozent jeder Patrone werden zu
anderen Produkten recycelt, die verbleibenden zirka 3 Prozent
werden genutzt, um aus dem Abfall Energie zu erzeugen.
Informationen Uber das Recyclingprogramm gibt es unter www.
canon.de/recycling. Nach Vervollstandigung eines Formulars
erhalt der Kunde von Canon kostenfreie Ricksendeumschlége, in
denen die Patronen eingeschickt werden kénnen, um diese dem
Recycling zuzufihren. Per Stand Dezember 2011 wurden mehr
als 287.000 Tonnen Tonerpatronen weltweit gesammelt und da-
durch 185.000 Tonnen neue Rohstoffe sowie 430.000 Tonnen
CO, gespart.

Canons erklartes Ziel ist es, Abfall zu minimieren und Materialien
und Ressourcen so weit wie méglich wiederzuverwenden, um die
Umweltbelastung zu verringern; dazu gehért auch der Einsatz
nachhaltiger Materialien. Beispielsweise werden fir AuBenteile
in einer Reihe von Systemen des Canon imageRunner Advance
Portfolios recycelter Kunststoff und Biokunststoff verwendet.

Media-Saturn COOQO rickt in den
Metro Vorstand auf

Der Aufsichtsrat der Metro AG hat beschlossen, die Fihrung des
Unternehmens um ein Mitglied auf dann finf Vorsténde zu erwei-
tern: Pieter Haas, noch Mitglied der Geschéaftsfihrung und COO
der Media-Saturn-Holding GmbH, wird im zweiten Quartal als
neues Vorstandsmitglied der Metro AG mit Zustandigkeit for
Media-Saturn und Business Innovation berufen. Mit der Einrich-
tung des neuen Vorstandsressorts will die Metro nach eigener
Aussage die hohe strategische Bedeutung von Media-Saturn fir
den Konzern unferstreichen. In seiner neuen Rolle werde Haas
eng mit der Geschéftsfohrung von Media-Saturn in Ingolstadt
zusammenarbeiten, heit es in einer Pressemitteilung.

L]
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for a new p

walimex pro 8/3,5 Fish-Eye Il VDSLR erhéltlich
fir Canon, Nikon, Sony, Olympus, Samsung

epec

Die Welt mit
anderen Augen sehen

Gib deiner Kreativitdt neue Nahrung.
Das Objektiv walimex pro Fish-Eye

Il VDSLR bietet dir eine ganz neue
Perspektive. Durch die Eignung fiir
Foto und Video hast du die Méglichkeit,
die Foto- und Videofunktion deiner
Kamera optimal zu nutzen. Mit

einem Bildwinkel von bis zu 180°
erdffnen sich aulBergewdhnliche
Gestaltungsmdglichkeiten.

Nutze die Chance und gib deinen
Bildern eine neue Perspektive!

www.walimex.com




Unternehmen

Auf die rasant wachsende Nachfrage
nach digitalen Systemkameras hat
Metz frihzeitig mit Neuentwicklun-
gen reagiert: So stellte das Unterneh-
men bereits auf der photokina 2010
nicht weniger als 25 neue oder Uber-
arbeitete mecablitz Systemblitzgerdate
vor und etablierte mit den 24 AF-1
digital und 44 AF-1 digital Geréaten
erfolgreich neue Leistungsklassen.

Erster Kompakthblitz mit
Touch-Display

Auf der photokina 2012 hie die wich-
tigste Metz Blitzgerate-Innovation
mecablitz 52 AF-1 digital. Der Nach-
folger des mecablitz 50 AF-1 digital
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Als erstes Kompakiblitz-Gercit der VWelt ist der 52 AF-1 mit einem
beleuchteten und um 90° drehbaren Touch-Display ausgestatiet.

schlieBt sich mit seinem eleganten
AuBeren an das Design des Erfolgs-
modells 44 AF-1 an; die Leitzahl wur-
de auf 52 (bei ISO 100/21° und 105
mm Brennweite] angehoben. Gunter
Kiener, Metz Vertriebsleiter Blitz, hebt
ein besonders innovatives Ausstat-
tungsmerkmal hervor: ,Als erstes
Kompaktblitz-Gerat der Welt ist der
52 AF-1 mit einem beleuchteten und
um 90° drehbaren Touch-Display
ausgestattet, das eine intuitive Bedie-
nung ermdglicht. Das ist ein gutes
Verkaufsargument fir den Fotohan-
del. Ahnlich wie bei einem Smart-
phone erkennt das Display, wenn die
Kamera im Hochformat eingesetzt

B‘Hﬁhi-Spez

Seit iiber 60 Jahren steht Metz fir innovative
Blitzgerate in hochster Qualitat. Das auf der
photokina um die neuen Geschdafisfelder
Studioblitze und Videoleuchten

erweiterte Sortiment bietet
dem Fotohandel neue
Maglichkeiten der Zusam-
menarbeit mit dem frén-
kischen Traditionshersteller,
der in diesem Jahr sein
75-ahriges Besfehen
feiert: Denn die neuen
Produkilinien mecastudio
und mecalight machen
Metz zusammen mit

dem bewdhrten mecablitz
Blitzgerate-Programm zum

lichtspezialisten fur Foto und Video.

N

Giinter Kiener, Metz Vertriebsleiter Blitz: ,Mit
unseren neven Produktlinien mecastudio und
mecalight wollen wir uns als lichtspezialist
fiir Foto und Video positionieren.”



wird und dreht sich um 90° mit.”
Die durchdachte Ausstattung des
mecablitz 52 AF-1 digital bietet viel-
faltige Méglichkeiten, den Blitz zur
kreativen Bildgestaltung einzusetzen.
Dabei kénnen je nach Modell die
wichtigsten  Sonderfunktionen von
Canon (E-TTL und E-TTL Il), Nikon
(i-TTL und i-TTL-BL-Blitzbetrieb), Olym-

pus, Panasonic, leica (Four-Thirds-
TTL), Pentax (P-TTL) oder Sony (DSLR-
ADI) Das

schwenkbare Reflektor-System bein-

genutzt werden. voll

haltet eine herausziehbare Reflektor-

Die beiden Top Line Studioblitze
T-600 und TI-300 sind mit einem

beriihrungsempfindlichen Display ausgestatfet.

karte fur individuelle Lichttohrung. Mit
der integrierten Master-Funktion, die
durch eine Slave- und Servo-Funktion
ergénzt wird, kann das neue Metz
Premium-Blitzgerat je nach Kamero-

75 Jahre Qualitét

Das Jahr 2013 hat fur Metz eine ganz
besondere Bedeutung, denn das Tra-
ditionsunternehmen feiert sein 75-jah-
riges Bestehen. Seit der Grindung
durch Paul Metz im Jahre 1938 ist
das deutsche Unternehmen Metz als
Anbieter Produkte
erfolgreich. Bereits 1947 erfolgte mit
dem ersten Metz Radio der Einstieg
in die Unterhaltungselektronik. Nach
dem Beginn der Herstellung von
Blitzgeraten 1952 wurden 1955 die
ersten Metz Fernsehgerdte hergestellt.
Heute ist das Unternehmen einer von
drei verbliebenen Herstellern, die
Fernsehgerate in Deutschland produ-

elektronischer

Zieren.

Nach dem Tod des Unternehmens-
grinders Paul Metz im Jahr 1993 wur-
de das Unternehmen durch seine Ehe-
frau Helene Metz weitergefuhrt. Die
heute 88-jahrige Unternehmerin ist
alleinige Eigentimerin des Unterneh-
mens, das die bereits 1997 gegrinde-
te Paul und Helene Metz Stiftung spa-
ter Gbernehmen wird. Damit wurde
eine zuverlassige Basis fur die Zukunft
der gut 600 Mitarbeiter, der Kunden

w»d
Wi

Metz Geschdftsfihrer Dr. Norbert Kotz-

baver: ,Wir bringen ausgereifte Produkte
auf den Markt und stellen bei ihrer Ent
wicklung dlie Erwartungen unserer Kunden
in den Mittelpunkt.”

und der Vertriebspartner geschaffen.

Die zentralen Werte der Marke Metz
sind  Verlasslichkeit, Qualitédt  und
Zukunftssicherheit. ,Wir bringen aus-
gereifte Produkte auf den Markt und
stellen bei ihrer Entwicklung die Erwar-

tungen unserer Kunden in den Mittel-
punkt’, erklarte Geschaftsfihrer Dr.
Norbert Kotzbauer. ,Das bedeutet,
dass wir nicht jedem Trend hinterher-
laufen, sondern vorausschauend han-
deln und neue Technologien so ein-
und umsetzen, dass diese den Kunden
einen tafséchlichen Nutzen verschaf-
fen.”

Als mittelstéindisches Unternehmen mit
flachen Hierarchien setzt Metz auf die
Werte, die traditionell mit dem Begriff
+Made in Germany” verbunden wer-
den. Dazu gehéren Berechenbarkeit
und Zuverl@ssigkeit im Umgang mit
Kunden, Llieferanten und anderen
Geschéftspartnern ebenso wie Ver-
antwortung fir die Umwelt und fir die
Mitarbeiter. ,Die  Verbindung
Erfahrung und Fortschritt macht es uns
méglich, uns bei Hardware, Software

und Service auf das Wesentliche zu

von

konzentrieren”, so Kotzbauer. ,Dazu
gehéren erstklassige Qualitat, tech-
nische Perfektion, besondere Bedie-
nungsfreundlichkeit und Verlasslichkeit
in den Beziehungen mit unseren Part-
nern.”
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Unternehmen

herstellt.

modell in unterschiedlichen Betriebs-
arten eingesetzt werden. Beim
Master/Slave-Betrieb wird der draht-
lose TTL-Remote-Modus der jewei-
ligen Kameramodelle genutzt.

Mit Hilfe der eingebauten USB-
Schnittstelle kann der Metz mecablitz
52 AF-1 digital bequem Uber das
Internet aktualisiert werden. Das
Gerdat arbeitet energieeffizient und
ermdglicht bei Einsatz eines 2.100
mAh NiMH Akkus bis zu 240 Vollblit-
ze mit einer Ladung. Die Blitzfolgezeit
betrégt lje nach Energiequelle und
Blitzleistung) 0,1 bis 3,5
Sekunden.

Studiolicht in
Metz Qualitét

Mit der neuen Produktlinie
mecastudio nutzt Metz sei-
ne Blitz-Expertise jetzt auch fir das
Studio-Segment. Zu Beginn stehen
die zwei Top line Modelle TL-600
und TL-300 fir ambitionierte Foto-
grafen sowie die Basic Line Modelle
BL-400 und BL-200 fir Studio-Ein-
steiger zur Verfigung.

Die beiden Top Line Studioblitze bie-
ten ebenso wie der mecablitz 52 AF-1
digital ein Touch-Display und machen
so die Bedienung besonders einfach.
Auch bei den Top Line Studioblitzen
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Metz ist das einzige Unternehmen, das Blitzgerdte in Deutschland, ja sogar in Europa,

erfolgt die Software-Aktualisierung
bequem Uber die eingebaute USB-
Schnittstelle. Der mecastudio Top Line
TL-600 bietet eine Blitzleistung von
600 Ws (Leitzahl 85 bei ISO 100),
der TL-:300 erreicht 300 Ws [Leitzahl
60 bei ISO 100). Beide mecastudio
Top Lline Blitzgeréte sind jeweils
in sinnvoll zusammengestellten Kits
erhaltlich, die neben zwei Studioblit-
zen inklusive Netz- und Synchron-
kabel auch Schutzkappen, zwei luft-
gedémptfte Leuchtenstative mit einer

Fir maBgeschneiderte Lichifihrung kénnen
die mecalight LED-480 und diie LED-320 in
beliebiger Form modular an die mecalight
LED-160 leuchte angesetzt werden.

Hohe von bis zu 247 cm, zwei Soft-
boxen SB 60-90 und einen Trolley
T-75 enthalten.

Die neuen mecastudio Basic Line Stu-
dioblitzgerate BL-400 und BL-200
sind mit Blitzleistungen von 400 Ws/
Leitzahl 70 bzw. 200 Ws/Leitzahl 50

Mit Hilfe des mecalight Flex-Arms FH-
100, an dem sich die mecalight LED-
160 leuchten befestigen lassen, kann
das licht genau nach den Vorstellungen
des Nutzers ausgerichfet werden.

als lichtstarke Lésungen for Studio-
Einsteiger konzipiert. Dank der
zahlreichen Einstellmég-
lichkeiten kénnen krea-
tive Lichtideen verwirk-
licht werden. Auch
diese beiden Gerate
werden in sinnvoll
zusammengestellten
Kits angeboten, die alles ent-
halten, was man zu einem erfolgrei-
chen Start in die Studiofotografie
benstigt.

Licht fir Video

Mit dem neuen Programm von
mecalight LED-Videoleuchten gibt
Metz eine Antwort auf die heute
praktisch zum Standard gehérende
Fahigkeit von digitalen Systemkame-
ras, Full-HD-Videos aufzunehmen.



Expe
praxisgerechte
Lésungen ein.
Das Metz Video-
leuchten-Sortiment umfasst
drei Modelle: die mecalight

LED-480 mit 72 High-CRI-LEDs und
einer Beleuchtungsstarke von 480 Lux,
die LED-320 mit 48 High-CRI-LEDs
und einer Beleuchtungsstérke von 320
Lux und die kompakte LED-160 mit 24
High-CRI-LEDs und 160 Lux. Bei den
mecalight LED-480 und LED-320
Lleuchten kann die lichtabgabe mit
Hilfe eines Dimm-Rads an der Gera-
terickseite stufenlos von O bis 100
Prozent dosiert werden.

Die Videoleuchten werden einfach in
den Zubehdrschuh der Kamera oder

des Camcorders gesteckt. Fir maBge-

schneiderte lichtfthrung kénnen die
mecalight LED-480 und die LED-320
in beliebiger Form modular an die
mecalight LED-160 Leuchte angesetzt
werden. Mit Hilfe des mecalight Flex-
Arms FH-100, an dem sich die meca-
light LED-160 Leuchten befestigen las-
sen, kann das Licht genau nach den
Vorstellungen des Nutzers ausgerich-
tet werden. Das erweist sich vor allem
bei Makroaufnahmen als ausgespro-
chen praktisch.

Die Farbtemperatur der neuen meca-
light LED-Videoleuchten betréagt 5.600
Kelvin. Im Lieferumfang der mecalight
Videoleuchten enthalten, aber auch
als separates Zubehér erhaltlich, sind
der Kunstlichtfilter 3200K und ein
Diffuserfilter, mit dem sich eine beson-
ders weiche und harmonische Licht-
stimmung erzeugen lasst. Die Filter
werden einfach und schnell mit
Magnethaltern an den Videoleuchten
befestigt.

3/2013 imaging+foto-contact 25




Fujifilm legt weitere Kompaktkameras nach

Zoom mit Vieren

Nach den zahlreichen Neuheiten auf der CES legte
Fujifilm auf der CP+ nochmals vier FinePix Modelle
mit grofen Zoombereichen nach. Sie decken ver
schiedene Preissegmente von 179 bis 349 Euro ab.

Mit einem 1/2 Zoll groben EXR CMOS
Il 16 MP-Sensor und dem EXR Prozes-
sor |l bietet die FinePix FPOOEXR ein
umfassendes fotografisches Leistungs-
profil. Als einziges der neuen Modelle
ist sie mit dem Hybrid-Autofokus von
Fujifilm ausgestattet, der automatisch
ie nach Situation und Motiv zwischen
dem sehr schnellen Phasen- und dem
sehr prazisen Kontrast-Autofokus wech-
selt. Das F3,5-5,3 Fujinon Obijektiv
zoomt (iber einen Brennweitenbereich
von 25-500 mm (KB). Mit dem ,intel-
ligenten Digitalzoom” I&sst sich die
Telebrennweite auf bis zu 1.000 mm
erweitern. Mechanische Bildstabili-
sierung (CMOS  Shift) beugt Ver-
wacklungen vor. Serienbilder nimmt
die FROOEXR mit einer Geschwindig-
keit von bis zu elf Bildern pro Sekunde
(maximal finf Aufnahmen) auf.

Als einziges der neuen FinePix Model-
le erméglicht die FPOOEXR mit der
Funktion ,Wireless Image Transfer”
die drahtlose Kommunikation mit
Smartphones und Tablet-PCs.
Dafir gibt es die kostenlose

App ,Fujifilm Camera Applica-
tion”; mit der kostenlosen Soft-
ware ,Fujifilm PC AutoSave”
werden die Bilder Gber das
Heimnetzwerk automatisch auf
dem PC/Notebook gespeichert.
Videos nimmt die FinePix FPOOEXR
im Full-HD-Format (1.080p) mit 60

guten Ton. Die
Kamera ist ab Mitte
April zum Preis von
349 Euro (UVP) in
den Farben Schwarz,
Rot und Champagner
lieferbar.

Mit demselben Bildsensor und Bild-
prozessor sowie demselben Objektiv
wie die FPOOEXR wartet die FinePix
F850EXR auf. Entsprechend dhneln
sich die Lleistungsmerkmale. Die
Scharfeinstellung arbeitet allerdings
nur mit Kontrast-Autofokus, auf WiFi
hat Fujifilm bei diesem Modell ver-
zichtet. Die Hochstgeschwindigkeit for
Serienbilder bei voller Auflésung

betragt neun Bilder pro Sekunde.

Die FinePix FB50EXR kommt Mitte April
in den Farben Schwarz, Rot und Weif3
zum Preis von 279 Euro (UVP) auf den
Markt.

Als einzige der vier neven Kameras ist die
Finepix FOOOEXR mit der Funktion , Wireless
Image Transfer” ausgestattef.

Zwei mit 30-fach-Zoom

Als vielseitige Bridge-Kamera positio-
niert Fujifilm die neue FinePix S6800
mit F3,1-5,9/24-720 mm (KB) Zoom-
objektiv. Sie ist mit einem 16 MP 1/2,3
Zoll BSI CMOS-Sensor ausgestattet
und erméglicht hohe Empfindlichkei-
ten von bis zu 12.800 ISO. Die Serien-
bildfunktion schafft bis zu acht Bil-
der pro Sekunde in voller Aufldsung
(maximal zehn Aufnahmen). Videos
nimmt die Kamera im Full-HD-Stan-
dard (1.080i/60 Bilder pro Sekun-
de) mit Stereoton auf. Sie ist ab
Mitte April zum Preis von 229

Euro (UVP) in Schwarz lieferbar.
Mit demselben Bildsensor und
Obijektiv bietet die neue FinePix
54800 ein gutes Preis-/Leistungs-
verhdltnis. Videos werden im HD-
Standard (720p) aufgenommen.
Zur Energieversorgung dienen vier
AA-Batterien. Die Kamera ist ab Mitte

Bildern pro Sekunde auf; ein ein- FU/[ﬁ/mpOS,,/-on,-e,,d[ neve FinePix S6800  April in Schwarz for 179 Euro (UVP)

gebautes Stereomikrofon sorgt for
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als vielseitige Bridge-Kamera.

erhaltlich.



Bilddienstleistungen

Deutsche Post DHL baut Fotoservice aus

Social Memories 2.0

Mit dem Beginn der Facebook-
Applikation Social Memories
ist die Deutsche Post DHL
ab Mai 2011 erfolgreich ins
Bildergeschaft gestartet.  Die
Anwendung machte es mog-
lich, aus Facebook-Akfivitdten
und den dort gespeicherten
Bildern ein virtuelles Buch zu
gesfalten und als gedruckte
Version zu bestellen. Jetzt hat
der logistikDienstleister  das
Angebot deutlich  erweitert:
Nutzer aus aller Welt kon-
nen unter www.socialmemories.
com Fotobicher in den Forma-

ten A4 und A5 bestellen.

Die Antwort aut die naheliegende
Frage, warum sich ein Logistik-Unter-
nehmen wie die Deutsche Post DHL
um Fotodienstleistungen kimmert, ist
einfach zu beantworten: Die Verant-
wortlichen des Bonner Unternehmens
haben erkannt, dass es ihnen wenig
nitzt, wenn die Konsumenten ihre
Bilder nur noch auf Bildschirmen be-
trachten, anstatt sie zu drucken. Denn
dann gibt es fir ein Logistik-Unterneh-
men auch nichts mehr zu transportie-
ren. Als Dienstleister hinter dem Foto-
angebot steht die international auf-
gestellte schwedische Elanders-Grup-
pe, die in Deutschland in Waiblingen
zu Hause ist und auch die Bilddienst-
leister d|o|m und Fotokasten besitzt.

In der jetzt gestarteten neuen Version

[Ty
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Auf der neven Social Memories Plattform kénnen Fotobicher mit wenigen Klicks erstellt werden.

von Social Memories wurde das
Angebot deutlich erweitert. Konnten
die Konsumenten mit der Facebook-
App lediglich die Inhalte aus dem
sozialen Netzwerk nutzen, kénnen sie
jetzt auf www.socialmemories.com
neben ihren Facebook-Bildern auch
Fotos von der Festplatte und Inhalte
anderer Netzwerke wie Twitter und
Instagram for die Gestaltung von
Fotobichern einsetzen.

Bei der Bedienung setzt die Deutsche
Post DHL auf Schnelligkeit und Ein-
fachheit: Die Anwender kénnen zwi-
schen funf Layout-Vorlagen wdahlen;
das komplette Buch ist nach dem
Aussuchen der Inhalte mit wenigen
Mausklicks bzw. Fingertips (for Nut-
zer von Tablets) fertig. Videos und
Internet-Inhalte kdnnen mit Hilfe von
QR-Codes integriert werden. Neu auf
socialmemories.com ist auch ein

Angebot verschiedener Wandkalen-

derin A2- und A3-Formaten, in denen
man die Geburtstage von ausge-
wahlten Facebook-Freunden eintra-
gen oder eine Fotodokumentation der
wichtigsten Ereignisse des letzten
Jahres integrieren kann.

Losungen
for Geschéaftskunden

In Zukunft will die Deutsche Post DHL
den Social Memories Service auch
for Geschéftskunden attraktiv machen
und damit neve Maglichkeiten for
Dialogmarketing sowie Kundenge-
winnung und -bindung schaffen.
Gewerbliche Anbieter kénnen dann
eigene Fotobuch-layouts benutzen
und mit ihrer eigenen Marke verse-
hen. Dabei soll, so bestatigte ein
Sprecher der Deutschen Post DHL
gegeniber imaging+foto-contact,
auch der Fotohandel nicht auben vor

bleiben.
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Neuvheiten

Die neve Version 5.5 der Sigma

Photo Pro Software

In der neuen Version 5.5 der Photo Pro Software fir Windows

und Macintosh bietet Sigma jefzt einen bemerkenswerten Mono-
chrome Modus an, der es méglich macht, Schwarzweibbilder in
Fine Art Qualitat zu erzeugen. Damit gibt es fir den Fotohandel
ein weiferes Verkaufsargument fir die Sigma Merrill Spiegel
reflex- und Kompaktkameras. Denn der Monochrome Modus
nutzt die einzigartigen Eigenschaften des in diesen Kameras
verbauten Foveon X3 Direkibildsensors fir neue Dimensionen in
Auflésung und Kontrast.

Das exklusive Software-Paket Sig-
ma Photo Pro wurde fur die Darstel-
lung und Bearbeitung von Fotos
entwickelt, die mit Sigma Digitalka-
meras aufgenommen werden. Durch
einfaches Bewegen der entspre-
chenden Schieberegler kénnen die
Nutzer ihre persénlichen Vorstellun-
gen von Belichtung, Kontrast und
Schérfe in den Bildergebnissen ver-
wirklichen. Der neue Monochrome
Modus macht es jetzt mdglich, auch
fur einfarbige Bilder die vollen RGB-
Informationen der RAW-Dateien zu
nutzen — und zwar fir jeden einzel-
nen Pixel. Das funktioniert mit allen
Fotos, die mit den ,Merrill* Spiegel-
reflex- und Kompaktkameras von
Sigma aufgenommen wurden, und

auch mit Bildern der SDI.

Qualitéat ohne Filter

Der neue Monochrome Modus
nutzt die besonderen Eigenschaften
des Foveon X3 Direktbildsensors der

Sensor bietet nicht nur die aufer-

gewdhnlich hohe Aufldsung von 46
Megapixeln, sondern zeichnet sich
vor allem durch seine einzigartige
Bauweise aus. Die Fotodioden lie-
gen &hnlich wie bei einem Farbfilm
in drei Schichten Ubereinander, die
jeweils fur die roten, grinen und
blauen Lichtinformationen sensibili-
siert sind. Anders als herkémmliche
Sensoren bendtigt der Foveon X3

Fiir die Umwandlung von Farbaufnahmen in monochrome Bilder nutzt die Sigma Photo Pro

Software die gesamten RGB-Informationen des Foveon Sensors. Der Farbmischer macht es

Sigma Merrill Kameras aus. Dieser  méglich, die Proportionen jedes Farbkanals indlividuell zu veréindern.
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Mit der neven Monochrome-Funktion der Sigma Photo Pro Software kénnen Schwarzweil-

bilder in Galerie-Qualiféit erzeugt werden.

deshalb keine Farbfilter und erzeugt
darum auch keine Moirées. Das
wiederum macht einen Tiefpassfilter
Uberflussig, so dass die hohe Auf-
l6sung des Sensors voll ausgenutzt
werden kann. Da alle RGB-Informa-
tionen festgehalten werden, entfallt
auch der bei herkdmmlichen Senso-
ren Ubliche Farb-Interpolationspro-
zess. Das erméglicht bei Color-Bil-
dern eine besonders natirliche und
fein abgestufte Farbwiedergabe.
Der Monochrome Modus der neu-

Mit einfachen Schiebereglern lésst sich die Kérnigkeit von SchwarzweiBfilmen nach

Geschmack simulieren.

en Version 5.5 der Sigma Photo Pro
Software macht es jetzt méglich,
diese Informationsfille auch fur die
Erzeugung monochromer Bilder zu
nutzen.

Das Ergebnis sind neben einer
extrem hohen Auflésung beson-
ders feine Tonwertabstufungen, die
selbst in dunklen Bildbereichen und
bei Spitzlichtern einen auBerordent-
lichen Detailreichtum realisieren.
Der groPe Dynamikbereich wirkt

sich dabei sogar bei der Simulation

hoher ISO-Werte aus und erzeugt
auch bei ISO 1.600 und ISO 3.200
hochaufgeldste, detailreiche Bilder
mit minimalem Rauschen.

Auch im Monochrome Modus kén-
nen die Anwender der Sigma Photo
Pro Software ihre persénlichen Vor-
stellungen vom Bildergebnis exakt
umsetzen. Eine Farbmischer-Funk-
tion macht es moglich, die RGB-
Proportionen Uber das gesamte
Foto zu veréndern. Hierdurch kann
man gezielt die Kontraste im mo-
nochromen Bild steigern, wie es
in der traditionellen SchwarzweiB-
Fotografie Ublicherweise nur mit
farbigen Filtern vor dem Obijektiv

x

FOVESH

Der Foveon X3 Sensor ist dhnlich wie ein
Farbfilm aufgebaut.

moglich war, wo z. B. ein Gelbgrin-
Filter for einen schénen dunklen
Himmel sorgte. Freunde traditionel-
ler Bildergebnisse kénnen zudem
mit dem Filmk&rnungseffekt den typi-
schen Charakter von Schwarzweif3-
filmen simulieren. Dabei kann die
Grébe und Intensitét des Korns indi-
viduell eingestellt werden.

Die Version 5.5 der Sigma Photo
Pro Software fir Windows und
Macintosh steht ab sofort auf
der Sigma Webseite www.sigma-
photo.de zum kostenlosen Down-
load zur Vertigung.
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Nevheiten

Neve Ouidoor-Modelle von Pentax

Mit neuen robusten Kompakt-
kameras will Penfax nach eige-
ner Aussoge seine Position ,als
Marke fir akfive Menschen,
die gerne Outdoor fotografie-
ren”, unterstreichen. Die neue
Pentax WG-10 ist mit Abmes-
sungen von 115 x 58,5 x 28,5
mm und einem Gewicht von

166 g besonders kompakt,
die WG-3, die es auch als

WG-3 GPS fir automatisches
Ceotagging gibt, ist fir beson-
ders harte Einsatzbedingungen

gedacht.

Die Pentax WG-3, die es auch als
WG-3 GPS fir automatisches Geotagging

gibt, ist fir besonders harte Einsatzbedin-

gungen gedacht.

Alle neuen Pentax Outdoor-Modelle
nehmen Full-HD-Videos auf und bie-
ten eine neuartige Mikroskop-Funk-
tion, die vergréPerte Nahaufnahmen
mit einem Mindestabstand von nur
1 cm erlaubt. Praktisch: Zur Ausleuch-
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Die Pentax WG-10 ist bis zu einer Tiete von 10 m wasserdicht.

tung der Makro-Aufnahmen sind bei
der WG-10 finf, bei der WG-3 sechs
LEDs um das Obijektiv gruppiert. Zum
Lieferumfang gehort zudem ein Ma-
kro-Ring, der den Mindestabstand
von 1 cm sicherstellt und ermidungs-
freies Arbeiten ermdglicht.
Die Pentax WG-10 ist wasserdicht bis
zu einer Tiefe von 10 m, vertragt
Druckbelastungen bis zu 100 kg, l&sst
sich durch ungewollte Stirze und
Schlage nicht aus der
Ruhe bringen und
arbeitet auch
bei Frost bis
-10% Im Inne-
ren stecken
ein 14 Mega-
pixel CMOS-
Sensor mit
Ruckseitenbe-
lichtung und ein
F3,5-5,5/28-140 mm
(KB) Zoomobijektiv. Die Kamera ist ab
Mérz in den Farbvarianten Rot und
Grau/Schwarz for 199 Euro (UVP)
erhaltlich.

Obwohl die Pentax WG-10, so der

Hersteller, bereits ,alle Vorzige einer

robusten Qutdoor-Kamera vereint”,
bringt das Unternehmen noch zwei
teurere Kameras auf den Markt. Die
besonders robusten Outdoor-Kame-
ras Pentax WG-3 und WG-3 GPS
sind bis zu einer Tiefe von 14 m was-
serfest, vertragen Druckbelastungen
bis zu 100 kg, nehmen Stirze aus bis
zu 2 m Héhe nicht Gbel und vertragen
Frost bis -10° Der riickseitenbelichtete
CMOS-Bildsensor hat eine Auflésung
von 16 MP. Das 4-fach-Zoomobijektiv
mit der nach Ansicht von Pentax
,unglaublichen”  Anfangslichtstérke
von F2,0 (Tele: F4,9) hat eine Anfangs-
brennweite von 25 mm, die Penfax
ebenfalls als ,unglaublich” bezeichnet.
In der Produktvariante WG-3 GPS st
die Kamera mit eingebautem GPS-
Modul, Kompass und einem Druck-
sensor ausgestattet. Zudem verfugt
das GPS-Modell tber den Qi-Stan-
dard und kann mit einem passen-
den Qi-Lladegerdt kabellos aufgelo-
den werden, ohne dass der Batterie-
fachdeckel gedffnet werden muss.
Die Kameras sind ab Mérz erhaltlich,
die WP-3 in den Farben Schwarz und
Orange fir 299 Euro (UVP), die WP-3
GPS in den Farben Oliv und Purpur
for 349 Euro (UVPI.



Online-Handler erkennen ihre
Kunden oft schon vor dem Ein-
loggen am Cookie — und kén-
nen ihnen sofort spezielle
Angebote machen. Mit der
neuen App Reposito kann der

das

auch, denn sie bringt Kassen-

stationdre  Einzelhandel

zettel und Kundenkarten digital
aufs Smartphone. Das erleich-
tert den Konsumenten die Ver-
waltung der fir Umfausch und
Garantie  unerlasslichen  Kas-
senzettel, macht Schluss mit
durch Kundenkarten aufgebla-
senen Brieffaschen und gibt
dem stationdren Einzelhandel
die Maglichkeit, seine Kunden
direkt anzusprechen.
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Durch die Digitalisierung von Kundenkarfen
entlastet die Reposito App die Brieffasche.

Die Nutzung der kostenlosen Reposi-
to App ist einfach: Per QR-Code oder
Kamera-Scan kommen Kassenzettel
und Kundenkarten digital aufs Smart-
phone und kénnen dort weder aus-
bleichen noch verloren gehen. Zudem

Digitale Kassenzettel und
Kundenkarten mit Reposito

Kundenbindung
per Smariphone

hat der Nutzer direkten Zugriff auf
weitere Informationen und Handbi-
cher des Herstellers und kann auch
die Seriennummer des gekauften Pro-
dukts registrieren. Zusatzlich reichert
Reposito die Daten noch mit dem
logo des Handlers und weiteren
Informationen an.

Fir den teilnehmenden Handler ist
der Aufwand Uberschaubar: In der
Regel ist die Anbindung von Reposito
an das hauseigene  Warenwirt-
schaftssystem einfach, denn die App
arbeitet mit nahezu allen marktgéngi-

gen Systemen. Die Handler kénnen
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Die Einbindung des Apple Passbook Diens-
tes macht es méglich, die Kunden mit spe-
ziellen Angeboten anzusprechen, wenn sie
sich in der Néhe des Geschdiftes befin-
den.

dann die Belege als E-Bons an ihre
Kunden senden und gegebenenfalls
komplett papierlos mit ihnen kommu-
nizieren. Besonders elegant geht das
durch die Integration mit dem Pass-
book-Dienst von Apple. Als eines der
ersten Unternehmen neben der Luft-
hansa und anderen Riesen bietet
Reposito die Méglichkeit fir orts-
bezogenes Marketing per Passbook.
So wird es méglich, den Kunden
genau in dem Moment, wo sie in
der Nahe des Geschaftes sind, zum
Beispiel einen Gutschein per Smart-
phone zuzusenden.

Erfolgreicher Test

Seit der Grindung von Reposito im
vergangenen Jahr wurde die App
bereits 160.000-mal heruntergeladen.
Auch im technischen Fachhandel ist
das neue Konzept bereits angekom-
men: Ein Pilotprojekt mit finf Euronics
XXL Filialen in der Region Bodensee
verlief erfolgreich. Innerhalb kurzer
Zeit wurden mehr als 6.000 Kassen-
zettel per QR-Code von den Kunden
digitalisiert. Auch die Nutzung des
Apple Passbook Dienstes ist in der
Region bereits in vollem Gange.
Nach diesen guten Erfahrungen will
Reposito jetzt die App bundesweit
im Einzelhandel etablieren. Weitere
Informationen gibt es im Internet unter
www.reposito.com/haendlerinforma-
tion.
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Carry Speed FS-Serie von
Hapa Team

Hapa Team hat jetzt sein Zubehdrpro-
gramm fir Fotografen und Filmer um die
neue Carry Speed FS-Serie erweitert. Sie
besteht aus zwei Kameragurten in einer
Slim- und Pro-Version sowie einer innova-
tiven Montageplatte.

Die Carry Speed Gurte werden aus stra-
pazierféhigem ballistischem Nylon gefer-
tigt und mit verstellbaren, rutschfest
beschichteten Neopren-Schulterpolstern
ausgestattet. Die 3-Punkt-Schnappver-
schlisse zum Offnen und SchlieBen des
Kameragurts werden aus stabilem Kunst-
stoff gefertigt. Die Gurte der neuen Carry
Speed FS-Serie lassen sich komfortabel
in der Lange einstellen. Mit dem in die
Montageplatte integrierten  Kugelkopf-
Konnektor ist es méglich, sowohl vertikal
und auch horizontal mit der Kamera
zu arbeiten. So muss die Kamera auch
bei komplizierteren Fotografie-Positionen
nicht vom Gurt gelést werden. Mittels des
zusatzlichen Stabilitétsgurts der Pro-Ver-
sion kann die Kamera dariber hinaus
gesichert und stabilisiert werden, wenn
groBe Brennweiten zum Einsatz kommen.
Die ebenfalls bei der Pro-Version des
Gurtes mitgelieferte Handschlaufe dient
der zusatzlichen Sicherung.

Die Carry Speed Gurte sind ab Méarz zu
folgenden UVPs erhéltlich: FS Slim 69,90
Euro, FS Pro 89,90, F1 Platte 39,95 Euro.

Neuheiten von Voigtlander

Voigtlander hat zwei neue Obijektive
angekindigt, die fir den Sommer 2013
erwartet werden. So steht das Nokton F
0,95 demndéchst in der Portraitbrennweite
mit 42,5 mm zur Verfigung und ist damit
das dritte Modell in der Reihe der Voigt-
lander MFT-Objektive.

Wie seine Schwestermodelle MFT Nok-
ton F 0,95/17.5 mm und 25 mm zeichnet
sich das neue Objektiv vor allem durch
ein hervorragendes Bokeh aus, was spe-
ziell fur die Portraitfotografie interessant
ist. Zudem verfugt das neue Obijektiv ber
eine umschaltbare Blendensteuerung, die
vor allem die ,Filmer” begeistern wird, die
gerne eine gerdusch- und stufenlose Blen-
deneinstellung vornehmen méchten.

Das Comeback eines Klassikers feiert
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Voigtlénder mit der Ruckkehr des legen-
daren Nokton F 1,5/50 mm asphérisch in
verbesserter Qualitat. Mit dieser Stan-
dardbrennweite existiert im Voigtlander-
Sortiment noch eine preiswerte Ergén-
zung zum F 1,1/50 mm Nokton. Auberlich
ist das Objektiv mit einer Lé&nge von
45,7 mm etwas kompakter als sein Vor-
génger. Wichtigste Verdnderung ist die
Mindestentfernung, die um 20 cm auf
0,7 m verringert worden ist. Das Nokton
mit M-Bajonett wird in Schwarz und Sil-
ber zur Verfigung stehen.

Rollei kiindigt iSY Photo

Printer an

Fir alle, die mit ihrem Smartphone mit
Apple iOS- oder Google Android-
Betriebssystem gerne fotografieren und
ihre Bilder am liebsten gleich ausdrucken
wollen, gibt es jetzt zwei neue Fotodruk-
ker von Rollei: den iSY Photo Printer und
den iSY WiFi Photo Printer. Sie drucken
direkt vom Smartphone Fotos im Format
10 x 15 cm und k&énnen auch Panorama-
Prints bis zu 10 x 42 cm produzieren.

Der kleine Rollei iSY Photo Printer Fotos mit
300 x 300 dpi kann direkt vom iPhone,
iPad und iPod touch drucken sowie von
Android-Smartphones/-Tablets und Pict-
Bridge-kompatiblen Digitalkameras. Mit

/

dem Rollei iSY WiFi Photo Printer geht das
sogar ohne Kabel.

Dank ihrer kompakten Grébe von 17,55 x
15,5 x 12,2 cm kénnen die Drucker leicht
mitgenommen werden. Das Drucken ist
einfach: Nach dem Herunterladen der
kostenlosen Rollei iSY Photo App wird das
gewinschte Bild ausgewdhlt und ist in 55
Sekunden gedruckt. Beide Drucker ver-
fogen Uber eine iPhone-Dockingstation
samt Ladefunktion. Smartphones, Tablets
& Co. werden via USB angeschlossen.
Zum lieferumfang der beiden Thermosub-
limations-Drucker gehért jeweils eine Rol-
lei iSY Cartridge 36, die Papier und Farb-
band fir 36 randlose Ausdrucke im Format
10 x 15 cm enthalt.

Der Rollei iSY Photo Printer ist ab Mitte
Februar in den Farben Schwarz und
Weify fir 15995 Euro (UVP) erhaltlich,
der WiFi-Drucker (nur in Schwarz) soll
179,95 Euro (UVP] kosten. Die Preisemp-
fehlung fr die Rollei iSY Ersatz-Cartridge
36 lautet 13,99 Euro — damit kostet ein
10 x 15 c¢m Foto 38 Cent.

Martina Woll: AuBBergewdhnliche Fotomotive entdecken

In alltéglichen Motiven eine Inspiration und das Beson-
dere zu finden und daraus aubergewdhnliche Fotos zu
machen, hat sich die leidenschaftliche Fotografin Mar-
tina Woll, die immer auf der Suche nach neuen Sicht-
weisen ist, zum Ziel gesetzt. Dabei ist es nicht immer
leicht, das richtige Motiv fur ein ansprechendes Bild zu
% finden und es dann auch noch in Szene zu setzen.
Dabei gilt es, die Motive, die es Gberall gibt, zu erken-
nen und nicht unbeachtet daran vorbeizugehen. Aus
diesem Grunde empfiehlt es sich, immer eine Kamera
dabeizuhaben.

Anhand ihrer Bilder zu Themen wie u. a. Menschen, Landschaften, Tiere, Architekiur,
Autos, Flugzeuge, Stillleben und Makros zeigt die Autorin, wie sich mit den richtigen
Tipps aus scheinbar alltéglichen Motiven das Besondere, Kinstlerische herausholen
lasst. Sie demonstriert, wie man die Dinge anders und neu sehen kann. Dabei steht

fur die bekennende Autodidaktin die Praxis absolut im Vordergrund. Sie méchte mit
dem Buch zeigen, dass man auch ohne technisches bzw. theoretisches Wissen und

Verstandnis fotografieren kann und soll.

Martina  Woll:

Aubergewdhnliche Fotomotive entdecken.

215 Seiten, Data

Becker, Dusseldorf 2012, ISBN 978-3-8158-3547-0, 24,95 Euro.



Unternehmen

Der Zubehorspezialist feiert Geburistag

In diesem Jahr feiert der Neu-

Ulmer Zubehorspezialist Dérr
seinen vierzigsten Geburtstag.
Den Namenszusatz ,Foto Mar
keting” tragt die Dorr GmbH
immer noch zu Recht: Denn
das Unternehmen hat  den
rasanten VWandel der Markte
und Technologien mit immer
wieder neuen Ideen erfolg-
reich bewdaltigt.

Als Hermann Dérr vor 40 Jahren den
Familienbetrieb grindete, war das
Sortiment mit Fernglé@sern, Objektiven,
Zubehérartikeln, Fototaschen und den
Produkten des jopanischen Kamera-
herstellers Petri noch Uberschaubar.
Nachdem schon 1976 der Umzug in
grébere Lager- und Birorgume not-
wendig geworden war, registrierte
das Unternehmen 1979 die Eigenmar-

ke Danubia - bis heute werden grobe

é[h@‘ Jahre Dorr

Teile des Sortiments unter den beiden
Marken Dérr und Danubia vertrie-
ben.

1980 bezog Dérr das neu errichtete
Firmengebdaude mit 300 Quadratme-
ter Buro und 800 Quadratmeter Lager
in Neu-Ulm. Hier befindet sich noch
immer der Firmensitz; das Lager wurde
schon 1995 auf 1.600 Quadratmeter
erweitert und die Fléache der Buror&u-
me 2004 verdoppelt. 2007 war das
mehrfach erweiterte Lager schon wie-
der zu klein: Der Neubau einer
3.200 Quadratmeter groBen Lager-
halle schaffte Abhilfe. 1994 tbernahm
mit Peter Dérr die nachste Generation
die Geschaftstohrung; 2004 kam mit
dem langjahrigen Mitarbeiter Hartmut
Bastam ein zweiter Geschaftsfohrer
hinzu.

Beim Sortiment hat sich Dérr neben
den ,Brot und Butter”-Artikeln wie
Taschen, Stativen und Filtern stets

Der Charme
der siebziger
Jahre: Firmen-
grinder Her-
mann D&rr mit
seinem leam.

durch originelle Ideen ausgezeichnet.
So konzentriert man sich bei den
Danubia Objektiven auf Produkte mit
besonders gutem Preis-/Leistungsver-
haltnis, vor allem bei Tele-Brennwei-
ten. Der von Beginn an zu Dérr ge-
Fernoptik  wird

hérende  Bereich

permanent gepflegt: Hier gehdren
neben Fernglé@sern auch Spektive und
Teleskope zum Sortiment. Im Kamera-
Geschaft konzentriert sich Dérr auf
Spezialprodukte  wie  Action-Cams
und - in jUngster Vergangenheit
besonders erfolgreich - digitale Wild-

Seit 1994 fihrt Peter Dérr die Déir
GmbH.

Uberwachungskameras, die von Férs-
tern und Jagern sehr geschatzt wer-
den.

,In den 40 Jahren haben wir unser
Sortiment konsequent erweitert und
den Markterfordernissen angepasst”,
erklart  Geschaftsfohrer Peter Dérr.
,Heute bieten wir unter den Marken
Dérr & Danubia ein sehr vielfaltiges
Produktprogramm, das durch eine Rei-
he von Gastmarken ergénzt wird. Ins-
gesamt umfasst unser Portfolio mehr
als 4.000 Artikel.” Und die vertreibt
Dérr am liebsten Uber den qualifizier-
ten Fachhandel. Zehn der 50 Mitarbei-
ter sind im AuBendienst téglich unter-
wegs und bringen zur Zeit besonders

attraktive Jubildumsangebote mit.
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5.657 zahlende Abonnenten (IVW 4/2012)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact
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_ _ _ Fotofachgeschaft
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(40,5 mm breit) zum mm-Preis |mit 70.000 Einwohnern, groBe 1/9 Selte
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aus persoénlichen Griinden g B
40,50 € zzgl. gesetzl. MwSt. e K|e|nanze|ge
Tel. 0 00/00 00 00
(56 x 85 mm)
Wir sind ein gut eingefihrtes und erfolgreiches PaB3- und Portrait- zZum
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Fotografen/-in
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Klein- und Personalanzeigen
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(O inden AUSGADEN ........cccveereeereerieereeeeere e e eae s

GréBe: Bl’elte 180’0 mm’ H(':')he ............. (6’00 € / mm) .......................................................................

Breite 87,0 mm, H6he ------------- (3,00 € / mm) .......................................................................
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«oibt es heute
noch Helden? Fiir
mich schon. Alle,
die sich fiir Arme

einsetzen."
fanjo Mairhodes. Moderaionn

Gebrauchte
Kiosk-Komplett-Systeme

Hpupreis Ubor 4.600,- 1 .3%,-

Solbstabholor-Preis inkl. Einwoisung

www.nordfoto.de

Werden Sie ein Held!
www.misereorid.de %
z NORDFOTOD
M.. powered by ’:-: Lo
Mit Foam und Zaatlichkeit MIEHM
an s Seite der Armen i i iat?
R T EiLE Sie sind Journalist? 1 Ankauf — Verkauf

Profitieren Sie von hervorragendem
Service, Fachinformationen, quali-
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Cewe Color EUR | 33,17 32,99 27,43 35,55
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Leica EUR | 32,51 33,49 16,32 33,50
Metro EUR | 24,49 23,20 19,52 32,15
Olympus YEN | 15,97 15,84 10,54 17,03
Samsung KRW | 1.490.000 | 1.480.00 1.091.000 1.584.000
Seiko Epson YEN | 886 770 431 1.241 Cewe ..coovvvvireinnne. 2.U. Sigma...coooiiieiennne 4. U.
Sharp YEN | 2,55 2,85 1,40 6,00 DNP....cvvvveiiiiinn 13
Sony YEN | 10,75 9,36 7,36 16,82 Mo lls Walser .....c.ccooveeeeean.. 21
Spector EUR | 0,46 0,46 0,15 0,65 leSUblShl ....................... 9
Toshiba YEN | 3,23 3,05 234 3,45 SAMSUNG . 7  Kleinanzeigen......34-3. U
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SIGMA

39mm F1.4 DG HSM

Unser neues lichtstarkes Weitwinkelob-
jektiv mit einer Blende von 1.4 besitzt
eine hervorragende Auflésung und liefert
eine exzellente Bildqualitat - ein wahres
Flaggschiff des kiinstlerischen Ausdrucks.
Bringen Sie Ihre fotografische Kreativitat
auf ein neues Niveau.

® Korrigiert Farbfehler, um eine unuber-
troffen ausdrucksstarke Leistung zu
gewahrleisten.

® Perfekt fir Landschaften, Portrats,
Stillleben, Nahaufnahmen und fir die
Art von Fotografie, die den Kiinstler im
Fotografen weckt.

® Die nahezurunde Blendendéffnung sorgt
fir ein sehr angenehmes Bokeh.

HOCHWERTIGES

MESSINGBAJONETT

100 % MADE IN JAPAN

‘ GEGENLICHTBLENDE INKLUSIVE
FOTOH‘TS c‘n LDR FDTH UBER 50 JAHRE ERFAHRUNG '
1-2/2013 DIQITAL 3 JAHRE GARANTIE *
OBJEKTIVTEST EMPFOHLEN \ SIGMA /
EXZELLENT *Bei Registrierung des Pro- \ 4
dukts innerhalb 8 Wochen nach -

fiir Canon Vollformat

Kauf auf www.sigma-foto.de.

www.sigma-foto.de « www.sigma-global.com « www.facebook.com/SIGMAFoto
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