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Mobile World Congress, Barcelona —
erstes 3D-Smartphone
Es war das Gespréchsthema Nummer eins auf dem MWC in Barcelona,

der vom 14. - 17. Februar stattfand: Nokias Bekanntgabe, das eigene
Betriebssystem Symbian zu den Akten zu legen und zukiinftig auf das

Betriebssystem Windows Phone von Microsoft zu sefzen.

Nikon auch
2011 mit voller
Werbe-Power

Cewe — grofies Angebot am PoS
Cewe Fotokiosk wird noch vielseitiger
Mit dem Cewe Fotokiosk kann jetzt eine noch breitere Palette von
Bildprodukien bestellt und zum Teil direkt im Geschéft gedruckt
werden. Das erst zur photokina ausgebaute Leistungsprofil des
Kiosks soll in diesem Jahr noch einmal erweitert werden.
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At the heart of the image
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Das Sexy Team
stylisch, einfach zu bedienen und
in vielen coolen Farben

CP+ — Die Neuheiten der Hersteller
Noch mehr Kameras

Nur wenige Wochen, nachdem auf der CES in Las Vegas, USA,
mehrere Dutzend neue Kameramodelle vorgestellt worden waren,
erweiterten einige Hersteller ihr Sortiment erneut. Zu sehen war dies
vom 9. - 12. Februar auf der CP+ in Yokohama, Japan.
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GEWE FOTOBUCH

Gestalten Sie lhre personliche Fotoerinnerung! Kombinieren Sie lhre
Bilder mit attraktiven Hintergriinden, eigenen Texten und individueller
Seitengestaltung in einem CEWE FOTOBUCH - ab 7,95 €.*
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Editorial

Wenn Apfel ginstiger sind als Birnen

Preis oder Wert

Genusslich zog unléngst der ,Stern” der Media Saturn Gruppe
die Tiefstpreishosen aus: Unter der Uberschrift Wir sind wirklich
nicht blod” berichtete RolFHerbert Peters Gber den Einsatz der
i-Phone App von guenstiger.de im Media Markt. Da funkfioniert

der Preisvergleich in Sekundenschnelle: Man fotografiert den

Barcode des ausgewdhlten Produkts, und — schwupps — zeigt

das standig vernetzte Smartphone das billigste Angebot. Das

Stern-Resimee ist wenig Uberraschend: Media Saturn ist nicht

wirklich billig, sondern tut nur so. Das hatten wir im Zweifelsfalle

auch ganz ohne App schon gewusst.

Thomas Blomer, Verleger

Smart-Shopping lalso das Einkaufen
bei der ginstigsten, pardon: der billig-
sten Quelle) ist immer noch, zumindest
for den Stern, das Mab aller Dinge, und
deshalb hat Peters auch nur Preise ver-
glichen und keine Leistungen (lassen
wir mal beiseite, welche man bei Media
Saturn erwarten kannl. Und die Rea-
litat scheint ihm auch Recht zu geben,
Online-Handler
haben besonders im letzten Quartal

denn ,ginstigere”
des vergangenen Jahres kréftig Markt-
anteile gewonnen, vor allem zu Lasten
der Fachmarkte. Kein Wunder, dass

diese mehr oder weniger hektisch nach

Lésungen suchen, um dem standigen
Wettbewerb um den niedrigsten Preis
zu entrinnen. Media Saturn stellt sich
offensichtlich nicht nurim Management,
sondern auch in der Werbestrategie
neu auf, und Konkurrent Medimax ist
bereits einen Schritt weiter gegangen:
Mit einer neuen Werbekampagne
will die Fachmarktkette nach eigenem
Bekunden seit Anfang dieses Jahres
,der Tatsache Rechnung tragen, dass
Konsumenten sich beim Einkauf von
Fernseher, Waschmaschine, Handy und
Computer mehr winschen als reine
Preisauskinfte.”

Die Medimax Kampagne kommt auf
den ersten Blick pfiftig daher: Die pro-
vokative Aussage ,Null Prozent Rabatt”
fallt sofort ins Auge und zielt mit der
Ergénzung ,Wer sténdig Rabatt geben
kann, war vorher zu tever” gekonnt aut
den marktschreierischen Wettbewerb.
Leider ist der selbstverordnete Ab-
schied vom reinen Preismarketing
schon unten aut der Titelseite zu Ende.
Denn dort heibt es: ,Bei Medimax
erhalten Sie alle Produkte zum Daver-
tiefstpreis. Denn wenn Sie den glei-

chen Artikel bei gleicher Leistung

innerhalb von 14 Tagen in einem Fach-
markt lhrer Region gunstiger finden,
erstatten wir die Differenz. Und weil
unsere Mitarbeiter mehr als nur die
Preise kennen, profitieren Sie bei Medi-
max zudem von kompetenter Bera-
tung.”

Das ist ein klassischer Schuss, der nach
hinten losgeht. Denn Medimax signali-
siert: Man kann kompetent beraten
und trotzdem der billigste sein. Wir
haben zwar, anders als der Stern, kei-
nen Preisvergleich mit der guensti-
gerde App bei Medimax durchge-
fohrt,
Irgendeiner kann es billiger. Und das

sind aber trotzdem sicher:
ist kein Wunder, denn Kaufleute wis-
sen: Kompetente Beratung kostet Geld.
Weder die Zeit der Mitarbeiter noch
ihre Ausbildung gibt es umsonst. War-
um, in drei Teufels Namen, sollen die
Kunden sie dann umsonst bekommen?
Beratung ist etwas wert! Sie steigert
den Wert des verkauften Produktes,
denn sie ist die Voraussetzung dafur,
dass die Kunden seine volle Leistungs-
fahigkeit auch wirklich nutzen kénnen.

Das sollte in der Werbung - nicht nur
vom Einzelhandel, sondern auch von
den Herstellern — deutlich gesagt wer-
den. Im qualifizierten Fachhandel wird
bekanntlich nicht nur ein Preis verkauft,
sondern eine Leistung. Das wdre doch
mal ein Slogan: ,Bei uns bekommen
Sie kompetente Beratung. Wir sind
doch nicht bléd.”

LA

Thomas Blémer
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Gute Stimmung auf dem Mobile

World Congress in Barcelona
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Nikon: Erfolgreiche | AM Werbe-

kampagne geht in die néchste Runde

Nikon will die im Frihjahr 2010
gestartete | AM Werbekampagne
auch in diesem Jahr fortsetzen.
Uber den Erfolg der europaweiten
Repositionierung des Markenauf-
fritts sprach imaging-+foto-confact
mit Martin Broderick, der am

1. Dezember 2010 die neu ge-
schaffene Position des Head of
Marketing & Strategy bei der
Nikon GmbH ibernommen hat. Der erfahrene Marken-
artikler, der zuvor unfer anderem fir Sony Deutschland
und Google Europe fétig war, will mit der Weiter-
entwicklung des emotionalen Werbeauftritts und

einem integrativen Media-Mix die Markfposition von
Nikon weiter ausbauen. Seite 18

Bilora startet neue Aktion fir

Fotohéndler: ,Erleben Sie was”
2009 hatte die Kirbi-Otto

Tonnes GmbH anldsslich
des 100jahrigen Firmen-
bestehens als Dank fir die
Treue der Handelspartner
eine besondere Rabatt
akfion gestartet. Diese
war so erfolgreich, dass 2010 gleich die néchsten Son-
derangebote fir den Handel folgten. Und 2011 ist es
schon fast eine Tradition, dass sich die Partner auf etwas
Besonderes aus Radevormwald freuen kénnen. Seite 14

Ricoh CX5 mit dem neuen Hybrid-

AF-System: Schnell scharfstellen

Ricoh hat die CX5 als Nachfol-
gemodell der CX4 vorgestellt.
Zu den neuen Funkfionen der
CX5 gehdren der Hoch-
geschwindigkeits-Autofokus,
eine verbesserte Bildqualitat
sowie ein erweiterter Zoombereich {28-300 mm

entsprechend Kleinbild). Seite 12

Neue Kompaktkamera-Generation
von Nikon: Farbiges Update

—— Auf der japanischen Messe CP+
hat Nikon seine Coolpix Frih-
iahrskollektion vorgestellt. Die
acht neven Modelle sprechen
unterschiedliche Zielgruppen,

vom Einsteiger iber Design-
und Lifestyle-Fans bis zu Superzoomern (36fachl), an,

die Preisklassen reichen von 79 bis 429 Euro.  Seite 21
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Cyber-shot HX9V und HX100V von
Sony: Full-HD fijr unterwegs

Immer mehr ehemals als klassisch

bezeichnete Fotokameras bieten
inzwischen die Méglichkeit, spon-
fan Videofilme aufzu-
zeichnen. Sony hat mit
dem Frihjahrs-Portfolio
2011 einige attraklive
Cyber-shot Modelle vor-
gestellt, die Videoaufnahmen sogar in FulHD-Qualitét er-
maglichen. Dazu gehéren die Cyber-shot HXQV

und die Cyber-shot HX100V. Seite 24

HXT00V
HX9V

Der Cewe Color Fotokiosk soll noch

vielseitiger werden
Mit dem Cewe Fotobuch hat

Cewe Color den unbestrittenen
Champion unter den wertschép-
fungsstarken Bildprodukten auf
den Markt gebracht; aber

auch dem Wachstum fiir

schnelle Prints direkt im
Geschft fragt das Unter-
nehmen Rechnung. Das erst zur
photokina ausgebaute Leistungs-
profil des Cewe Fotokiosks
soll in diesem Jahr nochmals
erweifert werden. Seite 26

Pocketbook Express von Mitsubishi

Electric: Sinnvolle Ergénzung

Im Dezember 2010 hat Mitsubishi
Electric mit dem neuen Pocketbook
Express ein System zur Produktion
von Fotobiichern im Format 10 x
15 cm direkt am Point of Sale vor-
gestellt. Einer der ersten Fotohdnd-
ler, die das Gerdt in Betrieb ge-
nommen haben, ist Gabriel Blega, seit 2003 Inhaber
des dlfeingesessenen Fotogeschfts Foto Leimberg in
Wauppertal-Elberfeld. Seite 30

Hersteller zeigen Neuheiten auf der
CP+: noch mehr Kameras

Nur wenige Wochen, nachdem auf der
CES in Las Vegas, USA, mehrere Duf
zend neue Kameramodelle vorgestellt
worden waren, ergénzfen einige Her-
steller ihr Sortiment weiter. Ort der
Neuheitenprésentation war diesmal
die CP+ Camera & Photo Imaging Show, die vom 9. bis
12. Februar in Yokohama, Japan, stattfand. Seite 32
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Schneider Kreuznach tritt

Micro Four Thirds Standard bei

Schneider-Kreuznach schliebt sich der
+Micro Four Thirds System Standard
Group” an - einem Unternehmens-
konsortium, das den speziell auf digi-
tale Systemkameras abgestimmten Stan-
dard fur Objektivanschlisse, entwickelt
von Olympus und Panasonic, weiter
etablieren will. Die Standard-lizenz-
politik erlaubt es jedem teilnehmenden
Hersteller, Zubehér fir das System auf
den Markt zu bringen. Kompatible
Komponenten verschiedener Hersteller
lassen sich so miteinander kombinieren.

Leica meldet Rekordumsatz
fir das dritte Quartal

Die Leica Camera AG hat vorlaufige
Zahlen fir die ersten neun Monate
(1. April bis 31. Dezember 2010]) des
laufenden Geschéftsjahres bekannt-
gegeben. Demnach steigerte das Unter-
nehmen seinen Umsatz in den ersten
drei Quartalen um 73 Prozent gegen-
Uber dem entsprechenden Vorjahres-
zeitraum auf 186,4 Millionen Euro (Vor-
jahreszeitraum: 107,6 Millionen Eurol.
Der operative Gewinn (EBIT) belief sich
auf 28,9 Millionen Euro, im Vorjahres-
zeitraum war ein Verlust von 0,3 Millio-
nen Euro angefallen. Das dritte Quar-
tal des laufenden Geschéaftsjahres sei
mit einem Konzernumsatz von 75,5
Mio. Euro (Vorjahresquartal: 48,1 Mio.
Euro) das beste Quartal der Lleica
Camera AG seit dem Bérsengang
1996 gewesen.

Nokia und Microsoft

wollen Krafte biindeln

Nokia und Microsoft
umfassende strategische Partnerschaft
angekindigt. Beide Unternehmen wol-
len laut Nokia Pressemitteilung ,ihre
sich ergénzenden Starken und Kompe-

haben eine

tenzen nufzen, um ein neues globales
mobiles Okosystem zu schaffen”. Nokia
und  Microsoft gemeinsam
marktfohrende mobile Produkte und
Dienste entwickeln, die Anwendern

wollen

V. |.: Christian MiillerRieker, Geschdiftsfiihrer Photoindustrie-Verband, Michihiro Yamaki,
Chief Executive Officer Sigma Corporation, Oliver P Kuhrt, Geschéfistihrer Koelnmesse.

Michihiro Yamaki erhélt die Goldene photokina-Nadel

Michihiro Yamaki, Chief Executive Officer Sigma Corporation, ist Anfang Februar
in Anwesenheit des Photoindustrie-Verbandes mit der Goldenen photokina-Nadel
ausgezeichnet worden. Die Ubergabe der Auszeichnung erfolgte durch Oliver P.
Kuhrt, Geschéftsfihrer der Koelnmesse GmbH, im Auftrag des Oberbirger-
meisters der Stadt KéIn. Mit der Goldenen photokina-Nadel werden Yamakis gro-
Bes Engagement fir die Foto- und Imagingbranche sowie seine Verdienste um die
photokina gewirdigt.

Yamaki hat die Bedeutung der photokina fir die japanische Foto- und Imaging-
industrie frih erkannt. Seit 1972 ist Sigma auf der photokina vertreten und z&hlt
zu den Top-Ausstellern der World of Imaging. Auch mit der weltweit und in
Deutschland agierenden Interessenvertretung der Foto- und Imagingindustrie, dem
Photoindustrie-Verband, besteht durch die Mitgliedschaft von Sigma seit 1994
eine enge und vertrauensvolle Zusammenarbeit.

Im Alter von 28 Jahren grindete Michihiro Yamaki, der schon wéhrend seines
Studiums in der optischen Industrie arbeitete, 1961 die heutige Sigma Corporation,
die in diesem Jahr ihr 50jahriges Bestehen feiert. In den zurickliegenden 50 Jah-
ren entwickelte der Unternehmer seine Firma zu einem der weltweit erfolgreichsten
Hersteller der Foto- und Imagingbranche. Die Produktionsstétte in Aizu zéhlt zu
den modernsten und arbeitnehmerfreundlichsten der Welt.

und Entwicklern neue Maglichkeiten
bieten. Dabei soll sich jedes Unterneh-
men auf seine Kernkompetenzen kon-

Sony legt die E-Mount
Basis-Spezifikationen offen

zentrieren, um die Zeitspanne zwischen
Idee und marktreifem Produkt (,fime-to-
market”] drastisch zu verkirzen. Im
Rahmen der Zusammenarbeit will
Nokia das Betriebssystem Windows
Phone in seinen Gerdaten einsetzen.
AuBerdem sollen verschiedene Dienste
wie Nokia Maps und Microsoft Bing

zusammengefihrt werden.

www.worldofphoto.de
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Mit der gebihrenfreien Bereitstellung
der E-Mount Basis-Spezifikationen &ff-
net Sony Herstellern von Wechsel-
objektiven und Adaptern den Weg fir
eine effektive Entwicklung von E-Mount-
kompatiblen Produkten. Damit soll eine
grobere Vielfalt an E-Mount-kompatib-
len Digital Imaging Produkten geschaf-
fen werden. Fur alle Anfragen und
Antrége ist ab 1. April diese Website
zugénglich: www.sony.co.jp/e_mount/
QA_Application/.
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Mitsubishi Electric
1x12 EasyAlbum
i
Verbrauchsmaterial Kiosk, Fotoalbum.
15x23cm. Selbstklebend. Zum Selbstge-
lhr HEléG“ﬂte: stalten als gute Alternative zum Fotobuch. lhr HEK unter
! WWW. - Bestellnr. 463148 grau DGH.de
WWW.
L Bestellnr. 463141 beige
Mitsubishi Electric »
Kiosk Gifts mit CP9550DW-S easycalendar
Kiosksystem. Geringe Investitionskosten. Hoher . . .
Bedienkomfort. Erweiterte Umsatzméglichkeiten durch Mitsubishi Electric
Erstellung von Alben, Kalendern, Grufkarten, Colla- 1x48 EasyCalender

gen, Mosaik usw. Formate 10x15cm bis 15x23cm.
Inklusive Installationsservice.

Bestellnr. 431368

Verbrauchsmaterial Kiosk, Fotokalender.
10x15cm. Selbstklebend. Monatstisch-

kalender zum Selbstgestalten. the HEK unter
Bestellnr. 463120

www.DGH.de

< NEU! | pocketbook
express
Mitsubishi Electric

Pocketbook Express

Kiosksystem. Einfach zu bedienen. Die
Fotobicher im Format 10x15¢cm sind in nur
5 Min. fertig. Zwischen 10 und 30 Seiten
anwdhlbar, max. 70 Bilder integrierbar.

Bestellnr. 478632

i

. kT
Mitsubishi Electric ! 4 % . 9.‘;';1’]
Flexilab mit MPU thr HEK unter W

| oy,
DigitalMinilab/Drylab. Platzsparendes WWWLDGH’j - a 2
Fotosystem individuell erweiterbar. Mas- - ’ #’
Ihr HEK unter :&
www.DGH.de i |

senproduktion in Formaten von 10x15 bis
20x30cm.

Bestellnr. 478639

Stand: Februar 2011
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The Phone House stattet
Lifeline-Pakete mit mehr
Zusatzleistungen aus

The Phone House (TPH) hat seine Life-
line Schutzpakete durch umfangreiche
Zusatzleistungen zu Allround Service
Paketen weiterentwickelt. Sowohl das
Servicepaket Llifeline Handy Premium
als auch Lifeline Notebook bieten ab
sofort einen kostenlosen technischen
Support, der den Kunden bei allen
wichtigen Fragen zu Hard- und Soft-
ware unterstitzend zur Seite steht.

Die Telefon-Hotline ist an 365 Tagen
im Jahr rund um die Uhr erreichbar.
Uber eine sogenannte Remote-Verbin-
dung sind die Llifeline Techniker auch in
der Lage, direkt auf das Notebook des
Kunden zuzugreifen und Probleme zu
beheben. Zusatzlich haben Kunden
fortan die Maglichkeit, sich kostenfrei
ein spezielles Reisepaket auszuleihen.
Dieses besteht aus einem universellen
Reiseadapter, einem weltweit einsetz-
baren Quad-Band-Handy sowie einer
Broschire mit wertvollen Tips fur den
Auslandsaufenthalt. Das Lifeline Note-
book-Schutzpaket umfasst zusétzlich
eine Ein-Jahres-lizenz fur die Internet
Security Software Kaspersky im Wert
von 3995 Euro sowie einen Notfall-
UMTS-USB-Stick, der unterwegs den
Zugang ins Internet erméglicht.

Die Service-Pakete Lifeline Handy Pre-
mium und Lifeline Notebook sind ab
sofort erhaltlich.

Rollei Vertriebsteam ist

jetzt fir die gesamte
DACH-Region zustdndig

Das eigene Rollei-Vertriebsteam st
jetzt for die komplette DACH-Region
zusténdig. Um eine luckenlose und
direkte
Handelspartnern zu hundert Prozent
gewdhrleisten zu kénnen, hat das von

Zusammenarbeit mit allen

Peter Vischer gefihrte Team nun auch

die letzten Gebiete Deutschlands

Ubernommen.

Die RCP-Technik GmbH setzt damit auf
eigene Manpower und eigenes Know-
how. Das DACH-Vertriebsteam bilden
nun aktuell sieben Junior Key Account

8 imaging+foto-contact 3/2011

Minilabsysteme R. Saal und Hewlett-Packard informieren
auf Roadshow gemeinsam iber ,grandiose Fotoartikel”

Um ,grandiose Fotoartikel”, die Onsite-Printing-Angebote von Hewlett-Packard
und die Méglichkeiten, damit zusatzliche Ertrége zu erwirtschaften, geht es
bei der Roadshow, zu der die Minilabsysteme R. Saal GmbH als Partner von
HP-Minilabs in den kommenden Wochen Fotohé&ndler und Bilddienstleister
einladt. An sechs Standorten informiert das Unternehmen im Marz und April
Uber individuelle Lésungen fir den Handel und gibt einen Einblick in die Viel-
falt und hohe Qualitét der produzierten individuellen und exklusiven Fotoarti-

kel. Diese wurde bereits in mehreren Tests

«  von Anwender-Fachzeitschriften bestd-
tigt. Als Besonderheit stellte Saal bei der
Ankundigung der Roadshow die Tat-
sache heraus, dass Fotobiicher, Foto-
kalender und Fotoposter auf
echtem Fotopapier herge-
stellt werden. Von diesem
eindeutigen Wettbewerbs-
vorteil
profitieren, hie® es in einer
Pressemitteilung.
An diesen Standorten macht
die Roadshow Station:
15. Méarz: NH Voltaire Pots-
dam, Friedrich-Ebert-Strafde
88, 14467 Potsdam; 17. Marz: Mercure Hotel Hamburg City, Amsinckstrabe
53, 20097 Hamburg; 19. Marz: Mercure Hotel Diusseldorf Seestern, Fritz-
Vomfelde StraBe 38, 40547 Dusseldorf; 22. Ma&rz: Commundo Tagungs-
hotel Darmstadt, Hilpertstrabe 27, 64295 Darmstadt; 31. M&rz: Commundo
Tagungshotel Ismaning, Seidl-Kreuz-Weg 11, 85737 Ismaning; 7. April:
Hewlett-Packard GmbH, Geb&ude BO1, Eingang A, Demo-Center, Schickard-
strabe 32, 71034 Béblingen.
Die Ansprechpartner von Saal und HP stehen dort jeweils von 13 bis 19 Uhr
bereit. Weitere Informationen zur Roadshow und Anmeldung unter E-Mail
reseller@saal-group.com oder info@saal-group.com.

kénne der Handel

Die Minilabsysteme von HewlettPackard spielen
eine entscheidende Rolle bei der Produktion indivi-
dueller und exklusiver Fotoartikel.

Manager: Nukrettin Gircan unterstitzt
das bestehende Team fir die DACH-
Region ab sofort auch in Deutschland.
Seit Januar 2011 ist er auch fur Berlin
und Brandenburg zusténdig. Neu an
Bord ist Oliver Kriegel, der den Vertrieb
der Rollei Consumer Produkte fir Nie-
dersachsen, Bremen und Schleswig-
Holstein verantwortet. Er bringt bereits
ein hohes MaB an Handelserfahrung
mit. Ebenfalls neu im Rollei-Team ist
Daniele De Rosa. Der 26jéhrige verant-
ab Méarz das Rhein-Main

Reyhane Norouzi

wortet
Gebiet.
neben ihrer Aufgabe als PR-Manage-
rin im Unternehmen, die Kunden in
Hamburg. Unveréandert seit 2009 ist
Verena Heyde als Junior Key Account

betreut,

Managerin fir Nordrhein-Westfalen
im Einsatz. Tobias Guttler, der seit 2008
den Vertrieb unterstitzt, erweitert sein
Zusténdigkeitsgebiet Sud- und  Ost-
deutschland um weitere Key Kunden.
Neben dem sidlichen Baden-Wirttem-
berg und Osterreich betreut Robert
Kaurin nun auch die Schweiz.

Gefihrt werden die Junior Key Account
Manager der DACH-Region von
Peter Vischer, der als verantwortlicher
Vertriebsleiter bereits seit 2008 samt-
liche Rollei-Vertriebsaktivitéten steuert.
Durch die konstante Investition in eige-
ne Leute verspricht sich die RCP-Technik
GmbH eine Investition in die Zukunft
und einen noch kirzeren Draht zum
Kunden.



Internationale Messen

Zusditzliche Software fir mobile Endgerdite, auch Applikationen oder kurz Apps genannt, spielten eine groBe Rolle auf der Messe. So
wurden gleich an zwei Stellen, in der Android Community in Halle 8 (Bild links) und im App Planet in Halle 7, umfangreiche Maglichkeiten

demonstriert, Smariphones und Tablet PCs an die individuellen Nutzerbediirfnisse anzupassen.

Gute Stimmung auf dem MWC in Barcelona

Erstes 3D-Smartphone

Die Meldung war zur Erdffnung des Mobile World Congress

2011 in Barcelona am 14. Februar bereits einige Tage alt, war

aber dennoch das Gesprachsthema Nummer eins: Nokia hatte

bekanntgegeben, zukinftig auf das Befriebssystem Windows

Phone von Microsoft zu sefzen und das eigene Betriebssystem

Symbian zu den Akten zu legen.

Eine Meldung, die nach dem Wech-
sel des ehemaligen Microsoft-Manao-
gers Stephen Elop an die Spitze des
finnischen Gerateherstellers Nokia im
Herbst 2010 gar nicht allzu Uberra-
schend kam, aber dennoch fir Furore
sorgte — und das nicht nur bei den
vielen Tausend Mitarbeitern, die in
der Nokia Entwicklungsabteilung mit
Symbian beschaftigt sind und jetzt
um ihre wirtschaftliche Zukunft ban-
gen mussen. Es gab geteilte Meinun-
gen dazu, was die Kooperation der
beiden Unternehmen letztlich bringen
wird. So versprihte Microsoft CEO
Steve Ballmer in seiner Keynote auf
dem MWC 2011 groBen Optimismus,
aber der ein oder andere Branchen-

experte duBerte Bedenken unter dem
Motto ,Aus zwei Lahmen wird kein
Sprinter”.

Aber natirlich gab es auch andere
Themen. Und einige davon sorgten
bei Ausstellern und Besuchern - zuge-
lassen war ausschlieBlich das Fach-
publikum, fir sehr gute Stimmung.
Allen voran ist hier die vierte Mobil-
funkgeneration zu nennen, die im
Fachjargon mit 4G oder LTE (long
Term Evolution] bezeichnet wird. Sie
dient zum einen dazu, bislang unter-
oder nichtversorgte Regionen mit
Mobilfunk zu versorgen, zum ande-
ren verspricht sie eine deutliche Erho-

hung der Ubertragungsgeschwindig-
keiten im mobilen Down- und im
Uplaod. Beides nitzt auch dem Han-

Im Embedded Mobile House wurden unter-

schiedliche Beispiele dafir gezeigt, wie
Mobilfunk die Vernetzung von Gerdten und
Services beeinflusst.
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Internationale Messen

Der Mobile World Congress konnte auch in diesem Jahr nicht iber mangelnde Resonanz
klagen. Besonders die Stiinde der populdren Gerditehersteller, hier Halle 8 unter anderem
mit Samsung, LG und Motorola, zogen die Massen an.

del. Denn wahrend einerseits kom-
plett neue Zielgruppen erschlossen
werden, bendtigen bestehende Kun-
den aktuelle Gerate und Vertrage,
um neue Méglichkeiten ausschdpfen
zu kénnen. Ruckelfreie Videos, als
Stream aus dem Internet auf das
Gerdt geladen, grafisch aufwendige
Online-Games, das Hochladen gro-
Ber Bilddateien in Internetgalerien
oder das Einstellen von Videobeitra-
gen in Soziale Netzwerke seien hier
als besonders populare Beispiele fir
Breitbandanwendungen genannt.

(Heim-)Vernetzung

Auch die wachsende Bedeutung
des Themas [(Heim-]Vernetzung for
Industrie, Handel und Nutzer spiegel-
te sich auf dem MWC 2011 uniber-
sehbar wider. Besonders eindrucks-
voll geschah dies im ,Embedded
Mobile House”. Dort présentierten
at&t, Ericsson, IBM, kt, Qualcomm
und Vodafone in unterschiedlichen
Szenarien aus Consumer Electronics,
Gesundheitswesen, Logistik efc., wie
Mobilfunk die Basis fir vernetztes
leben im privaten und beruflichen
Umfeld schaffen kann.
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Viele Aussteller unterstrichen diese
Entwicklung durch die Présentation
entsprechender  Gerdte, die in
Netzwerken genutzt werden kénnen
oder erst die Basis fur ein Netzwerk
schaffen. Dabei zeigen selbst Kleinig-
keiten, in welche Richtung die Gedan-
ken der Mobilfunkbranche gehen.
So findet sich beispielsweise in immer
mehr mobilen Endgeraten eine HDMI-

k]

In immer mehr Smartohones, hier bei LG,
finden sich HDMIFSchnittstellen.

Schnittstelle, Uber die die Prasentation
von Fotos und Filmen aus dem Smart-
phone in hoher Qualitat auf Com-
TV-Geraten

putermonitoren  oder

moglich wird.
Unzéhlige Apps

Eine der Ursachen dafir, dass der
Smartphone-Markt in jingster Ver-
gangenheit so deutliche Wachstums-
raten verzeichnet, ist die Méglichkeit,
das eigene Gerat durch zusatz

liche Software (kurz Apps als Abkir-
zung for Applikationen genannt) an
individuellen  Winsche und

Bedirfnisse anpassen zu kénnen.

seine

Dementsprechend waren in Barce-
lona unzahlige Apps zu sehen. Und
dies nicht nur an den Sténden der
Geratehersteller, sondern auch in
zwei eigens dafir eingerichteten
Messebereichen, dem App Planet in
Halle 7 und der Android Community
in Halle 8.

Diese massive Présenz bewies, dass
Apps zu einem Wachstumstreiber der
Mobilfunkbranche geworden sind
und dies auch zukinftig sein werden.
Zwar erfolgt der Kauf (sofern die App
Uberhaupt kostenpflichtig ist) in der
Regel online, so dass der stationdre
Handel nicht von den Umsétzen und
Ertragen profitiert, aber dennoch
ergeben sich durch Apps grofe
Chancen fir Handel und Dienstlei-
ster. Sei es als Verkaufsargument fur
Gerate oder sei es durch die Entwick-
lung eigener Apps. Denkbar ist hier
vieles, von der Fotobuch-Gestaltungs-
und Bestell-App bis zu lokaler Wer-
bung.

3D integriert
Natirlich gab es auch bei den End-

gerate-Herstellern viel Interessantes
zu sehen. Allen voran ist hier der kore-
anische Produzent LG zu nennen, der
mit dem LG P920 Optimus 3D und
dem LG V900 Optimus Pad als welt-
weit erster Mobilfunkhersteller gleich
zwei 3D-fahige Produkte vorfihrte.
Hervorzuheben ist, dass beide Gera-
te mit zwei Kameras und einem Dual-
Core-Prozessor ausgestattet sind und
so ,echte” 3D-Fotos und -Videos auf-
nehmen und schnell verarbeiten kén-
nen. Wahrend die 3D-Aufnahmen
des Pads ausschlieBlich tber ein kom-
patibles Fernsehgerat betrachtet wer-
den kénnen, ermaglicht der spezielle



10,2 cm LCD-Touchscreen des Smart-
phones die 3D-Wiedergabe sogar
ohne weitere Hilfsmittel.

Bilder und Videos in 2D oder 3D
lassen sich mit beiden Geraten per
HDMI 1.4-Verbindung und DLNA ein-

Das LG P920
Optimus 3D ist
mit zwei Kameras
und einem Dual-
Core Prozessor
ausgestattet.

fach und komfortabel aut DLNA-kom-
patible Produkte Ubertragen. Zusétz-
lich kénnen selbstgedrehte 3D-Clips
im Handumdrehen auf den neuen
3D-Channel von YouTube geladen
werden. Dazu gab LG in Barcelona

Mobile World Congress

eine entsprechende Kooperationsver-
einbarung bekannt.

Seit Kameras in Mobiltelefone inte-
griert werden, ist Sony Ericsson einer
der Vorreiter fur die Nutzung hoch-
wertiger Bildaufnahmekomponenten.
Auch aut dem MWC 2011
wurde der schwedisch-
japanische Konzern dieser
Rolle wieder gerecht: Mit
dem Xperia neo und dem
Xperia pro fihrte Sony
Ericsson zwei Neuhei-
ten ein, die sowohl mit
einer  8,1-Megapixel-
Kamera  ausgestattet
sind als auch auf die
mobile Bravia Engine

und den

Exmor R-Bildsensor des Mutterkon-

preisgekronten

zerns Sony zuriickgreifen. Damit und
mit der weiteren Ausstattung (zum
Beispiel Touch-Autofokus, Gesichts-
und L&chelerkennung, LED-Blitz, Bild-

Xperia neo

stabilisator] ist die Aufnahme hoch-
wertiger Fotos und HD-Videos (720p)
selbst bei schlechten Lichtverhaltnis-
sen moglich. Auch bei diesen beiden
Neuheiten steht eine HDMI-Schnitt-
stelle zur Ubertragung der Bildinhalte
auf andere Gerdte bereit.
Die Betrachtung von Fotos
und Videos wird bei einer
Vielzahl der mobilen Gera-
te der jingsten Generation
durch erhebliche Verbesse-
rungen der Displayqualitat
angenehmer. Flacher, heller,
scharfer und mit weniger
Energieverbrauch, so l&sst
sich die aktuelle Entwicklung
mit wenigen Worten zusam-
menfassen.
Und 1-GB-Prozessoren, in einigen
Modellen gleich im Doppelpack ein-
gesetzt, sorgen fir ein optimiertes
Verarbeitungstempo und fliebendes
Videovergnigen.

“Rlles
aus einer
Hand!

=

Nass ist besser als Trocken!

Lassen Sie sich von uns beraten! Wir stehen lhnen gern
mit unseren bewdhrten Marketingstrategien und

Produktspezialisten zur Seite!

i Wasanfold 7

1 573 Allmershasch im Tal
W Dis-samCD o
infolftis-service.de

Tel: D7181,/48 501 501

RING/FOTO

Ewvgpan groBter FolawesBund
11..13.03.2011/Erlangen

optimal

27.03.2011/ Wiirzburg
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Ricoh €X5 mit dem neven Hybrid-AF-System
scharfstellen

v

Ricoh hat die CX5 als Nach-
folgemodell der CX4 vorge-
stellt. Zu den neuen Funktionen
der CX5 gehoren der Hoch-
geschwindigkeits-Autofokus,
eine verbesserfe Bildqualitét
sowie ein erweiterfer Zoom-

bereich (28-300 mm entspre-
chend Kleinbild).

Auch das neue Ricoh Modell wurde

nach dem  Unternehmensleitsatz

,Erweiterung der fotografischen Még-
lichkeiten” konzipiert. Die CX5 wendet

Das Ricoh GXR-System
auch mit Objektiven
anderer Marken nutzen

Ricoh hat die Entwicklung eines
Erweiterungsmoduls fir das GXR-
Kamerasystem angekindigt. Es
handelt sich dabei um ein Objek-
tivadaptermodul, mit dem Fremd-
objektive mit dem GXR-System
kdnnen. Das
neue Modul ist dafir ausgelegt,
die optischen Eigenschaften des
angeschlossenen Objektivs opti-
mal zu nutzen. Es ist mit einem 23,6
x 15,7 mm groBen CMOS-Sensor
(APS-C-Format; 12,9 Megapixell
und einem neuentwickelten Schlitz-
verschluss ausgestattet.

Ricoh GXR ist ein vollkommen neu-
artiges  Wechselmodul-Kamera-
system, bei dem der Objektiv-
tausch durch den Wechsel von
Aufnahmemodulen erfolgt, die Ob-
iektiv, Bildsensor und Bildverarbei-
tungsprozessor in sich vereinigen.
Zur GXR-Serie gehéren zur Zeit vier
Aufnahmemodule.

genufzt werden
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sich — ebenso wie die bisherigen
Modelle der CX-Serie = an Nutzer,
die eine Digitalkamera fir den, so
Ricoh in einer Pressemitteilung, ,per-
fekten Schnappschuss jederzeit und

Uberall (nah und fern,
bei hellem Llicht und
R&umen) suchen und Bildergebnisse

in dunklen

wie erwartet erzielen wollen”.

Die CX5 ist mit Ricohs neuem Hybrid-
AF-System ausgestattet. Dieses kom-
biniert einen Autofokussensor fir eine
fortwéhrende Messung der Entfer-
nung zwischen Kamera und Motiv mit
einem Kontrast-Autofokus und ermég-
licht es der Kamera, in weniger als
0,2 Sekunden Uber den gesamten
Brennweitenbereich hinweg scharfzu-
stellen. Die CX4 bendtigte dafur die
doppelte Zeit. Aufnahmen sind (mit
der Makrofunktion] ab einer Motiv-
entfernung von einem Zentimeter
méglich.

Die Hochauflésungstechnologie der
CX5 erkennt Konturen, Details und
Tonwertstufen automatisch und bear-
beitet das Foto mit den jeweils besten
Dadurch  kann die
Kamera Bilder mit héherer Auflésung

Einstellungen.

als die Vorgéngermodelle aufzeich-
nen. Fir die Hochauflésung stehen
die Einstellungen ,aus”, ,schwach”

und ,stark” bereit. Die Kamera bietet
dariber hinaus die Digitalfunktion
shochauflésender Zoom®. Sie ermég-
licht Teleaufnahmen bis zu 600 mm
Brennweite (entsprechend Kleinbild)
mit minimaler Reduzierung der
Bildqualitat.

Weitere Ausstattungsmerk-
male der CX5 sind 14 Motiv-
programme, ein rickseitig
belichteter CMOS-Sensor

mit 10,6 Megapixeln und

das 3,0"/7,6-cm-Display

mit 920.000 Leuchtpunkten.
Die Kamera ist mit den Gehéu-

sefarben Schwarz, Silbergrin und
Rosarot lieferbar.

Pluspunkte
Gut ausgestattete ,Immerdabei’
Kamera mit schnellem AF-System
und groBem Zoombereich.

Ausstattung
e Auflasung: 10,6 Megapixel
e 3"/762 cm-Display
® Brennweite 28-300 mm
* Digitalzoomfunktion 600 mm
* Makrofotos ab T cm
* 14 Motivprogramme

Lieferbar ab sofort. Gehdusefarben:
Schwarz, Silbergin, Rosarot



Bei Canon gibt es neue Pixma
Tintenstrahl-Multifunktionssysteme

Die drei neuen Tintenstrahl-Multifunktionssysteme Pixma
MX420, Pixma MX410 und Pixma MX360 fir Home-
Office-Umgebungen sowie das neue Premiummodell
Pixma MX885 fir berufliche Anwender erweitern das
Pixma Sortiment bei Canon. Die in Schwarz gehaltenen
MX420 und MX410 sind WLAN-f&hig. Farbdisplay, Spei-
cherkartenslot und zusétzlich LAN zeichnen den MX420
aus. Neu ist die Méglichkeit, eingehende Faxe direkt auf
USB-Stick beziehungsweise Speicherkarte im PDF-Format
zu speichern, um sie so zu archivieren. Der MX420 ist
zum Preis von 149 Euro*, der MX410 fior 119 Euro*, der
MX360 fir 99 Euro* erhdlilich. Alle Modelle kommen ab
Mérz in den Handel.

Der Pixma MX885 positioniert sich als neues Premium-
Modell im Businessumfeld tber dem MX870. Er ist schnel-
ler und mit einem neuen schwarzen Gehduse ausgestat-
tet. Zudem bietet er ein gréBeres Display und ein
innovatives Bedienfeld, bei dem je nach ausgewdahlter
Funktion nur die jeweils benétigten Tasten leuchten. LAN
und WLAN fur die Netzwerkintegration, automatischer
Dokumenteneinzug mit Duplexfunktion for bis zu 35 Blatt,
doppelseitiger Druck und zwei Papierzufihrungen sind
weitere Kennzeichen. Der 4-in1-Allrounder ist ab Méarz
zum Preis von 219 Euro* erhdlilich. (*alle Preise = UVPs)

Pentax stellt das erste Ultraweitwinkel-
Objektiv fir das Mittelformat vor

Mit einer Brennweite von 19,5 mm (entsprechend Kleinbild)
ist das neue smc DFA 645 25 mm/4,0 SDM AW das erste
Ultraweitwinkel-Objektiv im Pentax Mittelformatprogramm.
Es ist mit zwei asphdrischen Llinsenelementen ausgestattet
und zeichnet sich laut Herstel-
ler durch eine bemerkenswerte
Lichtstarke bis in die Kanten
bei minimalen Aberrationen
aus. Die neuve Aero Bright-
Beschichtung sorgt fir extrem
hohe Lichtdurchlassigkeit und
absolut reflexionsfreie Aufnah-
men. Die gerundeten Blenden
sorgen fir ein attraktives
Bokeh. Als Outdoor-Obijektiv
ist das smc DFA 25 mm mit elf
Dichtungen gegen Staub und
Spritzwasser geschitzt. Die
Frontlinse ist zudem mit einer
SP (Super Protect] Beschich-
tung versehen, um Staub, Wasser und Schmutz abzuweisen.
Der extra leise SDM-Ultraschallmotor garantiert ein nahezu
gerduschloses Fokussieren. Ein integrierter Filterhalter rundet
die Ausstattung ab.

Outdoor-Kamera Rollei Sportsline 60
|5st die Rollei Sportsline 50 ab

Mit der Rollei Sportsline 60 hat RCP-Technik das Nachfolge-
modell der Outdoor-Kamera Sportsline 50 ins Programm
genommen. Auch bei der neven Kamera handelt es sich um
ein preisattrakfives Modell, das bis zu drei Metern Tauch-
tiefe wasserdicht ist. Die
Kamera ist mit einem Finf-
Megapixel-Chip und einer
Festbrennweite  von 64
mm (entsprechend Klein-
bild)  sowie achtfacher
digitaler Zoomfunktion aus-
gestattet. Sie ermoglicht
HD-Videos Uber und unter der Wasseroberflache. Die
Sportsline 60 ist dariber hinaus mit einem 2,5"-Display und
sechs Motivprogrammen ausgestattet. Die bis zu einer Fall-
hahe von einem Meter garantierte Stobfestigkeit macht die
Kamera fit for Outdoor-Aktivitaten. Durch die einfache Bedie-
nung und das robuste Gehduse in den knalligen Farben Pink,

Gelb, Blau oder Grin eignet sich die Neuheit sehr gut for
den fotografischen Nachwuchs. Die Stromversorgung der
Sportsline 60 wird durch zwei AAA Alkaline Batterien sicher-
gestellt. Mittels Speicherkarte oder USB 2.0 Anschluss erfolgt
die Ubertragung der Fotos und Filme auf PC/Mac. Die unver-
bindliche Verkaufspreisempfehlung lautet 79,95 Euro.

Take-away

‘ MITSUBISHI
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Handel

Bilora startet neve Aktion fir Fotohédandler

2009 hatte die Kirbi-Otto Ténnes GmbH
anlasslich des 100jahrigen Firmenbestehens als
Dank fir die Treue der Handelspartner eine
besondere Rabattaktion gestartet. Diese war
so erfolgreich, dass 2010 gleich die nachsten
Sonderangebote fur den Handel folgten. Und
2011 ist es schon fast eine Tradition, dass sich
die Partner auf etwas Besonderes aus Rade-
vormwald freuen konnen.

In diesem Jahr kénnen die Kunden des bergischen Unter-
nehmens unter dem Motto , ,Erleben Sie was — mit Bilora”
bei einer Angebotsaktion Erlebnisgutscheine von Jochen
Schweizer sammeln und sich damit den Wunsch nach
einem auBergewdhnlichen Erlebnis erfillen. Das Angebot
des Eventveranstalters Jochen Schweizer bietet die unter-
schiedlichsten Aktivitaten. Ein Formel 1 Schnupperkurs, Fall-
schirmspringen oder Hubschrauber selber fliegen findet
sich ebenso im Portfolio wie ein Drachen-Tandemflug oder
Abseilen vom Hafenkran Hamburg.

Bedbs Ndienen o dadbr 2011

Wer will, kann dariber hinaus beim Workshop eisbaden,
bei der Feuerwehr oder im Drill Camp seine Grenzen te-
sten. Abenteurer dirfen zwei Tage lang in die Rolle eines
Cowboys schlipfen und ein Blockhaus bauen, Héhlen
erkunden, goldwaschen oder fliegenfischen. Wer die kuli-

.. oder das Dinner in heimeliger Unferwasser-Atmosphdire.
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A asen Sie weas?

Mit Jochen Schweizer kénnen sich Fotohéndler ungewéhnliche
Wiinsche erfillen, sei es der Tandem-Fallschirmsprung ...

narischen Sinnesfreuden bevorzugt, kann bei DFB-Koch
Holger Stromberg kochen lernen, einen Braukurs besuchen
oder sich einfach beim Konzert-Dinner verwdhnen lassen.
So funktioniert die 2011er-Aktion: Bilora hat fir dieses Jahr
sechs Aktionen mit Sonderangeboten geplant, die jeweils
zwei Monate giltig sind und profitable Gewinnspannen
ermdglichen. In Abhangigkeit vom Bestellwert erhalt der
Héandler zusatzlich einen oder mehrere Jochen Schweizer
Wertgutscheine gratis dazu. Diese missen spdatestens
nach drei Jahren eingelést worden sein.

Jedes Aktionsangebot enthalt verschiedene Produkte, aus
denen der Handler wahlen kann. Zum Auttakt im Januar/
Februar gab es zum Beispiel die photokina-Neuheit Twi-
ster Pro Stative aus Aluminium und Carbon sowie Taschen,
Ladegerate, Card Safes und Geotagger.

LAoBerordenilidh grie Cewinnepannem

In der Mé&rz-/April-Aktion finden Biloras Héandler unter
anderem die Stative Blue Mag Line Ill und das Perfect Pro
Carbon C-283 inklusive Kugelkopf. AuBerdem werden
Shell- und Fashion-Bags, Ladegerate, Filter-Sets und der
Swing Snap-Rucksack angeboten. Allen im Rahmen der
Aktionen zur Verfigung stehenden Produkten gemeinsam
ist die Tatsache, dass sich durch die Aktions-Einkaufspreise
auBerordentlich gute Gewinne erzielen lassen. Né&here

Informationen erhalten Handler vom Kirbi-Otto Ténnes
AuBendienst oder telefonisch unter 02195-677032.



novero stellt die Videobrille Madison vor

Unter dem Namen Madison hat novero auf dem Mobile
World Congress 2011 in Barcelona eine Videobrille als
iingstes Mitglied seiner Lifestyle-Produktfamilie vorge-
stellt. Madison bietet ihrem Tréiger ein groBformatiges
Videoerlebnis und somit eine Alternative zu den gewohn-
ten Abspielgeréten. Die Brille hat einen eigenen Media-
player, kann aber auch an andere Abspielgerate wie

(?

Mobiltelefone oder

iPods angeschlossen werden. Aus-
gestattet mit zwei OLED-Displays, bietet
sie ein Videoerlebnis, das einer Betrachtung auf einem
30-Zoll-Bildschirm in zwei Metern Entfernung gleicht.
Das Gerat wird intuitiv Uber die Tasten des Media-
players und Uber ein On-Screen Display bedient. Im Lie-
ferumfang ist Software fir Windows und Mac-Rechner
enthalten. Videodateien kénnen mit einer leicht versténd-
lichen Drag-and-Drop-Oberfléche importiert und ver-
waltet werden. Alle Videos werden zudem automatisch
in ein Format umgewandelt, das fir die Bildschirmgrébe
und Auflésung der Brille am besten geeignet ist. Die
Markteinfihrung ist for das zweite Quartal geplant. Die
unverbindliche Verkaufspreisempfehlung wird bei rund
250 Euro liegen.

ey,

Neue Canon Speedlite 320EX und 270EX I

Canon hat sein Angebot an Blitzgeréten um die Speedlite
Modelle 320EX und 270EX Il (als Nachfolgemodell des
Speedlite 270EX) erweitert. Die neuen Modelle unterstitzen
die entfernungsgekoppelte E-TTL-II-Blitzsteuerung aktueller
EOS-Kameras und kénnen direkt
an den Blitzschuh der Kameraq,
aber auch kabellos als Slave-
Blitz eingesetzt werden. Im
letzteren Fall erfolgt die Steue-
rung Uber einen separaten
Hauptblitz (Master) oder bei
den Modellen EOS 600D, EOS
60D oder EOS 7D Gber den inte-
grierten  Speedlite  Transmitter.
Das Speedlite 270EX 11 (Bild links)
ist ein Blitzgerat mit Leitzahl 27 (ISO 100/21°) und schnellem,
leisem Ladevorgang. Die Blitzeinstellungen kénnen manuell

Uber das Kamerameni vorgenommen werden. Der nach
oben schwenkbare Blitzreflektor erméglicht indirektes Blit-
zen. Mit dem manuell veranderbaren Zoomreflektor l&sst
sich der Leuchtwinkel an das Motiv anpassen. Kreative Expe-
rimente sind durch die vielfaltigen Méglichkeiten zur variab-

Motivs und den Einsatz als
Slave-Blitz zum kreativen entfesselten Blitzen maglich. Eine
neue Fernausléser-Funktion gestattet bei kompatiblen EOS-
Kameras die kabellose Aktivierung des Ausl&sers.

Das neue Speedlite 320EX (Bild) bietet weitergehende Funk-
tionen und wurde als Alternative fir Hobbyfotografen und

len Ausleuchtung des

Profis konzipiert, die ein Zweit-
Blitzgerat suchen. Als erstes
Canon-Speedlite  hat  das
Gerdt eine LED-Videoleuchte,
um bei Kameras mit Movie-
eine durchgangige
Beleuchtung bei der Videoauf-
zeichnung zu gewdhrleisten.Das
Speedlite-Blitzgerat mit Leitzahl
32 (ISO 100/21°) erméglicht die
Anpassung des Leuchtwinkels

Funktion

Lo
auf Brennweiten von 24 und 50
Millimetern durch manuelles Aus-
oder Einfahren des Blitzreflek-
tors. Durch Drehen beziehungs-
weise Schwenken des Reflektors
lasst sich die Beleuchtung, beispielsweise beim indirekten

Blitzen, noch flexibler gestalten. Beide Speedlite Neuheiten
werden dem Handel ab April zur Verfiigung stehen. Die
unverbindlichen Verkaufspreisempfehlungen lauten: Speed-
lite 270EX 1I: 189 Euro, Speedlite 320EX: 279 Euro.
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Fritz Hiobener verstorben

Fritz Hibe-
ner, Senior-
chef des
Nordersted-

ter Herstel-

lers Tetenal
und Ehren-
mitglied des
Photoindu-

strie-Verban-

des, ist am
7. Februar 2011 im Alter von 87 Jahren
gestorben. Mit seinem Tod verliert die
Foto- und Imagingbranche eine her-
ausragende  Unternehmerpersénlich-
keit, deren Engagement als Vordenker
und Mitstreiter fir die Belange der
jahrzehntelang

gesamten  Branche

prégend war.

Fritz Hobener trat 1951 als Prokurist in
die Tetenal Photowerk GmbH & Co.
KG ein und wurde 1960 Mehrheits-
gesellschafter und alleinvertretungs-
berechtigter Geschaftsfuhrer  sowie
Gesellschafter-Geschaftsfuhrer weite-
rer Tetenal-Tochtergesellschaften im
In- und Ausland. 1993 Gbertrug Fritz
Hiobener die Geschéftsfihrung aut
seinen Sohn Matthias Hibener und
Ubernahm den Vorsitz des Gesamt-
beirates der Tetenal-Gruppe. Von

2004 bis 2005 war Fritz Hibener Auf-
sichtsratvorsitzender der Tetenal AG &
Co. KG.
Neben
Tatigkeit engagierte sich  Hibener

seiner  unternehmerischen
jahrzehntelang fir die Belange der
gesamtfen Fotobranche und dariber
hinaus. So war er von 1977 bis 1984
Vorsitzender des Fachverbandes der
Photochemischen Industrie (heute 1&P
Europel, dessen Vorstand er bis zum
Mai 1994 angehérte. Fritz Hobener
z&hlte auch zu den Mitbegrindern
des europdischen Verbandes der foto-
chemischen Industrie. Dariber hinaus
war er Uber zehn Jahr lang Vorstands-
mitglied des Photoindustrie-Verban-
des und wurde danach zum Ehrenmit-
glied des Photoindustrie-Verbandes
berufen.

Fritz Hobener gehdrte zudem verschie-
denen Gremien des Verbandes der
Chemischen Industrie (VCI) an, so
unter anderem dem Ausschuss fir Mit-
tel- und Kleinbetriebe, arbeitete viele
Jahre als Mitglied im Vorstand des
VCI Nord mit, z. B. in der Etatkommis-
sion und als Mitglied des Hauptaus-
schusses. Uber 20 Jahre gehérte
Hibener als Mitglied der Vollver-
sammlung der Industrie- und Handels-
kammer zu Libeck an. Zehn Jahre fun-
gierte er als Vizeprases der Kammer

und arbeitete dort als Vorsitzender in
verschiedenen Ausschissen und Bei-
réten mit. Als Vorstandsmitglied der
Norderstedter
Industriebetriebe hat er sich in beson-

Arbeitsgemeinschaft

derem Mabe fir diesen nérdlichen
Industriestandort eingesetzt.

Mit Fritz Hibener verliert die deutsche
Fotobranche einen typischen Vertreter
der Unternehmergeneration, die nach
dem Krieg den Wohlstand in Deutsch-
land sozusagen aus dem Nichts auf-
baute und dabei nicht nur die eigenen
Interessen verfolgte, sondern stets
Verantwortung fir das ,grofie Ganze”
und das Gemeinwohl bewies. So
kannte Fritz Hibener, den man mit
dem Begriff ,hanseatischer Kaufmann”
treffend beschreiben kann, das Wort
,Nachhaltigkeit”
erfunden war, denn es kam ihm darauf

schon, bevor es
an, sein Unternehmen so zu fhren,
dass sowohl die Mitarbeiter als auch
die Kunden sich wirklich darauf verlas-
sen konnten. Dabei bewies Hibener
in vorbildlicher Weise Weitblick, Steh-
vermdgen und Mut.

Fir seine ehrenamtliche Arbeit und
seine erfolgreiche unternehmerische
Tatigkeit wurde Fritz Hibener 1994 mit
dem Verdienstkreuz am Bande des
Verdienstordens der Bundesrepublik
Deutschland ausgezeichnet.

Dr. Kyra S¢inger/Dr. Christian Séinger:
Die besten Tipps zur Digital-Fotografie

Wie oft wiinscht man sich in bestimmten Foto-
situationen den Rat eines Profis, der einem
den entscheidenden Tipp gibt, um das Beste
aus dem anvisierten Motiv herauszuholen.
Dieser Wunsch kann jetzt mittels des Buches
von Dr. Kyra Sénger und Dr. Christian Séinger
erfullt werden, in dem passend zur jeweiligen
Situation die besten Infos und Tricks geliefert werden. Und dies
keineswegs mit langatmigen technischen Erkléarungen, sondern
in Form konkreter Hilfestellung fir den entscheidenden Moment.
Zu den faszinierendsten Gebieten gehért die Fotografie von
Menschen. Wie die besten Portraitaufnahmen oder perfekt in
Szene gesetzte Gruppenaufnahmen gelingen, wird in diesem
Buch einfach und praxisnah erklért.
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Tiere und Natur locken den Fotografen zu jeder Jahreszeit. Wie
man die Tierchen am besten positioniert oder sie iberhaupt vor
die Llinse bekommt, welche Zeit am besten fir Landschaftsauf-
nahmen geeignet ist und wie man eine Blite besonders roman-
tisch ablichten kann - all diese Fragen werden in dem Buch
professionell beantwortet. Ein weiteres Thema ist die Architektur-
Fotografie. Ob mittelalterliche Burganlage, Jugendstilvilla oder
postmodernes Kunstmuseum: Die schdnsten Perspektiven und
Details von Architektur aufzunehmen, macht jede Menge Spab.
Dariber hinaus vermittelt das Buch spezielle Techniken wie Pan-
oramaformat, HDR oder Filmaufnahmen. Und auch die Nach-
bearbeitung am Computer, praxisbezogene Wege und kleine
Workshops finden Sie ebenfalls in diesem Buch.

Dr. Kyra Sanger, Dr. Christian Sénger: Die besten Tipps zur Digi-
tal-Fotografie. Fir unverwechselbare Fotos mit dem gewissen
Etwas!, 456 Seiten mit zahlr. Farbfotos, Data Becker GmbH &
Co. KG, Disseldorf 2010, 978-3-8158-3519-7, 29,95 Euro.



Foto-Funktions-Handschuhe
von Kaiser Fototechnik

Kaiser Fototechnik hat Funktions-Hand-
schuhe ins Programm aufgenommen,
die speziell fur Fotografen entwickelt
wurden. Sie kdnnen als Faustling oder
Halbfingerhandschuh genutzt werden.
Damit wérmen sie

einerseits, ande-

rerseits ermog-

lichen sie die pro-
blemlose Bedienung
der Kamera. Dazu
werden die Finger- und
Daumenabdeckungen einfach weg-
geklappt und mit einem Klettverschluss
am Handricken fixiert. Der vordere Teil
der Finger ist dann frei. Das Material
der Handschuhe ist atmungsaktives,

hautfreundliches Fleece. Auf der Han-
dinnenfléche ist zusatzlich eine rutsch-
hemmende Beschichtung aufgebracht.
Die unverbindliche Verkaufspreisemp-
fehlung betragt 29,95 Euro.

Neue HDMI Typ D Kabel
im Hama Sortiment

Vor allem in kleinen, meist mobilen
Geraten ist immer héaufiger ein Steck-
platz fir HDMI Typ D Kabel zu finden.
Speziell fir diesen Micro-Anschluss
gibt es jetzt bei Hama Kabel, mit denen
Gerate wie Smartphone, Fotokamera
oder Camcorder direkt mit einem TV-
Bildschirm verbunden werden kénnen.
Die 0,5-m-Variante kostet laut Ver-
kaufspreisempfehlung 29,99 Euro, das
Zwei-Meter-Kabel 39,99 Euro.

Neues Blitzgeréit fir Nikon und
Canon Kameras bei Dérr

Dérr bietet ab sofort unter der Bezeich-
nung DCF 50 Wi Digital Power Zoom
ein neues Kompakt-Motorzoom Blitz-
gerdat for Nikon und Canon Kameras

Nevheiten

an. Laut Dérr ist die Neuheit ,gespickt
mit der feinsten Technik”, die zum
moderaten Preis angeboten wird. Zu
den Ausstattungsmerkmalen
unter anderem W-TTL Blitzsteuerung

z&hlen

fir entfesseltes Blitzen ohne Kabel und
die flexible Multi-Slave Funktion. Die
unverbindliche  Verkaufspreisempfeh-

lung lautet 259 Euro.

Fotobiicher sofort zum Mithehmen.

express

ErschlieBen Sie neues Umsatzpotenzial
mit diesem Instant-Fotosystem:

Vi
4 iy Ibstlfedlenung pA1] erstellen :
_ein flotten 5'M|nuten gedruckt
'“"h preiswert
" e vielseitig einsetzbar
* 10 x 15 cm; 10-30 Seiten pro Buch

MITSUBISHI
ELECTRIC

www.Mitsubishi-VIS.de, Tel. 021 02/486-4544 oder -3150 Changes for the Better
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Nikon: Erfolgreiche 1 AM

Nikon will die im Frohjahr 2010
gestartete | AM Werbekam-

pagne auch in diesem Jahr

NEU - hier erhaltiich fortsetzen. Uber den Erfolg der

APl TICE N europaweiten Repositionierung
des Markenauftritts sprach ima-
ging+foto-contact mit Martin
Broderick, der am 1. Dezember
2010 die neu geschaffene Posi-
fion des Head of Markefing &
Strategy bei der Nikon GmbH
Ubernommen hat. Der erfahrene
Markenartikler, der zuvor unter
anderem fir Sony Deutschland
und Google Europe tatig war,
will mit der Weiterentwicklung
des emotionalen Werbeauftritts

Das Zoom Team und einem infegrativen Media-
smart, superkompakt und

: Mix die Marktposition von
immer nah dran

Nikon weiter aus-

bauen.

Fir den Fotohandel stehen verschiedene
Deko-Materialien mit den produkibezogenen
I AM Werbemotiven zur Verfiigung,

die das jeweils wichtigste Verkaufsargument
in den Mittelpunkt der Aussage stellen.
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imaging-+foto-contact: Herr Broderick,
im Frishjahr des vergangenen Jahres hat
Nikon mit der | AM Kampagne einen
massiven VWerbeauffritt gestartet, um
vor allem die Nachfrage nach Coolpix
Was

kénnen Sie uns zum Erfolg dieser Kam-

Kompaktkameras zu  steigem.

pagne sagen?

Martin Broderick: Die Resul-
tate der | AM Kampagne sind ebenso
beeindruckend wie ihr emotionaler
Auftritt. Die breit angelegte, europa-
weite Aktivitat hatte ja das erklarte
Ziel, das grofe Erbe der Marke Nikon
- Professionalitéit, Echtheit und Inno-
vation — einem grofen Publikum nahe-
zubringen und eine breite Zielgruppe
vom Einsteiger bis zum ambitionierten
Fotografen fir Nikon zu begeistern.
Um das zu erreichen, setzte die Kam-
pagne konsequent auf Emotionen und
drang tatséchlich zum Kern dessen
vor, wie und was Menschen heute
fotografieren. Das fihrte dazu, dass
sich das Publikum in den Motiven

-
/ A
A
4 " 4

wiedererkennen konnte. Alle wichti-
gen Markenindikatoren, zum Beispiel
gestitzte und ungestitzte Bekannt-
heit, Kaufabsicht und die Sympa-
thiewerte fur Nikon, haben sich im
Laufe des Jahres 2010 deutlich ver-
bessert.

imaging+foto-contact:  Hat sich das
auch auf Ihre Markianteile im Kompakt-
kamera-Segment ausgewirkte

Martin Broderick: Hinter
der | AM Kampagne stand von
Anfang an unsere Strategie, durch
das Ansprechen eines grofen Publi-
kums besonders die Nikon-Position im
Kompaktkamera-Segment zu verbes-
sern und den Verkauf unserer Coolpix
Modelle nachhaltig zu unterstitzen.
Das ist in vollem Umfang gelungen:
Unser Marktanteil bei den Kompakt-
kameras hat sich Ober die letzten
Monate hin sehr kontinuierlich nach
oben entwickelt und liegt nun in Men-
ge und Wert bei deutlich tber 9 Pro-

Werbekampagne geht in die néchste Runde

zent. Damit haben wir unseren Markt-
anteil weit mehr als verdoppelt.

imaging+foto-contact: Welchen Model
len ist das zu verdanken?

Martin Broderick:
der Kampagne hat sich unsere ge-

Im Sog

samte Produktpalette sehr positiv ent-
wickelt. Besonders erfolgreich waren
wir mit der Coolpix S3000, die in
Europa zur meistverkauften Digital-
kamera des Jahres 2010 avancierte
und auch in Deutschland in den GIK-
Hitlisten ganz weit oben landete.
Besonders zu erwdéhnen sind auch
das Einstiegsmodell L21 und die Cool-
pix S5100, die dem mittleren Preis-
segment zuzuordnen ist. In der Ober-
klasse hat der Vollausstattungsbolide
Coolpix P100 selbst die positivsten

Erwartungen Ubertroffen.

imaging-+foto-contact:  Konnfe davon
auch der qualifizierte Fotohandel proff-

tieren?

u' - i J"' '1_
el Y

Die neve Coolpix Collection spricht mit einem kompletten Sortiment vom EinsteigerModell [23 bis zur Superzoom-Kamera P500 praktisch

jede relevante Zielgruppe an.

3/2011 imaging+foto-contact 19



Interview

Martin Broderick: Der Foto-
fachhandel hat nicht nur auch, son-
dern vor allem von der | AM Wer-
bekampagne profitiert, die durch
ihr integratives Konzept eine klare
Linie vom TV-Auftritt bis zu wieder-
erkennbaren Elementen fir den PoS
realisiert. Deshalb haben unsere
Handelspartner die  Kampagne
auch sehr gut aufgenommen und
das von uns entwickelte PoS-Mate-
rial erfolgreich eingesetzt. Im Ergeb-
nis konnten wir unseren Marktanteil
im Fotofachhandel besonders deut-

lich ausbauen.

imaging+foto-contact: Wie geht es
mit der | AM Kampagne in diesem Jahr
weiter?

Martin Broderick: Nach
dem bisherigen Erfolg ist es ein
logischer Schritt, dass wir die | AM
Kampagne in diesem Jahr fortset-
zen und den eingeleiteten positiven
Dafor
haben wir die Kampagne weiter-

Trend weiter verstarken.
entwickelt: Sie spielt jetzt noch star-
ker mit emotionalen Momenten und
den erlebten Reaktionen von Men-
Dabei
werden erneut starke TV-Spots im
Mittelpunkt des Media-Mix stehen,
der sich auch auf Prinfmedien und

schen, die fotografieren.

Online-Auftritte erstrecken wird.

imaging-+foto-contact: Und auf Auftritte
am PoSe

Martin Broderick: Selbst-
verstandlich werden wir dem Foto-
fachhandel wie im letzten Jahr pro-
fessionell gestaltete PoS-Materialien
zur Verfigung stellen, die Motive
der Kampagne aufgreifen. Zusétz-
lich unterstitzen wir unsere Han-
delspartner mit unserer neuen Pro-
duktpalette: Die neuen Coolpix
Modelle zeichnen sich durch echte

Innovationen und wichtige Allein-
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Martin Broderick ist seit dem 1. Dezember
2010 als Head of Marketing & Strategy
der Nikon GmbH fir die Positionierung des

Markenauftritts von Nikon verantwortlich.

stellungsmerkmale aus, und sie bie-
ten tolles Design in vielen Trendfar-
ben. Einen besonderen Schwerpunkt

legen wir dabei auf Kameras mit

hohem Zoomfaktor, zum Beispiel
die Coolpix S?100, und auf weitere
Verbesserung der Bildergebnisse,
zum Beispiel durch Steigerung der
Leistung in der Available Light Foto-
grafie. Diese Produktvorteile unter-
streichen wir sowohl in der Kam-
pagne als auch auf den PoS-Mate-
rialien durch passende Aussagen
wie ,| AM the master of light”, ,| AM
the master of zoom” oder auch bei
den designorientierten  Modellen
durch | AM your sexy team”.

Die neue Coolpix-Palette spricht
Uber alle Segmente, vom preiswer-
ten Einsteiger-Modell bis zur voll-
ausgestatteten Superzoom-Kamera,
praktisch jede Zielgruppe an. Das
ist ein entscheidender Vorteil fir
unsere Handelspartner, die auf die-
se Weise in allen Marktsegmenten
von der Stérke der Marke Nikon

profitieren kénnen.

imaging-+foto-contact: Herr Broderick,
wir danken lhnen fir dieses Gespréch.




Neuvheiten

Neve Kompaktkamera-Generation von Nikon

—! [ R

Auf der jopanischen Messe CP+ hat Nikon seine Coolpix Frih-

jahrskollekfion vorgestellt. Die acht neuen Modelle sprechen

unterschiedliche Zielgruppen, vom Einsteiger tber Design- und

Lifestyle-Fans bis zu Superzoomern (36fachl), an, die Preisklas-

sen reichen von /9 bis 429 Euro.

Farbig geht es bei den neuen Modellen
der style-orientierten Coolpix S-Serie
zu. Die Einsteigerkamera Coolpix
S3100 wird in sieben Trendfarben zu
haben sein, die von den Nikon-Design-
ern in Zusammenarbeit mit der Mode-
Industrie festgelegt wurden. Von vio-
lett bis blau und von rot bis gelb reicht
die Palette. Vom Vorgéangermodell
S3000 unterscheidet sich die S3100
unter anderem durch einen gréberen
Zoomfaktor (26-130 mm), das mit
18,4 mm ultraflache Gehéause und die
Méglichkeit, HD-Videos (720p) auf-
zunehmen. Die Helligkeit des 6,7 cm
(2,71 groBen TFT-LCD-Monitors mit
230.000 Bildpunkten wurde gestei-
gert; die Lichtempfindlichkeit des 14,0-
Megapixel-Modells reicht im Automa-

tik-Modus von ISO 80 bis 1.600.
Dabei kann eine Obergrenze (ISO
400 oder 800 festgelegt werden. Die
Kamera ist ab sofort zu einem UVP
von 139 Euro im Handel erhaltlich.

Ebenso wie die S3100 wird die neue
Coolpix S4100 mit dem Slogan ,| am
sexy” beworben. Sie unterscheidet
sich vom Einsteigermodell durch ein
berthrungsempfindliches Display (7,5
cm/3") mit 460.000 Bildpunkten; zur
Bedienung gehért ein StylusPen zum
Lieferumfang, mit dem auch einfache
Bildbearbeitungen direkt in der Kame-
ra vorgenommen werden kénnen. Zur
Ausstattung gehéren auch Motiv-Ver-
folgung und Gesichtserkennung. Die
Coolpix S4100 ist in den Farben Vio-
lett, Rot, Schwarz, Bronze und Silber

ab sofort erhaltlich; der UVP betragt
159 Euro.

Das ,Zoom-Team” der Coolpix S-
Familie wird neben der bereits auf
der photokina vorgestellten und seit
Januar erhaltlichen Coolpix S8100
(12,1 Megapixel, 10fach-Zoom, 30-
300 mm) um die Coolpix S6100
erweitert. Sie ist mit einem 16-Mega-
pixel-Bildsensor ausgestattet und bie-
tet ein 28-196 mm 7fach-Zoomobjek-
tiv, ein 7,5 cm/3" groBes berihrungs-
HD-Video-
Funktion (720p) und einen optischen
Bildstabilisator.  Zur leichten Uber-
tragung der Videoaufnahmen (mit

empfindliches  Display,

Stereoton] zum Fernseher gibt es
eine HDMI-Schnittstelle. Die Coolpix
S6100 kommt Mitte Marz zum UVP
von 219 Euro aut den Markt.

Mit einem 25-450 mm 18fach-Zoom-
objektiv bietet die neue Coolpix
SP100 einen sehr grofen Brennwei-
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Nevheiten

Modellbezeichnung
Bildsensor / Auflésung

Obijektiv (Blende/Brennweite)

Obijektiv (Linsen/Gruppen]
Fokus ab / Makro ab
Monitor (Grébe/Auflésung)
ISO-Empfindlichkeit

Coolpix L23 Kit
1/2,9-Zoll-CCD / 10,1 MP
2,7-6,8/28-140 mm

6/5 leine ED-Glaslinse)
30 cm / 3 cm (Weitwinkel)
2,7 Zoll / 230.000 Pixel
80 - 1.600

Coolpix L120
1/2,3-Zoll-CCD / 14,1 MP
3,1-5,8/25-525 mm

12/9

50 cm / 1 cm (Weitwinkel)
3,0 Zoll / 921.000 Pixel
80 - 1.600 / 3.200 und
6.400 durch Pixel-Addition

Coolpix P300
1/2,3-Zoll-CMOS / 12,2 MP
1,8-4,9/24-100 mm

716 leine HRI-Linse)

30 cm / 3 cm (Weitwinkel

Coolpix P500
1/2,3-Zoll-CMOS / 12,1 MP
3,4-5,7/22,5-810 mm
14/9 (eine ED-Glaslinse)
50 cm / 1 em (Weitwinkel)
3,0 Zoll / 921.000 Pixel

160 - 3.200

Bildstabilisator digital Bildsensor und digital optisch optisch und elektronisch
Interner Speicher 22 MB 102 MB 90 MB 120 MB
Stromversorgung 2 x AA Batterien / Akkus 4 x AA Batterien / Akkus Lithium-lonen-Akku EN-EL12 Lithium-lonen-Akku EN-EL5
Abmessungen (H x B x T) 599 x 96,7 x 29,3 mm 76,5 x 109,9 x 78,4 mm 103,0 x 58,3 x 32,0 mm 115,5 x 83,5 x 102,5 mm
Gewicht [betriebsbereit) 170 Gramm 431 Gramm 190 Gramm 494 Gramm
Farbvarianten Blau, Schwarz, Silber, Rot, Rot, Schwarz Schwarz Schwarz

Pink
UVP 79,~ Euro 269,- Euro 329, Euro 429~ Euro
Verkaufsstart [voraussichtlich) — April 2011 Februar 2011 Mérz 2011

tenbereich im auberordentlich kom-
pakten Gehduse (104,8 x 62,0 x 34,6
mm). Das 12,1-Megapixel-Modell
(rickwartig belichteter CMOS-Sen-
sor) ist mit einem 7,5 cm/3" groBen
LCD mit 921.000 Bildpunkten ausge-
stattet, der sich durch besondere Hel-
ligkeit auszeichnet. Der optische Bild-
stabilisator wird durch ein digitales
System unterstitzt. Das Modell nimmt
Full-HD-Videos (1.080p) auf und Uber-
tragt sie mit Hilfe einer HDMI-Schnitt-
stelle problemlos zum Fernsehgerat;
fuor Bewegungsstudien gibt es eine
Highspeed-Videofunktion mit 240 Bil-
dern pro Sekunde. Wie die Coolpix
S8100 ist die S?100 besonders gut
for Aufnahmen bei schlechten Licht-
verhaltnissen ausgerUstet. Fir Fotos bei
Nacht gibt es eine HDR-Funktion, bei
der die Kamera acht Aufnahmen rasch
hintereinander belichtet und daraus
ein ausgewogenes Bild errechnet.
Ahnlich funktioniert die Nacht-Por-
Hier
aufeinander folgende Aufnahmen mit

trait-Funktion: werden sieben

einer achten bei zugeschaltetem Blitz
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ergdnzt. Auch die Coolpix S?100 ist
ab Mitte Méarz erhéltlich, und zwar in

den Farben Schwarz, Rubinrot und
Silber. Der UVP betrégt 329 Euro.

Die neuen Coolpix Modelle fur

anspruchsvolle Fotografen, die wis-
sen, was sie tun, heifen P300 und

Die Coolpix

P500 biefet
rekordverddchtige
Ausstattungsmerk-
male. Dazu gehéren
unter anderem:
36facher Brennweiten-
bereich (22,5-810
mm), Full-HD-Video,

2 1-MP-CMOS-Sensor
sowie ein schwenk-
barer, hochauflésender
3 O-ZollMonitor (92 1.000 Bild-
punkte] mit Antireflexbeschichtung
und einstellbarer Helligkeit.

P500. Sie bieten nicht nur alle Még-
lichkeiten der manuellen Einstellung,
sondern zeichnen sich vor allem
durch ihre anspruchsvoll konstruierten
Obijektive aus. Dabei setzt Nikon
zwei ganz unterschiedliche Schwer-
punkte.

So bietet die Coolpix P300 ein
4,2fach-Zoomobijektiv  mit

Brennweitenbereich von 24-100 mm

einem




Modellbezeichnung Coolpix S3100 Coolpix S4100
Bildsensor / Auflésung 1/2,3-Zoll-CCD / 14,0 MP
Obijektiv (Blende/Brennweite) 3,2-6,5/26-130 mm
Obijektiv (Linsen/Gruppen] 6/5

Coolpix S6100
1/2,3-Zoll-CCD / 16,0 MP
3,7-5,6/28-196 mm

9/7 leine ED-Glaslinse)

Coolpix S?100
1/2,3-Zoll-CMOS / 12,1 MP
3,5-5,9/24-450 mm

12/11 lasphérische Linsen:
7 Oberfléchen, 4 Elemente)

Fokus ab / Makro ab 50 cm / 10 cm (Weitwinkel) 50 cm / 3 cm (Weitwinkel) 50 cm / 4 cm (Weitwinkel

Monitor (Grébe/Auflésung) 2,7 Zoll / 230.000 Pixel 3,0 Zoll / 460.000 Pixel 3,0 Zoll / 460.000 Pixel 3,0 Zoll / 921.000 Pixel

ISO-Empfindlichkeit 80 - 3.200, ISO-Automatik mit definierbarer Obergrenze 80 — 3.200* (*Pixel-Addition) 160 - 3.200

Bildstabilisator digital optisch Bildsensor und elektronisch

Interner Speicher 45 MB 20 MB 64 MB 74 MB

Stromversorgung Lithium-lonen-Akku EN-EL19 Lithium-lonen-Akku EN-EL12a | Lithium-lonen-Akku EN-EL12

Abmessungen (H x B x T) 57,5x93,5x 18,4 mm 56,8 x95,0x 199 mm 97,9 x 58,0 x 26,6 mm 104,8 x 62,0 x 34,6 mm

Gewicht [betriebsbereit) 118 Gramm 131 Gramm 175 Gramm 214 Gramm

Farbvarianten Schwarz, Silber, Zitrusgelb, Schwarz, Silber, Bronze, Schwarz, Silber, Pink, Nachtschwarz, Rubinrot,
Rot, Pink, Violett, Lagunenblau  Violett, Rot Violett, Rot Graphitsilber

UVP 139,- Euro 159~ Euro 219,- Euro 329~ Euro

Verkaufsstart (voraussichtlich) Februar 2011 Mérz 2011

und einer bemerkenswert grofen
Lichtstarke von f1,8-4,9. Die Kamera
ist mit einem rickwartig belichteten
12,2-Megapixel CMOS-Bildsensor
ausgestattet, dessen Empfindlichkeits-
bereich im Automatik-Modus von
ISO 160 bis 1.600 reicht. Full-HD-
Videofunktion (1.080p], HDMI-Schnitt-
stelle und ein besonders helles 7,5
cm/3" grobes Display mit 921.000
Bildpunkten runden die Ausstattung
ab. Die Coolpix P300 kommt Mitte
Marz zum UVP von 329 Euro auf den
Markt und ist in der Gehdusefarbe
Schwarz erhaltlich.

Fir die neue Coolpix P500 hat Nikon
den Werbeslogan ,| am the Master
of Zoom" vorgesehen, und das zu
Recht: Denn der Brennweitenbereich
von 22,5-810 mm (36fach) ist rekord-
verddchtig. Dabei steht die Zoom-
funktion auch im Full-HD-Videomodus
zur Verfigung.

Auch dieses Modell ist mit dem 12,1-
Megapixel CMOS-Sensor ausgestat-
tet, verwacklungsarmes Fotografieren
mit dem extremen Brennweitenbe-

reich wird durch einen Hybrid-VR
Bildstabilisator (beweglicher Sensor
und digitale Unterstitzung) erleich-
tert. Der 7,5 cm/3" groPe helle LCD-
Monitor ist schwenkbar; mit einer
Serienaufnahmetaste  kann  schnell
zwischen Einzelbild und Serienauf-
nahmen hin und her geschaltet wer-
den.

Die Coolpix P500 ist in der Gehd&use-
farbe Schwarz ab Anfang Marz 2011
erhaltlich; die unverbindliche Preis-
empfehlung betrégt 429 Euro.

Fir Fotografen, die es am liebsten
einfach haben, bringt Nikon zwei
neve Modelle der Coolpix L-Serie.
Mit einem 21fach-Zoomobjektiv (25-
525 mml ist die Coolpix L120 ein All-
round-Talent, das auch die Aufnahme
von HD-Videos (720p) erm&glicht. Mit
Hilfe
kann stufenlos durch den gesamten

des seitlichen Zoomschalters

Brennweitenbereich gezoomt werden.
Die Ubertragung zum Fernseher ist
durch den integrierten HDMI-Mini-

anschluss besonders einfach. Die
Coolpix L120 ist ab sofort in den
Farben Rot und Schwarz erhéltlich;
die unverbindliche Preisempfehlung
betragt 269 Euro.

Ein Einsteigermodell fir die ganze
Familie ist die Coolpix L23. Fir ganze
79 Euro bietet sie ein 5fach-Zoom-
objektiv (28-140 mm), 10 Megapixel
Bildstabilisator  mit
Motion Detection. Das SmartPortrait

und digitalen

System bietet Funktionen wie Lacheln-
Ausléser und Hautweichzeichnung for
gelungene Portrait-Aufnahmen. ,Mit
der Coolpix L23 bieten wir Einsteigern
die Maglichkeit, ein echtes Marken-
produkt zu einem sehr ginstigen Preis
zu erwerben”, erklérte Jens Gutzeit,
Produktmanager Consumer Digital-
kameras bei der Nikon GmbH. ,Damit
haben Einsteiger die Maglichkeit, sich
selbst in dieser Klasse auf den Ser-
vice der Weltmarke Nikon verlassen
zu kénnen.”

Die Coolpix L23 ist ab sofort in den
Farben Blau, Rot, Schwarz, Pink und
Silber erhaltlich.
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Nevheiten

Cyber-shot HX9V und HX100V von Sony
Full-HD fir unterwegs

Immer mehr ehemals als klas-
sisch bezeichnete Fotokameras
bieten inzwischen die Mog-
lichkeit, Videofilme
aufzuzeichnen. Sony hat mit

dem  Frohjahrs-Portfolio 2011
einige afftraktive  Cybershot

spontan

Modelle vorgestellt, die Video-
aufnahmen sogar in Ful-HD-
Qualitat - erméglichen.  Dazu

gehdren die Cybershot HXQV
und die Cybershot HXTOO0V.

Sie weisen schon duBerlich darauf
hin, dass sie nicht nur Fotografen
ansprechen, sondern auch Video-
filmer: Ein auffélliger roter ,Movie"
Knopt erméglicht den  sofortigen
Start der Filmautnahme in Full-HD im
AVCHD-Format mit 50 Vollbildern pro
Sekunde (1.920 x 1.080 Pixel, 50p).
Fir eine optimale Bildqualitét beim
Filmen ist unter anderem der optische
Bildstabilisator mit Aktiv-Modus ver-

antwortlich. Er zeich-

auch in Profikameras zu finden sind.

24 imaging+foto-contact 3/2011

Mit ihrem Zoomobjektiv aus dem Hause

Carl Zeiss, dem beweglichen Display
und der Féahigkeit, Videofilme in Full-HD-
Qualitdt zu drehen, bietet die Cybershot
HX100V von Sony Eigenschaffen, die

e

L

'

Die kompakten ,Immerdabei” Cybershot Kameras von Sony eignen sich fiir spontane Fotos

und Filmaufnahmen in Full-HD.

net sich dadurch aus, dass er auch
dann fir verwacklungstreie Autnah-
men sorgt, wenn der Film im Gehen
aufgenommen wird. Dabei werden
sowohl horizontale als auch vertikale
und die durch die Drehbewegung
der Kamerahand entstehenden Ver-
wacklungen ausgeglichen.

Mit verschiedenen Funktionen wer-
den die beiden Cyber-shot-Kameras
zudem dem aktuellen 3D-Trend
gerecht. So nehmen die Kame-

ras zum Beispiel im 3D-Panoramo-
Modus wdéhrend eines  Schwenks
mehrere Fotos auf und erstellen aus
einer Vielzahl von Aufnahmen ein
stereoskopisches Panorama. Im 3D-
die Kameras

Fotomodus fertigen

zwei  Aufnahmen mit  unterschied-
lichen Fokuspunkten an und erzeugen
so verschiedene Bildtiefen fur das
rechte und das linke Auge, damit der

3D-Effekt entsteht.

Einen dem 3D-Bild sehr &hnlichen
Eftfekt bieten Aufnahmen im Multi-
Winkel-Schwenkmodus. Hierbei wird
ein Motiv automatisch aus bis zu 15
verschiedenen Perspektiven fotogra-
fiert und lasst sich spéter auf dem Dis-
play betrachten. Um die Perspektiven
zu wechseln, muss die Kamera beim
Betrachten nur hin- und herbewegt
werden.

Auch durch den integrierten GPS-
Recorder mit Kompass zeigen die bei-
den Neuheiten, dass sie technisch auf



dem aktuellsten Stand sind. Dank der
GPS-Funktionalitat lasst sich jede Auf-
nahme in Verbindung mit der mit-
gelieferten Software und einer be-
stehenden Internet-Verbindung Uber
Google Maps exakt lokalisieren.

Weiterhin hervorzuheben ist bei bei-
den neuen Cyber-shot Modellen die
Tatsache, dass sie dem Fotografen
trotz ihrer kompakten Bauweise die
Arbeit in einem groPen Brennweiten-
bereich erméglichen. Die HX9V st
mit einem G-Objektiv von Sony mit
16tach-Zoom (24-384 mm entspre-
chend Kleinbild) ausgeristet. Die

Die Cybershot HXQV kommt in den Varian-
ten Schwarz und Gold auf den Mark.

DSC-HX100V bietet mit ihrem licht-
starken (F2,8-5,6) 30fach Carl Zeiss
Vario Sonnar T* einen fast doppelt
so hohen VergréBerungsfaktor und
erlaubt Fotos im Brennweitenbereich
von 27 bis 810 mm (entsprechend
Kleinbild). Zu den weiteren Vorzigen
der HX100V gehért dabei die Még-
lichkeit, manuell zu fokussieren. Dies
ist insbesondere bei Makroaufnah-
men hilfreich, bei denen der Tiefen-
scharfebereich sehr klein ist.

Beide Kameras sind ab Ende April
verfugbar. Die unverbindlichen Ver-
kaufspreisemptehlungen lauten  for
die Cyber-shot HX?V 369 Euro und
fur die Cyber-shot HX100V 469 Euro.

Sony

Die HDR-F/ 10E Handycam von Sony kann nicht nur Fotos und Filme aufnehmen, sondern
diese auch iiber den integrierten Mini-Beamer sofort nach der Aufnahme projizieren.

Filmvorfihrung sofort

Nicht immer reichen die Méglichkeiten einer Fotokamera aus, um
beim Filmen das gewiinschte Ergebnis zu erzielen. Deshalb bietet
Sony als Alternative ein breites Handycam-Porifolio fiir ambitio-
nierte und Hobbyfilmer an. Sie weisen viele Ausstattungsmerk-
male auf, die speziell auf die Bediirfnisse von Videofilmern zuge-
schnitten sind. Zwei Full-HD-Camcorder im aktuellen Programm
sind die HDR-PJ10E, die Uber einen integrierten Beamer die so-
fortige Filmvorfilhrung ermdglicht, und die HDR-TD10E, die fiir
Filmaufnahmen in 3D optimiert ist.

Bei dem kompakten LED-Videoprojektor, der bei der HDR-PJ10E ins Display inte-
griert wurde, handelt es sich um ein sogenanntes Digital Micromirror Device (DMD]
mit einer Auflésung von 640 x 360 (16:9-Format). Die zur Projektion verwendete
Technologie wird bereits in DLP-Beamern (Digital Light Processing) verwendet.
Er ermaglicht die Projektion von Bildern mit einer maximalen Bilddiagonale von
60"/150 cm, sehr guter Farbwiedergabe dank RGB LED und einem starken Kon-
trastverhdltnis von bis zu 1.500:1. Das Gerdt zeichnet Full-HD-Videos (1.920 x
1.080 Pixell im AVCHD-Format mit 50 Vollbildern auf. Dariber hinaus bietet die
HDR-PJ10E ein 30fach-Zoomobjektiv (ca. 30-200 mm entsprechend Kleinbild), die
Funktion iAuto, die Motive und Szenen automatisch erkennt, und neun Belichtungs-
automatiken. Gemeinsam mit der Handycam HDR-TDIOE ist sie zudem mit der
optischen Bildstabilisierung mit neuem Aktiv-Modus mit Anti Roll ausgestattet. Sie

sorgt fur ruckelarme Aufnahmen auch im
Gehen. Ebenfalls gemeinsam haben
beide Modelle die Funktion Golf Shot

zur Aufnahme und Analyse

schneller Bewegungsab-
laufe.
Herausragendes  Kenn-
zeichen der HDR-TDIOE
ist allerdings die Fahigkeit,
Videos in Double Full-HD zu
machen. Dazu bietet die Handycam zwei Zoomobjektive im Abstand von 31 mm
(ca. 34,4-344 mm bei 3D bzw. 29,8-357,6 mm bei 2D, jeweils entsprechend Klein-
bild), zwei Exmor R CMOS-Sensoren mit jeweils 4,2 Megapixeln und zwei Bionz
Hochgeschwindigkeits-Bildprozessoren. Die HDR-PJIOE (UVP: 649 Euro) kommt
Mitte Mérz, die HDR-TD10E (UVP: 1.599 Euro) Mitte April auf den Markt.
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Der Cewe Color Fotokiosk soll noch vielseiti

Grolfles Angebot am

Mit dem Cewe Fotobuch
hat Cewe Color den
unbestrittenen Champion
unter den wertschdpfungs-
starken Bildprodukten auf
den Markt gebracht; aber
auch dem Wachstum fur
schnelle Prints direkt im
Geschaft ragt das Unter
nehmen Rechnung. Das
erst zur photokina ausge-
baute Leistungsprofil des
Cewe Fotokiosks soll in
diesem Jahr nochmals
erweitert werden.

Der bereits 2006 von Cewe einge-
fihrte Fotokiosk bietet ein breites
Leistungsspektrum. Zum einen dient
er — wie Cewes erfolgreicher Digi-
Foto Maker ohne Sofortdruck-Funk-
tion - als Annahme-Terminal fir
Auttrége, die in den Betrieben des

A

Bilddienstleisters  verarbeitet und
dann Uber den Handelspartner
ausgeliefert werden. Die derzeitige
Software erméglicht  bereits  die
Bestellung einer breiten Produkt-
palette; dazu gehdren zum Beispiel

Fotos und Poster in Standard- und

@
|

|
]

Mit Hilfe einer
Farbmarkierung
kénnen die Kun-
den sofort erken-
nen, welche
Produkte im

GroBlabor (roter

Rahmen) produ-
Ziert oder sofort
gedruckt (gelber

Fologrukare(n): Spai

Das Gestalten einer GruBkarte ist denkbar einfach: Foto auswdihlen, persénlichen Text ein-

geben, drucken.
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Rahmen) werden.

Premiumqualitét in allen populd-
ren Formaten, Poster-Collagen, das
auf der photokina vorgestellte hand-
liche Smartalbum und das Cewe
Fotobuch Light. Auch ein grobes
Sortiment von Dekoartikeln  wie
Fotoleinwénden, Poster auf Alu-
Dibond und hinter Acryl sowie Foto-
geschenken wie Mauspads, Tassen,
Bierkrigen und Puzzles sowie Tex-
tilien kann Uber den Cewe Fotokiosk
bestellt werden.

Zusatzlich bietet der Kiosk seinen
Betreibern die Méaglichkeit, von der
wachsenden Nachfrage nach Bil-
dern und Bildprodukten zu profitie-
ren, die direkt im Geschaft herge-
stellt werden. Denn er ist mit bis zu
zwei Druckern ausgestattet und er-



mdglicht so den
sofortigen Aus-
druck von Prints in
den Formaten 10
x 15¢cm, 15x 20
cm lauch als 13 x
18 cm Foto mit
Rand) und 20 x
30 cm. Dabei
haben die
Kunden bereits
jetzt eine grofe
Auswahl: Neben
Fotos kénnen an
den Fotokiosks
ganz einfach Colla-
gen und Fotogrub-
(274 Vorla-
gen in 12 Katego-

karten

rien wie Baby, Hoch-
zeit, Urlaub) mit Text
gestaltet und sofort
ausgedruckt, Archiv-
CDs/-DVDs erstellt
sowie biometrische
Passbilder und Fotosets
produziert werden.
Vielfaltige Bildbearbei-
tungsfunktionen stehen dabei
zur Verfigung, zum Beispiel auto-
matische Bildverbesserung und Rote-
und
Sofortdruckprodukte, frei wahlbarer
Bildausschnitt und die Umwandlung

Augen-Korrektur  fur  Labor-

von Farbfotos in  Sepia- oder

SchwarzweiBbilder.

Wie alle Software-Produkte von
Cewe zeichnet sich auch die Bedie-

Mit dem Cewe Fotokiosk kann jetzt eine
noch breitere Palefte von Bildprodukten
bestellt und zum Teil direkt im Geschdft
gedruckt werden.

neroberflaiche des Cewe Fotokiosks
durch eine besonders einfache

Handhabung aus, deren Konzept

. mit Unterstitzung einer Ham-
| burger Usability Agentur ent-
die

dem

wickelt wurde. Bereits

Start-Animation  auf
berihrungsempfindlichen Dis-
play macht den Kunden sozu-
sagen Appetit auf Bilder und
Bildprodukte. Bei deren Aus-

wahl kénnen sie anhand eines

einfachen Farb-Codes auf einen
Blick zwischen Laborprodukten
{roter Rahmen) und Sofortdruck-
Artikeln (gelber Rahmen) unter-
scheiden.

Das Infrarot-Touchscreen ist sehr
berthrungsempfindlich und er-
moglicht kinetisches Scrollen, zum

Beispiel bei der Auswahl von Fotos
und GruBkarten-Vorlagen.

Auch dem Verkaufspersonal macht
der Cewe Fotokiosk das Lleben
leicht. Das
ermoglicht  einen

Linux Betriebssystem
und

sicheren Systemstart und zeichnet

schnellen

sich zudem durch praktische Re-
sistenz gegen Viren aus. Die Ther-
der

Generation produzieren nicht nur

motransfer-Drucker neuesten
eine hervorragende Bildqualitat,
sondern sind durch Frontbeladung
auch einfach mit Verbrauchsmate-
rial zu besticken und zeichnen sich
durch geringe Stéranfélligkeit und
besonders lange Lebensdauer des
Druckkopfes aus.
Ein Softwaretool veranschaulicht
das Einlegen von Thermopapier
und
fache Handgriffe zum laufenden
Betrieb.

Folie und visuadlisiert ein-

Mehr Auswahl

Aut der photokina 2010 wurde
bereits das nochmals erweiterte
Leistungsspekirum des Cewe Foto-
kiosks vorgestellt. So wird jetzt
sowohl mit den DigiFoto Maker
Annahmeterminals als auch mit den
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Sofortdruck-Kiosks der Zugriff auf
Bilder méglich, die in Online-Alben,
zum Beispiel bei Facebook, abge-

speichert sind. Mit diesen Fotos  Color Betrieb produziert oder direkt

kdnnen dann sofort Bildprodukte ~ vom Kiosk ausgedruckt werden.

gestaltet und entweder im Cewe  Umgekehrt kdnnen am Kiosk erstell-

Cewe Color kirt Evropas beste Fotos

Der von Cewe Color ins Lleben gerufene
Fotowettbewerb ,Europe is beautiful” ist
jetzt mit der Ermitlung der Sieger ab-
geschlossen. Innerhalb von sieben Mono-
ten hatten die 14.000 Teilnehmer an Euro-
pas groBtem Online-Fotowettbewerb rund

30.000 Fotos hochgeladen.

Den ersten Platz belegte ein Foto aus Ruménien.
Karoly Paté aus Budapest gewann mit einer Aufnahme,
die nach Meinung der Jury durch einen unverstellten
Blick auf das Leben besticht. Zu sehen ist ein tanzendes
Paar, das eine unvergleichliche Frohlichkeit und Gluck-
seligkeit ausstrahlt. Den zweiten Platz belegte Noel
Plaszké aus Ungarn mit einem lebendigen Foto, das
sich durch das Licht und
Schatten, die ungewdhnliche Perspektive und die Viel-

raffinierte  Spiel von

zahl von Details auszeichnet. Der dritte Platz ging nach
Deutschland: Denise S. Gberzeugte mit ihrem Foto von
einem Mann und einem Kind bei der Jagd auf einen
Fubball durch eine besonders geschickte Bildkomposi-
tion.

Der Hauptgewinner darf sich Uber eine zweiwdchige
Luxus-Kreuztahrt zu zweit von Amsterdam bis zum Nord-
kap und zurick freuen. Die Zweit- und Drittplatzierten
erhalten eine mehrtégige Reise nach Paris bzw. London
fur jeweils zwei Personen. Die Platze vier bis zehn gewin-
nen je eine Lumix DMC-FZ38 aus dem Hause Panasonic.
Auch fur die Preistrager der Platze elf bis 25 gibt es eine
Panasonic-Digitalkamera: die DMC-ZX3. Insgesamt hat
Cewe Color fir den Wettbewerb 500 Preise im Gesamt-
wert von Uber 35.000 Euro vergeben.

In der Jury waren namhatte Vertreter der Fotografie- und
Kunstszene zusammengekommen, um die besten Fotos
des Wettbewerbs zu kiren: Susanne Merbold von Getty
Images, Kathrin Mdller von National Geographic
Deutschland, Dr. Jirgen Reiche, Ausstellungsdirektor der
Stiftung Haus der Geschichte der BRD, Kai Miller, Her-
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ausgeber des Blogs StyleSpion.de sowie Wolfgang Hei-
nen vom Fachmagazin Photopresse.

JAls gréBter europdischer Foto-Dienstleister ist es uns
ein Anliegen, das Kulturgut Fotografie zu bewahren.
Mit seiner enormen Beteiligung ist der Wettbewerb fir
uns ein voller Erfolg”, sagte Dr. Rolf Hollander, Vorstands-
vorsitzender von Cewe Color. ,Auch unsere fachkundig
besetzte Jury zeigte sich von Umfang und Vielfalt der
Einsendungen beeindruckt.

Wir werden im Anschluss an den Wettbewerb einen
Europa-Bildband als Cewe Fotobuch herausgeben,
den auch alle Preistréiger als Geschenk erhalten werden.
Ich gratuliere den Gewinnern ganz herzlich.”

B

Das Siegerbild von Kéroly Paté aus Budapest besticht nach
Meinung der Jury durch einen unverstellien Blick auf das
Leben.
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Auch Bildprodukte wie das handliche Smart Album oder Fotoleinwéinde kénnen am Cewe Kiosk bestellt werden.

te Bildprodukte wie GruBkarten
direkt zu Facebook hochgeladen
werden. Dies ist natirlich nur még-
lich, weil alle neuen Gerate nun
online geschaltet werden.

Zudem erhalten die Kunden eine
noch grébere Auswahl und kénnen
auch Fotos mit Text, Postkarten
und Standbilder von Videofilmen
bestellen. Auch doppelseitig be-
druckte GruBkarten, Poster oder
Fotobuchseiten kénnen in naher
Zukunft mit dem Cewe Fotokiosk
produziert werden. Zudem wird
die Netzwerkfahigkeit der Gerate
erweitert: Bereits jetzt ist der
Anschluss von Inkjet-Druckern for
grobere Formate méglich.

In Zukunft besteht auch die Option
des Zusammenspiels mit weiteren

Ausgabegeraten wie zum Beispiel

Duplexdruckern  mit Hologramm-
druck.
Auch das Einkaufserlebnis am

Touchscreen und die Bedienung
werden weiter verbessert. So bietet
der Cewe Fotokiosk zum Beispiel
die Méglichkeit der Sortierung der
Fotos nach Name und Datum. Die
Visualisierung der Bildprodukte wird
durch dreidimensionale Darstellun-
gen noch anschaulicher.

Nicht zuletzt hat sich Cewe auf den

aktuellen Trend der Connectivity
und die wachsende Bedeutung
mobiler Gerate eingestellt. So ist
die Bestellung der schnellen Fotos
for die Besitzer von iPhones durch
eine ,Fotos Sofort” App besonders
komfortabel. Auch die Verbindung
zum Business Gerdat BlackBerry ist
vorhanden.

LAls fohrender Bilddienstleister hat
Cewe Color den digitalen Bilder-
markt von Anfang an gestaltet und
wegweisende Produkte eingefihrt”,

betont ~ Wolfgang  Abendroth,

Wolfgang Abendroth, Geschdfisfihrer On-Site Finishing bei Cewe Color, und Pefer Schiitz,

Geschéaftstohrer On-Site  Finishing
bei Cewe. ,Mit unserer groben
Kompetenz in der eigenen Soft-
ware-Entwicklung haben wir die
besten Méglichkeiten, auch die
aktuellen Trends in wertschdpfungs-
starke Produkte umzusetzen und
damit unseren Kunden zu ermdgli-
chen, dem Konsumenten eine noch
grobere Vielfalt anzubieten — und
zwar nicht nur von unseren lei-
stungsfahigen Betrieben aus, son-
dern auch im schnellen Service
direkt im Geschaft.”

v B
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Bereichsleiter Fotokiosk, sehen im erweiterten Angebot gute Renditechancen fir den Foto-

handel.
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Bildergeschdift

Pocketbhook Express von Mitsubishi Electric

Sinnvolle

Im Dezember 2010 hat Mit-
subishi Electric mit dem neuen
Pocketbook Express ein Sysfem
zur Produktion von Fotobiichern
im Format 10 x 15 cm  direkt
am Point of Sale vorgestellt
Einer der ersten Fotohandler,
die das Gerdt in Betrieb ge-
nommen haben, ist Gabriel
Blega, seit 2003 Inhaber des
alteingesessenen Fotogeschafts

Foto leimberg in VWuppertal-
Elberfeld.

Schon nach wenigen Tagen war fir
Blega klar, dass sich die Investition in
das Gerdt auszahlt. ,Wir haben dank
der guten Zusammenarbeit mit Mit-
subishi
GmbH den Kiosk rechtzeitig zum
Weihnachtsgeschaft in Betrieb neh-
berichtet Blega im

Electric und der Limitech

men kénnen”,
Gesprach mit ife. ,Und haben vom
ersten Tag an eine ausgezeichnete
Resonanz bei den Kunden erzielt.”
Als Distributor zeichnet sich Limitech
dabei sowohl fur die Auslieferung von
Geraten und Verbrauchsmaterial als
auch fir den Service und die Einar-
beitung der Mitarbeiter in Koopera-
tion mit Mitsubishi Electric aus.

Einfache Handhabung

Dabei bezieht sich ausgezeichnete
Resonanz nicht nur darauf, dass die
Kunden das Angebot wahrnehmen,
sondern auch darauf, dass sie mit
dem System und den Ergebnissen
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Ergdnzung
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Zentral in der VWuppertaler Innenstadt, mit einer hochfrequentierten Bushaltestelle direkt vor

der Eingangstii, befindet sich Foto leimberg.

sehr zufrieden sind. Vor allem die ein-
fache Handhabung, die selbst fur
computerunerfahrene Nutzer schon
nach einer kurzen Einweisung zu den
gewinschten Ergebnissen fohrt, wird
von den Kunden immer wieder gelobt.
Die Mini-Fotobicher sind so gut, dass
es bislang nicht eine Reklamation
gegeben hat.

Bewiihrte Bildqualitét

Die Kunden von Foto Leimberg sind
seit Uber 100 Jahren eine ausgezeich-

Die Funktionen des Pocketbook Express
sind auf ein Minimum reduziert und werden

ibersichilich am Bildschirm angezeigt.

nete Bildqualitat gewohnt. Die Umstel-
lung von analog zu digital hat das
alteingesessene  Unternehmen  pro-
blemlos vollzogen. Heute werden -
mit Ausnahme aufwendig verarbeite-
ter Fotobicher und Diafilme - alle
Bilddienstleistungen im Haus produ-
ziert. Dazu gehdren Prints bis zum
Format 60 x 220 cm ebenso wie Bild-
vom-Bild und andere Digitalisierungs-
arbeiten und die Produktion von Foto-
CDs und DVDs. Auch die Aufnahmen
aus dem eigenen Studio werden im
Hause geprintet.

Elf Varianten

Dazu steht dem Team von Foto Leim-
berg ein Netzwerk aus fintf Annahme-
terminals, einem digitalen Minilab,
einem Grobformatdrucker und dem
neuen Mitsubishi Electric Pocketbook
Express zur Verfigung. ,Das neue
Fotobuchsystem hat sich inzwischen
als sinnvolle Ergdnzung des beste-
henden Angebotes bestdatigt!, sagt
Blega. Méglich ist bei Foto Leimberg



die Produktion von elf verschiedenen
Fotobuch-Varianten am Pocketbook
Express. Das Angebot beginnt bei
der zehnseitigen Variante fir minde-
stens acht und maximal 15 Fotos zum
Verkaufspreis von 5,99 Euro und endet
mit der 30seitigen Variante fir min-
destens 44 und maximal 70 Fotos zum
Preis von 15,99 Euro.
JInteressanterweise liegt die Mehr-
zahl der Bestellungen im Mittelfeld,
und sogar Kunden, die das neuve
System zum ersten Mal nutzen, wah-
len nur auBerst selten die billigste
Maéglichkeit’, so Blega. Auffallig sei
dariber hinaus, dass die Mehrzahl
der Kunden gleich mehrere Foto-
bucher bestellt. Blega: ,Zwei bis drei
kommt besonders haufig vor, aber
sogar acht Stick auf einmal hatten
wir bereits.”

Beliebteste Motive sind, wie iUberall
in der Fotografie, Kinder und Urlaub.
Aber auch das Interesse von Ge-
schéftskunden, die das kleine Foto-
buch zur Imagewerbung einsetzen,
wadchst.

Aktives Verkaufen

Der Erfolg hat sich natirlich nicht von
selbst eingestellt. Alle Mitarbeiter
haben es sich zur Pflicht gemacht, das
neue Fotobuch aktiv zu verkaufen
und jeden Bilderkunden auf das neve

Angebot aufmerksam zu machen.

Mitsubishi Electric

= “

Fiir das Team von Foto leimberg, [v. |.] Inhaber Gabriel Blega und seine Mitarbeiter Korne-
lia Lusebrink und Dirk Steinke, ist die neve Fotobuch-Maschine von Mitsubishi Electric eine

sinnvolle Ergéinzung des bestehenden Bilddienstleistungs-Portfolios.

Zusatzlich lenken Poster im Laden
und Hinweisschilder an den An-
nahmeterminals ebenso wie Muster-
bicher die Aufmerksamkeit der Kun-
den auf den Pocketbook Express
Kiosk. Dariber hinaus werden Gut-
scheine verteilt, und Inhaber Gabriel
Blega nutzt auch Treffen mit Wupper-
taler Kaufmannskollegen dazu, um for
das Angebot Werbung zu machen.

,Das Engagement lohnt sich”, hat
Blega festgestellt, ,denn die Zahl der
Kunden, die aufgrund unserer Aktivi-
taten oder durch Mund-zu-Mund-Pro-
paganda zu uns kommen, um ein
Fotobuch zu gestalten, steigt stetig.”

Mt Postern, Hin-
weisschildern an
den Annahme-
terminals und
Musterbiichern
macht Foto Leim-
berg seine Bilder-
kunden auf das
neue Angebot
,Fotobiicher in
10 x 15 sofort”

aufmerksam.

Pocketbook Express

Pocketbook Express von Mitsubishi
Electric ist ein Kiosk-System, mit dem
Kunden Fotobicher im Taschenfor-
mat 10 x 15 cm in wenigen Minuten
selbst gestalten, automatisch produ-
zieren lassen und gleich mitnehmen
kénnen. Dazu stellt ihnen das fir
die automatische Produkfion konzi-
pierte System eine auf wesentliche
Funktionen reduzierte Software zur
Verfigung. So kénnen Kunden bei-
spielsweise aus verschiedenen Hin-
tergrinden wahlen, die automatisch
auf den Seiten platzierten Fotos
bei Bedarf tauschen und kurze Texte
ergdnzen. Das Pocketbook wird auf
einem standardméaBig in den Foto-
kiosks von Mitsubishi Electric ein-
gesetzten Thermosublimationsdrucker
produziert. Es ist fortlaufend be-
druckt, wird automatisch zusammen-
gefugt, gefalzt und verklebt. Die An-
zahl der Seiten lasst sich in Zweier-
schritten zwischen zehn und 30 vari-
ieren. Orientiert sich der Betreiber
an den Verkaufspreisempfehlungen
des Herstellers, lasst sich mit jedem
Pocketbook eine Marge von minde-
stens 50 Prozent realisieren.
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Internationale Messen

Hersteller zeigen Neuvheiten auf der CP+

Nur wenige VWochen, nach-
dem auf der CES in las
Vegas, USA, mehrere Dut-
zend neve Kameramodelle
vorgestellt worden waren,
ergdnzten einige Hersteller ihr
Sortiment weiter. Ort der
Neuheitenprésentation war
diesmal die CP+ Camera &
Photo Imaging Show, die vom

Q. bis 12. Februar in Yokoha-

ma, Japan, stattfand.

Neben mehr als einem Dutzend neu-
er Kompaktkameras wichtiger Her-
steller wie Canon, Nikon (siehe an
Stelle
Olympus, Pentax und Samsung waren
auch zwei neue EOS SIR-Modelle

von Canon und eine limitierte Son-

anderer dieser Ausgabel,

derauflage der Pentax K-5 mit silber-
farbenem Gehduse zu sehen.

Zwei neve EOS-Modelle

Mit der EOS 600D und der EOS
1100D hat Canon seine Verbunden-
heit mit dem digitalen SLR-System
erneut unterstrichen. Bei der EOS
600D handelt es sich um eine kom-
pakte, leichte 18-Megapixel-Kamera
mit APS-C-Sensor und dreh- und
DIGIC-4-
Bildprozessor mit 14-Bit-Bildverarbei-

schwenkbarem Monitor.

tung und der groBe ISO-Bereich von
ISO 100 bis ISO 6.400, der auf ISO
12.800

erméglichen Fotos auch bei schlech-

erweifert werden  kann,

ten Lichtverhdltnissen. Sie fohrt ab

sofort die Riege der Einstiegskameras
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bei Canon an und richtet sich an

ambitionierte Hobbyfotografen, die
Wert aut Bildqualitét und Kom-
fort legen.

Die neve EOS 1100D kommt
als Nachfolgerin der EOS
1000D auf den
Markt

und soll den Ein- und
Umstieg in die SLR-Foto-
grafie erleichtern. Sie st
nach Angaben Canons mit
vielen innovativen Technolo-
gien aus den héherwertigen

Canon EOS 1100D Canon EOS 600D

Pluspunkte Pluspunkte
Gut ausgestattete Spiegelreflex- Kompakte SIR-Kamera mit dreh- und
kamera mit Live View fir den Ein- schwenkbarem Monitor fir Fofos
stieg in Canons EOS-SIR-Sysfem aus ungewohnlicher Perspektive

Ausstattung
e Auflésung: 12,2 Megapixel
* DIGIC 4-Bildprozessor
® 2,7"/69 cm Display
* USB Hi-Speed- und HDMI-Ausgang
* HD-Video (1.280 x 720)

o zehn Custom-Funkfionen

UVP: 549 Euro

Ausstattung
e Auflésung: 18,0 Megapixel
* DIGIC 4-Bildprozessor
® 3,0/76 cm Display
® |SO-Bereich bis 12.800
* live View Modus
® ¢lf Custom-Funkfionen

UVP: 849 Euro



Pentax K-5 Silver

Pluspunkte
Semiprofessionelle SIR-Kamera,
die nur in begrenzter Stickzahl
zu haben ist

Ausstattung
* Auflésung: 16,2 Megapixel
® bis zu sieben Bilder pro Sekunde
® 3,0/76 cm Display
e Full HD Video (1920 x 1.080)

o |ive View Funktion
o HDMI-Schnittstelle

v -

T

UVP: 1.499 Euro

EOS-Modellen und inter-
essanten Komfort-Funktio-
nen ausgestattet. Zu den
technischen ~ Merkmalen
gehéren unter anderem
der APS-C-CMOS-Sensor
mit 12,2 Megapixeln, der
720p-HD-Videomodus und
der grobe ISO-Bereich von

ISO 100 bis ISO 6.400.

Limitierte
Pentax K-5

Im Herbst 2010 hat Pentax

mit der K-5 eine semiprofessionelle
SIR-Kamera mit klassisch-schwarzem
Gehduse vorgestellt. Diesem Modell
wurde zur CP+ eine Limited Edition
Version zur Seite gestellt. Deren sil-
berfarbene Frontpartie verleiht der
Kamera ein hohes Mafy an Eleganz
und Asthetik. Die volle Funktionalitét
hinsichtlich Staub- und Spritzwasser-
schutz des Gehd&uses mit seinen 70

Dichtungen bleibt erhal-
ten. Die Pentax K-5 Silver
Limited Edition kommt mit
der gleichen Ausstattung
und zum gleichen Preis
auf den Markt wie die K-
5. Passend dazu werden
auch die drei Limited Fest-
brennweiten smc DA 40
mm /2,8 Limited Silver,
smc DA 21 mm /3,2 Al
Limited Silver und smc DA 70 mm /2,4
Limited Silver als Silver-Edition einge-

fohrt.

Neve Kompaktkameras

Wie bereits bei den Neuheiten der
CES fallt auch bei den auf der CP+
gezeigten neuen Kompaktkameras
auf, dass die Einstiegsbrennweite
[entsprechend Kleinbild) bei allen
Modellen unter 30 mm liegt und
selbst Megazoomkameras mit gro-

Eine kompakte GE
fur Jeden.

Digitalkameras der Weltmarke GE
www.general-imaging.de

GE

digital cameras

Bem Telebereich (wie zum Beispiel
die Olympus SZ-10 mit 504 mm) als
Einstieg eine Weitwinkelbrennweite
bieten. Hinsichtlich der Auflésung set-
zen sich 12- und 14-Megapixel-Sen-
soren weiter durch. Hier ist sogar der
Einstiegspreis mit Kameras for 89
Euro bzw. 99 Euro mit 12- bzw. 14-
Megapixeln vertreten.

Hatten wir in der vorigen Ausgabe

CP+

noch bedavert, dass die Zahl der
GPS-fahigen Kameras zur CES sich
nicht wesentlich erhdht hatte, so wur-
den auf der CP+ weitere Modelle mit
GPS-Funktionalitat vorgestellt. Hier
sind beispielhaft die Canon Powershot
SX 230 HS, Canons erste Powershot
Kamera mit GPS, sowie die Pentax

WG-1 GPS zu nennen.

Pentax bestatigt mit diesem Modell,
das es als WG-1 auch ohne GPS-
Modul gibt, seinen Ruf als Spezialist

for robuste Outdoor-Kameras. Mit

ihrem ungewdhnlichen  Formfaktor
sprechen die Neuheiten dabei aber
nicht nur Outdoor-Aktivisten an, son-
dern auch Design-Liebhaber.

Auf der kommenden Seite geben wir
einen tabellarischen Uberblick Ober
die neven Kompaktkameras von der
CP+ mit ihren wichtigsten Ausstat-

tungsdetails.
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CP+ Neuheiten

Modell

Die wichtigsien
Kompaktkameras von der CP+

Brennweite Megapixel

(in mm
entsprechend

Kleinbild)

Display
(Zoll/cm)

Farben

Preis in Euro

(unverbindliche
Verkaufspreis-
empfehlung)

xos 15HS | JEE@) 2812 | 121 | 30/76 | SkeSw 18900
ws220ts | [ 2020 | 21 2769 | SRR 2900
s 310HS | @ | 24105 | 121 | SR Sgerhe 32900
fwerstil | G | 28392 | 121 | 30/76 | PupwGrs | 29900
rowershot. | N | 28392 | 121 | 30/76  FokBee 32900

VG110 @ 208 | 120 | 2769 | SRl gono
SZ10 n 28-504 | 140 | 30/76 | She;Scharz| 24900
VR:330 B 200 40 3076 ShemEe 16900

WG

28-140

14,0

2,7/69

Schwarzblau,
Purpur

32900

WG-1 GPS

=
ﬂ:

28-140

14,0

2,7/6,9

Grin, Grau

369,00

ES80 =8 | 2135 | 120 | 24/60 | SHrenR L m900
PL20 27135 | 140 | 27/69 | Sk 9900
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Bildergeschdift

PixelfotoExpress erweitert sein Angebot

3D-Prints aus Dresden

Fotofachlabor
PixelfotoExpress produziert als
erster Anbieter in Deutschland
individuelle 3D-Aufnahmen in
24 Stunden. Die Bilder wer-
den mit dem Fujifilm 3D-Printer
DPR-1 im LentikularDruckver-
fohren produziert. Das Gerdt
ist in der lage, eine Aufnahme
in nur dreieinhalb Minuten im
Direkidruck auf einen 15 x 22
cm groBen  lentikularbogen
aufzubringen.

Das Dresdner

Idealerweise sollten die 3D-Aufnah-
men als MPO-Datei vorliegen. Aber
auch die Erstellung von 3D-Bildern
unter Verwendung ,normaler” Auf-
nahmen ist bei PixelfotoExpress még-
lich. Mittels eines speziellen Tem-
plates kénnen aus diesen Daten
Vorder- und Hintergrund separiert
werden, damit ein rédumlicher Effekt
entsteht.

Bestellt werden kénnen die 3D-Auf-
nahmen Uber das Portal www.pixel-
foto-express.de/3dfotolabor.  Unent-
schlossene haben dort auch zunéchst

¥ Bibdiwt

e A ek
| & Bk

Ein 3DFoto wird aus mehreren Farbschich-
ten und der lentikularfolie produziert.

Das Team von PixelfotoExpress in Dresden produziert jetzt auch 3D-Fotos.

die Gelegenheit, nur ein Testbild
zu bestellen, um sich von der Art und
Weise und der Qualitat der produ-
zierten Fotos zu Uberzeugen.

Idealer Drucker fir
die Eventfotografie

Davon, dass sich der Fujifilm Printer
hinsichtlich Druckqualitét, Zuverl@ssig-
keit und Tempo in der Praxis bewahrt,
konnte sich das Team von Pixelfoto-
Express im Januar im Rahmen des
SemperOpernballs ebenso berzeu-
gen wie von der Tatsache, dass das
Gerat sich ideal fir die Eventfotogra-
fie eignet. Insgesamt fertigte das
zehnképtige Team um  Pixelfoto-
Express-Inhaber Peter Schubert an
diesem Abend rund 6.300 Fotos an,
viele davon mit der 3D-Kamera Fuiji-

film Real 3D W3.

Die Anziehungskraft des portablen
3D-Studios und der Erfolg der 3D-
Aktion bestatigte Schubert in seiner
Auffassung: ,3D ist kein voriber-

gehender Trend, sondern setzt neuve
richtungsweisende Standards in der
Fotografie. Und gerade im Event-
bereich werden professionelle 3D-
Fotos schon sehr bald unverzichtbarer
Bestandteil des Angebots sein.”

Der Fujifilm 3D-Printer Typ DPR-1 druckt 3D-
Fotos im Fomat 15 x 22 cm in dreieinhalb
Minuten.
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5.947 zahlende Abonnenten (IVW 4/2010)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact

mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jahrlich mit einer Auflage von 7.400 Exemplaren bundesweit (IVW 4/2010). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhandler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhaltnis zur
hohen Auflage von 7.400 Exemplaren besonders giinstige Sondertarif mit einer ErméBigung von 50% gegenliber den Textteilanzeigen. So kostet

eine 1/4 Seite im Textteil 645, €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,-

€. Fur Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Gebuhr von 5,20 €

berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage lhrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Hohe Ihrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir Ihnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. glltigen Anzeigenpreisliste Nr. 38 v. 01.01.2011) fur Ihre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Fotofachgeschaft
. . . in einer westdeutschen Stadt
Kleinanzeige 1-spaltig mit 70.000 Einwohnern, groBe
(40,5 mm breit) zum mm-Preis |Industrieansiedlung, gute Lage,
von 1,21 € x 27 mm Hohe = |aus personlichen Griinden
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. 2u verkaufen.
Tel. 0 00/00 00 00

Wir sind ein gut eingefihrtes und erfolgreiches PaB3- und Portrait-
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Bilderberg.

Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum ndchstmég-
lichen Termin eine/n

Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio ¢ Mustermannstr. 70 « 04000 Bilderberg

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.

2,42 € x 36 mm Hohe = 87,12 € zzgl.gesetzl. MwSt.

Auftrag

1/9 Seite
Kleinanzeige
(56 x 85 mm)

zum
mm-Preis von
1,61 € x 85 mm hoch
= 136,85 €

Klein- und Personalanzeigen

Bitte veroffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im
imaging+foto-contact

O einmal in der nachstmadglichen Ausgabe
O inden AUSGaDEN ..o

GroBe: Breite 180,0 mm, Hoéhe ............. (4,83 €/ mm)
Breite 129,5 mm, Hoéhe ............. (3,62 €/ mm)
Breite 87,0 mm, Héhe ............. (2,42 €/ mm)
Breite 56,0 mm, Hohe ............. (1,61 €/ mm)
Breite 40,5 mm, Héhe ............. (1,21 €/ mm)
unter Chiffre (Gebuhr: 5,20 €) Rlle Preise zzgl. gesetzl. MwsSt

RN

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste
an meine e-Mail-Adresse: .........cccveceeeieieiicieee e

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact
Postfach 12 29

40832 Ratingen

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 /20 27 - 90

Gelegenheits- und Stellenanzeigen

Mein Anzeigentext lautet:

ifc 3/2011
Einzugsermdéchtigung: Ich/wir erméchtige/n Sie, den Rechnungs-
betrag von meinem/unserem Konto-NIr.: ........ooooveiieiiiiieeceeeeeeee e ,
BankverDiNAUNG: .....oovoveeeieeeeee ettt ,
BLZ: o , abzubuchen.

Fiir Bestellungenaus der Européischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt lhre Umsatzsteuer-
Identifikations-Nr. an:

Ort, Datum Unterschrift/ Firmenstempe|
mit genauver Anschrift



Wir sind Entwickler und Hersteller eines Photobuch Systems, mit dem Photo-
héndler/Minilab Besitzer mit minimalem Kapitaleinsatz Aloum-Books produzieren
und anbieten kénnen. Unsere aktuelle Range umfasst mehr als 15 Alben-Formate
in insgesamt 50 Varianten. Dazu bieten wir eine ausgereifte, professionelle Gestal-
tungs-Software an, die der Handler kostenlos an seine Kunden verteilen kann.
Fiir die Erweiterung unserer Kundenbetreuung im Foto-Einzelhandel suchen wir
einen etablierten Vertriebsprofi oder freien Handelsvertreter mit Branchenerfah-
rung flr die Bereiche PLZ 4,5 6 & 7 oder auch bundesweit.

Fur weitere Fragen wenden Sie sich bitte an:

P2 ROMAXX

Promaxx Innovative PC Print Media GmbH e 85386 Eching/Dietersheim

Frau Anita Paulini
Tel. 089 3075 8697

Herr Paul F. Kirchberger
Tel. 089 9572 0290

Kleinanzeigen/Personalanzeigen

Der Verband fiir
Journalisten

bietet Beratung, Fachinfos,
Presseausweis, Medienversorgung
und vieles mehr. Kostenlose Infos
fur hauptberufliche Journalisten &
Pressesprecher:
DPV Deutscher Presse Verband eV, ===
Stresemannstr. 375 - D-22761 Hamburg

Tel. 040/8 99 77 99 - Fax 040/8 99 77 79 lﬁl
info@dpv.orgewww.dpv.org |¢-.-|
.

J

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogeréte,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel. 089/6 51 99 75, Fax 6 51 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

POLAROID+ IMPOSSIBLE Filme
www.nordfoto.de

info@promaxx.de

S8, N8, 16mm, Dias, Negative auf DVD!
Profitieren Sie von unserer langjdhrigen Erfahrung!
Go6nnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und

lassen Sie sich lhre Dias, Negative, Filme oder Videos

digitalisieren.

Seit 1978
Videotransfer Michael Richter

Tel. 06201 /1 88 23 11
E-Mail: videotransfer@arcor.de

Foto-Aktienkurse

Bibt es heute
noch Helden? Fiir
mich schon. Alle,
die sich fiir Arme
einsetzen.”

fanjo Mairhofes. Modesatonn

Werden Sie ein Held!

16.02.2011 | Vormonat niedrigst./hdchst. Aktienkurs

der letzten 12 Monate s it acEarE 0 g
Canon YEN | 3.950 4.060 3.205 4.520
Casio YEN | 709 646 525 745
CeWe Color EUR | 33,38 34,77 23,40 35,65
Du Pont USD | 54,11 48,12 32,24 54,75
Eastman Kodak usD | 3,59 5,25 3,48 9,08
Fujifilm YEN | 2.948 3.015 2.490 3.345 Mit Zorm und Zhatlichkeil 5m ISEHEOH
Hewlett-Packard | USD | 47,99 46,78 37,97 54,75 an des Seibe der Armen e
Hitachi YEN | 510 444 292 507 ’
et usD | 11,21 10,18 8,41 12,59
Jenoptik EUR | 5,88 5,78 3,86 6,07
s EUR | 17,49 12,30 6,90 17,49 ; B
Mero ER |5500 | 53,04 37,28 58,64 I _v h
Olympus YEN | 2.502 2.344 2.004 3.080 n saen ten erzelc n Is
Samsung KRW | 945.000 971.000 945.000 1.014.000
Seiko Epson YEN |1.374 1.490 1.052 1.700 DGH Grof3handel ............... 7 Saql e 4. U
Sharp YEN | 936 859 748 1.260 CeWe ..coovvveeeeececn, 2.U
Sony YEN | 2.981 2827 2258 3.645 General Imaging 33 TIS o 11
Spector EUR | 0,62 0,63 0,58 0,79 | | T T T T T g ey
Tohilsa YEN | 549 480 380 556 Mitsubishi............. 13,15,17 Kleincnzeigen ............ 36-37
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PMA

CliQ bietet
attraktive Vortréige
und Workshops

Wenn sich am 6. September die Pforten
zur ersten CliQ (der ehemaligen PMA
2011} in Las Vegas 6ffnen, dann erwar-
tet die Besucher nicht nur die gewohnte
Messe der Fotoindustrie, sondern auch
ein attraktives Vortrags- und Workshop-
programm. Dem neuen Konzept fol-
gend, das einen deutlicheren Schwer-
punkt aut Aus- und Weiterbildung for
Fotoh&ndler und Fotografen legt und
mehr Maglichkeiten zur Pilege des
Netzwerks und zum Aufbau neuer Kon-
takte bieten will, haben die Organisa-
toren bereits jetzt einige Top-Redner
verpflichten kénnen. Dazu gehéren Clay
Blackmore, Scott Bourne, Tracey Clark,
Vincent Laforet, Stacy Pearsall und Jas-
mine Star.

e Clay Blackmore ist einer der bekann-
testen US-Fotografen und ein Vorreiter
in Sachen Hochzeits- und Portratfoto-
grafie. Blackmore lebt und arbeitet im

Biro fir Europa: Hiltenspergerstr. 9

80798 Miinchen
Tel.: 01 76 62 46 30 20

Fax: 0 89 273 0291
E-Mail: pmaeurope@pmai.org

www.pmai.org

Zentrale: 3000 Picture Place « Jackson
Michigan 49201 USA
Tel.: 1 517 788 8100

Umland der Hauptstadt Washington.
Sein Stil verbindet die Schénheit und
Zeitlosigkeit der klassischen Portrétfoto-
grafie mit Spontanitdt und Attraktivitét
des Fotojournalismus. Informationen zur
Person unter www.clayblackmore.com.

e Scott Bourne ist einer der Pioniere der
Digitalfotografie. In 35 Berufsjahren hat
er zahlreiche Preise gewonnen. Seine
Arbeiten finden sich in mehr als 200
Bichern, in Zeitschriften und Tageszei-
tungen, bei Fernsehsendern, in Fine-Art-
Galerien und auf Webseiten. Informa-
tionen zur Person unter anderem unter
www.photofocus.com, www.goingpro.
com und www.photodiary.com.

* Tracey Clark erfasst in ihren Bildern mit
Leidenschaft die Schénheit des tagli-
chen Llebens und teilt diese durch Ver-
&ffentlichungen mit anderen Fotobe-
geisterten. Zu ihren herausragenden
Arbeiten gehéren zwei Magozine fir
junge Mutter. Auferdem schreibt sie
regelmabig fur unterschiedliche Publika-
tionen und diverse Blogs. Sie ist zudem
Grinderin des Fotoblogs Shutter Sis-

Fax: 1 517 788 7809

Marz 2011

ters, ein Foto-Blog, der als lebendige
Gemeinschaft von weiblichen Fotogra-
fen betrieben wird. Informationen zur
Person unter www.traceyclark.com.

* Vincent Laforet ist Pulitzer Preistrager
und dreifacher Gewinner beim Cannes
Lions International Advertising Festival,
der derzeit weltweit bekanntesten Ver-
anstaltung der Werbebranche. Laforet
ist vor allem fur seine zukunftsorientierte
Art des Fotografierens und des Geschich-
tenerzdhlens bekannt. Seine Arbeiten
sind in nahezu allen Magazinen von
internationalem Rang erschienen, etwa
in Vanity Fair, The New York Times
Magazine, National — Geographic,
Sports lllustrated, Time, Newsweek und
Life. Informationen zur Person unter www.
laforetvisuals.com.

o Stacy Pearsall hat ihre Fotografenkar-
riere vor zehn Jahren bei der U. S. Air
Force begonnen und im Rahmen dieser
Tatigkeit als einzige Frau zweimal den
Wettbewerb NPPA Military Photogra-
pher of the Year gewonnen. Auch ihre
Arbeiten sind in bedeutenden interna-

Viele Vorteile fir wenig Geld: PMA Mitglied werden

Die Mitgliedschaft in der PMA, der globalen Organi-
sation fir die Foto- und Imagingbranche, hat viele Vor-
teile: Sie macht es einfach, weltweit mit Kolleginnen und
Kollegen in Kontakt zu kommen, zum Beispiel Gber das
Mitgliederverzeichnis ,Who's Who", dessen Nutzung im
Mitgliedsbeitrag enthalten ist. Auch viele Marktforschungs-
ergebnisse stehen PMA Mitgliedern kostenlos zur Verfo-
gung, ebenso die Fachzeitschrift PMA Magazin und die
Newsletter der PMA Mitgliedsverbande wie der Digital
Imaging Marketing Association (DIMA). PMA Mitglieder
erhalten ermaBigte Eintrittskarten zu PMA Veranstaltungen,
kénnen beim ,Member Service Center” Fragen nach Kon-
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takten zu bestimmten Themen oder nach Marktforschungs-
ergebnissen stellen und auf ein groBes Archiv von Bran-
chenpublikationen zuriickgreifen. Auch fir die Aus- und
Weiterbildung ihrer Mitglieder hat die PMA viel zu bieten:
Viele Programme sind Uber das Internet sofort erreichbar
und kosten wenig oder gar kein Geld.

Fine Probe-Mitgliedschaft fir ein volles Jahr kostet
50 US-$ (36,50 Euro). Einzelheiten erfahren Sie beim PMA
Biro fur Europa, Hiltenspergerstr. 9, 80798 Minchen,
E-Mail: pmaeurope@pmai.org, Tel.: 0176 6246 3020,
Fax: 089 273 0291



Die Gewinner
des Fotowett-
bewerbs der SPAA

Die PMA-Mitgliedsorganisation Sports
Photographers Association of America
(SPAA) hat die Gewinner ihres Foto-
wettbewerbs 2010 bekanntgegeben.
Es wurden Preise in finf Kategorien
vergeben: Individuelles Posing, Mann-
schaftsposing, Digitale Collagen,
Indoor- und Outdoor-Action. Wéh-
rend an dieser Stelle nicht von Belang
ist, welche US-Fotografen gewonnen
haben, empfiehlt sich ein Blick auf die
online présentierten Siegerfotos. Sie
geben einen informativen Einblick in
den aktuellen Stand der nordamerika-
nischen Sport- und Actionfotografie
und kénnen gegebenenfalls Impulse
fur die eigene Arbeit geben.

Die Fotos sind unter der Adresse www.spitfirephoto.com/pma/albums.php2albumld=135910 zu finden.

tionalen Magazinen erschienen. Heute
ist sie Inhaberin des Charleston Center
for Photography (www.CCforP.org).

* Jasmine Star hat zahlreiche Auszeich-

nungen for ihre Arbeit erhalten und wur-
de vom American Photo Magazine in
die Top Ten der besten Hochzeitsfoto-
grafen gewdhlt. Sie wird in Las Vegas

unter anderem Uber die Bedeutung von
Marken im Geschaftsleben referieren.
Informationen zur Person unter www.
jasmine-star.com

Aktuelll aus; PMA Newsline, Internagional)

Lucidiom Inc. mit Sitz in Vienna, Virginia, USA, hat Michael
Clayton-Gale und Jason Pareti zu Mitgliedern des Board of
Directors gewdhlt. Clayton-Gale arbeitet seit 2003 fir das
Unternehmen, derzeit in der Position des Europdischen
Geschéftsfihrers. Er hat mehr als 30 Jahre lang in internatio-
nalen Fihrungspositionen gearbeitet, unter anderem fir einen
US-Olkonzern und verschiedene europdische Unternehmen.
Pareti ist einer der Unternehmensgrinder und der derzeitige
CTO von Lucidiom. In dieser Position ist er verantwortlich for
das komplette Produktdesign, die Entwicklung und die Kun-
denbetreuung. Unter seiner Fihrung hat das Lucidiom Team
unter anderem ein globales Netzwerk von miteinander ver-
bundenen Fotokiosks, Laboren und Onlinehéndlern errichtet.

Kodak Gallery, Emeryville, Kalifornien, USA, stellt Nutzern ab
sofort die erforderlichen Tools zur Verfigung, um Fotos in vol-

ler Auflésung hochzuladen, zu speichern und zum Download
bereitzustellen. Auberdem unterstitzt Kodak Gallery jetzt eine
One-Click-Lésung zum Teilen von mehreren Fotos gleichzeitig.

Die PMA, Jackson, Michigan, USA, bietet Mitgliedern, die ein
Fotogeschéft betreiben, ab sofort die Méglichkeit, auf monat-
liche Newsletter (auf englischl fir ihre Kunden zurickzugrei-
fen. Die Newsletter lassen sich mit dem Namen und dem Logo
des Handlers individualisieren und bieten informative Text-
module zu den unterschiedlichsten Fotothemen.

Ben Edelstein hat den ersten CliQ Fotowettbewerb gewon-
nen. Seine farbenfrohe Aufnahme eines Baumes siegte beim
,Holiday Interpreted” Wettbewerb und bescherte ihm unter
anderem eine Nikon D3000 DSIR mit 18-55 VR Objektiv, die

von Ritz Interactive Inc. gesponsert wurde.

PMA Newsline International bietet montags bis freitags ab 16.00 Uhr MEZ tagesaktuelle Informationen iiber den
weltweiten Foto- und Imagingmarkt. Die Seite ist unter der Adresse http://www.pmanewsline.com zu erreichen.
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__saal grandiose Fotoartikel
= VON Saal Digital in High Quality!

Fir Sie und Ihre Kunden das Beste ...
Wir bieten lhnen individuelle
Handlerlésungen auf Anfrage!

Saal produziert fir Sie individuelle und exklusive Fotoartikel
zu sehr guten Preisen. Das Besondere an den Saal
Fotoprodukten ist lhre hervorragende Qualitat: Fotobticher,
Fotokalender und Fotoposter werden bei uns auf

echtem Fotopapier hergestellt. Profitieren Sie von diesem
eindeutigen Wettbewerbsvorteil!

mehr Infos unter: reseller@saal-group.com

1"%—«

Saal - |hr starker Partner
fur HP-Minilabs in Deutschland!

Wir freuen uns lhnen die Produkte von HP prasentieren
zu durfen. Bestimmt sind wir auch in lhrer Nahe.

Bei Fragen stehen wir gerne unter info@saal-group.com
zur Verfugung. Wir freuen uns auf Ihren Besuch:

15.03.2011 — NH Voltaire Potsdam
Friedrich-Ebert-Stral3e 88, 14467 Potsdam

17.03.2011 — Mercure Hotel Hamburg City
Amsinckstralle 53, 20097 Hamburg

19.03.2011 — Mercure Hotel Diisseldorf Seestern
Fritz-Vomfelde StralRe 38, 40547 Disseldorf

22.03.2011 — Commundo Tagungshotel Darmstadt
Hilpertstrasse 27, 64295 Darmstadt

31.03.2011 — Commundo Tagungshotel Ismaning
Seidl-Kreuz-Weg 11, 85737 Ismaning

07.04.2011 — Hewlett-Packard GmbH, Gebaude B0O1,
Eingang A, DEMO Center, Schickardstrasse 32
71034 Boblingen

jeweils von 13.00 bis 19.00 Uhr!

F | "'S aal !
SIEGEN-ROTTENBACH:PEITING - DRESDEN
www.saal-group.com
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