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Die Fujifilm Neuheiten fir die X-Serie
Topmodell zum 5. Geburistag

Mit der neven X-Pro2 startet Fujifilm ins Jahr 2016. Es steht

fir den jopanischen Hersteller im Zeichen des finfichrigen

Jubildums der erfolgreichen X-Serie, des 80. Geburistags des

Unternehmens und natiirlich der photokina.

Never Vorstand Vertrieb bei Cewe
Ruckblick und Ausblick

Nach 19 ereignisreichen Jahren bei Cewe frat der lang-
jdhrige Vertriebsvorstand Harald H. Pirwitz zum 31.12.2015
in den Ruhestand. Gemeinsam mit seinem Nachfolger, Dr.

Christan Friege, sprach er mit imaging+foto-contact.

Was die CES 2016 zu bieten hatte
Wenig Foto, viel Imaging

Nicht nur Foto, sondern auch die klassische Domdne Con-
sumer Electronics geriet bei der CES 2016 gegeniiber den
boomenden Technologien fiir vernetzte Autos, das smarte

Zuhause und vernetzte Gesundheit ins Hintertreffen.
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Der photokina Trendkongress

Der Foto- und Imagingmarkt wird grof3er

Wachstum durch Innovationen

»,Memories, dynamics, innovations" — mit diesem Titel stellt das Business Forum Imaging Cologne 2016 am

2. und 3. Mérz die Weichen in die Zukunft. Denn der Foto- und Imagingmarkt wird nicht kleiner, sondern
grofBer. Durch digitale Netzwerke und das Internet der Dinge erobert das Bild immer neue Lebensbereiche.
Erfahren Sie im Vorfeld der photokina 2016 aus erster Hand, wie Fachhandler, Bilddienstleister, Profifotografen,
Videoproduzenten und Hersteller von diesem Wachstum profitieren kénnen.

Deshalb miissen Sie dabei sein:

Vortragsprogramm: Am ersten Tag geht es vor allem um die Frage, welche Innovationen das Wachstum in der
Imagingbranche treiben und wie man diese Chancen nutzen kann. Dabei stellen Wissenschaftler, Top-Manager
der Imaging-Branche und Analysten ihre Erkenntnisse und Ideen zur Diskussion. Es werden nicht nur neue
Produkte thematisiert, sondern auch Lésungen, bei denen die Software der entscheidende Faktor fir die
Kundenzufriedenheit ist.

Am zweiten Tag liegt der Schwerpunkt auf den Herausforderungen im praktischen Geschéaft. Dabei werden
auch Konzepte eine Rolle spielen, mit denen der inhabergefiihrte Fotohandel im Wettbewerb mit Grof3fldchen
auf Markten auf der einen und Online-Anbietern auf der anderen Seite bestehen kann. Auch hier ist besonders
wichtig, was die Kunden von ihrem Fotohandler erwarten.

Die Vortrage werden auf Englisch oder Deutsch mit entsprechender Simultaniibersetzung gehalten.

Sponsorenprasentation: In der Lobby des Congress-Centrums Nord der Koelnmesse werden die Sponsoren
innovative Imaging-Produkte und Dienstleistungen prasentieren.

Networking: Am 2. Marz l&dt die photokina zu einer Abendveranstaltung ein, bei der sich die Teilnehmer bei
gutem Essen und gepflegten Getrdnken mit den Referenten, Kolleginnen und Kollegen austauschen sowie
wichtige Lieferanten und Experten treffen kénnen.

Canon FALWAE FUJIFILM

di support Changes for the Better
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1.Tag, Mittwoch, 2. Marz 2016

Eroffnungsvortrag: Professor Dr. Christiane Hipp
Brandenburgische Technische Universitat Cottbus-Senftenberg

Dynamische Unternehmen: Neue Geschaftsmodelle durch Innovationen

Professor Christiane Hipp ist Vizeprésidentin fiir Forschung der Brandenburgischen Technischen Universitat
Cottbus-Senftenberg. Als Lehrstuhlinhaberin am Institut fiir Wirtschaftswissenschaften hat sie sich intensiv mit
Innovationsmanagement als Teil zeitgemafer Unternehmensfiihrung beschaftigt und dabei auch die Einfliisse der
digitalen Konnektivitat sowie der zunehmenden Bedeutung von Dienstleistung und Individualisierung erforscht. In ihrem
Vortrag wird Christiane Hipp durch Beispiele aus anderen Branchen zeigen, wie Innovationen nicht nur herkdmmliche
Geschéftsmodelle in Frage stellen, sondern auch neue Chancen fiir zukunftsorientierte Unternehmen eréffnen kdnnen,
wenn man dynamisch darauf reagiert.

Heribert Tippenhauer, Global Director Photo, Office and Stationery, Consumer Choices, GfK Retail and Technology

Imaging Bestseller — Dynamik durch Innovationen

Alle Welt redet vom Riickgang ganzer Segmente des Kameramarktes — von positiven Entwicklungen wird dagegen weniger
gesprochen. Dabei gibt es Marktsegmente, die wachsen, weil sie von Innovationen getrieben werden. Dazu gehoéren nicht
nur Premium-Kompakte und spiegellose Systemkameras, sondern auch ganz neue Produktkategorien wie Multikopter. Auch
die Verbindung von Fotografie und Videofilmen bringt den Konsumenten neue Méglichkeiten und kann neue Kunden in die
Fotogeschéfte locken. Heribert Tippenhauer wird anhand der neuesten Marktzahlen zeigen, welche Produkt-Kategorien sich
gut verkaufen und welche nicht und welche Innovationen fiir neue Dynamik im Fotomarkt sorgen kénnen.

Jorg Schamuhn, COO Yuneec Europe GmbH

Fliegende Imaging-Innovationen

Yuneec, der Spezialist fiir Elektro-Fluggerate, ist in kurzer Zeit auch einer der fiihrenden Anbieter fiir Foto/Video Multikopter
geworden. Die Dynamik dieser neuen Produktkategorie entsteht nicht nur durch die richtige Kombination von Flug- und
Imaging-Technologien, sondern auch durch innovative Software. Nachdem Intel 60 Millionen US-$ in Yuneec International
investiert hat, ist das Unternehmen perfekt darauf vorbereitet, neue Anwendungen fiir seine smarten Multikopter

zu entwickeln. In seiner Présentation wird J6rg Schamuhn zeigen, wie Fotografen und Fotoh&ndler vom wachsenden
Multikopter-Geschéft profitieren kénnen. Er wird rechtliche Aspekte ansprechen und Zukunftsperspektiven fir neue
Hohenfliige mit Imaging-Innovationen aufzeigen.

Sebastian Vogel, CEO/Managing Director, ip.labs GmbH (Division of Fujifilm Group)

Bilder-Boom 4.0: Chancen fiir den personalisierten Fotoservice

Wahrend die Nutzung digitaler Fotos explodiert, schldgt sich das gesteigerte Bildvolumen nicht im Absatz personalisierter
Fotoprodukte nieder. Sebastian Vogel zeigt neue Wege fiir Fotodienstleister, die anhaltenden Trends zu monetarisieren, und

er erldutert Méglichkeiten zur Kundengewinnung aufgrund des geanderten Nutzungsverhaltens. Dabei geht er auch auf

wichtige technische Entwicklungen im Markt ein, wie den Wegfall von Flash, mit denen die gesamte Branche konfrontiert .I
wird. Am Ende stehen schlief3lich Lésungsszenarien, mit denen Handler Umsatzwachstum erzeugen und sich auf ihr

Kerngeschaft konzentrieren kdnnen.

Vortrége auf Englisch oder Deutsch mit entsprechender Simultaniibersetzung. Anderungen vorbehalten.
Weitere Informationen finden Sie auf www.bfi-photokina.de




Lee Bonniface, EMEA Marketing Director Consumer Imaging, Canon Europe

Der Imaging Konsument

Mehr als 150 Jahre lang wurde die Fotografie von der Technik vorangetrieben. Im Digitalzeitalter haben allerdings die
Konsumenten das Kommando ibernommen: Sie entscheiden selbst, welche Produkte verkauft werden und welche in den
Regalen liegen bleiben, weil sie ihren Bediirfnissen in der verdnderten Imaging-Welt nicht gerecht werden. Lee Boniface wird
diese Trends beleuchten und Ideen présentieren, wie die Hersteller und die ganze Fotobranche die richtigen Angebote fiir
diese Konsumenten entwickeln und sie dafiir begeistern kénnen.

Holger May, Geschéftsfiihrer On-site Finishing, Cewe
Dynamische Fotogeschifte: Erweiterte Zielgruppen durch Sofortdruck

Cewe steht flr Freude am Foto und ist Europas fiihrender Fotodienstleister sowie verldsslicher Online Druckpartner.

Zum Fotofinishing Portfolio gehéren auch Cewe Sofortfotos, die im Handel eine hohe Wertschépfung tiber die Cewe
Fotostation generieren. Sie wird nicht nur von klassischen Fotokunden genutzt, sondern bietet zudem attraktive Services
fiir Smartphone-Fotografen jedes Alters. Durch innovative Bestellmdglichkeiten, wie Order@Home und Mobile Cewe Apps,
verbindet sie dartiber hinaus Kunden bequem und direkt mit dem Shop. Holger May stellt anhand von Trends und Beispielen
dar, wie Handler die Freude am Foto mit Sofortdruck Services und der Cewe Fotostation kundenorientiert einsetzen kdnnen.

Hans Hartman, Prasident, Suite 48 Analytics

Live demonstriert: Die Dynamik innovativer Foto- und Video-Apps

Nach der europédischen Premiere auf dem Business Forum Imaging Cologne 2015 prasentiert Hans Hartman wieder
innovative Foto- und Video-Apps auf besonders spannende Weise. Der Griinder und Leiter der Mobile Photo Connect
Konferenz in San Francisco bringt rund zehn App-Entwickler auf die Biihne. Sie haben jeweils nur vier Minuten Zeit, um

ihre Anwendungen und deren Vorteile zu demonstrieren und die Geschaftsmodelle zu erklaren. In ein oder zwei weiteren
Minuten stellen sie sich dann den prazisen Fragen von Hans Hartman. Erleben Sie eine ebenso unterhaltsame wie spannende
Présentation der neuesten Foto- und Video-Apps.

Rainer Bauer, CEO, Imaging Solutions AG

Mit Apps Fotoprodukte erfolgreich verkaufen

Als Hersteller von Systemen fiir die industrielle Fertigung von Bildprodukten beobachtet Imaging Solutions die Entwicklung
des Marktes genau. Rainer Bauer stellt Beispiele vor, wie Bilddienstleister mit Apps nicht nur Fotoprodukte erfolgreich
verkaufen, sondern auch neue, junge Kunden erreichen kénnen. Dabei kann weniger auch mehr sein: Entscheidend ist, in
einer App genau die Produkte anzubieten, die zur jeweiligen Zielgruppe passen.

Michael Krisch, Geschaftsfiihrer MichaelundAlbert,
Lehrbeauftragter fiir Marketing, Kommunikation und Kreativitat

So werden Sie einzigartig! Marketing ist keine Zauberei — oder doch?

Jedes Unternehmen steht im Wettbewerb, denn andere tun Ahnliches oder sogar das Gleiche. Erfolg hdngt darum

von den Details ab, die ein Unternehmen einzigartig machen. Was machen Sie anders? Warum sollten Menschen sich

fiir Ihr Angebot interessieren? Nur wer auf diese Fragen klare Antworten hat, kann sinnvoll in Marketing investieren.
Gliicklicherweise ist das keine Zauberei — oder doch? In seinem interaktiven Vortrag zeigt der Berater fiir Kommunikation
und Marketing, Dozent, Fachbuchautor und aktive Zauberer Michael Krisch, wie es gelingt, Menschen nachhaltig zu
erreichen und sich gegeniliber dem Wettbewerb erfolgreich abzuheben.

Vortrége auf Englisch oder Deutsch mit entsprechender Simultaniibersetzung. Anderungen vorbehalten.
Weitere Informationen finden Sie auf www.bfi-photokina.de




2.Tag, Donnerstag, 3. Marz 2016

Lee Palmer, General Manager of Imaging EAMER, Kodak Alaris

Fast 12 Milliarden verlorene Bilder

Jeden Tag werden Milliarden Fotos aufgenommen und geteilt. Lee Palmer wird die Ergebnisse einer aktuellen Studie
présentieren, die in Grof3britannien und Deutschland durchgefiihrt wurde und teilweise zu tiberraschenden Ergebnissen
geflihrt hat. Zudem wird Palmer erldutern, wie Fotohdndler mit der neuen Kodak Moments App und der Vernetzung von
Cloud- und Internet-Diensten mit Kiosks ihren Kunden helfen kénnen, Bildprodukte zu gestalten und ihre Kodak Moments zu
bewahren, um sie immer wieder neu erleben zu kdnnen.

Martin Krolop, Krolop & Gerst Photography

Die Dynamik der neuen Bilder

Martin Krolop ist leidenschaftlicher Fotograf und erfolgreicher Trainer. In jlingster Zeit hat er sich nicht nur mit der
Aufnahme erstklassiger Fotos, sondern auch mit der Produktion von 4K Videos beschaftigt. Denn die Filme in einer Auflosung
von 8 MP pro Bild lassen den Betrachter nicht nur in die Atmosphére eines Ereignisses eintauchen; sie kdnnen auch in
Fotoprodukte verwandelt werden, die genau den richtigen Moment und den schénsten Gesichtsausdruck wiedergeben.
Erfahren Sie aus erster Hand, welche neuen Méglichkeiten sich dadurch fiir Fotografen und Fotohdndler ergeben.

Thomas Gorner, Geschaftsfiihrer, Foto Koch
Fotofachhandel 2016: ,Die Gerlichte Giber meinen Tod sind stark tibertrieben.”

Als einer der fiihrenden inhabergefiihrten Fotohdndler Deutschlands steht Foto Koch im Zentrum des Wettbewerbs mit
Fachmarkten auf der einen und Online-Anbietern auf der anderen Seite. Foto Koch hat darauf mit unternehmerischem Mut
zur Investition geantwortet: Im vergangenen Jahr wurden die Geschéftsrdume komplett neu gestaltet, ein neues Corporate
Design entwickelt und ein neues Konzept fiir den Webshop auf den Weg gebracht. Thomas Gérner erklart, welche Strategie
hinter den Maf3nahmen steht und wie sie erfolgreich umgesetzt wurden.

Dr. Markus Preif3ner, Wissenschaftlicher Leiter, IFH, Kéln
So hat der lokale Einzelhandel eine Zukunft

Das IFH, Kdln, beobachtet mit seinen Experten fiir Handel im digitalen Zeitalter nicht nur die Entwicklung der
Handelslandschaft, sondern erforscht auch, was die Konsumenten von ihrem Einzelhdndler erwarten. Auf der Basis
verschiedener aktueller Studien stellt Dr. Markus Preif3ner dar, wie lokale Einzelhdndler erfolgreich bestehen kdnnen, indem
sie sich spirbar von anderen Vertriebskanalen differenzieren. Entscheidend ist, die Kunden mit positiven Einkaufserlebnissen
und dem richtigen Sortiment zu motivieren, stationdre Geschafte aufzusuchen.

Ron Kubara, Director Worldwide Strategic Sales & Planning, Noritsu Works
Mit Software den Fotodruck im Geschaft vorantreiben

Am 26. Februar 2016 wird die Ubernahme des Imaging-Geschifts von Noritsu durch die Investmentfirma Japan Lifestyle
Limited Partnership abgeschlossen sein. Ron Kubara wird erldutern, wie Noritsu sich unter dem neuen Eigentiimer aufstellt,
und er wird Weltneuheiten und innovative Strategien vorstellen. Fotofinishing ist jetzt ein Software-getriebenes Geschéft.
Kubara wird an Hand von Beispielen zeigen, wie es Noritsu gemeinsam mit anderen Software-Entwicklern méglich macht,
die Bildqualitét zu verbessern und neue Kunden fiir den Fotohandel zu gewinnen. Zudem wird er erkldren, wie wichtig
spezielle Inkjet Medien fiir die Druckqualitét sind.

Vortrige auf Englisch oder Deutsch mit entsprechender Simultaniibersetzung. Anderungen vorbehalten.
Weitere Informationen finden Sie auf www.bfi-photokina.de
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Bitte senden Sie dieses Formular per ~ Fax an: +49 221 821-3995, z. Hd. Barbara Klomps
E-Mail an: bfi@photokina.de

Anmeldung

1. Dauerkarte - Beide Konferenztage 02. + 03.03.2016 Hiermit melde ich mich/melden wir uns verbindlich an.
O Regularer Preis 850,00 EUR

QO ErméRigter Preis 650,00 EUR  Name:

O Erméfigter Preis deutscher Handel 395,00 EUR Eunryg-ir?:hinqqew
O Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder 325,00 EUR '

Firma:

2. Tageskarte - 02.03.2016 (inkl. Abendveranstaltung)
QO Regularer Preis 500,00 EUR  Strafe:
O Ermaépigter Preis 375,00 EUR

O ErmapRigter Preis deutscher Handel 295,00 EUR ~ PLZ/Ort:
QO Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder 265,00 EUR

Telefon:

3. Tageskarte - 03.03.2016 (inkl. Abendveranstaltung Telefax:
am 02.03.2016) '

O Regularer Preis 500,00 EUR  E-Mail:

O Ermaépigter Preis 375,00 EUR
O ErmaRigter Preis deutscher Handel 205,00 EUR  Unterschrift:
O Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder 175,00 EUR

Zahlungsweise: QO Visa O MasterCard
4. Tages.!(arte - ndr 03032016 Kartennummer: Giiltig bis:
QO Regularer Preis 400,00 EUR
O ErméRigter Preis 275,00 EUR  (arteninhaber:
O Ermépigter Preis deutscher Handel 105,00 EUR
O Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder 75,00 EUR  Unterschrift:
Alle Preise zzgl. 19 % MwsSt. O Bitte senden Sie eine Rechnung

Leistungen: Jede Eintrittskarte berechtigt zum Besuch aller Vortrage und der Sponsorenprasentationen, schlieft Kaffeepausen und Mittagessen ein sowie die
Teilnahme an der Abendveranstaltung am 02.03.2016 (aufer Tageskarte 03.03.2016). Ebenfalls im Preis eingeschlossen sind die Dateien der Prasentationen, die
nach der Veranstaltung versandt werden. Kosten fiir Hotelzimmer und Anreise gehen zu Lasten des Teilnehmers.

Ermé&igungen: Die ermafigten Preise gelten fiir Aussteller der photokina 2014, Mitglieder des Photoindustrie-Verbandes, Kunden der GfK (ID Code bitte
angeben) und Mehrfach-Anmeldungen von derselben Firma. Mitglieder von Ringfoto erhalten einen speziellen Sonderpreis.

Pressekarten: Eine begrenzte Anzahl von kostenlosen Pressekarten steht interessierten Journalisten zur Verfligung. Weitere Informationen: bfi@photokina.de
Ruicktritt: Ein kostenloser Rucktritt von der Anmeldung ist bis zum 30.12.2015 méglich. Eventuell bereits bezahlte Betrage werden erstattet.

Ersatzteilnehmer konnen jederzeit benannt werden.

Hotel-Reservierung Bitte sofort reservieren — begrenztes Kontingent!

Es steht eine begrenzte Anzahl von Zimmern in drei Hotels in unmittelbarer Ndhe des Koelnmesse Congress-Centrums Nord zur Verfiigung.
Buchungen erfolgen in der Reihenfolge des Eingangs. Ein Rechtsanspruch auf eine Buchung kann Uber das vereinbarte Kontingent hinaus nicht
eingeraumt werden.

O Radisson Blu Hotel %% %% Superior Bitte reservieren Sie mir:
Messe Kreisel 3, 50679 Kéln
Einzelzimmer inkl. Friihstiick: 160,00 EUR/Nacht Einzelzimmer: Doppelzimmer:
I?oppelzin?m?r Fnkl. Friihstiick:180,00 EUR/Nacht Ankunft: Abreise:
(inkl. zur Zeit giiltiger MwsSt.)

O Ibis Kéln City Messe Arena %% Fiir eine Zimmerreservierung mit Kreditkartenzahlung ist eine giiltige E-Mail Adresse not-
Briigelmannstr. 1, 50679 Kéln wendig. Bitte belasten Sie folgende Kreditkarte (wenn abweichend von o.a. Kreditkarte):
01.03.-03.03.2016
Einzelzimmer inkl. Frithstiick: 82,00 EUR */Nacht
Doppelzimmer inkl. Frithstiick: 93,00 EUR*/Nacht  Zahlungsweise: O Amex O Diners O Visa O MasterCard
*(71,00 EUR zzgl. 11,00 EUR Friihstiick pro Person)

Kartennummer: Giltig bis:
03.03.-04.03.2016

Einzelzimmer inkl. Frihstiick: 89,00 EUR*/Nacht Karteninhaber:
Doppelzimmer inkl. Friihstiick:100,00 EUR */ Nacht

*(78,00 EUR zzgl. 11,00 EUR Friihstiick pro Person) Unterschrift:
(inkL. zur Zeit giltiger MwSt.)

Weitere Hotel-Reservierungen kénnen Sie auch einfach und bequem online vornehmen: www.bfi-photokina.de - Anreise & Aufenthalt > Partner-Hotels



Inhalt

Zum Titelbild

Jetzt Anmelden!

Business Forum Imaging Cologne 2016 . .

Editorial
Wie sich die Fotografie verandert
Das Auge des Betrachters . .. ... ... ...

Wichtiges aus foto-contactde . . . . . . . ..

Neuheiten . . .. ... ... .. .. .. .. ..
Drei wegweisende CES Neuheiten

Die neve Nikon Ara. . . ... . ... ... ...

Die Fujifilm Neuheiten fur die X-Serie
Topmodell zum 5. Geburtstag

Die neue Olympus PEN-F
Milord, lhre Kamera. . .. ... ... ... ...

Yuneec Typhoon H mit Kollisionsschutz

Intel inside . . .. .. ... ... .. ... ... ..

Panasonic: 4K Funktionen in Lumix TZ-Serie
GuteReise . . ... ... ... ... ... ...

Handel
Neue Struktur soll Zukunft sichern

Hama ist Stiftungskonzemn . ... ... ... ..

Die Fujifilm Neuheiten fiir die X-Serie
Topmodell zum 5. Geburistag

Mit spannenden Produkten, die
dem Fotohandel ausgezeichnefe
Umsatzchancen versprechen,
startet Fujifilm ins Jahr 2016. Es
steht fur den japanischen Hersfel-
ler im Zeichen des finfichrigen Ju-
bilsdums der erfolgreichen X-Serie,
des 80. Geburtstags des Unternehmens und natirlich
der photokina. Mit drei neuen Kameras sefzt Fujifilm
weiterhin auf die Wachstumssegmente im System-
und Premiumbereich und stellt mit der lange erwarten
X-Pro 2 ein neues Flaggschiff vor. Seite 16
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Der photokina Trendkongress
Business Forum Imaging Cologne 2016

,Memories, dynamics,
innovations” — mit diesem
Titel stellt das Business
Forum Imaging Cologne
2016 am 2. und 3. Mérz
im Congress-Cenfrum Nord
der Koelnmesse die
Weichen in die Zukunft.
Erfahren Sie im Vorfeld

der photokina 2016 aus
erster Hand, wie Fachhand-
ler, Bilddienstleister, Profi-
fotografen und Videoproduzenten und Hersteller von
innovativen Imaging-Technolgien und Anwendungen
profitieren kénnen. Wissenschaftler, Top-Manager der
Imaging- Branche und Analysten stellen ihre Erkenntisse
und Ideen zur Diskussion. Seite 2
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Drei wegweisende CES Neuheiten

Die neue Nikon Ara

Eigentlich er
wartet man von
einem japani-
schen Kamera-
hersteller wich-
tige Neuheiten
eher auf der
CP+ in Yoko-
hama als auf
der CES. Dass Nikon sich entschieden hat, den neuen
Profi-Boliden D5, die Netzwerk-SIR D500 und die Key-
Mission 360 als erste Action Kamera in Las Vegas vorzu-
stellen, hat gute Grinde: Die CES versteht sich als Messe
fir Innovationen in allen Lebensbereichen — und Innova-
tion ist 2016 auch fir Nikon das Schlisselwort. Seite 13

Panasonic: 4K Funktionen in Lumix TZ-Serie

. Gute Reise
! Panasonic hat auf

der CES zwei neue
Lumix TZ-Modelle
angekindigt, die
mit den von den
Systemkameras
bekannten innova-

tiven 4K Funkfionen
ausgestattet sind. Beide sind sehr kompakt, mit je einem
Leica Obijektiv ausgestattet und bestens als Reisekamera
geeignet. Die neue Lumix TZ101 verfigt zudem tber
einen 1 Zoll grofen 20,1 MOS-Sensor und ein
lichtstarkes leica F2,8-5,9 10fach-Zoom-Obijekiv
[25-250mm KB| mit 5- Achsen-Bildstabilisierung. Erstmals
wurde auch der schnelle Hybrid-Kontrast-Autofokus in

ein TZModell integriert. Seite 28
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Vertriebsvorstand Harald H. Pirwitz
am 31. Dezember 2015 in den
Ruhestand, bleibt dem Unterneh-

men aber weiter als Berater verbun-

den. Seine Nachfolge hat mit

Dr. Christian Friege ein erfahrener
Manager angetreten, der sich mit
der Vermark-
tung von Dienst-

leistungen und den Herausforde-
rungen des Mehrkanal-Vertriebs
bestens auskennt. imaging+
foto-contact hat mit dem alten
und dem neuen Vertriebsvorstand
dariiber gesprochen, was

der Wechsel fir den Fotohandel
bedeutet. Seite 22 Dr. Christian Friege

Was die CES 2016 zu bieten hatte
Wenig Foto, viel Imaging

Trends - Innovations - Networking

www.bfi-photokina.com

Harald H. Pirwitz

seescc, pholokina

E world of imaging

2.-3. Mirz 2016, Congress-Centrum Nord, Kdelnmesse

Consumer
Technology
Association

e
Eine Fotomesse ist die CES nie gewesen, aber in diesem
Jahr geriet sogar die klassische Domane Consumer Elec-
fronics gegeniber den boomenden Technologien fur ver-
netzte Autos, das smarte Zuhause und den Wachstums-
bereich Gesundheit ins Hintertreffen. Zwar kommt kaum
eine dieser Wachstumsbranchen ohne Imaging-Technolo-
gien aus; der klassische Fotosekior profitiert davon aber
herzlich wenig. Seite 30
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Editorial

Wie sich die Fotografie verdndert

Das Auge des

Seit mehr als 150 Jahren bestimmt der Fotograf, was auf einem

Bild zu sehen ist. Auch die Digitalfotografie hat daran zunéchst

nichts geandert. Das muss aber nicht so bleiben. Obwohl die

CES in Sachen Fofo wenig zu biefen hatte, zeigte sich in las

Vegas: Immer mehr Bilder entstehen im Auge des Betrachters.

Thomas Blomer, Verleger

Im Englischen spricht man bei Neu-
heiten, die bisherige Gewohn-
heiten grundlegend veré&ndern
kdnnen, von ,Game Changing
Products”, also von Innovationen,
die die Spielregeln veréndern. Ein
solches Produkt kénnte zum Bei-
spiel die neue KeyMission 360 von
Nikon sein: Diese Action Kamera
nimmt in 4K die gesamte Umge-
bung des Filmers im Umreis von 360
Grad auf. Mit Hilfe der Software

kann jeder, der das Video sieht,

selbst entscheiden, ob er das
Geschehen vor oder hinter dem
Filmer oder rechts oder links von
ihm verfolgen méchte. Fotografen,
die gerne ihre Sicht von der Wirk-
lichkeit abbilden méchten, mégen
das bedavern. Fir den Betrachter
bietet diese neue Spielregel aller-
dings ganz neue Freiheiten: Er kann
selbst bestimmen, was er sehen
mochte.

Mit der Keymission 360, die als
erstes Modell einer ganzen Fami-
lie innovativer Kameras angekin-
digt wurde, setzt Nikon einen Trend
fort, der nicht ganz neu ist. So
macht Panasonic es zum Beispiel
mit der 4K Fotofunktion und der
Post Focus-Funktion méglich, dass
der Betrachter sich aus einem Film
genau das Bild herauspicken kann,
das er selbst fir wichtig halt. Aller-
dings bleibt hier der Fotograf dafir
verantwortlich, welche Szene aus
welcher Perspektive aufgenom-
men wird. Die immer rasanter
werdenden Serienbildfunktionen
von Systemkameras und die bevor-
stehende EinfGhrung von 8K wer-
den noch mehr Moglichkeiten

schaffen, das eigentliche Bild nicht
bei der Aufnahme, sondern erst
danach zu erzeugen.

Die Verédnderungen der Spiel-
regeln beim Fotografieren passen
zu einem noch gréBeren Trend:
Die digitale vernetzte Technologie
starkt die Macht der Konsumenten,
die heute ihre Erwartungen an
die Anbieter in sozialen Netz-
werken
Produkte im Rahmen des Mega-
Personalisierung gleich
selbst gestalten kénnen.

artikulieren oder ihre

trends

Dass diese neuen Entwicklungen
auch Folgen fur den Fotohandel
haben, liegt auf der Hand. Welche
das sind und mit welchen Strate-
gien man in dem verdnderten
Umfeld erfolgreich sein kann,
erfahren Sie auf dem Business
Forum Imaging Cologne 2016, das
am 2. und 3. Mdarz in Kéln stattfin-
det. Hier wird es unter dem Titel
,Memories, dynamics, innovations”
darum gehen, wie unsere Branche
auch mit den neuen Spielregeln
ihre  Zukunft gestalten
Seien Sie dabeil

1%

Thomas Blémer

kann.
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Neuver Geschaftstihrer
bei Schneider-Kreuznach

Seit dem 1. Januar 2016 ist Dr. Thomas
Kessler neuer Geschaftsfuhrer der Jos.
Schneider Optische Werke GmbH und
zeichnet fir die Bereiche Entwicklung,
Vertrieb sowie Risikomanagement ver-
antwortlich.
Woltgang Selzer, als zweiter Geschéfts-
fohrer des Optikspezialisten zusténdig
for Produktion, Verwaltung und Supply
Chain Management, geht zum 31. Marz
2016 in den Ruhestand, steht dem Unter-
nehmen aber
anschlieBend fur
sechs Monate
beratend zur Sei-
te. Ab April 2016
wird Dr. Kessler
dann dlleiniger
Geschaftstihrer
des Unterneh-

Dr. Thomas Kessler

mens sein. Von
1999 bis 2008 war Dr. Kessler bei der
Schott AG beschaftigt, zuletzt als Direc-
tor Product Management & Sales. 2009
wechselte er zu Edmund Optics und war
dort seit 2011 Executive Vice President

Global Sales.

reflecta und Braun unter
einem Dach

Fast 50 Jahre nach seiner Grindung
bezieht der baden-wirttembergische
Spezialist fur Fototechnik und Digitali-
sierung, die reflecta GmbH, das neue
Firmengebdaude in Eutingen bei Stutt-
gart. Der Neubau mit Lager und Biros
bietet mit rund 6.000 gm Platz fur Ver-
waltung, Vertrieb, Logistik, Service und
Produktion. Auch das Schwesterunter-
nehmen, die Braun Photo Technik
GmbH, wird mit in die neue Unterneh-
menszentrale ziehen. Das Traditionsun-
ternehmen aus Numberg feierte in die-
sem Jahr sein 100j&hriges Jubil&um und
blickt auf eine ebenso abwechslungs-
reiche wie erfolgreiche Geschichte
zuriick. Das Biro in Nirnberg bleibt vor-
aussichtlich bis Ende 2016 erhalten.

In einer Pressemitteilung erklarte der

Veranderungen im Management von di support

di support, der Spezialist fir Lésungen zur Produktion
und Vermarktung von Bilddienstleistungen, hat Ver-
anderungen im Management bekanntgegeben. Wer-
ner Stapf ist zum Jahresende 2015 aus der Geschdfts-
fohrung des Unternehmens ausgeschieden, das er
gemeinsam mit Ralph Naruhn im Jahr 2000 gegrin-
det hat. Er verantwortete als Geschaftstihrer und CTO
den technischen Bereich des Unternehmens und steht
di support noch beratend zur Verfiigung. Neben dem
Grinder und CEO Ralph Naruhn gehért jetzt der
Finanzchef (CFO) Matthias Linhart der Geschafts-
fohrung an.

Linhart ist seit 2009 bei der di support GmbH beschaftigt und war zuvor ein knap-
pes Jahrzehnt im Bereich der internationalen Steuerberatung und Wirtschafts-
prifung tétig. Um das nationale und internationale Wachstum des Unternehmens
weiter zu férdern, wird ein Team von [T Experten die Bereiche Softwareentwick-
lung und IT Support von Werner Stapf tbernehmen.

Bereits seit dem 1. Juli 2015 ist Dr. Adam Czajka wieder verantwortlich fir die Soft-
wareentwicklung. Vor seiner Rickkehr zu di support war er in verschiedenen lei-
tenden akademischen Positionen tatig. So war er Mentor des IBM Global Entre-
peneur Programms sowie Dekan des Fachbereichs ,Computer Science” und Leiter
des Innovations- und Entwicklungszentrums der Universitét of Human Arts zu
Poznan. Czajka gilt als maBgeblicher Entwickler der Erfolgsprodukte Kiosk
Software und Order Manager Software, welche heute bereits in ihrer sechsten
Generation Einsatz auf den beliebten di support Kiosk Lésungen finden.

Kinftig wird er bei der Softwarearchitektur unterstitzt von Tim Wollersheim, der
vor allem fiir die Bereiche App und Web zustandig ist. Wollersheim war zuvor bei
zwei fohrenden internationalen Unternehmensberatungen im IT Sektor tatig und
hat dort Web-Projekte bei Grofkunden aus verschiedenen Industrien verantwor-
tet.

Die Leitung des IT Supports Gbernimmt Peter Hoursch, der in der Imaging Branche
durch seine langjéhrige Tatigkeit im nationalen und infernationalen Service von

Ralph Naruhn

Noritsu bekannt ist und in in den letzten funf Jahren Operations Manager bei
Veritek war. Durch diese Positionen auf Kunden- als auch auf Dienstleisterseite
arbeitet er schon knapp ein Jahrzehnt mit di support zusammen und ist daher mit
den Produkten der Eschborner gut vertraut.

Geschaftstohrer
beider Unter-
nehmen, Dieter
Schock, ,Qualitat
und zeitgeméBe
Produkte zu
marktgerechten
Preisen sind

Dieter Schock

Grundlage und
Erfolgsgeheimnis fir die heutigen, her-
vorragenden Positionen sowohl von
reflecta wie auch von Braun im Markt
der Fototechnikanbieter in Deutschland”,

www.foto-contact.de
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und erganzte, ,Qualitatsbewusstsein,
hohes Innovationspotential, eine klare
und konsequent umgesetzte Produkt-
strategie, transparente und verl&ss-
liche Produktzyklen sowie ein leistungs-
fahiger Service, der kurze Lieferzeiten
und schnellen Reparaturservice garan-
tiert, machen reflecta und Braun zu fle-
xiblen und geschatzten Partnern for
unsere Kunden. Diesen Anspriichen kén-
nen wir mit unserem neuen Firmenge-
baude kinftig noch effektiver gerecht
werden.”

Die neue Adresse lautet: Merkurstr. 8,
72184 Eutingen. Die Telefonnummern
bleiben unveréndert.



Drei wegweisende CES Nevheiten

Mit ihrer hohen
Lichtstéirke und
auBerordentlichen
Schnelligkeit ist die
Nikon D5 vor allem

fiir Sport, Reportage- und
Naturfotografie geeignet.

Die neve
Nikon Ara

Figentlich erwartet man von einem japanischen Kamerahersteller

tem Spiegel erreicht die Nikon D5

wichtige Neuheiten eher auf der CP+ in Yokohama als auf der sogar 14 Bilder pro Sekunde. Verbes-

CES. Dass Nikon sich entschieden hat, den neuen Profi-Boliden D5,
die Netzwerk-SIR D500 und die KeyMission 360 dls erste Action

Kamera in las Vegas vorzustellen, hat gute Griinde: Die CES

serungen bei Geschwindigkeit und
Dampfung des Spiegels fihren zu
einer spUrbar besseren Sicht durch
den Sucher, die das Verfolgen unbe-

rechenbarer Motive deutlich erleich-

versteht sich als Messe fir Innovationen in allen lebensbereichen —
und Innovation ist 2016 auch fir Nikon das Schliisselwort.

Da ist die Nikon D5 als klassische Pro-
fikamera ein fast konservatives Produkt.
Allerdings hat Nikon auch hier die
Leistung deutlich nach oben getrieben.
Mit dem 21,8 Megapixel CMOS Bild-

sensor im FX-Format setzt der Herstel-

prozessor erméglicht im
Zusammenspiel mit dem
lichtempfindlichen
Sensor einen I1SO
Bereich von 100 bis
102.400, der auf sage
und schreibe 1SO
3.280.000 (Hi 5) erweitert
werden kann. Die Belichtungs-

ler nicht auf extrem hohe Auflésung,
aber dafir auf Lichtstérke und rasante

Schnelligkeit. Und das mit Prézision:
messung Uber den neuen
980.000 Pixel RGB-Sensor
arbeitet bei der Verfolgung

Das komplett neue AF-System arbeitet
mit 153 Messfeldern und 99 Kreuzsen-
soren, und zwar auch bei wenig Licht
bis -4 LW. Verarbeitet werden die
Daten von einer AF-ASIC-Einheit, die

von Motiven, die sich schnell
bewegen, prézise mit dem Auto-

vom Hauptprozessor unabhdngig ist
und so jederzeit die maximale Rechen-
leistung fur das Fokussieren bereitstellt.
Der ebenfalls neve Expeed 5-Bild-

fokus zusammen. Das Ergebnis ist ein
Serienbild-Tempo von bis zu 12 Bildern
pro Sekunde mit Belichtungsmessung
und AF-Verfolgung; bei hochgeklapp-

Die Bedienelemente sind ergono-
misch platziert und kénnen auf VWunsch
beleuchtet werden; der 8 cm/3,2" grofie
beriihrungsempfindliche Monitor hat 2,359
Millionen Bildpunkte.

1-2/2016 imaging+foto-contact 13



tert. Ein neuer Pufferspei-
cher macht es dabei még-
lich, bis zu 200 NEF-
(RAW-]  oder  grobe
JPEG-Bilder hintereinan-
der aufzunehmen. So kann
man einen kompletten
100-Meter-Sprint fotogra-
fieren, ohne einmal den
Finger vom Ausléser neh-
men zu missen.

Auch fir den Trend zu
bewegten Bildern ist die
Nikon D5 professionell geristet: Die
Kamera nimmt 4K Videos mit Bildraten
von 30p, 25p oder 24p sowie Full-HD
Filme (1080/50p oder 60p) auf. Mit
dem neuen doppelten XQD-Speicher-
kartenfach, einem USB 3.0 Anschluss
sowie schnelleren Wireless- und Ether-
net-Verbindungen ist sie auch fir die
schnelle Ubertragung grober Daten-
mengen geeignet. In Verbindung mit
dem optional erhaltlichen Funkmodul
WT6 wird die Kamera auch drahtlos
netzwerktdhig. Die Nikon D5 kommt
im Marz zum Preis von 6.989 Euro
(UVP) auf den Markt.

In das neve Top-Modell der DX Klas-
se, die D500, hat Nikon die neuen
Technologien aus der D5 integriert.
Mit der neuen SnapBridge Technolo-
gie setzt Nikon zudem auf Netz-
werk-Innovation: Denn damit kann die
Kamera permanent mit Smartphones
oder Tablets verbunden werden, um
die Bilder in Echtzeit Uber soziale
Netzwerke oder Cloud-Dienste zu tei-
len. Auch WiFi und 4K Video sind an
Bord.

Der Empfindlichkeitsbereich reicht bei
der Nikon D500 von ISO 100 bis
51.200 und kann auf ISO 1.640.000
erweitert werden. Serienbilder nimmt

14 imaging+foto-contact 1-2/2016

Die neve Nikon D500 kombiniert zahlreiche

Technologien der D5 mit Gberragenden
Netzwerkfahigkeiten.

die Kamera mit AF-Verfolgung und
Belichtungsmessung mit einem Tempo
von 10 Bildern pro Sekunde auf - und
zwar wie die D5 bis zu 200 Auf-
nahmen in Folge (RAW 14 Bit, verlust-
frei komprimiertl. Auch die 4K Video-
leistung entspricht der der D5.

Mit der von Nikon entwickelten Snap-
Bridge Technologie kann die D500
dauerhaft mit einem Mobilgerét ver-
bunden werden, ohne dass der Akku
zu stark belastet wird. Denn SnapBrid-
ge basiert auf dem Bluetooth Low
Energy Standard und bietet zudem
hohen Komfort. Denn nach der einma-
ligen Paarung von Kamera und Mobil-
gerat wird die Verbindung automa-
tisch aufgebaut, um die Bilder zu Gber-
tragen und praktisch in Echtzeit Gber

o
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das Smartphone oder Tablet
auf Internetplattformen zu
senden. Dabei kénnen die
Internet-Funktionen  des
Smartgerdtes weiter genutzt
werden, um Webseiten zu
besuchen, Emails zu lesen
oder auf soziale Medien
zuzugreifen. Da die Snap-
Bridge Software automatisch
die Kamera-Informationen mit
denen des Mobilgerates
synchronisiert, werden bei einer
Auslandsreise zum Beispiel Datum und
Standort automatisch Gbernommen.
Die Bilder kénnen im JPEG-Format in
Full-HD Auflasung (2 Megapixell oder
als Original-JPEGs Ubertragen wer-
den - auf Wunsch auch mit integrier-
ten Urhebernachweisen. Zudem kann
die Kamera auch vom Mobilgerat aus
gesteuert werden.
Zur Ausstattung der Nikon D500
gehort auch ein neigbarer, hoch-
auflésender 8 cm/3,2" grofder Moni-
tor mit 2,359 Millionen Bildpunkten.
Die Kamera ist ab Mé&rz zum Preis
von 2.329 Euro (UVP Bodyl bzw.
3.329 Euro (UVP im Kit mit dem
AF-SDX Nikkor 16-80 mm 1:2,8-4E ED
VR erhéltlich.

Die Vorstellung der ersten Nikon
Action Kamera war eine echte Uber-

£

g
:
i

Die neve Action Kamera Nikon KeyMission 360 nimmt mit zwei Aufnahmemodulen

360 Grad Videos in 4K auf.



raschung auf der CES. Die KeyMission
360 soll dabei den Anfang einer
ganzen Serie markieren, mit der
das jopanische Traditionsunternehmen
seinen Anspruch als Innovator unter-
streichen will. Die kompakte Action
Kamera nimmt 360 Grad Videos in
4K UHD auf. Dazu ist sie mit zwei
gegeniber liegenden  Kamera-
modulen, ausgestattet, die jeweils
ein eigenes Obijektiv und einen Bild-
sensor enthalten und deren Aufnah-
men in der Kamera zu einem 360 Grad
Bild zusammengerechnet werden.
Details zur technischen Ausstattung
will Nikon erst spater bekanntgeben.
In jedem Fall ist die Kamera ohne
zusatzliches Schutzgehduse bis zu
30 m Tiefe wasserdicht und zudem

unempfindlich gegeniber Staub,

Stében und Frost. Verwacklungen wer-
den durch einen elektronischen Bild-
stabilisator reduziert, der nach der
Wiedergabe Uber die Software zuge-
schaltet wird.

Die KeyMission 360 wurde speziell fur
robuste Outdoor-Anwendungen kon-
struiert. Der Reiz der 360 Grad
Aufnahme liegt vor allem darin, dass
der Zuschauer mit einem Fingertipp
oder einer Mausbewegung selbst
entscheiden kann, ob er das Ge-
schehen vor oder hinter der Kamera
bzw. rechts oder links von ihr ver-
folgen méchte. Die KeyMission 360
soll zusammen mit verschiedenen
Zubehérartikeln zur Befestigung in
diesem Frohjohr auf den Markt
kommen. Zum Preis gibt es noch keine
Aussage.

Neves Blitzgeréit SB-5000

Passend zu den beiden neuen Spiegelreflex-Modellen stellte Nikon das

funkgesteuerte Blitzgerat SB-5000 vor. Es ist der weltweit erste Aufsteck-

blitz mit integriertem Kohlsystem. Das Nikon SB-5000 ist hervorragend fir

komplexe Zusammenstellungen verschiedener Lichtquellen geeignet, denn

durch die kabellose Fernsteuerung ist keine Sichtverbindung zwischen

Master- und Slave-Gerét erforderlich. Auch Aufnahmen in hellem Sonnen-

licht gelingen zuverl@ssig. Das neue Kuhlsystem macht es méglich, 100 Fotos

in schneller Folge bei voller Blitzleistung aufzunehmen. Das SB-5000 kann

ober das Kamera-Meni oder
einen Computer (mit Camera
Control Pro 2) gesteuert werden
und hat eine Leitzahl von 34,5.
Der FX-Format-Zoombereich
reicht von 24 bis 200 mm (mit
Weitwinkel-Streuscheibe bis 14

mm); drei Ausleuchtungsprofile stehen

zur Wahl. Der Blitzreflektor kann bis zu 7°
nach unten und bis zu 90° nach oben

geneigt und um 180° nach links und rechts
gedreht werden. Das SB-5000 ist ab Mérz
2016 zum Preis von 659 Euro (UVP) lieferbar.

Das erstmals in einen Aufsteckblitz integrierte Kiih/-
system des Nikon SB-5000 macht es méglich, 100 Fotos

in schneller Folge bei voller Blitzleistung aufzunehmen.

Kodak Alaris: Neue
Europa-Park Fotobuch App

Kodak Alaris und der
Europa-Park, Deutschlands
grobter Freizeitpark, brin-
gen eine neue App heraus.
Mit der Europa-Park Fotobuch App
kénnen Besucher ein Fotobuch mit
ihren schénsten Fotos gestalten, die
Bestellung online senden und in einem
teilnehmenden dm-drogerie markt
sofort ausdrucken.

Neben Spab und Abenteuer gibt es
im Europa-Park viele spannende und
auBergewsdhnliche Fotomotive. Diese
Fotos kénnen nun sofort als Fotobuch
gestaltet werden — und zwar mit einem
ganz besonderem Hingucker: Das
Fotobuch ist im Europa-Park-Design
gehalten. Die eigenen Fotos werden
so auf einem Hintergrund aus Motiven
des Europa-Parks gezeigt. Passend zu
ieder Jahreszeit gibt es ein neu gestal-
tetes Layout, so dass sich bei regelmé-
Bigen Besuchen eine Sammlung an
unterschiedlichen Fotobichern anle-
gen l@sst.

Die Erstellung des Fotobuchs funktio-
niert einfach und in wenigen Schritten:
In der App werden die Bilder in die
Platzhalter auf den einzelnen Seiten
eingesetzt; anschliebend wird ein dm-
drogerie markt zur Abholung ausge-
wahlt und die Bestellung online gesen-
det. Vor Ort kann man dann das Foto-
buch an der Kodak SofortBild Station
ausdrucken und sofort mitnehmen.
Wolfgang Venzl, Geschéftsfihrer von
Kodak Alaris Germany GmbH, erklar-
te: ,Wir freuen uns sehr Uber die Sy-
nergien, die diese Partnerschaft mit
sich bringt. Der Europa-Park bietet
seinen Besuchern nicht nur spannende
Attraktionen und tolle Motive, sondern
ist, als der zum ,Besten Freizeitpark der
Welt" ausgezeichnete Park, ein sehr
geschétzter Partner for uns. Durch die
App und unser Netzwerk an Kodak
SofortBild Stationen bei unserem Han-
delspartner dm-drogerie markt haben
die Parkbesucher die Maglichkeit, ihre
besten Motive gleich vor Ort als Foto-
buch zu bestellen.”
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Die Fujifilm Neuvheiten fir die X-Serie

Mit spannenden Produkten, die dem Foto-
handel ausgezeichnete Umsatzchancen
versprechen, startet Fujifilm ins Jahr 2016.
Es steht fur den japanischen Hersteller im
Zeichen des funfighrigen JubilGums der
erfolgreichen X-Serie, des 80. Geburtstags
des Unternehmens und naturlich der
photokina. Mit drei neuen Kameras setzt
Fujifilm weiterhin auf die Wachstumsseg-
mente im System- und Premiumbereich
und stellt mit der lange erwarten X-Pro2

ein neues Flaggschiff vor.

Die neuve Profi-Kamera FU/'/'f//m X-Pro2
biefet die beste Bildqualitéit der X-Serie.

Dos MulhHybrickSuchersystem Eine der wichtigsten Neuerungen bei

von Fujifilm ist
weltweit einzigartig. Multi-Hybrid-Sucher, der sich blitz-

der X-Pro2 ist der weiterentwickelte

schnell vom optischen Sucherbild auf
die elektronische Darstellung umschal-
ten lasst. Zudem ist die Kamera mit
dem neu entwickelten 24,3 MP X-Trans
CMOS Il Sensor und einem leistungs-
fahigeren Bildprozessor ausgestattet.
Der neue Sensor besitzt eine einzigar-
tige Farbfilterstruktur, die Moirés und
Farbfehler minimiert. Das funktioniert
ohne Tiefpassfilter, was der Aufls-
sungsleistung deutlich zugutekommt.
Das Fujifilm-typische Angebot von Film-
simulationen wurde um den neuen
Schwarz-Wei3-Modus ,Acros” erwei-
tert. Mit dem neuen Effekt ,Filmkorn”
l&sst sich den Aufnahmen ein typischer
Analogfilm-Charakter verleihen, der
seine Wirkung vor allem bei gedruck-
ten Fotos entfaltet. Die Bilder erinnern
dann an alte Abzige.

Der neue X Prozessor Pro trégt wesent-

lich zu den schnellen Reaktionszeiten
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der X-Pro2 bei. Die Einschaltzeit
betré&gt nur noch 0,4 Sekunden. Zudem
bietet die Kamera eine praktisch nicht
wahrnehmbare Ausléseverzégerung
von 0,05 Sekunden und ein Aufnah-
meintervall von lediglich 0,25 Sekun-
den; der Autofokus stellt in nur 0,06
Sekunden scharf. Serienfotos kénnen
mit einer Geschwindigkeit von bis 8
Bildern/s IMaximal 83 JPEG Fotos oder
27 unkomprimierte RAW Dateien) oder
bis zu 3 Bildern/s [bis die Speicher-
karte voll istl aufgenommen werden.

Der Fuijifilm-exklusive  Multi-Hybrid-
Sucher vereint die Vorteile von elektro-
nischen und optischen Suchersyste-
men. Der elektronische Sucher basiert
auf einem LC-Display mit 2,36 Millio-
nen Bildpunkten. Die Wiederholungs-
rate wurde gegeniber dem Vorgan-
germodell von 54 Bildern pro Sekun-
de auf 85 Bilder pro Sekunde verbes-
sert. Beim Verfolgen von sich schnell
bewegenden Motiven ist dadurch kei-
ne stérende Verzégerung des Sucher-
bildes mehr wahrnehmbar. Auch das
beim Auslésen zwangslaufig auftre-
tende Schwarzbild ist mit einer sehr
kurzen Dauer von nur 150 Millisekun-
den kaum noch zu sehen. Das optische
Suchersystem bietet eine Dioptrienkor-
rektur und einen Augenpunkt von 16
mm. Der Tele-Leuchtrahmen wurde von
bisher 60 mm auf nun 140 mm (KB)
erweitert. Die X-Pro2 ist mit dem von
der X100T bekannten elektronischen
Messsuchersystem ausgestattet. Beim
Fotografieren im optischen Suchermo-
dus wird dabei Uber das optische Bild
ein kleines elektronisches Sucherbild
eingeblendet, mit dessen Hilfe der
Fotograf den Fokus, den Bildausschnitt,

die Belichtung und den
WeiBabgleich in Echtzeit
Uberprifen kann. Der neue
mechanische  Schlitzver-
schluss bietet jetzt Ver-
schlusszeiten bis 1/8.000s.
Das neue Autofokus-System,
bei dem die Phasendetekti-
onsfelder auf etwa 40 Pro-

zent der Bildflache platziert
isind, ist das schnellste der
X-Serie. Uber den neuen Fokus-Hebel
lasst sich der gewinschte Scharfe-
punkt intuitiv und sehr schnell auswéh-
len. Videos nimmt die Kamera in Full-
HD (1.920 x1.080, bis zu 60p) auf.
Die X-Pro2 ist mit einer WiFi-Funktion
ausgestattet; Uber die App ,Fujifilm
Camera Remote” lassen sich viele
Kameraeinstellungen per Smartphone
oder Tablet fernsteuern. Das neue Fuji-
film Spitzenmodell kommt im Februar
zum Preis von 1.799 Euro (UVP Ge-
hausel auf den Markt.

Fujifilm X-E2S mit
Echizeit-Sucher

Die kompakte und leichte neue Sys-
temkamera X-E2S hat einen elekiro-

Die Fujifilm X-E2S ist leicht und kompakt.

nischen Echtzeit-Sucher mit 0.62-facher
VergréBerung und einer Reaktionszeit
von nur 0,005 Sekunden. Die Nach-
folgerin der X-E2 ist mit einem 16,3 MP
APS-C X-Trans CMOS Il Sensor aus-
gestattet, die maximale Empfindlich-
keit liegt bei ISO 51.200. Besonders
stolz ist man bei Fujifilm auf das neve
AF-System der Kamera, die durch den
im Sensoraufbau integrierten Pha-
senautofokus in nur 0,06 Sekunden
scharf stellt. Im Standard-Modus wer-
den 49 Fokuspunkte eingesetzt, fur
die neuen AF-Modi ,AF Zone” und
+AF Weit/Verfolgung” stehen sogar
77 Messtelder zur Verfigung stehen.
Die Empfindlichkeit der Pixel fur die

Mit der FinePix XP90 stellt Fujifilm eine neue robuste, WiFi-féhige Outdoor
Kamera vor, die gegen Feuchtigkeit, Staub, Kélte und Stébe gut geschitzt ist.
Die Bedienelemente sind grod genug, um sie mit Handschuhen bedienen zu
kénnen. Fur gute Fotos und Videos (Full-HD) sor-
gen ein 16,4 MP BSI CMOS Sensor und ein
Fujinon 5-fach-Zoom mit einem Brennweiten-
bereich von 28 bis 140 mm (KB). In der
Serienbildfunktion schafft die Kamera 10 Bil-
der pro Sekunde, im Ulira-High-Speed-
Modus mit reduzierter Auflésung sogar bis
zu 60 Bilder in der Sekunde. Ebenfalls mit
reduzierter Auflésung sind mit der XP90 sind
auch Zeitrafferaufnahmen von zehn und finf
Minuten sowie sechzig, dreidig oder 15 Sekunden méglich. Auch dafir wird die
Auflésung reduziert. Praktisch ist die einfache Aktivierung der Serienbildfunktion
Uber eine spezielle Taste.
Die Fujifilm FinePix XP20 ist ab Mitte Februar in den Farben Blau, Gelb und
Schwarz/Griin zum Preis von 219 Euro (UVP) erhaltlich.

Die wetterfeste FinePix XP2O
ist Wifichig.
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Phasendetektion wurde von 2,5 EV
auf 0,5 EV erhdht, um den Einsatz
des AF-Systems auch bei wenig
Licht zu erméglichen. Ein weiter-
entwickelter  Fokus-Algorithmus
macht die automatische Scharfstel-
lung bei Videoaufnahmen flussiger
und sanfter.

Die Fujifilm X-E2S bietet 11 Filmsimula-
tionen, darunfer der neue Modus
,Classic Chrome”, und acht Kreativ-Fil-
ter. Erw&hnenswert ist der gerduschlo-
se elektronische Verschluss der Kame-
ra for ultrakurze Belichtungszeiten von
1/32.000 Sekunde. Weitere Ausstat-
tungsmerkmale sind Funktionen for
Doppelbelichtungen, Intervallaufnah-
men, ein digitaler Schnittbildindikator
und eine Fokus-Peaking Anzeige.
Videos werden in Full-HD mit einer
maximalen Bildrate von 60 Bildern/s
auvfgenommen.  Ein  integriertes
WiFi-Modul erméglicht die Kommuni-
kation mit mobilen Geraten oder mit
einem Desktop-Computer.

Auch die X-E2S soll im Februar auf den
Markt kommen, der UVP liegt bei 699

Euro.

Auch die Zubehérpalette fur das
X-System baut Fujifilm weiter aus, z. B.
mit einem neuen Telezoom und einem
Profi-Blitz. Das neue Fujinon XF100-
400 mm (152-609 mm KB) F4.5-5.6 R
LM OIS WR' Super-Tele-
zoom ist aus 21 Linsen in
14 Gruppen aufgebaut
und enthélt 5 ED-Elemente
und eine Super ED-Linse.
Die Bildstabilisation kom-
pensiert bis zu fonf Blen-
denstufen. Mit dem Fujfilm
X-T1-Telekonverter kann

der Brennweitenbereich
auf 213-853 mm (KB) ver-

langert werden. Den  pe, £rx500 Systemblitz ist

noch in der Entwicklung.

AF-Antrieb Ubernimmt ein
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LML

Unterstreicht die

Professiondlitcit der Fujifilm

Xlinie: Das neve Fujinon XF100-400mm
F4.55.6 R IM OIS WR.

leiser und sehr schneller Twin-Linear-
motor. Um die Scharfstellung zu
beschleunigen, kann der Fokusbereich
begrenzt werden. Dreizehn Dichtungen
sorgen fur einen Schutz vor Staub und
Feuchtigkeit. Eine spezielle Fluorvergi-
tung der Frontlinse lasst Wasser abper-
len und erleichtert die Reinigung. Das
neue Fujinon XF100-400 mm F4.5-5.6 R
LM OIS WR soll Mitte Februar zum
Preis von 1.899 Euro [UVP] auf den
Markt kommen.

Noch in der Entwicklung ist der neue
Systemblitz EF-X500 mit Leitzahl 50
(ISO 100), der noch in diesem Jahr
erhdltlich sein soll. Das Gerat, das
Funktionen wie die High-Speed-Syn-
chronisation und den Stroboskopblitz
mit der TTL Blitzsteuerung verknipft, ist
und

sowie kdlteresistent und in Technik und

spritzwasser- staubgeschitzt
Design auf die Kameras der X-Serie
abgestimmt. Der Zoomreflektor lasst
sich um 10° nach unten oder um 90°
nach oben neigen und kann um 135°
nach links oder um 180°
nach rechts gedreht wer-
den. Der Blitz kann fur die
kabellose Steuerung von
ein bis vier Blitzgerategrup-
pen eingesetzt werden.

Das kleinste Modell der
Fujifilm X-Serie ist die neue

Premium-Kompaktkamera
Fujifilm X70 mit 16,3 Megao-

pixel APS-C X-Trans CMOS Il Sensor,
EXR Prozessor Il und einem 18,5 mm
F2.8 Weitwinkelobjektiv (28 mm KB).
Phasendetektionspixel auf dem Bild-
sensor sorgen fir eine hohe AF-
Geschwindigkeit von nur 0,1 Sekunden,
die maximale Lichtempfindlichkeit liegt
bei ISO 51.200 Die Kamera ist mit
einem schwenkbaren 3 Zoll Touch-

screen ausgestattet, besitzt eine inte-

Die Fujifilm X70 hat einen X-Trans CMOS Il
Sensor im APS-C Format und ein klapp-
bares, berihrungsempfindliches Display.

grierte WiFi-Schnittstelle und nimmt
Full-HD Videos mit 60, 50, 30, 25 oder
24 Bildern pro Sekunde auf.

Die optische Konstruktion des Objek-
tivs soll mit sieben Linsen (darunter zwei
aspharische Elementel in finf Gruppen
hochaufgeléste Bilder mit minimaler
Aberration, hoher Schéarfe und anspre-
chender Farbwiedergabe liefern. Die
kurze Mindestdistanz von nur etwa 10
Zentimeter erméglicht eindrucksvolle
Nahautnahmen.

Die Kombination aus Touchscreen-
Navigation und Direkteinstellung tber
Einstellrader oder den Objektivring ver-
einfacht die Bedienung der Kamera.
Uber eine Auto-Modus-Taste l&sst sie
sich schnell auf die Vollautomatik
umschalten. Sie bietet die Voraus-
setzung, dass mit dieser Kamera auch
bei wenig Licht ansprechende Bilder
gelingen. Die Kamera wird es ab
Mitte Februarin Schwarz und Schwarz/
Silber fur 699 Euro (UVP) geben.



Christopher Brawley, Geschiiftsfihrer
Fujifilm Electronic Imaging Europe

~Den Erfolgskurs

forisetzen”

Mit der XSerie hat Fuiifilm in
den letzten finf Jahren eine
bemerkenswerte Erfolgsge-
schichte in einem Segment
geschrieben, in dem das
Unternehmen friher prakfisch
nicht vertrefen war. Heiner
Henninges hat fur imaging+
foto-contact mit Christopher
Brawley, Geschaftsfihrer Fuji-
film Electronic Imaging Euro-
pe, darlber gesprochen, wie
sich die X-Serie positioniert hat
und welche Zukunftsperspeki-
ven Fuiifilm for den Kamero-
markt sieht.

imaging+foto contact: Herr Braw-
ley, anders als manche Kollegen wir-
ken Sie cuBerst zufrieden und entspannt.
Ist Fujifilm nicht in den Sog des drasti-
schen Einbruchs des Kameramarktes
geraten?

Christopher Brawley: 2015 war
for uns in der Tat kein schlechtes Jahr,
und in diesem Jahr kénnen wir unser
funfiahriges Jubildum der X-Serie fei-
ern. Seit wir damals mit der X100 wie-
der in das Premium Segment eingestie-
gen sind, konnten wir uns mit der
X-Serie sehr gut positionieren. Wir
haben jetzt in dieser Systemkamera-
reihe gleich mehrere erfolgreiche
Modelle am Markt, die sich gut ver-
kaufen, darunter die X-T1 und ihr klei-

ne Schwester, die X-T10. Zudem ké&n-
nen wir — zahlt man den Telekonver-
ter dazu - ein Objektivangebot von
21 Wechselobjektiven vorweisen.

Wir haben zu Beginn des Jahres
mit der X-Pro2, unserem lang er-
warteten, neuen Flaggschiffmodell,
sowie der X-E2S und der X70 und
weiteren Produkten einige hoch-
interessante Neuheiten vorgestellt.

imaging+foto contact: Nun haben
aber auch andere Mitter schéne Téch-
ter, nur an den Produkten allein kann es
ja nicht gelegen haben, dass Fujifilm mit
seinen Kameras die Kiise gemeistert zu
haben scheinte

Christopher Brawley: Natirlich
mUssen auch wir mit dem schwierigen
Marktumfeld kémpfen. Aber wir haben
bereits vor funf Jahren die drohende
Krise frihzeitig erkannt und auf inter-
nationaler Ebene nach Lésungen
gesucht. Wir hatten einen intensiven
Meinungsaustausch ~ mit  unseren
japanischen Kollegen und dabei
gemeinsam die Idee einer anspruchs-
vollen Kameraserie geboren, die
das Zeug dazu haben sollte, dem
Siegeszug des Smartphones eine
Alternative entgegenzusetzen oder
vielmehr zur Seite zu stellen.

imaging+foto contact: Aber auch
Fujifilm konnte vor finf Jahren wohl kaum
voraussagen, ob dieses Konzept aufge-
hen wirde?

Christopher Brawley: Nein, natir-
lich nicht. Aber wir wussten, dass wir

Christopher Brawley: ,Der Handel hat tat
scchlich Spal3 daran, unsere Produkte zu
verkaufen.”

mit unserem bisherigen Konzept auf
nicht
Insofern war es auf jeden Fall

Daver bestehen wirden.
ndtig und richtig, den Hebel umzu-

legen.

imaging+foto contact: Auch die
beste Kamera ist heute kein SelbstlGufer
mehr. Welche Anstrengungen sind erfor
derlich, um eine Kamera erfolgreich im
Markt zu platzieren?

Christopher Brawley: Aufgrund
der Gegebenheiten missen wir uns
sehr genau Uberlegen, in welche MaB-
nahmen wir am infelligentesten inve-
stieren, um den maximalen Erfolg
herauszuholen. Dazu gehért eine sehr
enge und starke Kooperation mit dem
Fotofachhandel. Wir freuen uns natir-
lich dariber, dass der Handel tatséich-

q
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lich auch Spah daran hat, unsere Pro-
dukte zu verkaufen.

Was macht

denn dem Handel so viel Spaf3 an den
Fujifilm Proclukten?

Christopher Brawley: Durch die
Positionierung am Markt erméglichen
wir eine hohe Preisstabilitét und Wert-
haltigkeit der Produkte. Dass Handler
und Konsumenten Spaf an unseren
Produkten haben, héngt jedoch auch
mit einigen unserer Alleinstellungs-
merkmale zusammen. Bei der X-Pro2
ist das zum Beispiel der ,Multi-Hy-
brid-Optische-Sucher”.  Auch das
spezielle ,Llook and Feel”, das wir
bieten, haben andere Hersteller so
nicht vorzuweisen. Unsere Objektive
sind auberst hochwertig, und so
kommen momentan viele Punkte zu-
sammen, die die Fuijifilm X-Serie beson-
ders attraktiv erscheinen lassen.

Gerade
das Topmodell, die neve X-Pro2, erinnert
ja wie auch schon ihre Vorgéngerin
eher an analoge Kameras vergangener
Zeiten als an eine hochmodeme Digi-
talkamera der Spitzenklasse, die sie ja
ist. Denken Kamerakéiufer in Bezug auf
Design eher konservative

Christopher Brawley: Es gibt ja
kaum noch Einsteiger in die Foto-
grafie. Die meisten Kamerakaufer
haben bereits mit ihrem Smartphone
Erfahrungen gesammelt. Andere wie-
derum, gerade auch im hdéheren
Preissegment, kennen die an analoge
Kameras angelehnte, klassische Art
der Kamerabedienung und sind mit
ihr vertraut.

Bei der Bedienung Uber Hebel und
Einstellréder sehen sie sofort, was sie
eingestellt haben und laufen nicht
Gefahr, sich in Menis zu verlieren. Das
spielt natirlich auch eine Rolle bei der
Kaufentscheidung. Vom Innenleben
her sind unsere Kameras allerdings
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absolute High-Tech-Produkte. Diese
hatte
einen besonderen Charme und eine

Kombination schon immer
besondere Anziehungskraft auf die

Kaufer.

Profitiert
Fujifilm hier von einer Retrowelle bei den
Konsumenten@

Christopher Brawley: Obwohl
dies oft behauptet wird, bin ich
da ganz anderer Meinung. Es war
auch nicht unsere Intention, die
Kameras in einem Retro-Look zu ge-
stalten. Es geht einfach um ein
bewdhrtes Konzept, das auch vor
sechzig Jahren schon chic war und

es immer noch ist.

Fujifilm hat
schon immer versucht, im professionel-
len Kamerasegment Fu3 zu fassen, aller
dings nie mit durchschlagendem Erfolg.
Warum ist das mit der X-Serie gelungen?

Christopher Brawley: Ich glaube,
das hat damit zu tun, dass sich auch
die Profis verandert haben. Naturlich
haben wir eine Technik geliefert, die
auch professionellen Ansprichen mehr
als gerecht wird: Die Bildqualitat ist
top und auf dem Niveau vom Vollfor-
mat. Unsere Kameras sind verhdltnis-
mabig klein, und viele Profis wollen
nicht viel Gewicht und Volumen
mitschleppen. Teilweise wollen oder
missen sie auch unaufféllig fotogra-
fieren kdnnen, ohne dabei auf eine
Topqualitét verzichten zu missen. Die
Profis haben einerseits erkannt, dass
wir mit unserem APS-C grofden Sensor
die Abbildungsleistung von Vollformat-
kameras erreichen und dass wir zwei-
tens bei der Autofokusgeschwindigkeit
kréftig nachgelegt haben, so dass wir
keinen Vergleich mehr scheuen mis-
sen. Die professionellen Anwender
haben erkannt, dass die Kombination
aus Bildqualitat und Objektivvielfalt,
schnellem Autofokus verbunden mit

einem wesentlich kleineren Gehdause
und ebenfalls kleineren Objektiven mit
weniger Gewicht fir sie die beste

Lésung ist.

Nun sind
Berufsfotografen héufig eher konservativ
und verharren oftmals Icinger bei dem,
was sie kennen und gelemt haben,
bevor sie neve Technologien fir sich

akzeptieren.

Christopher Brawley: Genay,
deshalb hat es ja zundchst etwas lan-
ger gedavert. Um professionelle Foto-
grafen von der Eignung unserer Pro-
dukte fur ihre Aufgaben zu Uber-
zeugen, haben wir das ,X-Photo-
grapher”-Programm entwickelt. Dazu
gehéren herausragende internationa-
le Fotografen, die mit unserem Equip-
ment arbeiten und deren Ergebnisse
beispielhaft unterstreichen, welche
technische Qualitat und welches
kreative Potenzial unsere Kameras

bieten.

Fujifilm hat
abweichend von der allgemeinen Ent-
wicklung des Marktes das vergangene
Jahr
gebracht. Wie sind ihre Prognosen fiir
die Zukunft?

zufriedenstellend  hinter  sich

Christopher Brawley: Wir gehen

davon aus, unseren Erfolgskurs
auch 2016 fortsetzen zu kénnen.
Das lassen schon die neuen Produkte
erwarten, die wir gerade vorgestellt
haben.

Zusatzliche Impulse werden zudem
von den Aktionen anldsslich des
fonfighrigen Jubil&dums der X-Serie
und spater im Jahr auch von
unserem Auftritt auf der photokina
ausgehen. Wir sehen fir uns und
unsere Partner fir 2016 sehr gute

Chancen.

Herr Braw-
ley, wir danken Ihnen fir dieses
Gesprdch.



Die neve Olympus PEN-F

Milord, _
lhre Kamera |

Kurz vor dem Druck dieser Aus-
gabe stellte Olympus die PEN-F
vor. Das neue Spitzenmodell
der PEN-Familie nimmt das
legendare Design der gleichno-
migen Kamera aus den Sech-
ziger Jahren auf und kombiniert
es mit High-Tech-Features wie
dem 5-Achsen-Bildstabilisator
und der High-Resolution-Shot-
Funktion aus der OM-D EM5
Mark Il einem elekironischen
Sucher sowie einem brandneu-
en 20-Megapixel-LliveMOS-
Sensor. Das Ergebnis ist ein
eleganter Werlgegensiand, der
es auch seiner lordschaft
erlaubt, der Lichtkunst zu fronen.

,Craftmanship meets Imaging” (Hand-
werkskunst trifft Imaging) hat Olympus
als Motto fur die PEN-F ausgegeben.
Tatsachlich verbreitet diese Kamera mit
ihrem in das edle Metallgehduse ein-
gravierten Schriftzug, der schraffierten
Oberfléche der Einstellréader und der
sorgfaltigen Verarbeitung einen Hauch
von Luxus. Als erste PEN hat sie einen
elektronischen Sucher, der mit einem
2,36 MP OLED-Display, Fokus-Pecking
und Vergréberungsfaktor 0,62 wenig

Woinsche offen lasst. Das trifft auch
for die Bildqualitat zu: Mit dem
besten 5-Achsen-Bildstabilisator von
Olympus, dem neuen 20-Megapixel-
Live-MOS-Sensor ohne Tiefpassfilter
und dem schnellen Autofokus mit
Augen-Detektion und Touch-Panel-
Zugriff for punktgenaues Fokussieren
gelingen Fotos und Full-HD Videos
auch bei schlechter Beleuchtung. Die
Spot-Messung wurde mit dem AF-Punkt
verknUpft, Serienaufnahmen kénnen
mit bis zu 10 Bildern pro Sekunde
(5 Bilder/s mit nachgefhrter Schérfel
geschossen werden. Einschaltzeit und
Ausléseverzégerung sind laut Olympus
die schnellsten in der Systemkame-
ra-Klasse. Wie die OM-D E-M5 Mark
Il kann die PEN-F mit dem Pixel-Shift-Ver-
fahren besonders hoch aufgeléste
Fotos aunehmen, aufgrund des neuen
Sensors sogar mit 50 MP. Dabei wird
der Sensor zwischen acht Aufnahmen
ieweils in 0,5-Pixelschritten bewegt,
anschlieBend werden die Belichtungen
zu einem Bild zusammengefigt.

Die vielen Réder und Knépfe der PEN-F
bieten schnellen Zugriff auf die Funk-
tionen: Mit dem Creative Dial auf der
Vorderseite kdnnen neue Kreativ-
Modi direkt angewdhlt werden. Dafir
gibt es vier Einstellungen, von denen
Monochrome und Farb-Profilsteuerung
mit Gradationskurve erstmals in einer

PEN zu finden sind. Bei Monochrome

kénnen Filmkérnung, Schatten-Justie-

rung sowie Schwarz-WeiB-Filter-Effekte
mit drei Voreinstellungen festgelegt
werden. Bei der Farb-Profilsteuerung
l&sst sich die Sattigung von 12 Farben
in 11 Stufen ebenfalls mit drei Vorein-
stellungen justieren. Ein auf der Ruck-
seite angebrachter Schalter erméglicht
den einfachen Wechsel zwischen den
verschiedenen Modi.

Integriertes WLAN zum Teilen der Bil-
der mit der Olympus Ol.Share App
rundet die Ausstattung ab. Die Olym-
pus PEN-F kommt Ende Februar 2016
in schwarz oder silber for 1.199 Euro
(UVP Gehausel bzw. 1.399 Euro (UVP
mit dem M.Zuiko Digital ED 14-42 mm
1:3.5-5.6 EZ Pancakel oder 1.499
(UVP mit M.Zuiko Digital 17 mm 1:1.8)
auf den Markt. Passend zur Kamera
gibt es elegantes Zubehér, z. B. Trage-
riemen, Wickeltuch und Tasche in

echtem Leder.

’ B — -— —F) 5 h"‘\
T s .
OLYMPUS PEN il

In der Olympus PEN-F stecken viele Funk-
tionen aus der OM-D EM5 Mark Il und ein
ganz never 20 MP-Sensor.
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Never Vorstand Veririeb bei Cewe

Ruckblick
und Aushlick

Nach 19 ereignisreichen Jahren bei Cewe frat der langjahrige
Vertriebsvorstand Harald H. Pirwitz am 31. Dezember 2015 in
den Ruhestand, bleibt dem Unternehmen aber weiter als Berater

verbunden. Seine Nachfolge hat mit Dr. Christian Friege ein

erfahrener Manager angefrefen, der sich mit der Vermarkiung

von Dienstleistungen und den Herausforderungen des Mehr

kanalVertriebs bestens auskennt. imaging+foto-contact hat mit

dem alten und dem neuen Vertriebsvorstand dariber gespro-

chen, was der Wechsel fir den Fotohandel bedeutet.

Herr

imaging+foto-contact:
Dr. Friege, willkommen in der Foto-

branche! Méchten Sie sich bei unseren
lesern vorstellen?

Dr. Christian Friege: Gern. Ich bin
49 Jahre alt, Diplom-Kaufmann, verhei-
ratet und habe drei Kinder. Nach Sta-
tionen bei Bertelsmann in den USA
und Grossbritannien war ich Vorstand
beim Mobilfunkdienstleister debitel,
anschlieBend Vorstandsvorsitzender
des Hamburger Energieunternehmens
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Harald H.
Pirwitz hat

in seinen

19 Jahren bei
Cewe die
Vertriebsstrate-
gien des Unfer
nehmens
geprdgt und
die Entwicklung
der Marke
geférdert.

Lichtblick AG und zuletzt selbstandiger
Unternehmensberater. Die Branchen
Buchclub, Mobilfunk und Strom durch
erneuerbare Energien sehen zwar auf
den ersten Blick unterschiedlich aus,
haben aber eine wichtige Gemein-
samkeit: Wachstum entsteht hier vor
allem durch Kundenzufriedenheit und
Innovationen. Deshalb freue ich mich
besonders auf meine neue Aufgabe:
Denn diese beiden Faktoren sind die

DNA von Cewe.

imaging+foto-contact: Herr Pir
witz, als Vertriebsvorstand waren Sie vie-
le Jahre lang die entscheidende Schnitt
stelle zwischen Cewe und seinen Han-
delsparinern. Mit welchen Gefihlen
geben Sie nun diese Aufgabe in neue
Hénde?

Harald H. Pirwitz: Mit dem guten
Gefthl, etwas dazu beigetragen zu
haben, dass Cewe die dramatischen
Veranderungen der letzten beiden
Jahrzehnte so erfolgreich bewaltigt
hat. Dabei ging es ja nicht nur um den
technologischen Wandel von analog
zu digital, sondern auch um die Ent-
wicklung never Geschaftsmodelle, die
dem verdnderten Kundenverhalten
und dem Entstehen neuer Vertriebswe-
ge Uber das Internet und mobile Netz-
werke gerecht werden. Das war und
ist eine komplexe Herausforderung. In
der analogen Welt hatte Cewe ein
vergleichsweise einfaches Geschafts-
modell: Wir mussten méglichst effizi-
ent produzieren, um dem Vertrieb die
Akquisition von Kunden zu ermégli-
chen. Fir den Absatz der Produkte
selbst hofften wir auf ein starkes Mar-
keting der Filmindustrie, wéhrend unse-
re eigenen Akfivitaten fast ausschlief-
lich der Unterstitzung unserer Handels-
partner dienten. Bereits kurz nach
meinem Einstieg veranderte sich die
Situation: Nachdem auf der photokina
1996 APS und Digitalkameras die
wichtigsten Themen waren, ging es ab
1998 fast nur noch um Digitalfotogra-
fie, obwohl der Filmabsatz seine Spit-
ze erst im Jahr 2002 erreichte. Wir



haben den Wandel glicklicherweise
rechtzeitig erkannt und schon froh die
Transformation des gesamten Unter-
nehmens eingeleitet.

imaging+foto-contact: \\as waren

dabei die wichtigsten Meilensteine?

Harald H. Pirwitz: Von Anfang an
haben wir uns darauf konzentriert, das
Neue zu gestalten, anstatt alte
Geschéftsmodelle zu verteidigen. Uns
war schnell bewusst: In der digitalen
Welt missen wir nicht nur méglichst
viele Handler als Kunden gewinnen,
sondern unsere Produkte auch aktiv an
die Konsumenten verkaufen. Das war
sozusagen die Geburt des Marketings
for Endkunden bei Cewe. Zunéchst
geschah das vor allem durch Didaktik,
indem wir die Konsumenten anspra-
chen, um ihnen die Méglichkeiten der
Digitalfotografie zu erklaren. Das
erfolgte zum Beispiel durch Materia-
lien in den Fototaschen, die CD vom
Film, aber auch durch starke Présenz
bei unseren Handelspartnern. So
haben wir bereits damals 25.000 digi-
tale Order Terminals, die DigiFoto
Maker, aufgestellt. Gleichzeitig haben
wir die Unterstitzung for den Fotohan-
del verstarkt, indem wir werbewirk-
same Shop-Elemente entwickelten. Die
zweite und spektakulé@rste Transforma-
tionsstufe war 2005 die Einfihrung des
Cewe Fotobuchs als Markenartikel.
Dartber haben Sie ja aus Anlass
des 10jahrigen Jubil&ums ausfihrlich
berichtet. Als alter Markenartikler, der
vor seinem Einstieg bei Cewe in Unter-
nehmen wie Procter & Gamble, Pfan-
ni, Erdal Rex und Wasa tétig war,
habe ich mich fur die Entwicklung der
eigenen Marke natirlich mit besonde-
rer Leidenschaft eingesetzt. Eine eben-
so spannende Herausforderung war
aber auch der Autbau des Multichan-
nel-Vertriebs, mit der wir uns und unse-
re Handelspartner auf die wachsen-

de Bedeutung des Internets und spa-
ter der mobilen Netzwerke einstellten.

imaging+foto-contact: \\Vas kann
man sich darunter vorstellen@

Harald H. Pirwitz: Wir haben
bereits Ende der 90er Jahre mit der
Internetplattform photoworld.de den
ersten Online-Auftritt geschaffen, der
damals ausschlieBlich der Information
der Konsumenten, nicht aber dem Ver-
kauf diente. Spater kamen gemein-
schaftliche Seiten mit unseren Handels-
partnern hinzu, dann folgte die Aus-
weitung der Vertriebskandle Uber
Internet-Anbieter und die Zusammen-
arbeit mit Systempartnern in der
Industrie. Heute bietet Cewe allen
Handelspartnern ein breites Portfolio
von Lsungen an, das von kompletten
Online-Shops fur die Cewe Bildpro-
dukte Uber hochwertige Displays fir
stationare Geschafte bis zu Apps
reicht, mit denen die Kunden ihre Bild-
produkte direkt aut dem Mobilgerat
gestalten und bestellen kénnen.

imaging+foto-contact: \Wie hat
sich in diesen Jahren die Bedeutung des
Fachhandels fir Cewe entwickelt2

Harald H. Pirwitz: Die Bedeutung
des Fotohandels ist bei Cewe tradi-
tionell groP, denn die Wurzeln des
Unternehmens liegen bekanntlich in
einem Fachgeschaft. Der Fotohandel
stand durch die digitale Revolution ja
im Grunde vor derselben Herausfor-
derung wie Cewe. Auch er musste eine
Transformation bewadiltigen, die Kun-
den durch Beratung mit den Méglich-
keiten der Digitalfotografie vertraut
machen und sich auf neue Wettbe-
werber aus dem Internet einstellen. Bei
der Beratung unterstitzen wir unsere
Partner bis heute mit einem breigefd-
cherten Angebot, das von Hilfe bei
Kunden-Seminaren und Workshops
bis zur Bereitstellung von Online-L&-
sungen reicht. Fir den qualifizieren

Der neuve Vertriebsvorstand Dr. Christian

Friege will die Zusammenarbeit mit dem
Fotohandel fortsetzen.

Fotofachhandel ist die starke Marke
Cewe ein besonderer Vorteil, denn
unser Markenversprechen und unser
umfassendes Sortiment von Premium-
Produkten machen es unseren Handels-
partnern méglich, nachhaltig eine
hohe Wertschépfung erzielen.

imaging+foto-contact: Herr Dr.
Friege, werden Sie die Tradition des
Fachhandelsvertriebs bei Cewe fortset
zen?

Dr. Christian Friege: Ja, aber Tra-
dition allein ist sicher kein gutes Argu-
ment. Viel wichtiger ist, dass wir an
einer langfristigen Zusammenarbeit mit
unseren Handelspartnern interessiert
sind, und zu denen gehért ohne Zwei-
fel der qualifizierte Fotohandel. Ich
sehe darum keinen Anlass, diese
erfolgreiche Zusammenarbeit nicht
fortzusetzen. Im Gegenteil: Ich kann
mir gut vorstellen, dass aktive
Fotohandler die Kompetenz von Cewe
noch intensiver nutzen kénnen, um ihr
eigenes Online-Geschaft voranzubrin-
gen. Denn Einzelhandelsexperten sind

sich einig: Auch inhabergetfihrte Fach-
—_—
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geschafte missen heute alle Vertriebs-
kandle bespielen, um die Kunden dort
zu erreichen, wo sie Informationen
suchen und Kaufentscheidungen tref-
fen. Hier kann ein Unternehmen wie
Cewe geradezu zum Turéffner fir den
Multichannel-Vertrieb im Fotohandel
werden. Denn wir stellen alle Werk-
zeuge zur Verfigung, um unsere erst-
klassige, umfassende Produktpalette
im Geschaft, im Internet und Uber

mobile Netzwerke zu vermarkten.

imaging+foto-contact: Reicht das
fir den Fotohandel aus, um gegen den
harten Wettbewerb der Online-Spezia-
listen bestehen zu kénnen?

Dr. Christian Friege: Gerade im
Wettbewerb mit den aggressiven
Online-Anbietern ist es fir den Fach-
handel wichtig, seine Starken profes-
sionell auszuspielen. Denn nur in
einem Fachgeschaft besteht die Még-
lichkeit, die ganze Breite unserer Pro-
duktpalette attraktiv darzustellen und
mit persdnlicher Beratung zu verbin-
den. Das ist das Alleinstellungsmerk-
mal des qualifizierten Fotohandels,
das wir gemeinsam nutzen und wei-
terentwickeln wollen. So kann eine
Win-Win-Situation entstehen, von der
beide Seiten profitieren, um Fotofi-
nishing wieder zum Frequenzbringer

Individuelle Cases und Taschen fir Smartphones

Cewe hat sein Angebot von Smartphone Cases deutlich ausgebaut. Zahlrei-
che Varianten aus Silikon oder hochwertigem Kunststoff kénnen individuell
bedruckt werden und stehen passend fir tber 200 Smartphone-Modelle zur
Vertigung. Mit wenigen Klicks l&sst sich ein Foto auf der Schutzhille platzieren;
der Druck wird genau auf das jeweilige Material abgestimmt, so dass Bilder
und Texte auf Silikon, edle Lederoptik oder glaften Oberflédchen gleichermaBen
gut aussehen.

Das Silikon Case ist rutschfest und bietet sicheren Schutz vor StéBen. Mit nur
einem Klick ist das Hard Case auf der Rickseite des Smartphones befestigt,
passgenaue Aussparungen bieten leichten Zugriff auf alle Bedienelemente. Je
nach Handymodell sind die Hard Cases in bis zu drei Farben — Schwarz, Weif
und Transparent — erhaltlich.

Wer besondere Anforderungen an die Robustheit stellt, ist mit dem Tough Case
gut bedient: Auen schitzt eine harte Schale das Smartphone vor Stéfen und
Kratzern, innen démpft ein Kern aus Silikon Erschitterungen.

Die neuen Taschen in edler Leder-Optik sind wahlweise als Downflip- oder
Sideflip-Variante erhaltlich. Ein stabiles Hard Case aus Kunststoff im Inneren
gibt dem Smartphone sicheren Halt, der praktische Magnetverschluss ermég-
licht ein schnelles Offnen und SchlieBen. Das seitlich klappbare Etui bietet
neben einem Rundum-Schutz auch noch Platz fir Kreditkarten.

Diese Taschen kénnen auf der Vorder- und Rickseite mit einem oder mehreren
Motiven bedruckt werden.

Die neven Cases und Taschen bieten Schutz fiir mehr als 200 Smariphone-Modelle.
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fur den Fachhandel zu machen und
die Kundenbindung durch begleiten-
de Angebote wie Seminare und Work-

shops zu verstarken.

imaging+foto-contact: \ir haben
in unserer vorigen Ausgabe dariber
berichtet, dass auf der Pressekonferenz
des Bundesverbandes der Photo-Grof3-
laboratorien (BGL) Marktforschungser
gebnisse zitiert wurden, nach denen der
Anteil von Online-Aufircigen, die im
Geschdft abgeholt werden, deutlich
sinkt. Steht das nicht Ihrer These vom Fre-
quenzbringer Fotofinishing im Fotohan-
del enigegen@

Dr. Christian Friege: Die Zahlen
des Marktforschungsunternehmens
Futuresource sind in dieser Hinsicht
nicht aussagekréftig, denn sie enthal-
ten auch die Ergebnisse reiner
Online-Anbieter, die gar keine Abho-
lung im Shop anbieten kénnen. Bei
Cewe gilt nach wie vor, dass fast
zwei Drittel der online bei unseren
Handelspartnern bestellten Auftrége
im Geschaft abgeholt werden. Dieser
Anteil geht zwar ganz leicht zuriick,
aber die Abholung im Geschaft ist
immer noch ein ganz wichtiges Argu-
ment: Der Kunde spart Versandkosten,
und der Handler hat ihn im Geschaft
und kann mit Beratung zusétzliche
Umsdtze generieren. Zum Thema Fre-
quenzbringer Fotofinishing gehdren
Ubrigens auch unsere Cewe Fotostati-
onen fur den Sofortbild-Druck. Sie bie-
ten nicht nur eine immer breitere Pro-
duktpalette wie zum Beispiel Sticker
und Collagen, sondern werden auch
besonders haufig von Smartphone-
Fotografen genutzt und kénnen so die
Zielgruppe unserer Handelspartner
spirbar erweitern.

imaging+foto-contact: \Vir be-
danken uns fir dieses Gesprach und
wiinschen lhnen, Herr Pirwitz, alles Gute
im Ruhestand, und lhnen, Herr Dr. Frie-
ge, viel Erfolg.
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Neben Harald H. Pirwitz
haben Ende 2015 drei
weitere Persdnlichkeiten, die
Cewe iber Jahrzehnte
gepragt haben, ihre Tatig-
keiten fir das Unfernehmen
beendet. Zu ihnen gehart
nach 47 Jahren Betriebszu-
geharigkeit Hubert Rotharmel,
der als ehemaliger Vorstands-
vorsitzender, Aufsichtsratsvor
sitzender und Kuratoriumsmit-
glied Cewe in besonderer
Weise gestaltet und zum
Erfolg gefthrt hat. Auch der
langjahrige Vorstand Andreas
F.L. Heydemann frat in den
Ruhestand.

Rotharmel trat 1968 als Assistent
des Unternehmensgrinders Heinz
Neumller bei Cewe Color ein und
wurde bereits funf Jahre spater
Geschaftsfohrer und  Stellvertreter
Neumbllers. Sein strategisches Ge-
schick und sein unternehmerischer
Weitblick schafften die Vorausset-
zungen daflr, dass sich das Unter-
nehmen zu Europas fihrendem Foto-
service und innovativem Online Druck-
partner entwickeln konnte. So trieb
erin den 80er und 90er Jahren maB-
geblich die Internationalisierung mit
zahlreichen Firmenibernahmen und
Betriebsneugrindungen in Frankreich
und Mittelosteuropa voran. Einen
besonders markanten Meilenstein
setzte Rotharmel, als er die Cewe
Color Holding AG 1993 erfolgreich
an die Bérse brachte. Nachdem er

\

Generationswechsel bei Cewe

Ende einer Ara: Nach 47 Jahren hat Hubert
Rothérmel seine Tétigkeit fir Cewe been-

det.

2004 seinem Nachfolger Dr. Rolf
Hollander die operative Leitung als
Vorstandsvorsitzender  Ubergeben
hatte, fungierte der gebUrtige Schwa-
be als Vorsitzender des Aufsichtsrats
der Cewe Color Holding AG und
Kuratoriumsmitglied der Neumiller
Cewe Color Stiftung.

Mit
FL. Heydemann

Vorstandsmitglied ~ Andreas
verlasst  nach
26 Jahren Betriebszugehérigkeit eines
der Cewe-Urgesteine das Unter-
nehmen, der mit groBen Einsatz
erfolgreich in Zusténdigkeitsbereichen
wie Finanzen, T, Einkauf, Recht,
Nachhaltigkeit und Controlling arbei-
tete. Mit seinem Wissen als ehe-
maliger IT-Berater steigerte er die
Leistungsfahigkeit des firmeninternen
[T-Bereichs und fihrte das SAP-
System ein. Besondere Verdienste hat
sich Andreas F.L. Heydemann zudem
mit der Organisation und Publikation
der Nachhaltigkeitsaktivitaten von
Cewe erworben. Dariber hinaus

~

stand er seitens der Unternehmenslei-
tung als Aufsichts- und Verwaltungs-
rat auch den ausléndischen Fach-
kollegen bei ihren Leitungsaufgaben
unterstitzend zur Seite.

Verabschiedet wurde auch Maxi-
milian Ardelt, der Cewe 14 Jahre
als Kuratoriumsmitglied kontrollierend
und beratend zur Seite gestanden
hat. Als ehemaliger Chef von Viag
Interkom war er einer der ersten, der
Mobiltechnologie im Unternehmen

zum Gesprachsthema gemacht hat.

Auch das Vorstandsmitglied Andreas F.L.
Heydemann, der zuletzt vor allem bei der
Entwicklung und Kommunikation der Nach-
haltigkeitsstratgien von Cewe Akzente
setzte, trat in den Ruhestand.

Wichtige Impulse gab er zudem bei
der Diversifikation und Investitionen in
Start-ups.

,Es sind die Menschen, die ein
Unternehmen erfolgreich machen”,
betonte Cewe Vorstandsvorsitzender
Dr. Rolf Hollander. ,Mit ihrem Enga-
gement und ihrer Loyalitat stehen
Rotharmel, Ardelt, Heydemann und
Pirwitz for den Erfolg von Cewe.
Wir sind ihnen dankbar fir ihre

Leistung.”

/
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Yuneec Typhoon H mit Kollisionsschuiz

Mit der neuen Typhoon H
Plattform schafft der Multi-
kopterSpezialist Yuneec die
Voraussefzungen fur noch
mehr Sicherheit und neue
Automatikfunkfionen bei elek-
rischen Fluggeraten. Wahrend
die 4K Kamera in Verbindung
mit einem neuen Gimbal fir
brillante und stabile Bilder
sorgf, dient das intelligente
Anti-Kollision-System der auto-
matischen Vermeidung von
Hindernissen.

Anders als die bisherigen Typhoon
Quadrokopter von Yuneec ist der neve
Typhoon H als Hexakopter (6 Arme mit
6 Motoren) konstruiert, kann aber auch
mit 5 Motoren sicher fliegen. Da das
,Fahrwerk” eingezogen wird, hat die
Kamera in der Luft ein ungestértes
Rundum-Sichtfeld von 360 Grad. Die
Arme mit den Rotoren kénnen fir den
Transport eingeklappt werden; die
Luftschrauben sind mit einem Hand-
grift an- bzw. abmontiert. Bei voller
Videofunktion bringt es der Typhoon
H auf eine Flugzeit von etwa 22 Minu-
ten mit einer Akkuladung.

Intel-Technologien

Die wichtigste Innovation der neuen
Kopter-Plattform ist die Ausstattung mit
der RealSense Technologie von Intel.
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Die neve Typhoon H Plattform von
Yuneec ist als Hexakopfer ausgelegt;
das ,Fahrwerk” wird nach dem

Start eingeklappt, um ein ungesiSries
Sichtteld fiir die Kamera zu gewdhr-
leisten.

Der IT Gigant hatte im vergangenen
Jahr 65 Millionen US-$ in Yuneec

International investiert. RealSense
arbeitet mit Infrarot Lasertechnik und
Ulraschall-Sensorik, um sowohl feste
als auch sich bewegende Hindernisse
zu erkennen und zu vermessen. Auf der
Grundlage dieser Daten weicht der
Typhoon H Hindernissen automatisch
aus. Die ersten Demonstrationen auf
der CES zeigten, dass dies mit so
hoher Zuverlassigkeit und
Schnelligkeit funktioniert, dass
man mit dem Kopter wohl
auch durch einen Wald flie-
gen kann. Die Vermeidung von
Hindernissen ist eine wichtige
Voraussetzung fur eine rei-
bungslos  funktionierende
Follow-Me Funktion, bei wel-
cher der Kopter seinem Nutzer folgt,
ohne dass dieser sich dariber Gedan-
ken machen muss, ob etwas im Weg

ist. Bis zu 100 m weit soll der Kopter

mit seinen Sensoren ,sehen” kédnnen.
Die Intel-Technologien machen es
zudem méglich, die bekannten auto-
matischen Funktionen von Yuneec wei-
ter auszubauen. Zum virtuellen Zaun
(Geo-Fencing) und der automatischen

Rickkehr entweder auf
Wounsch oder bei entla-

Zum lieferumfang gehért neben einem Ruck-
sack zum Transport auch die Yuneec ST16
Bodenstation, iber deren beriihrungsemp-
findliches 7" Farbdisplay alle Kamerafunk-
tionen gestevert sowie die Flug- und Teleme-
triedaten abgerufen werden kénnen.



denem Akku sowie der Respektierung
von Flugsicherheitszonen kommen des-
halb weitere Leistungsmerkmale. So
fliegt der Typhoon H mit der Cycle &
Point of Interest Funktion auf Wunsch
einen Vollkreis um den Piloten oder
einen vorgegebenen Punkt und filmt
dabei sténdig den Mittelpunkt dieses
Kreises. Die Curve Cable Cam macht
es mdglich, einen Flugweg aufzuzeich-
nen, damit der Kopter diesen gelernten
Kurs spéater automatisch abfliegt, so
dass sich der Anwender ganz auf die
Kamerafthrung konzentrieren kann.
Selfie-Freunde werden die Jour-
ney-Funktion zu schatzen wissen.
Wenn sie aktiviert ist, fliegt der
Typhoon H zundchst vom Piloten weg
und richtet die Kamera auf dem Rick-
weg konsequent auf den Ausgangs-
punkt.

Gute Kamera

Der Typhoon H ist mit der Yuneec
CGO3+ Gimbal Kamera mit Anti-
vibrationssystem und 12,4 MP CMOS
Sensor ausgestattet; das Objektiv stellt
einen Bildwinkel von 115 Grad dar.
4K Videos werden auf einer Micro SD
Karte gespeichert, Filme in 720p HD
kédnnen Uber einen sicheren digitalen
5,8GHz Ubertragungskanal auf die
Kontrolleinheit Ubertragen werden.
Auch die Aufnahme von Zeitlupenvi-
deos mit einer Auflésung von 1080p
und einer Geschwindigkeit von 120
Bildern/s ist maglich. Alle Kameraein-
stellungen kénnen mit der Yuneec ST16
Steuerstation vom Boden aus ver-
andert werden. Wéhrend eine Video-
aufzeichnung lauft, kann die Kamera
auch Fotos autnehmen und in den For-
maten RAW (DNG) und JPEG abspei-
chern.

Der Typhoon H wird von der Min-
chener Consutecc GmbH vertrieben
und kommt im Mérz zum Preis von
1.800 Euro (UVP) aut den Markt.

Yuneec

Sigma stellt Klarglas-Keramik-Schutzfilter for
Obijektivirontlinsen vor

O Der neue Sigma WR Ceramic Protector 67-105 mm aus Glas-
keramik ist um bis zu 50 Prozent diinner und wiegt bis zu 30

Prozent weniger als frihere Sigma Filter. Sigma hat die Kompati-
bilitat des Sigma WR Cermic Protector mit allen Objektiven des Unternehmens
bestatigt.

Auch die wasser- und dlabweisenden Eigenschaften sind nach Angaben von
Sigma herausragend: Wassertropfen prallen ab, und Fingerabdriicke lassen
sich einfach und schnell abwischen. Die Beschichtung verfigt auch tber eine
hohe Gleitfahigkeit und ergibt eine zehnmal hdhere Kratzfestigkeit als die aktu-
elle Super-Multi-Layer-Vergitung. Dartber hinaus verhindert die Vickers-Har-
te von 700 HV Kratzer und Splitter, die zum Bruch des Filters fGhren kénnen.
Zur Aufbewahrung des Filters hat Sigma ein Etui entwickelt, das, aus einem
speziellen Acryl gefertigt, stabiler und flexibler ist als konventionelle Materi-
alien fur Filteretuis. Die &ubere Acrylhille ist so geformt, dass sie die innere Ela-
stomerhalterung integriert. Das Etui ist besonders haltbar und &ffnet oder
schlieBt sich beim Gebrauch nicht unbeabsichtigt

Der Sigma WR Ceramic Protector ist ab Februar 2016 zu UVPs zwischen 99
Euro und 329 Euro erhdltlich.

leica SL Adapter
von Novoflex

Bereits zur Markteinfihrung der Leica SL stellt
Novoflex zahlreiche Objektivadapter vor,
mit denen sich bereits vorhandene Objektive
mit der neuen Leica SL verwenden lassen.

Die neuven Obijektivadapter bieten einen objektivspezifischen, prézisen Aus-
gleich der AuflagemaBdifferenz und erméglichen eine Fokussierung auf unend-
lich. Zudem sind die Versionen fir Nikon (Ausnahme: E-Nikkore — Objektive mit
elektronischer Blendel, Minolta AF/Sony Alpha und Pentax K mit einer integrier-
ten Blendensteuerung ausgestattet, die es erméglicht, auch Objektive ohne
eigenen Blendenring manuell abzublenden.

Besonders interessant fur Leica R-Fotografen ist der Adapter LET/LER, der einen
direkten Anschluss der hochwertigen R-Objektive erméglicht.

Die Leica SL Adapter sind ab sofort lieferbar und kosten je nach Anschluss zwi-
schen 69,90 Euro und 169,00 Euro (jeweils UVP).

Neue Rollei Filtersysteme

Um professionellen Fotografen und ambitionierten Hobby-
fotografen fur Landschafts-, Architektur- und Reisefoto-
grafie eine ganz neue Qualitét von Bildern zu erméglichen,
bringt Rollei Profi Filtersysteme in Breiten von 180 mm,

150 mm, 100 mm und 70 mm auf den Markt.

Die Basis bilden Filterhalter, die aus Luftfahrt-Aluminium gefertigt sind. Sie kén-
nen bis zu drei Filter gleichzeitig aufnehmen. Zusatzlich sind fir die 70 mm- und
100 mm-Systeme Polfilter bereits im Lieferumfang enthalten. Fir das 150 mm-
System ist ein Polfilter optional erhaltlich. Neben drei verschiedenen Grauver-
laufsfiltern (Soft GND, Hard GND und Reverse GND) umfasst das neue Sorti-
ment auch Neutraldichtefilter (ND) und sehr dinne Polfilter (CPL) in den unter-
schiedlichen Ausfihrungen und GréBen. Die Rollei Profi Filter sind ab 89,99
Euro, die Filterhaltersysteme ab 99,99 Euro (jeweils UVP) erhaltlich.
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PaNGSOnICENTEYri Cr T IUEFUNKIIONCIH Y
In LUMIX 1 4=5erie

Panasonic hat auf der CES
zwei neue Lumix TZAModelle

angekindigt, die mit den von
den Systemkameras
bekannten innovativen 4K
Funktionen ausgestattet sind.
Beide sind sehr kompakt, mit
ie einem leica Objektiv aus-
gestattet und besfens als Rei-
sekamera geeignet. Die neue
Lumix TZ101 verfigt zudem
Uber einen 1 Zoll grofien
20,1 MOS-Sensor und ein
lichtstarkes Leica F2,8-59
10fach-Zoom-Obijekiiv (25-
250mm KB) mit 5-Achsen-
Bildstabilisierung. Erstmals
wurde auch der schnelle
Hybrid-Kontrast-Autofokus

in ein TZModell infegriert.
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Die neuve Lumix TZ101 ist mit ihrem 1-ZolFSensor und umfangreicher Ausstatiung eine feine

Reisekamera fir anspruchsvolle Fotografen.

Dieses AF-System arbeitet mit DFD
(Depth From Defocus)-Technologie und
berechnet 240 Mal pro Sekunde
die Entfernung zum Motiv, indem
die unterschiedlichen Scharfeebenen
von zwei Fokussiervorgdangen unter
Bericksichtigung der

Obijektivdaten ver- i

glichen werden. So
schafft die TZ101 eine
superschnelle AF-Zeit von
nur 0,1 Sekunden. Das
funktioniert dank eines
ISO-Bereichs von 80 bis
12.800 (Video: 125 bis
6.400), der auf ISO
25.600 erweitert werden
kann, auch bei schlechten
Lichtverhaltnissen.
Der 1,2-Megapixel-Sucher und das
neue berihrungsempfindliche Display

erlauben eine sichere Bildkontrolle
sowie eine komfortable Bedienung.
Mit umfassenden Einstellmaglichkeiten
Uber Rader oder den Multifunktions-
ring am Objektiv, manueller Scharf-

stellung und der Option, Aufnahmen

Die lumix TZ81 bietet einen Zoom-Bereich
von 24 mm bis /20 mm (KB).



im RAW-Format zu speichern, bringt
die TZ101 gute Voraussetzungen fur
kreatives Fotografieren mit. Sie kann
Uber WiFi mit dem Smartphone gesteu-
ert werden, das auch zum sofortigen
Teilen der Bilder dient.

Innovative
4K Funktionen

Die Lumix TZI0I
Aufzeichnung von 4K-Videos und nutzt

ermdglicht die

diese Technologie auch fur gelun-
gene Fotos. Mit der 4K-Foto-Funktion
lasst sich ganz leicht das Foto
des entscheidenden Moments aus
denmit einer Geschwindigkeit von
30 B/s aufgenommenen 4K-Bildern
auswdhlen.

Die neue Post-Focus-Funktion ermég-
licht die Bestimmung des Scharfe-
punkts auch nach dem Auslésen. Auch
hier ist die Auswahl des besten Bildes
einfach und kann sofort in der Kame-
ra vorgenommen werden: Beim Autf-
nehmen der 4K-Bilder durchféhrt die
Kamera bis zu 49 Scharfeebenen von
nah bis fern. Im Anschluss tippt man
auf dem Display einfach auf das
Motivdetail, das scharf erscheinen soll,
und speichert das Bild mit dem
gewinschten Scharfepunkt als 8
Megapixel grobes Foto (JPEG) ab.
Zusatzlich kénnen auch mehrere Foku-
sebenen ausgewdhlt und nachtréglich
durch [separat erhéltliche) Software
zu einem gréBeren Scharfebereich
zusammengefigt werden (Focus Sta-
ckingl. Die Lumix TZ101 mit hochwer-
tigem, schwarzem Metallgehduse ist
ab Mérz 2016 erhaltlich. Der Preis
steht noch nicht fest.

30x-Zoom:
die Lumix TZ81

Ebenfalls mit der 4K-Foto-Funktion, Post
Focus und Focus Stacking ausgestat-
tet ist die neue Kompaktkamera Lumix
TZ81, die mit einem Leica Vario-Elmar

30x-Zoom 3,3-6,4/4,3-129mm Obijekiv

einen Brennweitenbereich von 24mm
bis 720mm (KB) abdeckt. Der Finf-
Achsen-Bildstabilisator Hybrid-O.1.S.+
schitzt dabei vor Verwacklungen. For
schnelles Scharfstellen sorgt auch
hier das Hybrid-Kontrast-AF-System mit
DFD. WiFi ist ebenfalls an Bord.

licher 18,1-Megapixel-MOS-Sensor;
der Standard-ISO-Bereich reicht von
ISO 80 bis 6.400. Auch diese Kamera
erlaubt die Fotoaufzeichnung im
RAW-Format. Die Kamera ist bereits
ab Februar 2016 in Schwarz oder Sil-
ber-Schwarz erhéltlich. Der Preis steht

In der TZ81 steckt ein hochempfind-  noch nicht fest.

Neve Leica Super-Tele

Mit dem staub- und spritzwassergeschitzten Leica DG Vario-Elmar F4.0-
6.3/100-400 mm (200-800 mm KB) erweitert Panasonic seine Obijektiv-
palette fur Micro-FourThirds. Das Tele ist auch gut fur Makroaufnahmen
geeignet.

Der optische Aufbau besteht aus tber 20 Linsen in 13 Gruppen; dabei wer-
den ein asphérisches ED-Element sowie zwei ED (Extra-low Dispersion)-Lin-
sen und ein UED (Ultra Extralow Dispersion)-Element eingesetzt. Die verbes-
serte Anordnung der Linsen ermdglicht trotz der langen Telebrennweite von
800mm (KB eine sehr kompakte Bauweise bei geringer Verzeichnung und
chromatischer Aberration.

Das neve
leica DG
Vario-
Elmar ist
ab Mérz
2016
erhéltlich.
Der UVP
steht noch
nicht fest.

Die hohe Abbildungsleistung tber die gesamte Brennweite des Objektivs
hinweg ermaglicht im Zusammenspiel mit dem Power O.I.S. Bildstabilisator
eine besonders hohe Scharfe auch bei Aufnahmen aus der Hand. Zudem
ist das Leica DG Vario-Elmar kompatibel mit der Dualen Bildstabilisierung
von Panasonic, die durch das Zusammenspiel des optischen Stabilisators mit
dem Gehdusebildstabilisator der Lumix GX8 eine noch effizientere Stabili-
sierung ermdglicht.

Ein Feststellring am Obijektiv schitzt vor ungewollten Anderungen der ein-
gestellten Brennweite, mit dem beweglichen Stativadapter am Objektiv kann
schnell zwischen Hoch- und Querformat gewechselt werden. Die Signal-
Ubertragungsrate von bis zu 240B/s unterstitzt den schnellen und prazisen
Hybrid-Kontrast-Autofokus aktueller Lumix G Kameras.
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CES

CESweb.org

Was die CES 2016 zu bieten hatte

Wenig Foto, viel

Fine Fotomesse ist die CES nie gewesen, aber in diesem Jahr

geriet sogar die klassische Domane Consumer Electronics

gegeniber den boomenden Technologien fir vernetzte Autos,
dem smarten Zuhause und dem Wachstumsbereich Gesundheit
in den Hintergrund. Zwar kommt kaum eine dieser VWachstums-

branchen ohne ImagingTechnologien aus; der klassische Foto-

sekior profitiert davon aber bisher wenig. Da ist es gut, dass

wenigstens das groBe Thema Drohnen auch etwas mit Bildem

zu tun hat.

Um der steigenden Bedeutung neuer
Branchen gerecht zu werden, hat der
ausrichtende Verband im vergange-
nen Jahr seinen Namen von CEA
(Consumer Electronics Association! in
CTA (Consumer Technology Aossicia-
tion) gedndert. Denn die CES versteht
sich als weltgréBte Plattform for Inno-

vationen in allen Consumer Technolo-
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gien und unterstrich diesen Anspruch
mit der Rekordzahl von mehr als
3.600 Ausstellern, einer Fléche von
fast 225.000 Quadratmetern und rund
170.000 Besuchern. Neben dem
Las Vegas Convention Center und den
angrenzenden Hotels Renaissance
und Westgate (froher Las Vegas
Hilton) breitet sich die Messe in-

zwischen nicht nur im Venetian
Sands Expo aus, sondern auch in
den noblen Wynn und Encore at
Wynn Hotels sowie im neuen City
Center mit dem Aria Vdara und Cos-
mopolitan.

Trotz guter Absichten, das Chaos
zu ordnen, blieb die CES recht uniber-
sichtlich. Allein 500 Start-ups ver-
schiedener Branchen suchten im
Eureka Park nach Investoren. Die gros-
sen Namen der Autoindustrie zeigten
in der North Hall ihre Konzepte fir
sensor- und kamerabasierte Assistenz-
systeme bis zum autonomen Fahren.
Dutzende von Ausstellern prasen-
tierten 3D-Printing fUr verschiedene
industrielle  und Konsumenten-An-
wendungen im Sands Expo. Die
Wachstumsbereiche  Fitness  und

Gesundheit sowie das allgegenwar-



Auch die digitale
Innovationsmesse hat ihre
anlogen Seiten: Zur
Eréffnung begleitete

die Country Séngerin
Lexie Hayden ihren Song
,When | am with you”
mit einer (elektrisch

verstdrkten) Akustik-Gitarre.

tige Smart Home belegten enorme
Ausstellungsflachen. All das war ohne
Zweifel beeindruckend, aber der
Besucher fragte sich mehr als einmal,
for wen diese Messe eigentlich kon-
zipiert worden ist.

Die Branchen Unterhaltungselek-
tronik und Hausgerdte waren mit fast
allen wichtigen Unternehmen des
Weltmarktes vertreten, aber neue
Fernseher und Musikanlagen, ver-
netzte Waschmaschinen und intelli-
gente Kuhlschranke erregen im Kon-
zert der Zukunftsinnovationen weniger
Aufmerksamkeit als froher. Das gilt
noch mehr fir die Fotografie, die in
Las Vegas mit einem sehr straffen
Angebot vertreten war.  Fujifilm,
Olympus und Sigma stellten nicht mehr
aus, Canon und Nikon présentierten

Autos im Blickpunkt: Ob das Konzeptfahrzeug von Ford (links), dessen
Sensoren auf dem Dach die Umgebung wahrnehmen, die neven Licht-
technologien von Audi (oben) oder das vernetzte Flektrofahrzeug von
Volkswagen (unten) — alle GroBen der Autoindustrie préisentierten ihre
Ideen.

sich wie gewohnt in der Central Hall
des Las Vegas Convention Centers.
Auch Ricoh Imaging war dort ver-
treten, konzentrierte sich aber aus-
schlieBlich auf die spharische 360
Grad Kamera Theta. Dazu kamen
GoPro, die Vollsortimenter Panasonic
und Sony sowie einige Zubehor-
lieferanten wie Tiffen. Ohne die spek-
takul@ren Neuheiten von Nikon (siehe
Seite 13 bis 15 in dieser Ausgabel
ware die klassische Fotografie auf
der CES wohl kaum wahrgenommen
worden.

Intelligente Drohnen

Multikopter und Drohnen waren in
Las Vegas fast allgegenwértig. For
,Unmanned Aircraft Vehicles” gab es
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in der South Hall einen eigenen Aus-
stellungsbereich, und dort dréngten
sich die Besucher um die fliegenden
Wounderwerke.

Wahrend selbstfahrende Autos weit-
gehend noch (realistischel Zukunfts-
visionen sind, haben die Drohnen
das autonome Fliegen schon heute
in bemerkenswerter Weise perfek-
tioniert. Dass die Dinger fliegen kén-
nen, ist ja recht triviale Physik, aber
dass sie von alleine eine vorher defi-
nierte Route abfliegen - auf Wunsch
auf mehrfach -, dass sie auf Komman-
do zu ihrem Besitzer zurickkehren,

Intel Chef

Brian Krzanich
stellte die neven
Sensortech-
nologien vor, die
das Internet der
Dinge nochmals
erweitern sollen.
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Der Kopter zum Mitfliegen: Das chinesische Unternehmen

Ehang stellte eine ,bemannte Drone” vor, die ihren Piloten

automatisch ans Ziel bringt, das iber eine App eingegeben
wird. Rund 23 Minuten soll das von acht Motoren angetrie-
bene Luftfahrzeug mit einer Batterieladung fliegen kénnen. Der
Pilot darf allerdings nicht mehr als 100 kg wiegen.

Die OLED
Displays der
Zukunft:

Bei LG kénnen
sie eingerollt
werden.

selbsténdig Hindernissen ausweichen
und Uberhaupt die tollsten Kunstticke
auffihren kénnen, ist der raffinierten
Kombination von leistungsféhigen Pro-
zessoren und intelligenter Software
zu verdanken. Einer der grofen
Treiber in diesem Segment ist Intel,
die im vergangenen Jahr in den
Multikopter-Spezialisten Yuneec in-
vestierten und Anfang des Jahres auch
die deutsche Firma Assending Tech-
nologies Ubernahmen, die sich vor
allem auf Technologien spezialisiert
hat, die ZusammenstéBe der Flug-
ger&te mit Hindernissen loder ande-
ren Koptern! verhindern.

Das neueste Modell von Yuneec, der
Typhoon H, beherrscht diese Disziplin
schon sehr gut, und Intel CEO Brian
Krzanich lieB es sich nicht nehmen,
bei seiner Keynote diese Fahigkeiten
vorzufohren. Und er erdffnete so-
zusagen ein weiteres Computerzeital-
ter. Wahrend die Welt noch vom
Internet der Dinge redet, in dem
verschiedene Gerdte miteinander
kommunizieren, spricht Intel bereits



vom sensorgetriebenen Computing,
das diesen Geraten Augen, Ohren
und Tastsinn verleiht, damit sie ihre
Umgebung dreidimensional wahr-
nehmen und entsprechend auf sie
reagieren kénnen — ein spannendes
Thema.

4K bleibt aktvell

Ein spannendes Thema fur unsere
Branche bleibt 4K, das auf der CES
vor allem, aber nicht nur, bei den
TV-Herstellern eine Rolle spielte.
Nikon hat seine neuen Kameras mit
dieser Technologie ausgestattet;
Panasonic bringt seine 4K Foto und
Post Focus-Funktionen jetzt auch
ins Kompaktkamera-Segment. Und
das Unternehmen stellte die neuen
4K Camcorder HC-VXF999 und
HC-VX989 mit 4K Fotofunktion vor, so

So ganz hat sich Casio auBerhalb Furopas

noch nicht vom Kameramarkt verabschiedet.
Dieses Qutdoor-Modell mit abtrennbarem
Display wird iber eine App mit einem
Wearable gestevert.

dass man auch damit leicht den
richtigen Moment aus dem Video als
8 Megapixel Bild extrahieren kann.
Sony bringt mit dem FDR-AX53 einen
neuen 4K Camcorder auf den Markt,
der sich von seinem Vorganger AX33

vor allem durch den gréBeren (1/2,5
Zolll Exmor R CMOS Sensor und eine

spurbar héhere Lichtempfindlichkeit
unterscheidet.

Damit ist das Wesentliche ber Foto
und Imaging auf der CES 2016 gesagt.
Im né&chsten Jahr findet die Tech-
nologiemesse vom 5. bis 8. Januar in
Las Vegas statt.

Kodak mit
never Schmalfilmkamera

Nein, es ist nicht der 1. April: Kodak (nicht etwa Kodak Alaris,
sondern die ,alte” Kodak in Rochester] stellte auf der CES eine
neue Super-8 Kamera vor, um — so war in verschiedenen Presse-
berichten zu lesen — das Filmgeschaft zu stérken. Denn Kodak fertigt
in Rochester immer noch alle Filme, die unter dieser Marke verkauft
werden und beliefert auch Hollywood und Co. mit dem lichtempfind-
lichen Material.

Das neue Super 8-Prachtstick soll Konsumenten ansprechen, die den
speziellen Charakter analoger Kameras zu schétzen wissen. Vertriebs-
partner werden noch gesucht, woraus man schlieen kann, dass Kodak
Alaris bereits dankend abgewunken hat.

Ganz ohne Digitaltechnik kommt die Kodak Filmkamera allerdings nicht
aus: Zum einen hat sie keinen optischen Sucher, sondern einen
ausklappbaren Monitor, und zum anderen sollen die Kunden nicht
nur den entwickelten Film aus dem Labor zuriickbekommen, sondern
auch eine 4K Videodatei.

Ein originelles Detail ist zudem das aufsteckbare Mikrofon der Kame-
ra: Der Ton zum Film wird autf einer SD-Karte gespeichert und kann
anschliebend mit Hilfe von Software in die 4K Videodatei integriert wer-
den. Das ist hybrides Filmen einmal ganz anders.
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Handel

Neve Strukiur soll Zukunft sichern

Der Zubehorspezialist Hama
hat sich als  Stiftungskonzem
neu aufgestellt. Bereits mit Wir-
kung vom 309.2015 haben
die Familien Thomas und Han-
ke, vertreten durch Christoph
Thomas und Rudolph Hanke,
ihre gesamten Kommanditan-
teile an der Holding der Hama
Hamaphot Hanke & Thomas
GmbH & Co KG in die Adolf
und Christoph Thomas Stiftung
bzw. in die Martin und Rudolph
Hanke Stiffung  eingebracht.
Die Stiftungen, deren Namen
an die groBen Aufbauleis-
tungen von Martin Hanke und
Adolf Thomas erinnern sollen,
sind jetzt die alleinigen Kom-
manditisten in der Holding.

Zu Stiftungsvorstanden wurden Chris-
toph Thomas und Rudolph Hanke
berufen. Das Kommanditkapital der
von der Regierung von Schwaben
anerkannten Stiftungen mit Sitz in Mon-
heim betrégt insgesamt 180 Millionen
Euro. Die Unternehmensgruppe erwirt-
schaftet mit 16 Tochtergesellschaften
im inner- und auBereuropdischen Aus-
land einen Jahresumsatz in Héhe von
circa 500 Millionen Euro mit 1.500 Mit-
arbeitern in Monheim. In den zuriick-
liegenden funf Jahren wurden circa 70
Standort
investiert, vor allem im Bereich Logistik.

Millionen Euro in den
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Hama betonte in einer Pressemittei-
lung, steuerliche Uberlegungen seien
nicht maBgebend fur die Stiftungs-
grindung gewesen. Die Stiftungen
unterliegen der Kérperschaftsteuer, bei
Ausschittungen an die Destinatére ist
Kapitalertragstever abzufthren. Alle
30 Jahre wird ein Erbfall fingiert, auf
den Erbersatzstever anfallt. Dabei
wird die Steuer erhoben, die anfallen
wirde, wenn das Vermégen auf zwei
Personen der Steuerklasse | Gberge-
hen wirde.

Motivation fir die Grindung der Stif-
tungen sei die Uberzeugung der Fami-
lien Hanke und Thomas, dass ein
Unternehmen kein Eigentum, sondern
eine Aufgabe sei, erklarte Hama. Mit
den Stittungen solle der Fortbestand
der Hama-Gruppe langfristig gesi-
chert werden, um die Arbeitsplatze
generationenibergreifend zu erhalten.
Zweck der Stiftungen sei weiter die
laufende Unterstitzung der Stifter und
deren Familien (Destinatarel. Im
Gegensatz zu anderen Unterneh-
mensformen ist eine Stiftung die ein-
zige Rechtsform, die keine Anteilseig-
ner, Gesellschatter oder Mitglieder
hat. Sie gehért vielmehr sich selbst.
Die Stifter haben den Stifterwillen in
der jeweiligen Satzung auch fir
die nachfolgenden Generationen

verbindlich Um die
Hama-Gruppe und deren finanzielle

festgelegt.

Ausstattung nachhaltig zu férdern,
wird den wirtschaftlichen Interessen
der Gruppe stets der Vorrang vor den
Interessen der Destinatdre eingerdumt.
Hama wurde am 1.4.1923 von Martin

Stiftungskonzern

Die Fihrung von Hama liegt weiter in den
Heinden von Christoph Thomas (links) und
Rudolph Hanke, die zu Stiftungsvorstcinden
ernannt wurden.

Hanke in Dresden gegrindet. Nach
der Bombardierung der Stadt zog die
Familie Hanke 1945 nach Monheim
und begann mit dem Wiederaufbau
des Unternehmens. Zum 1.11.1946 trat
Adolf Thomas als zweiter Angestellter
in die Firma ein. Martin Hanke starb
am 28.10.1958. Adolf Thomas, der am
19.2.2002 starb, fihrte zusammen mit
seinem Schwager, dem Grindersohn
Rudolph Hanke, die Geschatfte weiter.
Gemeinsam entwickelten die beiden
Unternehmer Hama zu einem der
grobten Anbieter fir Fotozubehér.
1987 wurde Christoph Thomas nach
seinem Studium und Auslandsaufent-
halten in den USA und Japan Mitglied
der Geschaftsfohrung. Unter seiner
Leitung wurden die Internationalisie-
rung, die Expansion und die Erweite-
rung der Produktpalette in das Seg-
ment Multimedia erfolgreich vorange-
trieben.
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