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Ricoh — GR Digital IV Sony — vier Imaging Kampagnen JVC — superschneller Alleskénner
For Kenner und Kénner zum Weihnachtsgeschiift Innovative HD High-Speed Kamera

Schnappschussfotografie in SLR-Qualitét. Gegeniiber der Sony wird den Fotohandel im Weihnachtsgeschdft mit Die auf der IFA vorgestellte JVC GC-PX10 liefert nicht nur

GR Il ist die Neue wesentlich schneller geworden; ein never einer massiven Werbekampagne fiir Inaging-Produkte  hochaufldsende Full-HD-Videoaufnahmen, sondern auch Hoch-
Bildprozessor sorgt zudem fiir einen gréBeren Kontrastumfang  unterstiitzen. Die Topmodelle des Foto- und Video- geschwindigkeits-Fotoserien mit bis zu 50 Bildern pro Sekunde
und eine feiner balancierte Farbwiedergabe. Sortiments werden in vier Wellen beworben. bei einer Auflésung von 8,3 Megapixeln.
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Editorial

Auch Nikon bringt kompakte Systemkameras

Sind die Spiegel los?

Wenn es stimmt, dass Konkurrenz das Geschéft belebt, dann
kann sich der Fotohandel auf ein lebhaftes Weihnachtsgeschaft
mit Kameras freuen. Denn jetzt ist auch Nikon in das wachsende
Segment der kompakten Systemkameras eingestiegen. Und der
legenddre Spiegelreflex-Hersteller meint es ernst: Das Nikon 1
System st kein Feigenblatt, um in dem neuen Segment irgend-

wie auch dabei zu sein.

Thomas Blémer, Verleger

Schon in der Pressemitteilung geizte
das Unternehmen nicht mit Superla-
tiven: ,Vom Beginn einer neuven Ara”
war da die Rede und von den
,schnellsten, kleinsten und leichtesten
Systemkameras mit  Wechselobjek-
tiven der Welt" (die funfzeilige FubB-
note, unter welchen Bedingungen
diese Aussage zutrifft, kédnnen wir
hier ignorieren). Die Markteinfihrung
wurde generalstabsmabig vorberei-
tet: Bereits seit Monaten schwirrten
die Geriichte durch das Internet, und
man geht nicht fehl in der Annahme,
dass sie von Nikon gezielt gefuttert
wurden. Dadurch entstand in den
digitalen Netzwerken ein beachtlicher
Spannungsbogen, dessen Krénung
24 Stunden vor dem entscheidenden
Termin eine Internetseite im Nikon
Markenoutfit war, auf der eine Uhr

bis zum Ankindigungstermin rick-
warts lief. Natirlich war der Betreiber
dieser Seite nicht das Unternehmen
selbst, sondern eine Agentur - ein
Schelm, wer Béses dabei denkt.

Was das Nikon 1 System so wichtig
macht, ist nicht nur das fotografische
Leistungsprofil. Denn dass ein Her-
steller dieses Kalibers es fertigbringt,
besonders schnelle Kameras in kom-
paktem Gehduse zu fabrizieren, ist -
das darf man, ohne die Leistung der
Ingenieure zu schmélern, feststellen —
sein t&gliches Brot. Bewusst hat man
sich fur einen vergleichsweise kleinen
Bildsensor entschieden, denn der
ermdglicht den Bau kleiner System-
kameras mit groBer Leistung, die sich
trotzdem von klassischen Spiegel-
reflexmodellen deutlich unterschei-
den. So wollen die Nikon Verantwort-

lichen eine Kannibalisierung der

beiden

beschrénken, wenn nicht verhindern.

wichtigen  Marktsegmente
Das ist legitim, auch wenn es nicht
verwundert, dass Unternehmen, bei
denen das SIR-Geschaft weniger
oder gar nicht wichtig ist, ganz ande-
re Strategien verfolgen.

Das Nikon 1 System entwickelt die
Digitalfotografie mit neuen Features
weiter: Dazu gehdren die Aufnahme
von Multimedia-Clips, die Fotos und
bewegte Bilder kombinieren, und

auch die rasend schnellen Bildserien,
mit denen die Kamera nicht nur den
richtigen Moment erwischt, sondern
auch gleich das beste Foto aussucht.
Das minimalistische Design, beson-
ders der Nikon 1 J1, und die in dieser
Klasse einmalige Palette unterschied-
licher (zum Teil fur konservative Augen
gewdhnungsbedirftiger)  Gehduse-
farben sind geeignet, neuve Ziel-
gruppen fir Systemkameras zu er-
schlieBen. Was fir die Generation
Facebook noch fehlt, ist die Netz-
werkféhigkeit, um die Aufnahmen
jederzeit von jedem Ort auf die ein-
schlégigen Plattformen hochladen zu
kénnen. Aber es wird ja noch weitere
Modelle geben, und es wére erstaun-
lich, wenn die Nikon Ingenieure das
Thema ,Connectivity” nicht auf der
Liste hatten.

Bleibt die Frage: Was ist mit Canon?
Beim langjahrigen MarktfGhrer ist es
in jungster Zeit verdachtig still. Daraus
zu schliePen, Canon verschlafe einen
wichtigen Trend, ist allerdings zu froh.
Ein Blick in die Vergangenheit zeigt:
Mehr als einmal hat dieses Unter-
nehmen bei neuen Entwicklungen
erst einmal den Markt beobachtet,
um dann, wenn man schon dachte,
es kd&me nichts mehr, den Markt
mit  Knaller-Produkten und einem
groben Marketing-Bulldozer aufzu-
rollen. Fir den Fotohandel ware es
bestimmt kein Fehler, wenn sich das
wiederholt. SchlieBlich belebt Kon-

kurrenz das Geschaft.

1%

Thomas Blémer
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Neue Kameras, Neues fir Bilddienstleistungen, die neue
Version der Software fir die sPrintFotokiosks und
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gewohnter Stelle, der Rhein-Main-Halle in Wiesbaden,
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FuB3 fassen will. Seite 8

Das kompakte Nikon Kamerasystem

ist da: Nummer eins

Am 21. September machte Nikon den
monatelang schwelenden

Geriichten ein Ende: Mit
Systems Nikon 1

der Ankiindigung
stieg der Hersteller in das

Segment der ,Spiegellosen”
ein. Zum Start gibt es vier Objektive
und zwei von Grund auf neu entwickelte
Kameras: mit neuem Sensor-Format, neuem Bajonett und neu-

en Funkfionen. ,Das Nikon 1 System ist das Resultat unserer
gesamten Ingenieur- und Designkompetenz”, so Tadashi

Nakayoma, Geschéftsfihrer der Nikon GmbH. Seite 10

des neuen

Ricoh bringt die GR Digital IV:

Fir Kenner und Kénner

Schnappschussfotografie in SIR-
Quadlifét soll die neue Ricoh GR
Digital IV erméglichen. Gegen-
iber dem Vorgéngermodell

CR Il ist die Neue wesentlich
schneller geworden; ein neuer
Bildprozessor sorgt zudem fur verbessertes Rauschverhal-
ten, groferen Kontrastumfang und feiner balancierte
Farbwiedergabe. Seite 14

Innovative HD High-Speed Kamera

von JVC - Superschneller Alleskénner

JVC hat auf der IFA eine Foto-/
Videokamera mit einzigartigem
Leistungsprofil vorgestell:.
Sie liefert nicht nur hochauflé-
sende Ful-HD-Videoaufnahmen,
sondern auch Hochgeschwindig-
keifs-Fofoserien mit bis zu 50 Bildem pro Sekunde
bei einer Aufldsung von 8,3 Megapixeln. Seite 22

Neue Kodak Inkjet-Drucker mit Google
Cloud Print: Drucken von iberall

. ‘I‘ Kodak fihrt vier neue
sl Multifunktionsdrucker

fir Heim und Biiro

ein, die von ihren
Anwendern von
iberall auf der
Welt erreicht wer-
den kénnen, um
Fotos und Doku-
menfe auszu-
drucken. Méglich wird das

wahlweise durch Google Cloud Print oder den
Kodak E-Mail Print Service. Seite 26
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Interview mit Michael Wi||en|oorg, Product
Group Manager Digital Imaging bei Sony Deutschland

Seit dem 1. April 2011 &gt
Michael Willenborg als Product
Group Manager die Verantwor

* tung fir das Produkimarkefing Digi
fal Imaging bei Sony Deutschland.
Der 35jahrige war zuvor bei
Kodak als Senior Product Mana-
ger Digital Devices EAMER tétig
und hat bereits Erfahrungen im
Produkimarketing und Vertrieb bei
Samsung Electronics und Philips
Consumer Electronics gesammelt. imaging+foto-contact
hat mit Michael Willenborg iber seine Strategien fir die
Zusammenarbeit mit dem Fotohandel und das kirzlich

Seite 18

vorgestellte Imaging Portfolio gesprochen.

Vier Imaging Kampagnen zum Weih-
nachtsgeschaft: Sony auf allen Kandlen

Sony Deutschland will den Fotohan-
del im Weihnachts-geschdft mit einer
massiven Werbekampagne fir
Imaging-Produkte unterstiitzen.

In vier Wellen werden die Topmodel-
le des akiuellen Foto- und Video-Sorti-
ments in reichweitenstarken Medien
- beworben. Der Fotohandel kann

dabei mit massiver PoS-Unterstiitzung rechnen. Seite 18

High-Tech-Industrie braucht den Stoff
Galliumarsenid: Brief nach Brissel

Stellen Sie sich vor, liebe
Leser, einer lhrer Freunde
wiirde lhnen mitteilen, er
habe gehért, dass Silici-
umdioxid (auch als Quarz
bekannt), aus dem seit
mindestens 3.500 Jahren
Clas hergestellt wird,
unter Umsténden gesund-
heitsschadlich sein kénne.
Wiirde Sie das davon abhalten, einen Schluck Mineral-
wasser aus der Flasche zu nehmen, lhren abendlichen

Schoppen zu trinken oder den Glasklumpen, der auf dem
Bild oben zu sehen ist, in die Hand zu nehmen? Seite 24
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CeBIT 2012 unter dem
Leitthema ,Managing Trust”

Mit dem Schwerpunkt ,Managing
Trust” will die CeBIT 2012 vom 6. bis
10. Mé&rz in Hannover das Thema Ver-
traven und Sicherheit in der digitalen
Welt in den Mittelpunkt stellen. Das
Thema ist das Ergebnis eines umfang-
reichen Findungsprozesses, in den die
Deutsche Messe AG neben Experten
aus aller Welt, Top-Managern der
internationalen ITK-Branche sowie der
Anwenderindustrien
erstmals auch die Consumer-Gemeinde

verschiedenen

einbezogen hat. ,Managing Trust" sei
zudem eine logische Fortentwicklung
des CeBIT-Leitthemas 2011 ,Work &
Life with the Cloud”. Der Einsatz Cloud-
basierter Ldsungen schreitet stetig vor-
an. Grobte Wachstumsbremse  sei
jedoch das mangelnde Vertrauen in
diese Angebote, so Ernst Raue, CeBIT-
Vorstand bei der Deutschen Messe AG.
,Die CeBIT hat sich zum Ziel gesetzt,
die Kluft zwischen dem Vertrauen in
moderne Technologien und der eigent-
lichen Vertravenswirdigkeit digitaler
Lésungen zu verringern. Nur so kénnen
Innovationen ihre volle Kraft entfalten.”
Notwendig dafir sei ein ganzheitliches
Sicherheitskonzept sowie ein nachhalti-
ges Trust-Management.

Das Spektrum der diskutierten Fragen
soll von dertechnischen Sicherheit Gber
das Vertravuen der Anwender in die
Verlé@sslichkeit der Systeme und Prozes-
se bis hin zu gesellschaftlichen und
weltpolitischen Fragestellungen rund
um Datenschutz und Persénlichkeits-
rechte reichen. Lésungen und Konzepte
zur Bek&ampfung der Internetkriminalitét
sollen hierbei besonders im Fokus
stehen. Konkrete Anwendungs- und
Losungsszenarien zur digitalen und
auch physischen Sicherheit werden auf
der Themenplattform CeBIT Security
World in Halle 12 gezeigt.”

Foto Business Messe feiert
Premiere in Disseldorf

Die NRW-landeshauptstadt Dussel-
dorf erlebt die Premiere einer neuen

Die Mehrheit macht Gber 1.000 Fotos im Jahr

Die digitale Fotografie befligelt Verbraucher, immer mehr zu fotografieren.
Das meldet der Photoindustrie-Verband in Frankfurt am Main. Wie eine Konsu-
mentenstudie seiner Tochtergesellschaft Prophoto GmbH ergab, machen 55
Prozent der Uber 2.000 Befragten mehr als 1.000 Aufnahmen in einem Jahr.
Eine gigantische Zahl an Aufnahmen zeige, dass Kameras nicht nur im starken
Mabe gefragt sind, sondern intensiv genutzt werden, so Christoph Thomas,
Vorsitzender des Photoindustrie-Verbandes. Dies werde besonders im Ver-
gleich mit analogen Zeiten deutlich, als rund 120 Bilder pro Kopf in einem Jahr
aufgenommen wurden. Von den Uber 2.000 Befragten gaben 24 Prozent an,
dass sie zwischen 500- bis 1.000mal, zwdlf Prozent, dass sie 250- bis 500mal
und sieben Prozent, dass sie 100- bis 250mal im Jahr den Ausléser betatigen.
Nur drei Prozent der Befragten gaben an, innerhalb eines Jahres weniger als
100 Bilder zu machen.

Mit der Zahl der Klicks sei auch die Innovationskraft der Fotobranche gestie-
gen, betonte Thomas, und zwar auch bei den Méglichkeiten der Bildprésenta-
tion. Das klassische Papierbild ist ebenso gefragt wie das individuell gestalte-
te Fotobuch. Digitale Projektoren, auch Beamer genannt, dienen ebenso der
Bildprasentation wie digitale Bilderrahmen, bildfahige MP3-Player, Tablets
oder Chromebooks. Fotofun-Produkte, Fotogeschenke und personalisierte Bild-
produkte — von der Fotofliese bis zum Duschvorhang, der Fototapete oder der
Handy- beziehungsweise Notebook-Bildfolie — sind weitere Beispiele fir die
vielen Méglichkeiten der Bildausgabe, zu denen auch immer haufiger FineArt-

Prints oder représentative Vergréferungen gehdren.

Fotomesse: Am 23. Oktober findet dort
erstmalig die
Messe — Fachmesse fir den Fotofach-
handel statt. Die regionale Veranstal-
tung informiert aktuell Gber die neue-

neve Foto Business

sten Entwicklungen bei Fotosystemen,
-produkten und -services. Sie soll pro-
fessionelle Beratung bieten und dem
Fachpublikum Gelegenheit geben, ein
vielseitiges Sortiment live zu erleben
und zu testen.

Die Foto Business Messe ist eine
gemeinsame Initiative der Firmen Mit-
subishi
drucksystemel, Maximum Foto Service
GmbH (Alles rund ums Bild), der
Limitech GmbH (Vertrieb von Fotosy-
stemen), Henzo (Bilderrahmen, Foto-

Electric [Foto-Kiosk, Digital-

alben) und Digfa (Digitalisierung ana-
logen Materials). Termin und Standort
der Dusseldorfer Veranstaltung wurden
nach Angaben der Veranstalter so
gewdhlt, dass die Informationslicke
zwischen der im zweijahrigen Turnus
stattfindenden Kélner photokina ge-
schlossen wird. Fotohdndlern aus dem

www.worldofphoto.de
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GroBraum NRW soll damit die orts-
nahe Gelegenheit gegeben werden,
sich ein Bild Uber neue Trends, Produkte
und Marktchancen zu machen.
Veranstaltungsort ist das verkehrsgin-
stig gelegene Van der Valk Airport
Hotel Dusseldorf, Am Hulserhof 57,
40472 Disseldorf.

Die Messe ist am Sonntag, 23 Oktober,
von 10 bis 17 Uhr fir das Fachpublikum
gedftinet. Der Eintritt ist kostenlos. For
Messebesucher fallen keine Parkge-
bihren an.

Bitkom Umfrage sieht
ITK-Branche im Aufwind

Das Geschaftsklima in der High-Tech-
Wirtschaft hat sich im dritten Quartal
verbessert. Das geht aus der aktuellen
Konjunkturumfrage des Bundesverban-
des Informationswirtschaft, Telekom-
munikation und neue Medien (Bitkom)
in der ITK-Branche hervor. Danach
erwarten Dreiviertel der Anbieter von
Informationstechnik, Telekommunikati-
on und Unferhaltungselektronik stei-
gende Umsatze im Vergleich zum
Vorjahresquartal.



www.fujifilm-fotoservicepro.de

Ihre Autnahmen sind es wert!

Professionelle Software zum farbverbindlichen Bestellen
von Fotoprodukten

Mit Hilfe der Bestellsoftware FUJIFILM Fotoservice pro erhalten
Sie — nicht zuletzt wegen der automatischen Softproof-Funktion —
Fotoprodukte, wie z.B. Fotos, Fotoblcher und Leinwande von
unserem Labor genauso, wie Sie die Aufnahmen am Bildschirm
gesehen bzw. bearbeitet haben.

FUJ.FILM
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RCP Fototechnik,/Rollei war ebenso zum ersten Mal auf einer europa-foto-Hausmesse vertreten wie die Limitec Vertriebs UG. \Wéhrend RCP
Fototechnik Mitarbeiter Olaf Kriegel vor allem mit der Helm-/Actionkamera Rollei Bullet auf groBes Interesse stie, zeigte das Limitec Team
um Geschdifistihrer Jorg Linke (Bild rechts, r.) Gerdte fur die Herstellung von Fotoprodukten am PoS. Zu sehen gab es hier beispielsweise
den pocketbook express Foltokiosk von Mitsubishi Electric ebenso wie Fotobuch- und Album-Bindegeréte [bis 46 cm Breite und 50 mm

Dicke) sowie professionelle laminiermaschinen.

evropa-foto-Einkaufsmesse in Wiesbhaden

Attraktive Angebote

Neue Kameras, Neues fir Bilddienstleistungen, die neue Version
der Software fir die sPrintFotokiosks und jede Menge Werbe-
akfivitaten standen im Mittelpunkt der europa-foto-Finkaufsmesse,
die vor wenigen Tagen an gewohnter Stelle, der Rhein-Main-
Halle in Wiesbaden, stattfand. Zu den Highlights bei den Gerdte-
neuheiten gehorfen dabei die beiden Nikon 1 Modelle, frisch
von der Pressekonferenz am Tag zuvor eingetroffen, und die GC-

PX10, mit der JVC endgltig im Fotohandel Fuld fassen will.

Ja.

-
A
o

o

europa-foto-Geschdfisfihrer Robby Kreft préisentiert den neuen sPrintFotokiosk mit 19"

Monitor und Facebook-Vernetzung.
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Rund 180 Mitglieder nutzten die
Chance, sich an den Sténden von
Lieferanten, Servicepartnern und der
Kooperationszentrale zu informieren
und zu ordern. Auf grofes Interesse
stiePen wie immer der traditionelle
Schnappchenmarkt und  Sonderan-
gebote der Zentrale, bei denen die
Mitglieder Ware zu attraktiven Kon-
ditionen einkaufen konnten. ,Diesmall
haben wir offensichtlich mit einigen
Produkten den Nagel auf den Kopf
getroffen, denn schon jetzt haben wir
die Ziele, die wir uns gesetzt hatten,
weit Ubertroffen”, meinte europa-foto-
Geschaftstthrer Robby Kreft im Rah-
men des Pressegespréchs, das etwa
zur Halfte der Einkaufsmesse statt-

fand.

Neve Kiosksoftware

Sehr zufrieden zeigte sich Kreft auch
mit dem anhaltenden Erfolg der sPrint
Fotokiosks, fur die seit wenigen Tagen
die aktuelle Softwareversion 4.3.1
vorliegt. Neu ist auberdem, dass fur



die Kiosks ab sofort auch
19“-Monitore zur Verfigung
stehen und dass die Gerdte
einen direkten Zugriff auf
Facebook Accounts ermég-
lichen.

Werbemittel

Passend zu den sPrint Bild-
dienstleistungen bietet die

europa-foto-Zentrale  den

Mitgliedern einen Folder an, in dem

verschiedene Fotoprodukte anschau-
lich beschrieben werden. Im Mittel-
punkt stehen hier die unterschied-
lichen Materialien fir Grobformate.

Dieser Folder ist aber nur ein Teil der
aktuellen Werbemittel, die von der

Bild oben: Make up & Hair
Artist Klaudija Galic (I.) demon-
strierte, wie wenig Auvfwand
nétig ist, um durch Schminken
und Frisieren das Ergebnis

von Portréitaufnahmen

deutlich zu verbessern.

Bild links: Sonja Steuer ist der-
zeit bei europa-foto fir VWer

dig. Sie posiert neben dem

% aktuellen Hauptmotiv der
europa-foto-VVerbemittel.
Zentrale unter der Regie von Sonja
Steuer entwickelt wurden. Als emotio-
naler ,Hingucker” fungiert hier ein
kleiner Junge, der mit einer grofen
Hornbrille ausgestattet ist. Steuer:
,Nach unseren bisherigen Erfahrun-

gen wirkt dieses Motiv auf die mei-

-

Das Album-Book

~aus lhrem Minilab!
Startklar ab €450,00

a www.promaxx.de
Py
o e

_,'"; Auch Kalender!

« Neue Software, mit lhrem
Logo -- kostenfrei fiir lhre
Kunden!

2ROMAXX
Promaxx Innovative PC Print Media GmbH - 85386 Eching/Dietersheim
Frau Anita Paulini  Herr Paul F. Kirchberger

Tel. 089 3075 8697 Tel. 089 9572 0290 info@promaxx.de

sten Mitglieder sehr positiv. Wir sind
davon Uberzeugt, dass auch der End-
kunde davon angesprochen wird.”

EDV iberarbeiten

Als derzeit grobtes Projekt nannte
Kreft die Uberarbeitung der EDV. Sie
wird so aktudlisiert, dass sie spdter
alle Konditionen jedes Mitglieds dar-
stellen kann. So soll unter anderem
die Vorfinanzierung von Provisionen

und Boni verhindert werden.

!

ANO g,

Wie immer gab es auch eine Reihe never Kameras auf der Einkaufsmesse zu sehen. So konnte bei Nikon Winfried Simons (Bild links) den

Standbesuchern die Nikon 11, die erst am Tag zuvor auf einer Pressekonferenz in Berlin der Offentlichkeit vorgestellt worden war, zeigen,
bei )VC erliuterte Jirgen Wilkin (Bild Mitte) die Vorziige der neven Foto-Video-Kamera VC GC-PX10, wéihrend Alexander Jungmann bei
Canon unfer anderem die neve Canon PowerShot SX40 HS mit 35fach-Zoomobjektiv zur Begutachtung bereithielt.

10/2011 imaging+foto-contact 9



Das kompakte Nikon
Kamerasystem ist da

Am 21. September machte
Nikon den monatelang
schwelenden Gerlchten ein
Ende: Mit der Ankiindigung
des neuen Systems Nikon 1
stieg der Hersteller in das
Segment der ,Spiegellosen”
ein. Zum Start gibt es vier
Obijekiive und zwei von
Grund auf neu entwickelte
Kameras: mit neuem Sensor
Format, neuem Bajonett und

neuen Funktionen.
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,Das Nikon 1 System ist das Resultat

unserer gesamten Ingenieur- und
Designkompetenz®’, erklarte Tadashi
Nakayama, Geschaftsfohrer  der
Nikon GmbH. ,Es verbindet neue
digitale und optische Technologien
mit einer minimalistischen Gestaltung.
Das Ergebnis ist eine ganz neue
Kamera-Kategorie, die viel emotiona-
ler ist als bisherige Produkte und so
neue Perspektiven fir die Wertschop-
fung bietet” Das Nikon 1 System,
stellte der Geschaftstihrer klar, wer-
de keinen Einfluss auf das SIR-Seg-
ment haben, dem Nikon deshalb
weiter mit neuen Entwicklungen ver-

pflichtet bleiben wolle.

Zum Start stehen fir
das Nikon 1 System vier
inferessante Objektive zur Verfigung.

Das Nikon 1 System wurde von Grund
auf konstruiert, ist also kein modifizier-
ter Ableger existierender Produkte.
Herzstick der Kameras ist der 10,1
Megapixel CMOS-Sensor im neuen
CX-Format (13,2 x 8,8 mml, der auf
hachste Bildqualitat bei Fotos und Full-
HD-Videos (1.080/60i oder 1.080/
30p!) abgestimmt wurde. Der smarte
Chip dient auch als Sensor fir den
Phasen-Autofokus  und  macht die
Kameras des Nikon 1 Systems zu den
derzeit schnellsten der Welt: Serien-
aufnahmen mit Scharfe-Nachfihrung
sind mit einer Geschwindigkeit von
zehn Bildern pro Sekunde méglich -
in voller Auflésung. Bei eingestellter
Scharfe kénnen im  Full-HD-Modus
sogar bis zu 60 Bilder pro Sekunde
geschossen werden. Bei unbeweg-




lichen Motiven oder schwacher
Beleuchtung stellt sich die Kamera
automatisch auf Autofokus mit Kon-
trasterkennung um.

Fir den mit Abmessungen von 13,2 x
8,8 mm im Vergleich zu den meisten
anderen spiegellosen Kamerasyste-
men etwas kleineren Sensor (zum Ver-
gleich: Olympus PEN 18 x 13,5 mm,
Panasonic Lumix G 17,3 x 13 mm, Pen-
tax Q 6,2 x 4,6 mm, Samsung NX/
Sony NEX APS-C/23,4 x 15,6 mm) hat
sich Nikon entschieden, um die beson-
ders kompakte Bauweise der Kame-
ras und Objektive zu ermdglichen.
Die Bilddaten

ebenfalls  véllig neu

werden mit  dem
entwickelten
Image Prozessor Expeed 3 verarbei-
nicht

weniger als 600 Megapixel pro

tet, der mit zwei Kernen
Sekunde ,verdaut”. So werden nicht
nur rasante Aufnahme-Serien mag-
lich, sondern es kdnnen wéhrend des
Videofilmens auch ohne Unferbre-
chung Fotos in voller Auflésung

geschossen werden.

Mit dem Nikon T System kénnen nicht
nur Fotos und Full-HD-Videos aufge-
nommen, sondern auch ganz neue
Bild-Erlebnisse realisiert werden. So
werden mit der Funktion ,Bewegter
Schnappschuss” die Erinnerungen mit
einem Klick lebendig: Hier nimmt die
Kamera gleichzeitig einen 2,5 Sekun-
den langen Film in Zeitlupe sowie ein
Foto auf und kombiniert diese dann
zu einem ,lebendigen” Bild.

Der Smart Photo Selector nutzt die
schnelle Serienbildfunktion, um den

Mit einem kompakten Gehéuse
(61 x 106 x 29,8 mm)
und einer Auswahl von

finf Farben hat die Nikon 1 /1

das Potential,
neve Zielgruppen fir
Systemkameras zu erschlieBen.

wirklich perfekten Moment festzuhal-
ten und das beste Bild gleich

auszusuchen. Dafir passt der

Anwender mit halbdurchgedrick-

tem Ausléser den entscheidenden
Augenblick ab; beim Durchdricken
wird eine Serie von 20 Bildern pro
Sekunde (vor und nach dem Aus-
lésen) aufgenommen. Dabei spei-
chert die Kamera auf der Grund-
lage des Gesichtsausdrucks, des
Bildausschnitts und der Scharfe die
fonf besten Fotos ab und zeigt das

allerbeste auf dem Display an.

Die oben genannten Leistungs-
merkmale gelten fir beide
Modelle des Nikon 1 Systems.
Die Nikon 1 J1 zeichnet sich durch
ein besonders kompaktes Gehéu-

se in puristischem Design aus, ist
mit einem infegrierten Blitzgerat
ausgestattet und kommt in finf
markanten Farben — Mattschwarz,
WeiB, Silber, Rot und Hot Pink — auf
den Markt.

Die Wahl des Bildausschnitts und
Kontrolle der Ergebnisse erfolgen
Uber den 3“/7,5 cm groben TFT-LCD
Monitor mit 460.000 Bildpunkten.

Die Nikon 1 V1 bietet zusatzlich ei-
nen hochauflésenden elektronischen
Sucher (1,44 Millionen Bildpunktel.
Auf dem robusten Gehd&use mit Ab-
deckungen aus einer Magnesium-
Legierung befindet sich ein Multifunk-

Die Nikon 1 V1 ist mit einem elektronischen
Sucher und einem Zubehérschuh ausgestat
tet und in den Farben Mattschwarz und

Weif3 zu haben.

tions-Zubehdérschuh, Uber den die
Kamera mit dem neuen, besonders
kompakten Blitzgerat SB-N5  aus-
gestattet werden kann. Der Blitz kann
vertikal  geneigt und  horizontal
geschwenkt werden. Ein Aufnahme-
licht (LED) an der
macht es méglich, die Szene in den
Modi

und ,Smart Photo Selector” aufzuhel-

Vorderseite
,Bewegter  Schnappschuss”

len.
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Der neue Systemblitz SBNS ist schwenk-
und drehbar. An seiner Vorderseite befindet
sich ein LED-Licht zur Szenenauthellung bei
Bewegtbild-Aufnahmen.

Ebenfalls an den Zubehérschuh passt
der GPS-Empfanger GP-N100 for ein-
faches Geotagging der Aufnahmen.

Fior beide neuen Nikon 1 Modelle
bietet der Hersteller zudem verschie-
dene Taschen, Trageriemen, Gegen-
lichtblenden und Kameragriffe an.
Mit der Nikon 1 V1 kann auch das
externe Stereomikrofon ME-1 genutzt
werden. Zum Llieferumfang beider
Kameras gehért die neue Nikon Soft-
ware ,Short Movie Creator”, die aus
Musik  und

bewegten Schnappschissen automa-

Fotos, Filmsequenzen,

Auch der GPS-Adapter GP-N100 passt an
den Zubehérschuh der Nikon 1 V1.

tisch animierte Multimedia-Présen-
tationen erstellt.

Neves Bajonett,
neve Objektive

For das Nikon 1 System hat der
japanische Hersteller erstmals seit
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der Vorstellung des F-Bajonetts im
Jahr 1959 einen komplett neuen
Obijektivanschluss entwickelt. Fir das
1 Bajonett gibt es zunéchst vier neve
Obijektive:

Das besonders kompakte und leichte
1 Nikkor VR 10-30 mm 1/3,5-5,6 (KB-
aquivalent 27-81 mml ist ein prakti-
scher Allrounder mit Bildstabilisator.
Ein neuer Mechanismus ermdglicht
es, das Obijektiv fir den Transport

einzuziehen.

Im Dezember wird Nikon den Bajonett-
Adapter FT1 auf den Markt bringen, der
den Anschluss aller Nikkor Objekiive fir
digitale Spiegelreflexkameras an Nikon 1
Modellen erméglicht.

Das 1 Nikkor VR 30-110 mm 1/3,8-5,6
ist ein handliches, ebenfalls einzieh-
bares Telezoom mit einer Brennweite
von 81-297 mm im Kleinbildformat.
Auch dieses Modell ist mit einem Bild-
stabilisator ausgestattet.

Besonders kompakt ist das neuve 1
Nikkor 10 mm /2,8 ,Pancake” Objek-
tiv, das sich mit seiner Weitwinkel-
Brennweite (27 mm im Kleinbildfor-
mat] besonders fir den Einsatz in
geschlossenen R&umen und fir Land-
schaftsaufnahmen eignet.

Vor allem fir Filmaufnahmen wurde
schlieBlich das 1 Nikkor VR 10-100
mm f4,5-5,6 PD-Zoom mit eingebau-
tem Motor entwickelt. Es ermaglicht
mit Hilfe des Power-Drive-Zoomschal-
ters mit einstellbarer Geschwindigkeit

interessante ,Kamera-Fahrten” und ist
zudem besonders leise.

Ende Dezember wird Nikon den Bajo-
nett-Adapter FT1 auf den Markt brin-
gen, mit dem alle Nikkor Objektive fir
digitale Spiegelreflexkameras mit den
Nikon 1 Modellen eingesetzt werden
kénnen — die AF-S- und AF-I-Nikkor
Obijektive auch mit Autofokus-Funk-
tion.

Die Kameras und Obijektive des Nikon
1 Systems sind ab Ende Oktober lie-
ferbar. Die unverbindlichen Preisemp-
fehlungen betragen 599 Euro fir die
Nikon 1 J1 (mit 1 Nikkor VR 10-30
mm) bzw. 869 Euro fur die Nikon 1 V1
(mit 1 Nikkor VR 10-30 mm).

Auch die drei kompakteren Objektive kén-
nen passend zur Farbe des Kameragehéu-
ses gewdhlt werden.



Nevheiten

Neuer Scanner von Dérr arbeitet ohne Computeranschluss

Dérr hat einen neuen Scanner im Pro-
gramm. Das Gerdt scannt ungerahmte
Dias, Kleinbild-Nega-
tivstreifen und Fotos
bis zur Grébe von

10 x 15 cm und spei-
chert diese direkt auf
eine Speicherkarte.
Dazu werden weder ein
PC noch spezielle Soft-
ware benétigt. Die Auf-
|6sung betragt bei Scans
von Durchsichtvorlagen 1.200 x

1.200 dpi, bei Aufsichtvorlagen 300 x
300 dpi. Der 158 x 68 x 41 mm grobe

und 224 g schwere Scanner ist (gege-
benenfalls mit Adapter)
mit allen géngigen
Speicherkarten
(auPer Compact-
Flash/CF) kompati-
bel und bietet
auberdem eine Mini-
USB-Schnittstelle.
Im Lieferumfang ist viel-
faltiges Zubehdr zum
Scannen und zur Reini-
gung des Gerdtes enthalten.
Die unverbindliche Verkaufspreisemp-
fehlung lautet 159 Euro.

Finf neue 3D-Displays von Jobo

Jobo hat auf der IFA insgesamt funf
3D- Displays vorgestellt. Fir den Foto-
handel interessant durften vor allem
die beiden kleineren Modelle sein, die
mit 2-View-Technik (auch Barriere-Tech-
nologie genannt) arbeiten.

Die erste Neuheit ist der Piano 3D
8" Bilderrahmen mit 2-View-Technik. Er
ist das Einstiegsmodell und bietet ein
8"/20,32 Zentimeter grobes Display
und stilvolles klares Design. Dank der

-.

Display-Auflésung von 1.280 x 768
Pixeln und den integrierten Lautspre-
chern erméglicht dieser Bilderrahmen
den 3D-Genuss auf hohem Niveau.
Weitere Merkmale sind digitale Dia-
shows mit und ohne Hintergrundmusik,
Multimedia-Wiedergabe, Zoomen und
Drehen der Aufnahmen sowie der
Kalender-Modus. Als Eingabemedien
SD/SDHC/MMC/USB  bis
maximal 32 GB unterstitzt. Der Piano
3D 8" wird ab November verfigbar
sein. Die unverbindliche Verkaufspreis-
empfehlung lautet 129 Euro.

werden

Neuheit Nummer zwei ist der Piano
3D 8" Portable. Das ebenfalls mit einem

hochauflésenden (1.280 x 768 Pixell
8"/20,32 Zentimeter groben Display
ausgestattete Gerdt bietet einen inter-
nen 2-GB-Speicher. Dank des 2800
mAh Polymer-Akkus und den integrier-
ten Lautsprechern kann er auch unter-
wegs ohne Anschluss an das Stromnetz
genutzt werden; der Akku reicht fir die
Wiedergabe bis zu drei Stunden. Der
mit einer E-Book-Funktion ausgestattete
Piano 3D 8 Portable unterstitzt Plug &
Play USB 2.0, USB Flash Speicher, USB
Host und Micro SD. Auch mit diesem
Modell lassen sich Diashows mit Hin-
tergrundmusik gestalten. Ein A/V-Aus-
gang mit 480i, 720P, 1080i, Uhr/
Kalender/Alarm-Funktion, Fernbedie-
nung, Musik- und Videowiedergabe
runden die Ausstattung ab. Der Piano
3D 8" Portable kommt im Dezember
auf den Markt. Die unverbindliche
Verkaufspreisempfehlung lautet 149
Euro.
Abgerundet werden Jobos 3D-Dis-
play-Neuheiten durch drei Modelle mit
Bildschirmdiagonalen von 23"/58,4
cm, 42°/107 cm und 55”7140 cm. Bei
diesen Multi-View-f&higen 3D-Displays
kommt die 3D-Technologie Fixed Lenti-
cular zum Einsatz. Sie erlaubt das 3D-
Sehen aus verschiedenen Blickwinkeln
und eignet sich so fur die Présentation
vor mehreren Personen. Die Netto-Ver-
kaufspreise fur die drei Modelle liegen
bei 2.590 Euro, 4.690 Euro und 8.490
Euro. Alle drei GroBdisplays kommen
im Oktober auf den Markt.

Erileben Sie was
mit BILORA

TRUITED 3HoP
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Py TR
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schweizer.de
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iTel.: 02195 - 677032

Fax: 02195 - 677038

oder bei lhrem
AuBendienst



Ricoh bringt die GR Digital IV

Schnappschussfotografie in
SIR-Qualitat soll die neue
Ricoh GR Digital IV ermog-
lichen. Gegeniber dem Vor-
gangerModell GR Il ist die
Neuve wesentlich schneller
geworden; ein never Bildpro-
zessor sorgh zudem fur verbes-
serfes Rauschverhalten, grobe-
ren Kontrastumfang und feiner
balancierte Farbwiedergabe.

Seit der Einfohrung der ersten GR
Digital im Jahr 2005 verfolgt Ricoh mit
der kompakten Baureihe ein schlussi-
ges Konzept: Die handliche Kamera
soll Uberall dabei sein kénnen und mit
besonders hochwertiger Optik Bild-
ergebnisse erméglichen, die dem
Vergleich mit Spiegelreflex-Kameras
standhalten. Manuelle Steuerung und
die Méglichkeit, die Bilddaten im
RAW (DNG) Format abzuspeichern,
geben dem Fotografen dabei volle
Kontrolle tber das Bild-Ergebnis. Wie
ihre Vorganger ist die GR Dgitial IV
komfortabel und vor allem schnell zu
bedienen, damit der entscheidende
Moment nicht verpasst wird.

nCandid photography”

Es geht also um Schnappschisse auf
héchstem Niveau. Ricoh nennt dieses
Konzept ,Candid photography” - das
Wort Candid  (ehrlich,

englische
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FEur Kenner
und Konner

unvoreingenommen) ldasst sich in die-
sem Zusammenhang am besten mit
Jungestellt’ Gbersetzen. Die edle Digi-
talkamera soll ihrem Nutzer die Még-
lichkeit geben, seine Wahrnehmung
einer bestimmten Situation einzufan-
gen und sich auf diese Weise auszu-
dricken. ,Den Alltag dokumentieren,
Gefihle darstellen und Eindricke tei-
len kénnen nicht nur Profis”, erklarte
Tomohiro Noguchi, General Mana-
ger of Product Planning Office PMMC
der Ricoh Co,, ltd. ,Die Ricoh Digi-
tal IV macht das Fotogra-

fieren fur jedermann
spannend, unkompli-
ziert und spontan,
ganz gleich ob es

um die journalistische
Aufgabe der taglichen
Dokumentation oder
um die kinstlerische
Absicht geht, das
alltagliche Leben aus
neuen Perspektiven zu ent-

decken.” Mit der GR IV, so das Ricoh
Konzept, kénnen ambitionierte Foto-
grafen in die FuBstapfen legendarer
Meister des Schnappschusses treten,
zum Beispiel Robert Capa, Henry
Cartier-Bresson, Elliott  Erwitt oder
Wolfgang Tillmans.

Schnellerer Avtofokus

Wie das Vorgdngermodell ist die
Ricoh GR Digital IV mit dem GR
Obijektiv 1,9/28 mm und dem groBen

10-Megapixel CCD Bildsensor im
Format 1/1,7" ausgestattet. Der neue
Bildprozessor GR Engine IV sorgt fir
nochmals verbessertes Rauschverhal-
ten sowie hervorragende Farb- und
Tonwertwiedergabe. Durch Verfeine-
rungen des optischen Filters und der
Bildverarbeitung konnte gegeniber
der Vorganger-Kamera insbesondere
die Kontrastibertragung verbessert
werden.

Zu den bisherigen Méglichkeiten
der Aufnahme von Belichtungsreihen
(Bracketing) mit unterschiedlichen Be-
lichtungs- und WeiBabgleichwerten
kommen zwei neue Funktionen fir
Kontrast und Dynamik-Optimierung.
Bei Gegenlicht und anderen Hoch-
kontrast-Motiven, bei denen eine
Belichtungskorrektur alleine nicht zum
Ziel fohrt, kann die Kamera fir einzel-
ne Bereiche die Tonwertkurve in
besonders hellen oder dunklen Bild-
segmenten korrigieren.

Die neuve Ricoh GR Digital IV ist gegeniiber
dem VorgdngerModell deutlich schneller
geworden.

Die Ricoh GR IV ist mit einem neuen
Hybrid-Autofokus-System ausgestat-
tet, das einen externen AF-Sensor mit
CCD-Kontrastmessung kombiniert. Da-
durch verkirzt sich die Zeit for die
automatische Scharfeinstellung  auf
bis zu 0,2 Sekunden - doppelt so
schnell wie bei der GR Digital lll. Eine
Verfeinerung der Algorithmen steigert



auch das Autofokus-Tempo bei Makro-
aufnahmen, bei denen nur die Kon-
trastmessung tatig ist. For die schnelle
Schnappschuss-Auslésung bei rasch
durchgedriicktem Ausléser liefert nun
der externe AF-Sensor die Entfer-
nungswerte, die bei Bedarf auch auf
dem LCD-Monitor angezeigt werden.
Als erste GR Digital ist die neue Kame-
ra mit einem Bildstabilisierungssystem
nach dem Sensor-Shift-Prinzip aus-
gestattet und soll unter gleichen Be-
dingungen Belichtungszeiten ermég-
lichen, die um 3,2 EV-Stufen langer
sind als beim Vorgangermodell. In
Verbindung mit dem lichtstarken GR
Objektiv (1:1,9) bietet die GR Digital
IV dadurch noch bessere Vorausset-
zungen fur das Fotografieren ohne
Blitz bei wenig Licht.

Kreative Effekie

Neben den Effekten
wie Hochkontrast-Schwarzweif und

bekannten

Cross-Entwicklung  kénnen bei der
Ricoh GR Digital IV in allen Belich-
tungsfunktionen die neuen Effekte
,Diafilm”und ,Bleach-Bypass” genutzt
werden. Der letztere Effekt verringert
die Farbsattigung bei gleichzeitiger
Kontrasterhdhung. Hinzu gekommen
ist auBerdem eine Mehrfachbelich-
tungsfunktion, bei der bis zu funf
Aufnahmen  verschmolzen  werden
kénnen. Die Méglichkeit der Belich-
tungssteverung wurde um die Lang-
zeitfunktionen B und T erweitert.

Wie bei den Vorgénger-Modellen

Der neve 3"
(7,63 cm) grofBe
LCD-Monitor
(VGA) bietet eine
bis zu 1,/mal
gréBere Helligkeit
als der des Vor-
gdngerModells.

wird Ricoh auch fur die

GR Digital IV Funktions-
erweiterungen durch
Firmware-Updates be-
reitstellen.

Ein besonders brillantes
Bild liefert der neue 3"
(763 cml grobe LCD-
Monitor mit 1,23 Millionen
Pixeln; den konventionellen Farbra-
stern Rot, Griin, Blau wurden weiPe
Leuchtpunkte hinzugetigt. Die Hellig-
keit des Bildschirms liegt um den Fak-
tor 1,7 héher als bei der GR Digital 1.
Zudem besitzt die Kamera nun die
Fahigkeit, die Monitorbeleuchtung
automatisch an die Motivhelligkeit
anzupassen.

Komfortable
Handhabung

Auch die Handhabung der Ricoh GR
Digital IV wurde gegeniber dem Vor-
géngermodell verbessert. Die elektro-
nische Ausrichthilfe — seit der GR Digi-
tal Il in dieser Baureihe an Bord - kann
ietzt nicht nur die Neigung der Kame-
ra nach links oder rechts feststellen,
sondern auch nach vorne oder hin-
ten. For die Funktionstasten FN1 und
FN2 kénnen vier verschiedene Funkfi-
onskombinationen voreingestellt wer-
den, bei der individuellen Kamera-
konfiguration ,My Settings” lassen
sich nun 12 anstatt 6 Vorgaben-Sets
abspeichern. Da sich diese Einstellun-
gen auch auf einer SD-Speicherkarte

ablegen lassen, kénnen Benutzer der

FE T

Die Ricoh GR Digital IV ist auch als Sonder-
modell in Weif3 zu haben.

GR Digital IV sogar ihre Lieblings-
konfigurationen untereinander aus-
tauschen. Die neue Ricoh Kompakt-
kamera ist mit den Eye-Fi Karten mit
Wireless-LAN  Funktion
und kann auf diese Weise in kabello-

kompatibel

se Netzwerke eingebunden werden.

Individuelle Varianten

Als neues Zubehor stehen fur die
Ricoh GR Digital IV eine Handschlau-
fe aus echtem Leder [UVP: 1990 Eurol
und ein Obijektivdeckel aus Metall
[UVP 1990 Eurol, der den Einschal-
ter gegen versehentliche Betdatigung
sperrt, zur Verfigung. Auf Wunsch
kann das in klassischem Schwarz
gehaltene Gehd&use durch Handgrif-
fe in Holzmaserung, Leder oder Car-
bon individualisiert werden. In limi-
tierter Auflage bietet Ricoh die GR
Digital IV auch als ,White Edition” mit
weiber Gehdusefarbe (aber leider
schwarzem Obijektiv) als Sondermo-
dell an. Zum Lieferumfang gehéren
hier ein Akku, ein Akku-Ladegerat,
ein USB-Kabel, eine Echtleder-Hand-
schlaufe und ein Obijektivdeckel in
Metall, die beiden letzteren eben-
falls in Weib. Auch die Verpackung
ist durch ein passendes, einheitlich
weiBes Design gekennzeichnet.

Die Ricoh GR Digital IV kommt ab
Mitte Oktober zum Preis von 499
Euro (UVP) auf den Markt. Das Son-
dermodell ,White Edition” soll 549
Euro (UVP) kosten.
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Handel

Sagemcom verireibt
AgfaPhoto Digitalkameras

sFachhandél

Seit dem 1. September
befindet sich der Vertrieb
von AgfaPhoto Digital-
kameras in neuen Handen.
Verantwortlich ist jefzt das
franzdsische Unternehmen
Sagemcom, das bereits

seit Jahren AgfaPhoto
lizenznehmer fur digitale
Bilderrahmen und Fotoscan-
ner ist. In Deutschland will
die in Eschborn ansassige
Sagemcom Germany
GmbH sich auch bei Kame-
ras als berechenbarer Liefe-
rant fir den Fachhandel
erweisen.

Das franzssische Technologie-Unter-
nehmen Sagemcom bietet eine breite
Produktpalette im Bereich Kommuni-
kation sowohl unter eigener Marke
als auch unter lizenzlabels an. Die
Wourzel liegt im Bereich Telefonie;
bis heute gehdren DECT-Telefone
unter den Marken Grundig und
Sagem sowie Fax- (Philips/Sagem)
(Philips)
zum Programm. In Europa ist das

und  Multifunktionsgerate

Unternehmen nach eigenen Angaben
Marktfohrer
Boxen fur digitales Fernsehen; diese

im Bereich  Set-Top-
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Michael Schnur-
busch, Geschdifts-
fihrer Sagem
Germany GmbH,
will beim Vertrieb
der AgfaPhoto Digi-
talkameras mit dem
Fachhandel zusam-
menarbeiten.

werden aber in Deutschland nicht
angeboten, wohl aber Digitalprojek-
toren von Philips.

Bei den AgfaPhoto Digitalkameras
fungiert Sagemcom als europdischer
Vertriebspartner fir die amerika-
nische RedDot Imaging mit Sitz in
Miami, die seit Anfang des Jahres
bereits exklusiver Vertriebspartner
von AgfaPhoto in den USA, Mittel-
und Stdamerika sowie Stdostasien
ist.

Die exklusive Partnerschaft, so
Andreas Selmeczi, Geschdaftsfihrer
der AgfaPhoto Holding, sei lang-
fristig ausgerichtet und ziele auf
eine ,gemeinsame Vermarktungs- und
Vertriebspolitik aus einem Guss, die
sich auf erstklassige Produkte mit
innovativen Technologien stitzt.”

Zum Sortiment, das in den néchsten
Wochen finalisiert wird, gehéren
neben drei Kompaktkameras und
einer Bridgekamera auch ein Modell
mit integriertem PicoProjektor und ein
widerstandsféhiger HD-Camcorder.
Zum lieferumfang der Kameras gehért
eine 3D-Software von ArcSoft, die es

méglich macht, die aufgenommenen

Fotos und Videos dreidimensional zu
erleben. Eine Einsteiger-Kamera und
und stobBfester Mini-
Camcorder komplettieren die Pro-

ein  wasser-

duktpalette.

Beim Vertrieb der AgfaPhoto Digital-
kameras will Michael Schnurbusch,
als Geschdaftstohrer der Sagem Ger-
many GmbH fir die Operationen in
Deutschland und Benelux verant-
wortlich, anstelle des Internets auf
die Zusammenarbeit mit dem Fach-
handel setzen. ,Wir haben uns auch
in den anderen Sortimenten bereits
als berechenbarer Lieferant erwiesen
und werden dies auch bei den
Digitalkameras tun”, erklarte Schnur-
busch in einem Gesprach mit
imaging+foto-contact.

,Um Verl@sslichkeit zu gewdhrleisten,
entwickeln wir ein europdisches Kon-
zept nach dem Motto: klein, aber
fein.” Fur die Betreuung der Handels-
partner steht bei Sagemcom ein Team
von sieben AuBendienstlern und drei

Key Account Managern zur Verfo-
gung.
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GROSSHANDEL

Foto Audio Video/TV Telecom Navigation Computer Haushalt  Zubehor

Spitzentechnologie OLYMPUS
im edlen DeSign! Your Vision, Our Future

- Neu entwickelter 12,3 Megapixel Live MOS Sensor mit groBem
Dynamikumfang.

— Extrem schneller Kontrast-AF.

— Intuitive und einfache Bedienung dank Live Guide fir Fotos und Videos.
— Full HD-Video mit Stereosound, variabler Tiefenschérfe und Art Filtern.
— Leicht und kompakt — ideal fir unterwegs.

— Eingebauter Bildstabilisator.

— Schwenkbares 7,6 cm (3,0") Display mit 460.000 Pixeln.

— Frei belegbare Tasten fiir den direkten Zugriff auf héufig verwendete
Funktionen.

— Metallgehduse. lhr HEK unter
o www.DGH.de

Olympus

Pen E-PL 3 Kit + EZ-M 14-42 mm |
Digitale Kompaktkamera mit Wechseloptik.
Bestellnr. 535584 rot

Bestellnr. 535598 silber

Bestellnr. 535577 wei

Bestellnr. 535591 schwarz

EVP* 649,

Olympus

Pen E-PL 3 Kit + EZ-M 14-42 mm I
+40-150 mm

Digitale Kompaktkamera mit Wechseloptik.

Bestellnr. 535612 schwarz
Bestellnr. 535605 silber
Bestellnr. 535619 rot
Bestellnr. 535626 weif

EVP* 799,

Double-Zoom-Kit!

0 inkl. gesetzl. MwSt. Stand September 2011

von DGH unverb. empfohlener Verkaufspreis; al
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DGH GroBhandel - Postfach 5426 - 97004 Wirzburg - Tel. 0931 9708-444 - Fax 0931 9708-422 - info@DGH.de - www.DGH.de



Handel/Interview

Vier Imaging-Kampagnen zum Weihn

Sony auf allen Ka

Sony Deutschland will den Fotohandel im Weihnachtsgeschaft ~ die neven Flaggschiff-Frodukte i

mit einer massiven VWerbekampagne fir Imaging-Produkte unter-
stitzen. In vier Wellen werden die Topmodelle des aktuellen
Foto- und Video-Sortiments in reichweitenstarken Medien bewor-
ben. Der Fotohandel kann dabei mit massiver PoS-Unterstitzung

Kamera- und Camcorder-Segment in
den Mittelpunkt. ,\Wir platzieren unse-
re Highlight-Produkte reichweitenstark
Uber die Kanale TV, Aubenwerbung,
Media”,

Online, Print und Social

rechnen.

Fir den massiven Medienauftritt nimmt
Sony Deutschland ein hohes sieben-
stelliges Budget in die Hand, um seine
positive Entwicklung in den letzten

Monaten auch im vierten Quartal
2011 fortzusetzen und ins neue Jahr zu
tragen. Dabei stellt das Unternehmen
die wichtigsten Verkaufsargumente fir

erklé@rte Christian Andersen, Head of
Marketing Communications bei Sony
Deutschland. ,Die Kombination einer
hohen siebenstelligen Media-Investi-
tion mit attraktiver PoS-Aktivierung

wird for maximale Aufmerksamkeit

/

Michael Willenborg, Product Group Manager
Digital Imaging bei Sony Deutschland

~Den positiven

Trend verstidrken”

Seit dem 1. April 2011 tragt Michael Wil-
lenborg als Product Group Manager die
Verantwortung fir das Produktmarketing
Digital Imaging bei Sony Deutschland.
Der 35jahrige war zuvor bei Kodak als
Senior Product Manager Digital Devices
EMEA tatig und hat bereits Erfahrungen
im Produkimarketing und Vertrieb bei
Samsung Electronics und Philips Consu-
mer Electronics gesammelt. imaging+foto-
contact hat mit Michael Willenborg tber
seine Strategien fir die Zusammenarbeit
mit dem Fotohandel und das kirzlich vor-
gestellte Imaging Portfolio gesprochen.

imaging+foto-contact:  Herr Willenborg,
mit einer umfangreichen Kampagne setzt
Sony  Deutschland  einen  besonderen
Akzent auf das Imaging-Geschdift. Kénnen
wir aus der Tatsache, dass Sie viel Geld
in die Hand nehmen, schlieBen, dass es

\

diesem Geschdffsbereich besonders gut
gehte

Michael Willenborg: \Wir haben uns
in diesem Jahr sehr gut entwickelt und
wollen diesen positiven Trend in den
n&chsten Monaten weiter verstéarken. Mit
Produki-Portfolio
setzen wir im umkampften Kameramarkt

unserem innovativen
neue Akzente und wollen gemeinsam mit
unseren Partnern weiter Marktanteile
gewinnen. Die geplante Imaging-Kam-
pagne soll mit ihrem nicht unerheblichen
Investment diese Entwicklung insbeson-
dere im Hinblick auf das Weihnachtsge-
schaft unterstitzen.

imaging+foto-contact: Worauf fihren Sie
diese positive Entwicklung der letzten
Monate und  Ilhre  Erwartungshaltung
zuriick?

Michael Willenborg: ,Das Partner Pro-
gramm wird vom Fotohandel auf breiter
Front akzeptiert.”

Michael Willenborg: Zum einen
natirlich auf die innovativen Produkte,
die wir in praktisch allen Kamera-Seg-
menten auf den Markt gebracht haben
- bei den Cyber-shot Kompaktkameras
ebenso wie bei den besonders kompak-
ten Systemkameras der NEX-Serie. Zu-
dem haben wir mit den SlT-Kameras
eine neue Produktkategorie geschaffen,
die die Schnelligkeit von Spiegelreflex-
kameras deutlich weiterentwickelt hat.
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zum Weihnachtsgeschaft sorgen und
den Fotohandel beim Abverkauf wirk-
sam unterstitzen.”

Solide Basis fur Partner

Die neue Kampagne soll dazu beitra-
gen, den Aufwind fir die Marke Sony
im deutschen High-Tech-Markt zu ver-
stérken. Nach der Einfohrung des
Sony Partner Programms im vergange-
nen Jahr kann das Unternehmen auf
eine deutlich gestiegene Akzeptanz

beim Fachhandel und den Konsumen-
ten verweisen. Wahrend die Position
von Sony in den Online-Handelskand-
len stabil geblieben sei, hatten sich
die Marktanteile im Foto- und TV-
Geschaft beim stationdren Handel
nach oben entwickelt, erklarte Martin
Winkler, Commercial Director Consu-
mer Business bei Sony Deutschland,
auf der IFA. Diese Entwicklung spiegelt
sich auch in héherer Kundenzufrieden-
heit wider. So konnte Sony sein Ran-
king im BVT Leistungsspiegel spirbar
verbessern. Auch bei Studien der GIK
zeigte das Partner Programm Wirkung:
Zwischen 2009 und 2011 stieg Sony
in der Kategorie Kundenzufriedenheit

Fortsetzung auf Seite 20

SLIMNY

Herzstiick der Kampagne: das kompakte
Design, die einfache Bedienung und starke
Leistung der NEX-5N

Diese Innovationskraft hat der Fotohan-
del honoriert, nicht zuletzt natirlich auch
deshalb, weil wir mit dem erfolgreich
umgesetzten Sony Partner Programm
(SPP) neues Vertrauen beim qualifizierten
Fachhandel gewonnen haben.

imaging+foto-contact: Das SPP léuft also
inzwischen reibungslos?@

Michael Willenborg: Das Partner
Programm wird vom Fotohandel inzwi-
schen auf breiter Ebene akzeptiert, denn
unsere Kunden haben schnell verstanden,
dass es uns dabei um eine verl@ssliche
und partnerschaftliche Beziehung auf
Augenhdhe geht. So kann der Fotohan-
del mit unseren stark nachgefragten
Produkten heute ein deutlich besseres
Geschaft erzielen. Auch die Handler-
zufriedenheits-Studien des BVT, der GIK
und unsere eigenen Umfragen belegen
deutlich die Akzeptanz des Partner Pro-
gramms und die eindeutigen Verbesse-
rungen, die es bewirkt hat.

imaging+foto-contact: Kann denn jeder
Fotohandler Sony Pariner werden@

Michael Willenborg: Jeder foto-
handler, der bereit ist, die im Vertrag fest-
gelegten Kriterien zu erfillen, kann am
Partner Programm von Sony Deutschland
teilnehmen, auch wenn er nicht direkt

Kunde bei uns ist. Denn das Partner Pro-
gramm wird auch vom qualifizierten
Grobhandel umgesetzt. Gerade im Rah-
men der im September gestarteten Ima-
ging-Kampagne unterstitzen wir unsere
Partner besonders intensiv.

imaging+foto-contact: Wie kann der Foto-
handel von den geplanten MaBnahmen
profitieren?

Michael Willenborg:
indem er unsere PoS-Materialien einsetzt,
diese sind komplett auf unsere Kampa-
gne abgestimmt und haben damit einen
hohen Wiedererkennungswert. Zudem
bieten wir umfassende Trainingsmafnah-

Zum einen,

men fir das Verkaufspersonal an und
ermdglichen es Fotohandlern sogar, VIP
Kunden zu diesen Seminaren einzuladen.
Dariber hinaus wird die NEX-7 als
Kanalmodell nur tber den Foto-Fach-
handel vertrieben, die SLT-A77V und die
NEX-VG20E werden zunéchst Gber den
Fachhandel eingefihrt und sind erst ab
Januar 2012 in anderen Kandlen verfig-
bar. Nicht zu vergessen sind auch die
von uns angebotenen Konzepte, die es
dem Fotohandel erméglichen, zusétzlich
zu unseren Produkten kundenorientierte
Dienstleistungen zu verkaufen.

imaging+foto-contact: Welche sind das@

Michael Willenborg: Da gibt es zum
Beispiel den Pannenschutz, der eine
Kamera ber drei Jahre hinweg gegen
unvorhersehbare  Ereignisse absichert.
Diese Dienstleistung kann der Fachhand-
ler als Kundenbindungsinstrument anbie-
ten und direkt Uber das Markenmehr-
wert-Portal abschlieBen. Interessant sind
for viele Handler beispielsweise auch
unsere Clean- und Check-Gutscheine,
die wir bei Erfillung bestimmter Kriterien
zur Verfigung stellen. Néhere Informa-
tionen dazu erhalt der Fachhandler von
seinem Sony AuBendienstler.

imaging-+foto-contact: Welche Ansprech-
partner stehen dem Fotohandel fir die
Zusammenarbeit mit Sony zur Verfiigung?

Michael Willenborg: Wir haben
unser neues Digital Imaging Vertriebs-
team erweitert und betreuen heute mit
drei Key Accountern und sechs AubBen-
dienstlern mehrere hundert Direktkunden.
Die Planung und Umsetzung maBge-
schneiderter Aktivitaten for unsere Partner
werden auBerdem von unserem Custo-
mer Centric Marketing Manager unter-
stitzt. For jeden interessierten Fotohdand-
ler gibt es also diverse Maglichkeiten,
mit Sony Deutschland ins Gespréch zu
kommen - wir freuen uns auf die Anfra-
gen lhrer Leserinnen und Leser! y
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Fortsetzung von Seite 19
von Rang 6 auf Rang 3 auf. Die
Gesamtzufriedenheit der Sony System-

partner drickte sich vor der IFA in einer
von 3,2 im Jahr 2010 aut 2,3 gestiege-
nen Benotung aus (Bestnote: 11.

Mit dem weltweit ersten Ful-HD-Camcor-
der, der Handycam HDR-R|10E mit einge-

bautem Projekior, starfet die neve Sony
Imaging Kampagne.

Vier Besiseller

Die Sony Werberakete wird in vier
Stufen gezindet. Zum Start steht die
neue Handycam HDR-PJ10E im Mittel-
punkt. lhr integrierter LED-Beamer pro-
jiziert Videos und Fotos in einer Gréfe
von bis zu 150 cm (Diagonale) auf
jede Projektionsfléche. Dieses beson-
stelll  der TV-Spot
anschaulich dar, indem eine Familie in

dere Feature

ihrem Abenteuerurlaub begleitet wird.
Neben den 15sekindigen TV-Spots
wird das interessante Feature auch
Uber ausgewdhlte Print-Medien sowie
Social Media Mafnahmen kommuni-
ziert. Verstarkt wird die Présenz durch
eine breite Online-Platzierung bis

Mitte Oktober 2011.

Dann folgt das Herzstick und beson-
dere Highlight der Sony Imaging
Offensive: die EinfGhrungskampagne
for die NEX-5N. Unter dem Slogan
,Kleine Kamera, grobe Perspektiven”
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geht es um kompakte Bauweise, ein-
fache Bedienung und erstklassige
Fotos. Diese Stérken, die die NEX-5N
Fachhandels-
modell NEX-7 gemeinsam hat, werden

mit dem exklusiven
in einem 15sekindigen TV-Spot préa-
sentiert, dem eine reichweitenstarke
Online-Aktivierung mit  Schwerpunkt
auf Travel-, Outdoor- und Reiseplatt-
Auch
MaBnahme wird mit Anzeigenkam-

formen  vorausgeht. diese
pagnen in auflagenstarken Special-
Interest- und Lifestyle-Magazinen flan-

kiert.

Im dritten Teil der Kampagne setzt
Sony auf Tempo: Die SIT-A65V nimmt
bis zu zehn Bilder pro Sekunde auf
(die A77V sogar 12) und ist damit die
richtige  Antwort auf den Slogan
Jeder Moment z&hlt”. Die Motive zei-

=F |.
Moment
zahlt

Pttt Sods 3 2
Die Motive fir die SITA6SY zeigen die
rasanten Aktionen von Kunstturnern, um

die Schnelligkeit der Kamera zu demon-
strieren.

.L':‘l

gen Kunstturner in Action und stellen
dar, dass die neven SLT-Modelle kei-
ne der schnellen Pirouetten und Sprin-
ge verpassen. Der Schwerpunkt der
Kampagne, die von November 2011
bis Januar 2012 laufen soll, liegt auf
Online-Medien und Print-Titeln, die
die angepeilte Zielgruppe besonders

Die lichisicirke der Cybershot DSC-HXQV
wird mit anschaulichen Motiven deutlich
gemacht.

interessieren. Eine attraktive Nacht-
aufnahme mit dem Slogan ,Es ist nie
zu spat fur brillante Bilder” rickt in der
vierten Stufe die Starken der Cyber-
shot DSC-HX?V in den Blickpunkt.
Denn dank ihres Exmor R CMOS-Sen-
sors eignet sich diese Megazoom-
Kamera besonders fir Foto- und
Videoautnahmen bei wenig Licht.
Hier setzt Sony auf bundesweite
Aubenwerbung in zahlreichen deut-
schen Grofstadten, besonders im
Umfeld von Clubs und Party-Locati-
ons. Zusatzlich gibt es reichweitenstar-
ke Online- und Print-Auftritte.

Sony Deutschland ergénzt den umfas-
senden Media-Auftritt durch aufmerk-
PoS-MaBnahmen fir
die Handelspartner. Attraktive PoS-

samkeitsstarke

Pakete und Displays werden dabei fur
Aufmerksamkeit in den Fotogeschaften
sorgen. Zusatzlich sind mehr als 4.000
personalgestitzte Promotion-Einsatz-
tage (davon 1.000 fur den Fachhan-
dell sowie 200 Trainingseinheiten fur
das Verkaufspersonal) geplant.



Neue Polaroid Sofortbildkamera mit integriertem Drucker

Plawa Feinwerktechnik hat die Digital-
kamera Polaroid 7340 vorgestellt.
Um das Sofortbild-Erlebnis nicht nur
auf dem ausklappbaren 2,7/6,9 cm
groPen LCD-Bildschirm zu erméglichen,
sondern auch - wie von analogen
Polaroid Kameras gewohnt - als Print,
ist das neue Modell mit einem inte-
grierten Drucker ausgestattet.

Das zur Kamera passen-
de Fotopapier hat
eine Gréfe von
3 x4 Zoll
(ca. 7,6 x
10,2 cm)

und ist damit
grober als der
frihere Polaroid
600-Film. Die Bilder
kénnen mit oder ohne Pola-
roid Classic Border Logo gedruckt
werden. Sie kénnen vor dem Druck
auf dem Monitor angesehen, bearbei-
tet oder geléscht werden. Verschiede-
ne Automatikprogramme vereinfachen
das Fotografieren. Scharfe, Kontrast,
Farbsdattigung und WeiBabgleich las-
sen sich aber auch manuell einstellen.
Die Fotos werden automatisch auf
dem infernen Speicher oder auf einer
SD-Karte gespeichert, so dass sie bei

Bedarf auf einen Computer geladen
oder in Social Media Websites einge-
bunden werden kénnen.
Nostalgiker kommen nicht nur durch
das Kamera-Design auf ihre Kosten:
Unterschiedliche Fotorahmen kénnen
in die Fotos integriert werden — auch
der klassische weifbe Polaroid-Rahmen,
das Polaroid Classic Border Logo, steht
zur Auswahl. Der Fotodruck funk-
tioniert Uber die Zink Zero
Ink Drucktechnologie:
Im Foto-Papier sind
Farbkristalle in
Magenta, Cyan und
Gelb enthalten,
die durch
Wérme
aktiviert
werden.
Ein Druck
davert weniger
als eine Minute.
Die Trockenabzige sind schmutz-
und wasserfest. Mit einer Akkuladung
kdnnen bis zu 25 Fotos gedruckt wer-
den.
Die neue Polaroid Z340 Digitalkamera
ist ab sofort fir 29995 Euro lunver-
bindliche Verkaufspreisempfehlung) zu

haben.

Easypix stellt preiswerte Unterwasserkamera fir Kinder vor

Der taiwanesische Hersteller Easypix
(www.easypix.eu) hat auf der IFA die
wasserfeste  Easypix Aqua W318
Kamera vorgestellt. Zielgruppe

for die Neuheit sind
Kinder, die damit
beim  Schnorcheln
oder Tauchen Fotos
schiePen oder Videos
drehen kénnen. Die
Easypix Aqua W318
bietet eine maximale
Auflésung  von  funf
Megapixeln  und ein

1,8/74,5 cm grobes TFT LC-Display.
Die Kamera ist bis zu drei Metern
Tauchtiefe  wasserdicht.  Achtfache
Digitalzoomfunktion, Red-Eye-Reduc-
tion, Anti-Verwacklungsfunktion und
Gesichtserkennung sind weitere Aus-
stattungsmerkmale. Die Kamera ist

kompatibel mit Micro SD/SDHC-Spei-
cherkarten bis zu 8 MB. Zum Liefer-
umfang gehdren zwei Batterien, eine
Handschlaufe und eine Bedie-
nungsanleitung. Ange-
boten wird die Easy-
pix Aqua W318 in
der WooBox, die
der Nachwuchs
nach dem Auspak-
ken zu seiner ganz
persdnlichen  Foto-
oder Aufbewahrungs-
box verwandeln kann.
Mittels der gerade geschossenen
Lieblingsbilder l&sst sich die WooBox
nach Belieben verzieren, bekleben
und bemalen. Somit kann jede Woo-
Box zum Unikat werden.
Der unverbindlich empfohlene Ver-
kaufspreis betragt 69 Euro.

[\1\!

panzer

shopconcept

Vico / Kiel

Wir planen

und realisleren
erfolgrelch
Fotofachgeschafte

Panzer Shopconcept GmbH & Co. KG
Plarnmuhlweg 2
D-92681 Erbendorf

Fon +49 (0) 9682 18 80
info@panzer-shopconcept.de
panzer-shopconcept.com

Mehr Erfolgs-Konzepte sehen Sie unter:
panzer-shopconcept.com

Besuchen Sle
uns auf der
Ringfoto Messe




Nevheiten

Innovative HD High-Speed Kamera von JVC

JVC hat auf der IFA eine Foto-/Videokamera mit einzig-
arigem Leistungsprofil vorgestellt.  Sie liefert nicht nur
hochauflésende Full-HD-Videoaufnahmen, sondem auch
Hochgeschwindigkeits-Fotoserien mit bis zu 50 Bildern
pro Sekunde bei einer Auflosung von 8,3 Megapixeln.

Mit ihrer nach Hersteller-Angaben
einzigartigen Kombination von Quali-
tat und Geschwindigkeit soll die JVC
GC-PX10 sowohl beim Full-HD-Video-
filmen als auch beim Fotografieren
besonders gute Bild-Ergebnisse er-
zielen. Méglich wird dies durch das
Zusammenspiel des  hintergrund-
beleuchteten 1/2,33" CMOS-Sensors
mit einer Auflésung von 12,75 Mega-
pixeln und dem neu entwickelten Fal-
conbrid High-Speed Bildprozessor,
der progressive Full-HD-Videoaufnah-
men (1.920 x 1.080/50p) mit einer
Samplingrate von 36 Mbps verarbei-
tet. Dabei ist es maglich, wahrend der
Aufnahme von Full-HD-Videos auch
Fotos mit einer Auflésung von 8,3

Das 3 Zoll (7,62 cm) grofe Display
der VC GC-PX10 ist beriihrungsempfindlich.
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Megapixeln zu schieben - und zwar
bei Bedarf mit einer Geschwindigkeit
von 50 Bildern pro Sekunde. Selbst
die nachtréglich per Tastendruck aus
Full-HD-Videoautnahmen ,herausge-
pickten” Fotos haben mit 2 Megapi-
xeln noch eine gute Auflésung. Dabei
passen in den eingebauten 32-GB-
Speicher bis zu zwei Stunden Full-HD-
Videofilm (1.080/50p im MP4-Format;
UHR) oder 7.100 (12 Megapixell bzw.
9999 (8,3 Megapixell Digitalfotos.

Interessant ist auch die Super Slow
Motion Funktion, mit der die PX10
Hochgeschwindigkeits-Videoaufnah-
men mit bis zu 250 Bildern pro Sekunde
und einer Laufzeit von maximal zwei
Stunden (ohne Audiol erméglicht.

Die VC GC-PX10

ist ein Ful-HD-Camcorder und eine

besonders schnelle Digitalkamera.

Umfassende Ausstatiung

Die JVC GC-PX10 ist mit einem 10x
Zoom Konica Minolta HD-Objektiv
mit einer Brennweite (KB-aquivalent)
von 43,3-433 mm (HD-Video 16:9)
bzw. 37,4-374 mm (Foto) ausgestat-
tet. Der schwenkbare 3" grofe LCD-
Suchermonitor ist berihrungsemp-
findlich; der interne 32-GB-Speicher
kann durch SDXC/SDHC-Speicher-
karten mit einer Kapazitét bis zu 64
GB ausgebaut werden.

Im Foto-Einsatz liefert die PX10 ,echte”
12-Megapixel-Aufnahmen ohne Inter-
polation. Bei einem Empfindlichkeits-
bereich von ISO 100 bis ISO 6.400
kann auch bei schwachem Llicht oft
auf den infegrierten Blitz verzichtet
werden. Im Hochgeschwindigkeits-
modus kénnen bis zu 130 Fotos hinter-
einander mit einer Auflésung von 8,3
Megapixeln und einer Belichtungs-
frequenz von 50 Bildern pro Sekunde
realisiert werden.

Die Markteinfohrung der neuen
Kamera ist fir Oktober geplant; sie
soll 899 Euro (UVP) kosten und auch
Uber den qualifizierten Fotohandel
vertrieben werden.



Fujifilm mit Fotobuch und 3D-Innovationen

Trendige Bildprodukte

Fujifilm Imaging hat auf der IFA
mehrere Neuheiten firs Bilder
geschaft angekindigt. Dazu zdh-
len modische Fotobuch-Varianten,
faszinierende  3D-Produkte und
die neve Bestellsoftware Fujifilm
Fotoservice Pro fir farbverbind-
liche Auftrage.

Das Fuijifilm Fotobuch brillant gibt es
ab Januar auch mit einem Einband aus
trendigem Filz, und zwar im Format
30 x 30 cm mit 24, 40, 56 oder 72 Sei-
ten aus echtem Fotopapier. Das textile
Aubere soll aus dem Bildband ein
schickes Accessoire machen, das auch
geschlossen die Blicke auf sich zieht.
Die Kunden haben die Wahl zwischen
den vier Farben Anthrazit, WollweiB,
Lindgrin und Pink.

Das Fujifilm Fotobuch brillant ist jetzt auch
im frendigen FilzEinband zu haben. Vier
Farben stehen zur Auswahl.

Eine weitere neue Titelvariante fir das
Fotobuch brillant sind Real 3D Cover,
bei denen die Kunden fir die Ge-
staltung der Vorder- oder Rickseite
des Fotobuchs zwischen vier Motiven
wdhlen kénnen: Kinderhénde, Rose,
FeriengriBe und Muster. Der 3D-Effekt
ist ohne Brille sichtbar. Eigene 3D-Fotos
kénnen bei dieser Variante zuné&chst
nicht verwendet werden.

3D in Postergrofle

Dagegen kénnen fir die neuen Real
3D Prints in GréBen bis zu 50 x 75 cm
eigene Fotos in faszinierenden Wand-
schmuck mit 3D-Effekt verwandelt
werden. Dafor werden MPO-Dateien
akzeptiert, wie sie die handelsiblichen
3D-Aufnahmegerdte einschlieBlich der
Fujifilm Finepix Real 3D-Kamera liefern.
Die Bilder werden mit dem Fujifilm UV
Inkjetprinter Acuity direkt auf Lentiku-
larfolie gedruckt und auf Wunsch auf
eine stabile und leichte 5 mm starke
Hartschaumplatte aufgezogen.

Neve Bestellsoftware ,,Pro”

Profifotografen  und  anspruchsvolle
Amateure kénnen ab sofort mit der
neuen Fujifilm Fotoservice Pro Bestell-
software  Bildprodukte in  Auftrag
geben, die in einem farbverbindlichen
Workflow gefertigt werden. Dazu
gehéren Fotos und Poster auf Fujifilm
Fotopapier Glanz und Raster in den
Formaten Yer bis 50er und in Kirze
auch auf Pearl Papier, das Fujifilm Foto-
buch brillant Glanz oder Matt in den
Formaten A3 Panorama, 30 x 30 cm,
A4 Panorama, 20 x 20 cm mit 24, 40,
56 oder 72 Seiten, Fotoleinwédnde in
den Formaten 20 x 30 bis 70 x 100 cm

und Panorama-Formate mit oder ohne

Einbéinde mit 3D-Effekt gibt es fir das Fuji-
film Fotobuch brillant in vier Varianten.

Schattenfugenrahmen,  Fotokalender
auf Fujifilm Fotopapier Glanz in den
Formaten 20 x 30 cm und 30 x 45 cm
sowie XXL-Bilder bis zum Format
100 x 100 cm auf Aluminium-Acryl-
Glas oder Hartschaum.

Fotoservice Pro ist eine reine Bestell-
software ohne zusdtzliche Werkzeuge
fur die Bildbearbeitung und speichert
beim Import der Dateien automatisch
das eingebettete Farbprofil. Dabei
werden die gdngigen Dateiformate
JPG, TIF, PSD und PDF akzeptiert, so
dass der Anwender das Fotobuch mit
seinem bevorzugten Layout-Programm

Die neuen Real 3D Poster sind ein afttrakti-
ver Wandschmuck.

entwerfen kann. Vor Abschluss des
Auftrages kénnen die Bilddaten mit
einer integrierten Softproof-Funktion
am Bildschirm kontrolliert und gegebe-
nenfalls bestimmte Methoden  zur
Umrechnung auf dem Laborfarbraum
ausgewdhlt werden. Neben der erst-
klassigen Farbqualitét bietet die Foto-
service Pro  Bestellsoftware auch
héchstmégliche Datensicherheit, denn
bei der Online-Ubertragung und beim
Brennen einer Auftrags-CD kommt die
doppelte Verschlusselung nach dem
Advanced Encryption Standard (AED)
mit einer Schlusselbreite von 256 Bit

zum Einsatz.
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Galliumarsenid

Stellen Sie sich vor, liebe Leser, einer lhrer Freunde wiirde Thnen

mitteilen, er habe gehort, dass Siliciumdioxid (auch als Quarz

bekannt), aus dem seit mindestens 3.500 Jahren Glas hergestellt

wird, unter Umstanden gesundheitsschadlich sein kénne. Wiirde

Sie das davon abhalten, einen Schluck Mineralwasser aus der

Flasche zu nehmen, Ihren abendlichen Schoppen zu trinken oder

den Glasklumpen, der auf dem Bild oben zu sehen isf, in die

Hand zu nehmen?e

Wohl kaum, denn das einzelne SiO,,
Molekil ist unldsbar mit den anderen
verbunden. Die Gefahr, sich damit zu
Jinfizieren”, besteht nicht.

Dieses Beispiel soll auf einfache Wei-
se zeigen, was sich derzeit auf euro-
pdischer Ebene mit méglicherweise
dramatischen Folgen fur die High-
Tech-Industrie abspielt. Dort geht es
nicht um Quarz, sondern um Gal-
GaAs ist eine
chemische Verbindung aus den

liumarsenid (GaAs).

chemischen Elementen Gallium und
Arsen — das trotz seiner hohen Giftig-
keit heute unter anderem in Arznei-
mitteln zu finden ist.

Die Chemikalie wird unter anderem in
der Halbleiter-, Elektronik- und Opto-
elektronik verwendet und zum Bei-
Detektoren,

spiel in  Transistoren,

Laserdioden oder ultrahellen LEDs in
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Handys, Smartphones und Tablet PCs
sowie Komponenten fir Satelliten-
technik,
gen, drahtlose Netzwerke und Hoch-

Kommunikationsanwendun-

frequenzverfahren letwa Digitalradio
und -TV oder Mobilfunkl eingesetzt.
Prinzipiell ist sein Einsatzbereich in
der Mikroelektronik mit dem bekann-
ten Silizium zu vergleichen. Gallium ist
aber sehr selten, daher auch deutlich
teurer, und weist einen extrem héhe-
ren Wirkungsgrad auf.

Einstufungsverfahren

Obwohl viele der jingsten technolo-
gischen Fortschritte ohne GaAs nicht
zu erzielen gewesen wdren und ein
Verzicht auf diesen Stoff derzeit ohne
einen RUckschritt bei den Anwen-
dungen nahezu undenkbar erscheint,
steht der Einsatz der Chemikalie der-

‘l‘:

k

'-..

zeit auf dem Prifstand. Ausgeldst hat
das aktuelle Prifungsverfahren Frank-
reich, das beim europdischen Risk
Assessment Commitee (RAC],
Abteilung der Europdischen Chemi-
kalien Agentur [ECHA), einen Antrag
auf Einstufung von GaAs als még-

eine

licherweise krebsausldsend stellte.
Die ECHA legte darauthin im Mai
2010 auf der Basis der europdischen

REACh-Verordnung*
fungsvorschlag fir die Chemikalie vor,

einen  Einstu-
der Uber den Antrag Frankreichs hin-
ausging und GaAs als ,krebserre-
gend und die Zeugungsfahigkeit
beeintrachtigend” bezeichnet und
unterstellt, dass ,eine Beschadigung
des Atemwegssystems bei anhalten-
der oder wiederholter Belastung auf-
treten kann”.

Die Grundlagen fur diese Einschat-
zung erscheinen vielen Experten aller-
dings als sehr suspekt. Kritik wird vor
allem daran gedubert, dass Men-
schen weder wéhrend der Produktion
(die in Reinrdumen unter Ublichen
Sicherheitsstandards stattfindet) noch
bei der anschlieBenden Nutzung der
Gerate mit dem Stoff in Berihrung
kommen. Zudem - siehe das anféng-

liche Glas-Beispiel - ist GaAs stets



unlésbar gebunden. Man kénnte also
beispielsweise einen Transistor, der
GaAs enthalt, gefahrlos berthren.

Heftige Proteste

Nach heftigen Protesten von Industrie
und Verbanden wird weiterhin Uber
die Einstufung von GaAs debattiert.
Deshalb haben einige Unternehmen
und Verbande der deutschen High-
Tech-Industrie, darunter der Verband
Spectaris und der Photoindustrie-Ver-
band, in einem gemeinsamen Brief an
die EU-Kommission in Briissel, an Bun-
des- und Landesministerien sowie an
die betreffenden Ausschisse im Bun-
destag ihren Standpunkt in Sachen
GaAs verdeutlicht. In dem Schreiben
weisen sie nicht nur auf die ihrer
Ansicht nach mangelhafte Auswer-
tung der (veralteten) wissenschaft-
lichen Grundlagen hin, sondern sie
machen auch die negativen Folgen
deutlich, die der Industrie durch eine
Beschrénkung von GaAs entstehen
wirden. Wie und wann das Verfah-
ren zu Ende gehen wird, ist offen.

* REACh steht fur Registration, Evaluation,
Authorisation and Restriction of Chemicals
(Registrierung, Bewertung, Zulassung und
Beschrankung von Chemikalien). Die Verord-
nung gilt seit 1. Juni 2007 in allen EU-Mit-
gliedsstaaten. Sie soll das bisherige Chemi-
kalienrecht harmonisieren und vereinfachen.

Spectaris Fachgruppe Imaging + Phototechnik informiert
Mitgliedsunternehmen iber Férderprogramme

Die Fachgruppe Imaging + Phototechnik im Verband Spectaris hat ihr Ange-
bot erweitert: Unter der Uberschrift ,Férderung und Beratung fir KMU” infor-
miert sie ihre Mitglieder Uber branchenrelevante Férder-, Finanzierungs- und
Beratungsprogramme. Kleinen und mittleren Unternehmen steht eine ganze
Bandbreite an Férdergeldern und Beratungsdienstleistungen zur Verfigung -
aber nur wenige Unternehmen kennen die Vielfalt der Programme.

Spectaris will die Mitgliedsunternehmen aus dem Bereich Imaging + Photo-
technik bei der Suche nach geeigneten Programmen in folgenden Bereichen
unferstitzen: Internationalisierung und AuBenwirt-
schaft, Finanzierung und Darlehen, Forschung und
Innovation sowie Beratungsférderung. Dazu ist beim
Verband eine neue Stelle eingerichtet worden. Dort
kédnnen sich Spectaris-Mitglieder Gber aktuelle For-
der- und Beratungsprogramme auf EU-, nationaler
und regionaler Ebene informieren. Projektmanagerin
und Ansprechpartnerin fir die Fachgruppe Imaging
+ Phototechnik ist Nathalie Buis.

Dartber hinaus flieBt das Thema Férderung verstérkt
in die Spectaris-Veranstaltungen ein. So stellte bei-
spielsweise auf der vergangenen Jahrestagung Ursula Kotschi, Férderbera-

- N

Nathalie Buijs

tung ,Forschung und Innovation” des Bundes, die Férderstrukturen des Bundes
for KMU vor, unter anderem das Programm go-Inno (Férderung von Innova-
tionsmanagement) und das Zentrale Innovationsprogramm Mittelstand (ZIM)
des BMWi. Auf der Sommertagung des Arbeitskreises Vertrieb/Export berich-
tete Peter Kompalla, Geschéftsbereich International der Industrie- und Han-
delskammer Nirnberg, tber Auslandsférderung in Bayern durch Delegations-
reisen, das Messebeteiligungsprogramm sowie das Programm Go International
zur Erschliebung von neuen Auslandsmdrkten.

Die kommende Jahrestagung findet am 10. November statt, der Arbeitskreis
Marketing trifft sich anschliebend am 11. November.

In der Spectaris-Fachgruppe Imaging + Phototechnik sind rund 40 Hersteller
von Profikamera-Systemen, anspruchsvollen Amateurkameras sowie Projek-
tionstechnik, Stativen, Filtern, Objektiven, Reprotechnik, Studiolicht und -tech-
nik, Prézisionstechnik und Zubehér zusammengeschlossen.

www.pentax.de

"
pEnNTAX ( )
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SLR LEISTUNG - EXTREM KLEIN VERPACKT

PENTAX Q ist die kleinste und leichteste Kamera der Welt mit Wechselobjektiven. 12,4 MPS CMOS Sensor mit Rickseitenbelichtung,
Full HD Videoaufnahmen, Serienaufnahmen 5 B/Sek. und weitere innovative Technik in kleinster Abmessung von 98 x 57,5 x 31mm bei nur 2179 Gewicht.




Kodak fihrt vier
neue Multifunktions-
drucker fir Heim
und Bijro ein, die
von ihren Anwen-
dem von Uberall
auf der Welt
erreicht werden
kdnnen, um Fotos
und Dokumente
auszudrucken.
Maglich wird das
wahlweise durch
Google Cloud Print
oder den Kodak
E-Mail Print Service.

d
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Google Cloud Print

w/

Der neve Kodak Hero 9.1 Mulitunktionsdrucker ist mit einem 11 cm grofien, berihrungsempfindlichen
Bildschirm ausgestattet.

Drucken von vbherall

Alle vier neuen Kodak Hero Multifunk-
tionsdrucker sind W-LAN-f&hig und
kénnen problemlos in drahtlose Netz-
werke eingebunden werden. Die
Modelle 5.1 und 7.1 kénnen drucken,
scannen und kopieren, die Geréte 6.1
und 9.1 zusatzlich auch faxen. Alle
Drucker kénnen mit einer eigenen E-
Mail Adresse versehen werden, so
dass Fotos und Dokumente von Note-
books, Tablet Computern und Smart-
jederzeit Drucken

phones zum

geschickt werden kénnen. Auch der
Fotodruck Uber die Kodak Pic Flick
App ist mit diesen Gerdten maglich.

Drucken aus der Cloud

Besonders komfortabel ist das Druk-
ken von unterwegs mit den Google
Cloud Print Apps. Um diesen Service
zu nutzen, richtet der Anwender bei
Google Cloud Print ein Konto ein und
registriert dort seinen Kodak Drucker.
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Dann kénnen Fotos und Dokumente
Uber Google-Anwendungen, wie zum
Beispiel Gmail, direkt vom mobilen
Gerat in die ,Cloud”, d. h. auf einen
Google-Server, geschickt und von
dort automatisch zum Drucker weiter-
geleitet werden. Ist der Drucker aus-
geschaltet, meldet er sich beim Ein-
schalten automatisch beim Google-
Konto an und ruft die dort liegenden
Dokumente ab.

Schnell und ginstig
drucken

Die Geschwindigkeit der Ausgabe
von Schwarzweif- und Farbdrucken
konnte bei den neuen Kodak Hero
Modellen gegeniber der d&lteren
Generation um durchschnittlich 40
Prozent gesteigert werden. Damit bie-
tet Kodak nach eigenen Angaben
den weltweit schnellsten Druck fir
Fotos der héchsten Qualitatsstufe auf

Inkjet-Heimgeraten an. Unveréndert
bleibt auch bei den Hero-Druckern
die Kodak Strategie, die weltweit
gunstigste Tinte anzubieten und damit
besonders preiswertes Drucken in
hoher Qualitét zu erméglichen. Spe-
ziell for den Ausdruck vieler Fotos gibt
es ein Zubehérpaket aus 120 Blatt 10
x 15 cm Fotopapier und wahlweise
10er oder 30er Farbpatronen fir
22,99 Euro: So kostet ein Farbfoto nur
19 Cent.

Fir ausgezeichnete Bildqualitét sor-
gen neben den speziellen Inkjet-
Papieren die von Kodak entwickelten
Pigmenttinten, bei denen spezielle
Nanopartikel zum Einsatz kommen,
die eine breitere Farbskala als

gewdhnlich  pigmentierte  Tinten
erméglichen. Spezielle polymere Bin-
demittel fohren nicht nur zu weitge-
hender Kratz- und Abriebfestigkeit,

sondern erzeugen im Zusammenhang



Besonders fir das Home Office geeignet
ist der neve Kodak Office Hero 6.1 mit
automatischem Vorlageneinzug fir bis zu
35 Seiten und hoher Papierkapazitit (200
Seiten Dokumentenpapier oder 70 Seiten
Fotopapier).

mit der farblosen Schutztinte auf
Kodak Fotopapier auch einen gleich-
méaBigen Glanz und schitzen sie
dabei vor den Einwirkungen von
Schmutz und Ozon.
Auch die neuen Hero-Geréate bie-
ten die zahlreichen nitzlichen
Funktionen der Kodak Inkjet-Druk-
ker, zum Beispiel das lesen des
Barcodes auf Kodak Fotopapier, um
die fir das jeweilige Material am
besten geeigneten Parameter auto-
matisch einzustellen. Beim Scannen
verbessert die Kodak Perfect Page
Bildverarbeitungstechnologie die
Bildqualitat von Dokumenten. Uber
die Kodak Home Center Software
kénnen Fotos direkt aus sozialen
Netzwerken wie Facebook, Picasa,
Photobucket, Flickr oder der Kodak

Gallery gedruckt werden. Zudem halt

die Software Funktionen bereit, um
3D Bilder zu erzeugen, die mit einer
rot/blaven Anaglyphenbrille betrach-
tet werden kénnen. Zwei Brillen gehé-
ren bei jedem Ger&t zum Llieferum-
fang.

Das Basismodell Kodak Hero 5.1 mit
6,1 cm grobem farbigem Display ko-
stet 129 Euro, der besonders fir das
Home Office geeignete Hero 6.1
mit automatischem Vorlageneinzug
for bis zu 35 Seiten wird fur 199 Euro
[UVP), der Kodak Hero 7.1 mit 8,2 cm
groPem farbigem Touchscreen for
199 Euro angeboten; der Preis fur
das Spitzenmodell Kodak Hero 9.1
mit 11 cm grobem farbigem Touch-
screen betragt 299 Euro (UVP.

Alle neuen Kodak Hero Inkjet-Drucker

bieten automatischen doppelseitigen

Druck.

D sofort erhalten Sie ILFORD
GALERIE Medien bei Tetenal +++
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Handel

Ringfoto Wilmink setzt Flaggschiff-Konzept um

Jch habe nie dariber nach-
gedacht, etwas anderes zu
Seit ich mich der
Ringfoto-Gruppe als  Gesell-

machen.

schaffer angeschlossen habe,
fohle

wohl. Deshalb war mir immer

ich mich dort extrem

klar, dass ich die Zugeharig-
keit zu Ringfoto auch nach
aulden demonstrieren werde,
sobald sich die Gelegenheit
ergibt.”

Hans-Holger Wilmink, Inhaber von
Ringfoto Wilmink im westfélischen
im  Gespréch mit

Gronau, lasst

imaging+foto-contact keinen Zweitel

daran, dass er mit ganzem Herzen
Ringfoto-Mitglied ist. Seit April kann
er seinen Kunden und flanierenden

B Bt

R!ING)FOTO

Hans-Holger Wilmink, Inhaber von Ringfoto
Wilmink in Gronau
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Uniibersehbar prangt das Ringfotologo mit dem Ausrufezeichen und dem Kreissegment
iber der Eingangstir. Nur noch kleine Fensterkleber mit dem Aufdruck ,vormals allkauf”
erinnern opfisch an die Vergangenheit des Geschdiffes.

Passanten diese Verbundenheit nun
endlich auch optisch zeigen; seitdem
prasentiert sich Ringfoto  Wilmink
namlich als Flaggschiff-Geschaft im
Corporate Design der Gruppe. 14
Tage musste der Laden geschlossen
bleiben, um danach in einem hellen
und modernen Design Wiedereroff-
nung feiern zu kénnen.

Bewegte Geschichte

Bis es dazu kam, durchlebte das
Unternehmen an diesem Standort
eine bewegte Geschichte. 1979 als
Filiale der ehemaligen allkaut Grup-
pe gegrindet und spdater in einen
Franchisebetrieb umgewandelt, wech-
selte das Fotogeschaft mehrmals die
Muttergesellschaft, bevor  Wilmink,
zundchst als Franchisnehmer, schlief-
lich als unabhdangiger Besitzer, im

Jahr 2001 mit dem Geschaft — damals
und bis zum April 2011 noch unter
dem Namen allkauf Wilmink - in die
Ringfoto-Gruppe eintrat.

Wo er sich vom ersten Tag an wohl-
fohlte. ,Allein die Akfivitaten der Zen-
trale zur Unterstitzung der Mitglieder
waren sensationell. So hatte ich sie
bis dahin noch von keinem Franchise-
geber erlebt’, sagt Wilmink.

Mit der Frage, das Geschaft umzu-
bauen, begann Wilmink sich Ende
2010 zu

wurde dariber diskutiert, ob die

beschaftigen.  Seinerzeit

Namensrechte weiterhin bei Ringfoto
bleiben wirden. ,Das erschien mir
als guter Anlass, um Uber eine Umge-
staltung nachzudenken. Zumal das
Geschaft nach gut 30 Jahren ohne-



Rinero”

Bild oben: Helle Farben und das Ringfoto-Rot bestimmen das Innere des Ge-
schdffes. Optischer Mittelpunkt ist eine rote Séule mit beleuchteten Schaukdsten,
die die Blicke der Kunden schon beim Betreten des Lladens anzieht.

Bild rechts: Die Verbundenheit des Geschdiftes mit Ringfoto demonstriert Wilmink - Seis

den Kunden auch iber drei Bildschirme im Kassenbereich: Hier wird unter
anderem Eigenwerbung fir die Kooperation gemacht.

hin eine optische Auffrischung ver-
tragen konnte”, so Wilmink.

Auf der Ringfoto-Messe lief er sich
schnell von Marketingleiterin Claudia
Endres vom Flaggschiff-Konzept der
Gruppe Uberzeugen. Wilmink: ,In
Erlangen ist stets ein Modell-Laden
aufgebaut. So konnte ich mir schon
vorab ein Bild machen, wie mein
Geschaft aussehen sollte.” Auf den
Gedanken, dem Unternehmen einen
eigenen, von Ringfoto unabhangigen
Namen zu geben, sei er zu keinem
Zeitpunkt gekommen.

Endres stellte auch den Kontakt zum
Ladenbauer Panzer Shopconcept her,

der bereits vorher im Auftrag verschie-

ey

dener Ringfoto-Héandler
tatig war. Ein Kontakt, der
von Anfang an Uberzeug-
te. Panzer Shopconcept
bekam die Aufgabe, den
tiefen, aber relativ schmalen Laden so
neu zu gestalten, dass sich die Sorti-
ments- und Dienstleistungsbereiche
optisch klar erkennbar strukturiert zei-
gen. Fassade, Decke, Beleuchtung
und FuBboden sollten erneuvert und
die Ringfoto-typischen Gestaltungs-
elemente einbezogen werden, um
den gewinschten modernen Charak-
ter des Geschaftes hervorzuheben
und die Zugehdrigkeit zu Ringfoto zu
unterstreichen. Zudem sollten ein pro-
fessionelles Fotostudio und ein davon

getfrenntes  Passbildstudio in  das

XXL- -
Poster

ﬂs

Ringfoto Wilmink

Geschéft integriert werden. Wilmink:
,Die Arbeit von Panzer Shopconcept
hat mich vom ersten Kontakt an
begeistert.”

Zuverléassiger Partner

Schon der erste Entwurf, in 3D und mit
detaillierter Darstellung von Licht und
Schatten, sei deutlich professioneller
gewesen als das, was er von anderen
Ladenbauern kannte. ,Auch im weite-
ren Verlauf des Umbaus blieb Panzer

der gewUnschte zuverlassige Partner.

Das Unternehmen hat alle Zusagen
eingehalten, alle Arbeiten terminge-
recht erledigt und die Kostenvorga-
ben eingehalten. Besser kann es
wirklich nicht funktionieren.”

Schon nach finf Monaten ist sich
Wilmink sicher, dass sich nicht nur die
freundlichere Atmosphére positiv auf
sein Geschdaft auswirken wird, son-
dern auch das Bekenntnis zu Ringfoto.
,Die Gruppe wird ja inzwischen im

Markt viel deutlicher wahrgenommen
als froher”, stellt Wilmink fest.

Uberall im Geschdift wurden auf Anregung von Panzer Shopconcept die Ringfototypischen Farben und Schriftziige infegriert.
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Nevheiten

Tetenal erweitert Inkjet-Angebote

Jetzt nev im Sortiment:
llford Galerie

Seit dem 1. August hat Tetenal den Vertrieb von InkjetMedien
der liford Imaging Switzerland GmbH in Deutschland und Oster-

reich Ubernommen. Damit bietet das Norderstedter Unternehmen

die hochwertigen Materialien des Schweizer Herstellers mit

umfangreicher Unferstitzung fur die Handelspartner und Anwen-

der an.

Das llford Portfolio umfasst zahlreiche
unterschiedliche Materialien for pro-
fessionelle und kommerzielle Anwen-
dungen, ebenso wie fir das Home
Printing Segment. llford Formatware
steht dabei in zahlreichen Grében bis
DIN A2 mit unterschiedlichen Ober-
flachen und Grammaturen und zwei
Produktlinien zur Verfigung.

Die llford Galerie Linie wurde speziell
fur den professionellen und semipro-

fessionellen Anwender entwickelt und

ILFORD _

PROFESSICMAL INELIET FHOTO RANGE
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zeichnet sich durch eine besonders
hohe Qualitat der Bilder aus, die auch
den Ansprichen von Berufsfotografen
entspricht. Schnelle Trocknungszeiten,
tiefe  Schwarzen und strahlendes
Weib sind die wichtigsten Qualitéts-
merkmale des Galerie Sortiments,
das auch als Rollenware in Breiten bis
zu 152,4 cm erhaltlich ist. Speziell fur
anspruchsvolle, kommerzielle Zwecke
und den DTP-Bereich gibt es in der
Galerie Produktlinie das Sortiment

R g B = ey

Galerie Graphic mit besonders bril-
lanter Farbwiedergabe und hoher
Leuchtkraft.

Extra for das Home Printing Segment
entwickelt wurde die Ilford Inkjet Pho-
to Paper Palette, die sich durch siche-
re, hochwertige Bild-Ergebnisse bei
unproblematischer Handhabung aus-
zeichnet. Alle llford Inkjet Medien
kédnnen sowohl mit Farbstoft als auch
Pigmenttinten bedruckt werden und
sind mit prakfisch allen gdéngigen
Druckertypen kompatibel.

Zur Vertriebskooperation mit Ilford
Imaging gehdrt auch das umfassen-
de Tetenal Service-Konzept, das die
Betreuung professioneller Anwender
vor Ort, einen rund um die Uhr gedff-
neten Webshop, technische Unter-
stitzung und persénliches Kunden-

Zur llford Galerie
gehéren auch
Materialien mit
auBergewdhnlichen
Eigenschaften.



management einschlieBt. ,Unsere

Marke llford, allen voran unser Flagg-
schiff llford Galerie, ist bei Tetenal in
den besten Hé&nden”, kommentierte
Dr. Lars Sommerhduser, Geschaftsfih-
rer der llford Imaging Switzerland
GmbH. ,Wir entwickeln und produ-
zieren Spitzenprodukte, Tetenal bietet
hervorragende Distributions- und Ser-
viceleistungen. Die Kooperation mit
diesem Partner wird unsere Position
am Markt deutlich starken. Der End-
verbraucher wird es einfacher haben,
unsere Produkte zu kaufen und erfolg-

reich einzusetzen.”

Individuelle
Inkjet-Lésungen

,Mit der Marke Ilford bauen wir das
Tetenal Inkjet Solutions Produktport-
folio im Profi- sowie im Home Printing
Segment professionell aus und erwei-

tern es um zahlreiche neue Materia-
lien”, erklarte Matthias Hibener, CEO

Tetenal bietet jetzt die
llford Galerie Smooth
Pearl und Smooth Gloss
Medien in einer Sonder-
konfektionierung von je
25 Blatt plus 10 Blatt DIN
A4 zum Sonderpreis an.
Zusditzlich gibt es auch
einen Fotowettbewerb.

der Tetenal AG & Co. KG. ,Die Ilford
Galerie, Ilford Photo Paper und llford
Galerie Graphic Produkte ergdnzen
perfekt unsere bewdhrten Spectrajet-
Medien, so dass unser erweitertes
Sortiment praktisch keine Winsche
offenlasst.”

Zum Start der llford Vertriebslinie hat
Tetenal attraktive Angebote zusam-
mengestellt, die auch auf der kom-
menden Ringfoto Messe vom 7. bis 9.
Oktober in Erlangen présentiert wer-
den. Aktuell gibt es neben einer Son-
derkonfektionierung der llford Galerie
Smooth Pearl und Smooth Gloss
Medien von je 25 Blatt plus 10 Blatt
DIN A4 zum Sonderpreis auch einen
Fotowettbewerb. Zu gewinnen ist ein
Wochenende in Hamburg fir 2 Perso-
nen inkl. Helikopter Erlebnisflug tber
Hamburg. Begleitet wird die Aktion
von einem umfangreichen Werbemit-
telpaket fur den PoS wie z. B. Poster,
Musterprints, Prospektmaterial.

Weiterhin attraktiv: Tetenal Inkjet Club

Profis im GroBformatbereich erhalten im Tetenal Inkjet Club seit Mai dieses Jahres
besonders intensive Unterstitzung. Dazu gehéren attraktive Aktionspreise, Treue-

Bonus, ein umfassendes Sortiment von Vermarktungshilfen und technischer Ser-

vice und Support. Aktive Handler kénnen sich als Tetenal LFP-Fachgeschaft zerti-

fizieren lassen und erhalten wechselnde PoS-Materialien direkt von Tetenal.

Ein eigenes Webportal fur Inkjet-Profis im B2B-Bereich bietet einen kompletten
Uberblick tber alle wichtigen Themen und Ideen rund um die Inkjet-Technologie.
Der Jahresbeitrag fir den Inkjet Club betrégt 78 Euro (zzgl. MwSt.); zum Club
Start gibt es einen Einkaufsgutschein von 25 Euro netto. Die Anmeldung ist direkt
online auf www.tetenal-inkjetclub.de méglich.

In der bezaubernden
,Unique Home Living* Welt
von walther finden Sie
einzigartige Rahmen und
Accessoires fiir Thre
schonsten Erinnerungen.

Ob romantisch oder puristisch -
wir haben fiir
Thre Bilder nur das Beste.

Karl Walther Alben und Rahmen
GmbH & Co KG

Herrenpfad-Siid 26
D-41334 Nettetal ® Germany

Tel. +49 [21 57] 81 86-0
Fax + 49 [21 57] 81 86 50
eMail: service@waltherdesign.de

www.waltherdesign.de



Optimal Foto spirt devtlichen Aufwind

Avuf Erfolgskurs

Seit dem 1. Okfober 2010,
also seit genau einem Jahr,
Foto  zur

gehort  Optimal

Duttenhofer  Group.  Seitdem
spurt die Fachhandelskoopero-
fion, die Fotohandler und Foto-
grafen vereint, deutlichen Auf
wind. Wir sind auf einem
guten Wachstumskurs, den wir
auch in den ndchsten Jahren
vorantreiben werden”, erkldrt

Optimal Foto Geschaftsfihrer
Ralf Wegwerth.

Beim Ruckblick auf die vergangenen
Monate sei besonders hervorzuhe-
ben, dass die Zusammenarbeit zwi-
schen der Optimal Foto Zentrale in
Bremerhaven und der Duttenhofer
Group in Wirzburg vollkommen rei-
bungslos funktioniere. ,Das Zusam-
menspiel funktioniert so hervorra-
gend, dass die rédumliche Distanz von
543 km ohne Bedeutung und gefihlt
auf null geschrumpft ist, so Weg-
werth.

Ansehen gewonnen

Die positive Entwicklung zeigt sich
aber nicht nur in der Zufriedenheit
des Managements. Bei Herstellern
und Lieferanten hat Optimal Foto an
Ansehen gewonnen. Deshalb unter-
stitzen sie die Kooperation mit fach-
Angeboten. Als
besonders erfreulich empfindet Weg-

handelsexklusiven
werth die Tatsache, dass sich fir die

Mitglieder der Optimal Foto inzwi-
schen die Einkaufsbedingungen wei-
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Das moderne Bilderkonzept.

hr luitfadi '

Zum ersten Mal fand im Frihjahr 2011 der Optimal Event in Wiirzburg statt.

ter verbessert haben. Zusatzlich kén-
nen die Optimal Foto Héandler jetzt
sogenannte Fokusvertrage abschlie-
Ben. Diese bieten Einkaufsvorteile,
wenn die Handler bestimmte Kriterien
zur Bevorratung und Warenprésenta-
tion einhalten. ,Mit unserem starken
Kooperationslager DGH, Uber finfzig
ausgesuchten Streckenlieferanten, ei-
nem umfassenden Angebot an Bild-
dienstleistern und einem partner-

nahen Informationstransfer bietet die

Ralf Wegwerth, Geschdifistiihrer der Opti-
mal Foto Gruppe

Optimal Foto jedem Hé&ndler und
Fotografen einen echten Mehrwert
ohne Mehrkosten®, restmmiert Weg-
werth.

Mitgliederzahl steigt

Doch nicht nur die Industrie hat die
Verénderungen bei Optimal  Foto
bemerkt und entsprechend reagiert.
Auch bei vielen Handlern ist die Bot-
schaft angekommen, dass sich die
Gruppe in einem fir den Fachhandel
positiven Sinn weiterentwickelt hat.
Festzustellen ist dies durch die wach-
sende Zahl der Optimal Foto Mitglie-
der: So haben sich seit dem 1. Okto-
ber 2010 einundsechzig neue Partner
der Gruppe angeschlossen (plus 15
Prozentl. Wesentlichen Einfluss aut
den Mitgliederzuwachs hatte die Ent-
scheidung, den Optimal Event in
Wiirzburg im Frohjahr auch for Nicht-
mitglieder zu 6ffnen. So hatten Inter-
essenten die Gelegenheit, sich unver-



bindlich ein Bild von den Leistungen
der Kooperation und ihrer Partner
machen zu kénnen - was einige
Héandler bereits vor Ort zum Beitritt
veranlasste.

Auch fir Fotografen

Studiofotografen, die in der Koopera-
tionslandschaft in der Vergangenheit
nicht unbedingt im Blickpunkt des
Interesses standen, fihlen sich bei
Optimal Foto ebenfalls gut aufgeho-
ben. Denn dort hat man sich auf die
Fahne geschrieben, auch diese Mit-
glieder mit mafgeschneiderten An-
geboten zu Uberzeugen. So wurde
jingst der Sortimentsbereich Studio-
fotografie deutlich erweitert.

Was Optimal Foto hier zu bieten hat,
ist unter anderem im gerade erschie-
nenen ersten Profikatalog ,Fotowor-
ker” zu sehen. Auf 72 Seiten prasen-
tiert die Gruppe darin ein umfassendes
Studiosortiment aus Hardware und
Verbrauchsmaterial, von der Profi-
kamera bis zum Passbildm&ppchen.
,Diese Weiterentwicklung innerhalb
des Profisortiments wird sich weiter
fortsetzen”, kindigte Wegwerth an.
,S0 sind zum Beispiel ab sofort die

fotow - AKER

optimad Toko

- . Ml

Auf 72 Seiten zeigt der neue Katalog Foto-
worker, welche Produkte Optimal Foto fir
Studiofotografen zu bieten hat.

DGH Grof3handel war auf der IFA 2011 in Halle 17, Stand 113, zu finden.

DGH Grof3handel présentierte sich auf der IFA 2011

DGH GroBhandel war auch in diesem Jahr wieder auf der IFA in Berlin vertre-
ten. Im Mittelpunkt des Messeauftritts stand die Information der Handelspart-

ner Uber die verschiedenen Fachhandelskonzep-
te der Lieferanten und Hersteller. Dazu stellte
DGH nicht nur an jedem Tag einen anderen
Industriepartner in den Fokus, sondern man hat-
te zur Messe auch eine entsprechende Broschi-
re aufgelegt. Darin erladutert DGH unter ande-
rem, dass die Konzepte nicht gegen, sondern fur
den Fachhandel entwickelt wurden. AuBerdem
erfahren die Leser, dass sie die Vertrége nicht
unbedingt mit den Industriefirmen selbst abschlie-
Ben missen, sondern dies auch Uber DGH
geschehen kann. In einem weiteren thematischen
Schwerpunkt présentierte sich DGH als Spei-

=%
-

%

cherexperte. Immerhin halt das Wirzburger Unternehmen weit Gber 1.400
verschiedene Speicherlésungen fir seine Handelspartner bereit, von allen
gdngigen Speicherkarten Gber USB-Sticks bis zu SSD-Festplatten — und eine

Vielzahl davon stammt von A-Marken.

hochwertigen Canon large Format
Printer inklusive Verbrauchsmaterial
Uber das Kooperationslager fur Opti-
mal Foto Partner zu beziehen.”

Marketingkonzept

Hand in Hand mit der Ausweitung
des Sortiments geht die Optimierung
des Marketingkonzepts der Koope-
ration. Allen Handlern stehen jetzt
umfangreiche PoS-Materialien  zur
Verfigung, mit denen sie sich gegen-
Uber ihren Kunden als Optimal Foto
Mitglied ausweisen kénnen. Dazu
gehéren unter anderem Fensterkleber,

Verkaufsschitten, Tragetaschen und
Plakate. Dariber hinaus gibt es regel-
mé&big Aktionsplakate, Bilddienstlei-
stungen, Beilagen und Shop TV, auf
die jeder Partner zugreifen kann.

Parinertreffen

Neu sind die regionalen Partnertref-
fen, die seit dem Frohjahr in mehreren
Stadten stattfinden.
,Sowohl die Teilnahme als auch die

Deutschlands

Resonanz sind sehr erfolgreich. Die
Partner schatzen den persénlichen
Erfahrungsaustausch sehr”, meint Ralf
Wegwerth.

10/2011 imaging+foto-contact 33



Neues in DGHs Camgloss
Exklusiv-Sortiment

DGH GroBhandel hat das Portfolio
seiner Exklusivmarke Camgloss erwei-
tert. Neu ist das flexible Dreibeinstativ
Spider Tripod fir Foto- und Videoka-
meras bis zu einem Gewicht von 1.500
Gramm. Seine Flexibilitéit erhalt es
durch drei schaumstoffummantelte Bei-
ne, die sich individuell einstellen lassen.

Die Héhe des Spider Tripod betragt
27 cm. Es ist mit einer abnehmbaren
Schnellkupplungsplatte und einem fest-
stellbaren Kugelgelenk ausgestattet.

Zuwachs gab es auch in der Camgloss

Familie der Reinigungsprodukte. Neu
im Sortiment ist zum Beispiel der Cam-
gloss Lenspen. Dabei handelt es sich
um einen professionellen Reinigungs-
stift auf Kohlenstoffbasis, der auf der
Rickseite mit einem herausschiebbaren

Obijektivpinsel ausgestattet ist. Der
Camgloss Lenspen entfernt schonend
und sicher auch feinste Staubpartikel
und Fingerabdricke von empfindlichen
(Obijektiv-] Oberflachen. Die Reini-
gungsstifte enthalten eine Reinigungs-
substanz, die weder auslaufen noch
austrocknen kann.

Dariber hinaus gibt es speziell zum
Reinigen von Displays von Digital-
kameras, Handys, Smartphones oder
Camcordern den Camgloss Digiklear
by Lenspen. Er ist so konstruiert, dass er
auch mihelos in jede Ecke gelangt. Ein
besonders kleiner Reinigungsstift for
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Ricoh verdffentlicht viertes Firmware-Update fir die GXR

Ricoh hat das vierte funktionserweiternde Firmware-Update fir die Ricoh GXR
Kamera versffentlicht. Die Firmware und eine Bedienungsanleitung fir die neu-
en und veranderten Funktionen kénnen kostenlos von der Ricoh Website her-

untergeladen werden.

Folgende neue bzw. erweiterte Funktionen kénnen mit allen Aufnahmemodu-

len genutzt werden:

* Um die Genauigkeit der manuellen Scharfeinstellung zu erhéhen, ist eine
Fokussierhilfe hinzugekommen. Es stehen zwei Varianten zur Wahl, um die
Scharfe durch die Verstérkung von Objektkanten oder Kontrast besser
kontrollieren zu kédnnen. Eine weitere Erleichterung beim Fokussieren bringt
das VergréBern der Monitoranzeige bei der Aufnahme. Das Hineinzoo-
men funktioniert im gesamten Bild. Die Anzeigequalitat fur vier- und acht-
fache VergréBerung wurde weiter verbessert, und der zu vergréfernde
Bildbereich kann mit den Richtungstasten verschoben werden. Dabei l&sst
sich einstellen, dass der VergréBerungsmodus automatisch nach dem

Druck auf den Ausldser endet.

* Die Auto-Resize-Zoomfunktion kann jetzt mit den Seitenverhdltnissen 1:1,

3:2 und 16:9 verwendet werden.

* Wenn der WeiBabgleich manuell durch Messen einer weifen Fléche an
das vorhandene Umfeld angepasst wird, |@sst sich jetzt bei diesem Vor-

gang der Blitz zinden.

+ Beim Einstellen der Hochempfindlichkeits-Automatik (ISO Auto Hil l&sst
sich nicht nur die obere ISO-Grenze festlegen, sondern auch die Ver-
schlusszeit, ab der sich der ISO-Wert é&ndert.

+ Die elektronische Ausrichthilfe kann nun beim Fotografieren mit Selbstaus-

|6ser angezeigt werden.

* Bei den Aufnahmefunktionen Cross-Entwicklung und SpaBkamera-Effekt
laisst sich fur die Vignettierung jetzt zwischen schwach, stark und aus

wadhlen.

» Zusétzlich zu den bisherigen ISO-Werten sind jetzt wéhlbar: ISO-Lo (nur
bei den Aufnahmemodulen GR-Obijektiv 28 mm und GR-Objektiv 50 mm],
ISO 250, ISO 320, ISO 500, I1SO 640, ISO 1000, ISO 1250, ISO 2000 und

ISO 2500.

Dariber hinaus bringt das Firmware-Update eine weitere Funktion mit sich, die
ausschlieBlich mit den Aufnahmemodulen GR-Obijektiv 28 mm und GR-Objek-
tiv 50 mm genutzt werden kann: Bei manueller Belichtungseinstellung kénnen
als Belichtungszeit die Funktionen B und T gewahlt werden. Mit B belichtet die
Kamera so lange, wie der Ausléser gedrickt gehalten wird. Bei T beginnt und
endet die Belichtung jeweils durch einen Ausléserdruck. Beide Varianten las-
sen sich bis zu einer maximalen Belichtungszeit von 180 Sekunden nutzen.

die Reinigung kleiner Displays, Objek-
tive und Sucher-Okulare ist schlieBlich
der Camgloss Lenspen mini Pro Il

Tamracs neue Ace Taschen
kommen im Lederlook

Die Taschen der neuen Tamrac Ace
Serie sind vielseitig nutzbar und fallen
durch ihr lederartiges Aubenmaterial
auf. Der moderne und funktionale Stil
der in drei Grében [UVPs: 17,99 Euro
bis 20,99 Euro) erhaltlichen Taschen

erlaubt eine Vielzahl an Einsatzmég-
lichkeiten. So nehmen die Taschen eine
kompakte Digitalkamera ebenso auf
wie einen MP3-Player oder ein Smart-
phone. Eine spezielle Fitterung im
Inneren der Taschen halt zuverlassig
Kratzer von Displays fern und schirmt
vor Besch&digungen der Technik ab.

Der Nutzer kann die Taschen sowohl
Schultergurt als
strapazierféhigen
Schlaufe am Gurtel tragen.

am abnehmbaren

auch mit einer



Neuer Panasonic Prosumer Camcorder
filmt mit zwei Objektiven in 2D und 3D

Panasonic hat mit dem HDC-Z10000 einen neuen Prosumer
Camcorder mit integrierter Stereo-Optik im Sortiment. Aus-
gestattet mit einem doppelten 3MOS-Sensor liefert er 2D-
und 3D-Aufnahmen in Full-HD-Qualitét. Mit seinen professio-
nellen Ausstattungsmerkmalen richtet sich der HDC-Z10000
gleichermaben an ambitionierte Amateurfilmer und Profis fur
Vor-Ort-Produktionen. Dabei zeichnet er die Bilder im neuen
AVCHD 2.0 Standard (AVCHD Progressive/AVCHD 3D) auf.
Das lichtstarke F 1.5 Doppelobjektiv mit Nano-Oberflachen-
vergitung bie-
tet for 2D-
Aufnahmen
ein Zwalf-
fach-Weit-
winkelzoom
(29,8-357,6 mm
entsprechend
Kleinbild). In 3D
steht ein Zehn-
fach-Zoom (32-
320 mm entsprechend Kleinbild) zur Verfu-

gung. Der neue Crystal Engine Pro Il stevert die High-Speed

Prozessorleistung fir flissige Aufnahmen bei. Fir saubere,
ruhige 2D- und 3D-Aufnahmen sorgt die optische Bildstabili-
sation. Das integrierte Doppelobijektiv mit einer Stereobasis
von 42 mm erlaubt 3D-Nahaufnahmen bereits ab 45 cm
Abstand. Uber den 1,15 cm-Farbsucher haben Videofilmer
das Motiv in Echtzeit im Blick. Hochauflésende Bilder und
eine High-Speed-Ansprechzeit bei 1,23 Millionen Bildpunk-
ten erleichtern unter anderem die Fokuskontrolle. Der HDC-
7210000 hat auBerdem zwei SD-Speicherkarteneingénge.
Waéhrend Einstellringe for Zoom, Fokus und Blendensteue-

Neue UV- und Pol-Filter von Carl Zeiss

Carl Zeiss bietet ab sofort vier neue Durchmesser fir
UV- und Pol-Filter an: 52, 55, 62 und 77 mm. Damit wird
das bisherige Programm mit den Filtergréfen 58, 67, 72
und 82 mm erweitert. Auberdem folgen im Januar weite-
re UV-Filter mit 43 und 46 mm sowie UV- und Pol-Filter mit
95 mm. Carl Zeiss komplettiert
dadurch sein Programm fir alle
gdngigen Obijektivdurchmes-
ser. Die bei Carl Zeiss Objek-
tiven verwendete T* Vergitung
veredelt auch die Filter von Carl
Zeiss. Sie minimiert Lichtreflexe
an den Glas-Luftflachen und verbessert die Transmission
des Lichts. Die Filter lassen sich einfach wechseln und
kénnen mit Stérlichtblenden eingesetzt werden. Weiter-
hin zeichnen sie sich durch eine geringe Bauhshe aus
und sind mit einem Frontgewinde ausgestattet.

-

Kamera-
Garantie

Mehr dazu in dieser Ausgabe
oder auf www.kamera-garantie.de

~—> \WERTGARANTIE®

rung viel Gestaltungsfreiraum von Hand bieten, unterstitzen
die intelligente Automatik (iA) und der Hybrid OIS+ des kom-
pakten Gerates die Produktion gelungener Aufnahmen.

Der HDC-Z10000 ist ab November erhdltlich. Eine unver-
bindliche Preisempfehlung stand bei Redaktionsschluss noch
nicht fest.

Full-HD 3D-Projektor von Mitsubishi Electric

Plastische Tiefeneffekte, eine Farbwiedergabe in Kinoqualitat
und detailscharfe Bewegungsablaufe auch bei rasanten
Action- und Sportszenen verspricht Mitsubishi Electric fir den
neuen Full-HD 3D-Heimkinoprojektor HC7800. Passend zum
neuen DLP-Projektor bietet das Unternehmen eine ebenfalls
neu entwickelte High-Speed-Shutter-Brille an. Der HC7800,
der auch fir 2D ausgelegt ist, bietet eine Aufldsung von 1.920
x 1.080 Pixeln, ein Kontrastverhé&ltnis von 30:000:1 und eine
Bildhelligkeit von 1.500

ANSI Lumen. For
lickenlose Bil-
der in 2D und
3D sorgt ein
Frame Rate Con-
verter. Unter Zu-

hilfenahme des

vorangehenden und
nachfolgenden Bildes berechnet er ein Zwischenbild. Da-
durch erscheinen Bewegungen fliePender und schérfer. Der
HC7800 ist mit vollkommen neuen Features in der 3D-Tech-
nologie ausgestattet, die Ghosting-Effekte und Bildflattern
auf ein Minimum reduzieren. Sie sorgen unter anderem fir
das richtige Timing, mit dem rechtes und linkes Auge zeit-
versetzt mit zweidimensionalen Bildern versorgt werden
missen, um die lllusion r&umlicher Tiefenwirkung entstehen
zu lassen.

Der integrierte 2D/3D-Konverter erzeugt aus zweidimensio-
nalem digitalem Bildmaterial eine 3D-Filmwelt mit Tiefenwir-
kung. Ein spezieller Algorithmus sorgt dafir, dass nur beweg-
te Bilder in 3D umgerechnet werden: Der Hintergrund erhalt
mehr Tiefe, bleibt dabei aber ,stabil”. So entsteht ein authen-
tisches Raumbild mit ganz natirlichen 3D-Effekten.
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Nevheiten

Unique Home Living Linie jetzt bei Walther

Neue Foto-Accessoires

Walther Alben und Rahmen
hat zum Herbst und Weih-
nachtsgeschaft sein Sortiment
erweitert: Ab sofort bieten die
Nettetaler neben den bekann-
ten Rahmen und Fotoalben mit
der Linie Unique Home Lliving
schéne VWohnaccessoires an
—die natirlich alle einen Bezug
zum Fotografieren, zu Bildem
und zum Prasentieren haben.

Die neue linie Unique Home Lliving
wird eingefthrt mit den sechs Unter-
kapiteln Vintage Hearts, Vintage
Club, Vintage Brocante, Cottage,
Country Style und Gallery. Wéhrend
die zuerst genannten Kategorien ein
natirliches und nostalgisches Flair
vermitteln sollen, ist Gallery auf klare
Formen und Farben ausgerichtet.

Neben den Rahmen enthalt das
Unique Home Lliving Portfolio als Er-
génzungsartikel ein modernes Memo-
board. Dieses ist mit einer gebir-
steten  Metallplatte und  zusatzlich
sechs schwarzen Magneten ausge-

A d A
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Portréitrahmen Vintage Brocante

" Vintage Brocante ist ein Beispiel for Artikel
der Unique Home Living Serie. Hier finden
sich zum Beispiel Rahmen der Serie Saint
Germain (Bild links). Diese werden mit Holz-
profilen mit verschnérkelter Leiste in drei Far-
ben angeboten. Und die Serie Angelo bietet
verspielte und liebevoll bearbeitete Rahmen
mit weiPen Holzprofilen und eingearbeiteten
Engel- und Rahmenapplikationen, auch mit

Programm mit dem Fototablett Living.
Dies steht in zwei Groben (42,5x 32,5
cm fir vier Fotos im Format 10 x 15 cm
und 47,5 x 37,5 cm fir neun Fotos in
unterschiedlichen Fotoformaten finf-

mal 10 x 15; zweimal 9 x 13 und zwei-
mal 9 x 9 cm) und zwei Farben zur
Verfigung. Die weiben Tabletts sind
mit einem echten Schragschnittpasse-
partout ausgestattet; die schwarzen
mit einem MDF-Passepartout in der
entsprechenden Farbe des Tabletts.

Alle Artikel der neuen Unique Home

Bild oben: Ein frisch aufgelegter
Katalog informiert auf 21 Seiten
Walthers  neve  Unique
Home Living Linie.

iiber

stattet und bietet Platz fur
sechs Fotos.

Abgerundet wird das Uni-
que Home Living

Auch ein FotoMemoboard
und ein Foto-Tablett

in zwei Farbvarianten
gehdren zur neven
Unique Home living Linie.

Living Linie sind in einem speziellen
Katalog zu finden, der ab sofort bei
Wialther bestellt werden kann. Infor-
mationen gibt es auch online auf der
Homepage www.unique-home-living.
de; bestellt werden kénnen die Pro-
dukte wie gewohnt unfer www.
waltherdesign.de. Und wer Unique
Home Living in die Hand nehmen
méchte, kann das unter anderem auf
der Ringfoto-Herbstmesse vom 7.-9.
Oktober in Erlangen machen.



Handel

Wertgarantie kooperiert jetzt auch mit PluralMedia

Wertgarantie und die InfoTip Service-
gesellschaft bieten mit ihrem jeweili-
gen leistungsangebot Dienstleistungen
zum Ausbau von Fachhandelsstarken
wie kompetente Beratung und verldass-
licher Service. Ab sofort kooperieren
beide Unternehmen im Qualifizierungs-
und  Personenzertifizierungskonzept
PluralMedia.

Mit der fortschreitenden Digitalisierung
und zunehmenden Vernetzung aller
Elektro- und Elektronikgeréte in den
Haushalten bieten sich klare Chancen
zur Abgrenzung von der GroBfléche:
Die Spezialisten im Fachhandel beherr-
schen alle technischen Grundlagen
der Bereiche UE, IT und TK. Sie unter-
stitzen die Kunden bei der Ideenfin-
dung, bei der Planung und der Pro-
duktzusammenstellung und entwickeln
sinnvolle und funktionstéhige Gesamt-
|6sungen. Die notwendige fachliche
Qualifikation des beratenden Fachper-

Neues Portokostenmodell
bei DGH Grof3handel

DGH Grobhandel hat ein neues
Portokostenmodell eingefthrt: Seit
Anfang Juli fallen for Grobgerate
keine Sperrgut- oder Speditions-
gebihren mehr an — unabhdangig
von der Anzahl der bestellten
Gerate. Gleichzeitig ist jede Liefe-
rung ab einem Nettobestellwert
von 500 Euro porto- und versiche-
rungsfrei.

- e

Seit etwa zwei Jahren bildet die InfoTip Servicegesellschaft Mitarbeiter des Fachhandels zu

qualifizierten PluralMedia Beratern aus.

sonals |&sst sich seit etwa zwei Jahren
durch die Zertifizierung zum Plural-
Media Berater bzw. zum PluralMedia
Spezialisten abbilden, das Fachhan-
delsunternehmen als solches kann sich
durch den TUV Rheinland als Plural-
Media geprifter Fachbetrieb zertifizie-
ren lassen.

,Kunden haben im PluralMedia-zertifi-
Fachhandel die Sicherheit,
kompetenter Beratung auf

zierten
neben
Augenhshe die komplette Vor-Ort-
Installation aller Netzwerkkomponen-
ten zu erhalten”, erléutert Johannes
Schulze, Vorstand Marketing und Ver-
trieb bei Garantie-Dienstleister Wert-
garantie. Die Rundum-Dienstleistung
eines serviceorientierten Fachhandlers
beinhalte heute bei vielen tausend

walimex;- VC-Plus Studioblitz Serie

Wir lassen Sie nicht abblitzen!

Premium Studioblitz mit beleuchtetem digitalem Display:
sehr ubersichtlich, alle wichtigen Funktionen auf einen Blick!

sehr leise Geblasekihlung
durch optional erhaltliche Fernbedienung steuerbar (fur bis zu 7 Blitze
moglich), somit ideal zur Verwendung mit Deckenschienen-Systemen

ab:

Foto Walser GmbH & Co. KG - Besuchen Sie unseren Online-Shop unter: www.foto-walser.de

Handlern auch  Informationen  Ober
individuelle Méaglichkeiten der Garan-
tieverldngerung und  -erweiterung.
Schulze: ,Gemeinsam ist den beiden
Dienstleistungsangeboten von Wert-
garantie und InfoTip, dass sie zum
einen fur langfristige Kundenbindung
sorgen, denn ein gut beratener Kunde,
der sich hinsichtlich seiner individuell
auf ihn zugeschnittenen Produkte keine
Gedanken um mogliche Reparaturen
machen muss, bleibt seinem Fachhand-
ler treu und kehrt auch bei weiteren
Neuanschaffungen zu ihm zurick.”

Zum anderen trage die Spezialisierung
auf kundengerechten Service durch
PluralMedia und Wertgarantie deut-
lich zum betriebswirtschaftlichen Er-

gebnis der Fachhandelspartner bei.
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Internationale Messen

Gute Umsiitze, gute Stimmung, gute Organisation

Das Messe-Thema schlechthin: Smart
TV mit affraktiven Angeboten, die es
leicht machen, Inhalte direkt vom Fern-
seher aus abzurufen.

Die Veranstalter zeigten sich mit
dem Messe-Ergebnis sehr zufrie-
den: Die Zahl der Besucher stieg
um 3% auf 238.000; das Ordervolu-
men legte nach vorléufigen Zahlen um
rund 6% auf 3,7 Milliarden Euro zu.
Nach oben entwickelte sich die Zahl
der Fachbesucher: Sie stieg um 12%
auf 132.900. Das ist vor allem der
wachsenden internationalen Bedeu-
tung der IFA zu verdanken: Mit 51.200
kamen doppelt so viele Fachbesucher
aus dem Ausland nach Berlin als

2010.

Dass die grofien Sensationen ausblie-
ben, tat der guten Stimmung in Berlin

keinen Abbruch. Im Gegenteil: Han-
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Smart IFA

Die IFA 2011 hat die positiven Prognosen bestatigt: Auf dem

ausgebuchten Berliner Messegelande prasentierten 1.441 Aus-

steller (+1%) ihre Produkte auf

delsvertreter lobten das ,entspannte”
Klima rund um den Funkturm und
begribten die Atempause, die es
erméglicht, die Innovationsflut  der
letzten Jahre erst einmal qualifiziert zu
vermarkten.

Einer der gréBten Hingucker war ohne
Zweifel der ,brillenlose” 3D-Fernseh-
bildschirm von Toshiba. Seine Quad
Full-HD-Auflésung mit 3.840 x 2.160
Pixeln zahlt sich nicht nur beim anspre-
chenden 3D-Effekt aus, sondern auch
bei der Wiedergabe zweidimensio-
naler Programme. Das gilt nicht nur for
Film und Fernsehen, sondern in beson-
ders beeindruckender Weise auch fir

Die Enthiillung
des brillen-

¥ losen 55"
3D-Bildschirms
bei Toshiba
war einer der
Héhepunkie
der IFA.

140.200 Quadratmetern (+4%)

belegter Ausstellungsflache.
Wéhrend das Angebot in den
Segmenten Consumer  Electro-
nics und Haushaltsgerate den
Weltmarkt komplett widerspie-
gelte, waren Foto und Imaging
nur als Auswahl vertreten.

Digitalfotos: Mit seiner extrem hohen
Auflésung und strahlenden Farben ist
der 55" grofe hochauflésende Bild-
schirm der schénste digitale Bilderrah-
men der Welt — und mit einem UVP
von 7999 Euro auch der teuerste.

In aller Munde:
Smart TV

Der Messehit in Berlin war ohne Zwei-
fel Smart TV - die Verbindung von
Fernsehgerdt, Internet sowie mobilen
und sozialen Netzwerken. Das Thema
selbst ist bekanntlich nicht neu, aber
seit der IFA ist es spektakuldr in den
Blick der Offentlichkeit gerickt. Im
Mittelpunkt standen dabei weniger
die Gerate, sondern vor allem die
Plattformen, Uber die die vielfaltigen
Angebote vermarktet werden.

Panasonic, Sony, Samsung, Toshiba
und neuerdings Grundig setzen bei
ihren Fernsehern auf eigene Auftritte,
die mit den Inhalten zahlreicher Part-
ner gefittert werden. Demgegentber
steht die Allianz von LG, Loewe, Sharp
und Philips, die auf einer gemeinsa-
men Plattform den Zugang zu vielfélti-

gen Inhalten anbieten. Zu denen wer-



den in Zukunftimmer h&ufiger 3D-Filme
gehéren, damit die Kunden die ent-
sprechenden Fé&higkeiten ihrer Fern-
seher auch nutzen kénnen.
SchlieBlich gibt es auch Angebote,
um aus ,unsmarten” TVs internetfahige
Gerate zu machen. Dazu gehért
Hamas intelligente Box, mit der die
Android-Welt auf jedem Fernseher
zugénglich wird.

Smart TV mit PoSMAIL, der Schwesterzeit
schrift von imaging+foto-contact fir die
CE-Branche. Der erfolgreiche PoSMAIL IFA
Guide war nicht nur fiir die App-Stores von
Apple, Android und Blackberry verfigbar,
sondern wurde auch auf dem Samsung
Stand als App fir die Smart TVs demon-

striert.

Tablet-Boom und
Tablet-Drama

Die in Berlin ebenfalls hochgehan-
delten Tablet-Computer machen nicht
nur den mobilen Zugang zu den Netz-
werken einfach, sondern entwickeln
sich zu inferaktiven Fernbedienungen,
mit denen Smart TVs gesteuert wer-
den. Dazu gibt es von verschiedenen
Herstellern entsprechende Apps, die
es z. B. ermdglichen, mit anderen
Menschen Uber laufende Programme
zu diskutieren oder wéhrend des lau-
fenden Programms das Fernsehbild
auf dem Tab mitzunehmen, wenn man
einmal den Raum verlassen muss.

Der leidige Tablet-Streit zwischen
Apple und Samsung machte auch vor
der IFA nicht halt: Die Koreaner muss-
ten einige ihrer Tab-Neuheiten vom
Stand r&aumen, was nicht nur bei ihnen
selbst, sondern auch bei Fachbesu-

"-5"-'"-' naaPE, -'ﬁ'?%w .
Der ndichste Trend? ,Social TV”, bei dem
sich Menschen in Echizeit iber die Program-
me austauschen kénnen, die sie gerade
sehen. Das kénnfen auch selbst aufgenom-
mene Fotos und Videos sein — oder gar das
gestaltete Fotobuch vom letzten Urlaub.

chern zu Arger fihrte — Arger Uber
Apple wohlgemerkt.

Unsichtbar:
Smart Imaging

In der ,smarten” Welt” der vernetzten
Consumer Electronics, die sich auf der
IFA selbst feierte, spielten Foto und

Imaging nur eine kleine Rolle. Natir-

Nur fir groBBe Taschen@ Das voluminése
Teleobjektiv auf dem Sony Stand wollte
nicht so recht zum Slogan ,Professional
quality in your pocket” (Profi-Qualitét in
Ihrer Tasche) passen.

lich zeigten die Vollsortimenter wie
Panasonic, Samsung und Sony auf der
IFA auch Kameras und Camcorder.
Canon war wieder mit dem reprasen-
tativen Zelt im Sommergarten vertre-
ten. Fuijifilm, Nikon (mit einem nur for
Fachbesucher zugdnglichen  Stand)
waren gemeinsam mit einigen Zube-
hér-Lieferanten in der mobilen Halle
X19 untergebracht, die urspringlich
als eine Art Domizil fur die Imaging-
branche in photokina-freien Jahren
angedacht war, in dieser Funktfion

aber noch deutliches Wachstums-

IFA 2011

potential hat. Weitere Imaging-Unter-
nehmen, darunter Cewe Color, DGH,
Rollei und S&M Rehberg, waren an
verschiedenen Stellen des Messege-
landes vertreten; Hama konzentrierte
sich auf seinem représentativen Stand
weitgehend auf Consumer Electronics
und Hausgerate-Zubehér.

Die derzeitigen Sortimente der grofen

Fotohersteller bieten - von einer

Handvoll  WLAN-fahiger

abgesehen - keine Bricke zu den

Kameras

Netzwerken der Consumer Electronics
Industrie, zumindest keine, die ohne
PC oder Notebook funktioniert. Von
den allgegenwartigen Netzwerken
Facebook und flickr abgesehen, gibt
es deshalb kaum ,smarte” Anwendun-
gen, die Appetit darauf machen wir-
den, sich auf den groBen und immer
besseren Fernsehbildschirmen auch
mit Fotos zu amisieren. Wéhrend die
Consumer Electronics Branche es ihren
Kunden erméglicht, Filme, Musik und
andere Inhalte Uber den Fernseher
herunterzuladen und gegebenenfalls
auf andere digitale Gerdte zu vertei-
len, kommt der Hobbyfotograf nicht
am PC vorbei, wenn er mit Bildern
kommunizieren, sie in soziale Netz-
werke hochladen oder Bildprodukte
Fotohandel
LSmart”, das muss man konstatieren,

beim bestellen  will.

ist das (noch) nicht.

GroBles Smariphone oder kleines Tablet?
Das 3,3 groBe Galaxy Note von Samsung
soll nach den Vorstellungen von D) lee, Exe-
cutive Vice President und Head of Global
Sales und Marketing von Samsung Mobile,
zum ultimativen mobilen Gerdit werden —
zundichst allerdings nicht in Deutschland.
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Nutzen Sie die kostenlose

Informations- und Werbebroschiire
fur lhren Verkauf!

Informieren Sie lhre Kunden

uber aktuelle Kameras,
Filme und Zubehor.

Das; attraktive, Werbemittel)
fury den Fotohandel) =,
mif) klarem, Markenartikel:Konzept!

Sichern Sie sich
jetzt geniigend Exemplare Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus
dieser Broschire!

Ab 1.000 Exemplaren besteht die Méglichkeit des individuellen Firmeneindruckes. Die Geblhr betrégt
FOTO-WINTER 2011/2012 38,50 € fir die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 14,50 € fiir weitere 1.000 Exemplare (zuzlglich gesetz-
licher Mehrwertsteuer). Auf Wunsch kann zu Broschiiren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine
5 individuelle Preisliste geliefert werden.
Senden Sie den Bestellcoupon

einfuch per FUX an: Wir wiinschen einen Firmeneindruck. D Wir wiinschen eine eigene Preisliste. D

Absender/Firma: ................

POSHACK/SITABE: ....oooeeoseeseesersoessoesoeses e o
oder per Post an: Name des SAChDEAMDEHENS: .........oscerecerseesrssessoes oo Tel. N oo
CAT-Verlag Blomer GmbH  ©  patur: .o UPMEISCRE e
FOTO-WINTER 2011/2012 Sehr wichtig! sitte geben Sie unbedingt an, mit welchem Finisher Sie zusammenarbeiten:
Postiach 1223 [\ aicop [ cewecoor [ Fuiicotor ' andere, und zwar: oo

40832 Ratingen

Zur Bearbeitung Ihres Auftrags werden |hre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,
wenn Sie nicht mit der Weitergabe Ihrer Adresse an die Fotoindustrie oder den FotogroBhandel einverstanden sind:



Frank Spéth:
Lumix G - System

Fotoschule G3 ¢ GH2

Die neue Lumix G-System Fotoschule
von Lumix-Spezialist und Chefredak-
teur der Zeitschrift ,Photographie”,
Frank Spdth, bietet detaillierte Infor-
mationen Uber die aktuelle Lumix
Generation G3 und die GH2 und
tragt dazu  bei,

SVSTEM BTG LAINLL

G2 GH2 das  technische
Potential der Ka-
meras in  der
Praxis umzusetzen
und somit bessere

Fotos zu erzielen.

Zielgruppe dabei
sind Einsteiger und Fortgeschrittene,
leicht  verstandlichen

denn neben

Erlauterungen der Ausstattungsdetails
Mini-Workshops ~ und
zahlreiche Tests wichtige Aspekte rund

intensivieren

um das Thema Bildqualitét und Kame-
ra-Programmierung.

Die Modelle GH2 und G3 liefern eine
Bildqualitat  bei
minimalen Abmessungen. In diesem

semiprofessionelle

Zusammenhang sind natirlich Objek-
tive ein wichtiges Thema. So fUhrt das
Buch die leser auf 60 Seiten in die
Obijektivwelt von Panasonic und an-
deren Herstellern ein. Alle Lumix G-
Obijektive inklusive der neuen Leica
DG Summilux 1,4/25 mm werden aus-
fohrlich besprochen und hinsichtlich
untersucht.

ihrer  Leistungsfahigkeit

Ergénzt wird die Fotoschule mit detail-
lierten Infos Uber diverse Adapter-
ldsungen zum Anschluss unzahliger
never und klassischer Obijektive an
die Lumix G.

Neu im Workshop ist das Thema
Video-Praxis. Hier gibt der profes-
sionelle Filmemacher Jan Brockmann
Tips, wie man ein Video konzipiert
und welche gestalterischen ,Gesetze"
beim Dreh zu bericksichtigen sind.
Und lost but not least bietet Frank
Spath alles Lesern und Interessierten
mit seinem unabhdngigen Lumix-Forum
eine inferaktive Verldngerung des
Buches mit Zusatzinfos und regem
Gedankenaustausch.

Frank Spéth: Lumix G System Foto-
schule G3 - GH?2, 288 Seiten, Hard-
cover, Format 23,5 x 16,5 cm, Point of
Sale Verlag Gerfried Urban, Baier-
brunn 2011, ISBN 978-3-941761-20-9,
34 Euro.

Ansel-Adams-Kalender
2012

Der Klassiker unter den Fotokalendern,
der Ansel-Adams-Kalender, der seit
1983 alljghrlich im gleichen und noch
von Ansel Adams festgelegten Layout
erscheint, ist jetzt wieder erhéltlich und
Uberzeugt mit 13 Motiven aus dem
Fundus der Land-
schaftsfotografien des Meisters der

Uberragenden

klassischen  Schwarzweibfotografie.

Der hochwertige Druck, die groBfor-

& DEUTSCHE :
UNTERNEHMERBORSE

Literatur

matigen Abbildungen und natirlich
die faszinierenden Fotografien machen
den Wandkalender zu einem begei-
sternden Begleiter durch das Jahr.
Hier zeigen sich Adams’ liebe zu
Natur und Llandschaften und ein
Héchstma® an technischer Prézision
bei der Realisierung der Bildideen, so
dass die Fotos Uber die Jahrzehnte
hinweg nichts von ihrer Faszination
verloren haben.

Neben dem Wandkalender erscheint
for 2012 auch wieder ein Buchkalen-
der, der gleich 53 Fotografien von
Ansel Adams zeigt und zusatzlich
Raum fur tégliche Notizen bietet.
Ansel Adams: 2012 Calendar. Monats-
kalender mit 13 Duoton-Fotos (Januar
2012 bis Januar 2013), 395 x 32 cm,
Kalendarium englisch, Spiralbindung,
16,95 Euro.

AMSEL

Ansel Adams: 2012 Engagement
Calendar. Wochenkalender. 112 Sei-
ten mit 53 ganzseitigen Duoton-Fotos,
24 x 21 cm, Kalendarium englisch, Spi-
ralbindung, 16,95 Euro.

Beide Kalender sind erhaltlich bei Lin-
demanns Buchhandlung, Nadlerstr. 4,
70173 Stuttgart, www.lindemanns.de

darchic sl b scl el oot pe Keoslall ke
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il M BLde b Efol puiassicbicn = oo rsotal i, o selire Koles
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5.776 zahlende Abonnenten (IVW 2/2011)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact

mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jahrlich mit einer Auflage von 7.400 Exemplaren bundesweit (IVW 2/2011). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhandler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhaltnis zur
hohen Auflage von 7.400 Exemplaren besonders giinstige Sondertarif mit einer ErméBigung von 50% gegenlber den Textteilanzeigen. So kostet
eine 1/4 Seite im Textteil 645, €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,- €. Fur Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Gebuhr von 5,20 €
berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage lhrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Hohe Ihrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir Ihnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. glltigen Anzeigenpreisliste Nr. 38 v. 01.01.2011) fur Ihre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

_ _ _ Fotofachgeschaft
Kleinanzeige 1-spaltig in einer westdeutschen Stadt .
(40,5 mm breit) zum mm-Preis |mit 70.000 Einwohnern, groBe 1/9 Selte
von 1,21 € x 27 mm Hoéhe = Industrieansiedlung, gute Lage,
aus persoénlichen Griinden g B
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. e K|e|nanze|ge
Tel. 0 00/00 00 00
(56 x 85 mm)
Wir sind ein gut eingefuhrtes und erfolgreiches PaB3- und Portrait- zZum
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Bilderberg.
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum néchstmog-
lichen Termin eine/n mm'Prels von
Fotografen/-in
Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1 ,61 € X 85 mm hOCh
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an _
Foto Studio ¢ Mustermannstr. 70 « 01000 Bilderberg - 136’85 €
Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von ZZg|- gesetZI- MwsSt.

2,42 € x 36 mm Hohe = 87,12 € zzgl.gesetzl. MwSt.

Auftrag Klein- und Personalanzeigen
(O einmal in der nachstmdglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
O Inden AUSGADEN w.coovvvsnvsssnmsssmsssssmssssnsesnnsss [ e
GroBe: Breite 180,0 mm, Hohe ............. (4,83 €/ MM) | e
Breite 129,5 mm, Hohe ............. (B,B2 €/ MM) |
Breite 87,0 mm, Hohe ............. (A2 € MM
Brelte 56,0 mm, HOhe ------------- (1 ,61 € / mm) .......................................................................
Breite 40,5 mm, Héhe ............. (1,21 €/ mm)
m obin 5206 T
] o 10/2011

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste 5 o 1 ae . T .
s <= Einzugsermdéchtigung: Ich/wir erméchtige/n Sie, den Rechnungs-

an meine e-Malil-AdIreSSE: .......ccevvvevveuiieeeeeeeeeeeeerereeee e e eeees betrag von MeiNem/UnSerem KOMEO-NE: ..o ,

BankVerDiNAUNG: .....oovoveeeieeeeeee ettt ,
C.A.T..Verlug Blamer GmbH BLZ: e , abzubuchen.
Anzeigenabteilung imuging 'I'fO"O'COI‘“'GCt Fiir Bestellungenaus der Européischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt Ihre Umsatzsteuer-
POSHOCh 12 29 Identifikations-Nr. an:

40832 Ratingen

Ort, Datum Unterschrift/ Firmenstempe|

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 /20 27 - 90 mit genauer Anschrift



Der Verband fiir
Journalisten

bietet Beratung, Fachinfos,
Presseausweis, Medienversorgung
und vieles mehr. Kostenlose Infos
fur hauptberufliche Journalisten &
Pressesprecher:

DPV Deutscher Presse Verband e.V. Ta=

Stresemannstr. 375 + D-22761 Hamburg Lo

Tel. 040/8 99 77 99 - Fax 040/8 99 77 79 E
J

info@dpv.orgewww.dpv.org
-

Kleinanzeigen/Personalanzeigen

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogeréte,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel. 089/6 51 99 75, Fax 6 51 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

POLAROID 600er-FARB-Film NEU!

Ihr Reparatur-Service
fiir Foto-, Video-,
Film-Gerate
samtlicher Hersteller

Deu
Zert

Autorisierte
Vertragswerkstatt

BIRAUN

PHOTO TECHNIK

Canon
CR2S.

www.nordfoto.de Panason ic
O Service-Center
Reutlingen
enschlu Pioneer
S 05100 750 reflecta
oder per e-Mail an: r.gruna@cat-verlag.de @ Saeco
Kaffeeautomaten
*
Foto-Aktienkurse LichtensteinstraBe 75 @
19.09.2011 | Vormonat | niedrigst./héchst. Aktienkurs 72770 Reut“ngen_Gbnningen Cameras
der letzten 12 Monate
@eren YEN [3270 | 3.495 3.270 4335 Telefon 07072/9297-0 SONY
Casio YEN | 463 474 449 742 Telefax 07072/2069 Authorized Service Center
CeWe Color EUR | 28,01 27,38 24,50 35,98 E-mail: Info@Geissler-Service.de
Du Pont usD | 47,12 443,79 43,34 57,00 www.geissler-service.de TAmRDn
Eastman Kodak usb |2,77 3,04 1,75 5,94
Fujifilm YEN | 1.802 1.877 1.756 3.125
Hewlett-Packard usD | 23,53 293,60 22,13 49,38
Hitachi YEN | 381 386 334 523
Imation usD | 7,42 6,79 6,64 12,35 & o
Jenoptik EUR | 4,67 4,56 3,91 6,65 M—w m
Leica EUR |17,25 17,06 11,70 18,33 m
Metro EUR |29,73 30,47 26,78 58,71 . .
OI)’mpUS YEN | 2.072 2.156 1.974 2.835 BUSlneSS FOrUm Imdg|ng o 2. U. PenfGX ..............................
Samsung KRW | 808.000 691.000 672.000 1.014.000 CAT -Ver|og .................... 40 Promaxx........cccceveeveeiennnnns
Seiko Epson YEN | 1.024 1.044 996 1.555 Cewe Color ................... 4.U.  Tetenal..ooooooooiriieiie,
Sharp YEN | 602 594 567 959 DGH ..o 17 Walther.....coooovveeeeeeenn.
Sony YEN | 1.513 1.578 1.480 3.105 Fujifilm Imaging .................. 7 Walser....oooooviiniinn.
Spector EUR 10,52 0,55 0,46 0,86 KGrbi.....coovoveeeennn, ... 13 WeriGarantie ...
izl DENRII = 23 L Panzer-Shopconcept.......... 21  Kleinanzeigen...........
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Diisseldorf
Redaktion: Satz- und Repro:
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Preisliste. Die Preise verstehen sich inkl. MwSt. zzgl. Bearbeitungspauschale und

*Abgebildetes Produkt hat einen héheren Preis. Diesen entnehmen Sie bitte der
evtl. anfallender Versandkosten

Europas beliebtestes Fotobuch ®

Pramierte Qualitat ®

Einfachste Gestaltung ®

Riesenauswahl ®

GCEWE FOTOBUCH

Ihre Fotos als echtes Buch!

Gestalten Sie lhre persoénliche Fotoerinnerung! Kombinieren Sie lhre
Bilder mit attraktiven Hintergriinden, eigenen Texten und individueller
Seitengestaltung in einem CEWE FOTOBUCH - ab 7,95 €.*

ROTOTEST]
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I NN OV A ATION

DigitalPHOTO *“Macwelt™ 4
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