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2. Internationales Business Forum WB5000 — Samsungs erste Canon EOS 7D mit nevem
Kéln: ,,Memories are more...” Bridge-Kamera Kamerakonzept

Internationale Top-Manager der Imaging-Branche Mit der Einfihrung der WB5000 ist nun auch Mit der EOS 7D hat Canon ein neves Kamerakonzept
présentieren am 21. und 22. Oktober in Kdln die Zukunft Samsung in das Marktsegment Bridge-Kameras einge-  fiir Berufsfotografen und besonders ambitionierte

des digitalen Bildergeschéfts: das Top-Event fiir stiegen. Das neue Modell hat einen riesigen Zoom- Amateure entwickelt. Die technischen Daten dieser

Fotohéndler und Bilddienstleister. bereich von 26-624 mm. SLR-Kamera werden die K&ufer Gberzeugen.



Editorial

[ ] [ ] [ ]
Internationales Business Forum ,, Memories are more...”

Bereits jetzt zeichnet sich ab: Das Internationale Business Forum
/Memories are more...”, das am 21. und 22. Okiober in Kdln statt-
findet, wird die groBte Veranstaliung dieser Art, die es bisher in
unserer Branche in Deutschland gegeben hat. Organisiert von
INTERNATIONAL CONTACT, der globalen englischsprachigen
Schwesterzeitschrift von imaging+foto-contact, und dem ameriko-
nischen Markiforschungs- und  Informationsdienst Photo  Imaging
News, bringt diese Konferenz Besucher aus zahlreichen europé-
ischen Landern, Asien und den USA nach Kéln. Das ist natiirlich
auch der Unferstitzung durch die photokina und die GIK zu verdan-
ken, die als assoziierte Pariner das Konzept mittragen. Nicht zuletzt
sind natrlich auch die Sponsoren zu erwdhnen, die mit ihrem
Engagement ,Memories are more..." erst moglich gemacht haben.

und Zukunftsvisionen, die die Maglich-
keiten der Nutzung von sozialen Netz-
werken und mobilen Kommunikations-
technologien fir den Bildermarkt der
kommenden Jahre zeigen.

Die Zahl der Sponsoren ist in den letz-
ten Wochen weiter gestiegen: Neben
den Gold-Sponsoren CeWe Color, HP,
Kodak und Llucidiom werden zehn
Silber-Sponsoren in Kéln ihre Produkte
und Dienstleistungen auf der Kompakit-
messe prasentieren: FotoToGo, Future-
Lab, Imaging Solutions, Kis/Photo-Me,
Kolbus, Lucky Prismlab, Mitsubishi
Electric Europe, Personelle/dazz.com,

Thomas Blémer, Verleger

Die enorme Resonanz auf die Verdffent-
lichung des Vortragsprogramms  zeigt,
dass die Organisatoren den Nerv der
Zeit getroffen haben: Internationale
Top-Manager und Experten aus der
Foto- und Imagingbranche werden in
K&In die wichtigsten Trends for das heu-
tige und zukinftige Geschaft mit Bildern
darstellen. Die Besucher erwartet eine
Mischung aus praxisorientierten Vor-
tréigen mit Ideen, die sich kurzfristig in
das Geschaft von Fotodienstleistern
und Fotohéndlern integrieren lassen,

2 imaging+foto-contact 10/2009

Photogiftsworld und Tetenal. Die Welt
der digitalen Bilder wird also nicht nur
in Vortrégen présentiert, sondern auch
in Gerdten, Systemen und neuen Bild-
produkten ,zum Anfassen”.

Dabei wird es echte Neuheiten geben,
die entweder weltweit oder zumindest
in Europa bzw. Deutschland erstmals
gezeigt werden: So wird CeWe Color
Chef Dr. Rolf Hollander unter dem Titel
,Die Erfolgsgeschichte des CeWe Foto-
buchs” nicht nur auf die Wachstums-

Ideen und Innovationen

raten dieses Bestsellers zuriick-, sondern
auch auf erweiterte Sortimente und
neue Software-Technologien nach vor-
ne blicken. HP wird das soeben ange-
kindigte Inkjet-Minilab for den doppel-
Fotobuch-  und
Kalenderseiten zeigen, und erstmals in

seifigen Druck von

Deutschland présentiert der chinesische
Hersteller Lucky Prismlab Fotobicher
und andere Bildprodukte auf doppel-
seitig belichtetem Fotopapier.

Auf der Abendveranstaltung, zu der die
photokina alle Teilnehmer des Inter-
nationalen Business Forums einladh,
werden die Besucher mit vielen Kolle-
ginnen und Kollegen, Experten und
Managern aus der deutschen, europé-
ischen und internationalen Fotobranche
ins Gespréch kommen.

Dem internationalen Charakter der Ver-
anstaltung entsprechend, ist die Konfe-
renzsprache Englisch. Fir den deut-
schen Fotohandel ist das allerdings kein
Hindernis: Wie berichtet, hat es die
grébte deutsche Héndler-Kooperation
Ringfoto méglich gemacht, auf der Ver-
anstaltung eine Simultanibersetzung
anzubieten. Im Gegenzug kénnen Ring-
foto-Mitglieder
Konferenz fur die Halfte des reguléren

diese  hochkardtige
Eintrittspreises besuchen. Auch einige
Sponsoren bieten Sonderkonditionen
fur ihre Kunden an.

Nutzen Sie die Gelegenheit, Innova-
tionen und Ideen fir das digitale
Bildergeschdft in Kaln live zu erleben.
Wir freuen uns auf viele weitere

Anmeldungen.

L.

Thomas Bléemér
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Photo Imaging News und INTERNATIONAL CONTACT prasentieren:
2. Internationales Business Forum Koln

,Niemories are more..."

21. bis 22. Oktober 2009, Kongresszentrum Nord der Koelnmesse

photokina

assoziierte Partner: world of imaging

e N

Registrieren Sie sich jetzt fiir
das Top-Event fiir Fotohandler
und Bilddienstleister

\ v

Internationale Konferenz

Erfahren Sie aus erster Hand, wie internationale Spitzenmanager die Zukunft der
Vermarktung digitaler Bildprodukte sehen und erleben Sie die Présentation neuer
Geschéftsmodelle. Konferenzsprache ist englisch; die Vortrdge werden simultan
ins Deutsche Ubersetzt.

GfK Imaging Executive Vortrage
,Gonsumers, convergence, communication“

Am Nachmittag des 21. Oktober présentiert das Marktforschungsunternehmen
GfK im Rahmen des internationalen Business Forums die neuesten Ergebnisse
seiner umfassenden Marktforschungsprojekte bei Konsumenten und im Einzel-
handel.

Kompaktmesse

Informieren Sie sich auf einer Kompaktmesse direkt an den Standen der Gold-
und Silber-Sponsoren Uber ihre aktuellen Produkte und Dienstleistungen.

Treffen Sie alte und neue Geschaftsfreunde

Am Abend des 21. Oktober Iadt die photokina, weltweite Leitmesse fir Foto und
Imaging, zu einer Abendveranstaltung im Theater ,Tanzbrunnen® nahe dem
Messegeldnde ein. Nutzen Sie bei gutem Essen und gepflegten Getréanken die
Gelegenheit, sich mit Kolleginnen und Kollegen auszutauschen und wichtige
Lieferanten und Experten zu treffen.

Alle Vortrage werden
simultan ins

Deutsche iibersetzt.
Sponsor:
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Alle \{ortréige werden
Simultan ing

Deutsche libersetzt.
Sponsor:

1. Tag — Mittwoch, 21. Oktober 2009, 8.30-17.30

[ 19.00 UHR: PHOTOKINA ABENDVERANSTALTUNG J

RINGFOTO

Gastvortrag zur Eroffnung:

Alexandra Gebhardt, Chief Social Strategist, Inside Media Networks, New York, NY, USA

Mehr Umsatz durch soziale Netzwerke

Medien loyale Kunden gewinnen kdnnen.

Dr. Rolf Hollander, Vorstandsvorsitzender der GeWe Golor Holding AG, Oldenburg
Die Erfolgsgeschichte des CeWe Fotobuchs

CeWe Fotobuch zu gestalten?

ging Group, and Vice President Eastman Kodak Company, Rochester, New York, USA
It‘s time to smile — Zeit zum Lacheln!

Ob myspace, facebook oder twitter — immer mehr Menschen nutzen soziale Netzwerke dazu, ihre
Bilder, Geschichten und Erinnerungen zu verdéffentlichen. Als Chefstrategin von Inside Media Net-
works, einem flihrenden Technologie-Unternehmen fiir soziale Netzwerke, kennt sich Alexandra
Gebhardt bestens damit aus, wie neue Medien, Web 2.0, Podcasts und Communities genutzt wer-
den kénnen, um die Umsétze im Fotohandel zu steigern. Erfahren Sie, wie Sie mit den neuen

Fotobucher sind die am schnellsten wachsende Kategorie im Bildergeschaft, und das CeWe Foto-
buch ist das meistverkaufte Produkt in Europa. Denn der flhrende Bilddienstleister hat es mit
stédndigen Innovationen und einem breiten Sortiment zu einem echten Markenartikel gemacht.
Dr. Hollander stellt unter anderem die neuesten Ergebnisse der CeWe Marktforschung vor: Bei
welchen Gelegenheiten bestellen die Kunden CeWe Fotoblicher? Welche Produkte werden von
welchen Kunden bevorzugt? Welche Mdglichkeiten der Software werden am meisten genutzt? Mit
welchen Strategien kann man jetzt und in Zukunft noch mehr Kunden dafiir gewinnen, ihr erstes

Nicoletta A. Zongrone, General Manager, Retail Systems Solutions, Consumer Digital Ima-

Viele Fotohandler haben bereits Grund zum L&cheln, denn die digitalen Kunden kommen wieder ins
Geschéaft — und kaufen mehr als Standardbilder. Als Leiterin des Geschéaftsbereichs ,,Bilddienstlei-
stungen im Fotohandel” bei Kodak sieht Nicoletta ,Nicki“ Zongrone vielversprechende Mdglichkei-

ten, mit Kiosks, intelligenten Bestell-Terminals und ,trockenen® Minilabsystemen eine breite Palette
von Bildprodukten anzubieten, darunter das Kodak Fotobuch und die Kodak Picture Movie DVD

sowie Collagen, Kalender und GruBkarten — alles im Schnellservice.

Nicolas Series, President von Kis/Photo-Me, Grenoble, Frankreich
Fotobiicher aus dem Automaten — sofort

Auf der photokina 2008 stellte Kis/Photo-Me mit dem Photobook Maker den ersten Selbstbedie-
nungs-Kiosk vor, mit dem Fotobucher direkt im Geschaft automatisch produziert werden kdnnen.

bicher bekommt, sondern auch zufriedene Kunden.

Rainer Bauer, Vorstandsvorsitzender der Imaging Solutions AG,
Regensdorf, Schweiz

Mehr Wertschopfung durch Hochverkaufen

Inzwischen sind die ersten Geréate installiert; Nicolas Series berichtet Gber die Reaktionen der Kon-
sumenten und Uber neue Konzepte, wie man mit dem Photobook Maker nicht nur sofort Foto-

Der Umsatz im Bildergeschaft beginnt mit Standardbildern. In Zeiten sinkender Bilderpreise und
schrumpfender Margen ist es wichtig, Kunden, die nach Standardbildern fragen, fir wertschép-
fungsstarke Bildprodukte zu gewinnen. Ein neues Konzept des Schweizer Spezialisten fiir Hoch-

geschwindigkeitssysteme bei Bilddienstleistern soll es mdglich machen, den Umsatz mit Stan-
dardbildern durch kundenorientiertes Hochverkaufen dramatisch zu steigern — mit minimalen

Zusatzkosten.



Helen Wilson-Cremer, Direktor International Business Development,
Personello GmbH, Homburg/Saar

Virtuelle Produkt-Videos -
ein neues Marketing-Konzept fiir Fotogeschenke

Viele Kunden zdgern bei der Bestellung von Fotogeschenken, weil es ihnen schwerfallt, ein Produkt zu kaufen,
das sie vorher nicht gesehen haben. Attraktive Videos, bei denen Fotogeschenke mit den Originalbildern der
Kunden dreidimensional gezeigt werden, schaffen ein vollig neues virtuelles Kauferlebnis — und sorgen fur
Umsatz.

Stephen Giordano, Sr., Vorstandsvorsitzender von Lucidiom Inc., Vienna, Virginia, USA
Das neue Bildergeschaft: Mehr als Prints

Die Wertschopfung im Bildergeschéft hat sich vom Standardbild Gber VergroBerungen und Poster bis zu neuen
Bildprodukten entwickelt und reicht heute sogar in virtuelle soziale Netzwerke hinein. Wahrend sich immer mehr
Menschen mit ihren Bildern im Internet préasentieren, stellen sich erfolgreiche Dienstleister mit Konzepten fiir den
Einzelhandel und Online-Services auf die Bilderwelt von morgen ein. Anhand der Marktdaten von weltweit 55.000
installierten Lucidiom Kiosks erklart Giordano die neuesten Trends im Bildergeschéft und die Umsatzchancen mit
»Social Picturing®.

Holger May, Category Manager, Retail Publishing Solutions, IPG EMEA,

Hewlett-Packard GmbH, Boblingen

Pierre Meleuc, Indigo Photo Segment Manager, IPG EMEA, HP Frankreich, Issi-les-Mouli-
neaux, Frankreich

HP und die Zukunft des Fotofinishing

In dieser Prasentation erkldren die beiden HP Manager ihr Konzept flir das Bildergeschéft in
Europa und zeigen auf, wie Fotohandler und Fotodienstleister vom Zusammenwachsen von
Fotofinishing und Druck profitieren kénnen. Anhand von Fallstudien stellen sie dabei die wich-
tigsten Erfolgsfaktoren und die besten Lésungen fur Bilddienstleistungen im Fotohandel und im
Internet dar.

H. May P. Meleuc

GfK Imaging Executive Vortrage:
»,Consumers, convergence, communication”

Liz Cutting, Direktor, Imaging Analyst of the NPD Group, Inc.,
Port Washington, New York, USA

Gute Aussichten — neue Bilddienstleistungen im Blick der Konsumenten

Mit 16 Jahren Erfahrung in Marktforschung und Marketing analysiert Liz Cutting den Imaging-Markt fir die
NPD Group, das amerikanische Partnerunternehmen der GfK. Sie erklart, welche Rolle digitale Bilder im
Leben der Konsumenten spielen, wie sie ihre Aufnahmen in sozialen Netzwerken nutzen, fir Fotoblcher ver-
wenden oder per E-Mail verschicken. Mit der richtigen Présentation von Bilddienstleistungen im Geschaft
und im Internet kann die Nachfrage nach wertschépfungsstarken Bildprodukten weiter gesteigert werden —
und auch die Nutzung digitaler Fotos mit digitalen Bilderrahmen und HD-Fernsehern bietet zusétzliche
Chancen.

Matt Gibbs, Account Director for Photo and Imaging Products,
GIK UK.

Vom Fotolabor zum Cyberspace -

die Evolution der Nutzung von Bildern

Erfahren Sie vom Imaging-Spezialisten der britischen GfK Tochtergesellschaft, welchen Einfluss soziale Netz-
werke darauf haben, wie die Konsumenten ihre Bilder nutzen — und entdecken Sie neue Wege, diesen Trend
fur lhre Umsatze zu nutzen.

Marion Isabel Knoche, Global Director, GfK Retail and Technology GmbH & Co. KG, Niirnberg
Kommunikation mit Bildern

Die neuesten Marktforschungsergebnisse der GfK machen deutlich, wie Konsumenten fotografieren, ihre
Bilder speichern und anderen zeigen. Mit drei Jahrzehnten Erfahrung in der Analyse des Foto- und Imaging-
Marktes stellt Marion Knoche dar, wie immer mehr Konsumenten mit ihren digitalen Bildern kommunizieren
und dabei zunehmend mobile digitale Gerate einsetzen sowie das Internet und den Fernseher nutzen.
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2. Tag — Donnerstag, 22. Oktober 2009, 8.00-16.30

M. Pétter

Ein auBergewohnlicher Start: Junge Unternehmer definieren
»,Memories are more..."

Anabel Erhardt (Foto Erhardt, Westerkappeln)

Michael Potter (Foto Potter, Oelde)

Catharina Schorcht (Ringfoto Schorcht, Giitersloh)
Moderator/Animateur: Martin Wagner, Verkaufsleiter
\‘\.

el
M. Wagner

Ringfoto GmbH & Co. KG, Fiirth

Uber die Zukunft des Fotohandels wird viel gesprochen - in diese Debatte schalten sich jetzt
die Fotohandler von morgen ein. Drei junge Talente — Mitglieder von Ringfoto — prasentieren
ihre Ideen, wie man mit Erinnerungen Geld verdienen und dafiir soziale Netzwerke, Internet-
Communities und mobile Anwendungen nutzen kann. Und sie formulieren deutlich, welche
Unterstitzung sie dafuir von Herstellern und Dienstleistungsunternehmen erwarten.

C. Schorcht

Li Yuechang, General Manager, Lucky Film Co. Ltd., Baoding, China
Duplex Fotopapier — Qualitat auf beiden Seiten

In China fuhrt Lucky Film ein neues Marketing-Modell ein: ,Nehmen Sie lhr fertiges Fotobuch gleich mit!* Als
Hersteller des einzigen doppelseitig belichtbaren Fotopapiers hat das Unternehmen die Voraussetzungen fur
Fotohandler geschaffen, ihr Geschaft mit dem passenden Prismlab Minilab zum Fotobuch-Center zu machen.

Stephan Stein, Geschéftsfiihrer Japan Photo, Oslo, Norwegen
Den Fotohandel neu erfinden

Die Digitaltechnik hat den gréBten Teil des traditionellen Bildergeschaftes weggenommen, andererseits aber
vielversprechende neue Bildprodukte hervorgebracht. In nur wenigen Jahren ist es Japan Photo, einer fuhren-
den Fachhandelskette in Norwegen und Schweden, gelungen, personalisierte Bildprodukte und Fotoblcher zu
wichtigen Umsatzsaulen zu machen. Erreicht wurde das mit Marketingstrategien, die attraktive Prasentationen
im Geschéaft mit Online-Aktivitdten verbinden und sogar den Verkauf von Kameras fur wachsende Umsatze im
neuen Bildergeschift nutzen.

Michael Gleich, Hauptgeschiftsfiihrer Ringfoto GmbH & Co. KG, Fiirth

Retailing is more... (Fotohandel ist mehr...)

In einer Podiumsdiskussion diskutiert Ringfoto Hauptgeschéftsfiihrer Michael
Gleich mit Reprasentanten anderer Handelsformen, Lieferanten und Dienstleistern
iber die Mdglichkeiten fiir erfolgreiche Fachhéndler in der digitalen Welt.

Mitch Goldstone, Vorstandsvorsitzender von ScanMyPhotos.com
Twitter: Der neue Weg zu Wachstum im Bildergeschaft

Wie der Bildsensor den Film, so kénnte Twitter die klassischen Gelben Seiten ersetzen. Denn Twitter ist kosten-
los und ermdglicht einen diskreten Dialog mit den Kunden. ScanMyPhotos.com, von Mitch Goldstone 1990 als
klassisches Minilab-Geschaft gegriindet, gilt heute als Musterbeispiel dafiir, wie ein Fotohadndler soziale Netz-
werke fir neue Wege im Bildergeschéft nutzen kann. Mit amerikanischem Pragmatismus stellt Goldstone
Konzepte vor, die sich sofort im eigenen Geschéaft umsetzen lassen.

Christoph Bochsler, Vice-President Marketing and Sales, futureLAB AG, Winterthur, Schweiz

Die neue Welt der Bilder:
Losungen fiir das Internet, TV und fir mobile Gerate

Mit 16 Jahren Erfahrung in der High-Tech-Industrie prasentiert Christoph Bochsler Lésungen fiir Cross-Media-
Angebote vom Fotobuch (iber digitale Diaschauen bis hin zu Videos und Animationen. Ein besonderer Schwer-
punkt liegt auf der Nutzung verschiedener Medien und Gerdte. Fallstudien fiihrender Anbieter wie Swisscom
machen die Rolle deutlich, die unterschiedliche Plattformen wie das Internet, mobile Netzwerke, TV und nattirlich
Print in der Bilderwelt spielen kbnnen.

Jetzt anmelden!
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1. Dauerkarte Hiermit melde ich mich/melden wir uns verbindlich an.

Beide Konferenztage 21. und 22.10.2009
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Hotel-Reservierung (Bitte sofort reservieren — begrenztes Kontingent!)

Es steht eine begrenzte Anzahl von Zimmern in drei Hotels in unmittelbarer
Nahe des Koelnmesse Kongresszentrums Nord zur Verfligung.
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nNMemories are more...

Mittwoch, 21. Oktober 2009

Internationales Business Forum

08.30-09.30
09.30-10.15

10.15-11.00
11.00-11.30
11.30-12.15
12.15-13.00
13.00-14.00

Registrierung gedffnet/Kaffeepause/Kompakimesse gedtinet

Er6ffnungsvortrag: Alexandra Gebhardt, Inside Media Networks
,Mehr Umsatz durch soziale Netzwerke”

Dr. Rolf Hollander, CeWe Color: ,Die Erfolgsgeschichte des CeWe Fotobuchs”
Kaffeepause/Kompaktmesse gedffnet
Nicoletta A. Zongrone, Eastman Kodak Company: ,Zeit zum Lacheln!”
Nicolas Series, Kis/Photo-Me: ,Fotobiicher aus dem Automaten - sofort”
Mittagspause/Kompaktmesse gedfinet
Internationales Business Forum

GfK Imaging Executive Vortrége

14.00-14.45 Rainer Bauer, Imaging Solutions: Liz Cutting, The NPD Group: ,Gute
+Mehr Wertschépfung Aussichten — neue Bilddienstleistungen
durch Hochverkaufen” im Blick der Konsumenten”
14.45-15.30 Helen Wilson-Cremer, Personello: Matt Gibbs, GfK UK.: ,Vom Fotolabor
WVirtuelle Produkt-Videos — ein neues zum Cyberspace - die Evolution der
Marketing-Konzept fir Fotogeschenke” Nutzung von Bildern”
Marion Knoche, GfK Retail and Tech-
nology GmbH & Co. KG: ,Kommunika-
tion mit Bildern”
i| 15.30-16.00 Kaffeepause/Kompaktmesse gedffnet
16.00-16.45 Stephen Giordano, Sr, Lucidiom Inc.: ,Das neue Bildergeschéft: Mehr als Prints”
16.45-17.30 Holger May/Pierre Meleuc, HP:
,HP und die Zukunft des Fotofinishing”
I 19.00-24.00 Gemeinsame Abendveranstaltung. Gastgeber: photokina World of Imaging
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Donnerstag, 22. Oktober 2009

Internationales Business Forum

Registrierung gedtnet/Kaffeepause/Kompaktmesse gedfinet
Ein aubergewshnlicher Start: Junge Unternehmer definieren ,Memories are more..."
Anabel Erhardt (Foto Erhardt, Westerkappeln); Michael Potter
(Foto Patter, Oelde); Catharina Schorcht (Ringfoto Schorcht, Gitersloh)
Moderator/Animateur: Martin Wagner (Verkaufsleiter Ringfoto GmbH & Co. KG)
Li Yuechang, Lucky Film: Duplex Fotopapier — Qualitét auf beiden Seiten
Kaffeepause/Kompaktmesse gedfnet
Stephan Stein, Japan Photo: ,Den Fotohandel neu erfinden”
Podiumsdiskussion ,Fotohandel ist mehr”
Mittagspause/Kompaktmesse gedtinet
Mitch Goldstone, ScanMyPhotos.com:
Jwitter: Der neue Weg zu Wachstum im Bildergeschaft”
Christoph Bochsler: futureLAB: ,Die neue Welt der Bilder: Lésungen fir das
Internet, TV und fir mobile Gerate”

Kaffeepause/Snack/Kompaktmesse gedtfnet
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gemaB Preisliste, zzgl. Bearbeitungspauschale.

Europas beliebtestes Fotobuch ®
Pramierte Qualitat ®
Einfachste Gestaltung e

@
W Riesenauswahl ®

Gestalten Sie lhre personliche Fotoerinnerung! Kombinieren Sie lhre
Bilder mit attraktiven Hintergriinden, eigenen Texten und individueller
Seitengestaltung in einem CEWE FOTOBUCH - ab 7,95 €.*

COLORFOTO iriermatammimen.
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PHOTO BOOK T

PRioTO SERVICE CoWe Photobook ] einfach schone Fotos
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Canon EOS 7D mit

neuem Kamerakonzept

Canon hat mit der EOS 7D
eine weitere SIR-Kamera fir
Berufsfotografen und beson-
ders ambitionierte Amateure
auf den Markt gebracht. Ent-
sprechend ihrer Positionierung
zwischen der EOS 50D und
der EOS 5D Mark I weist das
neue EOS-Modell technische Daten wie 18 Megapixel
auf einem APS-C-CMOS-Sensor, acht Bilder pro Sekunde
und 126 JPGs oder 15 RAW-Bilder in Folge auf und wird
damit den Erwartungen gerecht, die der Kaufer in dieser
Kameraklasse haben darf. Seite 34
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Panasonic bringt weiteres Lumix G
Modell: Eleganz mit System

Panasonic baut das
Lumix G Micro
System nach dem
Micro Four Thirds
Standard weiter
aus: Die neue Lumix DMC-GF Tist nach Angaben des
Herstellers die kleinste Systemkamera der VWelt mit infe-
griertem Blitz und soll das Leistungsprofil von Spiegel-
reflexkameras mit elegantem Design und kompakter Bau-
weise verbinden. Neue Bildeffekte und die Méglichkeit
zur Aufnahme von HD-Videos (720p) unterstreichen die
Vielseitigkeit des neuen Modells. Seite 22

Pentax K-x mit vier Gehdusevarianten

Schon mit der Pentax K-m white, die mit
ihrem weiPen Gehduse vor allem Fofogra-
finnen ansprechen sollte, hatte Pentax Mut

zur Farbe im ansonsten durch Schwarz und

Silber/Grau dominierten Markt fiir SIR-
Kameras gezeigt. Mit dem Nachfolgemodell Pentax Kx geht

das Unternehmen noch einen Schritt weiter und stellt gleich
vier Gehdusefarben vor. Zudem folgt das neue Modell mit
einer HD Video-funktion dem aktuellen DSIR-Trend. Seite 14

Leica stattet M9 mit

Vollformatsensor aus
Die leica Camera AG hat ihre

neue Kamerageneration vorgestellt: Highlight unter den
Neuheiten ist die mit einem 18-MP-Vollformatsensor (24
x 36 mm|) ausgestattete Leica MQ. Als kleinste Vollformat-
Systemkamera der Welt sefzt sie den Mythos des Leica
Mess-Suchersystems fort und vereint die in mehr als finf
Jahrzehnten kontinuierlich verbesserte Technik des
M-Systems mit akiuellster Digitaltechnologie. Neu ist
auBerdem die ,Made in Germany"-Kamera leica X1;
das bereits zur photokina 2008 angekindigte Leica S2
System ist jefzt lieferbar. Seite 16

IFA Veranstalter melden gute Zahlen:
Mehr Besucher, mehr Geschaft

Mit insgesamt 228.600
Besuchern verzeichnete die
diesjahrige IFA, die vom 4.

bis 9. September in Berlin
statifand, ein Plus von acht
Prozent; die Zahl der Fach-
besucher legte sogar um 14 Prozent auf 119.999 zu, davon
kamen rund 20 Prozent aus dem Ausland. Auch das Order-
Volumen hat nach Angaben der Organisatoren mit einer
Summe von mehr als drei Milliarden Euro das Rekordergebnis
von 2008 iibertroffen. Aus der Fotobranche nutzten vor allem
namhafte Kamerahersteller die Consumer Electronics Messe

Seite 40
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Neue Coolpix Kampagne mit GZSZ -

: Gute Zeiten fir Nikon
GUTE
ZEITEN \

Nach der erfolgreichen Koopera-
fion mit der Modekette New Yorker
will Nikon mit einer neven Kampo-

ﬁ“ gne fur Coolpix Kompaktkameras
for mehr Nachfrage im Fotohandel

Hlk“ sorgen: In der verkaufsstarksten Zeit
des Jahres soll eine infegrierte Kam-
pagne mit Deutschlands erfolgreichster Daily-Soap ,Gute
Zeiten, schlechte Zeiten” junge Zielgruppen fir die
Coolpix-Palette begeistern. Aktive Fotohandler kénnen mit
dem Einsafz des passenden PoS-Materials einen Coolpix
Promotion-Tag in ihrem Geschéft gewinnen. Seite 27

Imaging Solutions mit neuen

Losungen for digitale Bildprodukte

Zum 1. Juli dieses Jahres hat Rainer
Bauer, Vorstandsvorsitzender der
Schweizer Imaging Solutions AG,
iber die RB Imaging Holding GmbH
86 Prozent der Aktien dieses Unter-
nehmens Gbernommen. Bauer hielt
zuvor bereits die brigen 14 Prozent
der Anteile. Mit neuen unternehmerischen Initiativen will
der erfahrene Manager die Position von Imaging Solu-
tions als fihrender Anbieter von Hochgeschwindigkeits-
systemen zur Herstellung digitaler Bildprodukte ausbau-
en. imaging-+foto-contact hat mit dem neuen Eigentimer
iber die Zukunft des Unternehmens gesprochen. Seite 36

Die Lehnig KG feiert ein rundes
Jubilgum: 40 Jahre erfolgreich

Die Imagingbranche gehért zu
den Wirtschaftszweigen, die
sich in den vergangenen Jahren
— wie es so harmlos heift —
konsolidiert haben. Grofe Her-
steller sind ebenso vom Markt
verschwunden wie viele kleine Handler. Vor diesem Hinter-
grund und mit Blick auf die derzeitige Krise ist es erfreulich,
iber ein Unternehmen berichten zu kénnen, das seit vier
Jahrzehnten erfolgreich agiert: die Lehnig KG, die am

1. Oktober ihr 40jshriges Bestehen feiert. Seite 48

Interesse an Canon ac@demy wdichst

Mit der Canon ac@demy hat Canon ein Unterstitzungs-
instrument geschaffen, von dem vor allem Handelspartner
profitieren. In einem ausgewogenen Mix aus E-learning
iber das Infernet und personlicher Befreuung am PoS und
in speziellen Handlerworkshops werden den Partnern maf3-
geschneiderte Schulungskonzepte und Marketing- bzw.
VerkaufsférderungsmaBnahmen prasentiert. Seife 49
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Canon Professional Service
startet zur Roadshow

Die Canon-Profiabteilung geht vom
27. Oktober bis 19. November wieder
auf Tour: Berufsfotografen und semi-
professionelle Anwender haben die
Méglichkeit, das Canon-Professional-
Service-Team an unferschiedlichen
Standorten in Deutschland persénlich
zu treffen. Die kostenlose Veranstaltung
bietet Vortrage, Live-Shootings, Pro-
duktdemonstrationen und die Herbst-
Neuheiten. Die Roadshow macht am
27.10. in Frankfurt, am 29.10. in Dort-

mund, am 3.11. in Hamburg, am 5.11.
in Berlin, am 10.11. in MUnchen, am
12.11. in Wien, am 17.11. in Fellbach

und am 1211, in K&In Station. Die
Offnungszeiten sind jeweils 12-19 Uhr.
Der genaue Veranstaltungsort wird
auf der Anmeldeseite www.canon.de/
cps_roadshow bekanntgegeben. Auf
der Veranstaltung sind als Partnerun-
ternehmen Adobe, Apple, Eizo, Has-
selblad, Hensel, Lleica Camera, Nuri-
zon, PhaseOne und Zeiss vertreten.

Hans-Peter lorenz und EP
gehen getrennte Wege

ElectronicPartner (EP) und Hans-Peter
Lorenz haben entschieden, getrennte
Wege zu gehen. lorenz habe das
Unternehmen bereits aus persénlichen
Grinden verlassen, hieP es in einer
Pressemitteilung. Seit Oktober 2008
hatte Lorenz im Europdischen Manage-
ment-Team des Unternehmens den
Geschaftsbereich der MediMax-Fach-
méarkte verantwortet. ElectronicPartner-
Chef Oliver Haubrich kindigte an, bis
zu einer Neubesetzung der Position die
Geschafte von MediMax selbst zu ver-
antworten.

Harald Esch wird neuer

Geschéftsfihrer bei Adobe

Harald Esch wird neuer Geschaftstih-
rer der Adobe Systems GmbH fur die
Region Zentraleuropa (Deutschland,
Osterreich und Schweizl. Der bisherige

GIK EMO Sensor zeigt VerbraucherReaktionen

Emotionen sind die grundlegende Triebfeder fir menschliches Verhalten — auch
beim Konsum. Unternehmen setzen daher verstarkt darauf, bei Werbe- und
Marketingaktivitaten Gefihle auszuldsen. Der GIK EMO Sensor ermittelt, wel-
che Gefihle der Verbraucher beim Kontakt mit einer Marke empfindet. Den
EMO Sensor hat die GIK in Kooperation mit dem Institut for Konsum- und Ver-
haltensforschung der Universitat des Saarlandes (IKV) in Saarbricken entwik-
kelt. Das Instrument misst eine groe Bandbreite an Emotionen, die Konsumen-
ten beim Kontakt mit einer Marke, so zum Beispiel beim Betrachten eines
Werbefilms, empfinden kénnen. Die GIK setzt den EMO Sensor primdr im
Bereich der Marken- und Kommunikationsforschung ein, um zu ermitteln, ob
Marketingaktivitaten von Unternehmen den gewinschten Erfolg bringen.

Der GIK EMO Sensor ist das Ergebnis eines Forschungsansatzes, der die wich-
tigsten marketingrelevanten Emotionen von Verbrauchern bericksichtigt. In
umfassenden Grundlagenstudien ermittelte die GIK 22 unterschiedliche Emo-
tionen, zum Beispiel Uberraschung, Interesse oder Langeweile, die bedeutsam
for das Verhalten der Verbraucher sind. Diese Emotionen bilden die Grund-
lage fur ein international standardisiertes Mess-System aus 22 Bildern, mit
denen emotionale Reaktionen auf eine Marketingaktion gemessen werden.
Will ein Unternehmen wissen, welche Emotionen eine bestimmte Marke oder
Werbung auslést, wird den Verbrauchern ein Produkt, ein Werbefilm oder
auch eine Verpackung gezeigt. Im Anschluss daran wdéhlen sie die Bilder aus,
die ihren Gefihlszustand aufgrund des Kontakts am ehesten beschreiben.

Vertriebsdirektor fir Deutschland hat
zum 1. September die Aufgaben seines
Vorgdngers Fritz Fleischmann Gbernom-
men, der sich nach fast 40 Jahren
Berufstatigkeit in der IT Branche aus
dem operativen Geschéft zurickzieht.
In seiner bisherigen Rolle als Vertriebs-
direktor Deutschland hat Esch insbe-
sondere das Enterprise-Geschaft von
Adobe vorangetrieben. Vor seinem
Wechsel zu Adobe war er in unter-
schiedlichen Managementpositionen
bei Symantec (Deutschland) GmbH,
Technology und IBM
Deutschland tatig.

Parametric

Z/weiter Startversuch for
Fotomesse in Miinchen

Der  Messeveranstalter ~ Netcomm
GmbH hat fir den 16. bis 18. April
2010 mit der Fototechnika eine ,Fach-
messe fur die digitale Fotografie” in
Minchen angekindigt. Bereits in die-
sem Frihjahr wollte das Unternehmen
eine &hnliche Veranstaltung organisie-
ren, sagte sie aber ,aufgrund der all-

www.worldofphoto.de
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gemeinen wirtschaftlichen  Situation”
im Januar ab. Die Messe soll nach
Angaben der Veranstalter professio-
nelle Fotografen, den Fachhandel
sowie Hobby- und Freizeitfotografen
ansprechen. Aussteller kénnen nicht
nur ihre Produkte vorstellen, sondern
auch das Rahmenprogramm mit Work-
shops, Aktionen und Présentationen
mitgestalten. Die Fototechnika soll in
der ,Reithalle Minchen” stattfinden,
die sudlich vom Olympio-Gelénde
zwischen Schwabing und Neuhausen
gelegen ist.

Canon Service-Hotline mit
lokaler Telefonnummer

Ab sofort ist die Canon Service-Hotline
for Consumer-Produkte unter der loka-
06929993680
erreichbar. Bei Fragen oder Problemen
zu  Canon-Consumer-Produkten  hilft
die Canon-Service-Hotline montags
bis freitags telefonisch von 8:00 bis
17:30 Uhr unter der neuen Festnetz-
nummer weiter. Online sind die Mit-
arbeiter im Service fir Konsumenten

len Telefonnummer

unter www.canon.de/support erreich-

bar.



LASST DIE WELT TAG UND NACHT
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Die neue EX-Z450 mit EXILIM Engine 4.0 -
fur brillante Fotos selbst bei Nacht.
e EXILIM Engine 4.0 fiir liberragende Bildqualitdt e Long Life Battery fiir bis zu 550 Fotos

® 12,1 Megapixel pro Akkuladung

® 28 mm Weitwinkelobjektiv ¢ HD-Videoaufnahme*

® 4fach optischer Zoom mit mechanischer ® Dynamic Photo
Bildstabilisation e Intelligent AF (Autofokus)

* Maximale Aufnahmedauer: 10 Minuten pro Video.
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Neuvheiten

Farb-Quariett

Pentax K-x mit vier Gehausevarianien

Schon mit der Pentax K-m white,
die mit ihrem weien Gehduse
vor allem Fotografinnen anspre-
chen sollte, hatte Pentax Mut
zur Farbe im ansonsten durch
Schwarz und Silber/Grau domi-
nierten Markt fir SIR-Kameras
gezeigh. Mit dem Nachfolge-
modell Pentox Kx geht das
Unternehmen noch einen Schrift
weiter und  stellt gleich vier
Gehdusefarben  vor.  Zudem
folgt das neue Modell mit
einer HD Video-Funkfion dem
aktuellen DSLRTrend.

Neben einer Variante in klassischem
Schwarz und dem vom Vorgdénger
bekannten Weil gibt es die Pentax
K-x auch in Marineblau und Rot.
Damit kann der Handel jetzt noch
besser die Zielgruppen erreichen,
die beim Kamerakauf nicht nur Wert
auf fotografische Ausstattung, son-
dern auch auf modisches Design
legen.

Dass die technische Ausstattung
nicht hinter der Optik zuricksteht,
beweist ein Blick auf die Liste der
Features. Hier fallt auf, dass die
Neuve gegeniber dem Vorgdanger-

14 imaging+foto-contact 10/2009

modell  spirbar  weiterentwickelt
wurde; in Teilbereichen kommt ihre
Ausstattung sogar der des neuen
Pentax D-SLR-Flaggschiffs K-/ nahe.
Das gilt beispielsweise fur den Auto-
11-Punkt AF-Sensor und

Vier-Kanal-Bildverarbeitung, fir die

fokus mit

Bildfolge von 4,7 Bildern pro Sekun-
de, die HDR-Automatik, die Video-
aufzeichnungen in  HD-Qualitat
(1.280 x 720 Pixel im 16:9-Format mit
30 B./Sek.) und Live View sowie den
2,7"-Monitor. Die neue K=x bietet
dartber hinaus einen CMOS-Sen-
sor mit zwdlf Megapixeln. Die auto-
matische Bildstabilisierung direkt am
Sensor, das Sensorreinigungssystem,
umfangreiche Motivprogramme und
die Digital Preview Funktion sind
weitere Kennzeichen der Neuheit.

Die Kx wird ausschlieBlich mit den

neuen Pentax smc DA-L Objektiven

im Single Lens Kit oder im Double
Lens Kit ausgeliefert. Sie kann aber
dank Pentax K-Bajonett mit nahezu
jedem Pentax Obijektiv bis zur neuen
SDM-Reihe mit Ultraschallautofokus
genutzt werden.

Pluspunkte
Kompakte Immer-dabei-Kamera
mit Vollausstattung; Trendsetter
beim Gehdusedesign

Ausstattung
* Auflasung: 12 Megapixel
® HD-Video-Funkfion
® HDR-Automatik
e Empfindlichkeit bis ISO 6.400
¢ Bildstabilisator (vier Blenden)
* 16 Motivprogramme

UVP: je nach Set 599 oder 699 Euro
Lieferbar ab Oktober
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Leica stattet M9 mit Vollformaisensor aus

Mythos in digital

Die leica Camera AG hat ihre neue Kamerageneration vorge-
stellt: Highlight unter den Neuheiten ist die mit einem 18-MP-Voll-
formatsensor (24 x 36 mm) ausgestattete leica MQ. Als kleinste

Vollformat-Systemkamera der Welt setzt sie den Mythos des

leica Mess-Suchersystems fort und vereint die in mehr als fonf

Jahrzehnten

serfe Technik des M-Systems mit

aktuellster Digitaltechnologie.

Neu ist auBerdem die ,Made in
Germany'Kamera leica X1; das
bereits zur photokina 2008 ange-

kindigte leica S2 Sysfem
ist jetzt lieferbar.

Die leica M9 ist die erste
Mess-Sucherkamera mit einem
24 x 36 mm Vollformatsensor
- und ruft damit Erinnerungen
an den leica Erfinder Oskar Barnack
hervor, der in den 20er Jahren des
vorigen Jahrhunderts erstmals Film-
(Kleinbild-)
Format fir die Fotografie nutzte.
Obwohl das Innenleben der M9
kaum noch Ahnlichkeiten mit der Ur-

material in  diesem

Leica von 1925 hat, spielt Tradition
dennoch auch beim neuen M-Modell
eine Rolle: Als jingstes Mitglied der
1954 eingefihrten M-Serie fohrt die
M@ den Systemgedanken fort. So
kénnen nahezu alle Objektive mit
Brennweiten von 16 mm bis 135 mm
aus dem Leica M Programm seit 1954
auch an der M9 verwendet werden.
Das Innenleben prasentiert sich auf
dem neuesten Stand der Technik. So
bietet die M9 einen eigens von Kodak

16 imaging+foto-contact 10/2009

kontinuierlich  verbes-

fur Leica entwickelten CCD-Bildsen-

sor mit 18 Millionen Pixeln mit einem

ebenfalls neu entwickelten Sensor-
Deckglas. Dessen sorgféltige Abstim-
mung unterdriickt infrarotes Licht und
macht damit die Verwendung zusatz-
licher UV/IR Filter Gberflussig.

Die Handhabung mit der Konzentra-
tion auf das Wesentliche war schon
immer eines der typischen Kennzei-
chen der M-System Kameras. Bei der
M@ konnte die Bedienung nochmals
verbessert werden: So lasst sich jetzt
die Empfindlichkeit einfacher einstel-
len, und alle weiteren, im Alltags-
gebrauch wichtigen Funktionen sind
Uber die Set-Taste schnell erreichbar.
Zudem kann ein Schnappschussprofil
Uber das Meni ausgewdhlt werden.

Dabei nimmt die M9 so viele Einstel-
lungen wie méglich automatisch vor
und unterstitzt so die spontane Foto-
grafie. Dartber hinaus erkennt die M9
automatisch das benutzte Obijektiv
und kann auf Wunsch die systembe-
dingte Vignettierung (Licht-
abfall zum Bildrand) der
Obijektive kompensieren.

Weitere wichtige Ausstat-
tungsdetails sind die kir-
zeste Verschlusszeit von
1/4.000 Sekunde, die Blitz-
Synchronzeit von 1/180
Sekunde und der 2,5" gro-
Be Monitor. Die leica M9 st in
zwei Ausfihrungen erhdltlich: einer
schwarz lackierten Standardausfih-

Pluspunkte
Gelungene Kombination aus
hochauflésendem Sensor und
Fototechnik in Leica M Qualitét

Ausstattung
* Auflasung: 18 Megapixel
e Obijektivanschluss fir fast alle
leica M Objektive seit 1954
* Ganzmetal-Gehduse
® kirzeste Verschlusszeit

1/4.000 Sekunde

UVP: 5.495 Euro
Lieferbar ab sofort
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KODAK 7000 Photo Printer
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* KODAK 7015 fiir randlose Ausdrucke im
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Digitale Ausdrucke in den Formaten
10x15cm, 13 x18 cm, 15 x 20 cm
V3 Software bietet jetzt

* Ausdrucke mit weiftem Rand
* Schwarz-Weif5/Sepia
* PC-Konnektivitat
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Vereinbaren Sie noch heute einen Vorfiihrtermin und sehen Sie selbst, wie der KODAK Adaptive Picture
Exchange (APEX) Ihnen dabei helfen kann, lhren Umsatz zu steigern. Rufen Sie an unter ,
schreiben Sie eine E-Mail an oder besuchen Sie

Kodak |
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Riickenplatten-Ordner, sind zusétzliche Optionen.

Picture Exchange




rung und erstmals auch in einer stahl-
grau lackierten Version. Die Modelle
sind mit unterschiedlicher Belederung
versehen. Fir die stahlgrave Variante
wurde eine sehr feine Lederstruktur
gewdhlt.

~Made in Germany”:
Leica X1
Die Leica X1 reprdasentiert eine neue
Generation von Leica Digitalkameras
+,Made in Germany”. Sie ist mit einem

o OO - - —

CMOS-Bildsensor im  APSC-Format
(12,1 Megapixell und einem fest mon-
tierten Obijektiv Leica Elmarit 1:2,8/
24 mm (36 mm entsprechend Klein-
bild) ausgestattet. Die Kamera l&sst

sich mit einer maximalen Lichtemp-

findlichkeit von 1SO 3.200 auch in der
Available Light-Fotografie einsetzen.
Fir den einfachen Umgang bietet die
X1 zahlreiche Automatikfunktionen
vom prézisen Autofokus bis zur Belich-
tungsautomatik. Die kirzeste Belich-
tungszeit betragt 1./2.000 Sekunde.
Uber den Blitzschuh kénnen die Leica

Systemblitzgerate SF 24D und SF 58
mit der X1 genutzt werden.

Die leica X1 zeichnet sich durch ein
klares und konzentriertes Design aus.
Die Gradlinigkeit in der Gestaltung
mit der Reduktion auf das Wesent-
liche und das kompakte, handliche
Gehduse erinnern hierbei an die M-
Kameras. Zusammen mit der soliden
Bauweise aus Metall und einer griffi-
gen, hochwertigen Belederung wird
die X1 zu einer typischen Leica.

Als optionales Zubehdr gibt es einen
Aufstecksucher, einen Handgriff und
verschiedene Kamerataschen.

Profi-Kamerasystem Leica S2 jetzt lieferbar

Fir das professionelle Kamerasystem leica S2, das bereits auf der photokina
2008 angekindigt worden war, hat das Solmser Unternehmen einen eigenen
Bildsensor im Format 45 x 30 mm mit 37,5 Megapixeln entwickelt. Die Kamera
kombiniert Komplettausstattung, robuste Bauweise, fir Profifotografen optimierte
GréBe mit der von Kleinbild-SIR-Kameras gewohnten Bedienung. Herausragen-
de Ausstattungsmerkmale sind die schnelle Bildverarbeitung durch den
Maestro-Prozessor, Bildfolgen bis zu 1,5 Aufnahmen pro Sekunde mit voller
Auflésung, die Méglichkeit, parallel Rohdaten im Adobe DNG-Format auf
CompactFlash und JPEG-Daten auf SD-Karte zu
sichern, die kirzeste Belichtungszeit von
1/4.000 Sekunde und eine HDMI-Schnitt-
stelle zur schnellen Ubertragung der Bild-
daten auf Fernsehgerate, Computermoni-
tore oder Digitalprojektoren.
Die Leica S2 wird ebenso wie die eben-
falls neu entwickelten S-Objektive (zum
Start der S-Serie wird es zundchst vier
Obijektive mit den wichtigsten Brennwei-
ten geben) nur Uber speziell autorisierte Handler vertrieben und von einem eige-
nen Leica Team betreut. Professionelle Fotografen, die auf héchste Verfugbarkeit
ihres Kamerasystems angewiesen sind, kénnen die umfangreichen Garantie-
leistungen Uber Servicepakete erweitern. So bietet beispielsweise das Service-

paket ,Platinum” zusdtzlich eine kostenlose Wartung sowie Leihgeréte im Sté-
rungsfall. Der Einstiegspreis fir die Leica S2 liegt bei 18.600 Euro, die Objektive
sind ab 3.600 Euro zu haben (jeweils unverbindliche Verkaufspreismpfehlung)
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Pluspunkte
Leistungsstarke Kamera im
kompakfen Leica Design fir
anspruchsvolle Fotografen

Ausstattung
* Aufldsung: 12,2 Megapixel
® Objekfiv: 2,8/36 mm
o zahlreiche Automatikfunkfionen
o kirzeste Verschlusszeit
1/2.000 Sekunde
e Empfindlichkeit bis ISO 3.200
o versenkbarer Blitz/Blitzschuh
e 2,7Z0lHC-Display

UVP: 1.550 Euro
Lieferbar ab Januar 2010

Pluspunkte
Profikamera fiir héchste Anspri-
che, einfache Bedienung, neuver
Sensor im Format 45 x 30 mm

Ausstattung
* Auflasung: 37,5 Megapixel
o kiirzeste Verschlusszeit
1/4.000 Sekunde
o Aufnahmen bis ISO 1.250
e Fotos als JPEG oder DNG
* HDMI-Ausgang

UVP: 18.600 Euro
Lieferbar ab sofort



Canon Service-Hotline mit lokaler Telefonnummer

Die Canon Service-Hotline fir Consumer-Produkte ist jetzt
von montags bis freitags telefonisch von 8-17:30 Uhr unter
der lokalen Telefonnummer 069-29993680 erreichbar. Die
Kosten fur den Anruf héngen vom jeweiligen Vertrag mit dem
Telefonanbieter ab; Nutzer einer Festnetz-Flatrate kénnen
die Gesprdche kostenlos fuhren. Die Service-Mitarbeiter sind
dariber hinaus auch online erreichbar: Konsumenten haben
unter der Adresse www.canon.de/support die Méglichkeit,
Uber ein Kontaktformular eine Anfrage an den Service zu
schicken.

Bilora bietet Glitzerfotokugeln zum halben Preis

Im Rahmen ihrer Jubildums-Aktionen halt die Kurbi — Otto
Ténnes GmbH im Oktober eine ausgefallene Geschenkidee
bereit, die die Kunden des Fotohandels schon jetzt auf die
bevorstehende Weihnachtszeit einstimmen soll: die Bilora
Glitzer-Fotokugel, die in diesem Monat
zum halben Preis angeboten wird und im
24er-Display bestellbar ist. Erfahrungs-
gemdah erfreuen sich vor allem Kinder
daran, den herabfallenden
Glitzer zu beobachten,

aber auch viele Erwach-
sene haben Spab daran,
ein Foto so stimmungsvoll zu
prasentieren. Im November
heibt es dann zum letzten
Mal ,Topseller zum 1/2
Preis”, und die grobe Jubi-
ldums-Aktion verabschiedet
sich mit dem Compact Travel
Charger 583-25. Bei diesem Gerat handelt es sich um
einen kompakten Steckerlader fur 110-240 V, der lediglich
47 Gramm wiegt. Er ist weltweit einsetzbar und wird inklusive
zweier NiMH-Akkus, 1,2 V/2500 mAh, in der GroBe AA
(Mignon) geliefert.

DGH vertreibt jetzt auch Technaxx Produkte

Duttenhofer GroBhandel IDGH) bietet ab sofort auch Foto-
und CE-Produkte der Technaxx Deutschland GmbH & Co.KG.
Technaxx hat sich seit der Grindung im Jahr 2003 auf tren-
dige digitale Sound- und Imaginggerate und digitale Multi-
mediaprodukte spezialisiert. Technaxx Produkte zeichnen
sich laut DGH durch State-of-the-Art-Technik, modernes
Design und ein ausgezeichnetes Preis-/Leistungsverhdlinis
aus. DGH vertreibt ein umfangreiches Portfolio des neuen
Partners. Dazu gehéren digitale Bilderrahmen, Bluetooth-
Produkte (Freisprechanlagen, Dongle etc.) sowie FM-Trans-
mitter. Grofer Nachfrage bei Technaxx erfreuen sich derzeit
Mini-Bilderrahmen. Hier sind beispielsweise der Keypix (1,5
mit Schlusselanhéngerl, der Magno (2,4 mit magnetischer
Rickseite und kleinem StandfuB), der Imago 3,5%, der Easy
Vision 7,0” oder der P-Movie 7,0” zu nennen.

Think GAIA

For Life and the Earth

Mehr als ein Camcorder.

Die neue Dual Kamera

HD2000

o) . Fotos und Videos

XACTI HD2000 @

Brillante Auflésung: Full HD 1.920 x 1.080 / 60 fps
Prazise Details: 16 x Advanced Zoom
Gestochen scharfe Fotos: 8 Megapixel Auflésung

Stundenlanges Filmen:
SD- oder SDHC-Speicherkarte bis 32 GB

acti

www.sanyo.de
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Casio startet Sonder-
aktion zum
Weihnachisgeschiift

1] _Ei:unl EX-FHZH jeir i s cvogliar pimrsiger
High Sp

CASIOD

& oiin

Rechtzeitig zum Weihnachtsgeschatft
unterstitzt Casio den Fotohandel mit
einer Sonderaktion fur die High Speed-
Kamera Exilim EXFH20: Das super
schnelle Zoommodell (UVP: 399 Euro)
wird zusammen mit passender Tasche

und 4 GB SD-Karte zum besonders
gunstigen Preis von 329 Euro (UVP)

angeboten.

Casio biefet die Exilim EXFH20 jetzt im Paket mit Tasche und 4 GB
Speicherkarte zum Sonderpreis von 329 Euro (UVP) an.

~High Speed Profi”-Paket

Damit ist es besonders preiswert, den
Aufschlag beim Tennis zu analysieren,
festzuhalten, wie der Filius den Fuf-
ball trifft oder wie ein mit Wasser
gefillter Luftballon zerplatzt: Denn
die Exilim EX-FH20 macht bis zu 40
Fotos pro Sekunde in einer Auflésung
von bis zu acht Megapixeln. Videos
kénnen fur spektakulare Zeitlupen-
Effekte mit bis zu 20 Einzelbildern pro
Sekunde aufgenommen werden.

Dabei holt das 20fach-Zoomobjektiv
mit einer Brennweite von 26-520 mm
(entsprechend KB) die Motive ganz
nah heran, bietet aber auch die
Méglichkeit  for spannende Weit-
winkel-Perspektiven. Die CMOS-Shitft
Bildstabilisierung beugt Verwacklun-
gen beim Fotografieren aus der Hand
vor. Zusatzlich bietet die Exilim EX-
FH20 die Méglichkeit, HD-Filme mit
einer Auflésung von 1.280 x 720
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Pixeln bei 30 fps aufzunehmen.
Anspruchsvolle Fotografen werden
die manuellen Einstellmaglichkeiten
und die RAW-Datenunterstitzung der
Exilim EX-FH20 zu schatzen wissen.
Wer es einfach haben will,
betatigt dogegen
den Best
Shot-Button.
,Mit diesem
Angebot kén-
nen unsere
Partner im
Fotohandel
ganz neuve
Zielgruppen fir
die einzigartige Schnellig-

Ein 20fach Zoomobjektiv und eine
High Speed Funktion mit 40 Bildern
pro Sekunde [acht Megapixel] sind
die besonderen Merkmale der Exilim

EXFHZ20.

keit der Exilim EX-FH20 begeistern”,
erklarte Casio Senior Key Account
Manager Norbert Keller. ,Eine pro-
minente Platzierung des High Speed
Profi-Pakets im Schaufenster signa-
lisiert aut den ersten Blick

die Starke des Foto-
handels als kompeten-
ter und preisginsti-
ger Anbieter und

lockt mit Sicherheit

neue Kunden ins
Geschaft.”



’ 100 Jahre

o

Pentax Optios mit neuen Business-Features "
Bei Pentax ergénzen ab sofort die Optio E85 als Nachfolge- \1
rin der Optio E75 und die Optio M85 als erste Kamera einer
neuen Modellreihe im unteren Preissegment das Portfolio. ‘
Die M85 bietet unter anderem die Méglichkeit fur Video- \'

fllcmen ,I,nMHD.-QUGmOT und die Funktionen Diktiergerat und ‘.\ Qualitét ’.’
»Copy ' -Motivprogramm.

Mit diesem lassen sich
Texte, Urkunden, Akten
und Buchseiten gut lesbar
abfotografieren. Weitere
Kennzeichen sind der 12-
Megapixel-CCD und das
3,0" grobe LC-Display. Zu
den Fotofeatures gehéren der Dreifach-Zoom (32-96 mm,
entsprechend Kleinbild), Shake Reduction, Face Recognition
fur bis zu zehn Gesichter und diverse Motivprogramme.
Zahlreiche Automatikfunktionen sorgen bei der Pentax
Optio E85 dafur, dass auch Foto-Einsteiger von Beginn

Topseller
zum 1/2 Preis

an zufriedenstellende Ergebnisse erzielen. Die Motivpro-
grammautomatik erkennt
diverse Szenen und Auf-
nahmesituationen  auto-
matisch und stellt das

nachts-
Kugeln

dafir  optimale  Belich-
tungsprogramm ein.
Shake Reduction, Lachel-

erkennung und Face Re-

cognition fur bis zu zehn Gesichter, der 12-Megapixel-
CCD, der Dreifach-Zoom (32-96 mm entsprechend Kleinbild),
die hohe Empfindlichkeit bis ISO 3.200, Tonaufzeichnung

und Videofunktion runden die Ausstattung ab.

T OpioEss | Opio s
e |

-0

Extrem bedienungs-
freundliche Kompakt-
kamera mit umfang-
reicher Ausstattung
und vielen Motivpro-
grammen

Pluspunkte

12,1 Megapixel,
Face-Recognition
(max. 10 Gesichter),
Lachelerkennung,
Shake Reduction,
Dreifach-Zoom 32-96
mm (KB-Format), Voll-
automatik-Modus und
Motivprogramme,
Empfindlichkeit ISO
80 bis ISO 3.200,
2,7" LC-Display,
Videofunktion in 640
x 480 Pixel mit 30 Bil-
dern pro Sekunde

uvpe 129 Euro
lieferbar ab Oktober

Ausstattung

Kompaktkamera mit
HD-Videofunktion und
vielen Motivprogram-
men, Tonaufzeich-
nung und Super-
Makro-Copyfunktion

12 Megapixel, HD-
Video (1.280 x 720
Pixel, 15 Bilder pro
Sekunde, Tonauf-
zeichnung, Face-
Recognition (max. 10
Gesichterl), Shake
Reduction, Dreifach-
Zoom 32-96 mm
(KB-Format), diverse
Motivprogramme

(u. a. Copy, Pano-
ramal, Empfindlichkeit
bis ISO 3.200, 3,0"
LC-Display

179 Euro
Oktober

hat doch
jeder.

Haben Sie
schon

die
besonderen
Kugeln

fur‘s Fest?

Unser
Angebot
im Oktober:

Glitzer-
Fotokugel
Art.Nr.197
Foto einfach
passend zu-
schneiden,

im 24er Display.
Bestellen Sie
schnell,

die Menge ist
limitiert.

Unseren JUBI-Preis erhalten Sie unter:
Email: info@bilora.de
Tel.: 02195 - 677032, Fax: 02195 - 677038

oder bei lhrem zustandigen Bilora-AuBendienst.

Diese Aktion ist gultig bis zum 31.10.2009.
Nur solange Vorrat reicht.
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Panasonic bringt weiteres Lumix G Modell

Eleganz

Panasonic baut das Lumix G
Micro System nach dem Micro
Four Thirds Standard  weiter
aus: Die neuve Llumix DMC
GF1 ist nach Angaben des
Herstellers die kleinste System-
kamera der Welt mit infegrier
tem Blitz und soll das Leistungs-
profil von Spiegelreflexkameras
mit elegantem Design und
kompakter Bauweise verbin-
den. Neue Bildeffekte und die
Méglichkeit zur Aufnahme von
HD-Videos (720p) unferstrei-
chen die Vielseitigkeit des neu-

en Modells.

Die Lumix GF1 sei die konsequente
Fortsetzung der Panasonic Strategie,
mit dem Micro Four Thirds Standard
den Markt fir Systemkameras zu
erweitern, erklarte Junichiro Kitago-
wa, Geschéaftsfihrer von Panasonic
Deutschland, auf einer Pressekonfe-
renz in Berlin. Denn viele Kompakt-
kamera-Besitzer hatten bislang aut
den Kauf einer Systemkamera ver-
zichtet, weil ihnen die konventionellen
Spiegelreflexmodelle  zu groB, zu
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schwer und zu kompliziert seien. Das
lumix G Micro System sei deshalb
von vornherein auf kompakte Bauweise
und einfache Bedienung ausgerichtet
worden, erklérte der japanische
Manager, wahrend die meisten Ein-
steiger-Modelle im klassischen Spie-
gelreflexsegment von komplizierteren
High-End-Modellen abstammten.

Weltweit, so schatzt Ichiro Kitao,
General Manager Produktplanung
des Geschaftsbereichs Digitalkame-

ras bei der AVC Networks Company,

(T
mit System

ergibt sich daraus ein Marktpoten-
tial von 23 Millionen Kameras; der
klassische Spiegelreflexmarkt erreiche
dagegen jdhrlich nur ein Volumen
von zehn Millionen Stick.

Klein und schnell

Wie die bisherigen Modelle des
Lumix G Micro Systems ist auch die
GF1 mit einem Live-MOS-Sensor mit
effektiv 12,1 Megapixeln ausgestat-
tet. Eine neue Technologie macht das

simultane Auslesen der Sensordaten

Die Zubehérpalette fiir das Lumix G Micro System ist
mit Einfihrung der GF 1 weiter gewachsen. Zur
neven Kamera biefet Panasonic optional den
LiveView-Sucher LCFI1E an. Neu im System ist auch

ein Adapter fiir leica M Objektive.



Ein elegantes Design zeichnet die neue
Lumix Systemkamera aus.

Uber vier Kandle méglich. Das kommt
Live-View-Wieder-
gabe entgegen, die auf dem 3“ gro-
Ben Display der Kamera mit 460.000
Bildpunkten ein klares, ruckelfreies
Bild mit einer Wiederholrate von 60
Bildern pro Sekunde darstellt.

besonders der

Fir eine schnelle Signalverarbeitung
sorgt der Bildprozessor Venus Engine
HD, der Farb- und Helligkeitsrauschen
separat unterdrickt, um auch bei
hohen ISO-Werten eine gute Bild-
qualitat zu erzielen. Zudem arbeitet
der Rechner mit einer getrennten Gra-
dationssteverung fur die R-, G- und
B-Kandle und nutzt so das volle Lei-
stungsvermégen des Sensors aus.

Neves Kontrast-AF
System

Schnell ist bei der GF1 auch die auto-
matische Scharfeinstellung, bei der
ein sensorbasiertes Kontrast-AF-System
zum Einsatz kommt, das nicht nur
prézise arbeitet, sondern nach An-
gaben von Panasonic auch die der-
zeit schnellste Reaktionszeit bietet: Sie
betragt mit dem 14-45mm-Standard-
Zoom nur 0,3 s. Dabei kénnen die
Fotografen unter diversen AF-Modi
wdhlen, darunter Mehrfeld-AF mit bis

zu 23 Feldern, 1-Feld-AF mit freier
Platzierung im Bildfeld Uber die vier
Richtungstasten, Gesichtserkennung
und AF-Tracking. Mit der Funktion
Quick-AF fir schnellere Auslésebereit-
schaft beginnt die GF1 mit der Fokus-
sierung bereits, wenn der Fotograf
das Motiv anvisiert, ohne den Aus-
l&ser zu berihren.

Neve Effekte

Mit Gehauseabmessungen von 119 x
71 x 36,3 mm und einem Gewicht von
285 g ist die Lumix GF1 bemerkens-
wert kompakt - und trotzdem hervor-
ragend ausgestattet. Sie bietet sémt-
liche von den anspruchsvollen
Kompaktkameras  bekannten  Lumix
Technologien wie zum Beispiel die
infelligente Programmautomatik, die
eine Vielzahl von Funktionen wie
Gesichts-, Motiv- und Bewegungs-
erkennung sowie AF-Verfolgung und
Kontrasterkennung  vereinigt  und
automatisch das richtige Motivpro-
gramm wahlt. Die GF1 kann einmal
registrierte  Gesichter identifizieren
und stimmt dann bei der Aufnahme
Belichtung und Scharfstellung auf das

bekannte Motiv ab.

Dem Charakter einer Systemkamera
entsprechend haben die Anwender
auf Wunsch volle manuelle Kontrolle.
Dabei kénnen in den Belichtungs-
arten mit manueller Vorwahlméglich-
keit von Zeit und/oder Blende die
Werte mittels einer analogen Skala
(Belichtungsmeter] verglichen werden.
Sie verschieben sich je nach Vorwahl
gegeneinander und machen so — wie
zu analogen Zeiten — den Zusammen-
hang von Zeit- und Blendeneinstel-
lung deutlich. Ein farbiges Signal
warnt vor Kombinationen, die keine
gute Aufnahme versprechen.

Neu ist bei der GF1 der ,My Colour"-
Modus: Er bietet sieben vorprogram-

mierte Farbeffekte — Expressive, Retro,

Panasonic

Feine Linsen

Zusammen mit der Lumix GF1 kin-

digte Panasonic eine Erweiterung
der Objektivpalette fir das Micro
Four Thirds System an. Das neuve
lumix G

Pancake  Objektiv
1,7/20 mm ASPH
ist  frotz
Lichtstarke
sehr flach und

seiner
hohen

leicht. Seine auf-

wendige optische
Konstruktion  be-
steht aus sieben Llinsen (darunter
zwei asphérische Elemente) in finf
Gruppen. Es ist ab Oktober zum
UVP von 399 Euro erhaltlich.

Als erstes Leica Obijektiv fir den
Micro Four Thirds Standard kommt
das neue Leica DG Macro-Elmarit
2,8/45 mm ASPH/OIS Anfang
November zum UVP von 799 Euro
auf den Markt. Es besteht aus
14 Linsen in zehn Gruppen; je ein
asphdrisches und ein ED-Element
erlauben eine &auBerst kompakte
Bauweise. Der eingebaute OIS
Bildstabilisator wirkt sich beson-
ders im Makro-Bereich positiv aus.
Die Scharfeinstellung erfolgt Gber
Innenfokussierung mit direkt an-
getriebenem Linearmotor, der drei
verschiebbare Linsengruppen be-
wegt. Dadurch soll eine gleich-

ma&Big hohe Bildqualitat tber alle
Entfernungen von unendlich bis
0,15 m (Abbildungsmabstab 1:1) ge-
wahrleistet werden. Ein Schalter am
Objektiv erméglicht die Begrenzung
des Fokussierbereichs auf 50 cm.
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Pur, Elegant, Monochrom, Dynamisch
und Silhouette. Dabei lasst sich die
Wirkung dieser Einstellung dank Live-
View schon vor der Aufnahme am
Display Uberprifen. Zusatzlich stehen
neun Film-Modi zur Verfigung, Kon-
trastscharfe und Farbsattigung kén-
nen individuell eingestellt und bevor-
zugte  Einstellungen  gespeichert
werden.

Neu unter den 16 Motivprogrammen
ist die ,Periphere Unscharfe”. Dabei

hebt sich das Hauptmotiv scharf von

Erste  Schnappschisse mit dem neuven
My ColourModus: Gegeniiber der norma-
len {links oben) Aufnahme wirkt das Trep-
penhaus mit der Einstellung ,Expressiv”
geradezu plastisch, der Hinterhof strahlt im
Retro"Modus trotz Graffiti Vorkriegsatmo-
sphdire aus.

seinem leicht unscharfen Umfeld ab.
Einige dieser Funktionen kénnen auch
bei HD-Videos eingesetzt werden
und erméglichen so effektvolle Filme
auch ohne spatere Nachbearbei-
tung.

HD-Videos

Die Lumix GF1 zeichnet auch HD-
Videos mit 1.280 x 720 Pixeln im

Gewinner des imaging+foto-contact
Lumix GH1 Gewinnspiels

Die Gewinner des Lumix GH1 Quiz aus imaging+foto-contact 6/2009 sind

ermittelt:

Peter Schneider von Photo Porst in Neuwied fahrt im Oktober zur Premiere

des Kinofilms ,Die Papstin“ nach Berlin. Gemeinsam mit einer Begleitperson

Ubernachtet er zweimal im schénen Westin Grand Hotel und hat die Gele-

genheit, in die Glitzerwelt der Stars und Sternchen des Kinos einzutauchen

- VIP Service inbegriffen.

Je einen Panasonic DMP-BD60 Blu-ray-Player mit SD-/SDHC-Kartenslot

haben gewonnen:

Rainer Hélken, Foto Video Rutten, Wuppertal

Barbara Hehle, Interfoto ek, Lindau

Bernd Rothenberger, Ringfoto Rothenberger, Kim
Rudolf Behrbohm, Foto Behrbohm, Augsburg
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AVCHD Lite-Format auf, das im Ver-
gleich zu Motion-JPEG deutlich weni-
ger Speicherplatz benétigt. Dabei
kénnen alle gestalterischen Vorteile
der Systemkamera mit Wechselobjek-
tiven ebenso genutzt werden wie der
Scharfentiefespielraum des vergleichs-
weise groPen Micro Four Thirds Sen-
sors. Die Videoaufnahme kann spon-
tan per Knopfdruck gestartet werden:
Dabei bleiben die meisten im Foto-

Modus gewdhlten Einstellungen erhal-
ten. Ein Windschutfilter for das Mikro-
fon sorgt fir sauberen Ton. Alternativ

Ichiro Kitao, General Manager Produkt-
planung im Geschdftsbereich Digitalkame-
ras der AVC Networks Company der
Panasonic ~ Corporation,  présentierte
gemeinsam mit einem charmanten Model
die neve lumix GF1 in Berlin.

zum AVCHD Lite-Format kénnen die
Videos - zum Beispiel fur die Verar-
beitung mit entsprechenden Program-
men auf dem PC - auch im populéren
Motion-JPEG Format abgespeichert
werden.

Die neue Lumix DMC-GF1 ist ab
Oktober in  den Farbvarianten
Schwarz, Titan-Silber, Rot und Perl-
mutt-Weil lieferbar; die unverbind-
liche Preisempfehlung betragt 649
Euro fir das Gehduse leinzeln nur in
Schwarz), 849 Euro fir den Kit mit
Lumix G3,5-5,6/14-45 mm Zoomob-
iektiv (fur alle vier Farben erhaltlich)
und 949 Euro in Verbindung mit
dem neuen Lumix G 1,7/20 mm ASPH
Pancake Objektiv  [nur schwarzes
Gehdusel.



Komfort & Performance

Wir sorgen fiir Produktivitat - lhr Wettbewerbsfaktor ist die ,costleadership”

Viesus 7:
Ruck-zuck optimiert!

So sieht’s aus:

Die meisten Fotos von Endkunden werden mit bil-
ligen Kompaktkameras aufgenommen. Diese ent-
sprechen oft nicht der fotografierten Wirklichkeit.
Sie sind unscharf, zu dunkel, kontrastarm oder
weisen Farbstiche auf.

So wird’s bisher gemacht:

Endkunden geben trotz mangelnder Bildqualitdt
die Fotos mit hohem emotionalen Wert von spe-
ziellen Ereignissen (Hochzeit, Geburtstag) den
Fotolaboren ab. Professionelle Bildbearbeitungen
wadren zwar moglich, sind aber zu aufwendig und
tiberfordern die meisten Endkunden.

So machen wir das:

Unsere Image-Enhancement-Software VIESUS 7.0
hilft den Fotolaboren dabei, die Fotos der Kunden
direkt im Fertigungsprozess vollautomatisch zu op-
timieren. Auf einmal stimmt die Scharfe, leuchten
die Farben und 6sen sich alle dunklen Schatten auf.

Unsere Argumente:

« Vollautomatische Bildoptimierung mit
99.5% Genauigkeit ohne Operator

« Lokale Aufhellungen und Korrekturen

« Rote Augen Korrektur mit integrierter
Gesichtserkennung

« Spezielle Erkennung von Hauttonen, Himmel
und Vegetation

fastCoat:
Ruck-zuck geschiitzt!

So sieht’s aus:

Fotos, Kalenderbltter und Biicher sollen halten —
maglichst fiir die Ewigkeit. Ein Schritt in diese Rich-
tung und zugleich auch in Richtung Mehrwert bei
der Produktion ist die Oberfldchenversiegelung.
Diese schiitzt die Fotopapiere vor Flissigkeiten,
Schmutz und Fingerabdriicken.

So wird’s bisher gemacht:
Die Fotopapiere werden mit einer Schutzfolie lami-
niert. Ein kostenintensiver Vorgang.

So machen wir das:

Unsere fastCoat-Maschine nutzt einen fliissigen
Lack, der ganz diinn auf die einzelnen Seiten aufge-
tragen und direkt im Anschluss von einer internen
UV- oder Infrarot-Lampe getrocknet wird.

Unsere Argumente:

« Deutlich geringere Materialkosten

« Hohe Verarbeitungsgeschwindigkeit
(bis zu 35 Meter/Minute)

« Verarbeitet pro Stunde bis zu 5.000 A3- oder
10.000 A4-Prints

« Bearbeitet Papiere zwischen 120 und
450 g/m” Gewicht

- Gewicht des Lackauftrags betrégt nur 3-5 g/m?

ImagingSolutions
go digital. go swiss.

fastFrame:
Ruck-zuck aufgespannt!

Aufgezogene Fotoleinwand

So sieht’s aus:

Immer mehr Kunden bestellen ihr Motiv als gross-
flachige Fotoleinwand. Das Problem bei der Ferti-
gung des dekorativen Wandschmucks: Die Lein-
wande miissen auf einen Holzrahmen gespannt
werden.

So wird’s bisher gemacht:

Ein Mitarbeiter spannt die Leinwande manuell
auf einen Rahmen. Das kostet teure Arbeitszeit,
blockiert menschliche Ressourcen fiir andere Tatig-
keiten und sorgt fiir eine stetig wechselnde Verar-
beitungsqualitdt.

So machen wir das:

Unsere fastFrame-Maschine spannt die Leinwande
vollautomatisch auf Holzrahmen in den Massen
20x30 bis 80x80 Zentimeter - bis zu 80 Mal in einer
Stunde.

Unsere Argumente:

« Deutlich schnellere Fertigung der Fotoleinwande

- Gleichmassige, hochwertige Verarbeitungsqualitat

« Menschliche Arbeitskraft wird nicht langer
gebunden

« Die Qualitdt der Verarbeitung bleibt immer gleich

= SWISS MADE
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Sigmas 70-300 mm Objektiv
jefzt auch mit Stabilisator

Sigma présentiert das Telezoomobiek-
tiv 70-300 mm F4-5,6 DG nun auch
mit Sigma OS (Optical Stabilizer) Funk-
tion, die Kamerabewegungen erkennt
und kompensiert. Es eignet sich fur
alle fotografischen Aufgaben, inklusive
dynamischer Sportszenen und natir-

lich anmutender Portraits. SLD (speziell
niedrige Dispersion] Glaselemente sor-
gen fir eine ausgezeichnete Korrektur
der chromatischen Aberration. Mo-
dernste Vergitungsverfahren sorgen fir
optimale  Bildqualitat
Uber den gesamten Zoombereich. Die

farbneutrale,

minimale Aufnahmeentfernung betragt
150 cm bei allen Brennweiten, der maxi-
male AbbildungsmaBstab ist 1:3,9. Das

Neue Hifttaschenserie Outback von lowepro

Lowepro hat das Sortiment um die neue Hifttaschenserie Outback vergréBert.
Ihr modulares Design erlaubt die Erweiterung der Haupttasche mit den zwei

abnehmbaren Objektivkéchern an jeder
Seite, die durch Sliplock Schlaufen

befestigt sind. Auf Speicher-
kartenfécher und Stauraum
fir andere Gegensténde
kann schnell auch auf der
Innenseite des Deckels zu-
gegriffen werden. Das Haupt-
fach hat einen leichtgéngi-
gen und schnell zu &ffnenden
ReiBverschluss. Die Outback
Taschen wurden in durchge-
hendem Schaumstoff hergestellt

und bieten somit ein hohes Maf an Schutz. GroBe schlaufenférmige Reifver-
schlussschieber sind auch bei kalten oder nassen Bedingungen oder mit

Handschuhen einfach zu greifen.

Obijektivist lieferbar mit Sigma, Canon,
Nikon, Pentax und Sony Anschluss. Die
unverbindliche  Verkaufspreisempfeh-
lung lautet 479 Euro.

Minox Fernglaser mit
offener Briicke

Mit dem BL 8x44 und dem BL 10x44
hat Minox zwei Ferngléser mit offener
Bricke vorgestellt. Dadurch sind sie
komfortabel in der Handhabung, und
sie bieten dem Anwender beste Grif-

Canons erstes EF-Objektiv mit Hybrid-Bildstabilisator

Das neue EF 100 mm 1:2,8L Makro IS USM ist das erste Canon Makro-Objek-
tiv mit einem Hybrid-Bildstabilisator und damit das erste Makro-Obijektiv mit
optischem Bildstabilisator. Der Hybrid-IS reduziert
Verwacklungsunschérfe und ermdglicht mit bis zu
vier Stufen l&@ngeren Verschlusszeiten eine exzellente
Bildqualitét. Er erkennt durch einen Beschleuni-
gungssensor sowohl Kamerabewegungen als auch
durch einen Gyrosensor Kameraverwacklungen und
wirkt diesen entgegen. Dadurch kann selbst bei Auf-
nahmen mit AbbildungsmaBstab 1:1 eine exzellente
Bildqualitat realisiert werden. Das EF 100 mm 1:2,8L
Makro IS USM nutzt eine UD-Linse zur Minimierung
von Farbfehlern und sorgt durch die Super-Spectra-
Vergitung fir minimiertes Streulicht und Reflexe. Als

Obijektiv der professionellen Canon [-Serie ist es mit
Dichtungen zum Schutz vor Staub und Spritzwasser versehen. Zum Lliefer-
umfang gehért die Gegenlichtblende ET-73. Das neuve Obijektiv ist ab sofort
lieferbar. Die unverbindliche Verkaufspreisempfehlung lautet 949 Euro.
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figkeit auch unter extremen Einsatz-
bedingungen. Die offene Bricke er-
méglicht zudem eine sichere, auch ein-
handige Bedienung. Dariber hinaus
wurde die neve Bl-linie mit einem um
mehr als 16 Prozent gréBeren Sehfeld
ausgestattet. Fir das L wie ,leicht” im
Namen sorgt das robuste gummi-
armierte Gehd&use aus Polycarbonat.
Ebenso sind die neuen BL-Glaser dank
einer ausgereiften Dichtungstechnik bis
zu einer Tiefe von funf Metern wasser-
dicht. Eine Fullung des Fernglas-Inneren
mit Stickstoff verhindert das Beschla-

gen der Glasflachen selbst bei starken
Temperaturschwankungen. Zum Liefer-
umfang gehéren ein Neopren-Trage-
riemen und eine Bereitschaftstasche.
Die unverbindlichen Verkaufspreisemp-
fehlungen lauten: Minox BL 8x44: 549
Euro, Minox BL 10x44: 599 Euro.



Neve Coolpix Kampagne mit GZSZ

GUTE
ZEITEN

Nach der erfolgreichen Kooperation mit der Modekette New

Yorker will Nikon mit einer neven Kampagne fir Coolpix Kompakt-
kameras fir mehr Nachfrage im Fofohandel sorgen: In der ver
kaufsstarksten Zeit des Jahres soll eine integrierte Kampagne mit
Deutschlands  erfolgreichster Daily-Soap ,Gute Zeiten, schlechte
Zeiten” junge Zielgruppen fir die Coolpix-Palefte begeistern. Akfive
Fotohandler kénnen mit dem Einsatz des passenden PoS-Materials
einen Coolpix Promotion-Tag in ihrem Geschaft gewinnen.

Nikon arbeitet bereits seit einem
Jahr erfolgreich daran, das

gute Image der Traditionsmarke r sk, g b crcle foin

noch stérker bei jungen Ziel- {:{:}GLFIX Nikor

gruppen zu verankern. Dabei your Etjl‘lﬂ B
L,‘ ' { 9

hat es das Unternehmen durch

emotionale  Ansprache ver-
standen, junge Menschen fir
Coolpix  Digitalkameras  zu
begeistern und in den entspre-
chenden  Produktsortimenten
schneller als der Markt zu
wachsen. ,In Zusammenarbeit
mit der Modekette New Yorker
und der Casting Show Popstars
ist es uns im vergangenen Jahr
und in diesem Friohjahr gelun-
gen, zielgruppenaffine Themen-
welten wie lifestyle, Mode und
Musik zu vernetzen und hohe

Bewnils deth perzt!
Reichweiten fir die Marke it -.-:'.Ln..'.il_'. &

Nikon und die Coolpix Digital-
kameras zu erzielen”, erklarte

Wolfgang Géddertz, Marke-

ting Manager bei Nikon. ,Mit dem
RTL TV-Format ,Gute Zeiten, schlechte

Zeiten” haben wir uns jetzt wieder

einen starken Kooperationspartner
an Bord geholt: Als MarkttShrer im
Segment der Daily Soaps erreicht
die Sendung bis zu vier Millionen
Zuschaver am Tag. Das entsprach im
letzten Jahr einem Marktanteil von
23,1 Prozent in der werberelevanten
Zielgruppe Erwachsene von 14
bis 49 Jahren. Damit war GZSZ
zu der entsprechenden Sende-
zeit klarer Marktfhrer — das
passt gut zu Nikon.”

Hohe Reichweite

Von der GZSZ-Kampagne ver-
sprechen sich die Verantwort-
lichen insgesamt mehr als 560
Millionen Kontakte - vor allem
durch die im Oktober und
November geplanten TV-Trailer
auf RTL. Ergénzt wird der
Auftritt durch Online-Aktivitéten
auf www.gzsz.de von Oktober

Das Motiv der neven Coolpix Kam-
pagne zeigt GZSZ Star Wolfgang
Bahro {,Professor Dr. Jo Gerner”)
und das Model Sarah Wunder-
lich, die im Frihjahr dieses Jahres
den Coolpix Casting Weltbewerb
bei der Modekefte New Yorker ge-
wonnen hat.
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Der Einsatz

der neven Nikon
Werbemittel im
Schaufenster und
im Geschdft bringt
nicht nur die
Kunden ins
Geschdft, sondern
mit etwas Gliick

auch einen Coolpix
Promotiontag.

bis Dezember und eine Print-Kam-
pagne im Fan-Magazin wahrend der
letzten beiden Monate des Jahres.

Mit Nikon gewinnen

Ein besonderes Highlight der Koope-
ration ist die Einbindung des populd-
ren Seriendarstellers Woltgang Bahro
(,Professor Dr. Jo Gerner’) in das
Kampagnen-Motiv — gemeinsam mit
dem Model Sarah Wunderlich, die im
Frihjahr dieses Jahres den Coolpix
Casting Wettbewerb bei der Mode-
kette New Yorker gewonnen hat.

Ab Anfang Oktober lobt Nikon im
Rahmen der Kampagne ein attrakti-
ves Kundengewinnspiel aus: Wer bei
der Aktion ,Sende uns Dein coolstes
Foto!” bei GZSZ mitmacht, kann eine
Komparsenrolle in der Serie gewin-
nen und dabei natirlich hinter die
Kulissen der Produktion blicken und
Ein-
geschlossen sind eine einwdchige

seine Stars hautnah erleben.

Berlin-Reise mit einer Begleitperson
und 2.000 Euro Taschengeld. Dar-
Uber hinaus verlost Nikon wdahrend
der Aktion jede Woche eine Coolpix
S1000pj - die weltweit erste Kamera
mit eingebautem Projektor. Die Be-
werber kénnen ihre Bildidee entwe-
der online Uber die Coolpix Aktions-
Microsite  www.nikon-highlights.de)
einsenden oder sich von den Teams
der anstehenden Promotiontour bei
teilnehmenden Nikon Handelspart-
nern fotografieren lassen.
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Bewirh dich jetei!

Gewinne
fir den Fotohandel

Auch der Fotohandel kann mit der
neuen Coolpix-Kampagne gewinnen,
und zwar durch kreativen Einsatz
der Deko-
Elemente, die Nikon seinen Partnern

aufmerksamkeitsstarken

zur Verfigung stellt. Die Palette reicht

Wolfgang Géddertz, Marketing Manager
bei Nikon, erwartet von der neven Kam-
pagne eine weitere Steigerung der Be-
kanntheit der Marken Nikon und Coolpix
bei jungen Zielgruppen.

von GroBaufstellern mit Flashlight, Fah-
nen, Postern, Dispensern, Backboards,
Deko-Wirfeln und Wobblern bis zu
Tragetaschen. Alle Elemente greifen
das Kampagnen-Motiv auf und garan-
tieren durch ihre freche und farben-
frohe Gestaltung einen lebendigen
Auftritt im Geschéaft. Fotohandler, die
diese Werbemittel prominent in ihrem
Ladenlokal oder im Schaufenster plat-
zieren, kdnnen sich bis zum 16. Okto-
ber 2009 um einen von 30 Aktions-
tagen bewerben, mit denen Nikon im
Rahmen der Coolpix Promotion-Tour
vom 6. November bis 5. Dezember
2009 den Umsatz vor Ort ankurbeln
will. Zur Teilnahme reicht die Ein-
sendung eines Fotos mit dem im
Geschaft dekorierten PoS-Material an
die E-Mail-Adresse gzsz@nikon.de. Den
zehn Fotoh&ndlern mit den kreativsten
Nikon Prasentationen winkt zudem ein
besonderes Schmankerl: eine Auto-
grammstunde mit einem GZSZ-Star
wdhrend der Promotion-Tour.



Weltneuheit: Die neve Nikon Coolpix S1000pj hat als erste Kamera mit eingebautem Projekior das Zeug zum Party-Hit.

JWir sind sicher, mit der neven Cool-
pix Kampagne und ihrem emotional
aufgeladenen Promotion-Konzept an
die Erfolge der bisherigen Aktivitaten
anknipfen zu kénnen”, erklarte Géd-
dertz. ,Das ist eine gute Nachricht fir
unsere Partner im Fotohandel. Denn
wir haben nicht nur eine originelle
auch

Werbekampagne,  sondern

attraktive neue Produkte mit inno-

vativen Features, die Uberzeugende
Verkaufsargumente bieten.”

Tatsachlich sind die zur IFA vorge-
stellten Coolpix Neuheiten von Nikon
bestens geeignet, die junge Zielgrup-
pe von GZS7 zu begeistern. So hat
die Weltneuheit Coolpix S1000pj als
erste Digitalkamera mit eingebautem
Projektor das Zeug zum Party-Hit,
denn es ist wirklich cool, wenn die

soeben geknipsten Fotos oder die

gerade aufgenommenen Videos so-
fort ,an die Wand geworfen” werden
kénnen.

Fur technikbegeisterte Konsumenten
kénnte die neue Coolpix S70 zum
Renner werden, denn die erste Digi-
talkamera mit OLED Touch-Screen
bietet im wahrsten Sinne des Wortes
SpaB zum Anfassen und Bedie-
nungskomfort pur: Auslésung durch
Berohrung des Bildschirms, Belich-

Nikon

e Computerkunde

e digitale und analoge Fototechnik

e Grundlagen der Bilddatenverarbeitung

men aussuchen und sein individuelles Lerntempo bestimmen.

Folgende Themenbereiche werden angeboten:

Mehr wissen mit dem Nikon Kolleg

Mehr wissen heif3t mehr verkaufen — darum bietet Nikon seinen Partnern das bewdhrte
Programm zur beruflichen Weiterbildung jetzt als interaktive E-Learning Plattform im
Internet an: Gebindeltes Know-how im fotografischen Bereich steht professionell autf-
bereitet als Online-Fernstudium zur Verfigung. Es richtet sich besonders an Mitarbeiter
aus dem Fachhandel und an Fotografen, Fotomedienfachleute, Mediengestalter,
gestaltungstechnische Assistenten sowie Auszubildende in diesen Bereichen.

Die neue E-Learning Plattform des Nikon Kollegs setzt neben klassischen Texten auch
animierte Artikel sowie Podcasts und Video-Podcasts ein. Die spezielle Aufbereitung der Themen soll das Lernen
erleichtern und ein bedarfsgerechtes Studium erméglichen. Dabei kann der Anwender selbst die relevanten The-

* Marketing-Kenntnisse & Verkaufstechniken

e digitaler Workflow und Colormanagement

e Bildgestaltung uvm.

Je nach Anzahl der bearbeiteten Themen kénnen die Zertifizierungsstufen ,Advanced’, ,Expert” und ,Pro” erreicht
werden. Nach erfolgreicher Bearbeitung erhalten die Teilnehmer das ,Nikon Imaging Fachberater” Zertifikat. Und
damit das Ganze noch mehr Spa macht, berechtigen die Punkte, die durch die Beantwortung der Fragen gesam-
melt werden, zu jedem Quartal zur Teilnahme an einer Verlosung, bei der attraktive Preise winken.
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tungskorrektur Uber Schieberegler
auf dem Display, VergréBern und
Verkleinern der Aufnahme durch
intuitives Auf- und Zuziehen mit zwei
Fingern sind nur einige Beispiele for
das innovative Konzept der Kamera.
Besonders  anspruchsvolle  Foto-
grafen, die kein Motiv verpassen

méchten, sind mit der neuen Coolpix

GZSZ wird besonders gerne von jun-
gen Frauven gesehen - das vermeint-
lich schwache Geschlecht bevorzugt
auch beim Fotografieren  gerne
unkomplizierte Produkte, die zudem
noch gut aussehen. Da kommt die
neve Coolpix S570 gerade recht:
Es gibt sie in funf Trendfarben, und

das Smart Portrat System mit der

Fir den unbeschwerten Schnappschuss:

S640 gut bedient, denn sie bietet eine
Autofokus-Funktion

gesichtsglattenden  Beauty-Funktion  Die Nikon Coolpix S570 gibt es finf afirak-

tiven Farbvarianten.

schmeichelt dem Motiv.

extrem schnelle
auf DSLR-Niveau.
Dank der Motiv-Nachverfolgung mit
AF-Nachfihrung und Gesichtserken-
nung werden auch schnelle Motive

sicher eingefangen. P’/’X}\
Y

N &

Schneller Autofokus: Mit der Nikon Coolpix
leuchtende Farben, W 5640 wird kein Motiv verpasst.
komfortable Bedienung:
die Nikon Coolpix S70

mit beriihrungsempfindlichem

OLED Display.

Nikon erzielt Erfolg gegen Parallel-Importe

Der Rechtsstreit von Nikon gegen verschiedene Gesellschaften der Crown-Gruppe,

|

die schweizerische Gesellschaft Oderma und Geschéaftsfihrer H. P. Ruitenberg wurde I
vom Distriktgericht Den Haag jetzt zugunsten des Kameraherstellers entschieden.

Das gab Nikon in einer Pressemitteilung bekannt. U Kewana!

General Manager Nikon
Bis vor kurzem haben die Beklagten Nikon Kameras, die nicht fur den Vertrieb in

Europa bestimmt waren, aus Landern auBerhalb des Europdaischen Wirtschaftsraumes (EWR) importiert und
an den niederlandischen Handel verkauft; dies ist ein Versto gegen europdisches Markenrecht. Das Urteil des
Gerichts sei deshalb bemerkenswert, weil es nicht nur dem illegalen Import von Nikon Kameras durch ver-
schiedene Crown-Gesellschaften, OPX Media und Oderma ein Ende gemacht, sondern auch H. P. Ruitenberg
persdnlich verboten habe, sich in irgendeiner Art und Weise beim Handel mit illegal importierten Nikon Kame-
ras zu betdtigen, betonte Nikon.

,Diese Entscheidung ist auch wichtig fir den Fotohandel”, erklérte Uwe Keuchel, General Manager der Nikon
GmbH. ,Eine faire Auseinandersetzung um eine solide Wettbewerbsposition im Markt kann nédmlich nur dann
stattfinden, wenn sich alle Beteiligten an die Regeln halten und ihre gesamten Geschafte innerhalb des
rechtlichen Rahmens des jeweiligen Landes und der Europdischen Union betreiben. Nikon unterstitzt deshalb
ausschlieBlich Handelspartner, die sich fair verhalten und die gesetzlichen Bestimmungen beachten; wir
werden fortfahren, Handler, die Nikon Produkte von auBerhalb des europdischen Wirtschaftsraums impor-
tieren, auf die Rechtswidrigkeit ihrer Handelspraktiken hinzuweisen und nicht zégern, solche Aktivitdten durch
rechtliche Schritte zu unterbinden.”
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Canubo Profiline 600

DGH Grobhandel hat die groBe Nach-
frage* und die hohen Anspriche an
Qualitat und Funktionalitat bei Taschen
fur Foto- und Videokameras zum Anlass
genommen, um in diesen Markt
eigenen
marke einzusteigen: Unter

dem Namen Canubo
fohrt DGH zundchst 17

mit  einer Exklusiv-

Mit dem Canubo Profiline
80 Polster kann die Kamera
in der Tasche fixiert werden.

* Laut Photoindustrie-Verband wurden
2008 rund 5,25 Millionen Foto- und
Camcorder-Taschen verkauft. Fir 2009
zeichnet sich eine weitere Steigerung des
Umsatzes ab.

Neve Taschen-Eigenmarke
Canubo bei DGH GroBBhandel

Profiline Taschen und Rucksdcke sowie
verschiedene Profiline Zubehérteile
ein. Das Sortiment reicht von
der Minitasche tber den
Rucksack bis zum Trolley.
Zudem bietet Canubo
Trinkflaschen, Trinksy-
steme, Kartenetuis und
vieles mehr.
Wie bei den DGH Eigen-
marken Ublich, bieten
auch Canubo Pro-
dukte den Han-
delspartnern eine
hohe Marge und
Verkaufsunterstit-
zung durch End-
kundenflyer, The-
kendisplays
und weiteres PoS-Material.
Die Taschen zeichnen sich
Angaben  zufolge
durch hochwertiges, wet-
terfestes  und reibfestes
Material aus, sind sehr
formstabil und weisen eine
Vielzahl von Ausstattungs-
merkmalen auf. Dazu gehs-
ren Regenschutzklappe und Wetter-
schutzhille  ebenso flexible
Innenpolster und Extrafécher fir Batte-

den

wie

rien und Speicherkarten.
Das Canubo System ist modular aufge-

Das Fotoalbum zum Selbermachen -

das X-Inkjet PhotoBook Set!

Inhalt:

® 1 Hardcover-Umschlag (weil3 oder schwarz)

® 2 transparente Deckblatter
® 10 Blatt doppelseitiges Premium
Fotopapier, DIN A4, 325 g/m2

Und so einfach geht’s:

® selber fotografieren

® selber gestalten

@ selber Inkjet-drucken
® selber binden

Jetzt bestellen unter
www.sihl-direct.de

Die Canubo Profiline Modelle 90 (links
unten), 450 (links oben) und 800 (rechts).

baut und kann den
Bedirfnissen  des
Nutzers angepasst
werden. Die Kombi-

nation der verschie-
denen Teile erfolgt
Uber
einen Gortel, an

entweder

dem Taschen und
Zubehorteile
fixiert werden
kénnen, oder
durch seitliches
Anbringendurch
Klettverschluss
an einer der gré-
Beren Canubo
Taschen.

Das
Canubo
Sortiment ist
modular aufgebaut
und ldsst sich nach
den Wiinschen des

Nutzers ergdnzen.

Sihl AG - Sihl Direct CH
Bolligenstr. 93
CH-3006 Bern

Tel. +41 848 884 111
Fax +41 800 884 888
direct-ch@sihl.com
www.sihl-direct.ch

Sihl Direct GmbH
Kreuzauer StraBe 33
D-52355 Diren

Tel. +49 2421 597 578
Fax +49 2421 597 586
info@sihl-direct.de
www.sihl-direct.de
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Riesiger Zoombereich
Samsungs ersie Bridge-Kamera WB5000

An Fotografen, denen die Maglichkeiten einer kompakten Sucher
kamera zu gering sind, die aber auch nicht (immer) mit einer
Spiegelreflex-Systemkamera unterwegs sein wollen, wenden sich
die Bridge-Modelle. Als kompakte Allin-One-Gerdte vereinen
sie eine fest eingebaute Optik mit vielen Vorzigen der SIR-Foto-
grafie. Auch Samsung ist jefzt in dieses Markisegment ein-

gestiegen: Mit der WB500O bringt das koreanische

Unternehmen seine erste Bridge-

Kamera auf den Markt.

Herausragendes Kennzeichen des
neuen Modells ist die Optik: So war-
tet die Neue nicht nur mit einem 24fach
Zoomobijektiv auf (2,8-5,0/26-624
mml, sondern erméglicht mit der Weit-
winkel-Einstiegsbrennweite von 26 mm
auch weitrdumige Landschaftsauf-
nahmen, Gruppenfotos aus kurzer
Distanz und Bilder in engen Raumen.
For die hohe Qualitat der Optik borgt
auch bei der WB5000 Samsung
Kooperationspartner Schneider Kreuz-
nach. Das 26-624 mm-Obijektiv wur-
de von Schneider-Kreuznach exklusiv
for die WB5000 berechnet.

Um in den unferschiedlichsten Situa-

Von hinfen zeigt sich die neve WB5000

von Samsung sehr aufgerciumt.
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tionen zu optimalen Bildergebnissen
zu kommen, kann der Nutzer nicht nur
auf Programmautomatik, Zeit- und
Blendenvorwahl zurickgreifen, son-
dern er kann die WB5000 auch
komplett manuell steuern. In diesem
Modus steht ihm beispielsweise eine
Belichtungskorrektur von +/- 2 LW lin
Stufen von 1/3 LWI zur Verfigung.
Damit sind zahlreiche Méglichkeiten
gegeben, individuell Einfluss auf die
Bilder zu nehmen und unterstitzend
oder kreativ einzugreifen.

Der in der WB5000 eingesetzte
Zwolt-Megapixel-Aufnahmechip  lie-
fert in Kombination mit der Schneider
Kreuznach Optik qualitativ hochwer-
tige Resultate. Ob als hochauflésen-
der Print im Posterformat oder fur die
Prasentation auf dem TV-Gerat, der

Nutzer kann sich darauf verlassen,
dass die Auflésung fur die allermei-
sten Einsatzméglichkeiten ausreicht.
Die gemachten Aufnahmen kénnen in
unterschiedlichen Formaten gespei-
chert werden. Dazu gehért auch das
RAW-Format, in dem die Bilder ohne
Kompression gespeichert werden
und damit ausgezeichnete Még-
lichkeiten zur Nachbearbei-
tung bieten. Auf einer
1 GB SD-Karte kénnen in
diesem Format bei zwalf
Megapixeln 24 Aufnah-
men gespeichert werden.
Die WB5000 akzeptiert
SD- und SDHC-Speicher-
karten.
Die von Samsung ent-

Samsung WB5000

Pluspunkte
All-in-One-Kamera mit riesigem Brenn-

weitenbereich, Schneider Kreuznach
Objektiv und Bildstabilisierung

Ausstattung

* 12,47 Megapixel effekiiv

e Zoom 26—624 mm

e 76 cm/ 3" Touchscreen-Monitor
o Zahlreiche Automatikfunktionen

* manuelle Bedienung moglich
o Aufnahmen im RAVW-Modus
* SD/SDHC-Speicherkarten

UVP: 449 Euro



wickelte Kombination aus optischer
(OIS) und digitaler Bildstabilisation
(DIS) vereinfacht das Freihandfoto-
grafieren mit langen Brennweiten
und/oder Verschlusszeiten. Spezielle
Kreiselsensoren erkennen die durch
die Hand des Fotografen verursach-
ten Bewegungen. Hinzu kommt die
bereits aus anderen Samsung Model-
len bekannte digitale Bildstabilisie-
rung DIS. Die Kamera erstellt dabei
automatisch zwei Aufnahmen: Die
Schérfeinformation kommt aus der
ersten (unterbelichteten] Aufnahme
mit schneller Verschlusszeit, die Farb-
information stammt aus dem zweiten
(exakt belichteten, aber eventuell ver-
wackelten) Bild mit langer Verschluss-
zeit. Vollautomatisch fugt die Kamera
diese beiden Belichtungen dann zum
optimalen Ergebnis zusammen.

HD-Video

Mit einer Videoaufldsung von 720p
(1.280 x 720 Pixel zeichnet die Kame-
ra Videos in HD-Qualitat auf. Beim
Filmen — mit oder ohne Ton - kann
der komplette 24fache Zoombereich
genutzt werden. Je nach Kapazitét
der Speicherkarte erméglicht die
Samsung  WB5000  Filmaufnahmen
von bis zu 29 Minuten ohne Unterbre-
chung.

Weitere Kennzeichen der neuen
Kamera sind Gesichts-, Léachel- und
Blinzelerkennung, die Beauty Shot-
Funktion, die im nachhinein kleinere
Korrekturen der Gesichtshaut in Por-
trats Ubernimmt und Unreinheiten und
Flecken auf der Haut kaschiert, die
Szenen-Erkennung, die das Fotogra-
fieren in unterschiedlichen Situationen
erleichtert, und die Funktion Smart
Album, die Bilddaten automatisch
nach Zeit, Inhalt oder Thema sortiert
und so die Suche nach gespeicherten
Aufnahmen in der Kamera selbst
erleichtert.

Wichtiges aus worldofphoto.de

DGH erganzt Webshop um einen Zubehérfinder

Duttenhofer GroBhandel (DGH) hat die Nutzerfreundlichkeit seines Web-
shops durch einen neuen Zubehérfinder weiter verbessert. Der Zubehér-
finder steht zum Start fir Druckerpatronen, Toner, Gerateakkus, Spezial-

lampen

und Unterwasserkameragehduse zur Verfigung. Weitere

Produktkategorien werden nach und nach ergénzt. Der neue Suchassi-

stent erleichtert die
Recherche nach dem
passenden  Zubehéor
for aktuelle Produkte,
er findet aber auch
Zubehoér von Gerdten,
die nicht mehr am
Markt sind - selbst
dann, diese
schon seit Jahren nicht
mehr verkauft werden.

wenn

Um den Suchassistenten zu nutzen, klickt man sich auf der Startseite
www.dgh.de in die Ubersichtseite Zubehérfinder und geht von dort in den
jeweiligen Zubehérfinder der Produktgruppe. Im Suchfenster wéhlt man
zuerst die Marke des Gerdates aus, fir das man entsprechendes Zubehér
sucht. Anschliebend bestimmt man aus der Geréateliste das Modell. Sofort
werden alle passenden Zubehérartikel der Produktkategorie — Drucker-
patronen, Gerateakkus efc. — angezeigt, egal ob es sich dabei um die
Original- oder die Fremdmarke handelt.

Sony geht gegen Irrefthrung
bei Infernefangeboten vor

Die Sony Deutschland GmbH hat
gegen einen Internethéndler eine
einstweilige Verfigung erwirkt. Nach
Angaben des Unternehmens hatte
sich der Internethandler wettbe-
werbswidrig verhalten, indem er in
seinem Internet-Shop einen Bravia
Fernseher von Sony mit einer falschen
Garantiezeit beworben hatte. Zudem
habe der Handler unwahre Anga-
ben Uber vermeintlich wesentliche
Vorteile des Fernsehers und des Kun-
dendienstes bzw. Uber die Lieferbe-
dingungen des Fernsehers gemacht,
erklarte Sony. Neben der kontinuier-
lichen Nachverfolgung der internen
Seriennummern und intensiver Inter-
netbeobachtung fihrt Sony Deutsch-
lond derzeit gemeinsam mit dem
Handel ein umfangreiches Partner-
Programm ein. Ziel sei, den qualifi-
zierten beratenden Fachhandel so-

wohl stationar als auch online durch
dezidierte Leistungskriterien beim
Verkauf zu unterstitzen, hieP es in
einer Pressemitteilung.

Fihrungswechsel bei
Panasonic Batteries in Europa

Toshiro  Tsuchiya, bisher Deputy
Managing Director bei Panasonic
Marketing Europe (PME), ist zum
1. September als Managing Director
an die Spitze der Panasonic Energy
Corporation Europe (PECE) gewech-
selt. Er tbernahm dort die Aufgaben
von Peter Coonen, der das Unter-
nehmen verlieh. Ebenfalls zum
1. September wurde Jérg Toboll, bis-
lang Director Sales & Marketing bei
PECE, zum Vice President bestellt.
Finn Roedel, seit 2008 Leiter fir Ver-
trieb und Marketing von Handels-
batterien in Deutschland, verantwor-
tet jetzt auch zusatzlich das Geschaft
in Osterreich.

www.worldofphoto.de
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Ideen umgesetzt
Canon EOS 7D mit nevem Kamerakonzept

weise bei Schnee und Eis mit Hand-

Canon hat mit der EOS 7D eine weitere SIR-Kamera fir Berufs-

fotografen und besonders ambitionierte Amateure auf den Markt schuhen arbeiten mssen.

Auch bei der Aufzeichnung von

gebracht. Entsprechend ihrer Positionierung zwischen der EOS 50D Videos in Full-HD-Qualitit worden die

und der EOS 5D Mark II weist das neue EOS-Modell technische

Daten wie 18 Megapixel auf einem APS-C-

CMOS-Sensor, acht Bilder pro
Sekunde und 126 JPGs
oder 15 RAW-Bilder in
Folge auf und wird damit
den Erwartungen gerecht,
die der Kaufer in dieser
Kameraklasse haben darf.

Das Besondere an der Neuheit
sind aber nicht nur die Lleis-
tungsmerkmale, es sind vielmehr die
Entstehungsgeschichte und das hinter
dem Produkt stehende, neve Kamera-
konzept. Denn bevor das EOS 7D
Modell Nummer eins die Fabrik ver-
lie, wurden in einem groPangeleg-
ten Forschungsprojekt Ideen und
Winsche von tausenden Fotografen
zusammengetragen und bei der Ent-
wicklung bertcksichtigt (siehe Kasten
rechts). Inferessanterweise standen
bei den Anregungen der Befragten

Mit der speziellen Movie-
Taste lasst sich eine Video-
aufnahme aus dem
Fotomodus
heraus
starten.
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Wiinsche der Fotografen beriicksich-
tigt: Mit einer speziellen Movie-Taste

kann direkt aus dem Fotomodus
eine Bewegtbildaufnahme gestar-
tet werden, ohne einen Modus-
wechsel vornehmen zu missen.
Dartber hinaus besteht die Még-
lichkeit, Belichtung und Bildfre-
quenz manuell einzustellen. So
kann zum Beispiel die Standard-
einstellung von 25 Bildern pro
Sekunde fur TV-Format auf 24 Bil-
der pro Sekunde fir das typische
Kino-Feeling veréndert werden.

Canon EOS 7D
nicht nur technische Aspekte im Vor-

Pluspunkte
Kamera fir Anspruchsvolle, in der
Wiinsche und Ideen aus der Pra-
xis umgesetzt wurden.

dergrund, sondern man &uberte bei-
spielsweise auch Winsche hinsicht-
lich des Klangs, des Auslésegerdusches
oder des Spiegelschlags. Auch das
sinnliche Gefuhl bei der Arbeit mit der

Kamera spielte eine wichtige Rolle. AUSSfGﬁUng
* Auflasung: 18 Megapixel
® Serienbilder mit bis zu
acht Bildem pro Sekunde
o Aufnahmen bis 1SO 12.800
® Dual DIGIC 4-Prozessor

o Full-HDVideo

Unter diesen Gesichtspunkten konzi-
pierte Canon nach eigenen Ausfih-
rungen ,eine Kamera mit einer beson-
ders hochwertigen Haptik und
mit viel Gefihl fir ergonomi-
schen Komfort, eine Kamera, die
das Fotografieren zu einem fGhl-
baren Erlebnis macht” Tasten,
Einstellrdder und Schalter wur-
den im Vergleich zu Vorgénger-
modellen gréber gestaltet, um den

Zugriff aut die Funktionen zu erleich-

tern. Die Meinungsumfrage ergab,
UVP: 1.649 Euro

dass dieser Aspekt vor allem jenen
Lieferbar ab Oktober

Fotografen wichtig war, die beispiels-



Uber 5.000 Fotografen trugen zur Entwicklung der neuen EOS 7D bei

Auch wenn sich etwas Uber viele Jahrzehnte bewdhrt hat,
so wie der Bau von Spiegelreflexkameras bei Canon -
muss dies nicht bedeuten, dass man das dahinterstehende
Konzept nicht in Frage stellen kann. Genau das hat Canon
vor dem Start des ,Projektes EOS 7D* gemacht. Mit dem
Ziel, ein fir die Anwender vollkommen neues, besonderes
Kameraerlebnis zu schaffen, befragte Canon zunéchst
weltweit Fotografen nach ihren Vorstellungen von einer
optimalen Kamera und kehrte dann ans Zeichenbrett
zurick, um die gewonnenen Erkenntnisse in ein neues Pro-
dukt einflieben zu lassen. Am Ende dieses Prozesses stand
die neue Canon EOS 7D.

In dem Forschungs- und Entwicklungsprojekt interviewte
Canon mehr als 1.500 Personen in Europa und ber 5.000
weltweit. Fotografen aller Kenntnis- und Erfahrungsstufen
waren aufgefordert, ihr Bild von einer modernen Kamera in
Worte zu fassen. Dass sich die EOS 7D als eine besonders
vielseitige Kamera fur die unterschiedlichsten Anwender
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Ideen und Anregungen tausender Fotografen aus aller Welt flos-
sen in die Entwicklung der neven Canon EOS 7D ein.

und Aufgaben zeigt, ist vor allem auf diese breitgefécherte
Gruppe der Befragten zuriickzufihren.

Im Inneren der Allround-Kamera

schlégt, wie zum Beispiel auch bei
der EOS 5D Mark I, als Herz der
Dual DIGIC 4-Prozessor. Er sorgt for
sehr schnelle Signalverarbeitung und

exzellente Resultate bei nahezu allen

Auch die Canon EQOS /D arbeitet mit
einem Dual DIGIC 4-Prozessor.

Lichtbedingungen. Der CMOS-Sen-
sor nutzt eine Uberarbeitete Fotodio-
den- und Mikrolinsenkonstruktion, um
die Bildergebnisse auch bei hohen
ISO-Werten zu verbessern.

Mit einem neuen AF-Sensor mit 19
hochempfindlichen  Kreuzsensoren
sorgt die Kamera fir die prézise
Scharfstellung der Motive. Das opti-
mierte AF-System bietet eine Reihe
manueller und automatischer Einstel-
lungen, einschlieBlich eines Zonen-

AF- und eines Spot-AF-Modus’ zur
schnellen und akkuraten Nachfih-
rung und Scharfstellung auf das
Hauptmotiv. Die Autofokuseinstellun-
gen lassen sich vom Nutzer individuell
Neu
Belichtungs-Messsystem

anpassen. ist ebenfalls das
Intelligent
Focus Colour Luminance (iFCL), das
eine prazise Messung von Scharfe,
Farbe und Helligkeit Uber 63 Bereiche
durchfohrt.  Ein

sorgt mit einer rot- und einer blau-

Dual-Layer-Sensor

empfindlichen Schicht fir eine beson-
ders genave und gleichmabige
Belichtung.

Ebenfalls optimiert wurde der 7,6 cm
(3 Zoll) grobe Clear View Il LCD-
Monitor mit 920.000 Bildpunkten:
Reflexionen sind durch Eliminierung
des Luftspalts zwischen der LCD-
Schutzabdeckung und dem Flussig-
kristall minimiert. Wie bei der EOS 5D
Mark Il befindet sich seitlich am Dis-
play ein Umgebungslichtsensor zur
automatischen Anpassung der Hellig-
keit je nach Umgebungshelligkeit.
Dank erhéhter  Lichtempfindlichkeit
und erweitertem Dynamikumfang und

der besonders leistungsstarken Foto-

dioden des Sensors sind exzellente
Aufnahmen auch mit hohen ISO-Ein-
stellungen méglich. Ebenso wird eine
bessere Durchzeichnung sehr heller
Bildbereiche erreicht. Der ISO-Bereich
der EOS 7D von ISO 100-6.400 lasst
sich auf ISO 12.800 erweitern.

Der Sensor erméglicht hervorragende Auf-
nahmen auch bei hohen ISO-Einstellungen.

Wer trotz dieser hohen Lichtempfind-
lichkeit mit Blitzlicht arbeiten will oder
muss, kann bei Bedarf auf den inte-
grierten Speedlite  Transmitter der
EOS 7D zurickgreifen. Mit diesem
kann die Kamera mehrere externe
Canon Speedlite-Blitzgerate steuern.
Weiteres optionales Zubehér ist dazu
nicht mehr erforderlich.
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Imaging Solutions mit nevuen Lésungen fir digit

Zum 1. Juli dieses Jahres hat
Rainer Bauer, Vorstandsvorsit-
zender der Schweizer Ima-
ging Solutions AG, Gber die
RB Imaging Holding GmbH
86 Prozent der Akfien dieses
Unternehmens Gbernommen.
Bauer hielt zuvor bereits die
Ubrigen 14 Prozent der Ante-
le. Mit neuen unternehmeri-
schen Initiativen will der erfah-
rene Manager die Position
von Imaging Solutions als fuh-
render Anbieter von Hochge-
schwindigkeitssystemen zur
Herstellung digitaler Bild-
produkfe ausbauen.
imaging-+foto-confact hat mit
dem neuen Eigentimer Gber
die Zukunft des Unternehmens
gesprochen.

¢ Mit
der Ubernahme der bisher von der
Photo-Me Gruppe gehaltenen Anteile
an Imaging Solutions haben  Sie
grofien untemehmerischen Mut bewie-
sen. Warum sehen Sie die Zukunft des

Unternehmens positiver als die bisheri-
ge Muitergesellschafte

Rainer Baver: Zundichst ein-
mal méchte ich betonen, dass die
Photo-Me Gruppe sich von Imaging
Solutions nicht aus Zweifeln an unse-
rer Zukunft getrennt hat, sondern
aus strategischen Grinden: Photo-
Me will sich in Zukunft auf Systeme fur
den Einzelhandel konzentrieren und
erwartet deshalb von unserem Unter-
nehmen, das bekanntlich Gerate fir
zentrale Dienstleister herstellt, keine
Synergien mehr.
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Die Trennung andert nichts daran,
dass Imaging Solutions der Photo-
Me Gruppe und ihrem langjahrigen
Aufsichtsrat  und
Chef Serge Crasnianski viel zu ver-

jetzigen Inferims-
danken hat: Ohne das Engagement
dieses Unternehmens, seine jahre-
lange Lloyalitat und den Respekt
vor unserer Eigensténdigkeit wéare es
uns nicht méglich gewesen, aus den
Trimmern der zusammengebroche-
nen Gretag Imaging Gruppe zum
Weltmarktfohrer fur digitale Hoch-
leistungssysteme im Fotofinishing auf-
zusteigen.

Den-
noch sind im Geschdftsbericht der
Photo-Me Gruppe fiir das erste Halb-
jahr des laufenden Geschdftsjahres
hohe Verluste fir Imaging Solutions aus-
gewiesen. Wie wollen Sie diesen

Trend umkehren@

Rainer Baver: Natirlich sind
auch wir von der weltweiten Finanz-
und Wirtschaftskrise betroffen, denn
viele unserer Kunden haben ihre
Investitionen verschoben. Die Verlu-
ste, die Sie ansprechen, sind nicht
erfreulich, aber es handelt sich zum
grobten Teil um nicht cashwirksame
Bilanzposten wie aubergewdhnliche
Abschreibungen.

In den letzten Monaten haben wir
bereits MaPnahmen durchgefhrt, um
unsere Effizienz zu steigern, indem wir
unsere Produktion in der Schweiz kon-
zentriert, unsere Strukturen verschlankt
und die
gesenkt haben. Dafir hat Imaging

administrativen  Kosten

Solutions bis heute keinen einzigen
Euro oder Schweizer Franken an Kre-
dit aufnehmen missen, sondern finan-
ziert sich aus eigener Kraft, denn wir
sind kein Sanierungsfall. Das soll auch
so bleiben; wenn ich davon nicht
Uberzeugt ware, hdtte ich bestimmt
nicht mein eigenes Geld in diese Fir-
ma investiert.

Bis-
lang waren digitale Highspeed-Printer
fir die Belichtung von Bildem auf Foto-

papier lhr wichtigster Umsatzirager. Ist
dieser Markt nicht gesdttigte

Rainer Bauver: Der Markt fir
digitale Highspeed-Printer ist durch-

aus nicht gesdttigt. Richtig ist, dass




ale Bildprodukte

zur Zeit fur die Herstellung von Prints

in den Standardformaten keine

zusatzlichen  Kapazitdten  bendtigt
werden, weil dieses Marktsegment
nicht so schnell wéchst, wie die Bran-

che das erhofft hat.

Andererseits gibt es rasante Wachs-
tumsraten bei wertschépfungsstarken
Bildprodukten wie Fotobiichern und
Fotokalendern, und deshalb steigt die
Nachfrage nach Belichtungssyste-
men, die ganze Fotobuch- oder Kalen-
derseiten in héchster Qualitét und
Produktivitat ausbelichten kénnen.

Genau dieses Segment bedienen wir
mit unseren widePrint Belichtern und
unseren Systemen fir die Weiterver-
arbeitung — im letztgenann-
ten Bereich unabhéngig
vom  Printverfahren.  So
haben wir uns zum Beispiel
mit dem fastBook System
erfolgreich  etabliert und
bieten es jetzt in der zwei-
ten Generation mit verbes-
sertem Leistungsprofil an.
Das Wichtige dabei ist:
Wir bieten Komplettlésun-
gen, denn die Kapazitéten
sowohl unserer Belichter als
auch der Entwicklungs- und
Postprocessing-Systeme
sind aufeinander abge-
stimmt und  ermdglichen

deshalb eine hohe Produk-

tivitéit mit minimalem Perso-

Rainer Bauver, CEO von Imaging

rungstall.”

Solutions: ,Wir sind kein Sanie-

naleinsatz. Das ist genau das, was

Fotodienstleister in diesen Zeiten
brauchen. Sie kénnen durchaus mit
weiteren Neuentwicklungen von Ima-

ging Solutions rechnen.

Wel-
che sind das@

Rainer Bauver: Ganz aktuell
bringen wir gerade eine neue Version
unserer  Bildverbesserungssoftware
auf den Markt. Viesus 7.0 bietet nicht
nur neue Automatik-Funktionen, son-
dern eine konsistente Bildverbesse-
rung Uber verschiedene Ausgabe-
gerdte hinweg. Die Software kann
deshalb nicht nur mit unseren Belich-
tern, sondern auch mit Ausgabe-
gerdten anderer Hersteller und auch
mit Inkjet- und Digitaldruck-Systemen
eingesetzt werden. Bereits in diesem
Frohjahr haben wir unser fastframe
Gerat eingefihrt, mit dem wir eine
Antwort auf die stark steigende
Nachfrage nach Fotoprodukten auf
Leinwand geben und unseren Kunden
auch in diesem Segment eine wirklich
industrielle Produktion ermaglichen.
Das steigert nicht nur die Produktivi-
tat, sondern auch die Qualitét, denn
die Fotoleinwénde werden mit einer
Prazision auf die Rahmen gespannt,
die auch die beste Arbeitskraft nicht
leisten kann.

Sind
Sie auch am Markt fir Standardprints
noch interessiert2

Rainer Baver: Selbstverstand-
lich, und ich sehe mit Sorge, dass die-
ses Segment von Fotodienstleistern
und auch vom Fotohandel mehr und
mehr vernachlassigt wird, weil die
Wachstumsraten zu winschen Ubrig
lassen.

Deshalb warne ich davor, dieses
Marktsegment  zu  unterschatzen:
Denn die ersten digitalen Bildproduk-

te, die ein Kunde nach dem Kauf einer

Digitalkamera bestellt, sind keine Lein-
wande und keine Fotobicher, son-
dern ganz normale Bilder. Standard-
prints sind deshalb ein wichtiges
Instrument, um Kunden zu gewinnen,
zu halten und ihnen weitere Bild-
produkte verkaufen zu kénnen. Des-
halb widerspreche ich ausdriicklich
allen Stimmen, die zur Zeit das
Standardprint tot reden. Denn ich
firchte, unsere Branche kénnte da-
mit einen ,Deutsche Bank Effekt”

erzeugen.

Was
verstehen Sie unter ,Deutsche Bank

Effeki”2

Rainer Baver:
Jahren machte sich die Deutsche
Bank daran, das Geschéft mit den
Privatkunden abzuschaffen, weil die

Vor einigen

Gewinnspannen viel niedriger waren
als im attraktiven  Finanzierungs-
geschaft fur die Wirtschaft. Es war
Joset Ackermann, der diese Strategie
sofort korrigierte, als er das Ruder
bei der Deutschen Bank Ubernahm.
Denn er wusste, dass das Institut
gerade dabei war, das Kerngeschaft
abzuschaffen.

Tatsachlich sind die Spareinlagen
von Privatkunden die Grundlage fur
Kredite zur Finanzierung der Wirt-
schaft, und wenn Sie sich fragen,
warum die Deutsche Bank bisher so
gut aus der Finanzkrise gekommen ist,
dann vermute ich, es lag daran, dass
sie auf einer soliden Basis von Privat-
kunden steht. Genauso ist das
Geschaft mit Standardbildern  die
Basis fir Umsatzsteigerungen mit
Bildproduk-

ten. Deshalb missen wir Konzepte

wertschépfungsstarken

entwickeln, um in diesem Segment
die Wertschopfung wieder zu ver-
bessern.

Wel-
che Konzepte haben Sie da im Sinn?
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Rainer Baver: Immer mehr Bil-
der und Bildprodukte werden von
Frauen bestellt, die aber die Gestal-
tung eines Fotobuchs oft noch viel zu
kompliziert finden und auch schlicht-
weg keine Zeit haben, sich damit zu
beschaftigen. Diese Frauen méchten
aber auf méglichst bequeme Weise
Bilder haben, drucken also mit Sicher-
heit nicht selbst zu Hause.

Standardbilder missen aber oftmals
sehr billig angeboten werden. Des-
halb halte ich es fir eine gute Idee,
anstelle von, sagen wir, 50 Standard-
bildern ein handliches Booklet anzu-
bieten, das man deutlich teurer ver-
kaufen kann.

imaging+foto-contact: \\os
ist unter einem Booklet zu verstehen@

Rainer Baver: Das ist im
Grunde nichts anderes als ein Satz
Standardbilder in gebundener Form:
50 Bilder zum Beispiel passen auf
25 zweiseitig bedruckte Seiten, die
mit einem dekorativen Umschlag

versehen werden.

Der Unterschied ist: For 50 Bilder im
Format 10 x 15 cm bekommen Sie
heute bei einem Printpreis von 9 Cent
nur 4,50 Euro. Wenn Sie diese Bilder
als Booklet verkaufen, kénnen Sie mit
Sicherheit den doppelten Preis neh-
men, und dafir muss das Labor viel-
leicht 20 Gramm Klebstoff einsetzen.

Das lohnt sich fir den Fotohandel
genauso wie fir den Dienstleister:
Wenn Sie mit einer entsprechen-
den Maschine 100 solcher Booklets
pro Stunde herstellen, dann er
zielen Sie in unserem Beispiel einen
Mehrwert von 250 Euro pro Stunde.

Mit GruBkarten, die ahnlich wie Book-
lets hergestellt werden kénnen, ist die
Differenz noch héher. Hier kann ein
Groblaborin einer Stunde zusétzliche
Ertréige von bis zu 500 Euro erzielen.
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Mit fastFrame werden
automatisch, schnell |
und prézise
Fotoleinwénde auf |'I
Rahmen gespannt. | I|I

imaging+foto-contact: Ve
groB3 schéitzen Sie denn den Markt fir
solche Booklets ein@

Rainer Bauver: \Wir glauben,
dass man mit einem guten Marketing-
Konzept ungefdhr 20 Prozent der
Bestellungen fur Standardprints in
Auftrage for Booklets umwandeln
kann. Das wirde allein for Europa ein
Volumen von 1,6 Milliarden Prints
bedeuten, die man zum doppelten
Preis verkaufen kann.

Genau deshalb werden wir in Kirze
eine multifunktionale Maschine auf
den Markt

Booklets und Grufkarten automatisch

bringen, die solche
direkt von der Fotopapierrolle in den
Standardformaten  herstellen  kann.
Damit erhalten unsere Kunden eine
faszinierende Maglichkeit, ihre Er-
trége zu steigern und neue Umsétze
beim Fotohandel zu generieren.

imaging+foto-contact: Das
kann aber nur gelingen, wenn die

Bestellsoftware  solche Produkte vor
sieht.

Rainer Bawver: Das ist richtig,
und deshalb werden wir auch ein
entsprechendes Software-Modul an-
bieten - entweder zur Integration
in die individuellen Front-End-L&sun-
gen unserer Kunden oder als Teil
unserer eigenen clientSoftware, mit
der wir besonders Einsteigern ins
digitale Bildergeschaft eine Komplett-
l6sung anbieten.

Hinter all dem steht die Idee, die Ima-
ging Solutions bereits seit Jahren
erfolgreich verfolgt: Wir wollen nicht
nur Maschinen verkaufen, sondern
entwickeln auch Software-Lésungen
und Marketing-Konzepte, mit denen
unsere Kunden die Wertschépfung
in ihrem Bildergeschaft erweitern
kénnen.

imaging+foto-contact: Herr
Baver, wir danken lhnen fir dieses
Cesprach.
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FUJIFILM
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Unglaubliche 90 cm Breite im neuen XXL-Format:
30 x 45 cm (A3 Panorama) mit 24/40/56 oder 72 Seiten.
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Das neue XL Format:
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Kostenlose Bestellsoftware unter
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IFA Veranstalter melden gute Zahlen

Mehr Besucher, mehr (

FULLHD D
Panasonic idecas for

&

Keine CoverBand der Blues Brothers, sondern Mitglieder des Panasonic Managements, die
gemeinsam mit dem Hollywood-Produzenten John Llandau (2. von links) die 3D-Technologien
des Unfernehmens prcisentierfen: von rechts Mamoru Yoshida, Senior Vice Prasident AVC
Networks Company und Executive Officer Panasonic Corporation; Yoshiiku Miyata, Senior
Vice Président AVC Networks Company and Managing Executive Officer Panasonic Corpo-
ration, und laurent Abadie, Chairman and Chief Executive Officer Panasonic Europe Lfd.

Der Schwerpunkt der IFA, aut der in
diesem Jahr zum zweiten Mal auch
weiBe Ware présentiert wurde, lag
indessen eindeutig auf der Unterhal-
tungselektronik. Hier hat die Branche
in Berlin neben dem allgegenwarti-
gen HDTV einen weiteren Trend auf
die Reise geschickt: das dreidimensio-
nale Fernsehen, das bereits im kom-
menden Jahr Wirklichkeit werden soll.
Panasonic und Sony kindigten an,
2010 entsprechende Produkte (Fern-
sehgerdte und passende Blu-ray
Spieler) auf den Markt zu bringen -
und schickten Schwergewichte aus
dem Management an die Front, um
die Ernsthaftigkeit ihrer Ankindigun-
gen zu unterstreichen: Fir Panasonic
lehnte sich Mamoru Yoshida, Senior
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Vice Prasident AVC Networks Com-
pany und Executive Officer der
Panasonic  Corporation, sozusagen

dreidimensional aus dem Fenster,

wdhrend  Sony keinen geringeren
als Konzernchef Sir Howard Stringer
aufbot, um der Presse die 3D-Absich-

Prominenz im
Canon-Zelt:
Marketing-Direktor
Thomas Knops
(links) begriifite den
Regierenden
Birgermeister

von Berlin, Klaus
Wowereit (rechts),
und den Protokoll-
Chef des

Berliner Senats,

Rolf Schitte.

Mit insgesamt 228.600 Besu-
chemn verzeichnete die diesjah-
rige IFA, die vom 4. bis 9. Sep-
tember in Berlin stattfand, ein Plus
von acht Prozent: die Zahl der
Fachbesucher legte sogar um

14 Prozent auf 119999 zu, davon
kamen rund 20 Prozent aus dem
Ausland. Auch das OrderVolu-
men hat nach Angaben der
Organisatoren mit einer Summe
von mehr als drei Milliarden Euro
das Rekordergebnis von 2008
ibertroffen. Aus der Fotobranche
nutzten vor allem namhafte
Kamerahersteller die Consumer
Electronics Messe zur Prasen-
fation ihrer neuen Produkte.

ten des Unternehmens zu erlé@utern.
Philips und Samsung spielten den 3D-
Ball dagegen etwas flacher, machten
aber durch die Demonstration von
Prototypen an ihren Standen eben-
falls deutlich, dass sie die Technolo-

gie beherrschen und im Zweifelstalle




kurzfristig einsteigen kénnen. Erfreu-
lich ist dabei, dass die Anbieter das
ernsthafte Bestreben zeigen, von
vornherein mit einem gemeinsamen
Standard zu starten, der die Kompa-
tibilitat der dreidimensionalen Gerate

untereinander sicherstellt.

Raumliche Bilder

Panasonic und Sony machten zudem
deutlich, dass sie nicht nur Gerdéte for
das 3D-Entertainment liefern wollen.
Sony Pictures produziert bereits ent-
sprechende Filme, und Panasonic hat
sich ebenfalls mit fohrenden Holly-
wood-Produzenten verbindet, um
,native”, also bereits in 3D produzier-

te Filme und Inhalte auf den Markt zu

FseNDE LOSU g

Dabei
Panasonic seine technologische Kom-

betonte besonders

bringen.

petenz, denn das Unternehmen kann
nicht nur entsprechende Wieder-
hat
und Peripherie-

gabegerate  bauen, sondern

bereits Kameras
Gerate entwickelt und verkauft, die
man braucht, um dreidimensionale
Filme zu drehen. Grundsatzlich ist zu
erwarten, dass das 3D-Geschéfts-
modell der Industrie nicht nur den

Verkauf von Gerdten, sondern vor

o
==

allem auch von Inhalten beinhaltet.
Die zunehmende Internet-Fahigkeit
von HD-Fernsehern weist bereits jetzt
darauf hin, dass Uber das ,Blech” hin-
aus Méglichkeiten gesucht und gefun-
den werden, durch den Download
von Programmen Umsétze zu gene-
rieren. Bei der von HDTV bekannten
Behabigkeit der Fernsehsender, was
die EinfGhrung neuer Technologien
angeht, ist das Anbieten von Inhalten
sicher auch eine gute Idee, wenn die
Kauter von 3D-Gerdten nicht jahre-
lang auf entsprechende Programme
warten sollen.

Fernsehabend mit Brille

Grundsatzlich  sollen  dreidimensio-
nale Bilderlebnisse sowohl im Kino
als auch im heimischen Wohnzimmer
moglich werden. In beiden Féllen
brauchen die Zuschauer eine Sehhil-
fe: Fur das Kino gentgt eine verhalt-

nism&Rig einfache optische Brille, mit

Zubehér-Spezialist
Hama zeigte auf

H o einem grofien

W Stand wieder seine
umfangreiche
Produkfoalette fur
Unferhaltungselek-
tronik, IT, Telekom-
munikation, Fofo,
Video und Haus-
haltsgerdite.

deren Hilfe die jeweils fir das rechte
bzw. linke Auge gedachten Lichtstrah-
len getrennt und aufs richtige Ziel
gelenkt werden. Fir 3D-fahige Fern-
sehgerate wird dagegen eine elek-
tronische LCD-Shutter-Brille benétigt,
die synchron mit der Darstellung des
entsprechenden (linken oder rechten)
Halbbildes auf dem Bildschirm das
linke bzw. rechte Auge verdunkelt.
Das merkt der Zuschauer natirlich
aufgrund der hohen Frequenz nicht.

Fortsetzung auf Seite 42
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Begeistern Sie sich fiir unsere neue Flexline 250. Diese Digitalkamera besticht
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www.rcp-technik.c

gepaart mit 5-fach optischem Apogon Zoom, 6-fach digtalem Zoom und — brandaktuell -

erstmals mit optischem Bildstabilisator — seien Sie sicher: da wackelt nix!
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Fortsetzung von Seite 41

Ob sich die Konsumenten daran
gewdhnen werden, ihre Fernsehpro-
gramme mit einer Sehhilfe zu verfol-
gen, wird sich zeigen. Denkbar ist,
dass 3D zundchst im Bereich der
Videospiele auf nennenswerte Stick-
zahlen kommt — wer sich dann an die
Brillen gewshnt hat, wird sie vielleicht
auch zum Ansehen spektakuldrer
Filme akzeptieren.

Fotos in 3D und 2D

Der Fotobereich war in Berlin im
photokina-freien Jahr 2009 starker
vertreten als vor 12 Monaten. Dabei
nutzte vor allem die Kamera-Industrie
die IFA zur Neuheiten-Prasentation -
die meisten Produkte haben wir
bereits in der September-Ausgabe
vorgestellt. Direkt vor der Messe kin-
digte Canon mit der EOS 7D eine
weitere anspruchsvolle Spiegelreflex-
kamera an. Panasonic stellte mit der
Lumix GF1 bereits das dritte Modell
for den Micro Four Thirds Standard
vor, und Samsung zog zusatzlich zu
den angekindigten Produkten mit der
WB5000 seine erste ,Bridge-Kame-
ra” mit 24fach-Zoomobijektiv aus dem
Armel. Dabei konzentrierte sich das
Kamera-Angebot neben den Vollsor-
timentern Panasonic, Samsung und
Sony und dem traditionellen Canon-
Zelt vor allem auf Halle 17, wo unter
anderem Casio, Fujifilm, Nikon und

Olympus mit respektablen Standen
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Erstmals stellte
Jobo auf der

IFA aus und prasen-
tierte ein breites
Sortiment digitaler
Bilderrahmen.

vertreten waren. Hier zeigten auch
weitere Anbieter aus der ,zweiten
Bundesliga” ihre Produkte fir den
Fotohandel. RCP-Technik, vor zwei

Jahren mit einem Sortiment von sechs

Imposant: Samsung
hatte auf seinem grof3-
ziigigen Stand in Halle
20 einen Dom aus
HD-Fernsehgerciten
errichtet, in denen

sich die Besucher
wiederfinden konnfen.

Hochwertige Fern-
sehgerdife standen
am Stand von
Metz im Mittel-
punkt, aber auch
die Blitzsysteme
des fréinkischen
Herstellers wurden
gezeigt.

Rollei Digitalkameras gestartet, hat

inzwischen 15 verschiedene Modelle
im Angebot und stellte in Berlin was-
serdichte Modelle der ,Sportsline”
Serie vor. Mit elf digitalen Bilder-
rahmen und vier Scannern unter der
Marke Rollei hat das Hamburger
Unternehmen sein Sortiment inzwi-
schen kréftig erweitert — und macht
sich zur Zeit daran, weitere europd-
ische Lander for die deutsche Tradi-
tionsmarke zu erschliePen. Geschafts-
Thomas Gottler
zuversichtlich, im né&chsten Jahr das

fohrer ist darum

Jubildum ,90 Jahre Rollei” in guter

Verfassung feiern und sich weiterhin
dem Fotohandel als kompetenter Part-
ner prasentieren zu kénnen.

Auf Partnerschaft mit dem Fotohandel
will in Zukunft auch plawa verstérkt
setzen — und hat sich, wie berichtet,
mit Frank Lenz als Vertriebsleiter die
Mitarbeit eines erfahrenen Profis ge-
sichert. Neben AgfaPhoto Digital-
kameras hat plawa inzwischen auch
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Am Stand des Plus X Awards wurden zahlreiche ausgezeichnete Produkte préisentiert.

die Marken Unomat und jetzt auch
wieder Polaroid im Angebot. Bei letzt-
genannter Marke ist besonders die
digitale  Sofortbildkamera  Polaroid
PoGo Instant mit der fintenlosen Zink-
Technologie ein pfiffiges Produkt - sie
macht vielleicht nicht die besten, aber
die schnellsten digitalen Prints und
bietet einen betrachtlichen SpafB-
faktor.

Kodak hatte sich kurzfristig zur Teil-
nahme an der IFA entschlossen und
konzentrierte seinen Auftritt im Resel-
ler Park in Halle 9 vor allem auf Inkjet-
Drucker, digitale Bilderrahmen und
die neuvesten Kamera- bzw. Cam-
corder-Modelle. Erstmals in Berlin
dabei war Jobo - mit seinem umfas-

senden Sortiment digitaler Bilder-
rahmen, das wdhrend der Messe
um eine bemerkenswerte Neuheit
erweitert wurde: Jobo bietet jetzt
einen digitalen Bilderrahmen mit ein-
gebautem Scanner an, der es einfach
macht, auch liebgewordene alte und
neue Prints digital zu présentieren.

Passend zum 3D-Trend in der Unter-
haltungselektronik stellte Fuiifilm, wie
berichtet, in Berlin das Finepix Real
3D-System vor. Anders als im Kino
oder beim 3D-Fernsehgerdt ist der
dreidimensionale Effekt sowohl auf
dem Kamera-Display als auch auf
dem 3D-fahigen digitalen Bilderrah-
men ohne Brille oder andere Sehhil-
fen zu erleben — und Uber das Internet

Blickfang bei Panasonic: Der OriginalRoboter aus dem Film Avatar, der in 3D produziert wurde.

IFA 2009

Selbst Photobiicher
produzieren!

Investition < € 400,00
www.clixxpixx.com

« Auch Kalender!

« Software fiir Ihre
Kunden verfiigbar!

Promaxx Innovative PC Print Media GmbH « 85386 Eching/Dietersheim
Frau Anita Paulini  Herr Paul F. Kirchberger
Tel. 089 3075 8697 Tel. 089 9572 0290

info@promaxx.de

kénnen Besitzer der Digitalkamera
Finepix Real 3D W1 von ihren Aut-
nahmen sogar Abzige mit rdumlicher
Wirkung bestellen. Sie werden zur

Zeit noch ausschlieBlich in Japan pro-
duziert und kosten 5 Euro das Stiick

im Format 13 x 18 cm.

Kodak stellte
im Héndler-
Zentrum
,Reseller Park”
aus — hier war
auch der
C.A.T-Verlag
mit seinen
Fachzeit
schriften
imaging+
foto-contact
und PoSMAIL

verfreten.

Neben der Kamera-Palette der Fuji-
film Electronic Imaging in Kleve wurde
am Fujifilm-Stand auf der IFA auch
das Dienstleistungs-Portfolio der Fuji-
film Imaging Services GmbH in Wil-
lich prasentiert. Hier lag der Schwer-
Brillant
Fotobichern auf echtem Fotopapier

punkt auf den  Fujifilm

und dem neuen Kalender-Sortiment.
Mit CeWe Color stellte — wie bereits
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in den vergangenen Jahren - ein wei-
terer Foto-Dienstleister in Berlin seine
Produkte vor. Die Oldenburger kon-
zentrierten sich an ihrem Stand in guter
,Lauflage” in Halle 15 vor allem auf die
Ansprache von Konsumenten, um ihnen
das CeWe Fotobuch naherzubringen
und die einfache Handhabung der

Software live zu demonstrieren.

Foto-Dienstleister Ce\We Color konzentrier-
te sich darauf, das Messepublikum fir das
CeWe Fotobuch zu begeistern.

Die beste Nachricht aus Berlin ist,
dass auf der IFA 2009 von Krisenstim-
mung nichts zu spiren war. Im Gegen-
teil: Sowohl Aussteller als auch Fach-
besucher gaben sich betont opti-

Die Zeifen dndem sich: Die
wasserdichten Kompakikame-
ras Rollei Sportsline 90 sehen
neben dem Rolleiflex Unter-
wassergehduse, mit dem Hans
Hass Ende der 50er Jahre auf
Folojagd ging, recht zierlich
aus. Die robusten Einsteiger
Kameras sind auch gegen
Erschiitterungen geschitzt und
veriragen Tauchgdinge bis zu
3 m Wassertiefe. Mit einer
speziellen Unterwasserfunktion

holt die Rollei Sporisline 90 auch unter schwierigen Bedingungen das Beste aus dem 9Mega-
pixel CMOS Sensor und dem Fixtocus-Objektiv mit einer Brennweite von 45 mm [entsprechend
KB) heraus. Acht weitere Motivorogramme wie zum Beispiel Sport und NightShotModlus
sorgen auch Gber Wasser fiir eine hohe Ausbeute an guten Folos. Die Auswahl der Motive
erfolgt iiber ein 2,5" (6,35 cm) groBes TFFDisplay. Zur Stromversorgung dienen zwei handels-
ibliche Alkaline-Batterien. Die neven Kameras sind im afirakfiven Bicolorlook in den Farben
Rot, Blau und Griin-Gelb erhéilflich und sollen 99 Euro (UVP) kosten.

Miss IFA” fotografiert gerne — hier mit der
Samsung WB1000.

mistisch und hatten, das zeigen die
nach der Messe abgegebenen Stel-
lungnahmen, wohl auch allen Grund
dazv, fir das letzte Quartal Nachfra-

Handelsfachwirt (IHK) — Foto- und Medientechnik

38. Hauptlehrgang
des PHOTO + MEDIEMFORUM KIEL
04, Januaor bis 18, Juni 2010

WishafTendlung DEarma e e l"||||1l"': n Baruf i dar Fola: und Medmnbranche schaflen|
s setel Fochkompaoionz wnd sinen owederdon kootmonmachen Horgon! vwomoos. bn peox
b Aok i2ung wird lhnen daa fiskemod an Viiasan der Balrwhrentachoblenms und dar
Fole wnd ddedemiechek waarmitah

I. Kawlmanmischar Tail:
IHE: Abschives Hondalsfochwid
04, Jarssar bis 28, Mare 3000

2. Foto. wnd Medisnhechnik
Fastilieat daq PHOTO  MECEMFOEUM EIFL
0. Agnd ba 18, Juni 2010

Eine Férdesung noch Metster-Baldl vnd BFD i mdglich.

PO - PAEDEMF DAL KIEL  awvvns ol el o s L _5 I

Fabchote §-10 o OO Kied Rl : 04 31 7 57 9700
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ge-Impulse zu erwarten. Aus der Sicht
der Fotobranche steht fest: Eine Foto-
messe ist die IFA nicht und wird sie
wohl auch nicht werden, denn dazu
ist das Produkt-Portfolio der Messe
einfach zu breit aufgestellt. Gegen
die Dominanz des Fernsehens und
der gesamten Unterhaltungselektro-
nik sowie neuerdings auch der wei-
Ben Ware ist es schwer, Kameras und
Bild-Dienstleistungen wirklich in den
Blickpunkt des &ffentlichen Interesses
zu ricken. Man darf gespannt sein,
wie die Branche sich auf der IFA 2010
in Berlin prasentieren wird: Denn die
beginnt am 3. September des kom-

menden Jahres, genau 18 Tage, bevor
die photokina in Kéln die ,World of
Imaging” zeigen wird.

Sigbert laakmann, ProduktManager Digi-
tal Imaging bei Casio Europe, demonsiriert
einem Fernseh-Team die Dynamic Photo
Funktion der nevesten Exilim Modelle.



Novoflex Obijektiv-Adapter fir Four Thirds-Kameras

Als einer der ersten Produzenten von
Fotozubehér hat das Memminger
Unfernehmen Novoflex eine Serie
von Adaptern aufden Markt gebracht,
mit denen sich die Obijektive der
bekannten und wich-

tigsten Hersteller an

Kameras mit dem
neuen Micro Four
Thirds-Standard
anschlieben lassen.
Damit kann der K&u-
fer einer Micro Four Thirds-
Kamera seine bereits vor-
handenen Obijektive auch
weiterhin verwenden.

Mit  den Novoflex MFT-
Adaptern lassen sich Objek-
tive fur Digitalkameras akfivie-
ren, die bisher nicht verwendet
werden konnten. Dazu gehdren
Canon FD, Contax/Yashica, Leica-M,
Leica-R, Minolta MD, M42, Nikon,
Olympus OM, Pentax K und T2. Die
Adapter werden, wie von Novoflex
gewohnt, nach héchstem Qualitéts-
standard gefertigt und tragen das

Bilora erganzt das

Bilora hat hochwertige Objektiv-
schutzdeckel aus Kunststoff neu ins
Programm aufgenommen und das
Filterprogramm ~ durch ~ UV-Filter
ergdnzt. Die Bilora Obijektivdeckel

e,

Pradikat ,Made in Germany”. Sie bie-
ten einen hochprézisen Ausgleich der
AuflagemaBditferenz  und  ermagli-

chen eine Fokussierung auf unendlich.
AuBerdem haben die Adapter fur

Minolta AF/Sony, Nikon und Pentax K

einen eigenen Blendenring, der es
auch Obijektive ohne
eigenen Blendenring, wie beispiels-

ermdglicht,

einem Snap-Ver-
schluss for das Filtergewinde
ausgestattet, der sich auben
mit Tasten oder innen mit Griff-
mulden bedienen lasst.

Eine kleine Siche-

sind  mit

rungskordel er-
génzt die Aus-
stattung. Liefer-
bar sind die

.~ Deckel in 49, 52,
‘ 55,58, 62, 67,72
und 77 mm. Die Verpackung in
Blau/Schwarz, die auch eine
Lochwand-Authdngung ermég-
licht, passt zum Filtersortiment
von Bilora. Die unverbindliche Ver-
kaufspreisempfehlung fir die Produkte
liegt bei 9,90 Euro.

goldbuelh

Fotoalben

Babyalben
Hochzeitsalben
Schraubalben
Spiralalben
Passepartoutalben ...

Goldbuch Georg Briickner GmbH - Bamberg - www.goldbuch.de

weise Nikon G Objektive, manuell
abzublenden.

Die Novoflex Micro Four Thirds-Adap-
ter gibt es zur Markteinfihrung for
folgende Obijektivanschlisse: M42
(Bestellcode: MFT/CQO), Canon FD
[MFT/CAN), Contax/Yashica (MFT/
CONT), Leica-M IMFT/LEM), Leica-R
(MFT/LER), Minolta AF/Sony (MFT/
MIN-AF), Minolta MD (MFT/MIN-
MD), Nikon IMFT/NIK], Olympus OM
[MFT/OM), Pentax K IMFT/PENT) und
T2 (MFT/T2).

Sie sind ab sofort erhaltlich und ko-
119 Euro, 149
Euro bzw. 169 Euro ljeweils unver-

sten je nach Modell

bindliche Verkaufspreisempfehlung.

Sortiment um Ob|e|<hvdec|<e| und neue UV-Filter

Das Filter-Pro-
gramm von Bilora
wurde durch Ultra-
violett-Filter ~ mit
neuen Durchmes-
sern (M 37, 43, 46
und 49) ergdnzt.
Filter  sind
wie vor eine wert-
volle Ergénzung zur
Ultravio-

lett-Filter lassen das
for menschliche Augen unsichtbare
UV-Licht nicht durch das Objektiv
und verhindern so blasse, dunstige
und farblose Aufnahmen. Die unver-
bindliche  Verkaufspreisempfehlun-
gen fur die neuen Filter beginnen bei
12,90 Euro.

nach

Kamera.
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Kodak startet neve Kampagne fir niedrig

~Drucken mit Gewinn”

Kodak sfartet Anfang Oktober
eine breitangelegte VWerbe-
kampagne fir seine Inkjet
Drucker. Dabei steht die Aus-
sage ,Schluss mit den hohen
Tintenkosten” im Mittelpunkt. Auf
einer eigens eingerichteten Infer-
nefseite kdnnen die Konsumen-
ten in Sekundenschnelle ausrech-
nen, wieviel Geld fir Tinte sie
beim Einsatz eines Kodak
Druckers sparen kénnen.

Vor gut zwei Jahren stieg Kodak mit
einem neuen Geschdftsmodell in den
Markt for Inkjet-Drucker ein: Wahrend
die Gerdte selbst etwas teurer sind als
vergleichbare Produkte anderer Her-
steller, wird die Tinte deutlich ginstiger
angeboten. Etablierte Druckeranbieter
verfahren dagegen nach dem bekann-
ten ,Rockefeller-Prinzip”, die Lampen
zu verschenken, um anschliePend mit
dem Ol datir Geld verdienen zu kén-
nen. Deshalb gehére Inkjet-Tinte bis
heute zu den teuersten Flissigkeiten
der Welt, erklarte Magnus R. Felke,
Direktor Produktmarketing fur Inkjet-
Produkte bei der Eastman Kodak Com-
pany, in einem Pressegesprach.

Hohe Kosten =
wenig Druck

Eine représentative Studie, die das
TNT
Emnid im Auftrag von Kodak durch-

Marktforschungsunternehmen

fohrte, hat ergeben, dass deutsche
Konsumenten die hohen Kosten fir
Tintenpatronen ungerechtfertigt finden.
Das erklérten jedenfalls 69 Prozent der
Befragten. Damit landete der Inkjet-
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Druck in einer Rangliste der zu teuren
Produkte und Dienstleistungen gleich
nach den GEZ-Gebhren (83 Prozent)
und den Treibstoffpreisen (78 Prozent)
auf Platz 3 = noch vor dem Finanzamt.

Deshalb will Kodak mit massivem

Dr. Martin Wadenpohl ist fir die Entwicklung
des Geschdftes mit InkjetDruckern bei der
Kodak GmbH in Stuttgart verantwortlich.

Werbeeinsatz ab Anfang Oktober
dartber aufklaren, dass es auch bil-
liger geht.

Weniger bezahlen,
mehr drucken

Die neue Kodak Aktion knipft an eine
Print- und Online-Kampagne an, mit
der Kodak bereits im Juni dieses Jah-

Schon beim Druck
von zehn SW-Doku-
menten, sieben
Dokumenten in Farbe
und zwei Folos pro
Woche kénnen Besit
zer eines Kodak ESP
Alkin-one Druckers im
Vergleich zu einem
bestimmten anderen
Gerdt 154 Euro im
Jahr sparen.

res in Deutschland an die Offentlich-
keit getreten war. Auch bei der neuen
Kampagne geht es darum, den Kun-
den deutlich zu machen, dass sie bis-
lang fur ihre Druckertinte zu viel bezahlt
haben - und zwar 650 Millionen Euro
im Jahr. Wahrend andere Hersteller
bis zu 55 Euro pro Tintenpatrone
berechnen, bietet Kodak die begehrte
Flussigkeit in der Patrone Schwarz fir
einen

empfohlenen  Verkaufspreis

von 999 Euro an; die Farbpatrone
14,99 Euro (UVPI.
Kodak Drucker gibt es dabei nur ein

kostet For alle
Patronenformat. ,Das erleichtert die
Lagerhaltung beim Fotohandel ganz
erheblich”,  betonte  Dr.  Marfin
Woadenpohl, der bei der Kodak
GmbH in Stuttgart for die Entwick-
lung des Inkjet-Geschaftes verant-
wortlich ist. ,Der Fotohandel kann
von unserer Kampagne sofort profi-
tieren, wenn er jetzt in das Geschaft
mit unseren Druckern einsteigt, denn
gunstige Tintenpreise bedeuten zu-
friedene Kunden. Und diese Kunden
drucken mehr als Besitzer anderer
Fabrikate, weil sie nicht von hohen
Tintenkosten  abgeschreckt werden.
Umsatz
Inkjet-

Das bedeutet auch: mehr

mit unseren  mikropordsen



e Tintenkosten

Papieren und hdhere Kundenfre-

quenz.”

Sichtbare Spareffekte

Ein durchschnittlicher Besitzer eines
Inkjet-Druckers kann mit dem Kodak
System 98 Euro Tintenkosten pro Jahr
sparen — das haben Erhebungen des
Lyra Research Instituts und der Quality
logic Inc. mit Tintenreichweitentests
nach ISO-Norm ergeben. Natirlich
héngt die Héhe der Ersparnis vom
individuellen Druckverhalten ab. Des-
halb kénnen die Konsumenten auf der
Internetseite www.drucken-mit-gewinn.
de ihren individuellen Kostenvorteil
selbst ausrechnen. Dazu wahlt man
den entsprechenden Drucker aus (die
Daten von 130 verschiedenen Model-
len sind verfigbar), gibt die durch-
schnittliche Menge der wachentlich
gedruckten Seiten, Dokumente und Bil-
der an und erhalt mit einem Mausklick
die gewinschte Information Uber den

einzusparenden Betrag.

Massive Medienpriisenz

Die Kodak Kampagne startet Anfang
Oktober mit einem massiven TV-Auftritt
in reichweitenstarken Sendern. ,Natir-
lich geht es ums Sparen, aber wir sen-
den eine Sparbotschaft ohne Verzicht”,
betonte Wadenpohl. ,Im Gegenteil:
Die Konsumenten kénnen sogar beson-
ders schéne Fotos drucken, denn in
jedem Drucker steckt das Imaging-
Know-how von Kodak, und unsere Tin-
ten sorgen durch ihre einzigartige For-
mel fir hervorragende Bildqualit&t.”
Gerade der Fotohandel solle deshalb
mehr  SpaB am  Druckergeschaft
bekommen, winscht sich der Kodak
Manager. ,Homeprinting kannibali-
siert nicht etwa das normale Bilderge-
schaft, denn es ist nur eine Methode,
um Bilder zu drucken - und die Zahl
dieser Bilder lasst sich mit unserem

Geschaftsmodell  deutlich  steigern.”
Dabei will Kodak seine Handelspart-
ner durch einschldgige PoS-Materia-
lien und Schulungsangebote unterstit-
zen — und auch bei den Konditionen
die Beratungsleistung des Fachhan-
dels honorieren.

,Drucken mit Gewinn” ist die deutsche
Version einer Kampagne, die Kodak in
englischsprachigen Landern  bereits
unter dem Thema ,Print and Prosper”
erfolgreich umgesetzt hat. Dabei, so
berichtete Enrico Bradamante, der bei
Kodak Europa fur das Inkjet-Geschaft
verantwortlich ist, konnte der Marki-
anteil des Unternehmens zum Beispiel
in GroBbritannien deutlich gesteigert
werden: Er stieg von 3 bis 4 Prozent
vor der im April dieses Jahres gestar-
teten WerbemaBnahme auf 11 Prozent
im Mai und 12 Prozent im Juni - jeweils
nach Stickzahlen; nach Wert er-
reichte Kodak im Juni sogar einen
Anteil von 18 Prozent. Die Kodak
Druckermodelle ESP 3 und ESP 5 lan-
deten in der Rangliste der meistver-
kauften Drucker in GroBbritannien im
Juni sogar auf den beiden vorder-
sten Platzen. Dabei sei die Bekannt-
heit von Kodak als Inkjet-Anbieter und
des speziellen Geschéftsmodells deut-

lich gestiegen, erklarte Bradamante.

Eine dhnliche Werbekampagne in GroBbritan-
nien fihrte zu massiven Absatzsteigerungen
bei den Kodak Allinone Fotodruckern. Das
Modell ESP 3 war im Juni der meistverkaufte
InkjetDrucker im Vereinigten Kénigreich.

Zwei neve All-in-one
Drucker

Kodak hat auf der IFA zwei neue
All-in-one  Drucker  vorgestellt.
Sowohl der ESP 3250 als auch der
ESP 5250 bieten ein schwarzes
Design in eleganter Klavierlack-
Optik und verwenden dieselben
preisgUnstigen Tintenpatronen wie
alle anderen Kodak Inkjet-Drucker.
Die neuen Geréte kénnen drucken,
scannen und kopieren und ermég-
lichen die Ausgabe von Farbfotos
in hoher Auflésung von bis zu 9.600
dpi. In die Standardpapierkassette
passen 100 Blatt Normalpapier
(DIN A4) und 20 Blatt Fotopapier
(10 x 15 cm). Das Drucken eines
randlosen 10 x 15 cm Fotos dauert
29 Sekunden.

Dokumente kénnen mit Geschwin-
digkeiten von bis zu 30 Seiten pro
Minute in Schwarz und bis zu 29
Seiten pro Minute in Farbe gedruckt
werden.

Der neve Kodak All-in-one Drucker ESP
5250 erméglicht kabelloses Drucken
durch WiFi-Konnektiviféit.

Die neuen Kodak All-in-one Druk-
ker akzeptieren die gdngigen
Speicherkarten und verfigen Uber
USB-Steckplétze, um die Bilder im
Direktdruck zu verarbeiten. Das
Farbdisplay des Kodak ESP 3250
ist 3,8 cm (1,5") groP, das des ESP
5250 misst 6,1 cm (2,45").

Das Modell 5250 bietet zudem
WiFi-Konnektivitét  fir kabelloses
Drucken und einen Bedienknopf,
um die Fotos schnell und einfach
zu drehen und auszurichten.
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Handel

40 Jahre erfolgreich

Die Lehnig KG feiert ein rundes Jubiladum

Die Imagingbranche gehért zu
den Wirtschaftszweigen, die
sich in den vergangenen Jah-
ren — wie es so harmlos heif3t
— konsolidiert haben. Grofe
Hersteller sind ebenso  vom
Markt verschwunden wie viele
kleine. Handler. Vor diesem
Hintergrund und mit Blick auf
die derzeitige Krise ist es
erfreulich, Uber ein Unterneh-
men berichten zu kénnen, das
seif vier Jahrzehnten erfolgreich
agiert: die lehnig KG, die
am 1. Oktober ihr 40ichriges

Bestehen feiert.

Die 1969 von Helmut Lehnig in Ham-
burg gegrindete Handelsvertretung
hat sich in dieser Zeit vom Ein-Mann-
Betrieb zu einem Unternehmen mit
zwei Standorten und Uber 50 Mit-
arbeitern entwickelt. Der Start vor 40
Jahren verlief so positiv, dass 1970
Hilke Lehnig, die Ehefrau des Grin-
ders, in die Firma eintrat, um ihren
Mann zu unterstitzen. Kurz darauf
wurde ein Verkaufsbiro in Quickborn
erdtfnet, und man Ubernahm in Nord-
deutschland den Vertrieb fir Produkte
des Zubehérspezialisten Hama.

Treve Mitarbeiter

Im Anschluss wurde mit Peter Endres
der erste Aubendienstmitarbeiter ein-
gestellt. Endres, der 2010 in den Ruhe-
stand gehen wird, ist heute noch aktiv.
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Seit vielen Jahren ein gut eingespieltes Team: (v. I.) Frank, Helmut und Hilke Lehnig.

Ebenso wie Verkaufsleiter Joachim
Rohde, der seit 1979 im Unternehmen
ist. In den néchsten Jahren wurde der
AubBen- und Innendienst stetig perso-
nell erweitert. Dass es nur selten zu
personellen Wechseln kommt, spricht
nicht nur for das gute Klima im Unter-
nehmen, sondern die Treue der Mitar-
beiter ist fir Lehnig einer der wesent-
lichen Erfolgstaktoren.

Pariner von Hama

Aber auch die Zusammenarbeit mit
Hama brachte Frichte. So wurde die-
se Kooperation stetig ausgebaut, und
nach der Grindung einer weiteren
Firma 1982 in Berlin Obernahm man
dort ebenfalls den Hama Vertrieb.
Auch in Berlin sind die beiden Mit-
arbeiter der ersten Stunde, Rainer
Havenstein und Thomas Elffering,
heute noch fur die Lehnig KG tatig.
1994 trat Frank Lehnig, der Sohn des
Griinders, in das Unternehmen ein,
das er heute gemeinsam mit seinem
Vater als Geschaftsfohrer leitet.

I S —

Das Unternehmen hat sich stets den
Anforderungen des Marktes ange-
passt und sich von der klassischen
Fotovertretung zum Dienstleister for
Consumer Electronics, neue Medien,
Telekommunikation und technisches
Zubehdr entwickelt. Um immer auf
dem Stand der Technik zu sein, wer-
den regelmabig die in den Biros in
Quickborn und Berlin vorhandenen
Seminarrdume fior Schulungen der
Mitarbeiter genutzt.

Positive Aussichten

Seit  Grindung der RCP-Technik
GmbH vertreibt die Lehnig KG auch
das Rollei-Programm, das als ideale
Abrundung zum Ubrigen Verkaufs-
programm betrachtet wird, als weite-
re Vertretung im gesamten Nord-Ost-
Gebiet und Berlin. Und trotz der aktu-
ellen Wirtschaftskrise stehen die Zei-
chen bei der Lehnig KG weiterhin auf
Wachstum: In Kirze soll die Vertriebs-
mannschaft mit zusatzlichen Mitar-
beitern aufgestockt werden.
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Interesse an der Canon ac@demy wiichst

Mit der Canon ac@demy hat Canon ein Unfer
stitzungsinstrument geschaffen, von dem vor
allem Handelspartner profitieren. In einem aus-
gewogenen Mix aus FElearning Uber das
Infernet und personlicher Betreuung am PoS und
in speziellen Handlerworkshops werden den
Partnern mabgeschneiderte Schulungskonzepte
und Marketing- bzw. Verkaufsforderungsmald-
nahmen prasentiert.

Dass dieses Engagement beim Handel auf fruchtbaren
Boden stéht, beweisen die aktuellen Zahlen. So werden
derzeit im Rahmen des sogenannten Blended-Learning-
Konzepts lintegriertes Lernen) nicht nur rund 700 Handler
vom Anfang des Jahres ins Leben gerufenen Canon Retail
Consultant Team direkt im Geschaft betreut, sondern es
haben sich inzwischen auch rund 1.700 Teilnehmer fir die
Canon E-learning ac@demy angemeldet, die einen kla-
ren Schwerpunkt der Aktivitaten bildet. ,Unter dem Link
www.canon.de/academy - neben unseren Handelspart-
nern sind auch alle anderen Canon-Interessierten und
Begeisterten willkommen — bieten wir aktuelle Produki-

trainings und Grundlagenschulungen, zum Beispiel zum
EOS-System oder zu Grundlagen der Blitztechnik. Dabei

Im E-learning-Bereich unter www.canon.de,/academy finden Canon
Héndler lernmodule zu den unterschiedlichsten Themen.

In den Workshops der Canon ac@demy lernen Honde/sporfner
und Endverbraucher den perfekten Umgang mit Canon Kameras
und Zubehér — auch in besonderen Situationen.

werden einzelne Produkte von Canon sowie die Sorti-
mentsbereiche (Fotokameras, Camcorder, Drucker, Zube-
hor etc.) bericksichtigt’, erlauterte Frank Offermanns,
Canon Country Trade Marketing Manager. In den Trai-
nings stehen nicht das Produkt oder die Ldsung im Vorder-
grund, sondern vielmehr der Mehrwert. ,Wir wollen, dass
Handler ihre Kunden mit
der richtigen und siche-
ren Anwendung von bril-
Technik

lanter  Canon

begeistern.”

In Kirze soll auBerdem
ein  Verkaufer-Basistrai-

ning folgen, das auf die
Verbesserung des Ver-
kaufsabschlusses abzielt,

Frank Offermanns, Country Trade
Marketing Manager bei Canon

,denn der erfolgreiche Abschluss ist die Krénung eines
Verkaufsgespréchs”, so Offermanns.

Ein Training dauert durchschnittlich 20 Minuten und kann
mit einem Selbsttest abgeschlossen werden. Fallt dieser
positiv aus, wird dem Teilnehmer die erfolgreiche Quali-
fizierung per Zertifikat bescheinigt. Auberdem nimmt er
automatisch an einer Verlosung feil und kann mit etwas
Glick einen der Preise gewinnen, die Canon fir jede Trai-
ningseinheit zur Verfigung stellt.

10/2009 imaging+foto-contact 49



[ [
Neuer Mitspieler
,

Cisco stellt FlipVideo

Nachdem Cisco seine ersfen Imagingprodukte
im Heimatmarkt USA und in GroBBbritannien
erfolgreich eingefihrt hat, prasentierte sich das
Unternehmen auf der IFA als neuer Mitspieler
auch im deutschen Imagingmarkt. FlipVideo und

Media Hub heiBen die Produkte, die den Foto-

handel interessieren sollten.

FlipVideo stellt laut Cisco eine neue Kategorie von Pocket
Video Camcordern dar. Mit den Produkten kann der Nut-
zer immer und Uberall Videos aufnehmen und mit anderen
teilen. ,Das Besondere an FlipVideo sind die integrierte
FlipShare-Software und der ausziehbare USB-Arm, mit
dem sich die Camcorder mit jedem PC oder Mac verbin-
den lassen’, erléuterte Ulrike Tegtmeier, Vice President,
European Markets, Cisco Consumer Products. ,Wird der
Camcorder mit einem Computer verbunden, gelangt der
Anwender Uber die vorinstallierte Software automatisch
auf das bedienerfreundliche Drag-and-drop-Interface von

Die Cisco Gerdite bieten
einen ausziehbaren USB-Arm.

FlipShare. Dort kann er seine Videos bearbeiten, verwal-
ten und mit anderen teilen, beispielsweise per E-Mail oder
direktem Upload aut YouTube, MySpace oder andere ent-
sprechende Seiten.”

Cisco bringt im November zunéchst die FlipVideo Ausfih-
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und Media Hub vor

rung UltraHD in Schwarz und den Standard Ultra in Weif,
Pink oder Gelb nach Deutschland. Auferdem werden der
MinoHD in Schwarz und der MinoHD Chrome eingefihrt.

Linksys by Cisco Media Hub

Der Llinksys by Cisco Media Hub, der im ersten Quartal
2010 in Deutschland zur Verfigung steht, vereinfacht den
Zugang zu digitalen Medien. Dazu durchsucht das Gerat
das Netzwerk, in dem es eingesetzt wird, und sammelt,
organisiert und zeigt sémtliche Fotos, Videos und Musik-

Mit dem neuven linksys —
by Cisco 3
Media Hub

kénnen

Nutzer ihre
komplette
Sammlung von
Fotos, Videos
und Sounds
von einem Ort
abrufen — zu
Hause oder
per Web-
browser iibers
Internet.

sticke an, die sich im Netzwerk auf verschiedenen Gera-
ten befinden. Dank der einfachen Benutzeroberfléche kén-
nen Nutzer die gespeicherten Inhalte entweder in den
eigenen vier Wanden oder Uber www.ciscomediahub.
com per Webbrowser auch von jedem Internetzugang
weltweit abrufen - ohne zusdtzliche Software installieren
oder das Netzwerk neu konfigurieren zu missen.

Cisco sfartefe mit Netzwerklosungen

Cisco wurde 1984 in San Francisco, USA, gegrindet und
ist heute der weltweit fohrende Anbieter von Netzwerk-
l6sungen, Switches und Routern, die vor allem im gewerb-
lichen Bereich sowie in der Infrastruktur des World Wide
Web genutzt werden. Nachdem das Unternehmen, das
2008 weltweit einen Gesamtumsatz von fast 40 Milliar-
den US-Dollar erzielte, zundchst ausschlieBlich im
B2B-Bereich tatig war, spricht es seit einigen Jahren mit
innovativen Kommunikations- und Entertainmentlésungen
auch Endverbraucher an.



Fujifilm geht mit Neuvheiten
in die Kalender=-Saison

- oN_ 4
Schreib’s 7

| O )
aut Fotopapier

Fotokalender gehdren zu den
Bestsellern im  Weihnachtsge-
schaft. Rechtzeitig zur Saison
erweitert Fujifilm sein  Produkt-
Portfolio um verschiedene Foto-
kalender, die die hervorragende
Qualitat von echtem Fotopapier
mit einem praktischen Merkmal
verbinden: Die Kalenderblatter
konnen mit jedem Ublichen Stift
(Kugelschreiber, Filler, Filz- oder
Bleistift] beschrieben werden,
denn sie bestehen aus dem ein-
zigartigen beschreibbaren Fofo-
papier von Fujifilm.

Der neue Kichenkalender auf mattem,
beschreibbarem Fotopapier ist in den
Hochformaten 9 x 38 cm oder 13 x 38
cm erhdltlich. Bei der Gestaltung kén-

nen die Bilder und der Kalendertitel

mit individuellen Texten versehen
werden; fur die aus 13 hochwertigen

Blattern gebundenen Kalender stehen
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verschiedene Hintergrinde und Lay-
outs zur Verfigung. Der Startmonat
ist in der Bestellsoftware frei wahl-
bar, so dass der Kiichenkalender das
ganze Jahr Ober bestellt werden
kann, auch als originelles Geschenk.

Ebenfalls aus dem matten, beschreib-
baren Fotopapier besteht der neue
Fujifilm Jahresplaner, der in den

dEESdEE R s e E srrmrEER YRR

Auch beim Fujifilm Wandkalender auf glan-
zendem Fotopapier kénnen die Kunden
zwischen verschiedenen Hintergriinden und
Layouts wdhlen.

Posterformaten 31 x 43 cm und 51 x 72
cm erhaltlich ist. Auch hier kénnen
die individuellen Fotos durch Bild-
unterschriften und einen Titel ergénzt
werden; diverse Hintergrinde und
Layouts ermdglichen die Abstimmung
auf jeden Geschmack,

und bei Bestellung mit
Hilfe
ware kann ein belie-

der Bestellsoft-

biger Startmonat ge-
wahlt werden.

Zu den Neuheiten

Auch der praktische Fuji-
film Jahresplaner besteht

papier.

aus beschreibbarem Foto-

Ein praktisches Schmuck-
stiick nicht nur fir die
Kiiche: der neue Fujifilm
Kiichenkalender

kommen natirlich die
bewdhrten Klassiker
als Wandkalender auf glanzendem
Fotopapier in den Querformaten 20 x
30 cm und 30 x 45 cm. Auch hier
kénnen die einzelnen Bilder und das
Titelfoto mit individuellen Texten ver-
sehen werden. Diverse Hintergrinde
und Layouts stehen zur Verfigung,
und die flexible Wahl des Start-
monats ist in der Bestellsoftware
moglich.

Die Tischkalen-
der sind aus-
schlieBlich bei
Fujifilm Partnern
am Fototerminal
erhéltlich.

Tischkalender
vom Fototerminal

Bei Fujifilm Handelspartnern mit einem
Fototerminal sind die praktischen
Tischkalender im Format 13 x 13 cm
erhaltlich. Auch diese Produkte be-
stehen aus echtem Fotopapier und
kédnnen mit verschiedenen Kalendo-
rien und Hintergrundfarben individu-
ell gestaltet werden. Die Lieferzeit fur
alle Kalender betragt nach Angaben
von Fujifilm ca. 6 bis 8 Werktage.
Mehr Informationen unter

www.fujifilm-fotokalender.de
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Ihr Reparatur-Service Vorncmerctatt
fiir Foto, Film, Video, Canon
AV und Hightech Panasonic
samtlicher Hersteller Ponfie senter

QRollei
Kodak

SONY

Authorized Service Center

reflecta
BIRAUN

PHOTO TECHNIK

Zertifiziert
< RT
DIN 5001
QANR.: 04100020182

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN
HERBERT GEISSLER

Cameras
LichtensteinstraBe 75 =
72770 Reutlingen-Gonningen iy
Telefon 07072/9297-0 e
Telefax 07072/2069 gﬁesegﬁgt?n

E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de

f . HARMAN/BECKER
www.geissler-service.de

AUTOMOTIVE SYSTEMS
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Zentraler Reparatur - Service\

GEDDERT

Edixa — Voigtlander — Porst -
Samsung - Service
Camcorder — Computer — Service
Film - Foto - Elektronik — Hifi — Video - TV
Benno-StrauB-StraBe 33 SPEZIAL REPARATUREN FiR:

90763 Fiirth .
Postfach 22 41, 90712 Firth . A'fOE_ if[a”"; Ckgrena'; tholu |
Telefon 09 11/65 85 164 osina — Exakta — Haking — Noris — Nalcom
Fax 09 11/65 85 144 Petri — Porst — Revue — Ricoh — Samsung

Projektoren — Objektive — Blitzgeréte
u.v.a. Geréate

www.zrs-geddert.de
e-mail: info@zrs-geddert.de
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FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien - Tonspuren alle Formate
Filmabtastung 8, 9.5, 16 mm Filme
8 mm Filme auf DVD attraktive Festpreise
Kopien auf Video - CD - DVD alle Systeme

CD / DVD Einzel- u. Serienkopien schnell und preiswert

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel./Fax (089)3 19 41 30
Friithlingstr. 67, 85386 ECHING bei Miinchen

S8, N8, 16mm, Dias, Negative auf DVD!
Profitieren Sie von unserer langjahrigen Erfahrung!
Gonnen Sie sich Ihr persdnliches DVD Erlebnis und

lassen Sie sich lhre Dias, Negative, Filme oder Videos

digitalisieren.

Seit 1978
Videotransfer Michael Richter

Tel. 06201 /1 88 23 11
E-Mail: videotransfer@arcor.de

Canvas 370g/m?

reirne Baumwolle

jem* € 3,92

Keillrahmenleisten
40mim £ 17 mm

ifd. Meter unter € 1,—
Foto Lippka & Sohne
Fon: 0281-34225

wowrw foto-dippka de

www.Stative-Lumpp.de
Neue Homepage von Lumpp Feinwerktechnik
Neuheiten und das ganze Programm
mit Nettopreisen

Der Verband fiir
Journalisten

bietet Beratung, Fachinfos,

Presseausweis, Medienversorgung

und vieles mehr. Kostenlose Infos
fur hauptberufliche Journalisten &

Pressesprecher:

DPV Devtscher Presse Verband eV, -1
Stresemannstr. 375 + D-22761 Hamburg ;"_;
Tel. 040/8 99 77 99 - Fax 040/8 99 77 79 | "t
info@dpv.org-www.dpv.org |85
. J

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel. 089/6 51 99 75, Fax 6 51 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

Foto-Aktienkurse

Die Geschenkidee - Bilder auf Schiefertafeln

Das Schieferbild ist die ideale stilvolle Geschenkidee. Wir bringen
Ihre Bildmotive in Handarbeit auf Schiefertafeln in den unter-
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6Sight Future of Imaging Conference

Mit Zukunftsthemen der Foto- und Ima-
gingbranche befasst sich die 6Sight
Future of Imaging Conference, die
vom 10. bis 12. November in Mon-
terey, Californien, stattfindet. Zu den
Hauptthemen gehéren 3D-Technolo-
gien, die steigende Nachfrage nach
personalisierten Printprodukten, Syner-
gien zwischen Kamerahandys und
sozialen Netzwerken sowie die stei-
gende Zahl von Amateur-Fotografen,
die ihre Aufnahmen veréftentlichen.

Gestaltet wird das Vortragsprogramm
von Wissenschaftlern, Imaging-Exper-
ten, Marktforschern und Fachautoren.
Rick Dean, Vice President von THX und

Vorstandsmitglied des Konsortiums

3D@home wird unter der Uberschrift
,Hollywood und Dein Fernsehgerat”
die Perspektiven fir die Entwicklung
dreidimensionaler Fernsehprogramme

und ihren Einfluss auf die Verbreitung

entsprechender Gerate bei den Kon-

Osight

FUTURE of IMAGING

sumenten thematisieren. In  einer
Podiumsdiskussion werden Technik-
Experten Uber die Voraussetzungen

dreidimensionaler Bilderlebnisse spre-

chen und dabei auch Beispiele zeigen.
Industrie-Vertreter und  Journalisten
werden zum gleichen Thema dariber
diskutieren, wie man 3D zu einem
Massenmarkt entwickeln kann.

Die diesjahrige 6Sight Future of Ima-
ging Conference findet im Verbund
mit der Jahrestagung des amerika-
nischen Industrieverbandes Imaging
Industry Association (I3A] statt, die fur
den 9. und 10. November geplant ist.
Die Anmeldung zur 6Sight Konferenz
ist Uber die Infernetseite www.6bsight.
com méglich. Dort gibt es auch Einzel-
heiten Uber das komplette Programm.
Die Teilnahmegebihr betragt 2.395
US-$ (zur Zeit ca. 1.640 Euro.

PMA 2010: Jeizt
Frihbucherrabait sichern

Vd—-—- Wer sich bis zum 1.

Dezember zur PMA 2010
- International Convention
(| = & Trade Show anmeldet,
fm die vom 2I. bis 23.
Februar 2010 im Ana-
heim Convention Center, Anaheim, Californien, USA,
stattfindet, spart bares Geld. Frihbucher erhalten den
,All Conference Connection Pass” bis zu diesem Termin
for 199 US-$ (zur Zeit ca. 135 Eurol. Er berechtigt zum
Besuch der Messe, aller Veranstaltungen einschlieBlich

der Vortrége der Digital Imaging Marketing Association,
Professional School Photographers Association zur
Messe und zu den gesellschaftlichen Ereignissen,
Empfangen, etc. Das Angebot gilt nur fir Mitglieder der

PMA; for Nicht-Mitglieder kostet der All Conference
Connection Pass 399 US-$.

Informationen Uber die Mitgliedschaft in der PMA, die
for neue Mitglieder zur Probe bereits fir 50 US-$ (ca. 35
Eurol pro Jahr erhdltlich ist, erteilt das PMA Biro for
Europa, Hiltenspergerstr. 9, 80798 Munchen, Tel. 089-
2718671, Fax 0892730291, E-Mail: pmaeurope @pmai.
org. Die Mitarbeiter sprechen deutsch.

Anmeldungen und Hotel-Reservierungen fir die PMA
2010 koénnen bereits jetzt Gber die Internetseite http://
www.pmai.org/pma2010 vorgenommen werden. Hier
gibt es auch Informationen Uber das Programm, Details
Uber die Beteiligung als Aussteller usw. Anaheim liegt in
der Nahe von Los Angeles und ist vom infernationalen
Flughafen aus leicht mit Shuttle-Bussen (Hin- und Rick-
fahrt derzeit zwischen 20 und 26 US-$) zu erreichen.

~
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Fraven lieben
Fotohiicher

Amerikanische Fraven zwischen 30
und 50 Jahren sind am aktivsten,
wenn es um die Gestaltung von Foto-
bichern geht. Das hat eine aktuelle
Studie der PMA ergeben. So haben
12 Prozent der weiblichen Amerika-
ner dieser Altersgruppe im vergange-
nen Jahr mindestens ein Fotobuch
gestaltet und bestellt — das ist ein
deutlich héherer Prozentsatz als bei
anderen Bevélkerungsgruppen, wo
die Werte zwischen 5 und 9 Prozent
liegen. Die schlechte Nachricht
dabei: Auch die Zahl der Menschen,
die zwar mit der Gestaltung eines
Fotobuchs angefangen, diese aber
nicht abgeschlossen haben, liegt in
dieser Bevélkerungsgruppe deutlich

héher als beim Durchschnitt.

Konsumentinnen und Konsumenten,
die das Erstellen eines Fotobuchs
abbrechen, geben als haufigsten
Grund dafir an, dass die Prozedur zu
zeitaufwendig sei. Oftmals haben
diese Menschen zwar die Absicht,
das Werk irgendwann zu vollenden,
lassen es aber dann trotzdem liegen.
Ein weiteres interessantes Detail aus
der PMA-Studie: Senioren haben
zwar oft Zeit und auch Lust, ein Foto-
buch zu gestalten, verfigen aber

h&ufig nicht tber genug Bilder.

Die PMA empfiehlt Fotodienst-
leistern, ihre Bestellsoftware mog-
lichst einfach zu gestalten und weist
in der Studie auch auf die Erfolge
durch persénliche Beratung im Foto-
buch-Geschaft hin. Marktstudien der
PMA sind fir PMA Mitglieder oft-
mals kostenlos Uber die Internetseite

www.pmai.org erhdltlich.

Aktuvell aus; PMA Newsline,
Internationall

Mit der Ernennung eines friheren Geschéftsleitungsmitglieds der Eastman Kodak
Company in den Aufsichtsrat des angeschlagenen Auto-Riesen General Motors
sefzt sich in den USA die langjéhrige Verbindung zwischen dem Fotounternehmen
und dem Kraftfahrzeug-Hersteller fort. Patricia F. Russo, frihere Vorstandsvorsitzen-
de des Telekommunikationsunternehmens Cisco, wurde zum Mitglied des General
Motors Aufsichtsrats ernannt. Russo war 2001/2002 kurzfristig bei der Eastman
Kodak Company als Prasident/COO tatig. Die Managerin Gbernimmt ironischer-
weise den Sitz des friheren Kodak Chefs George M.C. Fisher im GM Aufsichtsrat.
Fisher gehérte dem Gremium seit 1996 an.

Der amerikanische Drucker- und IT-Gigant HP hat eine Reihe von Kooperationen
und Lésungen angekindigt, um die Méglichkeiten fir Konsumenten zu erweitern,
Inhalte direkt aus dem Internet zu drucken. So wird es in Zukunft auf den Internet-
seiten des amerikanischen Online-Unternehmens AOL eingebettete Angebote
geben, um personalisierte Inhalte zu drucken. In einer weiteren Vereinbarung wird
die weltweit gréBte Foto Community, flickr, ihren Mitgliedern weltweit Druckdienst-
leistungen anbieten, die von der HP Tochtergesellschaft Snapfish by HP ausgefohrt
werden.

,Das geradezu explodierende Volumen digitaler Inhalte im Internet veranlasst uns,
Konsumenten in die Lage zu versetzen, Gberall und zu jeder Zeit drucken zu kén-
nen’, erklérte Vyomesh Joshi, Executive Vice President der HP Imaging and Printing
Group. ,Unsere neuen Ankindigungen sind ein wichtiger Teil unserer Print 2.0 Stra-
tegie, denn wir wissen, dass das Internet die Zukunft des Druckgeschafts bestim-
men wird. Bereits jetzt kommen 50 Prozent der gedruckten Inhalte aus dem World

Wide Web.”

Der Online-Fotodienstleister Shutterfly hat in jingster Zeit gegeniber seinen Kon-
kurrenten Kodak Gallery und Snapfish Marktanteile gewonnen. Nach Angaben
der Nachrichtenagentur Reuters erwartet Shutterfly Chef Jeffrey Housenbold, dass
sich diese Entwicklung in der zweiten Jahreshdlfte fortsetzt. Shutterfly verzeichnete
in den vergangenen vier Quartalen gegeniber dem entsprechenden Vorjahres-
zeitraum jeweils ein Umsatzwachstum zwischen 5 und 10 Prozent. Trotzdem
beurteilt das Unternehmen die wirtschaftliche Lage weiterhin vorsichtig, schlieft
aber nicht aus, noch in diesem Jahr eine weitere Produktionsstétte in Betrieb zu
nehmen.

Mitarbeiter des amerikanischen Handelsunternehmens Wal-Mart haben ein Ehe-
paar im Bundesstaat Arizona mehrere Tage um den Kontakt zu ihren drei Téchtern
gebracht. Die Angestellten hatten die Behérden informiert, nachdem die Eltern in
der Fotoabteilung eine Speicherkarte abgegeben hatten, auf der auch Aufnahmen
von den unbekleideten Kindern in der Badewanne gespeichert waren.

Zwar wurde gegen kein Elternteil ein Verfahren wegen sexuellen Missbrauchs ein-
geleitet, aber das Ehepaar durfte mehrere Tage lang seine Kinder nicht sehen und
brauchte einen ganzen Monat, um das Sorgerecht zuriickzuerhalten. Jetzt wollen
die Eltern sowohl Wal-Mart als auch den Bundesstaat Arizona auf Schadens-
ersatz verklagen.

PMA Newsline International bietet montags bis freitags ab 16.00 Uhr MEZ
tagesaktuelle Informationen ber den weltweiten Foto- und Imagingmarkt.

Die Seite ist unter der Adresse http://www.pmanewsline.com zu erreichen.
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Editorial

[ ] [ ] [ ]
Internationales Business Forum ,, Memories are more...”

Bereits jetzt zeichnet sich ab: Das Internationale Business Forum
Memories are more...”, das am 21. und 22. Okiober in Kéln statt-
findet, wird die groBte Veranstaliung dieser Art, die es bisher in
unserer Branche in Deutschland gegeben hat. Organisiert von
INTERNATIONAL CONTACT, der globalen englischsprachigen
Schwesterzeitschrift von imaging+foto-contact, und dem ameriko-
nischen Markiforschungs- und  Informationsdienst Photo  Imaging
News, bringt diese Konferenz Besucher aus zahlreichen europé-
ischen Landern, Asien und den USA nach Kéln. Das ist natiirlich
auch der Unferstitzung durch die photokina und die GIK zu verdan-
ken, die als assoziierte Pariner das Konzept mittragen. Nicht zuletzt
sind natrlich auch die Sponsoren zu erwdhnen, die mit ihrem
Engagement ,Memories are more..." erst moglich gemacht haben.

und Zukunftsvisionen, die die Mdglich-
keiten der Nutzung von sozialen Netz-
werken und mobilen Kommunikations-
technologien fur den Bildermarkt der
kommenden Jahre zeigen.

Die Zahl der Sponsoren ist in den letz-
ten Wochen weiter gestiegen: Neben
den Gold-Sponsoren CeWe Color, HP,
Kodak und Llucidiom werden zehn
Silber-Sponsoren in Kéln ihre Produkte
und Dienstleistungen auf der Kompakit-
messe prasentieren: FotoToGo, Future-
Lab, Imaging Solutions, Kis/Photo-Me,
Kolbus, Lucky Prismlab, Mitsubishi
Electric Europe, Personelle/dazz.com,

Thomas Blémer, Verleger

Die enorme Resonanz auf die Verdffent-
lichung des Vortragsprogramms  zeigt,
dass die Organisatoren den Nerv der
Zeit getroffen haben: Internationale
Top-Manager und Experten aus der
Foto- und Imagingbranche werden in
K&In die wichtigsten Trends for das heu-
tige und zukinftige Geschaft mit Bildern
darstellen. Die Besucher erwartet eine
Mischung aus praxisorientierten Vor-
tréigen mit Ideen, die sich kurzfristig in
das Geschaft von Fotodienstleistern
und Fotohéndlern integrieren lassen,

2 imaging+foto-contact 10/2009

Photogiftsworld und Tetenal. Die Welt
der digitalen Bilder wird also nicht nur
in Vortrégen présentiert, sondern auch
in Gerdten, Systemen und neuen Bild-
produkten ,zum Anfassen”.

Dabei wird es echte Neuheiten geben,
die entweder weltweit oder zumindest
in Europa bzw. Deutschland erstmals
gezeigt werden: So wird CeWe Color
Chef Dr. Rolf Hollander unter dem Titel
,Die Erfolgsgeschichte des CeWe Foto-
buchs” nicht nur auf die Wachstums-

Ideen und Innovationen

raten dieses Bestsellers zuriick-, sondern
auch auf erweiterte Sortimente und
neue Software-Technologien nach vor-
ne blicken. HP wird das soeben ange-
kindigte Inkjet-Minilab for den doppel-
Fotobuch-  und
Kalenderseiten zeigen, und erstmals in

seifigen Druck von

Deutschland présentiert der chinesische
Hersteller Lucky Prismlab Fotobicher
und andere Bildprodukte auf doppel-
seitig belichtetem Fotopapier.

Auf der Abendveranstaltung, zu der die
photokina alle Teilnehmer des Inter-
nationalen Business Forums einladh,
werden die Besucher mit vielen Kolle-
ginnen und Kollegen, Experten und
Managern aus der deutschen, europé-
ischen und internationalen Fotobranche
ins Gespréch kommen.

Dem internationalen Charakter der Ver-
anstaltung entsprechend, ist die Konfe-
renzsprache Englisch. Fir den deut-
schen Fotohandel ist das allerdings kein
Hindernis: Wie berichtet, hat es die
grobte deutsche Héndler-Kooperation
Ringfoto méglich gemacht, auf der Ver-
anstaltung eine Simultanibersetzung
anzubieten. Im Gegenzug kénnen Ring-
foto-Mitglieder
Konferenz fur die Halfte des reguléren

diese  hochkardtige
Eintrittspreises besuchen. Auch einige
Sponsoren bieten Sonderkonditionen
fur ihre Kunden an.

Nutzen Sie die Gelegenheit, Innova-
tionen und Ideen fir das digitale
Bildergeschdft in Kaln live zu erleben.
Wir freuen uns auf viele weitere

Anmeldungen.

L.

Thomas Bléemér






Neue Coolpix Kampagne mit GZSZ -

: Gute Zeiten fir Nikon
GUTE
ZEITEN \

Nach der erfolgreichen Koopera-
fion mit der Modekette New Yorker
will Nikon mit einer neven Kampao-

ﬁ“ gne fur Coolpix Kompaktkameras
for mehr Nachfrage im Fotohandel

Hlk“ sorgen: In der verkaufsstarksten Zeit
des Jahres soll eine infegrierte Kam-
pagne mit Deutschlands erfolgreichster Daily-Soap ,Gute
Zeiten, schlechte Zeiten” junge Zielgruppen fir die
Coolpix-Palette begeistern. Aktive Fotohandler kénnen mit
dem Einsafz des passenden PoS-Materials einen Coolpix
Promotion-Tag in ihrem Geschéft gewinnen. Seite 27

Imaging Solutions mit neuen

Losungen fir digitale Bildprodukte

Zum 1. Juli dieses Jahres hat Rainer
Bauer, Vorstandsvorsitzender der
Schweizer Imaging Solutions AG,
iber die RB Imaging Holding GmbH
86 Prozent der Aktien dieses Unter-
nehmens Gbernommen. Bauer hielt
zuvor bereits die brigen 14 Prozent
der Anteile. Mit neuen unternehmerischen Initiativen will
der erfahrene Manager die Position von Imaging Solu-
tions als fihrender Anbieter von Hochgeschwindigkeits-
systemen zur Herstellung digitaler Bildprodukte ausbau-
en. imaging-+foto-contact hat mit dem neuen Eigentimer
iber die Zukunft des Unternehmens gesprochen. Seite 36

Die Lehnig KG feiert ein rundes
Jubilgum: 40 Jahre erfolgreich

Die Imagingbranche gehért zu
den Wirtschaftszweigen, die
sich in den vergangenen Jahren
— wie es so harmlos heift —
konsolidiert haben. Grofe Her-
steller sind ebenso vom Markt
verschwunden wie viele kleine Handler. Vor diesem Hinter-
grund und mit Blick auf die derzeitige Krise ist es erfreulich,
iber ein Unternehmen berichten zu kénnen, das seit vier
Jahrzehnten erfolgreich agiert: die Lehnig KG, die am

1. Oktober ihr 40jshriges Bestehen feiert. Seite 48

Interesse an Canon ac@demy wdichst

Mit der Canon ac@demy hat Canon ein Unterstiitzungs-
instrument geschaffen, von dem vor allem Handelspartner
profitieren. In einem ausgewogenen Mix aus E-learning
iber das Infernet und personlicher Befreuung am PoS und
in speziellen Handlerworkshops werden den Partnern maf3-
geschneiderte Schulungskonzepte und Marketing- bzw.
VerkaufsférderungsmaBnahmen prasentiert. Seife 49
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Canon Professional Service
startet zur Roadshow

Die Canon-Profiabteilung geht vom
27. Oktober bis 19. November wieder
auf Tour: Berufsfotografen und semi-
professionelle Anwender haben die
Méglichkeit, das Canon-Professional-
Service-Team an unferschiedlichen
Standorten in Deutschland persénlich
zu treffen. Die kostenlose Veranstaltung
bietet Vortrage, Live-Shootings, Pro-
duktdemonstrationen und die Herbst-
Neuheiten. Die Roadshow macht am
27.10. in Frankfurt, am 29.10. in Dort-

mund, am 3.11. in Hamburg, am 5.11.
in Berlin, am 10.11. in MUnchen, am
12.11. in Wien, am 17.11. in Fellbach

und am 1211, in K&In Station. Die
Offnungszeiten sind jeweils 12-19 Uhr.
Der genaue Veranstaltungsort wird
auf der Anmeldeseite www.canon.de/
cps_roadshow bekanntgegeben. Auf
der Veranstaltung sind als Partnerun-
ternehmen Adobe, Apple, Eizo, Has-
selblad, Hensel, Lleica Camera, Nuri-
zon, PhaseOne und Zeiss vertreten.

Hans-Peter lorenz und EP
gehen getrennte Wege

ElectronicPartner (EP) und Hans-Peter
Lorenz haben entschieden, getrennte
Wege zu gehen. lorenz habe das
Unternehmen bereits aus persénlichen
Grinden verlassen, hieP es in einer
Pressemitteilung. Seit Oktober 2008
hatte Lorenz im Europdischen Manage-
ment-Team des Unternehmens den
Geschaftsbereich der MediMax-Fach-
mérkte verantwortet. ElectronicPartner-
Chef Oliver Haubrich kindigte an, bis
zu einer Neubesetzung der Position die
Geschafte von MediMax selbst zu ver-
antworten.

Harald Esch wird neuer

Geschéftsfihrer bei Adobe

Harald Esch wird neuer Geschaftstih-
rer der Adobe Systems GmbH fur die
Region Zentraleuropa (Deutschland,
Osterreich und Schweizl. Der bisherige

GIK EMO Sensor zeigt VerbraucherReaktionen

Emotionen sind die grundlegende Triebfeder fir menschliches Verhalten — auch
beim Konsum. Unternehmen setzen daher verstarkt darauf, bei Werbe- und
Marketingaktivitaten Gefihle auszuldsen. Der GIK EMO Sensor ermittelt, wel-
che Gefihle der Verbraucher beim Kontakt mit einer Marke empfindet. Den
EMO Sensor hat die GIK in Kooperation mit dem Institut for Konsum- und Ver-
haltensforschung der Universitat des Saarlandes (IKV) in Saarbricken entwik-
kelt. Das Instrument misst eine groe Bandbreite an Emotionen, die Konsumen-
ten beim Kontakt mit einer Marke, so zum Beispiel beim Betrachten eines
Werbefilms, empfinden kénnen. Die GIK setzt den EMO Sensor primdr im
Bereich der Marken- und Kommunikationsforschung ein, um zu ermitteln, ob
Marketingaktivitaten von Unternehmen den gewinschten Erfolg bringen.

Der GIK EMO Sensor ist das Ergebnis eines Forschungsansatzes, der die wich-
tigsten marketingrelevanten Emotionen von Verbrauchern bericksichtigt. In
umfassenden Grundlagenstudien ermittelte die GIK 22 unterschiedliche Emo-
tionen, zum Beispiel Uberraschung, Interesse oder Langeweile, die bedeutsam
for das Verhalten der Verbraucher sind. Diese Emotionen bilden die Grund-
lage fur ein international standardisiertes Mess-System aus 22 Bildern, mit
denen emotionale Reaktionen auf eine Marketingaktion gemessen werden.
Will ein Unternehmen wissen, welche Emotionen eine bestimmte Marke oder
Werbung auslést, wird den Verbrauchern ein Produkt, ein Werbefilm oder
auch eine Verpackung gezeigt. Im Anschluss daran wdhlen sie die Bilder aus,
die ihren Gefihlszustand aufgrund des Kontakts am ehesten beschreiben.

Vertriebsdirektor fir Deutschland hat
zum 1. September die Aufgaben seines
Vorgéngers Fritz Fleischmann bernom-
men, der sich nach fast 40 Jahren
Berufstatigkeit in der IT Branche aus
dem operativen Geschaft zuriickzieht.
In seiner bisherigen Rolle als Vertriebs-
direktor Deutschland hat Esch insbe-
sondere das Enterprise-Geschaft von
Adobe vorangetrieben. Vor seinem
Wechsel zu Adobe war er in unter-
schiedlichen Managementpositionen
bei Symantec (Deutschland) GmbH,
Technology und IBM
Deutschland tétig.

Parametric

/weiter Startversuch for
Fotomesse in Miinchen

Der  Messeveranstalter ~ Netcomm
GmbH hat fir den 16. bis 18. April
2010 mit der Fototechnika eine ,Fach-
messe fur die digitale Fotografie” in
Minchen angekindigt. Bereits in die-
sem Frihjahr wollte das Unternehmen
eine &hnliche Veranstaltung organisie-
ren, sagte sie aber ,aufgrund der all-

www.worldofphoto.de
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gemeinen wirtschaftlichen = Situation”
im Januar ab. Die Messe soll nach
Angaben der Veranstalter professio-
nelle Fotografen, den Fachhandel
sowie Hobby- und Freizeitfotografen
ansprechen. Aussteller kénnen nicht
nur ihre Produkte vorstellen, sondern
auch das Rahmenprogramm mit Work-
shops, Aktionen und Présentationen
mitgestalten. Die Fototechnika soll in
der ,Reithalle Minchen” stattfinden,
die sidlich vom Olympia-Gelénde
zwischen Schwabing und Neuhausen
gelegen ist.

Canon Service-Hotline mit
lokaler Telefonnummer

Ab sofort ist die Canon Service-Hotline
for Consumer-Produkte unter der loka-
06929993680
erreichbar. Bei Fragen oder Problemen
zu  Canon-Consumer-Produkten  hilft
die Canon-Service-Hotline montags
bis freitags telefonisch von 8:00 bis
17:30 Uhr unter der neuen Festnetz-
nummer weiter. Online sind die Mit-
arbeiter im Service fir Konsumenten

len Telefonnummer

unter www.canon.de/support erreich-

bar.






LASST DIE WELT TAG UND NACHT
BRILLANTER AUSSEHEN: DIE EX-Z2450.

MEGA pixeLg
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Die neue EX-Z450 mit EXILIM Engine 4.0 -
fur brillante Fotos selbst bei Nacht.
e EXILIM Engine 4.0 fiir liberragende Bildqualitdt e Long Life Battery fiir bis zu 550 Fotos

® 12,1 Megapixel pro Akkuladung

® 28 mm Weitwinkelobjektiv ¢ HD-Videoaufnahme*

® 4fach optischer Zoom mit mechanischer ® Dynamic Photo
Bildstabilisation e Intelligent AF (Autofokus)

* Maximale Aufnahmedauer: 10 Minuten pro Video.
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www.exilim.de







Nevheiten

Farb-Quariett

Pentax K-x mit vier Gehausevarianien

Schon mit der Pentax K-m white,
die mit ihrem weien Gehduse
vor allem Fotografinnen anspre-
chen sollte, hatte Pentax Mut
zur Farbe im ansonsten durch
Schwarz und Silber/Grau domi-
nierten Markt fir SIR-Kameras
gezeigh. Mit dem Nachfolge-
modell Pentox Kx geht das
Unternehmen noch einen Schrift
weiter und  stellt gleich vier
Gehdusefarben  vor.  Zudem
folgt das neue Modell mit
einer HD Video-Funkfion dem
aktuellen DSLRTrend.

Neben einer Variante in klassischem
Schwarz und dem vom Vorgdénger
bekannten Weil gibt es die Pentax
K-x auch in Marineblau und Rot.
Damit kann der Handel jetzt noch
besser die Zielgruppen erreichen,
die beim Kamerakauf nicht nur Wert
auf fotografische Ausstattung, son-
dern auch auf modisches Design
legen.

Dass die technische Ausstattung
nicht hinter der Optik zuricksteht,
beweist ein Blick auf die Liste der
Features. Hier fallt auf, dass die
Neuve gegeniber dem Vorgdanger-
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modell  spirbar  weiterentwickelt
wurde; in Teilbereichen kommt ihre
Ausstattung sogar der des neuen
Pentax D-SLR-Flaggschiffs K-7 nahe.
Das gilt beispielsweise fur den Auto-
11-Punkt AF-Sensor und

Vier-Kanal-Bildverarbeitung, fir die

fokus mit

Bildfolge von 4,7 Bildern pro Sekun-
de, die HDR-Automatik, die Video-
aufzeichnungen in  HD-Qualitét
(1.280 x 720 Pixel im 16:9-Format mit
30 B./Sek.) und Live View sowie den
2,7"-Monitor. Die neue K=x bietet
dartber hinaus einen CMOS-Sen-
sor mit zwdlf Megapixeln. Die auto-
matische Bildstabilisierung direkt am
Sensor, das Sensorreinigungssystem,
umfangreiche Motivprogramme und
die Digital Preview Funktion sind
weitere Kennzeichen der Neuheit.

Die Kx wird ausschlieBlich mit den

neuen Pentax smc DA-L Objektiven

im Single Lens Kit oder im Double
Lens Kit ausgeliefert. Sie kann aber
dank Pentax K-Bajonett mit nahezu
jedem Pentax Obijektiv bis zur neuen
SDM-Reihe mit Ultraschallautofokus
genutzt werden.

Pluspunkte
Kompakte Immer-dabei-Kamera
mit Vollausstattung; Trendsetter
beim Gehdusedesign

Ausstattung
e Auflasung: 12 Megapixel
® HD-Video-Funkfion
® HDR-Automatik
e Empfindlichkeit bis ISO 6.400
¢ Bildstabilisator (vier Blenden)
* 16 Motivprogramme

UVP: je nach Set 599 oder 699 Euro
Lieferbar ab Oktober
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Leica stattet M9 mit Vollformaisensor aus

Mythos in digital

Die leica Camera AG hat ihre neue Kamerageneration vorge-
stellt: Highlight unter den Neuheiten ist die mit einem 18-MP-Voll-
formatsensor (24 x 36 mm) ausgestattete leica MQ. Als kleinste

Vollformat-Systemkamera der Welt setzt sie den Mythos des

leica Mess-Suchersystems fort und vereint die in mehr als fonf

Jahrzehnten

serfe Technik des M-Systems mit

aktuellster Digitaltechnologie.

Neu ist auBerdem die ,Made in
Germany'Kamera leica X1; das
bereits zur photokina 2008 ange-

kindigte leica S2 System
ist jetzt lieferbar.

Die leica M9 ist die erste
Mess-Sucherkamera mit einem
24 x 36 mm Vollformatsensor
- und ruft damit Erinnerungen
an den leica Erfinder Oskar Barnack
hervor, der in den 20er Jahren des
vorigen Jahrhunderts erstmals Film-
(Kleinbild-)
Format fir die Fotografie nutzte.
Obwohl das Innenleben der M9
kaum noch Ahnlichkeiten mit der Ur-

material in  diesem

Leica von 1925 hat, spielt Tradition
dennoch auch beim neuen M-Modell
eine Rolle: Als jingstes Mitglied der
1954 eingefihrten M-Serie fohrt die
M@ den Systemgedanken fort. So
kénnen nahezu alle Objektive mit
Brennweiten von 16 mm bis 135 mm
aus dem Leica M Programm seit 1954
auch an der M9 verwendet werden.
Das Innenleben prasentiert sich auf
dem neuesten Stand der Technik. So
bietet die MY einen eigens von Kodak
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kontinuierlich  verbes-

fur Leica entwickelten CCD-Bildsen-

sor mit 18 Millionen Pixeln mit einem

ebenfalls neu entwickelten Sensor-
Deckglas. Dessen sorgféltige Abstim-
mung unterdriickt infrarotes Licht und
macht damit die Verwendung zusatz-
licher UV/IR Filter Gberflussig.

Die Handhabung mit der Konzentra-
tion auf das Wesentliche war schon
immer eines der typischen Kennzei-
chen der M-System Kameras. Bei der
M@ konnte die Bedienung nochmals
verbessert werden: So lasst sich jetzt
die Empfindlichkeit einfacher einstel-
len, und alle weiteren, im Alltags-
gebrauch wichtigen Funktionen sind
Uber die Set-Taste schnell erreichbar.
Zudem kann ein Schnappschussprofil
Uber das Meni ausgewdhlt werden.

Dabei nimmt die M9 so viele Einstel-
lungen wie méglich automatisch vor
und unterstitzt so die spontane Foto-
grafie. Dartber hinaus erkennt die M9
automatisch das benutzte Obijektiv
und kann auf Wunsch die systembe-
dingte Vignettierung (Licht-
abfall zum Bildrand) der
Obijektive kompensieren.

Weitere wichtige Ausstat-
tungsdetails sind die kir-
zeste Verschlusszeit von
1/4.000 Sekunde, die Blitz-
Synchronzeit von 1/180
Sekunde und der 2,5" gro-
Be Monitor. Die leica M9 st in
zwei Ausfihrungen erhdltlich: einer
schwarz lackierten Standardausfih-

Pluspunkte
Gelungene Kombination aus
hochauflésendem Sensor und
Fototechnik in Leica M Qualitéit

Ausstattung
e Auflasung: 18 Megapixel
® Obijektivanschluss fir fast alle
leica M Objektive seit 1954
* Ganzmetal-Gehduse
® kirzeste Verschlusszeit

1/4.000 Sekunde

UVP: 5.495 Euro
Lieferbar ab sofort






Die ultimative flexible und anpassungsfahige Drylab-Lésung

KODAK 7000 Photo Printer

* KODAK 7000 fiir Ausdrucke in den Formaten
10x15cm, 13 x 18 cm und 15 x 20 cm

* KODAK 7010 fur Ausdrucke in den Formaten
10x15cm, 13 x 18 cm und 15 x 20 cm
mit Riickseitendruck e

* KODAK 7015 fiir randlose Ausdrucke im
Format 13 x 18 cm mit Riickseitendruck T

Digitale Ausdrucke in den Formaten
10x15cm, 13 x18 cm, 15 x 20 cm
V3 Software bietet jetzt

* Ausdrucke mit weiftem Rand
* Schwarz-Weif5/Sepia
* PC-Konnektivitat

WV
WY
WV

/\ Lisst sich mit dem Epson
F J\ Stylus Pro 7880 Printer fiir
-

Einfache Integration -
lasst sich mit

vorlll-andenen. = Posterdruck verbinden
Geréaten verbinden * Mehr Formate
« KODAK Picture Kiosk W e
* Bis zu 13 KODAK 60 x90 cm

Picture Kiosk
Bestellstationen

Alle Vorteile eines /—\\

W Leinwanddruck

Gewinnpotential!

Lasst sich mit dem

Drylabs .
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* Ver rauoc - i . verbipglen
L e Picture Exchange (APEX) mit + ooy

= Karten, Kalender
und Fotoblcher

vergleichbare i .
nerkommiiche (GHLSUSRSLS NEUEN Funktionen.

Minilabs? N g

Preisgekront
Umfasst herksmmliche Dighal Biodua 200805 ™

Anpassbar und effizient
* Modular

* Weniger Platz,

weniger Abfall

Eingabemedien ’ |
* Speicherkarten, USB-Sticks etc. i ¥ !

- I
* Scannen von Filmen o
* Scannen von Ausdrucken i ! 1}

| DIMA
WINNER

Vereinbaren Sie noch heute einen Vorfiihrtermin und sehen Sie selbst, wie der KODAK Adaptive Picture
Exchange (APEX) Ihnen dabei helfen kann, Ihren Umsatz zu steigern. Rufen Sie an unter ,
schreiben Sie eine E-Mail an oder besuchen Sie

Kodak |

Zeit far dich UND Kodak www.kodak.de/go/apex

© Eastman Kodak Company, 2009. Marke: Kodak. Anderungen vorbehalten. 1 Keine Chemikalien im Gegensatz zu
AgX Minilabs. 2 Energieersparnis basiert auf Stromverbrauch-Tests mit Minilabs Fuji Frontier 340, Fuji Frontier
570, Nortisu QSS2711, Gretag Master Lab 742 bei normalem téglichem Druckvolumen. Ersparnis basiert auf
Stromverbrauch. Die tatsachlichen Ergebnisse kénnen variieren. Einige Artikel auf den Abbildungen, wie z.B. die
Riickenplatten-Ordner, sind zusétzliche Optionen.

Picture Exchange







rung und erstmals auch in einer stahl-
grau lackierten Version. Die Modelle
sind mit unterschiedlicher Belederung
versehen. Fir die stahlgrave Variante
wurde eine sehr feine Lederstruktur
gewadhlt.

~Made in Germany”:
Leica X1
Die Leica X1 reprdasentiert eine neue
Generation von Leica Digitalkameras
+,Made in Germany”. Sie ist mit einem

o OO - - —

CMOS-Bildsensor im  APSC-Format
(12,1 Megapixell und einem fest mon-
tierten Obijektiv Leica Elmarit 1:2,8/
24 mm (36 mm entsprechend Klein-
bild) ausgestattet. Die Kamera l&sst

sich mit einer maximalen Lichtemp-

findlichkeit von I1SO 3.200 auch in der
Available Light-Fotografie einsetzen.
Fir den einfachen Umgang bietet die
X1 zahlreiche Automatikfunktionen
vom prézisen Autofokus bis zur Belich-
tungsautomatik. Die kirzeste Belich-
tungszeit betragt 1./2.000 Sekunde.
Uber den Blitzschuh kénnen die Leica

Systemblitzgerate SF 24D und SF 58
mit der X1 genutzt werden.

Die leica X1 zeichnet sich durch ein
klares und konzentriertes Design aus.
Die Gradlinigkeit in der Gestaltung
mit der Reduktion auf das Wesent-
liche und das kompakte, handliche
Gehduse erinnern hierbei an die M-
Kameras. Zusammen mit der soliden
Bauweise aus Metall und einer griffi-
gen, hochwertigen Belederung wird
die X1 zu einer typischen Leica.

Als optionales Zubehdr gibt es einen
Aufstecksucher, einen Handgriff und
verschiedene Kamerataschen.

Profi-Kamerasystem Leica S2 jetzt lieferbar

Fir das professionelle Kamerasystem leica S2, das bereits auf der photokina
2008 angekindigt worden war, hat das Solmser Unternehmen einen eigenen
Bildsensor im Format 45 x 30 mm mit 37,5 Megapixeln entwickelt. Die Kamera
kombiniert Komplettausstattung, robuste Bauweise, fir Profifotografen optimierte
GréBe mit der von Kleinbild-SIR-Kameras gewohnten Bedienung. Herausragen-
de Ausstattungsmerkmale sind die schnelle Bildverarbeitung durch den
Maestro-Prozessor, Bildfolgen bis zu 1,5 Aufnahmen pro Sekunde mit voller
Auflésung, die Méglichkeit, parallel Rohdaten im Adobe DNG-Format auf
CompactFlash und JPEG-Daten auf SD-Karte zu
sichern, die kirzeste Belichtungszeit von
1/4.000 Sekunde und eine HDMI-Schnitt-
stelle zur schnellen Ubertragung der Bild-
daten auf Fernsehgerate, Computermoni-
tore oder Digitalprojektoren.
Die Leica S2 wird ebenso wie die eben-
falls neu entwickelten S-Objektive (zum
Start der S-Serie wird es zundchst vier
Obijektive mit den wichtigsten Brennwei-
ten geben) nur Uber speziell autorisierte Handler vertrieben und von einem eige-
nen Leica Team betreut. Professionelle Fotografen, die auf héchste Verfugbarkeit
ihres Kamerasystems angewiesen sind, kénnen die umfangreichen Garantie-
leistungen Uber Servicepakete erweitern. So bietet beispielsweise das Service-

paket ,Platinum” zusdtzlich eine kostenlose Wartung sowie Leihgeréte im Sté-
rungsfall. Der Einstiegspreis fir die Leica S2 liegt bei 18.600 Euro, die Objektive
sind ab 3.600 Euro zu haben (jeweils unverbindliche Verkaufspreismpfehlung)
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Pluspunkte
Leistungsstarke Kamera im
kompakten Leica Design fir
anspruchsvolle Fotografen

Ausstattung
* Auflésung: 12,2 Megapixel
® Objekfiv: 2,8/36 mm
o zahlreiche Automatikfunkfionen
o kirzeste Verschlusszeit
1/2.000 Sekunde
e Empfindlichkeit bis ISO 3.200
o versenkbarer Blitz/Blitzschuh
e 2,7Z0l-C-Display

UVP: 1.550 Euro
Lieferbar ab Januar 2010

Pluspunkte
Profikamera fiir héchste Anspri-
che, einfache Bedienung, neuver
Sensor im Format 45 x 30 mm

Ausstattung
* Auflasung: 37,5 Megapixel
o kiirzeste Verschlusszeit
1/4.000 Sekunde
o Aufnahmen bis ISO 1.250
e Fotos als JPEG oder DNG
* HDMI-Ausgang

UVP: 18.600 Euro
Lieferbar ab sofort






Canon Service-Hotline mit lokaler Telefonnummer

Die Canon Service-Hotline fir Consumer-Produkte ist jetzt
von montags bis freitags telefonisch von 8-17:30 Uhr unter
der lokalen Telefonnummer 069-29993680 erreichbar. Die
Kosten fir den Anruf héngen vom jeweiligen Vertrag mit dem
Telefonanbieter ab; Nutzer einer Festnetz-Flatrate kénnen
die Gesprdche kostenlos fuhren. Die Service-Mitarbeiter sind
dariber hinaus auch online erreichbar: Konsumenten haben
unter der Adresse www.canon.de/support die Maglichkeit,
Uber ein Kontaktformular eine Anfrage an den Service zu
schicken.

Bilora bietet GlitzerFotokugeln zum halben Preis

Im Rahmen ihrer Jubildums-Aktionen halt die Kurbi — Otto
Ténnes GmbH im Oktober eine ausgefallene Geschenkidee
bereit, die die Kunden des Fotohandels schon jetzt auf die
bevorstehende Weihnachtszeit einstimmen soll: die Bilora
Glitzer-Fotokugel, die in diesem Monat
zum halben Preis angeboten wird und im
24er-Display bestellbar ist. Erfahrungs-
gemah erfreuen sich vor allem Kinder
daran, den herabfallenden
Glitzer zu beobachten,

aber auch viele Erwach-
sene haben Spab daran,
ein Foto so stimmungsvoll zu
prasentieren. Im November
heibt es dann zum letzten
Mal ,Topseller zum 1/2
Preis”, und die grobe Jubi-
ldums-Aktion verabschiedet
sich mit dem Compact Travel
Charger 583-25. Bei diesem Gerat handelt es sich um
einen kompakten Steckerlader fir 110-240 V, der lediglich
47 Gramm wiegt. Er ist weltweit einsetzbar und wird inklusive
zweier NiMH-Akkus, 1,2 V/2500 mAh, in der GroBe AA
(Mignon) geliefert.

DGH vertreibt jetzt auch Technaxx Produkte

Duttenhofer GroBhandel IDGH) bietet ab sofort auch Foto-
und CE-Produkte der Technaxx Deutschland GmbH & Co.KG.
Technaxx hat sich seit der Grindung im Jahr 2003 auf tren-
dige digitale Sound- und Imaginggerate und digitale Multi-
mediaprodukte spezialisiert. Technaxx Produkte zeichnen
sich laut DGH durch State-of-the-Art-Technik, modernes
Design und ein ausgezeichnetes Preis-/Leistungsverhdlinis
aus. DGH vertreibt ein umfangreiches Portfolio des neuen
Partners. Dazu gehdren digitale Bilderrahmen, Bluetooth-
Produkte (Freisprechanlagen, Dongle etc.) sowie FM-Trans-
mitter. GroBer Nachfrage bei Technaxx erfreuen sich derzeit
Mini-Bilderrahmen. Hier sind beispielsweise der Keypix (1,5
mit Schlusselanhé&ngerl, der Magno (2,4” mit magnetischer
Rickseite und kleinem StandfuB), der Imago 3,5, der Easy
Vision 7,0” oder der P-Movie 7,0” zu nennen.

Think GAIA

For Life and the Earth

Mehr als ein Camcorder.

Die neue Dual Kamera

HD2000

o) . Fotos und Videos

XACTI HD2000 @

Brillante Auflésung: Full HD 1.920 x 1.080 / 60 fps
Prazise Details: 16 x Advanced Zoom
Gestochen scharfe Fotos: 8 Megapixel Auflésung

Stundenlanges Filmen:
SD- oder SDHC-Speicherkarte bis 32 GB

>acti

www.sanyo.de







Nevheiten

Casio startet Sonder-
aktion zum
Weihnachisgeschiift

1] _Ei:unl EX-FHZH jeir i s cvogliar pimrsiger
High Sp

CASIOD

& oiin

Rechtzeitig zum Weihnachtsgeschatft
unterstitzt Casio den Fotohandel mit
einer Sonderaktion fur die High Speed-
Kamera Exilim EXFH20: Das super
schnelle Zoommodell (UVP: 399 Euro)
wird zusammen mit passender Tasche

und 4 GB SD-Karte zum besonders
gunstigen Preis von 329 Euro (UVP)

angeboten.

Casio biefet die Exilim EXFH20 jetzt im Paket mit Tasche und 4 GB
Speicherkarte zum Sonderpreis von 329 Euro (UVP) an.

~High Speed Profi”-Paket

Damit ist es besonders preiswert, den
Aufschlag beim Tennis zu analysieren,
festzuhalten, wie der Filius den Fuf-
ball trifft oder wie ein mit Wasser
gefillter Luftballon zerplatzt: Denn
die Exilim EX-FH20 macht bis zu 40
Fotos pro Sekunde in einer Auflésung
von bis zu acht Megapixeln. Videos
kénnen fur spektakulare Zeitlupen-
Effekte mit bis zu 20 Einzelbildern pro
Sekunde aufgenommen werden.

Dabei holt das 20fach-Zoomobjektiv
mit einer Brennweite von 26-520 mm
(entsprechend KB) die Motive ganz
nah heran, bietet aber auch die
Méglichkeit for spannende Weit-
winkel-Perspektiven. Die CMOS-Shitft
Bildstabilisierung beugt Verwacklun-
gen beim Fotografieren aus der Hand
vor. Zusatzlich bietet die Exilim EX-
FH20 die Méglichkeit, HD-Filme mit
einer Auflésung von 1.280 x 720
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Pixeln bei 30 fps aufzunehmen.
Anspruchsvolle Fotografen werden
die manuellen Einstellmaglichkeiten
und die RAW-Datenunterstitzung der
Exilim EX-FH20 zu schatzen wissen.
Wer es einfach haben will,
betatigt dogegen
den Best
Shot-Button.
,Mit diesem
Angebot kén-
nen unsere
Partner im
Fotohandel
ganz neuve
Zielgruppen fir
die einzigartige Schnellig-

Ein 20fach Zoomobjektiv und eine
High Speed Funktion mit 40 Bildern
pro Sekunde [acht Megapixel] sind
die besonderen Merkmale der Exilim

EXFHZ20.

keit der Exilim EX-FH20 begeistern,
erklarte Casio Senior Key Account
Manager Norbert Keller. ,Eine pro-
minente Platzierung des High Speed
Profi-Pakets im Schaufenster signo-
lisiert aut den ersten Blick

die Starke des Foto-
handels als kompeten-
ter und preisginsti-
ger Anbieter und

lockt mit Sicherheit

neue Kunden ins
Geschaft.”
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Photo Imaging News und INTERNATIONAL CONTACT prasentieren:
2. Internationales Business Forum Koln

,Niemories are more..."

21. bis 22. Oktober 2009, Kongresszentrum Nord der Koelnmesse

photokina

assoziierte Partner: world of imaging

e N

Registrieren Sie sich jetzt fiir
das Top-Event fiir Fotohandler
und Bilddienstleister

\ v

Internationale Konferenz

Erfahren Sie aus erster Hand, wie internationale Spitzenmanager die Zukunft der
Vermarktung digitaler Bildprodukte sehen und erleben Sie die Présentation neuer
Geschaftsmodelle. Konferenzsprache ist englisch; die Vortrdge werden simultan
ins Deutsche Ubersetzt.

GfK Imaging Executive Vortrage
,Gonsumers, convergence, communication“

Am Nachmittag des 21. Oktober présentiert das Marktforschungsunternehmen
GfK im Rahmen des internationalen Business Forums die neuesten Ergebnisse
seiner umfassenden Marktforschungsprojekte bei Konsumenten und im Einzel-
handel.

Kompaktmesse

Informieren Sie sich auf einer Kompaktmesse direkt an den Standen der Gold-
und Silber-Sponsoren Uber ihre aktuellen Produkte und Dienstleistungen.

Treffen Sie alte und neue Geschaftsfreunde

Am Abend des 21. Oktober Iadt die photokina, weltweite Leitmesse fir Foto und
Imaging, zu einer Abendveranstaltung im Theater ,Tanzbrunnen® nahe dem
Messegeldnde ein. Nutzen Sie bei gutem Essen und gepflegten Getranken die
Gelegenheit, sich mit Kolleginnen und Kollegen auszutauschen und wichtige
Lieferanten und Experten zu treffen.

Alle Vortrage werden
simultan ins

Deutsche iibersetzt.
Sponsor:

RINGFOTO

Gold-Sponsoren

# v gcewe

einfach schone Fotos
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Kodak

(Lucidiom
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Pentax Optios mit neuen Business-Features "
Bei Pentax ergé&nzen ab sofort die Optio E85 als Nachfolge- \1
rin der Optio E75 und die Optio M85 als erste Kamera einer
neuen Modellreihe im unteren Preissegment das Portfolio. ‘
Die M85 bietet unter anderem die Méglichkeit fur Video- \'

fllcmen ,I,nMHD.-QUGmOT und die Funktionen Diktiergerat und ‘.\ Qualitét ’.’
»Copy ’-Motivprogramm.

Mit diesem lassen sich
Texte, Urkunden, Akten
und Buchseiten gut lesbar
abfotografieren. Weitere
Kennzeichen sind der 12-
Megapixel-CCD und das
3,0" grobe LC-Display. Zu
den Fotofeatures gehéren der Dreifach-Zoom (32-96 mm,
entsprechend Kleinbild), Shake Reduction, Face Recognition
fur bis zu zehn Gesichter und diverse Motivprogramme.
Zahlreiche Automatikfunktionen sorgen bei der Pentax
Optio E85 dafur, dass auch Foto-Einsteiger von Beginn

Topseller
zum 1/2 Preis

an zufriedenstellende Ergebnisse erzielen. Die Motivpro-
grammautomatik erkennt
diverse Szenen und Auf-
nahmesituationen  auto-
matisch und stellt das

nachts-
Kugeln

dafir  optimale  Belich-
tungsprogramm ein.
Shake Reduction, Lachel-

erkennung und Face Re-

cognition fur bis zu zehn Gesichter, der 12-Megapixel-
CCD, der Dreifach-Zoom (32-96 mm entsprechend Kleinbild),
die hohe Empfindlichkeit bis ISO 3.200, Tonaufzeichnung

und Videofunktion runden die Ausstattung ab.

T OpioEss | Opio s
e |

-0

Extrem bedienungs-
freundliche Kompakt-
kamera mit umfang-
reicher Ausstattung
und vielen Motivpro-
grammen

Pluspunkte

12,1 Megapixel,
Face-Recognition
(max. 10 Gesichter),
Lachelerkennung,
Shake Reduction,
Dreifach-Zoom 32-96
mm (KB-Format), Voll-
automatik-Modus und
Motivprogramme,
Empfindlichkeit ISO
80 bis ISO 3.200,
2,7" LC-Display,
Videofunktion in 640
x 480 Pixel mit 30 Bil-
dern pro Sekunde

uvpe 129 Euro
lieferbar ab Oktober

Ausstattung

Kompaktkamera mit
HD-Videofunktion und
vielen Motivprogram-
men, Tonaufzeich-
nung und Super-
Makro-Copyfunktion

12 Megapixel, HD-
Video (1.280 x 720
Pixel, 15 Bilder pro
Sekunde, Tonauf-
zeichnung, Face-
Recognition (max. 10
Gesichter), Shake
Reduction, Dreifach-
Zoom 32-96 mm
(KB-Format), diverse
Motivprogramme

(u. a. Copy, Pano-
ramal, Empfindlichkeit
bis ISO 3.200, 3,0"
LC-Display

179 Euro
Oktober

hat doch
jeder.

Haben Sie
schon

die
besonderen
Kugeln

fur‘s Fest?

Unser
Angebot
im Oktober:

Glitzer-
Fotokugel
Art.Nr.197
Foto einfach
passend zu-
schneiden,

im 24er Display.
Bestellen Sie
schnell,

die Menge ist
limitiert.

Unseren JUBI-Preis erhalten Sie unter:
Email: info@bilora.de
Tel.: 02195 - 677032, Fax: 02195 - 677038

oder bei lhrem zustandigen Bilora-AuBendienst.

Diese Aktion ist gultig bis zum 31.10.2009.
Nur solange Vorrat reicht.







Nevheiten

Panasonic bringt weiteres Lumix G Modell

Eleganz

Panasonic baut das Lumix G
Micro System nach dem Micro
Four Thirds Standard weiter
aus: Die neue Llumix DMC
GF1 ist nach Angaben des
Herstellers die kleinste System-
kamera der Welt mit infegrier
tem Blitz und soll das Leistungs-
profil von Spiegelreflexkameras
mit elegantem Design und
kompakter Bauweise verbin-
den. Neue Bildeffekte und die
Méglichkeit zur Aufnahme von
HD-Videos (720p) unferstrei-
chen die Vielseitigkeit des neu-

en Modells.

Die Lumix GF1 sei die konsequente
Fortsetzung der Panasonic Strategie,
mit dem Micro Four Thirds Standard
den Markt fir Systemkameras zu
erweitern, erklarte Junichiro Kitago-
wa, Geschéftsfihrer von Panasonic
Deutschland, auf einer Pressekonfe-
renz in Berlin. Denn viele Kompakt-
kamera-Besitzer hatten bislang aut
den Kauf einer Systemkamera ver-
zichtet, weil ihnen die konventionellen
Spiegelreflexmodelle  zu groB, zu
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schwer und zu kompliziert seien. Das
lumix G Micro System sei deshalb
von vornherein auf kompakte Bauweise
und einfache Bedienung ausgerichtet
worden, erklérte der japanische
Manager, wahrend die meisten Ein-
steiger-Modelle im klassischen Spie-
gelreflexsegment von komplizierteren
High-End-Modellen abstammten.

Weltweit, so schatzt Ichiro Kitao,
General Manager Produktplanung
des Geschaftsbereichs Digitalkame-

ras bei der AVC Networks Company,

(T
mit System

ergibt sich daraus ein Marktpoten-
tial von 23 Millionen Kameras; der
klassische Spiegelreflexmarkt erreiche
dagegen jdhrlich nur ein Volumen
von zehn Millionen Stick.

Klein und schnell

Wie die bisherigen Modelle des
Lumix G Micro Systems ist auch die
GF1 mit einem Live-MOS-Sensor mit
effektiv 12,1 Megapixeln ausgestat-
tet. Eine neue Technologie macht das

simultane Auslesen der Sensordaten

Die Zubehérpalette fiir das Lumix G Micro System ist
mit Einfihrung der GF 1 weiter gewachsen. Zur
neven Kamera biefet Panasonic optional den
LiveView-Sucher LCFI1E an. Neu im System ist auch

ein Adapter fiir leica M Objektive.






Ein elegantes Design zeichnet die neue
Lumix Systemkamera aus.

Uber vier Kandle méglich. Das kommt
Live-View-Wieder-
gabe entgegen, die auf dem 3“ gro-
Ben Display der Kamera mit 460.000
Bildpunkten ein klares, ruckelfreies
Bild mit einer Wiederholrate von 60
Bildern pro Sekunde darstellt.

besonders der

Fir eine schnelle Signalverarbeitung
sorgt der Bildprozessor Venus Engine
HD, der Farb- und Helligkeitsrauschen
separat unterdrickt, um auch bei
hohen ISO-Werten eine gute Bild-
qualitat zu erzielen. Zudem arbeitet
der Rechner mit einer getrennten Gra-
dationssteverung fur die R-, G- und
B-Kandle und nutzt so das volle Lei-
stungsvermdgen des Sensors aus.

Neves Kontrast-AF
System

Schnell ist bei der GF1 auch die auto-
matische Scharfeinstellung, bei der
ein sensorbasiertes Kontrast-AF-System
zum Einsatz kommt, das nicht nur
prézise arbeitet, sondern nach An-
gaben von Panasonic auch die der-
zeit schnellste Reaktionszeit bietet: Sie
betragt mit dem 14-45mm-Standard-
Zoom nur 0,3 s. Dabei kénnen die
Fotografen unter diversen AF-Modi
wdhlen, darunter Mehrfeld-AF mit bis

zu 23 Feldern, 1-Feld-AF mit freier
Platzierung im Bildfeld Uber die vier
Richtungstasten, Gesichtserkennung
und AF-Tracking. Mit der Funktion
Quick-AF fir schnellere Auslésebereit-
schaft beginnt die GF1 mit der Fokus-
sierung bereits, wenn der Fotograf
das Motiv anvisiert, ohne den Aus-
l&ser zu berihren.

Neve Effekte

Mit Gehauseabmessungen von 119 x
71 x 36,3 mm und einem Gewicht von
285 g ist die Lumix GF1 bemerkens-
wert kompakt — und trotzdem hervor-
ragend ausgestattet. Sie bietet sémt-
liche von den anspruchsvollen
Kompaktkameras  bekannten  Lumix
Technologien wie zum Beispiel die
infelligente Programmautomatik, die
eine Vielzahl von Funktionen wie
Gesichts-, Motiv- und Bewegungs-
erkennung sowie AF-Verfolgung und
Kontrasterkennung  vereinigt  und
automatisch das richtige Motivpro-
gramm wahlt. Die GF1 kann einmal
registrierte  Gesichter identifizieren
und stimmt dann bei der Aufnahme
Belichtung und Scharfstellung auf das

bekannte Motiv ab.

Dem Charakter einer Systemkamera
entsprechend haben die Anwender
auf Wunsch volle manuelle Kontrolle.
Dabei kénnen in den Belichtungs-
arten mit manueller Vorwahlméglich-
keit von Zeit und/oder Blende die
Werte mittels einer analogen Skala
(Belichtungsmeter] verglichen werden.
Sie verschieben sich je nach Vorwahl
gegeneinander und machen so — wie
zu analogen Zeiten — den Zusammen-
hang von Zeit- und Blendeneinstel-
lung deutlich. Ein farbiges Signal
warnt vor Kombinationen, die keine
gute Aufnahme versprechen.

Neu ist bei der GF1 der ,My Colour"-
Modus: Er bietet sieben vorprogram-

mierte Farbeffekte — Expressive, Retro,

Panasonic

Feine Linsen

Zusammen mit der Lumix GF1 kin-

digte Panasonic eine Erweiterung
der Objektivpalette fir das Micro
Four Thirds System an. Das neuve
lumix G

Pancake  Obijektiv
1,7/20 mm ASPH
ist  frotz
Lichtstarke
sehr  flach und

seiner
hohen

leicht. Seine auf-

wendige optische
Konstruktion  be-
steht aus sieben Llinsen (darunter
zwei asphérische Elemente) in finf
Gruppen. Es ist ab Oktober zum
UVP von 399 Euro erhaltlich.

Als erstes Leica Obijektiv fir den
Micro Four Thirds Standard kommt
das neue Leica DG Macro-Elmarit
2,8/45 mm ASPH/OIS Anfang
November zum UVP von 799 Euro
auf den Markt. Es besteht aus
14 Linsen in zehn Gruppen; je ein
asphdrisches und ein ED-Element
erlauben eine &auBerst kompakte
Bauweise. Der eingebaute OIS
Bildstabilisator wirkt sich beson-
ders im Makro-Bereich positiv aus.
Die Scharfeinstellung erfolgt Gber
Innenfokussierung mit direkt an-
getriebenem Linearmotor, der drei
verschiebbare Linsengruppen be-
wegt. Dadurch soll eine gleich-

mabBig hohe Bildqualitat tber alle
Entfernungen von unendlich bis
0,15 m [Abbildungsmabstab 1:1) ge-
wahrleistet werden. Ein Schalter am
Objektiv erméglicht die Begrenzung
des Fokussierbereichs auf 50 cm.
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Nevheiten

Pur, Elegant, Monochrom, Dynamisch
und Silhouette. Dabei lasst sich die
Wirkung dieser Einstellung dank Live-
View schon vor der Aufnahme am
Display Uberprifen. Zusatzlich stehen
neun Film-Modi zur Verfigung, Kon-
trastscharfe und Farbsdattigung kén-
nen individuell eingestellt und bevor-
zugte  Einstellungen  gespeichert
werden.

Neu unter den 16 Motivprogrammen
ist die ,Periphere Unscharfe”. Dabei

hebt sich das Hauptmotiv scharf von

Erste  Schnappschisse mit dem neuven
My ColourModus: Gegeniiber der norma-
len {links oben) Aufnahme wirkt das Trep-
penhaus mit der Einstellung ,Expressiv”
geradezu plastisch, der Hinterhof strahlt im
Retro"Modus trotz Graffiti Vorkriegsatmo-
sphdire aus.

seinem leicht unscharfen Umfeld ab.
Einige dieser Funktionen kénnen auch
bei HD-Videos eingesetzt werden
und erméglichen so effektvolle Filme
auch ohne spatere Nachbearbei-
tung.

HD-Videos

Die Lumix GFl1 zeichnet auch HD-
Videos mit 1.280 x 720 Pixeln im

Gewinner des imaging+foto-contact
Lumix GH1 Gewinnspiels

Die Gewinner des Lumix GH1 Quiz aus imaging+foto-contact 6/2009 sind

ermittelt:

Peter Schneider von Photo Porst in Neuwied fahrt im Oktober zur Premiere

des Kinofilms ,Die Papstin“ nach Berlin. Gemeinsam mit einer Begleitperson

Ubernachtet er zweimal im schénen Westin Grand Hotel und hat die Gele-

genheit, in die Glitzerwelt der Stars und Sternchen des Kinos einzutauchen

- VIP Service inbegriffen.

Je einen Panasonic DMP-BD60 Blu-ray-Player mit SD-/SDHC-Kartenslot

haben gewonnen:

Rainer Hélken, Foto Video Rutten, Wuppertal

Barbara Hehle, Interfoto ek, Lindau

Bernd Rothenberger, Ringfoto Rothenberger, Kim
Rudolf Behrbohm, Foto Behrbohm, Augsburg
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AVCHD Lite-Format auf, das im Ver-
gleich zu Motion-JPEG deutlich weni-
ger Speicherplatz benétigt. Dabei
kénnen alle gestalterischen Vorteile
der Systemkamera mit Wechselobjek-
tiven ebenso genutzt werden wie der
Scharfentiefespielraum des vergleichs-
weise groPen Micro Four Thirds Sen-
sors. Die Videoaufnahme kann spon-
tan per Knopfdruck gestartet werden:
Dabei bleiben die meisten im Foto-

Modus gewdhlten Einstellungen erhal-
ten. Ein Windschutfilter for das Mikro-
fon sorgt fir sauberen Ton. Alternativ

Ichiro Kitao, General Manager Produkt-
planung im Geschdfisbereich Digitalkame-
ras der AVC Networks Company der
Panasonic ~ Corporation,  prdsentierte
gemeinsam mit einem charmanten Model
die neve lumix GF1 in Berlin.

zum AVCHD Lite-Format kénnen die
Videos - zum Beispiel fur die Verar-
beitung mit entsprechenden Program-
men auf dem PC - auch im populéren
Motion-JPEG Format abgespeichert
werden.

Die neue Lumix DMC-GF1 ist ab
Oktober in  den Farbvarianten
Schwarz, Titan-Silber, Rot und Perl-
mutt-Weil lieferbar; die unverbind-
liche Preisempfehlung betragt 649
Euro fir das Gehduse leinzeln nur in
Schwarz), 849 Euro fir den Kit mit
Lumix G3,5-5,6/14-45 mm Zoomob-
iektiv (fur alle vier Farben erhaltlich)
und 949 Euro in Verbindung mit
dem neuen Lumix G 1,7/20 mm ASPH
Pancake Objektiv  [nur schwarzes
Gehdusel.






Komfort & Performance

Wir sorgen fiir Produktivitat - lhr Wettbewerbsfaktor ist die ,costleadership”

Viesus 7:
Ruck-zuck optimiert!

So sieht’s aus:

Die meisten Fotos von Endkunden werden mit bil-
ligen Kompaktkameras aufgenommen. Diese ent-
sprechen oft nicht der fotografierten Wirklichkeit.
Sie sind unscharf, zu dunkel, kontrastarm oder
weisen Farbstiche auf.

So wird’s bisher gemacht:

Endkunden geben trotz mangelnder Bildqualitdt
die Fotos mit hohem emotionalen Wert von spe-
ziellen Ereignissen (Hochzeit, Geburtstag) den
Fotolaboren ab. Professionelle Bildbearbeitungen
waren zwar moglich, sind aber zu aufwendig und
tiberfordern die meisten Endkunden.

So machen wir das:

Unsere Image-Enhancement-Software VIESUS 7.0
hilft den Fotolaboren dabei, die Fotos der Kunden
direkt im Fertigungsprozess vollautomatisch zu op-
timieren. Auf einmal stimmt die Scharfe, leuchten
die Farben und 6sen sich alle dunklen Schatten auf.

Unsere Argumente:

« Vollautomatische Bildoptimierung mit
99.5% Genauigkeit ohne Operator

« Lokale Aufhellungen und Korrekturen

« Rote Augen Korrektur mit integrierter
Gesichtserkennung

« Spezielle Erkennung von Hauttonen, Himmel
und Vegetation

fastCoat:
Ruck-zuck geschiitzt!

So sieht’s aus:

Fotos, Kalenderblatter und Biicher sollen halten —
mdglichst fiir die Ewigkeit. Ein Schritt in diese Rich-
tung und zugleich auch in Richtung Mehrwert bei
der Produktion ist die Oberfldchenversiegelung.
Diese schiitzt die Fotopapiere vor Flissigkeiten,
Schmutz und Fingerabdriicken.

So wird’s bisher gemacht:
Die Fotopapiere werden mit einer Schutzfolie lami-
niert. Ein kostenintensiver Vorgang.

So machen wir das:

Unsere fastCoat-Maschine nutzt einen fliissigen
Lack, der ganz diinn auf die einzelnen Seiten aufge-
tragen und direkt im Anschluss von einer internen
UV- oder Infrarot-Lampe getrocknet wird.

Unsere Argumente:

« Deutlich geringere Materialkosten

« Hohe Verarbeitungsgeschwindigkeit
(bis zu 35 Meter/Minute)

« Verarbeitet pro Stunde bis zu 5.000 A3- oder
10.000 A4-Prints

« Bearbeitet Papiere zwischen 120 und
450 g/m” Gewicht

- Gewicht des Lackauftrags betrégt nur 3-5 g/m?

ImagingSolutions
go digital. go swiss.

fastFrame:
Ruck-zuck aufgespannt!

Aufgezogene Fotoleinwand

So sieht’s aus:

Immer mehr Kunden bestellen ihr Motiv als gross-
flachige Fotoleinwand. Das Problem bei der Ferti-
gung des dekorativen Wandschmucks: Die Lein-
wande miissen auf einen Holzrahmen gespannt
werden.

So wird’s bisher gemacht:

Ein Mitarbeiter spannt die Leinwdnde manuell
auf einen Rahmen. Das kostet teure Arbeitszeit,
blockiert menschliche Ressourcen fiir andere Tatig-
keiten und sorgt fiir eine stetig wechselnde Verar-
beitungsqualitdt.

So machen wir das:

Unsere fastFrame-Maschine spannt die Leinwande
vollautomatisch auf Holzrahmen in den Massen
20x30 bis 80x80 Zentimeter - bis zu 80 Mal in einer
Stunde.

Unsere Argumente:

« Deutlich schnellere Fertigung der Fotoleinwande

- Gleichmassige, hochwertige Verarbeitungsqualitat

« Menschliche Arbeitskraft wird nicht langer
gebunden

« Die Qualitdt der Verarbeitung bleibt immer gleich

= SWISS MADE

Althardstrasse 70 | CH-8105 Regensdorf | sales@imagingsolutions.ch | Tel. +-4144 84222 78 | Fax +4144 842 24 11 WWW.imagingsqutions.ch







Sigmas 70-300 mm Objektiv
jefzt auch mit Stabilisator

Sigma présentiert das Telezoomobiek-
tiv 70-300 mm F4-5,6 DG nun auch
mit Sigma OS (Optical Stabilizer) Funk-
tion, die Kamerabewegungen erkennt
und kompensiert. Es eignet sich fur
alle fotografischen Aufgaben, inklusive
dynamischer Sportszenen und natir-

lich anmutender Portraits. SLD (speziell
niedrige Dispersion] Glaselemente sor-
gen fir eine ausgezeichnete Korrektur
der chromatischen Aberration. Mo-
dernste Vergitungsverfahren sorgen fir
optimale  Bildqualitat
Uber den gesamten Zoombereich. Die

farbneutrale,

minimale Aufnahmeentfernung betragt
150 cm bei allen Brennweiten, der maxi-
male AbbildungsmaBstab ist 1:3,9. Das

Neue Hifttaschenserie Outback von lowepro

Lowepro hat das Sortiment um die neue Hifttaschenserie Outback vergréBert.
Ihr modulares Design erlaubt die Erweiterung der Haupttasche mit den zwei

abnehmbaren Objektivkéchern an jeder
Seite, die durch Sliplock Schlaufen

befestigt sind. Auf Speicher-
kartenfécher und Stauraum
fir andere Gegensténde
kann schnell auch auf der
Innenseite des Deckels zu-
gegriffen werden. Das Haupt-
fach hat einen leichtgéngi-
gen und schnell zu &ffnenden
ReiBverschluss. Die Outback
Taschen wurden in durchge-
hendem Schaumstoff hergestellt

und bieten somit ein hohes Maf an Schutz. GroBe schlaufenférmige Reifver-
schlussschieber sind auch bei kalten oder nassen Bedingungen oder mit

Handschuhen einfach zu greifen.

Obijektiv ist lieferbar mit Sigma, Canon,
Nikon, Pentax und Sony Anschluss. Die
unverbindliche  Verkaufspreisempfeh-
lung lautet 479 Euro.

Minox Fernglaser mit
offener Briicke

Mit dem BL 8x44 und dem BL 10x44
hat Minox zwei Ferngléser mit offener
Bricke vorgestellt. Dadurch sind sie
komfortabel in der Handhabung, und
sie bieten dem Anwender beste Grif-

Canons erstes EF-Obijektiv mit Hybrid-Bildstabilisator

Das neue EF 100 mm 1:2,8L Makro IS USM ist das erste Canon Makro-Objek-
tiv mit einem Hybrid-Bildstabilisator und damit das erste Makro-Obijektiv mit
optischem Bildstabilisator. Der Hybrid-IS reduziert
Verwacklungsunschérfe und ermdglicht mit bis zu
vier Stufen l&ngeren Verschlusszeiten eine exzellente
Bildqualitét. Er erkennt durch einen Beschleuni-
gungssensor sowohl Kamerabewegungen als auch
durch einen Gyrosensor Kameraverwacklungen und
wirkt diesen entgegen. Dadurch kann selbst bei Auf-
nahmen mit AbbildungsmaBstab 1:1 eine exzellente
Bildqualitat realisiert werden. Das EF 100 mm 1:2,8L
Makro IS USM nutzt eine UD-Linse zur Minimierung
von Farbfehlern und sorgt durch die Super-Spectra-
Vergitung fir minimiertes Streulicht und Reflexe. Als

Obijektiv der professionellen Canon [-Serie ist es mit
Dichtungen zum Schutz vor Staub und Spritzwasser versehen. Zum Lliefer-
umfang gehért die Gegenlichtblende ET-73. Das neuve Obijektiv ist ab sofort
lieferbar. Die unverbindliche Verkaufspreisempfehlung lautet 949 Euro.
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figkeit auch unter extremen Einsatz-
bedingungen. Die offene Bricke er-
méglicht zudem eine sichere, auch ein-
handige Bedienung. Dariber hinaus
wurde die neue Bl-linie mit einem um
mehr als 16 Prozent gréBeren Sehfeld
ausgestattet. Fir das L wie ,leicht” im
Namen sorgt das robuste gummi-
armierte Gehd&use aus Polycarbonat.
Ebenso sind die neuen BL-Glaser dank
einer ausgereiften Dichtungstechnik bis
zu einer Tiefe von funf Metern wasser-
dicht. Eine Fullung des Fernglas-Inneren
mit Stickstoff verhindert das Beschla-

gen der Glasflachen selbst bei starken
Temperaturschwankungen. Zum Liefer-
umfang gehéren ein Neopren-Trage-
riemen und eine Bereitschaftstasche.
Die unverbindlichen Verkaufspreisemp-
fehlungen lauten: Minox BL 8x44: 549
Euro, Minox BL 10x44: 599 Euro.






Neve Coolpix Kampagne mit GZSZ

GUTE
ZEITEN

Nach der erfolgreichen Kooperation mit der Modekette New

Yorker will Nikon mit einer neven Kampagne fir Coolpix Kompakt-
kameras fir mehr Nachfrage im Fofohandel sorgen: In der ver
kaufsstarksten Zeit des Jahres soll eine integrierte Kampagne mit
Deutschlands  erfolgreichster Daily-Soap ,Gute Zeiten, schlechte
Zeiten” junge Zielgruppen fir die Coolpix-Palefte begeistern. Akfive
Fotohandler kénnen mit dem Einsatz des passenden PoS-Materials
einen Coolpix Promotion-Tag in ihrem Geschaft gewinnen.

Nikon arbeitet bereits seit einem
Jahr erfolgreich daran, das

gute Image der Traditionsmarke r sk, g b crcle foin

noch stérker bei jungen Ziel- {:{:}GLFIX Nikon
gruppen zu verankern. Dabei ﬁ your Etjl‘lﬂ R —
£ ' { 9

hat es das Unternehmen durch

emotionale  Ansprache ver-
standen, junge Menschen fir
Coolpix  Digitalkameras  zu
begeistern und in den entspre-
chenden  Produktsortimenten
schneller als der Markt zu
wachsen. ,In Zusammenarbeit
mit der Modekette New Yorker
und der Casting Show Popstars
ist es uns im vergangenen Jahr
und in diesem Frohjahr gelun-
gen, zielgruppenaffine Themen-
welten wie lifestyle, Mode und
Musik zu vernetzen und hohe

Bewnils deth perzt!
Reichweiten fir die Marke it -.-:'.Ln..'.il_'. &

Nikon und die Coolpix Digital-
kameras zu erzielen”, erklarte

Wolfgang Géddertz, Marke-

ting Manager bei Nikon. ,Mit dem
RTL TV-Format ,Gute Zeiten, schlechte

Zeiten” haben wir uns jetzt wieder

einen starken Kooperationspartner
an Bord geholt: Als MarkttShrer im
Segment der Daily Soaps erreicht
die Sendung bis zu vier Millionen
Zuschaver am Tag. Das entsprach im
letzten Jahr einem Marktanteil von
23,1 Prozent in der werberelevanten
Zielgruppe Erwachsene von 14
bis 49 Jahren. Damit war GZSZ
zu der entsprechenden Sende-
zeit klarer Marktfihrer — das
passt gut zu Nikon.”

Hohe Reichweite

Von der GZSZ-Kampagne ver-
sprechen sich die Verantwort-
lichen insgesamt mehr als 560
Millionen Kontakte - vor allem
durch die im Oktober und
November geplanten TV-Trailer
auf RTL. Ergénzt wird der
Auftritt durch Online-Aktivitéten
auf www.gzsz.de von Oktober

Das Motiv der neven Coolpix Kam-
pagne zeigt GZSZ Star Wolfgang
Bahro {,Professor Dr. Jo Gerner”)
und das Model Sarah Wunder-
lich, die im Frihjahr dieses Jahres
den Coolpix Casting Weltbewerb
bei der Modekette New Yorker ge-
wonnen hat.
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Der Einsatz

der neven Nikon
Werbemittel im
Schaufenster und
im Geschdft bringt
nicht nur die
Kunden ins
Geschdft, sondern
mit etwas Gliick

auch einen Coolpix
Promotiontag.

bis Dezember und eine Print-Kam-
pagne im Fan-Magazin wahrend der
letzten beiden Monate des Jahres.

Mit Nikon gewinnen

Ein besonderes Highlight der Koope-
ration ist die Einbindung des populd-
ren Seriendarstellers Woltgang Bahro
(,Professor Dr. Jo Gerner’) in das
Kampagnen-Motiv — gemeinsam mit
dem Model Sarah Wunderlich, die im
Frihjahr dieses Jahres den Coolpix
Casting Wettbewerb bei der Mode-
kette New Yorker gewonnen hat.

Ab Anfang Oktober lobt Nikon im
Rahmen der Kampagne ein attrakti-
ves Kundengewinnspiel aus: Wer bei
der Aktion ,Sende uns Dein coolstes
Foto!” bei GZSZ mitmacht, kann eine
Komparsenrolle in der Serie gewin-
nen und dabei natirlich hinter die
Kulissen der Produktion blicken und
Ein-
geschlossen sind eine einwdchige

seine Stars hautnah erleben.

Berlin-Reise mit einer Begleitperson
und 2.000 Euro Taschengeld. Dar-
Uber hinaus verlost Nikon wdahrend
der Aktion jede Woche eine Coolpix
S1000pj - die weltweit erste Kamera
mit eingebautem Projektor. Die Be-
werber kénnen ihre Bildidee entwe-
der online Uber die Coolpix Aktions-
Microsite  www.nikon-highlights.de)
einsenden oder sich von den Teams
der anstehenden Promotiontour bei
teilnehmenden Nikon Handelspart-
nern fotografieren lassen.
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Bewirh dich jetei!

Gewinne
fir den Fotohandel

Auch der Fotohandel kann mit der
neuen Coolpix-Kampagne gewinnen,
und zwar durch kreativen Einsatz
der Deko-
Elemente, die Nikon seinen Partnern

aufmerksamkeitsstarken

zur Verfigung stellt. Die Palette reicht

Wolfgang Géddertz, Marketing Manager
bei Nikon, erwartet von der neven Kam-
pagne eine weitere Steigerung der Be-
kanntheit der Marken Nikon und Coolpix
bei jungen Zielgruppen.

von GroBaufstellern mit Flashlight, Fah-
nen, Postern, Dispensern, Backboards,
Deko-Wirfeln und Wobblern bis zu
Tragetaschen. Alle Elemente greifen
das Kampagnen-Motiv auf und garan-
tieren durch ihre freche und farben-
frohe Gestaltung einen lebendigen
Auftritt im Geschéaft. Fotohandler, die
diese Werbemittel prominent in ihrem
Ladenlokal oder im Schaufenster plat-
zieren, kdnnen sich bis zum 16. Okto-
ber 2009 um einen von 30 Aktions-
tagen bewerben, mit denen Nikon im
Rahmen der Coolpix Promotion-Tour
vom 6. November bis 5. Dezember
2009 den Umsatz vor Ort ankurbeln
will. Zur Teilnahme reicht die Ein-
sendung eines Fotos mit dem im
Geschaft dekorierten PoS-Material an
die E-Mail-Adresse gzsz@nikon.de. Den
zehn Fotoh&ndlern mit den kreativsten
Nikon Prasentationen winkt zudem ein
besonderes Schmankerl: eine Auto-
grammstunde mit einem GZSZ-Star
wdhrend der Promotion-Tour.






Weltneuheit: Die neve Nikon Coolpix S1000pj hat als erste Kamera mit eingebautem Projekior das Zeug zum Party-Hit.

Wir sind sicher, mit der neven Cool-
pix Kampagne und ihrem emotional
aufgeladenen Promotion-Konzept an
die Erfolge der bisherigen Aktivitaten
anknipfen zu kénnen”, erklarte Géd-
dertz. ,Das ist eine gute Nachricht fir
unsere Partner im Fotohandel. Denn
wir haben nicht nur eine originelle
auch

Werbekampagne,  sondern

attraktive neue Produkte mit inno-

vativen Features, die Uberzeugende
Verkaufsargumente bieten.”

Tatsachlich sind die zur IFA vorge-
stellten Coolpix Neuheiten von Nikon
bestens geeignet, die junge Zielgrup-
pe von GZS7 zu begeistern. So hat
die Weltneuheit Coolpix S1000pj als
erste Digitalkamera mit eingebautem
Projektor das Zeug zum Party-Hit,
denn es ist wirklich cool, wenn die

soeben geknipsten Fotos oder die

gerade aufgenommenen Videos so-
fort ,an die Wand geworfen” werden
kénnen.

Fur technikbegeisterte Konsumenten
kénnte die neue Coolpix S70 zum
Renner werden, denn die erste Digi-
talkamera mit OLED Touch-Screen
bietet im wahrsten Sinne des Wortes
SpaB zum Anfassen und Bedie-
nungskomfort pur: Auslésung durch
Berohrung des Bildschirms, Belich-

Nikon

e Computerkunde

e digitale und analoge Fototechnik

e Grundlagen der Bilddatenverarbeitung

men aussuchen und sein individuelles Lerntempo bestimmen.

Folgende Themenbereiche werden angeboten:

Mehr wissen mit dem Nikon Kolleg

Mehr wissen heif3t mehr verkaufen — darum bietet Nikon seinen Partnern das bewdhrte
Programm zur beruflichen Weiterbildung jetzt als interaktive E-Learning Plattform im
Internet an: Gebindeltes Know-how im fotografischen Bereich steht professionell autf-
bereitet als Online-Fernstudium zur Verfigung. Es richtet sich besonders an Mitarbeiter
aus dem Fachhandel und an Fotografen, Fotomedienfachleute, Mediengestalter,
gestaltungstechnische Assistenten sowie Auszubildende in diesen Bereichen.

Die neue E-Learning Plattform des Nikon Kollegs setzt neben klassischen Texten auch
animierte Artikel sowie Podcasts und Video-Podcasts ein. Die spezielle Aufbereitung der Themen soll das Lernen
erleichtern und ein bedarfsgerechtes Studium erméglichen. Dabei kann der Anwender selbst die relevanten The-

* Marketing-Kenntnisse & Verkaufstechniken

e digitaler Workflow und Colormanagement

e Bildgestaltung uvm.

Je nach Anzahl der bearbeiteten Themen kénnen die Zertifizierungsstufen ,Advanced’, ,Expert” und ,Pro” erreicht
werden. Nach erfolgreicher Bearbeitung erhalten die Teilnehmer das ,Nikon Imaging Fachberater” Zertifikat. Und
damit das Ganze noch mehr Spa macht, berechtigen die Punkte, die durch die Beantwortung der Fragen gesam-
melt werden, zu jedem Quartal zur Teilnahme an einer Verlosung, bei der attraktive Preise winken.
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tungskorrektur Uber Schieberegler
auf dem Display, VergréBern und
Verkleinern der Aufnahme durch
intuitives Auf- und Zuziehen mit zwei
Fingern sind nur einige Beispiele for
das innovative Konzept der Kamera.
Besonders  anspruchsvolle  Foto-
grafen, die kein Motiv verpassen

méchten, sind mit der neuen Coolpix

GZSZ wird besonders gerne von jun-
gen Fraven gesehen - das vermeint-
lich schwache Geschlecht bevorzugt
auch beim Fotografieren  gerne
unkomplizierte Produkte, die zudem
noch gut aussehen. Da kommt die
neve Coolpix S570 gerade recht:
Es gibt sie in funf Trendfarben, und

das Smart Portrat System mit der

Fir den unbeschwerten Schnappschuss:

S640 gut bedient, denn sie bietet eine
Autofokus-Funktion

gesichtsglattenden  Beauty-Funktion  Die Nikon Coolpix S570 gibt es finf afirak-

tiven Farbvarianten.

schmeichelt dem Motiv.

extrem schnelle
auf DSLR-Niveau.
Dank der Motiv-Nachverfolgung mit
AF-Nachfihrung und Gesichtserken-
nung werden auch schnelle Motive

sicher eingefangen. P’/’X}\
Y

N &

Schneller Autofokus: Mit der Nikon Coolpix
leuchtende Farben, W 5640 wird kein Motiv verpasst.
komfortable Bedienung:
die Nikon Coolpix S70

mit beriihrungsempfindlichem

OLED Display.

Nikon erzielt Erfolg gegen Parallel-Importe

Der Rechtsstreit von Nikon gegen verschiedene Gesellschaften der Crown-Gruppe,

|

die schweizerische Gesellschaft Oderma und Geschéaftsfihrer H. P. Ruitenberg wurde I
vom Distriktgericht Den Haag jetzt zugunsten des Kameraherstellers entschieden.

Das gab Nikon in einer Pressemitteilung bekannt. U Kewana!

General Manager Nikon
Bis vor kurzem haben die Beklagten Nikon Kameras, die nicht fur den Vertrieb in

Europa bestimmt waren, aus Landern auBerhalb des Europdaischen Wirtschaftsraumes (EWR) importiert und
an den niederlandischen Handel verkauft; dies ist ein Versto gegen européisches Markenrecht. Das Urteil des
Gerichts sei deshalb bemerkenswert, weil es nicht nur dem illegalen Import von Nikon Kameras durch ver-
schiedene Crown-Gesellschaften, OPX Media und Oderma ein Ende gemacht, sondern auch H. P. Ruitenberg
persdnlich verboten habe, sich in irgendeiner Art und Weise beim Handel mit illegal importierten Nikon Kame-
ras zu betdtigen, betonte Nikon.

,Diese Entscheidung ist auch wichtig fir den Fotohandel”, erklérte Uwe Keuchel, General Manager der Nikon
GmbH. ,Eine faire Auseinandersetzung um eine solide Wettbewerbsposition im Markt kann nédmlich nur dann
stattfinden, wenn sich alle Beteiligten an die Regeln halten und ihre gesamten Geschafte innerhalb des
rechtlichen Rahmens des jeweiligen Landes und der Europdischen Union betreiben. Nikon unterstitzt deshalb
ausschlieBlich Handelspartner, die sich fair verhalten und die gesetzlichen Bestimmungen beachten; wir
werden fortfahren, Handler, die Nikon Produkte von auBerhalb des europdischen Wirtschaftsraums impor-
tieren, auf die Rechtswidrigkeit ihrer Handelspraktiken hinzuweisen und nicht zégern, solche Aktivitéten durch
rechtliche Schritte zu unterbinden.”
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Alle \{ortréige werden
Simultan ing

Deutsche libersetzt.
Sponsor:

1. Tag — Mittwoch, 21. Oktober 2009, 8.30-17.30

[ 19.00 UHR: PHOTOKINA ABENDVERANSTALTUNG J

RINGFOTO

Gastvortrag zur Eroffnung:

Alexandra Gebhardt, Chief Social Strategist, Inside Media Networks, New York, NY, USA

Mehr Umsatz durch soziale Netzwerke

Medien loyale Kunden gewinnen kdnnen.

Dr. Rolf Hollander, Vorstandsvorsitzender der GeWe Golor Holding AG, Oldenburg
Die Erfolgsgeschichte des CeWe Fotobuchs

CeWe Fotobuch zu gestalten?

ging Group, and Vice President Eastman Kodak Company, Rochester, New York, USA
It‘s time to smile — Zeit zum Lacheln!

Ob myspace, facebook oder twitter — immer mehr Menschen nutzen soziale Netzwerke dazu, ihre
Bilder, Geschichten und Erinnerungen zu verdéffentlichen. Als Chefstrategin von Inside Media Net-
works, einem flihrenden Technologie-Unternehmen fiir soziale Netzwerke, kennt sich Alexandra
Gebhardt bestens damit aus, wie neue Medien, Web 2.0, Podcasts und Communities genutzt wer-
den kénnen, um die Umsétze im Fotohandel zu steigern. Erfahren Sie, wie Sie mit den neuen

Fotobucher sind die am schnellsten wachsende Kategorie im Bildergeschaft, und das CeWe Foto-
buch ist das meistverkaufte Produkt in Europa. Denn der fihrende Bilddienstleister hat es mit
sténdigen Innovationen und einem breiten Sortiment zu einem echten Markenartikel gemacht.
Dr. Hollander stellt unter anderem die neuesten Ergebnisse der CeWe Marktforschung vor: Bei
welchen Gelegenheiten bestellen die Kunden CeWe Fotoblicher? Welche Produkte werden von
welchen Kunden bevorzugt? Welche Mdglichkeiten der Software werden am meisten genutzt? Mit
welchen Strategien kann man jetzt und in Zukunft noch mehr Kunden dafiir gewinnen, ihr erstes

Nicoletta A. Zongrone, General Manager, Retail Systems Solutions, Consumer Digital Ima-

Viele Fotohandler haben bereits Grund zum L&cheln, denn die digitalen Kunden kommen wieder ins
Geschéaft — und kaufen mehr als Standardbilder. Als Leiterin des Geschéaftsbereichs ,,Bilddienstlei-
stungen im Fotohandel” bei Kodak sieht Nicoletta ,Nicki“ Zongrone vielversprechende Mdglichkei-

ten, mit Kiosks, intelligenten Bestell-Terminals und ,trockenen® Minilabsystemen eine breite Palette
von Bildprodukten anzubieten, darunter das Kodak Fotobuch und die Kodak Picture Movie DVD

sowie Collagen, Kalender und GruBkarten — alles im Schnellservice.

Nicolas Series, President von Kis/Photo-Me, Grenoble, Frankreich
Fotobiicher aus dem Automaten — sofort

Auf der photokina 2008 stellte Kis/Photo-Me mit dem Photobook Maker den ersten Selbstbedie-
nungs-Kiosk vor, mit dem Fotobucher direkt im Geschaft automatisch produziert werden kdnnen.

bicher bekommt, sondern auch zufriedene Kunden.

Rainer Bauer, Vorstandsvorsitzender der Imaging Solutions AG,
Regensdorf, Schweiz

Mehr Wertschopfung durch Hochverkaufen

Inzwischen sind die ersten Geréate installiert; Nicolas Series berichtet Gber die Reaktionen der Kon-
sumenten und Uber neue Konzepte, wie man mit dem Photobook Maker nicht nur sofort Foto-

Der Umsatz im Bildergeschaft beginnt mit Standardbildern. In Zeiten sinkender Bilderpreise und
schrumpfender Margen ist es wichtig, Kunden, die nach Standardbildern fragen, fir wertschép-
fungsstarke Bildprodukte zu gewinnen. Ein neues Konzept des Schweizer Spezialisten fiir Hoch-

geschwindigkeitssysteme bei Bilddienstleistern soll es mdglich machen, den Umsatz mit Stan-
dardbildern durch kundenorientiertes Hochverkaufen dramatisch zu steigern — mit minimalen

Zusatzkosten.






Canubo Profiline 600

DGH Grobhandel hat die grofe Nach-
frage* und die hohen Anspriche an
Qualitat und Funktionalitat bei Taschen
fur Foto- und Videokameras zum Anlass
genommen, um in diesen Markt
eigenen
marke einzusteigen: Unter

dem Namen Canubo
fohrt DGH zundéchst 17

mit  einer Exklusiv-

Mit dem Canubo Profiline
80 Polster kann die Kamera
in der Tasche fixiert werden.

* Laut Photoindustrie-Verband wurden
2008 rund 5,25 Millionen Foto- und
Camcorder-Taschen verkauft. Fir 2009
zeichnet sich eine weitere Steigerung des
Umsatzes ab.

Neve Taschen-Eigenmarke
Canubo bei DGH GroBBhandel

Profiline Taschen und Rucksdcke sowie
verschiedene Profiline Zubehorteile
ein. Das Sortiment reicht von
der Minitasche tber den
Rucksack bis zum Trolley.
Zudem bietet Canubo
Trinkflaschen, Trinksy-
steme, Kartenetuis und
vieles mehr.
Wie bei den DGH Eigen-
marken Ublich, bieten
auch Canubo Pro-
dukte den Han-
delspartnern eine
hohe Marge und
Verkaufsunterstit-
zung durch End-
kundenflyer, The-
kendisplays
und weiteres PoS-Material.
Die Taschen zeichnen sich
Angaben  zufolge
durch hochwertiges, wet-
terfestes  und reibfestes
Material aus, sind sehr
formstabil und weisen eine
Vielzahl von Ausstattungs-
merkmalen auf. Dazu gehs-
ren Regenschutzklappe und Wetter-
schutzhille  ebenso flexible
Innenpolster und Extrafécher fir Batte-

den

wie

rien und Speicherkarten.
Das Canubo System ist modular aufge-

Das Fotoalbum zum Selbermachen -

das X-Inkjet PhotoBook Set!

Inhalt:

® 1 Hardcover-Umschlag (weil3 oder schwarz)

® 2 transparente Deckblatter
® 10 Blatt doppelseitiges Premium
Fotopapier, DIN A4, 325 g/m2

Und so einfach geht’s:

® selber fotografieren

® selber gestalten

@ selber Inkjet-drucken
® selber binden

Jetzt bestellen unter
www.sihl-direct.de

Die Canubo Profiline Modelle 90 (links
unten), 450 (links oben) und 800 (rechts).

baut und kann den
Bedirfnissen  des
Nutzers angepasst
werden. Die Kombi-

nation der verschie-
denen Teile erfolgt
Uber
einen Gortel, an

entweder

dem Taschen und
Zubehorteile
fixiert werden
kénnen, oder
durch seitliches
Anbringendurch
Klettverschluss
an einer der gré-
Beren Canubo
Taschen.

Das
Canubo
Sortiment ist
modular aufgebaut
und ldsst sich nach
den Wiinschen des

Nutzers ergdnzen.

Sihl AG - Sihl Direct CH
Bolligenstr. 93
CH-3006 Bern

Tel. +41 848 884 111
Fax +41 800 884 888
direct-ch@sihl.com
www.sihl-direct.ch

Sihl Direct GmbH
Kreuzauer StraBe 33
D-52355 Duren

Tel. +49 2421 597 578
Fax +49 2421 597 586
info@sihl-direct.de
www.sihl-direct.de
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Riesiger Zoombereich
Samsungs ersie Bridge-Kamera WB5000

An Fotografen, denen die Maglichkeiten einer kompakten Sucher
kamera zu gering sind, die aber auch nicht (immer) mit einer
Spiegelreflex-Systemkamera unterwegs sein wollen, wenden sich
die Bridge-Modelle. Als kompakte Allin-One-Gerdte vereinen
sie eine fest eingebaute Optik mit vielen Vorzigen der SIR-Foto-
grafie. Auch Samsung ist jefzt in dieses Markisegment ein-

gestiegen: Mit der WB500O bringt das koreanische

Unternehmen seine erste Bridge-

Kamera auf den Markt.

Herausragendes Kennzeichen des
neuen Modells ist die Optik: So war-
tet die Neue nicht nur mit einem 24fach
Zoomobijektiv auf (2,8-5,0/26-624
mml, sondern erméglicht mit der Weit-
winkel-Einstiegsbrennweite von 26 mm
auch weitrdumige Landschaftsauf-
nahmen, Gruppenfotos aus kurzer
Distanz und Bilder in engen Raumen.
For die hohe Qualitat der Optik burgt
auch bei der WB5000 Samsung
Kooperationspartner Schneider Kreuz-
nach. Das 26-624 mm-Obijektiv wur-
de von Schneider-Kreuznach exklusiv
for die WB5000 berechnet.

Um in den unferschiedlichsten Situa-

Von hinfen zeigt sich die neve WB5000

von Samsung sehr aufgerciumt.
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tionen zu optimalen Bildergebnissen
zu kommen, kann der Nutzer nicht nur
auf Programmautomatik, Zeit- und
Blendenvorwahl zurickgreifen, son-
dern er kann die WB5000 auch
komplett manuell steuern. In diesem
Modus steht ihm beispielsweise eine
Belichtungskorrektur von +/- 2 LW lin
Stufen von 1/3 LWI zur Verfigung.
Damit sind zahlreiche Méglichkeiten
gegeben, individuell Einfluss auf die
Bilder zu nehmen und unterstitzend
oder kreativ einzugreifen.

Der in der WB5000 eingesetzte
Zwolt-Megapixel-Aufnahmechip  lie-
fert in Kombination mit der Schneider
Kreuznach Optik qualitativ hochwer-
tige Resultate. Ob als hochauflésen-
der Print im Posterformat oder fur die
Prasentation auf dem TV-Gerat, der

Nutzer kann sich darauf verlassen,
dass die Auflésung fur die allermei-
sten Einsatzméglichkeiten ausreicht.
Die gemachten Aufnahmen kénnen in
unterschiedlichen Formaten gespei-
chert werden. Dazu gehért auch das
RAW-Format, in dem die Bilder ohne
Kompression gespeichert werden
und damit ausgezeichnete Még-
lichkeiten zur Nachbearbei-
tung bieten. Auf einer
1 GB SD-Karte kénnen in
diesem Format bei zwalf
Megapixeln 24 Aufnah-
men gespeichert werden.
Die WB5000 akzeptiert
SD- und SDHC-Speicher-
karten.
Die von Samsung ent-

Samsung WB5000

Pluspunkte
All-in-One-Kamera mit riesigem Brenn-

weitenbereich, Schneider Kreuznach
Objektiv und Bildstabilisierung

Ausstattung

* 12,47 Megapixel effekiiv

e Zoom 26—624 mm

o 76 cm/ 3" Touchscreen-Monitor
o Zahlreiche Automatikfunktionen

e manuelle Bedienung moglich
o Aufnahmen im RAVW-Modus
e SD/SDHC-Speicherkarten

UVP: 449 Euro






wickelte Kombination aus optischer
(OIS) und digitaler Bildstabilisation
(DIS) vereinfacht das Freihandfoto-
grafieren mit langen Brennweiten
und/oder Verschlusszeiten. Spezielle
Kreiselsensoren erkennen die durch
die Hand des Fotografen verursach-
ten Bewegungen. Hinzu kommt die
bereits aus anderen Samsung Model-
len bekannte digitale Bildstabilisie-
rung DIS. Die Kamera erstellt dabei
automatisch zwei Aufnahmen: Die
Schérfeinformation kommt aus der
ersten (unterbelichteten] Aufnahme
mit schneller Verschlusszeit, die Farb-
information stammt aus dem zweiten
(exakt belichteten, aber eventuell ver-
wackelten) Bild mit langer Verschluss-
zeit. Vollautomatisch fugt die Kamera
diese beiden Belichtungen dann zum
optimalen Ergebnis zusammen.

HD-Video

Mit einer Videoaufldsung von 720p
(1.280 x 720 Pixel) zeichnet die Kame-
ra Videos in HD-Qualitat auf. Beim
Filmen — mit oder ohne Ton - kann
der komplette 24fache Zoombereich
genutzt werden. Je nach Kapazit&t
der Speicherkarte erméglicht die
Samsung  WB5000  Filmaufnahmen
von bis zu 29 Minuten ohne Unterbre-
chung.

Weitere Kennzeichen der neuen
Kamera sind Gesichts-, Léachel- und
Blinzelerkennung, die Beauty Shot-
Funktion, die im nachhinein kleinere
Korrekturen der Gesichtshaut in Por-
trats Ubernimmt und Unreinheiten und
Flecken auf der Haut kaschiert, die
Szenen-Erkennung, die das Fotogra-
fieren in unterschiedlichen Situationen
erleichtert, und die Funktion Smart
Album, die Bilddaten automatisch
nach Zeit, Inhalt oder Thema sortiert
und so die Suche nach gespeicherten
Aufnahmen in der Kamera selbst
erleichtert.

Wichtiges aus worldofphoto.de

DGH erganzt Webshop um einen Zubehérfinder

Duttenhofer GroBhandel (DGH) hat die Nutzerfreundlichkeit seines Web-
shops durch einen neuen Zubehérfinder weiter verbessert. Der Zubehér-
finder steht zum Start fir Druckerpatronen, Toner, Gerateakkus, Spezial-

lampen

und Unterwasserkameragehduse zur Verfigung. Weitere

Produktkategorien werden nach und nach ergénzt. Der neue Suchassi-

stent erleichtert die
Recherche nach dem
passenden  Zubehéor
for aktuelle Produkte,
er findet aber auch
Zubehoér von Gerdten,
die nicht mehr am
Markt sind - selbst
dann, diese
schon seit Jahren nicht
mehr verkauft werden.

wenn

Um den Suchassistenten zu nutzen, klickt man sich auf der Startseite
www.dgh.de in die Ubersichtseite Zubehérfinder und geht von dort in den
jeweiligen Zubehérfinder der Produktgruppe. Im Suchfenster wéhlt man
zuerst die Marke des Gerdates aus, fir das man entsprechendes Zubehér
sucht. Anschliebend bestimmt man aus der Geréateliste das Modell. Sofort
werden alle passenden Zubehérartikel der Produktkategorie — Drucker-
patronen, Gerateakkus efc. — angezeigt, egal ob es sich dabei um die
Original- oder die Fremdmarke handelt.

Sony geht gegen Irefthrung
bei Infernefangeboten vor

Die Sony Deutschland GmbH hat
gegen einen Internethéndler eine
einstweilige Verfigung erwirkt. Nach
Angaben des Unternehmens hatte
sich der Internethandler wettbe-
werbswidrig verhalten, indem er in
seinem Internet-Shop einen Bravia
Fernseher von Sony mit einer falschen
Garantiezeit beworben hatte. Zudem
habe der Handler unwahre Anga-
ben Uber vermeintlich wesentliche
Vorteile des Fernsehers und des Kun-
dendienstes bzw. Uber die Lieferbe-
dingungen des Fernsehers gemacht,
erklarte Sony. Neben der kontinuier-
lichen Nachverfolgung der internen
Seriennummern und intensiver Inter-
netbeobachtung fihrt Sony Deutsch-
lond derzeit gemeinsam mit dem
Handel ein umfangreiches Partner-
Programm ein. Ziel sei, den qualifi-
zierten beratenden Fachhandel so-

wohl stationar als auch online durch
dezidierte Leistungskriterien  beim
Verkauf zu unterstitzen, hieP es in
einer Pressemitteilung.

Fihrungswechsel bei
Panasonic Batteries in Europa

Toshiro  Tsuchiya, bisher Deputy
Managing Director bei Panasonic
Marketing Europe (PME), ist zum
1. September als Managing Director
an die Spitze der Panasonic Energy
Corporation Europe (PECE) gewech-
selt. Er tbernahm dort die Aufgaben
von Peter Coonen, der das Unter-
nehmen verlieh. Ebenfalls zum
1. September wurde Jérg Toboll, bis-
lang Director Sales & Marketing bei
PECE, zum Vice President bestellt.
Finn Roedel, seit 2008 Leiter fir Ver-
trieb und Marketing von Handels-
batterien in Deutschland, verantwor-
tet jetzt auch zusatzlich das Geschaft
in Osterreich.

www.worldofphoto.de
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Ideen umgesetzt
Canon EOS 7D mit nevem Kamerakonzept

weise bei Schnee und Eis mit Hand-

Canon hat mit der EOS 7D eine weitere SIR-Kamera fir Berufs-

fotografen und besonders ambitionierte Amateure auf den Markt schuhen arbeiten mssen.

Auch bei der Aufzeichnung von

gebracht. Entsprechend ihrer Positionierung zwischen der EOS 50D Videos in Full-HD-Qualitit worden die

und der EOS 5D Mark II weist das neue EOS-Modell technische

Daten wie 18 Megapixel auf einem APS-C-

CMOS-Sensor, acht Bilder pro
Sekunde und 126 JPGs
oder 15 RAW-Bilder in
Folge auf und wird damit
den Erwartungen gerecht,
die der Kaufer in dieser
Kameraklasse haben darf.

Das Besondere an der Neuheit
sind aber nicht nur die Lleis-
tungsmerkmale, es sind vielmehr die
Entstehungsgeschichte und das hinter
dem Produkt stehende, neve Kamera-
konzept. Denn bevor das EOS 7D
Modell Nummer eins die Fabrik ver-
lie, wurden in einem groPangeleg-
ten Forschungsprojekt Ideen und
Winsche von tausenden Fotografen
zusammengetragen und bei der Ent-
wicklung bertcksichtigt (siehe Kasten
rechts). Inferessanterweise standen
bei den Anregungen der Befragten

Mit der speziellen Movie-
Taste lasst sich eine Video-
aufnahme aus dem
Fotomodus
heraus
starten.
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Wiinsche der Fotografen beriicksich-
tigt: Mit einer speziellen Movie-Taste

kann direkt aus dem Fotomodus
eine Bewegtbildaufnahme gestar-
tet werden, ohne einen Modus-
wechsel vornehmen zu missen.
Dartber hinaus besteht die Még-
lichkeit, Belichtung und Bildfre-
quenz manuell einzustellen. So
kann zum Beispiel die Standard-
einstellung von 25 Bildern pro
Sekunde fur TV-Format auf 24 Bil-
der pro Sekunde fir das typische
Kino-Feeling veréndert werden.

Canon EOS 7D
nicht nur technische Aspekte im Vor-

Pluspunkte
Kamera fir Anspruchsvolle, in der
Wiinsche und Ideen aus der Pra-
xis umgesetzt wurden.

dergrund, sondern man &uberte bei-
spielsweise auch Winsche hinsicht-
lich des Klangs, des Auslésegerdusches
oder des Spiegelschlags. Auch das
sinnliche Gefuhl bei der Arbeit mit der

Kamera spielte eine wichtige Rolle. AUSSfGﬁUng
e Auflasung: 18 Megapixel
® Serienbilder mit bis zu
acht Bildem pro Sekunde
o Aufnahmen bis ISO 12.800
¢ Dual DIGIC 4-Prozessor

o Full-HDVideo

Unter diesen Gesichtspunkten konzi-
pierte Canon nach eigenen Ausfih-
rungen ,eine Kamera mit einer beson-
ders hochwertigen Haptik und
mit viel Gefohl fir ergonomi-
schen Komfort, eine Kamera, die
das Fotografieren zu einem fGhl-
baren Erlebnis macht” Tasten,
Einstellrdder und Schalter wur-
den im Vergleich zu Vorgéanger-
modellen gréber gestaltet, um den

Zugriff aut die Funktionen zu erleich-

tern. Die Meinungsumfrage ergab,
UVP: 1.649 Euro

dass dieser Aspekt vor allem jenen
Lieferbar ab Oktober

Fotografen wichtig war, die beispiels-






Uber 5.000 Fotografen trugen zur Entwicklung der neuen EOS 7D bei

Auch wenn sich etwas Uber viele Jahrzehnte bewdhrt hat,
so wie der Bau von Spiegelreflexkameras bei Canon -
muss dies nicht bedeuten, dass man das dahinterstehende
Konzept nicht in Frage stellen kann. Genau das hat Canon
vor dem Start des ,Projektes EOS 7D* gemacht. Mit dem
Ziel, ein fir die Anwender vollkommen neues, besonderes
Kameraerlebnis zu schaffen, befragte Canon zunéchst
weltweit Fotografen nach ihren Vorstellungen von einer
optimalen Kamera und kehrte dann ans Zeichenbrett
zurick, um die gewonnenen Erkenntnisse in ein neues Pro-
dukt einflieben zu lassen. Am Ende dieses Prozesses stand
die neue Canon EOS 7D.

In dem Forschungs- und Entwicklungsprojekt interviewte
Canon mehr als 1.500 Personen in Europa und ber 5.000
weltweit. Fotografen aller Kenntnis- und Erfahrungsstufen
waren aufgefordert, ihr Bild von einer modernen Kamera in
Worte zu fassen. Dass sich die EOS 7D als eine besonders
vielseitige Kamera fur die unterschiedlichsten Anwender
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Ideen und Anregungen tausender Fotografen aus aller Welt flos-
sen in die Entwicklung der neven Canon EOS 7D ein.

und Aufgaben zeigt, ist vor allem auf diese breitgefécherte
Gruppe der Befragten zuriickzufihren.

Im Inneren der Allround-Kamera

schlégt, wie zum Beispiel auch bei
der EOS 5D Mark I, als Herz der
Dual DIGIC 4-Prozessor. Er sorgt fir
sehr schnelle Signalverarbeitung und

exzellente Resultate bei nahezu allen

Auch die Canon EQOS /D arbeitet mit
einem Dual DIGIC 4-Prozessor.

Lichtbedingungen. Der CMOS-Sen-
sor nutzt eine Uberarbeitete Fotodio-
den- und Mikrolinsenkonstruktion, um
die Bildergebnisse auch bei hohen
ISO-Werten zu verbessern.

Mit einem neuen AF-Sensor mit 19
hochempfindlichen  Kreuzsensoren
sorgt die Kamera fir die prézise
Scharfstellung der Motive. Das opti-
mierte AF-System bietet eine Reihe
manueller und automatischer Einstel-
lungen, einschlieBlich eines Zonen-

AF- und eines Spot-AF-Modus’ zur
schnellen und akkuraten Nachfuh-
rung und Scharfstellung auf das
Hauptmotiv. Die Autofokuseinstellun-
gen lassen sich vom Nutzer individuell
Neu
Belichtungs-Messsystem

anpassen. ist ebenfalls das
Intelligent
Focus Colour Luminance (iFCL), das
eine prazise Messung von Scharfe,
Farbe und Helligkeit Uber 63 Bereiche
durchfthrt.  Ein

sorgt mit einer rot- und einer blau-

Dual-Layer-Sensor

empfindlichen Schicht fir eine beson-
ders genave und gleichmabige
Belichtung.

Ebenfalls optimiert wurde der 7,6 cm
(3 Zolll grobe Clear View Il LCD-
Monitor mit 920.000 Bildpunkten:
Reflexionen sind durch Eliminierung
des Luftspalts zwischen der LCD-
Schutzabdeckung und dem Flussig-
kristall minimiert. Wie bei der EOS 5D
Mark Il befindet sich seitlich am Dis-
play ein Umgebungslichtsensor zur
automatischen Anpassung der Hellig-
keit je nach Umgebungshelligkeit.
Dank erhéhter  Lichtempfindlichkeit
und erweitertem Dynamikumfang und

der besonders leistungsstarken Foto-

dioden des Sensors sind exzellente
Aufnahmen auch mit hohen ISO-Ein-
stellungen méglich. Ebenso wird eine
bessere Durchzeichnung sehr heller
Bildbereiche erreicht. Der ISO-Bereich
der EOS 7D von ISO 100-6.400 lasst
sich auf ISO 12.800 erweitern.

Der Sensor erméglicht hervorragende Auf-
nahmen auch bei hohen ISO-Einstellungen.

Wer trotz dieser hohen Lichtempfind-
lichkeit mit Blitzlicht arbeiten will oder
muss, kann bei Bedarf auf den inte-
grierten Speedlite  Transmitter der
EOS 7D zurickgreifen. Mit diesem
kann die Kamera mehrere externe
Canon Speedlite-Blitzgerate steuern.
Weiteres optionales Zubehér ist dazu
nicht mehr erforderlich.
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Imaging Solutions mit neven Lésungen fir digit

Zum 1. Juli dieses Jahres hat
Rainer Bauer, Vorstandsvorsit-
zender der Schweizer Ima-
ging Solutions AG, Gber die
RB Imaging Holding GmbH
86 Prozent der Akfien dieses
Unternehmens bernommen.
Bauer hielt zuvor bereits die
Ubrigen 14 Prozent der Antei-
le. Mit neuen unternehmeri-
schen Initiativen will der erfah-
rene Manager die Position
von Imaging Solutions als fuh-
render Anbieter von Hochge-
schwindigkeitssystemen zur
Herstellung digitaler Bild-
produkfe ausbauen.
imaging-+foto-confact hat mit
dem neuen Eigentimer Gber
die Zukunft des Unternehmens
gesprochen.

¢ Mit
der Ubernahme der bisher von der
Photo-Me Gruppe gehaltenen Anteile
an Imaging Solutions haben  Sie
grofien untemehmerischen Mut bewie-
sen. Warum sehen Sie die Zukunft des

Unternehmens positiver als die bisheri-
ge Muttergesellschafte

Rainer Baver: Zundichst ein-
mal méchte ich betonen, dass die
Photo-Me Gruppe sich von Imaging
Solutions nicht aus Zweifeln an unse-
rer Zukunft getrennt hat, sondern
aus strategischen Grinden: Photo-
Me will sich in Zukunft auf Systeme fur
den Einzelhandel konzentrieren und
erwartet deshalb von unserem Unter-
nehmen, das bekanntlich Gerate fir
zentrale Dienstleister herstellt, keine
Synergien mehr.
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Die Trennung andert nichts daran,
dass Imaging Solutions der Photo-
Me Gruppe und ihrem langjahrigen
Aufsichtsrat  und
Chef Serge Crasnianski viel zu ver-

jetzigen Inferims-
danken hat: Ohne das Engagement
dieses Unternehmens, seine jahre-
lange Lloyalitat und den Respekt
vor unserer Eigensténdigkeit wére es
uns nicht méglich gewesen, aus den
Trimmern der zusammengebroche-
nen Gretag Imaging Gruppe zum
Weltmarktfohrer fir digitale Hoch-
leistungssysteme im Fotofinishing auf-
zusteigen.

Den-
noch sind im Geschdftsbericht der
Photo-Me Gruppe fiir das erste Halb-
jahr des laufenden Geschdftsjahres
hohe Verluste fir Imaging Solutions aus-
gewiesen. Wie wollen Sie diesen

Trend umkehren@

Rainer Baver: Natirlich sind
auch wir von der weltweiten Finanz-
und Wirtschaftskrise betroffen, denn
viele unserer Kunden haben ihre
Investitionen verschoben. Die Verlu-
ste, die Sie ansprechen, sind nicht
erfreulich, aber es handelt sich zum
grébten Teil um nicht cashwirksame
Bilanzposten wie aubergewdhnliche
Abschreibungen.

In den letzten Monaten haben wir
bereits MaPnahmen durchgefhrt, um
unsere Effizienz zu steigern, indem wir
unsere Produktion in der Schweiz kon-
zentriert, unsere Strukturen verschlankt
und die
gesenkt haben. Dafir hat Imaging

administrativen  Kosten

Solutions bis heute keinen einzigen
Euro oder Schweizer Franken an Kre-
dit aufnehmen missen, sondern finan-
ziert sich aus eigener Kraft, denn wir
sind kein Sanierungsfall. Das soll auch
so bleiben; wenn ich davon nicht
Uberzeugt ware, hdtte ich bestimmt
nicht mein eigenes Geld in diese Fir-
ma investiert.

Bis-
lang waren digitale Highspeed-Printer
fir die Belichtung von Bildem auf Foto-

papier lhr wichtigster Umsatzirager. Ist
dieser Markt nicht gesdttigte

Rainer Baver: Der Markt fir
digitale Highspeed-Printer ist durch-

aus nicht gesdttigt. Richtig ist, dass







ale Bildprodukte

zur Zeit fur die Herstellung von Prints

in den Standardformaten keine

zusatzlichen  Kapazitdten  bendtigt
werden, weil dieses Marktsegment
nicht so schnell wéchst, wie die Bran-

che das erhofft hat.

Andererseits gibt es rasante Wachs-
tumsraten bei wertschépfungsstarken
Bildprodukten wie Fotobiichern und
Fotokalendern, und deshalb steigt die
Nachfrage nach Belichtungssyste-
men, die ganze Fotobuch- oder Kalen-
derseiten in héchster Qualitét und
Produktivitat ausbelichten kénnen.

Genau dieses Segment bedienen wir
mit unseren widePrint Belichtern und
unseren Systemen fir die Weiterver-
arbeitung — im letztgenann-
ten Bereich unabhéngig
vom  Printverfahren.  So
haben wir uns zum Beispiel
mit dem fastBook System
erfolgreich etabliert und
bieten es jetzt in der zwei-
ten Generation mit verbes-
sertem Leistungsprofil an.
Das Wichtige dabei ist:
Wir bieten Komplettlésun-
gen, denn die Kapazitéten
sowohl unserer Belichter als
auch der Entwicklungs- und
Postprocessing-Systeme
sind aufeinander abge-
stimmt und  ermdglichen

deshalb eine hohe Produk-

tivitéit mit minimalem Perso-

Rainer Bauver, CEO von Imaging

rungstall.”

Solutions: ,Wir sind kein Sanie-

naleinsatz. Das ist genau das, was

Fotodienstleister in diesen Zeiten
brauchen. Sie kénnen durchaus mit
weiteren Neuentwicklungen von Ima-

ging Solutions rechnen.

Wel-
che sind das@

Rainer Bauver: Ganz aktuell
bringen wir gerade eine neue Version
unserer  Bildverbesserungssoftware
auf den Markt. Viesus 7.0 bietet nicht
nur neue Automatik-Funktionen, son-
dern eine konsistente Bildverbesse-
rung Uber verschiedene Ausgabe-
gerdte hinweg. Die Software kann
deshalb nicht nur mit unseren Belich-
tern, sondern auch mit Ausgabe-
gerdten anderer Hersteller und auch
mit Inkjet- und Digitaldruck-Systemen
eingesetzt werden. Bereits in diesem
Frohjahr haben wir unser fastframe
Gerat eingefihrt, mit dem wir eine
Antwort auf die stark steigende
Nachfrage nach Fotoprodukten auf
Leinwand geben und unseren Kunden
auch in diesem Segment eine wirklich
industrielle Produktion erméglichen.
Das steigert nicht nur die Produktivi-
tat, sondern auch die Qualitét, denn
die Fotoleinwénde werden mit einer
Prazision auf die Rahmen gespannt,
die auch die beste Arbeitskraft nicht
leisten kann.

Sind
Sie auch am Markt fir Standardprints
noch interessiert2

Rainer Baver: Selbstversténd-
lich, und ich sehe mit Sorge, dass die-
ses Segment von Fotodienstleistern
und auch vom Fotohandel mehr und
mehr vernachldssigt wird, weil die
Wachstumsraten zu winschen Ubrig
lassen.

Deshalb warne ich davor, dieses
Marktsegment  zu  unterschatzen:
Denn die ersten digitalen Bildproduk-

te, die ein Kunde nach dem Kauf einer

Digitalkamera bestellt, sind keine Lein-
wande und keine Fotobicher, son-
dern ganz normale Bilder. Standard-
prints sind deshalb ein wichtiges
Instrument, um Kunden zu gewinnen,
zu halten und ihnen weitere Bild-
produkte verkaufen zu kénnen. Des-
halb widerspreche ich ausdricklich
allen Stimmen, die zur Zeit das
Standardprint tot reden. Denn ich
firchte, unsere Branche kénnte da-
mit einen ,Deutsche Bank Effekt”

erzeugen.

Was
verstehen Sie unter ,Deutsche Bank

Effeki”2

Rainer Baver:
Jahren machte sich die Deutsche
Bank daran, das Geschéft mit den
Privatkunden abzuschaffen, weil die

Vor einigen

Gewinnspannen viel niedriger waren
als im attraktiven  Finanzierungs-
geschaft fur die Wirtschaft. Es war
Joset Ackermann, der diese Strategie
sofort korrigierte, als er das Ruder
bei der Deutschen Bank Ubernahm.
Denn er wusste, dass das Institut
gerade dabei war, das Kerngeschaft
abzuschaffen.

Tatsachlich sind die Spareinlagen
von Privatkunden die Grundlage fur
Kredite zur Finanzierung der Wirt-
schaft, und wenn Sie sich fragen,
warum die Deutsche Bank bisher so
gut aus der Finanzkrise gekommen ist,
dann vermute ich, es lag daran, dass
sie auf einer soliden Basis von Privat-
kunden steht. Genauso ist das
Geschaft mit Standardbildern  die
Basis fir Umsatzsteigerungen mit
Bildproduk-

ten. Deshalb missen wir Konzepte

wertschépfungsstarken

entwickeln, um in diesem Segment
die Wertschopfung wieder zu ver-
bessern.

Wel-
che Konzepte haben Sie da im Sinn?
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Rainer Baver: Immer mehr Bil-
der und Bildprodukte werden von
Frauen bestellt, die aber die Gestal-
tung eines Fotobuchs oft noch viel zu
kompliziert finden und auch schlicht-
weg keine Zeit haben, sich damit zu
beschaftigen. Diese Frauen méchten
aber auf méglichst bequeme Weise
Bilder haben, drucken also mit Sicher-
heit nicht selbst zu Hause.

Standardbilder missen aber oftmals
sehr billig angeboten werden. Des-
halb halte ich es fir eine gute Idee,
anstelle von, sagen wir, 50 Standard-
bildern ein handliches Booklet anzu-
bieten, das man deutlich teurer ver-
kaufen kann.

imaging+foto-contact: \\os
ist unter einem Booklet zu verstehen?@

Rainer Baver: Das ist im
Grunde nichts anderes als ein Satz
Standardbilder in gebundener Form:
50 Bilder zum Beispiel passen auf
25 zweiseitig bedruckte Seiten, die
mit einem dekorativen Umschlag

versehen werden.

Der Unterschied ist: For 50 Bilder im
Format 10 x 15 cm bekommen Sie
heute bei einem Printpreis von 9 Cent
nur 4,50 Euro. Wenn Sie diese Bilder
als Booklet verkaufen, kénnen Sie mit
Sicherheit den doppelten Preis neh-
men, und dafir muss das Labor viel-
leicht 20 Gramm Klebstoff einsetzen.

Das lohnt sich fir den Fotohandel
genauso wie fir den Dienstleister:
Wenn Sie mit einer entsprechen-
den Maschine 100 solcher Booklets
pro Stunde herstellen, dann er
zielen Sie in unserem Beispiel einen
Mehrwert von 250 Euro pro Stunde.

Mit GruBkarten, die ahnlich wie Book-
lets hergestellt werden kénnen, ist die
Differenz noch héher. Hier kann ein
Groblaborin einer Stunde zusétzliche
Ertréige von bis zu 500 Euro erzielen.
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Mit fastFrame werden
automatisch, schnell |
und prézise
Fotoleinwénde auf |'I
Rahmen gespannt. | I|I

imaging+foto-contact: Ve
groB3 schéitzen Sie denn den Markt fir
solche Booklets ein@

Rainer Bauver: \Wir glauben,
dass man mit einem guten Marketing-
Konzept ungefdhr 20 Prozent der
Bestellungen fur Standardprints in
Auftrage for Booklets umwandeln
kann. Das wirrde allein for Europa ein
Volumen von 1,6 Milliarden Prints
bedeuten, die man zum doppelten
Preis verkaufen kann.

Genau deshalb werden wir in Kirze
eine multifunktionale Maschine auf
den Markt

Booklets und Grufkarten automatisch

bringen, die solche
direkt von der Fotopapierrolle in den
Standardformaten  herstellen  kann.
Damit erhalten unsere Kunden eine
faszinierende Moglichkeit, ihre Er-
trége zu steigern und neue Umsétze
beim Fotohandel zu generieren.

imaging+foto-contact: Das
kann aber nur gelingen, wenn die

Bestellsoftware  solche Produkte vor
sieht.

Rainer Bawver: Das ist richtig,
und deshalb werden wir auch ein
entsprechendes Software-Modul an-
bieten - entweder zur Integration
in die individuellen Front-End-L&sun-
gen unserer Kunden oder als Teil
unserer eigenen clientSoftware, mit
der wir besonders Einsteigern ins
digitale Bildergeschaft eine Komplett-
l6sung anbieten.

Hinter all dem steht die Idee, die Ima-
ging Solutions bereits seit Jahren
erfolgreich verfolgt: Wir wollen nicht
nur Maschinen verkaufen, sondern
entwickeln auch Software-Lésungen
und Marketing-Konzepte, mit denen
unsere Kunden die Wertschépfung
in ihrem Bildergeschaft erweitern
kénnen.

imaging+foto-contact: Herr
Baver, wir danken lhnen fir dieses
Cesprach.






FUJIFILM

dank echtem FU
XL und XXL.

FUJIFILM

Fotobtymlglj

Unglaubliche 90 cm Breite im neuen XXL-Format:
30 x 45 cm (A3 Panorama) mit 24/40/56 oder 72 Seiten.
Ab € 49,95*.

Das neue XL Format:
30 x 30 cm mit 24/40/56 oder 72 Seiten. Ab € 39,95%.

Weitere Formate:
20 x 20 cm und 20 x 30 cm (A4 Panorama)

Kostenlose Bestellsoftware unter

www.fujifilm-fotobuch.de

.. glatte Verldufe, natiirliche Hautténe und gesdt- 2009 * .
tigte Farben, besonders in den griinen und blauen AWARDS

Bereichen. Zusdtzlich ist Fotopapier extrem halt- —
bar. Das Ergebnis sind Fotoblicher von héchster I
Qualitat.” sest
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Internationale Messen

IFA Veranstalter melden gute Zahlen

Mehr Besucher, mehr (

FULLHD D
Panasonic idecas for

&

Keine CoverBand der Blues Brothers, sondern Mitglieder des Panasonic Managements, die
gemeinsam mit dem Hollywood-Produzenten John Llandau (2. von links) die 3D-Technologien
des Unfernehmens prcisentierfen: von rechts Mamoru Yoshida, Senior Vice Prasident AVC
Networks Company und Executive Officer Panasonic Corporation; Yoshiiku Miyata, Senior
Vice Président AVC Networks Company and Managing Executive Officer Panasonic Corpo-
ration, und Laurent Abadie, Chairman and Chief Executive Officer Panasonic Europe [fd.

Der Schwerpunkt der IFA, aut der in
diesem Jahr zum zweiten Mal auch
weiBe Ware présentiert wurde, lag
indessen eindeutig auf der Unterhal-
tungselektronik. Hier hat die Branche
in Berlin neben dem allgegenwarti-
gen HDTV einen weiteren Trend auf
die Reise geschickt: das dreidimensio-
nale Fernsehen, das bereits im kom-
menden Jahr Wirklichkeit werden soll.
Panasonic und Sony kindigten an,
2010 entsprechende Produkte (Fern-
sehgerdte und passende Blu-ray
Spieler) auf den Markt zu bringen -
und schickten Schwergewichte aus
dem Management an die Front, um
die Ernsthaftigkeit ihrer Ankindigun-
gen zu unterstreichen: Fir Panasonic
lehnte sich Mamoru Yoshida, Senior
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Vice Prasident AVC Networks Com-
pany und Executive Officer der
Panasonic  Corporation, sozusagen

dreidimensional aus dem Fenster,

wdhrend  Sony keinen geringeren
als Konzernchef Sir Howard Stringer
aufbot, um der Presse die 3D-Absich-

Prominenz im
Canon-Zelt:
Marketing-Direktor
Thomas Knops
(links) begriifte den
Regierenden
Birgermeister

von Berlin, Klaus
Wowereit (rechts),
und den Protokoll-
Chef des

Berliner Senats,

Rolf Schitte.

Mit insgesamt 228.600 Besu-
chemn verzeichnete die diesjah-
rige IFA, die vom 4. bis 9. Sep-
tember in Berlin stattfand, ein Plus
von acht Prozent: die Zahl der
Fachbesucher legte sogar um

14 Prozent auf 119999 zu, davon
kamen rund 20 Prozent aus dem
Ausland. Auch das OrderVolu-
men hat nach Angaben der
Organisatoren mit einer Summe
von mehr als drei Milliarden Euro
das Rekordergebnis von 2008
ibertroffen. Aus der Fotobranche
nutzten vor allem namhafte
Kamerahersteller die Consumer
Electronics Messe zur Prasen-
fation ihrer neuen Produkte.

ten des Unternehmens zu erléautern.
Philips und Samsung spielten den 3D-
Ball dagegen etwas flacher, machten
aber durch die Demonstration von
Prototypen an ihren Standen eben-
falls deutlich, dass sie die Technolo-

gie beherrschen und im Zweifelstalle







Helen Wilson-Cremer, Direktor International Business Development,
Personello GmbH, Homburg/Saar

Virtuelle Produkt-Videos -
ein neues Marketing-Konzept fiir Fotogeschenke

Viele Kunden zdgern bei der Bestellung von Fotogeschenken, weil es ihnen schwerfallt, ein Produkt zu kaufen,
das sie vorher nicht gesehen haben. Attraktive Videos, bei denen Fotogeschenke mit den Originalbildern der
Kunden dreidimensional gezeigt werden, schaffen ein vollig neues virtuelles Kauferlebnis — und sorgen fur
Umsatz.

Stephen Giordano, Sr., Vorstandsvorsitzender von Lucidiom Inc., Vienna, Virginia, USA
Das neue Bildergeschaft: Mehr als Prints

Die Wertschopfung im Bildergeschéft hat sich vom Standardbild Gber VergroBerungen und Poster bis zu neuen
Bildprodukten entwickelt und reicht heute sogar in virtuelle soziale Netzwerke hinein. Wahrend sich immer mehr
Menschen mit ihren Bildern im Internet préasentieren, stellen sich erfolgreiche Dienstleister mit Konzepten fiir den
Einzelhandel und Online-Services auf die Bilderwelt von morgen ein. Anhand der Marktdaten von weltweit 55.000
installierten Lucidiom Kiosks erklart Giordano die neuesten Trends im Bildergeschéft und die Umsatzchancen mit
»Social Picturing®.

Holger May, Category Manager, Retail Publishing Solutions, IPG EMEA,

Hewlett-Packard GmbH, Boblingen

Pierre Meleuc, Indigo Photo Segment Manager, IPG EMEA, HP Frankreich, Issi-les-Mouli-
neaux, Frankreich

HP und die Zukunft des Fotofinishing

In dieser Prasentation erkldren die beiden HP Manager ihr Konzept flir das Bildergeschéft in
Europa und zeigen auf, wie Fotohandler und Fotodienstleister vom Zusammenwachsen von
Fotofinishing und Druck profitieren kénnen. Anhand von Fallstudien stellen sie dabei die wich-
tigsten Erfolgsfaktoren und die besten Lésungen fur Bilddienstleistungen im Fotohandel und im
Internet dar.

H. May P. Meleuc

GfK Imaging Executive Vortrage:
»,Consumers, convergence, communication”

Liz Cutting, Direktor, Imaging Analyst of the NPD Group, Inc.,
Port Washington, New York, USA

Gute Aussichten — neue Bilddienstleistungen im Blick der Konsumenten

Mit 16 Jahren Erfahrung in Marktforschung und Marketing analysiert Liz Cutting den Imaging-Markt fir die
NPD Group, das amerikanische Partnerunternehmen der GfK. Sie erklart, welche Rolle digitale Bilder im
Leben der Konsumenten spielen, wie sie ihre Aufnahmen in sozialen Netzwerken nutzen, fir Fotoblcher ver-
wenden oder per E-Mail verschicken. Mit der richtigen Présentation von Bilddienstleistungen im Geschaft
und im Internet kann die Nachfrage nach wertschépfungsstarken Bildprodukten weiter gesteigert werden —
und auch die Nutzung digitaler Fotos mit digitalen Bilderrahmen und HD-Fernsehern bietet zusétzliche
Chancen.

Matt Gibbs, Account Director for Photo and Imaging Products,
GIK UK.

Vom Fotolabor zum Cyberspace -

die Evolution der Nutzung von Bildern

Erfahren Sie vom Imaging-Spezialisten der britischen GfK Tochtergesellschaft, welchen Einfluss soziale Netz-
werke darauf haben, wie die Konsumenten ihre Bilder nutzen — und entdecken Sie neue Wege, diesen Trend
fur lhre Umsatze zu nutzen.

Marion Isabel Knoche, Global Director, GfK Retail and Technology GmbH & Co. KG, Niirnberg
Kommunikation mit Bildern

Die neuesten Marktforschungsergebnisse der GfK machen deutlich, wie Konsumenten fotografieren, ihre
Bilder speichern und anderen zeigen. Mit drei Jahrzehnten Erfahrung in der Analyse des Foto- und Imaging-
Marktes stellt Marion Knoche dar, wie immer mehr Konsumenten mit ihren digitalen Bildern kommunizieren
und dabei zunehmend mobile digitale Gerate einsetzen sowie das Internet und den Fernseher nutzen.







kurzfristig einsteigen kénnen. Erfreu-
lich ist dabei, dass die Anbieter das
ernsthafte Bestreben zeigen, von
vornherein mit einem gemeinsamen
Standard zu starten, der die Kompa-
tibilitat der dreidimensionalen Gerate

untereinander sicherstellt.

Raumliche Bilder

Panasonic und Sony machten zudem
deutlich, dass sie nicht nur Gerdéte for
das 3D-Entertainment liefern wollen.
Sony Pictures produziert bereits ent-
sprechende Filme, und Panasonic hat
sich ebenfalls mit fohrenden Holly-
wood-Produzenten verbindet, um
,native”, also bereits in 3D produzier-

te Filme und Inhalte auf den Markt zu

FseNDE LOSU g

Dabei
Panasonic seine technologische Kom-

betonte besonders

bringen.

petenz, denn das Unternehmen kann
nicht nur entsprechende Wieder-
hat
und Peripherie-

gabegerate  bauen, sondern

bereits Kameras
Gerate entwickelt und verkauft, die
man braucht, um dreidimensionale
Filme zu drehen. Grundséatzlich ist zu
erwarten, dass das 3D-Geschéfts-
modell der Industrie nicht nur den

Verkauf von Gerdten, sondern vor

o
==

allem auch von Inhalten beinhaltet.
Die zunehmende Internet-Fahigkeit
von HD-Fernsehern weist bereits jetzt
darauf hin, dass Uber das ,Blech” hin-
aus Méglichkeiten gesucht und gefun-
den werden, durch den Download
von Programmen Umsétze zu gene-
rieren. Bei der von HDTV bekannten
Behabigkeit der Fernsehsender, was
die EinfGhrung neuer Technologien
angeht, ist das Anbieten von Inhalten
sicher auch eine gute Idee, wenn die
Kauter von 3D-Gerdten nicht jahre-
lang auf entsprechende Programme
warten sollen.

Fernsehabend mit Brille

Grundsatzlich  sollen  dreidimensio-
nale Bilderlebnisse sowohl im Kino
als auch im heimischen Wohnzimmer
moglich werden. In beiden Féllen
brauchen die Zuschauer eine Sehhil-
fe: Fur das Kino gentgt eine verhalt-

nismaRig einfache optische Brille, mit

Zubehér-Spezialist
Hama zeigte auf

H o einem grofien

W Stand wieder seine
umfangreiche
Produkfoalette fur
Unferhaltungselek-
tronik, IT, Telekom-
munikation, Fofo,
Video und Haus-
haltsgerdite.

deren Hilfe die jeweils fir das rechte
bzw. linke Auge gedachten Lichtstrah-
len getrennt und aufs richtige Ziel
gelenkt werden. Fir 3D-fahige Fern-
sehgerate wird dagegen eine elek-
tronische LCD-Shutter-Brille benétigt,
die synchron mit der Darstellung des
entsprechenden (linken oder rechten)
Halbbildes auf dem Bildschirm das
linke bzw. rechte Auge verdunkelt.
Das merkt der Zuschauer natirlich
aufgrund der hohen Frequenz nicht.

Fortsetzung auf Seite 42
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Begeistern Sie sich fiir unsere neue Flexline 250. Diese Digitalkamera besticht
nicht nur durch ihr elegantes Design, sie iberzeugt auch mit inneren Werten: 12 Megapixel,
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Rollei

www.rcp-technik.c

gepaart mit 5-fach optischem Apogon Zoom, 6-fach digtalem Zoom und — brandaktuell -

erstmals mit optischem Bildstabilisator — seien Sie sicher: da wackelt nix!
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Ob sich die Konsumenten daran
gewdhnen werden, ihre Fernsehpro-
gramme mit einer Sehhilfe zu verfol-
gen, wird sich zeigen. Denkbar ist,
dass 3D zundchst im Bereich der
Videospiele auf nennenswerte Stick-
zahlen kommt — wer sich dann an die
Brillen gewshnt hat, wird sie vielleicht
auch zum Ansehen spektakuldrer
Filme akzeptieren.

Fotos in 3D und 2D

Der Fotobereich war in Berlin im
photokina-freien Jahr 2009 starker
vertreten als vor 12 Monaten. Dabei
nutzte vor allem die Kamera-Industrie
die IFA zur Neuheiten-Prasentation -
die meisten Produkte haben wir
bereits in der September-Ausgabe
vorgestellt. Direkt vor der Messe kin-
digte Canon mit der EOS 7D eine
weitere anspruchsvolle Spiegelreflex-
kamera an. Panasonic stellte mit der
Lumix GF1 bereits das dritte Modell
for den Micro Four Thirds Standard
vor, und Samsung zog zusatzlich zu
den angekindigten Produkten mit der
WBS5000 seine erste ,Bridge-Kame-
ra” mit 24fach-Zoomobijektiv aus dem
Armel. Dabei konzentrierte sich das
Kamera-Angebot neben den Vollsor-
timentern Panasonic, Samsung und
Sony und dem traditionellen Canon-
Zelt vor allem auf Halle 17, wo unter
anderem Casio, Fujifilm, Nikon und

Olympus mit respektablen Standen
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Erstmals stellte
Jobo auf der

IFA aus und prasen-
tierte ein breites
Sortiment digitaler
Bilderrahmen.

vertreten waren. Hier zeigten auch
weitere Anbieter aus der ,zweiten
Bundesliga” ihre Produkte fir den
Fotohandel. RCP-Technik, vor zwei

Jahren mit einem Sortiment von sechs

Imposant: Samsung
hatte auf seinem grof3-
ziigigen Stand in Halle
20 einen Dom aus
HD-Fernsehgerciten
errichtet, in denen

sich die Besucher
wiederfinden konnfen.

Hochwertige Fern-
sehgerdife standen
am Stand von
Metz im Mittel-
punkt, aber auch
die Blitzsysteme
des fréinkischen
Herstellers wurden
gezeigt.

Rollei Digitalkameras gestartet, hat

inzwischen 15 verschiedene Modelle
im Angebot und stellte in Berlin was-
serdichte Modelle der ,Sportsline”
Serie vor. Mit elf digitalen Bilder-
rahmen und vier Scannern unter der
Marke Rollei hat das Hamburger
Unternehmen sein Sortiment inzwi-
schen kréftig erweitert — und macht
sich zur Zeit daran, weitere europd-
ische Lander fir die deutsche Tradi-
tionsmarke zu erschliePen. Geschafts-
Thomas Goittler
zuversichtlich, im né&chsten Jahr das

fohrer ist darum

Jubildum ,90 Jahre Rollei” in guter

Verfassung feiern und sich weiterhin
dem Fotohandel als kompetenter Part-
ner prasentieren zu kénnen.

Auf Partnerschaft mit dem Fotohandel
will in Zukunft auch plawa verstérkt
setzen — und hat sich, wie berichtet,
mit Frank Lenz als Vertriebsleiter die
Mitarbeit eines erfahrenen Profis ge-
sichert. Neben AgfaPhoto Digital-
kameras hat plawa inzwischen auch
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Am Stand des Plus X Awards wurden zahlreiche ausgezeichnete Produkte préisentiert.

die Marken Unomat und jetzt auch
wieder Polaroid im Angebot. Bei letzt-
genannter Marke ist besonders die
digitale  Sofortbildkamera  Polaroid
PoGo Instant mit der fintenlosen Zink-
Technologie ein pfiffiges Produkt - sie
macht vielleicht nicht die besten, aber
die schnellsten digitalen Prints und
bietet einen betrachtlichen Spaf-
faktor.

Kodak hatte sich kurzfristig zur Teil-
nahme an der IFA entschlossen und
konzentrierte seinen Auftritt im Resel-
ler Park in Halle 9 vor allem auf Inkjet-
Drucker, digitale Bilderrahmen und
die neuvesten Kamera- bzw. Cam-
corder-Modelle. Erstmals in Berlin
dabei war Jobo - mit seinem umfas-

senden Sortiment digitaler Bilder-
rahmen, das wdhrend der Messe
um eine bemerkenswerte Neuheit
erweitert wurde: Jobo bietet jetzt
einen digitalen Bilderrahmen mit ein-
gebautem Scanner an, der es einfach
macht, auch liebgewordene alte und
neue Prints digital zu présentieren.

Passend zum 3D-Trend in der Unter-
haltungselektronik stellte Fujifilm, wie
berichtet, in Berlin das Finepix Real
3D-System vor. Anders als im Kino
oder beim 3D-Fernsehgerdt ist der
dreidimensionale Effekt sowohl auf
dem Kamera-Display als auch auf
dem 3D-fahigen digitalen Bilderrah-
men ohne Brille oder andere Sehhil-
fen zu erleben — und Uber das Internet

Blickfang bei Panasonic: Der OriginalRoboter aus dem Film Avatar, der in 3D produziert wurde.

IFA 2009

Selbst Photobiicher
produzieren!

Investition < € 400,00
www.clixxpixx.com

« Auch Kalender!

« Software fiir Ihre
Kunden verfiigbar!

Promaxx Innovative PC Print Media GmbH « 85386 Eching/Dietersheim
Frau Anita Paulini  Herr Paul F. Kirchberger
Tel. 089 3075 8697 Tel. 089 9572 0290

info@promaxx.de

kénnen Besitzer der Digitalkamera
Finepix Real 3D W1 von ihren Aut-
nahmen sogar Abzige mit rdumlicher
Wirkung bestellen. Sie werden zur

Zeit noch ausschlieBlich in Japan pro-
duziert und kosten 5 Euro das Stiick

im Format 13 x 18 cm.

Kodak stellte
im Héndler-
Zentrum
,Reseller Park”
aus — hier war
auch der
C.A.T-Verlag
mit seinen
Fachzeit
schriften
imaging+
foto-contact
und PoSMAIL

vertreten.

Neben der Kamera-Palette der Fuji-
film Electronic Imaging in Kleve wurde
am Fujifilm-Stand auf der IFA auch
das Dienstleistungs-Portfolio der Fuji-
film Imaging Services GmbH in Wil-
lich prasentiert. Hier lag der Schwer-
Brillant
Fotobichern auf echtem Fotopapier

punkt auf den  Fujifilm

und dem neuen Kalender-Sortiment.
Mit CeWe Color stellte — wie bereits
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in den vergangenen Jahren - ein wei-
terer Foto-Dienstleister in Berlin seine
Produkte vor. Die Oldenburger kon-
zentrierten sich an ihrem Stand in guter
,Lauflage” in Halle 15 vor allem auf die
Ansprache von Konsumenten, um ihnen
das CeWe Fotobuch naherzubringen
und die einfache Handhabung der

Software live zu demonstrieren.

Foto-Dienstleister Ce\We Color konzentrier-
te sich darauf, das Messepublikum fir das
CeWe Fotobuch zu begeistern.

Die beste Nachricht aus Berlin ist,
dass auf der IFA 2009 von Krisenstim-
mung nichts zu spiren war. Im Gegen-
teil: Sowohl Aussteller als auch Fach-
besucher gaben sich betont opti-

Die Zeifen dndem sich: Die
wasserdichten Kompakikame-
ras Rollei Sportsline 90 sehen
neben dem Rolleiflex Unter-
wassergehduse, mit dem Hans
Hass Ende der 50er Jahre auf
Folojagd ging, recht zierlich
aus. Die robusten Einsteiger
Kameras sind auch gegen
Erschiitterungen geschitzt und
veriragen Tauchgdinge bis zu
3 m Wassertiefe. Mit einer
speziellen Unterwasserfunktion

holt die Rollei Sporisline 90 auch unter schwierigen Bedingungen das Beste aus dem 9Mega-
pixel CMOS Sensor und dem Fixfocus-Objektiv mit einer Brennweite von 45 mm [entsprechend
KB) heraus. Acht weitere Motivorogramme wie zum Beispiel Sport und NightShotModus
sorgen auch Gber Wasser fiir eine hohe Ausbeute an guten Folos. Die Auswahl der Motive
erfolgt iiber ein 2,5" (6,35 cm) groBes TFFDisplay. Zur Stromversorgung dienen zwei handels-
ibliche Alkaline-Batterien. Die neven Kameras sind im afirakfiven Bicolorlook in den Farben
Rot, Blau und Griin-Gelb erhéilflich und sollen 99 Euro (UVP) kosten.

Miss IFA” fotografiert gerne — hier mit der
Samsung WB1000.

mistisch und hatten, das zeigen die
nach der Messe abgegebenen Stel-
lungnahmen, wohl auch allen Grund
dazv, fir das letzte Quartal Nachfra-

Handelsfachwirt (IHK) — Foto- und Medientechnik

38. Hauptlehrgang
des PHOTO + MEDIEMFORUM KIEL
04, Januaor bis 18, Juni 2010

WishafTendlung DEarma e e l"||||1l"': n Baruf i dar Fola: und Medmnbranche schaflen|
s setel Fochkompaoionz wnd sinen owederdon kootmonmachen Horgon! vwomoos. bn peox
b Aok i2ung wird lhnen daa fiskemod an Viiasan der Balrwhrentachoblenms und dar
Fole wnd ddedemiechek waarmitah

I. Kawlmanmischar Tail:
IHE: Abschives Hondalsfochwid
04, Jarssar bis 28, Mare 3000

2. Foto. wnd Medisnhechnik
Fastilieat daq PHOTO  MECEMFOEUM EIFL
0. Agnd ba 18, Juni 2010

Eine Férdesung noch Metster-Baldl vnd BFD i mdglich.

PO - PAEDEMF DAL KIEL  awvvns ol el o s L _5 I

Fabchote §-10 o OO Kied Rl : 04 31 7 57 9700
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ge-Impulse zu erwarten. Aus der Sicht
der Fotobranche steht fest: Eine Foto-
messe ist die IFA nicht und wird sie
wohl auch nicht werden, denn dazu
ist das Produkt-Portfolio der Messe
einfach zu breit aufgestellt. Gegen
die Dominanz des Fernsehens und
der gesamten Unterhaltungselektro-
nik sowie neuerdings auch der wei-
Ben Ware ist es schwer, Kameras und
Bild-Dienstleistungen wirklich in den
Blickpunkt des é&ffentlichen Interesses
zu ricken. Man darf gespannt sein,
wie die Branche sich auf der IFA 2010
in Berlin prasentieren wird: Denn die
beginnt am 3. September des kom-

menden Jahres, genau 18 Tage, bevor
die photokina in Kaln die ,World of
Imaging” zeigen wird.

Sigbert laakmann, ProduktManager Digi-
tal Imaging bei Casio Europe, demonsiriert
einem Fernseh-Team die Dynamic Photo
Funktion der neuvesten Exilim Modelle.






Novoflex Obijektiv-Adapter fir Four Thirds-Kameras

Als einer der ersten Produzenten von
Fotozubehér hat das Memminger
Unfernehmen Novoflex eine Serie
von Adaptern aufden Markt gebracht,
mit denen sich die Obijektive der
bekannten und wich-

tigsten Hersteller an

Kameras mit dem
neuen Micro Four
Thirds-Standard
anschlieben lassen.
Damit kann der Kéu-
fer einer Micro Four Thirds-
Kamera seine bereits vor-
handenen Obijektive auch
weiterhin verwenden.

Mit den Novoflex MFT-
Adaptern lassen sich Objek-
tive fur Digitalkameras akfivie-
ren, die bisher nicht verwendet
werden konnten. Dazu gehdren
Canon FD, Contax/Yashica, Leica-M,
Leica-R, Minolta MD, M42, Nikon,
Olympus OM, Pentax K und T2. Die
Adapter werden, wie von Novoflex
gewohnt, nach héchstem Qualitéts-
standard gefertigt und tragen das

Bilora erganzt das

Bilora hat hochwertige Objektiv-
schutzdeckel aus Kunststoff neu ins
Programm aufgenommen und das
Filterprogramm ~ durch  UV-Filter
ergdnzt. Die Bilora Obijektivdeckel

e,

Pradikat ,Made in Germany”. Sie bie-
ten einen hochprézisen Ausgleich der
AuflagemafBditferenz  und  ermagli-

chen eine Fokussierung auf unendlich.
AuBerdem haben die Adapter fur

Minolta AF/Sony, Nikon und Pentax K

einen eigenen Blendenring, der es
auch Obijektive ohne
eigenen Blendenring, wie beispiels-

ermdglicht,

einem Snap-Ver-
schluss for das Filtergewinde
ausgestattet, der sich auben
mit Tasten oder innen mit Griff-
mulden bedienen lasst.

Eine kleine Siche-

sind  mit

rungskordel er-
génzt die Aus-
stattung. Liefer-
bar sind die

- Deckel in 49, 52,
‘ 55,58, 62, 67,72
und 77 mm. Die Verpackung in
Blau/Schwarz, die auch eine
Lochwand-Authdngung ermég-
licht, passt zum Filtersortiment
von Bilora. Die unverbindliche Ver-
kaufspreisempfehlung fir die Produkte
liegt bei 9,90 Euro.

goldbuelh

Fotoalben

Babyalben
Hochzeitsalben
Schraubalben
Spiralalben
Passepartoutalben ...

Goldbuch Georg Briickner GmbH - Bamberg - www.goldbuch.de

weise Nikon G Objektive, manuell
abzublenden.

Die Novoflex Micro Four Thirds-Adap-
ter gibt es zur Markteinfihrung for
folgende Obijektivanschlisse: M42
(Bestellcode: MFT/CQO), Canon FD
[MFT/CAN), Contax/Yashica (MFT/
CONT), Leica-M IMFT/LEM), Leica-R
(MFT/LER), Minolta AF/Sony (MFT/
MIN-AF), Minolta MD (MFT/MIN-
MD), Nikon IMFT/NIK], Olympus OM
[MFT/OM), Pentax K IMFT/PENT) und
T2 (MFT/T2).

Sie sind ab sofort erhaltlich und ko-
119 Euro, 149
Euro bzw. 169 Euro ljeweils unver-

sten je nach Modell

bindliche Verkaufspreisempfehlung.

Sortiment um Ob|e|<hvdec|<e| und neue UV-Filter

Das Filter-Pro-
gramm von Bilora
wurde durch Ultra-
violett-Filter ~ mit
neuen Durchmes-
sern (M 37, 43, 46
und 49) ergdnzt.
Filter ~ sind
wie vor eine wert-
volle Ergénzung zur
Ultravio-

lett-Filter lassen das
for menschliche Augen unsichtbare
UV-Licht nicht durch das Objektiv
und verhindern so blasse, dunstige
und farblose Aufnahmen. Die unver-
bindliche  Verkaufspreisempfehlun-
gen fur die neuen Filter beginnen bei
12,90 Euro.

nach

Kamera.
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Kodak startet neve Kampagne fir niedrig

~Drucken mit Gewinn”

Kodak sfartet Anfang Oktober
eine breitangelegte VWerbe-
kampagne fir seine Inkjet
Drucker. Dabei steht die Aus-
sage ,Schluss mit den hohen
Tintenkosten” im Mittelpunkt. Auf
einer eigens eingerichteten Infer-
nefseite kdnnen die Konsumen-
ten in Sekundenschnelle ausrech-
nen, wieviel Geld fir Tinte sie
beim Einsatz eines Kodak
Druckers sparen kénnen.

Vor gut zwei Jahren stieg Kodak mit
einem neuen Geschdftsmodell in den
Markt for Inkjet-Drucker ein: Wahrend
die Gerdte selbst etwas teurer sind als
vergleichbare Produkte anderer Her-
steller, wird die Tinte deutlich ginstiger
angeboten. Etablierte Druckeranbieter
verfahren dagegen nach dem bekann-
ten ,Rockefeller-Prinzip”, die Lampen
zu verschenken, um anschliePend mit
dem Ol datir Geld verdienen zu kén-
nen. Deshalb gehére Inkjet-Tinte bis
heute zu den teuersten Flissigkeiten
der Welt, erklarte Magnus R. Felke,
Direktor Produktmarketing fur Inkjet-
Produkte bei der Eastman Kodak Com-
pany, in einem Pressegesprach.

Hohe Kosten =
wenig Druck

Eine représentative Studie, die das
TNT
Emnid im Auftrag von Kodak durch-

Marktforschungsunternehmen

fohrte, hat ergeben, dass deutsche
Konsumenten die hohen Kosten fir
Tintenpatronen ungerechtfertigt finden.
Das erklérten jedenfalls 69 Prozent der
Befragten. Damit landete der Inkjet-
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Druck in einer Rangliste der zu teuren
Produkte und Dienstleistungen gleich
nach den GEZ-Gebuhren (83 Prozent)
und den Treibstoffpreisen (78 Prozent)
auf Platz 3 = noch vor dem Finanzamt.

Deshalb  will Kodak mit massivem

Dr. Martin Wadenpohl ist fir die Entwicklung
des Geschdftes mit InkjetDruckern bei der
Kodak GmbH in Stuttgart verantwortlich.

Werbeeinsatz ab Anfang Oktober
dartber aufklaren, dass es auch bil-
liger geht.

Weniger bezahlen,
mehr drucken

Die neue Kodak Aktion knipft an eine
Print- und Online-Kampagne an, mit
der Kodak bereits im Juni dieses Jah-

Schon beim Druck
von zehn SW-Doku-
menten, sieben
Dokumenten in Farbe
und zwei Folos pro
Woche kénnen Besit
zer eines Kodak ESP
Alkin-one Druckers im
Vergleich zu einem
bestimmten anderen
Gerdt 154 Euro im
Jahr sparen.

res in Deutschland an die Offentlich-
keit getreten war. Auch bei der neuen
Kampagne geht es darum, den Kun-
den deutlich zu machen, dass sie bis-
lang fur ihre Druckertinte zu viel bezahlt
haben - und zwar 650 Millionen Euro
im Jahr. Wahrend andere Hersteller
bis zu 55 Euro pro Tintenpatrone
berechnen, bietet Kodak die begehrte
Flussigkeit in der Patrone Schwarz fir
einen

empfohlenen  Verkaufspreis

von 999 Euro an; die Farbpatrone
14,99 Euro (UVPI.
Kodak Drucker gibt es dabei nur ein

kostet For alle
Patronenformat. ,Das erleichtert die
Lagerhaltung beim Fotohandel ganz
erheblich”,  betonte  Dr.  Martin
Woadenpohl, der bei der Kodak
GmbH in Stuttgart for die Entwick-
lung des Inkjet-Geschaftes verant-
wortlich ist. ,Der Fotohandel kann
von unserer Kampagne sofort profi-
tieren, wenn er jetzt in das Geschaft
mit unseren Druckern einsteigt, denn
gunstige Tintenpreise bedeuten zu-
friedene Kunden. Und diese Kunden
drucken mehr als Besitzer anderer
Fabrikate, weil sie nicht von hohen
Tintenkosten  abgeschreckt werden.
Umsatz
Inkjet-

Das bedeutet auch: mehr

mit unseren  mikropordsen






e Tintenkosten

Papieren und hdhere Kundenfre-

quenz.”

Sichtbare Spareffekte

Ein durchschnittlicher Besitzer eines
Inkjet-Druckers kann mit dem Kodak
System 98 Euro Tintenkosten pro Jahr
sparen — das haben Erhebungen des
lyra Research Instituts und der Quality
logic Inc. mit Tintenreichweitentests
nach ISO-Norm ergeben. Natirlich
héngt die Héhe der Ersparnis vom
individuellen Druckverhalten ab. Des-
halb kénnen die Konsumenten auf der
Internetseite www.drucken-mit-gewinn.
de ihren individuellen Kostenvorteil
selbst ausrechnen. Dazu wahlt man
den entsprechenden Drucker aus (die
Daten von 130 verschiedenen Model-
len sind verfigbar), gibt die durch-
schnittliche Menge der wachentlich
gedruckten Seiten, Dokumente und Bil-
der an und erhalt mit einem Mausklick
die gewinschte Information Uber den

einzusparenden Betrag.

Massive Medienpriisenz

Die Kodak Kampagne startet Anfang
Oktober mit einem massiven TV-Auftritt
in reichweitenstarken Sendern. ,Natir-
lich geht es ums Sparen, aber wir sen-
den eine Sparbotschaft ohne Verzicht”,
betonte Wadenpohl. ,Im Gegenteil:
Die Konsumenten kénnen sogar beson-
ders schéne Fotos drucken, denn in
jedem Drucker steckt das Imaging-
Know-how von Kodak, und unsere Tin-
ten sorgen durch ihre einzigartige For-
mel fir hervorragende Bildqualit&t.”
Gerade der Fotohandel solle deshalb
mehr  SpaB am  Druckergeschaft
bekommen, winscht sich der Kodak
Manager. ,Homeprinting kannibali-
siert nicht etwa das normale Bilderge-
schaft, denn es ist nur eine Methode,
um Bilder zu drucken - und die Zahl
dieser Bilder lasst sich mit unserem

Geschaftsmodell  deutlich  steigern.”
Dabei will Kodak seine Handelspart-
ner durch einschldgige PoS-Materia-
lien und Schulungsangebote unterstit-
zen — und auch bei den Konditionen
die Beratungsleistung des Fachhan-
dels honorieren.

,Drucken mit Gewinn” ist die deutsche
Version einer Kampagne, die Kodak in
englischsprachigen Landern  bereits
unter dem Thema ,Print and Prosper”
erfolgreich umgesetzt hat. Dabei, so
berichtete Enrico Bradamante, der bei
Kodak Europa fur das Inkjet-Geschaft
verantwortlich ist, konnte der Marki-
anteil des Unternehmens zum Beispiel
in GroBbritannien deutlich gesteigert
werden: Er stieg von 3 bis 4 Prozent
vor der im April dieses Jahres gestar-
teten WerbemaBnahme auf 11 Prozent
im Mai und 12 Prozent im Juni - jeweils
nach Stickzahlen; nach Wert er-
reichte Kodak im Juni sogar einen
Anteil von 18 Prozent. Die Kodak
Druckermodelle ESP 3 und ESP 5 lan-
deten in der Rangliste der meistver-
kauften Drucker in GroBbritannien im
Juni sogar auf den beiden vorder-
sten Platzen. Dabei sei die Bekannt-
heit von Kodak als Inkjet-Anbieter und
des speziellen Geschéftsmodells deut-

lich gestiegen, erklarte Bradamante.

Eine dhnliche Werbekampagne in GroBbritan-
nien fihrte zu massiven Absatzsteigerungen
bei den Kodak Allinone Fotodruckern. Das
Modell ESP 3 war im Juni der meistverkaufte
InkjetDrucker im Vereinigten Kénigreich.

Zwei neve All-in-one
Drucker

Kodak hat auf der IFA zwei neue
All-in-one  Drucker  vorgestellt.
Sowohl der ESP 3250 als auch der
ESP 5250 bieten ein schwarzes
Design in eleganter Klavierlack-
Optik und verwenden dieselben
preisgUnstigen Tintenpatronen wie
alle anderen Kodak Inkjet-Drucker.
Die neuen Geréte kénnen drucken,
scannen und kopieren und ermég-
lichen die Ausgabe von Farbfotos
in hoher Auflésung von bis zu 9.600
dpi. In die Standardpapierkassette
passen 100 Blatt Normalpapier
(DIN A4) und 20 Blatt Fotopapier
(10 x 15 cm). Das Drucken eines
randlosen 10 x 15 cm Fotos dauert
29 Sekunden.

Dokumente kénnen mit Geschwin-
digkeiten von bis zu 30 Seiten pro
Minute in Schwarz und bis zu 29
Seiten pro Minute in Farbe gedruckt
werden.

Der neve Kodak All-in-one Drucker ESP
5250 erméglicht kabelloses Drucken
durch WiFi-Konnektiviféit.

Die neuen Kodak All-in-one Druk-
ker akzeptieren die gdngigen
Speicherkarten und verfigen Uber
USB-Steckplétze, um die Bilder im
Direktdruck zu verarbeiten. Das
Farbdisplay des Kodak ESP 3250
ist 3,8 cm (1,5") groP, das des ESP
5250 misst 6,1 cm (2,45").

Das Modell 5250 bietet zudem
WiFi-Konnektivitét  for kabelloses
Drucken und einen Bedienknopf,
um die Fotos schnell und einfach
zu drehen und auszurichten.
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Handel

40 Jahre erfolgreich

Die Lehnig KG feiert ein rundes Jubilaum

Die Imagingbranche gehért zu
den Wirtschaftszweigen, die
sich in den vergangenen Jah-
ren — wie es so harmlos heif3t
— konsolidiert haben. Grofe
Hersteller sind ebenso  vom
Markt verschwunden wie viele
kleine. Handler. Vor diesem
Hintergrund und mit Blick auf
die derzeitige Krise st es
erfreulich, Uber ein Unterneh-
men berichten zu kénnen, das
seif vier Jahrzehnten erfolgreich
agiert: die lehnig KG, die
am 1. Oktober ihr 40jahriges

Bestehen feiert.

Die 1969 von Helmut Lehnig in Ham-
burg gegrindete Handelsvertretung
hat sich in dieser Zeit vom Ein-Mann-
Betrieb zu einem Unternehmen mit
zwei Standorten und Uber 50 Mit-
arbeitern entwickelt. Der Start vor 40
Jahren verlief so positiv, dass 1970
Hilke Lehnig, die Ehefrau des Grin-
ders, in die Firma eintrat, um ihren
Mann zu unterstitzen. Kurz darauf
wurde ein Verkaufsbiro in Quickborn
erdtfnet, und man Ubernahm in Nord-
deutschland den Vertrieb fir Produkte
des Zubehérspezialisten Hama.

Treve Mitarbeiter

Im Anschluss wurde mit Peter Endres
der erste Aubendienstmitarbeiter ein-
gestellt. Endres, der 2010 in den Ruhe-
stand gehen wird, ist heute noch aktiv.
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Seit vielen Jahren ein gut eingespieltes Team: (v. I.) Frank, Helmut und Hilke Lehnig.

Ebenso wie Verkaufsleiter Joachim
Rohde, der seit 1979 im Unternehmen
ist. In den néchsten Jahren wurde der
AubBen- und Innendienst stetig perso-
nell erweitert. Dass es nur selten zu
personellen Wechseln kommt, spricht
nicht nur for das gute Klima im Unter-
nehmen, sondern die Treue der Mitar-
beiter ist fir Lehnig einer der wesent-
lichen Erfolgstaktoren.

Pariner von Hama

Aber auch die Zusammenarbeit mit
Hama brachte Frichte. So wurde die-
se Kooperation stetig ausgebaut, und
nach der Grindung einer weiteren
Firma 1982 in Berlin Obernahm man
dort ebenfalls den Hama Vertrieb.
Auch in Berlin sind die beiden Mit-
arbeiter der ersten Stunde, Rainer
Havenstein und Thomas Elffering,
heute noch fur die Lehnig KG tatig.
1994 trat Frank Lehnig, der Sohn des
Griinders, in das Unternehmen ein,
das er heute gemeinsam mit seinem
Vater als Geschaftsfohrer leitet.

I S —

Das Unternehmen hat sich stets den
Anforderungen des Marktes ange-
passt und sich von der klassischen
Fotovertretung zum Dienstleister for
Consumer Electronics, neue Medien,
Telekommunikation und technisches
Zubehdr entwickelt. Um immer auf
dem Stand der Technik zu sein, wer-
den regelmabig die in den Biros in
Quickborn und Berlin vorhandenen
Seminarrdume fir Schulungen der
Mitarbeiter genutzt.

Positive Aussichten

Seit  Grindung der RCP-Technik
GmbH vertreibt die Lehnig KG auch
das Rollei-Programm, das als ideale
Abrundung zum Ubrigen Verkaufs-
programm betrachtet wird, als weite-
re Vertretung im gesamten Nord-Ost-
Gebiet und Berlin. Und trotz der aktu-
ellen Wirtschaftskrise stehen die Zei-
chen bei der Lehnig KG weiterhin auf
Wachstum: In Kirze soll die Vertriebs-
mannschaft mit zusatzlichen Mitar-
beitern aufgestockt werden.
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Interesse an der Canon ac@demy wiichst

Mit der Canon ac@demy hat Canon ein Unfer
stitzungsinstrument geschaffen, von dem vor
allem Handelspartner profitieren. In einem aus-
gewogenen Mix aus FElearning Uber das
Infernet und personlicher Betreuung am PoS und
in speziellen Handlerworkshops werden den
Partnern mabgeschneiderte Schulungskonzepte
und Marketing- bzw. Verkaufsforderungsmal-
nahmen prasentiert.

Dass dieses Engagement beim Handel auf fruchtbaren
Boden stéht, beweisen die aktuellen Zahlen. So werden
derzeit im Rahmen des sogenannten Blended-learning-
Konzepts lintegriertes Lernen) nicht nur rund 700 Handler
vom Anfang des Jahres ins Leben gerufenen Canon Retail
Consultant Team direkt im Geschaft betreut, sondern es
haben sich inzwischen auch rund 1.700 Teilnehmer fir die
Canon E-learning ac@demy angemeldet, die einen kla-
ren Schwerpunkt der Aktivitaten bildet. ,Unter dem Link
www.canon.de/academy - neben unseren Handelspart-
nern sind auch alle anderen Canon-Interessierten und
Begeisterten willkommen - bieten wir aktuelle Produkt-

trainings und Grundlagenschulungen, zum Beispiel zum
EOS-System oder zu Grundlagen der Blitztechnik. Dabei

Im E-learning-Bereich unter www.canon.de,/academy finden Canon
Héndler lernmodule zu den unterschiedlichsten Themen.

In den Workshops der Canon ac@demy lernen Honde/sporfner
und Endverbraucher den perfekten Umgang mit Canon Kameras
und Zubehér — auch in besonderen Situationen.

werden einzelne Produkte von Canon sowie die Sorti-
mentsbereiche (Fotokameras, Camcorder, Drucker, Zube-
hor etc.) bericksichtigt’, erlauterte Frank Offermanns,
Canon Country Trade Marketing Manager. In den Trai-
nings stehen nicht das Produkt oder die Lasung im Vorder-
grund, sondern vielmehr der Mehrwert. ,Wir wollen, dass
Handler ihre Kunden mit
der richtigen und siche-
ren Anwendung von bril-
Technik

lanter  Canon

begeistern.”

In Kirze soll auBerdem
ein  Verkaufer-Basistrai-

ning folgen, das auf die
Verbesserung des Ver-
kaufsabschlusses abzielt,

Frank Offermanns, Country Trade
Marketing Manager bei Canon

,denn der erfolgreiche Abschluss ist die Krénung eines
Verkaufsgespréchs”, so Offermanns.

Ein Training dauert durchschnittlich 20 Minuten und kann
mit einem Selbsttest abgeschlossen werden. Fallt dieser
positiv aus, wird dem Teilnehmer die erfolgreiche Quali-
fizierung per Zertifikat bescheinigt. Auberdem nimmt er
automatisch an einer Verlosung feil und kann mit etwas
Glick einen der Preise gewinnen, die Canon fir jede Trai-
ningseinheit zur Verfigung stellt.
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Neuer Mitspieler
,

Cisco stellt FlipVideo

Nachdem Cisco seine ersfen Imagingprodukte
im Heimatmarkt USA und in GroBBbritannien
erfolgreich eingefihrt hat, prasentierte sich das
Unternehmen auf der IFA als neuer Mitspieler
auch im deutschen Imagingmarkt. FlipVideo und

Media Hub heien die Produkte, die den Foto-

handel interessieren sollten.

FlipVideo stellt laut Cisco eine neue Kategorie von Pocket
Video Camcordern dar. Mit den Produkten kann der Nut-
zer immer und Uberall Videos aufnehmen und mit anderen
teilen. ,Das Besondere an FlipVideo sind die integrierte
FlipShare-Software und der ausziehbare USB-Arm, mit
dem sich die Camcorder mit jedem PC oder Mac verbin-
den lassen”’, erléuterte Ulrike Tegtmeier, Vice President,
European Markets, Cisco Consumer Products. ,Wird der
Camcorder mit einem Computer verbunden, gelangt der
Anwender Uber die vorinstallierte Software automatisch
auf das bedienerfreundliche Drag-and-drop-Interface von

Die Cisco Gerdite bieten
einen ausziehbaren USB-Arm.

FlipShare. Dort kann er seine Videos bearbeiten, verwal-
ten und mit anderen teilen, beispielsweise per E-Mail oder
direktem Upload aut YouTube, MySpace oder andere ent-
sprechende Seiten.”

Cisco bringt im November zunéchst die FlipVideo Ausfih-
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und Media Hub vor

rung UltraHD in Schwarz und den Standard Ultra in Weif,
Pink oder Gelb nach Deutschland. Auferdem werden der
MinoHD in Schwarz und der MinoHD Chrome eingefihrt.

Linksys by Cisco Media Hub

Der Llinksys by Cisco Media Hub, der im ersten Quartal
2010 in Deutschland zur Verfigung steht, vereinfacht den
Zugang zu digitalen Medien. Dazu durchsucht das Gerat
das Netzwerk, in dem es eingesetzt wird, und sammelt,
organisiert und zeigt sémtliche Fotos, Videos und Musik-

Mit dem neuven linksys —
by Cisco 3
Media Hub

kénnen

Nutzer ihre
komplette
Sammlung von
Fotos, Videos
und Sounds
von einem Ort
abrufen — zu
Hause oder
per Web-
browser iibers
Internet.

sticke an, die sich im Netzwerk auf verschiedenen Gera-
ten befinden. Dank der einfachen Benutzeroberfléche kén-
nen Nutzer die gespeicherten Inhalte entweder in den
eigenen vier Wanden oder Uber www.ciscomediahub.
com per Webbrowser auch von jedem Internetzugang
weltweit abrufen - ohne zusdtzliche Software installieren
oder das Netzwerk neu konfigurieren zu missen.

Cisco sfartefe mit Netzwerklosungen

Cisco wurde 1984 in San Francisco, USA, gegrindet und
ist heute der weltweit fohrende Anbieter von Netzwerk-
l6sungen, Switches und Routern, die vor allem im gewerb-
lichen Bereich sowie in der Infrastruktur des World Wide
Web genutzt werden. Nachdem das Unternehmen, das
2008 weltweit einen Gesamtumsatz von fast 40 Milliar-
den US-Dollar erzielte, zundchst ausschlieBlich im
B2B-Bereich tatig war, spricht es seit einigen Jahren mit
innovativen Kommunikations- und Entertainmentlésungen
auch Endverbraucher an.
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2. Tag — Donnerstag, 22. Oktober 2009, 8.00-16.30

M. Pétter

Ein auBergewohnlicher Start: Junge Unternehmer definieren
»,Memories are more..."

Anabel Erhardt (Foto Erhardt, Westerkappeln)

Michael Potter (Foto Potter, Oelde)

Catharina Schorcht (Ringfoto Schorcht, Giitersloh)
Moderator/Animateur: Martin Wagner, Verkaufsleiter
\‘\.

el
M. Wagner

Ringfoto GmbH & Co. KG, Fiirth

Uber die Zukunft des Fotohandels wird viel gesprochen - in diese Debatte schalten sich jetzt
die Fotohandler von morgen ein. Drei junge Talente — Mitglieder von Ringfoto — présentieren
ihre Ideen, wie man mit Erinnerungen Geld verdienen und dafiir soziale Netzwerke, Internet-
Communities und mobile Anwendungen nutzen kann. Und sie formulieren deutlich, welche
Unterstitzung sie dafuir von Herstellern und Dienstleistungsunternehmen erwarten.

C. Schorcht

Li Yuechang, General Manager, Lucky Film Co. Ltd., Baoding, China
Duplex Fotopapier — Qualitat auf beiden Seiten

In China fuhrt Lucky Film ein neues Marketing-Modell ein: ,Nehmen Sie lhr fertiges Fotobuch gleich mit!* Als
Hersteller des einzigen doppelseitig belichtbaren Fotopapiers hat das Unternehmen die Voraussetzungen fur
Fotohandler geschaffen, ihr Geschaft mit dem passenden Prismlab Minilab zum Fotobuch-Center zu machen.

Stephan Stein, Geschéftsfiihrer Japan Photo, Oslo, Norwegen
Den Fotohandel neu erfinden

Die Digitaltechnik hat den gréBten Teil des traditionellen Bildergeschaftes weggenommen, andererseits aber
vielversprechende neue Bildprodukte hervorgebracht. In nur wenigen Jahren ist es Japan Photo, einer fuhren-
den Fachhandelskette in Norwegen und Schweden, gelungen, personalisierte Bildprodukte und Fotoblcher zu
wichtigen Umsatzsaulen zu machen. Erreicht wurde das mit Marketingstrategien, die attraktive Prasentationen
im Geschéaft mit Online-Aktivitdten verbinden und sogar den Verkauf von Kameras fur wachsende Umsatze im
neuen Bildergeschift nutzen.

Michael Gleich, Hauptgeschiftsfiihrer Ringfoto GmbH & Co. KG, Fiirth

Retailing is more... (Fotohandel ist mehr...)

In einer Podiumsdiskussion diskutiert Ringfoto Hauptgeschéftsfiihrer Michael
Gleich mit Reprasentanten anderer Handelsformen, Lieferanten und Dienstleistern
iber die Mdglichkeiten fiir erfolgreiche Fachhéndler in der digitalen Welt.

Mitch Goldstone, Vorstandsvorsitzender von ScanMyPhotos.com
Twitter: Der neue Weg zu Wachstum im Bildergeschaft

Wie der Bildsensor den Film, so kénnte Twitter die klassischen Gelben Seiten ersetzen. Denn Twitter ist kosten-
los und ermdglicht einen diskreten Dialog mit den Kunden. ScanMyPhotos.com, von Mitch Goldstone 1990 als
klassisches Minilab-Geschaft gegriindet, gilt heute als Musterbeispiel dafiir, wie ein Fotoha&ndler soziale Netz-
werke fir neue Wege im Bildergeschéft nutzen kann. Mit amerikanischem Pragmatismus stellt Goldstone
Konzepte vor, die sich sofort im eigenen Geschaft umsetzen lassen.

Christoph Bochsler, Vice-President Marketing and Sales, futureLAB AG, Winterthur, Schweiz

Die neue Welt der Bilder:
Losungen fiir das Internet, TV und fir mobile Gerate

Mit 16 Jahren Erfahrung in der High-Tech-Industrie prdsentiert Christoph Bochsler Lésungen fiir Cross-Media-
Angebote vom Fotobuch (iber digitale Diaschauen bis hin zu Videos und Animationen. Ein besonderer Schwer-
punkt liegt auf der Nutzung verschiedener Medien und Gerdte. Fallstudien fiihrender Anbieter wie Swisscom
machen die Rolle deutlich, die unterschiedliche Plattformen wie das Internet, mobile Netzwerke, TV und nattirlich
Print in der Bilderwelt spielen kbnnen.

Jetzt anmelden!






Fujifilm geht mit Neuvheiten
in die Kalender=-Saison

- oN_ 4
Schreib’s 7

| O )
aut Fotopapier

Fotokalender gehdren zu den
Bestsellern im  Weihnachtsge-
schaft. Rechtzeitig zur Saison
erweitert Fujifilm sein  Produkr-
Portfolio um verschiedene Foto-
kalender, die die hervorragende
Qualitat von echtem Fotopapier
mit einem praktischen Merkmal
verbinden: Die Kalenderblatter
konnen mit jedem Ublichen Stift
(Kugelschreiber, Filler, Filz- oder
Bleistift] beschrieben werden,
denn sie bestehen aus dem ein-
zigartigen beschreibbaren Fofo-
papier von Fujifilm.

Der neue Kichenkalender auf mattem,
beschreibbarem Fotopapier ist in den
Hochformaten 9 x 38 cm oder 13 x 38
cm erhdltlich. Bei der Gestaltung kén-

nen die Bilder und der Kalendertitel

mit individuellen Texten versehen
werden; fur die aus 13 hochwertigen

Blattern gebundenen Kalender stehen
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verschiedene Hintergrinde und Lay-
outs zur Verfigung. Der Startmonat
ist in der Bestellsoftware frei wahl-
bar, so dass der Kiichenkalender das
ganze Jahr Ober bestellt werden
kann, auch als originelles Geschenk.

Ebenfalls aus dem matten, beschreib-
baren Fotopapier besteht der neue
Fujifilm Jahresplaner, der in den

dEESdEE R e e E srrmrEER YRR

Auch beim Fujifilm Wandkalender auf glan-
zendem Fotopapier kénnen die Kunden
zwischen verschiedenen Hintergriinden und
Layouts wdhlen.

Posterformaten 31 x 43 cm und 51 x 72
cm erhaltlich ist. Auch hier kénnen
die individuellen Fotos durch Bild-
unterschriften und einen Titel ergénzt
werden; diverse Hintergrinde und
Layouts ermdglichen die Abstimmung
auf jeden Geschmack,

und bei Bestellung mit
Hilfe
ware kann ein belie-

der Bestellsoft-

biger Startmonat ge-
wahlt werden.

Zu den Neuheiten

Auch der praktische Fuji-
film Jahresplaner besteht

papier.

aus beschreibbarem Foto-

Ein praktisches Schmuck-
stiick nicht nur fir die
Kiiche: der neve Fujifilm
Kiichenkalender

kommen natirlich die
bewdhrten Klassiker
als Wandkalender auf glanzendem
Fotopapier in den Querformaten 20 x
30 cm und 30 x 45 cm. Auch hier
kénnen die einzelnen Bilder und das
Titelfoto mit individuellen Texten ver-
sehen werden. Diverse Hintergrinde
und Layouts stehen zur Verfigung,
und die flexible Wahl des Start-
monats ist in der Bestellsoftware
moglich.

Die Tischkalen-
der sind aus-
schlieBlich bei
Fujifilm Partnern
am Fototerminal
erhéltlich.

Tischkalender
vom Fototerminal

Bei Fujifilm Handelspartnern mit einem
Fototerminal sind die praktischen
Tischkalender im Format 13 x 13 cm
erhaltlich. Auch diese Produkte be-
stehen aus echtem Fotopapier und
kénnen mit verschiedenen Kalendo-
rien und Hintergrundfarben individu-
ell gestaltet werden. Die Lieferzeit fur
alle Kalender betragt nach Angaben
von Fujifilm ca. 6 bis 8 Werktage.
Mehr Informationen unter

www.fujifilm-fotokalender.de
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Ihr Reparatur-Service Vorncmerctatt
fiir Foto, Film, Video, Canon
AV und Hightech Panasonic
samtlicher Hersteller Ponfie center

QRollei
Kodak

SONY

Authorized Service Center

reflecta
BIRAUN

PHOTO TECHNIK

Zertifiziert
< RT
DIN 5001
QANR.: 04100020182

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN
HERBERT GEISSLER

Cameras
LichtensteinstraBe 75 =
72770 Reutlingen-Gonningen iy
Telefon 07072/9297-0 e
Telefax 07072/2069 gﬁesegﬁgt?n

E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de

f . HARMAN/BECKER
www.geissler-service.de

AUTOMOTIVE SYSTEMS

L] L

—

r

Zentraler Reparatur - Service\

GEDDERT

Edixa — Voigtlander — Porst -
Samsung - Service
Camcorder — Computer — Service
Film - Foto - Elektronik — Hifi — Video - TV
Benno-StrauB-StraBe 33 SPEZIAL REPARATUREN FiR:

90763 Fiirth .
Postfach 22 41, 90712 Firth . A'fOE_ if[a”"; Ckgrena'; tholu |
Telefon 09 11/65 85 164 osina — Exakta — Haking — Noris — Nalcom
Fax 09 11/65 85 144 Petri — Porst — Revue — Ricoh — Samsung

Projektoren — Objektive — Blitzgeréte
u.v.a. Geréate

www.zrs-geddert.de
e-mail: info@zrs-geddert.de
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FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien - Tonspuren alle Formate
Filmabtastung 8, 9.5, 16 mm Filme
8 mm Filme auf DVD attraktive Festpreise
Kopien auf Video - CD - DVD alle Systeme

CD / DVD Einzel- u. Serienkopien schnell und preiswert

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel./Fax (089)3 19 41 30
Friithlingstr. 67, 85386 ECHING bei Miinchen

S8, N8, 16mm, Dias, Negative auf DVD!
Profitieren Sie von unserer langjdhrigen Erfahrung!
Gonnen Sie sich Ihr persdnliches DVD Erlebnis und

lassen Sie sich Ihre Dias, Negative, Filme oder Videos

digitalisieren.

Seit 1978
Videotransfer Michael Richter

Tel. 06201 /1 88 23 11
E-Mail: videotransfer@arcor.de

Canvas 370g/m?

reirne Baumwolle

jem* € 3,92

Keillrahmenleisten
40mim £ 17 mm

ifd. Meter unter € 1,—
Foto Lippka & Sohne
Fon: 0281-34225

wowrw foto-dippka de

www.Stative-Lumpp.de
Neue Homepage von Lumpp Feinwerktechnik
Neuheiten und das ganze Programm
mit Nettopreisen

Der Verband fiir
Journalisten

bietet Beratung, Fachinfos,

Presseausweis, Medienversorgung

und vieles mehr. Kostenlose Infos
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Foto-Aktienkurse

Die Geschenkidee - Bilder auf Schiefertafeln

Das Schieferbild ist die ideale stilvolle Geschenkidee. Wir bringen
Ihre Bildmotive in Handarbeit auf Schiefertafeln in den unter-

1809.2009 | Vormonat | niedrigst./nochst. Aktienkurs schiedlichsten GréBen. UV-Bestandigkeit, Dauerhaftigkeit und
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Zentrale: 3000 Picture Place « Jackson
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Tel.: 1 517 788 8100
Fax: 1 517 788 7809

Oktober 2009

6Sight Future of Imaging Conference

Mit Zukunftsthemen der Foto- und Ima-
gingbranche befasst sich die 6Sight
Future of Imaging Conference, die
vom 10. bis 12. November in Mon-
terey, Californien, stattfindet. Zu den
Hauptthemen gehéren 3D-Technolo-
gien, die steigende Nachfrage nach
personalisierten Printprodukten, Syner-
gien zwischen Kamerahandys und
sozialen Netzwerken sowie die stei-
gende Zahl von Amateur-Fotografen,
die ihre Aufnahmen veréftentlichen.

Gestaltet wird das Vortragsprogramm
von Wissenschaftlern, Imaging-Exper-
ten, Marktforschern und Fachautoren.
Rick Dean, Vice President von THX und

Vorstandsmitglied des Konsortiums

3D@home wird unter der Uberschrift
,Hollywood und Dein Fernsehgerat”
die Perspektiven fir die Entwicklung
dreidimensionaler Fernsehprogramme

und ihren Einfluss auf die Verbreitung

entsprechender Gerate bei den Kon-

Osight

FUTURE of IMAGING

sumenfen thematisieren. In  einer
Podiumsdiskussion werden Technik-
Experten Uber die Voraussetzungen

dreidimensionaler Bilderlebnisse spre-

chen und dabei auch Beispiele zeigen.
Industrie-Vertreter und  Journalisten
werden zum gleichen Thema dariber
diskutieren, wie man 3D zu einem
Massenmarkt entwickeln kann.

Die diesjchrige 6Sight Future of Ima-
ging Conference findet im Verbund
mit der Jahrestagung des amerika-
nischen Industrieverbandes Imaging
Industry Association (I3A] statt, die fur
den 9. und 10. November geplant ist.
Die Anmeldung zur 6Sight Konferenz
ist Uber die Internetseite www.6bsight.
com méglich. Dort gibt es auch Einzel-
heiten Uber das komplette Programm.
Die Teilnahmegebihr betragt 2.395
US-$ (zur Zeit ca. 1.640 Euro.

PMA 2010: Jeizt
Frihbucherrabait sichern

Vd—-—- Wer sich bis zum 1.

Dezember zur PMA 2010
- International Convention
(| = & Trade Show anmeldet,
fm die vom 2I. bis 23.
Februar 2010 im Ana-
heim Convention Center, Anaheim, Californien, USA,
stattfindet, spart bares Geld. Frihbucher erhalten den
,All Conference Connection Pass” bis zu diesem Termin
for 199 US-$ (zur Zeit ca. 135 Euro). Er berechtigt zum
Besuch der Messe, aller Veranstaltungen einschlieBlich

der Vortrége der Digital Imaging Marketing Association,
Professional School Photographers Association zur
Messe und zu den gesellschaftlichen Ereignissen,
Empfangen, etc. Das Angebot gilt nur fir Mitglieder der

PMA; for Nicht-Mitglieder kostet der All Conference
Connection Pass 399 US-$.

Informationen Uber die Mitgliedschaft in der PMA, die
for neue Mitglieder zur Probe bereits fir 50 US-$ (ca. 35
Eurol pro Jahr erhdltlich ist, erteilt das PMA Biro fur
Europa, Hiltenspergerstr. 9, 80798 Munchen, Tel. 089-
2718671, Fax 0892730291, E-Mail: pmaeurope @pmai.
org. Die Mitarbeiter sprechen deutsch.

Anmeldungen und Hotel-Reservierungen fir die PMA
2010 koénnen bereits jetzt Gber die Internetseite http://
www.pmai.org/pma2010 vorgenommen werden. Hier
gibt es auch Informationen Uber das Programm, Details
Uber die Beteiligung als Aussteller usw. Anaheim liegt in
der Nahe von Los Angeles und ist vom internationalen
Flughafen aus leicht mit Shuttle-Bussen (Hin- und Rick-
fahrt derzeit zwischen 20 und 26 US-$) zu erreichen.
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Fraven lieben
Fotohiicher

Amerikanische Fraven zwischen 30
und 50 Jahren sind am aktivsten,
wenn es um die Gestaltung von Foto-
bichern geht. Das hat eine aktuelle
Studie der PMA ergeben. So haben
12 Prozent der weiblichen Amerika-
ner dieser Altersgruppe im vergange-
nen Jahr mindestens ein Fotobuch
gestaltet und bestellt — das ist ein
deutlich héherer Prozentsatz als bei
anderen Bevélkerungsgruppen, wo
die Werte zwischen 5 und 9 Prozent
liegen. Die schlechte Nachricht
dabei: Auch die Zahl der Menschen,
die zwar mit der Gestaltung eines
Fotobuchs angefangen, diese aber
nicht abgeschlossen haben, liegt in
dieser Bevélkerungsgruppe deutlich

héher als beim Durchschnitt.

Konsumentinnen und Konsumenten,
die das Erstellen eines Fotobuchs
abbrechen, geben als haufigsten
Grund dafir an, dass die Prozedur zu
zeitaufwendig sei. Oftmals haben
diese Menschen zwar die Absicht,
das Werk irgendwann zu vollenden,
lassen es aber dann trotzdem liegen.
Ein weiteres interessantes Detail aus
der PMA-Studie: Senioren haben
zwar oft Zeit und auch Lust, ein Foto-
buch zu gestalten, verfigen aber

h&ufig nicht Gber genug Bilder.

Die PMA empfiehlt Fotodienst-
leistern, ihre Bestellsoftware még-
lichst einfach zu gestalten und weist
in der Studie auch auf die Erfolge
durch persénliche Beratung im Foto-
buch-Geschaft hin. Marktstudien der
PMA sind fir PMA Mitglieder oft-
mals kostenlos Uber die Internetseite

www.pmai.org erhdltlich.

Aktuvell aus; PMA Newsline,
Internationall

Mit der Ernennung eines friheren Geschdftsleitungsmitglieds der Eastman Kodak
Company in den Aufsichtsrat des angeschlagenen Auto-Riesen General Motors
sefzt sich in den USA die langjchrige Verbindung zwischen dem Fotounternehmen
und dem Kraftfahrzeug-Hersteller fort. Patricia F. Russo, frihere Vorstandsvorsitzen-
de des Telekommunikationsunternehmens Cisco, wurde zum Mitglied des General
Motors Aufsichtsrats ernannt. Russo war 2001/2002 kurzfristig bei der Eastman
Kodak Company als Prasident/COO tatig. Die Managerin Gbernimmt ironischer-
weise den Sitz des friheren Kodak Chefs George M.C. Fisher im GM Aufsichtsrat.
Fisher gehérte dem Gremium seit 1996 an.

Der amerikanische Drucker- und IT-Gigant HP hat eine Reihe von Kooperationen
und Lésungen angekindigt, um die Méglichkeiten fur Konsumenten zu erweitern,
Inhalte direkt aus dem Internet zu drucken. So wird es in Zukunft auf den Internet-
seiten des amerikanischen Online-Unternehmens AOL eingebettete Angebote
geben, um personalisierte Inhalte zu drucken. In einer weiteren Vereinbarung wird
die weltweit gréBte Foto Community, flickr, ihren Mitgliedern weltweit Druckdienst-
leistungen anbieten, die von der HP Tochtergesellschaft Snapfish by HP ausgefohrt
werden.

,Das geradezu explodierende Volumen digitaler Inhalte im Internet veranlasst uns,
Konsumenten in die Lage zu versetzen, Gberall und zu jeder Zeit drucken zu kén-
nen’, erklérte Vyomesh Joshi, Executive Vice President der HP Imaging and Printing
Group. ,Unsere neuen Ankindigungen sind ein wichtiger Teil unserer Print 2.0 Stra-
tegie, denn wir wissen, dass das Internet die Zukunft des Druckgeschafts bestim-
men wird. Bereits jetzt kommen 50 Prozent der gedruckten Inhalte aus dem World

Wide Web.”

Der Online-Fotodienstleister Shutterfly hat in jingster Zeit gegeniber seinen Kon-
kurrenten Kodak Gallery und Snapfish Marktanteile gewonnen. Nach Angaben
der Nachrichtenagentur Reuters erwartet Shutterfly Chef Jeffrey Housenbold, dass
sich diese Entwicklung in der zweiten Jahreshdlfte fortsetzt. Shutterfly verzeichnete
in den vergangenen vier Quartalen gegeniber dem entsprechenden Vorjahres-
zeitraum jeweils ein Umsatzwachstum zwischen 5 und 10 Prozent. Trotzdem
beurteilt das Unternehmen die wirtschaftliche Lage weiterhin vorsichtig, schlieft
aber nicht aus, noch in diesem Jahr eine weitere Produktionsstétte in Betrieb zu
nehmen.

Mitarbeiter des amerikanischen Handelsunternehmens Wal-Mart haben ein Ehe-
paar im Bundesstaat Arizona mehrere Tage um den Kontakt zu ihren drei Téchtern
gebracht. Die Angestellten hatten die Behérden informiert, nachdem die Eltern in
der Fotoabteilung eine Speicherkarte abgegeben hatten, auf der auch Aufnahmen
von den unbekleideten Kindern in der Badewanne gespeichert waren.

Zwar wurde gegen kein Elternteil ein Verfahren wegen sexuellen Missbrauchs ein-
geleitet, aber das Ehepaar durfte mehrere Tage lang seine Kinder nicht sehen und
brauchte einen ganzen Monat, um das Sorgerecht zuriickzuerhalten. Jetzt wollen
die Eltern sowohl Wal-Mart als auch den Bundesstaat Arizona auf Schadens-
ersatz verklagen.

PMA Newsline International bietet montags bis freitags ab 16.00 Uhr MEZ
tagesaktuelle Informationen ber den weltweiten Foto- und Imagingmarkt.

Die Seite ist unter der Adresse http://www.pmanewsline.com zu erreichen.
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2. Internationales Business Forum Koln

An me I d u n g 21. bis 22 Okto;)’(!\rll 2%2;,?(£Legrstas§!§1tmn? I';?r: der Kdlnmesse Fax: +49-21 02-202790

1. Dauerkarte Hiermit melde ich mich/melden wir uns verbindlich an.

Beide Konferenztage 21. und 22.10.2009

O Regulérer Preis  Euro 800 NAME: .
O ErméBigter Preis  Euro 600 Funktion im Unternehmen:
U Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder Euro 400 unkuon im Unternenmen: ...
2. Tageskarte FIFMA:
21. Oktober (inklusive Abendveranstaltung)
Q Regulérer Preis  Euro 500 StraBe/HausnuMmMEr: ...
O ErméBigter Preis  Euro 350
gler ¥ uro PLZIONE: ..o oo ooooooeecocoeeeee oot
U Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder Euro 250
3. Tageskarte E-Mail: ........................ oo Telefon: ..........................ccc,
nur 22. Oktober 2009 .
O Regulirer Preis  Euro 400 FaX: oo Unterschrift: ...,
Q ErmaBigter Preis Euro 250 )
O Sonderpreis Ringfoto-Mitglieder Euro 200 Zahlungsweise:
Alle Preise verstehen sich zzgl. 19% MwSt. O Visa O MasterCard
Kartennummer: ..................................... Giilltigbis: .................................
Leistungen: it zum Besuch _
Jede Eintrittskarte bergec:\ N ompaktmesse, Karteninhaber: ..o,
les Vomé{t?ee :Esen und Mittagessen teT
schlieBt K ahme an der Abendverans &7 Unterschrift: ....................c..ccocoovioinionn Q Bitte senden Sie eine Rechnung
sowie 1. Tag)- Ebentalls im Prel
tung (nur 1.

i asenta-
i i it allen Prasen
en ist eine cD m DTS or
?i(c:)?\‘grsx’s(in englischer Spra_cge), dien
Veranstaltung vergandt W:nd
Kosten fur Hotelzimmer
zu Lasten des Teilnehmers.

Hotel-Reservierung (Bitte sofort reservieren — begrenztes Kontingent!)

Es steht eine begrenzte Anzahl von Zimmern in drei Hotels in unmittelbarer
Nahe des Koelnmesse Kongresszentrums Nord zur Verfliigung.

Anreise gehen

40 n: 0 ler . . -

g?t?:ggg%ien Preise ge\teg f:"deA: S;fﬁffti- Bitte reservieren Sie mir:
| itgliede!

ger photokina 2008, e der GiK (1D

dustrie-Verbandes K”Qd;ﬁgh ﬁ:éh_Anmel— Einzelzimmer: .................... Doppelzimmer: ....................

Code bitte angeben) Ut &= ieder von

n de! : nder- AT IS8 ..o,
(\j?l::ggf?)rt\c;l ?arhalten cinen speziellen SO Ankunft Abrelse
preis.
Pressega;?;:]:zte Anzahl von KOSE%":J‘?:;R Adresse Zimmerpreis
Eine D€ interessierten .
ckarten steht intéf ationen: . Messe Kreisel 3 Euro 140,00
P{:iszur Verfugung. Weitere Inform D Radisson SA_s 50679 Koln (Einzel oder Doppel) incl. MwSt.
?: klompS@cat-Vel"ag-de' (k*** Superior) ohne Friihstiick
ticktritt: LA r Anmeldung
E;?n kostenloser Rucktritt 6,83 ?ﬁég“ch_ Even- D . Deutz-Miilheimer-Str. 22-24 Euro 135,00
ist bis zum 1. Oktober ZB trage werden er- Dorint an der Messe 50679 KélIn (Einzel oder Doppel) incl. MwSt.
tuell bereits pezahlte B€ (Fek K %k) ohne Friihstiick
stattet.
— . Briigelmannstr. 1 Euro 74,00 (Einzel)
) Inis Kain Cit : :
Fir eine Zimmerreservierung mit Kreditkarten- Messe Arena (l*) 50679 Koin Euro 8.‘."00..(D0ppel) incl. MwSt.
. . L . und Friihstiick
zahlung ist eine gultige E-Mail Adresse not-
wendig. Bitte belasten Sie folgende Kreditkarte

(wenn abweichend von o. a. Kreditkarte):

4 Visa O MasterCard Bitte senden Sie dieses Formular an:  Postadresse:
Kartennummer: ...................................... Fax: +49-2102-202790 C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Glltig bis: .................... z. Hd. Barbara Klomps Postfach 1229
Karteninhaber: ........................................ E-Mail: b.klomps@cat-verlag.de 40832 Ratingen
Unterschrift: ................................,
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nNMemories are more...

Mittwoch, 21. Oktober 2009

Internationales Business Forum

08.30-09.30
09.30-10.15

10.15-11.00
11.00-11.30
11.30-12.15
12.15-13.00
13.00-14.00

Registrierung gedffnet/Kaffeepause/Kompaktmesse gedtinet

Er6ffnungsvortrag: Alexandra Gebhardt, Inside Media Networks
,Mehr Umsatz durch soziale Netzwerke”

Dr. Rolf Hollander, Ce\We Color: ,Die Erfolgsgeschichte des CeWe Fotobuchs”
Kaffeepause/Kompaktmesse gedffnet
Nicoletta A. Zongrone, Eastman Kodak Company: ,Zeit zum Lacheln!”
Nicolas Series, Kis/Photo-Me: ,Fotobiicher aus dem Automaten - sofort”
Mittagspause/Kompaktmesse gedfinet
Internationales Business Forum

GfK Imaging Executive Vortrége

14.00-14.45 Rainer Bauer, Imaging Solutions: Liz Cutting, The NPD Group: ,Gute
+Mehr Wertschépfung Aussichten — neue Bilddienstleistungen
durch Hochverkaufen” im Blick der Konsumenten”
14.45-15.30 Helen Wilson-Cremer, Personello: Matt Gibbs, GfK UK.: ,Vom Fotolabor
Virtuelle Produkt-Videos - ein neues zum Cyberspace - die Evolution der
Marketing-Konzept fir Fotogeschenke” Nutzung von Bildern”
Marion Knoche, GfK Retail and Tech-
nology GmbH & Co. KG: ,Kommunika-
tion mit Bildern”
i| 15.30-16.00 Kaffeepause/Kompaktmesse gedfnet
16.00-16.45 Stephen Giordano, Sr, Lucidiom Inc.: ,Das neue Bildergeschéft: Mehr als Prints”
16.45-17.30 Holger May/Pierre Meleuc, HP:
,HP und die Zukunft des Fotofinishing”
I 19.00-24.00 Gemeinsame Abendveranstaltung. Gastgeber: photokina World of Imaging

08.00-09.00
09.00-09.45

09.45-10.30
10.30-11.00
11.00-11.45
11.45-12.30
12.30-13.30
13.30-14.15

14.15-15.30

D\

Donnerstag, 22. Oktober 2009

Internationales Business Forum

Registrierung gedftnet/Kaffeepause/Kompaktmesse gedfinet
Ein aubergewshnlicher Start: Junge Unternehmer definieren ,Memories are more..."
Anabel Erhardt (Foto Erhardt, Westerkappeln); Michael Potter
(Foto Patter, Oelde); Catharina Schorcht (Ringfoto Schorcht, Gitersloh)
Moderator/Animateur: Martin Wagner (Verkaufsleiter Ringfoto GmbH & Co. KG)
Li Yuechang, Lucky Film: Duplex Fotopapier — Qualitét auf beiden Seiten
Kaffeepause/Kompaktmesse gedfnet
Stephan Stein, Japan Photo: ,Den Fotohandel neu erfinden”
Podiumsdiskussion ,Fotohandel ist mehr”
Mittagspause/Kompaktmesse gedtinet
Mitch Goldstone, ScanMyPhotos.com:
Jwitter: Der neue Weg zu Wachstum im Bildergeschaft”
Christoph Bochsler: futureLAB: ,Die neue Welt der Bilder: Lésungen fir das
Internet, TV und fir mobile Gerdate”

Kaffeepause/Snack/Kompaktmesse gedtfnet

) T -
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gemaB Preisliste, zzgl. Bearbeitungspauschale.

Europas beliebtestes Fotobuch ®
Pramierte Qualitat ®
Einfachste Gestaltung e

@
W Riesenauswahl ®

Gestalten Sie lhre personliche Fotoerinnerung! Kombinieren Sie lhre
Bilder mit attraktiven Hintergriinden, eigenen Texten und individueller
Seitengestaltung in einem CEWE FOTOBUCH - ab 7,95 €.*

COLORFOTO iriermatammimen.
| [ e A&7 CeWwe

PHOTO BOOK T

PRoTO SERVICE CoWe Photobook ] einfach schone Fotos
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Canon EOS 7D mit

neuem Kamerakonzept

Canon hat mit der EOS 7D
eine weitere SIR-Kamera fir
Berufsfotografen und beson-
ders ambitionierte Amateure
auf den Markt gebracht. Ent-
sprechend ihrer Positionierung
zwischen der EOS 50D und
der EOS 5D Mark I weist das
neue EOS-Modell technische Daten wie 18 Megapixel
auf einem APS-C-CMOS-Sensor, acht Bilder pro Sekunde
und 126 JPGs oder 15 RAW-Bilder in Folge auf und wird
damit den Erwartungen gerecht, die der Kaufer in dieser
Kameraklasse haben darf. Seite 34
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Panasonic bringt weiteres Lumix G
Modell: Eleganz mit System

Panasonic baut das
Lumix G Micro
System nach dem
Micro Four Thirds
Standard weiter
aus: Die neue Lumix DMC-GF Tist nach Angaben des
Herstellers die kleinste Systemkamera der VWelt mit infe-
griertem Blitz und soll das Leistungsprofil von Spiegel-
reflexkameras mit elegantem Design und kompakter Bau-
weise verbinden. Neue Bildeffekte und die Méglichkeit
zur Aufnahme von HD-Videos (720p) unterstreichen die
Vielseitigkeit des neuen Modells. Seite 22

Pentax K-x mit vier Gehdusevarianten

Schon mit der Pentax K-m white, die mit
ihrem weiPen Gehduse vor allem Fofogra-
finnen ansprechen sollte, hatte Pentax Mut

zur Farbe im ansonsten durch Schwarz und

Silber/Grau dominierten Markt fiir SLR-
Kameras gezeigt. Mit dem Nachfolgemodell Pentax Kx geht

das Unternehmen noch einen Schritt weiter und stellt gleich
vier Gehdusefarben vor. Zudem folgt das neue Modell mit
einer HD Video-funktion dem aktuellen DSIR-Trend. Seite 14

Leica stattet M9 mit

Vollformatsensor aus
Die leica Camera AG hat ihre

neue Kamerageneration vorgestellt: Highlight unter den
Neuheiten ist die mit einem 18-MP-Vollformatsensor (24
x 36 mm|) ausgestattete Leica MQ. Als kleinste Vollformat-
Systemkamera der Welt sefzt sie den Mythos des Leica
Mess-Suchersystems fort und vereint die in mehr als finf
Jahrzehnten kontinuierlich verbesserte Technik des
M-Systems mit akiuellster Digitaltechnologie. Neu ist
auBerdem die ,Made in Germany"-Kamera leica X1;
das bereits zur photokina 2008 angekindigte Leica S2
System ist jefzt lieferbar. Seite 16

IFA Veranstalter melden gute Zahlen:
Mehr Besucher, mehr Geschéft

Mit insgesamt 228.600
Besuchern verzeichnete die
diesjahrige IFA, die vom 4.

bis 9. September in Berlin
statifand, ein Plus von acht
Prozent:; die Zahl der Fach-
besucher legte sogar um 14 Prozent auf 119.999 zu, davon
kamen rund 20 Prozent aus dem Ausland. Auch das Order-
Volumen hat nach Angaben der Organisatoren mit einer
Summe von mehr als drei Milliarden Euro das Rekordergebnis
von 2008 iibertroffen. Aus der Fotobranche nutzten vor allem
namhafte Kamerahersteller die Consumer Electronics Messe
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