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Die Lumix GH4

o Erste DSLM fur 4K Videos

e Schnelle Fotos mit never
AF-Technologie

e WiFi/NFC
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Sony — weitere Kamera-Neuvheiten
Schneller und lénger

Sony kiindigte auf der CP+ in Yokohama weitere neve

Modelle an. Nach der kleinsten Alpha Systemkamera auf
der CES kommt mit der Alpha 6000 nun auch die
schnellste auf den Markt.

Cewe — weitere Markenartikel
nDie Erfolgsgeschichte tbertragen”

Im vergangenen Jahr hat Cewe die Marken-
strategie auf viele weitere Bildprodukte ausgeweitet.
Wir sprachen mit Harald H. Pirwitz, Vorstand bei
Cewe, Uber die Hintergriinde.

Fujifilm — Heimat des Fotopapiers
Ein Besuch in der Produktionsstitte

Lohnt es sich, im Jahr 2014 Gber klassisches Fotopapier
nachzudenken? Wer die Fujifilm Produktionsstétte im
niederléndischen Tilburg besucht, bekommt eine eindeu-
tige Antwort: Auch hier setzt man auf Innovation.
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Editorial

Was bringt die neve Kamera-Generation?

Nach der ersten Neuheiten-Runde auf der CES hat die Kamero-
Industrie auf der japanischen CP+ noch einmal nachgelegt.

Besonders die neve Kompaktkamera-Generation veranlasste den

Photoindustrie-Verband dazu, eine Trendwende auf dem Kame-

ra-Markt auszurufen (siehe S. 11 dieser Ausgabe). Das ist nach

mehr als 18 Prozent Umsatzeinbruch im vierten Quartal 2013

eine mutige Aussage, die nicht von allen in der Branche geteilt

wird.

Thomas Blomer, Verleger

Der Smartphone-Effekt hat die Ka-
mera-Industrie motiviert, geradezu
krampfhaft nach Merkmalen zu
suchen, die ihre Produkte von den
kleinen Alleskdnnern unterscheiden,
die bekanntlich fast jeder sténdig
dabei hat. Im Systemkamera-Seg-
ment gelingt das: Schon mit Einstei-
ger-SIRs wie der Canon EOS 1200D
oder der Nikon D3300 kann man
zu einem vergleichsweise ginstigen
Preis Bilder machen, von denen
Smartphone-Knipser nur tréumen
kdnnen. Und Systemkameras wie die

Fujifilm X-T1, die Panasonic Lumix
GH4 mit 4K Video, die Olympus

OM-D E-MI10, die smarte Samsung
NX70 und die rasant schnelle Sony
Alpha 6000 legen die Messlatte in
Sachen Bildqualitat noch haher -
und zwar bei Foto und Video.

So weit, so gut. Allerdings richten
sich diese tollen neuen Systemka-
meras nur an eine begrenzte Ziel-
gruppe von vielleicht 15 Prozent aller
Konsumenten, namlich die, die ambi-
tioniert fotografieren wollen, sich fur
Technik und Ausstattung interessie-
ren und deshalb auch gerne Geld
dafir ausgeben.

Um die Nachfrage auf dem Kame-
ramarkt spirbar zu beleben, kommt
man allerdings ohne die restlichen
85 Prozent nicht aus. Fir die bieten
die neuen Kompaktkameras leider
wenig Grinde, das Smartphone aus
der Hand zu legen, wenn sie nicht
gerade tauchen, bergsteigen oder
mit der Kamera werfen wollen. Oder
glaubt wirklich jemand, dass man mit
geradezu lacherlichen Telebrenn-
weiten von bis zu 1.550 mm (optisch)
oder gar 5450 mm (digital) eine
Trendwende herbeifihren und, wie
es der Photoindustrie-Verband aus-
drickt, ,ein rocklaufiges Segment

zum  Wachstumsmotor machen”

Licht und Schatien

kann? Naturlich unterscheiden sich
diese Superzoomer tatséchlich von
Smartphones, aber vor allem da-
durch, dass man mit ihnen viel ein-
facher furchtbar verwackelte Bilder
aufnehmen kann als mit jedem
Handy. Verbieten Sie bitte |hren Ver-
k&uferinnen und Verké&ufern, ein sol-
ches Ding zu verkaufen, ohne wenigs-
tens ein Stativ dazuzupacken.

Auf der DIMA-Konferenz vor der
CES in Las Vegas wurde die Frage
diskutiert, wie sich in Zukunft ,echte”
Kameras von Smartphones unter-
scheiden kénnten. Darauf kénnte
man nachdenklich mit einer Gegen-
frage antworten: Warum sollen sich
eigentlich Kameras von Smart-
phones unterscheiden? Weil die Kon-
sumenten das wollen oder weil die
Kamera-Industrie und woméglich
der Fotohandel das gerne hétten?

Ein Blick auf den Markt zeigt: Die
Konsumenten kaufen mit Begeiste-
rung Smartphones, aber leiderimmer
weniger Kameras, die sich von ihnen
unterscheiden. Es wére schén, wenn
die Entwicklungsingenieure der
Kamera-Hersteller einmal (oder bes-
ser mehrmals) Uber diese Realitat
nachdenken und die richtigen Schlis-
se daraus ziehen wirden. Noch
schéner wdre es, wenn der Fotohan-
del die Ergebnisse dieses Nachden-
kens auf der photokina im Septem-
ber sehen und im Weihnachtsge-
schaft verkaufen kénnte.

(%%

Thomas Blémer
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Die Lumix GH4 nimmt 4K Videos auf -

Weltneuheit von Panasonic

Mit der neven Lumix DMC-
GH4 hat Panasonic auf der
japanischen Fotomesse CP+

die erste spiegellose
Systemkamera der Welt vor-
gestellt, die Videos in der
neuen Auflésung 4K auf-
nimmt. Auch beim Fotografie-
ren zeigt das mit WiFi/NFC ausgestattete Modell ein
beeindruckendes Leistungsprofil. Denn durch die fir 4K
ndtige Rechenpower und eine neue AF-Technologie ist
die Kamera ausgesprochen schnell. Seite 8

Weitere Kamera-Neuheiten von Sony -

Schneller und lénger

Sony kiindigte auf der CP+

in Yokohama weitere neue

Modelle an. Nach der kleins-

ten Alpha Systemkamera auf

der CES kommt jetzt mit der
Alpha 6000 die schnellste. Unter

den sechs neuen Kompakfen sticht

die Cyber-shot H400 mit einer Brennweite von (KB|
1.550 mm (in Worten: eintausendfinfhundertfinfzig) im
wahrsten Sinne des Wortfes heraus. Seite 14

Neues PowerShot Flaggschiff, SLR mit
,Begleiter-App” — Canon im Frijhling

Das Frihlingssortiment von Canon
kommt ohne Aufregung daher. Fir
Einsteiger gibt es die neue Spie-
gelreflex EOS 1200D mit App,

fur Ambitionierte das neue
PowerShot Flaggschiff Canon
PowerShot G1 X Mark Il mit — so
Canon — DSIR-eistung. Dazu kommen
eine Handvoll Kompakie und ein robustes Allwetter-
Modell, mit dem man auch tauchen kann.  Seite 18

Sigma dp Kameras mit neuem
Foveon X3 Sensor — Feines Trio

Sigma stellte auf der CP+, die
am 13. Februar im japani-
schen Yokohama begann,

drei neue Kompaktkameras
mit Festbrennweite vor. In
ihnen steckt die neue Generation

,Quattro” des einzigartigen Foveon X3 Direktbild-
sensors, der in seinem Aufbau dem klassischen

Farbfilm &hnelt. Thren einzigartigen Charakter unter-
streichen die neuen Sigma dp Kompaktkameras

auch durch ihr ungewshnliches Design.  Seite 21
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Interview mit Harald H. Pirwitz,

Cewe Vorstand

Als Cewe im Jahr 2005 das
Cewe Fotobuch auf den Markt
brachte, war das der erste
Markenartikel in der Unterneh-
mensgeschichte. Der Einstieg
in die direkle Ansprache der
Konsumenten mit einer eigenen
Marke erwies sich als goldrich-
tige Entscheidung: Das Cewe
Fotobuch wurde in kurzer Zeit zum meistverkauften Bild-
produkt in Europa. Im vergangenen Jahr hat Cewe die
Markenstrategie auf weitere Bildprodukte wie VWand-
dekorationen, GruBkarten und Kalender ausgeweitet.
imaging-+foto-contact hat mit Harald H. Pirwitz, Vorstand
bei Cewe, Uber die Hinfergrinde gesprochen. Seite 22

Olympus OM-D: Photography Playground

— Zweite Runde

i Nach dem grof3en Erfolg
%?\I‘IIEE\IIVVBORL des Olympus OMD: Photo-
LTI T graphy Playgrounds, der
2013 in den Berliner Opern-
werkstatten mehr als 27.000 Besucher verzeichnete,
geht das auBergewdhnliche Projekt jetzt in die zweite
Runde. Dabei steht die neue Systemkamera OMD E-
MT10 im Mittelpunkt. Zun&chst kdnnen Besucher des
OMD: Photography Playground Ateliers Hamburg
vom 7.3. bis 4.4.2014 in der LiliensiraBe 5-9 auf
einer Gesamffléche von ca. 1.000 gm fotografisch
neue Welten erobern. Ab dem 10.4.2014 findet
der OMD: Photography Playground wieder in den
Seite 12
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Berliner Opernwerksfétten statt.

Fujifilm Produktionsstétte Tilburg —
Die Heimat des Fotopapiers

Lohnt es sich, im Jahr
2014 iber klassi-
sches Fotopapier

nachzudenken? Wer

die Fujifilm Produk-
fionsstdtte im nieder-
landischen Tilburg
besucht, bekommt
eine eindeutige Antwort. Denn dort befindet sich nicht
nur eine der grébten Produktionsstétten der Fujifilm Grup-
pe auBerhalb Japans, sondern auch das Herz des welt-
weiten Fotopapier-Geschdfts. Auch bei diesem tradifio-
nellen Material setzen die Verantwortlichen auf Innova-
tion. Die Fujifilm Manufacturing Europe B.V. in Tilburg
wurde 1982 gegriindet, seit 1984 wird hier Fotopapier
hergestellt. 1988 kam eine Fabrik fir Filme hinzu, die

2007 geschlossen und in eine Teststdtte fir neve Produk-

Seite 26

te und Technologien umgewandelt wurde.
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Fotomarkt verliert
18 Prozent im
vierten Quartal 2013

Die deutschen Konsumenten haben von
Oktober bis Dezember 2013 knapp 15,9
Milliarden Euro fir technische Gebrauchs-
guter ausgegeben, 3,2 Prozent weniger
als im letzten Quartal 2012. Das ergibt
sich aus der Marktstudie GIK Temax
Deutschland. Uber das gesamte Jahr
Technikmarkt
einen Umsatz von 54,4 Milliarden Euro,
2,2 Prozent weniger als im Vorjahr. Vor
allem die Anbieter von Fotoprodukten

2013 verzeichnete der

und Unterhaltungselektronik mussten er-
hebliche Einbuben hinnehmen.

Im Fotomarkt fihrte die wachsende Popu-
laritét von Smartphones im vierten Quar-
tal 2013 zu einem Umsatzeinbruch von
18 Prozent auf 659 Millionen Euro. Im
Gesamtjahr 2013 lag dieser Bereich um
9,3 Prozent hinter dem Vorjahresergebnis.
Von der negativen Entwicklung beson-
ders betroffen waren Kompaktkameras
mit einfacher Ausstattung. Dagegen
beobachtete die GIK Zuwdchse bei
Systemkameras und hochwertigen Kom-
paktkameras.

Der negative Trend im Bereich Unterhal-
tungselektronik schwéchte sich im vierten
Quartal etwas ab. Mit 2,7 Milliarden
Euro wurden aber 10,2 Prozent weniger
umgesetzt als im Vorjahresquartal. Der
Umsatz im Gesamtjahr betrug 8,7 Milli-
arden Euro, ein Minus von 16,8 Prozent.
Trotz schwacher Nachfrage blieben
Fernsehgerate auch 2013 die bedeutend-
ste Warengruppe in der Unterhaltungs-
elektronik. Nachgefragt wurden vor allem
Gerate mit groBeren Bildschirmen, 3D-
Funktionen und Internet-F&higkeiten. Die
Nutzung von Video-on-Demand-Dien-
sten und Internet-Videoportalen nimmt
zu. Neue Trends, wie zum Beispiel Ultra
HD, tauchten im Weihnachtsgeschaft
2013 erstmals auf und sollen in Zukunft
eine wichtigere Rolle spielen.
Wachstumsspitzenreiter der vom GfK
Temax Deutschland beobachteten Sek-
toren war die Telekommunikation. Hier
lagen die Umsatze im Jahr 2013 bei rund
91 Milliarden Euro und damit 12,8 Pro-

Neuer Country Head bei
Sony Deutschland

Thomas Nedder (49), bisher Vice President von Sony
Semiconductor & Electronic Solutions Europe (SES), hat
am 1. Februar Martin Winkler als Country Head von
Sony Deutschland abgelést. Winkler wird in der euro-
pdaischen Sony Organisation eine neue Fihrungsrolle
einnehmen, aber zuvor ein langerfristig geplantes, mehr-
monatiges Sabbatical nehmen.

Thomas Nedder ist seit 2006 im Konzern t&tig und konn-
te seitdem verschiedene wichtige Geschéftsbereiche
erfolgreich fohren und gestalten. Er grindete 2006 die
Sony Optiarc Europe GmbH in Minchen und leitete dort
das Geschaft fir optische Laufwerke und Speicherlésun-
gen. Seit 2011 verantwortet er das Semiconductor und Electronic Solutions
(SES) Geschaft fir EMEA. Dazu gehéren unter anderem Image Sensoren, Bat-
terien, Energy Storage Produkte und L&sungen sowie Komponenten fir die
Automobilindustrie.

Winkler, der 2004 in den Sony-Konzern eintrat, leitete seit 2009 den Consu-
mer Bereich von Sony Deutschland und tbernahm Anfang 2012 die Geschafte

Thomas Nedder [6st

am 1. Februar Martin
Winkler als Country
Head von Sony
Deutschland ab.

als Country Head von Sony Deutschland.

zent Uber dem Vorjahr. Im vierten Quartal
2013 lie® die Wachstumsdynamik zwar
etwas nach, bescherte der Branche aber
immer noch ein Umsatzplus von 5,7 Pro-
zent. Bei den Smartphones wuchs der
Anteil von Premium-Geré&ten mit Display-
grében von 5 Zoll und mehr, am meisten
gefragt ist aber nach wie vor die Klasse
von 4 bis 4,5 Zoll.

di support expandiert
nach UK

di support GmbH, das Software-Unter-
nehmen aus Eschborn, hat eine eigene
Niederlassung in GroBbritannien erdff-
net, um seinen Wachstumskurs fortzuset-
zen. So konnte der Marktanteil des mehr-
fach ausgezeichneten Unternehmens im
Bereich Foto-Kiosk-Systeme in Europa auf
19 Prozent erhdht werden. Samtliche
Softwareprodukte werden weiterhin zen-
tral am Stammsitz des Unternehmens in
Eschborn bei Frankfurt am Main entwi-
ckelt. Die di support UK Ltd. hat das pri-
mdre Ziel, die Produkte in GroBbritannien
(England, Wales, Schottland und Irland)
bekannt zu machen sowie deren Absatz
zu férdern.

www.foto-contact.de
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Ralph Naruhn, Group CEO: ,Wir freuen
uns sehr, die Expansion unseres Geschafts
nach GroBbritannien bekannt geben zu
kénnen. Wir glauben fest daran, unserem
Vertrieb dort ein innovatives und erfolg-
reiches Produktportfolio an die Hand
geben zu kénnen, welches die lokalen
Bedirfnisse optimal erfillen kann. Unsere
innovativen Lésungen und Services wer-
den auch britische Handler bei der Wei-
terentwicklung erfolgreicher und zeitge-
mé&ber Fotoservices unterstitzen.”

Fur das Management der di support UK
Ltd. wurden erfahrene Manager mit jahr-
zehntelanger Branchenerfahrung gewon-
nen: Sales Director Dave Cowlishaw
arbeitete 16 Jahre erfolgreich bei Kodak
und Sony und besetzte zuletzt die Positi-
on ,Head of European Business Develop-
ment” bei Sony Professional. Marketing
Director Gary Andrews sammelte 15 Jah-
re B2B-Erfahrung im Produkt Marketing
bei Fuiifilm, Sony und DNP. Bei Sony war
er maPgeblich fur die erfolgreiche Einfih-
rung des Sony Snaplabs verantwortlich.
Pete Bennett, Operations Director, arbei-
tete bei der fohrenden britischen Droge-
riemarktkette Boots, danach viele Jahre
in verschiedenen Senior Management
Positionen bei der Firma Fujifilm, wo er
zuletzt Director ,Strategic Business Unit
Head” war.



SONY

gy
AU Fmam

Objektiv betrachtet ein Allroundtalent
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Nevheiten

Die Lumix GH4 nimmt 4K Videos avuf

Weltneuvheit von
Panasonic

Mit der neven Lumix DMC-GH4 hat
Panasonic auf der jopanischen Foto-
messe CP+ die erste spiegellose
Systemkamera der Welt vorgestellt,

die Videos in der neuen Auflésung

4K aufnimmt. Auch beim Fotografieren
zeigt das mit WiFi/NFC ausge-
stattete Modell ein beeindruckendes
leistungsprofil. Denn durch die fur

4K notige Rechenpower und eine neue

AF-Technologie ist die Kamera ausgesprochen

schnell.

Die Lumix GH4 ist fur die Erstellung von
nativen Video-Inhalten sowohl im Kino-
Format Cinema 4 K (4.096 x 2.160/24
B/s) als auch tor UHD-TV (QFHD 4 K:
3.840 x 2.160/bis zu 30 B/sl im MOV/
MP4-Format geeignet und so ausge-
stattet, dass sie sich auch fur professi-
onelle und kommerzielle Produktionen
eignet. Fur die schnelle Verarbeitung
der gigantischen Datenmengen beim
4K Videofilmen hat Panasonic den
Venus Engine Bildprozessor der neuen
Kamera mit einem Vier-Kern-Prozessor
(Quad-Core-CPU) autgeristet. Damit
wird die reibungslose Autnahme und
Ubertragung von 4K Videos méglich;
sie kdnnen sogar wahrend der Auf-
nahme in Echtzeit mit 4:2:2/8-Bit*2-
Abtastung Uber ein optionales micro-
HDMI-Kabel an einen externen Moni-
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tor oder eine externe Festplatte Uber-
tragen werden; allerdings erfolgt in
diesem Falle keine Abspeicherung auf
der SD-Karte.

Fur die Ubertragung der Videobilder
in professionellen oder industriellen
Umgebungen bietet Panasonic die
neue Schnittstelleneinheit DMW-YAGH
an. Dievier parallelen Full-HD(4:2:2/10-
Bit) SDI-Ausgénge kénnen auch fir 4K
(4/10-Bit] genutzt werden, ein Time-
code-Anschluss sorgt fir Synchroni-
sation bei Aufnahmen mit mehreren
Kameras. Die XLR-Eingange (2ch) eig-
nen sich zum Anschluss von Line- oder
Kondensator-Mikrofonen, wobei die
rechten und linken Kandle mit Hilfe
einer LED-Anzeige auf der Rickseite
des Gerats Uberwacht und gesteuert
werden kénnen. Das Modul wird Gber

Die Llumix GH4.ist die erste spiegellose Sys-
temkamera der Welt, die Videos in der neu-
en Auflésung 4K aufnimmt.

einen 12V-Gleichstrom-Eingang betrie-
ben und versorgt gleichzeitig auch die
GH4 mit Strom.

Auch Videos mit variabler Bildrate VFR
[Variable Frame Ratel fir Zeitlupen-/
Zeitraffereffekt, z. B. 96 B/s oder 4x in
Full-HD, sowie Stop-Motion-Animatio-
nen kénnen mit der GH4 direkt bei
dem Filmen ohne nachtréagliche Bear-
beitung erzeugt werden. Die Kamera
nimmt natirlich auch Full-HD-Videos
auf = und zwar mit besonders hohen
Bitraten von 200 Mb/s [ALL-Intra) oder
100 Mb/s (IPB). Dabei stehen die
Dateiformate MOV, MP4, AVCHD und
AVCHD Progressive mit verschiedenen
Bildraten zur Verfugung. Fir den glo-



balen Einsatz kénnen professionelle
Anwender nach Bedart die Systemfre-
quenzen 5994 Hz (23.98Hz), 50.00Hz
oder 24.00Hz einsetzen.

Fur die zuverlassige Aufzeichnung von
hochauflésenden 4K-Videos nutzt die
GH4 SD-Speicherkarten der neuen
UHS Speed Klasse 3 (U3). Diese Norm
garantiert eine konstante minimale
Schreibgeschwindigkeit von 30 MB/s,
wie sie fir 4K-Videoaufnahmen erfor-
derlich ist.

Der schnelle Bildprozessor spielt seine
Leistung auch beim Fotografieren aus.
So nimmt die mit einem neu entwickel-
ten 16,05 Megapixel Digital Live MOS-
Sensor ausgestattete Lumix GH4 bis
zu 40 (RAW) bzw. 100 (JPG) Serien-
bilder hintereinander mit einer Ge-
schwindigkeit von bis zu 12 Bildern/s
bzw. 7 Bildern/s (mit Scharfenach-
fohrungl auf. Der ,Rolling-Shutter"-
Effekt bei Foto- und Videoaufzeichnun-
gen mit elektronischem Verschluss wird
deutlich reduziert. Effektive Rausch-
unterdrickung macht erweiterte Emp-
findlichkeiten von ISO 100 (neu) bis zu
ISO 25.600 maglich. Die Bildqualitat
wird durch Verbesserungen bei Emp-
findlichkeit, Gradation, Auflésung und
Farbwiedergabe nochmals gestei-
gert.

Dariber hinaus konnte durch die sorg-
faltige Abstimmung der Kombination
von neuem Sensor-Design, neuem Bild-
prozessor und neuem Tiefpass-Filter

die Auflésungsgrenze ohne Stérungen
durch Moiree-Effekte um mehr als 5
Prozent erhéht werden. Ein neuer Blen-
den-Filter erweitert zudem die Kontrol-
le Uber einen gréBeren Frequenzbe-
reich. Er variiert die Schérfe je nach
Frequenzbereich, was fir einen raum-
licheren Bildeindruck sorgt.

Neve AF-Technologie

Das Kontrast-AF-System der Lumix GH4
hat Panasonic durch die Integration
der Panasonic DFD(Depth from Defo-
cus)-Technologie weiter beschleunigt.
Damit wird u. a. die Reaktionszeit des
Ultra High-Speed-AF auf ca. 0,07
Sekunden verkirzt. Durch die neue
Gesichts-/Augenerkennung und den
49-Punkt-AF mit benutzerdefiniertem
Multi-AF-Modus werden zudem die
Sicherheit und der Komfort beim
Scharfstellen verbessert. Eine Fokus-
Peaking-Funktion erleichtert das préa-
zise Festlegen des Scharfepunks.

Die Lumix GH4 ist mit einem neu ent-
wickelten elektronischen OLED-Sucher
mit 2.359.000 Bildpunkten ausgestat-
tet, der einen besonders hohen Kon-

Fir die Ubertragung
der Videobilder in
professionellen oder
indusriellen
Umgebungen:
Die neve
Schnitistellen-
einheit
DMW-YAGH
mit vier
parallelen
Full-HD
(4:2:2/108it)
SDFAusgdingen
kann auch

fur 4K
(4/10Bit)

genutzt werden.

trast von 10.000:1, 100 % Bildab-
deckung im 16:9-Format und einen
Vergréberungsfaktor von 0,67x bietet.
Dazu kommt der dreh- und schwenk-
bare Rickseiten-OLED-Monitor mit
1.036.000 Bildpunkten mit 100 %
Bildabdeckung im 3:2-Format. Die
reaktionsschnellen Highspeed-OLEDs
von Sucher und Monitor bieten
auch bei Schwenks und Motiven, die

sich schnell bewegen, eine hohe
Scharfe.

Robust und
netzwerkfihig

Mit der Lumix GH4 will Panasonic die
Licke zwischen Consumer- und Profi-
Videokameras schlieben. Der vordere
und hintere Rahmen des robusten
Gehdauses besteht jeweils aus einer
Magnesium-Druckguss-Legierung,
Abdichtungen an allen Naht- und Ver-
bindungsstellen schitzen die Kamera
vor dem Eindringen von Wasser und
Staub. Die neu entwickelte Verschluss-

einheit mit einer kirzesten Zeit von
1/8.000s ist auf eine Haltbarkeit von

ca. 200.000 Ausldsungen ausgelegt.
—_—
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Mit WiFi und NFC-Technologie bietet
die GH4 komfortable Netzwerk-Funk-
tionen. Die Panasonic ,Image App”
macht die Bildkontrolle und Fernbedie-
nung bei Foto- und Videoaufnahmen
mit iOS- und Android-Smartphones
und Tablets méglich, z. B. das Aus-

|6sen, Zoomen, Fokussieren, das Ein-
stellen von Verschlusszeit, Blende
und Belichtungskorrektur sowie das
Betrachten und Teilen von Bildern.
Auch Geo-Tags vom Smartphone las-
sen sich nach der Aufnahme in der
Bilddatei speichern. Bei Smartphones

und Tablets ohne NFC-Funktion kann
die Verbindung durch einfaches
Abscannen eines QR-Codes auf dem
Kamera-Monitor hergestellt werden.
Der Preis der neven Kamera und ihr
EinfGhrungsdatum stehen noch nicht
fest.

Kompetenz fir 4K UHD

Panasonic ist eines der wenigen Unternehmen, die bei 4K
UHD die gesamte Wertschépfungskette mit eigenen Tech-
nologien darstellen kénnen. Der TV-Standard UHD setzt
mit einer Auflésung von 3.840 x 2.160 Bildpunkten (vier-
mal so viel wie bei Full-HD) tatséchlich neve Mabstébe
bei der Wiedergabe von Fotos und Filmen auf Bildschir-
men. 4K und UHD hé&ngen zwar zusammen, sind aber
nicht identisch: 4K (mit einer Auflésung von 4.096 x 2.160
bezeichnet das Aufnahmeformat fir's Kino, UHD ist der
Wiedergabestandard fir's Fernsehen.

Alle wichtigen TV-Hersteller haben bereits UHD Fernse-
her auf den Markt gebracht, was aber noch weitgehend
fehlt, sind Inhalte, die in hohen Auflésungen produziert
wurden. Das wird sich aber bald @ndern, denn die Ent-
wicklung von Standards fir die Aufnahme und fur die
Ubertragung und Codierung von 4K UHD Programmen
wird mit Hochdruck vorangetrieben. In den USA bieten
Video on Demand-Dienste wie Netflix bereits UHD Filme
an, in Europa ist im 2. Quartal dieses Jahres mit den ers-
ten Programmen zu rechnen.

Bereits auf der IFA 2013 machte Panasonic mit dem Smart
Viera WT600 TV den Anspruch deutlich, sich bei der Ent-
wicklung von 4K UHD an die Spitze zu setzen. Denn die-
ses Gerat unterstitzt mit einem 50&60p Eingang die
Ubertragung von 4K Signalen mit bis zu 60 Vollbildern
pro Sekunde und ist auch fir den professionellen Ein-
satz in Filmstudios interessant. Der Fernseher ermaglicht
auch die brillante Wiedergabe von hochaufgelésten
Fotos, die per 4K Swipe & Share drahtlos vom Mobil-
telefon oder Tablet Gbertragen werden kénnen.

Auf der CES 2014 préasentierte Panasonic eigene 4K
Lésungen, von der Aufnahme Gber die Ubertragung
bis zur Wiedergabe. So lasst sich der 4K Kamera-
recorder fir kommerzielle Anwendungen drahtlos mit
dem 31 Zoll 4K-Monitor kombinieren, um nicht nur bei
Sendeanstalten und in Studios, sondern auch bei der Pro-
duktion von 4K Kinomaterial eingesetzt zu werden. Fir
die Ubertragung der riesigen 4K UHD Dateien kindigte
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Panasonic einen Video-Codec an, der die internationa-
len HEVC Standard-Spezifikationen unterstitzt, aber nur
5 Prozent der Prozesszeiten von Standard-Encodern be-
nétigt und dabei eine gleiche oder gar bessere Bildqua-
litat liefert. Zudem demonstrierte Panasonic auf der CES
mit neuen Produki-Konzepten die Méglichkeiten, die
4K UHD Gber das Wohnzimmer oder den Kinosaal
hinaus bietet. So zeigte das Unternehmen mit 4K Ultra-
breitbild, wie drei UHD-Bildschirme so miteinander
verbunden werden, dass sie imposante Panoramen mit
einer Gesamtauflésung von 12K x 12K wiedergeben.
So werden inferessante Perspektiven méglich, zum
Beispiel fur die Sportanalyse, aber auch fir moderne
Sicherheitssysteme. Auch Beispiele fir den Einsatz von
UHD Displays im Einzelhandel wurden gezeigt.

Der Prototyp eines von Panasonic entwickelten 4K-kom-
patiblen Projektors beeindruckte durch eine besonders
scharfe Bildwiedergabe auf groen Leinwénden.

Bereits in der zweiten Generation befinden sich die 4K Tab-
let-Computer von Panasonic. Das auf der CES prasentier-
te Modell mit 20-Zoll-Display ist mit einem Intel Core i/vPro
Hochleistungs-CPU ausgestattet und nicht nur fir 3D CAD
Anwendungen geeignet, sondern auch fir Profifotografen,

die vor Ort ihre Bilder im Detail kontrollieren wollen.

Mit dem Smart Viera WT600 stellte Panasonic schon auf der IFA
2013 einen UHD Fernseher vor, der die Ubertragung von 4K Sig-
nalen mit bis zu 60 Vollbildern pro Sekunde unferstiitzt.



Unsere jahrelange Erfahrung, der Einsatz von innovativer und bedienerfreundlicher Software sowie geprifte Hardware-Komponenten
bieten ein HochstmaB an Bedienkomfort und Zuverl@ssigkeit. Vom Fotokiosk bis hin zur mitwachsenden Image Center Lésung.
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Der Klassiker fir das Bildergeschéft von heute.

Drylab
Ein flexibles System, das mit lhrem Geschaft wéchst.

Dank dem modemen und intuitiv bedienbaren Kiosk mit 19" Touch Terminal und
der installierten Kiosk Software G5 kénnen in nur wenigen Schritten Fotoabzige,
GruB- und Postkarten, Fotokalender sowie Archiv-CDs und -DVDs zur sofortigen

Mitnohme angeboten werden.
@ IMACRO

Fir Einzelhandelsflachen mit mittlerem bis hohem Printvolumen ist das Image
CenterKonzept die perfekte Lésung: Auf Basis des Kiosksystems wurde ein
sogenanntes Drylab entwickelt, welches sich modular von zwei bis acht Drucker-
einheifen ausbauen l&sst.

imacro GmbH ¢ Am Weisenheimer Weg 1 ¢ 67136 FuBgonheim © Telefon 06237-4183670

Photoindustrie-Verband:
,Auferstanden zu neuen
Hohenflogen”

Die Marktverdnderungen im Bereich der
Kompaktkameras  zeigen,
Segment keineswegs out ist. Das meldete
jetzt der Photoindustrie-Verband. Der
Verbraucher stelle andere, namlich geho-

dass dieses

bene Anspriche, damit die kreative Foto-
grafie fir ihn erlebbar sei und er seine
individuellen Bildvorstellungen verwirkli-
chen kénne, heibt es in einer Pressemittei-
lung. Die Kameraindustrie sei dement-
sprechend mit einer Produktoffensive im
Bereich der Kompaktkameras in das Jahr
2014 gestartet.

,Die Nachfrage nach diesen Produkten
ist nach wie vor da”, so Christoph Tho-
mas, Vorsitzender des Photoindustrie-Ver-
bandes, ,aber eben nicht nach preiswer-
ten Modellen fir unter 100 Euro mit
geringer Ausstattung. Neue Premium-
und Luxusprodukte treten ins Rampenlicht,
schaffen neue Trends und setzen verstdrk-
te Nachfrageimpulse bei Verbrauchern.”
Exklusives Design, Uppige Ausstattung,
Netzwerkfahigkeit und héchste Bildquali-
tat gepaart mit kompakter Baugréhe und
geringem Gewicht seien die Kriterien, mit
denen die Kompaktkameras der Genera-
tion 2014 ein ricklaufiges Segment zum

Wachstumsmotor machen, betont der

Verband. Nahezu jeder der groBen
Kamerahersteller habe auf der gerade zu
Ende gegangenen foto- und Imaging-
messe CP+ in Japan ein neues Flagg-
schiff in dieser Kategorie vorgestellt.
Dabei seien die Produktkonzepte unter-
schiedlich.

,Kameras mit avantgardistischem Design
mit ausgefallener, innovativer Formen-
sprache stehen Modellen in klassischer
Formgebung und Retro-Elementen gegen-
Uber”, so der Photoindustrie-Verband.
Direkte Bedienung Uber grofe hochauf-
|6sende, oftmals auch kipp- und klapp-
bare Touchscreen-Monitore reprdsentier-
ten eine neue Auffassung von Ergonomie.
Gleichzeitig zeige sich ein Trend zur
gelernten und bewdhrten Bedienung
Uber Hebel, Tasten und Schalter, bei der
jedem Bedienelement in der Regel nur
eine Funktion zugeordnet sei. Manche
Kameramodelle béten sogar beide bezie-
hungsweise eine kombinierte Form beider
Bedienkonzepte an, hat der Verband
festgestellt.

Der optische Sucher scheine durch die
moderneren, elektronischen Einrichtun-
gen zur Wahl des Bildausschnitts ersetzt
worden zu sein, hat der Photoindustrie-
Verband beobachtet. Das liege sicher-
lich auch daran, dass die Auflésungen,
Bildfrequenzen und Farbeigenschaften
der neuen elekironischen Sucher drama-

tisch verbessert werden konnten, wird
erganzt.

Die Aufldsung und Grébe der Bildsenso-
ren in den kompakten Premiummodellen
sowie die Rechenleistung der verbauten
Prozessoren entsprechen nach Ansicht
des Verbandes den auch in DSLRs und
Systemkameras zu findenden Modulen.
»Auch in der Ausstattung kann sich diese
neue Kompaktgeneration mit professio-
nellen Kameras messen. Trotz ihrer sehr
oft deutlich geringeren Mabe muss der
Fotograf auf keine der aktuellen Funktio-
nen oder der jingsten Technologien ver-
zichten”, so Christoph Thomas. GPS zur
Ortsbestimmung und zum Festhalten der
Geodaten in der Bilddatei gehérten
ebenso zur Ausstattung wie WLAN, NFC
oder WiFi zur kabellosen Datenibertra-
gung oder zur Steuerung der Kameras
Uber Smartphone und Tablets.

Die Professionalitét dieser neu belebten
Kameraklasse werde von manchen Her-
stellern durch ein besonders robustes, in
manchen Féllen auch spritzwasser- und
staubgeschitztes Geh&use unterstrichen,
betont der Photoindustrie-Verband. Auch
der Preis, der oftmals den von Mittelklas-
se DSIRs Ubersteigt, signalisiere, dass es
sich hier um eine Premiumkategorie han-
dele, ,die sich auferstanden aus dem
untersten Segment zu neuen Héhenflo-
gen anschickt”.
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Olympus seizt
OM-D: Photography Playground fort

Nach dem groPen Erfolg des
Olympus OMD:  Photography
Playgrounds, der 2013 in den
Berliner Opemwerkstatten mehr
als 27000 Besucher verzeich-
nefe, geht das auBergewdhnli
che Projekt jefzt in die zweite
Runde. Dabei steht die neue
Systemkamera OMD EMI10 im
Mittelpunkt.  Zunachst  kénnen
Besucher des OM-D: Photogra-
phy Playground Ateliers Ham-
burg vom 7.3. bis 4.4.2014 in
der lilienstralBe 5-9 auf einer
1.000
gm folografisch neve Welten
erobem. Ab dem 10.4.2014
findet der OMD: Photography

Playground wieder in den Berli

Gesamfflache von ca.

ner Opernwerksdtten statt.

Das OM-D: Photography Playground
Atelier in Hamburg l&dt die Besucher
ein, mit der Olympus OM-D E-M10 zu
experimentieren sowie Kunst und Foto-
grafie neu zu entdecken. Mit dem
Blick durch die Kamera verschmelzen
begehbare, dreidimensionale R&ume
zu flachigen Mustern, Dimensionen
verschieben sich, Sehgewohnheiten
und Raumerlebnisse werden spielerisch
hinterfragt.

Konstlerisches Highlight im Atelier ist
eine Installation, die der junge Berliner
Kunstler Clemens Behr fir die zweite
Auflage des OM-D: Photography Play-
grounds in den Berliner Opernwerkstat-
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Ab 7. Mérz in Hamburg gedffnet: das
OMD: Photography Playground Atelier

ten entwickeln wird. Besucher kénnen
beobachten, wie eine einzigartige Kom-
position aus geometrischen, teilweise
beweglichen, teilweise sich spiegelnden
Formen, Materialien und Farben mit
immer neuen Perspektiven entsteht.

Kreative Foto-Settings laden die Besu-
cher ein, sich selbst in Szene zu setzen
und mit der OM-D E-MI10 zu fotogro-
fieren: Das , Infinity-Island” des irischen
Kinstlers Maser erméglicht durch das
Zusammenspiel von begehbaren Ebe-
nen und streng geometrischen, grafi-
schen Motiven einen geradezu sinnes-
t&uschenden Umgang mit der eigenen
Raumwahrnehmung. Eine grafische
Welt mit dreidimensionalen Obijekten,
die nach Lust und Laune fir das ei-
gene Foto arrangiert werden kénnen,
prasentiert das farbenfrohe Szenario
JInteractive Sculpture” von flora&fau-
navisions. Sven Meyer, den viele aus
der Ausstellung in den Berliner Opern-
werkstatten kennen, entfihrt in neue

In diesem Jahr kénnen die Besucher des
Olympus OM-D: Photography Playgrounds
mit der neven OM-D EM 10 neve Sichtwei-
sen entdecken.

Wasser-Klang-Welten. Und im Light-
Painting-Studio kénnen die Besucher
ihre eigenen Kunstwerke erschaffen und
lernen dabei ganz nebenbei, dass sie
mit der OM-D auch in dunklen Um-
gebungen faszinierende Aufnahmen
machen kénnen.

Die Gesamtleitung des Projekts Uber-
nahm die Agentur vitamin-e, die kinst-
lerische Leitung liegt in den Handen von
Lleigh Sachwitz mit ihrem Berliner
Designstudio flora&faunavisions.
Weitere Informationen gibt es im
Internet unter www.photographyplay-
ground.de
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Weitere Kamera-Neuvheiten von Sony

Sony kindigte auf der CP+
in Yokohama weitere neue

Modelle an. Nach der kleins-
ten Alpha Sysfemkamera

auf der CES kommt jetzt mit
der Alpha 6000 die

schnellste. Unter den sechs
neuen Kompakten sficht die
Cybershot H400 mit einer
Brennweite von (KB) 1.550
mm (in Worten: Eintausend-
funfhundertfinfzig) im wahrsten

Sinne des Wortes heraus.
Mit einem neuen Hybrid-Autofokus-

Die neue Alpha 6000 von Sony schieBt bis

System stellt die neue Systemkamera  zu 17 Fotos/s mit Schéirfenachfiihrung.

Sony ristet SmariShot Kameras auf

Mit einem kostenfreien Firmware Upgrade verbessert Sony seine einzigartigen

SmartShot-Kameras QX10 und QX100 und erméglicht neue Funktionen. Dabei

wird die Zusammenarbeit der obijektividrmigen

Kameras mit dem Smartphone deutlich unkompli-

Zierter.

So kann man zwischen Aufnahme- und Wie-

dergabefunktion der SmartShot Kameras

wechseln, ohne dass die WiFi-Verbindung
unterbrochen wird. SmartShot und Smart-
phone verbinden sich zudem jetzt doppelt
so schnell wie zuvor. Die Video-Funktion bei-
der Modelle wird auf Full HD (1.920 x 1.080 bei

30 Bildern pro Sekunde) im MP4-Format aufgeri- Sony, hier das Modell QX100

stef. mit Carl Zeiss Objektiv, werden

Nutzer der QX100 Kamera kénnen mit dem mit dem Firmware Upgrade

Upgrade nicht nur die Blenden-, sondern auch noch vielseitiger.

die Zeitautomatik einsetzen. Dabei kann die

Belichtungszeit in 1/3 EV Schritten von 30 Sekunden bis zu einer 1/2.000 Sekun-

de eingestellt werden. Zudem wird die Kamera lichtempfindlicher:

* Im Automatik-, Blenden- und Zeitprioritét-Modus stehen alle Stufen zwischen
ISO 160 und ISO 12.800 zur Verfigung.

* Im Automatik-Modus steht bei der SmartShot QX10 jetzt der Bereich zwischen
ISO 100 und ISO 3.200 zur Verfigung. Die neue Firmware kann von der Infer-
netseite http://sony.de/support heruntergeladen werden.

Damit die SmartShot Kameras zukinftig auch zu Tablet Computern passen,

bietet Sony die neuve Klemmhalterung SPA-TAT an, mit der die Kameras an

Tablets mit einer Breite von 75 bis 200 Millimetern befestigt werden kénnen.

Die SmartShot Kameras von
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Alpha 6000 das Motiv innerhalb
von nur 0,06 Sekunden scharf.
Das ist, so haben die Sony Inge-
nieure ausgerechnet, noch eine

Hundertstel Sekunde schneller

als ein Wimpernschlag. Méglich

wird das durch eine Kombina-
tion von 179 Phasendetektions-

Messpunkten mit einem Kontrast-

AF und dem Bionz X Prozessor. So
nimmt die Kamera Serienbilder mit

einer Geschwindigkeit von elf Bildern

pro Sekunde mit nachfihrendem Auto-
fokus auf.

In der Alpha 6000 steckt ein Exmor HD

CMOS Bildsensor (Format APS-C) mit

24,3 Megapixel Auflésung. Die Licht-

empfindlichkeit kann beim Fotografie-

ren im Bereich von ISO 100 bis ISO

25.600 und beim Videofilmen von ISO

100 bis ISO 12.800 eingestellt

werden. Dabei steht der Hybrid-

Autofokus auch im Video-Modus

(Full HD/50p oder 24p) zur Verti-

gung. Videos werden im AVCHD-

oder dem internetfreundlichen

MP4-Format abgespeichtert, Fotos

im JPG oder RAW-Format.

Die Bildkontrolle erfolgt tber einen

hellen OLED-Sucher mit 1,4 Mio. Bild-

punkten oder Uber das um 90° schwenk-
bare 3" (7,6 cm) grobe Display mit

921.600 Bildpunkten.

Die Alpha 6000 ist mit WiFi und NFC

ausgestattet und kann mit den PlayMe-

mories Camera Apps von Sony ausge-
baut werden. Dafir kindigte Sony
neue Apps an: ,Smooth Reflection” kre-
iert Fotos mit Langzeitbelichtung, ohne
dass sich der Nutzer bei der Aufnah-
me um die Belichtungszeiten kimmern
muss; ,Lifeview Grading” erméglicht es,




die Farbtiefe, Farbbalance und Sét-
tigung eines Videos ganz einfach zu

|II

justieren. Die App ,Star Trail” l&sst
einen Videoclip so aussehen, als
ware er unter einem Sternenhimmel
entstanden.

Die Alpha 6000 kommt im April zum
Preis von 649 Euro (UVP Gehduse in
Silber oder Schwarz) auf den Markt.
Die UVPs fir Kits lauten: 799 Euro
mit SEL-P1650 Obijektiv, 1.049 Euro
mit SEL-P1650 und SEL-55210 Obijek-
tiven und 1.649 Euro mit SEL-1670 Zeiss

Obijektiv.

Zoomt am Iéingsten: die Cybershot HA00
mit 24,5-1.550 mm (KB) Objektiv

Die H400 kann am
léingsten

Unter den sechs neuen Kompaktkame-
ras der Cyber-shot Serie von Sony sind
die beiden Superzoom-Bridge-Kame-
ras HX400V und H400 besonders
bemerkenswert. Beim letztgenannten
Produkt dirfte Sony mit einer maxima-
len Tele-Brennweite von 1.550 mm
einen neuen Langenrekord aufgestellt
haben.

Die besser ausgestattete Kamera im
Superzoom-Duo ist allerdings die

Zoomt nicht ganz so lang, aber mit Zeiss:

die Cybershot HX400V.

Cyber-shot HX400V mit 21,4 Megapi-
xel CMOS Bildsensor und einem F2.8-
6.3 Zeiss Vario-Sonnar T*Obijektiv, das
einen Brennweitenbereich von 24-

1.200 bietet. Im Gehduse steckt der
Bionz X Bildprozessor, den Sony auch
in der RX10 und der Alpha 7 einsetzt.
Full-HD-Video, WiFi, NFC, GPS und die
Triluminos Technologie zur besonders

farbbrillanten Wiedergabe der Fotos

auf entsprechend ausgestatteten

Sony Bravia TVs runden die Ausstat-

tung ab. Die Kamera ist ab Marz

zum Preis von 479 Euro (UVP) liefer-
bar.

Das zweite Superzoom-Modell, die
Cyber-shot HX400, hat ein F3.4-6.5
63x-Zoom-Obijektiv mit einem laut Sony
,unglaublichen” Brennweitenumfang

Zoomt 30x: die kompakte Reisekamera

Cybershot HX60

von 24,5-1.550 mm und einen HAD
CCD-Bildsensor mit 20,1 Megapixel
Autlsung. Videos nimmt sie im HD-For-

mat auf. Der UVP betrégt 299 Euro.
Die beiden neuen Cyber-shot Reise-
zoom-Kameras HX60 und HX40V (mit
GPS) haben einen Exmor R Bildsen-
sor mit 20,4 Megapixel Auflésung
und ein mit optischem Steadyshot
Bildstabilisator ausgeristetes 30-
fach-Zoom Sony G Obijektiv, dessen
Brennweitenbereich wir auch durch
Nachfrage bei Sony nicht ermitteln
konnten. Auch bei diesen Modellen
kommt der Bionz X Prozessor zum Ein-
satz. Zur Ausstattung gehdren WiF,
NFC und Full-HD-Videofunktion. Die
Kameras sind ab Mérz fir 399 Euro
(UVP HX60VI) bzw. 379 Euro (UVP
HX60) erhaltlich.

Zoomt 10x: und auf Wunsch in Pink: die
Cybershot WX200

Die schlanke Kompaktkamera Cyber-
shot WX350 bietet ebenfalls WiFi
und NFC. Das 20-fach-Zoomobjektiv
unbekannter Brennweite hat einen
Steadyshot Bildstabilisator. In der
Kamera stecken ein 18,2 Megapixel
Exmor R CMOS Sensor und der Bionz
X Bildprozessor. Sie ist ebenfalls ab
Mérz zum Preis von 299 Euro (UVP) lie-
ferbar.

Mit der Cyber-shot WX200 stellt Sony
eine besonders schlanke Kompaktka-
mera mit 18,2 Megapixel Exmor R
CMOS Bildsensor und Bionz X Bildpro-
zessor vor. Das 10-fach-Zoomobijektiv
hat bestimmt eine Lichtstarke und einen
Brennweitenbereich, Uber den von
Sony bisher ebenfalls keine Angaben
zu erhalten waren.

UVP: 219 Euro; Liefertermin: Mérz.
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Die neve Coolpix Generation

Nach der Vorstellung von sieben Kompaktkameras
auf der CES hat Nikon zur CP+ sieben weitere Cool-
pix Modelle angekindigt. Neben schlanken Kame-

ras der S-Serie, Outdoor-Modellen und einer neuen

Premium-Kamera geht es auch um’s Zoomen: So deckt das

F3.3-6.5 Nikkor Objekiiv der WiFifahigen Coolpix P600
einen Brennweitenbereich von 24-1.440 mm (KB) ab.

Wer noch ndher ran will, kann die
Brennweite digital bis auf 5.760 mm
lin Worten: funftausendsiebenhun-
dertsechzig) erweitern. Gegen das
Verwackeln hat Nikon den VR-Bild-
stabilisator mit beweglicher Linsen-
gruppe aufgeristet; ein Active Modus
soll nach Unternehmensangaben
sogar dafir sorgen, dass selbst im
Gehen und aus sich bewegenden
Fohrzeugen heraus ,stets verwack-
lungsfreie Fotos und Filme" gelingen.
Erleichtert wird das Scharfstellen mit
einer Focus Peaking Funktion.

Nikons zweite Superzoom-Kamera,
die Coolpix P530, tritt mit einem
Brennweitenbereich von 24-1.000
mm (KB) bei Lichtstérke F3-5.9 fast

Mit WiFi:
die Coolpix 59700
und die Coolpix S?600 S
e, [
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schon bescheiden auf. Digital wer-
den aberimmerhin 4.000 mm erreicht.
Beide Kameras sind mit einem
16,1 Megapixel CMOS-Sensor aus-
gestattet und nehmen Videos in
Full-HD (1.080/30p) aut.

Die Coolpix P600 ist in Schwarz und
Rot fur 449 Euro (UVP), die Coolpix
P530 in Schwarz fir 349 Euro (UVP)
erhaltlich.

In der ,S-Klasse” bringt Nikon mit
der Coolpix S9700 und der Coolpix
S9600 zwei elegante WiFi-fahige
Kompaktkameras auf den Markt.
Beide sind mit einem 16,0 Mega-
pixel CMOS-Sensor und Full-HD-
Videofunktion (1.080/30p) ausge-
stattet. Die Coolpix S?700 hat ein
F3.7-6.4 Nikkor Obijektiv mit
einem Brennweitenbereich

von 25-750 mm (KBJ;

2

Zoomt opfisch bis 1.440 mm und digital bis
5.760 mm: die neve Coolpix P6O0

die SP600 bietet einen Zoombereich
von 25-550 mm (KB). Beide Mo-
delle sind ab sofort in Schwarz,
Weib und Rot erhalilich. Die Coolpix
S9700 wird 349 Euro (UVP), die
S9600 269 Euro (UVP] kosten.

Taucht bis 18 m, féllt bis 2 m ohne Schaden:
die neve Coolpix AW120

Ein echtes Outdoor-Modell ist die
neue Coolpix AW120 mit 16,0 Mega-
pixel CMOS-Sensor und F2.8-4.9
24-120 mm (KB) Nikkor Objektiv. Sie
ist wasserdicht bis zu einer Tauchtie-
fe von 18 Metern, stoBfest bis zu einer
Fallhéhe von 2 Metern und frostge-
schitzt bis -10 Grad. Dazu kommen



GPS mit Glonass und WiFi-Funktion
sowie Full-HD-Video. Llieferbar ab
sofort in Schwarz, Blau, Orange und
Camouflage for 349 Euro (UVP).

Die Familienkamera Coolpix S32 mit
13,2 Megapixel CMOS-Sensor nimmt
eine robuste Behandlung ebenfalls
nicht Ubel. Sie ist bis 10 m Tiefe
wasserdicht, stofdsicher bis zu einer
Fallhdhe von 1,5 m und staubge-
schitzt. Der Brennweitenbereich
des F3.3-5.9 Nikkor Obijektivs
entspricht 30-20 mm (KB). Videos
werden im Full-HD-Standard auf-
genommen. Dieses Modell ist seit
Ende Februar in den Farben
Weif, Blau, Gelb und Pink for 109
Euro (UVP) erhaltlich.

Robust: die Familienkamera Coolpix 532

Premium-Modell Coolpix P340.
Das Nikkor Obijektiv bietet eine
Lichtstérke von F1.8-5.6 bei
einem Zoombereich von 24-120
mm (KB). Der relativ grobe
1/1,7-Zoll  CMOS-Sensor st
ruckseitenbelichtet und hat eine
Auflésung von 12,2 Megapi-

erméglichen. Der Lichtempfind-
lichkeitsbereich reicht von ISO
80 bis ISO 6.400 lerweiterbar
auf ISO 12.800 bzw. ISO
25.600 bei Monochrome im
Effekt-Modus).

Die Coolpix P340 kommt in
den Farben Schwarz und Weib
Ende Februar zum Preis von
369 Euro (UVP)
Mark.

auf den

xeln.
Eine verbesserte AF-Messfeld-

Komplettiert wird das neue Nikon  steuverung soll auch bei schwa-

Lichtstark: das neve Premium-Modell Cool-
chem Licht prazise Scharfstellung

Drylabs

Made in Germany

Kompaktkamera-Sortiment durch das

pix P340

solutions cmex
Donnersbergstr. 1, 64646 Heppenheim
www. silverlab-solulions.dea
info@silverlab-solutions.de
Tel, 0B51-85 16 85 0

1 1AHRE GARAMTIE

Aktion bis 31.3.2014 inklusive:

5 x Thermosublimationsdrucker flir 10x15 - 20x30
1 x Annahmeterminal 19" inkl. Bondrucker,

1 x 3 Jahre Garantie auf Annex 500 inkl. Terminal
1 x Installation und Schulung durch Techniker (2 Tage)

+ Ersten 3 Besteller erhalten den Plotter kostenlos (Wert 4.200 Euro)
+ Option Bilder einfach vom Smartphone (Apple/Android) tibertragen



Ne

Neves PowerShot Flaggschiff,

SLR mit ,,Begleiter-App”
®
Canon im F

Das Frihlingssortiment von Canon kommt ohne
Aufregung daher. Fir Einsteiger gibt es die neue

PowerShot G1 X Mark Il mit = so Canon — DSIR-
leistung. Dazu kommen eine Handvoll Kom-

Spiegelreflex EOS 1200D mit App, fir Ambitio-  pakte und ein robustes AllwetterModell, mit

nierte das neue PowerShot Flaggschiff Canon

Mit der EOS 1200D bringt Canon
eine Einsteiger-DSIR auf den Markt,
die mit einem 18,0 Megapixel APS-
C CMOS-Sensor und dem DIGIC
4 Prozessor ausgestattet ist. Mit der
neuartigen ,Begleiter-App” (iOS-
und Android) kénnen auch Anfénger
die Funktionen und die Tasten-
belegung der Kamera rasch kennen-
lernen. Im App-Bereich ,Entdecken”
stehen Experten-lehrgénge und
Schritt-for-Schritt-Ubungen zu den
Grundlagen der Fotografie zur Ver-
fugung. Weitere Anleitungen, z. B.
zu beliebten Aufnahmemotiven wie
Haustieren oder Personen, sowie
Informationen Uber die Belichtung
und die Wahl der Perspektive gibt
es im App-Bereich ,Inspirieren”.
Zudem enthalt die App Tipps zur
Bildverbesserung und Hinweise zur
Vermeidung typischer Fehler wie ver-
schwommenen oder Uberbelichteten
Bildern.

Die neue Canon SIR ist auf einfache
Bedienung ausgelegt: Grofde Steuer-
elemente erleichtern die Anwendung,
ein 7,5 Zentimeter (3,0 Zoll) grobes
LC-Display mit 460.000 Bildpunkten
ergénzt den optischen Sucher.

Das Autofokus-System der EOS
1200D arbeitet mit neun Feldern,
Serienbilder werden mit einer Ge-
schwindigkeit von bis zu drei Bildern
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Ohne WiFi,
aber mit App:
die neve Canon

EOS 1200D

pro Sekunde aufgenommen, Videos
in 1.080p Full-HD. Im Modus ,Video-
Schnappschuss” kann eine Serie

von Kurzclips gedreht werden, die
von der Kamera automatisch zu ei-
nem professionell wirkenden Video
zusammengefasst werden.

Das neue Modell ist ab Ende Méarz
zum Preis von 399 Euro (UVP Ge-
hause) bzw. 499 Euro (UVP mit EF-S
18-55 IS 11} erhaltlich.

Mit DSLR-Le
PowerShot

Als Nachfolgerin der PowerShot G1
X hat Canon die Premium-Kompakt-
kamera PowerShot G1 X Mark Il ange-

kundigt. Sie ist mit einem 1,5 Zoll
groBben CMOS-Sensor (12,8 MP im

dem man auch tauchen kann.

Seitenverhdltnis 3:2 bzw. 13,1 MP bei
4:3) und einem lichtstarken F 2,0-3,9
Obijektiv mit einem Brennweiten-
bereich von 24-120 ausgestattet und
bietet nach Aussage von Canon Bild-
qualitat auf DSLR-Niveau. Auch WiFi
und NFC sind eingebaut.

Die Pixel des Sensors sind 4,5mal
grober als die in der kirzlich vorge-
stellten PowerShot G16. Damit wird
eine héhere Lichtempfindlichkeit von
bis zu 12.800 ISO bei sehr geringem
Bildrauschen und grofdem Dynamik-
umfang méglich. Der Digic 6 Bildpro-
zessor in der neuen Kamera ist bis
zu 2,4mal schneller als der Vorgén-
ger. Dadurch wird die Ausléseverzs-
gerung der PowerShot G1 X Mark Il
um 56 Prozent reduziert, die Serien-



bild-Geschwindigkeit betrégt bis zu
5,2 Bilder/s bzw. 3 Bilder/s mit kon-
tinuierlichem AF. Funktionen wie ,Hin-
tergrund-Unscharfe” und ,HDR-Auf-
nahme ohne Stativ’ werden unter-
stitzt, das verbesserte AiAF-System
arbeitet nun mit 31 AF-Messfeldern.
Die PowerShot G1 X Mark I hat zwei
konfigurierbare Obijektivsteverringe

Die Premium-Kompakr
kamera Canon PowerShot
G1 X Mark Il [6st die
PowerShot G1 X ab.

for die stufenweise Einstellung von

Zoom, Blende, Verschlusszeit und
manueller Fokussierung.

Das berthrungsempfindliche 7,5 Zen-
timeter (3,0 Zoll) grobe kapazitive
LC-Display gibt Fotos und Videos im
sRGB-Spektrum wieder, der Zubehér-
schuh erméglicht es, die Kamera mit
dem optional erhaltlichen, um 90°
schwenkbaren elektronischen Sucher
EVF-DCI zu ergénzen. Videos nimmt
die PowerShot G1 X Mark Il in Full-
HD/30p mit Stereoton aut.

Die Canon PowerShot G1 X Mark |l
kommt Anfang Mai zum Preis von
849 Euro (UVP) auf den Markt.

Kompakter

Die PowerShot SX700 HS ist die kom-
pakteste Kamera mit 30-fach Zoom-
Obijektiv von Canon. Neben Fotos
nimmt sie auch 60p Full-HD-Movies
auf, WLAN mit NFC macht das Tei-
len der Bilder leicht und erméglicht
die Fernbedienung der Kamera Gber
ein Smartphone bzw. Tablet.

In dem in Schwarz oder Rot erhalt-
lichen, nur 34,8 Millimeter dicken
Gehause stecken der Digic 6 Bild-
prozessor, ein hochempfindlicher
16,1 Megapixel CMOS-Sensor und
ein F 3,2-6,9 30-fach-Zoomobijektiv
mit einem Brennweitenbereich von
25-750 mm (KB) und optischem Bild-
stabilisator (Intelligent IS).

Die WLAN-Funktion mit NFC ermag-
licht das Archivieren der Aufnah-
men bei Cloud-Diensten wie Flickr,
Google Drive oder dem Canon
Image Gateway. Bei Verbindung mit
einem GPS-fahigen Smartphone
kdnnen auch die Standortdaten
gespeichert werden.

Die PowerShot SX700 HS nimmt
1.080p Full-HD-Videos auf. Im Modus
Hybrid Auto kénnen vor jeder Foto-
auslésung vier Sekunden lange Clips
festgehalten werden, die die Kame-
ra am Ende eines Tages zu einem
Schnappschuss-Movie kombiniert.
Die PowerShot SX700 HS ist ab Ende
Mé&rz zum Preis von 349 Euro (UVP)
erhaltlich.

Tauchen

Mit der robusten Canon PowerShot
D30 sind Tauchgange bis zu einer
Tiefe von 25 Metern méglich. Die
neve Kamera ist zudem bruchsicher
aus Fallhéhen von bis zu 2,0 Metern,
frostsicher bis zu minus 10 Grad und
staubgeschitzt. Das eingebaute
GPS-Modul halt auf Wunsch nicht
nur die geografischen Daten der
Aufnahme, sondern auch die Route
der Fototour fest.

Die PowerShot D30 ist mit einem

Die schlanke Canon PowerShot SX/00 HS
bietet einen Brennweitenbereich von 25—

750 mm (KBJ.

12,1 Megapixel CMOS-Sensor, Digic
Bildprozessor, einem F 3,9-4,8 28—
140 mm (KB) Zoomobijektiv mit IS-
Bildstabilisator sowie einem 7,5 Zen-
timeter (3,0 Zoll) groben PureColor |l
LCD mit 460.000 Bildpunkten ausge-
stattet. Die Kamera nimmt Videos im
Full-HD-Format auf und kommt Mitte
April for 329 Euro (UVP) in die
Geschafte.

Die Canon PowerShot D30 ist bis zu einer
Tiefe von 25 Metern wasserdicht.

PowerS

Die WiFi-fahige Canon PowerShot
S200 bietet nicht nur 32 Motiv-
programme, sondern auch manuelle
Kontrolle und die Méglichkeit zur
schnellen Verstellung des ISO-Bereichs

(80-6.400) mit einem Steuerring am
Obijektiv. Mit ihrem relativ grofen
(1/1,7"), hochempfindlichen 10,1 MP
CCD-Sensor und Digic 5 Bildprozes-
sor ist sie auf hohe Bildqualitét aus-

gelegt.

Die Canon PowerShot S200 bietet auch vol-
le manuvelle Kontrolle.
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Nevheiten

Das F 2,0-5,9 5x-Zoomobijektiv
mit IS-Bildstabilisator hat einen
Brennweitenbereich von 24-
120 mm, Videos werden im HD-
Format aufgenommen. Die Bild-
kontrolle erfolgt Uber ein 3 Zoll
(7,6 cm) groBes PureColor Il G
Display mit 461.000 Bildpunk-
ten, das mit einer gehdrteten
Glasschutzschicht versehen ist.
Die PowerShot S200 kommt im
Mai zum Preis von 299 Euro
(UVP] auf den Markt.

Bunte Ixus-Modelle

For das untere Marktsegment
bringt Canon drei neue Ixus-
Modelle aut den Markt: Die Ixus
155 (UVP: 239 Euro — in Schwarz,
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Silber, Blau, Rot oder Pink) ist mit
einem 20 MP CCD, Digic Bild-
prozessor und F 3,0-6,9 24—
240 mm (KB) 10xZoomobjektiv
mit 1S-Bildstabilisierung ausge-
stattet. Die Ixus 150 (UVP: 119
Euro — in Rot oder Grau) und die
Ixus 145 (UVP: 109 Euro - in Sil-
ber, Schwarz, Llila und Rotl

haben einen 16 MP CCD und

ein F3,2-6,9 28-224mm (BK)
8x-Zoomobijektiv, bei der Ixus
155 mit Bildstabilisator.

Alle drei Kameras sind sofort
liefenbar, bieten 32 Motivpro-
gramme, ein 2,7 Zoll (6,8 cm)
grobes Display und HD-Video-
funktion.

Canon

()(\“ (\]

Die drei neven Ixus Modelle 155, 150 und 145 (v. 1)
sehen sich sehr éGhnlich.

Never Makro-Ringblitz fir
das EOS-System




Sigma dp Kameras mit nevem Foveon X3 Sensor

Das Design der Sigma dp Quattro Kompaktkameras ist

ebenso ungewdhnlich wie ihr Bildsensor.

Trio

Sigma stellle auf der CP+, die
am 13. Februar im japanischen
Yokohama begann, drei neue
Kompaktkameras mit Festbrenn-
weite vor. In ihnen steckt die
neue Generation ,Quattro”
des einzigartigen Foveon X3
Direktbildsensors, der in sei-
nem Aufbau dem klassischen
Farbfilm  ahnelt. lhren einzig-
artigen Charakter unterstreichen
die neuen Sigma dp Kompakt-
kameras auch durch ihr unge-
wohnliches Design.

,Normale” Bildsensoren nehmen das
Licht mit nebeneinander liegenden
Pixeln auf, die mit Hilfe von RGB-Farb-
filtern jeweils nur eine der drei Grund-
farben erfassen kénnen. Im Gegensatz

dazu besitzt der Foveon X3 Sensor drei
unterschiedlich tief ins Silizium einge-
bettete Schichten mit Fotodioden und
kann mit jedem Pixel alle drei Grund-
farben in Farbton, Wert und Chroma
erfassen. Dadurch werden Farb- und
Tiefpassfilter Uberflissig; zudem erib-
rigt sich eine Interpolation, mit deren
Hilfe herkémmliche Sensoren die nicht

Resolution Color data

20MP R
i i_- = X
o 29MP
Middle - a2 2
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| |
2

Auch die Generation Quattro des Foveon X

Sensors ist Ghnlich wie ein Farbfilm aufge-
baut und nimmt mit /'eo’em Pixel alle drei

Grundfarben auf.

erfassten Farben des entsprechenden
Pixels ,auffillen”.

Der neu entwickelte 23,5 x 15,7 mm
grobe APS-C Foveon X3 Quattro be-
halt diese Merkmale bei, bietet aber

eine um 30 Prozent hdhere Aufldsung
als der Vorganger. Im Zusammenspiel
mit dem ebenfalls neu entwickelten
TRUE (Three-layer Responsive Ultima-
te Enginel Il Bildprozessor entstehen
so Bild-Ergebnisse mit raumlichem
Charakter und einem besonderen
Reichtum an Farbdetails. Damit brau-
chen die neuen Kompaktkameras nach
Angaben von Sigma selbst den Ver-
gleich mit Mittelformatkameras nicht
zu scheuen, denn die Auflésung ent-
spricht dem Aquivalent von 39
Megapixeln.
Die neue dp Kompaktkamera-

Serie von Sigma umfasst die

Modelle dp1 Quattro, dp2 Quat-

tro und dp3 Quattro. Sie unterscheiden
sich ausschlieBlich durch die Obijek-
tive. Die dpl ist mit einem F2.8 19 mm
(KB 28 mm) Weitwinkelobjektiv ausge-
stattet, die dp2 bietet mit 30 mm (KB 45

mm| bei gleicher Lichtstéarke eine Stan-

dardbrennweite, und die dp3 ist mit
ihrem leichten Tele F2.8 50 mm (KB 75
mm) besonders gut fir Portraits geeig-
net. Alle drei Kameras bieten die
Méglichkeit zur Abspeicherung von
RAW-Daten (14 Bit), ein 3-Zoll (7,6 cm]
grobes Display mit 920.000 Bildpunk-
ten und Kontrast-Autofokus mit neun Fel-
dern. Im ,Frei Beweglich”-Modus kann
die Grobe des AF-Messfeldes variiert
werden; auch ein Gesichtserkennungs-
AF-Modus steht zur Verfugung.

Uber Lliefertermine und empfohlene
Preise gibt es zur Zeit noch keine Infor-
mationen.

3/2014 imaging+foto-contact 21



Interview

Weitere Cewe Bildprodukte als Markenartikel

~Die Erfolgsgeschichte

ubertragen”

Interview mit Cewe Vorstand
Harald H. Pirwiiz

Als Cewe im Jahr 2005 das Cewe Fotobuch auf den Markt
brachte, war das der erste Markenartikel in der Unternehmens-
geschichte. Der Einstieg in die direkte Ansprache der Konsumen-
ten mit einer eigenen Marke erwies sich als goldrichtige Ent
scheidung: Das Cewe Fotobuch wurde in kurzer Zeit zum
meistverkauften Bildprodukt in Europa. Im vergangenen Jahr
hat Cewe die Markenstrategie auf weitere Bildprodukie wie
Wanddekorationen, GruPkarten und Kalender ausgeweitet.
imaging-+foto-confact hat mit Harald H. Pirwitz, Vorstand bei
Cewe, Uber die Hinfergrinde gesprochen.

imaging+foto-contact: Her
Pirwitz, was ist das Geheimnis hinter
dem Erfolg des Cewe Fofobuchs als
Markenartikel?

Harald H. Pirwitz: DerErfolg
des Cewe Fotobuchs als Markenarti-

kel ist weniger ein Geheimnis als viel-

mehr das Ergebnis einer sorgféltig
geplanten Strategie, die wir langfris-
haben.
waren 2005 ein neues Produkt, das

den

unbekannt war. Deshalb haben wir

tig umgesetzt Fotobucher

meisten  Konsumenten véllig

Das Cewe fofobuch
ist das meistverkaufte Bildprodukt in Europa.
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Cewe Vorstand Harald H. Pirwitz: ,Wir iiber-
tragen die Erfolgsgeschichte des Cewe Foto-
buchs jetzt auch auf andere Bildprodukte.”

damals entschieden, unsere Handels-
partner bei der Vermarktung dieser
Innovation zu unterstitzen, indem wir
die Konsumenten direkt adressieren.
Dazu musste man diesem innovativen
Produkt ein Gesicht geben: namlich
die Marke ,Mein Cewe Fotobuch”.
Dieses Gesicht ist bis heute in seinen
Grundzigen unverdndert und wurde
im Laufe der Zeit behutsam an die
Marktsituation angepasst. So haben
wir mit einem didaktischen Konzept
begonnen und den Kunden das neue
Produkt erst einmal erklart. Im Laufe
der Zeit haben wir die Marke dann
weiterentwickelt — mit einem emotio-
nalen Auttritt, weniger Text, gréBeren
Bildern und einem an heutige Sehge-
wohnheiten angepassten Logo. Ge-
blieben ist unsere Signalfarbe Rot, der
Markenname ,Mein Cewe Fotobuch”



selbst und das Key Visual,

das im Laufe der Jahre zu

a0

einem groflen Sympathie-

tréger geworden ist.

imaging+foto-contact:
Welche Vorteile versprechen

Sie sich von der Ausweitung der
Markenstrategie auf andere Bild-
proclukte?

Harald H. Pirwitz: DerErfolg
des Cewe Fotobuchs hat dazu gefihrt,
dass die Konsumenten mit dem Namen
Cewe ein eindeutiges Markenver-
sprechen verbinden: namlich héchste
Druckqualitat, vielfaltige Maglichkei-
ten zur persénlichen Gestaltung, ein-
fache Bestell-Prozesse und zuverl@ssi-
ge Lieferung. Nachdem sich in den
letzten Jahren die Nachfrage nach
weiteren wertschépfungsstarken Bild-
produkten deutlich gesteigert hat, lag
es nahe, diese starke Marke auch fir
diese Produktkategorien einzusetzen.
Deshalb haben wir in der zweiten
Jahreshélfte 2013 die Cewe Marken-
familie um die Produkte ,Mein Cewe
Kalender”, ,Meine Cewe Cards” und
Meine Cewe Wandbilder” ergénzt.
Das Prafix ,Mein” nimmt dabei wieder
den globalen Trend zur Personalisie-
rung auf und macht deutlich, dass die
Kunden ebenso wie beim Cewe Foto-
buch ihr Bildprodukt nach ihrem eige-
nen Geschmack aus einer Vielfalt von
Varianten auswéhlen und mit ihren
eigenen Bildern individuell gestalten
kdnnen. Dazu kommt das bekannte
Erscheinungsbild unserer Marke mit
der Signalfarbe Rot, der typischen
Welle, den bekannten Key Visuals und
natirlich unserer Dachmarke Cewe -
Best in Print.

imaging+foto-contact: Sic

haben also im Wesentlichen die Présen-
tation lhrer Bildprodukte zum Konsumen-

ten hin verdnderte

Harald H. Pirwitz: Diese Pra-
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Bei den Cewe Cards kénnen die Konsumen-
ten zwischen mehr als 1.000 Designs und

Clip Arts wahlen.

sentation ist ja entscheidend dafir, wie
die Konsumenten eine Marke wahr-
nehmen. Das kann aber nur funktionie-
ren, wenn die Produkte das im Mar-
kenauftritt enthaltene Versprechen
auch einldsen. Deshalb versteht es
sich, dass unsere neuen Markenartikel
ebenso wie das Cewe Fotobuch spe-
zielle Produktvorteile bieten, die sie
von anderen Angeboten auf dem
Markt unterscheiden.

imaging+foto-contact: \/\Vel
che Vorteile sind das?

Harald H. Pirwitz: Neben
der Qualitét geht es auch bei den neu-
en Markenartikeln, genau wie beim
Cewe Fotobuch, vor allem um vielfal-
tige Méglichkeiten zur Personalisie-
rung. So gibt es die Cewe Kalender in
zahlreichen Formaten mit unterschied-
lichen Oberfléchen auf klassischem
Fotopapier oder im Digitaldruck. Die

.
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Kunden kénnen sich das pas-
sende Kalendarium aussuchen,
mit ihren eigenen Bildern ihren
ganz personlichen Kalender
gestalten und diesen durch spe-
zielle Ausstattungen zu einem
Premium-Produkt aufwerten.
Noch gréBer ist die Zahl der Vari-
ationen bei den Cewe Cards, bei
denen die Kunden unter weit Uber
1.000 verschiedenen Designs wahlen,
Cliparts hinzufigen und sogar ihre
eigenen Videos per QR-Code einbin-
den kénnen. Die Vielfalt der Designs
ist dabei so grof, dass wir in unserer
Software nur ein Basis-Paket vorhalten,
das per Download mit wenigen Klicks
kostenlos mit weiteren Premium
Packages erganzt werden kann. Damit
erzielen wir zwei Vorteile: Zum einen
bleibt die Zeit fur das Herunterladen
unserer Software angemessen, zum
anderen gibt es eine Fille von weite-
ren Designs und Cliparts. Hinzu kommt
bei den Cewe Cards die mobile Vari-
ante, bei der sie Uber eine App ihre
persdnliche GruBkarte gestalten und
Uber unsere Betriebe direkt an den
Adressaten versenden kénnen.
Ganz individuell wird es bei den Cewe
Wandbildern. Zum einen bieten wir
hier zahlreiche Materialien vom klas-
sischen Fotopapier-Poster Gber Digital-

Cewe Wandbilder kénnen
millimetergenau im individuellen
Format bestellt werden.
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Interview

druck bis zu Leinwand, Acrylglas, Alu-

Dibond und Forex an. Dazu kommt das
besonders hochwertige Gallery Print
— ein Premium-Produkt, das Acrylglas
und Alu-Dibond miteinander verbin-
det. Mit Ausnahme der Leinwand-Pro-
dukte kénnen alle Cewe Wandbilder
im passgenauen, individuellen Format
bestellt werden. Es gibt also nicht nur
die Standardgrében, sondern sie kén-
nen sich bis zu einer Breite von 1,50 m
ihr Bild millimetergenau in dem Format
bestellen, das sie in ihrem Wohnzim-
mer brauchen.

imaging+foto-contact: \\ic
haben lhre Handelspartner die Auswei-
tung der Markenstrategie angenommen?@

Harald H. Pirwitz: Unsere
Handelspartner haben sehr positiv
darauf reagiert, dass wir die Erfolgs-
geschichte des Cewe Fotobuchs jetzt
auch auf andere Kategorien Ubertra-
gen. Das kénnen Sie bereits in den
Internet-Auftritten zahlreicher Han-
delspartner sehen, die unseren erwei-
terten Markenauftritt hervorragend

MEE{-'HE

cewe cards

Freude teilen

\  Cewe Kalender sind
in einer groBen
Vielfalt von
Formaten und
Ausstattungen
erhéltlich.

umsetzen und dadurch natirlich von
unseren Werbeaktivitaten profitieren.

imaging +foto-contact: Nun
setzen Sie nicht nur bei weiteren Foto-
produkten, sondern auch im neuen
Geschdftsfeld ,Kommerzieller Online
Druck” auf eine Markenstrategie. Wie
ist es dazu gekommen?@

Harald H. Pirwitz: Dcs ist
eine ganz eigene Geschichte, die mit
der Ubernahme des Online-Druck-
dienstleisters Saxoprint im Februar 2012
beginnt. Saxoprint hatte zu diesem
Zeitpunkt bereits eine eigene Marke,
die innerhalb Deutschlands und Euro-
pas unterschiedlich stark im Bewusst-
sein der Konsumenten verankert war.
Darum haben wir uns entschlossen, mit
cewe-print.de in diesem fir uns neuen
Geschattsfeld ebenfalls eine eigene
europaweit einheitliche Markenstrate-
gie zu entwickeln, selbstverstandlich
unter Beibehaltung der Marke Saxo-
print 10r alle diejenigen, die sich dieser
Marke verbunden fihlen.

imaging+foto-contact: \\Vic
erreichen Sie lhre Kunden?@

Harald H. Pirwitz: Bei der
Kommunikation der Marke Cewe Print

Mewn
cewe Kalender

Ganz personlich

setzen wir vor allem auf das reichwei-
tenstarke Umfeld Sport, wo wir in
Deutschland zum Beispiel in mehreren
Stadien von Bundesliga-Vereinen pro-
minent vertreten sind und dadurch her-
vorragende Effekte Uber die Fernseh-
Ubertragungen erzielen, die wir mit
eigenen TV-Spots noch verstérken.
Dazu kommt, wie bei den Cewe Foto-
produkten, ein Mix aus klassischen
Werbeauftritten, Online-Kampagnen
und Social Media Aktivitaten, die sich
beim Cewe Fotobuch bereits bewdhrt

haben.

imaging+foto-contact: \\\c/
che Bedeutung hat die neve Dachmar
ke ,Cewe — Best in Print"2

Harald H. Pirwitz: ,Cewe -
Best in Print” ist sozusagen die Klam-
mer, die unseren Markenauftritt fir die
Cewe Fotoprodukte in Richtung Konsu-
menten mit den B2B-Aktivitéten fur den
kommerziellen Online Druck zusam-
menhélt. Davon versprechen wir uns
natirlich Synergien, bei denen sich die
Zufriedenheit mit dem einen Produkt auf
das andere Ubertragt. Ein Pizza-Backer
zum Beispiel, der mit seinem Cewe
Fotobuch zufrieden ist, wird auch der
Marke Cewe vertrauen, wenn er Flyer
bestellt. Umgekehrt wird ein Kaufmann,
der mit Cewe Print gute Erfahrungen
gemacht hat, seine Urlaubsbilder ger-
ne in einem Cewe Fotobuch wiederfin-
den. Ob im Konsumenten-Markt fir
Fotoprodukte oder im kommerziellen
Online Druck: Unser Markenverspre-
chen heiBt Cewe — Best in print.

imaging +foto-contact: Herr
Pirwitz, wir danken lhnen fir dieses
Gesprcich.

Meewne ,
cewe wandbilder

Grofe Momente

Jetzt auch als Markenartikel: GruBkarten, Kalender und Wandbilder von Cewe
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Handel/

Viertes Optimal-Event in Wirzburg

Das vierte Optimal Event findet am 30. Marz
wieder als Branchenmesse in Wirzburg sfatt.
An der gewohnten Stelle im ausgebuchten
Vogel Convention Center sfellen knapp 60 Her-
steller und Dienstleister von 9.30 Uhr bis 1700
Uhr ihre akiuellen Sortimente aus. Wie bisher
steht die Veranstaltung nicht nur for Mitglieder,
sondem fur alle an Optimal Foto interessierten
Fotohandler und Profi-Fotografen offen.

Als Hauptsponsor der Veranstaltung ist in diesem Jahr
Panasonic mit einem umfangreichen Sortiment fir den
Fotohandel vertreten. Fir den aktuellen Wachstumsmarkt
Videofilmen zeigt das Unternehmen unter anderem System-
kameras, Camcorder und Displays und informiert im Schu-
lungsraum Gber die Kameras der G-Modellreihe.

Erstmals als Aussteller vertreten sind in Wirzburg Effect Bil-
derrahmen, Ewa-Marine, die imacro GmbH mit Produkten
zur Fertigung von Bildprodukten im Handel, Nielsen Bilder-
rahmen, Plustek mit neuen Scannern, Samsonite mit Fotota-
schen, Schad Marketing & Sales Management (Verkaufer-
schulungen), das Paket-Logistikunternehmen DPD und der
Onlineshop-Dienstleister Rakuten. Optimal Foto zeigt Ergén-
zungen des Exklusivmarken-Sortiments, darunter eine Foto-

Panasonic ist

in diesem Jahr
Hauptsponsor des
Optimal Events.

taschenreihe, UV-Filter, ein Akkuladeger&t und ein neues
Camgloss Reinigungskit mit Lenspen.

Exklusiv for Optima-Foto Partner ist die neue Foto Kiosk App
of2pix. Silverlab stellt diese Anwendung auf der Aktionsfla-
che vor und erléutert den Weg des Bildes vom Handy zum
Fotohandler und zuriick zum Kunden. Auberdem zeigt Sil-
verlab fur Partys und andere Events eine neue Printlésung,
die es ermdglicht, vor Ort Bilder per WLAN auf eine mobi-
le Station zu Ubertragen und dort sofort zu drucken.

Der Wirzburger Studiolicht-Spezialist Hensel demonstriert
die Blue Box Fotografie, und die Velatec Systems GmbH
gibt professionelle Tipps zur Kindergarten- und Schulfoto-
grafie.

In den Schulungsrdumen hélt Canon einen Vortrag ber
,entfesseltes” Blitzen bei der Portrait- und Hochzeitsfotogra-
fie, und Dr. Walter Kroha referiert Gber den aktuellen Trend
,Online-Fotoprodukte bestellen und vor Ort abholen”.

/wei neue Ricoh
Outdoor-Kameras

Ricoh Imaging stellt zwei neue Model-
le in der robusten WG-Serie vor. Sie
sind wasserdicht, staub- sowie frostge-
schitzt und bieten interessante Makro-
Funktionen. Fir beide Kameras bietet
Ricoh Imaging spezielles Befestigungs-
zubehdr an, mit dem ein Einsatz als
Actioncam méglich wird. Damit kénnen
die Kameras beispielsweise auf glatten
Oberflachen oder an Fahrrad/-Motor-
radlenkern angebracht werden.

Das Einstiegsmodell WG-20 ist for
Tauchtiefen bis zu 10 Metern geeignet,
halt Stirze aus einer Héhe bis zu 1,50

Meter aus und arbeitet auch bei Kalte
bis -10 Grad. Die Kamera ist mit einem
14-Megapixel-CCD und einem F3.5-
5.5 5-fach-Zoomobijektiv mit einem

Mit entsprechendem Zubehér kénnen die
neven Ricoh WG Modelle, hier die WG4,

auch als Actioncams eingesetzt werden

Brennweitenbereich von 28-140 mm
(KB) ausgestattet.

Die Ricoh WG-4 hat einen 16-Megapi-
xel-CMQOS Sensor mit Rickseitenbelich-

tung und ein F2.0-4.9 4-fach-Zoomob-
iektiv mit einem Brennweitenbereich von
25-100 mm (KB). Videos nimmt die
Kamera im Full-HD-Standard auf. Die
WG-4 ist fir Tauchtiefen bis 14 Meter
und Fallhéhen bis 2 Meter geeignet.
Beide Kameras bieten mit einem kor-
zesten Aufnahmeabstand von 1 cm inter-
essante Makro-Funktionen. Zum Liefer-
umfang gehért ein Objektivring mit
sechs LED-Leuchten fur die Ausleuchtung
des Motivs.

Die Ricoh WG-20 ist in den Farben
WeiB, Schwarz und Rot ab Marz fir 199
Euro (UVP), die WG-4 ebenfalls ab
Maérzin den Farben Gelb und Silber fir
279 Euro und mit eingebauter GPS-
Funktion in den Farben Blau und Schwarz
for 329 Euro ljeweils UVP) erhaltlich.
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- Mit einer Produktions-

' fléiche von 630.000:

| Quadial flem-rsf-' S

jta'o Werl#/:n Tilburg

| eine der weltweit

| gréBen Produktions-
stéitten von Fujifilm.

m——Ein BesuchYinvderTFo ifilm
Produktionsstéitte Tilburg

Die Heimat
des Fotopapiers

Druckplatten errichtet, die 2006 um
zwei weitere ergénzt wurde. Rund 900
Mitarbeiter sind bei Fujifilm in Tilburg
beschaftigt, davon mehr als 100 im

lohnt es sich, im Jahr 2014 Gber klassisches Fotopapier nachzu-
denken? Wer die Fujifilm Produktionsstatte im niederlandischen
Tilburg besucht, bekommt eine eindeutige Antwort. Denn dort
befindet sich nicht nur eine der groBten Produktionsstatten der
Fujifilm Gruppe auBerhalb Japans, sondem auch das Herz des

Logistikzentrum, das die Méarkte in Eu-
ropa, Afrika und dem Mittleren Osten
und mit einzelnen Spezialprodukten
den Weltmarkt versorgt.

weltweiten Fotopapier-Geschafts. Auch bei diesem traditionellen
Material setzen die Verantwortlichen auf Innovation.

Die Fuijifilm Manufacturing Europe B.V.
in Tilburg wurde 1982 gegrindet, seit
1984 wird hier Fotopapier hergestellt.
1988 kam eine Fabrik fir Filme hinzu,

26 imaging+foto-contact 3/2014

die 2007 geschlossen und in eine Test-
stétte fir neve Produkte und Techno-
logien umgewandelt wurde. 1991 wur-
de eine Fertigungslinie fir Offset-

Transformation

Fujifilm hat den dramatischen Wandel
des Imaging-Marktes in den letzten

Fortsetzung auf Seite 28



Qualitat und Nachhaltigkeit

Die Herstellung von Fotopapier hat auch im Digitalzeit-
alter noch immer einen Flair von Zauberei. Denn die licht-
empfindlichen Emulsionen werden in acht Schichten mit
hoher Geschwindigkeit schnell und gleichmabig auf das
Basispapier gegossen. Diese Emulsionen werden in Tilburg
zundchst aus mehr als 100 Bestandteilen gemischt, in 200-
Liter-Fassern abgefillt und in einem automatischen Lager
gekihlt untergebracht. Von dort gelangen sie zu einer
automatischen Abfillstation und dann in die entsprechen-
den Tanks, die den Kaskadengiefer der Produktionslinie
versorgen. Sechs Kilometer ist eine Rolle Rohpapier lang,
die in hoher Geschwindigkeit beschichtet und anschlie-
Bend in einem von Fujifilm entwickelten Verfahren getrock-

net wird.

Die lichtempfindlichen Emulsionen bestehen aus mehr als 100
Zutaten.

Der gesamte Herstellungsprozess verl@uft natirlich im Dun-
keln, ebenso wie das anschliePende Schneiden des ferti-
gen Fotopapiers in die gewinschten Breiten und Langen
sowie das Verpacken.

Ein ausgeklugeltes System von Qualitétskontrollen stellt
sicher, dass die Fertigungstoleranzen penibel eingehalten
werden. Das ist wichtig, denn es liegt in der Natur des
Fotopapiers, dass Fehler beim fertigen Produkt erst erkannt
werden kénnen, wenn es beim Kunden eingesetzt wird.
Deshalb ziehen die Mitarbeiter immer wieder Proben aus
der laufenden Produktion, zudem wird der Herstellungs-
prozess mit Hilfe zahlreicher Sensoren und Infrarot-Scan-
ner Uberwacht.

Neben der Qualitat ist auch die Nachhaltigkeit ein wich-
tiger Produktionsfaktor. Hier hat Fujifilm in Til-
burg massiv investiert: zum einen in ein sorg-
faltiges Abwasser-Management, bei dem ein
grober Teil des Wassers gereinigt und in den
Kreislauf zurickgefthrt wird, zum anderen in
umweltschonende Energie-Versorgung. Funf
groBe Windturbinen, die der Besucher schon
von weitem erkennen kann, erzeugen 15 bis
20 Prozent der von der Fujifilm Manutacturing
Europe bendtigten Energie. Dazu kommt ein
eigenes Gaskraftwerk, in dem die bei der Her-
stellung von Offset-Druckplatten anfallenden
Gase aus Lésungsmitteln in Strom umgewan-
delt werden. Mittelfristig will Fujifilm die gesamte in Tilburg
benstigte Energie klimaneutral erzeugen.

5 bis 20 Prozent der von der Fujifilm Manufacturing Europe bendligien Energie werden mit Windkraft erzeugt.
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Fortsetzung von Seite 26

anderthalb Jahrzehnten erfolgreich
bewaltigt. Das Unternehmen nutzte
seine Kompetenz in Spezial-Technolo-
gien, um neue Markte zu erschlieBen
und zu einem fohrenden Anbieter in
den Bereichen Dokumentenmanage-
ment, Medizintechnik und Biotechno-
logie zu werden. Dabei gelang es
auch, innovative industrielle Produkte,
zum Beispiel Spezialfolien zur Herstel-
lung von Flachbildschirmen, zu ent-
wickeln und sogar in das Kosmetik-
Geschaft einzusteigen. Gleichzeitig
wurde das frihere Stammgeschaft in
den Bereichen Druck und Foto mit
Neuentwicklungen den Erfordernissen
des Marktes angepasst. Der Fujifilm
Geschaftsbereich Imaging Solutions
(Fotopapier, Filme, Minilabs und Digi-
talkameras) steht heute for rund 13
Prozent des Konzernumsatzes, der im
vergangenen Geschéftsjahr umge-
rechnet 20,7 Milliarden Euro betrug.
Fotopapier ist nicht nur ein wichtiger
Umsatztréger, sondern vor allem ein
profitables Geschdaft.

Im letzten Jahrzehnt hat die digitale
Revolution den weltweiten Fotopapier-
Markt stark veréndert. Die sinkende
Nachfrage nach Prints und der stei-
gende Einfluss alternativer Drucktech-
nologien wie Inkjet, Thermosublimati-
ons- und Digitaldruck fihrten zu einem
durchschnittlichen Mengenrickgang
von 10 Prozent pro Jahr. GroBe Anbie-

ter mussten ganz aufgeben oder gerie-

ten in Schwierigkeiten. Fujifilm dage-

Photo Imaging ﬁ.
ucts bei Fujifilm "=
ufacturing

e B.V.
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Pefer Struik, Président der Fujifilm Manufac-
turing Europe B.V.:, Wir geben unseren Kun-
den durch Innovationen die Méglichkeit, von
den Wachstumsfeldern zu profitieren, die es
auch beim Fotopapier gibt.”

gen baute den
Marktanteil

deutlich

aus und ent-
wickelte auch das
Fotopapier kontinuier-
lich weiter, um die Herstel-
lung digitaler Bildprodukte in
echter Fotoqualitét zu ermég-
lichen. Dem Werk in Tilburg kommt
dabei eine Schlusselrolle zu: Hier ist
die Forschung und Entwicklung von
Fotopapier fur die gesamte Fujifilm
Gruppe konzentriert. ,Ambitionierte
Amateure, Profifotografen und Bild-
dienstleister wissen die unschlagbare
Qualitét von Fotopapier und das ein-
zigartige Preis-/Leistungsverhdltnis nach
wie vor zu schétzen”, erklérte Peter
Struik, Président der Fujifilm Manufac-
turing Europe BV, im Gesprach mit
imaging+foto-contact. ,Denn diese
Qualitat zeigt sich auch beim Ausdruck
digitaler Bilder. Andererseits gab es
zeitweilig bei unseren Kunden eine
gewisse Unsicherheit tber die Zukunft
der Silbersalz-Technologie. Als Ant-
wort haben wir uns zum einen durch
langfristige Vertrége verpflichtet, die

Versorgung auf Jahre hinaus zu
gewdhrleisten. Zum anderen geben
wir ihnen durch Innovationen die Még-
lichkeit, von den Wachstumsfeldern zu
profitieren, die es auch beim Fotopa-
pier gibt.”

Neve Entwicklungen

Ein Beispiel dafir ist das Fujicolor Crys-
tal Archive Pearl Paper, das mit seinem
hohen Glanz und der perlmuttartig
schimmernden Oberflache besonders
for Portrait- und Modefotografie mit
hohen Ansprichen geeignet ist. Es
wurde in Tilburg entwickelt - ebenso
wie das spezielle Album Papier, mit
dem Fuijifilm ein ganz neves Marktseg-
ment geschaffen hat: namlich Fotobu-
cher, die sich nicht nur durch tber-
ragende Bildqualitét aus-

Auch im Digitalzeitalter entwickelt Fujifilm
das klassische Fotopapier weiter.

zeichnen, sondern durch die in Zusam-
menarbeit mit Imaging Solutions ent-
wickelte Layflat-Bindung auch die
Méglichkeit  bieten, doppelseitige
Panorama-Fotos ohne stérenden Knick
in der Mitte wiederzugeben. Dabei
zeichnen sich alle Versionen des Fuji-
film Crystal Archive Papiers dadurch
aus, dass selbst bei haufigem Blattern
im Fotobuch keine Farbveranderungen
im Bund auftreten. ,Mit dem neuen
Album Papier haben wir ein Premium-
Segment geschatfen, das Fotofinishern
und dem Fotohandel eine besonders



hohe Wertschépfung ermaglicht”, erklérte Anthony Pieters,
Business Manager Photo Imaging Products bei Fujifilm
Manutfacturing Europe B.V. \Wéhrend der Markt fir Foto-
bucher im Digitaldruck erste Sattigungserscheinungen zeigt,
wdéichst weltweit die Nachfrage nach Premium-Produkten
auf echtem Fotopapier weiter.”

Eine Frage
der Bildqualitéat

Die Manager bei Fujifilm in Tilburg nehmen durchaus wahr,
dass das Qualitétsniveau des Digitaldrucks durch den Ein-
satz zusatzlicher Tinten und spezieller Papiere in den letz-
ten Jahren gestiegen ist. ,Dennoch bleibt Fotopapier bei
der Detailwiedergabe und der Reproduktion feiner Farb-
verl@ufe ungeschlagen®, betonte Anthony Pieters. ,Denn
Digitaldruck kommt im Gegensatz zur Silberfotogratie nicht
ohne Rasterpunkte aus. Auch der einzigartige Charakter
hochglanzender Oberflachen ist im Digitaldruck bisher nicht
zu erreichen, und die Haltbarkeit von Fotopapier ist so Gber-
zeugend, dass wir sie bewusst durch die Bezeichnung ‘Crys-
tal Archive’ fur alle Fujifilm Fotopapiere betonen. Zudem ist
die Qualitat beim Fotopapier deutlich konsistenter, so dass
sich Nachbestellungen nicht oder nur unwesentlich vom Ori-
ginal unterscheiden.”

Hinzu kommen wirtschaftliche Gesichtspunkte. ,Durch den
Einsatz zusdatzlicher Druckfarben verringert sich die
Kapazitat von Digitaldruckmaschinen”, betonte Pieters.
,Zudem sind Premium-Papiere fir den Digitaldruck nicht
billig. Auf diese Weise steigen die Kosten, und damit
wird Fotopapier zu einer wirtschaftlichen Alternative, um
digitale Bildprodukte in bestmaglicher Qualitat herzustel-
len.”

Die Vorteile von Fotopapier werden dabei auch von vielen
Fotoh&ndlern geschatzt. ,Es hat seinen Grund, dass auber-
halb der USA viele Fotoh&ndler immer noch zégern, auf tro-
ckene Technologien umzusteigen®, so Pieters. ,Gerade hier
in Europa setzen erfolgreiche Minilab-Betreiber, die Uber
ein gewisses Volumen vertigen, nach wie vor auf die
klassische Silbersalz-Technologie. Denn sie bietet die
Méglichkeit, viele verschiedene digitale Bildprodukte in
unterschiedlichen Formaten wirtschaftlich und vor allem
in gleichbleibender Qualitat herzustellen.” Deshalb hat
Fujifilm jetzt das erfolgreiche Album HD Papier als Album
HDX Papier fir die Minilab-Verarbeitung auf den Markt
gebracht. ,Damit ist es zum Beispiel mdglich, auch
Standardprints nicht als Satz einzelner Bilder, sondern als
gebundenes Booklet anzubieten und so eine viel hdhere
Wertschépfung zu erzielen”, betonte Pieters.
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Felix Schoeller Digital Media
organisiert
Management neu

Zum Jahresbeginn 2014 hat die Felix
Schoeller Group ihre Geschéftsaktivitéten
for den Digitaldruck neu organisiert. Die
Business Unit Digital Media will in diesem
Jahr ihr Angebot von Spezialmedien fir
den Digitaldruck ausweiten und in die
Internationalisierung des Vertriebs inves-
tieren. Im Februar wurden drei
Vertriebsbiros in Wachstumsmarkten er-
ffnet. In Prag wurde ein Biro fur den ost-
europdischen Markt erdffnet, der russi-

neue

sche Markt wird zukinftig vom Moskauer
Biro aus bedient. Um den sidostasia-
tischen Markt noch besser zu erreichen,
wurde in Kuala Lumpur, Malaysia, eine
Vertriebsniederlassung gegrindet. Jérg
Borker hat als General Manager die Lei-
tung des weltweiten Vertriebs der Busi-
ness Unit Ubernommen. Er kommentierte:
Wir wollen noch naher bei unseren Kun-
den sein, daher starken wir unseren regio-
nalen Vertrieb mit erfahrenen Papier- und
Digitaldruckexperten.”

Thomas Leifert, ebenfalls General Ma-
nager, leitet seit Jahresbeginn das Pro-
duktmanagement, den Ausbau und die
Weiterentwicklung des Produki-Portfolios
sowie die gemeinsame Produktentwick-
lung mit Kunden. ,Gerade im Digitaldruck
héngt die Qualitét des Druck-Ergebnisses
ganz wesentlich vom eingesetzten Papier
ab’, weib Leifert. ,Digitaldruckmedien von
Felix Schoeller Digital Media werden des-
halb speziell fir die unterschiedlichen

Kodak Alaris holt Motorola Manager als CEO

Ralf Gerbershagen tbernimmt am 1. April 2014 die Funktion des CEO der Kodak
Alaris Holding Limited. Er wird am Firmensitz von Kodak Alaris in Hemel Hemp-

stead, GroBbritannien, ansassig sein und an den kommissarischen Aufsichtsrats-

vorsitzenden Steven Ross berichten. Bei seiner neuen Aufgabe soll Gerbershagen

die weltweite Etablierung von Kodak Alaris als selbststéndiges Unternehmen ab-

schliefen.

Gerbershagen kommt von Motorola Mobility, einer Tochtergesellschaft von Goog-

le, zu Kodak Alaris. Er war unter anderem als Geschaftstihrer von Motorola

Deutschland und als Vice President und General Manager von Motorola Mobility

Europe tétig. Gerbershagen ist Mitglied der Vorstdnde der American Chamber of

Commerce in Deutschland und des IT & Telekommunikations-Verbandes Bitkom und

gehért dem Beirat der CeBIT an. An Gerbershagen werden die Kodak Alaris

Manager Gary Fisher (Kommissarischer Personalchef), Phil Gibbons (Finanzchef),

Dolores Kruchten (Prasident Kodak Alaris Document Imaging) und Dennis Olbrich

(Prasident Kodak Alaris Personalized Imaging) berichten.

Technologien wie Flussigtoner, Trocken-
toner, Large Format Inkjet und High Speed
Inkjet entwickelt.” Felix Schoeller wird das
umfassende Produkt-Portfolio in diesem
Jahr auf ausgewdhlten Messen wie der
photokina oder der Fespa présentieren.

Jobo kooperiert mit Dérr

Jobo hat den Vertrieb seiner Fotoproduk-
te, der bis Mitte 2013 tber die Vanguard
Deutschland GmbH erfolgte, auf eine
neve Basis gestellt: Das Sorfiment des
Gummersbacher Unternehmens wird jetzt
in Deutschland von der Dérr GmbH, Neu-
Ulm, vertrieben. Die Jobo International
GmbH méchte sich auf Produktentwick-
lung, Markenpflege und internationalen
Vertrieb konzentrieren.

,Durch die Zusammenarbeit mit der Dérr

GmbH finden wir eine optimale Er-
génzung’, erklarte Jobo Geschaftstohrer
Johannes Bockemihl. ,Die Uberwiegend
technischen Fotoprodukte von Jobo wer-
den nun von einem in der Fotobranche
fest etablierten Partner an die Fachhand-
ler verkauft.” Das Verkaufsteam von Dérr
ist mit Uber zehn AuBendienstlern deutsch-
landweit unterwegs. Neben klassischem
Fotozubehér wie Taschen, Stativen und
Filtern hat Dérr auch komplette Studioaus-
ristungen und viel Spezialzubehér im Pro-
gramm. Insgesamt werden Uber 4.500
Produkte ab Lager angeboten.

,Die innovativen Produkte von Jobo run-
den unser Sortiment ab, und wir haben
damit zugleich eine 90 Jahre alte Traditi-
onsmarke mit an Bord”, kommentierte Dérr
Geschdaftstihrer Peter Dérr.
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IBIRAUN

PHOTO TECHNIK

Canon

Deu

=r=i—F

Foto-Aktienkurse Zert  Aeir |
17.02.2014 |Vormonat | niedrigst./hdchst. Aktienkurs e ering
der letzten 12 Monate DIN EN ISO 9001:2008 .
Canon YEN | 3.007 3.247 2.890 4115 Panasomc
Casio YEN [1.115 1.215 685 1.296 EZL‘;'.?,fg]S,?"ter
Cewe Color EUR | 46,85 44,65 30,14 45,96 N\
Du Pont USD | 6450 | 4696 46,02 65 X\ ® Pronecer
Fuiifilm YEN |2.785 3.030 1.723 3.172
Hewleft-Packard  |USD | 30,02 29,56 16,57 30,13 reflecta
Hitachi YEN | 786 861 505 877
Imation UsD | 5,34 5,42 3,34 5,53
Jenoptik EUR | 12,66 13,38 7,41 13,84
Metro EUR |32,50 35,64 20,61 38,10 Cameras
Olympus YEN | 3.265 3.185 1.930 3.570 Herbert Geissler GmbH
Samsun KRW | 1.285.000 |1.292.000 |1.209.000 | 1.575.000 72770 Reutlingen-Génningen SONY
Seiko Epson YEN |2.925 3.005 795 3.1580 LichtensteinstraBe 75 Authorized Service Center
Sharp YEN | 312 370 234 633 Telefon 07072/9297-0 TAMRON
Sony YEN [1.6718  |1.780 1.265 2.413 Telefax 07072/20 69
Spector EUR | 0,52 0,41 0,41 0,67 info@geissler-service.de TOSHIBA
Toshiba YEN | 433 502 375 565 www.geissler-service.de
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Dijsseldorf

.__________________-----------_____________________-..--.
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Imapling fote

contactyy 1, /.|

Klein- und Personalanzeigen

Bitte verdffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im
imaging+foto-contact

(O einmal in der nachstméglichen Ausgabe
(O inden AUSGAbEN ........cccveeveeereerieereeeeereeseeeee e

GroBe: Breite 180,0 mm, Hohe ............. (6,00 €/ mm)
Breite 87,0 mm, Hohe ............. (8,00 €/ mm)
Breite 56,0 mm, Hohe ............. (2,00 €/ mm)
Breite 40,5 mm, Hohe ............. (1,50 €/ mm)

unter Chiffre (GebUhr: 8,00 €) Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste

an meine e-Malil-AdIreSSE: .......coeevveeeuuieeeeeeeeeeeeeeeeeee e e eeees

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact
Postfach 12 29

40832 Ratingen

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 /20 27 - 90

Gelegenheits- und Stellenanzeigen

Mein Anzeigentext lautet:

ifc 3/2014

Fiir Bestellungen aus der Européischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt Ihre Umsatzsteuer-
|dentifikations-Nr. an:

Ort, Datum Unterschrift/ Firmenstempe|

mit genauer Anschri



Samsung f;
SMART CA@ERA) |
&/

BENTLER

CMOS Sensor im APS-C-Format

Samsung SMART CAMERA NX30
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