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Wir entwickeln Ihr Bildergeschaft.

®

GEWE FOTOBUGH

Meine Digitalfotos als echtes Buch -
Fertig in nur 3 Tagen!

Seitenweise Mehrumsatz!

«Mein CEWE FOTOBUCH" ist das qualitative Spitzenprodukt, Der TESTSIEGER verwendst
das Ihre digital fotografierenden Kunden begeistern wird. saudiaudsliobias

Nutzen Sie die umfangreiche Verkaufsunterstiitzung von CeWe Color
in einer noch nie da gewesenen Bandbreite.

Fordern Sie direkt ausfiihrliche Informationen an: Tel. 04 41/404-434.

Info und Download unter: WWW.mein-cewe-=fotobuch.de

www.cewecolor.com Bad Schwartau - Berlin - Dresden - Eisenach - Freiburg ' ’ ce w e
Monchengladbach - Miinchen - Niirnberg - Oldenburg

einfach schone Fotos



Editorial

Die Leica-Camera-AG. hat-wichtige Hirden.genommen

Lwyiip vy ANpEn)

Knapp 15 Monate, nachdem er das Steuer bei der Leica Camera AG in die Hand
genommen hat, konnte Vorstandsvorsitzender Dr. Josef Spichtig auf der Haupt-
versammlung des Unternehmens am 6. Juli in Solms einen positiven Riick-
und Ausblick geben — auch wenn bei der deutschen Traditionsmarke noch viel
zu tun ist. Anderthalb Jahre, nachdem die Banken ihre Kreditlinien gegentiber
Leica teilweise gekiindigt und damit Spekulationen tiber ein baldiges Ende von
Leica genahrt hatten, scheint der Fortbestand der Kamera-Legende zumindest
fiir die nachsten Jahre gesichert. Durch die nach einigem Gerumpel im August
vergangenen Jahres doch noch erfolgreich durchgefiihrten Kapital-Maf3-
nahmen hat Leica wieder eigenes Geld in der Tasche, und der verheerende
operative Verlust von mehr als zehn Millionen Euro im Geschéftsjahr 2004/2005
konnte im abgelaufenen Geschiftsjahr (Ende 31. Midrz 2006) in einen — ohne

Thomas Blomer, Verleger

Dafl am Ende die Restrukturierungskosten und das
negative Finanzergebnis fiir einen unvermeidlichen wei-
teren Verlust sorgten, war im Plan und regte niemanden
wirklich auf.

Dr. Spichtig hat nach seiner Amtsiibernahme bei Leica gera-
dezu demonstrativ darauf verzichtet, in der Offentlichkeit
grof3e Visionen zu verkiinden. Stattdessen hat er, das wurde
auf der Hauptversammlung noch einmal deutlich, mit Ruhe
und Zielstrebigkeit gearbeitet — und zwar mit ansehnlichem
Ergebnis. Ein schlankes neues Management wurde instal-
liert und die Chancen des bestehenden Produkt-Portfolios
konsequent genutzt, ohne in Hohenfliige abzuheben. Die
gute Marktposition in der Sport-Optik wurde weiter verbes-
sert. Bei den Systemkameras sorgte vor allem das Digital-
Modul R fiir einen Umsatzschub.

Dr. Spichtig war klug genug, triumphale Posen zu vermei-
den, sondern kiindigte stattdessen eine Fortsetzung der har-
ten Arbeit an. Nachdem die wichtigsten strukturellen MaR-
nahmen durchgefiihrt sind, soll vor allem die Produktivitit
in den deutschen Werken verbessert werden. Dazu hat Leica
fur das laufende Geschiftsjahr Investitionen von 15,4 Millio-
nen Euro in Deutschland und 2,2 Millionen Euro im Ausland
geplant, nachdem im letzten Geschiftsjahr nur 6,6 Millio-
nen Euro investiert worden waren. Mit Werkzeugen fiir neue
Produkte, Maschinen und technische Anlagen und durch
den Ausbau der Reinraumtechnik will Spichtig Leica fiir
die effiziente Produktion digitaler Produkte fitmachen. Das
Bekenntnis zum Standort Deutschland verband Spichtig
dabei mit einem Appell an die Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter und ihre Vertretungen, ihn bei der Verbesserung der
Wettbewerbsfihigkeit zu unterstiitzen.

Restrukturierungskosten — kleinen Gewinn umgekehrt werden.

All das wiirde natiirlich ohne attraktive Produkte wenig hel-
fen, und genau hier hat Spichtig nicht nur vielversprechende
Pline, sondern bereits gut angefangen. Die digitale MeR-
Sucherkamera, die viele Leica-Fans herbeisehnen, soll in der
zweiten Jahreshilfte auf den Markt kommen — und mit
nahezu allen Objektiven des M-Systems seit der Einfiihrung
im Jahr 1954 kompatibel sein. Weitere Einzelheiten werden
wir mit Sicherheit auf der photokina erfahren — und dann
gemeinsam mit dem Leica Management hoffen, daR das Pro-
dukt auch zum geplanten Zeitpunkt auf den Markt kommt.

Der Ausbau der Partnerschaft mit der japanischen Mat-
sushita Gruppe soll zusaitzlich dem bisherigen Sorgenkind
,Kamera“ die Zukunft sichern. Ein Beispiel dafiir ist die Ent-
wicklung eines gemeinsam mit Panasonic fiir das 4/3-System
entwickelten und gefertigten Objektivs, dem mit Sicherheit
weitere folgen werden. Ob Leica in diesem Zusammenhang
auch ein eigenes Kameramodell fiir das 4/3-System anbieten
wird, bleibt weiter offen. Auf der PMA hat Spichtig
salomonisch erklirt, diese Option werde gepriift. Auf der
Hauptversammlung vermied er das Thema, erwahnte aber
,Machbarkeitsstudien fiir weitere digitale Kamerabodys“
innerhalb des Leica R-Systems.

Auch wenn bei Leica immer noch viel zu tun bleibt, haben
sich die Zukunftsperspektiven weitaus positiver entwickelt,
als man das noch vor einem Jahr erwarten konnte. Anstatt
auf Hiobsbotschaften aus Solms zu warten, kann man jetzt
auf interessante neue Produkte gespannt sein. Im Interesse
der ganzen deutschen Fotobranche und vor allem des Fach-
handels, der attraktive, margenstarke Produkte braucht,
wiinschen darum viele Dr. Spichtig und seinem Team viel
Erfolg.
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Deutsche Fotoindustrie zeigte auf der
Imaging Expo China 2006 Flagge

Mit einem gegeniiber dem Vorjahr deutlich gewachsenen
Gemeinschaftsstand haben sich zwolf deutsche Foto-
unternehmen auf der Imaging Expo China, die vom 13. bis
16. Juli in Shanghai

stattfand, prisen- [T .

tiert. Auch die Messe

- #
selbst, die von der ! !
Koelnmesse in Koope- i y
ration mit  der :
Shanghai Interna- i F - 2

tional Exhibition Co.

Ltd. (SIEC) organi- T il

siert wurde, war i -
gegeniiber 2005 gro- o -
3er geworden: 160 chinesische und internationale Unter-
nehmen, darunter grof3e Namen wie Canon, Fuji, Kodak,
Noritsu und Sony, zeigten ihre Produkte und Dienstlei-
stungen. Am Ende hatten die Organisatoren 69.500 Besu-

cher gezihlt. Seite 8
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Finf Neuheiten machen Panasonics
Lumix-Reihe noch attraktiver

Panasonic hat auf einer Pressekonferenz in Barcelona fiinf
weitere digitale Kompaktkameras der Lumix-Reihe und
einen neuen Photo
Player vorgestellt,
mit dem digitale
Bilder ganz einfach
auf dem Bildschirm
des Fernsehgerites
dargestellt werden
konnen.  Dariiber
hinaus gab es detail-
lierte Informationen
zu Panasonics erster
Digital-SLR Lumix L1, die im September in Europa ein-
geflihrt werden soll. Muster dieser neuen Kamera konnten
bei einem Bummel durch die katalonische Metropole aus-
probiert werden. Seite 12

Software-Update vereinfacht das

Erstellen eines ,Mein CeWe Fotobuchs”

Mit ,Mein CeWe-Fotobuch“ hat CeWe Color ein Produkt
in den Markt eingefiihrt, an dem immer mehr Verbraucher
und Hindler Spafd haben. Fiir Fotografen bietet ,,Mein
e —— CeWe Fotobuch® die
13 Chance, ihre digitalen

B 0 W B B pilder auf kreative Art

ohne grofsen Aufwand
in einem Fotoalbum zu
prasentieren, und der
Handel erfreut sich an
steigenden  Auftrags-
zahlen. Jetzt soll eine
aktualisierte Software, die das Erstellen eines Fotobuchs
auch fiir ungetibte Nutzer in wenigen Minuten ermoglicht,
noch mehr Kunden zur Bestellung eines ,Mein CeWe
Fotobuchs“ animieren. Seite 16

Fotografieren, wie das Auge sieht

Als Fujifilm im vergangenen Jahr mit der FinePix F10
erstmals die Real Photo Technology einsetzte, wurde die

Kamera durch ihre hohe Licht-

empfindlichkeit und hervor-

ragende Rauschunterdriickung @

zum Erfolgsmodell. Inzwischen -

ist mit der FinePix F30 die Real @ Real Photo @
Photo Technology II auf dem fechnologs
wirksameren Rauschunter- @
driickung und dem intelligenten

Blitzsystem bietet sie dem Fotohandel hervorragende
Verkaufsargumente. Dabei sollte nicht die Technik im
Mittelpunkt stehen, sondern die natiirlichen Bildergeb-

Markt. Mit einer noch hoheren
Empfindlichkeit, einer noch
nisse, die damit moglich sind. Seite 20
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Staub- und wasserfeste Caplio 500G

Ricoh hat die wasser- und staubdichte Caplio 500G wide in
den Markt eingefiihrt. Diese Kamera baut auf der Caplio
400G wide auf und bietet
ebenfalls ein Weitwinkel-
Zoomobjektiv 28-85
mm, ist aber dariiber
hinaus mit weiteren
Features ausgestattet.
Dazu zdhlen die erhohte
StoRfestigkeit, die Blitz-
reichweite bis zehn Meter, der hochauflosende CCD-
Bildsensor mit effektiv 8,13 Mio. Pixeln und ein Verwack-
lungsschutz mittels ISO-Erhéhung. Seite 23
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Carl Zeiss und Nokia gehen
eine fruchtbare Beziehung ein

Wenige Wochen, nachdem Nokia drei neue Multimedia-
Computer der Nseries vorgestellt hat, luden der finnische
High-Tech-Hersteller und die Carl Zeiss AG zu einem Work-
shop nach Oberkochen. Dort erlauterten Mitglieder des
Managements beider Unternehmen Vertretern der europa-
ischen Fachpresse Hintergriinde der Kooperation und die
Philosophie der Nokia Nseries. Nachdem Dr. Norbert
Gorny, Mitglied des Konzernvorstands der Carl Zeiss AG,
den Besuchern einen Uberblick iiber die Geschichte des
Optikherstellers gegeben hatte, war es zunachst Managern
der Nokia Corporation {iberlassen, die Entwicklung der
vergangenen Monate Revue passieren zu lassen. Seife 24

Samsung European Convention 2006

Der Fotobereich des koreanischen Samsung Konzerns
blickt mit ambitionierten Zielen in die Zukunft: Auf der
Samsung European
Convention 2006 in
Taormina, Italien,
lieR Samsung Prasi-
dent und CEO Joong
Koo Lee keinen
Zweifel daran, daR
sich Samsung der-
zeit auf dem Weg zur
Spitze der interna-
tionalen = Kamera-
hersteller befinde, die durch verschiedene unternehmens-
interne MaRnahmen spatestens im Jahr 2009 erreicht sein
soll. Seite 26
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Zukunftspreis fir Foto Wohrstein

Foto Wohrstein aus Singen am Bodensee ist mit dem
»Zukunftspreis Handel 2006“ ausgezeichnet worden. Inha-
ber Reiner Wohrstein, der heute das von seinem Vater
gegriindete Filialunternehmen fiihrt, sieht als Basis fiir
den Erfolg das Fiihrungssystem UnternehmerEnergie des
SchmidtCollegs, das er sich durch den Besuch von Semi-
naren aneignete. Die dort gewonnenen Erkenntnisse
nutzte Wohrstein als Werkzeug fiir die zielgerichtete Ent-
wicklung des Unternehmens. , Erfolgreiche Unternehmer
sind in der Lage, auch in Krisenzeiten Chancen zu erken-
nen und zu realisieren”, meint Wohrstein. Dabei sei die
Aufgabe, ein Unternehmen zu leiten, ganzheitlich zu
betrachten. GroRen Anteil am Erfolg haben bei Foto
Wohrstein auch die Mitarbeiter, die als Motor des Betriebes
fungieren und in alle Entscheidungsprozesse einbezogen
werden. Seite 28




Nachrichten

CeWe Color setzt Grundkapital herab

Die CeWe Color Holding AG hat am 21.
Juli die Herabsetzung des Grundkapitals
um zehn Prozent auf 14,0 Millionen
Euro bekanntgegeben. Die Zahl der
Stiickaktien verringert sich auf 5,4 Mil-
lionen. Damit macht das Unternehmen
von der Mdoglichkeit der vereinfachten
Einziehung von 600.000 eigenen Inha-
ber-Stammaktien Gebrauch, die von der
Hauptversammlung genehmigt worden
war. Zudem hat die Hauptversammlung
am 1. Juni den Vorstand der CeWe Color
Holding AG bevollmachtigt, bis zu
540.000 weitere eigene Aktien zuriick-
zukaufen. Sie sollen fiir mogliche Firmen-
tibernahmen, fiir den im September
2005 durchgefiihrten Stock Option Plan

Fujicolor schlief3t Labor
in der Schweiz

Fujifilm wird die Produktion im Fuji-
color Labor in Dielsdorf, Schweiz,
Ende September einstellen. Ab Anfang
Oktober soll die Produktion in die
deutschen Fujicolor Labors verlagert
werden. Von der Mafinahme sind 51
Mitarbeiter betroffen. Die Marketing-
und Verkaufsaktivititen fiir Fujicolor
Fotofinishing-Dienstleistungen sollen
in Dielsdorf bleiben. ,Unsere Kunden
im Detailhandel sowie im Direktver-
sand werden durch diesen Wechsel kei-
ne Nachteile erfahren und kénnen wie
anhin auf die breite Dienstleistungs-
palette von Fujifilm zahlen“, hief es in
einer Pressemitteilung.

Konica Minolta verkauft
Fotopapier-Fabrik an DNP

Die japanische Konica Minolta Hol-
dings Inc. hat ihre Fotopapier-Fabrik
in Odawara, Japan, an den japanischen
Druck- und Informationstechnologie-
Spezialisten Dai Nippon Printing Co.
Ltd., Tokio, verkauft. Das Unterneh-
men wird Immobilie, Produktions-
anlagen und das bestehende Geschaft
mit Fotopapieren {ibernehmen und mit
Wirkung vom 1. Oktober als 100pro-
zentige Tochtergesellschaft betreiben.
In einer Pressemitteilung kiindigte
DNP an, ab dem Jahr 2008 in der Fabrik
auch Papiere fiir Thermosublimations-
druck herzustellen. Diese Drucktech-
nologie wird besonders in kleinen
Fotodruckern und Foto-Kiosks einge-
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(Zeichnungsvolumen: 199.500 Aktien)
oder fiir eine weitere Einziehung ver-
wendet werden.

In einer Pressemitteilung wurde betont,
daf} diese MaRnahmen die Finanzstruk-
tur der Fotofinishing-Gruppe optimieren
und die Aktiondre langfristig an einer
hoheren Ausschiittungsquote teilhaben
lassen sollen. CeWe Color will zusatzlich
einen Finanzberater fiir die Analyse und
Durchfiihrung weiterer MaRnahmen zur
Optimierung der Finanzstruktur ein-
schalten. Zum 31. Dezember 2005 betrug
die Eigenkapitalquote 43,3 Prozent. Die
langfristigen Schulden belaufen sich auf
40,3 Millionen Euro, die kurzfristigen
auf 108 Millionen Euro.

setzt. Die Herstellung von traditionel-
lem Fotopapier soll bis auf weiteres
fortgesetzt werden. Dai Nippon Prin-
ting wurde 1876 gegriindet und ist ein
weltbekannter Spezialist fiir Druck-
und Informationstechnologien. Seit
den spaten 80er Jahren des vorigen
Jahrhunderts stellt das Unternehmen
Thermosublimationsmaterialien her.

Verdnderungen im
Leica Aufsichtsrat

Im Rahmen der ordentlichen Haupt-
versammlung ist der Aufsichtsrat der
Leica Camera AG neu gewahlt worden.
Er besteht jetzt aus Dr. Klaus Bau-
miiller, Kiisnacht/Schweiz, Dr. Andreas
Kaufmann, Salzburg/Osterreich, Wulf
Matthias, Konigstein, sowie Patrick
Thomas, Paris. In der konstituierenden
Sitzung des Aufsichtsrates wurde Kauf-
mann zum Vorsitzenden des Gre-
miums gewahlt, Matthias zu seinem
Stellvertreter.

Franke & Heidecke

erweitert Geschdftsfihrung

Die Franke & Heidecke GmbH hat mit
sofortiger Wirkung drei langjihrige
Fiihrungskrafte der Firma als Proku-
risten berufen. Karl Heinz Krings, Rolf
Sabban und Reiner Schénrock sollen
in Zukunft zu einer erweiterten Pro-
duktionsentwicklung und den sich
daraus ergebenden neuen Abwick-
lungsprozessen beitragen. Die Gesell-
schafterversammlung von Franke &
Heidecke hat zudem Bodo Fischer als

Geschiftsfithrer berufen. Er hat
langjahrige Erfahrung in der kauf-
mannischen Fiithrung seiner eigenen
Unternehmen und soll diesen Auf-
gabenbereich auch bei Franke &
Heidecke leiten. Nach Angaben des
Unternehmens werden die beiden
Geschiftsfithrer Hans Hartje und Bodo
Fischer alle Leitungsaufgaben in enger
Kooperation mit den drei neu ernann-
ten Prokuristen im Team bewaltigen.

Casio ohne
Ricky L. Stewart

Ricky L. Stewart, General Division
Manager Digital Imaging Casio, hat
das Unternehmen zum 31. Juli auf
eigenen Wunsch verlassen. Unter seiner
Flihrung konnte das Vertriebsgeschaft
von Casio mafdgeblich ausgebaut wer-
den. Der von Stewart gefiihrte Bereich
ist jetzt in die Verantwortung von Jens
Lehmann, Senior General Division
Manager Consumer Products Casio,
tibergegangen. Wie es in einer Presse-
mitteilung des Unternehmens hief3, ist
Lehmann, seit 2002 Vertriebschef ftir
den tibergreifenden Bereich Consumer

Ricky L. Stewart

Products, bestens mit den Marktgege-
benheiten vertraut. Lehmann blickt
auf eine langjahrige Karriere bei Casio
zurlick: Von 1993 bis 2001 war er bei
Casio Computer Co. GmbH fiir den
Vertrieb und das Marketing der Sektio-
nen Watch und EMI (Electronic Musi-
cal Instruments) zustindig. Mit der
Verlagerung des Casio Europa-Sitzes
von London nach Norderstedt und der
Griindung der Casio Europe GmbH im
Januar 2002 {ibernahm Lehmann die
strategische und konzeptionelle Ver-
antwortung fiir den tibergreifenden
Bereich Consumer Products fiir
Deutschland und Europa sowie fiir das
Distributorengeschift.



Martin Bongard Leiter
Marketing & Vertrieb bei
Samsung Opto Electronics

Die Samsung Opto Electronics GmbH,
Schwalbach, hat Martin Bongard zum
neuen Direktor Marketing & Vertrieb
ernannt. Der 42jahrige Manager bringt

Martin Bongard

fir seine Position mehr als 16 Jahre
Berufserfahrung in der Foto- und
Imagingbranche mit und ist Vorstands-
mitglied des Photoindustrie-Verban-
des. Zuletzt war er als General Mana-
ger bei Konica Minolta Photo Imaging

Europe unter anderem fiir den erfolg-
reichen Aufbau einer Printing Division
in verschiedenen europdischen Lin-
dern verantwortlich. Zuvor war er
beim selben Unternehmen General
Manager Photo Imaging Europe.

Imaging Solutions verstarkt
den weltweiten Vertrieb

Imaging Solutions, Marktfithrer auf
dem Gebiet digitaler Hochleistungs-
systeme fiir Fotofinishing-Dienstleister,
verstarkt seinen weltweiten Vertrieb:
Mitte Juli hat Thomas Miimken als
Sales Director die weltweite Verant-
wortung fiir den Verkauf der Produkte
des Schweizer High-Tech-Spezialisten
tibernommen. Miimken bringt hervor-
ragende Branchenkenntnisse und
langjahrige Erfahrungen im Vertrieb
hochwertiger ~ Fotofinishing-Gerite
mit. Zuletzt war er fast fiinf Jahre
lang als Vertriebs- und Marketing-
manager Westeuropa erfolgreich fiir
die deutsche Tochtergesellschaft des
japanischen  Minilab-Unternehmens
Noritsu Koki Co. titig. Zuvor war der
studierte Diplom-Ingenieur bei der

Nachrichten

deutschen Niederlassung von Gretag
fir den Vertrieb in Deutschland und
Osterreich verantwortlich. In seiner
neuen Position bei Imaging Solutions
wird Miimken den gesamten Vertrieb
weltweit steuern und direkt an CEO

Thomas Miimken

Rainer Bauer berichten. Zu seinen
erklarten Zielen gehort neben dem
Ausbau der bestehenden Kundenkon-
takte auch das ErschlieRen neuer Ziel-
gruppen fiir die zukunftsorientierten
digitalen Produktionssysteme.
Stephanie Bauer bleibt bei Imaging
Solutions als CMO fiir das weltweite
Marketing verantwortlich.
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world of imaging

Kéln, 26. September — 1. Oktober 2006

photokina 2006: Nur hier dreht sich alles um das Thema Bild,

um die einmalige Vielfalt der World of Imaging. Nur hier kommen
Sie auf den neuesten Stand, wenn es um die Aufnahme, Speiche-
rung, Bearbeitung, Ubertragung und Wiedergabe von Bildern geht.
Und nur hier treffen Sie auf das komplette Weltmarktangebot.
Von Profis fir Profis. Wir sehen uns im September — hier in Kdln.
Herzlich Willkommen!

Koelnmesse GmbH 0
Messeplatz 1, 50679 Kéln e
Tel. 0180 510 310 1

(0,12 EUR/Minute aus dem deutschen Festnetz)
Fax +49 221 821 99 1270
photokina@visitor.koelnmesse.de

koelnmesse

we energize your business
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Die Imaging ExpolInterphoto Shanghai konnte
in diesem Jahr einen deutlichen Zuwachs bei
Ausstellern und Besuchern verzeichnen.

Mit einem gegeniiber dem Vor-
jahr deutlich gewachsenen Ge-
meinschaftsstand prisentierten
sich 12 deutsche Fotounter-
nehmen auf der Imaging Expo
China, die vom 13. bis 16. Juli
2006 in Shanghai stattfand.
Auch die Messe selbst, die von
der Koelnmesse in Kooperation
mit der Shanghai International
Exhibition Co. Ltd. (SIEC) orga-
nisiert wurde, war gegeniiber
2005 grofker geworden: 160
chinesische und internationale
Unternehmen, darunter grofde
Namen wie Canon, Fuji, Kodal,
Noritsu und Sony, zeigten ihre
Produkte und Dienstleistun-
gen. Am Ende hatten die Orga-
nisatoren mit 69.500 Besu-
chern aus 29 Lindern gut zehn
Prozent mehr gezihlt als vor
einem Jahr.

Darunter waren nach Angaben der
Veranstalter 21.000 Fachbesucher, von
denen 1.200 aus Ubersee kamen. Die
Messe scheint sich damit als wichtige
Plattform fiir den chinesischen Markt
etabliert zu haben — unter den 50
akkreditierten Journalisten waren
auch Pressevertreter aus den USA und
aus Europa. ,Die Imaging Expo China/
Interphoto”, restimierte Koelnmesse
Geschiftsfithrer Oliver P. Kuhrt, ,bie-
tet als einzige Veranstaltung einen
umfassenden Uberblick iiber das Ange-
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GroBer Andrang bei der feierlichen Eroffnung, an der fiithrende Reprdsentanten der Organisatoren
und nationaler und internationaler Verbdnde teilnahmen.

Imaging Expo
China 2006,

Smalltalk vor der Eroffnung: von links Mayumi
Moriyama, Prisidentin des japanischen JCII,
Tang Qingfu, stellvertretender Direktor der
AuBenhandelskommission Shanghai, Oliver P.
Kuhrt, Geschdftsfiihrer Koelnmesse, und Zhu
Xiaoming, stellvertretender Direktor des Volks-
kongresses Shanghai. (Rechts: Dolmetscherin)

bot der chinesischen Foto- und Ima-
ging-Industrie.”
Explosives Wachstum

Die chinesische Wirtschaft boomt: Fiir
die ersten Monate dieses Jahres schit-

zen Experten das Wirtschaftswachs-
tum auf phdnomenale 11 Prozent und
warnen vor einer Uberhitzung der
Konjunktur. Die Steigerungsraten der
Einkommen, besonders in den grofRen
Zentren, fithrt auch zu einer erfreu-
lichen Nachfrage nach Fotoprodukten:
rund sieben Millionen Digitalkameras,
so schatzt die GfK, sollen in diesem
Jahr in China verkauft werden. Die
Wachstumsrate betrug in den ersten
vier Monaten dieses Jahres 49 Prozent
nach Stiick und 42 Prozent im Wert.
Dazu kommt noch eine sehr viel hohe-
re Zahl von Fotohandys. Das analoge
Segment geht dagegen auch in China
zurtick, nachdem die Filmverkdufe im
Jahr 2004 nach Erhebungen von Photo
Imaging News ihr Rekordniveau von
290 Millionen Stiick erreicht hatten.

In diesem Umfeld tut sich der Foto-
finishing-Markt schwer: Trotz niedri-

Fortsetzung auf Seite 10



Starker
deutscher

Freuten sich iiber zufriedene Aussteller: Rainer
Schmidt, Geschdftsfiihrer des Photoindustrie-
Verbandes (links) und Markus Oster, Vice Presi-
dent Koelnmesse.

Philipp Gschwendtner, Manager fiir Rodenstock
Objektive, bei Linos Photonics, mit chine-
sischem Geschdftspartner

Sorgte am Stand von Carl Zeiss fiir Aufsehen:
Stardesigner Luigi Colani, den Dr. Winfried
Scherle, Geschidiftsbereichsleiter Foto-Objektive
(links), nach Shanghai eingeladen hatte. Foto:
Constanze Claul3/Prophoto

Imaging Expo China

Zum zweiten Mal prasentierten sich
deutsche Unternehmen auf der Ima-
ging Expo China in einem vom
Wirtschaftsministerium  geforderten
deutschen Pavillon mit 200 gm
Ausstellungsfliche. In diesem Jahr
gesellten sich a&o imaging solutions,
Hensel Studiotechnik, Linos Photonics
(Rodenstock Objektive) und die Penta-
con GmbH (Practica) zu den Unter-
nehmen, die bereits im Vorjahr ver-
treten waren, darunter die GfK, die
Leica Camera AG, Minox, die Prophoto
GmbH, Schneider Kreuznach, Schmidt
Marketing, Tetenal und Zeiss. Das
Oberkochener Unternehmen konnte
an seinem Stand mit dem Designer
Luigi Colani einen echten Star prisen-
tieren.

Auf dem grof3ziigigen deutschen
Gemeinschaftsstand zeigten sich die
Aussteller rundum zufrieden mit den
Messe-Ergebnissen — wobei die Ziele in
China meist noch nicht besonders
hoch gesteckt sind. Denn China ist zur
Zeit fur viele auslandische Unterneh-
men als Beschaffungsmarkt wichtiger
denn als Absatzmarkt. Angesichts des
rasanten Wirtschaftswachstums kann
sich dies allerdings schnell dndern,
und dann ist es gut, bereits frithzeitig
durch die Zusammenarbeit mit loka-
len Distributoren den Fuf in die Tiire
gesetzt zu haben.

Practica Verkaufsleiter Klaus Nickol zeigt das
vergoldete Kameramodell, das am Stand der
Pentacon GmbH besondere Aufmerksamkeit der
chinesischen Besucher fand.

Viel Interesse bei Leica und Minox...

... und bei Schneider Kreuznach
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ger Printpreise (ein Standardbild ist
in China oft fiir weniger als vier Cent
zu haben — und das aus dem Minilab),
ist es fiir den durchschnittlichen chine-
sischen Verbraucher schlicht und ein-
fach zu teuer, viele Bilder printen zu
lassen. Das ist auch der Grund, warum
kostentrachtigere Verfahren wie Home
Printing oder Foto-Kiosks in China
einen deutlich geringeren Marktanteil
haben als in anderen Lindern. Dabei ist
die Minilab-Population in China {iber-
raschend hoch und der Wettbewerb,
wie die niedrigen Preise zeigen, ent-
sprechend hart. Das fihrt zu natiir-
licher Auslese: Nach Einschitzung von
Photo Imaging News wird in diesem
Jahr die Zahl der in China installier-

Frontier Demonstration bei Fujifilm

ten Gerate um rund 1.000 auf 27.380
zuriickgehen. Insbesondere Kodak hat
das quantitative Wachstum auf dem
chinesischen Minilab-Markt in den
vergangenen Jahren vorangetrieben:
2004 gab es 9.500 Kodak Express
Shops in China. Inzwischen reduziert
sich diese Zahl, denn unrentable
Standorte werden systematisch aus-
sortiert. In diesem Jahr werden nach
Einschitzung von Photo Imaging
News etwa 8.300 tibrigbleiben. Fujifilm
agiert auf diesem Markt offensichtlich
weniger aggressiv, kann dabei aber auf
stetiges Wachstum verweisen, das im
vergangenen Jahr zu 2.800 Fuji Plaza
Standorten fiihrte — in diesem Jahr
sollen es 3.200 werden.

Unter den installierten Minilabs befin-
den sich immer noch viele analoge
Geridte, die Ende der 90er Jahre und
Anfang dieses Jahrhunderts installiert
worden sind. Der steigende Absatz von
Digitalkameras und Fotohandys fiihrt
allerdings zu einer schnellen Umrii-
stung der Minilab-Betriebe auf digitale
Technologien. Wichtige internationale

10 imaging + foto-Goai=ct 8/2006

Noritsu war mit einem groSen Stand in Shang-
hai vertreten.

Minilab-Hersteller wie Fuji, Kis und
Noritsu waren darum auf der Imaging
Expo vertreten, ebenso wie einheimi-
sche Produzenten, von denen einige,
wie Shanghai Doli oder Sophia, inzwi-
schen auch auflerhalb Chinas nicht
unbekannt sind. Dazu kam eine
erstaunliche Anzahl von chinesischen
Unternehmen, die Umriistsdtze anbie-
ten, mit denen analoge Minilabs digi-
talfihig gemacht werden bzw. die sol-
che umgeriisteten Minilabs vertreiben.

Internationales
Rahmenprogramm

An zwei Tagen wurde auf der Imaging
Expo ein hochkaritiges Rahmenpro-
gramm angeboten, von dem die mei-
sten Vortrage simultan vom englischen
ins chinesische bzw. umgekehrt {iber-
setzt wurden. Als Mitveranstalter hatte
die Koelnmesse die GfK und Photo Ima-
ging News gewonnen und damit die
Voraussetzungen geschaffen, dafd das
Angebot internationalen Standards
entsprach. So présentierte Marion
Knoche von der GfK Niirnberg die
wichtigsten Trends auf dem weltweiten
Imaging-Markt, die von Vertretern der
GfK-Biiros in China, Singapur und
Japan um Zahlen und Daten fiir die
regionalen Miarkte ergianzt wurden. Ina
Hilker, Leiterin der Marktforschung
bei Felix Schoeller, dem weltgrof3ten
Hersteller von Imaging-Basispapieren,
gab zudem einen fundierten Ausblick
auf die Entwicklung des weltweiten
Printmarktes. Der dra-
matische Riickgang der
Verkiufe analoger Kame-
ras und Filme fiihre
nicht zum Ende des tra-
ditionellen Fotopapieres,
erklarte Hilker, da auch

Modell-Shooting
am Canon Stand

viele digitale Bilder auf diesem Medi-
um geprintet werden — ein Trend, der
in Zukunft noch zunehmen werde.
Allerdings muf3 das Fotopapier in der
digitalen Welt mit anderen Ausgabe-
medien wie Inkjet, Thermosublimation
oder Laserprinting konkurrieren. Auch
fur diese Technologien entwickelt und
produziert das Osnabriicker Unterneh-
men spezielle Papiere. Insgesamt,
restimierte Hilker, werde der Markt fiir
Printmedien in wenigen Jahren die
Grof3e erreichen, die er auch im analo-
gen Zeitalter gehabt habe — Vorausset-
zung dafiir sei allerdings, dafd Industrie
und Dienstleister die Konsumenten
vom Wert des Papierbildes tiberzeug-
ten. Wenn das gelinge, schlof3 die
Marktforscherin von Felix Schoeller,
konnten die Wachstumsraten unter
Umstanden erheblich hoher ausfallen,
als sie sich heute darstellen.

Details {iber den chinesischen Foto-
finishing-Markt erlauterte auch Don
Franz, Verleger des amerikanischen
Informationsdienstes Photo Imaging
News, der tiber seine chinesische
Tochtergesellschaft auch verschiedene
Publikationen und Studien fiir den
chinesischen Markt herausgibt. Brad-
den Wondra von Kodak China, Zheng
Guo Bao von Fujifilm China und Vin-
cent Mathieu von Kis/Photo-Me erldu-
terten zudem die Strategien ihrer
Unternehmen auf den lokalen Mark-
ten. Fiir einheimische Minilab-Betrei-
ber gab es zudem eine spezielle Ver-
anstaltung in chinesischer Sprache,
in der erfolgreiche Geschaftsstrategien
vorgestellt wurden.

Mit der diesjahrigen Imaging Expo
scheint das verkehrsgiinstig gelegene,
aber recht alte Intex Exhibition Center
an seine Kapazititsgrenzen gestof3en
zu sein. Im kommenden Jahr soll die
Messe wieder im Juli stattfinden — und
dann voraussichtlich in einer anderen
Lokalitit, die dem Wachstum der Ver-
anstaltung gerecht wird.




Neue Kodierung fiir Leica M-Objektive

Leica will die Objektive fiir die Kameras des M-MefRsuchersystems zukiinftig mit
einer neuen 6Bit Kodierung am Bajonettring ausstatten. Damit soll die Voraus-
setzung dafiir geschaffen werden, dafd die geplante digitale Leica M-Kamera den
jeweiligen Objektivtyp erkennt und die entsprechenden Parameter bei der Opti-
mierung der Bildqualitiat berticksichtigt. Alle seit dem 1. Juli ab Werk gelieferten
Objektive sind mit der neuen Kodierung versehen. Die Objektivkodierung wird als
6Bit Kodierung bezeichnet, weil sechs Felder im Bajonettring mit schwarzer oder
weifler Farbe markiert werden und so den Zahlenraum von 1 bis 64 im Binircode
abbilden. Die geplante digitale M-Kamera wird diese Information optisch auslesen
und anhand der Kennziffer das Objektiv identifizieren. Die so gewonnene Infor-
mation soll nicht nur bei der Verbesserung der Bildqualitit berticksichtigt,
sondern auch in die Exif-Bilddatei geschrieben werden. Auch die neuen Objektive
lassen sich ohne Einschrankung an den aktuellen analogen Modellen Leica MP
und Leica M7 wie auch den klassischen Modellen seit 1954 verwenden. Leica will
fur die aktuelle Objektiv-Palette sowie zahlreiche frithere Modelle die Moglichkeit
der (kostenpflichtigen) Nachriistung mit der Kodierung anbieten.
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Bild oben: Stefan Schroter, Verkaufsleiter von
Foto Koch, Diisseldorf, bei der Preisiibergabe
mit den Gewinnern. Bild unten: Alba de
FEigenbrod ist Gewinnerin des fast zwei Meter
grofSen Goleo.

Foto Koch verloste
Fujifilm Fifa WM Goleo

Goleo, das offizielle Maskottchen der
Fifa Fuf$ball-Weltmeisterschaft 2006,
hat am 6. Juli bei Foto Koch in
Diisseldorf eine Gewinnerin gefun-
den: Alba de Eigenbrod aus Duisburg
durfte das knapp zwei Meter grofRe
Stofftier mit nach Hause nehmen.
Der Preis wurde seitens Fujifilm —
auch offizieller Sponsor der Fifa WM
— zur Verfiigung gestellt. Im Rah-
men eines Gewinnspieles hatten alle
Teilnehmer, die die Frage ,,Wie hoch
ist die Pixel-Auflosung der neuen
Fujifilm  FinePix A500“ richtig
beantworten konnten, die Chance,
als Hauptpreis den ,Riesen-Goleo“
oder als Trostpreis eines der drei
kleineren =~ WM-Maskottchen zu
gewinnen.

—— 1 PHOTO+
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Externe Vorbereitung auf die
Gesellenprifung zum Fotografen
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Wo gibt’s Infos?

| = |www.photomedienforum.de
oder direkt beim
PHOTO+MEDIENFORUM KIEL
Feldstr. 9-11, 24105 Kiel

Tel.: 0431/ 579700
mail@photomedienforum.de
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Es machte Spaf3, die Lumix DMC-L1in  nur hinsichtlich Optik und Verarbei-  Standard auch entsprechende Objek-
die Hand zu nehmen: Das schwere  tung erfiillte die Lumix DMC-L1 die  tive anderer Hersteller, zum Beispiel
Gehduse im klassisch-rechteckigen  hochgesteckten Erwartungen, auch  Olympus und Sigma, mit dem Lumix
Design mit dem nicht minder schwe-  die Bildqualitit, der Bedienkomfort L1-Gehduse kompatibel, so daf
ren D Vario-Elmarit 2,8-3,5/14-50 mm  und eine Reihe sehr niitzlicher Fea-  Fotografen derzeit auf 23 Optiken
ASPH. (entspricht 28-100 mm bei  tures {iberzeugten auf Anhieb. zuriickgreifen konnen. Eine Zahl, die
Kleinbild) aus dem Hause Leica diirf-  Zu bedauern ist lediglich, daf3 es mit ~ Mamoru Yoshida, Director, DSC Busi-
ten vor allem die Herzen anspruchs-  der Einfiihrung der Kamera in Europa  ness Unit, Panasonic AVC Networks
voller SLR-Fotografen aus dem ehe-  lediglich ein Lumix-Originalobjektiv =~ Company, in seiner Begriidungsrede
maligen Analog-Lager und Anhidnger  (namlich das oben genannte) geben  besonders hervorhob, ,denn“, so
der Solmser Kameraschmiede Leica  wird. Andererseits sind aufgrund der  Yoshida, ,dieses Sortiment an Wech-
schneller schlagen lassen. Doch nicht  Zugehorigkeit der Kamera zum 4/3-  selobjektiven ist weltweit das einzige,
das ausschlieRlich fiir die Anspriiche
der digitalen Fotografie gerechnet,
entwickelt und gebaut wird.“

Aber auch weitere Lumix-Original-
objektive werden in den kommenden
Monaten bzw. im Jahr 2007 folgen. So
kiindigte Yoshida beispielsweise als
nachste Optiken ein Standardobjektiv
1,4/25 mm (50 mm bei Kleinbild) und
ein Universal-Zoomobjektiv 3,5-5,6/
14-150 mm (28-300 mm bei Klein-
bild) an, denen ein 3,5-5,6/50-150
mm-Objektiv und ein 2,0/45 mm
Macro-Objektiv folgen sollen. All diese
Objektive werden ebenfalls nach Leica
Kriterien gebaut.

Vor allem anspruchsvolle
ehemalige Analog-SLR-

Fotografen und Freunde i . ey
des Fassischen Leica Herzstiick der Lumix L1 ist ein 7,5

Designs diirften von Megapixel Live MOS-Sensor im 4/3-
der neuen Lumix L1 Format mit Ultraschall-Staubschutz.
angesprochen werden. ,Mit ihrem Live View-System, das nicht
nur ein einfaches Monitorbild vor der
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Aufnahme zeigt, sondern auch die voll-
standige Kontrolle von Belichtung und
Weifdabgleich erlaubt, nimmt die
Kamera eine Sonderstellung unter den
digitalen Spiegelreflexkameras ein“,
betonte Yasuhide Yamada aus Panaso-
nics Overseas Marketing Group, der in
Barcelona die neuen Produkte prisen-
tierte. Das 6,35 cm (2,5 Zoll) grofde LC-
Display mit 207.000 Pixeln erlaubt die
beiddugige Bildkontrolle mit der L1.
,Dank seiner Live View-Funktion zeigt
es 100 Prozent des Bildes genau so, wie
es aufgenommen wird, und das schon
vor und nicht erst nach der Aufnah-
me“, so Yamada. Die Lumix L1 zeigt
auf dem Live View-Monitor nicht nur
das Bild, sondern informiert dort den
Fotografen vor der Aufnahme iber
wichtige Aufnahmeparameter wie
Belichtung samt Histogramm-Darstel-

Das helle und klare Display, iibersichtlich ange-
ordnete Bedienelemente und ein eindeutiges
Bedienkonzept machen die Arbeit mit der
Panasonic Lumix DMC-L1 zum Vergniigen.

lung, Weifsabgleich und Fokussierung
sowohl automatisch wie manuell als
auch die effektive Scharfentiefe. Eine
Zehnfach-Lupe erleichtert bei Bedarf
die prazise manuelle Fokussierung, die
Scharfentiefe-Kontrolle wird {iber eine
Abblendtaste aktiviert. Eine automati-
sche Helligkeitsanpassung sorgt dafiir,
daR das Monitorbild trotz Abblendens
nicht so stark abdunkelt.

Neben dem Live View-Monitor ist die
Lumix L1 zusatzlich mit einem klassi-
schen optischen Suchersystem ausge-
stattet, das Spiegelreflex-Fotografie
wie gewohnt mit Okulareinblick und
Bildkontrolle auf der Mattscheibe
erlaubt. Bei aktivem Live View-System
ist es aufgrund des hochgeklappten
Spiegels aufSer Funktion.

Etwas getriibt wurde das Fotoerlebnis
mit dem in Barcelona zur Verfiigung
stehenden Testmodell dadurch, daf
die automatische Fokussierung im

Panasonic

Die drei Referenten der internationalen Pressekonferenz in Barcelona (v. l.): Mamoru Yoshida, Direc-
tor, DSC Business Unit, Panasonic AVC Networks Company, Yoshitku Miyata, Managing Director,
Panasonic Marketing Group Europe, und Yasuhide Yamada, Panasonic Quverseas Marketing Group.

Live View-Modus sehr lange dauerte
und fiir bewegte Objekte kaum zu
gebrauchen war. Es bleibt zu hoffen,
dafd Panasonic dieses Manko bis zur
Markteinfithrung der Kamera im Sep-
tember beheben wird.

Dagegen zeichnet sich die Lumix L1
durch eine ganze Reihe von Ausstat-
tungsmerkmalen aus, die das Fotogra-
fieren erleichtern und kreative Bild-
ergebnisse unterstiitzen. Hervorzuhe-

Die Moglichkeit, mit dem eingebauten Blitz
auch indirekt blitzen zu konnen, gehort zu den
vielen sinnvollen Merkmalen der Kamera.

ben ist hier zum Beispiel das eingebaute
Blitzgerat, das nach dem ersten (bzw.
einem kurzen) Knopfdruck nur halb
aus dem Gehiuse herausfahrt und in
einer Position einrastet, die indirektes
Blitzen ermoglicht, und erst nach
einem weiteren (bzw. einem langen)
Knopfdruck die Position fiir direktes
Blitzlicht einnimmt.

Der optische Bildstabilisator O.1.S. und
die von Panasonic entwickelte Bildver-
arbeitungstechnologie Venus Engine
IIT gehoren dariiber hinaus bei der
Lumix L1 ebenso zur Ausstattung wie
bei den tibrigen Kameraneuheiten, die
in Barcelona zu sehen waren.

Fiinf kompakte Kameras
runden das Lumix-Portfolio ab

Doch bevor es diese neuen Modelle zu
sehen gab, referierte Yoshiiku Miyata,
Managing Director, Panasonic Marke-
ting Europe, kurz tiber die Strategie,
die hinter Lumix steht. Er verwies
beispielsweise auf die enorme Inhouse-
Kompetenz, die das Unternehmen
besitze. ,,0b es um Objektive, CCDs,
Batterien, Prozessoren, Speicherkar-
ten oder fototypische Technologien wie
Bildstabilisation oder Bildverarbeitung
geht, Panasonic besitzt selbst Wissen
und Erfahrung in allen Kernberei-
chen“, meinte Miyata. Diese Kompe-
tenz habe man sinnvoll genutzt, wie
die Markterfolge der jiingsten Vergan-
genheit bewiesen. Miyata: ,Lumix hat
viele neue Ideen hervorgebracht, die
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inzwischen zum Industriestandard
geworden sind. Wir werden unser Kon-
nen auch zukinftig dazu einsetzen,
um deutlich Anteile im Kameramarkt
hinzuzugewinnen. Unser Ziel ist dabei
klar definiert: Langfristig soll Panasonic
die Marke Nummer eins bei Kameras
sein.“

Einen weiteren Schritt, um dieses Ziel
zu erreichen, hat Panasonic mit der
Vorstellung der fiinf neuen Kameras
Lumix FZ50, Lumix LS2, Lumix FX50,
Lumix FX07 und Lumix FX3 vollzo-
gen. Sie runden das bestehende Sorti-
ment ab und bieten dem Handel damit
die Moglichkeit, auch Zielgruppen zu
erreichen, die ihr Wunschmodell bis-
lang noch nicht im Lumix-Sortiment
gefunden haben. Fiir Handel und Ver-
braucher wird das Lumix-Sortiment
damit gleichermaf3en attraktiver.

Panasonic Lumix FZ50

Die Lumix FZ50 ist eine Zehn-Mega-
pixel-Kamera mit lichtstarkem 12fach-
Zoom Leica DC Vario-Elmarit 2,8-3,7/
35-420mm (entsprechend Kleinbild)
und optimiertem optischem Bildstabi-
lisator als Nachfolgerin des weltweiten

Erfolgsmodells FZ30. Der neue Venus
Engine III-Bildprozessor erlaubt nun
dank seiner hoch effektiven Rauschun-
terdriickung das Fotografieren mit bis
zu ISO 1.600 bei voller Zehn-Megapixel-
Auflésung. Um bei Langzeitaufnahmen
nicht nur Unschirfen durch unruhige
Kamerahaltung, sondern auch bei der
Abbildung bewegter Motive zu vermei-
den, ist die FZ50 zusitzlich zum
,Optical Image Stabilizer” (OIS) mit
einer ,Intelligent ISO Control“ (abge-
kiirzt I.I.C.) und einer Maximalemp-
findlichkeit von ISO 1.600 ausgestattet.
Bei aktiviertem ILI.C. erkennt der
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schnelle Venus Engine III-Bildprozes-
sor Motivbewegungen und wahlt auto-

Im Rahmen der Pressekonferenz konnte man auch verschiedene Bildanwendungen aus dem
Bereich Home-Entertainment in der Praxis erleben.

Panasonic HDTV Photo Player DMW-SDP1

Der neue HDTV Photo Player DMW-SDP1 von Panasonic bietet die Moglichkeit, die mit
einer Lumix-Kamera oder einer anderen SD-bestiickten Digitalkamera aufgenomme-
nen Fotos in hochauflosender Qualitit mit 1.080i auf dem Fernseher zu genief3en. Der
Venus Engine ITI-Prozessor sorgt auch beim SDP1 fiir schnelle Reaktionszeiten sowohl
beim Start als auch bei der Bildintervallzeit von minimal einer Sekunde (unterschied-
lich je nach Datei-Umfang). Um das Gerat zu nutzen, braucht lediglich das mit dem
SDP1 gelieferte HD Komponenten-Kabel an den HDTV-Fernseher angeschlossen und
die SD/SDHC-Karte in den Einschub
gesteckt zu werden. Der DMW-SDP1 bie- -
tet unterschiedliche Wiedergabemog- oo
lichkeiten. Drei verschiedene Uberginge
stehen fiir eine Diashow zur Verfiigung.
Die Suche nach dem besten Foto wird
durch die Vorschaumoglichkeit von 25
Miniaturbildern oder der tibersichtlichen

Sortierung nach Kalendertagen sehr ein-

fach. Dazu werden mit einer Lumix- o
Kamera vertikal aufgenommene Bilder
durch Auslesen der Bildinformation automatisch gedreht. Der DMW-SDP1 unterstiitzt
aufderdem Motion JPEG-Wiedergabe unabhiangig vom TV-System. Zusatzlich zum nor-
malen VGA (640 x 480 Pixel, 4:3-Format)-Video bietet der SDP1 auch die Wiedergabe
von Wide-VGA (848 x 480 Pixel, 16:9-Format)-Videos, wie sie die neuen Lumix-Kame-
ras aufnehmen kénnen und die sich besonders fiir die HDTV-Flachbildschirmdarstel-
lung im 16:9-Format eignen. Schlielich kann sogar, fiir noch feinere Auflosung, das
hochauflosende 16:9-Format der neuen Lumix DMC-LX2 mit 1.280 x 720 Pixeln bei 15
Bildern pro Sekunde wiedergegeben werden. Im Lieferumfang ist eine Fernbedienung
enthalten, die die Bedienung des Photo Players durch den omni-direktionalen Cursor
einfach macht. Zusatzlich 143t sich der SDP1 durch ein USB-Kabel (optional) mit Pict-
Bridge-fahigen Druckern verbinden.

neuen Funktionsspeichers konnen
bevorzugte Einstellungskombinatio-

matisch eine hohere Empfindlichkeit
mit entsprechend kiirzerer Belich-
tungszeit, die Motivbewegung und
Lichtverhiltnissen am besten gerecht
wird. Als weitere Verbesserungen
gegeniiber dem Vorgangermodell bie-
tet die FZ50 eine neue Funktionstaste
fiir den Schnellzugriff auf hdufig beno-
tigte Einstellungen. Und dank eines

nen verschiedener Aufnahmefaktoren
gespeichert und mit einem Dreh am
Modusrad wieder aktiviert werden. Das
scharfe LC-Farbdisplay mit fiinf Zenti-
metern Diagonale ist weiter ausklapp-
und um 180 Grad drehbar, um Aufnah-
men auch aus ungewohnlichen hohen
oder niedrigen Kamerapositionen zu
erleichtern. Am Blitzschuh der FZ50



konnen jetzt entsprechende System-
blitzgerate mit TTL-Blitz-Belichtungs-
messung eingesetzt werden. Und
schlief3lich konnte die Akku-Ausdauer
um fast 30 Prozent erhoht werden, so
daf} die FZ50 mit einer Ladung bis zu
360 Aufnahmen (gemaf3 CIPA-Stan-
dard) erlaubt.

Panasonic Lumix LX2

Die Lumix LX2 ist das Nachfolgemodell
der Lumix LX1. Sie bietet wie die LX1
das Vierfach-Zoom Leica DC Vario-
Elmarit 2,8-4,9/28-112 mm (entspre-
chend Kleinbild) und den optischen
Bildstabilisator OIS, dazu aber jetzt
mit neuem Zehn-Megapixel-CCD eine
noch hohere Auflosung sowie einen
grofderen 16:9-Monitor mit 7,1 Zenti-
metern Diagonale. Der neue Venus
Engine ITI-Bildprozessor verbessert die
Bildqualitat und ermoglicht das Foto-
grafieren mit bis zu ISO 1.600 bei voller
Zehn-Megapixel-Auflosung. Auch die
LX2 ist zusatzlich zum ,Optical Image
Stabilizer” (OIS) mit einer ,Intelligent
ISO Control“ (I.I.C.) ausgestattet. Die
Lumix LX-Modelle haben einen funk-
tionellen Joystick, der den schnellen
Zugriff auf haufig bendtigte Einstel-
lungen wie Weifsabgleich, ISO-Werte,
Bildgrofle, Bildqualitdt, Belichtungs-
mef3- und Autofokus-Modus sowie
Auswahl des AF-Mef3feldes erlaubt. Das
Seitenverhaltnis der Bilder 1af3t sich
im Bedarfsfall je nach Motiv oder
Prasentationsbedingungen mit einem
Schiebschalter oben auf dem Objektiv
schnell zwischen dem Breitbild-For-
mat 16:9, dem klassischen 3:2- und
dem tiblichen 4:3-Format wahlen.

Hochaufl6sende Videoaufnahmen im
16:9-Format (1.280 x 720) sind mit 15
Bildern pro Sekunde ebenfalls mog-
lich. Zu den weiteren Ausstattungsde-
tails der Lumix LX2 gehoren 13 MB
interner Speicher und eine Akku-Kapa-
zitat fur bis zu 300 Aufnahmen (gemafd
CIPA) pro Ladung. Am Funktionswahl-

rad steht jetzt zusitzlich der Print-
Modus fiir den Direktdruck ohne PC
zur Wahl. Ungewohnlich fiir eine Kom-
paktkamera ist die Moglichkeit, Fotos
im professionellen RAW-Format aufzu-
nehmen und mit der mitgelieferten
Software zu optimieren.

Panasonic Lumix FX50/FX07

Die Lumix Modelle DMC-FX50/FX07
sind mit dem Leica DC Vario-Elmarit
28-102 mm (entsprechend Kleinbild)
ausgestattet, das sich durch eine hohe
Anfangslichtstarke von 1:2,8 auszeich-
net. Auch hier wird der optische Bild-
stabilisator OIS durch ,Intelligent ISO
Control“ ILI.C. erganzt. Die Lumix
FX50 bietet ein 7,6 cm grofles LC-
Display, die Lumix FX07 ein 6,35 cm

grofles LCD. Die auf 7,2 Megapixel
erhohte Auflosung des CCD-Sensors
und der neue Venus Engine III-Bild-
prozessor verbessern die Bildqualitit
und geben Qualitatsreserven fiir hohe
Empfindlichkeiten bis zu ISO 1.250
und die , Erweitertes Optisches Zoom“-
Funktion. Das 7,6 cm LCD der Lumix
FX50 gibt Raum fiir die parallele Wie-
dergabe von zwei Bildern. Aus Video-
Aufzeichnungen lassen sich bis zu
neun aufeinander folgende, als Minia-
turaufnahmen angezeigte Standbilder
heraussuchen und kombiniert auf
einem Blatt drucken. Zum sofortigen
Druck von Fotos ohne PC ist der Print-
Modus am Funktionsrad nun direkt
wihlbar. Die Lumix FX50 wird in Sil-
ber und Schwarz angeboten, die Lumix
FX07 in Silber, Matt-Schwarz, Nacht-
Blau und Bordeaux-Rot.

Panasonic

Professioneller Photospeicher 40-120GB
DVI | VGA Display | RAW Decoding
... um nur 3 Griinde zu nennen.

IORE THAN 80 YEARS OF PHOTO EXPERIENCE WWW.JOBO.COM

Panasonic Lumix FX3

Abgerundet werden die Lumix-Neuhei-
ten durch das Modell FX3, das zum
Einstiegspreis sechs Megapixel Aufl6-
sung, das Leica DC Vario-Elmarit
35-105 mm (entsprechend Kleinbild)
mit hoher Anfangslichtstirke von 1:2,8
und den optischen Bildstabilisator OIS
bietet. Erganzend kommt ein Hoch-
empfindlichkeits-Modus mit ISO 1.600
hinzu. Der Venus Engine Plus-Bildpro-
zessor erledigt die Kamerasteuerung
und interne Bildverarbeitung schnell,
prazise und energiesparend. Weitere
wichtige Merkmale der FX3 sind ihr
eingebauter 13,5 MB grof3er Speicher
und ihre Ausdauer von bis zu 320 Auf-
nahmen pro Akkuladung (laut CIPA).
Videos lassen sich nicht nur im {ibli-
chen VGA-Format aufzeichnen, son-
dern auch im Breitbild-Format Wide-
VGA optimal fiir die immer populireren
16:9-TV-Gerdte. Dank ihrer Ausstat-
tung nimmt die FX3 eine Sonderrolle

in ihrer Klasse ein und empfiehlt sich
als zuverldssiges Werkzeug, um die
schonsten Momente im Familien- und
Freundeskreis festzuhalten. Die Lumix
FX3 gibt es in Silber und Tiefschwarz
mit einer wertigen Oberflichenvergii-
tung des Metallgehauses. hepa
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Bilddienstleistungen

Immer mehr Fotografen erkennen, dals es mehr Spal3 bringt, Bilder in einem selbstgestalteten

Fotobuch zu betrachten als sie ungeordnet aus dem Schuhkarton herauszuholen.

Neue Software und Bestellung Gber das Internet

Mit Mein CeWe Fotobuch hat das Oldenburger Groffinishing-
unternehmen CeWe Color ein Produkt in den Markt eingefiihrt,
an dem immer mehr Verbraucher und auch eine zunehmende
Anzahl von Hindlern Spaf® haben. Fiir Fotografen bietet Mein CeWe
Fotobuch die Chance, ihre digitalen Bilder auf kreative Art ohne
grofden Aufwand in einem Fotoalbum zu prisentieren, und der
Handel erfreut sich an steigenden Auftragszahlen. So wurde im
Monat April erstmals die Zahl von 20.000 bestellten Fotobiichern

iiberschritten — Tendenz weiter stark steigend.

Umschlag zeigt. So kann der Fotograf
jetzt beispielsweise auch zwischen
einem Leinen-, bzw. einem Hard- oder

Dr. Rolf Hollander, Vorstandsvorsit-
zender der CeWe Color Holding AG,
nannte bei einem Vortrag vor Foto-

héandlern gleich meh-
rere Griinde fiir diesen
Erfolg. So zum Beispiel
die Vielfalt des Produk-
tes, die sich in unter-
schiedlichen Formaten
(grof3, mittel, Kklein,
quadratisch), verschie-
denen Umschlagfarben,
der Verarbeitung (mit
Buch- oder Spiralbin-
dung) und in verschie-
denen Varianten beim

Mein CeWe-Fotobuch gibt es jetzt auch
in wverschiedenen GroBen mit Hard-
cover, das der Fotograf komplett selbst
gestalten kann.

16 imaging + foto-GoaiaE: 8/2006

Softcover wihlen, das
er komplett nach eige-
nen Ideen gestalten
kann.

Als weiteren Erfolgs-
faktor fiihrte Hollander
die professionelle Her-
stellung der Foto-
blicher an. So konnte
durch die Optimierung
der Produktion, zu der
unter anderem die Ent-
wicklung und der Bau

Dr. Rolf Hollander, Vorstandsvorsitzender der
CeWe Color Holding AG

eigener Maschinen gehorten, die
Lieferzeit auf in der Regel drei Tage
festgeschrieben werden. Die dabei
erreichte Qualitat sorgt laut Hollander
fur hohe Kundenzufriedenheit, die
sich in einer Reklamationsquote unter
0,13 Prozent ausdriickt.

Weiterhin beruhe der Erfolg von Mein



CeWe Fotobuch auf den eigenen Marke-
tingaktivitiaten, die vielerorts durch
MafRnahmen am Point of Sale unter-
stiitzt werden. So habe CeWe beispiels-
weise fiir eine hohe Verteilung der
Fotobuchsoftware tiber CD und Down-
loads aus dem Internet gesorgt und das
Produkt durch Werbeaufwendung von
tiber einer Millionen Euro in Zeit-
schriften und im Internet bekannt
gemacht. Hinzu kdme ein umfangrei-
ches Sortiment an Werbe- und Ver-
kaufsunterstiitzungsmitteln, die der
Hindler im Laden einsetzen konne,
um so die Aufmerksamkeit seines
Kamera- oder Bilderkunden auf Mein
CeWe Fotobuch zu lenken.

Neue Software vereinfacht
die Fotobuch-Gestaltung

Dennoch seien sich die Verantwort-
lichen bei CeWe Color dariiber im kla-
ren, dafl man noch lingst nicht alle
potentiellen Interessenten fiir Mein
CeWe Fotobuch erreicht habe, so
Hollander. Als eines der Hindernisse
fir mogliche Kunden wurde die trotz
allem mangelnde Bekanntheit des
Produktes erkannt. Hollander appel-
lierte deshalb an den Handel, aktiv fiir
digitale Bilddienstleistungen zu wer-
ben. Zwar sei seit Jahren zu beobach-
ten, daR die Zahl der Papierbilder von
digitalen Bilddaten anwachse (2003:
durchschnittlich 85 Stiick je Digital-

CEWE FOTOBUCH Rssistent
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kamera, 2004: 96, 2005: 104), aber
noch immer wiifSten rund 41 Prozent
aller Digitalkamera-Nutzer, die selber
Bilder printen, nicht, dafd sie auch im
Geschift Papierbilder von Digitalfotos
bestellen konnen. Hollander: ,Hier
liegt ein ungenutztes Potential von
Milliarden Digitalbildern, von dem der
Handel einen guten Teil fiir sein Labor-
geschift aktivieren kann.“

Auch die Komplexitit der urspriing-
lichen Software habe nach den

CeWe Color|i+fc |

Erkenntnissen des Laborunternehmens
viele mogliche Nutzer zdgern lassen.
Zwar habe bereits Version 1 der Foto-
buch-Software die intuitive Bedienung
in den Mittelpunkt gestellt und viele
Tools geboten, die dem Anwender die
Nutzung erleichtern sollten, dennoch
sei die Erstellung eines kompletten
Fotobuches fiir viele Digitalfotografen
zu aufwendig und zu langwierig gewe-
sen. Abhilfe soll jetzt die neue Version
der Software bringen, die seit einigen

CEWE FOTDBECH Rssisient
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Bild links: Hat der Nutzer die Bilder dem Fotobuch-
Assistenten zur Verfiigung gestellt, macht dieser
zundchst einen Vorschlag hinsichtlich der Anzahl
der Gesamtseiten des Fotfobuchs und der durch-
schnittlichen Zahl der auf den Seiten plazierten
Bilder. Bild oben: Bevor die Wiinsche des Nutzers in
ein Layout umgesetzt werden, kénnen noch ver-
schiedene Einstellungen zur Bildauswahl, zum
Hintergrund und zur Anordnung der Bilder vorge-
nommen werden.

Wochen zur Verfiigung steht. Sie
bietet zundchst einmal ein Plus an
Instrumenten zur kreativen Fotobuch-
Gestaltung, zum Beispiel mehr Schrif-
ten und Hintergriinde, neue Layouts
und die Moglichkeit, Bilder doppelsei-
tig zu plazieren und Umschlige selbst
zu gestalten.

Wichtiger ist jedoch die hohe Bild-
erkennungsintelligenz, die sich in der
neuen Software-Version verbirgt. Hin-
tergrund dafiir ist zum einen die Uber-
legung, dafR die Besitzer von Digital-
kameras viel oOfter auf den Ausloser
driicken, als es frither beim Einsatz
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Bilddienstleistungen
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von Filmen dblich war, zum anderen
die Fahigkeit der Software, Bilder nach
verschiedenen Kriterien selbstandig zu
sortieren und auszuwahlen.

Intelligentes Programm
automatisiert die Bestellung

Aus dieser Kombination hat CeWe
Color ein Programm entwickelt, das
die Bildbestellung bzw. die Gestaltung
eines Fotobuches in hochstem Mafie
automatisiert. Und zwar so weit, daR
die Erstellung auch umfangreicher
Fotobiicher nur maximal drei Minuten
in Anspruch nehmen muf3. Vorausset-
zung dafiir ist, daf3 die Fotos, die in
dem Buch verwendet werden sollen,
bereits ebenso auf dem PC gespeichert
sind wie die Software (die auf CD oder
online tiber die Webadresse www.cewe-
fotobuch.de zu haben ist).

Nach dem Offnen des Programms ent-
scheidet sich der Nutzer zunachst fiir
eines der verschiedenen Fotobiicher
und klickt weiter. Die nichste Maske
fordert ihn auf, die fiir den Druck vor-
gesehenen Bilder zusammenzustellen,
sich fiir die Art des Covers, die durch-
schnittliche Bilderzahl pro Seite und
die Anzahl der Seiten zu entscheiden.
Sind diese Angaben gemacht, kann der
Nutzer in der folgenden Maske bevor-
zugte Einstellungen beziiglich des
Layouts, des Hintergrunds und der
Anordnung der Bilder vornehmen, um
dann nach Betdtigung des Buttons
,Fotobuch erstellen“ einen Vorschlag
fir das komplett gestaltete Fotobuch
zu bekommen. Am Bildschirm kann er

18 imaging + foto-coaiaE: 8/2006

auch noch mit einem Text versehen
werden. Dies alles geschieht mit weni-
gen Mausklicks, die selbst Einsteigern
keine Probleme bereiten diirften. Erge-
ben sich dennoch Fragen, so steht eine
informative Hilfefunktion bereit.

Fotobuch auch fiir Nutzey,
die keinen PC haben

Fiir diejenigen Nutzer, denen auch die
automatisierte Version der Fotobuch-
Erstellung noch zu kompliziert oder
zeitaufwendig ist oder fiir alle Digital-
Fotografen, die keinen PC besitzen
oder benutzen wollen, gibt es eine wei-
tere Variante der Fotobuch-Software:

Bild links: Die Zusammenstellung der Bilder erfolgt
innerhalb weniger Sekunden. Am Bildschirm kann
sich der Nutzer die einzelnen Seiten und eine Vor-
schau ohne Anzeige der Funktionen ansehen.

sich Seite fiir Seite als Vorschau anzei-
gen lassen. Ist er mit dem Ergebnis
zufrieden, geht es direkt zur Bestel-
lung. Diese geschieht wie in Software
Version 1.0 durch Angabe der person-
lichen Daten und der Auswahl eines
Handlers, in dessen Geschift das fer-
tige Fotobuch auf Wunsch auch per-
sonlich abgeholt werden kann.

Individuelle Anderungen
sind jederzeit moglich

Sagen dem Nutzer die automatisch
erstellten Layouts nicht zu, kann er
beliebig Bilder vergrofdern oder ver-
kleiner, austauschen, 16schen, anders
positionieren, drehen oder Ausschnitte
wihlen, und bei Bedarf kann jedes Bild

Diese heif3t ,,Quick and Easy“ und baut
auf der Bildkompetenz von CeWe Color
auf. Der Konsument fiillt, wie von
einer Bestellung an der Bildertheke
gewohnt, einen Bestellzettel mit sei-
nen Bestell- und Gestaltungswiinschen
fir das individuelle Fotobuch aus,
steckt seine Speicherkarte oder Bild-
CD in die Fototasche und gibt diese
beim Hindler ab. Den Rest erledigt
CeWe Color. Nach drei Tagen liegt das
individuell gestaltete Fotobuch beim
Fotohindler zur Abholung bereit. Die
auf diese Weise erzielten Ergebnisse
konnen sich sehen lassen und sind
allemal hochwertiger als Einzelbilder,
die aus dem Schuhkarton oder der Bil-
dertasche hervorgeholt werden. hepa



Handel

mamisto liefert zukunfisorientierte Konzepte

Vor fiinf Jahren gegriindet, hat sich die
mamisto GmbH in Stuttgart durch die
enge Zusammenarbeit mit der Indu-
strie zu einem kompetenten Bera-
tungsunternehmen und Komplett-
anbieter fiir die Bereiche Vertrieb,
Service und Support entwickelt, das
sowohl fiir Industrie und Handel Ideen
fiir neue Markte entwickelt.

Die mamisto GmbH sieht sich selbst
als einen Spezialisten, der dem Foto-
handel zukunftsorientierte Konzepte
fir Kiosksysteme, EC Cash Systeme,
Online Order Terminals, Netzwerk-
systeme, Softwarelosungen und vor
allem Netzwerklosungen fiir Bildbe-
stellungen {iber das Minilab anbieten
kann. Das mamisto Team sorgt mit
Unterstiitzung der Industrie — Vertrieb
von Kodak Kiosken, Vertrieb der SMI
Minilablosungen und individuelle
Fotobuchlésungen in Zusammenar-
beit mit dmc-imagetec — fiir die Umset-
zung, die Installation und den Service.

»Service und Kundenbetreuung wer-
den heutzutage fiir den Erfolg eines
Unternehmens immer bedeutender.
Doch viele Industriefirmen verfiigen
nicht mehr tiber die nétigen Kapaziti-
ten, um diese Bereiche umfassend und
effektiv abdecken zu konnen®, erliu-
tert Geschaftsfiihrer Daniel Plapp das
mamisto Konzept. ,Mit viel Industrie-
Know-how ausgestattet, definieren wir
mit unseren Handelskunden, welches
Paket fiir die Erreichung ihrer indivi-
duellen Ziele am effektivsten und damit
am erfolgversprechendsten ist. Daraus
wird dann ein ganzheitliches Konzept,
von der Installation der Systeme bis
zur Durchfithrung von PR-Aktionen.“
mamisto prift vor der Einfithrung
neuer Produkte oder Dienstleistungen
die Erfolgsaussichten fiir neue Markte
unter echten Marktbedingungen.
Neben der sorgfiltigen Sondierung
von Marktchancen und einem erfolg-
reichen Vertriebskonzept sind fiir den

FOR YOUR BEST IMAGE
R T "

dauerhaften Erfolg eines Produktes
oder einer Dienstleistung Service &
Support von entscheidender Bedeu-
tung.

Im Bereich der digitalen Bilderservices
sieht mamisto den Trend zu sogenann-
ten ,Citylab“ Losungen mit Kiosk
Systemen und Netzwerklaborlosungen
auf der Basis von Minilabs. Eine gute
Zukunft verspricht sich das Unterneh-
men durch Fotobiicher, die der Foto-
handel unter seinem Namen exklusiv
anbieten kann. Hier arbeitet mamisto
eng mit dmc-imagetec zusammen.
,Mit unserem Know-how helfen wir
unseren Kunden im Verbund mit unse-
ren Partnern, ihre Budgets effektiv
einzusetzen, sich vom Wettbewerb
abzuheben und ihren Absatz und
Gewinn langfristig zu steigern. Ganz
oben auf unserer Prioritatenliste sehen
wir dabei die Citylab-Losungen auf der
Basis der Kioske und Minilabs und
Fotobuchlésungen“, meinte Plapp.

- Wesentliche Vorziige fiir den Fachhandel:
- extrem schneller Sofortprint: 10x15 in 8 Sek.
- hochfeine Auflosung in brillanten Farben: 334 dpi

AuRerdem:

- Schneller Fotodruck vom Kundenterminal
- Fotoindex

- Bilder vom Foto-Handy (Bluetooth, IrDa)
- USB Anschluss

- Schmuckrahmen (Ergdnzung moglich)

- Bei Anbindung Remote Diagnostic

- Kundenkarten- Schreiber und -Aufladegerat
- Bondrucker (optional)

- Bezahleinheit Bargeld (optional)

- Passbild-Modul (optional)

UBER 80 JAHRE FOTO-KOMPETENZ

/
Pririfby Sony

WWW.J0BO.COM
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Industrie

Die Real Photo Technology Il von Fujifilm b

Als Fujifilm im vergangenen
Jahr mit der FinePix F10 erst-
mals die Real Photo Technology
einsetzte, wurde die Kamera
durch ihre hohe Lichtempfind-
lichkeit und hervorragende
Rauschunterdriickung zum
Erfolgsmodell. Inzwischen ist
mit der FinePix F30 die Real
Photo Technology II auf dem
Markt. Mit einer noch hoheren
Empfindlichkeit, einer noch
wirksameren Rauschunter-
driickung und dem intelligen-
ten Blitzsystem bietet sie dem
Fotohandel hervorragende Ver-
kaufsargumente. Dabei sollte
nicht die Technik im Mittel-
punkt stehen, sondern die
natiirlichen Bildergebnisse, die
damit méglich sind.

Denn nach Ansicht der Fujifilm Ver-
antwortlichen geht es beim Fotogra-
fieren um mehr, als nur ein technisch
einwandfreies Bild mit einem scharfen
und richtig belichteten Hauptmotiv
aufzunehmen. ,Die eigentliche Her-
ausforderung besteht darin, den
Moment so einzufangen, wie man ihn
mit eigenen Augen gesehen hat",
erklarte Helmut Rupsch, Geschiftslei-
ter Deutschland bei Fujifilm, auf einem
Workshop fiir die Fachpresse. ,Hier
stoflen herkommliche, wenig flexible

Mit der FinePix F30 in den rémischen Aus-
grabungen des Kolner ,,Untergrundes“ geblitzt:
Helmut Rupsch, Leiter German Operations bei
Fujifilm, und (links) Heinz Kuboth, Direktor
Consumer Products Division. Trotz Blitzeinsatzes
bleibt die Stimmung des Hintergrundes erhalten.
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Real Photo E th
Technology
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Trotz unzureichender Beleuchtung fiihrt die
Bewegung im Schwertkampf der romischen
Legiondre nicht zu wesentlicher Unscharfe.

Automatikfunktionen an ihre Grenzen,
und das Ergebnis unterscheidet sich
deutlich von dem Eindruck, den wir in
Erinnerung haben.“

Mit der Real Photo Technology II sieht
die Kamera dagegen nach Aussagen
von Fujifilm so ahnlich wie das

menschli ; *:,Dieser.l._Eindruck
ent t durch das Erreichen
abstrakt werte, sondern durch

die realistische Atmosphire, die ein
Foto ausstrahlt®, betonte Rupsch.

Um eine moglichst naturgetreue Bild-
wiedergabe zu erreichen, kombiniert
Fujifilm in der Real Photo Technology
II verschiedene Komponenten:

1. den neuentwickelten Super CCD
der 6. Generation, mit dem das Licht
noch effizienter in digitale Signale
umgesetzt wird. Das ermdglicht eine

GENERATION

m&ﬁu

Die Fujifilm FinePix F30 bietet alle Vorteile der
Real Photo Technology II.

besonders hohe Lichtempfindlichkeit;
das Rauschverhalten — derade bei
ungtinstigen Lichtverhiltnissen oft-
mals ein Problem — wurde deutlich
verbessert.

2. Der aufwendig konstruierte Real
Photo Processor II reduziert mit einer
neuen Technik zur Rauschminderung
dieses Phanomen noch weiter, erzielt
Hochstwerte bei Farbwiedergabe und
Gradation und steuert den schnellen
Autofokus auch bei wenig Licht noch
zielsicher aufs Motiv. Die Rausch-
minderung bleibt dabei auch in der
Videofunktion wirksam.

3. Das neuentwickelte intelligente
Blitzsystem ermoglicht eine beson-
ders harmonische Ausleuchtung,
indem die Stirke des Blitzes auf die
existierenden Lichtverhiltnisse exakt
abgestimmt wird. Das vermindert

Fiir eine Kompaktkamera wirklich nicht
schlecht: der SchnappschulS des Skaters in einer
lichtarmen Kolner Unterfiihrung. (FinePix F30
ohne Blitz)
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deutlich Uberstrahlungen des Haupt-
motivs: Hauttone und Gesichtsziige
werden harmonisch und naturgetreu
wiedergegeben, und auch der Hinter-
grund bleibt bis ins Detail in seiner
natiirlichen Farbwirkung sichtbar.
4. Die leistungsfihige Optik der Fuji-
non-Objektive gewdhrleistet, da die
Bildinformation farbtreu und scharf

auf dem Super CCD HR Sensor
ankommt.

Hohe Empfindlichkeit von
3.200 ISO

Ein wesentlicher Faktor zur Erzielung
des natiirlichen Bildeindruckes ist die
hohe Empfindlichkeit, die durch die
Real Photo Technology II moglich
wird: bei der FinePix F30 bis zu 3.200
ISO bei voller Auflésung von 6,3 Mega-
pixeln. Nach Ansicht von Heinz
Kuboth, Direktor Consumer Products
Division bei Fujifilm, ist dieses Verfah-

Fujifilm stellt dem Fotohandel PoS-Materialien
zur Verfiigung, mit denen sich die Vorteile der
Real Photo Technology anhand von Bildern
anschaulich erkldren lassen.

FUNFILM

ietet gute Verkaufsargumente

ren zwar technisch aufwendiger, aber
im Ergebnis wirksamer als die oftmals
von anderen Herstellern eingesetzten
optischen oder digitalen Bildstabilisa-
toren. ,Die durch die hohe Lichtemp-
findlichkeit moglichen kurzen Ver-
schluf3zeiten gewahrleisten eine hohe
Bildschérfe nicht nur bei schlechten
Lichtverhiltnissen, sondern auch bei
bewegten Objekten“, erklarte der Fuji-
film Manager. ,Dabei kann selbst bei
wenig Licht oft auf den Einsatz des
Blitzes verzichtet werden. Und wenn
wirklich geblitzt werden muf3, sorgt
das intelligente Blitzsystem dennoch
fir einen natiirlichen Bildeindruck
vom Vorder- bis zum Hintergrund.
Gerade der qualifizierte Fotohandel
sollte diesen Vorteil in seinen Bera-
tungsgesprachen herausstellen und
entsprechende Bilder zeigen — dann
sind die Kunden schnell tiberzeugt.“

Motivgerechte Einstellungen

Bei der FinePix F30 hat der Anwender
die Wahl zwischen verschiedenen
Aufnahme-Modi, um je nach Motiv die
optimale Kamera-Einstellung zu wah-
len. Neben Automatik bzw. Programm-
Automatik stehen Zeit- und Blenden-
automatik sowie manueller Modus zur
Verftigung. Hinzu kommen 15 speziel-
le Motiv- und Aufnahmeprogramme.
Dabei wird bei der Einstellung , Nattir-
liches Licht die Blitzfunktion unter-
driickt und die Lichtempfindlichkeit je
nach Beleuchtung automatisch ange-
pafdt.

Besonders pfiffig ist das Motivpro-
gramm ,Naturliches Licht & mit Blitz*,
bei dem die Frage ,Blitzen oder nicht?“
erst nach der Aufnahme beantwortet

Real Photo Technology

Im direkten Vergleich mit einer herkommlichen Blitzaufnahme zeigen sich deutlich die Vorteile der
Real Photo Technology, wenn es darum geht, die Stimmung eines Momentes einzufangen.

Fujifilm

werden mufd: Denn in diesem Modus
nimmt die Kamera zwei Bilder schnell
hintereinander auf, einmal mit und
einmal ohne Blitz. Beim Modus ,,Motiv-
scharfe“ liegt die Prioritiat auf kurzer
Belichtungszeit — ebenfalls mit ent-
sprechender Anpassung der Empfind-
lichkeit entsprechend dem Umge-
bungslicht. In diesem Modus stehen
alle Blitzfunktionen zur Verfiigung;
der Blitz kann aber auch abgeschaltet
werden. Weitere Motivprogramme von
Portrait tiber Landschaft, Sport, Nacht

Leicht zu bedienen:
Fujifilm FinePix F20

Mit der neuen FinePix F20 baut
Fujifilm die Serie hochempfind-
licher Digitalkameras mit Real Photo
Technology II weiter aus. Das neue

Besonders leicht zu bedienen: die neue
FinePix F20, die im September auf den
Markt kommt.

Modell bietet eine Lichtempfind-
lichkeit von 100 bis 2.000 ISO und
ist besonders leicht zu bedienen.
Mit dem 36-108 mm (Kleinbild-
3fach-Zoomobjektiv

aquivalent)
und einem 6,3 Millionen Pixel Super
CCD der 6. Generation, dem Real
Photo Processor II und der hohen

Lichtempfindlichkeit bietet die
FinePix F20 alle Voraussetzungen
fur unkomplizierten Fotospaf. Sie
verfuigt tiber das intelligente Blitz-
system, den ,Natiirliches Licht &
mit Blitz“ Dual Shot Modus, bei
dem zwei Aufnahmen hinterein-
ander einmal mit und einmal ohne
Blitz aufgenommen werden, und
den Aufnahme-Modus , Motivschir-
fe“ zur Reduzierung der Verwack-
lungsgefahr. Insgesamt 14 Motiv-
programme werden zahlreichen
Aufnahmesituationen gerecht. Der
Akku reicht fiir bis zu 300 Aufnah-
men. Auch dieses Modell ist ab Sep-
tember verftighar; der Preis steht
noch nicht fest.
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bis zu Sonnenuntergang und Schnee
runden die Ausstattung ab.

Im hart umkidmpften Digitalkamera-
Markt, der in den ersten fiinf Monaten
dieses Jahres nach Stiick um 7,8 Pro-
zent zuriickging, konnte Fujifilm
gegen den Trend deutlich zulegen

und den Marktanteil auf 3,7 Prozent
steigern. Der weitere Ausbau der Real
Photo Technology soll nach den
Planen von Helmut Rupsch und Heinz
Kuboth dazu beitragen, das vorlaufige
Ziel von fiinf Prozent schnell zu
erreichen.

FinePix S6500fd setzt Real Photo

Technology Il fort

3.200 IS0, 10,7fach-Zoom
plus Gesichtserkennung

Mit der neuen FinePix S6500fd will
Fujifilm ab September die Erfolgs-
geschichte der Real Photo Technology II
fortsetzen. Als erste Kamera der
FinePix-Serie bietet sie eine vollauto-
matische Gesichtserkennung und soll
den technischen Komfort einer digi-
talen Spiegelreflexkamera mit ein-
facher Bedienung und kompakten
Abmessungen verbinden.

Die 6,3-Megapixel-Kamera mit dem
Super CCD der 6. Generation bietet
alle Vorteile der Real Photo Technolo-
gy II und erganzt sie durch die auto-
matische Gesichtserkennung. Dabei
analysiert die Kamera-Elektronik das
Motiv und erkennt dabei bis zu zehn
unterschiedliche Gesichter — gleich-
gultig ob in einer Landschaftsauf-
nahme oder beim spontanen Schnapp-

Die neue FinePix S6500fd verfiigt als erste Digi-
talkamera von Fujifilm tiber eine automatische
Gesichtserkennung.

schufs. Daftir benétigt sie nach
Angaben von Fujifilm nur 0,04 bis 0,05
Sekunden.

Wenn die Gesichter definiert sind,
optimiert die Kamera-Elektronik auto-
matisch die Einstellungen von Schérfe
und Belichtung in der Weise, dafd die

Fujifilm fiihrt neues Logo ein

Im Zusammenhang mit der zum
1. Oktober dieses Jahres geplanten
Einfithrung einer Holding-Struktur
fihrt die Fuji Photo Film Co. Ltd.,

Tokio, weltweit ein neues Logo ein,
das ebenfalls ab 1. Oktober eingesetzt
werden soll. Es 16st den seit 1980
genutzten und weltbekannten Fuji-
film-Schriftzug ab.

Das neue Erscheinungsbild soll die
Neuausrichtung des Unternehmens
widerspiegeln, die von Fujifilm auch
als ,Zweite Griindung des Konzerns*“
bezeichnet wird. Herzstiick dieser
Neuausrichtung sind Investitionen in
Wachstumsmaérkte, der Aufbau neuer
Geschiftsbereiche sowie die Verstar-
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kung von Forschung und Entwick-
lung. Zu den Geschiftsfeldern, die
nachhaltig ausgebaut werden sol-
len, gehoren die Bereiche Medical
Imaging und Life Science, Dokumen-
tenverwaltung, Grafische Systeme,
funktionelle Materialien wie
Beschichtungen fiir Flachbildschir-
me, elektronische Materialien und
optische Systeme.

Das neue Logo verzichtet auf das seit
1980 eingesetzte rote Hexagon. Der
rote Akzent in der Mitte des neuen
Logos solle den hohen technischen
Standard des Unternehmens symbo-
lisieren und den Prozef der kontinu-
ierlichen Innovation unterstreichen,
heifdt es in einer Pressemitteilung.
Die Farbe Griin soll weiterhin fiir die
Marke Fujifilm stehen.

Gesichter nicht nur moglichst scharf
abgebildet, sondern auch natiirlich
wiedergegeben werden. Der Fotograf
kann sich also ganz auf die Inszenierung
seines Motivs konzentrieren. Auch
beim Betrachten bereits gespeicherter
Aufnahmen kann die Gesichtserken-
nung eingesetzt werden, zum Beispiel
um sicherzustellen, daR Gesichter
beim Beschneiden oder Zoomen als
Bildinhalt erhalten bleiben. Durch
JAnklicken®“ der markierten Gesichter
werden diese vergrofiert dargestellt, so
daR der Gesichtsausdruck sofort kon-
trolliert werden kann.

Von Weitwinkel bis Tele

Mit dem 28-300 mm (Kleinbild-dqui-
valent) Fujinon Zoomobjektiv bietet
die neue FinePix S6500fd eine hohe
Flexibilitit beim Fotografieren und
wird so sozusagen allen Alltagsansprii-
chen gerecht. Dabei kann der Weit-
winkel-Bereich mit einem optionalen
Adapter auf die Brennweite von 22,4
mm (Kleinbild-dquivalent) erweitert
werden. Bei der langen Tele-Brennwei-
te zahlt sich die hohe Empfindlichkeit
von bis zu 3.200 ISO bei voller Auf-
16sung besonders aus: Durch kurze
Verschluf3zeiten wird nicht nur das
Verwackeln durch eine unruhige Hand
minimiert, sondern auch die Bewe-
gungsunscharfe von schnellen Moti-
ven. Besonders bei Sportaufnahmen
gelingen so Schnappschiisse, die die
Bewegung mit hoher Schirfe ,einfrie-
ren“. ,Mit der FinePix S6500fd bieten
wir ein Leistungsprofil, das dem einer
SLR nahekommt, und das ohne die
bekannten Nachteile, wie zum Beispiel
Staubeinfall beim Objektivwechsel®,
erklarte Helmut Rupsch. ,Bei Fujifilm
sehen wir den SLR-Markt zwar als
interessantes Segment, das aber unse-
rer Meinung nach im Amateur-Bereich
eine Nische fiir Spezialisten bleiben
wird. Deswegen konzentrieren wir uns
mit Modellen wie unserer FinePix
S3Pro auf professionelle Anwender
und bauen im Amateur-Segment die
Leistungsfihigkeit unserer Kompakt-
kameras weiter aus.“

Die neue Fujifilm FinePix S6500fd
bietet alle Ausstattungsmerkmale, die
man von einer Kamera dieser Klasse
erwarten kann. Sie soll ab September
verfiighar sein; der Preis wird noch
bekanntgegeben.



Staub- und wetterfeste Caplio 500G
rar dan narian Alligey

Ricoh hat die wasser- und staub-
dichte Caplio 500G wide in den
Markt eingefiihrt. Diese Kame-
ra baut auf der Caplio 400G
wide auf und bietet ebenfalls
ein  Weitwinkel-Zoomobjektiv
28-85 mm, ist aber mit einigen
neuen Features ausgestattet.

Dazu zihlen die
erhohte Stofife-
stigkeit, die Blitz-
reichweite bis
zehn Meter, der
hochauflésende
CCD-Bildsensor
mit effektiv 8,13
Mio. Pixeln und
ein Verwack-
lungsschutz mit-
tels ISO-Erhohung. Bei der Entwick-
lung dieser Kamera wurde besonders
an den Gebrauch auf Baustellen, bei
Rettungsdiensten und Feuerwehr, zur
Bewertung von Versicherungsschaden
und &hnlichen Einsdtzen in rauer
Umgebung gedacht.

Die hervorragende Widerstandsfahig-
keit gegen Wasser, Staub und Stofiein-
wirkung ermdglicht es, dafd die Caplio
500G wide Falltests — 26 Stiirze aus
einem Meter Hohe — gemif der Test-
prozedur MIL-STD-810F des US-Ver-
teidigungsministeriums unbeschadet
tibersteht. Die 500G wide bietet mit
dem JIS-Schutzgrad 7 die gleiche

Sicherheit gegen Wasser wie ihre
Vorgangermodelle. Somit kann nicht
nur im Regen fotografiert werden, son-
dern auch bis zu einem Meter Tiefe
unter Wasser. Der JIS-Schutzgrad 6
gegen Staub ermoglicht den Einsatz in
Umgebungen, in denen normale Foto-
gerate durch Staub oder Sand Schaden
nehmen koénnten. Die ergonomische
Plazierung der gro-
3en Bedienele-
mente erlaubt
jederzeit eine
sichere Bedie-
nung, selbst
mit Hand-
schuhen.
Die effektive

Reichweite des eingebauten Blitzgerits
betragt bis zu zehn Metern bei Weit-
winkel- und bis zu 6,5 Metern bei Tele-
Aufnahmen. Der neue Verwacklungs-
schutz vermindert die Gefahr von
verwackelten Bildern, indem sie durch
Anhebung der Lichtempfindlichkeit
kiirzere Verschluf3zeiten ermoglicht.

Neuheiten

goldoueh
kreative Fotpalben fiir jeden Anlal
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Der CALS-Modus und weitere Features
sind ideal fiir die berufliche Anwen-
dung: Der CALS-Modus schaltet direkt
auf eine ideale Bildgr6f3en-Einstellung
(1.280 x 960 Pixel Auflosung) und
hohere Kantenscharfefiir diecomputer-
gestiitzte Beschaffungs- und Lebens-
zyklus-Dokumentation. Der Hoch-
empfindlichkeits-Modus  hellt das
Monitorbild auf, so daf3 zum Beispiel
in dunklen Gebduden oder Kanilen
der erfafdte Bildausschnitt noch aus-
reichend erkennbar ist. Und fiir Auf-
nahmen bei der Brandbekdmpfung
gibt es ein spezielles Motivprogramm.
Der grofle LCD-Monitor mit 6,35 cm
Schirmdiagonale und detailreicher
Bildwiedergabe ist eine weitere Verbes-
serung. Beibehalten wurde der opti-
sche Sucher, damit der Benutzer in
jeder Situation das passende Mittel zur
Festlegung des Bildausschnitts wihlen
kann.

Ein wichtiger Hinweis zum Schluf3:
Die Caplio 500G wide verfuigt nur tiber
die Mentisprachen Englisch und Japa-
nisch. Die Kamera-Bedienungsanlei-
tung ist allerdings deutschsprachig.

Ricoh stellt auch die neue Einsteigerkamera Caplio RR660 vor

Ebenfalls neu bei Ricoh ist die Caplio RR660, eine kom-
pakte Digitalkamera mit 6,16-Megapixel-Auflo-

sung, die besonders fiir Einsteiger attraktiv
ist. Gegentiber dem Vorgiangermodell [
RR630 ist die neue Caplio etwas leichter
und kompakter und mit einem grofleren |
2,4“-TFT-LCD-Monitor ausgestattet. Die %

Aufnahmen beeindrucken — einfach den Bildausschnitt

wahlen und auslosen. Fiir den Wunsch nach kreativeren
fotografischen Moglichkeiten bietet die
RR660 sechs Aufnahmefunktionen: Das
Funktionsrad kann auf Vollautomatik,
Programm-Belichtungsautomatik, Por-
trat, Landschaft, Sport und Nachtszenen
eingestellt werden. AufRerdem laf3t sich
die Video-Aufnahmefunktion wihlen. Mit-
tels USB-Kabel lassen sich die Aufnahmen
auf einen Computer {ibertragen. In die
Kamera ist ein 16 MB grof3er Speicher eingebaut. Dartiber
hinaus lassen sich SD-Speicherkarten benutzen.

T, =

Kamera bietet ein dreifaches Zoomobjek-

tiv, das sich mit der vierfachen Digital-
Zoomfunktion zu einem zwdlffachen Zoom-
bereich kombinieren laf3t. Die einfache Art
der Bedienung wurde von der RR630 tibernommen. Selbst
Anfinger werden miihelos Freunde und Familie mit ihren

8/2006 imaging + foto-conmaa: 23



Industrie

Carl Zeiss und Nokia: eine fruchtbare Beziehung

Heirak aus; Liebe

Wenige Wochen, nachdem Nokia
drei neue Multimedia-Computer
der Nseries vorgestellt hat (ifc
berichtete in Ausgabe 6/06),
luden der finnische High-Tech-
Hersteller und die Carl Zeiss AG
zu einem Workshop nach Ober-
kochen. Dort erlauterten Mit-
glieder des Managements beider
Unternehmen Vertretern der
europaischen Fachpresse Hinter-
griinde der Kooperation und die
Philosophie der Nokia Nseries.

Nachdem Dr. Norbert Gorny, Mitglied
des Konzernvorstands der Carl Zeiss AG,
c_ije Besucher begriif3t und ihnen einen
Uberblick {iber die Geschichte des
renommierten Optikherstellers gege-
ben hatte, war es zunidchst Managern
der Nokia Corporation tiberlassen, die
Entwicklung der vergangenen Monate
Revue passieren zu lassen. ,Als wir uns
im Jahr 2004 erstmals Gedanken tiber
die Entwicklung einer neuen Produkt-
kategorie machten, war uns schnell

FEin starkes Produktsortiment, auch fiir den
Fotohandel (von oben links im Uhrzeigersinn):
Nokia N70, Nokia N71, Nokia N72, Nokia N73,
Nokia N80, Nokia N90, Nokia N91, Nokia N92,
Nokia N93.
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klar, dal Foto und Video zentrale
Anwendungen mobiler Multimedia-
Computer sein wiirden. Und uns war
ebenso klar, daf ein erfolgreicher Ein-
stieg in ein neues Marktsegment nur
durch die Zusammenarbeit mit den
weltweit besten Unternehmen ihres
Bereiches moglich sein wiirde. Da lag es
nahe, sich hinsichtlich der Entwicklung
geeigneter Objektive an Zeiss zu wen-
den, weil das deutsche Unternehmen
im Fotobereich ebenso wie bei Mikro-
skopen und Optiken fiir die Computer-
chip-Herstellung weltweit fithrend ist,
erlauterte Mika Setdld, Marketing
Director, Multimedia, Nokia Corpora-
tion. ,,Und schon bei der ersten Begeg-
nung im September 2004 war uns klar,
daf3 es ,Liebe auf den ersten Blick’ ist,
aus der dann auch zligig eine Liebes-
Heirat wurde.“

Die Entscheidung fiir die Partnerschaft
sei aus zwei Griinden leicht gefallen:
Zum einen hatten (und haben) beide
Unternehmen identische Vorstellungen
von der Zukunft des Marktes und der
sich daraus ergebenden Zusammenar-

beit. Zum anderen wird die Kooperation
auch vom Konsumenten positiv bewer-
tet. So gaben beispielsweise bei einer
Umfrage in Europa und Asien zwei von
drei Befragten an, daf} sie sich beim
Kauf eines Kamerahandys dann fiir ein
Nokia Gerat entscheiden wiirden, wenn
die Optik von Carl Zeiss stamme, 88
Prozent empfanden, daf3 der Name Carl
Zeiss das Nokia Gerdt aufwerte, und 75
Prozent hielten die Zusammenarbeit
der beiden Unternehmen fiir eine grof3-
artige Partnerschaft. ,Wir ziehen dar-
aus den Schluf3, daR die Kooperation
sich auf den Verkauf und das Ansehen
unserer Produkte positiv auswirkt®,
betonte Setala.

Mit den Ergebnissen einer Markt-
befragung wartete auch Mikko Pilkama,
Director, Nseries See new, Multimedia,
Nokia Corporation, auf. Er verwies
darauf, dafd schon heute rund 44 Pro-
zent der Verbraucher ihr Mobiltelefon
auch als Kamera benutzen, 36 Prozent
damit mehr oder weniger haufig im
Internet browsen und 67 Prozent
anstelle eines Stand-alone-MP3-Spielers
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Lieferten den europdischen Fachjournalisten Hintergriinde zur Zusammenarbeit von Carl Zeiss und Nokia (v. l.): Projektmanager Oliver Schindelbeck,
Dr. Winfried Scherle, Geschdftsbereichsleiter Photoobjektive, Dr. Norbert Gorny, Mitglied des Konzernvorstands (alle Carl Zeiss AG), Janne Haavisto,
Director of Audiovisual Systems, Technology Platforms, Mika Setdld, Marketing Director, Multimedia, und Mikko Pilkama, Director, Nseries See new,

Multimedia (alle Nokia Corporation, Finnland).

ein MP3-fahiges Handy in Gebrauch
hitten. ,Diesem Verhalten entspre-
chend hat Nokia mit den Modellen
der Nseries die Produktkategorie des
Multimedia-Computers geschaffen, die
dem Nutzer die Moglichkeit gibt,
multimediale Erlebnisse mit Geraten
zu genieflen, die modern gestaltet
sind, neueste Technologien und eine
einfache Benutzeroberflache bieten und
ihm gleichzeitig Gelegenheit einrdu-
men, jederzeit und von iiberall aus mit
anderen Menschen per Sprache, Foto
oder Video in Kontakt zu treten”,
fiihrte Pilkama aus. Die Nseries stelle
somit eine Weiterentwicklung der
Computer dar, die in den 50er Jahren
mit (nach heutigen Mafstaben) riesi-
gen Mainframe-Rechnern begann und
sich tiber PC und Notebook bis zum
heutigen Stand fortgesetzt habe, dabei
stets dem Gesetz folgend, dafd sich die
Kapazitit eines Chips alle 18 Monate
verdoppelt. ,Die Nseries bringt nun ein
komplettes Entertainment-Erlebnis in
einer so kompakten und mobilen Vari-
ante zum Nutzer wie niemals zuvor®,
so Pilkama. Fiir die verschiedenen
Anwendungen stehe das Motto der
Nseries: See new! Hear new! Watch
new! Do new! Play new!, das die Mog-
lichkeiten, die {iber die selbstverstand-
lichen Telefonfunktionen hinausgehen
(Foto, Video, Musik, Handy-TV, Inter-
net, Online-Games etc.), zusammen-

fasse und die Nokia Mission ,My life in
my pocket” veranschauliche.

Carl Zeiss Projektmanager Oliver Schin-
delbeck, dessen Arbeitgeber fiir die
Objektive der neuen Nokia Nserie
Modelle N73 und N93 verantwortlich
zeichnet, stellte zu Beginn seines Vor-
trags fest, dafd nach Studien von Carl
Zeiss und Kodak 99 Prozent aller digi-
talen fotografischen Aufgaben mit
einer Auflésung von drei Megapixeln

Ein Objektiv von Carl Zeiss sorgt in mehreren
Nokia Nseries Gerdten fiir hohe optische Qualitdt.

zu losen seien. ,Fiir die Qualitat eines
Bildes ist namlich nicht die Zahl der
Pixel auf dem Aufnahmechip verant-
wortlich, sondern die Qualitit und das
reibungslose Zusammenspiel der Kom-
ponenten Optik, Chip und Bildver-
arbeitungsprozef3“, so Schindelbeck.

,0der anders gesagt, eine hohere Auf-
16sung garantiert kein besseres Bild,
da auch Bildfehler deutlicher wieder-
gegeben werden.“ Daf3 die Qualitit der
Carl Zeiss Optik stimme, stehe ebenso
aufler Zweifel wie die Tatsache, dafd
Nokia auch bei den anderen Kom-
ponenten mit den jeweils besten Unter-
nehmen ihres Bereichs kooperiere.
Schindelbeck: ,Das eigentliche Pro-
blem, das es zu losen galt, war das,
eine Spitzenoptik derart zu miniaturi-
sieren, dafd sie den Anforderungen
eines mobilen Multimedia-Computers
gerecht wird.“ Immerhin stehe fiir die
Optik im Nokia N73 und Nokia N93
nur eine Flache von wenigen Quadrat-
millimetern zur Verfiigung, auf der
mehrere Linsen, das Autofokussystem
und (beim Nokia N93) auch noch ein
Dreifach-Zoom untergebracht werden
muften. Dies habe eine mechanische
Herausforderung dargestellt, die aber
nach den Worten von Janne Haavisto,
Director of Audiovisual Systems, Tech-
nology Platforms, Nokia Corporation,
optimal gelost worden sei. ,,Die Gerate
der Nokia Nseries mit Carl Zeiss Objek-
tiven verbinden die besten Techno-
logien aus traditioneller und Digital-
fotografie. Mit dem Ergebnis, dafd
Aufnahmen aus diesen Multimedia-
Computern bei Tests keinen Vergleich
mit den Bildern aus vergleichbaren
Digitalkameras zu scheuen brauchen.”
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Samsung European Conference 2006

Der Fotobereich des korea-
nischen Samsung Konzerns
blickt mit ambitionierten
Zielen in die Zukunft: Auf
der Samsung European
Convention, zu der sich
Vertreter des Unternehmens
aus Korea und Europa sowie
europaische Handelspartner
und Fachjournalisten in
diesem Jahr in Taormina,
Sizilien/Italien, eingefunden
hatten, lieR Samsung Prisi-
dent und CEO Joong Koo

Lee keinen Zweifel daran, daf}
sich Samsung derzeit auf
dem Weg zur Spitze der inter-
nationalen Kamerahersteller
befinde, die spatestens im
Jahr 2009 erreicht sein soll.

Trotz der sich verscharfenden Wett-
bewerbsbedingungen sei Samsung in
den vergangenen Jahren sowohl bei
Menge als auch bei Wert rasch gewach-
sen. ,In diesem Jahr streben wir beim
Wert weltweit einen Anteil von zehn
Prozent im Digitalkameramarkt an,
und ich bin mir sicher, wir werden
dieses Ziel mit Threr tatkraftigen
Unterstiitzung erreichen®, wandte sich
Lee in seiner BegriiBungsrede an die
Handelspartner, die aus {iber 20 euro-
paischen Lindern angereist waren.
Damit nicht genug. ,Im kommenden
Jahr wird Samsung zu einem der fiih-
renden Hersteller der internationalen
Kameraindustrie aufsteigen und Spit-
zenwerte sowohl beim Markenimage
als auch bei den Marktzahlen errei-
chen. 2008 werden wir zu den Top Ten
der Kameramarken aufsteigen und
2009 endgiiltig zum Gipfel gelangen,
prophezeite Lee.

Gestiitzt werden die optimistischen
Prognosen von zwei Saulen: zum einen
durch die Produkte, die Samsung
in jingster Zeit vorgestellt hat und
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Neben Journalisten und Vertretern der deutschen Samsung Opto-Electronics GmbH aus Schwalbach,
im Bild Geschidtftsfiihrer Simon Oh und Sales Manager Fachhandel Ingo Adolph (2. v. [.), waren auch
Vertreter des Handels (zum Beispiel Ringfoto-Verwaltungsratsvorsitzender Rainer Th. Schorcht (l.)
und ElectronicPartner Pressesprecherin Dr. Sonja Steves) der Einladung nach Sizilien gefolgt.

~Auf dem Weg zur Spitze”

zukiinftig vorstellen wird, zum ande-
ren durch eine Umstrukturierung
innerhalb des Konzerns, deren Zweck
ganz klar auf die definierten Ziele
ausgerichtet sei. Als beispielhafte Pro-
dukte nannte Lee die Digimax i6, die
erste Digitalkamera mit Portable-
Media-Player-Funktion, die Digimax
L85, die als erste Digitalkamera mit
einem HDMI-Anschlufd ausgestattet ist
und mit dieser neuen, voll digitalen

Schnittstelle die verlustfreie Uber-
tragung von Audio- und Videodaten
ermoglicht, die Spiegelreflex-Digital-
kameras der GX-Serie und schlief3lich
die Kameras der neuen NV-Serie, die
im Rahmen der European Convention
vorgestellt wurden.

Die Umstrukturierung des Unter-
nehmens wurde laut Lee erforderlich,
um sich den sich weiter dndernden
Marktbedingungen anzupassen. Lee:
,Ich bin sicher, daR in eini-
gen Jahren nur noch ganz
wenige Unternehmen den
Fotomarkt  beherrschen,
und wir werden zu diesem
Kreis gehoren. Um unsere
Ziele aber erreichen zu
konnen, miissen wir unsere
Arbeit kritisch hinterfragen
und uns neu positionieren.

Nachdem sich Samsung Prdasident
| und CEO Joong Koo Lee in seiner
BegriiSungsrede recht gewagt zur
Zukunft des Unternehmens geduBert
hatte, mufSte er noch viele ergin-
zende Fragen der europdischen
Fachjournalisten beantworten.




Ohne eine radikale Anderung des Han-
delns und Denkens wiirde es fiir
Samsung keinen Fortschritt im Markt
geben.“

Kompetenz in allen
Kerntechnologien

Erreicht werden soll das Ziel durch
gleichzeitiges Beschreiten von drei
Wegen: So sollen konzerninterne
Synergieeffekte genutzt werden, die
Entwicklung von Produkten soll radi-
kal modernisiert werden und massive
Investitionen sollen dazu dienen, die
Arbeit in bislang als benachteiligt emp-
fundenen Bereichen zu optimieren. Zu
den konzerninternen Synergieeffekten
gehort beispielsweise das Ausnutzen
des deutlich erhohten Markenwertes.
»lm Jahr 2005 ist Samsung im Ranking
der 100 besten Unternehmen auf Platz
20 aufgestiegen und hat damit von
allen Unternehmen, die Fotogerite
herstellen, den hochsten Rang inne*,
hiefd es. Dariiber hinaus besitze der
Samsung Konzern Kompetenz in allen
Kerntechnologien, die zur Produktion
von Kameras erforderlich seien. Ob
LCD, CCD, Batterien oder Halbleiter,
Samsung konne alles selbst produ-
zieren.

Auch das Beschaffungs- und Ferti-
gungsmanagement (auf neudeutsch
Supply Chain Management) soll verdn-
dert werden. Insbesondere soll die Ent-
wicklungszeit der Produkte deutlich
verkiirzt werden. Hier streben die
Verantwortlichen bei Samsung eine
Reduzierung der Zeitspanne fiir alle
erforderlichen Schritte, von den ersten
Ideen in der Forschungs- und Ent-
wicklungsabteilung bis zur Ausliefe-
rung der fertigen Produkte, auf sechs
Monate an. Das entspricht

genau der Hilfte der ,, Time-
to-Market®, die bislang fiir

Samsung

ein neues Produkt benotigt wurde.
SchlieRlich sollen massive Investi-
tionen in Marketing und Infrastruktur
die Position der Marke und des Unter-
nehmens verbessern. So will Samsung
den Ausfiihrungen zufolge zum Bei-
spiel massiv in die Stabilisierung und
die Steigerung der Bekanntheit des
Markennamens investieren, mehr
Fabriken als bisher sollen zu grof3erer
Marktnahe beitragen und die erforder-
lichen Produktionskapazititen sicher-
stellen, und weitere Investitionen in
den Bereich Forschung und Entwick-
lung, die sich beispielsweise durch
Einstellung einer Vielzahl qualifizier-
ter Ingenieure dufdern, sollen fiir einen
Technologievorsprung sorgen.

Die neue Samsung-NV-Serie

Einen ersten Eindruck, zu welchen
Produkten Samsungs neue Sicht der
Dinge fithren kann, vermitteln die drei
Modelle der neuen NV-Serie, die erst-

mals auf der Veranstaltung in Taor-
mina zu sehen
waren. Die
Abkiirzung NV
steht fiir New
View und soll
ein innovatives,
anspruchsvolles
Kamerakonzept
verdeutlichen,
in dessen Mit-
telpunkt  Pro-
dukte stehen, deren

Die drei Modelle der neuen
Samsung NV-Serie: NV7 (l.), NV10
(r. oben) und NV3 (r. unten)

Wie immer konnten sich die Gdste zwischen den
einzelnen Redebeitrdgen einen Uberblick iiber
das aktuelle Samsung-Produktportfolio — nicht
nur aus dem Fotobereich — verschaffen.

Gemeinsamkeiten unter anderem die
ultrakompakten Gehaduse aus schwar-
zem Aluminium, die luxuriése Aus-
stattung, eine vollkommen neuartige
Bedienoberflache, die Advanced Shake
Reduction Funktion gegen Verwack-
lungen, fortschrittliche Funktionen
und ein blauer Ring um das Objektiv
sind. Zur Markteinfiihrung besteht die
NV-Serie aus drei Modellen: der NV10
mit 10,1 Megapixeln sowie der NV7
und NV3 mit jeweils 7,1 Megapixeln
(ifc stellte die drei Modelle in Ausgabe
7/2006 bereits detailliert vor).
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Hier wird seit Jahren erfolgreiche Arbeit geleistet: Foto Wohrstein in Singen am Bodensee.

Foto Wohrstein erhdélt ,Zukunftspreis Hande

-Das Team isf cler

Mefor cer Firma”

Ein tragfahiges Fundament ist die Grundvoraussetzung fiir jedes
zu errichtende Gebaude. Diese sattsam bekannte Weisheit gilt nicht
nur am Bau, sondern auch in der Wirtschaft. Nur auf einer in der
Vergangenheit errichteten soliden Basis kann sich der Unterneh-
mer erfolgreich auf ein Ziel hin bewegen. Dabei ist ein entschei-
dendes Potential der Mensch — der Unternehmer auf der einen,
seine Mitarbeiter auf der anderen Seite. Besonders stark auf den
Umgang mit Kunden orientierte Unternehmen, wie in der Foto-
branche mit ihrem ruinosen Verdringungswettbewerb, tun gut
daran, diesen Grundsatz zu verinnerlichen.

Der Erfolg bestitigt es. Und wird eine
solche Strategie gar mit der Verleihung
des Zukunftspreises gekront, liegt dar-
in mehr als nur eine Anerkennung.
Foto Wohrstein aus Singen am Boden-
see wurde zu einem positiven Signal
fiir die gesamte Branche.

Die Féhigkeit des Unternehmers,
Situationen richtig einzuschatzen und
zielorientiert Wege zu gehen, gewinnt
mehr denn je an Bedeutung. Dabei ist
die Aufgabe, ein Unternehmen zu lei-
ten, ganzheitlich zu sehen. Erfolgrei-
che Unternehmer sind in der Lage,
auch in Krisenzeiten Chancen zu
erkennen und zu realisieren. Einige
dieser erfolgreichen Unternehmerper-
sonlichkeiten arbeiten nach dem
Fithrungs-System UnternehmerEner-
gie des SchmidtCollegs.

Die Begegnung vor tiber fiinfzehn Jah-
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Reiner Wohrstein

ren mit Josef Schmidt, dem Griinder
des SchmidtCollegs, war fiir Reiner
Wohrstein der Einstieg in das struktu-
rierte Arbeiten. Seine aus dem Semi-
nar UnternehmerEnergie gezogenen
Erkenntnisse nutzte der Fotohadndler
aus Singen als Werkzeug fuir die ziel-
gerichtete Entwicklung seines Unter-
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nehmens. Damit schuf er ein tragfahi-
ges Fundament fiir die Zukunft.

Wohrstein fithrte das von seinem
Vater gegriindete Filialunternehmen
zuniachst mit  durchschnittlichem
Erfolg. Zufrieden war er damit nicht.
»lch wollte strukturierter arbeiten,
mehr Lebensqualitit finden und den
Erfolg erhohen, ohne die Pulsfrequenz
zu iberziehen“, erinnert sich der
passionierte Marathonliufer. Durch-
haltevermogen, um ein gestecktes Ziel
zu erreichen, charakterisiert sein
berufliches und privates Engagement.
,In beiden Lebensbereichen wollte ich
ein hoheres Plateau erreichen.“

Heute weif? er: ,UnternehmerEnergie
ist ein Werkzeug fiirs Leben“. Ein gutes
Management-System beweist sich in
der Praxis und zeigt dort, ob es wirk-
lich anwenderaddquat ist. Es paf3t
sich nicht nur branchenspezifischen
Bediirfnissen an, sondern auch dem
einzelnen Unternehmen — nicht um-
gekehrt. Wohrsteins Erwartungen an
das Seminar wurden nicht enttauscht.
Neben einer Standortbestimmung fiir
Unternehmen und  Unternehmer
erhielt er schnell anwendbare Instru-
mente zur Fiuhrung seines Betriebes.
Die Unternehmensplanung wurde kon-
kretisiert und auf ein festes Ziel hin
ausgerichtet. So wurde die Kompetenz
an einem Ort gebiindelt, Filialen und
Atelier wurden aufgegeben. Foto
Wohrstein hat sich in Singen als der
Fachmarkt in zentraler City-Lage
etabliert. Ein Leitbild der Unterneh-
mensphilosophie, das Wohrstein-Bild,
wurde geschaffen und schriftlich doku-
mentiert — basierend auf dem klaren



Bekenntnis zum Kunden. Die Begeg-
nung und der Umgang mit Menschen
sind zum Dreh- und Angelpunkt fiir
das Unternehmen geworden. ,Das Ver-
trauen und die Treue unserer Kunden
ist die Grundlage aller Erfolge“, erldu-
tert Wohrstein sein Credo. Und diesen
Erfolg verbucht der Singener keines-
wegs fiir sich allein. Schlieflich setzt
das Wohrstein-Team gemeinsam die
Ziele fest.

Das Team ist der Motor

Mit klar definierten Aufgabenfeldern
und Regeln wurden die Mitarbeiter in
das System einbezogen. Durch dieses
Vorgehen wird sichergestellt, dafd es
nicht nur bei einem Seminarbesuch
des Unternehmers bleibt und keine
Umsetzung im Unternehmen erfolgt.
Dazu Dr. Dr. Cay von Fournier, heuti-
ger Inhaber des SchmidtCollegs: ,Viele
Unternehmer stof3en gerade hier an
Grenzen, weil sie schon nach kurzem
merken, dafd Fiihrungskrafte oder Mit-
arbeiter nicht mitziehen. Unterneh-
merEnergie ist aber nur dann sinnvoll,
wenn mit den Arbeitsmitteln wirklich
gearbeitet wird. Und das im gesamten

Unternehmen. Dann werden Synergien
deutlich, die eine positive Weiterent-
wicklung ermdglichen.“

Die Wohrstein Unternehmensphiloso-
phie sieht in zufriedenen Mitarbeitern
ihr  bedeutendstes Betriebskapital.
Durch eine maximale Identifikation
mit ihrem Unternehmen begegnen sie
den Kunden in hochstem Mafie
authentisch. Dabei bewirkt die gelebte
Unternehmenskultur eine permanente
Motivation. Die Mitarbeiter sind in alle
Belange des Unternehmens eingebun-
den. Zum Start in die Woche werden
jeden Montag beim Meeting aktuelle
Aktivititen diskutiert. Langfristigere
Themen finden sich auf der Agenda der
Monatstreffen wieder — dort werden
auch betriebswirtschaftliche Daten
offengelegt. Ist das Team schon als
Motor der Firma zu bezeichnen, wirkt
dieser monatliche Teamtreff wie ein
Turbolader.

Ergebnis der Teamarbeit sind auch
Rahmenplan und Jahresziel. Ebenfalls
jahrlich werden die ganz personlichen
Perspektiven besprochen. Zum Nutzen
beider Seiten. So ist die Geschiftsfiih-
rerin, die sich Wohrstein nach seinen

Foto Wohrstein

Worten ,gonnt“, ein Eigengewichs.
Nach ihrer Ausbildung durchlief sie
alle Stationen innerhalb des Betriebes
und fithrt heute — mit Vollmacht aus-
gestattet — den Betrieb selbstindig.
Fiir ihn selbst bedeutet das Freiraum
fur andere Aktivititen, zum Beispiel
als Autor fiir die Fach- und Wirtschafts-
presse.

Die einmal gelegte Saat der Unterneh-
merEnergie entwickelt sich und wiachst
bei Wohrstein stetig weiter. Eine Inter-
view-Aussage des fritheren Mitarbei-
ters Ismalil Sahin, GZSZ-Star und
inzwischen selbst Filmemacher, spricht
fur sich. ,Bei Wohrstein habe ich
gelernt, wie man sein Leben in den
Griff bekommt. Er hat mir gezeigt, wie
ich mir Ziele setze, diese erreiche und
damit im Leben Erfolg habe.“

Der Kunde als Partner

DaR die konsequent offene Mitarbei-
terfuhrung und absolute Kundenori-
entierung Friichte tragt, dokumentiert
eine BWA-Projektarbeit, die in enger
Zusammenarbeit mit der Gesellschaft
fir Konsumforschung (GfK) erstellt
wurde. In allen Befragungsprofilen ist

| O|PHOTO+MEDIENFORUM KIEL

Handelsfachwirt/-in {IHK) Fachrichtung “Fote- und Medientechnik”
3. Januar bis 15. Juni 2007

Verantwortung dbernehmen, den Aufstieg im Beruf in den Branchen des
“Umteld des Bildes” schatten! Das sefzt Fachkompetenz und einen erweiterien
kauvlméannischen Horizont voraus. In praxisnaher Aushildung wird lhnen das
notwendige Wissen der Betriebswirtschattslehre und der Felo-/Medientechnik
vermittelt,

|. Kaufmdannischer Teil: Abschluss "Handelsfachwirt (IHK)"
vom 03.01.-30.03.2007

2. Feto- und Medientechnik: Abschluss “IHE-Zerfifikal Folo- und Medientechnik”
vom 04.04.-15.06.2007

Eine I'-:E:u'd-:ruﬂg nach Meister-Bofas und BFD ist nn';]g“-::h.

Feldeir B-11 24105 Kiel Tel.:
it ol oloimia '.!lE'll‘ll.:-ll.-ll .-:Jl’.- 1]

04 31 /57 97 00

d |.l|l'.‘l|r.'~|l edientorum.de

Pholo + Medientorem Kial
rax: D2 31 f o0 do &8
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Das Team von Foto Wohrstein ist in alle Belange des Unternehmens eingebunden. Das bewirkt eine
gelebte Unternehmenskultur und eine permanente Motivation.

die Singener Truppe mit ihrer Bera-
tungskompetenz samtlichen Mitbe-
werbern um Lingen voraus.

,Wir wollen unseren Kunden echten
Nutzen bieten und ihm nicht irgend
etwas andrehen®, stellt Wohrstein klar.
Im Mittelpunkt steht das intensive
Beratungsgesprich. Alle Produkte und
Dienstleistungen rund ums Bild rich-
ten sich an den Bediirfnissen der Kun-
den aus. Und zwar in jeder Form: Print,

Nachrichten

Samsung erweitert Sales
Team fiir den Fotofachhandel

Ingo Adolph verstirkt ab sofort als
Sales Manager das Samsung-Team
fir den Fotofachhandel. Der 33jih-
rige Diplom-Betriebswirt (FH) ver-
fuigt tiber reichhaltige Erfahrung im
Vertrieb von Hightech-Produkten.
So war Adolph zunichst im Aufden-
dienst und spater als Key Account
Manager bei Lexmark titig, bevor er
in ahnlicher Position wichtige
Kunden bei Nikon betreute und
zudem als Teamleiter des Aufen-
dienstes fiir den Fotofachhandel
verantwortlich war. Zuletzt war
Ingo Adolph bei Funai als Sales
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Film, Magnet, Video, Stil, Digital,
Retusche sowie eine breite Zubehor-
palette.

Der Markt an Digitalkameras wachst
noch immer, und es wird mehr als je
zuvor fotografiert. Doch selten sind die
Bilder vom letzten Geburtstag oder
Ausflug vorzeigbar. Sie schlummern
im PC oder auf einer Karte. Der Eigen-
druck zu Hause ist meist zu teuer.
Die Nachfrage nach Print-Bildern ist

Manager Central Europe fiir die
Betreuung von Handelsunternehmen
wie Metro MGB, Media/Saturn, Elec-
tronicPartner, MediMax und Expert
verantwortlich.

Minox ruft kompakte
Fernglaser zuriick

Minox hat eine Riickrufaktion fiir die
Kompakt-Fernglaser BD 8x25 BR W
und BD 10x25 BR W eingeleitet. Nach
Angaben des Unternehmens ist nicht
auszuschlieRen, daR in einzelnen Fil-
len und unter extremen Bedingun-
gen bei diesen Kompakt-Fernglasern
die Druckwasserdichtigkeit nicht bis
zu den vorgegebenen Grenzwerten
gewahrleistet ist. Als Ursache haben
Minox Qualitatskontrollen einen Mate-

gewaltig — aber nur dort, wo man ein-
fach bestellen kann. Mit 14 digitalen
Orderstationen ist Foto Wohrstein
inzwischen fithrend im stiddeutschen
Raum. ,Direktprinting und Bildbear-
beitung sind unerladfiliche Service-
Standards. Doch ohne geschultes Per-
sonal geht es nicht. Und das ist unsere
Stirke, weifd der Fotoprofi aus Erfah-
rung. Mit einem ausgekliigelten Mar-
ketingplan, =~ Werbeprisenz, einem
Bonussystem und der Erstattung von
Parkgebiihren hat der Einzelhdndler
eine hohe Kundenbindung erreicht
und gezeigt, dafd er im Wettbewerb mit
den Grof3en bestehen kann.

Die Zukunft hat begonnen

Aus der Hand des Baden-Wiirttember-
gischen Wirtschaftsministers konnte
Reiner = Wohrstein  jiingst  den
»Zukunftspreis Handel 2006“ entge-
gennehmen — eine Anerkennung, die
einer ganzen Branche Mut machen
kann. Der Preistrager ist sich sicher,
daRR es Bilder geben wird, so lange es
Menschen gibt. Deshalb denkt er schon
heute weiter nach vorne, um sich neu
auszurichten. Stillstand darf es nicht
geben. Die Fotobranche hat sich total
gewandelt. Die Analogfotografie ist
nahezu weggebrochen. Alles ist digital.
Doch im Wandel sieht der Macher vom
Bodensee auch die Chance, getreu sei-
nem Motto — nicht nur als Fotograf:
,Nur aus einem Negativ gibt es ein
Positiv“.

rialfehler an einem Dichtungsring
ermittelt. Betroffen sind samtliche
Fernglaser der genannten Modelle,
die zwischen Dezember 2005 und
Juli 2006 ausgeliefert wurden. Dabei
handelt es sich nach Angaben von
Minox um rund 2.800 Stiick mit den
Artikelnummern 62143 und 62144.
Minox betont, dafd es sich bei der
Riickrufaktion um eine rein vorbeu-
gende Mafinahme handelt, mit der
das Unternehmen seine kompromifRR-
lose Qualitiatsphilosophie unterstrei-
chen wolle. Kundenreklamationen
liegen nach Angaben von Minox bis-
lang nicht vor. Die entsprechenden
Gerdate konnen kostenfrei an die
Minox GmbH, Walter-Zapp-Strafe 4,
35578 Wetzlar — Stichwort: ,,Quali-
tatsoffensive“ — gesendet werden.
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Ich/Wir bestelle(n) hiermit gegen Rechnung:

Exemplar(e) der grosse foto-katalog (CD mit aktueller Produktdatenbank
plus Printausgabe mit Hersteller- und Fachinformationen)

zum Preis von 39,90 Euro pro Einheit (inkl. MwSt.). In diesem Preis ist die
monatliche Lieferung aktueller Produkt- und Brancheninformationen in der
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Ey Bitte senden Sie den kostenlosen Newsletter mit aktuellen
Katalog-Nachtragen an folgende E-Mail Adresse:
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Wirtschaftspolitischer Kommentar
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In der Juni-Ausgabe dieser Zeitschrift
habe ich mich mit dem Problem Lehr-
stellen befaRt, weil angeblich minde-
stens noch immer 50.000 Schulab-
gianger keine Lehrstelle gefunden
haben. Was mich aber mit grof3er Sorge
erfullt, ist die Tatsache, daf3 unser
Bundeswirtschaftsminister ~ Michael
Glos daran denkt, die vollig tiberhoh-
ten Ausbildungsvergiitungen eventuell
einzufrieren; und die Gewerkschaften
denken sogar an eine Ausbildungs-
abgabe, von der alle Unternehmen
betroffen waren, was meiner Meinung
nach einen weiteren Lehrstellenabbau
nach sich ziehen wird. Wenn der Staat

Liberalisierung der Laden6ffnungszeiten -
lhre Meinung ist gefragt!

Ist die Liberalisierung der Ladenéffnungszeiten sinnvoll?

[ ja || nein

Sind Offnungszeiten am Sonntag notwendig?

] ja | | nein

Meine Offnungszeiten sind:

Postleitzahl: ......................

Durch lhre Teilnahme erkléren Sie sich einverstanden, daB die
eingegangenen Antworten anonym und von der Adresse des Ein-
senders getrennt aufbewahrt und ausgewertet werden.

Einsendeschluf3: 31.8.2006.

Die Einsendung kann per Post an:
C.A.T.-Verlag Blémer GmbH, Postfach 1229, 40832 Ratingen
oder per Fax unter der Nr.: 0 21 02 / 20 27 90 erfolgen.
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die zusatzliche Macht bekdme, in
dieses sehr private Ausbildungsgebiet
hereinzuregieren bzw. zu diktieren,
wer ausbilden darf oder ausbilden
muf, wire dies fiir mich mit einem
freiheitlichen Staat unvereinbar. Ich
habe Frau Merkel und den Herren Glos
und Mintefering meinen Juli-Kom-
mentar zugefaxt und lasse mich jetzt
von der Reaktion {iberraschen.

Liberalisierte Ladenoffnungszeiten?

Zur Zeit interessiert uns aktuell aber
die Meinung unserer Leser beziiglich
der Freigabe der Ladenoffnungszeiten.
Wir mochten gerne von moglichst vie-

isierte Ladenéffnungszeiten —
ein Problem?

len Abonnenten und Lesern wissen, ob
sie darin einen Vorteil fiir den Einzel-
handel oder fiir den einkaufenden Ver-
braucher sehen. Durch die Foderalis-
musreform ist eine gesetzliche
Grundlage geschaffen worden, dafd
jedes Bundesland selbst entscheiden
kann, wie lange die Offnungszeiten im
Einzelhandel sein diirfen oder sein
konnten. Damit wird ab 2007 die Basis
aufgegeben, daf3 es in ganz Deutsch-
land einheitliche Ladendffnungszeiten
gibt, die dann an allen Werktagen fiir
immer ,perdu“ sind, weil sich die 16
Bundesliander untereinander nicht auf
eine einheitliche Basis einigen werden.
1) 2), Ich meine: Wir sollten auf jeden
Fall die allgemeine Sonntagsruhe zum
Wohle aller verteidigen!
Wie in jeder guten Partei sind aber
auch im Einzelhandel die Meinungen
iiber die Freigabe der Offnungszeiten
auflerst unterschiedlich. Als ehema-
liger mittelstandischer Einzelhandler
habe ich mich bisher immer gegen die
Freigabe der Offnungszeiten ausge-
sprochen, weil ich mit Laden6ffnungs-
zeiten werktags von 8.00 bis 13.00 Uhr
und 15.00 bis 19.00 Uhr grof3geworden
bin, ohne dariiber nachzudenken, was
sich bis heute alles verandert hat. Mit
diesem Thema war ich sogar in ganz
seltenen Fillen mit den meisten
Gewerkschaftsvertreternwirklich einer
Meinung.
Ja oder nein ist heute eine Frage an
unsere Leser! Wir wollen mit unserem
kleinen Vordruck jedem Handler mog-
lichst leicht Gelegenheit geben, uns
seine Meinung zum Thema ,Vollige
Freigabe der Ladenoffnungszeiten”
mitzuteilen. Ich bedanke mich schon
jetzt bei allen fiir ihre Miihe. Wir wer-
den gerne tber dieses wichtige Thema
in der tibernichsten Ausgabe berichten.
H. J. Blomer
1) Diese 11 Lénder wollen an Werktagen
die Offnungszeiten freigeben: Baden-Wiirttem-
berg, Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg,
Hessen, Mecklenburg-Vorpommern, Nieder-

sachsen, Nordrhein-Westfalen, Sachsen-Anhalt,
Schleswig-Holstein

2) Diese 5 Lander haben sich noch nicht ent-
schlossen: Bayern, Rheinland-Pfalz, Saarland,
Sachsen, Thiiringen



Mini-Speicher mit grof3er Kapazitét
Kingston Technology hat die Einfithrung von miniSD- und
MMCmobile-Flash-Karten mit deutlich hoherer Speicher-
kapazitat angekiindigt. Diese sollen die stetig wachsenden
Speicheranforderungen von modernen Mobiltelefonen mit
umfangreicher Ausstattung erfiillen. Die neuen Speicher-
karten sind ab sofort mit einer Kapazitit bis zu 2 GB verfiig-
bar — fiir bis zu 1.100 Fotos (abhingig von Auflésung und
Komprimierung).

4 Gigabyte SDHC-Karte von SanDisk
Die SanDisk Corporation hat die neue 4 Gigabyte SD High

Capacity (SDHC) Karte vorgestellt. Die neuen Karten mit
Speicherkapazititen von 4 GB und hoher bieten Klasse 2 in
den Kategorien Geschwindigkeit und Leistung und kénnen
tiber 2.000 hochauf-

losende Bilder, mehr

!:, - als 1.000 digitale Lie-
SDHC-Karte ist im Set

mit dem kostenlosen

MicroMate USB 2.0

Leser erhiltlich. Diese neuen Leser funktionieren mit SDHC-
und SD-Karten. SDHC-Karten bendétigen einen SDHC-
digkeit und Leistung. Die SD- und SDHC-Karten sind in
Grofle und Form identisch. Die neuen SDHC-Karten kon-
nen nur fir SDHC-kompatible Produkte eingesetzt werden.
SanDisk kennzeichnet seine neuen Karten mit einem neuen
SDHC-Logo und einer neuen Verpackung.

der oder auch bis zu
acht Stunden Videos
im MPEG 4-Format
speichern. Die 4 GB
kompatiblen Leser. SDHC ist die neue Bezeichnung fiir
SD-Karten mit Speicherkapazititen {iber 2 GB gemafd der
SD-Spezifikation 2.00. Diese wurde von der SD-Association
entwickelt und definiert drei Klassen hinsichtlich Geschwin-

Minox bringt mit dem DMP-3 einen

Mit dem DMP-3 hat die Minox GmbH ihre Linie vielseitiger,
portabler Mediaplayer mit einem weiteren Modell vergrofiert.
Das kompakte Gerit ist ebenfalls ein Ergebnis
der schon mehrfach preisgekronten Koopera-
tion von Minox und Volkswagen-Design in
Wolfsburg. Der Minox DMP-3 kann als
MPEG4-Videoplayer und AV-Rekorder, als
elektronisches Fotoalbum, Musikplayer, Dik-
tiergerat und USB-Speicher genutzt werden.
Die Wiedergabe und Aufnahme von Videos tiber
die integrierte Schnittstelle steht bei den Funk-
tionen des DMP-3 an erster Stelle. So lassen sich
Filme von DVD oder Fernsehsendungen aus dem
TV-Gerat direkt tiber ein Kabel in das Gerét einlesen
und speichern. Das von Minox dafiir eingesetzte
MPEG4-Verfahren ermoglicht hohe Qualitaten in Bild
und Ton — trotz des vergleichsweise geringen Platz-
bedarfes der Dateien. Ein eingebauter 128 MB
Flash-Speicher und ein Steckplatz fiir SD-Karten mit einer
Kapazitit von bis zu einem Gigabyte dienen als elektronisches
Media-Depot. Automatisch werden Tonaufnahmen mit dem

Neuheiten

Uni Alben von Dérr mit geschraubten Seiten

Dorr hat eine neue Serie von Uni Alben ins Programm
genommen. Diese zeichnen sich unter anderem durch ihre
Textiloberfliche, geschraubte (nicht geklebte) Seiten und
eine erheblich verbesserte Lichtechtheit aus. Sie haben
auflerdem Zwischenblitter aus Pergamin und (beim Modell

Fragen Sie nach unseren
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CH-1610
ﬁ-—-:' Ultrakompaktes Reise-Ladegerat
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38 x 28 cm) unempfindliche Metallecken. Erhiltlich sind die
Uni Alben in den Formaten 23 x 24 cm (40 weiRRe Seiten),
15,5 x 20 cm (26 schwarze Seiten), 38 x 28 cm und 32 x 32
cm sowie in den Farben Blau, Grau, Schwarz, Rot und Gelb.
Die unverbindlichen Verkaufspreisempfehlungen beginnen
bei 7,90 Euro.

weiteren vielseitigen Mediaplayer

Mediarekorder in das MP3-Format tibertragen. So ist es moglich,
Musiktitel oder Sprache per Diktiergeratefunktion aufzuzeich-
nen. Bei der spateren Wiedergabe kann der Klang
tiber einen integrierten Equalizer angepaf3t werden.
Stereosound liefern bei der Wiedergabe von Film-
oder Sounddateien die in das Gehiuse integrierten
Lautsprecher oder im Lieferumfang enthaltene
Ohrhorer. Der Minox DMP-3 ist auf3erdem mit
einem 2,5”-Zoll-Display ausgestattet. Das zen-
trale Bedienfeld auf der Geratefront ermoglicht
die Steuerung siamtlicher Hauptfunktionen und
Meniieinstellungen. In das Gehduse eingelas-
sene und weitere, seitlich angebrachte Tasten
ermoglichen eine rasche und unkomplizierte
Bedienung mit nur jeweils einem Daumen-
druck. Mit Hilfe der eingebauten USB-
Schnittstelle konnen Dateien zwischen Com-
puter und Mediaplayer schnell ausgetauscht
werden, der DMP-3 fungiert hier als Wechselspeicher, wahrend
der Akku geladen wird. Dessen Kapazitat sichert eine Laufzeit
von rund drei Stunden bei der Filmwiedergabe.
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Video

(Teil 2)

Das Gestalten mit einem ver-
héltnismafdig breiten Sucherbild
unterscheidet sich sehr von dem
bei Fernsehbildschirmen bisher
tiblichen Seitenverhaltnis 4:3, das
seinen Ursprung schon in den
Pioniertagen des Fernsehens hat.
Parallel zur Verbesserung der
technischen Qualitdt sollte auch
dem Wunsch entsprochen werden, die Fernsehbilder den
natiirlichen Sehgewohnheiten des Menschen besser anzupas-
sen. Denn das menschliche Gesichtsfeld ist deutlich breiter
als hoch. Das Betrachten eines Bildes im Breitbandformat
ist daher angenehmer fiir den Zuschauer. Im Kino wird das
schon seit den 1950er Jahren mit Erfolg praktiziert, denn
bei der Kinofilmproduktion dominieren Breitbildformate
mit Seitenverhaltnissen von 1,66 : 1 bis 1,85:1 sowie 2,35:1
(CinemaScope) und sogar noch dartiber (Cinerama).

Das Breitbild eroffnet neue Moglichkeiten der Bildgestal-
tung. Motive, die in die Breite statt in die Hohe gehen, sind
besonders geeignet und damit optisch wirkungsvoll darzu-
stellen. Landschaftsaufnahmen eignen sich ebenso, bringen
den Uberblick.

Da kann der Sonnenuntergang am Strand, ein horizontal
angelegtes Motiv, besonders asthetisch dargestellt werden.
So wird, im Idealfall, eine Panoramaaufnahme voller Drama-
tik entstehen.

Filmaufnahmen, bei denen das Geschehen auf einer Biihne
dominiert und beispielsweise Tanzdarbietungen gezeigt
werden, eréffnen gegeniiber dem 4:3-Format ebenfalls neue
Gestaltungsmoglichkeiten. Der Zuschauer erhdlt mit einer
niedrigbrennweitigen Totalen den Uberblick und kann das
ganze Szenario auf einmal erfassen. Bei der Aufnahme eines
Theaterstiicks, das meistens fiir die gesamte Biithnenbreite
konzipiert ist, ein Vorteil und gleichzeitig niher an der Reali-
tat. Der Kameramann hat mehr Raum fiir die Bewegungen
der Schauspieler auf der Bithne, er muf selten korrigierend
mitschwenken. Zusatzeffekt: Die raumliche Orientierung
bei der Betrachtung des Theaterfilms wird verbessert.

Mehr Informationen also auf einen Blick, zumal der
Zuschauer seine Augen auch von rechts nach links und
umgekehrt schweifen lassen kann. Es mufd nicht immer
gleich mitgeschwenkt werden, wenn ein Darsteller seinen
Standpunkt verandert.

Andererseits ist dieses Format fiir den Bildgestalter zwar
asthetisch schoner, aber auch schwieriger geworden. Es ist
namlich viel Platz im breiten Bildformat vorhanden, den es
gekonnt auszufiillen gilt. Die Herausforderung an den
Kameramann heif3t: Die Proportionen im Bild miissen stim-
men. Grofde LCD- und Plasma-Bildschirme zeigen vergro-
Bert jede Unsicherheit bei der Kadrierung. Dessen sollte
man sich beim Dreh bewuf3t sein.

Grundsatzfrage: Was mache ich bei einem Interview mit
dem restlichen Bildraum, wenn ich den Protagonisten vor

Ulrich Vielmuth
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Das Breitbildformat 16:9

der Kamera in der linken oder rechten Bildecke als Grof3-
aufnahme plaziere? Denn die noch {brige zwei drittel
Bildflache will wohl ,geftllt“ sein. Moglichst mit einem
zum Interviewthema passenden Hintergrund, der aufgrund
einer geringen Aufhellung und dem verwendeten langbrenn-
weitigen Zoomobjektiv (bei offener Blende) leicht unscharf
wiedergegeben werden kann.

Kamerafiihrung

Schwenks werden nun wirkungsvoller, wenn sie gekonnt
und als ruhige Kamerafithrung absolviert werden. Hier ist
die kurze Brennweite gefragt. Zu schnelle Schwenks und
dann noch mit verhdltnismaf3ig langer Brennweite sind zu
vermeiden. Sorgfiltig gestaltete Totalen erzeugen im 16:9-
Format einen Hauch von Kino mit dessen bewéhrter Breit-
bandwirkung auf den Zuschauer.

Auflerdem: Wackelige Einstellungen werden eher bemerkt
als im herkommlichen 4:3-Format und bewirken eine bild-
asthetische Abwertung, so dafd hiufiger vom Stativ gedreht
werden muf3. Besonders vertikale Wackler fallen auf.

Bildkomposition

Sie wird aufwendiger und bietet mehr optische Ausdrucks-
moglichkeiten. Vorder-, Mittel- und Hintergrund kénnen bei
einem Breitformat leichter dargestellt werden. Beispiel: ein
verlassenes, auf den Sandstrand gezogenes Boot, plaziert je
nach Abbildungsgréfle am rechten oder linken Bildrand oder
im rechten oder linken Bilddrittel. Durch diese Gewichts-
verteilung im Motiv erscheint der Strand noch leerer.
Dagegen ist mit dem ,neuen Bildformat“ die Aufnahme von
Gebauden und Tirmen schwieriger geworden.

Bei der Bildeinteilung ist die Kadrierung nach der Regel des
Goldenen Schnitts deutlicher spiirbar. Die Asymmetrie im
breiten Bild zeigt mehr Wirkung, es wird dadurch spannen-
der. So konnen auch die Schwerpunkte im Motiv innerhalb
des Breitformats bedeutend variantenreicher verschoben
werden. Aber auch kleinere Bildausschnitte, mit langerer
Brennweite aufdenommen, konnen {iberzeugen.

Zum Schluf sei daran erinnert, da3 die Kompatibilitit von
4:3 in der Ubergangsphase zu 16:9 gewihrleistet sein sollte.
Es sei denn, der Film im Breitformat wird auf einem 4:3-
Bildschirm im Letterbox-Modus gezeigt, also dunkle Balken
oben und unten. Auf diese Weise bleibt der Gestaltungsspiel-
raum von 16:9 erhalten.

Ubrigens: Bei der vergangenen FIFA-FuRball-WM wurde
zwar generell in HDTV und damit im Bildformat 16:9 produ-
ziert, weltweit jedoch die Spiele als Multiformat-Produktion
angeboten. Die Kameraleute in unseren Stadien hatten ent-
sprechend kompatibel markierte Sucherbilder an ihren elek-
tronischen HD-Kameras, um in erster Linie das 4:3-Bild zu
gestalten, aber natiirlich auch das erweiterte Format (graue
Zone links und rechts am Bildrand) bei ihren Schwenks in
die Bildgestaltung mit einzubeziehen. Keine leichte Aufgabe
fir die Profis.



Neue Laser-Farbdrucker von Oki

Oki Printing Solutions prisentiert mit dem C3300 und
C3400 zwei neue Modelle seiner C3000 Farbseitendrucker-
serie. Kompakt, benutzerfreundlich und schnell ist laut Oki
die neue Oki C3000 Generation, die platzsparend mit einem
Drittel weniger Stellfliche als
die Vorgangermodelle aus- i-u;
kommt. Zugelegt hat Oki hin- :
gegen bei der Druckgeschwin-
digkeit, die in Verbindung
mit der wartungsfreien LED-
Technologie die netzwerk-
fahigen Desktop-Farbdrucker
selbst fiir kleine Arbeitsgrup-
pen pradestiniert. Durch die
integrierte ProQ2400 Multi-
level-Technologie und den neu
entwickelten Oki High Definition Toner erreichen die Gerite
erstklassige Ergebnisse — in Fotodruckqualitit. Bis zu 16
Seiten pro Minute in Farbe und 20 Seiten in Schwarzweif3
bewiltigen die auf der Oki — eigenen LED-Technologie basie-
renden Single-Pass-Drucker — die erste Farbseite liegt bereits

il

—

Xacti CA6 im wetterfesten Gehduse

Mit ihrem wetterfesten Gehause soll die neue Xacti Digital
Movie CA6 von Sanyo vor allem Outdoor- und Sportbegeisterte
ansprechen. Die Kamera wiegt 172 Gramm und bietet in ihrem
kompakten Gehause (70 x 100 x 36 mm) sechs Megapixel Foto-
auflosung und VGA-Videofunktion (640 x 480 Bildpunkte). Die
Bildkontrolle erfolgt {iber den zwei Zoll grofSen LC-Monitor,
tiber den auch die Wirkung des Fiinffach-Zoomobjektivs {iber-
priift werden kann. Die CA6 Active ist mit ihrem wetterfesten
Gehiuse fiir jede Witterung gertistet. Mit der Farbkombina-
tion aus puristischem Weifs und originel-
lem Orangerot will die CA6 Active
auch im Design Akzente setzen.
Durch ihre griffige Form liegt die
Kamera sicher in der Hand und
hilt aus jeder Lage die besten
Szenen als Video in echter VGA-
Auflosung mit Stereoton fest.
Der Bildstabilisator und der
Anti-Wind-Filter unterstiitzen
die Produktion von hochklassi-
gen Videofilmen. Die Videodaten
werden im  speichersparenden
MPEG4-Format gesichert. Uber die
Dual-Shot Funktion kénnen wahrend
der Videoaufzeichnung Fotos in einer Auflésung von sechs
Megapixeln gemacht werden. Die leichte Handhabung tiber die
intuitive Meniifithrung und weitere technische Features wie
Supermakrofunktion (bis zu einem Zentimeter) schaffen beste
Voraussetzungen fiir schnelle Schnappschiisse. Uber den
manuellen Weiffabgleich mit fiinf individuellen Einstell-
moglichkeiten und der 9-Pixel-Mixture-Technologie werden
auch bei schwierigen Lichtverhiltnissen optimale, klare Fotos
geschossen. Der Beach- und der Snow-Modus geben Brillanz-
Garantie fiir Sommer- und Winteraufnahmen. Die Kapazitit
des Lithium Ionen Akkus reicht fiir bis zu 80 Minuten Film-
aufnahmen.

Neuheiten

nach zwolf Sekunden (C3400) vor. Neben ihrer Schnelligkeit
zeichnet die neue C3000 Generation Oki-typische Medien-
flexibilitat aus, die zusammen mit der kostenlos mitgelieferten
Software das Inhouse-Colour-Printing vereinfacht: So bietet
der Oki Template Manager 2006 zahlreiche vordefinierte
Vorlagen, um Druckjobs wie professionelle Broschiiren, Visi-
tenkarten, Adref3etiketten, CD Labels, Banner bis 1,2 Meter
sowie Fotos und andere Unterlagen selbst zu erstellen. Selbst
Papiergewichte bis zu 203 g/m?, beispielsweise fiir Postkar-
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ten oder Visitenkarten, werden von den Oki C3000 Modellen
ohne Probleme verarbeitet. In der neuen Generation der
C3000 Farbseitendrucker setzt Oki die Multilevel Technolo-
gie ProQ2400 ein, die in Kombination mit dem Oki High
Definition Toner fiir wesentlich hohere Detailschirfe, grofie-
re Farbtiefe und, insbesondere bei weichen Farbtonen, feine-
re Farbverlaufe sorgt. Die Farbdrucke {iberzeugen vor allem
bei Fotos mit einer fiir LED-/Laserdrucker beeindruckenden
Bildqualitat und realistischen Farbwiedergabe. Durch die
Auto Colour Balance-Funktion bietet der Drucker nach
Herstellerangaben gleichbleibend hochwertige Ergebnisse
tiber die gesamte Nutzungsdauer. Fiir hohe Farbbrillanz und
Bildschérfe sorgt zudem der Oki Fotomodus.

Professional Super Clear Schutzfolie von Dérr

Schutz vor manuellen Beschiddigungen (zum Beispiel Krat-
zer) flir die Displays von Digitalkameras bietet die neue Pro-
fessional Super Clear Schutzfolie von Dorr. Jede Schutzfolie
wurde prazise vorgeschnitten und paf3t dadurch exakt und
ohne Blasenbildung auf die Grof3e des Displays. Nach dem
Aufkleben hat der Betrachter ungestorte Sicht auf das Dis-
playbild, da die Folie kristallklar ist. In jeder Packung sind
zwei Folien und ein Optikpapier zur Reinigung des Displays
vor der Befestigung der Folie enthalten. Lieferbar sind die
Folien in den Grof3en 2,5, 2,77, 3” und 3,5”.
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Recht

Werbeaussagen

...mit der abstrakten Preisgarantie ,,10 %
billiger* bringen Kunden in die Laden
und Konkurrenten auf die Palme. § 4
Nr. 10 UWG nennt als Beispiel fir wett-
bewerbswidriges Verhalten die gezielte
Behinderung von Mitbewerbern. Bei
der angekiindigten Preisunterschreitung
besteht zwar die abstrakte Gefahr, daR
einzelne Waren unter dem Einstands-
preis abgegeben werden, das reicht
jedoch nicht fiir die Annahme eines
Wettbewerbsverstofles (BGH - Urteil
vom 30.3.2006 — I ZR 144/03).

Betriebskostenabrechnungen

..bieten hiufig AnlaR zu Arger. Das
gilt ganz besonders dann, wenn der
Vermieter tiberhaupt nicht abrechnet
und den Mieter auf seine Riickzahlung
warten laf3t. Seit langem ist anerkannt,
daRR der Mieter seinen Vertragspartner
auf Abrechnung verklagen darf. Uber die
Vollstreckung dieser Urteile bestand
jahrelang Streit. Seit Mitte Mai ist klar:
Der Mieter kann den Vermieter mit
einem gerichtlich zu verhiangenden
Zwangsgeld zur Abrechnung motivieren
(BGH - Urteil vom 11.5.2006 — I ZB
94/05).

Klare Verhiltnisse

...sind tiberall von Vorteil. Zu viel Klar-
heit wird allerdings zum Problem.
Arbeitgebern wurde bislang emp-
fohlen, Weihnachtsgeld und andere
Sozialleistungen mit Zusatz ,freiwillige,
unter dem Vorbehalt jederzeitigen
Widerrufs stehende Leistungen“ zu
gewdhren. Das halt das LAG Branden-
burg nun fiir mehrdeutig und unwirk-
sam i. S. des § 305 ¢ BGB: Es werde nicht
hinreichend deutlich, ob ein echter
Freiwilligkeits- oder blof3 ein Widerrufs-
vorbehalt gewollt sei (Urteil vom
13.10.2005 - 9 Sa 141/05).

Wiedereingliederung

...erkrankter Mitarbeiter ist ein sinnvol-
les Mittel, sie stufenweise aus der Arbeits-
unfdhigkeit wieder ins Erwerbsleben
zu fithren. § 74 SGB V kniipft diese
MafSnahme nur an eine arztliche Fest-
stellung und die Angabe von ,Art und
Umfang der moglichen Tatigkeiten“. Das
BAG geht noch weiter: Es verlangt einen
konkreten =~ Wiedereingliederungsplan
mit der Prognose des Zeitpunkts, in dem
der Arbeitnehmer seine urspriingliche
Arbeitsfahigkeit wiedererlangt (Urteil
vom 13.6.2006 — 9 AZR 229/05).
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Im Focus: Wenn's wieder mal verpennt wird...

Der Abschluf’ befristeter Arbeitsvertrage verspricht immer noch Beschifti-
gungsforderung. Die grundsitzliche Moglichkeit dazu bietet das Teilzeit-
und Befristungsgesetz (TzBfG). Das tibrige regelt — wie so oft — die Recht-
sprechung.

Die Arbeitsgerichte der Republik haben in den letzten Jahren viele Vorlagen
geliefert. Das Recht der befristeten Arbeitsvertrdage ist tiberwiegend Richter-
recht. Der Arbeitgeber darf sich nicht allein aufs TzBfG verlassen. Er muf
zumindest die wichtigsten Urteile kennen. Sonst erlebt er mehrere blaue
Wunder gleichzeitig.

Das Teilzeit- und Befristungsgesetz erlaubt in § 14 Abs. 2 die Befristung neuer
Arbeitsverhiltnisse ohne Sachgrund. Der Arbeitgeber braucht hier nicht lange
nach einer besonderen Rechtfertigung fiir das Engagement auf Zeit zu suchen.
Die gesetzliche Hochstdauer sachgrundlos befristeter Arbeitsverhiltnisse
betragt zwei Jahre. Innerhalb dieser zwei Jahre ist sogar eine 3malige Verlan-
gerung moglich.

Der Zeitpunkt der Verlingerung ist nicht frei wahlbar. Die BAG-Richter haben fiir
ihn eine wichtige Regel aufgestellt (Urteil vom 18.1.2006 — 7 AZR 178/05): Das
Verlangern eines befristeten Vertrags ist nur zu einem Zeitpunkt moglich, in dem
die Befristung noch nicht abgelaufen ist. Nach dem gesetzlichen Leitbild endet ein
kalendermiRig befristeter Arbeitsvertrag mit Ablauf der vereinbarten Zeit (§ 15
Abs. 1 TzBfG). Und wer diesen Tag verpaf3t hat, beschiftigt unbefristet weiter.

Die wirksame Verlingerung betrifft auch nur die Laufzeit. Das, was den
befristeten Vertrag inhaltlich ausmacht, darf im Zusammenhang mit
der Verlangerung nicht geidndert werden. Der befristete Arbeitsvertrag, der
verlangert wird, muf3 namlich weiterlaufen. Werden andere Punkte im
Zusammenhang mit der Verlingerung gedndert, ist das ein Neuabschluf. Fiir
diesen NeuabschluR miifdte der Arbeitgeber dann einen sachlichen Grund
haben — den er moglicherweise nur schwer findet. Zur Vermeidung unsinniger
Fehler hilft eine gut gefiihrte strikte Fristenkontrolle.

Das Andern einzelner Arbeitsbedingungen ist bei befristeten Arbeitsvertrigen
nach § 14 Abs. 2 TzBfG nicht ausgeschlossen. Der Arbeitgeber braucht nur vor
oder nach der Verlingerung aktiv zu werden. Die Vertragsverlingerung nach
§ 14 Abs. 2 TzBfG setzt nicht voraus, dafd alle Bedingungen des Ausgangs-
vertrags bis zum Ablauf der 2jahrigen Hochstbefristungsdauer gleich bleiben.
Sie durfen nur nicht im Zusammenhang mit der Verlingerung gedndert
werden. Alles andere wire auch unpraktikabel. Der Arbeitgeber hitte namlich
uiberhaupt keine Chance, die Beschiftigungsverhiltnisse geanderten betrieb-
lichen Bediirfnissen anzupassen.

Fahrtenbiicher

..dienen nicht nur als steuerrecht-
liche Nachweise, sie haben auch im
Strafdenverkehrsrecht Bedeutung. Nennt
der Halter eines Pkws beispielsweise
nach einem Verkehrsverstofd einen
falschen Fahrer, darf er gezwungen
werden, ein Fahrtenbuch zu fithren.
Das ist praktisch zwar lastig, rechtlich
aber okay.

Wenn der wirkliche Fahrer eines Autos
nach einem Verstoff gegen StVO-
Bestimmungen nicht ermittelt werden
kann, muf der Halter ran (VG
Neustadt — Urteil vom 15.2.2006 -
3L 677/06.NW).

Wettbewerbsverbote

..sollen den Arbeitgeber vor Konkur-
renztatigkeit seiner Mitarbeiter schiit-
zen. Das setzt allerdings immer voraus,
dafd der Mitarbeiter von seinem Chef fiir
die Zeit des Verbots mindestens die Halfte
der zuletzt bezogenen vertragsgemafden
Leistungen bekommt. Ist so ein Wett-
bewerbsverbot wirksam vereinbart, gilt
es auch bei einem Ausscheiden in der
Probezeit. Wer einen spiteren Beginn
des Wettbewerbsverbots will, mufd das
vereinbaren (BAG — Urteil vom 28.6.2006
—10 AZR 407/05).

Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
Fachanwalt fiir Arbeitsrecht



Leica Summilux-M 1,4/50 mm ASPH.
jetzt auch in silbern verchromter Version

Die Leica Camera AG bietet das lichtstarke Universalobjektiv
Leica Summilux-M 1,4/50 mm ASPH. jetzt auch in einer sil-
bern verchromten Version an. Die Verwendung von Messing
als Werkstoff fiir die Fassung sorgt hierbei fiir eine hohe
Abriebfestigkeit und erhoht das Gewicht des Objektives
gegentiber der schwarzen Version lediglich um 130 Gramm.
Die optische Leistung und die funktionalen Merkmale der
silbernen Objektivausfithrung entsprechen dem des schwar-
zen Standardobjektives fiir die Leica Mef3sucherkameras.
Das Leica Summilux-M 1,4/50 mm
ASPH. verfiigt als erstes Leica
M-Objektiv iiber ein Floating
Element: Das letzte Linsenglied
verandert wahrend der Fokussie-
rung seine relative Position zum
Rest des optischen Systems
und erreicht damit eine her-
vorragende Qualitit auch im
Nahbereich. Fiir eine gleich-
rafdig hohe Abbildungsleistung
uiber das gesamte Bildfeld kommen
im Leica Summilux-M 1,4/50 mm ASPH. neben Gldsern mit
hoher Brechkraft weiterhin zwei mit anomaler Farbstreu-
ung (Teildispersion) zum Einsatz, darunter eines, dessen
Ursprung auf das ehemalige Leitz Glaslabor zuriickgeht.
Das Leica Summilux-M 1,4/50 mm ASPH. liefert bei allen
Blendendffnungen und Entfernungseinstellungen eine
nahezu gleichmaflig hohe Leistung. Es ist mit einer einge-
bauten, ausziehbaren Gegenlichtblende ausgestattet, die vor
Streulicht oder Verschmutzungen schiitzt und sich in der
ausgezogenen Stellung gegen unbeabsichtigtes Einfahren
verriegeln laRt.

Neuheiten

Fragen Sie nach unseren

M aktuellen Angeboten!
o CH-3972
= __ Universal-Ladegerat mit KFZ-Adapter
" Ladestatus fiir 2 bzw. 4 Akkus AA und AAA
o= 8

inkl. 4 Mignon Akkus 2300mAh

Sakar Germany GmbH
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany

Tel. (49) 61 42-21 01 87 70 - Fax (49) 61 42-21 01 87 91 - E-Mail: info@sakar-germany.de - www.sakar-germany.de

Varta stellt den Travel Charger vor

Durch die vielfiltigen neuen Entertainment-Gerdte wie
Media- oder MP3-Player steigt beim Verbraucher der Wunsch
nach einem leicht zu bedienenden, optisch attraktiven und
leistungsstarken Ladegerdt. Deshalb hat Varta den Travel
Charger entwickelt, der Spannungen zwischen 110 und 240
Volt verarbeitet und des-
halb weltweit einsetzbar
ist. Er 1af3t sich aufler-
dem mit Hilfe des Car-
Adapters tiber eine Auto-
batterie betreiben. Wie
die anderen Gerite der
Power Play Serie hat
Varta auch den etwa
faustgrof3en Travel Char-
ger mit einem silber-
grauen Gehause ausgestattet. Die Klappe fiir das Akku-Fach
ist dagegen in Griin gehalten und soll durch diesen Kontrast
die Aufmerksamkeit des Verbrauchers im Laden auf sich
ziehen. Das Geridt 1adt bis zu vier Zellen der GrofRen AAA
oder AA in zwei Stunden auf. Vier 2.500 mAh-Akkus und der
Car-Adapter gehoren zum Lieferumfang.

Analoge Leica CM als Sondermodell mit roter oder cognac-brauner Belederung

Die Leica Camera AG bietet die analoge Kompaktkamera Leica
CM jetzt als Sonderedition mit einer exklusiven farbigen Belede-
rung an. Neben der eleganten schwarz belederten Standard-
ausfiihrung ist die Kamera sowohl mit roter als auch cognac-
brauner Belederung erhiltlich. Das hierbei verwendete Nappaleder
kommt ebenfalls bei den Leica M-Kameras aus dem Leica a la
carte-Programm zum Einsatz und
unterstreicht die hohe Wertigkeit der —
Leica CM im Titan-Gehause. Im Liefer- @
umfang der Sonderedition ist das Blitz-

gerat Leica SF 24D sowie ein elektri-
scher Kabelfernausloser enthalten. Die
Leica CM zeichnet sich durch ein licht-
starkes Objektiv und auflergewohn-
liche optische Leistungen aus. Neben
komfortablen  Automatikfunktionen
bietet sie auflerdem vielfaltige manu-
elle Einstellmoglichkeiten. Individuell
gewdhlte Blendenwerte und die manuelle Fokussierung geben
dem Fotografen hierbei kreativen Spielraum. Als erste Kompakt-
kamera von Leica wird sie in Deutschland montiert. Das lei-
stungsstarke Objektiv Leica Summarit 2,4 / 40 mm wurde von
den Leica Optik Spezialisten in Solms gerechnet. Die Leica CM

-

cemEmI[ ]

ist an das klassische Design der Leica Mef3sucherkameras ange-
lehnt. Die Bedienelemente sind tibersichtlich positioniert. Der
Fotograf ist stets tiber aktuelle Einstellungen informiert und
kann Funktionen jederzeit kontrollieren und steuern, ohne dabei
die Kamera vom Auge nehmen zu miissen. Die Leica CM ist mit
einem lichtstarken Objektiv mit der grof3ten Blende 2,4 aus-
gestattet. Es besteht aus sechs Glaslinsen
in vier Gruppen. Durch eine optimierte
Mehrschichtenvergiitung konnte die
Abbildungsleistung nochmals gestei-
gert werden. Das dadurch verbesserte
Reflexverhalten fiihrt zu einer Redu-
zierung des storenden Streulichts und
damit zu einer gesteigerten Schirfe
und Brillanz bis in die Bildecken — auch
unter extremen Lichtbedingungen wie
beispielsweise Gegenlicht. Damit wird
eine Bildqualitat erreicht, die gerade
auch in der Dia-Fotografie in Kombination mit der prizisen
Belichtung der Leica CM hervorragende Ergebnisse erzielt. Die
unverbindliche Preisempfehlung fiir die limitierte Sonderedition
der Leica CM inklusive Blitzgerat Leica SF 24D sowie einem
elektrischen Kabelfernausloser lautet 990 Euro.
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Bilddienstleistungen

I

Seit 60 Jahren steht der Name Photo Studio 13 fiir hervorragende Bilddienstleistung und modernste Technologien.

Zahlreiche Gaste kamen zur Jubilaumsfeier

Photo Studio 13 wurde 60

Gerade in der Zeit, in der der
Umsatz- und Ertragsriickgang
im (Profi-)Bildergeschiaft und
bei Dienstleistungen rund um
das Bild zu einem ernsten
Problem fiir viele Fotolabore
geworden ist, behauptet sich
das Photo Studio 13, Fachlabor
& Digitalservice, in Leinfelden-
Echterdingen, mit der neuesten
Technologie im Foto- und
Digitaldruckwesen, aber auch
als Hersteller altester Fotoar-
beitskunst auf dem Markt. Und
das seit inzwischen 60 Jahren.

Bei einer ganztigigen Leistungsschau
mit Betriebsfithrungen und Présenta-
tionen von Sinar, Elinchrom, Epson
und X-Rite konnten sich zahlreiche
Interessenten von der Vielseitigkeit
der Photo Studio 13-Leistungen tiber-
zeugen. Mitarbeiter referierten zu
verschiedenen Themen, zum Beispiel
,Von Daten zur Qualitits-Bilderver-
groRRerung”, ,Kalibrierung, ein unbe-
dingtes Muf3 fiir Datenanwender“ oder
ySilbergelatine-Print, die Schwarz-
weif3-Vergroflerung mit den feinsten
Nuancen fiir den unbegrenzten Ein-
satz“. Der Seminarraum war den gan-
zen Tag voll besetzt, und die Besucher
konnten sich dabei eine Menge Tips
und Empfehlungen holen.

Die Jubildumsgaste waren erstaunt
uber die vielseitigen Moglichkeiten,
die Photo Studio 13 im Bereich
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modernster Technologie, aber auch in
alter traditioneller Fotoarbeit anbietet.
Mit welch grofier Sicher- und Exakt-
heit Filme im Studio 13 bearbeitet
werden, war fir die Besucher sehr
interessant. An Hellraum-Héangerma-
schinen konnten sie sehen, dafd Filme
eine doppelte Fixierung durchlaufen,

Erfrischungen waren an diesem som-
merlich heifden Tag sehr begehrt, und
das Grillgut fand ebenfalls reif3enden
Absatz. Eine Tombola mit wertvollen
Preisen lud zum Mitmachen ein. Die
Namen der Gewinner werden auf
der Homepage: www.photostudiol3.de
veroffentlicht.

Die Vortrdge zu den verschiedensten Themen im Schulungsraum fanden wahrend der Jubildumsfeier
im Photo Studio 13 regen Zuspruch bei den Gdsten.

Kaskadenwisserungen passieren und
sehr langsam und schonend getrock-
net werden. Kratzer sind so auf den
Filmen nahezu ausgeschlossen. Die
Kleinbildfilme werden aus den Patro-
nen entnommen, nicht herausgezogen.
Von der anschlief3enden Rahmung (auf
Kundenwunsch) mit dem patentierten
Archivsystem waren die Besucher
ebenfalls sehr angetan.

Aufgrund des Interesses werden zu-
kiinftig hiufiger Betriebsfiihrungen
im PS 13 stattfinden. Damit konne
nach auflen hin besser bewiesen wer-
den, dafd PS 13 gemafd seines Werbe-
mottos ,federfithrend in Sachen Bild
und mehr“ ein Optimum an Leistung
in Foto- und Digitaldruck biete, hief?
es. Betriebsfiihrungen werden auf
Anmeldungen laufend durchgefiihrt.



In der hellen Jahreszeit ist der
Blitz weniger wichtig als im
Winter. Zwei Ereignisse in jiing-
ster Vergangenheit lief3en mich
aber dartiber nachdenken, daf
es, neben den vielen anderen
unterschiedlichen Maoglichkei-
ten, noch einen ganz gewaltigen
Unterschied gibt: den gewollten
und den ungewollten Blitz.
Bei Grof3veranstaltungen sieht man, daf3 von den gefiillten
Ringen ein wahres Blitzlichtgewitter ausgeht. Ebenso
ungewollt wie unwirksam! Auf diese Entfernung reicht der
starkste Blitz nicht, aber er schaltet sich auch ungewollt ein.
Bei den meisten Kameras 143t er sich zwar abschalten, aber
wer weifs schon wo oder wie?

Alles geht voriiber, und auch die WM ist nun zu Ende. Nicht
wenige profitierten von diesem Ereignis, auch die Fotohind-
ler. Nicht alle aber fanden Gefallen an dem, was geboten
wurde und dem ganzen Drum und Dran. Bei der WM “54, bei
der Deutschland Weltmeister wurde, hatten nur wenige
einen Fernseher und nicht alle einen Fotoapparat. Heute hat
ein jeder mindestens einen Fernseher, eine Digitalkamera —
und die GroRRleinwand gleich nebenan.

Der Blitz aus kleinerer Hand, den der Fotograf, im Gegen-
satz zu den oft beidngstigenden Blitzen von oben, aber nicht
nur als , Aufheller” zur Stelle hat, sondern auch als ,,Gestal-
ter”, ist in der Fotografie kaum noch wegzudenken.

Wie alles, hat er aber nicht nur Freunde. Wie ich z. B. bei
meiner Meisterpriifung erfahren mufte, wurde bei einigen
Bildern der Einsatz des Blitzes kritisiert — allerdings nur von
einem Meister der Priiffungskommission. Dieser aber war ein
nicht nur von mir sehr geschiatzter Portritist, international
bekannt und anerkannt.

Spater hatte ich noch oft Gelegenheit, mit ihm tiber Fragen
der Fachfotografie zu diskutieren, zu jener Zeit, als auch
gerade der nicht zu vermeidende Umbruch von den Schein-
werfern zu den Blitzlampen und von SchwarzweiR zur Farbe
geschah. Das fand der verehrte Meister gar nicht so gut.
Heute wiirde er sich sicher dartiber freuen, wie Schwarzweif3
eine Auferstehung erlebt. Uber die Resultate aber wiirde er
nur milde licheln.

Freude aber an und mit der Fotografie sollen vor allem die
vielen Amateure, seien es nun Knipser, ernste Amateure,
Semiprofis oder Kiinstler, haben, ob sie nun Schwarzweif3,
Farbe, Analog oder Digital ihr eigen nennen. Fiir uns Hand-
ler ist es — wer kann uns das verdenken — wichtig, da3 wir
genug Umsatz machen, egal ob vom steigenden digitalen
oder vom sinkenden analogen Ufer.

Werfen wir aber noch einmal einen kurzen Blick zuriick. Da
sahen wir in den Zeitschriften, wie die Kollegen von Ubersee
mit ihren Mittelformatkameras und ,schwerem Geschiitz“
bei vollem Tageslicht zu Werke gingen, und zwar immer mit
Blitz. Gerade die alteren Kollegen, gewohnt, mit Stativ und
langeren Zeiten bei wenigen DIN zu arbeiten, konnten hier

Horst Dieter Lehmann

Handel

Gut geblitzt!

nur schwer umschalten. Kleinbildfilme mit 17 DIN waren
die Regel — auch beim Mittelformat. 21 DIN war schon hoch-
empfindlich (und leicht kornig). Der 400er-Film war eine
Sensation und wurde von Agfa als grofRe Sensation vor-
gestellt. Einige Filme bekam der Handler zur Probe mit. Sie
kamen fiir mich gerade richtig, und ich probierte sie mit
einer Mittelformatkamera in der Kirche aus. Dem Pastor
hatte ich versprochen, nicht zu blitzen, und ich hielt mich
daran.

Kurz darauf hingen einige 30 x 40-Bilder in unserem Schau-
fenster, leicht gekornt, aber superscharf. Alle waren zu
sehen, vom Pastor, iber die erste Reihe, das ganze Kirchen-
schiff mit vollbesetzten Riangen, bis zur Orgel. Als guter Ken-
ner der Gegebenheiten hatte ich von oben hinter der Kanzel,
verdeckt von Ornamenten, unterstiitzt von 400 DIN, die
ganze anwesende Gemeinde auf einem Bild abgelichtet.
Heute keine Kunst — zu jener Zeit etwas Erstaunliches. Die
Zeiten dnderten sich, die Gewohnheiten auch. Damals volle
Kirchen, heute leere Kassen. Kirchliche Hochzeiten werden
immer weniger, den Rest besorgen die digitalen Experten.

quickpeint

47638 Straelen » Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Eines aber ist sicher: Unsere S/W-Bilder von friiher hielten
besser als manches Colorfoto und so manche ,digitale Hoch-
zeit“ von heute.

In den Ateliers von Anno dazumal wurde zwangsldufig mit
Tageslicht gearbeitet, oft mit erstaunlichen und haltbaren
Resultaten. Mit verschiedenen Vorhingen versuchte man
geschickt, die geduldigen Abzulichtenden zuerst auf Glas-
platten festzuhalten.

Dann kamen das Kunstlicht, die Lampen und der Krieg. Mit
all der Materialknappheit und dem Versuch, mit Kolorieren
etwas Farbe in die graue Vorlage zu bringen. Dieses war dann
auch die Zeit, in der die Portratkunst ihren Tiefpunkt hatte.
Dann kam die Farbe und mit ihr der Blitz in die Ateliers.
Die Hintergriinde waren oft so bunt und kitschig, daf3 die
Betroffenen darin untergingen. Heute geht man mit den
Farben schon vorsichtiger und dezenter um. Die fast logi-
sche Folge war der Versuch, mit Schwarzweifd etwas Exklu-
sives anzubieten, mit mehr oder weniger Erfolg.

Diese ,,Riickbesinnung“ zeigte auch den Weg aus dem Atelier
in die Natur, vor allem bei Hochzeiten. Damit wird aber auch
vielen Semiprofis und Digitalisten die Moglichkeit des , Mit-
mischens* leichter gemacht. Denn man mufd beachten, daf
heute nicht der Kollege als Konkurrent eine wichtige Rolle
spielt, sondern der mit allen Computern ausgestattete und
sich gern prasentierende Friihrentner.

Die Saison ist noch im vollen Gange, abgerechnet wird spa-
ter. Wie beim Fuf3ball die Tore zdhlen, ist beim Handwerker
und beim Hindler letztendlich wichtig, was zuletzt heraus-
kommt. Langt es zum Uberleben — oder gar zum Jubeln?
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Literatur

Bianca Schmidt:

Beauty-Fotografie —
digital & analog

Perfekte Menschen begegnen uns in
allen Medien, sei es in Zeitschriften,
auf Plakatwanden oder im Fernsehen:
makellose, schone Korper und eine
ebenmafdige Haut. In dem Profi-Work-
shop zeigt Bianca Schmidt auf, wie auch

ein Fotograf das Styling seines Modells
tibernehmen kann. Wer mit professio-
nellen Tricks ein Modell schminken,
frisieren und fotografieren mochte, der
findet in diesem Buch die richtigen
Anleitungen. Hier werden auf verstand-
liche Weise die Grundlagen des Stylings

und der Fotografie erlautert. Dabei wer-
den der Zwang zur Konformitit oder
mafdregelnde Gebote bewuf3t ausgeklam-
mert, was zihlt, sind Erfahrungen und
die Motivation, etwas Neues auszupro-
bieren. So hat der Anwender die Chance,
seine Fotos nicht nur mit der richtigen
Kamera-Ausriistung und dem optimalen
Licht, sondern auch mit einem passen-
den Make-up zu optimieren.
Gemeinsam mit dem Modell wird das
passende Styling ausgewihlt. Die Auf-
nahmeserie kann von einem natiir-
lichen, uber ein glamourdses, bis
zu einem dramatischen Make-up alle
Facetten beinhalten.

Zur Autorin: Bianca Schmidt wagte
bereits im Alter von 24 Jahren nach
einer  klassischen  Fotografen-Aus-
bildung den Schritt in die Selbstandig-
keit. Sie betreibt ein erfolgreiches Foto-
studio und hat sich auf die Bereiche
Beauty, People und Akt spezialisiert.
Bianca Schmidt: Beauty-Fotografie —
digital & analog. 127 Seiten, zahlreiche
Schwarzweif3- und Farbabbildungen,
viv Verlag Gilching 2006, ISBN 3-
933131-82-0, 29,80 Euro.

Deutscher Fotobuchpreis 2006:
Die brillantesten Werke

Zum dritten Mal ladt der Borsenverein des Deutschen Buchhandels, Landes-
verband Baden-Wiirttemberg, Verlage, Fotografen und Fotodesigner zur Teil-
nahme am Deutschen Fotobuchpreis ein und fordert sie auf, ihre brillantesten
Werke zu schicken. Anmeldeschluf3 ist der 18. Oktober 2006.

Den bundesweit angesehenen Preis vergibt eine Expertenjury am 8. November an
circa 20 Siegertitel, die sich als die ,Brillanten” unter den Einsendern erweisen:
Bewertet werden die fotografische Qualitdt, der dsthetische Gesamteindruck
sowie die fototechnische und fotogeschichtliche Leistung. Vergeben wird die
undotierte Auszeichnung in den drei Kategorien Fotobildbande, Fotogeschichte/
Fototheorie sowie Fotolehrbiicher. Teilnahmeberechtigt sind alle Fotobticher von
Verlagen aus deutschsprachigen Lindern, die nach dem 1. Juli erschienen und im
deutschsprachigen Handel erhaltlich sind.

Ein Publikumsmagnet ist die Wanderausstellung zum Deutschen Fotobuchpreis:
Neben den 20 Siegern wahlt die Jury weitere 200 herausragende Biicher unter
den Einsendungen aus. Sieger- und Auswahltitel werden zu einer attraktiven
Ausstellung zusammengefligt, die auf ihren zahlreichen Stationen im In- und
Ausland immense Besucherzahlen erreicht. Gezeigt wird diese fotografische
Spitzenkollektion bereits kurz nach der Pramierung im Rahmen der Stuttgarter
Buchwochen, die vom 16.11. bis 10.12.2006 stattfinden. Im darauf folgenden
Jahr gastiert sie zum Beispiel bei der Leipziger Buchmesse sowie in den baden-
wiirttembergischen Landesvertretungen in Berlin und Briissel.

Die genauen Teilnahmebedingungen konnen der Ausschreibung entnommen
werden. Den Deutschen Fotobuchpreis gibt es auch im Internet unter der Adresse
www.deutscher-fotobuchpreis.de. Dort warten aktuelle News rund um den
Wettbewerb sowie die Teilnehmerunterlagen zum Download. Kontakt fiir
Teilnehmer: Beatrix Sureanu, Tel. 07 11/6 19 41 11, E-Mail: sureanu@buch-
handelsverband.de.
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Marika Hildebrandt, Peter Ernszt:

Masuren — Ein Land
wie eine Melodie

Bilder von einer alten Kultur in einer
endlos  weiten  Landschaft  von
melancholischer Schoénheit, ein Land
wie eine Melodie — diese Assoziationen
erweckt schon allein der Name die-
ses bezaubernden Fleckchens Erde
mit seinen hundert Seen. Groflere
Industrieansiedlungen hat es hier noch
nie gegeben, vielmehr war das Bild der
Landschaft durch kleinbduerliche Land-
wirtschaft gepragt. Daneben gab und
gibt es nur eins: groflartige, unberiihrte
Natur.

Reisen in den polnischen Osten sind wie
Zeitreisen, Landschaften wie an Biebrza
und Narew gibt es im europdischen

MASLIEEM

Ly e ———

Westen kaum noch. Die weiten Stimpfe,
die Erlenbruchwilder, Fliisse, die in
unzahligen Schleifen und Altarmen ein
ganzes Tal einnehmen — solche Feucht-
gebiete wurden in Westeuropa langst
entwissert, die Fliisse begradigt und das
Land beackert. Der Biebrza National-
park ermoglicht einen Blick in eine
europaische Urlandschaft mit grofder
Artenvielfalt. Auch dort, wo das Land
genutzt wird, wird es nicht zerstort.
Hier findet man noch viele Beispiele
fir ein friedliches Nebeneinander von
Mensch und Natur.

Auch wirtschaftlich gesehen ist es eine
Zeitreise, in den polnischen Osten zu
fahren, denn noch immer leben dort
viele Menschen so, wie bei uns vor 100
Jahren: ohne flieflendes Wasser im
Haus, mit Ziehbrunnen im Hof und
Holzofen in der Kiiche; ohne festes Ein-
kommen, sondern als Selbstversorger
mit kleinem Garten, einigen Hiihnern
und einer Kuh.

Marika Hildebrandt, Peter Ernszt: Masu-
ren. Ein Land wie eine Melodie, 128 Sei-
ten, ca. 150 Abbildungen, geb., 23 x 28
cm, Tecklenborg Verlag, Steinfurt 2005,
ISBN 3-934427-82-0, 28,50 Euro.



The Phone House bittet
Kunden zu ,Music Weeks”

Die nichsten Wochen stehen bei The
Phone House ganz im Zeichen der
Musik. Nach den Fashion Weeks, in
denen Lifestyle- und Fashionhandys im
Mittelpunkt standen, folgen die ,Music
Weeks“. Wiahrend des Aktionszeit-
raumes werden bei The Phone House
Musik-Handys, beispielsweise das Sony
Ericsson W810i mit dem passenden
Zubehor, zur mobilen Stereoanlage. Als
besonderes Highlight bietet The Phone
House in Kooperation mit Musicload,
dem Online-Shop fiir Musik, das BenQ-
Siemens EF51 fiir einen Euro an. Zu

diesem Angebot gehort ein Gutschein
im Wert von funf Euro, fiir den sich
Kunden Musik auf ihr Handy laden kon-
nen. Das Besondere am BenQ-Siemens
EF51 ist, da es kompatibel fiir die
Musikformate von Musicload ist.

Paul A. Stodden scheidet
bei der debitel AG aus

Paul A. Stodden, Vorsitzender des
Vorstands der debitel AG, ist auf
eigenen Wunsch aus dem Unterneh-
men ausgeschieden. Zum Nachfolger
bestimmte der Aufsichtsrat Axel
Riickert, der das Amt des neuen Vorsit-
zenden des Vorstands (Chief Executive

Nachrichten

Officer) der debitel AG bereits angetre-
ten hat. Riickert ist debitel schon seit
langerer Zeit durch seine Tatigkeit in
der Leitung der Auslandsgesellschaften
in Frankreich und den Niederlanden
verbunden. Zuvor war er unter ande-
rem CEO desinternationalenIT-Dienst-
leisters Getronics und der Sparte Con-
sumer Communications von Philips.
»Paul A. Stodden hat die erste Phase der
Neuausrichtung des Unternehmens in
den vergangenen Jahren sehr erfolg-
reich vorangetrieben, sagte Aufsichts-
rats-Chef Albrecht. ,Das Unternehmen
und die Mitarbeiter sind ihm fir
sein grofdes Engagement zu Dank ver-
pflichtet.“
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FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN
HERBERT GEISSLER
LichtensteinstraBe 75
72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0
Telefax 07072/2069

www.geissler-service.de

lhr Reparatur-Service
fur Foto, Film, Video,
AV und Hightech
samtlicher Hersteller

E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de

Autorisierte
Vertragswerkstatt

Canon

Panasonic

Service-Center
Reutlingen

QRollei
Kodak
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Kaffeeautomaten
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SOLIGOR

HARMAN/BECKER

AUTOMOTIVE SYSTEMS

AnzeigenschluB fiir Kleinanzeigen
in der Ausgabe 9/2006 ist der 16. August 2006.
Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02 / 20 27 90
Foto-Aktienkurse
‘ 13.7.2006 | Vormonat niedrigst./héchst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate
Agfa-Gevaert  |EUR | 18,72 15,95 [ 13,80 23,06 \
Bayer EUR | 36,45 30,72 27,86 37
Canon | YEN [5.639 7.404 [ 3.600 5.953
Casio YEN |2.195 1.824 1.434 2.300
CeWe Color | EUR |30,79 28,01 | 26,35 52,90
Dow Chemical | USD | 37,63 37,14 37,14 49,14
Du Pont |usD | 40,28 39,98 |37,83 45,71
Eastman Kodak | USD | 23 22,65 20,95 29,73
Fujifilm | YEN [3.849 3.625 | 3.449 4.090
Hewlett-Packard | USD | 31,67 29,79 28,70 34,36
Hitachi |YEN | 721 725 671 886
IClI GBP | 363 336 259,75 402,25
Imation | usp [ 41,30 37,58 | 37,50 48,81
Jenoptik EUR | 6,80 6,82 6,74 8,35
Konica/Minolta | YEN | 1.400 1.280 | 951 1.553
Kyocera YEN | 8.611 8.316 7.220 11.500
Leica |EUR [ 6,51 6,76 | 450 11,02
Lintec Computer | YEN |2.795 2.773 1.642 3.390
Olympus | YEN [2.931 2.813 |2.120 3.550
Samsung KRW | 600.000 | 553.000 | 540.000 740.000
Sharp | YEN [1.750 1.605 | 1.564 2175
Sony YEN | 4.936 4.734 3.670 6.150
Spector |EUR | 1,19 1,15 [1,11 6,50
Toshiba YEN | 707 667 424 800
Varta |EUR | 9,44 9,30 | 4,69 10,71 \
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Dusseldorf

DAYLIGHTEROWER

Tageslicht Profi-Leuchten.
GroBe Leistung - kleiner Preis.

800 Watt helles, weiBes Licht
durch Metall-Halogenbrenner.

Auch im Profi-Set erhéltlich.
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Technik

ERLEUCHTUNG

Unterlagen und Handlernachweis:
' | Tel. 02203/16262, Fax 13567
Pheste vikew ©-MAl: info@c_f-photo-video.de
www.fotolicht.de

Vertragswerkstatt

FILM-FOTO-VIDEOTECHNIK KOLN

Service fiir:

Foto-, Video-, Digitalgerate
Objektive, Projektoren +
Blitzgerate aller Systeme
Inh. S. Rottpeter

Vw..

Elsterweg 7

51149 KolIn (Porz-Ensen)
Tel./Fax: 02203-12136

Email: fototechnik-koeln@web.de
www.fototechnik-koeln.de
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sofortige Abholung und
Barzahlung!

Ankauf - Verkauf

gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel.089/6 519975, Fax 65199 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

Wir bieten

Foto-/Journalisten

(auch freiberufl. u. Berufsanfanger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Fachliteratur und -informationen, u.U.
Ausstellung  eines  Presseausweises,
Beratung, Unfallschutz, Internetforum,
Medienversorgung und mehr.
Kostenlose Informationen:

DPV Deutscher Presse Verband e.V.
Stresemannstr. 375 ¢ D-22761 Hamburg
Tel.: 040/8 99 77 99 * Fax 040/8 99 77 79

L e-mail:dpv.hh@dpv.org ® www.dpv.org )

Verkaufe
Pictrography 3500
von Fuji fiir 800,- €
Foto Wiese, 17109 Demmin
Telefon 039 98/22 24 86

Inserenten-Verzeichnis

Brickner........ococvviiennns 23
C.AT.-Verlag............... 31, 43
Canon.....ccceeeeeererennenn. 4. U.
CeWe Color ......cccceeue.e. 2. U.
¥ [o] oo AP 15,19

Koelnmesse.........ccovveeennee 7
Loersch......cccccvvveeeeccnneennn. 39
Photo + Medienforum Kiel 11, 29

42 imaging + foto-coiEEE 8/2006



Standig neue Nachrichten
Kostenlose Kleinanzeigen
Downloads
Heftarchiv

der grosse foto-kataloy
Prnquktdatenbank
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you can
Canon

m DIGITAL
i - 12XUS 65

6,0 Megapixel
3,0-Zoll-LCD-Bildschirm
Optischer 3fach-Zoom
DIGIC-II-Prozessor
www.canon.de




