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Cuber-shot

a1 00 P bt i

Die SONY Cyber-shot DSC-S75.
Ihre komplette Ausriistung in einer Kamera.

Was zeigan Sie eigentlich lieber: Ihre grofen Bilder odear lhre grofie Ausruslung‘?
Die DSC-575 hat alles, was man fir wirklich grofie Bilder braucht - In elner Kamera, Mit
ihram 3,34 Milllionen Pixel-Chip, dem Carl £eiss-Objektiv mit 3fach Zoom und vielen
manuellen Enstellungsmbglichkeitan sind Sie fir alle Eventualititen gerlistet. Bilder
nachbearbeiten kst mit der DSC-S75 natiriich auch kein Problem. Einfach via Memary
Stick” aul den Computer laden. Und dann nach Herzenslus! retuschieren und verfeinem.
Und in die Taschen der Fotojacke kann man ja immer noch seine Butterbrote packen,
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Zum Titelbild: Tura bietet Fachhandel
Hausmarke flirs Fotogeschaft

Die Tura AG mit Sitz in Duren blickt auf eine fast hundertjahrige
Firmengeschichte zuriick und ist nach wie vor ein Unternehmen im
Familienbesitz (seit 1995: Familien
FloRdorf/Senst). Seit 1949 firmiert
das Unternehmen in Diren, wo eine
ehemalige Papierfabrik die idealen
Voraussetzungen fur die Herstellung
von Fotopapieren und Filmen bietet.
Diese gehdren neben Einwegkameras
und Chemie mit zu den Produkten,
mit der die Tura AG den Fachhandel
beliefert. Eine Besonderheit des Tura-
Sortiments stellen die Private Label-Angebote dar, mit denen jeder
Fotohéandler die Mdglichkeit erhélt, Filme unter seinem eigenen
Namen zu verkaufen.
Wolfgang Harter, seit dem 1. April dieses Jahres Vorstand Marketing
und Vertrieb der Tura AG, stellte bei seinem Besuch in der
ifc-Redaktion Angebote und Leistungen des Unternehmens vor.
Seite 40
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Agfa-Gevaert: Fokus auf das Bildergeschaft

Nach dem Ende der Verhandlungen Gber einen méglichen Ver-
kauf des Geschaftsbereiches Consumer Imaging und dem Wechsel
an der Unternehmensspitze blickt die Agfa-Gevaert Gruppe nach
vorne. Eine grundlegende Wende in der bisherigen Strategie, so
betonte der neue Vorstandsvorsit-
zende Dr. Ludo Verhoeven auf einer
Pressekonferenz in Mortsel, werde
es nicht geben. Ein ehrgeiziger In-
vestitionsplan und ein Biindel von
MalRnahmen zur Effizienzsteige-
rung sollen die Wettbewerbsfahig-
keit der Agfa-Gevaert Gruppe wei-
ter verstarken. Im Bereich Consu-
mer Imaging will sich der Konzern
auf Losungen fir das Bildergeschéft konzentrieren. Davon soll auch
das Filmgeschéft profitieren.
Der Verkauf des Geschaftsbereiches Consumer Imaging sei zur Zeit
keine Option mehr fiir die Agfa Strategie, betonte Verhoeven.
Seite 14
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Imaging+foto-contact-Interviews

imaging+foto-contact nutzte die Gelegenheit der
Pressekonferenz in Mortsel, um mit Agfa Vor-
standsmitglied Wout van der Kooij, Sprecher des
Geschéftsbereiches Consumer Imaging, uber
die Zukunft des Unternehmens im Fotomarkt
zu sprechen.

Seite 14

Sony hat kirzlich die Marke-
ting-Aktion ,Print by Sony“ gestartet. Welche
Intention dahinter steckt, fragte imaging+foto-
contact Bodo Gebhardt, Manager Communicati-
on BPE der Sony Deutschland
GmbH. Seite 33

Seit vielen Jahren engagiert sich Kodak Express,
nicht zuletzt mit den regelméRigen ProFit-Ver-
anstaltungen, fir seine Partner. imaging+foto-
contact sprach mit Nicola Gizzi, Leiter Minilab,
Kodak GmbH, tber die Motivation und Zielset-
zung der Kodak Express ,Wachstumsinitiative Bild 2001“. Seite 50

Kodak Express startet Seminare zur

Steigerung des Umsatzes

Durch immer neue Tiefpreisaktionen der letzten Monate seien die
Verbraucher nach Ansicht von Nicola Gizzi, Leiter Minilab, Kodak
GmbH, zum Preisvergleich erzogen worden. Daruber hinaus habe
sich in den Koépfen der Kunden das Bild eines Kodak Express
Geschéftes als teuer oder sogar zu teuer festgesetzt. Um den Kodak
Express Partnern Unterstiitzung im Kampf gegen dieses Vorurteil
zu bieten und ihnen Instrumente zur Steigerung des Umsatzes an
die Hand zu geben, hat Kodak Express im Juni die ,Wachstums-
initiative Bild 2001“ ins Leben gerufen. Vom Erfolg der Initiative,
die Kodak zusammen mit dem Trainingsinstitut Helmut Machemer
International durchfiihrt, ist das Unternehmen tiberzeugt. Seite 48
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Pixel von Pentax

Mit der eleganten, ultra-
kompakten Digitalkamera
Optio 330 mit 3,3 Millionen
Pixeln und 3fach-Zoom-
objektiv will Pentax im
Digitalkameramarkt deut-
lichBoden gewinnen. Zudem
bringt das Unternehmen mit der EI-100 ein preiswertes
Einsteigermodell auf den Markt. Seite 24

Ricoh Caplio RR10 mit Dockingstation

Ricoh stellt mit der Caplio RR10 eine weitere unter dem Leit-
satz ,Image Communication* entwickelte Digitalkamera
vor. Ausgestattet mit einem 2,1
Megapixel CCD, zeichnet sie sich
durch einfachste Bedienung bei
Bildaufnahme, -wiedergabe und
-datentransfer aus und bietet mit
integriertem MP3-Player und der
Maglichkeit zur Video-, Ton- und
Sprachaufzeichnung eine hohe
Multifunktionalitat. Unterstutzt
wird ihre Benutzerfreundlichkeit
durch die zum Lieferumfang
| gehorende Dockingstation Ricoh

‘j'o‘ Base. Seite 30
INaCRRCRISI R . it i o ke a2 8, 61
Digital Imaging
Pixelvom Peritax i onl st St R ol R s 24
Ricoh Caplio RR10 mit Dockingstation .............. 30
Marketing-Aktion ,,Print by Sony“..................... 32
Neuheiten Digital Imaging ........................ 31, 35
Professional DCS 720x von Kodak .................... 34
Lexmark/Agfa: Einfache digitale Losungen
fur die Verbraucher................cooooiiiinn. 36
OVZA000:VONICASI Ot s A o S s P e B e 38
Rigital' Album Yon NIXVUE., £ i it o 39
Agfa Digital Salesbook Seminar....................... 43
Video
U. Vielmuth: Editing mobil ............................ 60

Canon prasentiert auf der IFA neue Camcorder ..... 26

Exklusivserie in imaging+foto-contact

Polaroid Sofortbildfotografie .......................... 63
Veranstaltungen

Seminare und Workshops

der BildForum Akademie.............ccovvveiinneinnnns 18
Netiffeerfs ot it fnT Fte S Now! ofi i 58
Jobo stellt unkonventionelle Kamera- und
Computertaschen von Crumpler vor ................. 42
Zoomstarke Espios bei Pentax ........................ 59
ICTa i i e e LR e o, 66
Rechislipsiisnusraisy 5 Sl rhitnl Nb en L dn e 62
Inserenten-Verzeichnis .......................... il
Klein- und Personalanzeigen ................ 68

L [o Tl At i) Bl S fee 71



Editorial

Insolvenzverfahren vorlaufig abgewendet

Das von einer massiven Finanzkrise
geschittelte Traditionsunterneh-
men Polaroid ist einem Debakel nur
knapp entgangen. In buchstéblich
letzter Minute gelang es CEO Gary
DiCamillo und seinem Manage-
ment, am 11. Juli 2001 mit den Ban-
ken einen dreimonatigen Aufschub
fur am 12. Juli 2001 fallige Kredite
in Héhe von Uber 360 Millionen
US-$ zu erhalten. Unmittelbar zu-
vor hatte ein Firmensprecher nicht
ausgeschlossen, daf3 der Sofortbild-
Pionier freiwillig ein Konkurs-
verfahren nach Chapter 11 des
amerikanischen  Konkursrechtes
beantragen kdnnte. Mit einem sol-
chen Schritt kann in den USA ein
Unternehmen seine Glaubiger an
der Vollstreckung ihrer Forderun-
gen hindern und damit voriber-
gehend die Fortsetzung des opera-
tiven Geschafts bis zum Finden
einer Losung sicherstellen.

Das Stillhalteabkommen mit den
Banken ist allerdings an Bedingun-
gen geknipft. So wurden die New
Yorker Finanzdienstleister Dresd-
ner Kleinwort Wasserstein und
Merrill Lynch & Co. beauftragt,
strategische Alternativen fur das
Unternehmen aufzuzeigen. Dabei
sollen auch die Mdglichkeiten des
Verkaufes einzelner Geschéftsberei-
che oder der ganzen Firma bzw. die
Vereinigung mit anderen Unter-
nehmen geprift werden.

Unterdessen droht vielleicht sogar
weiteres Unheil: Polaroid hat er-
klért, das Unternehmen sei aul3er-
stande, Anleihezinsen in Hohe von
11 Millionen US-$ (fallig am 17.
Juli 2001) und von 16 Millionen
US-$ (fallig am 15. August 2001) zu
leisten. 30 Tage nach der ausgeblie-
benen ersten Zinszahlung habendie
Eigner der entsprechenden Anlei-
hen das Recht, ihrerseits ein Kon-

Wohin

gent

Polaroid?

Gary DiCamillo, Prasident/CEO der Polaroid Corporation, stellte auf der
Aktionarsversammlung am 31. Mai 2001 neue digitale Printsysteme vor, von
denen sich das Unternehmen flr die Zukunft viel verspricht.

kursverfahren fur Polaroid zu bean-
tragen. Wahrscheinlich ist das al-
lerdings nicht: Da Anleihen ge-
gentber den Forderungen der
Banken nicht bevorrechtigt sind,
mussen die entsprechenden Glaubi-
ger damit rechnen, im Falle eines
Konkurses ganzlich leer auszuge-
hen. Zudem verhandelt das Polaroid
Management zur Zeit Uber eine
Restrukturierung der tber Anleihen
gewahrten Kredite. Insgesamt wird
die Verschuldung des Unterneh-

mens auf fast 1 Milliarde US-$ ge-
schatzt.

Von den Wachstumsplédnen des
Anfang 1996 angetretenen Polaroid
Chefs Gary DiCamillo, der von Black
& Decker zu dem Sofortbild-Unter-
nehmen stiel3, ist nach funf Jahren
fast nichts Ubriggeblieben. Im Zuge
der Konzentration auf das Kernge-
schéft, also die Sofortbildtechnolo-
gie, wurden die Geschéftsbereiche
Grafische Systeme und Medizin-
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Editorial

Wohin geht Polaroid?

technik ausgegliedert bzw. verkauft.
Dabei ging die Rechnung, aus dem
Sofortbild-Geschéft die Ertréage zu
erwirtschaften, um in der Digital-
technik mit Innovationen zu reus-
sieren, zu keinem Zeitpunkt auf.

Zwar erzielte Polaroid in den ver-
gangenen beiden Jahren durch
enorme Verkaufszahlen der hippi-
gen i-zone Kamera einen Ach-
tungserfolg — der Riickgang des tra-
ditionellen  Sofortbild-Geschéftes
und die mangelnden Ertrége liel3en
sich damit allerdings nicht kom-
pensieren. Zudem liegt es in der Na-
tur solcher Trendprodukte, daf3 sich
damit zwar kurzfristig Erfolge er-
zielen lassen, denen aber ebenso
schnell der graue Alltag folgt, wenn
sich die Zielgruppe einem neuen
Gimmick zuwendet.

Zwar entwickelte sich Polaroid be-
sonders in den Vereinigten Staaten
zu einem durchaus bedeutenden
Anbieter preiswerter Digitalkame-
ras — diese Produkte stammten al-
lerdings nie aus eigener Wertschop-
fung und trugen deshalb wenig zur
Rendite bei. Das Management rea-
gierte auf diese Situation mit per-
manenten Kostensenkungen. Das
ehemalige Vorzeigeunternehmen,
das Anfang der 70er Jahre noch
20.000 Mitarbeiter beschéftige,
wurde bis Anfang dieses Jahres auf
8.000 Arbeitskréafte herunterge-
trimmt.

Dabei soll es nicht bleiben: Bereits
im Februar wurde eine weitere Re-
duzierung um 950 Mitarbeiter an-
gekindigt, am 13. Juni kam dann
schon der néachste Rationalisie-
rungsplan heraus, der 2.000 Pola-
roid Mitarbeitern den Arbeitsplatz
kosten wird. Bis Ende 2002 soll

6 imaging +foto-contact 8/2001

eine Zahl von 5.500 Mitarbeitern
erreicht sein.

Genltzt haben die Sparmaf3nah-
men bislang wenig. Einem Verlust
von 90 Millionen US-$ im ersten
Quartal folgte ein negatives Ergeb-
nis von 110 Millionen US-$ im
zweiten. Darin sind zwar einmalige
Aufwendungen in HOhe von 69
Millionen US-$ fir Steuern und
Wertberichtigungen enthalten. Das
operative Geschaft ist mit 36 Mil-
lionen Miesen aber immer noch
knallrot.

In einer Uber das Internet Gbertra-
genen Konferenzschaltung mit
Analysten betonte Gary DiCamillo
zwar, damit sei das Schlimmste
Uberstanden, aber die Wall Street
konnte die Botschaft nicht glauben.
Die Polaroid Aktie, die im Frihjahr
1997 noch mehr als 60 US-$ wert
war, notierte bei Redaktionsschluf3
unter 1,20 US-$. Zwischenzeitlich
hatte das Papier sogar die 1 US-$
Grenze unterschritten.

Nicht nur der Gewinn, auch der
Umsatz ist bei Polaroid in letzter
Zeit stetig geschrumpft. Im zweiten
Quiartal dieses Jahres wurden noch
334 Millionen US-$erzielt—ein Jahr
zuvor belief sich das Volumen auf 486
Millionen US-$. Gary DiCamillo
erwartet allerdings eine Stabilisie-
rung des klassischen Sofortbild-
Geschaftes in den nachsten Mona-
ten und will in den nédchsten zwei
Jahren zweistellige Profitmargen
mit diesen Produkten erzielen. Im-
merhin erreichte die Zahl der im
zweiten Quartal 2001 verkauften
Sofortbild-Kameras weltweit mit
2,3 Millionen Stiick das Niveau des
Vorjahres. Das profitable Film-
geschéft ging allerdings um 15 Pro-
zent zurick.

Hoffnung setzt Polaroid auf die
eigenen Technologien zum Aus-
druck digitaler Bilder. Auf der
Aktionarsversammlung am 31. Mai
2001 kindigte Gary DiCamillo
unter den Namen ,Onyx“ und
»0pal“ zwei neue Produkte an, die
Ende dieses Jahres auf den Markt
kommen sollen. Opal, in dem tradi-
tioneller Thermotransfer mit Inkjet-
Technologien kombiniert wird, soll
dabei eine hervorragende Bildqua-
litat fur den Ausdruck digitaler Fo-
tos auf Homeprintern oder im Foto-
geschéft gewéhrleisten und sich
durch besondere Schnelligkeit aus-
zeichnen. Das Thermoverfahren
Onyx ist dagegen fir mobile An-
wendungen — zum Beispiel den ein-
farbigen Ausdruck von Daten aus
Mobiltelefonen oder Palm Top Com-
putern — gedacht.

Mit diesen Technologien hat Pola-
roid ehrgeizige Pléane — sie sollen
nicht nur unter eigener Marke,
sondern auch in Partnerschaft mit
anderen Unternehmen vermarktet
werden. Bis es soweit ist, sieht
Polaroid sich durch die Sparmali3-
nahmen durchaus geristet, die Zeit
selbst bei weiter sinkenden Um-
sdtzen zu Uberbricken. Denn
bereits im nachsten Jahr will der
Polaroid Chef wieder in die Ge-
winnzone zurickkehren.

Der Fotohandel kann sich eigent-
lich nurwiinschen, daf3 dies gelingt.
Denn trotz steigender Bedeutung
der Digitalfotografie ist das Sofort-
bild-Geschéft immer noch ein
wichtiges Standbein vieler Foto-
geschéfte. Auf diesen Umsatz wird
kein Fotohandler gerne verzichten
wollen.

Es ist darum eine vorlaufig beruhi-
gende Nachricht, daf3 aus der deut-
schen Polaroid Zentrale in Offen-
bach zu horen ist, das Geschaft in
Deutschland sei von der Krise
bei der amerikanischen Mutterge-
sellschaft in keiner Weise betroffen.

Th. Blémer
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Nachrichten

Kodak meldet Umsatzriick-
gang im zweiten Quartal

Unter dem Einfluf3 der schwachen Kon-
junktur in den Vereinigten Staaten hat
die Eastman Kodak Co. fir das zweite
Quartal einen Umsatzriickgang von
vier Prozent auf 3,592 Milliarden US-$
gemeldet. Flr das erste Halbjahr ergibt
sich ein Umsatzriickgang ebenfalls um
vier Prozent auf 6,567 Milliarden US-$.
Dabei stieg der operative Rohertrag im
zweiten Quartal aufeine Quotevon 39,1
Prozent nach 36,2 Prozent in den er-
sten drei Monaten. Beeintrachtigt wur-
de das Kodak Ergebnis durch Restruk-
turierungsaufwendungen in Hohe von
232 Millionen US-$ und Verluste durch
den Konkurs der amerikanischen Han-
delskette Wolf Camera in Hohe von 52
Millionen US-$. Daraus ergab sich ein
Nettoergebnis von 36 Millionen US-$
oder 12 Cent pro Aktie, deutlich niedri-
ger als die 506 Millionen US-$ oder 1,62
US-$ pro Aktie im zweiten Quartal
2000.

Im Geschéftsbereich Consumer Ima-
ging ging der Umsatz um neun Prozent
auf 1,933 Milliarden US-$ zurtick. Da-
zu trugen neben der schwachen Kon-
junktur in den USA auch Wahrungs-
einflisse bei. Das operative Ergebnis

sank um 23 Prozent auf 357 Millionen
US-$. Kodak Professional meldete ei-
nen Umsatzriickgang um 10 Prozent
auf 392 Millionen US-$, wobei das ope-
rative Ergebnis um neun Prozent auf
59 Millionen US-$ zuriickging. Dagegen
stieg das Verkaufsvolumen im Segment
,Other Imaging“, zu dem auch Digital-
kameras gehdren, um sechs Prozent auf
681 Millionen US-$ bei einem operati-
ven Ergebnis von 36 Millionen US-$, 20
Millionen US-$ weniger als im Vorjahr.

Hier wirkten sich besonders sinkende
Margen negativ aus. FUr das dritte
Quartal erwartet Kodak ein Ergebnis
von 90 Cents pro Aktie. Dabei geht CEO
Daniel A. Carp von einer Fortsetzung
der Konjunkturschwache in den Verei-
nigten Staaten aus.

Photo Porst und PixelNet
auf Erfolgskurs

Laut einer Pressemitteilung vom 17.7.
dieses Jahres konnte die am neuen
Markt notierte PixelNet AG ihren Um-
satz mit 60,9 Millionen Euro im Ver-
gleich zum Vorquartal (Januar bis Mérz
2001) im Quartal April bis Juni 2001
nahezu verdoppeln. Wie es weiter in der
Meldung heil3t, habe sich das Unter-
nehmen mit einem Ergebnis vor Steu-

www.fotomarktplatz.de

eurocolor nimmt Auftragspauschale zurtick

Die eurocolor GroR3labors, die mehrheitlich im Besitz von Fujifilm sind, werden
ab 1. Juli entgegen einer friiheren Ankiindigung doch keine Auftragspauschale fiir
Nachbestellungen einfiihren. Das gaben die beiden Geschéftsfiihrer Bernd Kraus
und Christian Prien in einem Brief an die Kunden des Unternehmens bekannt.
Nach Einschatzungen von eurocolor lassen die derzeitigen Marktbedingungen die
Einflhrung einer Auftragspauschale flir Nachbestellungen nicht zu. In einer Stel-
lungnahme bedauert das Unternehmen, daf3 die mit dieser Mal3nahme verbun-
dene Chance ,nichtvon allen Marktteilnehmernwahrgenommen wird.“ Dazu heif3t
es in dem erwéhnten Brief an die Kunden: ,Wir meinen aber dennoch, daf3 das
gemeinsame Ertragsproblem von Handel und Labor den ernsthaften Versuch einer
gemeinsamen Losung durch die Einflhrung einer Auftragspauschale wert war.
Dieses sehen wir auch unter Berticksichtigung unserer Verpflichtung als wichti-
ger Marktteilnehmer. Das Ertragsproblem im Fotofinishing ist nach wie vor
ungeldst, und wir missen einsehen, daf3 nur tber eine Erhéhung unserer Abga-
bepreise hier gegengesteuert werden kann.“ Auf Anfrage von imaging+foto-
contact erklarten die GroR3finishing-Unternehmen CeWe Color und Kodak, man
wolle bei der Auftragspauschale bleiben. Andere Fotofinisher wie zum Beispiel
V-Dia werden die Auftragspauschale dagegen nicht einfiihren.
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ern (EBT) von 0,25 Millionen Euro da-
mit am neuen Markt durchgesetzt.

Zum Erfolg des Gesamtunternehmens
habe die PixelNet Tochter Photo Porst
AG, die erstmalig zum 19. Februar 2001
konsolidiert wurde, beigetragen. So
konnte Photo Porst (zumindest nach
vorlaufigen Berechnungen, wie es in
der Meldung heif3t) bereits im zweiten
Quartal 2001 die Gewinnzone errei-
chen. Bei der grof3ten deutschen Foto-
handelskette aus Schwabach hatten
dabei die ergriffenen Restrukturierungs-
malnahmen ihre Wirkung gezeigt.
Ein neuer, effizienz-orientierter orga-
nisatorischer Ansatz und die Ein-
fihrung der Gesamtpalette digitaler
Dienstleistungen zum 1. Juli 2001
lieRBen laut der Meldung dabei die Photo
Porst AG in ihrer Wetthewerbsfahig-
keit wiedererstarken. Gemeinsam mit
PixelNet habe Photo Porst am Foto-
markt damit einen Marktanteil von
zehn Prozent.

Neuer Europa-Chef
bei Minolta

Nach 36 Jahren bei Minolta Europa ist
der Préasident der Minolta Europe
GmbH, Ryusho Kutani, in den Ruhe-
stand getreten. Er hat die Entwicklung
der europdischen Minolta Aktivitaten
sozusagen von der ersten Stunde an
begleitet.

Nach dem Start im Jahre 1965 mit 10
Millionen DM Umsatz entwickelte sich
Minolta Europe in den folgenden Jahr-
zehnten zu einem GrofRunternehmen
mit 1,57 Milliarden DM Umsatz im ver-
gangenen Geschéftsjahr. Kutani, der
seit 1993 als Président das Unterneh-
men fuhrte, war auch an der Griindung
der mehr als 25 Tochtergesellschaften
von Minolta Europe in Europa beteiligt.
Er bleibt dem Konzern als Senior Cor-
porate Advisor verbunden.

Neuer Président der Minolta Europe
GmbH ist Akio Kitani, der bereits von
1979 bis 1984 fur das Unternehmen ge-
arbeitet hatte, bevor er 1994 als Vice
President nach Langenhagen zurlck-
kehrte. Seither war er flir das operative
Geschaft in Europa verantwortlich.
Tsukasa Oneyama leitet weiterhin als
Vice President die Geschaftsbereiche
Optische Produkte und Radiometrische
Instrumente. Peter de Beukelaar wur-
de zum Vice President fur den Bereich
Image Information Produkte ernannt.
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Industrie

Vorstandsvorsitzender Hanns-Peter Cohn

Leica beendet Geschaftsjahr
200072001 erneut mit Gewinn

KLEINE
SCHRITTE

Die Leica Camera Gruppe hat das am 31. Marz 2001
beendete Geschaftsjahr mit einem um 11,9 Prozent auf
157,8 Millionen Euro gesteigerten Umsatz abgeschlos-
sen. Dazu haben die Mel3sucherkameras und Objektive
des Leica M Systems Uberproportional beigetragen.

Nach schwierigen Jahren sieht sich die
deutsche Kameralegende aus Solms bei
ihrem  Restrukturierungsprogramm
vollim Plan. Das Betriebsergebnis wur-
de gegentiber dem Vorjahr leichtum 0,7
Millionen Euro auf 4,2 Millionen Euro
verbessert. Nach Steuernergibtsichein
positives Ergebnis von 0,6 Millionen
Euro, gegentiber dem Vorjahr eine ge-
ringfligige Verbesserung um 0,1 Millio-
nen Euro. Ein umsatzstérkeres zweites
Halbjahr und die Auswirkung der Ma3-
nahmen zur Ergebnisverbesserung
glichen mit einem Gewinn von 4,0
Millionen Euro die in den ersten sechs
Monaten des Geschéftsjahres aufgelau-
fenen Verluste in Héhe von 3,4 Millio-
nen Euro aus.

Neben dem positiven Ergebnis zeigen
die Restrukturierungsmaf3nahmen der
vergangenen Jahre auch in der Finanz-
struktur Wirkung. Der Cashflow ver-
besserte sich nach der im Vorjahr an-
gewandten Darstellungsweise von 6,1
Millionen Euro auf 7,1 Millionen Euro.
Legt man den Deutschen Rechnungs-
legungsstandard Nr. 2 fir das Ge-
schéftsjahr 2000/2001 zugrunde, erge-
ben sich 9,0 Millionen Euro.
Vorstandsvorsitzender ~ Hanns-Peter
Cohn machte keinen Hehl daraus, daf3
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er sich ein noch besseres Ergebnis ge-
wunscht héatte. Dies sei durch Erlos-
schmadlerung aus externen Faktoren
wie Zinserh6hungen, Wechselkurs-
schwankungen oder Einmal-Aufwen-
dungen verhindert worden. ,,Der Auf-
bau von Substanz kann nur in kleinen
Schritten erfolgen®, erklarte Cohn.
»Wir haben Fortschritte gemacht, je-
doch nicht in dem Tempo, das wir uns
urspringlich
vorgenom-
men hatten.”
Geringere Er-
tradge als im
Vorjahr entstanden vor allem aus dem
Geschéaft mit digitalen und analogen
Kompaktkameras, die in Asien fur
Leica Camera gefertigt werden. Die
Schwéche des Euro gegenlber dem
japanischen Yen fuhrte zu Kostenstei-
gerungen im Einkauf, die den Ergeb-
nisbeitrag um 2,2 Millionen Euro
verminderten. Mehrfache Zinserho-
hungen und das gesteigerte Einkaufs-
volumen hatten zudem eine Steigerung
der Finanzierungskosten um 0,8 Mil-
lionen Euro zur Folge. Aufgrund der
Altlasten schlagen solche Faktoren
schnell auf das Ergebnis durch. Hanns-
Peter Cohn: ,,Im Heilungsprozef3 istein

Unternehmen empfindlicher, weil ne-
gative Einfluf3gréRen kaum abgefedert
werden kdnnen und — wie im Berichts-
zeitraum — unterjahrig Verluste entste-
hen.” Die wirkliche Gesundung hange
darum von der strategischen Ausrich-
tung ab.

Nach der Verselbstandigung der Minox
GmbH im Rahmen eines Management-
Buyouts wird sich die Leica Camera AG
verstarkt auf Produkte aus eigener
Wertschépfung konzentrieren. Dazu
sollen vor allem die Me3sucherkameras
und Objektive des Leica M Systems bei-
tragen, die bereits im vergangenen Jahr
fur Gberproportionales Wachstum sorg-
ten. Der Umsatz mit den legendaren
Produkten wuchs um 16,2 Prozent auf

Mehr eigene Wertscho

49,8 Millionen Euro. Hanns-Peter
Cohn: ,Neue Objektive, fein differen-
zierte Kameravarianten und Zubehor
wie der Leica Motor M waren wichtige
Quellen fir dieses Wachstum.*

Der weltweite Riickgang der Nachfrage
fir hochwertige analoge Spiegelreflex-
kameras wirkte sich auch auf das Ge-
schéft mit dem Leica R Sortiment aus.
Das Umsatzvolumen verringerte sich
um 15,7 Prozent auf 16,1 Millionen Eu-
ro. Dagegen legten Fernglaser, Spektive
und Entfernungsmesser der Leica
Sportoptik um 14,9 Prozent auf 29,9
Millionen Euro zu. Durch die Uber-
arbeitung der gesamten Produktpalet-



te der Hochleistungsfernglaser und die
erfolgreiche Einfiihrung des Laser-Ent-
fernungsmessers Leica Rangemaster
LRF 800 wurde diese Produktgruppe
weiter ausgebaut. In diesem Jahr wird
die Vertriebsbasis durch den Aufbau
einer europaweiten Vertriebsstruktur,
den Zugang zu Fachgeschaften flr
Jagdbedarf und die Partnerschaft mit
einem FachgroBhéndler in Deutsch-
land ausgebaut.

Der Bereich Diaprojektion verzeichne-
te mit einem Umsatz von 8,6 Millionen
Eurodenerwarteten Rickgangum 11,9
Prozent und spiegelte damit die gene-
relle Marktsituation wider. Mit einem
Volumen von 7,2 Millionen Euro ver-
zeichnete die Marke Minox eine Steige-
rung von 23,1 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr. Dieser Erfolg basierte in

erster Linie auf einem kontinuierlichen
Ausbau der Vertriebswege, beispiels-
weise im Markt fir Werbeartikel und
beim Inflight-Verkauf.

Die kréftigen Zuwachse im Bereich der
Kompaktkameras in Hohe von 31,0
Prozent auf 29,7 Millionen Euro bein-
halten Umséatze mit digitalen Kameras
in Hohe von 11 Millionen Euro. Die
Leica Camera AG plant die Einflihrung
neuer Modelle, die allerdings im lau-
fenden Geschaftsjahr nicht mehr zu
Umsdtzen fihren werden. Zudem soll
das Geschaft mit digitalen Kompakt-
kameras durch eine strategische Part-
nerschaft neu aufgestellt werden, um
dem Geschaft eine mittelfristige Orien-
tierung zu geben. Damit soll die Ab-
hangigkeit von kurzfristigen Entwick-
lungen durch Einzelkooperationen bei
bestimmten Modellen vermindert wer-
den. Die Gesprache mit einem poten-
tiellen Partner sollen in Kiirze abge-
schlossen sein, erklarte Hanns-Peter
Cohn.

Fir den zuklnftigen Weg der Leica
CameraAGsiehtsich das Leica Manage-
ment in ruhigem Fahrwasser. Dazu
habe auch die Stabilisierung der Ak-
tionarsstruktur beigetragen. Die mdg-
liche Bedrohung durch feindliche Ein-
fluBnahmen wurde im laufenden
Geschéftsjahr durch die Veranderung
der Aktionarsstruktur abgewendet. Die
franzdsische Hermes International SCA
istim Dezember 2000 durch ein freund-

Leical i+fc|

schaftliches Kaufangebot (ber 31,5
Prozent der Aktien zum Grof3aktionar
der Leica Camera AG geworden. Die
Deutsche Steinindustrie AG, Lautertal,
und die Familie des Inhabers haben als
mittel- und langfristig orientierte Be-
teiligung einen Anteil von 14 Prozent
aufgebaut und starken das Unterneh-
men ebenso wie die seit dem Borsen-
gang mit 13,6 Prozent beteiligte Lancet
Holding B.V.

Nach mehreren Jahren des Umsatz-
rickgangs konnte die Leica Camera AG
in ihrem Heimatmarkt Deutschland im
vergangenen Jahr erstmals wieder zu-
legen: Der Umsatz stieg um 7,1 Prozent
auf 43,3 Millionen Euro. Dazu leistete
neben einem leichten Wachstum beim
Geschaft mit Markenprodukten vor al-
lem das Industriegttergeschéft einen

achstum in Deutschland

deutlichen Beitrag. In den europa-
ischen Auslandsmérkten wurde eine
Steigerung um 5,1 Prozent auf 41,7
Millionen Euro erreicht. Daran hatten
neue Vertriebspartnerschaften in Bel-
gien und Spanien einen wichtigen An-
teil. Ahnlich ist die Situation in der
Wachstumsregion Asien und Australi-
en, wo Leica den Umsatz um 22,9 Pro-
zent auf 31,0 Millionen Euro steigern
konnte. Vor allem Taiwan und die
sudostasiatischen Lander waren — mit
neuen Generalvertretungen - ein
Wachstumsmotor. Auch die L&nder des
nordamerikanischen Freihandelspak-
tes NAFTA entwickelten sich mit einem
Zuwachs um 18,7 Prozent auf 38,7 Mil-
lionen Euro positiv. Dabei wirkte sich
die derzeitige Konsumzuriickhaltung
in den Vereinigten Staaten nur in ge-
ringem Mal3e aus.

Fur das laufende Geschaftsjahr erwar-
tetdie Leica Camera Gruppe —bereinigt
um die verselbstandigte Minox GmbH —
ein Wachstum um etwa 3 Prozent. In
absoluten Zahlen wird dies einen Um-
satzriickgang um 2 Prozent bedeuten.
Bei der Ergebnisentwicklung rechnet
Hanns-Peter Cohn mit einer weiteren
Verbesserung in der GréRenordnung
einer Verdoppelung des Nachsteuer-
Gewinns. Das auf finf Jahre ausgerich-
tete Restrukturierungsprogramm be-
finde sich nach den ersten beiden
Jahren, so der Leica Vorstandsvorsit-
zende, ,voll im Plan“.

GROSSTE FACHZEITSCHRIFT DER FOTOBRANCHE
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,LZ2Ausstrahlung als
Schlussel zum Erfolg*

»lhre Ausstrahlung als Schltssel zum Erfolg*
lautete der Titel eines Seminars, zu dem das
Photo+Medienforum Kiel Mitte Juni Fuhrungs-
krafte aus Fotohandel und Fachlaboren in der
,,Kathedrale*, einem Seminarraum in
»WildLand“, einem ungewdhnlichen
Tagungshotel in Wietze-Hornborstel,
empfangen hatte.

Trainerin Regina Forst erdffnet das Seminar mit
einer Vorstellungsrunde mit Uberraschungs-
eiern: Jeder Teilnehmer durfte sich eines davon
auswahlen, es auspacken und den Inhalt zusam-
mensetzen. Nach der ersten Verwunderung kri-
stallisieren sich bei den Teilnehmern Verbindun-
gen zur eigenen Person heraus; Zweifeln und
Schmunzeln, die Reaktionen sind unterschiedlich.
Dann wird der ,Aktien-
stand“ der eigenen Per-
son abgefragt. Selbst-
wert-Einschatzung st
gefragt. Zwei Partner,
mittels Spielkarten aus-
gewahlt, fihren ein In-
terview zum Thema Kor-
per. Es gilt, Fragen wie
»Wie finden Sie lhre Au-
gen, Arme, Beine?* zu
beantworten. Das Video
zeigt die Kérperhaltung
jedes einzelnen Teilneh-
mers, machtdeutlich, in-
wieweit das Innere mit dem AuReren tibereinstimmt. Die
Zuschauer kénnen beobachten, was Hande, Oberkdrper
und FiRe der Teilnehmer wahrend des Gesprachs
machen.

Die Teilnehmer nehmen viele Eindriicke in sich auf,
héren interessante Informationen und machen erste geziel-
te Beobachtungen. Allméhlich finden die Gedanken eigene
Wege, verbinden einzelne Puzzleteile ansatzweise zu einem
groben Geflge.

Zum AbschlulR des Tages, viel spéter als geplant, denn alle
scheinen die Zeit vergessen zu haben, wird getrommelt. Je-
der darf das ,,Trommel-Fell* so bearbeiten, wie ihm zumute
ist. Der unterschiedli-
che Rhythmus der ein-
zelnen  Instrumente
findet sich schnell zu
einer akustischen Ein-
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Trainerin Regina Forst
machte die Korpersprache

zu einem der Schwerpunkte
des Seminars.

heit. Das anfangliche
Schmunzeln und der
vereinzelt  zogerliche
Beginn verschwinden.
Die Teilnehmer finden
schnell einen gemeinsa-
men Rhythmus, und al-
le folgen ihm muhelos.
Wohlige Midigkeit und
eine tiefe Entspanntheit greifen um sich.

Der zweite Seminartag beginnt mit der Aufgabe, flnf seiner
guten Eigenschaften zeichnerisch umzusetzen und der Grup-
pe vorzutragen. Das Feedback macht deutlich, ob der Vor-
tragende den Zuhorern verstandlich machen kann, was er
sagen will. Wichtiger Beobachtungs-
punkt hier: Ist die non-verbale Kor-
persprache mit der verbalen Sprache
identisch?

Eine ,Modenschau mit Freizeit-,
Sport- und Businesskleidung zeigt
die duRerlichen Unstimmigkeiten
undauch Harmonien mitder eigenen
Persdnlichkeit. Die Gruppe versucht,
bestimmte Fragen zu beantworten:
Was kann jeder Teilnehmer betonen,
Stérken und Schwachen umhllen?,
Welche Aussage machen die Haare?,
Welche Rolle spielen Farben, was be-
deuten sie, und wie kann ich sie ge-
zielt einsetzen? Die personliche Aura
6ffnet sich und die Seminargemein-
schaft wird eingeladen, sich der
eigenen Personlichkeit ohne
Angste zu 6ffnen.

Den Teilnehmern wird Klar,
daR die kdrperliche Reaktion
wie ein Wegweiser ist: Man
muf3ihmfolgen, denn nur Ge-
danken @ndern ihn nicht. Das
Auge laRt sich nicht beein-
flussen und ist gnadenlos. Die
Harmonie istdas Kompliment
des Auges. Jetzt bekommen
die Puzzleteile einen Sinnund
figen sich zusammen; und
auch die Uberraschungseier
haben nicht gelogen.

Ehe die Teilnehmer sich ver-
sehen, ist der zweite Tag vergangen. Die eingeschworene
Gemeinschaft, voll mit eigenen Ideen, Gedanken, Erfahrungen
und Einsichten, mag sich kaum trennen. Schnell wird der
Wunsch nach einem Folgeseminar ausgesprochen. Die Phi-
losophie des Ortes,,Starke Gedanken ziehen starke Werke an!“
und des Seminars ,Positive Gedanken setzen Kraft und
Energie frei“ nehmen alle mit nach Hause.

Photo+Medienforum Kiel veranstaltete
ein Seminar der ganz besonderen Art
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Agfa-Gevaert ist mit groRem Abstand Weltmarktfihrer im Bereich Zerstérungsfreie Material-

ach dem Ende der Verhandlungen
priifung. Diese Position soll in Zukunft weiter ausgebaut werden. uber einen moglichen Verkauf

des Geschéftsbereiches Consumer
Imaging und dem Wechsel an der Unter-
nehmensspitze blickt die Agfa-Gevaert

Vorstandsvorsitzender Dr. Ludo Verhoeven:  ruppe nach vorne. Eine grundiegende

Wende in der bisherigen Strategie, so

,Wir wollen durch neue digitale LOSUNGEN  petonte der neue Vorstandsvorsitzende

Dr. Ludo Verhoeven auf einer Presse-

prOﬁtableS WaChStum erreiChen-“ konferenz in Mortsel, werde es nicht

tf

Vorstandsmitglied Wout van der Kooilj,
[ Sprecher des Bereiches Consumer Imaging:

WIr wollen unsere
Starken ausbauen*

Imaging+foto-contact nutzte die Gelegenheit der Pressekonferenz in Mortsel, um
mit Agfa Vorstandsmitglied Wout van der Kooij, Sprecher des Geschaftsbereiches
Consumer Imaging, uber die Zukunft des Unternehmens im Fotomarkt zu
sprechen.




geben. Ein ehrgeiziger Investitionsplan
und ein Bundel von MaRnahmen zur
Effizienzsteigerung sollen die Wett-
bewerbsféahigkeit der Agfa-Gevaert
Gruppe weiter verstarken. Im Bereich
Consumer Imaging will sich der
Konzern auf Lésungen fur das Bilder-
geschaft konzentrieren. Davon soll
auch das Filmgeschéft profitieren.

Der Verkauf des Geschéftsbereiches
Consumer Imaging sei zur Zeit keine
Option mehr fir die Agfa Strategie,
betonte Verhoeven. Die Verhandlungen
mit Schroder Ventures, einer grof3en,
weltweit operierenden Investment-
gruppe, die unaufgefordert ein Angebot
zur Ubernahme des Geschaftsbereiches
Consumer Imaging von Agfa abgegeben
hatte, sei letztendlich daran gescheitert,
dafd Gber den zukinftigen Eigentimer
der Marke Agfa keine Einigung erzielt
werden konnte.

Daruber hinaus habe man wéhrend der
Verhandlungen erkannt, daf3 es nicht
moglich sei, diesen traditionsreichen
Geschéftsbereich aus der existierenden
Agfa Organisation herauszulsen, ohne
seine Zukunft zu beeintrachtigen. Die
Fortsetzung der Consumer Imaging
Aktivitdten stehe der zukinftigen
Entwicklung der Agfa-Gevaert Gruppe
keinesfalls im Weg. ,,Schliel3lich haben
wir kein Verkaufsangebot gemacht,
sondern lediglich auf das Interesse
eines moglichen Kaufers geantwortet”,

Dr. Ludo Verhoeven, Vorstandsvorsitzender der Agfa-Gevaert Grup-
pe: ,Auch im digitalen Zeitalter werden die Verbraucher auf hoch-
wertige Prints zu geringen Kosten nicht verzichten wollen.”

betonte Verhoeven. Und es dirfe auch
nicht Gbersehen werden, dafl? Consumer
Imaging einen nicht geringen Beitrag
zum freien Cashflow der Gruppe leistete.

Laborgerate-Geschaft ausbauen

In Zukunft will sich Agfa im Geschéfts-
bereich Consumer Imaging vor allem
darauf konzentrieren, die unbestritte-
nen Starken des Unternehmens weiter-
zuentwickeln. Im Mittelpunkt steht
dabei das Geschéftsfeld Laborgeréte:
Als Marktfthrer im Bereich von System-
lIosungen fur Grol3labors verflige Agfa

imaging+foto-contact: Herr van der Kooij,
die Unsicherheiten der letzten Monate sind
beendet. Welche Einflisse hatte die Dis-
kussion um einen Verkauf von Consumer
Imaging auf Ihr laufendes Geschaft?

Wout van der Kooij: Ich glaube nicht,
daf3 diese Diskussionen sich negativ auf
unser Geschaft ausgewirkt haben. Agfa
hat Consumer Imaging ja nicht zum
Verkauf angeboten, sondern lediglich
auf das Angebot von Schroder Ventures
reagiert. Dasistein vollignormaler Vor-
gang. Dabei war von Anfang an klar, daf3
ein Verkauf nur in Frage kommt, wenn
sich dadurch die Zukunftsaussichten
fur unseren Geschaftsbereich Con-

Agfa Vorstandsmitglied Wout van der Kooij,
Sprecher des Bereichs Consumer Imaging:
,Als Weltmarktfihrer flir Laborgerate werden
wir den Bereich Digitale Minilabs ausbauen
und uns ein angemessenes Stlick dieses Wachs-
tumsmarktes sichern.*

Agfali+fc]

Uber einen weltweiten
Marktanteil von 70 Pro-
zent in einem Segment,
wo 50 Prozent der Bil-
der hergestellt wiirden,
betonte Verhoeven:
»Mit unserem erfolgrei-
chen MSP Dimax Prin-
ter haben wir gerade in
jungster Zeit MaRRstébe
gesetzt und werden die-
se Position ausbauen.
Die Entwicklung eines
komplett digitalen
Hochgeschwindigkeits-
printers lauft auf
Hochtouren. Die Markt-
einfihrung ist gegen
Ende 2003 geplant.”
Zusétzlich wird Agfa die
Investitionen im Be-
reich der digitalen Minilabs deutlich
verstérken, um sich einen substantiel-
len Anteil an diesem Wachstumsmarkt
zu sichern. Dabei sollen Technologien
aus dem Grof3laborbereich auch bei
den kleinen Kompaktlabors zum Ein-
satz kommen und eine Verbesserung
der Bildqualitat gewéhrleisten.

Von der Biindelung des Laborgerate-
Geschéaftes mit dem Verkauf von
Verbrauchsmaterialien wie Fotopapier,
Film und Chemikalien erwartet
Verhoeven weitere positive Effekte

Fortsetzung auf Seite 16

sumer Imaging deutlich verbessern.
Daher gab es zu keiner Zeit Anlaf3 fur
unsere Mitarbeiter und Geschéftspart-
ner, an der Zukunft dieses Geschéfts-
bereiches zu zweifeln.

imaging+foto-contact: Aber immerhin hat-
te dieser Geschéftsbereich im 1. Quartal
einen Umsatzriickgang von 23 Prozent zu
verkraften. Worauf fuhren Sie diese Ent-
wicklung zurtick?

Wout van der Kooij: Mit Sicherheit liegt
die Ursache fur diesen Umsatzrickgang
nicht in der Diskussion Uber einen
maoglichen Verkauf. Natdrlich ist ge-
rade der Geschaftsbereich Consumer
Imaging von der weltweiten konjunk-
turellen Schwéche — besonders durch
die Entwicklung in den USA —erheblich
betroffen. Die wichtigste Ursache
far den Umsatzrickgang ist aber
ironischerweise eine unserer Stérken:

contact
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fur den Geschaftsbereich Consumer
Imaging.

»Wir sind davon tberzeugt, dai3 die Ver-
braucherauch im digitalen Zeitalter auf
hochwertige Prints zu geringen Kosten
nicht verzichten wollen®, erklérte
Verhoeven. ,Als fiihrender Anbieter von
Laborgerdten haben wir in diesem
Segment eine klare Starke, die wir in
Zukunft noch ausbauen wollen.”

Auch der klassische Film hat nach
Ansicht von Dr. Ludo Verhoeven noch
Zukunft. Zwar werde die Digital-
fotografie diesen Markt langfristig
beeinflussen, aber die Entwicklung sei
bisher langsamer verlaufen, als das
noch vor einigen Jahren prognostiziert
worden sei.

Einschranken will Agfa-Gevaert aller-
dings die Aktivitaten im Bereich
Consumer Digital Imaging, d. h. Digi-
talkameras und Scanner fir den
Massenmarkt. In diesem Bereich sei die
Position im Weltmarkt nicht stark
genug und die Profitabilitdt gering.
Zudem gabe es wenig Synergien mit
anderen Aktivitaten, zumal Agfa diese
Produkte nicht selber herstelle.

Wettbewerbsposition
verstarken

Mit einem ehrgeizigen Investitionspro-
gramm will die Agfa-Gevaert Gruppe in
den kommenden Monaten und Jahren
nicht nur bei Consumer Imaging, son-

Im vergangenen Jahr arbeitete unser
Geschéftsbereich Laborgeréte auf3eror-
dentlich erfolgreich, weil die Nachfra-
ge nach unseren MSP Dimax Printern
alle Erwartungen Ubertraf. Hier hat
sich in diesem Jahr die Nachfrage auf
natirlichem Wege abgeschwécht, denn
das weltweite Marktvolumen fur ein
solches Produkt ist begrenzt. Zudem
halten sich die GroR3labors zur Zeit mit
Investitionen in Printer wegen der
sturmischen Entwicklung der Digital-
fotografie zurtck.

imaging+foto-contact: Wie reagieren Sie
darauf?

Wout van der Kooij: Wir haben keinen
Zweifel, daR auch im digitalen Zeitalter
das preiswerte, hochwertige Bild fir
den Verbraucher seinen Stellenwert
behalten wird. Deshalb entwickeln wir
mit Hochdruck einen vollstandig digi-

contact

Industrie/Interview

Auf einer Pressekonferenz in Mortsel stellte Dr. Ludo
Verhoeven das neue Konzept fir die Agfa-Gevaert Gruppe vor.

dern auch in den anderen Geschéfts-
bereichen fir Wachstum und Effizienz
sorgen. Dabei will das Unternehmen auf
eigene Mittel zurlickgreifen und durch
eine drastische Reduzierung des Um-
laufvermdogens den Cashflow erhohen.
Diessoll durchein operatives Programm
unter dem Namen ,Horizont" ermdg-
licht werden. ,,Wir werden alle Aspekte
unseres Unternehmens kritisch be-

talen Hochgeschwindigkeitsprinter
fur Grof3labors, der Ende des Jahres
2003 auf den Markt kommen soll. Als
Marktfahrer in diesem Segment sind
wir wie kein anderes Unternehmen
daftir prédestiniert, die Briicke von der
digitalen Welt zum GroRlabor zu bauen
und effiziente Losungen fur unsere
Kunden zu entwickeln, die den ge-
samten Workflow im Grof¥finishing
deutlich effizienter machen werden.

Dartiber hinaus tragen wir der Ent-
wicklung der digitalen Welt durch eine
deutliche Verstarkung unserer Akti-
vitdten im Bereich digitaler Minilabs
Rechnung. Das d-lab.3 wird seit zwei
Monaten ausgeliefert — der Auftrags-
eingang ist auf3erordentlich gut. Das
gibt uns Anlaf3 zu der Erwartung, daf3
die Umsatzdelle, die Sie angesprochen
haben, nur vortibergehender Natur ist.
Wir werden mitall unserer Kompetenz,

leuchten, um stille Reserven
zu entdecken®, betonte Ver-
hoeven. ,Unser ehrgeiziger
Plan kann nur mit einer
substantiellen  Verbesserung
der Produktivitat erreicht
werden, und dazu werden
wir alle notwendigen Mal3nah-
men ergreifen.” Einzelheiten
will die Agfa-Gevaert Gruppe
im September dieses Jahres
bekanntgeben.

Auch in den dbrigen Ge-
schéftsbereichen soll das
Wachstum inden kommenden
Jahren durch neue digitale
Losungen erreicht werden. Zu
diesem Zweck wird die Agfa-
Gevaert Gruppe nach den Wor-
ten von Ludo Verhoeven nicht
nur weiterhin in Forschung
und Entwicklung investieren,
sondern auch in die Akquisition
anderer Unternehmen, sofern
das fur das Wachstum bei den
neuen digitalen Lésungen notwendig ist.
Im Geschéftsbereich Industrial Imaging
will die Agfa-Gevaert Gruppe auf der
Basis der laufenden Geschafte mit
Mikrografie und Kinofilm digitale
Dokumentenmanagement-Systeme
entwickeln. Zudem setzt Agfa auf eine
leitende elastische Folie mitdem Namen
Organcon, die in Handydisplays, Elek-
trolumineszenz-Lampen oder Werbe-

die wir als Weltmarktftihrer flr Labor-
gerate haben, den Bereich Digitale
Minilabs ausbauen und uns ein an-
gemessenes Stick dieses Wachstums-
marktes sichern.

imaging+foto-contact: Das heil3t, es sind
noch weitere digitale Minilab-Modelle zu
erwarten?

Wout van der Kooij: Selbstverstandlich.
Wir haben mit dem d-lab.3 im oberen
Marktsegment angefangen, weil hier
zur Zeit die grof3te Nachfrage zu ver-
zeichnen ist. Bereits Ende dieses Jahres
kénnen Sie mit dem d-lab.2 rechnen,
also mit einem Gerdt geringerer
Kapazitat, aber grofRerer Variabilitat in
der Formatwahl bis hin zum Format
30 x 45 cm. Uber eine Kompaktversion
— also das d-lab.1 - sollten wir
uns vielleicht auf der photokina 2002
unterhalten.




tafeln eingesetzt werden kann. Im Be-
reich Personalausweise und ldentitéts-
karten sollen die Aktivitdten durch ein
Joint-venture verstarkt werden, das in
Kirze bekanntgegeben wird.

Im groRten Agfa Geschaftsbereich,
Grafische Systeme, soll die FUihrungs-
position im Markt fur Druckvorbe-
reitung weiter ausgebaut werden. Der
Technologiewandel vom traditionellen
Computer-to-Film-Verfahren zu den
modernen Computer-to-Plate-Prozes-
sen driicke zwar kurzfristig auf die
Margen, so Verhoeven. Mit ihrem hohen
Marktanteil kdnne die Agfa-Gevaert
Gruppe allerdings das gewtnschte
Niveau in diesem Segment erreichen.
Zusatzlich will Agfa die Aktivitaten in
den Segmenten Verpackungen und
Zeitungen in den kommenden Jahren
durch gezielte Investitionen verstarken.
Auch fur den chinesischen Markt
werden zur Zeit Investitionsprogramme
entwickelt, mit deren Hilfe die Agfa-
Gevaert Gruppe von ihrem Werk in
Wuxi aus sowohl im Film- als auch
im Plattenbereich im grafischen Markt
in China wachsen will.

Als Spezialist fur digitalen Workflow in
grafischen Betrieben verspricht sich
Agfa gute Chancen im Markt fUr Enter-
prise-Software und will auch von der
wachsenden Bedeutung des digitalen
Druckens profitieren. In diesem Markt
ist Agfa nicht nur mit einem 25prozen-

imaging+foto-contact: Die Ankundigung,
die Aktivititen im Bereich Consumer
Digital Imaging, besonders bei Digital-
kameras und Scannern, zurlickzufahren,
hat einigermalf3en tberrascht. Was kénnen
Sie zu den Griunden fur diese Mal3nahme
sagen?

Wout van der Kooij: In diesem Segment
verfugt die Marke Agfa im Weltmarkt
nicht Uber die notwendige Stérke, um
ein erfolgreiches Geschéft aufbauen
zu kénnen. Denn wir treten hier eigent-
lich nicht als Hersteller, sondern
gewissermalflen als Handler auf. Da die
Margen bei diesen Produkten auf3er-
ordentlich gering sind, kénnen wir
keine grof3en Gewinne erwarten. Zu-
dem gibt es kaum Synergieeffekte mit
anderen Geschaftsbereichen unseres
Hauses. Grof3e Investitionen machen
in so einem Segment darum wenig
Sinn.

tigen Anteil an der belgischen Firma
Xeikon beteiligt, sondern entwickelt
gemeinsam mit dem britischen Unter-
nehmen Xaar einen Druckkopf fur
digitalen Tintenstrahldruck.

Im Bereich der Zerstérungsfreien
Materialprifung, wo Agfa zur Zeit rund
1 Milliarde Euro mit hoher Rendite um-
setzt, will das Unternehmen zum Markt-
fuhrer als Global Solution Provider fur
die wichtigsten Technologien werden.
Auch in der Medizintechnik sieht Dr.
Ludo Verhoeven gute Chancen fir die
Agfa-Gevaert Gruppe. Bereits jetzt hat
Agfarund 600 digitale Impax-Systeme in
Krankenhdusern rund um die Welt
installiert. Mit diesen komplexen Netz-
werken konnen medizinische Bilder
und Daten von Patienten gespeichert,
wiedergegeben, verteilt und archiviert
werden. Durch weitere Anwendungen
wie das Agfa Diagnostic Center, ein
digitales Bildaufnahme-System fur die
Radiologie und einen Ausbau der Ront-
genaktivitaten will Agfa in den néchsten
Jahren wachsen. Dazu sollen neue
Diagnosesysteme ebenso beitragen wie
Krankenhaus-Informationssysteme —
ein Markt mit dem enormen Potential
von 9 Milliarden Euro und einer der-
zeitigen Wachstumsrate von 12 Prozent.
Seit der Borseneinfihrung, erklérte
Verhoeven, habe sich die Struktur der
Agfa-Gevaert Gruppe tiefgreifend geén-
dert. Nach einem &uf3erst erfolgreichen

imaging+foto-contact: Und wie sieht es mit
der Zukunft von Fotopapier und Film
aus?

Wout van der Kooij: Hier stehen wir vor
einer vollig anderen Situation. Wenn
wir durch weitere Investitionen unsere
Fuhrungsposition im Weltmarkt fur
Laborgerdte ausbauen, werden wir
sicher Moglichkeiten finden, dieses
Geschéft mit dem Verkauf von Foto-
papier zu kombinieren. Immerhin
ist Fotopapier nach wie vor das mit
Abstand groéfRte Einzelprodukt in
unse-rem Geschéftsbereich. Auch das
Filmgeschaft ist fur uns keinesfalls
uninteressant: Erstens sehen wir auch
hier gute Chancen fiir ein Bundling mit
den GroRten und zweitens hat Agfa
unter eigener Marke weltweit, ver-
glichen mit den grofRen Wettbewerbern,
zwar einen geringen Anteil, aber wir
sind die Nummer eins unter den
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Jahr 2000, in dem die Umsatz- und
Gewinnziele deutlich Ubertroffen wur-
den, sei das Unternehmen in den
vergangenen Monaten mit einigen
ungunstigen Einflussen konfrontiert
worden. Auf diese Herausforderung
habe man jetzt zielgerichtet reagiert.

Die Differenzen in der Unternehmens-
strategie, die dazu gefuhrt hatten, dafl
sein Vorganger Dr. Klaus Seeger das
Unternehmen verlassen habe, hétten
niemals die Ziele betroffen, sondern
lediglich den Weg dahin und die dafiir
notwendige Unternehmensstruktur. Es
gebe darum keinen Grund, von den
Planen, die bei der Borseneinfiihrung
bekanntgegeben wurden, abzuweichen,
betonte Verhoeven.

Bis zum Jahr 2003 strebe man weiterhin
Umsatzerlose aus dem Bereich Neue
Digitale Ldsungen in Hdéhe von
1,6 Milliarden Euro und eine Umsatz-
rentabilitat in Hohe von 12 Prozent fiir
die Gruppe an. Fir dieses Jahr erwartet
Dr. Verhoeven einen Umsatzriickgang
um drei Prozent. Dabei soll der Rein-
gewinn allerdings um zehn Prozent
wachsen. Dazu sollen auch auf3er-
ordentliche Einnahmen beitragen,
Uber deren Charakter die Agfa-Gevaert
Gruppe noch keine weiteren Infor-
mationen bekanntgab.

o 0 \ a
Lieferanten fir Private Label Produkte.
Zudem konnten wir in den letzten Jah-
ren die Rendite im Filmgeschaft deut-
lich verbessern. Also, wir bleiben, was
wir sind: Der fihrende européische
Komplettanbieter mit Filmen, Foto-
papieren und -chemikalien sowie einer
besonders starken Position im Labor-
gerétebereich. Gerade im Hinblick auf
die digitale Welt investieren wir massiv
indie Entwicklung der Laborgeréate und
des digitalen Service. Unser klassisches
Geschaft mit Filmen und Fotopapieren

werden wir dabei aber nicht vernach-
lassigen.

imaging+foto-contact:
Herr van der Kooij,
wir danken Ihnen fur
dieses Gesprach.

contact




Veranstaltungen

Wahrend der 6. Internationalen Fototage Herten, die in diesem Jahr
vom 27. September bis zum 21. Oktober dauern, bietet die Bild-
Forum Akademie wieder eine Reihe mit hochkarétigen Leitern
besetzte Seminare und Workshops an. Insgesamt stehen 16 Work-
shops, sieben Seminare, ein Gesprachskreis und eine Portfolio
Review auf dem Programm. Die Veranstaltungen richten sich
an Fotografen, Foto-Designer, Auszubildende und Studenten, Bild-
journalisten, Grafiker und Kunstler, aber auch an Menschen aus an-
deren Lebens- und Berufsbereichen, die sich mit zielgerichteter
kreativer Visualisierung und erweiterten Moglichkeiten fir ihre
fotografische Arbeit auseinandersetzen wollen.

Seminare und Workshops
der BildForum Akademie

Als Referenten haben die Veranstalter
durchweg anerkannte Praktiker und
Spezialisten mit Lehr- und Workshop-
erfahrung ausgewahlt. Sowird den Teil-
nehmern ein hohes Niveau garantiert.
In diesem Jahr werden fiir die Works-
hops erstmalig Teilnahmezertifikate
ausgestellt. Die Teilnehmerzahl bei al-
len Veranstaltungen ist begrenzt; eine
frihzeitige schriftliche Anmeldung
wird deshalb empfohlen. Hier ein kur-
zer Abrif3 Gber die Angebote:

= Ganztags-Seminare:

.Professionelle Préasentationsformen
fir Fotografen* mit Hans-Michael
Koetzle (6.10, 10-18 Uhr, 80 DM);
,.Individuelle Wege zur kiinstlerischen
Darstellung”“ mit Klaus Elle (7.10.,
10-18 Uhr, 80 DM).

= Halbtags-Seminare:

,»Bildverwertungsmaérkte* mit Repré-
sentanten aus Bild- und Werbeagentu-
ren und einer freien Fotoredakteurin
(28.9., 13 Uhr, 40 DM); ,,Wege in die
Selbstandigkeit* mit den drei jungen
Fotografen Axel Martens, Bernd Jonk-
manns und Ralf Gellert (29.9., 10 Uhr,
40 DM); ,,Gestohlene Bilder* mit Dr.
Wolfgang Maal3en (29.9., 15 Uhr, 40
DM); ,Vorbereitung und Durch-
fihrung groRRer Fotoreisen* mit Wer-
ner D. Kirgis (30.9., 10 Uhr, 40 DM);
~Zwischen  Kriegsschauplatz und
FuRballplatz* mit Anja Niedringhaus
(30.9., 15 Uhr, 40 DM).

= Gesprachskreis:
,,Macht und/oder Ohnmacht der Bil-
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der®; angefragt wurde bei namhaften
Diskutanten wie Prof. Dr. Horst Prehn
(Bioneurologie), Reiner Merkel (dpa),
Peter Lindhorst (Kruse Verlag), Daniel
Schwartz (Bildjournalist), Hans-Jur-
gen Burkard (Bilderberg/Stern), Bet-
tina Flitner (freie Fotografin), Karsten
Thielker (Pulitzer Preistrager). Der Ge-
sprachskreis findet am Samstag, 29.9.,
ab zehn Uhr statt. Er soll etwavier Stun-
den dauern. Teilnahmegebiihr: 50 DM.
= Workshops

,»Gesprache Uber Fotografie* mit Pro-
fessor Arno Fischer (28.-30.9.); ,,Such
is life — Bildjournalismus im Tagesge-
schéft*“ mitRudiger Schrader (6.-7.10.,
430/320* DM); ,,Bilder unter Tage.
Architektur und Essay* mit Corneel
Voigt (5.-7.10.); ,,Innenwelten — Aul3en-

welten, oder Heimat — Fremde* mit
Sabine Korth (5.-7.10.); ,,Mérchenin-
szenierungen* (speziell fir Frauen)
mit Katharina Mayer (5.-7.10.), ,,Krea-
tive Architektur im Grof3format mit
Tomas Riehle (28.-30.9.); ,,Das journa-
listische Bildessay* mit Carl de Keyzer
(28.-30.9., 590/400* DM); ,,Fernab
aller Klischees —die Wiederentdeckung
des Ruhrgebietes* mit Rudi Meisel
(5.-7.10.); ,,Inside — spontaner Bild-
journalismus®“ mit Anders Petersen
(28.-30.9.); ,,Hip Hop“ mit Simon
Puschmann (28.—-
30. 9.); ,,Die Kunst
des professionel-
len Improvisie-
rens* mit Alfred
Steffen (5.-7.10.);
,»Digitale Fotogra-
fien fur ein Zeit-
schriftencover* mit Carl Maria Hofer
(5.-7.10.); Teilnahmegebiihr, wenn nicht
anders angegeben, je 450/390* DM.

= Computer-Workshops

Adobe Photoshop 6.0 Updateschulung
(3.10.), Panoramen und virtuelle Rea-
litdit (5.-7.10.); Computeranimation
mit Maya Unlimited (5.-7.10.); Von der
Idee zur Produktion — CD-ROM Pro-
duktion mit Macromedia Director 8.0
(12.-14.10.); jeweils 300 DM pro Tag.
Weitere Informationen gibtesbei: Bild-
Forum Akademie, Konrad-Adenauer-
Str. 3, 45699 Herten, Tel. 02366/
104174, Fax 02366/104176, E-Mail bild-
forum@aol.com und im Internet unter
www.dasbildforum.de.

* Preise fir Auszubildende und Studenten

Efiff schreibt Wettbewerb fiir Digitalfotografen aus

Im Rahmen der 6. Internationalen
Fototage in Herten schreibt das
Europdische Fortbildungsinstitut fir
Film und Fernsehen (Efiff) gemein-
sam mit Das BildForum, dem Veran-
stalter der Fototage, einen Forder-
preis fur digitale Fotografie aus. Preis
istein Seminar im Wertvon 4.000 DM
aus dem Ausbildungsangebot des
Efiff, das in den Bereichen Multime-
dia, 3D-Animationen und Film-
techniken ein breites Spektrum
bietet. Das Wettbewerbsthema lautet
»Europa“und spiegelt so das Schwer-
punktthema der Fototage wider. Ob
Politiker unter der Europaflagge,

Menschen aus Europa, Arbeit,
Urlaub und Freizeit in Europa,
Eurowdhrung oder européische
Grenzen — Motive stehen interessier-
ten Fotografen in reichlichem MaRRe
zur Verfuigung. Teilnehmer senden
bis zu zwei Wettbewerbsbeitrége
bis zum 26. September als JPG-
oder GIF-Datei an die Adresse
www.efiff.com/bildforum im Inter-
net. Die Grof3e der Aufnahmen sollte
320 x 240 Pixel bei einer Auflosung
von 72 ppi betragen. Der Preistrager
wird von einer Fachjury im Rahmen
der 6. Internationalen Fototage
Herten ermittelt.




POWER FUR IHR SLR-GESCHAFT. MZ-S

HIGHEND-SPIEGELREFLEX-FOTOGRAFIE MIT HOCHSTER FUNKTIONALITAT

Vertrauen Sie auf PENTAX.

Das Spitzenmodell [ir die mobile. semi-
professionelle Folegrafie prasentiert sich in
hochwertigsler Verarbeitlung und mit
innovativen Technologien, Die benutzer-
freundliche Funklionalitat uberzeugt sowohl
den erfahrenen Reise- und Reportage-
Fotegrafen als auch den anspruchsvollen
Amateur. Denn diese Kamera halt extrem
viel aus, Verlassen Sie sich auf lhr Gefiahl

Die vielseitige und funktionelle MZ-5 liegl nichl nur perfekt in der
Hand. sie verleiht der analogen SLR-Aulofocus-Fotografie neue
Impulse — und auch threm Geschaft:

— Exzklusiv: PENTAX _Hyper Operation-System”

&-Feld AF-Syslem SAFOX VII

— TTL-Autofokus

— Belichtungsaulomatik mil eingebautem TTL-Automatik-Blitzgeral
- Hochwertiges, extrem hallbares Aluminiumgeh3use

- Mafe 1365 X 95 X65mm(BXHXET

— Gewicht5204g

[}

Sprechen Sie mit unserem Auflendienstmitarbeiter oder
rufen Sie uns direkt an: Tel. 040-584 192-123.
Weitere Informationen finden Sie unter: www.penlax.de



Labor

Digitalprints.-

fur den

Massenmarkt

Das neue DigiFilm Terminal von CeWe Color entwickelt sich vom Start weg
zum Renner. Innerhalb weniger Wochen nach der ersten Anktindigung auf

der Bilanzpressekonferenz im Mai konnte das Finishing-Unternehmen 600
Bestellungen verbuchen. Im Juli wurde das erste Terminal bei Foto Carl in
Hamburg installiert — bis zum Jahresende sollen 1.000 weitere folgen, und

Die DigiFilm CD ermdglicht
nicht nur die einfache Bestel-
lung und Herstellung von Bil-

dern aus Digitalkameras im
GroRlabor, sondern bietet den

Kunden ein hohes Maf? an
Sicherheit und eine wertvolle
Archivierungshilfe durch den

mitgelieferten Photo Index.

zwar ausschlie3lich im Fotohandel mit Bedienung.

Mit DigiFilm bietet CeWe Color eine
gleichermaf3en verbraucher- und han-
delsfreundliche Lésung an, die es
ermdglicht, auf einfache Weise ein Bil-
dergeschaft mit digitalen Kameras auf-
zubauen. Dabei werden die bewahrten
Verbrauchergewohnheiten der Film-
entwicklung und Bildbestellung von
allen Aufnahmen auf die Digitalfoto-
grafie Ubertragen.

Der Kunde bringt seine Speicherkarte
zum Fotohandel, wo die Bilddaten in
der DigiFilm Station auf eine Order-CD
gebrannt werden. Dieser Vorgang dau-
ert etwa 1 1/2 Minuten. Danach enthalt
dierunde Scheibe alle Bilddaten von der
Speicherkarte sowie eine Order-Datei
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zum standardisierten Auslesen der Da-
tenim Grof3labor. Damitwird eine weit-
gehend automatische Bildherstellung
ermoglicht — die Voraussetzung fur
einen gunstigen Verkaufspreis, der ei-
nerseits dem Fotohandel eine gute Ren-
dite sichert, andererseits die Kunden
aber nicht von Folgeauftragen ab-
schreckt. Dadie CD erstnach Freischal-
tung im Labor auf dem heimischen PC
genutzt werden kann, ist eine ,Nur-
Entwicklung” der digitalen Bilder aus-
geschlossen. Der Vorteil fur den Kun-
den liegt darin, dal3 er seine wertvolle
Speicherkarte sofort wieder mitneh-
men kann und seine unwiederbring-
lichen Bilddaten auf der CD gesichert

CeWe Color meldet starke
Nachfrage nach DigiFilm

weil3. Zwei Tage spater kann die Digi-
Film CD zusammen mit je einem
Papierabzug pro Bild und einem Photo
Index an der Bildertheke abgeholt wer-
den. Bequemer kann man wohl kaum
an hochwertige Bilder von digitalen
Aufnahmen kommen — dabei bleibt der
vom Film gewohnte Arbeitsablauf im
Prinzip erhalten.

Das bedeutet auch eine Chance fiir den
Fotohandel: Neben dem Erlos fur die

Mit aufmerksamkeitsstarken Moti-
ven wird CeWe Color die
PoS-Materialien zur
Unterstlitzung der
DigiFilm Termi-

" nals ausstatten.

Bilder bedeutet die Produktion der CD
eine zusatzliche Wertschopfung, die der
der Filmentwicklung &hnelt. Dabei ist
die Bedienung des DigiFilm Terminals
denkbar einfach und kann auch von
Aushilfskraften schnell erlernt werden.

Kostengunstiger Einstieg

CeWe Color bietet seinen Kunden zwei
Arten von DigiFilm Terminals an. Der
~E-Cube" ist ausschlie3lich fur die Ver-
arbeitung von Erstkopie-Auftrédgen
(von jedem Bild ein Abzug) geeignet
und bei einem Preis von 999,- Euro
(zzgl. MwSt.) das richtige Gerat fur ei-



nen preisguinstigen Einstieg ins digita-
le Bildergeschaft. Es ist kinderleicht zu
bedienen, verfugt tber keine Tastatur,
sondern Uber ein Zeilendisplay, das Be-
dienungshinweise gibt. Hier erschei-
nen zum Beispiel Aufforderungen wie
~SmartMedia-Card einschieben“ oder
,Digifilm entnehmen, in die Fotoar-
beitstasche stecken und Format-
Wunsch ankreuzen“. Nach der ,Ent-
wicklung“der CD im Grof3labor und der
Herstellung der Bilder und des Index
kann die DigiFilm CD selbstverstand-
lich fir Nachbestellungen genutzt wer-
den. Die Bestellangaben werden dann —
ahnlichwie bei der Nachbestellungvom
Negativ — auf der Arbeitstasche, in die
die CD gesteckt wird, vermerkt oder auf
einem separaten Zettel mitgegeben.
Eine anspruchsvollere Variante des di-
gitalen Bildergeschéaftes ermdglicht das
DigiFilm Terminal ,,S-Cube* (Verkaufs-
preis 2.499,- Euro zzgl. MwSt): Neben
der Erstkopie-Funktion einschlie3lich
CD-Abspeicherung wie beim E-Cube
bietet sich hierauch die Moglichkeit der
selektiven Bildbestellung beim Erstauf-
trag. Dabei kdnnen die Bilder, von de-
nen Abzlige gewlnscht werden, mit
Hilfe des eingebauten TFT-Monitors
ausgesucht werden. Die entsprechenden
Daten werden dabei in der Order-Datei
der DigiFilm CD zur automatischen
Verarbeitung im Labor abgespeichert.
Das gilt beim S-Cube auch fur Nachbe-
stellungen, so dal3 das umstandliche
Vermerken von Bildnummern auf der
Auftragstasche oder einem Zettel ent-
fallt. Die CD mit den Bild- und Auf-
tragsdaten kommt einfach in eine
Arbeitstasche und gelangt mit dem
normalen Tourendienst ins Labor.

Das erste DigiFilm Terminal wurde im Juli im Hamburger Fach-

Differenzierte Preise

CeWe Color empfiehlt den Anwendern
der DigiFilm Terminals eine differen-
zierte Preispolitik fUr Erstkopien (von
jedem Bild ein Abzug) und Nachbestel-
lungen bzw. ausgesuchte Bilder. Bei
Erstkopien lauten die unverbindlichen
Verkaufspreise 0,39 DM fir 9 x 13 cm,
0,49 DM fir 10 x 15 cm und 0,79 DM
fur 13 x 18 cm. Fur Nachbestellungen
und Bildauswahl empfiehlt CeWe Color
0,59 DM fir 9 x 13 cm, 0,65 DM fiir 10
x 15 ¢cm und 0,99 DM fir 13 x 18 cm.
Bei Neuerstellung einer CD kommen —
einer Filmentwicklung nicht unahn-
lich—5,95 DM fuir das Brennen und den
Photo Index dazu.

Den Massenmarkt erschlieRen

Mit der Einflhrung der DigiFilm Ter-
minals tragt CeWe Color dem rasant
wachsenden Markt fur Digitalkameras
Rechnung. In diesem Jahr werden die
populdaren Geréte, so schétzt Vor-
standsmitglied Wulf D. Schmidt-Sacht,
in Deutschland tber 20 Prozent Markt-
anteil erreichen. In den USA werden es
sogar Uber 30 und in Japan Uber 40 Pro-
zent sein. Da neue Kameras erfah-
rungsgemar haufiger benutzt werden
als &ltere, geht Schmidt-Sacht fir Lan-
der wie Deutschland, die USA und Ja-
pan davon aus, daf3 digitale Aufnahmen
inzwischen einen Anteil von 6 bis 15
Prozent aller Bilder erreicht haben.

Da die Produktion hochwertiger Pa-
pierbilder in Fotoqualitdt Uber den
Heimcomputer und -drucker zur Zeit
noch relativ teuer, umstandlich und
zeitaufwendig ist, beschranken sichvie-
le Nutzer von Digitalkameras teilweise

geschaft Foto Carl digital aufgestellt. Das ist der erste Schritt einer
Serie von Testinstallationen, mit der CeWe Color die Praxis-
tauglichkeit des neuen Konzeptes unter Beweis stellen will.

Das alteingesessene Fotogeschaft im
Hamburger Stadtteil Winterhude hat
bereits friihzeitig auf die Digitaltechnik
gesetzt. Dabei verfolgt Inhaber Hart-
mutW. W. Carl das im analogen Bereich
bewahrte Konzept, hohe Qualitat mit

kompetenter Dienstleistung zu verbin-
den, auch in dem neuen Marktsegment.
Wie viele Fotogeschafte ist auch Foto

Vom ersten DigiFilm Terminal erwartet Hartmut W.
W. Carl, Inhaber von Foto Carl, eine weitere Akzen-
tuierung des ,,Spalfaktors* der digitalen Fotografie.
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oder vollstandig auf das Anschauen ih-
rer Bilder am Monitor. Denn bisher war
der Weg zum digitalen Foto fur die
Konsumenten und zum Teil auch den
Fotohandel entweder unbekannt oder
zu kompliziert. Zur Zeit kommen etwa
70 Prozent aller digitalen Bilddaten auf
einem teuren Speichermedium wie
einer SmartMedia Card in der Foto-
auftragstasche in die Grof3labors. Der
Rest wird zu fast gleichen Anteilen
Uber Foto-Terminals oder Online-
Dienste Ubertragen. Die Anzahl der
Bilder pro Auftrag bewegt sich dabei
mittlerweile bei durchschnittlich 18 bis
20 Stiick.

Mit dem DigiFilm Konzept bietet CeWe
Color eine einfache Losung an, die den
Kunden ein hohes Maf3 an Sicherheit
fur ihre wertvollen Bilddaten und dem
Fotohandel eine interessante Ertrags-
perspektive bietet. Dabei unterstitzt
CeWe Color den Einsatz der neuen
Gerate durch PoS-Materialien mit
aufmerksamkeitsstarken Motiven. Den
Ausdruck Massenmarkt nehmen die
Oldenburger dabei wortlich. Noch in
diesem Jahr sollen beim Fotohandel
1.000 Geréte aufgestellt werden. Dabei
wird sich CeWe Color vorerst aus-
schlieBlich auf Geschafte mit Be-
dienung konzentrieren.

Innerhalb von drei Jahren sollen 10.000
aufgestellte DigiFilm Terminals eine
flaichendeckende Versorgung fur die
Konsumenten sichern und gewisser-
malen zum Industriestandard werden.
Denn CeWe Color ist davon tiberzeugt,
dalR bis Mitte 2005 10 bis 20 Prozent
des Gesamtumsatzes der Fotogeschéfte
mit digitalen Bilddateien erzielt
werden.
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Labor

Carl aus einer Drogerie entstanden, de-
ren Tradition heute noch in der gleich-
namigen Parfimerie am Winterhuder
Marktplatz fortgesetzt wird. Gleich ne-
benan befindet sich das eingesessene
Fotogeschaft des Unternehmers, der in
Hamburg auch einige Augenoptik-Ge-
schafte betreibt. Mit steigender Bedeu-
tung der Digitalfotografie fiel die Ent-
scheidung, dieses neue Segment aus
dem traditionellen Fotogeschaft auszu-
lagern und in einem separaten Laden-
lokal auf der anderen Seite des Winter-
huder Marktplatzes unterzubringen —
in direkter Nahe zu Carl Konferenz-
technik, einer Gesellschaft, die das In-
dustriegeschaft der Fotohandelsgruppe
betreibt. In diesem Sektor hat die Digi-
taltechnik naheliegenderweise schnell
besondere Bedeutung erlangt.

Bereits in der analogen Welt von Foto
Carl gelang es dem Inhaber, durch ein
konsequentes Nischen- und Dienstlei-
stungskonzept die Auswirkungen des
Preiswettbewerbes in ertraglichen
Grenzen zu halten. Das Unternehmen
setzt auf Qualitdit und Beratungslei-
stung und zeichnet sich durch beson-
dere Kundenorientierung aus. Mit
einem eigenen Minilab werden sehr ak-
zeptable Preise erzielt: Ein 10 x 15 cm
Bild kostet 0,89 DM, das Grof3laborbild
0,59 DM. Daf3 Billiganbieter wie Ross-

Vor der Eingangs-

tur gibt es einen

Hauch von Hol- -
lywood: Uber einen
Stern im Pflaster

des Burgersteiges
betreten die Kunden
das Digitalgeschaft.

mann sich in unmittelbarer Nahe tum-
meln, stért Hartmut Carl dabei wenig.
»Solche Vertriebsstellen sind fur unse-
re anspruchsvollen Kunden nicht
interessant”, betont der Hamburger
Unternehmer. Dabei misse man den
Anspriichen dieser Kunden durch ein
entsprechendes Qualitatsniveau im Ge-
schéft nattrlich gerecht werden. Daher
sei es im Zweifelsfalle wichtiger, sich
um gesunde Kundenbeziehungen zu
bemiihen, als ein Ubermal an Energie
in das Herauspressen des allerletzten
Vorteils im Einkauf zu verwenden.
Natdrlich hat auch Foto Carl nichts zu
verschenken: Deshalb setzt man auf
leistungsfahige Lieferanten und den
Ruckhalt einer starken Kooperation —
europa-foto namlich, dessen Verwal-
tungsrat Hartmut Carl angehort.
Die raumliche Trennung des digitalen
Geschaftes ergab sich zunéchst durch
die baulichen Voraussetzungen — im
analogen Laden war fiir die neuen Pro-
dukte schlichtweg zu wenig Platz. In-
zwischen hat sich dieses Konzept aber
auch inhaltlich bewéhrt: ,Das separate
Geschéft stellt sicher, daf3 die Kunden
auf jeden Fall einen kompetenten
Ansprechpartner finden“, erldutert
Hartmut Carl. ,Das ist wichtig, denn
Digitalkameras werden heute noch vor-
wiegend an Konsumenten verkauft, die
bewuf3t fotografieren und gut vorin-
formiert sind.” Bei Foto Carl digital
findet man nicht nur ein umfang-
reiches Sortiment von Digitalka-
meras (das Unternehmen verkauft
inzwischen mehr digitale als ana-
loge Fotoapparate), sondern auch
Verbrauchsmaterialien, Zubehor

Die Vermarktung digitaler Produkte erfolgt im separaten
Geschéft Foto Carl digital (links) gegentiber dem analogen Foto
Carl (rechts). Das Angebotvon Digitalkameraswird erganzt durch
Zubehor, Verbrauchsmaterialien, digitale Bilddienstleistungen
und Schulungen fiir die Anwendung von Bildbearbeitungs-
programmen.
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und natdrlich kompetente Dienstlei-
stung — von der Bildbearbeitung an der
Workstation, die besonders fiir gewerb-
liche Kunden interessant ist, bis zum
schnellen, hochwertigen Digitalprint,
zum Beispiel aus dem Fujifilm Pictrostat.
»Digitalfotografen fotografieren mehr
und intensiver als normale Amateure®,
erklart Hartmut Carl. ,Denn der
SpaR3faktor dieser Art von Fotografie ist
bedeutend hoher.” So bieten sich viele
Maglichkeiten, mit den Kunden Uber
die vielfaltigen Anwendungen digitaler
Bilder ins Gesprach zu kommen. Der
Preisfaktor ist nach Einschatzung von
Hartmut Carl dabei sekundér. ,Wir
mochten flr unsere Dienstleistungen
bezahlt werden und setzen das auch
durch.” Dabei kdnnen die Kunden nicht
nur hochwertige Prints ihrer digitalen
Aufnahmen erhalten, sondern sich
durch kompetente Mitarbeiter auch
beispielsweise in der Anwendung von
Programmen wie PhotoShop schulen
lassen — gegen Gebuhr selbstverstand-
lich.

Von DigiFilm erwartet Hartmut Carl
eine weitere Belebung des digitalen
Geschaftes. Mit der Steigerung des
Absatzes von Digitalkameras hat sich
die Zielgruppe bereits geéndert: ,Die
Kunden werden jinger, und der Anteil
der Spaf3fotografierer nimmt im Ver-
gleich zu den gewerblichen Nutzern
zu“, betont Hartmut Carl. Da ist ein
einfach zu bedienendes Terminal wie
DigiFilm, das ja den Massenmarkt fur
digitale Bilder erschlief3en soll, ein
positiver Hoffnungstrager, um den
SpaR3faktor der Digitalfotografie zu
vervielféaltigen.

Foto Studlo.
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Gute Atmosphare auf der CeWe
Color Hauptversammlung

Ohne Probleme

Fir den CeWe Color Aufsichts-
ratsvorsitzenden Dr. Wolfgang
Rupf war die diesjéhrige
Hauptversammlung des
Unternehmens ein eher ent-
spannender Termin. Der Vor-
standsvorsitzende der Bank-
gesellschaft Berlin AG brauchte
hier keine grof3en Heraus-
forderungen zu bewaéltigen.

Zwar konnte CeWe Color wie berichtet
(imaging-+foto-contact 6/2001, S. 12-14)
das Rekordergebnis des Jahres 1999 im
vergangenen Jahr nicht erreichen.
Trotzdem gab es fr die Aktionare keinen
AnlaR zur Klage: Miteiner Dividende von
1 Euro je Aktie, die brutto einschlielich
Steuergutschrift 1,43 Euro ausmacht,
verwies Vorstandsvorsitzender Hubert
Rotharmel auf die hdchste Ausschiit-
tungsquote in der Firmengeschichte.
CeWe Color gehort weiterhin zu den
fuhrenden Finishing-Unternehmen Eu-
ropas und setzt auch im Jahre 2001 auf
weiteres Wachstum. Der abermals ge-
stiegene Cashflow gibt der Gruppe dabei

die notwendige Flexibilitit. Uber die
Anforderungen, denen sich das Manage-
ment einer borsennotierten Aktienge-
sellschaft stellen muf3, informierte Vor-
standsmitglied Andreas Heydemann in
interessanten  Vortrag Uber

einem

& i
F'ﬂ -"l

Rotharmel ‘s Dr Rupf
Corporate Governance die Aktionéare. Sie
bekamen einen interessanten Einblick
Uber die Informations- und Offenle-
gungspflichten des Vorstandes, die Re-
geln fur die Vergiitung von Management
und Aufsichtsrat und die Regelung von
Interessenskonflikten. Zudem erlauter-
te Heydemann Details Uber das Risiko-
Friherkennungs-System von CeWe
Color, stellte die Voraussetzungen fir
die Bilanzierung nach IAS-Richtlinien

CeWe Color]| i+fc |

dar und berichtete Uber die Einflihrung
von SAP im Unternehmen. Durch ein
einheitliches EDV System konnen bei
CeWe Color hervorragend von Aarhus bis
Gerona und von Bordeaux bis Warschau
alle Daten der 27 Laborstandorte effizi-
ent kommuniziert werden.

Digitales Grof3finishing

Vorstandsmitglied Wulf D. Schmidt-
Sacht gab der Hauptversammlung
anschlie3end einen Ausblick auf die di-
gitale Zukunft im GroR3labor. Dabei de-
monstrierte er den Aktionaren die viel-
faltigen Moglichkeiten der Herstellung
von Bildern —das traditionelle Verfahren

Gute Stimmung herrschte
beim CeWe Aufsichtsratsvorsit-
zenden Dr. Wolfgang Rupf
(rechts) und Vorstandsvorsit-
zenden Hubert Rotharmel
wahrend der Hautpversamm-
lung.

Ot
von Filmentwicklung, Erstkopie und

Nachbestellung aus dem Labor hat sich
in ein breites Angebot von Home- und

PoS-Printing, Internet-Anwendungen,
Inkjet-Druckern bis zum digitalen
GroRprinter und der neuen Annahme-
Station DigiFilmaufgefachert. Indiesem
Bereich erwartet CeWe Color fir das ei-
gene Geschaft und den Fotohandel in
den nédchsten Jahren zweistellige Zu-
wachsraten.

Verdienstkreuz am Bande fur Hubert Rotharmel

Am 21. Juni 2001 erhielt der Vorstandsvorsitzende von
CeWe Color, Hubert Rothérmel, das Verdienstkreuz am Ban-
de des Verdienstordens der Bundesrepublik Deutschland. Der
Oldenburger Oberbirgermeister Jirgen Péschel nahm die
Ehrung im Auftrag des Bundesprasidenten Johannes Rau vor.
Bei der Zeremonie, die im kleinen Kreis der Familie und der
leitenden Mitarbeiter von CeWe Color erfolgte, hob Jurgen
Pdschel vor allem den verdienstvollen Einsatz Rothérmels
im Arbeitgeberverband Union Deutscher Fotofinisher her-
vor. Hier hat sich Rotharmel tber viele Jahre hinweg fur ei-
nen Interessenausgleich zwischen Arbeitnehmern und
Arbeitgebern in den Laborbetrieben eingesetzt. Zudem hat
Hubert Rothérmel grof3en Anteil an der Entwicklung von
CeWe Color zum fiihrenden konzernunabhéngigen Foto-
finshing-Unternehmen, das heute fast 4.000 Mitarbeiter
beschaftigt. Seine unauffallige und konsequente Art, ehr-
geizige Ziele moglichst ohne viel Aufheben um seine Person
zu erreichen, hat ihm dabei selbst den Respekt von Mit-

bewerbern eingetra-
gen. In einer kurzen
Ansprache bedankte
sich Hubert Rothér-
mel nicht nur beim
Oldenburger Ober-
burgermeister, son-
dern vor allem bei
seinen Mitarbeitern
und Partnern, die
ihm Gelegenheit
gaben, all das zu tun,
was schlieBlich zu
dieser Auszeichnung
fuhrte.
imaging+foto-
contact  gratuliert
herzlich.

Der Oldenburger Oberburgermeister Jur-
gen Poschel zeichnete im Auftrag des Bun-
desprésidenten Hubert Rotharmel mit dem
Verdienstkreuz am Bande des Verdienstor-
dens der Bundesrepublik Deutschland aus.
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Neue Dlgltalkameras sollen Marktanteil erhGhen

Die neue Pentax Optio 330 zeichnet sich
nicht nur durch kompakte Bauweise
und ein elegantes Edelstahlgehduse
aus, sondern bietet auch ein hervorra-
gendes Preis-/Leistungsverhéltnis. Zu
einem empfohlenen Verkaufspreis von
1.499,- DM kann der Fotohandel eine
Kamera mit 3,34 Megapixeln, 3fach-
Zoomobjektiv und umfangreicher foto-
grafischer Ausstattung anbieten.

Nach Angaben von Pentax ist die Optio
330 die derzeit Kleinste und leichteste
Kamera mit 3-Megapixel-CCD und 3-

Stefan Thode, Leiter Vertrieb und Marketing
Foto Optik bei Pentax: ,Mit ihrem attraktiven
Preis-/Leistungsverhéltnis und ihrem eleganten
Design bietet die neue Optio 330 gute Vorausset-
zungen, um unsere Marketingaktivitdten im
digitalen Segment zu verstarken.”
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Pixel
von

Pentax

Mit der eleganten, ultra-kompakten Digitalkamera Optio 330 mit
3,3 Millionen Pixeln und 3fach-Zoomobjektiv will Pentax im
Digitalkameramarkt deutlich Boden gewinnen. Zudem bringt das
Unternehmen mit der EI-100 ein preiswertes Einsteigermodell

auf den Markt.

fachem optischem Zoom. Das
elegante  Edelstahlgehduse
mit hochwertiger Anmutung

ist nur 92 mm breit, 59 mm

hoch und 31 mm tief -

einschlieBlich Akku und

Speichermedium wiegt es

gerade 240 g. Um dieses

Design mdglich zu machen,

muBten sich die Pentax

Ingenieure einiges einfallen

lassen. So wurden unter-
schiedliche elektronische Elemente
wie CPU,- ASIC-und Speicher-Chips auf
einem einzigen Multi-Chip-Modul zu-
sammengefiihrt. Die extrem dichte Be-
stlickung dieses Moduls wurde dartiber
hinaus durch eine besonders kompak-
te Gestaltung der Schaltkreise méglich.
Bei der Miniaturisierung des Objektivs
konnte Pentax auf die profunde Kom-
petenz des Unternehmens im Kom-
paktkamerabau zuriickgreifen. Fir die
Optio 330 wurde ein spezieller Ein-
zugsmechanismus fur den Objektiv-
tubus neu entwickelt. Flr eine der
hohen Auflésung des CCD-Chips ent-
sprechende Leistung sorgen unter an-
derem zwei doppelseitige aspharische
Linsen im anspruchsvollen Objektiv-

einem UVP von
1.499,- DM bietet die Pentax Optio 330 einen 3,34
Megapixel-CCD-Chip und ein 3fach-Zoomobjek-
tiv im ultra-kompakten Gehause.

aufbau aus sieben Elementen in sechs
Gruppen. Dabei entspricht die Brenn-
weite des Objektives mit Anfangsoff-
nungen von f2,6 — f4,8 37 mmm - 111
mm im Kleinbildformat.

Flexibilitat und leichte
Bedienung

Die Pentax Optio 330 ist zwar so leicht
zu bedienen wie eine Kompaktkamera,
bietet dem Anwender aber reichhaltige
fotografische Mdglichkeiten. Funf Auf-



nahmeprogramme (Standard, Nacht-
aufnahme, manuelle Einstellung,
Videofunktion bis 30 Sekunden und
Mehrfachbelichtung) stehen zur Verfi-
gung. Bei der Belichtungsmessung
nach dem TTL-Prinzip kann zwischen
Mehrfeldmessung, mittenbetonter
Messung und Spot-Messung gewahlt
werden. Dabei steht eine Bracketing-
Funktion (£2 LW) in 1/3-Schritten zur
Verfiigung. Das leistungsfahige Auto-
focus-System (7-Punkt-Messung oder
Spot-AF) bietet einen Einsatzbereich
von 0,4 m bis unendlich im Normal-
modus und 0,14 m bis 0,5 m in der
Makroeinstellung. Bei Bedarf kann im
Bereich von 0,14 m bis unendlich auch
manuell scharf gestellt werden.

Die Pentax Optio 330 bietet eine Farb-
tiefe von 10 Bit x 3 Farben und ermdg-
licht Auflésungen von 2.048 x 1.536 Pi-
xeln, 1.024 x 768 Pixeln oder 640 x 480
Pixeln. Der Zoombereich des Objektivs
kann digital um den Faktor 2 bei der
Aufnahme und dem Faktor 4 bei der
Wiedergabe vergroRert werden.

Die Kamera bietet funf Weil3abgleich-
funktionen (Automatik, Tageslicht,
Schatten, Gluhlicht oder Leuchtstoff-
licht) sowie manuelle Einstellung und
verfligt Gber eine umfangreiche Digi-
talausstattung. Die leichte Verbindung
mit dem Computer ermdglicht die ein-
gebaute USB-Schnittstelle, die durch

einen TV-Ausgang (NTSC/PAL) und ei-
nen DC-Eingang erganzt wird. Die
Kamera unterstitzt das digitale Print-
format DPOF und verfligt zudem Uber
die brandneue ,,Print Image Matching”
Technologie von Epson fiir optimale
Druckergebnisse auf dem Homeprin-
ter. Die Abspeicherung der Bilder er-
folgt auf CompactFlash-Karten Typ I.

Umfangreiche
Marketingunterstutzung

Von der neuen Optio 330 versprichtsich
Pentax eine deutliche Verbesserung der
Position im Digitalkameramarkt. ,,Die-
se attraktive Kamera mit hervorragen-
dem Preis-/Leistungsverhaltnis ist das
richtige Produkt, um unsere Marketing-
aktivitaten im digitalen Bereich zu ver-
starken®, erklarte Stefan Thode, Leiter
Vertrieb und Marketing Foto Optik bei
Pentax, dem imaging+foto-contact.
,Dazu gehdren PoS-Materialien in un-
serem neuen 'Look and Feel’ Design
und die aktive Unterstlitzung durch
unseren Auf3endienst sowie unser Pro-
motorenteam.” Zudem wird Pentax der
Digitalfotografie auf seiner Internet-
seite unter dem Namen Pentax Digital
World breiten Raum einrdumen. ,Hier
kénnen Fotohandel und Anwender in
Kirze ein komplettes Informations-
paket erwarten, das von Infotainment
Uber ein Gewinnspiel bis zum digitalen

Pentax|i+fc]
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Album, einem Chatroom und sachkun-
digen Expertentips reicht“, betonte Ste-
fan Thode. Fir direkte Hilfe wird Pen-
tax zudem eine Service-Hotline fir
Endkunden einrichten.

Auch das Bildergeschéft des Foto-
handels will Pentax mit der neuen Optio
330 unterstiitzen. Ahnlich wie zuletzt
bei der Pentax EI-2000 wird der neuen
Digitalkamera ein Gutschein fur digi-
tale Bilder auf Fotopapier beiliegen, der
beim Fotohandel eingeldst werden
kann.

Die neue Pentax Optio 330 wird Ende
August lieferbar sein.

Preiswertes Einsteigermodell

Mit der neuen EI-100 bietet Pentax ebenfalls ab Ende August eine kompakte Einsteigerkamera an, die der
Digitalfotografie durch ihren glinstigen Preis von 549,- DM neue

Zielgruppen erschlief3en soll. Das Fixfocus-Modell ist mit
einem 1,31 Megapixel-CCD ausgerustet, der nach Angaben
von Pentax bis zum Format 9 x 13 cm Uberzeugende Bild-
ergebnisse auch auf Papier liefert. Zudem ist die Kamera
pradestiniert flr spontanen Fotospald mit Pixeln: Dazu
gehdren witzige Bild-E-Mails, Gruf3karten via Internet

usw.

Die Brennweite des Objektivs entspricht 42 mm im KB-
Format. Die Bilder werden im JPEG-Format im eingebau-
ten 8 MB Flash-Speicher der Pentax EI-100 abgespeichert,
in den je nach Komprimierungsstufe 17, 25 oder 50 Auf-
nahmen passen. Die Kamera verfugt tber einen USB-
Anschluf3, einen 1,8 Zoll LCD-Monitor, verschiedene Bild-
betrachtungsmodi und funf Weil3abgleichstufen fur unter-

schiedliche Lichtverhaltnisse.

Preis-

wertes Einsteiger-
maodell: die neue Pentax EI-100.
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Canon prasentiert auf der IFA neue Camcorder

Megapixel...
..und mehr

nehmen mit dem
Bild oben: Der neue Canon XL-1S ldst den erfolgreichen XL-1 fiir professionelle Anwender und ambitionierte
Amateure ab. Bild unten: Der Canon MV X1 ist der erste Megapixel-Camcorder des Unternehmens. n e u e n MV X 1 i

erstmals in die
Megapixel-Klasse
vor und prasentiert
mit dem einzig-
artigen XL-1S ein
neues Gerdat fur

semiprofessionelle

Anspriche.
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Der Camcorder-Bereich hat Canon
in der jlngeren Vergangenheit in
Deutschland besondere Freude ge-
macht. Das Unternehmen schnitt
deutlich besser ab als der Markt und
konnte so seinen Anteil besonders in
den letzten Monaten deutlich steigern.
In der jungsten GfK-Berichtsperiode
belegte das Unternehmen mit einem
Marktanteil von 16,8 Prozent bei den
Camcordern erstmals Platz 2 hinter
Marktfiihrer Sony. ,,Dabei konnten wir
im Digital-Video-Segment sogar einen
Anteil von 23,2 Prozent erzielen®,
erklarte Jirgen Schmitz, General
Manager Marketing Consumer Pro-
ducts bei Canon, auf einer Presse-
konferenz in Miinchen.

wacklungsunschérfen ohne die bei
elektronischen Systemen unvermeid-
liche Beeintrachtigung der Auflésung
gewahrleistet, bietet einen Brenn-
weitenbereich von 4,2-42 mm (ent-
sprechend 48-480 mm im Kleinbild-
format). Durch die unterschiedliche
Ausnutzung der Flache des Chips in der
Fotofunktion betrégt der Brennweiten-
bereich bei Digitalfotos 5,25-42 mm
(entsprechend 45-360 mm im Klein-
bildformat). Erganzt wird das lei-
stungsfahige Objektiv, bei dem der
erfolgreiche Kamerahersteller beson-
deren Wert auf hohe Auflésung gelegt
hat, um der Leistungsfahigkeit des
Chips zu entsprechen, durch eine
40fach bzw. 200fach Digitalzoom-
Funktion.

Der neue Canon MV X1i bietet sieben
Aufnahmeprogramme, mit denen der
Anwender auch speziellen Situationen
gerecht werden kann, die sich mit der

Canon

und Abblenden, vertikale Wisch- bzw.
Streifenblende, horizontale Streifen-
blende, Schachbrett- und Fenster-
blende.

Anvisiert werden koénnen die Motive
wahlweise mit dem eingebauten Farb-
sucher (0,55/113.000 Pixel mit
Dioptrinausgleich) oder Uber ein 2,5
grofRes LCD mit 200.000 Pixeln. Das
Cerat ist mit einem erweiterten
Zubehdrschuh ausgestattet, an dem
zum Beispiel das Richtmikrofon DM-50
oder die Videoleuchten VL3 ange-
schlossen und mit Strom versorgt wer-
den kdénnen.

Die hohe Auflésung des 1/3,6“ Chips
mit 1,3 Megapixeln kann der handliche
MV X1ibesonders bei der Aufnahme von
Digitalfotos ausspielen, die in einer
maximalen Auflésung von 1.280 x 960
Pixeln (JPEG Format) entweder auf der
DV-Kassette oder auf einer Multimedia-
oder SD-Karte gespeichert werden.

Telekonverter, ein Filterset, separate
Ladegerate und Autobatterie-Kabel-
Sets zur Verfligung. Ende September
dieses Jahres, so erwartet Canon
Produktmanager Video Kai Kester Loh-
le, wird das Gerat fir 3.999,- DM (UVP)
erhaltlich sein.

Fur professionelle Ansprtiche:
der neue Canon XL-1S

Fur Profis und besonders ambitionier-
te Videofilmer stellt Canon auf der IFA
den neuen XL-1S 3-Chip Camcorder
mit Wechselobjektiven vor, der den
erfolgreichen XL 1 ablést. Das mit
einem 3 Chip 1/3 Zoll CCD mit 300.000
Pixeln ausgestattete Gerdt weist ein
gegentiber dem Vorgangermodell spiir-
bar verbessertes Leistungsprofil auf.

So reduziert der Uberarbeitete Super
Range Optical Image Stabilizer Ver-
wacklungsunscharfen jetzt noch effek-
tiver. Das ist besonders deshalb wichtig,

8/2001 imaging +foto-contact 27




I video

weil flr den semiprofessionellen  nahezu unbeschrankte Kreativitat .

Camcorder eine ganze Palette an-  durch manuelle EinfluBméglichkeiten Verbessertes Fotopapier
spruchsvoller  Objektive bis zum  bietet, darunter drei manuell einstell- far Inkjet-Drucker

extremen Telebereich zur Verfiigung  bare Farbtemperaturwerte fir den Das neue Canon Fotoglanzpapier
steht. Neu ist zum Beispiel das neue  Weil3abgleich. GP-301N tritt jetzt mit verbesser-
manuelle 16fach-Zoom, dessen Brenn-  Drei verschiedene Aufzeichnungsver- ten Eigenschaften die Nachfolge
weitenbereich 39-1.248 mm im  fahren — Normal Movie Mode fiir den des GP-301 an. Neben dem Format
Kleinbildformat entspricht. Es ist  Standardbetrieb, Frame Movie Mode A4 ist das Material auch in den
serienmaflig mit einem ND-Filter  mit Aufzeichnung von 25 Vollbildern GroRen A3 und A3+ (329 x 483 mm)
ausgestattet, das die Lichtfille im in der Sekunde flir extrem scharfe verfiigbar. Die Grammatur des ein-
Bedarfsfall drosselt und damit fuir satte  ,,Freeze“-Aufnahmen bewegter Objekte seitig bedruckbaren Mediums liegt
Farben auch bei groRer Helligkeit und Photo Mode fiir perfekte, digitale unverandert bei 160 Gramm/gm.
sorgt. Die Zoomgeschwindigkeit kann  Stehbilder — sorgen fiir Flexibilitat bei Das Reflektionsverhalten — auch
von 1,7 bis 60 Sekunden fiir das Durch- unterschiedlichen  Aufgabenstellun- WeiRgrad genannt — wurde gestei-
fahren des gesamten Brennweiten-  gen. Darauf braucht auch bei der gert. Dadurch wirken die Aus-
bereichs variiert werden. Tonaufzeichnung nicht verzichtet zu drucke in Fotoqualitat brillanter
Neben den speziellen Videoobjektiven  werden: Der Anwender hat die Wahl und kontrastreicher. Dariiber hin-
kénnen mit dem Canon XL-1S alle der ~ zwischen 16-Bit-Ton (48 kHz, zwei aus hat Canon die Kratzfestigkeit
Uber der 60 Spiegelreflexobjektive aus  Kanéle) fur hochste Qualitat, 12-Bit- der oberen Schichten erheblich
dem umfangreichen Canon EF-  Stereoton 1 (32 kHz, 2 von 4 Kandlen verbessert.  Zudem wurde die
Programm verwendet werden (mit mit der Mdglichkeit der Nachver- Trockenzeit der Tinte verkiirzt.

einem als Zubehor lieferbaren EF-  tonung auf den verbleibenden zwei Mit einem Stiickpreis von einer
Adapter). Damit steht ein Brenn-  Kandlen) und 12-Bit-Stereoton 1 plus Mark pro Blatt (A4) liegen die Ko-
weitenbereich von 24 mm bis Uber  Stereo 2 (32 kHz, vier Kandle). sten fiir ein Foto im Postkartenfor-

mat dann bei lediglich 25 Pfennig.
Das Canon Inkjetpapier ist ab
Anfang September 2001 erhéltlich.

Neue Beamer von Canon
— kleiner, leichter, heller

Im wachsenden Markt fur digitale Projektoren zeigt Canon
auf der IFA mit vier neuen Modellen fir Home-Cineasten
und Présentationsprofis Flagge.

Mit dem LV-S1 stehen fiir Einsteiger bereits SVGA-Auflo-

sung und 1.000 ANSI-Lumen Lichtstarke zur Verfiigung.

= Die Bildqualitat wurde fiir die Videodarstellung optimiert,

derneueca“"“ das niedrige Betriebsgerdusch gewéhrleistet ungestortes

Kinogefuhl. Das gilt auch fiir den ,,gré3eren Bruder®, den

LV-X1, mit XGA-Auflésung und 1.100 ANSI-Lumen. Beide Geré-

te zeichnen sich durch ein kompaktes Gehduse aus und wiegen nur jeweils 2,6 kg.

Dabei sind sie bereits fur den Anschlufd von DVD Playern vorbereitet, verfiigen tber eine USB-Schnitt-

stelle zum Anschluf3 einer Maus und kénnen auch fiir Riickprojektion eingesetzt werden. Der Canon LV-X1 ist ab
Oktober, der LV-S2 ab November 2001 erhéltlich. Die Preise werden bei Markteinfliihrung bekanntgegeben.

Fir anspruchsvollere Prasentationen bietet Canon mit dem LV-7340 bzw. dem LV-7345 neue Geréate der XGA-Klasse

mit hoher Lichtleistung und einem Kontrastumfang von 400:1. 1.500 ANSI-Lumen beim LV-7340 und 2.100 ANSI-

Lumen beim LV-7345 setzen auch gréf3ere Auditorien gut ins Bild. Neben Bilddaten aus dem PC kdnnen Video,

S-Video und Komponenten-Video — zum Beispiel von DVD oder HDTV — verarbeitet werden. Fur die Présentation

ohne PC bietet Canon als Zubehor ein ,Media Card Imager Kit* an, zu dem auch unter anderem ein PCMCIA-

Adapter und eine 16 MB-Compact Flash Karte gehort. Die beiden Geréte werden ab September 2001 zu Preisen von

11.484,- DM bzw. 13.804,- DM erhéltlich sein.
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Digitalkamera mit Film-, Voiceaufzeichnungs-

Ricoh stellt mit der Caplio RR10
eine weitere unter dem Leitsatz
»Image Communication* ent-

wickelte Digitalkamera vor.
Ausgestattet mit einem 2,1
Megapixel CCD, zeichnet sie sich
durch einfachste Bedienung bei
Bildaufnahme, -wiedergabe und
-datentransfer aus und bietet
mit integriertem MP3-Player
und der Moglichkeit zur Video-,
Ton- und Sprachaufzeichnung
eine hohe Multifunktionalitat.
Unterstitzt wird ihre Benutzer-
freundlichkeitdurch die zum Lie-
ferumfang gehdrende Docking-
station Ricoh Base.

Mit der Ricoh Caplio RR10 mdchte das
Unternehmen vor allem diejenigen An-
wender ansprechen, denen die Digital-
fotografie und die anschlieRende Uber-
tragung der Bilder zu einem Computer
bislang zu kompliziert erschienen ist.
Bei dieser Digitalkamera sorgt die mit-
gelieferte Dockingstation Ricoh Base
fur eine problemlose Kommunikation
zwischen Kamera und Computer. Sie
wird Uber die USB-Schnittstelle mit

30 imaging +foto-contact 8/2001

dem Computer verbunden und
ermoglicht so die Ubertragung
der Bilddaten per Knopfdruck.
Wahrenddessen wird die Ubertra-
gungssoftware Ricoh Gate auto-
matisch gestartet, die die Konver-
tierung der Bilder in vorgewéhlte
Dateiformate, die Speicherung in
die gewtinschten Ordner und das
Erstellen fortlaufender Dateina-
men Ubernimmt. Dartber hinaus
kdénnen mittels der Software
MP3-Musikdateien auf die Caplio
RR10 heruntergeladen oder E-
Mail-Anhé&nge fir den Versand
Ubers Internet vorbereitet wer-
den. Ein weiterer Vorteil der Docking-
station ist, daf3 der Anwender bei ihrem
Einsatz getrost alle Energieprobleme
vergessen kann, da die Lithium-lonen-
Akkus der Digitalkamera automatisch
aufgeladen werden, sobald diese auf die
Station aufgesetzt wird.

Fotografische Features

Die Auflésungsleistung des 1/2,7-Zoll
CCD-Sensors mit 2,1 Megapixeln wird
durch ein Zweifach-Zoom (2,8-3,6/5,9-
11,8 mm), das eine Brennweite entspre-
chend dem Kleinbildformat von 38-76
mm bietet, unterstiitzt. Ein zusatz-
licher Zweifach-Digitalzoom erweitert
die Telebrennweite bis auf 152 mm. Im
Makromodus erlaubt die Kamera Auf-
nahmen bis zu einem Abstand von nur
vier Zentimetern. Die Kamera regelt
Einstellungen fir die Scharfe, die Be-
lichtung, den Weil3abgleich und den
integrierten Blitz vollautomatisch. Bei
Bedarf kdnnen diese Parameter aber
auch individuell vom Anwender beein-
flu’t werden. Dartber hinaus gehdren
zur fotografischen Ausstattung die au-
tomatische 1SO-Einstellung (200/400)
mit manueller Vorwahlmdglichkeit
und die Serienfunktion fur die Ablich-
tung von sich bewegenden Motiven.

und MP3-Abspielfunktion

Ricoh Caplio RR10
mit Dockingstation

Wer unterwegs nicht nur Bilder auf-
nehmen mdochte, sondern auch seine
Lieblingsmusik im Ohr haben will,
nutzt den eingebauten MP3-Player der
CaplioRR10. Die Ubertragung der MP3-
Musikdateien vom PC zur Kamera er-
folgt ebenfalls Gber die Dockingstation
und die mitgelieferte Software.

Multimedia

DaR die Kamera weit mehr ist als ein
Medium der Fotografie, zeigt auch ihre
integrierte Videofunktion, mit der kurze
Sequenzen mit und ohne Ton aufge-
zeichnet werden kénnen. Die Film-Er-
gebnisse kdnnen anschliel3end am 1,5-
Zoll TFT-Farbmonitor (110.000 Pixel)
betrachtet werden. Ein integrierter
Voice-Recorder bietet zusétzlich die
Maglichkeit zur Aufzeichnung von
Sprach-Memos. Ein spezieller Text-
Modus nimmt dem Anwender lastige
Schreibarbeiten ab, da er Textvorlagen
als brillante, hochaufgeldste Schwarz-
weilRbilder wiedergibt, die wiederum
zusatzlich durch kurze Sprach-Memos
erganzt werden kdnnen.
Gespeichert werden die Daten der
Caplio RR10 auf ultrakompakten SD
Memory Cards, die in Kapazitaten von
8 bis 64 MB erhéltlich sind.
Angedockt in die Ricoh Base Docking-
station wird das neueste Imaging
Device von Ricoh zur Web-Kamera und
ist dabei dank konstanter Stromver-
sorgung und USB-Verbindung zum
Computer ein nutzliches Medium fur
den virtuellen Kontakt Ubers Internet
mit Freunden, Familie oder auch Ge-
schaftspartnern.
Die Ricoh Caplio RR10 wird zusammen
mit einer Software-CD fur Windows
98/2000 und ME sowie fur MacOS
8.6-9 Mitte dieses Monats ausgeliefert.
Die empfohlene Preisempfehlung fiir
das Multimedia-Tool liegt bei 1.199 DM.
hol
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Neue Digitalkameras von Concord

Mit der digitalen Spiegelreflexkamera Eye-Q 3x und der Eye-Q Go Digitalkamera
stellt Concord zwei neue, auf einem CMOS-Sensor basierende Digitalkameras vor.
Die dritte Neuvorstellung, die digitale Sucherkamera JamCam 3.0, wendet sich in
erster Linie an eine jugendliche Zielgruppe im Alter von 10 — 25 Jahren. Zur tech-
nischen Ausstattung der Eye-Q 3x zahlt ein CMOS-Sensor, der Bilder in einer Auf-
lésung von bis zu 1,2 Millionen Pixeln
ausgeben kann, ein dreifach optisches
Zoomobjektiv (Brennweite im Vergleich
zum Kleinbildformat: 38 mm—110 mm)
undein Farbmikrodisplay im Sucher, das
die echte Farbwiedergabe der Bilder so-
gar bei Sonneneinstrahlung erméglicht.
Gespeichert werden die Bilder der Spie-
gelreflexkamera Uber einen internen
Speicher der Kamera (4 MB). Die Bild-
- Ubertragung zum PC erfolgt Gber eine
integrierte Schnittstelle.

Speziell an junge und modebewuR3te Frauen mochte sich Concord mit der Eye-Q
Go wenden. Die Kamera nimmt die Aufnahmen Uber den CMOS-Sensor in einer
VGA-Aufldsung von 640 x 480 Pixeln auf und speichert sie im internen 4 MB-Fest-
speicher. Auch zu ihrer Ausstattung zéhlt das integrierte Mikrodisplay im Sucher
sowie ein Dioptrienausgleich. Im Webmodus der Kamera kénnen mit acht Bildern
pro Sekunde online Videokonferenzen mit bester Bildqualitat geschaltet werden.
Der Makromodus erlaubt Nahaufnahmen im Abstand von nur 30 cm.

Concords Sucherkamera JamCam 3.0 bietet eine innovative Glasoptik und den
direkten Zugang zu einem Online-Album in den USA, was sie besonders fur
jugendliche, kreative Anwender interessant macht. Die zum Web-Album geschick-
ten Aufnahmen werden dort archiviert, kénnen von anderen Nutzern betrachtet
oder mit Freunden ausgetauscht werden. Die Kamera nimmt Aufnahmen in einer
VGA-Auflésung von 640 x 480 Pixeln auf. Es besteht die Moglichkeit der internen
Speicherung der Bilder (4 MB Festplatte, 2 MB DRAM zum Speichern von bis zu
60 Bildern). Zusatzlich kann die Speicherkapazitat durch den Einsatz von Multi-
Media-Karten auf bis zu 32 MB erweitert werden.

Ein weiteres Plus ist die hohe Wasser-
resistenz und die Wischfestigkeit. Dank
dieser Eigenschaften eignet sich das
neue Premium Fine Art Glossy Paper

Schweres Papier fur den
Fotodruck

Tetenal stellt mit dem neuen Premium

Fine Art Glossy Paper 290 g eines der
grammaturstarksten Ink Jet-Papiere

Uberhaupt vor. Nicht minder hoch ist
der WeilRheitsgrad des First-Class-
Papiers.

Eine Spezialbeschichtung

sorgt dafir, daR® der so erzielte ,foto-
nahe“ Eindruck durch eine intensiv
leuchtende, fein differenzierte Farbwie-
dergabe und eine hohe Punktscharfe
vervollstandigt wird.

290 g fur hochwertige Digitalprints so-
wie fUr die klassische Fine Art-Ausgabe.

Space Shuttle startet mit
Kodak Professional DCS 760

Die 6-Megapixel-Profikamera DCS760
wurde von der amerikanischen Raum-
fahrtbehtrde NASA dazu ausgewahlt,
Bilder von der Erde und der internatio-
nalen Raumstation zu Forschungs-
zwecken aufzunehmen. So sollen die
von der multimedialen Crew gemach-
ten Aufnahmen unter anderem der
Erstellung von Landkarten dienen. Das
Projekt ist Teil der n&chsten Space
Shuttle Mission STS108 zur inter-
nationalen Raumstation, die flr den
29. November dieses Jahres angesetzt
ist.

CONSUMER

S

Speicherkarten per Knopfdruck
entleeren: Mobile 3GB Fest-
platte im Taschenbuchformat.
Speicherplatz satt!

8.
==
GB zum Superpreis! <

NIXVUE DIGITAL ALBUM
Ausgabe direkt an TV+Drucker.
Mobile 10GB furr Speicherkarten,
USB, PC/Mac 0S.9.1/-X,Docking-
station, Fernbedienung, Tasche.

DIGITALE SLIDE SHOW <

iDshot - DM 2999,- UVP
Erste Camcorder-Digital-Camera
bis 12.000 Fotos/120 Min. Video
iDphoto mit 730MB, 3fach Zoom
USB +Firewire im SLR-Format.

‘-

DIGITALKAMERAS <

Crumpler - Die neue Kamera-
und Computer Taschen Gene-
ration. Original Cordura Plus
Top Funktionalitat!

+ 99 JAHRE GARANTIE!

UNG.FRECH.DIGITAL |

JOBO Labortechnik GmbH+Co.KG

51627 Gummersbach ¢ Postfach 210155

Tel. +49 (0)2261 / 545-0 « Fax 545-46

e-Mail: info@jobo.com

http: //www.jobo.com
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Marketing-Aktion ,,Pri

oy Sony*

Schwerpunkt liegt auf Ausgabe

digitaler Bilder

Unter dem Motto ,,Print by Sony:
Anywhere, Anytime, For Anyone*
hat Sony eine weltweite Marke-
ting-Initiative ins Leben geru-
fen. Ziel dieser Aktion ist es, die
einzigartige Expertise des Unter-
nehmens im gesamten Bereich
der digitalen Foto- und Video-
technologie zu unterstreichen.

Die Aktion betont auch, dal? Sony
sowohl fir den professionellen als auch
fur den privaten Einsatz eine lucken-
lose Produktpalette zur Verfligung
stellt, zu der unter anderem digitale
Fotokameras, Videocamcorder und
-systeme, Speichermedien, Online-
Filesharing-Dienste und Fotodrucker
zdhlen. Einen besonderen Schwer-
punkt will Sony mit der aktuellen
Aktion auf die hochwertige Ausgabe von
digitalen Bildern setzen.

Hohe Anspriche

Daf3 die beruflichen und privaten Nut-
zer gerade an die Ausgabe von digitalen
Aufnahmen immer hdhere Anspriche
stellen, zeigt eine kirzlich im Auftrag
von Sony durchgefiihrte Marktunter-
suchung. Rund 80 Prozent der Anwen-
der von Digitalkameras wiinschen sich
danach Fotoprints von ihren schénsten
Aufnahmen. Dariber hinaus mdchten
viele Anwender ihre mit einem Camcor-
der oder einer Digitalkamera aufge-
nommenen Fotos auf CD brennen oder
sie vor dem Ausdruck digital bearbei-
ten. Die Print by Sony-Initiative ist
auch eine Antwort des Unternehmens
auf die europaweit stetig steigenden
Zahlen an verkauften Digitalkameras.
So wuchs der européische Markt von
150.000 verkauften Digitalkameras in
1996 auf fast vier Millionen verkaufte
Digitalkameras im letzten Jahr an.

Sony-Produkte ermdglichen die Erful-
lung der Verbraucherwiinsche sowohl

32 imaging + foto-contact 8/2001

fir den Aus-
druck der digi-
talen Bilder am
heimischen
Drucker, beim
Handler am
Point of Sale und

Uber den Inter-

net-Laborser-
vice auf echtem
Fotopapier. Zum
Druckerequip-
ment Sonys gehdren sowohl tragbare
digitale Fotodrucker wie der kiirzlich
vorgestellte DPP-SV77, der nicht nur
Bilder im verbraucherfreundlichen 10
x 15 cm-Format ausgibt, sondern dar-
Uber hinaus mit einem mitgelieferten
Spezialstift ermdglicht, auf dem LCD-
Monitor personliche Widmungen zu
notieren, die anschlieRend zusammen
mit dem Bild ausgedruckt werden, als
auch Produkte, die Handlern das An-
gebot digitaler Fotodienstleistungen,
beispielsweise PaRbilder, direkt im
Geschéft ermdglichen.

Mit der Aktion ,Print by Sony* unter-
streicht das Unternehmen, dal3 es auch
weiterhin das sich schnell wandelnde
Feld der digitalen Prints mit pragen
wird. Ab sofort erscheint auf allen neu-
en digitalen Fotodruckern, Fotosyste-
men und der dazugehdrigen Hardware
sowie auf der Rickseite der Druckme-
dien das Logo ,,Print by Sony“ als eine
Art Gutesiegel fur den hohen Qua-
litatsanspruch, den Sony bei allen digi-
talen Druckprodukten garantiert.

Digitales
Fotofinishing-System

Als Teil der ,Print by Sony“-Initiative
hat das Unternehmen ein digitales
Fotofinishing-System vorgestellt. Mit
diesem Produkt werden Foto-Geschéfte,
Kleinlabore und Copy-Shops bald in der
Lage sein, ihren Kunden ein breites Lei-
stungsspektrum an digitalen ,,Sofort-

Mit dem digitalen Fotofinishing-System von Sony kénnen Fotoléden, Klein-
labore und Copy-Shops ihren Kunden ein breites Leistungsspektrum an
digitalen ,,Sofortprints* anbieten.

prints“ zu bieten. Das System wird ab
Oktober dieses Jahres lieferbar sein, ist
einfach zu installieren, intuitiv zu be-
dienen und nimmt dank seines kom-
pakten Gehduses nur wenig Raum ein.
Daruber hinaus ist es sofort einsetzbar
und ist darum gut geeignet, das beste-
hende Angebot des jeweiligen Handlers
um das Angebot digitaler Sofort-Foto-
Prints zu erweitern. Laut Angabe des
Unternehmens wird dies bei deutlich
geringeren Kosten fur Hardware und
Verbrauchsmaterial als bei einem digi-
talen Minilab méglich sein.

Vielfaltige Printoptionen

Das digitale Fotofinishing-System
bietet vielfaltige Printoptionen fir qua-
litativ hochwertige Fotos. Der Foto-
héndler wird somit auch Dienstleistun-
gen direkt vor Ort anbieten kdnnen,
fur die er bisher ein Labor beauftragen
mul3te, wie zum Beispiel die Erstellung
von CD-ROMs mit den Fotos, die zuvor
vom Kunden als Film abgegeben wur-
den.

Daruber hinaus kdnnen Bilddaten, die
der Kunde auf einem Memorystick,
einer CD-ROM oder einem anderen
digitalen Medium gespeichert hat, als
PaRfotos und Fotos mit einer breiten
Palette an Layouts, Stilen und Forma-
ten ausgegeben werden.

Das Gerat ist mit einer mehrsprachi-
gen, intuitiv bedienbaren Benutzer-
oberfliche ausgestattet, so daf3 der



Anwender weder fur die Installation
noch fur die Bedienung des Systems
Uber spezielle Computerkenntnisse
verfligen muf3. Zwei weitere Vorteile
bietet diese einfache Handhabung: Zum
einen brauchen die Mitarbeiter des
Geschaftes nichtaufwendig geschult zu
werden, um es bedienen zu kdnnen,
zum anderen entfallen lange Wartezei-
ten, wéhrend Vervielfaltigungen von
Bildern angefertigt werden.

Je nach den Anforderungen und Wan-
schen des jeweiligen Handlers stehen
drei Konfigurationen des modularen
Systems zur Verfligung. Die Handler

Sony

kénnen aus den drei
Varianten gezielt das
System mit den Ser-
viceleistungen  aus-
wéhlen, die sie ihren
Kunden anbieten wol-
len. Uber einen ein-
fachen Upgrade-Pfad
kann die Palette an
verfligharen Finishing-Services jeder-
zeit erweitert werden.

Zum Lieferumfang des digitalen Foto-
finishing-Systems gehdrt ein Prime-
Support-Paket mit einer Laufzeit von
einem Jahr. Zu den darin garantierten

O Ihr D auerhafter Partner, der
O hne Kompromisse
Halt, was er verspricht.
Mit viel Engagement!

DOHM GmbH - Blumenstr. 31. D-72127 Mahringen Tel. 07071/91 29-0 - Fax 07071/91 29-31

Leistungen z&hlen ein telefonischer
Help-Desk-Support, die kostenfreie
Instandsetzung der Hardware und die
sofortige Bereitstellung eines Ersatz-
gerdtes im Falle eines Hardware-
Problems. hol

Imaging+foto-contact sprach mit Bodo Gebhardt, Manager Communication BPE der Sony
Deutschland GmbH, tber die neue Marketing-Initiative ,,Print by Sony*

imaging+foto-contact: Herr Gebhardt, Sony hat kiirzlich die Mar-
keting-Aktion ,,Print by Sony* gestartet. Welche Intention steckt
dahinter?

Bodo Gebhardt: Sony ist im gesamten Bereich der digita-
len Fotografie engagiert, von der Kamera, Uber die Spei-
chermedien, die Bildbearbeitung und -speicherung, bis
zum Papier fur den hochwertigen Ausdruck. Unter der
Uberschrift ,Print by Sony“ wollen wir nun — Gber die
Grenzen zwischen Consumer- und Professionalbusiness
hinweg — dem Verbraucher die Mdglichkeit geben, von
dieser Qualitat zu profitieren.

imaging+foto-contact: Sony favorisiert im Bereich der Spei-
chermedien nattirlich den unternehmenseigenen MemoryStick.
Koénnen Verbraucher, deren Produkte mit einem anderen Medi-
um arbeiten, trotzdem Ihre Dienstleistungspalette in Anspruch
nehmen?

Bodo Gebhardt: Wir unterstlitzen mit unserem System
jedes heute Ubliche Speichermedium im Bereich der digi-
talen Fotografie. Angefangen vom MemoryStick, Uber
Compact Flash, bis zu Smart Media und CD-ROM, kann der
Kunde mit jedem Medium arbeiten.

imaging+foto-contact: Ein besonderer Schwerpunkt Ihrer
Aktion liegt auf der hochwertigen Ausgabe digitaler Bilder.
Welche Mdglichkeiten hat der Verbraucher, um durch Sony an
Prints seiner digitalen Aufnahme zu gelangen?

Bodo Gebhardt: Fir den privaten Endverbraucher gibt es
verschiedene Mdoglichkeiten. Unsere Consumer-Kollegen
bieten webbasierte Lésungen an, aber auch ein eigener
Printer, der Daten Uber einen integrierten MemoryStick-
Slot tibernehmen kann, ist verfiighar. Im Fotogeschaft kann
der Kunde seine Bilder tiber die hochwertigen Sony-Prin-
ter im von ihm gewlinschten Bildformat erhalten.

imaging+foto-contact: Welche Alternativen bietet Sony den
Héndlern, damit sie die Ausgabe von digitalen Bildern am Point
of Sale anbieten kénnen?

Bodo Gebhardt: Unterschiedliche Konfigurationen des
Systems sind erhaltlich. Von der Einstiegsvariante (Monitor
mit Eingabeschnittstellen fur die Bilddaten plus Drucker),

Uber die Erweiterung durch einen Scanner zum Einlesen
von chemischen Filmen, bis zur High-End-Lésung des
Microlabs  mit
umfangreicher
Software und
leistungsfahigen
Druckern stehen
dem Fotohandler
verschiedenste
Moglichkeiten
zur  Verfugung,
aus denen er die
fur ihn passende
Kombination
wahlen kann.

Bodo Gebhardt

imaging+foto-contact: Mit welchen spezifischen Marketingakti-
vitaten wird Ihr Unternehmen die Print by Sony-Aktion unter-
stutzen?

Bodo Gebhardt: Wir planen maRgeschneiderte Losungen
fur die Handler. Wir werden uns hauptséchlich in gemein-
samen Aktionen, wie z. B. Hausausstellungen, Roadshows
etc., an den Markt wenden.

imaging+foto-contact: Als Teil der ,,Print by Sony-Initiative*
haben Sie auch ein digitales Fotofinishing-System eingefuhrt,
das den Handlern das Angebot eines breiten Leistungsspektrums
an digitalen Sofortprints ermdglicht. Uber welche Vertriebswege
soll dieses und die anderen digitalen Printdienstleistungen den
Verbraucher erreichen?

Bodo Gebhardt: Uber Systemintegratoren bzw. Vertriebs-
partner, die sich auf das Marktsegment des Fotofinishings
spezialisiert haben, werden wir unsere Produkte und
Ldsungen vertreiben.

Der Marktnahe dieser Partner und ihrer Expertise bei der
Betreuung anspruchsvoller und dabei fur den Fotohandler
wie fur den Endverbraucher einfacher und benutzer-
freundlicher Losungen kommt bei der Einfuhrung der
»Print by Sony“ Kampagne hohe Bedeutung zu.

Herr Gebhardt, vielen Dank fiir das Gesprach.
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Profi-Digitale bietet Belichtungsspielraum bis ISO 25.600

Aufgrund dieser Ausstattungsmerkma-
le eignet sich die DCS 720x fur den be-
ruflichen Einsatz in vielen Situationen,
beispielsweise fur die Sport- und Pres-
se-Fotografie oder fur Aufnahmen im
wissenschaftlichen, militarischen und
industriellen Bereich.

Der bereits in das Vorgangermodell
DCS 620x integrierte 2-Megapixel ITO-
(Indium-Zinn-Oxid) CCD ist in weiter
verbesserter Form auch das Sensor-
Herzstlick der DCS 720x. Die Bilddaten
werden mit einer Farbtiefe von 36 bit
erfal3t (12 bit pro RGB-Kanal), so daf3
Zeichnungsdetails auch in Lichtern
und Schatten erfal3t werden.

Mit der kurzlich eingefiihrten DCS 760
verbindet das neue Profimodell die in-
novative LCD-Anzeige, die einen hohen
Kontrast, Histogramm-Funktion, ei-
nen grof3eren Betrachtungswinkel so-
wie Zugriff auf einzigartige Funktionen
Uber die neue grafische Benutzer-
schnittstelle (GUI) bietet.

Zu den weiteren Vorziigen der Kamera
zéhlen ein neuer Farbfilter CFA und
eine weiter reduzierte Rauschunter-
druckung. Der IR-Filter halt den in-
fraroten Lichtanteil zuriick, der zur
Bildverschlechterung fuhren kann.
Der eingebaute Anti-Aliasing-Filter, der
zusétzlich zur IR-Filterung die bei Digi-
talkameras unverzichtbare Tiefpass-
filterung zur Vermeidung von Moiré-
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Stérungen tibernimmt, kann bei Bedarf
vom Anwender deaktiviert werden.
Das Kodak-Profimodell basiert auf dem
Body der Nikon F5-Kamera und er-
moglicht Nikon-Fotografen somit den
Einsatz ihres vorhandenen Objektiv-
repertoires.

Software-Unterstitzung

Zwei Bestandteile der mit der Kamera
ausgelieferten  Softwareprogramme
sorgen fur einen reibungslosen Arbeits-

Die ubersichtliche Bedienerfiihrung auf der
Riickseite der Kamera erleichtert dem beruf-
lichen Anwender den Einsatz .

Professional
DCS 720x von
Kodak

Mit der Digitalkamera DCS 720x stellt der Bereich

Kodak Professional die ideale Kamera fur die Action-
Fotografie und Aufnahmen unter schlechten Lichtbe-
dingungen vor. Sie ist auf 1SO 4000 kalibriert und bietet
einen Belichtungsspielraum von 1SO 400 bis 1SO 25.600.
Daruber hinaus erlaubt sie die Aufnahme von 4,3 Bildern pro
Sekunde, bei 25 Bildern in Serie.

ablauf. Die Professional DCS Camera
Manager Software ermdglicht die auto-
matische Kamerakontrolle Gber den
Computer (Verbindung per IEEE 1394
Schnittstelle), und die verbesserte
Kodak Professional DCS Photo Desk
Software sorgt fur die schnelle Bild-
Ubersicht, die Bildmanipulation und
die Bildverbesserung.
Berufsfotografen haben die Mdoglich-
keit, ihren Bildern, IPTC-Daten (zum
Beispiel Name, Adresse und Konto-
nummer) hinzuzuftigen. Bei den IPTC-
Daten handelt es sich um ein aus der
Zeitungswelt stammendes standardi-
siertes Format, mit dem Bilddaten die
entsprechenden Metadaten hinzuge-
figt werden konnen.
Gespeichert werden die Aufnahmen der
Kamera im JPEG-Format, das in drei
verschiedenen Auflésungsstufen zur
Verfigung steht. Dartiber hinaus be-
steht auch die Mdoglichkeit der Spei-
cherungim Standard RGB-TIFFundim
nicht manipulierbaren Kodak RAW-
Format. Fir eine flexible Bilderspei-
cherung bietet die Kamera zwei PC-
Card-Slots fur Wechselspeichermedien
sowie einen internen Speicher mit ei-
ner Kapazitat von 10 Gigabyte.
Die DCS 720x wird ab Anfang dieses Mo-
nats lieferbar sein. Die unverbindliche
Preisempfehlung betragt 20.880 DM.
hol
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Mini-Camcorder von Sharp

Sharp Electronics hat sein MiniCam-Angebot um drei
Modelle der VL-WD-Serie erweitert. Hierbei handelt es sich
um die Modelle VL-WD250S, VL-WD450S und das Spitzen-
modell VL-WD650S.
Bereits das Basismodell der von Sharp auf den Namen View-
CamSlim getauften handlichen Camcorder verfligt Uber
einen hochauflésenden CCD mit 540.000 Pixeln, integrierte
Bildstabilisierung und Gamma-Korrektur, wodurch Veran-
derungen der Lichtverhaltnisse kompensiert werden.
Ein aufsteckbares Zoom-Mikrofon (VL-WD450S und VL-
WD650S) sorgt daftir, daf3 der Ton
=, immer dem Bild folgt und Stor-
gerdusche herausgefil-

e tert werden.
e Alle Modelle verfi-
B, sy GF gen auferdem Uber

¥ L ein Super-Cats-Eye,
das  kontrastreiche
Aufnahmen auch bei
b schlechten Lichtver-
I haltnissen oder Dun-
v kelheit ermdglicht.
Die beiden Modelle
VL-WD450S und VL-
WD650S sind zusatzlich mit einem SmartMedia Card-
Einschub und einer Fotosoftware fiir die Aufnahme von
Fotos ausgestattet.
Die Preise liegen fiir das Einsteigermodell VL-WD250S bei
1.954 DM, fiir das Modell VL-WD450S bei 2.277 DM und fir
das Topmodell VL-WD650S bei 2.443 DM.

Desktop Film- und Diascanner von Sony

Neu im Sortiment der Techlab Photoequipment GmbH ist
der Film- und Diascanner UY-S90 von Sony. Das Produkt
wendet sich an kleine bis mittelgrof3e Fotolabore, Copyshops
und Fotofachgeschéfte und bietet sich an fur die Herstellung
von Indexprints und die Speicherung von 35 mm- und APS-
Filmmaterial auf
Diskette oder Bil-
der CDs. Scannen
lassen sich am
UY-S90 Kleinbild,
APS, Farbe, S/W,

Negativ/Positiv als
StreifenoderRolle |

und  gerahmte —_
Kleinbilddias. Der
Scanner arbeitet
mit einem 3-zeiligen RGB CCD-Sensor und tastet die Bilder
in einem Arbeitsgang ab. Die Auflésung kann in finf Stufen
bis zur maximalen Auflésung von 2.048 x 3.072 dpi gewahlt
werden. Die Wandlung der Bilder erfolgt intern mit 32 Bit.
Fir den Scan eines kompletten 35 mm-Films (36 Aufnah-
men) bendtigt das Gerdt bei einer Auflésung von 1.100 dpi
nur zirka vier Minuten. Das fir Windows mitgelieferte Scan-
ning Utility erlaubt neben den Ublichen Einstellungen auch
das automatische Scannen (Batch Scanning). Der Preis fur
den UY-S90 betragt 17.517 DM zuziiglich Mehrwertsteuer.

lhre Partner
fur Foto und
Digital Imaging!

J. H. Annacker cm

50678 Kbln, Josephstr. 33 « 50442 Kdln, Postf. 10 02 42
00221/311077<Fax0221/331164

Batavia

Multimedia AG

94113 Tiefenbach, Niedernhart 1
[0 08546/919-0<Fax08546/919-144

Bremaphot

Biedebach & Co. (GmbH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 28087 Bremen, Postf, 11 07 51
[0 04217468988 «Fax0421/ 4689855
e-mail: bremaphot@t-online.de « www.bremaphot.de

Dominik Dinkel «

80336 Miinchen  Landwehrstr. 6
0 089/55218-0°Fax089 /557759
www.dinkel-foto.de

Hansephot cms:

18184 Neuendorf « Mecklenburger Str. 5

0 038204 /686 -0« Fax 03 82 04 / 686 - 90
e-mail: info@hansephot.de « www.hansephot.de

Kleffel + Aye

(GmbH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 « 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[J 04217468988« Fax 04 21/ 4 68 98 55 « www.kleffel-aye.de

Photo Universal

Kleiber GmbH & Co. KG

70736 Fellbach, Max-Planck-Str. 28 70708 Fellbach, Postf. 18 04
0 0711/95760-0<Fax 0711/ 95760 -40

Carl Woltje

GmbH & Co. KG

26133 Oldenburg, Meerweg 30 - 32 « 26042 Oldenburg, Postf. 52 40
[0 0441/4809177«Fax 0441/ 4809 183

lhre Fachberater
fur den
Einkauf in 2001



|i+fc | Digital Imaging

Gemeinsame Pressekonferenz von Lexmark
und Agfa Deutschland

[

L —

Philippe Kalmbach, neuer Leiter der
Consumer Printer Division bei Lexmark,
gab zunachst einen Uberblick tiber die
Position Lexmarks im Druckermarkt.
Lexmark ist mit einem Anteil von 23%
die Nummer zwei in Deutschland. Mit
dem Angebot einfacher Losungen fiir die
Endkunden verfolgt das Unternehmen
die Strategie, weitere Marktanteile zu
sichern. Teil dieser Strategie sind
beispielsweise  Partnerschaften von

Philippe Kalmbach méchte mit den neuen
Multifunktionsgeraten Wettbewerbern wie HP
den Wind aus den Segeln nehmen.

Lexmark mit anderen Unternehmen wie
Agfa, Microsoft oder Fujitsu Siemens.
Diese Partnerschaften ermdglichen das
Angebot von Bundles oder die Inte-
gration von Lexmarkdrucker-Treibern
in Microsoftprogramme, so dalR An-
wender ihren Drucker ohne vorherige
Installation eines Treibers sofort ein-
setzen kdnnen.
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Auf einer gemeinsamen Pressekonferenz am 6. Juli
dieses Jahres zeigten Lexmark und Agfa ihre Losungen
far die Bereiche All-In-One-Geréte, Tintenstrahldrucker,
Scanner-Software und digitale Dienstleistungsangebote.

Einfache digitale
Losungen fur

die Verbraucher

Multifunktionsgeréate

Einfach bedienbare Lésungen bei hoher
Qualitat bieten auch die beiden neuen
All-In-One-Gerate X73 und X83 von Lex-
mark. Sie vereinen in einem Gerét die
Fahigkeit zum Drucken, Scannen und
Kopieren und benétigen dabei nach
Aussage des Produktmanagers fir
Multifunktionsgeréate bei Lexmark, René
Pia, 30 Prozent weniger Platz als die
Geréte der Konkurrenz.

Der Lexmark X73 und der Lexmark X83
bieten Farb- und Fotodrucke mit einer
Auflésung von bis zu 2.400 x 1.300 dpi.
Der X73 arbeitet dabei mit einer Druck-
geschwindigkeit von bis zu 9 Seiten pro
Minute in Schwarzweif3 und bis zu 5 Sei-
ten pro Minute in Farbe, der X83 bringt
essogar auf 12 schwarzweif3e Seiten und
6 Farbseiten pro Minute. Die digitale
Erfassung von Bildvorlagen bewéltigen
beide Gerate in einer Auflésung von

A Fr nur
499 DM vereint

der X73 einen

Drucker, einen Scanner und Kopierer in einem
Gerét, und das auf kleinstem Raum.

600 x 1.200 dpi, wobei diese beim X73
nochmal auf 9.600, beim X83 sogar auf
19.200 dpi interpoliert werden kann.
Wahrend beim X73 die Farb- und
Schwarzweil3-Kopien tber den PC er-
stellt werden kénnen, bietet der X83 die
Maglichkeit, direkt von der Bedienkon-
sole aus und auch ohne PC-Anschluf3 bis
zu 12 Schwarzweil3kopien oder 5 Farb-
kopienproMinuteineiner Druckqualitat
von 2.400 dpi auszugeben. Beide All-
In-One-Geréate werden ab Mitte dieses
Monats lieferbar sein. Die unverbind-
liche Preisempfehlung fiir den Lexmark
X73 betragt 499 DM, fur den Lexmark
X83 749 DM.

Tintenstrahldrucker

Marion Schoppa, Produktmanagerin
Tintenstrahldrucker bei Lexmark, stell-
te die Tintenstrahldrucker-Familie von
Lexmark vor. Das jungste Mitglied, der
seit Juni auf dem Markt erhdltliche Z33,
bietet als Allrounddrucker erstklassige
Text- und Fotoqualitéat. Bei einem Preis
von unter 200 DM (UVP: 199 DM) ver-
fugt er Uber die hohe Auflésung von bis
Zu 2.400 x 1.200 dpi und arbeitet mit
einer Geschwindigkeitvon 9 Seiten Text-
bzw. 5 Seiten Farbdruck pro Minute. Wie
alle Lexmarkdrucker ist er einfach zu
bedienen (Installation Uber einen ein-
zigen Mausklick) und verfugt Gber den
Accu-Feed-Papiereinzug, der flur einen
geraden Einzug des Papieres sorgt.

Als Fotodrucker empfiehlt sich der
Z43. Er verfigt Uber eine Auflésung von



Speziell fur den Fotodruck bietet Lexmark den
Z43 auch in der HexaPrint-Version mit zusatz-
licher Fotopatrone an.

2.400 x 1.200 dpi und bringt Ausdrucke
mit 2,88 Millionen mikroskopisch Klei-
nen Tintentropfen pro Quadratzoll aufs
Papier. Damit garantiert er Bilder mit
feinen Details und laserscharfe Texte
auch auf Normalpapier. Der Z43 wird
zusammen mit der Print Gallery IV-CD-
Rom mit Meisterwerken berihmter
Kinstler ausgeliefert und kostet 249 DM
(UVP). Wer den Z43 ausschlief3lich fir
den Fotodruck einsetzen will, ist mit der
HexaPrint-Edition gut beraten. Der Z43
HexaPrintist ein Sechsfarb-Drucker, der
eine zusatzliche Fotopatrone enthélt,
mit der eine besonders naturliche Farb-
wiedergabe beispielsweise bei Haut-
tonen gewéhrleistet ist. Er Kkostet
279 DM (UVP).

Der Z53 schlielich ist mit einer Ge-
schwindigkeit von 16 Seiten pro Minute
Text und 8 Seiten in Farbe der High-
Speed-Qualitatsdrucker in der Lexmark
Druckerriege. Auch er arbeitet mit einer
Aufldsung von 2.400 x 1.200 dpi. Wie alle
hier vorgestellten Tintenstrahldrucker
von Lexmarkistauch der Z52 sowohl mit
Parallel- als auch mit USB-Anschlufd

[ | ¢
Marion Schoppa fafte die Vorziige der Lexmark-
Tintenstrahldrucker mitbester Fotoqualitat, ein-

fachster Handhabung und neuester Technologie
zusammen.

ausgestattet und sowohl mit Mac- als
auch mit Windows-Computern einsetz-
bar. Der Preis fur den Z53 betragt 399
DM.

Wolfgang Reichelt, Vertriebsdirektor
Consumer der Fujitsu Siemens Compu-
ters GmbH, gab ein Beispiel fr ein ver-
braucherfreundliches Produkt, das aus
Partnerschaften wie der mit Lexmark
entstehen kann. Er stellte verschiedene
Themen PCs (Office, Spiel, Video, Game)
vor, die zusammen mit den Tinten-

,Mit Bundles den Verbrauchern genau den The-
men-PC anbieten, der auf die jeweiligen spezifi-
schen Anwenderbedurfnisse zugeschnitten ist®,
so erklart Wolfgang Reichelt das Angebot von
Consumer PCs zusammen mit Tintenstrahl-
druckern von Lexmark.

strahldruckern von Lexmark in einem
Karton angeboten werden. Neben
Drucker und PC enthalten diese Pakete
aber noch viel mehr. So wird beispiels-
weise der ,,Office PC* ohne Monitor, aber
daflr mit Lexmark-Drucker Z22, Agfa
Scanner €20, Lautsprechern, Kaffee-
maschine, Kaffeefilter, Kaffeebecher und
Kaffee sowie der zusétzlichen Office-
Software DesignPro 2000 von Zweck-
form und Corel Draw 8 zum unver-
bindlichen Verkaufspreis von 1.799 DM
angeboten.

Wolfgang Goddertz, Leitung New Bu-
siness und Consumer Digital Imaging,
stellte noch einmal die digitalen Print-
dienstleistungen seines Unternehmens
vor. Dazu zahlt die inzwischen verfig-
bare digitale Annahmestation e-box, die
Bildbestellungen von digitalen Daten
direkt vom Kunden entgegennimmt
und deren Daten auf einem MSC.d-Lab
oder d-lab.3 von Agfa ausgegeben wer-
den konnen, die Client-Software fiir den
Agfanet Print Service, Uber die Kunden
vom heimischen Computer aus Bild-
bestellungen aufgeben kénnen, und der

Lexmark/Agfa

eCommerce-Treff in der Dusseldorfer
Stadtsparkasse, in den die Agfa Online-
Bilddienstleistungen integriert wurden
(Uber diese Dienstleistungen berichte-
ten wir ausfihrlich in Ausgabe 5/2001,
S. 44 1).

Bevor Wolfgang Goddertz zu Axel Pick,
zustandig furs Produktmarketing im
Bereich Consumer Digital Imaging bei
Agfa, Uberleitete, entkréftete er noch
einmal Geriichte der letzten Zeit, nach
denen Agfa plane, sich aus bestimmten
Geschéftsbereichen  zurtickzuziehen:
»ES kann keine Rede vom Ausstieg Agfas
aus dem Scannersegment sein.”

Axel Pick kiindigte an, daf3 alle Scanner
der SnapScan-Serie von Agfa ab Herbst
mit der anwenderfreundlichen und er-
weiterten Scansoftware ScanWise Ver-
sion 2.0 ausgestattet werden. Neben
hohem Anwenderkomfort und vielen
neuen Scan-Parametern bietet die Soft-
ware dem Anwender die Wahl zwischen
dem automatischen Scanvorgang per
einzelnem Mausklick oder der individu-
ellen Beeinflussung der Scanparameter
im Advanced Modus. ScanWise und die
mit Agfas Midrange-Scannern der Se-
rien Arcus und DuoScan ausgelieferte

Wolfgang Goddertz stellte die verschiedenen
Wege und Dienstleistungen vor, Uber die die
Verbraucher an echte Fotos ihrer digitalen
Bilddaten kommen kdénnen.

Software FotoLook werden ab dem drit-
ten Quartal dieses Jahres auch die neue
Betriebssystemgeneration Mac OS Xvon
Apple unterstiitzen. FotoLook 3.6 weist
einige neue Merkmale, darunter die in-
telligente Unscharfmaskierung (USM),
eine verbesserte Funktion fiir das Batch-
Scannen und das automatische und
manuelle Einstellen von Schwarz- und
Weil3punkten, auf. hol

8/2001 imaging + foto-contact 37



|i+fc | Digital Imaging

Hohe Bildqualitat
mit 4,13 Megapixeln

und Bestshot

Casio stellt mit der QV-4000 eine 4,13 Mega-
pixel-Digitalkamera im Design einer analogen
Spiegelreflexkamera vor. Neben der hohen
Auflésungsleistung glanzt das neue Top-
modell durch weitere Features, wie beispiels-
weise ein lichtstarkes Canon-Zoom-Objektiv

oder die Bestshot-Funktion.

u
Auch eigene Motiv-
- von Caslo sz =
sich per Knopfdruck

Der 4,13 Megapixel-CCD der neuen
Casio-Digitalkamera ermdglicht Bilder
in einer Auflésung von bis zu 2.240 x
1.680 Pixeln, stellt aber alternativ je
nach Anwendungszweck auch andere
Auflésungen zur Verfiigung, darunter
mit 2.256 x 1.504 Pixeln auch eine im
3:2-Format.

Untersttzt wird die hohe Aufldsungs-
leistung durch ein lichtstarkes, drei-
fach-optisches Zoom-Objektiv aus dem
Hause Canon. Es erlaubt bei Lichtstar-
ken zwischen F=2.0 und 2.5 Brennwei-
ten von f=7 mm bis 21 mm. Verglichen
mitdem Kleinbildformat entspricht das
einer Brennweite von 34 mm bis 102
mm.

Die

Rickseite der QV-4000 zeigt
den Monitor, der der Motivkontrolle dient, und gibt den
Blick frei auf die Ubersichtliche Anordnung der
Bedienfelder.

Die Blende der Kamera ist automatisch
zwischen 2 und 8 einstellbar, die Ent-
fernung reicht im Normalbereich von
30 cm bis unendlich. Makroaufnahmen
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sind sogar ab einer Entfernung von
sechs Zentimetern mdglich. Der inter-
ne leistungsstarke Blitz verhindert un-
erwinschte Rote-Augen-Effekte und
bietet fur professionellere Anwender
die Verschluf3-Blitzsynchronisation auf
den ersten und zweiten Vorhang. Dar-
Uber hinaus steht auch ein Anschluf3
fur ein externes Blitzgerat zur Verfi-
gung.

Uber den CCD-VerschluRR und den me-
chanischen Verschluf3 kann die Belich-
tungszeit zwischen 60 Sekunden und
1/1000 Sekunde variiert werden. Falls
die voreingestellten Verschluf3zeiten
nicht ausreichen, steht zuséatzlich ein
Bulb-Verschluf3 zur Verfigung.

Voreingestellte
Automatik-Funktionen

tionen fir Panorama, Movie,
Makro, Einzel- oder Serienbild
wird die Bedienung der QV-4000
auch flur ungelibte Anwender
einfach. Dartber hinaus bietet
auch das neue Casio-Topmodell
die  Bestshot-Funktion — mit
Programmautomatiken, die auf
Knopfdruck abgerufen werden
kénnen. Mit ihr werden Blende,
Verschluf3zeit, Brennweite etc.
fur die jeweilige Motivauswahl
optimiert. Neben den bereits
vorhandenen Motiven befinden sich
100 weitere Motivprogramme auf einer
mitgelieferten CD, die bei Bedarf in die
Kamera eingespeist werden kdnnen.

erzeugen.
Die Lichtmessung erfolgt wahlweise als
Multibelichtung (interessant fuir Land-
schaftsaufnahmen, als Spot-Belichtung
(z. B. furr Portraits) oder als Zentrums-
wertbestimmung (bei unterschiedli-
chen Lichtverhéltnissen in einem Bild).

Uber einen optional erhaltlichen Adap-
ter kann der Anwender seine kreativen
Mdoglichkeiten durch den Einsatz von
Filtern oder Konvertern beliebig erwei-
tern.

Neben dem Mehrfeld-Autofocus, der
mittels eines Hilfslichtes selbst bei
Dunkelheit oder schlechten Lichtver-
haltnissen fur Schérfe sorgt, kann der
Anwender zusatzlich aus neun Auto-
focusfeldern wéhlen. Ein laut Casio zur
Zeit einmaliges Feature bei Digital-
kameras ist der digitale ,,Soft-Focus",
der vom Portrait bis zur Blumenauf-
nahme fiir stimmungsvolle Fotos sorgt.
Neben der Mdglichkeit der Speiche-
rung der Bilder in unterschiedlich auf-
geldsten JPEG-Formaten steht auch die
Speicherung der Daten als unkompri-
mierte TIFF-Datei zur Auswahl.
Abgelegt werden kénnen die Bilder auf
der mitgelieferten 16 MB Compact-
Flash-Karte. Fur die schnelle Uber-
tragung der Daten sorgt die USB-
Schnittstelle. Fir die Stromversorgung
der Kamera sind wiederaufladbare,
leistungsstarke Nickel-Metall-Hydrid-
Akkus und ein Ladegerdt im Liefer-
umfang enthalten.

Die QV-4000 wird ab Herbst dieses
Jahres lieferbar sein. Der Preis steht
noch nicht fest. hol
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Mobile Festplatte mit 10 Gigabyte-Speicher

Ausgeliefert wird das Digital Album
mit der Grol3e eines Taschenkalenders
zusammen mit einer Dockingstation,
einer Fernbedienung, einem Compact-

Flash-PCMCIA-Adapter, Netzadapter
sowie Video- und USB-Kabel.

Nach dem Aufladen der Batterien des
Albums in der Dockingstation (dauert
etwa vier Stunden) ist es auch unabhén-
gig von dieser einsatzbereit. So kann
das Digital Album von Digitalfotogra-
fen, die viel unterwegs sind, eingesetzt
werden, um kostbaren Speicherplatz
auf den Karten frei zu machen. Diese
werden zusammen mit dem daflr vor-
gesehenen PCMCIA-Adapter in das
Album gesteckt und anschlieBend tber
einen einzigen Knopfdruck die Bilddaten
auf die 10 Gigabyte fassende mobile
Festplatte Ubertragen. Das Auslesen der
Bilddaten bendtigt dabei nur wenige
Sekunden, so daf3 das Speichermedium
sofort wieder fir die Aufnahme weite-
rer Bilder zur Verfugung steht. Wer das
Gerdt nicht zwischendurch zum Aufla-
den der Batterien in die Dockingstati-
on steckt, kann mit einer Akkuladung
ungefahr 30 Ubertragungen (bei einem
Speichermedium mit einer Kapazitét
von 64 MB) realisieren, bis ein erneu-
tes Aufladen des Digital Albums erfor-
derlich wird.

Nachdem die Bilddaten erstmal auf der
portablen Festplatte ,geparkt* sind,
kann der Anwender entscheiden, wie er
sie weiter handhaben mochte. Drei Al-
ternativen stehen dabei zur Verfiigung:
die direkte Ubertragung der Daten
zum Drucker, die Bildbetrachtung und
-bearbeitung am Fernsehgerat und die
Ubertragung der Daten zum Computer.

Ohne PC

Fur die Ubertragung der Bilddaten
zum Drucker ohne Umweg Uber den
Computer und die Bildbetrachtung am
Fernsehen wird das Gerdt an der
Dockingstation mit dem Videokabel
und der Composite-Video-Eingangs-
buchse am Fernsehgerédt verbunden.
AnschlieRend kann der Drucker tber
die parallele Schnittstelle der Docking-
station hinzugeflgt werden. Wenn
nach der Wahl des AV-Videokanals am
Fernsehgerdt dann das Nixvue-Logo
erscheint, hat man Zugriff auf eine
Reihe von Optionen, die tber die Fern-
bedienung aktiviert werden konnen.
Zum einen hat der Anwender die Wahl
zwischen verschiedenen Bildansichten,
darunter ein Thumbnail-Modus und
ein automatischer Slideshow-Modus,
zum anderen kénnen die Bilddaten im
Textmodus (Datenliste) neuen oder
bestehenden Ordnern zugeordnet wer-
den.

Uber einen Knopf auf der Fernbedie-
nung gelangt man zum in funf Unter-
punkten gegliederten Hauptmenii auf
dem Videobildschirm.

Im ,Dateimenu* koénnen bestehende
Bilddateien geldscht, Bilder oder Ord-
ner Uber ein Pop-Up-Menii umbenannt
oder ganz neue Ordner angelegt wer-
den. Uber den Unterpunkt ,Print
erhalt man Zugriff auf die Druckfunk-
tionen. Hier kann nicht nur das Bild
ausgewahlt werden, das man ausge-
druckt haben mdchte, sondern es kon-
nen auch Einstellungen wie die zu
unterstiitzende Papiersorte, die Aus-
drucksqualitat, die gewtnschte Bild-

Digital Alboum
] von Nixvue

Mit dem Digital Aloum von Nixvue vertreibt die
Jobo Labortechnik nach dem Digital Wallet ein
weiteres, fur Digitalfotografen interessantes Zu-
behorprodukt, mit dem das Problem von mangeln-
dem Speicherplatz der Vergangenheit angehdren
durfte. imaging+foto-contact hat sich die mobile
10 Gigabyte-Festplatte ndher angeschaut.

groRe oder der Ausdruck im Hoch-
oder Querformat vorgenommen wer-
den. Mit den Funktionen Cut, Copy und
Paste konnen wie bei den vielen An-
wendern vertrauten Windows-Anwen-
dungen Bilddaten ausgeschnitten und
in andere Ordner sortiert werden. Im
Unterpunkt ,Ansicht-Menu* kann der
Anwender wahlen, ob er die Bilder als
Datenliste, als Thumbnails oder inner-
halb einer Slideshow dargestellt haben
mochte. Unter ,Options“ kdénnen
schlieBlich die Zeitintervalle fur den
Slideshow-Modus bestimmt oder Da-
ten, die sich im Papierkorb befinden,
geldscht werden.

Mit dem passenden Adapter konnen alle handels-
Ublichen Speichermedien mit dem Digital Album
ausgelesen werden.

Naturlich kann das Digital Album tber
eine USB-Schnittstelle auch mit dem
Computer (Mac- und PC-fahig) ver-
bunden werden, wo es als eine zusatz-
liche Festplatte erkannt wird.

Das exklusiv in Deutschland von der
Jobo Labortechnik GmbH vertriebene
Digital Album ist bereits lieferbar. Die
unverbindliche Preisempfehlung be-
tragt 1.499 DM. hol
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Tura AG bietet Fachhandel individualisiertes Foto-Zubehor

Die Tura AG mit Sitz in Duren blickt auf eine fast
hundertjahrige Firmengeschichte zurlck und ist nach
wie vor ein Unternehmen im Familienbesitz (seit
1995: Familien Flof3dorf/Senst). Seit 1949 firmiert
das Unternehmen in Duren, wo eine ehemalige Papier-
fabrik die idealen Voraussetzungen fir die Herstellung
von Fotopapieren und Filmen bietet. Diese gehdren
neben Einwegkameras und Chemie mit zu den Pro-
dukten, mit der die Tura AG den Fachhandel beliefert.
Eine Besonderheit des Tura-Sortiments stellen die
Private Label-Angebote dar, mit denen jeder Fotoh&nd-
ler die Moglichkeit erhélt, Filme unter seinem eigenen
Namen zu verkaufen. Wolfgang Hérter, seit dem

1. April dieses Jahres Vorstand Marketing und Vertrieb

mens vor.

Hausmarke furs

Fotogeschaft

Zum Angebot des Direner Unter-
nehmens zahlt die gunstige Tura
Llife-Linie”, mit einer groRen Auswahl
an Farbfilmen und Papieren. Flr
anspruchsvollere Fotografen wird dar-

Tura hat zwei Filmlinien im Angebot. Die klas-
sische, hochwertige Tura ,S“-Linie und den
preiswerten, guten Colornegativfilm Tura , life“.

Uber hinaus die Klassische S-Linie
angeboten, zu der ausgesuchte Color-
negativ-, Colorumkehr-, Schwarzweif3-
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und APS-Filme gehdren. Abgerundet
wird das Programm, das sich an Foto-
héndler und -labore wendet, durch
eine grofRe Palette an Farb- und
Schwarzweil3-Fotopapieren, dieinallen
Standards mit den dazu passenden
Chemikalien angeboten werden. Um
der steigenden Nachfrage nach Foto-
papieren fir den Ausdruck digitaler
Dateien Rechnung zu tragen, gehdren
seit 1997 auch Inkjet-Papiere zum
Sortiment des Unternehmens. Tura
liefert Fotopapiere sowohl als Rollen-
wie auch als Blattware und bertck-
sichtigt Wiinsche der Kunden nach
Sonderformaten, die dann individuell
zugeschnitten werden.

Auf seine Ware muf3 der Handler nicht
lange warten, wie Wolfgang Hérter
erklart: ,Unser Ziel ist eine flexible
Umsetzung von Kundenwiinschen. So
sorgt beispielsweise eine Express-
lieferung dafur, dal der Kunde die
gewlnschte Ware nach 24 Stunden er-

der Tura AG, stellte bei seinem Besuch in der ifc-
Redaktion Angebote und Leistungen des Unterneh-

hélt“. Eine Generalvertretung in
Uber 60 Léndern sorgt dartiber
hinaus fur eine flachendeckende,
weltweite Abdeckung der Handels-
partner mit Tura-Produkten.

Eigenmarken-Konzept

Fur Handler, die nach Mdglichkei-

ten suchen, um sich gegenuber

Wetthewerbern im Markt zu eta-
blieren, bietet das Unternehmen die
Maglichkeit, das Filmsortiment indivi-
duell als Hausmarke zu gestalten. ,,Ab
einer Jahresabnahme von 5.000 Filmen
entwickeln wir gemeinsam mit dem
betreffenden Héndler ein individuelles
Private Label-Konzept. Er erhdlt da-

Der Rugen Film, der das Wahrzeichen der Insel,
die Dampflok ,Rasender Roland“, auf der Film-
verpackung tragt, ist ein Beispiel dafur, wie man
ein Private Label-Design werbewirksam in einer
touristischen Region einsetzen kann.



durch die Mdglichkeit, sichdurch einen
eigenen Film mit dem Namen seines
Geschéaftes vom Wettbewerber abzu-
grenzen. Ein Private Label-Film ver-
hindert dartber hinaus den direkten
Preisvergleich mit anderen Markenfil-
men und sichert aufgrund des hohen
Wiedererkennungswertes Gewinne
beim Filmverkauf und aufgrund einer
hohen Rucklaufquote, die wir bei unse-
ren Handelspartnern beobachten konn-
ten, auch bei der Bildentwicklung®, fa3t
Harter die Vorteile des Hausmarken-
konzeptes zusammen.

Abgesehen von dem Produktangebot
der Tura AG griindet sich der Erfolg des
Unternehmensauch darauf, da manin
der Lage ist, auch kleinere Mengen und
Konfektionierungen fiir die traditionel-
len Marktpartner aus dem Fotofach-
handel und den Fotolaboren zu liefern.

,Bring Farbe ins Bild“. Neben dem eigenen
Namen kénnen die Filmpackungen auch mit
attraktiven Werbebotschaften, wie der Film des
Fotogeschéftes ,,Foto Thanner” zeigt, designt
werden. Auf diese Weise gehen die Werbemittel
bei jedem Filmverkauf mit Uber die Theke.

Wenn ein Handler keine Chancen
sieht, die Mindestabnahmezahl an
Filmen zusammenzubringen, hat er
entweder die Mdglichkeit, sich mit
anderen Geschaften an seinem Ort zu-
sammenzuschliel3en, um beispielswei-
se einen Film anzubieten, der nach der
touristischen Region, in der er verkauft
wird, benannt ist oder er kann nie-
drigere Stiickzahlen ordern, bei denen
sein Name direkt auf die Filmpatrone
gedruckt wird, “ nennt Harter nur zwei
Beispiele fur die Flexibilitat des Unter-
nehmens.

Einwegkameras

Zum Tura-Sortiment gehort auch eine
in drei verschiedenen Farbgestaltun-
gen angebotene Einwegkamera mit
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Diese Umverpackung der Einwegkamera laRt
sich in jedem gewlnschten Design gestalten. Sie
istdann nicht nur ein nettes ,,Give Away*, das ein
Héndler guten Kunden als Prasent anbieten
kann, sie kann beispielsweise auch speziell flr
bestimmte feierliche Anldsse wie Hochzeiten
gestaltet und verkauft werden.

Blitzlicht. ,Das Single-Use-Konzept
findet eine immer hohere Bedeutung
in Einsatzbereichen wie Partys und
Events sowie im Urlaub, wo viele An-
wender ihre teure und wertvolle Kame-
raausristung lieber zu Hause lassen”,
erklart Harter. Auch jlngere Zielgrup-
pen und vor allem Kinder haben Spald
an diesen Produkten.

Die Einwegkameras werden bei Abnah-
mezahlen von 1.000 Stiick mit einem
Private-Label des jeweiligen Handlers
gestaltet.

Fur das individuelle Design und die Ge-
staltung der Tura-Produkte arbeitet das
Unternehmen mit zwei Agenturen zu-
sammen, so daf3 Tura auch auf Wunsch
des Héndlers Unterstutzung bei der
Erstellung individueller Verkaufshilfen
oder Anzeigen bieten kann.

Minilabs

Ebenfalls ein wichtiges Standbein fur
das Unternehmen ist der Geschéftsbe-
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Werbung in eigener Sache, die sofort ins Auge fallt
wie z. B. die Platin-Film-Edition von Traumfoto.
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reich Chemie und Papiere fiir Minilabs,
mit denen Kunden aus dem Fotohandel
und Fachlabore beliefert werden. Die
Papiere werden in drei verschiedenen
Qualitatsstufen als Rollenware ange-
boten. Auch bei der Qualitat der
Chemikalien werden hohe Maf3stabe
angesetzt. So verhindert ihre spezi-
fische Zusammensetzung die Bildung
von Algen, die den teuren Maschinen
schaden, sie ermdglichen eine schnelle
und grindliche Reinigung und werden
auch in kleineren Behéltern geliefert,
so daR sie auch von Mitarbeitern, die
nicht so schwer heben koénnen, ge-
handhabt werden kénnen.

Weitere Expansionen

Ende dieses Jahres feiert das seit 1998
als  Aktiengesellschaft firmierende
Unternehmen sein hundertjahriges Ju-
bildum. Bis dahin soll auch der Bau ei-
ner neuen Produktions- und Lagerhal-
le abgeschlossen sein. ,Tura-Produkte
finden sich zwar weltweit, aber gerade
der Inlandsmarkt mit unseren Partnern
aus dem traditionellen Fotohandel hat
eine grofRe Bedeutung fur uns. Der
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Statt mit dem Markennamen des Films mit dem
eigenen Geschaftsnamen werben. Filme wie die-
ser von ,Foto Seitz* haben fur die Kunden einen
hohen Wiedererkennungswert.

Standort Deutschland mufB3 weiter
wachsen, damit wir die Nahe zu unse-
ren Kunden, aus der unser schneller
und zuverldssiger Service resultiert,
auch weiterhin pflegen koénnen“, so
Harter.

Fir die Realisierung dieses Ziels hat
das Unternehmen in den letzten
Jahren fast 12 Millionen DM in
den Aufbau eines Maschinenparks
investiert. hol

8/2001 imaging + foto-contact 41



Neuheiten

Jobo vertreibt Crumpler in Deutschland,

Osterreich und der Schweiz

Unkonventionelle
Karmera- und
Computertaschen

Auf der diesjédhrigen PMA trafen sie das erste Mal zusammen: die
vielen Fotofreunden noch aus ihrer eigenen Dunkelkammerzeit
bekannte Jobo Labortechnik GmbH und das quirlige, deutsch-
australische Crumpler-Team. Letzteres war eher durch Zufall an
einen zentral gelegenen Messestand gekommen und konnte so der
gesamten Fotowelt seine witzigen, unkonventionellen und robusten
Taschenmodelle vorfuhren. imaging+foto-contact traf Johannes
Bockemuihl, Geschéftsfiihrer der Jobo Labortechnik, die inzwischen

den Vertrieb der Crumpler Taschen in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz tibernommen hat, und Sieg-
fried Elgert von Crumpler zum Gesprach.

Entworfen wurde die
erste  Crumpler-Tasche
von dem Australier

Stuart Crumpler, der fur seinen Neben-
job als Fahrradkurier nach einer robu-
sten und funktionellen Tasche suchte.
Da ihm das vorhandene Angebot nicht
zusagte, gestaltete er sich ein eigenes
Modell, das bald Giber die Fahrradkurier-
Kreise hinaus viele

Wie
fur
alle
Crump-
ler-Bags
gilt auch
fur die SLR-
Tasche ,,Cucumberumba“ eine Garantie
von 99 Jahren.

Liebhaber fand. Bei einem Australien-
Aufenthaltlernte er Siegfried Elgert, der
jahrelang flr die Fotobranche gear-
beitet hatte, kennen, und gemeinsam
beschlossen sie, den Vertrieb der
beliebten Taschen Uber die austra-
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lische Grenze hinaus zu promoten.
Die Taschenvon Crumpler, die sich nach
wie vor auch im Fahrrad-Bereich fin-
den, gibt es inzwischen auch als Com-
puter, (Digital-)Kamera- und Handy-
taschen. Sie zeichnen sich durch ein
spritziges, farbenfrohes Design aus und
wenden sich an junge und junggeblie-
bene Zielgruppen, die sich und die Welt
nicht so ernst nehmen. Das zeigt sich
auch schon an den Taschen-Bezeich-
nungen, wie beispielsweise das ironisch
gemeinte ,Very busy man“ fUr die Lap-
toptasche oder ,,Glamour Photo Case*
fur die gréRte der Fototaschen. ,,Die Na-
men haben wir aus dem Australischen
Ubernommen, weil sie gut zu unserer
eher unkonventionellen Geschéftsphi-
losophie passen®, so Elgert. Und auch
der Original-Katalog, der mit witzigen
Geschichten rund um die Taschen ge-
spickt ist, das Innenraumvolumen der
Taschen in Bierdosen-Litern angibt
und von einem bunten Grafik-Szena-
rio eingerahmt ist, hat inzwischen
Kultcharakter. ,,im Monty-Python-Land
England hat man uns die Kataloge
buchstéblich aus der Hand gerissen,

so dafd wir gezwungen waren, sie
nachzudrucken®, erklarte Elgert.

Uber das witzige Design hinaus zeich-
nen sich die Crumpler-Taschen aber vor
allem durch ihre hohe Qualitat aus. So
werden sie in bestem Dupont Cordura
Plus Nylon gefertigt, das zweimal so
stabil ist wie normales Nylon, verfligen
Uber groRe 10er Reil3verschlisse, die
selbst LKW-Planen zusammenhalten
kénnten, und sind mit Tragegurten aus-
gestattet, die sonst nur in der Schwer-
industrie eingesetzt werden. Neben
diesen Faktoren war noch ein anderer
Punkt flr den Entschlu? Johannes
Bockemuhls ausschlaggebend, die Dis-
tribution der Taschen zu Gbernehmen:
,Jobo hat es sich zum Ziel gesetzt, dem
Fotohandel auch in Zeiten, wo die Mar-

Johannes Bockemuihl und Siegfried Elgert pré-
sentieren mit dem Digital Album von Nixvue und
der ,Very Busy Man“-Crumplertasche zwei der
innovativen Produkte, die von der Jobo Labor-
technik GmbH vertrieben werden.

gen durch den schnellebigen, digitalen
Zubehdrmarkt einem immer hoheren
Preisverfall unterliegen, mit aul3er-
gewohnlichen Produkten den Riicken
zustarken. Mitdemfrischen Design

von Crumpler holtsich der Handel
dartiber hinaus die Jugend ins
Geschaft.” hol



Umsatzhilfen fur Minilab-Betreiber
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Um engagierte Minilab-Betrei-
ber bei ihrem Geschaft mit
digitalen Dienstleistungen zu
unterstitzen, fuhrt Agfa Digi-
tal Salesbook-Seminare unter
Leitung des Unternehmens-
und Personaltrainers Chri-
stoph Breuer (Infoto) durch.
Teilnehmen kénnen an dem
eintdgigen Seminar aus-
schlie3lich die Minilab-Partner
Agfas. imaging+foto-contact
hat sich das Schulungs-
programm naher angesehen.

Der Termin am 23.5.2001 war bereits
das flinfte Digital Salesbook Seminar in
diesem Jahr, das Christoph Breuer im
Auftrag Agfas durchgefiihrt hat. Einge-
laden werden zu den Schulungen nicht
nur Handler, die Uber eines der Agfa
Minilabs (z. B. d-lab.3) verfugen, son-
dern auch Agfa-Mitarbeiter, die in
diesem Bereich tétig sind und so ihren
Kunden Argumente fur den Erwerb
eines Minilabs liefern kénnen.

Inhaltlich gliedert sich das streng gehi-
tete Buch, das Teilnehmer des Seminars
erhalten und dessen Besitzer von der
Agfa Vertriebsorganisation registriert
werden, in funf Unterpunkte: digitale
Produkte und Dienstleistungen, Kal-
kulation, Organisation und Abwick-
lung, die Geschéftspotentiale des

Digital Imaging und Préasentation und
Vermarktung.

In erfrischend lockerer Atmosphare finden die Digital Salesbook-Seminare fUr
unter der Leitung von Christoph Breuer statt. In seine Schulungen flie3en
auch Erfahrungen ein, die er in den 17 Jahren als Geschaftsfihrer eines
eigenen Fotogeschéftes sammelte, bevor er sich mit ,,Infoto* auf die Unter-
nehmens- und Personalentwicklung spezialisierte.
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Christoph Breuer glaubt daran, daf3 in
nachster Zukunft die Nachfrage nach
digitalen Dienstleistungen kréftig an-
steigen wird. Die Griinde daftr sieht er
zum einen in den stetig steigenden Ver-
kaufszahlen von Digitalkameras und
einem durch das Aufkommen der digi-
talen Technologien generell verander-
ten, geteilten Kaufverhalten, das sich
seiner Meinung nach sowohlim schnel-
len Konsum als auch in der Bereit-
schaft, flr professionelle Qualitat mehr
zu zahlen, niederschlagen wird. Beide
Bedurfnisse lassen sich mit einem
qualitativ hochwertigen Minilab befrie-
digen. Daruber hinaus steigert bereits
heute das Angebot von digitalen Dienst-
leistungen die Kompetenz des Handlers
in den Augen seiner Kunden. Und auf
noch einen Vorteil weist Breuer hin:
»Das Angebot von
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lungen) ermittelt und sie dem Kunden
dementsprechend berechnet. Neben den

internen  Kalkulationsmoglichkeiten
zeigt er aber auch auf, wie man durch
eine intensive Beobachtung des Wett-
bewerbs auch externe Einflusse auf zu
erwartende Einnahmen abschétzen
kann. Sowohl zu diesem Bereich als
auch fr die Organisation und Abwick-
lung liegen dem Salesbook Checklisten,
Musterexemplare und Mustervorlagen
(z. B. fur die digitale Auftragsannahme)
bei.

Genligend Geschaftspotential  sieht
Breuer beim Einsatz eines digitalen

digitalen Dienst-
leistungen ist zu-
mindest im Au-
genblick noch eine

quickpeint

47638 Straelen = Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit
* Format-Indikatoren

* Haftfixierung

* Seitenkennung

Maglichkeit, um
sich gegen Billiganbieter wie Droge-
riemérkte und deren Bildangebot ab-
zugrenzen. Hinzu kommt, dafd durch
ein Minilab Winsche nach digitalen
Dienstleistungen innerhalb kurzester
Zeit erfullt werden kénnen.*
Zu dendigitalen Produkten und Dienst-
leistungen, die ein Minilab-Betreiber
Uber die normale Bildentwicklung hin-
aus anbieten kann, zdhlen zum Beispiel
Paf3bilder, das Angebot von Bilder-Sets,
Fotovisitenkarten, Bild-vom-Bild-Auf-
trdge oder auch

Retuschen.
Im Bereich der
Kalkulation  gibt

Breuer Tips, wie
man die genaue
Bearbeitungszeit
von digitalen Auf-
trdgen (z. B. Zeit
Bildretusche,
Zeit fUr die Bear-
beitung fur Bild-
vom-Bild-Bestel-

Minilabs. Zum einen steht dabei die
saisonale Vermarktung von digitalen
Dienstleistungen im Vordergrund. Hier
empfiehlter, nicht nur auf die Gblichen
Ferien-, Weihnachts- oder Festtags-
angebote zurlckzugreifen, sondern
ganz individuelle Themen wie etwa
Halloween, Thanks Giving oder ahn-
liches zu promoten. Eine andere Mog-
lichkeit besteht in der Positionierung
des Fotohédndlers als Dienstleister fur
Unternehmen oder Vereine, denen man
die Fertigung von Exposées, Unter-
nehmensportraits, Schadensberichten,
Vereinsausweisen etc. anbieten kann.

Zum Punkt Prasentation und Vermark-
tung bietet Agfa umfangreichen Sup-
port fir die Minilab-Betreiber. Dazu
zahlt eine Rundumversorgung mit
Annahmestationen fiir digitale Bild-
daten (e-box), hochwertigen Ver-
brauchsmaterialien, ein technischer
Kundendienst und natirlich umfang-
reiche Marketingunterstiitzung durch
Werbung und PoS-Materialien.  hdél
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Handel

Zubehor — Per Mausklick ins Geschaft

Www.hama.de p-

Mit rund 16.000 Markenartikeln
bietet der Monheimer Zubehor-
spezialist Hama eine umfang-
reiche Accessoire-Palette rund
um das Thema Foto, Video,
Audio, Computer und Tele-
kommunikation. Nun prasen-
tiert das Unternehmen einen
Uberarbeiteten Internetauftritt.
Neben dem Uberblick ber die
komplette Produktrange wird
dem Handel ein ausgefeilter
zusatzlicher Service zur Ver-
figung gestelit.

So besteht seit Mitte Juli die Moglich-
keit, sich per Log-in tagesaktuell Gber
Preise und Liefersituation zu informie-
ren und auf unkompliziertem Wege
Bestellungen durchzugeben. Der indivi-
duelle Zugang zum Hama-Service kann
entweder direkt via E-Mail bzw. beim
Hama Innendienst beantragt werden.
Auf gute und effiziente Zusammen-
arbeit mit seinen Handelspartnern legt
Hama grof3en Wert. Deshalb ist es dem
Unternehmen auch wichtig, daf3 die im
Internet présentierte Produktpalette

Uber den Handel vertrieben wird. Wich-
tig flr den Handler vor Ort ist die Auf-

fuhrung der eige-
nen Adresse im
postleitzahl-gebun-
denen Handlerver-
zeichnis, an dem
kein Endverbrau-
cher vorbeikommt.
Hier wird dieser
davon in Kenntnis
gesetzt, daf3 er die
fur ihn interessan-
ten Produkte aus-
schlieRlich im
Handel erhalten
kann. Somit Uber-
nimmt Hama die
Rolle des virtuellen Kundenlieferanten.
Die schnelle Anmeldung als Online-
Partner lohnt sich somit in jedem Fall.

Durch Online-Beratung
fit fir den Verkauf

Zu dem umfangreichen Service-Ange-
bot des Hama-Internetauftrittes gehort
auch eine virtuelle Verkaufsberatung.
Der Endkunde hat rund um die Uhr die
Moglichkeit, Hintergrundinformatio-
nen zu den gesuchten Produkten zu er-
halten. Aber auch fiir den Handel ist die-
ses Tool sehr nutzlich, beispielsweise
bei der Zusammenstellung der neuen
Sortimente. Wie bei einer guten Such-

Von der Hama-Homepage aus kann zwischen den verschiedenen Produktbereichen gewéhlt werden.
Zudem bietet der Auftritt niitzliche Informationen zu aktuellen Themen und einen umfangreichen
Service-Bereich.
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Christoph Thomas, Hama-Geschéftsfuhrer, und Anton BihImeier (links),
Hama-Verkaufsleiter E-Business, prasentieren den neuen Internetauftritt
des Unternehmens. ,,Wir sehen den neuen Auftritt als schnelles und zuver-
lassiges Instrument, von dem speziell der Handel groRen Nutzen ziehen
kann“, so Christoph Thomas.

maschine, kann das komplette Hama-
Programm mittels des ,,Komfortfilters*
sortiert werden. Weit Uber 150.000
Zubehorverknupfungen sind derzeit
schon hinterlegt, was sich beispielswei-
se beim sogenannten Handy-Assisten-
ten als besonders hilfreich erweist. Die
Eingabe von Hersteller und Modell-
bzw. Typenbezeichnung eines Endgeré-
tes gentigt, um per Mausklick alle dazu
passenden Zubehdrprodukte aus dem
Hause Hama aufzulisten.

Dieser Suchassistent wird in Kirze fur
alle Endgerate wie zum Beispiel Digi-
talkameras, Notebooks oder PDAs zur
Verfligung stehen. Somit kann in jeder
Produktwelt gezielt gesucht und selbst-
verstandlich auch gefunden werden.
Die Ergebnisse werden im Merkzettel
gespeichert. Der autorisierte Handler
kann seine Bestellungen direkt in den
Warenkorb legen und sie an Hama wei-
terschicken.

Ubersichtliche Bedienfiihrung

Hama ist es besonders wichtig, seinen
Handelspartnern einen souverdanen
Umgang mit allen Funktionen des
Internetauftritts zu gewéhrleisten. Von
der Homepage aus kann zwischen den
Produktkategorien Audio, Photo, DVD
& Video, TV & SAT, Kabel & Adapter,
Car-HiFi, Computer, Digital Imaging,
Mobilfunk, Festnetz sowie Archi-
vierung & Pflege gewéhlt werden.
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Der Internet-Auftritt ist dabei viel-
schichtig aufgebaut. Vier verschiedene
Ansichten stehen zur Verfligung. Die
Aktionsansicht zeigt redaktionell auf-
gearbeitete Seiten, die mit aktuellen
Themen versehen sind und eine Aus-
wahl an Top-Produkten einer Produkt-
kategorie anzeigen. Diese Seiten dienen
zur Einflhrung in den gewéhlten Pro-
duktbereich und bieten einen Vorge-
schmack auf das komplette Produktan-
gebot. Von dort aus kann der Anwender
dann in die gewlinschte Produktkate-
gorie klicken und sich tber ,,Produkt-
ansicht” detailliert Gber den jeweiligen
Artikel informieren.

Eine weitere Ansichtsmdglichkeit des
Online-Auftritts ist die Tabellenansicht.
Diese bietet, nach einem durchgéngi-
gen Schema strukturiert, die Ubersicht
Uber die Produktgruppen. Hierbei wird
der Anwender unter anderem (Uber
Artikel-Namen, Artikel-Nummer und
Preis informiert. In der Regel wird hier
eine unverbindliche Preisempfehlung
fur den Artikel angezeigt, den exakten
Produktpreis kann der Endanwender
dann jedoch bei seinem Héndler erfra-
gen. Dies gilt auch fur Artikel, die nicht
mit einem Preis versehen sind.
Daruber hinaus konnen alle tabella-
rischen Ansichten im Hama-Internet-
Shop auch nach Artikel-Nummer,
-name, -typ, Marke und Preis sortiert
werden. Mit einem Klick auf das Kom-
fortfilter-Symbol — es hat die Form ei-
nes Trichters, durch welchen Kugeln
rollen — wird der Anwender direkt
zu dem Hama-Komfortfilter gefiihrt.
Dieser erleichtert die Suche nach

Der Hama-Internetauftritt ist vielschichtig aufgebaut. Die Aktionsansicht zeigt
redaktionell aufgearbeitete Seiten, die mit aktuellen Themen rund um die Top-
Produkte der verschiedenen Produktkategorien versehen sind.
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~Prospekt” besonders interessant. Hier
wird zu den wichtigsten Themen ein
umfangreiches Angebot an download-
fahigem Prospektmaterial offeriert. Die
Rubrik ,digigui.de* fuhrt den Anwen-
der durch das gesamte Hama Digital-
Foto-Sortiment und informiert bei-
spielsweise Uber Filter, Objektive, Ak-

bestimmten Produkten und Produkt-
gruppen. Mit einem Klick auf das
Merkzettel-System (ein weil3es Recht-
eck mit rotem Haken) konnen die
Produkte vorgemerkt und auf dem vir-
tuellen Merkzettel abgelegt werden.
Zu der Produkt-Detailansicht des
Hama-Sortiments gelangt der Anwen-
der wahlweise durch einen Mausklick
auf die Artikelnummer, das Produktbild
oder den Artikelnamen. Diese Ansicht
informiert Gber die technischen Details
des entsprechenden Produktes und bie-
tet die Mdglichkeit, den gewtinschten
Artikel in einer Grof3ansicht zu be-
trachten. Dafir 6ffnet sich ein eigenes
Pop-up-Browser-Fenster. Auch von die-
ser Stelle kann das Produkt auf dem
Merkzettel hinterlegt werden.

Far die Seiten, die zum Ausdruck ge-
eignet sind, hat Hama speziell eine
Druckansicht eingerichtet.

Rundum-Service

Uber das vielfiltige Produktangebot
hinaus bietet Hama auf seinen Inter-
netseiten noch andere Service-Optio-
nen. Neben den genannten Produkt-
kategorien sind auf der Homepage die
Rubriken Aktuell, Service und Unter-
nehmen aufgefiihrt. Alle Rubriken sind
nochmals in Unterrubriken gegliedert.
So findet der User beispielsweise unter
der Rubrik ,Aktuell* und der Unter-
rubrik Top-Produkte einen Uberblick
Uber die Produkt-Spitzenreiter aus dem
Hause Hama. Die Seite ,Testurteile”
bietet quer durch das Hama-Sortiment
eine Auswahl an aktuellen Testurteilen.
Fur den Handel ist auch die Rubrik

Der Hama-
Komfortfilter
erleichtert die
Suche  nach
bestimmten
Produkten und
Produktgrup-
pen.

kus, Speicherkarten und die Mdoglich-
keiten der digitalen Bildbearbeitung.
Auch die aktuellsten Messetermine sind
als Unterrubrik unter ,Aktuell* aufge-
fuhrt.

Der Bereich ,,Service" informiert tber
alles Wissenswerte rund um den Inter-
netauftritt. So findet sich hier eine aus-
fuhrliche Hilferubrik, die den Anwen-
der mit den Systemvoraussetzungen,
den verschiedenen Ansichten und den
diversen Funktionen des Auftritts ver-
traut macht. Eine Kontaktplattform fur
E-Mail-Anfragen und eine wbersichtli-
che Liste aller Hamapartner wird hier
ebenfalls geboten.

Zudem steht unter ,Service” aktuelle
Software fur digitale Fotografie,
PC-Karten, Joy-Sticks, Mause und USB
zum Download bereit. Unter der Rubrik
LZeitschriften® erwartet den Anwender
eine Ubersicht von Zeitschriften, die
Uber Hama-Sortiment-Bereiche be-
richten.

Und last but not least bietet Hama allen
Vertragshandlern einen  speziellen
Héndler-Treff, der vom Handy-News-
Club tber die Hama-Produktprogram-
me und Prospekte bis hin zu den AGB
grundlegende Informationen bietet.
Wissenswertes zu der Philosophie, dem
Profil und den Tochterfirmen des Hau-
ses Hama findet sich unter der Rubrik
~unternehmen*.

Christoph Thomas, Hama-Geschafts-
fuhrer, sieht die neu Uberarbeitete
Internet-Seite seines Unternehmens
als schnelles und zuverlassiges Instru-
ment, von dem speziell der Handel
grof3en Nutzen ziehen kann. miz

8/2001 imaging + foto-contact 45



Industrie

ﬁ—ﬁ'

..r'""

EFRE BREY TLETLT
g |

Vor vier Jahren hat sich die Karl Walther Alben und Rahmen GmbH & Co. KG im neuen Gewerbegebiet

Herrenpfad-Sud in Nettetal angesiedelt.

sLetztlich geht es darum, dem Foto-
handel die Margen zu sichern, die er
zum Uberleben braucht®, meinte Rolf
Inderbiethen, Geschéftsfiihrer der Karl
Walther Rahmen und Alben GmbH &
Co. KG, im Gesprach mit imaging+
foto-contact. ,Oder anders ausge-
drtickt: Er soll SpalR am Verkaufen von
Alben und Rahmen haben, und zwar

Rolf Inderbiethen,
der Karl Walther Rahmen und Alben
GmbH & Co. KG

Geschaftsfuhrer

sowohl was die Handhabung des Sorti-
ments als auch sein Einkommen an-
geht.”

Um dies zu erreichen, hat man bei Karl
Walther verschiedene Ziele formuliert.
So soll beispielsweise die Erstplazie-
rung wieder belebt werden. Inderbie-
then: ,Wer Uber die Erstplazierung
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Karl Walther entwickelt neue Verkaufsstrategie

Vor dem Hintergrund der ak-
tuellen Diskussion Uber Wert-
schopfung im Fotohandel und
im Bewul3tsein, daf3 Alben und
Rahmen seit jeher zu den Mar-
genbringern zéhlen, entwickelt
die Karl Walther Rahmen und
Alben GmbH & Co. KG in Nette-
tal derzeit eine neue Verkaufs-
strategie. Sie soll zum einen
dem Héandler helfen, die fur ihn
optimalen Produkte aus dem
Walther Sortiment ohne Auf-
wand zu finden, zum anderen
sollen Alben und Rahmen wie-
der starker in das Bewul3tsein
des Kunden gertckt werden.

Alben und Rahmen
INS Bewul3tsein
des Kunden rucken

Rahmen und Alben verkaufen will,
braucht Kunden, die genau wissen, was
sie suchen. Denn Impulskaufe werden
derzeit eher durch die Zweitplazierung
im oder vor dem Laden ausgelost.”
Einen Ausweg aus dieser Problematik
sieht Inderbiethen unter anderem in
einer attraktiveren Darstellung fir den
Kunden.

Gleichzeitig soll die Zweitplazierung
beziiglich der Margen aufgewertet wer-
den. ,Es gibt keinen Grund, in der
Zweitplazierung nur die preiswerten
Artikel anzubieten“, sagte Inderbie-
then. ,Richtig ist vielmehr, dort ein
preislich gemischtes Sortiment bereit-
zuhalten und dem Kunden die Ent-
scheidung zu Uberlassen, ob er die
preiswerteren oder die teureren Pro-
dukte haben will.“ Erfahrungen beim
Anbieten unterschiedlicher Preisschie-
nen habe der Fotohandel jahrelang
beim Bildergeschaft gemacht, ,,und
warum soll die gleiche Strategie nicht

auch bei Alben und Rahmen funktio-
nieren”, fragte Inderbiethen.

Die Handhabung des Rahmen- und
Albensortiments soll nach den Vorstel-
lungen des Walther-Geschéftsfiihrers
fir den Héandler erleichtert werden.
Bereits heute besuchen zwolf AulRen-
dienstler deutschlandweit rund 3.500
Handler. Bei etwa einem Viertel von
ihnen Gbernehmen die Walther-Mitar-
beiter nicht nur die Beratung, sondern
auch die Disposition. ,,Unsere Kunden
wissen, daf3 sie unserer Kompetenz ver-
trauen kdnnen und dafd unsere Mitar-
beiter die Produkte bestellen, die in ihr
Geschaft passen®, so Inderbiethen.

Diese Serviceleistung soll zuklnftig
noch erweitert werden: Handelspartner
erhalten, so sie dies wollen, einen maf3-
geschneiderten Bestellvorschlag, indem
jeweils die ,,Renner* des Walther Sorti-
ments zu finden sind — zusammenge-
stellt aus allen Designs und individuell
zugeschnitten auf den einzelnen Hand-



ler. Auch attraktivere Bestellmedien
(Kataloge, Mailings etc.), neuent-
wickelte Verkaufsforderungsmateria-
lien inklusive Ladeneinrichtungsvor-
schlage und Verkaufsdisplays sowie
verkaufsfertige Aktionen, ,bei denen
der Héandler nur noch die Folie ab-
zuziehen braucht und dann sofort
verkaufen kann“, sollen bald zur Ver-
fugung stehen.

SchlieRlich wird es eine neue Sor-
timentsstruktur geben. ,Wir wollen
unseren Partnern nicht mehr langer zu-
muten, sich durch unseren kompletten
Katalog arbeiten zu miissen, um geeig-
nete Produkte fUr ihr Geschéft zu fin-
den“, erlduterte Inderbiethen. ,,Deshalb
werden wir nicht nur unser Sortiment
nach qualitativen, geschmacksbezoge-
nen und preislichen Kriterien ordnen,
wir werden die typischen Eigenschaften
der Produkte auch gegeniiber dem Ver-
braucher kenntlich machen.” So wird
zum Beispiel ein neues Verpackungsde-
sign die Ausstattungsdetails kommuni-
zieren, ,,damit der Inter-
essent im Laden den
Grund fur die Preis- und
Qualitatsunterschiede
erkennen kann.*

Letztes Ziel innerhalb
des neuen Konzeptes ist
die Optimierung des Lagers und der
Logistik. Hier will die Karl Walther
GmbH & Co. KG eine Lieferfahigkeitin-
nerhalb von zwei Tagen fiir 99 Prozent
des Sortiments erreichen, ohne dabei

Beispiele fur hochwer-
tige Alben aus der
Walther-Fertigung  in
Nettetal: Kinderalbum
mit Leineneinband, aus- I'"g
gestanztem Fenster,
Echtapplikationen und
60 Seiten mit Pergamin
(rechts); buchgebunde-
nes Album mit Kunst-
ledereinband in Metalloptik, mit aufgeklebter
Karte und ebenfalls 60 Seiten mit Pergamin
(rechtsaulien); Spiralalben indreiverschiedenen
GrofRen mit 50 Blatt schwarzem Fotokarton
und schwarzem Pergamin

die derzeit gegen Null tendierende Zahl
der Fehlartikel erhéhen zu missen. Er-
strebenswert ist die Reduzierung der
Lieferzeitenvor allem deshalb, weil sich
nach Inderbiethens Ausfihrungen im
Handel in den vergangenen Jahren
eine Tendenz zu kiirzeren Bestellzyklen
abzeichne.

Rahmen und Alben
sichern hohen Rohertrag

DaR3 sich der Verkauf von Alben und
Rahmen nach wie vor lohne, zeigten die
Auswertungen eigener Marktbeobach-
tungen, stellte Inderbiethen fest. So
seien beispielsweise Rahmen miteinem
Marktvolumen von 850 Mio. DM (End-
verbraucherpreise) im Jahr 2000 bezo-
gen auf den Umsatz auf Platz sechs der
im Fotofachhandel angebotenen Pro-
dukte zu finden, auf den Rohertrag be-
zogen ergebe sich mit einer Spanne von
durchschnittlich 52 Prozent allerdings
Rang zwei. Und auch bei Alben kénnten

Karl Walther
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Far den Handel stehen die unterschiedlichsten
Verkaufs- und Prasentationshilfen bereit.

»,_Rahmen und Alben bringen mehr

Rohertrag als Digitalkameras*

sich die Handelsspanne von 50 Prozent,
der Umsatzrang neun und der Roh-
ertragsrang sechs durchaus sehen
lassen. ,Betrachtet man die Marge,
dann sind Alben und Rahmen fur den
Fotofachhandel im
Moment noch we-
sentlich wichtiger als
das Segment Digital-
kameras®, betonte der
Walther-Geschafts-
fuhrer.

Umsdtze wurden dabei vor allem in der
zweiten Jahreshélfte gemacht. Wich-
tigste Monate seien Dezember, August,
Juli und September. hepa

Fakten zu Karl Walther

Die heutige Karl Walther Rahmen und
Alben GmbH & Co. KG wurde 1933 in
Dresden gegrundet. Nach dem zweiten
Weltkrieg zog das Unternehmen an den
Niederrhein, wo es seit 1997 im Ge-
werbepark Herrenpfad-Sid in Nettetal
angesiedelt ist. Dort besitzt das Unter-
nehmen ein 26.000 Quadratmeter
grofRes Grundsttick (davon 9.000 Qua-
dratmeter Uberbaut), auf dem sich die
Betriebsbereiche Verwaltung, Produk-
tion, Fertigwarenlager und Warenein-
gang/Kommissionierung  befinden.
Fruher ausschlieRlich mit der Produk-
tion von Alben beschéftigt, nahm Karl
Walther 1985 auch Rahmen ins Sor-
timent auf. Derzeit beschaftigt das
Unternehmen rund 90 Mitarbeiter, von
denen zwdlf im Au3endienst tatig sind.
Im Jahr 2000 erwirtschaftete die Karl
Walther Rahmen und Alben GmbH &
Co. KG 41 Mio. DM Nettoumsatz.
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Kodak Express startet grof3es Seminarangebot
zur Steigerung des Umsatzes

Durch immer neue Tiefpreis-
aktionen der letzten Monate seien
die Verbraucher nach Ansicht
von Nicola Gizzi, Leiter Minilab,
Kodak GmbH, zum Preisvergleich
erzogen worden. Dartber hinaus
habe sich in den Kopfen der
Kunden das Bild eines Kodak
Express Geschéftes als teuer oder
sogar zu teuer festgesetzt. Um
den Kodak Express Partnern
Unterstitzung im Kampf gegen
dieses Vorurteil zu bieten und
ihnen Instrumente zur Steigerung
des Umsatzes an die Hand zu
geben, hat Kodak Express im
Juni die ,,Wachstumsinitiative
Bild 2001 ins Leben gerufen.

Vom Erfolg der Initiative, die Kodak
zusammen mit dem Trainingsinstitut
Helmut  Machemer International
durchfuhrt, ist das Unternehmen tber-
zeugt. So erhélt jeder der Kodak
Express Partner, dem es nicht gelingt,
innerhalb eines halben Jahres nach
Umsetzung der dort vermittelten
Wachstumsstrategie in den Waren-
gruppen Film, Bild, Rahmen ein
Umsatzwachstum von zehn Prozent
zu erreichen, die Seminargebihren
zurlickerstattet. Das mehrstufige Semi-
narprogramm fur Chefs und deren
Mitarbeiter sowie eine zweitdgige
Vor-Ort-Betreuung durch kompetente
Trainer sollen dabei die Grundlage fur
eine erfolgreiche Zukunft der Minilab-
partner schaffen.
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Zielgruppen:
Chefs und Mitarbeiter

Die Zielgruppen der Initiative werden
in Chefs und deren Mitarbeiter unter-
teilt. Fir beide gliedern sich die Semi-
nare in drei Teile. Fr die Chefs stehen
die Themen ,Marketing und Merchan-
dising”, ,Workshop Bilderlinienstrate-
gie* und ,,Power Selling Film und Bild
mit individuellem Verkaufshandbuch*
auf dem Programm. Fir die Mitarbei-
ter gibt es die Angebote ,,Marketing und
Merchandising®, ,Power Selling Film

und Bild* sowie ,,Power Selling Aktio-
nen und neue Minilabprodukte®.

Das Seminarangebot stltzt sich auf die
Erkenntnis, da? MaRnahmen in den
vier Aktionsfeldern Minilab- und Foto-
fachgeschéft, Ware und Dienstleistung,
Personal und Kunden getroffen werden
mussen, um die Ertragslage zu starken
und die Position des einzelnen Unter-
nehmens im lokalen Umfeld dauerhaft
zu verbessern. Fur jedes dieser Akti-
onsfelder zeigen die Seminarleiter not-
wendige Aktivitdten zur Verbesserung
der gegenwaértigen Situation auf.

Probierpreis-Aktion fur Kodak Picture CD
erfolgreich abgeschlossen
Die von Kodak zwischen April und Juni durchgefuihrte Kodak-Picture CD Pro-

bierpreis-Aktion, die unter dem Motto ,,66 Tage fur 6,66 DM“ stand, konnte mit
groRem Erfolg abgeschlossen werden. Zeitweise

wurden mehr als finfmal soviele Kodak Picture CDs
bestellt, wie vor Aktionsbeginn. Auch nach dem
Ende der Aktion konnte das Produkt das neue, erhohte
Niveau halten. Dazu erklérte Gunter Plapp, Leiter Kodak
Digital Services: ,, Dies bekraftigt unsere Auffassung,
daR Verbraucher, die eine Picture CD ausprobiert
haben, mit hoher Wahrscheinlichkeit diese bei ihrem
nachsten Bildauftrag erneut bestellen werden®. Mit
einer attraktiven Preisgestaltung (der empfohlene
Verkaufspreis liegt jetzt bei 9,95 DM), Promotion-
Materialien und weiteren Verkaufsforderungsmaf3-
nahmen will Kodak das starke Wachstum der Picture
CD weiter fortsetzen.

Gleichzeitig hat das Unter-

nehmen eine neue Version der Picture CD mit neuen Software-Anwendungen und
weiter optimierter Benutzeroberflache vorgestellt, bei der die Hauptsoftware jetzt
gleichermaf3en auf dem PC als auch auf dem Mac genutzt werden kann.
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Das hinter der ,Wachstumsinitiative
Bild 2001“ stehende Konzept basiert
auf vier Sdulen. Zum einen steht die
Repositionierung von Kodak Express
im Vordergrund, wobei durch die Ein-
fuhrung der zentralen Werbebotschaft
Jfotografieren und sparen“ das Hoch-
preis-Image mit dem Ziel aufgeweicht
werden soll, neue Kundengruppen
anzusprechen und fir den schnellen
Bilderservice im 30- oder 60-Minuten-
Takt zu gewinnen. In einem zweiten
Schritt sollen die Winsche und Be-
durfnisse der Kunden erkannt und mit
allen Mitteln daflir gesorgt werden, daf3

diese das groftmogliche Bilderlebnis
genielRen kdnnen. Ein dritter Punkt ist
die Schaffung von Wettbewerbsvortei-
len durch die Einfuhrung exklusiver
Angebote im Bild- und Rahmen-
geschéft. Hier stehen das neue Bild-
sonderformat 11,5 x 17,4 c¢cm und
exklusive Rahmen und Alben, die aus
Spanien importiert wurden, im Mittel-
punkt. Die vierte tragende Sdule des
Programms sind zwolf von Helmut
Machemer International erarbeitete
Systemkomponenten, bei denen zu-
néachst die Ist-Situation der Geschéfte
unter zwolf Aspekten wie z. B. Moti-
vation, Werbeslogans fuir neue Minilab-
produkte und Aktionen, Darstellung

Kodak | i+fc ]

der Kernkompetenz, straffes Kernsorti-
ment, Werbemittel oder Werbung fur
Monatsaktionen analysiert wird. Im
Anschlufd daran werden Ziele formu-
liert und MalBnahmen erarbeitet, mit
deren Hilfe diese zu erreichen sind.

Vor-Ort-Betreuung

Uber das Seminar hinaus gehort das
Angebot einer zweitdgigen Vor-Ort-
Betreuung durch einen Mitarbeiter von
Helmut Machemer International zu
den Angeboten der Wachstumsinitiative.
Zur Beratungsphase am ersten Tag
gehdrt nach der Bestandsaufnahme die
Erarbeitung von Vorschlagen, bei-
spielsweise wie das Ladengeschéft innen
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Sommeraktion 2001 fir den Kodak Picture Maker

Nach dem Motto ,,Momente eines Sommers* bietet
Kodak seinen Picture Maker Kunden eine groRRe
Sommeraktion an, mit der sie das Sommergeschaft
steigern kénnen. Sommer ist Reisezeit, und deshalb
bringen viele Fotoamateure tolle Bilder aus dem
Sommerurlaub mit nach Hause. Diese Motive sind
bestens geeignet zum Verschenken und um schéne
Erinnerungen zu wecken und damit die idealen Motive,
um Uber das Leistungsangebot des Picture Makers
entsprechend angeboten zu werden. Das Aktions-
paket ,Momente eines Sommers" von Kodak bietet
dem Handel alles, was er als Werbemittel, Anzeigenmotiv, Deckenhanger und
Thekenaufsteller braucht. Dazu zéhlen eine CD mit 24 sommerlichen
Rahmen-Motiven, eine auffallige Anzeigen-Vorlage fiir die Tages- und
Wochenpresse, um beispielsweise Neukunden zu werben, poppige Al-Poster,
A2-Deckenhanger und ein attraktiver beidseitig bedruckter Thekenaufsteller.
Dariiber hinaus weist Kodak auf der Kodak-Internetseite auf das Leistungs-
angebot mit einem direkten Link zum Héndlerverzeichnis hin.

fJfJJff
mal wiet

Zahlreiches Werbematerial stellt Kodak Express
seinen Minilab-Partnern zur Verfigung, um die
in den Seminaren erarbeiteten Zielsetzungen zu
unterstitzen.

Das Ziel: Mehr Umsatz
Das Ziel aller beschriebenen Mal3nah-

und auf3en attraktiver werden kann,
mit welchen Aktionen die Frequenz
erhéht und Neukundenzuwachs erzielt
werden konnten oder mit welchen Bil-
derlinien der Kodak Express Partner
seine Kernkompetenz beim Foto aus-
bauen und die Anteile bei den Bilder-
linien optimieren kann. DarUber hin-
aus werden ein Maflinahmenkatalog

Merchandiser, Werbemittel und Waren
entwickelt.

Am zweiten Tag geht es darum, die am
Vortag erarbeiteten MalRnahmen durch
Um- und Aufrdumen des Geschaftes,
Installation neuer Werbe- und Deko-
mittel, der Straffung des Sortiments,
die Neugestaltung der Schaufenster
und das Trainieren neuer Verkaufs-

men ist es, durch systematisches und
zielorientiertes Verkaufen den Umsatz
und die Rendite auszubauen.

Kodak Express Partner, die keine Gelegen-
heit hatten, an dem ersten Seminar-
programm teilzunehmen, haben die
Mdoglichkeit, schon mal an dem zwei-
tagigen Vor-Ort-Programm teilzunehmen.
Die zweite Phase der Wachstumsinitiative

und Bestellisten fiir die notwendigen  techniken umzusetzen. ist fur den Herbst geplant. hol

Kodak Bilder Aktion geht in zweite Runde

Rechtzeitig zur laufenden Ferienzeit geht Kodak in die zweite Runde der ,,gréRten Kodak Bilder Aktion aller Zeiten“ . Rund
15.000 potentielle Kunden im Einzugsgebiet jedes teilnehmenden Handlers finden drei Wochen nach Ferienbeginn eine
Bildertasche im First-Design mit der eingedruckten Adresse der beteiligten
Fotofachhandler im Briefkasten. Dabei werden insgesamt allein in dieser
Runde sieben Millionen Mailings verteilt. Damit moglichst viele Haushalte
mit der Mailing-Aktion erreicht werden, wenn sie aus dem Urlaub zuriick-
gekehrt sind, wurden die Termine fur die Verteilung entsprechend der
Sommerferien in den einzelnen Bundeslandern gesteuert. Die dritte Aus-
sendung wird dann zum Ende der Sommerferien in den einzelnen Bundes- : ':_""_""....".’.'.:
landern starten. ' cnizas
Fur die teilnehmenden Kodak-Bilderhéndler bedeutet die Bilder-Kampagne -

eine massive Unterstitzung fir das Urlaubsbildergeschaft in ihrem
Einzugsgebiet. Neben der Héndleradresse enthalt das Mailing Infor-
mationen zu den einzelnen Bilderlinien und sonstigen Dienstleistungen
rund ums Bild. Auch die zweite Aussendung enthélt wieder attraktive
Angebote, die den Verbraucher animieren sollen, diese im Fotogeschaft
einzuldsen. So hat sich das Kodak Marketing Team spannende Aktionen einfallen lassen, um die Aufmerksamkeit der Kunden
auf die Aktion zu lenken. Wenn beispielsweise auf dem Mailing unter dem dort plazierten Rubbelfeld ein Kodak Bilder Logo
erscheint, hat der Endverbraucher einen kostenlosen Bilderauftrag inklusive einer Kodak Picture CD gewonnen. Die 25 schnell-
sten Kunden pro teilnehmendem Héndler erhalten ein kostenloses Fun-T-Shirt mit ihrem Lieblingsfoto. Uber eine spezielle
Hotline kdnnen sich die Kunden als Tester einer Kodak Preview-Kamera bewerben (insgesamt 1.000 Testpakete werden verlost).
Ein wesentlicher Schwerpunkt neben der Neugewinnung von Kunden ist die Kundenbindung. Mit jedem Auftrag fiir die Kodak
Bilderlinien First Service, Premier Service und fiir die Kodak Picture CD erhélt der Kunde einen Treuepunkt. Hat er eine
bestimmte Anzahl von Treuepunkten gesammelt, wird er mit einer Pramie, die direkt auf sein Konto Giberwiesen wird, belohnt.

TREU SEIN
PUNKTET !

Diese Bildertasche werden bald
uber sieben Millionen Haushalte
in ihren Briefkasten finden.
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Liebe Kolleginnen,
liebe Kollegen,

da haben wir Fotografen nun sténdig
die Geschichten vom Sommerloch
gelesen:

Mal war es ein Krokodil im Rhein, dann
die groRartige Hoffnung, daf3 Schiler
wegen zu hoher Kosten nicht mehr
sitzenbleiben durfen; das schlechte
Wetter war immer gut fur eine allge-
meine Entrastung... wohin man auch
blickte — Sommerlécher in Hulle und
Falle.

Wir Fotografen hatten unsere ganz
speziellen Sommerlécher. Da gab es die
Auftragspauschale fir Labor-Arbeiten,
die ganz schnell wieder zuriick-
genommen wurde — die tbliche Aufre-
gung Uber einen bestimmten Redak-
teur zu Angriffen auf die Handwerks-
ordnung... alles geschenkt!

Wir Profis mussen uns einfach nach
der flauen Sommerzeit mit Elan ins
Geschaft stiirzen. Steht uns allen doch
ein goldener Herbst fir auRergewohn-
liche ,,Outdoor-Portraits* bevor und
ein Weihnachtsgeschaft, bei dem wir
endlich einmal unseren Kunden zeigen
kénnen, wie gut wir im Studio Portrat-,

Gruppen- und Bewerbungsfotos her-
stellen kdnnen.

Ist es nicht ein Segen, dal wir dies
jedes Jahr wieder vollig neu in Angriff
nehmen dirfen — mit all den neuen
Erkenntnissen aus den vielen schlauen
Zeitungsartikeln und Workshops, die
wir gelesen und intensiv besucht
haben?

Der Trend geht zu Schwarz-Weif3. Der
Kunde will weg von dem ,gestellten
Bild“. Life-Style ist angesagt. Die géan-
gigen Posen sind out!

?hntugraphen-lnnung Koblenz

Ke t vor den

zen Manmn...

...war das Motto, unter dem sich die Photographen-Innung Mittelrhein auf der Handwerksmesse in
Koblenz présentierte. Obermeister Herbert Gauls (hier im Foto) und die Fotoklasse der Berufs-
schule fotografierten die Besucher mit einer Digitalkamera. Insgesamt wurden in acht Tagen tber

1.500 Fotos verschenkt. Ein gelungener Werbeauftritt fir die Fotografie.
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Foto: Gauls

Wer Zeitschriften wie Max und andere
Trend-Magazine durchblattert (und
dazu fordere ich alle Portrat-Foto-
grafen nachdricklich auf), wird fest-
stellen, dal®3 zwischen der eigenen
Schaufenster-Prasentation und den im
Heft gezeigten Fotos ein entscheidender
Unterschied besteht: Diese Fotos schei-
nen die abgebildeten Personen realisti-
scher, wahrer und glaubhafter in
ihrem nattrlichen Umfeld abzubilden.
Diese Fotos sehen so aus, als habe der
Fotograf nur den ,richtigen Moment*
abgepalRt (oder herausgearbeitet), in
dem eine Prasentation vor der Kamera
auch fur den Betrachter des Ergebnis-
ses gut aussieht.

Versetzen wir uns doch einmal in die
Rolle unserer Portrait-Kunden: Jeder
will gut aussehen. In jedem Fall besser
als sein eigenes Spiegelbild! Vom Por-
trait-Fotografen erhofft er dies nicht
nur — er fordert es!

Und weil es nun die Zeit nach dem
Sommerloch gibt, haben wir Fotogra-
fen eine Reihe von wichtigen Aufgaben
zu erledigen. Richtig! Ich rede von
Werbemafl3nahmen!

Wir missen nun alle unsere Schau-
fenster umdekorieren und die unausge-
sprochenen Winsche unserer Kunden
in verkaufstrachtige Bilder und Ver-
kaufs-Aktionen umarbeiten. Anzeigen,
Schaufenster, Mailings, personliche
Ansprachen und Handzettel.

Werbung ist nun angesagt, um das
Ende des Sommerlochs fuir den Jahres-
Abschlul® aktiv und positiv zu gestal-
ten.

Bilden Sie Schwerpunkt-Schaufenster:
Schwarz-Weil3-Portraits, Gruppenfotos
als Weihnachtskarte, Tierfotos auf3er-
halb des Studios... der Phantasie sind
keine Grenzen gesetzt.

Begleiten Sie diese Mal3nahme mit
preiswerten Handzetteln und Klein-
anzeigen in lhrer regionalen Zeitung.

Es wére doch gelacht, wenn Sie dann
noch Zeit hatten, Uber die Sommer-
locher nachzudenken.

In diesem Sinne gruf3t ganz herzlich
lhr/Euer

Hua ﬂc&/%

Tom Pochert



Digitale Panoramakamera

Unter der Bezeichnung ,,Eyescan MM1*
ist jetzt die bereits auf der letzten photo-
kina von der Kamera & System Technik
GmbH, Dresden, vorgestellte digitale
360° Panoramakamera lieferbar. Die
Eyescan arbeitet nach dem bekannten
Prinzip: Wahrend der Kamerakopf um
die Vertikale rotiert, wird das Bild spal-

Foto: I'I<ST
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tenweise von einer CCD-Zeile abgeta-
stet. Dabei wird eine Auflésung von
3.600 Pixeln erreicht und Dateien von
cirka 250 MB. Es lassen sich Objektive

mit Nikon-Bajonett oder M-42 verwen-
den.

Neuwahlen in der Oberpfalz

In der Innung Oberpfalz wurden im
Juni Neuwahlen abgehalten.

Der bisherige Obermeister Wolfram
Schmidt Gibergab sein Amt an die Foto-
grafenkollegin Lydia Graggo.

Schmidt wollte die Anforderung des
Amtes auf mehrere Schultern verteilt
wissen und nicht zu lange den Vorsitz
innehaben. Er bleibt weiterhin Stell-
vertreter.

Die neue Obermeisterin betreibt ein
Portraitstudio in Neutraubling und
steht fur eine aktive Innungsarbeit.

4

" i-':! J.'L. .
Die neue Obermeisterin Lydia Graggo wird von
Geschéftsfuhrer Weigert (links) und dem bishe-
rigen Obermeister Wolfram Schmidt tatkraftig

unterstutzt.

Ihr Wunsch: ,,Es wére ein Erfolg, wenn
mehr junge Fotografen der Innung bei-
treten und auch rege an den Veranstal-
tungen teilnehmen wiirden. Schon der
Teamgeist und der Austausch unter
den Kollegen bringen fiir den einzel-
nen mehr als der Beitrag kostet. Es ist
schade, dal die Fotografen fast nur als
Einzelkampfer arbeiten.*

Canon Workshop in Gera

Am 14. September dreht sich alles um
das Thema ,Vom Auslésen zum ge-
druckten GroR3foto”. Der Workshop
richtet sich an alle Fotografen, die in
ihrem Studio nichts dem Zufall uber-
lassen wollen und Lésungen aus einer
Hand bevorzugen. Gearbeitet wird mit
einem Canon 6-Farben Large Format
Printer, der EOS D30, Flachbett und
Diascannern sowie analogem Canon
Equipment. Die Veranstaltung findet im
Dorint Hotel statt und kostet 100,— DM.

Infotreff mit VST in Aachen

Auf einer Informationsveranstaltung
der Fotografeninnung Aachen stellte
Dietmar Hénisch (4. von links) von

VST Fotostudio Systeme eine digitale
Komplettlésung fiir Portratstudios
vor. Uber die Teilnahme von zwei nie-
derléandischen Kollegen freute sich die
Obermeisterin Brigitte Averdung-Haf-
ner ganz besonders.

Outdoor in Ludenscheid

Unter der Leitung von Manfred Kohl
veranstaltete der APPI NRW ein Semi-
nar zum Thema Outdoorfotografie.
Seminarinhalte waren die Kontrast-
bewaltigung mit Aufhellern, Blitztech-
nik und Veranderung der Perspektive,
Einsatz unterschiedlicher Brennwei-
ten sowie die Wahl des Standortes mit
Einbeziehung des Vordergrundes als
gestalterisches Element.

Drei Azubis dokumentierten den gut
besuchten Workshop in Form einer
Reportage. Die beste Arbeit wird mit
einem Barpreis in H6he von 500,— DM
pramiert.
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Maria Linke wurde 60

Einen runden Geburtstag konnte die
Fotografin Maria Linke, Ehefrau des
Ehrenobermeisters Eddi Linke, feiern.

Maria und Eddi Linke betreiben ein
Studio in Duren, dessen Portrétabtei-
lung von Maria Linke geleitet wird. Zu
ihrem Ehrentag erhielt Maria von
ihrem Eddi eine Nikon Digitalkamera
D1x geschenkt.

Seminare an der aph

Auch im zweiten Halbjahr bietet die
Akademie fur Photographie in Ham-
burg wieder eine Reihe interessanter
Workshops mit kompetenten Referen-
ten an. Mit dieser Seminarreihe unter-
streicht die aph ihre Kompetenz als
Aus- und Weiterbildungseinrichtung.

Die Termine:

e 24.8. bis 26.8. — People-Fotografie
mit Det Kempke, DM 498,—

e 14.9. bis 16.9. — Digitale Fotografie
mit Rolf Hartenfels und Thomas
Kierst, DM 498,—

e 29.9. bis 6.10. — Die Farb-Reportage
mit Alex Webb/Magnum, DM 1.198,—

e 12.10. bis 14.10. — Farbvergrofzern
mit Jochen Buschmann, DM 498,—

e 20.10. bis 26.10. — Die SW-Reportage
mit Kent Klich/Magnum, DM 1.198,—

e 2.11. bis 4.11. — Marketing ftir Foto-
grafen mit verschiedenen Referenten,
DM 498,—

e 16.11. bis 18.11. — Die Reportage
mit Rolf Bauerdick, DM 498,—

e 1.12. — Berufseinsteiger-Seminar mit
verschiedenen Referenten, DM 198,—.

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer.
Weitere Infos: aph, Frau Prusseit, Tele-
fon 040/35744616.

profi-contact
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Lange, bevor der Begriff Multimedia in
den deutschen Sprachgebrauch Einzug
gehalten hat, lebte Heinrich Hauser,
der am 28. August 2001 seinen einhun-
dertsten Geburtstag feiern wirde. Als
begnadeter Fotograf, genialer Filme-
macher und herausragender Schrift-
steller war Heinrich Hauser nicht nur
der erste Multimedia Journalist der
30er Jahre, sondern auch Wegbereiter
der ,,Neuen Sachlichkeit®. Seine Filme
»Die letzten Segelschiffe und ,,Chicago
— Weltstadt in Flegeljahren®, die 1930
bzw. 1931 in Berlin uraufgefihrt wur-
den, sind unter Kennern und Kine-
asten unvergessene Klassiker der Film-
reportage. Seine Ruhrgebietsreportage
»Das schwarze Revier“ ist ein Meilen-
stein des deutschen Fotojournalismus.
Kein anderer sah die Welt der 20er und

30er Jahre
durch den
Sucher einer
Foto- oder
Filmkamera
so eindring-
lich, so inten-
siv und so
innovativ wie
Heinrich
Hauser. Und
kein anderer
vermochte
technische
Vorgange verstandlicher zu beschreiben.
Wer war dieser auRergewohnliche
Mensch, der seiner Nachwelt so viele
unvergeRliche und unvergangliche
Dokumente aus seiner Zeit hinterlas-
sen hat? Turbulent wie die damalige

Oben: ,,Der Auswurf der Stadte und der Industrie lagert sich an den Rand der Siedlungen®. Unten:

»Gaswascher ragen hoch Uiber die Hauser”.

profi-contact

Fotos: Heinrich Hauser, Sammlung Geller & Geller.

Zeit ist auch sein Lebenslauf. Heinrich
Hauser wurde am 28.8.1901 in Berlin
geboren. Unter der Ebert-Regierung
wurde der 17jahrige Hauser Seekadett
und trat nach der Novemberrevolution
in ein Freikorps ein. Die Ausbildung
zum Ingenieur bei den Krupp-Werken
mufdte er im Sommer 1919 nach
einem Arbeitsunfall abbrechen. In Kiel
erlebte Hauser als Offiziersanwarter
den Kapp-Putsch und den darauf
folgenden Generalstreik. Nur ein Jahr
spater begann Hauser ein Medizin-
studium in Jena, das er 1922 abbrach,
nach Rostock ging und dort als Boots-
mann anheuerte. Im November des
gleichen Jahres fuhr Hauser auf einem
Dampfer nach Australien. Seine dort
gewonnenen Erkenntnisse bildeten
den Grundstock fur sein Reisebuch
»,Der menschenscheue Kontinent -
Australien®.

Nach seiner Ruckkehr arbeitete er
kurze Zeit als Regieassistent und
entdeckte dabei offensichtlich seine
LKreative Ader” auch fiir die optische
Seite seiner Reportagen. Ende 1923
fuhrte ihn seine Odyssee als Leicht-
matrose weiter nach Indien.

1924 begann Heinrich Hauser zu



il

,50 sieht der Schrebergarten aus und seine Gartner”. Foto: Heinrich Hauser, Sammlung Geller & Geller.

schreiben und erhielt 1929 fur seinen
Roman ,Brackwasser“ den Gerhart-
Hauptmann-Preis. Im selben Jahr
erschien sein Reportagebuch tber das
~Schwarze Revier”, zu dessen Realisie-
rung er im Herbst 1928 zu einer sechs-
tausend Kilometer langen Autofahrt
durch eine der damals unbekanntesten
Regionen Deutschlands aufbrach. Mit
dem Sachverstand eines Beobachters,
der das Ruhrgebiet nicht nur besucht,
sondern selbst erlebt hat, entdeckte
Hauser das ,,poetische Potential“ dieser
Region. Kraft seiner literarischen,
didaktischen Sprache und seines
unkonventionellen visuellen Empfin-
dens entstand ein unvergleichliches
Meisterwerk der Literatur — eine
Kombination aus Bildern und Texten,
die ihresgleichen sucht.

Zwischen 1930 und 1938 erschienen
nicht nur Romane, Erzdhlungen und
Industriereportagen, sondern auch
seine unvergleichlichen Reiseberichte
Uber den amerikanischen Mittel-
westen, Australien, Ostpreuf3en und
den Balkan. In einem seiner erfolg-
reichsten Buicher erzéhlt Hauser tber
eine Fahrt mit dem Frachtsegler und
spateren Segelschulschiff ,,Pamir®.

Seine Reisebucher ,,Die letzten Segel-
schiffe“ und ,,Chicago — Weltstadt in
Flegeljahren“ hat Heinrich Hauser
zudem erfolgreich verfilmt. Die beiden
1930 bzw. 1931 in Berlin urauf-
gefihrten Filme zéhlen auch noch
heute — 70 Jahre nach der Urauf-

fihrung — zu den Meilensteinen der
internationalen Filmgeschichte.

1939 emigrierte Hauser in die USA und
setzte dort seine schriftstellerische
Téatigkeit fort. 1949 kehrte er auf Inter-
vention von Stern-Herausgeber Henri
Nannen nach Deutschland zuriick und
wurde fur kurze Zeit Chefredakteur des
aotern®.

Heute befinden sich die Fotografien
von Heinrich Hauser in den Sammlun-
gen der groRten Museen wie bei-
spielsweise The J. Paul Getty Museum
in Malibu/Kalifornien, Musée d'Orsay
in Paris, The Art Institute of Chicago,
Canadian Center for Architecture in
Montreal, Fotografische Sammlung im
Museum Folkwang in Essen usw. Die
groRte und umfangreichste Samm-
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lung befindet sich jedoch im Besitz des
Nachlasses des Folkwang Auriga Ver-
lagsarchivs, das von dem Fotografen
und Sammler Wolfgang-Peter Geller
aufgearbeitet und gepflegt wird.

Heinrich Hauser wurde nur 53 Jahre
alt. Er starb am 25. Mérz 1955 in
Die3en am bayrischen Ammersee. Er
starb nahezu vergessen — seine Arbei-
ten jedoch bleiben unsterblich.

Weitere Fotografien von Heinrich
Hauser sind im Internet unter www.
hauser-heinrich.de zu finden.

Alle Bilder und Bildtexte wurden dem
Buch ,Heinrich Hauser — Schwarzes
Revier* entnommen und uns freundli-
cherweise von Wolfgang-Peter Geller
zur Verfligung gestellt.
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Aktiver Stiden

Bereits im Mai folgten 25 Fotografen
aus Stiddeutschland der Einladung von
Uschi Hélderle zu einem Workshop
zum Thema Ménner. Im Portrétatelier
Bauer in Karlsruhe wurden die Teil-
nehmer mit digitalen Kameras und
Ruckteilen von PSL und Kodak ausge-
stattet und konnten die neue Technik
an funf Modellen ausprobieren.

Foto: Uschi Holderle

Nur einen Monat spater fotografierte
die Gruppe um Uschi Hélderle schéne
Frauen und alte Loks. Location war das
Gelande des Vereins ,,Bayrisches Eisen-
bahnmuseum® in Minchen (Foto
unten). Zwischen alten Ziigen gab es
reichlich Gelegenheit, schone Frauen

profi-contact

Lossprechung in Aachen

Uber eine bestandene Gesellenpriifung freuten sich Dagmar Ciippers, Sascha
Gast, Eva Halstenberg, Kristina Joris, Edwina Offermanns, Stephanie Prost,
Stefan Raso, Manuel Thomé und Esther Widua sowie die Obermeisterin Brigitte
Averdung-Héfner (hinten links) und der Prifungsausschufd. Die Losspre-
chungsfeier und die damit verbundene Fotoausstellung in den Rdumen der
Aachener Bank fand in diesem Jahr einen grandiosen Zuspruch; an die 100 Besu-

cher erlebten eine beeindruckende Feier.

in Dessous zu fotografieren. Unter-
stutzt wurde dieser Workshop von der
Firma Hensel, die ihr Angebot an
unterschiedlichem Licht présentierte.
Besonders der Gedankenaustausch
zwischen den ,,gestandenen“ Fotogra-
fen und den Lehrlingen fand grof3en
Anklang. Weitere Aktivitdten sind
geplant. Naheres von Uschi Hélderle,
Telefon 07392/6431.

Foto: Uschi Holderle

Foto: Maria Linke

Bowens kommt mit Esprit

Esprit digital 750 heif3t das neue Kom-
paktblitzgerat von Bowens, das sich in
das vorhandene System integrieren
1aRt. Das neue Gerét kostet rund DM
2.000,— und bietet eine professionelle
Ausstattung: Metall-
gehéuse, extrem
schnelle Ab-
brenn-

zeiten,
650 Watt Ein-
stellicht (flexible Ein-
stellung), integrierte Fotozelle, auto-
matische Blendenreihne mit drei
Belichtungen in vier Funktionen und
frei wahlbaren Stufen, komplett fern-
steuerbar, individuell einstellbare Soft-
warefunktionen, Leistung in drei
Stufen schaltbar (750, 500, 250 Ws),
Leistung Uber sechs Blenden regelbar
(in 1/10 Stufen), Spannungsstabilisa-
tor (£0,05 Blendenstufen), abschaltba-
res Warnsignal, Aufladezeit unter einer
Sekunde, Gewicht 4,5 kg.



~Kinder, wir mussen sparen!*
Irgendwann hat fast jeder diesen
besorgten Ausruf gehdrt, wenn
wieder einmal alles teurer wurde.
Man vernahm die Kunde, aber mit
der Umsetzung in die Tat sah es
nicht allzu rosig aus. Zuerst
schaute man auf seine Mitkost-
génger und norgelte: ,Dann soll
der doch erst mal....”

Denn wenn gespart werden muf3, dann bitte alle. Zumindest
in der Familie sollte es so sein. Aber schwieriger ist nun die
Frage zu erlautern (und in die Tat umzusetzen), wo gespart
werden muf3, damit es sich in der Praxis bemerkbar macht.
Diese Frage ist kaum zu beantworten, weil jeder es anders
sieht, im engsten Familienkreis und in Wirtschaft und Poli-
tik sowieso!

Nun gibt es wahrlich viele Ungereimtheiten. Das fangt damit
an, daf3 wir uns oft fragen, woher dieser oder jener nur das
viele Geld hat, um sich sein Haus, das dicke Auto, die teuren
Klamotten und die Luxusreisen leisten zu kdnnen. Vielleicht
kann er es aber auch gar nicht, sondern tut es einfach. Die
Bank kdnnte, aber darf nicht, ndhere Auskunft geben.

Wie im GrolRen, so im Kleinen. Vorbilder haben wir ja genug,
wie man Uber seine Verhaltnisse leben kann, bis der grof3e
Knall kommt!

Es fangt bereits in der Schule an. Diese Marke in ,,in“, die an-
dere ,,out”, je teurer, desto beliebter. Die Eltern oder Grol3-
eltern werden'’s schon bezahlen.

Uns Fotohandlern kdnnte dies, wenn wir nicht direkt von die-
ser ,,Verwohnwelle* betroffen sein wirden, relativ egal sein.
Aber leider erwischt uns ja auf der anderen Seite die ,.Spar-
welle”, die zur Folge hat, daf Gber héhere Preise im Fach-
handel gemeckert wird. Dabei sind es vor allem die Droge-
rieketten mit ihren absoluten Niedrigstpreisen, die uns ein
Dorn im Auge sind.

Die geplante Auftragspauschale kann fur uns nur ein Tropfen
auf den heifRen Stein sein, denn nur eine Preispolitik, die uns
eine entsprechende Rendite beschert, kann unsere Existenz-
rettung sein.

Alle warten nun auf das ,,digitale Wunder*. Die digitale Welt
kommt, aber sie wird keine Wunder vollbringen. Umschich-
tungen grofReren Ausmal3es sind zwar zu verzeichnen, schaut
man aber in Zeitschriften und Zeitungen, die sich mit foto-
grafischen Themen befassen, dann gewinnt man den Eindruck,
daf? es nur noch um die Digitalitat mitall ihren Vorziigen geht.
Der Kunde aber rechnet. Er verfallt auch nicht immer, gera-
de wenn er etwas alteren Jahrgangs ist, dem Fortschritt und
allem Neuen. Die Realitét ist — und die Bilderzahlen zeigen
dies —, dalR eine Fotografiermudigkeit und Verunsicherung
da sind. Vor diesem Hintergrund sind allerdings steigende
Zahlen nur noch im Digitalbereich zu verzeichnen. Wo soll-
ten sie aber auch sonst wohl sein?! Dieser Markt kann ja nur
wachsen, was bei APS —trotz massiver Werbung — nur schlep-
pend geschieht.

Horst Dieter Lehmann

Handel

Sparen — aber wo?

Der Fotohéndler und auch die Labore sind sich aber wohl
sicher dartUber im klaren, daf3 der Amateur nicht fleif3ig auf
konventionelle Weise weiter fotografiert und zusétzlich sei-
ne Digitalkamera zum Einsatz bringt. Irgendwo wird immer
gespart, und die teure und neue Digitale muf3 sich je rentie-
ren. Wenn wir sie einmal unter den — nicht negativ gemein-
ten — Begriff des ,,technischen Spielzeugs"” einstufen wollen,
darf ein Faktor nicht unbertcksichtigt bleiben: Der Spaf3 an
der neuen Technik kann viel schneller vorbei sein, als die
Freude am Bild Uber die Jahre hinaus andauern kann. Wie
viele Aufnahmen werden gemacht, wie viele Bilder bleiben
davon erhalten?

Die Fotografie, gerade die Amateurfotografie, stand immer
auf relativ sicheren Beinen, wenn der Begriff ,Erinnerung*
ein wesentlicher Aspekt war! Wir wollen nicht Gbersehen und
unterschatzen, daf3 der Bildschirm fast alle in seinen Bann
schlagt. Ebensowenig aber sollten wir vergessen, daf3 die
Bilder in der Hand und im Album wohl immer einen hohen
Stellenwert einnehmen werden.

Der Fotohandler mufR nun einmal, wenn er denn noch lan-
ger als solcher existent bleiben will, Umsatz und Rendite an
die erste Stelle setzen. Wie er dieses Ziel erreicht, ist an sich
zweitrangig, selbst wenn er ein noch so grof3er Idealist sein
mag. Die Zeitumsténde zwingen ihn zu sparen, aber er muf3
auch investieren. Da fuhrt an der Digitalitat kein Weg vorbei.
Doch will Uberlegt sein, was, woflr und wie lange zum Vor-
teil eingesetzt werden kann und muf3.

Der Fotograf und Fotohéndler mit seinem traditionsbewuf3-
ten Stil ist ein Auslaufmodell. Seine Stammkunden, ebenfalls
alteren Semesters, sterben langsam aus. Entweder weil sie im
wahrsten Sinne des Wortes nicht mehr auf dieser Welt wei-
len oder weil sie des Fotografierens nicht mehr méchtig bzw.
Uberdrussig sind.

Die Jugend aber geht andere Wege, die sie vornehmlich zum
Billiganbieter fuhren. Irgendwie muf3 mit dem (meist recht
reichlich bemessenen) Taschengeld die eingangs erwéhnte
»grofe Welt” doch finanziert werden. Es spricht sich auf3er-
dem schnell herum, wo es die billigsten Bilder gibt. Die teure
Digitalkamera ist ebenfalls noch nicht immer drin, obwohl
es diese Kameras mittlerweile auch schon zum Spottpreis
gibt. Nach der Qualitat wollen wir hier lieber nicht fragen!
Ein tolles Poster im Format 20 x 30 oder gréf3er zu erhalten,
wie es mit einem Kleinbildfilm problemlos und preisguinstig
zu erwerben ist, durfte im digitalen Bereich schon etwas teu-
rer sein, wenn nicht sogar sehr schwierig zu erhalten und
eher etwas fur ,,Semis* oder ,,Profis*“.

Es gibt ein altes, weises Sprichwort: ,,Wir kdnnen die Men-
schen nicht andern, aber wir kénnen uns andern.*
Versuchen kann man es ja mal, wenn man will und kann.
Das konnte auch fur den Fach- und Atelierhéndler zutreffen!
Er konnte sich vom ,nassen“ zum ,trockenen* Anbieter und
Verarbeiter wandeln. Gewif3 wird dieses manchem gelingen!
Hoffen wir nur, dal3 dabei moglichst wenige auf dem Trocke-
nen sitzen, vor allem aber keine nassen Fif3e bekommen.
Beides ware nicht gut. —
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Neuheiten

Statec stellt spezielles Kit
fur Videokameras vor

Video Kit G2380/20 Explorer heil3t ein
Kit, das die Statec GmbH speziell fur
digitale Videokameras zusammen-
gestellt hat. Es besteht aus dem Gitzo
Fluid-Neiger G2380 und dem neuen
Gitzo Stativ Explorer und eignet sich
bei einer Gesamttragkraft von sechs
Kilogramm fur alle Camcorder mit
einem Gewicht bis zu funf Kilogramm.
Kennzeichen des Fluid-Neigers sind
getrennte Einstellkndpfe fir Panorama-
und Neigefriktion und innenliegende

e2nergizer Batterien
arbeiten mit Titanium

Energizer bringt in diesen Tagen seine
neue Batterie e2Znergizer Titanium
im Superpremium-Segment auf den
Markt. Durch eine neuartige Batterie-
Technologie und den Inhaltsstoff
Titanium konnte nach Angaben des
Herstellers im Vergleich zu herkdmm-
lichen Alkali-Batterien nicht nur eine
erhohte Leistung erzielt werden, son-
dern auch eine verbesserte Leitfahig-
keit. Auflerdem besitzt die Batterie
eine wiederverschlieBbare Packung
sowie einen Tester zum Ablesen des
Ladezustands. Als Hauptsponsor der
europdischen Leichtathletik unterstiitzt

ol

0 TITANIEN.,

Energizer die Einfiihrung der e2nergi-
zer Titanium durch ein umfangreiches
Sportsponsoring sowie hochwertige
Displays und verkaufsfordernde Maf3-
nahmen. Die Batterie steht zur Markt-
einflhrung als Vierer-Mignonkarte
zum empfohlenen Verkaufspreis von
zirka 14 DM zur Verfugung.
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Feststellknopfe. Das Stativ bietet stu-
fenlose Winkelverstellung der dreiteili-
gen Beine, drei separat bedienbare
Klemmhebel sowie eine um 180°
schwenkbare und um 360° drehbare
Mittelsdule. Die maximale Hoéhe der
Mittelsdule betragt 163 cm. Das Stativ
wiegt 2,2 Kilogramm, der Fluid-Neiger
bringt 1,4 Kilogramm auf die Waage.

Cullmann erhoht die
Leitzahl des Powerzooms

Cullmann hat unter der Bezeichnung
45 AF Powerzoom das Nachfolgemodell
des Blitzgeréates 40 AF Powerzoom vor-
gestellt. Beim neuen Modell wurde die
Leitzahl auf 45 (bei 85 mm und ISO
100/21°) erhoht. AufRerdem kann das
neue Gerdt nicht nur mit Spiegel-
reflexkameras von Canon, Minolta und
Nikon betrieben werden, sondern,
anders als der Vorgdnger, auch mit
Modellen von Pentax. Neu konzipiert
wurde dartber hinaus der Schwenk-
reflektor, der jetzt auch horizontale
Schwenks erlaubt. Das Ubersichtliche
LC-Display verschafft einen schnellen
Uberblick uber die aktuellen Ein-
stellungen. Zu den Ausstattungsmerk-
malen des Cullmann 45 AF Powerzoom
gehdren TTL-Blitzmessung, automati-
sches Scharfstellen bei Dunkelheit mit
MeR3rotlicht, Blitzbereitschaftsanzeige
im Sucher, manuelle und automatische

Zoomreflektoreinstellung sowie auto-
matische Blitzsynchronzeit. Zuséatzlich
unterstltzt das Gerat die Synchronisa-
tion auf den zweiten Verschluf3vorhang
bei Canon und Minolta Kameras. Preis:
ca. 350 DM.

Vivanco Fototaschen aus
wasserabweisendem Nylon

Zubehorhersteller Vivanco hat unter
der Produktbezeichnung Genius blue
50 und Genius blue 75 zwei neue Foto-
taschen ins Sortiment aufgenommen.
Beide Modelle werden den Angaben des
Herstellers zufolge aus hochwertigem
schwarzen Mikrofasergewebe herge-
stellt. Wasserabweisendes Nylon sorgt
auch bei ungunstigen Witterungsver-
haltnissen dafur, dald die Ausristung
trocken bleibt. Den sicheren Transport
gewéhrleistet die Auspolsterung der
Tasche. Durch eine Schlaufe mit Klett-
verschluf kann die Tasche problemlos
am Gurtel befestigt werden. Sie a3t
sich aber auch einfach mit dem indivi-
duell verstellbaren Riemen Uber der
Schulter tragen. Weiterhin bieten die
neuen Genius Taschen ein Zusatzfach,
in dem der Benutzer Zubehor wie Ak-

|

kus oder Ersatzbatterien unterbringen
kann. Ein Extrafach im Inneren bietet
zusatzlichen Platz fir Kleinutensilien
wie Speicherkarten. Genius blue 75 hat
darUber hinaus im Deckelinneren auch
noch Platz fur Filter und ahnliches
Fotozubehor. Die Taschen sind ab sofort
erhéltlich. Besucher der Internationalen
Funkausstellung kdnnen die Neuheiten
dort in Augenschein nehmen.



Neuheiten

Zoomstarke Espios bel Pentax

Wenige Tage, nachdem Pentax
neue Kleinbild-Kompaktkame-
ras fur das Einsteigersegment
vorgestellt hatte (ifc berichtete
in Ausgabe 7/2001, S. 48), pra-
sentierte das Unternehmen mit
der Espio 150SL und der Espio
170SL auch zwei zoomstarke
Modelle innerhalb der Espio-
Reihe.

Die Kleinbild-Kompaktkamera Espio
150SL ist mit einem vierfachen Zoom-
objektiv 5,6-12/38-150 mm ausge-
stattet, das sich mit Hilfe des passiven
Funffeld-Phasenvergleichs-Autofocus-
systems in einem Bereich von 75 cm
(bei Brennweite 38 mm) bzw. 1,20 m
(bei Brennweite 150 mm) bis unendlich
automatisch scharfstellen l1aRt. Auch

Pentax Universalzoom

jetzt auch in Schwarz

Im Februar hatte Pentax das neue Uni-
versalzoomobjektiv. SMC Pentax-FA
3,2-4,5/28-105 mm AL (IF) in silber-
farbener Version eingefiihrt. Jetzt steht
das Modell mit seinem 3,75fachen
Zoombereich, das sich nach Angaben
des Herstellers durch extrem kompak-
te Abmessungen und hochqualitative

Bild-Reproduktion auszeichnet, auch
in Schwarz zur Verfligung. Das Objek-
tiv hat einen Durchmesser von 66 mm.
Es ist 65,5 mm lang und wiegt 255
Gramm. Die optische Konstruktion
besteht aus zwdlf Linsenelementen in
elf Baugruppen. Die kiirzeste Einstell-
entfernung ist 50 cm. Mit dem Objektiv
lassen sich Filter mit einem Durch-
messer von 58 mm verwenden. Emp-
fohlener Verkaufspreis: ca. 650 DM.

Spot-AF und Unendlich-Einstellung
stehen zur Verfugung.

Die Belichtung erfolgt per Programm-
automatik mit Belichtungszeiten von
1/360 Sek. bis zwei Sekunden im Nor-

Die Kamera hat die Abmessungen
111,5 x 60 x 47,5 mm. Sie wiegt 200 g
(ohne Batterie) undistals Espio 150SL*
date auch in einer Version mit Daten-
rickwand zu haben. Unverbindliche

Preisempfehlungen: circa
600/650* DM.

Bei einer Anfangsbrenn-
weite von ebenfalls 38 mm
wartet das etwas grofRere
Schwestermodell, die Pen-
tax Espio 170SL, sogar mit
einem 4,5fachen Brenn-
weitenbereich bis zur Tele-
einstellung 170 mm auf.
Als Tribut an diese Erweite-
rung der fotografischen
Maoglichkeiten mufd der
Fotograf bei 170 mm eine
groRte Blendevon 1:12,8in
Kauf nehmen. Sind die

Die neuen Espio-Modelle 150SL
und 170SL erweitern die Pentax
Espio-Serie nach oben.

mal- und einer halben Se-
kunde bis zu einer Minute
im Langzeit-Modus (B).
Die Kamera besitzt einen
integrierten  Automatik-
blitz mit verschiedenen
Funktionen, darunter auch
einen Vorblitz zur Reduzie-
rung des Rote-Augen-
Effekts.

Weiterhin verfigt die Ka-
mera Uber einen Realbild-

Sucher, der das Sucherbild
automatisch an die gewahlte Brenn-
weite anpal3t. Er bietet dem Anwender
auRerdem die Mdglichkeit, zwischen
Normalbild- und Panoramaeinstellung
zu wechseln. Die Dioptrienanpassung
erleichtert Brillentragern das Fotogra-
fieren. Im Sucher werden Focus und
Blitzstatus angezeigt. Ein Panorama-,
ein Nahaufnahme- und ein Autofocus-
Rahmen unterstiitzen die Bildgestal-
tung.

Verschiedene  Automatikfunktionen
(Filmtransport, Einstellung der Film-
empfindlichkeit im Bereich von ISO 25
bis 1SO 3.200 etc.) sowie ein Selbstaus-
lI6ser mit zehn Sekunden Vorlaufzeit
runden die Ausstattung der neuen Pen-
tax Espio 150SL ab.

Lichtverhéltnisse nicht optimal, zum
Beispiel bei gleil3ender Sonne, ergeben
sich aus den relativ kleinen gréf3ten
Blendendffnungen langere Belich-
tungszeiten. Kaufern eines der beiden
Modelle sollte deshalb die Benutzung
eines hoherempfindlichen Films (min-
destens 1SO 200, besser 1SO 400 oder
ISO 800) und/oder der Einsatz eines
(Tisch-)Stativs empfohlen werden, um
Verwacklungsunschéarfen zu vermei-
den.

Ansonsten weist die Espio 170SL iden-
tische Ausstattungsmerkmale auf wie
die Espio 150SL. Auch die Espio 170SL
istohne oder als Espio 170SL Date* mit
Datenriickwand zu haben. Preisemp-
fehlungen: ca. 650/700* DM.
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Die Funkausstellung unterm
Messeturm in Berlin wird es uns
zeigen: Schneiden mit dem
Laptop ist stark im Kommen.
Denn die neuen Notebooks haben
es faustdick hinter den Ohren -
was die Speicherkapazitat betrifft.
lhre Rechenleistung ist ahnlich
denen der stationdren PCs. So ist
Sony-Chef Leopold Bonengl mit
dem Verkaufserfolg seiner mobilen Rechner ,Vaio Note-
books“ hdchst zufrieden, denn im Notebook-Gesamtmarkt
verdoppelte Sony im abgelaufenen Geschaftsjahr seinen
Marktanteil auf sechs Prozent. Auf diese profitablen Wachs-
tumsfelder — die digitale Fotografie gehort natiirlich auch
dazu — will man sich im Hause Sony auch in Zukunft kon-
zentrieren. Denn mit ihrer Vernetzungsstrategie von Unter-
haltungselektronik und Computertechnologie haben sich die
Japaner zur rechten Zeit auf aktuelle Marktentwicklungen
eingestellt.

Ulrich Vielmuth

Notebook fur Einsteiger

Auf dem Balkon im Internet surfen oder bei schénem Wetter
der Présentation lieber auf der Parkbank als im klimatisier-
ten Buro den letzten Schliff geben: Immer mehr PC-Ké&ufer
entscheiden sich gegen den Desktop-PC und fiir das flexible
Notebook.

Kein Wunder, denn in Leistung und Ausstattung stehen por-
table Rechner ihren stationdren Briidern kaum nach. Selbst
beim Preis-Leistungsverhéltnis werden die Laptops immer
besser. Gutes Beispiel ist die Vaio FX-Serie von Sony.

Doch die immer wiederkehrende Frage: Welches Notebook
fur den Schnitt ? kann im Prinzip wie folgt beantwortet wer-
den: Zuerst einmal sollte der Bildschirm mdglichst grol3 sein
und eine respektable Auflésung vorweisen. Da waren 15 Zoll
gerade richtig. Schon die neuen Einstiegs- und Mittelklasse-
modelle PCG-FX201 und PCG-FX203K bieten ein 14,1-Zoll-
TFT Display mit guter XGA-Auflésung (1024 x 768 Pixel),
das mit 34,1 Zentimeter sichtbarer Bildschirmdiagonale
annéhernd soviel Sichtflache wie ein 17-Zoll-R6hrenmonitor
bietet. Und bei der Ausstattung mit Software zur digitalen
Bild- und Videobearbeitung oder Schnittstellen, wie bei-
spielsweise i.LINK (IEEEE 1394) oder Ethernet, haben vor
allem Sony-Notebooks mehr zu bieten als viele stationare
PCs.

Nicht unwichtig ist ein schneller Prozessor, der mindestens
500 MHz haben sollte. Das Vaio Notebook F201 hat bei-
spielsweise einen mit 700 MHz. Ich erzéhle nichts Neues,
wenn ich empfehle, dal3 die Festplatte nattrlich eine mdg-
lichst grof3e Kapazitat haben muf3. Zehn oder mehr Gigabyte
sollten es schon sein, obwohl spater im Prinzip immer noch
erweitert werden kann. Sonys neues Notebook hat sogar
eine Festplatte mit 19 Gigabyte. Und das bei einem UVP von
2.999,- Mark.
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Editing mobil

Vor noch nicht allzu langer Zeit ein undenkbares Preis-
Leistungsverhaltnis. Das ist wahrer Fortschritt. Das héngt
auch zum Teil damit zusammen, dal3 Sony kontinuierlich
seine Vaio-Notebooks verbessert und ungefahr alle vier, finf
Monate ein Modellwechsel angesagt ist. Vorteil: Die Software
wird bei dieser Gelegenheit Uiberarbeitet und verbessert.

Digitale Bild- und Videobearbeitung gehért zu den besonde-
ren Starken der Vaio-Notebooks. Hobbyfilmer werden mit
der einfach zu bedienenden Video-Editing-Software ,Movie
Shaker” (gut fir Einsteiger in die Videonachbearbeitung!)
und dem Capture-Programm ,,DVgate” schnell befriedigende
Ergebnisse erzielen. Digitalfotografen kénnen mit ,Picture-
Gear” und ,,PictureToy" Bilder archivieren, optimieren oder
manipulieren. Dazu kommt eine umfangreiche Sammlung
von Sony entwickelter Systemsoftware, mit der die Rechner
schnell und unkompliziert gemaf3 der eigenen Vorlieben
konfiguriert werden kénnen.

Studio 7

Die Firma Pinnacle Systems, nicht nur Nachbearbeitern ein
Begriff, hat nun ganz aktuell mit einer neuen Schnitt-Soft-
ware namens Studio 7 eine optimierte Version fir den non-
linearen Videoschnitt auf den Markt gebracht — konzipiert
und entwickelt eigens fur den Heimanwender.

Studio 7 basiert auf der bekannten Videonachbearbeitungs-
software Studio. Als reine Softwareldsung wendet sich Stu-
dio 7 speziell an diejenigen Hobbyfilmer, die bereits einen PC
oder Notebook Computer mit der DV-Schnittstelle IEEE 1394
(auch als Firewire oder i-Link bezeichnet) besitzen oder
planen, eine solche in den PC einzubauen. Auch Anwender,
die bereits ein bestehendes DV-Schnittsystem (incl. Hard-
ware) auf ihrem PC installiert haben, bietet Studio 7 die
Maglichkeit, problemlos und kostenguinstig auf ein leicht zu
bedienendes Schnittsystem zu wechseln. Als Quelle akzep-
tiert Studio 7 zudem auch USB-Webcams oder herkdmmliche
TV-Tunerkarten.

Die optimierte Studio 7 bietet noch einiges mehr als ihre Vor-
géangerversion: So lassen sich ab sofort 3D-Effekte mit ani-
mierten Objekten in Fernsehqualitdt einfligen, Szenen in
Zeitlupe/Zeitraffer abspielen und auch Bildkorrekturen fiir
Farbton, Séttigung, Kontrast und Helligkeit durchftihren.
Dies alles geschieht ohne lastige Wartezeiten mit standiger
Echtzeitvorschau. AufRerdem erlaubt Studio 7 das Trennen
und Ersetzen von Audio- und Videospuren (Insertschnitt), die
Verwendung von MP3-Audio-Daten, die Anwendung digitaler
Videofilter sowie das einfache Einfiigen von Rolltiteln und
Laufschriften (Modifikation von Schrift, Erscheinungsbild,
Textfarbe, Positionierung etc.) zum Beispiel fur die Kreation
eines Nachspanns a la Hollywood.

Nach Fertigstellung des Videos kann es auf DV Tape ausge-
geben oder als digitaler Film auf dem PC abgespielt werden.
Pinnacle Studio 7 ist als reine Softwarelésung zu einem
empfohlenen Verkaufspreis von 199,- Mark erhaltlich.



Kodak will ColourCare
ubernehmen

Kodak UK will das Grof3finishing-
Unternehmen ColourCare in GroRRbri-
tannien tibernehmen. Das meldete jetzt
der Informationsdienst Photo Marke-
ting Newsline International der PMA.
Demnach hat die Kodak Processing
Companies Ltd., Hemel-Hempstead,
England, eine Vereinbarung unter-
zeichnet, die Grof3labor-Aktivitaten der
ColourCare Ltd. Salisbury, England,
zu Ubernehmen. Die Transaktion soll
in 6-8 Wochen abgeschlossen sein.
ColourCare ist mit einem Marktanteil
von 22 Prozent der grof3te Fotofinisher
in Grof3britannien und verfugt Uber
acht Grof3labors. Im Jahre 1999, als
ColourCare von seinem Management
an ein von Gresham Trust gefuihrtes
Konsortium verkauft wurde, progno-
stizierte ColourCare fur das Jahr 2000
einen Umsatz von 55 Millionen Pfund.
Nach Angaben des International Photo
Imaging Industry Reports verfligt
Kodak zur Zeit in Grof3britannien tber
acht Grof3labors mit einem Geschafts-
volumen, das nur geringflgig unter
dem von ColourCare liegt.

Far Agfa Minilabs:
Prestige & Smile

Agfa erweitert sein Prestige & Smile
Konzept fur Besitzer von Agfa Minilabs.
Es stellt die Qualitat in den Mittelpunkt
und beruht auf vier tragenden Saulen
des Agfa Sortiments. Dabei werden
Agfas bester Film, der Agfa Optima II
Prestige, mit der Verarbeitung auf dem
Agfa Minilab mit Agfa Minilab Prestige
Verbrauchsmaterialien und dem Agfa
Prestige Service kombiniert. Damit soll
ein qualitatsorientiertes Gegengewicht
zu Billigangeboten auf dem Bilder-
markt geschaffen werden.

Fir Prestige & Smile gibt es von Agfa
attraktive Werbematerialien. So kann
die Verkaufsflache mit Deckenhangern,
Fensterklebern und Thekenmatte kun-
denwirksam gestaltet werden. Als Eye-
Catcher dient ein Metalldisplay und
Top-Schild fur die Agfa Optima Filme.
Einen besonderen Service bietet die
Bonuskarte inklusive Stempel, mit der
Agfa Kunden fur ihre Treue belohnt
werden kdnnen. Bildertaschen-Beile-
ger und PE-Tragetaschen sollen zudem
die Kunden auch noch nach dem Ein-

kauf zu Hause an das Qualitatsergebnis
erinnern. Fur die eigene Werbung des
Minilab-Betreibers gibt es zudem eine
CD-ROM mit Anzeigenvorlage.

Neue Verantwortung
bei Fujifilm

Hildegard Grella (51) wurde zum Sales
Manager Key Account bei der Fuji Pho-
to Film (Europe) GmbH in Dusseldorf
berufen. Dort ist sie auf nationaler Ebe-
ne fur den Vertrieb von Consumer Ima-
ging Produkten Uiber Key Account Kun-
den verantwortlich und berichtet an
Bernd Gansohr, der als nationaler Ver-
kaufsleiter dem Bereich vorsteht. Zu
den von Grella und ihrem Team be-
treuten Key Accounts gehdren unter
anderem Electronic Superstores, Foto
Filialisten, Kaufhduser und Versender
sowie Drogerie-, Hyper-, Cash & Carry
Markte.
Zuvor war Grella bei der Sony Deutsch-
land GmbH tétig. Dort begann sie 1986
als regionale Verkaufsleiterin Recor-
ding Media, durchlief mehrere Statio-
nen in Vertrieb und Marketing und war
zuletzt Verkaufsleiterin National Ac-
count der Division Consumer Audio Vi-
deo. Sie bringt zudem Erfahrungen aus
weiteren Industrie- und Handelsunter-
nehmen mit, u. a. war sie in der
Kooperation Electronic Partner tatig.
Anne Kilburg (49) wurde am 1. Juni
zum Manager Marketing Services der
Fuji Photo Film (Europe) GmbH beru-
fen. Sie 16st damit Jan Wessling ab, der
im selben Unternehmen jetzt die Lei-
tung des gesamten Bereichs Admini-
stration und Controlling Ubernommen
hat. Die Abteilung Marketing Services
stellt bei Fujifilm die Schnittstelle zwi-
schen Produktmarketing, Vertrieb und
externen Dienstleistern dar. Hierzu
gehoren die Erstellung von verkaufs-
fordernden PoS-Materialien und Deko-
Aktionen fur den Handel, Sonder-Ak-
tionen fur neue Vertriebsformen sowie
die Koordination des Fujifilm Auftritts
bei Regionalmessen und Roadshows.
Anne Kilburg bringt langjahrige Erfah-
rung aus Vertrieb und Marketing mit.
Bei ihrem letzten Arbeitgeber Canon
Deutschland GmbH war sie unter an-
derem im Vertrieb von Burosystemen
fur National Accounts tatig und zuletzt
als Manager Marketing Kommunika-
tion mit Verantwortung fur Werbung,
Events und nationale Messen.

Nachrichten
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Acht neue Foto-
Nachwuchs-Fihrungskrafte

Im Hauptlehrgang des Photo+Medien-
forums Kiel wurden dieses Jahr von Ja-
nuar bis Juni wieder engagierte Nach-
wuchskrafte zum/r Handelsfachwirt/in
Fachrichtung Foto- und Medientech-
nik erfolgreich ausgebildet. Ende Juni
fanden die letzten Prifungen statt, die
trotz der sehr hohen Anforderungen
mit ausgezeichneten Ergebnissen ab-
geschlossen werden konnten.

Um ihre Zukunft brauchen sich Caro-
line Barchmann, Ertan Erkoc, Christian
Gewers, Andreas Grof3e, Bianca John,
Hendrik Kauschka, Leif Quedens, Chri-
stian Topfer und Maik Christian Wie-
mers keine Sorgen zu machen, denndie
Nachfrage nach qualifiziertem Nach-
wuchs in der Fotobranche ist grof3, und
der Ruf des Hauptlehrgangs in der
Branche ist gut. Einige der Teilnehmer
gehen in die elterlichen Betriebe
zuriick, andere haben bereits attraktive
Angebote aus dem Handel.

Als Belohnung flir den besten bzw. die
beste Absolventin des diesjahrigen
Lehrganges gibt es noch einen Hohe-
punkt: die alljahrliche Verleihung des
~Preis des Photoindustrie-Verbandes”.
Bianca John kann mit ihrer Durch-
schnittsnote von 1,16 die Auszeich-
nung als erfolgreichste Teilnehmerin
entgegennehmen. Die feierliche Uber-
gabe wird am 2. Oktober 2001 ab 16 Uhr
in den Rdumen des Photo+Medien-
forums Kiel stattfinden. Auch im
nachsten Jahr ab Januar gibt es wieder
einen Hauptlehrgang. Weitere Infor-
mationen unter www.photomedien-
forum.de oder direkt beim Photo+
Medienforum Kiel, Feldstr. 9-11, 24105
Kiel, Tel.: 0431/57 97 00, Fax: 0431/56
25 68, mail@photomedienforum.de.
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Recht

Psychofalle

Da wundert man sich schon manchmal
Uber die lieben Mitarbeiter, gell? Da
gibt’s sogar welche, die das Prédikat
Lausgetickt“ bekommen. Ernste Ange-
legenheit, aber das LAG Kdéln meint;
Es ist dem Arbeitgeber zumutbar, den
Kollegen des psychisch kranken Ar-
beitnehmers mit entsprechenden Ver-
haltensstérungen klar zu machen, daf3
man nicht alle seine Erklarungen fiir
bare Miinze nehmen und die absonder-
lichen AuRerungen einfach tibergehen
soll (Urteil vom 20.12.2000 — 7 Sa
277/00).“ Ob das auch in der Praxis
klappt?

Hitzefalle

Es freuen sich ja alle, wenn’'s im Som-
mer mal wieder so richtig warm ist. Das
Problem dabei ist nur, daf? es auch Orte
gibt, an denen man die Hitze nicht so
gerne hat. Ein Ort dieser Art ist der Ar-
beitsplatz. Liegt die Temperatur dort
standig Uiber 26 Grad C oder kannsie nicht
auf 6 Grad C unter die AuRentempera-
tur gesenkt werden, rechtfertigt das
eine Mietminderung (OLG Rostock —
Urteil vom 29.11.2000 — 3 U 83/98). Der
Mieter ist Ubrigens nicht verpflichtet,
einer Aufheizung durch néchtliches
Querluften entgegenzuwirken.

Beraterfalle

Am Ende ist noch lange nicht Schlul3.
Ob man will oder nicht: Es gibt Ver-
tragsverhaltnisse mit Nachwirkung. So
sind z. B. Steuerberater nicht so schnell
aus dem Schneider, wie es ihnen oft lieb
ist. Der BGH meint nadmlich, dal3 der
verpflichtet ist, ,bei Beendigung des
Mandats auf die Gefahr des Ablaufs der
Frist fr eine Antragstellung hinzuwei-
sen, wenn fir ihnerkennbar ist, dal3 der
Mandant — unabhéngig vom Umfang
des Mandats — auf Grund von dessen
frOherem Verhalten darauf vertraut,
daR er (der Berater) den Antrag vonssich
aus stellen werde (Urteil vom 18.1.2001
—IX ZR 223/99).“

Vergellichkeitsfalle

Wenn einer seine Pflichten vernachlés-
sigt, muf3 er damit rechnen, daftir einen
Denkzettel zu bekommen. Diese Merk-
hilfe heil3t im Arbeitsrecht oft Kiindi-
gung und ist endgultig. Da es aber kei-
ne absoluten Kundigungsgrtinde gibt,
haben die Richter des LAG Kéln geur-
teilt: Selbst der mehrfache Verstol3
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Im Focus:
Wenn der Schuldner mal wieder klamm ist...

Wunschdenken: Ware es nicht schénywenn alle Menschen geniigend Geld hétten und ihre
Schulden bezahlen wiirden? Ware es. BloR: Die auf dem Erdballverflighare Geldmenge scheint
irgendwie hinter der Bevélkerungsentwicklungzuriickzubleiben. Wie sonst ist es zu erklaren,
daf? mehr und mehr Schuldner saumig sind?

Zielvorstellung: Es gabe weniger Gesetze, wenn alle Mensehen von sich aus die fur das ge-
meinsame Zusammenleben notwendigen Regeln befolgten. Eine“dieser Regeln ist: Wenn Du
etwas kaufst, dann bezahles auch. Und zwar am besten sofort. Es bringt beiden Vertragspart-
nern nichts, wenn der eine hinteriseinem Geld herlaufen muR. Neben einem Haufen Arger
werden nur Kosten produziert. Und die kosten wieder.

Etappensieg: Fehlende Zahlungsmoral'ist,keine Erscheinung der Neuzeit. Unser Blrger-
liches Gesetzbuch — BGB — kennt die Félle schon seitymehr als einem Jahrhundert. Wahrend
die Durchsetzung einer Forderung.via Klage und Vollstreckung Stoff flir die ZivilprozeRord-
nung ist, regelt das BGB den Inhalt der Forderung. Wer nicht zahlt, kriegt ein Problem: , Leistet
der Schuldner auf eine Mahrung nicht, die nach dem Eintritt der Falligkeit erfolgt, so kommt
er durch die Mahnung in Merzug (8§ 284 Abs. 1 BGB).“

Begleiterscheinung: Verzug entsteht auch, wenn vorgegebene Zahlungsziele nicht einge-
halten werden (§ 284 Abs. 2 BGB). Damit allein ist es aber nichtgenug. Seit dem 1.4.2000 gibt
es fir den Glaubiger ein Ziickerchen oben drauf: ,,Eine Geldschuld ist wahrend des Verzugs
fiir das Jahr mit funf Prozentpunkten (iber dem Basiszinssatz nach § 1 des Diskontsatz-Uber-
leitungs-Gesetzes vom 9. Juni 1998(BGBL1. | S. 1242) zu verzinsen (8 288 Abs. 1 Satz 1 BGB).“
Kann der Glaubiger vom Schuldner ausieinem anderen Réchtsgrund héhere Zinsen verlan-
gen, darf er das tun, § 288 Abs. 1 Satz 2 BGB.

Zugabe: Naturlich ist auch die“Geltendmachung eines weiteren Schadens nicht ausge-
schlossen, § 288 Abs. 2 BGB. Wenn der Glaubiger z. B. einemyKredit aufnehmen und daftr
mehr als die 5 Punkte tber dem Basiszinssatz zahlen. muf3, kann er diese Mehrbelastung als
Verzugsschaden geltend machen. Der Basiszinssatz betragtzur Zeit gut 4,26%, der gesetzliche
Zinssatz bei Verzug also 9,26%. Wer beispielsweise 5.000 Mark schuldet, muR3 daftir wahrend
des Verzugs auf ein Jahr gerechnet 463,00 DM Zinsen zahlen. Das entspricht einem Tageszins
von 1,29 DM. Ob die Zahlungsmoral mit dem erhdhten gesetzlichen Zinssatz — friiher waren
das mal 4 Prozent — e¢ht gestiegen ist, weil3 niemand.

Ldsungsmittel: Der Basiszinssatz kann sich jeweils zum 1.1, 1.5. und 1.9. dndern. Seit dem
1.9.2000 ist er mit 4,26% konstantaBPas mag sich in diesemi’Jahr ab dem 1. September &ndern.
Wer Uiber den aktuellen Stand informiert seinmaéchte, geht einfach ins Internet, tippt www.bun-
desbank.de ins Keyboard und‘bekommt den Zins frisch auf den Tisch. Und was man noch so
wissen sollte: Die Zinspflicht endet,'wenn die Forderung erlischt. Ohne Hauptschuld gibt es
keine Zinsen. Bemerkenswert ist, daf3 die Verjahrung des Hauptanspruchs nach § 224 BGB auch
zur Verjahrung der von ihm abhangigen Nebenleistung fiihrt. Und das passiert sogar dann, wenn
die besondere Verjahrung fur die Nebenleistung noch nicht eingetreten ist. Noch was nachzu-
holen? Dann aber los! Auf die Platze...

gegen die Pflicht, bereits am ersten
Krankheitstag eine Arbeitsunfahigkeits-
bescheinigung beizubringen, rechtfer-
tigt nicht in jedem Fall eine fristlose
Kindigung (Urteil vom 17.11.2000 —
4 Sa 1066/00). MaRgeblich sind die
besonderen Umsténde des Einzelfalls.
Und da gibt es eine Menge Umsténde...

Fuselfalle

In vielen Abteilungen geht’s hoch her.
Der Letzte muf3 dann immer das Licht
ausmachen und der Vorletzte noch 'ne
Buddel Bier holen. Und wenn der dabei
auf die Nase fallt? Dann sagt das BSG:
~Wege zur Besorgung von Genuf3mit-
teln im Betrieb stehen grundsatzlich
nur dann unter dem Schutz der ge-
setzlichen Unfallversicherung, wenn
deren Verzehr zur Erhaltung oder
Wiederherstellung der Arbeitskraft des
Arbeitnehmers unabweisbar notwendig
war (Urteil vom 27.6.2000 — B 2 U

22/99)." Macht auch irgendwie Sinn.
Ist der Kauf von Alkohol doch im allge-
meinen keine versicherte Tatigkeit.

Kollegenfalle

Oft rufen Mitarbeiter schon,,Mobbing!“,
wenn man ihnen blof3 sagt, was sie zu
tun haben. Das LAG Thuringen hat sich
nun an einer rechtlichen Definition
versucht: ,Im arbeitsrechtlichen Ver-
stdndnis erfaf3t der Begriff des Mobbing
fortgesetzte, aufeinander aufbauende
oder ineinander Ubergreifende, der An-
feindung, Schikane oder Diskriminie-
rung dienende Verhaltensweisen, die
nach Art und Ablauf im Regelfall einer
Ubergeordneten, von der Rechtsord-
nung nicht gedeckten Zielsetzung
forderlich sind und jedenfalls in ihrer
Gesamtheit das allgemeine Personlich-
keitsrecht... des Betroffenen verletzen
(Urteil vom 10.4.2001 — 5 Sa 403/00)."

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff
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Das Fotowerbestudio-Fachlabor
Peschel gehort zu den etablierten
Unternehmen: Bereits seit 1937
engagieren sich die Peschels in
Sachen Fotografie. Derzeit sind es
die Eltern Ursula und Rainer
Peschel, die mit ihrem Sohn
Holger zwei Fotogeschafte in
Neugersdorf und Zittau sowie das
Fotowerbestudio und Fachlabor,
ebenfalls in Neugersdorf, betreiben.
Wie der Firmenname vermuten
laikt, hat die handwerkliche Foto-
grafie hier einen hohen Stellen-
wert. Pal3-, Bewerbungs- und
Freundschaftsbilder werden ebenso
angeboten wie Industrie- und
Werbefotografie.

In beiden Bereichen spielt Polaroid
einewichtige Rolle: Mitdem Erwerb des
digitalen Pal3bildsystems Polaroid SPd
360 hat sich die Portrétfotografie im
Fotowerbestudio-Fachlabor Peschel
entschieden geandert. Aus mehreren
Aufnahmen kann der Kunde sich jetzt
am Monitor das gelungenste Bild aus-
suchen. Das spart auf der einen Seite
Materialkosten und erhéht auf der
anderen Seite die Zufriedenheit des
Kunden. Als Folge l&uft nicht nur das
Portratgeschéft zufriedenstellend,
sondern auch Zusatzkdufe werden an-
geregt.

,Wenn wir sehen, daB sich der Kunde
auf der Aufnahme gefallt, bieten wir ihm
noch weitere Bilder in groReren Forma-

zur Erwirtschaftung von Deckungs-
beitrdgen bei. Bei der Werbe- und
Industriefotografie greifen die Peschels
auf die Polaroid Professional Sofort-
bildfilme zur Belichtungs- und Be-
leuchtungskontrolle zurtick.

Und aus den Geschaften sind Polaroid
Kameras und Sofortbildfilme nicht
mehr wegzudenken. ,Wir fihren das
gesamte Amateur-
sortiment an Polaroid
Sofortbildkameras®,
sagt Peschel. , Ange-
fangen bei der 600er-
Serie Uber die Image
Modelle bis zu den
SpalRkameras i-zone
und JoyCam, und
natirlich bieten wir
zu allen Kameras auch
das passende Sofort-
bild-Filmmaterial an.”

Erfreulicherweise sei es gelungen,
mit den Fun-Kameras eine besonders
junge Zielgruppe anzusprechen.
Lvor allem die wechselnden Design-
varianten bei i-zone und JoyCam
tragen dazu bei, daR immer wieder
Kunden das Geschéaft betreten, die
wir sonst vermutlich nicht im Laden
gesehen héatten“, bemerkt Peschel.

Kleinbildfilme, als Einzelpack an der

Polaroid

Neben den Displaymaterialien im
Laden findet man auch o&fter Polaroid
Produkte in der Schaufensterwerbung.
,Obwohl wir uns hier eher auf die
Prasentation von Bildern und Bild-
dienstleistungen konzentrieren, bringt
Polaroid doch immer wieder Kame-
ras auf den Markt, die es Wert sind, im
Schaufenster in den Mittelpunkt

gerlickt zu werden®, so
Peschel. Dies gelte bei-
spielsweise fur die i-zone,
fur die man sich zur
Markteinfuhrung werb-
lich stark gemacht habe,
oder auch fur die Polaroid
P Sofortbildkamera, die
mit ihrem silberfarbenen
Gehause fur Aufmerk-
samkeit gesorgt habe.

Polareid: ..Uk ERFOLGSSTORY

GEHT WEITER!
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Fujifilm prasentiert digitale Zukunft in acht Stadten

Komplette digitale Ldsungen
von der Aufnahme bis zur Print-
produktion stellt Fujifilm sei-
nen Handelspartnern auf der
Digital Show 2001 in acht deut-
schen Stadten von Ende August
bis Oktober vor. Die Ouvertlre
fur die Digital Show 2001 wird
der Auftritt von Fujifilm auf der
Internationalen  Funkausstel-
lung in Berlin sein.

Beim ersten groReren Auftritt auf der
IFA unter eigener Flagge wird Fujifilm

nicht nur neue Digitalkameras vorstel-
len, sondern auch demonstrieren, wie

die Infrastruktur fur digi-
tale Bilddienstleistungen
aufgebaut wird. ,Wir er-
weitern die Fujifilm Digi-
tal Imaging Services, die
die gesamte Bandbreite
der Fotodienstleistungen
umfassen®, erklérte Hel-
mut Rupsch, Geschéftslei-
ter German Sales Division
der Fuji Photo Film (Europe) GmbH,
dem imaging+foto-contact. ,Hierzu
gehdren Kiosk-Systeme, an denen
Fotos bestellt werden kdnnen, digitale
Minilabs, die Fotobestellungen tiber das
Internet und der Ausdruck zu Hause."
Von der Messe in Berlin erwartet
Rupsch darum die Durchsetzung der
Fotografie als zentrales Thema der
Multimedia-Welt.

Beratung fur Handelspartner

Unmittelbar nach der Internationalen
Funkausstellung startet dann die Digi-
tal Show 2001 mit dem ersten Auftritt
im Dorint Sanssouci Hotel in Potsdam
am 5. und 6. September 2001, gefolgt

05.09. - 06.09.2001§ Potsdam

12.09. - 13.09.20015 Hamburg

19.09. - 20.09.2001 | Leipzig
26.09. - 27.09.2001; Neuss
01.10. - 02.10.2001 : Wiesbaden

05.10. - 07.10.2001: Erlangen

10.10. - ll.lO.ZOOli Miinchen
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25.08. - 02.09.2001i IFA, Berlin i Intl. Funkausstellung
' + Messedamm 22, 14055 Berlin
i Dorint Sanssouci
' 1 Jagerallee 20, 14469 Berlin
' Forum Hotel Hamburg
' ' Billwerder Neuer Deich 14,
' 1 20539 Hamburg
' Victor's Residenz
[ 1 Georgiring 13 (N&he Hbf.), 04103 Leipzig
 Swissotel Neuss
' Rheinallee 1, 41460 Neuss
» Dorint Wiesbaden
' Auguste-Viktoria-Str. 15, 65185 Wiesbaden
| Ringfoto-Messe (nur fur Mitglieder)
!  Heinrich-Lades-Halle
: ' Beethovenstr. (Rathausplatz)
: 1 91053 Erlangen
i Arabella Sheraton Bogenhausen
i ! Arabellastr. 5, 89125 Minchen
17.10. - 18.10.2001i Ludwigsburg i Forum am Schlosspark
' Stuttgarter Str. 33 - 35, 71606 Ludwigsburg

Digital Show 2001

von Prasentationen in sieben anderen
deutschen Stadten. Jeweils an zwei
Tagen wird die Digital Show von 12.00
bis 21.00 Uhr gedffnet sein, so dal die
Héndler auch nach Geschéftsschlul3
noch Gelegenheit haben, sich von kom-
petenten Produktspezialisten Giber den
derzeitigen Stand der Digitalfotografie
und Bildkommunikation beraten zu
lassen.

Présentiert werden nicht nur neue
Digitalkameras fir Amateure und Pro-
fis, sondern auch die komplexe Welt der
Fujifilm Digital Imaging Services, kurz
FDi genannt. Dabei sollen die Handels-
partner Gelegenheit haben, sich in
Ruhe mit dem Angebot von Fujifilm aus-
einanderzusetzen und auch einmal ein
Finanzierungsbeispiel durchzurech-
nen. Neben Kiosk-Systemen werden
verschiedene  Ausgabemdglichkeiten
wie die Digital Print Station, das Digi-
tal Photo Center oder Pictrography
Printer fur den High-End-Bereich ge-
zeigt. Auch die Online-Bestellung von
Fotos Uber das Internet ist ein Thema
fur den Einzelhandel: Rund 80 Prozent
dieser Bildauftrdge werden im Foto-
handel abgeholt.

Far Handler mit angeschlossenem Por-
traitstudio wird vor allem die digitale
Portraitstation mit der Profikamera
FinePix S 1 Pro von Interesse sein. Die
Ausgabe der Bilder kann Uber ein
Pictrography Printer oder ein Frontier
System erfolgen.

Die Fujifilm Digital Show 2001 mar-
kiert auch die Europa-Premiere des
Fujifilm Frontier 330 Minilab. Das be-
reits auf der PMA vorgestellte Gerat ist
eine kleinere Version der bereits erfolg-
reich eingefuhrten digitalen Minilabs
Frontier 350 und Frontier 370. Mit ei-
ner Kapazitat von rund 650 (9 x 13) oder
570 (10 x 15) Prints pro Stunde bietet
es auf einer Standflache von 1,2 gm ein
komplettes System zur Verarbeitung
von Kleinbild-, APS- und Rollfilmen bis
zum Ausgabeformat A4 in Laserqua-
litdt. Zudem koénnen auch echte Fotos
von Bilddateien aus allen géngigen
Speichermedien hergestellt werden.
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Bucher zum Thema Photashop gibt es viele, aber das
neue PrePress-Special ,Photoshop-Praxis” ist ganz
anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird der
Losungsweqg fur ein praktisches Problem aus der
grafischen Produktion dargestellt, und zwar in "
Form einer Schritt-fur-Schritt-Anleitung, die mit
einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von
vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein
durch flichtiges Blattern die Themen, die einem
weiterhelfen, und kann das Beschriebene un- i
mittelbar nachvollziehen, Einsteigern ist das Werk EARMEI et M M i e et A Mo it
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund- sl e " sy
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie
dem Macintosh- oder Windows-Betriebssystem

vorausgesetzt werden.

Das Special enthalt 45 ausgewahlte Beitrage der Rubrik ,Photoshop-Praxis”, die in PrePress erschie-
nen sind. Das Durchwiihlen alter Zeitschriften - soweit man sie uberhaupt gesammelt hat - gehort damit
endgultig der Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatz-

lich dabei, ein bestimmtes Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspliren.

Alles in einem Heft!

Ju, ich/wir bestelle(n) ........ Exemplar(e)

des PrePress-Specials Photoshop-Praxis A Bt e e
inkl. CD-ROM zum Preis von DM 35,-

SIEAIRINE D mccssisia s i R SR
il | SR I S

Ple/Ort

An: C.AT.-Verlag Blomer GmbH
Vertrieb Neue Medien
Posttach 1229 O . e
400832 Ratingen

Fax: 021027202790



Literatur

World Press
Photo Jahrbuch 2001

Ende April ist im Dusseldorfer GFW-
Verlag das neue ,World Press Photo
Jahrbuch 2001* erschienen. Der groR3-
formatige Bildband présentiert die Sie-
gerfotos des international renommier-
ten Bildjournalismus-Wettbewerbs, an
dem in diesem Jahr 3.938 Fotografen
aus 121 Landern mit insgesamt 42.321
Bildeinsendungen teilnahmen. Ein Be-
weis flur die einzigartige Dimension und
den hohen Prestigewert dieses weltweit
grof3ten jahrlichen Wettbewerbs flr
Pressefotografie.

Dabei entschied sich die internationale
Jury der Stiftung World Press Photo
zum ersten Mal seit tUber zehn Jahren
einstimmig fur das ,,World Press Photo
des Jahres“. Siegerfoto des 44. Wett-
bewerbs wurde ein Bild der US-Ameri-
kanerin Lara Jo Regan, das eine mexi-
kanische Immigrantenfamilie in Texas
zeigt. Die Fotografin Regan siegte mit
diesem Foto auch in der Kategorie
LAlltagsleben Einzelfotos".

Neben Lara Jo Regan wurden Foto-
grafen aus 24 Landern in 18 weiteren
Themenkategorien ausgezeichnet, un-
ter ihnen sind mit Thomas Dworzak
(Kategorie ,Harte Fakten Fotoserien“)
und Reinhard Krause (Kategorie
»Reportagen Einzelfotos) auch zwei
Deutsche.

Die Kinderjury, die im Rahmen des
World Press Photo Wettbewerbs zum
18. Mal tagte, kiirte den Belgier Stephan
Vanfleteren zum Sieger. Er erhielt
die Auszeichnung fir das Schwarz-
weil3foto eines afghanischen Jungen,
der ein Bein verlor, nachdem er auf eine
Mine getreten war. Die Mitglieder der
Kinderjury —alle elf oder zwélf Jahre alt
— trafen ihre Wahl aus den 350 besten
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Fotos, die zuvor von der Erwachsenen-
jury ausgewahlt worden waren.

Die preisgekronten Fotografien werden
in einer Wanderausstellung gezeigt, die
in mehr als 35 Landern von Uber einer
Million Besuchern gesehen wird. Das
Jahrbuch 2001 ist gleichzeitig der offi-
zielle Katalog zur Ausstellung.

World Press Photo-Jahrbuch 2001,
152 Seiten, Format 297 x 210 mm, tiber
200 Farb- und Schwarzwei3-Abbildun-
gen, GFW-Verlag, Dusseldorf, ISBN
3-87258-012-4, DM 40,- zzgl. Versand-
kosten.

Berlin —

Aus der Luft fotografiert von
Dirk Laubner

Luftbilder faszinieren den Betrachter
immer auf eine ganz besondere Art und
Weise, erschlie3t sich doch zum Bei-
spiel eine Stadt aus ungewohnter
Perspektive vollig neu. Man erkennt
Nachbarschaften und Zusammenhén-
ge, Proportionen und Briiche; die Dinge
erscheinen weit entfernt und gewinnen
gleichzeitig an Schérfe.
Luftaufnahmen Berlins erfreuen sich
seit jeher besonderer Beliebtheit. Aus
der Luft 18Rt sich auch gut nachvoll-
ziehen, wie sich die Stadt im zurtck-
liegenden Jahrzehnt verdndert hat.
Reizvolle Motive verbinden sich mitin-
formativen Ubersichten. Der Blick von
oben fligt markante Einzelgebdude und
gewachsene Stadtrdume zu einem
grof3en Ganzen zusammen.

Der Berliner Fotograf Dirk Laubner hat
sich auf die Luftbilddokumentation
spezialisiert und arbeitet fur verschie-
dene Zeitungen und Zeitschriften.
Exklusiv fur diesen Band hat er 52 Farb-
bilder aufgenommen, die eine unge-
wohnte und aufschluRreiche Ansicht
Berlins am Beginn des neuen Jahrtau-
sends bieten.

Berlin. Aus der Luft fotografiert von
Dirk Laubner. Deutsch, englisch, fran-

zosisch. Mit einem Vorwort von Gerd
Nakowski, 120 Seiten, 52 farbige Abbil-
dungen, Format 29,7 x 21 cm, Bro-
schur, Nicolai Verlag, Berlin 2001, ISBN
3-87584-056-9, DM 24,90.

Tui de Roy:

Galapagos

Nur rund 1.000 Kilometer westlich von
Ecuador gelegen, treibt das aus Vulka-
nen aufgebaute Archipel der Galapagos-
inseln im weiten Pazifik. Unter der
Sonne des Aquators und umspiilt vom
kihlen Wasser des Humboldtstroms
treffen dort wie in einer Arche Noah
Lebensgemeinschaften  aufeinander,
die sonst Tausende von Kilometern
voneinander entfernt existieren. Auf
schwarzer Lava leben hier grof3e son-
nenverwdhnte Echsen, zentnerschwe-
re Riesenschildkrdten und eine Vielzahl
von Seevogeln dicht neben méchtigen
Seeldwen, Pelzrobben und sich im Was-
ser tummelnden Pinguinen. Und als
ware es ein Médrchen, gestatten uns die
Tiere mit einem verbliffenden Urver-
trauen, sich ihnen ohne Scheu zu
nahern.

Diese einzigartige Inselwelt, die schon
1959 von Ecuador in grof3en Teilen un-
ter Naturschutz gestellt wurde, ist die
Heimat von Tui de Roy. Die beriihmte
Fotografin verbrachte die meiste Zeit
ihres Lebens auf den Inseln und kennt
ihre Geheimnisse wie keine andere.
Unentwegt erkundete sie per Boot
sémtliche Inseln und fotografierte da-
bei viele verborgene Verhaltensweisen
der mannigfaltigen Tierwelt. Nur sie
konnte die Urspringlichkeit dieser ein-
maligen Lebensgemeinschaften in so
spektakuldren Bildern einfangen.

Tui de Roy, Galapagos, Insel aus Feuer
geboren, 160 Seiten, 193 Abbildungen,
5Karten, gebunden, Format 30 x 24 cm,
Tecklenborg Verlag, Steinfurt 2001,
ISBN 3-924044-53-8, DM 98,-.
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Wenn DUmmere sagen, was Kllugere tun sollen

Das ehrgeizige Ziel unseres Bundeskanzlers, im Laufe
dieser Legislaturperiode die Arbeitslosenzahl unter 3,5 Mil-
lionen zu senken, wird sich nicht realisieren lassen. Wer
sich die aktuelle politische und wirtschaftliche Lage an-
sieht, kann dardber nicht erstaunt sein.

Far mich hat die Misere in Deutschland schon begonnen,
als unser derzeitiger Bundesprasident Rau als damaliger
Ministerprasident von Nordrhein-Westfalen die erste Rot-
Grune Landesregierung in Deutschland etabliert hat. Der
angeblich fromme ,,Bruder Johannes" war auch Vorreiter
dabei, den Buf3- und
Bettag als christli-
chen Feiertag zugun-
sten eines unchrist-
lichen Urlaubstages
abzuschaffen. Unter
dem Bundeskanzler
Gerhard Schroder ist
die SPD heute be-
stimmt nicht mehr
das, was sie einmal
war. Vom lobenswer-
ten Engagement der
Grinen fur den Umweltschutz ist unter dem Druck der
Machterhaltung als Regierungspartei wenig Ubrig geblieben.

Die erste Bekanntschaft mit Gerhard Schroder machte ich
bei einer Veranstaltung von CeWe Color auf Einladung von
Heinz Neumdller. Der damalige Ministerprésident von
Niedersachsen machte durchaus den Eindruck, daf3 er
Versténdnis fur die Probleme kleiner und grof3er Unter-
nehmen in unserem Lande habe. Leider werden in der
Politik wichtige Positionen oftmals allzu leicht aufgegeben,
wenn es darum geht, bestimmten Leuten nach dem Mund
zu reden. Kein Wunder, dal? es in unserem Lande schnel-
ler bergab geht, als das europaweit oder im Vergleich mit
den USA sein mif3te.

Ich gehore zu der Generation, die nach dem Krieg Deutsch-
land mitaufgebaut hat und schmeichle mir mit meinen
50jahrigen beruflichen Erfahrungen, etwas von erfolgrei-
chem Unternehmertum zu verstehen. Dagegen scheint bei
den politisch Verantwortlichen Fachkenntnis Mangelware
zu sein. Nachdem Gerhard Schroder seinen Sieg bei der
Bundestagswahl nur mit Hilfe der Gewerkschaften errin-
gen konnte, wurde mit Walter Riester erst einmal ein
Gewerkschaftsfunktionar als Arbeitsminister plaziert. Bei
allem guten Willen, den man ihm unterstellen mdchte, ist
er — wie allein das Rentenhickhack zeigt — seiner Aufgabe
nicht annéhernd gewachsen. Gar nicht zu reden von Um-
weltminister Jirgen Trittin, dessen unsagliche Okosteuer
uns nicht nur die Benzinpreisexplosion und den daraus re-
sultierenden Kaufkraftverlust beschert hat, sondern der

Amateure

an der Macht

vom Atomstrom bis zum Dosenpfand von einem Fett-
napfchen ins andere stolpert.

Den BSE-Skandal verdanken wir Renate Kinast als Ver-
braucherschutz-Ministerin. Woher sie — offensichtlich erst
seit kurzem — die langjéhrige Erfahrung hat, die man
braucht, um ein grof3es Ministerium zu fuhren, weil3 ich
nicht. Jedenfalls reicht Forschheit allein wohl kaum aus,
der deutschen Landwirtschaft fiir die Zukunft eine neue Ba-
sis fur erfolgreiches Wirtschaften zu bieten. Mit Recht sind
darum die Landwirte unter dem Motto ,,Umweltschutz darf
keine Tyrannei sein“
zur Offensive Uberge-
gangen. Bemerkens-
wert ist auch die Kar-
riere der ehemaligen
Grinen Vorsitzenden
Gunda Rostel: Von ei-
nem Tag zum anderen
wechselte sie in die
Leitung der Abteilung
Projektentwicklung
beim grof3ten deut-
schen privaten Was-
serversorger ,,Gelsenwasser”. Die Qualifikation, die man fir
einen so hoch bezahlten Posten braucht, scheint ihr Gber
Nacht zugeflogen zu sein.

Wenwundert es, daf3 bei dieser Laienspielschar immer wie-
der peinliche Pannen produziert werden. Dazu gehdrt die
dummliche Sicherheit, mit der die Gewerkschaften bei VW
das 5.000 x 5.000 Modell abgelehnt haben — aber die Ge-
werkschaften haben ja selten Rucksicht auf Arbeitspléatze
genommen, wenn es darum ging, Lohnforderungen durch-
zusetzen. Mit dem Kopf schiitteln kann man auch nur tiber
Bestrebungen der Sprecherin der SPD-Fraktion im Bun-
destag, Regina Schmidt-Zadel, die Tabakwaren und alko-
holische Getranke mit einer weiteren Sondersteuer belegen
will. Offensichtlich hort die Idee vom miindigen Blirger an
der Stelle auf, wo der Staat mehr Geld in die Hand bekom-
men will. Eigentlich hatte man gedacht, da3 nach dem
Scheitern des Kommunismus in der Sowjetunion solche
Entmundigungen der Blrger in Europa vorbei seien.

Wéhrend andere Lander, zum Beispiel die USA, Atomkraft-
werke bauen durfen, im europdischen Ausland attraktive
Steuergesetze die Investoren anlocken, halten wir in
Deutschland an Uberholten Standards fest. Schlagzeilen
wie ,Kein Aufschwung im Arbeitsmarkt in Sicht* oder
~Konjunktureinbruch schlagt auf den Arbeitsmarkt durch*
sind die logische Folge. Hoffen wir, dal3 wenigstens in der
Fotobranche der digitale Aufschwung so viel Wachstum
bringt, daf’ wir unseren Frust tber unfahige Politiker ver-
gessen kénnen. H. J. Blomer
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THE IyAGI NG CONPANY

Wir sind die erfolgreiche deutsche Niederlassung eines Schweizer Unternehmens. das
als Marktfubrer analoger und digitaler Anlagen for die Bildindustrie global {8tig ist.
Unseren technischen Service im Minilatz- und Finishingsektor méchtan wir verstarken
und suchen {0r unseren Standort in Wiesbaden

Service-Techniker (w/m)

tir die Hotline und den Fieldservice mit Interesse an der digitalen Bildverarbeitung.
Sie verflgen Ober Kenntnisse der Mechanik, Elsktronik und der englischen Sprache,
arbeiten mil entsprechender Sorgfalt, sind flexibel und teamfahig. Wir erwarten ein
service- und kundenorientiertes Denken und Handeln, sowie Reisebereitschaft. Er
wiinscht sind Netzwerk- und WIN NT-Erfabrung.

Sie passen 2u ung wenn Sie engagier! sind, selbstindig arbeiten méchlen, Hand-
lungsspielraum schatzen, analysierend und zielorientiert handeln und in &inem maoti-
vierten Team die interessante Zukunft akliv mitgestalten machten,

Wenn Sie sich angesprochen fiihlen, senden Sie uns bitte méaghchst bald lhre Bewer-
bung mit lhren Gehaltsvorstellungen und dem maglichen Eintrittstermin.

Gretag Imaging Deutsehiand GmbH

Kreuzberger Ring 46 A - 65205 Wieshaden

Teleton 0611 - 71680 - Telefax 0611 - 716812

&-Mail: fabienne.andre@gretagimaging.de - www.gretag.com

=]

. YO N O o 0 - - - - -
foto = Auftrag Klein- und Personalanzeigen
[ R
| Bitte veréffentlichen Sie den nebenstehenden Anzaigentext im : :
I | agigfoto-cantact: jjior Gelegenheits- und Stellenanzeigen
einmal in der ndchstméglichen Ausgabe Mein Anzeigentext Iautef:-_
N den AUSOBDEN .......covonmnrmnsnsmns issssasmsssensmissans
Grofe: Breite 180,0 mm, Héhe ............. (2,36 DM / mm)
Breite 129,5 mm, Hihe ............. (7,02 DM / mm)

Breite 87,0 mm, Hihe ............. (4,68 DM / mm)
Breite 56,0 mm, Héhe ............. (3,12 DM / mm)
Breite 40,5 mm, Hbhe ............. (2,34 DM / mm)

1 unter Chiffre (Gebiihr: 10,- DM) Alle Preise z2gl, gesotzl, MwSt

Ich bitte um Eussndung der aktuellen Anzeigenprelaliste. - e e e e
Einzugsermachtigung: lch/wir ermichtige’n Sie, den Rechnungs-
betrag von mainam/unsarem KOMMO-MNE: oiemmmirimmmemiereocessssrees

G.A.T.-Verlag Blémer GmbH ::at—;hvarbindung: bbu! =
. . . et e kY SRR R e AL 18,
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact : Soon
Postfach 12 29 Fir Bestellungen aus der Europdischen Union: Gebon Sie hier bitte unbaedingt
Ihre Umsatzsteuer-ldomiikations-Nr an: o e e

D - 40832 Ratingen

Eiitasli i alns o - 9007 -
e ecre Fenctacuocivg oo Ser PO 21 0% e 7= 90 Ort, Datum Unterschrift/Firmenstempeal

mit genauer Anschrift
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Internationale Fuhrungspersonlichkeit gesucht

Wir sind ein int. agisrendes Unternehmen mit weltweit doer 1100 Mitarbaitern, Unser Business ist die Entwicklung, Preduktion und
Vermarktung von Fotofilmen und Inkjetpapieran. Im Focus unsenar Aktivititen stehen Fololabore sowie der Fach- und Lebensmittelhandsi,
Mit leistungsfahigen Produkten und kundenspezifischen Lisungen sind wir als Marktfiihrer in wesentlichen Segmenten wichtiger Partner
unserar Kunden. Fir unsere deutsche Tochtergesellzchaft mit Standort Raum Disseldorf suchen wir den vertriebsstarken

General Manager m/w

(Perspektive Geschiftsfiihrer)
Deutschland, Osterreich, Niederlande

Ihr Profil:
«  Dipl.-Kim. ! Betriabswirt
Alter: ca, 35 - 45 Jahre mit ausgepragler soz. Kompatenz
mingd. 5 Jahre operative Finmungserfahrung im Sales & Marketingbareich (Fotohandel von Vorteil)
Insiderkenntnisse der Systematiken und Strukturan im Consumer-/ Multimedia Market / Fachhandel Foto
P & L varantwartlich
Machertyp mit analylischen und strategischen Stirken
Ziglorientierte, motvierende, kommunikative Fuhrungspersénlichkeit
flieflend englische Sprachkenntnisse, weitera europ, Fremdsprachen von Vortal
Die Aufgabe:
«  kim. und operative Leitung der GMEH mit strategischar Ausrichiung auf dia Marktbedirfnisse
benchmarking
Erstellung und Realisierung des jdhrichan Forecasts bew, Businessplans
Flanung und Durchidhrung von Jahresgesprachen
ergebnisorientierte Flihrung und Steusrung der ges. Crganisation nach personalwirtschaftl, Grundsatzen
Teilnahme an int. Strategie-Meatings und deren Umsatzung in Abstimmung mit dem Mutterhaus
Vorbereitung JahresabschiuB / Bilanz
Unser Angebot:
+  internaticnale Kamera auch fir den Mann der 2. Relhe
. Reporting direkt an den General Manager Europa
*  Eroebnis-f leistungsorientierte Dotierung, Gbliche Sozialleistungen eines int. Konzems, reprasentatives Firmenfahrzeug
ein Arbeitsklima, das durch Teamgeist, Maotivation und Leistung gepragt ist

" & § & & @

.
Interassiert?
Dann sprechen Sie mit uns und senden zundchst bitte hre kempletten Bewarbungsunterlagen (deutsch und englisch) auch per E-Mail
inel, Ihrer Verfligbarkeit und Einkommenswunsch, unter Angabe der Kennziffer GM 404 an die von uns beauftragte Managementberatung.

GVM Management Consulting, Herrn Klaus Wesiphal
Kénigsallee 60G = 40212 Disseldorf = Telefon 02 11 / 1 38 56 65
E-Mail: gem.kwestphal@t-onfine.de

Handelsvertretung in Norddeutschland| | ' -
Bereich: Photo, Video, Optik leon
sucht zum 1.1.2002 (oder friher] branchenkundigen Junior-

Auendienstmitareiter Bewerbungon unter ohiire 0361601 | | AL BRECHT KKAMERA SERVICE GmbH

. . NIKON VERTRAGSWERKSTATT
Kleinanzeigen  Angebote
Nikon Digital-Kameras und Diascannar

Wir bten | Longericher Stralte 205 - 50739 Koln-Bildarstbekehean
Reporalur-ServitaFolo-Film Video- Btz Dic Autolich Foto-/lournalisten Teletan ([0221) 817 5100 - Telafax (0221) 917 5111 - E-Mail: nikonSaol.com

Lau<h freiberull. w Berufianlinger) und

werlagen Hilfe durch Vermittiungidates,
Fagnliteratur und -informationen, u.l
Ausiellung eines Presseautweiiet,
Baeratung, Unfalbohutz, Internetforum

Wedienwriorgung und mehr,

Qenbsl & Ca KO Kostenlode Informationen: K Tﬂl‘(ina

foto . video - elektronik Sresemrr S0 643 thmby K European Servicecenter

ernail dpy hh@dpearg = o die oo 1 1 _| ley

Feldstrasse 4 - 30171 Hanmover = )
ICHHIR R R I LT | Minolta Spezi repariert S: 5 P =yl [E

SRT-XE-XKG-XD, ¥-300, :
_m Nik ¥-300S. X-500, X-700 Longericher Stralie 205 Telefon (0221) 917 52 22

on (L] ik Typen und Zubehor,| | 50738 Koin-Bilderstéckehen  Telefax (0221) 91752 23
Rollei JSeica sony B preiswert und schnell. E-Mail: tokinarep@aol.com

| Tel/Fax 040/7 382823 Offnungszeiten: Montag - Freitag von 9.00 -”‘iﬁ.flaih'_r'
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Kleinanzeigen » Angebote Ihr Reparatur-Service = Autorisierte

Vertragswerkstatt

fur Foto, Film, Video, Canon

FILM- u.VIDEOSERVICE i

LuKoPEN, ToRPUREN i el e koot
VIDEOKOPIEN - NORMWANDLUNG  ale Systeme. samtlicher Hersteller HE[,‘{'.?,T’ 1.3:? o
VHS - SERIENKOPIEN enam preisglnstig g
CHREIS-Filmtechnik GmbH

Friihlingstr. {u?,_Hﬁ?‘-Hf} Eching/Miinchen, Tel, (O89)3 194130 <ROIIeI

BAUER

BOSCH Gruppe

FEm

Wir reparieren fiir Sie PENTAX -
! B (German ’w
g:gtlgrsurg’?jrﬁurﬂﬁm:ﬂ. Kﬂnlca / KMak

Max-Eyth-Str, T

D-73733 Esslingen : MINOX FOTO-, VIDED-, HIFI-

S s aetwawr | REPARATUREN il
intern . .-l"iJ' r‘.-;il:lE.I-E':'l er.da HERBERT GEI LER
E-:lalft m;ﬂlgﬁsmdlml@c:l-onﬁnu.de 35 pH I I-I ps

Lichtensteinstrale 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN

Custe und preiswerte Color-Chron- Telefon 07072/9297-0
Farb-ANSICHTSKARTEN N EST 0 A00: reﬂecta

4-Farb-Drucktréiger, WPK Auflagendruck
Vertragswerkstatt UU

Einbildkarie nach Dia 195,— OM ; — DM per 1000
Service fiir: Film- + Fototechnik W

2-4 Bitdkarte nach Dia 295,- DM a0 DM per 1000
Karmaras

DM per 1000
Objektive
Filmkameras

—incl. Probeandruck - 1 [" 000er 65— DM per 1000
Fardern Sie die Linteragen an: + Mwi5t,

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nigheimar Wag 13, 33100 Paderbarm
Telaton 0 52 51/6 26 14, Telefax 0 52 5146 50 46

s ™ : A Wolfgang Wiirz
i Dla-F‘rujnla-ktDrenl Elsterweg 7
aparatur Schmalfilm-Projektoren 51149 K&ln {Porz-Ensen)
aller Systeme Teleforv/Fax (022 03)12136

ervice
-

IS EEEEEEEEEEE

Camara Flepe:;utl.rr Sarvice GmbH Telefon [0 21 63) 46 46 H »
elsral ( 5
47366 Schwalmial - Waldnie il e ameraservice

SCHAFER oxe

| Photo-, Film-, GerﬁtEnSEWice-\

Samstag 9-12 Uhr

Meu: Produkte- und Systemberatung
Termine auf Anfrage Servicestelle fir

Foto-, Video-, Blitz und
Projektionsgerdte

Reparaturen sémtlicher Hersteller
EEAEEEEERDDEEDDE RN

40233 Ddsseldor - Alboristr. 92-04
Telefon 0211 /95 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 20
e-bhail's bitte an: pacple-iotogersete-sarvice@1-onkne.cda
59 Mohr info's diber uns; wenw. poapho-fototeshnk, do v

o | ]

A. Pacplbe KG 2ol b | E :
ez € ] -

Seit mehr als 50 Jahren [ ‘rst‘j" . rchgqule - . ]
autorisierte Kundendienstwerkstatt i G/, e Bildveradalungen H Hau_sanschnﬂ =
jf—"'f‘c.-.,‘- g "'*6",’#_: Kaschierungen - ?nkntz;slgﬂe 47 ]

eica Rollei > 2 Fordom Sl thren | |f Ecke 1. Ring  4EETC "H
aﬂ_..~ Q‘fff.;-?f- fESE. | Testgutschein an! [ 65185 Wiesbaden i EJI [ |
Kamaras * Objakiive [ - . B
Dia-Projaktoren *ey. ‘:At"?’.-’? 4D:E§'EFIEHSE[F|I'T§|§ — Postfachanschrift ]

i : 1 Postfach 2767 1

el Sen T 3517 53| || 5017 Wiesbaden -

Das Leica-Team Rollei-Profi | L Birssisee| [ u
f0r Sucharkamaras Sorvice & Rent-Conter 1 Tﬁler_bn 061 /39679 o
und Projektoren — Telefax 06117378173 u
Service von Studioblitzanlagen ] ﬁﬂ‘nungszeiten B

| = St Rollei ] Ma-Fr 8-17 Unr H
B =

= -

b
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Kleinanzeigen e Angebote

www.fotolabor.de @0223-623177

vom Frofessmnaf—ﬂusrusten i
'QUARTZ IMAGER - HALO IMAGER
S00-7000 Wath, dirmmbar, axtrem preswert.

MEFO - Halogen-Dauerlicht
12502000 Watt fiir Foto, Vide, Digital.

Kleinanzeigen Verkiiufe /Gesuche

Handelsvertretung Photo ¢ Video ¢ Optik
hat zur Optimierung des Vertriebssortiments freie

Kapazitaten. Gebiet HH, SH, NS.
Angebote unter Chiffre 104361801

Verkaufe
Leica M-Objektiv Tri-Elmarin Silber,

unbenutzt, original verpackt und
mit Garantie. Gegen Héchstgebot
zu verkaufen. Telefon 0551-633465

Fuji-Minilab 235 mit 4 Pa-

pierkassetten fir 1.500,- DM

an Selbstabholer. Pictrostat

200 ab 2.500,- Dh.
Foto-Hage

Tel.: D364 24/50327, Fax 50328

Fotogeschéft - Fullgingerzone

Studio Blitzanlagen 250 + 500 W/s Verkauf: 127gm, Portraitstudio und
Der Primus in Prais und Lefstung, Minilab AKS-300 und AKS- Minilab, f‘tﬂﬂ.ﬂﬂﬂ Einw.,
CHAMALEONM REFLEKTOREN, 16 :.I-.ue neu, nur 2000 Bilder aus pers. Grinden Na_nhmue:&r
; i alt”, QP-80 und RA-4 Pro- gesucht. Ubernahme Einrichtung
5 e Efmern, Sitber, Weiss, Sunfiame, Schwarz, Diffusor 2 2
: zely fir nur 25.000,- DM. nicht Bedingung, PLZ 68
Bavor Sie langs suchen, ainfach gratis : ]
Untertagen und Hindlemachwess anforderm; Tel.: 06422-890334 Chiffra 10438801
Amselstr. 23, 51149 Kaln
Paden 1L 0220316262, Fax 13567, = ET T - - 7
%LB’?N e-mail; info@cf-photo-video.de P Eﬂdgz:rétiz:_lrzir; in ﬁﬁ:g;:g:leﬁh -|
Mottt Ankauf - VETKE_}..I wie neu, sehr stabill, stuui}dlchl:
gebrauchter Fotogerite, KomfortschlieBung, 4 Stick &
Minilabs und Labﬂrgerétet H 1,80: B 0,70; T 0,40 m fr
Fotoservice Jungkunz wkafg_' u?gs?ﬁ::ummum
= Zu verk,, je 1.250,- ]
Foto-Aktienkurse A s e sl bt Tol, + Fax (0238122524
18,07.2000 19.07.2001 niedrigst/hochst. Aktionkurs Mebil 01 71/2 68 83 30
dar letzten 12 Monate m 1 h M
Agia EUR 2495 15,76 15.7 25,8 Ge egenheit!l! _
Bayer EUR 43,05 449 42,45 578 Ertragsstarkes, langjhrig
Canon ¥EN 5,110 4,230 3,400 5,380 Gruppenmobil zu verkaufen eingefihrtes Fotofach-
Caslo YEM 1259 653 640 1315 P i
Sl S e el E L 5m, 5 Stufen, gesche!ﬂ mit Studio im
Dow Chemical  USD 48,06 3611 23 39,67 Tel. 0581-2983 PLZ Bereich 4 zu verkaufen.
Du Pont USD  44.62 45,11 3,18 50,69 Chiffre 104410801
Eastmaen Kodak  USD 60,86 45,62 35,31 65,69
Fuffiim YEN 3.850 5,330 3.430 5,550
Gevasn ELUR 4320 33,6 33,5 48,3 =
GretagImaging CHF 1195 175 16 407 Alteingesessene Handelsvertretung
Hewlett-Packard LSD 134,78 26,51 26 132,37 i ik} i
i sl B =0 o {thoN;denﬁthak} im norddeutschen Raum sucht
i GBP 500 4245 345 5775 Teilhaber / Kdufer zwecks Nachfolgeregelung.
Imiation ush 288 243 14,12 n Angebote untar Chiffre 104361801
Janaptik EUR 283 22,85 4| 35,6
Konica YEN B95 B32 650 1020
Kyocara ¥YEM 17200  9.780 9.000 19,500 ] t v Z h =
Lelkca EUR &85 6.2 8,52 12
Lintee Computer EUR 128 10,85 10,05 35 nseren En- erze]c nls
Minalta Camerg YEN 635 407 399 G5A
Clyrmpus YEW 2.035 1877 1,400 2140 Er?maphg[ Pentas fosn il 19
PixalMirl EUR 12.85 a4 4,01 12.8 Brickner.............. P e s 5
E‘;'W‘d ;JEE.' ;g-i ;'2‘:5 gi]l 1%315 C.AT-Verlag Presse Info. Agentur........... .8
msung . v 1
Sham VEN 1636 1481 Lo70 b Canon......72-74, 3. U, 4. U, Sony.....coooriennn 2. U
Sony YEN 10.970 7160 £.0090 12,480 | RTe vy B I A e e e et L 35
Spactor EUR 33 8,1 8 343 = z : i
S St Ll £ e o Goltdammer......................25  Kleinanzeigen..............68-T1
arta EUR 8.6 14 13,25 14,3 A o o e ST d e 3
Kurs: 1 EUR = 1,95583 DM Loersehi it 43  profi-contact
Minaolta... 13 California Sunbounca.............3

HKursangaban: Deulsche Bank AG, Fillale Ralingen

Impressum: imaging+foto-contact

Fachzeitschrifi fir Foto, digitale Bildverarbeitung, Video,
Labor- u. Studiotechnik
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Canon PowerShot A20:

digital_kameras

Die Fachpresse ist begeistert und
lhre Kunden werden jubeln.

Seit drei Monaten ist die PowerShot A20 erst
auf dem Markt. Und hat in diesem kurzen
Zeitraum bereits eindrucksvoll bewiesen, dass
Canon auch im Bereich der giinstigen digitalen
Einstiegsklasse perfekte Kameras bietet. Denn
dass die PowerShot A20 ausgezeichnete digita-
le Bildqualitat zum giinstigen Preis liefert lobt
sogar die Fachpresse.

Ein besseres Verkaufsargument als das hervorragendes Urteil
der kritischen Experten kann es fir Sie kaum geben. Denn ab
jetzt empfehlen Sie lhren Kunden nicht nur digitale Perfektion
zurm glnstigen Preis — jetzt zitieren Sie auch noch die Meinung
der objektiven Tester!

Das ist die Meinung der Tester:

Die Zeitschrift PC Professionall schreibt in der
Ausgabe B8/2001: ,Gute Biidgualitat und Aus-
stattung sowle hervorragends ergonomische

Eigenschaften wie geringe Lefstungsauvfnahme,
Pomeniot iz kuirze Auslése verzégerung und einfache Bedianung
— all das bietet die Canon Powershot A20 zum ginstigen Preis
von 1.700,- Mark und erhdlt dafir die Budget-Empfehlung®

Die Zellschrift PC Praxis hat in der
Ausgabe B/2001 digitale Kameras unter-

Preistipp in der Klasse bis DM 1.500,- ist hier allein die
PowerShot A20. Zitat der Redaktion: ... Preislich ist dagegen
die Powershot A20 von Canon zu empfehlen, die fir knapp
1.100 Mark zu haben ist..."

Ein doppeltes Lob, das sich die Powershot A20 in der Tat ver-
dient hat. Denn in ihrem Canon-typischen bildschonen
Gehduse stecken bemerkenswerte technische Details
Details, von denen auch die digitalen Einsteiger unter |hren
Kunden profitieren werden.

Ui s chiedlicher Preisklassen getestet. PowerShot A20  1.099,-* DM 561,91 EUR
PowerShot A20 im Uberblick. power
* Die A20 arbeitet mit 2,1 Mio. Pixol » USB-AnschluB fiir schnelle Datenlber- » Verwendung normaler, weitvarbraiteter

und mit 20 bit interner Farbtiefe Gr hervor-

ragende digitale Bildgualitdt

Optisches 3fach-Zoom (35-105mm)
und asphérische Linsen bietet maxi-
male Bildscharfe und Abbildungsqualital

Direktdruck-Menii druckt digitaler Bilder
in'Scheckkartengréfe ohne PC in Vierbin-
dung mit dem Card Photo Printer CP-10
Autofokus mit 3 Messfeldern; mitten-
betonte Integralmessung vorknlpft
mit Fokussierpunkt {ir optimale Bilder-
gebnisse auch unter den schwiengstan
Aufnahmebadingungen

tragung in den Rachner
Serienaufnahmefunktion und Pano-

rama-Assistent ilr schnalles Folo-
grafieren und perfekie Panoramabilder
LCD-Monitor mit deutscher Menii-
fihrung fir sichere Kontrolle bei der
Bedienung

Lupenfunktion bei Bildwiedergabo

zur detaillierten Prifung aufgenommener
Bilder

Umfangreiches Softwarepaket {{r
unbegrenzte Kreativitil

* Unwerbindliche Pre=empfehlung der Canon Eurg-Pnata GmaH mit Original-Canon-Garantickarto,
lertrmer und Andesungan varbehalten. Stand; Jull 2001

Mignonzellen oder NiMH-Akku (optinal)
fir flexibles, unabhdngiges Fotografieren

Stromsparmodus fir lang anhaltendan
Fotospal

Unterwassergehiuse (oplinal) zum
Einsatz der Kamera im Wasser oder bel
Outdoor-Aktivitaten

Weitwinkelkonverter (optinall ermbglicht
eine Brennweitanverklrzung um den Fakior
0,7 auf eine Brennweite von 24,5 mm.
[deal fiir Innenraum-, Personangruppen
oder Landschaftsaufnahmen

. Canon

Imaging across networks



spiegelreflex_kameras

Canon |

Die EOS 33:

5o wird die High-End-Amateurklasse
doppelt interessant
fur Sie.

Mit der neuen EOS 33 sind
Sie gleich aus zwei Griinden
ganz vorne mit dabei:
Erstens bieten Sie anspruchs-
vollsten Kunden perfekte
EOS Technik der High-End-
Kategorie. Und zweitens
sichern Sie sich mit einem
Angebot zum hervorragen-
den Preis-Leistungsverhalt-
nis neue Umsatzchancen in
diesem attraktiven Segment.

=2 LT i

e

Die Technik im Detail: Die EOS 33 bietet die glaiche perfekte Technik wie dis EOS
30, verzichtet jedoch auf die Augensteusrung und ist deshalb
glnstiger im Preis: Ihren preisbewussten Kunden bieten Sie
das Gehause der EOS fur weniger als 1.000,-" DM und ain

= Balichtungs- und Blitzspeicherung mit TTL-Ofenblanden-
Innenmassung mit 35-Zonen-Silicium-Fotadiode

» Hochentwickelter TTL-CT-SIR Autofokus mit CMOS- gunstiges Kit fir 1.198,-* DM. Die EOS 33 liefert High-End-
Sensor Fotografie mit professionellen Qualitdten: Sie ist nicht nur
» Flichen-AF mit sisben Messfeldern ultraschnell und extrem leise. Mit so anspruchsvoller Technik,

wie dem hochprizisen, ultraschnellen 7-Punkt AF-System,
» Vertikal ablaufender, elekronisch gesteuerter

Schlitzverschluss mit Zeiten von 30 s bis 1/4000 5 in
Halbstufen

mit 35-Zonen-Belichtungsmessung, mit vier Bildern pro
Sekunde und mil der Maglichkeit, vielgenutzte Einstellungen

mit 13 Individuallunktionen zu speichern wird sie zu einar aus-
» Feststehender Dachkant-Prismensucher mit Anzeige auf

gezeichneten Kamera, die allen gehobenen Anspriichen
dem unteren Sucherrand

gendgl.
» Automatischer, besonders leiser Filmtransport
+ 13 Individualfunktionen .
EOS 33 999 -* DM 510,78 EUR

» TTL-Blitzgerat im Prismengehause, zwei Sekunden

Blitzfolgezeit, automalisch und manuell steuerbar 5?§F§g_£iim [ive 1.199,-* DM 613,04 EUR

® Wmverbindliche Pratsempfehlung der Caned Ewo: Phote GmbH mi Ongno-Cancn-Garaatiskans
Imtiimes wwd Andarungon vorbehalien. Stand: Juli 2009



digital_video

Der XL1s mit 16fach Zoom-Obijektiv:

So fahren Sie im CCD Markt

an die Spitze.

Der Canon XL1s kommt! Wie schon sein
Vorganger, der XL1, arbeitet er als einziger
Mini-Camcorder der Welt mit Wechselobjek-
tiven. Zum Beispiel mit einem der drei neuen
Objektive, dem 16fach Zoom XL 5,5-88 mm IS I,
das zur Grundausstattung gehort. Doch damit
nicht genug - der XL1s bringt dariiber hinaus
satte 3 CCD Technik direkt in Ihr Geschift. Der
XL1s und seine Technik:

Der 3 1/3 Zoll CCD Chip mit Pixel-Shift sowie zahlreiche neue
manuelle Funktionen, bieten noch individuellere Aufnahmemaog-
lichkeiten:

B Mit Custom Preset |asst sich das Bild nach vier unterschied-
lichen Kriterien kontrollieran.

B Mit Custom Keys lassen sich viel genutzte Funktionen auf
zwei Tasten speichern.

P Zebra Pattern steuert Einstellungen in finf Schritten.

» White Balance lasst sich manuell auf drai Speicherplatze
leqean.

B Gain Control ist in 7 Schritten von - 3 bis + 30 dB maglich,

» Zoom Speed steuert Zoomgeschwindigkeil am Griff und
am Handgriff.

B Clear Scan (fUr das Aufzeichren z.B. van PC-Bildschirmen
51,7 Hz-200 Hz)

* Finf Programmautomatiken arbaiten nach Vallautomatik,
Auto-Modus, Spotlight, Blende oder Zeit

» Verschlusszeiten von 1/65 - 1/16.000 5 steuern unterschied-
lichsten Aufnahmesituationen.

* [ie Blende ist ginstellbar in 28 Schritten.

¥ Intervall Recording fiir Aufnahmen im Zeifraffer.

B AE Shift erméglichl eine Unter- bzw, Uberbelichtung in 13
Schritten, van + 2.0 bis -2,0.

Dariber hinaus wurde der Super Range Optical Image Stabilizer
gegentber dem XL1 weiter verbessert - Verwacklungsunscharfen
werden nun noch deutlicher neutralisiert. Dem Audio System des
¥L1s entgeht kaum ein Ton = geregelt dber einen 4-Kanal
Cinch Terminal, In Verbindung mit dem optional erhéltlichen
MAZ00 kénnen 4 Kanadle mit XLR Mikrofonen belegt werden,

* Umvergindicha Prsissmplehlung dar Caran Eurg-Pholo GmbH met Original-Canen-Garantokaria

Irrttimes uwnd i’-F-~'H'lr..'1f|l'|| waebhahalen, Stand: Juli 200

XL1c

Die Preise:
Canon XL1s

ol ZobtCheky | | (9:999,5DM | |, 511241 EUR
... fiir die Objektive der XL1s:

16x XL 5,5-88 IS 2.195-*DM  1.122,29 EUR
loxxlLssfod 4.299,*DM  2.198,04 EUR
3x WW XL 3,4-10,2 2799 DM  1.431,11 EUR
... fur das Zubehor der XL1s: i
Eﬂ_ﬁﬂﬂj‘ﬁ'ﬁ;ﬁﬁﬁ 1.199,*DM 613,04 EUR
e Tt ze | 1400, DM!| 5204 SRR
HC 3100 Systemkoffer 999 _-* DM 510,78 EUR
o on f06.Ononven 940 DM 480,61 EUR
Al R e 4.498-* DM 2.299,79 EUR

Interralionsls
Funkauntellung

£ 3

Your warld of
consumer #lectronics

Canon auf der IFA in Berlin,
Halle 20/01
vom 25.08. bis 02.09.2001

. Canon

Imaging across networks



MV XTi:
Megapixel
flr

Maxigewinne.

Wer wird Millionar? Der neue Megapixel-
Camcorder von Canon bringt Sie diesem Ziel ein
ganzes Stiick naher. Denn seine scharfe, hochauf-
losende Bildqualitat wird lhre Kunden auf der
Stelle uberzeugen.

digital video

MVX1i

m ultrakompakten, vertikalen Gehause des MV X1i sorgl die
Mega-Pixel-Technologie in wirklich jeder Situation fir hervorra
gende Aufnahme-Ergebnisse, und zwar sowaohl im Still- als
auch im Video-Bereich. Daruber hinaus sind eine Raiha weitarar

technischer Details an der neuen Perfektion des Camcorders

beteiligt
Mehr Technik im Detail: Zubehor:
B [Das 1/3.6 CCD-System liefert in Verbindung mit dem P \Weitwinkel-Konverter WD 43 449 - DM 229,57 EUR
10fachen Hochlelstungs-Zoom-0Objektiv und dem opti- ; Tola-K M 43 A% I
ale-Konverte : "D
schen Bildstabllisator hervorragende Bildergebnisse ikl i JM
P Grau- und UV-Filtersel FS 43 199.-* DM 101,75 EUR

> 1.3 Mio Pixel liefern Stahbilder die tber XGA-CQualitdt hin
ausgehen (JPEG 1280 x960)

» Der eingebaute Blitz macht Standoild-Aufnahmen auch bei

wenmiger guten Lichtverhaltnissen maglich

> Die arweitarte Aufnahmefunktion (bis zur dreifachen
Cassettenspieldauer) sowie die S0D- und Multi-Media-Card

Kompatibilitat sorgt fur noch mehr Unabhangigkeit

P Der progressive Photomaodus ermaglicht Standbilder im
Vallbildformal

diicne Presemphehlung der Canon Euro-Pholc

Tl d Anderungen vorbe

Gk it Crige ANDN-agrmnTieiana

MV X1i

3.999,-* DM 2.044,66 EUR
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MV X1i: A
DER ERSTE MEGA- ' August 2001
PIXEL-CAMCORDER ' |
VON CANON.

XLls: |
DIE POLE POSITION |
IM 3 CCD MARKT.

DIE EOS 33:
HIGH TECH FUR
KUHLE RECHNER.

POWERSHOT A20:
VON DER PRESSE
GELOBT.






