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Zum Titelbild: Gretag Finishing Innovationen

Bei der Markteinflihrung
der zur photokina und
PMA neu angekin-
digten Technologien
kommt die Gretag
Imaging Gruppe

zUigig voran. Der

internationale

Anbieter von

Labor- und Imaging-Systemen macht nicht nur die Vorteile der neu-
en Low Volume Thin Tank (LVTT) Technologie bei der Naf3ver-
arbeitung Minilabs und Grof3labors gleichermaf3en zugénglich, son-
dern hat jetzt auch mit dem Praxistest des ersten Syntra Printers
mit lokaler Dichtesteuerung begonnen. Seite 20
Der Praxistest des neuen Gerdtes im Schweizer Pro Ciné-Labor ist

ein Beispiel fUr die intensive Zusammen-
arbeit von Gretag Imaging mit den Kun-
den, wenn es um die Entwicklung neuer
Produkte geht. imaging+foto-contact hat
mit Kurt Freund, dem Technischen Direk-
# LA i :

bF tor von Pro Ciné, uUber die Zusammenar-
Fﬁ j beit mit der Gretag Imaging-Gruppe und
| i den Einsatz der lokalen Dichtesteuerung
ja L im Praxistest gesprochen. Seite 22

Kodak vermarktet digitale Dienstleistungen
Nach einer ausgiebigen Testphase will Kodak jetzt die digitale
Bilderwelt fur jeden Knipser erschlie3en. Picture CD, Picture Disk
und PhotoNet sollen den Fotospal® am Computer ohne technischen
Ballast mdglich machen. Die neuen digitalen Dienstleistungen
kénnen mit jedem Erstauftrag
durcheineinfaches Kreuz aufder
Auftragstasche bestellt werden.
»Mit den neuen digitalen Dienst-
leistungen Ubertragenwir den le-
genddren Slogan von George
Eastman ‘You press the button,
we do the rest’ auf die digitale
Welt”, erklarte Dieter Werk-
hausen, Vorstandsmitglied der
Kodak AG, auf einer Pressekonferenz am 20. Juli in Mlnchen. ,,Damit
wollen wir die Kommunikation mit Bildern zu einer Selbstverstand-
lichkeit machen.” Dabei sollen nicht nur engagierte Fotoamateure
oder begeisterte Computerfreaks angesprochen werden.  Seite 10

Imaging-+foto-contact-Interview

Im April berichtete ifc Uber die Ein-
fuhrung des Bilderrahmen-Partnerkon-
zeptes Plus2000 von Hama. Das Unter-
nehmen mdéchte mit dem Angebot der
Partnerschaft dem Handel aktive Unter-
stitzung beim Hochverkauf von Pro-
dukten rund ums Bild bieten. ima-
ging+foto-contact sprach mit Siegfried
Ulrich, Hama Verkaufsleiter Photo, tiber
die Resonanz auf das Plus2000-Konzept
im Fotohandel. Seite 60

Wimbledon: Olympus machte es moglich

Fur den mittelstandischen Fotohandel ist heute mehr denn je die
Partnerschaft mit den Indu-
striefirmen und GroRRhand-
lungen gefragt, mit denen
der Einzelhdndler seine
Hauptumsatze macht. Mit
dem neuen Partnerschafts-
programm SPOT hat sich
Olympus seit dem vorigen
Jahr dem Fotohandel mit ei-
nem Konzept auf dieser Basis
angeboten. Dazu gehorte auch, dal? Olympus seinen SPOT-Hand-
lern die Chance bot, zwar auf eigene Rechnung, aber mit Olympus’
Service beim grofRen Tennis-Turnier in Wimbledon einen vollen Tag
mit dabei zu sein. Seite 36

5. Internationale Fototage Herten

Ab dem 5. Oktober wird der Kohlenpott wieder zum Anziehungs-
punkt fir Fotoenthusiasten aus nah und fern: An diesem Tag fallt
der Startschul fur die 5. Internationalen Fototage Herten. Gleich-
zeitig startet das BildForum, getragen von Agfa und der Stadt Her-
ten, erstmalig den Monat der Fotografie im Ruhrgebiet, an dem sich
zahlreiche Museen und Institutionen der Region beteiligen. Die zu-
nehmende Beachtung, die das Ereignis im Revier auch internatio-
nal findet, wertet das BildForum als Veranstalter als einen Spiegel
der signifikant gewachsenen Bedeutung und Beachtung von Foto-
grafie in Kunst und Kultur. Seite 64

Kieler Fotoschule verabschiedet Absolventen

Der 27. Hauptlehrgang der Fachschule des Deutschen Fotohandels
in Kiel ist beendet, und zehn neue Handelsfachwirte Fachrichtung
Foto- und Medientechnik haben nach erfolgreich bestandenen
Priifungen neue Positionen bei ihren alten oder neuen Arbeitgebern
eingenommen. Probleme bei der Stellensuche gab es dabei fir
keinen der Absolventen, denn bereits wahrend der sechs Kurs-
monate erhielten die Teilnehmer so viele Stellenangebote aus der
Fotobranche, dal das Jobangebot die Nachfrage bei weitem
Uberstieg. Ein deutliches Zeichen fiir das hohe Ansehen, das der
Kieler Hauptlehrgang bei Fotoindustrie- und -handelsunternehmen
genieft. Seite 14
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Kodak fuhrte DCS 660 ein

Schauplatz der Einflhrung von
Kodaks neuer digitaler High End
Profikamera DCS 660 waren
die Otto Kasper Studios in
Rielasingen. Dort hieR es
AnfangJuli ,Manege frei“furein
grolRes Fest, da der Fotograf
Otto Kasper an diesem Tage sein
20jahriges Studiobestehen feierte.
Bestandeteil der Feierlichkeiten war ein

Fachsymposium, bei dem Politiker, Fachjournalisten und
Vorstandsvorsitzende ihre Einschdtzungen zur digitalen und
multimedialen Zukunft vortrugen. Seite 40

Bessere Bilder auf Knopfdruck

Grundlage jeder Art von Bildbearbeitung ist die Farbkorrektur,
die keine leichte Aufgabe darstellt, besonders wenn man seinem
Monitor und seinem Tintenstrahldrucker mif3traut (und damit

leider meistens Recht hat).
T L

Daneben gilt es, die Scharfe
anzupassen, Moirées zu un- .

terbinden und Stérungen zu _ﬂdﬂ“
beseitigen — alles Dinge, die :.B*H._'@gz
sich mit der Software Exten- m
sis Intellihance auf Knopf-
druck erledigen lassen sollen,
ohne da man besondere Vor-
kenntnisse brauchte. Das Photoshop-Plug-in, das gleicher-
mafRen fir Mac OS und Windows verfligbar ist, erschien jingst
in einer neuen Version. Was sie zu bieten hat und fiir wen sich

eine Anschaffung lohnt, untersuchen wir auf Seite 44
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Editorial

Personliche Kontakte sind durch nichts

Mensch

ZU ersetzen

In dieser Ausgabe von imaging+
foto-contact berichten wir Uber zwei
Golfturniere und ein Tennisereignis.
Wer sich zudem noch an &hnliche
Artikel in der vorigen Ausgabe
erinnert, mag sich fragen, ob aus der
grof3ten Fachzeitschrift der Foto-
branche ein Gesellschaftsmagazin
geworden ist.

Naturlichist das nicht der Fall. Rich-
tig ist aber die Beobachtung, daf3
auch - oder vielleicht gerade — in
Zeiten, in denen sich Telekommuni-
kation oder das Internet als kosten-
guinstige und schnelle Alternativen
zum personlichen Kontakt etablie-
ren, die Zahl der gesellschaftlichen
Ereignisse in der Fotobranche nicht
etwa ab-, sondern zunimmt. Nam-
hafte Hersteller unserer Branche
starten eine Roadshow nach der an-
deren, um ihre Kunden persoénlich
Uber Produkte und Dienstleistungen
zu informieren; sie laden die Teil-
nehmer ihrer Partnerconventions
zu grolRen Galaveranstaltungen ein,
von den Fachtagungen der Hénd-
lerkooperationen mit festlichem
Abendprogramm (berhaupt nicht
zu reden. Als Fachzeitschrift
berichten wir natdrlich darUber,
denn solche Anldsse zur person-
lichen Begegnung zwischen Kunden
und Lieferanten oder auch zum
Erfahrungsaustausch von Handlern
oder der Industrie untereinander
dienen keineswegs nur der Unter-
haltung, sondern gehdren auch zum
Geschaftsleben  dieser Branche.
Denn trotz aller modernen Kommu-
nikationsmittel gilt: Der person-
liche Kontakt ist offensichtlich
durch nichts zu ersetzen.

Jeder, der schon einmal zur PMA
gefahren ist, weil3, daf} die von
Europdern manchmal belachelten
Empfange wichtige Foren zur Kon-

taktaufnahme
zwischen Ge-
schéftspartnern
sein kénnen.

Das wird sich auch
im Oktober auf der PMA Europe in
London wieder erweisen, denn auch
auf der europdischen PMA Messe
wird esein breitesRahmenprogramm
mit zahlreichen Mdglichkeiten zur
persénlichen Begegnung geben.

Die Amerikaner haben die Wichtig-
keit personlicher Beziehungen in
den bekannten Sprichwdrtern ,,All
Business is local” und ,,All Business
is personal* beschrieben. Warum
ausgerechnet amerikanische Unter-
nehmen in jungster Zeit wichtige
nationale Verkaufs- und Marketing-
funktionen kontinental zentralisie-
ren, mag der liebe Himmel wissen.

Auch das Geschéft des Fotohandels
basiert ganz wesentlich auf den per-
sonlichen Beziehungen zum Kun-
den. Die oft zitierte Fachberatung
setzt ndmlich ein gewisses Vertrau-
ensverhéltnis zwischen Verk&aufer
und Kunde voraus, das sich am
besten dann herstellen laRt, wenn
nicht nur Uber technische Einzel-
heiten gefachsimpelt wird.

Ein kurzes Gesprach Uber den ver-
gangenen Urlaub kann beispielswei-
se indiesen Tagen die Atmosphare an
der Bildertheke sehr personlich ge-
stalten (und durchaus Zusatzumsat-
ze in Form von Bilderrahmen oder
-alben nach sich ziehen). Anonyme
Grol3vertriebsformen kdnnen so
eine anheimelnde Atmosphéare mit
Sicherheitnichtbieten. Nattrlichist

blelben

nicht jeder Kunde zum kleinen
Plausch im Fotogeschaft aufgelegt;
ein biBchen Augenmald ist also
gefragt. Aber das brauchen Sie als
Verkaufsprofi sowieso bei jedem
Kundengespréach.

In diesen Tagen wird viel davon
gesprochen, dal3 das Internet die
Einzelhandelslandschaft wesentlich
verandern wird. Daran ist nicht zu
zweifeln, aber das muf3 andererseits
nicht bedeuten, dal? in Zukunft, wie
manche Propheten weissagen, mehr
als die Halfte aller Eink&ufe anonym
am heimischen Bildschirm getatigt
wird. Bei solchen Schwarz-WeiR3-
Szenarien wird hé&ufig vergessen,
dal man es auch im harten Ge-
schaftsleben mit Menschen zu tun
hat, denen das Bedirfnis nach Kom-
munikation und sozialen Kontakten
angeboren ist. Wer dies im Sinn
behalt, hat nicht nur einen Wett-
bewerbsvorteil gegentber der ano-
nymen Konkurrenz, sondern mit
Sicherheit auch mehr Spal3 an der
Arbeit.

Das haben die oben erwéhnten
gesellschaftlichen  Anlédsse  mit
einem  gelungenen  Verkaufs-
gespréch gemeinsam: Sie verbinden
das Angenehme mit dem NuUtz-
lichen. Es ist gut, sich gelegentlich
an solche Wahrheiten zu erinnern.
Man braucht ja nicht gleich jedes
Geschaft auf dem Golfplatz zu
machen. Th. Blémer
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Nachrichten

Gretag Imaging verauf3ert
Geschaftsbereich

Die Gretag Imaging Deutschland
GmbH verduRRert den Geschaftsbereich
fur die Herstellung und den Vertrieb
von Fotoentwicklungsmaschinen im
professionellen Bereich.

Mit Wirkung zum 1. Juli 1999 hat
die Gretag Imaging Gruppe, weltweit
fuhrender Anbieter von Systemen und
Software fur die Bildverarbeitung, der
kirzlich gegrindeten Hostert PRO
GmbH mit Sitz in Bad Marienberg im
Rahmen eines Buy-Out diesen Ge-
schéftsbereich verkauft. Die bislang von
der Gretag Imaging Gruppe unter dem
Namen ,Hostert PRO“ vertriebenen
Produkte werden zuklnftig von der
Hostert PRO GmbH gebaut und ver-
trieben, die auch den Kundendienst
und die Ersatzteilproduktion fortfihrt.

Die Gretag Imaging Gruppe ist nichtan
der neugegrundeten Gesellschaft betei-
ligt, die von Gerd Wienen und Volker
Zirfas geleitet wird.

Minit Colors in Minchen

Die Minit-Gruppe, fruher als Mister
Minit ohne Fotoabsatz, hat in der
Minchener Stachuspassage ein weite-
res Minit Colors Geschaft eroffnet.
Neben Fotoentwicklung mit einem
Agfa Minilab, Bild vom Bild-Sofort
Service, Nachbestellungen in 30
Minuten, PaRbildern und Bewerbungs-
fotos, wird eine breite Palette von

Dienstleistungen rund ums Foto ange-
boten. An speziellen Stationen kdnnen
die Kunden individuelle Gruf3karten,
Kalender, CD-Hullen und andere Bild-
produkte direkt zum Mitnehmen er-
halten. Die Erdffnung in Minchen ist
Teil eines ehrgeizigen Plans, nach dem
die Minit-Gruppe in das Geschéft fur
Bilddienstleistungen einsteigen will. In
der ersten Stufe ist die Eréffnung von
zehn Schnellservice-Geschéaften ge-
plant, mittelfristig sollen es hundert
werden. Minit Colors Geschafte gibt es
auller in Deutschland bereits in
Spanien, der Schweiz und Belgien.

Polaroid meldet
Ergebnisverbesserung

Die Polaroid Corporation, Cambridge,
Massachusetts/USA, hat flr das zweite
Quartal 1999 einen Nettogewinnvon 15
Millionen Dollar gemeldet, 3 Millionen
Dollar mehr als in der selben Periode
des Vorjahres. Dabei stieg der weltwei-
te Umsatz um 5 Prozent von 465 Mil-
lionen US-Dollar im zweiten Quartal
1998 auf 487 Millionen US-Dollar. Dazu
trug vor allem ein neunprozentiges
Wachstum in den USA bei.

In Europa ging der Umsatz im zweiten
Quartal von 117 Millionen US-Dollar in
1998 auf 107 US-Dollar zurick, vor al-
lem durch geringere Filmverkdufe. Das
operative Ergebnis fir das zweite Quar-
tal betrug 41 Millionen US-Dollar, fast
dreimal so viel wie in der gleichen
Periode des Vorjahres. Im gesamten

ersten Halbjahr hat Polaroid damit ein
ausgeglichenes  Ergebnis  erzielt,
wahrend 1998 ein Verlust von 18 Mil-
lionen US-Dollar zu verzeichnen war.

Kodak AG 1998 wieder
mit Gewinn

Die Kodak AG hat fur das Geschéftsjahr
1998 ein gutes Ergebnis bekanntgege-
ben. Aufgrund von strukturellen
Verschiebungen innerhalb des Eastman
Kodak Konzerns gingen 1998 bei einem
Gesamtumsatz von 1,54 Milliarden DM
(Vorjahr: 1,71 Milliarden DM) ca. 170
Millionen DM nicht mehr durch die
Bucher der Kodak AG. Der grafische
Bereich wurde in das Joint Venture
Kodak Polychrome Graphics einge-
bracht, Digital & Applied Imaging
wurde europdisch zentralisiert, 35 mm
Kameras werden logistisch Uber Dubai
abgewickelt. Nachdem 1997 der hohe
Ruckstellungsbedarf fir Restruktu-
rierungsmalinahmen  zu  einem
Jahresfehlbetrag von 20 Millionen DM
fuhrte, addiert sich 1998 das Ergebnis
aus gewohnlicher Geschéftstatigkeit
von ca. 90 Millionen DM mit dem Ge-
winnvortrag aus dem Vorjahr zu einem
Bilanzgewinn von 152 Millionen DM.
Fir das laufende Geschiftsjahr er-
wartet Vorstandsvorsitzender Adolf
Daeschle eine weitere positive Auswir-
kung der eingeleiteten Restrukturie-
rungsmalinahmen verbunden mit
weiterhin guter Entwicklung in allen
Geschéftsbereichen.

Imation verkauft Geschaftsbereich ,,Photo Color Systems*

Imation hat seinen Geschaftsbereich
»Photo Color Systems* an das Invest-
mentunternehmen Schroder Ven-
tures verkauft. Damit trennt sich
Imation von seinen Aktivitaten bei
der Entwicklung und Herstellung
fotografischer Filme, Einwegkame-
ras, InkJet Photopapiere und der
Filme fur die medizinische Bildbear-
beitung. Die Transaktion schlief3t
auch die Produktionsstatte flr
fotografische Produkte in Ferrania
(Norditalien) mit allen Herstellungs-
und Laboreinrichtungen ein. Dazu
gehort auch der Liefervertrag, auf
dessen Basis die Fabrik in Ferrania
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medizinische Fotoprodukte fur die
Eastman Kodak Company herstellt.
Der Verkauf dieses Geschéftsbereichs
soll im dritten Quartal 1999
abgeschlossen sein. Weltweit wird
Schroder Ventures 1300 Imation-
Mitarbeiter Glbernehmen.

Das Unternehmen rechnet mit einem
Verkaufserlos in Hohe von 55 Millio-
nen US-Dollar nach Steuern, die dem
Geschaftsergebnis von 1999 zuge-
fuhrt werden. Im vergangenen Jahr
erzielte der Geschéftsbereich Photo
Color Systems einen Umsatz von
rund 240 Million US-Dollar, trug nach
Einschatzung von Analysten aber ein

Drittel zum Gewinn von Imation bei,
dessen Gesamtumsatz im vergange-
nen Jahr bei rund zwei Milliarden
Dollar lag. Der bisherige Geschafts-
bereich Photo Color Systems soll in
Zukunft unter dem Namen Ferrania
firmieren.

Die deutsche Tochtergesellschaft
wird vorlaufig ihren Sitz in Neuss be-
halten und den Namen Ferrania
Deutschland GmbH tragen. Die
Marke Imation fir die Farbfilme,
Einwegkameras und das InkJet
Photopapier soll mindestens bis zum
Ende des kommenden Jahres fort-
gefuhrt werden.
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Digital und kreativ
(AMEDIA C-2000 ZOOM

Die kompakte CAMEDIA C-2000 Zoom im eleganten Metallgehduse |33t digitales
Fotografieren dank einer faszinierenden Fiille individueller Bildgestaltungsmdglichkeiten
zum kreativen Erlebnis werden — und das mit 2,1 Millionen Pixeln.

CAMCEDIA

C-2000 Z

kompaktes Aluminiumgehduse
Optischer 3-fach Prazisionszoom plus 1,6-, 2- oder 2,5fach Digitalzoom
1/2 Zoll 2,1 Millionen Pixel CCD Chip
3 Belichtungseinstellungen:
* Blendenvarwahl (W: F2.0-11.0, T: F2.8-11.0)
» Belichtungszeitvarwahl (1/2 - 1/800 Sek., mechanischer Verschluf)
* Programmautomatik
Belichtungskorrektur £2 in 1/3 Schritten
Weifiabgleichvoreinstellungen fiir Echtfarb-Darstellung
3-Stufen-Lichtempfindlichkeit: 150 100, IS0 200 oder 150 400
4 verschiedene Blitzprogramme fiir optimale Lichtverhaltnisse
4,5 cm-Niedrigtemperatur-Polysilikon-TFT-LCD-Farbmonitor
Realbildzoomsucher
Smartmedia-Speicherkarte mit B, 16 oder 32 MB
Video-Ausgang
Serienbildfunktion
Fernbedienung (RM-1) wird mitgeliefert

“Bremaphot Biedebach & Co. (GmbH & Co.) Photo-Grofihandel
28087 Bremen ® Postfach 1107 51 * & (04 21) 46 89 89 * Fax (04 21) 4 68 98 33

... mit einem Verkaufsbiiro auch in lhrer Ndhe!



Industrie

Die Olympus Europa Gruppe
hat im Geschéftsjahr 1998/
1999 einen Umsatz in HOhe
von 1.640 Mio. DM erzielt.
Das sind zwolf Prozent mehr
als im entsprechenden Vorjah-
reszeitraum (1.466,1 Mio.
DM). Mit diesem Ergebnis
setzte das Unternehmen den
Expansionskurs fort, der sich
auch im davorliegenden
Geschaftsjahr in einem zwei-
stelligen Plus geédul3ert hatte.
Das Ergebnis der gewohnli-
chen Geschaftstatigkeit verbes-
serte sich von 77,1 Mio. DM
auf 88,9 Mio. DM. Der Jahres-
tberschuf3 blieb mit 40,4 Mio.
DM infolge steuerlicher Son-
derbelastungen auf dem Niveau
des Vorjahres.

Miteinem Umsatzplusvon 15,5 Prozent
auf 666 Mio. DM verzeichnete der Ver-
kauf von Kameras und Informations-
produkten den starksten Umsatz-
zuwachs gegeniber dem vorherigen
Geschaftsjahr. Mit 40,6 Prozent stieg
deren Anteil am Gesamtumsatz (39,3
Prozent) leicht an.

Von Kleinbildkameras Uber digitale
Kameras bis zu Voice-Produkten und
Fernglasern bietet Olympus in diesem
Bereich ein breites Sortiment an. Un-
gebrochen zeigte sich vor allem das

erlése in ganz Europa um 26,6 Prozent,
in Zentral- und Stdosteuropa um 44
Prozent nach Neuordnung der dortigen
Vertriebsstrukturen.

Das Wachstum in den medizinischen
Anwendungsgebieten der Endoskopie
hielt sich mit einem Plus von 7,4
Prozent auf dem hohen Vorjahres-
niveau.

Auch der Unternehmensbereich Olym-
pus Diagnostica, spezialisiert auf dia-
gnostische Gerdte und Reagenzien,
konnte im Geschaftsjahr 1998/1999

Olympus Europa
meldet zweistelliges
Umsatzwachstum

Bereich Umsatz in Mio. DM Umsatz in Mio. DM Verdnderung
1997/1998 1998/1999

Kameras und

Infoprodukte 576,5 666,0 + 15,5 Prozent
Endoskope 682,4 742,3+ + 8,8 Prozent
Mikroskope 97,4 108,4 + 14,4 Prozent
Diagnostica 109,8 123,3 + 12,3 Prozent
Gesamtumsatz 1.466,1 1.640,0 + 12,0 Prozent
Auslandsumsatz 1.118,7 1.247,9 + 11,5 Prozent
Inlandsumsatz 347,4 392,1 +12,9 Prozent
Mitarbeiter

Deutschland 1.067 1.096 + 29
(Hamburg) 1.005 1.051 + 46
Ausland 1.675 1.784 + 109
Gesamt 2.742 2.880 + 138

Den grof3ten Teil des Gesamtumsatzes
erzielte das Unternehmen mit 76,1 Pro-
zent (Geschéftsjahr 1997/1998: 76,3
Prozent) im Ausland. Stérkster Einzel-
markt ist nach wie vor Deutschland mit
einem Anteil von 23,9 Prozent (23,7
Prozent) am Konzernumsatz. Insge-
samt verdeutlichen diese Zahlen nach
Ansicht des Unternehmens, daf3 der po-
sitive Geschéaftsverlauf von einer relativ
homogenen Entwicklung in den indivi-
duellen Regionen getragen wurde.

Alle vier Geschéftsbereiche tbertrafen
ihre jeweiligen Vorjahresergebnisse:
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Geschaft mit digitalen Kameras. In
Europa konnte deren Umsatz im ver-
gangenen Geschéftsjahr verdoppelt
werden. Nach Angaben des Unterneh-
mens erwirtschaftete der Handel die
Hélfte seiner Digitalkamera-Umsatze
mit Produkten von Olympus.

Den Hauptanteil am Gesamtumsatz er-
brachte das Geschaft mit Endoskopen.
Der Konzernumsatz stieg im Vergleich
zum Vorjahr um 8,8 Prozent auf jetzt
742,3 Mio. DM und Ubertraf damit die
Erwartungen. Im Geschéftsfeld Indu-
strie-Endoskope stiegen die Umsatz-

zulegen: Der Umsatz erhéhte sich um
12,3 Prozent auf 123,3 Mio. DM, das
Reagenzgeschéft nahm in Europa um
22 Prozent zu. Gleichzeitig stieg die
Anzahlinstallierter Olympus Gerdte fur
klinische Chemie um 35 Prozent. Mit
einem Zuwachs von 14,4 Prozent run-
det der Bereich Mikroskope mit einem
Umsatz von insgesamt 108,4 Mio. DM
(Vorjahr: 97,4 Mio. DM) das Jahres-
ergebnis ab.

Neue Ziele hat sich die Olympus
Optical Co. (Europe) GmbH bereits
gesteckt: ,Mit einem Bundel von
MafRnahmen wollen wir unsere Markt-
présenz weiter stdrken und die Kunden-
orientierung zielgerecht ausbauen®,
erklarte Werner Teuffel, Vorsitzender
der Geschéftsfuhrung. ,,Die kontinuier-
liche Erweiterung einer starkeren
zentralen Logistik wird wesentlich
zu einer schnelleren und kosten-
gunstigeren  Belieferung  unserer
Kunden in ganz Europa beitragen.”
Damit ergebe sich aus seiner Sicht ein
entscheidender Wettbewerbsvorteil fir
die kommenden Jahre, meinte Teuffel.
Gleichzeitig werde Olympus mit einer
Vielzahl neuer Produkte und Leistun-
gen seine Marktposition ausbauen.
Teuffel:,,Die Entwicklung in den ersten
Monaten stimmt uns zuversichtlich,
wiederum ein gutes Ergebnis bei Um-
satz und Ertrag erzielen zu kénnen.*
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Dieter Werkhausen, Vorstandsmitglied der Kodak
AG: ,,Mit der Picture-CD und PhotoNet

werden rund 28 Millionen Kameras in
Deutschland computerfahig.*

Nach einer ausgiebigen Test-
phase will Kodak jetzt die
digitale Bilderwelt fur jeden
Knipser erschlief3en. Picture
CD, Picture Disk und PhotoNet
sollen den Fotospald am Com-
puter ohne technischen Ballast
moglich machen. Die neuen
digitalen Dienstleistungen
kénnen mit jedem Erstauftrag
durch ein einfaches Kreuz auf
der Auftragstasche bestellt
werden.

»,Mit den neuen digitalen Dienstleistun-
gen Ubertragen wir den legendéren Slo-
gan von George Eastman 'You press the
button, we do the rest' auf die digitale
Welt®, erklarte Werkhausen auf einer
Pressekonferenz am 20. Juli in Mun-
chen. ,,Damit wollen wir die Kommuni-
kation mit Bildern zu einer Selbstver-
standlichkeit machen.” Dabei sollen
nicht nur engagierte Fotoamateure oder
begeisterte Computerfreaks angespro-
chen werden. Das gesamte Potential flir

10 imaging +foto-contact 8/99

die digitalen
Dienstleistun-
gen bezifferte

Kodak

Picture OO

% i
Werkhausen auf 28 ., =

Millionen Kameras, die

derzeit in deutschen Haushalten ge-
nutzt werden, und auf die 160 Millionen
Negativfilme, die in diesem Jahr in
Deutschland verkauft werden sollen.

Einfache Bestellung

In der ersten Phase stellt Kodak ab sofort
drei digitale Fotoprodukte in den Mittel-
punkt: die Kodak Picture CD, den Kodak-
PhotoNet
Online Service

Kodak Vorstands-
mitglied Dieter
Werkhausen (1.)
und Gunter
Plapp, Leiter
Digitale Produkte
und Services
Kodak Consumer
Imaging, erlau-
terten der Foto-
und Computer-
fachpresse die
neuen digitalen
Dienstleistungen.

/" Bilder enthélt die Kodak

Pixel
fur

—alle
0;;;-6;%

/'Mehr als nur

Picture CD, namlich einfach zu
bedienende Software und sporadisch wechselnde
Tips und Tricks rund ums Foto.

und die Kodak Picture Disk. Diese
Dienstleistungen konnen bei jeder Erst-
entwicklung zusammen mitden Bildern
durch einfaches Ankreuzen auf der
Auftragstasche bestellt werden. Angebo-
ten werden die Dienstleistungen natir-
lichvon den Kodak Labors, aber auch von




Der Anwender kann aus dem [
Inhaltsverzeichnis der Picture
CD die gewiinschten Funktio-

nen durch einfaches Anklicken
auswahlen — eine
Bedienungsanleitung
ist nicht nétig.

Bpas

Auch eine E-Mail Funktion zum
Versenden von Bildern und Text Toils
ist auf der Kodak Picture

CD enthalten. v

unabhéngigen Fotofinishern, darunter
CeWe Color. GroRlabors, die diese
Produkte zunéchst nicht selbst her-
stellen wollen oder kénnen, werden von
Kodak auf Wunsch mit den digitalen
Produkten beliefert.

Kodak Picture-CD:
Fotos fur den Heimcomputer

Auf der Kodak Picture CD kénnen zu-
sétzlich zur Filmentwicklung und dem
Printen der Papierbilder bis zu 40 Auf-
nahmen vom Kleinbild- oder APS-Film
in einer Auflésung von 1.536 x
1.024 Pixeln gespeichert
werden. Fir den digitalen
Fotospald gibt es dabei
mehralsBilder: Die CD ent-

halt ein umfangreiches
Software-Angebot, mitdem ¢
auch PC-Neulinge die Bil-

der problemlos bearbeiten, -
ausdrucken oder zu Bild-
prasentationen arrangie-

ren kénnen. Das geht spie-

lend einfach: Nach dem
Einlegen wird die CD auto-
matisch gedffnet und der
Bediener in einfachen
Schritten durch die digita-

le Bilderwelt gefihrt.

Dabei enthalt die Kodak
Picture-CD in magazin-
&hnlicher Form Fototips

und Ideen fir den digitalen
Fotospal3. Kodak erwartet

fur dieses Produkt einen Ver-
kaufspreis von etwa 20 DM.
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Kooperation mit Intel

Die Kodak Picture-CD ist das Resultat
der bereits im letzten Jahr angekiindig-
ten Zusammenarbeit zwischen Kodak
und Intel. So erfolgt der gesamte Prozef3
der Digitalisierung in den Kodak Labors
in Deutschland mit Intel-Technologie.
Dabei kommen fiir die Scan-Stationen
Server mit Intel Pentium 111 Xeon Pro-
zessoren zum Einsatz. Auf der CD selbst
befinden sich verschiedene Software-
anwendungen von Intel. So kénnen An-
wender mit der Intel E-Mail-Postcard
aus ihren Lieblingsbildern digitale Post-
karten mit Text und Ton erzeugen. Zu
verschiedenen GrufRanldssen (Mutter-
tag, Geburtstag) werden Vorlagen ange-
boten, in die das Digitalfoto eingeladen
wird. In die dritte Dimension kénnen
Picture-CD-Anwender mit der Anima-
tion Intel 3D Photo Cube vorstoR3en.
Dabei kdnnen sechs Fotos zu einem in-
teraktiven 3D-Wurfel kombi-
niert werden, der per
Mausklick  gedreht
und gewendet wer-
den kann. Dieser
Wiurfel laRt sich
auch als Web-Site
im Internet ab-
speichern.

Kodak
Picture-Disk

Auch Fotoamateu-
re, die noch kein
CD-ROM-Laufwerk
besitzen, kdnnen
ihre Bilder jetzt

Mit der Kodak PhotoNet
Order Station im
Fotohandel kénnen

| Bilder von digitalen Bild-

”J dateien aus dem
i GroRlabor bestellt werden.

Kodak

Erfolgreich
getestet

Die neuen digitalen Dienstleistun-
gen von Kodak wurden vor ihrer
Markteinfihrung ausgiebig gete-
stet. Das erldauterte Gunter Plapp,
Leiter Digitale Produkte und Ser-
vices Kodak Consumer Imaging, auf
der Pressekonferenz in Minchen.
Besonders die Kodak Picture-CD
hat dabei in den USA hervorragen-
de Resonanz bei den Verbrauchern
gefunden. 91 Prozent der befragten
Anwender fanden das Produkt
einfach zu bestellen, 84 Prozent
einfach zu starten und 79 Prozent
einfach zu benutzen. Dabei erklar-
ten 73 Prozent der Verbraucher, der
Umgang mit der Picture-CD mache
aul3erordentlichen Spal3. Erstaun-
lich, so Gunter Plapp, sei dabei
die ermittelte Verweildauer: Im
Durchschnitt vergnigten sich die
amerikanischen Verbraucher mit
ihrer Picture-CD sechsmal — und
zwar jeweils 42 Minuten lang.
Dabei beschranktensich 73 Prozent
der Verbraucher auf das Betrach-
ten, Modifizieren oder Verbessern
der Bilder, 58 Prozent druckten sie
auch aus. An der E-Mail-Funktion
fanden 45 Prozent der Anwender
Gefallen.

Der Besitz eines eigenen Scanners
steht dabei dem Wunsch nach digi-
talen Finishing-Dienstleistungen
nicht im Wege: 37 Prozent der Pic-
ture-CD-Anwender in den USA be-
saf3en bereits einen Flachbettscan-
ner, 58 Prozent hatten schon Bilder
am PC bearbeitet. Eine Digital-
kamera nannten 15 Prozent der
Picture-CD-Nutzer ihr eigen.

Mit Zufriedenheit nahm Kodak zur
Kenntnis, daf 80 Prozent der Ver-
braucher die Einkaufquelle wech-
seln wiirden, sollte das Produkt bei
ihrem Fotohandler nicht angebo-
ten werden. 79 Prozent wollten die
Picture-CD wieder kaufen und 78
Prozent weiterempfehlen.

Als wichtigste Zielgruppe fur die
digitalen Dienstleistungen kristal-
lisierten sich mannliche Kunden
(Anteil 60 Prozent) im Alter
zwischen 25 und 54 Jahren heraus.

8/99 imaging + foto-contact 11
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digital nutzen. Zum Preis von rund
12 DM werden bei der Kodak Picture-
Disk 28 Bilder in der Auflésung
768 x 512 Pixel auf einer 1,44 MB
Floppy-Disk gespeichert. Die zum
Betrachten und Bearbeiten not-
wendige Software ist auf jeder Diskette
enthalten.

Bilder im Internet:
Kodak PhotoNet

Mit dem Kodak PhotoNet Online-
Service konnen Fotoamateure ihre
Bilder jetzt genauso einfach ins Internet
bekommen, wie sie ihre Abzlige er-
halten. Bestellt der Kunde bei der
Abgabe seiner belichteten Filme beim
Fotohdndler diese Dienstleistung,
werden die Aufnahmen im Labor zu-
sétzlich zum Entwickeln und Printen
digitalisiert und auf einem Internet-
Server fir 30 Tage gespeichert. Mit
seinen Bildern erhalt der Kunde ein

Passwort, mit dem er Zugang zu
seinen Bildern im Kodak PhotoNet
(http://www.kodak.de) erhélt. Von dieser
Internet-Seite aus kénnen die Bilder
jederzeit abgerufen und auf dem
heimischen PC vielfdltig genutzt
werden. Wer will, kann seine Auf-
nahmen zudem Freunden, Bekannten
und Verwandten zugéanglich machen,
indem er sein Passwort weitergibt.
Dieter Werkhausen: ,Stellen Sie sich
lhren néachsten Geburtstag vor. Sie
machen viele Fotos, und lhre Gaste
fragen spater nach den Bildern. Wenn
Sie diese von Kodak ins Internet stellen
lassen, geben Sie einfach den Zugangs-
code an lhre Géste weiter, und jeder
einzelne kann, wo auch immer er zu
Hause ist, die Bilder am Computer
anschauen. Er kann seine Erinnerungs-
bilder selbst bestellen und auf Wunsch
bei seinem Handler um die Ecke ab-
holen.”

Die digitalen :
Dienst- i i
leistungen .
kénnen
zusammen mit
der Erst-
entwicklung
und den H L
) ; e C0
obligatorischen -
Bildern durch [
einfaches Ank- Kl sk
reuzen auf der | [Pt

Auftragstasche
= m

bestellt werden.

Kodak erwartet fur diese Dienstleistung
einen Verkaufspreis von rund 15 DM.
Darin enthalten ist das Scannen der
Bilder, die Bereitstellung der Auf-
nahmen fir 30 Tage im Kodak-Server,
dasAutorisieren weiterer Betrachter, die
Benutzung der Bilder fir E-Mail und das
Herunterladen der Bilddateien auf den
eigenen PC. Gegen einen entsprechen-
den Aufpreis kénnen die Bilder auch
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Eine gut ausgestattete neue

Digitalkamera  bringt  der
Kodak Geschaftsbereich Digital
& Applied Imaging ab Mitte
August auf den Markt. Die
DC 280 ermdglicht mit einem
2,3 Megapixel Sensor eine hohe Bildqualitait von
2,05 Millionen Pixeln (1760 x 1168) und ist mit einem
schnellen USB-Anschluf fiir PC oder iMac ausgestattet.
Mit einem 2-fach Weitwinkel-Zoom-Objektiv (aquivalent zu
30-60 mm im Kleinbildbereich), integriertem Blitz,
manuellen Einstellméglichkeiten beim WeiRabgleich und
Belichtungskompensation sowie Auto-1SO bietet die DC 280
reichhaltige fotografische Moglichkeiten. Digital kénnen die
Bilder zudem dreifach vergrof3ert werden. Im Makro-Modus
sind Nahaufnahmen bis zu 25 cm mdglich. Fur die
automatische Anpassung der Lichtempfindlichkeit an die
Aufnahmesituation im Bereich 1SO 50 bis 140 sorgt die
Auto-1SO-Funktion.

Die Bildergebnisse kénnen auf einem Farbdisplay auf der
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Ruckseite der Kamera direkt kontrolliert werden. Zum um-
fangreichen Zubehdr gehdrt eine mitgelieferte 20 MB Com-
pact Flash-Karte, auf die je nach Auflésung 32 bis 245 Bilder
passen. Ferner unterstiitzt die DC 280 das neue Format fur
digitale Bildbestellung (DPOF), mit dem die Bilddaten so ge-
kennzeichnet werden, daf3 sie automatisch auf Fotopapier
im GroRlabor oder auf Druckern vor Ort geprintet werden
kénnen. Ein wichtiges Verkaufsargument ist das mitgelie-
ferte Batterieladegerat mit vier Akkus — beim immer noch
sehr hohen Stromverbrauch von Digitalkameras ein nitzli-
ches Utensil. Software und AnschlufBkabel fiir Mac und PC
werden ebenfalls standardméaRig mitgeliefert.

Die DC 280 bietet eine Reihe nutzlicher digitaler Funktio-
nen. So kdnnen Fotos mit dem Datum und der Uhrzeit der

Kodak DC 280 Zoom-Digitalkamera
Zwel Megapixel mit viel

Aufnahme erganzt werden. Z b h

Die Diashow-Funktion er- u e O r
laubt dem Anwender, Bilder

in einer bestimmten Reihenfolge auf dem LCD-Display
oder Uber einen Digitalprojektor auf der Leinwand abzu-
spielen. Die Bilder kénnen mit witzigen Rahmen versehen
oder mit Digitaleffekten manipuliert werden. Zudem ist es
mdglich, mit der DC 280 digitale Schwarzweif3-Bilder auf-
zunehmen. Bei der Aufnahme von Textdokumenten sorgt
die DC 280 automatisch fur scharferen Kontrast. Zum
Lieferumfang gehért auch ein Videokabel zur direkten
Wiedergabe der Bilder am Fernsehgerat.

Die Kodak DC 280 Zoom ist ab Mitte August verfiigbar. Der
Verkaufspreis wird bei ca. 1700 DM liegen.



langere Zeit im Server verfligbar
bleiben. Eréffnet der Kunde mit seiner
Kreditkarte ein eigenes Konto, kann er
ausseinem Bildarchiv einzelne Fotos fiir
die Bestellung von Abziigen auf Kodak-
Royal-Papier auswahlen. Der Versand
erfolgt wahlweise per Post oder Uber
einen Fotohandler. Kodak veroffentlicht
auf seiner deutschen Web-Seite
www.kodak.de die Adressen der Foto-
handler, die digitale Dienstleistungen
anbieten. Zum Start enthélt diese Liste
400 Fotohandler. Bereits nach der
Urlaubssaison sollen es 2.500 bis 3.000
sein. Dieter Werkhausen: ,,Nach einem
Jahr rechnen wir mit einer gewichteten
Distribution von 70 Prozent.“ Der Preis
pro Bild soll ungefahr DM 2,50
betragen, gegebenenfalls zuzlglich
einer Versandkostenpauschale von DM
6,00. Kodak will fiur die Zukunft
Lésungen entwickeln, bei denen
sichergestellt ist, daf3 auch bei Nach-
bestellungen der Handler, der den
Digitalisierungs-Auftrag angenommen
hat, profitiert.

Digitale Bilder im Fotohandel:
Kodak PhotoNet-Orderstation

Auch Verbraucher, die kein CD-ROM-
Laufwerk oder das Internet nutzen
kénnen oder wollen, brauchen auf
erstklassige Abziige ihrer digitalen
Bilder nicht zu verzichten. Sie kénnen
mit der beim Fotohandel installierten

Wihlen Sie Ihre Bildquelle

5540 Card Pictire Card PLMCIA Card
SmartMedia Card CompactFlash PC Card
3.5°Diskette
1,44 M8 £ 120 MB I1P-Disk (=
s zur ik | |abbrechen m

Kodak

Probier-Packung fiir den digitalen Fotospal

Fir alle Anwender, die die Vorteile der digitalen Fotografie ausprobieren méch-
ten, bringt Kodak das Inkjet Picture Kit fiir die Kodak Picture CD. Fur die Bild-
aufnahme enthélt das neue Angebot einen Kodak Gold 200 24er-Film. Mit dem
beigelegten Picture CD Gutschein kénnen die Fotos in digitaler Form auf eine
CD geschrieben werden — immer nur in Verbindung mit der Filmentwicklung
und Bildbestellung. Damit die digitalen Bilder auch qualitativ hochwertig
ausgedruckt werden, enthalt die Probier-Packung zudem eine Auswahl von
Kodak Inkjet Photo Papieren im A4-Format: Inkjet Photo Papiere, Inkjet Photo
Transfers und Inkjet Photo GrufZkarten mit Briefumschlag. Das Kodak Inkjet
Picture Kit fir die Kodak Picture CD ist ab September erhaltlich.

Kodak PhotoNet-Orderstation die Aus-
belichtung ihrer digitalen Bilddateien
(auch von Digitalkameras) auf Foto-
papier bestellen. Dabei kdnnen die
Daten von folgenden Speichermedien
eingelesen werden: PC Card, Picture
Card, SSFD Card, Disketten 3,5“
(1,44 MB und 120 MB), Zip-Disk und
CD-ROM. In Deutschland sind zur Zeit
etwa 50 Anlagen installiert. Eine Markt-
erhebung bei Saturn in Frankfurt hat
ergeben, daR rund 90 Prozent der
Auftrage im Geschaft wieder abgeholt
werden, die Gibrigen zehn Prozent laufen
als Geschenkauftrag. Die Halfte aller
Bilder wurde dabei im Format 10 x 15,
rund 25 Prozent im Format 15 x 20 und
ebenfalls rund 25 Prozent im Format
20 x 30 cm bestellt. Das Kodak-Labor
liefert dabei die Bilder an das Geschéft,
in dem die Order-Station steht — und
zwar mit einem weitgehend identi-
schen Ablauf wie bei normalen Ent-
wicklungsauftragen. Die Lieferzeit fiir
Picture-CD, Picture-Disk und Photo-
Net Online soll zunéachst zwei Labor-
tage betragen.

Erst der Anfang

Kodak will die Palette digitaler Dienst-
leistungen bereits in Kiirze weiter aus-

Ihre Bestellung

Im KodakPhotoNet
kann der Verbraucher
Ausdrucke
digitaler Bilder

im Groflabor
vom
heimischen PC aus

Pos Bild

bestellen.

Formal Anzahl Gesamt d,zl.' 4 e
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20530 1 6.95 DM
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Vergrofiern, Rakman und mehr.
Ohne Negativ, in Minuterschnclic

Der Kodak
Picture Maker
ermoglicht den
sofortigen
Ausdruck
digitaler
Bilder im
Fotogeschéft.

bauen. Dieter Werkhausen: ,,Vor allem
den 15 Millionen Fotoamateuren, die
heute in Deutschland einen PC besitzen
und gerne fotografieren, wird mit diesen
Dienstleistungen der Zugang zur
Bildverarbeitung am Computer auf
einfache Art und Weise erleichtert.
Unseren Markterhebungen zufolge
verfugen rund 5,5 Millionen Foto-
amateure Uber einen Internetanschiuf3.

Sie und die Ubrigen Internetanwender
haben nun einen einfachen und
bequemen Zugang zu ihren Bildern und
konnen bei der Kommunikation
mit ihren Partnern, Freunden oder
Verwandten das Bild ebenso ein-
beziehen wie heute schon die Text-
nachricht.“ Die néachste Version der
Picture-CD istbereits fiir den Anfang des
kommenden Jahres geplant.
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Die Teilnehmer, Absolventen und Dozenten des 27. Hauptlehrgangs an der Fachschule des Deutschen Fotohandels in Kiel.

Fotoschule Kiel verabschiedet
zehn neue Handelsfachwirte

Der 27. Hauptlehrgang der
Fachschule des Deutschen
Fotohandels in Kiel ist been-
det, und zehn neue Handels-
fachwirte Fachrichtung Foto-
und Medientechnik haben nach
erfolgreich bestandenen Pri-
fungen neue Positionen bei
ihren alten oder neuen Arbeit-
gebern eingenommen. Proble-
me bei der Stellensuche gab

es dabei fur keinen der
Absolventen, denn bereits wah-
rend der sechs Kursmonate
erhielten die Teilnehmer so
viele Stellenangebote aus der
Fotobranche, dal3 das Jobange-
bot die Nachfrage bei weitem
Uberstieg. Ein deutliches Zei-
chen fir das hohe Ansehen,
das der Kieler Hauptlehrgang
bei Fotoindustrie- und
-handelsunternehmen genief3t.
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Bereits Ende Mai, also einige Wochen
vor der Ubergabe der Zeugnisse, waren
sich die Absolventen Gber ihre beruf-
liche Zukunft im klaren: Thorsten Ell-
mann, der von Foto Dose flir diesen
Lehrgang als Fiihrungsnachwuchs an-
gemeldet worden war, kehrte zuriick zu
Foto Dose in Hannover. Arsenia Hart-
mann ging zur Leica Akademie in
Athen. Markus Litzinger kehrte zurtick
zu Foto Kuhweide in Kéln. Elvis Sco-
deller unterstitzt Foto Leistenschnei-
der in DUsseldorf. Ulf Gervelmeyer wird
Trainer an der Fotofachschule Kiel.
Hauke Gilbert, Ralph Lorenz, Lars
Pamperin und Roman Schnellbach
gingen ins elterliche Unternehmen.
Und Lars Sievers nahm seine neue
Téatigkeit bei Foto Video Sircoulomb in
Wetzlar auf.

Den diesjahrigen ,,Preis des Photoindu-
strie-Verbandes" erhielt als bester Ab-
solvent Roman Schnellbach mit einer
Durchschnittsnote von 1,4. Verliehen
wird der Preis im Rahmen des Bran-
chentreffs, der von der Fachschule Kiel
fur deren Kuratoren und Mitglieder am

11./12. November in Kiel veranstaltet
wird.

Der 28. Hauptlehrgang findet von
Januar bis Juni 2000 statt. Nahere In-
formationen dazu erhalten alle, die sich
weiterqualifizieren wollen, bei: Fach-
schule des Deutschen Fotohandels,
FeldstraRe 9-11, 24105 Kiel, Telefon
0431/579700, Telefax 0431/562568.
AbschlieBend noch in Ausziigen die
Stellungnahmen einiger Absolventen,
die von der Fachschule um ihre Mei-
nung zum Hauptlehrgang gebeten

Roman Schnellbach



Fachschule Kiel
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Thorsten Ellmann (Bild links, 1.) und Elvis Scodeller (Bild rechts, r.) bei der Zeugnistbergabe durch Rainer Priebe, den Vorsitzender der Priifungskammer

bei der Industrie- und Handelskammer Kiel.

wurden. So sprach beispielsweise
Roman Schnellbach, der nach einem
Unfall seit funf Jahren im Rollstuhl
sitzt, dem Lehrgang, den Dozenten, der
Schulleitung und den Mitschiilern ein
grof3es Lob aus. Fir besonders erwah-
nenswert hielt er dabei die dauernde
VerknUpfung zwischen Theorie und
Praxis, die selbst Facher wie BWL,
Recht, Marketing, Absatz oder Lager-
haltung nie langweilig werden lieR3, die

Zahlreiche

Stellenangebote
schon wahrend
der Ausbildung

praxisnahen Informationen, die bei
Besuchen von Industrieunternehmen
oder durch Vertreter derselben erteilt
wurden, und die gute Kameradschaft
der Teilnehmer. ,Wir waren ein gutes
Team, in dem der Spaf3 nie zu kurz
kam*, meinte Schnellbach. ,,Ob es um
fachliche Dinge, den Kinobesuch oder
den Kaffee im ,,Cenario” ging, Lange-
weile oder schlechte Laune kamen nie
auf.” Als erfreulich erlebte Schnellbach
auch die Tatsache, daf® er einige Be-
kannte wiedertraf, die er wahrend sei-
ner Kieler Berufsschulzeit 1995 ken-
nengelernt hatte. Schnellbach: ,Die
Schule ist halt eine grof3e Familie.”

Auch fir Thorsten Ellmann waren die

sechs Monate an der Ostsee keine ver-
geudete Zeit. Im Gegenteil: ,,Im Kieler
Hauptlehrgang wird man in seinen
Kenntnissen und Fertigkeiten auf ein
Niveau gebracht, das man in seiner
Ausbildung zum Kaufmann nicht

UIf Gervelmeyer

erreichen kann“, stellte Ellmann fest.
Bemerkenswert sei dabei das breite
Spektrum der Ausbildung. Ellmann:
LAngefangen von der Griindung eines
Unternehmens Uber Personalplanung,
Kostenrechnung und Einkauf bis zu
Marketing und Absatz wird man in den
sechs Monaten fir alle Fragen und
Ablaufe sensibilisiert.“ Ellmann nutzte
die Stellungnahme, um Regina Lamp-
ka, Gebietsleiterin, und Frank Berch-
ner, Leiter Personal und Recht bei
Photo Dose, sowie der Geschafts-
fuhrung des Unternehmens fir die
moralische und finanzielle Unterstit-

zung zu danken, die ihm ftir den Besuch
der Kieler Fotoschule gewahrt wurde.

Elvis Scodeller faBte den Entschluf3
zum Besuch eines Hauptlehrganges be-
reits mit Beginn seiner Aushildung im
Jahre 1994. In der langen Zeit, die bis
zur Anmeldung verstrich, horte er nach
eigener Aussage viele ,,Horrorgeschich-
ten* Uber die Schule, insbesondere was
die Unterrichtsinhalte und das Lei-
stungsniveau anging. Dennoch liel3 er
sich nicht abhalten. Und wurde in Kiel
fur diesen Entschlufd belohnt. Denn
den Unterricht erlebte er zu keinem
Zeitpunkt als langweilig, und das hohe
Niveau spielt tatséchlich eine Rolle,
aber ausschlie3lich dadurch, dafl3 die
Absolventen dieses nach sechs Monaten
erreichen. Scodeller: ,,Alle Hinweise auf
hohe Durchfallquoten und elitares Ver-
halten erwiesen sich als unbegriindet.
Tatsachlich bildet die Fachschule ge-
fragte Fachkréfte mit ausgezeichneten
Zukunftsperspektiven aus - deshalb
genief3t sie in der Branche einen sehr
guten Ruf.”

Und UIf Gervelmeyer war sich schon vor
dem Abschluf sicher, den Schritt zum
Besuch der Fachschule niemals bereu-
en zu mussen. Er lobte vor allem die
Uberdurchschnittlich gute Vermitt-
lung der Fachkenntnisse und stellte
fest, dal er selten zuvor ein derart gut
eingespieltes Team von Profis erlebt
habe wie in Kiel. Gervelmeyer:
~Geschaftsfihrung und Dozenten ar-
beiten perfekt abgestimmt zusammen
und vergessen dennoch nie das
menschliche Miteinander.” hepa

8/99 imaging + foto-contact 15



Handel

APS Gemeinschaftsaktion:

Uber 350 Eotohandler tnd
Varlg,aufer NRAENESCHEN gEVVOIINEN

oto System hinge-
en. Uber 350 Gewinner

chen ihre Pramie von

Testkaufer weiter
unterwegs

Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschiire:

APS Gemeinschaftsaktion

Ab 1.000 Exemplaren besteht die Mdglichkeit des individuellen Firmeneindruckes.
Die Gebuhr betragt 99,90 DM fir die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 59,50 DM fur
weitere 1.000 Exemplare (zuzuglich gesetzlicher Mehrwertsteuer).

Auf Wunsch kann zu Broschiren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine
individuelle Preisliste geliefert werden.

Wir wiinschen einen Firmeneindruck. |:| Wir wiinschen eine eigene Preisliste. |:|

ADSENAEITFIIMA: ..ttt bbb bbbttt
Name des SAChDEAMDEILETS: ...t
POStfaCh/Strale: .......cooveiiricrce e PLZ/OTE: oot

DY (0] 32 L1 (=T 4o 1]

Fir Ruckfragen:

Zur Bearbeitung lhres Auftrags werden lhre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,
wenn Sie nicht mit der Weitergabe |hrer Adresse an die Fotoindustrie oder den Fotogrohandel einverstanden sind: D




Videoportrait 3001 von VST:

Das neue Fotosystem Videoportrait
3001" erweitert die Moglichkeiten
der elektronischen Sofortbild-Foto-
grafie: zum Beispiel durch acht Bild-
speicher fir Serienaufnahmen - und
Bildformale bis 13 x 18 cm!

Das Profi-System gehort zur Serie der
FotoSPrint Express-Studios”, die V51
Video System Technik aus Saalfeld,
Thilringen gemeinsam mit Mitsubishi
Electric anbietel, Es umfaft eine hoch-
aufldsende Studiokamera - mit Zoom
objektiv und Weichzeichnungsfilter —,
einen Monitor zur Bildkontrolle, ginen
analogen Thermo-Sublimationsprinter
zur Bildausgabe sowie ein digitales
Bildarchiv, das den Bildern automa-
tisch eine fortaufende Nummer ver-
gibt und damit die Nachbestellung
enorm vereinfacht, Bis zu 5000 Bilder
konnen auf MiniDisk (MD) gespei-

chert werden

Schnell zu schinen Bildern

Verantwortlich fiar das im Bereich der
Fotografie perfekte DIN AS5-Format
der Bilder, wie auch fiir deren unge-

wihnlich hohe Brillanz, ist der Farb-
Videoprinter CPS0OE von Mitsubishi
Electric. Videoportrait 3001 kann mit
zwel Printern bestickt werden, die
sich nicht nur durch ihr Format aus-
zeichnen: Sie bieten Auflésungen bis
zu 1.5 Millionen Bildpunkte, eine Farb-
tiefe von 16,7 Millionen Farben und
hervorragende Kontraste — kurz: eine
fotorealistische  Bildwiedergabe, Die
Prints sind durch eine Laminatschichl
vor typischen Umwelteinfliissen und
L'V-Licht geschitzt und behordhich Far
das Pall- und Meldewesen zugelassen.

Per Split-Funktion wird ein Print in
maximal sechs 'r',|t'11'hr.' oder verschie-
dene — Motive unterteilt. So deckt
Videoportrait 3001 prakbsch alle
Anwendungen in der Poriraitioto-
grafie ab: Der Folograf kann bei Ein-
satz des Farb-Videoprinters CPSOE
etwa sechs Pal-/Bewerbungshilder aul
einem Print anfertigen
Motiv gelungen ist, nimmt der Kunde
auch gern noch zwei Freundschattshil-
der oder ein Portrait als Ganzbild mit.
Alternativ CPE00E

wenn das

ZUm verwendel

e un

Anzeige

d in Farbe

VST fHir sein System auch den
Printer CP7INE, gleichfalls von
Mitsubishi Electric — und gleichfalls
von bestechender Bildqualitat. Dieses
Modell kann FPa-/Bewerbungsbilder
auf einen Print bannen.

Grenzenlos Krealiv

Besonders brillante Bilder entstehen
beim Fotografieren mit Blilz die
Infrarot-Blitzsteuerung  ist
gleich im Gerdt integriert.
wartel Video-
portrait 3001 mit dem gan-
zen Komfort digitaler Profi-
'."‘".'\-'.I.'I'I'll' aul lII'IlE LWl
mehr als niblich: Acht Bild-

Auch sonst

speicher  zum  Beispiel
erlauben es, eine ganze
Aufnahmeserie  einzufrie-

ren’, auf dem Monitor zur
Auswahl zu zeigen - und
bei Bedarf zu korngieren
Kontrast und Farbdichte
lassen sich per Onscreen-
komfortabel einstellen.  Die
exakte Kalibrierung von Monitor und
Printer stellt sicher, daf das Bild so
ausgegeben wird, wie es am Bild-
erscheint.  Dabei  entstehen
kaum Wartezeiten: Noch wahrend ein
Printer am Ausdruck arbeitel, kann
der Fotograf bereits das nachste ["or-
trait aufnehmen - perfekte Voraussel
zungen gerade fiir mobile Fotostudios!

Menn

schirm

Auch fir die kreative Gestaltung bietet
Videoportrait 3001 professionelle Mog-
lichkeiten. So kann der Fotograf auch
Schwarz-Weil-Autnahmen
und auf emnem Print mit Farbaufnah-
men kombinieren — oder den Print als
Spiegelbild ausgeben fir den Druck
auf Andenken, zum Beispiel Tassen
Solche Moglichkeiten erbinen ganz
neue Geschaftsfelder far die Akbons-
unterstittzt durch die
geringe Printzeit von weniger als einer
Minute,

machen

fotografie

Informationen zu dem System und
den Druckern erhalten Sie unter:
Tel:034692/22 10

Fax: 034692/23]1 22



Nachrichten

Furocolor verlost VW Beetle

Handlergewinnspiel

zur Sommerpromotion
fior

& PI3pEio VEspe
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ken Ele elm Foto mi der
‘Diekoration der Werbemitiel
ruf Sammerpromotion in lhrem GELehill an:

! 4

mAAR

P A

Die Geschaftsfihrung der Eurocolor und Fuji-
color Photofinishing Gruppen prasentieren die
neuen Piaggio Vespa ET 2 Motorroller (v. L):
Christian Prien (Eurocolor), Uli Kraus (Bonner
Color/Fujicolor Photex), Dieter Esslinger (Brun-
ninger Color/Fujicolor Helzel),
Herbert Biernaht (Baltic Co-
lor/Kiel Color), Lothar Quell-
malz (Gera Color), Rainer Pesch-
ken (HA Color), Thilo Gauch
(Saar Color), Eckert Below und
Bernd Kraus (beide Eurocolor).

Die Farbschlurf Wer-
bung von Fujifilm geht
mit einer grof3en Som-
merpromotion flr das
Fujicolor Crystal Ar-
chive Paper und Fuji-
color New Superia Film
in eine neue Runde: In
einem Gewinnspiel ver-
lost Fujifilm einen kun-
terbunten VW Beetle.
Weitere Preise sind drei
Piaggio Vespa ET 2
Motorroller sowie sechs
Fujifilm DL 320 Kom-

paktkameras. Darliber -4, Freis

.10, Preia  je 1 Fajitilm DL 320 Kompakikamera

hinaus warten 190
Uberraschungspreise
auf die Gewinner.
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Die Sommerpromotion wird durch
ein Dekopaket unterstiitzt. Dazu
gehdren Deckenhanger, Poster, Tur-
aufkleber und T-Shirts — alles im
Design des kunterbunten VW Beetle
und der Farbschlurfe. Die Deko-
pakete werden in diesen Tagen an den
Handel ausgeliefert.

Der Verbraucher nimmt mit Gewinn-
spielkarten teil, die von Anfang
August bis Ende September im Foto-
handel ausgelegt werden sollen. Be-
kanntgemacht wird die Verlosungs-
aktion mit jeweils einer Anzeige in
den ,Bild am Sonntag“-Ausgaben
vom 1., 8. und 15. August.

Auch die Handler, die sich an der Ak-
tion von Fujifilm und den Laboren
der Eurocolor und Fujicolor Gruppen
beteiligen, kdnnen etwas gewinnen:
Jeder Handler, der miteinem Foto die
Plazierung/Dekoration der Werbe-
mittel zur Unterstlitzung der Som-
merpromotion dokumentiert und an
Eurocolor einschickt, nimmt an der
Verlosung von neun Piaggio Vespa
Motorollern teil. Jeweils ein Roller
wird darlber hinaus unter den Ein-
sendern eines Labors verlost.

Sommerpromotion
fir

ewinmspicl tur lhre Runden
vam 1. Awgwst bis 30. September 1999

WW Beetle
ie 1 Pidggio Yespa ET 2

uad 190 weilere Prejge

Gemeinschaftsprojekt zur
erotischen Fotografie

Nach dem Erfolg des vergangenen Jah-
res wird das Gemeinschaftsprojekt
~Erotische Fotografie® 1999 fortge-
setzt. Wie bereits 1998 gehdren neben
einer mehrteiligen Artikelserie in der
Zeitschrift Penthouse Theorie- und
Praxisseminare, verschiedene Events
und Wetthewerbe zu dem Gemein-
schaftsprojekt, das von bron imaging,
Fujifilm, Photo Classics, Rollei und
Zeissdurchgefuihrtwird. Die Reihe star-
tete bereits im Juli mit der ersten Ver-
offentlichung in Penthouse. Insgesamt
dreimal verrat der Bochumer Fotoprofi
Jens Briggemann hier Tips und
Tricks zu unterschiedlichen Aspekten
der Aktfotografie. Ab September wird
die Theorie dann durch die vier Praxis-
workshops ,,Girls & Power — Pin up
richtig gemacht“, ,Erotik im Blro“,
~Erotik und Fitness* sowie ,,Erotik im
Theater* ergénzt. Die Teilnahmege-
buhr fur jedes Seminar betragt 980 DM
pro Teilnehmer. Infos zum Projekt gibt
es unter der Hotline 01805/333388.

Hasselblad Roadshow
in vier Stadten

Vier Stadte steuert die Hasselblad
Roadshow ,,On Location* im Oktober
an: 21.10.: Hamburg, Handwerkskam-
mer (Holstenwall); 23.10.: Berlin, Holi-
day Inn Crown Plaza (City Center,
Nidrnberger Str. 65); 25.10.: Dusseldorf,
Kinstler-Verein Malkasten (Jacobistr.
6a); 27.10.: Minchen, M,0,C, Sports &
Fashion Center (Lilienthalallee 40).
Jeweils von elf bis 20 Uhr stehen neben
der Prasentation des aktuellen Hassel-
blad Programms zwei Diashows
im Mittelpunkt, die mit bis zu 24
Mittelformatprojektoren hervorragende
Fotos international renommierter Fo-
tografen zeigen. Neben Hasselblad stel-
len auch weitere namhafte Unterneh-
men ihre Produkte vor. Im einzelnen
sind dies: Print & Service (Diavogra-
phie), Elpical (Systeme zur digitalen
Bildarchivierung fur Redaktionen und
die Industrie), Fogg (Fototaschen),
Statec (Gitzo Stative, Photoflex Zu-
behdr), Jobo (VergréRerer und Ent-
wicklungsmaschinen), Phase One
(Digital Back LightPhase), Profoto
(Kompaktblitzgerdte und Generatoren)
sowie Zeiss (Hasselblad Objektive).



Dlympia Exhibition Gentre -

PMA Europe 39 pif

London, 14. - 17. Oktober 1999 | ﬂ]ﬂﬂ

Kommen Sie zundichst mit uns nach Schottland, wo das PMA Europe

Golfturnier stattfindet.

Anschliessend kannen Sie in London die fiibrenden Hersteller und Héindler

Europas wdabrend der PMA Messe treffen.

Allein die Weiterbildungskurse und Vortrdge sind die Reise werl. Hier eine
Auswabl:

Donnerstag Freitag

Lady Margaret Thatcher
Ehemalige britlsche
Premierministerin prasentiert
“Herausforderungen des 21,
Jahmunderts™

Photo und Imaging
Einzelhdndler

« Fotohandler

« Computer- und
Elektronikgeschafie

« Waranhguser

« ersandhauser

» Handler im profesionellen- und
im gewerblichen A’V Bereich

Stuart Vamey
Frither bai CNN, diskutier Ihre
Fragen mit Fihrungskrafien dar
grossen Firmen

Photo/Digital Imaging Labors

* Minilabs

» GroBlabors

» Profilabors

* Porirait- und Schulfotografen
» Digital Imaging Center

» Pre-Press Senvice Providar

* Quick Printer und Copy Shops
* Multimedia Dasign Studios

Guy Kawasaki
Autor, Kolumnist im Forbes
Magazin und friharer leitender
Mitarbeiter von Apple Computer
prasentiert “Regeln for
Revelutionars™

lll‘ilﬂ ll‘ll'li!lllllll

fotografie

+ Barufsfolografen

* |ndustrielotograten

* Fotojournalistan

* Modelolografen

* Portraitiotografen

= Hochzeits/
Gesellschafisfolografen

Am Tag vor Beginn der PMA Europe 39 veranstalten wir :

DIMA Europe 39

+ Die Digital Imaging Marketing Association kindigt hiermit inre zweite Europakonferenz an, die DIMA Europe 99

* 13. Okiober 1999 im Olympia Exhibition Centre

» Digital Imaging Weiterbildungsseminare sind in drel Sparten gegliedert: Anfanger, Einzelhandels-imaging und

gewerbliches Imaging

Sie sallten sich diese Termine vormerken! Nihere Infermationen werden in Niirze fulgen.

& Photo Marketing Association International * 3000 Picture Place « Jackson, M1 49201 LISA
e Tel: (517) 788-8100 or (BOC) 248-8804 « Fax: (517) 788-8371 » Homepage: www.pmai.org

UK Office: Tel: (44-121) 212 0290 » Fax; (44-121) 212 0298



Labor

Gretag
Imaging
Gruppe
fuhrt neue

Technologien ein

Bei der Markteinfihrung der
zur photokina und PMA neu
angekundigten  Technologien
kommt die Gretag Imaging
Gruppe zlgig voran. Der inter-
nationale Anbieter von Labor-
und Imaging-Systemen macht
nicht nur die Vorteile der neuen
Low Volume Thin Tank (LVTT)
Technologie bei der Nal3ver-
arbeitung Minilabs und Grol3-
labors gleichermal3en zugéng-
lich, sondern hat jetzt auch mit
dem Praxistest des ersten
Syntra Printers mit lokaler
Dichtesteuerung begonnen.

Die Hochleistungs-Minilabs der Master
Flex-Serie sind jetzt mit einem vollig
neuartigen RA4-Papier- und C41-Film-
entwickler mit LVTT-Technologie er-
haltlich. Damit ist Gretag Imaging bei
dieser Geratefamilie, die als erste mit
der hochspezialisierten Eye Tech Scan-
ning-Technologie ausgestattet ist, ein
weiterer Schritt nach vorn gelungen.

Im Vergleich zu herkémmlichen Ent-
wicklern arbeiten LVTT-Entwicklungs-
gerdte mit bis zu 90 Prozent geringeren
Chemikalienmengen in den Entwick-
lungstanks. Die Flussigkeit befindet
sich lediglich dort, wo sie tatséchlich
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bendtigt wird, ndmlich in dem schma-
len Bereich, durch den der Film oder
das Papier die Tankracks durchlduft.
Dabei ergeben sich fur den Anwender
deutliche Vorteile. Da weniger Chemi-
kalien aufgeheizt und anschlieRend auf
konstanter Temperatur gehalten wer-
den mussen, ist der Stromverbrauch
deutlich geringer und die Aufheizphase
spurbar kirzer. Bei den neuen Master
Flex-Geraten kommt zudem ein neues,
effizienteres In-line Heiz-/Kihlsystem
zum Einsatz. Die geringere Chemika-
lienmenge fuhrt zu verbesserter Ent-

Erster

Syntra Printer mit lokaler
Dichtesteuerung jetzt im Test

wicklungsstabilitdt und geringerer
Empfindlichkeit gegentber schwan-
kenden Produktionsvolumen. Zudem
werden die Entwicklungsflissigkeiten
schneller umgesetzt. Durch die kleine-
re Oberflache werden Oxidationspro-
zesse und Verdampfungsmengen deut-
lich reduziert. Ganz nebenbei nimmt
auch die Geruchsbeléstigung wesent-
lich ab. Durch das geringere Tank-
volumen ergeben sich zusatzlich
Kosteneinsparungen bei Chemikalien
und Entsorgung.

Die Vorteile der LVTT-Technologie

Jetzt auch mit LVTT Technologie fiir den RA-4/C41 Prozess: Gretag Imaging Master Flex Minilab und

Masterflex Minilab fiir APS (links).



Gretag Imaging

Die neu entwickelten Racks der Selexxa RP LV weisen eine spezielle Oberflachenstruktur auf, um die starke Agitation zu gewéhrleisten.

waren bisher auf den Einsatz von RA-
2SM/C41SM-Chemikalien beschréankt.
Jetzt kbnnen auch Minilabbetreiber, die
weiterhin mit dem bewdhrten RA-
4/C41-Entwickler arbeiten mochten,
die Vorteile der neuen ProzeRRtechnolo-
gie nutzen, die von der Eastman Kodak
Company entwickelt worden ist.

LVTT im Grof3labor

Auch in GroRlabors kann die LVTT-
Technologie bei der Papierentwicklung
genutzt werden. Ermdglicht wird das
durch die neuen Selexxa RP LV-Papier-
entwicklungsmaschinen, deren erste
Exemplare in diesen Wochen die Pro-
duktionsstatte von Gretag Imaging in
Erkrath bei Dusseldorf verlassen. Die
Hochgeschwindigkeitsgerate verfiigen
Uber vier Bahnen mit einer maximalen
Papierbreite von 127 mm und — abhén-

gigvondenEr-

fordernissen des jeweiligen Labors —
einer maximalen Geschwindigkeit von
42 m/min. Die LVTT-Technologie
ermdglicht hier eine Reduzierung der
Tankvolumina um 80 Prozent gegen-
Uber konventionellen Papierentwick-
lungsmaschinen. Dasverringertdie Bo-
denbelastung des Nalf3teiles erheblich.
In den vollig neu entwickelten Racks
wird die Entwicklungschemie durch
spezielle Schlitze mit hohem Druck auf
die Papieroberflache gebracht. Die star-
ke Agitation fuhrt zu einer Verringe-
rung der Reaktionszeiten um 20 bis 30
Prozent und ermdglicht so entweder
die Steigerung der Durchlaufgeschwin-
digkeit oder eine Senkung der Regene-
rierraten. Nach Angaben von Gretag
Imaging lassen sich die grof3ten Ein-
sparungen allerdings bei der Wasse-
rung erzielen. Durch die starke Agitati-
on und das geringe Volumen der Tanks
mit der sechsfachen Gegenstromwésse-

rung reduziert sich der Wasch-

Selexxa RP LV

Papierentwicklungsmaschine von Gretag Imaging

wasserverbrauch auf 100 bis 200 ml/gm.
Die bisherige SchluRwésserung entfallt.

Erster Syntra Printer mit
lokaler Dichtesteuerung im Test

Das von Gretag Imaging auf der PMA
erstmals angekindigte Modul zur
lokalen Dichtesteuerung bei Syntra
Printern befindet sich jetzt in der prak-
tischen Erprobung. Das Schweizer Pro
Ciné Colorlabor in Wadenswil bearbei-
tet die ersten Kundenauftrdge mit dem
neuen Gerat.

Lokale Dichtesteuerung kann die
Resultate von Erstkopien und Nachbe-
stellungen von kontraststarken Negati-
ven deutlich verbessern. Bei Aufnah-
men mitstarkem Hell/dunkel-Kontrast,
zum  Beispiel ,Blitzképfen* oder
Gegenlichtaufnahmen, wird die Belich-
tung der entsprechenden Bildpartien
durch eine Flussigkristall-Streuungs-
maske an den entsprechenden Stellen
so angepal3t, dal® deutlich verbesserte
Bildergebnisse erzielt werden. Gretag
Imaging betont, daf3 bei dieser
Korrektur der Charakter der Bilder
berucksichtigt wird, so dal3 z.B.
Aufnahmen von Sonnenuntergén-
gen oder Feuerwerken nicht be-
einflu3t werden. Bereits installier-
te Syntra Printer kdnnen mit dem
Modul zur lokalen Dichtesteue-
rung nachgeruistet werden.

Lesen Sie dazu auch das Interview mit
Kurt Freund, dem Technischen Direktor

von Pro Ciné, auf der folgenden Seite.
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Interview

Interview mit Kurt Freund,
Technischer Direktor von Pro Ciné

Der Praxistest des neuen Gerates im
Schweizer Pro Ciné-Labor ist ein Bei-
spiel fur die intensive Zusammenarbeit
von Gretag Imaging mit den Kunden,
wenn esum die Entwicklung neuer Pro-
dukte geht. Durch den Einsatz der Test-
gerdte unter realistischen Arbeitsbe-
dingungen kdnnen vor der offiziellen
Markteinfiihrung noch wichtige Detail-
verbesserungen vorgenommen wer-
den. Pro Ciné hat mehrfach Produkte
des Schweizer Laborgerateherstellers
vor der offiziellen Einflihrung getestet.
Das Grof3labor genief3t tber die Alpen-
republik hinaus einen guten Ruf wegen
seiner strengen Qualitatsstandards.
imaging+foto-contact hat mit Kurt
Freund, dem Technischen Direktor von
Pro Ciné, Uber die Zusammenarbeit mit
der Gretag Imaging-Gruppe und den
Einsatz der lokalen Dichtesteuerung
im Praxistest gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Freund, Sie
sind fast seit Beginn lhrer Firmengrin-
dung Kunde von Gretag Imaging. Wo sehen
Sie die Stérke dieses Lieferanten?

Kurt Freund: Bereits 1965 begann die
Zusammenarbeit zwischen Gretag Ima-
ging und Pro Ciné als einer der ersten
Kunden dberhaupt. Gestartet haben
wir mit der legendéren Printer-Serie
3114 bis 3117. Gretag Imaging hat ein
grof3es Know-how im Photofinishing
Bereich, verfugt tber eine stabile und
langlebige Technologie in ihren Pro-
dukten und arbeitet, wie auch Pro Cing,
stdndig an der Qualitatsverbesserung.
Wir betrachten uns als Pioniere in der
Einfuihrung neuer Technologien und
sehen das Testen nicht um seiner selbst
Willen an, sondern aus der Sicht des
Kunden, dessen Wiinsche wir erfillen.

imaging+foto-contact: Sie bedienen mit
Ihren Labors Kunden vom Amateur bis
zum Profi. Welche Produkte haben Sie
bereits flr Gretag Imaging getestet?

Kurt Freund: Wir haben im Nachbe-
stellungsbereich (U.R.S.) gerade den
,Jahr2000“-Test abgeschlossen, waren
bei der Einflhrung von Master One
dabei und haben APS von Beginn an mit
der ersten kompletten Losung von
Gretag Imaging getestet. Die einzelnen
Komponenten dieses Systems sind tiber
~Ethernet* miteinander verbunden.
Dadurch ist es mdglich, Korrekturen
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herzustellen und eine absolute Top-
Qualitat zu erreichen. Wir haben in
einem friihen Stadium den SyntraPrin-
ter getestet und haben heute vier Syntra
Printer in Betrieb. Wir waren die ersten,
die in der Produktion voll mit In-line
Index gearbeitet haben, was sich sehr
bewéhrt hat. Weiterhin hat Gretag Ima-
ging die Nachbestellungs-Funktion des
Syntra Printers bei uns einem Praxis-
test unterzogen und viele Software
Updates durch uns getestet, weil Pro
Ciné ein sehr hohes Qualitatsniveau
mit eigenem Korrektursystem hat. So
waren wir auch 1987 eines der ersten
Labors in Europa, das mit dem um-
weltfreundlichen RA-4 Prozel3 ope-
rierte. Diese Pionierleistungen mach-
ten uns fir Gretag Imaging zu einem
interessanten Partner.

imaging+foto-contact: Wir mdchten gerne
mehr Uber die Anwendung der neuesten
Technologie von Gretag Imaging, der
,.Local Density Control*, wissen.

Kurt Freund: Momentan ist die Test-
einheit noch nicht voll im Einsatz. Wir
produzieren gegenwértig, ohne Pro-
motion, eine spezielle Linie mit der
Lokalen-Dichte-Steuerung. Wir wollen
das Feedback der Kunden in den Test-
prozef integrieren und anhand der
gesammelten Erfahrungen Gretag
Imaging wichtige Impulse geben. Neue
Produkte mit hohem Qualitatsniveau
sind niemals ,,plug in and play“-L&sun-
gen. Eine Testphase mul3 mit einem
realistischen Zeitaufwand kalkuliert
werden, denn die Anspriiche der Kun-
den stehen an erster Stelle.

imaging+foto-contact: Wie beurteilen Sie
die Marktentwicklung im Photofinishing
allgemein?

Kurt Freund: Im Amateurbereich wird
der Film langer bestehen als viele es
glauben. Wir werden dort noch nicht so
schnell ins digitale Zeitalter gehen,
sondern zuerst ins hybride Zeitalter.
Der Film als Speichermedium ist
immer noch sehr kostenguinstig: Ein
Kleinbildnegativ hat ca. 18 Megabyte
Speicherkapazitat, ein Film mit 40 Auf-
nahmen fir ca. CHF 5 ist immer noch
ein gunstiges Speichermedium. Von
solchen Negativen sind in einer Stunde
Uber 20.000 Bilder herstellbar, das sind
immer noch gute Argumente. Ein wei-
terer Grund: Bei der Aufnahme hat sich
gezeigt, dalR sich die Digitalfotografie
oft dann lohnt, wenn die Anspriiche an
das Endprodukt vorher festgelegt wer-
den. Hat man beispielsweise eine zu
grof3e Auflésung beim Shooting, gibtes
Datenmengen, die schwer zu bearbei-
ten sind. In der Amateurfotografie wird
es Digital Imaging als ein Zusatz-
element geben, das das konventionelle
Verfahren befruchten wird. Rein ana-
log-optische Verfahren werden mehr
und mehr durch Hybrid-Technologien
ersetzt. Es gibt nattrlich Bereiche, in
denen die Digitalfotografie den Film
ersetzt, wie beispielsweise im Bild-
jounalismus oder in der professionellen
Katalogfotografie. Auch Druckereien
machen inzwischen solche Aufnahmen
selbst digital. Die Digitalfotografie und
die Druckvorstufe wachsen immer
mehr zusammen.

imaging+foto-contact: Die Gretag Imaging
Gruppe setzt auf Wachstum und hat einige
Unternehmen von Weltruf akquiriert, z.B.
Raster Graphics, Cymbolic Sciences, Onyx
Graphics. Wie beurteilen Sie dies aus Ihrer
Sicht?

Kurt Freund: In den Akquisitionen im
professionellen Bereich liegt eine
grof3e Herausforderung fur die Gretag
Imaging Gruppe. Die Integration eines
komplett neuen Bereiches sowie eine
andere Kundenstruktur in den Labors
und neue Aufgaben im Marketing
werden zu bewéltigen sein. Gleichzeitig
ist der Know-how-Transfer vom profes-
sionellen Bereich in das Finishing im-
mens, Gretag Imaging wird sich diese
Spitzentechnologien zunutze machen.
Diedigitale Bildverarbeitungistim pro-
fessionellen Bereich etabliert und viel
weiter fortgeschritten als im Finishing,
wo wir erst am Beginn der ,learning
curve' stehen.



CeWe Color - ldeen fir den Fotofachhandel

ERLEBNIS

Die 13x18-Promotion von CeWe Color:
Mehr Einsatz fir mehr Umsatz.

Die Zeit ist reif fiir einen newen Formatstandard. Wecken Sie mit der
13x18-Promation in der fotoinfensiven Sommerzeit bei lhren Kunden den
Wunsch nach mehe. Noch mehr GroBe, mehr Details, mehr Spofi. Und dos
sthon bei der Ersthestellung. Mit dem Erlebnisformat 13x18 sorgen Sie
dofiir, dass lhre Kunden gonz grofl herauskommen — genau wie lhr
Umsatz.

(eWe Color belohnt Sie ols akfiven Fochhiindler. Im Aktionszeitroum Juni
bis September 1999 werden die engagierfesten Fochhéndler von lhnen
durch Testkiiufer ermittelt. Diese werden direkt vor Ort fiir ihren Einsatz
belohnt und diirfen sich zudem iiber eine tolle Gewinnchance freven: eine
tweiwichige Erlebnis-Fotosafari fiir zwei Personen in Kenin.

(eWe Color hot ein professionelles Promofionpake! zum Hochverkauf von

13x18 entwickelt.

Wollen Sie mehr doriiber wissen?

Fragen Sie uns. ‘
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Nachrichten

Canon erweiterte die
Organisationsstruktur

Mit Wirkung vom 1. Juli hat Canon
Euro-Photo seine Organisationsstruktur
durch die zusatzliche Position der Divi-
sional Directors fiir die Bereiche Sales
und Marketing erweitert. Besetzt wurden
diese Positionen mit Harald Horn (40) als
Divisional Director Sales und Rainer Fuih-
res (34) als Divisional Director Marketing.
Beide, bis dahin in der Position eines
General Managers fiir Canon tétig, ent-
wickelten und pragten im Rahmen ihrer

> =

=N R

Harald Horn

Tatigkeiten die selektiven Marketing- und
Vertriebskonzepte mit, die kennzeich-
nend flr den Gesamterfolg des Unter-
nehmens sind. Die Fortschreibung dieser

Rainer Fuhres

Politik genie3t bei den beiden neuen
Divisional Directors auch zukiinftig
Prioritét. ,Im Sinne maximaler Synergie-
nutzung und Ausrichtung auf die Zukunft
des Digital Imaging wird die kooperative
Vernetzung mit unserer Schwestergesell-
schaft Canon Deutschland von grofRer
Bedeutung sein“, nannten beide in einer
Pressemitteilung ihr nachstes Ziel.
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Neue Preisliste flr
gebrauchte Fotogerate

Die Firma Photo-Schilo in Miinchen
erstellt seit acht Jahren eine aktuelle
Preisinformation fur den An- und Ver-
kauf von Gebrauchtgeraten und Zu-
behdr mit auf dem Markt beobachteten
Verkaufspreisen. Die neueste Ausgabe
ist soeben erschienen. Sie umfal3t zir-
ka 4.000 Artikel auf 85 DIN A4-Seiten
fast aller namhaften japanischen und
deutschen Hersteller ab Baujahr zirka
1970 bis heute. Um einen reprasentati-
ven Uberblick tiber das aktuelle Preis-
niveau zu bekommen, wurden fr die-
se Ausgabe ungefahr 16.000 Preise in
ganz Deutschland ermittelt. Ein spezi-
elles EDV-Programm sortiert die Arti-
kel und errechnet den aktuellen Mittel-
wert pro Gerét. Die Liste ist zum Preis
von 69,90 DM (inklusive Verpackung,
Porto und MWSt.) zu haben bei: Photo-
Schilo, Dachauer StraBe 7, 80335
Minchen, Telefon 089/591914, Telefax
089/5501714.

SiTech Berlin mit grof3em
Kongre3programm

Die MediaSec AG, die mit der Planung
der Sicherheitsmesse SiTech vom
26.-29. Oktober betraut ist, wird auf
der diesjahrigen Veranstaltung das
bislang gré3te Programm auf einer
Sicherheitsmesse anbieten: Insgesamt
elf Themenkomplexe in Halbtags-
modulen werden die SiTech begleiten.
Die Aufteilung auf elf Halbtagsblcke
an vier Messetagen soll den Besuchern
ermoglichen, sich innerhalb eines Ta-
ges in Theorie und Praxis zu informie-
ren. So schlagen Experten unter dem
Titel ,,Zukunft Sicherheit" den Bogen
von modernen Kriminalitdtsphdnome-
nen zu Unternehmenserpressungen.
Unter dem Stichwort ,Sicherheits-
technik 2000* werden unter anderem
moderne Sicherheitssysteme, Unter-
nehmenssicherheit und Alarmmanage-
ment behandelt. Den verdnderten
Anforderungen an den Wachschutz
gehort der Dienstag vormittag: ,,Sicher-
heitsdienstleister im Wandel“ ist der
Titel dieses Kongref3bausteins. Das
aktuelle Thema ,,Facility Management*
wird am Mittwoch nachmittag speziell
unter dem Sicherheitsaspekt abgehan-
delt, wahrend gleichzeitig unter dem
Titel ,Brandschutz in der Praxis"

moderne Brandschutzkonzepte aus-
fuhrlich bearbeitet werden. Uber die
»Videolberwachung im privaten und
offentlichen Raum*wird am Donnerstag
referiert. Ebenfalls an diesem Tag
werden die Vor- und Nachteile von ,,Sta-
tionaren Ldschanlagen® diskutiert. Der
Kongrel3 endet am Freitag mit einem
Vortragsmodul ,,Sicherheitskonzepte®.
Hier werden unter anderem IT-Sicher-
heit, Zutrittskontrolle und Notfallorga-
nisation im Zusammenhang betrachtet.

Tetenal Gewinnspiel auf
der CeBIT '99 entschieden

Far Andreas Goiczyk hat sich der Be-
such des Tetenal Standes auf der CeBIT
'99 besonders gelohnt. Denn fiir ihn gab
es dort nicht nur Informationen, son-
dern er wurde auch als Sieger eines
Gewinnspielsausgelost, zu dem das Un-
ternehmen die Stand-Besucher aufge-
fordert hatte. Als Hauptpreis erhielt er

Olaf Rohde, Tetenal Gebietsverkaufsleiter (r.),
Uberreicht den Hauptgewinn des CeBIT-Gewinn-
spiels an Andreas Goiczyk.

jetzt in der DUsseldorfer Niederlassung
der Bowens Tradings GmbH eine Ko-
nica Digitalkamera Q-M 100 mit einer
Auflésung von Uber einer Million Pixel.

Canon Workshop im
Gymnasium Zwiesel

Lehrer im Fotounterricht, Fotografen
und engagierte Amateure sind zu einem
Canon Workshop eingeladen, der vom
19.-21.11. im Gymnasium Zwiesel
stattfindet. Mit E-TTL-Blitztechnik und
ImageStabilizer-Objektiven geht es
dort um People-, Portréat- und Aktfoto-
grafie. Informationen zum Workshop
bei: Arbeitskreis fur Fotografie an wei-
terfihrenden Schulen (AKF), Postfach
1122, 94220 Zwiesel, Fax 09922/60378.



Das volistandig digitale
Minilab: Konica 01'-21

Alle Bildquellen:

MNegative, Dias, APS-Flime,
Aufsichisvoriagen, digitale
Phetokameras, Floppy-Disk, CD-Rom,
externer PC lber Metzwerkanschiufl,
Internet

Kiirzeste Prozefzeiten:

Filmentwicklung:

4 Min, 22 Sek. Trocken/Trocken
Paplerentwickiung:

1 Min. 19 Sek. Trocken/Trocken

Gropte Flexibilitat:

Alle Bildformate von 2 x13 em bis 30 x 45 cm, Q i
s/w-Bilder, Package Prints, Papbilder, w
Q-Flies, Blld vom Bild, Bilder mit Rahmen, ]
Grufi= u. Visitenkarten, Photokalender etc.

' Vortellhafte Ecojet

Tablettenchemie:

Saubere Verarbeitung
Hichste Wirtschaltiichkeit

» Schnelister High Resolution

Filmscanner der Welt:

Standard Resolution:
0,8 Sek. pro KB-Blidfeld mit 1024 x 1536 Pixel

High Resolution:
2,0Sek. pro KB-Bildfeld mit 2048 x 3072 Pixel

Hohe Ausgabekapazitat:

Ca. 1.800 Bilder/Std. max., Format 2x13cm

Weitere Vorteile:

Touch Screen Monitor, Tandem-Magazin,
Flimverarbeitung Format 135 ohne Schieppkarte

KONICA EURCPE GMBH - Friedrich-Beragius-Strafie 6 - 88662 Hohenbrunn
Tel.: 08102/B04 - O - Fax: 08102/53 21 - Internel: www.konica-europe.de

Beratung und Vertrieb in Deutschland
TETENAL VERTRIEBSGESELLSCHAFT MBH - Schitzenwall 31-35 - 22844 Norderstedt
Tel.: 040/521 45-0 - Fax: 040/521 45 161
eMail: saleseurope@®tetenal.com - Internel: www.tetenal.com




Industrie

Das Familienalbum des Planeten Erde

,» The Family Album of Planet
Earth* (Das Familienalbum
des Planeten Erde) ist ein Pro-
jekt, in dem der in Frankreich
lebende, deutsche Fotograf
Uwe Ommer bis Mitte des Jah-
res 2000 auf funf Kontinenten
990 Familien portratieren will.
Die an der Zahl 1.000 fehlen-
den Portrats werden durch
Ommer wéhrend der photokina
angefertigt.

Die Bilder des Familienalbums werden
auf Tafeln montiert und als Open-Air-
Galerie wahrend der photokina 2000 in
tausend beinahe lebensgrof3en Bildern
vom Museum Ludwig tber die Hohen-
zollernbruicke bis zur KélnMesse zu se-
hen sein. Zehn Tafeln dieser riesigen
Bilderwand zeigen anfangs noch keine
Portrats. Sie werden wahrend der
photokina von Mittwoch bis Sonntag
von Uwe Ommer auf der Messe geschos-
sen, am selben Tag ausgearbeitet und

Uwe Ommer zeichnet fir die Fami-
lenfotos verantwortlich.

am ndchsten Morgen auf die freien
Tafeln montiert.

Daftir werden Deutschlands Familien
zu einer Fotoaktion aufgerufen: Sie sol-
len ein Bild von sich an Uwe Ommer
schicken, der danach die zehn Familien
auswéhlt, mit denen er sein Projekt
abschlief3t.

Als Partner dieser Aktion wiinscht sich
die Fotoindustrie als Veranstalter der
Aktion deutsche Tageszeitungen, weil
diese tagtaglich die Familien mit
Beitrdgen aus Politik, Wirtschaft, Kul-
tur, Medizin, Wissenschaft und lokalen

Ereignissen ansprechen. Sie sollen ih-
re Leser vor dem Hintergrund der Le-
ser-Blatt-Bindung auffordern, sich an
der Aktion zu beteiligen. Fur die Verof-
fentlichung sind verschiedene Aktions-
formen denkbar. Das entsprechende
Pressematerial zur Ankindigung der
Aktion wird den Zeitungen, die sich zu
einer Beteiligung entschliel3en, in Wort
und Bild rechtzeitig zur Verfigung ge-
stellt. Die Zeitungen sollen die dort ein-
gegangenen Fotos bis spatestens 15.
Juli 2000 an den Veranstalter weiterlei-
ten. Die Redaktionender Zeitungen, de-
ren Leser schlie3lich fur die Teilnahme
am Familienalbum des Planeten Erde

Informationen zu der Aktion gibt es

bei:

e Prophoto GmbH
Constanze Clauf
Karlstral3e 19-21
60329 Frankfurt
Tel. 069/2556-1407

oder

e Promot GmbH
Gunter Quast/Peter Baatz
Aachener Straf3e 75
50931 Kdln
Tel. 0221/940512-0.

Zwei Beispiele fur Arbeiten, die im Rahmen des
Projektes entstanden sind: Das Foto der Amish-
Familie (Bild oben) entstand am 10.9.98 in
Manheim, Pennsylvania, USA, die Aufnahme von
Kuchenchef Frank und seiner Familie wurde am
7.6.97 in Axin, Ghana, realisiert.

ausgewahlt werden, begleiten die Fa-
milien zum Fotoshooting nach Koln.
Die Ausstellung wird im Rahmen des
Weltkindertages unter der Schirmherr-
schaft der Unicef eroffnet. Dieser Welt-
kindertag wird vom WDR und der Uni-
cef als ein grof3es Volksfest am Kdlner
Rheinufer gefeiert.

Fotobranche beschenkt photokina-Besucher
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Great Images!
Gretag Imaging!!

Get the bigger picture.

Die GRETAG IMAGING Gruppe ist weltweit filhrender Anbieter von
Systemen und Software in der Bildverarbeitungsindustrie. Zur Gruppe
gehdren internationale Firmen mit ausgezeichnetem Ruf in ihren Markten,
die die Bereiche Mini-/Microlabors, Zentrallabors sowie Anwendungen
im professionellen Bereich starken.

Unsere Kernkompetenzen sind: Software-Entwicklung, Technologien
fur die Bildverarbeitung, Mechatronik, Anbieter von Gesamtlésungen so-
wie von digitalen Printern fur grossformatige Bilder und Verbrauchsmaterial.

Die GRETAG IMAGING Gruppe hat Produktionsstatten in der Schweiz,
Deutschland, Italien, England und den USA und verfligt Gber ein welt-
weites Vertriebsnetz. 2000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter tragen weltweit
zum Firmenerfolg der Gruppe bei.

&5
GRETAG

IMAGING

GRETAG IMAGING Holding AG, Althardstrasse 70, CH-8105 Regensdorf, Switzerland
www.gretagimaging.com



Handel

Olympus stellte im Foyer des Tagungszentrums
das neue Countersystem Digital Foto Center vor.
Anette Pantzer, Marketing Kommunikation
Olympus (I.) und Thomas Reher, Promotion-
Team Olympus (M.), informieren europa-foto-
Mitglied Manfred Maak, die camera, Hamburg.
alle Fotos: Michael Hotzel

Aufgrof3es Interesse der Mitglieder stief3 die neue

europa-foto-PaRbildstation, die individuelle
Losungen fur jeden Handler erméglicht.

g

) |

Wahrend des gesamten Veranstaltungstages be-
stand die Mdglichkeit, sich Uber die Internet-/
Intranet-Losung der Zentrale und das neue
Online-Bestellsystem zu informieren. Hier 1af3t
sich Hans-Georg Feldhege (Foto Video Feldhege,
Hagen, sitzend) von Martin Bott, Geschaftsfuh-
rer des betreuenden Softwareunternehmens
ASK, die Funktionen des Systems erlautern.
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Etwa 200 Mitglieder sind
Mitte Juni der Einladung der
europa-foto-Zentrale zur 54.
Gesellschafterversammlung

nach Bad Soden gefolgt.

Zu den Hohepunkten der
Veranstaltung gehorten Vor-
trage und Vorfuhrungen zu

den aktuellen Projekten Inter-
net und Intranet (Online-Be-
stellsystem), die Prasentation
des Marketingkonzeptes zur
Bildung homogener Mitglieder-
gruppen und die turnus-
geméRe Wahl des Verwaltungs-
rates sowie des Einkaufs-
und Werbeausschusses.

Martin Hubert, Vertriebs- und Marketingleiter
bei Olympus, pladierte fir eine intensive Ausein-
andersetzung des Fotohandels mit digitalen
Fototechniken.

europa-foto lud

Mitglieder zur 54.
Hauptversammlung

Der Geschaftsflihrer der europa-foto-
Gruppe, Rainer Sadtler, machte in sei-
ner BegrifRungsansprache darauf auf-
merksam, daf? mit dem Ausscheiden
von Gerdi Greve aus dem Verwaltungs-
rat (siehe Kasten rechts) eine gro3e Ara
zu Ende gehe. Sadtler dankte der Miin-
steraner Fotohé&ndlerin fur ihr 22jahri-
ges Engagement in dem Gremium, das
in dieser Zeit viele schwierige Situatio-
nen gemeistert und viel mehr erfolg-
reiche Zeiten erlebt habe.

Gerdi Greve appellierte in ihrer letzten
Ansprache als Verwaltungsratsvorsit-
zende an ihre Kollegen, das Digital-
geschaft als echtes Zusatzgeschaft zu
betrachten, insbesondere im Hinblick
auf die zahlreichen Dienstleistungs-
moglichkeiten und den Verkauf von
Peripherie-Produkten. Weiterhin be-
tonte sie, daR erklarungsbedurftige
Produkte wie APS- oder Digitalkameras
in ihren Augen eine hervorragende
Mdglichkeit béten, sich im Wettbewerb
mit den GrofRvertriebsformen durch
Bild- und Fachkompetenz zu beweisen.
C. Udo Neumann, Bereichsleiter der

Betriebswirtschaftlichen Abteilung bei
europa-foto, und Martin Bott, Ge-
schaftsfuhrer der ASK, Aschaffenburg,
demonstrierten den Teilnehmern das
neue Online-Bestellsystem der Zentrale

europa-foto-Geschéftsfuhrer Rainer Sadtler be-
grufite die Gaste.



europa-foto

Parallel zum offiziellen
Tagungsprogramm

% fand das Damen-
Begleitprogramm als
Workshop und interak-
tiver Vortrag ,,Infotain-
ment — Gedachtnis-
seminar” zum Thema
Gedachtnistraining

§ statt. Das Foto zeigt

# die Teilnehmerinnen
und den Trainer,

Peter Kursteiner.

KEINg
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Claudia Werner, [§
Bereichsleiterin Wer-
bung der europa-foto- E=S
Zentrale, stellte aktuel-
le Werbeaktionen vor.

terversammlung durch einen Vortrag von Stefan Schneider,
Hauptgeschaftsfihrer beim Hauptverband des Deutschen
Einzelhandels zum Thema ,,Anforderungen und Chancen fir

sowie die ebenfalls neuen Informationsplattformen Internet
und Intranet.

Im Verwaltungsteil der europa-foto-Geschéftsfihrung ver-
kiindete Rainer Sadtler, daf3 die Zentrale 1998 prozentual ge-
nauso wirtschaftlich gearbeitet habe wie im Jahr 1997. Wei-
tere Kennzahlen: Der Anteil der Gewinnausschittungen im
Verhaltnis zu den Er-
tragen stieg leicht, die
Kosten gingen leicht
zurlck. Die Zentrale
verzeichnete  einen
Ruckgang des Umsat-
zes um rund 13,8 Mio
DM, und der Bilanzge-
winn verminderte sich
um etwa 270.000 DM.
Detailliertes Zahlen-

material kiindigte
; Sadtler fur die Bilanz-
C. Udo Neumann, Bereichsleiter Betriebs- i
. - e ! ressekonferenz  im
wirtschaftliche Abteilung bei europa-foto pressekoniere
(1), mit dem Referenten des zweiten Ver-  S€ptember an.
anstaltungstages, Stefan Schneider, Haupt- Mt Ausflihrungen

geschaftsfuhrer beim Hauptverband des

Deutschen Einzelhandels. zum ZUKunftSkonzept

LFit im 3. Jahrtau-
send“ zur Bildung homogener Mitgliedergruppen bzw. der
mitgliederorientierten Erstellung der Dienstleistungen zum
Ziel der Wettbewerbsfahigkeit des ,,europa-foto-Fachgeschéf-
tes Top 2003“ endete Sadtlers Vortrag.

Breiten Raum widmete die Gesellschafterversammlung den
Produkten und Aktivitaten der Firma Olympus. Diese war mit
zahlreichen Reprasentanten nach Bad Soden angereist und
fungierte auch als Gastgeberin des ,,bunten Abends®, mit dem
der erste Veranstaltungstag stets beendet wird. AuRerdem
hatte Olympus den Vortrag ,Konsumtrends 2003“ organi-
siert, in dem der Wirtschaftsingenieur und Psychologe Karl-
Heinz W. Smola gesellschaftliche Mega-Trends skizzierte.

Am zweiten Veranstaltungstag referierten die Mitarbeiter der
europa-foto-Zentrale, Dieter Naruhn, Bereichsleiter Ein-
kauf/Verkauf, Claudia Werner, Bereichsleiterin Werbung, und
C. Udo Naumann, Bereichsleiter der Betriebswirtschaftlichen
Abteilung, Uber aktuelle Aktivitdten und Entwicklungen in
ihrem Aufgabengebiet. Beendet wurde die 54. Gesellschaf-

den mittelstandischen Handel durch kartengestutztes Zah-
len an der Kasse und beim Internet-Einkauf“. hepa

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

quickpeint

47638 Straelen = Tel. (0 28 34) 10 84

Der stellvertretende Verwaltungsratsvorsitzende, Klaus-Dieter Pinger
(I.), und europa-foto-Geschaftsfuhrer Rainer Sadtler verabschieden die
langjahrige Verwaltungsratsvorsitzende Gerdi Greve.

Verwaltungsrat ohne Greve und Frey

Anderungen im Verwaltungsrat der europa-foto-Gruppe: Die
langjéhrige Vorsitzende Gerdi Greve, Minster (Verwaltungs-
ratmitglied seit 1977, seit 1991 dessen Vorsitzende), und Jorg
Frey, Gladbeck, standen nicht mehr zur Wiederwahl zur Verfi-
gung. Ebenso endete die Gastmitgliedschaft von Martin Schroe-
tel, Senftenberg. Der neugewéhlte Verwaltungsrat setzt sich aus
den folgenden europa-foto-Handlern zusammen: Robert-Alex-
ander Rutten (Foto Video Rutten, Wuppertal; Vorsitzender),
Klaus-Dieter Pinger (VFH Vario Foto + Hobby, Freiburg; stellv.
Vorsitzender), Hans-Dieter Mauersberger (Foto-Piesnack
GmbH, Berlin), Jérg Rossius (Foto Oehling GmbH, Mainz),
Adolf Stein (Foto-Neithold KG, Frankfurt), Andreas Leisten-
schneider (Foto Digtal Video Leistenschneider, Dusseldorf) und
Hartmut Carl (Foto Carl GmbH & Co., Hamburg).
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Neuheiten

Canon-Sets fur Einstieg in die APS-SLR-Fotografie

Canon hat zwei neue Sets zusammen-
gestellt, die den Einstieg in die APS-
Spiegelreflexfotografie erleichern sol-

ein SchwarzweiRfilm sowie eine
Batterie gehdren. Die unverbindliche
Preisempfehlung fiir das Set lautet
1.398 DM.

Das bereits im Markt einge-
fuhrte Setder EOS IX7 mitdem
Objektiv 4-5,6/22-55 mm wird
durch eine Xtreme Tasche und
ebenfalls zwei Filme sowie eine
Batterie erganzt und heif3t jetzt
»Ready to Go!“ Hier lautete die
unverbindliche Preisempfeh-
lung 798 DM.

Die Verpackung der beiden

len: Die EOS IX mit dem Objektiv
EF 3,5-5,6/28-135 mm IS USM bildet
den Mittelpunkt des ,,High Tech Pack",
zu dem auch noch jeweils ein Farb- und

Zweil neue Modelle in
Hensels Contra-Linie

Hensel Studiotechnik hat die Contra-
Linie um zwei Modelle ergénzt. Die ab
sofort lieferbaren Contra E 250 J und
Contra E 500 J zeichnen sich unter an-
derem durch eine um finf Blenden-
werte, in ein Zehntel Blendenwerten

einstellbare Blitz- und Einstellichtlei-
stung, automatischen Abbau der Blitz-
leistung ohne Abblitzen bei Leistungs-
reduktion sowie eine leistungsstarke
Fotozelle aus. Auflerdem besitzen
sie ein robustes Metallgehduse. Eine
Neuheit in dieser Preisklasse ist die
steckbare, durch den Anwender selbst
wechselbare U-Blitzréhre. Das mit
einem leistungsstarken, leisen Kiihlge-
blase ausgestattete Contra E ist fiir den
harten Dauereinsatz unter professio-
nellen Bedingungen ausgelegt und

30 imaging + foto-contact 8/99

Packs wurde von Canon als Auf-
steller und Dekomaterial fur das
Schaufenster konzipiert. Die Vorzii-
ge des Advanced Photo Systems wer-
den darauf nochmals visualisiert.

kann mit Halogen Einstellampen bis
300W betrieben werden. Ein neu
entwickelter Schwenkneiger mit inte-
griertem, schraubenlosen Schirmhalter
bietet dem Gerat dabei sicheren Halt.

Kindgerechter Rahmen
von Becker + Hach

Der Bilderrahmenhersteller Becker +
Hach bietet ab sofort einen kindge-
rechten Rahmen an. Er besteht aus
bunten Kunststoffleisten und bruch-
sicherem Kunstglas und liefert Bunt-
stifte zum Ausmalen verschiedener
Malvorlagen gleich mit. Davon enthélt
jeder Rahmen vier Stick: Fir kleine
Kinder gibt es eine Kuh, einen Clown,
einen Feuerwehrmann und ein Schiff,
fur die etwas alteren Kinstler einen
Traktor mit Bauernhof, eine Dampflok
mit Waggon, Elefanten im Zoo und
zwei Clowns in der Zirkusmanege. Das
Produkt trégt den Namen ,Ich mal’ Dir
was"“ und ist in den Formaten 30 x 21
cm und 40 x 30 cm zu haben.

lIford RA-4 Materialien
fur analog und digital

Ilford Imaging hat neue Fotomateria-
lien fur die Verarbeitung im RA-4 Prozel3
vorgestellt: Ilfocolor 2000 Papier istein
Hochkontrast-RC Material fur optima-
le Prints sowohl von konventionellen
Colornegativen als auch von digitalen
Bilddateien. Das Material ist in den Ub-

lichen Rollen- und Blattformaten in
den Oberflachen 1M glanzend und 24M
halbmatt lieferbar. llfoclear 2000 und
IlIfotrans 2000 sind neue hochempfind-
liche RA-4 Farbfilme mit klarem bzw.
mattiertem Trager. Sie wurden fur die
Verwendung in Leuchtkasten mit und
ohne Streuscheibe entwickelt. Auch sie
sind in den gangigen Konfektionierun-
gen zu haben.

Lizenzfreie Bilderkollektion
von PhotoDisc

PhotoDisc hat das Resource Book 11
angekundigt, das alle 1.440 Motive der
zehn in den vergangenen drei Monaten
neu erschienenen PhotoDisc CDs mit
lizenzfreien Bildern zeigt. Wer das Pro-
dukt bis zum Erscheinungstag (31.
August) bestellt, erhalt es kostenlos,
spater ist es fur 49 DM zu haben. Auf
einer Begleit-CD findet der Kunde alle
Bilder im Layout-Format sowie zehn
Fotos in hoher Auflésung.

50 mm Zeiss Distagon fur
Hasselblad in neuer Version

Ab sofort ist das Zeiss Distagon FE
2,8/50 mm T*, das hochlichtstarke
Weitwinkelobjektiv  fur Hasselblad
6 x 6 cm-SchlitzverschlulZkameras, in
einer mechanisch deutlich modifizier-
ten Version erhéltlich. Ohne qualitative
EinbuRRen konnte das Gewicht von bis-
her 1.240 g auf 1.025 g gesenkt werden.
Die Frontfassung dreht sich bei der

Focussierung nicht mehr mit. Dadurch
wird die Verwendung eines Filters oder
Kompendiums vereinfacht. Eine be-
wegliche Linsengruppe gewahrleistet
Uber den gesamten Entfernungs-
bereich von 0,42 m bis unendlich
optimale Bildqualitat.
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Industrie

Der Fonds der Chemischen Industrie hat eine neue Folienserie
zur ,,Fotografie* herausgegeben. Wie die 25 zuvor veroffentlich-
ten Folienserien wendet sich diese an Hochschullehrer und Fach-
lehrer an Gymnasien. Die aktuelle Folienserie, die mit Unter-
stitzung des Fachverbandes der photochemischen Industrie
realisiert wurde, ist eine Uberarbeitete und erweiterte Version der
1989 veroffentlichten Folienserie ,,Silberfotografie®. Sie stellt die
Fulle der sie ermdglichenden Technologien dar; das sind vor allem

die chemischen Silber-
halogenidverfahren
und, den Entwicklun-
gen der vergangenen
Jahre folgend, die
physikalisch-elek-
tronischen Ver-
fahren, die in
digitalen Kame-

ras und Scannern
eingesetzt werden.

Fotografie transparent

»Die technische Erklarung der moder-
nen fotografischen Verfahren beruhrt
die schulischen Wissensfécher Chemie,
Physik, teilweise auch Mathematik (In-
formatik) und Biologie (Sehen und
Farbempfindung). Daruber hinaus hat
die Fotografie als kiinstlerisches Aus-
drucksmittel auch eine Beziehung zum
Kunstunterricht®, heif3t es im Vorwort.
»,Das Thema ,Fotografie’ bietet also
eine hervorragende Mdoglichkeit fur ei-
nen fachertbergreifenden Unterricht.

Folienserie macht
physikalisch-chemische
Grundlagen der

Die Informationsserie Fotografie wird
ebenso wie die weiteren Folienserien
des Fonds der Chemischen Industrie
derzeit an die Fachleiter der deutschen
Gymnasien sowie die Bildstellen ver-
schickt. Diese Adressaten erhalten das
komplette Paket kostenlos. Zum Inhalt
gehdren neben einem 72seitigen Text-
heft 42 Folien (plus drei Demonstra-
tionsfolien) und 23 Kopiervorlagen. Zu-
satzlich werden Texthefte an Fachleh-
rer verschickt, denen die Folien und

Kopiervorlagen zur Unterrichtsgestal-
tung Uber die Fachleiter zur Verfligung
gestellt werden. Auch Hochschullehrer
und Dozenten an Volkshochschulen
kdnnen die Informationsserie sicher-
lich an geeigneter Stelle einsetzen.

Das Textheft greift in flinf Kapiteln fir
die Fotografie wichtige Stichworte von
LAdditive Verfahren* bis ,,Zwischen-
gitter-Silberion“
auf. Kapitel 1
gibt in Kurzform
einen Uberblick

Uber die geschicht-
liche  Entwicklung
der Fotografie. Hier
wird  beispielsweise
Daguerreotypie  ebenso
angesprochen wie Trok-

kenplatten,  Sofortbild-
technologie und Inkjet-
Verfahren.

Kapitel 2 gibt einen Uberblick tiber foto-
grafische Verfahren und stellt zum
einen analoge und digitale Fotografie,
zum anderen chemische und physika-
lische Fotografie gegentber.

In Kapitel 3wird die Silberfotografie in-
tensiver betrachtet. Neben den Grund-
lagen der Silberfotografie werden vor
allem die Farbfotografie, Eigenschaften
und Herstellung fotografischer Mate-
rialien sowie Anwendungsgebiete un-
tersucht. Verschiedene Versuche zur

Die Folienserie des Fonds der Chemischen Industrie informiert unter anderem Uber das Funktionsprinzip von digitalen Kameras (Bild links) und Scannern
Grafiken: Image Building bvba, Antwerpen, im Auftrag der Agfa-Gevaert N. V.

(Bild rechts).

32 imaging + foto-contact 8/99



Manschliches Auge

%

"l:'l'ln.'::‘l-"ﬁ'-.'-.'l."l:'ﬁ"-'. Wk

e ol P

el [ [ —————

= Fictarmpiaciches Taphes | | Schechd

5 vy o 7 o oo |
T e rap Tapiee | | Gallaery b b

b R -. AR
Ty

Pt P Bt

)
]

= e

Unter der Uberschrift ,Sehende Systeme* vergleicht diese Grafik, die ebenfalls aus der Folienserie des
Fonds der Chemischen Industrie stammt, die lichtempfindlichen Sensoren CCD-Chip, Film und das

biologische Auge.

Silberfotografie, die sich von den
Schilern im Unterricht umsetzen
lassen, runden dieses Kapitel ab.

Um Bildaufnahme, -verarbeitung und
-wiedergabe sowie Anwendungsgebiete
geht es in Kapitel 4, das sich mit der
digitalen Fotografie beschaftigt. Hier

Grafik: Image Building bvba, Antwerpen, im Auftrag der Agfa-Gevaert N. V.

Kurzportrat des Fonds der Chemischen
Industrie.

Zur Unterrichtsgestaltung stehen 42
Overhead-Folien zur Verfigung. Diese
zeigen zum Beispiel die Bildaufzeich-
nungskette, Dinnschnitte durch einen
Colornegativ-Film, Dichtekurven von

Fonds der Chemischen Industrie
unterstltzt Arbeit an Gymnasien

werden beispielsweise die Funktions-
weisen von digitalen Kameras und
Scannern beschrieben und Stichworte
wie Rasterung (Pixel-Anzahl) und Dich-
te-Quantisierung (Pixel-Tiefe) erldu-
tert.

Im letzten Kapitel werden Silberfoto-
grafie und digitale Fotografie im Hin-
blick auf Sensoren und Eigenschaften
miteinander verglichen. Mit einem
Ausblick auf zu erwartende Entwick-
lungen schlief3t dieses Kapitel.

Im Anhang des Textheftes, fiir dessen
Inhalt ein Team der Agfa-Gevaert AG
verantwortlich zeichnet, sind Litera-
turempfehlungen, ein Verzeichnis der
Abbildungen, Definitionen (im Zusam-
menhang mit digitaler Fotografie) und
ein Stichwortverzeichnis zu finden.
Abgerundet wird der Inhalt durch ein

Negativfilmen, Beguf3-Verfahren, den
Einflu der Diskretisierung auf die
Bildqualitat, digitale Rontgenverfahren
oder die Wirkung des Kontrastaus-
gleichs. Drei zuséatzliche Demon-
strationsfolien veranschaulichen die
subtraktive Farbmischung.

Und schlieBlich stellt die Informa-
tionsserie 23 Kopiervorlagen zur
Verfigung. Auf diesen werden bei-
spielsweise chromogene Kupplung
oder Halbtonwiedergabe dargestellt.
Interessenten, die nicht Uber den Ver-
teiler des Fonds der Chemischen Indu-
strie beliefert werden, kdénnen die
Folienserie zum Preis von 35 DM (plus
Versandkosten und MWSt.) bestellen
bei: AV-Verlag Kurt Herrlein, Bregenzer
Straf3e 8, 60386 Frankfurt/Main, Tele-
fax 069/412888. hepa

Industrie | i+fc |

Der Fonds der
Chemischen Industrie

Der Fonds der Chemischen Indu-
strie ist 1950 als ,Hilfsfonds der
Chemie“ gegriindet worden (1953
erfolgte die Umbenennung in
~Fonds der Chemischen Indu-
strie”). Sein urspringliches Ziel
war es, den Aufbau der chemischen
Grundlagenforschung an den deut-
schen Hochschulen zu fordern.
Spater kamen Fragen der For-
schungs-, Technologie-, Wissen-
schafts- und Bildungspolitik hinzu.

1965 wurde die ,Stiftung Stipen-

dien-Fonds* fur die Nachwuchs-

forderung gegriindet und 1982 der
~Fonds fir Biologische Chemie*
zur Forderung von Grundlagen-

forschung und Nachwuchs im

interdisziplinaren Bereich der Bio-

wissenschaften.

Als Entscheidungsgremium fun-

giert ein Kuratorium, dem zwolf

Forschungsvorstande der chemi-

schen Industrie, sechs Hochschul-

lehrer der Chemie als Vertreter der
einzelnen chemischen Fachgebiete
sowie ex officio die Prasidenten des

Verbandes der Chemischen Indu-

strie (VCI) und der Gesellschaft

Deutscher Chemiker (GDCh) an-

gehdren.

Zu den aktuellen Aufgabenberei-

chen des Fonds der Chemischen

Industrie gehdren:

e Leistungsorientierte, perso-
nenbezogene Forderung von
Lehrenden und Lernenden der
Chemie ohne Projektbindung.

e Initiierung von Modellver-
suchen zur Aus- und Fort-
bildung, insbesondere von
Diplom-Chemikern.

e Nachwuchsférderung im
Bereich Chemie (Dozenten-,
Habilitations-, Promotions-
und Lehramtsstipendien).

e Informationsmaterial fur
Hochschullehrer der Chemie,
Chemielehrer und Lehrer der
Naturwissenschaften an Gym-
nasien sowie Ausbilder in Mit-
gliedsunternehmen.

e Stipendien fiir Chemiker mit
dem Berufsziel Wissenschafts-
journalismus
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Aufschlag Steffi Graf::Man sieht, wie der Ball mit rund 170 km/h dicht
tiber,das Netz fliegt und die Tennis-Lady gleich zum Netz startet.

Far den mittelstandischen Fotohandel ~ programm SPOT hat sich Olympus seit
istheute mehrdenn jediePartnerschaft  dem vorigen Jahr dem Fotohandel mit
mit den Industriefirmen und Grof3-  einem Konzept auf dieser Basis ange-
handlungen gefragt, mit denen der  boten. ,Es geht um die beliebten The-
Einzelhdndler seine Hauptumsdtze  men 'Mehr Umsatz — sichere Rendite’ —
macht. Mit dem neuen Partnerschafts-  aber das ist l&ngst nicht alles. Es geht

auch um Erholung und Freizeit, um
sportliche Aktivitaten und andere scho-
ne Dinge des Lebens...”

Dazu gehdrte auch, dal? Olympus sei-
nen SPOT-Héandlern die Chance bot,
zwar auf eigene Rechnung, aber mit
Olympus” Service beim grof3en Tennis-
Turnier in Wimbledon einen vollen Tag
mit dabei zu sein. Mit dem Gluck, wel-
che groRRartigen Partien man zu sehen
bekommt, ist es in London wie mit dem
Wetter; so sollten am Freitag, dem

2. Juli 1999, interessante Einzel-

Eine frohliche Reisegruppe, die sich an dem Wimbledon-Tag ungetriibten Sonnenscheins erfreuen matches ausgetragen werden. Doch die
konnte, nachdem es an den Tagen davor und teilweise auch danach kréaftig regnete. vorherigen Regentage hatten jede

Planung zunichte gemacht, zum Glick
des Tages gehorte Sonnenschein von
morgens bis abends, so da® man schon
beinahe dankbar sein muf3te, einen
Platz im Schatten zu haben. Weniger
glucklich war, da in ,Boris Beckers

L B B R B LT - F oW L]
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Bild oben:
Auslosung: wer wo spielt und wer
zuerst aufschlagt. Obwohl wir

ca. 100 Meter weit vom Ort des
Geschehens entfernt sal3en, war es
fur die Olympus Camedia C-2000 Z
offensichtlich kein Problem, auch
noch die hochgeworfene Miinze
auf’s Bild zu bannen.

Wohnzimmer“ an diesem Tag nur
~Doppel”“ gespielt wurden, wie das
Viertelfinale Novotna/Zwerena gegen
Farina/Wild, das mit 6:1 und 7:5 fur
Novotna/Zwerena entschieden wurde.
Richtig interessant wurde es aber erst,
als Steffi Graf mit ihrem ,,Senior“-Part-
ner McEnroe gegen die attraktive
Damen Zwerena/Williams mit ihrem
Partner Gimelstob antraten. In diesem
Mixed-Spiel war auch wesentlich mehr
Pfeffer drin als bei den vorausgegange-
nen Damen-Doppelspielen.

Ein Chronist kann tiber dieses Spiel nur
berichten, dal} es eine echte Freude
war, sowohl die Aufschléage wie die Re-
turns von Steffi Graf zu sehen, der es
dank ihres guten Spieles dann auch ge-
lang, ihren Partner McEnroe mit zu den

le viel Kraft kosten, zeigte sich dannam
nachsten Tag beim Endspiel gegen die
Dame Davenport. Nachdem das Doppel
gegen 18.30 Uhr beendet war, mul3te
Steffi Graf am néchsten Tag schon um
12.00 Uhr antreten. Nicht nur, dafd

Bild oben:

Aufschlag McEnroe, der seinen Ball nicht sehr
hoch warf, dafiir aber durch prazise Bélle nahe
an die AufRenlinie seinen mannlichen Gegner
austrickste.

Bild links:

Ein harter Aufschlag des Amerikaners Gimel-
stob, den Steffi Graf meist exzellent retour-
nierte.

Bild unten:

Wenn die Tennis-Athletin Williams aufschlug,
hatte McEnroe echt Probleme mit seinen
Returns.

Das anschlief3ende Spiel Bjérkman mit
der Russin Kurnikowa haben sich nur
noch wenige gegénnt. Man wollte lieber
nach dem tollen Mixed mit Steffi
Graf und John McEnroe Wimbledon
hochzufrieden verlassen.
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FPhotoshop-

Praxis

Haare mit Bildkanalen freistellen

Hennig Wargalla

wirklich ein leidiges Themader Bildbearbeitung. Es soll
an dieser Stelle ein weiteres Mal aufgegriffen werden.
Bei Motiven, die vor einem relativ gleichméaRigen Hinter-
grund stehen, kann die Nutzung der Bildkandle manchmal
Wunder bewirken. Dazu muf3 man sich vor Augen fiihren,

Q ch, die Haare — oder genauer ihre Freistellung — sind

Die in diesem Artikel verwendeten
Bilder finden Sie unter
www.PrePressWorld.de

im Verzeichnis ,Downloads*®.

was passiert, wenn man eine Auswahl sichert. Es entsteht ein
neuer Kanal, in dem die ausgewdahlten Bereiche schwarz, die
geschutzten Bereiche aber weil3 sind.

Weil3 und Schwarz —wir missen also nur diese Trennung zwi-
schen Vorder- und Hintergrund schaffen. Dabei kénnen uns
die Bildkanéle helfen.

Unser Ausgangsbild sieht
auf den ersten Blick nicht
schwierig aus. Aber die
feinen Haarstrahnen spre-
chen gegen die Verwen-
dung des Zauberstabs. @
Man kann stattdessen die
einzelnen Bildkanale pri-
fen und den Kanal mit
dem stérksten Kontrast
waéhlen. Dabei sind beson-
ders die schwierigen Uber-
gange zwischen Haaren
und Hintergrund von Be-
deutung. In diesem Fall
habe ich den Griin-Kanal
ausgewahlt. @

Man dupliziert den Kanal
in den Paletten-Optionen
oder indem man ihn auf
das Symbol fur einen Kanal
zieht. @ Es entsteht ein
neuer Alpha-Kanal. In die-
sem verstarkt man den
Kontrast so stark, daf der

| Hintergrund weiB, der Vor-
dergrund dagegen schwarz
| ist. Die Randbereiche
durfen durchaus auch
Grautdne enthalten. Dies
sorgt spater fur einen
weicheren Ubergang. @
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Jene Bereiche des Motivs,
die nicht ganz schwarz ge-
worden sind, kann man
mit dem Pinsel ausmalen.
Die Ubergangsbereiche
sollten unberihrt bleiben.
@ Unter Umsténden kann
man auch mit anderen
Werkzeugen arbeiten, um
harte Konturen auszu-
wahlen und in dem Kanal
mit Schwarz zu fillen.

Ich habe hier einen Pfad
genutzt, in eine Auswahl
umgewandelt und im Ka-
nal mit Schwarz gefullt. @




Profitricks

Fertig ist unser Alpha-
Kanal. Man kann jetzt die
RGB-Kanale aktivieren
und ihn als Auswahl
laden. @

Ich méchte Ihnen empfeh-
len, nicht einfach die ent-
standene Auswahl mit
einer Farbe zu fiillen. Weit
besser wird es, wenn man
eine neue Datei erstellt
und mit der gewiinschten
Farbe fiillt. Das freigestell-
te Motiv zieht man dann
mit Bewegen-Werkzeug
als Ebene in die neue
Datei. @

Ich habe mir einen Himmel
ausgesucht (...ist ja immer
hiibsch) und in das Bild
hineingezoomt. ©

Statt der Haare sieht man
ein helles Durcheinander.
Jetzt kommt der zweite
Teil des Tricks: Im Ebenen-
mend verbirgt sich die
Maglichkeit, einen weilen,
schwarzen oder undefi-
nierten Rand entfernen zu
lassen. In diesem Fall habe
ich ,,Weil} entfernen* las-
sen. Selbst die kleinsten
Haarstrahnen kommen
dadurch zum Vorschein
(rechts).

Ich weil nicht, wo Photoshop
die Informationen hernimmt,
aber die Resultate begeistern

mich immer wieder.

Die Auswabhlerstellung tber Bild-
kanale funktioniert nur, wenn
ohnehin ein hinreichender Kon-
trast im Bild vorhanden ist und
der Hintergrund nicht allzu star-
ke Unterschiede aufweist. Dann
allerdings ist es die schnellste
und qualitativ beste Moglichkeit,
um komplexe Freisteller zu
erstellen. In Kombination mit der
Funktion ,,Rand entfernen*
erzielt man dabei ganz hervor-
ragende Resultate.

Noch ein kleiner Tip: Manchmal
kann es hilfreich sein, die Frei-
steller an einer Datei mit einer

héheren Auflésung zu machen.
Es ist einfacher, eine Haar-
strahne von drei Pixeln Breite
auszuwabhlen als jene, die nur
einen Durchmesser von einem
Pixel aufzuweisen hat.

Mit freundlicher Genehmigung von PhotoDisc.

C

Diesen, wie alle anderen \4 J
erschienenen Tips, konnen Sie T s
auch im Internet abrufen. Unter:

http://www.daton.de/wargalla
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Einfihrung der Kodak Professional
DCS 660 Digital Kamera

Premiere
INn den

Otto Kasper Studios

Schauplatz der Einfihrung von
Kodaks neuer digitaler High End
Profikamera DCS 660 mit F5
Funktionalitdt waren die Otto
Kasper Studios in Rielasingen.
Dort hiel3 es dann am 2. Juli
1999 ,Manege frei fir ein
grol3es Fest, da der Fotograf
Otto Kasper an diesem Tage sein
20jahriges Studiojubilaum feier-
te. Bestandteil der Feierlichkei-
ten war ein Fachsymposium, bei
dem Politiker, Fachjournalisten
und Vorstandsvorsitzende ihre
Einschatzungen zur digitalen
und multimedialen Zukunft vor-
trugen.

Die Otto Kasper Studios in Rielasingen demon-
strierten den ersten praktischen Einsatz der
Kodak Professional DCS 660 fur die Produktion
des Pre Production Katalogs des Wascheherstel-
lers Schiesser.
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Um Auftrage schneller und effizienter
ausfuhren zu kénnen, hat man in Riela-
singen vor etwa sieben Jahren den Ent-
schluR gefaBt, aus den Otto Kasper
Studios heraus die ,Circus imaging
ARTists* mit neuen digitalen Dienst-
leistungsbereichen zu grunden. Der
Circus imaging ARTists steht dabei am
Anfang der digitalen Produktionskette
und vereint nahezu sémtliche Techno-
logien aus den Bereichen der visuellen
Darstellung und der Bildbearbeitung
unter einem Dach. Zur Erstellung von
Bilddatenbanken und Katalogen wurde
in Zirich das Tochterunternehmen
,dpi*“ (Digital Pictures) gegriindet.

Ein Hintergrund, der die Otto Kasper
Studios zu einem idealen Ort flr die Pra-
sentation der Kodak Professional DCS
660 Digital Camera machte. Die gela-
denen Pressevertreter und Gaste Otto
Kaspers konnten den praktischen Ein-
satz dieser High End Kamerafir die Pro-
duktion des Pre Production Kataloges
des Wascheherstellers Schiesser in
Radolfzell mitverfolgen.

Erweiterung der kreativen
Maglichkeiten

Der Einsatz der Digitalfotografie in den
Otto Kaspar Studios hat die Moglichkei-
ten der kreativen Bildbearbeitung des
Fotografen und seines Teams enorm
erweitert, so dal® Prospekte, Kataloge
und Werbeposter in allen GréRen bis
hin zur LKW-Werbung typische Print-

produkte sind, die in den Studios
angefertigt werden.

Profidigitalkameras wie die DCS 660 er-
mdglichen eine erhebliche Verkiirzung
der Produktionszeiten (ein wichtiger
Faktor bei der Katalogfotografie) und
bieten eine hohe Qualitat in der Bild-

Otto Kasper erklarte seinen Gasten, daf3 er vor
sechs oder sieben Jahren damit begonnen hat,
digital zu fotografieren. Seitdem ist er in der
Lage, Kataloge in einer viel kiirzeren Produk-
tionszeit herzustellen.

ausgabe. ,,Die DCS 660 bietet uns ent-
scheidende Vorteile. Sofort nach den
Shootings stehen die Fotos im Server
zur Verfligung und kénnen entspre-
chend der Modeartikel von der haus-



Gerd Bayard, Leiter Digitale Aufnahme- und Out-
put-Systeme, Kodak Professional (links), Uber-
reichte im Anschluf an die Pressekonferenz an
Otto Kasper eine ,,CCD-Sensoren-Torte* anlafi3-
lich seines zwanzigjéhrigen Studiobestehens.

eigenen Bildbearbeitung und Lithoauch
gleich beurteilt werden, das spart eine
Menge nachtraglicher Korrekturen,*
schwarmt Otto Kasper von den Vortei-
len der digitalen Fotografie. Von der ho-
hen Qualitat der Ausgabe konnten sich
die Besucher gleich vor Ort bei dem Fo-
to-Shooting fur Schiesser tberzeugen.
Selbst die Ausdrucke im Grof3format
zeigten eine enorme Schdrfe und eine
hohe Farbgenauigkeit.

Sechs MB CCD-Sensor

Weitere Vorteile der neuen Profidigital-
kamera stellte Gerd Bayard, Leiter
Digitale Aufnahme und Output-Syste-
me, Kodak Professional, bei der Presse-
konferenz in Rielasingen vor. So vereint
die Kodak DCS 660 den besten CCD-Sen-
sor aus dem Hause

jektiven und Zubehoér von Nikon
eingesetzt werden kann und UOber die
Funktionalitat der F5 verfiigt. Kodaks
neuestes Profimodell 143t sich fur die
Katalog-, Studio- und Locationfotografie
einsetzen und bietet eine hohe digitale
Bildqualitdat in Kombination mit der
freien Beweglichkeit, wie sie sonst nur
kompakte One Shot SLR Kameras bie-
ten.

Klassische
Ausstattungsmerkmale

Zu den klassischen Ausstattungsmerk-
malen der DCS 660 gehdren Autofocus,
Belichtungsautomatik,  verschiedene
MeRprogramme, Blitzsteuerung und
eine Selbstausldserfunktion. Sie bietet
eine Aufnahmefolge von einem Bild pro
Sekunde und eine Empfindlichkeit von
ISO 80 bis 1ISO 200. Auch diese Digital-
kamera fur den Profibereich bietet die
erstmals bei der Kodak Professional
DCS 520 eingesetzte patentierte Histo-
gramm-Funktion. Mit diesem Feature
kann der Fotograf die Belichtungs-
genauigkeit direkt nach der Aufnahme
Uberpriufen. Die Belichtungskontrolle

Kodak

Weitere Features der Profikamera sind
der automatische WeifRabgleich und der
Anti Aliasing Filter, der Effekte wie ,,oun-
te Pixel“ um feine Bildelemente oder
Moirée minimiert. Die eine Auflésung
von 2008 x 3040 Pixeln pro Bild bieten-
de Digitalkamera verfiigt Uber ein inte-
griertes PC-ATA-Card Laufwerk mit zwei
Slots fiir zweimal Typ 2 oder einmal Typ
3 PC-ATA-Cards. Fur die schnelle Uber-
tragung der Bilddaten ist Kodaks DCS
660 mit einem IEEE 1394 Firewire An-
schlul ausgestattet. Der zum Lieferum-
fang gehoérende Autoladeadapter sorgt
auch unterwegs fir standig betriebsbe-
reite Akkus (Wechselakkusystem (NiCd).
Die Kodak Professional DCS 660 Kame-
ra ist seit Ende Juli zu einem Preis
von 55.000 DM (ohne Mehrwertsteuer)
erhéltlich.

FUnf neue Modelle

Mit der Kodak DCS 660 hat Kodak
Professional innerhalb von zwei Jahren
insgesamt fUnf neue Modelle auf den
Markt gebracht und bietet damit jetzt die
grof3te Produktpalette an digitalen One-
Shot Profi SLR Kameras.

Kodak mit der F5,
dem Flaggschiff der
SLR-Kameras aus
dem Hause Nikon.
Der patentierte 6 MB
Indium-Zinn-Oxid
CCD-Bildsensor der
Digitalkamera  er-

laubt eine deutliche

Verbesserung der Bildqualitét in allen
Farbkanalen. ,Dieser CCD-Sensor er-
fal3t zweieinhalbmal mehr blaues Licht,
woraus sich eine verbesserte Farbtreue
und ein geringeres Rauschen ergibt,“ er-
klarte Gerd Bayard die Vorzuge des von
Kodak entwickelten 6 Mio. Pixel Sen-
sors. Besonders Nikon-Fotografen wer-
den schon lange auf das Pendant zu der
Kodak Professional DCS 560 Kameramit
EOS 1 Funktionalitat gewartet haben, da
die DCS 660 uneingeschrankt mit Ob-

Uber die Histogramm-Funktion wird
Uber das Kameradisplay dargestellt und
stellt sicher, daf3 der Anwender die
Aufnahme wunschgemal belichtet hat.

API Interface

AufBerdem verfiigt die DCS 660-Kamera
Uber das API Interface (Application
Programmers Interface), mit dem
es Software Anbietern mdglich ist,
die Kamera in maRgeschneiderte
Software-Anwendungen zu integrieren.

Der Einsatz der digitalen Fotografie hat
die kreativen Bildgestaltungsmoglichkeiten der
Otto Kasper Studios enorm erweitert. Die
Gestaltung von  Prospekten, Katalogen,
Werbepostern in allen GréRen bis hin zur LKW-
Werbung (Fotos) gehdrt heute zu den typischen
Printprodukten des Circus imaging ARTists.

Fachsymposium

Zur BegrufRRung der Fachsymposium-
Besucher zeigte sich Otto Kasper hoch-
erfreut dariiber, da sein Angebot zur
Teilnahme am Vortragsforum von so
vielen Gasten angenommen worden war.
Weitere Fachsymposien dieser Art seien
bereits in Abstdnden von zwei Jahren
angedacht. Die Beitrdge der Redner
setzten sich mit unserer multimedialen
Gesellschaft und ihrem EinfluR auf
unsere menschliche Kultur ausein-
ander. Der erste parlamentarische
Geschéftsfihrer der CDU, Hans-Peter
Repnik, reflektierte unter dem Vortrags-
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Hans-Peter Repnik, erster Parlamentarischer

Geschaftsfuhrer der CDU, reflektierte das
Verhéltnis zwischen den neuen Medien und der
Politik.

titel ,,Multimedia, wohin geht die Reise?"
Uber das Zusammenspiel von Politik und
neuen Medien. Eine Folge unserer
Wandlung der Gesellschaft zu einer
Informationsgesellschaft ware das Ent-
stehen eines vollig neuen Produktions-
faktors, des Faktors ,,Wissen®, dem eine
immer hohere Bedeutung zukame.
Damit die Mitglieder dieser Gesellschaft
auch mit der Flut der technischen
Innovationen und Anforderungen zu-
rechtkdmen, gehorten in zukinftige

Kodak Professional ist
MarktfUhrer bei digitalen
Profikameras

Gerd Bayard gab anlaRlich der Pres-
sekonferenz eine Prognose uber die
weitere Entwicklung des digitalen
Profikameramarktes, in dem Kodak
heute Marktfihrer ist. ,,Die digitalen
One-Shot-Profikameras von Kodak
Professional stehen flr eine ,,Zwei-
Drittel-Mehrheit,“ betonte Bayard
noch einmal die herausragende
Position Kodaks auf diesem Gebiet.
Insgesamt werde sich der Imaging
Markt aus der Sicht Kodaks weiter
positiv entwickeln. Die Prognosen
fur das Jahr 2004 gehen dabei von ei-
nem Umsatz von 60 Mrd. Dollar aus
(1996 belief sich der Umsatz in
diesem Bereich auf rund 20 Mrd.
Dollar). Stabil bleiben werde der
Umsatz im Bereich Capture (Bild-
erfassung/Bildaufzeichnung), wobei
der analoge Bereich der Bild-
erfassung langfristig an Terrain
verlieren (-5 Prozent) und sich der
Einsatz der digitalen Bilderfassung
(mit Scanner und Digitalkamera)
um ca. 50 Prozent verstérken werde.
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Lehrplane neben den althergebrachten
Kulturtechniken wie Lesen und Schrei-
benauch ganz selbstverstandlich Facher,
die den richtigen Umgang mit dem
Computer vermitteln kdnnten. Zum
Thema Internet wagte er die Prognose,
daf? bereits in zehn Jahren zwolf Prozent
aller Geschaftsabschliisse Online-Shop-
ping-Geschéfte sein werden. Sein Rat-
schlag fur die Einzelhandler ging dahin,
dies aber nun keinesfalls als Gefahr,
sondern vielmehr als Chance fir neue
Geschaftsmdglichkeiten aufzufassen.

Kurt Wolf, Deutscher Drucker, erklarte, warum
wir trotz immer weiter fortschreitender Technik
im Publishing auf Fachleute wie Otto Kasper
angewiesen sind, um zu kreativen Bildergebnis-
sen zu gelangen.

Kernkompetenz als
Quialitatsgarant
Kurt K. Wolf, Deutscher Drucker, refe-
rierte Uber die digitale Welt des Publi-
shing. Er nannte die Digitalisierung den

wichtigsten Trend in der Druckerindu-
strie und zeigte auf, wie sich die Ar-

Hans-Georg Wenke, Columnum, hielt einen
amusanten Vortrag uber die moglichen Auswir-
kungen des Medien-Overkills auf unsere Gesell-
schaft.

beitsweise beim Publishing durch die
neuen Technologien verdndert habe.
Auch wenn sich die Techniken seit der
Einfihrung der Digitalfotografie vor
funf Jahren grundlegend verandert hat-
ten, sei es immer noch die Kernkompe-

tenz eines Fotografen, von der das
Bildergebnis abhangen wiirde. Und so,
fuhrte Wolf weiter aus, sei es trotz
neuer technischer Basis immer noch die
Kompetenz und Inspiration eines Fach-
mannes wie Otto Kasper, die wirklich
gute Bilder hervorbrachten. Wolf nutz-
te seinen Vortrag auch, um mit dem Irr-
glauben aufzurdumen, Color Manage-
ment bedeute, daf aus schlechten Bil-
dern gute gemacht werden konnten.
»Ein schlechtes Bild wird nicht durch
Color Management zu einem gute Bilde,
genausowenig wie ein gutes Bild
schlecht wird“, betonte Wolf. ,,Color
Management* sei nichts weiter als die
Kompatibilitat zwischen den verschie-
denen Eingabe- und Ausgabegeraten,
die am ProzeRR des Druckerzeugnisses
beteiligt seien.

Homo Zappus

Hans-Georg Wenke, Berater und
Fachjournalist, Columnum, erklarte
anschaulich, warum die Flut von neuen
Kommunikationsmedien nicht notwen-
digerweise dazu beitrage, daf3 Konsu-
menten besser informiert seien.
Vielmehr flihre uns unsere Multimedia-
gesellschaft vom analogen Infojager
immer mehr zum medienmultiplen
~-nhomo  zap-
pus“, der nur
noch durch
schnelles Um-
schalten der
Kandle mitder
auf ihn ein-
stirmenden
Informations-
flut umgehen
kénne. In die-
sem Zusam-
menhang wies
Wenke auf die
Bedeutung
hin, die Drucksachen haben und auch
zukunftig haben werden, da sie ein
sinnliches Medium seien und damit
imstande waren, bei Verbrauchern Ge-
fuhle und ein langerfristiges Interesse zu
erzeugen. Zum Abschluf3 des Symposi-
ums stellten Dr. Martin Knapp die
virtuelle Fotografie und der Vorstands-
vorsitzende der Sparkasse Pullendorf,
Hermann Stengele, den virtuellen
Marktplatz KISS (Kommunikation,
Interaktion, Shopping, Service), der via
Internet zur Starkung der regionalen
Wirtschaft beitragen soll, vor. hol

Otto Kasper freute sich iber
die vielen Jubildaums- und
Symposiumsgaste.



Preiswerter
Tintenstrahldrucker

Lexmark bietet laut einer Pressemittei-
lung als einer der ersten Druckerher-
steller mit dem Z 11 einen Tinten-
strahldrucker mit der Auflésung von
1.200 x 1.200 dpi in der Preisklasse
unter 200 DM an. Fir ambitionierte
Einsteiger bietet der Z 11 Leistungs-
merkmale wie Ausdrucke in Foto-
qualitat oder einen Papiereinzug fur

schwere Medien und orientiert sich da-
mit technisch am Segment der semi-
professionellen  Tintenstrahldrucker.
Beim Z 11 entsprechen sowohl der glin-
stige Preis von 179 DM (unverbindliche
Preisempfehlung) als auch die einfache
Installation und Bedienung des
Druckers den Bedurfnissen der Ein-
steiger. Der Z 11 druckt Fotos mit einer
Druckgeschwindigkeit von bis zu
zweieinhalb Seiten pro Minute und
erreicht bei tiefschwarzen Texten eine
Geschwindigkeit von bis zu vier Seiten
pro Minute. Dank des patentierten
Accu-Feed-Papiereinzugs verarbeitet
der neue Drucker eine Vielfalt an
bedruckbaren Medien, wobei die
Auswahl von diinnem Kopierpapier bis
zu Folien und Kartons reicht.

IBM liefert Mini-Festplatte aus

IBM hat mit der Auslieferung der klein-
sten Festplatte der Welt begonnen. Sie
bringt ganze 16 Gramm auf die Waage
und bietet bis zu 340 MB Speicherka-
pazitat. Einsetzen laf3t sich das kleine
Speicherwunder beispielsweise in digi-
talen Kameras, MP3-Playern oder
Handheld-Computern. Die Festplatte
wird unter anderem in Geraten der Her-
steller Casio, Compag, Eastman Kodak,
Minolta, Nikon, Samsung und Sanyo
sowie IBM zum Einsatz kommen. Sie
1aRt sich beispielweise in den Kodak
Professional Digitalkameras DCS 520
und DCS 620 einsetzen. Die IBM Mini-
Festplatte pal3t in Steckplatze des Stan-
dards CF+Typ Il und kann Uber einen

Neuheiten Digital Imaging

marktiblichen Adapter in den PC Card
Typ 1I-Steckplatzen von Notebooks ge-
nutzt werden. Der Preis fur die Mini-
Festplatte als Einzelprodukt wird
voraussichtlich bei 500 US-Dollar liegen.

Adobe bietet Einstieg ins
Digital Imaging
Adobe Systems stellt Adobe Photoshop
Limited Edition (LE) vor, die den idea-
len Einstieg in die Welt der digitalen
Bildbearbeitung mit der weltweit
fuhrenden Losung von Adobe darstellt.
Die Bedienung wurde durch die
Reduktion des Funktionsumfangs von
Photoshop 5.5 (neueste Version, er-
scheint Anfang dieses Monats) bewuf3t
problemlos gestaltet. Trotzdem bietet
Photoshop LE alle notwendigen
Werkzeuge fur die Korrektur und Opti-
mierung von Fotos, die Komposition
mehrteiliger Grafiken und die Erstel-
lung individueller Designelemente mit

Spezialeffekten. Die Ausgabe kann auf
einem Desktop-Drucker oder als Datei
in verschiedenen Internet-Formaten
erfolgen. Da sich alle Adobe-Produkte
zur professionellen Grafikbearbeitung
durch ein gemeinsames ,Look-and-
Feel* auszeichnen, wird durch den
Einstieg mit Photoshop LE der
Lernaufwand fur die Arbeit mitanderen
Adobe-Programmen auf ein Minimum
reduziert. So verfligt Photoshop LE
beispielsweise Uber eine Benutzerober-
fliche und Funktionen zur Farbkor-
rektur, die auch in Photoshop 5.5 zu
finden sind. DarUber hinaus sind die
wichtigsten kreativen Werkzeuge in
beiden Programmen vertreten. Adobe
Photoshop LE fiir Windows und Macin-
tosh wird voraussichtlich ab Anfang
August 1999 zu einem Preisvon 275 DM
erhéltlich sein. Die deutsche Version
von Adobe Photoshop 5.5 wird ca. 1.850
DM kosten.

Encad stellt drei neue NovaJet Drucker
fur den GroRRformatdruck im ,,Graphic
Arts“-Bereich und Anwendungen am
Point-of-Sale im Einzelhandel vor. Die
neuen Drucker gehdren zu den drei
auf spezifische Einsatzbereiche ab-
gestimmten Digitalldsungen, die von
Encadals,,Premier, ,,Production“ und
»Vvalue“ bezeichnet werden. Der Nova-
Jet 700 (NJ700) stellt aufgrund der ho-
hen Auflésung von 600 dpi bei einer
sehr hohen Druckgeschwindigkeit von
5,2 gm/h die Premier-Lésung des Un-
ternehmens dar. Um diese hohe Ge-
schwindigkeit zu erreichen, wurde
beim NJ700 Encads neue MicroBurst
Tintenstrahl-Technologie eingesetzt.
Durch sie wird der Tintenausstof3 der
Diisen genauer Uberwacht, was eine
Verbesserung der Bildqualitét in jeder
Betriebsart zur Folge hat. Zudem
erhoht MicroBurst den Tintenauftrag
und erreicht damit laut Herstelleraus-
sage schon im streifenfreien Vier-Pass-
Mode 100 Prozent mehr Produktivitat
als andere Drucker dieser Klasse. Der
NJ700 wurde fUr Einsatzgebiete wie
Fotoreproduktionen und Ausstel-
lungsgrafiken entwickelt, bei denen es
auf hohe Qualitat und schnelle Aus-
gabeankommt. Fir die Production-L6-
sung steht der Novalet 630. Er liefert

Neue NovaJet Druckerfamilie von Encad

600 dpi-Auflésung bei gegentiber dem
bisherigen NJ Pro 600e erhéhter Ge-
schwindigkeit und bietet damit eine
ausgeglichenes Verhéltnis zwischen
guinstigem Preis und Produktivitat.
Durch die MicroBurst Tintenstrahl-
Technologie erreicht der NJ630 im Fo-
tomodus eine Durchsatzgeschwindig-
keit von 4,3 gm/h. Der NJ630 ist flr
Kunden konzipiert worden, die hoch-
wertige Bilder zu einem glinstigen
Preis benétigen. Eine spatere Aufri-
stung des NJ630aufden NJ700 istmdg-
lich. Der NovaJet 500 ist Encads Value-
Losung und laut Herstelleraussage mit
Druckgeschwindigkeiten von biszu 6,9
gm/h im Fotomodus und 14 gm/h im
Zwei-Pass-Mode der branchenweit
schnellste Thermo-Tintenstrahl-
drucker. Als preisglinstigster Drucker
dieser neuen Familie bietet der NJ500
eine Auflésung von 300 dpi sowie
Produkteigenschaften, die speziell auf
die Anforderungen des Posterdrucks
fur den POS im Einzelhandel oder die
Werbetechnik ausgelegt sind. Neben
den neuen Druckern beinhalten diese
Losungen Software, Tinten, Medien,
Training und technischen Support, die
speziell auf die Anforderungen der
Kunden in den einzelnen Marktseg-
menten zugeschnitten sind.
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Grundlage jeder Art von
Bildbearbeitung ist die
Farbkorrektur, die keine
leichte Aufgabe darstellt,
besonders wenn man seinem
Monitor und seinem Tinten-
strahldrucker mif3traut (und
damit leider meistens Recht
hat). Daneben gilt es, die
Schérfe anzupassen, Moirées
zu unterbinden und
Stdérungen zu beseitigen —
alles Dinge, die sich mit der
Software Extensis Intelli-
hance auf Knopfdruck
erledigen lassen sollen, ohne
dafd man besondere Vor-
kenntnisse brauchte. Das
Photoshop-Plug-in, das
gleichermalRen fur Mac OS
und Windows verfugbar ist,
erschien jungst in einer
neuen Version. Was sie zu
bieten hat und fur wen sich
eine Anschaffung lohnt,
untersucht dieser Artikel.
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Extensis Intellihance 4.0
Im Test

Hennig Wargalla

ie alle neueren Plug-

ins aus dem Hause Ex-

tensis findetman auch

Intellihance nach der

Installation  einmal
unter den Photoshop-Filtern und ein-
mal als zusétzliches Meni innerhalb der
Menuleiste. Herzstlick des Programms
sind neun Werkzeuge, die sich grob in
zwei Gruppen einteilen lassen: Die eine
beschéftigt sich mit der Farbkorrektur,
regelt Kontrast, Helligkeit und Sat-
tigung sowie bei CMYK-Daten die
Druckparameter. Die andere Gruppe
verdndert die Struktur des Bildes,
entrastert den Scan, entfernt Staub und
Kratzer und sorgt fur die Scharf-
zeichnung. Jedes Werkzeug kann auf
drei Arten eingesetzt werden: als
,Optimierung®, als ,,Feinabstimmung”
und als ,,Turbo-Variationen“ .

Optimierung

Die einfachste Mdoglichkeit besteht
darin, aus den vorgegebenen Optimie-
rungseinstellungen eine auszuwahlen
und auf das Bild anzuwenden. Ohne
Uberhaupt mit den Einstellungmenis
in Bertihrung zu kommen, werden die

Bilddaten dann entsprechend der
Vorgabe geandert. Will man die Einstel-
lungen anpassen, muf3 man das Plug-in
selber aufrufen und kann hier bis zu
25 unterschiedliche Versionen seines
Bildes auf einmal betrachten. Die Be-
trachtungsmadglichkeiten sind elegant
gelést: Man kann sich denselben
Bildausschnitt in verschiedenen Bear-
beitungen anzeigen oder das gesamte
Bild in beliebig einstellbare Felder
aufteilen lassen. So fallt es leicht, die
beste Variante zu ermitteln. Die Bild-
schirmdarstellung kann man auch
direkt in sogenannte Teststreifen
verwandeln; das Bild wird dann in

Entrasterung :| fus vl
Staub & Kratzer:[ Aus -|
Kantrast :| MNarrmal vl

He]]igkeit:l Ausgewogener Ton vl

Sittigung:| Miedrig -|
Farbstich :| Farbstich entfernen TI
Scharfzeich. :| Morral vl
Storungsentf. :| fus vl
Papier & Druckf. :| Az vl

Neun Einstellungsméglichkeiten, von Entraste-
rung Uber Sattigung bis zur Druckvorbereitung,
stehen in Intellihance zur Verfigung.



|i+fc | Digital Imaging

Einstellungen | Farb=stich vI

Cowran :
i, ﬁ}.
100 % 200 ® 1] =)

FMagenta:

il ?
Er S0 1] B

Gelb:
i,
100 9% S0 9 [u] o

L L Ed

Einstellungen| Helligkeit /Kontrast vl

Starke:

Wg?h £0 = ‘ﬁ_%
Pl & Pl
=

Intellihance bietet auch die Moglichkeit, alle Bildeinstellungen manuell zu beeinflussen, ist in diesem

Punkt aber ein wenig gewdhnungsbedurftig.

entsprechend viele Bereiche aufgeteilt,
die man ausdrucken kann.

Alle vorgegebenen Einstellungen lassen
sich bearbeiten, dem jeweiligen Bild
anpassen und fUr eine spatere Verwen-
dung unter einem eigenen Namen
abspeichern. Dieser Name taucht dann
auch in der Liste auf. Der grof3e Vorteil
von Intellihance ist, dafd man ganz viele,
unterschiedliche EinfluBmdglichkeiten
auf das Bild im Gesamtzusammenhang
betrachten kann. Wenn man in Photo-
shop erst die Helligkeit &ndert, dann die
Graubalance einstellt und schlie3lich
das Bild scharfzeichnet — wer will dann
noch mit Sicherheit sagen, ob die
Helligkeitsanderung wirklich einen
positiven Einflufd hatte? Bei Intellihance
stellt man einfach den entsprechenden

Schnelloptimierung

Abdunkeln

Aufthellen

Bereinigen

Digitale Kamera

Digitale Kamera mit Blitzlicht
Dunkles Bild optimieren
Entrasterung

Farbstich intensiv entfernen
Flachbett-Scanner
Fokussieren

Glatten

Halbtonraster optimieren
Konturen optimieren
Kratzer entfernen
Letzte Einstellung
Leuchtende Farben
Photo-CD

Staub entfernen
Starungsentfernung
Tiefen verstirken
Trommel-Scanner
Ubergénge optimieren

Uektorgrafik optimieren

Eine ganze Reihe fertiger Optimierungen wird

bereits mitgeliefert. Dieses Meni laRt sich aber

auch leicht erweitern.

Regler zurick und kann sich so
Sicherheit verschaffen.

Feinabstimmung

Wem es nicht geniigt, mit den
verdnderbaren Voreinstellungen zu
arbeiten, der kann die Betriebsart
LFeinabstimmung® wahlen. In diesem
Modus lassen sich alle Optionen, die das
Programm zu bieten hat, modifizieren.
Die Madglichkeiten, die sich dem
Anwender dann bieten, sind... na sagen
wir mal, gewdhnungsbedirftig. Viele
der anwahlbaren Funktionen wirken
recht eingeschrankt, und Photoshop
selber hat oftmals mehr zu bieten. Sinn
macht der Einsatz der Feinabstimmung
aber, wenn man sich eigene Grund-
einstellungen erarbeiten will. Auch
wegen der Entrasterungsfunktion und
kleiner Differenzen beim Filter ,,Staub
und Kratzer kann man einen Einsatz
in Betracht ziehen. Insgesamt ist die
individuelle Bearbeitung von Bilddaten
aber nicht die Starke von Intellihance.

Turbo-Variationen

Man darf sich von der etwas albernen
Namensgebung nicht tduschen lassen —
auch hinter der Betriebsart ,Turbo-
Variationen* verbirgt sich ein Ansatz,
um Bilddaten zu korrigieren. Man kennt
die Variationen schon aus Photoshop:
Aus verschiedenen Vorschldgen kann
man seine Wahl treffen und, indem man
auf das gewiinschte Ergebnis klickt, die
aktuelle Bildeinstellung veréndern.
Hier beziehen sich die Variationen nicht
nur auf den Farbkreis, sondern auf alle
in Intellihance anwéhlbaren Optionen.
Wer in Photoshop gern mit dieser
Funktion arbeitet, wird die erweiterten
Mdglichkeiten zu schétzen wissen. Hier
zehn Prozent mehr Schérfung, dort ein
wenig mehr Helligkeit, sind denkbar
einfache Korrekturfunktionen.

Leuchtende Farben m Gestochen scharfe Bilder m Langere Haltbarkeit m GroRRe Formate
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vorher

nachher

Ein Photo-CD-Bild wurde ohne weitere Umsténde mit der entsprechenden Intellihance-Einstellung bearbeitet. Die Qualitat der Bilddaten hat sich definitiv
verbessert, auch wenn man bei einer manuellen Korrektur vielleicht andere Werte gewahlt hatte.

Man merkt Intellihance an, daf3 bei der
Konzeption eine mdglichst anwender-
freundliche und intuitive Bedienung im
Vordergrund stand. Dies ist auch sehr
gut umgesetzt; es bedarfwirklich keiner
Vorkenntnisse, um sofort mit der Bild-
bearbeitung zu starten.

Resultate

Wie aber sieht es mit den Ergebnissen
aus? Mit Automatismen den Anforde-
rungen unterschiedlicher Bilddaten ge-
recht zu werden, kann nicht immer ge-
lingen. Selbst von teuren, eingefiihrten
Programmen wie etwa LinoColor wir-
de man nicht erwarten, dal3 sie in jedem
Einzelfall die Bilddaten verbessern. Und
genauso verhdlt es sich auch mit Intel-
lihance: In den meisten Fallen funktio-
niert es, aber bei einigen Bildern eben
auch nicht — was weiter nicht schlimm
ist, da man ja geniigend Mdglichkeiten
hat, um Einflu® zu nehmen. Dabei kann
das Plug-in eine Uberraschend grof3e
Bandbreite von Aufgaben bewéltigen.
Vollig unterbelichtete Fotos lassen sich

vorher
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aufhellen, Moirées unterdrticken, Scans
scharfzeichnen etc. Wenn also das Ziel
ist, die Bilder ,schén“ zu machen, dann
ist man mit dem Programm bestens
bedient.

Schlechte Karten hat allerdings der-
jenige, der nicht nur (aber hoffentlich
auch) schone Bilddaten erstellen will,
sondern zudem exakte Vorstellungen
von den zu erzielenden Werten hat. Es
ist nicht gerade einfach, dies mit Intel-
lihance zu erreichen. Man kann die Gra-
dationskurven nicht fur die einzelnen
Farbkandle aktivieren, eine selektive
Korrektur ist nicht mdglich, und ein Hi-
stogramm ist zwar vorhanden, aber so
winzig, dafd es jeder Aussagekraft ent-
behrt. Es lieRen sich noch viele Bei-
spiele dieser Artanfiihren, aber alle wiir-
den in die gleiche Richtung weisen: Das
Programm wurde nicht erfunden, um
die Korrekturwerkzeuge von Photoshop
oder professionellen Scanprogrammen
zu Ubertreffen — die Moglichkeiten die-
ser Programme sind wirklich komplex
genug. Zu komplex, meinen viele, und

nachher

genau dies ist der Ansatz von Intelli-
hance. Die oftmals undurchschaubaren
Konzepte der Bildbearbeitung und
Farbkorrektur werden hier in einer
einfachen Sprache und einem Kklar
strukturierten Aufbau dem Anwender
entgegengebracht, und mit zwei, drei
Mausklicks ist man am Ziel.

Fazit

Wer klare Werte
EinfluBmdglichkeiten in der Bild-
bearbeitung bevorzugt, wird mit
Intellihance nicht gliicklich werden,
aber man geht ja auch nicht in eine
Konditorei, wenn man eine Currywurst
kaufen mdochte. Es ist keineswegs iro-
nisch gemeint, da man mit Intelli-
hance 4.0 ohne grof3en Aufwand ,einfach
schone" Bilddaten erstellen kann. Das ist
kein geringer Anspruch, der von dem
Programm eingel6st wird. Intellihance
sei also all jenen empfohlen, die effektiv
undschnell ordentliche Bildkorrekturen
durchfuhren wollen, ohne allzu tief
in die Materie einzusteigen.

und maximale

Ein viel zu dunkles Bild

wurde mit Intellihance bearbeitet. Das
Ergebnis ist hervorragend. Der Weg
dorthin bemerkenswert einfach.

Man wéhlt namlich nur ,,dunkles

Bild optimieren“ aus dem

Menii und fertig

ist die Bildbearbeitung.



Fotos — direkt aus dem Drucker

Die Promaxx Innovative PC Print Media
GmbH bietetab sofort unter dem Namen
PhotoPrecuts Fotokarten an, die laut
Pressemeldung Ausdrucke in Labor-
Qualitat ermdglichen. Die vorgestanz-
ten Karten kdnnen auf jedem gangigen
Inkjet-Drucker vollflachig bedruckt

werden und muhelos aus dem DIN A4-
Verbund herausgelést werden. Das
Ergebnis sind Karten ohne Rand, mit
glatten Kanten und in hervorragender
Papierqualitat. Das Funktionsprinzip der

Neuheiten Digital Imaging

PhotoPrecuts basiert auf der von Pro-
maxx patentierten Haftstreifentechno-
logie. Die vorgestanzten Karten werden
auf einem DIN A4-Bogen durch speziel-
le Klebezonen festgehalten und sind
nach dem Druck leicht abldshar. Der
Haftstreifen hinterlat keine Spuren.
Durch den Einsatz dieser Technologie
haben die Bilder glatte Kanten, was ein
klarer Vorteil zu herkdmmlichen Pro-
dukten mit Mikroperforation ist. Das
Material ist Glosspaxx 200, ein rein-
weil3es, glanzendes Fotopapier. Die pro-
fessionellste Art der Bildplazierung er-
moglichtein Promaxx Software-Overlay,
das von der gangigen Bildbearbeitungs-
software ,,LivePix“ von Live Pictures un-
terstutzt wird. PhotoPrecutsistinvielen
Formaten und Versionen erhéltlich.

Jenoptik

Die Jenoptik Laser, Optik, Systeme
GmbH Dbietet ihr eyelike Digital
Camera System ab sofort als gunstige
Komplettlésung an. Studiofotografen
erhalten das Bundle, bestehend aus eye-
like basic fur One Shot und Four Shot
und dem Modul eyelike scan nun flr

44,000 DM. Fir Sinar-Fotografen gibt es
ein ganz spezielles Angebot. lhnen bie-
tet Jenoptik die eyelike inklusive scan
Modul und speziellem Adapter fir die
p/p2 Fachkameras fiir 46.500 DM an.

Neue Speichermedien von
SanDisk

Ab sofort sind die SanDisk-Speicherkar-
ten mit 128-Mbit-Flash-Memory-Tech-
nologie und dem neuen Demon-
Controller bei der CSM GmbH verfug-
bar. Diese neue hochintegrierte Chip-
Technologie erlaubt Kartengrof3en bis
zu 440 MByte bei ATA-Flash Cards und
bis zu 160 MByte bei CompactFlash
Cards. Gleichzeitig konnte die effektive
Schreibgeschwindigkeit von derzeit ca.
400 KBytes auf etwa 800KBytes verdop-
pelt werden. Ein weiteres neues Feature
dieser Speicherkarten ist der direkte
Speicherzugriff (DMA) im IDE-Mode.
Mit diesen Eigenschaften sind die neuen
SanDisk-Karten uberall dort einsetzbar,
wo grof3e Datenmengen sehr schnell
gespeichert werden mussen, wie
zum Beispiel in der digitalen Bild-
verarbeitung und der Mef3technik.

Vorsicht Digital Power!

Wir sind offirieller Distributor fir AGFA, EFSON und KDDAK, DGH - der kompetente Ansprechpartner
auch fiir digitale Fotografie. Uberreugen Sie sich selbst.

139,

AGFA Snapscan
1212 P:

Flachbettscanner mit
600 x 1200 dpl, 36 Bii
Farbiiele, inki. Agla
Folo Look Saltware
Basteline, 186828

Preis ruzliglich pesefz
MwST. Vorkaul nur an
Wiederverkiuler.,

09 31-970 84 44

Verboten schnell. Verboten gut. nn"

Fax 09 31-970 84 22

Dullenholer GroBhandel lir Folo - Video - Audio - GROSSHANDEL

Eleclronic - Postfach 54 26 - 97004 Wiirzburg
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Neue Konica Digitalkamera

Die KonicaQ-M 200 ist miteinem hoch-
auflésenden 2,1-Millionen-CCD mit
RGB-Farbfilter ausgestattet. In Verbin-
dung mit ihrem hochwertigen Hexa-
non-Objektiv und Konica's exklusiver
Farbmanagement-Software liefert die
Digitalkamera klare Bilder mit einer
naturgetreuen Farbwiedergabe. Eine
technisch ausgefeilte Kombination aus
CCD-Autofocus und aktivem Infrarot-
Autofocus-System erlaubt eine schnel-
lere Scharfeinstellung und damit auch
kirzere Verschluf3zeiten. Zu den wei-
teren Ausstattungsmerkmalen zéhlen
die Textfunktion fur Schwarzweil3-Bil-
der, die Sportfunktion fiir Aufnahmen
von Bewegungsablaufen, die Funktion
fur Aufnahmen im Unendlich-Bereich,
wie zum Beispiel Landschaftsbilder,
und die Makrofunktion fur Nahaufnah-
men mit einer Distanz zwischen 10 und
30 cm. Die Q-M 200 verfiigt UGber ein
elegantes, flaches Aluminiumgehause,
ist besonders kompakt und dabei sehr
leicht. Sie ist einfach zu bedienen und
darum auch als Einsteigerkamera ge-
eignet. Im Lieferumfang ist ein umfas-
sendes Paket an Anwender-Software
(Utility Software, HotShots, Konica
Bildbearbeitungs-Plug-In-Software)
enthalten. Die Digitalkamera verfugt
sowohl Uber einen Echtbildsucher als
auch Uber einen 1,8 TFT-Farbmonitor
und ist mit einer 8 MB-CompactFlash
Card ausgestattet. Der unverbindlich
empfohlene Verkaufspreis fir die Q-M
200 lautet 1498 DM.

DLP-Projektor von Toshiba

Der neue Datenprojektor aus dem Hau-
se Toshiba ist mit 3,4 kg ein echtes Flie-
gengewicht. Er arbeitet auf Basis der
Digital Light Processing Technologie
(DLP), die anders als die herkdmmliche
LCD-Technologie eine wesentlich klei-
nereund leichtere Bauartder Geréte bei
sehr guter Bildqualitat ermdoglicht. An
Stelle des Dreifach-Panelsystems steu-
ern hier 500.000 Spiegel (,Digital
Mirror Device") die Projektion von
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Daten- und Videobildern. Mit echter
XGA-Auflésung (1.024 x 768), einer
Lichtstarke von 1.000 ANSI-Lumen
und einem Kontrastverhaltnis von
400:1 liefert das mobile Gerateine Uber-
zeugende Bildqualitat. Der TDP-590
verflgt Uber zwei Videoeingange fur
S-Video und Composite-Signale. Er
unterstitzt alle herkdmmlichen Video-
formate wie NTSC, PAL und SECAM.
Computerbilder werden Gber den ein-
gebauten RGB-Anschlufd eingespielt.
Der TDP-590 ist ab sofort Cber Distri-
butoren und den Fachhandel zu einem
Preis von 13.900 DM zuzlglich Mehr-
wertsteuer erhaltlich.

CMYK Plug-in far
Photolmpact 4.2

Ulead Systems kiindigt mit dem ,CMYK
Extensions designed flir Photolmpact
4.2 die professionelle 4-fach Farbsepa-
ration fur die Druckvorstufe fir Win-
dows 95, Windows 98 und Windows NT
an, um den Anforderungen der profes-
sionellen Anwender von Photolmpact
gerecht zu werden. CMYK Extensions
ist als Plug-In fur Uleads Bildbearbei-
tungssoftware Photolmpact 4.2 indeut-
scher Version seit Juni 1999 fiir 239 DM
erhaltlich. CMYK Extensions ermdg-
licht die Umwandlung von RGB zu
CMYK und die Steuerung von
Parametern wie zum Beispiel die
Schwarzwerteinstellung tber eine Ab-
stufungskurve, die Starke der Schwarz-
trennung, die Unterfarb-Reduktion, die
das CMYK durch eine gleichwertige
Menge Schwarz ersetzt, um den Farb-
auftrag wahrend des Druckprozesses zu
verringern, grundlegende Farbkorrek-
turen durch die CMYK-Einstellungs-
palette und viele Einstellungen mehr.

Spaceflower Wettbewerb von
Zanders
Wahrhaft Gberirdisch fand die Jury die

Ergebnisse des Wettbewerbs ,,Space-
flowers“. Die Zanders Feinpapiere AG

hatte den Wettbewerb im vergangenen
Jahr zur Produkteinflhrung von
Zanders Imaging jet, dem Spezial-
papiersortiment fur den farbigen
Desktop-Inkjetdruck, ausgeschrieben.
Aufgabe war es, ,spacige” Entwirfe im
Postkartenformat auf Zanders Imaging
jetzudrucken. Die Gewinner der ersten
drei Preise bringt das Unternehmen
jetzt den Sternen ein Stiick naher. Ralf
Ehlers aus Muinchen, dritter Preis,
besucht das Deutsche Zentrum fur
Luft- und Raumfahrt (DLR). Heike
Engbert aus Herzebrock, zweiter Preis,
féhrt zum Astronauten-Simulations-
training ins Euro Space Camp in Redu-
Transinne/Belgien, und Donald Wright
aus GrofR3britannien, erster Preis, wird
live den Start einer Ariane-Rakete
in Kourou/Franzosisch Guyana mit-
erleben.

Sanyo Multimedia Projektor

Der S-XGA LCD-Daten und Video-
projektor PLC-EF10E von Sanyo
verspricht neue Dimensionen im
Projizieren von CAD/CAM/CIM/Work-
stationstypischen Anwendungen. Der
PCL-EF10E mit echter S-XGA Auf-
I6sung und 202 MHz Frequenzband-
breite bietet eine detailgetreue
Ubertragung des originalen Bildes
bei anspruchsvollen Anwendungen.
Daruber hinaus bietet der Projektor
eine Helligkeit von 2300 ANSI-Lumen,
was im S-XGA-Segment, laut Presse-
mitteilung, unubertroffen ist. Ermdg-
licht wurde diese Helligkeit durch eine
400W starke Metalldampflampe und
den Einbau einer Micro-Lens, die die
Lichtausbeute optimiert. Ein wichtiger
Bestandteil des PLC-EF10E ist das aus-
tauschbare Objektiv. Als optionales Zu-
behor haben die Anwender die Auswahl
zwischen Weitwinkel-, Tele- und Vario-
teleobjektiven, damit sie bei jedem
Einsatz das optimale Bild herausholen
kénnen. Er verflgt au3erdem Uber ei-
ne TMDS digitale Schnittstelle, damit
er auch bei kiinftigen Innovationen voll
einsatzfahig bleibt.
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Handel

Nach der Diskussion tber den digitalen Markt stellten sich dem Fotografen: (von rechts) Manfred Caspers (Fujifilm), Bernd Diihrkop (Bremaphot-Gruppe),
Achim Obermuller, Franz Wagner (beide Fujifilm), Hartmut Fuhrmann (Woltje), Peter Dinkel (Dinkel), Kurt Bauer (J. H. Annacker), Rolf Schuller
(Fujifilm), Gerhard und Peter Kleiber (Photo Universal) und H. J. Blomer (C.A.T.-Verlag).

VGP-Grofdhandel:
Noch mehr digital!

Die digitale Zukunft
stand im Mittelpunkt der
Jahreshauptversamm-
lung der Vereinigung von
Grossisten fur Photo und
Imaging, VGP, die
Anfang Juni in Ratingen
stattfand. Als Géaste stell-
ten hochrangige Vertreter
von Fujifilm die neuesten
Digitalkameras des
Unternehmens vor.

Der Riickblick auf das erste Halbjahr
1999 betraf vor allem gemeinsame
Werbe- und Marketingaktionen, mit

denen die Photogrossisten der VGP in
Zusammenarbeit mit der Industrie ihre
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Achim Obermidiller bei der Demonstration der
digitalen Kameras.

Kunden unterstiitzen. Der grosse
foto-katalog 1999/2000 mit den
Ausgaben Handel und Fach+Pro-
fi-Markt konnte seinen Anspruch
als Standardwerk fur die deutsche
Fotobranche in attraktiver Gestal-
tung unterstreichen — auch die
Ausgabe Fach+Profi-Markt ist
jetzt durchgehend vierfarbig.

Mit der Prasentation des grossen
foto-kataloges im Internet und auf
CD-ROM tragen die Photogrossi-
sten der VGP zudem der wachsen-
den Bedeutung digitaler Medien
Rechnung.

Fujifilm als




Auf grof3e Resonanz beim Fotohandel
stieBen auch in diesem Jahr wieder die
Saisonprospekte ,,Foto-Sommer 1999
— die Auflage ist vergriffen. Zudem er-
mdglichten die Photogrossisten der
VGP ihren Kunden die Teilnahme an
der grofen Gemeinschaftsaktion fir
das Advanced Photo System, die der
C.A.T.-Verlag in Zusammenarbeit mit
der Fotoindustrie in diesem Fruhjahr
startete. Weitere Exemplare des attrak-
tiven 16-seitigen APS-Prospekts, der ei-
ne Laufzeit biszum 30. September 1999
hat, kénnen bei den Photogrossisten
der VGP oder direkt beim C.A.T.-Verlag
bestellt werden.

Pixel und Bytes

Uber den Fotomarkt fiir Amateure und
Profis diskutierten die Photogrossisten
der VGP auf ihrer Jahreshauptver-
sammlung intensiv mit hochrangigen
Vertretern von Fujifilm. Vertriebsleiter
Franz Wagner, Rolf Schiller (Leiter
Consumer Products) und Manfred Cas-
pers (Leiter Professional) stellten aktu-
elle Marktentwicklungen dar. Zudem
konnte Achim Obermuller, Service-
Hotline Digitalkamera, mit der frisch
aus Japan eingetroffenen MX-2900

von 2,3 Millionen Pixeln verfuigt, in der
nachsten imaging+foto-contact Ausga-
be ausfiihrlich vor.

Die Photogrossisten der VGP haben
sich mit der digitalen Fotografie von
Anfang an intensiv beschaftigt und ver-
figen besonders im professionellen
Bereich Uber eine sehr starke Markt-
position.

Mit der immer besseren Qualitat auch
von Digitalkameras fiir Amateure,
deren Preisniveau in den vergangenen
Monaten sténdig attraktiver wurde,
steigt auch bei den VGP-Grossisten die
Bedeutung der Digitaltechnik im
Amateurgeschaft. Auch wenn die ana-
loge Fotografie in den nachsten Jahren
weiterhin einen grofRen Teil des
Geschéftes bestimmen wird, kdnnen
die Kunden des FotogroBhandels mit
kompetenter Unterstiitzung fir den
Einstieg indendigitalen Markt rechnen.
Denn auch bei wachsenden Stiick-
zahlen werden die digital gebratenen
Tauben dem Fotohandel nicht von
selber ins Geschéft fliegen. Vielmehr ist
die aktive Information und Ansprache
der Kunden gefragt.
Das gilt auch fuir das Dienstleistungs-
geschéft: Die steigenden Stiickzahlen
von  Speicherkar-

ten, die beim Foto-
handel zum Aus-
druck der Bildin-
formationen im
GroRlabor abgege-
ben werden, sind
ein deutliches Zei-
chen dafr.

Auch fur die Photo-
grossisten der VGP
wird sich der Ein-
fluR der Digital-
technik nicht nur
auf das Warenpro-
gramm und die

Priifen und diskutieren: links Kurt Bauer (J. H. Annacker, Kéln), Mitte Peter

Dinkel (Dinkel, Minchen).

eine aktuelle Digitalkamera-Neuheit
von Fujifilm prasentieren. Wir stellen
dieses Modell, das Uber ein 3-fach
Zoom-Objektiv und eine Auflésung

Marketing-Akti-
vitdten beschrén-
ken. Der Internet-
auftritt des grossen foto-kataloges ist
der erste Schritt, die digitalen Medien
auch fur verbesserten Service und in-
tensivere Kundenbindung zu nutzen.

Fujifilm Vertriebsleiter Franz Wagner:

,+Auch im digitalen Bereich kann der
Fotogrof3handel eine wichtige Funktion als
Absatzmittler tbernehmen.”

Fujifilm Vertriebsleiter Franz Wagner
machte aus der Sicht der Industrie
deutlich, daf3 der Fotogrof3handel auch
in diesem Bereich eine wichtige Funk-
tion als Absatzmittler Ubernehmen
kénne.

Die Photogrossisten der VGP waren
sich einig daruber, daf in den néchsten
Monaten Konzepte fir den Verkauf auf
digitalem Wege entwickelt werden
mussen.

Gast bel der VGP-Jahreshauptversammlung
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einer  Bautiefe

von nur 40 mm. Die Super-

zoom 800S verfiigt tiber einen

Analoge

leistungsfahigen Blitz mit vier
verschiedenen Modi sowie ein
Soft Flash System, das die In-
tensitat des Blitzes in Abhan-

Kompaktkamera- und

APS-Modelle

Drei neue Superzoom Kompaktkameras
und zwei APS-Modelle bringt Olympus in
diesen Tagen auf den Markt. Sie bestechen
allesamt durch ihre grof3e Funktions-
vielfalt und das gewohnt elegante Design.

Gelegenheiten, von der Portrait- bis
zur Landschaftsaufnahme, fir die sie
sogar Uber einen speziellen Modus ver-
figt. Die vollautomatischen Funktio-
nen bieten einen héheren Bedienungs-
komfort, wie beispielsweise das selbst-
tatige korrekte Focussieren. Weitere
Ausstattungsmerkmale der nur 245 g
schweren Kamera sind funf Blitzmodi
und die Dioptrie- und Belichtungskor-
rektur. Die Superzoom 115 ist auch als

Neuhelten von

Olympus

Modell mit Datenriickwand erhaltlich.

Die Olympus Superzoom 800S stellt das
ideale Einsteigermodell in die Zoom-
Fotografie dar. Sie ist mit einem
leistungsstarken 38-80 mm Zoom-

gigkeit des Abstandes
von Kamera und
Motiv  zuverldssig
genau einstellt. Die

objektiv. mit einem aspharischen
Linsenelement ausgestattet, das es er-
moglicht, die gesamte Linsengruppe
kleiner zu gestalten. Das Ergebnisist ei-
ne handliche Kamera mit Abmessun-
genvon 116,5mm (B) x62 mm (H) und

angebotene

aus
nur 60 cm.

— . T

Dank ihres flexiblen 38-115 mm Zoomobjektivs ist die Superzoom 115
gleichermalien fiir Landschafts- wie fur Portraitaufnahmen geeignet.
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in einem Silberton

paktkamera ermdog-
licht Nahaufnahmen
einer

Kom-

Entfernung von

Superzoom 115

Die neue Olympus
Kompaktkamera  Su-
perzoom 115 bietet ein
exzellentes 3fach-
Zoom-Objektiv, groRle
Funktionsvielfalt  bei
einfacher  Bedienung
und nicht zuletzt ein
ausgezeichnetes
Preis/Leistungsverhalt-
nis. Die Brennweite von
38-115 mm erlaubt
Aufnahmen bei allen

Eine gute Wahl fuir den Einstieg in die Zoom-Fotografie ist die Superzoom
800S von Olympus. Sie bietet viele sinnvolle Funktionen und ist leicht zu
bedienen.

Superzoom 140S

Lediglich 46 mm schmal ist das
Kameragehduse der Olympus Kom-
paktkamera-Neuheit Superzoom 140S.
Diese auf3ergewohnlich geringe Bau-
tiefe wurde zum einen durch das neu
konstruierte Sucheroptik-System,
zum anderen durch den innovativen
vierstufigen Objektivtubus maglich.
Dariiber hinaus bietet die Superzoom
140S ein leistungsstarkes 3,7fach
Zoomobjektiv  (entsprechend einer
Brennweite von 38-140 mm), inklusive
asphérischer Glaslinsen. Die elegante
Linienfihrung des in Metallic-Silber
gehaltenen  Kameragehduses  wird
durch den Objektivschutzschieber



unterstrichen. Durch einen optimier-
ten Blitzreflektor und eine verbesserte
Energieausnutzung bietet das flexible
6-Modi-Blitzsystem eine hohe Blitz-
leistung. Selbst in der 140 mm-Tele-
einstellung steht gentigend Licht fir
perfekt ausgeleuchtete Aufnahmen zur
Verfligung. Durch ein passives Mehr-
punkt-Autofocus-System ist bei allen
Zoomeinstellungen automatisch die
optimale Scharfstellung gewahrleistet.
Weitere Features der Superzoom 140S
sind Nahaufnahmen bis zu 60 cm
Entfernung mit der Weitwinkel-
einstellung und bis zu 90 cm Abstand

mit der Teleeinstellung, Schérfe-
speicher sowie eine eingebaute
Dioptrie-Korrektur von -2 bis +1
pro Meter.

Neues aus dem APS-Bereich

Die Kameraneuheit von Olympus fir
das Advanced Photo System heif3t
i Zoom 60. Sie ist mit einem 2,1fach-
Zoomobjektiv ausgestattet. Die Brenn-
weite von 28-60 mm entspricht 35-75
mm bei einer 35 mm-Kleinbildkamera.
Zwei hochwertige asphérische Linsen-
elemente sorgen fir eine hohe Auf-
I16sung der Bilder.

Um die bestmdgliche Ergonomie zu
erzielen, wurde als Grundform fur das
Kameragehduse ein flaches, lang-
gestrecktes Rechteck gewdhlt, das
einige Anwender bereits von der

Kamera mit den Maf3en 54,5 (H) x 107
(B) x 33,5 (T) mm und einem Gewicht
von nur 165 g. Der enorm flache
Objektivschutzschieber des perlsilber-
farbenen Modells rundet das durch-
dachte Design der Kamera ab.

Die hohe Prézision des Autofocus wird
durch den Einsatz eines passiven Finf-
punkt-Multi-Au-

Olympus| i+fc |

weise bei Regen oder beim Skilaufen.
Als APS-Kamera bietet sie natlrlich die
drei Bildformate Classic, Standard und
Panorama, wobei sich die GrélRendar-
stellung des Realbildsuchers mit dem
gewéhlten Format verandert, so dal
immer der Bildausschnitt, der aufge-
nommen werden kann, im Sucher zu

tofocus-Systems
erzielt. Das Blitz-
system  erlaubt s
sehr schnelle
Ladezeiten von
2,5  Sekunden.
Durch eine inno-
vative Reflektor-
form wird eine
hohe Lichtaus-
beute bei gleich-
zeitig niedrigem
Energiever-
brauch erzielt.
Die i Zoom 60

nig il R I"

verflgt Uber ein
Blitzsystem, das
Uber verschiede-
ne Sensoren die
Informationen fir die bendtigte
Lichtstarke sammelt, so da® der Blitz
nicht nur bei schwacher Beleuchtung
oder Gegenlicht ausgeldst  wird.
Vielmehr regelt das System die Blitz-
intensitat auch bei schwierigen
Aufnahmesituationen, wie etwa bei

Nahaufnahmen

litat der Bilder.

S
OLYMPUS
’ f- UM ED

oder bei drohen-
der Uberbelich-
tung. Neben dem
Auto-Programm
hat die Kamera
flnf weitere
Programme, den
.Rote-Augen®-
Effekt-Modus, die
Flash-0Off-
Funktion sowie
= die Einstellungen
Fill-In, Night

sis mmarvas AR

Der ultraflache Objektivschutzschieber der Olympus i Zoom 60 vervollstan- Scene und Redu-

digt das elegante Design der APS-Kamera.

i Zoom 75 kennen. Diese Form
erfordert eine besondere Technik-
anordnung, bei der ein linearer Kupp-
lungsmechanismus, ein modifizierter
Wellenantrieb, ein vierstufiger Objek-
tivtubus sowie weitere Technologien
zum Einsatz kommen. Das Ergebnis ist
eine ultrakompakte und sehr leichte

zierung des ,,Ro-
te-Augen“-Ef-
fekts (Night Scene).

Wetterfest

Die Olympus i Zoom 60 ist entspre-
chend der Stufe 4 des IEC-Standards
wetterfest und erlaubt somit auch das
Fotografieren bei schlechten Wetter-
und Auf3enbedingungen wie beispiels-

Die i Zoom 60 ist mit einem leistungsstarken 2,1fach-Zoomobjektiv ausge-
stattet. Zwei hochwertige aspharische Linsen sorgen fiir eine optimale Qua-

sehen ist. Au3erdem ist sie mit einer
Funktion (I1X) ausgestattet, die den
Austausch von Aufnahmedaten mit
dem Labor ermdglicht.

Der Advanced Photo System-Klassiker
von Olympus, die i Zoom 75, ist ab
sofort auch in der Farbe Schwarz
erhéltlich. Ansonsten bietet die i Zoom
75 Black alle Ausstattungsmerkmale,
fur die das Originalmodell bekannt
ist. Sie wiegt trotz des 28-75 mm
Zoomobjektives nur 165 g und hat die
Maf3e 54 (H) x 107 (B) x 33,5 (T). Das
flexible, ca.  3fach Zoom-Objektiv
entspricht einer Brennweite von 35-94
mm bei einer 35 mm-Kamera und ist
mit zwei asphérischen Linsen ausge-
stattet.

Weitere Ausstattungsmerkmale sind
ein prazises passives Funfpunkt-
Multi-Autofocussystem, kurze Blitz-
ladezeiten von 2,5 Sekunden, ein
intelligentes Blitzsystem mit Sensor,
der Informationen Uber die benétigte
Helligkeit ermittelt, insgesamt sechs
Blitzprogramme und ein wetterfestes
Gehduse. Die i Zoom 75 Black verfiigt
Uber die drei Bildformate Classic,
Standard und Panorama. Der Magnet-
kopfder Kamera speichertautomatisch
die Aufnahmedaten auf die Magnetspur
des Films. hol
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Handel

Preiswerte Kurzl&ngenfilme von
Agfa fir das Nach-Urlaubs-Geschéaft

Zusétzlich zur erfolgreich gestarteten Sommerkampagne
mit zahlreichen Angeboten von speziellen Urlaubs-Film-
Riegeln tber APS- und Diafilm-Mehrfachpacks bis zu ,,Film
mit Linse" hat das Unternehmen ein weiteres Paket ge-
schnart. Zielgruppe sind dabei die Urlaubsriickkehrer, die
ihre Filme bei ihrem Fotoh&ndler zum Entwickeln abgeben
bzw. ihre fertigen Urlaubserinnerungen abholen. Als beson-
deres Angebot flr sie bietet Agfa jetzt preiswerte Kurzlén-
genfilme an.

Die Agfa-Kurzlangen-Aktion, getragen vom Agfacolor HDC
200/135-20 und vom Futura 200/15 zu mdglichen Verkaufs-
preisen von 2,99 DM bzw. 3,99 DM, soll dem Fotohandel drei
zusétzliche Verkaufschancen eréffnen. So kdnnen diese Fil-
me bei Abgabe der Urlaubsfilme direkt mitverkauft werden.
Oder sie kénnen beim Abholen der geprinteten Bilder als Film
fur spezielle Nach-Urlaubs-Ereignisse wie Grillpartys oder
Kurzausfliige angeboten werden. Darliber hinaus werden die
Filme aufgrund ihrer geringen Bilderzahl schneller durch-
fotografiert, der Kunde kommtalso auch schneller wieder ins
Geschéft.

Um das Geschéft mit Kurzfilmen zu forcieren, hat Agfa spe-
ziell fur diese Aktion ein Display geschaffen. Dieses soll, gut
sichtbar am Point of Sale plaziert, den Kunden auf die Aktion
aufmerksam machen. Mit den Kurzlangenfilmen bietet sich
dem Handel damit eine weitere Chance fUr gute Zusatzum-
satze im Bildergeschaft.

Fur die neue Kurzlangen-Filmaktion gibt es ein spezielles Display.

Uwe Miiller vertritt Concord
in Baden-Wirttemberg

Ab sofort wird die Concord Camera
GmbH in Baden-Wurttemberg durch
Rolf Reichardt Fotovertretungen CDH,
Uwe Mdller, vertreten. Muller ist seit
vielen Jahren in der Branche erfolg-
reich tatig. Interessenten erreichenihn
unter der Anschrift Wunnensteinstral3e
8/6, 71679 Asperg, und unter Telefon
07141/220292 bzw. Telefax 07141/
220293.

Neuer Dekokatalog der
Heinrich Woerner GmbH

Die Heinrich Woerner GmbH, Lein-
garten, hat ihren neuen Dekokatalog
Herbst/Weihnachten 99 vorgestellt. Er
zeigt auf 488 Seiten alle Neuheiten des
Unternehmens sowie das gesamte Stan-
dardsortiment. Schwerpunkte bildenin
der aktuellen Ausgabe die Themen:
LHerbstwind“ (zum Beispiel mit den
Motiven ,lustiges Maisfeld“ oder ,,Hal-
loween®, ,Wintertrends“ (Schneeku-
geln, Elche, Pinguine und Eisbéren),
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~Weihnachtsglanz* (Engelputten oder
Santa Claus im Ufo), ,,Start in eine neue
Zeit" (Millenium, Euro, Aliens, Ameri-
can Skyline) und ,,Licht setzt Akzente".
Dargestellt werden sortiments- und
branchengerechte Warenprasentatio-
nen und interessante Erlebniswelten,
die neue Kaufanreize fur die Kunden
schaffen sollen. Dabei werden sowohl
klassische als auch modern interpre-
tierte Dekotrends aufgegriffen. Der Ka-
talog ist wie immer kostenlos zu haben
bei: Heinrich Woerner GmbH, Postfach
1254, 74208 Leingarten, Telefon 07131/
4064-45, Telefax 07131/4064-20.

Bei Einbruch hochwertige
Fotoprodukte entwendet

Bei einem Einbruch sind Ende Juni bei
der foto express A. Lehmann GmbH,
Heidelberg, zahlreiche hochwertige
Kameras sowie Zubehdrgegenstdnde
gestohlen worden.

Im einzelnen handelt es sich dabei um fol-
gende Produkte: Nikon F-100 Gehduse
(Serien-Nummer 2047016), Nikon F-90x
Gehduse (2604393) mit Hochformatauslo-
ser MB-10 (322916), Nikon AF-S 2,8/300 mm
D (205050), Nikon AF-D 1,4/85 mm IF
(210854), Nikon AF-D 3,5-5,6/20-35 mm IF
(237525), Nikon AF-D 3,5-5,6/24-120 mm
IF (310158); Minolta X-700 Gehduse
(3230495), Tokina MD  3,5-4,8/28-105 mm
(62671), Leica M6 Geh&use (2295150), Lei-
ca M 2,8/24 mm (3737674), Leica Spiegel-
sucher fur 24 mm (ohne), Leica R 6.2
Gehduse (1993627), Leica Summicron
2,0/50 mm (03785144), Leica Minilux Zoom
(2448055), LeicaBlitzgerat CF (100827;alle
Seriennummern ohne Gewahr).

Vor dem Ankauf dieser Produkte wird
gewarnt. Im Falle eines Angebots wird
gebeten, sofort die nachste Polizei-
dienststelle zu informieren.
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PMA Golfturnler

Schon eine kleine Tradition ist die
jahrliche PMA Golf-Trophy geworden,
die bereits zum dritten Mal in Frank-
reich stattfand. Austragungsort war
der Le Coudrai-Monceau Golf Course
im Stiden von Paris. Teilnehmer aus
verschiedenen europaischen Landern
und eigens aus den USA angereiste
Topmanager der PMA-Zentrale sorg-
ten fur internationales Flair.

Bei hervorragendem Wetter gingen
auch Gaste aus Deutschland auf die
Runde und konnten sich sogar in die
Siegerliste eintragen. Nach den sport-
lichen Aktivitaten konnten auf einer
harmonischen Abendveranstaltung
auch geschaftliche Kontakte ge-

Die deutschen Teilnehmer. und Teilnehmerinnen kon
in Muinchen, Eberhard Vollmer (Kieser), Brigitte Fre
eldemarre-UhIenhuth (Grg,[il'abq,r, uhlenhuth) und de r

(Der Bilderfirst),i

knUpft und Erfahrun-
gen ausgetauscht wer-
den.

Die PMA hat ihre Akti-
vitéten in Frankreich in
denvergangenenJahren

Executive-Director Roy S. Pung (links) und
Group-Executive-International Bob  Leidlein
(rechts) kamen direkt aus der PMA-Zentrale nach
Frankreich und wurden von Dr. Klaus Petersen,
Direktor des européischen PMA-Buros in
Muinchen, und Christine Valis vom franzdsischen
PMA-Buro begruf3t.

HelgaPetersen (links) und Danielle Bloch.

elflige Preise g
auNon der GoltZ{Siid
ied ,des1'l'_urn a0

s, Dominique LacF0|x (Labo atoi

Die mehr als 50 Teilnehmer
trafen sich nach dem Golfspiel
zu einem internationalen
Erfahrungsaustausch.

. Systematisch ausgebaut

und verfligt dort Uber
eine Basis von mehr 50.000 Mitglie-
dern. Der Verband erwartet darum
eine starke franzosische Beteiligung
an der kommenden PMA Europe, die
vom 14. bis 17. Oktober 1999 im
Olympia Exhibition Centre in London
stattfindet.

h'i;'--lul

n links: Dr. Klaus PeteﬁselDlrektor d
| Claude Bloch (Director"PMA France), | Helga und Klaus Dittmer

schen PMA-Biros

lmage Service).
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SUVRETTA == HOUSE
ST, MORITZ
DEZEMBER 1980 — APRIL 2000

BILDER
AUS DER WELT
DER

3
1
4
|
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Paar-Entwicklung I, I1, 111
(24 x 32 cm), 1999

Drei Jahre nach ihrer
Ausstellung mit Bildern
,»1ypen der Gesellschaft*
aus den Jahren 1964/66
werden jetzt Bilder gezeigt,
die 30 Jahre spéater
entstanden sind.

Gerahmte, handsignierte
Kunstdrucke kénnen

zum Preis von sfr. 420 — 600
erworben werden.

Das Pferd des Don Quichotte (24 x 17 cm), 1996 Geklont — wozu? (24 x 17 cm),1998



Anzeige

Tip fur den
nachsten
Winterurlaub

In der zweiten Januarhélfte des Jahres 2000
wird nun schon zum 22. Mal im schdnen
Engadin ein Winter-Golfturnier in Silva-
plana (St. Moritz) ausgetragen. Die
Schweizer Grof3bank UBS wird wiederum
als Sponsor auftreten, gemeinsam mit den
beiden Vier-Sterne-Hotels Albana und La
Magna in St. Moritz, die mit ihren Inhabern
Weinmann und Schweizer seit Anfang an

Abschlag am ersten Tee in der Nahe des
Clubhauses.

vor 22 Jahren als Sponsoren dieses Turnier
begleiten. Von Anfang an hat auch der Di-
rektor des Oberengadiner Verkehrsvereins,
Claudio Chiogna, dieses Wettspiel gefordert
und geleitet. BerufsméRig zeichnet er fir
die Ferienregion Engadin verantwortlich,
und fir das Wintergolf-Wettspiel hat er jetzt
in Jorg Capol, dem Direktor des Kur- und
Verkehrsvereins Silvaplana, einen golfbe-
geisterten Mitstreiter in Sachen Wintergolf
gefunden.

Zur Historie ist festzustellen, daRR dieses
Wettspiel friher auf dem St. Moritzer See
ausgetragen wurde, der mit seiner meist

Der Chip zur Fahne, die festeingefroren in einem
vergroRerten Loch steht, entspricht etwa dem
Schlag aus dem Semi-Rough beim Sommergolf.

30 cm dicken Eisflache im Winter zwar
einen sehr haltbaren Untergrund fiir das
Golfspiel geboten hat, der aber nicht so
schneegeeignet ist, wie das Gelande in
Silvaplana mit seinen sanften Hugeln, das
ohne Anstrengung im Winter gut bespielbar
ist. Die wunderschéne, herrliche Berg-
kulisse rundum gibt diesem Wettspiel noch
eine besondere Note. Deshalb hat man jetzt
permanent das Wettspiel nach Silvaplana
verlegt, und damit ist auch die Gewéhr
gegeben, daR zum 9-Loch-Wettspiel, das
ausgetragen wird, Golferinnen und Golfer
aller Klassen auf die Runde gehen kénnen.
Inzwischen bieten aber auch die Orte Arosa,
Disentis und Vulpera Wintergolf-Freuden
an. Ndheres ist bei den Ortlichen Verkehrs-
vereinen zu erfahren.

Bilder oben: Beim dritten Loch muf3

‘| man seinen Ball ca. 90 Meter {iber den
See schlagen, wenn man vermeiden
will, den néachsten Schlag aus der
Dropping-Zone spielen zu mussen.

Bilder links: Diese junge Dame der
Spielklasse A hatte ihren Ball am
neunten Loch, Par vier, vom Abschlag
in die Nahe des ,,Gruns* geschlagen.
Nach einer guten Annéherung konnte
sie (Bild rechts) zum Birdie einlochen.

Zu Anfang hat man immer gesagt, diese
Wintergolf-Wettspiele seien reine Jux-Tur-
niere; wer aber 6fter mit dabei war, weil3,
daf3 alle Teilnehmer mit einem guten Score
moglichst mit ,im Silber” sein wollen.
Besonders Golfer, die noch nicht lange mit
dem Golfsport verbunden sind, kénnen bei
diesen Wintergolf-Spielen gut zu einer
personlichen ,,Ubungsrunde* kommen. Die
Grundbedingungen flr einen guten Schlag
sind die gleichen wie beim normalen Golf-
spiel — nur das Putten auf dem Eis hat seine
eigenen Tucken.

Unsere Fotos sind Schnappschusse vom
Wintergolf-Turnier im Januar 1999 in Silva-
plana. Es war schon ein besonderes Erleb-
nis, bei solchem Traumwetter auf die Run-
de gehen zu kdnnen. Wer gerne im Januar
2000 in den Tagen vom 14. bis 16. mit auf
die Runde gehen will, wendet sich am besten
an eines der Sponsoren-Hotels in CH-7500
St. Moritz Dorf (Albana, Telefon 0041-81 833
3121 oder La Magna, Telefon 0041-81 832
2141') oder direkt an den Turnier-Organi-
sator Ferienregion Engadin, CH-7500 Pon-
tresina/Schweiz, Telefon von Deutschland
aus 0041-81 842 6573, Fax-Nr. 0041-81 842
6525, oder an den Verkehrsverein Graubtin-
den, CH-7001 Chur/Schweiz, Telefon 0041-
81 25424, Fax-Nr. 0041-81 254 24 00.

In St. Moritz/Samedan und auch an den
Orten Arosa, Disentis und Vulpera stehen
im Sommer schone Golfcourses fiir Gaste
zur Verfigung. Was viele nicht wissen: In

Samedan bei St. Moritz ist ein Golfplatz
angelegt worden, der flach und leicht hi-
geligist, so daf3 den Spielern anstrengendes
Klettern bzw. Karrenziehen erspart bleibt.




fur die teilnehmenden Golfspieler, dal3
nicht ein Z&hlspiel angesagt ist, wie man
es aus der Presse kennt und bei dem, wie
kirzlich Uber die British Open im schot-
tischen Carnou-

Von links: Peter Edel (Foto Edel, |
Hanau), Susi Sterr, Peter Angerer |
(Biathlet und Goldmedaillen-
gewinner) und Albin Briickner (GF
Media Markt, Hof)

Die Einladung zum Golf-
Wettspiel von Konica wurde
nicht ohne Stolz ausgesprochen. Es hiel3
namlich, am 10. Juli 1999 wurde ,,auf dem
Golfplatz des GC Reit im Winkl-Kdssen,
dem ersten und einzigen grenziber-
schreitenden Golfplatz Europas”, zu ei-
nem Wettspiel eingeladen, veranstaltet
zugunsten der Michael-Stich-Stiftung.
Inzwischen sind es immer mehr golfbe-
geisterte Geschaftspartner aus der Foto-
branche, die gern mit auf die Runde ge-
hen, zum sogenannten Offenen Stable-
ford-Wettspiel Uber 18 Locher. Das heif3t

Treffen am

| 1. Abschlag:
(v. I.) Tina
Rieger,
Jurgen

| Lorenz (GF
Woéltje) und
H.-J. Diehl.

| ,._

Peter Dinkel (Fotogrof3handel Dinkel)

stie berichtet
wurde, buchstab-
lich jeder Schlag,
den der Spieler

{. sl '-J..:‘ macht, auch zu

L " |
Von links: Michael Urban (buch.de), Gerhard  S€inem  Score
Sterr (KW), Regina Hausl (Skilauferin) und  addiert wird,

sondern daf3 bei
Stableford Punkte pro Loch verteilt und
addiert werden. So ist es fur den Spieler
dann nicht so schlimm, wenn er einmal
zu viele Schlége an einem Loch
macht oder gemacht hat und
keine Punkte bekommt; dafr
kann er dann mit wenigen
Schldgen an einem anderen
Loch um so mehr Punkte be-
kommen. Damit stehen die

tung bei der

<a Golf

One-Preis,
7. Loch: BMW Z3 roadster

Scheckubergabe: M. Stich, H.-J. Diehl und
J. Ostreicher (Prasident GC Reit i. Winkl-Kossen)
Amateure der Fotobranche meist keine
grof3en Chancen haben. So gewann der
Wintersportler Fritz Fischer diesmal den
Hauptpreis vor seinem Kollegen und
Dauersieger Max Rieger. Far
~imaging+foto-contact” war aber interes-
santer, wer von der Fotobranche mit da-
bei war. Jedem Teilnehmer wollen wir ein
grofBes Kompliment
aussprechen, daf3 sie
an diesem Regentag
dieses Wettspiel tber
18 Locher durchge-
standen haben, weil
den ganzen Tag der

Amateure nicht so unter Galaempfang: Peter Steinberg (Fo- Himmel mehr oder
Druck, auRRer daR® die Punkt- to Steinberg) und Rainer Schorcht weniger seine Schleu-

zahl an ihrem personlichen Handicap ge-
messen wird. Zu einem Wettspiel, das in
Verbindung mit dem ehemaligen Wim-
bledon Sieger Michael Stich veranstaltet
wird, findet sich auch eine grof3e Anzahl
prominenter Sportler ein, gegen die die

Auf der Runde:
(v. I.) Dr. Karsten
Tiemann, Dr. E. Gorner
(Foto Koch) und

Karl Hopfner (GF FC
Bayern Miinchen)
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Am 10. Abschlag: Edgar Dutten-
hofer und Wolf-Dieter Koch

sen offnete.

Ein kleiner Trost war fiir Konica Marke-
ting Direktor Hans-Jurgen Diehl, daf3
am  SchluB  doch alle seine
Géste recht stolz waren, mit dabei
gewesen zu
sein, denn
anschlieRend
konnte man
trocken und

moglichst  ele-
ant den Konica \{o_!ker _Graf erhélt von WI!-
g li Ostreicher (Pras. GC Reit
im Winkl-Kossen) den 2.
Preis der Netto Klasse 3.

Galaabend ge-
nieRen. H.J.B.



Cullmann Makro-Stativ
als Jubilaumsausgabe

~Millennium 2000“ heif3t ein Stativ-
set, das Cullmann speziell fuir Freun-
de der Nah- und Makrofoto- und
Videografie entwickelt hat. Im Mit-
telpunkt des Sets steht das Universal
Bodenstativ mit Schnellkupplungs-
system und extrem weit spreizbaren
Aluminiumbeinen. Weiterhin gehort
ein Justierschlitten zum Set, der
millimetergenaue Einstellung der
Foto- oder Videokamera erlaubt. Dar-

Uber hinaus bietet Millennium 2000
einen Makro-Schwenkarm mit Kur-
beltrieb und Feststeller, der in verti-
kaler und horizontaler Ausrichtung
jede Positionierung des Stativkopfes
erlaubt. Dieser besitzt tibrigens eine
Wasserwaage. Eine Stativtragetasche
rundet das Set ab. Der unverbindli-
che Verkaufspreis fur dieses Sonder-
angebot lautet 330 DM (die Einzel-
teile wiirden tiber 600 DM kosten).

|Iford-Belichtungssystem
fir SW-Variopapier
Ilford hat als Nachfolgemodell des Mul-
tigrade 500 Systems das Belichtungs-
system Multigrade 600 fur Schwarz-
weil3-Gradationswandelpapiere ins
Sortiment genommen. Multigrade 600
besteht aus einem mikroprozessor-
gesteuerten Beleuchtungskopf, einer
spannungsstabilisierten Stromversor-
gung und einem Steuergerdt mit
MeRfuhler. Es bietet dem Anwender
eine Reihe zusatzlicher Features, die
das VergrofRern schneller und préziser
machen: Uber einen MeRfuihler wird
sowohl die Belichtungszeit als auch die
Gradation ermittelt. Ein Closed-Loop-

Regelkreis, die Vorwdrmung der Halo-
genlampe und ein Verschluf3 sorgen fur
eine sehr gute Wiederholgenauigkeit.
Die Lichtfarbe wird Giber motorisch ge-
steuerte Gelb- und Purpurfilter exakt
dosiert. Damit wird eine Genauigkeit
von 1/10-Gradationsstufen erreicht.
Von funf programmierbaren Papier-
kandlen sind vier werksseitig fur Ilford
Multigrade-Papiere voreingestellt. Eine
Haupt- und drei Nachbelichtungs-
einstellungen lassen sich speichern.
Fur Papiere fester Gradation ist zudem
eine Weilllichteinstellung vorhanden.
IIford Multigrade 600 kann bis zum
Negativformat von 4x5” verwendet
werden. Es ist mit den géangigsten
professionellen VergréRerungsgeraten
kompatibel.

PRADONVIT
=200

Das Bright Light Kit steigert auch die Leucht-
kraft des Leica Diaprojektors Pradovit P 2002.

Pradovit Diaprojektoren
jetzt leistungsstarker

Eine Steigerung der Lichtleistung um
20 Prozent ohne nennenswerte Tempe-
ratursteigerung im Diaschacht ermdg-
licht das neue Bright Light Kit fur die

Neuheiten

Leica Geradmagazin-Projektoren Pra-
dovit Color 2, P 2000 und P 2002. Das
Zubehorset umfaldt ein Kondensor-
system und ein Warmeschutzfilter. Die
Leistungssteigerung wird durch die
Korrektur eines bekannten optischen
Problems erreicht: An jeder Glas-Luft-
Flache entstehen neben der gewiinsch-
ten Lichtbrechung auch ungewtnsch-
te Reflexionen. Diese werden bei Leica

AZ-Video
Videoschnitt-Produktion-Videobedarf,
Umkopierung von S 8/N 8 Videofilme
auf CD im MPG-Verfahren.

Schnutenhausstr. 41, 45136 Essen
Tel. 0201/267237, Fax 0201/256241
e-mail: AZ-Video@t-online.de

Projektions- und Fotoobjektiven sowie
Fernoptik-Produkten durch ein moder-
nes Dunnschichtverfahren auf ein sehr
geringes Mal3 reduziert. Neu ist die
Anwendung dieser Technologie auch
bei den Sammellinsen und dem Wér-
meschutzfilter der Hochleistungs-Dia-
projektoren.

Kodak Mini-Leuchtpult
flr unterwegs

Als mobile und komfortable Lésung
fur die Betrachtung von Dias hat
Kodak den neuen Mini Slide Viewer
vorgestellt. Das etwa handflachen-
grofRe Gerdt ist dazu mit einer
leistungsféhigen  Neon-Lichtquelle

ausgestattet, die dem genormten

Tageslicht entspricht. Das Gerat
erhélt seinen Strom von vier Mikro-
Batterien (GrofRe AAA), esistaberauch
zu Standard DC 6 V Netzteilen kom-
patibel). Der Kodak Mini Slide Viewer
ist zum Transport mit einem Trage-
band ausgestattet. Er ist ab sofort
verfiigbar. Die unverbindliche Ver-
kaufspreisempfehlung lautet 100 DM.
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von Hama

wurde im Handel
gut aufgenommen

Interview mit Siegfried

Das Bilderrahmen-
F._a_-rtner.lmnzept

hama.

Ulrich, Hama Verkaufsleiter Photo

Siegfried Ulrich, Hama Verkaufsleiter Photo, ist erfreut
Uber die groRe Resonanz des Handels auf das Bilder-
rahmen-Partnerschaftskonzept Plus2000 von Hama.

imaging+foto-contact: Herr Ulrich, wie ist
die bisherige Resonanz auf die Einfih-
rung des Bilderrahmen-Partnerkonzeptes
Plus2000 im Fotohandel zu bewerten?
Siegfried Ulrich: Bereits zum jetzigen
eitpunk knnen  wi eststellen

contact

Fotohandel.

Serviceprogramm sowie zahlreiche
Verkaufsaktionen werden konse-
quent in neue Kaufimpulse umge-
setzt, die sich sowohl ins Tages- wie
auch ins Saisongeschéft ideal einbin-
den lassen. Alle Plus2000-Héandler
bekommen in dieser Hinsicht bestmdg-
liche Unterstuitzung, die sie bislang sehr
erfolgreich umsetzen.

imaging+foto-contact: Kann man bereits
absehen, inwieweit diese Unterstutzung der

Im April dieses Jahres berichtete die Redaktion von
imaging+foto-contact Uber die Einfihrung des
Bilderrahmen-Partnerkonzeptes Plus2000 von Hama.
Das Monheimer Unternehmen mdéchte mit dem
Angebot der Partnerschaft dem Handel aktive
Unterstitzung beim Hochverkauf von Produkten
rund ums Bild bieten. imaging+foto-contact sprach
mit Siegfried Ulrich, Hama Verkaufsleiter Photo,
uber die Resonanz auf das Plus2000-Konzept im

durchschnittliche Steigerungsziel fur
zwolf Monate Laufzeit liegt bei 60 Pro-
zent, wovon insgesamt bereits Uber ein
Drittel realisiert wurde. Diese engagier-
ten Plus2000-Partner durfen sich schon
jetzt auf die interessanten Incentives
und Zusatzkonditionen freuen! Wer
sich bislang noch nicht fur Plus2000
entschieden hat, kann dies Ubrigens
noch bis zum Jahresende tun. Informa-
tionen sind direkt bei Hama bzw. beim
Hama-Aul3endienst erhéltlich.




hama.

Héndler-Preisliste

W
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VerkaufSﬁ"irderung' ]

Bilderrahmen » Alben

Die neue Preisliste Verkaufsforderung hat sich
beim Handel gut bewahrt, da sie viele attraktive
Angebote fir Préasenter-, Paletten-, Display- und
Wandprésentationen enthalt.

Plus2000-Konzeptes in erster Linie
auf die drei Sortimentsschwerpunkte
Bilderrahmen, Alben und Taschen
zuriickfuhren. Verkaufsthema Nr. 1 ist
eindeutig das lickenlose Hama-
Rahmenprogramm. In Eigenfertigung
werden derzeit rund 30 verschiedene
Leisten in ca. 100 Farben und 40
Formaten aus Holz, Alu und Kunststoff
produziert. Qualitét , Lieferbereitschaft
und Versandtechnik sind top.

imaging+foto-contact: Wie sieht lhre
Unterstiitzung im Bereich Produktprésen-
tation aus?

Siegfried Ulrich: Optimal hat sich hier
die neue Preisliste Verkaufsférderung
(Best.-Nr. 97426) mit attraktiven Ange-

imaging+foto-contact: Welche an-
deren Produkte, mal abgesehen von
Ihrem Kerngeschéft Bilderrahmen,
fuhrten zu Umsatzsteigerungen?

Siegfried Ulrich: Einer der
Grundgedanken des Plus2000-
Partnerkonzeptes — Hochver-
kaufen durch attraktive Zusatz-
sortimente — macht sich fuir den
Fachhandel im wahrsten Sinne
des Wortes bezahlt. Neben Zu-
wachsen im Absatz von Passe-
partouts und Bildzubehdr, sind
insbesondere bei Fotoalben
enorme Steigerungsraten er-

kennbar. Beste Voraussetzun-

mit der Vorstellung von 100
neuen Albenmotiven (Baby-,
Kinder-, Urlaubs- und weitere The-
menalben) geschaffen. Weitere 40
Buchalben-Motive werden in Kurze
vorgestellt. Alle Themenalben werden
ausschlielich in Deutschland pro-
duziert. Eine exzellente Verarbeitung,
attraktive Vorspannseiten sowie Perga-
minschutzseiten sind Markenzeichen
der Hama-Alben ,made in Germany*“.
Zudem bieten preisstarke Aktionssets
und -paletten fir Jumboalben (Inhalt:
40 bzw. 128 Stiick) sowie farbenfrohe
Neuvorstellungen im Bereich Foto-
boxen (Colori/Fun etc.) erstklassige
Vermarktungschancen.

imaging+foto-contact: Gehoért zum Part-

Speziell fur die Digitalkameraausriistung hat Hama zur IFA
gen hat Hama hier im Friihjahr  je sechs Modelle der Serien Samsonite Trekking Digital und

TrackPack Digital vorgestellt.

nerPlus-Konzeptauch die Vermarktung von
klassischem Fotozubehdr?

Siegfried Ulrich: Die weiterhin aktive
Vermarktung von klassischem Zubehér
ist Erfolgsfaktor Nummer drei im
Plus2000-Konzept. Vor allem bei Fil-
tern, im Bereich Dia (Rahmung und Ar-
chivierung) und bei Fototaschen zeigt
die Absatzkurve weiter deutlich nach
oben. Aktuelle Produktinnovationen,
wie z. B. die neuen, ultraflachen Wide
bzw. Ultrawide-Filter (Pol und Sky-
light), und Marketingprojekte, wie die
DSR+C-Verkaufsaktion, sorgen fur zu-
satzlichen Antrieb.

imaging+foto-contact: Welche neuen Pro-
dukte werden in der néachsten Zeit das Sor-
timent von Hama weiter bereichern?

Siegfried Ulrich: Zur Internationalen
Funkausstellung in Berlin (IFA) pra-
sentiert Hama im August vier neue Ta-
schenserien fur Foto- und Videokame-
ras. Zwei modische Samsonite-Linien,
»Sportive*und,,Protection”, mitje sechs
TaschengrofRen bieten Platz fir Kame-
ras und Zubehor. Darlber hinaus wer-
den aktuell je sechs Modelle der Serien
Samsonite Trekking Digital und Track-



Handel

Jetzt heil3t es auch, bei den Péssen
aufzupassen, sonst kann es hier fur
die Fotografen zu fatalen ,Fehl-
péssen* kommen. Was wir alle aber
gebrauchen kdénnen, sind positive
Aussichten, Aufwartstrends, Um-
satzsteigerungen, Licht am Hori-
zont.

PaRaufnahmen gehoren seit jeher
zu den Sdulen bei Atelieraufnahmen. Daran &nderten auch bis-
lang die diversen ,SchnellschuBkabinen“ in Bahnhodfen und
Kaufhdusern nichts. Fallt aber nun aus verschiedenen Grin-
den das PaRbild als Umsatzbringer aus, wird auch diese Séule
abgesagt, werden die meisten noch existierenden Atelierh&nd-
ler das ,Atelier” streichen kénnen und nur noch Handler sein.
Gerade aber in Kleinstddten und Orten mit geringem Ein-
wohneraufkommen muf3 eine méglichst weit gestreute Palette
an Leistungen rund um das Bild die Rentabilitat eines solchen
Betriebes untermauern.

Was fur den Handler das Bildergeschéft bedeutet, ist fir den
Atelierfotografen das PaR3bild. Lieber wirde dieser sicher bei
Hochzeiten, aufwendigen Portratserien und anderen Fachar-
beiten sein Kénnen zeigen, aber nach der Devise ,Kleinvieh
macht auch Mist* muf3 eine mdoglichst grof3e Anzahl an ,,Pal3-
aufnahmen fur alle Zwecke" die Kasse zum Klingeln bringen.
Dabei mussen die ,kleinen Portrats“ dann aber auch grof3e
Klasse sein, denn unsere Kunden sind anspruchsvoll, auch
wenn es sich ,nur* um ein PaRbild handelt. Wenn es anders
wére, kdmen sie nicht zu uns, denn billiger konnten sie es in
einer der vielen Kabinen bekommen.

Nehmen wir aber vorweg einmal die unterschiedlichen Grup-
pen der Pal3bildinteressenten unter die Lupe: Fruher oder spé-
ter bendtigt jeder Bundesbirger einen Ausweis, er gehort zu
den ,,Burgerpflichten®. Die fur uns wichtige Gruppe sind die-
jenigen, die das Paf3bild oft als Nebensache bezeichnen, dann
aber ausgiebig vor dem Spiegel stehen, sich sorgsam kdmmen,
schminken, hier und dort zupfen und dann (endlich) vor der
Kamera zu l&cheln versuchen. Hier ist also das ,,Miniportréat*
gefragt.

Horst Dieter Lehmann

,.Kann man das auch vergroéf3ern,
wenn es gut wird?*

Wie oft hort der Fotograf diese Frage, und das ist auch der
Hauptgrund, weshalb man lieber mit Negativ/Positiv arbeitet
und nicht von vornherein aus Zeitgriinden zum Sofortbild
greift. Das werden wir ochnehin mit im Angebot haben, denn
die Welt ist hektisch, und selbst wenn die Fertigstellung des
Passes Wochen dauert, scheint beim Fotografen héchste Eile
geboten.

Wir mussen uns weiterhin damit abfinden, dafd der Durch-
schnittsburger, wenn Uberhaupt, den Fotografen zur Hochzeit
oder einem sonstigen wichtigen Anlaf3 wie Kommunion oder
Konfirmation in Anspruch nimmt. Der Rest ist Schweigen —
und eben das notwendige Paf3bild, welches dann zehn Jahre
Lhalt”.
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= Gewohnlich werden vier bis sechs Bilder ausgeliefert,
durch das archivierte Negativ sind Uber l&ngere Zeit
Nachbestellungen und VergréfRerungen maglich.

Ein gutes PaR3bild, besser gesagt eine professionelle Pal3-

bildaufnahme, 16st aber in nicht seltenen Féllen eine
»Kettenreaktion“ aus. Es kann die beste Werbung fur eine
Portraitserie, die Hochzeits- oder Kinderaufnahmen sein.
Kurzum: Die Miihe lohnt sich nicht immer, aber oft!

Am liebsten vorgestern

Von diesem fuir den Fotografen idealen Kunden zum eiligen. Er
hatte am liebsten gestern schon sein Bild, die Welt scheint zu-
sammenzubrechen, wenn er nicht umgehend sein Paf3bild be-
kommt. Nun,ihmkann geholfenwerden, istdoch das Sofortbild
aus Profihand mitunter besser als die Ergebnisse, die unsere
,Mitarbeiter” im Labor produzieren, wenn sie einen schlech-
ten Tag haben. Darf nicht sein, soll aber doch vorkommen!
Diese ,,schnellen Kunden* haben es also supereilig, legen aber
doch Wert auf ein gutes Bild.

An — fur uns — letzter Stelle rangieren dann die ,Uninteres-
sierten”, die aus der Pflicht heraus den Weg zu uns finden, falls
sie nicht eine ,,Selbstschuf3anlage” aufsuchen, was in der Re-
gel der Fall ist. Viele machen sich allerdings auch nur vor, daf3
es ihnen véllig egal ist, wie sie hinterher aussehen. Der Mensch
ist ndmlich von Natur aus eitel, der eine mehr, der andere
weniger, und das ist gut so. Mitunter kommen sie nach dem
»Schnellschu3” doch zu uns, heftig schimpfend tber diese
L2unmaoglichen Bilder”.

Neben dem Bild fUr den erforderlichen Ausweis rangiert der
Reisepal3 wohlan zweiter Stelle, gefolgt vom Fiihrerscheinund,
nicht zu vergessen, der Bewerbung!

Hier durfte wohl in erster Linie das absolut vorteilhafte Bild
eine dominante Rolle spielen. Manche Personalchefs zeigen
sogar bei der Auswahl der Bewerber eine gewisse Abneigung
gegentiber dem Sofortbild.

Fest steht, und man sollte es auch den Bewerbern mehr als
deutlich machen: Der erste Eindruck ist oft das Bild. Wer hier
unnétige Kompromisse macht, von dem kann man auch nicht
erwarten, dal3 er sich spater fUr seine Firma stark engagiert.

Digitale Bildermaschinen

Vergessen wir jedoch nicht die gigantische ,,Abschépfung” des
Potentials durch die bereits Uberall vorhandenen, meist digi-
talen Bildermaschinen!

Sei es in den Betrieben, grof3eren Kaufhdusern, in der Metro,
zunehmend Uberall; stillschweigend und machtlos von den
meisten Fotografen zur Kenntnis genommen. Doch wenn es
bald zur Norm werden sollte, dal3 auf dem PafRamt obligato-
risch das Pal3bild erstellt wird, die digitale Egalisierung ihren
Einzug halt, werden die Lichter in den Ateliers bald verldschen.
Denn nur von einer Handvoll Pal3kunden, die dann noch zu
uns kommen, l&3t sich wahrlich schlecht leben.

Nicht zu vergessen: Ein Paf3 ,hélt“ zehn Jahre, aber ob wir Ate-
lierhandler dann noch existieren, ist mehr als fraglich.
Vergessen wir ebenfalls nicht, da® der Atelierhédndler vom
Atelier und dem Handel existieren muf3, der Service wunder-
schon und wichtig ist, sich aber nur in seiner , Auswirkung*
bezahlt macht; die Fotografie ist zwar das schonste Hobby, der
Verdienst ist aber (leider) notwendig.

Also: Aufgepal3t beim Paf3bild!



Konicas neue Revio Z3
zoomt von 21-58 mm

Sie besitzt ein schlankes Gehau-
se mit den Abmessungen 99 x
60 x 30 mm, dennoch zoomt sie
in einem Brennweitenbereich
von 21 bis 58 Millimetern:
Konicas APS-Kamera Revio Z3,
das erste Modell einer neuen
Kamerageneration von Konica.

Neben dem fast dreifachen Brennwei-
tenbereich (der 26,25 bis 72,5 mm bei
Kleinbild entspricht) zeichnet sich die

Revio Z3 vor allem durch eine neue
Elektronik aus, die fiir einen sparsamen

durch ein aktives Mehrstrahl-Auto-
focussystem. Die Kamera arbeitet ab
einer Motiventfernung von 80 Zenti-
metern; bei geringerer Aufnahme-
distanz ist der Ausloser gesperrt, und
eine grine Leuchtdiode blinkt.
Scharfespeicherung ist ebenso még-
lich wie die Scharfeinstellung auf den
Unendlichbereich.

Fir die Belichtung steht eine Pro-
grammautomatik mit Verschluf3zei-
ten von 1,5 Sek. bis 1/500 Sek. und
mittenbetonter Integralmessung zur
Verfiigung. Zusatzlich ist eine manu-

e
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Die neue Konica APS-Kamera Revio Z3 verbirgt ein Dreifach-Zoom-

objektiv in einem schlanken Geh&use.

Energieverbrauch der Batterien sorgt.
Das wirkt sich besonders positiv aus,
wenn viel mit Blitzlicht fotografiert
wird. So kénnen nach Angaben des
Herstellers mit nur einer Batterie
ungefahr 18 Filme mit 25 Aufnahmen
belichtet werden. Eine Zahl, die laut
Konica um etwa 50 Prozent groRer ist
als bei vergleichbaren Kameramodellen.

Zum Blitzen besitzt die Revio Z3 ein
eingebautes Elektronenblitzgerat mit
Flashmatic-System, das sich bei un-
zureichenden Lichtverhaltnissen auto-
matisch zuschaltet. Dartiber hinaus
sindauch die manuelle Einstellung und
die Wahl der Nachtaufnahme-Funktion
maoglich.

Die Scharfstellung des Objektivs, des-

sen Lichtstarke je nach Brennweite
zwischen 1:4,9 und 1:9,8 liegt, erfolgt

elle Belichtungskor-
1'l. rektur um plus 1,5
Lichtwerte mdglich.

Eine weitere techni-

sche Neuerung und
bedienerfreundliche
Zusatzfunktionen
zeichnen das neue
Konica APS-Modell
aus: Um Selbstpor-
trat-Aufnahmen  zu
vereinfachen, besitzt
die Kamera nicht nur
einen Selbstausloser
mit zehn Sekunden
Vorlaufzeit, sondern
auch eine Selbstportrat-Funktion,
die mit dem als Zubehor lieferbaren
Spiegeladapter eingesetzt wird. Die-
ser ermdglicht dem Fotografen, den
genauen Bildausschnitt nochmals
von der Aufnahmeposition aus zu
Uberprtfen.

Der Filmtransport erfolgt motorisch.
Vorzeitige Rickspulung ist ebenso
maglich wie der Wechsel teilbelich-
teter Filme (Mid Roll Change). Das
jeweils vor der Aufnahme gewahlte
Bildformat wird auf dem Foto ge-
speichert.

Fir die Bildbeschriftung halt die
Konica Revio Z3 neun verschiedene
Bildunterschriften in sieben Spra-
chen bereit.

Die unverbindliche Preisempfehlung
lautet 399 DM.

Neuheiten

Hamas neue Notebook-Taschen tragen den
Namen , Exxter*.

Hama Notebook-Taschen
heil3en , Exxter

Hama hat unter dem Label ,,Exxter“ drei
Notebook-Taschen in modernem Design
vorgestellt. Die beiden Compact-Typen
zeichnen sich  durch  Rundum-
polsterung, stabile Metallbeschlége,
sowie einen gepolsterten Schultergurt
und einen gepolsterten Tragegriff
aus. Stellfif3e, variable Inneneinteiler,
diverse Innentaschen sowie ein Doku-

. Hreative |
“Fotoalven Foroalben
ir e in g
Babualben k&
~ Hochzeitsalben <
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O BSOET Barberg  Taswtan (0051) @ &7 @8-20 |

mentenfach an der Auf3enseite sind
weitere Kennzeichen. Das dritte Mo-
dell, Business, verfugt zusatzlich tber
verschiedene Reil3verschlul3facher,
eine Tasche fur ein Mobiltelefon an der
Aulenseite und zwei gerdumige Haupt-
facher, die sich auch fur die Unterbrin-
gung von Kleidungsstiicken eignen.
Alle drei Exxter-Modelle gibt es derzeit
in schwarzem Crinkle-Nylon, ab Herbst
werden auch Varianten in Koskin-
material erhéltlich sein.
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|i+fc | Veranstaltungen

Ab dem 5. Oktober wird der Kohlenpott wieder zum Anziehungs-
punkt fur Fotoenthusiasten aus nah und fern: An diesem Tag fallt
der Startschul3 fur die 5. Internationalen Fototage Herten.
Gleichzeitig startet das BildForum, getragen von Agfa und der
Stadt Herten, erstmalig den Monat der Fotografie im Ruhrgebiet,
an dem sich zahlreiche Museen und Institutionen der Region be-
teiligen. Die zunehmende Beachtung, die das Ereignis im Revier
auch international findet, wertet das BildForum als Veranstalter
als einen Spiegel der signifikant gewachsenen Bedeutung und
Beachtung von Fotografie in Kunst und Kultur.

Das Programm der 5. Internationalen
Fototage préasentiert sich auch 1999
wieder als Mischung aus hochklassigen
Ausstellungen, Workshops, Seminaren,
Vortrégen und Events aus allen Berei-
chen der Fotografie.

Japan bildet bei der diesjahrigen Ver-
anstaltung mit einem Streifzug durch
die begeisternde Kultur fotografischen
Schaffens den Themenschwerpunktder
Ausstellungen. In Kooperation wurden
Sammelausstellungen mit dem Zeit
Foto Salon und der
Photo Gallery Interna-
tional in Tokio konzi-
piert. Grof3e Namen
wie Yosuhiro Ishimoto,
Issei  Suda, Kikuji

= __;.. ==
e -

Kawada, Daido Moriyama, Toshio
Shibata und Shoji Ueda, um nur einige
Beispiele zu nennen, sollen einen
Vorgeschmack auf das geben, was die
Besucher in Herten erwartet.

Uber die groRRen japanischen Sammel-
ausstellungen hinaus finden Prasenta-

Monat der
Fotografie Im

Ruhr

gebiet

Japanische Fotografie steht im Mittelpunkt der
5. Internationalen Fototage. Die Bildbeispiele zei-
gen Fotos von Toshio Shibata (links oben), Yasu-
masa Morimura (1.) und Nobuyoshi Araki (oben).

tionen bedeutender Protagonisten wie
Kanemura oder Hashigushi in Herten
statt. Neben der klassischen und kiinst-
lerischen Abbildung Uberraschen auch
Bilder aus der japanischen Snapshot-
Szene ebenso wie der Blick junger
Européer auf das Inselreich, zum Bei-
spiel Samuel Zuder oder Enno Kapitza.
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AuRerhalb des Japanzyklus fihrt der
englische Fotograf Simon Norfolk mit
seiner Ausstellung ,,For all of this | have
no words“ an Orte von Genoziden auf
dieser Welt: von Ruanda bis Auschwitz,
von Bosnien bis Kambodscha — Bilder,
die Sprachlosigkeit hinterlassen. Nor-
folksungemeinstille, aber dennoch den
ganzen Schrecken der ihnen zugrunde
liegenden Ereignisse zeigenden Bilder
sind Zeugnisse fur die Kraft der Foto-
grafie, wenn Verantwortung und ethi-
sche Glaubwirdigkeit ihr Credo sind.
Die Deutsche Gesellschaft fur Photo-
graphie (DGPh) hat ihren Kulturpreis
in diesem Jahr den Griindungsmitglie-
dern der Gruppe fotoforum, Siegfried
Lauterwasser, Prof. Wolfgang Reisewitz
und Toni Schneiders, zuerkannt. In
Herten wird aus diesem Anlal3 eine
Ausstellung dieser
Gruppe gezeigt. In
Zusammenarbeit
mit der Zeitschrift
Stern zeigtdie Sek-
tion Bild der DGPh in Erin-
nerung an den im Kosovo zu
Tode gekommenen Bild-
journalisten Volker Kramer
eine Retrospektive seines
Schaffens.
Erstmalig in
Deutschland zu se-
hen ist in Herten
eine Werkschau des
schwedischen Foto-
grafen Anders Petersen. Er zeigt
Schwarzweif3-Aufnahmen mit hoher
Ausdruckskraft. Sein Thema: ,,Café
Lehmitz“, ein Treffpunktvon Menschen
am unteren Ende der sozialen Leiter.
Ein Ereignis der besonderen Art ver-
spricht ,,New York Vertical“ von Horst
Hamann zu werden: Mit engagierter
Unterstlitzung verschiedener Fach-
labors aus dem Kreise des Lambda-
Forums wurden die Panoramaauf-
nahmen von New York, mit denen
Hamann weltweit Furore macht,
mittels digitaler Lambda-Printer auf
eine GroRe von 2,40 x 7,20 m auf
konventionelles Fotopapier vergrofZert.
Traditionell wird in Herten der Preis fur
jungen Bildjournalismus verliehen,
den Agfa und das BildForum, unter-
stitzt von der Bayer Kulturabteilung,
ausschreiben. Die Preistrager in diesem
Jahr sind zu gleichen Teilen Nikolaus
Geyer (Deutschland) und Joachim
Ladefoged (Dédnemark).



Ebenfalls fester Programmbestandteil
der Hertener Fototage sind die Work-
shops und Seminare der BildForum-

Akademie, die sich gleichermal3en
an engagierte Hobbyisten und an-
gehende sowie gestandene Profifoto-
grafen wenden. In diesem Jahr werden
im Zeitraum vom 28.9.-3.10. zwolf
Workshops, funf Seminare und ein

5. Internationale
Fototage Herten

Gespréachskreis zum Thema ,Wahr-
nehmung" angeboten.

Das Workshopangebot reicht vom
psychologischen Portrdt mit Bert
Loewenherz, der kinstlerischen Aus-

Erstmals ist eine Werkschau mit Bildern des
schwedischen Schwarzweil3-Fotografen Anders
Petersen in Deutschland zu sehen.

Das ehemalige Hallen-
bad in der Herterner
Innenstadt ist stets
einer der interessante-
sten und am besten
frequentierten Ausstel-
lungsorte der Inter-

| nationalen Fototage
| Herten.

einandersetzung von Zeit und Raum,
von bewegten und starren Formen mit
Petra Scheer, vom bildjournalistischen
Arbeiten mit Andreas Herzau, Vincent
Kohlbecher und dem Focus Bildredak-
teur Ridiger Schrader Gber die Land-
schaftsfotografie mit Axel M. Mosler
und Leica sowie den speziellen Mog-
lichkeiten der Panoramafotografie der

Fototage Herten

Geschaft auf Gegenseitigkeit® (Ulrike
Lahmann). Dartber hinaus berichten
Horst Hamann, Hubertus Hamm,
Bettina Flitner und Andreas Teichmann
zu unterschiedlichen Themen aus
ihrem Berufsleben.

Auf3erdem haben Fotografen erstmalig
im Rahmen der Internationalen Foto-
tage Herten wéhrend des Erdffnungs-
wochenendes die Mdglichkeit, ihre
Arbeiten im Rahmen von Portfolio-
Reviews mit Fachleuten aus aller Welt
zudiskutierenundbeurteilen zu lassen.
Beteiligen werden sich hier unter
anderem Ruth Eichhorn (Geo) sowie
die US-Amerikaner Fred Baldwin (Foto

Noblex in der
Architektur-
darstellung
durch Joérg
Schoner bis

Auch 1999 werden
in Herten wieder
die Gewinner des
§ Internationalen
Preises fUr jungen
Bildjournalismus
| geehrt. Die Bilder
zeigen Beispiele
der Arbeiten von
Nikolaus Geyer
(1) und Joachim
Ladefoged (u.).

zu einem rei-

nen Frauenworkshop ,Geflhl
festhalten“ mit Xiao Hui Wang, in
dem die Sprache des Kérpers im
Mittelpunkt steht. Im Groffor-
matbereich zeigen H. G. Esch
zum Thema ,,Inszenierte Archi-
tektur® und Simon Puschmann
mit Stillifeszum Thema,,Salzund
Pfeffer”, wo es langgehen kann.
Weiterhin gibt Andreas Weidner
seine profunden Erfahrungen in
der Kontrastbewaltigung in der
SchwarzweiR3fotografie an die Teilneh-
mer weiter. Zur Selbstdarstellung auf
CD-Rom verhilft Marc Kémmerling.
Bewerben kann man sich zu einem Ar-
beits-Lernworkshop inder Internet-Be-
richterstattung mit Photographie.com
als Stipendium.

Die diesjahrigen Seminarthemen sind:
LUrheberrecht der Fotografen* (Dr. W.
MaaRen) und ,Sponsoring - ein

Fest Housten) und Alex Web (Magnum,
New York).

SchlieBBlich wird Herten zum Start-
punkt einer internationalen Kette von
Fotofestivals ,Festival of Light 2000,
die wahrend des kommenden Jahres
auf dem gesamten Erdball stattfinden
werden. In Herten treffen sich die
Festivalleiter, die im Rahmen der Port-
folio-Reviews ebenfalls als Experten zur
Verfuigung stehen. hepé
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Videofans durfen sich freuen,
denn Berlin gibt dem Inter-
essierten einmal mehr einen
wirklich kompletten Uberblick
Uber die Aktivitdten von Cam-
corder & Co und neuesten Pro-
dukten und Trends fur digitale
Aufnahme und Nachbearbeitung.
Gezeigt werden Neuheiten im
Segment Video zuhauf, man darf
sich freuen.

Die kommende Internationale Funkausstellung (IFA) vom
28. August bis 5. September 1999 wird in diesem Jahr be-
sonders von der digitalen Signalverarbeitung in allen
relevanten Bereichen nicht nur der Consumer Electronic
gepragt sein. Sie ist nun zur ,Messe fir die Informations-
gesellschaft“ geworden. Denn die weltweit einmalige Kom-
bination von Publikums-, Fach- und Ordermesse, von Inno-
vationsschwerpunkt, Medienereignis und Diskussionsforum
hat die IFA immer deutlicher zur wichtigsten Messe der
Consumer Electronic gemacht.

Zu den Attraktionen der Funkausstellung zéhlt seit langem
das Technisch-Wissenschaftliche Forum in Halle 5, das alle
zwei Jahre auf der IFA einen Blick in die Zukunft der Con-
sumer Electronics erlaubt. Forschungsinstitutionen prasen-
tieren hier die elektronische Medienwelt von Gbermorgen.
So werden beispielsweise Fernsehen und Internet zukinftig
zusammenwachsen. Eine der Perspektiven: Das Internet hélt
Einzug ins Wohnzimmer und kann fir jedermann leicht zu-
géanglich gemacht werden. Experte Jirgen Sewczyk von RTL
in der Fachzeitschrift FKT. ,Das Internet und das digitale
Fernsehen sind Wirtschaftsbereiche mit extrem starkem
Wachstum, denen eine grof3e Zukunft prognostiziert wird.
Mit der Einfiihrung digitaler Ubertragungstechniken in der
Broadcast-Technik (Fernsehrundfunk) und den wachsenden
Datenkapazitaten im Internet riickt die technische Realisier-
barkeit der Konvergenz beider Medien in greifbare Nahe. Das
Internet kann Uber die traditionellen Broadcastwege auf dem
Fernseher angeboten werden und das Fernsehen auf dem
Computer. Der vollstdndigen Konvergenz dieser beiden
Medien stehen aber dennoch technische und anwender-
bezogene Probleme entgegen.”

Neue TV-Bildschirme

Der Trend zu flachen Bildschirmen nimmt zu, doch bewegen
sich die Verkaufspreise leider im héheren Bereich. Verschie-
dene Technologien wetteifern miteinander. Nach der kom-
menden Funkausstellung wird an dieser Stelle die beste
Gelegenheit sein, einmal ganz aktuell ndher auf die unter-
schiedlichen Bauweisen einzugehen. Hier sei in diesem Zu-
sammenhang aber zunéchst einmal ein kurzer Blick auf eine
zukunftsweisende Neuentwicklung gestattet, die Panasonic
nun kurz vor der IFA auf den Markt gebracht hat. Es ist ein
neuartiger Bildschirmtyp, der sich v6llig von den traditio-
nellen Bildschirmen und LCD-Anzeigen unterscheidet. Der
TC-42PD1F ist eine Weiterentwicklung der bekannten

Ulrich Vielmuth
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Funkausstellung in Berlin

Plasma-Bildschirmtechnologie. Sie wissen schon, die ganz
flachen Fernseher zum An-die-Wand-héngen.

Einige unschone Effekte sind nun ausgemerzt worden, so daf
sich zum einen das Kontrastverhaltnis, das heif3t die Fahig-
keit der Wiedergabe von hohen Motivkontrasten, auf sage und
schreibe 1:550 erhht hat und zum anderen ein extrem hoher
Helligkeitswert von 550 Candela pro Quadratmeter fiir eine
brillante Bildwiedergabe erreicht worden ist. Wenn Sie nun,
neugierig geworden, nach der unverbindlichen Preis-
empfehlung fragen sollten, wollen Sie sicherlich auch die
Wahrheit wissen. Und die lautet kurz und knapp: ca. 32.000,-
DM, wobei die MwSt. schon eingeschlossen ist. Trotz einer
grof3en Bildschirmdiagonalen von 106 cm sicherlich fiir den
Hausgebrauch ein wenig zu teuer...

Digital Video

DV ist nach wie vor ein wichtiges Thema mit immer neuen
Weiterentwicklungen, Superlativen. Da wird JVC aber Augen
machen, denn Panasonic mdchte auf der Funkausstellung
den—nach eigenen Angaben —kleinsten und leichtesten Mini-
DV-Camcorder der Welt in einem Walkman-dhnlichen
Gehduse préasentieren. Diese sehr handliche Bauart fir den
schnellen Dreh unterwegs hat schon vor vier Jahren auf der
IFA flr Aufsehen gesorgt —
damals jedoch auf dem JVC-
Stand. Der kleine Panasonic
NV-EX3 wiegt ohne Akku
nur 400 Gramm und besitzt
—ganz im Trend - einen 2,5
Zoll (Diagonale 6,35 cm)
grofen Farbmonitor mit
einer  Auflésung von
200.000 Pixeln.

Canon zeigt seine Power
auch im Digital Video-Seg-
ment: Als Antwort auf Sonys
Digital8 bringt Canon nun
mit dem MV200-Camcorder
ein digitales Modell auf den Markt, das mit optischem Bild-
stabilisator, digitaler Schnittfunktion, digitalem Ausgang und
Fotomodus gléanzt und mit einem sensationellen Preis von
1.998,- DM an den Start geht. Auch Sharp ist zur IFA mit neu-
en ViewCams présent. Hier wird wohl die sogenannte Inter-
net ViewCam VN-EZ1 mit austauschbarer Speicherkarte fur
Diskussionsstoff sorgen.

Was kommt nach der guten alten Videokassette? Eins steht
unter Experten schon heute fest: Das universelle digitale
Speichermedium fiir alle erdenklichen Zwecke wird es nicht
geben. Doch kann die bevorstehende IFA vielleicht schon
einen Trend aufzeigen, welche neue Speichertechnik zukinf-
tig eine Chance haben wird.

Die Funkausstellung hat sich aus ihren Anféngen als Detek-
torradio-Schau des Jahres 1924 zur Weltmesse der Consumer
Electronics entwickelt, die anlaRlich ihres 75jahrigen
Jubildums noch interessanter, umfangreicher und spannen-
der zu werden verspricht als je zuvor.

Panasonic NV-EX3



Wirtschaftspolitischer Kommentar| i+fc |

Wer hat den grofsten Mut,

etwas zu andermn?

In der Mai-Ausgabe dieser Zeitschrift
habe ich meinen Kommentar Uber-
schrieben mit der Frage: Wird Muller
zum Kndaller? Nachdem der Bundes-
wirtschaftsminister nun seinen Jahres-
wirtschaftsbericht fir 1999 vorgelegt
hat, habe ich noch mehr Hoffnung, daf3
man meine Frage mit einem kréftigen
»Ja“ beantworten kann. Da der Minister
und ich parteilos sind, kdnnen wir es
uns offensichtlich leisten, unpopulére
Dinge zu sagen oder zu fordern. Somit
mdochte ich Herrn Werner Muller mit
meinem Kommentar, wie wir friher
gesagt haben, etwas Schitzenhilfe
geben, um seine Forderungen nach
weniger Staat (nur noch 40 Prozent!)
und mehr personlicher Freiheit besser
publik zu machen.

Dazu gehdren Forderungen wie:

e Beachtung der Unterschiede nach
Qualifikation und Regionen unter
Beachtung der jeweiligen Lage am
Arbeitsmarkt bei Tarifvertragen oder

» den Gewerkschaften ins Gewissen zu
reden, dai3 sie bei ihren Forderungen
auch direkt Verantwortung fir die
Entwicklung der Beschaftigung und
damitauch der Arbeitslosigkeit Giber-
nehmen mussen usw.

» Essind Forderungen, die in unserem
Lande sowohl bei Politikern wie
Gewerkschaftlern ein krasses Um-
denken notwendig machen.

Jetzt hatauch noch der Rheinland-Pfél-
zische Ministerprésident, Kurt Beck
(SPD), den Mut gehabt zu empfehlen,
bei Tarifvertrdgen zu Nullrunden zu
kommen und auch den Rentnern nur
den Inflationsausgleich zu gewdhren,
wie dies von unserem Finanzminister,
Hans Eichel, geplant ist. Damit wurde
vorab bei Gewerkschaftlern, wie Frau
Engelen-Kefer, den Herren Schulte
oder Zwickel (man sollte sie alle drei in
Pension schicken), heftiger Widerstand
ausgelost, weil diesen Gewerkschafts-
geistern jede Flexibilitdt und Beschei-

denheit im Laufe der Jahrzehnte ab-
handen gekommen ist, die notwendig
wére, um mit den Vertretern aus Poli-
tik und Wirtschaft zu einem Konsens zu
kommen, der die notwendigen Ziele fur
eine gute Zukunft insbesondere fir
unsere jungen Menschen im Arbeits-
prozefl3 auch erreichbar werden laft.

Der unbescheidene Herr Zwickel mit
seinen 6,5-Prozent-Forderungen, der,
wie ich meine, schon seit langem mit
dazu beigetragen hat, da® Arbeitspléatze
vernichtet werden, scheint keine realen
Vorstellungen dartiber zu haben, wie
sich Lohnerhéhungen von ,,nur* vier
Prozent jéhrlich und damit zur Zeit
mindestens drei Prozent uber Infla-
tionsausgleich fir deutsche Unter-
nehmen finanziell auswirken.

Ich méchte das an einem Kkleinen
Zahlenbeispiel verdeutlichen:

entsprechende Gewinne (nach not-
wendigen Investitionen und Spar-
ricklagen) gemacht werden.

Wenn man sich jetzt noch einen, in
meinen Augen, bornierten Arbeits-
minister Riester vorstellt, der sein 630,-
DM-Gesetz bzw. die Voraussetzungen
fur die Scheinselbstandigkeit immer
noch nicht richtig korrigieren will,
dann muf3 man sich fragen, ob unser
Bundeskanzler Schrdder auch den
notigen Mut aufbringen wird, die not-
wendigen Reformen fur die Gesundung
unserer Staatsfinanzen bzw. fur eine
florierende, moderne Wirtschaft wirk-
lich durchzusetzen. Weil3 Herr Riester,
dafd in den USA in den letzten Jahren
die Zahl der Leute, die nur zu Hause
arbeiten (scheinselbstandig!?), auf 20
Millionen angewachsen ist?

Man sagt ja dem Kanzler Schrdder
nach, daf3 er keine klare Konzeption fur

Monatsgehalt ~ Gehaltssteigerung 4%  Brutto-Mehrverdienst im Jahr
DM 4.000,- DM 160,- DM 1.920,00
DM 4.160,- DM 166,40 DM 1.996,80
DM 4.326,40 DM 173,60 DM 2.083,20

Gesamtkosten nach 3 Jahren: DM 6.000,-

Damit erhoht sich innerhalb von drei
Jahren fur die Unternehmerseite jahr-
lich bei vier Prozent mehr Lohn die
Steigerung des Gehaltes in drei Jahren
pro Arbeitsplatz um DM 6.000,00! Hin-
zu kommt noch der Arbeitgeberanteil.
Dal3 die permanenten Erpressungen
der Gewerkschaften wie der 1G-Metall
viele Unternehmer veranlassen, ins
Ausland zu gehen oder gar nicht erst
nach Deutschland zu kommen, mifR3te
eigentlich jedem einleuchten. Beson-
ders da wir in Deutschland ohnehin
schon weltweit mit unserem Lohn-
niveau am hdchsten liegen! Die alten
Gewerkschaftsfunktiondre missen end-
lich lernen, dal3 diese Lohn- und
Gehaltsschraube nicht  permanent
weiterzudrehen ist.  Héchstlohne
kénnen nur dort gezahlt werden, wo

seine parteipolitischen Ziele habe.
Wenn man sich an seiner Seite noch
Leute wie unseren Umweltminister
Trittin vorstellt, der erneut mit einem
Alleingang in Sachen Energiepolitik und
Ausstieg aus der Kernkraftelektrizitat
droht, dann muf3 man sich fairerweise
fragen, ob es einem SPD-Kanzler
Uberhaupt mdglich ist, die divergieren-
den Interessen in Partei, Wirtschaft und
Gewerkschaften zu einem klaren partei-
politischen Konzept zu formulieren.

Die Lateiner haben einen schoénen
Ausdruck, der da heif3t: Qui tacet,
consentire videtur (von dem, der
schweigt, wird angenommen, daf3 er
zustimmt). Daran sollten wir auch
denken, wenn Schrdder nicht gleich zu
allen Problemen konkret Stellung
nimmt. Joseph Blomer
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Recht

Keine Schonzeit

Der Betriebsrat ist vor jeder Kiindigung
zu horen, § 102 Abs. 1 Satz 1 BetrVG.
Dabei hat ihm der Arbeitgeber auch die
Kundigungsgrinde mitzuteilen, § 102
Abs. 1 Satz 2 BetrVG. Das gilt selbst in
den ersten sechs Monaten eines Ar-
beitsverhaltnisses, wenn der zu kindi-
gende Mitarbeiter noch keinen Kindi-
gungsschutz hat. Gibt es hier keine
durch Tatsachen konkretisierbaren
Grinde, reicht es aus, dal3 der Arbeit-
geber seinem Betriebsrat blof3 die sub-
jektiven Wertungen mitteilt, dieihnzur
Kindigung veranlassen (BAG — Urteil
vom 3.12.1998 — 2 AZR 234/98).

Gar nicht nett im Internet

Die neuen Medien bieten ein www.elt-
weites Betdtigungsfeld. Sah man sich
friher beim Beleidigen noch in die Au-
gen, geht heute alles Giber den Server.
Grenzenlose Freiheit bedeutet aller-
dings nichtgrenzenlose Frechheit. Und
so kénnen, wenn es schon einschlégige
Abmahnungen gegeben hat, herabwiir-
digende AuRerungen tiber den Arbeit-
geber im Internet eine ordentliche
Kindigung rechtfertigen (LAG Schles-
wig-Holstein — Urteil vom 4.11.1998 —
2 Sa 330/98).

Wie Du mir, so ich Dir

Ein einseitiges Rechtsgeschéft, das ein
Bevollmachtigter gegentiber einem an-
deren vornimmt, ist unwirksam, wenn
der Bevollmachtigte keine Vollmachts-
urkunde vorlegt und der andere das
Rechtsgeschaft aus diesem Grunde un-
verziglich zurtickweist, § 174 Satz 1
BGB. Lehnt der Vertreter des Empfén-
gerseiner einseitigen Willenserklarung
diese Erklarung wegen fehlender Voll-
macht ab, mul3 er dabei selbst eine Voll-
macht vorlegen. Tut er das nicht, kann
seine Erkldrung unter den gleichen
Voraussetzungen zurlickgewiesen wer-
den. Das wiederum hat zur Folge, dal3
die erste Erklarung unwirksam bleibt
(AG Kleve — Urteil vom 6.11.1998 -3 C
452/98). Und nicht vergessen: Die Voll-
macht muf3 im Original vorgelegt wer-
den. Eine Fax-Kopie reicht nicht.

,,lch ruf’ Dich an!*

Callcenter boomen. Trotzdem stellen
sich die Wettbewerbshtter mit zuléssi-
gen Werbeanrufen recht sparsam an.
Wer beispielsweise ein vorformuliertes
Einverstandnis mit Telefonwerbung
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Im Focus: Einer fur alle. Der Sozialversicherungsausweis

Pflichtbewul3t: Jeder Beschaftigte bekommt einen Sozialversicherungsausweis. So will es
§ 95 Abs. 1 Satz 1 SGB IV. Einer der Grunde fur diese staatliche Wohltat ist die Verbesserung
von MiRbrauchskontrollen. Mit ihnen_sollsitlegaler,Beschaftigung, d. h. insbesondere soge-
nannter ,Schwarzarbeit, vorgebetigt werden. Ob das im Ergebnis immer klappt, sei dahin-
gestellt.

Standesbewuf3t: Die Ausstellung des Sozialversicherungsausweises erfolgt durch den
Rentenversicherer bei Vergabe der Versicherungsnummer, 8 96 Abs. 1 SGB IV. Diese Ver-
sicherungsnummer bekommen selbst geringfligig Beschéaftigte. Die erstmalige Ausstellung
des Ausweises erfolgt auch auf Antrag des Beschaftigten, ebenso die'Neuerteilung bei Verlust
oder Zerstérung. Unbrauchbare oder zu viel erhaltene Sozialpésse sind zurtickzugeben. Jeder
Beschéftigte darf eben nur einen, auf seinen Namen ausgestellten Sozialversicherungsausweis
besitzen, § 96 Abs. 2 Satz 4 SGB V.

Geltungsbewul3t: Jeder Arbeitgeber hat.sich den Sozialversicherungsausweis bei Beschéfti-
gungsbeginn vorlegen zu lassen, § 98 SGB IVakerrespondierend ordnet § 99 Abs. 1 SGB IV
an: ,,.Der Beschéftigte hat seinen‘Sozialversicherungsausweis bei Beginn der Beschaftigung
dem Arbeitgeber vorzulegen. Kannider Beschaftigte seinen Sozialversicherungsausweis nicht
vorlegen, hat er dies unverzuglich nachzuholen.“Mit dieser Regelung soll sichergestellt sein,
daf3 niemand durch die Maschen der Sozialgesetze schliipft. In bestimmten Branchen mis-
sen Arbeitnehmer ihrentAusweis sogar mitfihren (z. B."bei Schaustellern und Gebdude-
reinigern). Geringfligig' Beschaftigte kénnen mit inrem Arbeitgeber vereinbaren, daf er den
Sozialpal? aufbewahrt.

Problembewuf3t: Da sind wir auch schon mittendrin. Es ist nicht selten, dal3 Arbeitnehmer
mehrere Beschaftigungen haben. Da wird neben dem Hauptjob noch gekellnert, Taxi gefah-
ren, fur die Zeitung fotografiert oder geputzt. Es gibt auch Arbeitnehmer, die sich von Zeit zu
Zeit krank melden, damitsie Zeit fureine mehr oder minderdukrative Nebentatigkeit nutzen
kénnen. Und genau da wird der Sozialversicherungsausweis wieder interessant. Heif3t es in
§ 100 Abs. 2 SGB IV doch: ,Wahrend einer Lohn- und Gehaltsfortzahlung wegen Arbeitsun-
fahigkeit kann der Arbeitgeber die Hinterlegung des Sozialversicherungsausweises verlangen;
(...). Hat der Arbeitgeber die Hinterlegung-des Sozialversicherungsausweises verlangt, ist er
berechtigt, die Lohn- und Gehaltsfortzahlung zu verweigern, solange der Arbeitnehmer den
Sozialversicherungsausweis nicht hinterlegt; (...)."

Krisenbewuf3t: Mi3brauch 18Rt sich mit der gesetzlichen Regelung zwar nicht vollstdndig
ausschlie3en. Untreue Mitarbeiter kdnnen aber etwas an die Kette gelegt werden. Vorausge-
setzt naturlich, der zweite Arbeitgeber nimmt seine Pflichten ebenfalls ernst. Blof3: Das Recht
aus § 100 Abs. 2 SGBWfiihrt nicht zu einem Wegfall der Entgeltfortzahlung. Der Arbeitge-
ber hat nur ein zeitweiliges Leistungsverweigerungsrecht (BAG — Urteil vom 14.6.1995 —
5 AZR 143/94). Und das gilt selbst dann, wenn der Sozialversicherungsausweis erst nach dem
Ende der Arbeitsunféhigkeit oder nach Beendigung_desfArbeitsverhaltnisses vorgelegt wird
(BAG - Urteil vom 21.8.1997 — 5 AZR 530/96). Die Verletzung der Hinterlegungspflicht soll
nicht dazu fuhren, Arbeitgeber auf Kosten der Sozialversicherer zu entlasten. Die mif3ten
némlich sonst an seiner Stelle Krankengeld far die Ausfallzeit bezahlen. Und das wiederum
wirde dem Gesetzeszweck zuwiderlaufen. Sollten doch gerade die 6ffentlichen Kassen und
damit alle Steuer- und Beitragszahler durch die Einflihrung des Sozialpasses entlastet
werden. Im Interesse aller ist es daher dringend angesagt, die Vorlage- und Hinterlegungs-
pflichten nach dem SGB 1V ohne Ausnahme zu beachten.

unterschreibt, bleibt daran nicht bis Ul-
timo gebunden. Auch fir diese Klausel
gilt das AGB-Gesetz, und nach dessen
§ 9 ist eine Allgemeine Geschaftsbedin-
gung unwirksam, die den Vertragspart-
ner entgegen den Gebotenvon Treu und
Glauben unangemessen benachteiligt
(BGH - Urteil vom 16.3.1999 — XI ZR
76/98 - Kontoerdffnungsformular).

Bis dahin ging‘s gut
Arbeitnehmer haben bei Beendigung
ihres Beschaftigungsverhaltnisses An-
spruch auf ein Zeugnis. Das sieht § 630
Satz 1 BGB vor. Nun gibt es immer wie-
der mal Falle, in denen ein Arbeitneh-
mer mal zwischendurch eine Lei-
stungsbeurteilung mochte.  Dafur
braucht er dann ein berechtigtes Inter-
esse. Das hat das BAG nun fiir den Fall
bejaht, daf3 der unmittelbare langjéhri-

ge Vorgesetzte des Arbeitnehmers aus-
scheidet (Urteil vom 1.10.1998 — 6 AZR
176/97).

Vertrauenskrise

Eine Kundigung soll immer das letzte
Mittel sein, eine fristlose Kindigung
das allerletzte. Statt Ex-und-hopp und
~Raus bist Du“ kann man den Arbeit-
nehmer natdrlich auch bis zum Ablauf
der ordentlichen Kindigungsfrist un-
ter Vergutungsfortzahlung freistellen.
Das muf3 aber nicht immer sein, meint
das BAG. Die fristlose Kiindigung einer
Fuhrungskraft wegen eines Loyalitéts-
verstof3es ist ndmlich nicht allein des-
wegen unwirksam, weil der Arbeitgeber
die teurere Freistellungsmoglichkeit
nichtgenutzt hat (Urteil vom 11.3.1999
— 2 AZR 507/98).

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff



Carina Rey betreut
Presse bei B + H

Carina Rey (31) betreut ab
sofort die Pressearbeit des
Eschweger Bilderrahmen-
herstellers Becker + Hach.
Rey hatte nach ihrem Studi-
um der Politischen Wissen-
schaft und Journalistik in
Munchen zwei Jahre lang als
Pressereferentin im Burda-
Verlag gearbeitet. Im No-
vember 1996 wechselte sie
als Sprecherin zur Munch-
ner Direktbank Advance
Bank, die sie im April 1999
verliel3, um sich mit einem
eigenen Pressebiiro selb-
standig zu machen.

Harald Brune bei
Fuji Professional

Anfang Juni hat Harald
Brune als neuer Fachver-

Werner Seufert, fast acht Jah-
re lang Mitglied des Vor-
standes der Agfa-Gevaert-
Gruppe, hat Ende Juni seinen
Pensionsurlaub angetreten.
Seine Aufgaben in Mortsel
Ubernahm Friedrich Hujer.
Zu diesen Aufgaben zahlen
unter anderem die Betreu-
ung des Arbeitsgebietes Gra-
fische Systeme und der Re-
gion NAFTA und Direkt-
export sowie der Forschung,
Entwicklungund Produktion
fur Gerate und Software.

Seufert begann seine beruf-
liche Laufbahn bei Agfa in

Werner Seufert

Munchen. Dort leitete er un-
ter anderem von 1983 bis
1987 das Geschaftsfeld La-
borgerédte und anschlieRend
bis 1990 das Geschaftsfeld

Wechsel im Vorstand bei Agfa

Friedrich Hujer

Magnetband. 1991 wurde er
als Leiter des Geschéftsbe-
reichs Grafische Systeme in
den Vorstand der Gruppe mit
Sitz in Mortsel, Belgien, be-
rufen.

Friedrich Hujer startete
1968 seinen Berufsweg bei
Agfa ebenfalls in Minchen
im Bereich Laborgeréte. Er
leitete dieses Geschaftsfeld
von 1988 bis 1991, war
anschlief3end Leiter des Ge-
schéftsfeldes Elektronische
Druckvorstufe in Wilming-
ton, USA, und wurde 1994 in
den Vorstand berufen. Dort
leitete er den Geschaftsbe-
reich Foto (jetzt Consumer
Imaging) mit Sitz in Lever-
kusen. Ein Nachfolger fir
diese Position ist noch nicht
benannt.

Personelles| i+fc |

kaufer fur Professional Pro-
dukte seine Tatigkeit bei
Fujifilm aufgenommen. In
dieser Funktion ist der
41jahrige gebirtige Bielefel-
der fur den norddeutschen
Raum zustdndig. Brune ist
gelernter Fotografenmeister
und verfugt Uber langjahrige
Erfahrungen in den Berei-
chen Aufnahme und Vertrieb.

Claudia Ludtke bei
Glnster & Hahn

Claudia Ludtke verstarkt
seit dem 1. August den
Innendienst der Handels-
vertretung Gunster & Hahn
OHG in KdéIn. Durch ihre
langjahrige  Berufserfah-
rung in einem grof3en Foto-
konzern ist sie mit den Be-
langen des Fotohandels be-
stens vertraut. Gilnster &
Hahn vertritt die Firmen
Hama, Jobo, Tasco, Kinder-

Leserbriefe

Zu unserem Wirtschaftspolitischen Kommentar: ,,65 Jah-
re zu spat — Was in Sachen ,scheinselbstandiger Arbeit-
nehmer* den Auftraggebern zugemutet werden soll* in ifc-
Ausgabe 6/99, S. 68, erreichten uns folgende Zuschriften:

mann und Plawa sowie den
FMV-Verlag.

Jenoptik trauert
um Ute Volk

Die Jenoptik Laser, Optik,
Systeme GmbH trauert um
ihre Mitarbeiterin Ute Volk.
Sie arbeitete zuvor als Leite-
rin der Abteilung Digitale
Kameras und ist Mitte Juni
nach  kurzer, schwerer
Krankheit gestorben.

~Sehr geehrter Herr Blomer,

ich bin seit langen Jahren Leser Ihrer Zeitschrift und seit
nunmehr 13 Jahren Vorsitzender des Gewerbevereins Loh-
felden-S6hrewald.

Wir geben alle drei Wochen eine eigene Publikation heraus,
24 Seiten, Auflage 27.000 Stick. Fur die redaktionellen
Beitrége bin ich zustandig und verantwortlich.

Ich méchte Sie um Genehmigung bitten, Ihren oben ge-
nannten Kommentar honorarfrei in unserer nachsten Aus-
gabe, die in der 27. Woche erscheint, abdrucken zu dirfen.

Mit freundlichen GruRen

Heinz Hibbeln, Foto Hibbeln GmbH,

Im Wiesengrund 2, 34253 Lohfelden*

~Sehr geehrter Herr Blomer,

nur der Vollstdndigkeit halber teilen wir IThnen mit, daf3 es
sich bei dem von Ihnen kommentierten Fragebogen nicht
allein um einen ,Fragebogen der AOK* im Rahmen des § 7
Abs. 4 SGB IV handelt.

Es ist vielmehr so, da® sémtliche gesetzlichen Krankenkas-
sen und die BfA diesen Fragebogen zur Aufklarung im Rah-
men des 8 7 Abs. 4 SGB IV verwenden.

Mit freundlichen Gruf3en

Heinrich Schluter, Leiter der Rechtsabteilung,

AOK Rheinland, Kasernenstral3e 61, 40213 Dusseldorf*

8/99 imaging + foto-contact 69



Nachrichten

Tetenal-Forum im Internet
in neuem Look

Das Tetenal-Support-Forum im Inter-
net prasentiert sich seit einigen Tagen
in neuem Look und ist jetzt noch an-
wendungsfreundlicher und informati-
ver. Das Diskussionsforum ladt alle
Web-Surfer ein, Fragen zu stellen, An-
regungen zu geben oder Tips und Tricks
zu verraten sowie Kontakte zu anderen
fotobegeisterten Anwendern zu knip-
fen. Bei eventuellen Problemen haben
andere  Diskussionsteilnehmer  die
Mdglichkeit, schnell und direkt Lésun-
gen anzubieten. Eigene Erfahrungen,
zum Beispiel aus den Bereichen Foto-
grafie oder Inkjet, kdnnen so ins Netz
gestellt werden, damit alle Teilnehmer
von den nitzlichen Hinweisen anderer

profitieren. Ebenfalls neu auf den Tete-
nal-Internetseiten ist der Bereich FAQ
(Frequently Asked Questions). Hier fin-
det der User zahlreiche Antworten auf
haufig gestellte Fragen, die sich aus der
taglichen Praxis des Technischen Ser-
vice von Tetenal ergeben.

Fotofachschiler zu Gast
in der Fujifilm Zentrale

Kurz vor ihren AbschluRpriifungen
haben die Schiler des Hauptlehrgangs
an der Fachschule des Deutschen Foto-
handels in Kiel auf Einladung von
Fujifilm die Zentrale des Unterneh-
mens in Dusseldorf besucht. Bei dem
eintégigen Informationsbesuch sollten
die Schiler einerseits einen Einblick in
die Bandbreite Fujifilms erhalten und

Imaging+foto-contact-Leser fahrt nach Paris

=] -;:. L
W ~'

.---i
‘I"":‘j""

—r

g = - A

i

w11l

=
bis

145

Macromax-Gewinnspiel entschieden

Der Gewinner steht fest beim grofRen Macromax-Gewinnspiel, das Cullmann
und imaging+foto-contact im Februar starteten. Dabei sollten imaging+foto-
contact-Leser Fragen zur Weltneuheit Macromax beantworten. Die Kamera des
japanischen Herstellers Goko ist in zwei Modellen bei der Cullmann GmbH im
Vertrieb. Das einzigartige Produkt ermdglicht in einem Bereich zwischen zehn
Zentimetern und unendlich scharfe Bilder. Extreme Schérfentiefe und eine
auf3erordentlich kurze effektive Belichtungszeit flihren dabei zu einem vollig
neuen Bilderlebnis bei Makroaufnahmen. Aus mehreren hundert Einsendun-
gen zogen Cullmann Mitarbeiterin Gisela Riechel und Verkaufsleiter Rudolf
Scheidig den gliicklichen Gewinner: Gerhard Altkofer von Foto Altkofer aus
Bayreuth wird mit Begleitung ein erlebnisreiches Wochenende in Paris ver-
bringen.
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Gelegenheit zur Arbeit mit professionellen
Kameras hatten die Schuler der Kieler Foto-
fachschule bei einem Besuch in der Diisseldorfer
Fujifilm Zentrale.

andererseits in verschiedenen Praxis-
workshops ihr Wissen rund um die
Fotografie vertiefen. In kleinen Grup-
pen arbeiteten sie zum Beispiel mit
professionellen Kameras und Filmen
im hauseigenen Fotostudio. Auf dem
Programm standen weiterhin die Film-
verarbeitung am digitalen Minilab so-
wie digitale Aufnahme- und Ausgabe-
gerdte. Die Demonstration neuester
Scannertechnologien und der digitalen
Radiografie rundete den Tag ab. Weitere
Informationen zum Hauptlehrgang an
der Kieler Fotofachschule sind in dieser
Ausgabe auf den Seiten 14 und 15 zu
finden.

Rollei erweitert Garantie
auf drei Jahre

Rollei hat zum 1. August seine Herstel-
lergarantie auf drei Jahre erweitert.
Diese gilt fiir das gesamte Rollei-Lie-
ferprogramm und unabhéngig davon,
ob die Rollei-Kleinbild-, APS- oder Mit-
telformatkameras, Objektive und Dia-
projektoren sowie das Systemzubehor
im Hobbybereich oder von professio-
nellen Anwendern im harten Dauerein-
satz genutzt werden. Die Drei-Jahres-
Garantie istdas nach aul3en erkennbare
Resultat von kontinuierlich durchge-
fihrten MaRBnahmen zur Qualitéts-
sicherung. Im Rahmen eines von
Rollei-Geschaftsfihrer Dr. Hans D.
Zettel straff gefiihrten Qualitatsmana-
gements wurden parallel zu umfassen-
den Mitarbeiterschulungen auch die
Produktions- und Materialanforde-
rungen nochmals erhéht und die
Qualitatskontrollen intensiviert.



Polaroid Sofortbildfotografie — bietet fur lhre Kunden
eine Vielfalt an Einsatzmaoglichkeiten in Freizeit und Beruf

Auch im digitalen Zeitalter ist die Sofortbildfotografie von grofRer Bedeu-
tung. Unzdhlige Einsatzmdglichkeiten der Sofortbildkamera fur beruf-
liche und private Zwecke und der Einsatz in der Freizeit, wo dem
Fun-Faktor, der Spontanitat und Kreativitat keine Grenzen gesetzt sind,
machen die Polaroid Sofortbildfotografie zu einem profitablen
Umsatztrager. In dieser Exclusivserie geben wir Ihnen Tips rund um die
Sofortbildfotografie.

Thema heute: Filmlagerung und Kamerapflege — Teil 2

In der vorigen Ausgabe haben Sie Tips fur das richtige
Lagern und die Handhabung von Sofortbildfilmen erhalten.
Heute gibt es einige Hinweise rund um die richtige Kamerahand-
habung und -pflege.

Was man bei Sofortbildkameras beachten sollte

»Meine Sofortbildkamera funktioniert nicht mehr richtig, das Bild wird
nicht einwandfrei transportiert...“ Mit diesen oder &hnlichen Fragen
richten sich einige Kunden bestimmt auch an Sie. Nachfolgend geben
wir lhnen Tips, was lhre Kunden bei den pflegeleichten, aber dennoch

auch sorgsam zu behandelnden Sofortbildkameras beachten sollten.
Damit der Spal3 an der Sofortbildkamera auch lange erhalten bleibt, ist
die Pflege der Kamera besonders wichtig. Grundsatzlich haben alle
Sofortbildkameras ein robustes Gehduse und verfligen tiber eine ausgereifte
Technik. Jede Sofortbildkamera mit eingelegtem Film ist ein kleines und
perfekt arbeitendes Fotolabor. Sobald der Film in die Kamera eingelegt ist
und der Ausloser betétigt wird, werden komplizierte Prozesse in Gang gesetzt, die fir den Anwender nicht sichtbar sind. Er hélt
innerhalb von Sekunden ein Foto in der Hand, das sich vor seinen Augen in Minuten

entwickelt.

Wie bei allen optischen Geréten, ist auch bei Sofortbildkameras Sauberkeit hichstes
Gebot. Bei den robusten Kameras muf3 zwar nicht viel beachtet werden, da fast alle
Vorgénge automatisch ablaufen, jedoch sollten Sucher und Objektiv immer von
Fingerabdriicken und Staub freigehalten und gelegentlich fachgerecht gereinigt werden.

Reinigung der Walzen

Nach intensivem Gebrauch von Soforthildkameras kann es vorkommen, daR die beiden
Walzen, durch die jedes Sofortbild nach dem Auslésen transportiert wird, an einigen
Stellen durch Chemikalienreste beschmutzt sind. Jedes einzelne Sofortbild, das beim
Ausldsen aus der Kamera transportiert wird, besitzt im weif3en Bildrand eine Kapsel mit
Chemikalien, die fiir die Entwicklung benétigt werden. Beim Auswurf des Bildes wird es
durch die beiden Walzen gedriickt, wodurch sich die Entwicklungschemikalien
gleichméaRig Uber das Bild verteilen. Die Paste ist selbstverstandlich gut versiegelt, es kann
jedoch vorkommen, daf3 durch kleine Beschadigungen Chemikalien auf die Walzen geraten.
Auch Sand und Staub kénnen sich auf diesen Walzen absetzen, wodurch auf den Fotos kleine
Pinktchen entstehen kdnnen. Um dem vorzubeugen, sollten Sie Ihren Kunden raten, die
beiden Walzen ab und zu mit einem fusselfreien, leicht angefeuchteten Tuch zu reinigen

— dann steht dem Soforthildspal? nichts mehr im Wege!

Nachste Folge: Was gibt es Neues?

«Polaroid LIVE FOR THE MONIENT




Literatur

Friedrich Seidensttcker:

Der humorvolle Blick
Fotografien 1923-1957

~Schnelle Sachen waren immer meine
Leidenschaft und lustige Motive®, so
beschrieb  der Berliner  Fotograf
Friedrich Seidenstuicker seine Arbeits-
weise. Bereits als Kind entdeckte der
1882 in Unna geborene Sohn eines Rich-
ters seine Liebe zur Fotografie. Nach
einer Ausbildung als Maschinenbauer in
Hagen, wo er erstmals mit der Bildhaue-
rei in Beruhrung kam, wechselte er nach
Berlin, um sein Ingenieurstudium fort-
zusetzen, was er jedoch sofort wieder
abbrach. Zur Existenzsicherung arbei-
teteervon 1914 anbei den Zeppelin-Wer-
ken. In dieser Zeit entdeckte er die foto-
grafische Motivwelt des Berliner Zoos,
der er sein ganzen Leben lang treu blieb.
Nach dem ersten Weltkrieg studierte
Seidenstuicker an der Staatlichen Hoch-
schule fur die Bildenden Kunste
Bildhauerei. Da sich nach dem Studium
der kommerzielle Erfolg  seiner
Skulpturen nicht einstellte, gewann fir
ihn die Fotografie als relativ preiswerte
Bildherstellungstechnik an Bedeutung
und stiel3 bei einer Zeitung auf gute
Resonanz.

FRIEDRICH SEIDENSTUCKER

Far damalige Verhéltnisse kleine, hand-
gehaltene Kameras erlaubten Seiden-
stiicker, auf alltagliche Motive schnell
fotografisch zu reagieren. Die Auf-
nahmen aus dem zwanziger Jahren sind
Beschreibungen des Alltags, aus dem
Blickwinkel des Flaneurs. Sie wirken, als
seien sie im Vorubergehen aufgenom-
men worden. Interessant sind die Bilder
auch deshalb, weil sie dem Betrachter
erlauben, die Aufnahmen Uber das stets
in der Bildmitte plazierte Hauptmotiv
hinaus Uber die Rander hinweg weiter-
zudenken. Neben dem Hauptmotiv
kommen so Details und Nebenséchlich-
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keiten ins Bild, die zusétzliche Informa-
tionen bieten.

Ein Schwerpunktthema seiner Fotogra-
fien war das Festhalten einer Bewegung
aufihrem Hohepunkt. Bekanntestes Bei-
spiel daflr ist die Mitte der 20er Jahre
entstandene Serie der Berliner Pfiitzen-
springerinnen, die den Lebensalltag und
das gewachsene SelbstbewufR3tsein der
Neuen Frauwiderspiegelt—aberauchdas
Interesse Seidenstiickers am weiblichen
Geschlecht. Dabei war der verstohlene,
zuriickhaltende Blick in Kombination
mit fotografischer Alltagsbeschreibung
und Humor charakteristisch fir sein
fotografisches Werk.

Seine Bilder waren aber auch populér,
weil sie keine Kritik an den real exi-
stierenden Verhdltnissen formulierten,
sondern versuchten, die komplexe
Realitat in Bildserien von Handlungs-
abldufen darzustellen oder sie in
konzentrierter Darstellung auf anek-
dotische Situationen zu reduzieren.
Diese Fotografien wurden erfolgreich in
Zeitungen, Zeitschriften und Illustrier-
ten verdffentlicht und fuhrten schlie3-
lich zu einem Vertrag mit dem Ullstein
Verlag. So gab Seidenstiicker 1930 die
kinstlerische Arbeit als Bildhauer auf
und wurde mit 48 Jahren Berufsfotograf.
Dabei blieb er seinen Sujets treu,
perfektionierte jedoch die Gestaltung
seiner Bilder. So ging der Charme der
frihen, oft unbeholfen, aber wahrhaftig
wirkenden Bilder zwar verloren, Seiden-
stiicker wurde jedoch Spezialist fur
Fotografien, die durch den Bildwitz
ungewdhnlicher Situationen gekenn-
zeichnet waren.

Nach dem 2. Weltkrieg betrieb Seiden-
stlicker dann sein zum groR3ten Teil vom
Krieg verschont gebliebenes Bildarchiv
als eigene Bildagentur. Viele der Aufnah-
men aus den 50er Jahren transportieren
das Klima dieser restaurativen Phase der
jungen Bundesrepublik. Wirtschafts-
wunder und Verdrdngung hatten
Konjunktur. Daneben entstanden auf-
tragsungebundene Arbeiten, wie zum
Beispiel in Farbe fotografierte Aktauf-
nahmen seiner zahlreichen Freun-
dinnen und Hunderte von Tierbildern in
dem von ihm so geliebten Berliner Zoo.
Die Wiederentdeckung des Fotografen
Friedrich Seidenstticker erreichte ihren
Hohepunkt Ende der 70er Jahre. Nach
Seidenstlickers Tod in Jahre 1966 wur-
den seine Fotografien auf verschiedenen
Ausstellungen und der documenta 6 ge-

zeigt. Die 1979 in der Kolner Galerie
Wilde durchgefiihrte Prasentation &ffne-
te seinen Fotografien den Weg in den
Kunstmarkt.

Friedrich Seidenstticker, Der humor-
volle Blick, Fotografien 1923-1957,
Sammlung Ann und Jirgen Wilde,
Sprengel Museum Hannover, 1997,
ISBN 3-89169-119-X.

Malcolm Peel:

Erfolgreich im Management

Ein Manager sollte alles im Griff haben.
Um diesen hohen Anspruch erfiillen zu
konnen, ist mehr erforderlich als nur
fachliche Kenntnisse. Erfolgreich im
Management ist nur der, der gelernt hat,
wirkungsvoll zu fiihren, gezielt zu
planen und fundiert zu entscheiden.
~Management ist das Erreichen von Zie-
len durch andere Menschen®, so lautet
die vielleicht einfachste Definition von
Fihrung und Leadership.

In dem neuen im Falken Verlag er-
schienenen Ratgeber schildert Malcolm
Peel, der Uber langjahrige Erfahrungen
als Managementtrainer bei Rolls-Royce,
British Rail und am renommierte Insti-
tute of Management verfiigt, worauf
es ankommt: Planung, Organisation,
Durchfiihrung und Kontrolle sind die
zentralen  Aufgabengebiete  jeder
Flhrungskraft. Aber nur durch gutes
Selbstmanagement sind diese Aufgaben
in den Griff zu bekommen. Und da hilft
keine graue Theorie. ,,Auf Erfahrung be-
grundeter Pragmatismus ist im Manage-
ment wichtiger als alle theoretischen
Erdrterungen®, so Peel. Deshalb stellt er
in seinem Grundlagenwerk moderne
Managementkonzepte praxisnah vor —
anhand zahlreicher Beispiele, Checkli-
sten und Ubersichten. Die Checkpoints,
mit denen sich direkte Vergleiche zur ei-



genen Arbeit ziehen lassen, machen den
Band aus der Reihe ,Falken & Pitman
Management“ zu einem unentbehrli-
chen Managementberater.

Malcolm  Peel,  Erfolgreich  im
Management, Band 7329 aus der Reihe
Falken & Pitman Management, 224 Sei-
ten, Falken Verlag, Niedernhausen 1997,
ISBN 3-8068-7329-1, DM 39,90.

Franchise-Chancen fir
Deutschland 1999/2000

Selbstandigmachen als Partner
erfolgreicher Unternehmen

Franchise ist heutzutage in allen wirt-
schaftlichen Bereichen zu finden, ob
Handel, Handwerk, Gastronomie oder
Dienstleistung. Das Erfolgsrezept dieses
Konzepts besteht darin, da der
Franchise-Geber sein bewahrtes Unter-
nehmenskonzept, sein Know-how und
seine Dienstleistung gegen Gebiihr dem
Franchise-Nehmer zur Verfugung stellt,
wéhrend dieser als selbstandiger Unter-
nehmer auf eigenen Namen und auf
eigene Rechnung das Konzept umsetzt.
Da die Konzepte genau auf das Produkt
bzw. auf die Dienstleistung zugeschnit-

Die Photo-Grossiste

50678 Kbln, Josephstr. 33 « 50442 Kdln, Postf. 10 02 42
0 0221/311077«Fax 0221/ 3311 64

ten sind und die Arbeitsteilung zwischen
Franchise-Geber und Franchise-Neh-
mer das System so flexibel machen,
kénnen sich Franchise-Systeme jeder-
zeit an die aktuellen Marktgegeben-
heiten anpassen. Deshalb spielen
Franchise-Systeme eine immer wichti-
gere Rolle, wenn es darum geht, neue
Mérkte zu erschlie3en oder alte Markte
zu revitalisieren.

Bislang haben sich etwa 35.800 Jung-
unternehmer mit Hilfe eines Franchise-
Systems selbstdndig gemacht. Allein
1998 summierte sich ihr Umsatz auf
44 Milliarden Mark. Im gleichen Jahr
beschaftigten diese Franchise-Nehmer
mehr als 330.000 Mitarbeiter. Und auch
fur die ndchsten Jahre werden Franchise-
Systemen gute Wachstumschancen be-
scheinigt. Dabei ist der wirtschaftliche
Erfolg vor allem darauf zurtickzufiihren,
dal3 Franchising die Vorteile eines
GroRRunternehmens (Marktmacht) mit
deneneinesKleinunternehmens (Markt-
nahe) vereinigt.

In Zusammenarbeit mit dem Deutschen
Franchise-Verband, der sich seit Jahren
fur seriéses und erfolgsorientiertes Fran-
chising einsetzt, hat der VNR Verlag fur

Vereinigung von Grossisten
fur Photo
und Imaging e.V.

Literatur

die Deutsche Wirtschaft nun bereits zum
zwolften Mal den Katalog ,Franchise-
Chancen fir Deutschland” mit 375 Sy-
stemen, die in einem Unternehmenspor-
trat vorgestellt werden, herausgebracht.
Zur besseren Vergleichbarkeit der Kon-
zepte haben alle dargestellten Systeme
denselben Fragenkatalog beantwortet.
Erstmals ist dem Standardwerk eine CD-
ROM mit umfangreichen Suchfunktio-
nen beigelegt, die eine gezielte Auswahl
der Geschéftsbereiche ermdglicht.
Daruber hinaus erlautert das Kompen-
dium, wie Franchising funktioniert,
welche Voraussetzungen notwendig sind
und wie man den richtigen Franchise-
Partner findet. Checklisten ermdglichen
es, die eigenen Vorstellungen mit den
Angeboten der Franchise-Geber zur
Entscheidungsfindung abzuklaren.
Franchise-Chancen 1999/2000, Selb-
standigmachen als Partner erfolgreicher
Unternehmen / in Zusammenarbeit mit
dem Deutschen Franchise-Verband e.V.,
VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft
AG, Bonn 1999, aktualisierte und erwei-
terte Auflage, 288 Seiten, Grof3format,
ISBN 3-8125-0294-1, DM 98,- einschl.
CD-ROM.
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Wir gehdren weltweit zu den fihrenden Anbietermn von Zubehdr flr Folo - Audio - Video - Mobiltelafon. Unsere Produkte genieBen national
und intermational einen hervoragenden Ruf.
Wir wollen auf dem Sekior Foto - Audio - Video weiter wachsen und suchen daher zum nichstméglichen Termin einen dynamischen

Product Manager

mit den Schwerpunkten Beschaffungsmarketing (Programmzusammenstellung, Lieferantenauswahl, Sourcing) sowie Einkaufs- und
Vartriebsunterstitzung. Die Position ist direkt der Geschiftslaitung unterstallt.

Sle sind idealerwelse Anfang bis Mitte dreiBig und verfilgen bereits (iber einschidigige Efahrungen im internationalen Beschaffungs-
marketing. Profunde Kenntnis des Fotomarktes sowie verhandlungssichers Englischkenntnisse in Wort und Schrift sind fir diese Position
Voraussetzung. Ihr Profil solite der Dynamik des zu bearbeltenden Sortiments entsprechan.

Bitte senden Sie uns Ihre Bewerbungsunteragen mit Lichtbild unter Angabe Ihres frilhestmaglichen Eintrittslermins.

Absolute Diskretion wird zugesichert.
CcU ungﬁ

CULLMANN GmbH
. Postfach B
| 90575 Langenzenn

rum Teil vorhanden und ging Ubernahme ader Mewerdffrung « awch - kurrfrstiyg még-
lich. Branchenerfahrung ist nicht rwingend erfonderdich |

Im Moment suchen wir geeignete |

FRANCHISE-PARTNER
in ganz Deutschiand
INTERESSET Dann zfgern Sie nicht, rufen Sie umgehend an:

Stargalta GmbH, HauptstraBe B9, 91054 Erlangen,
Tel,: 09131 /57568, Fax: 09131 /60837, Mobil: 0171 /99017 57

_[ Kleinunzeigen e Angebote I

(UWILHELM SCHAFER
Hom@roservic i

Tal. 0 20 43/2 12 02

Offnungszeiten: Di. 10,00-14.00 Uhr
" Mi. 10.00-13.00 Uhr

Reparaturen von
Foto-, Video-, Blitz-

und Projektionsgeraten.
N\ /
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Fur unseten Auftraggeber, einen der fuhrenden Anbieter im Fotofachhandel, 2
vermitieln wir Geschifte im gesamien Bundesgebiet. Die immobslien sind mb AV u n d H l g htech

samtlicher Hersteller

CQIHDII Service-Center Nirnberg-Feucht

FOTOREPARATUR HERBERT GEISSLER GmbH
Friedrich-Ebert-StraBe 21 - 30537 Nirnberg-Feucht
Telefon 0 91 28/70 76-0 - Telefax 0 91 28/70 76 36

Farb-ANSICHTSKARTEN

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG
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Nikon

ALBHECHT KAMEFIA SEH‘H‘ICE GmbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

Longericher StraBe 205 - 50739 Kbin-Bilderstbckchen
Telefon (0221) 917 5100 - Telefax (0221) 917 5111

K B Tokina

K European Servicecenter
Longericher StraBe 205 Telefon (0221) 917 52 22
50739 K&in -Bilderstickchen Telefax (0221) 917 52 23

&nungszeﬂen Muﬁtag Frertag von 9.00 - 16.45 Uhr

Offnungszeiten: Mantag Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

Vertragswerkstatt U U
Film- + Fototechnik w

Service fir;

Kameras

Objektive

Filmkameras Wolfgang Wiirz

Dia-Projektoren Elsterweg 7

Schmalfilm-Projektoren 51149 Koin (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax 0220312136

FILM- u.VIDEOSERVICE

FILMKOPIEN, TONSPUREN alle Formale
VIDEOUBERSPIELUNGEN 8,9.5,16 mm Filme
VIDEOKOPIEN - NORMWANDLUNG alle Systeme

VHS - SERIENKOPIEN

CHRIS-Filmtechnik GmbH
Frilhlingstr. 67, 85386 Eching/™nchen, Tel. (08913194130

enorm preisginstig

%y

L
e - e —— —— S

Camera Reparatur Senvice GmbH Teledon (0 21 63) 46 46
Tolefaoc (0 21 63) 4 52 88

SONY - Panasonic

sovve slle baugleschen Modele

Fotogerite

+ 86157 Ebrach

TP’Pfur'l G ‘15 r\ﬂ- “FI 03 30-Fax 98 03 25

( Photo-, Film-, Gerite-Service |

A. Pacple KG

Seit mehr als 50 Jahren
| autorisierte Kundendienstwerkstatt

BAUER |

Service & Rent-Center BOSCH

New: Produkte- und Systemberatung
Termine aul Anfrage

40233 Disseldor! - Albortstr. 9284
| Telofon 0211 /08 68 88 0 - Fax 0211 / 96 68 B8 29 )

foto - video - elektronik
Rollei Nizg gﬁnu_n SONY
Nikon R[

KINDEHMANNl -

Reparatur-Service

Folo - Film -
Dia - AutoLab

Frqun m‘:ﬂ 4 3[11 71 Hannover
107 Fax 05 11-88 99 50

Video - Blitz

LICHTAN!

HALOGENLICHT, STUDIOBLITZE
vom Professional-Ausgiister.

NEU: ventitator- Hulngeateuchinn
Fiir Vide, Folo, Film, Digital. .
Handlich und superhell,

r;'i-t a

Postfach 903045, 51123 Koin

Tol. 02203/ 18262, Fax 13867
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. KONICA racbyhse. 7
. MIINNOX 73733 Esslingen
Telefon 0711- 32 60 999
" PENTAX -

Telefax 0711- 32 40 909

0
CAMERA-SERVICE-WERKSTATTE E
w
0

Zentraler Reparatur-Service E

GEDDERT

-~ Meisterbetrieb -

Film — Foto — Elektronik — HiFi — Video
Autorisierter Computer Service
Amstrad — Comodore — Schneider

Autorisierter Ricoh-Service
SiegmundstraBe 1822 SPEZIAL REPARATUREN FUR:

-TV

ﬂﬁ;ﬁuﬂﬁﬁs Alto — Carena — Chinon
80253 Nimbarg Cosina — Exakta — Haking
Toshiba = Revua = Ricoh
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Fotogeschaft mit Studio
in kleiner Stadt ndrdl. Oberpfalz

TEAMFOTO

KAMERA - LABDR - STUDIOTECHNIK
zu verkaufen. u

Chiffra 02684800
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Verkaufe

Studiostativ und Hinter-
grundstativ, Preis VS.
Tal. V&2 21,30 09 18 nach 18,00 Lihr

o
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Wir bleten
Foto-/Journalisten
{auch frelberufl. u. Berufsanfanger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatsl,
Fachliterstur und -informationen, w.U
Ausstellung eines Predseauiweises,
Beratung, Unfallschutz, Imtermetforum,
Medienmveriongung wnd mehr.

Ecttenlote Informationen:

DPYV Deutscher Presse Verband eV,
Strespmannstr. 375 ® 022761 Hamburg
Tel: 04078 98 77 99 = Fas Q4078 99 77 79

email-dpv. hivlidpy.crg = www divearg
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Impressum: imaging+folo-contact A AN
Fachzeitschrift fiir Folo, digitale Bildverarbeitung, Video,
Labor- u. Studiotechnik

Mit Verlegerbeilage ,Der Handal”

Herausgegeben vom CAT-Verfag BiGmer GmbH, Postiach 12 29,
40832 Ratingen, Redaktionsbiing; Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingan
Telefon 0 21 02/20 27-0, Teletax 0 21 &2/20 27-90
Bankverbindung: Postbank Essen 184 565-438, BLZ 360 100 43
Verlagsieitung: H.J. Bidmar (Geschifistiihrer der Versinigung
won Grossksten fir den Photohanded e V), Eleonorg BlGmer

76 imaging + foto-coorlas 899

Redaktion: Th. Bitmer. DGPh. (verantwortlich), Dipl.-Kfm. A Blidmer, H.G. Karber, Dipl, Journ. Herbert Page,
Jutta Ramlow, Dipl. rer. pol, Karta Schulze, Birgit Holker MA

Meuheilenradaktion und Herstellung: Th, Sbc Steverfragen: Dipl.-Finanzwirt E. Ewerhart, Steverberaler,
Dilsseldori-Benrath; Anzeigen: Th. Bitmer, DGPh. (verantwortiich); Ralf Gruna. Giiftige Anzeiganpraisliste: Nr. 26,
Vertrieb: Karin Engemann. Als Fachzeitschrift fiir dig deutsche Fotobranche arscheint
imaging+foto-contact zum 1. des Monats, auller am 1. Januar. Jahresabonnement 71,50 DM,
Auslandspreis 107,- DM. Namentlich gekennzeichnete Berichte geben nicht in jedem Fall die Meinung
der Redaktion wieder. Fir unverlanpte Manuskripte und Bilder wird keine Haftung dbernommen,
Rilckporto ist beizufiigen. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist Ratingan

Druelc Franz W. Wesal, Baden-Baden, Copyright by C.A.T -Vertag Bldmer GmbH,



10.538 Abonnenten (IvW 2/99)

lesen Monat fir Monat imaging+foto-contact - die gréBte Fachzeitschrift

der Fotobranche - mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

Zusdtzlich zur reguliren Auflage erhailten alle in der Handwerksrolle eingetragenen Berufsfotografen
imaging+foto-contact, dem profi-contact - das offizielle Organ deutscher Berufsfotografen-Verbéinde - beiliegt.

imaging+foto-contact erscheint 11 x [&hrlich mit einer Auflage von 11.500 Exemplaren bundeswait (VW 2/99), Mit Threr Kiain- oder Parsonal
anzeige sprechan Sie gezlalt Fachanwander, Profifolografan und Fachhindler an, Flr Klain- und Personalanzeigen gift der im Verhdltinis zur hohen
Auflage von 11.500 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit elner Erm&Rigung von 50% gegeniber den Textteilanzeigen, So kostet elne

m Texttell 1.238,- DM, im Klain- und Personalanzelgentail nur 619,00 DM, Fir Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Gebdhr van 10, - DM

berechnet [von Rabatten aus der Mal- und Mengenataffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenomman). Berachnungsgrundlage Ihrer Klein- und
Personalanzaine =t die Anzahl dar 5 palen und dia Hiohe |hrar Ar','|:||,|l_l i mm. Nack |1-"t|-.l“:::’_l Zelgen wir Thnen einlge Prels- und Geataltur s

iplele (nach der z. £t gluitigen Anzaigenpralsiiste Nr 26 v 0107719298 fir lhre Kiein- odar Parsonalanzeigs im imaging+foto-contact

Wir verkaufen
1 B 7-Profifilm, Hangerma-
Kleinanzei q- ’ schine, 2 Jahre alt -, Preis VB: -
ina IEIQE. spaltig ) 1 Schnelifix 007 + Sleaver. au- 1.{ 9 SQ'tE‘
(40,5 mm breit) zum mm-Preis tom. Diarahmungs- und Einta-

von 2,32 DM x 27 mm Hohe = | schgerit, fast neu - Preis VB : H
62,64 DM zzgl. gesetzl. MwSt. Fotolabor Muster KIE'“B“ZEIQ&
(56 x 85 mm)

Telefon 000/0000000
Zum

Wir sind ein gut eingefihrtes und erfoigreiches Pafl- und Portrait
studio mit Folofachgeschaft in dar City von Gera.
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum nachst

maglichen Termin ainalr -
] mm-Preis von
Fotografen/-in
| Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 3,09 DM x 85 mm hoch =

| kreativen Aspekt auch kaufmannische Belange in [hre Arbeit einbezie-
hen kinnen, freusn wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio » Mustermannstr, 142 = 07600 Gera 262’65 DM

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
4,63 DM x 36 mm Hdéhe = 166,68 DM zzgl.gesetzl. MwS5t.

Auftrag Klein- und Personalanzeigen im imaging+foto-contact

Bitte verdiffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im : :
imaging+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen

elnmal in der nachstmaglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
B B0 ALIROABIY. . iivisasi i i saavans s st
Grifie Breite 180,0 mm, H&he ............. (2,27 DM / mm)

Breite 128,5 mm, h&be ............ 685} MY/'V08em |

Breite 87,0 mm, Hohe ............. (4,63 DM / mm)

Breite 56,0 mm, Héhe ............. (3,09 DM / mm)

Breite 40,5 mm, Hbhe ............. (2,32 DM/ mm)
untar Chiffra (Gabihr: 10,- DM) Alie Praise rzgl. gesetzl, MwSt
Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste, T e nua |
Einzugsermachtigung: Ich/wir erméchtigen Sie, den Rechnungs-
betrag von mainem/unserem Konto-Ne: oo ;
- Bankverbindung PR R PR
C.A.T.-Ueriag BlDI"I"IE'r Gth I g e = 1 A ot , Bbzubuchen
Anzelgenabtellung Imagll‘lg+fﬂt0-cﬂntact Fir Bestellungen aus der Europiischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt
Fns'tfaCh 12 29 b Limsatrsiouar-bantiabonm N BN e s s i st s
D - 40832 Ratingen
Einfach in ainen Fensterumschiag oder per Fax 021 02 | 20 2T - 80 Ort. Daturn Unterschrift/Frmenatemosl

mit genauer Anschrift
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TERMINE UND PREMIEREN VON CANON EURQO-PHOTO/ERSCHEINT MONATLICH

——-—--—_----—-___-‘--‘

AUSGEZEICHNET;
TIPA-AWARDS FUR CANON.

DIE EOS 3:
PERFEKTION MIT SYSTEM.

POWERSHOT A 50 "
MEHR PIXEL, MEHR SCHONEAT.

CANON DIGITAL PARTNER:
IHR DIGITALES ZUKUNFTSPAKET.



:CORPORATE

28.8.-5.9.99.

TRUST YOUR EVES, #®»
AUF DER 1FA IN BERLIN.

DIE INTERNATIONALE FUNKAUSSTELLUNG KUNDIGT SICH
AUCH IN DIESEM JAHR WIEDER MIT EINER GANZEN REIHE
VON NEUHEITEN AN. AUF DEM CANON STAND ERWARTEN
SIE VOR ALLEM INTERESSANTE NEWS AUS DER DIGITALEN
WELT, VON DENEN SIE SICH MIT EIGENEN AUGEN UBER-
ZEUGEN SOLLTEN.

Im Handlerbereich empfangen wir Sie wie bereits auf der letzten IFA beim ,Cirque de Canon” einmal in ganz auBergewdhnlicher Form. Viele
als unsere persénlichen VIP-Gaste. Dort kénnen Sie die neuen Konzepte gute Griinde, sich so schnell wie méglich anzumelden und uns auf der
rund um die Themen Digital Video und Digital Photo live erleben. Alle Messe einen Besuch abzustatten. Sollten Sie versehentlich noch keine

Fragen zu den neuen Technologien und Produkten beantworten lhnen Einladung mit Eintrittskarte und VIP-Card erhalten haben, wenden Sie

natirlich unsere Fachleute vom Au3endienst. Aber auch fiir Unterhal- sich bitte schnellstméglich an lhren zusténdigen AuBBendienstmitarbeiter.
tung ist gesorgt: Auf der Showbihne présentieren sich unsere Produkte

(D EINGANG
HANDLERBEREICH

(2) ANALOG VIDEO
(3) DIGITAL VIDEO

(@) TOUCH + TRY
DIGITAL VIDEO

(5) TOUCH + TRY
DIGITAL PHOTO

(6) SCANNER/PRINTER
DIGITAL PHOTO

(7) DIGITAL PHOTO
PROFESSIONAL

HYPERPHOTO
(9 SHOWBUHNE




:VIDEO

MOTODV UND PHOTODV:
/\WEI BILDBEARBEITUNGSPROGRAMME
FUR DEN DIGITALEN CAMCORDER.

s
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ECHTE GEWINNERTYPEN:

MV20 UND MV 201.

Zum Camcorder des Jahres 1999/2000 wahlte die Jury den MV 20 und
den MV 20i mit digitalem Eingang. Diese zusétzliche Funktion macht den
Camcorder zum digitalen Recorder. Videos kénnen am PC digital bearbeitet
und anschlieBend ohne Qualitatsverlust wieder auf den Camcorder Gber-
spielt werden. Neben dem innovativen Design sorgen aber auch viele
weitere Features wie zum Beispiel der optische Bildstabilisator, Progressive
Scan CCD und das 12fache (digital 48fach) optische Zoomobiektiv dafir,
daB3 der MV 20 und der MV 20i preiswirdige Gewinner sind.

Mit dem Programm PhotoDV lassen sich Standbilder aus
dem Camcorder in den Rechner laden, um sie zum Beispiel
als Webseite, als 3D-Datensatz oder als 360-Grad-Pano-
ramabild weiterzuverarbeiten. Selbst Standbilder, die als
Video-Halbbilder aufgezeichnet wurden, lassen sich einfach
per Knopfdruck in qualitativ perfekte Vollbilder umsetzen.
Mit MotoDV lassen sich Videos genauso schnell und
einfach vom Camcorder zum Rechner Uberspielen, weiter-
verarbeiten, auf CD-ROM oder DVD speichern oder via
Internet verschicken. Doch auch Aufnahmefunktionen Gber-
nimmt der Rechner: Dank integrierter Firewire-Schnittstelle
wird die Tastatur zur Fernsteuerung, die Aufnahme und
Playback in Echtzeit ganz einfach per Kurzbefehl steuert.
Zwei preisgunstige Méglichkeiten der kreativen Bildbear-
beitung, die Sie lhren Kunden zusammen mit den neuen
digitalen Camcordern vorstellen sollten.

. "ot el
RIMPEMI 99

PII]TI] & IMEING 2000

TIPA

I:IIHII:M IMAGE PR I’)ES ASSOCIATION
BEST CAMCORDER

@ ANON MV20/MV20




:CAMERA

DIE PERFEKTION DER EQS 3:
JEDE KAMERA IST NUR
SO GUT WIE IHR SYSTEM.

Die EOS 3 ist nicht ohne Grund eine der erfolgreichsten Neuein-
fGhrungen der letzten Jahre: Mit neuem CMOS-Flachensensor und
45 MefBfeldern, mit vertikalem und horizontalem Eye-Control, mit
21-Zonen-Mehrfeld-Belichtungsmessung und mit 18 Individualfunk-
tionen wird sie zur Hochleistungskamera, die anspruchsvolle Semi-
profis genauso begeistert wie Berufsfotografen. Was sie jedoch zur
echten Grofle macht, sind die genau auf ihre Technik abgestimmten
Komponenten des EOS-Systems. Dazu gehort nicht nur der Power-
drive Booster, der es mit AF-Nachfihrung auf sagenhafte sieben
Bilder pro Sekunde bringt. Dazu gehért zum Beispiel auch das
E-TTL-Blitzsystem mit dem Blitzgerat 550 EX, das nicht nur auf der
Kamera fir ausgewogene Lichtverhélinisse sorgt: Mehrere dieser
drahtlos arbeitenden Blitze lassen sich Gberall im Raum verteilen,
so daB sich selbst exireme Beleuchtungsbedingungen beeinflussen
lassen. Um wirklich jeder Aufnahmesituation gerecht zu werden,
kommt es jedoch vor allem auf die Wahl des richtigen Objektivs an.
Grund genug fir Canon, auch die Qudlitat der Objektive immer
weiter zu verbessern. Zum Beispiel die vier neuen Tele-Obijektive
der Superklasse: Die Linsensysteme wurden neu berechnet, der
optische Bildstabilisator wurde integriert, die Autofokusgeschwin-
digkeit wurde erhéht, der Staub- und Spritzwasserschutz wurde
verbessert, und das Gewicht wurde reduziert. Das Ergebnis:
Obijektivqualitat in hochster Perfektion.

AUSGEZEICHNET! DIE EOS 3.

Typisch EOS: Immer fir einen Preis gut. Nach dem vielfachen Lob der
deutschen Zeitschriften nun eine offizielle Anerkennung der internatio-
nalen Fachpresse. Die EOS 3 hat sich einen der anerkanntesten Preise
der Fotowelt verdient: den TIPA-Award,

der von den Herausgebern der inter- ¥ * *
nationalen Fachpresse verliehen wird. 1999 <
Pnﬂmﬁlmlﬁﬂi znun

Der Preis fir das beste Design und die
beste Technologie ging an das revolu-
tiondre AF-System der EOS 3, das mit

45 Mefpunkten fir noch scharfere

TIPA

I:IINII:AL IMAGE PR P)?SE ASSOCIATION

BEST CAMCORDER
GANON MV20/MV20i

Abbildungen sorgt.

‘V"«.ﬂ_-\-.. .
E-TTL-Blitzsystem A
. ! - = N

P ™,

EF 2,8/300 mm L IS USM EF 2,8/400 mm L IS USM

EF 4/500 mm L IS USM EF 4/600 mm L IS USM



:CAMERA

KOMPAKT-MARKT.

GROSSE SUCHER ZU KLEINEN PREISEN:
PRIMA AF8 UND BF 8 NEU POSITIONIERT.

CANON QU ALIT AT FUR WENIGER ALS Die beiden kleinen Kompakten, die sich durch den beson-

ders bei Brillentragern und Kindern hochgeschétzten extra

DM 100,—: DIE PRIMA AF8 MIT AUTO- groBen Sucher auszeichnen, arbeiten mit Programmwahl-

rad, eingebautem Blitz und automatischem Filmtransport.

FOKUS GIBT ES AB SOFORT FUR DM 99, fers s b i s s
UND DIE PRIMA BF 8 FUR DM 79,~!

[/. Canon m -- 1} | =i PRIMAz+-8

F DM 79,-

unverbindliche Preisempfehlung

PRIMAa=-8
| DM 99,- |

unverbindliche Preisempfehlung

NEU BEI CANON.

DAS BEAM-TEAM:
DAMIT NICHTS IM
DUNKELN BLEIBT.

NEU IM SORTIMENT VON CANON EURO-
PHOTO: DREI VERSCHIEDENE VIDEO-
BEAMER, DIE AUCH KOMPLIZIERTESTE
PRASENTATIONSTHEMEN INS RECHTE
LICHT SETZEN.

Fir perfekte Abbildungsqualitat der neuen Beamer sorgt natirlich die

Canon Optik. Sie garantiert optimale Scharfe, hervorragende Brillanz,
absolute Abbildungsneutralitat, knackige Farben und eine Lichtausbeute,
die sogar das Prasentieren in nicht verdunkelten RGumen méglich macht.
Mit wenigen Handgriffen sind die Beamer an PC, Mac oder an das
Audio-/Video-System angeschlossen und dank ,Plug and Play” sofort
problemlos zu bedienen. Mit soviel zuverl@ssiger Technik sorgen die drei
Beamer bei jedem Einsatz dafir, daf3 der Redner sich auf seine eigent-
liche Aufgabe konzentrieren kann: seine Zuhérer zu Gberzeugen.

Nahere Informationen erhalten Sie von lhrem zustandigen
AuB3endienstmitarbeiter oder von unserer Hotline: 02154/495-482

LV-5300, DER MOBILE SVGA-PROJEKTOR
LV-5500, DER SVGA-TAGESLICHT-PROJEKTOR
LV-7500, DER XGA-POWER-PROJEKTOR




:CAMERA

GANZ SCHON SCHARF:
DIE NEUE POWERSHOT A 50.

1,3 Megapixel CCD mit 1280 x 960 Pixeln und
Glasobjektiv mit 7 Linsen, davon 3 asphérisch

lichtstarkes Weitwinkelzoom von 28 bis 70 mm
(dquivalent zu Kleinbild)

30 Bit Farbtiefe

schnelle Funktionswahl durch die ibersichtliche
Menifihrung auf dem LCD-Monitor

maximale Mobilitéit mit NiMH-Akku,
Lithiumbatterien und Netzadapter - bei mini-
malem Energieverbrauch

8-MB-Compactflash-Memorycard, Speicherplatz
fur ca. 23 Bilder im Feinmodus

umfangreiches Softwarepaket, das keine
Wiinsche offenlaft

dufian SARAAG
FHELITAE © AN PRwerShot A50
DM 1.299,-

unverbindliche Preisempfehlung

Mit 1,3 Millionen Pixeln und Glasobjektiv mit 7 Linsen gibt die neue Bilder, die dank mitgelieferter Software im PC oder Mac zum Beispiel

A50 auch das kleinste Detail extrascharf wieder. Dank lichtstarkem zum Panoramafoto weiterverarbeitet werden kdnnen. Bleibt nur
Weitwinkelzoom von 28-70 mm (Gquivalent zu Kleinbild) und 30 Bit noch zu erwdhnen, daB sich die neue Digitale vollig problemlos
Farbtiefe liefert sie in jeder Aufnahmesituation brillante Bilder. Dabei bedienen 16Bt. Denn dafir sorgt die extrem einfache Menifihrung

speichert ihre Flashmemory-Card bis zu 23 Bilder im Feinmodus. auf dem Ubersichtlichen LCD-Monitor.



CHANCEN NUTZEN.

:CORPORATE

WERDEN SIE CANON DIGITAL PARTNER: MIT EINEM

KONZEPT, BEI DEM E

Bereits Gber 100 Fotofachgeschéfte sind ,Canon digital Partner” -
eine Zahl, die sich bis zum Jahresende verdoppelt haben wird. Denn
daf3 die Kamerazukunft der digitalen Technologie gehort, beweisen
eindrucksvolle Zahlen. Umsdtze (nach Wert), die sich mit denen des
SLR-Marktes vergleichen lassen, machen das enorme Potential dieses
Segments genauso deutlich wie das 80%ige Wachstum des digitalen
Marktes im letzten Jahr. Genug Grinde fir einen innovativen Her-
steller wie Canon, nicht nur einzelne, technisch brillante Produkte auf
den Markt zu bringen, sondern ein zuverléssiges, durchgéngiges
Konzept anzubieten, das von der Kamera Gber Scanner bis hin zu
Druckern mit dazugehorigem Verbrauchsmaterial alles bietet, um
dem Endverbraucher auch im digitalen Bereich ein perfektes System-
angebot zu machen. Um auch den Handel bei der Etablierung des
neuen digitalen Systems zu unterstitzen, hat Canon eine Handels-
strategie entwickelt, mit der auch Sie in lhrem Geschaft digitale
Kompetenz beweisen kdnnen. Sie werden ,Canon digital Partner”
und erhalten dlles, was Sie fir zukinftige digitale Erfolge brauchen:
Schulungen fir Sie und |hre Mitarbeiter, detaillierte Produkthand-
bicher und einen Digitalprésenter, der lhnen dabei hilft, das digitale
Know-how an lhre Kunden weiterzugeben.

NS ZUM ANDEREN PASST.

Und natirlich werden Sie als ,Canon digital Partner” immer
bevorzugt mit Produktneuheiten beliefert. Am besten, Sie fordern
alle weiteren Unterlagen Uber die Chancen der Zukunfistechnologie
direkt bei uns an.

——————— e ————

C
| PER FAX AN 02154/495406

Bitte senden Sie mir Informationen zum Canon Digital
Partner (CDP)-Konzept

I Datum Unterschrift

R,

CANON ACADEMY: NEUE TERMINE.

AGENDA

I IFA-VIDEO-NEUHEITEN: I
14.9. STUTTGART, HOTEL MOVENPICK AIRPORT
15.9. HALLBERG MOOS, HOTEL MOVENPICK I
16.9. NURNBERG, HOTEL HOLIDAY INN

21.9. HANNOVER, DORINT HOTEL I

22.9. HAMBURG, MERIDIEN HOTEL

23.9. BERLIN, ECONTEL DORINT TEGEL

28.9. WIESBADEN, NORDENSTADT TREFF HOTEL

29.9. DORTMUND, WITTEKINDS HOF
30.9. NEUSS, DORINT KONGRESS HOTEL

I
I
I
I
e ——

I I I N S S S S
rTS-E-WORKSHOP MIT EOS-D 2000, EOS 1IN UND EOS3
I 28.—29.8.99 WIGGENSBACH/ALLGAU, HOTEL GOLDENES KREUZ
EOS 3 WORKSHOP, E-TTL-BLITZ UND IMAGE STABILIZER, EOS IN D 2000
I 19.—21.10.99 PORTA WESTFALICA/MINDEN, BERGHOTEL
26.—28.10.99 BAD STEBEN/HOF, RELEXA
I 02.—04.11.99 HOHR-GRENZHAUSEN/KOBLENZ, SPORTHOTEL ZUGBRUCKE
EOS 3, E-TTL UND IMAGE STABILIZER
I 11.-18.9.99 PUY UEVEQUE
WORKSHOP IMAGE STABILIZER-OBJEKTIVE
I 01.—03.10.99 DORINT HOTEL WUSTROW
GDT-WORKSHOP, IMAGE STABILIZER
I 24.—26.9.99 INSEL PELLWORM, HAUS KIEK UT
Fir weitere Informationen steht lhnen Frau Ostermeier,
Tel. 02154/ 495 317, zur Verfigung.
L I I N N N S S S






