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Aller Anfang ist schon.

Natirlich, unbeschwert und locker entstehen die schonsten Bilder. Ganz einfach geht
das Fotografieren mit der neuen PENTAX Optio 30 mit 3 Megapixel Aufldsung und
3fachem optischen Zoom. Sie ist klein, leicht, leistungsféhig und kinderleicht zu hand-
haben. So einfach kann digitale Fotografie sein. Viel SpaB! www.pentax.de

Lassen Sie sich iiberzeugen. Die neue Optio 30.




Zum Titelbild: Agfa bietet alle Tools fir

ein erfolgreiches Bildergeschaft

Wer im Bildergeschift erfolgreich
sein will, mufd alle Bilddienst-
leistungen anbieten. Erfolgreich
sein bedeutet dabei zum einen
das Durchsetzen angemessener
Bilderpreise mit entsprechenden
Margen, zum anderen die klare
Abgrenzung des Fachhandels
gegeniiber anderen Vertriebsfor-
men. Unterstiitzung auf dem Weg zum Erfolg erhalten Fotohidndler
durch das Agfa-Minilabkonzept. Hier steht derzeit mit dem neuen
d-lab.1 ein vor allem fiir Einsteiger interessantes Modell bereit.
Seite 18
Aber auch im GroRRfinishing ist Agfa nach wie vor sehr aktiv. So sind
jetzt die Feldtests fiir das digitale Grof3finishing-System Agfa d-ws
erfolgreich abgeschlossen. Mit Agfa d-ws hat der Weltmarktfiihrer
fiir Laborgerate das Digitalzeitalter im Grof3laborbereich mit einer
Produktivitat von 20.000 Bildern pro Stunde eingeldutet.
Seite 20

photokina 2004 mit noch mehr Ausstellern

Wiahrend andere Grofdmessen tiber sinkende Ausstellerzahlen
klagen, wird die Zahl der Anbieter auf der photokina 2004 weiter
zulegen. Bereits jetzt sind die Organisatoren sicher, daf3 die photo-
l—_ kina vom 28. September bis 3.
Oktober in K6ln eine der grof-

ten und bedeutendsten Veran-

staltungen in ihrer 54jdhrigen

Geschichte wird. KolnMesse

s Geschiftsfithrer ~ Oliver P

Kuhrt erwartet in diesem Jahr

ein Wachstum der Zahl der

Aussteller um gut drei Pro-

zent auf 1.600 Anbieter aus 50

Landern, die 200.000 Quadrat-

meter Hallenfliche belegen

werden. Dabei steigt die Zahl der Anbieter aus dem Ausland, insbe-
sondere aus Siidostasien, aber auch aus den neuen osteuropiischen
EU-Landern. Erstmals haben in diesem Jahr auch Unternehmen der
Telekombranche ihr Kommen angekiindigt, um Produkte und
Dienste zum Thema Mobile Imaging vorzustellen. Seite 8

imaging-+foto-contact-Interview

Qualitativ hochwertige Produkte sind sicher-
lich die wichtigste Voraussetzung fiir erfolg-
reiches Verkaufen. Aber auch das Marketing
spielt bekanntermafien eine bedeutende Rolle.
imaging+foto-contact fragte John Zeppernick,
Marketing Manager, Imaging System Consumer,
bei Olympus, nach den Zielen des Unternehmens
und danach, was der Handel in der beginnenden
Haupturlaubssaison an Unterstiitzungsmaf3nah-
men von Olympus Europa zu erwarten hat Seite 46

TopFo’rogrof arbelfe’r mit Nokia Handy

In der Fotobranche ist es seit langer Zeit
normal, dafd sich renommierte Fotogra-
fen fiir neue Kameramodelle des ein oder
anderen Herstellers engagieren. Jetzt hat
Nokia diesen Brauch in die Telekom-
branche ubertragen und damit seinen
x Anspruch unterstrichen, zu einem der
weltweit fithrenden Imaging-Unternehmen zu werden: Zeitgleich
mit der Auslieferung seines ersten Megapixelhandys gab Nokia in
London die Zusammenarbeit mit dem britischen Top-Fotografen
Rankin bekannt. Seite 32

Wertschdpfung durch digitale Bilddienste

Obwohl der Riickgang des Filmverkaufs
nicht wegzudiskutieren ist, bleiben das
Medium Film und das Bildergeschaft wich-
tige Glieder in der Wertschopfungskette
des Fotohandels. Mehrwert im Bilderge-
schift 1af3t sich zum einen dann erzielen,
wenn dem Kunden alle Méglichkeiten an-
geboten werden, die zur Verfiigung stehen,
und zwar sowohl analog als auch digital.
Zum anderen mufd das Preismarketing
endlich ein Ende haben, und stattdessen
miissen individuelle Angebote ins Zentrum des Verkaufens riicken.
Unterstiitzung bei der Schaffung eines lukrativen und zukunfts-
orientierten Portfolios findet der Handel bei Industrie, Grof3laboren
und Hindlerkooperationen Seite 50

Mit T-Mobile erfolgreich im Handygeschaft

,Wenn ich als Fotohindler tiberleben will, muf} ich mir jeden Tag
aufs neue die Frage stellen, warum der Kunde bei mir einkaufen
soll. Und wenn ich die Antwort gefunden habe, dann muf3 ich mir
die richtigen Partner suchen, um meine Vorstellungen in die Tat
umzusetzen.“ Fiir Michael Herrmann, seit Januar 2001 Inhaber des
Photo Porst Geschiftes im Zentrum der niederrheinischen Stadt
Kleve, liegt die Antwort, die seine Kunden zum Einkauf motivieren
soll, in einem attraktiven Warensortiment, tiberdurchschnittlichem
Service und hoher Verbindlichkeit. Einer der Partner, der Photo
Porst in Kleve auf dem derzeitigen Erfolgskurs begleitet, ist
T-Mobile. Seite 30
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Praxisbericht Ricoh Caplio GX

Zum Sommeranfang stellt Ricoh seine digitale Fiinf-Mega-
pixelkamera Caplio GX vor. Das neue Topmodell soll nicht nur
professionelle Anwender als Zweitkamera ansprechen, sondern
auch ambitionierten Foto-
amateuren neue Einblicke in
die Digitalfotografie verschaf-
fen. imaging+foto-contact
hat die Caplio GX einem
Praxistest unterzogen, um
herauszufinden, ob die Ka-
mera den Wiinschen des
Herstellers gerecht werden kann. Unser Fazit: Die neue Ricoh
Kompaktkamera ist ein Modell, das mit seinen diversen techni-
schen Features und seiner eigenen Handhabung Fotospaf3 der
gehobenen Klasse garantiert. Seite 40

Digitale Fachhandelsmodelle von Sony

Gleich mit drei neuen Kameramodellen im Fiinf-Megapixel-
Bereich startet Sony in den digitalen Fotosommer. Die Cyber-
shot W12 und die Cyber-shot
P120 sind in der Bauform
und der Technik identisch
mit den Schwestermodellen
W1 und P100. In der schwar-
zen Farbvariante wird es
diese beiden Modelle je-
doch nur exklusiv fiir den
Fachhandel geben. Die W12
ist mit einem Carl Zeiss
Vario-Tessar Objektiv mit einem dreifach optischen Zoom
(sechsfach digital) und einer Brennweite von 38-114 mm aus-
gestattet Seite 34
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Schnéppchen, die keine sind

b‘ ll‘

Seit einiger Zeit schon beobachtet
die Stiftung Warentest regelmaf3ig
den Schnippchen-Markt bei den
Lebensmitteldiscountern. Die Er-
gebnisse werden nicht nur in der
Zeitschrift Warentest veroffentlicht,
sondern sind kurzfristig auf der
Internetseite www.warentest.de ab-
rufbar. Nachschauen lohnt sich:
Denn die Ergebnisse der Waren-
tester sind oftmals erntichternd. In
der Mehrzahl der Fille tragen die
grofR beworbenen , Schnippchen“
ihren Namen zu Unrecht — haufig
handelt es sich bestenfalls um

Durchschnittsware, schlimmsten-
falls um echte Flops.

Das ist wichtig zu wissen, denn
diese Angebote sind fiir den seriésen
Fachhandel oft genug ein Argernis.
Schliefilich stiirzen sich die Dis-
counter mit ihren Sonderange-
boten vorwiegend auf wachstums-
starke Produktsegmente, die im
Blickpunkt des Verbrauchers ste-
hen: Neben den beriihmten PCs
werden dabei zur Zeit auch gerne
Digitalkameras verscherbelt — und
zwar nicht nur neben Eierkartons,
sondern dummerweise auch zum
Eierpreis, und das bei beein-
druckender Pixelzahl.

Bei den Warentestern zeigt sich
dann schnell, daf? Pixel nicht alles

Billig bleibt

sind. Die 5 Megapixel Nytex Digital-
kamera bei Lidl zum Beispiel erhielt
in diesem Friahjahr durchweg
schlechte Noten: zu wenig Auf-
[6sung wegen schlechter optischer
Eigenschaften, deutliches Farb-
rauschen besonders auf einfarbigen
Flachen, zu lange Ausloseverzoge-
rung und Bildspeicherzeiten von
vier Sekunden — so macht die
Digitalfotografie keinen rechten
Spaf3.

Auch Camcorder aus dem Lebens-
mittelhandel vermochten die Tester
bislang wenig zu begeistern — be-
reits vor einiger Zeit stellte die Stif-
tung Warentest fest, daf3 es sich bei
diesen Angeboten oft um altere
Modelle unter neuem Namen
handelte, deren Originale esauch zu
ahnlichen Preisen im Fachhandel
gab — dort allerdings mit Beratung.

Haare in der Dosensuppe — um es
einmal so auszudriicken — fanden
die Warentester in diesem Frithjahr
auch bei einem LCD-Fernseher fiir
699,- Euro bei Plus, dessen Bild-
schirm offensichtlich nicht nur
als Rasierspiegel zweckentfremdet
werden konnte, sondern selbst in
abgedunkelten Raumen mit man-
gelhafter Bildqualitat aufwartete.

Bei der allgemeinen Billig- und
Geizbegeisterung der deutschen
Medien und Verbraucher muf3 man
den Berliner Warentestern dankbar
sein, dafd sie manches vermeint-
liche Superangebot auf den Boden

Editorial

der Tatsachen zuriickholen. Eine
gute Nachricht ist dies auch fiir die
grofden Markenhersteller. Denn in
jlingster Zeit mehren sich die Stim-
men von Experten, die eine abneh-
mende Bedeutung klassischer Mar-
kenartikel feststellen. Im Gegenzug,
so ist immer hiufiger zu horen, ge-
winnen die Marken der (Discount)-
Handler selbst an Profil, zum Bei-
spiel, indem viele Verbraucher mit
dem Namen Aldi eben gute Qualitét
zu ginstigen Preisen assoziieren
und gar nicht mehr darauf schauen,
welche Marke auf dem einzelnen
Produkt steht. Hier zeigen die Test-
ergebnisse, dafd klassische Marken-
artikel, wie sie der Fachhandel
fuhrt, nach wie vor eine groflere
Produktsicherheit und eine bessere
Qualitat bieten als Discountware.

Die Discounter selbst haben tibri-
gens auf die Warentest-Ergebnisse
gar nicht ungeschickt reagiert. Man
sei dankbar fiir Hinweise auf man-
gelnde Qualitat, lief? sich der Spre-
cher eines groflen Handelsunter-
nehmens offentlich vernehmen,
und werde Maf3nahmen ergreifen,
um Abhilfe zu schaffen. Bei den
Umgangsformen von Aldi und Co.
braucht man die Lieferanten der
Billigware sicher nicht zu beneiden.
Dumm wire es nur, wenn sich die
Discounter nunmehr auf renom-
mierte Markenhersteller verlegen
und bei denen auch noch gute Ware
zu Geizkonditionen bekommen
wiirden. Dazur Zeit in der Fotobran-
che wichtige Hersteller, wie wir im-
mer wieder berichten, geradezu um
das beste Fachhandelskonzept wett-
eifern, kann man sich kaum vorstel-
len, daf3 ein Vertriebsleiter sich auf
eine solche Harakiri-Aktion ein-
lassen mochte. Denn ein solcher
Schuf3 ginge am Ende nicht nur fiir
den Fachhandel, sondern vor allem
fur das Image der Herstellermarke
nach hinten los. Th. Blomer

7/2004 imaging + foto-aoiact 5



Nachrichten

CeWe Color ibernimmt
belgischen Fotofinisher

CeWe Color hat die Kunden und das
Anlagevermogen des belgischen Foto-
finishers Rainbow {ibernommen. Das
Unternehmen, das 1984 gegriindet
wurde, stand zuletzt fiir ein Verarbei-
tungsvolumen von 450.000 Auftragen
im Jahr, was einem Marktanteil von
3,5 Prozent entspricht. Bereits Anfang
dieses Jahres hatte Rainbow sein Labor
geschlossen und die Kundenauftrage
bei CeWe Color verarbeiten lassen.
CeWe Color unterhilt in Belgien ein
Verkaufsbiiro; die Fotoauftrage werden
in den Laborbetrieben in Lille (Frank-
reich) und Monchengladbach verarbei-
tet. Mit der Ubernahme steigert CeWe
Color seinen Marktanteil in Belgien
von tiber 25 auf knapp 30 Prozent. Der
Pro-Kopf-Verbrauch von Filmen in
Belgien liegt mit 1,3 Filmen im Jahr
deutlich hinter den Niederlanden (1,7)
und Deutschland (2,2). Der Fachhan-
del hat am gesamten Bildermarkt (13
Millionen Filme) mit mehr als 50 Pro-
zent noch einen vergleichsweise hohen
Marktanteil, auch wenn Grof3vertriebs-
formen wie Supermirkte (neun Pro-

zent), Drogerien und andere Non-Food-
Geschifte (15 Prozent) stark zulegen.
Mit tber 300.000 Digitalkameras im
Jahr 2003 hat sich der belgische Markt
in diesem Segment verdoppelt. Im er-
sten Quartal 2004 erzielte CeWe Color
bereits 20 Prozent seines belgischen
Umsatzes mit digitalen Produkten und
Dienstleistungen. Dieser Anteil, so wird
in einer Pressemitteilung betont, soll
im Laufe dieses Jahres auf mindestens
30 Prozent steigen.

Bei Olympus Europa
wiéichst Umsatz zweistellig

Die Olympus Europa GmbH hat im
Geschaftsjahr 2003/2004 ein zweistelli-
ges Umsatzwachstum bei weiter erhéh-
ter Profitabilitit verzeichnet. Damit
konnte die Olympus Europa Gruppe
erneut an die Ergebnisse der Vorjahre
ankniipfen. Trotz des schwachen kon-
junkturellen Umfeldes baute Olympus
seine Marktposition weiter aus und er-
zielte ein Ergebnis von 1,431 Milliarden
Euro. Der konsolidierte Umsatz stieg
um 17,7 Prozent. Das Ergebnis der
gewohnlichen Geschiftstatigkeit wuchs
um 46,4 Prozent auf 53,2 Millionen

Konica Minolta promotet die Expo 2005 in Japan

Konica Minolta unterstiitzt durch eine ungewd6hnliche Aktion die Werbung
fir die Expo 2005 in Japan: Das Unternehmen 143t einen Monat lang einen
Zeppelin durch neun Linder in West- und Osteuropa fliegen und will dadurch
Millionen von Menschen auf die Weltausstellung einstimmen. Der Flug soll
an einen Meilenstein der Luftfahrt erinnern: Vor genau 75 Jahren, im Jahre
1929, umrundete Graf Zeppelin die Welt. AnlidfRlich des Jubiliums unterstiitzt

Konica Minolta das
neue Luftschiff-Modell
»Zeppelin NT auf sei-
ner Reise. Das Ziel ist,
die ,Visit Japan-Kam-
pagne“ zur Expo 2005
Aichi in Japan zu pro-

moten. Der Name des a
Luftschiffs ist ,Yoko- ‘J'”;H“ =
so! Japan“ (Willkom- — -

men in Japan). Der .-_;ﬁ"‘#

Flug wird gesponsert
vom japanischen Mi-
nisterium fiir Arbeit,

Infrastruktur und Transport, der Deutschen und Franzosischen Botschaft,
der Unesco sowie der NHK (Japanische Nachrichten Kooperation). Die Reise
startete am 12. Juni in Friedrichshafen, dem Firmensitz von Zeppelin, und
endet am 17. Juli in Moskau. Im Laufe der Reise fliegt das Luftschiff {iber die
Schweiz, Frankreich, England, Belgien, Deutschland, Dinemark, Schweden

und Finnland nach Ruf3land.
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Euro, trotz der Investitionen im ver-
gangenen Geschiftsjahr. Denn neben
den Ausgaben fiir die Markenprasenz
sowie die Forschung & Entwicklung
wurde erheblich in neue Servicegesell-
schaften, europaweite Akquisitionen
sowie ein europaisches Logistik-Center
in Hamburg investiert.

Bereinigt um das auf3erordentliche Er-
gebnis, das im Geschiftsjahr 2002/2003
durch den Verkauf der KeyMed Gruppe
erzielt wurde, erhohte sich der Gewinn
vor Steuern im Geschiftsjahr 2003/
2004 um 47,5 Prozent auf 52,6 Millio-
nen Euro.

Trotz der angespannten wirtschaftli-
chen Lage in Deutschland konnte das
Ergebnis in dem fiir das Unternehmen
wichtigsten Markt gesteigert werden.
In Frankreich setzte sich der positive
Trend der vergangenen Jahre mit einer
Umsatzsteigerung tiber alle Geschafts-
bereiche fort. Auch in Grof3britannien
wurde laut Olympus ein erfreuliches
Ergebnis erzielt, und in Skandinavien
konnte das bereits vorhandene Umsatz-
niveau bei Steigerung der Gewinne wei-
ter ausgebaut werden.

,Die europdische Marktentwicklung
verlauft dynamisch. Unsere Strategie
der Neugriindungen und Akquisitionen
hat sich ausgezahlt. Unsere Tochterge-
sellschaft in Spanien beispielsweise hat
nur zwei Jahre nach ihrer Griindung
den Marktanteil in allen Bereichen bei
erheblichen Ergebniszuwachsen deut-
lich gesteigert”, kommentierte Dr. h.c.
Werner Teuffel, Vorsitzender der Ge-
schaftsfiihrung der Olympus Europa
GmbH. ,In den baltischen Wachstums-
mirkten Estland, Lettland und Litauen
haben wir {ibrigens auch einen hervor-
ragenden Start hingelegt. Insgesamt
sind wir in der jetzt 25 Lander starken
EU sehr gut aufgestellt.”

sUnser kontinuierliches zweistelliges
Umsatzwachstum zeigt, da3 wir auf
dem richtigen Kurs sind“, so Teuffel.
,Auch in der Zukunft werden Investiti-
onen in neue Mirkte einen essenziellen
Bestandteil unserer mittel- und lang-
fristigen Planung bilden, um die am-
bitionierten Wachstumsziele erreichen
zu konnen. Mit der Er6ffnung unseres
neuen pan-europaischen Logistik-Cen-
ters in Hamburg, dem Firmensitz der
Europazentrale, haben wir im vergan-
genen Herbst im Bereich der Infra-
struktur rechtzeitig die Weichen fir
eine anhaltende Expansion gestellt.”
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Wihrend viele andere Grofdmessen iiber
sinkende Ausstellerzahlen klagen, wird die
Zahl der Anbieter auf der diesjihrigen
photokina, die vom 28. September bis
3. Oktober in Koln stattfindet, weiter zu-
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legen. Bereits jetzt sind die Organisatoren
sicher, dafd die photokina in diesem Jahr
eine der grofdten und bedeutendsten
Veranstaltungen in ihrer 54jahrigen Ge-
schichte wird.



KolnMesse Geschiftsfiihrer Oliver P.
Kuhrt erwartet in diesem Jahr ein Wachs-
tum der Zahl der Aussteller um gut drei
Prozent auf 1.600 Anbieter aus 50 Lan-
dern, die 200.000 Quadratmeter Hallen-
fliche belegen werden. Dabei steigt vor
allem die Zahl der Anbieter aus dem Aus-
land, insbesondere aus Stidostasien, aber
auch aus den neuen osteuropdischen EU-
Landern. Der Auslandsanteil diirfte tiber
60 Prozent des Gesamtangebotes errei-
chen.

Centrum Consumer Imaging
fast ausgebucht

Das Centrum Consumer Imaging, das in
den Hallen 1 - 8, 11 und 10.1 angesiedelt
sein wird, zeigt sich dabei besonders
wachstumsintensiv und ist bereits jetzt so
gut wie ausgebucht. ,Hier ist das gesam-
te Who is Who der globalen Imagingwelt
ohne Ausnahme prasent®, erklarte Kuhrt
auf einer Pressekonferenz in Koln. ,,Und
das auf nochmals vergrofRerten Standen.“

e

Maging /s mone

el ]
KolnMesse Geschdftsfiihrer Oliver P. Kuhrt ist
bereits jetzt sicher, dalS die photokina 2004
ihrem Anspruch als fiihrende, welfweite Leit-

messe fiir Foto- und Imagingtechnologien voll
gerecht wird.

Ein breiteres Angebot gibt es vor allem
bei der Bildkommunikation und im
Wachstumsmarkt Mobile Imaging. ,,Hier
konnten wir interessante Neuanbieter
aus der IT- und TK-Branche gewinnen,
wie beispielsweise Nokia oder die
Deutsche Telekom, die sich mit T-Mobile,
T-Com und T-Online in Halle 8.2 pra-
sentieren werden.“ Zusatzlich werden
Kamerahandys bei verschiedenen ande-
ren Anbietern, wie beispielsweise Sony
Ericsson und Samsung, auf der photokina
zu sehen sein.

Fir den photokina-Mitveranstalter Photoindu-
strie-Verband stand Geschdftsfiihrer Rainer
Schmidt der Presse Rede und Antwort.

Verinderte Standbelegung

Die Ausweitung des Angebotes macht in
diesem Jahr eine Modifizierung der
Standbelegung im Consumer Centrum
gegeniiber der photokina 2002 notwen-
dig. Fujifilm, beispielsweise, hat noch-
mals mehr Flache gebucht und wird nun
die Halfte der Halle 5 belegen. Auch Casio
und Samsung werden ihre Stande deut-
lichvergroern und sind jetzt in Halle 3.1
bzw. 2.2 zu finden. Von Halle 8.2 in Halle
3.1 umziehen werden auch Sony und
Hewlett-Packard. In Halle 6 prasentieren

photokina 2004

Fotomarkt
wdchst weiter

Der Markt fur Foto- und Imaging-
produkte in Deutschland erfreut sich
auch im ersten Quartal des photokina-
Jahres 2004 starker Nachfrage. So
stiegen die Verkaufe von Digital-
kameras nach Einschitzung des
Photoindustrie-Verbandes auf der Ba-
sis von GfK-Daten um tiber 50 Prozent
gegeniiber demselben Zeitraum des
Vorjahres. Bei digitalen Spiegelreflex-
kameras war sogar ein Zuwachs von
nahezu 500 Prozent zu verzeichnen.
Auch die Verkaufe von Speicherkarten
legten mit plus 80 Prozent im ersten
Quartal deutlich zu. Der Absatz von
Fotoprinternwuchs um 20 Prozent, der
von Inkjet-Papieren um 12 Prozent.
Die Zahl der digitalen Bilder in den
Grof3labors diirfte dabei nach Einschat-
zung des Photoindustrie-Verbandes
mindestens 300 Prozent tiber dem er-
sten Quartal 2003 gelegen haben.

sich neben Agfa nun auch Ilford und Pla-
wa, letztere erstmals wieder nach lange-
rer Abwesenheit auf der photokina. Die
meisten der bisher in der Halle 3.1 pla-
zierten Anbieter von Kamerazubehor
werden in diesem Jahr in den Hallen 11.1,
10.1 sowie in Halle 5 untergebracht, in
der dartiber hinaus wie bisher auch Spei-
chermedien zu sehen sein werden. Die
anderen Bereiche bleiben gegentiber der
vorigen Veranstaltung unverandert: Ko-
dak belegt die gesamte Halle 4, die grof3en
Kamerahersteller die Obergeschosse der
Hallen 1 - 3, Fotozubehor die Halle 11.2.
Die Halle 10.1 wird in diesem Jahr zur
»Software-Halle“. Hier werden fithrende
Unternehmen wie Adobe, Pinnacle, Mo-
narch, Macro Systems, Avid, Wacom und
voraussichtlich erstmals auch Microsoft
mit ihren neuen Angeboten fiir digitale
Bildbearbeitung und Bildkommunikati-
onvertreten sein. So kann an den Standen
der gesamte Workflow des digitalen Bil-
des anschaulich demonstriert werden. Da
diese Unternehmen besonders das breite
Publikum ansprechen wollen, bildet die
Halle 10.1 die Briicke zwischen Consu-
mer Imaging und Professional Imaging.
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Erlebnis-Zentrum
,»Mobile Imaging*
Die wachsende Popularitit von Fotohan-
dys wird sich nicht nur an den Standen
alter und neuer Aussteller zeigen. In Hal-
le 8.2 entsteht rund um den Wachstums-
markt Mobile Imaging ein Erlebnis-Zen-
trum mit publikumsorientierten Events.
Hier soll die gesamte Bandbreite der
neuen mobilen Bildtechnologien gezeigt
werden —vom Fotoversand von Handy zu
Handy tiber die Speicherung der Bilder
bis zum Ausdruck als Prints. Dabei wer-
den den Fotohandy-Fans natiirlich auch
attraktive Motive angeboten. Dazu wird
vor allem die Aktion ,,Princess for one day“
mit dem Starfotografen Guido Karp gde-
horen. Er hat als Konzertfotograf bereits
legenddre Groflen der Rock- und Pop-
szene ins Bild gesetzt — von den Rolling
Stones tiber Phil Collins bis zu Robbie
Williams. Wahrend der gesamten photo-
kina-Dauer haben weibliche Besucher
aller Altersklassen die Chance, sich von
professionellen Maskenbildnern in eine
,Princess for one day“ verwandeln und
von Guido Karp meisterlich fotografieren
zu lassen. Die Ergebnisse ,vorher-nach-
her werden auf einer wachsenden Foto-
wand gezeigt und selbstverstiandlich auch

den Motiven als Souvenir zur Verfiigung
gestellt.

Breites Rahmenprogramm

Neben den Innovationen der internatio-
nalen Foto- und Imagingindustrie wird
auch die diesjahrige photokina wieder
internationale Fachkongresse zu aktuel-
len Branchenthemen bieten und in einem
umfassenden Rahmenprogramm eine
Plattform fiir den Austausch tiber die ak-
tuellen Trends auf dem Weltmarkt schaf-
fen. Imaging-, Publishing- und Fini-
shing-Profis werden in Halle 14 mit dem
Zentrum ,Meet the Professionals“ erneut
ein Forum im professionellen Angebots-
umfeld finden. Anwenderverbinde und
-organisationen aus dem In- und Ausland,
Agenturen und Verlage werden sich mit
Informationsveranstaltungen und Work-
shops zu aktuellen Branchenthemen pra-
sentieren. Erganzt wird dieses Angebot
durch anwenderorientierte Kongresse,
darunter der International Digital Publi-
shing Congress, der bereits zum dritten
Mal im Kontext der photokina stattfindet.
In diesem Jahr soll die internationale Aus-
richtung fur Entscheidungstrager, Fach-
kriafte und Dienstleister rund um die
Druckvorstufe verstarkt werden. Dabei

wird besonders der Digitaldruck fiir
Kleinauflagen im Mittelpunkt stehen.

Eine Traditionsveranstaltung fiir Hand-
ler, Laborbetreiber, Finishing- und Ima-
ging-Experten im Rahmen der photokina
ist das Internationale Symposium Foto-
finishing & Minilab Technologie. In
diesem Jahr steht bei der Veranstaltung,
die von der Society for Imaging Science
and Technology (IS&T) wund der
Deutschen Gesellschaft fiir Photo-
graphie (DGPh) organisiert wird, das
Thema Mobile Imaging im Mittelpunkt.

Das in Halle 10.2 konzentrierte Angebot
fiir AV-Kommunikation, Prisentations-
und Projektionstechnik wird durch das
wissenschaftliche Symposium der Media-
Vision Cologne erginzt. Unter dem Titel
,Die WM 2006 in HD — High Definition
Kino und Fernsehen“ geht es in dem zwei-
tagigen Symposium, das erstmals in die
photokina integriert wird, um wichtige
Aspekte von der Aufnahme tiber die Bear-
beitung bis zur Wiedergabe und Speiche-
rung hochaufgeloster, bewegter Bilder.
Veranstalter sind das Institut fiir Rund-
funktechnik (IRT) und die Fernseh- und
Kinotechnische Gesellschaft (FKTG).
Handler und Industrievertreter aus aller
Welt werden sich morgens vor Messebe-

T-Mobile auf der photokina

Gerald Blessing, Leiter
Segment-Management Privatkunden
bei der T-Mobile Deutschland GmbH
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Gerald Blessing, Leiter Segment-Management Privatkunden bei der T-Mobile
Deutschland GmbH, stellte auf der photokina-Pressekonferenz die Sicht des
Foto- und Imagingmarktes aus der Perspektive eines Telekommunikations-
unternehmens dar. T-Mobile will auf die Bediirfnisse der unterschiedlichen
Kundensegmente im Mobile Imaging mit einem differenzierten Angebot von
Dienstleistungen antworten. Es soll vom MMS-Versand tiber Online-Alben bis zu
Print-Dienstleistungen reichen. Bei letzteren setzt T-Mobile auf die Zusammen-
arbeit mit dem Kooperationspartner Kodak, die bereits angelaufen ist.

Diese Dienstleistungen will das Telekommunikationsunternehmen besonders
durch die Verbreiterung der Endgerate-Basis mit Kamerahandys mit attraktiven
Angeboten an entsprechende Kunden unterstiitzen. In Zukunft soll das Dienst-
leistungsspektrum ausgebaut werden. So gibt es bereits Pilotprojekte, Handybil-
der am Point of Sale auszudrucken. Blessing: ,Mittelfristig wird es moglich sein,
im mobilfunk-affinen Fotohandel sowie den im Fotobereich titigen Grof3ver-
triebsformen des Elektrohandels auf Handys gespeicherte Fotos via Infrarot oder
Bluetooth zu tibertragen und direkt auszudrucken.“ Intensive Kundenkommu-
nikation spielt dabei nach Ansicht des T-Mobile Managers eine Schliisselrolle,
um die mobilen Bild-Dienstleistungen einer breiteren Verbraucherschicht be-
kannt und zuganglich zu machen. Auch die zur Zeit noch zu komplizierte Preis-
struktur miisse wesentlich vereinfacht werden, betonte Blessing. Die Teilnahme
von T-Mobile an der photokina ist bereits ein wichtiger Schritt, um viele Partner
im Handel und bei den Verbrauchern anzusprechen. Neben den Bild-Dienst-
leistungen will T-Mobile in Koln auch ausgewéhlte Dienste des Multimedia-
Angebotes TM3, darunter den innovativen Musikdienst Mobile Jukebox, News
Express, die mobile Zeitung sowie Videotelefonie demonstrieren.



Sie fotografiert
digital und will ihre
Bilder sofort.

Mit dem KODAK Picture Maker bieten Sie lhren Kunden
eine bequeme Mdglichkeit, schnell und einfach KODAK
Bilder von digitalen Daten zu bekommen. Ob von Digital-
cameras oder per Bluetooth Technologie von Foto-
Handys. Der KODAK Picture Maker macht’s méglich.
Lassen Sie sich dieses Geschift nicht entgehen.




Internationale Messen

ginn und abends nach Messeschlu auf
den GfK Market Briefings {iber die
aktuellen Markt- und Produktgruppen-
Entwicklungen in verschiedenen Wirt-
schaftsraumen informieren kénnen.
Auch das Bild als Endergebnis aller
Imaging-Technologien kommt auf der
photokina 2004 nicht zu kurz. Die Visual
Gallery wird in Halle 7 zentral plaziert
und ist auch fiir Nicht-photokina-Besu-
cher kostenlos tiber einen separaten Ein-
gang zuganglich. Hier sollen Meisterlei-
stungen der Auftragsfotografie und der
kiinstlerischen Fotografie gezeigt sowie
die Werke ausgezeichneter Nachwuchs-
fotografen prasentiert werden. Bei der
Aktion ,Weitblick“ kénnen sich Wieder-
verkaufer aus erster Hand von der Lei-
stungsfihigkeit der modernen Fernoptik
iiberzeugen. Dazu stellen fithrende Her-
steller auf einer Tribiine am Rheinufer
interessierten photokina-Besuchern ihre
neuen Gerate zur Verfiigung. Die Tele-
skope und Ferngldser werden dabei auf
eine Greifvogelschau des Wildgeheges
Hellenthal ausgerichtet.

Ein besonderes Highlight des photokina
Rahmenprogramms wird mit Sicherheit
die International Panel Discussion sein,
auf der Vertreter der Konzernspitzen der
internationalen Foto- und Imagingindu-
strie tiber Zukunftstechnologien und
neue Markte diskutieren werden.

Imaging is more

Mit diesem Leitmotiv wollen die photo-
kina-Veranstalter, KéinMesse und Photo-
industrie-Verband, deutlich machen, wie
dramatisch sich das Anwendungsspek-
trum von Bildern unter dem Einfluf der
neuen Technologien erweitert hat. Oliver
Kuhrt: ,Das neue Leitmotiv symbolisiert
einen dynamisch wachsenden Markt, der
Fotografie, Unterhaltungselektronik, In-
formationstechnik und Telekommunika-
tion gleichermafien einschlief3t. Das Bild
hat heute in allen Bereichen von Wirt-
schaft, Gesellschaft und Privatsphire
einen bislang nie erreichten Stellenwert
erlangt. Nie war es leichter, Bilder zu er-
stellen, zu bearbeiten, zu speichern und
in Sekundenschnelle in alle Lander der
Welt zu verschicken. Davon profitiert der
Markt, und davon profitiert die photo-
kina. Denn die photokina ist die einzige
Veranstaltung weltweit, die diesen Markt
in seiner ganzen Spannbreite darstellt,
wahrend andere Messen nur Teilbereiche
dieses Marktes abbilden.“
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Ringfoto-Gesellschafter trafen sich zum 39. Mal

,Die Experten sagen das Aus-
sterben der Fotogeschifte und
den Ruin der Fotobranche vor-
aus.” Was zunichst wie eine
Beschreibung der aktuellen
Branchensituation aussah,
stellte sich lediglich als Zitat
aus der Ausgabe 9 der Wirt-
schaftswoche des Jahres 1969
heraus. ,,Schon damals haben
die Experten falsch gelegen,
und auch die augenblickliche
Talsohle werden wir mehr oder
weniger unbeschadet durch-
schreiten, wenn wir die Chan-
cen nutzen, die sich bieten*,
stellte Ringfoto-Geschiftsfiih-
rer Michael Gleich in seiner
Begriilungsrede auf der 29.
Ringfoto-Gesellschafterver-
sammlung in Niirnberg fest.

Der Optimismus Gleichs beruhte zum
einen auf den Ergebnissen des Ge-
schiftsjahres 2003: Zwar konnte die
Nirnberger Handlergruppe nicht in
allen Bereichen ein neues Rekord-
ergebnis erzielen, aber vor dem Hinter-
grund der unerfreulichen wirtschaft-
lichen Rahmendaten stellten die
Kennzahlen dennoch zufrieden. So
stiegen beispielsweise die Umsatzerlose
der Zentrale im Jahr 2003 um 13,7 Mio.
Euro auf 301,2 Mio. Euro (2002:
287,5 Mio Euro; plus 4,7 Prozent).
Davon erwirtschafteten die Photo Porst
Geschafte, die seit Herbst 2002 aus dem
Zentrallager beliefert werden, einen
Anteil von 55,1 Mio. Euro (2002: 13,2
Mio. Euro). Der Lagerumsatz betrug im
Jahr 2003 147,1 Mio. Euro (plus 20,3
Mio. Euro/plus 16 Prozent).

»Zur Umsatzsteigerung trugen vor al-
lem die Bereiche digitale Fotografie mit
plus 19,4 Mio. Euro und Mobilfunk mit
einem Plus von zehn Mio. Euro bei“,
erklarte Gleich. Dagegen hitten sich
vor allem die Bereiche Analogfotogra-
fie (minus sechs Mio. Euro) ebenso wie
Video/Electronic (minus 3,5 Mio. Euro)
entsprechend der allgemeinen Markt-
entwicklung riicklaufig entwickelt.
,Diesem Trend konnte sich auch
die vorwiegend in der Analogfotografie
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Sehen trotz der unerfreulichen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen optimistisch in die Zukunft:
Ringfoto-Geschdftsfiihrer Michael Gleich (l.) und Ringfoto-Verwaltungsratsvorsitzender Rainer Th.

Schorcht.

,Neue Sortimente
sind Chance und
Notwendigkeit”

positionierte Marke Voigtlinder nicht
entziehen, fiir die ein Minus von 2,4
Mio. Euro notiert wurde®, meinte
Gleich. Mit Photo Porst Hiandlern wur-
deimvorigen Jahr ein Lagerumsatz von
35,3 Mio. Euro getitigt.

Das Streckengeschift ging insgesamt
um 6,7 Mio. Euro (minus 4,1 Prozent)
auf 154,1 Mio. Euro zuriick. Hier er-
zielten Photo Porst Geschifte einen
Umsatz von 19,8 Mio. Euro (plus 16
Mio. Euro). Gleich: ,Ein Umsatzriick-
gang ist bei den tibrigen Mitgliedern zu
verzeichnen. Dies ist auf die schwierige
Marktsituation, Betriebsaufgaben und
Ausschliisse aus der Zentralregulie-
rung zuriickzufithren.“ Die Umsatze
aus dem Warengeschift lagen um 7,8
Mio. Euro (minus 6,7 Prozent) unter
dem Vorjahreswert, wihrend die Um-
siatze mit Fotoarbeiten um 1,1 Mio.

Euro bzw. 2,5 Prozent stiegen. ,Dieses
Wachstum ist ausschlief3lich bei Foto-
arbeiten auf die Kundengruppe Photo
Porst zurtickzufiihren (plus 9,8 Mio.
Euro)“, fithrte der Ringfoto-Geschafts-
fuhrer aus, ,wiahrend die Umsitze mit
den tibrigen Mitgliedern aufgrund der
widrigen Marktbedingungen weiterhin
stark riickldufig sind.“

Der Jahresiiberschufd betrug bei Ring-
foto 2,182 Mio. Euro, und Plusfoto
schiittete 183.000 Euro an deren Kom-
manditisten aus. Beide Gesellschaften
zusammen erzielten 2,365 Mio. Euro
Uberschuf. Dariiber hinaus profitier-
ten die Mitglieder von 6,89 Mio. Euro
tiblicher Boniausschiittungen und ei-
nem Sonderbonus in Hohe von 1,206
Mio. Euro, der auf alle Lager- und
Streckenumsitze ab September 2003
vergiitet wurde.



Optimismus verbreitete Gleich dariiber
hinaus mit Blick auf neue Sortimente.
,Der Markt fiir Drucker, Papier/Tinte,
Speicherkarten und Archivierungs-
medien hat in Deutschland ein
Volumen von 4,7 Mrd. Euro erreicht®,
so Gleich. ,,Und wir miissen auch zur
Kenntnis nehmen, daR es sich bei Foto-
handys um Digitalkameras handelt, die
fiir den Verbraucher immer wichtiger
werden.“ Es gebe keinen Grund, warum
die Ringfoto-Mitglieder nicht an beiden
Entwicklungen partizipieren sollten.”
Der Ringfoto-Geschiftsfiihrer betonte
aber auch, daf3 die Auseinandersetzung
mit neuen Sortimentsbereichen nicht
nur als Chance zu sehen sei, sondern
auch als Notwendigkeit. Gleich: ,Wir
tun sicherlich viel fiir unser Geschift,
und die Zahlen belegen, da3 wir das
recht erfolgreich tun, um aber in Zu-
kunft Giberlebensfihig zu sein, miissen

wir unsere Anstrengungen deutlich
intensivieren. Abnehmende Liquidi-
tat, sinkende Betriebsergebnisse und
dramatisch fallende Margen konnen
durch normale Tatigkeit nicht mehr
ausgeglichen werden.“

Auch Ringfoto-Verwaltungsratsvorsit-
zender Rainer Th. Schorcht unterstrich
die Chancen, die sich dem Fotohandel
auch heute noch boten. Er verwies zu-
nichst darauf, daR der Lebensmittel-
und Drogeriehandel inzwischen nicht
nur Wachstumsgrenzen erreicht habe,
sondern bereits beginne, sich wieder
aus der Vermarktung von Fotoartikeln
zurlickzuziehen. ,Aufderdem zeigen
die Verkaufszahlen von Kameras, dafd
Fotografie in ist, so Schorcht. ,Und
komplexe Gerite und Losungen brau-
chen kompetente Beratung, die der
Kunde nur im Fachhandel findet.“
Beratung sei auch notwendig, um den

Kennzahlen der Geschéftsjahre 2002 und 2003
Ringfoto GmbH & Co. Alfo Marketing KG

31.12.2003  31.12.2002
Bilanz
Eigenkapital 10.452* 10.198*
Bilanzsumme 51.916* 59.737*
Eigenkapitalquote 20 Prozent 17 Prozent
Umsatz
Lagergeschdaft 147.136* 126.813*
Zentralregulierung 154.095* 160.749*
Gesamtumsatz 301.231* 287.562*
Ergebnis
Jahresiberschuf3 2.182* 1.776*
Boni an Mitglieder 6.890* 7.411*
Durchgereichte Lieferantenboni 3.215* 3.696*
Ausschiittung insgesamt 12.287* 12.883*
Mitarbeiter 133 130
Plusfoto GmbH & Co. KG
Bilanz
Eigenkapital 836* 874*
Bilanzsumme 839* 879*
Eigenkapitalquote 99 Prozent 99 Prozent
Jahresiiberschuf3 183* 171*

Ringfoto-Gruppe im Jahresvergleich

AufBenumsatz

Gesellschafter Ringfoto (davon Photo Porst)
Partner Ringfoto (davon Photo Porst)
Vertriebsstellen Ringfoto (davon Photo Porst) 2.494 (323)

Mitglieder Plusfoto
Vertriebsstellen Plusfoto
Vertriebsstellen gesamt

1.030 Mio. Euro 1.010 Mio. Euro

630 (107) 642 (102)
997 (107) 964 (100)
2.452 (298)

202 210

289 302
2.783 2.754

* Angaben in Tausend Euro

Ringfoto

Plusfoto-Aufsichtsrat
im Amt bestatigt

Auf der Gesellschafter-Versamm-
lung der Plusfoto-Gruppe, die
vor der Ringfoto-Gesellschafter-
versammlung stattfand, sind die
bisherigen  Vorstandsmitglieder
Ulrich W. Becker, Hans 1. Altstadt
und Matteo Pizzaleo in ihren Am-
tern bestitigt worden.

Kunden an neue Moglichkeiten heran-
zufiihren, die sich durch Fotohandys
und Fotokioske ergeben. ,Machen Sie
dabei nicht den Fehler, ihre eigenen
Qualitatsmafdstabe auf den Kunden
zu Ubertragen®, warnte Schorcht sei-
ne Kollegen. ,Der Kunde will einen
wichtigen Moment in seinem Leben
festhalten, und dabei ist ihm die Quali-
tat des Fotos ziemlich gleichgiiltig.”
Schlief3lich empfahl der Verwaltungs-
rat den Zuhorern, sich fiir neue Partner
wie debitel zu 6ffnen. Schorcht:  Es ist
am Anfang sicherlich nicht ganz ein-
fach, sich an die neue Art des Geschifte-
machens zu gewohnen, aber die Margen
rechtfertigen das Engagement.“

Bei der Entlastung von Geschiftsfiih-
rung und Verwaltungsrat gab es eben-
so eindeutige Mehrheiten (jeweils nur
wenige Nein-Stimmen und Enthaltun-
gen) wie bei der Neuwahl der Verwal-
tungsrats-Mitglieder Tobias Heinz und
Rainer Lamprechter.

Abgerundet wurde die Gesellschafter-
versammlung 2003 durch den tiblichen
Vortrag (in diesem Jahr referierte die
Marketingexpertin Anne M. Schiiller,
Miinchen, iber das Thema ,,Zukunfts-
trend Kundenloyalitat. Endlich erfolg-
reich — durch loyale Kunden und Mit-
arbeiter”) und eine Novitit: Erstmals
in der Geschichte der Gruppe hatten
Vertreter der Industrie Gelegenheit, im
Rahmen der Gesellschafterversamm-
lung in Kurzvortrigen ihre Position
zu aktuellen Branchenthemen darzu-
legen. Hier sprachen Jiirgen Schmitz,
Canon (,,Trends — Digitale Fotografie“),
Harald Pirwitz, CeWe Color (,,Chancen
des Fotohandels durch digitale Foto-
grafie“), Ralph Stegmiiller, debitel
(,Meine Kamera kann kommunizieren
— erfolgreiche Vermarktung mit debi-
tel“), und Rainer Dick, Kodak (,,Quo
Vadis Fotografie — die Zukunft des
Fotohandels®). hepia
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Photo + Medienforum Kiel

WIEDER GUTE BiLANZ

Uber ein weiteres Jahr erfolgreicher
Arbeit informierten sich die Kura-
toren und Mitglieder des Schulver-
eins des Photo + Medienforums in
Kiel auf der diesjihrigen Kurato-
riumssitzung und Jahreshaupt-
versammlung. Dabei gab es wieder
Gelegenheit zum intensiven Bran-
chenaustausch. Neben Details iiber
eine wiederum positive Bilanz wur-
de eine wichtige personelle Verin-
derung angekiindigt: Geschifts-
fiihrerin Gabriele Scheibel wird das
Photo + Medienforum Kiel Ende
dieses Jahres verlassen.

Zum sechsten Mal in Folge konnte mit 2003
ein Geschaftsjahr mit einer positiven Bilanz
abgeschlossen werden. Das gab der Vor-
standsvorsitzende des Photo + Medienfo-
rums Kiel e.V., Timm Hormann, in seinem
Rechenschaftsbericht bekannt. Dieser Er-
folg ist besonders bemerkenswert, weil er in
einer bekanntlich schwierigen wirtschaft-
lichen Situation erzielt wurde und gleich-
zeitig umfangreiche Investitionsvorhaben
realisiert werden konnten. So wurden allein
in den Jahren 2002 und 2003 Baumafinah-

men in Hohe von 675.000 Euro durchge-
fiihrt, unter anderem fiir das neue Seminar-
zentrum und den Verkaufsschulungsraum.
Dabei haben die Bestrebungen der Ge-
schaftsleitung, Fordermittel vom Land
Schleswig-Holstein und vom Bund zu ge-
winnen, ebenso Friichte getragen wie die
Spendenbereitschaft der Industrie, beson-
ders fiir die technische Ausstattung des
Schulungsraumes. Auch fiir dieses Jahr sind
wieder wichtige Investitionen in die Bau-
substanz geplant.

Auf der Kuratoriumssitzung wurde Andreas
Preuss von der Sony Deutschland GmbH
einstimmig zum neuen stellvertretenden
Vorsitzenden gewahlt. Er tritt die Nachfolge
des ausgeschiedenen Martin Hubert (frither
Olympus) an. Vorsitzender des Kuratoriums
ist weiterhin Michael Gleich, Hauptge-
schaftsfithrer von Ringfoto.

Kodak Geschiftsfithrer Rainer Dick tiber-
reichte anlidflich der Kuratoriumssitzung
eine digitale Spiegelreflexkamera Kodak
DCS Pro SLR/c fiir Ausbildungszwecke.

Neue Geschiftsfithrung

im Herbst

Nach sieben Jahren erfolgreicher Titigkeit
wird Geschiftsfithrerin Gabriele Scheibel
Ende des Jahres das Photo + Medienforum
Kiel verlassen, um sich beruflich selbstandig

Nach sieben Jahren sehr erfolgreicher Tdtigkeit
tibergibt Gabriele Scheibel (rechts), Geschifts-
fiihrerin des Photo + Medienforums Kiel, ihr Amt
am 28. September an Corinna Knott. Bis zum
Ende des Jahres wird Gabriele Scheibel der Kieler
Institution weiter zur Verfiigung stehen.

zu machen. Sie hatte die Leitung des
Instituts (damals noch Fachschule des Deut-
schen Fotohandels) in aufRerordentlich
schwieriger Zeit ibernommen und nicht
nur innerhalb kurzer Zeit den betriebswirt-
schaftlichen Turn-around bewerkstelligt,
sondern das Photo + Medienforum zu einer
anerkannten Ausbildungsstitte fiur die
ganze Fotobranche geformt. Threr Initiative
und Durchsetzungskraft ist es wesentlich zu
verdanken, daf3 das Photo + Medienforum
heute in modernen Gebauden mit heraus-
ragenden Trainern und Dozenten den Her-
ausforderungen desDigitalzeitalters gerecht
werden kann. Bereits zum 1. August wird

die designierte Nach-

1.9/ PHOTO +MEDIENFORUM KIEL
33. Houptlehrgang 2005

Handelstackwirt/-in (IHK) Fachrichtung “Foto: und Medienfechnik”™

3. Januar bis 10, Juni 2005

folgerin von Gabriele
Scheibel,  Corinna
Knott, ihre Tatigkeit
beim Photo + Medi-
enforum beginnen
und am 28. Septem-
ber die Geschaftsfiih-
rung {ibernehmen.
An diesem Tag be-
ginnt die photokina,
auf der das Photo +

Verontworiung Obernehmen, den Aulstieg im Benl in den Bronchen des . .
- o LA Medienforum  Kiel
“Umbeld des Bides™ achathan! Das satzt Fachkompatent und ainan ersederhan edie .O u ¢
: und die Landesbe-
coutma@nmischen Honmpont vomus, In prossnaher Aushildeng wird [hnen dos
- . 3 S : rufsschule Photo +
mabadrdige VY idsen der Batretewirttchalizlahra und der Fata. SSdedientachnik Medien Kiel wieder
vermitiel| mit einem eigenen
| I b kil ; Stand in Halle 3.1
s i . bt Lin ry an ™ Y . il [ 1" .

i '.': i.'.”'ﬁ'. ':_. M:f"f' uss “rinndelziochwen {IFK) vertreten sein wer-
_vom Ua.Ul.aa U3 2000 _ _ den. Die traditionelle
2. Fola. und Madwantechnik: Abachbess “IHE-Lfestilikof Fola. und Madientechnik Abendveranstaltung

wom AH U - TUDES A0S fir die Mitglieder
. . - _— des Forums wird
Eime Férceneng noch Meister-Bofils und BrFL) &8 méalict

am Freitag, den 1.
Oktober 2004, im
Groflen  Rheinsaal
stattfinden.
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Nachrichten

Lars Borges siegt bei ,Sony Talent Trophy”

Lars Borges, der Student der Fachhochschule fiir Technik
und Wirtschaft in Berlin, hat sich im deutschen Wettbewerb
der ,,Sony Talent Trophy“ gegen vier andere Finalisten durch-
gesetzt. Mit seinen Arbeiten zum Thema ,,Zeit“ nimmt er jetzt
an der internationalen Endrunde der ,, Talent Trophy“ teil und
wird sich mit zehn anderen europdischen Nachwuchstalenten
messen. Die Siegerehrung findet Ende September auf der
photokina in Koln statt, auf der dann auch die Siegerfotos
gezeigt werden. Der Gewinner erhilt auf3erdem einen mit
10.000 Euro dotierten Forderpreis. Die ,Talent Trophy ist
der erste, europaweite Foto-Wettbewerb von Sony und gibt
Studenten von Design-Hochschulen die Chance, ihre Arbei-
ten einer namhaften Jury zu prisentieren.

Olympus unterstiitzt E-System-Partner

Olympus bietet seinen E-System Handelspartnern PoS-
Material, bei dem der Fokus auf den Bildern aus dem Alltag
der Olympus-E-System-Anwender liegt. Trotz aller techni-
schen Perfektion — der Mensch hinter der Kamera spielt bei
den Bildern innerhalb des PoS-Materials fiir das Olympus
E-System eine wichtige Rolle. Wer hat dieses Foto gemacht?
Und mit welcher Technik genau? Um Menschen, genauer ge-
sagt um Journalisten und Fachredakteure, geht es in einem
weiteren Schwerpunkt beim PoS-Material: Wie lautet das
Urteil der Experten? In teilweise sehr ausfiihrlichen Test-
berichten setzten sich die Fachjournalisten mit dem digitalen
Spiegelreflexsystem kritisch auseinander. Im neuen PoS-
Material finden sich rund 40 Testberichte tiber das Olympus
E-System. Thekenmatten und Aufsteller wurden damit unter
dem Motto ,,40 gute Griinde“ gestaltet. Auf Blockpostern und
Bannern sind Bilder aus der Wiiste und der eisigen Bergwelt
zu sehen, die begleitenden Texte geben genaueren Aufschluf3
tiber den Bildautor und seine Ausriistung. Das PoS-Material
ist ab sofort, und solange der Vorrat reicht, erhéltlich.

Neuer Distributor fir OptiJet Produkte

Ferrania Imaging hat den Vertrieb seiner InkJet Fotopapiere
und Patronen der Marke OptiJet fiir Osterreich neu struktu-
riert: Ab sofort ist die Otto Sauseng GmbH (Wien) neuer Dis-
tributionspartner. Das Unternehmen bedient seit mehr als 40
Jahren tibergreifend den Osterreichischen Fachhandel mit
Produkten aus den Segmenten Foto und Elektronik. Ziel der
Neustrukturierung ist, speziell das Geschift mit den Papieren
fiir hochwertige Fotoausdrucke tiber die gangigsten Printer
der Marken Epson, HP, Canon und Lexmark in Osterreich
weiter zu forcieren und die Effizienz in diesem Markt zu
steigern. Ralph Breidenstein, Ferrania Vertriebsleiter fiir
Deutschland und Osterreich, verspricht sich von der neuen
Partnerschaft einen erheblichen Impuls fiir das Unternehmen
im oOsterreichischen Markt: ,Der klassische Fachhindler zihlt
fiir uns nach wie vor zu den wichtigsten Partnern — insbeson-
dere im zentralen Marktsegment der Inkjet-Medien fiir Ama-
teure und Profis. Deshalb ist uns die persénliche Betreuung
unserer Handelspartner sehr wichtig. Mit Hilfe unseres
neuen oOsterreichischen Vertriebspartners und seiner jahr-
zehntelangen Markterfahrung konnen wir diese wesentlich
effizienter gestalten.“

imaging js,mor

www.photokina.de

ore

world of imaging

28. September - 3. Oktober 2004

Imaging is more — Mehr Information, mehr Unter-
haltung und mehr Kommunikation. Imaging ist
modernes Lebensgefiihl und erdffnet Profi- und
Privatanwendern voéllig neue Médglichkeiten im
Umgang mit dem Medium Bild.

Die photokina 2004 prasentiert diesen dynamisch
wachsenden Markt fiir Imaging — umfassend, inno-
vativ und wirkungsvoll. Erleben Sie das komplette
Weltmarktangebot von Uber 1.600 Anbietern aus
45 Landern und 6ffnen Sie lhre Augen fiir Hightech
und Photo-Spaf3. Ob Digitalkameras, Mobile Imaging,
Speicher- und Printmedien oder AV-Kommunikation.
Besuchen Sie die photokina 2004 in Kéln und lassen
Sie sich begeistern von der einzigartigen world of

imaging!

Die neue Tagefolge der photokina:

Dienstag bis Sonntag.

Koelnmesse GmbH 0
Messeplatz 1, 50679 Koln

Telefon +49 221 821-2306
Telefax +49 221 821-3541
photokina@koelnmesse.de

koelnmesse

we energize your business



Bilddienstleistungen

Mit dem Agta d-lab.1 das Angebot erwel’rern

Wer im Bildergeschift er-
folgreich sein will, muf} alle
Bilddienstleistungen anbieten.
Erfolgreich sein bedeutet dabei
zum einen das Durchsetzen
angemessener Bilderpreise mit
entsprechenden Margen, zum
anderen die klare Abgrenzung
des Fachhandels gegeniiber an-
deren Vertriebsformen. Unter-
stiitzung auf dem Weg zum
Erfolg erhalten Fotohiandler
durch das Agfa-Minilabkonzept,
wie die beiden Agfa-Manager
Carsten Berk, Leitung
Consumer Imaging Deutsch-
land/Schweiz, und Wolfgang
Goddertz, Leitung Trade
Marketing Consumer Imaging,
im Gespriach mit imaging+foto-
contact erlauterten.

1~ & q

Die beiden Agfa-Manager Carsten Berk, Leitung Consumer Imaging Deutschland/Schweiz (r.), und
Wolfgang Goddertz, Leitung Trade Marketing Consumer Imaging, erlduterten das aktuelle Minilab-

konzept.

+Agta bietet alle Tools fir ein
erfolgrelches Bildergeschaft”

,Obwohl in Deutschland derzeit ver-
mutlich so viele Fotos gemacht werden
wie niemals zuvor, befindet sich das Bil-
dergeschift in einer Talsohle, weil nur
ein Bruchteil der digitalen Aufnahmen
geprintet wird und die Zahl analoger
Fotos klar riicklaufig ist“, meinte Berk.
Fiir ihn gebe es jedoch keinen Zweifel
daran, daf Printing auch weiterhin ein
Thema bleibe. ,Die tiberwiegende Zahl
der Kunden wird weiterhin Bilder in die
Hand nehmen wollen, auch wenn sie
mit einer Digitalkamera fotografiert.
Die Verbraucher miissen aber erst noch
lernen, wie der Weg von der Aufnah-
me zum anfaRbaren Bild aussieht®, so
Berk.

Beide Seiten, Fotografen und Bild-
dienstleister, stiinden durch die Digi-
talfotografie vor einer neuen Situation.
,War es im Analogzeitalter selbstver-
standlich, daR belichtete Filme zur
Ausarbeitung zum Fotohidndler gege-
ben wurden, von den wenigen Fotogra-
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fen mit einer eigenen Dunkelkammer
einmal abgesehen, kann der Fotograf
jetzt erstmals vollkommen selbst ent-
scheiden, was mit seinen Aufnahmen
geschieht®, stellte Berk fest. Dabei
stehe fiir ihn auRer Frage, da nach
der Erprobungsphase mit digitalen
Anwendungen (Versand per E-Mail, Ein-
stellen in Online-Alben, Speicherung
auf digitalen Datentrigern etc.) aus
verschiedenen Griinden der Wunsch
nach Fotos auf echtem Fotopapier wie-
der ansteigen werde. Berk: ,Hier liegt
die Chance des Fotohandels, wenn er
in der Lage ist, den Wunsch des Kun-
den nach ,normalen‘ Vergrof3erungen
von Filmen und digitalen Speichern
mit ebensolcher Selbstverstandlichkeit
zu befriedigen wie alle anderen Arten
digitaler Bilddienstleistungen. Man darf
nicht vergessen, daR die digitale Foto-
grafie auch eine Vielzahl zusitzlicher
Moglichkeiten fiir das Bildergeschaft
gebracht hat.“

Genau an dieser Stelle setze das neue
Minilabkonzept von Agfa an, erlauterte
Goddertz. ,,Wir bieten unseren Part-
nern im Handel ein umfangreiches
Portfolio von Geriten und Services an,
mit dem er schon heute fiir die Anfor-
derungen von morgen geriistet ist.“
Im Mittelpunkt des Angebotes stehen
laut Goddertz die digitalen Minilabs der
d.lab-Serie, die vor Ort im Laden mit
Eingabegeriten wie der Annahmesta-
tion Agfa image box oder der umfassen-
den Bildbearbeitungsstation pixtasy so-
wie dem Internet erganzt und vernetzt
werden konnen. ,Das ideale Gerit fiir
denjenigen, der ins On-Site-Printing
einsteigen will, ist unser neues von der
TIPA ausgezeichnetes d.lab.1. Dieses
Minilab wurde nach dem All-in-one-
Prinzip entwickelt, betonte Goddertz.
All-in-one beschreibe dabei das um-
fassende Leistungsspektrum der mo-
dernen In-House-Bildproduktion, von
der Herstellung hochqualitativer Prints



von digitalen Bilddaten ebenso wie von
Film einschlieRlich Filmentwicklung
und Scannen. ,All-in-one heif3t dariiber
hinaus Bilddatenoptimierung mittels
d-TFS (digital Total Film Scanning),
einfache und sichere Bedienung dank
der Easy Chemicals fiir Film und Papier
sowie die Ausgabe von Bilddaten auf
CD-ROMY, so Goddertz. ,Eine wahre
Vielfalt von Funktionen also, unterge-
bracht auf einer Standflache von nicht
mehr als 1,6 m2 und bei entsprechen-
der Vernetzung und Ergidnzung mit
Front-End-Geraten erweiterbar durch
eine Vielzahl gewinntrachtiger Bildpro-
dukte und Online-Services.“

Da die Maschinen und deren Mog-
lichkeiten naturgemafd noch keine
Erfolgsgaranten seien, biete das Agfa-
Minilabkonzept auch umfassende Bera-
tungsleistungen hinsichtlich Auswahl
und Finanzierung der Gerite sowie der
Marketingunterstiitzung zur Ausarbei-
tung eines eigenen, unverwechselbaren
Profils, erganzte Carsten Berk. ,Das
Spektrum fiir Bilddienstleistungen ist
durch die digitalen Moglichkeiten er-
heblich grofier geworden, und nicht
an jedem Standort sind alle Angebote
sinnvoll“, so Berk. ,Deshalb steht am
Anfang jeder Beratung eine genaue
Bedarfsanalyse. Hat sich der Kunde fiir
ein Gerdt und Zubehor entschieden,
konnen wir ihm bei Bedarf tiber Agfa
Finance auch ein attraktives Finanzie-
rungsangebot machen.“

Zur Einarbeitung des Hindlers und
seiner Mitarbeiter stehen verschiedene
Trainingspakete zur Verfiigung, von
der 30-miniitigen Schnelleinweisung
im Geschift fir die Bearbeitung von

Agfas d-lab.1 erhalt
TIPA-Award 2004/05

Die TIPA (Technical Image Press
Association) hat Agfas d-lab.1 mit
dem Award 2004/05 als ,Bestes
digitales Minilab in Europa“ ausge-
zeichnet. Als Griinde fiir ihr Urteil

fuhrte die Jury das ,All-in-one“-
Konzept mit der kleinen Stand-
flache des Gerdtes an, ferner die
hohe Printleistung sowie die aus-

gezeichnete Bildqualitat. Diese
erreiche das d-lab.1 dank d-TFS
weitgehend ohne Benutzerein-
griffe und erlaube deswegen einen
sehr wirtschaftlichen Betrieb.

Standardauftrdgen bis zur mehrtagi-
gen Schulung im Agfa Training Center.
Aufderdem gibt es eine animierte Lern-
CD fiir das Selbststudium. Steht das
Minilab und sind die Mitarbeiter einge-
arbeitet, dann unterstiitzt Agfa seinen
Partner bei der Visualisierung des neu-
en Angebotes. Berk: ,,Der Hindler muf
potentiellen und Stammkunden natiir-
lich mitteilen, daf3 er sein Angebot an
Bilddienstleistungen erweitert hat. Wir
beraten ihn, wie er sich im Laden und
von auf3en darstellen muf3, um die neu-
en Moglichkeiten zu bewerben, ohne
Stammbkunden durch allzu viel Neues
zu verschrecken.“

Und fillt das System wider Erwarten
einmal aus, dann sorgt der Agfa Minilab
Service dafiir, daR die Ausfallzeiten so
gering wie moglich bleiben. So kénnen
die hochqualifizierten Experten schon
per Telefon und Modem komplette
Fernanalysen des Systems durchfiihren
und dafiir sorgen, dafd Agfa-Techniker

Agfa

le Jahre die Basis des Geschiftes. Und
was an Prints und Film wegfalle, konne
mit den Prints von digital zunehmend
ausgeglichen werden.“ AufSerdem gebe
es Handler, die es in den vergangenen
Monaten geschafft hitten, ihr analoges

Geschaft mit

Filmen und
Analogbildern
bleibt wichtig

Geschift allen Markttendenzen zum
Trotz auszubauen.

Diese Beispiele zeigten laut Goddertz,
daR es klug sei, sich neuen Technolo-
gien gegeniiber aufgeschlossen zu
verhalten, traditionelle Margenbringer

i
i

Analoge und digitale
Bilddienstleistungen inklusive
Filmentwicklungen lassen sich mit dem
d-lab.1 auf kleiner Stelifliche realisieren.

schnell mit dem richtigen Ersatzteil
beim Kunden sind.

Obwohl in digitalen Dienstleistungen
die Zukunft des Bildergeschiftes liegt,
bleibt fiir Agfa auch das Geschift mit
Filmen und analogen Bildern weiter-
hin attraktiv. ,Wir reden tiber einen
Markt von fiinf Milliarden Bildern und
etwa 140 Millionen Filmrollen®, sagte
Wolfgang Goddertz. ,Selbst wenn der
Filmmarkt derzeit um rund zehn Pro-
zent zurtickgeht, bleiben Film und vor
allem die Prints vom Film noch fiir vie-

dabei aber nicht aus den Augen zu ver-
lieren. Agfa werde in jedem Fall auch
in Zukunft das Analoggeschift mit ver-
schiedenen Aktivitiaten stiitzen, etwa
der aktuellen Promotion, die gemein-
sam mit TUI realisiert wird, versprach
Goddertz. ,,Agfa bietet dem Handel alle
Module, die er fiir ein erfolgreiches
analoges und digitales Bildergeschaft
braucht. Welche Tools aus diesem
Angebot er schlieRlich wihlt, um die
Zukunft seines Geschiftes zu sichern,
muf er selbst entscheiden.“ hepa
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d-scan.20
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Mit den Modulen d-scan 20,
d-print 20, d-gate und
d-control bietet das
Agfa d-ws System die Moglichkeit,
digitale und analoge Bilder in
GroBlabor-Geschwindigkeit mit
hoher Effizienz zu produzieren.
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Die Feldtests fiir das digitale Groffinishing-System Agfa d-ws,
mit dem der Weltmarktfiihrer fiir Laborgerite das Digitalzeitalter
im Grof3finishing mit einer Produktivitit von 20.000 Bildern pro
Stunde einlautet, sind erfolgreich abgeschlossen. Das System ist
jetzt auf dem Markt und bereits mehr als 20mal in Europa in-
stalliert. imaging+foto-contact hat sich den Einsatz von Agfa
d-ws bei Eurocolor in Gera angesehen. Der Betrieb gehort zur
Fujicolor Central Europe Photofinishing, die alle ihre neun
Produktionsstitten mit Agfa d-ws Systemen ausgestattet hat.

Die Verantwortlichen bei Agfa sind zu
Recht stolz darauf, in Rekordzeit ein
High-Tech-System realisiert zu haben,
das vom Start weg allen Anforderungen
in der Praxis gerecht wird. ,Als wir im
Jahr 2000 mit der Entwicklung von
Agfa d-ws begannen, haben wir uns
anspruchsvolle Ziele gesetzt“, erklirte
Dr. Jork Hebenstreit, Leiter des Agfa
Geschiftsfeldes Laborgerite. ,,Wir woll-
ten ein System schaffen, das perfekt in
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die existierende Infrastruktur von Grof3-
labors integriert werden kann, digitale
Auftrdge und Bilder vom Film gleicher-
mafden verarbeitet, den Workflow fiir
alle Arten von Produkten optimiert, die
Bildqualitat sichtbar weiter verbessert
und dabei offen fiir andere Systeme ist.“
Und die Agfa Ingenieure wufdten, dafd
sie schnell sein muf3ten — nicht nur
wegen des Wettbewerbs, sondern vor
allem wegen der rasant ansteigenden

v

digitales

Groffinishing-
System d-ws

startet
erfolgreich

Zahl digitaler Bilder. Denn ohne
ein effizientes und produktives Print-
system konnten Grof3labors im Zeit-
alter des Massenmarktes fiir Digital-
kameras digitale Dienstleistungen
nicht wettbewerbsfahig anbieten.
,Ohne Grof3printer kimen wir in die-
sem Jahr kaum {iber die Saison®, besta-
tigte Bernd Kraus, Geschiftsfiihrer von
Fujicolor Central Europe. ,Im vergan-
genen Jahr haben wir bereits 100 Mil-
lionen Bilder aus digitalen Quellen
hergestellt — fast ausschlieRlich tiber
unsere Fujifilm Frontier Minilabs. Fiir
dieses Jahr rechnen wir mit mindestens
250 Millionen Digitalprints — das ware
ohne Grof3labor-Technik nicht wirt-
schaftlich zu schaffen.”



Agfa

Effizienter als analoge Systeme

Mit dem Agfa d-ws — das haben die
Erfahrungen der Praxis bestatigt —wur-
de das Ziel erreicht, nicht nur digitale
Bilder mit der Produktivitit von Grof3-
labors herzustellen, sondern auch die
Effizienz des gesamten Ablaufes (auch
fur Filme) deutlich zu steigern. Denn
das System besteht aus verschiedenen
Modulen, die nicht nur fiir sich eine
hohe Produktivitit aufweisen, sondern
vor allem perfekt aufeinander abge-
stimmt sind.

Das Scanner-Modul d-scan 20 ist mit
einer Geschwindigkeit von 24.000
Scans pro Stunde in 16 base Auflésung
(vom 35 mm Film) besonders schnell.

Mit Agfas d-TFS Bildverbesserungs-
Software — dem digitalen Pendant zu Sind mit Produktivitit und Bildqualitat des Agfa d-ws Systems auBerordentlich zufrieden: von rechts

. . . . Eckehard Walther, Mitglied der Geschdtftsleitung, Bernd Kraus, Geschdftsfiihrer von Fujicolor Central
TFS, mit dem die Hochleistungsprinter FEurope, Dr. Jork Hebenstreit, Leiter des Agfa Geschdftsfeldes Laborgerdte, und Lothar Quellmalz,
MSP und MSP-Dimax die Fotofini-  Leiter des Labors in Gera.

shing-Welt revolutionierten — und auto-
matischer Staub- und Kratzerentfer-
nung bei voller Geschwindigkeit wer-
den die Bilddaten nicht nur erfaf3t,
sondern auch fiir das spitere Printen
vorbereitet. Ein integrierter Filmker-

Die d-ws Module d-gate, d-scan 20 und d-print 20 im eurocolor Labor in Gera.
Der schwarze Papierkanal links vom d-print 20 fiihrt direkt in die VSP 50
Papierentwicklungsmaschine.
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ber und die Fahigkeit, Batchgrofien bis
zu 600 m Film zu verarbeiten, erh6hen
die Produktivitiat des Gerites, das so-
wohl 35 mm- als auch APS-Filme ver-
arbeiten kann.

Mit einem Durchsatz von 20.000 Prints
pro Stunde (Format 9 x 13 cm) wartet
die Laser-Print-Einheit d-print 20 auf.
Ab der kommenden photokina wird
optional sogar eine Kapazitit von
30.000 Prints pro Stunde (9 x 13 cm auf
5“ breitem Papier) zur Verfiigung ste-
hen. Dabei wird das Fotopapier kon-

stant mit einer Geschwindigkeit von
49,4 m pro Minute an der Laser-
Belichtungseinheit vorbeigefiihrt. In
Verbindung mit einer Schnittstelle zur
Papierentwicklungsmaschine VSP 50
bedeutet dies hochste Produktivitit
auch bei der Papierentwicklung — der
Prozessor lauft standig fast mit
Maximalgeschwindigkeit, und zwar im
Endlosverfahren, da die d-print 20
iber einen automatischen Papierbahn-
wechsler verfiigt. Im Ergebnis ergibt
sich damit eine deutlich hohere

Produktivitit als mit der Kombination
eines analogen MSP- oder MSP Dimax-
Printers mit einer VSP 50.

Die Schnittstelle zwischen dem d-ws
und digitalen Input/Output ist das Agfa
d-gate. Es kann modular fiir die Verar-
beitung von 5.000 bis 20.000 Bildern
pro Stunde ausgebaut werden und bie-
tet darum alle Voraussetzungen fiir die
Datenkonvertierung und Bildoptimie-
rung im GroRlabortempo. Uber eine
universale Schnittstelle kénnen Bild-
daten-Server fiir die Eingabe und exter-

kommt

Bereits jetzt werden beim Agfa d-ws
System die Bilddaten mit d-TFS auto-
matisch verbessert und — ebenfalls bei
voller Geschwindigkeit — Staub und
Kratzer entfernt. Ab der photokina
wird es zusatzlich eine automatische
Rote-Augen-Korrektur beim d-scan 20
(fiir Bilder vom Film) und bei d-gate
input (fiir Bilder aus digitalen Quellen)
geben. ,Dadurch werden die Konsu-
menten sichtbar mehr Freude an ihren
Bildern haben®, betonte Dr. Jork He-
benstreit, Leiter des Agfa Geschiftsfel-
des Laborgerite. ,,Dennbei drei bis fiinf
Prozent aller Fotos tritt dieser Rote-
Augen-Effekt auf.“

Um dieses Problem zuverlassig zu be-
heben (aber keinesfalls rote Bliiten auf
der Wiese oder rote Punkte auf der Blu-
se zu schwirzen), hat Agfa spezielle
Algorithmen entwickelt. Der Rechner
sucht dabei bei den Eingangsdaten
vom Negativ oder aus digitaler Quelle
gezielt nach Bildregionen mit Haut-
farbtonen. Unterschiedliche Hautfar-
ben spielen dabei tibrigens keine Rolle,
denn die Farbwerte menschlicher Haut
— egal ob von WeiRen, Asiaten oder
Afrikanern —sind sehr dhnlich. In diesen
Bildregionen mit Hautfarben werden
dann mogliche Gesichtsregionen mar-
kiert und nach roten Augen abgesucht.
AnschlieRend erfolgt die Verifikation
tiber eine spezielle Software zur Ge-
sichtserkennung und dann die Korrek-
tur der Augenfarbe. ,Dabei tun wir
deutlich mehr, als den roten Punkt nur

Ab photokina noch besser:

Rote-Augen:Korrektur

durch einen dunklen zu ersetzen®, er-
klarte Dr. Hebenstreit. ,Der typische
Lichtreflex, der das Auge lebendig
macht, bleibt bei der Korrektur erhal-
ten.“ Dies soll zuverlissig funktionie-
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So funktioniert die automatische Korrektur des
Rote-Augen-Effektes beim Agfa d-ws System:
Nach Identifizierung des Gesichtes werden rote
Bildflachen in diesem Bereichverstdrkt und mar-
kiert und mit einem speziellen Detektor noch
einmal verifiziert, dal8 es sich um ein Gesicht
handelt. AnschlieSend wird die rote Pupille ge-
schwarzt; dabei bleibt der typische Lichtreflex im
Auge erhalten.

Dr. Jork Hebenstreit, Leiter des Agfa Geschdfts-
feldes Laborgerdte: ,Unsere automatische
Rote-Augen-Korrektur mit dem d-ws System
funktioniert zuverldssig ohne Beeintrdch-
tigung der Produktionsgeschwindigkeit.“

ren, selbstwenn die Grof3e des Gesichts
nur ein Prozent der Bildfliche aus-
macht. ,Dahinter steht eine stattliche
Rechenleistung”, erldutert Dr. Heben-
streit. ,Denn anders als bei Bildkorrek-
turen, die wie bei d-TFS das ganze Bild
betreffen, mufd bei der Rote-Augen-
Korrektur aufs einzelne Pixel genau
gerechnet werden.“ In Laborversuchen
lag die Fehlerquote des von Agfa
entwickelten Rote-Augen-Korrektur-
Systems bei weit unter einem Promille
—auch bei Brillentragern wurden gute
Resultate erzielt. ,Damit haben wir
unser Ziel erreicht, eine Rote-Augen-
Korrektur zu entwickeln, die zuverlas-
sig bei voller Geschwindigkeit funkti-
oniert, ohne den Produktionsablauf zu
belasten®, restimierte Dr. Hebenstreit.
Die Flexibilitit des Agfa d-ws Systems
wird zur photokina zudem durch die
Moglichkeit gesteigert, auch Prints im
Format 6 x 8 cm herzustellen. Mit
diesem Bildformat soll vor allem die
wachsende Gruppe von Handyfoto-
grafen fiir Grof3labor-Bilder erschlos-
sen werden.
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ne Komponenten fiir die Ausgabe pro-
blemlos angebunden werden. Zusitz-
lich steht eine spezielle Schnittstelle
fir den Rimage CD Brenner zur Pro-
duktion von Image CDs zur Verfi-
gung.

Gesteuert wird das ganze System durch
die d-control Einheit, mit der alle wich-
tigen Parameter fiir die verschieden-
sten Laborprodukte einfach eingestellt
und an die entsprechenden Gerite wei-
tergeleitet werden. Mit Hilfe einer zen-

Bernd Kraus, Geschdftsfiihrer von Fujicolor Cen-
tral Europe: ,Angesichts der rasant steigenden
Mengen digitaler Bilder in unseren GroSlabors
wdre einewirtschaftliche Produktion ohne Hoch-
geschwindigkeits-Systeme undenkbar.“

tralen Schnittstelle konnen die Daten
auch fur Produktionsstatistiken ver-
wendet werden.

Uberzeugende Resultate

Bei Fujicolor Central Europe haben die
ersten Praxistests mit dem Agfa d-ws
System im Dezember letzten Jahres be-
gonnen. Bereits im Februar konnten
die ersten Bilder fiir Kunden damit pro-
duziert werden. Im Vergleich mit ande-
ren Systemen, so Eckehard Walther,
Mitglied der Geschiftsleitung bei Fuji-
color Central Europe Photofinishing,
sei vor allem die Schnelligkeit und die
auf3erordentlich hohe Bildqualitit aus-
schlaggebend gewesen, sich fur das
Agfa d-ws System zu entscheiden. ,,Da-
bei war von Anfang an klar, daf wir uns
auf einen Partner fiir alle neun Labors
konzentrieren wollen.“ Der Betrieb in
Gera gehort zu den modernsten der
neun eurocolor Labors der Gruppe.
Kurz nach der Wende startete der Be-
trieb zuerst mit 21 Mitarbeitern und
einer Kapazitat von 20 Millionen Bil-
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07552 Gera

dern im Jahr. Im Jahre 1999 wurde der
Neubau in einem Industriegebiet mit
2.000 qm Produktionsfliche geplant
und im Jahre 2000 fertiggestellt. 130
Millionen Bilder kénnen hier von den
100 Mitarbeitern produziert und an
1.600 Kunden in den Bundeslandern
Thiiringen, Sachsen, Sachsen-Anhalt
und Teilen Nordbayerns ausgeliefert
werden. Das Agfa d-ws System kommt
hier parallel mit MSP Printern zum
Einsatz — aufgrund seiner hohen Ge-
schwindigkeit ist auch die Anbindung
an die Verpackungs- und Sortierungs-
systeme kein Problem.

Neben der Produktivitit des Systems
hat auch die Bildqualitat die Fujicolor
Verantwortlichen tiberzeugt. Zwar gibt
es beim d-ws in der digitalen Produk-
tion noch Verbesserungspotential, zum
Beispiel in der Farbsattigung bei Rot
und bei der Verarbeitung monochro-

Durch seine offene System-Architektur kann das
Agfa d-ws System auch Bilddatenverarbeiten, die
mit Gerdten anderer Hersteller, hier zum Beispiel
der digitalen Nachbestell-Station von imaging
solutions, eingegeben werden.

n 3
Sellien W

Burocoloy/

Im eurocolor
Labor Gera
informierte sich
imaging+foto-
contact iiber
den Einsatz des

Agfa d-ws
Systems in
— der Praxis.
F.uruﬂhl' Bera
labar GmbH & Co. KG
Heingich-Herlz-5tr.9

mer Aufnahmen, aber dies sei im Bild-
ergebnis nur fiir Fachleute zu erken-
nen. ,Digitale Bilder mit dem d-ws
brauchen keinen Vergleich mit analo-
gen Prints zu scheuen®, betont Ecke-
hard Walther.

Bei den Bildern vom Film, da sind sich
die Verantwortlichen bei Fujicolor ei-
nig, ist die Qualitit mit dem Agfa d-ws
sogar sichtbar besser als mit analogen
Printern —und das bei gesteigerter Pro-
duktivitat. Diese Bildqualitat, so erklar-
te Bernd Kraus, konnte bei Nachbestel-
lungen, die ja nicht unbedingt auf dem
d-ws gemacht werden miissen, durch-
aus zum Problem werden. ,,Denn die
Qualitiat mit dem d-ws ist so sichtbar
besser, dafd der Kunde den Unterschied
wirklich sehen kann.“ Nachdem die
eurocolor Labors von Fujicolor Central
Europe bislang auf das Angebot einer
Edel-Bilderlinie verzichtet haben, wird
jetztin der Marketingabteilung dartiber
nachgedacht, die hohere Bildqualitat
auch fiir eine neue Bilderlinie mit
hoherer Wertschopfung fiir Labor und
Fotohandel zu nutzen. Eine Entschei-
dung ist allerdings noch nicht gefallen.
Entschieden ist dagegen, daf3 die La-
borsvon Fujicolor Central Europe auch
in den niachsten Jahren in weitere Agfa
d-ws Systeme investieren wollen — und
nicht nur fiir die Herstellung digitaler
Bilder. ,Aus allen Betrieben kommt
nach der Installation der ersten Syste-
me der Wunsch nach weiteren d-ws
Einheiten fiir die analoge Produktion®,
erklarte Eckehard Walther. Zudem
haben sich nicht nur die Betriebe von
Fujicolor Central Europe fiir das Agfa
System entschieden, sondern auch die
anderen von Fujifilm betriebenen La-
bors in Europa: in Frankreich, den Be-
nelux-Landern und Skandinavien.
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Nokia Gbernimmt mit dem 6630 Vorreiterrolle

Erstes Megapixelhandy fir 3G

Nokia hat mit dem Nokia 6630 Imaging-Handy das weltweit erste
Mobiltelefon vorgestellt, das die breitbandige Dateniibertragung von
3G/WCDMA und Edge sowie die Series-60-Smartphone-Plattform
in sich vereint. Mit dem kompakten Nokia 6630 ist die
permanente Verbindung zum E-Mail-Account ebenso
moglich wie der mobile Breitbandzugang zu Multi-
media-Inhalten, Video-Streaming und Videotelefonie.
Auch der Versand von Bilddateien funktioniert in den
entsprechenden Netzen mit dem Nokia 6630 bedeu-
tend schneller als mit GSM oder GPRS.

Mit einer Kameraauflosung von 1,23
Millionen Pixeln und einer Fiille digitaler
Imaging-Funktionenist das Nokia 6630
nach Unternehmensangaben das bis
dato modernste auf dem GSM-Markt
eingefiihrte Mobiltelefon mit integrierter
Kamera. Zu den zahlreichen Imaging-
Funktionen gehoren ein Sechsfach-
Digitalzoom fiir Foto- und Videoauf-
nahmen, die manuelle Belichtungs-
steuerung, eine Funktion fiir schnelles
Aufnehmen von Bildfolgen, Videoauf-
zeichnungen von bis zu einer Stunde
und in Verbindung mit den Losungen
von HP und Kodak die Moglichkeit,
iiber kabellose Bluetooth-Verbindungen

direkt vom Handy
Fotos zu drucken.
Nutzer konnenmit /(i
nur einem Tasten-
druck Fotos schie-
Ben sowie Videos
aufzeichnen und
ihre  Lieblingsbilder
auf vielfaltige Weise mit

anderen Menschen austauschen. Mit
dem integrierten Speicher und der im
Lieferumfang enthaltenen MMC-Spei-
cherkarte (MultiMediaCard) verfiigt
das Nokia 6630 Imaging-Mobiltelefon
in der Standardkonfiguration tiber eine
Speicherkapazitit von 74 MByte.

Nokia 6170: Klapphandy mit integrierter Kamera

Nokia hat das Nokia 6170 vorgestellt,
ein elegantes aufklappbares Mobiltelefon
mit integrierter Kamera fiir das mittlere
Preissegment. Das Nokia 6170 Mobil-
telefon mit Edelstahl-Oberflache kombi-
niert modernes Design mit aktueller
Mobilfunktechnik. Das Triband-
Mobiltelefon wird voraussichtlich
im Verlauf des vierten Quartals
ausgeliefert. Der unverbindliche
Verkaufspreis fir das Gerat wird
ohne Mehrwertsteuer und ohne Vertrag
eines Mobilfunkanbieters bei etwa 250
Euro liegen.

Das Nokia 6170 besitzt zwei Displays: Das
Auf3endisplay mit 96 x 65 Pixeln und bis
zu 4.096 Farben 1aft sich individuell mit
BildschirmschonernundDisplay-Hinter-
grundbildern gestalten. Zusatzlich wer-
den hier Informationen iiber eingehen-
de Anrufe, Datum und Uhrzeit sowie
zum aktuellen Status des Mobiltelefons
angezeigt. Das Innendisplay mit 128 x
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160 Pixeln bietet bis zu 65.536 Farben und
eignet sich damit unter anderem fiir den
Internetzugriff iiber xHTML. Das Display

dient ebenfalls zur Darstellung von
Farbfotos und Videoclips, die sich
mit der integrierten VGA-Ka-
meraaufnehmen lassen.
Die umfassenden
MMS-Funkti-

onen (Multi-
media Messaging
Service) des Nokia 6170
sorgen auflerdem dafiir, daf3 al-

le Aufnahmen auch spontan mit anderen
Menschen ausgetauscht werden konnen.
Da das Nokia 6170 die Synchronisation
von Termin- und Adre3daten unterstiitzt,
konnen Nutzer unterwegs ihre Arbeit und

Fiir Nutzer, die auf Unterhaltung Wert
legen, bietet das Nokia 6630 Imaging-
Mobiltelefon einen digitalen MP3-
Music Player sowie Video-Streaming in
Echtzeit auf einem grofden, hellen
Farbdisplay. Der mobile RealOne-
Player unterstiitzt die umfang-
reichen, vorhandenen Video-
inhalte im Real-Format ebenso
wie neue, fiir mobile Gerite ent-
wickelte 3GPP-Inhalte.
Optionale Erweiterungen fiir
das Nokia 6630 sind ein auf-
steckbarer Blitz, eine Bluetooth
Funk-Tastatur, die eine bequemere
Dateneingabe erlaubt, und ein Kfz-
Einbausatz fiir den komfortablen
Freisprechbetrieb im Fahrzeug.
Das auf dem Betriebssystem Sym-
bian basierende Nokia 6630 ist ein
Triband-Mobiltelefon fiir (E)GSM 900-
und GSM 1800/1900-, EDGE- und
WCDMA-Netze. Es soll dem Handel im
Verlauf des vierten Quartals fiir eine
unverbindliche Preisempfehlung von
unter 500 Euro (ohne MwSt. und oh-
ne Mobilfunknetzbetreibervertrag) zur
Verfligung stehen.

und Push-to-talk-Funktion

Termine besser verwalten. Dank lokaler
Synchronisation und Fernabgleich iiber
das Mobilfunknetz sind Kontaktdaten
und Termine stets kontrollierbar. Gleich-
zeitig kann das Nokia 6170 Mobiltelefon
mit integrierter Kamera Informationen
wie Live-Streaming-Videos, Nachrich-
tenclips und Reisefiihrer iiber EDGE-
Verbindungen schneller bereitstellen.
Wenn man sich beispielsweise verspitet,
143t sich mit nur einem einzigen
Tastendruck eine Push-
to-talk-Verbindung mit
einer Person oder einer
Gruppe herstellen.
Dariiber hinaus werden
Kollegen tiber das Kon-
taktverzeichnis mit Er-
reichbarkeitsinformatio-
nenitiberVerfiigbarkeitunddenjeweiligen
Aufenthaltsort des Nutzers informiert,
wenn einmal auf Anrufe oder Textmit-
teilungen nicht reagiert werden kann.
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Handel

Am Rande der europa-foto-Jahreshauptversammlung bestand, wie immer, die Gelegenheit, sich iiber interessante Produkte der Industriepartner und neue

Dienstleistungen zu informieren.

Robby Kreft kann erneut ein
Rekordergebnis bekanntgeben

,Die Zentrale kann fiir das vergangene Jahr einen bedeutenden
Mengenzuwachs melden, der aber durch den dramatischen Preis-
verfall kaum zu einem Plus beim Wert gefiihrt hat*, stellte europa-
foto-Geschiftsfiihrer Robby Kreft am Rande der 59. ordentlichen
Gesellschafterversammlung der Eschborner Hiandlergruppe in einem
Gesprich mit Fachjournalisten fest. Trotzdem zeigte sich Kreft
mit dem Ergebnis zufrieden, denn europa-foto erzielte vor dem
Hintergrund eines dufderst schwierigen Marktumfeldes erneut ein
Rekordergebnis.

So verzeichnete die Zentra-
le im Jahr 2003 einen Ver-
mittlungsumsatz (Labor und
Strecke) von 164 Mio. Euro
(2002: 155 Mio. Euro) und
einen Lagerumsatz von 201
Mio. Euro (2002: 193 Mio.
Euro). Mit 4,633 Mio. Euro lag
auch der Gesamtgewinn 2003
den Angaben zufolge deutlich
tber dem Ergebnis des Vor-
jahres.

Mit einem Plus von 13 Mio.
Euro fithrt Canon die Liste
der Unternehmen an, die bei
europa-foto im vorigen Jahr
Umsatzwachstum verzeichne-
ten. Als einen der wesentlichen

: - . europa-foto-Geschaftsfiihrer Robby Kreft zeigte sich mit den
Griinde dafiir nannte Kreft die  Zahlen des vergangenen Geschiiftsjahres zufrieden.

59. Gesellschafterversammlung in Bad Homburg
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Einfihrung der Canon EOS 300D, der
ersten EOS-Systemkamera fiir ambiti-
onierte Fotoamateure zum Preis von
weniger als 1.000 Euro. ,Seit diese
Kamera im Markt ist, erlebt auch der
Zubehorverkauf wieder eine Renais-
sance“, meinte Kreft. ,Der Fotohandel
kann damit wieder Spiegelreflex- und
Systemkameras verkaufen und seinen
Kompetenzvorsprung gegentiiber ande-
ren Vertriebsformen ausspielen.“ Das
Thema Digital-SLR mache grof3e Hoff-
nungen fiir die zukiinftige Geschafts-
entwicklung, so Kreft, und Probleme in
diesem Bereich gebe es eher dadurch,
daR nicht geniigend Ware lieferbar
sei, als dadurch, daf3 der Verbraucher
nicht kaufen wolle. Weitere Gewinner
bei europa-foto waren Sony, Pentax,
Konica Minolta, Olympus und Rollei.

Bei den Warengruppen verzeichnete
die europa-foto-Zentrale 2003 ein Plus
gegeniiber 2002 vor allem bei hoch-
wertigen Druckern (zum Beispiel von
EpsonundCanon)undbeiHandykarten,
mit denen europa-foto-Mitglieder laut
Kreft ,gigantisch erfolgreich“ waren.
An die Mitglieder appellierte der Ge-
schaftsfiihrer, diesen Erfolg als gutes
Zeichen dafiir zu werten, dafl der End-



kunde sehr wohl Handys und Dienst-
leistungen fiir Handys im Fotohandel
erwarte. Kreft: ,Auch fiir unsere Mit-
glieder konnen Handys, und hier vor
allem Fotohandys mit Vertragen, in den
kommenden Monaten ein enorm wich-
tiges Wachstumsthema sein.“

Erstes Vortrags-Highlight der Veran-
staltung war die Rede von Professor
Dr. Theresia Theurl, die tiber ,,Verbund-
gruppenbonus — Auswirkungen auf

,Handys werden das
Woachstumsthema sein”

Rating und Konditionen“ referierte.
Theurl, Professorin fiir Volkswirt-
schaftslehre an der Universitat Miinster
und geschaftsfiihrende Direktorin des
Instituts fiir Genossenschaftswesen im
Centrum fiir Angewandte Wirtschafts-
forschung, stellte die Ergebnisse ihrer
letzten Forschungsarbeit vor. Darin un-
tersuchtesie, wiesich die Zugehorigkeit
zu einer Verbundgruppe auf Rating
und Konditionen der angeschlossenen
Mitglieder auswirkt. Die Eindeutigkeit
der Ergebnisse kann die Verhandlungs-
position der Gruppenmitglieder bei
Bankgesprachen deutlich verbessern.
Dariiber hinaus zeigte Theurl mog-
liche Alternativen zur klassischen Fi-
nanzierung tiber einen Bankkredit auf,

Professor Dr. Theresia Theurl referierte nach
der offiziellen Eroffnung des Strategiekon-
gresses zum Thema ,Verbundgruppenbonus —
Auswirkungen auf Rating und Konditionen*.

europa-foto

die dazu beitragen konnen,
die Abhingigkeit eines Un-
ternehmens von der Haus-
bank zu begrenzen.

Nach dem Verwaltungsteil
nutzten Martin Bongard
(1), General Manager PI,
und Norbert Keller, Gene-
ral Manager CA, die Chan-
ce, die Zuhorer iiber die
Neuausrichtung der Koni-

ca Minolta Photo Imaging
Europe GmbH zu informie-
ren und eine Einschitzung
der aktuellen Marktsituati-

Bild oben: Im Showroom hatte Konica Minolta unter anderem
ein funktionsfihiges digitales Minilab aufgebaut. Bild unten:
Martin Bongard (l.), General Manager PI, und Norbert Keller,
General Manager CA, informierten iiber die Neuausrichtung der
Konica Minolta Photo Imaging Europe GmbH.

on zu geben. Keller betonte
unter anderem, dafd Konica
Minolta sich als kompeten-
ter, leistungsstarker und
innovativer Partner der eu-
ropa-foto-Héandler aufstel-
len wolle. Das Unterneh-
men kénne zwar nicht auf
die Umsatze verzichten, die
tiber GrofRflichenmirkte
erzielt werden, ,aber, so
Keller, ,wir wigen genau
ab, mit welchen Produkten
wir dort vertreten sind, und
wir werden auch zukiinftig
darauf achten, nur solche
Kameras tiber Grof3flichen
anzubieten, die dem Fachhandel nicht
wehtun“. Auf Dauer werde es sich loh-
nen, Konica Minolta im Geschift zu
haben, meinte Keller, und dies nicht
nur mit Blick auf die zahlreichen Neu-
heiten, die im Laufe des Jahres noch zu
erwarten seien, darunter sieben neue
Digitalkameras, sondernauch mit Blick
auf die Fachhandelsoffensive, die das
Unternehmen gestartet habe.

Martin Bongard forderte die Zuhorer
auf, sich stiarker auf Wachstumsmark-
te zu konzentrieren. ,Imaging ist das
Kerngeschift, mit dem der Fotohandel
lange Zeit Geld verdient hat und auch
weiterhin Geld verdienen wird, sofern
er die richtigen Sortimente anbietet”,
stellte Bongard fest. Einer der Wachs-
tumsmaérkte sei beispielsweise Inkjet-
Papier, das im Fotohandel deutlich

unterreprisentiert sei. Statt in dieser
Warengruppe eine Gefahr fiir das eige-
ne Bildergeschift zu sehen, miisse der
Fotohandel dem Endkunden auch in
diesem Bereich Losungen bieten.

Als weiteren Wachstumsmarkt, zudem
mit guten Margen, nannte Bongard
das Geschaft mit Digitalbildern. ,Der
Kunde will wieder in zunehmendem
Maf3e Papierbilder haben, und mit dem
steigenden Anteil von digitalen Spiegel-
reflexkameras wird dieses Bediirfnis
noch grofler werden“, so Bongard.
Konica Minolta kénne den Handel hier
mit Losungen fir das Minilabgeschift
unterstiitzen. DasUnternehmenbiete Ge-
rate fuir jeden Bedarf, und mit dem neuen
R2 Super Compact zum Listenpreis von
65.000 Euro habe man ein ideales Gerat
fur Einsteiger im Sortiment. hepa
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Erfolgreich durch auflergewshnlichen Service

,,Wenn ich als Fotohandler iiber-
leben will, mufR ich mirjeden Tag
aufs neue die Frage stellen, war-
um der Kunde bei mir einkaufen
soll. Und wenn ich die Antwort
gefunden habe, dann muf} ich
mir die richtigen Partner su-
chen, um meine Vorstellungen
in die Tat umzusetzen.“ Fiir
Michael Herrmann, seit Januar
2001 Inhaber des Photo Porst
Geschiftes im Zentrum der nie-
derrheinischen Stadt Kleve, liegt
die Antwort, die seine Kunden
zum Einkauf motivieren soll, in
einem attraktiven Warensorti-
ment, iiberdurchschnittlichem
Service und hoher Verbindlich-
keit.

Michael Herrmann ist mit der Zusammenarbeit mit T-Mobile duBSerst zufrieden.

~Das neue T-Mobile Konzept ist
extrem fachhandelsfreundlich”

Einer der Partner, der Photo Porst in
Kleve auf dem derzeitigen Erfolgskurs
begleitet, ist T-Mobile. ,,Mobilfunk und
Telekommunikationsangebote haben
bei uns eine lange Tradition. Wir haben

Zahlreiche PoS-Materialien machen den Kun-
den im Laden auf die Mobilfunkangebote von
T-Mobile aufmerksam. Im Mittelpunkt stehen
dabei die aktuellen Relax-Tarife.
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in den 90er-Jahren mit der Vermark-
tung von Handys und Vertragen begon-
nen, als die ersten D-Netze marktreif
waren“, berichtete Herrmann, der die
Entwicklung des Geschiftes {iber viele
Jahre hinweg, zunachst als Filialleiter,
dann als Inhaber, hautnah miterlebte.
Spéter wurden auch die Angebote der
beiden E-Netz-Betreiber ins Portfolio
aufgenommen, und T-Com, die Fest-
netzsparte der Deutschen Telekom, ist
mit Festnetzprodukten ebenfalls noch
vertreten.

Inzwischen hat sich die Situation je-
doch gedndert, denn seit etlichen
Monaten konzentrieren sich Herrmann
und seine funf Mitarbeiter in Sachen
Mobilfunk fast ausschlief3lich auf den
Partner T-Mobile. ,Ich tberlege der-
zeit sogar, mein Angebot exklusiv auf
das magentafarbene Unternehmen zu
beschrinken®, so Herrmann.

Dabei gebe es gleich mehrere Griinde
fur diese Uberlegungen. So brauche
T-Mobile hinsichtlich der Produkte
keinen Vergleich zu anderen Unter-

nehmen zu scheuen, und auch die zahl-
reichen SMS- und MMS-Dienste sowie
das Handyportal T-Zones erfiille die
Erwartungen der Kunden. Herrmann:
,DaR T-Mobile immer die aktuellsten
Mobilfunkgerite anbietet, darunter
viele Exklusivmodelle, versteht sich
bei der Bedeutung des Unternehmens
von selbst, und der T-Zones Prasenter
stellt ein wichtiges Modul im Verkaufs-
gesprach dar, denn er tiberzeugt auch
solche Kunden, die sich urspriing-
lich fiir andere Anbieter interessiert
haben.”

Ebenso wichtig wie attraktive Produkte
sei aber auch die Verbindlichkeit, die
der Kunde erwarten konne. , T-Mobile
sichert diese Verbindlichkeit, und zwar
sowohl vor dem Kaufabschlufd, zum
Beispiel durch extrem gute Lieferfi-
higkeit, als auch im After Sales, etwa
durch die schnelle Bearbeitung von Re-
paraturen, erlauterte Herrmann. ,,Und
das ist in der Mobilfunkbranche nicht
alltaglich.“ Verbindlichkeit habe T-
Mobile jiingst auch mit der Einfiihrung



der Relax-Tarife gezeigt. Statt der bishe-
rigen komplizierten Tarifstruktur bie-
ten die Relax-Tarife dem Kunden ver-
schiedene Minutenpakete, deren GrofRe
sich an sein individuelles Telefonierver-
halten anpassen laf3t. Herrmann: ,Die
Uberschaubarkeit dieses Angebotes ist
von den Kunden honoriert worden und
hat uns deutliche Steigerungsraten
beim Verkauf von Mobilfunkvertragen
gebracht.“

Zufrieden zeigte sich Herrmann auch
mit der sonstigen Zusammenarbeit
mit T-Mobile. Die Unterstiitzung
durch Werbe- und Verkaufsmateria-
lien fiir einen attraktiven Auftritt im
Geschift sei ebenso zufriedenstellend
wie die Betreuung durch den T-Mobile
AufRendienst, die Freischaltung neuer
Telefonnummern, die Losung von even-
tuell auftauchenden Problemen und
die Abrechnung der Provision. Auch
der Bereich Schulung komme nicht zu
kurz. So nehmen derzeit zwei seiner
Mitarbeiter an einem Weiterbildungs-
programm teil, das sie zu Besitzern des
,T-Mobile PoS-Fiihrerscheins“ und da-
mit zu besonders qualifizierten Mobil-
funkverkiaufern machenwird. ,,Esbleibt
festzustellen, da’ das neue Konzeptvon
T-Mobile extrem fachhandelsfreundlich
istund uns in die Lage versetzt, von Mo-
nat zu Monat erfolgreicher Mobilfunk
zu verkaufen®, betonte Herrmann.
Momentan verzeichne er ein zwei-
stelliges Plus im Vergleich zum Vorjahr
— ein stolzer Wert fiir einen Produkt-
bereich, der schon lange zum Port-

Foto + Telekommunikation

= =Bk d les -

"aea q_’.‘. -MﬂbilE"
= T

. am

|
iy,
I

Zwei von vier Schaufenstern hat Michael Herrmann dem Thema Mobilfunk gewidmet.

folio des Unternehmens gehort.
Doch Produkte und Dienste eines
Unternehmens sind die eine Seite der
Medaille, ihr erfolgreiches Verkaufen
die andere. So bilde das Fachhandels-
konzept von T-Mobile zwar eine hervor-
ragende Basis, doch um
wirklich erfolgreich zu
sein, werde diese Grund-
lage bei Photo Porst
Michael Herrmann noch
mit einem besonderen
Verstindnis von Dienst-
leistung gepaart. ,Ich
stehe in unmittelbarem
Wettbewerb mitanderen Fotohindlern,
den uiblichen branchenfremden Ver-
triebskanilen,einemGroR-

flachenmarkt und gut zwei
Dutzend Mobilfunkladen®,
beschreibt Herrmann die
Situation. ,Um in diesem
Umfeld mit vergleichbaren
Produkten, wie es Handys
und Handyvertrige nun
einmal sind, erfolgreich zu
sein, mufd ich eine Dienst-
leistung bringen, die deut-
lich {iber die der Wettbe-
werber hinausgeht.“

Dies gelinge dadurch, daRR
nicht das Produkt fiir ihn
und seine Mitarbeiter im
Mittelpunkt stehe, son-
dern die Bediirfnisse des

Uber einen Fotokiosk von Kodak
wickelt Photo Porst in Kleve digita-
le Bildauftrdge ab. Auch Bilder von
Fotohandys werden hier geprintet.

Verbrauchers. ,Der Kunde sucht indivi-
duelle Losungen, und er will darauf ver-
trauen konnen, diese Losungen optimal
zu bekommen*, sagte Herrmann. Gute
Beratung sei deshalb obligatorisch,
aber der Kunde erhalte in seinem Ge-

Mobilfunkgescha
hat bei Photo Porst
in Kleve Tradition

schift auch noch zusitzliche Services,
dieihm das Gefiihl geben, in guten Hian-
den zu sein. So verlassen Kunden, die
ein neues Handy fiir sich selbst kaufen,
das Geschift gewohnlich nicht, ohne
dieses im Laden in Betrieb genommen
zu haben. Herrmann: , Auf diese Weise
konnen wir eventuelle Startschwierig-
keiten direkt vor Ort beheben, und der
Kunde hat ein gutes Gefiihl, weil er
sieht, daR sein neues Hightech-Gerit
auch wirklich funktioniert. Auf3erdem
lassen sich Fragen zur Bedienung im
personlichen Gespriach besser kliren
als durch eine Bedienungsanleitung.“
Und wer ein Fotohandy kauft, der kann
im Laden ein erstes Bild schieRen, das
auf dem Kodak Picture Maker vergro-
3ert und dem Kunden als Geschenk
mitgegeben wird. Herrmann: ,,So lernt
der Kunde dieses Ausstattungsmerk-
mal seines Handys kennen, und ich
kann eine Briicke zu meinen digitalen
Bilddienstleistungen schlagen.“
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Topfotograf Rankin arbeitet mit Nokia 7610
Nokia unterstreicht Anspruch, zum

Imaging-Unternehmen zu werden

In der Fotobranche ist es seit
langer Zeit normal, daf® sich re-
nommierte Fotografen fiir neue
Kameramodelle des ein oder
anderen Herstellers engagieren.
Jetzt hat Nokia diesen Brauch
in die Telekombranche iiber-
tragen und damit seinen An-
spruch unterstrichen, zu einem
der weltweit fiihrenden Imaging-
Unternehmen zu werden.

Zeitgleich mit der Auslieferung der
ersten Exemplare des Megapixelhandys
Nokia 7610 gab das finnische Unterneh-
men auf einer Pressekonferenz in Lon-
don die Zusammenarbeit mit Rankin,
einem der renommiertesten britischen
Fotografen, Verleger und Filmemacher,
bekannt. Mit Rankin, derals, Enfant ter-
rible“ der britischen Kunstszene galt und
durch die Griindung des Untergrund-
Magazins ,,Dazed & Confused” bekannt
wurde, fand Nokia einen Partner, der fiir
Begriffe wie Lifestyle, Innovation und

Provokation steht — also Themen,
die auch bei der Entwicklung neu-
er Mobilfunkgerite bei Nokia eine
grof3e Rolle spielen. Rankin produ-
zierte mit dem neuesten Nokia Ima-
ging-Mobiltelefon Nokia 7610 sechs
yzauberhafte“ Fotos, die von den
legendaren Fotos der Cottingley-El-
fen inspiriert wurden. Zusatzlich zu
diesen Fotografien dokumentieren
60 Schnappschiisse, die ebenfalls
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mit dem Nokia 7610 entstanden, den
gesamten kreativen Prozef3.

Die Fotos der Cottingley Elfen wurden
im Jahr 1917 von den beiden britischen
Midchen Elsie Wright und Frances Grif-
fiths im Garten von Elsies Haus in Cot-
tingley, West Yorkshire, aufgenommen.
Sie schienen zu zeigen, wie sich die bei-
den Schiilerinnen mit den Fabelwesen
trafen. Der Glaube an die Echtheit der
Bilder wurde dadurch unterstiitzt, dafd
zeitgenossische Experten die Falschun-
gen nicht nachweisen konnten
und der angesehene Schriftsteller
Sir Arthur Conan Doyle (,Sher-
lock Holmes“) die Fotos im Jahr
1920 sogar in der Zeitschrift The
Strand Magazine als Beweis dafiir
prasentierte, dafd Mirchenfiguren
tatsachlich existieren. Erst Jahr-
zehnte spiter (1983) gaben Wright
und Griffith zu, daf3 es sich bei den
fotografierten Elfen lediglich um
Bilder handelte, die sie aus Bii-
chern ausgeschnitten hatten.

,Unsere Zusammenarbeit mit
Rankin zeigt erstmals, auf
welche Weise ein Imaging-
Mobiltelefon den kreativen
Prozef3 eines Fotografen
unterstiitzen und erginzen
kann“, betonte Joe Coles,

Bilder links und unten: Fotos wie diese
sorgten im Jahr 1917 fiir Aufsehen und
inspirierten Rankin zu den Arbeiten mit
dem Nokia 7610. Bilder rechts: Zwei der
8 insgesamt sechs ,zauberhaften Fotos,
die Rankin mit dem Megapixel-Handy
M Nokia 7610 produzierte.

Director, Product Marketing, Imaging
Business Unit, Nokia Multimedia
Business Group, am Rande der
Pressekonferenz in einem Gesprich
mit imaging+foto-contact. ,,Und die
Zusammenarbeit zeigt auch, wie

Imaging-Mobiltelefone unser Leben
bereichern konnen: Sie helfen uns, der
eigenen Kreativitit freien Lauf zu
lassen, sie ermoglichen Spontaneitit
oder tragen dazu bei, wichtige Momen-
te in Erinnerung zu behalten.“ Er sei

davon tiberzeugt, da3 Nokia mit dem
7610 ein Gerit auf den Markt gebracht
habe, das bereits jetzt mit seiner hohen
Bildqualitatiiberzeugenkonne, meinte
Coles. ,,Dennoch wird die Entwicklung
voranschreiten. Derzeitarbeitenwirvor
allem an der weiteren Verbesserung der
Optik und der Verbesserung der Bild-
verarbeitung im Gerat.“ hepa
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Siemens stellt zwei neue Handys mit VGA-Kamera vor

Mit dem SL65 und dem Klappen-
handy CFX65 hat Siemens mobile
zwei neue Handys mit integrierter
VGA-Digitalkamera vorgestellt.

Das Tribandgerat SL65 tiberzeugt als
Nachfolger des SL55 nach Angaben des
Herstellers durch stilvolle Optik, hoch-
wertige Materialien, kompakte Bauart
und reichhaltige Ausstattung. Mit einem
Schiebemechanismus (,,Slider“) 1af3t sich
die Tastatur des SL65 bei Bedarf aus-
fahren. Ein grofles Farbdisplay, eine
eingebaute VGA-Kamera fiir Fotos und
kurze Filme, ein Videospieler sowie
GPRS fiir den schnellen Daten-
austausch sind weitere Kennzeichen.
Die Wahl des Bildausschnitts wird
durch ein Fiinffach-Digitalzoom unter-
stiitzt. Das Designer-Handy kann auch
als vollwertiger Organizer mit grofdem
AdreRbuch, Kalenderfunktionen, Auf-
gabenlisten und der Méglichkeit, kurze
Notizen zu hinterlegen, dienen. Zum
Datenabgleich mit dem PC oder einem
Fotokiosk steht eine Infrarotschnittstelle

zur Verfigung. Mit der integrierten Java-Wireless-Techno-
logie lassen sich zusitzliche Anwendungen auf das Mobil-
telefon laden, beispielsweise Spiele, Informationsdienste
oder Programme, die die Blldubertragung zu Online-Foto-
portalen erleichtern. Das SL65
wird ab September in den
klassischen Farben ,Ebony“
und ,Ivory“ ausgeliefert.
Ebenfalls neu bei Siemens ist
das CFX65, das optisch durch
zwei Displays (das Innen-
display hat die Mafle 128 x
160 Pixel und 65.000 Farben),
eine Biigelantenne und seine,
jenach Lichteinfall wechselnde
Gehiusefarbe gekennzeichnet wird. Neben
einer VGA-Digitalkamera und einem digita-
len Vierfach-Zoom besitzt das Gerat eine inte-
grierte LED-Leuchte, die als Fotoblitz oder
Taschenlampe genutzt werden kann. Dartiber
hinaus weist das Handy auch zahlreiche
Nachrichten-Optionen auf. Ein Lautsprecher auf der Riick-
seite soll fiir gute Akustik sorgen und dem CFX65 ein
eigenstindiges Gesicht geben. Das CFX65 steht dem Handel ab
August in der Farbe ,,Chamaileon®, spiter auch in , Blue Pearl“,
zur Verfiigung.

Immer im Fokus bei Ihren Kunden:
Mit den Fotohandys von T-Mobile.

Die Vorteile der Relax-
Tarife fiir Inre Kunden!
Giinstig:

m 0 € monatlicher Grundpreis

m Attraktive Gesprachsminuten
zum monatlichen Paketpreis

Einfach und transparent:

m Keine komplizierten
Tarifdetails

m Auswahl zwischen
4 Minutenpaketen

Sharp TM100

m WAP-, GPRS- und MMS-fahig
m integrierte VGA-Digitalkamera

die Woche, rund um die Uhr, m integrierter Video-Player
]

m Inklusivminuten gelten 7 Tage

in ganz Deutschland mega-brillantes TFT-Farb-

display (bis zu 262.000 Farben)

Bestellen Sie jetzt iiber das Vertriebspartner-Portal www.t-mobile.de/vertriebspartner

oder informieren Sie sich bei Herrn Ralf Becker, Telefon 0228 936-32151.

(Ytravon T-M uhlla

| Dwny masnatiichen
Gerundpnals
| Dhina Mendasi-
weriragstaudrait
i it 15 & Star-
\  guthaban

Siemens CXT65

m WAP-, GPRS- und MMS-fahig
m integrierte VGA-Digitalkamera
m Farbdisplay (65.536 Farben)
m integrierte Infrarotschnittstelle

|- - -Mobile- - -

XtraPac Siemens MC60

m WAP-, GPRS- und MMS-fahig
m integrierte Digitalkamera
m Farbdisplay (4.096 Farben)
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Sony Digitalkameras fir den Fachhandel

aticumit s nesn tome(CYBER=SHOT, DIE
NACHSTE GENERATION

modellen im 5-Megapixel-
Bereich startet Sony in den
Sommer. Die Cyber-shot W12
und die Cyber-shot P120 sind
in der Bauform und der
Technik identisch mit den
Schwestermodellen W1 und
P100. In der schwarzen Farb-
variante wird es diese jedoch
als Sondermodelle nur im
Fachhandel geben.

L]

Die schwarze W12 verfiigt iiber ein 5-Megapixel
Super-HAD-CCD.

Die W12 ist mit einem Carl Zeiss Vario-
Tessar Objektiv mit einem 3-fach opti-
schen (6-fach digitalen) Zoom und
einer Brennweite von 38 bis 114 mm
(im Vergleich zu KB) ausgestattet. Die
Kamera verfiigt weiterhin tiber ein 5-
Megapixel Super-HAD-CCD, einen 14
Bit Analog/Digital Wandler und Sonys
Real Imaging Prozessor. Dieser Prozes-
sor sorgt dafiir, dafd die W12 nach 1,3
Sekunden startklar ist und die Aus-
16severzogerung, inklusive Autofokus,
nur 0,32 Sekunden betrigt. Trotz der
kompakten Abmessungen von 91 x 60
x 36,3 Millimetern (BxHxT) verfuigt die
W12 uiber ein 6,35 Zentimeter grofdes
Hybrid LC-Display mit 123.000 Pixeln.
Mit der Serienbildfunktion kénnen 1,2
Fotos pro Sekunde aufgenommen wer-

contact

den, neun Fotos im Fine- und 15 Auf-
nahmen im Standard-Modus.

Mit der W12 konnen auch kleine Video-
filme erstellt werden. Der MPEG Movie
VX Fine Modus ermdoglicht Kurzfilme
in einer Auflosung von 640 x 480 Pi-
xeln, die in der Lange lediglich durch
die Grof3e des Memory Sticks begrenzt
werden.

Einstellungen und Motive

~ Die Blende (2 Werte) und die
. VerschluRRzeit (iiber 40
Werte) lassen sich manu-
ell einstellen. Die neun
verschiedenen Motivpro-
gramme beinhalten ne-
ben den bekannten Auto-
matiken wie z. B.
,Portrait®, »Twilight*,
,Snow/Beach“ und ,Fire
Works“ auch den Modus
,Candle“, mit dem
Fotos im schummrigen
Kerzenlicht festgehalten
werden konnen. An einem klassi-
schen Einstellrad der Kamera kann der
Anwender die Motivautomatiken
direkt anwihlen, ohne diese erst iber
das Menii aktivieren zu miissen.
Die Speicherung erfolgt mittels eines
Memory Sticks oder Memory Sticks
Pro. Per Hi-Speed USB 2.0 konnen die
Bilddaten schnell auf einen PC tiber-
tragen werden, und der PictBridge-
Standard macht es moglich, dafd die
Fotos direkt auf einen entsprechend
kompatiblen Fotodrucker
uberspielt und ausgedruckt
werden konnen. Die W12

verfiigt weiterhin iiber ei- SONY
nen AV Ausgang, und im
Lieferumfang der Kamera

sind eine schwarze Leder- £S5 -
tasche, vier Nickel Metall- g i

hydrid Akkus (je 2.100
mAh), ein Ladegerit, ein 32
MB Memory Stick, USB-
und das AV-Kabel sowie das

Softwarepaket mit der neuen Bearbei-
tungssoftware PicturePackage und der
USB-Treiber enthalten.

Cyber-shot P120

Der Anwender kann zwischen neun
verschiedenen Motivprogrammen und
den manuellen Modi fiir die Verschluf3-
zeit (iber 40 Werte) und Blende (2
Werte) wahlen. Sony verbesserte auch
den Serienbild-Modus durch den
schnelleren Prozessor: 15 Schnell-
schiisse im Standard-Modus und neun
in Fine-Qualitat halten beispielsweise
Bewegungsablaufe beim Sport fest.
Dabei nimmt die P120 1,2 Fotos pro
Sekunde auf.

Uber ein klassisches Einstellrad lassen
sich die Motivprogramme direkt an-
steuern. Der Anwender kann aus neun
verschiedenen Motivprogrammen
wahlen. Neu ist das ,Candle-Pro-
gramm®, bei dem auch Gesichter im
Kerzenschein gut zur Geltung kom-
men. Kurzfilme dreht der Hobbyfoto-
graf in VGA-Qualitat mit der MPEG VX
Fine Funktion (30 Bilder pro Sekun-
de).

Technische Features

Die P120 ist ebenfalls mit einem
5-Megapixel Super-HAD-CCD und
dem Real Imaging Prozessor aus-
gestattet. Dieser sorgt dafiir, daf3 die
Cyber-shot  innerhalb von 1,3
Sekunden startbereit ist und eine
Ausloseverzogerung von 0,32  Se-

3

Mit neun Motivprogrammen wartet die Cyber-shot P120 auf.



kunden inklusive Autofokus hat.
Auch die P120 verftigt tiber ein hoch-
wertiges Carl Zeiss Vario-Tessar Objek-
tiv mit 3-fach optischem Zoom (6-fach
Digitalzoom) und einer Brennweite
von 38 bis 114 Millimetern (im Ver-
gleich zu KB). Die Kamera wiegt ledig-
lich 158 Gramm und kann mit einer
Grofde von 51,5 x 108 x 26,6 Milli-
metern (BxHxT) zu Recht als kompakt
bezeichnet werden. Durch die verbes-
serte Akkulaufzeit ist es, laut Sony, mit
der P120 moglich, bis zu 340 Bilder mit
nur einer Akkuladung (gemessen nach
dem internationalen Standard der
CIPA) aufzunehmen. Weiterhin ist die
Kamera mit einem 4,5 Zentimeter gro-
3en Hybrid LC-Display mit 134.000
Pixeln ausgestattet.

Die P120 verfiigt zur Weiterverarbei-
tung der Bilddaten iiber verschiedene
Verbindungen. Uber den PictBridge-
Standard 1af3t sich die Cyber-shot di-
rekt an einen entsprechend kompatib-
len Drucker anschliefRen, so dafd die
Fotos sofort ausgedruckt werden kon-
nen. Mit dem PC kommuniziert die
Cyber-shot entweder tiber den Hi-

Akkus, eine Ledertasche und mehr sind im
Lieferumfang der Kameras enthalten.

Speed USB 2.0-Anschluf3, den Memory
Stick oder Memory Stick Pro. Die mit-
gelieferte Software PicturePackage
ermoglicht es dem Anwender, seine
Schnappschiisse zum Beispiel in digi-
talen Fotoalben abzuspeichern.

Zum Lieferumfang der P120 gehoren
eine schwarze Ledertasche, zwei Lithi-
um-Ionen Akkus, ein 32 MB Memory
Stick, ein Ladegerat, ein USB-/AV-
Kabel und ein umfangreiches Soft-
warepaket.

Die unverbindliche Preisempfehlung
fir die Fachhandelsmodelle Cyber-

shot W12 und P120 lau-
tet 480 Euro.

Unterstiitzung
am PoS

Nicht nur die Fachhan-
delsmodelle gehoren
zur grofd angelegten
Werbestrategie  von
Sony, auch die Unter-
stiitzung der Handler
durch  Schulungen,
PoS-Materialien und
Hilfebeider Dekoration
der Schaufenster oder
des Ladenlokals sind
Bestandteile der ,You
make it a Sony“-Kam-
pagne, erklart Annette
Schiittler, Product
Communication Mana- y o
ger Digital Imaging. ‘ r
Durch die vielen erkla- Y zﬁ

a Cyber-shot W1
rungsbediirftigen und
hochpreisigen Produk-

Verken cer Sory Carpason opan
www.Sony.de/cyber-shot
1

GroBer. Scharfer. BeSSer. egpiwas sioauohmen,
auf dem 2,5" LCD-Bildschirm (6,35 cm) sehen Sie alles gréBer und schérfer. Und
durch das Carl Zeiss Vario-Tessar Objektiv und den Real Imaging Prozessor wirkt
jedes der 5 Millionen Pixel vielfach lebensechter und realistischer. Zum Gliick ist
die Kamera selbst angenehm Klein.

“Sonyhund ‘Cyberhot'sind ngetragene.

Sony

i

1 You make it a Sony

te liegt der Fokus des
Unternehmens auf dem
Fachhandel, da hier die
individuelle Beratung
intensiver gestaltet werden kann. Die
Héandler erhalten Produktschulungen
im Bereich Digital Imaging, entweder
durch Trainer vor Ort oder online in
der,,Sony Academy*. Die Online-Schu-
lungen werden in Echtzeit abgehalten,

Mittelpunkt.
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SONY &-
Brillante Technik fur
unvergﬁliche Treffer.

»You make it a Sony*“ stellt die Digital Imaging Produkte in den

und die User konnen ohne Probleme
vom heimischen Rechner aus alle
relevanten Daten zu den Sony-Pro-
dukten abfragen. Auch werden

Diskussionen per Internet oder Telefon
>

angeboten.

Yo make &Ry

Auch die FuBBball Europameisterschaft bietet einen idealen Hintergrund fiir die neuen Digitalkame-

ras von Sony.

contact
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Die Resonanz auf diese Form der Pro-
duktschulung ist, laut Annette Schiitt-
ler, gut. Aber nicht nur die Kenntnis
der einzelnen Produkte ist wichtig,
auch die richtige Prasentation der
Kameras und des Zubehors gehort fiir
Sony dazu. Das Unternehmen bietet
uber das gesamte Jahr verteilt unter-
schiedliche Dekorationsmoglichkei-
ten seiner Produkte an. Dafiir stehen
fur die Schaufenster Dekowiirfel, di-
verse Displays, Aufsteller, z. B. speziel-
le Testsieger-Aufsteller in den Forma-
ten DIN A4 und DIN A6, und je nach
Saison oder Event wechselnde Hinter-
grundposter, wie derzeit aktuell zur
EM 2004, zur Verfiigung. Fiir die In-
nenraumdekoration konnen ebenfalls
Dekowtirfel mit dem Cyber-shot Bran-
ding und verschiedene Displays be-
stellt werden. Aufblasbare Cyber-shot
Kameras in zwei verschiedenen Gro-
3en, die an der Decke aufgehdangt wer-
den, sind ebenfalls erhiltlich. Die
Plastiktaschen im Cyber-shot W1 De-
sign, bei denen die Vorder- und Riick-
seite der Kamera auf beiden Seiten
der Tragetasche aufgedruckt sind, sind
bisher auch sehr gut angekommen,
so Schiittler. Die Managerin erklart
weiter, daR die Fachhindler auch eine
speziell auf ihr Schaufenster oder ihre
Inneneinrichtung zugeschnittene
Dekoration erhalten konnen. Daftir
wird ein Aufbauteam ins Geschaft ge-
schickt und gestaltet dort die Produkt-
prasentation. Wer keinen solchen Auf-
wand betreiben mochte oder kann,
weil vielleicht das Schaufenster bzw.
das Ladenlokal nicht grof genug ist,
kann auch ein Standard-Dekopaket
bestellen. Die Sony Auf3endienst-
mitarbeiter und auch das Dekoteam
stehen den Fachhindlern bei Fragen
gern zur Verfiigung. epe

Eine individuelle Dekoration ist auch maoglich.

contact

Die neue Sony Cyber-shot F88 verfiigt
Uber ein schwenkbares Obijektiv

Die neue Sony Cyber-shot F88 ist mit einem Carl Zeiss Vario-Tessar Objektiv,

das sich bis zu 300 Grad um die eigene Achse drehen ldRt, ausgestattet. Das

ermoglicht zum Beispiel die Aufnahme von Selbstportraits oder anderen aus-

gefallenen Aufnahmesituationen. Am 4,6 Zentimeter grofSen LCD kann das

Ergebnis dann sofort tiberpriift werden. Die Kamera verfligt trotz der geringen

Abmessungen der Aufnahmeeinheit tiber einen dreifach optischen und sechs-

fach digitalen Zoom (12facher Smart-Zoom) und hat einen Brennweiten-

bereich von 38 - 114 Millimetern (im Vergleich zu KB).

Einsatzbereit ist die 5-Megapixel Cyber-shot, sobald das Objektiv gedreht wird

und seine Ruheposition verlassen hat. Die kompakte Digitalkamera ist mit

Sonys Real Imaging Prozessor ausgestattet. Dieser sorgt nicht nur fiir eine,

laut Sony, exzellente Bildqualitit, sondern macht die F88 zudem in lediglich

1,2 Sekunden startklar und verkiirzt die Auslseverzogerung (inkl. Autofokus)

auf nur 0,4 Sekunden. Die Kamera verfiigt zudem tiber neun verschiedene

Motivprogramme, einen manuellen Modus fiir die Verschluzeit (iiber 40

Werte) und die Blende (2 Werte). Zusatzlich konnen Farbsattigung, Scharfe

und Kontrast auch manuell eingestellt werden. Videos werden in VGA-Quali-

tat mit der MPEG VX Funktion (30 Bilder pro Sekunde) aufgenommen. Das

Motivprogramm ,Lupenfunktion“ wird speziell im Bereich der Makrofotogra-

fie angewendet. Wird das anvisierte Motiv in einer Entfernung von einem

Zentimeter fotografiert, erscheint das Abbild des Motivs in einer 2,1-fachen

Vergroflerung auf dem Display. Fotografiert der Anwender mit dem Smart-

Zoom, dann wird das Motiv um das 9,6-fache vergrofiert. Videofilme wie auch
Fotos werden auf einem 32 MB Memory Stick gespeichert.

: Zur Weiterverarbeitung wer-

- den die Fotos und MPEG-

Filme per USB 2.0 auf den

PC oder mit der neuen

PictBridge-Funktion di-

rekt auf einen entspre-

chend kompatiblen Druk-

ker tibertragen. Fiir den

Anschluf3 der F88 an den

Fernseher, PC oder Druk-

ker kann die optional er-

haltlichemultifunktionale




Bernhard Ortner ist neuer
Verkaufsleiter bei Epson

Bernhard Ortner ist zum Verkaufsleiter
Deutschland und Osterreich fiir den
Professional Portrait Bereich der Epson
Europe B.V ernannt worden. Der ge-

lernte Photoingenieur operiert von der
Epson Deutschlandzentrale in Meer-
busch aus. In seiner Position ist er der
direkte Ansprechpartner fiir den Ver-
trieb des Epson Professional Portrait
Printing System. Ortner berichtet an
Claes Jeppson, Epson Professional Por-
trait Senior Business Manager, Epson
Europe B.V., Amsterdam.

Kaiser Fototechnik legt
neuen Gesamtkatalog auf

Dreizehn Sortimentsbereiche umfaf3t
der neue Gesamtkatalog, den Kaiser
Fototechnik neu herausgebracht hat.
Von A (wie Aufnahmetische) bis Z (wie
Zick-Zack-Schneidekopf) ist in dem
Katalog auf 250 Seiten das komplette
Kaiser Sortiment fiir die analoge und
digitale Fotografie versammelt, darun-
ter mehr als 150 neue Produkte. Der
Kaiser-Katalog ist nicht nur Produkt-

handbuch, sondern auch Ratgeber und
Nachschlagewerk. Einzelne Kapitel ste-
hen auf der Kaiser-Website (www.kai-
ser-fototechnik.de) zum Download zur
Verfiigung.

Nachrichten

Epson Professional Portrait

Award 2004 entschieden

Der von Epson und dem APPi (Arbeitskreis Portrait Photo-

graphie International) veranstaltete ,,Portrait Award 2004 ist
entschieden. Zum Thema ,,Menschen im Zeitgeist* wurde als
beste Portritserie die Arbeit von Brigitte Dorrinck pramiert.

Ausgeschrieben war der Wettbewerb
fur alle Mitglieder des APPi, die sich
mit einer Portritserie in Schwarz-
weifd oder Farbe beteiligen konnten.
Alle Wettbewerbsbeitrage wurden fiir
die Jurierung auf dem Epson Gemini

System ausgedruckt. Juriert wurden
die Beitrage des Epson Professional
Portrait Awards wahrend der Jahres-
hauptversammlung in Kassel von den
Mitgliedern des APPi.

Erstaunt tiber das Ergebnis war nie-
mand, denn Brigitte Dorrinck konnte
sowohl schon beim APPI Cup als auch
bei anderen Wettbewerben mit ihren
einfiihlsamen, ungewohnlichen Por-
trataufnahmen tiberzeugen. Als Sie-
gerin des diesjahrigen Portrait Awards
erhielt die Fotografin 3.000 Euro, die
fir Werbemaf3nahmen des ausge-
zeichneten Portratstudios eingesetzt
werden sollen.

Reiner Zufall ist dabei, daf3 die Num-
mer eins beim Epson Professional
Portrait Award Brigitte Dorrinck
auch die Nummer 001 des Epson Ge-
mini Systems besitzt. ,Ich habe das
Gemini auf einer Messe gesehen und
war ganz verriickt nach dem Gerat®,
begeisterte sich die Gewinnerin., Das

war fir mich die Moglichkeit, aus
dem Labor herauszukommen, keine
Laborantin mehr zu brauchen und
trotzdem mit einer einzigartigen
Printqualitit aufwarten zu kénnen.“
Dorrincks Siegerserie sind digitale
Schwarzweifdaufnahmen mit einzig-
artigem Tonwertumfang. ,Schwarz-
weif3 ist mein Leben, und ich habe an
dieser Technik auch nach 42jahriger
Fotografentitigkeit noch grofden
Spaf3“, meinte Dorrinck.

Ihre Begeisterung fiir den Beruf sieht
man jedem der Bilder der fast nur
noch digital arbeitenden Fotografin
an. Wie ihre anderen Portratserien
entstanden die Siegerbilder in ihrem
Hamburger Studio und wurden auf
dem Epson Gemini Portrait Printing
System ausgearbeitet. Gerade in ei-
ner Grofdstadt wie Hamburg sei die
Konkurrenz grof3, stellte die Foto-
grafin fest. ,Der Kunde kommt, be-
zahlt auch gerne viel Geld, aber er
mochte dafiir auch sofort und super
bedient werden. Das funktioniert mit
dem Gemini perfekt. Wenn der Kun-
de will, kann er am Abend seine Bilder
abholen, und das in einer hervorra-
genden Qualitat.“

Epson bietet mit dem Professional
Portrait Printing System ein Studio-
Ausgabesystem auf Inkjet-Basis fiir
professionelle Portritfotografen. Mit
Gemini konnen nicht nur farbige,
getonte oder schwarzweif3e Prints in
Topqualitdt produziert werden, son-
dern auch automatisch unterschied-
lichste Formate auf einem DIN A3+
oder DIN A4 Blatt kostengiinstig an-
geordnet werden. Erwahnenswert ist
dartiber hinaus das neue Partner-
schaftskonzept von Epson, das fiir das
Gemini-System eine verbrauchsab-
hangige Abrechnungsmethode bie-
tet, die den Fotografen besonders
wirtschaftlich arbeiten laf3t.
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Olympus Ferrari Digital Model 2004

Bolide unter den
Digitalkameras

Im vergangenen Jahr
prasentierte Olympus, als
offizieller Sponsor des
Scuderia Formel 1-Teams,
die erste von Ferrari zerti-
fizierte Digitalkamera. In
diesem Jahr folgt das Ferrari
Digital Model 2004. Die
Kamera wird in einer welt-
weit auf 10.000 Stiick
limitierten Edition angeboten
— die Hilfte davon ist fiir
Europa vorgesehen.

Wird die Kamera eingeschaltet, er-
scheint auf dem Monitor eine Ferrari-
F2004 Formel-1-Rennmaschine, und
es ertont das Gerdusch eines Ferrari-
Motors. Zudem bietet die Kamera einen
Ferrari-Bilderrahmen, so daf3 die Auf-
nahmen als ,Ferrari-Diashow* gezeigt
werden konnen. Das neue Ferrari-
Modell wurde in Zusammenarbeit mit
Ferrari-Designern entwickelt. Um das
unverwechselbare Rot der Marke zu
erzielen, wurde ein spezielles Lackier-
verfahren angewandt. Auf der Kamera-
riickseite finden sich anthrazitfarbene
Akzente mit derselben Struktur des
Kohlefasermaterials, das in den Ferrari-
F1-Rennwagenkarosserien verwendet
wird. Seitlich vom LCD-Monitor prangt
das ,Cavallino Rampante“ Logo mit
dem sich aufbdumenden Pferd.

Technische Features

Der 2,5-Zoll-LCD-Monitor sorgt mit
215.000 Pixeln fiir eine hochaufgeloste
Bildanzeige bei Aufnahme und Wieder-
gabe. Der Blickwinkel betragt sowohl

So rot wie die schnellen Flitzer von Ferrari.
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vertikal wie horizontal 160°. Durch
eine verbesserte Anzeige konnen die
Bilder auch bei starker Sonnenein-
strahlung, wie zum Beispiel an der See,
auf Skihdngen oder an anderen Orten
mit hellem Licht klar betrachtet
werden. Die Kamera verfiigt tiber
eine Albumfunktion, wodurch der
Anwender die Moglichkeit hat,
Aufnahmen in zwolf Fotoalben
mit je 100 Bildern abzulegen. Die
multifunktionale Docking-Station
kann dabei als Fotoaufsteller dienen
oder man kann tiber sie Diashows auf
dem Kameradisplay, einem Computer-
monitor oder einem Fernsehgerit an-
schauen, wéhrend gleichzeitig die
Kamera in der Docking-Station aufge-
laden wird.

Das Digital Model 2004 ist mit 18
Motivprogrammen fiir unterschiedli-
che Aufnahmesituationen ausgestattet.
Verschiedene Ubergiinge wie Wischen,
Uberblenden und Zoom ermdoglichen
kreative Prdsentationen. Zusitzlich
sorgt der Bildprozessor TruePic Turbo
fur eine verbesserte Bildqualitat, und
ein auf der Riickseite der Kamera ein-
gebautes Steuerrad erlaubt den Zugriff
auf verschiedene Funktionen mittels
Daumen und Zeigefinger der rechten
Hand. Fiir die weitere Bearbeitung der
Bilddaten am Computer kommt die
Software Camedia Master 4.2 zum Ein-
satz. Ebenso lassen sich Bilder in die
Kamera tiberspielen, so daR Anwender
ihre Lieblingsaufnahmen {iberallhin
mitnehmen kénnen. Die Kameraist mit
dem PictBridge-Standard ausgestattet,
womit Fotoprints auf einem kompatib-
len Drucker auch ohne PC méglich
sind. Das Gehduse des Ferrari Digital
Model 2004 verfiigt tiber einen 3-fach
optischen Zoom bei lediglich 22 mm
Tiefe. Dies ist durch das Umlenken des
Strahlengangs mdoglich. Das neue Fer-
rari-Modell ist als eine der ersten Olym-

Ob als Foto-
aufsteller oder fiir die

Wiedergabe von Diashows, die Docking-Station
ist vielseitig einsetzbar.

pus Digitalkameras mit einer solchen
Konstruktion ausgestattet.

Zubehor im Ferrari-Design

Nicht nur die Kamera wurde in Ge-
meinschaftsarbeit entwickelt, auch das
Zubehor fiir dieses Modell wurde zu-
sammen mit den Ferrari-Designern
entworfen. Dazu gehoren eine Hand-
schlaufe und eine Kameratasche aus
einem velourlederartigen Material mit
roten Nihten. Vorbild war der in
Ferrari-F1-Rennmaschinen verwende-
te Werkstoff. Die Modelle sind in einer
speziellen, in mattem Schwarz gehalte-
nen Schatulle verpackt, auf deren Dek-
kel das ,Cavallino Rampante“ Logo
geprigt ist. Zum Lieferumfang des
Ferrari Digital Model 2004 gehoren
weiterhin ein Echtheits-Zertifikat mit
der limitierten Seriennummer der
Kamera sowie signierte Fotos der
Ferrari-Piloten Michael Schumacher
und Rubens Barrichello. Aufferdem ist
eine CD-ROM mit Fotos aus den Jahren
1999 bis 2003, als Ferrari Konstruk-
teurs-Weltmeister war, beigeftigt.

Das Ferrari Digital Model 2004 wird vor-
aussichtlich im Juli 2004 zu einem Preis
von 699 Euro erhiltlich sein. epe
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Upgrade your digital life

neXtgeneration
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3,2-Megapixel, 12fach Zoom (3fach optisch + 4fach digital), ultrakurze Einschaltzeit,

20 mm flaches Metallgehduse, 120 g leicht*. Umfangreiche Videofunktionen,
Sprachnotizen bis zu 3 Stunden, Webcam- und E-Mail-fahig.

War noch was? Ach ja: Blendende Asthetik, edles Design,
wahlweise in Silber, Rot oder Blau. Immer ein Hingucker.

[ * Die Gewichtsangabe bezieht sich auf die Digitalkamera
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Praxistest

Praxisbericht Ricoh Caplio GX

Zum Sommeranfang stellt Ricoh seine digitale 5-Mega-
pixel-Kompaktkamera vor. Das neue Top-Modell soll
nicht nur professionelle Anwender ansprechen, son-
dern auch ambitionierten Fotoamateuren neue Ein-
blicke in die Digitalfotografie verschaffen. imaging+
foto-contact hat die Caplio GX einem Praxistest unter-
zogen. Wir wollten herausfinden, ob die Kamera den
Wiinschen des Herstellers gerecht werden kann.

Digitaler Fotospal fir
Profis und Amateure

Nach dem Auspacken und einer
zunéchst oberflachlichen Betrachtung
kommt die Kamera leicht, handlich und
von der Anordnung der Bedienelemen-
te gut tiberschaubar daher. Auf einen
Blick hat der Anwender alle wichtigen
Funktionen vor sich und nach dem Ein-
schalten ist das Geridt auch, wie vom
Hersteller angekiindigt, in kiirzester
Zeit einsatzbereit. Neben dem 1,8 Zoll
grofden Monitor sind die wichtigsten
Druckknopfe fiir die Mentieinstellung
und Einzelfunktionen tibersichtlich
angeordnet und gut zu bedienen. Der
Sucher, der auch unabhingig vom
Display genutzt werden kann, liegt
direkt dartiber. Auf der Oberseite der
Kamera sind ein Blitzschuh, ein Ein-
stellrad fiir die diversen Modi und ein
elektronisches Einstellrad fiir manuel-
le Einstellungen sowie der Ausloser
angeordnet.

Detailliertes Handbuch

Neben einer Kurz-Bedienungsanleitung
liegt noch ein 100 Seiten starkes
Handbuch in deutscher Sprache bei.
Dieses schildert detailliert und leicht
nachvollziehbar alle Funktionen, vom
Einlegen der Batterien oder wahlweise
eines Akkus und der SD-Speicherkarte,
dem Anbringen des Tragegurtes iiber
die verschiedenen Belichtungseinstel-
lungen bis zur Verwendung der Moni-
tor-Meniis und der Ubertragung der
Bilddaten auf einen Rechner oder einen
Drucker. Uberall dort, woes erforderlich
ist, wird die Handhabung entsprechend
den Erfordernissen der Windows- oder
Macintosh-Welt unterschiedlich erldu-
tert.

Funktionsvielfalt

Ein technisches Gerit, das so viel kann,
wie die Ricoh Caplio GX, braucht heut-
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zutage nicht mehr so viele Knopfe,
Hebel und Schalter, wie es frither ein-
mal der Fall war. Die tibersichtliche
Meniifiihrung macht es dem Anwender
einfach, alle wichtigen Einstellungen
vorzunehmen. Wiinschenswert wire es
allerdings, wenn man verschiedene
Einstellungen hintereinander anwah-
len konnte, ohne dafR sich das Menii
nach der ersten Auswahl auto-
matisch schlief3t. So einfach sich die
Caplio auch bedienen 1if3t, der Blick
in das Handbuch sollte immer am
Anfang der Arbeit stehen, auch wenn
sich dadurch der FotospaR etwas
verzogert.

Belichtungsvarianten

Dem kreativen Fotografen bietet die GX
zahlreiche Belichtungsvarianten. Dazu
gehoren zunachst einmal Programme-,
Blenden- und Zeitautomatik sowie die
manuelle Einstellung. Diese konnen
mit und ohne Einsatz des eingebauten
oder bei Bedarf auch eines externen
Blitzgerites genutzt werden.

Zur korrekten Belichtung stehen dem
Fotografen schlief3lich noch eine Funk-
tion fir Belichtungsreihen (drei Auf-
nahmen, die erste unter-, die zweite
normal-, die dritte Giberbelichtet) sowie
die Moglichkeit, die ,,Filmempfindlich-
keit“mit ISO 64/100/200/400/800/1600
zu wihlen, zur Verfigung.

Makromodus ab 1 cm

Das Weitwinkel-Zoomobjektiv1afdt dem
Anwender grof3en kreativen Spielraum.




Ricoh

Fotos, die im Makromodus aufgenommen werden, sind trotz der geringen Distanz von 1 cm detaillreich und farbenfroh.

Aufnahmen sind (im Makromodus) ab
einer Motiventfernung von 1 cm mog-
lich. Die Belichtungsmessung erfolgt
per Mehrfeld-, mittenbetonter oder

Im Modus Portrait gelingen Bilder mit natiirlichen Hauttonen.

Spotmessung. Weitere Aufnahmefunk-
tionen sind Selbstausloser, Multi-Shot-
und Serienaufnahme. Dariiber hinaus
verfiigt die Kamera {iber sechs
Aufnahmemodi, wie Portrait, Sport,
Nachtszenen, Landschaft, Text und
hohe Empfindlichkeit.

Variable Speicherung

Variabel zeigt sich die Kamera bei der
Grofle der gespeicherten Bilddateien
oder Sprachaufnahmen. Die Caplio GX
verfiigt {iber einen 16 MB internen
Speicher, der jedoch per SD-Speicher-
karte oder MultiMedia-Card auf bis zu
512 MB erweiterbar ist. Die Kamera
speichert Fotos im JPEG- und TIFF-

Format, Text wird als TIFF-Datei ge-
speichert, Videosequenzen werden im
AVI-Format und Ton oder Sprachnoti-
zen als WAV-Dateien festgehalten. Das
Modell verfiigt tiber
DPOF Unterstiitzung
und der 5-Megapixel
CCD schafft die Vor-
aussetzungen  fir
Fotoausdrucke bis
zum DIN A3-Format.
Die gewihlte Einstel-
lung wird ebenso wie
die verbleibende Zahl
der Aufnahmen auf
dem Monitor an der
Kamerariickseite
angezeigt.

Energie

Der Anwender kann
bei der Caplio GX
zwischen vier ver-
schiedenen  Ener-
giequellen wiahlen. Mit dem optio-
nal erhiltlichen Lithium-Ionen-Akku
konnen nach Angabe des Herstellers bis
zu 400 Fotos, ohne Batteriewechsel,
aufgenommen werden.
Wahlweise lassen sich
auch zwei Alkali-Man-
gan-Batterien oder zwei
NiMH-Mignon-Akkus
einsetzen. Sollte die Ka-
mera haufig in der Nahe
eines Stromanschlusses
benutzt werden, dann
ist das als Zubehor er-
haltliche Netzteil der
geeignete Energiever-
sorger. Die automati-

sche Monitorzuschaltung, die den Mo-
nitor nur dann einschaltet, wenn der
Ausloser oder eine Zoomtaste gedriickt
werden, hilft ebenfalls Batterien und
Akkus zu schonen. Die Kamera ist mit
einem Audio- und einem Videoausgang
ausgestattet und verfiigt tiber eine USB
1.1-Schnittstelle.

Einfache Handhabung

Nach dem Studium der Bedienungs-
anleitung beweist sich die Handhabung
der Kamera tiber das Monitor-Meni,
das LC-Display und die verschiedenen
Funktionstasten als durchaus einfach.
Dariiber hinaus ist auch die Hand-
habung der Bilder selbst durch die
Moglichkeiten, Datum und Uhrzeit mit
dem Bild zu speichern oder sich fiir
jede Aufnahme ein Histogramm anzei-
gen zu lassen, einfach. Mit der mitge-
lieferten Software lassen sich die Fotos
auf den PC iibertragen.

Die Ricoh Caplio GX ist eine Kamera,
die mit ihren diversen technischen
Features Fotospafd der gehobenen
Klasse garantiert. epe
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Canons MVYX30i und MVX35i DV-Camcorder
Neue 4 im Ixus-Design

Mit den neuen
Camcordern
MVX30i und
MVX35i stellt
Canon zwei
weitere Modelle
seiner MVX-Serie
vor. Die beiden
Gerite iiber-
zeugen nicht
nur durch Film-
features wie die
16:9 Breitbild-
Aufnahmefunk-
tion, sondern

leisten auch als
digitale Foto-
kameras einiges.

Wie bei Canons digitalen Fotokameras
sorgt ein RGB-Primirfarben-Bildauf-
nahmechip bei den Camcordern fiir
Bilder mit einer UXGA-Auflosung von
1.632 x 1.224 Pixeln. Dabei konnen die
Fotos parallel zur Videoaufzeichnung
auf einer SD-Karte gespeichert werden.
Eine spezielle Linsenvergiitung unter-
driickt Reflexionen im Objektiv, die bei
der Aufnahme heller Objekte kontrast-
mindernd wirken konnen. Der MVX30i
und der MVX35i verfiigen tiber einen
10fach optischen Zoom, der durch
einen 200fach-Digitalzoom unterstiitzt
wird.

Fotofunktionen

Mit dem eingebauten Blitz sind auch bei
Nacht korrekt belichtete Aufnahmen
moglich. Zusitzlich verfiigen beide
Modelle tiber einen Nachtmodus, der
bereits ab 2,5 Lux Beleuchtungsstarke
eingesetzt werden kann. Sollte gar kein
Licht vorhanden sein, dann ermdglicht
eine weifde LED-Leuchte beim MVX35i
dennoch Foto- und Videoaufnahmen. Im
Gegensatz zu fritheren Modellen wurde
die Lichtausbeute des LED-Strahlers
vervierfacht, und eine optimierte Licht-
filhrung sorgt zudem fiir eine gleich-
mifige Ausleuchtung des Motivs.
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Auch wihrend des Filmens konnen
Bilder in hoher Auflésung auf der inte-
grierten SD- oder MMC-Karte gespei-
chert werden. Die Videoaufzeichnung
auf DV-Band wird dabei nicht unterbro-
chen. Mit der Serienaufnahmefunktion
ist es moglich, zehn 2-Megapixel-Auf-
nahmen hintereinander mit einer
Frequenzvon zweiBildern pro Sekunde
zu schiefden.

Die Camcorder sind des weiteren mit
der aus der Digitalfotografie tibernom-
menen Serienbelichtung ausgestattet.
Diese erstellt automatisch drei Aufnah-
men mit unterschiedlichen Blenden-
werten, um auch bei schwierigen
Lichtbedingungen optimale Ergebnisse
zu erhalten. Durch simples Gedruickt-
halten des Auslosers konnen nach der
Aufnahme die Fotos sofort kontrolliert
werden. Per Pict-Bridge-Unterstiitzung
und der Canon Print/Share Druckfunk-
tion konnen Fotos bis zum Format 15 x
21 Zentimeter direkt auf jedem ge-
eigneten Printer ausgedruckt werden.
Zur Uberpriifung des Ubertragungs-
und Druckstatus verfiigen beide
Camcorder iiber eine Leuchtanzeige.
Uber die USB 2.0 Schnittstelle am
MVX35i konnen Fotos und Videos
schnell auf den PC tibertragen werden.

Bild, Ton
und Datenaustausch

Durch den Digic DV-Prozessor kon-
nen Video- und Standbilder simultan,
aber auf getrennten Wegen verar-
beitet werden. Laut Canon sorgt ein
Oversampling-Algorithmus, der die
grof3e Datenmenge des Foto-CCDs auf
das Videoformat herunterskaliert, fiir
weniger Rauschen bei gesteigerter
Bildschérfe. Durch den groffen CCD-
Chip, der fiir Video-aufnahmen auf
1,77 Megapixel zuriickgreift, ist auch
die Aufzeichnung von Filmen im
16:9-Breitbild-Format moglich. Die
Verwendung eines RGB-Primir-
farben-filters statt eines CMYK-
Komplementirfilters vor dem CCD-
Chip, arbeitet nach dem selben
Bildverarbeitungsprinzip, wie es in
den digitalen Fotokameras von Canon
Verwendung findet. Durch einen neuen
Audioschaltkreis werden stérende Lauf-
werks- oder Windgerdusche wahrend der
Aufnahme verhindert, und die manuelle
Tonaussteuerung, die auch beim An-
schluf} eines externen Mikrofons funk-
tioniert, kann z. B. die Aufnahme von
Interviews erleichtern.

Die Videokameras konnen auch als Web-
cam genutzt werden. Dafiir sorgt die
DV-Datenleitung in Verbindung mit
der Canon DV-Messenger-Software. Die-
se ibersetzt die Videostrome in Microsoft
Windows Messenger kompatible Signale,
die von jedem Windows XP-Rechner ver-
arbeitet werden konnen. Video E-Mails
werden beim MVX35i im MPEG4-Format
und beim MVX30i als Motion JPEG-Da-
tenstrom auf der Speicherkarte abgelegt.
Dabeide Modelle sowohl tiber digitale wie
auchanaloge Eingange verfiigen, konnen
sie als Videorecorder zum Mastering fer-
tiger Filme oder als Analogkonverter zur
Aufzeichnung von VHS- oder Fernseh-
programmen verwendet werden. Die un-
verbindliche Preisempfehlung fir den
MVX30i lautet 1.299 Euro und fiir den
MVX35i inklusive Powervideoleuchte,
USB 2.0 Highspeed und einem hoher
auflosenden Display 1.399 Euro. Beide
Modelle sind ab August erhiltlich. epe



miniSD Memory Card von Panasonic

Seit Anfang Juni ist die neue kleine Speicherkarte von Panasonic erhiltlich.
Mit 21,5 mm Linge, 20 mm Breite und 1,4 mm Tiefe entspricht die miniSD
Memory Card etwa 40 Prozent des Volumens einer normalen SD-Karte. Sie
wird in drei Varianten, 32 MB, 64 MB und 128 MB, angeboten und kommt vor
allem in Mobiltelefonen zum Einsatz. Im Lieferumfang der Karte ist ein Adapter
enthalten, der ihren Einsatz in allen Geraten gewahrleistet, die tiber einen

reguldren SD-Karteneinschub verfiigen.

Die unverbindliche Preisempfehlung fiir die miniSD Memory Cards liegt fiir
32 MB bei 34,99 Euro, fiir 64 MB bei 44,99 Euro und fiir die 128 MB Karte bei

74,99 Euro.

DiMAGE X31 von
Konica Minolta

Die neue 3-Megapixel Kompakt-Digi-
talkamera verfigt uber ein 3fach
optisches Zoomobjektiv mit einem
Brennweitenbereich von 36-108 mm
(entsprechend KB-Format) und ist
vollstaindig in das Kameragehduse
integriert. Der zusatzliche 4fach Digi-
talzoom schafft insgesamt einen

Auch beim Zoomen behdlt die DIMAGE X31 ihre
schlanken 24,5 mm bei.

12fachen Zoombereich. Die Kamera ist
in nur einer Sekunde einsatzbereit und
hat eine Ausloseverzogerung von 0,1
Sekunden.

Die 5-Wege-Steuertaste ermoglicht,
laut Konica Minolta, eine einfache
Handhabung der Kamera. Per Knopf-
druck wird die Wiedergabe der Bilder
aktiviert, und das aufgenommene Foto
kann sofort betrachtet werden. Makro-
aufnahmen sind ab einem Abstand von
10 cm moglich. Die Kamera ist mit
einem 3,2-Megapixel CCD-Chip und
CxProcess II ausgestattet.

Mit weiteren Funktionen kann der
Anwender Bilder einrahmen oder
Fotocollagen erstellen. Fiir Selbstpor-
trats wurde ein Spiegel an der Kamera
angebracht. Zudem ist sie mit einer
Funktion zur Reduzierung des ,Rote-
Augen-Effekts“ ausgestattet. Die X31

verfiigt tiber verschiedene Bildbearbei-
tungsfunktionen wie Sepiatonung,
Schwarzweif3, Tontrennung und einen
Weichzeichner. Filmsequenzen konnen
mit einer Auflosung von 320 x 240 oder
160 x 120 Pixel aufgenommen werden.
Aufdem internen Speicher der DIMAGE
X31 konnen zehn Aufnahmen gespei-
chert werden wahlweise kann der
Anwender auch eine SD-Speicherkarte
oder eine MMC-Karte als Speicherme-
dium verwenden. Mit der Kamera
konnen neun Bilder in Serie aufgenom-
men werden, die dann in einer 3 x 3
Matrix in einem Bildfeld kombiniert
werden.

Fotos wie auch Videoaufzeichnungen
werdenim JPEG-bzw. im Motion JPEG-
Format gespeichert. Weiterhin ist die
Kamera PictBridge-kompatibel, und
mit dem im Lieferumfang enthaltenen
USB-Kabel kann das Gerit direkt an
einen  PictBridge-fahigen Drucker
angeschlossen werden. Zudem ist die
X31 nicht auf spezielle Akkus angewie-
sen, sondern wird tiber AA (Mignon)
Batterien oder Ni-MH-Akkus mit Strom
versorgt.

Die DIMAGE X31 ist ab sofort mit einer

unverbindlichen Preisempfehlung von
219 Euro erhiltlich.

Digital Imaging

BT FOR YOUR BEST IMAGE

Ultramobiler digitaler Photo-Viewer und -Kopierer
Direkt von jeder Speicherkarte Daten auf CD brennen
Auch fiir Kapazitaten tiber 512 MB geeignet

WWW.JOBO.COM

Die FinePix F440 und FinePix
F450 von Fujifilm

Fujifilm hat zwei neue, kompakte
Modelle seiner F-Serie angekiindigt.
Die beiden Kameras sind mit 150
Gramm nicht schwerer als ein Mobil-
telefon und bieten unter anderem einen
2-Zoll LCD-Monitor, schnelle F2.8
Objektive und mit vier bzw. fiinf Mega-
pixeln Spielraum fiir Bilder, die sich bis
zu einer Grofde von 20 x 30 c¢cm in
Fotoqualitit ausdrucken lassen.

Ein neu entwickelter Li-Ion-Akku im
Zusammenspiel mit technischen Ver-
besserungen im Bereich der Energie-
einsparung fithren beibeiden Modellen,
laut Fujifilm, zu einer deutlich linge-
ren Betriebsdauer. Im Lieferumfang der
FinePix F440 und der FinePix F450 ist
eine Docking Station fiir den Bild-
download- und mit Aufladefunktion
enthalten. Durch PictBridge kann beim
Ausdrucken der Bilder auf einen Com-
puter verzichtet werden.

Beide Kameras kommen voraussicht-
lich im September in den Handel.
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|i+fc | Neuheiten Digital Imaging

Neue Produkte von
Hewlett-Packard

Ob Dokumente, Zeitungsausschnitte,
Fotos oder 3D-Objekte: Der neue Flach-
bettscanner Scanjet 5590 von HP digi-
talisiert, was im Biiroalltag anfllt.
Der Scanner verfiigt tiber einen Auto-
matic Document Feeder, womit auch
groflere Mengen an Vorlagen unbeauf-
sichtigt gescannt werden konnen. Das
Gerat ist mit CCD-Technologie ausge-
stattet, womit sich auch 3D-Vorlagen,
wie zum Beispiel Présentations-
modelle, erfassen lassen. Bei dieser
Technologie besteht der Sensor aus
zwei CCD-Chips, wobei der eine Chip
mit einer Auflésung von 600 dpi fiir das
schnelle Scannen von Texten eingesetzt
wird, wahrend der andere Chip mit bis
zu 2.400 dpi Auflosung fiir besonders
detaillierte Scans sorgt. Fiir das Scan-
nen von Dias und Negativen ist das
Gerdt mit einem Transparent Material
Adapter ausgestattet. Der Durch-
lichtaufsatz fiir transparente Vorlagen
1aRt sich auch als , Leuchttisch* fiir das
Betrachten und Auswahlen von Dias
verwenden. Die hiufigsten Arbeits-
ginge konnen beim Scanjet tiber die
Direkttasten an der Frontseite erledigt
werden. So kann der Anwender per
Knopfdruck auf die Taste ,Scan-
to-PDF“ ein Papierdokument direkt
in eine PDF-Datei umwandeln lassen.
Uber die Taste ,E-Mail“ kann eine
gescannte Vorlage direkt als Anhang
versandt werden. Dariiber hinaus 143t
sich der Scanner als Kopierer nutzen,
fur bis zu 99 Kopien in Farbe oder
Schwarzweif3. Fiir die weitere Verarbei-
tung der gescannten Vorlagen verfiigt
derScanjet5590iibereinSoftwarepaket,
bestehend aus der HP Photo & Imaging
Software fiir die digitale Bildbearbei-
tung und Archivierung, der Texterken-
nungssoftware OCR sowie der Doku-
menten-Management-Losung NewSoft
Presto! PageManager 7.0.

Der HP Scanjet 5590 ist ab Anfang Juli
zu einem empfohlenen Verkaufspreis
von 449 Euro erhaltlich.

Mit dem HP PSC 1215 und 1315 gibt es
jetzt zwei neue All-in-One-Gerite fiir
Privatanwender.

Beide Allrounder sind als Fotodrucker,
Flachbett-Farbscanner und Kopierer
einsetzbar. Mit den Maf3en 42,6 x 25,9
x 17,0 Zentimeter 1af3t sich der HP PSC
1215 problemlos auch im Biicherregal
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unterbringen. Fiir die einfache Bedie-
nung sorgen die direkten Funktions-
tasten sowie eine zusatzliche Taste ,,an
Seitengrofle anpassen“, mit der Fotos
direkt und ohne PC vergrofRert werden
konnen. Mittels der HP Photo & Ima-
ging Software konnen digitale Fotos
einfach bearbeitet und so z. B. Schirfe,
Belichtung, Farbsittigung und Bildauf-
16sung optimiert werden. Der HP PSC
1215 verfugt tiber eine 100-Blatt-
Papierzufithrung und ein 50-Blatt-
Ausgabefach.Fuirprizise Textausdrucke
steht beim HP PSC 1215 eine Auflosung
von 600 x 600 dpi zur Verfiigung. Fotos
und Grafiken werden mit einer Auflo-
sung von bis zu 4.800 x 1.200 dpi oder
alternativ mit HP Photoret III-Techno-
logie ausgedruckt. In der Scan-Funkti-
on arbeitet der HP PSC 1215 mit einer
Auflésung von 600 x 2.400 dpi optisch
und 19.200 dpi interpoliert. Bilder, Text
und Grafiken werden mit einer Farbtie-
fe von bis zu 36 Bit erfafdt und lassen
sich von 50 bis 400 Prozent skalieren.
Mit dem Gerat kann direkt ohne An-
schluf an einen PC kopiert werden. Fiir
Kopien in Schwarzweif3 steht eine Auf-
16sung von 600 x 1.200 dpi zur Verfi-
gung, bei Farbkopien sind es 1.200 x
1.200 dpi. Die kopierten Originale kon-
nen von 50 bis 400 Prozent verkleinert
oder vergrofiert werden.

Der HP PSC 1315 ist mit PictBridge
ausgestattet und bietet so die Moglich-
keit, digitale Fotos direkt von jeder
beliebigen PictBridge-fahigen Digital-
kamera auszudrucken. Fiirdas Drucken
und Kopieren von Fotos stehen beim

PSC 1315 die Formate 10x 15 cm, rand-
los und DIN A4 zur Verfiigung. Fiir die
Weiterverarbeitung der Fotos ist er mit
der HP Image Zone Photo & Imaging
Software ausgestattet. Danach {iber-
nimmt HP Instant Share die bequeme
Weiterleitung der Fotos via E-Mail oder
Web. Das Gerat verfiigt tiber eine 100-
Blatt-Papierzufithrung und ein 50-
Blatt-Ausgabefach. Fiir das Drucken
von Fotos oder Grafiken bietet der PSC
1315 eine Auflésung von bis zu 4.800 x
1.200 dpi oder als Alternative dazu die
HP Photoret IV Precision-Technologie,
die im 6-Farb-Tintendruck bis zu 1,2
Millionen direkt druckbare Farben er-
reicht. Mit der Scan-Funktion kénnen
sowohl kleine Vorlagen wie auch Zei-
tungsausschnitte oder 3D-Vorlagen mit
einer optischen Auflésung von 600 x
2.400 dpi und 19.200 dpi interpoliert
gescannt werden. Bilder, Texte und
Grafiken werden mit einer Farbtiefe
von 36 Bit erfafdt und sind von 50 bis
400 Prozent skalierbar. Als PC-unab-
héangiger Kopierer erstellt der HP PSC
1315 bis zu 50 Kopien in einem Arbeits-
gang. Fiir SchwarzweiR-Vorlagen steht
dabei eine Auflosung von 600 x 1.200
dpi zur Verfligung, fiir Farbvorlagen bis
zu 1.200 x 1.200 dpi. Fir den HP PSC
1215 und HP PSC 1315 gilt jeweils eine
Herstellergarantie von einem Jahr.

Beide Gerdte arbeiten unter Mac und
PC und sind seit Mitte Juni 2004 mit
einer unverbindlichen Preisempfeh-
lung von 99 Euro fiir den PSC 1215 und
129 Euro unverbindliche Preisempfeh-
lung fiir den PSC 1315 erhaltlich.



Standig neue Nachrichten

Kostenlose Kieinanzeigen
Downloads
Heftarchiv

der grosse foto-katalog - LTINS
Produktdatenbank - Jetzt im Internet:
ST .tler grosse foto-katalog™
SOV http://www.worldofphoto.de/katalog

-

: ‘1.
1.___ww.\n£9rlllulprlm.de




Interview

Interview mit John Zeppernick, Marketing Manager,
Imaging System Consumer, bei Olympus Europa

_Verkaufssets von
Olympus spielen
in der ersten Liga”

Qualitativ hochwertige Produkte sind sicherlich die wichtigste Vor-
aussetzung fiir erfolgreiches Verkaufen. Aber auch das Marketing
spielt eine bedeutende Rolle. imaging+foto-contact fragte John Zep-
pernick, Marketing Manager, Imaging System Consumer, nach den
Zielen des Unternehmens und danach, was der Handel in der be-
ginnenden Haupturlaubssaison an Unterstiitzungsmafdnahmen von

Olympus Europa zu erwarten hat.

imaging+foto-contact: Herr Zeppernick,
die Urlaubssaison hat begonnen — und
damit gibt es, hoffentlich, wieder viele End-
kunden, die sich fiir eine neue Kamera
interessieren. Wie lauten Ihre Ziele fiir die
Sommer-Ferien-Saison 2004?

John Zeppernick: Nattirlich wollen wir
ein moglichst grofdes Stiick vom Ku-
chen. Doch das will jeder. Entscheidend
wird sein, in welchem Maf3e die Ware
vorverkauft ist, die im Handel auf Kun-

den wartet. Hier ist Olympus wieder
einmal besonders gut aufgestellt.

imaging+foto-contact: Nennen Sie uns
bitte ein paar Beispiele.

John Zeppernick: In diesem Jahr haben
wir fir unsere Handelspartner unter-
schiedliche Pakete geschniirt, mit de-
nen sie von der wieder erwachten Lust
der deutschen Verbraucher am Reisen
partizipieren kénnen. Sowohl in unse-

rem Analog- wie auch im Digitalsorti-
ment gibt es attraktive On-Pack-Ange-
bote. Beispielsweise die Kamera-Kits,
kombiniert mit Fernglasern, das Style
Set Silber mit eleganter Beauty Box
oder das perfekte Urlaubsset C-460
Zoom del Sol mit Handtuch und Body-
lotion. Grundsatzlich sind Verkaufssets
nicht bahnbrechend neu — auf das Wie

Olympus Camedia C-460 Zoom del Sol im Kit mit Utensilien fir den Sommerurlaub

Als idealen Begleiter in son-
nige Gefilde bietet Olympus
seine Digitalkamera Came-
dia C-460 Zoom del Sol an.
Denn das Modell stellt auf
seinem innovativen Sunshine
LCD Aufnahmen auch bei
extrem starkem Lichteinfall
brillant dar und ermdéglicht
es dem Benutzer so, Digital-
bilder auch unter heller
Sommersonne zu betrach-
ten, ohne daf3 daftir Zu-
flucht im Schatten gesucht
werden muf3. Die kompakte
Kamera bietet eine Vier-

reichere Bilder mit brillan-
teren Farben. Um dem
Interessenten den Griff zu
diesem Kameramodell vor
seiner Urlaubsreise zu er-
leichtern, wird die C-460
Zoom del Sol als Teil eines
Kits mit Utensilien angebo-
ten, die zum Gelingen des
Sommerurlaubs beitragen
konnen: Neben der Kamera
enthalt das Paket eine Le-
dertasche, ein Strandtuch
sowie Apres-Sonnenlotion.
Und natiirlich das tibliche
Zubehor wie Akkus und

Millionen-Pixel-Auflosung,

ein optisches Dreifach-Zoomobjektiv
und den neuen, optimierten Bild-
prozessor TruePic Turbo. Dieser
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beschleunigt zum einen die Bild-
datenverarbeitung und sorgt zum an-
deren fiir noch schirfere, kontrast-

Ladegerat, xD-Picture Card
(16 MB) usw. Alles zusammen ist in
einer aufmerksamkeitsstarken Um-
verpackung.



kommt es an. Hier spielen die Olympus-
Angebote seit Jahren in der ersten Liga
mit. Art und Aufmachung sind ebenso
attraktiv wie Inhalt und VK, und daf3 es
sich fiir unsere Handelspartner lohnt,
hier aktiv mitzumachen, liegt ange-
sichts der verniinftigen Konditionen
auf der Hand.

imaging+foto-contact: Was genau verste-
hen Sie unter ,,mitmachen“?

John Zeppernick: Auch hier bieten wir
unseren Partnern volle Unterstiitzung.
In diesem Jahr haben unsere Marke-
ting-Spezialisten wieder mit viel Phan-
tasie zahlreiche neue und in der Tat un-
gewohnliche bis spektakuldre Ideen fiir
die Ladendeko und die Schaufenster-
Gestaltung realisiert. Nur ein Beispiel:
Unser Deko-Element fiir die Prasenta-
tion der wetterfesten Modelle — be-
kanntlich werden Kameras mit diesem

Es lohnt sich

fir unsere
Handelspartner,
aktiv mitzumachen”

Feature sowohl in unserem Analog-
wie auch in unserem Digital-Portfolio
angeboten — wird auf jeden Fall die
Blicke der noch unentschlossenen
Konsumenten auf die entsprechenden
Olympus-Modelle lenken. Hier wurde
mit relativ viel Aufwand eine tolle Idee
umgesetzt. Handler, die dieses Display
an prominenter Stelle prdsentieren,
konnen sicher sein, dafd ihrem Schau-
fenster die volle Aufmerksamkeit der
Kunden und allen, die es werden sollen,
zuteil wird.

imaging+foto-contact: Attraktive Ver-
packungen und hiibsche Dekoration ist die
eine Seite der Medaille, die andere: Sehr
kurze Innovationszyklen, besonders im
Digital-Sortiment, und zunehmender
Preisdruck kennzeichnen das Kamera-
geschift in diesen Wochen. Auch Sie kon-
nen sich hier nicht ausblenden. Wie lautet
Ihre Empfehlung?

John Zeppernick: Wir sind uns einig,
daf3 die durchgreifende Digitalisierung
der bekannten fotografischen Verfah-
renunserer Branche wichtige, umnicht
zu sagen lebenswichtige Impulse gege-
ben hat. Doch leider befindet sich der
Fotomarkt nicht auf einer Insel der

Gliickseligkeit. Unsere Produkte sind,
auch dies ist eine Folge der zunehmen-
den Digitalisierung, was Innovations-
zyklus und Preisdruck anbelangt, abso-
lutvergleichbar mit anderen HighTech-
Produkten. Hier denke ich an unsere
benachbarten Mirkte, also an Mobil-
telefone, PCs beziehungsweise Note-
books, Flat-TVs, Game-Konsolen und
so weiter. Vor ein paar Jahren beklagten
wir uns tiber zu viele analoge Kompakt-
kameras angesichts von rund 900 ver-
schiedenen Modellen, die zu gleicher
Zeit auf dem Markt waren. Mitte des
Jahres 2004 werden wir damit leben
miissen, daf¥ — um nur ein Beispiel zu

Olympus

nennen — allein in diesem Jahr voraus-
sichtlich 600 neue Digitalkameras auf
den Markt kommen.

imaging+foto-contact: Dennoch schauen
Sie optimistisch in die Zukunft?

John Zeppernick: Keine Frage: Schlief3-
lich besitzen erst 25 Prozent aller bun-
desdeutschen Haushalte eine Digital-
kamera —eine Analogkamera ist in iber
80 Prozent aller Haushalte zu finden.
Das heif3t fiir eine Premiummarke wie
Olympus: Es gibt noch viel zu tun.

imaging+foto-contact: Herr Zeppernick,
vielen Dank fiir das Gesprich.

Olympus startet Sommerkampagne 2004

In diesen Wochen startet die grofde
Sommerkampagne von Olympus. Im
Mittelpunkt der Handelsaktivitiaten
steht werbewirksames PoS-Material,
das sich durch ein frisches, unver-
wechselbares Design auszeichnet
und dessen Module erstmals auch in
zahlreichen europiischen Nachbar-
landern eingesetzt werden.

Der Fokus der umfassenden Kampa-
gne ist auf alle CeBIT Neuheiten ge-
richtet. Fiir diese hervorragend nach-
gefragten Digitalkameras entwickelte
Olympus Hingucker fiir Schaufen-
ster- und Vitrinendekoration, bei-
spielsweise ein Spezialdisplay mit
auswechselbarem Hintergrundpanel,
einen Kameraaufsteller mit
Pop-up-Uberraschungseffekt
oder die im Aktionsdesign
gestalteten Thekenmatten als

Eﬂ =

Mobile zur Verfligung. Universell
konzipiert ist ein neuartiger Kamera-
aufsteller, bei dem sich der Hinter-
grundkarton mit der jeweiligen
Modellbeschreibung schnell austau-
schen 1af3t. So konnen unterschied-
liche Olympus Kameras dekoriert
werden, je nachdem, welches Modell
besonders herausgestellt werden soll.
Im aufmerksamkeitsstarken und
hochwertigen Line-up-Display fiir
Schaufenster sind die Digitalkameras
inklusive Preisauszeichnung deko-
riert. Abgerundet wird das neue
Dekoprogramm von einem wirkli-
chen Eye Catcher: dem ,Real Water
Display“. Hinter einer transparenten

Acrylscheibe sind zwei Kame-
ramodelle aus der ,Wetter-
fest“-Baureihe — analog und/

praktischer Abreif3block im A3-
Format mit vollstindiger System-
tibersicht.

Fiir vier neue Camedia-Modelle stellt
Olympus fiir die Ladendeko ein kom-
plett neu entworfenes 3D-Kamera-

oder digital — zu sehen, vor
den Kameras machen kontinuierlich
flieRende Wassertropfen darauf auf-
merksam, dafd sich diese spritzwas-
sergeschiitzten Olympus Modelle
ohne Probleme bei Regen und Feuch-
tigkeit einsetzen lassen.
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Neuheiten

Lucky Filme jetzt auch
in Deutschland erhaltlich

Schwarzweif3-Negativfilme des chine-
sischen Herstellers Lucky sind ab sofort
auch in Deutschland zu haben. Die Fil-
me werden in Originalaufmachung als
Lucky 100 (ISO 100/21°) und Lucky 400
(ISO 400/27°) in Kleinbild- oder Roll-
film 120-Konfektionierung angeboten
und sollen fiir weniger als zwei Euro
(inklusive Steuern) angeboten werden.
Den Angaben des Herstellers zufolge
werden die Filme unter anderem unter
Kodak Lizenz und nach den strengen
ISO 9001 Qualititsvorgaben herge-
stellt. Laut Pressemitteilung zeichnen
sie sich durch sehr feines Korn, extre-
me Schirfe, hohen Detailreichtum,
einen groflen Belichtungsspielraum

und positive Eigenschaften bei Push-
oder Pull-Entwicklungen aus. Vor der
Markteinfiihrung sind sie von wissen-
schaftlichen Labors auf die techni-
schen Parameter sowie von fithrenden
Fotografen auf die bildméaf3igen Eigen-
schaften getestet und fiir gut befunden
worden, hief3 es. Fotohandler konnen
die Filme beziehen bei: Imporex GmbH,
Max Konitzko, Schulstrafe 9, 71083
Herrenberg, Telefon 07032/320900,
Fax 07032/26840, E-Mail m.konitzko@
imporex.de.

Batterien von Tecxus jetzt

auch in Deutschland

Der asiatische Batterien- und Akku-
hersteller Tecxus bringt in diesen Tagen
ein komplettes Alkaline-Sortiment auf
den deutschen Markt. Den Angaben
des Herstellers zufolge zeichnen sich
die Batterien nicht nur durch ihre
hohe Qualitit, sondern auch durch
ein hervorragendes Preis-/Leistungsver-
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Tamron stellt neves Supertele-Zoomobjektiv vor

Nach dem AF 200-400 mm bringt Tamron ein neues Di-Objektiv der SP Serie mit ei-
nem bis auf 500 mm erweiterten Brennweitenbereich auf den Markt. Ausgestattet mit
einem Filter Effect Controller (FEC) zum vereinfachten Gebrauch eines Polfilters und
einem abnehmbaren Stativadapter, ist dieses Objektiv nach Angaben des Herstellers mit
allem bestiickt, was zur erfolgreichen Sport- und Naturfotografie notwendig ist. Um
den Anforderungen sowohl der digitalen als auch der analogen Fotografie gerecht zu
werden, wurde dieses Objektiv auf optimale Leistungsfihigkeit bei Verwendung an den
modernsten digitalen Spiegelreflexkameras getrimmt, kann aber natiirlich auch mit
analogen Kameras verwendet werden. Das SP AF 200-500 mm F/5-6,3 Di LD [IF] hat
eine gesteigerte Auflosung
und einen hoheren Kontrast
tiber den gesamten Brenn-
weitenbereich als das popu-
lare Vorgiangermodell AF
200-400 mm, das 1995 auf
denMarktkam. Chromatische
Aberrationen wurden durch
den Einsatz von einem LD
Element mit niedriger Farb-
zerstreuung minimiert. Klare Farben und eine hohe Auflosung bei jeder Brennweite
sind laut Tamron die sichtbare Folge dieser Optimierung. Um das Gewicht des Objektivs
drastisch zu reduzieren, wurden hochwertige Kunststoffe gewahlt, die gleichzeitig die
Stabilitdt der Konstruktion gewahrleisten. Zwei goldfarbene Metallringe symbolisieren
die Zugehorigkeit zur SP-Serie. Tamron hat die Lesbarkeit der eingedruckten Infor-
mationen wie Entfernungseinstellung und Blendenzahl verbessert. Weitere besondere
Designelemente wie eine besonders griffige Struktur der Einstellringe sowie das edle
mattschwarze Finish des Objektivtubus sollen zeigen, daf es sich um ein Objektiv der
Extraklasse handelt.

haltnis aus. Folgende Baugrofden ste-
hen zur Verfiigung: LR 1 , Lady“, LR 03
,Micro“, LR 6 ,Mignon“, LR 14 ,Baby*,
LR 20 ,Mono“ (alle mit 1,5 Volt) sowie
LR 23 A mit zwd6lf Volt und der 6 LR
61 ,9-Volt-Block“. Die Tecxus Alkaline
Injection Produkte werden exklusiv
importiert von: wentronic Electronic
Components GmbH, Michael Wendt,
Pillmannstrafe 12, 38112 Braun-
schweig, Telefon 0531/210 58-0, Fax
0531/21058-22.

Dreiteiliges Digiset von
Dérr fur Digitalkameras

Die Dorr GmbH hat ein dreiteiliges
Digiset vorgestellt, das Handler vor al-
lem den Kaufern einer Digitalkamera
als Zubehor verkaufen sollen. Das Set
besteht aus einem Ministativ, einer
Tasche fuir Speicherkarten und einem
Microfasertuch. Das kleine und handli-
che Stativ besitzt einen Kugelkopf und
1af3t sich zusammenklappen, so daf es
zum Beispiel im Sommerurlaub kaum
als Ballast auffillt. Es sollte tiberall dort
eingesetzt werden, wo die Lichtverhalt-
nisse lange Belichtungszeiten erfor-
derlich machen oder wo die dufderen

Bedingungen (etwa starker Wind) das
Fotografieren aus freier Hand erschwe-
ren. Auch laf3t es sich fiir Selbstportrits
mit Selbstausloser verwenden. In der

Digibag lassen sich zwei der {iblichen
Speicherkarten unterbringen, die da-
mit vor Sand, Staub und Witterungs-
einflissen geschiitzt sind. Und mit
dem Microfasertuch lassen sich zum
Beispiel Fingerabdriicke von Plastik-
und Glasoberflichen von Foto- und
Videokameras reinigen.
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Handel

An der Bildertheke ein eigenes Profil zeigen

Digitale Dienstleistungen
sorgen fir Wertschépfung

Die kommende photokina wird den Wandel hin zur
digitalen Technologie deutlicher denn je demon-
strieren — und mit Unternehmen der Telekommu-
nikationsbranche auch neue Player prisentieren,
die massiv in den Imagingmarkt dringen (siehe
auch S. 30 ff in dieser Ausgabe). Industrie und
Handel stehen vor einer Verinderung der Wert-
schopfungskette. Obwohl der Riickgang des Film-
verkaufs nicht wegzudiskutieren ist, bleiben das
Medium Film und das Bildergeschift wichtige
Glieder in der Wertschopfungskette. Mehrwert

So unterstiitzt Kodak den Handel beispielsweise nach den
Worten von Rainer Dick, Geschiftsfiihrer der Kodak GmbH,
nach wie vor mit einer Reihe von Marketing- und Promotion-
aktivititen. ,Bei uns endet die Wertschopfungskette auch
nicht mit dem 10 x 15-Bild“, so Dick gegeniiber imaging+
foto-contact. ,Zum Beispiel besteht bei vielen Analogfoto-
grafen der Wunsch, ihre Bilder auch in digitaler Form am
Computer bearbeiten oder per E-Mail verschicken zu konnen.
Diesem Wunsch kommen wir mit der Kodak Picture CD ent-
gegen. Ein Kreuz auf der Auftragstasche gentigt. AuRerdem
lassen sich auch Puzzles,
Mousepads, Fototassen und
vieles mehr bestellen. Hin-
zu kommt unser Angebot
an Single-Use-Cameras, mit
dem der Handel vor allem in
den Sommermonaten gu-
te Zusatzgeschifte machen
kann.“

Der Grof3teil kiinftiger Wert-
schopfung wird sich aber
nach Dicks Worten aus dem
digitalen Bild und dessen An-
wendungsvielfalt ergeben.
,Deshalb ermutigen wir den
Handel bereits seit Jahren,
die Infrastruktur fiir digitale
Services weiter auszubauen,
um der wachsenden Nachfrage nach Digitalservices gerecht
zu werden®, berichtete Dick. ,,Wir alle miissen den Verbrau-
cher dahingehend sensibilisieren, daf3 es einfach ist, schnell
und bequem zu hochwertigen Abziigen auf Fotopapier von
digitalen Bilddateien zu gelangen. Nur wenn der Kunde weif3,
wie er im Handel auf einfache Weise und zu giinstigen Preisen
zu seinen gewohnten Bildern auf Fotopapier kommt, wird

Rainer Dick, Geschdaftsfiihrer Kodak
GmbH
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im Bildergeschift 1a3t sich zum einen dann er-
zielen, wenn dem Kunden alle Moglichkeiten an-
geboten werden, die zur Verfiigung stehen, und
zwar sowohl analog als auch digital. Zum anderen
mufd das Preismarketing endlich ein Ende haben,
und stattdessen miissen individuelle Angebote
ins Zentrum des Verkaufens riicken. Unterstiit-
zung bei der Schaffung eines lukrativen und zu-
kunftsorientierten Portfolios rund um das Thema
Bilddienstleistungen findet der Handel hier bei
Industrie, Grofdlaboren und Héandlerkooperationen.

er diese Leistungen
in Anspruch nehmen,
und der Handel kann
nach dem Verkauf
einer Digitalkamera
mit lukrativen Folge-
geschiften rechnen.”

Kodak bietet dem Han-
del hierfiir ein um-
fangreiches Portfolio
an Picture Maker Sta-
tionen und digitalen
Minilabsystemen an
und unterstiitzt den
Handel zudem durch
Marketing fur diese
Systeme. ,,Sowohl mit
dem Picture Maker als
auch mit dem Minilab
kann der Handel dem
Verbraucher attraktive
Zusatzangebote  wie
Paf3bilder, Schmuck-
rahmen, Kalender oder
GrufBkarten machen
und damit seine Wertschopfung deutlich erhohen, fithrte der
Kodak Geschiftsfithrer aus. Die Nachfrage nach derartigen
Zusatzleistungen wachse kontinuierlich. Hier habe der Fach-
handel die grof3e Chance, sich vom Wettbewerb abzusetzen
und Kunden langfristig zu binden.“

Eine ganz neue Moglichkeit der Wertschopfung beim Handel
sieht Dick im Boom bei Fotohandys, die — mit ein bis zwei
Megapixeln ausgestattet — eine Erweiterung des unteren
Leistungssegmentes fiir digitale Aufnahmen darstellen. Dick:
,Durch das Fotohandy wird auch die junge Generation wieder



Mit Marketing-
unterstiitzung,
Promotions und
Ideen fiir neue
Bilddienstleistungen
will Kodak daftir
sorgen, daB seine :
Handelspartner =
auch zukiinftig
Umsatz und Ertrag
an der Bildertheke
erzielen konnen.

an die Fotografie herangefithrt. Gerade fiir sie ist das Foto
ein Spaf3produkt, das man sofort zur Verfligung haben
mochte, um es seinen Freunden zu zeigen. Der Fotohadnd-
ler sollte hier keinesfalls den Fehler begehen, seine eigenen
Qualitatsanspriiche zum Mafdstab zu nehmen und auf ein
vielversprechendes Zusatzgeschift zu verzichten.“ Mit den
neuen Picture Maker Stationen konnten diese Schnappschiis-
se binnen Sekunden auf hochwertigem Fotopapier gedruckt
werden. Und ein weiterer Vorteil fiir den Handler besteht da-
bei natiirlich auch darin, neue Zielgruppen anzusprechen.

Wachstum in der digitalen Fotografie

Bei CeWe Color sehen die Verantwortlichen ebenfalls in der
digitalen Fotografie eine Moglichkeit, verlorengegangenes
Terrain im Bildermarkt zuriickzugewinnen. ,Mehr Reisen

Neues Agfa-Papier fir digitale Printer
&3t Spielraum bei der Preisgestaltung

Speziell fiir den Einsatz mit digitalen Printern sind Agfas neue
Fotopapiere Splendix und Sensatis konzipiert worden. Das
Agfacolor Sensatis Papier 16st als neues Premium-Produkt das
Agfacolor Prestige Digital Papier ab. Als Erganzung dazu steht
mit dem neuen Agfacolor Splendix Papier ein attraktives Pro-
dukt im Standardsortiment zur Verfiigung. Beide Materialien
vervollstandigen das Agfa-Sortiment an Colorpapieren, in dem
bereits im September des vorigen Jahres mit dem Agfacolor
Typ 12 und dem Prestige 3 Papiere fiir tiberwiegend optische
Belichtungssysteme eingefiihrt wurden. Als Premiumpapier
verfligt Agfacolor Sensatis tiber Eigenschaften, die fiihl- und
sichtbar einen hochwertigen Eindruck vermitteln und so
Finishern und Minilab-Betreibern Spielraum bei der Preis-
gestaltung lassen. Dazu gehoren Haptik, Oberflachenglanz und
der hochwertige goldfarbene Riickseitendruck. Im Vergleich zu
Prestige Digital bieten beide neuen Papiere Agfa-Angaben zufol-
ge eine nochmals verbesserte Farbwiedergabe mit einem grof3e-
ren Farbraum und insbesondere reineren Gelb- und Rottonen.
Auch die Bildweifden seien noch reiner, hief es. Sensatis und
Splendix werden mit glanzender und matter Oberflache und in
den tiblichen Formaten geliefert.

Handel

bringen Fotohandel und Laboren mehr Fotos. Im vergange-
nen Jahr haben wir aber akzeptieren miissen, dafd auch die
Umkehrung gilt: Weniger Reisen fithren zu weniger Fotos®,
meinte Hubert Rothdrmel, Aufsichtsratsvorsitzender der
CeWe Color Holding AG und Vorsitzender der Neumiiller
CeWe Color Holding Stiftung. ,Das hat uns aber nicht un-
vorbereitet getroffen, denn innerhalb der Fotografie gibt es
einen Bereich, der entgegen der allgemeinen Konjunkturlage
enorme Zuwachsraten ausweist: Das ist die digitale Fotogra-
fie. Hier treibt also der technologische Umbruch die Ent-
wicklung voran.“

Auf diesen Bereich habe CeWe Color im Jahr 2003 strategisch
voll gesetzt, und das mit grofem Erfolg. Rothirmel: ,Wir
haben mit Digitalfotos im Jahr 2003 ein Wachstum von tiber
300 Prozent erzielt. Und lag der Umsatzanteil der digitalen
Produkte im Dezember 2002 noch bei etwa acht Prozent, so

quickpeint
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lag er im Dezember 2003 bei tiber 19 Prozent.“ Das habe vor
dem Hintergrund der Tourismusschwéche noch nicht ganz
gereicht, um den Riickgang in der analogen Fotografie aus-
zugleichen, ,aber die Entwicklung unserer neuen digitalen
Produkte ist so tiberwaltigend positiv, dafd wir uns schon fiir
das Jahr 2004 eine vollige Kompensation fiir das riicklaufige
analoge Geschift erhoffen diirfen und im Jahr 2005 den Be-
ginn einer neuen Wachstumsphase fiir CeWe Color erwarten®,
betonte Rotharmel.

Dabei gibt es bei CeWe Color gleich verschiedene bedeu-
tende Antriebsfaktoren fiir den (erwarteten) Erfolg im digi-

Der Online Photo-Service hat sich zu einem der Erfolgsfaktoren von CeWe
Color entwickelt.

talen Geschift. So betreibt das Oldenburger Unternehmen
mit einer Vielzahl von Partnern mit steigenden Teilneh-
merzahlen den CeWe Online-Photo-Service, der iber das
Internet genutzt wird und so dazu beitragt, geografische
Grenzen zu Uiberspringen, die bislang gezogen wurden.

Steigende Bedeutung unter den margenstarken Produkten
der CeWe Color Gruppe gewinnen Fun-Artikel, und zwar
sowohl im Online-Geschaft als auch im Laden des Kun-
den. 36 verschiedene Produkte halten die Oldenburger der-
zeit bereit. Das Spektrum reicht dabei von Faltgruf3karten,
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Handel

Bild oben: Am Vodafone-Stand auf
der CeBIT war zu sehen, wie Han-
dybilder mobil an Printterminals
von CeWe Color geschickt werden
konnen. Bild rechts: Die Besucher
der Bilanzpressekonferenz von
CeWe Color konnten sich auch ei-
nen Uberblick iiber das Sortiment
an Fun-Produkten verschaffen.

Fototassen und Kappen
uber Spielkarten, Teddys
und  Stoff-Tragetaschen
bis zu Kissenbeziigen,
Stoffkalendern und kom-
pletten digital gestalteten
Bilderalben.

Gute Zukunftschancen se-
hen die Verantwortlichen bei CeWe Colorauchin Fotohandys
durch die nach Meinung von CeWe Vorstandsmitglied Wulf-
D. Schmidt-Sacht ,ein neuer Markt
fuir Bilddienstleistungen entsteht“. Um
Nutzern von Fotohandys, die ihre Bil-
der auch als Print haben wollen, eine
Alternative zu den bisherigen Versand-
moglichkeiten wie MMS oder E-Mail
zu bieten, entwickelte CeWe Color mit
dem CeWe Color Mobile Photo Service
eine eigene Software, die es dem Be-
sitzer eines geeigneten Mobiltelefons
ermoglicht, direkt ,over the air“ eine
Bildbestellung mobil von jedem be-
liebigen Standort aus auszulGsen. Die
fertigen Bilder kann er dann nach zwei
Tagen bei einem zuvor ausgewadhlten
Handler abholen. Mit dem CeWe Color
Mobile Photo Service kann der Nutzer
mit wenigen Schritten seine Bilder zum
Versand aussuchen, das entsprechende
Endprodukt und die Art der Bezahlung auswéhlen und ent-
scheiden, an welchen der registrierten Handler er die Fotos
zum Ausarbeiten schickt.

Ist die CeWe Color auf
das Handy aufgespielt,
erscheint ein entspre-
chender Meniipunkt,
der den Zugriff auf den
Bilderdienst  schnell
moglich macht.

pocket-photo soll junge Konsumenten erreichen

Ganz klar auf digital stehen die Wachstumsperspektiven auch
bei Fujicolor. Hat das Unternehmen seinen Handelspartnern
in der Vergangenheit mit den digitalen Fujicolor order-it
Terminals den Einstieg ins digitale Bildergeschaft leicht
gemacht, so soll der neue Service Pocket Photo vor allem
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junge Konsumenten ansprechen, die bislang nicht zu den
klassischen Fotohandelskunden zidhlen. Unter dem Namen
pocket-photo bietet Fujicolor echte Fotos im Format 6 x 8
cm von allen gingigen Speichermedien an.

,Die Digitalfotografie, und dazu zadhle ich auch das Foto-
grafieren mit einem Handy, macht das Fotografieren gerade
bei jungen Menschen wieder populdr®, erlauterte Fujicolor-
Geschiftsfiihrer Bernd Kraus im Gesprach mit imaging+
foto-contact. ,Allerdings lassen auch die jungen Menschen
ihre Bilder oftmals nicht drucken.“ Diesen Zustand solle po-
cket-photo dndern. Kraus: ,Mit pocket-photo bieten wir ein
neues Produkt an, das dem Lebensgefiihl der jungen Zielgrup-
pe entspricht.“ Durch das kleine Bildformat eigne sich die
Dienstleistung ausgezeichnet fiir die Nutzer von Fotohandys,
deren Mobiltelefone bislang {iberwiegend niedrige Auflésun-
gen haben. ,mit pocket-photos kénnen unsere Handelspart-
ner von Anfang an von dem starken Wachstum profitieren, das
wir im Bereich des Mobile Imaging erwarten®, so Kraus.
pocket-photos von Fujicolor gibt es nur als Pakete mit 25,
50, 75 oder 100 Bildern, die zum Festpreis verkauft werden
sollen. Die empfohlenen Verkaufspreisempfehlungen fiir die
einzelnen Pakete liegen zwischen 3,20 Euro und 8,19 Euro.
Wird nicht die komplette, durch 25 teilbare Zahl von Bildern
bestellt, so ist der Preis fiir das jeweils ndchstgrofRere Paket
zu bezahlen.

Fujicolor ist in der Lage, pocket-photos von allen giangigen
digitalen Speichermedien zu fertigen. Dazu zdhlen auch Fo-
tohandys, von denen aus die Bilder auf ein Fujicolor order-it
Terminal tibertragen werden konnen (auch die ,normale“
Auftragsannahme erfolgt iiber diese Fujicolor Stationen).
Die Ausbelichtung der Bilder erfolgt auf Fujicolor Chrystal
Archive Papier mit hoher Brillanz und grof3er Farbstabilitit.
Die Lieferzeit der Bilder betragt nach Unternehmensangaben
zwei Labortage.

Ausgeliefert werden Fujicolor pocket-photos in einer stabilen
Box aus Kunststoff, die bequem in der Hosen-, Jacken- oder
Handtasche getragen werden kann. Damit greift der Service
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Fujicolor bietet das neue Produkt pocket-photos in vier Paketen zum Fest-
preis an.

den Trend auf, Bilder tiberall zu teilen, jetzt aber nicht auf
dem kleinen Display eines Mobiltelefons, sondern als echtes
Print.

Fiir den Fotohandel stehen verschiedene Werbe- und Ver-
kaufsférderungsmaterialien wie Flyer, Deckenhidnger oder
Thekendispenser zur Verfigung.



Kodalux als exklusives Markenbild

Bei der Niirnberger Hindlergruppe Ringfoto soll das Ko-
dalux Markenbildkonzept fiir positive Impulse im Bilder-
geschift sorgen. Kodalux erleichtert das Verkaufen an der
Bildertheke und sichert, da konkurrenzlos, bessere Ertrige.
,Mit Kodalux konnen wir auf eine Marke zuriickgreifen,
die nicht nur in der Fotobranche wohlbekannt ist, sondern
den Verbraucher auch auf den starken Partner Kodak
hinweist,derhinter
diesem Konzept

Der wohlbekannte
Markenname
Kodalux weist
den Verbraucher
auf den starken
Partner Kodak
hin, der hinter
dem Kodalux
Konzept steht.

BIDTE MO ATS B F EDRA

steht und Ringfoto mit
seinem Namen und seiner
Werbepower unterstiitzt“, so Hans Schulz-Nigmann, Mar-
ketingleiter bei Ringfoto, auf einer Handlerschulung. ,Mit
Kodalux 6ffnen sich neue Mirkte, und Kodak ist beim Ver-
braucher eine Marke mit kaum zu tiberbietendem Bekannt-
heitsgrad und extrem hohen Sympathiewerten.“

Beim Kodalux Konzeptwird eslaut Schulz-Nigmann nurnoch
drei Aussagen an der Bildertheke geben. Das Konzept erfiille
damit die Wiinsche des Konsumenten, der bei der Bildabgabe
ein tiberschaubares, leicht verstandliches Angebot und eine
klar strukturierte Auswahl bei gleichzeitig hoher Qualitat,
Schnelligkeit und kompetenter Beratung erwarte.

Auch fir die Ringfoto-Mitglieder bringe das Konzept eine
Reihe von Vorteilen mit sich. So biete Kodalux beispielswei-
se die Moglichkeit, sich gegeniiber den Drogeriemarkten zu
differenzieren, und dies sowohl durch einen attraktiven PoS-
Auftritt und vielfiltige Aktionen mit aufmerksamkeitsstarken
Werbemitteln als auch durch Ideen und Losungen fiir den
Zukunftsmarkt digital. Zusitzliche Instrumente der Kunden-
bindung seien dariiber hinaus die Produktion der Bilder (je
nach Bilderlinie) auf Kodak Duralife oder Kodak Royal Papier,
die Lieferung der fertigen Auftrige in attraktiven Bildboxen
und der Kodalux TreuepaR, bei dem der Hiandler selbst ent-
scheide, welche Pramie er dem Kunden gebe.
Unterstiitzung bei der Vermarktung der Kodalux Bilder
erhilt das Ringfoto-Mitglied durch Basiswerbemittel
wie Fensterkleber, Deckenhinger, Straf3enstopper, Theken-
matten, Leuchtdias oder Verbraucherbroschiiren und durch
spezielle Aktionswerbemittel sowie sechs Kodalux Bilder-
aktionen, bei denen nach Schulz-Nigmanns Worten ,sai-
so-nale Schwerpunkte im Mittelpunkt stehen und die mit
frischen Ideen und attraktiven Preisen konzipiert werden, um
das Geschift der Mitglieder zu aktivieren®. hepa

lhre Partner fir
Foto und
Digital Imaging!
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Digital Imaging

Kodaks neue Picture CD ist vielseitig einsetzbar

Die CD rund ums Bild

Ab Juli ist die Kodak Picture CD
in der Version 6.2 erhaltlich. Mit
der Picture CD und der Easy
Share Software sind die Bild-
bearbeitung, die Bildverwaltung
und das Versenden von E-Mails
analoger wie auch digitaler Bild-
daten moglich.

Die neue Kodak Picture CD erhalt der
Verbraucher entweder tiber das Labor
bei Abgabe seines analogen Filmes oder
aber am Kodak Picture Maker, tiber den
seine digitalen Bilddaten direkt auf eine
Picture CD geschrieben werden kon-
nen. Mit der Picture CD bietet sich dem
Verbraucher die Moglichkeit, sowohl
analoge als auch digitale Aufnahmen
auf einer CD abspeichern zu lassen und
diese fiir eine Vielzahl von Anwendun-
gen zu nutzen.

Mit der EasyShare Software und der neu
gestalteten Benutzeroberflache der Pic-
ture CD werden die Bildverwaltung und
-organisation, das Versenden der Bilder
per E-Mail und das Retuschieren der
digitalen Bilder am PC, laut Kodak,
noch einfacher und benutzerfreund-
licher.

Verbesserte Bildverwaltung

Durch die neue EasyShare Software
konnen die Bilder organisiert und

Kategorien eingeteilt werden. Die
Software hilft beim Aufbau eines
Archivs, mit dem sich die
Digitalfotos wiederfinden lassen.

Das Bildverwaltungssystem er-
laubt es dem Verbraucher unter
anderem seine Bilder nach Datum,
Schliisselbegriffen, Picture CD Num-
mer oder personlicher Priferenz zu
sortieren. Auch kann der Nutzer Alben
anlegen und sich die Bilder in unter-
schiedlichen Grof3en bis zum Thumb-
nail (Miniaturbild) anzeigen lassen.

Bildbearbeitung und
Versendung

Die digitalen Bilder lassen sich am PC
weiter verfeinern, verbessern oder ver-
andern. Die EasyShare Software bietet
dem Anwender eine Vielzahl an Bildbe-
arbeitungsmaoglichkeiten. ZumBeispiel
konnen storende ,,rote Augen“ aus den
Aufnahmen entfernt werden. Mit der
,One-Touch to better Pictures-
Funktion sind Anderungen in der Farb-
gebung, Helligkeit und dem Kontrast
moglich. Zudem kann der Anwender
die Bilder als Wallpaper fiir den Desktop
oder als Screensaver auswahlen oder
aber Effekte wie Schwarzweif3, Fish-
eye-Look, Sepia oder Cartoon-Look
anwenden.

Weiterhin bietet ein in die Software in-
tegriertes E-Mail Adref3buch dem User

Ob analoge oder digitale Fotos, mit der Picture CD konnen Bilder platzsparend aufbewahrt werden.
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die Moglichkeit, einzelne Personen
oder Gruppen anzulegen, denen er
seine digitalen Aufnahmen per E-Mail
schicken mochte. Zusatzlich kénnen
die Bilder mit einem Text versehen
werden, und es konnen mehrere Bilder
als Slide-Show verschickt werden.
Dabei spielt es keine Rolle, ob nun ein
Bild oder gleich mehrere verschickt
werden sollen — es gentigt eine einzige
E-Mail.

Bilder auf dem
Fernseher betrachten

Uber einen DVD-Player kénnen die Bil-
der von der Picture CD auch auf dem
Fernseher angesehen werden. Das Bild
wird automatisch in der bestmoglichen
Grofse auf dem Fernsehschirm ange-
zeigt. Mit der Slide-Show werden die
Bilder in einer festgelegten Reihenfolge
abgespielt oder es kann die Thumbnail-
Ansicht gewahlt werden, um bestimm-
te Fotos zu selektieren.

Mochte der Verbraucher nun aber seine
digitalen Bilder als Foto in Hianden hal-
ten, dann hat er die Moglichkeit, mit
der Picture CD zu einem Handler zu
gehen und sich die auf der CD enthal-
tenen Aufnahmen z. B. an einem Kodak
Picture Maker auf Fotopapier ausdruk-
ken zu lassen. ,,Die neue Kodak Picture
CD erweitert die Moglichkeiten, die der
Film bietet, um die digitale Komponen-
te. Die Verbraucher konnen ihre schon-
sten Augenblicke, wie gewohnt, auf
Film festhalten und erhalten neben
ihren Abziigen alle Aufnahmen digi-
talisiert auf CD, um sie per E-Mail
weiterverschicken zu konnen“, so
Fiona Klingele, European Product
Manager Kodak Picture CD. epe
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HaPa-Team préasentiert Delkin-Neuheiten

-
g |

Das USB-
Bridge von
Belkin ist fiir
den Daten-
austausch

Ll .
digitaler Bilder - By

zwischen den
Endgerdten
konzipiert.

]
Dabei ist der -
Einsatz eines %
PCs nicht

notwendig.

Die HaPa-Team Vertriebs-
gesellschaft prasentiert
piinktlich zur Urlaubssaison
Neuheiten des Zubehor-
spezialisten Delkin Devices.
Dazu zihlen unter anderem
schnelle Speicherkarten,
ein Akku-Ladegerit fiir
CR-V3 Batterien sowie

ein USB-Bridge.

,Zubehor ist fir den Fachhandel ein
wichtiges Zusatzgeschift. Es ist sehr
wichtig, diesen Mehrwert zu erkennen
und dem Kunden die Produkte aktiv
anzubieten®, erklart Oliver Hadji, Mit-
geschaftsfiihrer des Hapa-Teams. ,Ne-
ben einer hohen Spanne, die dem Hiand-
ler geboten wird, sind Kundenbindung
und Service zwei weitere wesentliche
Faktoren, die den Fachhindler zu akti-
ven Beratungsgesprachen im Sachen
Zubehor motivieren sollten®, so Hadji
weiter.

Bildaustausch ohne PC

Mit dem USB-Bridge ist Belkin ein klei-
ner Clou gelungen. Das neu entwickel-
te Gerat ist fiir den Datenaustausch
digitaler Bilder zwischen den Endgera-
ten konzipiert. Dabei ist der Einsatz
eines PCs nicht notwendig. Das USB-
Bridge verbindet demnach zwei Gerate
per USB —sowohl 1.1 als auch 2.0. Den
Moglichkeiten der Dateniibertragung
sind somit fast keine Grenzen gesetzt.
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So konnen die Daten beispielsweise von
Kamera auf Speicherkarte, von USB
Pen auf Speicherkarte oder von Kamera
zu Kamera oder von Karte zu Karte
tibertragen werden. Einen ganz
besonderen Einsatzbereich bietet das
USB-Bridge auch in Verbindung mit
dem kultigen iPod von Apple, auf dem
nun auch digitale Fotos gespeichert
werden konnen. So wird auf der einen
Seite des Bridge einfach die Digital-
kamera angeschlossen, auf der anderen
Seite das iPod, und schon konnen
die Bilddaten uibertragen werden. Das
USB-Bridge verfiigt mit den drei
Tasten ,Ein/Aus, Transfer und Be-
statigung“ tiber eine besonders tiber-

:'i.i'.-"”:.ll'l- Digital Camera
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RCR-VI Pochargeable

Baltery & Charger Kit
by Cemparely ane ligrp Damas,
g LB Bamew

@Filemy Makag I Easy!

Das neue Batterien-Kit RCR-V3 mit Ladegerit
ersetzt CRV-3 Lithium Ionen Batterien, die nur
einmalig verwendet werden kénnen.

sichtliche und unkomplizierte Be-
dienfithrung. Dank seiner kompakten
Maf3e von 82,5x63,5x 19 mm (BxHx
T) und einem Gewicht von 56 ¢ ist
das Gerit insbesondere fiir den Trans-
port gut geeignet. Der empfohlene
Verkaufspreis fiir das USB-Bridge
betragt 69,- Euro.

Kit mit Ladegerat fiir
CRV-3 Batterien

Ebenfalls neu im Delkin-Sortiment ist
das  wiederaufladbare Batterien-Kit
RCR-V3. Das Ladegerat ersetzt CRV-3
Lithium Ion-Batterien, die nur
einmalig verwendet werden konnen.
Die Akkus kénnen natirlich auch
einzeln angeboten werden. CRV-3
Batterien- finden unter anderem in
Kameras der Hersteller Olympus,
Kodak, Konica Minolta und Kyocera
ihren Einsatz.

Der empfohlene Verkaufspreis fiir das
Akku-Kit betragtca. 50,- Euro und steht
im Vergleich zu den CRV-3 Lithium
Ion Batterien, die lediglich einmal
verwendet werden koénnen, in einem
guten Preis-/Leistungsverhaltnis.

Schnelles Speichern und
schneller Datentransfer

Fir das noch schnellere Speichern
digitaler Bilder bringt Belkin nun die
neue SD Karte Pro auf den Markt. Die-
se wird mit einer Speicherkapazitit von
bis zu 1 GB lieferbar sein und eignet
sich insbesondere fiir den Einsatz in
Profi-Digitalkameras.

Fiir einen dreifach schnelleren Daten-
transfer sorgen auflerdem die neuen
Card Bus Adapter, die sowohl fiir
Compact-Flash-Karten als auch fir
SD-Karten und den Memory Stick
Pro lieferbar sind. Der empfohlene
Verkaufspreis fiir den Adapter betragt
ca. 60,- Euro. miz
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Immer an den Schnitt
denken

Das bedeutet, die Auflosung von
Vorgangen vor der Kamera (Tanz-
gruppe, musikalische Darbietung,
Fahrrad wird zusammengebaut
usw.) im voraus zu planen, die
unterschiedlichen Kamerastand-
punkte und Einstellungsgrofen
im Geiste festzulegen, damit die
Anschliisse stimmig sind. Gewis-
sermafien ein schablonisiertes Drehen.

Gute Lehrmeister fiir den schnittgeméafden Dreh sind die
zahlreichen Magazinsendungen im Fernsehen. Ich denke da
vornehmlich an die tdglichen regionalen Sendungen im
Vorabendprogramm der einzelnen ARD-Sender.

Schauen Sie sich deshalb mal die einzelnen Beitrage genau
an. Dann werden Sie schnell erkennen, wie viel eigentlich in
nur drei bis vier Minuten Sendelange erzahlt werden kann.
Dann werden Sie auch Antworten bekommen auf Fragen, die
Sie sich bei Ihren eigenen kleinen Filmthemen immer wieder
gestellt haben. Wie ist der Einstieg in den Film? Optisch und
akustisch. Wann beginnt der Text? Ist stellenweise Musik un-
terlegt worden? Wie ist die Kamerafithrung im Detail? Wurde
auf Schnitt gedreht, Szenen neutral angeschwenkt, Schnitt-
bilder zum Kiirzen verwendet, die Schnittbildtechnik als
Form der Kamerafiihrung angewendet oder wurde hiufiger
gezoomt?

Denn wer gut zu schneidendes Material drehen will, kann
dabei auch auf Nummer Sicher gehen. Indem er schon bei
der Aufnahme immer an Ubergiinge beim spiteren Schnitt
denkt. Beispielsweise, indem eine Einstellung ,neutral“ (aus
dem Griinen, von einer Inschrift, aus dem Wasser, vom be-
wolkten/sonnigen Himmel u. &.) begonnen und erst nach
einigen Sekunden in das vorgesehene Motiv hineinge-
schwenkt wird. Neutral anschwenken heif3t im Prinzip, daf
das eigentliche Motiv — meistens mit Personen oder einem
Gebaude — erst nach Ende des Schwenks im Bild ist. Vorteil:
Dain einem Film die Zeitverkiirzung immer eine Rolle spielt,
kann mit dieser Aufnahmetechnik spater problemlos ge-
schnitten werden. Die Protagonisten der Handlung, die also
oft in den Einstellungen zu sehen sind, konnen auf diese Wei-
se immer hintereinander geschnitten werden. Namlich der
neutrale Ubergang von zwei unterschiedlichen Szenen, jedoch
mit denselben Darstellern.

Sollte sich spiter beim Schnitt herausstellen, da3 der Schwenk
nicht notwendig war, wird er einfach weggeschnitten. Weg-
schneiden kann man immer problemlos, Fehlendes jedoch
nicht mehr nachtriglich hinzufiigen. So einfach ist das.
Auch gute und harmonische Ubergéinge miissen erst einmal
gedreht werden, die Inspiration dazu muf3 jedoch am Drehort
erfolgen. Wird es vergessen, bleibt nachher nur noch die Uber-
blendung. Beleg fiir eine wenig gekonnte Kamerafiihrung
und meist nur als Verlegenheitslosung zu betrachten. Be-
wahrt hat sich im Drehalltag, aus der Grof3aufnahme weich
in die Totale zu zoomen, um den oft notwendigen Ubergang

Ulrich Vielmuth
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Den richtigen AnschluB finden (il 2)

bei Ortswechsel oder Handlungsverkiirzung zu meistern.
Zwischenschnitte sind fiir den Schnitt eminent wichtig. Sie
konnen in der Aufregung schnell vom Kameramann verges-
sen werden. Dariiber klagen die Cutterinnen besonders haufig,
und jeder Kollege schleicht belammert aus dem Schneide-
raum, wenn ihm dieser Vorwurf gemacht worden ist.
Zwischenschnitte sind Kamera-Einstellungen von Motivan-
teilen, die im Rahmen der Handlung nicht sichtbar sind, also
separat nachtraglich gedreht werden miissen. Wird komfor-
tabel mit zwei Kameras gedreht, kann die zweite gleichzeitig
die Zwischenschnitte (GrofRaufnahmen) aufnehmen. Dann
wird auch nichts vergessen und sie passen goldrichtig. Doch
wird ,im richtigen Leben“ meistens nur mit einer Kamera
gedreht, beim Hobby-Filmen sowieso.

Von guten und passenden Zwischenschnitten kann man nie
genug haben. Deshalb sind Kameraleute, die selbst schnei-
den, oft auch die besseren ihrer Zunft, weil schon aus eigener,
oft leidiger Erfahrung schnittgemaf3 gedreht wird . Gentigend
Zwischenschnitte eingeschlossen. Diese miissen freilich auch
eine Beziehung zum Inhalt der Einstellungen haben, in die
sie eingeschnitten werden sollen.

Bei der Aufnahme immer an den Schnitt zu denken bedeutet
aber auch, eine Einstellung nie zu kurz zu bemessen. Ein
gutes Mittelmafd wiren ungefihr sieben Sekunden, je nach
Bildinhalt aber eher etwas linger. Um in der gro6f3ten Hektik
am Drehort nicht auch noch hektisch zu drehen, habe ich
mir schon in den frithen Tagen meiner Tatigkeit als Kamera-
mann angewohnt, im Stillen immer mitzuzahlen. Einund-
zwanzig — Zweiundzwanzig — Dreiundzwanzig —usw. Das hilft
und vermeidet Unterldngen, zur Freude der Cutterin.

Die Cutterin freut sich ebenso, wenn sie leicht zu schneiden-
de Einstellungen bekommt. Das heifst bei Aufnahmen mit
Personen, es sind meist Laien und keine Schauspieler, immer
etwas mehr Vorlauf zu drehen. So hat man spéter beim Schnitt
etwas ,Fleisch“ und kann frame-genau den Schnittpunkt fest-
legen. Deshalb bespreche ich mit allen beteiligten Akteuren
vor der eigentlichen Aufzeichnung der Szene in Ruhe und
freundlichem Tonfall, wie ich mir den Ablauf vorstelle. In
dieser Situation lassen mich die Redakteure gerne alleine
gewahren, weil sie mir erstens vertrauen und zweitens wissen,
daf3 hier vor allem der erfahrene Kameramann gefordert ist.
Wenn namlich mehrere Personen auf die sowieso schon auf-
geregten Leute einreden, kann eigentlich nichts Verniinftiges
(Sendefihiges) mehr dabei herauskommen.

Der Darsteller einer kleinen Szene mit etwas Handlung, in
unserem Sprachgebrauch als ,Kleindarsteller bezeichnet,
mufR ndmlich nicht nur im Detail wissen, was er zu tun hat,
sondern auch, wohin er gucken, wie er beginnen und wie er
enden soll. Auf keinen Fall mit dem Blick zur Kamera, so nach
dem Motto ,Hab’ ich es nicht gut gemacht?“, denn dann muf3
geschnitten werden. Und den Schnittpunkt, bitteschon, will
ja der Redakteur bei der Nachbearbeitung bestimmen, gemein-
sam mit der Cutterin, die seine Wiinsche am Gerat ausfiihrt.
Laut und deutlich sage ich ,,Kamera lauft“ und dann ,,BITTE“
und zwei oder drei Sekunden spater, wie abgesprochen, beginnt
die Aktion vor der Kamera. Manchmal auch noch mit Dialog.
Das ist fiir die Leute vor der Kamera noch eine Stufe harter!



Wirtschaftspolitischer Kommentar

Mir kamen die Tranen:

Nadh 24 Sivnclen
Meretihensizung 2,7%

unel 2,3% mehr Lelhn

Am 2. Juni konnte ich die ,erfreuliche
Nachricht® im Radio horen, dafd sich die
Vertreter der Post mit den Gewerkschaft-
lern von Verdi auf eine Lohnerhéhung
von 2,7% in diesem Jahre und im nach-
sten Jahr von noch einmal 2,3% geeinigt
hatten, wozu, wenn ich mich nicht irre,
noch eine Einmalzahlung von 65 Euro
fiir die 160.000 ,Postler“ kommt. Das
Ganze wurde kommentiert mit der Fest-
stellung, daf’ diese Einigung ,zur Zu-
friedenheit beider Parteien“ erfolgt sei.
Wenn man {iberlegt, daf3 Gewerkschaft-
ler wie Herr Bsirske fiir die 35-Stunden-
Woche eintreten, muff man doch nur
staunen {iber die Kolossalleistung, dafd
solche Menschen in der Lage sind, in
einer Marathonsitzung 24 Stunden so
hart zu kdmpfen, daf3 hinterher sogar
beide streitende Parteien mit dem Er-
gebnis zufrieden sind!

Ich weifR nicht, was unsere Leser von
einer solchen Dauersitzung von 24
Stunden halten, die mich daran erinnert
hat, daf3 ich als junger Mann schon ein-
mal 24 Stunden an einem Dauerskat
teilgenommen habe. Ich weifd nicht, wa-
rum ich gerade jetzt auf diesen Vergleich
komme: Ichmeine, es gehort doch schon
eine unerhorte Dreistigkeit dazu, zu be-
haupten, dal man 24 Stunden in einer
Marathonsitzung hart gerungen habe,
um dann zu einem Ergebnis zu kom-
men, das eigentlich gar nicht so recht in
die heutige wirtschaftliche Situation in
Deutschland paf3t. Es sind doch bis Ende
nichsten Jahres ganze 5 Prozent mehr
Kosten, die letztendlich von all den Biir-
gern aufgebracht werden miissen, die
Postgebiihren bezahlen.

Was sich wohl diese Vertreter von der
Gewerkschaft und auch die Poststreiker
selbst denken, wenn sie wihrend ihres
Warnstreiks 12 Millionen Postsendun-
gen liegenlassen? Offensichtlich macht
es ihnen gar nichts aus, dafd sie damit
unbeteiligte Firmen, Arbeitnehmer und
Arbeitgeber erheblich schiadigen, nur

weil sie die Moglichkeit haben, mit ihren
Erpressungen, ohne Riicksicht auf an-
dere, eigene Vorteile durchzusetzen. Fiir
mich kann das nur heifden, daR unser
offentliches Leben durch kurzfristige
Warnstreiks oder durch wochenlange
Streiks teilweise so negativ beeinfluf3t
wird, daf3 es als Folge davon vor allem
eins gibt: mehr Arbeitslose, kein so
dringend benotigter Aufschwung und
keine Investitionen von auslandischen
Unternehmen, die mit Forschung und
Wissenschaft in unserem Land neue
Arbeitsplatze schaffen kénnten.

In meinem wirtschaftspolitischen Kom-
mentar in der Mai-Ausgabe habe ich
davon berichten miissen, daf3 bei der
kanadischen Firma Bombardier dartiber
nachgedacht wird, die Arbeitspldtze in
ihrem Zweigbetrieb Ammendorf hier in
Deutschland aufzugeben, weil, wie die
FAZ schrieb, Bombardier mit den hohen
Arbeitsplatzkosten im Waggonbau nicht
mehr konkurrenzfihig sei. Inzwischen
ist die Entscheidung gefallen, daf3 die
Kanadier die 600 Arbeitsplitze in
Deutschland bis Ende 2005 streichen
und hier keine Waggons mehr bauen.
Bisher habe ich noch in keiner Wirt-
schaftszeitung lesen konnen, dafd die
letzten Lohnerhohungen, die die Metall-
gewerkschaft, an der Spitze ihr neuer 1.
Vorsitzender Jiirgen Peters, mit Gewalt
durchgesetzt hat, diese schlimme Ent-
wicklung verursacht haben konnten.
Am stirksten betroffen sind vor allem
aber die Autobauer in unserem Lande,
die zwar noch im Friihjahr daran ge-
glaubt haben, daf sich die Konjunktur
wieder richtig erholen wiirde, was aber
nach den neuesten Zahlen nicht der Fall
ist. Der Riickgang der Autoproduktion
auf Grund schlechter Verkaufe bei wei-
ter steigenden Lohnen mufd zur Folge
haben, daff wir wieder noch mehr Ar-
beitslose bekommen. So lange diese Ge-
werkschaftsvertreter, die jedes Jahr neue
Lohnerh6éhungen durchsetzen, es sich

Sie wollen Ihren
Kunden mehr bieten
und damit

mehr
Erfolg den

Sie brauchen einen
zuverl@ssigen und
kompetenten

Partner wie uns.

Mit Ideen und

Produkten fur Studio,
Labor und Fotohandel.

Rufen Sie jetzt an!

—_ Fotovertricb GmbH —’

wwuw.ritter-wirsching.de

o
-
)
™~
x
G
U
g
3
)
)
o
o
=
™~
o
I

leisten konnen, Arbeitszeitverkiirzun-
gen, wie z. B. die 35-Stunden-Woche,
oder weitere Lohnerhéhungen riick-
sichtslos durchzusetzen, was dann zu
weiteren Umsatzriickgingen fiihrt, so
lange werden wir in unserem Lande zu
keiner blithenden Wirtschaft mehr
kommen.

Diesmal mochte ich die derzeitige trau-
rige wirtschaftliche Situation mit ein
paar gereimten Versen einfangen:

Der Wohlstand schnell verlorengeht,
wo heute die Gewerkschaft steht.
Die Streiks, die schadigen uns alle,
als eine bose Wirtschaftstalle.
Flir Arbeit wird kein Platz gefunden,
mit 35 Arbeitsstunden.

Wer auf so wenig Arbeit schwort,
hat unsern Wohlstand
schnell zerstort.

Wenn wir in einem Boot nicht sitzen,
gemeinsam um Profite schwitzen,
dann bleibt uns der Erfolg auch aus:
Wir gehen ohne Geld nach Haus!
Der Konsum geht weiter zurtick,
erpresster Lohn bringt
uns kein Gliick.

Es wird den Menschen
gar nichts ntitzen,
wenn soll sie die
Gewerkschaft schiitzen,
denn ist der Arbeitsplatz erst weg,
bleibt nur zum Schiufs
sozialer Schreck.

So machte ich mich hier empfehlen,
mit Versen keinen ldnger qudlen,
die Zeiten werden wohl nicht schoner,
empfehle mich

Ihr Joseph Blomer
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Handel

Frither wurde die Amateurfoto-
grafie oft als Sport bezeichnet.
Vielleicht wollte man den Begriff
Hobby umgehen und verdeut-
schen, der allerdings viel zutref-
fender war. So ist ja auch ein
Sportfotograf kein Hobbyfoto-
graf, kann es aber zusitzlich
sein.

Horst Dieter Lehmann

In diesem Jahr, das reich an

sportlichen Ereignissen ist und
von Katastrophen moglichst verschont werden sollte, freuen
wir uns ganz besonders tiber positive Meldungen in Politik,
Wirtschaft, Umwelt, Sport und natiirlich auch Fotografie.
Wie kann man uns letzteres verdenken?!

So tiberschlagen sich die Ereignisse in mitunter atem-
beraubendem Tempo. Katastrophen ungeahnten Ausmafies
erleben wir vorerst nur in vielen Filmen, in denen die Welt
mal so, mal anders untergeht. Zum Sport werden wir noch
kommen, bleiben wir vorerst bei der Fotografie, dem Hobby
— vielleicht bald wieder dem ,Volkssport, denn die Volks-
kamera haben wir ja schon, wie sie zur Zeit heftig propagiert
wird, die natiirlich digital ist und hoffentlich fiir weiteren
Auftrieb in der Fotobranche sorgt. Zahlen sprechen zwar fiir
sich, sagen aber nicht alles, besonders wenn sie nur die posi-
tiven Daten aufzeigen. Wenn in einer Zeit, in der fast nur
gejammert und gestohnt wird, positive Meldungen in den
Vordergrund gestellt werden, ist das sehr begriiRenswert!

Fuinf Millionen Digitalkameras wurden im vergangenen Jahr
verkauft. Analoge dementsprechend weniger, aber ich wun-
dere mich machtig, daR noch jede dritte verkaufte Kamera
eine analoge sein soll.

Wenn dann noch, mit steigender Tendenz, eine Milliarde
Fotos von digitalen Bildtragern erstellt wurden, ist wahre
Freude angesagt. Leider kann diese Freude nicht jeder teilen,
denn wenn es auf der einen Seite Gewinner gibt, finden sich
auf der anderen meistens Verlierer. Auf jeden Fall sind die
Amateure, ob analog oder digital, die haushohen Gewinner!

Wo aber sind die Verlierer? Schauen wir uns die Grof3labore
und die Kleinhédndler an, dann wissen wir es nicht nur, nein,
wir merken es auch téglich. Die grofSten Optimisten waren
fur mich diejenigen, die annahmen, daf mit der Digital-
fotografie stabilere und annehmbarere Preise einhergehen
wiirden. Dann diirfte es aber keine GrofSmérkte und Droge-
rieketten geben!

Im absoluten Aufwind befindet sich jetzt wieder der Handy-
markt, der auch fiir die Fotografen nicht uninteressant ist.
Mit dem Handy kann man ja nicht nur telefonieren, sondern
auch Botschaften versenden, fotografieren — und, was nicht
selten passiert, den finanziellen Notstand herbeifiihren. ,,Alles
in einem*“ erinnert mich aber ein wenig an vergangene Foto-
zeiten mit der Wahl der Objektive. Damals benotigte man fiir
seine Kleinbildkamera moglichst und mindestens drei Objek-
tive: Weitwinkel, Normal und Tele. Dann wurde gezoomt, aber
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Volkssport

da lag die optimale Schirfe, wenn {iberhaupt, nur in einem
Brennweitenbereich. Ansonsten herrschte ,vornehme Un-
scharfe“. Das wurde bekanntlich mit der Zeit wesentlich
besser! Mit nur zwei Objektiven allererster Klasse von 35-70
und von 70-210 lassen sich schon ganz beachtliche Ergeb-
nisse erzielen. Das bewies eine Ausstellung mit Reisebildern,
bei welcher der Fotograf Zuschauerstimmen einfing wie:
,Na ja, das ist ja ein Profi, der hat das mindestens mit einer
Mittelformatkamera gemacht!“ Sein Gegeniiber antwortete
dann: ,Ach was, das ist doch heute alles digital, sonst geht das
gar nicht mehr.“ Na, wenn das nicht eine schone Werbung
fir Digital und fast ein Abgesang fiir Analog war?!

Daf3 es in der Praxis noch nicht ganz so weit ist, wissen wir.
Aber massive Werbung, wie jetzt auch mit der ,,Volkskamera®,
verfehlt ihre Wirkung nicht. Gilt es doch, moglichst viele
Amateure davon zu tiberzeugen, daf3 als Endresultat immer
das Bild auf Fotopapier im Vordergrund stehen sollte. Aber
das diirfte zunehmend schwerer werden! Das zeigen die
immer besser werdenden Resultate im ,,Homedruck®. Das
beweist aber auch die langsame, aber zuweilen recht inten-
sive Verlagerung des Schwerpunktes vom vielleicht ,antik-
analogen“ zum ,in-digitalen Homeservice®. Oder wie sonst
sollte man die gravierenden Veranderungen bei einem guten
Dutzend Colorlaboren verstehen?!

Wir sprachen mit Seitenblick auf den Sport von Gewinnern
und Verlierern. Gentigt ein Handy fiir ,alle Falle“, sind all
diejenigen gut bedient, die am Verkauf und Gebrauch verdie-
nen. Aber auch die vielfach jugendlichen Benutzer. Nicht
jeder ist ein Fotofan, aber fast jeder kommuniziert gerne. Da
legt man eben weniger Wert darauf, mit dem Handy gestochen
scharfe Bilder in Postergrofie zu bekommen, sondern méchte
mit Gleichgesinnten plaudern. Kann man dann noch ein
Bildchen durch den Ather jagen, um so besser.

Als Fotohindler sind wir nun logischerweise und in erster
Linie daraninteressiert, was fiir uns beiall dem herauskommt,
um nicht zu sagen {ibrig bleibt. Klare Antwort und im Namen
aller: ,Viel zu wenig!“

Das Fotografieren als Volkssport, mit der Volkskamera oder
jeder anderen, wire ein Lichtblick. Hauptsache das Geschaft
geht nicht am Hindler vorbei. Die Erfahrung zeigt: Wenn erst
einmal ein Anfang gemacht ist, kann der Weg zu weiteren
Aktivititen folgen. So konnte der doch etwas unbefrie-
digende Fotospa mit dem Handy als Anreiz zu besseren
Ergebnissen fiihren.

2004 ist ein Sportjahr, denken wir nur an die Fuf3ball-EM.
Die Spiele finden nicht nur auf dem Spielfeld statt, sondern
auch bei den ,Mitspielern“ mit der Kamera. Es blitzt aus Ent-
fernungen von 50 m und mehr. Der Blitz ist zugeschaltet,
bewirkt aber nichts. Selbst das vorher erwahnte Tele von 210
mm wdre nicht optimal. Ihr Ziel erreichen dann nur die
Sportreporter mit ihren ,,Ofenrohren”. Aber wir Fotohandler
freuen uns schon, wenn viel im Urlaub, Sport und in der
Familie fotografiert wird. Vor allem aber, wenn viel davon bei
uns landet, den Weg in unser ,, Tor“ findet.



Preisempfehlungen

...des Herstellers sind ein Mittel, Ord-
nung in den Markt zu bringen. Er will
damit verhindern, daR seine Ware ver-
ramscht wird. Handler nutzen diese
Preisempfehlungen gerne, um damit
die Giinstigkeit des eigenen Angebots
zu unterstreichen. Eine Preisgegen-
uberstellung kann aber irrefiihrend
sein. Das ist zum Beispiel der Fall, wenn
die Preisempfehlung gar nicht mehr
gliltig ist, weil der Hersteller sie aus
seiner aktuellen Preisliste gestrichen
hat (BAG — Urteil vom 4.3.2004 — 2 AZR
147/03).

Einschreibebriefe

...haben grof3e Nachteile: Sie werden oft
nicht abgeholt. Trotzdem steht invielen
gewerblichen Mietvertragen die Klau-
sel, daf? die Kiindigung dieses Vertrages
durch ,eingeschriebenen Brief* zu er-
folgen habe. Der BGH hilt hier aber
auch eine Kiindigung fiir wirksam, die
Snur® per Fax erfolgt. Der Mietvertrag
enthalte die Vereinbarung von Schrift-
form als Wirksamkeitsvoraussetzung,
die Vereinbarung der Versendungsart
nur als Zugangssicherung (BGH — Ur-
teil vom 21.1.2003 — XII ZR 214/00).

Diebstahl

...geringwertiger Sachen ist ein wichti-
ger Grund fiir eine fristlose Kiindigung.
Der Arbeitgeber braucht die rechts-
widrige und vorsitzliche Verletzung
seines Eigentums nicht zu dulden. Im
Ergebnis entscheidet allerdings erst die
Wiirdigung der Gesamtumstande, ob dem
Arbeitgeber die Fortsetzung des Arbeits-
verhiltnisses bis zum Ablauf der ordent-
lichen Kiindigungsfrist zumutbar ist.
Dabei sind auch die Arbeitnehmer-
interessen zu beriicksichtigen (BAG —
Urteil vom 11.12.2003 — 2 AZR 36/03).

ebay

...gewinnt als Handelsportal im Inter-
net mehr und mehr Macht. Gleichzeitig
wachst die Mi3brauchsgefahr. So ist es
beispielsweise moglich, bei einer Inter-
netauktion unter anderer Kennung
aufzutreten. Der falsche Bieter handelt
dann unter fremdem Namen. Erfolgt
die Kauferklarung mit Einwilligung des
wahren Namenstragers, kommt das
Geschift mit ihm zustande. Ansonsten
haftet der Tauscher dem Vertragspart-
ner auf Erfillung (OLG Miinchen —
Urteil vom 5.2.2004 — 19 U 5114/03).

Recht

Im Focus: Wenn’s wieder fuBlaufig wird...

Mineralwasser oder Alkohol? Diese Frage wird oft falsch beantwortet. Getrun-
ken wird immer. Und meistens mehr, als dem Trinker gut tut. Ganz ohne Spuren
geht der Alkohol selbst am Arbeitsleben nicht vorbei.

Gerade jetzt im Sommer, wo die Gartengrills ihre Rauchwolken in die Nach-
barschaft schicken, flieBen-Schnaps und Bier in unendlichen Stromen. Wer
seine Abstiirze so im Griff hat, daf3 die Arbeit darunter nicht leidet, okay. Es gibt
aber auch Zeitgenossen, denen dabei nichts Gutes widerfahrt.

Arbeitsausfille und Entgleisungen am Arbeitsplatz sind noch das geringere
Ubel. Wer im StraRenverkehr auffillig wird, riskiert seinen Fiihrerschein. Und
das nicht nur fiir ein paar Tage. Das Gesetz versteht bei Alkohol am Steuer
keinen Spaf3. § 69 StGB verlangt die Entziehung der Fahrerlaubnis. Die Zeit als
FufRganger kann zwischen sechs Monaten und fiinf Jahren dauern.

Entzug der Fahrlizenz heif3t nicht: Es gibt den Fiihrerschein irgendwann
nach amtlicher Verwahrung originalverpackt zuriick. Die Fahrerlaubnis
mufd neu erworben werden. Je nach Alter und psychischer Verfassung stellt
das den straffillig gewordenen Téter vor hochste Anforderungen. Es soll
nicht so ganz einfach sein, wieder ins Fahrerlager zurtickzukehren. Umso mehr
sollte man sich vor dem Trinken iiber die eigene Fahrtiichtigkeit Gedanken
machen.

Am Arbeitsplatz wirkt sich der Verlust der Fahrerlaubnis unterschiedlich aus:
Wer seinen Fiihrerschein blof fiir den Weg zur Arbeit nutzt, kann die Zeit ohne
mit OPNV oder Rad tiberbriicken. Wer den Schein braucht, weil er im Auf3en-
dienst oder als Fahrer tatig ist, hat mehr Probleme: Er riskiert den Verlust seines
Arbeitsplatzes. Er darf kein Auto fahren und kann damit die geschuldete Tatig-
keit nicht mehr ausiiben. Ein in seiner Person liegender Grund macht die
Arbeitsleistung unmoglich. Fahren ohne Fahrerlaubnis ist strafbar.

Die Kiindigung des Arbeitsverhiltnisses sollte in diesem Fall das letzte sein,
woran ein Arbeitgeber denkt. Er muf3 sich zunichst dariiber klar werden, ob er
die Tatigkeit so umstellen kann, dafd der fithrerscheinlose Mitarbeiter seinen
Arbeitsplatz behilt. Dabei braucht er ihm keinen eigenen Fahrer an die Seite zu
setzen. Es sollten aber konsequent alle tragbaren Losungsmdoglichkeiten gepriift
werden. Erst dann, wenn keine Weiterbeschéftigung mehr moglich, keine Uber-
briickungsmdglichkeit zumutbar und der Leistungsaustausch aus dem Arbeits-
vertrag dauerhaft gestort ist, kommt eine Kiindigung in Betracht.

Krankheit Stellenangebote

..wird von Mitarbeitern gerne ange-  ...sind nach § 611b BGB geschlechts-
droht, wenn sie fiir einen bestimmten  neutral auszuschreiben. Eine ge-
Tag oder eine bestimmte Zeit keinen  schlechtsbezogene Benachteiligung

Urlaub bekommen. Dieses unter
Druck setzen mufd ein Arbeitgeber
nicht dulden. Bereits die Ankiindi-
gung einer zukunftigen Erkrankung
bei Urlaubsverweigerung ist ein
Kiundigungsgrund. Zumindest grund-
satzlich. Denn auch hier entscheiden
letztendlich die Umstiande des Einzel-
falls, ob ein Mitarbeiter seinen Job
sofort oder tiberhaupt verliert (BAG
— Urteil vom 17.6.2003 — 2 AZR
123/02).

fuhrt dazu, daR der Arbeitgeber eine
angemessene Entschidigung zahlen
mufd. Nun kann man als Chef nicht
alles selbst machen, sondern beauftragt
beispielsweise Dritte mit der Bewerber-
suche. Verletzt dieser Dritte — hier die
Bundesagentur fiir Arbeit — dann den
Grundsatz aus § 611b BGB, wird das
wiederum dem Arbeitgeber zugerech-
net (BAG — Urteil vom 5.2.2004 — 8 AZR
112/03).

Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
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Literatur

Anton Holzer (Hg.):
Mit der Kamera bewaffnet

Krieg und Fotografie

Schon bald nach ihrer Erfindung ist die
Fotografie auch auf den Platzen kriege-
rischer Auseinandersetzungen zu fin-
den. Zum ersten Mal taucht sie als
Massenmedium im Krimkrieg 1855/56
im Dienste der beteiligten Staaten auf.
Im Ersten und im Zweiten Weltkrieg
spielte die Fotografie als dokumentari-
sches und propagandistisches Instru-
ment eine herausragende Rolle. Seither
sind Kriege immer mehr zu Medien-
kriegen geworden. Sie werden mit den
Mitteln der modernen Massenmedien
ebenso ausgefochten wie mit den Waffen.
In dem von Anton Holzer herausgege-
benen Buch wird das fotografische Erbe
des Krieges beleuchtet. Es zeigt, wie
eng die Epoche der modernen Kriegs-
fihrung mit dem Medium der Fotogra-
fie verbunden ist.

Anton Holzer (Hg.), Mit der Kamera
bewaffnet, Krieg und Fotografie, 184
Seiten, geb., zahlr. Abb., Jonas Verlag,
Marburg 2003, ISBN 3-89445-324-9,
25,- Euro.

Moderne Griifde —

Fotografierte Architektur auf
Ansichtskarten 1919-1939

In der Publikation ,moderne griiRe“
wird erstmals eine Auswahl historischer
Architektur-Postkarten aus der Zeit von
1919 bis 1939 aus der umfangreichen
Privatsammlung von Bernd Dicke pra-
sentiert, die ein authentisches Bild der
architektonischen Avantgarde zwischen
expressionistischer Emphase und ,,be-
freitem Wohnen“ in der ,WeiRen
Moderne“ entwirft.

Der Betrachter wird von Siiden nach
Norden durch Deutschland und bis
nach Breslau gefiihrt — sowohl zu welt-
beriihmten Bauten der Moderne als

60 imaging + foto-conimE: 7/2004

auch zu weniger bekannten oder nie
gesehenen Ansichten von Kranken-
hauszimmern und Nachtlokalen, Ver-
waltungsbauten, Grof3siedlungen und
Ausstellungspavillons. Vertreten sind
namhafte Architekten wie Erich Men-
delsohn, Le Corbusier, J.J.P. Oud, Hans
Scharoun, Gustav Adolf Schneck, Wil-
helm Riphahn, Peter Behrens sowie
auch zahlreiche Fotografen.

moderne griiRe, Fotografierte Architek-
tur auf Ansichtskarten 1919-1939, Hrsg.
Kirsten Baumann (Stiftung Bauhaus
Dessau) und Rolf Sachsse, 216 Seiten,
19,4 x 21 cm, 180 Abbildungen, Hard-
cover, Text in Deutsch und Englisch,
Arnoldsche Art Publishers, Stuttgart
2004, ISBN 3-89790-019-X, 24,80 Euro.

Arnold Heinrich Miiller:
Geheimnisse der Filmgestaltung

Mit der Zielsetzung, ein Handbuch zu
verfassen, in dem die Fragen der Film-
gestaltung leicht verstandlich und
ohne akademischen Ballast behandelt
werden und das er wihrend seiner Zeit
als Bildingenieur und Cutter beim ZDF
immer vermif3t hat, griff Arnold Hein-
rich Miiller zur Feder. Das Ergebnis ist
ein Buch, das die Geheimnisse der Film-
gestaltung so vermittelt, daf} Videoama-
teure, Berufsanfanger und sogar Profis
in Film- und Fernsehberufen davon
profitieren konnen.
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Erstmals wird hier in allgemein ver-
standlicher Sprache erklart, wie man
einen Film kreativ gestaltet und gleich-
zeitig dafiir sorgt, daR er beim Zu-
schauer so ankommt, wie es der Autor
beabsichtigt hat.

Dabei werden die Prinzipien des Film-
schnitts ebenso behandelt wie Fragen
der Wahrnehmung, der Bildkompo-
sition und Kamerafiihrung, der Span-
nungserzeugung, der Lenkung der Auf-
merksamkeit. Auch werden einige
Grundregeln der Dramaturgie thema-
tisiert. Im Vordergrund steht die opti-
male Ubermittlung von Informationen,
Stories, Stimmungen oder einfach, wie
man eine Geschichte in spannenden
Bildern erzahlt — ganz gleich, ob es sich
um einen Urlaubsfilm, einen Bericht,
einen Priifungsfilm oder einen kleinen
Spielfilm handelt.

Arnold Heinrich Miiller, Geheimnisse
der Filmgestaltung, Montage und Film-
gestaltung fiir Filmer. 320 Seiten, Fach-
verlag Schiele & Schon, Berlin 2003,
ISBN 3-7949-0711-6, 39,90 Euro.

Klaus-Peter Bredschneider:

Nikon F75

Funktionelle Vielfalt und anspruchs-
volle Technologie zeichnen die Nikon
F75 aus und machen sie sowohl fiir am-
bitionierte Amateure sowie erfahrene
Fotografen attraktiv. Gleichzeitig be-
geistert sie mit ihrer einfachen und
intuitiven Bedienung auch den Einstei-
ger. Wie ihre Vorganger in der Reihe der
kompakten Autofokus-Spiegelreflex-
kameras von Nikon, vereint die F75
hochsten Komfort mit maximaler kre-

ativer Freiheit bei der Motivgestaltung.
Und in dem neuen Buch von Klaus-
Peter Bredschneider findet der Leser
alles, um die Moglichkeiten des um-
fangreichen Nikon-Systems erfolgreich
und in der Fiille der Moglichkeiten aus-
zunutzen.

Klaus-Peter Bredschneider, Nikon F75,
176 Seiten, 24 farbige und 129 schwarz-
weifde Abbildungen sowie drei Strich-
zeichnungen, Format 15 x 21 cm, bro-
schiert, Verlag Laterna magica, Miin-
chen 2003, ISBN 3-87467-798-2, 15,95
Euro.



Alles in einem Heft!
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Biicher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber
das neue PrePress-Special ,,Photoshop-Praxis* ist
ganz anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird
der Losungsweg flr ein praktisches Problem aus
der grafischen Produktion dargestellt, und zwar in
Form einer Schritt-flr-Schritt-Anleitung, die mit
einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von
vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein
durch flichtiges Blattern die Themen, die einem
weiterhelfen, und kann das Beschriebene unmit-
telbar nachvollziehen. Einsteigern ist das Werk
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie dem
Macintosh- oder Windows-Betriebssystem voraus-
gesetzt werden.

Das Special enthélt 52 ausgewahlte Beitrage der Rubrik Photoshop-Praxis, die in PrePress erschienen sind.
Das Durchwiuhlen alter Zeitschriften — soweit man sie Uberhaupt gesammelt hat — gehort damit endguiltig der
Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatzlich dabei, ein bestimmtes
Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspiren.

| _\Ja, ich/wir bestelle(n) ........ Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis N I s
inkl. CD-ROM zum Preis von 18,90 Euro
Strafe/N.
Unterscheitt
Plzioet: .
C.A.T.-Verlay Blomer GmbH
Postfach 12 29
40832 Ratingen Telefonfax:

Fax: 021 02 / 20 27 90



Industrie

Ausrichtung zur digitalen Fotografie ist gelungen

liford feiert 125jchriges Bestehen

Ilford Imaging feiert in die-
sem Jahr sein 125jahriges
Bestehen. Seit der Griindung
im Jahr 1879 hat sich das
Unternehmen zu einem wich-
tigen Anbieter fiir Verbrauchs-
materialien auf dem Foto-

und Imagingmarkt entwickelt.
Mit Wurzeln in der klas-
sischen Schwarzweif3- und
Farbfotografie meisterte

Ilford in den vergangenen
Jahren den Sprung in das
digitale Bildzeitalter.

Besondere Freude bereiten den Ver-
antwortlichen  derzeit Materialien
fir die digitale Fotografie und den
Tintenstrahldruck: Mit diesen Pro-
dukten verzeichnet Ilford derzeit nach
eigenen Angaben jahrliche Wachs-
tumsraten von tiber 100 Prozent. Das
Know-how aus dem professionellen

Bereich {ibertragt das Unternehmen
auch auf Produkte fiir den Heim-

- My O,

Seit 125 Jahren produziert Ilford Verbrauchsmaterialien fiir den Imaging-Markt.

die Lumiere S.A., gegriindet 1883
im franzosischen Lyon von Antoine
Lumiere und seinen Sohnen Auguste
und Louis, den Erfindern der Kinema-
tografie und der Autochromeplatten,
sowie Tellko, ein 1935 gegriindeter

. Hersteller von Farbfilmen

Modernste Maschinen wie diese GielSmaschine sorgen fiir hoch-
wertige Qualitdt der Ilford Produkte.

anwender, wie beispielsweise die Prin-
tasia Produktlinie, Tintenstrahlmedien
fiir Ausdrucke in Fotoqualitit.

Die heutige Ilford Gruppe entstand aus
drei Fotoherstellern: Die Ilford Ltd.
wurde im Jahr 1897 in England von
Alfred Hugh Harman gegriindet. Er
etablierte die erste Massenproduk-
tion von Brom-Gelatine-Platten fiir die
Schwarzweifdfotografie. Hinzu kamen
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fuir den Amateurmarkt,
Schwarzweif3- und Color-
papieren aus Fribourg in
der Schweiz. Ende der
60er-Jahre wurden die drei
Firmen vom damaligen
Eigentiimer, der Schweizer
Ciba-Gruppe, unter dem
Namen Ilford vereint.

Als Pionier in der Ge-
schichte der Fotografie
gestaltete Ilford mit zahl-
reichen Produkten den
Fortschritt mit. Dazu geho-
ren beispielsweise die SW-
Kontrastwandelpapiere
Multigrade (1940), die Cibachrome-
Farbpapiere (1963) und der XP1, der
erste Schwarzweif3film mit Farbstoff-
technologie (1980). Im Vordergrund
der Entwicklungen standen dabei nach
Unternehmensangaben immer die Aus-
richtung auf den Kunden und die hohe
Produktqualitit, im professionellen wie
im Consumerbereich.

Bereits 1983 unternahm Ilford die

ersten Schritte ins digitale Zeitalter
—deutlich friiher als viele der heutigen
Mitbewerber — und beeinflusste seither
wesentliche technische Entwicklun-
gen in diesem Bereich. Ilford investiert
kontinuierlich in Forschung und Ent-
wicklung und beschiftigt in Labors in
der Schweiz und in England Spitzen-
kréfte aus Physik, Chemie und Inge-
nieurwissenschaften.

So ist Ilford beispielsweise eines der
wenigen Unternehmen, die bereits in
industriellem Maf3stab mit Verfahren

Mit den Printasia Materialien wendet sich Ilford
an Anwender im Heimbereich.

der Nanotechnologiearbeiten. Die High
Tech-Materialien auf der Basis dieser
Technologie, deren Oberflache zu mehr
als 80 Prozent aus Poren und Lochern
besteht, sind ideal fiir den Tintenstrahl-
druck geeignet, da sie die Tinte extrem
schnell aufnehmen und eine brillante
Druckqualitit gewdhrleisten.



Zur Betreuung unserer Kunden
im norddeutschen Raum suchen
wir zur Verstérkung des Innendienstes B"[]RA
in unserer Zentrale in:
42477 Radevormwald
eine(n) Mitarbeiter(in)
zum 1.10.2004 oder spéater

Wir vertreten:

fome i e

Sie haben Branchenkenntnisse, sind
selbstandiges, kreatives Arbeiten
gewohnt, kénnen auf Kunden zugehen,
sind flexibel, einsatzfreudig und haben
entsprechende EDV-Kenntnisse.

Wir bieten einen langjahrigen
Kundenstamm, Produktschulungen,
leistungsorientiertes Einkommen

und gute Entwicklungsmdglichkeiten.

KS

PHRAR TS

SIGMA

Ihre aussageféahige Bewerbung i . )
Wir vertreiben im

richten Sie bitte an:

Adolf Gritzner jr. GmbH + Co KG GroBhandel:
z. Hd. Hartmut Reck HERMA-Fotokleber
. Batterien
Kaiserstr. 163-165 Fotoalban

42477 Radevormwald

Neg.- u. Diaarchivierung

Zentraler Reparatur - Service\
GEDDERT

Edixa - Samsung - Voigtlander - Porst - Service
Camcorder — Computer — Service
Film - Foto - Elektronik
Hifi - Video - TV
SPEZIAL REPARATUREN FUR:

Alfo — Braun — Carena — Chinon
Cosina — Exakta — Haking — Revue
Ricoh — Petri — Porst — Noris — Nalcom
Projektoren — Objektive — Blitzgeréte
u.v.a. Gerdte

Benno-StrauB-StraBe 39
90763 Fiirth

Postfach 22 41, 90712 Fiirth
Telefon 09 11/65 85 184
Fax 09 11/65 85 144
www.zrs-geddert.de
e-mail: info@zrs-geddert.de

" LumMPP |
Stative und KRopfe

Sonderanfertigungen
T. 07121/52456 — F. 07121/52477

Internet: http://people.freenet.de/h.lumpp
E-Mail: Lumpp-Feinwerktechnik@t-online.de

N

DERIISEH
Das neue DESKTOP
Foto-Digital-Studio

Produktfotos in optimaler Qualitit

Iplatte
Aoy
3 Fliichenleuchten J
fiir Auf- Uit
nurchlu:h

FeldstraBe 4

Unterlagen und Handlernachweis anfordern:

Amselstr. 23, 51149 KéIn

Tel. 02203/16262, Fax 13567,
P“%E‘éﬁn‘ﬁ?“' e-mail: info@cf-photo-video.de

www.fotolicht.de

Mass

foto « video « elektronik

Reparatur Service:
Foto-Film-Video-Kameras, Blitzgerate,
Dia-Film-Overhead-Projektoren,

Digital-Kameras, Scanner,
Camcorder,Fernglaser

Vertragswerkstatt

Nikon Solel

tel.0511-804007
e-mail: nass.Kamera-service@t-online.de

...die bandlose Zeit ist eingelautet!
Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super!
Und was konnen Sie damit?

Nur gekaufte Filme abspielen— schlecht!

Gonnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und

lassen Sie von uns Ihre Dias, Filme oder Videos auf
DVD brennen.
Seit 1978

Viernheimer Video Transfer
SchultheiBen Str. 9. 68519 Viernheim
Tel.: 06204/71984

FEWS

Autorisierte Fachwerkstatt fir die Reparatur
von Elinchrom-Generatoren und Lampen.
Kélner Str. 68 - 60327 Frankfurt/Main

Telefon 069/736747 - Fax 069/732067
e-mail: fews-ffm@t-online.de

/ N\
Paepke - Fototechnik

GmbH & Co. KG

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Loica Rollei

Kameras ¢ Objektive
Dia-Projektoren

Blitzgerate
Das Leica-Team Rollei-Profi
fiir Sucherkameras Service & Rent-Center

und Projektoren
Service von Studioblitzanlagen

Rollei

Neu: Produkte- und Systemberatung
Termine auf Anfrage

OWENS

TRADING GMEH

30171 Hannover
fax 0511-889950

40233 Dusseldorf - Albertstr. 92-94
Telefon 0211 /98 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 29
e-Mail’s bitte an: paepke-fototechnik@gmx.de
Mehr Info’s Giber uns: www.paepke-fototechnik.de

-
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8.987 Abonnenten (IVW 1/2004)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact,

die groBte Fachzeitschrift der Fotobranche,
mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jahrlich mit einer Auflage von 10.000 Exemplaren bundesweit (IVW 1/2004). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhandler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhéltnis zur hohen
Auflage von 10.000 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von 50% gegeniber den Textteilanzeigen. So kostet
eine 1/4 Seite im Textteil 645,— €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,- €. Fir Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Gebihr von 5,20 €
berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage Ihrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Héhe Ihrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir lhnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. gultigen Anzeigenpreisliste Nr. 31 v. 01.01.2004) fur lhre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Wir verkaufen
1 B 17-Profifilm, Hangerma-

i H - 7 schine, 2 Jahre alt -, Preis VB; =
}Zlg 'g anzell)ge_1 spaltig Preis |1 Scheliix 007 + Sleever, 1/9 Seite
( ’ 1“;':' €relt)2;um mr:- hrels autom. Diarahmungs- und Ein-
von 1, X mm HOhe = |taschgerit, fast neu - Preis VB. H H
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. Fotolabor Muster Klelnanzelge

Telefon 000/0000000

(56 x 85 mm)

Wir sind ein gut eingeflihrtes und erfolgreiches PaB- und Portrait-
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Essen. Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum néchstmég-
lichen Termin eine/n

Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1,61 € x 85 mm hoch =
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio ® Mustermannstr. 86 ¢ 00000 Duisburg

mm-Preis von

136,85 €

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
2,42 € x 36 mm Hohe = 87,12 € DM zzgl.gesetzl. MwSt.

B e e e e e 3B e

Efg%ata%@ = Auftrag Klein- und Personalanzeigen
D i?rigz i\@?}{fﬁg}&ﬁgﬁie den nebenstehenden Anzeigentext im
(O einmal in der nachstmdglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
O in den AusQaben ...............................................................................................................
GroéBe: Breite 180,0 mm, Héhe ............. (4,83€/7/MM) | e
Breite 129,5 mm, Héhe ............. (BB2E€/MM) |
Breite 87,0 mm, Hohe ............ (@AZE/MM)
Bl’eite 56,0 mm, HOhe ............. (1 ,61 € / mm) .......................................................................
Breite 40,5 mm, Hoéhe ............. (1,21 €/ mm)
1 woter i (@ebit: 520 T
N i+fo 7/2004

Vi) Shikf2 U AV elng) €121 €L el R E AR B s, Einzugsermachtigung: Ich/wir ermachtige/n Sie, den Rechnungs-

betrag von meinem/unserem Konto-Nr.: ........ccccciiiiiiiiiiinnniiieees s

o Bankverbindung:
C.A.T.-Verlag Blomer GmbH =2 , abzubuchen.

Anzelgenabtellung Imaglng+f°to-conta0t Fiir Bestellungen aus der Européischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt
POStfaCh 1 2 29 lhreUmsatzsteuer-ldentifikations-Nr.an:

40832 Ratingen
Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90 Ort. Datum Unterschrift/Firmenstempel
mit genauer Anschrift



Kleinanzeigen ¢ Angebote

Kleinanzeigen Verkaufe/Gesuche

Vertragswerkstatt

Service fur: Film- + Fototechnik

Kameras

Obijektive

Fl.lmkameras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7

Schmalfilm-Projektoren 51149 Kdln (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax (022 03)12136

Foto-Aktienkurse

21.06.2004 | Vormonat | niedrigst./hochst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate

Agfa-Gevaert EUR | 20,40 18,90 18,90 23,90
Bayer EUR | 22,93 21,88 19,49 25,39
Canon YEN | 5.680 5.440 4.920 5.820
Casio YEN | 1.462 1.330 1.014 1.570
CeWe Color EUR | 18 17,20 16,89 21,30
Dow Chemical ~ USD | 39,91 36,86 36,86 43,83
Du Pont USD | 44,26 41,19 40,70 46
Eastman Kodak USD | 25,58 25,03 24,80 30,95
Fujifilm YEN | 3.380 3.280 3.050 3.660
Hewlett-Packard USD | 20,97 19,50 19,50 23,12
Hitachi YEN | 717 690 651 850
ICI GBP | 224,60 197,75 192,17 247,25
Imation USD | 41,94 39,92 34,65 41,73
Jenoptik EUR | 9,01 9,64 8,90 11,90
Konica/Minolta  YEN | 1.465 1.369 1.170 1.644
Kyocera YEN | 8.690 8.310 7.140 9.630
Leica EUR | 4,80 4,80 4,80 6,37
Lintec Computer YEN | 1.579 1.505 1.444 1.830
Olympus YEN | 2.000 1.943 1.905 2.435
Samsung KRW | 446.000 473.500 349.000 638.000
Sharp YEN | 1.664 1.833 1.653 2.100
Sony YEN | 4.050 3.940 3.760 4.710
Spector EUR | 9,60 9,50 9,40 12,40
Toshiba YEN | 439 444 411 576
Varta EUR | 9,41 11,32 8 12,10

Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktriager WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia € 110,- 1500er Aufl. € 60,- p.1000 St.
2-4 Bildkarte nach Dia € 165,- 3000er Aufl. € 45,- p.1000 St.
-incl. Proof-Andruck- 5000er Aufl. € 40,- p.1000 St.
10000er Aufl. € 35,- p.1000 St.
+ MwSt. u. Versandkosten

Fordern Sie die Unterlagen an:

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 0 52 51 / 6 26 14 » Fax: 6 50 46 ¢ E-Mail: Klocke-Verlag@web.de

Wir bieten

Foto-/Journalisten
(auch freiberufl. u. Berufsanfanger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Fachliteratur und -informationen, u.U.
Ausstellung  eines  Presseausweises,
Beratung, Unfallschutz, Internetforum,
Medienversorgung und mehr.
Kostenlose Informationen:

DPV Deutscher Presse Verband e.V.

Stresemannstr. 375 ® D-22761 Hamburg
Tel.: 040/8 99 77 99 * Fax 040/8 99 77 79

Ankauf - Verkauf

gebrauchter Fotogeréte,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz

Tel.089/6519975,Fax6519981,
Mobil 01 71/2 68 83 30

L e-mail:dpv.hh@dpv.org ¢ www.dpv.org )

AnzeigenschluB fiir Kleinanzeigen
in der Ausgabe 8/2004 ist der 7. Juli 2004.
Senden Sie uns einfach ein Fax unfer
02102/2027-90

Inserenten-Verzeichnis

Agfa .o 7 PanasoniC.......ccccccceenen. 27
C.A.T.-Verlag....... 45, 49,61 PentaX ......cccoeeeerrnennn. 2.U
Canon.......... 66, 3. U, 4. U.  Photo + Medienforum Kiel .16
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you can
Canon

Neu: Camcorder mit 2,2 Megapixel-Fotofunktion
und 16:9-Umschaltung fiir Breitbild-Video:

Canon MVX20i und MVX25i

Preis:

MVX20i 1.099,00* EUR

Die beiden neuen kompakten Camcor-
der MVX20i und MVX25i bieten noch
mehr Foto- und Videovergniigen: Ein
RGB-Primarfarben-Bildaufnahmechip
zeichnet Bilder wie bei den 2-Megapixel-
Digitalkameras von Canon mit bis zu
1.632 x 1.224 Pixel auf, und die weiter-
entwickelte 16:9-Umschaltung bringt
echten Zugewinn an Bildinformation bei
der Aufnahme von Breitbild-Video.

Das Zoomobjektiv des MVX20i erreicht
eine 12fache, das des MVX25i eine statt-
liche 14fache Brennweite. Eine spezielle
Linsenbeschichtung unterdriickt Reflexio-
nen im Objektiv, die bei der Aufnahme hel-
ler Objekte den Kontrast mindern kénnen.
Drei frei wahlbare Fokussierzonen und der
manuelle Scharfstellring am Objektiv sind
von hochwertigen Digitalkameras her
bekannte Funktionen. 3 bis 5 Bilder pro
Sekunde ermdglicht die Serienaufnahme-

Features MVX20i/MVX25i:

» 1/3.4“2.2 Megapixel CCD
RGB-Primarfarbfilter

DIGIC DV

optisches Zoom:

- T14fach MVX25i, 12fach MVX20i
manuelle Tonaussteuerung (MVX25i)
eingebauter Blitz
PictBridge/Camera DirectPrint
hochauflosender 16:9 Modus
Super Night Mode (MVX25i)
Network Mode/DV Messenger 2.0
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funktion. Durch simples Gedrickthalten
des Ausldsers kdnnen die Fotos nach der
Aufnahme kontrolliert werden. Ein ein-
gebauter Blitz ermdglicht auch bei Nacht
korrekt belichtete Aufnahmen. Die Kon-
takte des intelligenten Zubehdrschuhs
Uibertragen die Belichtungswerte auch zu
extern aufsteckbaren Systemblitzgerdten.
Der Night Mode beider Camcorder ist
bereits ab 2,5 Lux Beleuchtungsstarke ein-
setzbar. Beim MVX25i kann bei schlechten
Lichtverhdltnissen im Super Night und

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
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Preis:

MVX25i 1.199,00* EUR

Night+ Mode eine weifle LED-Hilfslampe
zugeschaltet werden. Fotos kdnnen bis
zum Format 15 x 21 (DIN A5) ohne PC
direkt auf jedem PictBridge kompatiblen
Printer per Print/Share-Taste mit einem
Knopfdruck ausgedruckt werden. Ebenso
einfach ist die Ubertragung der Daten zu
einem kompatiblen PC.

Der hochauflésende 1/3,4-Zoll-CCD-Chip
im MVX20i und im MVX25i schreibt Bilder
mit einer effektiven 2-Megapixel-Aufl6-
sung auf SD- oder MMC-Speicherkarten. Fir
die scharfen Videobilder sind 1,77 Mega-
pixel im Einsatz. Flr optimale Bildqualitdt
jeder Anwendung verarbeitet der von
Canon entwickelte DIGIC DV-Prozessor
Video- und Standbild simultan, aber auf
getrennten Wegen. Der grofe CCD-Chip
ermdglicht die Aufzeichnung von 16:9-
Breitbildszenen, die bei entsprechenden
Fernsehgerdten deutlich mehr Bildinhalt
bieten, als das herkdmmliche 4:3-Format.



Dank des RGB-Primérfarbfilters vor dem
CCD-Chip ist das Bildverarbeitungsprinzip
das gleiche wie bei den Canon Digital-
kameras. Fir den guten Ton sorgt ein
neuer Audioschaltkreis, der mit adapti-
ver Rauschunterdriickung stérende Lauf-
werks- und Windgerdusche wahrend der
Aufnahme verringert. Beim MVX25i kann
zudem der Audiopegel bei Anschluf}

eines externen Mikrofons von Hand einge-
stellt werden. Als M-JPEG-Dateien stehen
E-Mail-
Anhdnge zur Verfigung. Fir Webcam-

Videosequenzen schnell als
Funktionalitdt sorgt die bidirektionale DV-
Datenleitung in Verbindung mit der Canon
DV-Messenger-Software, die die Video-
streams in Microsoft Messenger kompa-
tible Signale Ubersetzt, die von jedem

" Foto kostenlos zu.

digital_videol/drucker

Windows XP-Rechner verarbeitet werden

kénnen. Sogar die Fernsteuerung der
Camcorder aus dem Rechner ist méglich.

Sowohl der MVX20i als auch der MVX25i
besitzen digitale Ein- und Ausgdnge.
Damit ist auch die digitale Aufzeichnung
oder die Live-Ausgabe von zugespieltem
Analog-VHS- oder TV-Material moglich.

Canon-Drucker
kostenlos testen

Senden Sie ein Digitalbild iibers Internet, und wéhlen

Sie einen Tintenstrahldrucker — Canon schickt lhnen das

Sie fotografieren gerne Portréts und suchen einen Drucker, der Hauttone
besonders gut wiedergibt? Oder sind Landschaftsbilder Ihr Gebiet?
Canon bietet den kostenlosen Service flr einen Fotoprint auf einem
Tintenstrahldrucker Ihrer Wahl - einfach die unten angegebene Webseite
ansurfen und das Bild hochladen.

Druck und Versand lhres Bildes erfolgt nach Méglichkeit noch am selben
Tag, und das sogar kostenlos.

www.canon.de ("Your Print"-Service)
oder direkt tiber
www.freesample.canon-europe.com
Folgen Sie dort der Schritt-fiir-Schritt-Anleitung.
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digital_scanner

Der Ultraflache mit Top-Leistungen:

CanoScan LiDE 35

Ultraflachin edlem Metall-Design glanzt
der neue CanoScan LiDE 35 mit Top-
Leistungen zu einem giinstigen Preis.
Mit 1.200 x 2.400 dpi Auflésung und
48 Bit interne/externe Farbtiefe bietet
er hohes Tempo und sehr gute
Scanqualitdt dank USB 2.0 Hi-Speed
Schnittstelle und QARE Level 2, der ver-
besserten automatischen Staub- und
Kratzerentfernung.

QARE Level 2 erspart meistzeitaufwendiges
manuelles Nachbearbeiten der Scans. USB
2.0 Hi-Speed ermdglicht miteinem kompa-
tiblen PC eine bis zum Faktor 4 schnellere
Dateniibertragung. Fir den Prescan eines
vollfarbigen DIN A4 Fotos bendtigt der LiDE
35 gerade einmal ca. 9 Sekunden (reine
Abtastzeit). Vier individuell konfigurierbare
Scan-Buttons sorgen fir angenehme Be-
dienung und Weiterverwendung der Scans
per Knopfdruck. In Verbindung mit der
schnellen Fast-Multi-Scan-Funktion lassen
sich mehrere Bilder in einem Durchgang
einscannen und auf Wunsch separat in

Einzeldateien ablegen. Aufierdem ist platz-

sparendes Scannen im Senkrechtbetrieb

maoglich.

Der LiDE 35 empfiehlt sich fiir den Einstieg,

wenn schnell, einfach und preiswert Scans
in sehr guter Qualitat gefragt sind.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
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Features CanoScan LiDE 35:
» QARE Level 2 (automatische Staub- und
Kratzerentfernung)

1.200 x 2.400 dpi Auflésung
48 Bit Farbtiefe (intern/extern)
USB 2.0 Hi-Speed Schnittstelle
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Fast-Multi-Scan-Funktion

v

4 individuell konfigurierbare Scan-
Buttons

» Ultraflaches, edles Metall-Design
» Umfangreiches Softwarepaket

» Kompatibel mit Windows und
Macintosh

» Inklusive Scanner-Stander

CanoScan LiDE 35

CanoScan LiDE 35 lieferbar ab August

79,00* EUR



