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Zum Titelbild: photokina 2000 im Zeichen
dynamischen Wachstums

Im 50. Jahr ihres Bestehens wird die photokina einmal mehr zu
einem wichtigen Meilenstein der Foto- und Imagingbranche. Die
rasante Dynamik der Technologien und Markte wird sich dabei
positiv auf das Messeangehbot in K6ln aus-
wirken. Neben der ganzen Bandbreite
analoger und digitaler Bildtechnologien
fur Amateure und Profis bietet ein breites
Rahmenprogramm einen umfassenden
Einblick in die Zukunft der Bildkom-
= munikation. Eine Steigerung der Ausstel-
J lerbeteiligung um circa funf Prozent auf
Uber 1.600 Anbieter aus knapp 50 Lén-
= dern, darunter ausnahmslos alle ftihren-
— -t den Foto- und Imagingunternehmen der
— it Welt, spiegelt das derzeitige Wachstum
des Fotomarktes wider. Die belegte
Hallenflache erhoht sich dabei um rund zehn Prozent auf 200.000
gm. ,,Unter dem Motto ,The future in focus’ wird die photokina 2000
flexibler und innovativer denn je die neue Bilderwelt aus der Allianz
von Film und Chip préasentieren®, erklarte KéInMesse Geschéfts-
fuhrer Hans Wilke vor der Fachpresse. Seite 24

pholokina

Deutsch/franzdsische Freundschaft

Im Zeichen internationaler Beziehungen stand die diesjéhrige Mit-
gliederversammlung des Photoindustrie-Verbandes in Freiburg. Erst-
mals in der Geschichte wurde die Jahrestagung gemelnsam mit dem
franzdsischen Industrie-
Verband  durchgefuhrt.
Folgerichtig standen im
offentlichen Tagungspro-
gramm europaische The-
men im Mittelpunkt.

Als erste Personlichkeit
auRerhalb der Verbandsor-
ganisation wurde aulRer-
dem K6lnMesse Geschéfts-
fihrer Hans Wilke von der
Mitgliederversammlung des Photoindustrie-Verbandes zum Ehrenmit-
glied ernannt. Vorsitzender Friedrich Hujer hob in seiner Laudatio die
jahrzehntelange hervorragende Zusammenarbeit mit der KélnMesse
und Hans Wilke in Sachen photokina hervor. Seite 14
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Agfa Image Center auf Erfolgskurs

Digital Imaging macht Bilddienstleistungen in vielen traditionellen
Fotogeschaften heute zu einem profitablen Geschéft: Jorg Freese,
Geschéftsfiihrer von Foto Jansen in Herten, setzt mit dem Agfa
Image Center auf ein System, das seine und die Bedurfnisse der
Kunden optimal umsetzt. Das Schlusselwort seines Geschéftserfolgs
lautet dabei ,,Offenheit“. Durch die
Internationalen Fototage, die jeweils
in den Nicht-photokina-Jahren statt-
finden, hat sich die ehemalige Berg-
baustadt Herten, am Nordrand des
Ruhrgebietes gelegen, hohes Ansehen
in der deutschen und internationalen
Fotoszene erworben. Viele Hertener
Burger assoziieren mit dem Wort
»Foto* aber nicht nur das Festival,
sondern auch ,Foto Jansen“ und das ,,Agfa Image Center®. Denn die
Geschéaftsfihrer Jorg Freese (35) und Rolf Hantke (45) haben es
geschafft, das alteingesessene Fotogeschéft radikal umzukrempeln
und auf wirtschaftlichen Erfolgskurs zu bringen. Seite 36

Ringfoto meldet Rekordergebnis

Im Zeichen des 35jahrigen Bestehens und der Einweihung des neu-
en Logistik- und Verwaltungszentrums stand die diesjahrige Gesell-
schafterversammlung von Ringfoto am 19. Juni in Nurnberg. Neben
einem Rekordergebnis flir 1999 prasentierten Verwaltungsratsvor-
sitzender Rainer Schorcht und Hauptgeschaftsfiihrer Michael Gleich
ein neues, zukunftsweisendes Logo und kiindigten fiir den Herbst ei-
nen neuen Internet-Auftritt im Zeichen von E-Commerce an. Mit der
Verlagerung der Gruppenzentrale von Nurnberg nach Furth trégt
Ringfoto dem rasanten Wachstum der vergangenen Jahre Rechnung.
Mit einem Gesamtinvestitionsvolumen von 12,3 Millionen DM wurde
die Burofliche um 50 Prozent auf 2.300 gm erweitert. Das Lager
wuchs um 30 Prozent auf 3.700 gm. Neben der rdumlichen Erwei-
terung wurden im Zuge des Neubaus alle relevanten Ablaufprozesse
den heutigen und zukuinftigen Anforderungen angepaf3t. Seite 18
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Sony Digitalkamera mit CD-Brenner

Getreu den Sony-Mavica-Prinzipien, einfach, kostengtinstig und
mit einem mdglichst weit verbreiteten Speichermedium zu ar-

beiten, wurde auch die Sony Digitalkamera MVC-CD1000 kon-

zipiert. Dariiber hinaus ist sie die

weltweit erste Digitalkamera, die F : ;

die Bilddateien auf einer CD-Rom s, %

abspeichert. Zum Einsatz kom- P .

men dabei aber nicht 12-cm-CD- ! e

Roms, sondern standardisierte I

Mavica Discs (8-cm-CD-Rs) mit

einer Datenkapazitdt von 156 Megabyte. Neben der grof3en

Speicherkapazitat — bei einer Aufldsung von jeweils 1600 x 1200

Bildpunkten passen bis zu 160 Aufnahmen oder 85 Minuten

Video (MPEG) auf eine CD - ist diese Speicherlésung im

Vergleich zu anderen Medien auch ausgesprochen gunstig.
Seite 48

Digitale Bilddienstleistungen

Die Zahl der Anwender von Digitalkameras wird grof3er. Auch
viele analog Fotografierende interessieren sich flir dieses neue
Verfahren der Bildaufnahme, schrecken
aber vor den technischen Zubehérpro- -
dukfen u_nd/oder_ dgn hohen Kosten _-""""'D igital
zuruck, die der heimische Ausdruck der <Ll
Aufnahmen bedeutet. Dartber hinaus
verlieren viele Kunden angesichts der
haufig mangelhaften Qualitat der zu |~ie—s s SSEp
Hause gefertigten Aufnahmen die Lust e
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an dem neuen Medium. Fiir diese stetig - [
wachsende Kundengruppe stellen An- -

gebote von Fotohéndlern, die digitale Dienstleistungen, wie die
Ausgabe von digitalen Bilddateien auf echtem Fotopapier, an-

bieten, eine echte Alternative dar. Seite 38
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Editorial

Nicht nur Uber neue Zielgruppen reden

Bilder sind

Fahrende Vertreter der Foto-
branche werden zur Zeit mit
Recht nicht mide, Uber neue
Zielgruppen zu reden. Dal3 die
Baskenmutze als Kennzeichen
des Amateurfotografen mega-
out ist, verdanken wir nicht
nur der oft erwahnten Digital-
fotografie. Der durchschlagen-
de Erfolg der Polaroid i-Zone
zeigt, dal3 Hightech zwar ein,
aber nicht der einzige Weg zu
jungen Zielgruppen ist. Spaf3
und Action heif3en die Zauber-
worte, die lifestyle-orientierte
junge Generation ist jeder
Ansprache aufgeschlossen, die
ihren Nerv trifft. Es lohnt sich,
Uber die richtigen Wege
nachzudenken: Allein die zehn
Millionen Jugendlichen im
Alter zwischen 6 und 17 Jahren
verfigen uber eine Kaufkraft
von 18 Milliarden DM im Jahr.

Uber neue Zielgruppen nur zu
reden, hilft allerdings nicht.
Wir brauchen Action! Vom
1. bis 4. Juni fand in Dortmund
die europdische Jugendmesse
YOU statt. An den vier Tagen
war in den Westfalen-Hallen
der Ruhrmetropole der Bér los.
Mehr als 200.000 Kids aus der
Piercing-, Skateboard- und
Handygeneration knubbelten

FUN

sich auf den Standen der mehr
als 300 Aussteller oder liel3en
auf Uber 80 GroRRevents die
Post abgehen. Modefirmen,
Kosmetikunternehmen, Sport-
artikel-Hersteller und viele
andere nutzen die Gelegenheit,
der hoffnungsvollen Jugend
ihre Produkte vom sportlichen
Outfit bis zur Anti-Pickel-
Creme zu prasentieren. Musik-
sender sorgten fur die ent-
sprechende  Geréuschkulisse,
McDonalds loste das Ernah-
rungsproblem. Und die Foto-
branche? Sie war mit ganzen
drei  Ausstellern vertreten:
Canon, Fujifilm und Olympus
hielten die Bilderfahne hoch.

Schade um die verpal3te
Chance. Wahrend das junge
Publikum so viele Handys mit-
gebracht hatte, dal3 strecken-
weise das Mobilfunknetz zu-
sammenbrach, waren Kameras
Mangelware. Auch der regio-
nale Fotohandel war nicht
zu sehen — dabei héatten die
zahlreichen ~ Sonderbeilagen
zur YOU in der einschlagigen

Tagespresse eine wunderbare
Gelegenheit geboten, etwas fuirs
eigene jugendliche Image und
natdrlich auch fir den Umsatz
zu tun. Wer soll denn die
Digitalkameras, die es jetzt
sogar mit eingebautem MP3-
Player gibt, kaufen und die
Digitalstationen nutzen, wenn
nicht die Generation, die so-
wohl zu Hause als auch in der
Schule mit dem Internet auf-
wachst?!

Polaroid — in Dortmund leider
auch nicht vertreten — hat fur
seine peppigen Sofortbildkame-
ras mit grof3em Erfolg vor Ort
in Diskotheken und auf Kon-
zerten geworben. Mehr davon!
Das gilt fir die Industrie ge-
nauso wie fir den Fotohandel,
der im Zweifelsfalle den Jugend-
club, die Disko oder den Roller-
blade-Wettbewerb vor der Ture
hat. Events, wie attraktive Er-
eignisse neuerdings auf deutsch
heil3en, brauchen Bilder, und
Bilder brauchen Events. Die
nachste grof3e Gelegenheit da-
zu ist die photokina. Vielleicht
findet sich noch ein Weg, das
bereits jetzt beeindruckende
Rahmenprogramm durch eine
gigantische Bilderfete (z. B. auf
der Domplatte) auszuweiten.
Dann sehen wir in Kéln nicht
nur die faszinierende Zukunft
des Bildes, sondern kénnen mit
jugendlichem Schwung auch
einmal den Bar von der Kette
lassen. Th. Blémer
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Nachrichten

Turnaround fur
Porst Retail hélt an

Laut einer Pressemitteilung der Spec-
tor Photo Group vom 13. Juni dieses
Jahres bestétigen die Ergebnisse der
ersten vier Monate 2000, daf3 der 1999
gestartete Turnaround fr Porst Retail
anhélt.

Der konsolidierte Umsatz der Spector
Photo Group fur die ersten vier Mona-
te 2000 stieg im Vergleich zum gleichen
Zeitraum in 1999 um 5 Prozent von
200,1 Millionen Euro bis auf 210,5 Mil-
lionen Euro an. Der Konsolidierungs-
kreis der Gruppe wurde, verglichen mit
derselben Periode 1999, nicht wesent-
lich gedndert. Wie schon 1999 kann die
Gruppe erneut einen positiven opera-
tionellen Cashflow vorweisen. Fur die
ersten vier Monate belduft er sich auf
4,1 Millionen Euro, gegentiber 7,8 Mil-
lionen Euro im Vorjahr. Dieses relativ
weniger gute Ergebnis &Rt sich laut der
Pressemitteilung auf mehrere Faktoren
zurtickflhren. Zum einen zeigte die
Osterkampagne, die im vergangenen
Jahr bereits im April positive Ergebnis-
se brachte, in diesem Jahr erst im Mai
ihre Wirkung, zum anderen fielen dieses
Jahr die langen Wochenenden von Him-
melfahrt und Pfingsten in den Juni,
wéhrend deren positive Auswirkung auf

Neuer CMOS-Sensor von Conexant
ermoglicht Bau preiswerter Digitalkameras

Laut einer Pressemitteilung bietet das nordamerikanische Unternehmen
Conexant Systems Inc. den industrieweit ersten ,,Front End“-Megapixel-CMOS-
Sensor an, der eine extrem hohe Auflésung fur Digital-Still- und Videokameras
realisiert. Dartiber hinaus gab das Unternehmen im Rahmen seiner Strategie als
Anbieter kompletter Systemlosungen die Ubernahme der Firma Sierra Imaging,
Inc. bekannt. Sierra ist ein fuhrender Anbieter von Halbleiter- und Software-
Bildverarbeitungslosungen fur digitale Standbildkameras. Durch die Kombina-
tion der digitalen Back End-Bildprozessoren und der Bildmanagement-Software
von Sierra mit dem CMOS-Sensor von Conexant kann den Herstellern von
Digitalkameras eine komplette Bilderfassungslésung fur digitale 1,3-Megapixel-
Digitalkameras im unteren Preissegment (unter 300 DM) sowie fuir Stand- und
Bewegtbildkameras fiir PC-Anwendungen angeboten werden. Der CMOS-Sensor
CX20450 von Conexant basiert auf dem fir die Massenfertigung optimierten
Mixed-Signal-CMOS-Prozessor des Unternehmens, der sich gegeniiber anderen
Technologien durch eine hohe Sensor-Empfindlichkeit und ein geringes
Rauschen auszeichnet. Daruber hinaus erlaubt er die Aufnahme von 27 Bildern
pro Sekunde (frames per second). AuBerdem enthélt der Chip einen 10-Bit-
Analog/Digital-Wandler sowie samtliche erforderlichen Time-Schaltungen,
bietet einen Progressive-Scan-Ausgang, Standard-Farbfilter und Mikroobjektive,
durch die er sich fur den Einsatz in Digitalkameras auszeichnet.

reits im Mai in den Umsatz aufge-
nommen worden waren. Der Einzelhan-
delsdivision hingegen ist es gelungen,
den Umsatz um 4,4 Prozent zu steigern
und ein besseres Betriebsergebnis im
Vergleich zu derselben Periode des
Vorjahres zu erzielen. Digitale An-
wendungen (die Gruppe fihrte im letz-
ten Jahr neue digitale Dienstleistungen
und Produkte wie Photo@Scan, Photo-

die Fotofinishing-Aktivitdten 1999 be-

Agfa beteiligt sich an Silicon Vision

Das fuhrende européische Imaging Unternehmen, Agfa-Gevaert N.V., Mortsel/Bel-
gien, Ubernimmt 24 2/3 Prozent der Gesellschaftsanteile der Silicon Vision AG, Sie-
gen, ein Unternehmen, das TFA-Bildsensoren produziert und vermarktet. Zugleich
beteiligen sich die Schnigge Beteiligungs AG, eine hundertprozentige Tochter der
Borsenmakler Schnigge AG, Dusseldorf, und GESCO, Wuppertal, mit je 16 Prozent
sowie die Julius Bar Kapitalanlage AG, Frankfurt, fiir ihre Sondervermdgen mit 10
Prozent an Silicon Vision. Das restliche Drittel verbleibt bei den bisherigen Ge-
sellschaftern.TFA-Bildsensoren (Thin Film on ASIC/Application Specific Integra-
ted Circuit) sollen laut einer Pressemitteilung der Agfa-Gevaert AG hinsichtlich
Farbtauglichkeit, Empfindlichkeit, Muster-Erkennung und Miniaturisierung bis-
herigen Chips deutlich tGberlegen sein. Sie stellten eine Art kiinstliche Augen dar,
die eine wesentliche Kostenreduktion und bahnbrechende Verbesserungen beim
Bau von optoelektronischen Systemen bringen wiirden. Im Unterschied zu den bis-
her in der Bildsensorik eingesetzten Elektronikbausteinen kénnten TFA-Chips,
heil3t es in der Pressemitteilung weiter, optische Informationen nicht nur emp-
fangen, sondern zugleich speichern und direkt auf dem Sensorchip individuell und
anwendungsspezifisch weiterverarbeiten. Durch diese Systemintelligenz wird die
TFA-Technologie dufRerst attraktiv fir eine Vielzahl von Anwendungsgebieten wie
etwa Autopiloten in Fahrzeugen, die schnelle Ubertragung von Bewegtbildern per
Telefon, die Digitalfotografie oder die Medizintechnik. Die Produktionsvorberei-
tungen sind in Dresden angelaufen. Die Grof3serienproduktion der weltweit ein-
zigartigen Bauelemente soll binnen zwei Jahren beginnen. Das durch die Beteili-
gung zuflieBende Kapital dient zur Absicherung der Serienproduktion.
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Print@Station und PhotoPrint@Net
ein) nahmen trotz des noch relativ be-
grenzten Volumens standig zu. Obwohl
die Ergebnisse der ersten vier Monate
2000 unter jenen des Vergleichszeit-
raums 1999 liegen, ist das Management
Uberzeugt, daf3 dieser Ruckstand aufge-
holt werden kann und flir das gesamte
Jahr eine Ergebnisverbesserung im Ver-
gleich zu 1999 zu erwarten sei.

CeBIT HOME 2000 fallt aus

Weil fur die vom 30. August bis zum
3. September 2000 in Leipzig geplante
CeBIT Home 2000 die Resonanz auf der
Ausstellerseite zu gering war, hat die Ver-
anstalterin, die Deutsche Messe AG,
Hannover, beschlossen die Messe nicht
durchzufihren. Dies geht aus einer
Pressemitteilung vom 31. Mai dieses
Jahres hervor, in der es weiter heif3t, dald
das Ziel einer marktumfassenden Pra-
sentation neuer Produkte und Anwen-
dungen aus den Bereichen Telekommu-
nikation, PC, Multimedia, Software, In-
ternet- und Onlinedienste sowie Digital
Entertainment nach dem gegenwar-
tigen Stand der Anmeldungen und der
gebuchten Fl&che nicht mehrerreichbar
sei. Die deutsche Messe AG werde aber,
unabhéngig von der aktuellen Ent-
scheidung, mit den relevanten Indu-
strieverbdnden dartber im Dialog
bleiben, ob fur den zukunftstrachtigen
Markt der Consumer Electronics ein
Bedarf flr eine separate Messe bestehe.
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Die neue Elite der digitalen Fotografie

3 Megapixel-Klasse

(AMEDIA C-3030Z0om

Die digitale Innovation

¢ 3,3 Mio. Pixel CCD

¢ 3fach Zoom

e USB und serielle Schnittstelle

‘. 2 Megapixel Spiegelreflex-Klasse

CAMEDIA c-2500L

Der neue digitale Standard
e 2,5 Mio. Pixel CCD

e All-In-One Spiegelreflexkamera
e Super-Makro bis zu 2 c¢cm

1 Megapixel-Klasse

(AMEDIA c-960 Zoom

Qualitat mit Stil

¢ 1,3 Mio. Pixel CCD
e 3fach Zoom

¢ elegantes Design

' Bremaphot Biedebach & Co. (GmbH & Co.) Photo-Grof3handel

28087 Bremen e Postfach 1107 51 o [ ] (04 21) 46 89 89 e Fax (04 21) 4 68 98 33
... mit einem Verkaufsbiiro auch in lhrer Ndhe!



Nachrichten

Komori neuer Préasident
von Fuji

Shigetaka Komori (60), Geschafts-
fuhrer der Ddusseldorfer Fujifilm-
Europazentrale, wurde zum neuen
Prasidenten des japanischen Mutter-
hauses der Fuji Photo Film Co. Ltd. in
Tokyo ernannt. Am 29. Juni dieses
Jahres nahm er sein Amt auf. Sein Vor-
génger Masayuki Muneyuki tibernahm
die Position des Vice Chairman.
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Viele Besucher bei der
SIPI 2000 in Paris

Die franzosische Fachmesse fur Bild-
technik, Foto, Video- und Digitaltech-
nik, SIPI, konnte in diesem Jahr in den
Tagen vom 17. bis 20. Méarz 22.091 Be-
sucher empfangen (insgesamt 25.177
Registrierungen). Dabei erwies sich
die erstmalige Offnung der Messe
fur Fach-Amateure als voller Erfolg.
Im Gesamt-Besucherprofil waren 61%
der Besucher Profis und professio-
nelle Anwender der Bildtechnik und
39% Fach-Amateure. Auf einer Ausstel-
lungsflache von 21.000 gm haben 183
Aussteller Besucher aus der ganzen
Welt empfangen. Auch das Konferenz-
programm der PMA France stiel3
wahrend der viertdgigen Veranstaltung
mit 830 Teilnehmern auf durchweg
positive Resonanz. Die néchste SIPI
findet 2002 auf dem Messegelénde Port
de Versailles in Frankreich statt.

Britische Einzelhandelskette
bietet Online-Bildverarbeitung

Boots, eine in GroRbritannien fiihren-
de Einzelhandelskette fiir Gesundheits-
und Schonheitsprodukte, hat die
Gretag  Imaging-Tochtergesellschaft
Telepix ausgewdhlt, um seinen um-
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fassenden E-Fotoservice, bootsphoto.
com, zu entwickeln und zu betreiben.
Seit Juli dieses Jahres kdnnen Kunden,
deren Filme bei Boots verarbeitet
werden, ihre Bilder auf einen sicheren
Webserver laden lassen und sich
mittels Pal3wort Zugang zu ihren Bild-
daten verschaffen. Die Bilder kénnen
online bestellt werden und in einer
Boots-Geschéftsstelle abgeholt werden,
unabhédngig davon, wo der Film be-
arbeitet wurde. Zu den zusatzlichen
Dienstleistungen, die der neue Service
bietet, zéhlen ein Online-Fotoalbum,
die Nutzung modernster Bildbear-
beitungssoftware sowie ein Online-
Buchungssystem fiir professionelle
Fotografen und eine Bilddatenbank fur
Mitglieder.

Phil Douty, der Verantwortliche flr
bootsphoto.com erklarte: ,In Zusam-
menarbeit mit Telepix Imaging be-
absichtigen wir, den fUhrenden e-Foto-
service in Grof3britannien aufzubauen.
Boots beschaftigt mehr als 63.000
Personen in 1.400 Niederlassungen.

Kodak testete automatisches
Film-Annahmesystem

Ein Computer des amerikanischen Un-
ternehmens Micro Industries ist das
Herzstiick des Kodak Picture Centers,
eines automatischen Annahmesystems
fur Filme, das zur Zeit an 200 Stellen
im Land getestet wird. Bis zum Ende
des Jahres sollen zwischen 4.000 und
5.000 dieser Stationen an Filialen von
Wal Mart und dhnlich gelagerten Ket-
ten ausgeliefert werden. Die Gerdte der
Eastman Kodak Co. ersparen den An-
wendern das lastige Ausfullen der Fo-
toauftragstaschen und die Suche nach
der richtigen Annahmebox. Stattdessen
werden die Entwicklungsdaten Uber ei-
nen TouchScreen-Monitor eingegeben.

Far haufige Anwender ist die Ausgabe
einer Kundenkarte fiir die Bedienung
angedacht. Die Nutzungsfrequenz der
Testgerate Ubertraf die Erwartungen
der Unternehmen. So konnten an eini-
gen Stellen Umsatz-Zunahmen von bis
zu 10 Prozent festgestellt werden.

Papierhersteller Felix Schoeller baut Kapazitaten aus

Die Felix-Schoeller Gruppe, Osnabriick, Hersteller von Imaging-, Dekor- und
technischen Spezialpapieren, beabsichtigt mit einem Investitionsprogramm
von insgesamt 230 Millionen DM ihre Wettbewerbsposition im Kerngeschaft
Imaging (Fotobasis- und Digital Imaging-Papiere) weiter zu starken. Die bereits
seit Ende 1999 laufenden Investitionsschritte beinhalten eine signifikante
Erweiterung der Papiererzeugung, der Veredelung und der Konfektionierung.
Der Lowenanteil der Investitionen (200 Millionen DM), entféllt auf das in der
Néahe von Dresden gelegene Werk WeilRenborn. Im néachsten Jahr werden im
Stammwerk Osnabriick 30 Millionen DM in einen neuen leistungsfahigen
Extruder investiert. In diesem Jahr werden in Weif3enborn 140 Millionen DM
in den Neubau eines Extruders fur die Polymerbeschichtung von Foto- und
Inkjet-Basispapieren, eine Streichmaschine zur Aufbringung von Farb-
empfangsschichten fir Inkjet-Papiere und in eine weitere Ausbaustufe der
vorhandenen Konfektionierung investiert. Die Produktionsstatte wird dann
laut Pressemitteilung als einzige Produktionsstatte in der Welt die volle
Wertschopfung bei Digital Imaging-Papieren anbieten und damit flexibel und
kostenoptimiert auf Kundenanforderungen reagieren kénnen. Abgeschlossen
wird das Investitionsprogramm ftir Weif3enborn durch einen 60 Millionen DM
teuren Umbau der Papiermaschine 4 im kommenden Jahr, die zu einer
Verdoppelung der Kapazitat fihren wird, so daf3 im Verbund mit der Papier-
maschine 1 am Standort Osnabrtick die Schoeller-Gruppe kinftig tber eine
Produktionskapazitat von rund 300.000 Tonnen pro Jahr bei Imaging-Papieren
in Europa verfligen wird. Nach Durchfiihrung des Investitionsprogramms wird
das Unternehmen nicht nur die Wachstumspotentiale in den Kernmarkten
Europa und Nordamerika voll ausschopfen kénnen, heif3t es in der Presse-
mitteilung weiter, sondern auch die im stdostasiatischen Raum. Zur
ErschlieBung dieser Markte nimmt die neugegriindete Verkaufsgesellschaft
Felix Schoeller Asia Pacific Pte. Ltd., Singapur, ihre Tatigkeit am 1. Juli
dieses Jahres unter der Leitung eines ehemaligen Kodak-Managers auf.
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Labor

PixelNet Aktie mit 14 Euro an der BOrse

Zum Ausgabepreis von 14
Euro hat die PixelNet AG am
20. Juni 3,3 Millionen Aktien
zum Nennwert von jeweils
einem Euro an die Borse
gebracht. Damit erhoht sich
das Kapital von zehn Mil-
lionen Euro (im Besitz der
Lintec AG und anderer Alt-
gesellschafter) auf 13,3
Millionen Euro. Die Borse
reagierte verhalten. In den
ersten Notierungstagen kam
das neue Papier nicht tber
den Ausgabekurs hinaus.

Kein HOohenflug

Auf einer Analystenkonferenz am 14.
Juni in Frankfurt malten Vertreter des
Konsortialfiihrers ~ HypoVereinsbank
und der PixelNet Vorstand ein optimi-
stisches Bild von der Zukunft des Un-
ternehmens. Der Boom in der Digital-
fotografie soll der PixelNet AG als , first
Mover auf dem Markt fur E-Fotografie*
den Weg zur Marktflihrerschaft berei-
ten, so Vorstandsvorsitzender Matthias
Sawatzky. Als einziges Fotofinishing-
Unternehmen brauche PixelNet nicht
auf bestehende Verbindungen zum
Fotohandel Ricksicht zu nehmen und
kénne so den dynamischen Vertriebs-
weg Internet mit voller Kraft er-
schlief3en.

Sawatzky sieht die Zukunft der PixelNet
AG als ,,Bilderbroker”, die den grof3ten
Teil ihres Geldes durch die Vermittlung
von Internet-Fotofinishing-Dienstlei-
stungen erzielt. Dabei sollen Verbrau-
cher mit Hilfe der p2p-Software (pixel
to picture) ihre mit der Digitalkamera
aufgenommenen Bilder Uber das Inter-
net ins Labor schicken und an-
schlief3end auf dem Postweg hochwer-
tige Abzlge auf Fotopapier erhalten.
Gleichzeitig ist das Einladen der Bilder
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Mit einer raschen Ausdehnung des Geschéfts auf européische Auslandsmaérkte will die PixelNet AG in
den néchsten Jahren spektakuléres Umsatzwachstum erzielen.

ins Internet moglich, wo sie Freunden
und Bekannten zugénglich gemacht
werden koénnen. Als erster Laborpart-
ner fungiert das Orwo-Labor in Wolfen,
das Ende vergangenen Jahres von Lin-
tec ibernommen wurde. Auch die Zu-
sammenarbeit mit anderen Labors
kann sich Matthias Sawatzky durchaus

Matthias Sawatzky, PixelNet Vorstandsvor-
sitzender: ,Wir wollen im Bereich der E-Foto-
grafie die Markt- und Technologiefiihrerschaft in
Europa Ubernehmen.*

vorstellen. Zuséatzlich soll
ein  Versand-Fotofinishing-
System, bei dem die Kunden
ihre normalen Filme auf dem
Postweg ins Labor schicken
und ebenso ihre Bilder
zurlckerhalten, als Eingangstur flr
analoge Fotografenin die elektronische
Bilderwelt dienen; denn auch die auf
Film aufgenommenen Bilder kénnen
auf Wunsch von PixelNet ins Internet
geladen werden. Zusétzliche Umséatze
will das Unternehmen durch Verkéufe
von Fotoprodukten im ,Webshop*
generieren.

Fir den Aufbau potentieller Abnehmer
setzt die PixelNet AG auf verschiedene
Standbeine. So wurde die Zugangssoft-
ware bisher 700.000 mal in den Markt
gebracht — als (gratis) CD, Download
aus dem Internet oder im Bundle mit
Computerprodukten. Ein weiteres Pro-
motionwerkzeug ist der PixelNet Film,
der in diesem Jahr vier Millionen mal
verteilt bzw. verkauft werden soll. Als
Vertriebswege dienen hier fotofremde
Kanéle wie Lebensmittelmarkte ohne
Bildertheke oder Mobelhduser. Dem
PixelNet Film liegen in einer hand-
lichen Box sowohl die Zugangssoftware
als auch ein Versandbeutel fur die
Entwicklung im Orwo-Labor bei.

Bis Ende Mai dieses Jahres, so Vor-
standsmitglied Dr. Walter Kroha, seien
bei der PixelNet AG 160.000 Kunden er-
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Labor

falRt worden. Bis Ende dieses Jahres will
man die Zahl von einer Million Nutzern
erreichen.

Optimistische
Umsatzprognosen

Die PixelNet Reprasentanten machten
auf der Analystenkonferenz deutlich,
dafd sie die Zukunft des Unternehmens
mit dynamischem, um nicht zu sagen
dramatischem Wachstum gestalten
wollen. Erzielte die PixelNet AG im ver-
gangenen Jahr noch Umsatzerlése von
3,4 Millionen DM und einen Verlustvon
1,1 Millionen DM, soll bereits in diesem
Jahr ein Umsatzvolumen von 37,9 Mil-
lionen DM erreicht werden. Dabei ist
ein Verlust in H6he von 12,3 Millionen
DM geplant, der im Wesentlichen von
den hohen Marketingaufwendungen
zum Start verursacht wird.

PixelNet AG Vorstandsmitglied Dr. Walter Kroha:
»Bereits in diesem Jahr streben wir die Zahl von
einer Million Kunden an.”

Bereits im kommenden Jahr will die
PixelNet AG bei einem Umsatz von
122,4 Millionen DM ein operatives
Ergebnisvon einer Million DM, alsoden
Break Even, erreichen. Im Jahr 2002
sollen202,5 Millionen DM Umsatz neun
Millionen DM Gewinn entgegenstehen,
und im Jahr 2003 wollen die Verant-
wortlichen, so Finanzvorstand Dr. Ger-
hard Kéhler, mit einem Umsatz von 255
Millionen DM ein Ergebnis von 16,9
Millionen DM erreichen. Dabei soll die
Zahl der Mitarbeiter von derzeit 25 auf
140 steigen.

Die Struktur des Umsatzes wird sich
nach Einschatzung der PixelNet Ver-
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antwortlichen in den kommenden drei
Jahren deutlich in Richtung Dienstlei-
stung verschieben. Fir dieses Jahr soll
das Internet-Fotofinishing noch einen
Anteil von 35 Prozent ausmachen,
Warenumsétze im Webshop dagegen
46 Prozent. Bereits im Jahr 2003 soll
die digitale Bilderflut im Netz fir 86
Prozent des PixelNet Umsatzes in Héhe
von 255 Millionen DM sorgen. Uber die
Hélfte davon will das Unternehmen
auf3erhalb Deutschlands erzielen. Der
Umsatz pro Kunde soll dabei von
derzeit 50 DM auf durchschnittlich
120 DM pro Jahr steigen.

In diesem Jahr liegt die PixelNet AG
nach eigenen Aussagen Uber dem Plan.
Mit einem Umsatz von rund sechs Mil-
lionen DM in den ersten vier Monaten
habe man die eigenen Erwartungen um
ca. 13 Prozent Ubertroffen. Aufgrund
der massiven WerbemafBnahmen sei
mit weiteren Steigerungen zu rechnen.
Stimmen die Ergebnisse des Marktfor-
schungsinstitutes INRA aus einer Re-
prasentativ-Befragung der deutschen
Bevélkerung im

essenten konnen sich demnach 45
Prozent oder 22,5 Millionen vorstellen,
FotogriiRe per E-mail zu verschicken.
20 Prozent oder zehn Millionen interes-
sieren sich fuir Webarchive und elf Pro-
zent kénnen — so INRA — zu den poten-
tiellen ,,Heavy-Usern* gezéhlt werden.

Hoherer Wert
als CeWe Color

DaR sich bei einem Borsenkurs von
14 Euro fur die PixelNet AG eine deut-
lich hohere Marktkapitalisierung ergibt
als fur CeWe Color, sehen die Verant-
wortlichen als natiirliche Folge des
Zukunftspotentials ihres Geschéfts-
modells. Bei allem Respekt vor CeWe
Color, so Matthias Sawatzky auf eine
entsprechende Analystenfrage, musse
bertcksichtigt werden, daR3 das groR3te
europdische Fotofinishing-Unterneh-
men eine starke Kapitalbindung im
klassischen Fotofinishing aufzuweisen
habe. Dies sei, so der PixelNet Vor-
standsvorsitzende, fur die Zukunft eher
als Belastung anzusehen.

Auftrag der Pixel- 20 "Mm -
Net AG, braucht i
sich das neue Un- b
ternehmen Gber 10 -
die Zahl potentiel- 5 -
ler Interessenten - l
keine Sorgen zu
machen. Von den 51
50 Millionen deut- A0 -
schen Fotointer- A8 S S
1994 2000e | 2001e | 20020 @ 2003e
= 1,1 -12.3 1 8 169 |
Bereits 2001 soll der
Breglgrésgr?iﬂlrler}ghdeenh Erl'nwzl-clung EBIT (Pra IFO, ahnd Auswirkungan aus dem Borsengandg)
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Industrie

Photoindustrie-Verbande tagten erstmals gemeinsam

Im Zeichen inter-
nationaler Bezie-
hungen stand die
diesjahrige Mitglie-
derversammlung des Photo-
industrie-Verbandes in
Freiburg. Erstmals in der
Geschichte wurde die Jahres-
tagung gemeinsam mit dem
franzosischen Industrie-Ver-
band durchgefuhrt. Folgerichtig
standen im offentlichen
Tagungsprogramm européische
Themen im Mittelpunkt.

Der europaische Fotomarkt zeichnet
sich zur Zeit durch eine positive Ent-
wicklung in fast allen wichtigen Markt-
segmenten aus. Sowohl Filmverbrauch,
als auch Kameraumsétze nehmen zu. In
Frankreich sind dabei die Wachstums-
raten teilweise hoher als in Deutschland.
Sowuchs der deutsche Kameramarktim
vergangenen Jahr (wie berichtet) um ein
Prozent auf gut vier Millionen Stick,
wahrend die Nachfrage in Frankreich
von 2,072 Millionen Kameras im Jahre
1998 auf 2,435 Millionen Stick im
vergangenen Jahr zunahm. Das stellte
Marion Knoche von der GfK Markt-
forschung in einem Uberblick tiber den
europaischen Fotomarkt fest. Auffallend
ist dabei, daR der APS-Anteil in Frank-
reich signifikant hoher ist als in vielen
anderen europdischen Landern. Mit
einem Marktanteil von 29 Prozent bei
Kompaktkameras liegt Frankreich in
Sachen APS gemeinsam mit den
Niederlanden dicht hinter dem europai-
schen Spitzenreiter GroRbritannien, wo
inzwischen jede dritte Kompaktkamera
fir das neue Format ausgestattet ist.
Nicht zuletzt das neue System hat
offensichtlich im européaischen Durch-
schnitt dazu gefiihrt, daf3 der Durch-
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Friedrich Hujer,
Vorsitzender des
Photoindustrie-Verbandes
(rechts), und Dominique
Couinet, der auf der
Mitgliederversammlung der
franzésischen Kollegen zum
neuen Vorsitzenden des Ver-
bandes im Nachbarland er-
nannt wurde, freuten sich
gemeinsam Uber eine
auflerordentlich
erfolgreiche Tagung.

schnittspreis fur Kompaktkameras in
jungster Zeit stabil geblieben ist. Aller-
dings bekommen die Verbraucher
wesentlich mehr Ausstattung furs Geld.
Der harte Wettbewerb im Einzelhandel
in Deutschland fuhrt zum niedrigsten
Preisniveau im europdischen Vergleich.
Zwei weitere Vortrdge hatten euro-
paische Gesetzgebungsprobleme zum
Thema. Patrick Weinheimer von der
Européischen Kommission in Brussel
berichtete Uber die EU-Directive zum
Verbraucherschutz, die zum 1.1.2002 in
nationales Recht umgesetzt werden soll.
Sie raumt den Verbrauchern vor allem
mehr Rechte in Sachen Gewahrleistung
ein und konnte zu einer spurbaren Be-
lastung fur Industrie und Einzelhandel
werden.

Anschlie3end stellte Reinald Kriger
von der Européischen Kommission die
Schwerpunkte seiner Behorde fur die
Ausgestaltung von Rahmenbedingun-
gen fur Unternehmen in Europa dar. Da-
bei soll sowohl der Globalisierung als
auch der Entwicklung neuer Geschafts-
modelle im Internet Rechnung getragen
werden. Um die Wettbewerbsfahigkeit
des Standortes Europa zu sichern, sei
eine deutliche Vereinfachung der Be-
dingungen fur Unternehmer auf dem

- Deutsch/franzosische

Freundschatt

Kontinent notwendig, betonte Krtger.
Die Grindung von Firmen musse
leichter und vor allem billiger werden.
Auch im Patentrecht gebe es einen
erheblichen Harmonisierungsbedarf.
Veradnderungen sind fur die nachsten
Jahre auch im européischen Wett-
bewerbsrecht zu erwarten. Dadurch
werden europdische  Unternehmen
problemloser mit ihren globalen Mit-
bewerbern konkurrieren konnen.
Erheblicher Handlungsbedarf besteht in
Europa nach Aussage Krigers auch bei
der Schaffung gesetzlicher Rahmen-
bedingungen fur Geschéfte im Internet.
Dabei wird das viel diskutierte Schlag-
wort E-Commerce inzwischen durch
einen neuen Begriff erganzt: M-Com-
merce. Das M steht dabei fur Mobil und
bezeichnet die Mdglichkeit, mit Hilfe
tragbarer Geréte, vor allem Mobiltele-
fonen, im Internet einzukaufen. 65 Pro-
zent der européischen Verbraucher, so
prognostizierte Kriiger, werden bis zum
Jahr 2003 ein Handy besitzen. Dasergebe
eine Basis von 170 bis 220 Millionen
Menschen, die tber ihr Mobiltelefon in
der Lage sind, im Internet einzukaufen.
Wahrend es heute im Netz etwa 400
Handelsplattformen in Europa gibt,
rechnet die EU-Kommission mit einem



rasanten Anstieg dieser Zahl auf 10.000 im Jahre 2003. Um
die Transaktionen im Netz sicher zu machen und gleiche Wett-
bewerbsbedingungen zu garantieren, sei die Standardisierung
der elektronischen Unterschrift ebenso geboten, wie eine
einheitliche Regelung des Mehrwertsteuerproblems.

Hans Wilke zum
Ehrenmitglied ernannt

Der Vorsitzende des Photoindustrie-Verbandes, Friedrich
Hujer, nutzte die Gelegenheit der Mitgliederversammlung zur
Ehrung von Personlichkeiten, die sich besonders um den
Photoindustrie-Verband verdient gemacht haben. So wurde

der scheidende Prasident der Fédération Francaise des In- Format- und Grofien-
dustries de I'lmage, Arnaud Tezenas du Montcel, mit der optignEnisielaeiigic
Verdienstmedaille des Verbandes ausgezeichnet. Diese hoch- Nerautslianeen

ste Auszeichnung des Photoindustrie-Verbandes wurde damit Echtzeltansichten fiir

zum 14. Mal verliehen. Der Geschéftsfiihrer des franzosischen garantierte Zufriedenheit —
Verbandes, Jean-Pierre Baux, erhielt die Ehrennadel des :
Photoindustrie-Verbandes.

Eine besondere Ehrung wurde KélnMesse Geschaftsflihrer
Hans Wilke zuteil. Als erste Personlichkeit auRerhalb der
Verbandsorganisation wurde er zum Ehrenmitglied des

Install FEETy

= Simpulnz

Alserste Personlichkeit auf3erhalb der Verbandsorganisation wurde KéInMesse
Geschéaftsfuhrer Hans Wilke (rechts) von der Mitgliederversammlung des
Photoindustrie-Verbandeszum Ehrenmitglied ernannt. Vorsitzender Friedrich
Hujer hob in seiner Laudatio die jahrzehntelange hervorragende Zusam-
menarbeit mit der KélnMesse und Hans Wilke in Sachen photokina hervor.

PASSBILDSYSTEME
Photoindustrie-Verbandes berufen. Damit wurdigt die deut-

sche Fotoindustrie die jahrzehntelange freundschaftliche EINE

Zusammenarbeit mit Hans Wilke, der fast sein ganzes A ' )
Berufsleben lang bei der KélnMesse mit der photokina gn ﬂ:@t}?ﬂ? AUSWBM, EH? bE’SSEfEf g
verbunden war und ist. So hat der KéInMesse Geschéftsfiihrer Service und Wgrtsfe,rgerung

wesentlichen Anteil daran, daf3 die gemeinsam von der Koln-
Messe und dem Photoindustrie-Verband seit 1950 veranstal-
tete photokina ihren Spitzenplatz als Weltmesse des Bildes
Uber funf Jahrzehnte behalten und ausbauen konnte.

Neben der fachlichen Information im Vortragsprogramm, den
Sitzungen wichtiger Ausschiisse und der Mitgliederver-
sammlung nutzten die Représentanten der Fotoindustrie die
hervorragenden Rahmenbedingungen in Freiburg zum
informellen Gedanken- und Erfahrungsaustausch sowohl
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BGL Fachtagung in Strasbourg

Mit 66 Teilnehmern aus allen
51 Mitgliedsunternehmen meldete
der Bundesverband der Grol3labo-
ratorien (BGL) zur Fachtagung
in Strasbourg volles Haus. Im
Mittelpunkt des umfangreichen
Vortragsprogramms stand diesmal
nicht die digitale Zukunft, sondern
die Steigerung von Qualitat und
Kundenzufriedenheit im aktuellen
Tagesgeschéft.

Bereits zum Einstieg der vom BGL Vor-
sitzenden Hubert Rothdrmel moderier-
ten Tagung brachte Wilhelm Vonnahme,
Geschéftsfuhrer der Kodak Fotoservice
GmbH, Regensburg, das Thema mit
einem Vortrag Uber den Qualitats-
standard 1SO 9000 im GrofR3labor ins
Gespréach. Dabei betrifft die 1SO 9000-
Zertifizierung nicht allein die Produkt-
qualitat. Vielmehr wird die Qualitats-
sicherheit des gesamten Betriebes
durch die Implementierung eines
umfassenden Qualitdtsmanage-
ments-Systems gewahrleistet. Dazu
gehoren Faktoren wie die Trans-
parenz der Fertigungsprozesse,
Eindeutigkeit von Arbeitsanwei-
sungen, Mitarbeitermotivation und
Dokumentation der Prozesse und
Abl&ufe.

Uber die Erfahrungen mit Total Quality
Management (TQM) im Grol3labor
berichtete anschlie3end Uli Kraus, in der
Eurocolor Gruppe als Geschéftsfiihrer
fUr die Betriebe Bonner Color und Photex
zustandig. Total Quality Management,
das bei Bonner Color in den Jahren 1995
bis 1998 in Zusammenarbeit mit einem
namhaften Unternehmensberater ein-
gefiihrt wurde, fihrte in Bonn nicht
nur zu einer melbaren Verbesserung
der  Kundenzufriedenheit, sondern
kam durch deutliche Produktivitats-
steigerung auch dem Geschaftsergebnis
zugute. Wir kommen auf dieses Thema
in der nachsten Ausgabe von imaging+
foto-contact ausfuhrlich zurtck.
Kundenzufriedenheit war auch das
Thema des Vortrages ,,Image-Analysen
im Grof3labor* von Dorothe Riemann,
Marketingleiterin bei Eurocolor. Im
Zuge einer Kundenbefragung konnte das
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Unternehmen im vergangenen Jahr
wertvolle Erkenntnisse tiber die eigenen
Stérken und Schwéchen gewinnen und
auf der Basis dieser Ergebnisse ziel-
gerichtete MaRRnahmen einleiten. Dabei
ging es nicht allein um Bildqualitat,
sondern auch um andere wichtige
Faktoren wie Zuverlassigkeit, Punkt-
lichkeit und Kundendienst bis zur
Reklamationsbearbeitung.

Immer noch eine
Herausforderung: Fotochemie

Auch im Digitalzeitalter bleibt die
umweltgerechte und qualitatssichere
Steuerung der fotochemischen Prozesse
ein zentrales Thema fur Grof3labors. Mit
seinem Vortrag ,Verwertung von Wert-
stoffen und Abféllen aus Fotofinishing-

betrieben® griff Uwe Moser, technischer
Leiter von CeWe Color Munchen, ein
interessantes  Umweltthema auf, das
gerade in einem Land mit so strikten ge-
setzlichen Regelungen wie Deutschland
von grof3em Interesse ist. Anschliel3end
kam Dr. Wolfgang Sieber, Leiter der
Chemie bei CeWe Color, unter dem Titel
JZentrale Prozef3steuerung” auf das
ThemaQualitatssicherung zurtick. Dabei
beschrieb er eindrucksvoll, wie selbst in
einem Unternehmen mit so vielen
Betriebsstatten wie CeWe Color durch
zentrale Kontrolle der wichtigsten Pro-
zeBparameter im Online-Verfahren eine
gleichméRige Qualitat sichergestellt
werden kann. Dabei konnte sich das
Auditorium live davon Uberzeugen, wie

Uber das Notebook des Referenten in die
Chemie eines CeWe Labors eingegriffen
wurde.
Uber die Moglichkeiten, Kunden tiber ein
Callcenter zu betreuen, sprach Jan-Eric
Hoens, Geschéftsfihrer CeWe Color
Niederlande. In diesem Markt, wo CeWe
Color zwar einen grof3en Marktanteil,
aber kein eigenes Labor besitzt, stellt das
Callcenter die direkte Betreuung der
Kunden in ihrer Muttersprache sicher.
Dabei dient es nicht nur dem Kunden-
dienst, sondern wird auch als Vertriebs-
instrument eingesetzt.
Die Einflhrung von SAP im Grof3labor
war das Thema von Manfred Baberg, der
als Geschaftsfiihrer der Spector Ver-
waltungs-GmbH fir die Porst Grof3-
labors verantwortlich ist. Der erfahrene
Praktiker zeigte nicht nur die Vorteile
von SAP auf, sondern stellte auch die
wichtigsten Faktoren fur eine erfolg-
reiche Einflhrung des Systems im
laufenden Betrieb dar.
AnschlieRend wurde es fur eine halbe
Stunde digital: Roland Riesen, Abtei-
lungsleiter EDV beim Grof3labor Stoppel,
stellte die digitale Produktpalette des
Unternehmens und die Plane flr die
Zukunft in diesem wachstums-
trachtigen Marktsegment dar.

Mit dem Berufshild des Medienlabo-
ranten befal3te sich Stefan-Johannes
Reinhold, Geschéaftsfihrer CeWe
Color Miinchen, aus der Perspektive
des Grof3finishing. Anschlie3end
stellte Franz Schropp, Geschéftsfihrer
und Leiter der Abteilung Berufliche
Bildung der Industrie- und Handelskam-
mer fr Munchen und Oberbayern, das
Thema aus der Sicht seiner Organisation
vor. Den AbschlufR der arbeitsreichen
Fachtagung des BGL bildete ein Referat
von Bernd Krafft von der Albin Spitzke
KG in Hamburg tiber das Batchmanage-
ment TwinNet 2000, bei dem die Iticken-
lose Vernetzung aller Stationen im
Arbeitsablaufs eines Grof3labors im
Mittelpunktstand. Dabeigingesauchum
die Einbindung der digitalen Medien, wie
2.B. des Internets, in das Labornetzwerk.
Neben dem umfangreichen Fach-
programm nutzten die Teilnehmer der
BGL Tagung die Gelegenheit zum
personlichen Kontakt und zum kollegia-
len Erfahrungsaustausch unter Wett-
bewerbern. Dazu wird es in diesem
Jahr noch eine Moglichkeit geben: Am
10. November auf der Mitglieder-
versammlung des BGL in Berlin.
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echte Fotos von digitalen
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Bei strahlendem Sonnenschein und hochsommerlichen Temperaturen konnten Ringfoto Verwaltungsrat und Geschaftsfiihrung Hunderte von Besuchern
zur offiziellen Eroffnung des neues Logistik- und Verwaltungszentrum in Furth begrufien.

e Neue
Zentrale

Im Zeichen des 35jahrigen Jubildums

und der Einweihung des neuen Logistik-
und Verwaltungszentrums stand

die diesjéhrige Gesellschafterversammlung
von Ringfoto, die am 19. Juni 2000

in NUrnberg stattfand.

Neben einem Rekordergebnis ftir 1999
présentierten Verwaltungsratsvorsitzender
Rainer Schorcht und Hauptgeschaftsfihrer
Michael Gleich ein neues, zukunftsweisendes
Logo und kindigten fir den Herbst

einen neuen Internet-Auftritt

Im Zeichen von E-Commerce an.

« Neues Logo RING)FOTO

Gruppe
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Mit der Verlagerung der Gruppenzen-
trale von Nurnberg in ein modernes,
neues Gebdude in Firth tragt Ringfoto
dem rasanten Wachstum der vergan-
genen Jahre Rechnung. Mit einem
Gesamtinvestitionsvolumen von 12,3
Millionen DM wurde die Biroflache um
50 Prozent auf 2.300 gm erweitert. Das

Ringfoto Haupt-
geschaftsfuhrer
Michael Gleich
présentierte den
Mitgliedern fur
das Jahr 1999 ein
Rekordergebnis.

Lager wuchs um 30 Prozent auf 3.700
gm. Neben der rdumlichen Erweite-
rung wurden im Zuge des Neubaus alle
relevanten Ablaufprozesse den heu-
tigen und zukiinftigen Anforderungen
angepal3t. ,Jetzt haben wir optimale
Voraussetzungen, um mit groRtmaogli-
cher Effektivitat fir unsere Mitglieder
zu arbeiten®, erklérte Michael Gleich.

Auch wenn im Rahmen des Umzuges
beim laufenden Betrieb die eine oder
andere Unannehmlichkeit fur Mit-
glieder nicht zu vermeiden war, konnte
die Transaktion insgesamt ohne grof3e
Probleme in kirzester Zeit bewaltigt

werden. Mit spontanem Applaus driick-
ten die Ringfoto-Gesellschafter auf
ihrer Versammlung den Dank an die
Mitarbeiter der Zentrale aus.

Wéhrend der Fotofachhandel insge-
samt im Jahre 1999 nicht zuletzt durch
die Digitaltechnik ein Umsatzplus von
5 Prozent erzielte, schnitten die Ring-

Rainer Schorcht,
Vorsitzender

des Ringfoto
Verwaltungsrates,
dankte
Geschéftsfihrung
und Mitarbeitern

fur den erfolgreichen
Einsatz im Dienste
der Mitglieder.

foto Mitglieder noch besser ab als ihre
Kollegen: Der Auf3enumsatz wuchs um
7,5 Prozent auf 1,7 Milliarden DM.
»,Zudem konnten unsere Mitglieder die
Umsétze im Bildergeschéft stabil halten
und — anders als der Fotofachhandel
insgesamt — ein positives Betriebs-
ergebnis erzielen®, erklarte Michael
Gleich. Die Erlése der Ringfoto-Zentra-
le wuchsen 1999 um 11 Prozent auf 481
Millionen DM. Davon entfielen 55,7
Millionen DM (Vorjahr 52,7 Millionen
DM) auf Plusfoto-Mitglieder.

Der Lagerumsatz stieg um 18 Prozent
auf 184,4 Millionen DM. Michael

Ringfoto

Gleich: ,Zu dieser Umsatzsteigerung
konnten ausnahmslos alle Profitcenter
beitragen, wobei die Zuwéchse der Be-
reiche Video/Elektronik (insbesondere
digitale Camcorder), Voigtlander und
digitale Fotografie hervorzuhebensind.
Das Streckengeschéft (Zentralregulie-
rung) konnte um 7,6 Prozent auf296,7
Millionen DM ausgeweitet werden. Da-
bei betrug die Steigerung im Warenge-
schéft 12 Prozent, wéhrend die Umséatze
mit Fotoarbeiten unter dem Einfluf3
der sinkenden Preise stagnierten.

Der Gewinn der Ringfoto GmbH und
Co. Alfo Marketing KG stieg 1999 um
684.000 DM auf 3,61 Millionen DM. In
diesem Ergebnis ist ein Betrag von
234.000 DM aus Feststellungen einer
1999 durchgefiihrten Betriebsprifung
enthalten. Daruber hinaus schittete
Plusfoto GmbH und Co. KG an deren
Kommanditisten einen Gewinn von
375.000 DM aus. Der Gesamtgewinn fur
beide Gesellschaften betrdgt somit
3,985 Millionen DM.

Steigende Ruckvergitungen

Die von der Ringfoto-Zentrale fiir 1999
an alle Mitglieder (einschlieRlich
Plusfoto) ausgeschutteten Boni be-
trugen 11,687 Millionen DM. Dazu
gehdren Streckenboni fiir zentral-
regulierte Umsétze, Lagerbonus fur
Lagerumsétze mit der Zentrale,
Filmbonus fur Eigenmarken und
Marketingbonus fir Umsétze mit der
Marke Voigtlander. Zusétzlich konnte
die Ringfoto-Zentrale den Mitgliedern
fur 1999 wiederum einen Sonderbonus
von 2,1 Millionen DM (Vorjahr 1,7
Millionen DM) gewéhren.

Damit erreichte die Gesamtaus-
schittung (Gewinne und Boni) 15,672
Millionen DM, 1,662 Millionen DM
mehr als 1998. Michael Gleich:
~Berucksichtigt man die von der Ring-
foto-Zentrale durchgereichten Bonider
Lieferanten, so sind den Mitgliedern in
1999 insgesamt 20,1 Millionen DM
zugeflossen.” Wie dynamisch sich die
Ruckvergitungen fir die Mitglieder
entwickelt haben, machte Gleich an
einem einfachen Beispiel deutlich:
~Betrug die Summe der Ausschit-
tungen in den Jahren 1975 bis 90
insgesamt 34 Millionen DM, so sind
allein in den vergangenen beiden Jahren
an unsere Mitglieder 37 Millionen DM
von der Zentrale zurickgeflossen.” -
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Einer der wichtigsten Erfolgsfaktoren
fur die Ringfoto-Gruppe im vergange-
nen Jahr war die Steigerung der Um-
sédtze mit Produkten der digitalen
Fotografie um 111 Prozent. Camcorder
legten um 15 Prozent zu, der dynami-
sche Bereich Mobilfunk sogar um 128.

Harmonische Atmosphare

Gute Stimmung herrschte angesichts
dieser Zahlen nicht nur auf der fest-
lichen Gala zum 35jéhrigen Bestehen
der Ringfoto-Gruppe am 18. Juni, bei der
Stargast Peter Kraus im Rahmen des
spektakularen Showprogramms den
Saal zum Kochen brachte. Auch die Ge-
sellschafterversammlung stand im Zei-
chen von Harmonie. Geschéftsfiihrung
und Verwaltungsrat wurden nahezu
einstimmig entlastet. Die turnusgeman
angesetzte Wiederwahl des Verwal-
tungsratsmitgliedes Gerd Haas fiir eine
weitere, dreijahrige Amtszeit erfolgte
mit einer hervorragenden Zustimmung
von uber 92 Prozent.

Neues Corporate Design

Brandneu prasentierten Geschéfts-
fiuhrung und Verwaltungsrat der Ge-
sellschafter-Versammlung das neue
Ringfoto Logo, mit dem die Gruppe
ihren erfolgreichen Weg in die Zukunft
fortsetzen will. ,Das Jahr 2000 ist fur
uns in vielerlei Hinsicht ein Meilen-
stein, der durch unser 35jahriges
Jubildum, den Umzug in das neue
Verwaltungs- und Logistikzentrum
und den Start in ein neues Jahrtausend
symbolisiert wird. Dies wollen wir mit
einem neuen attraktiven Logo unter-
streichen, das Innovation, Frische und
Selbstbewuf3tsein  signalisiert.“ Im
Gegensatz zum traditionellen, eher
bunten Auftritt, der im Jahr 2000
nicht mehr ganz zeitgemaR wirkt,
beschrankt sich das neue Logo auf die
zwei Farben Schwarz und Rot. Opti-
scher Blickfang ist das zu einem Aus-
rufungszeichen ,verkehrte* i, das eben-
so wie der traditionelle, jetzt schmaler
und dynamischer gewordene Kreis, der
gleichermaf3en den Ring als auch ein
Fotoobjektiv symbolisiert, durch rote
Farbe hervorgehoben wird. Das neue
Logo wurde in umfangreichen Tests
auf Akzeptanz bei den Verbrauchern
gepruft und erzielte sowohl bei
den qualitativen Merkmalen als auch
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im Erinnerungswert ausgezeichnete
Ergebnisse.

E-Commerce bei Ringfoto

Fur viele Ringfoto-Mitglieder ist das
Internet schon langst kein Neuland
mehr. Dabei kdnnen sie bei der Ge-
staltung ihres Auftritts auf die Unter-
stitzung der Zentrale zurtckgreifen.
Fur den Herbst dieses Jahres plant die
Kooperation einen volligen Neuauftritt
des Internet-Konzeptes. Dabei soll auch
die Mdglichkeit fir E-Commerce-

Aus AnlaR des 35jahrigen Jubilaums der Ringfoto Gruppe Uberreichte Dr.
Klaus Petersen, Europa Direktor der PMA (Mitte), an den Ringfoto Verwal-
tungsratsvorsitzenden Rainer Schorcht und Hauptgeschaftsfiihrer Michael
Gleich eine Ehrenplakette der PMA zur Wurdigung der Leistungen von

Ringfoto fiir die gesamte Fotobranche.

Aktivitaten sowohl im Bildergeschaft
als auch beim Warenverkauf geschaffen
werden. ,Ahnlich wie bei der digitalen
und der analogen Fotografie geht es bei
der Frage ‘Stationdres Geschaft oder E-
Commerce?’ nicht mehr um ein Ent-
weder Oder, sondern um ein Sowohl als
Auch*, erklérte Michael Gleich. ,,Dabei
gehen wir nicht davon aus, da3 mit E-
Commerce-Aktivitdten in der ndchsten
Zukunft grof3e Gewinne erzielt werden
kénnen. Der eigene Auftritt kann aber
in jedem Fall verhindern, Kunden an
E-Commerce Anbieter zu verlieren und
gleichzeitig dazu beitragen, neue Ziel-
gruppen zu erschlieBen.“ Beim An-
gebot von Bilddienstleistungen utber
das Internet wird Ringfoto mit
einem  Vertragslabor  zusammen-
arbeiten, dessen Name noch nicht
genannt wurde. Damit sollen die Mit-
glieder die Moglichkeit erhalten, die
gleichen Dienstleistungen anzubieten,
die verschiedene Grof3labor-Unter-

nehmen und auch Newcomer wie die
vieldiskutierte PixelNet AG auf den
Markt bringen. Zusétzlich soll jedes
Ringfoto-Mitglied die Mdglichkeit
haben, einen eigenen Webshop mit
Unterstltzung der Zentrale zu be-
treiben. Fur die Abwicklung sollen den
Mitgliedern dabei verschiedene Modelle
zur Verflgung stehen. Wenn die
Kundenbestellung auf dem Ringfoto-
Server eingeht, kann die Ware entweder
zum entsprechenden Mitglied ge-
schickt werden, das selbst ausliefert
und fakturiert,
oder die Ringfo-
to-Zentrale ver-
schickt das Pro-
dukt direkt an
den Verbraucher
und fakturiertim
Namen des Mit-
gliedes.

Auch eine
Mixlésung st
vorgesehen. So
kénnen  Ring-
foto-Mitglieder
bestimmte Sor-
timente  selbst
ausliefern, an-
dere aber Uber
die Zentrale ver-
schicken lassen.
Der neue Ring-
foto-E-Commer-
ce-Auftritt  soll
im Detail auf der Herbstmesse vor-
gestellt werden.

Partnerschaft mit Telekom

In einem ,.einmaligen Arrangement in
Deutschland®, so Michael Gleich, hat
die Ringfoto-Zentrale ein Abkommen
mit der Deutschen Telekom geschlos-
sen, das den Mitgliedern zugute
kommt. Dazu gehort die Reduzierung
des Tarifs flr Ortsgesprache von 10 Pf
auf 6 Pf und die Einrichtung eines
Jahreshonus.

Gute Aussichten fiir 2000

Nach den ersten funf Monaten dieses
Jahres sieht sich die Ringfoto-Zentrale
weiter auf Wachstumskurs. Ein Um-
satzplus von 19 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr ist fur die Geschafts-
fuhrung AnlaB, fiur das Gesamtjahr
2000 einen Umsatz von uber 500 Mil-
lionen DM zu prognostizieren.
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photokina

world's fair for 1imaging

20-25 September 2000
the future in focus

Produkte, Premieren, Events: Die photokina ist weltweit die Nr. 1
in Sachen Bild. Nur hier erhalten Sie den vollstandigen Uberblick iiber
die neuesten konventionellen und digitalen Bildtechnologien.
Zum Beispiel im Angebotsbereich

CONSUMER PHOTO - VIDEO - IMAGING, dem Treffpunkt fiir Fachhandler,

Photo- und Video Hobbyisten. Hier sehen Sie schon heute die Bilderwelt von morgen:
Konventionelle und digitale Photo- und Videoamateurkameras - Photo- und
Videoobjektive + Aufnahmezubehdr - Video-Nachbearbeitung - Digitale Bildbearbeitung -
Digitale Bildausgabe fiir das Bilderhobby - Dia- und Filmprojektion -
Bilderrahmen und Photoalben - Fachhandelsbedarf - Dienstleistungen
Willkommen zur photokina 2000 in Kdln.

KiilnMesse GmbH, Tel.: +49(0)2 21/821-0, Fax: +49(0)2 21,8 21-25 T4 ﬂ Kbh
www. koelnmesse.de/photokina, photokina@koelnmesse.de = mse



Profi

Das BildForum in Herten erweitert in diesem Jahr
im Rahmen der Akademie Arbeit sein Angebot mit
einer Aktivitatenreihe unter dem Titel ,,Inhaltliche
Workshops®. Ziel der Aktionen ist es, Bewul3t-
sein fur Wertmal3stébe innerhalb der sich rapide
verandernden visuellen Medienwelt zu fordern.

.Inhaltliche
Workshops*

beim BildForum

Foto: Klaus Elle

Angesprochen sind Fotografen, Grafiker, Bildjournalisten,
Kunstler und Bildschaffende ebenso wie kreative Menschen
aus anderen Lebens- und Berufszweigen, die mit der Kamera
umgehen koénnen. Die ersten zwei Workshops finden vom
27.9.-1.10. in Herten im Ruhrgebiet statt. Die Teilnehmer
sollen dort Wege und Mdglichkeiten entdecken, auf unter-

Mozartstrafie 13/1
72829 €ngstingen

Tel. 07129-33 44
fax 07129-70 10

Ritter+Wirsching

Fotovertrieb GmbH

= sicher Bildverpackung, Laborzubehor
= schnell rasentationsmittel und
= zuverlassig Ideen fiir mehr Erfolg

Wir arbeiten fir Ihren Erfolg - fordern Sie noch heute Unterlagen bei uns an!
eMail: info@ritter-wirsching.de

wwu.ritter-wirsching.de

schiedliche Weise die bewufR3te Wahrnehmung zu sensibili-
sieren und in zielgerichtet gestaltete, eindeutige Fotografie
umzusetzen. Zur Ergédnzung und Unterstlitzung ist den
beiden Workshops mit Sabine Korth und Hans Pieler ein
Seminar mit dem Hamburger Fotokinstler und Kreativtrai-
ner fir Manager, Klaus Elle, vorangestellt. Mit ihm erfahren
und erarbeiten sich die Teilnehmer maogliche theoretische
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Grundsatze fur eigene Arbeiten. Davon inspiriert finden
im Anschluf3 die beiden ausgeschriebenen Workshops von
Donnerstag bis zum Sonntag statt.

sInnenwelten-AuBenwelten oder Heimat-Fremde* ist der
Workshop mit Sabine Korth betitelt. Die Fotokilnstlerin mit
Lehrauftragen in Dortmund, Salzburg, Florenz und New York
Lerschittert” gangige Sehweisen. Sie zeigt mittels Montagen,
Colorationen, Collagen und Mixed Media Techniken Wege zur
Umsetzung von ldeen und Phantasien zu kreativen Bilder-

T

Foto: Hans Pieler

welten. Durch geschickte Nutzung kénnen in diesem Work-
shop schon vorhandenen Bildmaterialien neue, aufregende
Aspekte abgewonnen werden. Ebenso sollen Kombinationen
mit neuen, vor Ort entstandenen Fotografien erarbeitet
werden. Von Agfa werden fiir jeden Teilnehmer fiinf Schwarz-
weilR-Negativfilme, VergréRerungspapiere und Entwick-
lungschemikalien zur Verfligung gestellt, die selbstandig im
vorhandenen Labor entwickelt werden kénnen.

Hans Pieler, Autor der Bildbande ,,Stopover” und ,Augen-
blicke", hat seinen Workshop ,,Das Theater der Welt“ genannt.
An Orten quirligen Lebens wird der Referent die Teilnehmer
zu produktivem MuRiggang ,verfuhren®. Ziel ist es, sich zu
befreien von Klischees in den eigenen Kdpfen, frei zu werden
fur den unvoreingenommenen Blick und wach zu trdumen.
Auf diese Weise soll es gelingen, ,,Sensationen des Alltags”,
Situationen unverstandlicher Rituale der Passanten auf der
Straf3e zu erkennen und im Foto festzuhalten. Pieler will auf-
zeigen, daf3 ein nicht wertender Blick auf die Geschehnisse
im 6ffentlichen Alltagsleben Freiheit zum Wahrnehmen, zum
Erkennen situativer Gegebenheiten bietet. Aus dem be-
dingungslosen Einlassen auf das Hier und Jetzt soll sich die
Kreativitat ,des anderen Sehens” entfalten. Von Agfa werden
je Teilnehmer zehn Profi-Diafilme zur Verfigung gestellt.
Diese werden vom HSL Fachlabor, Disseldorf, kostenfrei im
Uber-Nacht-Dienst entwickelt.

Die Teilnahmegebuhr fir beide Workshops betragt jeweils
890 DM, Studenten und Auszubildende zahlen 620 DM. Die
maximale Teilnehmerzahl ist bei beiden Workshops 15.
Weitere Informationen und Anmeldung bei: Das BildForum,
Zentrum fur Fotografie und Bildmedien, Resser Weg 1,
45699 Herten, Telefon 02366/104174, Telefax 02366/104176.



Digital Instant Studio:

Perfekte Passbilder —
Einfach gemacht!

Profi-Passbilder mit System: — {
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einzigartige Technik. (Y ,
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Digitalkamera: B
Ausschnittsucher im
integrierten LCD-Monitor
Blitzlicht-Synchronisation,
automatische Iris
Helligkeit und Farbsattigung
einstellbar
Digitalzoom, Scharfe
manuell oder per Autofocus
Bildanzeige in Echtzeit
Speicher fur 2 Aufnahmen

Videoadapter:
Composite Video PAL

Fotoprinter:
Bildausgabe in
weniger als 40 Sekunden
Hochauflosende,
detailreiche Farbprints i
5 verschiedene Bildformateg &=
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Internationale Messen

Eine Steigerung der Ausstellerbeteili-
gung um circa funf Prozent auf Uber
1.600 Anbieter aus knapp 50 Léndern,
darunter ausnahmslos alle flihrenden
Foto- und Imagingunternehmen der
Welt, spiegelt das derzeitige Wachstum
des Fotomarktes wider. Die belegte
Hallenflache erhéht sich dabei um rund
zehn Prozent auf 200.000 gm. ,Unter
dem Motto ,The future in focus' wird die
photokina 2000 flexibler und innovativer
denn je die neue Bilderwelt aus der Al-
lianz von Film und Chip présentieren®,
erklarte  KolnMesse Geschaftsfilhrer
Hans Wilke vor der Fachpresse. ,,Dazu
werden immer effektivere Imagingsyste-
me und neue Speichertechnologien
ebenso gehdren, wie innovative Anwen-
dungen von Bildern im Internet bei
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digi-
taler Pro-
jektion  und
Large-Format-Printing.”

Weltmesse fiur den Weltmarkt

Mit einem Auslandsanteil von 60 Pro-
zent bei den Ausstellern wird auch die
photokina 2000 ihrem Untertitel ,,Welt-
messe des Bildes* mehr als gerecht. ,,In
dieser Zahl sind die deutschen Tochter-
gesellschaften auslandischer Unterneh-
men, die in Kdln ausstellen, noch nicht
enthalten®, erlauterte Wilke.

Im 50. Jahr ihres Bestehens
wird die photokina einmal
mehr zu einem wichtigen
Meilenstein der Foto- und

Imagingbranche. Die rasante

Dynamik der Technologien
und Markte wird sich dabei
positiv auf das Messe-
angebot in Koln aus-
wirken. Neben der

ganzen Bandbrei-
te analoger und
digitaler Bild-
technologien

fir Amateure
und Profis bie-
tet ein breites
Rahmenpro-
gramm einen
umfassenden Ein-
blick in die Zukunft
der Bildkommunikation.

Mit etwa 160 Firmen stellen die USA die
grof3te Auslandsbeteiligung, gefolgt von
Grof3britannien (120), China/Hongkong
(90), Italien (80), Japan (60) sowie Tai-
wan und Frankreich mit jeweils etwa 50
Unternehmen. Mit Gruppenbeteiligun-
gen werden Exportorganisationen aus
China/Hongkong (Hongkong Trade
Development Council), Gro3britannien
(British  Photographic  Enterprise



Group — PEG), Taiwan (Kaigo Co.), den
USA (Cologne International Trade Fairs)
sowie erstmals aus Korea (Korean-Ger-
man Chamber of Commerce & Industry)
in KolIn vertreten sein.

Klare Gliederung

Auch im Jahr 2000 setzt die photokina
wieder auf das bewahrte Konzept der vier
Schwerpunktzentren, die allen Besu-
chern zugénglich sind. Mit knapp 800
Anbietern belegt der Bereich Consumer
Photo, Video, Imaging wieder die Rhein-
hallen. Neben neuen digitalen Kameras,
gewinnt dabei das immer gréf3ere Sor-
timent an bildorientierter Computer-
Peripherie weiter an Bedeutung. Eswird
in Halle 5 konzentriert und durch
Aktionszentren und Sonderschauen fur
Fachhandel und Amateure abgerundet.
In den Hallen 5 bis 8 finden sich aul3er-
dem wieder die ,Global Players* der
Fotoindustrie mit ihrem umfassenden
Angebot fir Consumer und Profis.

Auch der seit Jahren wachsende Bereich
Professional Photo & Imaging wird in
diesem Jahr weiter expandieren — mit
zahlreichen Neuausstellern von Digital
Imaging aus dem In- und Ausland. Ne-
ben der Halle 10 belegt dieses Segment
darum auch einen Teil der Halle 9.1, die
seit ihrem Ausbau direkt an die benach-
barten Hallen 10 und 14 angebunden ist.
Hier wird zum ersten Mal ein an-
wenderorientiertes Solution-Center, der
»Picture Park“, eingerichtet, der das ge-
samte Spektrum des digitalen Workflow
umfassen wird. Dazu gehort der Input
im digitalen Studio Gber Kameras und
Scanner ebenso wie die Weiterverarbei-
tung in der digitalen Bildmanipulation
und -verbesserung beim Layout bis hin
zur Druckvorstufe und schlie3lich der

Output Gber Drucker,
Belichter,  digitale
Minilabs und das
Internet. Erganzt
wird der ,Picture
Park® durch das In-
formations- und

Kommunikations-
forum ,,Meet the Pro-
fessionals* mit Info-
standenvon Verlagen,
Agenturen und Ver-
banden. Hier werden
auch die Ergebnisse
des Top Job Awards
gezeigt: Dieser Wett-
bewerb um Spitzen-
werke der Auftrags-
fotografie wird erneut
in  Zusammenarbeit
mit internationalen
Fotozeitschriften

photokina/ i+fc |

durchgefthrt.

An Fachhandel und
Laborbetreiber rich-
tet sich das Fotofini-
shing-Angebot in Halle 11 mit dem
gesamten Ausstattungsspektrum fr
Fach- und GroRlabors. Die Professional
Media in Halle 14 ist schlieRlich das
Forum der Bildkommunikation mit den
beiden Angebotssdulen Prasentations-
technik und professionelle Video- und
AV-Technik. Im Mittelpunkt stehen
Anwendungen fur Medienproduktion
und Kommunikation in Unternehmen
und Institutionen, die nicht nur den
Fachhandel und die Medienprofis,
sondern auch Beschaffungsentscheider
aus Industrie, Verwaltung, Schulung,
Tourismus und Dienstleistung an-
sprechen sollen. Dazu dient sowohl das
Anwender-Centrum Pro Vision als

Vom ,Familienalbum Planeten Erde” des bekannten Fotografen Uwe Ommer (Mitte) erwarten Koln-
Messe Geschéftsfuhrer Hans Wilke (rechts) und Photoindustrie-Verbands-Geschaftsfiihrer Rainer
Schmidt eine grof3e Publikumsresonanz.

KélnMesse Geschaftsfiihrer Hans Wilke: ,,Durch die Allianz von Film und
Chip wird die photokina 2000 flexibler und innovativer denn je.*

offenes Forum fir die themenorientier-
te Vorstellung spezifischer Anwendun-
gen aus dem Angebot der Aussteller als
auch die neue Sonderschau ,,Home Ci-
nema“, die Hard- und Softwareldsungen
aus Projektions- und Prasentationstech-
nik far den privaten Anwendungs-
bereich konzentriert. Als attraktive
Demonstration neuer Méglichkeiten im
Bereich der Grof3bildkommunikation
dienteine,,SportsBar“, inder taglich mit
Hilfe modernster Digitaltechnik Live-
Sequenzen aus dem aktuellen Sport-
geschehen der Olympischen Spiele in
Sydney présentiert werden. Auf dem
Freigelande im Innenhof der Kdlner
Osthallen werden zudem Video-Grof3-
bildprojektionen auf riesigen Projek-
tionswanden zu sehen sein.

Internationales
Rahmenprogramm

Anwenderorientierte  Kongresse und
Symposien Uber spezifische Bran-
chenthemen sowie Workshops zum pro-
fessionellen Einsatz des Mediums Bild
runden unter dem Motto ,,The Power
of Images” das Angebot der photokina
2000 ab. Zu den Themenschwerpunkten
zdhlen unter anderem Neuentwicklun-
gen in der Medizin- und Wissenschafts-
fotografie, Digital Imaging, Grofl3for-
matfotografie, Large Format Printing,
Fotofinishing und Minilabtechnologie

7/2000simaging + foto-contact 25



Internationale M

essen

sowie Présentations- und Projektions-
technik.

Publikumswirksames
Kulturprogramm

Die kulturelle Dimension der photokina
werden weit Uber 100 Ausstellungen,
Medienereignisse sowie Video- und
Multimediapréasentationen in den Mes-
sehallen und im Bereich der Stadt
Kdéln unterstreichen. Das spektakuldrste
Highlight ist ohne Zweifel die Schau
,Das Familienalbum des Planeten Erde*
(siehe imaging+foto-contact 12/99,
Seite 8ff.). 1000 Familienportraits aus
aller Welt, die der in Frankreich lebende
deutsche Werbefotograf Uwe Ommer
innerhalb von vier Jahren auf Reisen
durch 130 Lénder aufgenommen hat,

werden auf einer Strecke von 1,2 km den
Weg von den Messehallen Uber die
Hohenzollernbriicke bis zum Museums-
komplex am Kdélner Dom sdaumen. Die
30 letzten Bilder der Serie werden von
Uwe Ommer wahrend der photokina in
Ko6ln aufgenommen. Zur Zeit lauft ein
Gewinnspiel in Zusammenarbeit mit
deutschen Tageszeitungen und dem
Fotohandel, bei dem sich Familien mit
ihren eigenen Fotos fur die Aktion
bewerben konnen. Die 30 Gewinner
werden zusammen mit dem verantwort-
lichen Zeitungsredakteur oder dem
jeweiligen Fotohdndler zur photokina
eingeladen und dort fotografiert. Bereits
am folgenden Tag werden die Bilder dann
dem ,,Familienalbum des Planeten Erde*
hinzugefugt.
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Erfolgsgeschichte
fortsetzen

50 Jahre nach ihrer
Grindung, so betonte
Hans J. Ernst, stellver-
tretender Vorsitzender
des Photoindustrie-
Verbandes, werde die
photokina auch im Jahr
il 2000 ihre einzigartige

l Erfolgsgeschichte fort-
setzen. Seit ihrer Grin-
dung, so betonte Ernst,
der die Weltmesse des
Bildes seit seinem
Eintritt in den Messe-
ausschufd des Photo-
industrie-Verbandes im
Jahr 1954 begleitet, sei
die photokina etwas
ganz Besonderes gewe-

i sen. Als Plattform ent-
s scheidender Branchen-
= ereignisse  und als
" g Publikumsmagnet sei

sie mit Recht die globale
Leitmesse fiir die Foto-
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und Imagingbranche.

Auch in diesem Jahr sei damit zu
rechnen, da3 die Zahl von 160.000
Besuchern aus 140 auslandischen Staa-
ten der vorigen Veranstaltung zu-
mindest wieder erreicht wird. Auch die
Beteiligung von 5.600 Journalisten aus
74 Léndern unterstreiche die Welt-
bedeutung der photokina.

Durch die dynamische Entwicklung der
digitalen Technologien, so erganzte
Rainer Schmidt, Geschaftsfuhrer des
Photoindustrie-Verbandes, sei mit einer
weiteren Steigerung des Stellenwertes
sowohl der Fotobranche als auch der
photokina zu rechnen. ,,Ich bin sicher,
daR die photokina in der Zukunft noch
grofer sein wird als heute®, betonte
Schmidt. Die Konvergenz der friiher
getrennten Technologien wie Foto,
Computer, Telekommunikation bis zur
Unterhaltungselektronik und die Be-
deutung der internationalen Netzwerke
fihre zu einem dramatischen Anstieg
von Bildanwendungen. Die vielfaltigen
Funktionen von Bildern als Informati-
ons- und Unterhaltungsmedium ebenso
wie ihr Erlebnischarakter und ihr emo-
tionaler Wert spiegele sich ebenso auf
der Weltmesse des Bildes wider, wie ihre
Funktion zur Interpretation von Wirk-
lichkeit. DaR diese Theorie in der Praxis
des Marktes ihren Niederschlag findet,
konnte Schmidt mit aktuellen Markt-
zahlen aus den ersten fUnf Monaten
dieses Jahres untermauern. Wahrend
die Zahl der verkauften Digitalkameras
sich fast verdoppelte und auch der Markt
fur digitale Camcorder um 20 Prozent
zulegte, wuchs der Absatz von kon-
ventionellen Filmen in Deutschland um
funf Prozent und der von analogen
Kameras in einem als gesattigt an-
gesehenen Markt sogar um sechs
Prozent. Mit ihrer breiten Medien-
resonanz werde die photokina, so
resiimierte Schmidt, diesem dyna-
mischen Markt fir die zweite Hélfte
dieses Jahres weitere Impulse geben.
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Handel

Die einstimmige Bestatigung
des Vorstandes demonstrierte
bereits auf3erlich die harmo-
nische Atmosphare der Jahres-
hauptversammlung der
Vereinigung von Grossisten fur
Photo und Imaging, die am
23. Mai 2000 in Baden-Baden
stattfand. Weitere wichtige
Themen waren gemeinsame
Werbe- und Promotion-
Aktivitaten sowie die Aus-
wirkung des Internets auf den
Grof3handel. Als Industrie-
partner war dieses Mal die
Firma Tetenal zu Gast.

Wie traditionell in jedem Jahr, lagen
auch auf der diesjéhrigen Jahreshaupt-
versammlung der VGP Ende Mai die
ersten Exemplare der Handler-Ausgabe
des grossen foto-kataloges vor. Jedem
Fotohéndler steht ein Exemplar dieses
Standardwerkes, das vom C.A.T.-Verlag
in Zusammenarbeit der VGP und der
Fotoindustrie herausgegeben wird,
kostenlos zur Verfigung. Der umfang-
reiche Informationsgehalt des grossen
foto-kataloges ist daruber hinaus
Uber das Internet auf der C.A.T.-
Homepage www.cat-verlag.de zu-
génglich.

VGP Grossisten im Internet

Die dynamische Entwicklung des
Internets als Vertriebs- und Informa-
tionsweg, besonders im business-to-
business Bereich, geht auch an den
Photogrossisten der VGP nicht spurlos
voriber. Die Mehrzahl der Mitglieds-
unternehmen ist bereits mit eigenen
Seiten im Internet prasent, andere
werden in Kirze folgen. Dabei wollen

einzelnen VGP-Mitglieder zugeschnit-
ten werden.

Vorstand bestéatigt

Der amtierende Vorstand der Vereini-
gung von Grossisten fur Photo und
Imaging wurde auf der Jahreshaupt-
versammlung in Baden-Baden ein-
stimmig entlastet und wiedergewéhit.
Wilfried Bening (Bremaphot) bleibt

VGP Jahreshauptversammlung
In Baden-Baden

GrofShandel im Netz

die VGP-Mitglieder den Online-Auftritt
vorwiegend als Instrument zur Kun-
denbindung einsetzen und die
Maglichkeit von Vertriebsaktivititen
genau beobachten. Der umfassende
Inhalt des grossen foto-kataloges soll
dabei in Zukunft als Plattform fur die
Produktinformationen auf den Seiten
der VGP-Mitglieder dienen. Die dazu
notwendige Infrastruktur wird in
Zusammenarbeit mitdem C.A.T.-Verlag
entwickelt. Dabei kénnen die Inhalte
individuell auf die Bedurfnisse der

B,

1. Vorsitzender, Eva Gegerle (Dominik
Dinkel KG) Stellvertretende Vorsitzen-
de, Kurt Bauer (J.H. Annacker) behalt
das Amt des Kassenprufers.

Zusammenarbeit mit Tetenal

Als Gast der VGP Jahreshauptver-
sammlung stellte Thomas Pfeiffer, Ver-
triebsleiter Deutschland von Tetenal,
die Produkte und Dienstleistungen sei-
nes Unternehmens vor. Nachdem die
Tetenal Vertriebsgesellschaft mbH zum
1. April 2000 den Deutschlandvertrieb

[ B
v
[

e

i

—

Vertreter der VGP-Mitgliedsfirmen stellten sich auf der Jahreshauptversammlung wieder dem traditionellen Gruppenbild mit der Neuauflage des grossen
foto-kataloges. Von links: Hartmut Fuhrmann (Wéltje), Bernd Diihrkop (Bremaphot), Kurt Bauer (J.H. Annacker), Gerhard Kleiber (Photo Universal), Peter
Dinkel (Dinkel) und VGP-Geschéftsfuhrer Joseph Blémer.
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fur das Blitzlichtsystem des Schweizer
Herstellers Elinca S.A. Gbernommen
hat, kann die Zusammenarbeit mit den
VGP Grossisten jetzt auch auf die pro-
fessionelle Lichttechnologie unter der
Handelsmarke Elinchrom ausgedehnt
werden. Thomas Pfeiffer stellte dabei
anschaulich die Vorteile der Elinchrom
Produktpalette vor. Die Kompaktblitz-
geréate bieten aufgrund ihrer auf3eror-
dentlich schnellen Blitzgeschwindig-
keit und des rasanten Ladezyklus (je
nach Typ 0,2 bis 0,45 Sekunden) nicht
nur ausgezeichnete Voraussetzungen

Thomas Pfeiffer, Deutschland Vertriebsleiter von
Tetenal, stellte den Photogrossisten der VGP
nicht nur die Vertriebsstrategie fur Elinchrom
Lichtsysteme vor, sondern auch die Vorteile der
Tetenal spectra jet Inkjet-Materialien.

fur die Studiofotografie, sondern sind
durch ihre robuste und zugleich leich-
te Bauweise ebenso fiir den Einsatz ,,on
location geeignet.

Besondere Vertriebsaktivitaten mit den
VGP Grossisten will Tetenal fur die neue
Produktreihe unter dem Namen Pro-
linca starten. Dieses System besteht aus
Kompaktgeraten mit Leistungen von
125, 250 bzw. 400 Ws sowie den
Portalite Softboxen 40/40 bis 90/90. Ein
hervorragendes Preis/-Leistungsver-
haltnis bietet dabei das Angebot eines
kompletten Studiosystems im Koffer:
Die Basisvariante ,,Studio to go“ enthélt
mit zwei Kompaktblitzgeraten, Stati-
ven, Schirmen, Reflektoren, Einstell-
Lampen und der zugehdorigen Verkabe-
lung alles fir den mobilen Einsatz vor
Ort. In weiteren Varianten kann dieses
Kompaktset auch fur anspruchsvolle
Beleuchtungsaufgaben ausgebaut wer-
den. Bei der Kundenbetreuung durch

ein bundeswei-

VGP | i+fc]

tes Handlernetz
setzt Tetenal da-
bei auch auf die
Photogrossi-

quickpeint
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sten der VGP.

Zukunftsmarkt Inkjet

Thomas Pfeiffer nutzte die Gelegenheit,
den Photogrossisten der VGP das
Tetenal spectra jet Sortiment von Inkjet
Papieren darzustellen. Da sich das
digitale Segment im FotogrofR3handel
zur Zeit aulerordentlich dynamisch
entwickelt, besteht ein hohes Interesse
der VGP-Mitglieder an Verbrauchs-
materialien. Die Tetenal spectra jet
Produktlinie bietet unterschiedliche
Materialien in verschiedenen Lei-
stungs- und Preisklassen, die den
Anspriichen unterschiedlicher An-
wender gerecht werden. Das Sortiment
reicht vom preisgiinstigen einseitig
bedruckbaren Perfect Print Papier mit
einem Gewicht von 120 g/gm fir
kostengiinstige Layout-Ausdrucke bis
zum Spitzenmaterial mit einem Ge-
wicht von 264 g/gm, das mit seiner
Hochglanzoberflache brillante und
fotorealistische Darstellungen ermdg-
licht. Das schnell trocknende wasser-
resistente  Medium st

sehen. Das gilt vor allem flir den pro-
fessionellen Bereich.

Aber auch im Geschéaft mit Amateur-
produkten bieten die VGP-Grossisten
ihren Kunden nicht nur giinstige Ange-
bote, son-
dern auch
aktive Ver-
kaufs-
unterstut-
zung. Da-
Zu gehort
neben
dem gros-
sen foto-
katalog
auch die
Bereitstel-
lung von
attrakti-
ven Werbematerialien. Der Sommer-
Prospekt ,,Foto Sommer 2000* wurde in
diesem Jahr von den VGP-Kunden
besonders gut angenommen.

rOOO

oto-Somme

=

wischfest und bietet eine
hervorragende Wiedergabe
in Schéarfe und Farbcharak-
teristik. Erganzt wird das
Tetenal Sortiment durch das
Hochglanz-Papier  Spezial
mit 150 g/gm. Es verfiigt
Uber eine auf der einen Seite
gldnzende, auf der anderen
matte Oberfliche und ist
besonders fir Fotos mit
Ruckseitenbeschriftung ge-
eignet. Das Print Papier 130
g/gm, ebenfalls beidseitig
bedruckbar mit matter
Oberflache, zeichnet sich
durch ein sehr gutes Preis-/
Leistungsverhaltnis aus.

Zukunftsperspektiven
Die neue Dynamik des
Fotomarktes, die durch den
EinfluB  der  digitalen
Technologien und Medien
ausgeldst wird, wird von den

Photogrossisten der VGP als
Chance fur die Erschlie3ung
neuer Geschéftsfelder ge-

Das Elinchrom Kompaktset mit 250er Lampenképfen von Pro-
linca im Vertrieb von Tetenal bietet eine komplette Kofferldsung
fur den Einsatz vor Ort.
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APS Gemeinschaftsaktion lauft!
Sind Sie schon dabel?

Die kostenlosen Prospekte sofort bestellen!

Die neue Gemeinschaftsaktion fiir das Advanced Photo System, die der C.A.T.-Verlag in Zusam-
menarbeit mit der Fotoindustrie, fihrenden GroBlabors und dem Grof3handel durchfuhrt, ist
bereits angelaufen. Dem Fotohandel steht wieder in Millionenauflage ein kostenloser Prospekt
zur Verfligung, in dem den Verbrauchern die wichtigsten Vorteile von APS in einfachen Worten
erklart und gleichzeitig die attraktiven Produkte der Fotoindustrie prasentiert werden.

Groles Gewinnspiel!

80 Fotohandler kénnen je eine Verkaufsschulung
durch die Kieler Fachschule des Fotohandels
und eine Kamerapromotion im Geschaft gewinnen.

Die Broschiren stehen jedem Fotohandler in beliebiger Anzahl kostenlos zur Verfligung. Sie eignen sich
sowohl zur Verteilung im Geschéft, z. B. an der Bildertheke, aber auch als Wurfsendung oder Beilage im ort-
lichen Anzeigenblatt. Zu diesem Zweck besteht die Mdglichkeit eines individuellen Handlereindrucks
(gegen Gebdlihr).

Mit den Prospekten wird ein attraktiver Fensterkleber geliefert, durch den bereits von aufien auf die neue
Gemeinschaftsaktion aufmerksam gemacht wird. Auch dieser Fensterkleber zeigt das Aktionsmotto ,,Wieviel
‘Format® hat lhre Kamera?*“. Fihrende deutsche GroRfinishing-Unternehmen haben die logistische Unter-
stutzung der Aktion zugesichert. Formulare zur direkten Anforderung der Prospekte beim C.A.T.-Verlag
werden von bekannten GroRlabors dem Fotohandel zur Verfugung gestellt. Auch bei den Photogrossisten der
VGP sind Bestellkarten erhaltlich.

Fotohandler, die jetzt noch Exemplare des attraktiven Werbeprospektes bestellen wollen, senden oder faxen
den Bestellcoupon auf der rechten Seite bitte dem C.A.T.-Verlag Blémer GmbH, APS Gemeinschaftsaktion,
Postfach 12 29, 40832 Ratingen, Fax 0 21 02 - 20 27 90.
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Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschire:

Wieviel ,,Format“ hat |hre Kamera?

Ab 1.000 Exemplaren besteht die Méglichkeit des individuellen Firmeneindruckes.
Die Gebuhr betragt 99,90 DM fur die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 59,50 DM
fur weitere 1.000 Exemplare (zuztglich gesetzlicher Mehrwertsteuer).

Auf Wunsch kann zu Broschuren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos

eine individuelle Preisliste geliefert werden.

Wir wiinschen einen Firmeneindruck. D Wir wiinschen eine eigene Preisliste. D
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wenn Sie nicht mit der Weitergabe Ihrer Adresse an die Fotoindustrie oder den FotogroRhandel einverstanden sind:




Neuheiten

Optimiertes System Studio Polaroid 350i

Mit dem neuen Studio Polaroid System 350i bietet Polaroid ab
sofort ein weiter verbessertes Fotosystem fur den professionellen
Studioeinsatz in der Pal3bild- und Portréatfotografie an. Das erfolg-
reiche System Studio Polaroid 350 wurde dazu den Kundenwln-

schen entsprechend optimiert.

Mit Polaroid Polaprint lassen sich digitale Bilder auf dem Fotodrucker Studio Polaroid 149 ausdrucken.

So besitzt das neue System jetzt bei-
spielsweise ein grof3es, auch bei hellem
Umgebungslicht gut lesbares TFT-
Display, auf dem die Aufnahmen vor
dem Ausdruck sowohl vom Fotografen
als auch vom Kunden noch besser
kontrolliert werden koénnen. Als
weitere Verbesserung ist im Liefer-
umfang eine Schablone enthalten, die
ganz einfach auf dem Kameradisplay
angebracht werden kann. Sie zeigt in
einem Positionsrahmen genau an,
wie die abzulichtende Person optimal
positioniert werden muf, um den
allgemeinen Richtlinien fur Paf3fotos
zu entsprechen.

Mit der Einfuhrung des neuen Studio
Polaroid Systems 350i stellt das Unter-
nehmen auch einen neuen, vor allem
bei den Farbeigenschaften verbesserten
PaRbildfilm vor, den Studio Polaroid
125. Er zeichnet sich nach Angaben des
Herstellers durch eine hohe Farbbril-
lanz, eine optimierte Hauttonwieder-
gabe, reinere Bildweifl3en und eine ver-
besserte Detailwiedergabe aus. Auch in
der Handhabung ist der Film komfor-
tabler. Das schnell trocknende Material
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hat einen gréf3eren Belichtungsspiel-
raum und bietet eine erweiterte Tole-
ranz bei der Entwicklungszeit. Der Stu-
dio Polaroid 125 Film ist ab sofort mit
glanzender oder matter Oberflache ver-
flgbar.

Schlielich bietet Polaroid Studio-
fotografen und Handlern, die sich im
wachsenden Segment der digitalen
Fotografie engagieren, die neue Software
Polaroid Polaprint an. Sie ermdglicht
es, digitale Bilder aus verschiedenen
Quellen auf dem Fotodrucker Studio
Polaroid 149 auszudrucken.

Das Bildbearbeitungsprogramm st
eine IBM-kompatible, PC-gestiitzte
Loésung. Sie untersttzt die gangigsten
Bildformate. Mit der Polaprint Software
lassen sich schnell und einfach Bild-
dateien von einer CD, einer Diskette
oder direkt aus dem Internet als So-
fortbild ausdrucken. Der Fotograf hat
auf3erdem die Mdoglichkeit, die Ori-
ginaldatei am Computer hinsichtlich
des Farbtons, Kontrasts, Gammawer-
tes, Filterung, Sattigung und Scharfe
zu bearbeiten.

Polaroid 1200 Serie nimmt
berufliche Anwender ins Visier

Speziell fiir berufliche Anwender, die die
schnelle Verfugbarkeit von Sofortbildern
schétzen, bietet Polaroid jetzt die Mo-
dellreihe 1200 an. Firr sie stehen erstmals
Filmpackungen mit zwolf statt wie bisher
zehn Aufnahmen bereit. Imersten Schritt

sind unter anderem mit Autofocus, Ultra-
schall-Entfernungsmesser und Automa-
tikblitz mit einer Reichweite von bis zu 4,5
Metern ausgestattet. Die 1200si verfugt, im
Vergleich zur 1200i, Gber zusétzliche Funk-
tionen. So kdnnen bei diesem Modell zum
Beispiel wahlweise das Blitzlicht
und der Autofocus abgeschaltet
werden, um auch durch Glas-
scheiben fotografieren zu kon-
nen. Fur beide Modelle gibt es
entsprechendes Zubehor fir
Nahaufnahmen.
Mit der Kamera hat Polaroid
auch den 1200 Sofortbildfilm
neu ins Programm aufgenom-
men. Er enthélt erstmals zwolf
statt der Gblichen zehn Aufnah-

gibt es zwei Kameramodelle, die auf der
bekannten Image Kameratechnologie ba-
sieren: die graumetallicfarbene Polaroid
1200i und die funktionsstarkere, silber-
farbene Polaroid 1200si.

Beide Kameras verfligen Uiber ein Quintic-
Objektiv mit verglteter Glaslinse. Sie

men und ist damit im Vergleich
zu den herkdmmlichen Filmpacks pro Foto
preiswerter. Die neuen Kameras der 1200er
Serie kdnnen auch mit den herkémmlichen
Polaroid Image Sofortbildfilmen bestiickt
werden. Sowohl dieser als auch der neue
1200 Film verfligen tiber ein Bildformat von
7,4x9,1cm.




Neuer Woerner Katalog
fur Herbst und Winter

500 Seiten umfaRt der Dekokatalog
Herbst/Winter '00, den die Heinrich
Woerner GmbH jetzt vorgestellt hat.
Darin zeigt das Spezialversandhaus fiir
Dekorationsartikel Tips und Trends zur
Schaufenster- und Ladengestaltung.
Schwerpunktthemen sind in diesem
Jahr ,Herbsttendenzen“ mit Szenen
wie ,Happy Halloween* oder ,Ernte-

zeit”, ,,Schnee und Eis" mit frostigen
Winterszenen, ,Festliche Weihnachts-
zeit"“ mit Dekoideen zwischen Tradition
und Moderne sowie ,,Vision 2000 mit
den aktuellen Trends ,,Modernes Euro-
pa“ und ,Blick ins Universum* fir
heute und morgen. Der Katalog ist
kostenlos zu haben bei: Heinrich
Woerner GmbH, Postfach 1254, 74208
Leingarten, Telefon 07131/4064-744,
Telefax 07131/4064-720.

Reparaturservice Stadler

besteht seit 35 Jahren

Auf sein 35jéhriges Bestehen blickt
in diesen Tagen der Fotoreparatur-Ser-
vice Otto Stadler zuriick. Der Betrieban
der Max-Eyth-StraRe 7 in Esslingen hat
sich auf Reparaturen fotografischer
und optischer Gerate der Hersteller
Konica, Minox und Pentax spezialisiert,
fuhrt aber auch Servicearbeiten an
Kameras und Geraten aller anderen
namhaften Produzenten durch. Kun-
den, die auf die Dienste des Fotorepa-
ratur-Service Otto Stadler zurtickgrei-
fen, stammen aus der gesamten Bun-

Nachrichten

desrepublik. IThnen wird eine individu-
elle und optimale Bearbeitung der ein-
gehenden Reparaturen geboten. Stan-
dige Schulungen, viele davon in den
Héusern der Industriefirmen, sorgen

daflir, das die Mitarbeiter des Unter-
nehmens stets auf dem neuesten Stand
der Technik sind. Unterstiitzt wird das
motivierte Serviceteam bei der Auf-
tragsbearbeitung durch modernste
Betriebseinrichtungen sowohl im tech-
nischen als auch im kaufmannischen
Bereich.

Rollei
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Etwas ist faul im Staate D... *

Aus der Perspektive der ,,Nichtwahler’-Partel

Die Landtagswahl in Nordrhein-West-
falen und verschiedene kommunale
Nachwahlen in den neuen Bundes-
ldndern haben gezeigt, dal? die grof3te
Partei in Deutschland offensichtlich
die Partei der Nichtwahler ist. Das ist
eigentlich ein ganz schlimmes Zeichen
fur die Verdrossenheit der Burger, weil
das Vertrauen in die grof3en etablierten
Volksparteien wie CDU und SPD und
deren Vertreter verlorengegangen ist.
Daf3 die Grinen mit ihren unrealisti-
schen Zielen eines Herrn Trittin oder
einer Frau H6hn erhebliche Stimmen-
verluste hinnehmen muf3ten, war zu
erwarten, ebenso wie der sensationelle
Erfolg der FDP durch Herrn Molle-
mann, der mit seinen flotten Spriichen
aus dem Show-Business und erfahrener
Taktik eine grof3e Anzahl von Wahlern
gewinnen konnte, die eigentlich wissen
muf3ten, dal3 aul3er einem Mandat im
Dusseldorfer Landtag nicht mehr zu
erwarten war.

Bei den Bundesburgern ist, aus meiner
Perspektive, das Phdnomen zu beob-
achten, daf3 es uns wirtschaftlich gese-
hen im Vergleich mit anderen Landern
sehr gut geht, dal3 aber trotzdem eine
Verdrossenheit zu spiren ist, die, am
allgemeinen Lebensstandard gemes-
sen, auch so etwas wie Undankbarkeit
darstellt. Aber man geht am liebsten
eben gar nicht mehr zur Wahl.

Wenn wir nur den kleinen Bereich der
Fotobranche nehmen, dann kénnenwir
jeden Tag feststellen, daf3 immer mehr
mittlere und kleinere Fotohéndler das
Handtuch werfen und ihren ehemals
rentablen Fotoladen schlie3en. Wer
z.B.einmal gedacht hat, durch den Ver-
kauf seines Geschéftes eine verbesserte
Altersrente zu haben, muf feststellen,
daf3 unsere neue Regierung die Steuer-
vergunstigung bei der Aufgabe des
eigenen Betriebes, ndmlich den erziel-
ten Verkaufspreis nur mit dem halben
Steuersatz angerechnet zu bekommen,
ersatzlos gestrichen hat! Und das am
Schlul? eines arbeitsreichen Lebens!
Dal3 einem mittelstdndischen Unter-
nehmer am Ende seines Berufslebens

34 imaging +foto-contact 7/2000

jetztvom Vater Staat das angesammelte
Betriebsvermdgen in einem Jahr zum
vollen Steuersatz zum grof3ten Teil
abgenommen wird, so daf3 von der
erwarteten Sicherung fur das Alter
nicht mehr viel Ubrig bleibt, ist schon
ein echter Betrug!

Wer dann noch in der Wirtschaftspresse
gelesen hat, daR man zur Zeit bei
der Regierung dartber nachdenkt, daf3
Kapitalgesellschaften beim Verkaufvon
Firmenanteilen die erzielten Buchge-
winne steuerfrei behalten kdnnen, den
wundert die Burgerverdrossenheit mit
Eintritt in die Nichtwéhler-Partei nicht
mehr. Anerkannte Wirtschaftsfachleu-
te schrieben z. B. in der FAZ vom 3. Ju-
ni 2000, wie der Dozent Lars Feld aus
der Schweiz und Matthias Leder unter
der Uberschrift ,,Deutschlands Abkehr
vom Unternehmer” zu der geplanten
Unternehmenssteuerreform gleich in
der Einleitung: ,,Der Kanzler hat es auf
den Punkt gebracht. Nicht den Unter-
nehmern, den Unternehmen soll die
Steuerreform Erleichterung verschaf-
fen.” Und das soll ,,Mittelstands-Politik*
sein?

Einer unserer Steuerexperten bezeich-
net das geplante ,,Steuerentlastungsge-
setz"als,,Steuerbelastungsgesetz”, weil
es offensichtlich Herrn Eichel und den
sonstigen dafuir zustdndigen Personen
erst einmal darum geht, zu vollen Kas-
sen zu kommen, um dann vielleicht
rechtzeitig zur néchsten wichtigen
Wahl, auf das Kurzzeitgedachtnis der
Blrger bauend, einige Milliarden Mark
als Wahlgeschenk sozusagen unter das
Volk zu werfen, die man diesem vorher
dreist abgenommen hat.

Um noch einmal auf die grof3te Partei
hier im Lande zuriickzukommen: Nach
dem Debakel der CDU mit ihrer Spen-
denaffare und dem Hick-Hack der
neuen Rot-Griin-Regierung fihlt sich
kaum jemand ernstlich zur Wahl moti-
viert, wenn er nur an die Benzinpreise
von DM 2,10, das 17-Prozent-Plus bei
Gas- und Fernwarme, die hundertpro-
zentige Steigerung bei den Heizolprei-
sen, das Rentendebakel und den Atom-

ausstieg usw. usw. denkt. Wer dann
noch in ,,Bild am Sonntag" im Mai d. J.
lesen konnte: ,Griine Minister (ge-
meint war Bdarbel Hohn in NRW):
15.573 D-Mark Pension fur vier Jahre
Arbeit“ (nach meinem Wissensstand
wird die Pension sofort gezahlt, wenn
keine andere Tatigkeit mehr ausgeiibt
wird), der fragt sich als fleiBiger Blirger
dochernstlich, ober solchen Politikern
wie Frau Hohn, die gerade ihre wich-
tigsten grinen Ziele tiber Bord gewor-
fen hat, um an der Macht zu bleiben,
oder anderen Parteimenschen, gleich
welcher Couleur, seine Stimme als
Wéhler geben soll.

Noch einen anderen Aspekt der Wahl-
verdrossenheit oder politischen Unsi-
cherheit in unserem Lande zeigt uns
das Verhalten der jungen Menschen in
der ehemaligen DDR, die zu Tausenden
in diesem Friihjahr noch zur ehemals
staatlichen Jugendweihe gegangen
sind. Offensichtlich haben diese jungen
ehrlichen Leute die Vorstellung, daf3 in
der DDR so etwas wie Recht und Ord-
nung bestanden haben muf3, denn
sonst kann eine so grofRe Teilnahme
nicht erklart werden. Der liebe Gott
fehlt ja bei diesen Weiheveranstaltun-
gen ganz. Obwohl der Kommunismus
in den letzten 80 Jahren total versagt
hat, wird offensichtlich an das wenige
Positive dieses Systems mehr gedacht
und das Schlechte vergessen, sonst
kénnte es doch nicht mdglich sein, dafld
zwolf Jahre nach dem Fall der Mauer
dieses DDR-Requisit so stark nach-
wirkt.

Wir alle hier, die wir gewohnt sind, in
einer freien Wirtschaft unser Geld ver-
dienen zu muissen, mogen zwar wie
auch viele Burger in den neuen Bun-
desldndern aus augenblicklicher Ver-
drossenheit heraus in die Partei der
Nichtwahler eingetreten sein; aber ein
positiver Weg in die Zukunft ist dies
doch nicht! Oder? H. J. Blémer

* D... hei3t bei Shakespeare im
~-Hamlet" — Ddnemark.
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Das alteingesessene Hertener Fotogeschéft Foto Jansen hat seine Servicepalette Ende 1998 erfolgreich

um digitale Bilddienstleistungen erweitert.

Agfa Image Center
zelgt sich offen,
hell und freundlich

Digital Imaging macht Bilddienstleistungen in vielen
traditionellen Fotogeschaften heute zu einem profita-
blen Geschaft: Jorg Freese, Geschaftsfihrer von Foto
Jansen in Herten, setzt mit dem Agfa Image Center
auf ein System, das seine und die Bedurfnisse der
Kunden optimal umsetzt. Das Schlisselwort seines
Geschéftserfolgs lautet dabei ,,Offenheit*.

Durch die Internationalen Fototage, die
jeweils in den Nicht-photokina-Jahren
stattfinden, hat sich die ehemalige
Bergbaustadt Herten, am Nordrand des
Ruhrgebietes gelegen, hohes Ansehen
in der deutschen und internationalen
Fotoszene erworben. Viele Hertener
Burgerassoziieren mitdem Wort ,,Foto*
aber nicht nur das Festival, sondern
auch ,Foto Jansen“ und das ,,Agfa Image
Center“. Denn die Geschéaftsfuhrer
Jorg Freese (35) und Rolf Hantke (45)
haben es geschafft, das alteingesessene
Fotogeschaft radikal umzukrempeln
und auf wirtschaftlichen Erfolgskurs zu
bringen. ,Dazu“, so Freese, ,muf3ten
wir uns von Traditionen verabschieden
und uns vollkommen neu orientieren.”
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Die Folge der Umstruk-
turierung: Die Kund-
schaft wird immer jin-
ger, und zur Zielgruppe
gehdéren immer mehr
Geschaftskunden.

Freese schatzte, dal3 in-
zwischen jeder vierte
bis flinfte Kunde ein
Geschéaftskunde  ist.
Darunter befinden sich
Kieferorthopaden,  Sachverstandige
und Unternehmensabteilungen. Sie
alle sind an qualitativ hochwertigen
und schnellen Bildern interessiert—vor
allem auch von digitalen Vorlagen. Pro
Tag besuchen in Spitzenzeiten mehr als
200 Kunden das Image Center im Her-

zen von Herten, die laut Freese ,,durch-
schnittlich 20 DM* fir Bilddienstlei-
stungen bezahlen. Prints von digitalen
Daten kosten bei Foto Jansen kaum
mehr als traditionelle Bilder: 9er- und
10er-Bild werden mit 0,89 DM berech-
net, das 13er-Format kostet 1,49 DM.

Bildergeschéft wéchst
durch das Internet

Wachsenden Anteil am Bildergeschaft
von Foto Jansen hat das Internet: Uber
die Homepage www.fotojansen.de ge-
langen Daten nicht nur aus ganz
Deutschland, sondern auch aus Frank-
reich und sogar aus den USA nach
Herten. Die Bilddaten werden morgens
abgerufen, am selben Tag bearbeitet
und versandt, so daRR der Kunde in
spatestens 48 Stunden seine Bilder in
den Héanden halt.

Das Angebotsspektrum von Foto Jan-
sen beschrankt sich aber nicht nur aufs
Bilderprinten von Negativen und Digi-
taldateien. Das Bedrucken von T-Shirts,
Sweatshirts, Polo-Hemden, Schiirzen
und Mousepads, Ausschnittvergrofle-
rungen, GroR3bilddrucke, Fotoeinla-
dungs- und Visitenkarten, Kalender-
drucke, Kopien und alle Arten digitaler
Bildbearbeitung, digitale PaRbilder
und ein auf Bilder hin abgestimmtes

Jorg Freese, Geschéftsfiihrer bei Foto Jansen in Herten: ,Aus dem
ersten unverbindlichen Kontakt wird meistens ein Stammkunde.”

Produktsortiment gehdren zum alltég-
lichen Geschéft des Foto Jansen Teams.
Daftir, daf3 die Servicepalette in dieser
Breite produziert werden kann, sorgen
bei Foto Jansen vor allem das Agfa
Minilab MSC 100 mit Digital Print Unit
(DPU) und die Agfa-Bildbearbeitungs-



station Pixtasy, die Ende 1998 in Betrieb
genommen wurden. Mit der Installa-
tion des MSC mit DPU fing die Nach-
frage nach digitalen Dienstleistungen
an“, erinnerte sich Freese. ,,Aber natiir-
lich macht das Geschéaft mit Printen
vom Film mit etwa 70 Prozent noch den

Foto Jansen in
Herten arbeitet
erfolgreich mit
Digital Imaging

groften Teil unserer Produktion aus.
Deshalb ist die Kombination MSC 100
plus DPU fir uns so interessant und
wirtschaftlich, weil sich analoge und di-
gitale Auftrage kombinieren lassen. Die
Maschine ist schnell und muf3 wahrend
des Printens nicht beaufsichtigt wer-
den. Das wiederum spart Kosten, weil
die Mitarbeiter in dieser Zeit andere
Aufgaben erledigen kénnen.“ Bei Foto
Jansen in Herten arbeiten vier Mitar-
beiter, zwei davon als Teilzeitkréfte.

Agfa-Gerate wecken das
Interesse potentieller Kunden

Neben den bereits erwédhnten Grinden
nannte Freese noch einen weiteren
Grund fr die Entscheidung, mit Agfa-
Gerdéten zu arbeiten: ,Ich finde, daR die
MSC Minilabs gut aussehen. Das ist uns
wichtig, weil bei uns alle Produktions-
geréate bewul3t fur die Kunden sichtbar
im Mittelpunkt des Geschehens im La-
den stehen. Ein modernes Image Cen-
ter muR meiner Meinung nach offen,
hell und freundlich sein.” Die Kunden
wirden dadurch automatisch angezo-
gen. Sie betreten das Geschéft, um sich
darUber zu informieren, welche Ser-
vices sie angeboten bekommen. Freese:
~Wir erkldren den Kunden, was sie wis-
sen wollen — und sie kommen in der
Regel schon kurze Zeit spater mit den
ersten Auftragen zuriick. Aus dem

Agfa Image Center

ersten unverbindlichen Kontakt wird
meistens ein Stammkunde.“

Offenheit ist auch bei der ,Architektur*
des Printsystems gefragt. So nutzen
Freese und sein Team neben der Bild-
bearbeitungssoftware Pixtasy auch eine
Transfersoftware, um die eigene PC-An-
lage an die DPU zu koppeln. Die Zu-
sammenarbeit zwischen Foto Jansen
und Agfa betrifft dartber hinaus auch
die Verwendung von Agfa Papier

chener Farbfotos, die Entfernung von
Schatten, das Zusammenstellen meh-
rerer Bilder, beispielsweise zu einer
Gruppenaufnahme dreier Personen aus
drei Generationen, die Erstellung von
Casting-Bildern flr Models oder auch
das Composing unterschiedlicher An-
sichten der Stadt Herten zu einer Post-
karte — diese digitalen Tatigkeiten wer-
den bei Foto Jansen nahezu téglich
erledigt. Forciert wird die umfangrei-

Weil die Agfa-Geréate nach Meinung des Foto Jansen Geschaftsfiihrers gut aussehen, wurden sie bewuf3t

in den Mittelpunkt des Ladens gestellt.

und Chemie sowie die regelmaRige
Nutzung des Agfa Labcheck Kontroll-
systems.

Die Wirtschaftlichkeit digitaler Dienst-
leistungen orientiert sich bei Foto
Jansen primér an den tatsachlichen
Stuickkosten.  Personalaufwand und
andere Fixkosten werden zwar anteilig
hinzugerechnet, aber letztlich steht das
Angebot , marktgerechter Preise“, so
Jorg Freese, im Vordergrund. ,Dafur
mufl3 man ein spezielles Gefiihl am
Markt bekommen. Wir sehen uns in
erster Linie als serviceorientierter
Dienstleister fiir alle Bildaufgaben vor
Ort. Die Marge ist fiir uns nicht das alles
entscheidende Kriterium.*

Das Retuschieren von Ecken in alteren
PaRfotos, das Verbessern bereits verbli-

Velbon

che Angebotspalette monatlich durch
Aktionen, bei denen spezielle Services
zu Sonderpreisen realisiert werden.
Die geschiftliche Zukunft sieht Jorg
Freese positiv —fur sich und fir alle an-
deren Bilddienstleister, die ,.ihre Bran-
chen-Scheuklappen ablegen und den
Mut haben, die Idee des Image Center
konsequent in die Praxis umzusetzen
und fur die Ansprache neuer Kunden-
gruppen zu nutzen.“ Die technische
Ausgereiftheit der Agfa Laborgerate,
ihre technologische Offenheit und
Leistungsstarke sowie der Support in
allen Technik- und Marketingfragen
seien die besten Voraussetzungen, um
die Potentiale dieses lukrativen Mark-
tes im jeweils eigenen Geschéaftsumfeld
erfolgreich auszuschdépfen.

ERAND
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Digitale Dienstleistungen beleben das

Bildergeschaft

Die Zahl der Anwender von Digitalkameras wird immer
grofRer. Und auch viele analog Fotografierende interessie-
ren sich fur dieses neue Verfahren der Bildaufnahme,
schrecken aber zum einen vor den bendtigten technischen
Zubehorprodukten fur die Bildausgabe wie Drucker und
PC, zum anderen vor den hohen Kosten zurtick, die der
heimische Ausdruck der Aufnahmen bedeutet. Dartber-
hinaus verlieren viele Kunden angesichts der h&ufig
mangelhaften Qualitat der zu Hause gefertigten Auf-
nahmen die Lust an dem neuen Medium. Fir diese stetig
wachsende Kundengruppe stellen Angebote von Foto-
handlern, die digitale Dienstleistungen, wie die Ausgabe
von digitalen Bilddateien auf echtem Fotopapier, anbieten,
eine echte Alternative dar. Viele Unternehmen und Labore
bieten inzwischen digitale Annahmestationen an, durch
die den Handlern das zusatzliche und Gewinne bringende
Angebot von digitalen Dienstleistungen erleichtert wird.

Echte Fotos von
elektronischen

An dem neuen Photo Terminal von CeWe Color kann der Kun-

de nicht nur seine digitalen Daten auslesen lassen, sondern

hat dartber hinaus die Moglichkeit, Fotos und Dias einzu-

Speichermedien

Die meisten Stationen erlauben die
Annahme von Bilddateien aus einer
Vielzahl von digitalen Quellen. Nach
der Annahme werden die Daten an
GroBlabors zum Ausbelichten auf
Fotopapier weitervermittelt. Auf diese
Weise erhdlt der Kunde auch bei
Aufnahmen mit der Digitalkamera
seine gewohnten Fotoabzilige.

CeWe Color

Der erste Anbieter einer Digitalstation
fur den Fotohandel war der Grol3-
finisher CeWe Color. Die Digitalstation
des Unternehmens dient als Uber-
tragungsstation, mit der Bilddateien
vom Kunden zum Ausbelichten auf
Fotopapier an das Labor geschickt
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werden konnen. Der Kunde hat die
Moglichkeit, entweder seine Digital-
kamera direkt an das Gerat anzu-
schliel3en oder den Datentréger in das
entsprechende Disketten-, PC-Card-
oder ZIP-Laufwerk einzulegen, von
wo aus die Daten automatisch Uber-
tragen werden. Uber den Touchscreen-
Monitor und eine einfache interaktive
Menuflhrung kann der Kunde seinen
Bestellvorgang selbst steuern, wobei er
Bildformat, Bildmotiv und Bildanzahl
festlegt. Nach der Bestatigung des
Auftrags erhélt der Kunde tber einen
integrierten Drucker seinen Auftrags-
abschnitt und zahlt seine Bestellung
per Vorkasse. Die Bilddaten werden von
dem Terminal zur kostenglinstigen

scannen, um sie anschlieBend beispielsweise in Gluck-
wunschkarten, Kalender oder ahnliches zu integrieren.

Nachtzeit per ISDN an das CeWe Color
Labor geschickt, wo sie auf Fotopapier
ausbelichtet werden. Wie bei einer
herkémmlichen Fotobestellung, wer-
den die Ausdrucke verpackt und etiket-
tiert und per Fahrdienst an den Foto-
héndler ausgeliefert. Dort kann sie der
Kunde anschlie3end mit seinem Auf-
tragsabschnitt abholen. Als Voraus-
setzung fur die Installation der
Digital-Station braucht der betreffende
Fotohandler lediglich einen ISDN-
Anschluf3, alles weitere wird durch den
CeWe Color-Service abgedeckt. In-
zwischen bietet CeWe eine neue Version
des Photo Terminals an, das neben der
Annahme aller géngigen Datentréger,
wie CompactFlash, SmartMedia Karte,
Diskette, Memory Stick (Uiber Adapter),
Zip, CD-Rom und PC-Karte, nun auch
die Mdglichkeit bietet, Bilder und Filme
(Negativ oder Dia) einzuscannen.
Somit erweitert das digitale Terminal
auch die Anwendungsmdoglichkeiten



Die Digital-Station von Quelle bietet die Mdg-
lichkeit, auch PaRbilder und Portraits anzuferti-
gen. Darlber hinaus sind Vorfihrungen von
Digitalkameras mdglich.

der analog Fotografierenden um
Produkte wie personalisierte Kalender,
GrufRRkarten usw.

Foto Quelle

Ende letzten Jahres fiihrte Foto Quelle
unter dem Motto ,,Die digitale Welt von
Quelle* eine Reihe von Dienstleistun-
gen ein, die auf die Bedurfnisse von
Digital-Fotografen zugeschnitten sind.
Zum Sortiment gehoért auch eine
Digital-Station, die dem Handler die
Moglichkeit geben soll, die digitale
Fotografie und das digitale Foto-
finishing in seinem Geschaft kom-
petent darzustellen. Die Digital-Station
von Quelle kann Bilddateien von
SmartMedia- und  CompactFlash-
Karten, CD-Roms und Disketten aus-
lesen. Dartiber hinaus gehort zu ihrer
Ausstattung eine Digitalkamera, die ein
Zusatzgeschaft durch Portrait- und

Pal3bildaufnahmen ermdglicht. Der
Kunde kann am Bildschirm auswéhlen,
welches Motiv er mdchte und erhélt per
Mausklick auf behordlich zugelasse-
nem Thermosublimationspapier sein
Paf3bild- oder Bewerbungsfoto-Set. Mit
dem integrierten Farbdrucker kdnnen
direkt vor Ort auch grof3formatige
Portraits bis zur GréRe DIN A4 her-
gestellt werden. Fir Kunden, die Wert
auf ausbelichtete Bilder auf echtem
Fotopapier legen, werden die
Bilddaten auf ein MO-Speicherme-
dium transferiert. Der Versand der
MO zum Labor erfolgt Uber die
normale Logistik. Die fertigen
Fotos werden an den Héndler
geliefert, wo die Kunden sie ab-
holen kénnen.

Fujicolor

Die bereits unter dem Namen
-Imaging Terminal* bekannte
Annahmestation von Eurocolor
wurde im Rahmen des neuen Marken-
auftritts der digitalen Fotofinishing-
Dienstleistungen und zweieinhalb
Jahre nach der Ubernahme der Euro-
color Mehrheit durch Fujifilm auf die

Die von Eurocolor eingefiihrte Digital-Station
»Imaging Terminal“ wurde inzwischen neu
gestaltet und tragt jetzt das Logo ,Fujicolor
order it“.

Velbon
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Bezeichnung  ,Fujicolor  order-it*
umgetauft. AuRerlich hat sich die
Station, abgesehen von der Be-

schriftung der Fahne, auf der zukinf-
tig statt ,discover it, lhre Datei zum
Anfassen®, ,order-it“ zu lesen sein wird,
nur wenig verdndert. Auch die Be-
dienfihrung bzw. Oberflache fir die
Bestellung am TouchScreen-Monitor
ist identisch geblieben. Neu wurde

4
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So sieht der Schlissel zur Bedienung der Fujicolor or-
der-it-Digitalstation aus. Die Karte erhalt der Kunde bei
seinem Fachhandler.

dagegen die Software aufgelegt, in die
Uberall das neue Logo Fujicolor order-
it integriert wurde. Die Station
akzeptiert alle im  Amateurbereich
gangigen Speichermedien und Bild-
dateiformate. Die Bedienung erfolgt
Uber einen TouchScreen-Monitor.
Durch Beruhrung des Bildschirms
wahlt das Verkaufspersonal bzw. der
Kunde diejenigen Bilder aus, von denen
Fotoabzlige gewlnscht werden. Der
Datentransport zum Labor erfolgt mit
Hilfe von Wechselspeichermedien (Jaz
2 GB), so daR fur den Betrieb von
Lorder-it* keine zusétzlichen Telefon-
leitungen oder Internetanschliisse
notwendig sind. Da der Transport tiber
den reguléren Tourendienst erfolgt,
entstehen keine zusatzlichen Kosten.
Fujicolor order-it ist in verschiedenen
Versionen erhdltlich, so dal3 jeder
Handler individuell dartuber ent-
scheiden kann, in welchem Umfang
er digitale Dienstleistungen anbieten
mochte. Fujicolor order-it classic
besteht aus einem attraktiven Gehéuse,
einem Pentium 233 MMX-Computer
oder K6 Prozessor, 128 MB RAM, 2 MB
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Eine Vielzahl digitaler Speichermedien kann
auch von Kodaks Order-Station ausgelesen
werden.

Grafikkarte, 8 GB Festplatte und Lauf-
werken fir CD-Rom/DVD 36-fach, Zip
100 MB, 3,5“ Diskette, CompactFlash-,
SmartMedia- und PC-Card, Jaz 2 GB
und einem Chipkartenleser. Der Ver-
kaufspreis betragt 9.550 DM. Optional
sind Laufwerke bzw. Adapter fur weite-
re Medien erhaltlich. Die Bedienung der
Station erfolgt Giber eine Kundenkarte,
die der Anwender nach Ausfiillen eines
kurzen Antrages sofort im Geschéft
erhdélt. Fujicolors order-it light-Version
besteht im wesentlichen aus einem
Computer in der oben genannten
Ausstattung (mit Monitor ohne Touch-
Screen) und entsprechender Software.
Sie kostet 5.950 DM (plus Mehrwert-
steuer). Die Fujicolor order it-Software
kann auch ohne Geréte zum Preis von
750 DM erworben werden.

Kodak

Derzeit stehen in Deutschland etwa 100
Stationen von Kodak im Fachhandel.
Die attraktive PhotoNet Order Station
kann Dateien von verschiedenen
Speichermedien wie PC Card, Picture
Card, SSFD Card, Disketten 3,5", Zip
Disk und CD-Rom auslesen. Der
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Verbraucher hat die Moglichkeit, seine
Bilder im Fotogeschéft direkt an der
Order Station zu bestellen. Die fertigen
Papierbilder werden vom Kodak Labor
an das Geschaft geliefert, wo der Kun-
de sie dann wieder abholen kann. Somit
ist der Ablauf von der Bestellung
bis zur Auftragsabholung weitgehend
identisch mit einem gewdhnlichen
Fotoauftrag. Die Ausarbeitung der
Bilder im Labor dauertinder Regel zwei
Tage. Hinzu kommt die Transportzeit
zum Handler, so dal von zirka einer
Woche Lieferzeit ausgegangen werden
kann. Der Preis fur ein Bild im Format
10 x 15 cm liegt bei zirka 1,45 DM, die
Grundgebihr betrégt um die 4,95 DM,

digitaler Dateien auf Fotopapier konsequenter-
weise den Slogan ,,echtPhotos* gepréagt, dem Ver-
braucher begegnet dieser Begriff auf entspre-
chenden Werbe- und Verkaufsmitteln. Das Foto
zeigt ein Beispiel fur eine entsprechende Schau-
fensterdekoration.

und falls ein Postversand gewiinschtist,
fallen noch mal Kosten in einer Hohe
von ungefahr 5 DM an.

Ringfoto

Unter dem Motto ,digiPhoto World*
startet jetzt auch die Ringfoto-Gruppe
mit ihrem Angebot an digitalen Dienst-
leistungen. Sie mdchte den Ringfoto-
Héndlern Digitalstationen anbieten,
die auf deren spezifische Bedurfnisse
abgestimmt sind und daruber hinaus
einen Kkostengiinstigen Einstieg er-
lauben. So kénnen Handler, die Uber
eine Paf3bild-Station verfiigen, diese
bereits mit einem preisginstigen Soft-

ware-Modul (750 DM) zur digitalen
Annahmestation aufrusten. Fir weite-
re 1000 DM &Rt sich das Gerdt mit
einem CD-Brenner ausstatten, so dal3
der Handler auch die Speicherung der
Bilder seiner Kunden auf CD anbieten
kann. Das komplette Terminal inklu-
sive Hard- und Softwarekonfiguration,
CD-Brenner und den erforderlichen
Kartenlesegerdten ist fur 6000 DM
erhéltlich. Die Bilddatenlibertragung
ins Labor erfolgt Gber eine integrierte
ISDN-Karte.

Eine Light-Version des Ringfoto-
terminals ohne Display ist bereits fur
3800 DM zu erwerben.

Um die Hemmschwelle des Kunden
oder auch des Verkaufspersonals vor
dem neuen Bedienungsterminal abzu-
bauen, wurde die grafische Oberflache
der Station dem Ablauf eines tatsach-
lichen Bildannahmegesprachs nach-
empfunden. Eine virtuelle Mitarbeite-
rin fragt den Kunden nach seinen
Winschen.

Stoppel

Das Fotogrof3labor Stoppel mit Sitz in
Goslar bietet bereits seit langerem den
Service DigitalFoto an. Die Kunden
kdénnen ihre digitalen Datentrager wie
Zip, Diskette, CD, Jaz oder Syquest
entweder direkt beim Fotohéndler
abgeben oder haben die Mdglichkeit,
von zu Hause aus Uber eine Software,
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Digitale Dienstleistungen, wie die Ausbelichtung
digitaler Bilddateien auf echtem Fotopapier,
gehodren schon lange zum Angebot des Foto-
grof3labors Stoppel mit Sitz in Goslar. Mit at-
traktiven Plakaten wie diesem wirbt das Unter-
nehmen fir die elektronische Bildverarbeitung.



die ebenfalls zusammen mit einem Be-
rechtigungsschliissel beim Handler
erhdltlich ist, die Bilddateien direkt an
das Labor zu versenden. Von dort aus
werden die entwickelten Filme und
Bilder wieder zurtick zum Fotohandler
gebracht, wo der Kunde sie wie bei der
gewohnlichen Bildbestellung abholt.
Uber die Fertigung von Fotos hinaus
bietet Stoppel beispielsweise einen
Scan-Service zum Digitalisieren von
Papierbildern, digitale Retusche von
alten oder defekten Fotos und die
Fertigung von Werbeplakaten an. Auch
fir Kunden, die bereits Uber digitale
Bilddateien verfligen, hat das Unter-
nehmen Dienstleistungen wie die
Fertigung von Negativen, Dias von
Présentationen oder CD-Roms im
Programm. FUr dieses Jahr istabermals
eine Erweiterung des Services vorge-
sehen, die unter anderem auch das
Angebot einer Digitalstation vorsieht,

damit die Kunden ihre Dateien direkt
im Geschaft auslesen lassen kénnen.
Zur Philosophie des GroR3labors zahlen

: P71 A1 AR AT
™,  ECHTES FOTOPAPIER
* & SPITZENQUALITKT

Sowohl an den Fotoamateur als auch Profi-
fotografen, Grafiker, Werbeagenturen und
Pressestellen richtet sich das DigitalFoto-
Angebot von Stoppel. Es gehort zur Philosophie
des Unternehmens, da dabei der Weg zum
Foto immer Uber den Fotohandler fihrt.

die Einbindung und Starkung des
Fotohandels, was sich beispielsweise
auch an dem bereits 1996 gegrindeten
Imaging-Service Club zeigt. Der ISC
begreift sich als Plattform fur alle
Themen rund um das Imaging. Zu
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seinen Zielen gehért die Profilierung
der Kunden Stoppels zum Imaging-
Fachhéandler, die Gewinnung neuer
Endkunden fir Imaging-Dienstleistun-
gen und Randsortimente sowie Aus-
bildungsprogramme, Schulungen und
Seminare. Die Mitglieder des ISC
treffen sich zirka zweimal im Jahr zum
Erfahrungsaustausch mit anderen
Héndlern, die sich intensiv mit der
elektronischen Bildverarbeitung aus-
einandersetzen. Daruber hinaus stellt
die Vereinigung den Mitgliedern um-
fangreiches Demo-Material in einer
Servicemappe zur Verfligung.

RegelmaRige Clubtreffen mit Work-
shops, Industrieprasentationen und
interessanten Neuigkeiten aus der
digitalen Szene vervollstandigen das
Angebot des Clubs, der auch innovative
Imagingprodukte  entwickelt und
aktuelle Hard- und Softwareangebote
erstellt. hol

Nachrichten

BV Foto veranstaltet wieder
Ausbildungsplatzboérse

Der Bundesverband des Deutschen
Foto-Fachhandels (BV Foto) veranstal-
tet im Rahmen der photokina 2000
erneut eine Ausbildungsplatzbdrse.
Ziel und Zweck dieser Borse ist die bun-
desweite Vermittlung von Lehrstellen
fur den Ausbildungsberuf Kaufmann/
Kauffrau im Einzelhandel (Foto, Kino,
Video). Angeboten werden Ausbil-
dungsplétze und Praktika fur die Jahre
2000 und inshesondere 2001. Unter
www.bv-foto.de werden seit dem 19.
Juni die Daten und ein Kurzprofil der
Ausbildungsbetriebe nach und nach
online erhoben und vorgestellt. Gleich-
zeitig sammelt der BV Foto die Daten
von Ausbildungsplatz-Suchenden. Alle
Héndler, die sich an der Initiative be-
teiligen, kdnnen auf diesen Interessen-
ten-Pool zurtickgreifen. Auf der Welt-
messe des Bildes sollen Anbieter und
Nachfrager von Ausbildungsplétzen

Gelegenheit haben, direkt miteinander
ins Gesprach zu kommen: Auf dem
Stand des BV Fotowerden Expertenver-
schiedener Institutionen und erfahrene
Fotohéndler tber die Berufsaussichten
im Fotoeinzelhandel beraten und die
Fragen von Interessenten beantworten.
Unterstiitzt wird die Aktion von der
Bundesanstalt flr Arbeit, der KéInMes-
se, der Zentralstelle flr Berufshildung
im Einzelhandel, der Fachschule des
Deutschen Fotohandels, der Kélner In-
dustrie- und Handelskammer und dem
Photoindustrie-Verband. Schirmherr
der Initiative ist Hermann Franzen,
Prasident des Hauptverbandes des
Deutschen Einzelhandels.

9. IS&T-Symposium
wéhrend der photokina

Das Chapter Europe der Society for
Imaging Science and Technology, IS&T,
ladt gemeinsam mit der Deutschen
Gesellschaft fur Photographie (DGPh)
und der Prophoto GmbH wéhrend der
photokina 2000 zum 9. Internationalen
Symposium fur Fotofinishing und

Exklusive

Fotorahmen

Minilab-Technologie ein. Es findet am
Freitag, 22.9., im Congress Centrum
Ost der KdInMesse statt. Das straffe Pro-
gramm mit acht hochkaratigen Vortra-
gen soll eine gute Mdglichkeit bieten,
sich sowohl einen generellen Uberblick
alsauch Informationen zu Detailaspek-
ten der digitalen Produktion im Foto-
labor zu verschaffen.

Das Symposium beginnt mit einem
allgemeinen Uberblick tiber den gegen-
wartigen Stand, die jungsten Entwick-
lungen und die kinftigen Trends im
digitalen Fotofinishing. Anschliel3end
stehen der Workflow im digitalen
GroRlabor, wirtschaftliche Uberlegun-
gen und die neuen Geschéaftsmdglich-
keiten Uber das Internet im Blickpunkt.
Am Nachmittag geht es um den aktuel-
len Stand der Technik bei digitalen Ka-
meras, beim hochproduktiven Scannen
und Ausbelichten. Zum Abschlu3 wer-
den in zwei weiteren Vortrégen
Fragen der Bildqualitdit am Beispiel
einer digitalen Bilderproduktion be-
handelt. Die Symposiumsprache ist
Englisch.
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Industrie

Olympus Europa Gruppe: Rekord-

ergebnis aus dem Vorjahr Ubertroffen

Position

Welter gefestiot

Die im Vergleich zum Vorjahr verbes-
serte Zuwachsrate wertet Olympus als
Hinweis darauf, daf3 seine Position im
Markt weiter gefestigt wurde. Das dies-
jahrige Ergebnis hat die hohen Vor-
gaben des Geschaftsjahres 1998/1999
Ubertroffen. Im Berichtsjahr stieg der
Jahresuiberschul3 um 27,4 Prozent von
20,8 Millionen Euro auf 26,5 Millionen
Euro.

Wichtigster Markt bleibt
Deutschland

In Deutschland, GrofR3britannien und
Italien verzeichnete Olympus ein
weit Uberdurchschnittliches, profita-
bles Wachstum von rund 20 Prozent.
Dabei blieb Deutschland mit einem An-
teil von rund 25 Prozent am Gesamt-
umsatz der wichtigste Einzelmarkt fuir
die Olympus Europa Gruppe. In Frank-
reich dagegen verlief das Geschaft bei
stagnierenden Umsétzen schwierig.
Allerdings sind organisatorische und
strukturelle MafRnahmen eingeleitet
worden, um im neuen Geschaftsjahr
den Turnaround zu erreichen. ,,Eineer-
freuliche Entwicklung konnte Olympus
in einigen Reformstaaten Zentraleuro-
pas, inshesondere in Tschechien und
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der Verkauf von Kameras und
Informationsprodukten den grof3ten
Teil zum Umsatzkuchen bei. Der Um-
satz mit Digitalkameras wurde sogar
verdoppelt. ,,Das heif3este Eisen, das wir
derzeit im Feuer haben, ist die digitale
Fotografie®, so Werner Teuffel. Olympus
zahlt zu den Unternehmen, die konse-
quent auf Digitalisierung gesetzt haben
und halt derzeit mehr als ein Viertel des
Marktes fur hochauflésende Kameras.
Doch auch der Bereich Advanced Photo
System konnte substantielles Wachs-
tum erreichen, als Spitzenreiter erwies
sich dabei die i-Zoom 75. Zudem konn-
te sich Olympus — nach eigenen Aussa-
gen — als fiihrender Anbieter von Dik-
tiergerdten positionieren. Treibende
Krafte waren hierbei die Fortschritte der
Spracherkennungstechnologie. Sie be-
scherten dem Unternehmen im Bereich
Informationsprodukte einen Umsatz
von 23 Millionen.

Mikroskopie und Endoskopie

Auch im Bereich Endoskopie konnte
Olympus seine Marktposition aushau-
en. Der Umsatz stieg um 8,4 Prozent auf
411,5 Millionen Euro, der Anteil am

gesamten Konzernumsatz liegt bei

Geschéftsjahr ebenfalls deutlich ausge-
baut. In einem stagnierenden Umfeld
wurde ein steigender Umsatz um 10,8
Prozent auf 61,4 Millionen Euro erzielt.
Auch die Olympus Diagnostica GmbH
und die Diagnostic Systems Division in
Europa schlossen mit einem Umsatz-
plus von 16,5 Prozent (73,4 Millionen
Euro) ab.

Betreuung wichtiger Kunden
im Vordergrund

Fur das laufende Geschaftsjahr ist
Olympus weiterhin bestrebt, das Poten-
tial, das der europdische Markt bietet,
konsequent auszuschdpfen. Als wich-
tigsten Punkt sieht man die Verbesse-
rung der innerbetrieblichen Effizienz
auf Basis weiterer Investitionen in die
IT-Systeme, um den Kunden individu-
elle Lésungen bieten zu kénnen und
Einflul® auf die Produkte der Zukunft
nehmen zu kdnnen. ,,Wir konzentrieren
unseren Service und werden mit einem
européischen  Key-Account-Manage-
ment auch landeribergreifend wichtige
Kunden betreuen. Fuir2000/2001 gehen
wir wieder von einem kraftigen Wachs-
tum und einer zufriedenstellenden Ren-
dite aus”, so Werner Teuffel. miz




Neuheiten Digital Imaging

Microtek-Scanner fur
SoHo-Anwender

Microtek prasentiert mit dem Scan-
Maker 4700 einen durch funf Push-But-
tons leicht zu bedienenden Scanner mit
schnellen Scanzeiten und einer hohen
Auflésung. Der ScanMaker 4700 besitzt
eine optische Auflésung von 1.200 x
2.400 dpi, eine Farbtiefe von echten 42
Bit und eine einfache Bedienung durch
den USB-Anschluf3 und finf Push-But-
tons fir Scan, Copy, E-Mail, Cancel und
Setup. Dariber hinaus bietet er die
Moglichkeit zur direkten JPEG-Kom-
pression. Diese sorgt fur eine Kompri-
mierung des gescannten Bildes, bevor
es an den Computer weitergegeben
wird. Dadurch wird eine Verkirzung
der Scanzeit erreicht, und der Anwen-
der verfligt Uber kleinere Dateien, die
er an E-Mails hangen oder zum Aufbau
einer Internetseite nutzen kann. Auch
die Softwareausstattung des Scanners
unterstitzt die leichte Bedienbarkeit.
Microteks Scan- und Treibersoftware
ScanWizard 5 verfugt Gber eine intui-
tiv zu bedienende Oberflache, die den
Anwender dabei unterstitzt, die Scan-
prozesse durchzufuhren. Der Scan-
Maker 4700 ist fur 499 DM (inkl.
MwsSt.) ab sofort verfligbar.

Spezielle Tinte fur Schwarz-
weil3drucke im Grof3format

Ilford stellte auf der drupa 2000 Tinten
vor, die grof3formatige Schwarzweil3-
Prints in Fotoqualitét auf Inkjet-Medi-
en ermdglichen. Zum neuentwickelten
llfojet Archiva-Tintenkonzept gehort
das aus vier schwarzen Tinten unter-
schiedlicher Dichte bestehende Archi-
va Monokrome Ink Set. Damit lassen
sich laut Herstellerangabe mit Hilfe der
Ripstar 5.0 Software Grauwerte mit
feinsten Nuancen erzielen. Die neuen
Tinten wurden konzipiert fiir den Ein-
satz auf Inkjet-Medien bis zu einer Rol-
lenbreite von 137,2 cm. Sie sind darum
speziell fur den Einsatz in Fachlabors
geeignet, die grofRe Schwarzweil3-
Prints anbieten md&chten, aber nicht
genligend Auftrége fur den Unterhalt
einer SchwarzweiR-Entwicklungs-
maschine haben. Archiva Monokrome
ist eine pigmentbasierte Tinte, die zur
Verwendung mit Druckern der Serien
Encad Novalet Pro/Proe und llford
Ilfostar Novalet 600/630/700i kon-
zipiert und zusammengesetzt wurde.
Die bei ihrer Herstellung angewandte
Mahltechnik gewéhrleistet ultrafeine
Partikelgréf3en und verhindert damit
das Verstopfen der Tintendusen.

Scanit

DIGITAL IMAGING

Microtek ArtixScan
4000 T PC/Mac SCSI

Bestellnr. 21774

0931-87084 96

Microtek ArtixScan
2500 Photo SCSI
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Lexmark prasentiert neue Tintenstrahl-
drucker der Z-Serie

Kunstwerke fur der
Ausdruck inklusive

Gleich zwei neue Tintenstrahldrucker-Modelle der
Z-Reihe prasentierte Lexmark anlailich einer
Pressekonferenz am 22. Mai 2000.

Ein mit 199 DM preiswertes Einstiegs-
modell in die Welt der Foto-Tinten-
strahldrucker bietet Lexmark mit dem
neuen Z32an. Der Drucker verfligt tiber
eine Auflésung von 1.200 x 1.200 dpi
und arbeitet mit einem Zwei-Patronen-
Drucksystem. So steht flr den Aus-
druck von Texten jederzeit ,echtes”
Schwarz zur Verfiigung, ohne dal3 die
Patrone wie bei Ein-Kopf-Druckern
ausgetauscht werden mifte. Die auf
Pigmenten und nicht auf Farbstoffen
basierende schwarze Tinte sorgt laut
Lexmark fur scharfe Konturen bei der
Ausgabe von Texten und verhindert ein
vorzeitiges Verblassen der Schrift. Im
Textdruckmodus erreicht der Z32 eine

o

Zu einem Preis von 199 DM

erhélt der Anwender mit dem Z32

ein erschwingliches Tintenstrahldrucker-Mo-

dell, das durch die Auflésung von 1.200 x 1.200

dpi und ein 2-Kopf-Drucksystem auch Fotoaus-
drucke erlaubt.

Geschwindigkeit von bis zu sie-
ben Seiten pro Minute. Beim
Farbausdruck bendtigt er bei-
spielsweise fur die Ausgabe von
7 24 Urlaubsfotos (10 x 15 cm) un-
o gefdhr eine Dreiviertelstunde.
Neben einer parallelen Schnitt-
stelle verfuigt der Drucker auch tiber
einen USB-Anschluf3 fur die schnelle
Datenuibertragung. Neben der PC-Un-
terstlitzung bietet der Z32 als erster
Drucker dieser Serie jetzt auch einen
Mac-Treiber, der in enger Zusammen-
arbeit mit Apple entwickelt wurde. Bei-

Hans-Heinrich Muller, Leiter Consumer Printer
Division, Lexmark, erklarte, daf3 das Unterneh-
men in 1999 weltweit ein Umsatzvolumenvon 3,5
Milliarden US-Dollar, das entspricht einer Stei-
gerung von plus 18 Prozent gegenuiber dem Vor-
jahr, erzielen konnte. Damit gehdre Lexmark im
internationalen Vergleich zu den erfolgreichen
und stetig wachsenden Unternehmen.
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Enge Zusammenarbeit zwischen Kodak und Lexmark

Bereits auf der diesjahrigen CeBIT
kiindigten Lexmark und Kodak ihre
enge Zusammenarbeit an. Erstes
Ergebnis war die Vorstellung des
Kodak Personal Picture Maker Kit
(ein Digital Imaging Bundle aus
der Kodak-Digitalkamera DC215,
dem Fotodrucker PM 100, den Kodak
zusammen mit Lexmark entwickelt

hat, und einem Sample Pack der Kodak Inkjet Photo Papiere). Darlber hinaus
ist Kodak autorisierter Partner fir Fotopapiere fur die aktuellen Lexmark Inkjet-
Drucker. Diese erhalten bereits auf Kodak Inkjet Photo Papiere abgestimmte
Vorgaben. AnlaRlich der Pressekonferenz von Lexmark prasentierte Kristina
Bangemann, European Inkjet Business Manager, Kodak Digital & Applied Ima-
ging, neue Fotopapiere ihres Unternehmens. Das Premium Picture Paper sorgt
fur Ausdrucke, die vom Feeling und Aussehen Fotoabzligen entsprechen. Ein
gunstiges Preis-/Leistungsverhaltnis bietet das Kodak Picture Paper. Fir rand-
lose Inkjet-Ausdrucke in Fotoqualitdt hat das Unternehmen die mikroper-
forierten Premium Picture Kit Papiere im Sortiment und fur den wirtschaft-
lichen Ausdruck im Alltag das Kodak Bright White Inkjet Paper (Hochweil3).




Astrid Gebauer, Produktmanagerin Tintenstrahl-
drucker, Lexmark, prasentierte den Z52, der mit
einer Aufldsung mit bis zu 2.400 dpi Dateien in
Fotoqualitét ausgibt.

spiele fur die einfache Bedienung des
Druckers sind die Installation, fir die
ein einzelner Mausklick ausreicht, und
der Accu-Feed-Papiereinzug, der einen
geraden Papiereinzug gewéhrleistet.
Seit Mitte Juni ist der Z32 lieferbar.

752

Ebenfalls seit Mai neu im Produktsor-
timent der Z-Reihe ist der Z52. Er bie-
tetdie hohe Auflésungvon 2.400x1.200
dpi und druckt damit laut Aussage von
Lexmark in Fotoqualitat. Neben dem
Farbausdruck auf allen Druckmedien
und Formaten bis zu A4, erzeugt er
auch qualitativ hochwertige Textaus-
drucke. Durch Druckgeschwindigkei-
ten von bis zu 15 Seiten pro Minute bei

Pat King, Vice President of World Wide Marke-
ting, Lexmark Int., kreiste mit den Schlagworten
Technologiefuhrer, Konzentration auf den Prin-
terbereich und auf die Anwender, eine Verbesse-
rung der Druckqualitat und der -geschwindig-
keit sowie Fihrerschaft auf dem Gebiet der
Druckauflosung die zukinftigen Ziele seines
Unternehmens ein.

Text und sieben Seiten pro Minute in
Farbe eignet er sich auch fir die
Bewaltigung hoherer Druckvolumen
beispielsweise in kleineren Biiros oder
zu Hause. Fir den Ausdruck von digi-
talen Bildern in einer Gréf3e von 10 x
15 cm bendtigt der Drucker weniger als
30 Minuten. Mit diesen Daten ist der 252
etwa 50 Prozent schneller als sein Vor-
gangermodell Z51. Erreicht wurde diese
Beschleunigung durch eine verbesserte
Motorleistung des Druckschlittens, eine
héhere Feuerfrequenz der Tinten-
tropfen und die schnelle Papiereinzugs-
mechanik. Auch der Z52 ist sowohl zum
PC als auch zum Mac kompatibel.
Durch einen zusatzlichen Datenstrom
(NPAP) erlaubt der Drucker die volle
bidirektionale Kommunikation im
Peer-to-Peer-Netz, dadurch bietet er
sich flr den Einsatz in kleineren und
mittleren Unternehmen an, wo oft
mehrere Rechner aufeinen Drucker zu-
greifen mussen.

Der Druckertreiber des Z52 enthélt
viele hilfreiche Funktionen wie etwa
Handout-, Broschiiren-, manuellen
Duplex- sowie Posterdruck im Uber-
format. Der Z52 ist seit Mitte Mai
erhéltlich. Der empfohlene Verkaufs-

Lexmark

Print-Gallery-CD

Beide Druckermodelle enthalten im
Lieferumfang die neueste Version der
~Print-Gallery“-CD-ROM, die Lexmark
in Kooperation mit der Réunion des

Marion Teuber, Produktmanagerin Tintenstrahl-
drucker bei Lexmark, stellte den Z32 vor und wies
auf die Vorzuge des Accu-Feed-Papiereinzuges
hin, der eine fortschrittliche Papierzufiihrung
bietet und fur einen geraden Einzug von Medien
in einer Schwere von bis zu 272 g/qm sorgt.

Musées Nationaux herausgibt. Darauf
enthalten sind die schonsten Gemalde
aus Museen in der ganzen Welt, die sich
der Anwender zu Hause ausdrucken

preis liegt bei 399 DM. kann. hol

Lexmark Laserdrucker

Fur kleinere und mittlere Arbeitsgruppen eignet sich Lexmarks Farblaserdrucker
C710, der sowohl beim Farb- als auch beim Schwarzwei3druck eine Auflésung von
echten 1.200 x 1.200 dpi bietet. So kénnen sowohl Dokumente als auch Grafiken
professionell gedruckt werden. Um das Drucken in Farbe so einfach wie mdglich zu
machen, wurden beim Optra C710 Toner und Fotoleiter in einer kompakten Druck-
kassette zusammengefal3t, so dal lediglich die Druckkassette eingesetzt werden muf3,
um mitdem Druck zu beginnen. Der 200 MHz- QED-Prozessor des Farblaserdruckers
sorgt fuir eine schnelle Verarbeitung der eingehenden Daten. So schafft er bis zu 16
Seiten pro Minute in Schwarzweil® und drei Seiten pro Minute in Farbe bei einer
hohen Aufldsung. Der Optra C710 ist seit Mai dieses Jahres zu einem Preis von 5.324
DM (inkl. MwSt.) lieferbar.

Ebenfalls seit Mai dieses Jahres im Handel sind die Laserdrucker Optra E312 und
Optra M412. Der Optra E312 wurde fiir einzelne Arbeitsplatze oder kleinere Arbeits-
gruppen konzipiert, druckt mit einer Auflésung von 600 x 600 dpi und bietet eine
hohe Druckgeschwindigkeit von bis zu zehn Seiten pro Minute. Fir den Ausdruck
von Grafiken und Bildern steht der 1.200-1Q-Bildqualitdtsmodus zur Verfiigung. Der
Preis liegt bei 1.067 DM (inkl. MwSt.). Sowohl fiir den Arbeitsplatz als auch fiir den
Netzwerkeinsatz geeignet ist der Optra M412. Mit einem 133-MHz-RISC-Prozessor
erreichtder Drucker Geschwindigkeitenvon biszu 17 Seiten pro Minute und bendtigt
weniger als zwdlf Sekunden bis Druckbeginn. Mit hochergiebigen Druckkassetten
mit einer Seitenleistung von bis zu 15.000 Seiten und einem Druckvolumen von bis
zu 40.000 Seiten pro Monat unterstitzt der Laserdrucker hohe Anforderungen in
Arbeitsgruppen. Mit einem optionalen internen Netzwerkadapter ist der Optra
M412 in die meisten Netzwerke integrierbar. Der Laserdrucker kostet 2.308 DM
(inkl. Mwst.).
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Digitalkameras fur jeden Anspruch

DC4800 und DC5000 von

Kodak

Karsten Eggert, Vertriebslei-

ter Kodak Digital & Applied -

Imaging, und Ronald Shuk-
lis, Manager Business Deve-
lopment, prasentierten bei
einem Besuch in der imaging+
foto-contact Redaktion die
neuen Digitalkameras DC4800
und DC5000. Wéhrend die
DC4800 mit ihren zahlreichen
Einstellungsvarianten kreative
Gestaltungsmaoglichkeiten
bietet, eignet sich die DC 5000
dank ihrer robusten Bauweise
besonders fur den Einsatz im
Freien.

Die DC4800 ist in edlem Magnesium-
Metallgehduse gefertigt. Sie bietet die
Maglichkeit, unter vier Auflésungs-
stufen zu wéhlen: von 1080 x 720 Uber
1536 x 1024 und 1800 x 1200 Pixeln bis
hin zur hochsten Auflésung von 2160 x
1440 (3,1 Millionen) Bildpunkten. Das
Dreifach-Weitwinkel-Zoomobjektiv
verfugt Gber eine Brennweite von 28
bis 84 mm (entsprechend. Kleinbild-
format) und wird um einen Zweifach-
Digital-Zoom erganzt. Auf einem inte-
grierten 1,8" LCD-Monitor kdnnen die
Digitalfotos nach der Bildaufnahme
betrachtet und bei Bedarf geléscht
werden.

Verschiedene
Einstellungsvarianten

Die DC4800 bietet eine Reihe verschie-
dener Einstellungsmdglichkeiten. Je
nach Aufnahmesituation lassen sich
drei Lichtempfindlichkeiten (1SO 100,
200 und 400) einsetzen. Fur Aufnah-
men bei den unterschiedlichsten Licht-
verhaltnissen konnen drei manuell
einstellbare Blenden (2.8, f5.6 und f8)
genutzt werden. Ein weiteres Feature
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Die DC4500 verfiigt Uber eine Auflésung von 3,1 Millionen Pixeln. Dank ihrer vielseitigen Einstel-
lungsvarianten bietet sie dem Digitalfotografen ein hohes MaR3 an Gestaltungsmaoglichkeiten.

ist die Mdoglichkeit der Langzeit-
belichtung bis zu 16 Sekunden.
AuRerdem lassen sich Weil3abgleich
und Belichtungskorrektur manuell an
die Bedurfnisse des Anwenders an-
passen. Belichtungseinstellung und
Tiefenscharfe kdnnen per Drehknopfan
der Kamera-Oberseite eingestellt wer-
den. Diverse Filterfunktionen ermdgli-
chen besonders kreativen Fotografen
einen Gestaltungsspielraum. Dank des
Sepia-Modus kénnen neben Schwarz-
weil3-Bildern auch Aufnahmen im
nostalgischen Gelb-Braun angefertigt
werden. Die Option ,satte Farben* eig-
net sich speziell fir Landschaftsauf-
nahmen. Zudem verfigt die DC4800
Uber eine Serienbild-Funktion, mit der
in der héchsten Auflésung vier Bilder
in Folge und in der niedrigsten Auf-
Iosung 16 Bilder in Folge geschossen
werden kénnen (1,8 bis 3,6 Bilder per
Sekunde). Der integrierte Blitz hat eine
Reichweite von 0,5 bis 3,2 Metern sowie

eine Funktion, die den ,Rote-Augen-
Effekt” verringert.

Schneller Datentransfer

Der schnelle Datentransfer kann
Uber die USB-Schnittstelle mit dem
Mac oder PC erfolgen. Die im
Lieferpaket der DC4800 enthaltene
Ubertragungs-Software bietet eine
plug-n-play Verbindung, die die direk-
te Einbindung der Digitalbilder in
Software-Applikationen  ermdglicht.
Im ,Datei-Offnen Menii* der Software
erscheint die DC4800 als eigenes
Laufwerk. Somit sind TWAIN-Treiber
fur die verschiedenen Software-
Programme uberflussig.

Laptop-Anwendern bietet sich die
Maglichkeit, einen optional erhalt-
lichen Compact-Flash CF-Adapter ein-
zusetzen, der zum PCMCIA- Standard
kompatibel ist. Dabei wird die
Speicherkarte mit dem CF-Adapter
verbunden und in den PCMCIA-SIot
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»Wenn eine Kamera mit den widrigsten Wetter-Umstanden fertig wird, dann die neue Kodak DC5000...",

erklarte Ronald Shuklis.

des Notebooks gesteckt. Eine weitere
Mdglichkeit der Bildlibertragung bietet
die Nutzung eines optional erhdltlichen
externen Laufwerks — Compact Flash
Card Reader —, das an die parallele
oder USB-Schnittstelle angeschlossen
wird.

Das Lieferpaket der DC4800 enthélt
neben der Kamera mit Objektivschutz
eine 16 MB Speicherkarte, Lithium-
Akkus, die bei ausgeschalteter Kamera
wieder aufgeladen werden konnen
(zum schnellen Batterie-Aufladen ist
optional ein Aufladegerat erhéltlich),
ein Video-Kabel, ein USB-Kabel, ein
Netzteil sowie ein Software-Paket. Das
Software-Paket enthalt die Uber-
tragungs-Software mit Hydra/Draco
Technologie, Arc Soft Photo Impres-
sions 2000/Arc Soft Panorama (hiermit
1aRt sich aus mehreren Aufnahmen ein
Panorama-Bild herstellen) und auf3er-
dem die Trellix Software, die zur
Herstellung von Web-Seiten eingesetzt
werden kann. Auf3erdem ist ein spe-
zielles Zubehor-Paket im Lieferumfang
enthalten.

»Die DC4800 erweitert die kreativen
Maglichkeiten des Digitalfotografen.
Unser Motto lautet: Kreativitdt und
Flexibilitat”, so Karsten Eggert.

Die DC4800 ist ab Mitte August
lieferbar und kann zu einer unverbind-
lichen Preisempfehlung von 2.300,- DM
angeboten werden.

Robustes Gehause

Dank ihres robusten und wetterfesten
Gehéuses ist die DC5000 selbst bei
Regenwetter und hohem Schmutz- und
Staub-Aufkommen einsetzbar. Uber-
groRe Tasten und Einstellkndpfe
erlauben selbst beim Tragen von Hand-
schuhen eine einfache Handhabung.
~Wenn eine Digitalkamera mit den
widrigsten Wetter-Umstanden fertig
wird, dann die neue Kodak DC5000.
Damit eignet sie sich fiir alle Anwender,
die ihre Digitalkamera unter schwieri-

Kodak

gen Bedingungen im Freien einsetzen
wollen, wie zum Beispiel Sachverstén-
dige, Bauingenieure, Archaologen und
Outdoor-Aktivisten“, erklarte Ronald
Shuklis.

Die DC5000 verfuigt Uber eine Auf-
lésung von zwei Megapixeln und ein
Zweifach-Weitwinkel-Zoomobjektiv.
Dartber hinaus hat das Kamera-
Objektiv ein Gewinde, auf das sich
37-mm-Objektive aufschrauben lassen.
Der integrierte Blitz hat eine Reich-
weite bis zu drei Metern. Auf dem 1.8"
LCD-Monitor lassen sich die Auf-
nahmen problemlos kontrollieren und
bei Bedarf léschen. Dank des Sepia-
Modus kdnnen die Fotos neben
Schwarzweif3-Aufnahmen ebenfalls in
Gelb-Braun angefertigt werden. Die
DC5000 verfugt tber eine serielle und
eine USB-Schnittstelle sowie einen
NTSC- und einen PAL-Videoausgang.
Geliefert wird die Kamera mit einer
Software fur Bildubertragung, einer
8 MB CompactFlash Speicherkarte (zu-
satzliche CompactFlash Speicherkar-
ten sind optional erhaltlich), seriellen
Kabeln fur PC und Mac, einem Video-
Kabel und einem Objektiv-Schutz.
Ebenfalls im Lieferumfang enthalten
sind ein Kamerariemen und vier AA
Alkaline Batterien. Ein Aufladegerat
mit entsprechendem Batterie-Set,
Kamerataschen und Objektiv-Vorsatze
kénnen optional bezogen werden.

Die Kodak DC5000 ist ab Juli dieses
Jahres lieferbar. Die unverbindliche
Preisempfehlung betragt 1599,- DM. miz

Karsten Eggert, Vertriebsleiter Kodak Digital & Applied Imaging, und Ronald Shuklis, Manager
Business Development, stellten bei einem Besuch in der imaging-+foto-contact Redaktion die neuen
Digitalkameras vor.
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Sonys MVC-CD1000 speichert bis zu

Digitalkamera mit
Integriertem CD-Brenner

Getreu den Sony-Mavica-Prinzipien, einfach, kostenglinstig und mit
einem moglichst weit verbreiteten Speichermedium zu arbeiten,
wurde auch die Sony Digitalkamera MVC-CD1000 konzipiert. Dar-
Uber hinaus ist sie die weltweit erste Digitalkamera, die die Bild-
dateien auf einer CD-Rom abspeichert.

Zum Einsatz kommen dabei aber nicht
12-cm-CD-Roms, sondern standardi-
sierte Mavica Discs (8-cm-CD-Rs) mit
einer Datenkapazitat von 156 Mega-
byte. Neben der grof3en Speicher-

Die MVC-
CD1000 eignet
sichfiir den Einsatz
im semiprofessionellen oder professionellen Be-
reich und uberall dort, wo es um die Ablichtung
und Archivierung groRer Bildmengen geht.
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kapazitdt — bei einer Auflésung von
jeweils 1600 x 1200 Bildpunkten passen
bis zu 160 Aufnahmen oder 85 Minuten
Video (MPEG) auf eine CD — ist diese
Speicherlésung im Vergleich zu ande-
ren Medien auch ausgesprochen gun-
stig. So kostet eine Disc im Flinferpack
8,50 DM. Der in die MVC-CD1000
integrierte CD-Brenner arbeitet mit
vierfacher Geschwindigkeit. Jede Auf-
nahme wird sofort auf der CD-R
gespeichert, so daf3 selbst bei einem
plétzlichen  Spannungsverlust  der
Kamera kein Bild verlorengeht. Die
8 c¢m-CD-Rs konnen in fast jedem
CD-Rom-Laufwerk gelesen werden.
Nach dem Finalisieren sind die Daten
auf der Disc im [SO-9660 Format
gespeichert, das als internationaler
Standard eine groRe Kompatibilitat
sicherstellt.

81lder auf einer Disc

Ausstattung

Abgesehen von der neuen Art der Bild-
datenspeicherung bietet die Digitalka-
meracein leistungsstarkes Zoomobjektiv
miteiner Brennweite von 40 bis400 mm
und einer Lichtstarke von F 1:2,8. Beim
Einsatz grof3er Brennweiten sorgt ein
optischer Bildstabilisator fur verwack-
lungsfreie  Aufnahmen. Die MVC-
CD1000 verfugt tber einen SuperHAD-
CCD-Bildwandler mit einer Auflésung
von 2,1 Millionen Pixeln. Je nach
Anwendungsbereich der Bilder hat
der Fotograf die Auswahl zwischen
verschiedenen Aufzeichnungsformaten
wie etwa JPEG, TIFF oder MPEG und
diversen Aufldsungen.

Fur die Bildauswahl stehen sowohl ein
optischer Sucher als auch ein 2,5"-LC-
Display zur Verfugung. Fur die richtige
Ausleuchtung der Aufnahmen sorgt ein
integrierter Blitz und ein Blitzgeréate-
anschluf®, der bei Bedarf die Ver-
wendung eines externen Blitzgerétes
ermdglicht.

Weitere Funktionen wie verschiedene
Belichtungsprogramme (Belichtungs-
zeit 3 bis 1/500 Sekunde), ein schneller
Autofocus, automatischer und manuel-
ler Weif3abgleich oder Playback-Zoom
zur  nachtréglichen  Ausschnittver-
groRRerung zahlen zu den fotografischen
Features der Kamera.

Ein USB-Anschlul’ sorgt fir die schnel-
le Ubertragung der Bilddaten zum PC
und auch gleichzeitig dafir, dal3 sich die
Kamera wie ein externes CD-R-Lauf-
werk verhélt.

Stromsparend

Zum Lieferumfang der MVC-CD1000
gehoren Info-Lithium-Akkus vom Typ
Sony NP-F500 Stamina, von denen eine
Ladung fir etwa 1000 Aufnahmen bzw.
100-minditigen  Betrieb ausreichen
soll. Des weiteren werden mit der
Kamera zusammen ein USB-Kabel,
Bildbearbeitungs- und Brennersoftware
sowie eine CD-R ausgeliefert.

Sonys MVC-CD1000 ist ab August die-
ses Jahres lieferbar und wird 3.499 DM
(UVP) kosten. Das Set mit funf 8-cm-
CD-Rs (5MCR-156A) kostet 49 DM. hol
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HomePhoto Set von Avery Zweckform

Da immer mehr Anwender Spal3 an der digitalen Fotografie

und am Ausdruck der Bilder am heimischen Drucker haben,

ist auch die Nachfrage nach Medien gestiegen, die das typi-

sche Fotogeflihl vermitteln. Avery Zweckform bietet jetzt mit

dem HomePhoto Set alles, was der Einsteiger in die digitale

Welt benétigt. Zu

P.'-.'H.Ffr.‘.l" IR dem  Set  gehort

neben einer Aus-

wahl der wichtig-

sten Bedruckstoffe

wie z. B. Glossy-Eti-

ketten und Photo-

gl Papiere in gdngigen

oy e Fotoformaten wie 9

i x13und 13x 18 cm

Rt als A4-BOgen auch

die aktuelle Version

der  Bildbearbei-

tungssoftware Pho-

to Suite Il SE von

MGI. Mit ihr kon-

nen Fotos miteiner

Vielzahl von Effek-

ten versehen, um-

gestaltet und in

Uber zehn Dateifor-

maten bearbeitet werden. Darliber hinaus ermdglicht Photo

Suite Il SE die Gestaltung von individuellen Fotoalben,

Gruf3- und Visitenkarten mit persénlichen Bildern, individu-
ell gestaltete GruRkarten oder Gutscheinen.

E\\ eckfonm

Fir perfebie Phalo-husdrocke

Gemeinsame Losung fur digitale Bilder

lomega International S.A, und Adobe werden eine gemeinsa-
me Losung flr digitale Bilder anbieten. In Europa werden bis
zum Ende des Jahres alle Zip 250 MB Disks im Zweierpack
zusammen mit der Adobe ActiveShare Software ausgeliefert.
ActiveShare, ein neues Produkt von Adobe Systems Incor-
porated aus dem Bereich Digital Imaging, ist optimal auf
lomegas Speicherlésungen abgestimmt und enthélt ein
»Back-up to Zip“-Feature, das mit einem einzigen Klick
die Speicherung und Archivierung von Fotos auf Zip, Jaz und
Clik!-Disks ermdglicht. Dartber hinaus koénnen digitale
Bilder einfach verwaltet, bearbeitet, ausgedruckt oder online
ausgetauscht werden. Adobe ActiveShare Software fur
Windows 95/98 und Windows NT 4.0 und ActiveShare.com
ergeben kombiniert auch fur Einsteiger eine ideale Allround-
Software und Web-Sharing-Lésung.

Toshibas Digitalkameras mit neuem Namen

Die beiden auf der CeBIT 2000 présentierten Digitalkameras
PDR-M 60 und PDR-M 70 werden seit Juni dieses Jahres
unter dem eingetragenen Warenzeichen ,, Toshicam“ ausge-
liefert. Der neue Name soll auf die Kompetenz und Unver-
wechselbarkeit der Marke hinweisen. Die Einflhrung der
neubenannten Digitalkameras PDR-M 60 und PDR-M 70 wird
durch flankierende Anzeigen in ausgewéhlten Presse-Titeln,
Fachzeitschriften fir den Handel und Special Interest im
Consumer-Bereich begleitet.

Uber 50 Jahre

Partner des Handels —

die Photo-Grossisten
der VGP:

J. H. Annacker cm

50678 Kbln, Josephstr. 33 « 50442 Kbln, Postf. 10 02 42
002217311077 «Fax 02217331164
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Dominik Dinkel «

80336 Miinchen  Landwehrstr. 6
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www.dinkel-foto.de

Hansephot cm:

18184 Neuendorf « Mecklenburger Str. 5
[0 038204 /686 -0« Fax 03 82 04 / 686 - 90

Kleffel + Aye

(GmbH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
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Kleiber GmbH & Co. KG
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Carl Woltje
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00 0441/74809177«Fax 0441 /4809183

lhre Partner fur
Photo, Digital und
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Photoshop-Praxis

Farbmanagement kreativ

Hennig Wargalla

etzt reicht’s. Das Farbmanagement hat uns lange genug
mit unverstandlichen Erklarungen und teils kruden Re-
sultaten gequaélt. Es ist an der Zeit, in die Gegenoffensive
zu gehen und die zur Verfiigung stehenden Werkzeuge ganz
anders als geplant einzusetzen.
Das wird kaum im Sinne der Erfinder sein, aber immer

6.11, y0.82|

wenn man RGB-Daten ohne Profil weiterverarbeiten muf3,
kann es sich lohnen, mit den RGB-Einstellungen von
Photoshop zu spielen. Dabei geht es nicht darum, letzte
Wahrheiten zu finden, sondern um ganz individuelle
Ldésungen fir jedes einzelne Bild.

Dazu muR man sich noch einmal die Funktionen der RGB-Farbréaume,
wie AdobeRGB oder Apple RGB, vor Augen fuhren.

Man sieht in der Abbildung einen Farbraum, in dem jede sichtbare
Farbe Uber einen xy-Wert beschrieben wird.

Grun ist nicht gleich Grin

Unter Datei > Farbeinstellungen > RGB-Beschreibungen findet man
diese Werte wieder. Ein maximales Griin hat im Wide Gamut RGB die
Werte x 0.11, y 0.82, wahrend es im s-RGB nur die Werte x 0.3,y 0.6
sind.

Die RGB-Informationen sind immer die gleichen (R 0, G 255, B 0). Es
resultieren aber aus der Farbraumbeschreibung zwei vollig unterschied-
liche Farben.

Das fuhrt dann bei der Separation nach CMYK auch zu unterschiedli-
chen Werten.

Hell ist nicht gleich hell

Neben den Farben wird in den RGB-Einstellungen auch die
Helligkeitsverteilung mit einem Gamma-Wert definiert. Je héher der
Gamma-Wert, desto dunkler wird ein RGB-Bild auf dem Monitor
dargestellt.

So grun, so hell...

wie man es will, kann man die Bilder machen, einfach indem man
die RGB-Einstellungen verandert. Das kann die Qualitét der Ab-
bildungen deutlich steigern, was die zwei folgenden Szenarien
beweisen sollen.

Adobe RGB, Gamma 2.2

Szenario 1:

In einer Zeitungsproduktion wurde von den Druckingenieuren
die RGB-Einstellung ,,Adobe RGB*“ empfohlen. Dabei handelt es
sich um einen relativ dunklen und bunten Farbraum, der sich
gut fur einen durchgangigen Farbmanagement-Workflow
eignet.

In der téglichen Produktion werden aber viele Bilder aus
Datenbanken eingesetzt. In welchem Farbraum diese erstellt
wurden, ist meist unklar.

Aufféllig war die schlechte Qualitét dieser Fremddaten. Sie
waren oftmals zu dunkel und die Hautt6ne allesamt zu bunt.
Die Korrektur dieser Bilder war zeitintensiv und bedurfte
profunder Fachkenntnisse.

Qualitativ gleichwertige Ergebnisse kann man einfacher
erreichen, wenn man nur die RGB-Einstellungen verandert.
Mit einem ,,ColorMatch-RGB* (heller, weniger bunt) wirkt

das Bild wunderbar. Da man nicht die Daten verandert,
sondern nur die Farbraumbeschreibung, hat man auch

keine Tonwertverluste zu befuirchten, die sonst bei einer
starken Aufhellung auftreten kénnen.

ColorMatch RGB, Gamma 1.8
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Szenario 2

Bei einem Billig-Dienstleister wurden Scans gemacht und auf
CD gebrannt. Die Bilder sind zu hell und zu flau.

Anstatt nun sofort mit Tonwertkorrektur, Kurven und all den
anderen Werkzeugen dem Bild zu Leibe zu riicken, sollte man
zuerst mit den RGB-Einstellungen herumspielen, die eine
Vorschaumaoglichkeit bieten. Wie sieht das Bild im s-RGB aus?
Welchen Einfluf3 hat das Adobe RGB? Warum nicht einfach
den Gamma-Wert andern, wenn das Bild zu hell oder zu
dunkel erscheint?

Alles ist erlaubt, nichts schadet unser Bilddatei, denn wir
verandern ja nicht die Pixel, sondern den (Farb-) Raum, in
dem sich diese befinden.

Wide Gamut RGB, Gamma 2.2

Sie sollten die Daten aber nicht in diesen selbstdefinierten Farbraumen P

belassen. Arbeiten Sie im Printbereich, wandeln Sie die Daten einfach nach CMYK —

um. Alles, was vorher war, ist dann vergessen. | BB farke i] _]
Wollen Sie das Bild allerdings als RGB-Datei erhalten, so muf} man eine Profil- o | mbmtmbib iE 1| ly——

konvertierung in das RGB vornehmen, mit welchem man gewdhnlich arbeitet.
Dazu wahlt man unter dem Menii ,,Modus* die Profilkonvertierung aus. Aus den
aktuellen RGB-Einstellungen — das heif3t hier einfach ,,RGB-Farbe“ — kann man sie
in einen Zielfarbraum konvertieren. In meinem Fall ist das ColorMatch RGB.

Borednh vre b wa die DlMa b kmanfinl. d@r
P gy e kel wares, wrhe P bew Apeak e pmgrb e s

Lassen Sie es mich poetisch formulieren: Man sollte eine fremde RGB-Bilddatei, die den Weg in
den eigenen Rechner gefunden hat, wie einen lieben Gast begriiRen. Der (Farb-) Raum fir diesen
Gast darf weder in schrillen Farben, noch Grau in Grau, weder zu dunkel, noch zu hell eingerich-
tet sein. Dann flhlt sich das Bild wohl und sieht gleich viel schoner aus. Nattrlich kann man sich
auch auf den Standpunkt stellen jedes Bild misse mit dem gleichen (Farb-) Raum vorliebnehmen.
Dann allerdings mu3 man manches Mal gegen die Bilder arbeiten, und das erscheint mir wenig
effektiv.

Es mag schwer zu glauben sein, aber die abgedruckten Beispielbilder verfuigen tber vollig
identische RGB-Werte. Sie wurden nur mit verschiedenen RGB-Einstellungen geéffnet und ohne
jede Korrektur in CMYK separiert.

Mit freundlicher Genehmigung von PhotoDisc.

Diesen, wie alle anderen seit 7/95
erschienenen Tips, kdnnen Sie
auch im Internet abrufen:
http://www.daton.de/wargalla
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Handel

Die neue Héandlerpreisliste von Dorr umfalit 64
Ubersichtlich gestaltete Seiten.

Die DOrr GmbH hat ihr aktuel-
les Lieferprogramm Alben und
Fotoboxen in einer neuen Hand-
lerpreisliste  zusammengefal3t.
Auf 64 Seiten werden Uber-
sichtlich und grof3ztigig bebil-
dert 15 verschiedene Designs
aufgelistet, unterteilt nach For-
maten und Grof3en.

Zum Programm gehdren Jumbo-Alben
mit weil3en, braunen und schwarzen
Blattern ebenso wie Spezial-Einklebe-
alben mit Buch- oder Spiralbindung
und eine grof3e Auswahl an Einsteck-
alben fur die gangigsten Formate.
Unterschiede gibt es auch bei der Zahl
der Aufnahmen, die sich in den Alben
unterbringen lassen. Hier reicht das
Spektrumvon 24 bis zu 600 Fotos. Auch
fur groRformatige Bilder bis zum Po-
sterformat 46 x 62 cm hat Dorr etwas
zu bieten. Fur das einfache Einsortie-
ren gibt es dartiber hinaus Fotoboxen
fur 10 x 15 cm oder 13 x 18 cm mit
Karteikértchen. Als Besonderheit zeigt
die Preisliste dartiber hinaus hochwer-
tige Spiralalben mit Goldpragung, star-
ken Fotokarton mit Picasso-Motiven
und ein Spezial-APS-Album mit inte-
griertem Cassettenteil.

Die aktuelle Nachfrage nach Erdtdnen
und witzig-jugendlichen Motiven be-
friedigen die Dorr Albenserien ,,Floral*,
-Earth®,  People” und ,Natur“. Zur
Earth-Serie gehdren insgesamt sechs
Produktvarianten, vom Jumbo 600
Album mit braunen Seiten und Perga-
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Dorr Preisliste zeigt das
aktuelle Programm
an Alben und Fotoboxen

min-Zwischenblattern flir bis zu
600 Bilder im 9er- oder 10er-Format
bis zum Einsteck-APS-Album. Dieses
nimmt die drei APS-Bildformate
ebenso auf wie fiinf Filmcassetten. Zum
Lieferumfang gehdren auf3erdem
Beschriftungsstreifen und Taschen fur
Indexprints.

Umfangreicher ist das Sortiment der
Serie Natur. Hier finden sich insgesamt
16 verschiedene Produkte. Dabei
umfal3t die Palette die géngigsten
Albengrof3en ebenso wie verschiedene
Geschenkboxen, Fotoboxen fiir das 9er-
und 10er-Format oder Trennkarten flr
die Fotoboxen. AufRerdem bietet Dorr

im Natur-Programm auch Bilderrah-
men in vier unterschiedlichen Grof3en
an.

Lustige Strichmannchen auf blauem,
roten oder schwarzem Untergrund zie-
ren die Serie People, die aus acht ver-
schiedenen Produkten besteht. Auch
hier gibt es Alben in unterschiedlichen
Variationen und eine Fotobox.

Klein und fein schliel3lich zeigt sich die
Floral Serie, die wir als letztes Beispiel
aus dem aktuellen Dorr Sortiment her-
ausgegriffen haben. Sie besteht aus vier
Produkten fur 9er- und 10er-Bilder, von
denen jeweils zwei Uber schwarze bzw.
weil3e Seiten verfugen.

rechts) gehdren zum aktuellen Dérr Sortiment.

Die Albenserien ,Floral“ (oben links), ,Earth* (oben rechts), ,,People” (unten links) und ,,Natur* (unten
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Photoshop
4.0,5.0+5.5

Buicher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber das

neue PrePress-Special ,,Photoshop-Praxis* ist ganz :
anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird der s
grafischen Produktion dargestellt, und zwar in Hennig Wargaiia 'S

Losungsweg fur ein praktisches Problem aus der

Form einer Schritt-fur-Schritt-Anleitung, die mit P h % herait. Autage

einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von OtOShOp_Pra c

vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein Der professionelle ymgar oo X,S
“PNele Umngang iy digitalen gj) .

durch fluchtiges Blattern die Themen, die einem in 45 Fallbeispieer dern
weiterhelfen, und kann das Beschriebene un- I

mittelbar nachvollziehen. Einsteigern ist das Werk
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie
dem Macintosh- oder Windows-Betriebssystem
vorausgesetzt werden.

Das Special enthalt 45 ausgewahlte Beitrage der Rubrik ,,Photoshop-Praxis®, die in PrePress erschie-
nen sind. Das Durchwiihlen alter Zeitschriften — soweit man sie tberhaupt gesammelt hat — gehort damit
endgultig der Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatz-
lich dabei, ein bestimmtes Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspuren.

Alles In etnem Heft!

. Schwarzwei!lbilder einférben « it

[]
1 Ja, ich/wir bestelle(n) ....... Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis NamelEima e
inkl. CD-ROM zum Preis von DM 35,-
SN el
Unterschrift .
Plz/Ort:

An: C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Vertrieb Neue Medien
Postfach 12 29 Telefon/Fax: .
40832 Ratingen

Fax: 02102 /20 27 90



Neuheiten

SlideSafe Diahullen bieten
Bildagenturen Vorteile

Die neuen SlideSafe Diahtllen der
OberschleiBheimer Firma Schreiner
Etiketten und Selbstklebetechnik I6sen
die Anforderungen von Bildagenturen
an Nutzungsnachweis, Schutz, Archi-
vierung und Présentation professionell.
Die Sicherheitstasche bietet Bild-

agenturen eine Reihe von Vorteilen. So
1aRt sich die Offnung beispielsweise
dadurch sicher und eindeutig nachwei-
sen, dafd sich Logos und Schriften aus
dem zusammengeklebten umlaufen-
den Rand lésen. Weiterhin ist die Pré-
sentationswirkung auf dem Leucht-
tisch hervorragend. Ein in die Tasche
integriertes Passepartout schirmt das

Fujifilm QuickSnap
im Jeans Design

Ganz auf eine jugendliche Kaufer-
gruppe zugeschnitten zeigt sich die
neue Fujifilm Quicksnap Einmal-
kamera im Jeans Design, die es
mit und ohne eingebautes Blitzlicht
gibt. Bei beiden Varianten steckt
im knallblauen Gehduse ein hoch-
empfindlicher Film der Empfind-
lichkeitsklasse 1SO 400/27° mit 27
Aufnahmen. Die unverbindliche
Preisempfehlung fir die Blitzva-
riante lautet 14,95 DM, das Modell
ohne eingebautes Blitzgerét soll fur
9,95 DM verkauft werden.
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Transparente Kamera
Im iMac-Design
Unter der Bezeichnung LC 16 T hat
die Concord Camera GmbH eine
35 mm-Kleinbildkamera im iMac-
Design vorgestellt. Sie besitzt einen
zuschaltbaren Elektronenblitz, einen
GroRRbildsucher und eine Funktion
zur Reduzierung des Rote-Augen-
Effektes. Einfaches Filmeinlegen und
manueller Filmtransport sind pro-
blemlos durchzufiihren. Die Kamera
wird mit einer Mignon-Batterie und
einem Kodak Film (1SO 400/27°, 24
Aufnahmen) in einer verkaufsunter-
stitzenden Blisterkarte ausgeliefert.
Ab einer Gesamtauflage von 2.500

Diavon umgebendem Streulichtab und
erhéht so die Bildwirkung. Darlber
hinaus ist eine Kennzeichnungs- und
Beschriftungsmdglichkeit bereits in
die Diahulle integriert. Per Thermo-
transferdrucker koénnen die speziell
vorbereiteten weil3en Felder bei der
Bildagentur mit den individuellen
Informationen zum Bild bedruckt
werden. Auf3erdem sind die SlideSafe
Hillen so konfektioniert, dal3 eine
halb- oder vollautomatische Verar-
beitung maoglich ist.

Wiederaufladbarer Akku
von Quantum

Multiblitz hat einen neuen wiederauf-
ladbaren Akku des US-amerikanischen
Spezialisten Quantum ins Programm
aufgenommen. Er 143t sich problemlos
unter der Kamera befestigen und
wurde speziell fur die Stromversorgung
energiehungriger Blitzgerdte oder

Digitalkameras entwickelt. Der Quan-
tum Battery 1 Compact arbeitet mit

Exemplaren bietet Concord dem
Handel die Mdglichkeit einer Private
Label Gestaltung von Kamera und
Verpackung.

Nickel-Metallhydrid-Zellen  (NiMH),
die keinen spurbaren Memory-Effekt
aufweisen und in drei bis vier Stunden
wieder aufgeladen werden kdnnen.
Eine LED informiert den Benutzer tber
den jeweiligen Ladezustand. Fir lan-
gere Aufnahmeserien bietet das Gerat

AZ-Video
Videoschnitt-Produktion-Videobedarf,
Transfer von Super 8/Normal 8
Videofilme auf CD im MPG-Verfahren.
Schnutenhausstr. 41, 45136 Essen
Tel. 0201/267237, Fax 0201/256241
http://www.az-video.purespace.de

eine Sparschaltung. Im Lieferumfang
enthalten sind AnschlufZkabel fir alle
gangigen Kameras und Blitzgerate.

Inkjet FixierSpray erweitert
das Herma Sortiment

Das Herma PhotoPrint-Sortiment an
Spezialmaterialien fir den Fotodruck
wachst weiter: Jetzt hat Herma das Ink-
jet FixierSpray ins Programm aufge-
nommen. Mit ihm lassen sich Tinten-
strahldrucke schmutz-, wasser- und
nahezu lichtfest schiitzen. Angeboten
wird das Spray in einer 150 Milliliter-
Dose fur den Privatbedarf und einer
400-Milliliter-Dose  fur gewerbliche
Anwender. Bereits nach einer kurzen
Trocknungszeit 18Rt sich der Inkjet-
Druck mit dem Spray, das einen UV-
Lichtschutzlack enthalt, fixieren. Der
feine Spriihnebel ist punktuell gut zu
dosieren und trocknet schnell. Je mehr
Schichten der Anwender aufspriht, de-
sto groRer ist der UV-Schutz. Die glat-
tende Eigenschaft des Sprays veredelt
auf3erdem die Oberflache.
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Sommerloch

Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen,

Politiker kennen das Sommerloch und
Verlage verzweifeln daran, schlie3lich
missen sie die Seiten ihrer Zeitungen
und Zeitschriften fullen. Nur gut, daf3
unsere FuRballer zu Beginn dieser
schrecklichen Zeit nicht das geleistet
haben, was alle Welt von ihnen erwar-
tet hat, und nur gut, da3 wir auch
noch einen neuen Teamchef brauchen.
Das gibt Stoff fir mindestens sechs
Wochen.

Aber wir Fotografen kennen eigentlich
kein Sommerloch. Kommunion, Kon-
firmation, Hochzeiten, Bélle und Paf3-
fotos fur verlorengegangene Passe hel-
fen uns, die ,Saure Gurkenzeit* zu
Uberstehen.

Und doch gibt es auch bei uns ein soge-
nanntes Sommerloch, oder gar ein
Waterloo. Wie in jedem Jahr um diese
Zeit missen wir verantwortungsvoll
die Prifungen unserer jungen Mit-
arbeiter abnehmen. Fur Priflinge und
Prafungskommissionen eine stressige
Zeit, denn die Prufungsaufgaben sollen
in noch kirzerer Zeit erledigt werden.
Jetzt mag es sein, daR sich der eine
oder andere daruber freut, dal ihm
sein Mitarbeiter, seine Mitarbeiterin
arbeitstechnisch gesehen noch langer
zur Verfligung steht, aber versiindigen
wir uns nicht am eigenen Nachwuchs?
Ich méchte die Prufungskommission
sehen, bei der alles nach den unsinni-
gen Vorschriften durchgezogen wird.
Wenn sie es tut, hat sie entweder nur
wenige Pruflinge, oder ist eine Voll-
zeitkommission.  Ehrenamtlich st
dieser Zeitaufwand der Prifungskom-
missionen fast mit der Erstellung der

Foto: Uwe Lewald
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Foto: Inge Techau

sogenannten Gesellenstucke gleichzu-
setzen. Und als ehrenamtlich tatiger
Mensch (Vorsitzender der APPI, Vorsit-
zender der aph, Obermeister Hamburg,
MVP, Vorsitzender des Gesellenpri-
fungsausschusses in Hamburg, Mit-
glied des Meisterprufungsausschusses
in Hamburg und Mitglied der Vollver-
sammlung Hamburg) weil3 ich, wovon
ich rede. Wir mussen bedenken, daf3
sich unsere scheidenden Mitarbeiter
mit dem Prufungsergebnis bewerben
mussen. Fruher war es moglich, neun
Bilder unterschiedlicher Arbeitsgebie-
te zu prasentieren. Jetzt wird ein Kon-
zept verlangt mit ein paar wenigen Bil-
dern und viel Papier zum Lesen. Unser
Bundesprésident Johannes Rau hat vor
einigen Wochen in einem Interview
anlailich seiner ,Berliner Rede“ ge-
sagt: ,Das Wort hat es heute schwer,
das Bild hat es leicht, es dominiert.”
Vielleicht sollten unsere Ausschiisse
dieses Zitat zum Anla3 nehmen, ein-
mal Uber die derzeit guiltige, stark repa-

raturbedurftige Gesellenprifungsord-
nung nachzudenken. Und vielleicht
sollten auch einmal die betroffenen
Gesellen zu diesem Thema gehort wer-
den. Hier geht es nicht um ,Vereins-
klingelei“, sondern um mehr Verant-
wortung gegentiber der Allgemeinheit.
Ist es die handwerkliche Fotografie
wirklich wert, dal3 sie auf ein
~Schlachtfeld der Eitelkeiten* gerat
und dort zerrieben wird? Ich denke
nicht. Aber vielleicht kommt ja bald
eine Erleuchtung, denn unserem Bun-
desprasidenten werden wir sicherlich
nicht widersprechen kénnen.
AbschlieBend mdchte ich noch auf
einige Termine hinweisen: Die ,,Grizzly-
barentage”, die vom APPI am 8. und 9.
Oktober 2000 in Eisenach veranstaltet
werden, nehmen langsam Gestalt an.
Hier werden gestandenen, selbstandi-
gen Fotografen zahlreiche Workshops
mit namhaften Fotografen aus den
unterschiedlichsten Bereichen geboten.
Ein genaues Programm ist in Vorberei-
tung und wird rechtzeitig veroffent-
licht. Die ,Bérenstarken Fototage* fur
den Fotografennachwuchs finden im
Februar 2001 ebenfalls wieder in Eise-
nach statt. Der genaue Termin wird
rechtzeitig bekanntgegeben. APPI Mit-
glieder sollten sich schon jetzt den Ter-
min fur die 30. Jahreshauptversamm-
lung (17. bis 19.3.2001) in Steyr/Oster-
reich freihalten, damit wir in gro3em
Rahmen wiirdig feiern kdnnen.

Das wars fur heute. Weiterhin gute
Geschéfte wiinscht Euch/Ihnen

(W2
}'/ [

Rolf Hartenfels

Grof3bild intensiv in Metz

= | Azubis aus Frankreich, Luxemburg, dem
1 ! Saarland und Rheinland-Pfalz trafen sich zu
einem von der Fotografeninnung Pfalz-Saar-
land organisierten GroRRbildseminar in Metz.
In dem Zwei-Tagesseminar wurde den Teil-
nehmern das Thema Grof3bild in Theorie
und Praxis néher gebracht. Dabei kam auch
die digitale Fotografie nicht zu kurz. Im Mit-
telpunkt standen Sinar Grof3bildkameras,
die von PSL zur Verfuigung gestellt wurden.
Als Referenten standen die PSL Mitarbeiter
Rainer Hetkamp und Heinz Papst zur Verfu-
gung, die keine Antwort schuldig blieben.
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Fuhrungswechsel in
Thiringen

In Thiringen hat ein Ober-
meister-Wechsel stattgefun-
den. Peter Brautigam hat sein
Amt an Angelika Schonstedt
weitergegeben und wird in
Zukunft als Stellvertreter
agieren. Die neue Obermei-
sterin, die seit 1990 ihren
Meistertitel hat, betreibt in
Erfurt ein Fotostudio.

Frihjahrstreffen in Weimar

Bereits zum elften Mal trafen sich die
Partner des Profi Portrét Clubs zu ihrer
halbjéhrlichen Veranstaltung. Auch
bei diesem Treffen standen Marke-
tingaktivitdten und Werbemal3nahmen
auf dem Programm.

Besonderen Beifall fand die Auszeich-
nung der PPC-Partner, die erfolgreich
an der Weihnachtsaktion teilgenom-
men haben.

Das Herbsttreffen des PPC findet am
25. und 26. Oktober statt.

Das perfekte Foto Make-up

Das Problem kennen alle Portréatfoto-
grafen: Die fertige Aufnahme wirkt
wegen der glanzenden Stellen an Nase,
Kinn oder Stirn trotz aller Professiona-
litdt nicht optimal. Dieses ,Glanz-
phéanomen* hat nichts mit falscher
Beleuchtung zu tun, sondern liegt ein-
fach nur am falschen Make-up. Nor-
male Make-up's oder Puder enthalten
oftmals Glanzteilchen, die das Licht
reflektieren. Profi-Make-up's und Lid-
schatten enthalten diese Teilchen nicht
und sind absolut matt.

Wie das richtige Foto Make-up aus-
sehen kann und sollte und welche pro-
fessionellen Mittel es hierfir gibt, kon-
nen Portrétfotografen jetzt in zweitégi-
gen Make-up Seminaren erfahren, die
am 2./3. Juli und 20./21. August in
Mossingen stattfinden. Informationen
und weitere Termine von Make-up
Atelier Woppel, Telefon 074 73/2 41 20.

professionelle e up Atay;
Ausbildung zum "h’ak + ebﬁr
Visagisten :
Farthildungsaeminare W (_-)PPI:' L
bty

show M

hair styling EEHULE

foto -

airbrush FUR

film & tw VisaGcisMUus
theater

kinderschminken SEMINARZENTRUM
spezial affects FUR
badypainting MASKENBILDEMN

Tod.: 07473 23121
Fax: 07473 1 22358
Mrbermat: veww. visagist de
-rrull; inloddie angist. e
Eveline Woppel
Schalle fur Visagismus
Albalr. 32 - T2 16 Mossingan

Freisprechung am Mittelrhein

Bei der Freisprechungsfeier der Photo-
graphen-Innung Mittelrhein gab es
nur zufriedene Gesichter. Die Pri-
fungsnoten lagen Uber dem Durch-
schnitt und insgesamt 16 Fotografen-
gesellen/innen konnte Obermeister
Herbert Gauls (links im Bild) gratulie-
ren und mit dem Fachlehrer Studien-
rat Gerd Michaelis (rechts) zum Grup-
penbild stellen. Die drei besten Pruflin-
ge erhielten ein wertvolles Buch.

Die ersten Preise gewannen Kai Kra-
mer (sehr gut) fur die praktische
Arbeit, Dominique Henrichs (sehr gut)
fur die theoretische Leistung und
Tanja Balthasar (gut) fur ihre prakti-
sche Leistung. In seiner Ansprache
lobte OM Gauls das hohe Qualitats-
niveau und die Kreativitat bei der Rea-
lisierung der Fotothemen.

Fotografen und das Internet

Zu einem Vortrag mit Dias und Live-Demonstration trafen sich Fotografen in
der Kreishandwerkerschaft Aachen. Referent war kein geringerer als Bundesin-
nungsmeister Tom Pochert. Das Seminar, das unter dem Motto ,,Internet — das
Kommunikations-System der Zukunft* stand, behandelte die unterschiedlich-
sten Themen. Dabei kamen Neueinsteiger ebenso auf ihre Kosten wie ,alte

Hasen*.

Foto: Ralf Roeger
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Hoher Standard eines engagierten Azubis

Porireis it vigl Crieireciar

Trixie Hildebrandt gehort zu den
engagierten jungen Nachwuchs-
fotografinnen, die es verstehen,
ihre Umwelt sensibel wahrzu-
nehmen und mit viel Einfuh-
lungsvermdgen abzubilden. Im
letzten Jahr ihrer Ausbildung
entstanden die hier auszugs-
weise gezeigten Portrataufnah-
men als freie Arbeit. Bereits
beim diesjdhrigen APPI Junio-
ren-Cup fand die Portratserie
hohe Beachtung, wurde kontro-
vers diskutiert und verfehlte nur
knapp den ersten Platz.

profi-contact
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Die geburtige Kielerin (Jahrgang 1974), die ihre
Ausbildung im Studio Hartenfels, Hamburg, absol-
viert und in diesem Jahr ihren Abschlufd macht,
hatte die Idee zu der Bildstrecke Anfang des Jahres.
Immer wieder kreuzte der Leierkastenmann ihren
Weg. Fasziniert von der jugendlichen Ausstrah-
lung sowie der Lebendigkeit und Freude in seinen
Augen, kam die junge Fotografin mit dem alten
Mann ins Gespréch und lud ihn zu Aufnahmen ins
Studio ein.

Die Aufnahmen entstanden mit einer Grof3bild-
kamera auf Polaroidmaterial Typ 55. Sie arbeitete
mit stark reduziertem Licht, um den Kontrast zwi-
schen Lebensfreude, Alter und Falten zu zeigen.
Dabei war ihr wichtig, seine Ausstrahlung, Zufrie-
denheit mit seinem Job und seine Freude am Leben
in den Bildern festzuhalten.

Far die Ausarbeitung der Bilder verbrachte Trixie
einige Abende im Labor. Dabei hatte sie die Mog-
lichkeit, noch einmal Einflu3 auf die Aufnahmen
zu nehmen und konnte so sicher gehen, daf3 die
Ergebnisse exakt ihren Vorstellungen entsprachen.

Alle Fotos: Trixie Hildebrandt
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Objektivangebot erweitert

Fir die Mamiya 645 AF ist jetzt das
sechste Objektiv lieferbar. Bei dem
3,5/150 mm handelt es sich um ein
mittleres Tele, das speziell fiir die
Bereiche Mode- und Portratfotografie
konzipiert wurde.

Technische Daten:

Bildwinkel: 27°, Naheinstellgrenze: 1,5
Meter, Aufbau: 5 Linsen/5 Gruppen,
kleinste Blende: 32, Filtergewinde: 58
mm, MaRe: 80,5 x 79 mm, Gewicht:
540 Gramm, Preis: 2.200,— DM.

Pfiffiges Archivprogramm

Unter der Bezeichnung ,FotoDesk*
kommt jetzt ein anwenderfreundliches
Archivprogramm fir digitale Bilder auf
den Markt. Alle Fotos kénnen im Bild
oder in einem Zusatzfeld mit Text ver-
sehen werden. Mit Hilfe eines Mikro-
fons lassen sich auf3erdem erklarende
Sprachaufzeichnungen, musikalische
Untermalungen oder sogar O-T6ne
hinzuftigen. Die Ablage der Bilder in
einer Datenbank und nicht in Ver-

Impressum:
profi-cont:

Offizielles Organ deutscher
Berufsfotografen-Verbéande
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zeichnissen erlaubt die Ordnung der
Bilder nach unterschiedlichen Kriteri-
en. Ein entscheidender Vorteil gegenii-
ber anderen Datenbanken liegt darin,
daR man bei ,FotoDesk“ einzelnen
Datensatzen mehrere Bilder zuordnen
kann. Mit einer Bildvorschau behalt
man jederzeit den Uberblick tber die
Anzahl und den Inhalt der Bilder in den
Datensatzen. Dariber hinaus kann der
Anwender die Datenbanken nach sei-
nen individuellen Bedurfnissen ein-
richten.

Voraussetzung fur die Installation der
199 Mark teuren Software ist ein Pen-
tium-PC mit mindestens 32 MB und
Windows 95/98/2000 oder NT.

Schnelles Licht von Balcar

Mit dem Nexus stellt Balcar einen
neuen Generator vor, der mit nahezu
allen bekannten Blitzleuchten einge-
setzt werden kann und zu den schnell-
sten auf dem Markt zahlt. Zu den her-
ausragenden  Merkmalen gehdren
unter anderem: Einstellbereich tber
sieben Blenden, Wiederholgenauigkeit

im 1/10-Blendenbereich, konstante
Farbtemperatur, kurze Blitzabbrenn-
dauer, Digitaltauglichkeit.

Verlagsleitung: H. J. Blémer, Eleonore Blémer.

Redaktion: Thomas Blémer, DGPh (verantwortlich),
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Digitaler SLR-Profi

Mit der FinePix S1 Pro setzt Fujifilm
neue Mal3stébe in der digitalen Foto-
grafie. Als erste professionelle SLR-
Kamera nutzt sie die neue Fujifilm
CCD Sensor-Technologie und liefert
mit 6,1 Millionen Bildpunkten eine
herausragende Bildqualitat.

Die FinePix S1 verfugt Uber einen
Nikon F-Objektivanschluf® und bietet
unter anderem Belichtungszeiten von
1/2000 bis 30 Sek., Serienbilder sowie
die Moglichkeit unterschiedlicher
Speichermedien.

Optimaler Schutz der Bildrechte

Das neue Diahullensystem ,,SlideSafe*
von Schreiner bietet einen sicheren
Nachweis Uber Bildnutzung sowie ein
leichtes Handling bei Archivierung
und Prasentation.

¢« HIne 12T S

schveirer  ElideSafs

Tha riw Mousting Syslam
phy SaSdLAg TLY S 1

Wird die Diahille vom Kunden gedff-
net, lést sich am Rand ein Logo, und
der Fotograf kann nachvollziehen,
welche der angebotenen Dias vom
Kunden tatsachlich genutzt wurden.
AufBerdem sind die Dias vor Staub und
mechanischen Einfliissen optimal ge-
schiitzt.



Wenn Hobbyfilmer heutzutage
ihre Kamerakassetten schneiden
wollen, kdnnen sie es mittlerweile
wie ein TV-Profi. Der Mdglich-
keiten sind viele, aber auch der
Chancen, es noch ein bif3chen
komplizierter werden zu lassen.
Denn wer mit seinem gedrehten
Videomaterial am PC sitzt und
sich manchmal fast sehnstichtig
an die Zeiten des mechanischen Filmschnitts zuriicksehnt,
wenn ,nichts mehr geht®, ist in solch einer Situation fur
manch guten Rat sehr dankbar. Aber auch der Markt der Mog-
lichkeiten des mobilen Editing nimmt von Tag zu Tag zu —
Ende unbestimmt auf der ,,nach oben offenen Richterskala“.
Mit einer Rechenleistung und Speicherkapazitat, die noch vor
nicht allzu langer Zeit bei stationdren Geraten tblich war.

Ulrich Vielmuth

Das war auch der Grund, warum die Notebooks vor einigen
Jahren fiir den Videoschnitt noch nicht ernsthaft in Frage
kamen. Aul3erdem hat fur den digitalen Videoschnitt die Fire-
wire-Buchse gefehlt, um mit dem DV-Camcorder gemeinsam
zu arbeiten.

Sokdnnen jetzt die Besitzer von Laptops trotzdem ihre Video-
aufnahmen schneiden, auch wenn die i.Link-Schnittstelle
fehlt. Como bietet einen PC-Card-Adapter mit zwei i.Link-
Buchsen an: Auf diese Weise kdénnen Uber den zweiten
Anschlufd sowohl ein PC-Netzwerk aufgebaut und externe
Firewire-Festplatten betrieben werde.

Schnitt im Dschungel

Apropos Laptop. Panasonic Broadcast zeigte jungst auf der
NAB in Las Vegas fur die Fernsehprofis den Laptop-Editor
AJ-LT 95 D, mit dem man zwar netzunabhangig auch noch
im letzten Dschungeldorf abseits der Zivilisation seine Videos
schneiden kann, erkauft aber immer noch mit vielen Kilos
Gewicht. Von einem eleganten und einfach zu realisierenden
Laptop-Handling kann da wirklich noch keine Rede sein.
Uberspitzt formuliert trifft hier ein wenig das Pradikat Eti-
kettenschwindel zu. Denn bei einem realistischen Grof3en-
vergleich trifft eher der Vergleich mit einer Aktentasche zu.

Trotzdem wird zusehends von den Fernsehkorrespondenten
in aller Welt diese Art von Schnittphilosophie erfolgreich
angewendet, die auch seit geraumer Zeit von Sony Broadcast
angeboten wird.

Das mobile News-Editing ist dadurch revolutioniert worden.
Der Korrespondent hat nun, wenn er will, ein mobiles Nach-
richtenstudio zur Verflgung, das von nur einer Person be-
dient werden kann. Hatte er vorher beim Fliegen jeweils
schweres Schnittequipment von meist tber 100 Kilogramm
im Schlepptau, kann nun mit dem aktentaschengrof3en
Schnittplatz das viele Geld fiirs Ubergepack gespart werden.
Wie jeder berufliche Vielflieger weil3, kassieren die Flug-
gesellschaften, insbesondere bei Langstreckenfliigen, gerne

Video

Mobiler DV-Schnitt

ein furstliches Honorar fUr den Transport des Unvermeid-
lichen. Da kénnen beispielsweise 80 Kilogramm Ubergepack
auf der Route Frankfurt — Singapur schnell einmal mehr als
das eigentliche Ticket zur Personenbefdrderung kosten!

Diese Sorgen hat der Hobbyfilmer beileibe nicht, wenn er
ebenfalls den mobilen Schnitt anstrebt, um vielleicht aus
ganz personlichen Griinden unabhéngig zu sein vom Strom-
netz und womdgglich unpassenden Buchsen.

Denn Sonys Mini-Laptop namens Vaio F 403 gibt es schon flr
etwas mehr als 5000,— Mark. Wir erinnern uns: VAIO steht flr
Video Audio Integrated Operation. Also ein Gerat flr multi-
mediale Operationen, zum Beispiel den Videoschnitt.

Mehr Kapazitat

Dal3 die Bearbeitung des Laufbilds immer nach viel Spei-
cherkapazitat verlangt, ist eine Binsenweisheit. Es kommt
aber auch ganz individuell auf die personliche Perspektive
beim Hobbyschnitt an. Da kdnnen selbst magere 6 Gigabyte
Festplattenkapazitat immer noch eine akzeptable Grof3en-
ordnung bedeuten.

Denn gerade im privaten Anwendungsbereich steht fir mich
an erster Stelle ein gutes Preis-/Leistungs-Verhéltnis. Da
kann auch mal auf Schnelligkeit verzichtet werden, zumal
die Komponente Zeit hier sicherlich im Prinzip vernachlés-
sigbar ist.

Grof3e Auswahl

Die Mdglichkeiten des mobilen Schnitts im Sommer 2000
sind ganz nach Geldbeutelgréf3e zu dimensionieren. Beson-
ders Sony hat — abgestuft — flir jeden Einsatz auch das
passende Vaio-Notebook. Der Preisrahmen bewegt sich zwi-
schen gut 5.000 und 11.000 Mark. So kénnen beim Vaio X 18
sogar zwei 18-Gigabyte-Festplatten zum Einsatz kommen.
Einzig das Display kénnte fir meinen Geschmack etwas
grofer sein. Oder ist das bei einem 11.000 Mark teuren
Computer zuviel verlangt?

Die Notebooks fir den mobilen DV-Schnitt von Apple brin-
gen gute Voraussetzungen mit: Das Powerbook G3 steht fiir
hohe Rechenleistung und hohe Kapazitat. Ein Geheimtip,
jedoch noch recht teuer, ist das mobile Schnittsystem von
Canopus: der DV Rex M3. Ein Koffer mit Komplettlésungen.
Hier werden die Anspriiche von Profis befriedigt. Warum
soll also nicht auch der ambitionierte Privat-Cutter davon
profitieren, wenn er einmal etwas mehr ausgeben darf.

Gut 20.000,— Mark und die Fahigkeit fiir eine Bearbeitung in
Echtzeit lassen ,den Koffer* sehr attraktiv erscheinen.
Selbstverstandlich mit einem wirklich kompletten Soft-
warepaket.

Mobiles DV-Editing mit Firewire-Notebooks ist im Kommen.
So ist in naher Zukunft mit einem noch differenzierteren
Angebot zu rechnen. Genaues Vergleichen ist dadurch unab-
dingbar.
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Recht

Handy weg

Was waren wir heute ohne Handy? Um
so schlimmer ist es, wenn das gute
Stiick dabei abhanden kommtund auch
die Telefonkarte verlorengeht. Da wird
das Risiko schnell auf einen anderen ge-
laden: fristlose Kindigung des Mobil-
funkvertrages z.B., wozu wird der denn
noch gebraucht? ,Lauft nicht!*, sagtdas
AG Dusseldorf (Urteil vom 12.11.1999
— 235 C 8761/99). Der Netzkartenver-
trag ist ein selbstdndiges Rechnungs-
geschaft und wird durch den Verlust
nicht berthrt.

Name weg

Es gibt Zeitgenossen, die sich mit
Domainnamen registrieren lassen, ob-
wohl sie nicht einmal anndhernd etwas
mit den blockierten Buchstaben zu tun
haben. Das ist nattirlich daneben, meint
das OLG Frankfurt a. M. (Urteil vom
12.4.2000 — 6 W 33/00). Der Namens-
oder Markeninhaber kann den Domain-
Besetzer folgerichtig wegen schikand-
ser und sittenwidriger Behinderung auf
Unterlassung in Anspruch nehmen.

Chance weg

Dem Handlungsgehilfen ist es nach § 60
HGB untersagt, ohne Einwilligung sei-
nes Arbeitgebers ein Handelsgewerbe
zu betreiben oder im Handelszweig
seines Arbeitgebers flr eigene oder
fremde Rechnung Geschéafte zu ma-
chen. Wer gegen dieses gesetzliche
Wetthewerbsverbot versto3t, macht
sich  schadensersatzpflichtig. Nun
heil3t es fur den Arbeitgeber: schnell
sein. Die Schadensersatzanspriche
verjahren ndmlich nach § 61 Abs. 2
HGB innerhalb von drei Monaten von
dem Zeitpunkt an, zu dem der Arbeit-
geber Kenntnis von den Wettbewerbs-
verstdf3en erlangt. Nach Auffassung des
BAG wird diese kurze Verjahrungsfrist
nicht einmal dann verlangert, wenn die
Zuwiderhandlung gegen das Verbot
besonders verwerflich ist (Urteil vom
11.4.2000 — 9 AZR 131/99).

Vertrauen weg
Jeder freut sich Uber ein Schnappchen.
Damit die Freude ungetribt bleibt,
muf3 jedoch alles mit rechten Dingen
zugehen. So darf es beispielsweise vor
dem Kauf keine Irrefiihrung geben:
Der Handel muf3 seine Kunden also
grundsatzlich darauf hinweisen, wenn
essich bei dem zuverkaufenden Teilum
ein Auslaufmodell handelt (BGH — Ur-
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Im Focus:
SOS. Wenn Mitarbeiter durchs Internet surfen ...

WWW.ahnsinn: Wenn sich wirklich mal einer die Miihe machte und alle Gebiihrenein-
heiten zusammenzéhlte, die privat an.deutsehengArbeitsplatz-PC’s ins Internet gepumpt
werden, bekdme er ein erschreckendes Ergebnis. Und wenn.er dann noch die nutzlos ver-
brachte Arbeitszeit hochreehnen wirde ..., kaum vorzustéllen. Wahnsinn eben, echt
WWW.ahnsinn!

WWW.underwelt: Dabei ist alles so schon einfach. Jeder freut sich, wenn er bei der Arbeit
selbstandig ist und ,,den Alten nicht ewig im Nacken hat“. Aber wie es bei kleinen Kindern
oft ist: Blédsinn machen die meisten erst, wenn sie unbeobachtet'sind. Und da der Boss
nicht tberall hingucken kann, steht das WorldWideWeb fiir jeden online-Mitarbeiter von
9 bis 17 Uhr offen: Newsgroups, Internetversender, Sexsites, Chatrooms, Livecams und und
und.

WWW.ahlrecht: PC ist zwar die Abkiirzung fiir Personal Computer, aber so ganz person-
lich ist er am Arbeitsplatz nun doch nichtabBer Rechner gehdrt dem Arbeitgeber und der
Arbeitgeber bestimmt, wie, wo'und vor allem wozu éreingesetzt wird. Erlaubt er das private
Surfen, braucht der Arbeitnehmerkeine schlechten Gedanken zu haben. Erlaubter es nicht,
darf der Mann oder die Frau.ah den Tasten nicht davon ausgehen, daR die Privatreisen in
die Welt der Bits und Bytes genehmigt sind. Der PCist fuir die Arbeit bestimmt, nicht fir
die Freizeit.

WWW.unschdenken:/Mai ling, ein chinesischer Vorname? Nein, Mailing ist ein neuer
Volkssport: ,,Gotmymail?®, eMail an eMil, eMail an eLoise. e Rika und eTliche andere. Auch
die elektronische Postauf Kosten des Arbeitgebers ist nur dannausreichend frankiert, wenn
er seinen Segen dazu gegeben hat. Offnet er die virtuellen Briefkésten nur fur Geschéfts-
post, haben sich seine Mitarbeiter daran zu halten. Dann haben private Sendungen in der
eMail nichts zu suchen’ Sie blockieren bezahlte Arbeitszeitdnd sie werden auf Kosten des
Arbeitgebers gesendet und empfangensUnd diese unfreiwillige Lohnzulage muf3 er nicht
zahlen.

WWW.ortwechsel: Da die Benutzung der neuen Medien nicht nur unndtige Kosten fiir
den Arbeitgeber verursacht, sondern‘auch bezahlte Arbeitszeit verbraucht, kann er seinen
Mitarbeitern den Trip durchs WWW.orldWWW.ideW\W\W.eb verbieten. Da mdgen vielleicht
zundchst ein paar klarende Worte helfen. Wenn das‘nichts niitzt, missen schwerere Ge-
schitze aufgefahren werden. Dann gibt es nach dem ersten Kritikgespréch vielleicht schon
eine satte Abmahnung mit Kiindigungsandrohung fiir dentWiederholungsfall. Und wenn
der Internet-Surfer das Mousen dann immer noch nicht 143t?Tja, dann bekommt sein Chef
irgendwann einen Programmabsturz und er die Kiindigung: Schon wieder ein Opfer der
neuen Medien.

WWW.ertschopfung: Ach ja, und was ist mit den versurften Telekom-Einheiten?
Grundsétzlich ist jeder PC-Rowdy verpflichtet, seinem Arbeitgeber die unerlaubte Nutzung
des Internets zu bezahlen. Die Sacheischeitert oft bloRdaran, dal® man dem Wilderer nichts
belegen kann. Da hilft allerdings ein Einzelverbindungsnachweis. Mit ihm bestimmt man
dann ganz gezielt und ganz schnell die Surfzeiten und Gebihreneinheiten. Und wenn dann
auch noch Entgelte fir Sonderdienste in der Abrechnung ausgewiesen sind von www.
schweinkram.de und anderen Gebuhrensiimpfen, ist 'ne Zahlung fallig. Zudem muf3 man
sich fragen, ob die Benutzung des Arbeitgeberanschlusses nicht auch noch Lohnsteueran-
spriiche des Fiskus ausldst. Immerhin erspart sich der weltoffene Mitarbeiter ja eigene Auf-
wendungen, oder?

teil vom 6.10.1999 — | ZR 92/97 — Elek-
trohaushaltsgroRgerate). Die  Er-
klarung des Herstellers muf3 dagegen
nicht unbedingt ausdricklich erfolgen.
Bei ihm reicht es aus, dal} er das alte
Teil nicht mehr in seinen aktuellen
Katalog aufnimmt, sondern durch ein
Nachfolgemodell ersetzt.

Urlaub weg
Wer einen Betrieb Ubernimmt, tritt in
die zum Zeitpunkt des Betriebsuber-
gangs bestehenden Arbeitsverhaltnisse
ein. Nun muf3 sich kein Arbeitnehmer
einen neuen Arbeitgeber aufdriicken
lassen und kann daher einem Betriebs-
Ubergang widersprechen. Damit bleibt
sein Arbeitsverhdltnis beim bisherigen
Arbeitgeber und der kann betriebshe-
dingt kindigen. Setzt der Arbeitneh-
mer sein Beschéftigungsverhaltnis

dann doch beim Betriebserwerber fort,
gehen auch seine ,alten“ Urlaubsan-
spriiche mit Gber. Der frihere Arbeit-
geber ist damit nicht verpflichtet, diese
Urlaubsanspriiche abzugelten (BAG -
Urteil vom 2.12.1999 — 8 AZR 774).

Recht weg

Da warb einer verkehrt und mischte die
ganze Branche auf. Naturlich muf3te er
wegen dieser Geschichte mit Abmah-
nungen rechnen. Ein Konzernunter-
nehmen liel3 den UWG-Limmel gleich
von mehreren seiner Gesellschaften ab-
mahnen. Das geht aber nun auch nicht,
entschied der BGH (Urteil vom 6.4.2000
— 1 ZR 75/98): Wettbewerbsrechtliche
Unterlassungsanspriiche dienen nicht
dazu, den Gegner mit einer Prozel3-
kostenlawine zuzuschutten.

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff



EXCLUSIV-SERIE

Polaroid

j OLGSSTO
Von Handler zu Handler

Wenn es um Bewerbungs- und
PaRbilder geht, dann schwort
der Berliner Fotokaufmann
Jorg Friedrich auf Polaroid. Mit
seiner Familie und einem pro-
fessionellen Mitarbeiterteam
betreibt er in der Bundeshaupt-
stadt drei Foto Friedrich
Einzelhandelsfilialen. Und in
allen drei sind immer mehrere
Studio Polaroid Sofort-Paf3bild-
systeme flr unterschiedliche
Aufnahmezwecke zu finden, von
der klassischen SP 403 bis hin
zur digitalen SP 350.

Als Hauptgrund fur seine Entschei-
dung, sich bei dem wichtigen Ge-
schéaftsbereich der Paf3- und Bewer-
bungsfotos auf Polaroid zu verlassen,
nennt Friedrich die hohe Qualitat der
Aufnahmen. ,Wir arbeiten seit vielen
Jahren mit Polaroid Kameras und
haben in dieser Zeit immer Uberzeu-
gende Ergebnisse erhalten, meinte
Friedrich. Inshesondere die derzeitige
Kombination der Polaroid Sofort-
Palbildkamera SP 403, die mehr fir
Pal3fotos eingesetzt wird, der Kamera
454, die wiederum eher fir Be-
werbungsfotos genommen wird, sowie
dem neuen digitalen System Studio
Polaroid 350 — in Verbindung mit den
jeweiligen unterschiedlichen Filmen —
bringe eine Qualitét hervor, die sich in
jedem Ausweis und jeder Bewerbungs-
mappe sehen lassen kdnne.

Uber die Qualitat hinaus zeigte sich
Friedrich auch mit der Ausstattung
der Kameras zufrieden. So offneten
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beispielsweise bei der Polaroid Sofort-
PaRRbildkamera 403 elektronische
Verschluf3 mit Belichtungszeiten von
1/60 Sek. und 1/125 Sek., der verstell-
bare Blendenbereich von 8 bis f32 und
der Portrat-Wahlschalter mit drei
Einstellmdglichkeiten den Weg zu
kreativer Arbeit. ,Mit den unterschied-
lichen Systemen haben wir Gelegen-
heit, unseren Kunden individuelle
Bilder in Uberzeugender
Qualitat zu bieten”, betonte
Friedrich.

B Das Paf3bildgeschaft er-
ledigt der Berliner Foto-
héandler seit geraumer Zeit
zusdtzlich mit Hilfe des
digitalen  PaRbildsystems
Studio Polaroid 350. Er-
freuliches Ergebnis der

In Berlin

Kunden uns jetzt regelrecht Gberren-
nen, aber Zuwachse sind eindeutig fest-
zustellen“, meinte Friedrich. ,Dabei ist
vor allem erwéhnenswert, dai3 die Zahl
jungerer Kunden steigt.“ Das sei des-
halb besonders interessant, weil gerade
diese Zielgruppe dem PaRRbildgeschaft
zuvor immer eher kritisch gegentiber
gestanden habe. ,,Die jungen Menschen
wollen zuerst sehen, wie sie auf dem
Bild aussehen, sonst sind sie spater viel-
leicht enttduscht, wenn sie das fertige
Bild in den H&nden halten®, erlauterte

Jorg Friedrich. Mit dem neuen digita-
len SP 350 System kdnne der Wunsch
jedoch ohne Probleme bericksichtigt
werden. Gemeinsam mit dem Kunden
werde jetzt entschieden, welche der

Aufnahmen  schlieRBlich  geprintet
werde. Natirlich tragt der Berliner mit
seinem Team auch so zum Gelingen der
Bilder bei: ,,Wir legen viel Wert darauf,
die Aufnahmen zu gestalten, d. h. den
Kunden richtig hinzusetzen, das Licht
individuell zu steuern und auch
Hintergriinde zu schaffen, die zum
Portratierten passen.“ So gehen bei
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Literatur

Chris Coe:

Die Kunst der
Landschaftsfotografie

Die Welt um uns herum bietet eine Viel-
falt an Fotomotiven: grandiose Canyons
in den Naturparks der Vereinigten Staa-
ten zum Beispiel oder die Hauser-
schluchten der GrofR3stadt, Gipfelpano-
ramen oder Sanddiinen mit ihrem
faszinierenden Spiel von Licht und
Schatten. Damit die Aufnahmen solcher

DIE KUNST DER Sl
LANDSCHAFTS

FOTOGRAFIE

fantastischen Motive genauso beein-
druckend sind wie die Landschaften
selbst, empfiehlt sich das Buch ,Die
Kunst der Landschaftsfotografie”, in
dem der Profi-Fotograf Chris Coe seine
Leser lehrt, Motive zu erkennen,
Schwerpunkte zu setzen und den besten
Ausschnitt zu wahlen. So fuhrt er sie
Schritt fur Schritt an perfekte Fotos
ihrer Umgebung in der Heimat oder auf
Reisen heran. Die Texte sind verstandlich
und ohne Fachjargon formuliert, so daR
auch weniger erfahrene Fotoamateure
mihelos den Einstieg in die anspruchs-
volle Landschaftsfotografie finden.
Dabei raumt Coe gleich zu Beginn sei-
ner Ausfihrungen mit einem Vorurteil
auf: FUr ausgezeichnete Fotos ist nicht
die allerneueste und teuerste Ausrii-
stung erforderlich. Der Experte emp-
fiehlt ein Spiegelreflexsystem mit rein
manuell zu betatigendem Gehéause,
hochwertigen Objektiven, einigen Fil-
tern, Dreibeinstativ und Drahtausloser,
separatem Belichtungsmesser sowie
einer robusten, wasserdichten und
bequem tragbaren Tasche.

So praktisch wie diese Hinweise im
Einfihrungskapitel sind auch Coes Tips
fir die Bildgestaltung. Anhand von
Bilderserien, deren Fotos mit unter-
schiedlichen Brennweiten oder Belich-
tungszeiten, in Hoch- oder Querformat,
zu verschiedenen Tageszeiten oder aus
wechselnden Blickwinkeln aufgenom-
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men wurden, erldutert er anschaulich,
wie sich eine bestimmte Wirkung erzie-
len und die personliche Sichtauf die Um-
welt wiedergeben laRt.

Dal nicht nur die Natur lohnende
Motive fUr Landschaftsfotografen bereit
halt, sondern sichauch Stadte kreativ ab-
bilden lassen, beweist der Autor in einem
eigenen Kapitel.

Eine besondere Herausforderung stellen
Details dar, die oft aul3ergewohnlich ein-
drucksvolle Bilder ergeben - keine
identifizierbaren Landschaften, sondern
Strukturen wie graubraune Baum-
stimme in tdrkisfarbenem Wasser,
Wellen im Abendlicht, die Nahaufnahme
eines Sandsteinfelsens oder der Blatt-
rosette einer Pflanze.

Alle Anregungen und Erlduterungen
illustriert der Autor mit eigenen Fotos,
die jeweils mit Angaben zum Ort der
Aufnahme und zur verwendeten Aus-
riistung versehen sind.

Chris Coe, Die Kunst der Landschafts-
fotografie, 144 Seiten, vierfarbig, 250
Abbildungen, 21 x 28 cm, Hardcover mit
Schutzumschlag, ISBN 3-8043-5137-9,
DM 44,-.

Helmut R. Schulze:

Das Rhein-Main-Gebiet

Helmut R. Schulze hat sich in einem
Bildband in Wort und Foto ausfuhrlich
mit dem Rhein-Main-Gebiet beschéftigt.
Dabei bietet das Land zwischen Nahe und
Main viele Facetten: die Starkenburg in-
mitten der Weinberge oberhalb von Hep-
penheim an der Bergstral3e, der Frank-
furter Flughafen, der zugleich das Tor
zum europaischen Kontinent ist, Darm-
stadts Mathildenhdhe mit der russisch-

Das Rhein-Main-Gebiet

orthodoxen Kirche von 1899, in der noch
heute Messen gehalten werden, und
ihren Jugendstilvillen, der Adolfsturm
als Wahrzeichen von Friedberg, das
Michelstadter Elefantenhaus, die Sieg-
friedsquelle bei Grasellenbach im Oden-
wald oder auch Erbachs weltberihmte
Elfenbeinschnitzerei, die heute mit
Mammutzahnen fortgesetzt wird. Auch
das Hotel Krone in Assmannshausen mit

Rheinblick ist ein ,Muf3* zum Einkeh-
ren. Gelnhausens historische Stadtbege-
hung erfreut sich jedes Jahr grof3er
Beliebtheit. Und weit tGber dem Rhein
thront das 37 m hohe Niederwalddenk-
mal von 1883.

So préasentiert Helmut R. Schulze in sei-
nem Bildband in exzellenten Farbauf-
nahmen in den einzelnen Kapiteln das
Gebiet ,Von der Loreley in den Rhein-
gau“, ,Von der Nahe bis zum Main“,
~Frankfurtam Main“,,,Von der Kinzigan
den Main* und ,.Zwischen Taunus und
Vogelsberg“.

Helmut R. Schulze gehért zu den nam-
haften Fotojournalisten in Deutschland.
Seit Anfang der siebziger Jahre hater na-
hezu samtliche grof3en Personlichkeiten
der Zeitgeschichte fotografiert. Seine
Aufnahmen wurden in Biographien ver-
schiedener Politiker und in
renommierten Zeitungen und Zeit-
schriften des In- und Auslandes ge-
druckt. Seine weltweiten Reportagen
Uber Land und Leute erschienen bei
Bunte, Epoca, Focus, Gala, Welt am
Sonntag, Zeitmagazin und anderen.
Die integrierte englische Fassung ent-
stammt der Feder von Claudia Spinner.
Helmut R. Schulze (Fotografie und
Text), Das Rhein-Main-Gebiet, Sigloch
Edition, Kiinzelsau 1999, 128 Seiten mit
zahlr. Farbaufnahmen, ISBN 3-89393-
179-1, DM 49,80.

World Press
Photo-Jahrbuch 2000

Mit 42.215 Bildeinsendungen von 3.981
Fotografen aus 122 L&ndern hat der
renommierte Bildjournalismus-Wettbe-
werb World Press Photo, der in diesem
Jahr zum 43. Mal stattfand und der welt-
weit grofte jahrliche Wettbewerb der
Pressefotografie ist, eine neue Rekord-
marke erreicht.

Die in dem Jahrbuch verdffentlichten
Siegerfotos aus 18 Kategorien bieten
allen Betrachtern eine eindrucksvolle
Mdglichkeit, das vergangene Jahr so-
wohl in fotografischer Hinsicht als auch
in bezug aufdie Geschehnisse Revue pas-
sieren zu lassen.

Das Jahrhundert endete, wie es angefan-
gen hat: mit den Dramen der Zeitge-
schichte, wobei uns die verdffentlichten
Bilder drastisch vor Augen fiihren, dafd
die Welt immer noch von Grausamkei-
ten, Kriegen, Hungersndten und Epide-
mien heimgesucht wird. Die preisge-
kronten Fotografien werden in einer



Wanderausstellung gezeigt, die in mehr
als 35 Landernvon Uber einer Million Be-
suchern gesehen wird. Das World Press
Photo-Jahrbuch 2000 ist gleichzeitig der
offizielle Katalog der Ausstellung.

World Press Photo des Jahres wurde eine
stille, anklagende Schwarzweif3-Aufnah-
me des danischen Bildjournalisten Claus

Bjgrn Larsen fur die Tageszeitung Ber-
lingske Tidende. Sein Foto zeigt einen
verletzten Albaner in Kukés, einer der
groRen Anlaufstellen fir Kosovo-
Albaner, die vor der Gewalt in ihrer Hei-
mat fliichteten.

World Press Photo-Jahrbuch 2000,
GFW-Verlag, Dusseldorf, 152 Seiten,
Format 297 x 210 mm, Uber 200 Farb-
und SW-Abbildungen, ISBN 3-87258-
011-6, DM 40,-.

Julien Busselle:

Schwarzweil3 entwickeln
und vergrofdern

Die Schwarzweil3-Fotografie endet nicht
mitdem Druck auf den Ausldser. Nur wer
die eigenen Schwarzweil3-Aufnahmen
selbst entwickelt und vergrofert, kann
seine individuellen Vorstellungen von
einer Aufnahme auch beim Abzug
realisieren. Die gezielte Auswahl von
Papier und Entwickler, die Festlegung
von Formatund Bildausschnitt, spezielle
Techniken der Belichtung und Ver-
groRerung — all dies erdffnet die
Maglichkeit, das Potential der Aufnahme
voll auszuschdpfen, ihr eine bestimmte
Interpretation zu geben oder auch
~nur* eine problematische Belichtungs-
situation im nachhinein zu bewéltigen.
Im Zeitalter der ,schnellen” Digital-
fotografie mit anschlieBender Bild-
bearbeitung am PC haben diese Labor-
Technikenwieder einen besonderen Reiz
gewonnen.

Der renommierte Fotograf und Fach-
autor mit Schwerpunkt Schwarzweif3-
Fotografie, Julien Busselle, der seine

Aufnahmen schon in zahlreichen Zeit-
schriften und Buchern veréffentlicht
hat, erldutert Schritt fur Schritt die
einzelnenPhasenvonder optimalen Ein-
richtung und Ausstattung der eigenen
Fotolabors Uber die Auswahl des
Arbeitsmaterials (Papiere, Filme und
Entwickler sowie deren sinnvolle Kom-
bination) und die Negativ- und Positiv-
entwicklung bis hin zum perfekten
Abzug. Hinweise zur Lagerung und
Prasentation der Bilder ermdglichenden
professionellen Umgang mit den Abzi-
gen sowie die Erhaltung ihrer Qualitat.
Am Beispiel ausfuhrlich kommentierter
Schwarzweif3-Abzlige  internationaler
Top-Fotografen werden die Labortechni-
ken der Profis vorgestellt und durch

Y aw

A

Skizzen und Programme veranschau-
licht. Nahezu 100 zum Teil grof3forma-
tige Reproduktionen im Duplexdruck
machen das Buch dariber hinaus zu
einer Galerie moderner Schwarzweif3-
Fotografie.

Julien Busselle, Schwarzweil3 ent-
wickeln und vergrof3ern, Laboreinrich-
tung - Filmentwicklung — Abzlge,
Verlag Laterna magica, Miinchen 2000,
128 Seiten, 93 Duplex-Abbildungen und
42 Zeichnungen, 23 x 26 cm, broschiert,
ISBN 3-87467-759-1, DM 59,90.

Rainer Kiedrowski/
Dr. Ingeborg Villwock

Blatt fur Blatt —
Meisterwerke der Natur

Die schier grenzenlos erscheinende Viel-
falt und Schonheit der Natur stellen der
renommierte Naturfotograf Rainer Kie-
drowski und die promovierte Botanike-
rin Dr. Ingeborg Villwock in dem pracht-
voll gestalteten Band ,,Blatt fur Blatt“ dar.
Vom Blumenfenster Uber den Hausgar-
ten bis hin zu Stadtpark und Wald be-
gegnen wir auf Schritt und Tritt Blattern
in unendlich vielen Variationen, die die
mehr als 236.000 Blattpflanzen bieten,
doch nur selten nehmen wir uns die Zeit,
sie genauer zu betrachten.

Literatur

Dabei gabe es Faszinierendes zu ent-
decken: beispielsweise das Spiel von Licht
und Schatten auf facherférmigen Palm-
blattern, die transparenten Fruchtblatter
des Silberblatts, die dickfleischigen Blat-
ter der Sukkulenten und die bizarr
geformten, mit borstigen Glochiden
besetzten Opuntien. Besonders schén
sind die buntblattrigen Pflanzen, die bei
Sonnenlicht in allen Farben schillern.
Beim Betrachten des Bildbandes fallen
zundchst die brillanten Farbaufnahmen
von Rainer Kiedrowski ins Auge. lhm ge-
lingt es auf jeder Seite, Details in den
Blickpunkt zu riicken, die den meisten
Menschen ansonsten verborgen blieben:
die markante Nervatur von Bananen-
blattern, glitzernde Wassertropfen auf
einem Seerosenblatt oder die ersten gri-
nen Keimblétter der Buche, die sich
durch das zerfallende Laub des vergan-
genen Jahres schieben.

Dabei beschaftigt sich Kiedrowski nicht
nur mit den Laubblattern der Pflanzen,
sondern stellt auch die erstaunliche For-
menvielfalt der Blitenblatter vor.

Doch ,Blatt fur Blatt” ist nicht nur ein
Bildband der Extraklasse. Zur spannen-
den und informativen Lektire wird das
Buch durch die kenntnisreich verfa3ten
Texte von Dr. Ingeborg Villwock. Sie be-
faBt sich unter anderem mit der
Spezialisierung der Pflanzen und erklart,
wie raffiniert sich die verschiedenen
Arten an ihren jeweiligen Lebensraum
anpassen.

So istein Werk entstanden, das nicht nur
eine wahre Augenweide fir jeden Natur-
freund ist, sondern auch auf
unterhaltsame Weise fundiertes Wissen
vermittelt.

Rainer Kiedrowski/Dr. Ingeborg Vill-
wock, Blatt fir Blatt, Meisterwerke
der Natur, 144 Seiten, durchgehend
vierfarbig, 250 Abbildungen, 24 x
32 cm, Hardcover mit Schutzumschlag,
Augustus Verlag, Augsburg 1999, ISBN
3-8043-7135-38043-7135-3, DM 58,-.
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Handel

Sie wird immer lauter, ist schwer-
lich noch zu Uberhéren, dringt
uns aus allen Klangkdrpern in die
Ohren: die Sprache der Technik.
Es ist unmdglich, sie zu ignorie-
ren, besonders fur diejenigen, die
nicht nur mit ihr, sondern auch
von ihr leben missen. Dazu
gehdren wir Fotohandler und
Fotografen nattrlich auch, selbst
wenn uns mitunter vom lauten Geschrei nach Fortschrittund
Technik die Ohren klingeln, wir kdnnen uns noch so tief
ducken, irgendwie werden wir doch irgendwann voll er-
wischt. Da ist es an der Zeit, sich einmal Gedanken dariber
zu machen, was fir uns nicht nur zutraglich, sondern auch
eintraglich ist, oder?!

Ohne Frage findet in den letzten Jahren auch in der Foto-
technik ein derartiger Umwandlungsprozel3 statt, der aul3er
Zweifel 1a3t, daf3 die Zeit der Hochblite fur das herkémm-
liche Bild vorUber ist. Dartiber kénnen nicht einmal die er-
freulichwachsenden Zahlen der Billigbilder hinwegtauschen!
Wir kénnen den Umbruch in der Fotografie nur in etwa mit
dem Aufkommen der Colorfotografie vergleichen. Aber er ist
noch viel gravierender!

Neben dem Colorbild behauptet sich immer noch das
Schwarzweif3bild, allerdings in &uf3erst geringen Mengen. So
wird, aus verschiedenen Grinden, sicher noch eine ganze
Weile vom Negativ/Positiv-Prozel3 die Rede sein, aber die
AuRerungen vom Abschied von der herkémmlichen Foto-
grafie nehmen zu. Sie scheinen nicht ganz unberechtigt zu
sein, wenn man nur betrachtet, wie sich in den letzten zwei
bis drei Jahren der Begriff ,digital“ in den Vordergrund
gedréngt hat. Schon kommt kein Zeitungsreporter, selbst
vom kleinsten Dorfblattchen, ohne seine Digitalkamera aus.
Der Weg Uber das Handy oder die Armbanduhr zum Bild ist
vorgezeichnet. Kaum eine Nachricht im Fernsehen verzich-
tet auf den Zusatz ,www...de".

Der Nachwuchs kommt um mindestens drei Dinge nicht
herum, wenn er im Geschéaft mitmischen will, wenn er tber-
haupt eine Chance haben will: Neben der Muttersprache, egal
welcher, muf3 er iber moglichst gute Englischkenntnisse ver-
fugen, noch besser aber die Computersprache beherrschen
und obendrein dynamisch, anpassungsféhig, flexibel und
ideenreich sein. — Sein oder Nichtsein, das ist hier die Frage.
Der Assi, und auch schon der Azubi, muf3 also ein absolutes
As sein! Er muf3 onlinen und e-mailen kénnen, im Internet
surfen wie die Profis vor Hawaii.

Doch nicht nur der oben genannte Zeitungsreporter kommt
heute nicht mehr ohne die digitale Kamera aus. Sie halt
Einzug in Werbung und Mode — und in die Ateliers der Foto-
grafen fur PaRbilder. Die digitale Zukunft ist nicht mehr
aufzuhalten.

Werfen wir einen kurzen, nostalgischen Blick auf die Tech-
nik von damals, auf die schwarzweil3en Zeiten. Der Klein-
bildfilm dtrfte wohl der Film des Jahrhunderts sein —und im
jetzigen Jahrtausend hoffentlich nicht vergessen werden.

Horst Dieter Lehmann
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Die Sprache der Technik

An seinem klassischen Format von 24 x 36 mit Perforation
wurde immer wieder herumgedoktert, er wurde unterteilt.
Dies geschah jedoch selten mit durchschlagendem und blei-
bendem Erfolg. Das gleiche trifft auf seinen ,,grof3en Bruder*,
den 120er 6 x 9 Film, zu. Dieser erlebte nur in der Aufteilung
in zwolf Negative 6 x 6 einen beachtlichen Erfolg, besonders
durch einige profihafte Mittelformatkameras. Diese Erfolgs-
story geht weiter mit dem Format 6 x 7. Zumindest solange
der Film nicht von der ,Digitalitat” Gberrollt wird, wobei ja
das Ende der technischen Weiterentwicklung nicht abzu-
sehen ist!

Das ,Dreigestirn“ beherrscht die Fotowelt: der schon
genannte, viel verwendete und Bilderberge erzeugende Klein-
bildfilm, dann APS, die fortschrittliche Technik, und Digital,
die Zukunft. Oder lauert etwa schon ein noch tolleres System
im Hintergrund? Nichts ist unmdglich...

Nun kénnte man leicht dazu neigen, der analogen Fotografie
ade zu sagen; warum noch APS, lieber gleich digital. Jedoch
hat jedes System seine Vor- und Nachteile. Sei es der Preis
oder die Umstellung, die Unsicherheit, der Mangel an Er-
klarung oder das Desinteresse an technischen Dingen, die den
Verbraucher abschrecken. Manche Fotoschaffende legen
auch weniger Wert auf technische Raffinessen und Schnick-
schnack, sondern eher auf gute und preiswerte Bilder. Das
Resultat sollte immer an erster Stelle stehen! Das wird allzu
oft vergessen!

Bei manchem preisgekrénten Bild der ,Neuen Welle* kénnen
nicht nur einem Fotomeister der ,alten Schule” der Meister-
brief und etliche Orden von der Wand fallen.

Nur weil ein Bild schwarzweil3 ist, hat es noch keine Gold-
medaille verdient. Wenn offensichtlich Fehler und Fehl-
resultate vorliegen, Unscharfen am falschen Platz, Fehlfarben
am falschen Ort ,Kunst“ sein sollen, hort die Toleranz auf.
Man kann sich nur damit trosten, daf3 diese Werke ja weiter
keinen grof3eren Schaden an den Mitmenschen anrichten.
Der Preis fur die Bilder von ,,Schleckermann und Co.”“ trifft
den Nerv von uns Handlern jedoch viel mehr, als die Preise
fur ,,unwirdige Kunstwerke".

Hier werden wir auch von Funk und Fernsehen mit Werbung
versorgt, weil die kiihnen Spruchbénder und taglichen Post-
wurfsendungen offenbar nicht mehr gentigen.

Der ,Neunpfennigpreis* schallt aus dem Radio, ,, Warum noch
zum Fotohéndler gehen?* ist im Fernsehen zu vernehmen.
Da kommt Freude auf, und so mancher Handler und Foto-
graf fragt sich mehr oder weniger laut, ob er sich nun Uber-
haupt noch Gedanken tber den Weg machen sollte, den die
Fotografie in den ndchsten Jahren nehmen wird, oder sich
gleich zur Ruhe setzt.

Aber nun ist fur den engagierten Fotoschaffenden der Beruf
mehr als ein Gelderwerb, was sowieso immer schwieriger
wird. Er ist fast immer Idealist, wenn dies auch manche nicht
mehr nachvollziehen kénnen.

Zum Schlul? noch eine Lebensweisheit meines Onkels, die er
uns Kindern mitauf den Weg gab: ,,Was du gerne machst, machst
du gut, und das macht sich letzten Endes auch bezahlt.”
Machen Sie es gut!



Ganz neu bringt das Dusseldorfer Un-
ternehmen die QuickSnap Marine auf
den Markt. Sie ist wasserdicht bis zu
funf Metern Tiefe, und sie ist mit einem
800er-Film geladen. Dieser tragt nicht
nur dazu bei, fetzige Sportaufnahmen
scharf auf dem Film festzuhalten, zum
Beispiel vom Beachvolleyball, er er-
moglicht mit seinen Lichtreserven
auch noch gelungene Bilder, wenn die
natirlichen Lichtverhaltnisse schwie-
rig werden, zum Beispiel bei einem
romantischen Sonnenuntergang am
Meer oder am abendlichen Lagerfeuer.

Ihr robustes Kunststoffgehduse macht
sie zu einem idealen fotografischen Be-
gleiter an allen Orten, an denen es im
Sommer hoch hergehen kann:am
Strand oder Pool, bei Grillparty oder
Vereinsfest.

Ebenfalls neu ist die QuickSnap Jeans.
In ihrem knallblauen Geh&use verbirgt

CLICK!

FER FUN
B FLLAFM

GI.IGK'

FOR FHH

& FUJIFILM

Auch attraktive Schiitten gehdren wieder zum
Sortiment der Verkaufsforderungsmaterialien,
die Fujifilm dem Handel zur Verfuigung stellt.

sich ein 400er Film, der den meisten
sommerlichen Belichtungssituationen
gewachsen ist. Wird es doch einmal zu
dunkel, zum Beispiel in der Disko, dann
schaltet sich automatisch der einge-
baute Blitz zu.

Point of Sale|i+fc]

Fujifilm startet die

Fujifilm unterstitzt den Handel ab Juli mit der ,,Click! for
Fun®“-Aktion. Im Mittelpunkt der Sommerpromotion stehen
neben zwei neuen QuickSnap-Einmalkameras maritime PoS-
und Dekomaterialien sowie ein ,,cooles* Gewinnspiel.

Die neue Kompaktkamera DL-270
Zoom Super Date richtet sich an die
wachsende Zahl der Kunden, die mit
einer einfach zu bedienenden Kamera
mit variabler Brennweite fotografieren
wollen. Sie verfligt Gber ein Zweifach-
Zoomobjektiv und eine Reihe von Au-
tomatikfunktionen.

Auch bei Filmen halt Fujifilm im Rah-
men der Sommeraktion spezielle
Angebote bereit. So gibt es Nexia- und
Superia-Filme im Zweierpack, Superia-
Filme im Dreierpack, und Diafoto-
grafen kénnen sich Uber einen Sensia
Flnfer-Vorteilspack freuen.

Mit den Click! for Fun Aktionsmateria-
lien kénnen die Handelspartner von
Fujifilm voll ins Sommergeschaft ein-
tauchen: Das PoS-Paket beinhaltet eine
Sechseckschitte, die den Spald am
Sommer mit sportlichen Motiven ins
Fotogeschaft bringt. Wasserball und
Schwimmring als Dekoelemente un-
terstltzen das Ansinnen, und 150 Rub-
belkarten im Dispenser rufen die

Die QuickSnap Marine ist eine der beiden neuen
Einmalkameras, die Fujifilm im Rahmen der
Sommeraktion auflegt.

Kunden zum Mitmachen auf. Auch das
Dekopaket spiegelt das Motto der
Aktion wider: Panel-System, Aufkleber,
Wasserball, Schwimmring und Ge-

\ ® cLICK!

FOR FUN

LIC

CLICK! FOR

FUN

BB FULJIFILM

— N

Sportliche Motive bestimmen den aktuellen
Fujifilm-Auftritt im Handel.

winnspiel-Rubbelkarten machen Lust
auf Meer und Fotografieren.

Das aktuelle Fujifilm-Gewinnspiel ver-
langt nach etwas Rubbelgliick: Kunden,
die auf der Karte dreimal eine Quick-
Snap Marine freirubbeln, bekommen
ein Exemplar der brandneuen Kamera
ausgehandigt. Insgesamt verlost Fuji-
film im Rahmen der Sommeraktion
1.111 QuickSnap Marine.
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Personelles

Neuer Geschaftsfihrer
bei Gretag Imaging

Rainer Bauer (48, Bild oben)
hat als Geschéftsflihrer der
Gretag Imaging GmbH in
Erkrath die Verantwortung
fur Vertrieb und Service
Ubernommen. Bauer ist seit
Uber 20 Jahren in der Foto-
branche tétig. Zuletzt arbei-

tete er mehr als ein Jahr-
zehnt erfolgreich als Ver-
kaufs- und Marketingleiter
Europa fur Tetenal in Nor-
derstedt. In seiner neuen
Funktion will Bauer nach
eigener Aussage die Markt-
position des Unternehmens
in Deutschland nach einer
deutlichen personellen Ex-
pansion mit neuen, qualifi-

zierten Mitarbeitern noch
weiter ausbhauen.

Personell verstarkt wurde
auch der Servicebereich der
Gretag Imaging GmbH. Hier
ist jetzt Rolf Muller (48)
als verantwortlicher Service-
manager flr den gesam-
ten Maschinenbereich tétig.
Maller verfigt Gber ein
umfassendes Know-how im

Elektronik- und Gerétebe-
reich, daseringutzwei Jahr-
zehnten in verschiedenen
Branchen gewinnen konnte.

Neuer Aul3endienstler
fur Rollei in NRW
Darius Alexander Azari hat

Mitte Juni als neuer Rollei
AuRendienstmitarbeiter fir

den Vertriebsbereich Nord-
rhein-Westfalen  angefan-
gen. Der 27jahrige ist ge-
lernter Fotograf und hat bei
der Fachschule des Deut-
schen Fotohandels in Kiel
den Abschluf® als Handels-
fachwirt Foto- und Medien-
technik erworben.

' Kleinanzeigen - Personalanzeigen - Kleinanzeigen - Personalanzeigen

Produktmanager/-in Einkauf
digitale Fotografie
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. . Uber 20 Jahre
Kleinanzeigen ¢ Angebote VIERNHEIMER VIDEO-TRANSFER

Mndemste A.btastung mit Kompunementechmk
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........................ Fordern Sie deshall Praigiste und Werbermaterial bei uns an

Video-Produktion Rudek, Schultheiflenstr. 9, 68519 Viernheim
Tel. 0 62 04/7 19 B4 oder 7 32 05, Fax 0 62 04/763 33 |

FILM- u.VIDEOSERVICE |

PENTAX

Fotoraparatur-Sarvice
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Ofto Stadlar

iy KONICA FILMKOPIEN, TONSPUREN wle Formate

i {'-;‘?:ﬂ. F.-hl . VIDEOUBERSPIELUNGEN 8,9.5,76 mm Filme
[-73733 Esslingan VIDEOKOPIEN - NORMWANDLUNG alle Systema

ledalonn 0711 =42 60 999 M l N ox VHS - SERIENKOPIEN enonm preisglnstig
wotnx 0711 - 32 60 900 ALY CHRIS-Filmtechnik GmbH

E-rmail Stacie:- EsnlingeréH-onlne. de Friihlingstr. 67, 85386 Eching™iinchen, Tel, (08931941 30

Photo-, Film-, Geréite-Service

A. Pacple KG

QnbsH & Co KO
o Selt mehr als 50 Jahren
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Rollei Nizo pafiun sony [ Rollei |
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Kamarans = Objekiive

Nikon RGO e |

Das Leica-Team Rollei-Profi
fur Sucheriameran Service & Reatl-Cenler
wind Prodediloren
Heparaj‘ur-gew;ce Service von Studicblitzanlagen
Foto - Film - Video - Blitz e QRollei
Dia - AutoLab Meu: Produkte- und Systemberatung

Termine auf Anfrage

] FeldstralBe 4 - 30171 Hannover
P b= 1ol 02200/ | 5262, Fax 13567 Tel 05 11-80 40 07 - Fax 05 11-88 99 50 | Telafon 0211 / O6 64 88 0 - Fax 0211 / 08 68 B8 29

|G Informationen and Service:
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e s It]r Heparapr—Sgwice
Canon fur Foto, Film, Video,
Panasonic AV nd Hightech
Rollel  gimtiicher Hersteller
BAUER

BOSCH Gruppe

rd
g;—;—=

Proneer
PHILIPS

reflecta

Canomn service-Center Niirnberg-Feucht

FOTOREPARATUR HERBERT GEISSLER GMBH
Friedrich-Ebert-StraBe 21 - 90537 Niimberg-Feucht
Telefon 09128/7076-0 - Telefax 09128/70 76 36

l“ Kleinanzeigen « Angebote

~

Zentraler Reparatur-Service

GEDDERT
- Meisterbetrieb -

Film — Foto — Elektronik — HiFi — Video - TV
Autorisierter Computer Service
Amstrad — Comodore — Schneider

Autorisierter Ricoh-Service

mmm 182 SPEZIAL REPARATUREN FUR:
Pﬁﬂﬂ?‘mumm ”"ﬂ'—fll'm'—"cr‘ﬂm

Tedeton 09 11/6 58 51 84 Toshiba — Revua — Ricoh

Telax 62 28 14 rifo d Patri = Porst — Maoris

Fax 09 11/6 58 B3 46-47 — Naloom -

Colorierungsarbeiten h '

W Foto- und Bilderklinik Altenburg "
\\_0-54582 Prom/Esl, Postfach 11 26, TeL 0 85 51/24 89, Fax 0166 51/73 08 _/

CALIFORNIA SUNBOUNCEN"
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Nikon

A\ erecht Kamera Service mbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

Nikon Digital-Kameras und Diascanner

Longaricher Strafie 205 « 50739 Kbln-BilderstBckchen
Tebefon (0221) 817 5100 - Telefax (D221) 917 5111 « E-Mail: nikon@aol.com

K ETokina
- European Servicecenter

K-“_ili_l'!';i-'.ﬁ;* &l

Scervice GmbH

Longericher StraBe 205 Telefon (0221) 91752 22

50738 Koln-Bildersttckchen  Telefax (0221) 91752 23
E-Mail: tokinarep@aol.com
Offnungszeiten: Montag - Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

Vertragswerkstatt U U
Service fiir: Film- + Fototechnik w

Kameras

Objektive

Filmkameras Wolfgang Wiirz

Dia-Projektoren Elsterweq 7

Schmalfilm-Projektoren 51149 Kagn (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax (022 03)12136
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:VIDEO

FUR DAS PROFESSIONELLE HEIMSTUDIO

= Aufzeichnung mit Timecode im Echtzeit-
oder Zeitraffermodus

= Timecode-Verwendung bei Aufzeichnung
der Batchliste, um alle markierten Clips in
einem Durchgang aufzuzeichnen

= Framegenaue Steuerung der Kamera (ber
die Tastatur

« Schwenken, Zoomen und Drehen in
) perspektivischer Darstellung

e el LRI < Bild im Bild-Funktion mit Beschneiden

= Chroma und Luma Keying

= Unbegrenzte Titel mit Hintergriinden und
Schatten, unabhéngiger Steuerung von
Farbverlaufen und Transparenz, mit Dre-
hung und Video-Filleffekten

Protokollieren und Aufzeichnen Ihres gesamten
Materials in einem Arbeitsgang mit der
Batchlistenaufzeichnung.

* 200 MHz Pentium-Computer mit einem
verfligbaren PCI-Steckplatz fiir die Digital
OriginlEEE 1394 FireWire-Karte

Betrachten Sie gerenderte Effekte im Entwurfsmodus « Windows 95. Windows 98. Windows NT
fiir schnelle Uberpriifungen und ’ X i
verbesserten ArbeitsfluR. (4.0 SP3) oder Windows 2000

* QuickTime 4.0 oder hdéher
* 64 MB RAM (128 MB empfohlen)

= Digital Origin MotoDV-Software fir

Nutzen Sie professionelle 3-Point-Editing-Techniken, g i N
oder bringen Sie Clips einfach per Drag & Drop Ed ItDV Windows
auf die Zeitachse. DM 1.999,- T - Digital Origin PhotoDV-Software fiir

Windows
= Apple QuickTime™
= Pixelan SpiceRack Pro Lite
= Sonic Foundary Sound Forge XP
Digitaler Camcorder XM1

und Software EditDV 2.0 |
« EditDV-Tastenaufkleber und Referenzkarte
< Digital Origin IEEE 1394 (i.LINK)/
FireWire-Schnittstellenkarte

indows XM 1+ Editbv |
im Set DM 7499, i
S~ = Kabel fiir digitale Schnittstelle

CANON ALS HERSTELLER DIGITALER CAMCORDER UND DIGITAL ORIGIN ALS
HERSTELLER VON VIDEO BEARBEITUNGSSOFTWARE HABEN IHRE ZUSAMMEN-
ARBEIT UM DIE NEUE SOFTWARE EDITDV 2.0 WINDOWS ERWEITERT. JETZT BIETET
CANON DAS HEIMSTUDIO FUR JEDE ZIELGRUPPE AN: DIE ERFOLGREICHE SEMI-
PROFESSIONELLE SOFTWARE MOTODV (UVP 999,— DM") UND DAS EINSTEIGER-
PROGRAMM INTRODV (UVP 599,— DM') WERDEN NUN UM DAS PROFESSIONELLE
EDITDV (UVP 1.999,— DM‘) ERGANCT.

Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.



:CAMERA
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\ 2 IXUS-KULT FURS FENSTER:
#N\ NEUE ALU-DISPLAYS

EDEL WIE DIE [XUS IST AUCH DAS DESIGN DER VIER NEUEN IXUS-
DISPLAYS AUS HOCHWERTIGEM, GEBURSTETEM ALUMINIUM.
EFFEKTIV IN THREN GROBEN UND KLEINEN
SCHAUFENSTERN, VITRINEN UND AUSLAGEN,
WEIL [HNEN DIE AUFMERKSAMKEIT SICHER
IST. IHR PLUS IM SOMMERGESCHAFT.

Bestellen Sie noch heute die IXUS-Deko

r Canon

Auler gwhlh Topsc hId , die
Sie automat hth

IXUS Displa: y erhalte tzen die
ntsprechenden Ak f die

k Itige IXUS II, die extrem sport-

liche IXUS X-1 und d mstarke

‘I {USTI

mdmIXUSLg ddm

C Shft ug — k
tzlich ein ander Mgld
d IXUSF ilie dekor




TEIL 7:
DIE DIGITALE 1XUS Zoomwippe

IM DETAIL

Die kleinste und leichteste Digitalkamera
der Welt mit 2,1 Mio. Bildpunkten und
optischem Zoom ist nicht nur von auf3en
wunderschon anzusehen. Anhand ihrer
inneren Werte erlautern wir lhnen,
warum die Digital IXUS die kleinste und
leichteste Kamera ihrer Klasse ist.

Compact Flash Speicherkarte

Elegantes und robustes Metallgehause

Mainboard
R e Verfligte die PowerShot S20 noch
‘ :O \ 2 iiber 3 Mainboards (Haupt-,
Imaging- und LCD-Schaltkreis),

wurden diese bei der Digital IXUS
[: in nur ein platzsparendes Main-
board integriert.
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LCD-Monitor

Erstmalig erfolgt die Beleuchtung des be-
sonders diinnen LCD-Elements mittels
energie- und platzsparender, weil3er LEDs.

Lithium-lonen Akku

Der Einbau von energiesparenden
Komponenten ermoglicht die kompakte
Bauweise des leistungsfahigen Lithium-
lonen Akkus.



‘DIGITAL IMAGING

MIT DIGITALEM KNOW-HOW IN DAS NACHSTE JAHRTAUSEND

Ausloser
Autofokus-Hilfslicht, Selbstausloser-Lampe,
An-/Aus-Schalter Leuchte zur Verringerung des ,,Rote Augen‘-
Effekts

Optischer Sucher

Blitz

Das Blitzgerat arbeitet mit einem
Lichtleiter. Dadurch kann auf einen
voluminésen Reflektor und die sonst
tbliche Fresnellinse verzichtet wer-
den. Neben der kompakten Bau-
weise (Volumeneinsparung zu vorhe-
rigen Modellen > 50%) ermoglicht
die Lichtleiter-Technologie eine
gleichmagigere Lichtverteilung und
einen geringeren Streuverlust.

1/ 2.7-Zoll CCD-Chip
mit 2,1 Mio. Bildpunkten Auf-
I6sung

Eine einzige Schnittstelle dient zur
Verbindung mit Computer (USB)
und/oder Fernseher, Videorecorder
und Videoprojektoren (PAL).

Objektiv
Das optische 2-fach-Zoomobjektiv deckt einen Bereich von 35 bis
70 mm (aquivalent KB) ab und verschwindet beim Ausschalten der
Kamera vollkommen im flachen Geh&use. Die aufwendige Objek-
tivkonstruktion mit drei aspharischen Elementen ist im Querschnitt
nicht gréRer als 20 mm.

Der Ai-Autofokus mit 3 MeRfeldern mif3t durch die Linse (TTL) und
stellt automatisch auch auf Hauptmotive scharf, die aul3erhalb der
Bildmitte liegen — die Ubliche Zwischenspeicherung des AF-MeR-
wertes entfallt. Das aktive AF-MefRfeld wird zudem in die Belich-
tungsmessung einbezogen, die auf einer prazisen 64-Zonen-Mehr-
feldmessung basiert.
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