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Imaging Toto -

Neue Bildprodukte
von CeWe Color

Viisitenkarten, % Ricturelive-DVDs;
Grofle, Fotos; im, Rahmen, % Grof3bilder, aufi Leinen,
Themen-Fotobicher

Gute Stimmung herrschte auf Mit mehr als 5.000 Géisten Das aktvelle Sortiment an
der Jahreshauptversammlung feierte Canon seine Kameras liefert viele

der euvropa-foto Gruppe 50jcihrige Préasenz in Europa Argumente fir den Verkauf
Denn dort gab es neben dem Jubildum Im Rahmen der Feierlichkeiten gab es neben Die derzeitigen Trends helfen dem Handel

40 Jahre Fotoco” auch wieder einmal ein interessanten Ausblicken auf die Zukunft des beim Verkauf der Produkte und bei der

neues Rekordergebnis zu feiern ... Imaging auch eine Reihe neuver Produkte ... Ansprache der einzelnen Zielgruppen ...
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Drei Faktoren

Seit funf Jahren gibt es Exilim-Kameras

Selten hat ein Unternehmen mit
der Prasentation einer neuen
Kamera derartig fir Furore
gesorgt wie Casio mit der
Exilim EX-S1, die erstmals auf
der CeBIT 2002 zu sehen
war: Vom ersten Tag an stand
fest, dass die neue Exilim-Serie
einen Standard bei den ultro-
kompakten Digitalkameras set-
zen wiirde, und zwar nicht nur
bezuglich ihrer Abmessungen,
sondern auch mit Blick auf die
Qualitat der Optik und die

technische Ausstattung.

Auffélligstes Kennzeichen der Exilim
EX-S1 waren ihre Mini-Mafe, die mit
88 x 55 x 11 mm etwa der Grébe
einer Scheckkarte entsprachen. Damit
setzte die Kamera die Erwartungen
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Die Bedeutung der Exilim-Produkte zeigt sich unter anderem darin, dass Casio fir diese
Kameraserie eine eigene Webseite entwickelt hat.

in die Praxis um, die sich aus dem
Produktnamen ableiten lieBen: Exilim
steht als zusammengesetztes Kunst-
wort for die Begriffe ,aubBerordent-
lich” ,besonders” (lateinisch = exi-
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mius) und ,schlank”, ,dinn” lenglisch =
slim). Trotzdem bot die EX-S1, ebenso
wie alle seitdem nachfolgenden Exi-
lim-Modelle eine Reihe technischer
Finessen. Diese Kombination aus mini-

Die ,UrExilim”, das Modell Exilim EX-ST1 (M.), umrahmt von der Exilim EX-S770, die mit ihrer Dofenspeicherfunkﬂon eine der interessante-
sten Kameras des Markfes ist, und der Exilim EXV.7, eine der ersten Digitalkameras mit innenliegendem Siebenfach-Zoomobjekiiv.
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malen Abmessungen und hochwer-
tiger Ausstattung dirfte der wesent-
liche Erfolgstaktor der Exilim-Serie
sein. Wie positiv die Resonanz der
Verbraucher auf die Casio-Kameras
ist, zeigt sich nicht nur in den Hundert-
tausenden weltweit verkaufter Exilims,
sondern auch darin, dass derzeit Uber
neun Modelle in verschiedenen Farb-
varianten in den drei Serien S (Exilim
Card), Z (Exilim Zoom) und V (Exilim
Hi-Zoom| angeboten werden, darun-
ter auch die neue Exilim EX-Z1200,
die mit ihren 12,1 Megapixeln eine
der derzeit hdchsten Auflésungen im
Bereich digitaler Kompaktkameras
bietet.

Sigbert Llaakmann

Viele Branchenexperten hatten uns
diesen Erfolg nicht zugetraut, galt
Casio doch bis zur Einfihrung der
Exilim als Newcomer in der Fotobran-
che”, stellt Sigbert Laakmann, Produkt
Manager Digitalkameras  bei der
Casio Europe GmbH, fest. ,Aber
andererseits hat das Unternehmen
schon immer eine grofe Expertise bei
der Miniaturisierung besessen, eben-
so wie bei der Digitalisierung vormals
analoger Produkte. Mit der QV-10 hat
Casio schon 1995 seine erste Digital-

kamera fur den Konsumenten vorge-

Unterwasser- und
Schnorchelgehduse

Exilim-Kameras sprechen nicht nur
Schénwetterfotografen an, sondern
auch diejenigen, die sich den rauhen
Elementen stellen. Sei es am Strand,
auf der Skipiste oder unter Wasser,
mit den entsprechenden Gehdusen,
zum Beispiel dem Exilim EWC-10
(for die Modelle EX-Z65 und EX-Z75)
oder dem EWC-90 (fir die Exilim
EX-1050) sind die empfindlichen Auf-
nahmegeréte vor Sand, Staub,
Schmutz und Wasser geschitzt — mit
dem EWC-90 sogar bis zu einer
Tauchtiefe von 40 Metern.

stellt. So ist es wiederum nicht erstaun-

lich, dass wir mit der Exilim ein neues
Marktsegment geschaffen und  bis
heute wesentlich mitgestaltet haben.”
Ebensowenig erstaunt es, dass der
immer

Technologiekonzern  Casio

wieder neue technische Kabinett-
stickchen in seine Kameras einbaut,
die den Nutzen fir den Verbraucher

ebenso wie die Qualitat der Bild-

ergebnisse erhéhen. Ob optimales
Energiemanagement durch die Super
Life Battery, Verwacklungsschutz durch
CCD Shift System und Anti Shake DSP,
Best Shot Motivprogramme fir Foto-
und Filmaufnahmen oder Exilim Engine
zur Bildverarbeitung, um nur einige
Beispiele zu nennen, die technischen
Finessen sind sicherlich ein weiterer
Erfolgsfaktor.

Neue Exilim EX-Z1200 mit 12,1 Megapixeln

Die neue Exilim Zoom EX-Z1200, das jongste Modell der Exilim-Familie, bietet mit
12,1 Megapixeln eine der héchsten Auflésungen im Bereich digitaler Kompakt-
kameras. Die Kamera ist mit einer mechanischen Bildstabilisierung mittels
CCD-Shift-Technologie und dem neuen Bildprozessor Exilim Engine 2.0 mit
Motion Analysis Technologie ausgestattet. In Kombination verhindern diese Funk-
durch unruhige
Héande, Eigenbewegungen der Motive
oder schwierige Fokussierung beim Foto-
grafieren beweglicher Objekte wie Kinder

tionen unscharfe Fotos

oder Tiere. Dariber hinaus kombiniert die
Auto Tracking AF-Funktion ab sofort eine
Gesichtserkennung mit der Motion Analysis
Technologie. Sobald eine sich bewegende
Person fokussiert ist, folgt dieses bahn-
brechende System dem Gesicht. Gleichzeitig bleiben optimale Scharfe und

Belichtung erhalten. Zur weiteren Ausstattung gehéren die Serienbildfunktion fir
maximal drei Aufnahmen (3 Megapixell pro Sekunde, bis die Speicherkarte voll
ist, und ein extra helles 71 cm Wide Screen Farbdisplay mit 1.400 cd/m? fir eine
problemlose Betrachtung der Bilder auch bei hellem Umgebungslicht.
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Liefert die Technik der Exilim-Kameras
bereits Argumente fir das Verkaufs-
gesprdch in Holle und Fille, so unter-
stitzt Casio, und das ist Erfolgsfaktor
Nummer drei, den Abverkauf der
Exilim-Modelle im Fotohandel durch
intensive Werbe- und Verkaufsunter-
stitzung. Aufmerksamkeitsstarke und
zielgruppengerechte Motive in den
Kampagnen sind seit funf Jahren

Werbe- und Verkaufsunterstiitzung fiir Exilim-
Kameras ist fir Casio selbstverstindlich —

gleichgiltig, ob es sich dabei um klassische
Plakate oder interaktive MaBBnahmen im
Internet handelt.

selbstverstandlich, und mit verschie-
denen inferaktiven Promotions im
Internet hat das Unternehmen in den
vergangenen Jahren  vollkommen
neve Wege beschritten. ,Und der
Handel kann sich darauf verlassen,
dass wir ihm auch in Zukunft beim
Verkauf der Exilim-Kameras als ver-
laisslicher Partner zur Seite stehen”,

betonte Laakmann.

Die wichtigsten Ereignisse der
funfjahrigen Exilim-Geschichte

2002: Casio stellt das erste Modell
der Exilim-Serie vor, die kreditkarten-
groBe Lifestyle-Kamera Exilim EX-S1.
2003: Zur CeBIT kommt die dritte
Exilim-Generation auf den Markt.
Das Topmodell unter den Neuheiten
ist die Exilim EX-Z3 mit 3,2 Mega-
pixeln und Dreifach-Zoom.

2003: Erstmals gewinnt eine Exilim
Kamera eine begehrte Auszeich-
nung: Die EISA (European Imaging &
Sound Association] wahlt die Exilim
EX-Z3 (Bild rechts] zur ,digitalen
Minikamera des Jahres 2003-2004".
2004: Auch die Exilim Pro EX-P600
erhalt einen EISA-Award.

2004: Die Exilim Card EX-S100 ist die
erste Digitalkamera der Welt mit
einer ,keramischen Linse”. Das hoch-
wertige Material fand aufgrund sei-
ner hohen Aufldsungsfahigkeit und
préizisen Lichtbrechung bis dahin
Uberwiegend in der High-End-Tech-
nologie Verwendung. In der EX-S100
ermdglicht die platzsparende Linse
eine Auflésung von 3,2 Megapixeln
und einen 2,8fach-Zoom.

2005: Die EX-S500 wird mit ihren
umfangreichen Funktionen, zum Bei-
spiel High Quality Movies im MPEG4,
5,6 cm-Display, funf Megapixeln,
elektronischer Stabilisierungsfunktion
Anti Shake DSP, Super life Battery,
Dreifach-Zoom und drei Gehduse-
farben sofort zu einem Highlight.
2006: Mit 10,1 Megapixeln und
einem besonders hellen und 71 cm
groBen Wide Screen TFT-Farbdis-
play setzt die Exilim Zoom EX-Z1000
als weltweit erste kompakte Kamera
mit zehn Megapixeln neve Mab-
stdbe. Neue MaBstébe auch beim
Energiemanagement: Dank Super
Life Battery hat die Kamera Power fir
bis zu 360 Fotos (CIPA] mit einer
Akkuladung.

2006: Mit der Exilim EX-S770 nimmt
Casio die Datenspeicherfunktion ins

Programm, mit der sich alle druck-
baren Daten ganz einfach auf die
Kamera Ubertragen lassen. So haben
die Nutzer wichtige Informationen
immer griffbereit und kénnen diese
auf dem hellen, 7,1 cm grofBen Wide
Screen TFT-Farbdisplay in hoher Auf-
|6sung anzeigen. Dank AV-Anschluss
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kdnnen Fotos und Movies auch auf
einem Fernseher oder Uber einen
Beamer vorgefohrt werden. 7,2
Megapixel liefern stehende und
bewegte Bilder in héchster Qualitat
und Farbbrillanz.

2007: Wieder Gbernimmt Casio eine
Vorreiterrolle und stellt mit der Exilim
Hi-Zoom EX-V7 als erster Hersteller
Anfang Januar eine Kompaktkamera
vor, deren herausragendes Ausstat-
tungsmerkmal das innenliegende
Siebenfach-Zoomobijektiv  3,4-5,3/
6,3-44,1 mm (zirka 38-266 mm bei
Kleinbild) ist. Das ,unsichtbare”
Objektiv fahrt nicht mehr aus der
Kamera heraus, sondern ist komplett
in das elegante und kompakte
Gehduse integriert. Diese Innovation
macht die EX-V7 zu einer der flach-
sten Digitalkameras mit siebenfach
innenliegendem, optischen Zoom.
2007: Mit dem jungsten Modell der
Exilim-Familie, der Exilim EX-Z1200,
gelingt es Casio, erstmals einen
12,1-Megapixel-Chip in eine Exilim-
Kamera einzubauen. Das neue
Flaggschiff beeindruckt auferdem
durch eine Reihe neuer Features [sie-
he Kasten auf der vorhergehenden
Seitel.



Editorial

Der Fotohandel und die neven Produkie

Am Markt vorbei?

Es ist eine gute Tradition, dass bei
der j@hrlichen Tagung des Photo-
industrie-Verbandes der Foto- und
Imagingmarkt von allen Seiten
beleuchtet wird. Auch in diesem
Jahr présentierte Marion Knoche
vom Markiforschungsunternehmen
GHK interessante Zahlen. Die gute
Nachricht vorweg: Der Markt-
anteil des Fotohandels beim Ver-
kauf von Imaging- und Fotopro-
dukten (ohne Bild-Dienstleistungen)
entwickelt sich leicht positiv:
Gegeniber dem Jahresdurchschnift
20006 konnten die Fachhandler
einen Prozentpunkt gewinnen und
liegen Uber dlle Segmente hinweg
bei einem Markianteil von 38 Pro-
zent (nach VWert).

Ein Blick auf die Einzelheiten zeigt
schnell, dass dies vor allem der stei-
genden Bedeutung von digitalen Spie-
gelreflex-Kameras und ihrem Zubehor
zu verdanken ist. Insgesamt kommt der
Fotofachhandel im Kamerageschaft
dadurch auf einen Anteil von 29 Pro-
zent und ist damit nach den Fachmérk-
ten (43 Prozent] die Nummer 2. Und
beim Kamera-Zubehor steht der Foto-
fachhandel unangefochten in der Pole
Position: 70 Prozent der Umsatze mit
Obijektiven und Blitzgeréten finden in
diesem Vertriebsweg statt.

Das ist zwar schén, aber kein Grund
zur Euphorie, zumal jeder weif3, dass
die Margen im Kamerageschaft sich
nicht gerade nach oben entwickeln.
Zudem hat der Fachhandel in den letz-
ten Jahren ganze Sortimente verloren:
Diaprojektion und Heimlabor finden
zum Beispiel Uberhaupt nicht mehr

Thomas Blomer, Verleger

statt. Zu denken gibt dagegen, dass
digitale Zubehérprodukte offensicht-
lich wenig im Fachhandel verkauft wer-
den: Bei den Inkjet-Fotoprintern kommt
dieser Vertriebsweg gerade mal auf
einen Anteil von zwei Prozent und bei
den Inkjet-Papieren ebenso. Selbst bei
den kleinen Thermo-Fotodruckern, die
sich nun wirklich dazu eignen, direkt
mit einer Digitalkamera verkauft zu
werden, betragt der Marktanteil des
Fotofachhandels gerade einmal elf
Prozent. Zwei Drittel der rund 55.000
Printer, die allein von Januar bis Marz
dieses Jahres in Deutschland verkauft
worden sind, wurden dagegen von
den Fachmaérkten abgesetzt. Immerhin
sieht es bei den Thermo-Verbrauchs-
materialien besser aus: Hier kommt der
Fotofachhandel auf einen Marktanteil
von 31 Prozent.

Sorgen macht, dass Fotofachgeschafte
offensichtlich gerade bei den Produkt-
segmenten hinterherhinken, die sich
neu entwickeln. Dies gilt zum Beispiel
auch fur die immer populérer werden-
den digitalen Bilderrahmen. 27.000
waren es in den ersten drei Monaten
in Deutschland; davon verkaufte der
Fotohandel gerade elf Prozent. Die

Fachmarkte waren gar nicht viel
besser; sie schafften nur 20 Prozent,
wdahrend die Consumer Electronics
Fachhandler offensichtlich die Chance
schneller erkannt haben und sich einen
Marktanteil von 42 Prozent sicherten.
Dabei gehort das Thema Bildprasen-
tation doch nun wirklich zur ureigen-
sten Domdne des Fotofachhandels, der
jahrzehntelang mit Diaprojektion und
Bilderrahmen gutes Geld verdient hat.
Und anders als Fernsehgerate erfor-
dern digitale Bilderrahmen weder viel
Platz noch hohen Kapitaleinsatz. Es
spricht also wenig bis gar nichts dage-
gen, diese Produkte ins Sortiment auf-
zunehmen, zumal sie von klassischen
Lieferanten des Fotohandels angebo-
ten werden.

Die GfK hat die Marktanteile des Foto-
handels in diesen neuen Produkiseg-
menten nur fir einige ausgesuchte
Kategorien vorgestellt. Zu befirchten
ist, dass die dort gewonnenen Erkennt-
nisse auch fir andere Bereiche zutref-
fen, zum Beispiel Speichermedien oder
digitale Bildspeicher. Das ist nicht nur
eine gefdahrliche Entwicklung, well
vielen Fotohandlern diese Umsatze
fehlen, sondern vor allem auch des-
halb, weil Fachhandler mit einem
lickenhaften Sortiment auf lange Sicht
an Glaubwirdigkeit beim Kunden ver-
lieren. Denn qualifizierte Vertriebsfor-
men zeichnen sich eben dadurch aus,
dass sie in ihrem Fachbereich die Kun-
den umfassend beraten und versorgen
kénnen. Bildkompetenz ist deshalb nur
dann ein Argument fir den Fotofach-
handel, wenn sie auch in einem kom-
pletten Sortiment dargestellt wird.

1%

Thomas Blémer
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40 Jahre europa-foto

Gute Stimmung herrschte auf der Gesellschafterversamm-
lung von europa-foto nicht nur wegen des Jubildums 40
Jahre Fotoco”, denn neben dem Geburtstag der Koope-
ration machten
die Zahlen fir
das Geschdftsjahr
2006 den Mit
gliedern ebenfalls
Freude: europa-
foto fuhr mit deut
lichen Zuwéchsen
bei Umsatz und
Gewinn wieder
einmal ein Rekordergebnis ein. So stieg beispielsweise
der lagerumsatz im Jahr 2006 im Vergleich zum Vorjahr
um 15 Prozent auf 53 Millionen Euro und das Strecken-

geschdft stieg um 6,5 Prozent auf 178 Millionen Euro.
Seite 14
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Hochverkaufen lohnt sich

18 Mit einer ganzen Reihe von wertschdpfungsstarken Foto-
produkten will CeVWe Color den Bildermarkt iber die
Standardformate hinaus entwickeln. Europas grobter
Fotofinisher nutzt dabei die wachsende Popularitét von
Fotobiichern und Fotogeschenken,
um sein Portfolio deutlich zu erwer-
tern. Zusdizlich sollen Kooperatio-
nen mit Nokia und Microsoft das
Bildergeschaft beleben. Zu den
neuen Produkten gehdren
Visitenkarten im Digitaldruck und
die innovative Picturelive-DVD zur
attrakfiven Présentation von Digital-
fotos als Multimediashow auf dem Femnsehgerdt.
imaging+fotocontact sprach mit Dr. Reiner Fageth, der
seit dem 1. Januar im Vorstand von CeWe Color

for Technik, Forschung und Entwicklung zusténdig ist,
728 iber die neuen Angebote. Seite 36
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50 Jahre Canon in Europa

Mit mehr als 5.000 geladenen Gasten feierte Canon

53 Europa in Monaco sein 50jdhriges Bestehen. Neben
dem Rickblick auf eine bewegte Geschichte und dem
Ausblick in die Zukunft des Imaging durch Tsuneji
Uchida, Prasident/COO der Muttergesellschaft Canon
Inc., und Hajime Tsuruoka, Président/CEO von Canon
Europa, wurden
auch wichtige
neue Produkfe
und Akfivitaten
angekindigt.
We Speak
Image” war nicht
nur das Motto
der imposanten
Jubiléumsveran- =
staltung, sondern ist auch der Slogan einer paneuro-
pdischen Werbekampagne, mit der Canon Europa im
wahrsten Sinne des Wortes das ,Image” des Welt
konzerns Canon auf dem Kontinent kommunizieren will.
Mit dieser Aussage wollen die Verantwortlichen den
Wechsel der kulturellen Grundlagen im Digitalzeitalter
verdeutlichen, in dem das Bild zu einem immer wichtige-
ren Kommunikationsmedium wird. Seite 18
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Auf dem richtigen Weg

Mit einem neuen Vertriebsmanagement, einem verstark-
ten AuBendienst, einer Vielzahl neuer Produkte und einer
ganzen Palette von UnterstitzungsmaBnahmen fir

den Handel will
Samsung Opto-Elec-
fronics in diesem
Jahr deutlich Markt
anteile im Fotohan-

MsU
del gewinnen und in
der Vergangenheit
brachliegendes §
Terrain in erfragbrin- o
genden Boden verwandeln. Wir fragten zwei groPe
Handler, Foto-Video-Sauter in Miinchen und Foto Hamer

in Bochum, nach ihrer Meinung zum Unterehmen Sam-
sung, seinenProdukten und den Ambitionen.  Seite 28

Trends beim Kameraverkauf

Niemals zuvor hat der Kunde die Wahl aus einer so gro-
Ben Anzahl verschiedener Kameramodelle gehabt wie
heute, und niemals zuvor konnte der Handel seinem Kun-
den so punkige-
nau das Modell
empfehlen, das
seinen Winschen
und Bedirfnissen
so optimal ent-
spricht wie heute.
Seit Jahren statten
die Hersteller ihre
Kameras mit im-
mer mehr Techniken, Technologien und Funkfionen aus,
und auch wer eher Wert auf Farbe und Form legt, kommt
auf seine Kosten. Natiirlich kann niemand vom Handel
erwarten, dass er das gesamfe Repertoire am PoS
zeigen kann, aber wer die wichtigsten Trends kennt,

hat im Beratungsgespréich Vorteile. Zur Freude des Han-
dels ist der Griff zu digitalen Spiegelreflexkameras der
zeit einer der wichtigsten Trends. Dabei kommt dem
Handel zugute, dass immer mehr Produkte auf den Markt
kommen. Seite 32

Helmut Rupsch ist neuer PIV-Vorsitzender

Die Mitglieder des Photoindustrie-Verbandes haben auf
der Hauptversammlung am 9. Mai in Dresden einen
neuen Vorstand gewdhlt: Helmut Rupsch (Fuiifilm] I6ste
Harald Hom {Canon Deutschland)
als Vorsitzender ab. Im Rahmen-
programm bot die akiuelle Markt-
entwicklung viel Gespréichssfoff: Der
Fotomarkt ist offensichtlich, wie es
Rupsch ausdriickte, ,groBer, als die
Zahlen sagen”. Uber die Ziele, die
Rupsch in seinem neuen Amt hat,
und die Schwerpunkte, die er in seiner Arbeit setzen will,
informierte sich imaging+foto-contact in einem Gesprdch
mit dem PIV-Vorsitzenden. Seite 10
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Weiterer Hedge Fond steigt
bei CeWe Color ein

Die CeWe Color Holding AG hat den
Einstieg eines weiteren Hedge Fonds
mitgeteill. Demnach hat die Lincoln
Vale European Partners GP LLC, ansés-
sig in Georgetown auf den Cayman
Inseln, am 15. Mai die Schwelle von
drei Prozent der Stimmrechte Uber-
schritten. Der Fond halt mit derzeit
233.912 Aktien 3,17 Prozent des stimm-
berechtigten Kapitals. Unterdessen hat
sich auch der amerikanische Investor
Guy Wyser-Pratte wieder in Sachen
CeWe Color zu Wort gemeldet. Nach
Angaben der Financial Times Deutsch-
land wirft der Hedge Fond Chef der
Nord LB die Beteiligung an angeb-
lichen Kursmanipulationen bei dem
europdischen GroBfinishing-Unterneh-
men vor. Die Nord LB sei ,Teil des krimi-
nellen Versuchs” gewesen, den Aktien-
kurs von CeWe
treiben, behauptete Wyser-Pratte. Die
Bank werde darum Teil eines Gerichts-
verfahrens Wyser-Pratte
gegen das CeWe-Management und
das Unternehmen einreichen will. Die
Nord LB hat inzwischen diese Anschul-
digungen zuriickgewiesen.

Color herunterzu-

sein, das

Bundesverdienstkreuz fur
Bernd Kraus

Bernd Kraus, Geschéftsfohrer der Fuji-
color Central Europe Photofinishing
GmbH & Co. KG, ist am 7. Mai in
Minchen mit dem Bundesverdienst-
kreuz ausgezeichnet worden. Damit
wurden die Verdienste des Managers
bei der
Fotobranche in Deutschland in den ver-
gangenen drei Jahrzehnten gewirdigt.
Kraus Ubernahm 1974 das Amt des
Geschéaftsfohrers  beim  damaligen
Groblabor Bonner Color. 1987 folgte
er dem Ruf nach Minchen, um die

aktiven Gestaltung der

Geschaftstohrung  der  Foto-labor-
gruppe Brunninger zu Gbernehmen. In
den folgenden Jahren baute er das
Unternehmen  kontinuierlich aus und
gestaltete unter anderem auch als Vor-

sitzender des Bundesverbandes der

Koelnmesse startet Imaging Expo Singapur

Die Koelnmesse hat die erste Fachmesse fir Fotografie und Imaging in Sid-
ostasien und der Region Pazifik angekindigt. Die Imaging Expo Singapur soll
vom 2. bis 4. November stattfinden und sowohl als Handels- und Fortbildungs-
plattform fungieren als auch die kinstlerischen Aspekte der Fotografie présen-
tieren. Die Messe wird eine Ausstellungsfléche von 8.000 m? im Suntec Inter-
national Convention and Exhibition Center belegen. Sie findet gemeinsam mit
den P.I.X - Photo Imaging X-change Konferenzen statt, die Seminare und Kurse
for alle beinhalten, die sich fir Imaging-Technologien und Fotografie interes-
sieren. Auf dem Programm stehen Veranstaltungen mit wichtigen Vertretern der
Foto- und Imagingbranche, Kurse unter der Leitung berthmter Fotografen,
Foto-Workshops fur Teilnehmer unterschiedlicher Wissensebenen, Foto-Safaris
zu besonders interessanten Orten in Singapur, Foto-Wettbewerbe, Ausstellun-
gen und Preisverleihungen.

Die Region Asien/Pacific gehért zu den dynamischsten geografischen Gebie-
ten fur die Fotobranche. Das Marktforschungsunternehmen IDC erwartet, dass
bis zum Jahr 2010 etwa 40 Prozent der weltweit ausgelieferten Digitalkameras
in diesem Gebiet verkauft werden. Das wirde nach Berechnungen von In-Stat
ein Marktvolumen von 7,3 Milliarden US-$ bedeuten.

Die Organisatoren erwarten zur Imaging Expo Singapur etwa 150 Aussteller,
4.000 Besucher aus der Region und 26.000 Besucher aus Singapur. Als einzi-
ge Veranstaltung in Sudostasien/Pacific mit einem Konferenzprogramm for
Fachleute und Endverbraucher soll die Veranstaltung einen Erfahrungs- und
Wissensaustausch in allen Bereichen des Imaging erméglichen.
Verantwortlich for die Betreuung und Durchfihrung der Messe ist die in Sin-
gapur ansdssige Tochtergesellschaft der Koelnmesse. Weitere Informationen
sind unter www.imaging-expo-singapore.com erhéltlich.

Die Koelnmesse ist auch Veranstalter der Imaging Expo China/Interphoto
Shanghai, die als j@hrlich stattfindende Fachmesse besonders auf den chine-
sischen Markt zugeschnitten ist. Sie findet in diesem Jahr vom 16. bis 29. Sep-
tember im Shanghai Everbright Convention & Exhibition Centre statt.

PhotogroBlaboratorien die deutsche

Fotobranche mit. Aus der Zusammen-
fohrung der Brunninger Gruppe mit
Kiel Color und Baltic Color zur Euro-

www.worldofphoto.de
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color Gruppe entstand Ende der 90er
Jahre ein bundesweit operierendes
GroBlabor-Unternehmen, in das 1997
die heutige Fujifilm Europe GmbH ein-
stieg.

Unter der Fihrung von Kraus entwickel-
te sich die Fujicolor Central Europe
Photofinishing GmbH & Co. KG zu
einem der bedeutendsten Foto-Dienst-
leister in Europa, der mit acht Labor-
betrieben in Deutschland zahlreiche
Einzelhandler auch im benachbarten
Ausland beliefert. Dabei ist es Kraus
gelungen, das Unternehmen, an dem
er bis zur vollsténdigen Ubernahme
durch Fujifilm Ende 2005 selbst als
Gesellschafter beteiligt war, erfolgreich
durch den digitalen Umbruch zu fihren.
Neben seiner Verbandsarbeit im BGL
ist Bernd Kraus auch Vorsitzender des
Tarifverbandes ,Bundesverband foto-
materialverarbeitende Betriebe”.



Caplio GX100
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Caplio GX100 - KREATIVITAT NEU ERLEBEN.

24-72mm/F2.5(W)-4.4(T)
10 Megapixel CCD
RAW-Format (DNG)

» Nur 25 mm flach — das kleinste Gehause mit Weitwinkelzoom
ab 24 mm Brennweite (stand: 27. Marz 2007)

» Eine Besonderheit der Caplio GX100 ist der aufsteckbare und
schwenkbare elektronische Sucher (optional)

» Neu konstruiertes Hochleistungs-Superweitwinkel-Zoom
24-72 mm (aquivalent Kleinbild-Brennweiten)

www.ricohpmmc.com

» Einfaches Handling durch zwei Einstellréder fiir die schnelle
Auswahl der zahlreichen manuellen Einstellmoglichkeiten

P Leistungsstarke Makrofunktionen bis 1cm Objektabstand bei
Weitwinkel oder 4cm bei Makro-Tele-Einstellung

P Der optional verfiighare Ultra-Weitwinkel-
vorsatz erméglicht beeindruckende
Digitalfotos mit 19 mm Kleinbildbrennweite




Verbéinde

Photoindustrie-Verband wéihite
Helmut Rupsch zum Vorsitzenden

s Foto ist mehr”

Die Mitglieder des Photoindu-
strie-Verbandes haben auf der
diesjahrigen Hauptversamm-
lung am @. Mai in Dresden
einen neuen Vorstand gewdhlt.
Helmut Rupsch (Fujifilm) l6ste
Harald Horn (Canon Deutsch-
land) als Vorsitzender ab. Im
Rahmenprogramm  bot  die

aktuelle Markfentwicklung viel
Cesprdchssfoff: Der Fofomarkt
ist offensichtlich, wie es Helmut
Rupsch ausdrickte, ,gréler,
als die Zahlen sagen’.

Neben dem neuen Vorsitzenden wahl-
ten die Mitglieder des Photoindustrie-
Verbandes Dr. Rolf Hollander (CeWe
Colorl, Achim Kindermann (Kinder-

Interview mit dem neuen
Vorsitzenden Helmut Rupsch

imaging+fofo-contact: Her~
lichen Gliickwunsch zur Wahl zum Vor
sitzenden des Photoindustrie-Verban-

des. Welche Ziele haben Sie in lhrem

neven Amt2

Helmut Rupsch: Im Verband
ist es anders als in der Politik: Eine
Neuwahl bedeutet keinen Richtungs-
wechsel, und Wahlen bei uns werden
auch nicht von Woahlkampfgetése
begleitet.

Der Vorstand des Photoindustrie-Ver-
bandes hat diese Organisation in
den letzten Jahren kraftig umgekrem-
pelt und neu orientiert. Mit der Digi-
talisierung der Fotografie ging eine
Anderung in der Mitgliederstruktur
einher, mit der voranschreitenden
Internationalisierung eine  Offnung
der Themen zumindest auf die euro-
pdische Ebene. Dies ist nicht immer

Helmut Rupsch, Geschdftsleiter bei Fujifilm
Disseldorf, ist neuver Vorsitzender des
Photoindustrie-Verbandes.

augentfdllig, ist aber Praxis geworden,

vor allem bei technischen oder

umweltrelevanten Themen.

mann), Andreas Lippert (Kodakl, Sven
Martens (Olympusl, Henning Ohlsson
(Epson), Jirgen Schmitz (Canonl, Ricky
L. Stewart (Samsungl und Christoph
Thomas (Hamal in den Vorstand.

Zuvor hatten die Mitglieder des CIPHO
— Chemieverbandes Imaging und Pho-
to am 8. Mai Matthias Hibener (Tete-
nall als Vorsitzenden wiedergewdhl.
Stellvertretender Vorsitzender ist Wil-
fried Bauder (Fujifilm), weiteres Vor-
standsmitglied Dr. Manfred Thomas
(Agfa-Gevaert).

Neve Produkte, neve
Chancen
Am Vorabend der Mitgliederver-
sammlung gab Marion Knoche (GfK)

Als  Mitveranstalter der photokina
haben wir mitgewirkt an der Neu-
positionierung dieser weltweiten Leit-
messe fir Foto und Imaging. ,Ima-
gingismore”, dieser Slogan beschreibt
auch die Neuausrichtung unseres
Verbandes sehr treffend.

Der neue Vorstand des Photoindu-
strie-Verbandes — im Untertitel nen-
nen wir uns The Imaging Association
— kann auf einem guten Fundament
aufbauen. Wir werden das Netzwerk
des Verbandes im Interesse der Mit-
glieder und der gesamten Branche
auch weiter nutzen.

imaging+foto-contact: \\o
werden Sie Schwerpunkie setzen?

Helmut Rupsch: Wir kénnen
uns sicher noch verbessern in der
AuBenwirkung, oder anders gesagt:
Wir missen weiter daran arbeiten,
dass unsere Branche und vor allem
die Wertschépfung, die sie bietet,
stérker wahrgenommen wird.

Foto und Imaging im Consumer- und
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Der neu gewdihlte Vorstand des Photoindustrie-Verbandes e. V. (von links) Dr. Rolf Hollander
[CeWe Color], Ricky L. Stewart (Samsung), Henning Ohlsson (Epson), Matthias Hiibener
(Tetenal), Kornelius Miiller (leica), Sven Martens (Olympus), Andreas Lippert (Kodak), Helmut
Rupsch (Fujifilm), Christoph Thomas (Hama sowie Jirgen Schmitz (Canon).

einen umfassenden Uberblick tber
die Entwicklung des Foto- und Ima-
gingmarktes. Die Digitaltechnik sorgt
dabei weltweit for kraftiges Wachs-
tum: Die Verkaufe von Digitalkameras
sollen nochmals um fast zehn Prozent

Profibereich bedeuten deutlich mehr
als die bisher immer veraffentlichten
Werte des Amateurmarktes. Sichtbar
wird das auf der photokina mit ihren
1.600 Ausstellern und den differen-
zierten Angebotssegmenten.

Die photokina ist die weltweite Leit-
messe unserer Branche und steht in
ihrer Bedeutung und ihren Markt-
potentialen keineswegs zuriick hinter
den Leitmessen der Consumer Elec-
tronic IFA oder der Informationstech-
nologie CeBIT. Alle drei Messen
haben ihre spezifischen Schwerpunk-
te und kénnen sie entsprechend aus-
spielen. Dies geht manchmal unter in
der Diskussion Uber Messestandorte.
Der allein in Deutschland sicher mehr
als zehn Milliarden Euro starke Foto-
und Imagingmarkt braucht seine
eigene Messe und hat sie mit der
World of Imaging photokina in Kaln.
Neben diesem besonderen Schwer-
punkt wollen wir auch weiterhin — im
Rahmen unserer Méglichkeiten — akti-
ve Presse- und Offentlichkeitsarbeit
fur Fotografie und Imaging betreiben.
Auch hier gilt es, zuséatzliches Augen-
merk auf die professionellen Bereiche,

zunehmen und 116 Millionen Stick
erreichen. Die Nachfrage nach digi-
talen Spiegelreflex-Kameras ist welt-
weit sogar so gut, dass der japa-
nische Industrie-Verband CIPA seine
Vorhersagen nach oben korrigieren

die beruflichen und technisch-wissen-
schaftlichen Anwendungen unserer
Technologien zu lenken.

Wichtig bleibt aber auch unsere akti-
ve Lobbyarbeit im Umweltsektor oder
auf wirtschaftspolitischem Gebiet. Ich
darf nur als Stichworte erwdhnen:
Urheberrechtsnovelle und ihre Aus-
wirkung auf Imagingprodukte oder
Zolltarifanderungen bei Digitalkame-
ras.

Und nicht ganz unwichtig erscheint
mir, die Zusammenarbeit innerhalb
des Verbandes noch weiter zu stér-
ken mit flexiblen Strukturen und pra-
xisnahen Akfivitaten.

imaging+foto-contact: Kann
denn der Photoindustrie-Verband im
Wettbewerb  mit
Verbéinden auf nationaler und inter-

anderen  Industrie-

nationaler Ebene bestehen?

Helmut Rupsch: Eindeutig ja,
und diesen oder dhnlichen Wettbe-
werb unter Verbénden gab es ja auch
schon friher.

Die Mitglieder eines solch hetero-
genen Industriezweiges wie unserem
waren und sind in verschiedenen Ver-

PIV

musste und fir dieses Jahr ein Volu-
men von fast sechs Millionen Stiick
erwartet. Auch Deutschland schnei-
det dabei trotz der Mehrwertsteuer-
Erhdhung nicht schlecht ab: Es gibt
einen klaren Trend zu héherwertigen
Produkten;

immer starker.

Top-Marken  werden
Dabei bietet der Fotomarkt noch viel
Potential: In Deutschland besitzen
rund 55 Prozent der Haushalte min-
destens eine Digitalkamera - in ano-
logen Zeiten nannten mehr als 85
Prozent eine Kamera ihr eigen. Zu den
Erstkéufern gesellen sich zudem immer
mehr ,Wiederholungstater”:  Denn
nach Erkenntnissen der GIK liegt

die durchschnittliche Nutzungsdauer

banden und Organisationen tatig,
ie nachdem, wo ihre industriellen
Schwerpunkte liegen.

Als vorrangig Marketing- und PR-
orientierter Verband in den Markten
Fotografie, Imaging und Bildkommu-
nikation hat der Photoindustrie-Ver-
band sicher so etwas wie eine Klam-
merfunktion. Er bindelt die Inferessen
der Hersteller und fokussiert sie auf
diese Markte. Sein Kirzel PIV steht fir
Photo Imaging Verband.

Seine Arbeitsgebiete sind auf die
nationale und internationale, vor
allem européische Ebene ausge-
richtet. Der Photoindustrie-Verband
verfugt dementsprechend Uber ein
nationales und internationales Bran-
chennetzwerk sowie Spezialisten-
wissen mit der Kernkompetenz ,Sehen
und Zeigen”. Mit zur Zeit 62 Mitglieds-
firmen vertritt der Photoindustrie-Ver-
band mehr als 90 Prozent des Umsat-
zes der Foto- und Imagingbranche in
Deutschland. Und er ist Mitveranstal-

ter der Weltmesse photokina.

imaging+fofo-contact: Nun
steht lhnen ja mit der Verbands
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einer Digitalkamera bei 3,7 Jahren,
allerdings mit steigender Tendenz.
Das Fotogeschaft gehe dabei aber
weit Uber Kameraverkaufe hinaus,
erklarte Knoche. Zubehér, von der
Speicherkarte bis zum digitalen Bil-
derrahmen, werde immer wichtiger.
Hinzu kommt die steigende Nachfra-
ge nach Bildern, und zwar beim Foto-
handel. Denn der Markt fir Home
Printing Produkte entwickelt sich zur
Zeit eher zdgerlich und geht in
bestimmten Segmenten sogar zurick.
Insgesamt, erklérte Knoche, zeichnet
sich der Fotomarkt durch eine nahezu
unglaubliche Vielfalt aus: 912 Digital-
kamera-Modelle von 124 Marken hat
die GIK im Marz 2007 gezahlt, dazu

geschdiftsstelle in Frankfurt am Main
eine erfahrene Truppe zur Verfigung.
Wird es dort Anderungen geben?

Helmut Rupsch: Der Photo-
industrie-Verband eV. befindet sich
seit vielen Jahren in einer Biroge-
meinschaft mit CIPHO - Chemiever-
band Imaging und Photo e.V. - und
der Prophoto GmbH.

imaging+foto-contact: e
che Schwerpunkte setzen diese Orga-
nisationen?

Helmut Rupsch: Der Photo-
industrie-Verband e.V. ist der Gesell-
schafter der Prophoto GmbH. Deren
Geschaftszweck ist die Férderung
von Fotografie und Imaging auf brei-
ter Basis und die Unferstitzung der
photokina  vornehmlich auf ihrer
Homepage sowie in Presse, Rundfunk
und Fernsehen. Zur Imageférderung
der Fotografie, zur Generierung von
Marktimpulsen und zur Information
der Verbraucher veréffentlicht die
Prophoto GmbH regelmaBig Artikel
auf ihrer Homepage und wartet
dort mit Aktionen wie ,photokina

PictureStories” auf. Gemeinsam mit
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Trotz der Mehrwertstever-Erhchung ist die Kauflaune
der Verbraucher fir technische Konsumgiiter besser

als erwartet (Grafik: GK).

Uber 1.900 verschiedene Speicherkar-
ten und 988 verschiedene Sorten Inkjet-
Papier unter 75 Marken. Selbst im jun-
gen Markt fir digitale Bilderrahmen
tummeln sich bereits 118 Marken mit

Tageszeitungen fihrt die Prophoto
GmbH seit 1975 jedes Jahr den
Deutschen  Zeitungsleser-Fotowett-
bewerb ,Blende” durch, tber 60.000

Aufnahmen  gehen jahrlich  bei

,Blende” ein.

Der CIPHO - Chemieverband Ima-
ging und Photo e.V. ist der Verband
der Hersteller chemischer Produkte
und Verarbeitungschemikalien  zur
Bilderzeugung und vertritt die wirt-
schafts- und umweltpolitischen Inter-
essen seiner Mitgliedsunternehmen
auf nationaler und internationaler
Ebene. Die von Anfang an bestehen-
de Einbindung als Fachverband in
den Verband der Chemischen Indu-
strie eV. (VCI) ist for den Verband
pradgend. Im Rahmen des europdi-
schen Verbandes EPIA - European
Photo and Imaging Association — wird
die europdische Arbeit koordiniert.
Auf weltweiter Ebene bestehen inten-
sive Kontakte, die einen wirksamen
Austausch zu umwelt- und handels-
politischen Themen erlauben.

Wir sehen keinen Anlass for Anderun-
gen in diesem bewdahrten Zusammen-

1.251 Produkten. Gerade in
diesem Umfeld kénnen Top-
Marken  den

Sicherheit geben. Diese infor-

Verbrauchern
mieren sich in verstarktem
MaBe im Internet und kaufen
dort auch ein. Etwa 9,8 Prozent
Marktanteil hat der Online-
7y  Handel im Bereich der techni-
schen Konsumguter. Im Seg-
ment Foto liegt dieser Anteil
aber deutlich tber dem Durch-
schnitt. Dabei werden offen-
sichtlich bevorzugt hochwertige Produk-
te Uber das Infernet bestellt: Die GfK
beziffert den Marktanteil des Online-
Vertriebsweges bei digitalen Spiegel-
reflex-Kameras auf rund 20 Prozent.

spiel und kénnen auf ein kompetentes,
flexibles Mitarbeiterteam bauen.

imaging+foto-contact: \/\el
che Erwartungen haben Sie an die
Geschdiftsstelle?

Helmut Rupsch: Fine grofe
Flexibilitat ist notwendig wegen der
unterschiedlichen Aufgaben, die an
einen Verband gestellt werden. Die
hauptamtliche Geschaftsstelle  muss
auberdem die Zusammenarbeit mit
den ehrenamtlichen Mitarbeitern aus
den Mitgliedsfirmen sicherstellen, um
ein Héchstmab an Fachwissen in die
Verbandsarbeit einbringen zu kénnen.
Unser Geschaftsfohrer Rainer Schmidt
ist seit vielen Jahren erfolgreich fur
diesen Verband tatig, und wir werden
gemeinsam mit ihm, auch auf per-
sonellem Gebiet, die Weichen fir die
Zukunft des Verbandes stellen.

Wir sind gut durch die turbulenten
Jahre der Digitalisierung gekommen.
Wir sind und bleiben gut aufgestellt
und fihlen uns fit for die Zukunft.

imaging+foto-contact: Herr
Rupsch, wir danken lhnen fir dieses
Cesprach.



Somebody is perfect.

Die neue EXILIM EX-Z1200 mit 12,1 Megapixel.

GroBe Bildauflosung, groBer Erfolg: Die 12,1 Megapixel der neuen EX-Z1200 bieten lhren Kunden
phanomenale Bildauflésungs-Qualitat. Dank der vielen weiteren innovativen Funktionen ist diese
Kamera fur jeden perfekt, der mehr erwartet - ganz besonders im Handel. Mehr EXILIM als je zuvor!

12,1 Megapixel

Superhelles 7,1 cm Wide Screen TFT-Farbdisplay
Mechanischer Bildstabilisator

3fach optischer Zoom

Anti Shake DSP*

High Quality Movie** (auch im Format 16:9)
Elektronische Filmstabilisierung
Highspeed-Serienbildaufnahme
Gesichtserkennung

Manuelle Einstellungen

VIBNVERVARNV. .V V. V V V V

* Elektronischer Bildstabilisator.
** Maximale Aufnahmedauer: H.264 Format, 10 Minuten pro Movie.

Bezugsquelleninfo: CASIO Europe GmbH, Bornbarch 10, D-22848 Norderstedt ‘ o N I l I h
Schweiz: Hotline S.A., Via Magazzini Generali 8, CH-6828 Balerna, A

Tel.: +41 (0)91/683 20 91, web: www.hotline-int.ch www.exilim.de




Handel

Rekordergebnis zum Jubildum

40 Jahre evropa-foto

||.-

Gute Stimmung herrschte auf
der diesjahrigen Gesellschaf-
terversammlung von europa-
fofo nicht nur wegen des Jubi-
ldums ,40 Jahre Fotoco”.
Neben dem Geburtstag der
Kooperation machten auch
die Zahlen fir das Geschafts-
jahr 2006 den Mitgliedern
Freude: europa-foto fuhr mit
deutlichen Zuwachsen bei
Umsatz und Gewinn ein

Rekordergebnis ein.

Freuten sich nicht nur Gber das 40jéhrige Jubildum von europa-fofo, sondern auch iber
ein Rekordergebnis bei Umsatz und Ertrag: Verwaltungsratsvorsitzender Robert-Alexander

Rutten und Geschdfisfihrer Robby Kreft.

Fujifilm: FlnePlx 4 you

Es gehort bei europa-foto zur
guten Tradition, zur Gesell-

schafterversammlung

Industriepartner  einzuladen.

einen

In diesem Jahr stellten fihren-
de Vertrefer von Fujifilm die
Strategien des Unternehmens
vor. Ein wichtiges Thema war
das  Partnerschaftsprogramm
,FinePix 4 you", mit dem Fuji-
film die Zusammenarbeit mit
ausgewahlten Fotofachhand-
lern erweitern will.

Zundchst  gab  Helmut  Rupsch,
Geschaftsleiter bei Fuijifilm in Dissel-
dorf, einen Uberblick Gber die Entwick-
lung des Konzerns nach seiner ,zweiten

Grindung” im Marz 2006. Mit der
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Neustrukturierung habe sich Fuiifilm, so
Rupsch, auf den Wandel der Mdarkte
und Technologien eingestellt und ,Kom-

petenz und innovative Kraft rund
ums Bild" zur Unternehmensphilosophie
gemacht. Neben Investitionen in wachs-
tumstrachtige neve Geschaftsbereiche
wie Medizin und Biotechnologie oder
Filme fur LC-Displays gehére dazu auch

Helmut Rupsch,

. Geschdffsleiter bei Fuji-
film in Diisseldorf (2. v.
links), Heinz Kuboth,
Direktor Consumer Pro-
ducts (rechts) und Bernd
CGansohr, Deputy Gene-
ral Manager Consumer
Products, stellten den
europa-foto Mitgliedern
und dem Geschdftsfih-
rer Robby Kreft (2. v.
rechts) die Strategien
des Unternehmens vor.

die Bewahrung und Weiterentwicklung
des Kulturgutes Fotografie. Als eines der
wenigen Unternehmen in diesem Markt
beherrsche Fujifilm alle notwendigen
Technologien fir die Bildaufnahme,
Verarbeitung und Wiedergabe und
kénne deshalb komplette Systemldsun-
gen anbieten.

Nach Ansicht von Heinz Kuboth, Direk-



,Umsatz, Rohertrag und Ausschittung
haben im Jahr 2006 unsere eigenen
Erwartungen Ubertroffen”, erklarte
Verwaltungsratsvorsitzender Robert-
Alexander Rutten. ,Damit haben die
Mitglieder von europa-foto wesent-
lich dazu beigetragen, dass sich der
Marktanteil des Fotofachhandels im
letzten Jahr wieder deutlich gestei-
gert hat. Und wir freuen uns ber die
héchste  Lagergewinnausschittung
der europa-foto Geschichte.”

Der lagerumsatz von europa-foto
legte im vergangenen Jahr um 15 Pro-
zent auf 53 Millionen Euro zu; das
Streckengeschaft wuchs um 6,5 Pro-
178 Millionen Euro. Das

ergibt fir die Zentrale insgesamt ein

zent auf

Umsatzplus von 8,5 Prozent bei einem
Volumen von 231 Millionen Euro.
,Damit haben wir deutlich besser
abgeschnitten als der Markt”, erklarte

europa-foto Geschaftsfihrer Robby

tor Consumer Products bei Fuijifilm
Deutschland, kann besonders der qua-
lifizierte Fotofachhandel von dieser
Stérke profitieren. Die FinePix Digitalka-
meras der neuesten Generation gehér-
ten mit gréBeren Displays, SD- und xD
Picture Card-Slots und vor allem der
Real Photo Technologie zur qualitativen
Spitzenklasse, betonte Kuboth. Zudem
habe sich die Vertriebsstrategie Fujifilms
bewdhrt, dem Fotofachhandel grofe
Bedeutung einzurdumen und Markisté-
rungen entgegenzuwirken. Deshalb
habe sich nicht nur der Marktanteil des
Unternehmens in Deutschland positiv
entwickelt, sondern in noch stérkerem
MaBe der Anteil beim Fotofachhandel.
Diesen wolle man auch in Zukunft durch
Schulungsprogramme, saisonale Pro-
motions, Testwochen fir ausgewdhlte
Produkte und verkaufsférdernde Mate-
rialien, darunter Vergleichsbilder zur
Demonstration der Qualitét, unterstit-

Olaf Weddige vom Forschungszentrum
Generationenveririge der AlberHudwigs-
Universifét Freiburg informierte die europa-

foto Mitglieder in einem inhaltsreichen
Vortrag (ber die Auswirkungen der demo-
grafischen Entwicklung auf die sozialen
Sicherungssysteme.

Kreft. ,Denn dieser ist im vergange-
nen Jahr nur um drei Prozent gewach-

"

sen.

zen. Durch die Reduzierung der Zahl
der GroBhandler (derzeit nur noch
zweil und [T-Distributoren (derzeit nur
noch vierl und die Konzentration auf
wenige, margenorientierte Anbieter im
Internet sei die Vertriebsstruktur in der
jngsten Vergangenheit deutlich trans-
parenter geworden, erklarte Kuboth.
Das spezielle Fachhandelsprogramm
,FinePix 4 you" sei ein zentraler Bestand-
teil der klaren Fachhandelsorientierung
von Fujifilm.

Bernd  Gansohr,
Manager Consumer Products bei Fuiji-

Deputy  General

film Deutschland, erléuterte anschlie-
Bend die Einzelheiten dieses Konzeptes.
Dabei gehe es darum, Digitalkameras
nicht nur Uber den Preis, sondern auch
Uber Ausstattungsmerkmale und vor
allem die Bildqualitdt zu verkaufen,
betonte Gansohr. Denn immer mehr
Kameras wirden von Kunden erwor-
ben, die bereits eine Digitalkamera

Der Bilanzgewinn nach Steuern stieg
um 84.000 Euro auf 3,89 Millionen
Euro. ,Wenn man diesem Ergebnis
noch den Zuwachs von 543.000 Euro
bei den Bonusausschittungen zurech-
net, ergibt sich mit insgesamt 5,14 Mil-
lionen Euro ein mehr als ansehnlicher
Gesamtgewinn®, betonte Kreft. Gesell-
schafter und Vertragsmitglieder kén-
nen sich darum Uber entsprechende
Ausschittungen freuen. Geschafts-
fohrung und Verwaltungsrat wurden
von der Gesellschafterversammlung
einstimmig entlastet und im Amt besta-
tigt. Der Einkaufs- und Werbeaus-
schuss wurde um Antje Kréger, Buxte-
hude, und Herbert lang, Gieben,

erweitert.

Wachstum
nicht nur durch SLRs

Natirlich profitierten die europa-foto
Mitglieder auch von dem Boom bei

besitzen: ,Zweitkdufer wollen vor allem
bessere Technik” erklarte Gansohr.
Deshalb setze Fujifilm bei ,FinePix 4
you" vor allem auf hochwertige Model-
le, die ihrer Qualitat entsprechend ver-
marktet werden sollen. Dazu bietet
Fujifilm ausgewdhlten Fachhandelspart-
nern umfassende Unferstitzung an,
erwartet aber andererseits auch ent-
sprechende  Vermarktungskompetenz,
die sich in Sortiment, Beratung und der
Bereitschaft zur Fortbildung ausdriicken
sollte. Besonders inferessant fir den
Fachhandel, resimierte Gansohr, sei
auch die Verzahnung des Digital-
kamera-Geschaftes mit dem FDI Bilder-
konzept von Fujifilm und dem forcierten
Verkauf von Zubehér und Speicherkar-
ten.

Damit kénne ,FinePix 4 you" zur Opti-
mierung der Margen beitragen - ,und
zwar sowohl fir uns als auch fir den
Handelspartner.”
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Handel

digitalen Spiegelreflex-Kameras: Der
Absatz stieg hier im Jahr 2006 um 55
Prozent. Dazu kam ein sattes Plus von
62 Prozent bei Objektiven und von 46
Prozent bei Blitzgeraten. Aber auch
andere Sortimente frugen wesentlich
zum  Wachstum  bei:  Camcorder
legten um 88 Prozent zu, Drucker
for das Home Printing um 26 Prozent
und digitale Projektoren (Beamer)
um 52 Prozent.

Auch der Absatz von Flachbild-TVs ist
bei den

im vergangenen Jahr deutlich gestie-

europa-foto  Mitgliedern

gen. ,Hier hat sich vor allem
die Fubball-WM ausgewirkt”, erléu-
terte Kreft. ,Dieses Jahr wird nun
zeigen, ob dieser Trend tatséchlich
nachhaltig ist.”

Schlanke Zentrale

Die gute Entwicklung des Ergebnisses
zeigt nach Ansicht von Kreft deutlich,
dass die europa-foto Zentrale die
Kosten im Griff hat: ,Der Umsatz pro
Mitarbeiter ist um eine Million Euro
auf 8,3 Millionen Euro gestiegen”,
betonte Kreft. ,Mehr Umsatz be-
deutet bei europa-foto also keines-
falls mehr Personal und mehr
Kosten.”

For das Jahr 2007 sind Verwaltungs-

rat und Geschaftsfohrung von euro-

Mit einem rauschenden Fest im Kurhaus von Bad Neuvenahr feierten die
europa-foto Mitglieder das 40jéhrige Bestehen der Koopration.
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Die Gesellschafterversammlung bestdtigte einstimmig den europa-foto Verwaltungsrat, der
sich gerne mit Geschdfisfihrer Robby Kreft zum Gruppenfoto versammelte. Der Verwaltungs-

rat besteht aus Klaus-Deflef Bothe, Icking; Peter Hamer, Bochum, Andreas leistenschneider,
Disseldorf; Andreas Manthey, Wismar, RobertAlexander Rutten, Wuppertal (Vorsitzender);
Steffen Herbert Wolf, Dresden; und Berthold Zacharias, Regensburg.

pa-foto ,vorsichtig optimistisch”. Der
positive Trend des vergangenen Jah-
res hat sich jedenfalls in den ersten
Monaten fortgesetzt. Dabei lagen
vor allem die Monate Januar und
Februar Gber den Erwartungen; der
Mérz zeigte dage-
gen ein eher verhal-
tenes Bild.

Seit April geht es
aber wieder auf-
wdarts. Da war es
kein  Wunder, dass
sich  Gesellschafter
und Vertragsmitglie-

der in bester Stimmung nach der
Gesellschafterversammlung zur gro-
Ben Jubildumsgala begaben und
bis tief in die Nacht im Kurhaus von
Bad Neuenahr den 40sten Geburts-

tag von europa-foto feierten.

Rainer Sadtler 70 Jahre:

Am Tag der europa-foio Gesellschafterversammlung beging
Rainer Sadller, der 35 Jahre als Geschdéftstihrer die Geschi-
cke von europa-foto lenkte, seinen 7Osten Geburtstag. Der
Jubilar lieB3 es sich nicht nehmen, diesen denkwiirdigen Tag
im Kreise ,seiner” europa-foto Mitglieder zu feiem. Diese
wiederum bedankten sich mit BlumensirauB, Geburtstags-
torte und einem Zziinftigen Stéindchen fir die wegweisende
Arbeit, die Sadfler fir europa-foto geleistet hat.



Stellen Sie sich vor: die erste Kamera,
die Sie intuitiv bedienen konnen.

Dank Smart Touch kénnen Sie endlich schnell und intuitiv die Funktionen
der Samsung NV11 erfassen. Navigieren Sie einfach durch sanfte
Berlihrung der sensitiven Tasten rund um das LCD-Display. Die NV11
besticht durch technische Brillanz und edles Design. Mit der Samsung
NV-Serie ist eben alles vorstellbar.

Samsung NV11 www.samsungcamera.de

Die weiteren Kameras der NV-Serie:
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Unternehmen

3

zuripanevropdai

Mit mehr als 5.000
geladenen Gasten feierte
Canon Europa in
Monaco sein 50jchriges
Jubilaum. Neben dem
Rickblick auf eine
bewegte Geschichte und
dem Ausblick in die
Zukunft des Imaging
durch Tsuneji Uchida,
Prasident/CQOQO der
Muttergesellschaft Canon
Inc., und Hajime Tsuruo-
ka, Prasident/CEQO von
Canon Europa, wurden
auch wichtige neue
Produkte und Akfivitaten
angekindigt.

18 imaging+foto-contact 6/2007

VompVerkaufsburo
henlOrganisation

50 Ja n»Cun

in Europa

o\n\

Zur Jubildumsfeier stand das Grimaldi Center in Monaco ganz unter dem neven Canon

Slogan ,We Speak Image”.

We Speak Image” war nicht nur das
Motto der imposanten Jubil&ums-
veranstaltung, sondern ist auch der
Slogan einer neuen paneuropéischen
Werbekampagne, mit der Canon
Europa im wahrsten Sinne des Wortes
das ,Image” des Weltkonzerns Canon
auf dem Kontinent kommunizieren
will. Mit dieser Aussage wollen die
Verantwortlichen den Wechsel der
kulturellen Grundlagen im Digitalzeit-
alter verdeutlichen. Seit der Erfindung
des Buchdruckes mit beweglichen Let-
tern durch Gutenberg, so erklarte der
Zukunftsforscher James Bellini zur Ein-
stimmung, sei die Kultur vor allem
durch das Wort gepragt worden. Im
Digitalzeitalter werde diese Basis
durch eine Kultur der Bilder deutlich
erweitert. Der Bildschirm, so Bellini,
werde zum zentralen Kommunika-
tionsmedium, durch das Bilder (und

natirlich auch Textel weltweit an
jedem Ort verfigbar werden. Dabei
werde sich die Gesamtmenge der

Président/COO  der
Tokio, beschrieb vor 5.000
geladenen Gdsten Canons Weg  vom
Kamera- und Kopierer-Hersteller zur Total
Imaging Company.

Uchida,

Tsuneji
Canon Inc.,



digital zugdnglichen Informationen
bis zum Jahr 2010 verzehnfachen.
Allein die Zahl der j&@hrlich aufgenom-
menen digitalen Bilder soll in diesem
Zeitraum von 150 Milliarden im Jahr
2006 auf 350 Milliarden steigen,
zitierte Bellini eine Untersuchung des
Marktforschungsunternehmens  IDC.
Bilder wirden auf diese Weise, so
der Zukunftsforscher, die wichtigsten
JFenster zur Welt”,

nTotal Imaging
Company”

In seiner Ansprache an die gelade-
nen Gaste erinnerte Tsuneiji Uchida,
Prasident/COO  der

Muttergesellschaft Canon Inc., an die

japanischen

Weitsicht des langjéhrigen Canon-
Chefs Fujio Mitarai, der die digitale
Zukunftvorhergesehen und das Unter-
nehmen bestens darauf vorbereitet
habe. Mitarai ist der Vater des ,Excel-
lent Global Corporation” Plans, mit
dem er den Grundstein dafir legte,
den Konzern Canon in drei Finf-
jahres-Stufen umzubauen: Von 1996
bis 2000 wurde die Finanzkraft deut-
lich gestarkt; von 2001 bis 2005 folg-
te eine zukunftsweisende Uberarbei-
tung der Produktlinien. Bis 2010 will
Canon sozusagen die Frichte dieser
zwei Stufen ernten und mit geballter

Corporate Campaign: “We Speak Image”

Auf einer

groBen Ausstellung
iiber die Canon
Aktivitiiten konnten
sich die Besucher
auch ein erstes
Bild von der
europaweiten
Werbekampagne
unter dem Titel

Innovationskraft nachhaltiges Wachs-
tum generieren: ,Das ist der Weg
vom Kamera- und Kopierer-Hersteller
zur Total Imaging Company”, erklarte
Uchida.

Europa spielt in diesem Prozess eine
immer wichtigere Rolle: Seit dem Jahr
2004 hat der Umsatz von Canon
Europa den des Konzerns in Amerika
Ubertroffen. Mit einem Umsatz von
mehr als neun Milliarden Euro im Jahr
2006 habe die europdische Tochter-
gesellschaft ihr  Geschaftsvolumen
innerhalb von zehn Jahren verdop-
pelt, sagte Uchida. Und es sei
gelungen, aus zahlreichen national
operierenden Gesellschaften ein
paneuropdisches  Unternehmen  zu
schmieden, das in allen Geschéfts-
bereichen die Fohrungsposition anstre-
be und diese in vielen Feldern bereits

erreicht habe.

500 Millionen
Konsumenten

Mit seiner paneuropéi-
schen Unternehmenskul-
tur habe Canon Europa
die besten Voraussetzun-
gen, von der Erweiterung
der EU zu profitieren,
ergénzte Hajime Tsuruo-

ka, Président/CEQ von

,We Speak Image”

machen.

Hajime Tsuruoka, Président/COO  von
Canon Euvropa

Canon Europa. Die neuen Mitglieder
der Europdischen Gemeinschaft hét-
ten den europdischen Markt auf 500

Auch ein neves Ixus Modell wurde in
Monaco vorgestellt.

Millionen Konsumenten erweitert —
und die Einfihrung des Euro habe
in vielen wichtigen Landern die
Geschaftsprozesse  deutlich  verein-
facht. Durch seine integrierte pan-
europdische Struktur sei Canon Euro-

pa for diesen Markt bestens gerUstet,
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betonte Tsuruoka. Marketing, IT-
Systeme und Llogistik seien in der
gesamten Organisation  einheitlich
gestaltet, die Marke Canon mit einer
klaren Aussage eindeutig positioniert.

Mit einer Million verkautter Spiegel-

Canon in diesem Segment mit einem
50 Prozent die
klare Nummer eins, mit sechs Millio-

Marktanteil  von

nen Kompaktkameras (Marktanteil 15
Prozent) ebenfalls.
Auch 900.000 verkaufte Kopierer

FGhrungsposition. Bei den Inkjet-Prin-
tern ist Canon in Europa mit sechs
Millionen verkauften Einheiten und
einem Marktanteil von 19 Prozent die
Nummer drei, bei den Camcordern
mit einer Million Stiick (Marktanteil 15

reflex-Kameras

im Jahr 2007 sei

Noch ein Jubildum

20 Jahre EOS

Neben dem Jubil&dum von Canon Europa kann der jopa-
nische Konzern in diesem Jahr auf einen weiteren Meilen-
stein zuriickblicken: Vor 20 Jahren kam mit der ersten
echten Autofokus-SIR des Unternehmens, der EOS 650,
das erste Modell der erfolgreichsten Spiegelreflex-Kame-
ra-Serie der Welt auf den Markt. Canon feiert dieses
Ereignis mit 19 Kamera- und 8 Obijektiv-Sets, die individu-
elle und preisginstige Kombinationen von EOS-Produkten
enthalten. Zusatzliches Geburtstagsgeschenk fur die Kun-
den: Bei 25 Produkten gibt es eine Ruckvergitung in bar.
Von den Sets mit Kameras und Objektiven sollen nicht nur
EOS-Besitzer, sondern auch Einsteiger in die SLR-Fotogra-
fie profitieren. Die Kamera-Sets enthalten alle eine
EOS-Kamera — EOS 5D, 30D oder 400D - sowie ein oder
zwei EF-Objektive. Dartber hinaus werden Kombinatio-
nen mit dem Blitzgerat Canon EX Speedlite angeboten.
Speziell for EOS-

Besitzer, die ihre

kreativen ~ Még-
lichkeiten  durch
neve  Objektive

erweitern wollen,
gibt es acht Sets
mit je zwei EF-

Obijektiven.

Die Vermarktung
der Kamera- und

Obijektiv-Sets wird

Ein Beispiel fir die 19 Kameras und 8 : Cash-
Obijektive, mit denen Canon das 20jéhri- von emer s

ge Jubildum der EOS Autofokus Spiegel- Back-Sonderak-
reflex-Kameras feiert: das EOS 400D IS tion begleitet, bei

(Marktanteil 16 Prozent) bedeuten die

Prozent] auf Platz vier. Es gibt also

menden EOS-Produkten eine Vergitung erhalten. Noch
bis zum 30. Juni 2007 (Datum des Kaufbelegs! bietet sich
so ein zusdtzlicher Preisvorteil neben den ginstigen Set-
Angeboten, denn viele der 25 Produkte sind in den Kits
enthalten.

Die Cash-Back-Sonderaktion wird vollsténdig von Canon
abgewickelt. Ein Antragsformular ist unter www.canon-
europe.com/2007promotions zu finden und wird zusam-
men mit dem Kaufbeleg und dem Strichcode von der
entsprechenden Produktverpackung an Canon geschickt.
Naheliegenderweise ist Ware aus Amerika und Asien
von dieser Geburtstagsaktion der européischen Nieder-
lassungen ausgeschlossen.

Cash-Back in der Ubersicht

Double Zoom Kit, das neben der Kamera
EOS 400D die beiden Objektive EF-S
17-85 1:4-5,6 1S USM und EF 70-300
mm 1:4-5,6 IS USM enthdlt. Der empfoh-
lene Verkaufspreis betrégt 2.075,- Euro.
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der die Kaufer von
einem oder meh-
reren von insge-
samt 25 fteilneh-

EQS 5D Gehduse Euro 150
EOS 30D Gehéuse Euro 100
EOS 400D Gehause Euro 80
EF 70-200 mm 1:2,8L IS USM Euro 200
EF 100-400 mm 1:4,5-5,6L IS USM Euro 80
EF 16-35 mm 1:2,8L Il USM Euro 100
EF 300 mm 1:4L IS USM Euro 120
EF 180 mm 1:3,5L Makro USM Euro 70
EF 24 mm 1:1,4L USM Euro 150
EF 35 mm 1:1,4L USM Euro 150
EF 24-70 mm 1:2,8L USM Euro 70
EF 70-200 mm 1:4L IS USM Euro 120
EF 24-105 mm 1:4L IS USM Euro 45
EF 17-55 mm 1:2,8 IS USM Euro 50
EF 135 mm 1:2,0L USM Euro 50
EF-S 10-22 mm 1:3,5-4,5 USM Euro 80
EF 200 mm 1:2,8L Il USM Euro 50
EF-S 17-85 mm 1:4-5,6 IS USM Euro 150
EF-70-300 mm 1:4-5,6 IS USM Euro 50
EF 100 mm 1:2,8 Makro USM Euro 30
Ringblitzleuchte MR-14EX Euro 30
EF-S 60 mm 1:2,8 Makro USM Euro 20
EF 50 mm 1:1,4 USM Euro 20
Extender EF 1,4fach |l Euro 15
Speedlite 430EX Euro 15



bei allem Erfolg auch noch Heraus-
forderungen: Denn Canon will in
allen Kerngeschaften die Fihrungs-
position erringen.

Dazu gehdéren nach Ansicht Tsuruo-
kas die fonf

Imaging-Kultur: Kameras, Kopierer und

Lokomotiven  der

Digital-Druckmaschinen, Inkjet-Drucker,
medizinische Systeme und TV-Gerdte,
bei denen Canon demndchst mit der
SED-Technologie ein Wort mitreden
will. For Canon Europa bedeutet das:
Mit einer j&hrlichen Wachstumsrate
von 8,5 Prozent soll im Jahr 2008 ein
Umsatzvolumen von mehr als zehn
Milliarden Euro erreicht werden.

e O
Evropéische Image-

Im Rahmen des 50jahrigen Jubildums
stellte Canon eine neue europaweite
Werbekampagne vor. Dabei steht
der Slogan ,We Speak Image” fur die
Positionierung des Unternehmens als

erste Wahl for

Unternehmen, die von der Kraft des

Privatkunden und

Bildes profitieren wollen. ,Mit dieser
Aussage unferstreichen wir unseren
Anspruch als Unternehmen, das Bil-
der als starkes Medium der Kommuni-
kation nutzbar macht”, erklérte James
Leipnik, Leiter Communication und
Corporate Relations bei Canon Euro-

pa. ,Denn in einer Kultur des Bildes

Auch mit
Grofformat-
druckern ist

Canon in
jingster Zeit

sehr erfolgreich. .

wollen wir den Menschen helfen, sich
selbst auszudricken.”

Die neue Kampagne visualisiert die-
sen Anspruch mit fonf Motiven, in
denen Canon in den unferschied-
lichen Lebensbezigen von Menschen
eine Rolle spielt: zu Hause, bei der
Arbeit, beim professionellen Einsatz
und in der Umwelt. Bei der Anzeigen-
gestaltung wurden Bilderrahmen ver-
wendet, die ein visuelles Bild-im-Bild-
Thema erzeugen und so das Canon
Marken-Image besonders deutlich
darstellen.

Eingesetzt werden die Motive als
spektakuldre  GroBformatwerbung
Uber acht Monate hinweg an sechs
infernationalen europdischen  Flug-
(London-Heathrow, Madrid,

Frankfurt, Paris, Mailand und Amster-

hafen

dam-Schiphol) sowie als Print-Anzei-

Y% |

Gemeinsam
mit dem
World Wild
Life Fund
(WWE) will
Canon zum
Schutz der
Eisbdiren
beitragen, die
unter anderem
durch die
globale
Erwdrmung in
ihrem Bestand

bedroht

werden.

Canon

gen in wichtigen Business-Medien

wie Time, Financial Times und The
Economist. Zusatzlich gehért ein BBC
World Sponsorenpaket mit Logo-Ein-
blendungen, 30-Sekunden-Spots und
Online-Présenz zur Kampagne, die
auch auf der Homepage von Canon
Europa unterstitzt wird.

Mit dem WWF
Eishédren schitzen

Zusétzlich kindigte Canon Europa
eine verstarkte Zusammenarbeit mit
dem World Wildlife Fund (WWF) an.
Bereits seit 1998 kooperiert Canon
mit dieser weltweiten Naturschutz-
Organisation. Das neue Projekt soll
dem Schutz der Eisbaren dienen, die
unter anderem durch die globale
Erw&rmung in ihrem Bestand bedroht
werden. Mit Unterstitzung von Canon
kann der WWF jetzt mehr wissen-
schaftliche Daten Uber diese Tierart

sammeln.

Dabei kénnen die Wanderungen ein-
zelner Polarbdren Uber eine sténdig
aktualisierte Internetseite (www.pan-
da.org/polarbears) verfolgt werden.
Dort gibt es auch einen ,Rettet-den-
Polarbar”-Bereich fir Kinder, der ein
interaktives Angebot und lehrreiche
Spiele Uber die Umweltbedingungen
in der Arktis und die Auswirkungen
des Klimawandels enthdalt. Kinder, die
sich fir Online-Aufgaben und -Spiele
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registrieren, kédnnen attraktive Preise
gewinnen, darunter Canon Digital-
kameras und Drucker. Das Engage-

ment for den WWHF ist Teil der
Canon  Unternehmensphilosophie

JKyosei” — mit diesem japanischen

Wort wird das gemeinsame Leben
und Arbeiten fir ein Ubergeordnetes
Ziel bezeichnet.

Neuheiten zum Jubildum

Canon ware nicht Canon, wenn es anlésslich des 50jahrigen

Jubildums der Europa-Aktivitaten nicht auch neue Produkte gege-
ben hatte. Ein Camcorder, zwei Digitalkameras und
zwei neue Drucker wurden in Monaco vorgestellt:

Digital Ixus 950 IS

Als Nachfolger der preisgekrénten
Digital Ixus 800 IS bringt Canon die
Digital Ixus 950 IS auf den Markt. Das
edle Modell im dreifarbigen Metall-
gehduse bietet 8 Megapixel, ein
35-140 mm (KB-aquivalent] 4fach-
Zoomobijektiv, automatische Gesichts-
erkennung, Rote-Augen-Korrektur im
Wiedergabe-Modus und optischen
Bildstabilisator sowie ein 2,5" grofes
PureColor Display und ein Touch
Waéhlrad  for
bequeme Bedienung.

Auch bei den 18 Aufnahme-Modi gibt
es neue Varianten: den ,Zeitraffer-

Control besonders

Modus” fir spannende Movieclips
und den ,Credtive Light Effect Photo-
Modus”, mit dem Lichtpunkte in Form
von Sternen, Herzen oder Blumen
erzeugt werden kénnen.

D/g/}‘o/ /XU5 950 /S

Die Ixus 950 IS ist mit dem Digic Il
Bildprozessor ausgestattet, der beson-
ders effiziente Rauschunterdriickung
und die schnelle Gesichtserkennung
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ermdglicht. Bis zu
Gesichter
werden identifiziert

und die Aufnahme-
Parameter in Schar-

neun

fe, Belichtung und
Blitzstarke

chend angepasst. Bei einer

entspre-

héchsten  Lichtempfindlichkeit  von
1.600 ISO gelingen in Verbindung
mit dem optischen Bildstabilisator
auch hervorragende Aufnahmen bei
schlechten Lichtverhaltnissen.

Die Digital Ixus 950 IS unterstitzt alle
géngigen SD- und MMC-Speicher-
karten einschlieBlich des SDHC-For-
mates und ist zum empfohlenen Ver-
kaufspreis von 409,35 Euro seit Mitte
Mai auf dem Markt.

PowerShot S5 IS mit
12fach-Zoom

Mit der PowerShot S5 1S stellt Canon
eine neue Digitalkamera fir Fotogra-
fen vor, die groBe kreative Méglich-
keiten in einem Gehduse bevorzugen.
Zur Ausstattung gehdren unter ande-
rem ein 12fach-Zoomobjektiv mit opti-
schem Bildstabilisator, 8-Megapixel-
Auflésung und Gesichtserkennung.

Mit einem Brennweitenbereich von
36-432 mm (KB-aquivalent) bietet die
PowerShot S5 IS nicht nur Flexibilitat,
sondern dank der UD-Linsenelemente
auch hervorragende Abbildungslei-

stung. Der optische Bildstabilisator soll
dabei bis zu drei Belich-
tungsstufen mehr Ver-
wacklungssicherheit
bringen. Zusatz-

PowerShot S5 IS

lich sorgt die hohe Empfindlich-
keit von bis zu 1.600 ISO fir viel
Belichtungsspielraum. Die Zoomfunk-
tion mit dem Ultraschall-Motor (USM)
ist nicht nur besonders schnell, son-
dern auch sehr exakt.

Die Bilddaten werden mit dem Digic
[l Prozessor verarbeitet, der sich auch
um die automatische Erkennung von
bis zu neun Gesichtern kimmert.
Neu:

tioniert auch im Movie-Modus. Und

Die Gesichtserkennung funk-

auch nach der Aufnahme ist dieses
Feature praktisch: Denn rote ,Blitz-
augen” kénnen direkt in der Kamera
korrigiert werden.

Zur Begutachtung der Bildergebnisse
dient ein dreh- und schwenkbares LC-
Farbdisplay mit 207.000 Pixeln, zusétz-
lich gibt es einen elekironischen
Sucher mit 115.000 Pixeln. 22 prak-
tische Autnahme-Modi
automatisch  fast jede Aufnahme-
Situation. Die PowerShot S5 IS bietet
neben umfassender Ausstattung auch

bewaltigen

noch Méglichkeiten fur den Zubehér-
verkauf: Sie verfigt Uber einen Blitz-



schuh fir den Einsatz externer EX-
Speedlite Blitzgerate, der grobzigige
Brennweitenbereich kann mit einem
Weitwinkel-Konverter auf 27 mm ver-
kirzt oder mit dem Tele-Konverter auf
648 mm verlangert werden. Auch eine
Nahlinse ist erhdltlich, ebenso eine
Kameratasche (DCC-90)
Kompaktnetzteil (CA-PS700).
Die PowerShot S5 IS l6st die S3 IS ab.
Sie kommt Anfang Juni auf den Markt;
der UVP betragt 515,05 Euro.

und ein

Never HD Camcorder

Mit dem HRIO stellt Canon seinen
ersten AVCHD Camcorder vor. Das
Gerat ist in der lage, brillante HD
Videos auf 8 cm DVDs aufzuzeichnen.
Mit innovativer Technologie, die for
die Canon Profi-Camcorder entwickelt
wurde, sorgt der HRIO fur exzellente
Videoqualitat: Instant AF for die schnel-
le und prézise automatische Scharf-
stellung, optischer Super-Range Bild-
stabilisator  zur  Reduzierung  der
Verwacklungsunschérfe — das sind nur
einige Eckdaten dieses Canon HD-
Kamerasystems. Alle  Komponenten
sind aufeinander abgestimmt — Canon
HD-Videoobijekti, Canon  Full-HD-
CMOS-Sensor und der HD-optimierte
Digic-DV-Il-Prozessor ~ werden  von
Canon selbst entwickelt und gefertigt.
Auf jahrelanger Erfahrung bei der
Entwicklung von TV-Objektiven basiert

das prazise 10fach optische Zoom-
objektiv des HR10.

Der Canon Full-HD-CMOS-Sensor mit
einer Auflésung von 1.080 x 1.920
Pixeln ermdglicht die Aufnahme von
1080i HD-Videos, und zwar mit dem
RGB-Primarfarbentfilter und der effizi-
enten Rauschreduzierung in lebendi-
gen, realistischen Farben. Der Digic-
DV-lI-Prozessor verarbeitet Foto- und
Daher sind

hochaufgeldste Fotos auch bei zeitglei-

Videosignale separat.

cher HD-Videoaufzeichnung méglich.
Ob Digitalkamera-Features wie 9-Punkt
AiAF, Histogramm-Anzeige, integrierter
Blitz und PictBridge-Unterstitzung fur
den Fotodirektdruck oder der Quick-
Start-Modus, der den HR10 aus dem
Standby-Modus in die nahezu sofor-
tige Aufnahmebereitschaft versetzt —
alles bleibt angenehm unkompliziert.
Per HDMI-Schnittstelle spielt der HR10
kompatiblen HD-ready Fernsehgerd-
ten zu: Uber ein einziges Kabel erfolgt
dann die Ubertragung der Audio- und
Videosignale. Alternativ l&sst sich das
im  AVCHD-Format aufgezeichnete
und auf 8 cm DVD gespeicherte
Videomaterial auch Uber Blu-ray-
kompatible DVD-Player abspielen.

Zum lieferumfang des HR10 gehért
ein umfangreiches Softwarepaket. Das
Gerdt ist ab August lieferbar. Der emp-
1.299

fohlene Verkaufspreis lautet
Euro.

Neuve Selphy Fotodrucker

Canon stellte in Monaco auch zwei
neue Selphy Fotodrucker vor - die
Modelle CP740 und CP750. Beide
haben grébere LC-Farbdisplays als
ihre Vorgénger, bieten eine symbol-
gesteuerte Benutzeroberflache, Rote-
Augen-Korrektur, optimierte Wieder-
gabe von Hautténen und erweiterte
Druckfunktionen.

Zudem sind sie mit einem integrierten
USB-Kabel ausgestattet, so dass Pict-
bridge-kompatible Digitalkamers und
direkt

werden kénnen. Mit Laufwerken fur

Camcorder ,angestépselt”

Compactflash-Karten, verschiedenen
Versionen des

MemorySticks,

MMC- und L/ 2
SD/SDHC- A
Karten (for Y i
SD-Micro- - -'E:___‘ )
Karten und .-...‘.‘.
xD Picture ~ o
Cards ist 4 o

ein -G-/‘-/J*

Adapter e ;’/}

notwen- / &

dig) erlauben g f/ﬁbQ

sie auch den Direktdruck von der
Speicherkarte. Der Selphy CP750
nimmt auBerdem per IrDA-Schnittstelle
auch Bilddaten von kompatiblen Foto-
handys entgegen und ist zum aktuel-
len IrSimple Standard kompatibel.
Beide Modelle kénnen auch Bilder
ausdrucken, die im Adobe RGB-
Modus aufgenommen wurden.

Der Selphy CP740 ist mit einem 2,0,
der CP750 mit einem 24" grofen
LC-Farbdisplay ausgestattet. Die Benut-
zeroberflache mit leicht versténdlichen
Symbolen fihrt den Anwender Schritt
for Schritt zum Print - je nach Papier-
kassette im Postkartenformat 100 x 148
mm, Panorama 100 x 200 mm, Kredit-
kartenformat 54 x 86 mm, Sticker im
Kreditkartenformat oder Ministicker
(8 Stiick pro Blattl.

Der CP750 bietet zudem eine kom-
fortable Bildausschnittfunktion und
erlaubt mit finf My-Colors-Modi den
Ausdruck von Fotos mit den Effekten
Schwarzweib, Sepia, Neutral, Kréftig
oder Diafilm. Mit Hilfe eines optional
erhéltlichen Akkus kann das Gerat
zudem unabhdngig von der Steck-
dose betrieben werden.

Beide Drucker kommen im Juni auf
den Markt. Die Preisempfehlungen
lauten 101,55 Euro fur den Selphy
CP740 und 173,69 fir den Selphy
CP750.
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Dank ihrer Ausstattung erlauben
die  verschiedenen Olympus
Kompaktkameras, fotografische
Grenzen zu Uberschreiten, die
noch vor wenigen Jahren nur mit

groBem Aufwand iberwunden werden konnten. So kénnen die
wasserdichten und stolfesten Olympus p-Kameras problemlos
unter VWasser eingesetzt werden, und zoomstarke Modelle wie die

Olympus p 780 oder die Olympus SP-550 UZ Gberbriicken auch

weite Entfernungen zum Motiv ganz einfach.

Doch der Besitz einer technisch her-
vorragend  ausgestatteten  Kamera
kann nicht mehr sein als eine gute

Basis. Fur perfekte Bildergebnisse

Die Olympus p 770 SW lasst sich unter

der Wasseroberfldche benutzen.

bedart es auch fotografischer Grund-
kenntnisse. Deshalb ist es hilfreich,
wenn der Verk&ufer am Point of Sale
einige wichtige Grundregeln parat
hat. Hier ein paar Tips:

* Wer beim Schnorcheln Schnapp-
schisse machen will, ist mit einer der
wasserdichten und stoBfesten Olym-
pus p-Kameras, mit denen auch
ohne spezielles Schutzgehduse einige
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Meter tief getaucht werden kann,
bestens bedient. Geratetaucher hin-
gegen bendtigen fur ihre Kameras
spezielle Unterwassergehduse, die
dem gréberen Wasserdruck in der
Tiefe
gehd&use von Olympus sind bis zu 40

standhalten.  Unterwasser-
oder 60 Meter wasserdicht (je nach
Modelll und gestatten vollen Zugriff
auf alle Kamerafunktionen.

* Unter Wasser gibt es weniger Licht,
und schwebende Partikel kénnen das
Licht ablenken. Daher sollte der Foto-
graf nah an das Motiv herangehen.
* Wer sich langsam bewegt und den
Boden nicht berihrt, vermeidet, dass
schwebende Partikel aufgewshlt wer-
den. AuBerdem verringert er mit ruhi-
gen Bewegungen die Gefahr, Fische
zu verscheuchen.

* Neigt man die Kamera leicht nach
oben, wird das Llicht besser ausge-
nutzt. Allerdings sollte nicht direkt in
die Lichtquelle fotografiert werden.

* fotos, die in geringer Tiefe auf-
genommen werden, sind natirlicher,
weil mit zunehmender Tiefe immer
mehr Farben vom Wasser absorbiert
werden.

¢ Die beim Ausatmen auffretenden
Luftblasen kénnten Fische verscheu-
chen. Das Anhalten des Atems sorgt
auberdem fir mehr Kamerastabilitét.
e Auch unter Wasser lassen sich Ver-
wacklungen minimieren, indem man
die Kamera mit beiden Handen halt
und die Ellbogen fest gegen den Kér-
per presst.

Regeln auch firs Zoomen

Einige Grundregeln verbessern auch
die Bildergebnisse beim Fotografie-
ren mit Zoomkameras wie der Olym-
pus SP-550 UZ mit 18tach-Zoom und

Weitwinkel oder der superkompakten

Mit ihrem 18fach-Zoomobijektiv  holt die
Olympus SP-550 UZ auch weit entfernte

Motive ganz nah heran.



Mit Ultra-Zoomobjektiven lassen sich auch weit entfernte Motive formatfillend im Bild festhalten.

Olympus p 780. Zum Beispiel:

* Die Angaben auf dem Obijektiv
geben Aufschluss Uber den Zoom-
bereich. Bei der SP-550 UZ finden
sich etwa die Werte 4,7-84,2 mm. Je
groBer der zweite Wert, umso weiter
entfernte Objekte kénnen herange-
zoomt werden.

* Mit dem Digitalzoom kann der Bild-
ausschnitt zwar auch vergrébert dar-
gestellt werden. Dies geschieht aber
durch eine Umrechnung der vorhan-

denen Bilddaten und geht in der
Regel zu Lasten der Bildqualitat.

* Kameras wie die SP-550 UZ und die
p 780 sind mit einem Bildstabilisator
ausgestattet, der insbesondere bei
groBen Brennweiten dafir sorgt, dass
Verwacklungsunscharfen  verhindert
oder verringert werden. Wahlweise
kann dies auch durch eine Erhdhung
der Empfindlichkeit

(héhere ISO-Einstellungen) gesche-

des Sensors

hen. Ganz sicher vermeidet man

Verwacklungen von weit entfernten
Motiven aber durch den Gebrauch
eines Stativs.

* Mit steigender VergréBerungslei-
stung des Obijektivs verringert sich
dessen Llichtdurchlassigkeit. Abhilfe
schafft hier nur eine langere Ver-
schlusszeit, da die Reichweite der ein-
gebauten Blitzgerate fir weit entfern-
te Motive nicht ausreicht. Bei der
SP-550 UZ kann diese beispielsweise
manuell eingestellt werden.

Neue Voice-Recorder im OIympus-Sorhment

Stereo und Mono und erst-

Mit drei DS-Modellen setzt Olympus neue Standards bei
Voice-Recordern. DS=-30, DS-40 und DS-50 (berzeugen
laut Hersteller durch ihre ausgezeichnete Aufnahme- und
Wiedergabequalitét. Der Anwender kann zwischen finf Auf-
nahmequalitdten von LP fur die langste Aufnahmedauer bis
hin zu STXQ (Extra-Quality-Stereo) fir die beste Qualitat in

mals drei Aufnahmemodi
(,Conference”, ,Lecture”,
,Dictation”) wahlen. Die

DS-Voice Recorder
bieten ein breites

Olympus hat die populére WS-Serie um den eleganten
digitalen Voice-Recorder WS-331M erweitert. Das
Gerat bietet eine Speicherkapazitdt von bis zu
2 GB. Sechs Autnahmequalitéten in Stereo und Mono ste-
hen fir die Aufzeichnung der Sprach-
dateien (bis zu 555 Stunden im Long
Play-Modus) zur Verfigung; darber
hinaus kénnen auch Musikdateien im
WMA- oder MP3-Format gespeichert
werden. Zur Datenibertragung l&sst
sich das mit einem Stereomikrofon aus-
gestattete Modell Gber USB direkt an
einen PC oder Mac anschlieben. Fir
einen insgesamt
Klang als bei friheren Modellen mit
kréftigen Bassen sorgen SRS-WOW
XT- und TruBass-Technologie. Das
kompakte Gerat (94,8 x 38,6 x 11 mm) fallt auBerdem
durch eine anwenderfreundliche Benutzeroberfléche, ein

noch brillanteren

grofes, hintergrundbeleuchtetes LC-Display sowie intuitiv
bedienbare Tasten auf.

Frequenzspekirum von
50 bis 19.000 Hz. Eine
Rauschunterdrickung
sowie eine variable

Sound-Kontrolle zum
Hervorheben der mensch-
lichen Stimme erméglichen eine

hervorragende Wiedergabe. Der

Low-Cut-Filter filtert Gerdusche mit

niedrigen Frequenzen, z. B. von Projekto-

ren oder Klimaanlagen. Der Anwender kann zudem zwischen
langsamer und schneller Wiedergabe wdahlen. Abspielen
lassen sich neben MP3- und WMA-Dateien jetzt auch Pod-
casts oder Hérbicher. Zudem sind die Modelle mobile
Datenspeicher. Die Neuheiten prasentieren sich in einem
Edelstahlgehé&use mit abnehmbarem Stereomikrofon. An der
Entwicklung dieser Gerdte waren Menschen mit Sehbehinde-
rung beteiligt. Das Ergebnis ist eine perfekte Anordnung der
einzelnen Bedienelemente, die mit verschiedenen Ober-
flachen und unterschiedlichen Druckpunkten versehen sind.
Zudem kann man sich mit Hilfe von Sprache durch das Meni
steuern lassen.
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Nevheiten

Panasonic, im Fotohandel auf-

grund des anspruchsvollen Pro-
duktportfolios hoch geschatzt,
bringt jefzt die weltweit erste*
12-MegopixelKamera mit 28
bis 100 mm VWeitwinkelzoom
sowie zweifacher Bildstabili-
sierung mit optischem Bildsfa-
ISO-
Markt

bilisator und  variabler
Steverung auf  den

(*Stand 21. Mai 2007).

Ermaglicht wurde die hohe Auflésung
durch den 1/1,72" grofen CCD-Sen-
sor, der in Verbindung mit dem reak-
tionsschnellen Venus Engine [lI-Bild-
leica DC
Vario-Elmarit for Uberragende Bild-

prozessor und dem
ergebnisse sorgt. Zudem erméglicht
der Bildprozessor auch rauschfreie
Aufnahmen bei hoher Empfindlich-
keit.

Intelligente
Bildstabilisierung

Gleich zwei Vorrichtungen sorgen
dafir, dass verwackelte Bilder keine
Chance haben. Zum einen gleicht der
optische Bildstabilisator O.1.S. Kamera-

Die GréBe der CCD-Sensoren im Vergleich:
1/2 5" llinks) und 1/1,72" [rechts)
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Lumix DMC-FX100 - Weltweit

erste 12-Megapixel-Kamera

bewegungen aus, zum anderen passt
die variable ISO-Steverung die Emp-
findlichkeit bei schlechten Llichtver-
haltnissen oder bewegten Motiven
automatisch an und sorgt auf diesem
Weg fir kirzere Belichtungszeiten.
Bei unbewegten Motiven bzw. hellem
Umgebungslicht arbeitet die FX100
mit méglichst niedriger Empfindlich-
keit. Bei einigen Motivprogrammen,
wie beispielsweise ,Sport”, ,Baby”
oder ,Haustier”, wird die intelligente
Bildstabilisierung  automatisch  akti-
viert.

Kleine Kamera mit
grofler Ausstattung

Insgesamt 20 Motivprogramme, dar-
unter die neuen Hochempfindlich-
keits- und High-Speed-Serienaufnah-
me-Modi, erleichtern auch ungeibten
Fotografen das Fotografieren. Neu ist
ebenfalls die Maglichkeit, die Fotos
nach Kategorien wie Portrét, Land-
schaft, Nachtaufnahme, Events oder
Videos geordnet als Diaschau zu prd-
sentieren. Zudem lassen sich Fotos
und Videos im 16:9-Format in Full-HD-
Aufldsung auf dem Fernseher betrach-
ten. Zur weiteren Ausstattung gehéren
unter anderem: Easy-Zoom-Taste,
manuelle Belichtungskorrektur, auto-
matische Belichtungsreihen, automa-
tische Gegenlichtkorrektur sowie ein
2,5"-Monitor mit Gitternetz-Einblen-
dung (zwei Musterl, verstarkter Hin-
tergrundbeleuchtung und Uberkopf-
Modus.

mit Weitwinkelzoom

Pixelriese

Die schicke DMC-FX100 ist in den Farben
Titansilber und Schwarz erhdiltlich.

Lumix DMC-FX100

Pluspunkte

+ Hochleistungskamera mit hoher
Auflésung

+ Intelligente Bildstabilisierung mit
optischem Bildstabilisator und
variabler ISO-Steuerung

+ leica DC Vario-Elmarit Objekiv

+ Hochempfindlichkeitsmodus bis
ISO 6.400

+ High-Speed-Serienbild-Funkfion

+ Fotos und Videos im 16:9-Format
in Ful-HD-Auflésung

Ausstattung

e Auflasung: 12,2 Megapixel

* Objektiv: 2,8-5,6/28-100 mm
* [CD: 2,5" (207000 Pixel)

e Speicher: 27 MB, SD-/SDHC

o Farben: Titansilber und Schwarz

UVP: 429 Euro
Lieferbar ab Juli 2007
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Handel

Avuf dem richtigen Weg

Handel arbeitet gern mit Samsung zusammen

Mit einem neuen Vertriebs-
Management, einem verstark-
ten AuBendienst, einer Vielzahl
never Produkte und einer gan-
zen Palette von Unterstitzungs-
maBnahmen fur den Handel
will Samsung Opto-Electronics
in diesem Jahr deutlich Markt-
anteile im Fotohandel gewin-
nen und in der Vergangen-
heit brachliegendes Terrain in
ertragbringenden Boden ver-
wandeln  (imaging+foto-con-
tact berichtete in den vergan-

Foto-Video-Sauter, der gréfite Foto-Einzelhéndler Deutschlands

genen Ausgaben mehrfach ausfihrlich). Wir haben zwei grofe

Handler nach ihrer Meinung zum Unternehmen Samsung, seinen

Produkfen und seinen Ambitionen befragt.

Fur Stefan Wilhelm, Abteilung Marke-
ting und Einkauf bei Foto-Video-Sau-
ter in Minchen, ist das koreanische
Unternehmen auf dem richtigen Weg.
Wir verkaufen aufgrund der guten
Kalkulationsméglichkeiten  gerne
Samsung-Kameras”, meint Wilhelm,
,denn die mit dieser Marke erziel-

baren Ertréige sind nicht nur for sich

Die NV3 ist bei folo-Video-Sauter diie
am héufigsten verkaufte Kamera des
Samsung-Sortiments.
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selbst betrachtet hervorragend, son-
dern auch im Vergleich mit Wett-
bewerbsprodukten.” Allerdings zeich-
ne sich hinsichtlich der Marge nach
Wilhelms Beobachtungen derzeit all-
gemein ein fur den Handel positiver
Trend ab, den Samsung jedoch als
einer der ersten Hersteller zu nutzen
gewusst habe.

LSehr zufrieden” ist Wilhelm auch
mit der Unferstitzung durch den
AuBendienst und mit den Marke-

tingaktivitéten von Samsung Opto-
Electronics; beiden verleiht er die Attri-
bute ,vorbildlich” und ,sehr bemiht".

Auf der anderen Seite sieht der
Minchner aber auch noch eine Reihe
von Aufgaben, die Samsung zu erle-
digen hat. So sei Samsung zum einen
als Marke beim Kunden noch nicht so
etabliert wie andere Kameramarken.
Vor allem die Hersteller, die auf eine
langjahrige Tradition in der Fotogra-
fie und der Fotobranche zuriickblicken
kénnten, seien derzeit in der Gunst
der Verbraucher héher angesiedelt.
,Hier sollte sich die Marketingabtei-
lung bei Samsung noch Gedanken
dariber machen, wie das Image der
Marke gestarkt und die Produkte bes-
ser vorverkauft werden kénnen”, emp-

fiehlt Wilhelm.

Einer der Grinde, warum der Konsu-
ment die Marke noch nicht so wahr-
genommen habe, wie man es sich
winschen kénnte, liegt nach Einschat-



zung von Wilhelm darin, dass sich
das aktuelle Sortiment ,teilweise recht
unibersichtlich  prasentiere”.  Eine
Begrenzung der vielen Modelle ware
hilfreich, so Wilhelm, ebenso wie die
EinfGhrung von Kameras, die weniger
Ahnlichkeit mit Pentax-Modellen hét-
ten. Abschliebend merkt Wilhelm an,
dass der Ersatzteilservice und die
Erreichbarkeit des Innendienstes ver-

besserungsbedurftig seien.

Die hervorragende Ertragssituation
ist auch for Peter Hamer, Inhaber
mehrerer Foto Hamer Filialen mit
Hauptsitz in Bochum, einer der ent-
scheidenden Pluspunkte in der Zusam-
menarbeit mit Samsung Opto-Elec-
tronics. ,Die Spanne ist hdher als bei
anderen Marken”, sagt Hamer. ,Mit

dieser handelsfreundlichen  Politik

stellt Samsung heute die Weichen fur
die Zukunft, denn Hersteller, die dem
Handel keine ausreichende Spanne
bieten, werden es bald sehr schwer
haben.”

Positiv ist fir Hamer auch die Unter-
stitzung durch den Samsung AuBen-

dienst und die Marketing-Aktivitéten
des Unfernehmens, ,die der Grund
for den groben Erfolg der Marke bei
uns sind. Die Mitarbeiter des Samsung
Sales-Services besuchen die Filialen,
erklaren Kameras, verteilen Prospekte
und lésen unbirokratisch kleine Pro-
bleme.” Diese Schnelligkeit und Flexi-

Samsung L74w jetzt auch mit silbernem Gehduse

Die Weitwinkelkamera Samsung 74w, die es bislang nur in Schwarz gab, ist
ab sofort auch mit einem silberfarbenen Gehduse zu haben. Neben ihrem
kompakten (104,5 x 61,8 x 21,8 mm) Edel-Design fallt die L74w vor allem durch
ihren aubergewdhnlichen Weitwinkelzoom 2,8-5,8/28-100 mm auf. Weitere
Kennzeichen der Kamera sind die effek-
tive Auflésung von 7,2 Millionen Bild- s Mt -

punkten und das grofe 3,0°-TFT-Dis- . T “
play mit grafischer Benutzeroberfléche, ——

das durch Touch Panel-Technologie zur _\a
innovativen Steuerungszentrale wird. \ |

Der Autofokus mit  automatischer |
Gesichtserkennung, 14 Motivprogram- L BR® ) /.J

me, die Llichtempfindlichkeit bis 1SO ““‘1»__-_'__‘

1.600 und die bewdhrte Samsung ASR-Tech-

nik (Advanced Shake Reduction) gegen Verwacklungen sind weitere Kennzei-
chen. Aufgenommene Fotos kénnen mit kurzen Sprachnotizen bis zu zehn
Sekunden versehen werden (Voice Memol, und die Voice-Recording-Funktion
ermdglicht auch léngere Tonaufzeichnungen. Videos im AVI-Format werden

mit MPEG-4-Kompression aufgenommen. Die unverbindiche Preisempfehlung
lautet wie beim schwarzen Schwestermodell 299 Euro.

Handel

Peter Hamer, Inhaber der Ruhrgebiets-Fotokette Foto Hamer, ist mit der Zusammenarbeit mit
Samsung Opto-Electronics zufrieden.

bilitat, auch bei der Information Uber
neue Modelle oder Preisanderungen,
sei im Vergleich zu Wettbewerbern
hervorzuheben. Einen weiteren Plus-
punkt erhalt Samsung von Hamer
aufgrund der Méglichkeit des Online-
Trainings. ,In 15 Minuten ist eine
Lerneinheit durch, die dem Verkaufer
eine gréBere Sicherheit im Verkaufsge-
sprach gibt”, stellt der Bochumer fest.

Zufrieden ist Hamer im groBen und
ganzen mit dem Samsung-Kamera-
sortiment. Bei Foto Hamer werden vor
allem Geréte um 200 Euro verkauft,
die Uberwiegend von jingeren Kun-
den erworben werden. ,Hier haben
wir mit zwei Modellen in wenigen
Wochen jeweils mehr als 1.000 Stick
abgesetzt’, berichtet Hamer. Won-
schenswert waren allerdings mehr
Modelle mit Weitwinkelbrennweiten
ab 28 mm und kompakte Megazoom-
Kameras, ,denn in diesen Segmen-
ten’, so Hamer, ,liegt ein groPes
Potential

Ebenso wiinscht er sich, dass die Ver-
sorgung mit Prospekten besser funk-
tioniert, denn nicht alle seien immer in
der benétigten Anzahl vorrétig.
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Yoshiyuki Nogami wird
never Vice President Digital
Imaging Sony Europe

Yoshiyuki Nogami, Business Director
der Sony Deutschland GmbH, tritt mit
Wirkung zum 1. Juli 2007 seine neue
Position als Vice President Digital Ima-
ging Europe (DIME] mit Sitz in Wey-
bridge, Grofbritannien, an. Die von
Nogami bisher gefthrten
Units werden innerhalb der Sony
Deutschland GmbH neu strukturiert
und gehen mit sofortiger Wirkung

Business

in die Verantwortung folgender
Geschaftsbereiche Gber: Die Abteilung
,Sales Office and Operation” wird
dem Bereich ,Finance & Administra-
tion” unter der Lleitung von Jirgen
Schmitz zugeordnet.

Die produktorientierten, operativen
Abteilung ,Supply
Chain” sowie der Sony Style Store in
Berlin werden in die Division Consumer
Marketing unter der Leitung von Oliver
Kaltner inkorporiert.

Funktionen der

a&o imaging solutions baut
Direktvertrieb der Agfa
Chemie in Deutschland aus

Die Neustrukturierung der ehemaligen
Agfa Chemie Fabrik in Vaihingen und
die Ubernahme der Akfivitaten von
AgfaPhoto durch die o&o imaging
solutions GmbH sind abgeschlossen.
Zur Weiterentwicklung des Geschafts-
feldes hat a&o den Direktvertrieb der
nach original Agfa-Rezepturen her-
gestellten Fotochemikalien fur den Farb-
und SW-Chemiebereich ausgebaut:
Als  Vertriebsleiter for Deutschland,
Osterreich, die Schweiz, Osteuropa
und den Balkan wurde Horst Gunter
August-Grondal betraut. Er ist tele-
fonisch unter +49-151-14860075 und
per E-Mail unter august-grondal@
ao-imaging.com zu erreichen.

Vertrieb  der
Minilab/Professional Chemikalien und

Zusatzlich  for  den

Colorpapier in Deutschland wurden
betraut: Dr. Helfried Roschk, Telefon
+49-172-6016584, E-Mail dr.hroschk@

Nokia bietet neues Mobile E-Mail-Angebot fiir den Handel

Mit ,Intellisync in the Box” bietet Nokia seinen Fachh&ndlern eine Mobile
E-Mail-Lésung ,Intellisync Wireless Email” jetzt speziell fir den Vertrieb an
kleine und mittelstdndische Unternehmen an. Das neuartige Angebot zeichnet
sich durch seine Einfachheit aus und erlaubt auch Héandlern, die bisher noch
wenig Erfahrung im Vertrieb von Mobile E-Mail-Lésungen haben, Unterneh-
menskunden bei der Mobilisierung zu unterstitzen. Dabei profitieren sie von
attraktiven Margen und benétigen keine technischen Fachkenntnisse.
Fachhandler kénnen Intellisync in the Box bei der Dangaard Telecom Germa-
ny GmbH sowie der Komsa Kommunikation Sachsen AG bestellen; das Ange-
bot ist bis zum Ende dieses Jahres begrenzt. Die Box umfasst die Nokia Intelli-
sync Wireless Email Software, Lizenzen fir zehn Nutzer sowie umfangreiches
Informationsmaterial. Dariber hinaus schlieBt das Angebot eine Vor-Ort-
Installation der Mobile E-Mail-Lésung beim Kunden sowie einen technischen
Support fir die Dauer eines Jahres ein. Beides wird vom Nokia Installations-
partner bomt.de zur Verfigung gestellt. Die Verldngerung des Support-
vertrages sowie eine Erweiterung der bestehenden Intellisync Wireless Email
Lizenzen kénnen Unternehmenskunden jederzeit bei einem autorisierten Nokia
Intellisync Fachhé&ndler erwerben.

Auf diese Weise kénnen Handler vom Mobile E-Mail-Markt profitieren, ohne
eigens Kapazitaten fir die Implementierung und den Service aufbauen zu
missen. Intellisync Wireless Email ist mit einer Vielzahl mobiler Gerdte unter-
schiedlicher Hersteller kompatibel und kann Gber Verbindungen wie GSM,

GPRS, UMTS oder WLAN genutzt werden.

web.de (PLZ-Bereiche O, 1, 9], Harald
Woirkner, Telefon +49-171-4180255,
E-Mail hws.wuerkner@t-online.de (PLZ-
Bereiche 60-69, 70-79, 85-89), und
Klaus Untergasser [bestimaging Photo-
laborbedarf fir Professionals), Telefon
+49-171-5217962, E-Mail klaus.unter-
gasser@e-minilab.de (PLZ-Bereich 3).
For den Vertrieb der Agfa SW-Chemi-
kalien zustandig ist Maco Photo Pro-
ducts, Hans O. Mahn & Co. KG, Tele-
fon +49-40-237008-88.

Le Bon Image vertreibt
Durst Jota Albumprinter

Die Hofheimer Vertriebsgesellschaft Le
Bon Image hat den Exklusiv-Vertrieb fir
das Durst Jota System zur Herstellung
von Fotobichern in Deutschland und
Oisterreich Gtbernommen. Eine entspre-
chende Vereinbarung mit der Durst
Phototechnik AG in
Anfang Mai geschlossen. Das Durst

Brixen wurde

Jota System ahnelt einem Minilab und
eignet sich zur Herstellung kompletter

Fotobicher und Hochzeitsalben im

www.worldofphoto.de
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Inkjet-Druck. Es umfasst eine intuitiv
bedienbare Software, ein System fur
den Inkjet-Druck auf beidseitig be-
schichtetem Fotopapier fir Vorder- und
Ruckseite, eine eingebaute XY-Schnei-
demaschine, ein Bindegerat und eine
grobe
Bucheinbénden.

Auswahl an  verschiedenen

Seiko Epson einigt sich
mit Tintenanbietern

Die Seiko Epson Corporation hat sich
auBergerichtlich mit sechs europd-
ischen Unternehmen geeinigt, die
Tinten bzw. Tintenpatronen fir Epson

Drucker anbieten.

Nach Angaben von Epson haben sich
Elitex, Media Blue GmbH & Co. KG,
Digital Revolution GmbH und K&U
Deutschland,
Mills Computer Products (Internationall
GroBbritannien
Société Bureautique Appliquée aus

Printware GmbH aus

Limited aus sowie
Frankreich verpflichtet, den Vertrieb
von Tintenpatronen, die nach Ansicht
der Seiko Epson Corporation Patent-
rechte verletzten, einzustellen.
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Der neue High Definition Zuspieler.

Verbinden Sie die Sony Cyber-shot DSC-W90 mit Inrem HD-ready Fernseher und erleben Sie Ihre Fotos detail-
scharf.* Zusatzlich ausgestattet mit Gesichtserkennung, BIONZ Bildprozessor und Carl Zeiss Objektiv werden Ihre
Bilder so zu einem wahren Ereignis.

SONY

Cyber-shot detail like.no.other



Handel

Verkaufsargumenie
in Hiolle und Fulle

Das aktuelle Kamera-Portfolio bietet Geriite
fir jeden Bedarf und jeden Geschmack

Niemals zuvor hat der Kunde
die Wahl aus einer so grofen
Anzahl verschiedener Kamero-
modelle gehabt wie heute,
und niemals zuvor konnte der
Handel seinem Kunden so
punkigenau das Modell emp-
fehlen, das seinen Wiinschen
und Bedurfnissen so opfimal
entspricht wie heute. Seit Jah-
ren statten die Hersteller ihre
Kameras mit immer mehr Tech-
niken, Technologien und Funk-
fionen aus, und auch wer eher

Wert auf Farbe und Form |egf, Cleichgiiltig, was der Kunde mit seiner Kamera plant, im akivellen Sortiment der verschie-

kommt auf seine Kosten. Natir-
lich kann niemand vom Handel erwarten, dass er das gesamte
Repertoire am PoS zeigen kann, aber wer

die wichtigsten Trends kennt, hat im
Beratungsgesprach Vorteile.

i Kunden entdecken zunehmend den Spal3
an der digitalen SlR-Fotografie. Die
Olympus E-410, die
Nikon D40x und die
Canon EOS 400D
sind Beispiele fiir
Modelle im Preis-
segment unter
1.000 Euro,
die als Alter-
native zu gut
ausgestatteten
Kompakikameras
angebofen wer-
den kénnen.
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denen Hersteller findet sich garantiert das richtige Modell.

Zur Freude des Handels ist der Griff
zu digitalen  Spiegelreflexkameras
derzeit einer der wichtigsten Trends.
Dabei kommt dem Handel einerseits
zugute, dass immer mehr Produkte auf
den Markt kommen. Andererseits ste-
hen inzwischen verschiedene Ein-
stiegsmodelle bereit, die nicht nur zu
Preisen deutlich unter 1.000 Euro zu
haben sind, sondern sich auch durch
recht kleine Abmessungen auszeich-
nen. Diese D-SLR-Kameras eignen
sich ideal zum Hochverkaufen bei
Kunden, die sich fir eine der gut
ausgestatteten digitalen  Kompakt-
kameras interessieren und engagiert
an das Hobby Fotografie herangehen



Unterwasserfotografie gewinnt immer mehr Anhénger

Ein Trend, der sich vor allem in der Vor-Urlaubs- und Urlaubszeit positiv auf
den Umsatz auswirken kann, ist die Freude einer steigenden Zahl von Nutzern
an der Unterwasserfotografie. Hersteller wie Olympus und
b Casio, um nur zwei Beispiele zu nennen,

nutzen diesen

Trend und bieten dem Handel schon

seit geraumer Zeit entsprechende Kame-

ras oder Gehé&use an (siehe dazu auch an

anderen Stellen dieser Ausgabel. Aber tauchféhige Kameras gibt es auch bei
Herstellern, die nicht direkt im Fokus der Verbraucher stehen. So hat beispiels-
weise Voigtlander mit der U-X1 eine Sechs-Megapixel-Kamera vorgestellt, die
nicht nur Aufnahmen bis zu einer Wassertiefe von zehn Metern zul@sst, son-

dern auch den Preisvergleich mit anderen Anbietern erschwert.

wollen. Es steht auber Frage, dass
Systemkameras hier wesentlich mehr
Méglichkeiten bieten — fir den Nut-
zer, um beispielsweise mit externen
Blitzgeraten oder einer groPen Aus-
wahl an Wechseloptiken zu besseren
Ergebnissen zu gelangen, und fir den
Handel, um Zusatzertrag durch den
Verkaut von Zubehérprodukten zu
erwirtschatten. Zudem ist nicht ausge-
schlossen, dass der Ké&ufer einer D-
SIR-Kamera nicht auch noch eine

obendrein  kauft,

Kompaktkamera

Mit der Ricoh Caplio SE550 und einem
externen GPS-Gerdit knnen die Aufnahmen
mit den exakten geografischen Daten
gespeichert werden.

zum Beispiel als Zweitmodell fur
bestimmte Hobbys oder berufliche
Anwendungen.

So gibt es beispielsweise eine Reihe
wasserdichter Kameramodelle (siehe
Kasten obenl, die es dem Anwender
ohne weiteres Zubehor erméglichen,
einige Meter tief unter die Wasser-
Andere

Modelle bieten spezialisierte Ausstat-

oberflache zu tauchen.
tungen, die unter Umstdnden nur
einen relativ kleinen Teil der Kund-
schaft ansprechen, dem Handler
dafir aber die Chance geben, sich
als Experte zu profilieren.

Beispielhaft sei an dieser Stelle die
Ricoh Caplio SE550 genannt. Sie
kann Uber ihre Bluetooth-Schnittstelle
drahtlos mit externen GPS-Gerdten
verschiedener Hersteller kommunizie-
ren und speichert die so Ubertrage-
nen Positionsdaten automatisch mit
den Fotos oder Videoclips, die dann
zur Nutzung mit Geographischen
(GIS)
Google Earth zur Verfigung stehen.

Informationssystemen oder
Als Kaufer kommen hier neben priva-
ten Anwendern vor allem professio-
nelle Nutzer aus den Bereichen
Umweltschutz, Tourismus, Versiche-

rungswesen und Verwaltung infrage,
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Handel

die dank der

Technologie ihren Fotos eine exakte

zukunftsweisenden

geographische  Position  zuweisen

kénnen.

Gesichtserkennung

Eine immer wichtigere Rolle im Ver-
kaufsgesprach nimmt das  Thema
Software-Ausstattung der Kameras
ein, denn den Herstellern gelingt es
seit Jahren, immer wieder Innova-
tionen zu présentieren. Sind dabei
einige nicht mehr als nette Gimmicks,
zum Beispiel die Maglichkeit, ein Foto
bereits in der Kamera mit einem Rah-
men zu versehen, so dienen zahlrei-
che neuve Features der Verbesserung
der Bildqualitat.
Software ist dabei der Bildverarbei-

Herzstick jeder
tungsprozessor, der jeweils eine her-
stellereigene Bezeichnung trégt (bei-
spielsweise Exilim Engine bei Casio,
Venus Engine bei Panasonic, Digic |l
bei Canon etfc.) und fir die schnelle
Verarbeitung der Aufnahmen und ihre
Optimierung

fotografische sorgt.

Garantiert dieser Prozessor inzwi-
schen bei nahezu allen Herstellern
eine automatisch hohe Bildqualitét,

so sorgen unterschiedlichste Zusatz-

o
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Gutes Design wird zum Verkaufsargument

Langst sind viele Kameras nicht nur Handwerkszeug, um
Erinnerungen in Bildern festzuhalten,
Designobiekte, die zur Wohnungseinrichtung passen sollen
oder mit denen man sich unterwegs schmickt. Und immer
dfter werden inzwischen die Bemihungen der Hersteller
gewdirdigt, dem Trend zu gutem Design gerecht zu werden.

sondern auch

Kameras hamstern inzwischen international angesehene
Auszeichnungen, wie dies friher nur bei sogenannten
Lifestyle-Produkten zu beobachten war. So finden sich bei-
spielsweise in der Liste der aktuell geehrten Produkte beim
renommierten iF Design Award auch verschiedene Digital-

product
design
award

kameras. Zu diesen gehéren die Samsung NV7 OPS und die Exilim EX-Z1000
von Casio. Kunden, denen das Design ihrer Gerdte ebenso wichtig ist wie die

Technik, sollten auf die Auszeichnungen hingewiesen werden.

programme bei vielen Modellen for
eine Differenzierung von anderen
Produkten.

Als eine der sinnvollsten Erfindungen
der vergangenen Jahre durfte hier
die automatische Gesichtserkennung
aufzufthren sein. Sie ist in der Lage, in
einem Motiv Gesichter zu erkennen
und sorgt dafir, dass Scharfe und
Belichtung stets optimal eingestellt
sind. Bei einer Kamera wie der Canon
PowerShot S5 IS funktioniert diese

Die FinePix F31fd von Fujifilm [oben) und die

Canon PowerShot S5 IS (unten) sind zwei
der aktuellen Kameramodelle des

Markfes, die in der lage sind,
Gesichter zu erkennen.

Funktion, die auf englisch Face Detec-
tion heisst, auch im Videoaufzeich-
nungs-Modus.

Riesige Brennweiten

Ein weiterer Trend im Kamerabau lésst
sich beim Blick auf die Brennwei-
tenentwicklung erkennen.  Aktuelle
Kompaktkameras erreichen mit ihren
integrierten  Zoomobijektiven  Tele-
brennweiten, die noch vor wenigen
Jahren nur mit groBen und schweren
Wechseloptiken  méglich — waren.
Wichtig ist an dieser Stelle, dass viele
Kameras diese Telebrennweiten tat-
séchlich auf optischem Wege errei-
chen und nicht rechnerisch Uber die
Digitalzoomfunktion - die in der Regel
zu einer Verminderung der Bildquali-
tat fohrt bzw. bei gleichbleibender
Bildqualitat nur Uber eine Reduzie-
rung der Megapixelzahl des Aufnah-

mechips realisiert werden kann.



Bei Panasonic finden sich gleich mehrere Kompakt
Ulira-Telebrennweiten.

kamera-Modelle  mit

tivs die zuverl@ssigste Verwack-
lungskorrektur bietet - eine
gute Chance also fior den
Handler, bei  Megazoom-
Obijektiven ein Stativ als Zube-
hér anzubieten, und sei es ein
Einbein- oder ein kleines Tisch-
stativ, oder gleich ein Paket zu
schniren.

Multimedia
So

betrigt die maximale Teleeinstellung der lumix FX8  Ein weiterer Trend, der in den

beispielsweise 432 mm.

Um beim Einsatz dieser langen Brenn-
weiten die Gefahr verwackelter Auf-
nahmen zu verringern, sind die ent-
sprechenden Kameras gewdhnlich
mit Systemen zur Bildstabilisierung
ausgerustet. Hier lassen sich die Bild-
stabilisierung  auf  mechanischem
Wege lindem der Aufnahmechip
gegen die Verwacklungsbewegun-
gen ausgerichtet wird) und auf rech-
nerischem Wege unterscheiden. Wie
aber schon seit eh und je gilt natirlich
auch bei Kameras mit Bildstabilisie-
rung, dass der Gebrauch eines Sta-

kommenden Jahren spirbar an
Dynamik zunehmen wird, ist die Ein-
bindung von Multimedia in die Kame-
ras bzw. die Einbindung der Kameras
in Multimedia-Anwendungen. In letz-
ter Zeit ist allerdings erkennbar, dass
nicht alles, was hier machbar ist, auch
sinnvoll ist. Die Ambitionen der Her-
steller, zum Beispiel MP3-Spieler in
Kameras zu integrieren, sind deshalb
deutlich geringer geworden. Spurbar
ist der Multimediatrend dagegen bei
der Videofunktion. So gibt es inzwi-
schen eine Reihe von Kameramodel-
len, die in der Lage sind, stehende

Handel

goldoueln

kreative Fotoalben fiir jeden AnlaB

Goldbuch Georg Brckner GmbH - Bamberg

Tel: (0951) 367 86-0 - WWW.GOLDBUCH.DE

und bewegte Bilder auch im Seiten-
verhéltnis  16:9 aufzuzeichnen. So
erhdlt der Nutzer die Chance, diese
Bilder beispielsweise auf einem der
aktuellen TV-Gerate, fir die dieses
Format inzwischen normal ist, randlos
darzustellen.

a
'}

Die Panasonic lumix FX30 zeigt das Moni-
torbild, gleichgiltig ob Fofo oder Video,
auch im 16:9-Format.

Mit farbigen Gehdusen erreicht der Handel unterschiedliche Zielgruppen

Ebenso wie das Design ist fir viele Nutzer heutzutage die
Gehdusefarbe ihrer Kamera von grofer Bedeutung. Insbe-
sondere junge Kunden, fir die digitale Fotografie zu einem
immer gréPeren Spabfaktor wird, legen Wert darauf, dass
ihr Outfit perfekt aufeinander abgestimmt ist. Und natirlich
trégt eine Kamera mit einer ungewdhnlichen Gehduse-
farbe auch dazu bei, dass sich der einzelne von seiner
Umgebung abhebt. Diese Tatsache hat die Mobilfunkindu-
strie schon vor vielen Jahren erkannt. Mobiltelefone mit
wechselbaren Gehéuseschalen sind in der Tk-Branche
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deshalb inzwischen ebenso erfolgreich wie extra fur
Handys entwickelte Schmuck-Accessoires. Und mittlerweile
bieten auch viele Kamerahersteller besondere Gehé&use-
farben an. Fir den Handel hat sich hier eine Markinische
gedfinet, die gute Umsatze verspricht. Allerdings nur dann,
wenn er derartige Produkte auch aktiv anbietet. Extra-
vagante Kameras gehéren ins Schaufenster und missen
beim Verkaufsgespréch angeboten werden, wenn sie die
unterschiedlichen Zielgruppen erreichen sollen, fir die sie
konzipiert wurden.
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CeWe Color mit zahlreichen neuven Bildprodukien

Hochverkaufen

Mit einer ganzen Reihe von
wertschopfungsstarken Foto-
produkten will CeWe Color
den Bildermarkt tber die
Standardformate hinaus ent-
wickeln. Europas groBer
Fotofinisher nutzt dabei die
wachsende Popularitat von
Fotobichemn und Foto-
geschenken, um sein Portfolio
deutlich zu erweitern. Zusatz-
lich sollen Kooperationen mit
Nokia und Microsoft das
Bildergeschaft beleben.

Zu den neuen Produkten gehéren
Visitenkarten im Digitaldruck und die
innovative Picturelive-DVD zur attrak-
tiven Prasentation von Digitalfotos als
Multimedia-Show auf dem Fernseh-
Bildschirm. und
gerahmte Poster und Fotos auf Leinen

Fertig kaschierte

bieten dem Fotohandel ebenfalls die
Méglichkeit fur  attraktive  Zusatz-
hoher Rendite. Das
erfolgreiche CeWe Fotobuch wird

umsdtze mit

durch neue Formate und spezielle
Themenbicher ergénzt, und Foto-
kalender kénnen jetzt individualisiert
und attraktiver gestaltet werden.

imaging+foto-contact hat mit  Dr.
Reiner Fageth, der seit dem 1. Januar
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Dr. Reiner Fageth
ist im Vorstand von
CeWe Color fiir
Technik, Forschung
und Entwicklung
verantwortlich.

im Vorstand von CeWe Color fir
Technik, Forschung und Entwicklung
verantwortlich ist, Uber die neuen
Angebote gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr
Dr. Fageth, CeWe Color stellt eine
ganze Reihe never Bildprodukte vor.

Welche Ziele verfolgen Sie dabei?

Dr. Reiner Fageth: Di
Erweiterung unseres Angebotes ist
unsere Antwort auf die vielen neuen
Méglichkeiten for die Nutzung von
Bildern, die durch die Digitaltechnik
geschaffen werden. Die Bedeutung
von individualisierten Fotoprodukten
hat in den vergangenen Jahren bei
CeWe Color und bei unseren Part-
nern im Fotohandel rasant zugenom-
men. Ein Beispiel dafir ist die Erfolgs-
geschichte des CeWe Fotobuchs;
aber auch der Bereich Fotogeschenke
wdchst rasant und machte im vergan-
genen Jahr rund drei Prozent unserer
digitalen Umsétze aus. Wir erwarten
for dieses Jahr weiterhin deutliches
Wachstum in diesem Segment: zum

einen, weil diese Produkte immer

popul@rer werden und zum anderen,
weil es durch den technologischen
Fortschritt immer einfacher wird, diese
Produkte zu bestellen — sei es Uber
das Internet oder mit unserer Bestell-
software Uber den Fotohandel.

imaging+foto-contact: \\elche
Neuheiten stellt CeWe Color jetzt vor@

Dr. Reiner Fageth: Wi
haben uns sehr interessante Dienst-
leistungen fur unterschiedliche Ziel-
gruppen ausgedacht. Ein ganz neues
Geschéftsfeld von CeWe Color ist
der Druck von Visitenkarten, die wir
im Wege des Cross-Selling als Zusatz-
dienstleistung zu den Foto-Auttragen
im Internet anbieten.

imaging+foto-contact: Vi
funktioniert das@

Dr. Reiner Fageth: Goanz
einfach: Wenn der Kunde seinen Auf-
trag fur, sagen wir, 100 Digitalfotos
abgeschlossen hat, erhélt er von
unserer Software automatisch einen



Vorschlag fir seine persénliche Visi-
tenkarte, denn die wichtigsten per-
sdnlichen Daten wie Name, Adresse,
E-Mail-Adresse hat er ja bereits bei
der Bildbestellung eingegeben. Die-
sen Vorschlag kann er dann noch
individuell veréndern, zum Beispiel
durch das Einladen eines persén-
lichen Fotos oder die Auswahl eines
Hintergrundes. Das geht schnell und
ist bei einem empfohlenen Verkaufs-
preis von 7,90 Euro fur 50 Visitenkar-
ten nicht teuer — bei anderen Anbie-
tern muss man oft 100 oder 200 Stuck
abnehmen. Bei diesem Angebot, das
ab Anfang Juli verfugbar sein wird,
handelt es sich also um ein echtes
Zusatzgeschaft, bei dem die Soft-
ware das Verkaufen Gbernimmt.

Gilt
das auch fir die Picturelive-DVD2

Dr. Reiner Fageth: Das geht
tatséichlich nach einem &hnlichen
Prinzip, namlich auf der Basis eines
Printauftrages. Hier hat der Kunde die
Méglichkeit, eine Multimedia-Show
von allen oder einem Teil der aus-

Mit der neven
Picturelive-DVD tréigt

CeWe Color dem

Trend Rechnung,

dass das gemeinsame
Betrachten von Digitalfotos
auf dem Fernsehgercit immer
populdrer wird.

gesuchten Bilder zu bestellen, die mit

jedem DVD-Spieler abgespielt wer-
den kann. Dabei stehen verschiedene
Bildibergénge zur Auswahl - zum
Beispiel ein Paparazzi-Mode, bei
dem der Wechsel zwischen den Fotos
vom Klicken eines Auslésers begleitet
wird. Es gibt Uberblendungen, Bilder
werden herein- oder herausgezoomt
usw. Dazu kann man sich die passen-
de Musik aussuchen und natrlich die
Reihenfolge der Bilder veréndem,
Hochformate drehen usw.

Sollte

letzteres nicht automatisch funktionie-

ren?

.
/r,a

W,
AN

Mit dem Druck von
Visitenkarten bietet
CeWe Color ab

Anfang Juli eine neve Dienstleistung an.

Dr. Reiner Fageth: Dos hat-
ten wir gerne, aber zur Zeit gibt es
noch keine 100prozentige L&sung,
und 90 oder 95 Prozent sind uns nicht
genug. Denn es ist wirklich unange-
nehm, wenn in einer schénen Multi-
media-Show plétzlich ein Bild auf
dem Kopf steht oder ein Hochformat
quer dargestellt wird. Wir planen for
die Picturelive-DVD, die bereits auf
den neuen Versionen unserer Bestell-
software verfugbar ist, allerdings fur
die Zukunft einen Bestell-Assistenten,
ahnlich wie beim Fotobuch - dann
macht die Software einen Vorschlag
und sucht aus einer gréberen Menge
Bilder Anzahl

heraus. Jedenfalls wissen wir aus der

eine  bestimmte
Marktforschung, dass das gemein-
same Betrachten von Digitalfotos
auf dem Fernseher immer popularer
wird und glauben deshalb, dass
dieses Produkt fir den Fotohandel
eine gute Chance ist, zusatzliche
Umsatze zu erzielen. Es lohnt sich
also, die Kunden darauf aufmerksam

zu machen. —_—
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Gilt das
auch fir gerahmte Poster und Bilder auf
leinene

Dr. Reiner Fageth: Unbe-
dingt, denn der Verkauf von Rahmen
und unter Umsténden die dazugehs-
rende Dienstleistung ist ja schon
immer ein wichtiges Geschaft fir den
Fotohandel gewesen. GroBformatige
Bilder sind mit modernen Digital-
kameras bekanntlich kein Problem
mehr. Anders als bei einfachen Postern,
die jo im harten Preiswettbewerb ste-
hen, bietet sich hier die Chance, durch
eine komplette Dienstleistung einen
echten Mehrwert zu erzielen.

Wie
funktioniert das@

Dr. Reiner Fageth: Im Grun-
de wie jede andere Bildbestellung:
Der Kunde sucht ein Foto aus und
dazu eventuell einen individuellen
und den
Rahmen. Die Bilder werden dann auf
eine stabile MDF-Platte kaschiert, mit
einer seidenmatten UV-Schutz-Folie

Hintergrund passenden

laminiert und gerahmt. Ahnlich funk-
tioniert das mit Foto-Leinwdénden, die
mit und ohne Rahmen bestellt werden
kénnen.

Aber hier
belichten Sie nicht auf Fotopapier?

Dr. Reiner Fageth: Nein, hier
setzen wir ein Inkjet-System mit zwolf
Farben ein, das eine hervorragende
Qualitat liefert. Das erméglicht die
Herstellung gréBerer Formate bis zu
1,20 m x 0,920 m.

Auch Panoramabilder sind maglich.
Ein gutes Foto auf echter Leinwand in
einem edlen Schattenfugen-Rahmen
ist wirklich ein faszinierender Wand-
schmuck — damit steigen wir in den
lukrativen  Lifestyle-Deko-Markt  ein,
gemeinsam mit unseren Kunden im
Fotohandel.
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Gibt es
auch Neuheiten beim Ce\We Fotobuch@

Dr. Reiner Fageth: Selbst-
verstandlich, denn diese Erfolgs-
geschichte wollen wir in diesem Jahr
weiterschreiben. Im  vergangenen
Jahr haben wir bereits mehr als eine
halbe Million Fotobiicher verkauft,
2007 wollen wir diese Menge mehr
als verdoppeln. Neu in unserem
Angebot sind Themenbucher, zum
Beispiel fir populdare Urlaubsziele.
Dabei kénnen die Kunden fur den
Einband auf Profi-Aufnahmen zuriick-
greifen und zwei oder vier Seiten mit
Informationen zum Urlaubsziel und
seiner Geschichte hinzutigen. Zusétz-
lich gibt es das CeWe Fotobuch jetzt
auch im reprasentativen Format 30 x
30 cm. Und nicht vergessen sollten
wir das CeWe Fotobuch Pro, das
wir vor allem for Portrait- und Hoch-
zeitsfotografen  entwickelt haben,
das aber selbstverstandlich auch
anspruchsvollen Amateuren angebo-

ten werden sollte.

Sie

haben den Erfolg mit dem CeV/Ve
Fotobuch erwdhnt. War die

Ob gerahmt oder ungerahmt, auf Foto-
papier oder echtem leinen: grofle Fofos
sind ein faszinierender VWandschmuck.

Vermarkiung unter eigener Marke — das
war ja Neuland fir Sie — dabei hilF

reich@

Dr. Reiner Fageth: Die Fin-
fohrung einer eigenen Marke hat uns
und unseren Handelspartnern in
diesem Bereich sehr geholfen. Denn
dadurch ist dieses Produkt wirklich
bekannt geworden und fir jeden, der
es sucht, leicht zu finden. Denken Sie
zum Beispiel an Google-Werbung:
Es ist ein groPer Unterschied, ob Sie
mit ,CeWe Fotobuch” direkt oben ste-
hen, wenn jemand nach dem Stich-
wort Fotobuch sucht, oder irgendwo
unter den anderen Anbietern auf-
gefthrt  werden. Unsere eigenen
Erfahrungen bestétigen das: Bei Kun-
den, die unsere Fotobicher unfer
unserer Marke CeWe Fotobuch ver-
treiben, sind die Wachstumsraten
deutlich hdher als bei solchen, die

dies unter ihrer eigenen Marke tun.

Auch
wenn das Thema mitten im Jahr nicht

ganz so aktuell ist: Gibt es auch bei
den Kalendem Neuheiten?

Dr. Reiner Fageth: Jo. Wir
bieten hier neue Méglichkeiten, diese
Produkte zu individualisieren. Die Kun-
den kénnen eigene Bilder als Hinter-
grund verwenden, das Kalendarium
nach ihren Wonschen dndern und
zum Beispiel Geburts- oder Hoch-
zeitstage direkt in den Kalender ein-
tragen.




Gibt
es neue Aktivitten zur Weiterentwick-
lung des ,ganz normalen” digitalen
Bildergeschatftese

Dr. Reiner Fageth: Sclbst
verstandlich, denn dieses Geschaft
bringt uns und unseren Kunden ja
nicht nur die notwendige kritische
Masse, sondern vor allem auch die
Kontakte zu den Kunden, denen wir
dann weitere Bildprodukte verkaufen
kédnnen. Wir investieren darum weiter
in diesen Bereich, zum Beispiel
durch die Installation von 10.000 wei-
teren Annahme-Terminals (DigiFoto-
Makern) Zudem

erschliePen wir durch die Koopera-

in diesem Jahr.

tion mit wichtigen Partnern wie Micro-
soft oder jetzt ganz neu mit Nokia
neue Zielgruppen.

Was
bringt die Vereinbarung mit Nokia?

Dr. Reiner Fageth: Nokic
hat in den Mobiltelefonen der N-
Series die Funktion des Bilder-Brow-
sers so erweitert, dass unter der
Option ,Drucken” auch die Méglich-
keit ,Abzige bestellen” erscheint.
Damit kénnen die Anwender Uber
Nokia Express direkt Fotos oder Foto-
geschenke bestellen, die in unseren
Labors hergestellt werden.

Arbei-
ten Sie auch mit Windows Vista in die-
ser Weise zusammen?@

Dr. Reiner Fageth: Dieser
Service bei Vista lauft ausschlieBlich
Uber unsere Handelspartner. Dazu
gibt es in der Vista Foto-Gallerie, die
sozusagen fir die gesamte Verwal-
tung von Bildern auf dieser Ober-
flache zustandig ist, die Option
,Drucken” und dort die Maglich-
keit ,Online
Wenn man darauf klickt, hat man
die Wahl zwischen den Handels-
partnern, die in der entsprechenden

Abzige bestellen”.

Version vorinstalliert sind, und kann
dort auch das Geschaft auswahlen,
wo man gegebenenfalls die Bilder

abholen méchte. Das kostet den

Handler,
Geld - Microsoft erwartet aber, dass

anders als friher, kein
die Dienstleistung aktiv vermarktet

wird, zum Beispiel durch einen
Hinweis auf der Internetseite des ent-
dass die

Vista-kompatibel

sprechenden Handlers,
Dienstleistungen

sind.

Und

wenn man nicht vorinstalliert iste

Dr. Reiner Fageth: Dann
gibt es die Moglichkeit, einen Vista
Client von der Webseite des Han-
delspartners  herunterzuladen,  mit
dem die Kunden das
Geschaft als Partner fir Foto-Dienst-

individuelle

leistungen installieren kénnen. Wir

kénnen unseren Handelspartnern
einen solchen Client zur Verfigung

stellen.

Was
erwarten Sie angesichts so vieler never
Produkte fir die Geschdftsentwicklung
in diesem Jahre

Dr. Reiner Fageth: Wi
haben ja bereits bei verschiedenen
Gelegenheiten unsere  Wachstums-
prognosen abgegeben. Wenn wir
nicht davon Uberzeugt waren, dass
sich der digitale Bildermarkt weiterhin
dynamisch entwickelt, wirden wir
in dieses Segment nicht investieren.
Ein Uberproportionales Wachstum

erwarten wir im Bereich
der CeWe Fotobicher, wo
wir, wie bereits angekin-
digt, die
diesem Jahr mehr als

. e
Menge in ==

verdoppeln wollen. Bei
den Fotogeschenken ~%
kénnte ich mir ange-

sichts unserer Neuentwicklungen -
auch derer, die noch kommen werden

AP

Neu im CeWe Fotobuch Portfolio: Themen-
bicher bei denen die Kunden
Bildergeschichten

ihren

eigenen auch  Proff-

Aufnahmen und Informationen zum Urlaubs-
ziel hinzufigen kénnen.

- durchaus eine Verdreifachung des
Umsatzanteils in diesem Jahr vor-
stellen.

Wie
kann der Fotohandel an diesem VWachs-
tum teilhaben?

Dr. Reiner Fageth: Indem er

unsere innovativen Fotogeschenke
aktiv vermarktet. Wir wissen, dass die
Fotohandler besonders erfolgreich
sind, die von den wichtigen Produkten
Muster bereithalten und diese deut-
lich sichtbar, maglichst zum Anfassen,
in ihrem Geschéft prasentieren. Das
gilt for unsere Fotobucher, fir Foto-
geschenke und besonders fur die
neuen gerahmten Fotos im Grobfor-
mat. Unsere AuBendienstmitarbeiter
sind gerne bereit, unsere Kunden mit
entsprechendem Demo-Material aus-
zustatten.

Wir

danken lhnen fir dieses Gesprcch.

Neu: Das CeWVe Fotobuch gibt es jelzt auch
im reprdsentativen Format 30 x 30 cm.
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Olympus Power Coaching geht in die dritte Runde

Olympus ladt zur dritten Runde des erfolgreichen ,Power Coaching” ein, um
Uber neue Produkte zu informieren und den Mitarbeitern des Fotohandels die
Basis fur erfolgreiche Verkaufsgespréche zu vermitteln. Die Workshops finden
ab Juni in acht deutschen Stadten statt. Die dritte Auflage des ,Olympus Power
Coaching” gliedert sich in ein Tagesseminar fir Verk&ufer und in eine Abend-
veranstaltung for den Einkauf/Vertrieb. Im ersten Teil gibt es zunéchst einen
Einblick in die Technologien der neuen Modelle. Dabei kénnen unter anderem
die richtigen Argumente fir das E-System oder die vielfaltigen Maglichkeiten
der u780 entdeckt werden. Anschliebend geht es in die praktfische Arbeit mit
den Kameras, bevor sich die Trainer abschliebend dem Verkaufstraining mit
Techniken fur eine erfolgreiche Gespréchsfihrung widmen.

In den Abendveranstaltungen sollen Mitarbeiter im Vertrieb/Einkauf in das
neue Produktsortiment eingefihrt werden. Dazu gehért auch eine Ubersicht
Uber besondere Angebote und ein Ausblick auf die kommende Saison. Bei den
Power Coachings stehen neben den neuen D-SLRs und Kompaktkameras auch
die aktuellen Olympus Voice Processing Produkte und die Vorteile des digita-
len Diktierens auf dem Programm.

Die Termine: Hamburg: 5. Juni; Dresden: 7. Juni; Potsdam: 12. Juni; Nirnberg:
14. Juni; K&ln: 20./21. Juni; Minchen: 27./28. Juni; Mainz: 4. Juli; Stuttgart:

11./12. Juli.

Spector meldet Ergebnisse
fir das erste Quartal

Die Spector Photo Gruppe, Wetteren,
Belgien, hat die Ergebnisse fir das
erste Quartal 2007 gemeldet. Der
Gesamtumsatz des Unternehmens ging
demnach um 1,6 Prozent auf 69,5 Mil-
lionen Euro zuriick. Dabei stiegen die
Umséatze im Einzelhandel um 11,8 Pro-
zent auf 53 Millionen Euro, wéhrend
die Erlése mit Fotofinishing-Aktivitaten
in der Imaging Gruppe in den fortge-
setzten Geschdaftsbereichen um 29,7
Prozent auf 16,74 Millionen Euro zuriick-
gingen.

Der operative Gewinn (EBITDA] stieg
im ersten Quartal von 533.000 Euro im
Jahr 2006 auf 2,2 Millionen Euro in
diesem Jahr. Dazu trug das operative
Ergebnis der Einzelhandelsgruppe mit
2,38 Millionen Euro (plus 61,6 Prozent)
wesentlich bei. Der Verlust der Imaging
Gruppe verringerte sich deutlich von
699.000 Euro im ersten Quartal 2006
auf 194.000 Euro. Der Umsatzverlust
der Imaging Gruppe um 29,7 Prozent
in den fortgesetzten Geschaftsberei-
chen (im vergangenen Jahr schloss

bzw. liquidierte Spector die Labors
Litto-Color, Sacap France und STL) ist
im wesentlichen einem weiteren Rick-
gang des analogen Geschaftes auf 37
Prozent zu verdanken. Der Umsatz mit
Digitalprodukten stieg im selben Zeit-
raum um 29 Prozent, konnte aber den
analogen Rickgang nicht kompensie-
ren. Spector will in diesem Jahr weiter
in einen Ausbau des Digitalgeschaftes
investieren und rechnet aus diesem
Grund fur die Imaging Gruppe mit
einer weiteren Kostenbelastung. Erst im
ndachsten Jahr, so eine Pressemitteilung,
sei im Fotofinishing-Geschaft wieder
mit Umsatzwachstum zu rechnen.

Kodak macht im ersten
Quartal weniger Umsatz
und weniger Verluste

Die Eastman Kodak Company hat die
Ergebnisse fur das erste Quartal 2007
bekanntgegeben. Der Umsatz ist im
Vergleich zum ersten Quartal des Vor-
jahres um acht Prozent auf 2,12 Milliar-
den US-$ zurickgegangen. Dabei
nahmen die Umsdatze mit Digitalpro-
dukten um drei Prozent auf 1,21 Milliar-

www.worldofphoto.de
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den US-$ ab. Traditionelle Produkte
schrumpften um 13 Prozent auf 896
Millionen US-$. Neue Technologien
trugen im ersten Quartal mit drei Mil-
US-$ weniger zum Kodak
Umsatz bei als im selben Zeitraum des

lionen

vergangenen Jahres. In den fortgesetz-
ten Geschaftsbereichen meldet Kodak
for das erste Quartal einen operativen
Verlust von 188 Millionen US-$.

Der Umsatz im Geschaftsbereich Con-
sumer Digital Imaging ging um 14 Pro-
zent auf 778 Millionen US-$ zurick, im
wesentlichen durch Bereinigungen im
Digitalkamera-Sortiment, Rickgéngen
bei den Fotofinishing-Dienstleistungen
for den Handel und die Marktentwick-
lung bei kleinen Fotodruckern. Dage-
gen legten die Verkaufe von Kodak
Picture Kiosks und Verbrauchsmateri-
alien um 13 Prozent zu. Auch das
Online-Fotofinishing-Geschaft in der
Kodak Gallery verzeichnete mit einem
Plus von 23 Prozent eine positive Ent-
wicklung. Der Umsatz der Film Products
Group nahm im Vergleich zum ersten
Quartal 2006 um acht Prozent auf 458
Millionen US-$ ab; der operative Ge-
winn stieg in diesem Segment auf 74 Mil-

lionen US-$ (2006: 51 Millionen US-$).

In einer Stellungnahme &uberte sich
der Kodak Vorstandsvorsitzende Anto-
nio Perez besonders positiv Uber die
Produkteinfohrung der neuen Inkjet-
Printer. 500.000 Einheiten will Kodak
noch in diesem Jahr weltweit verkaufen
und zur Beschleunigung der Geschafts-
entwicklung zusatzlich 50 Millionen
US-$ investieren. In diesem Zusammen-
hang wurden auch die Vorhersagen
for das Gesamtjahr 2007 zurickge-
nommen. Kodak erwartet im Digital-
geschaft in diesem Jahr einen opera-
tiven Gewinn von 150 bis 250 Millionen
US-$ und einen Verlust von 550 bis
650 Millionen US-$.  Urspriinglich
hatte Kodak fur diesen Bereich for
2007 einen Gewinn von bis zu 300
Millionen US-$ und einen Verlust von
bis zu 600 Millionen US-$ vorausge-
sagt. Kodak bleibt allerdings dabei, im
Digitalgeschaft Uber das Gesamtjahr
drei bis funf Prozent wachsen zu wollen
und im Gesamtumsatz zwischen vier
und sieben Prozent abzunehmen.
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(_Produktgruppe | Fototechnologie

Camcorder
JVC
GZ-HD7

Innovation und
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Marke:
Bezeichnung:

ausgezeichnet fiir:

Camcorder

Panasonic
HDC-SD1EG-S
Bedienkomfort

Camcorder Camcorder

Marke: Sony Marke: Panasonic
Bezeichnung: HDR-UX7 Bezeichnung: SDR-S10EG-K
ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort

Marke: | Panasonic
Bezeichnung: | LEICA D SUMMILUX und
LEICA D VARIO ELMAR / ELMARIT
Bedienkomfort

ausgezeichnet fiir:

Marke:
Bezeichnung:

ausgezeichnet fiir:

Kompakthlitzgerat
Metz

58AF-1digital
Innovation

DSLR-Kamera
Olympus
E-330

Innovation und
Bedienkomfort

Digital-Kamera
Marke: Samsung
Bezeichnung: NV7 0PS
ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Digital-Kamera

Marke: Panasonic
Bezeichnung: DMC-TZ2
ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:

ausgezeichnet fiir:

Digital-Kamera
Samsung

NV10
Bedienkomfort

Digital-Kamera Digital-Kamera

Marke: Sony Marke: Panasonic
Bezeichnung: DSC-T100 Bezeichnung: DMC-FX30EG
ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort

Digital-Kamera

Marke: Olympus
Bezeichnung: n770 SW
ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:

ausgezeichnet fiir:

Digital-Kamera

Samsung
NV3
Bedienkomfort

(_Produktgruppe | Telekommunikation )

Smartphone
Samsung
SGH-F700 Ultra Smart
Innovation, Design
und Bedienkomfort

Smartphone

BlackBerry
BlackBerry 8800
Design

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Mobiltelefon

Marke: Sony Ericsson
Bezeichnung: K810i

ausgezeichnet fiir: | Innovation und
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:

ausgezeichnet fiir:

Mobiltelefon

Sony Ericsson
W880i

Design und Bedienkomfort

Mobiltelefon

SAGEM
mymobileTV 750
Innovation

Mobiltelefon

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Marke: Samsung
Bezeichnung: SGH-U700 Ultra Edition 12.1
ausgezeichnet fiir: | Design




( Produktgruppe

- Telekommunikation )

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Mobiltelefon

Samsung
SGH-F500 Ultra Video
Bedienkomfort

MP3-Player / Handy

Maxfield
ONYX
Design

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Mobiltelefon

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Marke: Vodafone

Bezeichnung: Push Mailbox

ausgezeichnet fiir: | Innovation und
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Least-Cost-Software

cellity
cellity
Innovation

Bluetooth-Headset
Jabra

BT8010
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Bluetooth-Headset
Jabra

T5330
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Freisprecheinrichtung

Vivanco
BTC 700
Innovation

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Freisprecheinrichtung
B-Speech

Alpha

Design

Freisprecheinrichtung
Seecode

Seecode Wheel
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Freisprecheinrichtung

Bury
CC 9050
Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Freisprecheinrichtung
Bury

CC 9060

Bedienkomfort

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

Bluetooth GPS-Receiver

B-Speech
GPS20C
Bedienkomfort

Bluetooth-Hub und Headset

Marke: Jabra
Bezeichnung: JX 10 mit Bluetooth Hub
ausgezeichnet fiir: | Innovation

GSM-Voicebox

SAGEM
RL 300
Innovation

Marke:
Bezeichnung:
ausgezeichnet fiir:

DECT-Telefon

Marke: Philips
Bezeichnung: 10937
ausgezeichnet fiir: | Bedienkomfort
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Wirtschaftspolitischer Kommentar

in der grofien Koalition?

Das Wort ,Mindestlohn” hért sich fir
jeden sozial denkenden Menschen
doch recht harmlos an, weil es mit der
Vorstellung verbunden ist, dass jeder
der voll arbeitet, auch so viel verdie-
nen muB, dass er einigermaben gut
davon leben kann. Gegen eine sol-
che ,Denke” kann eigentlich keiner
etwas sagen. Wie unterschiedlich
jedoch im vereinten Europa die Min-
destldhne in den einzelnen Landern
aussehen, kdnnen die Leser aus der
hier angefihrten Tabelle ersehen.
Und damit bin ich schon bei der der-
zeitigen Auseinandersetzung in der
groBen Kodalition, wenn es um das
Thema Mindestlohn geht, wo die
erste Frage gleich heibt: Wie hoch
soll ein Mindestlohn eigentlich sein?
For die Gewerkschaften ist dies kein
Problem, weil sie ja immer fléchen-
deckend denken, und so hat man sich
offensichtlich schon auf 7,50 Euro fest-
gelegt. Doch in unserer Koalition ist
das nicht ganz so einfach, weil sich
gleich die zweite Frage einstellt: Ware
es gerecht, den Mindestlohn flachen-
deckend wie die Gewerkschaften zu
sehen oder muss er fir die einzelnen
Branchen in den verschiedenen Regi-
onen unterschiedlich hoch angesetzt
werden? Und damit zeigt sich gleich,
wie schwierig das Thema Mindest-
lohn eigentlich ist, denn welcher Poli-
tiker kann sozial gerecht festlegen,
wie hoch der Mindestlohn in Ham-
burg oder Sachsen oder Bayern,
Baden-Wirttemberg usw. sein soll.
Nachdem sich unsere Gewerkschat-
ten, insbesondere unter dem Trium-
virat der Herren Bsirske, Peters und

44 imaging+foto-contact 6/2007

Sommer, ja um dieses Thema kim-
mern, wurde am 1. Mai dieses Jahres
in Erfurt die ,Mindestlohn-Tour der
in 50 deutschen
Stadten ausgerufen unter dem Motto
Gesicht

geben”. Den Startschuss dazu gab

Gewerkschaften”

,Den  Hungerléhnern ein
der Vorsitzende von Verdi, Frank
Bsirske, persdnlich mit seinem Tages-
motto: ,Du hast mehr verdient! Mehr
Respekt. Soziale Gerechtigkeit. Gute
Arbeit.”

Wenn ich das Wort soziale Gerech-
tigkeit hére, ob von Politikern, Gewerk-
schaftern oder Vertretern der Kirche,
dann habe ich
ungutes Gefihl, denn offensichtlich

immer ein ganz

passt immer noch das Motto von
M. T. Cicero vor 2000 Jahren in Rom
,quod homines tot senfentiae”, was
heit: ,so viel Menschen, so viel
Meinungen”. Weil jeder von uns
unfer sozialer Gerechfigkeit etwas
anderes versteht, gibt es sie nur in
bestimmten Einzelféllen.

Unsere Wirtschaft hat sich im Rahmen
der EU und Globalisierung deutlich
veréndert. Es wird keinen Uberra-
schen, dass die Konkurrenz dort am
grébten ist, wo in der Vergangenheit
die héchsten Ldhne gezahlt und die
besten Arbeitsbedingungen einge-
richtet wurden. Diesem Druck ist auch
Deutschland ausgesetzt, weil heute
nationales Denken und Handeln nicht
mehr angebracht ist und sich unsere
Industrie usw. dem infernationalen
Wettbewerb anpassen muss. Promi-
nentes Beispiel: Bei der Telekom sol-
len 50.000 Mitarbeiter bei geringerer
Bezahlung lé&nger arbeiten (ohne
dass einer dazu sagt, dass dort nur
34 Stunden in der Woche gearbeitet
werden, bei erheblicher Uberbezah-
lung im Vergleich zu normalen Tarif-
Idhnen). Der Schritt fir diese 50.000
Mitarbeiter in die Normalitat scheint
offensichilich allen unzumutbar.

Frau Christiansen hat in ihrer Sen-

dung vom 17.12.05 in der Diskussion

Mindestlohne im internationalen Vergleich
(gesetzlicher Mindestlohn pro Monat in Euro)

Luxemburg 1.467  Slowenien
Niederlande 1.265  Portugal
Belgien 1210 Torkei
Vereinigtes Tschechien
Koénigreich 1197 Ungarn
Frankreich 1.197  Polen
Irland 1.183  Estland
Griechenland 668  Slowakei
USA 666 litauen
Spanien 599  lettland
Malta 557 Bulgarien

490 Ruménien 72
437 Russland ca. 10
240 (300 Rubel)
235 Schweden/Déanemark:
232 Branchenregelungen
205 Osterreich:

172 Uber Sozialpartner

167 Deutschland:
145 noch nicht entschieden

116 Schweiz:
77 noch nicht entschieden



herausstellen lassen: Die Deutschen
arbeiten  durchschnittlich in  der
Woche nur 27 Stunden. Die Englén-
der missen schon 30 1/2 Stunden
arbeiten, und die Amerikaner kommen
auf eine durchschnittliche Arbeitszeit
von 34 Stunden. Es ist eigentlich egal,
ob man sich beim Mindestlohn an
der Sozialhilfe oder den tatséchlichen
unteren Lohngruppen orientieren will.
In der Praxis bleiben ganz grobe
Schwierigkeiten bei einer Abgren-
zung zwischen den verschiedenen
Berufsgruppen und Landern. Mit der
Festlegung eines Mindestlohns wer-
den auf jeden Fall die notwendigen
Kontrollen sowie die damit verbunde-
nen Verwaltungsaufwendungen als
unnétige zusdtzliche Kosten auf alle
Betriebe zukommen, was den Wett-
bewerb schwéchen wird.

Erfahrene Wirtschaftstachleute pro-
phezeien uns, dass mit der Einfihrung
des Mindestlohns eine Menge neuer
Arbeitsplatze  wieder verlorengeht,
da viele im globalen Wettbewerb mit
hohen Lohnkosten oftmals nicht mehr
wettbewerbsfahig sein werden.

Wenn ich mir Gberlege, dass wir mit
unserer neuen Regierung, also der
groBen Koalition, zu einem bisher
nicht vorstellbaren guten Aufschwung
und damit einer groBartigen Senkung
der Arbeitslosenzahlen gekommen
sind, dann frage ich mich, ob es not-
wendig ist, ein so brisantes Thema,
wie der Mindestlohn es ist, heute
hochzuspielen. Meiner Meinung nach
ist dies das erste ernste Kriterium, um
einen endgultigen Bruch der grofien
Koalition, und damit Neuwahlen, her-
beizufthren - trotz aller Erfolge, die
bisher erzielt wurden. Grundsatzlich
werden wir alle nicht an dem Thema
vorbeikommen: Wer besser leben

|

H. J. Bldmer

will, muss mehr arbeiten

Mit einem festlichen Dinner im Vorfeld der Mitgliederversammlung des
Photoindustrie-Verbandes ist Horst Schiller, langjé@hriger Geschaftsfohrer
der Canon Euro Photo GmbH, zu seinem 70. Geburtstag geehrt worden,
den er am 28. Mérz gefeiert hat. Helmut Rupsch, zu diesem Zeitpunkt noch
stellvertretender Vorsitzender des Photoindustrie-Verbandes, hob in seiner
Ansprache die Verdienste Schillers bei der
Umstrukturierung  des  Photoindustrie-
Verbandes in den 80er Jahren hervor.
Schiller habe mit seiner Initiative, die
damals nur als nicht stimmberechtigte,
auberordentliche Mitglieder des Photo-
industrie-Verbandes zugelassenen Toch-
tergesellschaften ausléndischer Hersteller
vollsténdig in den Verband zu integrieren,
dazu beigetragen, die Grundstrukturen fir
den heutigen Photoindustrie-Verband zu
legen. 1986 wurde Schiller in den Vorstand
des Verbandes gewdhlt, dem er bis zu sei-
nem Eintritt in den Ruhestand 1998 angehérte. Zusatzlich habe sich Schiller
auch fur die Erneuerung der damaligen Kieler Fotoschule (heute: Photo +
Medienforum Kiell eingesetzt und den GfK Summit geférdert, erklarte
Rupsch. Damit habe er, stets mit eigener Meinung und Ecken und Kanten,
viel fir die Fotobranche geleistet. Schillers Engagement ist auch von ande-
ren Stellen gewirdigt worden: vom Bundesland Schleswig-Holstein mit
dem Verdienstorden des Landes fir seinen Einsatz fur die Kieler Schule und
von der Bundesrepublik Deutschland mit dem Bundesverdienstkreuz fur sei-
ne Bemihungen um die deutsch-japanischen Beziehungen.

Bei Tchibo gibt's ein

Fotobuch zum Sonderpreis

Stiftung VWarentest

testet Digitalkameras

Tchibo bietet im Internet ein Fotobuch ~ Die Stiftung Warentest hat fir die

mit bis zu 100 Seiten zum Sonder-
preis an. Das in Klebebindung her-
gestellte Buch mit Softcover im A4
Format kostet inklusive Versandkosten
1999 Euro. Tchibo arbeitet hier mit
dem Online-Fotofinisher Fotokasten
zusammen. Zum Bestellen gibt der
Anwender auf der Tchibo Internet-
seite seine Adresse und Kontaktdaten
ein und erhalt dann per E-Mail einen
Gutschein-Code und einen Link zum
Download der Software, mit der die
Fotobicher gestaltet werden kénnen.
Diese Software ist mit den Betriebs-
systemen Windows XP und Vista
sowie mit Mac OS 10.4 oder héher
kompatibel.

Juni-Ausgabe ihrer Zeitschrift ,test”
eine Auswahl der neuesten Digital-
kameras unter die Lupe genommen.
Zudem wurde ein Systemvergleich
erstellt, in dem Vor- und Nachteile
der kompakten Kameras, der Bridge-
und Spiegelreflexmodelle Ubersicht-
lich aufgelistet werden. Unter acht
Kompaktkameras wurden zwei fur
,gut’ befunden. Die getesteten digi-
talen Spiegelreflexkameras schnitten
mit Noten zwischen 2,0 und 2,4 im
oberen Bereich ab. ,test’ liefert
zudem in einer Vergleichstabelle
auch Argumente fir oder gegen die
Systeme:  Kompakte,
Bridge- oder SLR-Kameras.

einzelnen
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Musik zum Miinehmen
Fertig bespielte MP3-Player von Sakar

Mit einer bahnbrechenden Idee belebt der Zubeharspezialist
Sakar den ohnehin schon recht erfolgreichen Markt an
MP3-Playern: Ab sofort sind leistungsstarke, ansprechen-
de Gerdte erhdltlich, die bereits mit Musik, Horbiichern,
Kindergeschichten und anderen digitalen Inhalten
bespielt sind. Mit diesen Produkten erschlielen sich

dem Handel véllig neue Kauferschichten.

Laut einer Marktbefragung fihlen sich

bestimmte Zielgruppen mit dem
Downloaden von Musik aus dem
Internet bzw. dem Bespielen der
MP3-Player tberfordert. Dazu z&hlen
insbesondere vielbeschaftige Berufs-
tatige, junge Mutter, Kinder von 4 bis
9 Jahren und die Generation 50+.
Dieser Klientel kann ab sofort ein
hochwertiger MP3-Player angeboten
werden, der mit zielgruppengerechten
Inhalten bestickt ist, wie beispiels-

weise einem Schlagermix aus den

70er und 80er Jahren,
Rock-Kompositionen, Cock-
tail-Musik und Hérbichern.
Fior Kinder stehen diverse Marchen
und Geschichten sowie spezielle
Musik zur Verfigung.

Die Spieldaver betragt jeweils ca.
eine Stunde, kann aber auf Wunsch
erweitert werden. Bei den Musiktiteln
handelt es sich um die Originalfas-
sungen mit den Original-Interpreten.
Selbstverstandlich
Inhalte auch wieder l&schen bzw.

lassen sich die

Die bespielten MP3-Player fir Erwachsene
(links) sind elegant und kompakt, die
Modelle fir Kinder (rechts) sprechen mit
einem poppigen Design diese spezielle
Zielgruppe an.

durch eigene Musiksticke ersetzen.
Bei entsprechenden Abnahmemengen
kann der Handel seine individuelle
Titelauswahl treffen und sich so von
seinen Wettbewerbern absetzen.

warrm el
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Nevheiten

Dicota stellt mit CamPocket Look eine trendige Kameratasche in verschiedenen Farben vor

Mit CamPocket Look bringt Dicota eine neue, modische und farbenfrohe Linie an Kamerataschen heraus, in der sich Kom-
paktkameras nebst Zubehér sicher verstauen und transportieren lassen. Das Hauptfach, gepolstert mit weichem, schit-
zendem Innenmaterial, sichert Autofokus-, Digital- oder APS-Kameras vor Beschadigungen, wéhrend in der integrierten
Netztasche die Speichermedien griffbereit untergebracht werden kénnen. Im Frontfach |&@sst sich weiteres Kamerazubehér

wie beispielsweise Akkus
oder Ersatzbatterien
handgerecht verstauen.
Das  strapazierféhige
Material der besonders
leichten Tasche schitzt
die empfindliche Kamera
vor Staub, Schmutz und

Kratzern. Die CamPocket

Look kann jeder so tragen, wie es fur ihn oder sie am bequemsten ist: entweder mittels Girtelschlaufe am Gurtel oder mit
dem abnehmbaren, komfortablen Umhéangegurt tber die Schulter. Somit ist CamPocket Look, fur zahlreiche Kompaki-
kameras geeignet, eine praktische und effiziente Transportlésung. Die neue Tasche mit Klettverschluss ist ab sofort in den
trendigen Farb-Kombinationen Griin/Grau, Rot/Grau, Orange/Grau, Blau/Grau und Hellgrau/Grau erhéltlich.

Wasserdichte Xacti Digital Movie CA65

Weder Gewitterregen noch Staub kénnen der neuen Xacti
Digital Movie CA65 etwas ausmachen, und dank des was-
serdichten Gehduses sind sogar Videoaufnahmen beim
Schnorcheln méglich. Die Kamera speichert Videobilddaten
in voller VGA-Aufldsung (640 x 480 Pixell und Stereoton
auf SD-Karte und verwendet dabei das Komprimierungs-
format MPEG-4 AVC/H.2642 - mit einer 8 GB SD-Karte
nach SDHC-Standard  kénnen  mit
bis zu zehn Stunden Film

diesem Verfahren

aufgenommen werden. Der
Bildsensor hat sechs Mega-
pixel, die Stromversorgung
erfolgt
stungsfahigen Lithium lonen
Akku (720 mAh). Das kompak-
te Gehdause (67 x 100 x 34 mml]

der Xacti Digital Movie CA65 ist
ergonomisch geformt und ermég-
licht eine sichere Griffhaltung,
selbst in extremen Positionen und
Situationen. Uber den USB-2.0-
Anschluss  kénnen die Daten
schnell und dank MPEG4-Speicher
sparend archiviert werden. Motiv-
kontrolle garantiert der bis 285 Grad schwenkbare 2,5 Zoll
groBe TFT-Monitor. Dank der praktischen Dual Shot-Funktion
kénnen zudem wahrend der Videoaufnahme Fotos mit voller

Uber einen lei-

Sechs-Megapixel-Auflésung geschossen werden. Fir beson-
dere Details und ausdrucksstarke Ausschnitte sorgt das
innenliegende Obijektiv mit Finffach-Zoom und Supermakro-
Funktion. Die Lichtempfindlichkeit reicht bis zu 1.600 ISO. Die
Kamera zeichnet sich weiterhin durch eine intuitive Meni-
fuhrung und weitere technische Features wie den elektrischen

Fragen Sie nach unseren
aktuellen Angeboten!

GT-504

Ideale kleine Tasche

fiir Spiegelreflexkameras

InnenmaBe: 20/7/14cm

Sakar Germany GmbH
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany
Tel. (49) 61 42-21 01 87 70 - Fax (49) 61 42-21 01 87 91 - E-Mail: info@sakar-germany.de - www.sakar-germany.de

Bildstabilisator aus. Die Xacti Digital Movie CA65 ist ab Juni
in den Farben WeiB, Tirkis und Gelb erhaltlich. Die unver-
bindliche Verkaufspreisempfehlung lautet 449 Euro.

Neue Memory Stick PRO-HG-Produkireihe

Mit der Einfuhrung der ersten Memory Stick PRO-HG-Pro-
duktreihe erweitert Sony das Memory Stick PRO-Format for
anspruchsvolle Nutzer digitaler Unterhaltungsgerate um
Modelle mit besonders hohen Datendurchsatzraten. Die
neuen Speichermedien haben dieselben Abmessungen wie
die Produkte der ,Duo”-Reihe und werden mit Kapazitaten
von ein, zwei oder vier Gigabyte angeboten. lhre Lese-
und Schreibgeschwindigkeit von
maximal 30 Megabyte pro
Sekunde (240 Mbps! erlaubt die
schnelle

SONY IR

Mg g7 5210 FRAD - o6 (e
Ubertragung  grober
Datenmengen ebenso wie die
Echtzeit-Aufzeichnung von hoch-
aufldsenden Videos und Standbildern. In herk&émmlichen
Memory Stick PRO-kompatiblen Geréten bieten die neuen
Speicherkarten dem Anwender Lese- und Schreibgeschwin-
digkeiten von 13 Megabyte pro Sekunde (104 Mbps).
Cleichzeitig zur Memory Stick PRO-HG Duo-Serie wird auch

das Zubehdrangebot des Memory Stick-Portfolios erweitert.

ST 11 J—
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Video

Film ist vor allem Montage

Schablonisiert drehen

Filmaufnahmen verlangen in aller

Ulrich Vielmuth

Regel die volle Konzentration,
auch wenn es for den AuBenstehenden oft so leicht und
l&éssig aussehen mag. Damit nichts Wichtiges vergessen
wird und spater bei der Schnittbearbeitung fehlt, habe ich
mir insbesondere in den Anfangsjahren als Kameramann
ein bestimmtes Drehschema eingepragt:

* WeiBabgleich durchfihren, oder aber die passenden
Festwerte 0r Kunst- oder Tageslicht benutzen. Das gibt
dann farblich stimmungsvollere Einstellungen — Stichwort
Sonnenuntergang.

¢ Ubergange schaffen, von einem Drehort (Location) zum
anderen, auch um Zeitspringe im Film zu bewaltigen.

* Von der GroBaufnahme in die Halbtotale aufziehen (zoo-
men), dann eventuell die Totale als Stand. Hierbei darauf
achten, dass der Aufzug nicht zu lange davert.

+ Grobaufnahmen sammeln, je symbolhafter, desto besser
(Hund schlaft im Kérbchen = Ruhe, Entspannung; Damp-
fende Teetasse = Gemiitlichkeit, Zuhause; Fallende Blét-
ter = Herbst etc.). Sie lenken das Auge des Zuschauers.

* Schuss — Gegenschuss. Klassische Aufnahmetechnik, als
das Zoomobijektiv (Transfokator] noch nicht so verbreitet
war. Beispiele: Redner - Zuschauer, Wandergruppe
kommt auf die Kamera zu — Wandergruppe von hinten
mit Landschaft, geht von der Kamera weg.

* Totalen zur Ubersicht und Orientierung nicht vergessen.
Kénnen auch gut zum Kirzen eingeschnitten werden, weil
der Zuschauer keine Einzelheiten erkennen kann.

Der berihmte sowjetische Regisseur W.I. Pudowkin hat ein-

mal gesagt: ,Der Filmschnitt ist letzten Endes nichts anderes

als die bewusste Lenkung der Gedanken, Uberlegungen
und Gefihle des Zuschauers. Die Montage ist die Sprache
des Filmregisseurs.”

Bezogen auf die Grundregeln der Nachbearbeitung

bedeutet das: Die durch die Montage aneinandergereih-

ten Kameraeinstellungen missen eine entsprechende,
auf die jeweilige Handlung bezogene Wechselwirkung
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Wechselwirkung der Einstellungen

haben. Nur eine gewisse Logik in der montierten Reihen-
folge lésst den Zuschauer emotional teilhaben.

Nichts ist irritierender fir den Betrachter, als wenn schon
nach kurzer Zeit die Orientierung verlorengeht — und damit
zwangslaufig auch das Interesse. Hier ist also die Kontinui-
tat im Filmablauf von Raum, Zeit, Handlung und Bewegung
gefragt.

Bildanschlisse

Auf Anschluss drehen l&sst sich mit ein wenig Absprache
am besten mit zwei Kameras. Doch wer kann schon in der
heutigen Zeit, wo an allen Orten eisern gespart werden
muss, noch so schén aus dem Vollen schépfen?

Was ist Uberhaupt ein Bild-Anschluss? In kurzen Worten:
die Fortfhrung einer Kameraeinstellung aus einer anderen
Perspektive, mit langerer oder kirzerer Brennweite oder
Abstand. Dariber hinaus wird schon beim Drehen konzen-
triert darauf geachtet, dass die einzelnen Einstellungen
beim Schnitt nach den Regeln der Kontinuitét zusammen-
passen.

Ein Alptraum fur Kameraleute und Editoren sind Anschluss-
fehler immer: Da raucht einer beim Bier, das Glas ist einmall
voll und dann wieder leer, dann wiederum fehlt die Zigaret-
te. Mehrmals setzt der Protagonist vor der Kamera seine
Brille auf und spater wieder ab, von drauben scheint hell
die Sonne durchs Fenster herein, eine Viertelstunde spater
regnet es gegen die Scheiben und so weiter und so fort...
Wer da nicht schon bei Drehbeginn eisern die Gedanken
zusammenhdalt, um solche groben Anschlusstehler zu ver-
hindern, wird spdter beim Schnitt graue Haare
bekommen.

Meine Erfahrung in solchen Situationen ist, dass die Perso-
nen vor der Kamera kein schlechtes Gewissen haben , wenn
sie Dinge verandern, die im Bild mehr oder weniger deutlich
zu sehen sind. Am besten ist, wenn vor Drehbeginn allen
Beteiligten vor und hinter der Kamera noch einmal klar
gemacht wird, wie fatal sich Kontinuitatstehler im fertigen
Film auswirken kdnnen, wenn sie vom Zuschauer bemerkt
werden.

Beim Spielfilm ist es schon immer am Aufnahme-Set Ublich
gewesen, fur die Einhaltung der ,Continuity” durch eine in

dieser Hinsicht erfahrene Person zu sorgen.
Fortsetzung im néchsten Heft



Sony stellt vier neue AVCHD Camcorder
mit Festplatte und Memory Stick vor

Nach der Vorstellung neuer Camcorder-Modelle im Januar
2007 hat Sony zusétzlich vier neue AVCHD Camcorder mit
Festplatte und erstmalig auch mit Memory Stick eingefihrt.
Die neuen Modelle verknipfen den Angaben des Herstellers
zufolge ausgefeilte Technologien mit leichter Bedienbarkeit
und zeichnen sich durch ihre ultra-kompakte Bauweise aus.
Erstmalig prasentiert Sony mit dem HDR-CX6 einen Camcorder
mit Memory Stick und setzt damit neue Mabstébe. Die drei
neuen HDR-SR-Modelle setzen wie schon die erfolgreiche
HDR-SR1 auf eine integrierte Festplatte. Sowohl die HDR-
CX6 als auch die Camcorder der SR-Serie zeichnen Videos
im Format AVCHD (Advanced Video Codec High Definition)
mit 1.080 Zeilen (1080i) auf. Die AVCHD-Technologie wurde
von Sony mitentwickelt und beinhaltet die Tonaufnahme mit
fonf Kanalen im Format Dolby Digital 5.1. Alle Gerate sind mit
hochwertigen Mehrkanal-Mikrofonen ausgestattet.

Die HDR-SR5 bietet eine Speicherkapazitat von 40 GB, die
SR7 von 60 GB und die HDR-SR8 sogar 100 GB. Zusétzlich
erméglichen vier Aufnahmemodi (LP, SP, HQ und XP) unter-
schiedliche Filmlangen. Im qualitativ besten Modus XP bieten

lexar Media kiindigt neue Express-Card
SSD mit Auto-Backup-Software an

Lexar Media hat die Einfihrung seiner neuen Express-
Card SSD mit Auto-Backup-Software bekanntgegeben.
Ungeféhr halb so grof wie aktuelle PC-Card-Lésungen,
ist die Lexar ExpressCard SSD ein hochkapazitéres, her-
ausnehmbares Solid State Drive (SSD), das neue Stan-
dards in Sachen leistungsstarker und
preiswerfer Speichererweiterung fir
Notebooks setzen soll. Die Lexar
ExpressCard SSD ist mit einer Auto-
Backup-Software kombiniert, einer
innovativen Lédsung zum Schutz von
Dateien und Informationen auf Note-
books, die nach einmaliger Installo-
tion ein regelmé&Biges automatisches
Backup (taglich, wachentlich oder
monatlich) ohne weiteren Eingriff
des Anwenders erméglicht. Wah-
rend der |Installation kann der
Anwender die Ordner oder speziellen Dateitypen
bestimmen, die im Backup-Prozess ein- oder ausge-
schlossen sein sollen. Dariber hinaus ist die auto-
matische Backup-Software in der lage, verschiedene
Computer anhand des Namens und der speziellen Back-
up-Einstellungen zu erkennen. Die Llexar ExpressCard
SSD eignet sich auberdem ideal fur die Nutzung unter
Windows Vista, da sie optimal mit ReadyBoost arbeitet,
einer Vista-Funktion, die die Systemperformance verbes-
sert, ohne DRAM ergénzen zu missen.

Nevheiten

Fragen Sie nach unseren
aktuellen Angeboten!
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Fernbedienung
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany

40 GB Platz for fonf Stunden und 20 Minuten Video, der
Standard-Modus SP verléngert die Aufnahmedaver auf fast
zwolf Stunden, im LP-Modus sind maximal 15 Stunden még-
lich. Beim Modell HDR-SR7 reicht die Aufnahmedauer von
acht bis zirka 22 Stunden - beim Top-Modell HDR-SR8
betragt sie sogar bis zu 38 Stunden und 70 Stunden bei SD
Auflésung. Alle vier Aufnahmemodi stehen auch der HDR-
CX6 zur Verfigung. lhre Aufnahmedauer hangt dabei vom
verwendeten Memory Stick ab.

Alle vier neuen Modelle gehdren mit einem Gewicht (ohne
Akku) von 370 bis 530 g in die Klasse der Leichtgewichte.
Neben der hohen Auflésung tragen zwei weitere Schlissel-
Technologien zu hervorragenden Bildergebnissen bei: Der
ClearVid CMOS-Sensor ,sieht” dhnlich wie das menschliche
Auge und erméglicht so Aufnahmen von ungewdhnlicher
Naturlichkeit, die vom Sony Enhanced Imaging Processor
optimal verarbeitet werden. Sogar bei groben Helligkeits-
unterschieden zwischen Licht und Schatten bleiben alle Bild-
details erhalten. Sonys neue x.v.Colour-Technologie erzeugt
eine verbliffend lebensechte Farbwiedergabe. Sie ver-
doppelt nahezu den darstellbaren Farbraum und basiert auf
dem internationalen xvYCC-Standard, den hochwertige
TV-Gerate sowie Sonys Blu-ray Player BDP-S1 und die Play-
Station 3 beherrschen.

Um die Farbenvielfalt und den Detailreichtum gleich nach
der Aufnahme kontrollieren zu k&nnen, hat Sony seine neuen
Camcorder mit einem 2,7 Zoll (6,8 cm) groBen ,Clear Photo
Plus” Display (211.200 Pixell ausgestattet. Auch das Carl
Zeiss Vario-Sonnar-T* Obijektiv genigt hdchsten Anspri-
chen: Sein zehnfacher Zoom entspricht bei einer 16:9-Auf-
nahme einem Brennweitenbereich von 40 bis 400 mm. Fotos
kdnnen in einer Aufldsung von 6,1 Megapixeln geschossen
werden, bei der HDR-SR5 mit vier Megapixeln.
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Recht

Betriebskosten

..stellen mehr und mehr die zweite
Miete dar. Zur Transparenz einer
Betriebskostenabrechnung hat der BGH
entschieden: ,Eine formell ordnungs-
gemébe
setzt voraus, dass dem Mieter auch
dann die Gesamtkosten einer berech-
neten Kostenart mitgeteilt werden, wenn
einzelne Kostenteile nicht umlageféhig

Betriebskostenabrechnung

sind; dem Mieter muss ersichtlich sein,
ob und in welcher Héhe nicht umlage-
fahige Kosten vorab abgesetzt worden

sind (Urteil vom 20.72006 - | ZR
228/03)."

Betriebstbergange
...gehéren zu den Filetsticken juristischer
Beratungstatigkeit. Meist sind  die
Arbeitsgerichte  unterer  Instanzen

bemiht, Arbeitnehmern ihre Arbeitsplét-
ze zu erhalten. Kindigungen, die wegen
eines Betriebsibergangs ausgespro-
chen werden, sind némlich nach § 613a
Abs. 4 BGB unwirksam. Erfolgt die Been-
digung jedoch aus anderen, zum Bei-
spiel betriebsbedingten Grinden, lasst
das eine Kindigung nicht scheitern
(BAG - Urteil vom 26.4.2007 - 8 AZR

695/05 - zur BetriebsschlieBung).

ebay.de

...ist im Web nicht mehr wegzudenken.
leider gibt es schwarze Schafe, die
das Online-Portal fir noch dunklere
Geschafte nutzen — Produktpiraten zum
Beispiel. Dass ebay das alles nichts
angeht, hat der Bundesgerichtshof nicht
gefunden. Nach seiner Auffassung kann
ein Markeninhaber das Internet-Auk-
tionshaus auf Unterlassung in Anspruch
nehmen, wenn Dritte dort unter Marken-
rechtsverletzung Félschungen anbieten
(Urteil vom 19.4.2007 - | ZR 35/04 -
hier: Uhren der Firma Rolex).

Firmenfahrzeuge

Wie vieles im Leben ist auch die Uber-
lassung von Pkws an Mitarbeiter nicht
gratis. Die Bericksichtigung des steuer-
rechtlich anzusetzenden geldwerten
Vorteils geschieht Uber die sogenannte
»1-Prozent-Regelung”. Sie entfé@llt u. a.,
wenn die Privatnutzung wirksam aus-

geschlossen ist. Das kann zum Beispiel
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Im Fokus: Sommer, Sonne, Urlaubsgeld...

Der Sommer naht, und Arbeitnehmer warten auf ihr Urlaubsgeld. Die zusétzlichen
Euro und Cent sind allerdings keine Selbstversténdlichkeit. Das Sahneh&ubchen aufs
Juni- oder Juligehalt will [verdient und) geregelt sein.

Die Ferienzeit reicht als Anspruchsgrundlage nicht. Das Verreisen in ferne Lander ist
zwar feuer, der Arbeitgeber ist jedochicht dazuda, kurzfristigen finanziellen Mehr-
bedarf seiner Mitarbeiter zu decken. Er braucht nur dann Urlaubsgeld zu zahlen,
wenn er dazu durch irgendetwas verpflichtet ist.

Dos Bundesurlaubsgesetz (BUrG) kennt kein Urlaubsgeld. Der staatlich garan-
tierte Mindesturlaub ist zwar zu vergiten, die BUrlG-Bestimmungen regeln aber nur
die Fortzahlung von Lohn und Gehalt, das sogenannte Urlaubsentgelt. Es ist die Ver-
gUtung fur die staatlich verordnete Freizeit — Urlaubsgeld gibt’s extra loder auch nicht.
Die Suche nach der Anspruchsgrundlage geht also weiter.

Der Arbeitgeber kann zundchststariflich verpflichtet sein, seinen Mitarbeitern
Urlaubsgeld zu zahlen. Dig Tarifvertrége des Einzelhandels tber Sonderzahlungen
sehen das in der Regel vor. Das weitere Verfahren = Anspruchsberechtigung, Auszah-
lung, Wartezeit und Zwélftelung - ist dort ebenfalls geregelt. Da aber immer mehr
Arbeitgeber ohne Tarithindung sein wollen, kénnte es fir neu eingestellte Mitarbeiter
eng werden...

Die Betriebspartner, Arbeitgeber und Betriebsrat, dirfen Urlaubsgeld natirlich
auch im Wege einer Betriebsvereinbarung.abmachen. Das Urlaubsgeld unterliegt
aber nur der sogenannten freiwilligen Mitbestimmung. Der Betriebsrat kann es nicht
Uber eine Einigungsstelle erzwingen. Auberdem steht in § 77 Abs. 3 Satz 1 Betriebs-
verfassungsgesetz — Bet'VG: ,Arbeitsentgelte und sonstige Arbeitsbedingungen, die
durch Tarifvertréige geregelt sind oder Ublicherweise geregelt werden, kénnen nicht
Gegenstand einer Betriebsvereinbarung sein.” So sieht’s aus.

Das Ende der Anspruchshitparade besetzen betriebliche Ubung und Arbeits-
vertrag. Der Arbeitgeber muss nach betrieblicher Ubung Urlaubsgeld zahlen, wenn
seine Mitarbeiter es dreimal hintereinander ohne Vorbehalt bekommen haben. Die
Mitarbeiter missen dabei allerdings. davon ausgehen, dass sich ihr Arbeitgeber auch
fur die Zukunft verpflichten will. Und was den Arbeitsvertrag betrifft: Hier gehéren die
Falle hin, in denen das Urlaubsgeld eine freiwillige Leistung ist, auf die kein Rechtsan-
spruch besteht oder entstehen soll. Ein cleverer Arbeitgeber behdalt sich seine freiwilli-
ge Zahlung namlich von Jahr zu Jahr aufs Neue vor...

auch nach Verbandsaustritt  bindet
[BAG - Urteil vom 18.4.2007 - 4 AZR
652/05).

durch ein entsprechendes und ernst
gemeintes Verbot des Arbeitgebers
geschehen sein (BFH - Urteil vom

7.11.2006 - VIR 19/05). Tauben

Taritvertrage

..gelten in  Arbeitsverhdltnissen aus
unterschiedlichen Griinden: Sie sind all-
gemeinverbindlich, wegen Organisa-
tionszugehérigkeit
zwischen den Parteien vereinbart. Nicht
Tarifgebundene beziehen sie oft ,in

ihrer jeweils geltenden Fassung” in den

anwendbar oder

Vertrag ein. Das ist nicht immer eine blo-
Be Gleichstellungsabrede mit Organi-
sierten. Das kann im Einzelfall eine
Absprache sein, die den Arbeitgeber

..sind nicht nur Friedenstiere, sie sind
auch ein Argernis. Taubenkot auf FuB-
gangern, Autos und Fahrradsatteln ist
kein Pluspunkt furs Erlebnis-Shopping. Die
Lbsung: Ein innerstédtisches Taubenfitte-
rungsverbot. Und das verstéBt weder
gegen Grundrechte noch gegen den
verfassungsrechtlich garantierten  Tier-
schutz. Hier gehen die Interessen der All-
gemeinheit vor (OLG Hamm - Beschluss
vom 22.2.2007 - 2 Ss OWi 836/06).
Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
Fachanwalt fir Arbeitsrecht
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FotoloGo Kiosk Software steht jetzt in
aktualisierter Version zur Verfigung

Nach dem Start der neuen FotoToGo Kiosk Software Version
2.0 auf der PMA gibt es sie nun auch in Deutschland. Sie l&st
nach knapp drei Jahren ihre Vorgéngerin ab, wird auf allen
FotoToGo Kiosk Systemen installiert und ist auch separat
erhaltlich. Die zweite Generation prdasentiert sich nicht nur
mit einer neuven graphischen und noch intuitiver bedienbaren
Programmoberflache, sondern bringt auch viele Neuverun-
gen und Verbesserungen mit. So kénnen zum Beispiel rote
Augen automatisch von der Software korrigiert werden oder
auf Wunsch auch manuell durch den Anwender. Ebenfalls
wurde die Software um einen Bild-vom-Bild-Dienst erweitert,
der es dem Handler durch Anschluss eines Scanners erlaubt,
Bilder der Kunden zu scannen, zu bearbeiten und zu dupli-
zieren. Die neue Archiv Funktion erméglicht den Kunden, an
der Station permanent hinterlegte Bilder von bestimmten
Anléssen abzurufen und in Auftrag zu geben. SchlieBlich
widmet sich die neue Version dem Trendprodukt ,Fotobuch”.
Auf einfache und schnelle Weise wird dem Kunden das

Erstellen eines individuellen Fotobuchs im Laden am PC oder
Kiosk ermaglicht. Der Handler kann verschiedene Fotobicher
in der Software anbieten, von denen er einige auch im eige-
nen Laden selber produzieren kann. Hierzu reichen schon
ein entsprechender Drucker und ein Bindegerat. Auf Foto-
bicher aus der professionellen Druckerei muss jedoch nicht
verzichtet werden. Dem Héndler ist es freigestellt, auch
solche Produkte anzubieten. Diese werden nach ihrer Bestel-
lung durch eine Partnerdruckerei produziert und ermaglichen
laut FotoToGo bessere Margen als bei vielen bislang bekann-
ten Provisionsmodellen.

Fragen Sie nach unseren

aktuellen Angeboten!
UV-Filter ™ =

in allen gangigen GroBen

10 Jahre Garantie ¢
hervorragendes e
Preis-/Leistungsverhaltnis

SAKAR

Sakar Germany GmbH
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany
Tel. (49) 61 42-21 01 87 70 - Fax (49) 61 42-21 01 87 91 - E-Mail: info@sakar-germany.de - www.sakar-germany.de

Samtliche FotoToGo Kiosk Systeme kénnen mit dem Foto-
ToGo OrderManager kommunizieren, der eingehende Auf-
tradge zentral verwaltet und for die Weiterverarbeitung an
Minilabs, Drucker, GroBlabore sowie Druckereien aufberei-
tet und weiterleitet. Diese zentrale Verwaltungssoftware, die
bereits von vielen Minilab-Betreibern eingesetzt wird, wurde
in ihrer jingsten Version um viele Funktionen erweitert. Eine
der wichtigsten dabei ist das sogenannte Citylab Konzept:
FotoToGo Systeme senden von mehreren Filialen mittels einer
einfachen Internetverbindung ihre Auftrége an einen zentra-
len Shop, in dem die Auftrédge auf einem Minilab ausbelich-
tet werden. Eine teure Internetverbindung oder eine kom-
plizierte Netzwerktechnik ist hierfir nicht notwendig, ein
einfacher DSL-Anschluss reicht aus.

Zwei neue Projekioren fir die Festinstallation runden Panasonics Profi-Projektorenlinie ab

Zur Abrundung seiner professionellen Projektorenlinie stellt
Panasonic neue Projektoren vor, die sich besonders fur
Festinstallationen empfehlen: Neuartige Technologien des
PT-FIOONTE und des PT-FWI1OONTE schit-

zen das optische System und sorgen fir

eine gleichbleibendere Llichtlei-

stung. Der neue Auto Rolling

Filter (ARF) ist ein hocheffektives

elektrostatisches Filtersystem,

das eine mogliche Leistungsmin- ——
derung durch verdreckte Luftfilter

automatisch verhindert. Das ARF-System besitzt
einen Filtervorrat ,auf Rolle”, so dass verschmutzte Bereiche
des Filters selbstandig eingerollt und durch einen sauberen
Filterbereich ersetzt werden. Der eingesetzte u-Cut-Filter
erfasst Staubpartikel ab einer GréBe von einem Mikron.

Als Ergénzung zum ARF-System wurde der gesamte Luft-
weg dieser Projektoren neu gestaltet: Um Beeintréchtigun-
gen im Inneren des Projektors wirkungsvoll zu verhindern,
wurde das gesamte System hermetisch gegen Staub
- abgeschlossen. Ein Novum ist auch
die von Panasonic selbst entwickelte
| lampeneinheit und deren Ansteue-
rungselektronik. Die Wirkungsweise
der Lampe konnte so erheblich ver-
bessert werden. Der PT-FIOONTE bietet
3.200 ANSI Lumen Helligkeit und verfigt
Uber ein 4:3-LCD-Panel mit einer Auflésung
von 1.024 x 768, der PT-FW100NTE bietet eine Lichtstérke
von 3.000 ANSI-Lumen und empfiehlt sich mit seinem 1.280
x 800 LCD-Panel besonders fir die native Darstellung von
Breitbildanwendungen.
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Frank Spath:
Nikon D80

Das Buch zur Kamera

Bei seinem jongsten Werk hat der
bekannte Fotobuch-Autor Frank Spdath
einen Schwerpunkt auf die Unterschie-
de der Nikon-Schwestern D200 und
D80 gelegt, die man bereits vor dem
Kamerakauf beachten

Nikon D80
OAS UCHUR KANERA

sollte. Denn

B,

neben einigen Ahnlichkeiten der bei-
den Modelle in der technischen Aus-
stattung gibt es zahlreiche Unterschie-
de -besondersinderPraxisanwendung
-, die die Wahl fir den Kamerakaufer
auch zur Qual werden lassen kénnen.
So kam es bei diesem Buch, ebenso
wie bei dem Buch zur D200, darauf an,
sich intensiv in der Praxis mit der Kame-
ra zu beschéftigen, um ihre Starken,
aber vorhandene
Schwdéchen deutlich zu machen. Diese

auch  durchaus

eingehende Beschaftigung mit der
Kamera findet dann auch ihren Nie-
derschlag in den EinfGhrungen zur
Kamera, den umfangreichen Praxis-
Kapiteln, der Blitztechnik und den
ausfihrlichen, markenneutralen Obijek-
tivtips. Ein grobzigig bebilderter Foto-
workshop rundet das Informations-
angebot ab.

So findet der Lleser in diesem Buch
handfeste Tips fir bessere Bilder mit
der D80, die den Spab am Fotografie-
ren auf hohem Niveau steigern — und
das alles fern von jeder staubtrockenen
Technik-Vermittlung.

Frank Spath: Nikon D80. Das Buch zur
Kamera, 223 Seiten, tber 300 Abbil-
dungen, Hardcover, 16,5 x 23,5 cm,
Point of Sale Verlag Gerfried Urban,
Baierbrunn 2007, ISBN 978-3-925334-
80-1, 28,- Euro.
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World Press Photo
Jahrbuch 2007 erschienen

World Press Photo, der weltweit gréBte
iahrliche Wettbewerb fiur Pressefoto-
grafie, ist entschieden. Nach zwei-
wochigen intensiven Beratungen kam
die Jury des 50. World Press Photo-
Wettbewerbs zu den im jetzt
erschienenen Jahrbuch veréffentlichten
Ergebnissen. Dabei galt es, 78.083 Ein-
sendungen von 4.460 Fotografen aus
124 Landern zu beurteilen. Die preis-
gekrénten Fotografien werden in einer
Woanderausstellung  gezeigt. Beglei-
tend st jetzt das Jahrbuch mit
allen ausgezeichneten Einsendungen
bei GFW PhotoPublishing in deutscher
Sprache erschienen. Es enthalt die
besten fotojournalistischen Arbeiten
des Jahres und ist somit sowohl Aus-
stellungskatalog als auch ein eigen-
standiges interessantes Dokument.

Das World Press Photo des Jahres
stammt von Spencer Platt, USA, im Auf-
trag von Getty Images. Es zeigt junge
Libanesen, die durch eine StraBe in
Haret Hreik, einem bombadierten Vier-
tel in Sudbeirut, Libanon, fahren. Es ist
ein kompliziertes Foto, das die kom-
plizierte Realitét widerspiegelt. Und
gerade diese Komplexitat ist es, die

den Betrachter an das Bild fesselt.

WORLD PRESS PHOTO

World Press Photo 07 ist in deutscher
Sprache bei GFW PhotoPublishing,
Dusseldorf, ISBN 978-3-87258-018-4,
erschienen. 156 Seiten mit ca. 200
Abb., broschiert, 27 Euro.

leopold Springinsfeld:
Die Kultur der Marke

,Menschen machen Marken” und ,Mar-
ken machen Markte” — dies gilt jedoch
nur dann, wenn bestimmte Bedingun-

gen erfillt sind, von denen zwei im
Mittelpunkt
Menschlichkeit, auch Unternehmenskul-
tur genannt, und Markentechnik.

dieses Buches stehen:

e Kulter dar Marke

Nach langjahriger praktischer Erfah-
rung hat der Autor Leopold Springins-
feld seine markentechnischen Forschun-
gen erstmals zusammengefasst und
eine ,Kultur der Marke” entwickelt, die
neben den &konomischen Zielen auch
einen Blick auf die Unternehmensfih-
rung wirft. Unternehmen und Marke
gehéren eben untrennbar zusammen
- jede Unternehmenshandlung muss
als markenrelevant betrachtet werden.
Das Buch ,Die Kultur der Marke” liefert
dem Leser ein dreistufiges Konzept zum
Markenversténdnis: Marke richtig ver-
stehen, Marke richtig beurteilen und
Marke richtig entwickeln. Auf der bei-
gefigten CD-ROM sind einige der
analysierten TV-Spots zu sehen. ,Die
Kultur der Marke” liefert somit ein wich-
tiges Instrument fur alle, die im Unter-
nehmen mit Markenfohrung beschéftigt
sind.

Leopold Springinsfeld, Prof., Dipl.-Kfm.,
war 27 Jahre in verschiedenen Funk-
tionen fur Henkel tétig, u. a. als Mar-
ketingmanager fir Wasch- und Rei-
Wien und als
internationaler Werbeberater fir den
Henkel Konzern Disseldorf. Von 1995
bis 2003 arbeitete er als Lektor for
Marketing, Markentechnik und Dialek-
tik an der Wirtschaftsuniversitat Wien
und an der Fachhochschule der Wie-
ner Wirtschaft.

Leopold Springinsfeld: Die Kultur der

nigungsmittel  in

Marke. Verstehen — Beurteilen — Ent-
wickeln. 1. Auflage, 319 Seiten, geb.,
incl. 2 CD-ROMs mit TV-Spots, mit
zahlr. Grafiken und Tabellen, I1SBN
978-3-86641-092-3, 68,- Euro.



Wenn die Rechte nicht weiB,
was die Linke tut, geht das sel-
ten gut. Gemeint ist bei diesem
alten Spruch die Hand - aber
eigentlich im Ubertragenen Sin-
ne die rechte Hand vom Chef.

Sie ist nicht selten wichtiger als

Horst Dieter Lehmann

dieser. Das kann der kleine
Hé&ndler oder Handwerker sein; das gilt fir alle ,Schaffen-
den” — vom Wirt in der Eckkneipe bis in die Regierung.

In vielen Dingen — muss nicht, aber ist oft - die Frau dem
Mann 0berlegen. Hier kann wieder die ,groBe Regierung”
als Beispiel dienen, wo Frauen das Sagen haben, aber
auch in der Familie und dem Betrieb.

Hinter uns liegt ein April, der ,macht, was er will". Damit wird
eigentlich auf die Unbestandigkeit hingewiesen, weil meist
nach Sonne gleich Regen oder sogar Schnee folgte. In die-
sem Jahr war alles anders. Der warmste und sonnigste April
aller (messbaren) Zeiten sorgte dafir, dass die Experten in
puncto Erderw&rmung Wasser auf die Mihlen bekamen,
die heute aus Windrédern bestehen. Hell und sonnig sieht
es auch in der Wirtschaft aus, wahrend die Bauern und
Kleingértner den Regen herbeisehnen.

Wir Handler und Fotografen haben doppelte und andere
Sorgen, weil wir als Atelierhandler nicht nur Doppelverdie-
ner, sondern auch Doppelverlierer sein kénnen. Zu berich-
ten ist hier Uber Fotogeschéfte — zumeist Atelierhéndler - bei
denen der Chef das grobe Gluck hatte, eine ,rechte Hand”
an seiner Seite zu haben. Nicht selten war es die eigene
Frau, die auch die Finanzen verwaltete, die Kasse betreute
und den Meister, falls notwendig, daran erinnerte, dass es
auch noch das Finanzamt gibt.

Auch meine ,rechte Hand”, sprich Gattin, bot ihre Leistungen
im Portrait- und Videobereich an, die die meinigen in den
Schatten stellten. Und nach meinen Erfahrungen sind die
Frauen als Portraitistinnen héher einzustufen als ihre ménn-
lichen Kollegen. Nun ist es wohl nicht nur in unserer Bran-
che so, dass die Manner mit ihrer ,Kunst” héher eingeschétzt
werden als die Frauen. Ein Beispiel: die Kéche. Das ,Heim-
chen am Herd” muss nicht selten t&gliche Werke schaffen,
die der ganzen Familie schmecken und bei sténdig steigen-
den Preisen auch noch erschwinglich sind. Die Kéche im
Rampenlicht und mit Sternen dekoriert sind aber Ménner!
Bei den Fotografen ist es ahnlich, und nicht anders ist es bei
den Dichtern, den Musikern und den Malern.

Bleiben wir aber bei der Hausmannskost und der téglichen
Arbeit als Handler und Handwerker, speziell bei der ,rech-
ten Hand". Diese ist mehr als hilfreich bei fast allen Arbeiten,
zum Beispiel bei Gruppenautnahmen, wie sie jetzt wieder
bei Kommunion und Konfirmation anstanden. Zu vergessen
sind auch nicht Hochzeiten und Vereine. Bei Aufnahmen mit
Grobformatkameras war das Stativ unbedingt erforderlich,
bei Mittelformat und Kleinbild meistens entbehrlich. Die Fle-
xibilitat ist bei leichteren ,Kalibern” eben besser. Mich sieht
man nur selten mit einem Stativ hantieren, dafir éfter auf
einer Leiter. Ein Schuss von oben erweist sich bei den mei-
sten Gruppen von Vorteil, vor allen Dingen dann, wenn die
rechte Hand die Gruppe aufbaut. Bei Hochzeiten sehe ich
es wieder als beinahe unentbehrlich an, wenn diese glei-
che, weibliche Hand zu Werke geht. Der Meister hinter der

quickpeint

47638 Straelen » Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Kamera sieht zu, dass der Hintergrund und das Licht stim-
men, wohl auch noch, dass der Schlips senkrecht und die
Fliege waagerecht sitzen, aber manches ist eben mehr
,Frauensache”. Wer nun als AuBenstehender denkt, dieses
sei nicht so wichtig, kennt nicht die Kommentare der Eltern,
Schwiegereltern, Freunde und Bekannten, die die Werke
spéter zur Begutachtung und Bewunderung sehen werden.
Die Frau als helfende und regiefhrende Hand ist unersetz-
bar. Sie sieht, ob die Frisur der Braut sitzt. Sie legt die Falten
des Brautkleides richtig und achtet darauf, dass der Schleier
nicht in die falsche Richtung fliegt.

Noch eine andere rechte Hand als die der Gattin sei
erwdhnt: Die unentbehrliche Kraft in fast jedem kleineren
oder mittleren Unternehmen. Sie hat als Auszubildende dort
gelernt, hat sich in dieser Zeit mit Erfolg in den Betrieb ein-
gearbeitet und ist als Gehilfin geblieben. Ich habe einmal
in der Erinnerung nachgezahlt, wie viele derartige Betriebe
ich kannte oder kenne. Es war mindestens ein Dutzend.
Mein abschlieBbender Wunsch wére nur: Mége es noch lan-
ge so sein, dass viele ,rechte Hande" es mitunter méglich
machen, dass der Rubel rollt und die Kassen klingeln. Dabei
komme ich auf eine weitere Beobachtung bei kleineren
Betrieben: Frauen kénnen mit Geld besser umgehen als
Ménner. Bekommen wir bald vielleicht eine Finanzministe-

rn¢
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Umfangreiche Fortbildung
mit der Canon Academy

Canon bietet auch in diesem Jahr
wieder ein umfangreiches Fortbil-
dungsprogramm fir Anfanger und
fortgeschrittene Nutzer von Spiegel-
reflexkameras an. Zum Programm
eintdgige  Workshops,
Wochenend-Veranstaltungen  und

gehdren

Noritsu ladt zu
,Kompetenz-Workshops”

Zu ,Kompetenz-Workshops” unter
Beteiligung  branchenerfahrener
Praktiker l&dt Noritsu Kunden und
Interessenten ein. Da die Work-
shops an Wochenenden stattfin-
den, wurden die Veranstaltungs-
orte bewusst ,familienfreundlich”
gewahlt. Die jeweils ersten 50
Workshop-Teilnehmer erhalten fur
ihre Angehérigen Eintrittsgutschei-
ne fur den jeweiligen Freizeitpark.
Stattfinden werden die Workshops
am 9. Juni im Tierpark Hagenbeck,
Hamburg, und am 14. und 15. Juni
im Europapark in Rust. Veranstal-
tungsbeginn ist jeweils um 10.00
Uhr. Neben der Prasentation der
aktuellen Noritsu-Gerate gibt es
ein umfassendes Programm fir
|deen und Impulse rund ums Bilder-
geschéft. Peter Dunke, Fotografen-
meister aus Schwerte, fotografiert
vor Ort und erl&utert, wie er seine
Bildprodukte erfolgreich vermark-
tet. Unternehmensberater Udo Fér-
ber aus Karlsruhe macht in seinem
etwa 50minitigen Vortrag auf
unterhaltsame Weise ,Mut zur
Veranderung”. Wie sich
Kunden mit dem City-Lab-Konzept
gewinnen lassen, erléutert Werner
Stapf, d.i. support, Schwalbach.
|ldeen zum Bilder-Marketing gibt
es von Tetenal Verkaufsleiter
Patrick Perret. Martin - Wagner,
Ringfotos bekannter ,Pixelevange-
list”, beleuchtet ,lhr digitales
Geschaft”.

neuve

auch ganze ,Kreativ-Wochen”, bei-
spielsweise in Stdfrankreich. Bei den
Seminaren unter Leitung des erfahre-
Mitarbeiters  Jirgen
Denter kénnen Besitzer von EOS Spie-
gelreflexkameras viel Uber Kamera-,
Obijektiv- und Blitztechnik lernen.
Gast-Dozenten, zum Beispiel Paul
Leclaire, berichten von ihren Erfah-

nen Canon

rungen.
Die Veranstaltungen, die Canon
in Kooperation mit verschiedenen
Partnern aus der Fotobranche aus-
richtet, sind sowohl fir Analog- als
geeignet.
Weitere Einzelheiten gibt es unter
www.canon-academy.de.

auch  Digitalfotografen

Olympus gibt Roadshow
Gewinner bekannt

Olympus hat die Gewinner der Ver-
losung bei der Roadshow 2007
bekanntgegeben. Bei der
Olympus Roadshow in diesem Jahr
unter dem Motto ,Arctic Action” gab
es entsprechend ,frostige” Preise zu

ersten

gewinnen.

Der Hauptpreis - eine viertdgige
Husky-Schnuppertour fir zwei Per-
sonen im Norden Schwedens - ging
an Carsten Schultes von Foto
Video Rutten in Wuppertal. Uber
ieweils einen Ice Crusher ,lce Wolf”
for kthle Drinks an heiPen Tagen
kdnnen sich Katja Voelckel, Foto Nir-
bauver, Minchen, Helgard Zebisch,
fotogena, Darmstadt, Olaf Schitt,
MediaMarkt,  Raisdorf/Kiel, und
Marc Quandt, Saturn, Berlin, Schlof-
straPe, freven.

Bundesverband Technik mit
neuem Vorstandsmitglied

Patrick Karstens, geschaftsfGhrender
Gesellschafter Media Markt Berlin-
Biesdorf, ist als neves Mitglied in den
BVT-Vorstand gewahlt worden. Die
Woahl durch die Delegiertenversamm-
lung erfolgte im Rahmen der Jahres-

www.worldofphoto.de
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PMA und Imaging
Expo Shanghai im
Auslandsmesseprogramm

Die Bundesregierung hat die Foto-
Imaging
Expo/Interphoto, die im Septem-
ber 2008 in Shanghai/China statt-
findet, und die PMA 2008 in Las
Vegas (31.1. =2.2.) in das offizielle
Auslandsmesseprogramm

und Imaging-Messen

auvfge-
nommen. Durch diese MaBnahme,
die auf Chemie-
verbandes Imagung und Photo
(CIPHO!
bandes Spectaris erfolgte, haben
deutsche Foto- und Imaging-Unter-
Méglichkeit, ihre
Produkte und Dienstleistungen im

Initiative des

und des Branchenver-

nehmen die

deutschen Pavillon unter dem
Motto ,Made in Germany” zu
besonders ginstigen Konditionen
auszustellen.

Das Auslandsmesseprogramm der
Bundesregierung wird vom
Bundesministerium for Wirtschaft
und Technologie pro Jahr mit
36 Millionen Euro geférdert und
vom Ausstellungs- und Messeaus-
schuss der Deutschen Wirtschaft
(AUMA) organisiert.
Interessierte  Aussteller
weitere Informationen sowie Anmel-
deunter-lagen bei Rainer Schmidt,

CIPHO, E-Mail cipho@vci.de (fir

erhalten

Imaging Expo Shanghail bzw.
bei Lleonie von Samson, Indu-
strieverband  Spectaris, E-Mail

vonsamson@spectaris.de (fir PMAI.

tagung des Verbandes am 15. Mai in
Munster. Karstens wurde durch eine
Ergénzungswahl fur die verbleiben-
den drei Jahre der laufenden Amts-
periode (2006 bis 2010) gewdhlt.
Das Gremium besteht damit aus sie-
ben Mitgliedern. Der BVT-Vorstand
sefzt sich zusammen aus: Willi Kl&k-
ker (Vorsitzender), Leverkusen, Patrick
Karstens, Berlin, Claudia Runte, Iser-
lohn, Rainer Th. Schorcht, Gitersloh,
Reinhold Schulz, Minchen, Willi
Woalgenbach, Dusseldorf, und Stef-
fen Wolf, Dresden



lhr Reparatur-Service
fur Foto, Film, Video,
AV und Hightech

samtlicher Hersteller

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN

HERBERT GEISSLER
LichtensteinstraBe 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0

Telefax 07072/2069

E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de
www.geissler-service.de

Autorisierte
Vertragswerkstatt

Canon

Panasonic

Service-Center
Reutlingen

QRollei
Kodak

=
-

POICA, MEMNOILTA
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Tageslicht Profi-Leuchten.
GroBe Leistung - kleiner Preis.

800 Watt helles, weiBes Licht
durch Metall-Halogenbrenner.

Auch im Profi-Set erhéltlich.

Unterlagen und Handlernachweis:
Tel. 02203/16262, Fax 13567

e-mail: info@cf-photo-video.de
www.fotolicht.de

FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien — Tonspu
Filmabtastung
8 mm Filme auf DVD

Kopien auf Video - CD - DVD
CD / DVD Einzel- u. Serienkopien

alle Formate

8, 9.5, 16 mm Filme
attraktive Festpreise
alle Systeme

schnell und preiswert

ren

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel./Fax (089)3 19 41 30

Frihlingstr.

67, 85386 ECHING bei Miinchen

Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktrager WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia € 110,- 1500er Aufl. € 60,- p.1000 St.
2-4 Bildkarte nach Dia € 165,- 3000er Aufl. € 45,- p.1000 St.

...die bandlose Zeit ist eingeléutet!
Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super!
Und was kdnnen Sie damit?

Nur gekaufte Filme abspielen — schlecht!

Gonnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und

lassen Sie von uns lhre Dias, Filme oder Videos auf

-incl. Proof-Andruck-

5000er Aufl. € 40,- p.1000 St.

10000er Aufl. € 35,- p.1000 St.

Fordern Sie die Unterlagen an:

+ MwsSt. u. Versandkosten

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 0 52 51 / 6 26 14 » Fax: 6 50 46 ¢ E-Mail: Klocke-Verlag@web.de

DVD brennen.

Seit 1978

Viernheimer Video Transfer
SchultheiBen Str. 9. 68519 Viernheim

Tel.: 06204/71984

IMPRESSUM

imaging+foto-contact

Fachzeitschrift fir Foto, digitale Bildver-
arbeitung, Video, Labor- und Studiotechnik

C.A.T-Verlag Bldmer GmbH,

Postfach 12 29, 40832 Ratingen,
Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen
Telefon 0 21 02/20 270

Telefax 0 21 02 /20 2790

Online: http://www.worldofphoto.de
Postbank Essen

Kto. 164 565 438, BLZ 360 100 43

Herausgeber:
C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH,
Thomas Bldmer, Geschaftsfishrer

Redaktion:

Thomas Blémer, DGPh. (verantwortlich)
Dipl. Kfm. Andreas Blémer

Jirgen Ginther

Lidija Mizdrak, M.A.
Dipl. Journ. Herbert Page
Jutta Ramlow

Dipl.rer.pol. Karla Schulze

Satz- und Repro:
C.A.T-Verlag Blémer GmbH

Druck:
D+L PRINTPARTNER GmbH, Bocholt

Neuheitenredaktion:
Jirgen Giinther

Text- und Bildbeitrédge:

Horst-Dieter Lehmann, Heinz Jérg Meyerhoff,

Ulrich Vielmuth

Anzeigen:

Thomas Blémer, DGPh. (verantwortlich)

Ralf Gruna

Zur Zeit gilt die Anzeigenpreisliste

Nr. 34 v. 1. Januar 2007

Layout und Herstellung:
Susanne Blum, Detlef Gruss,

Dieter Heilenbach, Albert Willmann

Vertrieb:
Silke Grafel

Namentlich gekennzeichnete Berichte geben nicht
in jedem Fall die Meinung der Redaktion wieder.
Fir unverlangte Bilder und Manuskripte wird keine
Haftung Gbernommen. Riickporto ist beizufiigen.

Erfillungsort und Gerichtsstand:

Ratingen

Nachdruck nur mit schriftlicher Genehmigung

und Urhebervermerk.

Copyright by C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH

Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen fisr
Zeitungen und Zeitschriften.

Erscheinungsweise:
imaging+foto-contact erscheint

zum 1. des Monats, aufler am 1. Januar.
Der Abonnementspreis betrégt:

Inland: 39,90 € j&hrlich

Ausland: 60,00 € jghrlich

Die Zustellung ist im Preis enthalten.

ISSN: 1430-1121

&

6/2007 imaging+foto-contact 55



Kleinanzeigen Angebote/Verkiufe
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. . H . fur hauptberufliche Journalisten &
in der Ausgabe 7/2007 ist der 9. Juni 2007. Fotoservice Jungkunz e apar
Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02 / 20 27 90 Tel.089/6519975, Fax 6519981, | | DPY Deutscher Presse Verband eV 1
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Foto-Aktienkurse
14.05.2007 | Vormonat | niedrigst./hochst. Aktienkurs -
der letzten 12 Monate www.ccs-IICht.de
Canon YEN | 6.910 6.650 5.240 8.740 HR R
Casio YEN | 2.025 2.525 1.770 2.815 Mlnl Hlntergrund AbrO”er
CeWe Color EUR | 37,90 39,02 26,51 45,48
Du Pont USD | 50,61 49,85 38,82 53,67
Eastman Kodak USD | 24,42 23,93 18,93 27,57 ° °
Epson vin 818 (o6 |63 1028 Inserenten-Verzeichnis
Fujifilm YEN | 5.030 5.060 3.570 5.410
Hewlett-Packard USD | 44,67 41,21 29 45,21 ..
Hitachi YEN | 880 925 644 947 Bruckner ................. 35 PlUSXAWGrd ......... 4 ] —43
ICI GBP | 548,25 537 331,95 624,39 C'A.T‘_Verlc ‘‘‘‘‘‘ 5 U q
o usp [3679 | 41,08 3549 49,20 c g o Ricoh....ooviieeiee, 9
Jenoptik EUR | 7,96 7,70 6,25 8,35 anon ................. . U,
Leica ER [12,18 12,17 6,10 12,94 Casi 13 Salka E— 47,49, 51
Metro EWR | 5825 55,82 41,24 59,20 [ 17 [0 N S '| 7
Olympus YEN |4.490 | 4.230 2.755 4520 el 97  OOMSUNG..coovennenens
Samsung KRW | 573.000 583.000 615.000 558.000 S 3 -I
Sharp YEN | 2.135 2.370 1.571 2.445 Loersch ....ccvvvviiiii. 53 90NY....oiiiiiiiiiiiinnn.
Sony YEN | 6.450 6.560 4.340 6.680 . 0 .
Speckr TRRIEE g T ¥ Photo+Medienforum 33,46 Kleinanzeigen ... 55-56
Toshiba YEN | 915 882 652 949 .
Varta EWR 10,50  |9,60 5,28 18,28 Beilage: Olympus
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Diisseldorf
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Jetzt mit noch
starkerem Trageriemen.

Canon

Bark I

EOS-]_ ) 10,1 Megapixel Canon CMOS-Sensor, bis zu zehn Bilder pro Sekunde,
Mark lll oiarrac bis zu 110 JPEG-Bilder in Folge. Mit zwei ,DIGIC IlI“ Prozessoren,
neuem AF-System mit 19 Kreuzsensoren, ISO 100 bis 3200 und Live View Modus.
Jede Komponente wurde aufgrund von Anregungen professioneller Fotografen
perfektioniert - bis hin zum Trageriemen. www.canon.de/eos





