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CeWe bringt das ,,Negativ* fur digitale Fotos

Restrukturierungsmafnahmen in Frankreich
=3 haben das Ergebnis der CeWe Color Gruppe

e belastet, das Vorstandsvorsitzender Hubert
Rothérmel (Bild links) auf der Bilanzpresse-
konferenz des Unternehmens in Bremen be-
kanntgab. Trotzdem wies der europdische
GroR¥finisher einen ansehnlichen Gewinn aus
und stellte zudem mit ,,DigiFilm“ eine neue
digitale Dienstleistung vor, die das Geschéaft
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aus Digitalkameras einfacher und
rentabler machen soll. Mit einem
Umsatzwachstum um 2,3 Prozent
auf403,2 Millionen Euro zeigte die
CeWe Color Gruppe im Jahr 2000
eine geringere Wachstumsrate als
in der Vergangenheit. Der Gewinn
vor Korperschaftssteuer betrug 22,8 Mio. Euro und der Jahrestiber-
schufd 13,7 Mio. Euro (1999: 19,4 Millionen Euro). Seite 13

Kodak definiert den Fotomarkt neu

Eine Neupositionierung des Bildermarktes im Rahmen der umfas-
senden Informationstechnologie stellte Kodak Vorstand Dieter
Werkhausen (Bild unten) in einem Gesprach mit der deutschen
Foto-Fachpresse zur Diskussion. Dabei bezog er sich auf eine von
der Eastman Kodak Company in
den USA realisierte Initiative, die
das Geschaft mitdem Bild in einen
unmittelbaren  Zusammenhang
mit dem Wachstumsmarkt Infor-
mationstechnologie stellt. Daraus
entsteht der neue Markt ,Info-
Imaging“. ,Mit fortschreitender
Entwicklung der Datenubertra-
gung und der Digitalisierung werden die letzten technischen Hiir-
den genommen, um Bilder in alle Formen der Kommunikation zu
integrieren®, erklarte Werkhausen. Bilder konnten darum nicht
mehr als isolierte Produkte betrachtet werden. ,Heute mussen wir
den totalen Markt fir Bilder sehen, den Kodak als den Infolmaging-
Markt bezeichnet.” Seite 8
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Imaging+foto-contact-Interviews

Diedigitale Technologie hat zu umwélzenden Ver-
anderungen in der Fotografie geflihrt. Digitale
Aufnahme, Bearbeitung und Ausgabe haben auch
Auswirkungen auf das Verhalten der Verbraucher.
Dariiber, und dartiber, wie sich Industrie und
Labore auf die Verdnderungen eingestellt haben,
sprachen wir mit Dr. Gerhard Loos, Geschafts-
fuhrer Labor der Quelle GmbH. Seite 26

imaging+foto-contact sprach mit Achim Rozek, Manager Sales
Photo Professional bei Canon Euro-Photo, Uber

die vor einem Dreivierteljahr eingeflihrte digitale
Spiegelreflexkamera Canon D30. Das Besondere

an der Kamera, die fur den ambitionierten Foto-

grafen konzipiert wurde, ist ihr auf einem CMOS- L

Sensor basierendes Konzept. Darliber hinaus

berichtete Rozek Uber Neuheiten aus dem
Consumerbereich. Seite 42 .l

Zu Gast im Ferrania-WerKk in Italien

Seit gut anderthalb Jahren ist der italienische Hersteller Ferrania
wieder selbstandig. Erstmals seit der Ubernahme des Unternehmens
durch Schroder Ventures im August 1999 hatten deutsche Foto-
fachjournalisten im Mai Gelegenheit, das Unternehmen an der ligu-
rischen Kuste zu besuchen und vor Ort einen Eindruck von Pro-
duktion, Marketing- und Zukunftskonzepten und Fahigkeiten zu ge-
winnen. Eine ganze Riege von Managern, darunter Ferrania Vor-
standsvorsitzender Riccardo Genta, nahm sich tber vier Tage lang
Zeit, den Géasten das Unternehmen zu préasentieren und lief3 sie am
Lebensstil der ligurischen Kdiste teilhaben. Die ungewohnte Offen-

heit eines Filmherstellers soll sich zukiinftig auch in den Produk-
ten und im Markenauftritt Ferranias widerspiegeln. Seite 22
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Editorial

Kein Alleingang von Kodak

Die Auftragspauschale

Kaum eine Initiative in der
Fotobranche hat in den letzten
Jahren flr so viel Gesprachsstoff
gesorgt wie die Ankundigung
von Kodak-Vorstand Dieter
Werkhausen, fir Nachbestellun-
gen eine Auftragspauschale in
Hohe von 0,50 DM einzuflihren.
Dabei soll der Aufschlag fur den
Endverbraucher 1,00 DM betra-
gen, damit die neue Auftrags-
pauschale gleichermal3en zur
Wertschopfung in den Labors
und beim Fotohandel beitragt.

Angesichts der aktuellen Situa-
tion auf dem Bildermarkt ist es
nicht verwunderlich, dal3 es zu
dieser Initiative auch kritische
Stimmen aus dem Fotohandel
gegeben hat — einige Beispiele
finden sich in dieser Ausgabe.
Dabeiistnichtzu tbersehen, dal3
das grundsétzliche Anliegen von
Kodak, einen Ansatz zur Verbes-
serung der Renditesituation im
Bildergeschaft zu entwickeln,
einhellig begruf3t wurde. Die
Kritik entztindete sich eher am
Verfahren und — mit Blick auf
die Vergangenheit durchaus
verstandlich — der Sorge, daf3
preisaggressive Grof3vertriebs-
formen die Auftragspauschale
nicht mittragen und somit den
Preisabstand zum Fotofachhan-
del vergréRern konnen.

Inzwischen gibt es neue Fakten.
Brandaktuell vor Andruck dieser
imaging+foto-contact Ausgabe
haben fuhrende deutsche Grol3-
labors angekindigt, die Auf-
tragspauschale fir Nachbestel-

kommt!

lungen einzufihren. Kodak
machte den Anfang, CeWe Color
informierte Ende Mai seine Kun-
dendartber,dal3ab1.7.2001eine
ahnliche Pauschale (in Hohe von
0,25 Euro) fallig wird, und auch
eurocolor und V-Dia werden
nach eigenem Bekunden nicht
aul3en vor Dbleiben. Weitere
Grof3labors wie Foto Quelle und
Photo Porst haben zwar noch
keine verbindliche Entschei-
dung getroffen, stehen aber mit
Sicherheit jedem Ansatz zur
Steigerung der Wertschoépfung
positiv gegentber. Denn der
Kostendruck ist Gberall zu splren.

Nattrlich kann man geteilter
Meinung darUber sein, ob aus-
gerechnet die Auftragspauschale
fur Nachbestellungen der rich-
tige Weg zu mehr Geld an der Bil-
dertheke ist. Andererseits steht
fest, daf3 der mit Kleinauftragen
von wenigen Bildern bisher er-
zielbare Umsatz in keiner Weise
ausreicht, um nur die entste-
henden Kosten bei Grof3labors
und Fotohandel zu decken. Zwei
Bilder mit einem Endverbrau-
cherpreis von zusammen 0,68
DM verursachen schon beim
Handling und beim Ver-
packungsmaterial mehr Kosten
als Erlose. Das gilt nicht nur fir
die Grof3labors. Auch die Zeit
des Verkaufspersonals, das den
Auftrag an der Bildertheke ent-
gegennimmt und die entspre-
chenden Formulare ausfullt, ist

ja nicht gratis zu haben. Da
erscheint bei sachlicher Be-
trachtung die Idee einer Auf-
tragspauschale im Grunde so
naheliegend, daf3 man sich fragt,
warum die Grof3labors und der
Fotohandel nicht schon viel
friher darauf gekommen sind.

Es steht aulRer Frage, dal3 sich
diese Pauschale am Markt nur
durchsetzen kann, wenn sie
wirklich von allen Fotovertriebs-
stellen — vor allem von den
preisaggressiven! —in der vorge-
schlagenen Form an den Ver-
braucher weitergegeben wird.
Sonst ginge der Schuf tatsach-
lich nach hinten los. Die un-
gewohnte Einigkeit unter den
GroRlabors, auf die Kodak-
Initiative einzusteigen, a3t
diese Mdoglichkeit allerdings als
unwahrscheinlich  erscheinen.
Schliel3lich sitzen in den Mana-
gement-Etagen der deutschen
GroRlabors keine Anfanger. Dar-
um kann man davon ausgehen,
daf3 besonders mit den Grol3-
abnehmern ernste Gesprache
gefuhrt wurden, bevor die Ent-
scheidung flur die Auftragspau-
schale gefallen ist. Denn eines
darf man nicht vergessen: Auch
die vielzitierten Drogeriemarkte
haben durch den Preiskrieg der
letzten Monate im Bilderge-
schéft deutlich Rendite verloren.
Darum mussen auch die Verant-
wortlichen in diesem Bereich
nach jedem Strohhalm greifen,
um die Ertragssituation zumin-
dest ein wenig zu verbessern.
Th. Bldmer
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Nachrichten

Konsolidierter Nettoumsatz
bei Fuji Photo Film Co. Ltd.
stieg um 2,8 Prozent

Die Fuji Photo Film Co. Ltd., Tokio, hat
den konsolidierten Jahresabschlul? fur
das Finanzjahr 2000 (31. Marz 2001) be-
kanntgegeben. Demnach stieg der kon-
solidierte Nettoumsatz um 2,8 Prozent
auf 1,44 Billionen Yen (rund 14,4 Mil-
liarden Euro), das operative Ergebnis
stieg um 1,2 Prozent auf 149,7 Milliar-
den Yen (rund 1,5 Milliarden Euro). Im
Marz 2001 akquirierte Fujifilm weitere
25 Prozent der Anteile der Fuji Xerox
Co. Ltd. Der Fujifilm-Anteil erhdht sich
somit auf 75 Prozent; demzufolge wur-
de Fuji Xerox eine konsolidierte Toch-
tergesellschaft des Unternehmens. Das
operative Ergebnis des abgelaufenen
Jahres wurde mit einem Anteil von
50 Prozent in die konsolidierte Ergeb-
nisrechnung einbezogen.

Im Bereich Imaging Systeme hat
das Unternehmen im vergangenen
Geschéftsjahr zahlreiche Innovationen
vorgestellt, darunter einen 1SO 800
Kleinbildfilm mit Vier-Farbschicht-
Technologie, leicht bedienbare KB- und
APS-Kameras sowie die Digitalkamera
FinePix 6800 Zoom. Dariiber hinauswur-
den digitale Fotoservices eingefihrt.
Der konsolidierte Jahresumsatz in die-
sem Segment stieg um 1,5 Prozent auf
477,4 Milliarden Yen (4,77 Milliarden

Euro). Bei Fotofinishing-Systemen
entwickelten sich die Verkaufserlose
der digitalen Minilab-Serie Frontier
den Angaben zufolge sehr positiv. Der
konsolidierte Jahresumsatz in diesem
Segment stieg um 4,4 Prozent auf 360,7
Milliarden Yen (rund 3,61 Milliarden
Euro). Bei den grafischen Produkten
lag der Fokus auf Computer-to-Plate-
und Color-on-Demand-Systemen. Im
Bereich Medical Imaging arbeitete das
Unternehmen an der Markteinfiihrung
des Medical Imaging Netzwerk Systems
LSynapse“. In der Mammographie
wurde der FCR 5000 MA (ein Gerat zur
Friherkennung von Brustkrebs) ent-
wickelt. Diese und weitere Innovatio-
nen fihrten zu einem um 2,8 Prozent
gestiegenen Jahresumsatz in diesem
Segmentauf602,2 Milliarden Yen (rund
6,02 Milliarden Euro).

Primus-Online startet
Internet-Fotoservice zu
»~Schné&ppchenpreisen*

www.primuspixel.de, ein Joint-venture
der Metro-Tochter Primus-Online und
der PixelNet AG, ist Ende Mai gestartet.
Der internetbasierte Fotoservice unter
dem Dach von Primus-Online will sei-
nen Kunden ein liickenloses Angebot
rund um die Welt der Fotografie ,zu
Schnédppchenpreisen” bieten. Dazu
gehort das Entwickeln von klassischen
Farbfilmen, die Herstellung hochwerti-

ger Fotoprints von digitalen Bildern,
die Nutzung kostenloser Online-Foto-
alben und eine ganze Reihe zusétz-
licher Services.

Neue Vertriebszentrale in
Shanghai soll Agfas
Position in China starken

Die Agfa-Gevaert-Gruppe hat eine neue
Vertriebszentrale fur die Volksrepublik
China in Shanghai erdéffnet. Die neue
Organisation, die fur Vertrieb, Service
und Logistik in der Volksrepublik
China direkt verantwortlich ist, soll die
Position von Agfa in China nachhaltig
starken. Bisher gab es von Agfa in
China neben einer Produktionsstétte
lediglich Vertriebsreprasentanzen in
Shanghai, Beijing und Guangzhou, die
der Agfa-Organisation in Hongkong
unmittelbar unterstellt waren. Agfa-
Vorstandsvorsitzender Dr. Klaus Seeger
betonte anlaRlich der Erdffnung, dai
der chinesische Markt flr das deutsch-
belgische Unternehmen immer wich-
tiger werde. ,,Der fur die nahe Zukunft
angestrebte Beitritt Chinas zur WTO
wird zu einer groReren Nachfrage an
qualitativ hochwertigen Gutern und
Dienstleistungen fihren, verbunden
mit einem weltweit wachsenden Inter-
esse an internationalen Marken®,
meinte Seeger. ,Als High-Tech-Unter-
nehmen wollen wir diese Entwicklung
nutzen und unterstitzen.”

Agfa-Umsatz bei Consumer Imaging geht im ersten Quartal um 23 Prozent zuriick

Die weltweit schwachere Konjunktur
hat im ersten Quartal 2001 die Er-
gebnisse der Agfa-Gevaert Gruppe
beeintrachtigt: Mit 1,182 Milliarden
Euro (Vorjahr 1,260 Milliarden Euro)
lag der Konzernumsatz um rund
sechs Prozent unter dem sehr guten
ersten Quartal des Vorjahres. Die drei
Arbeitsgebiete des Unternehmens
entwickelten sich einer Pressemittei-
lung zufolge unterschiedlich. Das
operative Ergebnis vor Restrukturie-
rung und einmaligem Aufwand/Er-
trag (EBIT) erreichte 76 Millionen
Euro, rund 38 Prozent weniger alsim
selben Quartal des Vorjahres. Die Um-
satzrendite verminderte sich auf 6,4
Prozent.

Wéhrend das Arbeitsgebiet Technical
Imaging ein Umsatzwachstum von
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zehn Prozent zu verzeichnen hatte
(EBIT: 65 Millionen Euro — minus vier
Prozent), muf3te die Sparte Grafische
Systeme einen Rickgang von acht
Prozent auf 471 Millionen Euro hin-
nehmen. Das EBIT liegt hier mit 20 Mil-
lionen Euro um 43 Prozent unter dem
des ersten Quartals des Vorjahres. Be-
sonders stark von der konjunkturellen
Abkuihlung betroffen sei den Angaben
zufolge das Arbeitsgebiet Consumer
Imaging, tber dessen Verkauf Agfa zur
Zeit mit der Investmentfirma Schroder
Ventures verhandelt. Der Umsatz ging
hier im Berichtszeitraum auf 271
Millionen Euro zuriick. Dies entspricht
einem Minusvon 23 Prozent, wobei die-
ser Wert in der NAFTA-Region noch
erheblich Ubertroffen wird. Dies fiihrte
zu einem EBIT von minus neun Millio-

nen Euro (Vorjahr plus 20 Millionen
Euro).

Besonders stark ricklaufig ent-
wickelten sich nach Angaben von
Agfa das Geschéftsfeld Consumer
Digital Imaging, dessen Scanner und
Digitalkameras in den Sog des
schwachen PC-Marktes gerieten, und
das Geschéftsfeld Laborgeréte.
Wahrend im Vorjahr hier eine starke
Nachfrage nach dem Hochleistungs-
printer Agfa MSP Dimax das Geschéft
belebte, leide Agfa jetzt ,unter einer
gewissen  Investitionszurickhal-
tung*, hief3 es. Von dem neuen voll-
digitalen Minilab Agfa d-lab3, dessen
Auslieferung im April dieses Jahres
begann, wird allerdings eine deut-
liche Verbesserung des Laborgerate-
geschaftes erwartet.
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Industrie

Kodak definiert den Fotomarkt neu

Kodak-Vorstand Dieter Werkhausen erwartet dynamisches Wachstum im neudefinierten Marktsegment
»Infolmaging*.

Kodak Vorstand Dieter Werkhausen:
»,Mit der grenzenlos gewordenen
Bildkommunikation entstehen vollig
neue Geschaftsfelder.“

it fortschreitender Ent-
M wicklung der Dateniber-
tragung und der Digitali-
sierung werden die letzten technischen
Hurden genommen, um Bilder in alle
Formen der Kommunikation zu inte-
grieren, erklarte Werkhausen. Bilder
kdnnten darum nicht mehr als isolier-
te Produkte betrachtet werden. ,,Heute
mussen wir den totalen Markt fir Bil-
der sehen, den Kodak als den Infolma-
ging-Markt bezeichnet.“
Dieser Markt geht nach Ansicht von
Werkhausen weit Uber den traditionel-
len Fotomarkt hinaus. Er schlief3t
Mediziner, die Rontgenaufnahmen,
Patientendaten und die dazugehdérende
Diagnose per Datentransfer tiber Netz-
werke mit Kollegen austauschen, ebenso
ein wie Olkonzerne, die per Satelliten-
foto, kombiniert mit dem GPS System,
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Lecks in Pipelines lokalisieren. Eltern,
die Bilder ihrer Kinder per Internet
oder Telekommunikation an die Grof3-
eltern schicken, gehdren selbstver-
standlich auch dazu.

Die Fotobranche
als treibende Kraft

Die Fotobranche werde ihre Rolle als
treibende Kraft fiir das Bild auch im
Digitalzeitalter fortsetzen, betonte
Werkhausen. ,,Sie hat die digitale Tech-
nologie integriert und wird das tradi-
tionelle Bild in neue Anwendungsfelder
begleiten.”“ Durch die Konvergenz der
Technologien sei Infolmaging zwar ein
Markt mit vielen Spielern aus den Be-
reichen Unterhaltung, Computer oder
Halbleiter-Technik. Die Fotobranche
stelle aber eine der wichtigsten Saulen
der neudefinierten Geschéftsfelder:

Eine Neupositionierung des
Bildermarktes im Rahmen der
umfassenden Informations-
technologie stellte Kodak Vor-
stand Dieter Werkhausen in

einem Gesprach mit der
deutschen Foto-Fachpresse zur
Diskussion. Dabei bezog er
sich auf eine von der Eastman
Kodak Company in den USA
realisierte Initiative, die das
Geschaft mit dem Bild in einen
unmittelbaren Zusammenhang
mit dem Wachstumsmarkt
Informationstechnologie stellt.
Daraus entsteht der neue
Markt ,,Infolmaging*.

»vor allem in unserem Bereich Consu-
mer Imaging stellen wir das erforderli-
che Equipment und die Dienstleistung,
um groRe Mengen von Bildern zu scan-
nen und zu printen.”“ Die existierende
bewahrte Infrastruktur des Fotohan-
dels sichere zudem die Prasenz vor Ort,
»,um mit Verbrauchern und Geschafts-
kunden zu kommunizieren und Ser-
viceleistungen anzubieten.”

Viele Marktteilnehmer

Am Infolmaging-Markt ist nach An-
sicht von Werkhausen eine Vielzahl von
Unternehmen aus unterschiedlichsten
Industriezweigen beteiligt: ,,Die Palette
reicht von Internet-Startups Uber Her-
steller von elektronischen Bauteilen
und Geraten und die Druck-Vorstu-
fenbetriebe bis hin zu Display-Produ-
zenten — und nattrlich Unternehmen,



die traditionell zur
Fotobranche gehéren.”
Die Integration von Digitaltechnolo-
gien und Imaging habe eine Welle von
Allianzen zwischen Fotofirmen und
Herstellern hervorgerufen, die zum
Beispiel der Datenverarbeitung oder
Telekommunikation zugerechnet wer-
den. ,Diese Beziehungen kénnen neue
Geschaftszweige und Dienstleistungen
schaffen. Allianzen zwischen Firmen

Imaging- und

rund 3 Milliarden Dollar geschatzt wird,
macht die TV-Industrie im selben Jahr
in den USA Uber 30 Milliarden Dollar
aus*, erklarte Werkhausen. ,,Die Umsat-
ze der Musikbranche in den USA haben
sich seit Einflhrung von Musikvideos
auf 15 Milliarden Dollar im Jahr 2000
verdreifacht.“ Auch das rasante Wachs-
tum des Internets sei, so Werkhausen,
ohne Bilder unvorstellbar. ,Wahrend
man 1995 von 16 Millionen E-Mail-

Kodak

Infrastruktur und dem Fotofinishing in
Hohe von 3,9 Milliarden DM ergibt sich
ein Gesamtvolumen von 25,6 Milliarden
DM: ,,Das ist dreimal so viel wie im klas-
sischen Fotomarkt.”

Mehr Bilder —
digital und analog

Die wachsende Zahl digitaler Bilder,
so Werkhausen, werde nicht zu Lasten
analog aufgenommener Fotos gehen:

der New Economy und Fotofinishern
charakterisieren, wie neue Produkte
und Dienstleistungen geschaffen und
unter dem Infolmagingdach vermarktet
werden konnen.*

Weltweit ein 225 Milliarden
Dollar Markt

Die neue Vielfalt der Bildanwendungen
wird den Markt nach Einschéatzung von
Kodak dramatisch vergréfRern. Daten
der Forschungsunternehmen IDC, For-
rester und Gartner flhren in der Sum-
me zu einem Marktvolumen von rund
225 Milliarden Dollar fiir Infolmaging.
Dabei ist fUr die nachsten Jahre mit
schnellem Wachstum zu rechnen.

»Bilder verandern Méarkte und schaffen
Markte. Dies hat uns das Fernsehen ge-
zeigt. Wahrend die Rundfunkbranche
1997 in den USA auf ein Volumen von

Anwendern sprach, wurden im Jahr
2000 rund 407 Millionen Internet-
Anwender geschétzt. Das 1996 mit einer
Milliarde Dollar bezifferte Net-Surfing-
Business entwickelte sich im Jahr
2000 zu einem E-Commerce-Geschéfts-
volumen von 45 Milliarden Dollar.*

Auch fur Deutschland, so Werkhausen,
stelle sich der Infolmaging-Markt deut-
lich grof3er dar als das traditionelle
Fotosegment, das zur Zeit fur den Con-
sumer Markt mit 6,5 und ftir professio-
nelle Anwendungen mit 1,5 Milliarden
DM angegeben wird. Infolmaging-
Dienstleistungen und -Medien machen
nach Einschatzung von Werkhausen
allein 14,6 Milliarden DM aus. Dazu
kommen digitale Gerate wie Flach-
bettscanner, Digitalkameras, Printer
und Flachbildschirme im Wert von
7,1 Milliarden DM. Zusammen mit der

.-Emllﬁ und Mgchsn
4 6 hedl D

Infolmaging - in Deutschland
Das e ilache Violurmen del Folomarkbei: 25,6 Wd DM
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. In Deutschland ist der
uitus | | Infolmaging Markt

£ Kodak

S| asmes o | dreimal so groR wie
der traditionelle
Fotosektor.

~Filme bleiben ein wichtiges Funda-
ment von Infolmaging.” Kodak rechnet
weltweit mit einem weiteren Wachstum
der auf Film belichteten Bilder von 84,1
Milliarden im Jahre 1998 auf 89 Milliar-
den im Jahr 2002. Dazu kommt die
rasant steigende Zahl digitaler Aufnah-
men, die von 4,1 Milliarden digitalen
Belichtungen im Jahr 1998 bis zum
néchsten Jahr auf rund 23 Milliarden
anwachsen wird.

Mindestens bis zum Jahr 2004 rechnet
Kodak mit einer starken jéhrlichen
Wachstumsrate beim Verkauf von Digi-
talkameras, die durchschnittlich 43
Prozent betragen wird. Dabei ergibt sich
fur den Zeitraum von 1999 bis 2004 ei-
ne Erweiterung des Marktvolumens fiir
PC-Kameras von 2,1 Millionen auf 28
Millionen, bei Consumer Digitalkame-
ras von 3,1 auf 18,6 Millionen und bei
Flachbettscannern von 8,4 auf 19 Mil-
lionen Einheiten. ,Diese Zahlen bezie-
hen sich jeweils auf das Wachstum in
den USA", erlduterte Werkhausen.
Auch die Zahl der fur private und kom-
merzielle Zwecke angefertigten Prints
wird in &hnlichem Mal3e zunehmen —
nach Einschatzung von Kodak von 1,4
Milliarden Sttick im Jahre 1999 auf 19
Milliarden im Jahr 2004. Dieter Werk-
hausen: ,,In den USA erwartet manauch,
daR die Zahl der Aufnahmen tber ,,Input
Devices“ von 3,5 Milliarden in 1999 auf
bis zu 33,8 Milliarden im Jahr 2004
ansteigen wird. Dabei werden in der
U.S.-Studie unter ,,Input Devices* tradi-
tionelle Fotoapparate, Digitalkameras,

6/2001 imaging + foto-contact 9



Industrie

Video-Camcorder, Scanner, Doku-
mentenscanner, Rontgensysteme und
Studiokameras aus dem Film- und
Fernsehbereich aufgefihrt.”

Schlisseltechnologien
von Kodak

Far diesen dynamischen Markt sei
Kodak mit wichtigen Schlusseltech-
nologien ein kompetenter Anbieter, er-
klarte Werkhausen: ,Kodak hat von
seinem Gesamtumsatz von 13,9 Milliar-
den Dollar im Jahr 2000 etwa 3 Milliar-
den oder rund 21 Prozent mit seiner
Palette digitaler Produkte und Dienst-
leistungen erzielt.“ Dazu gehdren die
digitalen Kameras mit einer Wachs-
tumsrate von 60 Prozent im Jahr eben-
so wie ein breites Angebot an Bildsen-
soren, darunter ein gemeinsam mit
Motorola entwickelter CMOS-Sensor
sowie die OLED (Organic Light Emit-
ting Diode) Technologie fur ultraflache
und flexible Displays (vergl. imaging+
foto-contact 5/2001, S. 32ff). Hinzu
kommen nattrlich Filme und Foto-
papiere, Produkte fur die professionelle
Fotografie, die Unterhaltungsbranche,
medizinische Anwendungen, Doku-
mentenimaging und andere Bereiche.
Far die digitale Speicherung von Bild-
informationen bietet Kodak eine Vielfalt
von CD-Medien an. Das Unternehmen
produziert Tinten fur Inkjetdrucker und
ist ein wichtiger Anbieter digitaler
Dienstleistungen Uber seine eigenen
Labors, darunter Kodak PhotoNet On-
line, Kodak Picture CD, Print@Kodak
und das Kodak Picture Center Online.
Auch in den Bildbearbeitungskiosks wie
dem Kodak Picture Maker sieht Dieter
Werkhausen eine wichtige Starke des
Consumer Imaging Geschéftes. Dabei
gehoren der Fotohandel, die Grof3labors
und die Minilabs zu den wichtigen stra-
tegischen S&ulen des neudefinierten
Infolmaging-Marktes. Dieter Werkhau-
sen: ,,Das von Kodak zusammen mit HP
gegrundete Unternehmen Phogenix
wird im kommenden Jahr neue Syste-
me auf der Basis der Inkjet-Technologie
anbieten, die dem Handel noch mehr
direkte Dienstleistungen ermaglichen
werden. Darlber hinaus arbeiten wir in
einem Joint-venture mit Heidelberg
daran, ein digitales Farbdrucksystem
fur den Hochgeschwindigkeitsdruck on
demand zu realisieren.”

Kodak hat auBerdem angekiindigt, die
Hicks Equipment Inc. und deren Pro

10 imaging +foto-contact 6/2001
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THE CONYERGEMCE OF IMAGES AN INFDRHATION
TECHROLOEY 15 CREATING A WOFLD OF HEW OPPORTUNITIES
FOR COMPARIES LAREE AND SHALL

BHFCHMACIMNG & KoLk

Mit einer achtseitigen Broschiire im Wall Street Journal stellte die Eastman Kodak Company

Infolmaging in den USA vor.

= 'mgh‘r. —
757 OF IMAGES
ON THE WEB ARE TOUCHED
BY Kodak TECHNOLOGY,
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Shop Labor Imaging Workflow Firma
zu kaufen. Hicks bietet Software und
Gerate an, die den Arbeitsablauf und die
Kommunikation zwischen Labor, Foto-
grafen und Kunden verbessern. Auf3er-
dem wird Kodak Uber die ebenfalls ak-
quirierte Bremson Inc. standardisierte
und leistungsstarke digitale Bildmana-
gement-Systeme weiterentwickeln, die
professionelle Fotolabore und Studios
miteinander vernetzen.

Der Fotobranche brauche, so resiimier-
te Werkhausen, vor der Zukunft keines-
falls Bange zu sein. ,,Infolmaging ist ein

gewaltiger Markt mit verwandten und
konvergierenden Geschéftsfeldern, die
grof3e Auswirkungen auf die Geschéfts-
und Verbrauchermérkte haben konnen.
Die Synergien zwischen dem Imaging-
Know-how und neuen Wegen, mit
denen Bilder aufgenommen, betrachtet,
Ubertragen und benutzt werden kon-
nen, schaffen eine neue, bildorientierte
Informationsindustrie. Kodak wird sehr
engagiert neue Produkte entwickeln
und Dienstleistungen ausbauen, um
gemeinsam mit seinen Partnern und
vor allem dem Fotohandel an diesem
Infolmaging-Kuchen zu partizipieren.*



Handel

CeWe Color unterstitzt Handelspartner
bel Euro-Umstellung

Die heil3e Phase beginnt!

Ab 1. Juli ist der deutsche
Einzelhandel verpflichtet, bei der
Preisauszeichnung zusatzlich
zum DM- auch den Euro-Betrag
anzugeben. CeWe Color hat dar-
um jetzt seinen Kunden einen
Vorschlag zur Neugestaltung
der Verkaufspreise unterbreitet.
Dabei geht es auch darum, neue
Eckpreise in der européischen
Gemeinschaftswahrung durch-
zusetzen.

Angesichts der aktuellen Preissituation
im Bildermarkt die Euro-Umstellung
fur eine Steigerung der Wertschopfung
zu nutzen, ist ein naheliegender
Gedanke. Einfach aufzurunden, ist aber
unzuléssig. Denn dem neuen Euro-
Preis muf3 ein korrekt umgerechneter
DM-Preis  gegenUberstehen.  Willy
Fischel, Geschéftsfiihrer des BV Foto,
erwartet, dafd Verbraucherschutzorga-
nisationen penibel auf die Einhaltung
dieses Grundsatzes achten werden.

Andererseits wirden sich bei korrekter
Umrechnung gerade der nach Pfen-
nigen gestaffelten Bilderpreise gebro-
chene Euro-Cent-Preise ergeben, die in
Bargeld nicht darstellbar sind. Auch
einheitliche Preisabstufungen — zum
Beispiel der berihmte Groschen flir ein
jeweils groReres Format — ergeben sich
nicht, wenn im festgelegten Umtausch-
verhaltnis umgerechnet wird.

CeWe Color hat jetzt seinen Kunden im
Fotohandel einen Vorschlag zur Neu-
gestaltung der Verkaufspreise unter-
breitet, der die Gestaltung der Eckpreise
konsequent auf die neue Wahrung
ausrichtet. Darausergibtsich einespur-
bare Steigerung der Wertschépfung fir
den Fotohandel, die — mit Schwankun-
gen je nach Preisstufe — in den meisten
Fallen zwischen finf und zehn Prozent
liegt. ,Dagerade im Bildergeschéft sehr
haufig mit Eckpreisen und Preis-
schwellen gearbeitet wird, empfehlen

wir unseren Partnern schon friihzeitig
die doppelte Preisauszeichnung*, betont
Harald Pirwitz, der im Vorstand von
CeWe Color fiir den Vertrieb verant-
wortlich ist. ,Dabei sollte ab 1.7.2001
der Euro als fuhrende Wahrung
herausgestellt werden.”

Der Vorschlag von CeWe Color ergibt
in der Summe eine gleichmaRig
abgestufte Verkaufspreisstaffel in Euro.

»

#

Harald Pirwitz, Vorstandsmitglied von CeWe
Color: ,,Wir wollen dem Fotohandel schon jetzt
eine Hilfestellung bei der zukiinftigen Gestaltung
der Verkaufspreise in Euro geben.”

»Dies hat zwangslaufig zur Konse-
quenz, dal3 sich bei der Zurtck-
rechnung in DM nicht mehr die
urspriingliche Preisstaffelung ergibt*,
erklart Harald Pirwitz.

CeWe Color empfiehlt anstelle der
bisherigen Eckpreise mit der Endzahl 9
vornehmlich ,,runde” Euro-Preismarken
mit der Endzahl 5 oder 0. Das berihmt-
berlichtigte 9-Pfennigshild mutiert
dabei zu einem Verkaufspreis von 0,05
Euro, dem ein DM-Wert von 0,10
gegenlibersteht. ,Das bedeutet eine
Preiserhdhung von immerhin 8,66
Prozent“, betont Pirwitz. Das bisherige
Bild fir 19 Pfennig sollte — so CeWe
Color — nach derselben Logik fir 0,10

Euro (= 0,20 DM) angeboten werden,
ein Plus von 2,94 Prozent.

CeWe Color bietet seinen Handels-
partnern dabei einen vollstandigen
Service an, der die Auspreisung in bei-
den Wéhrungen ebenso beinhaltet wie
die Modifizierung der PoS-Materialien.
Allen Kunden von CeWe Color liegt
inzwischen ein detaillierter Vorschlag
zur Gestaltung der neuen Verkaufs-
preise vor, der zum 1.7. automatisch
wirksam wird, wenn der entsprechende
Kunde nicht widerspricht. Nach
Ansicht von Harald Pirwitz bietet sich
hier eine gute Gelegenheit fur den
Fotohandel, eine zusatzliche Wert-
schopfung zu erzielen. Dabei, so betont
das CeWe Color Vorstandsmitglied,
erfolge die Umrechnung der Einkaufs-
preise in Euro nach dem exakten Kurs
im Wert von 1:1,95583.

In einem Gesprach mit imaging-+foto-
contact lie@ Harald Pirwitz keinen
Zweifel daran, dal3 das Euro-Konzept
von CeWe Color nur eine leichte Kor-
rektur der niedrigen Preise auf dem
deutschen Bildermarkt beinhalte. Ein
Blick in die européischen Nachbar-
lander zeige, daf3 das augenblickliche
Preisniveau in Deutschland am unter-
sten Ende der Skala liege. ,Alle
Anbieter von Photofinishing-Dienst-
leistungen sollten darum dartber
nachdenken, ob im Zuge der Euro-
Einflhrung nicht grundsatzlich tber
eine Verschiebung der niedrigsten
Preismarke nach oben nachgedacht
werden kann," betonte Pirwitz.

Mit einem Bilderpreis von neun Euro-
Cent, so das CeWe Color Vorstandsmit-
glied, bekdmen die deutschen Verbrau-
cher immer noch mehr fur ihr Geld als
die Konsumenten in den europdischen
Nachbarléandern.

6/2001 imaging + foto-contact 11



Labor

RestrukturierungsmafRnahmen
in Frankreich belasteten das
Ergebnis der CeWe Color
Gruppe, das Vorstandsvorsit-
zender Hubert Rotharmel auf
der Bilanzpressekonferenz des
Unternehmens in Bremen be-
kanntgab. Trotzdem wies der
europaische Grol3finisher ei-
nen ansehnlichen Gewinn aus
und stellte zudem mit ,,Digi-
Film* eine neue digitale
Dienstleistung vor, die das
Geschaft mit Bildern aus
Digitalkameras einfacher und
rentabler machen soll.

Mit einem Umsatzwachstum um 2,3
Prozent auf 403,2 Millionen Euro zeig-
te die CeWe Color Gruppe im Jahr 2000
eine geringere Wachstumsrate als in der
Vergangenheit. Die Zahl der entwickel-
ten Filme stieg um 1,4 Prozent auf 88,2
Millionen Stiick. Die Zahl der Bilder
nahm um 2,8 Prozent auf 3,1 Milliarden
Prints zu.

Mit 30,0 Millionen Euro lag das Er-
gebnis der gewdhnlichen Geschéfts-
tatigkeit unter dem Rekordergebnis des
Vorjahres (37,2 Millionen Euro). Der
Gewinn vor Korperschaftssteuer betrug
22,8 Millionen Euro (1999: 29,1 Millio-
nen Euro) und der Jahrestberschuf3
13,7 Millionen Euro (1999: 19,4 Millio-
nen Euro). Vorstand und Aufsichtsrat
der CeWe Color Holding AG werden der
Hauptversammlung am 21. Juni 2001
eine Dividende in Hohe von 1 Euro je

CeWe Color Bilanzpressekonferenz:
,DIgIFIim* flr neue Bilder

Vorstandsvorsitzender Hubert Rotharmel: ,Wir
haben zwar das Rekordergebnis des vergangenen
Jahres nicht erreicht, aber den besten Cashflow
der Firmengeschichte erzielt.”

Stiick Aktie vorschlagen. ,Das ist
mit knapp 66 Prozent die hochste
Ausschattungsquote in der Firmen-
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Die neuen
%] DigiFilm
| Terminals sind
einer der
| Grinde, war-
88 um CeWe

3| Color Vor-
= standsvorsit-
zender Hubert
Rotharmel
(2. von links)
und die
| Vorstandsmit-
glieder (von
links Andreas
Heydemann,
Dr. Rolf
Hollander
und Wulf D.
Schmidt-
Sacht) positiv
in die Zukunft
blicken.

Lient uhiel Sehéaiten

geschichte®, erlauterte Vorstandsvor-
sitzender Hubert Rotharmel. ,Da die
Dividende von der vollen Korper-
schaftssteuergutschrift begleitet sein
wird, belduft sich die Bruttodividende
auf 1,43 Euro.”

Restrukturierung
in Frankreich

Beeintrachtigt wurde das Ergebnis von
CeWe Color durch Restrukturierungs-
aufwendungen in Frankreich, die das
Ergebnis um 8,6 Millionen Euro beein-
trachtigen. Inzwischen befinden sich
die Aktivitaten im westlichen Nachbar-
land aufgrund der eingeleiteten Mali3-
nahmen wieder auf einem besseren
Kurs (s. imaging+foto-contact 4/2001,
S. 12ff). Wahrend die Umsdtze in Zen-
traleuropa (plus 1,2 Prozent) und Bene-
lux (0,0) nur moderat oder gar nicht
wuchsen, legte CeWe Color in Mit-
telosteuropa um 22,2 Prozent zu. In
Ungarn startete das Unternehmen mit
einem eigenen Labor neu, weitete zu-
dem die Aktivitaten in Tschechien aus,
wo soeben ein neues Grof3labor in Prag
eroffnet wurde, und nahm im pol-
nischen Graudenz ein neues Labor in
Betrieb. Auch die Labors in Warschau
und Kozle stofRen bereitsan die Grenzen
ihrer Kapazitdt und sollen noch in
diesem Jahr umgesiedelt werden.

In Frankreich will CeWe Color, so
Hubert Rothérmel, ,die Scharte des ver-
gangenen Jahres auswetzen.” Dazu sol-
len auch die Aktivitditen der zum
1. Februar 2001 ibernommenen Konica
Photo Service France beitragen, durch
die sich der CeWe Marktanteil in Frank-
reichvonrund 15auf20Prozenterhoht.
Die Investitionen des vergangenen Jah-
ressolleneine zusatzliche Verbesserung
der Marktposition bewirken. Zur Zeit ist
CeWe Color hinter Kodak, Fujifilm und
Spector die Nummer vier unter den
franzosischen Grof3finishern. ,Auf die-
ser Position mdchtenwir nichtbleiben®,
erklarte Hubert Roth&rmel.



Preise machen Sorgen

Hubert Rothdrmel machte keinen Hehl
daraus, dafd sich das Umfeld fur die
gesamte Fotobranche im vergangenen
Jahr nicht positiv entwickelt hat. ,,Welt-
weit konntenwir den Trend beobachten,
daf3 das erste Halbjahr des vergangenen
Jahres deutlich besser als das zweite
war*, erklarte Rothdrmel. Das gilt auch
fur Deutschland. Dabei ist das Abflachen
der Wachstumskurve im Bildermarkt,
wo im Jahr 2000 noch gerade ein Plus
von zwei Prozent erzielt wurde, nicht
das eigentliche Problem. ,Nicht die
Entwicklung der Mengen, sondern vor
allem die Preissituation macht uns
Sorgen®, erklarte Rotharmel. ,Zudem
beeintrachtigen schlechte Nachrichten
Uber die Zahlungsunfahigkeit wichtiger
Einzelhandelsbetriebe, die Probleme
bei Photo Porst und auch der geplante
Verkauf der Consumer Imaging Sparte
von Agfa das Klima®, betonte Rothér-
mel. Wachstumschancen sieht das
CeWe Color Management darum vor
allem im Ausland. Insgesamt konnte
die Gruppe bereits im vergangenen Jahr
ihren Marktanteil in Europa ausbauen.

Digitale Impulse

Positiv soll sich auch der zunehmende
EinfluR der Digitalfotografie auf CeWe
Color auswirken. ,Digitalkameras bil-
den jetzt das Spitzensegment des Mark-
tes—&hnlich wie Spiegelreflexkameras*,
erklarte Rotharmel. Da diese Produkte
zur Zeit besonders von Verbrauchern
gekauft wirden, die sich intensiv fur das
Fotografieren interessieren, sieht CeWe
Color in dieser Gruppe ein beachtliches
Wachstumspotential.

Die Herausforderung besteht allerdings
darin, die Verbraucher fur Prints von
ihren digital aufgenommenen Bildern
zu begeistern. CeWe Color hat in den
vergangenen Jahren systematisch Posi-
tionenimdigitalen Bildermarkt besetzt.
1.500 Handler nehmen, so Vorstands-
mitglied Wulf D. Schmidt-Sacht, am
Internetportal von Photoworld teil und
bieten ihre Dienstleistungen online an.
Dazu kommen meist gréf3ere Kunden
mit eigenem Internetauftritt, fur die
CeWe Color ebenfalls Online-Print-
dienstleistungen zur Verflgung stellt.
Dennoch wird nach wie vor nur ein
kleiner Teil der digitalen Aufnahmen
ausgedruckt. Bei einem Potential von
800.000 aktiven Digitalkameras entste-

hen pro Gerat rund 300 Bilder im Jahr,
schétzt Wulf D. Schmidt-Sacht. Wenn
man davon ausgeht, dai3 die Halfte die-
ser Bilder bald nach der Aufnahme wie-
der geléscht wird, bleibt ein Potential
von 160 Millionen Bildern, von denen
zur Zeit weniger als 20 Prozent auf Pa-
pier landen. ,Fur die Herstellung guter
Papierbilder von digitalen Aufnahmen
gibt es heute zwar verschiedene prakti-
kable Mdoglichkeiten, aber noch keinen
perfekten Weg"“, erklarte Schmidt-
Sacht. Vor diesem Hintergrund biete
sich ein beachtliches Potential fur
Fotofinisher, durch einfache und qua-
litativ hochwertige Problemlésungen
den Besitzern von Digitalkameras zu
ihren Bildern zu verhelfen. Diese
Chance, so Schmidt-Sacht, kénne nur
gemeinsam mit dem Fotohandel wahr-
genommen werden. ,Der Ausdruck
digitaler Bilder zu Hause ist nach wie

CeWe Color | i+fc |

. GroRlabor der Gruppe in Prag offiziell eréffnet.
ubert Rothérmel unter anderem die Présidentin
ischen Republik, Helena Piskovska, und
epublik Deutschland, Dr. Klaus-Ludwig

rgangenen Jahren konstant hohe
erige Labor in Prag an seine
Grundstuck im Industrie-
it einer Produktionsflache
e fur die Versorgung

vor zeit- und kostenintensiv. und
kommt nur fir einen kleinen Teil der
Verbraucher in Frage.” Das gleiche
gelte fur Online-Printdienstleistungen,
die durch lange Ubertragungszeit be-
eintréchtigt wirden. ,,Dies wird sich in
absehbarer Zeit kaum andern®, erklarte
Schmidt-Sacht. ,,Experten sagen bereits
voraus, daf3 sich in den nachsten Jahren
die Datenmengen digitaler Bilder er-
heblich schneller vergro3ern werden
als die Ubertragungskapazitaten.”
Schon allein aus diesem Grund, so das
CeWe Color Vorstandsmitglied, seien
Online-Dienstleistungen nichtals Wett-
bewerb zum Bildergeschéft des Foto-
handels anzusehen. Erfahrungen von
CeWe Color und anderen Grof3finishern
haben zudem gezeigt, daf? die meisten
Verbraucher, die ihre Bilder Uber das
Internet bestellen, diese am liebsten bei
ihrem Fotohé&ndler entgegennehmen.

. Die einfach zu bedienenden und preiswerten Fototer-
N e u eS Te rm I n al minals fur die neuen DigiFilm Dienstleistungen. Die
flr digitale Fotos

Bilder werden von der Speicherkarte einer Digital-
kamera direkt auf eine CD gebrannt, die mit dem

normalen Tourendienst
ins Labor weitergeleitet

Aus diesem Grund hat CeWe Color ei- wird, wo die Bilder auf

. Fotopapier belichtet

ne neue Generation von Annahmeter- werden. Zum Auftrag

minals entwickelt, die das Geschaft gehort ein obligato-

mit Bildern aus Digitalkameras we- risches Indexprint.

sentlich vereinfachen sollen und da-

mit zu einem echten Renditebringer

fur das GroRRlabor und seine Handels-

partner werden koénnten. DigiFilm

ist der Name des neuen Konzeptes, .

das sozusagen die Gewohnheiten der o
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Labor

Beim DigiFilm
Terminal mit
Bildschirm kénnen
die Auftrége fiir den
Kunden individuell
auf einfache Weise
zusammengestellt
werden. Die Auftrags-
daten werden dabei
direkt auf die CD
geschrieben und im
Labor spater auto-
matisch gelesen.

Terminal

analogen Filmentwicklungen auf den
Markt fur digitale Bilder Ubertréagt.
Dabei dient eine CD-ROM — der am
weitesten verbreitete und preiswerteste
Datentréager — als digitales Negativ fiir

Digitalkamera-Aufnahmen, das den
Kunden von der zeitraubenden Ar-
chivierung digitaler Fotos im PC ent-
lastet und gleichzeitig grofitmogliche
Sicherheit gewéhrleistet.

Das neue DigiFilm Terminal steht in
zwei preisglnstigen Varianten mit oder
ohne Bildschirm zur Verflgung. Die
Bedienung ist kinderleicht. Die Spei-
cherkarte aus der Digitalkamerawird in
das Gerét gesteckt, das automatisch die
Aufnahmen per Knopfdruck auf eine
CD brennt. Besonders wichtig: Dabei
werden auch die Auftragsdaten gespei-
chert. Die CD, die je nach Zahl der Fotos
nach einer bis anderthalb Minuten
fertig ist, wird dann einfach in die Auf-
tragstasche gesteckt und gelangt mit
dem normalen Tourendienst ins Labor,
wo die gewlnschten Bilder auf Foto-
papier belichtet werden. Zum Lieferum-
fang gehdrt auch ein Indexbild, das alle
auf der CD gespeicherten Fotos zeigt.
»Mit diesem Konzept bieten wir den
Besitzern von Digitalkameras nicht nur
einen bequemen Auftragsablauf, den sie
vom analogen Film her kennen“, er-
klarte Schmidt-Sacht. ,Fir den Foto-

14 imaging + foto-contact 6/2001

handel bietet sich hier die
Mdglichkeit zu einer zusétz-
lichen Wertschopfung durch
den Preis fur die CD, die mit
der analogen Filmentwick-
lung vergleichbar ist.”

Die Kosten fir die neuen
Terminals werden je nach
Ausfuhrung bei 2.000,- bis 5.000,- DM
liegen. Durch ihre kompakte Bauweise
und ihren einfachen Aufbau sind die
Terminals nicht nur bedienungs- und
wartungsfreundlich, sondern kdénnen
im ,Fall des Falles* durch den Kun-
dendienst ganz einfach ausgetauscht
werden. Ausfallzeiten durch Reparatu-
ren gehdren damit der Vergangenheit
an. CeWe Color ist vom DigiFilm-Kon-
zept so Uberzeugt, dal man fur die
nachsten Jahre erwartet, eine sehr
grof3e Anzahl von Handlerkunden mit
diesen Gerdten ausstatten zu kénnen.
Vorstandsvorsitzender Hubert Rothér-
mel wollte nicht ausschlief3en, daf3 die-
se Terminals innerhalb von flinf Jahren
zur Standardausstattung aller Kunden
von CeWe Color gehdren konnten.

Keine triiben Aussichten

Fur das laufende Jahr rechnet CeWe
Color trotz des schwierigen Marktum-
feldes nicht mit ernsthaften Proble-
men. Das Umsatzwachstum wird nach
Einschatzung von Hubert Rotharmel
-im einstelligen Bereich, aber nicht
weit von 10 Prozent liegen.” Mit inno-
vativen Dienstleistungen und Marke-
tingkonzepten will sich CeWe Color am
PoS besser durchsetzen als der Durch-
schnitt der Branche und damit seinen
Marktanteil steigern.

A
w2 color

Positive Zahlen konnte der
CeWe Color Vorstand fur das
erste Quartal 2001 bekannt-
geben. Der konsolidierte
Umsatzerlés betrug 85,9
Millionen Euro, 9,5 Prozent
mehr als im selben Zeitraum
des Vorjahres. In den 26
Betrieben wuchsdie Zahl der
entwickelten Filme um 6,7
Prozent auf 18,6 Millionen.
Noch stérker stieg die Zahl
der entwickelten Bilder: um
7,1 Prozent auf 655 Millio-
nen Stiick.

Einen guten Beitrag zu
dieser positiven Entwick-
lung hat das zum 1. Februar
2001 Ubernommene Foto-
grofR3labor Konica Photo Service France
geleistet. Nachdem bereits im ver-
gangenen Jahr die echten digitalen
Dienstleistungen und Produkte einen
Anteil von einem Prozent des Gesamt-
umsatzes bei CeWe Color erreichten,
rechnet der Vorstand fir die kom-
menden Jahre fest damit, dal3 die
neuen Dienstleistungen zu einem ganz
wesentlichen Faktor werden.

Allein die Image CDs, von denen im
vergangenen Jahr tber 1 Million Stiick
verkauft wurden, sollen in diesem
Jahr einen Anteil von mindestens drei
Prozent bei den entwickelten Filmen
erreichen.

Die neue DigiFilm Dienstleistung, die Vorstands-
mitglied Wulf D. Schmidt-Sacht vorstellte,
Ubertrégt den Arbeitsablauf der analogen Film-
entwicklung auf die digitale Welt und macht die
Archivierung digital aufgenommener Bilder auf
CD besonders einfach. Je nach Anzahl der Bilder
erhalt der Kunde pro CD auch mehrere Index-
prints.
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Effiziente Organisation soll Position In

Deutschland starken

Mit einer neuen Organisation und einem umfassenden
MalRnahmenpaket fir Vertrieb und Marketing will Pentax

eine nachhaltige Verbesserung der Marktanteile in allen
relevanten Segmenten des deutschen Fotomarktes erreichen.
Ein neues Image, eine effiziente Vertriebsstrategie und eine
Verbesserung der Zusammenarbeit mit den Handelspartnern
soll eine Positionierung als innovativer Anbieter bewirken. Das
gilt auch fur den Wachstumsmarkt Digital.

Nobuo Miura, der das Pentax Europa-
geschaft von der Zentrale in Hamburg
aus leitet, machte keinen Hehl daraus,
dall er sich einen aggressiveren
Marktauftritt in Deutschland wiinscht.
Dazu soll neben organisatorischen
Maf3nahmen auch eine Produktoffensi-
ve beitragen, zu der bei der japanischen
Muttergesellschaft bereits die Weichen
gestellt seien. Im Wachstumsmarkt Di-
gitalkameras habe Pentax, gab Miura
zu, grof3en Nachholbedarf. Bereits in
wenigen Monaten sei aber mit Produk-
ten zu rechnen, die den Start fur eine
erfolgreiche  Aufholjagd markieren
wirden.

Neue Vertriebsstrategien

In den vergangenen Monaten hat
Pentax sich intern unter Leitung von
Vertriebs- und Marketingleiter Stefan
Thode neu aufgestellt und die Voraus-
setzungen zu einer wesentlichen Ver-
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besserung der Zusammenarbeit mit
dem Fotohandel geschaffen. Dabei sol-
len der neu formierte Aul3endienst, der
Vertrieb Innendienst, das Team des
Servicecenters Pentax Direkt und eine
unterstiitzende Merchandising-Mann-
schaft Hand in Hand zusammenar-
beiten. ,Unser Ziel ist eine spurbare
Steigerung der Kontaktfrequenz und
Servicequalitéat fur die Gesamtheit der
Fotohandler”, betonte Stefan Thode.
»,Davon versprechen wir uns eine
Effizienzsteigerung, die gemeinsam
mit unserem neuen Preis- und
Konditionensystem die Voraussetzung
bietet, unsere Marktanteile zu steigern.”
Die neuformierte Mannschaft von finf
Auf3endienstmitarbeitern und einem
Key Accounter soll sich dabei in beson-
derem MalRe um die umsatzstarksten
Héndler kimmern. Eine Verbesserung
der internen Kommunikation durch
Vernetzung von Vertrieb, Service und

Mit einem ganzen Biindel strategischer MaBnahmen will
Stefan Thode, Leiter Marketing bei Pentax, die Position
des Unternehmens auf dem deutschen Fotomarkt wesent-
lich verbessern.

Beratung bietet dabei die Vorausset-
zung flr einen erweiterten Aufgaben-
bereich des Aufendienstes. ,Unsere
Mitarbeiter sollen vom Konditionen-
boten zum Handelsconsultant werden
und vor Ort die kompetente Vermark-
tung unserer Produkte durch den Foto-
handel unterstiitzen. Dabei kdnnen sie
auf die gesamte Kompetenz unserer
Unternehmenszentrale zuriickgreifen,
die von qualifizierten externen Dienst-
leistern und einem europaischen Mar-
ketingteam verstéarkt wird.”

Mittlere und kleine Fotohandler finden
im Pentax Direkt Servicecenter gutaus-
gebildete Ansprechpartner am Telefon.
»Dadurch ist eine bessere Kontinuitat
der Zusammenarbeit gewahrleistet als
durch gelegentliche Aul3endienstbesu-
che”, erkléarte Thode. ,,Dabei warten wir
nicht, bis unsere Kunden von sich aus
den Kontakt zum Servicecenter su-
chen, sondern stellen von uns aus eine
stetige Betreuung sicher.”

Unterstutzt werden die Pentax Mitar-
beiter bei der Betreuung des Fotohan-
dels durch ein externes Merchandising-
Team, das durch die Vorstellung neuer
Produkte und die Schulung des Ver-
kaufspersonals vor Ort zur Kompe-



tenzsteigerung des Handels beitragen
soll. Es ist auch fir die Realisierung
von PoS-Aktivitaten wie speziellen
Promotions, Schaufensterdekoratio-
nen etc. zustidndig. Die Betreuung
kleinerer Fachhandler erfolgt dabei
in enger Zusammenarbeit mit dem
Pentax Direkt Servicecenter.

Neue Preisstruktur

Auch das Preis- und Konditionensystem
hat Pentax neu gefal3t und deutlich
gestrafft. ,,Dabei ging es uns vor allem
darum, klare und transparente Struk-
turen fur alle Handelspartner herzustel-
len“, betonte Stefan Thode. ,Das
beinhaltete auch eine gewisse Vergan-
genheitsbewéltigung: Handelspartner-
schaften, die sich fUr uns als nicht oder
wenig effizient erwiesen haben, wurden
konsequent modifiziert.”

Das neue Pentax Konditionensystem
beinhaltet nach Aussagen von Stefan
Thode verbesserte Nettospannen flr
alle strategisch wichtigen Produkte des
Sortimentes, die durch einen linearen
Zusammenhang zwischen marktge-
rechten empfohlenen Verkaufspreisen
und dem Héandler-Nettopreis nach dem
Prinzip der Artikelgruppenrabattie-
rung sichergestellt werden sollen. Die
Grundeinstufung des Handelspartners
erfolgt dabei ausschlie3lich nach dem
entsprechenden Vertriebskanal (Fach-
handel, Grof3handel, Einkaufsgruppen,
etc.). Weitere Vergunstigungen sollen,
so Thode, ausschlieBlich nach dem
Prinzip der Leistungsorientierung ge-
wéhrtwerden. Dabei wird der Abverkauf
durch speziell auf den jeweiligen Ver-
triebskanal abgestimmte Aktionspake-
te unterstutzt.

Neues Image

Die Neuorganisation bei Pentax wird
durch einen ebenso neuen Marketing-
ansatz unterstitzt, mit dem eine sig-
nifikante Erhdéhung der Marketing-
présenz auf allen relevanten Ebenen
erreicht und ein deutlich verjingtes
Image als innovatives Fotounternehmen
kommuniziert werden soll. Dabei
konzentriert sich Pentax bei der neu-
entwickelten Werbekampagne auf die
wichtigsten strategischen Produktneu-
heiten und setzt auf die Verbindung von
Emotion und Technik. Unter der Dach-
zeile ,Look and Feel* soll dabei der kon-
krete Produktnutzen auf einer anspre-

1
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Das hochqualifizierte und motivierte AuRendienst-Team von Pentax will den Kontakt zu den Handels-

partnern intensivieren.

chenden Geflihlsebene in den Blick-
punkt des Verbrauchers gestellt werden.
Der Fotohandel wird mit einer separa-
ten Anzeigenkampagne angesprochen.
Das neue Pentax Image soll sich auch
im Auftritt der Marke am PoS nieder-
schlagen. Daflr plant Pentax die Ein-
fuhrung eines kompletten Paketes aus
markanten Shop-, Schaufenster- und
Thekenelementen. Zusatzlich soll der
Kontakt zum Fotohandel durch den
neuen Handler-Newsletter ,,P-Mail“ in-
tensiviert werden.

Auch der Internet-Auftritt des Unter-
nehmens wird eine deutliche Design-

Neue SLR

far

Semiprofis

Das neue Image als innovatives Foto-
unternehmen stellt Pentax in diesem
Frahjahr durch zahlreiche Neuheiten
unter Beweis. Uber die neuen Kom-
paktkameras der Espio Serie haben wir
bereits in der vorherigen Ausgabe
berichtet (s. imaging+foto-contact
5/2001, S. 76). In der Spiegelreflex-Top-

verjungung erfahren. Dabei wird die
Pentax Internetseite um einen Han-
dels- und Pressebereich mit Pawort-
zugang und Downloadoptionen erwei-
tert. So stehen den Handelspartnern
standig aktualisierte Preislisten, Hand-
bucher und Informationsunterlagen
on-line zur Verfligung.

Ab September soll dann ein frischer,
interaktiver und technisch anspruchs-
voller Digitalbereich der Marke Pentax
auf der Internetseite bei neuen Ziel-
gruppen durch zeitgeméR3es Infotain-
ment den notwendigen Schwung ver-
leihen.

Die Pentax
MZ-S ist

das neue
Spitzenmodell
in der SLR-
Palette des
Unternehmens.

6/2001 imaging + foto-contact 17



Industrie

klasse tritt die neue Pentax MZ-S jetzt
die Nachfolge der komplett ausverkauf-
ten Z1-P an.

Mit der neuen MZ-S stellt Pentax eine
robuste Spiegelreflexkameravor, diesich
mit ihrer hochwertigen und anspruchs-
vollen Verarbeitung an erfahrene Ama-
teure und professionelle Reise- und
Reportagefotografen  gleichermal3en
richtet.

manuellen Steuerungsmaoglichkeiten
aus. Dabei schlagt sich die technische
Leistung nicht in nervtdtender
Fummelei bei der Bedienung nieder.
Vielmehr wird die durch die an-
spruchsvolle Verarbeitung demonstrier-
te Robustheit durch die schnelle und un-
komplizierte Bedienung unterstrichen.
So ist mit dem exklusiven Pentax
»Hyper Operation-System* unter ande-

rem ein blitzschnelles

Mit den Ubersichtlichen Bedienelementen der Pentax MZ-S

kann sich der Fotograf schnell auf die individuelle Fotosituation

einstellen.

Das neue Modell zeichnet sich durch
eine Vielzahl automatischer Funk-
tionen in Verbindung mit kreativen

Shiften zwischen ver-
schiedenen Belichtungs-
werten mdoglich. Dabei
steht ein stufenloser Ver-
schluf3zeitenbereich von
30 bis 1/6000 Sekunden
zur Verflgung.

Neben Programme-,
Blenden- und Zeitauto-
matik ermoglicht das
Modell manuelle Einstel-
lung und eine Belich-
tungskorrektur £ 3EVin
1/2 Stufen. Es verfugt
Uber einen Mel3wertspei-
cher (20 Sekunden tber
AE-L Taste) und eine
Belichtungsreihenfunk-
tion von 2, 3 oder 5 Belichtungen mit
einer Korrektur um + 1/2 EV oder +1
EV. Das Pentax SAFOX VIl Autofokus-

Bildgutschein fur die EI-2000

Fir die digitale Spiegelreflex-
kamera Pentax EI-2000 bietet das
Unternehmen jetzt eine besondere
Verkaufsunterstitzung an. Jeder
Kamera liegt ein Gutschein fur 30
digitale Bilder auf Fotopapier bei,
der beim Fotohandler eingeldst
werden kann. Dabei hat der
Fotohandler die Wahl, ob die
Bilder im Grof3labor oder — sofern
vorhanden — auf dem eigenen di-
gitalen Minilab hergestellt wer-
den. Pentax vergitet in jedem
Fall gegen Einsendung des Gut-
scheines und des Auftragsbeleges
30,- DM.

»Damit lohnt es sich fir den Foto-
handler mehrfach, sich fur die
EI-2000 einzusetzen®, erklérte ein
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Unternehmenssprecher. ,,Zum ei-
nen bietet er dem Kunden die ko-
stenlose Mdglichkeit, sich selbst
von der hervorragenden Bild-
qualitdt der Kamera durch die
Anfertigung echter Fotos zu
Uberzeugen. Daruber hinaus stellt
er sicher, dal3 der Kunde minde-
stens zweimal wiederkommt. So
hat der Handler die Moglichkeit,
zum Beispiel Zubehdorartikel oder
eine zusatzliche Speicherkarte zu
verkaufen. Zudem gewdhnen sich
die Kunden auf diese Weise an
die bequeme Herstellung hoch-
wertiger Bilder auf Fotopapier aus
dem Labor. Damit wird ein inter-
essantes Folgegeschéft an der
Bildertheke ermdglicht.”

Die Palette von SMC Objektiven wird durch
das neue Pentax-FA 28-105 mm F3.2-F4.5
AL(IF) erweitert.

System nach dem TTL-Phasenver-
gleichsverfahren arbeitet mit sechs AF
MeRfeldern (vier waagerecht und zwei
senkrecht in der Mitte) und unterstutzt
mit seinen Daten auch die Sechsfeld
TTL-Offenblendenmessung der Pentax
MZ-S.

Mit 19 individuellen Pentax Funktio-
nen kann der Anwender die Spiegelre-
flexkamera auf seine personliche Ar-
beitsweise einstellen. Das Gerét ist mit
einem ausklappbaren Blitzgerat (Leit-
zahl 12 bei 1SO 100) ausgestattet und
verflgt natlrlich tber einen Zubehor-
schuh fir den Einsatz externer Blitz-
geréte aus dem Pentax Sortiment. Die
neue Pentax MZ-S ist ab Juni zu einem
empfohlenen Verkaufspreis von 1.999,-
DM lieferbar.

Neben dem bereits vorgestellten Pen-
tax SMC-FA 24-90 mm Zoomobjektiv
erweitert Pentax seine Objektivpalette
um ein kompaktes und leistungsstarkes
Produkt fir den universellen, flexiblen
Einsatz. Das neue SMC Pentax-FA
28-105 mm F3.2-F4.5 AL(IF) Zoom-
objektiv ist mit einem Durchmesser
von 66 Millimetern und 225 Gramm
aulerst kompakt und bietet dabei
flexible Fotomdglichkeiten.

Durch den Einsatz eines aspherischen
Linsenelementes bietet es nicht nur
hervorragende Bildqualitdt Gber den
gesamten Zoombereich, sondern bietet
auch eine Makrofunktion ftr Nahauf-
nahmen bis 0,5 m im Verhéltnis 1:5.
Eine Gegenlichtblende mit Fenster
zum Filtereinsatz gehdrt zum Liefer-
umfang.

Der empfohlene Verkaufspreis fur das
neue Objektiv betragt 649,- DM.



Diese Scheibe hat’s in sich.

Ausmafe: 11,5cm-0,05 cm - 1536 x 1024 Pixel.

Inhalt: Die Fotos lhrer Kunden und attraktive Bildbearbeitungssoftware.
Philosophie: Die ideale Verbindung von analogem und digitalem Fotogeschift.
Horizonte: Ihr lukratives Geschift mit jedem Fotoerstaufirag.

Kommunikation:  Umfangreiches, kostenloses Werbepaket. Damit Gbersieht Sie keiner.
Zugang: Durch Ankreuzen auf der Fototasche einfach zu bestellen.

Kontaktaufnahme: Rufen Sie uns einfach an.

—— I}EWE I}ﬂlnl'
234110 Hsd...-. yade | =l Y ' =B Iul!l-ih o | - (U300 A1PRAM0 - Few 4 4« B-00 109 Dresden « Lo 3 «D-F1T
Einenech « A 1ol i .-=. -,| 20 Fen 461 .n g-mﬂsmuua-ﬂ '--~ -.|~.---|  7RH lurlun-_h.tl.u-p -.-'~s-r.- ol (05 1u.a-|-|-.. '..‘-' B4T30 -
Hml&li-iq m._.‘L:-l.- bl 717 :|u Fan {040 .--'nrr 'D-IH:IIHM h I b B im 1+ 0-08131 hr-l.l-h Hgtn |. Hele "- WTA0RT0 « Fan 40FT10 SP4001T =

026133 Obdenbearg - r| g 3032 « Wl 10441} ADH- « Fo (D311 1+ B-4T54T Worms - !  The T TE2411 J0060 » Fa 10418 « 0-90513 Biemdord - geberinfs 41 - 1ol 008 -".S‘.-‘.'-i;-lll'- ADHOTA!



|i+fc | Veranstaltungen

Neuer Termin, neuer Standort:
Im neunten Jahr ihres Beste-
hens findet die Foto Messe
Berlin erstmalig Ende Juni statt,
und zwar im Estrel Convention
Center. Auf Gber 7.000 Qua-
dratmetern Ausstellungsflache
werden Anbieter und Organisa-
tionen ihre neuesten Produkte
und Services offerieren, und auf
der angegliederten Fotoborse,
der grof3ten Berlins, kdnnen
die Besucher kaufen, tauschen,
verkaufen oder einfach nur
schauen.

Abgerundet wird die Messe durch ein
Rahmenprogramm, zu dem unter an-
derem Workshops, ein Modellwettbe-
werb, eine ,Shoppingmeile* Berliner

30.06. - 1.07.2001

Lavgarg

Wer sich standig Uber Neuigkeiten rund um die Messe informieren will, wird im Internet unter www.

foto-messe-berlin.de fundig.

beliebten Standort fUr Event- und
Erlebnismessen geworden. Denn neben
der eigentlichen Ausstellungsflache

Foto Messe Berlin
erstmalig Ende Juni

Fotohéndler, Fotoausstellungen und
Multivisionen gehdren. Die Messe star-
tet am Freitag mit einer Auftaktveran-
staltung der Fotografen-Innung Focon.
Diese l&dt zu einer Dampferfahrt durch
das néchtliche Berlin mit Musik, Buffet
und Spalf3 ein.

Der neue Standort, das Estrel Conven-
tion Center, ist nach Aussage des Ver-
anstalters, des Berliner Fotokaufmanns
Rainer Frohloff, mittlerweile zu einem

~Berliner Linse“. Gesucht werden
~Neuentdeckungen professioneller
Fotomodelle mit hohem Niveau fir die
Modefotografie, Werbung und Mode-
schauen“. Zudem findet auf der Foto
Messe Berlin 2001 die Preisverleihung
des Forderpreises Berliner Linse flr
junge Berufsfotografen statt. Weiterhin
wird auf der Messe der ,fotomarathon
berlin“ vorgestellt, der am 7. Juli statt-
finden wird.

bietet es auch noch weitere
Raumlichkeiten fir das

m FOT wesS meml AGFA <

Rahmenprogramm, ohne
dal3 die erwarteten rund
8.000 Besucher grof3e
Wege zuriicklegen miissen.
Auf3erdem kdnnen auswar-
tige Géste dort Ubernach- 4
ten. =
Die Workshops werden von
erfahrenen Fotografen ge-
leitet. So tritt
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Fotograf Rai-
ner Harscher als Leiter des
Reisefotografie-Workshops
auf. Weitere Workshop-
Themen sind digitale Foto-
grafie, digitale Bildver-
arbeitung, Foodfotografie,
Cover-Aktion sowie Mode-,
Portrat und Aktfotografie.

Focon, die Innung der
Berufsfotografen, veran-
staltet einen Modellwett-
bewerb unter dem Motto

Far optische Highlights sollen die Dia-
Multivision ,Toskana und Venedig“,
die bereits mit dem Titel Leicavision
ausgezeichnet wurde, und die Mittel-
format-Multivision ,Beyond Words*
von Hasselblad sorgen.

Der Eintritt kostet 15 DM inklusive
Farbfilm, inklusive Panoramavision 25
DM pro Person und Tag. Informationen
zur Veranstaltung im Internet unter
www.foto-messe-berlin.de oder bei Rai-
ner Frohloff unter 030/7711885.

Vom 30.6. bis 1.7 im Estrel Convention Center
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,.,unsere Starken liegen innen,

Seit gut anderthalb Jahren ist
der italienische Hersteller Fer-
rania wieder selbstandig. Erst-
mals seit der Ubernahme des
Unternehmens durch Schroder
Ventures im August 1999 hat-
ten deutsche Fotofachjouna-
listen im Mai Gelegenheit, das
Unternehmen an der liguri-
schen Kuste zu besuchen und
vor Ort einen Eindruck von
Produktion, Zukunftskonzepten
und Fahigkeiten zu gewinnen.

Seit 1999 tragt das Unternehmen wieder den
Namen Ferrania — genauso wie der kleine Ort,
der sich wenige hundert Meter von der Fabrik
entfernt befindet.

sWir wollen uns zukinftig als Unter-
nehmen zeigen, das nach allen Seiten
offen ist“, sagte Ferrania Vorstandsvor-
sitzender Riccardo Genta, der die deut-
sche Delegation am zweiten Besuchs-
tag zur Fabrikbesichtigung begrif3te.
,Dabei wird sich diese Offenheit zum
einen dadurch zeigen, daf3 wir Journa-
listen die Gelegenheit geben, uns haut-
nah kennenzulernen, zum anderen
werden wir uns noch starker als bisher
fur die Ideen, Bedurfnisse und Wiinsche
von Kunden und Verbrauchern 6ffnen,
und schlieBlich stehen wir auch

Ferrania produziert auf einem rund 500.000 Quadratmeter groRen Firmengelédnde (davon rund die
Halfte bebaut). Das Fabrikgelande befindet sich am Rande eines riesigen eigenen Grundstuicks, das seit
den 20er Jahren im Besitz des Unternehmens ist und heute als Naturreservat dient. Fotos (10): hepa

Kooperationen mit anderen Industrie-
unternehmen offen gegendber.”

Den Beweis dafur, daf3 es sich bei die-
sen Vorsatzen nicht nur um Wunsch-
denken handelt, trat Ferrania umge-
hend an: Eine Riege aus mehreren
Managern und verschiedenen Forschern
aus den Ferrania Laboren begleitete
den viertdgigen Aufenthalt der deut-

Vorstandsvorsitzender

Ferrania
Riccardo Genta begrii3te die Gaste
zur Fabrikbesichtigung.

schen Delegation — einige davon wah-
rend der gesamten Zeit.

Doch mit der personlichen Présenz
lieRen es die Verantwortlichen nicht

bewenden. Zwar stand nicht die ge-
samte Betriebsstatte offen, aber die
Grinde fUr diese Einschrankung sind
allein darin zu finden, dal3 die Pro-
duktion lichtempfindlicher Materialien
naturgemaf in vollkommener Dunkel-
heit geschieht und eine Besichtigung
deshalb wenig effektiv gewesen ware. In
ungewohnter Offenheit présentierten
die Gastgeber dagegen die Fabrik selbst
in Produktionsbereichen, die bei ande-
ren Unternehmen strenger Geheim-
haltung unterliegen und fur Auf3en-
stehende nicht zugénglich sind.

Fotofilmproduktion

in Theorie und Praxis

In einer interessanten Mischung aus
theoretischen Vortragen, Experimen-
ten und FUhrungen Uber das Werks-
geldnde wurden die Géste mit der Pro-
duktion von Fotofilmen bei Ferrania
bekanntgemacht. So lernten sie bei-
spielsweise die vier Hauptproduktions-
phasen kennen: Guf3 der Zellulose-
Triazetatbasis in die Form eines din-
nen, transparenten Films, Zubereitung
einer Silberhalid-Emulsion, die aus
einer Kristallsuspension in einem Kol-
loidsystem besteht (einfacher gesagt:

Besuch im Ferrania Werk In ltalien
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unser Blick geht nach aul3en”

Gelatineherstellung),  Beschichtung
des Tragers mit der Emulsion zur Er-
stellung des Fotofilms und Konfektio-
nierung- und Verpackung des Materials
gemaf den verschiedenen Anforderun-
gen und in den vom Kunden angefor-
derten Formaten.

In Workshops informierten Ferrania
Wissenschaftler (ber Emulsionsvor-
bereitung, Filmbeschichtung und den
Aufbau der Filmschichten, und mit Hil-
fe von Prasentationen zeigten sie auf,
wie aufwendig die Forschungen in der
Fotofilmproduktion sind, etwa zur Op-
timierung lichtempfindlicher Kristalle
oder zum verbesserten Einsatz von
DIR-Kupplern. Dal3 Ferrania in der
Lage ist, alle Anforderungen modern-
ster Fotofilmproduktion aus eigenen
Stiicken zu erfiillen, beweisen die
Tatsachen, dal3 samtliche bendtigten
Chemikalien nach selbst entwickelten
Vorgaben im eigenen Haus produziert
werden und daf3 fir Forschung und Pro-
duktion Geréte auf dem aktuellen Stand
der Technik zur Verfligung stehen.

Fahigkeiten zum Nutzen
des Kunden einsetzen

Um das hohe Niveau selbstandiger und
weitgehend unabhangiger Produktion
zu erreichen, hatte Ferrania nicht viel
Zeit: Lediglich sechs Wochen lagen zwi-
schen der Bekanntgabe des Verkaufs an
Schroder Ventures und dem Produk-
tionsbheginn als eigenstandiges Unter-
nehmen. ,Wir hatten schon zu Imation-
Zeiten gelernt, Kosten zu sparen und
eine schmale Produktion aufzubauen®,

stellte Marco Descalzo,
Director Photo Color
Systems & Supply, fest.
,Seit August 1999 ha-
ben wir diese Fahigkei-
ten perfektioniert.”

Siuazione Infortuni Anno 2001
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Gleichzeitig habe man
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begonnen, sich intensiv
mit den Wiinschen und
Bedurfnissen von Kun-
den und Konsumenten
auseinanderzusetzen.
Als Ergebnisse dieser
Forschungsarbeit  sei
zum Beispiel der neue
Markenname ,,Solaris*“
ebenso entstanden wie
die Entwicklung der
Fine Grain Kristalle,
die in den aktuellen Filmmaterialien
eingesetzt werden, erlduterte Yves
Bortolini, Ferrania Marketing Opera-
tions Manager Europe.

,unsere Stéarken lassen sich mit weni-
gen Worten beschreiben®, meinte Vor-
standsvorsitzender Riccardo Genta.
LWir wollen, dal? unsere Kunden mit
Ferrania Produkten Geld verdienen,
und wir wollen dem Konsumenten ein
anwenderfreundliches Produkt mit
ausgezeichneter  Qualitat  liefern.
Anders ausgedriickt: Unsere Stérken
liegen innen, unser Blick geht nach
aufRen.”

Aufwendige Verbraucherbefragungen
und professioneller Service sorgen
daftir, dal3 Ferrania nah bei denjenigen
ist, die die Produkte verkaufen und an-
wenden. ,, Typische Anwender von Fer-

Ferrania 5.|1..A..
Stabilimenio di Ferrania

2

Zur Unternehmensphilosophie von Ferrania gehort es, Gesundheits-
und Sicherheitsgesetzen genauestens zu entsprechen. Direkt am
Eingang zum Werksgelande informiert eine Tafel dariber, wieviele
Unfalle in diesem Jahr geschehen sind (2), wie lange der letzte Unfall
zuruckliegt (63 Tage) und wie lang die langste Phase ohne Unfall war
(184 Tage).

rania Filmen sind, dies haben Analysen
ergeben, nicht an der Technik des
Fotografierens, sondern an den Bild-
ergebnissen interessiert und zwischen
25 und 44 Jahre alt“, erléuterte Alberto
Ferrario, Europe and Export Manager.
»Die meisten sind auf3erdem verheira-
tet und haben junge Kinder.“

Exakt auf diese Zielgruppe sei die neue
Generation der Solaris Filme zuge-
schnitten worden. Ferrario: ,Die K&u-
fer wollen ein einfach zu benutzendes
Produkt mit hohem Belichtungsspiel-
raum, um ohne Kenntnis der fotografi-
schen Techniken zu sehr guten Ergeb-
nissen zu gelangen. Dartber hinaus
sollen die Schérfe und die Wiedergabe
der Hauttone Uberzeugen.* All diese Ei-
genschaften beséf3en die Solaris Filme.

Die Aufgaben, die technische Verbin-

Zu den Ferrania Managern, die sich Zeit fur die deutschen Gaste nahmen, gehdrten (v.l.): Marco Descalzo (Director, Photo Color System & Supply),
Mauro Leandro (Technical Director), Alberto Ferrario (Europe and Export Manager), Yves Bortolini (Marketing Operations Manager Europe) und
Giovanni Ciarlo (Corporate Communications, Lifelmaging Marketing Communications).
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Bild links: Am Elektronenrastermikroskop wird die Qualitat der verschiedenen Emulsionsbestandteile in vieltausendfacher VergréfRerung begutachtet. Bild
rechts: Als Tragermaterial fir Ferrania Fotofilme dient Zellulose-Triazetat, das in der Fabrik zu einem duinnen, transparenten Film gegossen wird.

dung zum Markt, zu Firmenkunden
und ihren Konsumenten zu halten,
Ubernimmt bei Ferrania die tech-
nische  Dienstleistungsorganisation
innerhalb  der Forschungs- und
Entwicklungsabteilung.  ,Zusétzlich
zu ihrer Verantwortung im Bereich
der Ausbildungstétigkeiten, Quali-
tatssicherung, technischer Malf3stab-
Setzung und direktem technischen
Kundensupport sind die Teams des
technischen  Dienstleistungsservices
vollstandig in den Entwurf und die
Einfihrung der neuen Produkte mit
einbezogen®, so Technical Director
Mauro Leandro. ,Sie stellen sicher, daf3
die neuen Ldsungen Marktanforde-
rungen erfillen und ihre Einfihrung
in den Markt erleichtert wird."

Gewinnerzielung ist flr
Ferrania nicht alles

Obwohl man mit grof3em Engagement
und auf hohem Qualitatsniveau Pro-
dukte herstellt, die letztlich verkauft
werden sollen, ist die Erzielung von
Gewinn nicht das einzige Ziel des
Unternehmens. So gehért auch zur
Firmenpolitik, samtlichen bestehenden
Umwelt-, Gesundheits- und Sicher-
heitsgesetzen und -vorschriften zu ent-
sprechen. Deshalb setzt sich Ferrania
stark fuir die Entwicklung von Verfahren
und Produkten, die die Umweltbe-
lastung reduzieren, und fir die Abfall-
vermeidung ein. Selbstverstandlich ist
fur das Unternehmen auch, in bezug auf
Umwelt- und Gesundheitsaspekte mit
ortlichen Behdrden zusammenzuar-
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beiten und entsprechende Informa-
tionsquellen ftr die Ausbildung der
Beschaéftigten zur Verfligung zu stellen.
AuReres Zeichen des Engagements fiir
die Umwelt ist die direkte Umgebung
des Fabrikgeldandes. Dieses umfaf3t
zwar zirka 500.000 Quadratmeter, von
denen etwa die Halfte bebaut ist, bildet
aber nur einen kleinen Teil des Grund-
stlicks-Eigentums, das Ferrania seit
den 20er-Jahren besitzt. Der Ubrige Teil
wurde im Rahmen eines 1989 be-
schlossenen Programms in ein Natur-
reservat und -zentrum umgewandelt,
das der Offentlichkeit zugénglich ist.

Mit grof3en Erwartungen
in die Zukunft

»Mit qualitativ hochwertigen Produk-
ten, exzellenter Kundenbetreuung in
den Bereichen Technik, Handel und
Dienstleistungen, einer aggressiven
Forschungs- und Entwicklungsstrate-
gie (immerhin arbeiten etwa 100 der
900 Beschéftigten im Hauptwerk in der

Forschungs- und Entwicklungsabtei-
lung, der Verfasser), Effizienz in der
Produktion, einer zuverlassigen Liefer-
kette, hochmodernen Informations-
technologiesystemen, einer soliden in-
ternen Politik der Kostenkontrolle und
einem grofRen Erfahrungsschatz im
Export kdnnen wir mit grof3em Opti-
mismus in die Zukunft blicken®, beton-
te Ferrania Vorstand Riccardo Genta.

Dieser Optimismus beziehe sich auch
aufeine mogliche Zusammenarbeit mit
dem deutschen Hersteller Agfa, die
derzeit nicht ausgeschlossen scheint.
Genta: ,,Beide Unternehmen bieten eine
hervorragende Produktqualitat, die
sich ausgezeichnet im Markt darstellen
lakt. Mit unseren Erfahrungen beim
Aufbau eines selbstandigen Unterneh-
mens kénnten wir eine Menge Positives
in eine Partnerschaft einbringen.” So
werde bei einer Zusammenarbeit
schnell ein ernstzunehmender Anbie-
ter entstehen, der seinen Kunden einen
hohen Mehrwert bieten kbnne.  hepa

In den Ferrania Laboratorien und in der Produktion arbeiten hochspezialisierte Forscher, die fur die
Qualitatssicherung und die Weiterentwicklung chemischer Verfahren zustandig sind.



Vertrauen Sie auf PENTAX

Die ESPIO 1205W ist die ideale Kleinbild-
Kompaki-Kamera fur jede Gelegenheit
Superleicht, superchic und superflexibel
irifft sie den Zeitgeist lhrer Kunden. Durch
ihre elegante Optik und ihre Gberzeugende
Technik erfillt sie alle Erwartungen an eine
moderne Kamera. Und ihr Hochleistungs-
Zoomobjektiv garanliert ihr einen zweiten
Blick = und lhnen ein absatzstarkes
Argumenl. Verlassen Sie sich auf Ihr Gelihl

__SCHONER ANSATZ FUR GUTEN ABSATZ: ESPI0O 120 SW.

PERFEKTES DESIGN MIT SUPERZOOM UND WEITWINKEL

Die Espio 1205W hat definitiv das Zeug zum Bestiseller.
Die klgine und variable Allround-Kamera im Taschenformat
fir Menschen in Bewegunag:

-

4.3 faches Hochleistungs-Zoomobjektiv: 28 mm bis 120 mm
Zoom-Makrofunktion: Erlaubt Aufnahmen ab 50 em Entfernung
Belichtungsautormatik

Autemalikblitz: Mit Verblitz und Umschallung fir Panoramaformal
Hechwertiges Aluminiumgehiuse

Extra klein: 111 X59.5X 41 mm(BXHXT)

Extra leicht: 255 ¢g

Optionale Data-Version: Fir komplexe Datenaufzeichnungen

wie Datum. Uhrzeil, etc

Sprechen Sie mil unserem Auflendiensimitarbeifer oder
rufen Sie uns direkt an: Tel. 040-56 172-123
Weitere Informationen finden Sie unter: www.pentax.de



Interview

Interview mit Dr. Gerhard Loos, Geschaftsfuhrer
Labor der Foto Quelle GmbH

,,Ohne digitales
Fotofinishing stirbt
der Fotohandel”

Die digitale Technologie hat zu
umwaélzenden Veranderungen
in allen Bereichen der Foto-
grafie gefuhrt. Digitale
Aufnahmesysteme, Bearbei-
tungsmaoglichkeiten und
Ausgabeoptionen haben auch
Auswirkungen auf das Ver-
halten der Verbraucher.
Daruber, wie sich die Industrie
und Labore auf die Verande-
rungen eingestellt haben,
sprach imaging+foto-contact
mit Dr. Gerhard Loos,
Geschaftsfuhrer Labor der
Quelle GmbH.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Loos, in
welche Richtung hat sich lhrer Meinung
nach der Digital Imaging-Markt entwickelt?

Dr. Gerhard Loos: Im Bereich des
Finishing haben Labore und Industrie
zuné&chst alles unternommen, um den
traditionellen Film hochzuhalten. An-
gebote fir das Digital Imaging betrafen
vorrangig die Digitalisierung von kon-
ventionellem Filmmaterial etwa fur
CD's oder fur Internetanwendungen.
Dabei wurde vollig aul3er acht gelassen,
daR die digitale Fotografie keine neue
Form der Fotografie bedeutet, sondern
dafR’ lediglich statt eines Films ein Spei-
cherchip verwendet wird. Das Ergebnis
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ist das gleiche geblieben, ndmlich das
Bild. Auf welchem Wege es festgehalten
wird, ist fur die Verbraucher unerheb-
lich.

imaging+foto-contact: Wie ist es dazu
gekommen, da das eigentliche Bild im
digitalen Segment in den Hintergrund
getreten ist?

Dr. Gerhard Loos: Die Hersteller von
Digitalkameras haben alles daran
gesetzt, eine ,bildlose Fotografie* zu
propagieren. Selbst klassische Foto-
unternehmen, darunter sogar solche
mit eigenen Laboren, haben Fotod-
rucker fur den heimischen Ausdruck
entwickelt oder bieten digitale Albenim
Internet an. Andere Unternehmen be-
werben ganze Systeme — von den Ka-
meras, Uber Speichermedien, bis zum
Drucker — ohne dal3 die Mdglichkeit,
auch Bilder von digitalen Medien auf
ganz normalem Fotopapier auszuge-
ben, tiberhaupt erwéhnt wird. Verstarkt
wird diese Entwicklung durch die
Medien. Gucken Sie sich doch einmal
die Inhalte in der Publikumspresse und
selbst in manchen Titeln der Fotofach-
presse an. Sie werden bestimmt von
Digitalkamera-Markttubersichten, Scan-
nertests und Bildbearbeitungskursen
fur Softwareprogramme. Das eigent-
liche Foto taucht hier kaum noch auf.

imaging-+foto-contact: Was sind die Folgen
dieser bildlosen Fotografie, die auf diese
Weise propagiert wird?

Dr. Gerhard Loos: Die Konsequenz die-
ser Entwicklung ist, daf3 der Verbraucher
Digitalkameras als Zubehor fiir den PC
einstuft. Die Computer-Industrie und
Teile der Presse haben erreicht, daf viele
Kunden glauben, digital aufgenommene

Bilder kdnnten nur am Bildschirm be-
trachtet oder selbst ausgedrucktwerden.

imaging+foto-contact: Wie ist dieses Di-

lemma zu l6sen?

Dr. Gerhard Loos: Die gesamte Foto-
branche mul sich dartber klar werden,
daf? der Ausdruck von digitalen Bildern
am heimischen Drucker oder die Kom-
munikation mit digitalen Bildern im
Internet keine Alternativen zum Foto-
fnishing darstellen, sondern daf3 die
digitale Technik einen Mehrwert be-
deutet. Diese Botschaft muf3 an die
Verbraucher weitervermittelt werden.
Digitale Bilder gehdren genau wie
konventionell aufgenommene Fotos
zum Fotofinishing ins Labor. Wenn wir

Bilder von digitalen Daten
Foto Quelle

Die Annahme von digitalen Bildauftragen tbers
Internet gewinntimmer mehr an Bedeutung. Bei
Foto Quelle kommt der groRte Teil der digitalen
Auftrage (77,6%) Uber den Internet Print
Service herein.

die digitale Fotografie am Massenmarkt
Fotofinishing vorbeifihren, wird die
Fotografie der Zukunft zu einem
Anhdngsel des Computermarktes. Die
Folge ware, daf® der Fotohandel nicht
Uberlebt.

imaging+foto-contact: Was kann der
Handel tun, um dies zu verhindern?



Bilder von digitalen Daten
Markt Deutschland
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Dr. Loos geht in seiner Prognose fur 2001 von
20 Millionen digitalen Bildern aus, die zum
Finishing gehen.

Dr. Gerhard Loos: Bei Foto Quelle bie-
ten wir sowohl Uber unsere Annahme-
Terminals, die bei unseren Partnern in
den Geschéften stehen, als auch Uber
den Internet-Annahme-Service fur den
Verbraucher Anlaufstellen flr digitale
Bilddaten, die anschlieRend im Labor
aufechtem Fotopapier ausgegeben wer-
den. Auch andere Unternehmen und
GroRlabore verstarken in der letzten
Zeit das Angebot, mit dem der Kunde
zum digitalen Fotofinishing gefuhrt
werden soll. Um noch einmal zu ver-
deutlichen, wie betriebsblind weite Tei-
le der Fotobranche zu Beginn des Digi-
tal Imaging fur das damit verbundene
Geschéftspotential waren, muf3 man
sich einmal klar machen, daf3 die
ersten Unternehmen, die Fotofinishing-
Dienstleistungen Uber das Internet
angeboten haben, branchenfremde
Anbieter waren.

imaging+foto-contact: Viele Fotohandler
beflirchten, daf? das Angebot digitaler Bild-
Dienstleistungen Uber das Internet, zu-
mindest, wenn es neben der Maglichkeit, die
Bilder direkt beim Handler abzuholen, auch
den Versandweg einschlie3t, dazu fihrt,
dafd weniger Kunden inden Laden kommen.
Welche Erfahrungen haben Sie zu diesem
Thema bei Foto Quelle gemacht?

Dr. Gerhard Loos: Das ist ein weiteres
Digital-Imaging-Ammenmarchen. Bei
Foto Quelle werden 70 Prozent aller
digitalen Auftréage, die Uber das Internet
ins Labor kommen, vom Kunden per-
sonlich beim Handelspartner abgeholt.
Der Kunde will ja auch nicht seine
konventionell gefertigten Bilder nach
Hause geschickt bekommen. Er kommt
schon allein deshalb zum Fotohéndler,
um sich an Ort und Stelle von der
Qualitat seiner Bilder zu Uberzeugen
und um schlechte Aufnahmen direkt
reklamieren zu kdnnen. Das Internet

ist eine hervorragende Quelle, um
digitale Bildauftrége zu generieren. Was
viele Fotohéndler Ubersehen, ist, dal
man mit dem Internet vollig neue
Kundengruppen hinzugewinnen kann.
Bei uns bestellen Kunden Uber das
Internet Bilder, die wir zuvor in unseren
Geschéften noch nie gesehen haben.
Besonders junge Menschen und Com-
puterfreaks kdnnen Uber das virtuelle
Netz gekddert werden.

imaging+foto-contact: Wenn Sie eine Pro-
gnose fiir das Jahr 2001 abgeben sollten,
wie hoch schétzen Sie das Marktpotential
fur digitales Finishing in Deutschland ein?

Dr. Gerhard Loos: Bei meinen Berech-
nungen fur das Jahr 2001 gehe ich da-
von aus, dal3 etwa eine Million Digital-
kameras verkauft werden, wobei etwa
die Halfte aller Digitalkamerabesitzer
zu den aktiven Fotografen zu zahlen ist.
Im Durchschnitt nimmt der Normal-
verbraucher sozusagen einen ,Film“
pro Monat a 36 Aufnahmen auf. Geht
man davon aus, daf3 der Digitalkamera-
besitzer die Bilder, die er nicht haben
mochte, sofort wieder 16scht und er
tatséchlich 10 Prozent seiner Aufnah-
men zur Entwicklung weitergibt, kom-
men wir auf 20 Millionen digitale Bilder
fur das Jahr 2001.

imaging+foto-contact: Unterscheidet sich
die Motivwahl der Digitalfotografen von
den Motiven, die auf konventionellem Weg
abgelichtet werden?

Dr. Gerhard Loos: Foto Quelle hat eine
Bildanalyse der digitalen Aufnahmen
durchgefiihrt. Zu den am héaufigsten
auftretenden Motiven zdhlen Urlaubs-
bilder, Aufnahmen von Kindern und von
Festen. Das beweist, daR sich das Foto-
grafierverhalten der digitalen Fotogra-
fen absolut nicht von dem der analogen
Fotografen unterscheidet. Bei beiden
Gruppen finden sich dieselben Lieb-
lingsmotive. Auch der Digitalfotograf
macht ganz normale Fotos!

imaging+foto-contact: Wie wird sich der
Kameramarkt in Zukunft weiterent-
wickeln?

Dr. Gerhard Loos: Der Kameramarkt
kann jetzt schon nur durch die digitale
Technik ein Wachstum verzeichnen.
Das wird sich in den kommenden Jah-
ren noch weiter verstarken. Meiner
Schétzung zufolge werden sich digitale
Kameras bereits 2005 auf dem Niveau
von 35-mm-Kameras bewegen.

Foto Quelle|i+fc]

imaging+foto-contact: Wie wird sich der
Bildermarkt weiterentwickeln?

Dr. Gerhard Loos: Ich denke, dafd der
Bildermarkt ungebrochen wachsen
wird. Dabei wird der Trend zur Ausgabe
von Bildern in gréf3eren Formaten wei-
ter anhalten. Die digitale Fotografie
wird fur neue Akzente sorgen.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Loos, wir
danken Ihnen fur das Gespréch.

Neue Revue-Filmgeneration

Foto Quelle hat eine neue Revue-
Filmgeneration eingeflihrt. Die
Filme zeichnen sich durch verbes-
serte Kornigkeit und Farben aus.
Auf der diesjahrigen Roadshow des
Unternehmens wurden Testfotos
gezeigt, die belegten, daR die Filme
ganz hervorragende Ergebnisse lie-
fern. Besonders Blautdne und Auf-
nahmen bei Neonlicht werden mit

Wie gut der Revue-Film von Foto Quelle ar-
beitet, zeigen die mitgebrachten Testbilder.
Der Revue-Film (u.) gibt den Blauton der
Primel so wieder, wie er im Original er-
scheint.

[ /
%

dem neuen Film so abgebildet, wie
der Fotograf sie wahrnimmt. Das
Sortiment umfal3t von 1SO 100 bis
800 fur jeden Fotografier-Zweck
den passenden Film. Das zeit-
gemaRe Packungsdesign wurde
klar gegliedert. Marke, Produkt-
name, ISO- und Bild-Zahl, Be-
zeichnung fir den Fotografier-
bedarf sowie eine entsprechende
Abbildung sorgen fiir Attraktivitat.
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Handel

Markenpflege und Marketing bel

Foto Quelle

Fachhandelsstarken hervorheben

Roland Jahnigen, Leiter Marke-
ting und Produktmanagement
bei Foto Quelle, stellte bei
seinem Besuch in der ima-
ging+foto-contact-Redaktion
Marketingkonzepte fir die
Foto-Quelle Partner vor.

~.Umfragen haben ergeben, daf3 der
Name Foto Quelle einen Bekanntheits-
grad von 87 Prozent genief3t. Diesen
Wert sollten sich unsere Partner
zunutze machen und in bezug auf ihr
Marketing intensive Markenpflege be-
treiben”, erklart Jahnigen. Es gabe
Fotogeschafte, deren Front so mit Post-
kartenstdndern und Plakaten, die fur
branchenfremde Produkte werben, zu-
gestellt sei, daf3 ein vorbeigehender
Kunde gar nicht bemerke, dal es sich
um ein Fotogeschaft handelt. Jdhnigen
pladiert darum dafiir, die Marke Foto
Quelle bereits auf den ersten Blick flr
den Kunden sichtbar zu machen. Auch
eine Uberfrachtung von Schaufenstern
und zu viele Produktangebote auf der
Flache vor dem Geschéft wiirden Kun-
den eher verwirren als anziehen.

Genau so wichtig wie die Frontgestal-
tung ist nach Ansicht des Marketing-
experten eine klar strukturierte Innen-

ausstattung. ,Wenn ein
Héndler viel Umsatz mitdem
Bildergeschéaft macht, sollte
er das auch zeigen, indem er
seine zwei Meter breite Bil-
dertheke zentral am Point of

W O e e T e |

TENELLE,

Sale positioniert. Wir unter-

stiitzen unsere Handler, indem wir ih-
nen sowohlumfangreiche Point of Sale-
Werbematerialen als auch Konzepte
fur eine attraktive Inneneinrichtung
bieten.“ Dal3 sich Markenpflege und
die Visualisierung von Fachkompetenz
lohnen, belegt auch ein ,,Pilot-Outlet”
von Foto Quelle in Niirnberg, das durch
den Einsatz der von Jahnigen vor-
gestellten Marketinginstrumente einen
Zuwachs von 30 Prozent verzeichnen
konnte. DarUber hinaus bietet Foto
Quelle mit ,,Revue” eine eigene attrak-
tive Handelsmarke, die einen Bekannt-
heitsgrad von 47 Prozent genief3t. Der
Vorteil einer eigenen Marke liegt zum
Beispiel darin, dal3 direkte Preis-
vergleiche mit Wettbewerbern nicht
méglich sind.

Wichtig fuir den Erfolg der Geschafte ist
auch eine aktive Werbung. Foto Quelle
bietet Werbemittel wie Broschiiren und
Prospekte an, die viele preisaggressive
Angebote enthalten: , Trotzdem steht
die Marke Foto Quelle nicht fir Billig-
angebote, dazu sind die angebo-
tenen Waren viel zu hochwertig,

FIFEL G S U [T A R R R | 'E’L_ELIIE

wie beispielsweise die Edelbilder-
linie ,Welthild“ belegt, die am
Gesamtbildermarkt ein Volumen
von zehn Prozent einnimmt*, be-
tont Jahnigen. Bei den Welthild-
Bildern sorgt eine spezielle Be-
schichtung fiir den Schutz der
Aufnahmen gegen Staub oder
andere Einflusse. Die Edelbilder-
linie wird erganzt durch die
Eurobild- und die glnstige
Farbbildlinie, so daf? die Handler

Keine planlose Uberfrachtung mit Waren, sondern eine
klar strukturierte Inneneinrichtung, wo die Marke fir
den Kunden sofort erkennbar ist. Das Chart zeigt die
erfolgversprechende Gestaltung eines Fachgeschaftes.
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fur alle Kundenwiinsche das
passende Foto anbieten kénnen.
Daf3 Foto Quelle Gber eine hohe

Innovationskraft verfugt, zeigt auch
das umfangreiche digitale Dienstlei-
stungsangebot des Unternehmens, das
sowohl Annahmestationen fur digitale
Speichermedien, einen  Internet-
printservice und ein digitales Foto-
album als auch die Mdglichkeit der

Roland Jahnigen, Leiter Marketing und Pro-
duktmanagement der Foto Quelle GmbH, stellte
beim Besuch in unserer Redaktion Marketing-
instrumente vor, mit denen der Fotofachhandel
sich von Billiganbietern abheben und Marken-
pflege betreiben kann.

Speicherung digitaler Bilder auf CD
umfaf3t.

Um sich gegentiber dem Wettbewerb
und gegen Billiganbieter durchzuset-
zen, rét Jahnigen den Handlern dazu,
sich auf die Stérken des Fachhandels,
die im Angebot individueller Service-
und Beratungsleistungen liegen, zu
besinnen. hol



 FOTO/IMAGING
KONFERENZEN

PMA hat das Format seiner europaischen
Veranstaltung fir 2001 geandert. Statt in nur einer
Stadt werden in sechs européischen Metropolen
Konferenzen stattfinden. Dieses neuarfige
Veranslaltungs-Format besteht aus eintagigen
Branchentreffen mit Fortbildungsprogrammen im
digitalen und traditionellen Bereich, Marketing und
Business-Seminaran, einer Mini-Messe und einer
Podiumsdiskussion mit fiinrenden Vertretern der
Folo/imaging-Branche. Wir freuen uns darauf Sie bei
einer Veranstaltung in lhrer Nahe begrussen zu
konnen!

[ e —— R |
2. Oktober Paris, Frankreich

5. Oktober - Moskau, Russland

8. Oktober - Munchen, Deutschiand
11. Oktober - Barcelona, Spanien
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Felix Schoeller jr Noritsu

EUROPE )P} Fuji Photo Film Europe GmbH Pixelnet AG

/) 0 0 1 Gretag Sony
Hewlett Packard

Fiir weitere Informationen iiber eine Teilnahme als Sponsor oder einen Besuch wenden e
Sie sich bitte an das PMA Biro fir Europa in Manchen, Fax (089) 273 0291, e-mail: r
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Nachrichten

Kazuhiko Ochi wird
Konica Europe Prasident

Masao Kimura, Prasident/CEO der
Konica Europe GmbH, Hohenbrunn,
Ubernimmt in der Konica Zentrale in
Tokio neue Aufgaben. Von Anfang Juni
anwird er dort die Sales und Marketing
Division fur Europa, Nord- und Sud-
amerika sowie Ozeanien im Bereich
Consumer Imaging leiten. Neuer Préasi-
dent/CEO von Konica Europe wird
Kazuhiko Ochi, der zur Zeit als Gene-
ral Manager bei der Konica Corporation
tatig ist. Er verfugt wber profunde
Europa-Erfahrung und hat wahrend
der 90er Jahre acht Jahre lang in Grof3-
britannien und Deutschland gelebt.

Sawatzky tbernimmt
Vorstandsvorsitz bei Porst

Matthias Sawatzky hat mit Wirkung
zum 1. Mai den Vorstandsvorsitz von
Photo Porst Gbernommen. Der Mit-
begriinder und CEO der PixelNet AG,
die kiirzlich die Photo Porst AG von der

www.fotomarktplatz.de

belgischen  Spector-Group erwarb,
Ubernahm gleichzeitig die operative
Verantwortung fur Photo Porst. Den
strategisch wichtigen Bereich im ei-
gens geschaffenen Vorstands-Ressort
»Bild & Neue Technologien“ leitet Dr.
Walter Kroha (COO PixelNet AG). Die
Proze3optimierung innerhalb des Be-
reichs ,Finanzen, Human Ressources
und interne Verwaltung* wird von Chri-
stian Bahrisch fortgefuhrt. Die beiden
bisherigen Vorstandsmitglieder Hans-
Peter Wirmli und Diederick Vande-
kerckhove — Ubergangsweise entsandt
von der Spector Gruppe — legten ihr
Mandat nieder und Ubernahmen wieder
ihre Verantwortungsbereiche bei der
belgischen Firmengruppe. Sawatzky
will die Firmenwelten von PixelNet und
Photo Porst zusammenfiihren. ,Die
strategische Ausrichtung von Porst als
etabliertes, stationares Vertriebsnetz ist
die ideale Schnittstelle fir off- und
online-Angebote rund ums Bild“, er-
klarte der Photo-Porst Chef. Nach Ein-
schatzung von Sawatzky spart Photo
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Porst durch die Zufiihrung des PixelNet
Technologie-Standards drei bis funf
Jahre Entwicklungszeit. Das grof3te
und alteste Fotohandelsunternehmen
Deutschlands strebe in der Allianz mit
der PixelNet AG die Kompetenz und
Marktfihrerschaft rund ums Bild an,
erklarte Sawatzky. Bereits heute wir-
den zirka 80 Prozent der Arbeiten bei
PixelNet bereits mit Foto-CD abge-
wickelt.

Art Directors Club zeichnet
Leica Broschire aus

Die Broschure ,Visible — Invisible* der
Leica Camera AG hat eine Silber-
medaille im renommierten Kreativwett-
bewerb des Art Director Club fir
Deutschland (ADC) erhalten. In der
Kategorie ,Broschuren, Kataloge und
Firmendarstellungen* war dies die
hochste vergebene Auszeichnung. Sie
wurde von einer Fachjury an zwei der
insgesamt 234 eingesandten Exponate
verliehen. Die von der Frankfurter
Agentur Heine/Lenz/Zizka entwickelte
Leica Broschiire
stellte im Umfeld
der sichtbaren und
unsichtbaren Ebe-
nen der Fotografie
alle  photokina-
Neuheiten des
mittelhessischen Kamera- und Opti-
kunternehmens vor. Aus Sicht des
ADC setzt die Broschuire, die neben der
Neugestaltung des Messestandes und
der Internetprasentation wichtiges Ele-
ment des Uberarbeiteten Markenauf-
tritts der Leica Camera AG war, katego-
rietibergreifend neue Maf3stdbe. Damit
rege sie Kreative und Auftraggeber aus
Werbung, Grafik Design, Zeitschriften
und neuen Medien zu Hochstleistun-
gen an. Fir die Beurteilung ausschlag-
gebend waren die Kriterien Origi-
nalitdt, Klarheit, Uberzeugungskraft,
Machart und Freude beim Betrachten.

photo-agent GmbH
kooperiert mit Olympus

photo-agent GmbH, ein Unternehmen
der Cynobia AG, kooperiert ab sofort
exklusiv. mit Olympus. Ziele der
Kooperation sind, Profi-Fotografen die
Digitalfotografie naherzubringen, die
Moglichkeiten des Online-Bookings
aufzuzeigen und das Internet als Kom-

Diebstahl bei
FotoVideo Rutten

FotoVideo Rutten beklage den
Diebstahl verschiedener Foto- und
Imaginggerate. Laut einer Mittei-
lung des Wuppertaler Unterneh-
mens wurden folgende Geréte ge-
stohlen:
e 1 Canon Powershot Pro 90 15,
Gehéusenr. 123204539
e 1 Sony DSC-P1,
Gehéusenr. nicht bekannt
* 1 Minolta Dimage 2330,
Gehéusenr. 13108116
e 1 Canon MV-30,
Gehéusenr. 6090260773
e 1 Minolta 505 Si Super,
Gehéusenr. 99906198
e 1 Sigma AF 28.200/3,5-5,6
Silber, fir Minolta,
Gehéusenr. 2059760
e 2 Minolta 404 Si Set mit AF
28-80, Gehausenr. 92002399,
Obj.-Nummer 62921016
e 1 Fuji Finepix 6800
Die dazugehdrigen Papiere sind
nur zum Teil bei FotoVideo Rutten,
einige Papiere befinden bei der ge-
stohlenen Ware. Hinweise auf den
Verbleib der gestohlenen Waren
bitte an FotoVideo Rutten, Telefon
0202/245270.

munikationsmedium fir Fotografen
weiter zu etablieren. Derzeit gehort
www.photo-agent.de/net mit Uber
400 registrierten Profi-Fotografen und
deren Arbeitsproben zu den gréRReren
Archivregistern in Deutschland.

Glnter Spitzing feierte
seinen 70. Geburtstag

Der bekannte Fotograf und Buchautor
Gulnter Spitzing hat am 19. Mai seinen
70. Geburtstag gefeiert. Spitzing wurde
1931 in Bamberg geboren, legte 1951
die Abiturprifung ab und wohnt seit
1955 in Hamburg. Seit 1965 arbeitet
Spitzing erfolgreich als Schriftsteller.
1988 schlof? er sein Studium der Indo-
nesistik, Ethnologie und Religions-
geschichte mit der Magisterarbeit ab.
1992 grindete Spitzing die Nicht-
Regierungsorganisation Dewi Saras-
wati, die sich in Indien fur unterprivi-
legierte Menschen, vor allem Kinder,
einsetzt.
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Der bereits traditionelle Bran-
chentreff des Photo+Medien-
forums Kiel am 10. und 11. Mai
2001 war mit 130 Gasten der
groRte bisher. Auf dem
Programm standen neben der
Kuratoriumssitzung und
Jahreshauptversammlung inter-
essante Vortrage mit einer
Podiumsdiskussion und eine
gelungene Abendveranstaltung.

Auf seiner 10. Sitzung konnte sich das
1996 zur Unterstiitzung der damals not-
leidenden Fachschule des deutschen
Fotohandels Kiel, die im vergangenen
Jahr in Photo+Medienforum Kiel umbe-
nannt wurde, gegrindete Kuratorium
erneut von den beeindruckenden Fort-
schritten tberzeugen, die dieses einzig-
artige Institut in den vergangenen Jah-
ren gemacht hat. Neben dem bewéhrten
Hauptlehrgang bietet das Photo+
Medienforum Kiel ein umfangreiches
Schulungsprogramm fiir den Fotohan-
del an, das nach Bedarf durch weitere
Veranstaltungen direkt vor Ort ergénzt
werden kann. Dabei 183t die technische
Ausstattung in den renovierten Raumen
an der Kieler Feldstral3e, nicht zuletzt
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dank Unterstitzung der Fotoindustrie,
nichts zu winschen Ubrig. Auch wenn
das Photo+Medienforum Kiel im
vergangenen Geschéftsjahr erstmals
schwarze Zahlen schrieb, machten der
Vorsitzende des Tragervereins, Hans-
Joachim Jurgensen, und Geschéftsfiih-
rerin Gabriele Scheibel deutlich, daf?
man solche Unterstiitzung auch in
Zukunft sehr zu schatzen wisse.
Einstimmig wurde Michael Gleich
(Ringfoto) in seinem Amt als Vorsitzen-
der des Kuratoriums des Photo+
Medienforums Kiel bestatigt. Neuer
stellvertretender Vorsitzender nach dem
Aussteigen von Volker Storck (Ruhe-
stand) ist Martin Hubert (Olympus).

Vorstand erweitert

Angesichts der hervorragenden Bilanz
des Photo+Medienforums zeichnete
sich die Mitgliederversammlung durch
eine sehr harmonische Atmosphare aus.
Der Vorstand, bestehend aus Hans-Joa-
chim Jirgensen, Foto Jirgensen Foto &
Video GmbH, Gelsenkirchen (Vorsitzen-
der), Dr. Frido Hafenmayer, Foto Fun
Express GmbH, Leonberg (stellvertre-
tender Vorsitzender), Klaus Kirchwehm,
Vico GmbH, Kiel (Schatzmeister) und
den Beisitzern Rolf Roder, Sander

GmbH, Kéln, und Rainer Schmidt,
Photoindustrie-Verband, wurde einstim-
mig wiedergewahlt. Dartber hinaus
wurde als zusatzlicher Beisitzer Tim
Hormann, FotoHaas, Hannover, berufen.
Die langjahrig mit dem Photo+Medien-
forum Kiel im selben Gebdude ver-
bundene Landesberufsschule fiir Foto-
handel und -handwerk macht diese
Verbundenheit jetzt auch duRerlich
deutlich. Der Leiter der Beruflichen
Schule am Ravensberg, Karl Volker
Sauer, kundigte flr den Herbst dieses
Jahres die Namensénderung seines
Institutes in ,Landesberufsschule
Photo+Medien Kiel“ an.

Spannendes Rahmenprogramm

Seit dem Beginn der Neukonzeption fur
die Fotofachschule Kiel im Jahre 1996
haben die Verantwortlichen das Ziel, die-
se Institution zu einem tbergeordneten
Branchentreffpunkt zu machen, nicht
ausden Augenverloren. Dem Meinungs-
und Informationsaustausch diente dar-
um ein umfangreiches Vortragspro-
gramm, dessen Auftakt der Stardesigner
Tassilo von Grolmann markierte. Unter
dem Motto ,Form follows function®
demonstrierte er anhand der von ihm
kreierten Gebrauchsgegenstdnde, dai
gelungenes Design einer perfekten
Funktion nicht im Wege steht, sondern
diese im Gegenteil unterstitzt.

Zu einem offenen Meinungsaustausch
wurde die kurzfristig angesetzte Podi-
umsdiskussion zum heil3en Thema
~Wertschopfung im Bildergeschéft —
Wege aus der Klemme?*

Nach der Absage des urspriinglich ge-
planten Vortrages von Gerhard Schmidt,
Vorstandsvorsitzender der Mobile Com

Unter der Moderation von Thomas Blémer, imaging+foto-contact, fihrten (von links) Harald Pirwitz (CeWe Color), Rainer Schorcht (Foto Schorcht), Stefan
Hagemann (Foto Quelle), Frank Harder (Photo Dose) und Christian Prien (eurocolor) eine engagierte Diskussion, die durch Beitrage aus dem Publikum
ergénzt wurde.
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AG, in letzter Minute ins Programm ge-
rutscht, stie diese Diskussion auf
grof3es Interesse. Unter der Moderation
von Thomas Blémer, imaging+foto-
contact, sprachen Stefan Hagemann
(Foto Quelle), Frank Harder (Photo
Dose), Christian Prien (eurocolor photo-
finishing), Harald H. Pirwitz (CeWe
Color) und Rainer Th. Schorcht (Foto
Schorcht) Uber die aktuelle Situation auf
dem Bildermarkt. Kodak war auf dem
Podium leider nicht vertreten. Dieter
Werkhausen und Helmut Rei3mdaller
waren gleichermalf3enwegen eineswich-
tigen, konzerninternen Termins verhin-
dert, lie3en aber Uber ihren Pressespre-
cher Josef Pokorny gute Winsche fir
eine fruchtbare Diskussion ausrichten.
Die von Kodak eingefuihrte Auftragspau-
schale fiir Nachbestellungen stand dabei
im Zentrum des Interesses. Wéhrend der
Grundansatz, zu einer besseren Wert-
schépfung im Bildergeschaft zu kom-
men, von allen Beteiligten als dringlich
angesehen wurde, schieden sich an der
Frage nach dem richtigen Weg die Gei-
ster. Die Vertreter des Fotohandels stan-
den einer einfachen Preiserhéhung
ohne sichtbaren Mehrwert im sensiblen
Bereich der Nachbestellungen durchaus
kritisch gegentber. Als Alternativen zu
einer besseren Wertschépfung wurden
darum die Schaffung eines gréRReren
Preisabstandes zwischen Erstbestellun-
gen und dem Bilderpreis fiir Zweitbilder
ebenso genannt wie die Mdglichkeit
hoherer Preise in Randsortimenten, die
nicht im Bewul3tsein der Verbraucher
stehen. Auch der Einsatz (digitaler)
Minilabs zur Qualitatsdifferenzierung
wurde empfohlen — ebenso wie héhere
Preise fUr digitale Dienstleistungen, da
hier noch kein Preiswettbewerb sichtbar
ist. Auch die Euro-Umstellung warf ihre
Schatten voraus: Handler und Foto-
finisher waren sich einig, daR im Zuge
dieser Umstellung kein weiterer Preis-
riickgang, sondern eher eine Verbesse-
rung der Wertschopfung anzustreben
sei. Dabei wurde die Méglichkeit er wo-
gen, wie bei den Tankstellen Eckpreise
mit einer Neun hinter dem Komma zu
etablieren. Andere Stimmen sprachen
sich dagegen daflr aus, die traditionel-
len Preismarken generell zu tberden-
ken, da sie im europdischen Preisver-
gleich ohnehin an Bedeutung verlieren.
Rege Anteilnahme aus dem Publikum
erganzte die Diskussionsbeitrage. Zum
Ende hin bemerkte der Vertreter der

Photo+Medienforum Kiel

Im Rahmen des Vortragsprogrammes erlauterte
Norbert Storck, Geschéftsfihrer des FachgroR3-
handels Schulte GmbH mit 2.300 Mitarbeitern,
seine Vorstellungen von ,,Fiihren und Motivieren®.

groRten deutschen Héandlerkoopera-
tion, dal alle Diskussionen Uber neue
Wertschopfungsstrategien der Foto-
finisher nur dann sinnvoll sein kénnten,

Am néchsten Morgen standen zwei wei-
tere interessante Vortrége auf dem Pro-
gramm. Norbert Stork, Geschaftsfihrer
der Schulte GmbH, eines Sanitér-Fach-
groRhandels mit 2.300 Mitarbeitern,
stellte seine langjahrigen Erfahrungen
in seinem Vortrag ,,Fiihren und Motivie-
ren“ anschaulich und konkret dar. Seine
Hinweise fur den richtigen Umgang mit
Mitarbeitern und den Weg zur gelunge-
nen Entscheidungsfindung boten jede
Menge Gesprachsstoff.

Anschlieend bewegte Helmut Weyh,
Grinder des Kreativen Hauses in Worps-
wede, die Herzen und Sinne der
Zuschauer eher emotional mit seiner
Dia-Show ,Emotion Art“. Auch in
seinem anschlieRenden Vortrag stand
der ,,Mensch* mit seinen Geftihlen und
Vorstellungen im Mittelpunkt. An-
schaulich wurde demonstriert, wie wir
uns mental darauf einstellen kénnen,
mehr als nur das, was uns normal
scheint, zu erreichen.

Der alte und neue Vorstand will die Kieler Schule auch weiterhin auf Kurs halten und stellte sich mit
der Geschéftsfiihrerin und einem der Gastredner gerne dem Fotografen: von links Klaus Kirchwehm,
Hans-Joachim Jurgensen, Rolf Roder, Gabriele Scheibel, Stardesigner Tassilo von Grolmann, Dr. Frido

Hafenmayer, Rainer Schmidt und Tim Hormann.

wenn sie zuerst in den preisaggressiven
Vertriebskanélen und danach erst im
Fachhandel durchgesetzt wirden. Hier-
zu sei Einigkeit bei allen Beteiligten not-
wendig. Ein Vertreter der Grof3labors
wies dagegen auf die Schwierigkeit der
Verkaufspreissteuerung durch Liefer-
anten hin. Selbst eine Erhéhung des
Einkaufspreises pro Bild kdnnen Neun-
pfennig-Angebote nicht notwendiger-
weise verhindern. Die fur die Diskussion
angesetzten 75 Minuten gingen rasch
vorbei, doch bot die anschliel3ende
Abendveranstaltung auf dem histori-
schen Raddampfer ,Freya“ gute Gele-
genheit, die angesprochenen Themen in
kleinen Gruppen zu vertiefen.

Nach den Vortrégen hatten die Teilneh-
mer Gelegenheit, sich auf einem Rund-
gang vom ausgezeichneten Zustand und
der beeindruckenden Ausstattung des
Photo+Medienforums Kiel zu uber-
zeugen.

Auf besonderes Interesse stiel? die
Neueinrichtung eines zweiten digitalen
Bildbearbeitungsraumes, die Vergros-
serung eines Schulungsraumes, die
Verlagerung des S/W-Labors und die
Modernisierung des gesamten Ein-
gangsbereiches. Auch wenn noch einige
bauliche Altlasten zu bewaltigen sind:
Das Photo+Medienforum Kiel braucht
inhaltlich wie &ufRerlich keinen Ver-
gleich mehr zu scheuen.
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DIE GROSSTE KODAK BILDER AKTION ALLER ZEITEN!

S0 was gab's noch nie von KODAK: exklusiv for KODAK BILDER Handler verteilen wir rund um das Geschaft Hauswurfsendungen mit tollen Angebaoten,
Aktionen und einem attraktiven Gewinnspiel. Damit holen Sie neue Kunden ins Geschaft und bieten [hren Eunden zusatzliche Angebote; Wer neue Kunden
will, muB eben neue Wege gehen, Rufen Sie jetzt an, wenn Sie an der ndchsten KODAK BILDER Aktion teilhaben wollen
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Kodak EasyShare soll Digitalfotografie
deutlich einfacher machen

Per Knopfdruck

Mit einem neuen Konzept fur
die Bedienung von Digitalkame-
ras will Kodak die neue Technik
breiten Anwenderkreisen
zuganglich machen. Herzstick
des neuen EasyShare Systems
sind eine Docking-Station und
eine sehr einfache Software

far Bildubertragung und
-bearbeitung. Zu Beginn stehen
zwei neue Kameramodelle zur
Verfugung.

»,EasyShare bietet auch dem unge-
Ubten PC-Anwender die Mdglichkeit
zum sofortigen Einstieg in die Digital-
fotografie”, erklarte Pierre Schaeffer,
Chief Marketing Officer des Geschafts-
bereiches Digital & Applied Imaging.
»Jede unserer beiden neuen Digital-
kameras wird als wirkliche Komplett-
Iosung angeboten, die das berihmte
Motto unseres Firmengriinders George
Eastman, ,,You press the button ... we do
the rest”, auf die Digitalfotografie Uber-
tragt.”

Maoglich wird das durch die neuartige
Docking-Station,,Camera Dock* und die
leicht zu bedienende Kodak Software fur
Bildtbertragung und Bildbearbeitung,
die zum Lieferumfang der neuen Kodak
Digitalkameras DX3500 und DX3600
Zoom gehoren. Damit wird die Verbin-

Pierre Schaeffer, Chief Marketing Officer World-
wide des Geschéftsbereiches Digital & Applied
Imaging der Eastman Kodak Company: ,Mit
EasyShare Ubertragen wir das beriihmte Motto
von George Eastman ‘You press the button ... we
do the rest’ auf die Digitalfotografie.”

dung der Digitalkamera zum PC und die
Ubertragung der Bilddaten besonders
einfach. Das fangt bei der Installation der
Software an. ,,Esist nicht ungewohnlich,
dal3 ein Kaufer einer Digitalkamera

36 imaging + foto-contact 6/2001

zum PC

Stunden damit verbringt, die verschie-
denen Software-CDs, die er mit der
Kamera erworben hat, auf seinem PC zu
installieren”, erkléarte Pierre Schaeffer.
»Dagegen erfordert die automatische In-
stallation der neuen Kodak Software, die
auf einer einzigen CD untergebracht ist,
nur einen Mausklick und dauert finf bis
zehn Minuten.”

Ist die Software installiert und die
Docking-Station tber die USB-Schnitt-
stelle mit dem PC verbunden, steht dem
sofortigen Digitalfoto-Spaf3 nichts mehr
im Wege. Nach der Bildaufnahme wird
die Digitalkamera in die Docking-Sta-
tion gesteckt; mit einem einfachen
Knopfdruck werden die Bilder dann
automatisch auf den PC oder Mac tber-
tragen. Dabei 6ffnet sich selbsténdig die
Kodak Picture Software und stellt alle
Fotosineiner Bilderleiste zur Voransicht
dar. Das aktuelle Bild erscheint dabei in
groRerem Format. Ganz ohne versierte

Nach dem Einsetzen der neuen Kodak Digitalkamera DX3500 und DX3600 Zoom
indie neuartige Docking-Station werden die Bilder per Knopfdruck automatisch zum
PC Ubertragen.



Computerkenntnisse kdnnen die Bilder
dann per Mausklick als E-Mail ver-
schickt, tber den heimischen Drucker
ausgedruckt oder zum Print@Kodak Bil-
derservice Ubertragen werden, wo das
entsprechende Labor hochwertige Aus-
drucke auf Fotopapier herstellt. Dabei
dient die Docking-Station gleichzeitig
als Aufladegerét flr die Digitalkamera.

2,2 Millionen Pixel und gute
Ausstattung

Die beiden neuen Kodak Digitalkameras
DX3500 und DX3600 Zoom sind mit
einem 2,3 Megapixel-Chip ausgestattet,
der eine tatsachliche Bildauflésung von
2,2 Megapixeln (1.800 x 1.200) ermdg-
licht. Beide Modelle besitzen einen in-
ternen Speicher mit einer Kapazitét von
8 MB (ausreichend fir ca. 16 bis 48 Bil-
der) und einen Slot fiir optional erhélt-
liche CompactFlash Speicherkarten. Di-
gitale 3-fach Zoomfunktion, integrierter
Blitz, die Mdglichkeit zu Zeitintervall-
Aufnahmen und automatischer WeilRab-
gleich runden die Ausstattung ab.

Die Kodak DX3600 Zoom besitzt zusétz-
lich ein optisches 2-fach Zoomobjektiv
mit einer Brennweite (dquivalent zu
35 mm) von 35 bis 70 mm und die Mdg-
lichkeit, Videosequenzen (wahlweise in
einer Auflésung von 320 x 240 Pixeln
oder 160 x 120 Pixeln) mit Ton bei einer
Frequenz von 20 Bildern pro Sekunde
aufzunehmen. Dazu ist die DX3600
Zoom mit eingebautem Mikrofon und
Lautsprecher ausgestattet.

»Mit diesen beiden Kameramodellen in
der 2,2 Millionen Pixel-Klasse zielen wir
auf das Marktsegment, in dem in diesem
Jahr das gréf3te Volumen zu erwarten
ist“, erklarte Pierre Schaeffer. Zu hohen
Verkaufszahlen soll auch das gute Preis-/
Leistungsverhaltnis der beiden Kameras
beitragen. Der unverbindlich empfohle-
ne Verkaufspreis betragt fiir die DX3500
799,- DM und furr die DX3600 Zoom 999, -
DM, jeweils komplett mit Docking-
Station und Bildbearbeitungs-Software.
Optionales Zubehér wie ein Objektiv-
adapter, Makro- und Weitwinkel-Objek-
tive sowie externe CompactFlash-Karten
bieten dem Fotohandel zusétzliche
Umsatzmdoglichkeiten.

Viele Funktionen mit EasyShare
Das Kodak EasyShare System ist fiir PCs
mit den Betriebssystemen Windows 98,
98SE, 2000 oder Millennium Edition
bzw. Macs mit den Betriebssystemen Mac

Die mitgelieferte [EREIINAIE L
Kodak Software
ist sehr einfach
zu bedienen

und ermdglicht
das Versenden
und Ausdrucken
der Bilder

per Mausklick.

Eilder holar
doarbedon
Sanden
Druckes
Dia-5chau
Spalckam unior

Bt ralen

0S 8.6, 9.0, 9.0.4 und 9.1 geeignet. Ne-
ben dem einfachen Ausdruck der Bilder
und der Versendung per E-Mail oder tiber
das Internet bietet die Kodak Picture
Software die Moglichkeit, Bilder zu
verbessern, zu manipulieren oder zu
beschneiden. Dabei kdnnen Rote-Augen-
Effekte unterdriickt sowie Spaf3funktio-
nen wie Schwarzweil3, Sepia, Mosaik
oder Konturbild angewendet werden.
Zur Archivierung konnen die Fotos —
nach Datum, Anlaf3 oder Name sortiert
— auf der Festplatte abgelegt werden.
Anschlie3end kann der interne Speicher
der Kameravom PC aus geléschtwerden.

Zukunftssicheres System

Nach Angaben von Pierre Schaeffer wer-
den alle Kodak Digitalkameras des Con-
sumer Segmentes in Zukunft mit Easy-
Share kompatibel sein. Dabei muf3 in
Zukunft mit einer neuen Kamera nicht
unbedingt eine weitere Docking-Station
erworben werden. Vielmehr kann die

Karsten Eggert, Vertriebsleiter Kodak Digital & Applied Imaging
fur Deutschland, Osterreich und die Schweiz: ,Die einfache Uber-
tragung von digitalen Fotos zum PC durch EasyShare wird den
Markt fur Digitalfotografie deutlich vergroern.

Kodak

LI0]

neue Kamera mit Hilfe eines auswech-
selbaren Einsatzes mit der vorhandenen
Station verbunden werden.

.Die Einfuhrung der beiden Kameras
Kodak DX3500 und DX3600 Zoom ist nur
der Anfang unserer Strategie, die
Digitalfotografie mit EasyShare reif
fur den wirklichen Massenmarkt zu
machen®, betonte Pierre Schaeffer. ,,Bei
zukiinftigen Modellen sind weitere Funk-
tionen denkbar, mit denen der Fotospald
noch einfacher wird.” Dazu kdnnte zum
Beispiel die Mdglichkeit gehdren, direkt
an der Kamera nach der Aufnahme fir
das entsprechende Bild eine E-Mail-
Adresse anzugeben, zu der das Foto nach
Einsetzen der Kamera in die Docking-
Station automatisch gesandt wird. Ahn-
liches durfte fir die Herstellung von
Prints gelten: Auch hier wird man maég-
licherweise in Zukunft direkt an der
Kamera die Anzahl der Ausdrucke ein-
geben kénnen, die dann entweder mit
dem eigenen Drucker oder Uber den
Print@Kodak Service her-
gestelltwerdensollen. Auch
die Lizenzierung von Easy-
Share an andere Digital-
kamera-Hersteller  wollte
Pierre Schaeffer nicht aus-
schlie3en. SchlieBlich hat
die Eastman Kodak Com-
panyimFebruareinLizenz-
Austauschabkommen mit
Olympus geschlossen.

Ob in diesem Zusammen-
hang EasyShare auch zu
einem Feature der Kameras
des japanischen Herstellers
werden soll, ist allerdings
noch offen.
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Scanner mit
48 Bit-Technologie

Canon setzt bei seinen Desktop-Scan-
nern auf ein ausgewogenes Preis-/Lei-
stungsverhdltnis. Das neue Modell aus
der D-Serie heif3t CanoScan D1230U

und zeichnet sich durch eine interne
Farbtiefe von 48 Bit aus.

Weitere Features sind eine verlustfreie
Datenkompression und eine Auflésung
von 1.200 x 2.400 dpi bei einer signifi-
kant gesteigerten Geschwindigkeit.
Far das neue Scannermodell ist optio-
nal eine Durchlichteinheit erhéltlich,
mit der auch Dias und Negative bis 4 x
5 Inch (10,16 x 12,7 cm) Grof3e verar-
beitet werden kdnnen. Der CanoScan
D1230U, der Aufsichtsvorlagen bis zum
Format A4 erfal3t, ist ab Juli 2001 fur
499 DM (optionale Durchlichteinheit:
199 DM) lieferbar.

d23 com von Rollei

Rollei bietet mit der d23 com eine 2,3
Millionen Pixel-Digitalkamera an, die
ambitionierte Hobbyfotografen und
Computer-Anwender ansprechen soll.
Unterstitzt wird die Auflosungslei-
stung durch ein 3-fach AF-Zoom
D-Apogon 8-24 mm (Objektivbrenn-
weite entspricht 38 bis 114 mm beim
Kleinbildformat). Die Makrofunktion
der Kamera gestattet Aufnahmen bis zu
einer Entfernung von nur 4 Zentime-
tern. FUr grof3ere Bildausschnitte steht
daruber hinausein 2,5fach Digitalzoom
zur Verfugung. Die Kamera wurde
sehr bedienerfreundlich gestaltet, so
daf3 alle wichtigen Funktionen, wie
Scharf- und Belichtungseinstellung,
Blitz-funktion mitautomatischer Blitz-
zuschaltung bei ungunstigen Licht-
verhaltnissen und der Weil3abgleichs-
modus automatisch gesteuert werden.
Auch die individuelle Beeinflussung der
Kameraparameter, beispielsweise die
Blitzaufhellung bei Tages- oder Gegen-
lichtaufnahmen oder die Anpassung
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der WeilRabgleicheinstellung (Tages-
licht/Innenraumlicht mit Leuchtstoff-
réhren), sind maéglich. Fir die Bildauf-
nahme und -kontrolle verfligt die d23
com sowohl tiber einen optischen Real-
bildsucher als auch tber einen 1,8 Zoll
TFT-Farbmonitor mit einer Auflésung
von 280 x 220 Pixeln. Die Digitalkame-
ra, die sowohl fuir den Einsatz mit dem
Windows-PC als auch mit Macintosh-
Rechnerngeeignetist, speichertdie Bil-
der im JPEG-Format auf Compact-
Flash-Karten ab. Die d23 com von
Rollei ist ab diesem Monat lieferbar und
kostet 1.198 DM.

Zwei neue Z-Drucker

Lexmark stellt zwei neue Tintenstrahl-
drucker, den Z43 und den Z53, vor. Bei-
de Drucker bieten eine hohe Auflésung
von 2.400 x 1.200 dpi. Der Z43 bietet
eine Geschwindigkeit von 12 Seiten pro
Minute Text und bis zu 6 Seiten pro
Minute in Farbe, der Z53 sogar 16 Sei-
ten/Minute Text und bis zu 8 Seiten in
Farbe. Wie alle Drucker der Z-Serie ver-
fugen auch die beiden neuen Modelle
Uber den papiersensitiven Accu-Feed-
Papiereinzug, der flisterleise arbeitet
und auch schief eingelegtes Papier zu-
verlassig einzieht, im Dauerbetrieb bis

zu 272 g/gm schweres Papier, einzelne
Seiten sogar mit maximal bis zu 500
g/gm. Beide Drucker verfiigen sowonhl
Uber eine Parallelschnittstelle als auch
einen USB-Anschluf3. Der Lexmark Z43
ist mit der neuen ,Print Gallery IV“-
CD-ROM ausgestattet, die Meisterwer-
ke beriihmter Maler flir den heimischen
Ausdruck zur Verfugung stellt. Er ist
seit Anfang Mai lieferbar und kostet 249
DM. Der Lexmark Z53 ist seit Mitte Mai
zu einem Preis von 399 DM lieferbar.

SM/CF Adapter und SD/MM-
Kartenleser von Hama

Hama hat eine Losung fur die Inkom-
patibilitdt mobiler Speichermedien ge-

funden. Der SM/CF Adapter verwandelt
rein mechanisch eine SmartMedia-Kar-
te in eine CompactFlashkarte des Typs
11, die sich in jedem passenden Slot ver-
wenden laf3t. Anders als viele Digital-
kameras akzeptiert der Wandler auch
128 MB-Karten. Dariiber hinaus unter-

stitzt er den sogenannten Error
Connection Code (Fehlerkorrektur).
Der Preis fur die Losung, mit der eine
Kommunikation verschiedener Elek-
tronikprodukte trotz unterschiedlicher
Speichermedien mdglich wird, betragt
150 DM. Ebenfalls neu im Digital Ima-
ging Programm von Hama ist ein
Schreib- und Lesegerat fur die neuen
SD- (SecureDigital) und MultiMedia-
Karten. An einer USB-Schnittstelle an-
geschlossen, befordert es Daten mit
USB-Ubertragungsrate ohne zusatz-
liche Stromquelle. Das kompakte und
leichte Geréat a3t sich unkompliziert
wie ein externes Laufwerk bedienen
und kostet 120 DM.

Adobe Photoshop Elements

Zur Aufbereitung von Digitalbildern fur
den Einsatz in Print und Web hat
Adobe Systems die neue Software Ado-
be Photoshop Elements auf dem Markt
eingefiihrt. Das Programm bietet semi-
professionellen Anwendern und ambi-
tionierten Fotoamateuren alle Funk-
tionen, die sie zur Erstellung oder
Nachbearbeitung digitaler Fotos (wie
z. B. eine Funktion zur Korrektur roter
Augen oder die Begradigung und den
Schnitt von Fotos) oder Grafiken
bendtigen. Die deutschsprachige Ver-
sion ist seit Mai zum Einflihrungspreis
von zirka 215 DM erhaltlich. Dieses An-
gebot gilt fr drei Monate. Danach wird
das Programm etwa 280 DM kosten.
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Schnellerer Prozessor, erhohte Bildqualitat

Mit der Digital Ixus V stellt
Canon das mittlerweile dritte
Modell der digitalen Ixus-Riege
vor. Fir das ,,V* im Namen der
2,11 Megapixel-Kamera lassen
sich bei néherer Betrachtung
des Modells viele Synonyme
finden. So kdnnte es beispiels-
weise fur Vielfalt, Videofunk-
tion oder auch fur die verbes-
serte Bildqualitat stehen.

AuRerlich unterscheidet sich die
Digital Ixus V von ihren beiden Vor-
gangermodellen  nur durch ein
Mikrofon auf der Vorderseite, das fur die
Vertonung von Videoaufnahmen ein-
gesetzt werden kann.

Im Inneren findet sich ein neuer, noch
schneller arbeitender Prozessor fur die
Bildverarbeitung, der dartber hinaus
weniger Strom verbraucht. Das gleiche
gilt auch fur das ebenfalls neue, helle
LC-Display. Fur eine bessere Farbwie-
dergabe sorgt der 2,11 Millionen Pixel-
CCD-Sensor mit Primarfarbfiltern. Ver-
bessert wurde auch die Prazision des
Weif3abgleichs, was zu neutraleren
Bildergebnissen fuhrt. Die interne Sig-
nalverarbeitung sorgt fur eine effektive
Rauschunterdriickung bei hohem Sig-
nal-Rauschabstand.

Filmgenul3

Uber die Moviefunktion erméglicht die
Ixus V die Aufzeichnung bewegter Bil-
der inklusive Ton. Die Kamera kann wie
schon die Ixus 300 Videofilmchen in
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einer Lange von bis zu 30
Sekunden aufzeichnen. In
der VGA-Auflésung von
640 x 480 Pixeln (alter-
nativ sind 320 x 240 oder
160 x 120 Pixel wéhlbar)
sorgen zwanzig Bilder
pro Sekunde fur flussige
Bewegungsablaufe.  Die
Videofilmchen werden im AVI-Format
auf der Speicherkarte abgelegt. Zum
Lieferumfang der Kamera gehort die
Software Arcsoft Video Impression, mit
der die Videoszenen betrachtet oder be-
arbeitet (zum Beispiel fur den Versand
per Internet) werden kdnnen.
Wie schon das erste Digital 1xus Modell
bietet auch die V-Version ein optisches
Zweifachzoom mit 35 bis 70 mm
Brennweite (entsprechend zum Klein-
bildformat), den Dreipunkt TTL-Ai-
Autofokus, die Speicherung auf Com-
pactFlashkarten und eine schnelle
USB-Schnittstelle fur die Datenlber-
tragung. Darliber hinaus ist die Kame-
ra wie alle Digitalmodelle von Canon
mit dem Panoramaassistenten,
mehrsprachigen Menis und einem

kompletten Softwarepaket ausgestat-
tet.

V wie Vielfalt

Neben der Programmautomatik stehen
dem Fotografen die funf Motivpro-
gramme Schwarzweif3, Landschaft,
Makro und Panoramaassistent zur Ver-
figung. Belichtungskorrekturen kon-
nen in 1/3 Blendenstufen vorgenom-
men werden. Die Digital Ixus V bietet
Verschluf3zeiten, die zwischen einer
Sekunde und 1/1500 Sekunde liegen, so
dafd auch schnelle Bewegungen foto-
grafisch ,,eingefroren” werden konnen.
Der integrierte Blitz 1aRt sich mit Lang-
zeitbelichtungen kombinieren (Slow-
Sync). Mit Hilfe der Remote Capture
Software kann die Kamera auch vom
Computer aus gesteuert werden.

Variabel speichern

Neun Speicheroptionen gewahrleisten,
dal je nach Verwendungszweck und
Speicherplatz die passende Auflésung
zur Verfligung steht. Insgesamt stehen
drei BildgréRen und drei JPG-Kom-
pressionsstufen zur Verfigung. Die
Anhebung der Filmempfindlichkeit
erfolgt in kritischen Situationen voll-
automatisch.

Verbindung

Miteinem speziellen USB-Kabel, dasim
Lieferumfang der Kameraenthalten ist,
kann die Digital Ixus V direkt mit dem
Canon Photo Card Printer CP-10 ver-
bunden werden. Auf diese Weise wird
der direkte Ausdruck der Aufnahmen
auch ohne Umweg tiber den Computer
mdglich. Neben einer USB-Schnittstel-
le verfiigt die Kamera Uber eine Video-
schnittstelle (PAL oder NTSC), Uiber die
sie mit einem Fernseher oder Projektor
verbunden werden kann.

Die Digital Ixus V ist ab diesem Monat
erhéltlich. Die unverbindliche Preis-
empfehlung betragt 1.399 DM. hol
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Hochste Auflésung einer Digitalkamera
mit Flachensensor

Das universelle, multifunktionale Sinarback-System wird
durch den Sinarback HR erganzt. In Kombination mit dem
Sinar Macroscan kann sogar eine Auflésung von tber 75 Mil-
lionen Pixeln erreicht werden — die héchste Auflésung einer
Digitalkamera mit Flachensensor.

Mit dem Sinarback HR bietet Sinar ein perfektioniertes
Microscanning an: Der Sensor wird in 16 Aufnahmen mit
hochster Prazision um jeweils nur eine halbe Pixelbreite be-
wegt, wodurch die Zwischenraume zwischen den einzelnen
Pixeln ebenfalls mit Informationen versehen werden.

Wie schon die 4-Shot-Technik liefert das Microscanning —im
Gegensatz zur 1-Shot-Technik — die vollstandige Farbinfor-
mation fur jeden Pixel. Durch die in einer Aufahme zur Ver-
fligung stehenden Daten (150 MB bei 16 Bit RGB) kann die
Auflosung und damit die Scharfe nochmals markant gestei-
gert werden. Die nur im Sinarback System mdgliche Kom-
bination von Micro- und Macroscan erlaubt so Aufnahmen
von absoluter Brillanz, Scharfe und einer Auflésung von 75
Millionen Pixeln — mit Dateigré3en von Uber 450 MB.

512 MB CompactFlash-Karte von Lexar
kommt im Sommer

Lexar Media hat fur den Sommer dieses Jahres die Ein-
fihrung einer neuen 512-MB-Digitalfilmkarte Compact-
Flash (Typ 1) bekanntgegeben. Dieses fur Berufsfotografen
konzipierte Produkt wird die leistungsstérkste Karte von
Lexar sein und mit erweiterten Bildfunktionen fur die neu-
esten hochauflésenden Megapixel-Kameras aufwarten. Die
neue Karte ergénzt das bereits vorhandene Profi-Sortiment
an CompactFlash-Karten, zu dem bisher eine 320 MB- und
eine 256 MB-Karte gehort. Die 512 MB-CompactFlash-Kar-
te wurde fur die leistungsstarken Digitalkameras der néach-
sten Generation wie die Nikon D1X und Kodak Professional
DCS Pro Back konzipiert, die pro Aufnahme Bilddateien mit
bis zu 48 MB erstellen.

Rimage ist Exklusiv-Distributor fur
Mitsui Gold CD-Rs

Die Rimage Europe GmbH hat eine Exklusiv-Vereinbarung
mit Mitsui Advanced Media getroffen, die dem Dietzenbacher
Unternehmen die deutschen Vertriebsrechte der besonders
langlebigen Mitsui Gold CD-Rs in Bulkverpackungen zu-
sichert. Damit hat Rimage den Zugriff auf einen grof3en Teil
der Produktionskapazitat von Mitsui Advanced Media, dem
einzigen Hersteller, der neben Silber noch Gold als Reflexi-
onsschicht fir CD-Rs verwendet. Auf Grund der besonders
dauerhaften Speicherschicht aus Phthalocyanin — Mitsui
Gold CD-Rsbieten eine garantierte Lebensdauer von 200 Jah-
ren — sind sie daher die erste Wahl fur die anspruchsvollen
Kunden von Rimage. Eine goldene Reflexionsschicht kann —
im Gegensatz zur silbernen — nicht korrodieren. Damit
bleiben die Daten lange lesbar. Das Distributionsabkommen
zwischen Rimage und Mitsui bezieht sich auf die exklusive
Belieferung der Mitsui Gold CD-Rs als Bulkware, d.h. shrink
wrapped oder auf Spindel, in Deutschland.
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Interview

CMQOS-Konzept der Canon

D30 ging auf

imaging+foto-contact sprach mit Achim Rozek
Uber die vor einem Dreivierteljahr eingefuihrte
digitale Spiegelreflexkamera Canon D30. Das
Besondere an der Kamera, die fur den ambi-
tionierten Fotografen konzipiert wurde, ist ihr
auf einem CMOS-Sensor basierendes Konzept.
Mit der Eigenentwicklung des 3,11 Millionen
CMOS-Sensors hat das Unternehmen die
Leistungsfahigkeit des Bildwandlers, der zuvor
nur in digitalen Kameramodellen des Einstiegs-
segmentes zu finden war, belegt. Dartber
hinaus berichtete Rozek, der neben seiner
Position als Manager Sales Photo Professional
auch fir den Bereich Photo Digital verantwort-
lich ist, Gber Neuheiten aus dem Consumer-
bereich, mit denen das Unternehmen eine
nochmalige Verbesserung der Marktposition im

Digitalkameramarkt anstrebt.

imaging+foto-contact: Seit Ende August
2000 ist die digitale Spiegelreflexkamera
EOS D30, die sich mit der gesamten
Zubehor-Range der EOS-Reihe einsetzen
laRt, auf dem Markt erhaltlich. Wie wurde
die Kamera von den Kunden angenommen?

Achim Rozek: Die D30 ist fuir den semi-
professionellen Anwender konzipiert.
Sie ist nicht vergleichbar mit unseren
analogen Flaggschiffen, wie etwa der
EOS-1V, die Uberwiegend von Berufs-
fotografen eingesetzt wird. Obwohl dies
so ist, hat es sich herausgestellt, dafl3
neben der geplanten Zielgruppe auch
die Profis mit der D30 den Einstieg in
digitales Arbeiten vollzogen haben.

Es hat sich gezeigt, daf3 die D30 neben
der Kklassischen Portraitfotografie auch
in der Medizin, Forschung und Ent-
wicklung, insbesondere in den Berei-
chen Dentalmedizin und Dermatologie,
sehr oft zum Einsatz kommt. Daruber
hinaus hat sie sich als hervorragendes
Arbeitsmittel fur technische Dokumen-
tationen, zum Beispiel durch Sachver-
standige, bewahrt. Weiterhin haben wir
Anwender im Schulungsbereich an Uni-
versitaten und Schulungsinstituten.
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Fur den Fachhandler ergeben sich hier-
aus weitere Ansatze fir die Ansprache
potentieller Kunden in seinem Einzugs-
gebiet durch direkte Mailing-Aktionen
und &hnliche Aktivitaten.

imaging+foto-contact: Wo liegen lhrer
Ansicht nach im Hinblick auf Verkaufsargu-
mente die besonderen Starken des Modells?

Achim Rozek: Im Zusammenhang mit
Preis und Leistung ist auch das um-
fangreiche Zubehor ein entscheidender
Vorteil und ein verkaufsstarkes Argu-
ment. Anwender, die bereits analog mit

Interview mit Achim Rozek,
Manager Sales Photo
Professional & Photo Digital,
Canon Euro-Photo

einer EOS-Kamera arbeiten, kdnnen ihr
gesamtes Objektivrepertoire einsetzen —
und fur Neueinsteiger stehen rund 50
Objektive zur Auswahl bereit. Besonders
hervorzuheben ist an dieser Stelle auch
die Kompatibilitat zu samtlichen bereits
verflgbaren EX Blitzgeraten inklusive
der Makroringblitze, was bei Arbeiten
unter erschwerten Lichtverhaltnissen
eine unabdingbare Voraussetzung fir
gute Bildergebnisse darstellt.
Anwender loben das schnelle Speichern
und den sehr schnellen Aufbau des
Ergebnisses auf dem Monitor zur Bild-
kontrolle. Auch die Farbreinheit wird
nicht nur von Anwendern, sondern auch
von seiten der Fachpresse positiv bewer-
tet.

imaging-+foto-contact: Gab es von der Kun-
denseite Bedenken, weil diese Kamera von
Canon erstmals einen CMOS-Sensor fiir die
Bildaufzeichnung verwendet?

Achim Rozek: Zweifellos hat es Skepti-
ker gegeben. Bis zur Einfuhrung des
Canon-eigenen CMOS-Sensors waren
die Bedenken auch zum Teil sicherlich
verstandlich. Es hat sich jedoch gezeigt,



dal? die Canon-Techniker mit dem
eigens auf unsere Modelle eingestellten
Sensor erstklassige Arbeit geleistet
haben. Die in der Fachpresse veroffent-
lichten Tests haben gerade bei den fur
CMOS kritischen Aspekten, wie zum
Beispiel Rauschverhalten, ein sehr posi-
tives Ergebnis aufgezeigt. Durch diese
sehr guten Erfahrungsberichte haben
sich die anfanglichen Bedenken recht
schnell als gegenstandslos erwiesen.

imaging+foto-contact: Welche Unterstut-
zung erfahrt der Handel beim Abverkauf des
gegenlber digitalen Kompaktkameras er-
klarungsbedirftigeren SLR-Modells?

Achim Rozek: Die eingangs genannten
Schulungen und Seminare sind die
wichtigsten Tools, um das Verkaufs-
personal vorzubereiten. Der Fotofach-
handel hat hier den entscheidenden
Wettbewerbsvorteil, da er mit der kon-
ventionellen Fotografie und der Arbeits-
weise einer Spiegelreflexkameravertraut
ist. Die ,digitalen Elemente” sind im
wesentlichen bei Kompaktkameras und
Spiegelreflexmodellen gleich. Wichtig
fir den Fotofachhandel ist die Ausein-
andersetzung mit Bits und Bytes und
den vielfaltigen Moglichkeiten, die sich
durch digitales Arbeiten ergeben.
Hierbei kbnnen unsere Seminare wert-
volle Unterstitzung leisten.

imaging-+foto-contact: Wird es weitere digi-
tale SLR-Profimodelle von Canon geben?

Achim Rozek: Selbstverstandlich arbei-
ten wir weiterhin am Ausbau unseres
Portfolios und bieten zukinftig noch
mehr innovative Kameras an, die auch
den Anforderungen des professionellen
Anwenders in noch besserer Weise ge-
recht werden. Allerdings kénnen wir
zum jetzigen Zeitpunkt noch keine Aus-
sage bezuglich eines konkreten Termins
machen.

imaging+foto-contact:  Zur  photokina
haben Sie ein Pilotprojekt gestartet.
Den Héandlern wurden verkaufsfordernde
Seminare und Mitarbeiterschulungen zum
Thema digitale Fotografie angeboten. Wie
war die Resonanz?

Achim Rozek: In diesem Jahr haben wir
bereits Uber 50 Seminare durchgefuhrt.
Diese hohe Anzahl an Schulungen und
die positiven Feedbacks seitens der Teil-
nehmer zeigen uns, dal wir hier auf dem
richtigen Weg sind.

Da wir mit Schulungsleitern arbeiten,
die selbst Uber Verkaufserfahrung ver-

fugen, sind die Lehrgdnge ausge-
sprochen  praxisnah.  Theoretische
Grundkenntnisse in Verkaufspsycho-
logie und -strategie werden von konkre-
ten eigenen Erfahrungen des Trainers
am Point of Sale untermauert. Dies ist
eingrof3er Vorteil gegeniiber herkémm-
lichen Schulungen. Wir kénnen die
Teilnehmer sehr gut auf die spezifischen
Fragen und Argumentationen vorbe-
reiten, die tatsachlich im Verkaufs-
gespréach auftreten — und gehen damit
auf die individuellen Bedurfnisse des
Handels in idealer Weise ein.

imaging+foto-contact: Zur PMA stellte
Canon mit der Digital Ixus 300 eine weite-
re digitalisierte Version des erfolgreichen
Analogmaodells vor. Wie kommen die digita-
len Versionen des APS-Klassikers bei den
Kunden an?

Achim Rozek: Mit der Kompaktklasse
der digitalen Kameras wenden wir uns
an technikorientierte Verbraucher, die
mit grof3er Vorliebe alles Neue auspro-
bieren und einsetzen. Diese Zielgruppe
hat eine nicht minder grof3e Vorliebe flr
gutes Design. Die Kombinationaus Ixus-

Canon

Design und Digitaltechnologie hat sich
als ein echter Bestseller erwiesen. Laut
GfK ist die Digital Ixus die meistver-
kaufte Digitalkamera im Jahr 2000 tber
alle Klassen dieses Bereichs hinweg. Die
neuen Schwestermodelle -  zwi-
schenzeitlich haben wir jaauch noch die
Digital Ixus V vorgestellt — haben gute
Chancen, diesen Erfolg weiter auszu-
bauen.

imaging-+foto-contact: Welche Position hat
Canon inzwischen mit seinen Digital-
kameramodellen im Markt?

Achim Rozek: Im Jahresdurchschnitt
2000 positioniertsich Canon laut GfK auf
Rang drei.

Nachdem wir unsere Produktpalette in
den letzten Monaten erheblich ausge-
bautund somitflr jede Anwendergruppe
das passende Modell im Programm
haben, gehen wir davon aus, daf3 die
Marktposition von Canon einenweiteren
positiven Anschub erfahren wird, sobald
diese Produkte im Abverkauf sind.

imaging+foto-contact: Herr Rozek, vielen
Dank flr das Gespréach.

Canon D30 flr schnelle Pressefotos

Fur Peter Brenneken, Fotoagentur TriAss, der hauptsachlich im Bereich Sport
und Reportage als Fotojournalist unterwegs ist, hat sich die EOS D30 von Canon

als ein ideales Arbeitswerkzeug

etabliert. Schon zu Zeiten der
~alten“ Canon Digitalen, der EOS
D2000, die noch mit der Kodak
Chip-Technologie  ausgertuistet
war, hatte der Fotoredakteur die
Vorzuge der Digitalfotografie fur
seine Arbeitschatzen gelernt.,,Vor
allem fiir Reportage ist die D30
hervorragend geeignet — sie ist
auch mit Batteriepack noch leicht
und damit ideal fur unterwegs",
kommentiert Brenneken. Bei

seinen Reportagen im In- und Ausland entstehen auch unter schwierigen Licht-
verhéltnissen beeindruckende Bilder mit der D30. Seine Agentur TriAss wurde
nach den ersten Tests komplett auf digital umgerustet. Als vorbildlich stuft er
auch die Blitzsteuerung ein: ,Schlagschatten verlieren im Einsatz mit den Speed-
lights EX 550 von Canon ihre Harte, die ,Kommunikation* zwischen Kamera
und Blitz ist ausgezeichnet®. Dartiber hinaus werden Schérfe, Farbreinheit und
schnelles Speichern von dem Profifotografen gelobt. ,,Knackscharfe Bilder und
authentische Farben sind wichtig bei meiner Arbeit. Die Ubertragung der Daten
an den Monitor, mit der Vergrof3erung zur Kontrolle, ist gut geldst. Insgesamt
macht der EOS D30 keine andere Kamera so schnell etwas vor.“ Unter
www.triass.de kénnen die Ergebnisse der Canon Digitalkameras begutachtet

werden.
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Bilder in Super CCD-Qualitat plus trendiges Design

-“'—\.

in der
Praxis

einem leistungsstarken 3fach-

Fujifilm stellte auf der PMA in
Orlando erstmals die FinePix
6800 Zoom mit neuentwickel-
tem 3,3 Megapixel Super CCD
vor. imaging+foto-contact sah
sich die Kamera, die als erste mit
einer Docking-Station zur leich-
ten PC-Verbindung im April auf
den Markt kam, néher an.

Auf den ersten Blick besticht das neue
Consumer-Topmodell durch sein ele-
gantes AuReres, das von F. A. Porsche
designt wurde. Die Kamera ist rein op-
tisch wirklich eine Schénheit und liegt,
wenn man sich an ihr vertikales Design
gewdhnt hat, gut in der Hand.

Nach dem Drticken der On-Taste ist die
Kamera sehr schnell startklar (nach 2

Zoomobjektiv  ausgestattet,
dessen Brennweite von 36 bis 108 mm
(verglichen mit dem Kleinbildformat)
ausreichend Freiraum fur Aufnahmen
von nahen und fernen Motiven bietet.
Makroaufnahmen laf3t sie ab einem Be-
reich von 20 Zentimetern zu. Abgerun-
det wird ihre fotografische Leistung
durch Verschluf3zeiten zwischen drei
und 1/2000 Sekunde, drei TTL-Be-
lichtungsmessungsoptionen (Matrix,
Spot und Mittenbetont) und einen 4,4-
fachen Digitalzoom, dessen heran-
geholte Details als neue Aufnahmen
abgespeichert werden kénnen.

Hohe Bildqualitat

Ausschlaggebend fiir die hohe Bild-
qualitdt der Kamera ist ein neuent-
wickelter 3,3 Millionen Pixel Super
CCD-Sensor mit einem ebenfalls neu-
en Image Prozessor. Kazuhiko

Besonders bei der naturlichen Wiedergabe von Hautténen
zeigt der neue Super CCD seine Stérken.

Sekunden). Neben dem Automatik-
programm stehen die Motivprogramme
Portrait, Landschaft und Nachtaufnah-
me sowie die Funktion ,Manuell* zur
Verfligung, mit der der Anwender Para-
meter wie die Bildscharfe individuell
beeinflussen kann. Die Kamera ist mit

44 imaging +foto-contact 6/2001

Takemura, Ingenieur der Fuji
Photo Film Co. Ltd. und Mit-
entwickler des neuen Kamera-
modells, erklarte dazu: ,Das
Ergebnis unserer Weiterent-
wicklung des Super CCDs sind
Bilder in einer enorm hohen
Auflésung von bis zu 2.832 x
2.128 Pixeln, eine hohe Farb-
treue und eine insgesamt ver-
besserte Bildqualitat.”

Dal dem so ist, 1aRt sich bereits
bei der Betrachtung der Auf-
nahmen am zwei Zoll grof3en
Monitor mit einer Auflésung
von 130.000 Pixeln erahnen. Tatséch-
lich wird die Kamera nach der Ubertra-
gung der Aufnahmen zum PC und auch
bei hoherformatigen Ausdrucken die-
sen Aussagen gerecht. Fur kleinere
Bildformate ist eine niedrigere Auf-
I6sungsstufe (z. B. 2048 x 1.536 Pixel)

Fujifilm 6800 Zoom

—von denen insgesamt vier je nach An-
wendungszeck und Speicherbedarf zur
Verfugung stehen — véllig ausreichend.
Ein weiteres Ergebnis des neuen Super
CCDs mit verbessertem Prozessor ist
die erstaunliche Geschwindigkeit, mit
der die Kamera die Bilder verarbeitet.
In der Serienbildfunktion kénnen in-
nerhalb von einer einzigen Sekunde

Kazuhiko Takemura konnte beim Fujifilm-Orts-
termin zahlreichen kritischen Fachpressemit-
gliedern beeindruckende Bildergebnisse der
FinePix 6800 Zoom vorlegen.



Das ubersichtlich gestaltete Bedienpanel auf der
Rickseite der Kamera macht ihre Anwendung
zum Kinderspiel.

funf Aufnahmen gemacht werden,
womit dem ,Einfrieren“ von schnellen
Bewegungsabldufen nichts mehr im
Wege steht.

Um die Kameraleistung auch schwieri-
gen Aufnahmebedingungen anpassen

Videofilmchen aufzeichnen. Fir Foto-
grafen mit Kurzzeitgedachtnis kénnen
die Bilder der FinePix 6800 Zoom auch
mit Tonaufnahmen kommentiert wer-
den, was sehr hilfreich ist, wenn man
versucht, nach Ablauf einer gewissen
Zeitspanne noch einzuordnen, wann
und wie die betreffenden Motive
gemacht worden sind.

Diktiergeréat

Praktischerweise laf3t sich die Kamera
auch als Diktiergerat einsetzen. Das
macht sie z. B. fur Anwender zur idea-
len Kombination fiir die Bild- und Ton-
aufnahme. Letzteresisteiner Langevon
bis zu 60 Minuten mdoglich.

Dockingstation

Die Digitalkamera wird zusammen mit
einer Dockingstation ausgeliefert, die
zwar durch ihr schlichtes Plastikdesign
etwas traurig neben der Porsche-
Kamera wirkt (in diesem Punkt hat

Gelungene Aufnahmen ohne groRartige fotografische Kenntnisse ermdglicht die FinePix 6800 Zoom
aus der Entfernung (I.) und mit vom leistungsstarken Zoom naher herangeholtem Motiv (r.).

zu koénnen, bieten sich zahlreiche
manuell beeinfluBbare Parameter wie
die Wahl zwischen den 1SO-Werten 100,
200 und 400, sechs Weil3abgleich-Modi
oder der Einsatz des integrierten Blitz-
lichtes an.

Die Kamera arbeitet sehr energiespa-
rend, so daf3 ein erneutes Aufladen der
mitgelieferten Li-lon-Akkus lange auf
sich warten la3t, besonders wenn man
bei der Bildaufnahme auf das Einschal-
ten des LCD-Monitorsverzichtet. Ist die
Batterie leer, wird die Kamera samt Bat-
terie in die mitgelieferte Dockingsta-
tion gesetzt, die zum Aufladen an eine
Stromquelle angeschlossen wird.

Videofunktion

Im Videomodus lassen sich mit einer
maximalen Aufzeichnungszeit von
160 Sekunden ausreichend lange

Takemura baldige Abhilfe verspro-
chen), die daftir aber um so praktischer
ist. Neben der bereits erwdhnten
Moglichkeit zum Aufladen der
Akkus, stellt sie die USB-Ver-
bindung zum Computer fur die
Bildtbertragung her. Dartber hin-
aus kann die Kameramitihrer Hilfe
als WebCam fiir Videokonferenzen
eingesetzt werden.

Ein Vorgang, der sich beim Befol-
gen der Anweisungen auf dem Bild-
schirm innerhalb weniger Minuten
problemlos erledigen laRst, ist die
Installation der FinePix Viewer
Software.

Ebenso schnell erfolgt die Bild-
Ubertragung, da die tber die Docking
Station mit dem Computer verbunde-
ne Kamera kurz nach dem Offnen der
FinePix Viewer Software als externes

Fujifilm [ i+fc |

Laufwerk behandelt wird und so einen
schnellen Zugriff auf die Bilder ermdég-
licht. Aber die Software kann noch
mehr. Registrierte Benutzer erhalten
Uber sie einen schnellen Zugriff auf ver-
schiedene Internetdienstleistungen.
Von Fujifilm werden beispielsweise ak-
tuelle Treiber zum Herunterladen zur

Die Handhabung der Kamera nach der Bildauf-
nahme ist mit Hilfe der Dockingstation und der
einfach zu installierenden Software problemlos
maoglich.

Verfigung gestellt. Auch die Verbin-
dung zu den Teilnehmern einer Video-
konferenz wird tber den FinePix Inter-
netservice maoglich.

Wer seine Bilder gleich zur Entwick-
lung an ein Labor schicken mochte, fin-
det hier die schnellste Mdoglichkeit.
Dazu wird einfach tber den Link zum
Fujicolor-order.net kostenlos die Soft-
ware Fujicolor easy-order herunterge-
laden, indie dann offline die fir die Ent-
wicklung ausgesuchten Aufnahmen
eingeladen werden und anschliel3end
online bestellt werden kdnnen.

Alles in allem ist die rund 1.198 DM
teure FinePix 6880 Zoom eine Digital-
kamera, die nicht nur in der Bild-

Detailgetreue Makroaufnahmen liefert die daftir vor-
gesehene Funktion der Kamera.

qualitat halt, was Fujifilm verspricht,
sondern die obendrein durch ihr
attraktives AuReres das Zeug zum
Kultobjekt mitbringt. hol
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Zum zehnten Mal:
Samsung European
Marketing Conference

High-Tech an
antiker Statte

Zum zehnten Mal hatte Samsung seine europa-
ischen Vertriebspartner, ausgewahlte Journalisten
und Ehrengéste Mitte Mai zur European Marke-
ting Convention eingeladen. Veranstaltungsort im
Jahr 2001: Delphiin Griechenland. Die antike hei-
lige Statte, an der der Erzéhlung nach Apollon, der
griechische Gott der Weisheit, den Menschen
etwa 550 Jahre vor der Zeitenwende durch Pythia,
seine Priesterin, Ratschlége erteilt haben soll,
diente als Treffpunkt zum Erfahrungsaustausch
und zur Vorstellung neuer analoger und digitaler
Samsung Kameras.

Neben Lee Joon Koo (President & CEQ), Park Jong Hum (Exe-
cutive Vice President), Lee Sang Mok (General Manager and
Team Leader of Samsung Camera Export Team) und Lucas
(D.K.) Lee (Marketing Manager Europe) als Vertreter der
koreanischen Muttergesellschaft Samsung Techwin hatten
sich Vertriebsorganisationen und Handelspartner aus 16
européischen Landern in Delphi eingefunden. Sie wurden
zuné&chst von Samsung Techwin Président Lee Joon Koo und
John Lioupis, Marketing Manager des griechischen Gast-
gebersFourlis Trade, begriif3t. Koo bedankte sich bei den Part-
ner und Samsung L&nderorganisationen flr deren Engage-

Die Vertreter der deutschen Samsung Camera GmbH, Man-Woo Park,
Geschéftsfuhrer (r.), und Dieter Sommerfeld, Verkaufsleiter (1.), nutzten die
Zusammenkunft auch, um sich mit ihren koreanischen Kollegen, hier Bell
J. H. Park, Executive Vice President bei Samsung Techwin, auszutauschen.
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Ruinen erinnern daran, daf Delphi vor rund 2500 Jahren eine heilige
Statte war. Fotos (10): hepa

ment beim Aufbau der Marke und fur die Verkaufserfolge in
den einzelnen Staaten. Samsung habe eine starke Markt-
position bei Kleinbildkameras erreicht und werde als starke
Marke in diesem Segment angesehen.
Koo: ,Wir verdanken diesen bemer-
kenswerten Erfolg Ihnen allen.”

Auf der Basis des bislang Erreichten
bleibe es das Ziel des Unternehmens,
einer der starksten Anbieter in der
Imaging-Industrie zu werden. Dies
soll, so Koo, vor allem durch ver-
starkten Einsatz fur digitale Kameras
geschehen. Dabei wiirden die Verant-
wortlichen in Korea ihre Produk-
tions- und Marketingentscheidungen
ebenso an den Winschen der End-
verbraucher wie an den Vorstellun-
gen der Distributoren orientieren.
Die globale Strategie sei weltweit
ausgerichtet, ohne jedoch die indivi-
duellen Gegebenheiten lokaler Mark-
te zu vernachldssigen®, erklarte der
Samsung Techwin Président.

John Lioupis, Marketing Manager bei
Fourlis Trade, unterstrich, daf3 auch
fur Fourlis Trade die digitale Foto-
grafie die grof3te Herausforderung in
der Zukunft darstelle. Ebenso wie bei
analogen Kameras werde sein Unternehmen auch bei Digi-
talkameras auf Samsung bauen und daran arbeiten, die
Marke zu einer vergleichbar starken Position zu bringen, die
die 35 mm-Kameras der Marke Samsung bereits heute im
Heimatmarkt Griechenland und den anderen L&ndern, in de-
nen Fourlis Trade arbeite (dies sind Rumanien, Bulgarien,
Tschechische Republik und Zypern), besitze.

Traditioneller Bestandteil jeder Samsung European Marke-
ting Conference sind Ehrungen. In diesem Jahr wurden aus-
gezeichnet: Optitechnica aus Spanien als bester Distributor,

Lee Joon Koo, President &
CEO Samsung Techwin

==t _

John Lioupis, Marketing
Manager Fourlis Trade



Autronic aus der Schweiz fir hervorragendes Marketing,
Westheimer aus Déanemark fur exzellente Kundenzufrieden-
heit und Gary Banks, Manager von Samsung U.K., flir seinen
auflRergewodhnlichen Einsatz, seine Unterstiitzung und seine
Kooperation auf dem Weg, Samsung als Kameramarke in
Europa zu etablieren.

Ebenfalls zur Tradition geworden ist die Présentation euro-
paischer Marktdaten, wie bereits in den Jahren zuvor auch
in Delphi vorgetragen von Marion Knoche von der GfK Niirn-
berg. Sie prasentierte zunéchst, analog und digital getrennt,
eine Vielzahl von Charts, die detailliert Gber die Marktent-
wicklung in den verschiedenen europdischen Léndern und
speziell Gber die Marktposition von Samsung Camera infor-
mierten. Dabei zeigte sich, daf3 Samsung in den meisten Lan-
dern zwar in einigen Segmenten eine starke Position innehat.
Es zeigte sich aber auch, daf3 es in anderen Segmenten
Schwachen gibt. Als Resiimee aus den Marktzahlen empfahl
Knoche dem Unternehmen, das Produktsortiment gezielter
auszubauen, bislang nicht genutzte Vertriebswege zu er-
schlief3en, die Schulung von Mitarbeitern in den Handels-
unternehmen zu verbessern, die Preisentwicklung in den ein-
zelnen Segmenten genau zu beobachten und gegebenenfalls
unverziglich auf Entwicklungen zu reagieren sowie eine ver-
starkte Kommunikation zu H&ndlern und Endverbrauchern,
und zwar sowohl im Hinblick auf die Produkte als auch mit
Blick auf das Image des Unternehmens als High-Tech-Her-
steller mit ausgezeichneten Unterstiitzungsleistungen.

Und naturlich gab es auch auf der zehnten Samsung Marke-
tingkonferenz wieder eine Reihe neuer Produkte zu sehen.
So stellte Gary Banks, der wieder einmal in die Rolle des
Produktdemonstrators schllpfte, mit den Modellen Fino 80
Super, Fino 105 Super und Fino 140 Super weitere Modelle
innerhalb Samsungs Fino Super Kleinbild-Kompaktkamera-
serie und mit neuen Versionen der Digimax 35 sowie den voll-

Die 35 mm-Kompakt-
kameras Fino 80 Super,
Fino 105 Super und Fino
140 Super sowie neue
Versionen der Digimax
35 und die vollkommen
g neuen Modelle Digimax
210 AF und Digimax 130
wird Samsung in den
kommenden Monaten
auf den Markt bringen.

Samsung

Wie immer gehdrten auch
Ehrungen zum Programm der
Convention. In Delphi zeichnete
Samsung Techwin Président

Lee Joon Koo (Bilder von oben
links) Gastgeber Michael Micha-
lakis (Fourlistrade, Griechenland),
Thomas Maurer (Autronic,
Schweiz), Andres Gracia und

José Carlos Torres (Optitécnica,
Spanien), Gary Banks (Samsung,
GrofR3britannien) und Bjarke Stryn
Olsen (Westheimer, Danemark)
fur ihr Engagement aus.

kommen neuen Modellen Digimax 210 AF und Digimax 130
vier Digitalkameras vor. Sdmtliche Neuheiten sollen dem
Handel in den kommenden Wochen zur Verflgung stehen.
Mit den analogen Kameras Fino 80 Super, Fino 105 Super
und Fino 140 Super baut Samsung das Fino Super Sortiment
aus, das im vergangenen Jahr mit den Modellen Fino 120
Super und Fino 170 Super gestartet worden war. Besonderes
Kennzeichen der drei neuen Modelle sind Ausstattungs-
merkmale, die dem Benutzer die Handhabung besonders
bequem machen sollen. So verhindern etwa (bei Bedarf aus-
schaltbare) Warnténe Einstellungsfehler, das Rad zur Aus-
wahl des Aufnahmemodus wurde bedienungsfreundlicher
gestaltet, und die Zoomfunktion &3t sich Uber einen Knopf
an der Kameraruckseite leicht steuern.

Die beiden neuen Digimax 35 Einsteigermodelle basieren auf
der im Jahr 2000 eingefiihrten Digimax 35MP3, bieten aller-
dings keine Audiofunktionen. Dafiir sind die Gehduse jetzt
auch in den Farben Orange und Violett zu haben. Wichtigste
Kennzeichen der neuen Digimax 130 sind ihr 1,3 Megapixel
CCD, das zweifache Digitalzoom, ein 1,8"-TFT-Monitor und
ein optischer Sucher. Die Samsung Digimax 210AF, das neue
Spitzenmodell im Sortiment der Samsung Digitalkameras,
verflgt unter anderem Uber einen 2,1 Megapixel-Aufnahme-
sensor und ebenfalls ein zweifaches Digitalzoom. hepa
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Gastkommentar

++ Gastkommentar von Horst Schiller ++ Gastkommentar

Ohne Eliten
kein Erfolg

Der ehemalige Prasident von Canon
Euro-Photo, Horst Schiller, verfolgt
auch tber drei Jahre nach seinem
Ausscheiden das Geschehen in der
Foto- und Imagingbranche intensiv.
In seinem Gastkommentar setzt er
sich mit der Frage auseinander, wie
die grof3en Herausforderungen der
Zukunft auf Managementebene

bewaltigt werden kdnnen.

»Der wirtschaftliche Erfolg jeder
Branche hédngt von ihrem Manage-
mentpotential ab. Neue Herausforde-
rungen kdénnen dabei oft nicht mit al-
ten Methoden bewéltigt werden —der
FUhrungsstil muf3 sich den Erforder-
nissen des Marktes anpassen. Még-
licherweise wird darum schon bald
nicht mehr fihren, wer gestern noch
ein guter Chef war. Wahr bleibt: Die
Begabung zur Fihrung liegt in der
Personlichkeit — und Training ver-
bessert die Leistungen ebenso, wie
mangelndes Training das Talent ver-
kiimmern laRt.

Wichtige Branchen stellen durch
ihre Erfolgsmeldungen kompetentes
Management unter Beweis: die
Autoindustrie mit VW und BMW, der
Pharmabereich mit Bayer, der Dis-
counthandel mit Aldi, der Versand-
handel mit Otto und der Einzel-
handel mit Namen wie Douglas,
Schlecker, Rossmann oder dem
Optiker Fielmann.

In der Fotobranche Uberwiegen da-

comtact

richten — in allen Bereichen, zum
Beispiel in der Industrie: Einer
der bedeutendsten Hersteller — sein
Name stand Jahrzehnte zumindest in
Deutschland fur den Begriff Fotogra-
fie — scheint angesichts des rasanten
Wandels der Méarkte die Zukunft zu
furchten und will den Bereich Con-
sumer Imaging noch rechtzeitig ver-
kaufen. In der Autoindustrie macht
man das anders: Der Vorstands-
vorsitzende von Daimler-Chrysler,
Schrempp, betonte unlangst: ,Wir
verkaufen nicht unsere Problem-
bereiche — wir 16sen die Probleme.*

Schlechte Stimmung auch bei den
Grol3labors, denen es gelungen ist, ei-
nen historischen Tiefststand der Prei-
se mit Neunpfennigsbildern in mehr
als der Halfte der deutschen Ver-
triebsstellen zu erreichen. Wenn man
an die grofRen Unternehmerperson-
lichkeiten denkt, die in der industri-
ellen Bildverarbeitung Hervorragen-
des geleistet haben, kann man nur
sarkastisch werden. In Kdln gibt es

fragt diesen: ,,Wie geht es Dir?“ Schal
antwortet: ,,Ganz gut. Ich bin jetzt
Kaufmann.” Erstaunt fragt Tunnes:
»Du kannst doch gar nicht rechnen.”
Antwortet Schél: ,Das macht nichts.
Ich kaufe leere Fasser fur 10,- DM das
Stiick und verkaufe diese fiir 40,- DM.
Von den 3 Prozent Aufschlag lebe
ich.”

Vielleicht haben die Verursacher der
heutigen Bilderpreise diesen Witz
falsch verstanden und versehentlich
die umgekehrte Richtung einge-
schlagen. Anders ist kaum zu er-
klaren, da® um jeden Preis vorhan-
dene Kapazitaten ausgelastet werden,
anstatt mit neuen, kreativen unter-
nehmerischen Strategien Lésungen
fur das IT-Zeitalter zu entwickeln.
Das rasante Wachstum der Digital-
kameras macht eine Abldsung der
konventionellen Technik in den nach-
sten Jahren nicht mehr unwahr-
scheinlich. Bereits im vergangenen




Foto-, Film- und Kameramarktes
aus. Mittelfristig wird in Europa ein
Potential von 30 bis 40 Millionen
Digitalkameras prognostiziert.

Es ist nicht unrealistisch, daR? Bilder
bald auf Normalpapier im Homeprin-
ting hergestellt werden — gerade vor
diesem Hintergrund fiihrt einer der
wichtigsten Bilderhersteller einen
Aufschlag fur Nachbestellungen ein.
Essollte sehr kritisch geprift werden,
ob diese kurzfristige Gewinn-
maximierung tatsachlich der richtige
Weg ist, in einem dynamischen
Zukunftsmarkt erfolgreich zu sein.
Mit nostalgischen Legenden kann
man jedenfalls nicht angesichts der
Herausforderungen im globalen Kon-
text Verantwortung Glbernehmen.

An schlechten Nachrichten mangelt
es auch dem Fotohandel nicht. Das
,grolte Fotohaus der Welt“ stand
einst in Deutschland — jede dritte
Filmkamera wurde dort gekauft. Ge-
gen etablierte Marken und etablierte
Absatzmittler gelang es dem Manage-
ment, durch strategische Unterneh-
mensfihrung eine Eigenmarke zu
entwickeln und mit weltweiten
Ressourcen erfolgreich einzufuhren.
Schon vor Uber einem Jahrzehnt ge-
lang es aber nicht, von Innovationen
zu profitieren und den hohen Anteil
beim Laufbild in die neue Produkt-
gruppe der Camcorder zu Gbertragen.
Heute istdieses Unternehmen nurein
Spieler unter vielen.

Das grol3e Erbe eines weiteren,
klangvollen Namens mit 180 Filialen
und 2.000 Franchising-Vertriebsstel-
len konnte von den Nachfolgern des
Firmengrinders noch nicht einmal
verwaltet werden. Das Management
verfehlte die Anpassung des Unter-
nehmens an neue Management- und
Organisationserfordernisse und fuhr-
te das Traditionshaus von einer Ach-

reiche Fachméarkte mit Gber 200
Standorten als Alternative zum Fach-
handel. In der Fotobranche tummelt
sich derweil der Pleitegeier.

Die Nachfolger solider Firmengrin-
der, die aus kleinsten Verhaltnissen
mit hanseatischer Tugend Einzelhan-
delsgeschéfte zu erfolgreichen Wa-
renhausanbietern entwickelt hatten,
beklagen den Wettbewerb und mel-
den das Insolvenzverfahren an.

Der Unternehmensbereich Foto und
Technik eines erfolgreichen Han-
delsunternehmens, das von seinen
Grindern aus einem kleinen Lebens-
mittelbereich zu einer wirtschaftlich
rentablen und erfolgreichen Ver-
brauchermarktkette entwickelt wur-
de, landete nach der Ausgliederung
aus dem inzwischen verkauften Un-
ternehmen ebenfalls beim Konkurs-
richter.

Auch beim Mittelstand sah und sieht
es nicht besser aus. In Kéln —der Hei-
mat der Weltmesse photokina —
schlo3 das renommierte Fotohaus
Steins die Pforten, weil es sich nicht
mehr rentierte, sie offen zu lassen.
Dabei geht es auch anders: 1000
Meter entfernt wurde ein neues
Fachhandelsunternehmen eroffnet,
das heute zu den grof3ten und be-
deutendsten in Nordrhein-Westfalen
zéhlt.

Der Fotobranche geht es nicht
schlecht. Sie verfugt Gber hervorra-
gende Technologie, die der Compu-
terbranche zum Teil weit voraus ist.
In den Bereichen Elektronik, Optik
und Design braucht sie keinen Ver-
gleich mit anderen Techniksegmen-
ten zu scheuen.

Hervorragende, global orientierte
Ingenieure bringen mit jeder Innova-
tion den Beweis ihrer Kompetenz und
sichern seit 20 Jahren die Nachfrage
fur einen standig wachsenden Foto-
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Die gesamte Branche —einschlief3lich
der Bereiche Profi und Industrie —
erreicht circa 16 bis 17 Milliarden,
wobei die Abgrenzung durch das
Verschmelzen der Technologien
nicht ganz eindeutig ist.

Die hervorragenden Leistungen des
Technikmanagements werden durch
Discountpreise, Palettenschieber und
Kistenverramscher desavouiert. Sie
verunsichern den Konsumenten und

verletzen auf das Argste seine Freude
am Kauf — negative Besitzerlebnisse
durch rapiden Wertverfall bringen
eine ganze Branche in Mif3kredit.

Obwohl diese Branche durch Innova-
tionen seit 20 Jahren stdndig wachst,
wird sie ohne methodische Weiter-
entwicklungen in Betriebswirtschaft
und strategischer Marketingplanung
im Wettbewerb mit anderen zurtick-
fallen. Um das zu verhindern, sind
Managerpersonlichkeiten gefragt, die
Fuhrungsqualitaten demonstrieren
und langfristige Strategien nicht nur
entwickeln, sondern auch durchset-
zen konnen. Oder sind diese neuen
Eliten bereits in andere Branchen
abgewandert und haben das Feld
unfahigen Preisgurus Uberlassen, die
unsere Branche langsam eliminieren.
Dann allerdings brauchen wir wirk-

contact
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Hapa-Team zeigt Neuheiten
aus dem kompletten Sortiment

Auf der US-amerikanischen Foto-
messe PMA hatte es viele neue
Produkte gegeben, die hierzu-
lande vom Hapa-Team vertreten
werden. Diese Neuheiten und
die anderen Produkte seines
Sortiments zeigt das Echinger
Unternehmen auf einer Road-
show. Wir besuchten das Hapa-
Team in Dusseldorf.

Dort gab es beispielsweise Neuheiten
und Verbesserungen bekannter Taschen-
modelle aus dem Hause Tamrac zu
sehen. Highlights unter den neuen
Produktensind die Modelle 617 und 619
der Super Pro Serie. Bei ihnen handelt
essich um neukonzipierte Profitaschen
fur je zwei konventionelle oder digitale
Spiegelreflexkameras mit  Motor,
Stativplatte und Zubehdr. Neu ist eben-
falls das Modell Sub-Compact Zoom

Tamrac
Super Pro 619

Pak, eine kompakte Holstertasche fiir
eine kleinere Spiegelreflexkamera mit
Zoomobjektiv bis 77 Millimeter Bau-
lange. Bei den Backpacks (Ruckséacken)
gibt es jetzt auch Varianten mit ver-
gréBerten Rollen. Die Reihe der
Taschen fur Digitalkameras wurde eben-
falls ausgebaut. Hier stehen ab sofort
mitden Modellen 5693 und 5697 jeweils
eine kleine und eine mittelgrof3e Tasche
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Gerd Stiller (I.) und Oliver Hadji prasentierten beim Roadshow-Stop in Dusseldorf das Hapa-Team-

Sortiment.

fur kompakte Digitalkameras und Digi-
talcamcorder zur Verfugung. Und die
Pro Camcorder Bag hat Tamrac als
Tasche fur (semi)professionelle Video-
kameras bis zu 40 cm Lange mit allem
wichtigen Zubehor vorgestellt. Ganz
neu ist dartber hinaus das Strap
Accessory System (SAS), das aus ver-
schiedenen relativ flachen Taschen
besteht, die sich mit einer riickseitigen
Schlaufe am Schultergurt anbringen
lassen. Zum SAS-Sortiment gehdren
beispielsweise Taschen fur Filmpatro-
nen, Speicherkarten, Reingungstticher
oder Schreibutensilien.

Tokina Objektiv
mit Zoomsperre

Das Tokina Telezoom AT-X 4,5-5,6/80-
400 mm AF ist von einem verbesserten
Nachfolgemodell, dem Tokina AT-X 4,5-
5,6/80-400 mm AF 11, abgeldst worden.
Verbessert wurde beispielsweise die
Autofocusmechanik, die jetzt deutlich
schneller ist. Im Gegensatz zum Vor-
gangermodell ist das neue Objektiv mit
einer drehbaren Stativschelle und einer
Zoomsperre versehen. Diese verhin-
dert, dal? sich das Objektiv von selbst
auszieht, wenn es beispielsweise an ei-
ner Kamera tiber der Schulter getragen
wird.

Foto: hepa

Kenko-Konverter

Nach den Konvertermodellen mit 1,4-
und zweifacher Brennweitenverlange-
rung hat Kenko den Teleplus Pro 300
Konverter jetzt auch mit dreifacher
Verlangerung vorgestellt. Fur Nikon
und Canon ist er ab sofort zu haben,
Varianten fir Minolta und Pentax sol-
len im Oktober folgen. Der Konverter
ist 67 mm lang (mit Schutzdeckel 88
mm) und wiegt etwa 200 Gramm. Er
1aRt sich ab einer Brennweite von 50
mm (Nikon) bzw. 100 mm (Canon) ein-
setzen und bedingt eine Verminderung
der relativen Offnung um zirka 2,5
Blendenstufen.

Eine sechsfache Brennweitenverlange-
rung ermdglicht der neue Kenko Kon-
verter KDT-60, der fUr den Einsatz an
Nikon Digitalkameras der Coolpix-
Serien 900 und 880 entwickelt wurde.
AuRBerdem &Rt er sich als Makrokon-
verter einsetzen, der die formatfullende
Wiedergabe eines kleinsten Objekt-
feldes von 1,5 x 1 cm ermdglicht. Der
Kenko KDT-60 ist mehrschichtvergutet
und 63 cm lang. Mit seinem 28 mm-
Gewinde 14t er sich in das Filter-
gewinde der Kameras der Nikon-Coolpix
900er-Serie einschrauben, fur die
Nikon Coolpix 880 mit 41 mm-Filter-
gewinde ist ein Adapter lieferbar.
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Liebe Kolleginnen,
liebe Kollegen,

ein amerikanischer Président darf funf
Jahre lang die Geschicke der Landes-
politik lenken und einmal wiedergewéhlt
werden. Danach ist Feierabend — ein
neuer Président muf3 her.

Ich werde im Frihjahr 2002 meine
zwei Amtsperioden als Bundesinnungs-
meister hinter mir haben — das waren
immerhin sechs Jahre.

In dieser Zeit galt es, wichtige Ent-
scheidungen zu treffen und viele neue
Wege einzuschlagen. Gemeinsam mit
meinen Kollegen im Vorstand habe ich
es geschafft, ein zweistelliges Defizit
abzubauen und einen chronisch anhal-
tenden Mitglieder-Schwund zu beenden.
In meine Amtsperiode fielen erfreuli-
che Ereignisse, wie beispielsweise Bei-
tritte von Innungen sowie die Gewin-
nung von zusétzlichen Mitgliedern.
Leider gab es aber auch Austritte von
frustrierten Kollegen, die bis heute
noch immer nicht den Wert einer stén-
digen und offiziellen Berufsvertretung
eingesehen haben.

Der CV ist heute mit rund 800 Mit-
gliedern der starkste Verband der
professionellen Berufsfotografen in
Deutschland — mit steigender Tendenz
und wachsendem Einfluf3.

Der CV hat wahrend meiner Amtszeit
den Dialog mit allen Verbanden und
Vereinen in der ,Fotografenszene*
erfolgreich aufgenommen und darf
viele Vorsitzende zum Freundeskreis
zahlen. (Der Traum von einem einzigen
Dachverband fiir Fotografen war schon
immer ein unerfullbarer Wunsch, weil
die Interessen und Sachgebiete der ein-
zelnen Fotografen viel zu verschieden
sind.)

Erfolgreich haben wir gemeinsam mit
(fast) allen Organisationen einen Stan-
dard fir manipulierte Fotos entwickelt
und durchgesetzt. Die ,Béarenstarken
Fototage“ in Eisenach kommen nur
deshalb zustande, weil CV, APPI, AWI,
und Colour-Art Deutschland in Zusam-
menarbeit mit Agfa, Fuji, Kodak und
anderen Sponsoren wieder gemeinsam
fur Visionen sorgen und dem Nach-
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wuchs eine Plattform der erlebnisorien-
tierten Weiterbildung geschaffen haben.
In meiner Amtszeit durfte ich erleben,
wie engagiert und kraftvoll der BBA
mit Frau Kropf sowie den Herren
Schindler, Starosta, Brenner, Koechlin
und Freihofer den langjéhrigen Kampf
um das neue Ausbildungskonzept
(richtig heil3t es ja: Verordnung uber
die Berufsausbhildung zum Fotograf/
zur Fotografin) gefiihrt haben.
Unermudlich wird derzeit an der eben-
falls langst féalligen Verordnung Uber
das Meisterprifungsberufsbild gear-
beitet... wie immer mit den Ublichen
Profilierungsspielchen aus Berlin und
Munchen.

Mit grofRer Freude habe ich Dialoge
gesucht. Quer durch Deutschland bin
ich gereist, um in den Innungen vor
Ort ganz direkt mitzuerleben, wo der
Schuh driickt. Von Kiel Uiber Koblenz,
von Augsburg nach Ulm, von Greiz bis
nach Eisenach. Fast immer gab es nach
diesen Touren neue Mitglieder... in
jedem Fall aber neue Erkenntnisse.
Fir den taglichen Kampf um die
eigenen Mitglieder in den regionalen
Innungen danke ich allen mitstreiten-
den Obermeistern an ,,der Front* recht
herzlich.

In diesen Jahren habe ich mein Amt
mit grof3er Begeisterung, ungebrem-
stem Elan und einem enormen Zeit-
aufwand ausgefuhrt.

Die Zeichen der Zeit waren fur mich
guinstig: Ein von mir ausgebildeter und
mit allen Kundenbelangen vertrauter

Fotografenmeister konnte mich immer
dann vertreten, wenn ich ,unterwegs"
war, oder mal wieder viel zu lange mit
Mitgliedern am Telefon plauderte.
Heute gehore ich zu den Werbefoto-
grafen, die der oft zitierte ,,Aufschwung
der Wirtschaft* schlicht nicht bertuhrt
hat — im Gegenteil, ich habe drastisch
Personal abbauen mussen, weil es viel
zu wenig Auftrdge gab! Einen Stell-
vertreter gibt es heute nicht mehr, und
die knappe Zeit reicht flir eine optimale
CV-Arbeit nicht mehr aus. Genau aus
diesen Griinden muf ich das ehrenvolle,
aber kostentrachtige Amt des BIM
leider aufgeben.

Gerade weil vom ersten Reprasentan-
ten des grofRten deutschen Verbandes
der Berufsfotografen h&ufig Anwesen-
heitspflicht und Prasenz gefordert
wird, gleichzeitig aber auch noch eine
»Kunden-N&he* am Telefon, per Brief
oder E-Mail angesagt ist, muf3te ich
dabei meinen eigenen Betrieb in der
Vergangenheit haufig vernachlassigen.
Das habe ich, ich bin hier ganz ehrlich,
in den vergangenen Jahren oft prakti-
ziert.

Ich mdéchte allerdings keinen Tag mei-
ner Amtszeit vermissen — all die vielen
Gespréche, Erlebnisse und die kleinen
Triumphe, wenn mal ein Vorhaben
gegltickt war.

Aber nun will ich nur noch als Ober-
meister oder Delegierter meiner Koln/
Bonner Innung dabei sein.

Auch weiterhin werde ich gerne an
sinnvollen Vorhaben des Central Ver-
bandes auf Wunsch der Mitglieder mit-
wirken, das Ehrenamt des BIM kann
ich mir in Zukunft (ohne Bezahlung)
leider nicht mehr leisten.

Bis zur Wahl des neuen Bundes-
Innungs-Meisters, den wir ab dann
hoffentlich mit der internationalen
Bezeichnung ,Prasident der DBF
(Deutsche Berufsfotografen) versehen
werden, halte ich aber noch durch —
alles bleibt dabei im grtinen Bereich.

Herzlichst
Ihr/Euer

T focls 7

Tom Pochert



Aktiver APPI Juniorenwart

Es ist noch gar nicht so lange her, da hat
Michael Jongebloed die Betreuung der
APPI Jugend in Nordrhein-Westfalen
Ubernommen und gleichzeitig eine
aktive Jugendférderung angekindigt.
Inzwischen wurden drei Seminare
erfolgreich durchgefiihrt und Termine
flr weitere stehen fest (siehe Seite 6).
Im Mai wurden bereits die Workshops
~Polaroid — kreative Techniken“ und
sExtravagante Aktfotografie“ veran-
staltet.

‘l Rk

Die beiden Bildbeispiele zeigen Ergeb-
nisse aus dem ersten Workshop, in dem
es um Visagistik, Hairstyling, Light-
painting und kreative Aufnahmetech-
niken ging.

Fotos: Workshopteilnehmer

CV-Foto-Wettbewerb
far Bildschirm-Hintergrinde

Tausende Menschen schauen tédglich
wéhrend der Arbeit auf den PC-Moni-
tor. Oftist der nur griin, blau oder zeigt
ein von Microsoft vorgefertigtes Bild.
Genau dort setzt dieser Wettbewerb an.
Laut CV ist es an der Zeit, dal3 Profi-
Fotografen die Computer-Welt mit
neuen Bildschirm-Motiven begliicken
sollten: Professionelle Landschaften,
Kinderbilder, inszenierte Welten, Ex-
perimente und meisterliche Stills sind
gefragt.

Die Motive kdnnen als Dia oder Auf-
sichtsvorlage eingereicht werden bei der
CV-Geschéftsstelle, Frankenwerft 35,
50667 Koln, oder im JPG-Format (72
dpi, 102 x 768, Qualitatsstufe 10) an
cvphoto@cvphoto.de. MAC-User kdnnen
die Datei auch per ISDN (Leonardo) an:
02202/9599025 schicken (bitte vorher
anrufen unter 02202/93470).

Bitte keine Textblocke einsetzen, das
wird vom CV erledigt.

Die Dias/Aufsichtsvorlagen/Daten wer-
den vom CV auf die beiden géngigen
Bildschirm-Formate (800 x 600 oder
1024 x 768 Pixel) gebracht und mit
einem Urhebervermerk (!) im Bild ver-
sehen. Auf der CV-Seite werden dann
die Einsendungen zum Herunterladen
bereitliegen und im Jahr 2002 zur
Wahl des beliebtesten Motivs beworben
werden.

Im Augenblick sucht der CV noch
Sponsoren fur diesen ungewohnlichen
Wettbewerb — er wird aber auch ohne
diese stattfinden kdnnen.

Natdirlich werden die im WEB verof-
fentlichten Fotos nicht in Druck-Qua-
litdt vorhanden sein — und niemals
ohne den eingearbeiteten Namen des
Fotografen (mit Hinweis auf die eigene
Home-Page und einen mdglichen
Sponsor).

Der CV verspricht sich von dieser Aktion,
die naturlich auch von Presse-Aussen-
dungen begleitet wird, eine Steigerung
der Fachkompetenz fur das gute Foto
vom Profi-Fotografen, eine zusatzliche
Maglichkeit zur Selbstdarstellung der
Mitglieder und einer Steigerung der
Besucher-Raten der CV-Seiten.
Einsendeschluf’ ist der 31. Dezember
2001.

Weitere Informationen vom: Central-
verband  Deutscher  Berufsphoto-
graphen, Frankenwerft 35, 50667 Koln,
Telefon 0221/2070466.
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Neue Obermeister
in Essen und Munster

Auf der Innungsversammlung in Min-
ster wurde ein neuer Vorstand gewahlt.
Neuer Obermeister ist Klaus Keller,
Telgte, Stellvertreter ist Bernd Gassner,
Beelen. Wolfgang Rosler, der bisherige
Obermeister, stand nach 21 Jahren in
diesem Amt nicht mehr zur Verflgung.
Einen Wechsel gab es auch in Essen.
Die bisherige Obermeisterin Karin
Blechinger hat ihren Betrieb aufgege-
ben und kann daher dieses Amt nicht
mehr ausfihren. Zum Nachfolger
wurde Detlef Bartsch gewéhlt.

Epson Stylus Pro 5500

Durch eine 2.880 x 720 dpi Druckqualitat
und das Epson ColorFast-Tintensystem
stellt der neue Tintenstrahldrucker
eine echte Konkurrenz zu traditionellen
High-End Proof- und Fotosystemen
dar. Mit dem Stylus pro 550 bietet
Epson erstmals einen A3+ Drucker, der
hochauflésende Bilder, Prospekte und
Fotos in hervorragender Ausgabequali-
tat liefert. Die hohe und haltbare
Druckqualitat wird durch pigmentierte
ColorFast Tinten erzielt. Der Drucker
arbeitet mit sechs Farben (96 Dusen
pro Farbe) fur eine nattrliche Bildwie-
dergabe. Zur weiteren Ausstattung
gehoren: USB- und parallele Schnitt-
stelle, Druckertreiber fur PC und Mac,
256 KB Cache.

Der Epson Stylus pro 5500 ist zu einem
UVP von 7021,— DM erhaltlich.

profi-contact
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Brigitie Dorrincic gewir [t =

Emotionale P

Die Gewinnerin des mit 10.000
DM dotierten APP-Cup 2000
heif3t Brigitte Dorrink. Damit
steht die Hamburger Portrat-
fotografin bereits zum zweiten
Mal auf dem Siegertreppchen.

Wie in den vergangenen Jahren galt es
auch diesmal, das Thema Mensch oder
Menschen in einer Bildstrecke zu
dokumentieren und dabei neuartige
Sichtweisen mit eigenstandigem Stil
und hohem &sthetischen Anspruch auf-
zuzeigen. Laut Aussage der internatio-
nalen Juroren gelang es der engagierten
Fotografin einmal mehr, ihre grofRe
Leidenschaft fur Schwarzweif3portréats
beeindruckend umzusetzen. Die Preis-
verleihung des von Kodak gesponser-
ten APP-Cups fand in einem festlichen
Rahmen anlaRlich der 30. Jahreshaupt-
versammlung des APPI in Steyr/Oster-
reich statt.

Die Idee fur die hier in Auszlgen

gezeigte Serie kam Brigitte Dorrinck,
als sich der abgebildete Mann bei priva-
ten Aufnahmen in ihrem Studio fur die
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von ihm gemachten Aufnahmen begei-
stert hatte. Den ersten APP-Cup
gewann Brigitte Dorrinck bereits 1995.

Seit nunmehr 42 Jahren ist die 54-
jahrige Brigitte Dorrinck als Fotogra-
fin téatig. Nach bestandener Meister-
prufung 1979 eréffnete sie zusammen
mit Rolf Hartenfels ein Portrat-
geschéaft in Hamburg, ein eigenes
Werbestudio folgte zehn Jahre spéter.
In ihren Bildern versteht es die Foto-
grafin, neben dem Zeitgeist auch Ele-
ganz und Erotik subtil und gleich-
zeitig fesselnd einzufangen.



—
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Uber den ebenfalls in Steyr vergebenen ~ Weitere Informationen (iber den APPI stelle, Christiane Irmer, Hohenfeld-
APPI1 Juniorencup werden wir in einer  sowie den APP-Cup und APPI Junioren-  straf3e 26, 49809 Lingen, Telefon 0591/
der nachsten Ausgaben berichten. cup erhalten Sie von der APPI-Geschafts- 9131200, Fax 0591/9131202.

F .
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Veranstaltungen fur Junioren

Nach bereits erfolgreich durchgefiihrten
Workshops im April und Mai, bietet der
APPI-Jugendbeauftragte Michael Jonge-
bloed bis zum Jahresende noch einige
interessante Seminare, Workshops und
sLustveranstaltungen“ zum Kennen-
lernen an. Hier die Termine:
e 30. Juni bis 1. Juli — Weinprobe und
Moseltour zum Kennenlernen,
e 18. Juli —Hinter den Kulissen von RTL,
e 5. August — Bodypainting/Airbrush,
e 16. September — Architekturfotografie
innen und auf3en,
e 8. Oktober — Life-Style Fotografie im
Restaurant,
e 11. November — Jahresabschlufd mit
Brunch.
Uber die genauen Seminarinhalte, Ver-
anstaltungsorte, Dozenten und Kosten
werden wir Sie rechtzeitig informie-
ren.
AuRerdem plant Michael Jongebloed
eine einwochige Fotoexkursion zur
Insel Skye/Schottland. Der Dozent war
schon zweimal auf dieser faszinieren-
den Insel und kennt die geheimsten
Ecken, die tollsten Touren, die schon-
sten Motive — und die besten Kneipen.
Die Insel bietet Berge, die aussehen wie
riesige  Samtweiden, schroffe Téler,
felsige Klippen... und weit mehr als
1.000 Motive bei jedem Fotostop. Die
Kosten fur diese erlebnisreiche Tour
liegen bei rund 1.100,— DM inkl. Hin-
und Rickflug (Dusseldorf — Inverness),
Bed and Breakfast, Filmmaterial und
Entwicklung sowie drei PKW vor Ort.
Nahere Infos zur Reise und den oben
aufgefiihrten Workshops unter Telefon
02451/5155 oder 0171/4282903.
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Auf nach Sizilien

In diesem Jahr fahren die MC-
Hochzeitsfotografen um Klaus
Opelt fur eine Woche nach Sizi-
lien. Termin ist der 24. Oktober.
Wie in den Jahren zuvor, werden
sie wieder von mehr als 30
Brautpaaren begleitet. Fir die
Fotografen eine gute Werbe-
maf3nahme. Die Aufnahme zeigt
die Teilnehmer der letzten Reise
vor den berihmten Tempel-

anlagen von Knossos/Kreta. Infos zur Sizilienreise unter Telefon 034341 / 42304.

Mit dem APPI nach Knokke

Roswitha Kaster ladt zu einer Fotoreise
nach Belgien ein. Vom 17. bis 19. Juni
werden die Fotografen Sylvia und Tom
Jones in ihrem Studio in Knokke-Heist
besucht. Am Montag finden die Work-
shops ,Schwarzweil3-Fotografie mit
Kindern“ und ,Digitale Verarbeitung*
statt. Als Rahmenprogramm werden
ein Bummel Uber die Uferpromenade
von Knokke, ein Besuch von Briigge
mit historischem Zentrum sowie zwei
gastronomische Dinner angeboten. Die
Belgientour kostet 299,— DM pro Person.
Infos und Anmeldungen bei: Roswitha
Kaster, Telefon 06502 / 99195.

Photoshop in Brihl

Die FotoWerkstatt Belz bietet in den
Sommermonaten einige Zusatztermine
rund um das Thema Photoshop an. Die
unterschiedlich gegliederten Work-
shops richten sich an Einsteiger und
Fortgeschrittene. Informationen unter
Telefon 02232/47399.
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Die Kapverden in Solms

In beeindruckenden Schwarzweif3-Auf-
nahmen zeigt der tschechische Foto-
graf Ladislav Drezdowicz die Menschen

und Landschaften der afrikanischen
Inseln. Die Ausstellung ist im Juni in
der Leica Galerie im Werksgebaude der

Leica Camera AG in Solms wahrend
der Ublichen Geschaftszeiten zu sehen.

Gauls spendet Fachkamera

Herbert Gauls, Obermeister der Photo-
grafeninnung Mittelrhein, und Sohn
Torsten haben anlalich ihres 50jahri-
gen Firmenjubildums der GHS Berufs-
schule in Koblenz eine neue digitale
Fachkamera (Sinar 23) gespendet, die
ab sofort den drei Fachklassen zur Ver-
fligung steht.

Foto: Gauls

Herbert Gauls (links), seit fast 50 Jahren in der
Nachwuchsforderung tétig, und Sohn Torsten
(rechts) bei der Ubergabe der Digitalkamera an
Fachlehrer Gerd Michaelis (2. von links) und
Schulleiter Horst Bocking (2. von rechts).
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Auftragspauschale in der Diskussion

In unserer ifc-Ausgabe 4/2001
haben wir ein Interview mit dem
Kodak Vorstand Dieter Werk-
hausen veroffentlicht, in dem es
unter anderem um die geplante
Einfuhrung einer Auftragspau-
schale flr Nachbestellungen in
einer Hohe von 0,50 DM, die
sich in einer Endpreiserh6hung
von einer Mark niederschlagen
soll, ging. Eine der vielen Reak-
tionen auf die geplante Mal3nah-
me kam von dem Fotofachhénd-
ler Peter Korytowski, Inhaber
von City Foto in Ratingen.

Die Nachricht von der Auftragspau-
schale kam fur Peter Korytowski vollig

B

»Die Auftragspauschale ist in dieser Form nicht
bei den Kunden durchzusetzen“, diese Ansicht
vertritt Peter Korytowski, Inhaber von City Foto,
Ratingen.

Uberraschend. ,,Daf3
Kodak die Absicht
hat, eine Auftrags-
pauschale fur Nach-
bestellungen einzu-
fuhren, habe ich
zum ersten Mal aus dem Interview in
Ihrer Zeitung erfahren.“ Einen Tag spé-
ter wurde er dann per Fax von Kodak
informiert. Gerade diese Vorgehens-
weise ist es, die der Ratinger Fotohand-
ler fur wenig glcklich hélt.

Verstandnis

Im Prinzip hat er Verstandnis daftr, daf3
hohe Labor-, Material- und Personal-
kosten irgendwie wieder hereingeholt
werden mdassen. ,Allerdings wére es
schén gewesen, wenn man zusammen
mit den Handlern und nicht Gber ihre
Kopfe hinweg nach einer Losung ge-
sucht hatte. Ich und viele meiner Kol-
legen, mit denen ich nach der Ankin-
digung gesprochen habe, halten es flr
vollig falsch, eine Auftragspauschale
gerade im Nachbestellgeschéft einzu-
fuhren.”

Kundenverluste

,ES GIBT ANDERE

ALTERNATIVEN "

den muf3te. Die Auftragspauschale, so
Korytowski, wére leichter durchzu-
setzen, wenn diese oder eine &hnliche
Mafl3nahme von allen Laboren zusam-
men beschlossen worden ware. ,,Viele
Héndler arbeiten mit mehreren
Laborpartnern zusammen, die werden
zukunftig ihre normalen Fotoauftrage
an Kodak und Nachbestellungen an ein
anderes Labor schicken.”“ Auf3erdem
befuirchtet er, dafl3 die Einfihrung der
Pauschale wieder mal nur den Foto-
fachhandel treffen konnte. ,Billig-
anbieter wie zum Beispiel die viel
zitierten Drogeriemérkte haben doch
mit ihren Laboren Vertrdge abge-
schlossen, an denen jahrelang nichts
zu ritteln sein wird. Darum werden
sie von der Einfihrung der Pau-
schale womdglich gar nicht betroffen
sein.*

Alternativen

Mdogliche Alternativen, die man auch
den Kunden verkaufen kdnne, sieht er
beispielsweise in einer generellen Er-
héhung der Nachbestellpreise pro Bild

In sein  Geschift
kommen viele Haus-
frauen und junge
Leute, z. B. Studen-
ten—also Kunden, die
nicht so viel Geld

O 1hr D auerhafter Partner, der
O hne Kompromisse
Halt, was er verspricht.
Mit viel Engagement!

DOHM GmbH - Blumenstr. 31 D-72127 Mahringen Tel. 070 71/91 29-0 - Fax 07071/91 29-31

haben. Wie er diesen

plausibel machen

soll, daR3 sie pl6tzlich fur die drei Fotos,
die sie nachmachen lassen wollen, eine
Mark extra zahlen sollen, ohne daf3 sie
den nachsten Drogeriemarkt aufsu-
chen, weil3 er nicht. Die Auftragspau-
schale flr Nachbestellungen treffe ja
auch weitere Einnahmequellen, wie
beispielsweise das Angebot von Foto-
tassen, auf deren Preis dann noch zu-
satzlich eine Mark aufgeschlagen wer-

oder in einer Anhebung der Kosten fir
die Filmentwicklung. Alles andere gehe
an dem, was der Verbraucher zu bezah-
len bereit ware, vorbei. ,,In meinem
Geschaft machen Nachbestellungen et-
wa 25 bis 30 Prozent aus, Herr Werk-
hausen ist herzlich eingeladen, hier bei
mir an der Theke mal zu demonstrie-
ren, wie er meinen Kunden die Preiser-
hohung verkauft.* hol
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Neuheiten

Die vierte Generation von
Tamron Superzoom-Objektiven

Nach neun Jahren Entwicklungserfahrung und
unter Ruckgriff auf viele Anregungen seitens der
Anwender von Zoomobjektiven mit grof3em
Zoombereich hat Tamron ein vollkommen neues
28-200 mm Zoomobjektiv entwickelt. Das neue
AF 3,8-5,6/28-200 mm Super Zoom reprasentiert
inzwischen die vierte Generation superkompakter
Zoomobjektive, deren weltweiter Verkaufserfolg
1992 mit dem Modell 71 D begann.

N7 o= 11483 ﬂ._

Kaum héher als eine Scheckkarte ist das neue AF 3,8-5,6/28—-200 mm
Zoomobjektv von Tamron.

Das neue Objektiv (Modell A03) ist durch sein &uf3erst kom-
paktes Design noch wesentlich handlicher geworden als die
Vorgéngermodelle. Es ist nach Angaben des Herstellers mit
354 Gramm das leichteste und mit den Abmessungen 75,2 x
71 Millimeter (Gesamtlange x maximaler Durchmesser) das
kompakteste Objektiv seiner Klasse. Es hat eine Filtergréfle
von 62 mm (zwei Stufen kleiner als das Vorgdngermodell),
die durch eine Verringerung des Linsendurchmessers mdog-
lich wurde.

Da das AO3 nur die Lange einer Kreditkarte hat, bietet es sich
dazu an, standiger Begleiter des Fotografen zu sein. Und da
das neue Objektiv in der Grofe besser zu den kompakten,
leichten Einsteigerkameras paf3t, spricht es auch einen
groReren Anwenderkreis an. Trotz der deutlich kompakteren
Abmessungen konnte Tamron den Angaben in einer Presse-
mitteilung zufolge die aul3erordentlich hohe optische Lei-
stung des Vorgéangers erhalten. Dies wurde durch ein neues
optisches System erreicht, in dem Glaser mit besonders
hohem Brechungsindex und komplex-aspharische Elemente
eingesetzt werden.

Fur das neue Modell AO3 entwickelte der Hersteller eine ganz
neue optische Anordnung, die es bisher in dieser Form noch
nicht gegeben hat. Durch den Einsatz von Glésern mit
besonders hohem Brechungsvermdgen wurden die Scharfe-
verteilung deutlich verbessert und ein duf3erst kompakter
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Aufbau bei ausgezeichneter Fehlerkorrektur mdglich. Die
Gesamtléange des optischen Systems konnte durch den
Einsatz einer Anordnung aus drei hybrid-asphdrischen Ele-
menten nochmals verringert werden.

Die wichtigsten Eigenschaften des Tamron
AF 3,8-5,6/28-200 mm Super Zoom

< Beweglicher Dreifach-Tubus fur eine kompaktere Fassung:
Um die Baulange des Objektivs bei 28 mm weiter zu verkdr-
zen und die doppelte Lange bei der 200 mm Position miteiner
soliden, stabilen Verstellung zu erreichen, hat Tamron eine
neue Mechanik, den sogenannten beweglichen Dreifach-
tubus, entwickelt. Der dreifach bewegliche Nockenantrieb
arbeitet mit einer Mechanik, bei der das Objektiv in zwei Stu-
fen verstellt wird. Eine besondere Nockensteuerung, die bei
bisherigen Objektiven fest angeordnet war, ermdglicht jetzt,
daR sich der gesamte Mechanismus beim Zoomen bewegen
kann. Durch das Einfligen einer neuen beweglichen Fassung
in den neuen, kompakteren Objektivtubus konnte eine
komplexere Mechanik auf kleinerem Raum untergebracht
werden. Fir die Produktion dieser Lésung legte Tamron be-
sonderen Wert auf grof3e Prazision, geringeres Gewicht und
eine hohe Lebensdauer der einzelnen Komponenten. So
entstand ein vollkommen neues Objektiv, bei dem ein kom-
plexer Aufbau in einer kompakten Bauform untergebracht
werden konnte.

e Mindest-Einstellentfernung von 49 cm: Die Mindest-Ein-
stellentfernung von 49 cm Uber den gesamten Zoombereich
ermdglicht dem Anwender den universellen Einsatz als
Standardobjektiv. Die maximale Vergré3erung betragt 1:4.
Tamron hat dazu ein neues System, die ,,integrierte Dreifach-
Scharfesteuerung” entwickelt. Sie stellt eine Kombination
aus dem beweglichen Dreifachtubus und der Innen-
focussierung dar. Der Anwender erhélt damit die Méglichkeit,
alle Motive, von entfernten Landschaften bis zu Nahauf-
nahmen, mihelos zu realisieren.

< Blendenmechanik miteiner zusétzlichen Lamelle: Die Blen-
denmechanik hat gegenlber konventionellen 28-200 mm
Objektiven eine Lamelle mehr — insgesamt also sieben. Dies
fuhrt zu einer feineren, natlrlicheren Wiedergabe insheson-
dere bei offener Blende und/oder starker VergréRerung.

e Zoom-Verriegelung zum sicheren Tragen: Das A03 besitzt
eine neue Zoom-Lock Funktion, die beim Tragen verhindert,
daR das Objektiv durch sein eigenes Gewicht ausfahrt.

e SerienmaR3ige blutenférmige Sonnenblende: Die bliten-
formige Sonnenblende ist so geformt, dal3 sie unerwiinschte
Lichtanteile auRRerhalb des rechteckigen Bildfelds optimal
unterdrickt und so fur scharfe, kontrastreiche Bilder ohne
unerwiinschtes Streulicht sorgt.

 Attraktive Gestaltung: Die neue attraktive Gestaltung der
Fassung mit ihrer perlschwarzen Beschichtung soll die hohe
Qualitat dieses Objektivs unterstreichen.



Rollei Kamera-Quartett
fir das Sommergeschatft

Rollei rundet sein Giro- und Prego-
Kompaktkameraprogramm zum Som-
mergeschéft mit vier neuen Kameras
ab. Dabei handelt es sich um die Mo-
delle Rollei Giro 28 M, Rollei Prego 30,
Rollei Prego 115 und Rollei Giro 70 WA.
Die Rollei Giro 28 M besitzt ein 28 mm
Rolleinar-Objektiv und eine stabile

Metall-Frontschale. Die Makrofunktion
ermdglicht scharfe Aufnahmen im Ent-
fernungsbereich von 0,8 bis 1,2 Meter. Bei
Nichtgebrauch schaltet sich die Kamera
nach einigen Minuten automatisch ab.
Die Rollei Prego 30 besitzt ein Ganz-
metallgehéuse. Sie ist mit einem 3,5/30
mm HFT Rollei-Apogon-Objektiv aus-
gestattet und liefert mit ihrem aktiven
Autofocussystem scharfe Bilder ab
einer Motiventfernung von 90 Zenti-

metern. Die Belichtung erfolgt per Pro-
grammautomatik mit Verschluf3zeiten
zwischen 1/3 und 1/500 Sekunde. Die
Rollei Prego 30 verfligt auRerdem tiber
ein integriertes Blitzgerat mit ver-
schiedenen Funktionen. AufRRerdem
lassen sich die Funktionen Serienauf-
nahme, Selbstausléser und Super-
Nachtschaltung wahlen. Eine Abschalt-
automatik sorgt dafiir, dafd die Batterien
bei Nichtgebrauch geschont werden.
Die Kamera hat die Abmessungen 99 x
63 x 32 mm und wiegt 150 Gramm.
Bei der Rollei Prego 115 handelt es sich
um eine kompakte Kleinbild-Sucher-
kamera mit Metallfrontschale und
Dreifach-Zoomobjektiv ~ 4,6-11,6/38-
115 mm. Sie ist wahlweise mit oder
ohne Datenrlickwand zu haben. Die
Rollei Prego 115 arbeitet mit Pro-
grammautomatik und besitzt ein inte-
griertes Blitzgerat mitvier Funktionen,
darunter auch eine Funktion zur
Reduzierung des Rote-Augen-Effektes.
Far Selbstportréts steht ein Selbstaus-
lIoser mit zehn Sekunden Vorlaufzeit
zur Verfugung. Ein Stativgewinde run-
det die Ausstattung ab.

Die neue Kamera im Giro-Programm
heil3t Rollei Giro 70 WA. Dieses Modell
verfligt Uber ein 5,6-10/28-70 mm
Rolleigon-Objektiv, ein aktives Auto-
focussystem und Programmautomatik.
Zur Belichtung stehen VerschluRzeiten
zwischen einer und 1/250 Sekunde zur
Verfigung. Neben dem integrierten
Blitzgerat kann der Benutzer auch die

Ricoh RZ-140 mit 38-140 mm Tele-Zoomobjektiv

Die Familie der Ricoh-Kleinbild-Kompaktkameras hat Zuwachs bekommen: die
Ricoh RZ-140. Ihr in edlem Champagnerton gehaltenes, stromlinienférmiges
Gehéuse mit abgerundeten Kanten ist bei eingefahrenem Objektiv sehr flach und

liegt bei Gebrauchsicherinder
Hand. Die Kamera besitzt ein
4-10/38-140 mm Telezoom-
objektiv, ein passives Multi-
Autofocussystem und einen
integrierten Multifunktions-
blitz mit Funktion zur Re-
duzierung des Rote-Augen-
Effektes. Die Kamera arbeitet
mit Programmautomatik und
I&R3t sich ab einer Motivent-

fernung von 80 Zentimetern

einsetzen. Ein Selbstausloser mit zehn Sekunden Vorlaufzeit, Filmeinzieh-
automatik, motorischer Filmtransport und automatische Ruckspulung am
Filmende runden die Ausstattung ab. Die Ricoh RZ-140 hat die Abmessungen
120 x 66,5 x 56,5 mm. Sie wiegt 272 Gramm (ohne Batterie).

Neuheiten

Unendlich-Funktion und den Selbst-
ausloser fir die Aufnahme einsetzen.

Kenkos Digital Guardian
beschiitzt Kameraoptik

Speziell fur den Einsatz an Digital-
kameras hat Kenko den ,Digital Guar-
dian “ entwickelt. Dabei handelt es sich
um ein farbneutrales UV-Schutzfilter,
das Wasser, Sand, Schweil3 und Fett von

RAHMEN, ALBEN,
ORDNUNGSSYSTEME
FUR FOTOS UND NEGATIVE,
SCHRAGSCHNITT-PASSEPARTOUTS,
PORTRAIT-TASCHEN,
ENDLOS-LEPORELLOS
HAGEE-Goltdammer GmbH
83230 Bernau/Chiemsee « Postfach 1146

Telefon 0 80 51/80 48-0 . Telefax 0 80 51/73 12
www.hagee.de . E-Mail: info@hagee.de

der Frontlinse fernhalten soll. Es kann
mit Wasser gereinigt werden und laRt
sich, wenn es selbst einmal beschadigt
werden sollte, mit geringen Kosten
ersetzen. Das Filter sorgt auf3erdem
dafur, daR die am Meer oder im Hoch-
gebirge oft sehr intensive ultraviolette
Strahlung, die zu Farbstichen flhren
kann, nicht bis zum Aufnahmechip
durchgelassenwird. Die innenseitig zur
Vermeidung von Reflexen schwarz mat-
tierte Filterfassung ist vorn wie eine
Streulichtblende etwas verlangert.

Friwo-Compit stellt zwei
neue Akku-Ladesets vor

Friwo-Compit hat zwei neue Ladesets
ins Programm aufgenommen: Accu
star besteht aus einem Steckerlader
und vier Nickel-Cadmium-Mignon Ak-
kus (NiCd) mit 800 mA. Das Gerét eig-
net sich auch zum Laden von bis zu vier
Mikrobatterien (Grof3e AAA) oder einem
bis zwei 9V-Bldcken. Auch zu Set Num-
mer zwei, demaccu star plus, gehértein
Stecker-Ladegerét, das diesmal jedoch
durch vier Nickel-Metallhydrid-Akkus
mit 1.200 mAh ergdnzt wird. Diese
lassen sich in sieben Stunden komplett
laden. Ist der Ladevorgang beendet,
schaltet accu star plus automatisch auf
Erhaltungsladung um.
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Point of Sale

Exklusiv fur den Fotohandel:
Grofdte Kodak Bilder-Promotion aller Zeiten

Kodak startet exklusiv fur seine Handler die grof3te Bilder-Aktion
aller Zeiten. Uber den gesamten Aktionszeitraum werden in
Deutschland rund 21 Millionen Mailings verteilt. Werbung im
direkten Umfeld und die Herausstellung des ganz personlichen
Héndler-Profils sind die beiden S&ulen, auf denen die Aktion
basiert. Im Aktionszeitraum bis September hat Kodak fur seine
Bilder-Héndler drei gezielte Werbeoffensiven geplant.

Das bietet thnen nur KODAK

Die grolste
KODAK BILDER
Aktion aller Zeiten

Neben der personlichen Héndler- Handler, so werden sie in dem Mailing

adresse enthalt das Mailing, das in
seiner optischen Aufmachung an eine
Kodak Bildertasche angelehnt ist,
Informationen zu den Kodak Bilder-
linien und Bilderdienstleistungen des
Handlers sowie attraktive Angebote, die
den Kunden neugierig machen sollen
und ihn zudem animieren, zu dem
beteiligten Handler zu gehen.

»Mit einer Auflage von rund 15.000
Exemplaren lassen wir im Umkreis
jedes beteiligten Kodak Bilder-Héandlers
die Mailings an die Haushalte
verteilen“, so Dieter Werkhausen,
Kodak Vorstand und Geschéftsfuhrer
von Consumer Imaging. ,,Gibt es in
einer Stadt mehrere Kodak Bilder-

zusammengefalt. Damit vervielfacht
sich die Zahl der verteilten Mailings.
Sowerden beispielsweise in einer Stadt,
in der sechs Bilder-Héandler vertreten
sind, sechsmal 15.000 Mailings verteilt,
also an mindestens 90.000 Haushalte.
Dariber hinaus unterstitzt ein
Grof3flachenplakat, das Kodak in
ausgewdéhlten Stadten plaziert, diese
Mailing-Aktion.

Aufmerksamkeit durch
Gewinn-Aktionen

Eine hoéhere Kundenfrequenz in den
Kodak Bilder-Geschaften wird durch
verschiedene MalBnahmen erzielt, die

(s pider)

Kodak

die Aufmerksamkeit der Leser gezielt
aufden Inhaltder Wurfsendung lenken.
So ist dort beispielsweise ein Gewinn-
spiel ausgeschrieben, bei dem neben
einer Weltreise flr zwei Personen im
Wert von 20.000 DM vier Wochenend-

Trips nach Paris (ebenfalls fur zwei

Mit Kodak Express das Sommerhoch nutzen...

Eine erhdhte Frequenz durch ein attraktives Gewinnspiel und wachsende Bekanntheit
durch personalisierte Werbung verspricht Kodak seinen Express-Partnern mit der
groRen Kodak Sommeroffensive.

~-Rund 25 Prozent aller Farbnegativ-Filme werden in den Sommermonaten Juli und
August entwickelt und 96 Prozent aller Fotoamateure lassen ihre Urlaubsfilme in
Deutschland entwickeln. Dieses Verbraucherverhalten sollten die Kodak Express-Partner
nutzen und mit uns piinktlich zur Hochsaison im Bildergeschéft in die Kodak Sommer-
offensive starten®, so Lutz Brinning, Direktor Marketing Kodak Consumer Imaging.
Bei dieser Sommeraktion stehen Kunden und der Kodak Express-Partner gleicher-
mafen im Mittelpunkt. Beim Gewinnspiel kann der Kodak Express-Héandler unter
seinen Kunden ein Wochenende mit einem Smart Cabrio verlosen. Um den Kunden auf
den Wettbewerb aufmerksam zu machen, stellt Kodak verschiedene Werbemittel zur
Verfuigung, die alle das Aktionsmotiv zeigen, ein junges Paar, das die Cabriofahrt zum
Fotoshooting nutzt. Neben Teilnahmekarten, der Teilnahmekarten-Einwurfbox, einem
Gutschein fur den Gewinner und Negativstreifen zum Entwickeln von ,Bilder*-
Beilegern stehen Aktionsposter mit dem Bildmotiv und Aktionsposter zur Gestaltung
des personlichen Sommerangebotes sowie Anzeigenvorlagen und Treuekarten fiir den
Handel bereit.

Grosse KODAK EXPRESS
Sommeroffensive

. In diesem Sommer
. ganz smart Umsatz machen!
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In dieser Bildertasche steckt
eine Menge Neugeschaft...
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Neben der personlichen Handleradresse enthélt das Mailing, das in seiner optischen Aufmachung an
eine Kodak Bildertasche angelehnt ist, Informationen zu den Kodak Bilderlinien und Bilderdienst-
leistungen des Handlers und dariber hinaus attraktive Angebote, die den Kunden neugierig machen
sollen. Bei jeder Aktion werden rund sieben Millionen Mailings verteilt, insgesamt also 21 Millionen.

Personen) und 1.000 Kodak Advantix
C300 Auto Kameras im Wert von 80.000
DM verlost werden.

Die ersten 25 Kunden, die mit dem
Mailing und ihrem Lieblingsbild im
Geschiaft erscheinen, erhalten eine
Kodak Fun-Fototasse. Auf3erdem gibt
es kostenlose Bilderauftrage.

Um zu den glucklichen Gewinnern
zahlen zu durfen, muf3 der Verbraucher
in dem Mailing ein Gewinnfeld
freirubbeln. Der individuelle Handler-
eindruck verrat dem Verbraucher, wo
die Kodak Fun-Fototassen zu bekom-
men sind bzw. wo der Gutschein flir den
kostenlosen Auftrag fir Kodak Bilder
eingeldst werden kann.

Nicht kostenlos, aber miteinemgrof3en
Preisvorteil versehen ist das neue
Kodak Advantix Preview Camera
Set-Angebot, auf das der Verbraucher
mit dem Mailing ebenfalls aufmerksam
gemacht wird. Bei diesem Angebot
erhalten die Kunden eine Kodak
Advantix Camera und zusatzlich Kodak
APS Erlebnis Filme im Wert von rund
50 DM. Und wer beim Kauf seine alte
Kamera eintauscht, dem kann der
Handler obendrein noch bis zu 50 DM
zusatzlich erstatten. Allerdings missen
die Kameras funktionsttchtig sein und
einen Neuwert Gber 50 DM besessen
haben.

Damit holen Sie neue
Kunclen ins Geschift...

K 108
il e WAL

Kodak

mit seiner Bankverbindung an Kodak.
Im Gegenzugwird seine Treue durch ei-
ne Pramie in Form einer Uberweisung
auf sein Konto belohnt.

Abgerundet wird der Inhalt des
Mailings schlieBlich durch Produkt-
informationen zu Kodak Bildern. Die
Verbraucher werden aufgefordert, die
Vorzlige der Bilderlinien ,Kodak First
Service“, ,Kodak Premier Service",
~Kodak Classic Service* und ,Kodak
Basic Service* zuentdecken. AuRerdem
werden das Angebot des ,Kodak Fun
Service* fur originelle Geschenkideen
beschrieben und die vielseitigen
Maglichkeiten fiir den weiteren Einsatz
digitaler Bilddaten aufgezeigt.

Die Kodak Werbeaktion umfal3t drei
Zeitraume. Die erste Aussendung
beginnt im Juni. Direkt daran schlief3t
sich der zweite Aktionszeitraum bis
Mitte August an, der wiederum vom
dritten Aktionszeitraum bis Ende
September abgeldst wird. Die exakten

...und bieten ihnen
zusitzliche Angebaote

KODAK BILDER
Angebote
fiir Ihre Kunden:

& WODAK B e
R

Kundenbindung ist einer der wichtigsten Punkte im Rahmen der groRen Kodak Bilder-Aktion.
Mit jedem Kodak Bilder-Auftrag der Bilderlinien First Service, Premier Service und jedem Picture

CD-Auftrag, erhélt der Kunde einen Treuepunkt.

Kundenbindung mit
Treuepunkten

Ein weiterer Punkt des Mailings dient
der Kundenbindung. Mit jedem Kodak
Bilder-Auftrag der Bilderlinien First
Service, Premier Service und jedem
Picture CD Auftrag erhalt der Kunde
einen Treuepunkt. Hat der Kunde eine
bestimmte Anzahl an Treuepunkten
gesammelt, schickt er diese zusammen

Termine koordiniert Kodak abhangig
von den Ferienzeiten der einzelnen
Bundeslénder. Bei jeder Aktion werden
rund sieben Millionen Mailings verteilt,
insgesamt also 21 Millionen. Um die
Verbraucher immer wieder zum
Lesen zu animieren, wechseln jeweils
Erscheinungsbild und Inhalte des
Mailings. Die Aktion beginnt mit einen
Auftritt, der an die ,Kodak Classic
Service" Bildertasche angelehntist. miz
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Fujifilm startet am 5. Juni Verkaufsaktion im Handel

L,O0MMmer,
Sonne,

Fujifilm”

Die Fujifilm GmbH veranstal-
tet mit dem Claim ,,Sommer,
Sonne, Fujifilm* in den Mona-
ten Juni, Juli und August eine
Verkaufsaktion im Fotohandel.
Die Sommer-Promotion soll
mit vielen attraktiven Elemen-
ten den Absatz im Fotohandel
fordern und dem Verbraucher
den Spal® am Fotografieren
mit Produkten von Fujifilm
vermitteln.

Far Blickfange am Point of Sale
stellt Fujifilm auffalliges und interes-
santes Deko-Material zur Verfligung.
Klassischim Design istder hochwertige
Rimowa-Koffer — geftllt mit Superia
Filmen. Hinzu kommt ein Sonnen-
schirm in unverkennbarem ,,Fujifilm-
Grun*.

Auch fur die neue Sofortbildkamera
Instax hat sich Fujifilm ein attraktives
Dekopaket einfallen lassen. In diesem
sind ein Deckenanhédnger enthalten,
der auch als Aufsteller verwendet
werden kann, und ein Badetuch
im Aktionsdesign.

Das Instax 200 Sommerpromotion-
paket bestehtaus einer Instax 200, einer
Kihltasche und drei Instaxfilmen.
Dieses Paket kann dem Verbraucher zu
einem impulsstarken Preis angeboten
werden. AufRerdem stellt Fujifilm far

Ein Blickfang in jedem Geschaft: Der klassische
Rimowa Koffer, gefullt mit Superia-Filmen, ver-
breitet Ferienstimmung.

den effizienten Abverkauf am PoS ein
Display fur die Zweitplazierung der
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Fir die kleinen Fotofreunde - Fujifilm Nexia 31 Auto

tivitatin jeder Aufnahmesituation zu beweisen. Der eingebaute Automatikblitz
mit integrierter Rote-Augen-Reduktion und einer Reichweite bis zu drei
Metern sorgt auch bei ungtinstigen Lichtverhaltnissen fur gute Fotoqualitat.
Die Nexia 31 Auto ist seit Mai 2001 lieferbar und kann zu einer unverbindli-
chen Preisempfehlung von 76, 28 DM (39 Euro) angeboten werden.

Fir den Einstieg in die Welt der
bunten Bilder prasentiert Fuji-
film die Nexia 31 Auto. Die hand-
liche, 120 Gramm leichte Fix-
focuskamera ist mit einer Drop-
In-Ladeautomatik und einem
motorischen Filmtransport aus-
gestattet. Mit der Wahlméglich-
keit zwischen drei Bildformaten
bietet sich auch den kleinen Ein-
steigern die Mdglichkeit, Krea-

DL 270 Zoom Super bereit. Dieser Hin-
gucker ist mit 20 Kameras besttckt.

Gewinnspiel und
Dekorationswettbewerb

Mit einem Gewinnspiel macht Fujifilm
die Endverbraucher auf die Attraktio-
nen der dritten Verkaufsrunde des
Jahres aufmerksam. Sowohl flir den
Kunden als auch fur den Fotohandler
winken lukrative Preise. Fir den
Endverbraucher wird unter anderem
eine exklusive 14-tagige Reise fir zwei
Personen in den Aldiana auf Fuerteven-
tura verlost. Als zweiten Preis gibt es
eine Fujifilm Finepix 40i zu gewinnen.
Gewinner des 3. bis 5. Preises erhalten
je eine APS-Kamera Nexia 2000ix Z
MRC, und last but not least gibt es als
6. bis 99. Preis jeweils eine Quicksnap.
Flir den Fotohdndler veranstaltet
Fujifilm einen Dekorationswettbewerb.
Fir das am schonsten dekorierte
Schaufenster ist als erster Preis eine
einwdchige Reise in den Aldiana ausge-
schrieben. Darliber hinaus werden die
pramierten Schaufenster im Internet
unter www. fujifilm.de ausgestellt. miz
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Fur den effizienten Abverkauf am Point of Sale
stellt Fujifilm ein Display fur die Zweitplazierung
der DL 270 Zoom Superia bereit. Dieser Hin-
gucker ist mit 20 Kameras besttickt.



Sicher ist sicher, habe ich mir ge-
dacht, als die grof3te Insel der Welt
fur drei Wochen mein Arbeitsplatz
fur den SWR werden sollte. Der
von nur circa 60.000 Menschen
bewohnte grof3e ,Eisschrank®
zeigte sich Anfang April — wie
erwartet — noch von seiner frosti-
gen Seite. Also war Arbeiten im
Gefrierfach bei Minus 22 Grad
Celsius angesagt. Deshalb hatte
ich ergénzend zu meinem grof3en Broadcast-Camcorder im
Betacam-SP-Format noch einen kleinen Sony-Camcorder
vom Typ PC 110 (Mini-DV) eingepackt, um so fur alle Dreh-
situationen gewappnet zu sein. Aber auch als Ersatz, falls der
professionelle Camcorder wegen der zu erwartenden eisigen
Kélte vielleicht Probleme machen wirde.

Insgesamt brachte unsere Kameraausristung, verpackt in
zwei Alu-Boxen und einen Lichtkoffer, knapp 90 Kilo auf die
Waage! Ubergepack, wie es so schén im Fachjargon der Flug-
gesellschaften heif3t. Und das bedeutet, wenn Sie es nicht
schon erraten haben: Bezahlen, und zwar viel bezahlen! Da
sind 20,- Mark pro Kilo, je nach Airlines und Entfernung,
nicht gerade die Ausnahme.

Doch was soll ich jammern, notwendiges Equipment in sei-
ner Vielfalt ist nun mal nicht leicht. Da wiegen allein die vier
Ersatz-Akkus schon einige Kilo, den funften — auf der Kame-
ra— erst gar nicht mitgerechnet. Denn die betriebsbereit gut
9 Kilo schwere Kamera nehme ich in alter Gewohnheit im-
mer personlich mit ins Flugzeug und hte sie wie meinen
Augapfel. Angeschnallt auf dem Nebensitz. Auf3erdem muf
geniigend Licht dabei sein. Denn keiner weif3 im voraus so
recht im Detail, welche Anforderungen in dieser Hinsicht ei-
nem am Drehort das Leben schwer machen kdénnen. Freilich
gehort auch ein professionelles und damit schweres Drei-
beinstativ dazu, mehrere Mikrofontypen, Kopfhérer, Monitor,
ein langbrennweitiges Objektiv (,lange Tute*), 20 Videokas-
setten & 30-Minuten Aufnahmedauer, etc.

So habenwir als Drei-Mann-Team (Redakteur — Kameramann
— Kamera-Ton-Assistent) beim Einchecken in Frankfurt
Rhein-Main doch immerhin neun grof3ere Gepackstticke auf
die Waage gehievt, Privatgepéck inbegriffen.

Im Rahmen unserer dreiwéchigen Dreharbeiten, die tUber
Ostern stattfanden, sollten mehrere Filme produziert werden.
Es begann mit einer buntgemischten Golfertruppe, die sichin
Kopenhagen unter der Schirmherrschaft eines schottischen
Whisky-Likor-Herstellers versammelte, um gemeinsam mit
diversen Presseleuten zum Eisgolf-Turnier nach Gronland
zu fliegen. Dartber sollte der erste Film, ein Magazinbeitrag
fur das Europa-Magazin der ARD, gedreht werden.

Auf der kleinen felsigen Insel Uummannagq an der Westkdiste
war dann das Ziel nach langer Anreise erreicht. Trotz mehr-
maligem Umsteigen vom Jet auf eine Propellermaschine und
schlieBBlich den Hubschrauber fehlte kein Gepécksttick. Die
Arbeit konnte also beginnen.

Am ersten Drehtag schockte uns die grimmige Kélte. Minus
22 Grad Celsius und etwas Wind bedeuteten nicht nur rote

Ulrich Vielmuth

Video

Mini-DV-Camcorder in Gronland

Wangen, sondern auch gleich zu Beginn Probleme mit
Kameraschalter und Ton-Anzeigedisplay. Beides drohte einzu-
frieren, die Blockdisplays beim Interview zuckten schon nicht
mehr. Aus dieser mi3lichen Situation half uns der ,Polar-
bar“(vorsorglich mitgenommen), eine gut gefutterte und
aufwendig gearbeitete dichte ,,Jacke fur den Camcorder” mit
langen Armen. So kann der Kameramann, &hnlich dem
schwarzen Wechselsack furs Filmmaterial, mit den Handen
hineinschlipfen und den Camcorder bedienen. Dieser auf-
wendig gearbeitete Kélteschutz verdient nun wirklich seinen
Namen.

Bei Aufnahmen mit Schlittenhunden, in Grénland von jeher
die klassische Art der Fortbewegung und bei Eis und Schnee
probates Transportmittel der Eskimos, konnte der Mini-DV-
Camcorder seine Vorzlge ausspielen. Was mit dem schweren
Betacam-SP-Camcorder unmdglich gewesen wére, gelang
dem PC110: dynamische Aufnahmen mit viel nordischer At-
mosphére, weil das kleine Gerdt mit wenig Aufwand unmit-
telbar Gber dem Boden am Schlitten befestigt werden konn-
te. Eine Probefahrt diente zur optimalen Ausrichtung des
Camcorders. Hier hétte freilich der neue Sharp-Camcorder
VL-ME100S noch bessere Dienste leisten kdnnen, weil sein
LCD-Monitor sogar abnehmbar ist! Ubrigens: Heute nennen
sich die Einwohner lieber Inuit, was soviel wie ,Menschen*
bedeutet, denn die Bezeichnung Eskimo stammt noch aus der
Kolonialzeit und bedeutet soviel wie Rohfleisch-Fresser.

quickpeint

47638 Straelen « Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Die Kalte schien dem Sony PC 110 wenig anzuhaben. Er
brauchte keinen ,Polarbdr als Schutz. Auch der seitlich
angedockte Lithium-lonen-Akku trotzte wacker den Minus-
temperaturen, so dal wir keine Kapazitatsprobleme beka-
men. Doch die Kélte war auch fiir uns im Team ertraglich,
weil die Frihjahrssonne schon stundenweise zu sehen und
auch zu spurren war. So konnten wir in der Mitte Gronlands
bei Kangerlussuaq urweltlich aussehende, grof3e Moschus-
ochsen und Rentiere mit der Kamera aufsptiren. Dank einer
sehr langen Brennweite habe ich die Tiere bildftillend drehen
kénnen.

Zum letzten Drehort der Reise fliegt uns ein Bell-Helikopter
von der amerikanischen Thule-Airbase. Leider um einen Tag
verspatet, weil sturmahnlicher Wind aufgekommen war.
Doch umso besser werden dann die Luftaufnahmen mit dem
kleinen Sony-Camcorder, den wir wegen der Enge in der
dichtbesetzten Maschine fiir die Anflugsequenz einsetzen. Im
hohen Norden der riesigen Insel sind wir flir eine Woche bei
der Familie Henson, die fiir einen Halbstundenfilm portrai-
tiert werden soll. Die Hensons leben in dem kleinen, nicht
mehr als 500 Einwohner zéhlenden Dorf Qaanaaq und sind
Nachfahren des beriihmten Matthew Henson. Von hier aus ist
er im Jahre 1908 mit dem amerikanischen Entdecker Robert
Peary zum Nordpol aufgebrochen, der am 6. April 1909
erreicht wurde.
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Handel

Uns fehlen immer &fter die Worte,
wenn wir den Kunden etwas plau-
sibel machen mussen, von dem
wir selbst nicht Uberzeugt sind.
Waren es zuerst vor allem Her-
steller und Labore, die notge-
drungen ,schonredeten”, so liegt
es nun an uns Handlern, mit den
schonsten Worten etwas zu er-
klaren, was an sich langst Uiberfél-
lig ware, ndmlich Preissteigerungen.

Im Gegensatz zu den Benzin- und allen anderen Preisen
befindet sich das Billigbild nach wie vor auf Talsohlenfahrt.
Fur den Fachhandler ist diese schon lange erreicht.

Bevor nun die ersten Sommergewitter am Bilderhimmel auf-
tauchen, blitzt und kracht es gewaltig auch in den oberen
Etagen, sprich in den Laboren.

AuRRer den Drogerieketten und Gro3maérkten, fur die der Bil-
derpreis ohnehin von jeher ein Lockvogel war, kann niemand
von Preisen unter Einkauf leben und tberleben! Nun sollen
die ersten Notbremsen fur etwas Erleichterung sorgen. Aber
bringt das etwas, und macht der Handler da mit?

Zunéchst sieht es noch nicht so aus, denn der Starttermin
fur eine neue Pauschale fur Stopkosten und fur den Aufschlag
von 1,- DM pro Nachbestellungsauftrag wurde vorerst noch
einmal verschoben. Akzeptieren die Handler diese unpopulé-
re MaRnahme, vor allem aber, ziehen die Markte mit?!

Der Kunde wird nicht wenig irritiert sein, bei einer Nach-
bestellung 1,- DM zusétzlich auf die Ladentheke legen zu
mussen. Der Handler mit geringem Umsatz wird an den Stop-
kosten scheitern kénnen.

Wurden zunéchst in der Fachpresse die Stimmen immer lau-
ter, die darauf hinwiesen, dal® auch die ,neuen Wunderwaf-
fen“ der digitalen Bildaufbereitung in den nachsten Jahren
kaum eine Kehrtwende zugunsten des Fachhandels (und der
Labore!) bringen wirden, so melden sich jetzt die Labore
selbst deutlich zu Wort.

Zu beflrchten ist wieder einmal aber nur, daf3 gerade den
schon arg durch Billigstpreise der Drogerieketten gebeutel-
ten Fachhéndlern neue Lasten auferlegt werden.

Ein Rickgang der Fotografierfreudigkeit wird mit Besorgnis
festgestellt. Woran liegt es? Gewil3 nicht daran, dai3 die Bil-
der noch zu teuer sind, sondern eher, weil sie zu billig sind!
Was ist ein Bild schon noch wert? Uberholt die Technik nicht
bald das obligatorische Brieftaschenbild? Schauen wir uns bald
nicht alle nur noch das Gespeicherte auf dem Bildschirm an?
Deutlich sichtbar ist aber noch eine neue Variante bei der
Herstellung von Bild-vom-Bild. Selbst auf die Gefahr hin,
wieder als nicht ,digitalfreudig” eingestuft zu werden, muf3
leider in diesem Zusammenhang ein Wermutstropfen in den
Becher der Begeisterung fallen.

Die so gefertigten Ergebnisse sind fir den Handler wie fur
den Kunden kaum akzeptabel. Hier kann ich nattrlich nur
von eigenen Erfahrungen berichten, aber dies durfte wohl
nicht nur allein meine Meinung sein.

Horst Dieter Lehmann
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Schonreden

Blicken wir als Fotografen und Handler einmal zuriick:

Wir fertigten von den Originalen in ,althergebrachter Weise*
Uber das Negativ Kopien an, die sich sehen lassen konnten
und die der Kunde auch schoén bezahlen muf3te. Schon — fur
den Fotografen!

Dann kam mit den Laboren das Bild-vom-Bild-Verfahren.
Nicht ganz so schon fur den Fotografen, aber die Labore
steigerten sich mit ihren Ergebnissen ganz gewaltig. Gerade
altere Bilder mit ihren chamois bis braunen Ténen wurden
oft fast farbgerecht und brillanter als das Original hergestellt.
Sehen wir einmal davon ab, dal® auch des 6fteren auf diese
Weise das Herstellerrecht umgangen wurde und bleiben wir
bei den gerade etwas antiken Originalen.

Die Labore setzen mit der Digitaltechnik ein fur sie schnelle-
res und vor allem preiswerteres Verfahren ein. Die Oberflache
der Bilder glanzt, das Resultat weniger. Nun mache der Hand-
ler dem Kunden einmal klar, warum die Kopie im Gegensatz
zum Original ,kalkigglanzend-verwischt* erscheint.

Gerade aus der Jahrhundertwende, zur Hochzeit der Portrait-
fotografie, bewundern wir heute noch die tberaus haltbaren
Bilder auf kartonstarkem Papier. Wirden sie nun mit dem
neuen, preiswerteren Verfahren weniger Einbuf3en erleiden,
wére alles in Ordnung. So aber sind viele Kunden sauer —
gerade wennsievorher die guten Ergebnisse wiirdigten, wenn
die ,,neue Zeit" einmal wieder negative Schatten wirft.

Der Fotografenlehrling, wie er damals bezeichnet wurde,
lernte vom ersten Tage an, jedes Bild zum bestmdglichen
Ergebnis zu verhelfen. Egal, auf welche Weise, aber das End-
ergebnis muf3te stimmen. Und das galt nicht nur fir die Fach-
arbeiten. Jeder Amateurauftrag, der zu Schwarzweil3zeiten
im eigenen Labor bearbeitet wurde, unterlag strengster
Endkontrolle durch den Fotografenmeister. Das Endresultat
und die Gradation muf3ten stimmen, wobei zwischen sechs
bis acht Hartegraden gewahlt werden konnte, von denen aber
nur einer richtig war.

Das Bild wurde vom damaligen Hersteller sorgsam behandelt,
vom Kunden gewlrdigt und als etwas Wertvolles verwahrt.
Eswar keine halb geschenkte Wegwerfware im Einkaufskorb,
neben Kartoffeln und Radieschen, Eiern und Kése.

Der Preiskampf, friiher noch als Verdrangungswettbewerb,
heute schon als Vernichtungswettbewerb bezeichnet, wird
andauern. Trotz Uberall steigender und gestiegener Kosten,
scheint das Wegwerfbild die Talsohle noch nicht erreicht zu
haben. Wohl aber so mancher Héndler!

Die Einsicht, daR? mit Billigstbildern auf die Dauer kein Uber-
leben moglich ist, durfte — aufRer bei den Méarkten und Ket-
ten — langst vorhanden sein. Bislang wurde aber mit allen
mdglichen Strategien und Schongerede die Notwendigkeit
verzdgert, so zu handeln, wie es fur einen Handler unum-
ganglich ist, ndmlich an seiner Ware auch etwas zu verdie-
nen. Jede Arbeit und Leistung muf3 der Mihe wert sein, nur
vom Service und Zuzahlen kann selbst der ,kundenfreund-
lichste* Anbieter keinen Blumentopf gewinnen.

Warten wir ab, was die Zukunft bringt. Wieweit werden die
Héndler mitziehen kénnen und wollen?!



EXCLUSIV-SERIE

Polaroid

Von Handler zu Handler

Seit 1992 sind Angelika Zapke
und Bernd Musiol mit zwei
Foto- und Video-OHG-Fotofach-
geschaften in Elsterwerda und
Groditz selbstdndig. Die Ge-
schafte gehen gut. Nicht zuletzt
deshalb, weil in beiden Filialen
aktiv Portratfotografie betrieben
wird.

Unterstitzt werden die Fotokaufleute
dabei von Polaroid. Arbeitete man
zundchst mit analogen Kameras, zu
Beginn der Tatigkeit mit der beriihmten
LVierdugigen“ von Polaroid, so hat in-
zwischen auch bei Foto und Video mo-
dernste Fototechnik Einzug gehalten:
Wahrend in der zweiten Filiale mit der
analogen Polaroid PaRbildstation SP
350 gearbeitet wird, wickeln
Zapke und Musiol das Ge-
schaft mit Pal3- und Bewer-
bungsfotos im Hauptgeschéft
in Elsterwerda inzwischen
mit Hilfe des digitalen Stu-
diosystems Polaroid SP d 360
ab. ,,Wir waren von Anfang an
von dem digitalen System be-
geistert”, berichtet Angelika

den Gerdéten arbeiten, wéchst die Zahl
zufriedener Kunden von Tag zu Tag.”
Als besonderen Vorteil der digitalen
Portrétfotografie sieht Zapke vor allem
die Moglichkeit, dem Kunden die Auf-
nahme vor dem Printen vorfUhren zu
kénnen. ,Damit erhoht sich natdrlich
der Prozentsatz gelungener Bilder*, so
Zapke. ,.Das wirkt sich letztlich auch
positiv auf den Materialverbrauch
und damit auf die Margen aus.“ Die
Kundschaft, die sich bei Foto und Video
ablichten l&R3t, geht durch
alle sozialen Schichten
und alle Altersgruppen.
Zapke:

»,0b es sich um Bewer-
bungsfotos handelt, die flir
den Portrétierten natir-
lich besonders wichtig
sind, PaRRbilder fir den
neuen EU-Fuhrerschein
oder die Bundespersonal-
ausweise, die jetzt in Ost-
deutschland  beantragt
werden mussen, oder ein-
fach nur um Aufnahmen fir Spieler-
passe oder Schilerausweise, unsere
Kunden bekommen alles in Spitzen-
qualitat.”

Doch weil das Geschéft trotz der her-
vorragenden fototechnischen Ausru-
stung nicht von allein lauft, rihren
Zapke und Musiol kréftig
die Werbetrommel. So ist
man beispielsweise h&u-
fig auf 6ffentlichen Veran-
staltungen wie Frihlings-

oder StrafRenfesten mit einer Polaroid
Sofortbildkamera unterwegs, um dort
die Menschen zu fotografieren und
ihnen anschlielend das Bild zu
schenken. Zapke: ,,Die Qualitat tUber-
zeugt die Menschen, und uns bringt
das Engagement neue Kunden.“

Far Polaroid getrommelt wird aller-
dings auch in den Laden selbst. Deko-
materialien und Filmschitten sowie
Displays fiir die i-zone-Kameras sorgen
fur Aufmerksamkeit und animieren die

Kunden vielfach zu Spontank&ufen. Im
Sortiment sind Kleinbildfilme in allen
Empfindlichkeiten und Konfektionie-
rungen, Kleinbild-Kameras vom ein-
fachen Fixfocus- bis zum Zoommodell
und natdrlich die Palette von Polaroid
Sofortbildkameras und -filmmateria-

lien. Damit der Kunde den Spaf3 beim
Umgang mit der Sofortbildfotografie
hautnah erleben kann, gibt es auf3er-
dem eine ,,Probierecke”, in der in aller
Ruhe der Umgang mit Polaroid
Kameras ausprobiert werden kann.

SE10 Y/ et WEILEr:!
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Recht

Bedauerlich

Manchmal ist man ja froh, wenn sich
ein Mitarbeiter verdndern will. Sein
Weggang l6st auf allen Ebenen Span-
nungen. Mufd man dem dann trotzdem
~Wir bedauern sein/ihr Ausscheiden
und danken ihm/ihr fir die stets gute
Zusammenarbeit” ins Zeugnis schrei-
ben? Das BAG sagt nein (Urteil vom
20.2.2001 — 9 AZR 44/00). Die soge-
nannte ,Schluf3formel” betrifft nicht
»Fuhrung und Leistung“, sie gehort
nicht zum gesetzlich vorgeschriebenen
Mindestinhalt eines Zeugnisses.

Weggeraumt

Umsatz! Umsatz! Umsatz! Und wenn'’s
nicht 1auft? Dann setzen wir den Laden
um. Und ums UWG kiimmern wir uns
Uberhaupt nicht... Aber das machen
dann andere. So meint das LG Heidel-
berg, daf? die Werbung mit ,,wir ziehen
um“ und Preisgegentberstellungen
dann eine nach 8 7 UWG unzuldssige
Sonderveranstaltung ist, wenn ,im
Geschéftslokal die Uiberwiegende Anzahl
der angebotenen Waren mit reduzier-
ten Preisen angeboten wird (Urteil vom
1.12.2000 — 11 O 140/00 KfH).“

Pflegeleicht

Nun ist eine gewisse Reinlichkeit si-
cherlich verkaufsférdernd. Bringt doch
die adrette Ausstrahlung des Personals
satte Pluspunkte auf die Beliebtheits-
skala. Fragt sich nur, wer fiirs Waschen
und Umkleiden aufkommt. Nicht der
Arbeitgeber, findet das BAG. Beides sind
namlich keine Hauptleistungspflichten
aus dem Arbeitsvertrag (Urteil vom
11.10.2000 - 5 AZR 122/99). Man kon-
ne dafur keine Vergltung erwarten.
Was aber nicht heiRen soll, dal3 die
BAG-Entscheidung jetzt als Freibrief
fur Mief und Schmuddel zu wertenist...

VergeRlich

Auch neue Regeln mussen beachtet
werden. Das gilt im Einzelhandel be-
sonders, wenn Verbraucherinteressen
auf dem Spiel stehen. So verlangt das
FernAbsG beispielsweise zwingend,
dafd der Kunde Uber seine Widerrufs-
und Rickgaberechte nach § 3 Fern-
AbsG und 8§ 361a, 361b BGB belehrt
wird. Wer das nicht tut, handelt wett-
bewerbswidrig. Er kann auf Unterlas-
sung in Anspruch genommen werden,
verschafft er sich doch unter Rechts-
bruch einen Vorsprung gegeniber
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Im Focus:
Wenn der Briefkasten mal wieder tberquillt...

Empfangsbereit: Nun kann man_sich'ja tber vieles@rgern. Dem einen ist die Werbung zu
laut, dem anderen zu flapsig und dem Dritten nicht informativigenug. Und dann gibt es noch
die Sorte Mensch, denen Werbung einfach zu viel'wird. Jeden Tag verstopft irgendein bunter
Mll den Briefkasten. Das‘muf® doch nicht. Oder doch?

Einer geht noch: Ein Héndler, der nicht wirbt, verschweigt der Au3enwelt, daf? er da ist.
Deswegen setzen jetzt viele aufs Internet. Die WWW.eb-Prasenz zeigt worldwide: Ich bin hier,
ihr kénnt kommen. Tja, denn geht's auch noch'n paar Nummern kleiner. Anzeigen in Fach-
zeitschriften und Uberregionalen Tageszeitungen, Kleinanzeigen in der lokalen Samstagsaus-
gabe und? Richtig, die Handzettel im,Briefkasten.

Wenn noch Platz ist: Vor Ort im sogenannten Umfeld ist die Handzettelwerbung kaum zu
Uberbieten. Gehen die Angebote doch zielgenau annkénig Kunde und informieren ihn ohne
Streuverlust Uber Sonderangebote-und -leistungen. Von deénDigiCam Uber den Farbfilm im
Dreier-Pack bis hin zum 10x15-Abzug ftr 19 Pfennig kann alles'an den Mann oder die Frau
gebracht werden. Wenn, jafwenn der Mann oder die"Frau nicht waren, die sich flrchterlich
Uber die Handzettel im Uberquellenden Briefkasten aufregen.

Aber dann ist Schluf3: Zunachst ist die Sache noch ganz einfach. Wer einen Briefkasten auf-
stellt, teilt der Welt mit, da er fur Informationen zugénglich ist. Das sind in erster Linie die
von der Deutschen Post amtlich gestempelten DIN-Langs- und Querformate und Mitteilun-
gen, um deren Zusendung man selbst gebeten hat. Zeitungen kommen hinein, je nach Grof3e
gar das eine oder andere Packchen,, und dann eben diese Handzettel. Grundsatzlich ist das
nicht zu beanstanden. Werbung ist sofort:als Werbung zu erkennen, und der Empfénger kann
sich blitzschnell entscheiden;.ob er sie wegwirftioder liest.

So geht’s ndmlich nicht: Nun‘wird kaum jemand die Handzettelwerbung sauber fir die
Nachwelt archivieren. Sie muR3 entsorgt werden. Ein Faltblatt inider Woche ist noch kein Pro-
blem. Wer aber taglich von ,Feinkost Fischer®, ,Fota Friedrich®, ;Farben Frantz“ usw. ver-
zettelt wird, dreht irgendwann durch. Die Ruckfihrung der Werbetrdger in den Wertstoff-
kreislauf macht einfach nur noch Arbeit. Und Koénig Kunde ‘spielt Robinson. Er pappt einen
Aufkleber auf seinen Briefkasten mit dem Hinweis: ,,Bitte keine Werbung einwerfen.“ Das gilt
dann ganz generell. Der Kunde kann allerdings noch was anderes tun. Er kann direkt vom
Handler die Unterlassung der Handzettelwerbung verlangen.

Denn der Empféanger der unverlangten Werbung hat gegen den Werbenden Abwehranspruche.
Er muf es sich nicht gefallen lassen, daR® ihm einer Arbeitfmacht und ohne Not seinen Brief-
kasten verstopft. Ist der Aufkleber erfolglos; kann'das Werbeopfer den ,,Stérer anschreiben
und ganz gezielt auffordern, thn zukuinftig vor weiterem Papier zu verschonen. Das kann letzt-
endlich sogar so weit gehen, daf3 er'den Handler zur Abgabe einer strafbewehrten Unterlas-
sungserklarung zwingt. Ebenso im SchuR3feuer ist der eingesetzte Verteiler. Wenn's ganz
schlimm kommt, kénnen beide gar verklagt werden. Ob die Sache das wert ist? Ausreif3er kann
eh niemand verhindern. Da kann’s denn auch den Verkehrten treffen. Und mal ehrlich: Macht
die Werbung das Leben nicht erst so richtig bunt?

seinen rechtstreuen Mitbewerbern (LG
Minchen Il — Beschluf3 vom 8.11.2000
— 2 HK O 6494/00).

Bruttolohn

Wenn jemand einem anderen was schul-
det, dann ist das mit der sogenannten
Hauptforderung allein meist nicht ge-
tan. Wenn der gleiche Jemanddannauch
noch in Zahlungsverzug kommt oder
verklagt wird, schuldet er zusatzlich
noch Zinsen. Das macht die Sache fur
ihn oft erst richtig teuer. Im Arbeits-
recht war lange Zeit streitig, ob diese
Zinsen auf den vom Arbeitgeber ge-
schuldeten Brutto- oder ,,nur” auf den
Nettolohn zu zahlen sind. Der Grof3e
Senat des BAG hat jetzt dazu entschie-
den, daRR der Arbeitnehmer die Zinsen
aus der Bruttovergutung verlangen kann
(Beschlul® vom 7.3.2001 — GS 1/00).

Testweise

Was macht ein Arbeitgeber, der seine
Mitarbeiter Uberprifen mochte, aber
das selbst nicht kann? Richtig! Er setzt
betriebsfremde Testk&ufer ein. Die
checken dann zum Beispiel, ob die
Mannschaft das betriebliche Rauchver-
bot beachtet, die Kassiervorschriften
einhalt und sich zuvorkommend ge-
genliber Kunden zeigt. Erfolgt dieser
Einsatz ohne Beteiligung des Betriebs-
rats, findet der das gar nicht so
prickelnd. Er muf3 sich aber wohl da-
mit abfinden. Es besteht kein Mitbe-
stimmungsrecht der Arbeitnehmerver-
tretung. Die , Testk&ufer” sind ndmlich
bei einer Drittfirma angestellt und
werden nicht in den Betrieb des Arbeit-
gebers integriert (BAG — Beschluf3 vom
13.3.2001 - 1 ABR 34/00).

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff
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Kleinanzeigen - Personalanzeigen - Kleinanzeigen - Personalanzeigen

ERAO Nilkon
ALBHEGHT KAMEHA SEHVICE GmbH

ist ein marktfihrendes Vertriebsunternehmen flr exkiusive

Fotorahrmen und Geschenkartikel mit Sitz im landschaftliich NIKON VERTR AGSWERKS TATT

attraktiven , Stidschwarzwald®.

| Mikon Digital-Kameras und Diascanner

i ie als unsere/n newea/n
Wir suchen Sie als ( | Longericher Strafle 205 + 50739 Koin-Bilderstickehen

Taleton [0221) 917 5100 « Talafax (0221) 817 5111 = E-Mail; nikontaal.com

Verkaufsleiterlin ,FOTO* |

welche/r es versteht, eine bundeswell arbeitende und erfolg- _ .
TTokina

reiche Handelsvertrater-Mannschaft motivierend zu fihren
European Servicecenter

und Zentraten als Key Account selbst zu betreven.

Sie sind sowoh! ein Branchen-Profi mit Kontakten zu den ein- |
schidgigen Kooperationen und Fillalunterunehmen, als auch
gine durchsetzungsfahige und verhandiungsgeschickte L
Persanlichkeit mit der Bereitschaft zu auBergewdhnlicher Longericher StraBe 205 Telefon (0221) 917 52 22

(72l g

Leistung - denn Sie brennen darauf, Ihre Ideen erfolgreich 50739 Kéln -Bildersttckehen  Telefax (0221) 917 52 23
in die Praxis umzusatzen E-Mail: mk.nampgﬁqm com

Gﬁnungszesten Monlag Freitag von 9 GD 16.45 Uhr

Zugegeben, wir fordern viel, dafur haben wir aber auch
einiges zu bieten, Es erwartet Sie eine herausforgernde und
seibstdndige Position, ein atiraktives Gehall, ein Firmenwagen
und gute Sozialleistungen

Wir freven uns auf thre Bewerbiung mit den dblichen Unterlagen.
Weitere Auskinfte arteilt thnen gern

Herr Roff Hagernann, Telefon: 07753 -82 05 11. Gerbd B £o K
foto - video - elektronik

Reparotur-Sorvice-Folo-Film Video-Blitr-Dis-hutolab

ERNO Warenvertriebs GmbH
Dr.-Rudolf-Eberle-5Str. 45 AN
D-79774 Albbruck fel: 0511 - 80 40 07 - Fac 0511 - B8 99 50

Nikon [Jii0]

Kleinanzeigen ¢ Angebote

LICHT AN oy v

HALOGENLIGHT Seit mehr als 50 Jahren

Jeica Rollei

Kameras = ODbjekive
Dia-Projekioren

m-wmmm Biitrgerite
12502000 Watt flir Fin, Video, Digital Das Leica-Team Rollei-Profi
Studio Blitzanlagen 250 + 500 W/s i e i
Der Primus in Twmm Service von Studioblitzanlagen
CHAMALEON REFLEKTOREN
5 in Einem, Siber, Weiss, Sunflame, Schwarz, Diftusor BeXENs Rollei |
Bevor Sie lange stchen, sintnch gratis " Neu: Produkte- und Systemberatung |

Unterapen und Hindiemachwe:s anfordarm: Termine auf Anfrage

Amseigtr 23, 51148 Kiin - =

1 40233 Disseldor - Albertstr. 9284 1 TWSUNEOUNLE.LL

Photn - Video 18l 02203/16262, Fax 13567, Tadeton 0211 / 98 68 88 0 - Fax 021 /98 68 B8 28 @ L mwuﬂ1u4npmﬁql = .
-

- -phodn-woen de
Techmik  a-mail: imfod@ct-pholo -Mnil 8 bitte n: paspke-Sotagernste- sarvicat-onlng oo |
www.lotolicht.de \_ Mehr Infio's Gber ung: www.peophe-fotolechniloge

":|h._ﬁ_’ﬁ“l"i.-!"’..'..liiI"H_I::I'.Ilﬁll_‘_i‘
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lhr Reparatur-Service | Autorisiete

Vertragswerkstatt

fur Foto, Film, Video, Canon

YT LTI I LLL L] A\JundHIghtBCh Panasonic

. Homeroser\fice E = : Service-Center

1 SCHAFER one F samtlicher Hersteller = zcifingen

: : Rollei

] H hrift .

] M?J:Tzas':?;ia a7 ] BOSCH Gruppe

— Ecke 1. Ring ]

|_- 65185 Wiesbaden ‘1 fi - .ZETT |

H Postfachanschrift b ] ' "

E gﬁn;”?'ﬁ'l.-‘r}lssr._?:dm1 E \E—-;rrnn!lr_"ﬂ

] Toletox 0611/378173 H Kodak

H Offnungszeiten ] .

2 FOTO-, VIDEO-, HIFI-

|| Mo=Fr 8=17 Uhi - J Pmnee

B Samstag 9-12 U H REPARATUREN i

: Servicestelle fir : HEHBERTGE|SSLEH pH l Llps

[ Foto-, Video-, Blitz und H Lichtensteinstrafe 75

] Roparaturon ssmiicher Herstelier 72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
T LTI IS Telefon 07072/9297-0

Telefax 07072/20 69 reflecta

Vertragswerkstatt U U

www.fotolabor.de ®0228-623177

'FILM- u.VIDEOSERVICE

| FILMKOPIEN, TONSPUREN alle Formate

| VIDEOUBERSPIELUNGEN 8,9.5,16 mm Filme
VIDEOKOPIEN - NORMWANDLUNG alle Systeme

| VYHS - SERIENKOPIEN anomm praisglnsti | ! .
Y o 2 b onken Service fiir: Film- + Fototechnik

| CHRIS-Filmtechnik GmbH
| Frithlingstr, ﬂ.l H‘ﬂ"{hl ching/Miinchen, Tel. HJ'\“‘I 1194130

Kameras

Objektive

Filmkamaras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7
Schmalfilm-Projektoren 51148 Koln (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax 022 0312136

ot orle i

Farb—ANSICHTSKAFITEN

Aul'l.lqendru I-

e G e Umaeiing o Digital/

52 B8 4 ot 032 8 s 2100 Pt Multimedia wie
vorgehen?
FDTDC ONSUL J

Wir reparieren fur Sie pENTAx [
F_elu%?:.'urielunﬁer'a ca Knnic a ‘ :

Dtto Stacdaf
Max-Eyth-Str. 7
D-=-73733 Esslingen MINox | -
alafon07 11 - 32 60 9EE GERMANY
Tal o741 - 32 B - Camera Feparatur Servics GmbH Telaton (0 21 63) 46 46
T | ) Viogalsrather Weg 25 Telefax (0 21 B3} 4 52 BA
mailfotoservice imdlergt-cnling de 471366 Schwalmtal - Waldnis|

6/2001 imaging + fote- 1= 69



10.430 Abonnenten (IVW 1/2001)

lesen Monat fiir Monat imaging+foto-contact - die groBte Fachzeitschrift

der Fotobranche - mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

Zusitzlich zur reguldren Auflage erhalten alle in der Handwerksrolle eingetragenen Berufsfotografen
imaging+foto-contact, dem profi-contact - das offizielle Organ deutscher Berufsfotografen-Verbiinde - beiliegt.

imaging+foto-contact erscheint 11 x j@hrlich mit ainer Aufiage von 11.500 Exemplaren bundeswelt (VW 1/2007). Mit Threr Klgin- oder Personal

anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwendar, Profifotografen und Fachhéndier an, Flr Klein- und Personalanze gan gilt dar im Verhiiltnis zur hioher

Aufiage van 11.500 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit einer Ermatigung von 50 % gegeniiber den Texttellanzeigan. So kostet eine
1/ Seite im Textteil 1.250.- DM, im Klein- und Parsonalanzeligenteil nur 625~ DM. FUr Chitfre-Anzeigen wird eine ainmalige Gablhr von 10.- DM
berechnet (von Habatten aus der Mal- und Mongenstaffel sind Klein- und Parsaonalanzsigen ausgenommen). Berechnungsgrundiage Threr Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spaiten und die Hohe Ihrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir lhnen ainige Prais- und Gestaltungshe
spiele (nach der z. Zt. glitigen Anzeigenpreiskiste Nr. 28 v. 01.01.2001) fir Ihre Kiein- cder Personalanzeige im imaging+foto-contact
Wir verkaufen
i! B 17-Profifim, Hangerma
Kleinanzeige 1-spalti |schine, 2 Jahre alt -, Preis VB -
40,5 t:ug s g . |1 Schnelfix 007 + Sleever, au 1/9 Seite
(40,5 mm !ett} zum mm-Preis |y, Diaranmungs- und Einta-
von 2,34 DM x 27 mm Hbhe = | schgerat, fast neu - Preis VB. Kleinanzei e
Fotolabor Muster g

63,18 DM zzgl. gesetzl. MwSt.
Telefon 000/0000000

(56 x 85 mm)

Wir sind ein gut eingefihirtes und erfolgreiches Pal- und Portrait

studio mit Fotofachgeschaft in der City von Essen Zum
Zur Verstirkung unseres jungen Teams suchen wir zum nachsl-
mibglichen Termin anan | 5
- mm-Preis von
Fotografen/-in
Wenn Sie erfolgsonantiertes Arbeiten gewohnt sind und neben den 3,12 DM x 85 mm hoch =
kreativen Aspekl auch kaufmiinnische Halange in lhre Arbait einbazie-
han konnen, freuen wir uns aul lhre Bewerbung mit Arbeitsproban an
Foto Studio » Rudi-Mustermann-Allee 86 « 01000 Dresden 265,20 DM
Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.

4,68 DM x 36 mm Hbhe = 168,48 DM zzgl.gesetzl. MwSt.

foto Auftrag Klein- und Personalanzeigen

R e e S
Bitte veriffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im : .
imaging-+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen
einmal in der nachstméglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
in den Ausgaben ...

Grafe: Breite 180,0 mm, Héhe ............. (9,36 DM / mm)
Breite 129,5 mm, Héhe ............. (7,02 DM / mm)

Breite 87,0 mm, Hohe ............. (4,68 DM / mm)

Breile 56,0 mm, Hbhe ............. (3,12 DM / mm)

Breite 40,5 mm, H8he ............. (2,34 DM / mm)

unter Chiffre (Gebdhr: 10,- D) Al Prolga z2gl. gesetzl. MwSt

lch bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste. e Rammine s _ e
Einzugsermachtigung: Ich/wir ermachtige/n Sie, den Rechnungs-
betrag von menem/unserem Konto-Nr S e

C.A.T.-*Veﬂag Blomer GmbH Bankvarbéndung e, : ! o A AT

. - A . BLZ: . abz 3
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact = R T i
Postfach 12 29 Fir Bestellungen aus der Europdischen Unlon: Goben Sie hier bitte unbedingt

Ihre Limsatrsiouor- dentifikations-Ne an: ...,

D - 40832 Ratingen

Einfach in sinen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 / 20 27 - 80 o " AR T - g
Ort. Datum Untarschrifl/Firmanstampe
mil genauer Anschrift



Kleinanzeigen  Angebote Kleinanzeigen Verkiufe /Gesuche

Minolta Spezi repariert | Wir beten
SHET-XE-XG-XD. X-300 Foto-/Journalisten
x_ HUDSI K'ﬁDCl. ){- ?'DD .:J:.-_I:.:I|I_|..-Ifl‘..ll.j.lIj_jl--[l\I.F:'.l-l:ld-;- HI-.__I,_;“III
CWezer u. 4. Typen und Zubehsr, | T 00 T
S / preiswart und schnell. Beratung, Unfallschute, Imermetforum,
= opgralia P i T Medlenver b gurg wid mahi
Bildy amdalunqm Tel./Fax 040/7 382823 Kosteniose infarm !'.'.--'-rl-: r
Kaschigrungen — ) DPY Dewtscher Presse Verband eV
| Ferdem Sie lhren Saretamanl b T P
Testgutschein an! bl o GRS EG & Wisihst

Fabriciusstr. 35 KEI UfE LEiCE

e trane Tel.:06 11 /379250

Fax.: 0217323396

Service: Beam- CCS- Sola
| Fan: D4265/8772 Fax: 8792

Fotostudio
X in Hamiburg mit Labor,
-widen purespace, de kpl. ausgestattel, zu verkaufer
Preis VB. Tel. 040/5 117110 |

Wir verkaufen >
Selt dber 50 Jahren im Ankauf - Verkauf

Siiden Berlins gebrauchter Fotogerite,

Fotofachgeschift Minilabs und Laborgerdte.

mit erfolgreichem PaB- und Fotoservice Jungkunz
Portraitstudio. Preis VB. |Tal 0 89651 99 75, Fax 6 51 99 &1

F oto- A kt i en k urse Chiffre 104329601 Mobil 01 71/2 68 B3 30

19.05.2000 18.05.2001 nlumqulﬂ-r&:l-nL Abtiankurs
der lelzien 12 Manals

Fotogeschiift in KéIn zu verkaufen

Agfa EUR 20,87 168,65 w2 258
Bayer ELUR 42,52 4 44.T - | i o P =] Ml 3 )
sl e g sty e 1 ALauflage in Einkaufscenter/Koiner Nordwesten,

Casio YEN 113 Bip 104 1.330 langjéhriger Mietvertrag mit Option, ausgebildetes

;mfw : [;E ;;ﬁ‘; b ;’f:-ﬁ gg;? Fachpersonal, hochwertige Ladeneinrichtung
rw Chemical 8 r d A ¥ s i " T
D Pt USD K275 487 a1 19 E4.12 (Stein, Laminat, GI._HS. Holz und Ha!ogem, hoher
Eastman Kodak  USD 57,31 48,33 35,31 55,69 Stammkundenanteil, guter Labor-, Film- und Rah-
Fujfim YEM 3970 4.870 3,430 5.340 b ol =

Govasrt EUR 41,05 376 35 483 menumsatz, Kodak DPS-Anlage.

Gretag Imaging CHF 12556 v 38,55 407 "l / .

Hewlstt-Fackard USD 13168 308 25 145 37 Chiffre 104328601

Hittachi YEN 1310 1334 Bes 1.548

(s GBP 5375 438,5 348 S8 28

Imatian usD 26,13 2323 .12 its I t v - h -

Jenoplik EUR 345 282 21 a5.8 -

otk R S5 m2 2 nserenten-Verzeichnis
Kyocera YEM 15.000 11670 8.000 19.500

i EUR 872 T +a i 7o I e, 2. L.I Messe Bardin._._.....n. 15
Lintec Computer EUR 185 20,85 17 a5 Bramaphot ..t T Pantax ... Ee it ) 25
Iinolta Camere YEN 448 514 a07 Ba4 BRIV . o rotsirsisnbphasdsas prLbE A9 PhiA At ek Ty et 28
P ‘HT': i LE74 o fi‘gﬂ C.ATNerlag. .o 3l, BT Prosse Info, AGEMLF..iosiivison 30
Pimesirist I _ i 5. . 3

Polarold USD 18,5 4.9 \ 2119 Canon......T2 =74, 3. U, 4. L. Telenal.....cmmmrsreessess 21
Samsung KR 100,20 418 28,1 444 (o T N e ... L R T i | e o E ) 41
Sharp YEN 1880 1873 1270 2150 (27 e S5 oo 57  HKleinanzaigen........ 68 -1
Sany YEN 10,83 2.980 751 12.480 : :

Bosdlin EUR.. 34 B u e G|:||1d:;rr||r1ur b it ik .58

Thahiba vEN 107 768 B 1.280 Kodak......... s s 34,35, 38 profi-contact

Varta EUR 945 13T 13,25 143 Loarsal) sk i wenBd  California Sunbounce............ 3
Kurs: 1 EUR = 1,855683 DM

Kursangaben: Deulsche Bank &G, Filials Aatingen Tedlbeitagen: Canon, Farrania
: Aedaktion: Th, Blamer, DGPH. {vemntwortich). Dipl-Khm. A, Bomer, HG. Karber '_..- Jowm, Herbert Page
1 1 itta Ramiow, Dipl, rer, pol. Karia Schulz I Hal \ A

Impressum: imaging+foto-contact N A Jtta Ram hipl. e Karla Schulzz, Blrgit Halker M. A Lidija Mizdrak
Fachzeitsehrift fiir Folo, digilale Bildverarbeilung, Video, Neuhe/tenredaktion und Herstellung: Th, 5o, Steverfragen: Dipl -Franswin B Bwerhar, Steverberater
Labor- u, Stodiotechnik [issesdor-Banrath, Aneeigen: Th Babmer DGPY (vesantworthch), Ratl Grur f spenpresisie hi 28

Mil Verlagerbeiinge , Der Handel® Veririeb: Karin Engemann. Als Fachzeitschrft fur  die dat: ranche  erschant
Herausgeqeben vom CAT-Vedag Blmer GmbH, Postfach 12 29 imaging+foto-contac! zum 1. des Monats, aufier am 1 Januar. Jahresabonnement 71.50 DM
N Bahnnen Recadtinnehirn Freiliratnng 18-, 40873 Ratings et

D832 Rabngen, Rectaitionsbiro: Freiligrathrn( 18-20, 40878 Ratinger Auslandspress 1_I.,— OM Namentlich gekennzeichnets Benchte geben nichiin jer all dhe Mainung

Teieton 0 21 02/20 27-0. Teletax 0 21 02/20 27-90 der Redaktion wieder FOr unverlangte Manuskripte und Bilder wird keing Hattung dbemommen
Bamkverbindung: Postbank Essen 164 565-438, BLL 360 10043
Verlagsleilung: H.. Blomer |Geschaftsfishee |

yon Grassistan f0r der Pratohandal &\ ) Eleanore Bldmer - Druck: Franz W Wesel, Baden-Baden, Copynght by G4 T-Verlag Blomar Gmbk

Rickpora is |||.- riifiigan. Erfilllungsort und Gerichtsstand ist Ratingen
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spiegelreflex kameras

Mit dieser Promotion erreichen Sie gleich zwei
Segmente einer kaufkraftigen Zielgruppe:

Sie begeistern absolute Neukunden fir das umfassende EOS
Programm, das neben brillanter Kamera-Technik so vielsailiges
Zubehdr wie die sagenhafte EF-Serie mit dber 60 Objektiven

Nutzen Sie das volle
Patenzial threr EOS! [/

et MR

bietet. Und Sie begeistern EOS-Besitzer flr die Anschaffung e Weelt dler

Canan FF [yekdive!

aines zusatziichen Objektives und damit fOr noch mehr foto-

grafische Mdglichkeiten
Den detailierten Informationsbedar! befriedigt die interaktive

CD-ROM mit dem Titel ,Die Augen der EOS", Sie liefert
Wissenswertes dber die 60 Produkte der Serie.

Die Augen der EOS

CANON EF-OBJEKTIVE

Leaflets und
Dispanser

=

OBJEKTIVE

Wenn Sie jetzt schon mehr wissen méchien Gber die
neue Promotion rund um das grofte AF-Objektiv-
FProgramm der Well, dann sprechen Sie mit dem Canon-

Aussendienst darliber

In der Mai-Ausgabe von flash” wurde die Canon PowerShot
A20 versehentlich mit falscher Praisauszeichnung abgebildet

PowerShot A20 1099-*DM  561,91* EUR

. Canon

Imaging across networks



spiegelreflex_kameras

Canon

EF-Objektiv-Promotion:
Eine Aktion, die doppeltes
Zielgruppen-Interesse weckt.

Niemand weil} es so gut wie Sie: Jede Kamera ist nur so gut wie ihr Objektiv. Eine Tatsache, die auch
Ihre Kunden wissen sollten. Deshalb startet in Kiirze eine Promotion rund um die EF-Objektive in nie
dagewesener Grole. Ein attraktives und umfangreiches Deko-System mit unterschiedlichen Werbe-
mitteln nimmt lhnen einen Grofiteil IThrer Argumentationsarbeit ab:

Das umfassende Produktangebot der CANON-EF-Serie stellt Canun
gin Drehschaiben-Display in uniibersehbarer GréBe vor. Nach-

einander lassen sich die einzelnen Objektive vor die Kamera Caman

schieben und ligfern so kurze Infos Gbar ihre Tachnik

Achten Sie beim Obyokthe Kol
i anan ol das Kleingedeuckie

P F-'__ i e

Woran Sie erkennen,
wedches Oblekttv am bedlen
ru theer FOS pafis?
Steht doch drauf:

- Ll L]
Prazision
mit e | | a
SyStem Weitare Aufsteller sorgen im Schaufenster oder im Shop fir

0 Avistellor

Mur it Careh Objehtfeet nethen Se Aufmerksamkait, ein Leallet bietet alle Informationen in kurzem
dan wolle Polendlal heer D03 .

‘ Uberblick. Die neue Canon Promotion — mal wieder eine will-

kommene Gelegenheil, um das Geschift in lhrem Geschafl

o anzukurbeln, Denn wie Sie ja wissen, profitieren Sie gerade von

. @ Verkauten im Objektiv-Segmenl doppelt: Erstens, weil Sie lhren
m m . ; Kunden ain hervorragendes Qualitdtsprodukt empfohlen haben

Und zweilens, weil Sie damit langfristig einen zufriedenean

CANON Kunden gewonnen haben, der auch in den néchsten

i ..‘.,Fﬂ':.‘,’,.'.' Jahren weiter mit einer EOS und dem passenden Zubehér

totografieren wird.

Drashirad



analog_video

V wie Videostars:
Die neuen
analogen Camcorder
der V-Serie.

Einsteigern in die Welt der bewegten Bilder
konnen Sie wieder einmal ein optimales Ange-
bot machen: die neue analoge V-Serie von
Canon liefert perfekte Bildqualitit zum
gunstigen Preis.

Der Bmm Camcorder V500 bistet alles, was lhre Kunden
van einem preiswerten Camcorder erwarlen (siehe Technik-
Details unten rechts). Der V520 bietet zusétzlich einen elekiro-

nischen Bildstabilisator. Der V50Hi verfigt dariiber hinaus Gber
eine eingebaute Videoleuchte und einen PhotoausiGser fiir
Slandbildaufnahmen. Alle drei Camecorder ligfern mit intelligen-

ten Features krealive Maglichkeiten.
Technik V50Hi / V520 / V500

P 2.5 LCD-Farbmonitor

P> 320.000 Pixel (V50HI: 470.000 Pixel)

P 1/4° CCD-Bildwandier

0.24" s’'w-Sucher

22faches oplisches (700x digital) Zoom

Hochleistungs-Lithium Akku

Zahlreiche Digitaleffekto

FlexiZone

Time Base Comrector

6 Aulnahmeprogramme

& Digitaleffekie (10 Digilaleffekle VSOHI)

Zwei programmierbare Tasten

Die Preise fur die V-Serie;

V50Hi 1.299*,- DM 664,17* EUR
V520 1.199*,- DM 613,04* EUR
V500 999*.- DM 510,78* EUR

Aulnahmertickschaw/Suchlauf

Fernbedienung

Y vvyvyvYyYyyvVyvyyy

Titelfunktion

. Canon

T g Procserrpboliurg dor Caren Euam o rrE Dol Cancn-Carartiekote f
Ut g Prissampboliung tor Canor Prcte GmoH e Cgyral-Cancn-Oarartiskans tmaglng across networks
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digital_kameras

Canon

Digital IXUS V:
V wie
Verkaufserfolg!

Die Digital IXUS V: der neueste Zuwachs der
IXUS-Familie hat das Zeug zum echten Verkaufs-
erfolg. Denn das dritte digitale Modell der
berubmten Familie ist so klein und schon wie die
Urversion, bietet aber reihenweise zusatzliche
Features. Features, die fur Sie zu perfekten
Verkaufsargumenten werden!

Sensor mit Primarfarbfilter, der die Farbwiedergabe optimiert.
Die Videcautzeichnung bringt Bewegung ins Bild. Und die zu-
satzliche Tonauftzeichnung i der Moviefunktlion bietet den
Digitalfotografen unter IThren Kunden auBerdem den richtigen

Die Argumente sprechen flr sich; Denn mit der Digital IXUS WV
Ton zur Videosequenz.

stellen Sie |hren Kunden eine hochwerlig verarbeitete, intelli-
gente ultrakompakte Kamera vor, die zudem hervorragend aus-
sieht und besonders einfach zu badienen ist. Rein duRerlich

A

Die neus Digital IXUS V: Eina
digitale Kamera in
IXUS Qualitat — der neue Spass-
taktor far Ihre Kunden, der neus
Erfolgsfaktor lir Sie!

typischer

wr

unterscheidet sich die Schonheit kaum von ihrer Vorgangerin
Einen neuen optischen Akzen! setzt hier lediglich das Mikrofon
lir die Tonaufzeichnung in der Videolunktion, Echie Neuheiten
varbargen sich dagegen im Inneren der Digitalen: Fir optimale
Bildverarbeitung ist ein noch schnellerer Prozessaor zustandig.
Genau wie das neue, helle LCD-Display verbraucht er
besonders wenig Strom. Ebenfalls neu: der 2,11 Mio. Pixel CCD-

Ab Juni 2001 in lhrem Geschaft:
Digital IXUSV  1.399%,- DM

715,30" EUR

Digital IXUS V - die Technik im Uberblick

» 2 .11 Mio Pixel und 30 bit interne

¥ Lithium lonen Akku fir lange P Lupenfunktion bel Bildwiedemabe zur

Farbtiefe iur hervorragende digitale Fotolage. detaillierten Priifung aulgenommenar
Bildqualitat. > e u Bilder,

» Optisches 2fach-Zoom (35-70mm) kompaktes Metallgehduse fir sus- * Umfassendes Softwarepaket fir
flir maximale Bildscharfe und Abbild- gezeichnetes Handling bei elegantem unbegrenzten Folospass.
UOERUE. Sy > Autofokus mit 3 Messfeldern und

* Moviefunktion incl. Tonaufzeich- ¥ USB-Anschluss fir schnelle Daten- mittenbatonta Integralmessung ver-
nung zur Aufnahme von Filmsequenzen {ibertrageung per PC. knlipft mit Fokussierpunkt fir optimale

bis zu 30 Sekunden.

P Serienaufnahmefunktion mit 2,5
Bildern pro Sekunde und Panorama-
assistent flr schnelles Fotografieren
und perfekte Panoramabiider,

B LCD-Monitor mit deutscher Meni-

tlhrung fiir hohe Benutzerfreundlichkeit.

P 9 Speicheroptionen fir optimala
Aufzeichnungsmiglichkeiten.

* Urneaibindiicha Presactphed g del Canon Euro-Probo GrmbH mil Oniginal-Canon- Oarahbahmre

leriimes W Arderungon yortehalion Stard Mal 2001

Bildergebnisse auch unter schwierig-
sten Aufnahmabedingungen,

» Direktdruck-Mend zum Drucken digi-
taler Bilder in SchackkartengriBe ohne
PC In Varbindung mit CardPhotoPrinter
CP-10.
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DER DIGITALE
VERKAUFSERFOLG.

BEWEGUNG

IM ANALOGEN
CAMCORDER
GESCHAFT:

DIE CANON
V-SERIE.

UNUBERSEHBAR
ATTRAKTIV:

DIE PROMOTION
RUND UM

DIE CANON

EF OBJEKTIVE.
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DIGITAL KAMERA 1XUS V





