€ 4,— * ISSN 1430 - 1121 © 36. Jahrgang * 30605

Imaging Tfoto -
contact

SAMSUNG:

Mehr
Présenz im° ‘e, ¥ Sl

) £ aly -
Fotohandel . -

*‘.ﬂ

Produkte
und SIrui! M‘“‘

Samsung Opto-Electronics Aktionéire von CeWe Color Die Foto-Bestellsoftware
will noch mehr erreichen: sprechen Vorstand und von Fujicolor steht jetzt
Avuf dem Weg nach oben Avufsichtsrat das Vertraven aus auch fir Mac-User bereit

Samsung Opto-Electronics will zu einem der Mit einer Schlappe fiir die anglo-amerikanischen Eine ibersichtliche Oberfldche und die vom Mac
fihrenden Kameraanbieter werden. Wie das Hedge Fonds endete die ordentliche Haupt- gewohnte einfache Handhabung sorgen fir den
gelingen soll, lesen Sie ab ... versammlung des Oldenburger GroBfinishers... sofortigen Einstieg ins Programm ...




Fujicolor Foto-Bestellsoftware

Noch mehr Moglichkeiten!

NEUE VERSION

Jetzt fur P
PG Version 2.0 |

c und MAC
MAGC Version 1.0

Foto-Kalender

Fotos/Poster

Foto-Karten E
» Foto-Collagen

pocket-photos

Mit der Fujicolor Foto-Bestellsoftware stehen lhnen alle Méglichkeiten offen:

Fiir tolle Produkte von digitalen Bildern! Einfach Software kostenlos unter
www.fujicolor.de herunterladen oder von CD installieren. Dann den Auftrag bequem
zu Hause zusammenstellen, auf eine CD brennen und beim Handler abgeben.

Fujicolor Central Europe Photofinishing GmbH & Co. KG * Luise-Ulirich-Str. 4 « D-82031 Griinwald FUJ'CO LOR
Phone +49 (0) 89 - 64 90 87-0 » Fax +49 (0) 89 - 64 90 87-75 » www.fujicolor.de ¢ info@fujicolor-ce.de Central Europe Photofinishing

FUJIFILM




Editorial

Kehrt bei CeWe Color jetzt wieder Ruhe ein?

Auf der Hauptversammlung der CeWe Color Holding AG am
26. April 2007, Gber die wir auf den Seiten 8-13 dieser Aus-

gabe ausfihrlich berichten, haben die anglo-amerikanischen

Hedge Fonds nicht nur die Abstimmungen verloren, sondem

auch jede seridse Reputation.

Thomas Blomer, Verleger

Insbesondere das Auftreten von Sebasti-
an Freitag und Albrecht Minch, die als
als Berater fir MarCap-Chef David Mar-
cus sprachen, lieBen keine Zweifel mehr
daran, dass es dem amerikanischen
Investor keinesfalls um das Wohlergehen
von CeWe Color geht, wie er behauptet,
sondern einzig und allein darum, Vor-
stand und Aufsichtsrat zu beschédigen,
um anschlieBend das Unternehmen nach
Kraften um sein Kapital zu erleichtern.

Die wohl 150 Fragen, die die beiden
Herren an Vorstand und Aufsichtsrat stell-
ten, obwohl die Antworten zu einem guten
Teil den Geschaftsberichten von CeWe
Color héatten entnommen werden kénnen,
entlarvten diese Strategie: Man wollte
offensichtlich verhindern, dass die Haupt-
versammlung Uberhaupt zur Abstimmung
kam. Denn wenn diese bis Mitternacht
nicht durchgefthrt worden wire, dann
hatte der Termin neu einberufen werden
missen. Es ist der guten Vorbereitung durch
das CeWe Management und der sou-

verd@nen Sitzungsleitung von Hubert Roth-
armel zu verdanken, dass es dazu nicht
kam. Denn als Freitag und Minch trotz
mehrfacher Antworten auf ihre Fragen wei-
terhin darauf bestanden, einige von diesen
seien nicht beantwortet worden, forderte
Roth&rmel sie kurzerhand auf, diese Fragen
dem anwesenden Notar zu Protokoll zu
geben und schloss die Debatte.

Bezeichnend fir deren Verlauf war nicht
nur, dass die MarCap Vertreter jede
Aussage Uber eine ihrer Meinung nach
bessere operative Strategie fur das Unter-
haben. Auch ihre
demonstrative  Arroganz  und  Respekt-

nehmen vermieden

losigkeit den anderen Aktiondren gegen-
Uber sprach fur sich. Einige Aktiondrs-
vertreter waren ja durchaus bereit, Uber
einzelne Kritikpunkte von MarCap kon-
struktiv zu sprechen, standen aber dem
Vorgehen des Hedge Fonds und der von
dessen Représentanten Gber Monate be-
triebenen Rufschédigung am Unternehmen
auberst kritisch gegentber. Weder Freitag
noch Minch hielten es fur notwendig, auf
solche Ansprachen Uberhaupt nur eine
Antwort zu geben und vermieden es kon-
die Ansichten
Aktiondre auch nur ansatzweise einzu-

sequent, auf anderer
gehen. So gewinnt man keine Sympathien!
Es ist geradezu erstaunlich, dass zumindest
nach eigener Ansicht ausgebuffte Finanz-
manager so unprofessionell agieren.

Den Vogel schoss dabei Sebastian Freitag
ab, als er den Aktionéren von CeWe Color
erklarte, bereits die vergangenen Monate
hatten gezeigh, dass der Kampf gegen
MarCap die Arbeitskraft des Manage-
ments vom operativen Geschéaft abgezo-
gen habe. Wenn man den Winschen des

Fonds nicht folge, dann wirde das, so Frei-
tag, auf lange Zeit so weitergehen, weil
man CeWe Color mit juristischen Maf-
nahmen Uberziehen wolle. Juristen mégen
entscheiden, ob Freitag damit den Straf-
tatbestand der Nétigung nach § 240
StGB erfillt hat. Mehrere Aktiondrsver-
treter erklarten jedenfalls, dass sie sich
bedroht fohlten.

Da machte Guy Wyser-Pratte, der erst vor
einigen Wochen bei CeWe Color einge-
stiegen ist, eine weitaus geschicktere Figur.
Er beschrénkte seinen kurzen Wortbeitrag
darauf zu erkléren, dass er keinesfalls den
weiten Weg nach Oldenburg gemacht
habe, um Arbeitsplatze zu vernichten. ,Um
lhnen das zu sagen, bin ich hierher gekom-
men.” Inzwischen hat der berichtigte
Investor allerdings nachgetreten und der
CeWe-Verwaltung unterstellt, die Auszah-
lung der Stimmen manipuliert zu haben.
Wie geht es jetzt bei CeWe Color weiter?
Hoffentlich ruhiger! Die Verwaltung hat
nicht nur durch die gewonnenen Abstim-
mungen Uber die Entlastung der Gremien
und die Wiederwahl des Aufsichtsrates Luft
bekommen, sondern vor allem durch die
Satzungsénderung, nach der in Zukunft
Aufsichtsréte nur noch mit einer Mehrheit
von Uber 75 Prozent der Stimmen auf einer
Hauptversammlung  abgewdhlt  werden
kénnen. Solange die Erbengemeinschaft
mit ihren 27,1 Prozent hinter dem Aufsichts-
rat steht, hat das Management also die
gebotene Sicherheit. Und wenn diese
genutzt wird, um die Bekanntheit, die
CeWe Color im Rahmen der Ereignisse
erlangt hat, fir eine Weiterentwicklung
des digitalen Bildergeschaftes auf allen
Ebenen zu nutzen, dann ist das eine gute
Nachricht fur die ganze Branche.
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,Das TK-Geschaft brummt”

Photo Porst Nippes gehért -
zu den efablierten Geschaf-
ten des Kélner Stadtteils
Nippes, die schon seit Jahr-
zehnten zu den bevorzugten
Anlaufstellen der (Stamm-)
Kundschaft in Sachen Foto-
grafie und Consumer Elec-
fronics gehéren. Anfang des
Jahres hat Inhaber Dieter Jen- .
nes das Sortiment um einen ! ]
weiteren Baustein erweitert: H
Produkfe und Dienstleistungen aus dem Mobilfunk und
der Festnetz-Telefonie. Ein Schritt, dessen Erfolg schon nach
gut drei Monaten absehbar ist. ,Obwohl wir noch in der
Aufbauphase der Tk-Abteilung sind, brummt das Geschft
schon gewaltig”, sagte Abteilungsleiter Matthias Bertram im
Gespréch mit imaging-+foto-contact. Seite 16
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Samsung auf dem Weg nach oben

Samsung ist mit einer immer groBer werdenden Palette an
digitalen Kompakt- und Spiegelreflexkameras zu einer fe-
sten GréPe in der Fotobranche geworden. Doch der wach-
sende Erfolg des koreanischen Herstellers basiert nicht
allein auf den Geréten, sondern auch
auf den vielfdltigen Unterstitzungs-
maBnahmen und -angeboten fir den
Handel. Auf 20 Seiten beleuchten
wir in dieser Ausgabe die unter-
schiedlichsten Facetten des Lieferan-
ten Samsung. Themen sind hier unter
anderem die Innovationen des Unter-
nehmens, das ausgezeichnete De-
sign, die Zusammenarbeit mit SchneiderKreuznach und
das e-learning-Portal im Internet. Zum Auftakt der Strecke
erldutert Ricky L. Stewart, General Manager Samsung
Opto-Electonics, wie die verschiedenen Akfivitéten dazu
beitragen sollen, zu einer fihrenden Kameramarke in
Deutschland zu werden. ab Seite 30

Duttenhofer liefert auch Kamerahandys

,Einerseits sind die Zeiten endgiltig vorbei, in denen der
Fotohandel das Thema Telekommunikation, oder genauer
gesagt Fotohandys, ignorieren konnte”, stellte Walter
Durr, Geschéftsfihrer Duttenhofer Grofhandel (DGH), im
Gespréch mit imaging+foto-contact fest. ,Abe r anderer-
seifs war es noch nie-

mals so einfach, Mobil- _

telefone mit Kamera- | '...u.:-.-:u:'-'-'-- '
funktion in das Sorfi- —
a ===

ment zu infegrieren wie
heute und sie zu ver-
kaufen wie Gber Jahr- |
zehnte von anderen Sy | -
Fotoprodukten her ge- Eﬁ.“ =
wohnt” Deshalb hat  E—
sich Duttenhofer GroBhandel entschlossen, Mobilfunkpro-
dukte, hier sind es vor allem Fotohandys und Multimedia-
Computer aus dem Hause Nokia, ins Sorfiment aufzuneh-
men. Und um den Verkauf dieser Gerdte maglichst einfach
zu machen, gibt es bei Duttenhofer auch verschiedene Tools
zur Verkaufsunterstiitzung am Point of Sale, angefangen
bei Kampagnenpostern bis zu umfangreichem Informations-
material im virtuellen Duttenhofer Produktberater.  Seite 18
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CeWe Color Hauptversammlung

Mit deutlicher Mehrheit haben die Akfionare der CeWe
Color Holding AG auf der ordentlichen Hauptversamm-
lung des Unternehmens am 26. April 2007 Vorstand
und Aufsichtsrat ent-
lastet und die vier zur
Neuwah! anstehen-
den Aufsichtsréte in
ihren Amtern besta-
tigt. Die Hauptver-
sammlung billigte zu-
dem alle weiteren An-
frage der Verwaltung
und erteilte damit den Attacken anglo-amerikanischer
Hedge Fonds, die vier Aufsichtsréite ersetzen und dem
Vorstand das Misstrauen aussprechen wollten, eine klare
Absage. Einen Vorgeschmack auf das, was in den
néchsten Stunden kommen sollte, bekamen die Aktionére
schon, nachdem CeWe Color Aufsichtsratsvorsitzender
Hubert Rothérmel die Versammlung eréffnet hatte: Noch
bevor er als ersten Tagesordnungspunkt den Bericht des
Vorstandes iber das Geschéftsjahr 2006 aufrufen konn-
te, platzieren die Hedge-Fonds ihren ersten Nadelsfich.

Seite 8

Fujicolor-Software auch fir den Mac

Fujicolor hat eine neue Version der Foto-Bestellsoftware
vorgestellt. Diese erméglicht jetzt auch den Benutzem
von Macintosh-Computern (ab Mac OS X 10.4), die ver
schiedenen Bildprodukie des Unternehmens bestellen zu
kénnen. Das Programm kann kostenlos von der Fujicolor-
Homepage heruntergeladen werden. Nach dem Down-
load wird die neue Software in den Programmordner des
Mac gelegt und steht dananch ohne Neustart des Rechners
sofort zur Verfigung. Dank der Ubersichtlichen Gestaltung
der Benutzeroberflache und der intuitiven Handhabung durf
fe kein Mac-User Probleme haben, von Beginn an sicher
Seite 24

zum Ziel zu gelangen.

europa-foto Einkaufsmesse

So viele Mitglieder wie schon lange nicht mehr haben
sich nach Aussage von europa-foto-Geschéftsfihrer Robby
Kreft an der Frihjahrsmesse der Kooperation in Wiesba-
den beteiligt. Dies bestdtige die Tendenz, dass der Foto-
- handel fir den Verbraucher wieder

wichtiger werde und dass es des-
halb fir die Handler besonders inter
essant sei, sich im Rahmen einer
Hausmesse zu informieren. Der
wachsende Zuspruch des Verbrau-
chers zeige sich in den Geschéftszah-
len fir das vergangene Jahr. Diese
werden zwar fraditionell erst auf der Jahreshauptversamm-
lung der Handlergruppe vorgelegt (und genehmigt], aber
immerhin war Kreft zu der Aussage bereit, dass 2006 fir
europa-foto ,ein auPergewdhnliches, und zwar ein aulBerge-
wohnlich gutes” Jahr gewesen sei. Seite 28
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Wichtiges aus worldofphoto.de

Herbert Marner leitet die
Koelnmesse kommissarisch

Die Gesellschafterversammlung der
Koelnmesse unter Vorsitz des Kdlner
Oberbirgermeisters  Fritz Schramma
hat Jochen Witt, bisheriger Vorsitzen-
der der Geschaftsfohrung der Koeln-
messe, mit sofortiger Wirkung aus sei-
nem Amt abberufen. Dies geht aus
Pressemitteilung

einer gemeinsamen

der Stadt Kéln und der Koelnmesse
hervor. Witt hatte am 30. Marz Ober-
birgermeister schriftlich
mitgeteilt, dass er seinen Ende Dezem-
ber 2008 auslaufenden Vertrag nicht
verlédngern wird. Bis in einer offenen
Ausschreibung ein neuer Vorsitzender
der Geschaftsfihrung der Koelnmesse
gefunden ist, tbermnimmt Herbert Mar-
ner, Finanzgeschéftsfihrer der Koeln-

Schramma

messe, kommissarisch den Vorsitz der
Geschaftstohrung.

Penfax sagt Fusion mit
Hoya vorerst ab

Das Board of Directors der Pentax Cor-
poration hat auf einer auBerordentli-
chen Sitzung am 10. April die geplante
Fusion des Unternehmens mit der japa-
nischen Hoya Corporation vorerst
gestoppt. Gleichzeitig erklarte Presi-
dent/CEO Fumio Urano seinen Ruck-
tritt. In einer knapp gehaltenen Presse-
mitteilung erklart Pentax, die Absage
an Hoya erfolge aufgrund von Umstan-
den, die ,sowohl innerhalb des Unter-
nehmens als auch auBerhalb, zum Bei-
spiel bei den Aktionaren”, zu suchen
seien. Man wolle die Gesprache auf
der Basis der am 21. Dezember 2006
beschlossenen Absichtserklarung fort-
setzen. Offenbar unter dem Einfluss
dieser Ereignisse erklarte Fumio Urano,
President/CEQ der Pentax Corpora-
tion, seinen Rucktritt. Zu seinem Nach-
folger wurde Takashi Watanuki ernannt,
zuletzt General Manager der Compo-
nent Business Division von Pentax. Auch
Katsuo Mori, Executive Vice President
und Finanzchef von Pentax, trat von
diesem Amt zurick. Ein Nachfolger

Jenoptik AG bemimmt die Sinar AG zu hundert Prozent

Die Jenoptik AG hat auch die restlichen 49 Prozent der Aktienanteile an der
Sinar AG erworben. Der Schweizer Grobformatkamera-Spezialist wird damit
zu einer 100prozentigen Tochtergesellschaft von Jenoptik. Am Donnerstag
vergangener Woche stimmte der Verwaltungsrat der Sinar AG der Transak-

tion zu. Das Traditionsunternehmen aus dem schweizerischen Feuerthalen, das
50 Mitarbeiter beschaftigt, soll einen festen Platz im Bereich Digital Imaging
des Jenaer Technologiekonzerns erhalten. Sinar wird eigene und von Jenoptik
gemeinsam mit Partnern entwickelte professionelle Kameras und Kamera-
module weltweit vermarkten. Bereits im Herbst 2006 hatte Jenoptik 51 Prozent
von Sinar tbernommen. Die verbleibenden 49 Prozent wurden von der Griin-
derfamilie Koch gehalten. Am 1. April dieses Jahres hat Wolfgang Keller von
Alain Wacker die Position des Chief Executive Officer (CEQ) der Sinar AG
Ubernommen. Der 48jahrige Diplom-Ingenieur war zuvor Chief Operating
Officer der Leica Camera AG, Solms. Zu seinen weiteren beruflichen Stationen
gehéren unter anderem die Geschéftsfihrung der Schleicher Electronic GmbH
& Co. KG, Berlin, sowie die Geschéftsleitung der Beru Electronics GmbH,

einem Unternehmen der Beru AG.

war bei Redaktionsschluss noch nicht
benannt. Die Hoya Corporation
erklarte im Anschluss an die Absage,
man wolle die Gesprache mit Pentax
fortsetzen. Hoya fihrte in einer Presse-
mitteilung aus, dass sich die urspring-
lich geplante Integration von Pentax in
Form eines Akfientausches als schwie-
rig erwiesen habe - und zwar auf-
grund von Umstanden, die bei den
Aktion&ren von Pentax und bestehen-
den Vertrédgen mit dritten Parteien zu
suchen seien. Hoya habe Pentax des-
halb vorgeschlagen, die Integration in
Form eines Ubernahme-Angebotes an
die Pentax Aktiondare durchzufihren.
Auf diesen Vorschlag, so Hoya, habe

man keine Antwort erhalten.

Neuer Geschaftsfihrer der
Fujifilm Europe GmbH

Shigehiro Nakajima ist mit Wirkung
vom 1. April 2007 zum Geschaftsfihrer
der Fujifilm Europe GmbH ernannt wor-
den. Das gab das Unternehmen heute
bekannt. Der 58jahrige Manager ftritt
die Nachfolge von Masahiro Kosaka
an. Shigehiro Nakajima begann seine
Karriere bei Fujifilm im Jahre 1973 und
arbeitete zundchst einige Jahre in der
Produktionsstétte  Ashigara in  den

www.worldofphoto.de

6 imaging+foto-contact 5/2007

Bereichen Mikrofilm und Color Papier.
Im Jahre 1986 wurde er ins europd-
ische Werk in Tilburg, Niederlande,
versetzt und war dort in den Bereichen
Film-Emulsionen sowie Beschichtungen
for Papier tatig.

Von 1990 bis 1996 Gbernahm Nakaiji-
ma Management-Positionen im Bereich
Corporate Planning sowie Finanzen
und kehrte dann in die Hauptverwal-
tung des Konzerns nach Japan zurick.
Im Jahr 2004 kam er wieder zur heuti-
gen Fujifilm Manufacturing Europe B.V.
in Tilburg, nun als Manager des Tilburg
Research Laboratory und Mitglied der
Geschaftsleitung. Im Marz 2005 wur-
de Nakajima zum Présidenten von Fuji-
film Tilburg ernannt und hélt nun diese
Position in Doppelfunktion mit seiner
neuen Aufgabe als Geschaftstihrer
der Fujifilm Europe GmbH in Dissel-
dorf.

Nakaijima sieht sich in seiner Position
for den weiteren Ausbau und die Star-
kung der europdischen Organisation
von Fujifilm verantwortlich: ,Dabei wer-
de ich die Strategien meines Vorgén-
gers Masahiro Kosaka fortsetzen und
dazu beitragen, dass Fujiflm den
Weg als fohrendes
Unternehmen in den Bereichen Medi-

erfolgreichen

cal Systems, life Science, der grafi-
schen Industrie sowie Consumer Ima-
ging weitergeht”, erklarte er in einer
Pressemitteilung.
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CeWe Color Aktionidire bestitigen
Avufsichtsrat und Vorstand

Mit deutlicher Mehrheit
haben die Aktionare
der CeVWe Color
Holding AG auf der
ordentlichen Haupt
versammlung des
Unternehmens am

26. April 2007 Vor
stand und Aufsichtsrat
entlastet und die vier
zur Neuwahl anstehen-
den Aufsichtsrate in
ihren Amfern bestdtigt.
Die Hauptversammlung
billigte zudem alle
weiteren Antrage der
Verwaltung und erteilte
damit den Atfacken
anglo-amerikanischer
Hedge Fonds, die

vier Aufsichisrate
ersetzen und dem Vor-
stand das Misstrauen
aussprechen wollten,
eine klare Absage.
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Oldenburg, EWE Arena, 26.04.2007, 10.00 Uhr: CeWe Color Autsichtsratsvor-
sitzender Hubert Rotharmel erétfnet die ordentliche Hauptversammlung mit der
Bitte um eine faire Debatte. Dann spricht er erst einmal in eigener Sache und
nimmt Bezug auf die in der Woche vor der Hauptversammlung von MarCap
Berater Sebastian Freitag im Handelsblatt gegen ihn erhobenen Vorwirfe
des Insider-Handels und der versuchten Absprache der Kursmanipulation mit

&

Gelassen:
CeVVe
Aufsichtsrats-
vorsitzender

Hubert

Rothcirmel




dem Vorstandsvorsitzenden Dr. Rolf
Hollander. Rotharmel zitiert aus einer
Presseerklérung der Staatsanwalt-
schaft Oldenburg, dass die Vorermitt-
lungen gegen ihn wegen verbotenen
Insider-Handels mangels Tatverdacht
eingestellt worden seien. Die Vor-
ermittlungen wegen des Vorwurfes
der Kursabsprache seien zwar noch
nicht abgeschlossen, aber er weise
diesen nochmals deutlich zurick.
Bevor Rothdrmel als ersten Tagesord-
nungspunkt den Bericht des Vorstan-
des Ober das Geschaftsjahr 2006
aufrufen kann, platzieren die Hedge
Fonds ihren ersten Nadelstich. Profes-
sor Dr. Wilhelm Haarmann gibt zu
Protokoll, Hubert Rothérmel sei laut
Satzung nicht berechtigt, diese
Hauptversammlung zu leiten. Rothar-
mel reagiert sachlich, nimmt die Aus-
sage zur Kenntnis und stellt fest,
dass die Vorermittlungen wegen der
angeblichen Kurs-Manipulation zwar
noch nicht abgeschlossen seien, aber
diese erst der Uberprifung dienten,
ob Uberhaupt ein Tatverdacht vorlie-
ge. Da dieser bisher nicht festgestellt
worden sei, sei die Verwaltung der
Ansicht, der Aufsichtsratsvorsitzende
kénne die ihm satzungsgemah zu-
kommenden Aufgaben der Sitzungs-
leitung Gbernehmen.

Klare Fakien

AnschlieBbend nehmen sich Vorstands-
vorsitzender Dr. Rolf Hollander und
seine Vorstandskollegen Dr. Rainer
Fageth, Andreas F.L. Heydemann und
Michael Wefers viel Zeit, den Aktio-
naren das bereits auf der Bilanzpres-
sekonferenz von CeWe Color [siehe
imaging+foto-contact 4/07, S. 16-18)
vorgestellte Ergebnis fir das Jahr
2006 zu préasentieren und zu erldu-
tern. Dabei geht Hollander auch auf
einzelne Vorwirfe ein, die von den
Hedge Fonds im Vorfeld erhoben

CeWe Color

Schlammschlacht bl _
Kurz vor der Hauptversammlung Hﬂndels . attv
hatte sich die monatelang andau- g

ernde offentliche Auseinanderset- ‘ rrrtarm ) e ﬁ

zung zwischen CeWe Color Ver-
waltung und dem amerikanischen
Hedge Fond MarCap deutlich
verscharft. ,Schlammschlacht um
CeWe Color” titelte das Handels-
blatt am 18. April und machte die
Uberschrift auch gleich zum redak-
tionellen Programm. In einem von
vielen Lesern als Musterbeispiel for
unseriésen  Tendenz-Journalismus
empfundenen Artikel machte sich Handelsblaft-Autor Sénke Iwersen zum
Sprachrohr von MarCap Berater Sebastian Freitag, und der fuhr starke
Geschutze gegen CeWe Color auf: Aufsichtsratsvorsitzender Hubert Rothérmel
und Vorstands-Chef Dr. Rolf Hollander sollten, so Freitag, verbotene Abspra-
chen zur Manipulation des Aktienkurses getfroffen haben, um die Hedge Fonds
zur Aufgabe zu zwingen. Quelle dieses Vorwurfes: ein Telefongesprach, das ein
ungenannter Mitarbeiter von Freitag nach einer Telefonkonferenz zwischen
Hollander, Rothérmel, MarCap-Chef Marcus und Freitag abgehért haben will,
weil die Leitungen nicht ordnungsgemah abgeschaltet wurden. Freitag erklérte,
er habe den Aufsichtsrat umgehend Uber den Vorgang informiert, und nach-
dem das Gremium seiner Ansicht nach unangemessen reagiert habe, sein Auf-
sichtsratsmandat am 8. Februar niedergelegt, um nicht wegen Mitwisserschaft
in Haftung genommen zu werden. Auf die Frage, warum es dann bis zum 18.
April gedavert hat, bis Freitag sich entschloss, den seiner Ansicht nach unge-
heuerlichen Vorgang der Offentlichkeit kundzumachen, gab er auf der Haupt-
versammlung trotz mehrfacher Nachfragen anderer Aktiondrsvertreter keine
schlissige Antwort.

Die Staatsanwaltschaft bekam jedenfalls nach der Handelsblatt-Verstfent-
lichung Arbeit: CeWe Color erstaftete Strafanzeige wegen Verletzung der
Vertraulichkeit des Wortes, Freitag hinwiederum zeigte CeWe Color wegen
verbotener Absprachen und Aufsichtsrat-Chef Rotharmel zudem wegen
verbotenen Insider-Handels an. Noch vor der Hauptversammlung stellte die
Staatsanwaltschaft Oldenburg die Vorermittlungen gegen Rothérmel wegen
angeblicher Insider-Geschafte mit der Begrindung ein, es gebe keinen Ver-
dacht auf eine Straftat. Die Vorermittlungen wegen des Vorwurfes der Mani-
pulation des Aktienkurses waren bei Redaktionsschluss noch nicht abgeschlos-
sen. CeWe Color jedenfalls wies die Vorwirfe sofort als ,absurd” zurick,
verwies auf den im fraglichen Zeitraum deutlich steigenden Aktienkurs und
stellte unter Bezugnahme auf die Ende Januar und im Februar herausgegebenen
Mitteilungen dar, dass Erkenntnisse des Vorstandes tber kursrelevante Ereignis-
se und MaBnahmen vorschriftsmébig verdffentlicht worden seien.

Nachdem bereits der Handelsblatt-Artikel vom 18. April deutliche Sympathie fir
Freitag erkennen lieh und CeWe-Chef Dr. Rolf Hollander eindeutig besetzte
Begriffe wie ,Endsieg” in den Mund legte, setzte Autor lwersen am néchsten
Tag noch einmal nach. Dort verlor er allerdings véllig die Distanz zu den
Ereignissen und schrieb, das Handelsblatt habe am Tag zuvor berichtet,
Hollander und Rotharmel hatten offensichilich rechtswidrige Absprachen zur
Kursmanipulation getroffen. CeWe Color mahnte die Disseldorfer Wirtschafts-
zeitung darauthin ab: Das Handelsblatt musste eine Unterlassungserklérung
unterschreiben.

Sehlammschlacht um Cewe Color
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Unternehmen

worden sind. Die Schwierigkeiten in
Frankreich, erklért der CeWe-Chef,
seien im wesentlichen durch Probleme
bei einem GroPkunden entstanden.
Dieser Kunde ist die franzdsische Ein-
zelhandelskette Photo Station, die im
Jahr 2003 pikanterweise von ameri-
kanischen Finanzinvestoren Ubernom-
men worden ist. AnschliePend wurde
die bis dahin erfolgreiche Strategie
des Unternehmens drastisch gedn-
dert — am Ende musste Photo Station
im Jahr 2005 Insolvenz anmelden.
Das habe massive Umsatzverluste fir
CeWe Color zur Folge gehabt, erléu-
tert Hollander und erklart die Maf-
nahmen des Managements, um die
Situation zu verbessern. In diesem
Jahr, verspricht der CeWe Vorstands-
vorsitzende den Aktiondren, rechne
man nach dem Gewinn grober Kun-
den, darunter Kodak und der Einzel-
handelsgigant Carrefour, in Frank-
reich zumindest mit einer schwarzen
Null.

Auch die anderen Vorstandsmitglie-
der stellen das Licht von CeWe Color
nicht unter den Scheffel, erlautern die
Zusammenarbeit mit wichtigen Part-
nern wie Nokia und Microsoft, den
Erfolg mit dem CeWe Fotobuch und
neuen Bildprodukten, die Starken der
Bilanz und die Ergebnisse der Marke-
ting-Aktivitaten. Die Umstellung von

10 imaging+foto-contact 5/2007

In entspannten
Cesprdichen mit
der Presse nach
dem Sieg:
Hubert
Rothdirmel

(Bild links) und
Dr. Rolf
Hollander

(Bild unten).

der analogen in die digitale Welt sei

gut verlaufen, restmiert Hollander
und verspricht den Aktionaren, CeWe
Color werde bis 2012 ein Umsatz
volumen von deutlich Gber 500 Millio-

nen Euro erreichen - ,und das zum

allergrébten Teil mit Digitalprodukten,
die eine bessere Marge versprechen.”
Um das zu erreichen, brauche man
Investitionen, betont der CeWe-Chef
und erteilt damit Forderungen nach
einer Sonderdividende nochmals eine
Absage.

Harte Debatte

Anschliebend eréffnet Hubert Rothér-
mel die Generaldebatte zu allen
Tagesordnungspunkten. Dazu gehd-
ren: die Feststellung der Dividende
von 1,20 Euro pro Aktie [die Hedge
Fonds hatten eine Sonderdividende
von funf Euro gefordert), die Einzel-
entlastung der Mitglieder des Auf-
sichtsrates und des Vorstandes, die
Neuwahl von vier Aufsichtsratsmit-
gliedern, die Anderung der Satzung,
die Ermachtigung der Gesellschaft
zum Erwerb weiterer eigener Aktien,
die Abstimmung Uber das Vertrauen
in den derzeitigen Vorstand und die
Bestellung der Abschlussprifer for
das Geschaftsjahr 2007.

Der Start ist eher verhalten, der Ton
sachlich:  Aktionére erkennen die
operative Arbeit des Vorstands an
und beklagen, dass die Auseinander-
setzung zwischen Verwaltung und
Hedge Fonds dem Unternehmen
geschadet habe und es tber Gebihr

belaste. Es sei Zeit, wieder an den

Dr. Rolf Hollander: Blick nach vorn

Mit groBer Zufriedenheit kommentierte CeWe Vorstands-Chef Dr. Rolf Hol-
lander nach der Hauptversammlung gegeniber imaging+foto-contact das
Ergebnis: ,Alle Mitarbeiter von CeWe Color sind erleichtert und froh, dass
wir jetzt for funf Jahre Stabilitat im Aufsichtsrat haben. Das gibt uns die

Sicherheit, die wir brauchen, um unser Geschaft positiv weiterzuentwickeln.”

Rechtliche Schritte der unterlegenen Hedge Fonds firchtete Hollander

dabei nicht: ,\Wir haben die Hauptversammlung sorgféltig vorbereitet und

genau nach den entsprechenden gesetzlichen Vorschriften durchgefuhrt.

Deshalb gibt es keinen Anlass zu juristischen Schritten, und ich gehe davon

aus, dass sich die Hedge Fonds als faire Verlierer erweisen.”



Verhandlungstisch  zuriickzukehren,
erklart der Sprecher einer Aktionérs-
vereinigung.

Dass dies leichter gesagt als getan
ist, zeigt dann der Auftritt von
Sebastian Freitag, Chef der Invest-
ment-Bank Freitag & Co. und Berater

des Hedge Fonds MarCap.

Sichtlich nervés, bombardiert Freitag
den Vorstand mit Fragen und zitiert
ausfohrlich aus einem angeblich
abgehérten  Telefongespréch — zwi-
schen Hubert Rotharmel und Dr. Rolf
Hollander, um seinen Vorwurf der
versuchten  Kursmanipulation  zu
belegen. Hubert Rotharmel unter-
bricht an dieser Stelle kurz, um zu
bemerken, man dulde zwar dieses
Vorgehen, das sei aber nicht so
zu verstehen, dass man es billige.
Der Ruf eines Aktiondres ,Wir wollen
das nicht héren!” wird von anderen
Versammlungsteilnehmern aufgegrif-
fen: ,Aufthéren, authéren” tént es

durch die EWE Arena. Mit demon-
_ﬁ
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W cowe-felabus h.ié

Mit einem demonstrativen ,Ja” hatte CeVWe
Color rund um die Hauptversammlung in
Oldenburg massiv plakatiert. Die Zustim-
mung bezog sich natirlich auf das erfolg-
reiche Ce\We Fotobuch.

strativer Gelassenheit bittet Hubert
Rotharmel darum, Sebastian Freitag
ungestort fortfahren zu lassen. Am
Ende hat der MarCap Berater 78

Fragen an den Vorstand gestellt.

Nach

unabhangiger Aktiondére dann der

weiteren  Wortmeldungen
Auftritt eines weiteren MarCap Ver-
treters, Albrecht Minch. Erneut pras-
seln rund 80 Fragen auf den Vorstand
nieder, die meisten davon gleichen
denen von Sebastian Freitag wie
ein Ei dem anderen. Das kommt bei
vielen Aktiondren nicht gut an.

Unter starkem Beitall stellt ein Redner
fest: ,Wenn Herr Freitag hier 78 Fra-
gen an den Vorstand stellt, von denen
er die meisten im Vorfeld leicht hatte
klaren kénnen, dann ist das unprofes-
sionell. Wenn Herr Minch aber eine
halbe Stunde spéter zahlreiche dieser
Fragen hier wortlich wiederholt, dann
ist das eine demonstrative Respekt-
losigkeit gegeniber den anderen
Aktionaren.”

Die Debatte gewinnt an Fahrt, aber
nicht an Polemik - es bleibt weit-
gehend sachlich. Aktion&rsvertreter
kritisieren das Vorgehen der Hedge
Fonds, stellen manipulierte Aussagen
zur Wettbewerbsposition von CeWe
Color richtig und sprechen dem Vor-
stand das Vertrauen aus. Kritische
Fragen an die Verwaltung bleiben
dabei nicht aus - sie beziehen
sich vor allem auf die Unternehmens-
struktur und die Rolle der Stiftung.

Zwischendurch  beantworten  Vor-
stand und Aufsichtsrat mit demonstra-
tiver Ruhe und Gelassenheit die Fra-
genflut der Hedge Fonds und weisen
dabei die erhobenen Vorwiirfe erneut
zurick, weigern sich aber in bezug
auf das abgehérte Telefongespréch,
schwebende Verfahren zu kommen-
tieren. Der Tag wird lang und langer.
Hubert Rothérmel begrenzt die Rede-
zeit der noch auf der Liste stehenden

SIE HABEN SCHON
IHR 190 GELIEBT....

... DANN WIRD |HNEN

DAS 190X NOCH GANZ

ANDERE POSITIONEN
ZEIGEN

Die Beziehung zwischen Manfrotto und
der Fotografie dient der Verbesserung
Ihrer Performance als Fotograf. Es gibt
grenzenlose Méglichkeiten sowohl bei
Stativ-Positionen als auch hinsichtlich
einer Verbesserung in Schnelligkeit,
Stabilitdt und Kompaktheit...

Das neue 190X wird lhrem Streben nach
fotografischem Vergnligen gerecht.

IS

ZWANZIG JAHRE SPATER,
DIE REVOLUTION GEHT WEITER.

'A‘ Manfrotto

Bogen Imaging GmbH e
51149 KdIn e Tel. +49-2203-93960 e
www.bogenimaging.de
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Stuhl gesichert: CeWe Color Vorstandsvor-
sitzender Dr. Rolf Hollander

Aktionare auf jeweils 10 Minuten.
18.30  Uhr
Schlimmste Gberstanden; es gibt kei-

Gegen scheint  das

ne Wortmeldungen mehr.

Vor der Schliebung der Rednerliste
allerdings reklamieren Freitag und
Minch einige Dutzend Fragen, die
ihrer Meinung nach nicht oder nur
unzureichend beantwortet worden
sind und listen diese noch einmal
auf.

Hubert Rotharmel unterbricht die Sit-
zung fur eine halbe Stunde, um die
Antworten vorbereiten zu lassen. Im
Foyer gibt es kalte Getranke und lau-
warme Wirstchen.

Gegen 19.00 Uhr geht es weiter.
Erneut kommt eine Antwort nach der
anderen vom Podium. Unfer anderem
erlautert Hubert Rothérmel in Ruhe
und Gelassenheit den Zweck von
mehreren Dienstreisen, fir die neben

12 imaging+foto-contact 5/2007
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den Flugtickets Kosten
von rund 750 Euro
sind.  Als
Freitag und Minch wie-

angefallen

derum zum Rednerpult
gehen, um weitere Ant-
worten  einzufordern,
regt sich Unruhe im
Saal.

,Schluss jetzt! Wir wol-
len fertig werden!” sind
noch die milderen Aus-
hort,

Nachdem auch eine

rufe, die man
weitere Antwort-Runde
keine Zufriedenheit bei
und  Minch
erzeugt, kirzt Hubert Rotharmel die
Sache ab und bittet die beiden
Hedge-Fond-Vertreter,  die
Ansicht nach nicht oder nur unzurei-

Freitag

ihrer

chend beantworteten Fragen beim
anwesenden Notar zu Protokoll zu
geben. Endlich ist die Debatte zu

Die zweitle
Runde

Ende, die Abstimmung beginnt.
Gegen 20.45 Uhr sind die Stimm-
karten eingesammelt. Jetzt bleibt erst
einmal nur noch Warten.

Devutliche Mehrheit fir
die Verwaltung

Aus der urspringlich guten halben
Stunde fir die automatische Stimmen-
ausz&hlung wird eine ganze: Die Ver-
offensichtlich
gehen, dass keine Fehler gemacht
werden. Um 21.45 Uhr gibt Hubert
Rotharmel das Abstimmungsergebnis
bekannt: Gut 87 Prozent des Stamm-
kapitals waren bei der Abstimmung
noch vertreten. Das sind rund 6,4 Mil-
lionen Aktien.

waltung  will sicher-

Als erstes kommt das Ergebnis zum
Dividendenvorschlag: 84,4 Prozent,
das ist mehr als glatt. Dann folgt die
Entlastung der Vorstandsmitglieder:
Fast 59 Prozent fir Dr. Rolf Hollander,
Andreas F.L. Heydemann und Micha-

Bei seiner Ankunft war der amerikanische Investor Guy WyserPratte sofort von zahlreichen
Journdlisten umlagert.



el Wefers, das ist ein Vorsprung von
rund 1,1 Millionen Stimmen. Applaus
brandet auf. Das Ende letzten Jahres
ausgeschiedene  Vorstandsmitglied
Wulf-D. Schmidt-Sacht - nicht mehr
involviert in die harte Auseinanderset-
zung der letzten Wochen - erhélt
sogar 74,1 Prozent.

Die anschlieBende Entlastung des
Autsichtsrates erfolgt mit &hnlichen
Stimmverhdlinissen wie die des Vor-
standes. In der absoluten Zahl der
lediglich  der
8. Februar 2007 zurickgetretene

Stimmen  muss am
Sebastian Freitag Abstriche machen
— ihm erteilen zwar auch 59 Prozent
der abstimmenden Aktiondre Entla-
stung, aber fast eine Million Stimmen
sind nicht vertreten, so dass er am
Ende mit Ober 500.000 weniger
als  der

Ja-Stimmen  herauskommt

restliche Aufsichtsrat.

Dann das Ergebnis der Neuwahl
von vier Aufsichtsratsmitgliedern. Die
bisherigen Inhaber dieser Positionen,
Prof. Dr. Hans-Jirgen Appelrath,
Dr. Manfred Bodin, Hartmut Fromm
und Dr. Fritz Kréger, stehen auf
Vorschlag der Verwaltung und der
Erbengemeinschaft  wieder  zur
Woahl. Die Erbengemeinschaft hat
zudem mit Prof. Dr. Michael Patsch
einen Ersatzkandidaten benannt, der
im Falle des Ausscheidens eines
der vier Aufsichtsratsmitglieder nach-
rickt. Dieser Antrag wird vorge-
zogen und von den Akfiondren mit
Mehrheiten von 57 bis 58 Prozent
fur die einzelnen Kandidaten ange-
nommen.

Damit haben sich die Gegenantrage
von MarCap fir die Tagesordnungs-
punkte 3, 4 und 5 erledigt. Die Hedge
Fonds haben verloren - das Klima
wird spUrbar entspannter.

Aber es bleibt noch spannend, denn
der Tagesordnungspunkt 6 ist fur die
Zukunft von CeWe Color auch sehr

wichtig. Es geht um eine Satzungs-
anderung, die sich auf den ersten
Blick nach reiner Routine anhért. Auf
Vorschlag der Verwaltung soll unter
anderem der Paragraph 3.3.1 wie
folgt neu gefasst werden: ,Fir die
Beschlisse der Hauptversammlung
gelten die gesetzlichen Bestimmun-
gen.” Diese harmlose Formulierung
hat entscheidende Konsequenzen:
Bislang sah die Satzung der CeWe
Color Holding AG vor, dass einzelne
Aufsichtsratsmitglieder mit einer Mehr-
heit von 50 Prozent plus einer Stimme
von der Hauptversammlung abge-
wahlt werden kénnen. Die gesetz-
lichen Bestimmungen in Deutschland
sehen aber dafir eine Mehrheit von
75 Prozent plus einer Stimme vor. Da
der Hauptaktionar von CeWe Color,
die Erbengemeinschaft Heinz Neu-
miller, Uber einen Anteil von 27,1 Pro-
zent verfigt, bedeutet das: Der Auf-
sichtsrat ist for seine funfiahrige
Amtsperiode abgesichert, solange
die Erbengemeinschaft hinter ihm
steht. Mit einer Mehrheit von 53,8
Prozent wird dieser Antrag angenom-
men.

Anschliebend geht es schnell: 90
Prozent stimmen der Ermachtigung der
Gesellschaft zu, eigene Aktien zurick-
zukaufen. 56,9 Prozent sprechen dem
Vorstand ausdricklich das Vertrauen
aus, und die Wahl der Abschlusspri-
fer ist mit Gber 70 Prozent Zustimmung
auch eine sichere Sache.

Unter dem Beifall des Auditoriums
und nach dem Dank von Vorstand
und Aufsichtsrat fir das ausgespro-
chene Vertrauen schlieBt eine histori-

sche Hauptversammlung von CeWe
Color. Es ist 22.04 Uhr.
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Vorsprung im Lager

Walther Rahmen und Alben steigert Effizienz

Das Zusammentragen einer Bestellung unterschiedlicher Bilder

rahmen und Alben anhand einer Papierliste ist fur die lagermitar-

beiter ein aufwendiger Prozess. Fehler sind beinahe systemimma-

nent und verargem die betroffenen Handler. Optimale Ergebnisse

erzielen die Mitarbeiter, wenn sie beide Hande frei haben und

sich voll auf die eigent
liche Kommissionierung
konzentrieren  kénnen.
Walther  Rahmen und
Alben setzt deshalb seit
geroumer  Zeit  erfolg-
reich auf die sprach-
gesteuerte Kommissionie-

rung (Pick by Voice).

Rund 9.000 Quadratmeter ist
das Lager des Unternehmens
grob, das seinen Sitz in Kal-
denkirchen an der deutsch-
niederléndischen Grenze hat.
Um auf dieser Flache stets die
richtigen, vom Kunden bestell-
ten Artikel zu finden, vertrau-

en die IT-Spezialisten von

Walther Rahmen und Alben

Kommissioniererin Gabriele Knorre in Aktion

auf die Ldsung topSPEECH-

lydia, die von der topsystem System-
haus GmbH aus Wirselen bei
Aachen wurde.
Lasung stellt laut Anbieter das zur Zeit

entwickelt Diese
einzige Hardware-unabhé&ngige ,Pick
by Voice"-System weltweit dar. Als
sprachbasiertes System befreit top-
SPEECH-lydia den Mitarbeiter von
Uberflussigen  Arbeitsschritten  wie
dem Hantieren mit Papierzetteln oder
Barcodegeraten. Die bisherige Aus-
gabe schriftlicher Anweisungen wird

durch die Ausgabe eines Sprachkom-
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mandos auf den Kopthérer ersetzt.
Die Ubliche Datenerfassung erfolgt
nicht Uber Tastatur oder Scanner, son-
dern Uber die Spracheingabe des
Mitarbeiters in das Mikrofon.

Die Lageristen von Walther Rahmen
und Alben nutzen das innovative
System mit einem Headset und einem
PDA, der an ihrer Girteltasche befe-
stigt ist. Das Lagerverwaltungssystem
generiert die Kommissionierauftrage
und Ubertragt sie per Breitbandfunk
an den mobilen Computer. Dort wird

der Auftrag verarbeitet und in eine
Sprachausgabe umgewandelt. Der
Kommissionierer hort die Pick-Anwei-
sung Uber seine Kopthérer und bestd-
tigt den jeweiligen Arbeitsschritt ins
Mikrofon. Diese Vorgehensweise setzt
eine hohe Funktionalitét der
Software voraus. Die Lésung
aus dem Hause topsystem
erfillt diese Anspriche, wie
Wialther IT Leiter Oliver Jor-
dans bestatigt. Sie berick-
sichtigt bereits nach kurzer
Sprechprobe die individuellen
sprachlichen Eigenarten des
Kommissionierers.

,Ziel unseres Pick by Voice
Projekts war es, nicht nur das
Kommissionieren zu beschleu-
nigen, sondern vor allem die
Zufriedenheit unserer Kunden
weiter zu erhdhen. Dariber
hinaus ist es uns gelungen,
durch Vermeidung von Fehlern
und automatisierte  Beleg-
erstellung deutlich Kosten zu
reduzieren”, resimiert Jordans.
Und Logistikleiter ~ Michael
Theven ergdnzt: ,Mit Hilfe der
sprachgesteuverten Kommissionierung
konnten wir eine deutliche Leistungs-
steigerung erreichen. Das verkirzt die
Lieferzeiten im Sinne der Handler.”

Autgrund der guten Projekterfahrung
planen die Verantwortlichen bei
Walter Rahmen und Alben” bereits
die néchste Ausbaustute. Um die Lie-
ferbereitschaft weiter zu erhdhen,
soll ein intelligentes Staplerleitsystem
das Walther Logistikzentrum optimal
nutzbar machen.



Sonnen- und Sichtschutz
fir Notebooks

Think Tank Photo hat den Pixel Sun-
screen vorgestell, der Notebooks
Schatten spendet und die Arbeit an
LCD-Monitoren bei Sonnen- oder Licht-
einstrahlung vereinfacht. Das Produkt,
das den Endkunden 69 Euro kosten soll
und das in Deutschland und Europa
vom Distributor Isarfoto Bothe GmbH,
Minchner Str. 1, 82057 Icking, Telefon
0817871311, angeboten wird, wendet
sich vor allem an Outdoor-Fotografen.
Sie kénnen ihre Aufnahmen damit bei
Fotoshootings auch unter unginstigen
Lichtverhaltnissen  optimal beurteilen.
Sicher untergebracht wie in einem klei-
nen Zelt, wird der mobile Computer
zusatzlich auch noch vor Wind und
Staub geschitzt. Auch fir diejenigen
Notebook-Nutzer, die ihren Monitor-
inhalt vor neugierigen Blicken schitzen
wollen, empfiehlt sich der Pixel Sun-
screen. In geschlossenem Zustand ist

der Sonnen- und Sichtschutz 1,3 Zenti-
meter dick. Aufgebaut bietet er Platz
for Notebooks mit einer maximalen
Bildschirmdiagonale von 15 Zoll.

Novoflex stellt neues
Photo-Survival-Kit vor

Mit seinem neuen Photo-Survival-Kit
richtet sich Novoflex an Fotografen und
Videofilmer, denen ein grofes Stativ in
gewissen Situationen zu schwer oder
zu unhandlich ist. Das Survival-Kit wiegt

nur 600 Gramm und beansprucht in
der Fototasche wenig Platz. Dank sei-
nes durchdachten Konzeptes wird das
Survival-Kit unterschiedlichsten Aufnah-
mesituationen gerecht.

Das Stativset besteht aus: einem Mini-
Dreibeinstativ fir ebene Untergriinde,
einem Saugstativ zum Festsaugen an
bzw. auf glatten Flachen, einem Erd-
nagel zum Fixieren in unwegsamem
Gelande, einer 42-mm-Universalklem-
me zum Befestigen an Tiren, Platten,
Z&unen, Asten und vielem mehr, einem
Kugelkopf, der Kameras und Ausristun-
gen bis zu einem Gewicht von drei
Kilogramm trégt, einer Kunststoffklam-
mer zum Halten von Fotohandys, Auf-
hellscheiben oder fir zu fotografieren-
de Objekte, einer 15 cm langen
Verl&éngerungsstange, die jede Stativ-
variante verléngert und mit jedem Set-
Teil kompatibel ist, und einer Tasche, in
der sich das komplette Stativset ver-
stauen lasst. Unverbindliche Preisemp-
fehlung: 119 Euro.

Mehr Innovation.

Mehr Business. Miehr IFA.

Entdecken Sie mehr als jemals zuvor. Erleben Sie die neuesten Produkte der
internationalen und deutschen Hersteller und lassen Sie sich von den aktuellen
Themen und Trends auf der weltweit groBten Messe fiir Consumer Electronics
inspirieren. Hier haben Sie den besten Uberblick. Auf der IFA 2007.
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CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED

Berlin, 31. August-5. September 2007

Gesellschaft fiir
Unterhaltungs- und
Kommunikationselektronik

www.ifa-berlin.de
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Photo Porst Nippes verkauft erfolgreich TK

Photo Porst Nippes gehort zu
den efablierten Geschaften
des Kélner Stadtteils Nippes,
die schon seit Jahrzehnten zu
den bevorzugten Anlaufstellen
der (Stamm-)Kundschaft in
Sachen Fotografie und Consu-
mer Electronics gehdren.
Anfang des Jahres hat Inhaber
Dietfer Jennes das Sorfiment
um einen weiteren Baustein
erweitert: Produkte und Dienst-
leistungen aus dem Mobilfunk
und der Festnetz-Telefonie.

Ein Schritt, dessen Erfolg schon nach
gut drei Monaten absehbar ist.
,Obwohl wir noch in der Aufbau-
phase der Tk-Abteilung sind, brummt
das Geschaft schon gewaltig®, sagte
Abteilungsleiter Matthias Bertram im
Gesprach mit imaging+foto-contact.
Verantwortlich for die positive Reso-
nanz der Kunden sind laut Bertram
vor allem zwei Dinge: Zum einen die
Partnerschaft mit dem Telekommuni-
kationsanbieter The Phone House aus
Minster, zum anderen die offensive
Ansprache des Kunden durch Wer-
bung und im direkten Verkaufsge-
spréch am Point of Sale.

,Bevor wir den Bereich Telekommuni-
kation in das Portfolio des Fotofach-
geschattes integriert haben, haben
wir bereits neun Jahre lang einen
Nahe

aber

Netzbetreibershop in  der
betrieben, den wir dann
geschlossen haben’, so Bertram. Mit

der Ubernchme der Tk-Aktivitéten in
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Schon bei der Schaufenstergestaliung Iéisst Photo Porst Nippes keinen Zweifel daran, dass
Telekommunikationsprodukte einen wichtigen Bestandleil des Sortiments darstellen.

die Photo Porst Filiale an der Neusser
Strae 205 in Kéln habe man sich
auch nach einem neuen Partner aus
der Tk-Branche umgesehen. Dafir
gab es zwei Grinde: ,Unser vorheri-
ger Partner war einer der groBen

Auch beim festnetz ist das Unternehmen
hervorragend aufgestellt.

Netzbetreiber, aber dessen Stérke
waren weder Schnelligkeit noch fle-
xibles Reagieren auf sich &ndernde
Markisituationen. Es fehlten einfach
Angebote, die bei anderen Anbietern
zu haben waren, so dass wir nach
und nach immer mehr unserer Stamm-
kunden verloren haben.”

Never Tk-Pariner

Mit dem Neuaufbau der Tk-Abteilung
entschied man sich bei Photo Porst
Nippes, sich nicht mehr auf einen ein-
zigen Netzbetreiber zu beschranken,
sondern einen unabhé&ngigen Service
Provider als neuen Partner zu wahlen.
Nachdem man sich Uber die einzel-
nen Unfernehmen informiert hatte, fiel
die Wahl schlieBlich auf The Phone
House. Eine Entscheidung, die sich
aus der Sicht Bertrams vom ersten
Augenblick an ausgezahlt hat: ,Wich-
tigstes Kriterium fUr uns ist, dass wir



uns jetzt nicht mehr nur auf ein Mobil-
funknetz beschranken missen, son-
dern fir jeden Kunden das optimale
Angebot aus allen vier deutschen
Netzen auswdahlen kénnen.” Zusétz-
lich kann Photo Porst Nippes seinen
Kunden jetzt auch Festnetzangebote
von T-Com und Arcor anbieten, so
dass das Geschaft sich zum Alles-
aus-einer-Hand-Anbieter  fir  seine
Kundschaft entwickelt hat.

Aber es sprechen auch noch weitere
Grinde fir The Phone House: ,Das
Unternehmen ist deutlich flexibler und
viel besser auf die Bedirfnisse von
Handlern unserer Grébe eingestellt”,
meinte Bertram. So habe die Zusam-
menarbeit vom ersten Tag an optimal
funktioniert, und die wenigen Pro-
bleme, die sich zu Beginn einer Par-
terschaft nicht vermeiden lassen, wur-
den stets schnell gelést. Auch die
Unterstitzung durch den AuBendienst
von The Phone House funktioniert
nach Bertrams Worten deutlich bes-
ser als mit dem vorherigen Partner.
SchlieBlich profitiere The Phone House
als Tochterunternehmen eines europa-
weit agierenden Mutterkonzerns von

Matthias Bertram (1) leitet die Tk-Abteilung bei Photo

Porst Nippes.

T

dessen Marktiberblick und
Einkaufsmacht. Bertram:
,Dies wirkt sich unmittelbar
auf die Tarife und Produkte
aus. Bei The Phone House
finden wir fur jeden Kunden
das optimale Produkt, wie

Winsche

auch sind” So kénne man

immer  dessen
mit dem neuen Tk-Partner
die eigene Kompetenz als
Tarifoptimierer  klar  nach

auBen darstellen.

Aktiv werden

Doch trotz der neuen Mag-
lichkeitenistdas Tk-Geschaft
nicht zu hundert Prozent ein
Selbstlaufer,
bekommen oft positive Reso-

,aber  wir

nanz, wenn wir selbst aktiv
werden und die Kunden
direkt auf das Angebot hin-
weisen”’, erlduterte Bertram.
Anlasse zu einem solchen
Gespréach lieben sich immer finden.
|dealerweise werden Kunden, die auf
die Entwicklung ihrer Pass- oder
Bewerbungsfotos warten, auf ihr
Interesse an einem Tk-Pro-
dukt angesprochen. Aber
auch in anderen Verkaufs-
situationen l&sst sich das
Gespréch auf das Thema

Telekommunikation lenken.

,Es gibt beispielsweise eine

bestimmte, zumeist eher
iongere Zielgruppe, die im
Beratungsgesprach die Vor-
teile eines gut ausgestatte-

Multi-

medichandys erkennt und

ten Kamera- oder
ein solches Produkt durch-
aus als Alternative zu einer
kompakten  Digitalkamera
ansieht, und auch die Kaufer
von digitalen Spiegelreflex-

kameras, die mit grofen

Uniibersehbar weist auch die Dekoration im Inneren
des Geschdftes die Kunden auf die Partnerschaft mit
The Phone House hin.

Bilddateien arbeiten, stinden den
Vorteilen eines schnellen DSL-Festnetz-
anschlusses aufgeschlossen gegen-
Uber, wenn sie planen, Bilddienstlei-
stungen online zu bestellen oder ihre
Fotos in einer Internet-Galerie zu pré-
sentieren. Bertram: ,Wir gehéren hier
in der Gegend auberdem zu den
Sperzialisten in Sachen Plasma- und
LCD-TV. Und auch Interessenten fir
diese Produkte sind in der Regel
ansprechbar fir Themen wie Internet-
TV oder Online-Video."

Unterstitzt wird die Présentation des
Tk-Bereichs dariber
Schaufenstergestaltung und Laden-

hinaus durch

dekoration. So dirfte es kaum ein
Kunde schaffen, sich dem Geschaft
zu ndhern oder es zu betreten, ohne
durch die ausgestellten Geréte oder
entsprechende Poster und Aufkleber
auf den Bereich Telekommunikation
aufmerksam gemacht zu werden.
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Wachsendes Segment

Duttenhofer liefert auch Kamerahandys

,Einerseits sind die Zeiten endgiltig vorbei, in denen der Foto-

handel das Thema Telekommunikation, oder genauer gesagt

Fotohandys, ignorieren konnte”, stellte VWalter Dirr, Vertriebsleiter
Duttenhofer GroPhandel (DGH), im Gespréch mit imaging+foto-
contact fest. ,Aber andererseits war es noch niemals so einfach

wie heute, Mobiltelefone mit Kamerafunktion in das Sortiment zu

infegrieren und sie zu verkaufen, wie iber Jahrzehnte von ande-

ren Fotoprodukten her gewohnt.”

Die positive Einschétzung der gegen-
wartigen Situation beruht laut Dirr
auf drei Séulen. So hat sich die Kame-
ratechnik, die in die Handys integriert
wird, in den vergangenen Monaten
so schnell weiterentwickelt, dass
Gerdate mit mindestens drei Mego-
pixeln inzwischen zum Standard
geworden sind, wé&hrend erste Pro-
dukte der Drei- und Finf-Megapixel-
Klasse zeigten, in welche Richtung die
Entwicklung auch in dieser Branche
gehe. ,Wenn man dann noch in
Betracht zieht, dass sich traditions-
reiche Fotohersteller wie Carl Zeiss in
diesem Bereich engagieren, dass die
Bildverarbeitungssoftware in  den
Handys immer besser wird und dass
Mobiltelefone dank ihrer zahlreichen
Méglichkeiten zur Ubertragung der
Bilddaten an Computer, in Infernet-
galerien oder zu Fotokiosken den
Kameras technisch Uberlegen sind,
dann darf man sich zu Recht die
Frage stellen, wie lange es in diesem
Segment noch ,Stand-alone-Kame-
ras’ im unteren Preis- und Ausstat-
tungssegment geben wird, deren Ver-
kauf sich for Fotohandler lohnt.”

Der klassische Fotohandel musse sich

deshalb jetzt darauf konzentrieren,
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das verschwindende Marktsegment
durch andere Produkte zu ersetzen,
um nicht den Anschluss zu verlieren.
Dirr: ,Fiur mich steht fest, dass Kame-
rahandys in naher Zukunft die ein-
fachen Digitalkameras ersetzen wer-
den, so wie das auch Handyhersteller
wie Nokia schon seit geraumer Zeit
vorhersagen. Und da muss sich der

Walter Diirr

Fotohandel die Frage stellen, ob er
dieses Feld anderen Branchen und
Vertriebskandalen tberlassen will.”

AuBerdem sei das Geschaft mit Foto-
handys nicht mehr zwangslaufig auch
mit dem Geschaft mit Mobilfunkver-
trégen verbunden. ,Die immer Uppi-
gere Ausstattung und die extrem
kurzen Produktzyklen wecken Begehr-

meinte Dirr.

,Deshalb

wollen viele Mobiltelefonierer heut-

lichkeiten”,

zutage nicht mehr warten, bis ihr Ver-
trag ablauft, um sich ein neves Handy
zu kaufen, sondern viele Kunden sind
bereit, Geld auch fir ein neues, nicht
subventioniertes Handy auszugeben.”
Hier liege eine groPe Chance fir
den Fotohandel, der beginnen misse,
Fotohandys als ganz normales Bild-
aufnahmegerdt zu betrachten.

Unkomplizierte
Beratung

Aber auch fir diejenigen Fotoh&ndler,
die sich des Themas nicht annehmen
wollen, weil sie der Meinung seien,
Handys und Mobilfunkvertrage kénn-
ten nicht voneinander getrennt wer-
den, sei das Geschéft einfacher
geworden. Durr: ,Dank der alternati-
ven Anbieter, der fir den Markt immer
wichtigeren Flatrates fur Telefonie und
Datenversand und der bei allen
Mobilfunkanbietern erhéltlichen Tarif-
Ubersichten ist die Beratung deutlich
unkomplizierter geworden.” So kénne
jeder, dem das Vertragsgeschéft
selbst als zu schwierig erscheine,
zumindest durch den Hinweis auf die
inzwischen sehr einfachen Tarifstruk-
turen seine Kompetenz im Verkaufs-

gespréach unter Beweis stellen.

Sicherlich sei die Qualitat der Handy-
bilder nicht immer mit dem vergleich-
bar, was engagierte Amateure oder
gar Profis zufriedenstelle, ,aber”, so
Durr, ,der SpaBgedanke, die Freude
an bildgewordenen  Erinnerungen,
muss einfach wieder mehr in den

Mittelpunkt ricken.” Der Erfolg der



Auch das Nokia N@5 ist bei DGH zu haben.

i-zone-Kamera von Polaroid habe vor
einigen Jahren bewiesen, wie wichtig

den Menschen die reine Freude am
Bild sei.

Funktionsvielfalt

Zudem dirfe die Bedeutung der Funk-
tionsvielfalt moderner Handys nicht
unterschatzt werden. ,Mobiltelefone
dienen schon lange nicht mehr nur
zum Telefonieren”, betonte Dirr. ,Mit
ihnen lassen sich Kontakte und Ter-
mine  organisieren, man kann mit
ihnen Musik héren, Fotos und Videos
aufnehmen und ansehen, E-Mails
schreiben und empfangen oder mobi-
les Fernsehen anschauen, und beim

neuen Nokia N95 ist sogar die Navi-

gation schon eingebaut.” Dieser
Funktionsumfang ist nach Durrs
Ansicht eines der wichtigsten
Verkautsargumente am Point of
Sale, ,und das”, so der DGH-
Vertriebsleiter, ,nicht nur, weil der
Kunde for all diese integrierten
Funktionen deutlich weniger zu
bezahlen hat, als er zahlen miss-
te, wenn er sémtliche Funkfionen
haben

wollte, sondern auch, weil das

in einzelnen Gerdten

Handy neben dem Schlissel-
bund fir die meisten Menschen
zu einem nicht mehr wegzu-
denkenden Bestandteil des Lebens
geworden ist” Vergesse man eine
MP3-Player,
bedaure man zwar das Nichtvorhan-

Kamera oder einen

densein, empfinde aber keinen
Schmerz. Anders verhalte es sich
dagegen bei einem Mobiltelefon.
Wenn Sie lhr Handy vergessen
haben, dann drehen Sie um und

holen es”, sagte Durr.

40 Modelle gelistet

Um auch beim Geschaft mit Mobil-
telefonen ein kompetenter Partner des
Fotohandels zu sein, hat DGH inzwi-
schen rund 40 Handymodelle gelistet,
die von den Partnern wie jedes
andere Produkt auch abgerufen wer-

&
R -

Handel

den kénnen. Wir sehen, dass bei
unseren Handelspartnern vor allem
zwei Produktkategorien besonders gut
ankommen’, erlé@uterte  Dirr, ,zum
einen die niedrigpreisigen Modelle mit
Einkaufspreisen um 30/35 Euro und
zum anderen die Gerdte der oberen
Viele Handler

inzwischen die preiswerten Handys,

Preisskala.” nutzten
um in das Geschaft einzusteigen und
sich nach und nach eine Stamm-
kundschaft aufzubauen, die dann
auch auf teurere Produkte umsteige.

Nicht zu unterschétzen seien dariber
hinaus die Méglichkeiten, Uber den
Verkauf von Zubehér zusatzlichen
Wie

Kameraverkauf steht hier bei uns ein

Ertrag zu erzielen. beim
breites Spektrum an Produkten zur
Verfigung, von der Speicherkarte
Uber Tasche und Headset bis zu Auto-
ladekabel und Freisprecheinrichtung”,
fohrte Dirr aus. ,Und beim Zubehér-
verkauf ist der Fotohandel dem Tk-
Handel derzeit ohne Zweifel noch

deutlich tberlegen.”

Verkaufsunterstitzung

Um den Verkauf von Fotohandys zu
unterstitzen, halt DGH fir die Hand-
ler ein umfangreiches Angebot an
Werbe- und Vki-Materialien bereit.
Hier reicht das Angebot von allge-
mein gehaltenen Postern bis

Yl . Kampagnenmotiven, bei
el T - -"' 1] 1] r E_._ AT denen bestimmte Produkte im
ey | S TR T R Mittelpunkt stehen. ,Und im
ﬁ. =] E; :_:' = 5::;:"_ = Rahmen des DGH Plus Pro-
[ —— e L Lt -._-.. % gramms haben die Handler
PRt : I = u ?_i“ natirlich auch Zugriff auf unse-
¥ - mereanaia ] i === sl | " =g ren Online-Produkiberater, der
et e — C . ) )
e = _ T = e @o==— nicht nur die Gerdte selbst
e —— == i} = @ darstellt, sondern auch das
_:::.:.h- £ = :‘::: z : passende Zubehér auflistet
o e ;- L it = . und dem Héandler die Mag-
] e . _ﬁ E = lichkeit gibt, dem Kunden
R e By = : direkt vor Ort ein passendes

Der DGH Produktberater listet iiber 40 Handymodelle mit dem entsprechenden Zubehdr auf.

Angebot zu machen.”
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Nevheiten

Philips Digital PhotoFrame
in begrenzter Stickzahl

Als  Geschenkidee
Muttertagl hat Philips seinen Digital
PhotoFrame in einer limitierten Auflage
vorgestellt. Auf dem hochauflésenden
18 cm LC-Display lassen sich alle Arten
von Fotos im Einzelbild- oder Diashow-
modus darstellen. Die limitierte Auflage

(nicht nur zum

des Philips PhotoFrame ist mit neuem
Blumendekor sowie drei weiteren aus-
tauschbaren Rahmen erhdaltlich. Fotos
werden direkt von allen géngigen
Speicherkarten oder per USB-Kabel
vom Computer auf den Digitalrahmen
geladen. Zusatzlich lassen sich bis zu
80 Bilder im internen Speicher able-

Vg L

T.P

.- : E{

|

gen. Samtliche Fotos und Alben lassen
sich einzeln, als kleine Vorschaubilder
oder in einer Diashow betrachten. Das
Bildschirm-Men0 ist durch eine einfa-

f,,h

che One-Click-Steuerung zu bedienen,
um das Heraufladen von Bildern auf
den Digital PhotoFrame
bewerkstelligen. Die Bildauflésung
(800 x 480 Pixell erlaubt es, Bilder mit
der Farbbrillanz und -scharfe einer

leicht zu

professionellen Fotografie eindrucks-
voll darzustellen. Beim Betrachten der
Digitalfotos kénnen Nutzer zwischen
den Modi ,Landschaft” oder ,Portrat”
wahlen, um jedes Bild dem Aufnahme-
format entsprechend zu présentieren.
Der Digital PhotoFrame wird von einer
integrierten, wiederaufladbaren Batte-
rie gespeist. Das Gerdat soll 229,00
Euro (unverbindliche Preisempfehlung)
kosten und ab Mai verfigbar sein.

20 imaging+foto-contact 5/2007

Inkjet-Papiere von Sihl fur das digitale Scrapbooking

Sihl hat neue Scrapbook-Papiere ins
Sortiment Die  Sihl
Medien verwenden laut Hersteller nur
hochwertiges Basismaterial und zeich-
nen sich durch eine neuartige, matte
Inkjet-Beschichtung aus, die speziell fur
die Bedirfnisse des Digital Scrap-
booking entwickelt wurde.
So sind die

Sihl Scrapbooking-
Papiere beidseitig
bedruckbar und
dank schnell trock-
nender Oberfléche
und einer ausgepragten
Kratzunempfindlichkeit
robust in der Handhabung.
Die pordse FineArt-Beschich-
tung sorgt zudem fur Fotoausdruk-

ke mit hoher Farbbrillanz und hoher
Schwarzdichte. Die matten Sihl Scrap-
booking-Papiere gibt es in drei Versio-
nen: Das Nostalgie Scrapbook Papier
DS 170 matt mit 170 g/m? Fléchen-
gewicht ist die Eco-Variante. Das struk-

aufgenommen.

turierte, holzfreie Papier empfiehlt sich
mit seiner natirlichen weiben Oberfla-
che sowohl fir Fotoanwendungen als
auch fur digitale Kunstdruck-Reproduk-
tionen. Das 290 g/m? schwere Metro-
politan Scrapbook Papier DS 290 matt
ist ein leicht strukturiertes, naturfarbe-
nes Papier, das besonders
technisch versierte Scrap-
booking-Fans  ansprechen
soll. Im High-end Segment
ist das stark strukturierte,
holzfreie Baroque Scrap-

book Papier DS 310 matt

(310 g/m? Flachengewicht!
Die beson-
Oberflache
und ein Hadernanteil von
100 Prozent (Ragl machen es beson-
ders fur den archiviéhigen Druck von

angesiedelt.

ders weiche

schwarzweiben und farbigen Foto-
grafien attraktiv. Alle drei neuen Sihl
Scrapbook-Papiere sind sowohl mit
Farbstoff- als auch mit Pigmenttinten
einsetzbar.

Dicota Nofebook-Umhangetasche in limitierter Auflage

Mit der neuen Umhd&ngetasche Pep.Up Junior Mystique wendet sich Dicota
vor allem an junge Notebooknutzer. Die in limitierter Auflage produzierte
Tasche bietet Gerdten bis 15" Platz. Die Pep.Up Junior Mystique bietet neben
dem ausgefallenen Motiv alle Grundfunktionen einer zuverl&@ssigen Notebook-
tasche: Das Notebook bleibt im gepolsterten Hauptfach mit Schutzklappe
sicher geschitzt, Dokumente, Netzteil und
mobiles Zubehér finden im Nebenfach
gentgend Platz. In der integrierten ReiB-
verschlusstasche auf der Vor-

derseite kdnnen Stifte, CD-

ROMs und Handy,
auch Geldbérse, Lippenstift,
Schlissel und andere Uten-
silien untergebracht werden.
Weitere Unterlagen oder
Zeitschriften kann man
im  Reibverschlussfach
auf der Rickseite ver-
stauen. Ein l&@ngenverstell-
barer Tragegurt, ausgestattet mit
einem rutschfesten Schulterpolster, macht diese Tasche zu einem praktischen

aber

Alltagsbegleiter und sorgt zudem fir angenehmen Tragekomfort. Die detail-
reich verarbeitete Notebook-Tasche ist in der Farbkombination hellgrau/grau
sowie in der Farbkombination braun/dunkelbraun mit dem Motiv ,Mystique”
erhaltlich.



Unternehmen

Fujifilm meldet Wachstum bei Umsatz und Erirag

bleibt wichtig

Die Fuijifilm Holdings Corporo-
fion, Tokio, hat fir das am
31. Marz 2007 beendete
Geschdftsiahr  ein Umsatz-
wachstum von 4,3 Prozent auf
umgerechnet 18,67 Milliarden
Euro gemeldet. Auch wenn
der Geschdaftsbereich Imaging
Solutions  einen  Umsatzrick-
gang von 12,2 Prozent hin-
nehmen musste, sehe man der

Zukunft —in

zuversichilich entgegen, erklar-

diesem Bereich

te dazu Helmut Rupsch, Ge-
schaftsleiter bei Fujifilm Dussel-

dorf,

foto-contact. Dabei rechnet Fuji-

gegeniber  imaging+

film mit einer positiven Entwick-
lung des Bildergeschaftes.

Die Fujifilm Holdings erzielte im vergan-
genen Geschéftsjahr einen operativen
Gewinn von umgerechnet 758,8 Millio-
nen Euro, was einem Anstieg um 60,5
Prozent entspricht. Der Ertrag vor Steu-
ern wuchs im Vergleich zum Vorjahr um
29,7 Prozent und erreichte umgerechnet
693 Millionen Euro.

Besonders gut hat sich Fujifilm im
Bereich Information Solutions entwickelt
— hier legten die Umsatze um 17 Pro-
zent zu. Das ist nach Angaben des
Unternehmens vor allem der starken
Nachfrage nach medizinischen Syste-
men, CTP-Druckplatten und Materialien
fur Flachbildschirme zu verdanken. Auch

Helmut
Rupsch,
Geschdifts-
leiter bei
Fujifilm
Disseldorf

der Bereich Document Solutions mit
Systemen zur Birokommunikation und
Dokumentenverwaltung  verzeichnete
eine positive Entwicklung und wuchs
um 4,6 Prozent. Im Gesamfumsatz tber
alle Geschaftsbereiche schnitt Europa
Ubrigens besser ab als der Gesamt-
konzern: Die Umsdatze wuchsen hier
um 12,6 Prozent auf 2,84 Milliarden

Euro.

Mehr Fotopapier
verkauft

Der Umsatz im Bereich Imaging Solu-
tions, zu dem Digitalkameras, Speicher-
karten, Fotofinishing-Dienstleistungen,
Fotopapier und Film gehéren, ging
zwar auf umgerechnet 4,06 Milliarden
Euro zurick und musste noch einmal
einen operativen Verlust von umgerech-
net 286,1 Millionen Euro hinnehmen,
der durch Restrukturierungskosten in
Hahe von mehr als 400 Millionen Euro
entstand. Das Ergebnis ist aber deutlich
besser als im vorigen Geschéftsjahr.

Dem Markt entsprechend schrumpften

die Umsatze besonders durch die sin-

kende Nachfrage nach Filmen. Dage-
gen konnte Fujifilm den Absatz von
Fotopapier steigern. ,Hier hat sich aus-
gezahlt, dass Fujifilm das Wachstum
des digitalen Bildermarktes durch die
konsequente Weiterentwicklung aller
Segmente, von den Gerdten Uber Che-
mie bis zu Medien und Software, stets
entscheidend mitgepragt und vorange-
trieben hat’, erklérte Rupsch. ,In diesem
Bereich werden wir deshalb weiter
investieren und nicht nur neue Frontier
Modelle entwickeln, sondern auch ver-
schiedene Ausgabe-Gerdte in einem
System zusammenfihren. Auch die Bild-
bestellung Uber Internetportale und die
Produktion

bleiben zentraler Bestandteil unseres

in unseren GroBlaboren

Angebotes.”

Dabei wolle Fujifilm seine Kerntechno-
logien weiterhin for innovative Lésun-
gen fir den Handel einsetzen, fuhr
Rupsch fort. ,Frontier ist inzwischen zum
de facto Standard fir Qualitat und ein-
fache Handhabung geworden und
wird auch in Zukunft innovative Lésun-
gen fur die Herstellung von Bildern in

hochster Qualitét  bieten”, betonte
Rupsch. ,Zusétzlich werden wir weitere
Print-Lésungen  mit dieser Qualit&t

anbieten, die auch andere Drucksyste-
me einschlieBt. Unsere Image Intelli-
gence Software und unsere groPe
Kompetenz werden dabei ein gleich-
bleibend hohes Niveau sicherstellen.”

Mit seiner eindrucksvollen Bandbreite
in den wichtigen Bildherstellungstech-
nologien biete Fujifilm seinen Partnern
hohe Planungs- und Investitionssicher-
heit, erklérte Rupsch. ,Unser Engage-
ment im Bildermarkt reicht vom Foto-
finishing Uber die digitalen Frontier
Minilabs und die Kiosk-Systeme bis zu
Inkjet- und Thermosublimationsmateria-
lien fur professionelle Anwendungen
und den privaten Fotodruck.”
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Wichtiges aus worldofphoto.de

UmsatzeinbuBBen bei
Plasma-TV-Gerdten

Plasma-TV-Gerate haben sich auch in
den ersten drei Monaten dieses Jahres
gut  verkauft. lagen die
Umsatze for Plasma-TVs nach Angaben
des US-Marktforschungsunternehmens
,The NPD Group” rund 16 Prozent
niedriger als im Vergleichszeitraum
2006. Dies sei das erste Mal, dass
die Einnahmen aus dem Verkauf von

Trotzdem

Plasma-TVs im Jahresvergleich niedri-
ger ausfielen als im Vorjahr. Die
Grinde liegen nach Angaben der
Marktforscher im dramatischen Preis-
verfall bei Plasmabildschirmen. Es wur-
den zwar 30 Prozent mehr Geréte ver-
kauft als im Vergleichszeitraum des
Vorjahres. Weil jedoch die Preise um
35 Prozent gesunken sind, ergeben sich
trotzdem UmsatzeinbuPen. ,Anders
als im Marktbereich fur LCD-TVs fiel
die Zunahme der Verkaufszahlen bei
Plasma-TVs zu gering aus, um sinkende
Verkaufspreise zu kompensieren, erlau-
terte Ross Rubin, Direktor des Marktfor-
schungsinstituts The NPD Group. Laut
Rubin waren 42zsllige Plasmafern-
seher mit 107 cm Bilddiagonale bei den

Konsumenten am beliebtesten, gefolgt
von den deutlich teureren 50-Zoll-
Geraten (127 cm Diagonalel. Flach-
fernsehgerate  mit  LCD-Technologie
trotz fallender Verkaufs-
preise ein Umsatzplus von 58 Prozent

erreichten

gegeniber dem gleichen Vorjahres-
zeitraum.

Epson Print Academy Pro und

Hasselblad Digitale Schule

Als Partner der Hasselblad Digitale
Schule unterstitzt Epson mit der Epson
Print Academy Profifotografen dabei,
die Qualitat ihrer Arbeit stetig zu ver-
bessern. Vermittelt wird der gesamte
Ablauf einer effizienten, professionel-
len Fotoproduktion mit Schwerpunkt
Fotografie. Die Epson Print Academy
Pro setzt auf das Know-how ausgewie-
sener Experten, um den gesamten
Workflow vom Shooting bis zur Druck-
ausgabe zu veranschaulichen. Die Teil-
nehmer arbeiten in Kleingruppen an
praktischen Aufgaben insbesondere zu
den Themen Bildverarbeitung und
Druck. Durch die individuelle Betreuung
lassen sich gewohnte Vorgehenswei-
sen jedes einzelnen gut reflektieren

Personelle Veranderungen bei Panasonic

Das Geschaftsjahr 2008 (Beginn 1. April 2007) startet for die Panasonic Mar-
keting Europe GmbH, kurz PME, und ihre Division Panasonic Deutschland mit
personellen Verénderungen in den Chefetagen. Yoshiiku Miyata verl@sst die in
Wiesbaden ansdssige Panasonic Marketing Europe GmbH in Richtung Lon-
don, wo er als CEO (Chief Executive Officer] von Panasonic Europe Ltd. die
Gesamteuropaleitung wahrnimmt. Seinen Platz als Geschdaftstohrer der
Panasonic Marketing Europe GmbH nimmt Yorihisa Shiokawa ein, der zuletzt
die PME-Division Panasonic Deutschland als Geschaftsfuhrer erfolgreich lenk-
te. Ihm steht Toshiro Tsuchiya als stellvertretender Geschéaftsfihrer zur Seite.
Wie bereits als Senior Director bei Panasonic Deutschland wird Tsuchiya auch
bei PME fir den Bereich Consumer Electronics verantwortlich sein. Junichiro
Kitagawa, zuvor stellvertretender PME-Geschaftsfihrer, wechselt hingegen
vom Rhein an die Elbe, wo er jetzt die Geschéfte von Panasonic Deutschland
fohrt. Sein Stellvertreter ist Werner Graf. Bei Panasonic Deutschland wurden
zum 1. April auberdem folgende Veranderungen wirksam: Yosuke Matsunaga
leitet den Gesamtbereich CE Produktmarketing mit den Bereichen Braune
Ware, Weie Ware und digitale Fotografie. Armando Romagnolo dbernimmt
als General Manager zusatzlich zu seinen bisherigen Aufgaben als Marketing
Manager TV den Bereich Training Produktmarketing/Vertrieb CE. Silkke Mé&sing
trégt fortan als General Manager Creative Network & Media die Marketing-
Verantwortung fir Camcorder und portable Audioplayer sowie entsprechen-
des Zubehér.
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und nachhaltig verbessern. Besonderer
Wert liegt auf den Erléuterungen zur
perfekten  Druckausgabe.
hinaus erhalten die Teilnehmer Gele-
genheit, mitgebrachte Bilddaten auf

Dariber

Spezialpapieren zu drucken. Die Inten-
siv-Schulungen der Epson Print Acade-
my Pro finden mehrmals im Jahr in
Hamburg, Dusseldorf, Mionchen, Wien,
Graz und Zirich statt. Die Kosten des
ganztagigen Kurses belaufen sich auf
199 Euro lzzgl. MwSt.).

An Profifotografen, die die hohen Qua-
litétsanspriche der Analogfotografie
mit digitalen Technologien umsetzen
wollen, wendet sich die Hasselblad
Digitale Schule. Bei den ganztégigen
Seminaren kénnen die Teilnehmer die
Méglichkeiten der neuen digitalen
Kamerageneration bei einem Shooting
eingehend testen. Der optimale Work-
flow im digitalen Fotostudio, professio-
nelles Scannen und Datenarchivierung
sind weitere Themen der Intensiv-Work-
shops. Als Lernziel der Veranstaltung
steht die praktische Anwendung von
digitaler Technik. Die Kurse der Hassel-
blad Digitale Schule finden regelméaBig
in Hamburg, Minchen, Kéln, Wien und
Zirich statt und kosten pro Person 199
Euro (zzgl. MwSt.).

Albert Allbauer hat die
Nikon GmbH verlassen

Albert Allbauer, General Manager
Consumer Products Department, hat
Ende April die Nikon GmbH verlassen,
die fir das Geschaft in Deutschland,
Osterreich, Holland und Slowenien
zusténdig ist. Der Manager war ins-
gesamt zehn Jahre for Nikon tétig —
zundchst in seiner Heimat Osterreich
und seit dem 1.9.2002 in seiner letzten
Position. Nach Angaben von Nikon hat
sich Allbauer aus persdénlichen Grin-
den zu diesem Schritt entschlossen.
Nikon
GmbH, wird zundchst die operativen
Geschafte weiterfihren, bis ein geeig-
neter Nachfolger ernannt ist. Yamada
bedauerte in einer Pressemitteilung
Allbauers Ausscheiden: ,Albert All-

bauer war in den vergangenen Jahren

Koichiro Yamada, Prasident

mabgeblich an der sehr erfolgreichen
Entwicklung der Nikon GmbH beteiligt.



Wir bedauern sein Ausscheiden aufer-
ordentlich und danken ihm an dieser
Stelle sehr herzlich fir seine hervor-
ragenden Leistungen. Wir winschen
ihm alles Gute und viel Erfolg bei
seinen kinftigen beruflichen Heraus-
forderungen.”

Foto Quelle senkt
Bilderpreise im Internet

Foto Quelle hat Preissenkungen fir
Bilder bekanntgegeben, die Uber das
Internet bestellt werden. Im Durch-
schnitt sanken die Preise um 25 Prozent.
Bereits ab dem ersten Bild kosten Fotos
im Format 9 x 13 cm jetzt neun Cent,
Bilder im Format 10 x 15 cm zwolf Cent
und Abzige im 13er-Format 18 Cent.
Belichtet werden die Fotos auf Kodak
Royal Fotopapier und kénnen in Foto
Quelle Shops abgeholt werden.

HaPaTeam baut das
Handlerportal aus

Die HaPa-Team GmbH bietet ihren
Handelspartnern ab sofort auf ihrer
Homepage www.hapa-team.de ein
Handlerportal und einen dazugehs-
rigen Hdandlerpass. Im gesicherten
Online-Bereich stehen den Héndlern
alle Informationen fir den taglichen

Wichtiges aus worldofphoto.de

Foto- und Imagingmarkt wachst weiter

Die Umsatze auf dem Foto- und Imagingmarkt sind auch im Januar und Febru-
ar 2007 gewachsen. Das gaben der Photoindustrie-Verband und das Marki-
forschungsunternehmen GfK bekannt. Als umsatzstérkste Vertriebsschiene
erwies sich mit einem Marktanteil von rund 37 Prozent der Fotofachhandel.
Insgesamt legten die Umsétze auf dem deutschen Foto- und Imagingmarkt in
den ersten beiden Monaten dieses Jahres um gut zwei Prozent zu. Treibende
Kraft war wiederum der Absatz von Digitalkameras, bei denen die Spiegel-
reflex-Modelle mit einem Zuwachs von 46 Prozent eine besonders erfreuliche
Entwicklung aufwiesen. Das wirkte sich auch positiv auf die Verkéufe von

Zubehér aus.

Umgang mit Produkten und Kunden zur
Verfigung. Insbesondere der Bereich
JHandlerschulungen” soll nach und
nach ausgebaut werden. Er bietet jetzt
schon aktuelle Schulungsunterlagen zu
den neuen Produkten von Tamrac,
Tokina, Lensbabies und Gorillapods.
Durch die Nachfrage nach gezielter
Unterstitzung will HaPa-Team seinen
Handlern so einen Informationsvor-
sprung verschaffen.

Tefenal gestaltet den
Internetauftritt neu

Tetenal hat seine Webseite neu gestal-
tet: Mit nur einem Mausklick stehen
unter dem Motto ,Tetenal - Pictures
best friend” alle Informationen aus den

Bereichen Inkjet, Photo Imaging, Pre-
press und Medical Imaging zur Verfo-
gung. Ziel des neuen Internet-Auftritts
ist es nach Unternehmensangaben,
Kunden und Besuchern aus aller Welt
ein Maximum an Informationen mit
einem Minimum an Zeitaufwand zu
bieten. So sind Daten zu allen Tetenal
Produkten ebenso schnell abrufbar wie
die Downloads von ICC-Profilen fur
Desktop- und Llarge-Format-Drucker.
Auch auf anstehende Termine und
Events sowie den nachsten Handler-
stUtzpunkt kann sofort zugegriffen wer-
den. Der Tetenal B-2-B Webshop hat
an sieben Tagen 24 Stunden lang
gedfinet und liefert das gewinschte
Produkt sofort nach Bestelleingang
sicher und schnell aus.
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Bildergeschdft

Jetzt auch mit dem Mac

Fujicolor stellt neve Foto-Bestellsoftware vor

Fujicolor hat eine neue Version

der Foto-Bestellsoftware  vor

gestelll. Diese ermaglicht jefzt
auch den Benutzem von Mac-
intosh-Computern ab Mac OS
X 10.4), die neue Software zu
nutzen. Das Programm hat eine
Grofde von 269 MB und kann
kostenlos von der FujicolorHome-
page heruntergeladen werden.

Nach dem Download wird die neue
Software in den Programmordner des
Mac gelegt. Danach steht sie ohne
Neustart des Rechners sofort zur Ver-
foigung. Dank der Ubersichtlichen
Gestaltung der Benutzeroberflache
und der intuitiven Handhabung dirf-
te kein Mac-User Probleme haben,
von Beginn an sicher zum Ziel zu
gelangen. So erfolgt die Wahl des
Bilderordners auf die geibte Weise
nach Anklicken der Taste ,Ordner &ff-
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Bild oben: Von der Fujicolor Homepage
kann jetzt Foto-Bestellsoftware fir Windows
und Macintosh heruntergeladen werden.
Bild unten: Das Programm préisentiert sich
dem Anwender sehr ibersichtlich und mit
intuitiver Handhabung.
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nen” im linken unferen Bereich der
Programm-Maske. Ist dieser ausge-
wahlt, erscheinen die im Ordner
angelegten Bilder als Thumbnails im
mittleren Fenster. Dort lassen sie sich
Uber einen Schieberegler vergréfern
oder verkleinern.

Anschliebend kann der Nutzer aus
einer leiste unten wdahlen, welches
Produkt er mit seinen Bildern gestal-
ten will. Hier bietet Fujicolor normale
Prints als Qer-, 10er-, 1ler-, 13er- und
20er-Bild, Poster im 30er, 40er- und
50er-Format, Foto-Kalender, Foto-
Geschenkartikel und Fotobiicher an.
Reicht es bei Printauftragen, ein aus-
gewadhltes Bild anzuklicken und auf
das entsprechende Produktangebot,
das in einer Leiste rechts angezeigt
wird, zu ziehen, so stehen dem Nut-
Produkten

zer bei den weiteren



zusdtzliche kreative Optionen zur
Vertigung. So kann er beispielsweise
bei den Kalendern die Hintergrund-
farbe der einzelnen Seiten wahlen,
bei T-Shirts die Fotos horizontal oder
vertikal ausrichten oder 4er-, 8er- oder
16er-Sticker bestellen. Bei den Foto-
geschenken bietet das Programm ein
buntes Portfolio an, das von Bier
kroigen und Tassen mit Innenfarbe
Uber Mousepads und Puzzles bis zu
T-Shirts reicht.

GroBere gestalterische Freiheit haben
Fotografen bei den Fujicolor Foto-
bichern, von denen derzeit finf ver-

schiedene Varianten zur Verfigung
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eigenen Vorstellungen entsprechend
gewahlt werden kann. Dabei kann
der Nutzer fir jede einzelne Seite aus
einer Fille von Gestaltungsoptionen
wdhlen, die unter den Punkten Hinter-
grunde, Effekte, Vorlagen und Objekte
zu finden sind. Allein bei den Hinter-
grinden finden sich 23 einfarbige
und weit Gber 100 mit Mustern oder
Strukturen versehene Angebote, und
zu den Effekten zahlen zum Beispiel
die Darstellung der Fotos mit einem
Buttenrand oder als Bilderstapel.

Zum Platzieren der Fotos auf den Sei-
ten werden die Bilder in die entspre-
chenden Bildkasten gezogen. Dort
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Bild oben: Auch die Gestaltung von Foto-
biichern fdllt mit der neuen Bestellsoftware
nicht schwer. Zahlreiche Funktionen, etwa dlie
Méglichkeit, Bilder zu vergréBern, lassen der
Kreativitit grofBen Raum. Bild rechts: Noch
einfacher geht es mit der Funktion ,Smart
Page”, die zuvor vom Nutzer ausgewdhlte

Bilder automatisch auf den Seiten anordnet.

stehen, vom Fotobuch A6 bis zum
Fotobuch im DIN A4-Format. Wahlt
der Nutzer dieses Produkt, werden
die von ihm ausgewdhlten Bilder in
linken Rand der
Maske angezeigt, und in der Mitte

einer leiste am
erscheinen die einzelnen Seiten des
Fotobuchs, deren Anzahl innerhalb
eines vorgegebenen Rahmens den
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Derzeit stehen bei Fujicolor finf verschie-
dene Fotobuch-Varianten zur Verfigung.

kdnnen sie in der GréPe verandert,
verschoben und gedreht werden. Fur
die Anwender, denen diese Art der
Fotobuchgestaltung immer noch zu
aufwendig ist, steht dariber hinaus
die Funktion ,Smart Page” zur Ver-
fugung, die zuvor vom Nutzer aus-
gewdhlte Bilder automatisch auf den
Seiten anordnet.

Ist der Gestaltungsvorgang abge-
schlossen, wird das Fotobuch auf dem
Rechner gesichert und auf eine CD
gebrannt, die zur Ausarbeitung beim
Fujicolor-Handler abgegeben wird.
Dort holt der Kunde den fertigen Auf-
trag dann auch ab.
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Nevheiten

Sakar Kidz Cam

Spielender Umgang mit digitalen Bildern

aSshik
ol Acteeliy
otreenre

Bereits im vergangenen Jahr
hat der Zubeharspezialist Sakar
eine Reihe auBergewshnlicher
Fun-Kameras vorgestellt, die
sich an jugendliche und jung
gebliebene Anwender richten,
die problemlos Schnappschis-
se einfangen wollen. Jetzt wird
diese Reihe mit drei Modellen
aufgesfockt, mit denen bereifs
Kinder im Vorschulalter spie-
lend den Umgang mit digitalen
Bildern und den damit verbun-
denen Mdoglichkeiten erlernen
kénnen.

Tolle Méglichkeiten

Alle drei Modelle sprechen die junge

Klientel mit auffalligen Blisterver-
packungen an, mit denen auf die
spielend einfachen Mdglichkeiten,
die diese Kameras bieten, aufmerk-
sam gemacht wird. Der integrierte
Speicher bietet Platz fur bis zu 152
Bilder in VGA-Qualitat (640 x 480

Pixell, die mit verschiedenen Kreativ-
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zuséitzliche Kaufimpulse.

modulen bearbeitet, gestaltet und

gedruckt werden kénnen.

Das Geschichten-Modul bietet 20
Vorlagen fir Geschichten, die sich
die Kinder ausdenken und als Buch
gestalten kénnen. Ebenfalls lassen
sich daraus lustige Sticker drucken.

Mit dem Workshop-Modul werden

_'Ir_'_. =
camera kit

Die zielgruppengerechten Blister-
verpackungen sorgen fir einen
hohen Aufmerksamkeitswert. Richtig

platziert, bringen die Kidz Cams

die jugendlichen Nutzer
Schritt fir Schritt an die
Erstellung und Gestaltung
von Alben, Kalendern, Grup-
und Postkarten, CD-Labels
heran-

und vieles mehr

gefohrt.  Im Bearbeitungs-
center lassen sich die Bilder
automatisch oder manuell
verbessern, rote Augen kor-
rigieren und Effekte hinzu-
fugen. Auberdem kdénnen
ganz einfach  Dia-Shows
erstelll und Musik, Schatten, Text
sowie Datum und Uhrzeit hinzugefugt
werden.

Zielgruppengerecht werden die Még-
lichkeiten durch funf integrierte Spiele
abgerundet. Ein zusatzlicher Gag:
Die farbigen Kameraschalen sind
wechselbar.

Nexxt Idea MP4-4000SL
Unter der Bezeichnung Nexxt Idea MP4-4000SL bringt Sakar zwei multifunk-
tionale, superflache MP3-Player mit einem Metallgehduse und umfangreicher
Ausstattung auf den Markt. Sie unterscheiden sich nur durch die interne Spei-
chergréfe von 256 MB bzw. 512 MB. Die Gerdate sind Digital- und Videokame-
ra, MP3- und MPEG-4-Player,
UKW-Radio sowie Diktiergerat
in einem. Die mit der 2-Mega-
pixel- bzw. Videokamera auf-
genommenen  Bilder  und
Videoclips lassen sich auf dem
hochauflésenden  (260.000
2,5-Zoll-Farbmonitor
betrachten. Zudem kénnen sie
dank der Photo-Browsing-Funktion direkt zum
Fernseher geleitet werden. Die Videowiedergabe unferstitzt die Formate ASF
und MPEG-4, die Audiowiedergabe die Formate MP3, WMA, WAV etc. Neben
diversen integrierten Spielen bietet der MP4-4000SL auch noch Kalender- und
Uhrzeit- sowie eine E-Book-Funktion, mit der sich Textdateien speichern und
wiedergeben lassen. Zur gemeinsamen Ausstattung zdhlen ferner Mikrofon,
Videoausgang INTSC/PAL) sowie Kartenslot fir SD- und MMC-Speicherkarten.
Beide Player stehen ab sofort zur Verfigung.
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Erste Caplio mit aufsteckbarem Sucher

Ricoh GX100

Mit innovativen Produktideen hat sich
Ricoh als zuverlassiger Partner im Foto-
handel efabliert. Das Unternehmen
bietet mit der Marketingstrategie ,Klasse
statt Masse” ein kleines, aber feines
Programm  herausragender  Digital-
kameras mit fir diesen Bereich auBer-
gewohnlich langen Produkizyklen und
stabilen Preisen, die dem Handel eine
sichere Bestandsplanung ermaglichen.

Jungstes Mitglied in der Ricoh Kamero-
Familie ist die Caplio GX100, die erste
Digitalkamera mit einem aufsteckbaren
elektronischen Sucher. Die GX100 tritt
die Nachfolge der bereits im Mai
2005 eingefohrten und bis heute
erfolgreich verkauften Caplio GX8 an.
Wie das Vorgangermodell bietet
auch die GX100 wieder leistungs-
starke Features auf dem neuesten
Stand der Technik. Zu den heraus-

Peter Steinhorst, National Sales Manager
bei Ricoh und zusicindig fir den Vertrieb
der Digitalkameras, erklcirte anlésslich der
Vorstellung der GX100: ,Der Fotohandel ist
fiir uns als Partner enorm wichtig, da unsere
Produkte, wie beispielsweise die neve
GX100 oder auch die GR Digital, eine
kompetente Beratung erfordern.”

ragenden Merkmalen gehort zwei-
felsfrei das hochwertige Weitwinkel-
Zoomobjektiv 24-72 mm, das sich
durch den optional erhaltlichen Weit-
winkel-Vorsatz zu einem 19-mm-Ultra-
weitwinkel erweitern |@sst.

Die Caplio GX100 ist die erste digi-
tale Kompaktkamera mit einem auf-
steckbaren, schwenkbaren elektroni-
schen Sucher, der sich automatisch
der jeweiligen Brennweite anpasst
und ein parallaxenfreies Sucherbild
mit 100% Bildinhalt und allen Infor-
mationsanzeigen liefert. Der Sucher
erleichtert die Bildgestaltung  bei
extrem hellem Umgebungslicht und
erleichtert zudem Aufnahmen aus
ungewdhnlichen Perspektiven.

Fir eine ausgezeichnete Bildqualitat
sorgen der 10,01-Megapixel-CCD
(effektivl und der bewdhrte Bildverar-
beitungsprozessor ,Smooth Imaging
Engine II”. Auberdem ist die Kamera
mit der Ricoh-eigenen CCD-Shift-
Methode ausgestattet, die Verwack-
lungen minimiert.

Die GX100 ist ab sofort vertigbar
und kostet 549 — Euro bzw. 649 Euro
im Kit mit dem Sucher.

I
5|‘..1_‘I CRELLIO

Unterstitzung
fior den Handel

Zur Verkaufsunterstitzung bietet Ricoh
dem Handel einen attrakfiven Auf-
steller zur Kameraprésentation im
Verkaufsraum oder Schaufenster. Das
Display kann bei einer Bestellung ab
zehn Kameras (sortiert] kostenfrei
geordert werden.

n .

Uber Neuheiten rund um das Thema
Digitalkameras informiert Ricoh seine
Handelspartner seit neuestem auch
mit einem ansprechenden Newsletter
und auf der neu geschaffenen Inter-
netfseite www.ricoh-digitalkamera.de,
auf der der Newsletter abonniert
werden kann.
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So viele Mitglieder wie schon
lange nicht mehr haben sich
nach Aussage von europa-foto-
Geschaftsfihrer Robby Kreft an
der Frihjahrsmesse der Koope-
rafion in Wiesbaden befeiligt.
Dies bestatige die Tendenz,
dass der Fotohandel fir den
Verbraucher wieder wichtiger
werde und dass es deshalb fir
die Handler besonders interes-
sant sei, sich im Rahmen einer
Hausmesse zu informieren.

Rekordbeteiligung

WAL L
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|

Fotokiosks bilden nach wie vor einen Interessenschwerpunkt bei den Messebesuchern.

evropa-foto Hausmesse in Wiesbaden

Der wachsende Zuspruch des Ver-
brauchers zeige sich in den Geschafts-
zahlen for das vergangene Jahr.
Diese werden zwar traditionell erst

auf der Jahreshauptversammlung

Robby Kreft

der Handlergruppe vorgelegt (und
genehmigtl, aber immerhin war Kreft
zu der Aussage bereit, dass 2006 fur
europa-foto ,ein auBergewdhnliches,
und zwar ein aubergewdhnlich gutes”
Jahr gewesen sei. Dabei habe es bei
einigen Warengruppen sehr erfreu-
liche wertméBige Verdnderungen
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gegeben. So stieg beispielsweise der
Umsatz bei Camcordern um 88 Pro-
zent, und auch digitale Spiegelreflex-
kameras (plus 55 Prozent] mit dem
passenden Zubehdr (Obijektive: plus
67 Prozent, plus 46
Prozent] entwickelten sich positiv.

Blitzgerate:

Zuwéchse gab es weiterhin bei Spei-
cherkarten (plus 18 Prozentl, Beamern
(plus 42 Prozent) und Druckern (plus
26 Prozent).

,Insbesondere die beiden letztge-
nannten Produkigruppen zeigen bei
uns seit Jahren aufsteigende Tendenz”,
stellte Kreft fest. ,Und Héndler, die
sich mit diesem Thema immer noch
nicht auseinandersetzen, lassen még-
lichen Zusatzertrag einfach ungenutzt
liegen.” Fur den Verbraucher bestehe
kaum die Méglichkeit, Projektoren
und Drucker auBerhalb der Grob-
vertriebsformen zu bekommen, der
Zuspruch bei den europa-foto-Mit-
gliedern zeige aber, dass viele Kunden
bewusst die Beratung im Fachhandel

suchten und dafir auch bereit seien,
ein paar Euro mehr zu bezahlen. Kreft:
Wer sich hier engagiert, macht gute
Geschafte mit guten Ertrédgen, da
kaum Wettbewerb vorhanden ist.”
Und da der Verkauf dieser Produkte
recht leicht zu erlernen sei, gebe es

keinen Grund, warum nicht auch die

=
Hp
£il

T .

Versprechen immer noch gute Erfréige fir
den Fotohandel: digitale Fotorahmen ...



AgfaPhoto war gleich mit zwei Namens-lizenznehmern auf der europa-foto-Messe vertrefen.

letzten Zweifler ihr Angebot um die
neuen Sortimente erweitern sollten.

In enger Zusammenarbeit mit der
Industrie will europa-foto zukinftig in
bestimmten Mitgliedsbetrieben zeit-
gleich gleichgerichtete  Akfivitéten
starten, um zum Beispiel neue Kamera-
modelle im Fachhandel einzufihren.
Kreft: ,Beim Grofvertrieb reicht der
Industrie dazu in der Regel ein
Gesprach. Wollte sie im Fachhandel
ein gleiches Ergebnis erzielen, miusste

der Aufendienst

Gespréchen fihren. Mit unseren zen-

Dutzende von

tral gesteuerten Aktivitaten wollen wir
diesen Dienst im Sinne der Lieferan-
ten Ubernehmen.” Dazu wurde bereits

1,_.

..und Bilddienstleistungen von /\/lob//fe/e
fonen.

eine  sogenannte Value Group
gegrindet. Deren Mitglieder haben
eine vergleichbare GréBe und eine
vergleichbare Struktur und muUssen
bestimmte Standards erfillen. Einge-

leitete MafBnahmen

w i SRAE
5

mer/Audiologie bei der Sennheiser
Vertrieb und Service GmbH & Co.
KG. ,Deshalb betrachten wir die
Fotobranche als einen hochinteres-

Und ich bin

sante Vertriebskanal.

werden objektiven
Kontrollmechanis- 54.\".*.4.\‘?
men unterworfen, - :
um so eindeutige
Aussagen zu Er-
folg oder Miss-
erfolg von Aktio-

nen erhalten zu

Ideale kleine Tasche
fiir Spiegelreflexkameras
InnenmaBe: 20/7/14cm

Sakar Germany GmbH
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany
Tel. (49) 61 42-21 01 87 70 - Fax (49) 61 42-21 01 87 91 - E-Mail: info@sakar-germany.de - www.sakar-germany.de

Fragen Sie nach unseren
aktuellen Angeboten!

GT-504

kénnen.
,Derzeit besteht die Gruppe aus 18
Betrieben, am Ende soll nach Krefts
Aussagen eine Anzahl von 40 erreicht
werden.

Zu den neuen Ausstellern, die euro-
Wiesbaden
begriben konnte, gehérte der deut-

pa-foto  erstmals in
sche Kopfhérer-Spezialist Sennheiser,
der seine Prasenz im Fotohandel in
Zukunft deutlich verstarken will. ,Wir
beobachten seit vielen Jahren die
Entwicklung in der Fotobranche und
sehen, dass heutzutage auch bei vie-
len Handlern neue Sortimente wie
MP3-Player, mobile Multimediagera-
te und Mobiltelefone oder Fern-
sehgerdte angeboten werden. Dies
sind Bereiche, in denen wir seit Jahren
Experten sind”, meinte Oliver Budsin-
ski, Key Account Manager Consu-

Oliver Budsinski

davon Uberzeugt, dass wir dem Foto-
handel einiges zu bieten haben.”
Argumente fir Sennheiser seien bei-
spielsweise die hohe Qualitat, das
zielgruppenorientierte Sortiment, die
und  die

Fachhandelsorientierung
Ertragsméglichkeiten.
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Auf dem

Interview mit Ricky L. Ste
General Manager der Sa

Mit vielen Neuheiten und zahlreichen Mel-  imaging+foto-contact: Sam

sung Opto-Electronics tritt zur Zeit sehr

dungen Uber persone”e \/erS‘I-OrkU ngenl offensiv in der Offentlichkeit auf. Wie

wiirden Sie die Position lhres Unterneh-

Fachhandels-Akfivitdten  und  Promotion-  mens auf dem devischen Digitalkame-

ra-Markt zur Zeit beschreiben? Halten

/\/\Q{Bnghmen hg’[ ngsung pro—Hecfro— lhre Markianteile mit dem Wachstum

in der &ffentlichen Wahmehmung

nics in den ersten Monaten dieses Jahres  schre
von sich reden gemacht. Das Team uym  Ricky Stewart: Wenn Sie und

lhre Leserinnen und leser Samsung

General Manager Ricky L. Stewart hat aut  Opto-tiectronics in fingster Zeit ver-

starkt wahrnehmen, so ist das unsere

dem deUTSCheﬂ /\/\Orl(T ﬂOCh eiﬂiges VO Absicht. Denn viele der Mafinahmen,

. .. Uber die Sie | h schon berichtet
Samsung soll zu einer fihrenden Kamera- | 5 o o o e
Marke werden. imaging+foto-confact hat  Morkientelleund dem Ereichen unse-

rer Unternehmensziele. Wir mussten

mit R|Cky STeWC””[ erUber gesprochen/ uns personell verstdrken, um unsere

Handelspartner besser betreuen zu

Wie er dieses Z|e| erreiChen W||| kdnnen. Auch der Ausbau und

Nach Ergebnissen des Marktforschungsunternehmens

IDC sind wir weltweit mit 7.8 Prozent Marktanteil bereits

die Nummer 5 unter den Digitalkamera-Anbietern.”
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will auf dem Digitalkamera-Markt

Weg nach ohen

wart,
msung Opto-Electronics GmbH

Relaunch unserer Infernetseite war
notwendig, um unsere Marketing-
Konzeption umzusetzen. Hier mussten
einige Grundlagen geschaffen wer-
den.

Die ersten positiven Ergebnisse sehen
wir bereits: Wir entwickeln uns nach
Plan, denn unsere Marktanteile stei-
gen bereits an. Zur Zeit sind wir
im prominenten Mittelfeld vertreten,
sozusagen in Schlagdistanz zu den
meisten fGhrenden Markiteilnehmern.
Das ist nach einem guten halben Jahr
ein ansehnliches Resultat.

Allerdings haben wir noch einiges
vor: Nach Ergebnissen des Marktfor-
schungsunternehmens IDC sind wir
weltweit' mit 7.8 Prozent Marktanteil
bereits die Nummer 5 unter den Digi-
talkamera-Anbietern. Da missen wir
in Deutschland noch ein wenig nach-
holen — aber die Betonung liegt aut
,ein wenig”. Mir persénlich geht das
natirlich eigentlich viel zu langsam,
aber im harten Wettbewerb etabliert
man selbst eine Marke wie Samsung
nicht Gber Nacht.

imaging+foto-contact: \\c|
ches Konzept steht hinter lhrer der
zeitigen Produkipalette? Mit welchen

Modellen kann der Fotohandel seinen
Kunden die besondere Kompetenz von
Samsung deutlich machen?

Ricky Stewart: Samsung bie-
tet heute ein komplettes Digitalkame-
ra-Sortiment, in dem der Fotohandel
fur jede Zielgruppe das richtige Pro-

Konsumenten, die sich auch fir moder-
ne Technik begeistern kénnen, natir-
lich die NV-Familie.

Mit unserer i-Serie dagegen kann
der Fotohandel neue Zielgruppen
erschlieben, zum Beispiel mit der mul-
timediafahigen i7 und ihrem innova-

Als Vollsortimenter bieten wir

dem Fotohandel alles aus einer
Hand — und alle Produkte mit

zwei Jahren Garantie.”

dukt finden kann. Fir preisbewusste
Konsumenten ist besonders unsere
S-Serie geeignet, und daraus die
Modelle 850 und 1050 mit Sfach-
Zoomobijektiv  besonders fir den
Fachhandel. In der L-Serie sind ohne
Zweifel die 74w mit Weitwinkel-
Obijektiv und die ultrakompakte 177
mit 7tach optischem und innenliegen-
dem Zoomobjektiv hochinteressant.
Dazu kommt fur designorientierte

tiven, drehbaren Display. Das ist
sozusagen genau die richtige Kame-
ra fir Menschen, die schon ein Flach-
bild-TV und eine Spielkonsole ihr
eigen nennen. Und nicht vergessen
dirfen wir besonders fir den Foto-
fachhandel unsere  Spiegelreflex-
Kamera GX-10. Als Vollsortimenter
bieten wir dem Fotohandel alles aus
einer Hand - und alle Produkte mit
zwei Jahren Garantie. Damit schaffen
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wir besonderes Vertrauen beim Kon-

sumenten.

imaging+foto-contact: Sic
haben die Spiegelreflex-Kamera GX-10
erwdhnt. Welche Erwartungen haben
Sie in diesem Segment? Besteht fir
einen ,Newcomer” gegen die etablier
ten Spieler bei den Systemkameras
berhaupt eine redlistische Chance?

Ricky Stewart: Wir stehen ja
erst am Anfang dieser schwierigen
Aufgabe, die ich aber gerade des-
halb auch besonders spannend fin-
de. Denn eines habe ich jedenfalls in
den letzten zehn Jahren gelernt: Es
gibt keine Besitzstande im Digital-

imaging+foto-contact: Mit
welchen Argumenten kann der Foto-
handel die Stérken Ihrer Produkte und
lhrer Marke den Konsumenten nahe-
bringen@

Ricky Stewart: Die Marke
Samsung ist fir den Fotohandel im
Grunde selbst ein Argument, denn sie
hat sich in den Bereichen Consumer
Electronics und Mobilfunk bereits an
der Spitze positioniert. Im Fotobereich
sind die inzwischen Uber 27 Jahre
Erfahrung in der Kamera-Herstellung
deutlich sichtbar:
haben ein ausgezeichnetes und preis-

Unsere Produkte

gekréntes Design. Wir verarbeiten

,Mit Samsung kann man

gutes Geld verdienen.”

kamera-Markt. Und deshalb kénnen
Sie und lhre Leser davon ausgehen,
dass uns in diesem Segment noch
einiges einfallen wird.

imaging+foto-contact: \\or-
um sollte sich der Fotohandel im hart
umkdmpften Markt fir Kompakt und
Spiegelreflex-Kameras fir Samsung ent-
scheiden?

Ricky Stewart: Die leserinnen
und leser dieser Ausgabe von ima-
ging+foto-contact werden auf den
folgenden Seiten viele gute Grinde
finden. Deshalb méchte ich hier nur
das wichtigste Argument herausgrei-
fen, denn auch der Fotohandel steht
ja in einem harten Wettbewerb: Wir
bieten unseren Handelspartnern eine
wirklich gute Spanne — und zwar nicht
auf der Basis unrealistischer empfoh-
lener Preise.

Deshalb erkennen immer mehr Foto-
handler: Mit Samsung kann man
gutes Geld verdienen.
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hochwertige Materialien, bieten eine
tolle Haptik und zum Teil exklusive
Features. Und das alles wie gesagt
mit zwei Jahren Garantie und einer
Palette, die fur jeden Kundenwunsch
und jeden Geldbeutel das richtige
Produkt bietet.

imaging+foto-contact: e/

che Unterstiitzung bieten Sie dem Foto-
handel an?

Ricky Stewart: Figentlich jeg-
liche Unferstitzung, die man sich
denken kann: Betreuung durch einen
qualifizierten AuBendienst, Unterstit-
zung durch ein Deko- und Merchan-
diser-Team, Schulung durch unser
e-learning Portal oder vor Ort durch
unsere Mitarbeiter, PoS-Materialien
in Holle und Fille und fur jeden Laden-
typ. Dabei werden wir auch individu-
ellen Wonschen gerecht: Ein Handler
hatte gerne einen Samsung Shop im
laden — machen wir gerne. Oder er
méchte Samsung Kameras  offiziell

bewerben - dabei unterstitzen wir
ihn. Ist eine schnelle Produkt-Info
gefragt - dann gibt es die ganz
unkompliziert sofort auf unserem
Handelsportal im Internet. Und um
den Vorverkauf der Produkte durch
Werbung kimmern wir uns auch —
aktuell mit der NV Werbekampagne,
die wir ab Ende April fir zwei Mona-
te schalten. Und falls ein Handler
irgendeine UnterstitzungsmaBnahme
vermisst, bitte ich um Nachricht. Dann

machen wir das sicherlich maglich.

imaging+foto-contact: \\os
winschen Sie sich Ihrerseits von Ihren
Handelsparinem?

Ricky Stewart: Dass sie die
grobe Spanne, die unsere Produkte
ermdglichen, auch wirklich realisie-
ren. Denn dann haben sie die beste
Motivation, sich weiterhin fir Samsung
einzusetzen.

imaging+foto-contact: \\cl
che Ziele haben Sie mittelfristig auf
dem Digitalkamera-Markt2

Ricky Stewart: Wir wollen -
und ich sage selbstbewusst: wir wer-
den — mittelfristig zu den Top 5 Anbie-
tern im deutschen Markt gehéren.
Und unter mittelfristig verstehe ich
noch dieses Jahr.

imaging+foto-contact: \Vie
wollen Sie das im harten Wettbewerb
erreichen?

Ricky Stewart: Zum einen
durch die hervorragenden Produkte
unserer Muttergesellschaft in Koreg,
die uns noch in diesem Jahr mit wei-
teren Innovationen versorgen wird,
und zum anderen natirlich durch
harte Arbeit und Uberdurchschnittliche
Anstrengungen fir ein partnerschaft-
liches Miteinander mit dem Fotohan-

del. Denn anders geht es nicht.

imaging+foto-contact: Herr
Stewart, wir danken lhnen fiir dieses
Cesprach.



Samsung Digitalkameras

Samsung hat sich im laufe der Jahre mit einer Viel-

zahl innovativer Kameras im Fotohandel etabliert und

sich gleichzeitig bei den Verbrauchern mit heraus-

ragenden Features einen guten Namen gemacht.

Auch das akiuelle Kamera-Sortiment, das fur Einsteiger

und qualitatsbewusste  Anwender  gleichermafen

aftraktiv ist, Uberzeugt durch die erwdhnten Attribute.

Neben einer Reihe von Modellen,
die speziell in Elektronikmérkten und
Internet-Shops angeboten werden,
bietet der koreanische Hersteller dem
Fotohandel derzeit 14 kompakte Digi-
talkameras — von der preisginstigen,
einfach zu bedienenden Einsteiger-
kamera bis hin zur hochauflésenden
High-end-Kamera mit integriertem
Multimedia-Player.

Bei der Grundausstat-
tung setzt Samsung den
Trend zu hoherer Auf-
ldsung und gréberen
Displays konsequent um.
So beginnen beispiels-
weise die LCD-Grében
bei 2,5 Zoll mit einer Auf-
l6sung von 230.000 Bild-
punkten. Eine Ausnahme
bildet lediglich das Ein-
steigermodell D60, des-
sen Monitor nur 115.000

Pixel aufldst. Grébere LCDs finden
sich in den Modellen S1050, L74w
und i7 ljeweils 3,0 Zolll sowie in der
NVI11 (2,7 Zoll).

Bei der Bildauflésung ist nur die D60
mit 6 Megapixeln eine Ausnahme. Bei
allen anderen Modellen beginnt die
Aufldsung bei 7,2 Megapixeln. Die
Topmodelle der jeweiligen Kamera-
klassen bieten sogar 8,1 Megapixel

Mit 10,1 Megapixeln
und 3,0-Zoll-Monitor ist die
S1050 das Flaggschiff der

KompaktSerie.

Die L74w aus der Lifestyle-Serie
hat ein Weitwinkel-Zoomobjektiv
(28—100 mm) und einen inte-
grierten 450-MB-Speicher.

(S850) bzw. 10,1 Megapixel (S1050,
NV10 und NV11). Auch bei den inter-
nen Speichern weisen die Kameras
Spitzenwerte auf, und bis auf wenige
Ausnahmen sind alle Modelle mit
dem neuven SDHC-Speicherkarten-
Standard kompatibel.

Zur besseren Unterscheidung, sowohl
for den Handel als auch fir den
Anwender, sind die Modelle in drei
Kameraklassen unterteilt:

Kompakt-Serie

Die Kompakt-Serie richtet sich an
preisbewusste Einsteiger, die ohne
Vorkenntnisse gute Bilder machen

Alle vier Modelle
Kamerareihe haben ein Gehéuse aus

wollen. dieser
hochwertigem Kunststoff und sind mit
modernster Digitalkamera-Technolo-
gie ausgestattet. Dazu gehdren unter

SMMEUNG

(

L

Iﬁ"lu L

Die neve 177 mit ihrem superschlanken Metallgehduse
iberzeugt durch ein /fach-Zoomobjektiv

(38—-266 mm). Der EPS-Bildstabilisator verhindert
wirkungsvoll Verwacklungsunschdirfen im Telebereich.
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Samsung

anderem:  ASR-Verwacklungsschutz

und ein Empfindlichkeitsbereich von
bis zu ISO 1.600.

Das  Einstiegsmodell der Kompakt-
Serie ist die D60. Sie bietet eine effek-
tive Auflésung von 6 Megapixeln und
ein 2,5-Zoll-Display (115.000 Pixell.
Die grébere Schwester, die D70, hat
7,2 Megapixel und ebenfalls ein 2,5-
Zoll-Display, jedoch mit héherer Auf-
l6sung (230.000 Bildpunkte). Beide
D-Modelle haben eine identische
Ausstattung, zu der ein bequemes
Bedienrad, Effekt-Button, ergonomi-
scher Gritf und neun Motivprogramme
gehoren.

Die D-Modelle sind baugleich mit der
S630 und S730, die im Internet bzw.
in Mérkten angeboten werden.

D70

Die Modelle S850 und S1050 sind
die Topmodelle der Kompakt-Serie.
Sie bieten zusdtzlich eine automa-
tische Gesichtserkennung  (S1050),
bei der Fokus, Belichtung und Blitz-
leistung automatisch aut die von der
Kamera erfasste Person abgestimmt
werden.

Hinzu kommen W.ise-Shot-Funktion,
Makro ab 1 cm, elf statt neun Motiv-
programme, MPEG-4-Videoaufzeich-
nung mit Ton und vielseitige Video-
funkfionen. Die S850 wartet mit 8,1
Megapixeln, die S1050 sogar mit 10,1
Megapixeln auf.  Die S1050 hat
zudem ein 3,0-Zoll-Display (230.000
Pixell. Wahrend die beiden D-Model-
le mit einem 3fach-Zoomobjektiv (35-
105 mm) ausgestattet sind, Uber-
zeugen die S-Kameras mit einem

$850 S1050

Der drehbare 3,0-ZollFlouch-Screen der i/
erleichtert die Bildgestaltung und gestatfet
eine komfortable Befrachtung der gespei-
cherten Bilder und Videofilme.

5fachen Brennweitenbereich von 38
bis 190 mm.

Weitere Gemeinsamkeiten in dieser
Serie sind unfer anderem: Belich-
tungsreihen (AEB), Belichtungskorrek-

Serie Kompakt Kompakt
Pixel (effektivl | 6,0 MP 7,2 MP
Display 2,5 Zoll 2,5 Zoll
Brennweite (KB) | 35-105 mm 35-105 mm
Speicher intern 16 MB 16 MB
MaBe (in mm] | 99,8x62,8x25,7 | 99,8x62,8x25,7
Gewicht 136 Gramm 136 Gramm
Besonderheiten | « ASR-Verwack- | * ASR-Verwack-
lungsschutz lungsschutz
+1SO 1.600 + SO 1.600
* 9 Motivpro- * 9 Motivpro-
gramme gramme
* Bequemes * Bequemes
Bedienrad Bedienrad
* Effekt-Button * Effekt-Button
* Ergon. Griff * Ergon. Griff
* Videoschnitt * Videoschnitt
UVP (Euro) 129~ 149~
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Kompakt Kompakt Lifestyle Lifestyle Lifestyle
8,1 MP 10,1 MP 7,2 MP 72 MP 7,2 MP
2,5 Zoll 3,0 Zoll 2,5 Zoll 2,5 Zoll 3,0 Zoll
38-190 mm 38-190 mm 37,5-112,5 mm 35-105 mm 28-100 mm
20 MB 45 MB 22 MB 19 MB 450 MB
104,0x63,3x24,8 | 104,5x64,2x25,2 | 94,0x57,0x17,5 | 98,0x59,0x20,3 | 104,5x41,8x21,8
172 Gramm 204 Gramm 113 Gramm 140 Gramm 174,2 Gramm
* ASR-Verwack- | * Gesichts- * ASR-Verwack- | ¢ Gesichts- * Gesichts-
lungsschutz erkennung lungsschutz erkennung erkennung
+1SO 1.600 * ASR-Verwack- | «1SO 800 * ASR-Verwack- | ¢ ASR-Verwack-
* Wise-Shot lungsschutz * Diktiergerat- lungsschutz lungsschutz
* 11 Motivpro- | +1SO 1.600 Funktion +1SO 1.600 +1SO 1.600
gramme * Wise-Shot + 10 Motivpro- | » Wise-Shot * Fernbedienung
* MPEG-4-Video | ¢ 11 Motivpro- gramme * 11 Motivpro- * 14 Motivpro-
* Videoschnitt gramme * Intervallaufn. gramme gramme
* MPEG-4-Video | * MPEG-4-Video | * MPEG-4-Video | * MPEG-4-Video
* Videoschnitt * Videoschnitt * Videoschnitt * Videoschnitt
229~ 279~ 299- 249~ 299~




Die extrem kompakte NV3 bietet eine
Auflésung von 7,2 Megapixeln und ist mit
einem integrierten MP3-Player sowie einem
innenliegenden 3fach-Hochleistungs-Zoom-
objektiv ausgestattet.

tur, Serienaufnahmen und Tonauf-

zeichnung (Diktiergerat-Funktion).
Lifestyle-Serie

Gleich sechs Modelle umfasst die
ansprechende Lifestyle-Serie, die mit

und

hoch-wertigen Zoomobijektiven aus-

kompakten  Metallgeh&usen
gestattet ist. Besonders beachtens-
wert sind das 3,6fach-Weitwinkel-
zoom der 74w (28-100 mm) und
7fach Zoom der 77 (38-266 mml).
Beide Obijektive verschwinden bei
Nichtgebrauch in den extrem flachen
Kameragehdausen. Die restlichen vier
Lifestyle-Kameras haben jeweils ein
3fach-Zoom. Zur Kompensation der
Verwacklungsunschérfe ist die L77 mit
einem EPS-Bildstabilisator ausgeris-
tet. Auber der L700 haben die ande-
ren Kameras der Llifestyle-Serie den
ASR-Verwacklungsschutz an Bord.

Die neue Gesichtserkennung gibt es
bei der L73, L74w und i7. Mit Ausnah-
me der neuen L77, die eine Auflésung
von 7,1 Megapixeln hat, bieten alle

Die NV.7 OPS hat eine Auflésung von 7,2
Megapixeln, 7, 1fach-Zoom (38-770 mm)

und einen optischen Bildstabilisator.

anderen Kameras effektive 72 MP.
Bei einer LCD-Grébe von 2,5 Zoll
bzw. 3,0 Zoll (L74w und i7) betrégt
die Monitorauflésung 230.000 Pixel.
Die hochwertigen MPEG-4-Video-
funktionen sind in dieser Klasse eben-
falls serienmébig vorhanden.

Lifestyle Lifestyle Lifestyle NV-Serie NV-Serie NV-Serie NV-Serie

7,1 MP 7,2 MP 7,2 MP 7,2 MP 7,2 MP 10,1 MP 10,1 MP

2,5 Zoll 2,5 Zoll 3,0 Zoll 2,5 Zoll 2,5 Zoll 2,5 Zoll 2,7 Zoll

38-266 mm 35-105 mm 38-114 mm 38-114 mm 38-270 mm 35-105 mm 38-190 mm

20 MB 20 MB 450 MB 15 MB 19 MB 19 MB 20 MB

94,0x57,0x21,0 96,9x56,8x20,5 | 100,5%60,4x22,2 | 94,5x57,0x17,5 106,0x62,3x20,9 | 96,5x60,0x18,5 | 106,6x64,2x21,9

135 Gramm 130 Gramm 186 Gramm 142 Gramm 245,2 Gramm 148,7 Gramm 195,3 Gramm

« EPS-Bild- «1SO 1.600 * Gesichts- * ASR-Verwack- | « OPS Optischer | * ASR-Verwack- | * Gesichts-
stabilisator * 11 Motivpro- erkennung lungsschutz Bildstabilisator lungsschutz erkennung

* Belichtungs- gramme * ASR-Verwack- | +1SO 1.000 * ASR-Verwack- | +1SO 1.000 * ASR-Verwack-
reihen * Belichtungs- lungsschutz * 11 Motivpro- lungsschutz * 11 Motivpro- lungsschutz

+ 15O 1.600 reihen +1SO 1.600 gramme * 11 Motivpro- gramme +1SO 1.600

* Intervallaufn. « Diktiergerét- * Drehbarer 3,0" | « Integrierter gramme * High-Speed- * 12 Motivpro-

* 11 Motivpro- Funktion Touch-Screen MP3-Player * High-Speed- Serien gramme
gramme * MPEG-4-Video | * Portabler * MPEG-4-Video | Serien * Fernbedienung | * Fernbedienung

* MPEG-4-Video | * Videoschnitt Media-Player | * Videoschnitt * MPEG-4-Video | * MPEG-4-Video | * MPEG-4-Video

* Videoschnitt * 3D-Sound + 3D-Sound * Videoschnitt * Videoschnitt * Diktiergerét

349~ 199~ 399- 349- 449 399~ 399-

NV3

NV7 OPS

—

—

Bitte umblattern!
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Samsung i7 -
die Multimedia-Kamera

Herausragendes Modell in der Life-
style-Reihe ist die i7, die zugleich ein
portabler Media-Player mit exzellen-
tem 3D-Sound ist. Der interne 450-
MB-Speicher  bietet
Speicherplatz tor Musik- und Video-
Clips, und der drehbare 3,0-Zoll-
Touch-Screen ist nicht nur optimal bei

ausreichend

der Bildgestaltung, sondern auch
beim Betrachten von Videofilmen.

NV-Serie

Samsungs High-End-Serie  zeichnet
sich durch hochwertige mehrschich-
tenvergUtete Hochleistungs-Objektive
aus. Zu erkennen ist diese Kamera-
Klasse an einem blauen Ring, der das
Obijektiv umgibt. Auch die NV-Serie
Uberzeugt mit zahlreichen Attributen
wie beispielsweise diverse Aufnahme-
und Motivprogramme, ASR-Verwack-
lungsschutz, Gesichtserkennung
(NV11), Hochempfindlichkeits-Modus,
High-Speed-Serienautnahmen,  Dik-
tiergerat-Funktion und MPEG-4-Vide-
ofunktionen. Die effektive Aufldsung
betragt 7,2 Megapixel INV3 und NV7
OPS) bzw. 10,1 Megapixel (NV10
und NV11) und die LCDs sind 2,5 Zoll
bzw. 2,7 Zoll INV11) grob. Spitzenmo-
dell dieser Reihe ist die NV7 OPS, die
mit einem 7,1fach-Zoom (38-270 mm)
und zusatzlich zu ASR mit einem opti-

schen Bildstabilisator ausgestattet ist.

Die Riickseite wird von dem 2,5 Zoll gro-
Ben Display und griffgiinstig angeordneten
Funktions-Tasten dominiert.
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Mit einem kompletten SLR-System spricht Samsung auch engagierte Fotografen an.

Eine Sonderstellung nimmt die NV3
ein, die nicht nur vom typischen NV-
Design abweicht, sondern dariber
hinaus auch noch einen integrierten
MP3-Player aufweist.

Nach oben hin abgerundet wird das
Digitalkamera-Angebot  durch  ein
komplettes SLR-System, mit dem das
Unternehmen seine Kompetenz als

Voll-Sortimenter unterstreicht.

Samsung GX10

Bereits auf der letzten photokina vor-
gestellt und jetzt in vollem Umfang ver-
fugbar, tritt die GX10 die Nachfolge
der erfolgreichen GX-1L und GX-1S an.
Die GX10 vereint erstklassige Bildqua-
litat, kombiniert mit einem Maximum
an Benutzerfreundlichkeit und richtet
sich an engagierte Fotografen mit pro-
fessionellen Ambitionen.

Die GX10 wartet mit allem auf, was
eine hochwertige SIR-Kamera aus-
zeichnet. Der 23,5 x 15,7 mm grofe
Bildsensor liefert eine effektive Auf-
l6sung von 10,2 Megapixeln. Fir eine
schnelle Datenverarbeitung mit hoher
Bildqualitat und grofer Tonwertver-

P|uspun|<fe

+ Professionelle DSIR-Kamera

+ 10,2 Megapixel

+ Optischer Bildstabilisator (OPS)

+ Leistungsstarker Bildprozessor mit
2-KanalTechnologie fiir schnelle
Bildverarbeitung

+ 11-Punkt-Autofokussystem

+ Aktives Sensor-Staubschutzsystem

+ OneTouch-RAW-Taste

+ Heller Pentaprisma-Sucher

+ Wasser- und staubresistentes
Gehause

+ Grobes Objekfivangebot

UVP: 999 Euro (Gehduse)



teilung sorgt der leistungsstarke Bild-
prozessor mit 2-Kanal-Technologie
und 22-Bit-Analog-/Digital-Konverter.
Die Datenspeicherung erfolgt wahl-
weise im JPEG- oder RAW-Format auf
SD-/SDHC- oder MMC-Karten. Bei
RAW setzt Samsung auf das DNG-
Format von Adobe. Zum direkten
Umschalten von JPEG auf RAW st
eine separate Taste vorhanden, ohne
dass der Fotograf dazu ins Kamera-
menU muss und wertvolle Zeit mit
Einstellungen verliert. Im RAW-Format
abgespeicherte Fotos lassen sich mit
dem kamerainternen RAW-Konverter
bequem wieder ins JPEG-Format
umwandeln.

Verunreinigungen des CCD-Sensors
sind bei SIR-Kameras ein wichtiges
Thema. Bei der GX10 verhindert eine
Spezialbeschichtung schon im Vor-
feld, dass sich Schmutz auf der Sen-
soreinheit ablagert. Dartber hinaus
schittelt ein Vibrationssystem beim
Kamerastart Staubpartikel ab, die
von einem Staubabsorber gebunden
werden. Zudem wurde das Gehduse
mit 72 Silikondichtungen an allen
relevanten Stellen abgedichtet, um

das Eindringen von Staub und Feuch-
tigkeit zu verhindern. Auerdem schit-
zen diese Dichtungen auch vor
Erschitterungen.

Ein weiterer wichtiger Pluspunkt ist der
kamerainterne optische Bildstabilisa-
tor, der nicht nur Verwacklungen mini-
miert, sondern auch die Anschaf-

fungspreise zusatzlicher Obijektive.

Starkes System

Eine hochwertige SLR-Kamera steht
und fallt mit dem dazugehdrigen
Obijektiv- und Zubehérangebot. Hier
hat Samsung von Beginn an Nagel
mit K&pfen gemachtund ein attraktives

Objektivangebot Markt
gebracht. Insgesamt stehen derzeit

auf den

sieben Objektive mit Brennweiten von
10 mm bis 200 mm zur Verfigung,
sechs davon von Schneider-Kreuz-
nach. AuBerdem sind alle Obijektive
mit dem weitverbreiteten Pentax KAF2-
Bojonett kompatibel. Des weiteren
sind die beiden leistungsstarken
System-Blitzgerate  SEF-36PZF  [Leit-
zahl 36) und der neue SEF-54PZF
(Leitzahl 54) sowie der Netzadapter
SAC-82 verfugbar.

Samsung SEF-54PZF

Pluspunkte

+ Profi-Blitzgerét fur die Samsung
GX-Serie

+ leitzahl 54 (ISO 100 / 85 mm)

+ Zoomreflektor von 20 mm bis
85 mm (bezogen auf KB)

+ Schwenkbarer Reflektor (vertikal)

+ Ausziehbare Mattscheibe fiir
Brennweite 20 mm

+ Kabellose Blitzsteuerung

+ High-Speed-Blitzen

+ AF-Hilfslicht

+ PTTLTechnik

+ Beleuchtbares LCD-Panel

EREEUND

UVP: 399 Euro

Alle Samsung Objektive auf einen Blick

Brennweite 10-17 mm 12-24 mm
Lichtstérke 3,5-4,5 4,0
Brennweite/KB | 15,3-26 mm 18,5-37 mm
Sonnenblende integriert SCH-177
Filtergewinde |- 77 mm

@ x Llange 68,0x71,5mm  84,0x875mm
Gewicht 320 Gramm 430 Gramm
UVP (Euro) 599- 699~

16-45 mm 18-55 mm 50-200 mm 35 mm 100 mm Makro
4,0 3,5-5,6 4,0-5,6 2,0 2,8

24,5-69 mm 27,5-84,1 mm 76,5-306 mm 53,5 mm 153 mm
SCH-L67 SCH-A52 SCH-B52 SCH-A49 SCH-B49

67 mm 52 mm 52 mm 49 mm 49 mm
720x920mm  675x68,5mm  66,5x785mm 640x44,5mm  675x80,5 mm
365 Gramm 225 Gramm 255 Gramm 195 Gramm 345 Gramm
549~ 199~ 249~ noch k. A. 599~

Bitte umblattern!
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Preisgekrontes Design, neuve Features

Innovation

by Samsung

27 Jahre Erfahrung im Kame-
rabau haben dazu gefihr,
dass Samsung Opto-Electro-
nics seinen Produkfen langst
ein eigenes Gesicht gegeben
hat — und zwar bei Design

und Technik. Drei Modelle,
die NV/ die NV10 und die
i6 PMP wurden soeben mit
dem iF gold award 2007 aus-
gezeichnet. Ein never Kandidat
steht schon in den Startléchemn:
Soeben stellte Samsung die
superschlanke L77 vor.

L. P

EAMSUND

e

in den verschiedensten Situationen.
Die Bilder kdnnen nach der Aufnah-

me mit speziellen Effekten versehen

Sie ist nach Angaben des Unterneh-
mens die derzeit schmalste 7-Megao-
pixel-Kamera mit einem 7fach opti-
schen Zoom, das beim Ausschalten
komplett im Kameragehduse ver-
schwindet. Mit nur 21 mm ist die
Kamera tatséichlich besonders flach,
und auch die Héhe von 57 mm und
die Breite von 94 mm steht der Unter-
bringung auch im kleinsten Hand-
gepéck oder in der Hemdtasche nicht
im Weg.
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Bei der Ausstattung zeigt die L77
dagegen Grofe. Das 38-266 mm
(KB-&quivalent]  Zoomobjektiv  mit
Lichtstérke 3,5-5,4 bietet dank TTL-
Autofokus viele Méglichkeiten nicht
nur fir scharfe Digitalfotos, sondern
auch fur Videoaufnahmen tber den
vollen Zoombereich. Bewegte Bilder
werden in MPEG-4 Qualitat mit einer
maximalen Auflésung von 640 x 480
Pixeln aufgezeichnet. Elf Motivpro-
gramme erleichtern das Fotografieren

werden, die durch Aktivieren der E-
Taste besonders einfach hinzugefugt
werden kénnen. Dazu gehéren Rote-
Augen-Korrektur, die Collage ver-
schiedener Bilder, Schmuckrahmen
und selektive Scharfe.

Die Bildbetrachtung wird durch ver-
schiedene Vorfihreffekte, unter ande-
rem Dia-Shows mit Musik, besonders
interessant. Und neben MMC- und
SD-Speicherkarten akzeptiert die L77
auch das neue SDHC-Format.



iF gold
award 2007

Drei Samsung Kamera-Modelle wur-
den soeben mit dem renommierten,
infernationalen iF gold award ausge-
zeichnet. Er wird im Rahmen des iF
awards vergeben, um den sich in die-
sem Jahr 2.300 Hersteller unterschied-
licher Branchen aus 35 Landern
beworben haben. Von ihnen erhielten
50 den in Branchenkreisen auch als
,Design-Oscar”  bezeichneten gold
award. Bei der NV7 und der NV10
von Samsung war die Jury besonders
von dem innovativen Bedienkonzept
der Smart-Touch-Technologie ange-
tan. Dabei navigiert der Fotograf
durch eine Reihe von berihrungsemp-
findlichen Tastenelementen, die rund
um den LCD-Monitor platziert sind,
durch das Mend.

einer Sensorfléche wird der entspre-

Durch Berihren

chende MenUpunkt aktiviert, ein Klick

Samsung zeigte an seinem PMA-Stand die Verbin-
dung von Digitalkameras und HD-Fernsehern. Die
HD Foto Box, mit der digitale Aufnahmen in voller
HD-Auflésung auf entsprechenden  Fernsehgerditen
wiedergegeben werden kénnen, soll in der zweiten

Heailfte dieses Jahres auf den Markt kommen.

bestatigt die so getroffene Auswahl.
Zudem kann der Anwender &hnlich
wie beim Trackpad eines Notebooks
auch wéhrend der Bildwiedergabe
durch Ziehen mit dem Finger nach
rechts oder links in den Bildern oder
Videoclips blattern.

Mit der Samsung i6 PMP honorierte
die Jury die weltweite erste Digital-
kamera mit Portable-Media-Player-
Funktion. -

product ;;}';'""'
design ' 'ﬂ,.)
award -

2007

Weitere
Innovationen
geplant

Auf der PMA 2007 erméglichte
Samsung den Messebesuchern schon
einen Blick in die Zukunft, in der das
Unternehmen weitere innovative Aus-
stattungsmerkmale fur Digitalkameras
prasentieren wird. Gezeigt wurden
unter anderem Modelle mit kabel-
loser Datentbertragung nach dem
UWSB-Standard sowie Digitalkameras
mit HDMI-Schnittstelle for die Uber-
tragung der Digitalfotos auf HD-fahi-
ge Fernsehgerate in der entsprechen-
den Aufldsung. Diesem Zweck dient
auch die HD Photo
Box, die ebenfalls auf
der PMA gezeigt wur-
de. Besonders fir
Touristen interessant
ist das GPS Modul,
das Samsung auf der
PMA in Verbindung
Digitalka-
i/ und L74

demonstrierte. Es er-

mit  den
meras

méglicht  nicht  nur,
die Bilder dem ge-
nauen geografischen
Standort zuzuordnen,
sondern auch die
Nutzung neuartiger Software, zum
Beispiel durch das Abrufen von Tou-
risteninformationen Uber die néchst-
gelegenen Sehenswirdigkeiten und
die Einbindung der Fotos in digitales
Kartenmaterial von Google Earth.

Die Einfthrung serienreifer Produkte

mit diesen und anderen neuen

Ausstattungsmerkmalen  soll  nach
Angaben von Samsung Opto-Elec-
tronics nicht mehr lange auf sich

warten lassen. Bitte umblattern!
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Hochwertige Fofooptiken zdhlen zu den komplexesten Bauteilen

von Kameras, und in Zeiten von Digitalisierung und Miniaturisie-

rung sind die Anspriiche an die Produktion erstklassiger Objek-

tive deutlich gestiegen. Nur wenige Hersteller weltweit sind in

der lage, Aufnahmeoptiken allerhdchster Qualitét zu produzie-

ren. Einer davon ist SchneiderKreuznach, der sich seit 1913

einen ausgezeichneten Ruf in der Branche erarbeitet hat und seit

etlichen Jahren Partner von Samsung Opto-Electronics ist.

Galt Schneider-Kreuznach tber einen
langen Zeitraum vor allem bei profes-
sionellen GroB- und Mittelformat-
anwendern als Lieferant von Hoch-
leistungsobiektiven, so sorgt die
Zusammenarbeit mit Samsung dafr,
dass heute auch immer mehr Foto-
amateure mit Kameras arbeiten, die
mit Schneider-Kreuznach Obijektiven
ausgestattet sind: Nach dem 1995
vorgestellten Slim Zoom 3,8-11/38-
145 folgten weitere Obijektive, die
1998 den Markennamen Varioplan
erhielten und heute in den High-end-
Kameras der Samsung NV-Serie zu
finden sind. Seit dem Einstieg von
Samsung in die digitale SLR-Foto-
grafie werden dariber hinaus auch
D-Xenon und D-Xenogon Wechsel-
objektive angeboten (siehe dazu
auch den Kasten rechts).

,Die Zusammenarbeit mit Schneider-
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Auvbwvendige Prozesse, hier das Schleifen
eines einzelnen linsenelements, sind erfor-
derlich, um die Objektive von Schneider-
Kreuznach auf die gewiinschte Qualitits-
stufe zu bringen.

H —
e
= i E *

L P EEE B e E L

Kreuznach trégt sicherlich zu dem
Erfolg bei, den Samsung derzeit vor
allem mit seinen High-end-Kameras
hat”, ist sich Wolfgang Berger, Brand
Manager bei Schneider-Kreuznach,
sicher, ,denn immer mehr Fotografen
erkennen, dass nicht die Zahl der Pixel
for die Qualitat der Bilder das aus-
schlaggebende Kriterium ist, sondern
die Optik. Sind einmal Abschattun-
gen, Unscharfen oder Farbfehler ent-
standen, so nitzen auch die besten
Bildverarbeitungsprozesse und  die
héchsten Pixelzahlen wenig, das Foto

bleibt fehlerhaft.”

Anspriche steigen

Dabei steigen mit der héheren Pixel-
zahl bei gleichzeitiger Verkleinerung
der Chips die Anspriche an die
Optik. ,Beim Film waren die Silber-
kristalle willkirlich und zuféllig verteilt,
dadurch wurde das auf die Schicht
auftreffende Licht immer optimal auf-
gefangen®, erléutert Berger. ,Durch
die regelmaBige Pixelstruktur  auf
einem digitalen Aufnahmechip tritt
dagegen ein Effekt auf, der als Uber-
sprechen oder Aliasing bezeichnet
wird. Dies fohrt zu unerwinschter
Falschinformation, die durch geeignete
MaBnahmen korrigiert werden muss.



Durch die Mikrolinsen vor den Pixeln
findet bei groPen Einfallswinkeln eine
Abschattung statt, so dass fir die
Optik hier bildseitig nur gemaBigte
Einfallswinkel geeignet sind.”

Enge Abstimmung

Aufgrund der jahrzehntelangen Erfah-
rung von Schneider-Kreuznach stellen
die fir Samsung entwickelten Objek-
tive den héchstméglichen Stand der
Technik dar. Die Optik- und Obijektiv-
produktion fir Samsung unterliegt
dabei Qualitatskriterien, die Schnei-
der-Kreuznach in enger Abstimmung
mit Samsung vorgibt und deren Ein-
haltung das Unternehmen auch Uber-
wacht - sofern Samsung nicht nur
selbst
systeme und Obijektive bei Schneider-

bereits entwickelte Linsen-
Kreuznach messen und testen l&sst.

Im Verlauf des gesamten Entwick-
lungsprozesses spielen sich beide
Unternehmen immer wieder den Ball
zu. Mit den entwickelten Qualitats-
parametern fir die verschiedenen
Verarbeitungsschritte startet Samsung
anschlieBend die Produktion von
Prototypen. Sind diese fertig, missen
sie in Bad Kreuznach in ausgefeilten
Prif- und Messverfahren sowie in

Praxistests ihre Funktions- und Lei-

Schneider-Kreuznach Objektive
finden sich bei Samsung in der
Profi- [r. das Modell GX10 mit
einem D-Xenon 4/12-24 mm)
und in der NV-Serie (oben das
neve Modell NV-11 mit einem
Varioplan Zoom 7,8-39 mm).

Bevor ein neves Objektiv produktionsreif ist, missen hochkomplexe Qualiféitskriterien erfillt
sein, und die Kameras haben etliche Testdurchléufe zu bestehen.

stungsfahigkeit beweisen. Berger:
,Durch unser Prif- und Mess-Know-
how kénnen wir unseren Partnern
garantieren, dass sie stets Produkte
an der Obergrenze des technisch

Machbaren erhalten.”

Vorgaben erfillen

Die Serienfertigung der Obijektive
beginnt erst dann, wenn die Vor-
gaben von Schneider-Kreuznach hun-
dertprozentig erfullt sind, ,denn”, so
Berger, ,erst dann kann der Kaufer
sicher sein, dass seine Samsung
Kamera die Qualitat liefert, die ihm
der Name Schneider-Kreuznach ver-
spricht.” Die Produktion findet aller-
dings nicht hierzulande statt, denn
dies wirde im Hochlohnland Deutsch-
nicht
Kosten fohren.

land  zu konkurrenztahigen

Bitte umblattern!

Die Kooperation in Kurzform

1987: Schneider-Kreuznach Gber-
nimmt Rollei

1994: Erste Zusammenarbeit mit
Samsung Techwin bei der Ferti-
gung des Obijektivs 3,5/30 mm
fur die erste Rollei Prego.

1995: Samsung steigt als Gesell-
schatfter bei Rollei ein.

1995: Entwicklung des Slim Zoom
3,8-11/38-145 mm fir eine Sam-
sung Kompaktkamera.

1998: Alle weiteren in Koopera-
tion entwickelten Zoom-Objektive
erhalten das exklusive Waren-
zeichen Varioplan, beginnend
mit dem Varioplan 4,7-12,6/
30-140 mm. In den Folgejahren
werden
Modelle produziert, unter ande-
rem das 4,2-13,9/39-170 mm.
2002: Gemeinsame Entwicklung
des Varioplan 2,6-4,5/7-21 mm
als erstem Zoomobjektiv fir eine
Samsung Digitalkamera.

seit 2004: Gemeinsame Entwick-
lung von Objektiven fur verschie-
dene Kompaktkamera-Baureihen
(bislang von Vé bis NV11).

2006: Wechselobiektive der D-
Xenon und D-Xenogon Baurei-
hen fir Samsung DSIR-Kameras
und Zoomobijektive fir Samsung
Videokameras.

weitere  Varioplan-
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Samsung bietet umfangreiches PoS-Material

Die freie
Wahl

Mit einem umfassenden Sortiment an werbewirksamen

PoS-Materialien unterstitzt Samsung Opto-Electronics
seine Handelspariner bei der Prasentation
der Kameras im Geschdft.

Ganz neu: Das modulare System

aus hochwertigen Prasentationswiirfeln,

das sich von der atfraktiven Einzelprasentation
bis zum kompletten Shop-in-Shop

System ausbauen Idsst.

—

Das von Dialogfeld entwickelte neve PoS-System von Samsung Opto-Electronics besteht aus
wiirfelfsrmigen Elementen, die mit einer energiesparenden [ED-Beleuchtung versehen sind.
Die farblosen Wiirfel gibt es auch mit Drehbihne. Fiir die Dekoration stehen BacklitFolien
mit Motiven aus den aktuellen Samsung VWerbekampagnen zur Verfiigung.
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Zum Prasentationssystem gehéren
auch Wirfel-Elemente aus hoch-
wertigem Acryl-Glas in Kantenldngen

Die wiirfelférmigen Deko-Elemente kénnen
frei miteinander kombiniert werden. So
[cisst sich zum Beispiel eine aufmerksam-
keitsstarke Sciule gestalten.



Samsung

Samsung startet Werbekampagne fir NV11

Samsung  Opto-Electronics  startet
Anfang Mai mit einer Werbekampag-
ne fur die Digitalkamera NV11. Dabei
steht vor allem die einfache Bedienung
des Modells mit ,Smart-Touch’- im Vor-
dergrund.

Das Konzept fir intuitive Bedienung

wird in zwei Anzeigenmotiven durch
Wiirfel mit unterschiedlicher Kanfenlcinge

lassen sich problemlos miteinander kombi-
nieren.

einen Mann bzw. eine Frau mit verbun-
denen Augen Vvisudlisiert. Darunter

erlautert ein prégnanter Text die Vor-
von 20, 30, 40 und 50 cm. Sie sind mit

einer energiesparenden LED-Innen-

teile von ,Smart-Touch”.

bolouch o die d Ein weiteres, wichtiges Gestaltungsele-
dekeuc Ttng versenen, : |eL Es Pro- ment der Anzeigen ist der nachtblave

t fi i te Licht setzt.
DU pgn gfen.oul;nshrjrei eB|c setz Ring rund um das Objektiv, der zu den
. OZ.U r|”ng em. renielier bewegung NV-Kameras gehért. Um diesen Ring
in die Présentation. :
. als  Wiedererkennungsmerkmal ~ zu
Zum Aufbau von Saulen-Elementen _ .
. ) . ) betonen, werden die Kameras in den
oder Prdsentationswanden bis zum Anseicen frontal abaebildet
Shop-in-Shop System gibt es zudem nzeigen frontal abgebiidet:

undurchsichtige Wrfel mit LED-Innen-

beleuchtung, die mit auswechselbo-

For die Kreation der Werbekampagne
zeichnet Samsungs Inhouse-Agentur
Cheil Communications Germany ver-

ren Backlit-Folien an die jeweils aktu-

elle Werbekampagne von Samsung antwortlich. Die Anzeigen werden von

bzw. das prasentierte Produkt ange- der ersten Mai-Woche an sowohl in

Print-Titeln als auch online in ausge-
wahlten Lifestyle- und Special-Interest-

ESTEEE o

FUR ALLE

o s

Medien geschaltet.

HURIERDIENST
*NKEN.

Samsung Opto-flectionics stellt dem Fofo-
handel auch weiteres PoSMaterial wie Theken-
displays, Poster, StrafBenstopper, Héinger oder
Thekenmatten zur Verfigung.

passt werden kénnen. Fir eine flexible
Gestaltung des Auftritts kédnnen auch
Woirfel unterschiedlicher Gréfe mitein-
ander kombiniert werden — dabei sor-

gen Steckverbindungen nicht nur fir
sicheren Halt, sondern vor allem auch
for die Stromzufuhr. Im Klartext: Auch
eine komplexe Prasentationswand
aus zahlreichen Worfeln wird mit nur
einem Stecker an das Stromnetz
angeschlossen.

Das neue Woirfel-System erweitert
das umfassende  Sortiment  von
verkaufsférdernden PoS-Materialien,
mit denen Samsung seine Handels-
partner unterstitzt.

Weiterhin stehen attrakfive Elemente
wie Thekendisplays, Poster, StraBen-
stopper, Hanger oder Thekenmatten

zur Vertigung. Bitte umblattern!
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Online-Schulungen im Samsung Héndlerneiz

Lernen mit Gewinn

Mit einem neuen InternetTrainingsportal wendet
sich Samsung Opfo-Electronics an Verkaufer
und Handler, die geme mehr Gber Samsung
Fotoprodukte wissen maochten. Die Online-
Schulungen liefern Wissenswertes zu Produkten
ebenso wie Verkaufs- und Nutzenargumente
und nennen zu jedem Produkt die ideale Ziel-
gruppe. Und damit sich das lemen nicht nur
durch bessere Verkaufsergebnisse am Point of
Sale bezahlt macht, kdnnen die Teilnehmer der
Schulungen mit etwas Glick auch attraktive
Preise gewinnen.

Das Spekirum der ausgeschriebenen Gewinne reichte bei
den beiden ersten Wochen- und Monatsauslosungen im
Mérz und April von edlen Organizern, Edelstahl-Trink-
flaschen und Armbanduhren Uber Mini-Radios aus Alu-
minium bis zu Design-Music Centern mit CD-Player und
Tuner sowie superflachen DVD-Spielern. Die Teilnahme am
e-learning-Programm lohnt sich also in jedem Fall. Um an
der Verlosung teilnehmen zu kédnnen, missen die Handler

O — I

= am b= e mean

Auf der log-in-Seite erhdlt der Samsung Héndler erste Informationen
iber das, was ihn im e-learning-Bereich erwartet.
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Folgt der Heindler der Aufforderung und klickt in die Sprechblase,
gelangt er zur log-in-Seite.

am Ende jedes Trainings einen kleinen Multiple-Choice-
Fragebogen ausfillen. Alle Fragebogen mit den richtigen
Antworten nehmen automatisch am Gewinnspiel teil.

Schnelle und einfache Registrierung

Doch bevor es soweit ist, muss der Samsung Partner
zundéchst einmal Zugangsdaten fir das e-learning-Portal
beantragen. Das dazu notwendige Formular findet er im
rechten oberen Bereich der Log-in-Seite; dort werden spa-
ter auch die persdnlichen Zugangsdaten eingegeben,
unter dem Punkt ,Anmelden”. Nach Ausfillen der erforder-
lichen Angaben erhdlt er nach wenigen Augenblicken
seinen Benutzernamen und sein Passwort an eine zuvor
genannte E-Mail-Adresse geschickt.

Nach dem Einloggen kann sich der Teilnehmer auf einer
sehr Ubersichtlich gestalteten Seite einen Uberblick tber
die aktuellen Inhalte des e-learning-Portals von Samsung
Opto Electronics verschatfen. Dort sieht er unter anderem,
welche Trainings aktuell angeboten werden, er kann aber
auch die Gewinnlisten einsehen oder sich Gber Neuheiten
und Nevigkeiten aus dem Hause Samsung informieren
oder einen Blick auf aktuelle Pressemitteilungen werfen.

Die Teilnahme an den Trainings ist auf zweierlei Weise



méglich. So kann das Trainingsprogramm direkt am Bild-
schirm abgerufen und bearbeitet werden [dabei zeigt eine
Grafik den jeweiligen Fortschritt an), oder der Teilnehmer
druckt die als pdf-Datei hinterlegten Module zunéchst aus
und follt den Fragebogen spater online aus.
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Eine Grafik zeigt an, an welchem Punkt der Schulung sich der Teil
nehmer gerade befindet.

Sieben Sektionen pro Training

Samsung hat die Trainings fir die Teilnehmer in jeweils
sieben Sektionen unterteilt. Die Schulungen beginnen mit
einer kurzen Einfohrung, in der das Unternehmen den
Handlern die Produkte vorstellt, Uber die im weiteren
gesprochen wird. Nach dieser Einfihrung werden die
wichtigsten Verkaufsargumente aufgelistet, um danach die
unterschiedlichen Zielgruppen zu beschreiben. Dann folgt
eine Nutzenargumentation, die sich an den zuvor beschrie-
benen Zielgruppen orientiert. Um den Verkaufsvorgang
abzurunden, steht schlieBlich eine Einwandsbehandlung
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die Modelle der

zur Verfigung. Der sichere Abschluss soll die Handler und
Verkaufer dabei unterstitzen, das Verkaufsgesprach
erfolgreich abzuschlieben. Jedes erfolgreich abgeschlos-
sene Training dokumentiert Samsung Opto Electonics for
die Teilnehmer mit einem entsprechenden Zertifikat, das
den Handlern automatisch am Monatsende per E-Mail
zugeschickt wird.

Auch éltere Trainings sind abrufbar

Hat ein Handler ein aktuelles Training verpasst, ist das
auch kein Problem: Alle Trainings befinden sich fir die
Davuer von einem Monat im Hauptmeni und kénnen von

den Teilnehmern absolviert werden. Im Laufe dieses

PN SRR W

Bei Redaktions-
schluss dieser ;
Ausgabe | © - Lifssd
stand jeweils
eine Trainings-
einheit fir

Lifestyle-Serie
und der NV-

Serie bereit. e e e

Monats finden dann auch zu den Trainings Gewinnspiele
statt. Zu den abgelaufenen Trainings werden jedoch keine
weiteren Gewinnspiele veranstaltet, die Trainings stehen
den Teilnehmern jedoch weiterhin zur Verfigung.

Nitzliches Wissen maB3geschneidert

,Das e-learning-Prinzip bringt nitzliches Wissen mab-
geschneidert und hervorragend aufbereitet an den Mann
und die Frau am Point of Sale. Die produktorientierten Ver-
kaufstrainings fihren den e-learner auf wenigen Seiten
zielgerichtet zu den zentralen Verkaufsargumenten fur die
verschiedenen Digitalkamera-Serien aus dem Hause
Samsung”, fasst Ernst Thirnau, Marketing Manager
Samsung Opto-Electronics GmbH, das neue Angebot
zusammen. ,Ich bin mir sicher, dass unsere Handelspartner
mit e-learning Samsung Digitalkameras kinftig noch ein-

facher verkaufen werden!”

Verkaufsargumente und

die ideale Zielgruppe sind
nur zwei der Themen,

die in den Schulungen regef-
méiflig behandelt werden.

Hier firden 3w
die Zielgruppen!

Die aktuellen Trainingsmodule, die Anfang
Mai auf den e-learning-Seiten freigeschaltet

wurden, befassen sich mit der Samsung i7
und der Samsung GX10. Bitte umblattern!
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Merchandiser-Team ergéinzt
Samsung AuBendienst

Menschen
machen Markte

In den letzten Monaten hat sich Samsung Opto-

Electronics personell deutlich verstarkt. Am Anfang
stand der inzwischen vorerst abgeschlossene
Ausbau des Aufdendienstes. Jetzt soll ein neues
Team von Merchandisern die Prasenz von
Samsung beim Fotohandel weiter verbessern.

=y

Dos ist Teil unserer Strategie, nicht
) nur in den Handel hineinzuver-
kaufen, sondern mit unseren Kunden
UVirdequstegfonen gemeinsam dafir zu sorgen, dass die
Stand Janvar 2007 Ware qualifiziert présentiert und ver-
marktet wird”, erklarte Martin Bongard,
Direktor Marketing und Vertrieb. ,Auf

diese Weise unterstiitzen wir den schnel-

len Abverkauf, der sowohl uns als auch
dem Fotohandel dient.”
Damit zieht Samsung Opto-Electronics fir die direkte Betreuung

Martin Bongard

Mit einem neunkdpfigen AuBendliensiteam betreut
Samsung Opto-Electronics bundesweit den Folohandel. des Fotohandels sozusagen eine zweite Ebene ein. Nach dem

P\

Zum Samsung Merchandiser-Team, das iiber die Agentur Dialogfeld operativ gesteuert wird, gehéren: Sylvia Grau (sie betreut den Bereich
Mitte], Oktay Simsek (Siddeutschland), Yassin Jaouat (Nordrhein-Westfalen), Michael Thode (Bereich Nord) und Andreas Metzner, der als

Ansprechpartner fiir die Héindler im ostdeutschen Raum unferwegs ist.
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Bereits das Fahrzeug zeigt, worum es geht: Die Mitglieder des Samsung
Merchandiser Teams rollen im werbewirksamen VW Golf zu den Kunden.

systematischen Aufbau des AuBen-
dienstes ist das Unternehmen
inzwischen  flachendeckend in
Deutschland vertreten. Auf diese
Weise wurden nicht nur neue
Kunden gewonnen, sondern auch
die Besuchsfrequenz insgesamt
erhaht. Das mittlerweile neunkdpfige
Aubendienst-Team unter Leitung von
Sales Manager Ingo Adolph wird
dabei von Key Account Managern
unterstUtzt, deren Zahl gerade auf

drei erhdht wurde.

Sichtharkeit vor Ort

Das jetzt neu formierte Team von
Merchandisern soll die Samsung
Handelspartner vor Ort bei der
Vermarktung der umfangreichen
Produktpalette unterstitzen.

Gemeinsam mit dem Handelspart-
ner prifen sie die Méglichkeiten
der Warenprasentationen vor Ort,
entwickeln Konzepte fir den wirk-
samen Einsatz des vieltaltigen PoS-
Materials, schlagen Maglichkeiten
zur attraktiven Schautenster-Deko-
ration vor und unterstitzen den
Héandler bei der Sortimentsge-

staltung, um sicherzustellen, dass

die Samsung Kameras, die fir das
jieweilige Geschaft und  seine
Kundenstruktur besonders viel Erfolg
versprechen, auch fatséchlich ange-
boten werden.

Zusatzlich organisieren die Mer-
chandiser gemeinsam mit dem
neunkdpfigen  AuBendienstteam
die Auftritte der Samsung Promo-
tion Teams, mit denen das Unter-
nehmen ausgewdhlte Handels-
partner beim Verkauf der Produkte

unterstitzt.

betreuen.

Verstarkt den Samsung

Verkauf:
Mario Silveira

Samsung Opto-Electronics
verstarkt seinen Vertrieb ab
sofort mit dem neuen Sales
Manager Mario Silveira.
Der Diplom-Okonom soll
vor allem wichtige GroB-
kunden betreuen.

Der 32jahrige Vertriebsspezialist
war zuvor bei Hewlett-Packard
tatig und betfreute dort zuletzt
als Retail Account Manager den
Vertrieb des kompletten Drucker-
Hardware-Portfolios fir mehrere
GroBkunden. Der in Bombay
geborene Portugiese sammelte bei
verschiedenen  Auslandsaufent-
halten in den USA auch internatio-
nale Erfahrungen.

Das Samsung Merchandiser Team
geht in den néchsten Wochen an
den Start. Dabei machen die funf
Mitarbeiter schon auf dem Weg
zum Kunden auf Samsung Digital-
kameras aufmerksam: Denn als Fahr-
zeuge werden PKWs im Samsung
Kamera Outfit eingesetzt.

Neuer Produk-Manager: Achim Obermiller

Ab sofort steht Achim Obermiiller bei Samsung Opto-
Electronics dem Fotohandel als Ansprechpartner fir
Fragen zu den Digitalkameras zur Verfigung. Er wird
unter anderem auch den Schulungsbereich fir Handler

Obermiller kennt sich in der Digitalfotografie bestens
aus: Der 4ljahrige Diplom-Ingenieur (FH) hat sich nach

dem Studium der Elekirotechnik mit Schwerpunkt Nach-
richtentechnik an der Fachhochschule Dusseldorf konsequent auf den Imaging-
Bereich spezialisiert. Nach dem Einstieg in den Fotomarkt als Operator wech-
selte Achim Obermiller zur Fuji Photo Film (Europel nach Disseldorf, wo er als
Produkt-Spezialist fir digitale Kameras unter anderem in direkter Kooperation
mit Japan fir Produkiplanung, Tests und die Markteinfihrung verantwortlich
war. Auch die Koordination von Schulungen sowie die Analyse von Produkten
und Marktanteilen der Mitbewerber zéhlten zu seinen Aufgabengebieten.
Nach seinem Wechsel zur Fujicolor Europe Photofinishing Zentrale nach Min-
chen tbernahm Obermiller dort die Position als Projektmanager Marketing und
zeichnete fir die Planung und Organisation von Messen und Kooperationen

verantwortlich.

Bitte umbléattern!
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Samsung Opto-Electronics schavt
Internet-Handlern auf die Finger

Alles, was Recht ist

Der InternetHandel ist heute aus keinem Verfriebssystem mehr wegzu-
denken. Die Dynamik und das groPe Wachstum dieses Kanals brin-
gen es aber mit sich, dass man als Hersteller starker als zuvor auf die
Wahrung seiner Inferessen achten muss. Aus diesem Grund arbeitet
Samsung Opto-Electronics mit der bekannten Pariners 4 Management
GmbH (P4M] zusammen, um Verletzungen von Urheber, Marken-

und lizenzrechten zu unterbinden.

Die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
von PAM beobachten das Internet ganz
genau, um Produkt- und Marken-Pira-
terie aufzudecken, Verletzungen von
Marken- und Wettbewerbsrecht auf-
zuzeigen, Preis-Analysen durchzufthren,
Trends aufzuspiren, den Wettbewerb
zu beobachen, Inventur-Verluste und
Diebstahl aufzudecken, Schmahkritik
aufzufinden, Kommunikations- und Wer-
bekampagnen zu bewerten und wert-
volles Kunden-Feedback fir Samsung
Opto-Electronics zu gewinnen.

Die Marke schitzen

Ein wichtiger Teil der Tatigkeit von PAM
ist die Kontrolle der Nutzung der Mar-
ke Samsung im Internet durch Dritte.
Dabei wird zum Beispiel gezielt nach
unautorisierter Nutzung des Logos
gesucht. Das geschieht mit speziell
entwickelter, automatischer Such-Soft-
ware, mit der Meinungsforen, klassi-
sche Internet-Prasenzen, Chats, News-
Boards und Blogs Uberwacht werden.
Auf diese Weise kann nicht nur die
missbréuchliche Verwendung der Mar-
ke, des Logos oder auch urheberrecht-
lich geschitzter Bilder entdeckt wer-
den, sondern auch im Internet
diskutierte Trends werden transparent.

Neben Meldungen Uber Daten-Miss-
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brauch erhalt das Samsung Opto-Elec-
tronics Management auch interessante
Informationen Uber den Status der
Marke im Internet und das Kunden-
Feedback zu den aktuellen Produkten.

Urheberrechte wahren

Besonderes Augenmerk wird aut die
Verwendung urheberrechtlich geschitz-
ter Inhalte gelegt. Unseriése Handler,
die sich ohne Erlaubnis von Samsung
Opto-Electronics aus dem Bild- und
Datenbestand  der

Unternehmens bedienen, werden un-

Internetseite des

nachsichtig verfolgt. Das betrifft illegal
heruntergeladene Produktfotos ebenso
wie urheberrechtlich geschitzte Texte
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Auf www.samsungcamera.de steht eine
Auswahl von Fotos zu jedem aktvellen Pro-
dukt zur Verfigung. Die Bilder sind urheber-
rechtlich geschiitzt und dirfen nur mit
Genehmigung von Samsung Opfo-Electro-
nics eingeselfzt werden.

zu den Produkten, die nur mit ausdriick-
licher Erlaubnis von Samsung Opto-
Electronics in Webshops und eBay-
Angeboten verwendet werden dirfen.
Wir setzen alles daran, um zu vermei-
den, dass die angesehene Kamero-
Marke Samsung von unseriésen Anbie-
tern missbraucht wird und Schaden
nimmt’, so Ricky Stewart, General
Manager der Samsung Opto-Electro-
nics GmbH. ,Das sind wir unseren
seriésen Handelspartnern  schuldig,
denn sie haben einen Anspruch darauf,
dass wir Markistérungen mit allen legi-
timen Mitteln Einhalt gebieten. Deshalb
weisen wir bereits auf unserer Internet-
seite darauf hin, dass die Inhalte

urheberrechtlich geschitzt sind.”
Den Markt beobachten

Durch die Akfivitaten von PAM erhalt
Samsung Opto-Electronics auch wichti-
ge Daten Uber die Vermarktung der
Digitalkameras im Internet. Dabei kann
die Agentur auch ermitteln, ob in
bestimmten Shops die Ware tberhaupt
verfigbar ist und die gemachten Zusa-
gen eingehalten werden. Aut diese
Weise sind Lockvogel-Angebote schnell
erkennbar und kénnen gegebenenfalls
Mitteln
bekampft werden. ,\Wir arbeiten gerne

mit  wettbewerbsrechtlichen

mit seridsen Internet-Handlern zusam-
men’, befont Ricky Stewart. ,Aber wir
wollen sicher sein, dass mit unseren
Produkten und unserer Marke kein
Missbrauch getrieben wird. Denn jeder
Kunde, der im Zusammenhang mit
Samsung Digitalkameras eine schlech-
te Erfahrung macht, ist einer zuviel.”
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DIE BELRENDITE

Stellen Sie sich vor:
Die neue Samsung GX10 ist da.

Endlich gibt es Renditen, mit denen das Verkaufen wirklich Freude
macht. Handelsmargen, mit denen sich das aktive Verkaufen lohnt,
und Unterstltzung vom Hersteller, die genau lhren Vorstellungen
entspricht. Das alles zusammen mit Verkaufsargumenten, die den
Erfolg leicht machen: Verwacklungsschutz im Gehause, 10 Megapixel,
Antistaub-System mit Staubabsorber, Metallgehduse und ISO 1600.
Samsung GX10 Mit der Samsung GX-Serie ist eben alles vorstellbar. imagine
www.samsungcamera.de




Video

Film ist vor allem Montage

-
-

Eine fliebende Filmmontage mit

unsichtbaren Schnittfolgen ist keine
Hexerei. Dazu Arnold H. Miller,
ehemaliger Cutter beim ZDF, in seinem Buch ,Geheimnisse

Ulrich Vielmuth

der Filmgestaltung”: ,Zwischen den Einstellungen einer
Sequenz muss ein Zusammenhang bestehen, aus dem her-
vorgeht, was sich wann und wo abspielt und welche Idee
dahintersteht. Dasselbe gilt natirlich auch for die Sequenzen
unter sich, die als Gruppe einen Komplex bilden. Jede neue
Szene sollte sich nach Méglichkeit aus dem, was vorherging,
zwangslaufig ergeben. Jede Handlung sollte eine Reaktion
auf das sein, was vorher passiert ist.”

Eine Sequenz ist Gbrigens die Aufeinanderfolge von Kamero-
einstellungen mit ununterbrochenem, einheitlichen Handlungs-
verlauf. Also eine in sich geschlossene Einheit innerhalb des
Handlungsablaufs (Spielszenel.

Der gute Schnitt beginnt
schon beim Dreh

Profis wissen dies schon lange, Einsteiger merken es leidvoll
bei der Nachbearbeitung ihrer Kamerakassetten, denn
jede Nachléssigkeit oder gar jedes Versdumnis, verur-
sacht meistens durch mangelnde Konzentration am
Drehort, récht sich bitter am Schneidetisch. Schnittbilder
fehlen, Anschlisse sind nicht optimal und ahneln einem Bild-
sprung, Einstellungen sind zu kurz.

Manchmal glaube ich es wirklich und lasse mich jederzeit
gerne von einem guten Cutter Uberzeugen, dass der Film
letztendlich doch erst am Schneidetisch entsteht.

Cutter beklagen sich immer wieder: Die Einstellungen sind zu
kurz gedreht. Deshalb lautet die Maxime: Nie unter
acht Sekunden drehen, eher - je nach Motiv und Handlung
— immer etwas langer. Z&hlen Sie leise dabei, um das Gefuhl
fur die Zeitdauer in der Hektik der Situation nicht zu verlieren.
Denn erst beim Schnitt kann exakt entschieden werden, wie
lange die Einstellung in der Montagefolge wirklich stehen
soll. Kirzen kann man immer, nur nicht verlangern! Und bei
einem Still merkt der Fachmann sofort, ob es durch freezen
leinfrieren) eines Frames verlangert worden ist.
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Wechselwirkung der Einstellungen

Wie der schnittfreundliche Dreh
aussehen kann

Grundsétzlich gilt: Immer ein Ereignis oder einen Vorgang

aus unterschiedlichen  Kamerapositionen,  Blickwinkeln,
Perspektiven drehen. Grobaufnahmen und Zwischenschnitte
durfen dabei nicht vergessen werden.

Man spricht von Zwischenschnitten, wenn diese themen-
bezogenen Kameraeinstellungen einzuschneiden sind, um
einen langer dauernden Ablauf in stark verkirzter Weise im
Film darzustellen.

Unterschieden wird zwischen einem handlungsbezogenen
Zwischenschnitt (z. B. GroBaufnahme vom Geschehen) und
dem neutralen Zwischenschnitt  (GroBaufnahme  eines
Motivs, das nur mittelbar mit der gezeigten Handlung im
Zusammenhang steht]. Dariber hinaus gibt es noch den
externen Zwischenschnitt, der das zeigt, was auberhalb des
direkten Handlungsablaufs geschieht. Auch diese Z-Version
kann dazu genutzt werden, einen léngeren Vorgang elegant
zu kirzen.

Dabei ist anzumerken, dass Zwischenschnitte aller Art in die
jeweilige Situation passen missen und ergé&nzend noch
bestenfalls die dramaturgische Aussage unterstreichen. Also
keine Verlegenheitszwischenschnitte wie beispielweise ein
Aktenberg auf dem Schreibtisch der gerade interviewten
Person. So etwas sieht man zwar &fters bei Magazinbei-
trégen oder aktuellen Fernsehberichten, kann fir uns jedoch
nicht beispielhaft sein.

Uberhaupt: Der Umgang mit der Zeit im Film erfordert vor
dem eigentlichen Dreh einige Uberlegungen, um System in
die Aufnahmefolge zu bringen. Das kann spéter sehr nitzlich
sein, wenn die Ereignisse vor der Kamera turbulenter ablau-
fen, als man es sich vorgestellt hat und in solch einer nicht
geplanten Situation unbedingt ein kihler Kopf bewahrt wer-
den sollte!

Nichts ist schlimmer als denselben ob des Stresses zu
verlieren. Das wdre, zugegebenermaben etwas Ubertrieben
formuliert, der Anfang vom Ende. Weil namlich spatestens
beim folgenden Schnitt erbarmungslos die Stunde der Wahr-
heit schlagt und mangelhattes, schlecht zu schneidendes
Material auch nicht durch die besten und oft recht plausibel
klingenden Entschuldigungen zu retten ist.

Fortsetzung im néchsten Heft



Nevheiten

Neve Velocity-Taschen

Tamrac optimiert 2002

Tamrac hat die Velocity-Taschenserie vorgestellt.
Sie opfimiert das 2002 eingefihrte Sling-Design
und kombiniert damit laut Hersteller hochste
Funkfionalitat mit vielen innovativen Features.
Das Design ist modem und wurde fir den tag-
lichen Gebrauch konzipiert: Die Velocity-Taschen
ermoglichen einen besonders schnellen Zugriff
auf die Ausristung, leichtes Handling und perfek-
ten Schutz fur Kamera, Objektive und Zubehar.

Die Modelle der Velocity-Serie kénnen komfortabel wie
ein Rucksack getragen und zum Fotografieren einfach vor
die Brust gedreht werden und bekommen damit die Funk-
tionalitat einer Hufttasche. Dabei kann trotz der Dreh-
bewegung der Tasche nichts herausfallen, da der Inhalt
jederzeit sicher verstaut ist.

Alle Velocitys sind mit Reifiverschlussdeckeln aus robusten,
wetterfesten Materialien ausgestattet. Diese lassen sich
einfach vom Kérper weg éffnen, um besonders schnell und
sicher an Kamera, Objektive und Zubehor zu gelangen.
Mit Tamracs Speicherkarten & Batterie Manage-
ment System besitzen die Taschen ein weiteres
funktionales Feature: Ein integrierter roter Sticker
erleichtert das Management von leeren und vol-
len Speicherkarten.

For Aufnahmen mit langen Belichtungszeiten
oder groPen Telebrennweiten kann der Fotograf
seine Arme auf der Tasche vor der Brust abstit-
zen und stabilisieren. Um auch for Situationen
gewappnet zu sein, in denen ein Stativ
notwendig ist, kann der Nutzer ein
kleines Gorillapod-Stativ im Zube-
hor-Fach der Velocitys verstauen.
In Stichworten lesen sich die Aus-
stattungsmerkmale der Velocity
Sling Packs so:

* Vom Kérper weg éffnende
Quick Flip Tops Reibverschluss-
deckel fur schnellen Zugriff auf
den Inhalt.

Komfort eines Rucksacks und gleichzeitig Funktionalitét
einer Hifttasche.

* Hoher Tragekomfort durch das Tamrac Sling-Design.

® Schnell-Verschlisse bieten zusétzliche Sicherheit.

* Funktionales, durchdachtes Design — bei Drehung der
Tasche am Kérper, vom Ricken auf die Brust, kann
nichts herausfallen.

Fragen Sie nach unseren
aktuellen Angeboten!

TR-84

Videostativ

mit umfangreicher
Fernbedienung

Sakar Germany GmbH
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany
Tel. (49) 61 42-21 01 87 70 - Fax (49) 61 42-21 01 87 91 - E-Mail: info@sakar-germany.de - www.sakar-germany.de

* Mehr Platz fir groBe Kameras und Objektive.
* Verstarkte Polsterungen in den Modellen Velocity 8/9.

Plastikverstarkte, verstellbare Schaumstoff-Innenteiler.
* Optimierte Vertikal-Position vor der
Brust beim Kamerazugriff.
® Einfach zugangliches Front-
fach for Zubehor mit ,Spei-
cherkarten & Batterie
Management System”

Velocity 5 Modell
5765 Photo Hip Pack
Convertible

Die Velocity 5 stellt eine Besonder-
heit innerhalb dieser Serie dar, denn
es handelt sich dabei um eine reine Huft-
tasche. Die vielseitige Tasche hat ein moder-
nes, aber trotzdem zeitloses Design. Sie ist
nicht auf den ersten Blick als Fototasche zu
erkennen; das dient auch der Sicherheit
der Ausristung. In ihr lassen sich problem-
los eine Kleinbild- oder digitale Spiegel-
reflex-Kamera mit angesetztem Zoomobijektiv
(bis zu einer Lange von acht Zentimeternl,
Zusatzobijektive und ein Blitzgerdt unterbringen.
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Ausbildungsvertrage

...sind in der Regel befristet. Sie begin-
nen meist am 1. August und enden - je
nach Beruf - zwei oder drei Jahre spa-
ter am 31. Juli. Besteht der ,Azubi” die
Abschlussprifung, endet sein Ausbil-
dungsverhdltnis mit Bestehen dieser
Profung. Lauft das Ausbildungsverhalt-
nis vorher aus, verlangert es sich nicht
bis zum Prifungstermin. Das Berufsbil-
dungsgesetz sieht eine Verlangerung
nur fir laufende Vertrédge bei nicht
bestandener Prifung vor (BAG - Urteil
vom 13.3.2007 - 9 AZR 494/06).

Anbieterkennzeichnung

...im Internet ist fir viele eine Herausfor-
derung. Das TKD und der Mediendien-
ste-Staatsvertrag setzen Vorgaben fir
leichte Erkennbarkeit und unmittelbare
Erreichbarkeit. Um auch den Anforde-
rungen der BGB-InfoV zu genigen, ist
es jedoch nicht erforderlich, die Ango-
ben direkt auf der Startseite bereitzu-
halten oder im Lauf des Bestellvorgangs
zwangslaufig abrufbar zu machen. Die
Links ,Kontakt” und ,Impressum” genu-
gen daher (BGH - Urteil vom 20.7.2006
-1 ZR 228/03).

Freie Mitarbeiter

...sind oft gar nicht so frei — vor allem
nicht in der Sozialversicherung. Wenn
diese Beschaftigungsform nur vorge-
schoben ist, wird der ,Freie” irgend-
wann auf die Idee kommen, seinen
Status zu klaren und seine Arbeitneh-
mer-Eigenschaft feststellen zu lassen.
Der Arbeitgeber ist in diesem Fall dann
nicht daran gehindert, zu Unrecht
gezahlte Honorare zurickzufordern -
zumindest fir den Zeitraum, fir den der
freie Mitarbeiter die Statusfeststellung
will (BAG - Urteil vom 8.11.2006 - 5
AZR 706/05).

Handys

..im StraBenverkehr sind ein Dauer-
thema. Jeder weiB, dass ihre Benutzung
beim Fahren ohne Freisprecheinrich-
tung verboten ist, und trotzdem fahren
viele immer noch einarmig und abge-
lenkt durch den StraBenverkehr. Und
mit welchen Ausreden sie sich dann vor
dem Bubgeld dricken wollen... Tip: Die
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Im Focus: Wenn'’s wieder geschitzt wird...

Der Gesetzgeber hat am 14.12.06 sein Herz fir Selbsténdige gedfinet. Die Parla-
mentarier haben ein ,Gesetz zum Pféandungsschutz der Altersvorsorge” verabschiedet.
Das Regelwerk hat weitreichende Bedeutung.

Die neuen Vorschriften gewdhren Unternehmern den bislang fehlenden Schutz ihrer
Alterssicherung. Das mihsam Angespartesunterliegt jetzt nicht mehr dem freien Glau-
bigerzugriff. Der Selbstéandige darficht mehr leergepféndet werden. Ihm bleibt etwas
dbrig von dem, was er zur Seitg gelegt hat.

Das Gesetz zum Pféindungsschutz der Altersvorsorge wurde am 30.3.07 im
Bundesgesetzblatt verkindet. Der Schutzbrief fir Versorgungsleistungen und Versor-
gungskapital trat einen Tag \spéter am,31.3.07 in Kraft. Die Regelungen gelten aber
nicht nur Selbststandige. Sie optimieren aueh den Pféndungsschutz von Arbeitnehmern
- und entlasten so die &ffentlichen Kassen.

Der Schwerpunkt des Pfandungsschutzes ist die Gleichstellung von Renten mit
Arbeitseinkommen. Die dabei zu beachtenden Pfandungsfreigrenzen sind scharf gezo-
gen. Das - fast — Unpfandbdire reicht momentan bis zu einer,monatlichen Zahlung von
989,99 Euro. Bei einer Unferhaltspflicht erhdht sich dieser Betrag bereits auf 1.359,99
Euro, bei zwei Unterhaltspilichten auf 1.569,99 Euro. Erst danach dirfen die Glaubiger
zugreifen — und das auf2,05 bzw. 3,01 Euro.

Die Bestimmungen des Pfandungsschutzgesetzes gelien nicht fur alle Alters-
renten. Das neue Recht verlangt, dass'die ,lebenslange Rente nicht vor Vollendung des
60. lebensjahres oder nur bei Eintritthder Berufsunfahigkeit gewdahrt wird” Der
Anspruchsberechtigte darf iber seine Anspriiche auch nicht verfigen kénnen. AuBer-
dem muss die Bestimmung eines Dritten als Berechtigten ausgeschlossen und es darf
— mit Ausnahme einer Zahlung auf den Todestall = auch nicht die Zahlung einer Kapi-
talleistung vereinbart worden sein.

Das Vorsorgerisiko ware nur unvollsténdig'gedeckt, wenn die Altersvorsorge nicht
gleichzeitig gegen Kapitalaufzehrung geschitzt ware. Der neve § 851c Abs. 2 ZPO
tfnet dem Schuldner die M@glichkeit, einen Betrag von 238.000 Euro anzusparen. Die
Staffelung bis dahin sieht wie folgt aus: vom 18. bisjzum 29. Lebensjahr 2.000 Euro
p. a., vom 30. bis zum 39. ja@hrlich 4.000 Euro, vom 40. Lebensjahr bis zum 47. 4.500
Euro p.a., von 48 bis 53 pro Jahr 6.000 Euro, vom 54. Geburtstag bis zum vollendeten
59. Lebensjahr 8.000 Euro und vom 60. Lebensjahr bis zum 65. sogar 9.000 Euro p. a.
Andere Formen der Alterssicherung Selbsténdiger werden nicht so geschitzt. Der
Gesetzgeber ist aber auf dem richtigen Weg.

Behauptung, man hatte nur die Telefon-
karte hin und her geschoben, um das
Gerdat funktionstéhig zu machen, zieht
nicht (OLG Hamm - Beschluss vom
23.1.2007 - 2 Ss OWi 25/07).

Promis

...bieten nicht nur ein Arbeitsfeld for
Fotografen, sie beschaftigen auch mehr
und mehr die Juristen. Unterm Strich
mUssen es sich auch ,Celebrities” nicht
gefallen lassen, Uberall fotografiert und
zur Schau gestellt zu werden. Der
Schutz der Persénlichkeit des Betroffe-
nen ist dabei umso intensiver, je gerin-
ger der Informationswert for die All-
Dabei
sachlicher Berichterstattung und Befrie-
digung bloBer Neugier abzuwdgen

gemeinheit ist. ist zwischen

(BGH - Urteile vom 6.3.2007 - VI ZR
13/06 v.a.)

Werbeware

...soll Kunden anlocken. Und wenn for
sie dann noch Rabatte angekindigt
werden, ist die Aktion komplett. Voraus-
gesetzt, man weib, was ,Werbeware"
ist. Das OLG Hamm halt die Werbung
mit Preisnachléssen auf ,Werbeware”
namlich fur wettbewerbswidrig, wenn
nicht deutlich gemacht wird, was sich
hinter diesem Begriff versteckt. Gerade
der Anlockeffekt einer Werbung ver-
lange es, dem Kunden rechtzeitig klar

zu machen, was ihn erwartet (OLG -
Urteil vom 16.11.2006 - 4 U 143/06).

Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
Fachanwalt fiir Arbeitsrecht



Darr Mini Studio Kit

Dérr bietet jetzt ein Mini Studio Kit an, das sich beson-
ders fir die Fotografie kleinerer Produkte eignet — zum
Beispiel fur Auktionsangebote im Internet. Das Kit besteht
aus zwei Studioblitzképfen 50 Ws (Leitzahl 28 bei ISO
100), zwei Flexiarmen und zwei Klemmen. Dérr emp-
fiehlt, das Lichtset zusammen mit einem Aufnahmetisch
Dérr FST 1, Dérr FST 2 oder Novoflex Magic Studio zu
verwenden, um in kirrzester Zeit Gberzeugende Ergebnis-
se zu erhalten.

Manfrotto Hallearme mit neuer Technologie

Die neuen Manfrotto Modelle 814, 819 und 823 sind die
ersten Haltearme weltweit, die die neue hydrostatische Tech-
nologie einsetzen. Durch diese wird mit geringem Kraftauf-
wand eine optimale Blockierung méglich. Videokameras,

Monitore und entsprechendes Zubehér finden auf
diese Weise festen Halt. Das System basiert auf
den Prinzipien moderner Hydraulik: Durch leichtes
Anziehen des Handrads baut sich ein gleichmabi-
ger Oldruck im Inneren des Arms auf, und die
Anpresskrafte werden gleichméBig auf alle
Gelenke und Kugeln verteilt. Es genigt eine
leichte Gelenkdrehung, um den Arm in
der gewinschten Position sicher
zu arretieren. Ein im Liefer-
umfang enthaltener Gummi-
ring erhdht bei Bedarf die
Griffigkeit des Handrads. Die hydrostatischen Arme verzich-
ten komplett auf eine interne Mechanik und sind deshalb
sehr wartungsarm. Der hydrostatische Manfrotto Arm 823 ist
das grébte Modell der Serie mit einer Gesamtlénge von 23,5
cm. Er verfugt an beiden Enden Uber einen 5/8“Zapfen mit
1/4" Innengewinde. Bei einer maximalen Belastbarkeit von

vier Kilogramm lassen sich Kameras und verschiedenstes

Fragen Sie nach unseren

aktuellen Angeboten!
UV-Filter ™ — o

in allen gangigen GroBen

10 Jahre Garantie ©
hervorragendes
Preis-/Leistungsverhaltnis

Sakar Germany GmbH
Frankfurter StraBe 95 - D-65479 Raunheim/Frankfurt - Germany
Tel. (49) 61 42-21 01 87 70 - Fax (49) 61 42-21 01 87 91 - E-Mail: info@sakar-germany.de - www.sakar-germany.de

Zubehdr wie Lichtformer, kleine Scheinwerfer oder Blitzgerd-
te einfach und bequem montieren. Der hydrostatische Man-
frotto Arm 819 bietet als mittlere Lésung eine maximale
Belastbarkeit von 2,2 Kilogramm bei einem Eigengewicht von
180 Gramm. Dieses Modell ist 18,3 cm lang und mit einem
1/4"-Aubengewinde an der langen und einem 3/8"-Auben-
gewinde an der kurzen Seite ausgeristet. Mit einer Lange
von 13,3 cm ist der Manfrotto 814 der kirzeste hydrostati-
sche Arm. Bei einem Eigengewicht von 160 Gramm betragt
die maximale Belastbarkeit 3,5 Kilogramm. Auch er ist mit
einem 1/4"-Aubengewinde an der langen und einem 3/8"
Aubengewinde an der kurzen Seite ausgestattet.

Digitale Bilderrahmen von Parrot

Photo Viewer 7 nennt Parrot seinen neuen digitalen Bilder-
rahmen, der mit einem sieben Zoll groben Monitor (720 x
480 Pixel, 262.144 Farben) aufwartet. Das Gerdt ist mit einem
128 MB grofen Speicher versehen und kann dort bis zu 500
Fotos im JPEG-Format ablegen. Die Bilder kénnen per
Bluetooth-Funktechnik von allen kompatiblen Geraten (zum
Beispiel Notebooks oder Mobiltelefone) auf den Bilder-
rahmen Ubertragen werden und werden dort automatisch
an die BildschirmgréBe angepasst. Sensoren erkennen, ob
es sich um eine Aufnahme im Hoch- oder Querformat handelt
und richten das Bild dementsprechend aus. Der Rahmen ist
von klassisch bis modern in vielen Farben und Ausfihrungen,
zum Beispiel in Leder oder Holz, zu haben. Die unverbind-
liche Verkaufspreisempfehlung lautet 179 Euro.
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W irtschaftspolitischer Kommentar

Neve Erkenntnisse
beim Kapitalismus?

Fir jingere Unternehmer ist vieles,
was heute in der Wirtschaft weltweit
geschieht, neu; fUr éltere dagegen ist
alles schon einmal dagewesen. Dass
sich der Mensch an sich nicht &@ndert,
kénnen wir seit 5.000 Jahren und lén-
ger geschichtlich verfolgen, wenn es
um die Bereiche Macht, Freiheit oder
Reichtum und Geld geht. Professor
Norbert Bolz, 53, von der TU Berlin
hat sich in der Lufthansa Publikation
sexclusive 4/07" in einem Bericht unter
dem Titel ,Kapitalismus mit gutem
Gewissen” mit der Problematik moder-
ner Unternehmensfihrung auseinan-
dergesetzt, die er unter dem Begriff

,Karma-Kapitalismus”  zusammenge-

fasst hat. Es geht ihm dabei um ,die
Kraft, die die Moral des guten Kapita-
lismus wachsen l&sst und die in den
dauerhaften, weltweit  vernetzten
Geschéftsbeziehungen  steckt. Koo-
peration erzeugt Moral, Raubtier-
kapitalismus dagegen ruiniert sich

selbst.”

Ich habe anlasslich der Stuttgarter
Fototage 1964 das Buch geschrieben
,Eine Branche arbeitet erfolgreich”. Es
hat mich schon damals sehr beein-
druckt, dass in einer wirtschaftlich
schlechten Zeit nach der Geldent-
wertung 1923 Ernst Leitz seine Ent-

scheidung, eine Leica Kamera fir den

Fotomarkt zu bauen, mehr aus sozia-
len, ideellen Griinden als aus bevor-
zugt wirtschaftlichen Grinden, getrof-
fen hat.

Ich erlaube mir, aus meinem Buch den
Text Uber den Beginn der Leica-Pro-
duktion auf dieser Seite mit abzudruk-
ken. Ich kann aus meiner Erfahrung
nur die Richtigkeit der Erkenntnisse
bestatigen, zu denen Professor Bolz
gekommen ist, der in der heutigen
globalisierten Wirtschaft mit seinem
,Karma-Kapitalismus” allen Unterneh-
mern und Firmengrindern den Weg
fur eine erfolgreiche Arbeit in der

Zukunft aufzeigt. H. J. Bldmer

1964 schrieb ich in meinem Buch , Eine Branche
arbeitet erfolgreich” folgenden Text, in dem ich
geschildert habe, wie es zur Produktion der "welt-

berihmten” Leica gekommen ist:

Die beste Form des Berufes ist die
Verbindung mit den persdnlichen
Idealen. Immer wieder zeigt sich,
dass die blendenden Geschafte-
macher auf die Dauer doch von den
|dealisten Ubertroffen werden. Bei-
spiele in der Fotobranche sind die
Firmen Zeiss und Leitz. Auf der Kon-
zeption von Ernst Abbe besteht der
heute weltbedeutende Zeiss-Kon-
zern; ein typisches Beispiel fur eine
ahnliche Gesinnung im Hause Lleitz
war der Entschluss dariiber, ob die
Leica-Produktion aufgenommen wer-
den sollte oder nicht. Ernst Leitz traf
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die letzte Entscheidung aus sozialen,
ideellen Grinden.

Leitz hatte bis 1924 mit Foto nichts
zu tun. Die 1.500 Mitarbeiter waren
hauptsachlich mit der Fertigung
von Mikroskopen und Fernrohren
beschaftigt.
beraten, ob man den Sprung in die

Stundenlang  wurde

Kamerafabrikation wagen sollte. Als
keine Einigung erzielt wurde, ent-
schied sich Ernst Leitz fir den Bau
der leica mit den Worten: ,Hier
handelt es sich nicht nur um unseren
Verdienst. Hier handelt es sich

immerhin um die Méglichkeit, unse-
ren Arbeitern mit dieser kleinen
Kamera - wenn sie das verspricht,
was ich von ihr halte — in den Jahren
der Depression Arbeit zu schaffen
und sie damit durch die kommende
schwere Zeit hindurchzubringen.”
Diese ,soziale” Entscheidung mach-
te sich bezahlt. Nach sieben Jahren
machte die leica 70 Prozent der
gesamten Produktion von Leitz aus!
Die Zahl der Mitarbeiter hatte allem
Niedergang der allgemeinen Wirt-
schaft zum Trotz um 25 Prozent
zugenommen.



Die Zeit ist kostbar und man
kann sie messen. Aber jeder
Mensch misst sie unfer anderen
Voraussetzungen und  somit
sehr unferschiedlich. Ist man

noch jung, vergeht sie langsam.

Je dalter man aber wird, um so

Horst Dieter Lehmann

schneller vergehen die Tage
und die Jahre. Jedoch sollte man die Zeit nutzen und aus
allem das Beste machen.
Wir befinden uns im Wonnemonat Mai, die Sonne steigf,
die Stimmung auch. Deutschland ist Weltmeister im Hand-
ball, die FuBballweltmeisterschaft verlief sensationell gut,
und Henry Maske zeigte es allen, dass man auch noch im
fortgeschrittenen Alter (fir einen Boxer) etwas drauf haben
kann. Das Glas ist also nicht halbleer, sondern halbvolll
Die Saison fir den Fotohandel beginnt. Die Buchungen zei-
gen, dass die Bundesbirger weiterhin recht reisewillig sind.
Da nun einmal das Reisen mit dem Fotografieren eng
zusammenhdngt, besteht die Aussicht auf ein gutes
Geschaft. Optimismus ist angesagt in der gesamten Wirt-
schaft.
Nicht nur wir Fotografen wissen, dass es neben dem Licht
auch Schatten gibt, aber der Schatten, gleich welcher
Form, ebenso wichtig ist wie das Licht.
Lang her, aber unvergessen, ein kleines Beispiel: Der Lehrer
einer Berufsschulklasse fur Fotografen stellte eine Aufgabe
for die Schuler. Sie mussten eine mitgebrachte Zwiebel mit
dem Bleistift méglichst naturgetreu abzeichnen. Nach dem
Einsammeln der Werke und Beurteilung hielt er ein Blatt
hoch mit den Worten: ,Der, der dieses gezeichnet hat, ist
hier der einzige, der Fotograf werden kann.”
Obwohl tbertrieben, bewahrheitete sich dies in der Zukunft
auch nicht, aber die Klasse konnte bei der Frage, warum
dieses so sei, nicht die richtige Antwort geben. Sie achtete
nur auf die naturgetreve Wiedergabe der Zwiebel. Die
Lasung war: Die Zwiebel wart als einzige einen Schatten
bei der Zeichnung. Alle anderen hatten ihn nicht for wichtig
gehalten oder Ubersehen — zu Zeiten der Schwarzweib-
Fotografie aus der Sicht des Lehrers hochst tadelnswert.
Dann kam die Farbfotografie, und die Welt wurde bunt.
Zuerst zu bunt und unharmonisch. Viele Portraitfotografen
schwelgten in den Farben, besonders bei den Hintergrin-
den. In der Natur gibt es keine unharmonischen Farben-
spiele. Der Maler weiB, oder sollte es wissen, dass mit der

Handel

Zeiterscheinungen

Farbe Schwarz, die ja eigentlich keine ist, sich viel Buntes,
Unpassendes zusammenfigen l&sst.

Das weif lagerfeld und das weid Lehmann. Aber mit
diesem Wissen allein ist es nicht getan, um Millionar zu
werden. Selbst wenn man ein Atelier wie das universelle
Genie Lagerfeld hatte, ware es mit der Fotografie allein
nicht getan.

Haben wir Fotohandler und Fotografen nun den falschen
Beruf gewdhlt2 Leben wir zur falschen Zeit? Sicher waren
die Zeiten vor etlichen Jahrzehnten fir die Fotografen bes-
ser. Leicht hatten sie es auch nicht. Aber wer etwas konnte
und vielleicht Hoffotograf war, dessen feudales Atelier in
einer noch feineren Villa auf die illustren Gaste wartete,
den kennen wir nur noch aus den Erzdhlungen unserer
meist verblichenen Vorfahren.

quickpeint

47638 Straelen » Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Nach diesen goldenen Jahren fir die SchwarzweiBkinst-
ler folgte die Zeit der Atelierhandler, weil die Fotografie
inzwischen ,Allgemeingut” wurde. Das Geschéft lag in
méglichst guter Lage in der Stadt. Nicht selten hatte der
Héndler das Glick, ein eigenes Haus zu haben. Die Dun-
kelkammer war im Keller, das Geschéft Parterre, das Atelier
dariber. Wenn man Gber Ladenzeiten spricht, ist dies ein
weites Feld. Fir den Kaufer ist es nicht leicht, sich zurechtzu-
finden. Denn auch die Handler, gerade die groben, fragen
sich, ob die langeren Ladenzeiten so viel mehr bringen,
denn das Personal muss ja auch bezahlt werden. Um aber
bei den kleineren Geschaften zu bleiben, zu denen wir
Héandler und Atelierhandler gehéren, ist die Ladendff-
nungszeit ja nicht das ein und alles. Wir sind ja auch noch
recht flexibel! Denn die Hochzeiter trauen sich nicht nur zu
unseren Geschaftszeiten, sondern vorwiegend am Samstag-
nachmittag oder -vormittag, wozu sich die Standesémter
und die Kirchen bereiterklart hatten. Die Standesbeamten
trauten samstags in Burgen, Schléssern, auf Leuchttirmen
oder sonstwo. Der Fotograf war immer dabei, wenn er nicht
,Hilfe” von den mehr oder weniger digitalen Semiprofis
bekam - wie schon erwdhnt: Die Fotografie ist Allgemein-
gut geworden. Der Fotograf ist (noch) Handwerker, und die
Handwerkerstunden missen eben bezahlt werden. Aber
irgendwie und irgendwo muss heute wohl jeder sparen!
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Arnold Odermatt:

Im Dienst

Berihmt geworden ist der Polizist und
Fotograf Arnold Odermatt in seinem
Ruhestand mit seinem fotografischen
Tagebuch zu den zahlreichen Verkehrs-
unféllen, die seinen Berufsalltag im
Schweizer Kanton Nidwalden fast ein
halbes Jahrhundert lang begleitet
haben und das unter dem Titel ,Karam-
bolage” erschienen ist. Das Thema von

,Im Dienst” richtet sich an ein ganz

@

ET

bestimmtes Publikum und kénnte unter
dem Motto stehen: ,Wir sind eine tolle
Truppe!”

Entstanden ist das Fotobuch auf dem
Hintergrund, dass das kleine Polizei-
korps der Gemeinden von Nidwalden
Nachwuchssorgen hatte, denn die
Dorfijugend sah ihre Zukunft nicht in
Uniform und auf Streife. Arnold Oder-
matt belehrte sie mit seiner Kamera
eines besseren. Er schickte seine Kolle-
gen zum Friseur und dann in die Aben-
teuer ihres Berufsalltags, arrangierte
die Fahrzeuge mit Blaulicht und insze-
nierte die Macht der Amtswaffen. So
entstand Werbung im besten Sinne,
stolz wird gezeigt, wer man ist und was
man hat. Das Buch ist ein eindrucks-
volles Dokument einer untergegange-
nen Zeit, die jedoch sehr vertraut
erscheint. Es enthalt Bilder, die an ferne
Tage erinnern.

Arnold Odermatt, geboren 1925 in
Oberdorf, Kanton Nidwalden, trat
1948 in die Polizei ein und wurde 1990
als Oberleutnant, Chef der Verkehrs-
polizei und Vizekommandant der Nid-
waldner Polizei Seine
Fotografien wurden 2001 auf der
49. Biennale Venedig gezeigt, 2002 in
einer Einzelausstellung im Art Institute
of Chicago und 2004 im Fotomuseum
Winterthur. Herausgegeben hat Urs
Odermatt, 1955 in Stans geboren, der

pensioniert.
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bei Krzysztof Kieslowski Regie und sze-
nisches Schreiben gelernt hat und als
Regisseur fur Film und Theater arbeitet,
das Werk seines Vaters.

Arnold Odermatt: Im Dienst. Heraus-
gegeben von Urs Odermatt, 340 Sei-
ten mit 158 Farbtafeln, 28 x 31,2 cm,
Schutzumschlag.
Sprache: deutsch, franzésisch, eng-
lisch. Steidl Verlag Géttingen 2006,
ISBN 3-86521-336-7, 65,- Euro.

Leineneinband  mit

Artur Landt:
Canon EOS 400D

Die Canon EOS 400D gehért zur
Oberklasse der Digitaltechnik, und das
zu einem Preis, der eher der Basisklasse
zuzuordnen wére. Der 10-Megapixel-
Sensor, der grofe, hochauflésende
2,5 Zoll TFT-Monitor mit 230.000
Pixeln und 160° Blickwinkel, der Digic-
[I-Prozessor und die E-TTL-Blitzsteue-
rung sind neben einer ganzen Palette
an serienmé&Bigen  Annehmlichkeiten
wie zum Beispiel Lupenbetrachtung
direkt nach der Aufnahme und erwei-
terte Histogrammanzeige die High-
lights dieser D-SLR-Kamera.

Der erfolgreiche Fachbuch-Autor und
Fachjournalist Dr. Artur Landt hat mit
diesem Profiworkshop einen nitzlichen
Ratgeber vorgelegt, der sich ganz auf
die Kamera und ihre Méglichkeiten
konzentriert und fototechnische Zusam-
menh&nge und ihre Bedeutung fir die
Praxis erklért. Dabei sorgt das klare,
Ubersichtliche Buchkonzept dafir, dass
man sich auf jeder Stufe seines foto-
grafischen Kénnens auf Anhieb darin
zurechtfindet. So werden die Themen
auf einer Doppelseite abgeschlossen
behandelt, so dass der Leser schnell
und auf einen Blick samtliche Infor-
mationen und Fotobeispiele findet.
Artur Landt: Canon EOS 400D Profi-
workshop, Kameratechnik, Aufnahme-
Wechselobjektive, Zubehér,

praxis,

Motivbereiche, Bildausgabe. 176 Sei-
ten, Verlag Photographie, Gilching
2007, ISBN 3-933131-93-6, 29,80 Euro.

Reinhard Merz:
Licht und Belichtung
in der Fotografie

Licha el T
icht orvd Delkchming

Trotz Belichtungsautomatik und Autofokus
ist es das Licht, das das Foto macht. Es ist
nach wie vor das Handwerkszeug des
Fotografen, und der Autor Reinhard Merz
betont in seinem Buch, dass trotz der
vielfaltigen Méglichkeiten, die der digi-
tale Workflow bietet, die elementare
Entscheidung Ober die Qualitét eines
Bildes nach wie vor mit dem Druck auf
den Auslaser fallt.

Bei jedem Schnappschuss ist der Fotograf
gezwungen, einfach das vorhandene
Licht zu nutzen. Dennoch ist es kein Zufall,
ob er gute oder mabige Bilder schieft,
denn mit etwas Erfahrung kann man den
Lauf der Dinge vorhersehen und beein-
flussen. Um so mehr gilt dies beim Shoo-
ting im Studio, wo der Fotograf die kom-
plette Kontrolle Uber die Beleuchtung
behalt. For beide Situationen ist das Wis-
sen um Zusammenhdnge und Lésungen
fur bestimmte Gegebenheiten viel ent-
scheidender, als ein umfangreiches Gera-
te-Equipment. So beschreibt der Autor
dieses Buches systematisch, was Licht ist
und wie es sich definieren und klassifizie-
ren |&sst, wie unterschiedlich Licht von
Auge, Film, Chip und Messgerét erfasst
wird, welche Unterschiede von digitalen
und analogen Kameras bei der Belich-
tung eine Rolle spielen, wie vorhandenes
Licht beeinflusst und optimal genutzt wer-
den kann und wie schlieBlich Helligkeit,
Farbe und Kontrast nachtréglich am
Rechner optimiert werden kénnen.
Reinhard Merz: Licht und Belichtung in
der Fotografie, 119 Seiten, dpunktVerlag,
Heidelberg 2007, ISBN 3-89864-417-0,
24 - Euro.
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...die bandlose Zeit ist eingeldutet!
Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super!
Und was kénnen Sie damit?

Nur gekaufte Filme abspielen — schlecht!

Gonnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und

lassen Sie von uns lhre Dias, Filme oder Videos auf
DVD brennen.
Seit 1978

Viernheimer Video Transfer
SchultheiBen Str. 9. 68519 Viernheim
Tel.: 06204/71984

Techn. Positiv-Retusche
helmut.bodenschatz@t-online.de

FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien - Tonspuren alle Formate
Filmabtastung 8, 9.5, 16 mm Filme
8 mm Filme auf DVD attraktive Festpreise
Kopien auf Video - CD - DVD alle Systeme

CD / DVD Einzel- u. Serienkopien schnell und preiswert

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel./Fax (089)3 19 41 30
Friihlingstr. 67, 85386 ECHING bei Miinchen

Kleinanzeigen/Personalanzeigen

nn'ﬂ.laHTF OWER
HTUNG

Tageslicht Profi-Leuchten.
GroBe Leistung - kleiner Preis.

800 Watt helles, weiBes Licht
durch Metall-Halogenbrenner.

Auch im Profi-Set erhéltlich.

| |

| e

Phsla - % ki
Fechaik

Unterlagen und Handlernachweis:
Tel. 02203/16262, Fax 13567

e-mail: info@cf-photo-video.de
www.fotolicht.de

Der
Journalisten

Verband fiir

bietet Beratung, Fachinfos,
Presseausweis, Medienversorgung
und vieles mehr. Kostenlose Infos
fir hauptberufliche Journalisten &
Pressesprecher:
DPV Deutscher Presse Verband e.V.
Stresemannstr. 375 - D-22761 Hamburg “
Tel. 040/8 99 77 99 - Fax 040/8 99 77 79 | 1=
info@dpv.org-www.dpv.org |5
. J

Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktrager WPK
Einbildkarte nach Dia € 110,-
2-4 Bildkarte nach Dia € 165,-

Auflagendruck
1500er Aufl. € 60,- p.1000 St.
3000er Aufl. € 45,- p.1000 St.
5000er Aufl. € 40,- p.1000 St.
10000er Aufl. € 35,- p.1000 St.
+ MwsSt. u. Versandkosten

-incl. Proof-Andruck-

Fordern Sie die Unterlagen an:

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 0 52 51 / 6 26 14 » Fax: 6 50 46 ¢ E-Mail: Klocke-Verlag@web.de
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I M P R E S S U M Dipl. Journ. Herbert Page
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Dipl.rer.pol. Karla Schulze

Satz- und Repro:
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Fir unverlangte Bilder und Manuskripte wird keine

C.A.T-Verlag Bldmer GmbH,
Postfach 12 29, 40832 Ratingen,

Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen Ulrich Vielmuth

Text- und Bildbeitrédge:
Horst-Dieter Lehmann, Heinz Jérg Meyerhoff,

Haftung Gbernommen. Riickporto ist beizufiigen.

Erfillungsort und Gerichtsstand:
Ratingen
Nachdruck nur mit schriftlicher Genehmigung

Telefon 0 21 02 /20 270

Telefax 0 21 02 /20 2790

Online: http://www.worldofphoto.de
Postbank Essen

Kto. 164 565 438, BLZ 360 100 43

Anzeigen:

Ralf Gruna

Herausgeber: Nr. 34 v. 1. Januar 2007

Thomas Blémer, DGPh. (verantwortlich)

Zur Zeit gilt die Anzeigenpreisliste

und Urhebervermerk.

Copyright by C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH

Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen fisr
Zeitungen und Zeitschriften.

Erscheinungsweise:
imaging+foto-contact erscheint

C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH,
Thomas Bldmer, Geschaftsfishrer

Redaktion:

Layout und Herstellung:
Susanne Blum, Detlef Gruss,

Dieter Heilenbach, Albert Willmann

zum 1. des Monats, aufler am 1. Januar.
Der Abonnementspreis betrégt:

Inland: 39,90 € j&hrlich

Ausland: 60,00 € jghrlich

Thomas Blémer, DGPh. (verantwortlich)
Dipl. Kfm. Andreas Blémer
Jirgen Ginther

Vertrieb:
Silke Grafel

&

Die Zustellung ist im Preis enthalten.

ISSN: 1430-1121

5/2007 imaging+foto-contact 57




Kleinanzeigen Angebote/Verkiufe

Ankauf - Verkauf Fuji Pictography 4000 Fotostudio, Fotofachgeschaft
gebrauchter Fotogeréte, Digital Printer 650x560x610 mm, seit 1.29 .Jahrer) am Or‘g ver‘F_retener thografen—
Minilabs und Laborgerate 80 kg incl. Zubehor, betrieb in Kreisstadt in Sid-NS - einzig und
X 9 ) g Incl. ’ fihrend am Platz - in zentraler 1A-City-Lage,
Fotoservice Jungkunz Selbstabholer 750,- €, moderne Ausstattung, 160 gm Verkaufsfliche,
Tel.089/6 51 99 75, Fax 6 51 99 81, Versand ca. 100, €. 60 gm Studio, 20 gm Warteraum zuziiglich
. Tel.: 02837 -917 77 2 Kundentoiletten—hoher Bekanntheitsgrad,
Mobil 01 71/2 68 83 30 Péppel, 47652 Weeze groBirltStammk;ngenkreésh, Atbga?egusschl.
aus Alters- und Gesundheitsgriinden wg.
fehlender Nachfolge zu guinstigen Konditionen.
= Chiffre 1272935
Foto-Aktienkurse ffre
18.04.2007 | Vormonat niedrigst./hochst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate
Canon YEN | 6.650 6.260 5.240 9.020
Casio YEN | 2.525 2.485 1.770 2.815 Anze|gensch|uB fur Kle"-‘qnze'gen
CeWe Color EUR | 39,02 41,24 26,51 45,48
Du Pont USD | 49,85 | 50,43 38,82 53,67 in der Ausgabe 6/2007 ist der 7. Mai 2007.
Eastman Kodak | USD | 23,93 22,84 18,93 28,14 Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02 / 20 27 90
Epson YEN | 876 785 673 1.138
Fujifilm YEN | 5.060 4.700 3.570 5.410
Hewlett-Packard USD | 41,21 39,70 29 43,72
Hitachi YEN | 925 863 644 944 3 P
ICI GBP | 537 480,25 331,95 561,25 In r nt n-v rz I hnl
Imation USsD | 41,38 39,93 37,11 49,20 sere e e eic S
Jenoptik EUR |7,70 7,19 6,25 8,35 . 0
= ER | 12,17 12,05 610 12.94 Bogen Imaging ........ 11 Messe Berlin............ 15
Mero EUR 15582 | 5478 41,24 56,50 C.AT-Verlag....7, 3. U.  Photo+Medienforum.13,23
Olympus YEN | 4.230 3.880 2.755 4.270
Samsung KRW | 583.000 | 589.000 |549.000 | 690.000 Canon ... 4.U. Sakar............ 29, 51,53
Sharp YEN | 2.370 2.195 1.571 2.445 ..
Sony YEN | 6.560 6.000 4.340 6.660 FU||CO|OF ............... 2 U Scmsung ................. 49
Spector EUR | 1,40 1,32 0,89 1,58 . . _
e SN | 502 oo o oop loersch................... 55 Kleinanzeigen ... 57-58
Varta EUR | 9,60 9,20 5,28 18,49 . .
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Diisseldorf Bellage' BHS Binkert

.57 Auftrag Klein- und Personalanzeigen

Gelegenheits- und Stellenanzeigen

Mein Anzeigentext lautet:

Bitte verdffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im
imaging+foto-contact

]

(O einmal in der nachstméglichen Ausgabe

O

Groéfle:

in den Ausgaben

Breite 180,0 mm, Hohe
Breite 129,5 mm, Hohe
Breite 87,0 mm, Hohe
Breite 56,0 mm, Hohe
40,5 mm, Hohe

(4,83 € / mm)
(3,62 € / mm)
(2,42 € / mm)
(1,61 €/ mm)
(1,21 € / mm)

Breite
D unter Chiffre (Gebiihr: 5,20 €) Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt

[] Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste. = T iske 5/2007
Einzugsermdéchtigung: Ich/wirermachtige/n Sie, den Rechnungs-
betrag von meinem/unserem Konfo-NI.: ........cooiiiiiiiiiiiiieeciee ,
Bankverbindung: ......co.ueiiiiiiiiiiie e ,

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact
Postfach 12 29

40832 Ratingen

BLZ: e , abzubuchen.

Fir Bestellungen aus der Europdischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt Ihre
UmsatzsteuerIdentifikaions-NF. an: ...........cooooiiiiiiiieiiiieeeeeeee

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 0 21 02 / 20 27 - 90 Ort, Datum

Unterschrift/Firmenstempel
mit genauer Anschrift
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fUr den Fotohandel!

Jetzt Newsletter

und/oder aktualisierte CD

anfordern bei newsifc@cat-verlag.de
Fir imaging+foto-contact
Abonnenten kostenlos!
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Jetzt mit noch
starkerem Trageriemen.

Canon

Bark I

EOS-]_ ) 10,1 Megapixel Canon CMOS-Sensor, bis zu zehn Bilder pro Sekunde,
Mark lll oiarrac bis zu 110 JPEG-Bilder in Folge. Mit zwei ,DIGIC IlI“ Prozessoren,
neuem AF-System mit 19 Kreuzsensoren, ISO 100 bis 3200 und Live View Modus.
Jede Komponente wurde aufgrund von Anregungen professioneller Fotografen
perfektioniert - bis hin zum Trageriemen. www.canon.de/eos





