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Produkte, Premieren, Events: Die photokina ist weltweit die Nr. 1
in Sachen Bild. Nur hier erhalten Sie den vollstandigen Uberblick iiber
die neuesten konventionellen und digitalen Bildtechnologien.
Zum Beispiel im Angebotsbereich

CONSUMER PHOTO - VIDEO - IMAGING, dem Treffpunkt fiir Fachhandler,

Photo- und Video Hobbyisten. Hier sehen Sie schon heute die Bilderwelt von morgen:
Konventionelle und digitale Photo- und Videoamateurkameras - Photo- und
Videoobjektive + Aufnahmezubehdr - Video-Nachbearbeitung - Digitale Bildbearbeitung -
Digitale Bildausgabe fiir das Bilderhobby - Dia- und Filmprojektion -
Bilderrahmen und Photoalben - Fachhandelsbedarf - Dienstleistungen
Willkommen zur photokina 2000 in Kdln.

KiilnMesse GmbH, Tel.: +49(0)2 21/821-0, Fax: +49(0)2 21,8 21-25 T4 ﬂ Kbh
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Zum Titelbild: CeWe Color will Lust der
Verbraucher an der Digitalfotografie wecken

Der groRte konzernunabhédngige europdische Fotofinisher, CeWe
Color, plant eine Promotionkampagne, die die Fotohandler dabei
unterstutzen soll, den Abverkauf von Digitalkameras voranzutrei-
ben. Bei CeWe Color ist man der Ansicht, daf3 einer der Griinde, war-
um die Verkaufszahlen fur Digitalkameras derzeit immer noch re-
lativ gering sind, in der schlechten Qualitét zu suchen ist, die viele
der am heimischen Computer ausgedruckten Bilder dem Verbrau-
cher bieten. Darliber hinaus steht, abgesehen von dem technik-
begeisterten Computerfreak, fiir den Hobbyfotografen der Spaf? am

Hiet!

einfacher
gunstiger
hochwertiger...
...als selbstgedruckt.

PHOTO

IHRE BILDDATEN AUF ORIGINAL FOTOPAPIER

Bildergebnis im Vordergrund. Der grof3te Teil der Klassischen
Fotokunden hat einfach keine Lust, sich stundenlang mit
komplizierten Gebrauchsanweisungen fiir die Installation des
passenden Druckertreibers oder mit der Auswahl der geeigneten
Bildbearbeitungssoftware zu befassen. CeWe Color will jetzt mit
einer grof3angelegten Aktion die Lust der Verbraucher auf Prints
von digitalen Bilderdaten wecken. Seite 50

C.A.T.-Branchentreff 2000 in Kdln

Fuhrende Vertreter der Foto- und High-Tech-Branche kamen beim
fast schon traditionellen Branchentreff zusammen, den der C.A.T.-
Verlag mit seinen Zeitschriften imaging+foto-contact, INTER-
NATIONAL CONTACT, PoS-MAIL und PrePress in KdIn veranstalte-
te. Im Mittelpunkt stand ein Vortrag mit dem Ausblick auf die
digitale Zukunft, den Professor Dr. Glenn Omura von der Michigan
State University unter dem Titel hielt: ,When Fantasy Becomes
Reality — The Exciting Future of the Imaging Industry“.
Anschlielend wagte der Jesuiten-Pater Professor Dr. Jean-Claude
Hollerich von der Sophia University, Tokio, einen Ausblick in den
menschlichen Bereich: ,,Der Mensch heute — Zwischen Himmel und
Erde”. Seite 28

Imaging-+foto-contact-Interview

Ende des vergangenen Jahres gab Minolta die
Absicht bekannt, den Geschéftsbereich Kame-
ras von Ahrensburg nach Langenhagen zur
Minolta Europe GmbH zu verlegen. Fir
den Fotohandel soll der Umzug keine
gravierenden  Veranderungen mit sich
bringen. imaging+foto-contact hat mit
Ryusho Kutani, Président der Minolta Europe
GmbH, Uber die Lage auf dem Kameramarkt
und Minoltas Perspektiven fiir die Zukunft fu

gesprochen. Seite 16

Bilanz des Photoindustrie-Verbandes

Mit erstmals Uber 4 Milliarden Bildern, 6 Prozent mehr verkauften
Kameras und einem Umsatzvolumen von 6,4 Milliarden DM ist der
deutsche Amateur-Fotomarkt im Jahre 1999 auf hohem Niveau wei-
ter gewachsen. Das gab der Vorsitzende des Photoindustrie-
Verbandes, Agfa Vorstandsmitglied Friedrich Hujer, auf einer Presse-
konferenz in Frankfurt bekannt. Durch innovative Produkte werden
dabei zur Zeit neue Zielgruppen fur die Fotografie erschlossen. Die
photokina im Herbst soll dabei weitere Impulse setzen. Der Boom in
der Digitalfotografie — im vergangenen Jahr verdoppelte sich die Zahl
der verkauften Digitalkameras auf 300.000 Stiick — fuihrt zu einer
steigenden Dynamik im gesamten Fotomarkt. So stieg die Zahl der
verkauften Filme im Jahre 1999 von 179 auf 187 Millionen Stick.
Dabei legte das starkste Marktsegment, die Color-Negativfilme, mit
einem Anteil von 85 Prozent um gut 5 Prozent auf

158,1 Millionen Stiick zu. Der Verbrauch von Diafilmen sank da-
gegen leicht von 15,5 Millionen Sttick im Jahre 1998 auf 15,2 Mil-
lionen im vergangenen Jahr.

Seite 10

Multimedia auf 300 gm bei Photo Porst

Am 13. April eréffnete Willi Poplinghaus, Inhaber des traditionell
gefuihrten Foto-Fachgeschéftes Péplinghaus und Franchise-Neh-
mer der Photo Porst AG, in Kamp-Lintfort das grote Photo Porst
Fachgeschéft in Deutschland. Unter einem Dach bietet das 300 gm
groRRe Ladenlokal eine breite Auswahl aus den Bereichen Foto, Te-
lekom, Multimedia und Unterhaltungselektronik. AuBerdem zéhlt
die Photo Pdplinghaus GmbH zu den ersten Photo Porst Franchise-
Fachgeschéaften, die Leistungen des Stromlieferanten Yello
anbieten. Mit einer modernen Innenausstattung bietet Deutsch-
lands groRtes Photo Porst Fachgeschaft in Kamp-Lintfort dem
Kunden eine angenehme Einkaufsatmosphére. Die zehnkdpfige
Crew mit Inhaber Willi Péplinghaus setzt auf Service.  Seite 40
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Spezialpatent macht Karten schneller

Die Jobo Labortechnik GmbH hat exklusiv fir Deutschland den
Vertrieb der Speichermedien des amerikanischen Unter-
nehmens Lexar Media California
Ubernommen. Zudem ,Digital-Film*-
Programm des in den USA sehr
bekannten Anbieters zdhlen alle
handelsublichen Speichermedien wie
SmartMedia, PC-Karten, Compact- i

Flash sowie IBM's MicroDrive Fest- =
platte. Bei ihrem Besuch in der
Redaktion von imaging+foto-contact
stellten Johannes Bockemiihl und Hans Christoph Kaiser das
Marketing-Konzept vor, mit dem die Einfiihrung der Lexar
Produkte unterstiitzt wird. Seite 54

Digital-Camcorder fur den Urlaub

Mit zahlreichen neuen Modellen zeigen die Hersteller
digitaler Camcorder zur Urlaubssaison Mut zum eigenen
Profil. Technische Innovationen
erscheinen dabei in schickem
Outfit, bei dem eckige Kanten
und Metall eigenstandiges Design
und Wertigkeit demonstrieren.
imaging+foto-contact bietet einen
Uberblick uber die wichtigsten
neuen Modelle. Gemeinsam ist vie-
len Geraten ein neues ,,Laufwerk®,
aber nicht fur Videokassetten. Vielmehr wird hier bei vielen der
neuesten digitalen (und auch schon analogen) Camcorder eine
kleine Flash-Speicherkarte eingesteckt, um Standbilder abzu-
speichern und bequem auf Rechner Uberspielen zu kénnen.
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Editorial

Der Fotomarkt zeigt dynamisches Wachstum

Gute Nachrichten pragen dieses
Fruhjahr. So hat der Photoindu-
strie-Verband soeben eine dynami-
sche Entwicklung fur den deut-
schen Fotomarkt bekanntgegeben.
Nicht nur Digitalkameras sorgen
dabei fur Wachstum, auch das so-
genannte konventionelle Geschéft
entwickelt sich weiter positiv.
Wahrend die Digitalfotografie in al-

Scho

ler Munde ist, haben Deutschlands
Fotoamateure so viel Bilder ge-
macht wie noch nie zuvor: Im
Jahre 1999 wurde erstmals die
5-Milliarden-Marke Ubertroffen. Das
bedeutet Uber 60 Farbbilder pro
Kopf der Bevélkerung vom Saug-
ling bis zum Greis. Und wenn die
Zeichen nicht triigen, werden im
Laufe dieses Jahres zahlreiche In-
novationen das Thema Fotografie
noch stéarker in den Blickpunkt der
Offentlichkeit riicken.

Die beste Nachricht daran ist, daf3
die Fotoindustrie dieses Eisen zur
Zeit kraftig schmiedet. Bereits jetzt
gibt es kaum eine grofRe Publi-
kumszeitschrift ohne grof3forma-
tige Anzeigen fur Fotoprodukte,
Fernsehspots werden geschaltet,
und zahlreiche weitere Aktivitaten
sind geplant. Darum kann man mit
Sicherheit die Prognose wagen: Im
Jahr 2000 wird in der Fotobranche
in Deutschland so viel Geld fir
Werbung ausgegeben wie noch nie
Zuvor.

Spektakuldre Produkte — natdrlich
vor allem aus dem digitalen Sektor
—und das weltweit beachtete Grof3-
ereignis photokina im September
werden ein Ubriges tun. Die Foto-

branche geht zumindest in diesem
Jahr wenn nicht rosigen, so doch
aulRerordentlich positiven Zeiten
entgegen.

Die Digitalfotografie und das viel-
diskutierte Internet entpuppen sich
dabei als Lokomotiven fur den ge-
samten Fotomarkt. Das ist die beste
Nachricht, denn nach wie vor findet
der Loéwenanteil
des Geschaftes in
der guten alten Sil-
berfotografie statt.
Dazu kommen die
wichtigen Impulse
aus dem digitalen

des Bildergeschaftes im Foto-

handel.

Bei allem Wachstum machen Digi-
talkameras allerdings noch zahlen-
maRig den geringeren Teil des Geré-
tegeschaftes aus. Zudem werden
diese hochmodernen Geréate von den
Amateuren oft nicht anstelle,
sondern zusatzlich zur normalen
Kamera eingesetzt. Das gilt beson-
ders fur die kommende Urlaubszeit.
Hier bietet sich die Gelegenheit fur
den Fotohandel, mit APS das neue-
ste ,konventionelle* Fotosystem
wieder in den Blickpunkt der Kun-
den zu rticken. Die Zahlen aus dem

Aussichten

Geschaft. Die starke Nachfrage nach
Digitalkameras sollte aber das
Dienstleistungsgeschaft nicht in
den Hintergrund dréngen. Schliel3-
lich geht es darum, daR3 der Kunde
nach dem Kauf der elektronischen
Kamera wieder in den Laden
kommt, um Bilder von seinen digi-
talen Aufnahmen zu bestellen. Die
gibt es bei den GroRlabors inzwi-
schen schnell und preiswert. Leider
hat sich das noch nicht tberall her-
umgesprochen. Hier muf3 der Foto-
handel aktiv werden: Kein Verkauf
einer Digitalkamera ohne den
ausdricklichen Hinweis auf hoch-
wertige Prints auf Fotopapier aus
dem Grof3labor oder Minilab. CeWe
Color stellt in diesen Tagen dem
Fotohandel dafiir zahlreiche Pro-
motionmaterialien zur Verfiigung,
die anderen Grof3finisher sind mit
Sicherheit ebenfalls zur Unter-
stitzung  bereit. Wer  diese
Werbemittel aktiv einsetzt, tut
etwas zur langfristigen Sicherung

Kameramarkt zeigen, daf3 in diesem
Segment noch Wachstumsmdglich-
keiten liegen, die noch lange nicht
ausgeschopft sind. Hier wird die
neue Gemeinschaftsaktion fir das
Advanced Photo System, die der
C.AT-Verlag in Zusammenarbeit
mit der Fotoindustrie, den Grol3-
labors und dem Fotogrof3handel
durchfuhrt, weitere Impulse setzen.
Dem Fotohandel steht wieder eine
attraktive Werbebroschure in Millio-
nenauflage kostenlos zur Verfligung
—ergéanztdurcheine Schulungs-und
Promotionaktion fir erfolgreichen
Kameraverkauf, die bis in die Vor-
weihnachtszeit  Wirkung zeigen
wird. Naheres erfahren Sie auf den
Seiten 37 - 39 in dieser Ausgabe. Tun
Sie etwas fur lhren Umsatz und be-
teiligen Sie sich an dieser Gemein-
schaftsaktion — damit das Jahr 2000
tatsachlich zu dem wird, was wir an-
gesichts der guten Nachrichten mit
Recht erwarten: ein neues Rekord-
jahrfur die Fotobranche. Th. Blémer
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Nachrichten

Xerox, Sharp und
Fuji Xerox grinden
Inkjet-Allianz

Mit Blick auf den rasant wachsenden
Markt im Small Office/Home Office
(SOHO) Bereich haben Xerox, Sharp
und Fuji Xerox eine Kooperation ver-
einbart. In der erklarten Absicht, ,der
Konkurrenz weitere Marktanteile strei-
tig zu machen* (so eine Xerox Presse-
information), soll unter anderem eine
neue Inkjet-Technologie auf dem Markt
etabliert werden. Dazu wollen die
drei Unternehmen in den nachsten funf
Jahren zwei Milliarden Dollar in For-
schung, Entwicklung, Produktion,
Werbung und Marketing investieren.

Bereits jetzt wird bei allen drei betei-
ligten Unternehmen an neuen preis-
werten Inkjet-Produktlinien gearbei-
tet. Mit der Kooperation werden allen
drei Partnern mehr als 12.000 Ein-
zelhandels-Verkaufsstellen, Vertriebs-
moglichkeiten Uber das Internet und
andere Absatzkanéle und ein insgesamt
umfassendes Netzwerk zur Verfugung

stehen. Dabei erwarten die Partner von
der Bindelung des etablierten Marken-
namens von Xerox und der damit ver-
bundenen Inkjet-Patente, der grof3en
Erfahrung im Bereich Entwicklung
und Produktion bei Sharp und des tech-
nischen Know-hows von Fuji Xerox po-
sitive Effekte. Xerox allein hélt zur Zeit
das drittgroRte Patent-Portfolio flr
Inkjet-Technologien. Nach Schatzun-
gen des Unternehmens wird der Markt
fur Tintenstrahldrucker und Ver-
brauchsmaterialien bei einem welt-
weiten Umsatzvolumen von rund
5 Milliarden Dollar zweistellige
jahrliche Zuwachsraten aufweisen.

Daranwollendie drei Partner durch den
Ausbau der Tintenstrahlproduktion
und die Entwicklung von neuen
Druckkdpfen und Druckertanks par-
tizipieren. Neue und erweiterte Pro-
duktionsanlagen sind in Dundalk,
Irland, Canandaigua, New York,
Manaus und Brasilien geplant. Sharp
hat bereits den Aufbau einer eigenen
Produktionanlage in Manila auf den
Philippinen abgeschlossen.

Leica mit positivem Ergebnis

Wechsel im Vorstand

Die Leica Camera AG hat fur das Geschaftsjahr 1999/2000 (Ende 31.3.2000)
ein Umsatzwachstum von 3% auf 274 Millionen DM bekanntgegeben. Dabei
wurde nach einem Jahresfehlbetrag von 13,7 Millionen DM im vorherigen
Geschaftsjahr plangemaR ein positives Jahresergebnis erreicht.

Fur das neue Geschéftsjahr erwartet Vorstandsvorsitzender Hanns-Peter Cohn
eine weiterhin positive Entwicklung mit einem Umsatzwachstum in H6he von
etwa 5%. Dabei soll die Kernkompetenz Optik durch weitere Investitionen in
die Asphérentechnologie gestarkt werden. Dazu gehdért auch der Ausbau von
Fertigungskapazitaten fir Hochprazisionsaspharen, die im Industriegeschaft
fur Lasersysteme, Endoskopie und Lithografie vermarktet werden.

In diesem neuen Bereich, mit dem Cohn die bisher auf eigene Leica Produkte
begrenzte Wertschépfung des Unternehmens verbessern will, liegen bereits
konkrete Anfragen im Wert zweistelliger Millionenbetrége vor.

Coenen fur Kiesel

Mit Wirkung zum 1. Juli 2000 wird Ralf Coenen als
neues Vorstandsmitglied fir das Ressort Technik und
Logistik der Leica Camera AG verantwortlich sein. Er
lost Burkard Kiesel ab, der nach zehn Jahren erfolg-
reicher Tatigkeit fir Leica neue berufliche Ziele

verfolgt.

Coenen ist in der Fotobranche kein Unbekannter: Seit
1996 hat er als Geschaftsbereichsleiter die Foto- und
Film-Objektiv-Aktivitaten der Carl Zeiss Gruppe, Ober-
kochen, neu ausgerichtet. Zuvor war er sechs Jahre
lang als Berater bei McKinsey & Co. in Miinchen tatig.
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Wechseltvon Zeiss zu Leica:
Ralf Coenen.

Die geplante Tintenstrahl-Drucker-
familie der drei Unternehmen soll
neben einem besonders wettbewerbs-
fahigen Preis im Vergleich zu augen-
blicklich verflgbaren Produkten eine
um 50% hohere Druckgeschwindigkeit
bei einer Tintenersparnis von bis zu
20% realisieren.

Nach Angaben der Fuji Photo Film
(Europe) GmbH ist Fuji Xerox ein Joint-
Venture zwischen Fujifilm und der
Xerox Corporation. Das Unternehmen
ist vorwiegend in Sudostasien tatig.
Auswirkungen der Allianz auf die au-
genblickliche Produktpalette und die
Unternehmenspolitik der Fuji Photo
Film (Europe) GmbH sind nach derzei-
tigem Stand nicht zu erwarten.

Internationale
Handelsgiganten griinden
Internet Borse

Elf internationale Einzelhandelsgigan-
ten haben eine auf dem Internet
basierende Borse gegriindet, die den
Warenaustausch zwischen den beteilig-
ten Unternehmen und ihren Lieferan-
ten wesentlich vereinfachen soll. Das
Internetforum soll bereits Mitte dieses
Jahres den Betrieb aufnehmen.

An der Allianz beteiligt sind die ameri-
kanischen Einzelhandelsunternehmen
Albertson's, CVS, Safeway Inc. und Tar-
get, die franzosischen Supermarktket-
ten Auchan und Casino, die hollandi-
sche Royal Ahold und die britischen
Handelsriesen Kingfisher (in Deutsch-
land durch ProMarkt und die Wegert
Gruppe vertreten), Marks & Spencer
und Tesco. Diese Unternehmen repré-
sentieren weltweit mehr als 30.000
Geschéfte und einen kombinierten
Umsatz von mehr als 300 Milliarden
US-Dollar in Jahre 1999. Nach Angaben
der PMA Newsline International sind
weitere  Einzelhandelsunternehmen
eingeladen worden, sich an der Koope-
ration zu beteiligen und haben bereits
Interesse geaul3ert.

Die Initiative unter dem Namen World-
Wide Retail Exchange soll einen Markt-
platz im Internet beinhalten, auf dem
die beteiligten Unternehmen auf einfa-
che und schnelle Weise Informationen
Uber Preise und Promotion-MaRnah-
men austauschen kénnen. Dazu wird
auch ein Forum fir die Auktion von
Waren gehdoren.
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CAMEDIA c-2020Z

Neue Chancen fiir die Kreativitat

e 2.1 Mio. Pixel CCD

¢ automatische und manuelle Belichtungs-
bzw. Scharfeinstellung

¢ Spot- und Mehrfeldmessung

e flexible Blitzprogramme

¢ Aufnahmen von bewegten Bildern in JPEG

¢ Verschiedene Bildeffekte

e Serienbildfunktion

CAMEDIA c-860

Qualitdt in kompaktem Design

¢ 1,3 Mio. Pixel CCD

e Digitales ESP und Spotmessung

e optischer Sucher und LCD-Monitor
e verschiedene Blitzprogramme

(AMEDIA C-960 Zoom

Qualitat mit Stil

¢ 1,3 Mio. Pixel CCD

e elegante 3fach Zoom Kompaktkamera
e komfortable Bedienung

e flexibles Blitzsystem

e Serienbildfunktion

‘Bremaphot Biedebach & Co. (GmbH & Co.) Photo-Grof3handel
28087 Bremen e Postfach 1107 51 o [ ] (04 21) 46 89 89 e Fax (04 21) 4 68 98 33

... mit einem Verkaufsbiiro auch in lhrer Ndhe!



Nachrichten

Wolfgang Koénig
verlal3t Kodak

Wolfgang Konig, bis Ende 1997 Vor-
standsvorsitzender der Kodak AG und
seitdem General Manager Consumer
Imaging flr den Bereich Europa, Afri-
ka und Mittlerer Osten sowie Corporate
Vice President der Eastman Kodak
GmbH, wechselt am 1. Juli 2000 zu
Electrolux. Der 49jahrige wird Prasident
und Chief Executive Officer der Elec-
trolux Home Products, Brssel. Dieses
Unternehmen ist als Geschéftsbereich
der Electrolux Gruppe fir das Weil3e
Ware-Geschéft des KonzernsaufRerhalb
Nordamerikas zustédndig und erwirt-
schaftet mit 34.000 Mitarbeitern einen
Umsatz von rund 10,2 Milliarden DM.
Zum Portfolio gehdren so bekannte
Marken wie AEG, Electrolux und

Zanussi mit einem kompletten Pro-
gramm an Haushaltsgerdten — von
Kuhlschranken und Geschirrspilern
bis hin zu Herden und Waschmaschi-
nen. Als Leiter der Electrolux Home
Products und Executive Vice President
bei Electrolux gehort Wolfgang Kdnig
zum Group Management Team des
Konzerns. Er wird direkt an den Vor-
standsvorsitzenden Michael Treschow
berichten. Kénig, der 1993 aus dem
Vorstand der Kaufhof Warenhaus AG zu
Kodak stiel3, kann auf eine erfolgreiche
Karriere beim grof3ten Fotounterneh-
men der Welt zuriickblicken und hat sich
zudem auch aufRerhalb des Konzerns
fur die Fotobranche engagiert. Vier Jah-
re lang war er Vorsitzender des Pho-
toindustrie-Verbandes, der ihn 1999 zu
seinem Ehrenmitglied ernannte.

Kdénigs Nachfolger wird Bharat Shah,

Rekordergebnis bei Gretag Imaging

Mit einer Umsatzsteigerung von 44,8 Pro-
zent auf SFR 697,0 Mio. und einem Ge-
winnanstieg um 36,2 Prozent auf SFR
96,4 Mio. hat die Gretag Imaging AG flr
das Jahr 1999 ein Rekordergebnis be-
kanntgegeben. In einer Pressemitteilung
wird betont, daf3 dieses Resultat trotz der
erheblichen Aufwendungen bei der Ein-
fihrung eines neuen Minilabors und dem
Aufbau der neuen Professional Imaging
Division erzielt werden konnte.

Von der Umsatzsteigerung um SFR 215,7
Mio. entfiel fast die Halfe, ndmlich SFR
107,3 Mio., auf inneres Wachstum, SFR
108,4 Mio. auf Akquisitionen. Der positive
Wahrungseinflu3 trug 1,9 Prozent zum
Umsatzwachstum bei.

Die aus den Bereichen Minilabor und Zen-
trallabor bestehende Consumer Imaging
Division konnte einen Anstieg des Um-
satzes um 27,3 Prozent auf SFR 592,4
Mio. verzeichnen. Dazu hat vor allem der
starke Absatz von Minilabors, von denen
Gretag Imaging weltweit 4.400 Einheiten
ausliefern konnte, beigetragen. Auch die
starke Nachfrage nach Upgrade-Kits fiir
bereits installierte Geréte trug erheblich
zum Umsatz bei.

Durch die Akquisition von Raster Gra-
phics, Onyx Graphics und Cymbolic
Sciences wurde das Geschaft der Profes-
sional Imaging Division mafRgeblich ver-
starkt. Der Umsatz dieses Geschafts-
bereichs stieg darum von SFR 7,7 Mio.
auf SFR 98,4 Mio.

Die Steigerung des Reingewinns von SFR
70,8 Mio. im Jahre 1988 auf SFR 96,4 Mio.
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1999 bedeutet einen nur geringen Riick-
gang der Reingewinnmarke von 14,7 auf
13,8 Prozent. Dabei muf3 berticksichtigt
werden, daf® 1999 einmalige Sonderauf-
wendungen in Hohe SFR 7 Mio. durch
Schwierigkeiten bei der Einfihrung des
neuen Master Flex Minilabors anfielen
und die SchlieRung der HK Productions
in England einen Verlust von SFR 9 Mio.
zur Folge hatte. Bei der Ubernahme von
Cymbolic Sciences muf3ten Restruktu-
rierungskosten in Hohe von SFR 2,5 Mio.
verkraftet werden. Negative Fremd-
wéhrungseinflisse belasteten die Gretag
Imaging Bilanz um SFR 19 Mio.

In der Consumer Imaging Division wur-
de der Gewinn vor Zinsen und Steuern
(EBIT) von SFR 109 Mio. auf SFR 130,2
Mio. erhdht. Damit sank die Gewinn-
marge von 23,4 Prozent auf 22,0 Prozent.
Die Professional Imaging Division hat
unter Ausschluf3 der einmaligen Ein-
flisse bei HK Productions und Cymbolic
Sciences einen positiven Segmentserfolg
erzielt. Mit Rucksicht auf die Tatsache,
dal3 die akquirierten Unternehmen vor
der Ubernahme noch deutlich in der Ver-
lustzone operierten, sieht das Gretag
Imaging Management die Zukunft der
Professional Imaging Division als sehr
vielversprechend an. Insgesamt geht das
Unternehmen fiir das Jahr 2000 von
einem inneren Wachstum von mehr als
20 Prozent aus. Dazu sollen neben dem
Minilabor Master Flex und den Inkjet-
Printern auch erstmals Einkunfte aus
dem Internet Imaging beitragen.

der bisher fir das Kodak Consumer
Imaging Geschéft in GroRbritannien
und den skandinavischen Léndern zu-
standig war.

Neuer Europachef
bei Fujifilm
Hirofumi Yanagida wurde am 20. April
2000 zum Geschéftsfihrer der Fuji
Photo Film (Europe) GmbH in Dissel-
dorf berufen. Er tritt die Nachfolge von
Shigetaka Komori an, der als General
Manager des Corporate Planning Office
eine verantwortungsvolle Position bei

—
i

der Fuji Photo Film Co. Ltd. in Tokyo
Ubernimmt. Komori bleibt Mitglied des
Vorstands in der Hauptverwaltung.
Hirofumi Yanagida kann auf langjéhri-
ge internationale Erfahrung bei Fuji-
film verweisen. Von 1988 bis 1997 war
er Geschéftsfuhrer der Fuji Magnetics
in Kleve und zuletzt Geschaftsfihrer
der Fujifilm France. In seiner neuen
Funktion als Europa Geschéftsfiihrer
ist er flr ein Vertriebs- und Marketing-
netz von 31 Niederlassungen in Euro-
pa und mehr als 8.000 Mitarbeiter ver-
antwortlich.

Neuer Geschéaftsfihrer
bei der KélnMesse

Der Aufsichtsrat der K6lnMesse GmbH
hat Bernd Aufterheide zum Geschafts-
fuhrer bestellt. Der 40jéhrige tritt die
Nachfolge von Hans Wilke (62) an, der
zum Jahresende 2000 in den Ruhestand
tritt. In dieser Funktion wird Aufter-
heide verantwortlich sein fur alle Mes-
sethemen in den Kompetenzfeldern
Haus, Garten, Freizeit, Kommunikation
und Medien, Umwelt und Objekt sowie
Gesundheit und Wellness, Kunst und
Kultur. Damit ist er auch flr die pho-
tokina zustandig. Vor seinem Engage-
ment in KoIn gehorte er der Geschéfts-
leitung der Messe Dusseldorf an.
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Deutscher Amateur-Fotomarkt legte 1999 weiter zu

Mehr Bilder,
mehr Kamera

Friedrich Hujer, Vorsitzender
des Photoindustrie-Verbandes:

,»,Dle neuen digitalen Bildtechno-
logien wirken als Motoren fur die gesamte Fotoindustrie.*

Mit erstmals Uber 4 Milliarden Bildern,
6 Prozent mehr verkauften Kameras
und einem Umsatzvolumen von 6,4 Mil=
liarden DM ist der deutsche Amateur-
Fotomarkt im Jahre 1999 auf hohem
Niveau weiter gewachsen. Das gab
der Vorsitzende des® Photoindustrie-
Verbandes, Agfa® Vorstandsmitglied
Friedrich Huajer, auf einer Presse-
konferenz in Frankfurt bekannt. Durch
innovative Produkte werden dabei zur
Zeit neue Zielgruppen fiir die Fotografie
erschlossen. Die photokina im Herbst
soll dabei weitere Impulse setzen.

Der Boom in der Digitalfotografie — im
vergangenen Jahr verdoppelte sich die
Zahl der verkauften Digitalkameras auf
300.000 Stuck - fuhrt zu einer
steigenden Dynamik im gesamten
Fotomarkt. So stieg die Zahl der ver-
kauften Filmeim Jahre 1999 von 179 auf
187 Millionen Stuck. Dabei legte das
starkste Marktsegment,  die Color-
Negativfilme, mit einem Anteil von
85 Prozent um gut 5 Prozent auf
158,1 Millionen Stuck zu. < Der

Verbrauch von Diafilmen sank da-
gegen leicht von 15,5 Millionen Stiick

Friedrich Hujer, Vorsitzender des Photoindustrie-Verbandes:
,Die Digitaltechnik fUhrt zu starkem Wachstum in der
gesamten Fotoindustrie.”

im Jahre 1998 auf 15,2 Millionen im
vergangenen Jahr.

Erstmals seit langem positiv ent-
wickelte  sich.« der Markt fir
Schwarzweil3filme, der von 5,0 auf
5,8 Millionen Stiick stieg. Sofortbild-
filme «waren mit einem Volumen
von'7,9 Millionen Stuck leicht riick-
laufig (Vorjahr 8 Millionen Stiick);
doch erwartet der Verband aufgrund
gestiegener Kameraverkaufe in diesem
Jahr entsprechende Filmnachké&ufe.
Der positive Trend im Filmverkauf
schlug sich auch bei den Grof3labors

Die aktuellen Fakten und
Zahlen Uber den deutschen
Amateur-Fotomarkt
présentierten auf einer
Pressekonferenz in
Frankfurt (von rechts)
Rainer Schmidt,
Geschéaftsfiihrer des
Photoindustrie-Verbandes,
Friedrich Hujer,
Vorsitzender des

# Photoindustrie-Verbandes,
Vorstandsmitglied

Helmut Rupsch und
Markus Oster (KélnMesse).
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nieder: Die Zahl der gefertigten
Color-Papierbilder stieg von 4,8 Milliar-
den Stiick im Jahre 1998 um 5 Prozent
auf 5,05 Milliarden Prints im ver-
gangenen Jahr. Dabei wurden rund
100 Millionen gm Colornegativpapier
verbraucht.

Dynamischer Kameramarkt

Die Zahl der verkauften Kameras nahm
in Deutschland im vergangenen Jahr
um6 Prozentzuunderreichte 4,33 Mil-
lionen Stiick. Rund 300.000 davon kom-
men als Digitalkameras ohne Film aus
und erreichen einen Marktanteil von
7 Prozent.

Die Nachfrage nach Kleinbild-Spiegel-
reflexkameras blieb stabil und legte mit
einem Absatz von 350.000 Stuck (Vor-
jahr 345.000) sogar leicht zu. Dagegen
nahm die Zahl der verkauften Kleinbild-
Sucherkamerasum50.000 Einheitenab
und erreichte 2,5 Millionen Stlick. Mit
einem Wachstum von 7,6 Prozent auf
850.000 Stiick glichen APS Kameras
diesen Ruckgang allerdings mehr als
aus.

Die Zahl der verkauften Sofortbild-
kameras nahm um 32 Prozent zu und
erreichte 330.000 Stlick. Ursache daftir
war offensichtlich die ErschlieBung
einer neuen, jungeren Zielgruppe durch
die trendigen i-Zone und JoyCam
Modelle von Polaroid.

Mehr Umsatz durch Bytes

Das Umsatzwachstum im Kameramarkt
Ubertraf die Zunahme nach Stlickzah-
len deutlich: Mit 1,265 Milliarden DM
gaben Deutschlands Verbraucher 9 Pro-
zent mehr flr Fotoapparate aus als
1998. Dieser Zuwachs ist ausschlieRlich
den hochpreisigen Digitalkameras zu
verdanken.

Auch der Camcorder-Markt zeigt
den  wertsteigernden  Effekt  der
Digitaltechnik: Der Umsatz stieg von
940 Millionen DM im Jahre 1998 um
19 Prozent auf 1,122 Milliarden im
vergangenen Jahr. Dabei nahm das
Marktvolumen um 13 Prozent zu und
erreichte 650.000 Stiick. Davon waren
31 Prozent Digital-Camcorder.

Globales Wachstum

Mit seinen positiven Zahlen folgt der
deutsche Fotomarkt dem internatio-

Industrie | i+fc |

photokina 2000:
Meilenstein der Fotogeschichte

Die photokina 2000, die vom
20. bis 25. September in
KélIn stattfindet, wird nach Ein-
schatzung des Vorsitzenden des
Photoindustrie-Verbandes,
Friedrich Hujer, zu einem
Meilenstein fur die gesamte
Fotobranche. In der neuen
Bilderwelt, die durch die Allianz
von Chip und Film entstehe,
werde die photokina 2000 zum
Ausgang  fir  signifikante
Weiterentwicklungen, erklarte
Hujer. Die Bedeutung der Messe
im Jahr 2000 sei geschichtlich
nur vergleichbar mit dem
Ubergang von der Schwarz-
weil3- zur Farbfotografie.
Zu ihrem 50jdhrigen Jubildum
kann die photokina in Kéln
auf unbestrittene Geltung als
Weltmesse des Bildes verwei-
sen. 1.600 Anbieter aus Uiber 40
Landernwerdenauf200.000gm
Hallenflache die ganze Band-
breite analoger und digitaler Bildtechnologien und ihre Anwendungen fiir Amateure
und Profis zeigen. Unter dem Motto ,, The future in focus® werden die immer effek-
tiveren Imagingsysteme der digitalen Welt, Bilder im Internet, digitale Projektion,
Large-Format-Printing und neue Speichertechnologien Seite an Seite mit den eben-
falls dynamischen Weiterentwicklungen der Silber-Halogenid-Fotografie prasentiert.
Von den 1.600 Ausstellern werden 960 aus dem Ausland kommen. An der Spitze steht
dabei die USA mit etwa 160 Unternehmen, gefolgt von GroRbritannien (ca. 120),
China/Hongkong (90), Italien (80), Japan (60), Taiwan und Frankreich mit jeweils
50 Unternehmen.
Nach bewdhrtem Konzept wird die photokina 2000 wieder Schwerpunktzentren
bieten, um den Besuchern die Orientierung zu erleichtern. Das Zentrum Consumer
Photo, Video, Imaging belegt erneut die Rheinhallen. So werden in den Hallen 1 - 4
die international operierenden Unternehmen der Fotoindustrie dem Fotohandel und
den Amateuren ihr Angebot vorstellen. Besondere Zuwdchse werden im Bereich
Zubehor und natlrlich bei der Digitalfotografie erwartet. Das immer grofere
Sortiment an bildorientierter Computerpheripherie wird dabei in Halle 5 konzentriert
und durch Aktionszentren und Sonderschauen fur den Fachhandel abgerundet. In
den Hallen 5 - 8 werden zudem wieder die Grol3unternehmen der Fotoindustrie mit
ihrem umfassenden Produktspektrum ihren Auftritt haben.
Der Schwerpunkt Professional Photo & Imaging wird in diesem Jahr nicht nur die
Halle 10, sondern erstmals auch die Halle 9.1 belegen, die seit ihrem Ausbau direkt
an die benachbarten Hallen 10 und 14 angebunden ist. Hier wird zum ersten Mal auch
ein anwender-orientiertes Solution-Center, der ,,Picture Park“ eingerichtet, der das
gesamte Spektrum des digitalen Workflows demonstriert. In Halle 11 kénnen sich
Fachhandel und Laborbetreiber Giber das neueste Fotofinishing-Angebot informieren.
Das Forum der Bildkommunikation fur Présentationstechnik und professionelle
Video- und AV-Technik findet sich als Professional Media wieder in Halle 14.
Begleitet wird die photokina 2000 von einem umfangreichen internationalen
Rahmenprogramm unter dem Motto ,, The Power of Images“. Zu den Themen-
schwerpunkten zéhlen unter anderem Neuentwicklungen in der Medizin- und
Wissenschaftsfotografie, Grof3format-Kameras, Large Format Printing sowie
Fotofinishing und Minilabtechnologie. Zahlreiche Fotoausstellungen, Video- und
Multimedia-Présentationen in den Messehallen sowie Uber 100 Ausstellungen in
Koélner Galerien, Museen und vielen 6ffentlichen Gebduden runden das Angebot der
Weltmesse des Bildes ab.
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Der deutsche Amateurphotomarkt
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nalen Trend. Weltweit ist der Umsatz der Fotobranche
im vergangenen Jahr nach Einschatzung des
Photoindustrie-Verbandes um 4 Prozent auf 85 Mil-
liarden Euro gewachsen. Dabei wurden weltweit 72,5 Mil-
lionen Kameras verkauft, davon 5,5 Millionen digitale.
Die Wachstumsrate von ber 40 Prozent bei digitalen
Kameras ging dabei nicht auf Kosten der klassischen
Technik: Auch konventionelle Kameras legten um
3 Prozent zu. Gleiches gilt fur die Filmnachfrage: Die
Zahl von weltweit 3 Milliarden verkauften Filmen und
zusiatzlich 300 Millionen Single-Use-Kameras bedeutet
zusammen ein Plus von 3 Prozent gegeniiber 1998. Auch
die Zahl der Colorprints legte 1999 zu, und zwar um
4 Prozent auf 70 Milliarden Stick.

Neue Zielgruppen durch Digitaltechnik

Die Fotografie mit Bits und Bytes sei keinesfalls eine
Bedrohung, sondern eine grof3e Wachstumschance fur
die Fotobranche, betonte Friedrich Hujer vor der
Fach- und Wirtschaftspresse: ,Im Zeitalter visueller
Kommunikation treffen wir tberall auf Bilder, also auf
Fotografie.

Bildkommunikation  Ubernimmt  Funktionen der
Schriftkommunikation oder sogar des gesprochenen
Wortes. Bilder sind es, die weiter in den Mittelpunkt des
Interesses geraten und die deshalb die Computer- und
Telekommunikation fur die Fotoindustrie so interessant
machen. Andererseits belebt die Fotografie mit ihren
Innovationen aber auch andere Industrien.” Daf3 der
Zuwachs im digitalen Bereich nicht auf Kosten der
konventionellen Fotografie gehen misse, zeige die
bisherige Entwicklung, so Hujer. So seien 1999 rund
2 Millionen Scanner fir den Amateurmarkt verkauft
worden, 1998 seien es noch 1,7 Millionen gewesen. ,,Da
solche Scanner in besonderem Maf3e als Briucke und
Bindeglied zwischen der traditionellen Silberhalogenid-
welt und der Digitalwelt gelten, ist die Zunahme im
Absatz ein besonders erfreuliches Zeichen des
gemeinsamen Wachstums beider Welten. Damit kénne
sich die Fotografie neue Zielgruppen erschlie3en, eben-
so wie mit Digitalkameras, die &hnlich wie Mobiltelefone
zum Ausdruck des Lebensstils junger Leute werden
kénnen.

Wachstum erwartet Hujer allerdings nicht nur im
Gerategeschéft, sondern auch im Dienstleistungssektor.
Dabei werde auch die Beweglichkeit von Bildern in
Netzwerken eine Rolle spielen: ,,Die Fotoindustrie ist zur
Zeit dabei, in enger Zusammenarbeit mit dem Handel
und den Fotolabors, die fiir eine konsumentenorientierte
Bildkommunikation notwendigen und angemessenen
neuen Strukturen mit schnellem, bequemem Zugang
zum Netz zu schaffen. Die Qualitat der Dienstleistungen
fur Durchschnittsfotografen wird eine grof3e Rolle
spielen. Nach unserer Einschédtzung entstehen hier neue
Mérkte, in denen die Fotoindustrie und die Dienstleister
rund ums Bild eine fUhrende Rolle einnehmen und
neues Wachstum generieren werden."
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Umsatz der Nikon GmbH weit

uber Plan

Wacnsturm im Dialog

Zahlreiche Fotohé&ndler informierten
sich auf der Nikon Roadshow im April in
sechs deutschen Stédten uber die aktu-
elle Produktpalette des Unternehmens.
Dabei wurden nicht nur die Innovatio-
nen von der PMA und der CeBIT gezeigt,
sondern auch positive Umsatzzahlen fur
das Jahr 1999 présentiert. Auch im lau-
fenden Jahr soll die Zusammenarbeit
mit dem Fotohandel verbessert werden.
Hayato Kamijo, Geschéaftsfiihrer der
Nikon GmbH, konnte auf eine positive
Entwicklung des Gesamtunternehmens
verweisen. Muf3te die Nikon Corporation
1998 noch einen Umsatzriickgang auf
umgerechnet 6,1 Milliarden DM hinneh-
men und ein negatives Betriebsergebnis
von -175 Millionen DM verbuchen,
wird fur 1999 ein Umsatzvolumen von
7,2 Milliarden DM erwartet.

Auch die Nikon GmbH legte im vergan-
genen Jahr kréftig zu. Im Riickblick ver-
wies Hajato Kamijo auf sein im Vorjahr
formuliertes Umsatzziel von 143,3 Mil-
lionen DM mit einem prozentualen
Anstieg von 20%. Diese Erwartungen
wurden deutlich Gbertroffen. ,Das
Jahresergebnis fur die Nikon GmbH
weist einen Gesamtumsatz fir Deutsch-
land von 164 Millionen DM aus“, erklar-
te Kamijo. ,,Das sind 37% mehr als im
Vorjahr und immer noch 14% mehr als
geplant: ein Ergebnis, von dem wir alle
vor einem Jahr nur trdumen konnten.*
Maf3geblich beteiligt an dieser positiven
Entwicklung war der Umsatz mit Digi-
talprodukten, der zum Jahresende einen
Anteil von 25% erreichte. Im Jahr 2000
soll dieses Segment sogar 35% des
Gesamtumsatzes der Nikon GmbH
ausmachen, erkléarte Kamijo. Dabei soll
das Geschaftsvolumen der Nikon GmbH
nochmals um 35% auf 221,3 Millionen
DM wachsen. Auch im Bereich der
konventionellen Fotografie ist eine
Steigerungsrate von 15% geplant.
Beeintrachtigt wurde das Ergebnis der
Nikon GmbH durch die ungiinstige Ent-
wicklung der Wechselkurse. Der Wert
des japanischen Yen gegeniiber der DM
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stieg von April 1999 bis Mérz 2000 um
25% an. Die Mitte Oktober 1999 durch-
gefiihrte Preiserhohung um 5% und
eineweitere um 10% im Marz dieses Jah-
res konnte diesen Trend nur teilweise
auffangen. ,,Fur die Nikon GmbH ergibt
sich immer noch eine Yen-Unter-
deckung von 9,3%.“ Gemeinsam mit ei-
nem verstarkten Investitionsvolumen
und anderen Einfluf3faktoren habe dies
zu einem betrachtlichen Verlust fir die
Nikon GmbH gefiihrt, betonte Hayato
Kamijo.

Zu diesen Investitionen gehorte die In-
stallation der Firmensoftware SAP, die
nach anféanglichen Problemen in den
letzten Monaten zunehmend besser
funktioniert. Die Zusammenarbeit mit
dem Fotohandel wurde durch eine
Seminarrunde fur Fotoverkdufer, den
Nikon Know-How-Test und das Frequent
Seller Program intensiviert. Von der
Neugestaltung der Internet Homepage
und einer neuen Imagekampagne in der
Werbung erwartet Kamijo einen besse-
ren Kontakt zu jlingeren Zielgruppen.

Dialog mit dem Fotohandel

Die weitere Ausgestaltung des kontinu-
ierlichen Verbesserungsprozesses kiin-
digte Michael Stepien, seit 1. Dezember

Michael Stepien, General Manager Consumer Pro-
ducts: ,,Wir méchten den konstruktiven Dialog mit
dem Fachhandel fortsetzen und intensivieren.”

N &\ /4‘

Nikon Geschaftsfuhrer Hayato Kamijo: ,Wir wol-
len in diesem Jahr mit Digitalprodukten einen
Umsatzanteil von 35% erreichen.”

1999 General Manager Consumer Pro-
ducts der Nikon GmbH, auf der Nikon
Roadshow an. Weil das Geschaftsvolu-
men im abgelaufenen Jahr schneller ge-
wachsen sei als die Organisation, habe
Nikon nach Hinweisen von Kunden
wichtige Punkte ganz oben auf die Ta-
gesordnung gesetzt. Dazu gehéren die
Verbesserung der Lieferfahigkeitund die
Optimierung des Bestellwesens und die
Verbesserung der Logistikkette inner-
halb der Nikon Kooperation, der Ausbau
der personellen Kapazitat im Vertriebs-
Innendienst und im Customer Support
durch Einstellung von drei neuen Mit-
arbeitern und die Vervollkommnung des
gemeinsamen Vertriebssystems durch
starkere Verzahnung von Handels- und
Herstellervermarktungsaktivitaten.
Durch ein gemeinsames Marketingkon-
zept wolle Nikon seine Ressourcen auf
Handelspartner konzentrieren, die part-
nerschaftlich mit dem Unternehmen
zusammenarbeiten wollen, erklarte
Stepien. Dabei kédme es auf die
Integration der Kunden in die Wert-
schopfungskette der Marke Nikon an.
Dabei sei die Zusammenarbeit mit dem
Fachhandel gerade fiir diese Marke von
entscheidender Bedeutung, betonte
Stepien: ,Nicht von ungefahr kommtes,
daf3 Nikon mit deutlichem Abstand vor
unseren Mitbewerbern in den Kklassi-
schen Fotovertriebsformen den grof3ten
Anteil seiner Umséatze generiert.” Damit
dies so bleibe, solle der begonnene,
konstruktive Dialog mit den Kunden
fortgesetzt und intensiviert werden, um
die ehrgeizige Umsatzplanung fir das
nachste  Geschaftsjahr  gemeinsam
realisieren zu kénnen.
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Interview

Minolta stellt die Weichen fur digitale Zukunft

Ende des vergangenen Jahres gab Minolta die
Absicht bekannt, den Geschaftsbereich Kameras
von Ahrensburg nach Langenhagen zur Minolta
Europe GmbH zu verlegen. Dort ist bereits seit
langem der Bereich Image Information zu
Hause, der Burogerate wie Kopierer und
Drucker umfal3t. Fur den Fotohandel soll der
Umzug keine gravierenden Verédnderungen mit
sich bringen. imaging+foto-contact hat mit
Ryusho Kutani, Prasident der Minolta Europe
GmbH, Uber die Lage auf dem Kameramarkt und
Minoltas Perspektiven fur die Zukunft

gesprochen.

Von der

Kamera zum
lmaging

Interview mit Ryusho Kutani,
Prasident der Minolta Europe GmbH

imaging-+foto-contact: Herr Kutani, welche
Konsequenzen ergeben sich flr den Foto-
handel aus dem Umzug Ihrer Kamera Di-
vision von Ahrensburg nach Langenhagen?

Ryusho Kutani: Wir werden den Umzug
in den nachfrageschwachen Sommer-
monaten, d. h. Juli und August, durch-
fihren und dabei sicherstellen, daf3 Un-
annehmlichkeiten fur unsere Kunden
moglichst vermieden werden. Die Ver-
legung der Kamera Division von Ah-
rensburg nach Langenhagen hat vor-
wiegend strategische Grunde. Wir le-
ben in einer Zeit der schnellen Kom-
munikation und wollen darum unsere
Funktionen mdglichst zentralisieren,
um kurze Entscheidungswege sicher-
zustellen. Dabei wird sich fur unsere
Kunden gar nichts Wesentliches &n-
dern. Sie werden nach wie vor mit den
gleichen Ansprechpartnern zusam-
menarbeiten. Eine straffe Administra-
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tion wird bestimmte Ablaufe sogar
effizienter gestalten und damit unsere
Dienstleistungen fur die Kunden
verbessern kénnen.

imaging+foto-contact: Welche Gréf3enord-
nung hat Minoltas Europageschaft? Was
sind lhre wichtigsten Geschéftsbereiche?
Ryusho Kutani: Der europdische Raum
einschlieBlich Osteuropa macht etwa
ein Drittel des Gesamtumsatzes der
Minolta Co. Ltd. aus. Der Gesamt-
umsatz der Minolta Gruppe betrug im
Geschaftsjahr 1999 umgerechnet 4,18
Milliarden Dollar, also rund 8,4 Milliar-
den DM. Den groRten Teil unseres
Umsatzes erwirtschaften wir mit dem
Bereich Image Information, zu dem
Blrogerate wie Kopierer, Drucker und
Faxgerdate za&hlen. Das gilt sowohl fur
das Gesamtunternehmen als auch fir
Europa. Unser Kamerageschéft steht
fur rund 30% unseres Umsatzes. Ein

kleiner, zukunftstrachtiger, aber sehr
profitabler Geschaftsbereich ist zudem
Advanced Sensing. Unter diesem Namen
fassen wir ein interessantes Industriege-
schaft mit Mel3gerdaten zusammen.

imaging+foto-contact: Das  Kamera-
geschéft steht also fur den kleineren Teil
Ihres Umsatzes. Kann man daraus auf sei-
nen Stellenwert schliel3en?

Ryusho Kutani: Fur uns ist das
traditionelle Kamerageschéaft auf3er-
ordentlich wichtig. Zudem kann man
die Umsétze der Geschéftsbereiche
Image Information und Optical Pro-
ducts, zu denen wir Kameras, Objekti-
ve, Blitzgeréte, Ferngléser usw. z&hlen,
nicht direkt miteinander vergleichen,
weil das Geschaftsumfeld unterschied-
lich ist. Im Kamerageschéft arbeiten
wir, wie Sie wissen, mit dem Fotohandel
und GroRRhandel zusammen, wahrend
wir im BUrogerategeschéft iber Handel



und teilweise Direktvertrieb die
Produkte absetzen.

imaging+foto-contact: Wie sind Sie mit
lhrer Position auf dem europdischen
Kameramarkt zufrieden?

Ryusho Kutani: Minolta gehért ohne
Zweifel zu den fiihrenden Anbietern,
und zwar in allen wichtigen Segmenten
des Kamerageschéftes, namlich den
Spiegelreflexkameras, ebenso  wie
35mm- und APS-Kompaktsucher-
kameras als zahlenmdfig besonders
starke Segmente.

imaging+foto-contact: Gilt das auch fir
Deutschland?

Ryusho Kutani: In Deutschland haben
wir, verglichen mit anderen européi-
schen Léndern, einen eher hohen
Marktanteil. Das ist fur uns besonders
erfreulich, da Deutschland der groR3te
européische Markt ist und tberdurch-
schnittliche Ergebnisse hier die Zahlen
der gesamten Europazentrale positiv
beeinflussen. Natdrlich heif3t das nicht,
da wir uns zufrieden zurtcklehnen.
Im Gegenteil: Wir arbeiten alle hart
daran, unsere Produkte und Dienst-
leistungen kontinuierlich zu verbes-
sern und unseren Marktanteil weiter zu
steigern.

imaging+foto-contact: Minolta hat bei Ein-
flhrung des Advanced Photo Systems als
einer der Systementwickler die wohl um-
fassendste Kamerapalette vorgestellt und
sich auch in den folgenden Jahren stark auf
APS konzentriert. Jetzt sind Sie mit einer
sehr attraktiven Zoom-Kompaktkamera,
der Riva Zoom 150, wieder mit einer Neu-
heit ins 35mm Segment zuriickgekehrt.
Verliert APS an Bedeutung?

Ryusho Kutani: Ich glaube, man muf3
die Segmente des Kameramarktes dif-
ferenziert betrachten. Sie haben richtig
beobachtet, dal3 Minolta eine besonders
umfangreiche Produktpalette fir APS
entwickelt und auf den Markt gebracht
hat. Daran sehen Sie, welche grof3e
Bedeutung dieses Segment fur unser
Unternehmen, das ja eines der System-
entwickler ist, hat. Der Markt hat aber
gezeigt, dall man mit APS nicht alle
Segmente voll abdecken kann. So hat
es im Spiegelreflexmarkt fast keine
Substituierung durch APS gegeben,
und ebenso gibt es viele Verbraucher,
die nach wie vor eine 35 mm Zoom-
Kompaktkamera bevorzugen. APS hat
ganz bestimmte Vorteile, z. B. die kom-

Minolta| i+fc |

Eine neue Printkampagne von Minolta startet in diesen Tagen in
fihrenden Publikumstiteln wie Stern, Spiegel und GEO. Mit dem
komplett neugestalteten Auftritt, der auch in Fachzeitschriften
geschaltet werden soll, will Minolta an den grof3en Erfolg der bis-
herigen Kampagne anknipfen. Das neue Anzeigensujet stellt
deutlich Bilder in den Mittelpunkt der Aussage, indem es sich an das
Erscheinungsbild der bekannten Indexprints anlehnt. Alle Produkt-
abbildungen und Informationen werden geschickt in die Fotos der
Bildserie integriert.

»Wir haben bewuf3t darauf verzichtet, unseren neuen Werbeauftritt
mit Technik zu belasten®, erklarte Minolta Direktor Vertrieb und
Marketing Norbert Keller dem imaging+foto-contact. ,Das Index-
bild-Motiv stellt die Freude am Fotografieren und den Spald am
Endprodukt, namlich dem Bild, in den Mittelpunkt.“ Auch der neue
Minolta Werbeauftritt steht unter dem bewéhrten Slogan: Minolta.

Alles wird gut.

pakte Bauweise der Kameras, die
einfache  Bedienung durch das
kinderleichte Filmeinlegen und die
drei Bildformate. Die hervorragende
Technologie der Filmhersteller sorgt
gemeinsam mit der Leistungsfahigkeit
der Kameraelektronik und der Objek-
tive daflir, daf3 das Kleinere Filmformat
in  kompakte Kameras umgesetzt
werden kann, ohne daf’ die Kunden
von der Bildqualitit enttuscht sind.
Im Gegenteil: Die Zufriedenheit von
APS Kamerabesitzern ist auf3erordent-
lich hoch.

Norbert Keller,
Minolta Direktor
Vertrieb und
Marketing, zeigt
die Motive fir
den neuen
Werbeauftritt,
dessen
Erscheinungsbild
sich an den
bekannten
Indexprints
orientiert.

Um lhre Frage nach dem Stellenwertzu
beantworten: Ich glaube, da’ APS eine
wichtige Entwicklung ist, denn es gibt
uns die Mdaglichkeit, den Kunden eine
groRRere Bandbreite unterschiedlicher
Produkte anzubieten. Das ist eine wich-
tige Voraussetzung dafiir, dafd wir trotz
der hohen Haushaltsabdeckung mit
Kameras keinen Riickgang in der Nach-
frage haben. Die letzten Jahre haben ge-
zeigt, wie wichtig Design im Kamera-
bau ist, um die Kaufentscheidung der
Kunden zu beeinflussen. APS ermdg-
licht bestimmte Designvarianten, die
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Interview

mit 35 mm Kameras nicht mdglich
waren.

imaging+foto-contact: Die Nachfrage nach
Digitalkameras nimmt stark zu. Minolta
steigt erst in diesem Jahr mit einem Mo-
dell ein, das fur den Massenmarkt geeignet
ist. Ist es nicht ein bil3chen spét?

Ryusho Kutani: Ich habe keine Sorge,
daf’ wir den Anschluf3 verpal3t haben.
Naturlich wachst der Digitalkamera-
markt zur Zeit sehr stark, aber er
befindet sich immer noch in der Start-
phase. Andererseits erwarten unsere
Kunden zu Recht von Minolta, daf3 wir
auch in diesem Segment eine entspre-
chende Produktpalette anbieten. Das
eine Modell, mit dem wir in diesem
Fruhjahr auf den Markt kommen, ist
zwar sehr preisguinstig, aber naturlich
bei weitem nicht ausreichend, um die
Anspriche zu befriedigen, die an die
Marke Minolta gestellt werden. Sie kon-
nen sicher sein, dal wir uns unsere
Position in diesem Markt erarbeiten
werden. Zur photokina kann ich Thnen
vielleicht schon mehr dartber sagen.

imaging+foto-contact: Wie sehen Sie die
Zukunft des Kameraherstellers Minolta in
einem zukunftigen Markt, der immer stér-
ker von der Digitaltechnik gepragt wird?

Ryusho Kutani: Minolta ist, wie Sie wis-
sen, schon heute nicht nur ein Kame-
rahersteller, sondern produziert und
vermarktet eine breite Palette von
Image Information Geréaten. Wenn Sie
mich fragen, wie ich die Zukunft unse-
res Unternehmens sehe, so lautet die
Antwort: als Digital Imaging Hersteller.
Die Digitaltechnik erweitert den

Einsatzbereich von Kameras in spekta-
kul&rer Weise. Sie dienen

Mit der Riva Zoom 150 hat Minolta in

nicht nur Profis
und Amateur-
fotografen,
sondern  sind
gewissermal3en
Eingabegerate
fur die gesamte
digitale Welt. Als
Hardware-Her-
steller ist es
unsere Aufgabe,
far diesen
Zweck die best-
moglichen
Gerédte zu ent-
wickeln.  Das
klingt einfach,
ist aber eine
grol3e Heraus-
forderung.
Denn die Tech-
nologie ent-
wickelt sich mit
viel  groRerer
Geschwindig-
keit, als wir das
von  unserem
traditionellen
Geschéaft  ken-
nen.

Die Produktzyklen in der Digitaltech-
nik sind bekanntlich sehr kurz, und wir
investieren darum signifikant in For-
schung und Entwicklung, um mit die-
ser Entwicklung Schritt halten zu kén-
nen. Daflir besitzen wir das richtige
Know-how: Was die Eingabeseite an-
geht, sind wir einer der gréRten Kame-
rahersteller der Welt, und ebenso sind
wir einer der fihrenden Hersteller von
Kopierer- und Laserdruckern.

Diese Technologie vermarkten wir
nicht nur unter unserer eigenen

‘\——

diesem Friihjahr ein besonders attraktives Modell im umsatzstarken Segment

der 35 mm Zoom-Kampaktkameras vorgestellt.
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Ryusho Kutani: ,Wenn Sie mich fragen, wie ich die Zukunft unseres Unter-
nehmens sehe, so lautet die Antwort: als Digital Imaging Hersteller.”

Marke, sondern wir liefern die Produk-
te schon jahrelang an andere OEMSs.
Unsere Stérken werden wir weiter
entwickeln, mit beschleunigter For-
schung und Entwicklung, durch
Kooperationen mit anderen Unter-
nehmen und, was die Kopierer und
Drucker angeht, mit einem verstérkten
Focus auf Farbe.

imaging+foto-contact: Eine letzte Frage
aus aktuellem Anla3: Wie ist Minolta
Europe von der Schwéache des Euro und
der Starke des japanischen Yen betroffen?

Ryusho Kutani; Natdrlich sind wir
betroffen, denn der Euro hat gegeniiber
dem Yen innerhalb des letzten Jahres
25 Prozent an Wert verloren. Allerdings
glaube ich nicht, dal3 unsere Wett-
bewerbsfahigkeit dadurch geschwacht
wird. Denn alle Hersteller, mit denen
wir uns messen mussen, produzieren
entweder im Yen- oder im Dollarraum.
Deshalb haben alle dasselbe Problem
und kommen nicht umhin, die Preise
an die Entwicklung der Wahrungen
anzupassen.

imaging+foto-contact: Herr Kutani, wir
danken Ihnen fiir dieses Gespréach.
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Handel

Foto Quelle Frihjahrsmesse mit modern|5|ertem

Markenauftritt und Produk

Wachstum du
neue Markte

Die Foto Quelle Fruhjahrsmesse am 18. und
19. Mérz in NUrnberg stand ganz im Zeichen der
Neuorientierung der Foto Quelle Gruppe.
Neben einem innovativen Markenauftritt, einem
modernen Ladenkonzept sowie Produktinnovationen standen das
digitale Dienstleistungsangebot und der Internetauftritt des Unternehmens im

Mittelpunkt des Interesses der 650 Besucher.

Passend zur Uberarbeiteten Marken-
positionierung des Unternehmens
wurde auch das Logo neu gestaltet und
dem modernisierten Auftritt angepal3t.
So wurde die Grundfarbe Blau leicht
verdndert und das Wort ,Foto* durch
einen roten Rahmen betont. Ein roter
Punkt hinter dem Wort Quelle soll an
die moderne Schreibweise vieler Inter-
netadressen erinnern. Dartber hinaus
wird der Schriftzug jetzt in Grof3buch-
staben geschrieben. Mit dem neuen
Logo will das Unternehmen auf der
einen Seite aufgeschlossene, aktive
altere Kunden, auf der anderen
Seite jangere multimedial-orientierte
Kauferschichten ansprechen.

Neben der Vorstellung des Logos gab es
fur die Besucher auf der auf 1.800 gm
erweiterten Ausstellungsflache noch
viele weitere Neuerungen zu ent-
decken. So wurde dort beispielsweise
im Maf3stab 1:1 das Fotofachgeschaft
des Franchise-Partners Wolfgang Janke
aus Balingen prasentiert, das im neuen
Ladenbaukonzept von Foto Quelle
durchgestylt wurde. Durch eine offene
Warenprésentation, eine optimale
Ausleuchtung und ein einfaches
Warenleitsystem soll den Verbrauchern

ein erlebnisorientiertes  Einkaufen
ermdglicht werden.
Umsatzzuwachs

Am Point of Sale setzt Foto Quelle
konsequent auf die Wachstumsmérkte
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Digitale Fotografie und Telekommuni-
kation, die im Geschéaftsjahr 1999
zusammen mit der Forcierung des
Lagergeschéftes im 24-Stunden-Ser-
vice zu deutlichen Umsatzzuwéchsen
gefuihrt haben.

Dementsprechend stiel3 das digitale
Konzept des Unternehmens mit den
Produkten Revue Foto CD-ROM, Fotos
von digitalen Speichermedien auf
Fotopapier, dem Internetservice foto-

Zahlreiche Kamerahersteller prasentierten ihre
innovationen auf der Hausmesse von Foto Quelle.

guide und den umfangreichen Dienst-
leistungen der Digitalstation auf
positive Resonanz bei den Besuchern.

Bundesweit stehen den Verbrauchern
inzwischen 120 Digitalstationen zur
Verfiigung. Neu vorgestellt wurde
fur die Fachabteilungen und Shop-

in-Shop-Inhaber auf der Messe eine
digitale Bildannahmestelle (Digi-Light-
Version), die jederzeit zur kompletten
Digitalstation ausgebaut werden kann.
Dariiber hinaus gab es an Produkt-
innovationen den neuen 800er Revue
Farbfilm, mit dem Foto Quelle in
Deutschland exklusiv in die Zoom-
klasse einsteigt und damit sein Film-
angebot nach oben hin abrundet, sowie
zahlreiche neue Kameraprodukte von
Herstellern wie z. B. Sam-
sung, Olympus, Kodak und
Sony zu sehen.

Internet-Auftritt

Auch im Bereich Internet
hat sich bei Foto Quelle
einiges getan. So bietet
das  Unternehmen  flr
die optimale Prasentation
der Franchise-Partner die
eigene Partner-Home-Page
an. Hier erhalt der Handler
die Mdglichkeit, sein Ge-
schaft, seine Mitarbeiter
und seine individuellen
Serviceleistungen dem Ver-
braucher unter dem Dach von Foto
Quelle zu prasentieren.

Die auf der Messe vorgestellten Neu-
heiten und Wachstumschanchen sorg-
ten fUr die entsprechende Motivierung
bei den Partnern des Unternehmens.
Die néchste Hausmesse findet vom 21.
bis 22. Oktober 2000 statt. hol

Produkt-
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Industrie

Imaging+foto-contact Umfrage bei Industrie und Importeuren

Die Schwache des Euro bekommen die deutschen Verbraucher nicht nur an der
Zapfsaule zu spuren. Nach gelungenem Start zur Einflihrung der europdischen
Leitwahrung Anfang vergangenen Jahres hat sich der Kurs des neuen Geldes stetig
in den Keller bewegt. Fur die Fotobranche ist besonders das Verhéltnis des Euro
zum japanischen Yen von Bedeutung. Um 25 Prozent ist die japanische Wahrung
allein zwischen April 1999 und Mérz 2000 angestiegen. Das konnte nicht ohne

Welche Folgen hat

imaging+foto-contact hat eine Umfra-
ge bei den wichtigsten japanischen
Unternehmen und Importeuren japani-
scher Produkte durchgeftihrt. Dabei
stellten wir die Frage nach den Konse-
quenzen des hohen Yen-Kurses fur die
Preispolitik und wollten auch wissen,
ob die Fotoindustrie eine Abschwa-
chung der Nachfrage aufgrund steigen-
der Preise befurchtet.

In ihren Antworten setzten die Spre-
cher der japanischen Unternehmen
unterschiedliche Schwerpunkte. Den-
noch gab es eine Reihe von Gemein-
samkeiten. Die erste ist: Die Wahrungs-
schwankungen sind so gravierend, daf3
auf Preiserhdhungen nicht verzichtet
werden kann. Und auch in den Konse-
quenzen der Preiserh6hung sind sich
die verschiedenen Unternehmen weit-
gehend einig: Das Preis-/Leistungsver-
haltnis von Fotoprodukten bleibt so at-
traktiv, dafd von einer Beeintrachtigung
des Marktes kaum jemand sprechen
will. Im Gegenteil: Mancher sieht in der
Euro-Schwache den richtigen Anlaf3,
den stetigen Abwartstrend der Preise
fur Fotoprodukte abzubremsen.

Nachfolgend veréffentlichen wir die
Stellungnahmen, die uns bis Redak-
tionsschlufd vorlagen.

Thomas Karsten, Vice President,
Canon Euro Photo: ,,Als deutsche Ver-
triebsgesellschaft unseres japanischen
Mutterkonzerns leben wir naturgeman
mit wechselnden Wéhrungsparitaten.
Dabei haben wir es stets als unsere
selbstverstandliche unternehmerische
Verantwortung angesehen, als der Mitt-
ler zwischen Produktion und Handel
fur eine ausgewogene Preispolitik zu
sorgen. Eine hohe Preisstabilitat und
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Einflul auf die Preisge-
staltung der Hersteller
bleiben.

der hohe Yen?

Ertragssicherheit flr uns und unsere
Handelspartner sind hierbei unsere
oberste Zielsetzung. Bestes Beispiel
hierfar ist zweifellos die Ixus Il, die mit
499 DM nach wie vor auf Basis der sel-
ben unverbindlichen Preisempfehlung

vermarktet wird wie ihre Vorgéngerin
Ixus bei ihrer Einfuhrung 1996.

In der jungsten Vergangenheit ist es
freilich zu erheblichen Verschiebungen
innerhalb der Wahrungsparitaten des
Yen gegen die DM bzw. den Euro ge-
kommen; beispielsweise hat sich zwi-
schen September 1998 und April 2000
der Yen gegen unsere Wahrung um
39 Prozent verteuert. Es liegt auf der
Hand, daf3 es auch bei maximaler Nut-
zung von Kostendegressionen auf Pro-
duktionsseite in einem Fall derartiger
Wahrungsentwicklung zu erheblichen
Auswirkungen auf unsere Einkaufs-
preise kommen muf3 und wir entspre-
chend eine Anpassung unserer Ange-
botspolitik fur unsere Handelspartner
durchfuhren mussen. Wir haben dies
zum 1. Februar 2000 fur einige ausge-

wéhlte Produkte und Produktbereiche
in marktorientierter Weise getan.

Die beschriebene Politik hat selbstver-
standlich auch fiir die Zukunft Bestand,
wobei es angesichts einer weiteren und
anhaltenden Verschiebung der Wah-
rungsparitdat zuungunsten des Euro
nichtausgeschlossen werden kann, daf3
eine weitere herstellerseitige Preisan-
passung durchgeflihrt werden muf3.
Eine Beeintrachtigung der Nachfrage
von Fotoprodukten erwarten wir—wenn
Uberhaupt — nur kurzfristig; die hohe
Attraktivitat unserer Produkte und un-
seres Marktes, die zudem durch neue
Technologien, Produktkonzepte und
zunehmende Digitalisierung noch ge-
steigert werden wird, sollte bei qua-
litatsorientiertem Hersteller- und Han-
delsmarketing durch eine Veranderung
der Angebotspreise allenfalls im Grenz-
bereich beeintrachtigt werden. Wenn
wir die Wertigkeit und Begehrlichkeit
unserer Produkte von ihrer Preisstel-
lung abhangig machen, verspielen wir
die grof3e Chance auf eine erfolgreiche
Gestaltung unserer Zukunft und die po-
sitive Neupositionierung in der Wahr-
nehmung des Konsumenten.*

Ricky Stewart, Vertriebsleiter
Deutschland Digital Cameras Casio
Computer Co. GmbH Deutschland:
~Der Yen-Kurs IaRt uns nattirlich nicht
vollig unberihrt. Gleichwohl werden
wir unsere Preise in Deutschland im
Bereich der digitalen Kameras auch
weiterhin stabil halten. Denn Preissta-
bilitat ist fir Casio gegenliber seinen
Fachhandelspartnern und natirlich



dementsprechend den Endkonsumen-
ten ein hohes Gut. Wir stehen flr
Berechenbarkeit im Rahmen der Preis-

politik. Hohere Preise konnten die
Nachfrage nach Fotoprodukten durch-
aus beeintrachtigen. Aber wie gesagt,
dies steht bei Casio derzeit nicht zur
Debatte.”

Micail Hadji, Geschéaftsfiihrer des
HaPa-Teams, das unter anderem To-
kina-Objektive, Kenko-Konverter und
Hoya-Filter importiert: ,,Die Problema-
tik und die Konsequenzen wahrungs-
bedingter Preiskorrekturen ist ein tief-
greifendes Thema, tber das man lange
diskutieren kann. Unter Beriicksichti-
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Keine Beeintrachtigung
der Nachfrage erwartet

gung der Tatsache, daf3 die richtige Ein-
schatzung zukunftiger Wahrungsent-
wicklungen selbst absoluten Profis
nicht mdglich ist, hier dennoch eine
kurze Antwort: Mit unserer Preisliste
vom 5.1.2000 haben wir der nach
unserer  Einschatzung  denkbaren
Wéhrungssituation fiir den japanischen
Yen und den US-Dollar Ausdruck gege-
ben. Eine Preisdnderung steht zum jet-
zigen Zeitpunkt daher nicht an. Foto-
produkte in ihrer heutigen Definition
sind interessant und wecken deutlich
mehr Kaufinteresse als friiher. Den-
noch wird jeder K&ufer, ob Importeur,
Héndler oder Endverbraucher, zu
vermeiden suchen, Produkte in einer
vermeintlichen Hochpreisphase zu
erwerben. Insofern bedeuten Preiser-
héhungen immer eine Gefahr fur den
Absatz. Je glaubhafter die Notwendig-
keit und Bestandigkeit von Preiser-

Vereinigung von Grossisten
fur Photo
und Imaging e.V.

h

héhungen publiziert werden, um so
weniger gerdt der Absatz in Gefahr.
Dies ist jedoch graue Theorie, und so
wird in einer freien — globalen — Markt-
wirtschaft jeder mit den Mitteln
agieren, die ihm zur Verfiigung stehen,
um am Markt zu bestehen.”

Jurgen Wilkin, Pressesprecher JVC
Consumer Products Germany GmbH:
~Fur die Zielgruppe von imaging+foto-
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Industrie

contact sind die méglichen Auswirkun-
gen des starken Yen auf unsere Digital-
kameras und Digitalcamcorder von In-
teresse. In beiden Produktbereichen
planen wir keine Preisdnderungen,
denn hier handelt es sich um neue Pro-
dukte in neuen Segmenten, die sich
durch sehr kurze Innovationszyklen
auszeichnen. Die wichtigsten Preis-
punkte gibt dabei der Markt vor. Durch
die schnelle Innovation erhdlt der Ver-
braucher gerade im digitalen Bereich
immer mehr Technik flirs Geld. Insge-
samt ist JVC als Hersteller, der selbst
entwickelt und produziert, in einer bes-
seren Wettbewerbssituation als andere
Unternehmen, die Produkte zu hdhe-
ren Preisen zukaufen muissen.”

Jurgen Diehl, Marketing Direktor
Konica: ,.Die Wahrungssituation gab
uns keine Mdglichkeit, eine Preiser-
héhung fiir unsere Produkte zu umge-
hen. Wir haben daher zum 15.2.2000

unsere Abgabepreise um zirka acht Pro-
zent erhéht. Wichtig ist, daf der Han-
del die Preiserh6hung schnellstens an
den Endverbraucher weitergibt.
Aufgrund der positiven Berichterstat-
tung der deutschen Tagespresse Uber
die Fotomarktdaten des Jahres 1999,
die anlaRlich der Pressekonferenz des
Photoindustrie-Verbandes bekanntge-
geben wurden, ist das Hobby Fotogra-
fie wieder starker in die Offentlichkeit
getragen worden. Wir gehen davon aus,
daR die Preiserh6hungen fur Fotopro-
dukte die Nachfrage nicht beeintrach-
tigen werden.”

NorbertKeller, Direktor Marketing und
Vertrieb Minolta GmbH: ,Ein Kurs-
rickgang von 25 Prozent bedeutet
tatsachlich einen dramatischen Wert-
verlust fur den Euro. Bei seiner Ein-
fuhrung entsprach ein Euro noch 132
Yen, jetzt sind es nur noch 100 Yen.
Minolta hat darum zu Beginn dieses
Jahres mit einer zehnprozentigen Preis-
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erhéhung reagiert. Damit haben wir
einen Teil der uns entstandenen hohe-
ren Kosten weitergegeben. Die Diffe-
renz versuchen wir durch andere Maf3-
nahmen aufzufangen, ohne die Qualitat
unserer Produkte und Dienstleistun-
gen zu beeintrachtigen. Dabei gibt es

selbstverstandlich Grenzen, so dald wir
bei anhaltender Euro-Schwéche oder
gar einer weiteren Verschlechterung
des Kurses Uber weitere Schritte nach-
denken werden. Nach unserer Ein-
schétzung leidet die Nachfrage durch
die Preiserh6hung, die wir tber die ge-
samte Produktpalette durchgefiihrt ha-
ben, nicht. Sie wird dem Verbraucher
oftmals gar nichtbewu(3t, denn die neu-
en Preispunkte bewegen sich auf einem
Niveau, das bis vor kurzem ohnehin
normal war. Deswegen wird niemand
auf den Kauf attraktiver Produkte ver-
zichten. Der Fotohandel sollte sich
darum wegen der hoheren Preise keine
Sorgen machen. Bei gleichbleibender,
prozentualer Handelsspanne bedeuten
hoéhere Preise, dal3 in den Kassen nicht
nur mehr Umsatz, sondern auch mehr
Gewinn zurtickbleibt.”

Hayato Kamijo, Geschaftsflihrer Nikon
GmbH: ,, Wir haben auf den Anstieg des
Yen um 25 Prozent innerhalb eines Jah-
res mit Preiserh6hungen reagieren

mussen. Diese haben wir ab Mitte Ok-
tober 1999 um funf Prozent und dann
nochmal im Méarz um zehn Prozent

durchgefuhrt. Damit liegen wir immer
noch unter der Erhéhung unserer Ein-
standspreise, so daf3 sich fir die Nikon
GmbH weiterhin eine Yen-Unter-
deckungvon 9,3 Prozent ergibt. Die Be-
firchtung, héhere Preise kénnten die
Nachfrage abschwachen, stellen wir
besonders bei unseren Handelspart-
nern fest. Andererseits gibt es eine un-
gebrochene Nachfrage nach hochprei-
sigen Fotoprodukten. Das zeigt der sehr
stabile Spiegelreflexmarkt ebenso wie
der Boom bei den Digitalkameras. Die
Verbraucher sind also sehr wohl bereit,
Geld auszugeben, wenn sie daflr ein
attraktives Produkt erwerben kénnen.
Wenn man bericksichtigt, daf3 sich die
Wéhrungssituation in den letzten
Wochen eher noch verscharft hat, kann
mit einer kurzfristigen Ldsung des
Problems nicht gerechnet werden. Des-
halb wird auch der Fotohandel Preis-
erhéhungen durchsetzen muissen,
wenn er nicht auf wichtige Marge ver-
zichten will.“

Martin Hubert, Leiter Marketing und
Vertrieb Olympus: ,,Auch wir muf3ten
unsere  Preise der  verénderten
Wahrungssituation anpassen, und zwar
um etwa funf bis zehn Prozent. Das gilt

jedoch ausschlie3lich fur unsere Ana-
log-Produkte. Da unsere digitalen In-
novationen in einem wesentlich kiirze-
ren Zyklus présentiert werden, sind
Preisanpassungen kaum erforderlich.
Eine Beeintrachtigung der Nachfrage
erwarten wir nicht, da der Verbraucher
die Kamerapreise im Detail nicht kennt.
Er ist bereit, eine Kamera zu einem be-
stimmten Betrag zu kaufen. Die Preise
werden durch die Handler gemacht —
daR sie diese oftmals aus kaum nach-
vollziehbaren Griinden sehr niedrig
gestalten, steht auf einem anderen
Blatt. Tatsache ist aber auch, dal3 die
Endkunden-Preise fir Kameras Uber
viele Jahre stabil waren, obwohl sich der



Markt in dieser Zeit ricklaufig ent-
wickelt hat.“

Andreas Timm-Stoffhaas, Direktor
Foto Optik Pentax GmbH: ,Der hohe
Yen-Kurs trifft uns in voller Harte. Da
wir bereits eine Preiserhdhung vorge-
nommen haben, trifft sie nattrlich
auch den Handel und den Konsumen-
ten. Um vernilinftig wirtschaften zu
kénnen, muR3 auch der Handel seine

Preise erhohen. Andernfalls wird er
sicher Probleme in seiner Kalkulation
bekommen.

Aus der Sicht der Verbraucher darf man
jedoch nicht vergessen, dal? die Preise
inunserer Branche in den vergangenen
Jahren extrem gefallen sind. Der Kon-
sument kann hochwertige, innovative
Produkte zum kleinen Preis erwerben.
Eine Preiserh6hung an den Verbrau-
cher ist nach unserer Einschatzung
durchsetzbar, da er immer noch ein
akzeptables Preis/-Leistungsverhaltnis
vorfindet. AuRerdem sind die Preise
nicht in dem Mal3e erhéht worden, daf3
es den Konsumenten vom Kauf ab-
schreckt.”

Marion Eisenblétter, Leitung Presse
und PR Sony Deutschland GmbH: ,,Als
internationaler Konzern verfligt Sony
weltweit Uber Produktionsstatten. Aus
diesem Grunde sind Produkte, die nicht

in Europa hergestellt werden, stark
internationalen Wéahrungsschwankun-
gen unterworfen. Bis zum Anfang des
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Jahres konnte es vermieden werden, die
negativen Wahrungseinflisse an den
Markt weiterzugeben.

Die erneute Verschlechterung der Posi-
tion des Euro gegeniiber dem Yen, be-
ziehungsweise dem Dollar und dem
englischen Pfund, zwang die Sony
Deutschland GmbH im Januar zu einer
Preisanpassung. Hiervon betroffen
waren ausgewéhlte Produkte aus dem
Hifi- und Personal Video-Bereich.
Innerhalb des Personal Video-Berei-
ches sind Camcorder und Video-Zu-
behor betroffen gewesen. Das gesamte
Sony Programm der Digitalen Fotogra-
fie wurde dagegen von der Preisanpas-
sung nicht berthrt.”

Peter Rosenthal, General Manager
Tamron Europe GmbH: ,Wie viele an-
dere Hersteller muf3ten auch wir auf-
grund des dramatischen Wertverlustes
des Euro Preiserh6hungen unserer
Produkte vornehmen. Die erste Er-
hohung fand zum 1. Oktober 1999 statt,
die zweite zum 1.1.2000. Beide Preiser-
héhungen haben sich bereits zu einem
guten Teil auf die Verkaufspreise nie-
dergeschlagen. Die Preiserhdhung um-
fa3te alle unsere Produkte, da wir aus-
schlieBlich von unserer japanischen
Muttergesellschaft Ware beziehen.
Eine Beeintrachtigung der Abverkéufe
durch Preiserhbhungen ist nicht er-
kennbar, denn unsere Produkte (und
die anderer Hersteller) werden nicht
wegen des Preises gekauft. Andererseits
sind auch unsere Mitbewerber mit der
gleichen Problematik konfrontiert.
Angesichts der Dramatik der Wechsel-
kurssituation bleibt einfach keine Al-
ternative zu Preiserh6hungen und de-
ren Durchsetzung am Markt, denn in
diesem Umfang laft sich keine Kom-
pensation durch ausschlie3lich interne
Maflinahmen mehr realisieren.”
Wilhelm  Hotes, Geschéftsfuhrer
Yashica Kyocera GmbH: ,,Da wir Contax-
Produkte in Yen und Yashica-Produkte
in US-Dollar einkaufen, muf3ten wir
unsere Preispolitik etwas differenzier-
ter angehen. Im Oktober 99 hatten wir
die meisten Contax-Produkte im Mittel
um 10 Prozent angehoben, zum 1.3.2000

eMail: info@ritter-wirsching.de

haben wir eine weitere Erhéhung von
zirka neun bis zehn Prozent an den
Markt weitergeben mussen. Da der Eu-
roauch gegentiber dem US-Dollar deut-
lich schwéchelt, sahen wir uns auch bei
den meisten Yashica-Produkten ge-
zwungen, eine Preiserhéhung von finf
bis sechs Prozent durchzusetzen.

Eswirdsicherlich noch etwas Zeit brau-
chen, bis auch der Handel diese Er-
héhungen an den Verbraucher weiter-
gibt. Grundsétzlich glaube ich nicht
daran, da durch diese Erh6hungen

die Nachfrage nach Fotoprodukten
nachlassen wird, zumal auch andere
Branchen von der gleichen Situation
betroffen sind und die Medien die Ver-
braucher weitgehend dariliber informiert
haben, daR sich Importe aufgrund der
Wahrungssituation nun einmal verteu-
ern. AuBerdem istdieseine Gelegenheit
fur den Handel, seine Preispolitik neu
zu Uberdenken. In Deutschland wird in-
nerhalb Europas am billigsten angebo-
ten und am wenigsten verdient.”

Auch bis zum Redaktions-
schluf? dieser Ausgabe
hatte sich das Verhaltnis
des Euro zum Yen nicht
positiver entwickelt:
Am Donnerstag,

20. April, 15 Uhr, war
ein Euro 98,35 Yen wert.

5/2000 imaging + foto-contact 25



Q355-2611 Dlgl
lmaging

Prmts

Digitalkamera



tal & Analog

Normale Prints Vergroflerungen

120 neg. Film

e ¥,

— 5-2611
.'f:;rss u.Isl-'ﬁ‘ll:':".

F
Kalender

Noritsu MiniLabs
Weltwelt die Nr.1

Noritsu (Deutschland) GmbH, Siemensring 87, D-47877 Wilich
Telefon 02154/9157 0, Telefax 02154/9157-70, www.noritsu.de



|i+fc |C.A.T.-Branchentreff

Thomas Blomer begriif3te die Gaste im Blauen Salon der KélnMesse.

In seinen BegruRungsworten thematisierte Thomas Blémer
die neuen Herausforderungen, die das Zusammenwachsen
unterschiedlicher Markte wie Consumer Electronics, Foto,
Informationstechnologie und Telekommunikation im Zeit-
alter der Digitaltechnik fur Industrie und Handel gleicher-
mafden betreffen. Nachdem die technischen Probleme der
digitalen Welt zumindest grundlegend geldst sind, entscheide
nicht allein die Kunst der Ingenieure, sondern ebenso die
Fahigkeit der Marketingstrategen Uber den Markterfolg.

An diese Pramisse knupfte Professor Glenn Omura von der
Michigan State University nahtlos an. Die digitale Zukunft sei
bereits da, betonte der amerikanische Hochschullehrer, und
habe das Umfeld fiur Wirtschaft und Verbraucher grundlegend
verandert. Der technische Wandel bedeute aber keine Bedro-
hung, sondern vielmehr auf3erordentliche Mdglichkeiten,
auch etablierte und scheinbar gesattigte Markte in der Zu-
kunft auszuweiten. Die Digitaltechnik mache Bilder rund um
die Welt zu jeder Zeit und an jedem Ort verfugbar. Produkte,
die die technischen Mdéglichkeiten in handgreifliche Vorteile
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Flhrende Vertreter der Foto- und High-
Tech-Branche kamen beim fast schon
traditionellen Branchentreff zusammen,
den der C.A.T.-Verlag mit seinen Zeit-
schriften imaging+foto-contact, INTER-
NATIONAL CONTACT, PoS-MAIL und
PrePress in Kbln veranstaltete. Im Mittel-
punkt stand ein Vortrag mit dem Ausblick
auf die digitale Zukunft, den Professor Dr.
Glenn Omura von der Michigan State
University unter dem Titel hielt: ,,When
Fantasy Becomes Reality — The Exciting
Future of the Imaging Industry*.
AnschlieRend wagte der Jesuiten-Pater
Professor Dr. Jean-Claude Hollerich von der
Sophia University, Tokio, einen Ausblick in
den menschlichen Bereich ,,Der Mensch
heute — Zwischen Himmel und Erde*®.

fur die Verbraucher umsetzen, seien schon im konkreten Sta-
dium und in Kirze zu erwarten.

Fur die Fotobranche komme es darauf an, neue Segmente wie
die Telekommunikation, die Computertechnik und das In-
ternet zu erschlieen. Damit erdffne sich eine Welt der Bild-
kommunikation mit nahezu unbegrenzten Mdglichkeiten
des Wachstums, erklérte Professor Omura.

Dal3 es in dieser Zukunft nicht nur um materielle Dinge ge-
hen kann, brachte Prof. Hollerich als profilierter Vertreter der
Sophia University in Tokio ins Gespréch. Der Mensch verfeh-
lesich selbst, wenn er den Sinn seines Lebens auf die Konsum-
und GenuRwelt reduziere. Mit Beispielen aus der aktuellen
japanischen Gesellschaft illustrierte Hollerich die Gefahr, dafd
der Mensch in einer auf geldwerten Vorteil reduzierten Wirt-
schaft sich selbst verliere. Die Sinnstiftung durch Religion sei
die entscheidende Voraussetzung, daf? der Mensch in der glo-
balisierten Wirtschaft seine einzigartige Wirde bewahre, die
das Christentum in der Gottebenbildlichkeit des Geschopfes
formuliert habe, erklarte Hollerich.



Professor Dr. Glenn Omura von der Michigan State University.

»Das Wort Globalisierung, das die Herzen
der Wirtschaftsleute héher schlagen IaR3t,
I6st auch bei einigen Menschen Angste aus
und wird, wie es sich immer wieder in
Demonstrationen zeigt, zu einem neuen
Reizwort, einem Antiwort, und fur einige,
sehr einfach interpretiert, zum Bdsen
schlechthin.* Jean-Claude Hollerich

.59 Prozent der amerikanischen Verbrau-
cher haben in einer Umfrage erklart, dafd
sie Mobiltelefone mit eingebauter Digital-
kamera einsetzen werden, um Bilder auf-
zunehmen und zu ihren Verwandten und
Freunden zu schicken.”  Glenn Omura
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»Japan wurde oft als die andere Moderne dargestellt, und viel-
leicht ist sie es in dem Sinne, daR Japan in einer gesell-
schaftlichen Entwicklung vorangeschritten ist, wo der Rest
Asiens, Europa und Amerika noch folgen werden.*
Jean-Claude Hollerich
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»Das Internet ist ein Geschenk des Himmels fiir die Foto-
branche. Friiher haben die Verbraucher ihre Bilder abgeholt
und das Geschéft verlassen. Heute kénnen wir auf digitalem
Wege standig mit unseren Kunden in Kontakt bleiben.“
Glenn Omura




»Nach dem Schaf Dolly kam das Schwein, und irgendwann, trotz aller Ver-
bote, wird es wohl auch zum Menschen kommen. Und das Einmalige, das
Personliche, das nicht nach Belieben vervielbar ist, wird aufgeldst in Mach-
barkeit, wo die Produktion den meisten Thesen widersprechend sich vom
Menschen losldst, sich Uber den Menschen stellt und den Menschen ver-
schlingt, wie Chronos seine Kinder.* Jean-Claude Hollerich

»Das Wertesystem des Konfuzianismus, das Japan sehr lange zusammen-
gehalten hat, ist zusammengebrochen. Japan hat sich nach dem Krieg
nicht nur als Wirtschaftsmacht konstituiert, sondern als eine rein wirt-
schaftliche Gesellschaft.” Jean-Claude Hollerich
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~Der europaische Industrie-Kommissar
Erkki Liikanen erwartet, daf3 zwei Drittel
aller Européer — d. h. zwischen 170 und
220 Millionen — bis zum Jahre 2003 ein
Mobiltelefon besitzen.”  Glenn Omura

~Der Mensch zwischen Himmel und Er-
de, der beide Dimensionen berticksich-
tigt, wo beide Dimensionen sich ergan-
zen, ein Mensch, der gerne lebt, der voll
lebt, der kann nur so antworten, indem er
aufirgendeine Weise diese Dimension des
Religiésen wichtig nimmt.“

Jean-Claude Hollerich
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,Dann ein anderes Phano-
men, das man vielleicht gar
nicht mit Japan in Zusam-
menhang bringt, ist der Zer-
fall der Disziplin in den
Klassenzimmern. In den
japanischen Grundschulen
wird es immer mehr zum
Problem, daR die Lehrer
einfach nicht mehr reden
kénnen, weil die Kinder
nicht mehr zuhdren.”

Jean-Claude Hollerich
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gbb-Geschaftsfuhrer Dietrich Muller (I.) und Michael Drebes informierten imaging+foto-contact tber

das, was sich im Lowepro Programm geéandert hat.

Fotos: hepa

gbb zeigte Neuhelten
fr die Fotosaison

Die gbb Handelsgesellschaft, Willich, ist mit zahlreichen Neuheiten
in die Fotosaison 2000 gestartet. Im Mittelpunkt der aktuellen Pro-
dukte steht das Uberarbeitete Lowepro Sortiment, aber auch von Slik
gab es auf einer Roadshow bzw. wahrend einer mehrtégigen Open-
House-Veranstaltung in Willich Neues zu berichten. Aul3erdem gab
gbb die Erweiterung seiner Produktpalette bekannt.

Dank einer ,ausklappbaren* Halterung lassen
sich auch Stative bequem mit den Lowepro
Rucksécken transportieren.
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Das Sortiment zeigt sich im wesentli-
chen unverandert. Auch die Namen der
Produkte sind geblieben. Dennoch gibt
es in der aktuellen Lowepro-Palette
kaum mehr eine Fototasche oder einen
Fotorucksack, der bereits im Pro-
gramm des Jahres 1999 zu finden war.
~Lowepro hat sein gesamtes Sortiment
Uberarbeitet”, erlauterte gbb-Chef
Dietrich Mller bei einem Besuch des
imaging-+foto-contacts in Willich. ,,Das
Design wurde aufgefrischt und das ein
oder andere Feature veréndert.”

Ganz neu bei Lowepro sind zwei kleine
Fotorucksacke in der erfolgreichen
Trekker Serie. Sie sind zwischen
dem Minitrekker angesiedelt und
schlieen die Liicke zwischen einer
mittelgroRen Fototasche und einem
grofRen Rucksack. Micro Trekker 100
und 200 wurden vor allem fur die Auf-
nahme einer SLR-Kamera mit ange-

Open House
iIn Willich und
Roadshow

setztem Zoomobjektiv und verschiede-
nem Zubehor wie weiteren Objektiven
und Blitzgerat konzipiert. Sie ermdg-
lichen dem Benutzer den Einsatz von
Zubehorteilen aus dem Street & Field-
Programm und besitzen unter anderem
eine flexible Inneneinteilung und eine
Reil3verschluf3-Vordertasche. Der Un-
terschied zwischen beiden Modellen
liegt in der Gréf3e und im unverbindli-
chen Verkaufspreis: Micro Trekker 100:
189 DM, Micro Trekker 200: 230 DM.
Beide Modelle sind ab Mai lieferbar.
Alle Topload Taschen von Lowepro
haben jetzt auch nach auf3en éffnende
Deckel und grofRere Vordertaschen, die
mit einem ReiRverschluR zu &ffnen
sind. Neu in dieser Serie sind die
Topload Mini Zoom und die Toplaod
Zoom Pro AW. In neuem Gewand pra-
sentiert sich schlie3lich der Mini Trek-
ker, einer der bekanntesten Rucksacke
von Lowepro. Er wurde vollkommen
neu entworfen und weist jetzt noch
mehr interessante Details auf.

Slik hat unter anderem den neuen 3D-
Kopf SH-706 ins Programm genom-
men. Er wurde speziell fiir die Able 500,
300 und die Carbon-Serie entwickelt

Der neue 3D-Kopf SH-706 von Slik wiegt nur 580
Gramm.

und zeichnet sich vor allem durch sein
geringes Gewicht aus. Mit 580 Gramm
ist der Kopf um rund 20 Prozent leich-
ter als vergleichbare Kopfe. Weitere
neue Slik-Produkte auf der Neuheiten-
Seite in dieser Ausgabe.

Ganz neu im gbb-Vertriebsprogramm
sind helle Wechsel-Mattscheiben. Sie
werden unter dem Namen Beattie fur
Kleinbild-, Mittel- und GrofR3format-
kameras angeboten.



Mit
einem
Umsatz-
wachstum um
8,5% auf 4,731 Mil-
liarden Euro hat die
Agfa-Gevaert Gruppe das
Jahr ihres Borsengangs
erfolgreich abgeschlossen.
Dabei entwickelte sich das
Ergebnis besser als
geplant.

Innerhalb nur eines Jahres habe die
Agfa-Gevaert Gruppe ihren Umsatz um
mehr als 500 Millionen Euro ausweiten
kdnnen, betonte Vorstandsvorsitzender
Dr. Klaus Seeger auf einer exklusiv der
Wirtschaftspresse vorbehaltenen Pres-
sekonferenz in Mortsel. Von 1996 bis
1999 sei der Konzernumsatz sogar um
fast 1 Milliarde Euro gestiegen. In den
fortlaufenden Geschaften (d. h. berei-
nigt um das Mitte des Vorjahres ver-
auBerte Geschaftsfeld Kopiersysteme)
sei der Umsatz der Agfa-Gevaert Grup-
pe im vergangenen Jahr sogar um
11,6% gestiegen.

Neben dem Borsengang war die erfolg-
reiche Akquisition und Integration der
Sterling Diagnostic Imaging, Greenville,
USA, das wichtigste Ereignis. Mit die-
ser GrofRakquisition hat die Agfa-
Gevaert Gruppe ihre Marktposition im
Medical Imaging erheblich verstérkt
und in diesem renditetrachtigen Seg-
ment ein Umsatzvolumen von 500 Mil-
lionen Euro hinzubekommen. Dabei

hat
sich
der Markt-
anteil in den
USA fast verdrei-
facht.
Aufgrund der Verlagerung
der Schwerpunkte nach Nord-
amerika lag der Umsatzanteil des
europdischen Geschéftes von Agfa erst-
mals unter 50%. Das habe, betonte
Seeger, aber nichts mit einer regiona-
len Schwéche zu tun: ,Im Gegenteil:
Wir haben hier im 4. Quartal 1999 ein
Umsatzplus von 9,2% zu verzeichnen.”

Consumer Imaging:
Erfreuliches Bild

Das Arbeitsgebiet Consumer Imaging
erzielte 1999 einen Weltumsatz von
1,434 Milliarden Euro, 4,6% mehr als
im Vorjahr. Dabei stieg das Ergebnis vor
Restrukturierung um 60% auf 62 Mil-
lionen Euro. Die Umsatzrendite des
Geschaftshereichs verbesserte sich von
2,8 auf 4,3%.

Beschleunigt durch den Erfolg der
»Dimax“Hochleistungsprinter und der
Minilabs steigerte das Geschéftsfeld
Laborgerédte seinen Umsatz um Uber
20%, wéhrend Film und Finishing das
Vorjahresvolumen aufgrund des Weg-
fallens eines befristeten Grofl3auftrages
nicht ganz erreichen konnte. Verbes-
sert wurde allerdings das Ergebnis
dieses Geschaftsfeldes, so dald die
beiden ,Foto“ Geschaftsfelder der Agfa-
Gevaert Gruppe ihr bestes Ergebnis
seit Jahren erreichen konnten.

Ergebnis Gber Plan

Mit 364 Millionen Euro stieg das Er-
gebnis vor Restrukturierungsaufwand

Industrie| i+fc |

Agfa-Gevaert Gruppe
meldet 8,5 Prozent
Umsatzwachstum

im Jahre 1999 um 6,9%. Aufgrund der
positiven Geschéftsentwicklung wurde
die fur Restrukturierung geplante
Summe von 250 Millionen Euro auf 273
Millionen Euro aufgestockt. Die wich-
tigsten Vorhaben dabei waren die
SchlieBung der Produktion im Werk
Neu-Isenburg und die Integration von
Sterling Diagnostic. Bereits zum Bor-
sengang hatte Dr. Klaus Seeger auf-

50 Jahre erfolgreich
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grund des Restrukturierungsaufwan-
des einen Konzerngewinn im einstel-
ligen Bereich angekiindigt. Diese Pla-
nung wurde mit 14 Millionen Euro
Ubertroffen. In diesem Jahr soll der
Restrukturierungsaufwand  Friichte
tragen. Dr. Klaus Seeger: ,Wir sind
davon Uberzeugt, dal3 unsere Mal3-
nahmen sich als eine hervorragende
Investition in eine signifikante und
nachhaltige Verbesserung unserer
Profitabilitdt erweisen werden. Erste
positive Effekte waren bereits im
4, Quartal 1999 zu verzeichnen.”

Far das laufende Geschaftsjahr erwar-
tet das Agfa Management darum eine
positive Entwicklung. Dabei soll sich
die 1999 gewonnene Dynamik im Ge-
schéftsablauf weiter fortsetzen.

Dr. Klaus Seeger: ,,Wir haben beim europaischen Geschaft im
4. Quartal 1999 ein Umsatzplus von 9,2% zu verzeichnen.*
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[i+fc |Minilab

Neueroffnung
nach Umbau
In Minchen

Als die Arbeiten zum Umbau
des PEP, eines grofRen Ein-
kaufszentrums in Minchen-
Neuperlach, begannen, fal3ten
auch Peter Steinberg und
Claudia Graser den Entschluf3,
ihr dort befindliches Geschaft
zu modernisieren. Seit Anfang
April zeigt sich Foto Steinberg
in neuem Gewand und mit er-
weiterter Servicepalette.
Ausgestattet mit einem digitalen Ko-
nica Minilab QD-21, Konica Ladenein-
richtung und (zumindestens teilweise)
Konica Aufenwerbung darf sich das
Geschiaft jetzt Konica Referenzshop
nennen. Die Entscheidung fir das mo-
derne Minilab fiel Steinberg leicht. ,,Die
meisten anderen Gerate bendtigen er-
heblich mehr Platz“, nennt der Miinch-
ner einen der Grinde. ,Auf3erdem
hat mich das QD-21 auch dadurch tiber-

N

Hell und offen zeigt sich Foto Steinberg nach der Neuerdffnung im PEP-Einkaufszentrum Munchen-

Neuperlach.

Fotos: hepa

Foto Steinberg ist jetzt
Konica Referenzshop

aus betriebswirtschaftlichen Grunden
nicht allzu viel Zeit aufgewendet wer-
den.

Der wichtigste Grund zur Anschaffung
des Konica Minilabs, das er tbrigens
Uber einen Zeitraum von vier
Jahren gemietet hat, ist fur Pe-
ter Steinberg allerdings die zu-
kunftsorientierte Technologie.
»Ich habe hier im PEP relativ viel
Konkurrenz, von der Bilder-
theke im Drogeriemarkt bis zum
Vollsortiment-Flachenmarkt®,
erldutert er. ,Deshalb habe ich
mich von Beginn an darauf kon-
zentriert, eine breitgefdcherte
Dienstleistungspalette anzubie-
ten und ein angemessenes Port-
folio an Kameras und Zubehor
Zu bieten.”

Peter Steinberg freut sich seit der Wiedererdffnung tber
steigende Nachfrage nach den neuen Angeboten.

zeugt, daB es trotz seiner vielfaltigen
Moglichkeiten sehr einfach ber den
Monitor bzw. per Mausklick zu bedie-
nen ist.“ Dieser Vorteil macht sich des-
halb bezahlt, weil unter den insgesamt
17 Mitarbeitern, die bei Foto Steinberg
in zwei Schichten von 9.30 Uhr bis 20
Uhr (an Samstagen bis 16 Uhr) arbei-
ten, etliche Aushilfskréfte sind. Fir
deren Einarbeitung kann naturgeman
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Ein Konzept, das sich seit 1981
bewdhrt hat, obwohl das Unter-
nehmen bislang lediglich Uber ein
Microlab mit seinen relativ einge-
schrankten Mdglichkeiten verflgte. So
gehdrten bei Foto Steinberg neben den
Ublichen Bilddienstleistungen in meh-
reren Qualitdtslinien auch weiterge-
hende Angebote wie Fotos auf T-Shirts,
Tassen, Bierkriigen oder Mousepads
ebenso zum Angebot wie ein Bild-vom-
Bild- und ein Telefax-Service, der von

vielen PEP-Mitarbeitern und -Kunden
genutzt wird.

Mit dem Konica QD-21 und seinen in-
tegrierten Schnittstellen flr digitale
Datentréger und Speichermedien o6ff-
net sich fir Foto Steinberg jetzt auch
die Welt digitaler Bilddienstleistungen
bis zum Format 30 x 45 cm. Diese soll
unter anderem durch 15-Minuten-
Fotos und die Verarbeitung von Auf-
tragen gewerblicher Kunden weiter
erschlossen werden. hepa

Die AuBenwerbung weist Passanten und Kunden
uniibersehbar auf die neuen digitalen Bild-
dienstleistungen hin.
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Die 16seitige Broschire steht unter dem Motto: ,,Wieviel ‘Format® hat lhre Kamera?
APS Kameras haben gleich drei.” In attraktivem Layout und mit leicht verstandlichen Texten
wird den Kunden des Fotohandels ohne technischen Ballast vermittelt, daR Fotografieren mit
dem Advanced Photo System noch einfacher, bequemer und vielseitiger ist als zuvor.
Durch die Prasentation der neuesten APS Kameras und Filme werden wichtige Impulse fir den
Umsatz zur Urlaubssaison gesetzt.

Groles Gewinnspiel!

80 EFotohandler kennen je eine Verkaufssechulung
durchidie Kieler Fachsehule des;Fotehandels

undleme Kamerapromotion im Geschalt gewinnen.

Die Broschiren stehen jedem Fotohéandler in beliebiger Anzahl kostenlos zur Verfugung. Sie eignen sich
sowohl zur Verteilung im Geschéft, z. B. an der Bildertheke, aber auch als Wurfsendung oder Beilage im ort-
lichen Anzeigenblatt. Zu diesem Zweck besteht die Mdglichkeit eines individuellen Handlereindrucks
(gegen Geblihr).

Mit den Prospekten wird ein attraktiver Fensterkleber geliefert, durch den bereits von aulien auf die neue
Gemeinschaftsaktion aufmerksam gemacht wird. Auch dieser Fensterkleber zeigt das Aktionsmotto ,,Wieviel
‘Format‘ hat lhre Kamera?*. Fuhrende deutsche GroRfinishing-Unternehmen haben bereits die logistische
Unterstutzung der Aktion zugesichert. Formulare zur direkten Anforderung der Prospekte beim C.A.T.-Verlag
werden von bekannten GroRlabors dem Fotohandel zur Verfugung gestellt. Auch bei den Photogrossisten der

VGP sind Bestellkarten erhaltlich.

T A
Fotohandler, die bereits jetzt ihre Exemplare des attraktiven Werbeprospektes bestellen wollen (die Auflage

ist hoch, aber begrenzt), senden oder faxen den Bestellcoupon auf der rechten Seite bitte dem C.A.T.-Verlag

Blomer GmbH, APS Gemeinschaftsaktion, Postfach 12 29, 40832 Ratingen, Fax 0 21 02 - 20 27 90.



80 Fotohandler, die an der APS Aktion teilnehmen und den Prospekt einsetzen, kdnnen gewinnen. Verlost
wird jeweils ein Seminarplatz fir ein eintdgiges Seminar ,Erfolgreicher Kameraverkauf*, das die
Fachschule des deutschen Fotohandels, Kiel, dezentral in acht verschiedenen deutschen Grol3stadten
durchfuhren wird. Das beste daran: Damit im Geschaft der Gewinner kein Personal fehlt, werden die
Verkaufer und Verkauferinnen wahrend der Schulungszeit vertreten! Speziell von der Kieler Fachschule

trainierte Kamerapromotoren ubernehmen an diesem Tag den Kameraverkauf!

SR

ZWel Forc Fgcus i Gawinner Uoergepern
Mit der Ubergabe der Hauptpreise

an die gliicklichen Gewinner

fand die letztjahrige Aktion in diesem Friihjahr ihren Abschluf.
Je ein Fotohandler und ein Amateur gewannen

einen brandneuen Ford Focus,

den sie nach eigenen Vorstellungen ausstatten konnten.

Jetzt wurden die Preise

den gliicklichen Gewinnern tbergeben.
Rolf-Peter Krdger, Inhaber von Foto
Kopcke aus Buxtehude gewann zwar
selbst keinen Pkw, dafiir aber eine
seiner Kundinnen.

Renate Schiitt nahm das brandneue
Gefahrt strahlend von ihrem
Fotohandler entgegen. Sogar die
Lokalpresse berichtete.

Ebenfalls Freude an seinem Ford Focus
hat Fotohandler Schafer aus Hofheim/Taunus.

Bestellcoupon

Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus .................. Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschire:

Wieviel ,,Format“ hat |hre Kamera?

Ab 1.000 Exemplaren besteht die Mdglichkeit des individuellen Firmeneindruckes.
Die Gebuhr betragt 99,90 DM fir die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 59,50 DM fur
weitere 1.000 Exemplare (zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer).

Auf Wunsch kann zu Broschuren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine
individuelle Preisliste geliefert werden.

Tcilhehmeiormulaie
A0 Cewinnsprel
WEIOE T oEh
UREEHEGEN
ZUARSICEMES
SCh‘dﬁS‘d (ﬂOl’l Wir wiinschen einen Firmeneindruck. D Wir wiinschen eine eigene Preisliste. D
VErSarnat, ADSEITTIFIIINAL
Name des SACHDEAIDEITEIS: ...ttt
Bestellen Sie lhre

POStfaCh/StraBe: ..o PLZ/OIE: o
Exemplare des APS
. Datum: ..o UNEEISCIIITL: .
Gemeinschaftsprospektes
mit dem nebenstehenden FUr RUCKITAGEN: ...ttt Tel. NE: e

Coupon noch heute! Zur Bearbeitung Ihres Auftrags werden Ihre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,wenn

Sie nicht mit der Weitergabe lhrer Adresse an die Fotoindustrie oder den Fotogro3handel einverstanden sind: D



Handel

Multimedia auf 300 gm

Deutschlands grofites
Photo Porst Fachgeschaft

Am 13. April eréffnete Willi
Poplinghaus, Inhaber des
traditionell gefuhrten Foto-
Fachgeschaftes Poplinghaus
und Franchise-Nehmer der
Photo Porst AG, in Kamp-
Lintfort das grof3te Photo
Porst Fachgeschaft in
Deutschland. Unter einem
Dach bietet das 300 gm grol3e
Ladenlokal eine breite Auswahl
aus den Bereichen Foto, Tele-
kom, Multimedia und Unter-
haltungselektronik. Auf3erdem
zahlt die Photo Péplinghaus
GmbH zu den ersten Photo
Porst Franchise-Fach-
geschaften, die Leistungen
des Stromlieferanten Yello
anbieten.

Mit einer modernen Innenausstattung
bietet Deutschlands grof3tes Photo
Porst Fachgeschéft in Kamp-Lint-
fort dem Kunden eine angenehme
Einkaufsatmosphdre. Die 10-kopfige

sMultimedia ist unsere Zukunft®, so Willi
Péplinghaus, Inhaber des Photo Porst Fach-
geschaftes in Kamp-Lintfort.
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Crew mit Inhaber Willi Poplinghaus
setzt auf Service. Alle bei Photo
Pdplinghaus gekauften Gerate kénnen
bei Bedarf zur Reparatur gegeben
werden. Auch ein Lieferservice kann in
Anspruch genommen werden. Zu den
besonderen Highlights zéhlt die
Installation von Autoradio-Naviga-

Das Team setzt auf Service.

tionssystemen und Freisprechanlagen,
die in naher Zukunft fiir den Autofahrer
von Bedeutung sein werden. Ein Ford
Ka dient dabei als Demonstrations-
Fahrzeug fur  Handy-Freisprech-
anlagen und Navigationssysteme der
Firma Blaupunkt. Auch die Einrich-
tung einer ISDN-Telefonanlage zahlt
zum selbstverstdndlichen Kunden-
dienst.

Die Poplinghaus GmbH zahlt zu den
ersten Photo Porst Franchise-Filialen,
die den ,19/19 alles inklusive* Yello
Stromtarif anbieten. Neben der im
vergangenen Jahr gestarteten Koopera-
tion mit der Stuttgarter debitel AG,
Europas grofter netzunabhéngiger
Telefongesellschaft, sieht die Photo

Porst AG mit Yello einen weiteren
Schritt zur Starkung von Service und
Beratung im Fotofachgeschaft. Bei der
Verwirk-
lichung der
Photo Porst-
Vision, dem
Kunden beim
»,0ne-Stop-
Shopping*
alles aus
einer Hand
zu  bieten,
geht die
Kamp-Lint-
forter Filiale mit gutem Beispiel voran.

Foto, Multimedia und
Telekommunikation

Zur offiziellen Geschéftseréffnung am
Vorabend des 13. April empfing Willi
Poplinghaus den Burgermeister der
Stadt Kamp-Lintfort, Dr. Christoph
Landscheidt, den
Franchise-Ver-
triebsleiter  der
Photo Porst AG,
Martin  Theil3en,
sowie zahlreiche
Kollegen aus der
Fotobranche.

~Multimedia ist
die Zukunft des
Fotohdandlers®,
gab Poplinghaus
in seiner Anspra-
che bekannt. Das
bezeugt auch das
vielseitige Waren-
sortiment des
Fachgeschafts.
Zur Einrichtung
des modernsten Flaggschiffes der
Photo Porst-Kette zdhlen unter
anderem eine Digitalstation, ein
Minilab sowie ein Telekom Shop.

In dem ansonsten gewohnt umfang-
reichen Sortiment von Foto, Video,
Games, Multimedia und Unter-
haltungselektronik bietet die Shop-in-
Shop Einrichtung von debitel dem
Kunden ein umfangreiches Tele-
kommunikations-Angebot. An der mit
Barhockern ausgestatteten Ladentheke
beraten die qualifizierten Mitarbeiter
ihre Kunden bei der Wahl des Handys
und informieren sie tber individuelle
Netz-Zugénge und Vertragsmaoglich-
keiten. miz



Pentax erganzt die MZ-Serie

Die kompakte
AF-SLR MZ-30

Pentax MZ-30
Kamera der

ist der Name der neuesten
MZ-Serie. Die
Spiegelreflexkamera féallt durch ihr modernes
Design und ihre Kompaktheit auf. Mit den
verschiedenen Einstellungsvarianten und ihrer ein-

Autofocus-

fachen Bedienung ist die MZ-30 ein optimales Ein-
stiegsmodell in der Spiegelreflexklasse.

Zur umfangreichen Ausstattung der
neuen Pentax MZ-30 zéhlen ein Auto-
focus, ein automatisch ausklappender
Blitz und ein leicht zu lesendes LC-
Display. Im Sucher, der auch Uber eine
Dioptrieeinstellung  verfigt,  sind
wesentliche Belichtungsinformationen
zu sehen. Wie bei allen Pentax- Spiegel-
reflexkameras kann auch die MZ-30 mit
einer groRen Anzahl von Pentax-Objek-
tiven kombiniert werden.

Die neue MZ-30 hat das Einstellrad der
MZ-50 beibehalten, mit dem sechs ver-
schiedene Belichtungsprogramme ge-
wéhlt werden kénnen. Die Programme
Standard, Portrait, Landschaft, Nahauf-
nahme, Action und Dunkelheit sind

deutlich durch Symbole zu unterschei-
den. Zusatzlich zu diesen Programmen
bietet die MZ-30 zwei konventionelle
Belichtungsfunktionen: Zeit- und Blen-
denautomatik. Die manuelle Belich-
tungswahl und der Bulb mode
erweitern die fotografischen Mdglich-
keiten. Eine Pentax-Spezialitat ist das
Sechs-Feld-Mef3system, das auch bei
schwierigen Lichtverhéltnissen zuver-
lassige Ergebnisse bringt.

Pinpoint Autofocus mit
Focus-Vorausberechnung

Dank des bewéhrten Safox VI Phasen-
autofocussystems  gewahrleistet  die
Pentax MZ-30 auch bei schlechten

Neuheiten

Die Pentax MZ-30 zahlt zu den klein-
sten und leichtesten Autofocus-SLR-Kameras
im Kleinbildsystem auf dem Markt.

Lichtverhéltnissen einen schnellen und
prazisen Autofocus. In dem Moment, in
dem die Kamera ein sich bewegendes
Motiv erkennt, wird die Vorausberech-
nung aktiviert. Diese Funktion ist von
Bedeutung, wenn das Objekt schon
auBerhalb des AF-Rahmens ist. Bei
schlechten Lichtverhdltnissen  wird
diese Funktion von dem eingebauten
Blitz unterstutzt, der dann einige kurze
Blitze auslost.

Multifunktionsblitz

Bei einer Unterbelichtungssituation
und/oder bei Gegenlicht klappt der ein-
gebaute Blitz bis hin zu einer 28 mm -
Weitwinkeleinstellung automatisch auf.
Der TTL-Blitz vereinfacht aufRerdem
komplizierte Blitzfunktionen wie Tages-
lichtsynchronisation oder Langzeitbe-
lichtung. Ein Vorblitz vermindert den
~Rote-Augen-Effekt“. Bei Dunkelheit
wird der Autofocus unterstitzt, indem
der Blitz kurz auslost.

Ein bedienungsfreundliches
Data Display System

Der aktuelle Status kann bei der MZ-30
auf zwei verschiedene Arten schnell und
unkompliziert Uberpruft werden. Die
grofRe LCD-Anzeige zeigt alle wichtigen
Informationen mit grof3en Symbolen
und Zahlen an. Das Display im Sucher
informiert Uber das gewahlte Bildpro-
gramm oder den Belichtungsfaktor. Die
Sucheranzeige wird bei Dunkelheit
automatisch aufgehellt.

Die Pentax MZ- 30 ist mit den meisten
Pentax  Kleinbild-System-Bausteinen
kompatibel. miz
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Neuheiten

T-Shirt Transferfolien
von Tetenal

Tetenal liefert ab sofort T-Shirt Trans-
ferfolien, die sich besonders gut fur den
Einsatz mit Baumwoll- und Mischge-
weben eignen. Die Folie wird norma-
lerweise auf das T-Shirt aufgebugelt, sie

Neuer Camcorder kostet
weniger als 1.000 DM

Mit dem CF 11 hat Metz einen neuen
Camcorder ins Sortiment aufgenom-
men, der dem Endverbraucher fir
weniger als 1.000 DM angeboten
werden soll (unverbindliche Preis-
empfehlung: 999 DM). Er ermdglicht
unter anderem durch seine viel-
féltigen digitalen Effekte wie Solari-
sation, Mosaik, Negativ, Schwarz-
weil3 oder Sepia ambitioniertes
Videofilmen. Das Gerat ist mit einem
20fachen optischen Zoomobjektiv
ausgestattet. Mit Hilfe der Digital-
Zoomfunktion kann die Brennweite
in drei Bereiche 40fach, 100fach oder

220fach vergrof3ert werden. Weitere
Ausstattungsmerkmale sind  der
integrierte Superimagestabilizer fur
verwacklungsarme/-freie Aufnahmen
und ein digitaler Titelspeicher fur elf
festgelegte Titel. Zur Steuerung der
Belichtung dienen Vollautomatik
oder manueller Betrieb sowie funf
Spezialbelichtungsprogramme.
Durch das Motion-Sensor-Recording
kann der Camcorder auch als Uber-
wachungskamera eingesetzt werden:
Das Gerat wird im Standby-Modus
betrieben und schaltet automatisch
auf Aufnahme, sobald es Bewegungen
wahrnimmt. Durch die 0-Lux-Funk-
tion und eine integrierte Infrarot-
lampe sowie die zusétzliche Bild-
aufhellung kann der Anwender den
CF 11 auch bei vollkommener
Dunkelheit benutzen.
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kann aber auch mit Heizpressen einge-
setzt werden. Um optimale Ergeb-
nisse zu erzielen, mussen besondere
Druckereinstellungen beachtet werden.
Die entsprechenden Hinweise sind
ebenso in den spectra jet Packungen zu
finden wie eine ausfuhrliche An-
wendungsempfehlung, die den Trans-
fervorgang detailliert und leicht
nachvolziehbar erldutert. Auf3erdem
finden sich in den Packungen weitere
natzliche Tips zum Umgang mit den
Produkten des spectra jet Sortiments.

Gitzo G126 Stativ gibt es
jetzt auch aus Carbon

Das wegen seiner kompakten Mal3e
beliebte Gitzo G126 Sport Classic
Aluminium wird jetzt auch aus dem
leichten Material Carbon gefertigt. Da-

Vier neue Stativmodelle
in Sliks U-Serie

Unter den Bezeichnungen U2000,
U5500, U6600 und U7700 hat Slik vier
neue Modelle der U-Serie vorgestellt.
Die Stative eignen sich fiir jeden An-
wendungszweck und kommen in
neuem, attraktiven Design und neu-
er, champagner-bronze-farbener Le-
gierung auf den Markt. Herausragen-
des Merkmal dieser Stativserie ist die
hohe Stabilitat bei sehr geringem Ge-
wicht. Alle Modelle sind universell fur
Foto oder Video einsetzbar. Sie besit-
zen einen Drei-Wege-Griff, einen
Quick-Release-Shoe und eine veran-
derte Verschluf3-Form.

mit kommt der Hersteller nach eigenen

Angaben den Winschen vieler Berg-

und Radwanderer, Mountainbiker und
Trekker entgegen. Die Statec GmbH,
Mainz, liefert die neu vorgestellten
Gitzo Mountainer Carbon Stative der
Serie 1 ab Mai an den Handel aus. Zur
Serie gehdren anfangs die beiden
Modelle G1128 als vierteilige Kompakt-

Version und das G1127 als dreibeinige

Langausfuhrung. Beide Stative eignen
sich fur den Einsatz mit Spektiven,
Video-, Digital-, Kompakt und Spiegel-
reflexkameras mit Objektiven bis 250
mm Brennweite und Mittelformat-
kameras mit Objektiven bis 150 mm
Brennweite. Mit den beiden neuen
Stativen gehdren jetzt 13 Modelle zum
Gitzo Carbon-Programm.

Als geeignete Kamerakdpfe empfiehlt
Statec den Gitzo Kugelkopf G117 bzw.
die Kameraneiger G1171 und G1172.
AulRerdem eignen sich auch verschie-
dene Kugelkdpfe des Herstellers FLM
zum Einsatz mit den neuen Stativen.



Varta entwickelt Akkus
fur Digitalkameras

Varta hat eine wiederaufladbare Batte-
rie speziell fir Digitalkameras vorge-
stellt. Der neue Varta Photo Accu bietet
eine Kapazitat von 1600 mAh und ent-
spricht damit dem hohen Strombedarf
dieser Geréate. Dieser entsteht sowohl
bei der Aufnahme als auch beim Be-
gutachten der Aufnahmen auf dem
Kameramonitor. Varta liefert die neu-

en Akkus ausschlie3lich in Mignon-
Grofe (AA) mit Nickel-Metallhydrid-
Technologie (NiMH). Fir den Handel
steht der Varta Photo Accu im Zweier-
pack zur Verfugung. Auf3erdem gibt
es ein passendes

Neuheiten

nach und nach auf den Markt kommen,
sind durch einen gelben Sticker ge-
kennzeichnet.

Da die Umstellung durch einfaches
~Zugenerieren* erfolgen kann, ist we-

Batterieladegerdét,
das mit vier Varta
Photo Accus aus-
geliefert wird.

quickpeint

47638 Straelen = Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit
* Format-Indikatoren

* Haftfixierung

* Seitenkennung

Tetenal verbessert das
RA-4 Super Stabilisierbad

Um auch in Maschinen mit hohem Ver-
keimungspotential die Verschleimung
der Tanks zu verhindern, hat Tetenal
jetzt die Formel des RA-4 Super Stabi-
lisierbades um ein neues und effektives
Biozid erweitert. Die neue Formel ver-
hindert, daR sich Mikroorganismen
ansiedeln und sorgt durch den Abbau
vorhandenen Bioschleims fiir einen
zusétzlichen Reinigungseffekt. Packun-
gen mit der neuen Formel, die jetzt

Edles und nutzliches Zubehor fur die Canon Ixus

Mit dem neuen Zubehdrsortiment fiir die Ixus bietet Canon originelle Acces-
soires fur den Ixus-Fan. Zu dem Sortiment z&hlen verschiedene Boxen und
Taschen fur die sichere Aufbewahrung und den Transport der Kamera, Gurtel
und Handschlaufen, eine Box fur Filme und ein Fotoalbum. Das neue Zubehor
fur die Ixus ermdglicht einen unkomplizierten sicheren Transport der Kame-
ra. Die Gurtelschlaufe ist mit einem praktischen Quick-Snap-Verschluf aus-

gestattet, der das schnelle Lésen der
Kamera vom Gurtel erlaubt. Eine
Alternative dazu bietet die Hand-
schlaufe, die aus kunststoffumman-
teltem Material ist. Die Hard und Soft
Cases sind in Gummi, Metall, Leder
und transparentem Kunststoff erhalt-
lich. Flr Reisen eignet sich das
robuste Travel Case aus Nylon, in dem
neben der Kamera auch Platz fir
Filme und Batterien ist. Méchte man
mehrere Filme mitnehmen, so bietet
die Cartridge Box genligend Stau-
raum. Zwolf APS-Filmrollen passenin
die silberfarbene Alubox im Ixus De-
sign. Auch die dazugehoérigen Index-
Prints sind dort sicher aufbewahrt. Ei-
ne mitgelieferte Lupe dient zur besse-
ren Betrachtung der Prints. Ebenfalls
zum Ixus Design passend, bietet das

24seitige Fotoalbum auch fur Panoramaaufnahmen gute Présentationsmdg-
lichkeiten. Alle Produkte sind ab Ende April lieferbar. Die Cases bewegen sich
in einem Preisrahmen von 29,95 bis 59,95 DM. Die Schlaufen sollen fiir 29,95
angeboten werden. Die Cartridge Box liegt bei einem empfohlenen Verkaufs-
preis von 39,95 DM und das Album bei 89,95 DM.

der die Anderung der Zeit noch der
Temperatur oder der Regenerierrate er-
forderlich. Auch das neue Stabilisierbad
basiert auf der Advanced Odourless
Technology, die ohne chemische Mas-
kierung oder die Verwendung von Par-
fum auskommt und fir weitgehende
Geruchsfreiheit im Labor sorgt.

Rollei bringt zum Jubilaum
Sondermodell heraus

Rollei bringt anlailich des 80jahrigen
Bestehens des Unternehmens eine Son-
derauflage der zweidugigen Mittelfor-
mat-Spiegelreflexkamera Rolleiflex 2,8
GX auf den Markt. Das ,80 Years“-
Modell wird durch eine Plakette auf der
Kamerarlckwand sowie einen Focus-
sierknopf mit  Jubildumsaufdruck
gekennzeichnet und mit einem Echt-
heitszertifikat sowie einem Jubildums-
buch mit den Highlights aus 80 Jahren
Rolleiflex ausgeliefert. Das Sondermo-
dell ist ab Mai lieferbar. Unverbindliche
Preisempfehlung: 5.500 DM
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Fest im Griff hat der Filmer die Motivkontrolle
beim PD6.

Mit zahlreichen neuen Modellen
zeigen die Hersteller digitaler
Camcorder zur Urlaubssaison
Mut zum eigenen Profil.
Technische Innovationen er-
scheinen dabei in schickem Out-
fit, bei dem eckige Kanten und
Metall eigensténdiges Design
und Wertigkeit demonstrieren.
imaging+foto-contact bietet
einen Uberblick uber die wich-
tigsten neuen Modelle.

Gemeinsam ist vielen Geréten ein neu-
es ,Laufwerk", aber nicht fuir Videokas-
setten. Vielmehr wird hier bei vielen der
neuesten digitalen (und auch schon
analogen) Camcorder eine Kkleine
Flash-Speicherkarte eingesteckt, um
Standbilder abzuspeichern und be-
quem auf Rechner Uberspielen zu kén-
nen. Man kennt das von den digitalen
Fotoapparaten. Natlrlich versucht je-
der Camcorder-Hersteller, sein eigenes
Speichermedium zu propagieren und
bietet deshalb zu seinen individuell ge-
formten Kartchen auch einen Video-
printer mit 300 dpi an, in den die Cards
direkt passen. Einer der neuen Cam-
corder hat den winzigen Minidrucker
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sogar bereits eingebaut. Wunderwerk
der Miniaturisierung, auch wenn die
Bildchen qualitativ noch weit vom Stu-
dio-PaR3bild entfernt sind.

Statt ,,weniger Gewicht und Miniaturi-
sierung” heil3t die Devise 2000
also ,,Multimedia-Tauglichkeit“. Dazu
gehort konsequenterweise auch An-
schlu3freudigkeit: Immer mehr Mo-
delle haben digitale und teilweise auch
analoge Eingénge. Das macht den DV-
Recorder fur Schnitt und Nachbearbei-
tung unndtig, denn nun kann der
Video-Nachbearbeiter die Signale aus
seinem Rechner wieder direkt auf ein
Band im Camcorder zurtick Gberspie-
len. Stationdre Digitalrecorder sind
namlich auch im neuen Jahrtausend

fltal

~

Camcorder
far den

noch sehr teuer und demnéachst wahr-
scheinlich von der aufnahmeféhigen
DVD vom Markt verdrangt. Billiger ist
das Videohobby fur den Kunden nicht
geworden, die neue DV-Gerétegenera-
tion hangelt sich am Preisrahmen der
letzten Serie entlang. Sony macht mit
dem D8-System jedoch den Markt nach
unten auf und bietet sein Einsteiger-
modell TR 8000 bereits fur 1500 Mark
an. Damit ist der NV-DS8, der zu Weih-
nachten mit1700 Mark seinen Einstand
gab, bereits wieder deutlich unterbo-
ten. Um das D8-Format auf eine breite
Basis zu stellen, bringt der Camcorder-
Marktfihrer auf3er dem TR 8000, dem
wegen des Super-Preises das Klapp-
Display fehlt, noch sechs weitere
Modelle — allesamt mit
echtem 25fach Zoom.
Display gibt es ab 1800
Mark Ladenpreis beim
Modell TRV 120. Wer
den Chipspeicher fur
Memorystick  sucht,
wird ab Modell TRV 320
fundig (um 2200 Mark).
Modell TRV 520 (um
2500 Mark) besitzt den
grofRen, hochauflgsen-
den 3,5 Zoll-Chip, und
beim 620iger (2800
Mark) ist zudem ein
Farbsucher integriert.
Bei den Spitzenmodel-

Elektronisches Weitwinkel, Aufklappblitz und Vierfach-Zeitlupe gibt

es nur bei den neuen JVC-Modellen.

len TRV 720 (3000
Mark) und 820 (3200



Mark) gibt es zudem noch Videoein-
génge, und die Displays wachsen auf 4-
Zoll Bilddiagonale. Clou des TRV 820 ist
der bereits erwdhnte Farb-Thermo-
transferdrucker, der PaRRbildchen im
Format 6,5 x 4,8-Zentimeter printet.
Imvor allem fiir ehemalige Video8/Hi8-
Filmer interessanten Digital-8-Markt
wird Sony voraussichtlich nicht mehr
lange allein sein. Ab Sommer mdchte
auch Hitachi auf diesen Zug aufsprin-
gen. Die Firma hatte sich bislang aus
dem digitalen Videogeschéft ganz her-
ausgehalten und stattdessen Camcor-
der auf Festspeicherbasis herausge-
bracht. Hitachi zeigte auf der CeBIT mit
dem DZ-MV100 einen Camcorder-
Prototypen mit DVD-Laufwerk und
MPEG2-Bilddatenkompression, der im
Herbst ins Haus stehen soll. Einen
bandlosen Camcorder gibtes schon l&n-
ger von Sharp: Das neue Modell

in der Kollektion

gunstiger Preis.
eine groflRe Kundenschicht zusteigen.

hei3t Viewcam VN-EZ5. Es generiert
bei verbesserter MPEG4-Bildauflésung
120 Minuten Video direkt furs Internet.
Gespeichert werden Bild und Ton -
Ubrigens auch Fotos mit 1,3 Millionen
Bildpunkten auf Smartmedia-Cards.
Die Bildqualitat von solchen Internet-
Webcams ist mit der von D8 oder DV-
Camcordern noch nicht vergleichbar.
Was tut sich im Mini-DV-Bereich? Bei
Sony kommt der TRV 20. Er kostet
4000 Mark und ist ein Kollege des
Hochkant-Mini PC 100, der auf der
letzten IFA fUr Furore sorgte. Wie die-
ser kann der TRV 20 hochauflésende
Bilder im Megapixelbereich auf seinem
Memorystick abspeichern. Die klassi-
sche Bauform ermdglicht aber ein Dis-
play mit 9-Zentimeter-Bilddiagonale.

Digital Imaging| i+fc |

Canon MV 300: Cooles Design und
Da sollte doch

Panasonic NV-DS-55: Der kleinste Camcorder, der derzeit einen Schlitz fir Speicherkarten aufweist.

Ein Schnittprogramm ist ebenfalls in-
tegriert. Auch Eingange fir di-
gitale Signale gibt es bei diesem
4000 Mark teuren Edelmini.
Und noch mal Sony: Mitdem VX
2000 kommt im Semiprofisek-
tor der Nachfolger des legen-
déren VX 1000 auf den Markt.
Zum Preis von 7900 Mark
gibt es hier drei groRRe Auf-
nahmechips fiir professio-
nelle Bildauflésung und erst-
mals in diesem Sektor von
Sony auch ein Display. Trotz

fin % verbesserter Lichtstarke, di-

gitaler und analoger Signal-
eingange und dem integrier-
ten Memorystick, dirfte es
der Bolide gegen den etwas
zierlicheren, aber sonst &hn-
lich gebauten Canon XML1 nicht leicht
haben, der bei ,,nur* 5000 Mark End-
kundenpreis bereits seit einem halben
Jahr den Markt aufmischt.

?/_

A

Richtig neuistbei Canon der MV 30, das
aktuelle Spitzenmodell des Unter-
nehmens fiir den Hobbymarkt. Wie die
meisten aktuellen Modelle der Oberliga
besitzt er einen 3,5-Zoll-LCD-Farbbild-
schirm  mit einer Auflésung von
200.000 Pixeln. Herausragend ist der
optische Bildstabilisator. Das Designer-
stiick ist flir 2998 Mark zu haben. In der
i-Version mit digitalem Eingang kostet
er 3498 Mark. Canon Videoleuchten
oder Mikrophone finden Uber den
JAdvanced Accessory Shoe“ ihre
Stromversorgung und Steuerung.
Besonders leicht und kompakt ist der
MV 300. Gut, da® er mit 1998 Mark Ein-
standspreis auch noch gunstig ist. Fir
2300 Mark gibt es auch dieses Modell in
der i-Variante mit ,digital input”. Das
Einstiegsmodell besitzt ein 10fach-
Zoom (200fach Digital) und einen
nochmals verbesserten elektronischen
Bildstabilisator — aber keinen Kar-
tenschlitz.
Wahrend andere an den Features
schrauben, schrumpft Panasonic
die Camcorder flei3ig weiter
auf Bonsaiformat.
Die weltkleinsten
Palmstyle-Cam-
corder sind so
entstanden.

Auch die TRV 20 kann
wie die JVC DVL 9800
Bilder mit Megapixel-

auflésung schief3en. Als

Sonderfeature besitzt sie unter anderem ein eingebautes
20-Szenen-Schnittpult.
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Camcorder Modell MV30/MV30i  MV300/MV300i  GR-DVL100 GR-DVL200  GR-DVL300 GR-DVL 9200  GR-DVL9700 GR-DVL 9800 NV-DS55 NV-DS35
CCD-Bildwandler (Pixel in TSD)Brutto/Netto 450/420 540/340 800/kA 800/KA 800/kA 800/KA 800/KA 800/kA 570/kA 570/kA
Zoom / Digital Zoom 12x/48x 10x/200x 10x/100x 10x/100x  10x/100x 10x/200x 10x/200x 10x/200x 15x/150x 15x/150x
Filterdurchmesser (mm) 305 30,5 kA kA kA kA kA kA 30,5 30,5
LCD-Display (Schirmdiagonale) *(35'789cm)  2,576,35¢cm 2,5'16,35 cm 3"[7,6cm  35789cm 3,5'8,9cm 35789cm  35Y89cm 2,5'16,35 cm 2,5'16,35 cm
Digital Video In/Out (i.LINK) MV30i/* MV300i/* Version DVL107 - Version DVL307 kA kA kA -I* -*

Preis (Mark gerundet) 3000/3500 2000/2400 2000 2300 2500 3000 3800 4200 3000 2800

* Die Hersteller geben die Mindestbeleuchtungsstérke stets bei zugeschalteten Sonderfeatures wie Slow-Shutter oder Nachtaufnahmefunktion (Sharp) an.

Sony TRV 820: Miniprinter eingebaut —
ein Druck und schon kommt das
Beweisbild aus dem Druckerschlitz

des TRV 820 von Sony.

Aus dem TRV 820 kommen
auf Wunsch auch

gleich neun Miniaufkleber
zum Abziehen.

Palmstyle heif3t Querbauform statt
Senkrechtstarter. Die Modelle NV-DS55
und DS35 besitzen eine ,,Progressive
Photoshot“-Funktion, die rein rechne-
risch bessere Auflésung bei Stand-
bildern bieten soll. Als Speicherchip
nimmt der NV-DS55 erstmals die SD-
Card. Die ersten 4 MB-Medien bringt
Panasonic gerade auf den Markt.
RS232-Verbindung zum Rechner gibts
obendrein. Die Gerate sind in 3,5
Sekunden startklar und durchfahren
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den Zoombereich binnen
einer Sekunde. Damit sind
die Dinger nicht nur klein,
sondern auch schnell. Erst-
mals gibt es — leider im Zu-
behor —auch einen Akku, der
neun Stunden Dauerbetrieb
aushélt. Eine Antwort auf
Sonys Stamina-Konzept. Der
NV-DS 35 kostet im Laden
2800 Mark und damit 200
Mark weniger als der DS55.
Kein Wunder — ihm fehlt
auch die Speicherkarte.

Auch JVC geht in die Offen-
sive: mit einer vollig Uber-
arbeiteten  9er-Serie. Die
Spitzenmodelle GR-DVL 9700
und 9800 speichern Bilder
in Megapixel-Auflésung

(1024x768) auf den kleinen Multime-
dia-Speicherkarten. Normale Camcor-

der kdnnen nur die Halfte dieser
Bildqualitat bieten — auf3er der bereits
erwdhnten Sony TRV 20 /PC 100.
AuRBerdem nehmen diese Multigeréte
erstmals wéahrend des Filmens zusétz-
lich Fotos auf — auf Chip. Gleichzeitig,
das ging namlich bisher noch nicht.
Ebenfalls neu und einzigartig bei die-
sem Tausendsassa: eine elektronische
Weitwinkelfunktion und eine Zeitlupe,

mit der man bis zu einem Viertel der
Normalgeschwindigkeit  aufzeichnen
kann. Fast mif3ig zu sagen, dafd auch die
Eingénge — sowohl analog wie digital —
freigeschaltet sind und eine RS232-
Schnittstelle auch direkte PC-Verbin-
dung, ohne Card, gestattet. Zum
simplen Einzelbild-Speichern mittels
der beiliegenden Software. Der 9800er
kostet mit 4200 Mark Einstandspreis
400 Mark mehr als der GR-DVL 9700,
dem die Videoeingdnge fehlen. Das
Einstiegsmodell DVL 9200 hat kleinere
Bildaufnahmechips, weniger Pixel im
Sucher und eine konventionelle Foto-
funktion. Daflir kostet er nur 3000 Mark.
Das gunstigste Modell des neuen JVC-
Lineups wird der DVL 100 sein. Das
Gerét in klassischer Bauform profitiert
von den neuen Features der 9er Serie,
kostet dennoch nur 2000 Mark. In der
Version DVL 200 (2300 Mark) ist statt
des 2,5-Zoll-Displays ein Dreizoller in-
tegriert, und es gibt PC-Software im
Lieferumfang sowie das Klapplamp-
chen. Beim DVL300 (2500 Mark)
wachst das Display nochmals um ein
halbes Zoll und der Sucher wird farbig.
Heil3en die Gerate DVL 107 oder 307,
haben sie analoge und digitale
Videoeingédnge und kosten 200 Mark
mehr.

VL-PD5 S und VL-PD6 S heil3en die
vollig neu gestalteten Frischlinge bei
Sharp. Sie kosten im Handel 3000 und
3500 Mark. Fir den Aufpreis gibt es bei
Sharps VL-PD6 einen Speicherschlitz
fur Smart-Media-Karten und erstmals
bei einem DV-Gerét ein abnehmbares
2,5-Zoll-Farbdisplay. Die 2-Meter-
Kabelverbindung zwischen Displaymo-
nitor und Kamera vereinfacht die Bild-
kontrolle und die schnelle Wiedergabe
der Aufnahmen ganz erheblich. Zuletzt
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Sharp Sharp Sharp Sony Sony Sony Sony Sony Sony Sony Sony Sony

VL-PD6 VL-PD5 VN-EZ5 DCR-VX2000E DCR-TRV20E DCR-TR8000E DCR-TRV820E DCR-TRV720E  DCR-TRV620E ~ DCR-TRV520E DCR-TRV320E DCR-TRV120E
*/- *[- MPEG4 */- */- -1* -* -I* -[* -1* -I* -/*

810/kA 810/kA 1310kA 3x450/400 1.070/1.000 800 /400 800 /400 800 /400 800 /400 800 /400 800 /400 800 /400

0,5 Lux 0,5 Lux kA 2 Lux 7 Lux 3 Lux 3 Lux 3Lux 3 Lux 3 Lux 3 Lux 3 Lux
10x/200x 10x/200x 2 12x / 48x 10x / 20x;40x 25x 1 50x;100x 25x / 50x;100x 25x / 50x;100x 25x/50x;100x  25x/50x;100x 25x / 50x;100x 25x / 50x;100x
*/- *[- - * Super * Super / - * Super /- * Super / - * Super / - * Super / - *Super/-  *Super/-  *Super/-

kA kA 58 mm 37 mm 37 mm 37 mm 37 mm 37 mm 37 mm 37 mm 37 mm

*[- */- - */- */- -1* */- */- */- -/ *(LCD) -[*(LCD)  -/*
257635cm  257635¢m  2'/5em *(25'6,35cm)  *(3.5'/8.9 cm) (4710 cm) (4110 cm) (3,5'/8,9 cm) (3589 cm) (256,35 cm) (2,56,35 cm)
Smart Media - Smart Media ~ Memory stick Memory stick - Memory stick Memory stick Memory stick Memory stick ~ Memory stick -/-/-

*I* */* - */* */* _/* */* */* */* _/* _I* _/*

5759 5509 170g 14009 680¢g kA 13009 1.100¢ 990¢ 9909 %0g 9309¢

3500 3000 2000 7900 4000 1500 3200 3000 2800 2500 2200 1800

sah man diese Idee bei der  Damit kdnnen endlich auch Konzerte
Sanyo VM-EX 70, doch dasist ~ mitsinnvollem Dynamikumfang aufge-
ungeféhr acht Jahre her. Die  nommen werden.
sehr kleinen und leichten  Die Cat-Eye-Funktion zur Infrarotauf-
Sharp Geréte trumpfen mitei-  nahme bei Dunkelheit ist ein Ausstat-
nem kompletten Satz manuel-  tungsmerkmal, das bisher nur bei Sony
ler Funktionen auf, darunter so-  bekannt war. Und um Sharps kraftvol-
gar manueller Tonaussteuerung.  len Markteinstieg zu betonen, liegt so-
gar noch ein Zoommikrofon zum Auf-

VX2000: Mit 7900 Mark erreicht die VX 2000 mit ihren drei Bildwandel- stecken im Paket. .
chips das obere Ende des Amateurmarktes. M. Biebel

Rollei

...Rolleiflex 6008 integral. Luckenlos.
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Alles unter einem Dach: Filment-
wicklungen, digitale Dienstleistun-
gen, Profi-Zentrum mit Verkauf,
Galerie und Event-Gastronomie.
Der innovative Medientreffpunkt
fur alle Kreativen rund ums Bild
heiRt Sander UKB und befindet
sich ,,Unter Krahnenbdumen* im
Herzen von Kaln.
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Nach rund einem Jahr Bauzeit konnten
die drei etablierten UKB Unternehmen
Sander Citylab (Fachlabor analog und
digital), Sander Plus (Handel mit um-
fangreichem Profisortiment) und San-
der Schrift & Bild (EBV bis zur Druck-
vorstufe) Anfang April neue, grof3ziigig
gestaltete Raume beziehen. Auf drei
Etagen mit anndhernd 2000 Quadrat-
metern Flache findet der Profifotograf
alles, was sein Herz begehrt: vom Film
bis zur Kamera, vom Macintosh bis zur
Software und ab dem Sommer auch
noch ein umfangreiches, anspruchsvol-
les Literatur-Angebot. Neu hinzuge-
kommen ist das UKB cafe + restaurant
im Erdgeschol3 unter der Leitung von
Nicole Hundertmark und Julian Sander.
Hier soll ein Treffpunkt fur die enga-
gierte Kdlner Fotografenszene entste-
hen. Eine derartige Einrichtung in
einem Fachgeschaft und Labor ist bis-
lang in Deutschland einmalig. Rund um
den Gastronomiebetrieb werden regel-

méfig anspruchsvolle Events, Kultur-
veranstaltungen, Workshops und Schu-
lungen stattfinden. Gestartet wurde das
Kulturprogramm mit der Fotoaus-
stellung ,...it's about music*, mit Bil-
dern aus der Sammlung von Gerd San-
der. UKB hat insgesamt 40 Mitarbeiter
und wird geleitet von Alexander Nie-
wandt, der seit 1992 im Unternehmen
tatig ist.

Die Sander Gruppe, mit Dependancen
in Dusseldorf und Frankfurt, in Zahlen:
Uber 3.000 Kunden, 105 Mitarbeiter, ca.
sieben Millionen Mark Umsatz. Ge-
schéftsfihrender  Gesellschafter der
Sander Unternehmensgruppe ist Rolf
Rdder, der sich zum neuen UKB-Kon-
zept wie folgt aulRerte: ,,Wir wollen un-
seren Kunden ein Maximum an zeit-
gemafen Dienstleistungen und Ange-
boten bieten. Zugleich jedoch haben wir
uns vorgenommen, Sander UKB zum
Kommunikationszentrum ~ Nummer

eins in und um Koln zu machen®. JG

Links oben: In dem
modernen Koélner Profi-
Zentrum werden Service
und Kundenberatung
grof geschrieben.

Links Mitte: Das UKB cafe
+ restaurant wird von
Nicole Hundertmark und
Julian Sander geleitet.

Links unten: Zur Event-
Gastronomie gehort auch
eine Galerie mit wech-
selnden Ausstellungen.

Bild rechts: Alexander
Nieswandt, Geschaftsfiih-
rer UKB, (links) und Rolf
Roder, Geschaftsfuhrer
Sander, sind mit dem
neuen Konzept zufrieden.
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Hochauflésende Bilder
ohne Rand

JVC préasentiert mit dem GV-SP2 einen
Digitaldrucker, der hochauflésende

(310 dpi) Ausdrucke ohne Rand her-
stellt. Die sichtbare BildgroRRe betragt
150 x 100 mm. Eine USB-Schnittstelle
ermoglicht den direkten Anschlul3 an

einen Computer. Auferdem verfugt
der GV-SP2 Uber ein spezielles Hoch-
geschwindigkeits-Interface  fur die
Digitalkamera GC-X1 und die Camcor-
der GR-DVL9800/9700. Entsprechend
schnell funktioniert der eigentliche
Fotoausdruck innerhalb von cirka 80
Sekunden. Die unverbindliche Preis-
empfehlung fur den ab Mai lieferbaren
GV-SP2 betrégt 799 DM.

Canon-Scanner mit echten
1200 dpi zum Einstiegspreis

Mit dem CanoScan FB 1210U bietet
Canon einen preiswerten Flachbett-
scanner an, der Uber eine optische Auf-
16sung von 1200 x 2400 dpi verfugt und
mit einer internen und externen Farb-
tiefe von 42 Bit arbeitet. Das Objektiv
des Scanners besteht aus fuinf statt den
Ublichen vier Linsen und gibt optimal
die hohe Auflésungsleistung von ech-

ten 1200 dpi wieder. Er verfugt Uber
eine USB-Schnittstelle und einen Scan-
Button, Uber den der Scanvorgang
direkt am Gerat gestartet werden kann.
Der Flachbettscanner mif3t gerade mal
28,6 x 46,1 cm bei einer Hohe von 9,25
cm und fallt durch seinen platinfarbe-

nen Deckel auf. Der FB 1210U ist ab
Juni lieferbar. Der Endverbraucher-
preis wird bei 499 DM liegen.

eyelike MF bietet One Shot,
Four Shot und Scan

Die Abteilung Digitale Kameras der
Jenoptik Laser, Optik, Systeme GmbH
stellt zur drupa 2000 eine Variante der
eyelike MF vor, die zusétzlich zum One
Shot Uber Multi Shot Funktionalitit
verfugt. Das Back liefert damit bis zu
144MByte. Basis dieses einzigartigen
Mittelformatrickteils ist die eyelike MF
mit einem 6 Millionen Pixel CCD Chip.
Die neue Funktionalitat wird als Auf-
rist-Option auch fir die im vergange-
nen Frihjahr vorgestellte eyelike MF
zur Verfigung stehen. Mit der neuen
Variante der eyelike MF bietet Jenoptik
ein digitales Mittelformatruckteil an,
das neben dem One Shot auch Four
Shot- und Scanfunktion bietet. Da-
durch wird das Digitalback die digitale
Losung fur all die Studiofotografen, die
sowohl einen grof3en Teil ihrer Motive
mit kurzen Verschluf3zeiten einfrieren
missen als auch im gesamten Bereich
der Katalog- bzw. Produktfotografie
tatig sind. Das Ruckteil wird nach Juni
2000 verfugbar sein. Ebenfalls ab Mitte
des Jahres konnen eyelike MF Ruick-
teile, die bisher nur Uber One Shot
Funktionalitat verfligen, aufgerlstet
werden. Der Endkundenpreis betréagt
46.990 DM.

Scanner-/Drucker-Bundle
von Epson

Seit April bietet Epson seinen Tinten-
strahldrucker Stylus Color 460 zusam-
men mit dem Flachbettscanner Epson
Perfection 610 im Bundle zum Sonder-
preis von 449 DM an. Der Drucker, aus-
gestattet mit Epsons bewahrter Micro
Piezotechnologie, bietet eine Auflo-
sung von 720 x 720 dpi und ein tber-
sichtliches Software-Bedienpanel. Der
Epson Perfection 610 liefert hochwer-
tige Scans in einer Aufldsung von bis zu
600 x 1.200 dpi optisch bis DIN A4.
Durch die benutzerfreundliche Push-
Button-Technologie lassen sich Scan-
vorgange vereinfachen: Vorlage aufle-
gen, Klappe schliel3en, Push-Button
driicken, und nur wenige Sekunden
spater ist das Ergebnis des automatisch
angelaufenen Scan-Vorgangs auf dem
Bildschirm zu sehen.

it
DIGITAL I MAGING

Microtek ScanMaker
3600

NEUHEIT

Bestellnr. 241267

Microtek ScanMaker
X 12 USL

‘ NEUHEIT

Bestellnr, 241344

BESTELL - HOTLINE
TEL.09 31 /970 84 96

e-mall: inloifdexxil.de - Fax 09 31 7 § 70 B4 599
POSTFACH 54 44 + 97004 WURZBURG
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FOTOPAPIER
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e Color, plant fur
. Anfang Juni
ionkampagne, die
Jler dabei unter-
den Abverkauf
ameras weiter
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r diese Aktion ist die
otz gefallener Preise fur
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g im Jahre 1999 in
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Die Bildbreite ist abhéngig
von lhren Daten.

oto-contact 5/2000

lhre Bilddaten auf
original Fotopapier

zeigt dem Kunden die verschiedenen Formate, in denen
belichten lassen kann. Rechts bleibt Platz fur die Preise.
at CeWe Color die empfohlenen Verkaufspreise fiir die

digitalen Dateien auf Fotopapier gesenkt, um die
je nach diesen Dienstleistungen weiter anzukurbeln.

Bei CeWe Color ist man der Ansicht,
daf3 einer der Griinde, warum die Ver-
kaufszahlen fur Digitalkameras immer
noch so gering sind, in der schlechten
Qualitat zu suchen ist, die viele der am
heimischen Computer ausgedruckten
Bilder dem Verbraucher bieten. Dar-
Uber hinaus steht, abgesehen von dem
technikbegeisterten Computerfreak, fir
den Hobbyfotografen der Spaf3 am Bild-
ergebnis im Vordergrund. Der grof3te
Teil der klassischen Fotokunden hatein-
fach keine Lust, sich stundenlang mit
komplizierten Gebrauchsanweisungen
fur die Installation des passenden
Druckertreibers oder mit der Auswahl
der geeigneten Bildbearbeitungssoft-
ware zu befassen. Aus diesem Grund
greifen viele Verbraucher zum Klassi-
schen Aufnahmesystem und tberlassen
ihrem Fotohéndler
die Verantwortung
fur qualitativ hoch-
wertige Aufnahmen.

Digitalphoto

Genau an diesem
Punkt setzt die Digi-
talphoto-Strategie
von CeWe Color ein.
Digitalphoto  um-
schreibt den von
dem  Grof¥finisher
angebotenen  Ser-
vice, digitale Bild-
dateien auf original
Fotopapier auszube-
lichten. Die Digital-
photo Werbe-Kam-

Color will Lust der Verbraucher
r digitalen Fotografie wecken

lhre Bilddaten auf
original Fotopapier

einfacher
gUnstiger
hochwertiger...
...als selbstgedruckt.

Dieses Plakat stellt CeWe Color dem Fotohandel
in zwei verschiedenen Grof3en (DIN A1 und DIN
A2) zur Verfugung, um auf den Digitalphoto-
Service aufmerksam zu machen.

pagne will verdeutlichen, daf3 diese
Form der Bildbestellung genauso
einfach ist, wie beim klassischen Klein-
bild- und APS-Film. Damit der Handel
seinen Kunden diese Botschaft auch
transparent machen kann, bietet CeWe
Color fur die Kunden umfangreiches
Broschirenmaterial, Plakate, Bildfor-
mattafeln und Fensterkleber an, mit
denen der Fotoh&ndler auf das Angebot
dieses Services hinweisen kann. In
einer speziellen Broschiire erhélt der
Héndler Informationen daruber, wel-
che Vorteile ihm das Angebot der digi-
talen Dienstleistungspalette in seinem
Geschéft bringt. Dartber hinaus wird
die Einfuhrung der Werbematerialen
von einer Verbraucher-Anzeigenkam-
pagne in den Printmedien unterstutzt.

Broschure fur den Verbraucher

Die Verbraucherbroschiire wurde be-
wul3t handlich konzipiert und enthalt
in kompakter Form die wichtigsten
kundenrelevanten Informationen. Sie
gibt dem Fotohandler die Mdoglich-
keit, Kunden, die zum Beispiel eine
Digitalkamera, Speichermedien oder
ahnliches erwerben, gleich auf die
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PHOTO

IHRE BILDDATEN AUF ORIGINAL FOTOPAPIER

Der Fensterkleber weist die Laufkundschaft auf den digitalen Service im

Geschaft hin.

Mdglichkeit der Ausbelichtung digita-
ler Dateien auf Fotopapier durch CeWe
Color hinzuweisen. So wird von vorn-
herein vermieden, dafd3 der Kunde
aufgrund  seiner  mdglicherweise
schlechten Bildergebnisse, die er zu
Hause erzielt, den Spaf3 an der Digital-
fotografie verliert und sich Uber die
hohe Investition fur die ,Digitale” &r-
gert. In kurzen, knackigen Formulie-
rungen zeigt die Broschiire den Ver-
brauchernutzen von Digitalphoto auf.
Der Kunde wird dartber informiert,
daf3 die Bilddaten aus der Kamera oder
jedem anderen digitalen Datentrager
vom Fotohéndler zur Ausbelichtung
angenommen werden kénnen. Eine

» einfacher

Abiol

» giinstiger

Hiet!

einfacher
gunstiger

...als selbstgedruckt.

» hochwertiger

PHOTO

IHRE BILDDATEN AUF ORIGINAL FOTOPAPIER

den folgenden Sei-
ten Uber weitere
technische Details
zu informieren.
Hier werden Uber-
sichtlich und auch
fur Laien verstand-
lich die Grund-
anforderungen fur
den Ausdruck ge-
lungener Bilder auf
Fotopapier erklart. Bis zu welchem
Format kann ausbelichtet werden,
welche Auflésung ist fir welches

hochwertiger...

CeWe Co

kénnen dariber hinaus
aus online bei ihm ihre
aufgeben. Zum Bilderab
sie dann personlich in
dritte Alternative sieht
einer Digitalstation von
die der Grof3finisher als,
vor zwei Jahren auf den
hat. Hier kann der Kun
trager im Selbstbedie
auslesen lassen. Die
anschlieRend online in
schickt, und wieder ke

Ausgabeformat erforderlich oder
welches ist das geeignetste Datei-
format, um die Bilder in der Digi-
talkamera abzuspeichern —all dies
erklart die Broschire.

Héandlerbroschtre

In der Handlerbroschire erfahren
die Fotohandler konkret, wie
CeWe Color die Einfuhrung von
Digitalphoto unterstiitzt. So wer-
den die drei verschiedenen Wege
erklart, mit denen der Handler zu-
satzliche Einnahmen durch das
Serviceange-
bot  bekom-
men kann. Der
einfachste
Weg fuhrt

Fototasche

PBBIH
/1N

Print

Bestllung von DIGTALPHOTOS e dos frne

Uber die nor-
male Auftrags-
tasche des
Handlers. Far
diese stellt CeWe
Color Digitalphoto-
Aufkleber zur Ver-
fugung. Nachdem

der Kunde seinen

CeWe Color stelltdem Handler nebeneinem
Aufkleber fur die normalen Fototaschen
auch Spezialtaschen fir die digitalen
Datentréger zur Verfugung.

weitere Seite zeigt die Vorteile
von Digitalphoto, wie den Wegfall
des ,Technikterrors®, die Farb-
echtheit und glanzende Ober-
flache der Fotopapier-Bilder und

Weitergehende Informationen entneh

Datentréger abge-
liefert hat, gibt der
Héndler die Tasche
ans Labor weiter.
Zwei bis drei Tage
spdter kann der
Kunde dann in sei-
nem Geschéft die
fertigen Bilder ab-
holen. Eine andere

Yer
10er O
13er O
15er O
20er O
30er O
50er O
1en Sie bitte
Digtlghoto*

hebt die Robustheit, Stabilitat

Mdglichkeit besteht

und Wasserresistenz echter Fotos
hervor.

Kunden, die sich noch intensiver mit
der Thematik beschaftigen wollen, wer-
den aufgefordert, sich entweder direkt
an den Handler zu wenden oder sich auf

darin, daf3 der Kun-
de das Internet-
Dienstleistungsan-
gebot PhotoWorld von CeWe Color
nutzt. Handler erhalten hier auf einer
eigenen Seite die Mdglichkeit, ihr Ge-
schéft darzustellen, und die Kunden

Diese drei Alternativen bieten sich
wenn er den Digital-Service von CeWe,
anbieten mdchte.

zwei bis drei Tage spate
zuriick, um die fertigen
zuholen. Darlber hing
Broschiire eine Auflist
mittel, die der Handler
zur Unterstlitzung sei
erhalten  kann. A
es spezifische Digital
taschen und eine Anze
Tageszeitungen in Sch
Durch die Nutzung der
angebotenen Dienstleis
sich fUr den Fotohandle
Vorteilen. Zum einen K
Kompetenz demonstri
die Méglichkeit zu zu
nahmen durch das
Ausbelichtung von dig
und zum anderen tragt
der Markt der Digitalka
digitalen Bilder in de
Fotohandels bleibt, wei
grof3te Bildkompetenz z
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Handel

Neue Kette eroffnet ersten Fotoshop in Frankfurt

Am 16. Februar dieses Jahres erdffnete in Frankfurt der erste  individuelles Ladenbaukonzeptund ein

. . . herausragender Kundenservice.
Fotoshop der Franchise-Kette HighSpeed seine Pforten. Das - "o o 00 o s von

innovative dahinterstehende Geschéaftsmotto ,,Der Fotoshop der  christian Maller ist die erste High-
Zukunft —schon heute* geht auf den Erfinder und Franchisegeber ~ Speed-Filiale, in der diese Ideen

.. . . . umgesetzt wurden.
Hans-Roman Staudt zurtick. Christian Moller war bereit, als er- Méglichkeiten im Servicebereich,

ster Franchisenehmer in das Konzept von Staudt zu investieren.  wie z. B. digitale Bildbearbeitung und

Mit ,HighSpeed”
in die Zukunft

Geschaéftsidee von  Bilder im 30-Minuten-Takt, werden in
Staudt zdhlen der  dem modernen neuen Ladenlokal an-
Einsatz modernster  geboten.

Technik (digitale ~ Durch die Verbindung von Mac's und
Bildbearbeitung, Mini- ~ PC'smittels Intra- und Internetwird die

Zu den vier tragenden Saulen der lab, Multimedia), ein trendorientiertes  Realisierung aller denkbaren kommu-
hinter der HighSpeed-Kette stehenden  Produktsortiment, ein einzigartiges,  nikativen, grafischen und technischen

HighSpeed-Kunde

Interview mit (beruflicher/priva-

ter Anwender) aus-

Christian Moller, Inhaber — sem
Christian ~ Modller:

VOn HIghSpGEd Frankfurt Zum einen gibt es

imaging-+foto-contact: Herr Méller, als erster Franchisenehmer von  den Klassischen, be-
HighSpeed haben Sie sich dazu entschlossen, auf den digitalen zug ~ ruflichen Anwender,
aufzuspringen und bieten neben digitalen Dienstleistungen und ~ der (vgl. 0.) eine Ver-
Produkten eine Vielfalt von MultiMedia-Anwendungen an. Was hat  bindung der Bilder
Sie dazu bewogen, und glauben Sie, daR der Markt fiir derartige zu EDV-Medien
Angebote reif ist? sucht und in der Re-
Christian Méller: Der Fotofachhandel in Deutschland hat in  gelschnell ein sicht-

contact



Snoopy-Produkte und Co. sind geeignet, um auch
jlngere Zielgruppen anzusprechen.

Anwendungen (Multimedia) moglich.
Das trendorientierte Produktsortiment
der HighSpeed-Geschafte geht weit
Uber das ubliche Produktangebot in
Fotogeschaften hinaus. So werden bei-
spielsweise auch Merchandising- (Star
Wars- oder Michael Schumacher-Arti-
kel) und Aktionswaren (Schndppchen)
angeboten, die nicht unbedingt mit
dem Fotobereich im Zusammenhang
stehen mussen. Bei der Eréffnung in
Frankfurt waren Blgeleisen und Pop-
corn-Maschinen im Angebot. Auf diese
Weise werden auch Kundengruppen

angezogen, die nicht zu der typi-
schen Kundschaft von Fotoge-
schaften gehoren.

Auch die auf3ere und innere Ge-
staltung der HighSpeed-Geschéfte
wurde den Bedirfnissen der Kun-
den angepaRt. AuRerlich fast
schlicht, um die Kunden nicht ab-
zuschrecken, das Geschéft zu be-
treten, und trotzdem durch das als
Eye-Catcher eingesetzte High-
Speed-Logo auffallend erscheint
die Fassade von Christian Moller's
Geschaft. Das Innere des Fotoshops
wurde in ausgewogenen Farben gestal-
tet, wodurch zum einen eine junge, dy-
namische, aber gleichzeitig auch tech-
nische Atmosphére geschaffen worden
ist, und zum anderen der Geschafts-
raum in seine verschiedenen Bereiche
gegliedert wurde. Auf diese Weise fin-
detder Kunde schnell, wonach er sucht.
Das Team von HighSpeed hat sich
vorgenommen, den Kunden einen
exzellenten Service zu bieten. So
versteht Christian Moller sein Geschaft
nicht als Annahmestand fir Bild-
bestellungen, sondern als einen Ort, wo

HighSpeed

die personliche Beratung grof3 ge-
schriebenwird. Neben der eigentlichen
Verkaufstheke existiert auch ein
gerdumiger Arbeitstisch, an dem der
Kunde sich in Ruhe tber neue Produk-
te oder Technologien informieren
kann.

Neben fachlichem Know-how erwartet
man von den HighSpeed-Mitarbeitern
eine ,,gelebte” Freundlichkeit im Um-
gang mit den Kunden, die
nichtaufgesetzt wirkt. Abgerundet wird
das einheitliche Geschaftskonzept
durch ein frisches und fur alle
Mitarbeiter verbindliches HighSpeed-
Outfit.

Christian Moller sammelte 15 Jahre
lang Erfahrungen als Fotofachhandler,
bevor er sich dazu entschlof3, bei High-
Speed mitzumachen. Mit dem Aufkom-
men der digitalen Fotografie wuchs bei
ihm gleichzeitig die Begeisterung fur
diese neue Form der Bildaufnahme. Mit
seinem neuen Geschéft mochte er
neben der analogen Fotografie auch
eine Aufwertung der digitalen Schiene
erreichen, in der er Geschéafts-Poten-
tiale fur die Zukunft sieht. hol

Qualitat anbieten und hatte nebenbei die Méglichkeit, die di-
gitale Bildbearbeitung kennenzulernen. Weiterhin habe ich
fast alles im Selbststudium erlernt, da es nur sehr wenige
Schulungsangebote gab. Viele Stunden des Experimentierens
und der Pioniergeist haben mich dazu gebracht, mein Wissen
aus dem Bereich der analogen in den Bereich der digitalen
Fotografie zu transferieren. Es war oft ein ,,learning by doing*!
Zur Zeit reagieren wir auf die direkte Nachfrage des Kunden
und prasentieren die Dienstleistungen klassisch im Ladenlo-
kal. Viele Leistungen fertigen wir auch direktim Ladenbereich,
so daf3 der Kunde oft durchs Zuschauen darauf aufmerksam
wird. Hierbei ergeben sich viele gute Ansdtze, um solche
Dienstleistungen bekannt zu machen. Fir die Zukunft planen
wir auch Workshops und Infomaterialien fir Kunden.
imaging+foto-contact: Bieten Sie auch Produkte und Dienst-
leistungen aus dem Bereich der konventionellen Fotografie an?
Analog oder digital, welche Form der Bildaufnahme wird sich
Ihrer Meinung nach in der Zukunft durchsetzen?

N an Moller: Der Marki adlaitale Dien

Erfolg fiir die digitale Fotografie sehe ich in der Generation der
Kids, die mit dem Computer und seinen Medien grof3 gewor-
den sind. Aber ein Bild ist aus meiner Sicht nur dann ein Bild,
wenn es ein eigenstandiges Medium darstellt, man es ohne
groRBen technischen Aufwand herumzeigen und betrachten
kann. Daher wird es noch eine Weile dauern, bis der Bildschirm
das Bild zum Anfassen abldst. Die digitale Aufnahmetechnik
allerdings sehe ich schneller im Vordergrund, da sie nochmals
eine Vereinfachung der Bildherstellung schaffen wird.

imaging+foto-contact: Wie fuhren Sie Kunden, die keine Erfahrung
mit digitalen Produkten und Dienstleistungen haben, an diese
Materie heran?

Christian Méller: Dies wird mit Abstand der schwierigste Teil
unserer Arbeit sein, da der Kunde oft sehr individuelle Fragen
hat. Hier werden wir selbst noch Erfahrung sammeln mus-
sen, um zu sehen, was der Kunde von uns erwartet. Dabei darf
man nicht Ubersehen, daf3 es sehr schwierig ist, eine solche
Dienstleistung der Beratung auch kaufmannisch zu kalkulie-

comntact



|i+fc | Digital Imaging

Jobo hat Alleinverkaufsrechte flr Speicher-
medien von Lexar in Deutschland

Spezialpatent
macht Karten
schneller

Am 10. Mdrz dieses Jahres hat die Jobo Labortechnik GmbH
exklusiv fur Deutschland den Vertrieb der Speichermedien
des amerikanischen Unternehmens Lexar Media California
tbernommen. Zu dem ,,Digital-Film*“-Programm des in den
USA sehr bekannten Anbieters zahlen alle handelstblichen
Speichermedien wie SmartMedia, PC-Karten, CompactFlash
sowie IBM’s MicroDrive Festplatte. Bei ihrem Besuch in der

Redaktion von imaging+foto-contact stellten Johannes
Bockemdihl, Geschaftsfuhrer Marketing bei Jobo Labortechnik,
und Hans Christoph Kaiser, Produktmanager bei Jobo, das Marke-
ting-Konzept vor, mit dem die Einfihrung unterstitzt wird, und
verrieten dartber hinaus, wodurch sich die Produkte von Lexar
gegeniber anderen Speichermedien abheben.

Der Startschul3 fur die Marktein-
fihrung der Lexar-Produkte in
Deutschland féllt am 2. Mai. Die Jobo
Labortechnik GmbH genief3t in der
Foto- und Digitalbranche seit langem

durch ihre innovativen Losungen fir
den Studiofotografen sowohl auf dem
analogen als auch dem digitalen Gebiet
einen guten Ruf und ist damit flr Lexar
der ideale Partner, um die speziell fur
den Fotohandel kon-

zipierten Speicher-
medien in Deutsch-
land zu verbreiten.
Die Aufnahme
dieser Produktlinie
ist Bestandteil des
neuen Jobo ,,PADS-
Konzeptes*  (Pro-
fessionell Analog-
Digital-Solutions).
Der Bereich Profes-
sional Digital des
Unternehmens mit
seinen Scan- und
Chipkameras wird
somit nunauchum

Wahrend der Einfihrungszeit erhalt jeder Kaufer einer Lexar Compact
Flash Karte kostenlos den ,JumpShot“-Reader dazu. Normalerweise liegt
der Netto-Listenpreis fur dieses Produkt bei 99 DM.

54 imaging +foto-contact 5/2000

die  Komponente
Speichermedien er-
weitert.

. TR e,
jifal Cameras

Marketingkonzept

Durch ein umfangreiches Marketing-
konzept soll verdeutlicht werden, daf3
die Produkte speziell auf die Anforde-
rungen in der digitalen Fotografie ab-
gestimmt wurden und ausschlielich
Uber den Fotohandel vertrieben wer-
den. So erhalten alle Speichermedien
auf der im ansprechenden Gelb gestal-
teten Verpackung die Bezeichnung
,Digital Film*“. Dartber hinaus unter-
streicht eine fotografierende Person auf
dem Blister den Anwendungszweck.
Mit der filméhnlichen Verpackung
soll dem Kunden signalisiert werden:
»Das ist der Film“ fir meine Digital-
kamera.*

Patentierte Features

Die von Jobo vertriebenen Lexar-Spei-
chermedien werden preislich etwa 10
bis 20 Prozent uber den Preisen der
Konkurrenzanbieter liegen, bieten
dafuir aber patentierte Leistungsmerk-
male, durch die sie sich von anderen
Speicher-Produkten abheben. So ga-
rantiert Lexar beispielsweise 100-pro-
zentige Kompatibilitat bei funf Jahren
Garantie. Dartiber hinaus ist es dem
Unternehmen durch den Einsatz eines
speziellen und patentierten Verfahrens



gelungen, die Lese- und Schreib-
geschwindigkeit gegentiber den Spei-
chermedien anderer Hersteller erheb-
lich zu erhéhen. Schon die normale
Lexar ,,Compact Flash Karte 4x“ er-
reicht eine doppelt so schnelle Bildver-
arbeitung wie der Wettbewerb. Bei
Compact Flash Karten 8x ist die Daten-
verarbeitung viermal so schnell und bei
10x-Karten sogar sechsfach. Besonders
professionelle Fotografen, Journalisten
oder Amateurfotografen, die spontan
wertvolle Augenblicke einfangen wol-
len, wissen eine schnelle Bildverarbei-
tung und damit eine kiirzere Aufnah-
mebereitschaft ihrer Digitalkamera zu
schatzen.

Da die Speicherkarten nur die Infor-
mationen aufnehmen, die auch wirk-
lich gebraucht werden, ist ihr Energie-
bedarf auch nicht so hoch wie bei den
handelstblichen Medien.

Integrierte USB-Technologie

Die Auflésungsleistung der Digitalka-
meras wird immer héher wie die zuletzt
auf der CeBIT vorgestellten 3-Mega-
pixelkameras belegen. Damit steigt aber
auch insbesondere bei Nutzung des se-
riellen Kabels die Datenlibertragungs-
zeit zwischen Kamera und Computer,
von dem erhohten Batteriebedarf ganz
zu schweigen. Lexar hat das lastige War-
ten, bedingt durch lange Datentibertra-
gungszeiten beim Digital Film, auf ein
benutzerfreundliches Mal® zurtickge-
schraubt. Sowurden die Compact Flash
Karten des Unternehmens mit einer in-
tegrierten USB- (Universal

Serial Bus) Technologie
ausgestattet. Im Rah-
men.der Einfihrung
von Lexar durch Jobo in
Deutschland wird dar-
uber hinaus beim

)
& ligital Film

Jobo Marketing Leiter Jorg Schonbeck prasen-
tiert den praktischen Lexar-Ladenaufsteller:
,Wir bieten dem Handel ein Spitzenprodukt mit
moderner Marketingunterstitzung.”

Kauf jeder Compact Flash Karte
das JumpShot Kabel samt des
Lexar USB-Lesers ,JumpShot*
kostenlos durch den Handler mit
abgegeben. Jeder Anwender, der
Uber einen USB-Port verflgt,
kann so die rapide Datentbertra-
gung flr sich nutzen. Zum Ver-
gleich: Die Datentbertragung bei
einer herkdmmlichen 32 MB-
Compact Flash Karte mit Hilfe eines
seriellen Kabels dauert 18 Minuten, mit
JumpShot verkiirzt sich diese Zeit auf
40 Sekunden.

Abgerundet wird das Speicherkarten-
und USB-Leser-Sortiment durch den
Multi-Reader. Er kann sowohl Smart
Media, PC- als auch Compact Flash-Kar-
ten auslesen und verfligt Gber einen
parallelen und einen USB-Anschlul3.
Fir die Qualitat der von Jobo vertrie-
benen Speichermedien spricht auch,
dafd namhafte Kamerahersteller ihre
Digitalkameras mit den Lexar-Produk-
ten ausstatten. So wird beispielsweise
Nikons Profi-Digitalkamera D1 stan-
dardmaRig mit Lexar ausgeliefert. Die
oben beschriebenen Vorteile, die die
Speichermedien von Lexar gegenlber
den Produkten der Wettbewerber bie-
ten, geben den Handlern Argumente an
die Hand, durch die sie den Preiskampf
um Speichermedien, die alle die gleiche
Leistung erbringen, durchbrechen
kénnen. Die Lexar-Speichermedien
bieten mit ihrer héheren Speicherge-
schwindigkeit, der Kapazitdt, ausrei-
chend Daten auch von hoherauflésen-
den Kameras aufzunehmen, und dem
geringeren Energieverbrauch genau
die Features, die sich der Verbraucher
zur Unterstltzung seiner Digital-
kamera winscht.

Warenprasenter

Zur Unterstltzung des Fotohandels
bei der Einfuhrung der Lexar Pro-
dukte bietet Jobo zwei Pakete an.
Eine optimale Présentation der

Produkte im freien Raum, auf

Verkaufstheken oder -tischen
wird mit dem Einsteiger-Paket, das
aus dem Lexar Ladenaufsteller (Mal3e
zirka 45 x 60 cm) zum Netto/Netto
Sonderpreis von 189 DM besteht, ge-
wahrleistet. Um Ladendiebstéhlen vor-
zubeugen, ist es mit folgenden Produk-
tattrappen ausgestattet: Compact Flash
16, 32 MB 4x, Smart Media 16, 32, 64
MB 4x, JumpShot und Multireader.

Jobo| i+fc |

Alle Produkte von Lexar werden in der auffallen-
den gelben Verpackung als Digital Film ange-
boten.

Daruber hinaus ist eine individuelle Be-
stickung mdglich. Das Profi-Paket be-
steht aus dem original Lexar Wandhal-
ter-Set in einer Breite von einem Meter
und einer variabel einstellbaren Hohe
von bis zu drei Metern. Es ermdglicht
den Kunden durch die Ubersichtliche
Darstellung aller PCMCIA-Karten,
Compact Flashs, Adapter, Smart Media
Karten und Lesegeréte (alle Produkte
sind ebenfalls Attrappen) eine schnelle
und einfache Orientierung. Der Net-
to/Netto Sonderpreis fiir das Profipaket
liegt bei 489 DM. Bei einem Erstauftrag
in Hohe von 4.000 DM wird das
Einsteiger-, bei einem Erstauftrag in
Hohe von 8.000 DM wahlweise das Ein-
steiger- oder das Profi-Paket kostenlos
abgegeben. Die Prasentation der Lexar-
Produkte im Ubersichtlichen SB-
Warenprasenter sorgt fir eine Reduzie-
rung der Beratungszeit des Verkaufs-
personals.

Wie in den anderen Teilen der Welt soll
Lexar's Markenzeichen Digital Film
auch in Deutschland fur Qualitat, eine
hohe Leistung und VerlaBlichkeit
burgen und schafft damit eine wichtige
Voraussetzung fir ein erfolgreiches
Wachstum im Foto Imaging Bereich.
Die von Jobo angebotene Lexar-
Produktfamilie umfat im einzelnen
Compact Flash Karten, angefangen bei
16 MB bis hin zu einer Kapazitat von
80 MB (alle Produkte mit integrierter
USB-Technologie), Smart Media Kar-
ten zwischen 16 und 64 MB, ATA Cards
von 160 MB bis zu 512 MB und den
IBM MicroDrive. hol
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Neuheiten

Die vier neuen Nexia

Kameraserie

Parallel zu den digitalen Neuheiten baut
Fujifilm die analoge Kameraserie aus.
Mit vier neuen Modellen unter dem vie

Markennamen Nexia setzt das Unternehmen
weiterhin auf APS. In einer Preisspanne von 179 bis 499
DM bietet das neue Nexia-Sortiment von Fujifilm fir viele

Kunden die passende Kamera.

»Neben den digitalen Neuheiten in-
teressiert sich die grof3e Mehrheit
der Fotoamateure nach wie vor fir
attraktive Kameras, die ganz normal
mit Film arbeiten. Hier hat Fujifilm
die richtige Antwort mit den neuen
APS Modellen®, so Helmut Rupsch,
Geschéftsleiter German Sales Divi-
sion der Fujifilm Euro GmbH.

Die vier neuen Kameras von Fuji-
film mit der Bezeichnung Nexia 220
ixZ,265ixZ,320ixZMRC und 2000
ix Z MRC bieten dank des Advanced
Photo Systems kreative Gestal-
tungsmaoglichkeiten. Bei allen Mo-
dellen kann zwischen den drei For-
maten gewahlt werden. Mit einem
an der Kamera angebrachten klei-
nen Hebel kann sich der Fotograf
fur das C-, H- bzw. P- Format ent-
scheiden.

Die Nexia 220 ix Z ist mit einem
2fach Zoommitder Brennweite 22,5
bis 45 mm ausgestattet. Die Drop-In
Filmladeautomatik und ein auto-
matischer Filmtransport vereinfa-
chen die Handhabung der Kamera.
Die 220 ix Z kann ab April zu einer
unverbindlichen Preisempfehlung
von 179 DM angeboten werden.
Miteinem kompakten und sstilvollen
Design bietet die Nexia 265 ix Z zahl-
reiche Funktionen einer modernen
APS-Kamera. Ausgestattet mit ei-
nem 2,2fach Motorzoom und der
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Brennweite 23 bis 50 mm, einer
vollautomatischen  Belichtungs-
steuerung und einem Multi-
programmblitz gewahrleistet das
Gerét brillante Aufnahmen. Mit
der Titel- und Datumsfunktion
kann der Aufnahmezeitpunkt exakt
festgehalten werden.

Mid Rell Change

Bei der Nexia 320 ix Z MRC handelt
es sich um eine 3fach Zoomkamera
(Brennweite 23 bis 69 mm). Die Mid
Roll Change Funktion ermdglicht
den Wechsel teilbelichteter Filme,
so dalR man den vorherrschenden
Lichtverhéltnissen  entsprechend
das jeweils passende Material ein-
setzen kann.

Ein besonders kompaktes Gerét ist
die Nexia2000ixZMRC. Die Kamera
ist mit einem 2fach Zoom mit der
Brennweite von 23 - 46 mm, einem
Metallgehduse und MRC Funktion
ausgestattet. Optisch zeichnet sich
die 2000 ix Z MRC durch ein ele-
gantes Design aus.

Die Nexia 265ixZ,320ixZMRC und
2000 ix Z MRC sind wie die kleine
Schwester 220 ix Z ab April lieferbar.
Die unverbindlichen Preisempfeh-
lungen liegen bei 259 DM (265 ix Z),
349 DM (320 ix Z MRC) und 499 DM
(2000 ix Z MRC). miz

Die Nexia 220 ix Z bietet FotospaR mit Zweifach-Zoom.

Mit neu gestaltetem Bedienfeld ermdglicht die Nexia 265
ix Z vielfaltige Funktionen auf einen Daumendruck.

Dank der Mid Roll Change Funktion kann bei der Nexia
320 ix Z MRC der Film den Lichtverhéltnissen angepalit
werden.



Neues Zubehor fur Kodak
Digitalkameras

Kodak erweitert seine Palette an Digi-
talkamera-Zubehor. Der bisher aus-
schlie3lich den Kodak-Digitalkameras

DC265 und DC290 vorbehaltene Ob-
jektiv-Adapter ist jetzt auch fur die Mo-
delle DC240/280 und DC215 erhaltlich.
Gleichzeitig bringt das Unternehmen
fur diesen 37-mm-Adapter passende
Weitwinkel- und Teleobjektive auf den
Markt. Auf3erdem hat Kodak eine Com-
pactFlash Speicherkarte mit 96 MB im
Programm. Fir die kreative Verénde-
rung der Bilder werden verschiedene
Filter angeboten, und naturlich dirfen
auch  wetterfeste  Digital-Kamera-
taschen im Sortiment nicht fehlen.

Eurocolor senkt Preise fur
Fujicolor CD

Mit einer Preissenkung fur die Fuji-
color CD reagiert Eurocolor auf die sich
aktuell dndernden Marktgegebenhei-
ten bei der Preis- und Angebotspolitik
fur ,Bilder CDs“. Durch eine deutliche
Senkung des Laborabgabepreises kon-
nen die Eurocolor- und Fujicolor-
Kunden die Fujicolor CD zu einem
empfohlenen Verkaufspreis von 9,95
DM im Markt positionieren. Neben der
Wettbewerbsfahigkeit des Handels wird

Die Schneide-Profis fiir UbergriBen:

Neuheiten Digital Imaging

hierbei bertcksichtigt, daR mit einem
Preis von unter 10 DM deutlich mehr
Fotoamateure angesprochen werden
kdnnen, damit sie zusatzlich zu ihrem
Auftrag ,,Entwickeln und je 1 Bild“auch
einmal den Scan-Service testen. Die
Fujicolor CD gibt den Fotohandlern die
Maglichkeit, auch denjenigen Kunden
den Weg zu digitalisierten Bildern zu
ermdglichen, die nicht Uber einen
Scanner oder eine Digitalkamera ver-
fugen. Zusatzlich zu der Erstbestellung
seiner Bilder kann der Kunde die CD be-
stellen. Alle Negative werden in einer
Auflésung von 1.024 x 1.527 Pixeln und
in einer Farbtiefe von 24 Bit gescannt
und im JPEG-Format auf die CD-ROM
gebannt. Zur Einfuhrung ist auf der CD
zusétzlich zu den Bildern eine Viewer-

Digitale Bilder...
e dirghl wan |

Software enthalten. Ohne Installation
einer zusatzlichen Software hat der
Kunde so die Mdglichkeit, sich schnell

und einfach seine Bilder am PC anzu-
sehen.

Casios QV-3000EX/Ir mit
positiven Testergebnissen
Die seit Anfang Marz im Handel erhélt-

liche  Drei-Megapixel-Digitalkamera
QV-3000EX/Ir schnitt laut einer Pres-

Gomp
e

TEST
SIEGER
7

2000

semitteilung von Casio Computer Co.
in Testredaktionen von verschiedenen
Fachzeitschriften mit sehr guten Er-
gebnissen ab. Im Vergleichstest mit 24
anderen Digitalkameras der Computer-
fachzeitschrift,,Chip* holte sie die Best-
note. Gelobt wurden unter anderem
ihre kompakte Bauform, die hohe
Bildqualitat und Auflésung. Die Foto-
fachzeitschrift ,,Fotomagazin“ lobte
beispielsweise die bedienerfreundliche
Menisteuerung mit einfacheren und
anspruchsvolleren Menis fur die
unterschiedlichen Anspriche der ver-
schiedenen Anwender. Ebenfalls Test-
sieger wurde die Digitalkamera bei der
Zeitschrift ,,Computer easy” aufgrund
ihrer ausgezeichneten Bildqualitét, der
Ausstattung und der Bedienfreundlich-
keit. Gelobt wurde auch ihr empfohle-
ner Verkaufspreis von nur 1.699 DM.

Thra Varteile:

LF/XY-Cutter von TECHLAB

. Besuchen Sie uns suf unserer
Homepage: &=
www.techlab-gmbh.de re e
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Kodak wunscht schone Ferien

Urlaub und sommerliche Frei-
zeitaktivitaten steigern den
Filmumsatz: 43 Prozent aller
Filme werden zwischen Juni
und September gekauft. Die
Sommermonate sind somit die
wichtigste Zeit fur den Foto-
handel. Kodak will mit der
diesjdhrigen Sommerpromo-
tion ,,Kodak wiinscht schone
Ferien* Impulse im Filmge-
schaft setzen und den Handels-
partnern ihren Anteil am
sommerlichen Filmgeschéft
sichern. Dazu hat das Unter-
nehmen die grof3te Kodak
Kampagne aller Zeiten gestar-
tet. In deren Mittelpunkt ste-
hen die neuen Kodak Farbwelt
Filme.

Twipsy unterstiitzt Aktion

fur Kodak Ultra Cameras

Im Rahmen der Sommeraktion gibt es
auch eine Promotion fiir Kodak Ultra
Cameras. Sie wird unterstltzt von
Twipsy, dem Maskottchen der Weltaus-
stellung Expo 2000 in Hannover. Dem
Handel stehen im Aktionszeitraum so-
wohl die Kodak Ultra Camera als auch die

.

UR HEI'III R SPASS
rII'I DIESER WELT

Kodak Ultra Super Flash Cameraim Twip-
sy Look zur Verfiigung. AuRerdem bietet
Kodak seinen Handelspartnern einen
Thekendispenser mit jeweils sechs Ex-
emplaren der beiden Kameramodelle an.
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Herausragende Kennzeichen der Farb-
welt Filme sind die exzellente Wieder-
gabe der Hauttone, die erstklassige
Schérfe und die hervorragende Farb-
sattigung. Qualitdtsmerkmale, die ei-
ner Fotozeitschrift fur jede einzelne
Empfindlichkeitsklasse das Testpradi-
kat ,,Super* wert waren.

Angeboten werden die Filmtypen
Kodak Farbwelt 100 Sonne Film (ISO
100/21°), der Kodak Farbwelt 200 Klas-
sik Film (1ISO 200/24°) und der Kodak
Farbwelt 400 Der Film fir alle Félle
(1SO 400/27°) im Rahmen der Som-
merpromotion als Kodak Farbwelt
Ferien Pack mit jeweils 2 x 36 Auf-
nahmen.

Das Schwergewicht liegt auf dem
Kodak Farbwelt 400. Er steht deshalb
im Mittelpunkt eines Gewinnspiels,
bei dem die Verbraucher drei Reisen
im Wert von insge-
samt 50.000 DM
gewinnen  kénnen.
Passend zum Pak-
kungsdesign der Fil-
me reisen die drei
Hauptgewinner  zu
zweit zu den ,,schon-
sten Platzen unter
dem Regenbogen®:
Als erster Preis winkt
eine zweiwdchige Reise zu den Wasser-
fallen von Iguagu in Argentinien (Wert:
25.000 DM), der zweite Preis ist eine
zweiwdchige Reise zu den Viktoria-
fallen in Afrika (Wert: 15.000 DM), und
als dritter Preis wird eine einwdchige
Reise zu den Niagarafallen an der
Grenze zwischen den USA und Kanada
(Wert: 10.000 DM) ausgelobt.

Um gewinnen zu kénnen, mussen sich
die Verbraucher mit den spezifischen
Eigenschaften der einzelnen Kodak
Farbwelt Filme auseinandersetzen.
Hier gilt es, auf der Losungskarte den
Film mit dem richtigen Regenbogen
anzukreuzen und den Ldsungssatz zu
erganzen.

Fur die aufmerksamkeitsstarke Préasen-
tation der neuen Kodak Farbwelt Filme
bietet Kodak drei Farbwelt Ferien Pack
Filmschiutten mit jeweils 120 Doppel-
packs der ISO-Klassen 100, 200 und 400
an. Erganzend dazu gibt es ein Ak-

tionsplakat, das zusatzliche Kontakte
nach draufRen schafft und als , Tlr-
offner” dient.

Panktlich zu Saisonbeginn startet die
massivste Verkaufsunterstitzung in
der Geschichte von Kodak. Dazu
gehdren Uber 1.000 Spots in den wich-
tigsten TV-Kanélen, ganzseitige Farb-
anzeigen in allen wichtigen Fach- und
Publikumszeitschriften sowie 120 Qua-
dratmeter grof3e Megaposter in deut-
schen Grof3stadten. Zusatzlich spon-

Bei der Kodak
Sommerpromo-
tion dreht sich
alles um die
neuen Kodak
Farbwelt Filme.

sert Kodak die Wettervorhersage zur
besten Sendezeit auf SAT 1, immer vor
der populéren Sendung ,taglich ran®.
Insgesamt sollen durch die Kampagne
zirka eine Milliarde Kontakte in der
Zielgruppe geschaffen werden.

Kodak unterstitzt
das APS Geschaft

Die Familie der Kodak Advantix Came-
ras fUr das APS Filmformat hat mit der
Advantix C800 Camera Zuwachs
bekommen. Die Kamera besitzt unter
anderem ein Dreifachzoom, einen
»,Multi-Beam“ Autofocus mit MelR3-



|

Auf die Gewinner der Kodak Promotion warten
Reisen zu attraktiven Zielen.

wertspeicher, einen Sucher mit Paral-
laxenausgleich und einen Top-Flash
mit Vorblitzfunktion. Zu den weiteren
Merkmalen gehéren die Funktion, auch
teilbelichtete Filme ohne Bildverlust zu
wechseln, und die Mdglichkeit zur
Eingabe der von einer Aufnahme
gewunschten Anzahl von Abzligen.

Groldte Kodak
Promotion
aller Zeiten

Plnktlich zum Saisonbeginn kommen
auch Kodak Big Packs mit zehn Elite
Chrome 200/100 Diafilmen. Mit der
Maglichkeit, einen Foto-Workshop mit
dem Tierfotografen Franz Bagyi in Alas-
ka zu gewinnen, will Kodak bei den en-
gagierten Diafotografen einen weiteren
Kaufanreiz schaffen: Fir acht Gewin-

Kodak

PHOTO SYSTEM ™

O Zubehdrgerate
0 Fotoboxen
O Verpackungen

,,Advanced
mit DOHM*

DOHM GmbH - Blumenstr. 31
ﬂ n 0 I.I M D-72127 Méhfingen
- Tel. 07071/9129-0 - Fax 91 29-31

.

ner, die eine Teilnahmekarte richtig
ausgefullt und per Los gewonnen
haben, sind elf Tage Abenteuer und
Fotospald pur in Alaska angesagt. Eine
aufmerksamkeitsstarke Schiitte sorgt
fur das entsprechende Interesse. Zu je-
der Schutte gibt es einen hochwertigen
Rucksack der Marke Fjall, Raven.

50.000 Mark Gesamtgewinn bei APS-Aktion

Eine Rubbelmechanik, ein populdres Motto und fiinfmal 10.000 DM sind die Elemente
der Aktion ,,Versteckte Camera“, einem Such- und Gewinnspiel rund um die Advantix
C300 Camera. Verbraucher werden mit der Aktion auf die Vorziige des APS Fotosystems
und die Vorteile des Kodak Top Flash hingewiesen. Die Teilnahmekarte fuir das Ge-
winnspiel enthélt drei Rubbelfelder. Zwei Felder sollen die Teilnehmer freirubbeln. Wer
dabei eine Kodak Advantix C300 Camera mit geschlossenem Top Flash und eine mit
gedffnetem Top Flash findet, nimmt an der Verlosung teil und kann 10.000 Mark ge-
winnen. Fir den Fotohandel bietet Kodak eine Palette mit neuem Aktionsschild, be-
stiickt mit 30 Kodak Advantix C300 Cameras mit Top Flash und ein Aktionsposter an.

Nachrichten

Gretag Imaging vereinbart
Allianz in Singapur

Telepix Imaging, eine Tochterfirma der
Gretag Imaging und fuhrender Anbie-
ter von Lésungen im Bereich Internet
Imaging und Foto-E-Commerce, hat
mit der in Singapur beheimateten Info
Magic Systems Pte. Ltd. eine strategi-
sche Allianz vereinbart. Ziel dieser
Zusammenarbeit ist es, Internet Ima-
ging-Dienstleistungen in Sudostasien
einzufthren. In der Folge des Abkom-
mens wird InfoMagic Systems das ge-
samte  Foto-E-Commerce-Software-
angebot von Telepix einsetzen kénnen.
Damit bietet InfoMagic Systems einer
Pressemitteilung zufolge als erstes
Unternehmen in Stidostasien Business-
to-Business-Anwendungen fur Einzel-
handler und flr Warenhausketten.

Das Leistungsspektrum umfal3t die
Mdglichkeiten von Up- und Downloads
der Fotos ins und vom Internet, den di-
rekten Upload von Bildern aus Digital-
kameras und Scannern ins Internet,

mit anschlieRendem Erhalt samtlicher
Bilder auf CDs und Entwicklung von
qualitativ hochwertigen Digitalbildern.
In einer ersten Phase werden Telepix
und InfoMagic Systems Internet-Ima-
ging in Singapur einflhren. Noch im
zweiten Quartal sollen dann Malaysia,
Thailand, Indonesien und die Philippi-
nen folgen. Eine flir das spatere Jahr ge-
plante Expansionsphase wird sich auf
das restliche Asien konzentrieren.

Jahresprogramm 2000 des
Minolta System Clubs

~Wege zum besseren Bild*“ ist das Mot-
to, unter dem der Minolta System Club
sein Jahresprogramm 2000 vorgestellt
hat. Es umfal3t viele Seminare, die sich
speziell mit der Technik auseinander-
setzen. Weiterhin werden auch zahlrei-
che Seminare und Workshops zu den
unterschiedlichsten Themen ange-
boten. Fotoreisen ins Riesengebirge
und nach Schottland runden das Jah-
resprogramm fir MSC-Mitglieder ab.
Ein kostenloses Infopaket Uber den
Minolta System Club und dessen Akti-
vitdten gibt es bei: Minolta System

Club, Postfach 1544, 73605 Schorndorf,
Tel. 07181/929535, Fax 07181/929533.

Neue Geschaftsraume bei
Kleffel + Aye Nurnberg

Kleffel + Aye hat an der Helingstrafl3e 6,
am Melanchthonplatz, in (90443)
NUrnberg neue Geschaftsraume eroff-
net. Die Besucher erwarten dort ein
Professional Shop und ein Demo-Stu-
dio, in dem die angebotenen Geréte ge-
testet werden kénnen. Darlber hinaus
bietet das Unternehmen ein Kodak Pro-
fessional Depot und einen begehbaren
Kahlraum, in dem Fachfilme aller Her-
steller zu finden sind. Weiterhin sollen
in unregelméaligen Abstanden Pro-
duktprasentationen und Workshops
stattfinden. So sind am 10. Mai bei-
spielsweise Agfa und Nikon mit analo-
gen und digitalen Geréten sowie am 24.
Mai Hasselblad (Aufnahmeequipment
und Profoto Studiolicht), Tetenal
(Filmlab System) und Imacon (Scan-
ner) zu Gast. Informationen zum Un-
ternehmen und den geplanten Veran-
staltungen gibt es unter Telefon 0911/
318001.
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Anfang April habe ich fur das
Bildungszentrum BurgerMedien
im Offenen Kanal Speyer ein
Video-Wochenendseminar gelei-
tet. Als wir dann am frihen
Morgen des zweiten Tages mit
dem Schnitt des am Vortag aufge-
nommenen Materials begonnen
hatten, konnte ein Teilnehmer dank seines fototauglichen
digitalen Camcorders eine Bildstrecke von ausgedruckten
farbigen Fotos aus dem Computer présentieren, von deren
Auflésung und Farbbalance ich mich begeistern lief3. Welch
ein Fortschritt, wenn man bedenkt, auf welchem Qualitats-
level sich die Amateur-Videotechnik noch Anfang der 90er
befunden hat.

Ulrich Vielmuth

Sony VX 2000

Neues Highlight und im nachsten Monat auf dem Markt ist
Sonys Antwort auf den famosen Canon XM1(-Camcorder).
Ich erinnere mich gut an die IFA im letzten Jahr, wo ich mir
— ziemlich beeindruckt — von Produkt-Trainer Video Dieter
Kipperbusch den neuen 3-CCD-Camcorder im DV-Format
vorfihren und erkldaren lie3. Der Canon XM1 erfillt
allerhochste Anspriiche an Qualitat, Ausstattung und auch
Handhabung. Selbst im Lowlight-Bereich muf3 der Canon
XM1 nicht passen.

Nachdem Sonys sehr erfolgreicher Camcorder-Klassiker im
DV-Format namens DCR-VX 1000 allein in Deutschland
bisher Gber 100.000mal verkauft worden ist, war es nach
knapp finf Jahren auch mal an der Zeit, einen im Detail
verbesserten Nachfolger zu prasentieren. Denn wie heif3t es
so schon: ,Das Bessere ist des Guten Feind!*

Geblieben ist beim neuen Sony-Camcorder das bewéhrte
Henkelmann-Design, von Canon mit seinen Spitzencam-
cordern XL1 und XM1 gerne Gbernommen. Selbst die TV-
Profis schatzen diesen praktischen Tragegriff, so wie ihn auch
ihre viel teureren Broadcast-Camcorder besitzen.

Auffallend beim neuen VX 2000 und damit ganz im Trend ist
der herausklappbare LCD-Monitor, der eine Bildschirm-
diagonale von immerhin 6,35 cm hat. So kann man beim
Gehen problemlos mit dem Camcorder filmen, da man
durch den Monitor bei der Aufnahme alles viel besser
kontrollieren kann, als es beim Vorgdngermodell mit
dem Kkleinen Farbsucher je moglich war. AuRerdem hilft
in solchen Fallen das bewahrte Bildstabilisierungssystem
Super Steady Shot.

Zum anderen kann ganz nach Belieben und je nach Aufgaben-
stellung durch das doch verhéltnismaRig gut auflésende LC-
Display (200 000 Pixel) das gedrehte Material einem gréf3eren
Personenkreis vorgefiihrt werden, als es mit einem doch ver-
haltnismaRig kleinen Suchermonitor Gberhaupt méglich ist.
Ungenutzt haben Sonys Marketingleute jedoch die Chance
gelassen, dem neuen Spitzencamcorder endlich ein praxis-
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gerechtes Weitwinkel-Zoom — mdglichst von Carl Zeiss — zu
spendieren. Denn bei einem Preis von stolzen 8.000,— DM
wéren sich die Sony-Konstrukteure des Beifalls aller
ambitionierten deutschen Hobbyfilmer sicher gewesen.
Brennweitenzuwéchse im Telebereich sind im Prinzip
Fortschritte, die, Uberspitzt formuliert, vielleicht besonders
den Tierfilmer begeistern. Der Hobbyfilmer hingegen hat da
ganz andere Zwénge, was sicherlich schon lange in Sonys
Kdélner Europazentrale bekannt sein durfte.

DV-in/DV-out , also digitaler Ein- wie auch digitaler Ausgang
gehdren heute auch bei den Mitbewerbern schon fast zur
Normalitat. Wie schon, dal3 nun die Weiterentwicklung der
VX 1000 endlich dieses Feature hat und damit gleichzeitig zu
einem richtigen Digitalrecorder geworden ist. Bitterschade
jedoch, daR3 die Akkukapazitét véllig inakzeptabel ist. Diesen
Fehler hat schon Sony-Broadcast bei der Einfiihrung des
ersten Camcorders fir TV-Aufnahmen im Betcam SP-Format
vor genau elf Jahren gemacht. Da hilft selbst die strom-
sparende ,Stamina“-Technologie nicht viel.

Bandloser Camcorder

Video-Recorder und Camcorder mit Festplatte werden in den
nachsten Jahren zur Realitdt werden, jedoch auf hohem Preis-
niveau. Die Verkaufspreise fir VHS-Videorecorder werden als
Folge noch mehr fallen, ebenso die von S-VHS.

S-VHS, obwohl mit recht guter Auflésung und akzeptabler
Kopierqualitdt (2. Generation) ausgestattet, hat sich am
Markt nie so richtig durchgesetzt. Womdglich ist der Durch-
schnittsanwender doch zu sehr auf einen glnstigen
Verkaufspreis fixiert. Und den meisten war die VHS-Qualitat
ausreichend, weil sie eh nur zeitversetzt gewisse Fernseh-
sendungen oder Spielfilme zur einmaligen Vorfuhrung
aufgezeichnet haben.

In Japan wird ab Juni von Hitachi ein bandloser Camcorder
in den Verkauf kommen, der im Inneren mit einer kleinen
DVD arbeitet. Dann mussen bei der Nachbearbeitung des auf-
gezeichneten Materials keine Strippen mehr gezogen werden.
Es wird eines nahen Tages heif3en: Einfach in den Computer
einlegen, und schon geht es los mit der Nachbearbeitung.
Pioneer hat seit einigen Monaten in Japan den weltweit er-
sten DVD-Recorder (DVD-RW) im Markt, der umgerechnet
ca. 5000,- DM kostet. Fachautor Ulrich von L&hneysen
(,,CE-Markt*) hélt aber eine gesunde Skepsis und Abwarte-
taktik fir angebracht, wenn er meint: ,Pioneer steht einem
Block japanischer Firmen gegentiber, die eine andere Disc flr
die Videoaufzeichnung durchsetzen wollen. Hitachi, Panaso-
nic und Toshiba haben verabredet, DVD-Ram-Videorecorder
einzufiihren. Die Ram-Technik ist bereits in heutigen PC-
Laufwerken zu finden.

Auf der anderen Seite stehen die beiden Euro-Konzerne Sony
und Thomson, die ein weiteres Format namens DVD+RW
unterstitzen. Immerhin konnte Pioneer neben Sharp und LG
auch VHS-Erfinder JVC als Partner flir DVD-RW gewinnen.



Neuheiten

Neue JoyCam von Polaroid im Silber-Look

Sofortspall

Im

Querformat

Nach der erfolgreichen Einfiihrung der schwarzen Sofortbild-
kamera JoyCam von Polaroid im letzten Jahr, gibt es jetzt ein
neues Modell im trendigen silberfarbenen Gehause, das die junge
Kdauferschicht zwischen 18 und 25 Jahren anspricht. Die Silber
JoyCam erzeugt kultige Bilder im Querformat.

Wie schon das Vorgdngermodell, trifft
auch die Silber JoyCam das Lebens-
geftihl des jungen Zielpublikums, bei
den Reden, Action und Fun angesagt
sind. Auf immer mehr Partys und
Szene-Events greifen junge Leute zu
der Sofortbildkamera, um witzige
Situationen festzuhalten oder um den
Wunschpartner zumindest als Fotomo-
tiv ergattern zu kénnen. Die Bedienung
der JoyCam ist sehr einfach. Der Anwen-
der muf3 sich seinem Wunschmotiv
nahern, es anvisieren und dann einfach
nur den Ausldser driicken. Danach wird
der schwarze Ring gezogen, und schon
wird das Sofortbild sichtbar. Wahrend
es sich entwickelt, bleibt Zeit, um an-
dere Dinge im Auge zu behalten.

Die Fotos im Querformat lassen an
beiden Seiten genligend Platz

fur flotte Spriche oder Tele-
fonnummern. Wenn das nicht
ausreicht, bietet Polaroid unter

der Internetadresse www.pola-
roid-joycam.com lustige Cy-
bersticker in Form eines Mun-

des an, mit denen der Flirt

Ubers Netz weiter verfolgt wer-

den kann.

Polaroids Silber JoyCam hat

ein Gewicht von 300 g und ist

damit eine leichtgewichtige
Begleitung selbst fir lange
Partyndchte. Die verschiede-

nen Automatikfunktionen ma-

chen die Bedienung so einfach,

daR der Fotograf sich nur noch auf das
Motiv konzentrieren muf3. Die Focus-
sierung sollte in einem Bereich zwi-
schen 1,0 m und 2,5 m erfolgen. Der
integrierte Blitz sorgt fur gut ausge-
leuchtete Bilder und reduziert Rote-
Augen-Effekte. Die Kameraarbeitet mit
einem Polaroid 500 Sofortbildfilm.
Polaroid’s silberne JoyCam
istseit April dieses Jahres

erhaltlich.

Aktive
Verkaufs-
unterstutzung
Polaroid  bietet den
Héandlern zum Abver-
kauf der JoyCams inten-
sive Unterstiitzung

durch TV-Werbeaktivitdten und PoS-
Material an. Bereits im Mérz bewarb das
Unternehmen in den zielgruppen-
affinen privaten TV-Sendern Polaroids
Sofortbildkamera i-zone, die sich eben-
fallsan eine jlingere Zielgruppe wendet.

Seit Mitte April lauft inzwischen tber
insgesamt funf Wochen eine Werbe-
strecke fur die Polaroid Silber JoyCam.
Es werden abwechselnd vier unter-
schiedliche Werbespots gezeigt, in
denen ausgefallene, humorige Situa-
tionen dargestellt werden. Die Spots
laufen bei mehreren grof3en Privat-

Fordert die Kommunikation auf jeder Party:
Polaroids trendige Silber JoyCam.

sendern wie RTL und Pro7. Zur
Prasentation in den Geschaften bietet
das Unternehmen ein attraktives Dis-
play fur vier Kameras und acht Filme
sowie ein Bodendisplay fir zwdlf
Kameras und 32 Filme an. AufRerdem
gehoren zwei auffallende Regalwipper
mit unterschiedlichen Motiven und ein
Bodensticker zum PoS-Programm. hol
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Tokina Standardzoom
bietet konstante
Anfangsoffnung 1:2,8

Tokina hat mit dem AT-X 280AF Proein
neues Standardzoom des Brennweiten-
bereichs 28-80 mm vorgestellt, das mit
einer konstanten Anfangséffnung von
1:2,8 aufwartet. Diese erste Neuvor-
stellung des Jahres 2000 im Tokina AT-

X-Pro-Objektivprogramm stellt eine
Ergénzung des AT-X 270 AF Pro-II dar,
das auch weiterhin lieferbar sein wird.
Zwei aspharische Linsen und eine Lin-
se aus SLD-Glas (SLD = Super Low
Dispersion/extrem niedrige Farbauf-
spaltung) im 16linsigen Aufbau des AT-
X 280 AF Pro verhelfen dem neuen
Zoom zu aufBergewohnlich hoher Ab-
bildungsgute. Die konstant hohe An-
fangséffnung von 1:2,8 tiber den vollen
Brennweitenbereich wurde durch eine
neue Tokina-Technologie ermdglicht.
Mitihr gelang es auRerdem, den Zoom-
bereich noch um zehn Millimeter zu
erweitern. Dank der speziellen opti-
schen Konstruktion konnte eine Nah-
einstellgrenze von 50 Zentimetern
Uber den gesamten Brennweiten-
bereich hinweg realisiert werden. Dies
1aRt bei 80 mm Brennweite einen Ab-
bildungsmaRstab von 1:5,0 zu. Uber
die leistungsgesteigerte Optik hinaus
bietet das neue Tokina Zoomobjektiv
einen neuentwickelten AF/MF-Um-
schaltmechanismus und weitere me-
chanische Verbesserungen. Das Tokina
AT-X 280AF Pro hat die Abmessungen
84 x 120 mm (maximaler Durchmesser
x Lange) und wiegt 810 Gramm. Es soll
Mitte/Ende Mai auf den Markt kom-
men. Die unverbindliche Preisempfeh-
lung wird dann etwa 1.450 DM lauten.

62 imaging +foto-contact 5/2000

1990 hat das HaPa-Team mit einem gré3eren Blroraum und einem
kleinen Lager in der Lena-Christ-Stral3e im bayerischen Eching so-
wie weiteren Burordumen in Dusseldorf die Arbeit aufgenommen.
Doch schon bald reichte der zur Verfligung stehende Raum fur die
geschéftlichen Aktivitdten des florierenden Unternehmens nicht
mehr aus. Schon zwei Jahre nach der Grindung zog das HaPa-Team
innerhalb Echings zur Goethestral3e 11 um. Dort stehen heute 370
Quadratmeter Buro- und 400 Quadratmeter Lagerflache zur Verfi-
gung. Zusatzlich besitzt das Unternehmen ein Auf3enlager mit rund
280 Quadratmetern Grundflache, in das ein Hochregallager inte-

griert wurde.

HaPa-Team arbeltet
selt zehn Jahren mit
wachsendem Erfolg

Doch nicht nur die vom Unternehmen
genutzte Flache deutet auf den wach-
senden Erfolg hin. Auch die Zahl der
Mitarbeiter, die sich von einst zwei auf
inzwischen 15 erhdhte, mag als Indiz
gelten. Und eine deutliche Sprache
sprechen auch die Umsatzzahlen: Ver-
buchte das HaPa-Team 1990 (im zwei-
ten Halbjahr) ,nur” rund 1,2 Mio. DM
Umsatz auf den Geschéftskonten, so
wird in diesem Jahr ein Umsatz von
zirka 20 Mio. DM angestrebt.

Griinder des HaPa-Teams und seit zehn
Jahren dessen unermudlicher Motor ist

ke -5 B .
b
L Wl
Seit zehn Jahren Motor des Unter-
nehmens: Micail Hadji.

Micail Hadji. Ihm steht seit 1994 sein
Sohn Oliver zur Seite. Der ist derzeit
unter anderem fir den Marketingauf-
tritt des Unternehmens verantwortlich
und wird demnéchst auch Teilhaber

sein. Verantwortung fiir das HaPa-Team
Ubernommen hat 1996 dartber hinaus
der ehemalige Nikon Manager Gerd
Stiller. Er leitet heute als geschafts-
fuhrender  Mitgesellschafter  den
Deutschland-Vertrieb.

Zum Sortiment, das das Echinger Un-
ternehmen seinen Partnern im Foto-
handel anbietet, gehtren Produkte der
Hersteller Cokin (Filter), Hoya (Filter),
Kenko (Konverter), Ricoh (Analog-
Kameras), Tamrac (Fototaschen/-ruck-
sécke) sowie Tokina (Objektive). Das
HaPa-Team ist fur den exklusiven Ver-
trieb der Produkte in Deutschland so-
wie vieler EU- und osteuropéischer
Staaten verantwortlich. Dabei hat der
Export inzwischen ein bedeutendes Vo-
lumen erreicht. ,Auch zukUnftig wer-
den wir unsere Politik fortsetzen, aus-
schlie3lich Weltmarken zu vertreiben®,
betonte HaPa-Geschaftsfiihrer Micail
Hadji bei einem Besuch des imaging+
foto-contact in Eching. ,,Und wir wer-
den uns auch weiterhin mit vollem En-
gagement fir die Interessen dervon uns
vertretenen Hersteller einsetzen. Denn
nur so kénnen wir ein starker Partner
fur die Produzenten und unsere Han-
delspartner im In- und Ausland sein.*
Starker Partner, das bedeutet auch, daf3
das HaPa-Team bei den meisten Her-
stellern der jeweils grof3te Kunde ist.
Diese GrofRe wirkt sich positiv auf das
Produktportfolio aus. ,Dadurch, daf}

-l
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Bild oben: Schnelle Lieferung wird tber den Deut-
schen Paket Dienst gewahrleistet. Bild rechts: Auch

Tausende von Hoya-Filtern finden sich im Lager.

wir so stark sind, koénnen wir in
gewissem Umfang Einfluf3 auf die Pro-
duktpolitik der Hersteller nehmen®,
erlduterte Micail Hadji. ,So geht
beispielsweise die Entwicklung der Ex-
plorer- bzw. 5000er-Serie bei Tamrac zu

einem grof3en Teil auf unser Engage-
ment zurick.” Als Folge dieses Ein-
flusses kann das HaPa-Team seinen

nationalen und internationalen
Handelspartnern Produkte anbieten,
von denen viele unmittelbar aus den

90-95 Prozent der Bestellungen
werden sofort ausgeliefert

Oliver Hadji zeichnet fur die Marketingaktivi-
taten des HaPa-Teams verantwortlich, wéhrend
Angelika Kitowski fur die Buchhaltung zustén-
dig ist.

Winschen und Bedirfnissen der
Kunden entstanden sind (zu Neuheiten
aus dem Tamrac-Programm siehe an
anderer Stelle dieser Ausgabe).

Doch die marktgerechten Produkte
sind nur eine Starke des HaPa-Teams.
Eine weitere liegt in der zuverlassigen
Belieferung der Kunden. Rund 3.000
Artikel sind stédndig im Lager vorhan-
den, und mehrmals pro Monat werden
die Bestande durch neue Lieferungen
aufgefillt. ,90 bis 95 Prozent aller
Bestellungen kénnen wir aus unserem
Lager heraus sofort erledigen®, stellte
Hadji fest. ,,Engpasse kdnnen beispiels-
weise entstehen, wenn seltene Filter ge-
wunscht werden, wenn Neukunden in
ungewdhnlich hohen Mengen bestellen
oder wenn ein neuer Agent im Ausland
sich sein neues Sortiment aufbaut.”
»,Normale“ Handelspartner in Deutsch-
land kdnnten allerdings von einer fast
hundertprozentigen und schnellen Be-
lieferung ausgehen. Die Lieferfrist be-
tragt dabei, sofern die Bestellung bis elf
Uhr beim HaPa-Team eingeht und der
Deutsche Paket Dienst zuverléssig ar-

HaPa-Team

beitet, in der Regel einen Tag. Alles in
allem betragt die Lagerfrequenz beim
HaPa-Team 6,5 fur alle Produkte, also
auch inklusive der sich relativ langsam
drehenden Filter.

Das zehnjéahrige Bestehen nutzt das Un-
ternehmen, um sich, so Hadji, ,,bei un-
seren Héndlern zu bedanken“. Dazu
bietet das HaPa-Team in jedem Monat
ein Aktionsangebot, mit dem im Laufe
des Jahres alle Produktbereiche abge-
deckt werden. Im Rahmen dieser Ak-
tionen rdumt das Unternehmen seinen
Kunden Sonderkonditionen ein.

Eines der wichtigsten Ereignisse in die-
sem Jahr soll fir das HaPa-Team die
photokina werden. Am HaPa-Stand
werden die Messebesucher Gelegenheit
haben, bekannte und neue Produkte
aus dem Sortiment des Echinger Un-
ternehmens zu begutachten. Darlber
hinaus gibt es aber auch noch weitere
Attraktionen, die eine Stippvisite
lohnen: Zum einen kénnen photokina-

Fotomodell Patricia Siegel wird auf dem
photokina-Stand des HaPa-Teams fur die
Messebesucher posieren.

Besucher unter Anleitung eines Profi-
fotografen das neue Tokina 28-80 mm-
Zoom und die neuesten Filter von Hoya
testen. Dazu wird auf dem HaPa-Stand
ein Studio aufgebaut, in dem das be-
kannte Fotomodell Patricia Siegel
mehrmals téglich posieren wird.

Zum anderen ladt das HaPa-Team Part-
ner, die den Stand aufsuchen, zur Teil-
nahme an einem Gewinnspiel ein. Hier
stehen Gewinne in Hohe von insgesamt
20.000 DM zur Verfigung. hepa
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Illusionen werden in den meisten
Féllen von der Wirklichkeit einge-
holt und zerstort. Somit kénnte
man sie als unnotig abtun. Das aber
waére vollig falsch, sogar mehr als
schadlich. Denn Traume und Illu-
sionen gehdren zum Leben, um
nicht im tristen Alltag zu versin-
ken. Nur darf man eben nicht den
. Boden unter den Ff3en verlieren.

Horst Dieter Lehmann Dazu gehdrt auch, Enttauschun-
gen ruhig zu verkraften, wenn das hoch gesteckte Ziel nicht
ganz erreicht wurde und einige Trdume zerronnen sind.

Foto, Film und Fernsehen werden gern in einem Atemzug ge-
nannt. Der Oberbegriff ist die ,,Unterhaltungsindustrie”, zu der
wir Fotografen somit ja auch z&hlen. So trdumt denn manch
Médchen und Jiingling davon, vor oder hinter der Kameragrof3
herauszukommen. Das war so und bleibt wohl auch so. Doch
es ergeht den meisten so wie in allen anderen Berufen, gerade
wenn es um einen grofRen Bekanntheitsgrad oder gar um
Beriihmtheit geht.

Zum Erfolg gehort aber das Streben. In kleinen Schritten
kommt man dem grof3en Ziel oft immer néher. Wenn es dann
nicht ganz zur Weltspitze reicht, wem gelingt das schon?!

Eine nahe Verwandte der Illusion ist nun die Vision. Das alles
muf3 nun nicht mit dem Begriff der ,,Wahnvorstellung* abge-
tan werden. Auch manche Vision wurde schon Wirklichkeit,
wenn sie auf einer Idee basierte, die tatsachlich verwirklicht
werden konnte! Hierfur ein kleines Beispiel, das zwar schon fast
100 Jahre zurickliegt, dafir aber um so wahrer ist.

Um das Jahr 1908 ging ein Tischlermeister mit seiner kleinen
Tochter tber den Jahrmarkt, mancherorts Kirmes oder Rum-
melplatz genannt. In Westfalen, und hier spielte die Geschich-
te, nannte man diesen seinerzeit ,,Vision“. Bedenkt man, daf3
damals Attraktionen wie die Frau ohne Unterleib, der Mann oh-
ne Kopf, Riesen, Zwerge und andere seltsame Dinge gezeigt
wurden, pal3t der etwas ungewdhnliche Ausdruck schon. Fr
den schon erwdhnten Vater sowie fiir die Tochter wurden nun
aber zwei Darbietungen entscheidend fuir die Zukunft. Das war
zum einen die Vorfuhrung ,beweglicher Bilder mit Klavierbe-
gleitung", aus der spéter der Tonfilm wurde. Die Kleine aber
war von einem Mann mehr als beeindruckt, der mit einem selt-
samen Kasten Bilder machte, mittels einiger wundersamer
Topfe und Tigel geheimnisvoll werkelte und man sein Abbild
sogar bald mitnehmen konnte. Heute — dank Sofortbild — kei-
ne Kunst mehr, vor 100 Jahren aber schon eine beachtliche Lei-
stung.

Dieser ,Kirmesfotograf* — auf die Bezeichnung komme ich
noch zu sprechen — ging dem kleinen Méadchen nicht mehr aus
dem Kopf. Der Leser ahnt es schon... sie wurde Fotografin.
Der Vater hingegen erkannte, daf3 mit diesen beweglichen Bil-
dern auch etwas zu bewegen war, ndmlich Finanzen. Sein Ziel
war die Errichtung einer Mébelfabrik, wozu ihm aber das Start-
kapital fehlte. Er schaffte es jedoch, das erste Kino der Stadt zu
errichten, heute eine unter Denkmalschutz stehende, bekann-
te Kneipe. In wenigen Jahren war dann auch genug Kapital
vorhanden, um eine Kiichenmagbelfabrik zu bauen. Aus einer
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lllusion und Wirklichkeit

Vision wurde Wirklichkeit, wenn auch auf Umwegen, aber mit
einer klaren Zielsetzung.

Die Vision — auf der ,Vision* — wurde eben dadurch realisiert,
daf3 eine Idee klar und zielstrebig verfolgt wurde. Der Weg zum
Erfolg. Damals — wie auch heute noch!

Die Tochter des Tischlers wurde Fotografin, und wie es sich
damals gehérte, ging sie bei renommierten Fotografen und
wahren Meistern der Portratkunst in die Lehre (Rudolf
Lichtenberg-Osnabriick, ein Name, bei dem auch meine
Lehrherrin noch glanzende Augen bekam.). Es war die Zeit der
Hoffotografen und Fotokinstler auf ,hochster Ebene“. Aus
gutem Grund erwahne ich dieses, denn wir wollen ja noch den
Begriff ,,Kirmesfotograf* naher analysieren.

Vielleicht will es nicht mehr jeder altere Kollege wahrhaben,
aber diese Bezeichnung war abwertend und wurde eigentlich
furall diejenigen angewendet, welche nicht héchst reputierlich
in den eigenen vier Wanden, sprich Atelier, ihrem
hochwohlléblichen Handwerk, sprich Kunst, nachgingen.
Wanderfotografen also, und auch das darf nicht ganz vergessen
werden, Amateure.

Diese wurden von den Fotografen mit Argwohn betrachtet, wit-
terte man doch und nicht ganz zu Unrecht — eine Entwicklung
mit betrachtlichen Folgen fir die Zunft. So war auch der Ate-
lierhandler, der sich ja nun in weiser Voraussicht den Amateu-
ren annahm, flr die reinen Portratisten nicht voll akzeptabel.
,Ein Rudolf Lichtenberg héatte so etwas nie geduldet”, horte ich
zumeiner Lehrzeitvon meiner allerdings hervorragenden Che-
fin. Etwas von dieser Einstellung hatte auch das ,kleine
Madchen vom Rummelplatz” noch, obwohl es sich damit hef-
tig widersprach!

Die spatere Fotografin gebrauchte das Wort ,,Kirmesfotograf*
ebenfalls im abwertenden Ton und vergaf3 aber wohl dabei, dai3
die Truppe der bei ihr angestellten Strandfotografen entlang
der Ostsee in den friihen Zwanzigern nicht nur ein Mordsgeld
einbrachte, sondern bei ndherer Betrachtung auch unter die-
se Rubrik fiel. Spater wandte sie sich auRerdem immer starker
der Amateurfotografie zu, sich dem Zeitgeist nicht ver-
schlieRend.

Aus dem Atelier in die ,,Freiheit”, lautet ohnehin die Devise.
Hochzeitsaufnahmen nur im Atelier sind fast undenkbar und
héchstens aus Mangel an Gelegenheit noch verstandlich.
Flexibilitat zahlt sich aus. Das zeigen die Schul- und Wander-
fotografen, die heute meist in grof3en Unternehmen vereinigt
sind und mit modernsten Mitteln arbeiten.

Dies naturlich kaum zur Freude der ortsansassigen Fotogra-
fen, denen doch ganz erheblich das Wasser abgegraben wird.
Vom Kindergarten- bis zum Schulentlassungsfoto reicht das
Angebot der ,fliegenden Handler”. Sie kénnen gut damit leben,
wenn der Meister alter Schule sie so bezeichnet. Vor allem - sie
kénnen gut damit leben, meist besser als dieser selbst.

Im Wonnemonat Mai 1Rt es sich bekanntlich gut traumen.
Wenn wir uns auch nicht der Illusion hingeben, daf3 wir in Su-
perauftragen schwimmen werden und der Reichtum @ber uns
hereinbricht, so diirfen wir es aber wohl auch nicht als zu op-
timistisch bezeichnen, daf3 die Kasse klingeln wird. Hoffentlich
nicht zu leise, denn beim Austrieb des frischen Grins tate uns
allen ein Auftrieb gut!



EXCLUSIV-SERIE

Polaroid

Von Handler zu Handler

Uber gute Erfahrungen mit
Polaroid hat Wolfgang Ritter,
Prokurist bei Foto Uhlenhuth in
Schweinfurt, berichtet. Die Zu-
friedenheit richtete sich dabei
auf das ganze Sortiment, denn
Uhlenhuth verkauft Polaroid
Produkte nicht nurin Ein-
zel-und Grofl3handel, son-
dern setzt mit dem Stu-
dio Polaroid SP 350
auch ein hochmodernes
Gerat des Offenbacher /&
Unternehmens  zur [
Herstellung von Pal3-
bildern und Bewer-
bungsfotos ein.

Die Entscheidung fiir
Studio Polaroid fiel Foto
Uhlenhuth leicht. ,Wir
haben verschiedene Systeme
verglichen und waren sofort von der
hohen Qualitat Uberzeugt”, meint Rit-
ter. AulRer der Qualitat, die Uber einen
digitalen Drucker gewahrleistet wird,
nannte Ritter die Videoaufzeichnung
als weiteren Pluspunkt. ,So kénnen wir
mehrere Aufnahmen hintereinander
machen und danndem Kunden die Ent-
scheidung Uberlassen, welches Bild er
schlie3lich haben méchte”, fiihrt Rit-
ter aus. Als weiterer Vorteil zeigte sich
die in die Software integrierte Moglich-

keit, mehrere Bildformate auf einem
Ausdruck plazieren zu kénnen, also bei-
spielsweise zwei Bewerbungsfotos plus
Minipal3bilder. Ritter: ,,Den Kunden ge-
fallt es, von einer Aufnahme mehrere
Formate zur Verfugung zu haben.*
Auch mit dem Verkauf von Polaroid
Produkten zeigte sich Foto Uhlenhuth
zufrieden. Zum Verkaufsschlager ent-
wickelte sich in den
ver-

LT

; -.7'";.‘.

gangenen  Monaten
vor allem die kleine i-zone Kamera. ,,In
Grol3- und Einzelhandel haben wir da-
von seit der Markteinfuhrung im ver-
gangenen Herbst tber 600 Sttck ver-
kauft, berichtet Ritter. Phanomenal sei
dabei das Kaufverhalten der Kunden ge-
wesen. ,,Ich habe noch nie zuvor erlebt,
dali’ so viele Kunden spontan zu einem
Produkt greifen, das sie im Laden se-
hen, wie bei der i-zone", so Ritter. ,,und
natdrlich sind aus dieser
ersten Neugier heraus vie-
le K&ufe erfolgt.”

Zusatzlich zu diesen
Stammkunden, die mehr
oder weniger zufallig mit
der i-zone in Beruhrung
kamen, fanden viele neue
Kédufer den Weg zu Foto
Uhlenhuth. Darunter vie-
le junge Menschen. Ritter:
Wir konnten feststellen,
dal diese neue Kaufer-

-

Die Sofortbildfotografie hat nicht an
Attraktivitdt verloren, trotz des
Booms im digitalen Bereich. Gerade die
junge Zielgruppe steht wvoll im
Visier der neuen Sofortbild-Kamera-
generation und bietet gute Mdg-
lichkeiten fiir zusatzlichen Umsatz.
Mit dieser Serie mochten wir
Erfahrungen von Handelspartnern
weitergeben, wie diese interessante
Ké&uferschicht zu erreichen ist.

kam, nachdem sie die Polaroid Fernseh-

Werbespots gesehen und das Produkt

anschlieRend in unserer Dekoration
wiedererkannt hatte.”

Um den potentiellen Interessenten
das Wiedererkennen zu erleichtern,
hatte Foto Uhlenhuth massiv flir die

i-zone dekoriert: Neben aufféalliger

I

auch im Ladengeschaft uniberseh-
bare Displays.

Y.

Fonica

ks

&

Bemerkenswert beim Geschaft mit der
i-zone sind zwei Tatsachen: Zum einen
waren auch bei Uhlenhuth die jiingsten
i-zone Kdufer junger als zehn Jahre,
zum anderen nimmt die Zahl der Kéu-
fe von i-zone Filmen stetig zu. Beweis
genug daftir, da® sich das kleine Pro-
dukt hoher Beliebtheit bei einer Ziel-
gruppe erfreut, die traditionsgemaf
nicht zu den Stammkunden des Foto-
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Recht

Security-Service

Man ist ja immer irgendwie froh, wenn
man sich aus der Verantwortung stehlen
kann. Da machen auch Bewachungs-
unternehmen keine Ausnahme. So hief3
es beispielsweise in den AGB'’s eines
Schlie3dienstes: ,Der Haftpflichtan-
spruch erlischt, wenn ihn der Auftrag-
geber nicht unverziiglich dem Unter-
nehmer schriftlich anzeigt.“ Daneben,
meint der BGH (Urteil vom 2.12.1999 —
Il ZR 132/98). So eine Klausel ist auch
im kaufménnischen Geschéftsverkehr
zuléssig.

Sex-Service

Ein Rechtsgeschéft, das gegen die guten
Sitten verstof3t, ist nichtig (§ 138 BGB).
Das ist meistens bei den Sachen der Fall,
die sich auf3erhalb der Moral und unter-
halb der Gurtellinie abspielen, Telefon-
sex-Gesprache zum Beispiel. Das OLG
Koblenz meint dazu allerdings, dal3 der
Zahlungsanspruch der Telekom fir hdu-
fig angerufene 0190-Servicenummern
zu Recht bestehe, auch wenn es sich
dabei um Online-Sex handele. Die Ge-
sprachsvermittlung der Telekom sei
rechtlich neutral, eine etwaige Sitten-
widrigkeit des Stohngeschafts wirke sich
darauf nicht aus (OLG Koblenz — Urteil
vom 12.8.1999 — 8 U 970/99).

Software-Service

Gewdhrleistungsanspriiche aus dem
Kaufrecht verjéhren innerhalb von sechs
Monaten nach der Ablieferung, 8 477
BGB. Ist der Kauf fur beide ein Handels-
geschéft, muld der Ké&ufer die Ware
unverzuglich nach der Ablieferung
untersuchen, sonst gilt die Ware als ge-
nehmigt, § 377 HGB. Da gibt es auch fur
Standard-Software keine Ausnahme.
Entscheidend ist, wann die Ware in Er-
fullung des Kaufvertrags ,,vollstdndig in
den Machtbereich des Kaufers gebracht,
mithin Ubergeben wurde (BGH — Urteil
vom 22.12.1999-VII1 ZR 299/98 - Lohn-
programm).“ Wer dann nicht rechtzei-
tig rugt, verliert seine Rechte.

Schaufenster-Service

Zum x-ten Mal: Das UWG erlaubt nur
Sonderangebote, keine Sonderveran-
staltungen (Ausnahme: Schluf3-, Rau-
mungs- und Jubildumsverkaufe). Und so
stellen Hinweise auf Preisreduzierun-
genaufWerbeschildernim Schaufenster
und im Verkaufsraum die Ankindigung
eines unerlaubten Special Events dar,
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Im Focus: Neu im Mai.
Das Arbeitsgerichtsbeschleunigungsgesetz.

Frischer Wind: Sind die Berliner Gesetze besser als die Bonner? Man weif3 es nicht.
Arbeitgebern wird das Leben jedenfalls.imimerghoch schwer gemacht. Das beste Beispiel
daflr ist das neue Gesetz zur Verginfachung und Beschletinigung des arbeitsgerichtlichen
Verfahrens, kurz: Arbeitsgerichtsbeschleunigungsgesetz — ArbGBeschleuG.

Alte Segel: Das gute alte Arbeitsgerichtsgesetz hatte'sich im Laufe der Jahre im grof3en
und ganzen bewahrt. Auf der anderen Seite ist nichts so toll, daf3 es nicht noch verbessert
werden kdnnte. Und so/hat sich der Gesetzgeber entschlossen, mehr, Power in das arbeits-
gerichtliche Verfahren |zu bringen. Ob das in der Praxis wirklich etwas bringt, muR sich
noch zeigen. Im Ergebnis sind allerdings ein paar gute Ansatze zu erkennen.

Uber Bord: Wer sagt eigentlich, daR es immer nur eine Giteverhandlung geben darf? Das
neue Arbeitsgerichtsgesetz jedenfallsinicht mehr. In Zukunft muf? man sich nicht gleich in
der ersten Verhandlung einigen. Die Parteien;bekommen — wenn sie damit einverstanden
sind — nun eine zweite Chance. Das kann allerdings atichin die Hose gehen: Mdglicherweise
wird die Zeitspanne bis zum Kammertermin langer. Daftir darfder Vorsitzende endlich allein
Uber seine ortliche Zustandigkeit und die Aussetzung des Verfahrens entscheiden.
Blinder Passagier: Was man in einem Arbeitsgerichtsbeschleunigungsgesetz nun gar
nicht vermutet, ist eing Anderung des Biirgerlichen Gesetzbuchs — BGB. Etwas versteckt
fuhrt Artikel 2 ArbGBeschleuG dort einen neuen § 623 BGB ein: ,,Die Beendigung von
Arbeitsverhéaltnissen durch Kindigung oder Auflésungsvertrag sowie die Befri-
stung bedtirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Wow, das sitzt! Und das hat
vor allem Auswirkungen auf das\gegenseitige Miteinander. § 623 BGB gilt ndmlich ab dem
1. Mai 2000 und fuhrt dazu, daf3 esieigentlich keine wirksamien mindlichen Kiindigungen
mehr gibt.

Hart am Wind: Nun war dasKiindigen ja noch nie einfach. Das wird auch mit neuen BGB-
Paragraphen nicht anders. Die Kindigung von Mund zu Ohr - vis-a-vis oder Ubers Telefon
— ist jetzt jedenfalls out. Aufhebungsvertrage konnen ebenfalls,nicht mehr mundlich ge-
schlossen werden. Und schlielich sind sogar gesprachsweise vereinbarte Befristungen nur
Luft. Das behindert den Rechtsverkehr. Zum einen mussen jetzt verstarkt Postlaufzeiten
berticksichtigt werden, zum anderen missen nun selbst Schreibfaule in die Tasten hauen:
Das Gesetz bestimmt die Schriftform zum Wirksamkeitserfordernis. Wer mogelt, verliert.
Das gesprochene Wort gilt;aicht mehr. Das muf3 peinlich genau beachtet werden.

Voll vor den Bug: VerstoRRe gegen die Schriftform muf3ten durch das ArbGBeschleuG nicht
extra geregelt werden, Dazu sagt das BGB schon seit langeni: ,,Ein Rechtsgeschéft, welches
der durch Gesetz vorgeschriebenen,Form ermangelt, istichtig (8 125 Satz 1 BGB).“ Nich-
tig heil3t, es entfaltet keine Rechtswirkung. Dann mufd man nach der mundlichen Kin-
digung halt noch mal kiindigen. Und verliert u.U. wertvolle Zeit. Vielleicht klappt’'s denn
erst zum Ende der ndchsten Kundigungsfrist. Ganz wichtig: ,,Ist durch Gesetz schriftliche
Form vorgeschrieben, so muf3 die Urkunde von dem Aussteller eigenhdndig durch
Namensunterschrift oder mittels notariell beglaubigten Handzeichens unterzeichnet
werden (§ 126 Abs. 1 BGB).“ Mine leer? Tinte trocken? Z&hlt nicht! Ab dem 1. Mai 2000 mufR3

geschrieben werden.

wenn sich diese Hinweise auf das
gesamte Sortiment beziehen. Weiter
vorausgesetzt, dafld sich die Werbung
mit ,reduziert” Gber alle Werbetréger
auf die ganze Verkaufsflache auswirkt
(OLG Stuttgart — Urteil vom 4.6.1999 —
2 U 89/99).

Stréflings-Service

Die Kleinen fangt man, die Grof3en laf3t
man laufen. Mit einem neuen Urteil des
BAG haben nun aber auch die Kleinen
ihre Chance. Grundsétzlich, so das hoch-
ste deutsche Arbeitsgericht, sei zwar
auch der Verdacht von Diebstahl oder
Unterschlagung geringwertiger Sache
Grund fur eine auRerordentliche Kin-
digung. Man mdisse aber in einem
zweiten Schritt noch prufen, ob dem
Arbeitgeber unter Berlcksichtigung

aller Umstédnde des Einzelfalls die
Fortsetzung des Arbeitsverhéltnisses
tatséchlich unzumutbar ist (BAG — Ur-
teil vom 12.8.1999 — 2 AZR 923)98).

Senkungs-Service

Irrefihrende Werbung ist verboten. Das
gilt auch fur die Werbung mit einer
nochmaligen Preisreduzierung nach ei-
ner vorher bereits erfolgten, an die sich
kaum noch jemand erinnern kann. Die
wére als Vergleichswert ndmlich un-
tauglich. Feste Richtwerte fur die Ver-
fallszeit gibt es allerdings nicht. Ent-
scheidend sind die Umstande des
Einzelfalls: u.a. die Warenart, die Ver-
héltnisse des Betriebes und die Wettbe-
werbslage (BGH —Urteil vom 15.12.1999
— 1 ZR 159/97).

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff



Neuheiten

Ubersichtliche Filterfacher und die Még-
lichkeit, Zubehor aus Tamracs Modular
Accessory System (MAS) anzubringen,
sind die wesentlichen Kennzeichen die-
ser beiden Rucksackmodelle.

Mit vier neuen Taschen, die speziell fiir

Digitakameras entwickelt wurden, will
Tamrac dem Handel die Chance geben,
auch diese wichtige Ziel-gruppe ange-
messen bedienen zu kénnen. Um den
meist teuren Digitalkameras optimalen

Ein deutlich  vergrof3ertes
Taschenprogramm bietet der
US-amerikanische Her-
steller Tamrac seit der
PMA. Insbesondere
die im mittleren Preis-
segment angesiedelte
5000er Serie, 1998
unter der Bezeichnung
Explorer in den Markt

ein erhrt Wurde um Bild links: Der Tamrac SCthtZ zu
9 ) ! ) Expedition 3 hat das zeug, ~ 9ewahren, ver-
zahlreiche attraktive Taschen zum Verkaufsschlager wendet Tamrac
und Rucksécke erweitert. Allen Neu- zu werden. Bild unten: Tam-  fi3- dje Taschen

rac Digital 6 ist eine von vier

heiten gemein sind Tamrac Eigen- neuen Taschen, die der  Digital
schaften wie hohe Schutzfunktion, groRe o lkamera 2::;6 ho:ﬁ:\/‘;’l
Funktionalitat und exzellentes Design. entwickelt wurden. tige Materiali-
en wie ballisti-

- sches Nylon

Tamrac Sortiment
lon. Weitere be-

- sondere Kenn-

zeichen  der

welter ausgebaut
taschen sind

spezielle  Zu-

sAlle neuen Taschen der 5000er-Linie  contact in der HaPa-Zentrale in behdrfacher
basieren auf dem Tamrac Classic  Eching wagte Hadji die Voraussage, fur Speicher-
Design®, erléuterte Micail Hadji, dafd sich das Modell Superlight 5 zu medien
Geschéftsfihrer des HaPa-Teams, das  einem der Verkaufsschlager unter und Er-
fur den Vertrieb der Tamrac Produkte ~ den neuen Produkten entwickeln satzak-
in  Deutschland verantwortlich wird. Die Tasche hat kus/-bat-
zeichnet. ,Alle Grundele- die Abmessungen terien. Er-
mente sind beibehalten 22 x 10 x 24 cm wahnens-

worden, aber Tamrac be-
nutzt andere Materiali-
en und hat das Ausse-
hen jinger gemacht.”
Zu den herausragen-
den Produkten unter
den Neuheiten geho-
ren verschiedene Su-
perlight Taschen, die
sich, der Name laf3t es
ahnen, vor allem durch ein
extrem niedriges Gewicht
auszeichnen. Bei allen
sechs Modellen der Super-
light Taschenserie steht
das Konzept im Vordergrund, hohe
Qualitat mit der Moglichkeit zu verbin-
den, dem Anwender schnellstmdgli-
chen Zugriff auf seine Ausriistung zu
gewéhrleisten. So wurde bei allen
Modellen zugunsten von Klett- und
Schnellverschliissen  auf  ReilRver-
schlisse verzichtet.

Bei einem Besuch des imaging+foto-

Superlight 5 ist eines der
herausragenden Produkte unter den
neuen Tamrac Taschen.

und bietet damit
beispielsweise ei-
ner Spiegelreflex-
kamera mit ange-
setztem Teleob-
jektiv, zwei weite-
ren Wechselopti-

ken und einem
Blitzgerdt  sowie
diversem Zubehor

Platz.

Ebenfalls gute Ver-
kaufserfolge erwar-
tete Hadji von den
Rucksécken Expe-
dition 3 und Expedition 5. Beide geben
dem Anwender die Mdglichkeit, eine
umfangreiche Spiegelreflexausristung
mit einem bzw. zwei Gehdusen und
reichlich Zubehér unterzubringen. Das
verbesserte gepolsterte Rucksackge-
schirr, der trotz des kleinen Taschen-
formats groRe Innenraum mit frei
verstellbaren Einteilern, Regenschutz,

wert auf3erdem:
Alle Modelle dieser Serie tragen die
Bezeichnung ,Digital“ im Logo auf
der Tasche. , Auf diese Weise“, so Hadji,
»wird dem Verkaufer die Argumentation
beim Verkauf erleichtert.”

Neu bei Tamrac ist auch, daf3 verschie-
dene Fototaschen in neuen, frischen
Farben angeboten werden, zum Beispiel
in knalligem Gelb. Damit sollen nach
Hadjis Worten nicht nur gezielt jingere
Kunden angesprochen werden, sondern
der Handel soll auch die Mdglichkeit be-
kommen, mit zusatzlicher Farbe in sei-
nen Taschendisplays hohere Aufmerk-
samkeit zu erzielen.

Weitere Neuerung fir den Handel:
Tamrac Taschen verfligen jetzt Uber
kleine Schilder mit den jeweiligen
Produktbezeichnungen, und  sie
zeigen auf Bildern Beispiele fur die
Anwendung. Auch dies soll den
Verkdufer vor Ort beim Abverkauf
unterstatzen.
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10.613 Abonnenten (IVW 1/2000)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact - die groBte Fachzeitschrift

der Fotobranche - mit Ihrer Klein- oder Personalanzeige.

Zusdtzlich zur reguldren Auflage erhalten alle in der Handwerksrolle eingetragenen Berufsfotografen
imaging+foto-contact, dem profi-contact - das offizielle Organ deutscher Berufsfotografen-Verbénde - beiliegt.

imaging+foto-comtact erscheint 11 x jahrlich mit ainer Aufiage von 11.500 Exemplaran bundesweait (VW 1/2000). Mit Threr Klsin- oder Parsonal

anzeige sprechean Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhiindler an. FOr Klein- und Personalanzeigen gilt der im Varkdiltnis zur hohen
Auflage von 11.500 Exemplaren besonders gunstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von 50% gegendaber den Texttelanzeigen, So kostet eine
174 Seite im Texttall 1.250,- DM, im Kiain- und Personalanzeigentail nur 625,- DM. Fir Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Gebiihr von 10— DM

berechnat (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundiage ihrer Klsin- und

Personalanzeige ist die Anzahl der Spatten und die Hohe lhrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir Ihnen sinige Preig- und Gastaltlungsbe
plele (nach der z. £t glitigen Anzeigenpraisiste Ne 27 v. 01.01.2000) fir hre Klein- oder Personalanzelge im imaging+foto-contact

Wir verkaufen
I B 17-Profifilm, Héngerma-

Kleinanzeige 1-spalti schine, 2 Jahre alt -, Preis VB .

9 L P 9 : | Schnalifix D07 + Skeever, au- 1!9 SEItE’
(40,5 mm breit) zum mm-Preis tom. Diarabmungs- und Einta-

von 2,34 DM x 27 mm Hohe = |schgerdt, fast neu - Preis VB

63,18 DM zzgl. gesetzl. Mw5t. Fotolabor Muster KIEInanzelge

Talafon 000/0000000

— (56 x 85 mm)

Wir sind ain gul eingefihrtas und erfolgreichas Pall- und Portrait-
studio mit Fatofachgeschalt n der City von Esser Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum nachst-
méglichan Termin ainedn

Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewahnt sind und neben dar 3,12 DM x 85 mm hoch =
kreativen Aspekt auch kaufmannische Belanga in lhre Arbed einbazie-
hen kinnen, frauen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio * Rudi-Mustermann-Allea 86 = 47000 Essen 25‘5“2'] DM

mm-Preis von

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
4.68 DM x 36 mm Héhe = 168,48 DM zzgl.gesetzl. MwSt

foto - :
Auftrag Klein- und Personalanzeigen
ais e ]
Bitte verdffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im P :
imaging-+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen
einmal In der nachstrmbglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
in den Ausgaben
Grofle Breite 180,0 mm, Héhe B3EDM/imm) |
Breite 129 5 mm, Hdhe . e (7,02 DM £ mm)
Breite 87,0 mm, Hihe ............. (4,68 DM / mm)
Braite 56,0 mm, Hohe ; (3.12 DM/ mm)
Breite 40,5 mm, Héhe ...... (2.34 DM / mm)
unter Chiffre (Gebuhr: 10— DM) Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSi

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste
Einzugsermiéchtigung: ich/wir ermachtiga/n Sia

batrag von menem/unsarem HKonic-MNr.:

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH Bankysrbinding

% . . . BLZ y abzubuchier
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact i
Pﬂ Stfa Ch 12 29 Fir Bestellungen aus der Europaischen Union: Geben Sse hier bitte unbedingt
Ihre Umnsatzstewer-ldentifikations-Nr an: ...

an Hechnungs-

D - 40832 Ratingen

Einfach in aingn Fensteruvmschiag oder per Fax 027 02 7 20 27 - 80 E i L
Ort, Datum Interschrift/Firnenstampel

nil genauar Anschrift



I{IeinunzeigeT-Persnnulunzeig"en - Kleinanzeigen - Persnnuﬁniai_gg_n_
(Rollei

Zur Verstirkung unserer Regaonalaktivitaten in Deutschland
{Tellbereiche von Rhenland-Plalz und Nordrhein-Westfalan) suchen wir
fiir der) Verineb unserer hochwertigen Fotoprodukte kurzfristig einen

Verkdufer im AuBendienst .

Sie solften ealenwene ene Austuldung im ;("'IDQ':"F"{'?"'F!!"I'} werk DOer

wn Fotolachhandel haben, mit professionellem Fotoequipment vertraut sein

und insbesondere in der dwgitalen Fotegrafie und Bildbearbetung

qute Kenntrisse besitzen, Bereits gesammelte Erlahrungen im
auBendienst sind winschenswert

Zu thren Aufgaben gehdrt die Betreuung des Fotofachhandels, der Foto-
und Werbestudios sowie der Fotografen. Se sind verantworthich Fir die
kontinuerliche Steigerung van Umsdtzen in Ihrem Regionalberesch durch

Rollei hat wel zu beeten

\Wir gehdren zu den fuhrenden
Unternehmen gder opto-eakingn.-
schen Industre, Ju wnserem
Froduktprogramm gehonen eleking
neche Mittelormatkameras,
Sucherkameras, Chpektive, Dlapro-
jektaren, photogrammetrische
MeBsysterne, Kameeas und Aus-
ristung fir die hochauficsende
dugitale Bildautzechnung, Unsere
Erfahirung beruht aut enem hohen
Entweckhungs- und
Qualtatsstandard

den Ausbau bew, die Konsolidierung der bestehenden Vertriebsakinataten
wnd der Anbahnung neuer Geschafttverbmdungen

Sie sind micht nur verkauferisch 131g sondern sorgen auch fur eme
konsequente Markt- und Wettbewerbsbeobachtung.

Fundierte kavtmannische Kenntnisse sowse Engagement und Bigeniniiatne
selzen wir voraus. Unternehmerisches Denken und Handeln, gute konzep-
nonelle Fahigkeiten und insbesondere Verhandlungsgeschick und Durchset-
zungsvermogen sind Eigenschaften, die Sie besanders auszechnen

Sind S interessen?

Dann senden Sie iite Ihre aussageldhigen Beasrbungsunieriagen an
Rofle Fototechnag GmibH, Personabwesen, Postlach 32 45, 38022 Braunschwes

'ufe/Ges_ucI?.

JOBO Labortechnik st
giner der weltweil fithrenden
Hersteller und Anbieter flir

lungen. beim Kunden oder
bei uns im Haus, Wir machen
Sie zu einem Experten fiir

Kleinanzeigen Ver

Foloequipment. unser digitales und analo- i

Fir den professionellen 8 Verkaufsprogramm. L K m Tuk Ina

Markl bietet JOBO analo-  Sprachkenntnisse sind er- 5 K European Servicecenter

ge und digitale Libsungen,  wilnschi. H c-

VERKAUF/BERATUNG @S 1

DIGITAL IMAGING B | Longericher StraBe 205 Telefon (0221) 917 52 22
§i 50739 Ka&ln -Bilderstickechen  Telefax (0221) 917 52 23

Zur Unterstitzung unseres  Wir freven uns auf’ Sie. Zur : - E-Mail; tokinarep@aol.com

jungen Verkaufsicams su-  Vorbereiung aul ein persiin- t‘ Offnungszeiten: Montag - Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

chen wir eine/n Mitarbeienin,
Sie haben eine Bernehung
zur Fotografie, sind flexi-
bel einsetzbar fir Vorfiih-
rungen auf Mesen, Ausstel-

liches Gespriich senden Sic
uns bitte Thre Unierlagen.

| Nikon

ALBHECHT KAMEHA SEH\HCE GmbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

SO Lasboriechesk Gtk & Co KG
Persrudderbang F Hd Hermn Hodben
Efner Sir 55 31645 Gursinseibach |

FOR YOUR BEST IMAGE

SR Civde. . ol camh U | Nikon Digital-Kameras und Diascanner
e Longencher Strafle 205 « 50730 Kbin-BilderstBckchen
Tedabon (0221) 9 17 5100 » Telefax (0221) 817 5111 » E-Mail: nikon@aol.com
LR R R R R L R R )

iy geparioren 19 912 i . ( Aus Alt mach Neu!
ke PENTAX : Ihr Fachbetrieb fiir
Fotoreparatur-Senice E Reproduktionen
Otto Stadler : :
Max-Eyth-Str. 7 KONICA : Retuschen und
D-737:33 Esnlmgen $ Colorierungsarbeiten
Tolelon 0711 - 32 60 009 M I Nox : e B ; rachtar
Telelax 0711 - 32 60 00D oto- und Bilderklinik Altenburg

" i

E-mail Stadior-Esalingen@t-onfine, de b\ D-54582 PrirmyEdfel. Poatiach 11 26, Tel. 0 85 51/24 93, Fax 0 65 51/73 09
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Kleinanzeigen » Angebote
AR

Vertragswerkstatt u U

Service fir: Film- + Fototechnik
Kameras

Objektive

Filmkameras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7
Schmalfilm-Projektoren 51149 Kéin (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax 0220312136

Zentraler Reparatur-Service )

GEDDERT
- Meisterbetrieb -

Film — Foto — Elektronik — HiFi — Video - TV
Autorisierter Computer Service
Amstrad — Comodore — Schneider

Autorisierter Ricoh-Service
SisgmundstraBe 182 SPEZIAL REPARATUREN FUR:

g&m%mx Alfo - Carena — Ghinon
80253 Mimberg Caosina — Exakta — Haking
Telofon 09 11/6 58 51 84 Toshiba - Revue — Ricoh

Telox 62 28 14 rifo d Patri — Porst — Noris

fuonsere wae INF Reparatur-Service
Canon fur Foto, Film, Video,
Panasonic AV und Hightech

Rollel  gimtlicher Hersteller

PHILIPS

reflecta

CanoM service-Center Nirnberg-Feucht
FOTOREPARATUR HERBERT GEISSLER GMBH
Friedrich-Ebert-StraBe 21 - 90537 Numberg-Feucht
Telefon 09128/7076-0 - Telefax 09128/7076 36

Fax 02 11/6 58 63 46-47 - Malcorm —

4"""‘"'
Camera Reparatur Service GmbH Telefon (0 21 83) 46 46
ather Weg 25 Telafax (0 27 63) 4 52 B8

41 Schwalmtal - Waldnial

rd
LICHTAN! WILHELM SCHHFER ( Photo-, Film-, Gerate-Service |
Hommservrc@ = A Ké
HALOGENLICHT, STUDIOBLITZE
vom Professional-Ausgister. B 4 _ setmow i 0
MELE vemtistor-Halagerisuciten £ Jabhron
Fidr Video, Fafa, Fim, FWHL -
. feica BZZP Rollel
h Dea-Projekionen
g Blitzgoris
Tel. 0 20 4372 12 02 Das Leica-Team Rollei-Profi
1 ) Tor Suchersamerss Service & Fent-Conter
[ W\ Nartschalen - Offnungszeiten: Di. 10.00-14.00 Uhr und Projektorsn
. = Mi. 10.00-12.00 Uhr Service von Studioblitzanlagen
b (w8 Reparaturen von BRwEns Rollei
m Foto-, Video-, Blitz- Neu: Produkte- ux Systemberatung
! infomotionss ead Serdoat und Projektionsgeraten. 40233 Dowseldort - Alboristr 0294
T Tol. :zmnun.mmn \ / \ Tulafon 0211 /98 68 88 0 - Fax 0211 /08 68 68 20 /
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Wirkonnen lhre Unternehmens-
Nachfolge losen!

Wir suchen fur solvente Kaufer in GroB-
und Mittelstadten in der gesamten BRD.

._ Kleinanzeigen e Angebote

Farb-ANSICHTSKARTEN

Auflagendruchk

4-Farb chirdger, WPK

nbildka ich [ D

Foto-Fachgeschafte
Foto-Filialunternehmen
Foto-Franchisebetriebe

Wir sichern absolute Diskretion zu. Sperr-
vermerke werden verbindlich berticksichtigt.

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Hene

Uber 20 Jahre

VIERNHEIMER VIDEO-TRANSFER

Modernste Abtastung mit Komponententechnik:

Mormal B, Super 8. 16 mm, auch mit Mona, Duoplay od. Lichtton, Dias,
Panfima, Zaichnungen, Bilder uaw. auf |ades Haim- oder Profisystem ab, und
kopatren alle Systema untersinander. Kopserservice PAL - NTSC - SECAM

Fordern Sk deshalt Prowmdiste und Werbematenal e uns an
Video-Produktion Rudek, Schultheilenstr. 9, 68519 Viernheim
Tel 062 04/7T19 84 0der 73205 Fax 0 6204/763 33

Unternehmensberatung
Gartnerstrae 10 * 90408 Nirnberg
Tel. 0911/934840 « Fax: 0911/3464 24

) — .| Ankauf - Verkauf |
[ Foto-/Journalisten gebrauchter Fotogerate,

lauch fresberutl. u. Berufiantangen und Minilabs und Laborgerate.
Fotoservice Jungkunz

Werlagen Hilfe durch Vermittlungsdatel,
Fachhitgratur und -informationen, u U

Ted, 0 BS/E 5199 75, Fax 651 2081,
Mobil 01 71/2 68 83 30

G & Co KO

foto - video - elektronik
@Rollei NizO BRAUN SONY

Nikon R [ Jeica
HEAPEH [KINDERMANN|

Reparatur-Service
Foto - Film - Video - Blitz
Dia - AutoLab

Feldstralie 4 - 30171 Hannover
Tel 05 T1-80 4007+ Fax 05 17-88 89 50

Ausstellung einey Previsauiwenies,
Beratung. Unfallschats, Inteenatiarum
Mediereriargung wnd mahe
Eonteniose Informationesn
DOPY Daulscher Presae Verband eV,
Stfedemireate, 3175 ¢ Do22760 Hamburg
L BE0/E 99 TT 90 S Faa CAOVR 9B TT 79

L 207293 77 99+ an 4O/ 99 77 Suche Fotos (1960-1980)
. — —— Tel. 089/3000920

Foto-Ladeneinrichtung

3 Janre alt, wie neu (van der Made), weil mit abgesetzien gelben
Kanten. 10 Elamenta & 1 m, 1 x Rahmen, 1 x Alban, 1 x Blistar,
3 x Kameras u.fo. Fernglaser (abschliefbar), 1 x Labor, 3 x Basis-
| element {oben mit Glasplatten), alle Elamanta mit beleuchteten Dias
und Beleuchtung in die Regale,
. MNeupreis 18.000,- DM, Verkaufspreis VB. Tel. 04953/4 52 od. 6869

Inserenten-Verzeichnis

7 . = WRESCRAS (RS .o R L s 43
Kleinanzeigen Verkidufe/Gesuche |[EEESSTE Iu—_ R e 21
. Gﬂm..........?ﬂ-?#. 3 u-.-‘. u. Nﬂl’ﬂlu __251 E?

'Fotoladen zu verp. Stadt in] | Gretag Hostert DDP 50/140 E6 w13
| West!., 60.000 EW. Foloarbeiten, it normaler Ragenarien.ng. Baujahr -

|PaBbild, Kameras, Zubehir
(keine Lagerhaftung - Grolhan-

Mo, 97, daru folgende Bigel wnd
antspe Kiammenn: 20 x KB, 30 x 120
Su220, 645, 5x 1318, T x &0

del | Nahel), Wir bisten g
GroBlabor, Grolhandel und dia
Kunden, Sie starten einfach!
Pacht incl, Miete 1.770.= DM/
3.000 Ubernahmegeb

Chitfre 103424500

wnd 1 x 1824, 2 Chermibo ey bl
Rolimix 120 5, Baujahr Nov, @7
Gretag Omiginakpreis 165.000.- DM |
{Rechnungsbeleg vorh.), Preis VB
B9.000.- DM {Berdt st in exzallonism
Zustand)

Chifire 103430500
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JPEG nicht als Arbeitsformat nutzen

JPEG eignet sich nicht zum Zwischenspeichern wahrend der Arbeit: In Bildteilen, die zuvor bearbeitet wurden, kommt
es beim Sichern zu weiteren Verlusten! Informationsverlust entsteht (iberdies auch in nicht manipulierten Zonen, wenn
man die JPEG-Variablen (z.B. den Kompressionsfaktor) andert. Die Bildinformation schrumpft auch beim Sichern
eines beschnittenen oder interpolierten JPEG-Bildes.

Internet, Dateilibertragung per Email, platzsparende Archivierung

TIFF — Das verlustfreie Austauschformat

Das Tagged-Image File Format (TIFF) wird sehr haufig verwendet, um Dateien zwischen unterschiedlichen Program-
men und Plattformen auszutauschen. TIFF ist ein flexibles Bitmap-Format, das von praktisch jedem Mal-, Bildbearbei-
tungs- und Seitenlayoutprogramm unterstiitzt wird. Auch Scanner produzieren TIFF-Bilder. Das TIFF-Format ist sehr
universell: Es unterstitzt CMYK-, RGB- und Graustufen-Dateien mit Alpha-Kanélen und Lab-, indizierte Farb- und
Bitmapdateien ohne Alpha-Kanéle. Bilder kdnnen dariiber hinaus im 24- oder 36-Bit-Modus gespeichert werden.
Wenn Sie ein Bild im TIFF-Format speichern, kdnnen Sie zwischen einem Format, das von Macintosh Computern und
einem Format, das von PCs gelesen werden kann, wahlen. In der Regel ist diese zusatzliche Kennzeichnung jedoch
nicht notwendig: TIFF-Formate lassen sich normalerweise problemlos austauschen und 6ffnen.

Bildbearbeitung, plattformibergreifender Dateiaustausch, verlustfreie Archivierung

LERNEN SIE ZWEI NEUE DIGITALE KAMERAS KENNEN. ..
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DYNAMISCH = UBERSICHTLICH « ABWECHSLUNGSREICH « LESEFREUNDLICH

Fir lhr beratungsintensives Business rund um das Thema Camcorder hat Canon speziell fur Sie ein ,,Werkzeug* ent-
wickelt, das Sie bei der Erreichung lhrer Ziele 2000 unterstiitzen kann. Mit 70 Prozent Produkt- und 30 Prozent
Supportinformationen bekommen Sie alle Argumente ber die laufende Produktpalette sowie Neuheiten an die
Hand, die Ihnen das Verkaufen leichter machen. Daneben finden Sie in e-motion auch Software Infos, die alle wich-
tigen Details rund um das Thema Videobearbeitung am Computer liefern.

Weitere Themen-Schwerpunkte sind:

Wie entwickelt sich der und was sind die Griinde daflr? Bitte wenden Sie sich an

Der Weitblick macht das Camcorder-Magazin zum professionellen Ihren zustandigen Video-

Informationsmedium. AulRendienstmitarbeiter von

-Aktionen von Canon. Sie sollen aus erster Hand erfahren, Canon Euro-Photo, wenn Sie

wie Sie unterstltzt werden. diese Zeitschrift regelmalig
Berichte Uber abonnieren moéchten.

und runden das Angebot ab.
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MIT DIGITALEM KNOW-HOW IN DAS NACHSTE JAHRTAUSEND

BMP: Der Standard unter Windows

BMP ist das Kiirzel fur das Windows-Bitmap-Format und wird von praktisch allen Windows-Softwares unterstiitzt.
Wird eine Datei als BMP gespeichert, kdnnen Sie sie entweder als Format Microsoft Windows oder OS/2 und mit
einer Farbtiefe von 1-Bit bis 24-Bit speichern.

Bildbearbeitung unter Windows, Dateiaustausch unter Windows-Programmen

GIF - Webspezialist mit Animationsqualitaten

Das Graphics Interchange Format (GIF) ist das gebrauchliche Format flr die Darstellung von indizierten Farbbildern
(auf 256 Farben oder weniger reduzierte Farbinformation) im Internet. Besonders effektiv ist es bei der Speicherung
von Grafiken. Das standardmafige GIF-Format unterstiitzt keine Alpha-Kanéle.

GIF wird als Speicherformat erst angeboten, wenn das Bild auf 256 Farben heruntergerechnet ist.

Grafiken, Internet, Vorschaubilder, animierte GIFs

JPEG - Der Standard fur Bilder

Das Format Joint Photographic Experts Group (JPEG) ist ein gebrauchliches Format fiir die Darstellung von Fotos und
anderen Halbtonbildern. Und auch die meisten Digitalkameras speichern die Bilder im JPEG-Format ab, um Platz zu
sparen.

Das JPEG-Format ist ziemlich universell: Es unterstiitzt CMYK-, RGB- und Graustufen-Farbmodi, jedoch keine zusétz-
lichen Alpha-Kanale. JPEG wendet eine Komprimierung an, mit der die Dateigrof3e reduziert wird, indem Bildinfor-
mationen in Bildteilen ,,zusammen gefal3t“ werden. Wenn Sie ein JPEG-Bild 6ffnen, wird es automatisch dekomprimiert.
Je hoher die Komprimierung, desto niedriger wird die Bildqualitat; je niedriger die Komprimierung, desto hoher ist
die Bildqualitat. In den meisten Fallen erzeugt eine Komprimierung mit der maximalen Qualitatsstufe ein Bild, das
sich praktisch nicht vom Original unterscheidet.
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DIE IXUS COLLECTION caiieenon

JETZT GIBT ES FUR DIE WOHL BEGEHRTESTE KAMERAFAMILIE DER WELT EINE KOLLEKTION AN
ZUBEHOR — DIE IXUS COLLECTION, HOCHWERTIG IM DESIGN UND PASSEND ZUM IXUS IMAGE.
CASES, HAND- UND GURTELSCHLAUFE EINE AUFBEWAHRUNGSBOX FUR FILMROLLEN SOWIE EIN
FOTOALBUM DAS ZUM ECHTEN ,,HINGUCKER“ IN [HREM GESCHAFT WERDEN KANN, SIND DAS
IDEALE PLUS FUR JEDE IXUS KAMERA,

Hard und Soft Cases

Gehartetes schwarzes Gummi und Metall sind die Ausfiihrungen, in
denen die Hard Cases, jeweils flir DM 39,95%, erhaltlich sind.

Fiir DM 49,95* bietet elegantes Leder als Soft Case Platz fir die
Kamera und einen zusatzlichen Film. Das Beach Case, ein transpa-
renter Kunststoffbeutel fiir DM 29,95%, ist der ideale Aufbewah-
rungsort fiir Kameras am Strand. Spritzwasser und Sand kénnen so
keinen Schaden anrichten. Auf Reisen ist man/frau gut geristet mit
dem Travel Case fir DM 59,95*. Die robuste Nylontasche, in der
neben der Kamera noch Platz fiir Filme, Batterien und Kleinkram
bleibt, ist mit ReiRverschluB und praktischem Trageriemen versehen.

IXUS UND MEHR.

Metal Case

Beach Case

Gurtel- und Handschlaufen
Besonders pfiffig gelost ist die Girtelschlaufe aus Nylon. Ein
‘ Quick-Snap-Verschluf? erlaubt unkompliziertes Losen der Kamera
‘\\ vom Girtel, um auch in Schnappschuf3situationen schnell rea-
e i gieren zu konnen. Die edle Variante ist die Handschlaufe aus
kunststoffummanteltem Metall. Die Schlaufen gibt’s fir jeweils

Giirtelschlaufe

L

DM 29,95*.

Cartridge Box Canon [JE——

Zwolf APS-Filmrollen finden in
der silberfarbenen Alubox im
Ixus Design Platz. Auch die
dazugehorigen Index-Prints
sind hierin sicher aufbewahrt.
Eine kleine Lupe hilft bei der
Nachbestellung. Die Box bringt fir DM 39,95* Ordnung in die
Negativ-Aufbewahrung.

Handschlaufe )

Fotoalbum
"\ Da fallt der Abschied vom
\ Schuhkarton leicht: edles
| Schwarz und mattes Silber

\

sind die Farben der Ixus und
so auch die des 24-seitigen
Fotoalbums. Auch Panorama-
aufnahmen finden hierin
ganz leicht eine elegante
Ausstellungsflache. Das
Album umfaf3t 24 selbstkle-
bende Seiten und kostet
DM 89,95*.

R

* Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.

Mit jedem ,,Starter
Kit* erhalt der
Handler auch
Werbematerial:
ein durchdachtes
Display, eine The-
kenmatte sowie
Mini Leaflets.

Die IXUS Collection
unterstreicht nicht
nur die Wertigkeit
und Attraktivitat
der IXUS Familie.

Sie ist auch ein
weiteres ,,Plus‘*
far lhren Gewinn.
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€0s-3
DM 2.999,-*
Color Foto EOS-3 Gehause im Set
mit Booster PB-E2
4
hervorragend
11/98
L cin -_- rqgapavaa b |
FOTO 999 €0s-3
PRODUKTE DM 3.498,-*

EOS-3 Gehause im Set
mit EF 28-135 IS

_—

€E0s-3
DM 2.499,-*
EOS-3 Gehause

Die EOS-3: Hochleistungs-Spiegelreflexkamera flr professionelle und semiprofessionelle Anwendungen

= Ergonomisch konzipiert flr ein ultimativ professionelles Gefiihl = Ultraflexibles Bedienungskonzept « Um-
fangreiches Profizubehor « High-Speed-Autofokus mit Eye-Control Giber 45 Melfelder « Maximale Bildfre-
guenz von bis zu 7 Bildern pro Sekunde in Al-Servo-Autofokus mit Power-Drive Booster E2 und NiMH-Akku

MV30 / MV30I: ==

In ihrer Ausgabe April/Mai 2000 hat die Zeitschrift Videofilmen den brandneuen
MV 30/ MV 30i getestet und mit einem ,,sehr gut* bewertet. Der digitale Camcorder

mit beeindruckendem 3,5-Zoll-LCD-Farbmonitor (200.000 Pixel) konnte in allen Kate-
gorien Uberzeugen. Seine Leistungen in punkto Bildqualitat, Edit-Eigenschaften, Tonqua-
litdt, Aufnahmezeit, Handhabung und Ausstattung sind eben einfach eine Klasse fiir sich.

DM 2.998,-*

Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.
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NEUE EOS-3SETS. | o

VIDEQFILMEN-URTEIL: SEHR GUT

DIE 1XUS COLLECTION
DIGITAL IMAGING KNOW-HOW

IHR CANON CAMCORDER MAGALZIN





