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Zum Titelbild: Premium-Strategie von Sony:
Neve edle Pocket-Digitalkameras

Nachdem Sony zuletzt drei neue Pocketmodelle fiir den Einsteiger-
bereich vorgestellt hat, erweiterte das Unternehmen zur CeBIT mit
e . den Modellen DSC-P2 und DSC-
(3 .i- ﬂ“‘h_ P9, mit denen die hochwertige

-~ Kompaktkamerafamilie  rund

um das Modell DSC-P5 erganzt
wird, seine Palette im Premium-
g Segment. ,Mit diesen hochwer-

tigen Modellen setzen wir bewuf3t ein Gegengewicht zu dem verbrei-
teten Trend auf dem Digitalkamera-Markt, das Angebot vorwiegend
in den unteren und untersten Preisklassen zu erweitern®, erklarte
Christian Liicke, Senior Product Manager Digital Foto, Sony Deutsch-
land GmbH, dem imaging-+foto-contact auf der CeBIT. ~ Seite 24

PMA 2002 in Orlando, Florida

Zwar gab es keine Rekordzahlen wie im Vorjahr, aber die diesjahri-
ge PMA zeichnete sich durch eine fiir viele unerwartet gute Stim-
mung aus. Auch mit den Besu-
cherzahlen (endgiiltige Angaben
lagen bei Redaktionsschluf noch
nicht vor) konnten Aussteller und
Veranstalter zufrieden sein. Bei
Neuheiten, Technik und Marke-

e tingtrends standen digitale Print-
verfahren im Mittelpunkt — vor allem fiir die Hersteller von Fotos
direkt im Geschaft. Seite 8
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CeBIT 2002 in Hannover

Zwar verteidigte die CeBIT, die vom
13. bis 20. Marz 2002 in Hannover
stattfand, ihren Ruf als grofdte
Messe der Welt — die Gigantomanie
der vergangenen Jahre setzte sich
allerdings nicht fort. 150.000 Besu-
cher weniger (insgesamt 700.000)
und ein Riickgang der ausstellenden
Firmen um 144 auf 7.692 zeigten die Grenzen des Wachstums. Die
gute Nachricht: Das digitale Bild stand an der Leine hoch im Kurs.
Seite 40

Tk-Branche zeigt mobile Fotoanwendungen

Digitale Fotos gehorten zu den Themen, die auf der CeBIT 2002 am
meisten fiir Aufsehen sorgten. Und das auch in den Hallen und Pa-
villons, in denen die Anbieter von Telekomdiensten und
-endgeraten zu finden waren. Hatten sich die Ausstel-
ler dort in der Vergangenheit eher theoretisch denn
praktisch mit neuen Technologien und Produkten
auseinandergesetzt und gehorten Mobiltelefone mit
hochauflésenden farbigen Displays und animierten
Bildern eher zu den Visionen, denn zu den existieren-
den Produkten, so dnderte sich das Bild in diesem Jahr
dramatisch: Fotos, Farbe und MMS (Multimedia
Messaging Service) gehorten zu den deutlichsten
Trends der mobilen Telekommunikation per Handy,
auf die Netzbetreiber, Service Provider und Internet-
Portalbetreiber mit neuen Dienstleistungsangeboten
und Geratehersteller mit einer Vielzahl neuer Produk-
te reagierten. Handy-Innovationen mit integrierter oder als Zubehor
nutzbarer Kamera fiillten dabei das Stichwort ,Konvergenz“ einmal
mehr mit Leben. Seite 46

Ringfoto-Kunden sollen Meilen sammeln

110 Lieferanten, tiber 3.000 Quadratmeter Ausstellungsfliche und
fast 700 Besucher aus der Handlerschaft — das sind die Eckdaten der
Ringfoto-Friihjahrsmesse, die Anfang Marz an gewohnter Stelle im
Kongref3zentrum Erlangen stattfand. Neben den Angeboten der In-
dustriepartner gab es auf der Messe auch Neues aus der Ringfoto-
Zentrale zu vermelden. Im Mittelpunkt stand dabei die Kundenkarte,
die Verbrauchern die Moglichkeit geben soll, beim Einkauf in Ring-
foto-Geschiften Webmiles zu sammeln, die spater in Pramien um-
getauscht werden konnen. Traditionell nutzte der Sprecher der
Ringfoto-Geschiftsfithrung, Michael Gleich, die Frithjahrsmesse,
um der Fachpresse die wichtigsten Erfolgsmeldungen des vergan-
genen Geschiftsjahres bekanntzugeben. Demnach hat die Zentrale
einen Gesamtumsatz in Hohe von 277 Mio. Euro erzielt. Seite 64
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gestellt, dem X3-CMOS-Sensor :
von Foveon. Auch wenn sich
die Leistungsfahigkeit des Bild-
wandlers erst noch in der Foto-
praxis beweisen mufR, steckt ein
bemerkenswertes Potential in

seinem neuartigen schichten- @

formigen Aufbau, bei dem jedes

einzelne Pixel die volle RGB-Farbinformation aufnimmt. Damit
unterscheidet sich der Foveon-Sensor deutlich von herkomm-
lichen Bildwandlern. Seite 28
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Editorial

Dauerthema Wertschépfung im Bildergescha

Keine heiligen

Andersals die CeBIT zeigte die PMA
fur die Foto- und Imagingbranche
einen eindeutigen Trend: Im Mit-
telpunkt standen Systeme zur Her-
stellung von Fotos aus digitalen
Bilddateien — und zwar fiir fast
alle denkbaren Anwendungen und
Vertriebsformen. Die gute Nach-
richt ist: Die Gerdtehersteller ma-
chen sich viele Gedanken, um den
Fotohandel mit Systemen auszu-
statten, die ein echtes Geschéft mit
digital aufgenommenen Fotos er-
moglichen. Die schlechte Nach-
richt: Eine ganze Reihe dieser
Systeme ist ohne Zweifel dafiir
konstruiert und auch geeignet, in
fachhandelsfremden Vertriebsfor-
men wie Drogeriemarkten ihren
Platz zu finden.

Dazu gehoren besonders die Kiosks,
also Bildautomaten, die auf der PMA
gleich dutzendweise prasentiert
wurden. So einfach kann es gehen:
Geld oder Kreditkarte einwerfen,
Speicherkarte rein, Bilder aus-
suchen, Format wahlen, Auftrag
abschicken, und je nach System
sind nach einer bis fiinf Minuten
die Bilder im Auswurfschacht.

Zusatzliche Konkurrenz droht
dem Fotohandel aus dem Internet:
Zwar hat es gerade im Heimatland
der PMA, den USA, spektakulire
Pleiten von Online-Dienstleistern
gegeben, aber auch hier werden die
Systeme und auch die Zahlungs-
abwicklungen weiter perfektio-
niert.

Fur qualifizierte Vertriebsformen
im Fotohandel gibt es sicher kein
Patentrezept, wie man auf diese

Herausforderung antworten kann.
Wichtig ist allerdings, dafd sich
Fachhéndler klar von der weniger
qualifizierten Konkurrenz am Ort
unterscheiden. Eine Moglichkeit

Kuhe mehr ¢

dazu kann ein digitales Minilab
sein — hier gab es verschiedene
neue Modelle auf der PMA, darun-
ter auch eines, das nicht mehr mit
Fotochemie, sondern mit dem
Inkjetdruck funktioniert und von
Phogenix, einem Joint-venture
zwischen Kodak und Hewlett-
Packard, in diesem Jahr auf den
Markt gebracht werden soll.

Der Einstieg in die Selbstverarbei-
tung bedeutet allerdings eine In-
vestition, die je nachdem zwischen
50.000 und 150.000 € liegen kann.
Das ist kein Pappenstiel — beson-
dersim Zeitalter der 5-Cent-Bilder.

Die eigene Printmaschine zur
Wertschopfung im Bildergeschaft
kann sich darum nur rechnen,
wenn die Dienstleistung im Wett-
bewerb mit anderen Anbietern klar
positioniert wird. Wem nichts an-
deres einfillt, als 5-Cent-Bilder fiir
29 Cent zu verkaufen, der wird es
auf Dauer schwer haben. Darum
darf es kein Tabu mehr sein, heili-
ge Kiihe zu schlachten. Zu diesen
gehort zum Beispiel die Idee, die
das Bildergeschaft des Fotohandels
seit Jahrzehnten tragt: ein Print
von jeder Aufnahme eines Films
oder — neuerdings — einer Spei-

cherkarte. Das ist bereits heute
Digitalfotografen nicht ganz ein-
fach zu vermitteln. Digitale Mini-
labs bieten die Moglichkeit, den
Kunden statt eines Standardauf-
trags mit, sagen wir, 30 Bildern glei-
cher Grofle von der Stange das
mafdgeschneiderte Bild anzubieten.
Das bedeutet unter Umstinden
mehrere Formate in einem Auftrag
—mit moder-
nendigitalen
Minilabs ist
durch-
aus moglich.
Die eben
erwahnte Inkjet-Maschine von
Phogenix positioniert diese
unterschiedlichen Formate sogar
automatisch so auf dem Papier, daf3
es optimal ausgenutzt wird, und
schneidet die Ergebnisse passend
zurecht.

Sicher ist das kein Patentrezept
fir jeden Fotohandler. Andererseits
gilt: Das maf3geschneiderte Bild fiir
den Kunden erfordert Beratung vor
Ort und kann von Grof3vertriebs-
formen und Drogeriemarkten gde-
rade nicht angeboten werden. Und
was die heilige Kuh angeht: Man
muf3 nicht den Nobelpreis in
Betriebswirtschaft gewonnen ha-
ben, um zu erkennen, daf3 es unter
Umstianden profitabler ist, zehn
Bilder mit einem Durchschnitts-
preis von, sagen wir, 49 Cent zu
verkaufen, als 30 Bilder fiir 10 Cent.

Eines steht fest: Geschaftsmodelle
fur das Bildergeschaft werden die
Fotobranche in den néachsten
Monaten und Jahren sehr beschif-
tigen. Lesermeinungen zu diesem
brisanten Thema sind sehr will-
kommen, entweder per Fax an
02102/202790 oder per E-Mail an
worldofphoto@cat-verlag.de.

Th. Blomer
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Nachrichten

BGL: Bildermarkt 2001
wuchs um fast zwei Prozent

Der Bundesverband der Photogrof3-
laboratorien (BGL) hat fiir das Jahr 2001
ein weiteres Wachstum auf dem Bilder-
markt bekanntgegeben: Die Zahl der
geprinteten Bilder stieg den Angaben
zufolge um knapp zwei Prozent auf
5,93 Milliarden Stiick. Trotz der Terror-
anschlage im September 2001 ergab
sich im zweiten Halbjahr ein leichtes
Wachstum im Vergleich zur selben
Periode des Vorjahres. Uber das Gesamt-
jahr ging die Zahl der entwickelten
Filme geringfiigig um 0,5 Prozent auf
178,05 Millionen zuriick. Die Anzahl
der Bilder von Dias war weiterhin riick-
laufig, und zwar um 6,6 Prozent,
wahrend Schwarzweif3 auf niedrigem
Niveau stagnierte. Deutlich nach oben
entwickelte sich der Absatz digitaler
Produkte. Die deutschen Grofdlabors
produzierten im Jahr 2001 gut 1,3 Mil-
lionen CD-ROMs von analogen Filmen
und stellten etwa 33 Millionen Bilder
von digitalen Bilddateien her — und
zwar online, tiber Digitalstationen oder
direkt tiber die Fototasche. Damit liegt
der mengenmafdige Anteil der Digital-
bilder zwar noch unter ein Prozent.
WertmafRig sind die Digitalprints aller-
dings in zwei- bis dreimal grof3erem
Umfang am Umsatz beteiligt. Ange-

sichts der deutlichen Steigerungsraten
besteht nach Ansicht der Oldenburger
GroRlabor-Gruppe keine Notwendig-
keit, den Markt durch hektische Preis-
aktivitaten auszuweiten.

Pixum schaltet mobile
Online Fotoservices frei

Nach der erfolgreichen Durchfiihrung
der ersten Technologiestudien hat der
Kélner Online Fotoservice Pixum die
mobilen Online-Fotoservices (mOPS)
fir alle Kunden freigeschaltet. Die Be-
trachtung von digitalen Bildern in elek-
tronischer Form war bisher auf den PC
beschrankt. Durch die Entwicklungen
des Mobilfunkmarktes — vor allem in
den Bereichen der Standards und Pro-
tokolle, der Netzinfrastruktur und der
verftigbaren bzw. angekiindigten End-
gerate — ist eine Kommunikation mit
digitalen Bildern jetzt auch mit mobilen
Endgeriaten moglich (siehe dazu auch
den Beitrag ,Tk-Branche prisentiert
mobile Foto-Anwendungen® auf S. 46
dieser Ausgabe). Pixum hat eigenen
Angaben zufolge als erster Online-Foto-
service weltweit einen farbigen mobilen
OPS-Zugang realisiert. Unter http:/
wap.pixum.de kann ab sofort jeder
Pixum-User mit einem geeigneten Mobil-
telefon sein mobiles Fotoalbum in Far-
be betrachten. Die Bilder werden zuvor

Canon Deutschland: Umsatzplus von fast acht Prozent

Die Canon Deutschland GmbH hat fiir das
Jahr 2001 trotz der schwierigen Wirt-
schaftslage ein Umsatzwachstum von
7,9 Prozent auf 874,4 Millionen Euro
bekanntgegeben. Dabei seien schwarze
Zahlen geschrieben worden. Besonders
erfreulich entwickelten sich nach Unter-
nehmensangaben die Bereiche Drucker,
Scanner und Digitalkameras. Im Kopie-
rermarkt legte Canon im digitalen
SchwarzweiR-Segment um 26 Prozent
auf 83,3 Millionen Euro zu. Die Umsitze
mit digitalen Farbkopierern wuchsen um
8,4 Prozent auf 71,6 Millionen Euro. Um-
satzriickgange von 10,3 Prozent auf 99,6
Millionen Euro bei analogen SW-Kopie-
rern und um 5,2 Prozent auf 44,0 Millio-
nen Euro bei den Klein- und Tischkopie-
rern sind nach Angaben von Canon auf
den allgemeinen Markttrend zuriickzu-
fithren.

Im hart umkdmpften Druckermarkt
konnte Canon trotz aggressiven Preis-
wettbewerbs den Umsatz um 13,9 Prozent
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auf 190,6 Millionen Euro steigern. Mit ei-
nem Zuwachs von 47,4 Prozent auf 27,8
Millionen Euro erzielten auch Scanner
ein gutes Ergebnis. Auf kleiner Basis ent-
wickelten sich die Canon LCD-Projekto-
ren mit einem Umsatzzuwachs von tiber
253 Prozent auf 6,0 Millionen Euro eben-
falls sehr positiv.

Im Fotobereich steigerte Canon den Um-
satz um 12,4 Prozent auf 179,8 Millionen
Euro. Dabei erwies sich die Canon Ixus er-
neut als Kassenschlager. Aber auch die
Einfithrung der Profikamera Eos 1D trug
zum Umsatzerfolg bei. Trotz eines
verhaltenen Camcorder-Marktes konnte
Canon auch in diesem Bereich eine posi-
tive Entwicklung um 6,3 Prozent auf
78,7 Millionen Euro Umsatz verzeichnen.
Fiir das laufende Geschiftsjahr erwartet
Canon Geschiftsfithrer Dr. Roderich
Stomm einen Umsatzzuwachs um insge-
samt finf Prozent. Dazu soll auch der
Ausbau der Marktposition im Foto- und
Videobereich beitragen.

unter www.pixum.de hochgeladen und
dann in ein mobiles Fotoalbum abge-
legt. Auch Anwender, die mit einem
E-Mail-fihigen Handy und Digitalkamera
unterwegs sind, konnen die aufgenom-
menen Fotos an Ort und Stelle als
Anhang via E-Mail an Pixum schicken.
Dort werden sie in das gewiinschte
Album gesetzt. Fiir die Nutzung des
mobilen OPS von Pixum geniigt ein
GSM-WAP-Zugang, besser ist eine
GPRS-Verbindung, um durch die im
Durchschnitt drei KB grofden Farbbil-
der in einem mobilen Pixum Foto-
album zu blattern. Bisher konnten Bilder
nur von registrierten Pixum-Usern in
die Online-Alben hochgeladen werden
—entweder {iber den Browser oder tiber
den Pixum UP Viewer. Jetzt konnen
Bilder per E-Mailanhang an Pixum ge-
schickt und in das gewiinschte Album
abgelegt werden. Diesen Service kann
jeder nutzen, der zuvor tiber den Pixum-
User die Adresse bekommen hat.

CeWe Color: Deutliches

Umsatzplus bei Digital

Die Grof3labor-Gruppe CeWe Color hat
fiir die ersten beiden Monate des Jahres
2002 ein starkes Umsatzwachstum bei
digitalen Dienstleistungen und Pro-
dukten bekanntgegeben. Die Umsatz-
erlose mit Online-Fotodienstleistun-
gen, Image CD und DigiFilm trugen
nach Angaben des Oldenburger Unter-
nehmens in diesem Zeitraum mehr als
drei Prozent zum Gesamtumsatz bei.
Einer Pressemitteilung zufolge ent-
spricht das einer Steigerung von iiber
150 Prozent im Vergleich zu den ersten
beiden Monaten des Vorjahres. Im ver-
gangenen Geschiftsjahr betrugen die
Umsatzerlose im digitalen Segment
noch acht Millionen Euro; fiir dieses
Jahr erwartet CeWe Color ein Wachs-
tum auf 15 bis 18 Millionen Euro. Bis
2005 will die Grof3labor-Gruppe tiber 15
Prozent ihres Umsatzes mit digitalen
Dienstleistungen und Produkten erzie-
len. Im Jahr 2002 will die CeWe Color
Gruppe insgesamt 25 Millionen Euro
investieren, davon mehr als ein Drittel
in digitale Technologien. Dabei be-
statigt das Unternehmen, dafd fiir das
vergangene Geschiftsjahr mit einer an-
gemessenen Dividendenausschiittung
zu rechnen ist, deren genaue Hohe
nach dem Aufsichtsratsbeschlufd Mitte
April bekanntgegeben wird.
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Nominiert fiir die beste Hauptrolle

e 4,0 Mega Pixel CCD
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digitaler Zoom

e ultra leicht bei 8,7 x 6,8 x 4,3 cm

e edles Design mit Aluminiumfront

(AMEDIA C=700 Ultra Zoom

Beeindruckende Zoomleistung fiir
exzellente Bildergebnisse

* 2,1 Mio. Pixel CCD

e 10fach optischer Zoom + 2,7fach digital Zoom
e elektronische Sucheranzeigen

e zahlreiche manuelle Einstellmdglichkeiten

e Multimedia-Funktionen

e klein, leicht und kompakt

Ein Jahrzehnt des Erfolgs -
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e exklusives und ultrakompaktes Design
* hochauflosendes 3-fach-Objektiv fur
exzellente Bilder
oYMPUS o wetterfestes Gehause
bl N * attraktive Kit-Version mit Tasche, Film
und Designer-Pen
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Internationale Messen

PMA 2002 in Orlando, Florida

ider

Zwar gab es keine Rekordzahlen wie im Vorjahr, aber
die diesjahrige PMA zeichnete sich durch eine fiir viele
unerwartet gute Stimmung aus. Auch mit den Besu-
cherzahlen (endgiiltige Angaben liegen noch nicht vor)
konnten Aussteller und Veranstalter zufrieden sein.
Bei Neuheiten, Technik und Marketingtrends standen
digitale Printverfahren im Mittelpunkt — vor allem fiir
die Hersteller von Fotos direkt im Geschift.

Auch das mit fast 200 Vortrags- und
Seminarveranstaltungen sowie 450
Referenten und Referentinnen gewohnt
umfangreiche Begleitprogramm stief3
auf reges Publikumsinteresse. Dies
zeichnete sich bereits auf der jahr-
lichen Konferenz der Digital Imaging
Marketing Association (DIMA) ab,
die wiederum an den zwei der PMA
vorhergehenden Tagen stattfand.

Zahlreiche Kameraneuheiten

Ausfiihrliche Berichte {iber die wichtig-
sten Kameraneuheiten gab es in der
vorigen und gibt es in dieser Ausgabe von
imaging+foto-contact. Dafd die Mehr-
zahl der Neueinfiihrungen dem digita-

Leica nutzte die PMA zur Vorstellung des neuen
Flaggschifts M7.
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im Geschaft

len Segment zuzuordnen ist, tiberrascht
nicht. Bemerkenswert ist dagegen die
tiberraschende Anzahl neuer Modelle im
analogen Segment, angefiihrt von der
LeicaM7, mit der die legenddre deutsche
Kameraschmiede auf einer gut be-
suchten Pressekonferenz in Orlando ein

neues Flaggschiff vorstellte. Die unge-

brochene Attraktivitit des Spiegelre-
flex-Segmentes  zeigte sich an

Neuheiten wie der Contax NX mit

eingebautem Blitz, der Pentax MZ60

oder den neuen ,All-in-one”-Kameras
mit fest eingebautem Zoomobjektiv von
Olympus. Nikon hatte die F55 ja schon
vor der Messe angekiindigt und ergénz-
te zudem seine Objektivpalette mit vier
neuen Nikkoren (die natiirlich auch an
die neue Digital-Spiegelreflexkamera
D100 passen). Auch bei den Kompakt-
kameras herrschte kein Mangel an Neu-

Kombiniert die
Vorteile der digitalen Foto-
grafie mit der einfachen Handhabung
von APS: die hybride Advantix EasyShare
H500 Kamera von Kodak.

heiten — dabei blieb auch APS mit der
neuen Canon Ixus und der bereits in der
vorigen Ausgabe vorgestellten hybriden
Kamera von Kodak im Gesprich.

Bei der grof3en Zahl der Digitalkamera-
Neuheiten fillt es schwer, einen eindeu-




tigen Trend auszumachen. Neben weite-
ren Spitzenmodellen mit 4 Megapixeln
fiel die grof3e Zahl von Neuheiten in der
2 Megapixel-Klasse auf. Dabei nahern
sich die empfohlenen Verkaufspreise be-
reits dem hoherwertigen analogen Kom-
paktkamera-Segment — kein Wunder,
daf einige Hersteller durch besonders
pfiffiges oder bewuf3t hochwertiges De-
sign nach mehr Wertschopfung schielen
oder durch sinnvolles Zubehor wie
Docking Stationen zusatzliche Umsétze
generieren wollen.

Eine echte Innovation war ohne Zweifel
der neue Aufnahme-Chip, den das ame-
rikanische  Elektronik-Unternehmen
Foveon vorstellte: Im Gegensatz zu her-
kommlichen Sensoren, bei denen jedes
Pixel nur fiir eine der drei Grundfarben
empfindlich ist, sind die Pixel bei dem

Helmut Rupsch, Geschdftsleiter der German
Sales Division der Fuji Photo Film (Europe)
GmbH, prdsentiert die neue FinePix S602 Zoom
Digitalkamera.

neuen Chip dhnlich wie ein Colornega-
tiv-Film aus verschiedenen Lagen auf-
gebaut, die jeweils fiir eine Farbe sensi-
bilisiert sind. Wir berichten an anderer
Stelle dieses Heftes ausfiihrlich dartiber,
ebenso wie tiber das erste Kameramodell
mit dem neuen Chip, die Sigma SD9.

Neue Wege im Bildergeschift

Geradezu dominiert wurde die Aus-
stellungshalle durch eine Vielzahl
von Systemen, die dem Geschaft
mit Bildern aus Digitalkameras
Beine machen sollen. Groffinish-
ing-Losungen zur digitalen Bild-
herstellung (auch vom Film)
zeigten Gretag mit dem Cyra
System und Indigo — erstmals un-
ter der Flagge der neuen Mutter-
gesellschaft Hewlett-Packard auf

<

.-
!)

FEiner der unzdihligen Bilder-Kiosks auf der PMA:
das Modell der amerikanischen DigitalPortal
Inc., einem Joint-venture von SanDisk und der
Kis/Photo-Me Gruppe.

einer Messe — mit dem zur photokina
2000 erstmals angekiindigten und
inzwischen weiterentwickelten Digital-
drucksystem. Im Mittelpunkt standen
allerdings Printlosungen zur Herstel-
lung von Bildern im Fotogeschift.

,,Kioskmania*

Mit diesem schonen Wort bezeichnete
ein amerikanischer Journalistenkollege
treffend das Geschehen in Orlando. Die
Messebesucher konnten wirklich den
Eindruck gewinnen, die Zukunft des
digitalen Bildergeschiftes liege in digi-
talen Kiosks, in die der Kunde seine
Speicherkarte hereinsteckt, die Bilder
aussucht und sofort mitnehmen kann.
Dabei werden unterschiedliche Konzep-
te verfolgt. Kodak setzt mit dem Picture
Maker (jetzt auch als volldigitale Ver-
sion) auf das qualitativ sehr hochwerti-
ge, aber recht teure Thermosublimati-
onsverfahren. Dahinter steht die Idee,
einzelne Bilder zu einem relativ hohen
Preis direkt im Geschaft zu ver-
kaufen, groflere Mengen
aber kostengtinstiger auf
Fotopapier mit dem
digitalen Minilab oder
im Grof3labor herzu-
stellen. Fir die Labor-
16sung kann der Picture Maker
darum mit der Order Station
kombiniert werden.

Originell: die DC2300 Photo Phazer

nehmens Argus mit 1,3 Millionen Pixeln.

Digitalkamera des amerikanischen Unter-

PVIA 2002

Dagegen erreicht die Printpix Digitalbild
Station 1000 von Fujifilm mit 330 10 x
15 cm Bildern pro Stunde schon fast die
Kapazitat eines kleinen Minilabs. Das
System arbeitet mit dem Thermo-Auto-
chrome-Verfahren, das von Fujifilm ab
sofort Printpix genannt wird — es
benotigt auRRer dem Papier weder Tinte
noch andere Verbrauchsmaterialien, da
die Farben durch Wiarmeeinwirkung im
Papier selbst generiert werden. Die Print

Stephan Riediger, General Manager Sales Consu-
mer Imaging bei Canon, erwartet vom neuen Ixus
Modell eine Fortsetzung des Erfolgs der APS Kult-
kamera.

Pix 1000 Station ist zur Herstellung von
Bildern in den Formaten 10 x 15 cm und
15 x 20 cm sowie Indexprints geeignet
und erganzt die bereits im vergangenen
Jahr eingefiihrte D-Print Station, die mit
demselben Druckverfahren arbeitet.

Etwa 120 Bilder pro Stunde im Format
10 x 15 cm kann die Photohub Kiosk
Linie von Gretag produzieren, bei der ein
Inkjet-Drucker von Epson zum Einsatz
kommt. In der Version ,,Print&Go“ist sie
zur Herstellung von Bildern in den
Formaten 10 x 15 cm und 20 x 30 cm
geeignet und kann auch CDs brennen.
Die Materialkosten fiir Tinte und Papier
liegen bei 0,22 € fiir ein 10 x 15 cm Bild.
Mit Photohub entwickelt Gretag eine
flexible, modular aufgebaute Kiosk-
Familie, bei der verschiedene Print-
systeme zum Einsatz kommen kénnen.
Andere Kiosks setzen bei der Printher-
stellung auf die Fotochemie, zum Bei-
spiel das am Stand von SanDisk, dem
amerikanischen Hersteller von Spei-
chermedien, gezeigte Gerit, bei dem die
Belichtungstechnologie der digitalen
Kis Minilabs zum Einsatz kommt. Allein
von der Geschwindigkeit beeindruckend
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Erstmals auf der PMA: der neue Geschdftsfiihrer
der Polaroid GmbH in Offenbach, Johann-Hin-
rich Nagel (rechts), hier mit Ingolf Mulle, Leiter
Marketing und Vertrieb.

war ein neuer Bilder-Kiosk, den Polaroid
als Prototyp demonstrierte. Zur Bild-
herstellung setzt das Sofortbildunter-
nehmen Opal ein — ein von Polaroid
selbst entwickeltes Verfahren, das im
weitesten Sinne dem Thermodruck zu-
zurechnen ist. Es produziert ein 10 x 15
cm Print pro Sekunde (!) —ein Praxistest
an der demonstrierten Station ergab
nach dem Auswiahlen der Bilder eine Re-
chenzeit von knapp einer halben Minu-
te. Nach weiteren 30 Sekunden lag ein
Stapel von fast 30 Bildern fertig im Aus-

Geschaftsfithrer  der
Deutschland GmbH, demonstriert die hervor-
ragende Bildqualitit, die sich mit dem neuen
Noritsu QSS-3101 mit Laser-Belichtungstech-
nologie erzielen laft.

Koji  Imoto, Noritsu

wurfschacht. An der Bildqualitiat wird
Polaroid noch etwas arbeiten miissen,
aber fiir einen Prototyp war das Ergeb-
nis durchaus ernstzunehmen. Gretag
zeigte an seinem Stand einen weiteren
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Kiosk Prototypen mit Opal-Technologie.
Auch Applied Science Fiction, der Pio-
nier der trockenen Filmentwicklung,
stellte sein System in einer Kiosk-
Losung vor. Ein solches Gerit hitte den
Vorteil, nicht nur digitale Speicherkar-
ten, sondern auch gewohnliche Filme
verarbeiten zu konnen. Zur Erinnerung:
Bei dem System wird der Film ,trocken®
entwickelt, die Bildinformation sofort
gescannt und auf einer CD als digitales
Negativ gespeichert. Das Original-Nega-
tiv wird nicht stabilisiert und geht
verloren. Mit einem solchen System
konnten digitale und analoge Fotofinish-
ing-Dienstleistungen auch da ange-
boten werden, wo der Einsatz von
Fotochemie aus verschiedenen Griinden
nicht maoglich ist.

Den Besuchern aus Deutschland wurden auf der
PMA wiederum Vortrdge in deutscher Sprache
angeboten. Unter anderem referierte Stefan-
Johannes Reinhold, Geschidftsfiihrer von CeWe
Color Miinchen, iiber die Ertragschancen im
digitalen Bildergeschdft.

Digitale Minilabs mit
und ohne Chemie

Die Herstellung von Bildern in unter-
schiedlichen Formaten und Ausfiihrun-
gen von Filmen und digitalen Aufnah-
men ermoglichen bekanntlich digitale
Minilabs, die in-
zwischen bei allen
einschlagigen
Herstellern im

Am Kodak Stand traf
Martin Wolgschaft
(Mitte), Geschdftsfiihrer
der Kodak GmbH,
KolnMesse
Geschdaftsfiihrer Bernd
Aufderheide (links)
und Markus Oster,
Geschdftsbereichsleiter
Kommunikation und
Medien der KolnMesse.

Programm sind. Agfa fiihrte auf der PMA
das d-lab.2 auf dem amerikanischen
Markt ein. Gretag prasentierte neben
dem Masterflex Digital auch das kom-
pakte und vergleichsweise preiswerte
Einsteigermodell e-motion 508 mit MLA
Belichtungssystem und einer Kapazitit
von bis zu 400 10 x 15 cm Bildern pro
Stunde mit einer Auflésung von 300 dpi.
Fujifilm setzt bei der Frontier-Reihe
weiter auf Laserbelichtung. Das neue Kis
Minilab mit weiterentwickelter Belich-

1 il
Zahlreiche Neuheiten gab es bei Konica (siche
Bericht in dieser Ausgabe). Sie wurden den Besu-
chern aus Deutschland vom neuen Manager Con-
sumer Imaging Deutschland, Martin Bongard
(links), und seinem Vorgdnger, Hans-Jiirgen Diehl,
vorgestellt. Diehl bleibt als Senior Consultant wei-
terhin Mitglied im Management von Konica.

tungseinheit stellten wir bereits in der
vorigen imaging+foto-contact Ausgabe
vor. Konica fithrt mit dem neuen digita-
len Minilab R1 das Nachfolgemodell fiir
das QD21 ein, das mit einer neuen
Belichtungseinheit ausgestattet wurde
und durch sein modulares Design ver-
schiedene Konfigurationen zuldf3t.
Noritsu fiihrte nicht nur das QSS-3001
in den USA offiziell ein, sondern stellte
mit dem QSS-3101 ein neues Gerét vor,
das mit einer neuentwickelten Laser-Be-
lichtungseinheit ausgestattet ist. Es bie-
tet eine hohe Kapazitat von 2.350 9 x 13
cm Bilder pro Stunde und ermdoglicht




FEine der bekannten Losung von CeWe Color sehr dhnliche Station zur
Annahme digitaler Bildauftrdge fiirs GroSlabor auf CD stellte Kodak
auf der PMA vor.

ein maximales Bildformat von 30 x 45 cm. Eine richtige
Premiere gab es bei Phogenix Imaging, dem vor zwei
Jahren gegriindeten Joint-venture zwischen Eastman
Kodak und Hewlett-Packard: Das neuentwickelte Inkjet-
Minilab ist jetzt marktreif. Nach den ersten Test-
installationen soll der Verkauf noch in diesem Jahr
beginnen.

Internationales Treffen: (von links) Dr. Klaus Petersen (Leiter des eu-
ropdischen PMA Biiros in Miinchen), Marty Coyne (Leiter der Photo-
graphy Group und Executive Vice President der Eastman Kodak Com-
pany und Kodak Senior Vice President) und Dan Palumbo (President
des Geschdftsbereiches Consumer Imaging).

Die DFX genannte Printeinheit setzt ein Inkjet-System
mit sechs Farben ein, das bei einer ansteuerbaren Auflo-
sung von 1.200 dpi eine Bildqualitat von 300 dpi gewahr-
leistet. Das System besteht aus zwei separaten Modulen,
dem eigentlichen Printer und einer System-Data-Mana-
ger (SDM) genannten Einheit zur digitalen Auftragsvor-
bereitung. Gedruckt wird auf 33 cm breitem Papier, das

Die Photohub Kiosks von Gretag sind durch ihren modularen Aufbau
fiir den Einsatz verschiedener Drucksysteme geeignet. Mit dem Mar-
keting-Konzept Print&Go wollen Gretag Vice President Rudi Dech
(rechts) und Deutschland Geschdftsfiihrer Rainer Bauer einfache
Losungen zur Herstellung von Bildern aus Digitalkameras anbieten.

Der Mensch
schaut sich
durchschnittlich
drei Kameras
an, bevor er
eine kauft.
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von Kodak in Kanada hergestellt wird,
mit einer bedruckbaren Breite von 30
cm. Dabei ist die gemischte Ausgabe
unterschiedlicher Printformate mog-
lich. Das Gerat positioniert die Bilder
automatisch so, da’ das Papier optimal
ausgenutzt wird und schneidet ebenfalls
automatisch die fertigen Bilder in die
passende Grofde. Um die Haltbarkeit zu
gewahrleisten, werden die Ausdrucke
mit einem Polymer-Material laminiert,
das ebenfalls von Kodak hergestellt wird.

Die erste Rollei Autofokus Mittelformatkamera,
die Rollei 6008AF, die Sebastian Junghans, Rollei
Marketing, hier zeigt, soll noch in diesem Jahr
auf den Markt kommen.

Hewlett-Packard steuert die Druckkopfe
und die Tinte bei.

Phogenix CEO Fred Heigold sieht die
Starke des Systems mit einer Kapazitat
von 250 10 x 15 Bildern pro Stunde und
einem maximalen Printformat von 30 x

CeWe Color unterstrich seine Investitionsbereitschaft fiir das digitale Bil-
dergeschdft mit der Unterzeichnung eines Kaufvertrages fiir 100 Performa
e.motion 408 Minilabs am Gretag Stand durch den CeWe Vorstandsvorsit-

Der DigiFilm Maker von CeWe Color wurde nach AbschlufS des Vertriebsabkommens mit Agfa-Gevaert
auf dem Agfa-Stand prdsentiert. CeWe Vorstandsmitglied Wulf-D. Schmidt-Sacht (rechts) und Stefan
Karpati (Agfa-Gevaert) verzeichneten reges Interesse der Besucher.

45 cm in der Flexibilitit: Den Kunden
konnen nicht nur Standardbilder, son-
dern gleich im ersten Durchgang ver-
schiedene Bildformate bis hin zu Ver-
groflerungen angeboten werden. Die
Materialkosten sind fiir ein Inkjet-Ver-
fahren tberraschend niedrig: In einer
Modellrechnung gab Phogenix den Auf-
wand fiir Verbrauchsmaterialien bei ei-
nem 24er Film mit 2,40 US-$ (2,71 €)
an. Bei einem Verkaufspreis der 24 Bil-
der von 7,99 US-$ (etwa 9 €) ergibt sich
eine Marge von 5,59 US-$ (6,31 €). Der
Einfachheit halber sind diese Angaben
ohne Mehrwertsteuer gerechnet. Ge-
lingt es dem Verkidufer, zu den Stan-
dardbildern noch die eine oder andere
Vergroferung zu verkaufen — das soll ja
mit diesem Gert der Zweck der Ubung
sein — sieht die Marge noch attraktiver
aus. Der Preis fiir die Eingabestation und
den Printer soll in
den USA 39.900 US-
$ betragen. Ein an-
gemessener Scanner
zur Digitalisierung
von Filmen kostet
10.000 US-$ extra.
Phogenix kiindigte
zudem eine kombi-
nierte Filmentwick-
lung/Scanner-Sta-
tion an, deren Preis
noch nicht feststeht.
In Europa sollen die
ersten Testinstalla-
tionen noch in die-
sem Sommer erfol-

zenden Hubert Rothdrmel (links) und den neuen Gretag CEO Dr. Patrick gen
Jung. Auf der PMA wurde Hubert Rothdrmel zum Sprecher der deutschen )

PMA Mitglieder gewdhlt — er tritt die Nachfolge von Rainer Schorcht an, der
ab sofort als Trustee-at-Large dem Beirat der PMA angehort. Zusatzlich wur-
de Hubert Rothdrmel auf der PMA zum Mitglied des PMA Executive Boards

ernannt.
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Last but not least:
Der DigiFilm Maker
von CeWe Color, bei

Minox ist mit Miniatur-Nachbildungen legen-
ddrer Kameramodelle sehr erfolgreich. Thorsten
Kortemeier, Geschdftsfiihrer der Minox GmbH,
prdsentierte auf der PMA eine Miniversion der
Contax L.

dem Bilddaten aus digitalen Kameras so-
fort zusammen mit den Auftragsdaten
auf eine CD gebrannt werden, um dann
im Grof3labor entwickelt zu werden, hat-
te, wie berichtet, am Agfa Stand seine
internationale Premiere. Das Konzept
scheint dartiber hinaus Freunde zu
gewinnen: Kodak zeigte eine dhnliche
Station, die nach Angaben des Unter-
nehmens selbst entwickelt wurde, auf
seinem Messestand, die noch in diesem
Jahr in Deutschland auf den Markt kom-
men soll.

Abschlieffend mufd bemerkt werden,
daf3 das beriihmte Florida-Wetter in die-
sem Jahr seinem Ruf nicht gerecht wur-
de: Die Messebesucher muf3ten sich so-
wohl mit Regen als auch mit Kélte bis
zur Frostgrenze auseinandersetzen.
Vielleicht wird es ja im nachsten Jahr in
Nevada besser: Dann findet die PMA vom
2. bis 5. Mérz in Las Vegas statt.



Nachrichten

optimum.de hat eine neue Adresse

Das Unternehmen optimum.de hat seinen Firmensitz nach
Hirschhorn/Neckar verlegt. Neben Biiroraumen wurde dort
auch ein eigener Schulungsraum eingerichtet, in dem bei
Schulungen jedem Teilnehmer ein eigener Arbeitsplatz zur
Verfuigung steht. Die neue Adresse lautet: optimum.de,
Grabenstraf3e 6, 69434 Hirschhorn/Neckar, Telefon 06272/
929714, Telefax 06272/929715.

Relaunch bei www.fotocentrum.de

Der Fullservice Medienanbieter Fotocentrum Zimmermann
hat im Marz seinen vollstindig tiberarbeiteten Internetauf-
tritt vorgestellt. Auf den bersichtlich gestalteten Seiten
www.fotocentrum.de konnen sich Kunden und Interessen-
ten tUiber das umfangreiche Angebot des Unternehmens in-

FOTOCENTRUM Iz 3 _§
Zimmermann GmbH R o

formieren. Diashows und grafisch anspruchsvolles Design,
programmiert fiir einen schnellen Seitenaufbau, zeigen dar-
tiber hinaus einige der Mittel, die das Fotocentrum heute
fir die Programmierung von Internetseiten fiir sinnvoll
hilt.

,Ausstrahlung als Schlissel zum Erfolg”

»Ihre Ausstrahlung als Schliissel zum Erfolg“ ist der Titel
eines Seminars, mit dem das Photo+Medienforum Kiel alle
Mitarbeiter der Fotobranche ansprechen will, die im direk-
ten Kontakt zum Kunden durch ihre nattirliche Ausstrah-
lung tiberzeugen und begeistern wollen. An einem unge-
wohnlichen Seminarort, dem Hotel Wildland in Wietze-
Hornborstel (bei Hannover) fiihrt Trainerin Regina Forst die
Teilnehmer am 5. und 6. Mai zu deren eigener Personlich-
keit und versucht, das BewuRtsein der Teilnehmer fiir die
innere und duflere Harmonie sowie ihre Stirken und
Schwichen zu sensibilisieren. Die Teilnahmegebiihr betragt
550 Euro fir Mitglieder des Fordervereins, 700 Euro fiir
Nicht-Mitglieder.

Schon mal vormerken: Zu einem weiteren Seminar mit
Regina Forst ladt das Photo+Medienforum Kiel fiir August
ein: Am 25./26.8. geht es, ebenfalls im Hotel Wildland in
Wietze-Hornborstel, um ,Die Schopferkraft der Farben®.
Auch hier kostet die Teilnahme 550/700 Euro fiir Mit-
glieder/Nicht-Mitglieder des Fordervereins. Anmeldungen
zu beiden Veranstaltungen bei: Photo+Medienforum Kiel,
Feldstr. 9-11, 24105 Kiel, Telefon 0431/57970-0.

Bitte schon:

Dig neus Minolta DIMAGE X von vorne
(mit ausgefahrenem 3fach-Zoomobjektiv).

Die neua Minolta DIMAGE X von der Seite
(mit ausgefahrenam 3fach-Zoomolbjektiv]).

Die neve Minolta DiMAGE X von hinten
(mit ausgefahrenem 3fach-Zoomobjekliv).

Die oder keine!

Die neue DIMAGE X: -
¥ cm klein, 2 cm

uwwr
MINOLTA

The essentials of imaging

www.minolta.de
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Photo Dose erdffnete in
Bremen die 100ste Filiale

Photo Dose wurde 1898 von Willy Dose
als kleines Foto-Atelier in Bremen
gegriindet und hat sich mittlerweile zu
einem iiberregional fachhandelsorien-
tierten Discounter mit 99 Filialen in 15
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Stiadten entwickelt. Die Entwicklung
eines Markendiscounters ist in der
Wirtschaft sicher keine bahnbrechende
Neuigkeit, aber im Bereich Foto, Video
und Digital gilt Photo Dose nach eige-
nen Angaben als geistiger Urheber die-
ser Idee. In dritter Generation inhaber-
gefithrt durch Sven Dose (Enkelkind
des Griinders) stehen ihm und seinem
Geschaftsfihrer, Frank Harder, tiber
540 Mitarbeiter zur Seite. Ihr gemein-
sames Ziel ist es, die Kundennihe
weiter zu verbessern und die Wiinsche
der Kunden so gut wie nur moglich zu
erftillen.

Die Ausbildung ist seit mehr als 40 Jah-
ren ein wichtiger Eckpfeiler im Rah-
men der Expansion. 40 Auszubildende
werden in verschiedenen Ausbildungs-
berufen beschiftigt. Dabei ist das Ziel
nicht nur ein erfolgreicher Abschluf3,
sondern auch ein erfolgreicher Start ins
Berufsleben.

Nicht zuletzt war der erfolgreiche Kurs
des Unternehmens dadurch mdglich,
daf3 es immer wieder junge Menschen
gab, die an einer Ausbildung bei Photo
Dose interessiert waren. Gemeinsam
mit den ortlichen Berufsschulen, ins-
besondere aber mit der Landesberufs-
schule in Kiel, konnte Photo Dose in
den letzten Jahrzehnten eine erfolgrei-
che Ausbildung garantieren und jedem
ausgebildeten Fotofachverkiufer eine
Perspektive im eigenen Hause bieten.
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Fir den Ausbildungsberuf Kaufmann/
frau im Einzelhandel wird seit dem
21. Mérz ein weiterer Baustein inner-
halb der Ausbildung angeboten: Die
100ste Filiale wird eine Ubungsfiliale
mit dem markanten Titel ,,photo dose
juniors“ fur die jungen angehenden
Fotokaufleute im dritten Ausbildungs-
jahr. Hier kénnen sie zeigen, was sie in
den ersten beiden Ausbildungsjahren
gelernt haben. Da die Ubungsfiliale an
die Zentrale des Unternehmens in Bre-
men angeschlossen ist, sind hier tiber-
greifende kaufminnische Aufgaben
und Projekte vorgesehen. Und wenn die
Azubis die Ubungsfiliale in den zehn
Wochen ihrer Anwesenheit dann auch
noch erfolgreich fithren, werden sie
sogar am Erfolg dieser Filiale beteiligt!

Agfa Frishjahrspromotion

for Minilabpartner

In diesen Tagen startet die Agfa
Deutschland Vertriebsgesellschaft ihre
Friihjahrspromotion. Mit einem digi-

talen und einem analogen Aktions-
angebot unterstiitzt das Unternehmen
seine Minilab-Partner bei der aktiven
Vermarktung. Attraktive Werbemittel
sollen dabei die Aufmerksamkeit der
Verbraucher auf die verschiedenen
Bilddienstleistungen lenken. ,Bild-
vom-Bild: auch ohne Negativ zu Traum-
bildern® ist das Motto der WerbemafR-
nahme im digitalen Bereich. Ganz
gleich, ob farbig, schwarzweif3 oder mit
Nostalgieeffekt, in Fotoqualitit be-
kommen die Konsumenten exzellente
Aufnahmen von ihren Vorlagen.

Und auch die analoge Aktion ,,DuoPrint
— das starke Doppel“ soll fiir Foto-
handel und Verbraucher Vorteile brin-
gen: Zu jedem Bilderstauftrag erhalt
der Kunde einen zweiten Satz Bilder im
bestellten Format zu einem beson-
deren DuoPrint-Paketpreis. Fir die
Aktion gibt es ein ,PoS-Paket”, das ab
sofort verfiighar ist. Infos erteilt Silke
Nusselein unter Telefon 0221/5717-
140, Telefax 0221/5717-1061.

Personelle Verdnderungen bei Konica und Fujifilm

Mit Wirkung zum 1. Februar hat Martin Bongard (Bild
links) die Aufgabe des Manager Consumer Imaging
Deutschland bei der Konica Europe GmbH tibernommen.
Bongard trat die Nachfolge von Hans-Jiirgen Diehl an, der
diesen Geschiftsbereich seit 1985 leitete. Diehl bleibt als
Senior Consultant weiterhin Mitglied im Management des
Unternehmens. Martin Bongard ist seit 1998 fiir Konica
tatig und hat bisher den Geschéftsbereich Foto Finishing
Systems geleitet. Mit der neuen Aufgabe tibernimmt er die
Verantwortung fiir die Produktbereiche Film, Analog- und
Digitalkameras, Minilab, Inkjet-Medien, Colorpapier und
Foto-Chemikalien.

Rudolf Naumann (36, Bild rechts) ist zum Verkaufsleiter
Digital Imaging der Fuji Photo Film (Europe) GmbH in
Disseldorf berufen worden. Dort ist er fiir den Vertrieb der
FDi Produkte auf nationaler Ebene verantwortlich. Nach
Abschluf3 einer Banklehre und Studium der Wirtschafts-
wissenschaften war Naumann zunichst als Produktmana-
ger bei BASF titig. Er wechselte 1998 zur Agfa-Gevaert AG
als Sales Manager Minilab. Zuletzt war er im gleichen Un-
ternehmen als Senior Produkt Manager fiir Minilabs tatig.

Harald Schaffrath (41, Bild
links) hat die Serviceleitung fiir
den Bereich Consumer Ima-
ging der Fuji Photo Film (Europe) GmbH in Diisseldorf
tibernommen. Als Service Manager der Consumer Imaging
Division ist er fiir alle Consumerprodukte des Unterneh-
mens verantwortlich. Schaffrath absolvierte ein Studium
der Produktionstechnik in Koln und war im Anschlufl
einige Jahre im Vertrieb der Messerschmidt Bolkow Blohm
Werke tatig. Zuletzt war er Betriebsleiter und Mitglied der
Geschaftsleitung bei der Gecma Components GmbH, einem
Unternehmen der Automatisierungsbranche.




CeWe Color — Ideen fir den Fotofachhandel

Jetzt.

Bevor es zu spat ist.

>> Sichern Sie jetzt lhren Umsatz im digitalen Bildergeschift mit
dem revolutionir einfachen Konzept fiir Fotos von Digitalkameras
>> Brennen Sie Bilddaten Ihrer Kunden direkt auf (D, einfachste
Bedienung ohne PC
>> Gewohnt einfache Bildbestellung per Fototasche fiir Fotos
auf original Fotopapier + DigiFilm CD + Photolndex
>> Filmentwicklungs-Erlds bleibt erhalten durch
DigiFilm (D + Photolndex (empf. VK-Preis 2,99 €)

FOTOS von Digitolkameras

Jetzt bestellen, Kunden begeistern
und lhre digitale Zukunft sichern!

Infos unter Tel.: 0441-404 238 | E-Mail: digifilm@cewecolor.de

Film &

INNOVATIDNS Einfach — Sicher — Giinstig

*(plus MwSt.) 720). einer Aufstellpauschale
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Ausgezeichnet mit dem

Marketing- und Innovationspreis m
der Fachzeitschrift FOTOwirtschaft.
cewe color

Bad Schwartau « Berlin « Dresden « Eisenach « Eschbach (Freiburg) « Germering (Minchen) « Ménchengladbach « Oldenburg « Worms « Zirndorf

www.cewecolor.de



WEITERE PREISE: 2002 OFFIZIELLE FIFA WORLD GUP FUSSBALLE SOWIE
2002 FIFA WORLD GUP RUCKSACKE. MEHR INFOS BEI IHREM HANDLER.

Point of Sale

Fujicolor Superia X-TRA 400 ist der offizielle WM-Film

Fujifilm Promotion
zur FuB3ball-WM

GEWINNEN siE TickeTs
FUR DIE FIFA WM 2002

T FUJIFIL

OFFICIAL SPONSOR

Fujifilm nimmt die Fufiball-
Weltmeisterschaft in Korea und
Japan zum Anlaf}, um das ju-
gendliche und sportliche Image
der Marke zu unterstiitzen: Das
Unternehmen engagiert sich als
offizieller WM-Sponsor und pra-
sentiert mit dem Fujicolor Su-
peria X-TRA 400 den offiziellen
Film der WM. Im Vorfeld des
grofden Medienereignisses star-
tet Fujifilm umfangreiche Kam-
pagnen.

D) FUJIFILM @
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Geschaltet wird beispielsweise ein TV-
Spot mit WM-Hintergrund. Auch fiir
die WM-Werbung am Point of Sale ste-
hen unterschiedliche Werbe- und Ver-
kaufsforderungsmittel zur Verfigung.
Spezielle Dekopakete fiir den Handel
sollen am PoS fiir sportliche Stim-
mung bei den Kunden sorgen. Wenn
es ab 31. Mai in den Stadien um WM-
Punkte geht, zeigt das Unternehmen
zudem grof Priasenz auf den Werbe-
banden.

TV-Kampagne lauft
im Mai und Juni

Millionen von Fuf3ballfans werden sich
die Weltmeisterschaft in Korea und
Japan vor den Fernseh-Bildschirmen
ansehen. Fiir sie ist der TV-Spot zur WM
gedacht: Nicht die Leistungen der Spie-
ler stehen dabei im Vordergrund der
Handlung, der Schiedsrichter steht im
Mittelpunkt des Interesses. Das ab-
schliefende ,,Say Fuji!“ darf im Spot
natiirlich nicht fehlen. Geschaltet wird
in fihrenden Fernsehsendern wie
Eurosport, RTL, Satl, Pro Sieben,
RTL2, Vox und Kabell.

PoS-WM-Dekopakete

Passend zur WM-Kampagne im TV bie-
tet Fujifilm Dekoratives fiir den Point
of Sale. Von lebens-
groflen Aufstellern,
bis hin zu Aufkle-
bern, Girlanden und
Wobblern sind im
Dekopaket zahlrei-
che Utensilien ent-
halten, um die Ver-
kaufsflache der Ver-
triebspartner in eine
stimmungsvolle
FuRballfan-Arena
bei der Weltmeister-
schaft zu verwan-
deln.

Gewinnspiel lockt mit
Endspiel-Tickets

Fir die Kunden seiner Handelspartner
stellt Fujifilm bei dem Gewinnspiel zur
Fuf3ballweltmeisterschaft etwas ganz
Besonderes in Aussicht: Zu gewinnen

gibt es eine Reise fiir zwei Personen
zum WM-Endspiel am 30. Juni nach
Yokohama oder alternativ 10.000 Euro
in bar. Zudem werden 2002 Original-
Fuf3bille sowie 2002 Rucksicke mit
dem offiziellen WM-Emblem verlost.



Freelens Jahrestreffen
2002 in Hamburg

Der Fotojournalismus steht auch beim
diesjdhrigen FreeLens Jahrestreffen
wieder im Mittelpunkt, zu dem der Ver-
ein fiir Fotojournalisten fiir den 26.—-28.
April nach Hamburg einladt. Zum Tref-
fen werden einige Hundert Mitglieder
erwartet, die sich mit den Arbeitsbe-
dingungen in der Medienbranche aus-
einandersetzen und tber die weitere
Vereinspolitik befinden werden. Dane-
ben ist eine Reihe von Veranstaltungen
fir alle Interessierten offen. Wie in
jedem Jahr pramiert FreeLens die be-
sten Layouts fiir die Bereiche Zeitun-
gen, Magazine, Unternehmensbro-
schiiren sowie Magazine von Unter-
nehmen und Organisationen. Der
Samstagabend klingt mit der schon tra-
ditionellen FreeLens-Party bei Live-
Musik aus. Hier treffen sich jenseits
des Arbeitsalltags Fotografen, Bildre-
dakteure, Artdirektoren, Firmenrepra-

Foto: Esko Mdnnikko

sentanten und Vertreter von Verbin-
den. Der Hohepunkt des FreeLens Jah-
restreffens soll eine Prasentation des
finnischen Fotografen Esko Mannikko
sein, der am Sonntagvormittag seine
auflergewohnlichen Arbeiten zeigen
wird. Auf dem Treffen steht er dem
Publikum auch fiir Fragen zur Verfii-
gung. Zum Vortragsprogramm ge-
héren unter anderem die Beitrdge
,Die Arbeitsweise der National Geogra-
phic Fotografen“ (Kent Kobersteen,
Fotochef National Geographic, Wa-
shington), ,Here in New York — Die

Nachrichten

Zeitgendssische tschechische Dokumentarfotografie

In der europdischen Fotografie hat das Schaffen tschechischer Fotografen schon im-
mer einen besonderen Rang und Stellenwert eingenommen. Dafiir stehen Namen wie
Koudelka, Sudek oder Dritkol. Daf3 die tschechische Fotografie dariiber hinaus sehr
viel mehr zu bieten hat, beweist eine Ausstellung, die Professor Vladimir Birgus, Prag,
speziell fiir den groRen Europazyklus im Rahmen der 6. Internationalen Fototage
Herten kuratiert hat und die jetzt in Zusammenarbeit mit der Kulturabteilung Bayer
in Leverkusen zu sehen ist (bis zum 21. April in den Foyers des Erholungshauses der
Bayer AG, NobelstraSe 37, Leverkusen-Wiesdorf). Die 16 vertretenen Fotografen loten
in ihren unterschiedlichen Positionen das Medium in seinen kiinstlerischen Moglich-
keiten aus und vermitteln gleichzeitig im Spiegel kiinstlerischer Darstellung ein Bild

vom Land und seinen Menschen.

Fotografie und der 11. September”
(Christoph Ribbat, Bochum) und ,Ans
Licht gebracht. Portrits von Individu-
en und Typen“ (Stefanie Grebe, Koln).
Anmeldung und weitere Informationen
bei: FreeLens, MarkusstraRe 9, 20355
Hamburg, Telefon 040/340022.

Sony senkt erneut Preise
fir den Memory Stick

Mehr als 200 Firmen aufder Sony un-
terstiitzen inzwischen die Memory
Stick Technologie, iiber 300 kompatible
Produkte gibt es derzeit weltweit, und
immer mehr Anwender greifen auf die-
ses Speichermedium zurtick. Der Her-
steller hat den wachsenden Zuspruch
zum Anlal genommen, die Verkaufs-
preis-Empfehlungen fiir den Memory
Stick mit Wirkung 1. April erneut um
bis zu 15 Prozent zu senken: Die High-
End-Variante mit 128 MB Speicher-
kapazitdt soll zukiinftig 130 Euro
kosten (vorher: 150), die Ausfithrung
mit 64 MB Speicherkapazitit 70 Euro
(vorher: 80 Euro).

Foto: Vladimir Birgus

Dr.-Otto-Steinert-Preis der
DGPh neu ausgeschrieben

Der Dr.-Otto-Steinert-Preis wird von
der Sektion Bild der Deutschen Gesell-
schaft fiir Photographie (DGPh) seit
1979 alle zwei Jahre als Stipendium
ausgeschrieben. Er ist mit 5.000 Euro
dotiert. Der Preis 2002, der soeben aus-
geschrieben wurde, soll das Realisieren
eines vom Bewerber vorgeschlagenen
fotografischen Projektes innerhalb ei-
nes Jahres ermoglichen. Bei der Ent-
scheidung werden eigenstandige Bild-
leistungen unabhdngig von ihrer
stilistischen Ausrichtung oder ihrem
inhaltlichen Thema beriicksichtigt.

Der Bewerber muf ein Exposé einrei-
chen, in dem Thema, Zielsetzung und
Darstellungstechnik der geplanten
fotografischen Arbeit beschrieben wer-
den. AuRerdem mufd er eine Kurzbio-
grafie vorlegen. Informationen zum
Dr.-Otto-Steinert-Preis gibt es bei der
DGPh, Rheingasse 8-12, 50676 Koln,
Telefon 0221/9232069.
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Handel

Bild links: Eine Vielzahl der Mzz‘glzeder hatte den Weg nach Wiesbaden
bewp  gefunden. Bild oben: Die aktuellen Werbemittel stieBen bei den Besu-
" | Chern der 36. europa-foto-Einkaufsmesse auf grolSes Interesse.

europa-foto ba’r seine Mitglieder nach Wiesbaden

Mobilfunker kommen
zur 36. Einkaufsmesse

Dafd Mobiltelefonie und Fotografie
immer mehr zusammenwachsen,
zeigte nicht nur die CeBIT 2002
,»Tk-Branche prisentierte
mobile Foto-Anwendungen* an an-

(siehe

Denn mit den Mobilfunknetzbetreibern
T-Mobil, E-Plus und Viag Interkom,
jetzt: Og) sowie dem Service-Provider
Hutchison Telecom stellten sich gleich
mehrere Anbieter aus der Telekom-

Robby Kreft, Geschdtftsfiihrer
der europa-foto-Gruppe, zeigte
sich mit dem Erfolg der ersten
von ihm verantworteten Ein-
kaufsmesse zufrieden.

branche erstmals auf einer europa-
foto-Einkaufsmesse vor. Sie demon-
strierten vor allem die Moglichkeiten
schneller (Bild-)Datentibertragung per

18 imaging + foto-comtact 4/2002

Mobilfunk, und E-Plus hatte mit dem
in Japan entwickelten i-mode Dienst
sogar etwas fiir den deutschen Markt
vollkommen Neues zu bieten.
Ebenfalls zum ersten Mal waren der
Reparaturservice Geissler und Jobo mit
einem eigenen Stand bei europa-foto-
vertreten. Das Vaio-Konzept von
Sony wurde in Form einer
Grof3prasentation des Notebooks
in Halle 3 separat gezeigt, er-
ganzend zur Produktprasentation
des Unternehmens in Halle 4.

Von seiten der Zentrale gab es
Informationen zu den Schwer-
punkten der Fachabteilungen fiir
die erste Jahreshalfte. Hier stellte
beispielsweise ~ die  Abteilung
Betriebswirtschaft ihre erweiterte
Internetborse vor, wihrend die
Betriebsberatung mit aktuellen
Informationen {ber Zahlungs-
systeme im Internet fiir Privat-
kredite und Leasing fiir Investitio-
nen aufwartete. Auf grofes
Interesse stieRen die aktuellen
Werbe- und Verkaufsforderungs-

derer Stelle dieser Ausgabe), son-
dern auch die 36. europa-foto-
Einkaufsmesse, die Ende Februar
an gewohnter Stelle in den Rhein-
Main-Hallen in Wiesbaden stattfand.

mittel der europa-foto-Werbeabteilung
fur das Fruhjahrs- und Sommerge-
schift. Neuerdings gehort zu diesen
auch ein Regenschirm fiir zwei Perso-
nen, der die Farben des neuen Werbe-
konzeptes trdagt. Traditionell bot die
Zentrale den Mitgliedern die so-

Profifotograf Helge Strauss demonstrierte im Rahmen
der Messe ein Fotoshooting mit der Olympus Top-
Digitalkamera E20.



genannten , High-Noon-Angebote*, ei-
nen Schndppchenmarkt mit besonders
attraktiven Niedrigpreisen.

Eine computergestiitzte Mediaplanung
mit der deutschen Post konnte im Echt-
betrieb getestet werden. Viele Mitglie-
der nutzten die Gelegenheit und liefSen
sich vor Ort einen zielgruppengenauen
Streuplan fiir Postwurfsendungen aus-
arbeiten. CK-Innenarchitektur, einer
von insgesamt tiber 100 Anbietern, die
mit ihren Produkten und Dienstlei-
stungen auf tiber 3.600 Ausstellungs-
flache vertreten waren, prasentierte
moderne Ladenbauelemente fiir den
digitalen Bereich. Digital lautete auch
das Thema an verschiedenen Herstel-
lerstinden, bei einem digitalen Work-
shop, bei dem elektronische Bildverar-
beitung anhand konkreter Bildbeispie-
le demonstriert wurde, und bei einem
Fotoshooting durch den Profifotogra-
fen Helge Strauss.

Weiterhin zu sehen gab es mit ,Foto-
Solution“ eine kaufminnische EDV-
Losung fiir den Einzelhandel mit inte-
grierter Kassenlosung (PlusPOS) fiir
Einzelgeschifte und Filialisten, deren
Warenwirtschaft speziell auf die An-
forderungen des Fotoeinzelhandels
ausgerichtet ist. Samtliche Geschifts-
bereiche sind nahtlos integriert. Den
Umfang der Losung bestimmt der
Hindler durch die Auswahl der Funk-
tionsbereiche selbst.

Auf der Einkaufsmesse stellte Cabus

zwei Losungsansitze vor: Kleine und
mittlere Unternehmen konnen per

europa-foto

Bild rechts: Auch die Fachabtei-
lungen der Zentrale standen zur
Diskussion bereit. Bild rechts
unten: Zu den Telekommunikati-
onsunternehmen, die erstmals
auf einer europa-foto-Einkaufs-
messe vertreten waren, gehorte
auch der Netzbetreiber E-Plus.

Application Service Provi-
ding die Losung Foto Solu-
tion/ASP nutzen, wahrend
fiir mittlere bis grofde Un-
ternehmen das Angebot
Foto  Solution/Inhouse
Application zur Verfligung
steht.

Die Basis fiir die Entwick-
lung dieser Software ist ein
Kooperationsvertrag, den
europa-foto  bereits im
Dezember des vergange-
nen Jahres mit Soft-
wareentwickler Cabus aus
Liibeck abgeschlossen
hatte. Die ersten Mitglie-
der, bei denen das Pro-
gramm erfolgreich einge-
setzt wird, sind Foto Video
Rutten und Leistenschnei-
der.

Im Bereich Camcorder stellten unter
anderem die Hersteller Canon, JVC und
Sony ihre jlingsten Produkte vor. Dar-
tiber hinaus konnten sich die Messe-
besucher auch iiber Neueinfithrungen
von Organizern mit Farbdisplay infor-
mieren, zum Beispiel an den Stinden
von Sony und Casio. Wieder auf der
Messe vertreten waren schlieRlich auch

die namhaften Druckerhersteller Ca-
non, Lexmark, Epson und Hewlett
Packard. Sie hatten neben ihren aktu-
ellen Gerdaten auch ein breites Zu-
behérprogramm mitgebracht.

Abgerundet wurde das Angebot der Aus-
steller durch di-support, eine Losung,
die das Erstellen von Internetseiten
zum Nulltarif ermoglicht. hepa
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* Top-Bildqualitat durch 3 Mio. Pixel Super CCD
* Ganz nah dran mit 3fach-optischem-Zoom
* Optional: Docking Station fiir Plug & Play

FinePix F601 Zoom
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PMA-Neuheiten

Mit der M7 hat Leica auf der PMA
eine neue MefRsuchersystem-
kamera mit Zeitautomatik und
zahlreichen Detailverbesserun-
gen vorgestellt. Die Kamera,
deren Einfiihrung nach den
Worten des Leica Vorstands-
vorsitzenden Hanns-Peter Cohn
einen weiteren Meilenstein in
der Unternehmensgeschichte
darstellt, zeichnet sich vor allem
durch gesteigerte Schnelligkeit
bei der Bedienung und erhohten

Komfort aus.

Die neuen Funktionen wurden nahtlos
in das klassische Leica M Kamerakon-
zept integriert. Form, Grofde und das
bewihrte Bedienkonzept der Leica M6
werden unverandert fortgefiihrt. Nahe-
zu alle Systemkomponenten der Vor-
gingermodelle lassen sich weiter ver-
wenden. Die Detailverbesserungen im
einzelnen:

Zeitautomatik: Die Kamera bietet
eine komfortable, stufenlos arbeitende
Zeitautomatik mit MefRRwertspeicher.
Langzeitbelichtungen bis 32 Sekunden
sind moglich.

Rote Zahlen in den
ersten drei Quartalen

Die Leica Camera Gruppe, Solms, hat
in den ersten neun Monaten des Ge-
schiftsjahres 2001/2002 (31. Mirz) ein
negatives Ergebnis von 2,3 Millionen
Euro erzielt, das um eine Million Euro
schlechter als im Vorjahr abschneidet.
Der Umsatz in den ersten neun Mona-
ten des Geschiftsjahres sank um 17,6
Millionen Euro auf 101,6 Millionen
Euro. Nach Angaben von Leica ergaben
sich allein 15,8 Millionen Euro Diffe-
renz aus dem voriibergehenden Fehlen
einer Kompaktkamera im Leica Sorti-
ment sowie dem Ausscheiden der Mi-
nox GmbH aus dem Konsolidierungs-
kreis. In den Monaten Oktober bis De-
zember lagen die Umsatze mit 35 Mil-
lionen Euro um 11,9 Millionen Euro
unter dem Vorjahreswert. Dabei ging
das Geschift in der nordamerikani-
schen Freihandelszone Nafta durch die
Auswirkungen der Terroranschlage am
11. September um 40 Prozent auf sie-
ben Millionen Euro zuriick. Fiir das
soeben beendete vierte Quartal erwar-
tet Leica ein zumindest ausgeglichenes
Ergebnis.
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VerschluB: Der TuchschlitzverschluR
aller Leica M Kameras wurde fiir die
Leica M7 komplett tberarbeitet und
mit einer elektronischen Steuerung der
Belichtungszeiten ausgestattet. Zwei
mechanisch gesteuerte Belichtungs-
zeiten von 1/60 und 1/125 Sekunde
garantieren die Einsatzbereitschaft der
Kamera auch beim Ausfall der Batte-
rien. Die Ausloseverzogerung betragt
trotz elektronischer Steuerung nur
zwolf Millisekunden. Sie ist damit we-
sentlich schneller als die einer tiblichen
Spiegelreflexkamera. Das erschiitte-
rungsfreie und gerauscharme Auslosen
— typische Eigenschaft der Leica M-
Kameras — blieb unverandert erhalten.

Sucheranzeige: Die bei einer MeR-
sucherkamera einzigartige Sucheran-
zeige mit 33 Anzeigesegmenten wurde
auf einer mikroskopisch kleinen Flache
von 0,7 x 2,3 Millimeter realisiert.
15fach vergroflert prisentiert sie im
Sucher alle wichtigen Informationen:

Im  Automatikbe-
trieb zeigt die
LED-Anzeige die
VerschlufRzeit, im

manuellen Betrieb wurde die Licht-
waage beibehalten. Bei Langzeitauf-
nahmen zahlt sie die verbleibende Be-
lichtungszeit riickwarts in Sekunden.
Nach Einschalten der Kamera ist fiir
zwei Sekunden die eingestellte Film-
empfindlichkeit zu lesen. Ein Blitz-
symbol zeigt die Blitzbereitschaft und
die Blitzerfolgskontrolle. Die Helligkeit
der Anzeige pafdt sich dem Um-
gebungslicht automatisch an, so daf
beste Sichtbarkeit vom grellen Sonnen-
licht bis zur Anwendung bei Available-
Light-Situationen gewihrleistet ist.

DX-Codierung: Bei der Leica M7
wird die Filmempfindlichkeit nicht
mehr nur manuell, sondern wahlweise
auch automatisch tiber die DX-Codie-
rung eingestellt. Fiir Belichtungskor-
rekturen im Automatikbetrieb gibt es
einen Override von plus/minus zwei
Blendenstufen, der am Filmempfind-
lichkeitseinstellrad auf der Kamera-
riickseite eingestellt wird.

Blitzen: Neben der von der Leica M6
TTL gewohnten TTL (Through the
Lens) Blitzbelichtungsmessung erwei-
tert die LeicaM7 den Einsatzbereich fiir
Blitzaufnahmen durch eine High-
Speed-Synchronisation (HSS), die
Blitzsynchronzeiten bis zu einer
1/1.000 Sekunde ermoglicht. Durch
mehrere Blitze in extrem kurzer Fol-
ge wird eine gleichmaf3ige Ausleuch-
tung erzielt, obwohl das Fenster des
ablaufenden Verschlusses ab einer
1/60 Sekunde nicht vollstandig geoff-
netist. Durch das HSS-Blitzen lassen
sich auch Motive bei Tageslicht auf-
hellen. Die Einstellung von Belich-



tung und Blitz erfolgt hierbei manuell.
Weiterhin kann die Synchronisation
des Blitzes auf den zweiten Ver-
schluf3vorhang erfolgen.

MeBsuchersystem: Das prizise
Mef3suchersystem der Leica M Kame-
ras setzt Leica auch bei der M7 ein. Um
Kontrast und Helligkeit zu steigern,
wurden die Sucherfenster mit einer
kratzfesten Mehrschichtvergiitung ver-
sehen. Anders als bei Spiegelreflex-
systemen, bei denen die Entfernungs-
messung durch das Objektiv von
Brennweite und Lichtstiarke bestimmt
wird, bleibt die Mef3basis im Entfer-
nungsmesser der Leica M7 unabhingig
vom Objektiv immer gleich grof3. Der
Schnitt- und Mischbildentfernungs-
messer ermoglicht generell ein schnel-
les und punktgenaues Scharfstellen.

Belichtungsmessung: Die selek-
tive Belichtungsmessung der Leica M7
fiihrt zu prazisen Ergebnissen auch bei
Gegenlicht, spotartiger Beleuchtung
oder seitlichem Streiflicht, die zu un-
terschiedlichen Farben, Helligkeiten
und Kontrasten fithren. Die Messung
wird durch einen leichten Druck auf
den Ausloser eingeschaltet. Eine Foto-

Leica

Weitwinkel-Zoomobjektiv fiir das Leica R System

Mit dem Leica Vario-Elmar-R 1:3,5-4/21-35 mm ASPH erginzt Leica das Leica R Spie-
gelreflexsystem um ein kompaktes und leichtes Zoomobjektiv. Die Leistungsfahigkeit
des Objektivs beruht auf einem Aufbau mit Innenfokus-

. sierung aus zwei Gruppen mit neun Linsen in acht Glie-

# dern. Erstmals verwendete Leica eine konkave Asphire.

Auch bei offener Blende sind Schirfe und Kontrast des

. neuen Objektivs mit den Leistungen der entsprechenden

. Festbrennweiten vergleichbar. Die Reflexanfalligkeit ist
. fiir ein Weitwinkelobjektiv gering. Die bei kurzen und
sehr kurzen Weitwinkeln unvermeidbare Vignettierung
betragt bei voller Offnung und 35 mm Brennweite nur 1,3
Blenden in den Bildecken. Bei 21 mm sind dies etwa zwei

”

Blenden. Bereits ein Abblenden um zwei bis drei Stufen re-
duziert die Abschattungen so, daf3 sie nur noch bei gleichfor-

migen und hellen Hintergriinden sichtbar werden. Die tonnenfor-
mige Verzeichnung ist fiir ein Weitwinkel-Zoomobjektiv ebenfalls gering. Das Objektiv
wird mit einer bliitenformig ausgeschnittenen Gegenlichtblende geliefert.

diode mif3t tiber eine Sammellinse das
von einem weif3en Fleck auf dem Ver-
schluf3rollo reflektierte Licht. Dank
ihrer Empfindlichkeit ist diese Mef3-
methode schon bei Kerzenlicht einsetz-
bar. Zusammen mit der Zeitautomatik
fiihrt sie zu exakt belichteten Aufnah-
men unter nahezu allen Bedingungen.

Mechanik: Die Mechanik der Kamera
zeichnet sich durch hohe Prézision und

Zuverlassigkeit aus. Zum Einsatz
kommen ausschlieflich hochwertige
Materialien. Die Deckkappe der
Leica M7 wird aus massivem Messing
gefrast. Hauptkorper und Gehduse
bestehen aus leichtem Aluminium-
Druckguf3. Der separate On/Off-Schal-
ter am Ausloseknopf verhindert erst-
mals vollstindig ein versehentliches
Auslosen der Kamera.

Leica Digilux 1: Schnelle, digitale Reportagekamera mit grofiem 2,5”-Monitor

Steffen Keil, Leiter Vertrieb Deutschland bei
Leica, prdsentierte imaging+foto-contact auf
der PMA die Produktneuheiten.

Unter der Bezeichnung Digilux 1 hat Leica
eine kompakte digitale Reportagekamera
vorgestellt, die sich nach Herstellerangaben
besonders durch hervorragende optische
Qualitit und hohe Geschwindigkeit aus-
zeichnet. Sie verfiigt tiber einen CCD-Bild-
sensor mit 4,0 Mio. Pixeln, ein lichtstarkes
Dreifach-Zoomobjektiv Leica DC Vario-
Summicron 2-2,5/7-21 mm ASPH
(entspricht 33-100 mm bei Kleinbild)
und einen groflen 2,5“-Monitor. Wei-
tere Ausstattungsmerkmale sind die
schnelle Bildfolge und die geringe
Ausloseverzogerung. Das Kamera-
objektiv verfiigt tiber einen manuel-
len Fokus per Einstellring und be-
steht aus acht Linsen in sieben Grup-
pen, davon zwei asphérische Linsen.
Serienaufnahmen sind mit nahezu
vier Bildern pro Sekunde in hichster
JPEG-Qualitat oder mit acht Bildern in zwei
Sekunden bei stirkerer Komprimierung
moglich. Zudem kénnen Videofilme mit Ton
aufgezeichnet werden. Bei der mitgeliefer-
ten 64 MB-Karte betragt die mogliche Lan-
ge eines Videofilms sechs Minuten. Das 2,5“-
LC Display der Kamera ist deutlich gréRer
als bei vergleichbaren Digitalkameras. Es
bietet eine Auflosung von 205.000 Pixeln.

Ein aufsteckbarer Lichtschacht mindert
Reflexe und erméglicht eine sichere Bild-
beurteilung auch bei Tageslicht. Zusatz-
lich verfiigt die Kamera tiber einen hellen
und groflen optischen Sucher mit Diop-
trienausgleich. Fiir die Belichtung stehen
finf Steuerungsarten zur Verfligung:

Voll-, Programm-, Blenden- und Zeit-
automatik sowie manuelle Belichtung.
Die Belichtung kann mit Selektiv-, Inte-
gral- oder Mehrfeldmessung erfolgen.
Neben dem eingebauten Blitz mit Leit-
zahl 10 kann auch ein externer Blitz
angeschlossen werden. Zum Liefer-
umfang gehoren die Programme ADCSee
und Adobe Photoshop Elements.
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CeBIT-Neuheiten

Digitalkameras mit 4 und 5
Megapixeln — neue analoge
SLR mit starkem Autofokus

Minoltas
Fototechnik

fir optimale Bilder

Auf der CeBIT in Hannover
prasentierte Minolta neben
einer neuen analogen leistungs-
starken  Spiegelreflexkamera,
der Dynax 5, auch zwei neue
Dimage-Digitalkameramodelle.
Die digitale Spiegelreflexka-
mera Dimage 7i steht in der
direkten Nachfolge der Dimage
7. Das 4-Megapixelmodell Di-
mage F100 vereint ein attrak-
tives AuReres mit einer ausge-
feilten Technik.

Gegeniiber der Dimage 7 zeichnet sich
das digitale Spiegelreflexmodell Dima-
ge 7i durch eine erhohte Leistung und
zusatzliche Funktionen aus. Die Kame-
ra ist mit einem 5,24 Megapixel-Inter-
line-CCD ausgestattet, der Bilder mit
einer maximalen Auflésung von 2.560
x 1.920 Pixeln ermoglicht. Das 7fach-
Zoomobjektiv stellt einen Brennwei-

Im schlanken eleganten Design wurde die 4-Megapixel-Digitalkame-
ra Dimage F100 konzipiert.
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tenbereich von 28 bis 200 mm ent-
sprechend dem Kleinbildformat zur
Verfligung und deckt damit die am
haufigsten verwendeten Brennweiten-
bereiche ab. Die Lichtstédrke des Objek-
tives von 2,8-3,5 erlaubt auch Auf-
nahmen ohne Blitz, bei denen das
Umgebungslicht genutzt werden soll.
Eine 12 Bit A/D-Wandlung erhalt mit
bis zu 4.096 Stufen pro RGB-Farbkanal
alle Feinheiten des Originalmotivs.
Minoltas Bildbearbeitungstechnologie
CXProcess kontrolliert die Schirfe,
sorgt fiir eine gute Farbreproduktion,
feinste Tonwertabstufungen und mini-
miertes Bildrauschen.

Noch leistungsfihiger ist auch das AF-
System der 7i. Es bietet ein grof3es AF-
Meffeld mit drei empfindlichen Auto-
fokussensoren mit einem Fadenkreuz
in der Mitte. Der jeweils aktivierte AF-
Sensor wird angezeigt. Dariiber hinaus
stehen ein Spot-Autofokus, ein flexibler
Fokus-Punkt und der Direct Manual
Focus fiir die Schérfe-
messung zur Verfi-
gung.

Beispielsweise fiir Ar-
chitekturaufnahmen
bietet sich das im Su-
cher und auf dem Mo-
nitor der Kamera an-
zeighare Gitternetz an,
mit dem Linien prizise
ausgerichtet  werden
konnen. Eine Echtzeit-
Histogrammfunktion
erlaubt die Beurteilung
der Belichtung und des
Kontrastes noch vor der
Aufnahme.

Minolta Dimage 7i

Tempo

Eine hohe Geschwindigkeit zahlt zu
den Vorziigen der neuen digitalen Spie-
gelreflexkamera. In der Programm-
automatik und in der Zeitautomatik
mit Blendenvorwahl konnen Ver-
schluf3zeiten von 1/4.000 Sekunde
realisiert werden.

Mit der drahtlosen TTL-Blitzsteuerung
wurde eine weitere bei den Anwendern
der Minolta SLR-Kameras beliebte
Funktion tibernommen.

Die ergonomische Anordnung der
Bedienelemente und das hochwertige
Gehiduse aus einer Magnesiumlegie-
rung wurden von der Dimage 7 tiber-
nommen.

Neben der Aufnahme von Fotos, fiir die
funf Motivprogramme zur Auswahl ste-
hen, konnen mit der Kamera auch
Videos in verschiedenen kreativen For-
maten erzeugt werden. Dariiber hinaus
besteht die Moglichkeit, den Fotos bis
zu 15 Sekunden lange Sprachnotizen
hinzuzuftigen.

Dimage F100

Mit der Dimage F100 stellt Minolta
laut eigener Aussage eine der leichte-
sten 4-Megapixel-Kameras der Welt mit
optischem Zoom vor. Sie wiegt 185
Gramm bei einer Grof3e von 110 x 52,3
x 32 mm. Neben einem 4,13 Megapixel-
CCD mit effektiven 3,95 Millionen Pi-
xeln, einem 12 Bit A/D-Wandler und
Komplementarfilter bietet sie wie die
Dimage 7i Minoltas Bildbearbeitungs-
technologie CxProcess. Ihr Dreifach-
Zoomobjektiv deckt eine Brennweite
von 38 bis 114 mm ab. Zu den Kamera-
features zdhlen ein Subject Tracking AF
und Minoltas Area AF. Beide Autofokus-
systeme werden kombiniert, um ein



Objekt, das fotografiert werden soll, in-
nerhalb des Fokusfeldes zu lokalisieren
und im dreidimensionalen Raum zu
verfolgen. Diese schnell reagierenden
AF-Systeme konnen somit auch action-
reiche Szenen problemlos einfangen.
Eine weitere Besonderheit der Dimage
F100 ist eine Digital-Motivprogramm-
wahl. Dieses Feature wahlt automa-
tisch aus den fiinf Motivprogrammen
Portrait, Landschaft, Sport/Action,
Sonnenuntergang oder Nachtportrait
das der Aufnahmesituation angemes-
sene aus und paf3t Belichtung und Bild-
verarbeitung entsprechend an.
Ausgestattet wurde die Kamera mit
einem schlanken Gehduse aus Alumi-
nium, das in den Farben Silber und
Indigoblau erhaltlich ist.

Fir eine perfekte Belichtungssteue-
rung sorgen vielfdltige Belichtungs-
funktionen wie Programmautomatik,
Zeitautomatik, Blendenautomatik,
manuelle  Belichtungseinstellung,
Mehrzonenmessung oder Spotmes-
sung. Des weiteren stehen Belich-
tungsreihen, automatische oder manu-
elle Einstellung der Empfindlichkeit
von ISO 100 bis 800 und eine Belich-
tungskorrektur zur Verfigung.

Der Weifdabgleich kann entweder auto-
matisch, {iber vier voreingestellte so
wie {iber eine benutzerdefinierte Ein-
stellung gewahlt werden.

Ihre Vielseitigkeit demonstriert die Ka-
mera auch durch eine Serienbildfunk-
tion, einen 2,5fachen Digitalzoom und
einen fernauslosbaren Verschlufs.
Uber die Digital-Effekt-Funktion lassen
sich Belichtung, Kontrast und Farbsat-
tigung noch vor der Aufnahme fest-
legen. Im Farbmodus kann zwischen
nattirlichen Farben, lebendigen Farben
oder Schwarzweiffaufnahmen gewahlt
werden.

Gedanken und Bildkommentare kon-
nen zu jedem Bild abgespeichert wer-
den oder als eine bis zu 15 Sekunden
lange Sprachnotiz nachtraglich an die
Aufnahmen gehangt werden. Auch die
alleinige Aufzeichnung von Tonse-
quenzen ist moglich. Als weitere Alter-
native konnen bis zu 35 Sekunden lange
Filmsequenzen mit Ton in VGA-Auf-
16sung aufgezeichnet werden.

Eine benutzerfreundliche Anordnung
der Steuerelemente, die eine intuitive
Bedienung der Kamera erméglicht und
bei der alle Tasten fiir die Aufnahme
rund um den Griff der Kamera positio-

i, % _.-LI.H-‘..-._ 'hl P
Rainer Bellmann, Produkt- und PR-Manager, und Norbert Keller, Marke-

ting- und Vertriebsdirektor der Minolta GmbH, zeigten auf der CeBIT neben
den innovativen Neuheiten aus dem digitalen Bereich auch das neue

analoge Spiegelreflexmodell Dynax 5.

niert wurden, rundet die Ausstattung
der Dimage F100 ab.

Dynax 5

Basierend auf dem technologischen
Konzept der Dynax 7 stellt Minolta mit
der Dynax 5 eine kompakte und leich-
te analoge Spiegelreflexkamera vor.
Fir die Kamera wurde ein Autofokus-
System entwickelt, das eine totale Bild-
kontrolle sowohl bei manueller als auch
automatischer Scharfstellung ermog-
licht. Es arbeitet mit sieben Einzelsen-
soren, wobei es sich bei dem Sensor in
der Mitte um einen Kreuzsensor han-
delt. Durch den Einsatz eines High-
Speed Microcomputers, neu definierter
Algorithmen und eines verbesserten
Ansprechverhal-

Minolta

werden kann, als es
die Messung der
Kamera  vorgibt.
Die Belichtungs-
reihenfunktion er-
laubt eine Serie von
Aufnahmen  mit
unterschiedlichen
Belichtungen, die
unter bzw. {iber der
Normalbelichtung
liegen.

Fir den Anschlufd
der Wechselobjek-
tive — beispielswei-
se des neuen AF-
Objektivs von Minolta 3,5-5,6/28-80
mm - wurde die Kamera mit einem
robusten Metallbajonett ausgestattet.

Die aus der Dynax 7 bekannte 4-Seg-
ment-TTL-Belichtungsmessung bildet
auch die Grundlage fiir die autofokus-
gekoppelte Blitzbelichtung der Dynax
5. Die in den neuen AF-Objektiven ent-
haltenen Entfernungsdecoder ermag-
lichen eine noch ausgewogenere ADI-
Blitzsteuerung. Die Kamera ist kom-
patibel mit der HSS-Funktion der
Minolta-Blitzgerdte und ermdglicht es,
Verschluf3zeiten von bis zu 1/4.000 s
auch bei der drahtlosen TTL-Blitzfern-
steuerung einzusetzen. Fiinf Motivpro-
gramme, 14 Custom-Funktionen und

tens des CCDs
arbeitet der Autofo-
kus extrem schnell.
Zu den techni-
schen Features der
Kamera zahlen
ein Verschluf3-
zeitenbereich von
1/4.000 s bis 30 s,
eine Filmtrans-
portgeschwindig-
keit von maximal 3
Bildern pro Sekun-
de und ein prazises
Belichtungsmef3-
system, das auf ei-
ner 14-Segment-

Wabenfelder-
Mehrzonenmes-
sung und einer
Spotmessung ba-
siert. Dartiber hinaus ist eine Funktion
fur die manuelle Belichtungskorrektur
vorhanden, mit der bis zu 3 Stufen
knapper oder reichlicher belichtet

Mit den MaSen 127 x 87 x 60,5 mm und einem Gewicht von 335 Gramm
ist es gelungen, die Bauweise des neuen SLR-Modells Dynax 5 dufSerst
kompakt zu gestalten.

eine logische Anordnung der Bedien-
elemente machen die Kamera sowohl
fiir Anfanger als auch fiir ambitionier-
te Fotografen interessant. hol
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CeBIT-Neuheiten

Neue edle Pocketkameras

Nachdem Sony zuletzt
drei neue Pocketmodelle
fiir den Einsteigerbe-
reich vorgestellt hat,
erweiterte das Unter-
nehmen auf der CeBIT
mit den Modellen DSC-P2
und DSC-P9, mit denen
die hochwertige Kompalt-
kamerafamilie rund um
das Modell DSC-P5 er-
gianzt wird, seine Palette
im Premium-Segment.

it diesen hochwertigen
Modellen setzen wir
bewufdt ein Gegen-

gewicht zu dem verbreiteten Trend
auf dem Digitalkamera-Markt, das
Angebot vorwiegend in den unteren
und untersten Preisklassen zu er-
weitern,“ erklirte Christian Liicke,
Senior Product Manager Digital
Foto der Sony Deutschland GmbH,
dem imaging+foto-contact auf der
CeBIT. ,,Damit geben wir zum einen
dem Fotohandel die Moglichkeit, mit
innovativen Produkten den Kunden
einen echten Mehrwert zu verkaufen
und damit aus der Preisspirale her-
auszukommen. Zum anderen han-
deln wir nattirlich durchaus auch im
eigenen Interesse: Nur mit einer ent-
sprechenden Wertschopfung ist es
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frategie

moglich, zukiinftige Produktgene-
rationen zu entwickeln und durch
neue Technologien und Konzepte
den Digitalkameramarkt zu beleben.
Nicht umsonst ist Sony einer der
wenigen Hersteller von Digital-
kameras, die im vergangenen Jahr
mit ihren Produkten schwarze

Zahlen geschrieben haben.“

Lifestyle-Design

Die beiden neuen Sony
Modelle DSC-P9 und DSC-P2
signalisieren bereits aufder-
lich eine hohe Wertigkeit.
Durch ihr kompaktes und elegantes
Design sind diese Produkte ganz klar
auf eine Lifestyle-orientierte Ziel-
gruppe zugeschnitten. ,In diesem,
zum Gliick in Deutschland noch
dominanten Marktsegment spielt
der Preis fiir die Kaufentscheidung
eine eher untergeordnete Rolle.
Diese Kunden legen Wert auf hoch-
wertige Technik, ein modernes
Aussehen und nattirlich auch die
Verarbeitungs- und Anfaf3qualitit
ihrer Kamera,“ betonte Liicke.
,Darum sind wir sicher, dafd die
konsequente Fortsetzung unserer
Premium-Strategie sowohl fiir un-
sere Handelspartner als auch fiir
Sony erfolgreich sein wird.“

Mit einem edlen Aluminiumgeh&u-
se ausgestattet wurden die beiden

neuen Pocketmodelle, die
mit einem Gewicht von nur

177 Gramm sogar noch leichter
sind als die P5. Sie sind mit
einem besonders lichtempfindlichen
Super-HAD-CCD ausgestattet. Zur
Ausstattung der DSC-P9 zahlt ein
4-Megapixel-CCD-Chip, bei der
DSC-P2 kommt ein Zwei-Mega-
pixel-Chip zum Einsatz. Ein 14-Bit
Analog/Digital-Wandler sorgt fir
einen besonders hohen Dynamik-
umfang des Bildsignals.

Kombiniert wird die Auflosungs-
leistung der Kameras mit einem
dreifach optischen (sechsfach digi-
talen) Zoom, das eine Brennweite
entsprechend dem Kleinbildformat
von 39-117 mm liefert. Das Pop-up
Objektiv zieht sich beim Ausschal-
ten der Kamera wieder in das
Gehause zuriick und wird durch ei-
ne automatische Abdeckung gegen
auflere Einflisse geschiitzt.

Beide Cyber-shots sind mit einem
Mehrzonenautofokus ausgestattet,
so dafd insgesamt drei MefRzonen
auch bei anspruchsvollen Motiven
den richtigen Fokuspunkt bestim-
men konnen. Bei nicht so optima-
len Lichtverhiltnissen unterstiitzt
ein orangefarbenes Hilfslicht die
Elektronik der Kameras. Fur die
Belichtungsmessung stehen eine
Spot- und eine Mehrfeldmessung



mit insgesamt 49 MeRfeldern zur
Auswahl.

Drei Motivprogramme (Damme-
rung, Landschaft und Portrait) so-
wie verschiedene digitale Effekte
erweitern das kreative Potential des
Fotografen.

Rauschunterdriickung

Auch die neuesten Pocketmodelle
verfiigen tiber sony-eigene tech-
nische Innovationen wie Clear
Colour NR (Farb-Rauschunter-
driickung), ein Verfahren, das bril-
lante Farben und besonders schar-
fe Farbuiberginge erzeugt, und die
Luminanz NR (Helligkeits-Rausch-
unterdriickung), die wirkungsvoll
das bei Hell-Dunkel-Ubergingen
entstehende Bildrauschen unter-
driickt.
Damit auch bei schlechten
Lichtverhiltnissen die
Motivauswahl unge-
tribt bleibt, hellt
sich das LC-Display
der Kameras automatisch auf.
Auch fur das speziell im Weitwin-
kelbereich auftretende Problem
von Randabdunklungen hat Sony
eine Losung gefunden. Das auch als
Vignettierung bekannte Problem
wird durch eine elektronische Auf-
hellung in den Bildecken wir-
kungsvoll reduziert.
Bewegungsablaufe konnen mit
Hilfe der Multibildfunktion festge-

halten werden. Insgesamt sech-
zehn Bilder werden innerhalb von
Bruchteilen einer Sekunde abge-
lichtet. Das kiirzeste Bildintervall
liegt bei 1/30 Sekunden, lingere
Bewegungsabldaufe konnen mit
1/7,5 Sekunde festgehalten wer-
den.

Dank des neuen Videoformates
MPEG-HQX, das beide Kameras
unterstiitzen, konnen Filmauf-
nahmen mit Ton mit einer
Bildwiederholungsrate von 16,6

Sony | i+fc|

Fir eine ausreichende Energie-
versorgung ist neben den Info-
Lithium-Akkus auch Sonys Stami-
na-Technologie verantwortlich. Die
minutengenaue Anzeige der Rest-
laufzeit und bis zu 1 Stunde 10 Mi-
nuten kontinuierliche Aufnahmezeit
erlauben dem Anwender die volle
Konzentration auf die Aufnahmen.

Zum Lieferumfang beider Pocket-
modelle zdhlen ein Lithium-Ionen-
Akku vom Typ NP-FC10, ein Lade-
adapter, Memory Stick (16 MB),

Bildern/Sekunde, die nur noch
durch die Speicherkapazitit des
Memory Sticks begrenzt sind,
realisiert werden.

Mit einem edlen Aluminiumgehduse ausgestattet wurde die 2-Megapixel-Kamera DSC-P2. Mit dem
MPEG-HQX-Format garantiert sie neben Fotofreuden auch ungetriibten VideospaB.

USB-, Audio-/Videokabel sowie ein
Softwarepaket fiir Windows und Mac.
Die DSC-P2 wird ab Juni zum UVP
von rund 650 €, die DSC-P9 ab Mai
zum UVP von rund 850 € lieferbar
sein.

Optionales Zubehor

Als optionales Zubehor bietet Sony
beispielsweise ein bis zu 40 Meter
wasserdichtes Tauch-/Sportgehiu-
se, eine palRgenaue Schutztasche
aus blauem Neopren oder als zu-
satzliche Beleuchtungsquelle den
flexiblen Sklavenblitz an. Einen be-
sonderen Preisvorteil bietet auch
das Zubehor-Kit ACC-CSP2 (100 €),
zu dem eine Cyber-shot-Tasche, ein
Infolithium-Akku und das Memory
Stick-Etui zahlen. hol
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CeBIT-Neuheiten
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Mit einer neuen Digitalkamera im klassischen Design ziel-
te Ricoh auf der CeBIT auf ein besonders verkaufsstarkes
Marktsegment. Die neue Caplio RR120 zeichnet sich dabei
durch ein giinstiges Preis-/Leistungsverhiltnis aus.

Mit 2,2 Millionen Pixeln und
einem 3fach-Zoomobjektiv ist
die neue Ricoh Kamera im
immer populdrer werdenden
Kompaktsegment angesiedelt.
Anders als die 4-Megapixel-Ka-
mera RR1 im Notebook-Outfit
und die schlanke RR10 im
Handy-Design mit der Docking-
Station richtet sich die neue
Ricoh Digitalkamera an eine
preisbewufdte Kundengruppe,
die auf einfache Weise digital
fotografieren mochte. Die Auf-
losung ist fur Bilder in den
tiblichen Formaten vollkom-
men ausreichend.

Als Speichermedium konnen
SmartMedia Karten bis zu einer
Kapazitit von 128 MB einge-
setzt werden —darauf diirfte der
gesamte Urlaub problemlos
passen. Der Anwender hat die Wahl
zwischen einer Bildauflésung von
1.792 x 1.200 oder 896 x 600 Pixeln in
den Qualitdtsstufen Basic, Normal
und Fine. Der 1/2,6“ grof3e CCD Sen-
sor verfligt tiber eine Lichtempfind-
lichkeit entsprechend ISO 100, 200
oder 400.

Die Brennweite des 3fach-Zoom-
objektives entspricht 38-114 mm im
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Dietmar Franken rechnet sich mit der neuen Digital-
kamera Caplio RR120 gute Chancen im umsatzstarken
Marktsegment der 2-Million-Pixel-Klasse aus.

Kleinbildformat und damit den
Gepflogenheiten in der analogen
Kompaktklasse.

Der Autofokus sorgt im Bereich
zwischen 40 cm und unendlich fir
scharfe Bilder.

Zusitzlich steht eine Makrofunktion
mit einer kiirzesten Aufnahmedi-
stanz von 8 cm zur Verfiigung.

Capirg

RR12e0

-

Der eingebaute Blitz, der sich auto-
matisch zuschaltet, bietet eine
Funktion zur Reduzierung des
Rote-Augen-Effektes sowie Lang-
zeit-Synchronisation und kann
auf Wunsch abgeschaltet werden.

Fiir die einfache und schnelle Uber-
tragung der Bilder zum PC ist die
Ricoh Caplio RR120 mit einer USB-
Schnittstelle ausgestattet. Zusatzlich
hat Ricoh das eine oder andere
kreative Schmankerl integriert: So
konnen bis zu 16 Bilder kontinuier-
lich in Intervallen von 1/4 Sekunde
aufgenommen und in einer Datei
abgespeichert werden - damit
werden zum Beispiel Bewegungs-
studien beim Sport moglich.

,Marktuntersuchungen zeigten eine
besonders starke Nachfrage im Seg-
ment zwischen 2 und 3 Millionen
Pixeln“, erkldarte Dietmar Franken,
Leiter der Disseldorfer Niederlas-
sung Kameras im Digital Solution
Center von Ricoh Europe BV, dem
imaging+foto-contact auf der CeBIT.
sRund 40 Prozent aller Digital-
kameras werden in diesem Segment
verkauft. Darum hat Ricoh das
neueste Caplio Modell bewuft in der
Klasse angesiedelt, wo die Musik
spielt”.

Zum Erfolg des neuen Modells
soll neben der technischen Aus-
stattung auch der giinstige emp-
fohlene Verkaufspreis von 299 €
beitragen.
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PMA-Neuheiten

Foveon stellt ersten X3-CMOS-Bildwandler vor

Voll-Farb-Sensor

basiert auf
Farbfilmprinzip

Auf der PMA in Orlando wurde mit der digitalen
Spiegelreflexkamera SD9 die erste Digital-
kamera mit einem vollig neuartigen Sensor-
element vorgestellt, dem X3-CMOS-Sensor von
Foveon. Auch wenn sich die Leistungsfihigkeit
des Bildwandlers erst noch in der Fotopraxis be-
weisen muf}, steckt ein bemerkenswertes Potential in

seinem neuartigen schichtenformigen Aufbau, bei dem
jedes einzelne Pixel die volle RGB-Farbinformation aufnimmt.

Damit unterscheidet sich der Foveon-
Sensor von herkommlichen Bildwand-
lern, bei denen den Pixeln ein Mosaik-
farbfilter vorgesetzt wird. Dabei diesem
Verfahren jeder Pixel nur eine Farbe
(Blau, Griin oder Rot) ,sehen“ kann,
wird auch nur ein Drittel der tatsich-
lich vorhandenen Farbinformation er-
fafdt. In aufwendigen Rechen- und In-
terpolationsverfahren wird dann unter
Einbeziehung der umliegenden Pixel
die tatsachliche Farbe des Bildpunktes
ermittelt.

Erfassung der vollen
Farbinformation
Diese Rechenoperationen entfallen bei
dem X3-Sensor. Ahnlich dem Schichten-
aufbau eines modernen Farbfilms sind
beim Foveon-Sensor die Fotodioden in

drei Siliziumschichten eingebettet, die
jeweils fiir die Grundfarben Rot, Griin
und Blau sensibilisiert sind. Zu den
Eigenschaften von Silizium zahlt, daR
Lichtwellen je nach Farben verschieden
tief in das Material eindringen. So wird
blaues Licht fast an der Oberfliche,
griines Licht etwas darunter und rotes
Licht ganz unten absorbiert. Im Ergeb-
nis erfafdt jedes einzelne Pixelelement
des Sensors den Blau-, Griin- und Rot-
wert zu jedem Bildpunkt.
Ein Vorteil besteht darin, dafd mit der
Aufnahme der vollen Farbinformation
pro Bildpunkt Erscheinungen wie der
bekannte Moiré-Effekt von vornherein
ausgeschlossen werden konnen. Bei
Foveon ist man dartiber hinaus davon
uberzeugt, dafl sich die Eigenschaften
desneuen Sensors in einem bis zu zwei-
mal scharferen Bild-

ergebnis gegeniiber
dem Einsatz von her-
kommlichen Senso-
ren niederschlagen
werden.

Weniger Kosten
Durch das Wegfal-

Vergleichbar mit dem Dreischichtenaufbau eines modernen Farbfilms ist
der Aufbau des X3-Sensorelements. Dank der schichtenformigen Architek-
tur erkennt jedes der tiber drei Millionen Pixel alle drei Grundfarben.
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len komplizierter
Rechenverfahren,
um die tatsachliche

Farbe der einzelnen Bildpunkte zu er-
mitteln, ergeben sich weitere Vorteile
wie niedrigere Produktionskosten, da
auf den Einsatz komplizierter Kamera-
techniken verzichtet werden kann. Zu-
dem wird eine schnellere Verarbeitung
der Bilddaten moglich.

Mehr Tempo

Ein Argernis, das viele Digitalkamera-
Anwender aus der Praxis kennen, ist die

i
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Die Skizze zeigt den Mosaikfarbfilter, wie er bei
herkommlichen CCD- oder CMOS-Elementen
eingesetzt wird (links) und das daraus entste-
hende Farb-Schachbrettmuster im Vergleich
zum Dreischichtenaufbau des Vollfarbsensors.

lange Zeitspanne, die oft zwischen dem
Driicken des Auslosers und der inter-
nen Verarbeitung des Bildes in der Ka-
mera vergeht. Langere Wartezeiten bis
zur Aufnahme des niachsten Bildes und
das Verpassen des ,richtigen Moments*



sind leider in vielen Fallen immer noch
nicht ausgeschlossen. Anders bei dem
neuen Sensor: Da hier die aufwendigen
und zeitintensiven Farb-Interpolati-
onsrechenverfahren wegfallen, kénnen
mit ihm ausgestattete Kameras enorm
an Verarbeitungsgeschwindigkeit hin-
zugewinnen. Eine rasche Betriebs-
bereitschaft und eine schnellere Serien-
bildfunktion sind die Folge.

Der von Foveon entwickelte Sensor hat
bereits die Aufmerksamkeit einiger
grofder Fotounternehmen wecken kon-
nen. Wahrend Fotohersteller wie Kodak
bereits Interesse an dem Sensor signa-
lisiert haben, falls sich sein Einsatz in
der Praxis bewihrt, ist bei anderen
Unternehmen, vor allem bei denjeni-
gen, die selber viel Geld in die Ent-
wicklung eigener Sensor-Elemente
stecken, zumindest eine erhohte Auf-
merksamkeit zu verzeichnen.

Der neue Chip steht in zwei Varianten
mit einer Diagonalen von 25 mm und
der Auflésung von 2.304 x 1.536 x 3
Pixeln und mit einer Diagonalen von
12,7 mm und der Auflésung von 1.344
x 1.024 x 3 Pixeln zur Verfiigung.

Erste Komera
mit X3-Sensor

Das erste Digitalkameramodell mit
dem X3-CMOS-Sensor von Foveon
wurde bereits auf der PMA in Orlando
von Sigma vorgestellt. Herzstiick der
digitalen Spiegelreflexkamera SD9 ist
der mit 3,54 Millionen x 3 effektiven
Pixeln ausgestattete neue CMOS-Sen-
sor. Der X3-Bildwandler hat eine effek-
tive Flache von 13,8 x 20,7 mm —was in
Verbindung mit den Sigma KB-Wech-
selobjektiven, die iber das Sigma-Bajo-
nett der Kamera verwendet werden
konnen — einen Brennweitenverlange-
rungsfaktor von 1,7 ergibt. Der Sensor
hat eine Empfindlichkeit von ISO 100,
die auf ISO 200 und 400 gesteigert wer-
den kann. Durch einen im Kamera-
gehduse integrierten Staubschutz wird
der Sensor effektiv vor Schmutz und
Kratzern geschiitzt, so daR eine Beein-
flussung der Bildqualitat durch solche
Faktoren von vornherein ausgeschlos-
sen werden kann.

Die Kamera speichert zunachst alle
Aufnahmen im RAW-Format. An-

schlieffend konnen die Bilddaten mit
Hilfe der mitgelieferten Software
,Sigma Photo Pro“in JPEG- oder TIFF-
Dateien umgewandelt werden. Bei der
Konvertierung in diese Formate kann
der Fotograf auch Einfluf3 auf Faktoren
wie WeiRabgleich, Helligkeit oder
Kontrast der Bilder nehmen.
Anwender der SD9
konnen fir die
Aufnahme ihrer
Fotos zwischen
drei  Auflo-
sungsstufen
wahlen, wo-
bei die maxi-
male Auflo-
sung 2.268 x
1.512 x 3 Pixel
betragt und zirka
8 MB des Speicherme-
diums belegt. Gespeichert
werden konnen die Bildda-
teien auf CompactFlash-Karten
vom Typ I und II, womit auch
der IBM Microdrive als Alter-
native zur Verfligung steht.
Fir die Motivkontrolle ist die Kamera
mit einem Realbildsucher und einem
LC-Display mit einer Auflosung von
130.000 Pixeln ausgestattet.

Zu den fotografischen Features der SD9
zahlen eine Mehrfeldmessung mit neun
MefRfeldern und ein schneller Schlitz-
verschluf$ (bis 1/6.000 Sekunden) mit
Bulb-Langzeitbelichtungsfunktion.
Die Kamera bietet die bekannten Arten
der Belichtungssteuerung (P, S, A, M),

Foveon/Sigma

Belichtungsreihen realisieren. Serien-
bilder fotografiert die Kamera mit 3 1/2
Bildern pro Sekunde. Fiir die auto-
matische Scharfstellung steht ein AF-
Kreuzsensor und eine Abblendleiste fiir

die Kontrolle der Tie-
fenscharfe zZur

Verfiigung.

FEine tibersichtliche Anordnung der Bedienelemente und der
1,8” groSe Monitor auf der Kamerariickseite sorgen fiir eine
unkomplizierte Handhabung der Kamera.

Bei der Anordnung der Bedienelemente
der Kamera wurde auf eine effektive
und funktionale Positionierung geach-
tet. Uber einen Vier-Wege-Schalter auf
der Kamerartiickseite lassen sich Ka-
mera- und Mentieinstellungen bequem
justieren.

Fiir die Ubertragung der Bilddaten zum
Computer ist die SD9 mit einer USB-
und einer schnellen FireWire-Schnitt-
stelle (IEEE1394) ausgestattet.

Die Energieversorgung er-

Mit der digitalen Spiegelreflexkamera SD9 sind alle
Objektive des Sigma-Objektiv-Sortimentes einsetzbar.

folgt tiber zwei verschiedene
Batterietypen, die jeweils
im Handgriff und im Boden
der Kamera positioniert
sind. Wahrend sich im
Handgriff CR123A-Batte-
rien befinden, wird der un-
tere Teil der Kamera mit
CR-V3-Batterien bestiickt,
die fiir die Energieversor-
gung des LC-Displays und
fur die Bildentwicklungs-
prozesse in der Kamera zu-
standig sind.

Die Kamera verfiigt tiber die

stellt dariiber hinaus die Moglichkeit
zur manuellen Belichtungskorrektur
zur Verfugung und besitzt eine Be-
lichtungsmef3wert-Speichertaste. Dar-
iber hinaus lassen sich automatische

Maf3e 120 x 152 x 79 mm und
hat ein Gewicht von 803 Gramm.
Die digitale Spiegelreflexkamera SD9
von Sigma wird zwischen Mai und Juni
dieses Jahres ausgeliefert werden. Der
Preis steht noch nicht fest. hol

4/2002 imaging + foto-comtac: 29



|i+fc |Neuheiten Digital Imaging

Film- und Diascanner
UY-S100 von Sony

Mit dem UY-S100 kntipft Sony an eine
bereits erfolgreiche Reihe von Film-
und Diascannern an. Im Vergleich zu
seinem Vorganger UY-S90 scannt er Bil-
der von Film und Dia noch schneller
ein, dazu ist er noch leichter und klei-
ner. Der UY-S100 liest die verschieden-
sten Formate: von 35 mm-Filmen als
Streifen oder Rolle —egal ob Positiv oder
Negativ, farbig oder schwarzweify —
uber gerahmte Diapositive bis hin zu
APS-Filmen. Insbesondere bei der
Scangeschwindigkeit setzt der UY-S100
neue Maf3stabe. Selbst bei der hochsten
von finf zur Verfliigung stehenden
Scanqualitdtsstufen (3.072 x 2.048
Pixel fiir KB-Film) wird ein einzelnes
Motiv in nur elf Sekunden gescannt, ein
35 mm oder APS-Farbfilm mit 36 Bil-
dern wird in weniger als drei Minuten
mit 1.106 dpi abgetastet. AufSerdem
uberzeugt das Produkt durch eine kom-
fortable Bedienung, die keinerlei spezi-
elle Kenntnisse voraussetzt. Die mitge-
lieferte  Utility-Software ermdoglicht
Anderungen in Helligkeit, Schérfe und
Farbbalance, so daf’ alle Motive in best-
moglicher Qualitit ausgegeben werden
konnen. Unterschiedliche Einfarbun-
gen der Filmtragermaterialien werden
anhand des DX-Codes automatisch
erkannt und korrigiert. Optional ist zu-
satzlich der UYA-S90F Auto Slide Fee-
der erhiltlich, mit dessen Hilfe in
einem einzigen Scanvorgang bis zu 50
Dias abgetastet werden konnen — und
das in weniger als sechs Minuten.

Der Filmscanner UY-S100 ist ab
April 2002 verfiighar und hat einen
unverbindlich empfohlenen Verkaufs-
preis von 6.550 Euro. Der Auto Slide
Feeder UYA-SF90SF kostet 2.121
Euro.

Innovative Tintenstrahldrucker
von Lexmark

Die neue Generation der Lexmark Tin-
tenstrahldrucker Z65 und Z55 macht
mit innovativer Drucktechnologie pro-
fessionelles Drucken mdoglich. Mit bis
zu 4.800 dpi und einer Druckge-
schwindigkeit von bis zu 21 Seiten pro
Minute bieten die Drucker tiberdurch-
schnittliche Leistungen in der Preis-
klasse bis 180,- Euro. Die Drucker ar-
beiten mit den Technologien Precision
Photo und Precision Sense. Mit der
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Precision Photo Technologie kann eine
Auflosung von 4.800 x 1.200 dpi auf
allen Druckmedien erreicht werden.
Variable TropfengrofRen sorgen fiir
Detailgenauigkeit und weiche Farb-
tiberginge in der Bildwiedergabe. Da-
bei steuert das perfekte Zusammenspiel
zwischen Druckertreiber und Druck-
kopf, wann welche Tropfengrof3e inner-
halb eines Dokuments auf das Papier
aufgetragen wird.

Die Precision Sense Technologie steht
fir eine einfache Handhabung und
komfortables Drucken. Die automati-
sche Druckkopfausrichtung kalibriert
die Druckkopfe sofort nach Einsetzen
der Patronen. Das geschieht mit Hilfe
eines optischen Sensors, der die Posi-
tion der Druckkopfe mit hochster Ge-
nauigkeit tiberpriift. Damit lassen sich
die Tintenpatronen noch einfacher und
schneller wechseln. Die Sensoren am
Papiereinzug ermoglichen eine auto-
matische Papiertypenerkennung. Das
eingelegte Druckmedium wird sofort
erkannt und innerhalb von fiinf Sekun-
den an den Treiber gemeldet. Der
Druckertreiber nimmt dann die not-
wendigen Einstellungen vor, um opti-
male Ergebnisse auf dem jeweiligen
Papier zu erzielen.

Der Lexmark Z65 ermoglicht eine
Druckauflosung von 4.800 x 1.200 dpi.
Die neue optimierte, pigmentierte Tin-
te liefert randscharfe Textdrucke in
Laserqualitat. Mit bis zu 21 Seiten pro
Minute in Schwarzweifd und bis zu 15
Seiten pro Minute in Farbe druckt der
Lexmark Z65 genauso schnell wie viele
Laserdrucker. Der Z65 ist Windows-
und Mac-kompatibel und wird tiber die
USB-Schnittstelle angeschlossen. Zu-
dem ist der Drucker auch als Netz-
werkversion erhiltlich (Lexmark Z65n)
und kann mit dem integrierten Ether-
net-Adapter in kleinere Netzwerke ein-
gebunden werden.

Mit einer Auflosung von 3.600 x 1.200
dpi bietet der Lexmark Z55 exzellente
Foto- und Textqualitit. Er ermoglicht
eine Druckgeschwindigkeit von bis zu
17 Schwarzweif3-Seiten pro Minute
und bis zu 13 Seiten pro Minute in
Farbe. Der Z55 verfiigt tiber einen USB-
und Parallel-Anschluf und ist Win-
dows-, Mac- und Linux-kompatibel.
Beide Drucker sind ab April dieses Jah-
res lieferbar. Die unverbindliche Preis-
empfehlung fiir den Lexmark Z65
betragt 179,- Euro. Der Z55 kann zu
einem empfohlenen Verkaufspreis von
149,- Euro angeboten werden.

das eine Brennweite von 35 bis 105
mm im Kleinbildformat bietet. Die
Belichtung kann entweder per Pro-
grammautomatik oder Zeitautoma-
tik mit Blendenvorwahl gesteuert
werden. Der Weifsabgleich wird ent-
weder automatisch oder mit vier
weiteren Einstellungsoptionen re-
guliert. Auch kleine Filmsequenzen
bis maximal 15 Sekunden sind mit
den beiden Digitalkameras auf-
nehmbar. Eine USB-Schnittstelle

Neue Digitalkameras von Yashica Kyocera

Yashica Kyocera prasentiert zwei neue Digitalkamera-Modelle unter der Pro-
duktbezeichnung Kyocera Finecam S3x und Finecam S4. Der Unterschied zwi-
schen den beiden Modelle basiert in erster Linie auf der Auflosung. Wahrend
die Finecam S3x tiber eine Auflésung von 3,14 Megapixeln verfiigt, erreicht die
3,87 Megapixel Finecam S4 eine maximale Auflésung von 2272 x 1704 Bild-
punkten. Die Modelle sind mit einem Dreifach-Zoom-Objektiv ausgestattet,

und ein Videoausgang (NTSC / PAL) sorgen fiir den schnellen Datentransfer.
Im Lieferumfang der neuen Finecam Kyocera-Modelle sind eine Bildbearbei-
tungs- und Treibersoftware, eine 16 MB SD Karte, ein Akku, ein Netz-/Lade-
gerat, ein USB- und ein Videokabel sowie ein Etui enthalten. Die mit silber-
farbenem Gehduse ausgestattete Kyocera Finecam S3x ist seit Marz lieferbar.
Die unverbindliche Preisempfehlung betragt 699,- Euro. Die S4 ist seit Anfang
dieses Monats im Markt und kann zu 899,- Euro angeboten werden.
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PMA-Neuheiten

Digitalkamerafamilie Digimax von Samsung

Hochauflgsend mit

Mehdach-Zoom

Gleich vier neue Kameras der
Digitalkamerareihe = Digimax
wurden von Samsung auf der
PMA vorgestellt. Allen gemein-
sam ist eine hohe Auflosungs-
leistung — bereits das Einstiegs-
modell verfiigt iiber einen 2,1
Megapixelchip — und ein lei-
stungsfahiges Zoomobjektiv.

Das Flaggschiff der neuen Dimax-
modelle ist die Digimax 410, die mit
einem 4,1 Megapixel-CCD ausgestattet
ist und die damit eine maximale Bild-
auflosung von 2.272 x 1.704 Pixeln lie-
fert. Ihr dreifach optisches Zoomobjek-
tiv liefert eine Brennweite von 34 bis
102 mm, verglichen mit dem Klein-
bildformat, die durch ein zweifaches
digitales Zoom unterstiitzt wird. Den
notigen Uberblick tiber die Aufnahmen
verschaffen ein Realbildsucher und
ein 1,6“-Zoll LC-Farbdisplay. Weitere
Features der Kamera sind Makroauf-
nahmen, die ab einem Abstand von 20
Zentimetern moglich sind, Verschluf3-
zeiten von 1/2-1/2.000 Sekunde sowie
ein TTL-Autofokus, der Motive sowohl

Uber ein hochwertiges Schneider-Kreuznach-
Objektiv verfiigt die Samsung Digimax 350 SE.

mittenbetont als auch an einem vom
Fotografen ausgewahlten Punkt (Spot)
des Bildes scharfstellt.

Bei Bedarf sorgt ein integrierter Blitz
mit vier Funktionen fiir die optimale
Ausleuchtung der Motive. Die Belich-
tungsmessungwird tiber die Programm-
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automatik geregelt, und

der Weifsabgleich kann —
entweder  automatisch

oder individuell bestimmt werden.
Neben einer 16 MB CompactFlash-
Karte zdhlen die Softwareprogramme
Storage Driver und MGI Photosuite zum
Lieferumfang der Kamera. Die Samsung
Digimax 410 ist ab'Mai dieses Jahre lie-
ferbar und hat einen empfohlenen End-
verbraucherpreis von 549 Euro.

Die 3-Megapixel-Kamera Digimax 350
SE besticht unter anderem durch ihre
hochwertige Optik. Ein dreifaches
Zoomobjektiv (zweifach digital) aus
dem Hause Schneider-Kreuznach mit

Eine Auflosung von 3 Megapixeln liefert die
Samsung Digimax 340.

einer Brennweite von 34 bis 102 mm
(entsprechend Kleinbild) sorgt fiir eine
hohe Abbildungsqualitdt. Zur Auswahl
stehen Verschluf3zeiten zwischen 4 und
1/2.000 Sekunde. Ihr 3,3 Millionen
Pixel-Sensor ermoglicht Aufnahmen in
einer Auflésung von maximal 2.048 x
1.536 Pixeln. Sie ist ab April 2002 er-
haltlich und kostet 599 Euro. Etwas
preisgiinstiger ist eine weitere neue
3-Megapixel-Kamera des Sortiments,
die Digimax 340. Zu ihren Ausstat-
tungsmerkmalen zdhlt ebenfalls ein
3fach-Zoomobjektiv mit einer Brenn-
weite aquivalent zum Kleinbild von 34
bis 102 mm, ein 1,6” Farbdisplay,
Programmautomatik und ein inte-
grierter Blitz mit verschiedenen
Funktionen. Die Digimax 340 ist ab Mai
erhiltlich und kostet 449 Euro.

Eine hochwertige Ausstattung bietet
bereits das Einsteigermodell, die
Digimax 230. Sie verfiigt tiber einen 2,1
Megapixel-CCD, ein dreifach optisches
und zweifach digitales Zoomobjektiv
mit einer Brennweite von 33-100 mm

Hermann Schwarzkopf wvon der Samsung
Deutschland GmbH prdsentierte am PMA-Stand
von Samsung das neue digitale Flaggschiff, die
4-Megapixel-Kamera Digimax 410.

(KB) und bietet dartiber hinaus samtli-
che Ausstattungsfeatures der grofleren
Geschwister, darunter die mittenbeton-
te oder wahlweise Spotmessung des Au-
tofokus, Programmautomatik, ein 1,6”
LCD und ein Realbildsucher. Die
Digimax 230 ist ab Mai erhaltlich und
kostet 349 Euro (UVP). Alle vier
Samsung-Digitalkameras sind mit USB
ausgestattet und bieten auch eine
Videofunktion, mit der je nach
Speicherkapazitit Videos in einer
Liange von funf bis 30 Sekunden auf-
gezeichnet werden konnen. hol



Digitalkamera im Kreditkarten
Besonders schlank:

Casios Exilim

Mit der Exilim prisentierte Casio auf der diesjihrigen
CeBIT nach Unternehmensangaben die kleinste Digi-
talkamera der Welt (1,31 Megapixel). Der kreditkarten-
grofle Winzling mit den Maflen 88 x 55 x 11,3 mm
(B x H x T) und einem Gewicht von 86 Gramm (ohne
Batterie und Speicherkarte) bildet den Auftakt zu einem

neuen Lifestyle-Trend in Sachen Digitalfotografie.

Exilim ist ein lateinisch-englisches
Kunstwort, zusammengesetzt aus ,exi-
mius“ (auRerordentlich, besonders)
und ,,slim“ (schlank, diinn), und steht
entsprechend fiir ,besonders schlank®.
Das edle silber-schimmernde Finish der
ganz in Metall gearbeiteten Kamera
unterstreicht ihre Wertigkeit.

Die Exilim wird in zwei Varianten er-
haltlich sein. Die Exilim EX-S1 ist eine
1,31 Mio. Pixel-Kamera, die dank ihrer
kompakten Mafde in jede Hemdtasche
paf3t und somit stets einsatzbereit zur
Verfiigung steht. Das Schwestermodell
Exilim EX-M1 ist zusatzlich mit einem
integrierten MP3-Player, Movie-Player
(mit Sound) und einer Tonaufzeich-
nungsfunktion ausgestattet und gestat-
tet die Aufnahme von Kurzfilmen mit
Tonaufzeichnung. Dieses Modell ist
nur unwesentlich dicker und kommt
bei sonst gleichen MafRen auf 12, 4 mm
Tiefe.

Beide Exilim-Modelle sind mit einem
1/2.7 CCD ausgestattet, der eine Auflo-
sung von 1280x 960 Pixeln erreicht. Mit
Interpolation konnen auch Datei-
groflen von 1600 x 1200 Bildpunkten
erzeugt werden. Das Objektiv besitzt
eine Lichtstiarke von F=2.5und eine Fest-
Brennweite von 5.6 mm, entsprechend
37 mm im Kleinbildformat. Bei ungiin-
stigen Lichtverhiltnissen schaltet sich
der eingebaute Blitz zu. Zusatzlich ver-
figt der Winzling tiber die von anderen
Casio-Kameras bekannte Bestshot-
Funktion, deren Programmautomati-
ken auf Knopfdruck abgerufen werden
konnen und die alle Einstellungen
(Blende, Verschlufizeit, etc.) fiir die je-
weilige Auswahl optimiert.

WMit der Exilim schlagen wir einen neuen Weg
ein, der sich deutlich von dem bisherigen Ansatz
‘mehr Pixel — mehr Funktionen’ abhebt®, so
Ricky L. Stewart, Senior Sales Manager Deutsch-
land und Osterreich, Casio Computer Co.
Deutschland GmbH.

Die Bilder speichert die Exilim-Kame-
ra auf den internen Speicher. Optional
konnen auch SD/MMC Cards als Spei-
chermedium eingesetzt werden. Die
USB-Docking Station dient zum einen
als Verbindung zur Ubertragung der
Speicherdaten auf den PC und zum an-
deren als Aufladestation fiir den Lithi-
um-Ionen-Akku.

Die Digitalkamera wird inklusive
Lithium-Ionen-Akku, Handtragerie-
men und USB-Dockingstation geliefert,
die MP3-Version EX-M1 zusétzlich mit
Stereo-Kopfhorern und Fernbedie-
nung. Beide Modelle sind ab Juli fiir den
Fachhandel lieferbar.

,Mit der Exilim schlagen wir einen neu-
en Weg ein, der sich deutlich von dem

CeBIT-Neuheiten

at

bisherigen Ansatz ‘mehr Pixel — mehr
Funktionen’ abhebt. Dabei nutzen wir
unsere Kernkompetenzen in der
Mikroelektronik, um durch innovatives
Design neue Zielgruppen fiir die Digi-
talfotografie zu erschlief3en“, so Ricky
L. Stewart, Senior Sales Manager
Deutschland und Osterreich, Casio
Computer Co. GmbH Deutschland.

Neu entwickelte platzsparende
Technologie

Die ultraflache Bauweise der Exilim ist
der Integration von asphérischen
Linsen und einem hochempfindlichen
CCD in einem einzigen, von Casio ent-
wickelten Modul zu verdanken. Mit der
Entwicklung eines modernen 1/2,7”
CCD, der mehr Fliche bietet als ein
1/3,2 CCD, lief3 sich die grofdte Pixel-
grofde (4,1 Mikron) dieser Klasse und
damit eine extrem hohe Empfindlich-
keit realisieren. Zudem tragen die Neu-
entwicklungen von Casio bei CPU,
ASIC, SDRAM und Flashspeicher zu
Einsparungen im Stromverbrauch bei
und senken die Gerauschentwicklung
auf ein Drittel. Durch die Integration
dieser vier Chips in einen Multi-Modul-
Chip wird die Chipgrofde, im Vergleich
zu den gegenwirtigen Casio-Digital-
kameras, um beachtliche 70 Prozent
reduziert. Dartiber hinaus entwickelte
Casio fiir die Exilim die weltweit erste
digitale LCD-TFT-Schnittstelle. Diese
macht den Einsatz eines Konverters
tiberfliissig, so da’ noch einmal 10 Pro-
zent an Platz, im Vergleich zu den bis-
herigen Digitalkamera-Modellen, ein-
gespart werden konnten. miz
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zu vielseitig einsetzbaren
Multimedia-Produkten.

Multimedia-
von Sony

Bereits die MiniDV-Camcorder-Einstiegs-
modelle DCR-TRV16 und DCR-TRV18
bieten mit einem Vario-Sonnar Objektiv
von Carl Zeiss mit einem 120fachen digi-
talen sowie 10fach optischen Zoom eine
hochwertige optische Ausstattung. Ein
800.000 Pixel CCD-Chip liefert eine ho-
rizontale Videoauflosung von bis zu 500
Linien. Fiir verwacklungsfreie Aufnah-
men - selbst bei lingeren Filmeinsitzen
— sorgt der Super SteadyShot. Uber die
USB Webcam/Streaming Funktion kon-
nen die Camcorder auch als Webcam ein-
gesetzt werden. Dazu werden sie tiber die
USB-Schnittstelle an den PC angeschlos-
sen. Mit einer Videokonferenz-Software
wie das stan-

Uber die USB Webcam/Streaming-Funktion
kann bereits der FEinstiegscamcorder DCR-
TRVI18 von Sony fiir die visuelle Live-Kommuni-
kation eingesetzt werden.
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dardmifig bei Windows (ab Ver-
sion 98) integrierte Programm
Microsoft Netmeeting lassen
sich die Camcorder dann fiir die
visuelle  Lifekommunikation
einsetzen. Dariiber hinaus konnen Videos
direkt tiber USB auf den PC und von dort
live zu Freunden oder Familienmitglie-
dern geschickt werden. Dieser Vorgang
verdient die Bezeichnung ,live“, da nicht
einzelne Bilddaten, sondern ein kontinu-
ierliches Videosignal tibertragen werden.
Die Bildaufl6sung betragt 320 x 240 Pixel.
Anwender, die ihre Videos auf die eigene
Homepage stellen mochten, konnen die
Aufnahmen zu diesem Zweck mit Hilfe
der im Lieferumfang enthaltenen Soft-
ware ImageMixer in eine MPEG-1-Datei
umwandeln. Zu den weiteren Ausstat-
tungsmerkmalen der Camcorder DCR-
TRV16 und DCR-TRV18 zihlen Super
NightShot, Color Slow Shutter, 6,4 Zen-
timeter LC-Farbdisplay, manueller Fo-
kusring, ein intelligenter Zubehorschuh
und eine Zoomfunktion im Wiedergabe-
modus. Der DCR-TRV18 wurde zusitz-

' lich mit einem Memory Stick Slot ausge-

stattet. Uber seine Fotofunktion kénnen
sogar wahrend des Filmens Fotos auf-
genommen und auf dem Memory Stick
(8 MB im Lieferumfang) abgelegt werden.
Der Camcorder ist mit der MPEG Movie-
EX-Funktion fiir Longtime Recording
ausgestattet, so daf} beispielsweise ein

Die Mega
Handycam DCR-
TRV25 verfiigt iiber einen digitalen Eingang, so
daB Filme nach der Bearbeitung wieder auf den

Camcorder zuriickiibertragen werden kionnen.

MPEG]I-Film von fiinfundachtzig Minu-
ten und zwanzig Sekunden Linge auf ei-
nem 128 MB Memory Stick gespeichert
werden kann. Zum Zubehor der beiden
Camcorder gehort, neben einem PC Kit,
ein Akku inklusive Ladeadapter, eine IR
Fernbedienung und ein Stereo AV-Kabel.
Erhéltlich sind sie ab Mai. Der DCR-
TRV16 hat eine unverbindliche Preis-
empfehlung von 910 Euro, der DCR-TRV
18 von 1.000 Euro.

Finf weitere Camcorder, darunter zwei
fir das Digital8-Format und drei MiniDV-
Mega Handycams, die Sony vorgestellt
hat, verfiigen tiber einen CCD mit einer
Auflosung von mindestens einem Mega-
pixel. Die beiden Digital8-Modelle DCR-
TRV738, DCR-TRV740 sowie die Handy-
cams DCR-TRV24 und DCR-TRV25 sind
mit einem 1,07 Mio. Pixel HAD CCD und



MiniDV-Camcorder iiber ein hochwerti-
ges Vario Sonnar-Objektiv aus dem Hau-
se Carl Zeiss. Sie bieten einen 120fachen
digitalen und 10fach optischen Zoom.
Die Digital8-Mega Handycams DCR-TRV-
738 und DCR-TRV740 sind 15 Prozent
kompakter als ihre Vorgangermodelle
und tiber vielseitige PC-Anbindungs-
moglichkeiten multimedial einsetzbar.
Sie bieten ein 420faches digitales und ein
15faches optisches Zoom. Allen Modellen
gemeinsam ist die Ausstattung mit einem
8 MB Memory Stick, der Fotos und
MPEG-Kurzfilme der Camcorder spei-
chert.

Auch diese fiinf Camcorder verfiigen tiber
Sonys USB Webcam-/Streaming Funk-
tion und lassen sich somit als Webcam
einsetzen.

Der DCR-TRV50 eroffnet den direkten
Zugang zum Internet auch ohne PC.
Moglich wird dies dank dem kabellosen
Standard Bluetooth fiir die Dateniiber-
tragung. Er verbindet die Network
Handycam tiber ein bluetoothfahiges Mo-
biltelefon oder einen analogen Bluetooth-
Modem-Adapter (Sony BTA-NW1) mit
dem World Wide Web. Kurze MPEG1-
Filmsequenzen oder Fotos konnen direkt
vom Camcorder aus per E-Mail verschickt
werden. Der Camcorder bietet sogar die
Moglichkeit, den Bilddaten einen E-Mail-
Text hinzuzufiigen. Das 8,9 cm grof3e LC-
Display (246.000 Pixel) verfiigt tiber einen
beriihrungssensitiven Touch Screen und
kann per Eingabestift beschrieben
werden. Digitale Fotos und MPEGI-
Kurzfilme lassen sich {iber die neue
Webalbum-Funktion direkt vom Cam-
corder auf die Sony Digital Imaging
Homepage (www.sonystyleclub.com/

ins Handgepack. Videos werden in digita-
ler Qualitit auf das MiniDV-Band gespei-
chert. Neben einem 800.000 Pixel CCD
sorgt das Vario-Sonnar Objektiv von Carl

Modern
gestylt und

kompakt
geformt ist der
MiniDV Camcorder DCR-PCS.

Zeiss mit einem 10fach optischen und
120fachen digitalen Objektiv fiir die Qua-
litét der Aufnahmen. Sieben Programm-
automatiken erleichtern die Belich-
tungseinstellung. Fiir verwacklungsfreie
Aufnahmen sorgt der Super SteadyShot
und fiir gelungene Aufnahmen selbst bei
Dunkelheit die Super NightShot-Funkti-
on. Weitere Features sind Hochleistungs-
akkus, die fiir elf Stunden Einsatzbereit-
schaft sorgen, ein beriihrungssensitiver
Farb-LCD mit einer Diagonalen von 6,3
Zentimetern und eine Zoomfunktion im
Wiedergabemodus. Dartiber hinaus be-
sitzt der MiniDV-Camcorder einen inte-
grierten Schnittcomputer. Anwender
konnen bis zu 20 Schnitte im Camcorder
vorprogrammieren und via.LINK auf
einen entsprechend ausgestatteten Auf-
nahmerekorder tiberspielen. Dank der in-
tegrierten i.Link- (DV Ein- und Ausgang)
Schnittstelle 143t sich das Filmmaterial
einfach auf einen Computer tibertragen
und nach der Bearbeitung wieder zuriick

Sekunde und benotigt dadurch wesent-
lich weniger Speicherplatz als eine
MiniDV. Eine weitere Besonderheit des
Formats ist, daf3 die Filmszenen jeweils
in einzelnen Dateien organisiert sind. Mit
Hilfe des integrierten Speichers kann so
tiber die Multi Picture Search Funktion
ein schneller Uberblick iiber die erstell-
ten Sequenzen gewonnen werden. Bis zu
elf kleine Indexbilder konnen gleichzeitig
auf dem Monitor angesehen werden. Zur
technischen Ausstattung der Network
Handycam zdhlen ein 1,07 Megapixel
CCD-Chip, ein 14 bit A-/D-Wandler und
ein Carl Zeiss Vario Sonnar Objektiv mit
zehnfach optischem Zoom (120fach digi-
tal). Eine Auflésung von 520 horizonta-
len Linien sorgt fiir hohe Video-Qualitat.
Selbstverstandlich bietet der Camcorder
auch multimediale Features wie eine
Fotofunktion inklusive Laserautofokus,
den direkten Internetzugang iiber eine
Bluetooth-Schnittstelle und den Einsatz
als Webcam. Die neue Network Handy-
cam DCR-IP55 ist ab Juni erhiltlich. Die
unverbindliche Preisempfehlung betragt
2.150 Euro. hol

Uber den Touch
Screen des
6,35 Zentimeter

grolsen LCD-Monitors
der DCR-IP55 ist unter
anderem das Navigieren
im Internet bequem maglich.
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CeBIT-Neuheiten

Canon prdsentiert zwei
neve digitale Ixus-Modelle

Mit der Digital Ixus 330 und der
Digital Ixus v*stellt Canon zwei
neue Modelle der designorien-
tierten Ixus-Linie mit innova-
tiven technischen Features —wie
eine erweiterte Direct Print
Fahigkeit oder die automatische
Erkennung von Hoch- und
Querformataufnahmen — vor.

Beide Modelle unterscheiden sich so-
wohl in Design und Grof3e als auch in
ihrer optischen Ausstattung. Die Ixus v
ist mit den Mafden 87 x 57 x 26,7 mm
noch schlanker als ihr Vorgangermo-
dell und mit einem Zweifach-Zoomob-
jektiv ausgerustet. Die Digital Ixus 330
verfigt  sogar
tiber ein dreifach
optisches Zoom.
Beiden Kameras
gemeinsam ist
ein  2-Megapixel-CCD-Sensor  mit
RGB-Primarfiltern fiir eine natiirliche
Farbwiedergabe.

Das Design der neuen Digitalkameras
weist eindeutig auf die Verwandtschaft
zu den ubrigen Ixus-Modellen hin:
robustes Metallgehduse, stilsichere
Linienfihrung und eine kompakte
Gestaltung.

Noch schlanker und mit weiter verbesserten
Features prdsentiert sich die Ixus v*.

Eine erweiterte Direct Print Funktion
sorgt in Kombination mit den neuen Di-
rect Print Druckern von Canon (CP-10,
CP-100 und Bubble Jet Direct Printer
S820D) auch ohne PC fiir Bilder in
einer hohen Qualitit.
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Dartiber hinaus wur-
den die fotografischen
Features weiter opti-
miert, so daR Dbei-
spielsweise ein neu
gestaltetes Benutzer-
interface zusammen
mit einer tberarbei-
teten Anordnung der
Bedienelemente fiir
eine noch einfachere
und tbersichtlichere
Kameras sorgt.

Die Umsetzung kreativer Ideen der
Anwender gewdhrleisten Funktionen
wie der ,Panoramaassistent”, der Mo-
vie-Modus sowie neue Fotoeffekte. Zu
den letztgenannten zahlen die Einstel-

Bedienung der

EunldionsvielfaltimitgStil

lungen ,Kraftig“, ,Neutral“, ,Gering
scharfen®, ,Sepia“ und ,Schwarzweif3“.
Dartiber hinaus stehen eine Programm-
automatik und individuell beeinflufRbare
Einstellungen zur Verfiigung. So kann
die Empfindlichkeit in vier Stufen
zwischen 50 und 400 ISO und der Weif3-
abgleich unter finf Voreinstellungen
gewahlt werden. Auch eine benutzerde-
finierte Einstellung dieses Parameters
oder die Wahl der Automatik stehenbeim
letztgenannten Feature zur Verfligung.
Fir Aufnahmen mit der richtigen
Schirfe sorgen die Kameras automa-
tisch. Entweder iiber das intelligente
3-Punkt AiAF  Autofocusprogramm
oder das zentrale AF-Meffeld. Uber
die AF-Lock-Funktion kann der Focus-
wert gespeichert werden, z. B. um
den Bildausschnitt ohne Anderung der
Schirfe nachtraglich neu zu wihlen.

Ebenfalls speicherbar tiber die AE-Lock-
Funktion ist der Belichtungswert, den
die Kameras mittels zweier Verfahren
ermitteln konnen. Die Spotmessung
berechnet die prazise Belichtung vor
allem bei kontrastreichen Motiven
mit sehr unterschiedlichen Hellig-
keiten in einem kleinen Ausschnitt
in der Bildmitte. Die Mef3art ,Evalua-
tive“ berticksichtigt dagegen einen

grofderen Bereich des Motivs. Erfah-
renere Fotografen konnen auch eine
manuelle Belichtungskorrektur durch-
fihren.

Fir stilvolle Aufnahmen in der
Abenddimmerung haben die beiden
Ixus-Modelle jetzt auch eine Langzeit-
belichtungs-
funktion, bei der
im manuellen
Modus zwischen
Belichtungs-
zeiten von 1 bis 15 Sekunden gewahlt
werden kann.

Fir Unterhaltung sorgt der ,My
Camera-Mode” der Digital Ixus 330. Ex
ermoglicht die individuelle Program-
mierung von Startbild und -sound beim
Einschalten der Kamera sowie der Tone
fur Tastenquittung und verschiedene
Bedienungsfunktionen. Neben bereits
vorinstallierten Anwendungen kdnnen
weitere Tone und Bilder von der Kame-
rasoftware hinzugefiigt werden.

Ein eingebauter Sensor sorgt bei den bei-
den Digital Ixus-Modellen dafiir, dafd
automatisch erkannt wird, ob ein Fotoim
Hoch- oder Querformat aufgenommen
wurde. So wird ein Hochformatbild fiir
die Wiedergabe am Kameradisplay oder
auf einem Computermonitor automa-
tisch in die aufrechte Position gestellt.
Zum Lieferumfang der mit einer USB-
Schnittstelle ausgestatteten Kameras
zdhlen ein leistungsstarker 840 mAH-
Li-Ionen-Akku, ein Akku-Ladegerit,
eine 8 MB Compactflash-Karte und ein
umfangreiches Softwarepaket.

Die unverbindliche Preisempfehlung
betragt 549 Euro fiir die ab Mai liefer-
bare Digital Ixus v* und fiir die ab die-
sem Monat erhaltliche Digital Ixus 330
649 Euro. hol
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Zwei neue Digitalkameras von Toshiba

Mit der neuen Toshicam PDR-M3310 prisentiert Toshiba eine
3,2 Mio. Pixel Digital Still Camera im Scheckkartenformat.
Mit den Maf3en von 91 x 57,2 x 31,5 mm (B x H x T) und ei-
nem Gewichtvon 170 Gramm zeichnet sich die Kamera durch
aufRerordentliche Kompaktheit aus. Die PDR-M3310 ist so-
wohl mit dreifach optischem als auch mit Dreifach-Digital-
Zoom ausgestattet, der Brennweitenbereich von F 7,3 - 21,9
mm entspricht 35 - 105 mm im Kleinbildformat. Im Makro-
modus bewiltigt die Digitalkamera Aufnahmen von 17 bis 60
cm. Der Weifdabgleich der Kamera laf3t sich automatisch oder
tiber vier verschiedene Festeinstellungen steuern. Zudem
ist die PDR-M3310
mit einem Selbst-
auslOser ausgestat-
tet, der auf zwei
bzw. zehn Sekun-
den programmiert
werden kann.
Dank der Movie-
funktion konnen
mit der PDR-
M3310 auch kurze
Filmsequenzen
aufgenommen werden. Fiir den schnellen Datentransfer zum
PC ist die Kamera mit einer USB-Schnittstelle ausgestattet.
Im Lieferumfang der PDR-M3310 ist neben einer 16 MB SD
Memory Card und einer CD-ROM mit Bildbearbeitungs-Soft-
ware ein Lithium-Ionen-Akku, ein Netzgerit, ein USB-Kabel,
ein Videokabel und ein Trageriemen enthalten. Eine Kame-
ratasche ist optional erhaltlich. Die Toshicam PDR-M3310 ist
seit Marz fur den Handel lieferbar. Die unverbindliche Preis-
empfehlung betrigt 749,- Euro.

Neue Wege im Design beschreitet Toshiba mit der Digital Still
Camera PDR-10. Trendige, austauschbare Frontpanels in un-
terschiedlichen Farb- und Gestaltungsapplikationen schaffen
individuelle Wahlmog-

lichkeiten beim Dekor. —

Die PDR-10 verfligt - w )
tiber eine Auflsung von i

2 Mio. Pixeln und ist mit d .

einem vierfach Digital-
Zoomobjektiv  ausge-
stattet, das eine Fest- |
brennweite von F 5,96 i
mm besitzt, entspre- B
chend 35 mm im Klein-
bildformat. Die ISO-
Empfindlichkeit ist wie bei dem Modell PDR-M3310 zwischen
100, 200 und 400 wahlbar. Der Weifdabgleich kann automa-
tisch oder in fiinf weiteren Modi eingestellt werden. Auch die
PDR-10 ist mit einer USB-Schnittstelle ausgestattet. Im Lie-
ferumfang der Toshicam PDR-T10 sind eine 8 MB SDMemory
Card, zwei AA-Batterien, ein USB-Kabel, ein Trageriemen, ein
Stift fiir das Panel, eine CD-ROM mit Bildbearbeitungssoft-
ware sowie eine Kameratasche und eine Fernbedienung ent-
halten. Die Toshicam PDR-T10 ist ab April lieferbar und kann
zu einer unverbindlichen Preisempfehlung von 499,- Euro
angeboten werden.
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PMA-Neuheiten

Konica mit zahlreichen Neuheiten auf der PMA

Neue Kameras...

Eine grofde Zahl von Neuheiten
stellte Konica auf der PMA in
Orlando vor. Dazu gehoren
neue Digital- und Kompakt-
kameras, die verbesserte Klein-
bild-Filmfamilie Centuria Super
und ein neues digitales Minilab.
Dazu kommen hochwertige
Inkjet-Materialien und ein
professioneller Filmscanner.

Die neue Konica Digital Revio KD-400Z
mit 4 Millionen Pixeln ist die erste Digi-
talkamera der Welt, die sowohl mit ei-
nem Einschub fiir die SD-Karte als auch
fur den Memory Stick ausgestattet ist.
Dadurch hat der Anwender die Wahl
zwischen den beiden weltweit meist ge-
nutzten Speichermedien und kann zahl-
reiche Verwendungsmdoglichkeiten in
Verbindung mit dem PC und mobilen
Geréten nutzen. Zusatzlich ist das neue
Konica Modell nach Angaben des Her-
stellers die kleinste Digitalkamera der
Welt mit 4 Megapixel Auflosung und op-
tischem 3fach-Zoom. Erreicht wurde das
schlanke Gehduse-Design unter ande-
rem durch das kompakte Hexanon-
Objektiv mit einer Anfangsoffnung von
2,8 bis f4,9, dessen Zoombereich 39 bis
17 mm im Kleinbildformat entspricht.
Die Objektivabdeckung und die Gehau-
sebeschichtung aus einer Edelstahl-
Legierung tragen zum eleganten und
hochwertigen Erscheinungsbild der
neuen Konica bei. Die Bilddaten werden
mit Hilfe des Konica-eigenen hybriden
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Die neue Konica Di-
gital Revio KD-400Z
ist die erste Digital-
kamera der Welt mit
Je einem Einschub
fiir SD-Karten und
MemoryStick.

Mit der Konica Z-up 80 e stellt das Unternehmen
einweiteres Kompaktkameramodell fiir die Klein-
bildfotografie vor.

A-IPS Berechnungsprogramms und ei-
nem neuen Signalprozessor so berech-
net, daf3 die Detailwiedergabe der Bilder
besonders gefordert wird.

Neben der Digital Revio KD-400Z, die im
Frithsommer dieses Jahres auf den
Markt kommen soll, kiindigte das Un-
ternehmen auf der PMA mit der Digital

neue Filme...
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Revio KD-310Z ein Modell mit 3 Mega-
pixeln und ebenfalls 3fach-Zoomobjektiv
an. Hier steht das genaue Datum der
Markteinfiihrung allerdings noch nicht
fest.

Fir das analoge Kamerageschaft fiihrte
Konica auf der PMA die neue Z-up 80 e
ein, die im Frihjahr dieses Jahres
auf den Markt kommt. Sie besitzt
ein 2,3fach-Zoomobjektiv mit einem
Brennweitenbereich von 35 bis 80 mm,
Nachtaufnahme-Funktion und einen
Automatikblitz,der manuell zu- oder ab-
geschaltet werden kann und {iber die
Moglichkeit der Reduzierung des Rote-
Augen-Effektes verfiigt. Im Einsteiger-
Segment soll die neue Konica
EU-mini II mit abgerundetem
Gehéuse, das sich perfekt in
die Hand einpaf3t, das Foto-
grafieren noch einfacher ma-
chen. Sie ist mit einem 28 mm
Fixfokusobjektiv ausgestattet.

Neue Film-Familie
Centuria Super

Auch in der Digitalfotografie
hat Konica Innovationen im
Film-Segment zu bieten: Auf der PMA
stellte das Unternehmen die neuen
Kleinbild-Farbnegativfilme der Konica
Color Centuria Super Familie vor, die in
den Empfindlichkeiten ISO 100, 200,
400, 800 und 1600 zur Verfligung
stehen. Bei der Emulsion kommen
neue Konica Technologien zum Ein-
satz, die die Bildqualitit nochmals
verbessern und durch besonders
gleichmifiige Kristalle die Kornigkeit
reduzieren. Zudem sorgt
ein  neuer Gelbfilter
zwischen der blau- und
grinempfindlichen
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Das neue Konica Digital Minilab
System R1 Super soll im Sommer
dieses Jahres das bewdihrte
Konica QD-21
ablosen.

...neves digitales Minilab

Schicht fiir besonders saubere Farb-
wiedergabe. Verbessert wurde auch die
Widerstandsfahigkeit der Konica Farb-
filme gegen Hitze und natirliche
Strahlung.

Neues digitales Minilab

Mit dem neuen digitalen Minilab System
R1 Super will Konicaim Sommer dieses
Jahres das bewihrte QD-21 ablésen. Die
neue Maschine ist modular aufgebaut
und besteht aus einer separaten Work
Station zur Auftragsvorbereitung und
einer Printer/Prozessor-Kombination.
Verarbeitet werden konnen Negative,
Dia- und Schwarzweif3-Filme aller gan-
gigen Formate jetzt auch einschlie3lich
120, die von einem neu entwickelten
hochauflésenden  Filmscanner  mit

hoherer Geschwindigkeit und besserer
Abtastqualitit als zuvor eingescannt
werden. Die maximale Auflésung des

Scanners betragt 5.180 x 5.500 Pixel bei
14 bit Farbtiefe pro Farbe. Weiterent-
wickelt hat Konica gegeniiber dem
Vorgingermodell auch die Belichtungs-
einheit. Die Kombination aus vakuum-
floureszierendem  Belichtungskopf
(VFPH) fur Blau und Griin und LED fiir
Rot wurde nicht nur in der erzielbaren
Bildqualitit verbessert, sondern soll sich
auch durch eine lingere Lebensdauer
auszeichnen.

Mit dem neuen Minilab bringt Konica
auch ein neues Colornegativpapier un-
ter der Bezeichnung Konica Color QA
Papier Typ AD auf den Markt, das fiir
digitale Belichtungsverfahren optimiert
wurde. Die Kapazitit des Konica Digital
Minilab System R1 Super liegt bei 900
10x 15 cm Bildern pro Stunde. Das Gerat
soll nach Angaben von Martin Bongard,
Manager Consumer Imaging fiir
Deutschland bei der Konica Europe

Zur neuen
Konica Color
Centuria
Super
Farbfilm-
Familie
gehort auch
ein hochst-
empfindlicher
1S0 1600
Film.

Konica

GmbH, zu einem Preis von unter
90.000 € auf den Markt kommen.

Weitere Digital Imaging
Neuheiten

Auch fiir den Fotodruck in Verbindung
mit Inkjet-Geraten stellte Konica auf der
PMA Neuheiten vor. Bei den Fotopapie-
rensetzt das Unternehmenaufbesonders
hohe Qualitaten, die fotorealistische Er-
gebnisse ermdoglichen. Sie wurden auf
der Grundlage von Konicas Technologie
der ultraprazisen Mehrfachbeschich-
tung entwickelt und zeichnen sich durch
hervorragende, tinten-absorbierende
Eigenschaften aus. Die mikro-porGse Be-
schichtung der Konica QD Papiere sorgt
daftir, daRR die Bil-
der sozusagen
unmittelbar nach
dem Druck
trocken sind. Da-
mit wird auch das
Problem des Verlaufens der Tinte gelost,
das besonders haufig dann auftritt, wenn
in warmer und feuchter Umgebung ge-
druckt wird. Die Konica Photo Glossy
und Silky QP Papiere — mit hochglan-
zender bzw. seitenmatter Oberflache —
zeichnen sich zudem durch eine verbes-
serte Farbstabilitit und strahlendere
Weiflen aus. Letzter Punkt gilt auch fiir
das Konica Bright White Papier, mit dem
das Unternehmen einen unbeschichte-
ten Papiertyp fur Tintenstrahl-Anwen-
dungen auf den Markt bringt. Neu bei
Konica ist auch ein hochauflosender
schneller Filmscanner fiir professionelle
Anwendungen, der RX-3. Mit einer
Geschwindigkeit vonnur 2 Sekunden pro
Aufnahme ist das Gerit zur Verarbeitung
kompletter Kleinbildfilmrollen oder APS
Filmen in fiinf verschiedenen Auflsun-
gen bis maximal 2.200 dpi geeignet. Zum
Lieferumfang gehort die Utility-Software
,Imagefit fir RX-3“ zur Archivierung von
Bilddateien, die das Standardformat
S-RGB verwendet und lebendige sowie
besonders natiirliche Farbwiedergabe
sicherstellen soll. Die Farbbalance kann
manuell angepaf3t werden —auch Schar-
fe, Grauabstufung, Bildrotation und Aus-
schnitte konnen einfach verdndert wer-
den. Als weiteres Standardzubehor liefert
Konica mit dem RX-3 die Konica PC
Darkroom Bildbearbeitungssoftware als
Photoshop Plug-in. Damit konnen unter
anderem Kratzer, Staubpartikel und
Horizontalzeilen schnell entfernt werden.
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Zwar verteidigte die CeBIT, die
vom 13. bis 20. Marz 2002 in
Hannover stattfand, ihren Ruf
als grofdite Messe der Welt — die
Gigantomanie der vergangenen
Jahre setzte sich allerdings
nicht fort. 150.000 Besucher
weniger (insgesamt 700.000)
und ein Riickgang der ausstel-
lenden Firmen um 144 auf
7.692 zeigten die Grenzen des
Wachstums. Die gute Nachricht:
Das digitale Bild stand an der
Leine hoch im Kurs.
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Die Organisatoren hatten im Vorfeld
der Messe einige Anstrengungen un-
ternommen, das Profil der CeBIT als
Leitmesse fiir die Computer- und Tele-
kommunikationsindustrie zu scharfen.
Dabei tappten die Verantwortlichen
offensichtlich in die Falle der Kon-
vergenz der Technologien: Die ver-
schwimmenden Grenzen zwischen
Unterhaltungselektronik, Foto, Tele-
kommunikation und Informations-
technologie machten ein klares Profil
der Nomenklatur offensichtlich un-
moglich. Das Ergebnis waren einige
Kuriositaten: Fotodrucker durften aus-
gestellt werden, hochwertige Papiere

Anders als die
Messe verzeich-
nete Sony am
volumindsen
CeBIT-Stand
Besucher-
wachstum:

* Nach Unter-
nehmensangaben
informierten
sich mehr

als 300.000
Menschen an
den acht Messe-
tagen am
Sony-Stand —

¥ 20 Prozent mehr
als im Vorjahr.

Digitale Bilder standen auf der
CeBIT hoch im Kurs

Martin Hubert, Bereichsleiter Consumer Pro-
ducts bei Olympus, zeigt die neue Camedia 220
Zoom, mit der Olympus ein besonders preisgiin-
stiges Modell einfiihrte.

daftir allerdings nicht. Ein bekanntes
Fotounternehmen, das es trotzdem
wagte, wurde von der Messeleitung auf-
gefordert, die entsprechenden Expo-
nate zu entfernen — allerdings ohne
Erfolg. Durchschlagkriftiger war dage-
gen der Protest von Microsoft gegen die
Spielkonsolen auf dem Sony-Stand: Am
Sonntag mufte der UE-Marktfiihrer
die PlayStation 2 abbauen.

Ritselhaft blieb auch, was typische
Produkte zur Biiro-Organisation, wie
zum Beispiel Aktenvernichter, in der
Halle 22 zu suchen hatten, die schwer-
punktmiflig dem Thema Digital



Imaging gewidmet war. Lustigerweise
hatte man diese Aussteller aus der
Halle 1 entfernt, wo die freigewordenen
Plitze allerdings leer blieben und
mit aparten Blumenarrangements ge-
schmiickt wurden.

Wirklich bahnbrechende Neuheiten
waren auf der CeBIT nicht zu sehen —
wenn es tberhaupt einen Trend aus-
zumachen gab, dann den der rasant
steigenden Bedeutung von Bildern in
digitalen Netzwerk-Welten. Die digitale
Fotografie war dabei in Hannover
gut vertreten — nicht zuletzt weil zu-
mindest alle wichtigen Hersteller von
Digitalkameras ausstellten. Uber die
Neuheiten, zum Beispiel bei Canon,
Casio, Minolta, Olympus und Sony,
berichten wir in diesem Heft. Mit Pana-
sonic betrat ein Gigant aus der Unter-
haltungselektronik —wie in der vorigen

Fiir Hama Chef Christoph Thomas werden Spei-
chermedien im Sortiment fiir Digitalkameras als
Sortimentsbestandteil immer wichtiger.

Bild links: Die Ein-
fithrung der
Digitalkameras von
Panasonic machte ei-
nen wichtigen Teil der
" Pressekonferenz des
Unternehmens aus.
Die harmonische Zu-
sammenarbeit mit
Leica hoben Ralf Han-
sen (links), Leiter
Marketing Consumer
Electronics bei Pana-
sonic, und Leica Vor-
standsmitglied Ralf
Coenen hervor.

Bild rechts: Blink heilst die
winzige Digitalkamera von SiPix,
einem amerikanisch/taiwanesi-
schen Unternehmen. Sie nimmt Bil-
der in VGA-Auflosung auf und wird
in Deutschland ebenso wie die
vom selben Unternehmen
vorgestellte 2,1 Megapixel

Kamera von HaPa Team
vertrieben, dessen

Geschdatftsfiihrer Micail Hadji

mit dem Besucherinteresse

sehr zufrieden war.

imaging+foto-contact-Ausgabe berich-
tet — die Digitalkamera-Biihne.

Noch breitere Resonanz als die eigent-
lichen Kameras fand in Hannover der
Einbruch des Bildes in die Welt der
Telekommunikation. Handys mit einge-
bauter Digitalkamera, Kameramodule
fiir Mobiltelefone, neue bildfihige Mes-
sage-Formate — hier warf UMTS seine
Schatten voraus. Zwar ist das mobile
Versenden von Bildern je nach System
ein ausgesprochen teurer Spaf3. Es wur-
den Preise von bis zu jeweils 2 € fiir den
Sender und den Empfinger genannt —
aber das kann sich mit steigender
Verbreitung ja dandern. Jedenfalls setzen
die Netzwerkbetreiber eindeutig auf
die Bildkommunikation, um ihre gi-
gantischen Investitionen in den UMTS-
Standard wieder hereinzuspielen.
Anders als auf der PMA, wo die Herstel-
lung digitaler Prints sozusagen zum
Branchenthema Nummer 1 erklart
wurde, spielte der Ausdruck der Bilder
in Hannover fast keine Rolle —wie auch,
wenn man nicht mal die dazu notwen-
digen Materialien ausstellen darf.
Dennoch war der CeBIT Besuch fiir Mit-
glieder der Fotobranche ohne Zweifel
eine Reise wert. Geniigend einschlagi-

CeBIT 2002

ge Aussteller gab es allemal, und die
hatten auch etwas zu zeigen. Und ein
Blick tiber den Zaun in den Bereich der
Telekommunikation — der bei vielen
Fotohindlern ja schon zum Sortiment
gehort — kann angesichts der oben
aufgezeigten Entwicklungen unter
keinen Umstdnden schaden.

Der Termin fiir die nachste CeBIT steht
jedenfalls schon fest. Sie soll am 12.

Mirz 2003 beginnen und wiederum 8
Tage dauern. Davor gibt es bekanntlich
vom 25. bis 30. September 2002 die pho-

Auch der C.A.T-Verlag war mit den Zeitschriften
imaging+foto-contact, PoS-MAIL, INTERNATIO-
NAL CONTACT und PrePress auf der CeBIT mit ei-
nem eigenen Stand im Reseller Park vertreten.

tokina—mit Sicherheit mit einem kom-

pletten Imaging-Sortiment, zu dem
auch Inkjet-Papiere gehoren werden.
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PMA-Neuheiten
Analoge und digitale PMA-Neuheiten

von Pentax
Digibino vereint
Durchblick

und digitale Folos

Auf der PMA in Orlando stellte Pentax eine Reihe neuer Produkte
vor. Neben einer weiteren Digitalkamera, die die erfolgreiche Optio-
Serie komplettiert, prisentierte das Unternehmen im analogen
Segment eine Einsteiger-SLR sowie zwei neue Kompaktkamera-

Durch das
Fernglas beobachtete
FEindriicke sofort in digitalen
Bildern festhalten: Mit dem Digibino
DB100 von Pentax wird das maoglich.

nahmen. Die Moglichkeit zur manuel-
len Fokussierung, eine kiirzeste Auf-
nahmedistanz von zwei Metern und ei-
ne Serienbildfunktion mit fiinf Bildern

modelle. Als eine pfiffige Verbindung erwies sich das vorgestellte
Digibino, eine Mischung aus Fernglas und Digitalkamera.

Mit der Optio 230 erganzt Pentax die
Digitalkamerafamilie des Unternehmens
um ein Einstiegsmodell mit 2,11 Mil-
lionen Pixeln. Im Design dhnelt die
Kamera ihren Geschwistern, wenn
auch bei ihr auf ein Edelstahlgehiduse
verzichtet wurde. Sie verfiigt tiber
ein Dreifachzoom-Objektiv, das eine

=)

S B

Die Pentax Optio 230 ergdnzt die bewdhrte Optio-
Digitalkamerafamilie um ein 2-Megapixel-Mo-
dell fiir den Einstieg in die digitale Fotografie.

Brennweite verglichen mit dem Klein-
bildformat von 38 bis 114 mm liefert
und weist ansonsten mit den Features
integrierter Automatikblitz, vier Auf-
nahmeprogramme, Videofunktion fiir
30 Sekunden bewegte Bilder, Makro-
funktion, Weifdabgleich und drei Farb-
einstellungen die gleiche Funktions-
vielfalt wie die tibrigen Modelle der
Serie auf. Eine Besonderheit ist ihr
16”-Display, das aufklappbar und um
180 Grad schwenkbar ist. Mit diesem
kann bei Bedarf sogar ,um die Ecke“
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fotografiert werden. Mit zusatzlichen
Ausstattungsmerkmalen wie einem
3D-Bildmodus fiir beeindruckende
Perspektiven, die sich dem Betrachter
durch den im Lieferumfang enthalte-
nen 3D-Viewer erschlieflen, werden
neue Dimensionen in die digitale Foto-
grafie gebracht. Die Pentax Optio 230
hat einen empfohlenen Verkaufspreis
von 399 Euro.

Mit dem Digibino DB 100 stellte Pentax
das erste Fernglas mit integrierter
Digitalkamera vor. Mit diesem Produkt
konnen Outdoorfans ihre Erlebnisse
endlich als bleibende Erinnerung in
digitalen Bildern festhalten. Digitale
Detailaufnahmen werden mit einer
7fachen Vergroflerung, die der eines
280 mm-Objektives im KB-Format
entspricht, erfafdt und mit 800.000
Pixeln Auflosung aufgezeichnet.
Dabei funktioniert das neuartige
Produkt wie eine Digitalkamera mit
zwei Super-Tele-Fernglasern in Dach-
kantenprismenverarbeitung. Die Ver-
schluf3zeiten reichen von 1/30 bis
1/8000 Sekunde fiir unterschiedliche
Lichtverhiltnisse beziehungsweise sich
bewegende Motive. Zu den technischen
Ausstattungsmerkmalen des Digibino
zahlen ein hochklappbares 1,67 TFT-
LC-Display fiir die Motivkontrolle vor
der Aufnahme, ein USB-Anschluf3, ein
AV-Ausgang und eine automatische
Weifdabgleichsfunktion fiir Innenauf-

pro Sekunde runden das Leistungs-
spektrum ab. Gespeichert werden die
Aufnahmen {ber einen internen Spei-
cher mit einer Kapazitit von 16 MB.
Fiir die Bildiibertragung der im JPEG-
Format gespeicherten Aufnahmen zum
Computer steht eine USB-Schnittstelle
zur Verfigung. Die unverbindliche
Preisempfehlung fiir das Produkt be-
tragt 400 Euro.

Pentax stellte zur PMA 2002 mit der MZ-
60 Quartz Date auch eine neue SLR-
Kamera fiir das Einstiegssegment vor.
Sie uiberzeugt wie alle SLR-Kameras

A
e A

Die neue
SLR-Einsteigerkamera
MZ-60 Quartz Date

von Pentax durch eine robuste Bau-
weise, eine ausgesprochen bediener-
freundliche Ausstattung und eine hohe
Abbildungsqualitat. Hinter dem mo-
dernen Design in Schwarz und Silber
verbergen sich innovative Features
wie der Pentax Picture Mode fiir
den schnellen Wechsel zwischen den
sechs Aufnahmeprogrammen Stan-



Ein prdziser
Autofokus und Features wie

Blitzautomatik, ,,Red Eye Reduction“-Funk-
tion, Selbstausloser und automatische Film-
empfindlichkeitserkennung sorgen dafiir, dals
selbst Anfinger mit der Kompaktkamera Espio
115V zu gelungenen Aufnahmen kommen.

dard, Portrait, Landschaft, Nahbereich,
Action- und Abendlicht. Auch die
Auswahl zwischen Zeit- und Blenden-
automatik steht zur Disposition. Die

richtige Schirfe ermittelt das SAFOX V-
Autofokussystem der Kamera. Ein
integrierter Blitz schaltet sich
bei schlechten Lichtverhdltnissen
ein, und die Red-Eye-Reduktion-

Funktion verhindert Personen-
aufnahmen mit ,roten Kaninchen-
augen®.

Fir die Aufnahmekontrolle stehen
ein groRziigig dimensioniertes LC-
Display auf der Kameraoberseite und
ein im Sucher integriertes Display mit
den wesentlichen Informationen {iber
die aktuelle Aufnahme zur Verfiigung.
Manuell konnen Belichtungszeit und
B-Einstellung der Kamera gewahlt wer-
den. Die 325 Gramm leichte MZ-60 ist
mit allen Objektiven der Pentax-Serie
kompatibel und hat einen unverbind-
lich empfohlenen Verkaufspreis von
199 Euro.

Neue Fernglaser
von Pentax

.

10x 21 UCF Q

Auf der PMA in Orlando demonstrierte
Pentax eindrucksvoll seine Kompetenz in
Sachen Fernglastechnik. 14 neue Model-
le wurden aus den verschiedenen Serien
des Hauses vorgestellt. Die zwei Neuzu-
giange in der DCF-MP-Serie (8 x 28 DCF
MP, 10 x 28 DCF) und sechs Fernglaser der
PCF WP-Serien (in den Stufen von 8 x 40
bis 20 x 60) bieten Features wie ein spezi-
ell von Pentax entwickeltes Innenfokusde-
sign, das dazu beigetragen hat, die Grof3e
der Fernglaser zu vermindern, ohne daf’
die Abbildungsqualitat der Objektivlinsen
davon beeinfluf3t wurde, oder einen min-

destens 19 mm langen Augenpunkt, damit auch Brillentréiger, die das Fernglas
naturgemaf nicht nah ans Auge halten konnen, problemlos Objekte verfolgen
konnen. Eine Nitrogenbeschichtung im Inneren der Gehduse verhindert
Beschlagen auch bei plétzlichen Temperaturschwankungen. Bei der DCF
MP-Serie beseitigen phasenvergiitete Prismen die Phasendifferenz auf der
Lichtwelle, die durch die Prismen fillt. Eine Technik, die sonst nur bei teure-

ren Modellen vertreten ist. Beide Serien
sind ab Mai lieferbar. Fiir die Modelle der
PCF WP-Serie werden unverbindliche
Preise zwischen 229 und 359 Euro, fiir die
Modelle der DCF MB-Serie ab 329 Euro
empfohlen. Mit vier neuen Modellen der
XCF-Serie und zwei neuen Modellen der
UCF Q-Serie bietet Pentax Allround-Fern-
glaser an, die jeder Situation gewachsen
sind. Dank der hohen Lichtbrechung der
BaK4-Glasprismen und den mehrfach ver-

giiteten optischen Elementen liefern sie scharfe und kontrastreiche Bilder mit
minimalen Abweichungen. Ein interessantes Feature der XCF-Reihe ist das

leicht bedienbare Zentralfokussystem mit

der XCF-Reihe haben unverbindlich empfohlene Verkaufspreise zwischen 129

und 189 Euro, die der UCF Q-Serie zwisch

10 x 28 DCF MP

grof3em Fokusring. Die Fernglaser

en 90 und 100 Euro.

Pentax

Mit der Espio 80V und der Espio 115V
stellte Pentax in Orlando zwei neue
Kompaktkameras vor. Das Einsteiger-
modell Espio 80V ist mit einem
Zweifach-Zoomobjektiv mit einer
Brennweite von 38-80 mm und einer
Lichtstarke von F6,3 bis F12,5, die
fur anspruchsvolle Amateurfotografen
konzipierte Espio 115V mit einem
Dreifachzoom und einer Brennweite
von 38 bis 115 mm ausgestattet. Die
Lichtstirke betragt F4,3 bis F12,2.
Beide Kameras eignen sich sowohl
fir Landschaftsaufnahmen als auch
Schnappschiisse.  Makroaufnahmen
lassen sich ab einer Entfernung von 80
cm aufnehmen. Ein integrierter Auto-
matikblitz und ein intuitiv zu erfassen-
des LC-Display sorgen fiir eine einfache
Bedienbarkeit. Die beiden Kompakt-
kameras werden auch als Data-Versio-
nen erhaltlich sein. Fiir die Espio 80V
ist ein Preis von zirka 100 Euro, fiir die
Espio 115 V von zirka 130 Euro vor-
gesehen.

Im Objektivbereich prasentierte Pentax
fiir die Mittelformatkameras 645 N und
die Ende letzten Jahres vorgestellte 645
N II zwei neue Objektive. Das Standard-

Der Bildwinkel des neuen Standard-Zoom Pentax
SMC-Fa 645 Zoom 55 -110 mm reicht von 65° bis
35° (entspricht dem eines 35 - 70 mm Objektives
im Kleinbildformat).

Zoom Pentax SMC-FA 645 Zoom 55-110
mm/F5,6 besteht aus neun Elementen
in neun Gruppen und ist mit den Pen-
tax Innovationen ED-Element (Extra-
Low-Dispersion) gegen Verzeichnung
und dem ,ghostless coating“ fiir
scharfe und brillante Bilder selbst bei
Gegenlicht ausgestattet. Das Ultraweit-
winkel Pentax SMC-FA 645 Zoom
33-55/F4,5 AL deckt die klassischen
Weitwinkelbrennweiten (ca. 20 bis
35 mm KB) ab und erspart listige

Objektivwechsel.
Alle hier vorgestellten Produkte wer-
den im Friithjahr ausgeliefert. hol
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PMA-Neuheiten

Nikon D100

Mit der Nikon D100 prasentiert das
Unternehmen eine flexibel einsetzbare
digitale Spiegelreflexkamera in kom-
pakter Leichtbauweise. Sie hat die
Mafde 116 x 144 x 80,5 mm (HxBx T)
und ein Gewicht von 700 Gramm. Mit
einer Auflosungsleistung von maximal
3.008 x 2.000 Pixeln will Nikon mit der
Kamera Fotoamateure mit hohem
Anspruch und Profifotografen gleicher-
mafden ansprechen. Neben dem 6,1
Megapixel-Sensor und verbesserten
Bildverarbeitungsalgorithmen bietet
die Kamera auch eine verbesserte
WeiRabgleichsautomatik.

Zu ihren Mef3- und Bildverarbeitungs-
funktionen gehoren die 3D-Matrixmes-
sung (fiir eine prézise Belichtungsmes-
sung), ein 5-Segment-Autofokus und
eine variable Tonwertkorrektur (fiir op-
timale Farbtone und Kontraste). Kurze
Verschluf3zeiten bis 1/4.000 Sekunde
und eine Blitzsynchronisation von
1/180 Sekunde zeigen das fotografische
Einsatzpotential der Kamera.

Fir eine ideale Ausleuchtung der Moti-
ve sorgt ein integriertes Blitzgerat mit
D-TTL-Blitzsteuerung. Dariiber hinaus
ist die Kamera tiber ihren Zubehor-
schuh mit einer grofSen Palette von
Blitzgeraten, wie z. B. dem neuen SB-
80DX, einsetzbar.

Die D100 ist mit einem Nikon-F-Bajo-
nett ausgestattet, so daf sie kompatibel
zu den tiber 40 AF-Nikkoren aus dem
Wechselobjektivsortiment des Unter-
nehmens ist.

Gespeichert werden konnen die Bild-
daten auf CompactFlashkarten vom
Typ I und Typ II oder wahlweise auf dem
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PMA-Neuheiten
von Nikon

Digital — Analog -
Spiegelreflex — Kompakt

Auf der PMA in Orlando zeigte Nikon eine Reihe von
Neuheiten aus dem digitalen und analogen Bereich. Neben
einem neuen digitalen Spiegelreflexkamera-Modell sorgte

vor allem das witzige Design der neuen digitalen Kompaktkamera
Coolpix 2500 fiir Aufsehen. Als weitere Innovationen wurden
zwei analoge Kompaktkameramodelle und verschiedene Zubehor-
produkte wie Blitzgerite und Objektive vorgestellt.

IBM-Microdrive. Fiir die Ubertragung
zum Computer ist eine USB-Schnitt-
stelle vorhanden.

Weitere Features der D100 sind eine
Voice-Memo-Diktierfunktion, ein zwei-
ter Ausloser fiir Hochformataufnah-
men, zwei Einstellrdder, AF-Starttaste
und ein 10-poliger Anschluf fiir Fern-
ausloser.

Zum Lieferumfang zdhlt der Browser
Nikon View 5. Er dient der schnellen
Bildiibertragung und -verwaltung. Op-
tional ist ein multifunktionales Batteri-
enteil erhiltlich, das wahlweise fiir eine,
zwei oder sechs Batterien verschiedener
Typen verwendbar ist. Die Nikon D100
wird voraussichtlich im Sommer erhilt-
lich sein, ein genauer Preis steht

2,11 Millionen-Pixel-CCD sorgt fiir Bil-
der in einer Auflésung von maximal
1.600 x 1.200 Pixeln.

Durch die logische Tastenanordnung,
das Automatikprogramm und zwolf
Motivprogramme ist die Kamera kin-
derleicht zu bedienen. Eine Serienbild-
funktion und die Moglichkeit, Video-
sequenzen von bis zu 15 Sekunden
Lange aufzuzeichnen, runden das Ein-
satzspektrum der Kamera ab.

Statt eines Suchers bietet die Kamera
fur die Bildaufnahme und -kontrolle ei-
nen hellen LC-Monitor mit einer Bild-
diagonalen von 1,5 Zoll und 110.000
Bildpunkten Auflésung. Ein integrier-
ter Blitz mit funf Betriebsarten, eine

noch nicht fest.
Design-Objekt

Bei Nikons Coolpix 2500 wurde
zunachst das ergonomische und
ungewohnliche Design ent-
wickelt, bevor die Ingenieure die
ausgefeilte Technik in die so ge-
schaffene Form integrierten. .
Besonders das in das ovale blau-
silberfarbene Gehduse inte-

Ein ungewohnliches Design gelang dem Industrial-Design-
Team von Nikon mit dem in die Digitalkamera Coolpix 2500

grierte Gelenkobjektiv zieht integrierten schwenkbaren Gelenkobjektiv.

Aufmerksamkeit auf sich. Das

Dreifach-Zoom-Nikkor-Objektiv bietet
eine Brennweite, die 37-111 mm im
Kleinbildformat entspricht. Zusatzlich
steht ein Digitalzoom mit bis zu vierfa-
cher Vergrof3erung zur Verfiigung. Ein

USB-Schnittstelle und eine hohe Akku-
leistung des im Lieferumfang enthal-
tenen Lithium-Tonen-Akkus von zirka
60 Betriebsminuten (Ladegerit eben-
falls inklusive) runden die Ausstattung



Gegeniiber ihrem Vorgdngermodell One Touch
Zoom 90 wurden an der One Touch Zoom 90s
kleine kosmetische Verdnderungen am Gehduse
vorgenommen.

der Coolpix 2500 ab. Sie ist voraus-
sichtlich ab April 2002 lieferbar und hat
eine unverbindliche Preisempfehlung
von 499 Euro.

Kompaktkameras

Eine einfach bedienbare analoge Kom-
paktkamera stellte Nikon mit der One-
Touch Zoom 90s vor. Die Kamera hat
ein Zoomobjektiv mit einem Brenn-
weitenbereich von 38 bis 90 mm. Alle
Funktionen werden automatisch gere-
gelt, von der Scharfeinstellung tiber die
Belichtungsregelung bis hin zum Blitz-
einsatz. In der Makrofunktion sind
Detail-Aufnahmen in einem Bereich
von 0,3 m bis 0,7 m moglich. Die
Kamera ist seit Marz lieferbar. Die un-
verbindliche Preisempfehlung betrigt

Die Kompaktkamera Lite Touch Zoom 130 ED
verfiigt tiber ein leistungsstarkes Zoomobjektiv
38-130mm.

119 Euro. Der Preis fiir die Zoom 90 QD
mit einer Funktion fiir die Dateienein-
belichtung betragt 139 Euro.

Die Nikon Lite Touch Zoom-Serie wird
um das Modell Lite Touch Zoom 130 ED
erganzt. Die kompakte Kamera verfiigt
tiber ein leistungsstarkes Zoomobjektiv
mit einer Brennweite von 38 bis 130
mm. Zum Objektivaufbau zihlt auch
ein ED-Glas, das chromatische Aber-
rationen minimiert. Auf3erdem wirken
zwei aspharische Linsen Verzeichnun-

gen entgegen. Die kompakte Kamera
im Silbermetallic-Design ist mit einem
passiven Autofokus mit Unendlich-Ein-
stellung ausgestattet. Makroaufnah-
men lassen sich ab einem Abstand von
80 cm realisieren. Der eingebaute Blitz
mit vier Funktionen, Verschluf3zeiten
von 2 s bis 1/500 s und eine vollauto-
matische Belichtungsregelung sorgen
fir eine komfortable Bedienung der
Kamera. Sie ist ebenfalls seit Marz
lieferbar. Die Version Zoom 130 ED hat
einen empfohlenen Verkaufspreis von
239 Euro, die Version mit Panorama-
funktion und Moglichkeit der Datei-
eneinbelichtung kostet 269 Euro.

Zum Thema Zubehor prasentierte
Nikon mehrere Blitzlichter und neue
Objektive. Das Autofokus-Blitzgerat
SB-80DX mit Leitzahl 38 (bei 35 mm
und ISO 100) bis maximal Leitzahl 56
(bei 105 mm) kann dank D-TTL-Steue-
rung sowohl fiir analog als auch digital
arbeitende Fotografen eingesetzt wer-
den. Seit Mirz auf dem Markt, hat der
Blitz eine Preisempfehlung von 499 Eu-
ro. Ebenfalls seit Marz erhaltlich ist das
vielseitige Nikon SB-30 mit Leitzahl 16,
das sich sowohl fiir Nikon-Kameras
ohne eingebautes Blitzgerit als auch als
Zusatzgerat fiir Kameras mit eingebau-
tem Blitz eignet. Es verfiigt tiber TTL-
und Computer-Blitzautomatik sowie

Nicht nur interessante Neuheiten — hier die
digitale Spiegelreflexkamera D100 — konn-
te Michael Stepien, Leiter des Geschifts-
bereiches Consumer Products der Nikon
GmbH, auf der PMA und der CeBIT vor-
stellen. Die deutsche Nikon Niederlassung
konnte im vergangenen Jahr ihren Umsatz
von 88,8 Millionen Euro im Jahr 2000 auf
92,97 Millionen Euro steigern und dabei
in wichtigen Segmenten Marktanteile
gewinnen. So legte das Unternehmen
im schrumpfenden Spiegelreflex-Segment
zwischen Februar und November 2001 um
18,8 Prozent zu.

Nikon

Als zusdtzliche Leistungsstufe neben Volleistung
und 1/4-Leistung bietet das TTL Makroblitzgerdt
SB-29s jetzt auch 1/32-Leistung.

manuelle Blitzsteuerung. Die Preis-
empfehlung betragt 149 Euro. Dariiber
hinaus wird ab Mai das Nikon TTL
Makro-Blitzgerat SB-29s ausgeliefert.
Es bietet zwei eingebaute Blitzrohren,
die entweder zusammen oder getrennt
geziindet werden konnen. Ab Mai im
Handel, kostet es 599 (UVP) Euro.

Das umfangreiche Objektivprogramm
von Nikon wird um vier weitere Nikkore
erweitert. Das AF-S VR Zoom-Nikkor
70-200/2.8 G IF-ED befindet sich noch
in der Entwicklung und wird durch ei-
nen eingebauten Silent Wave Motor fiir
eine extrem schnelle Scharfstellung
sorgen. Durch einen integrierten Bild-
stabilisator ~werden Verwacklungs-
unscharfen verringert. Ebenfalls mit
Silent Wave Motor wird das neue
Universalzoom AF-S Zoom-Nikkor 24-
85 mm/3.5-4.5G ausgestattet sein. Es

Beim AF-S Zoom-Nikkor 24-85mm/3.5-4.5G
kann der Anwender sofort durch Drehen des
Schdrferinges von automatischer zu manueller
Fokussierung wechseln.

bietet einen 3,5fachen Zoombereich,
der sich vom Weitwinkel zum leichten
Tele erstreckt. Seit Marz lieferbar sind
das jetzt mit D-Technik ausgestattete
AF Nikkor 50 mm/1.8D (UVP: 149 Euro)
und das AF Zoom-Nikkor 28-100 mm/

3.5-5.6G, ein leichtes kompaktes
Standard-Zoom mit erweitertem Tele-
bereich bis 100 mm. hol
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CeBIT 2002

Mobiltelefone werden zu Multimedia-Terminals

Tk-Branche prdsentierte
mobile Foto-Anwendungen

Digitale Fotos gehorten zu den Themen, die auf
der CeBIT 2002 am meisten fiir Aufsehen sorg-
ten. Und das nicht nur in den Hallen, in denen die
Hersteller von Digitalkameras ihre Produkte und
Losungen zeigten, sondern auch in den Hallen und
Pavillons, in denen die Anbieter von Telekom-
diensten und -endgeriten zu finden waren. Hatten
sich die Aussteller dort in der Vergangenheit eher
theoretisch denn praktisch mit neuen Technolo-
gien und Produkten auseinandergesetzt, und
gehorten Mobiltelefone mit hochauflosenden far-
bigen Displays und animierten Bildern eher zu den

Visionen, denn zu den existierenden Produkten, so
anderte sich das Bild in diesem Jahr dramatisch:
Fotos, Farbe und MMS (Multimedia Messaging
Service) gehorten zu den deutlichsten Trends der
mobilen Telekommunikation per Handy, auf die
Netzbetreiber, Service Provider und Internet-Por-
talbetreiber mit neuen Dienstleistungsangeboten
und Geritehersteller mit einer Vielzahl neuer Pro-
dukte reagierten. Handy-Innovationen mit inte-
grierter oder als Zubehor nutzbarer Kamera fiill-
ten dabei das Stichwort ,,Konvergenz* einmal
mehr mit Leben.

Was ist Multimedia
Messaging Service?

Multimedia Messaging Service (MMS)
ist die Weiterentwicklung des Short
Messaging Service (SMS), mit dem die
Benutzer von Handys kurze Textnach-
richten an ein anderes Mobiltelefon
verschicken bzw. von einem anderen
Handy empfangen konnen. Wihrend
SMS nur Textnachrichten mit maximal
160 Zeichen anzeigen kann, ist MMS
ein globaler Standard, um Nachrichten
mit Text, Ton- und Grafikelementen,
Fotos und sogar Video-Clips zwischen
Mobilfunkgeriten zu {ibermitteln.
MMS-fihige Telefone verfiigen tiber
einen integrierten Medien-Editor, mit
dem die Benutzer den Inhalt ihrer Mul-
timedia-Nachrichten einfach erstellen

Zahlreiche neue Telefone, hier das T68i von Sony Ericsson, die dem Handel noch in diesem Jahr zur
Verfiigung stehen werden, ermoglichen mit einer eingebauten oder als Zubehor nutzbaren Kamera das

Fotografieren und den sofortigen Bildversand.

und bearbeiten konnen. In Kombina-
tion mit einer digitalen Kamera lassen
sich personliche Postkarten gestalten,

Foto: D2 Vodafone .
Fotos konnen vor dem Versand mit

Die neue Ara von Breitband- und Mul-
timedia-Kommunikation und die neue
Erlebniswelt mit dem Handy wurden
beispielsweise beim gemeinsamen Auf-
tritt von FOnline und Mobile de-
monstriert. So bietet das WAP-Portal
von T-Mobile Online jetzt eine tiber-
sichtlichere Themenstruktur, die in
sogenannten T-Zones zusammengefaf3t
wird. Auf der CeBIT 2002 wurden
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die T-Zones t-info, t-news, t-sports,
t-music und t-games vorgestellt, die
den Spaf3 beim Benutzen eines multi-
mediafahigen Handys deutlich erh6hen
sollen. Neuheiten prasentierte T-Mobil
auch zum ,Messaging“. So konnten er-
ste Funktionen des MMS ebenso begut-
achtet werden wie eine neuartige
Form der E-Mail-Benachrichtigung. Der
Dienst informiert bei bestimmten Han-

begleitenden Texten oder Audio-Clips
kombiniert werden. MMS nutzt das
Wireless Application Protocol (WAP)
und wird tiber GSM, GPRS (General
Packet Radio Service) und UMTS (Uni-
versal Mobile Telecommunication
System) tibertragen. MMS wurde durch
das Third Generation Partnership
Project (3GPP) als Standard freigege-
ben.
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Vodafone hatte dem Thema ,Kurznachrichten mit Foto“ auf dem CeBIT-Stand einen eigenen Infor-

CeBIT 2002

MMS-Dienste an, die sowohl von priva-
ten als auch kommerziellen Anwendern
genutzt werden konnen. Aufderdem
stellte Oy mit dem O, xda ein exklusiv
vertriebenes, neues Mobilfunkgerat
vor, das unter anderem in der Lage ist,
mit einer angeschlossenen Kamera
Fotos eigens fiir das Multimedia Messa-
ging aufzunehmen.

Zu den Anziehungspunkten der dies-
jahrigen CeBIT gehorte ohne Zweifel
der Stand von E-Plus. Dort hatten
die Diisseldorfer Mobilfunker ihrem
neuen Multimediadienst i-mode eine
grof3ziigig bemessene Prisentations-
fliche zur Verfiigung gestellt. Mit

Fotos Uber T-Online bei
CeWe Color bestellen

Die CeWe Color Holding, der grofite

mationsbereich reserviert.

dys der neuen Generation {iber einge-
gangene E-Mails per Kurznachricht.
Mit einem einmaligen Tastendruck
kann der Benutzer dann den Browser
starten und automatisch eine Verbin-
dung direkt zu der Wap-Seite herstel-
len, die die E-Mail enthilt.

Auch bei Vodafone D2 wird es
zukiinftig moglich sein, per MMS far-
bige Fotos, Musik, Ton und spéter auch
Videosequenzen vom Handy aus zu ver-
schicken. Das Diisseldorfer Unterneh-
men fithrte den Besuchern der CeBIT
die verschiedenen Anwendungen im
Rahmen der ,Vodafone live“-Prisenta-
tionen vor und gab den Gisten dort

Fotos (5): hepd

Gelegenheit, das Picture Messaging mit
dem Handy als Digitalkamera auszu-
probieren. Auch bei abonnierbaren
oder einzeln abrufbaren Info-Services
werden sich bei Vodafone D2 mit MMS
vollkommen neue Anwendungsmog-
lichkeiten ergeben. So soll es zum Bei-
spiel schon bald moglich sein, aktuelle
News wie Verkehrsinformationen,
Wetter oder Sportnachrichten um
Fotos und Téne zu bereichern.

Der Minchner Mobilfunkanbieter
Viag Interkom, der sich der Offent-
lichkeit auf der CeBIT erstmals unter
dem neuen Namen 02 prasentierte,
kiindigte auf der Messe verschiedene
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konzernunabhéngige europaische Foto-
finisher, und T-Online arbeiten ab
sofort zusammen: Unter www.t-
online.de/photoservice bietet T-Online
ab sofort einen Online Photo Service
an, iber den Kunden Fotoabziige von
ihren digitalen Bilddaten online be-
stellen konnen. Mit Hilfe eines Bestell-
formulars wahlt der Kunde die Bilder
aus, die er auf original Fotopapier prin-
ten lassen mochte. Das Format ist da-
bei fiir jedes einzelne Bild frei wahlbar.
Eine Kontrolllampe zeigt an, ob die
Qualitat fiir das gewihlte Format aus-
reicht. CeWe Color erhilt automatisch
alle Onlineauftrage und liefert nach Be-
arbeitung der Auftrage im Namen von
T-Online an den Endverbraucher aus.
AuRerdem kann der Kunde seine Bil-
der in seinem personlichen Album ab-
legen und Freunden zuganglich ma-
chen und / oder per E-Mail versenden.
Damit konnte CeWe Color neben den
bereits unter anderem mit Focus On-
line, Lycos, Pixum sowie Tele Danmark
(TDC Internet) bestehenden Koopera-
tionen eine weitere vielversprechende
Partnerschaft eingehen. CeWe Color
rechnet in diesem Bereich mit drei-
stelligen Steigerungsraten beziiglich
des Auftragsvolumens. ,Wir sind stolz
darauf, T-Online als Partner gewonnen
zu haben®, betonte Wulf-D. Schmidt-
Sacht, Vorstandsmitglied der CeWe
Color Gruppe und Verantwortlicher fiir
die Bereiche Technik, Forschung und
Entwicklung, und fiigte hinzu: ,Dies ist
eine wichtige strategische Kooperation
fir uns — auch im Hinblick auf die
Entwicklungen in der Mobilkommuni-

Die Betreiber verschiedener Internet-Portale, etwa die Jamba! AG, haben ihre Angebote zur CeBIT 2002
um spezielle Foto-Handy-Dienstleistungen erweitert.

kation.“
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Die Victorvox AG ermdglicht den Betreibern der
,Connect“-Liden ab sofort auch die Annahme
von Fotoarbeiten.

i-mode konnen E-Plus-Kunden ex-
klusiv vielfiltige Informationen und
Dienstleistungen direkt tiber ein Hand-
set abrufen. Eine der wichtigsten

Die mobilen Griie und Fotos kénnen
als Kurznachricht, in WAP oder Web
und als Web-Link verschickt werden.
Besitzt der Empfinger ein Endgerit,
das tiber die notwendige technische
Ausstattung zum Empfang der Nach-
richt verfiigt, kann er die Botschaft
direkt auf seinem Handy empfangen.
Alle anderen Mobiltelefonierer erhal-
ten einen personlichen Code und
konnen sich die Nachricht auf der
debitel-Homepage www.debitel.de an-
sehen.

Schon in Schwarzweifd gehorte das
Online-Fotoalbum, das Jamba! im
vorigen Jahr gemeinsam mit Pixel
Net entwickelt hatte (imaging+foto-
contact berichtete), zu den beliebtesten
Diensten des Online-Portals. Zur CeBIT
stellte das Berliner Internet-Unterneh-
men sein Portal, nach eigenen Angaben
als erster Anbieter in Europa, komplett
auf Farbe um. Seitdem gibt es die Bil-
der auch auf dem Mobiltelefon in
Farbe, wenn sich der Handybesitzer mit
einem Gerdt mit Farbdisplay in das
Fotoalbum einwéhlt, denn das Handy-

i-mode exklusiv bei E-Plus

Eigenschaften von i-mode ist dabei die
Moglichkeit, farbige Fotos in hoher
Qualitat darzustellen. i-mode basiert
auf der Internetsprache i-HTML, die als
Vorlaufer des kiinftigen gemeinsamen
Standards aller europiischen Mobil-
funkanbieter, WAP 2.0, gilt. Passend
zum Marktstart in Deutschland fiihrte
E-Plus das i-mode-fahige Handy Nec
n2li ein.

Service-Provider debitel stelite unter
der Rubrik ,Bilder aufs Handy“ die

Bilder

Service-Provider debitel widmete sich ebenfalls dem Thema
,Bilder aufs Handy“.
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aufs Handy

modell des Besuchers wird bei der Ein-
wahl automatisch erkannt.

Ihre personlichen Farbfotos koénnen
Kunden des Jamba-Mobilportals kiinf-
tig mit Hilfe des Online-Fotofinishers
PixeINet und einem der rund 2.000
Geschifte der PixelNet-Tochter Photo
Porst in verschiedenen Online-Foto-
alben ablegen. Dort stehen sie in zwei
Varianten bereit: in geringer Auflésung
und mit bis zu 256 Farben fiir die
Betrachtung am Handydisplay, in
hoher Auflésung fiir die Bestellung von
Bildern auf original Foto-
papier oder das Bedrucken
von T-Shirts, Tassen und
anderen Fun-Artikeln.

Mit Hilfe des Talkline-
Produktes ,,Photo2Phone,
das ebenfalls zur CeBIT ein-
gefithrt wurde, konnen
private Mobilfunkkunden
personliche Fotos in Pixel-
bilder umwandeln, um sie
per SMS zu versenden.
Der Dienst ist web-basiert
(www.talkpark.de) und
kann von allen Mobilfunk-

teilnehmern mit herkommlichen und
neuen Nokia-Handys benutzt werden.
Fiir den Bildversand tiber Photo2Phone
sind fuinf Schritte notwendig: Zunichst
Offnet der Anwender auf der Webseite
www.talkpark.de ein Foto vom eigenen
Rechner oder einer Internetseite, dann
wahlt er aus, ob das Bild als Logo, Grup-
pensymbol oder als Bildmitteilung ver-
sandt werden soll. Die Schritte drei und
vier sind die Wahl des Bildausschnittes
und die Editierung sowie gegebenen-
falls die Erganzung des Fotos mit einem
Text. Im letzten Schritt wird der ge-
wiinschte Empfinger eingegeben, auf
dessen Handy-Display das umgewan-
delte Bild wenige Minuten nach dem
Absenden erscheint.

Einen anderen Weg, Telekommunika-
tion und Foto miteinander zu verbinden,
beschreitet Service-Provider Victor-
voX. Das Krefelder Unternehmen stieg

=

Auf dem E-Plus-Stand konnten sich CeBIT-
Besucher unter anderem tiber den neuen mobi-
len Multimediadienst i-mode informieren.

zur CeBIT in das Geschift mit Online-
Bilddienstleistungen ein. Zukiinftig
konnen Endkunden ihre Negativfilme
auch in einem der mit Victorvox ver-
bundenen ,,Connect“-Tk-Geschifte zur
Entwicklung abgeben. Dort erhalten sie
ihre Bilder nicht nur als Prints, sondern
auch in Form von Daten auf einer CD.
Uber eine spezielle Software, die auf der
Victorvox-Internetseite zur Verfligung
steht, haben sie dann spater die Mog-
lichkeit, Nachbestellungen der Fotos
online zu ordern. Verschiedene Tools
ermoglichen es dabei, problemlos Aus-
schnittvergroflerungen  herzustellen
oder Bildverbesserungen durchzu-
fithren.



Harry Nemnich, Tk-Vertriebschef Deutschland
bei Samsung Electronics, mit dem SGH-T100),
einem der aktuellen Samsung Handys.

Von den zahlreichen neuen Handy-
modellen, die sich durch ihr Farbdisplay
oder gar dank eingebauter oder als
Zubehor lieferbarer Digitalkamera be-

te Samsung seine Erfahrungen als Her-
steller von TFT-Monitoren und setzte
diese Technologie erstmals fiir einen
Handy-Monitor ein. Durch TFT er-
scheinen Fotos auf dem 1,8 Zoll grof3en
Display klarer, die Bewegungen ani-
mierter Grafiken und Bilder werden
flielender und natirlicher.

Der Monitor bietet dabei
bis zu 4.096 Farben.
Neben dem inneren
besitzt das Samsung
SGH-T100 noch ein
zweites Display auf der
Aufenseite. Dieses in-
formiert auch in zusam-
mengeklapptem Zu-
stand tber eingehende
Anrufe und SMS-Nach-
richten, Uhrzeit, Datum
und Akkukapazitat.

n

Zu den Topprodukten
auf dem CeBIT-Stand
von Sony Ericsson
zahlte das Multimedia-
Smartphone P800. Das
Telefon kann weltweit in

Handy mit Digitalkamera ©

sonders fiir das Betrachten, Empfangen
und Versenden von Fotos eignen, seien
aufgrund der Fille an dieser Stelle
lediglich einige herausragende Beispie-
le genannt.

So brachte Samsung Electronics
beispielsweise das Klapphandy SGH-
T100 auf den Markt. Fiir die Produktion
des 87 Gramm schweren Gerates nutz-

Nokias neues 7650 beeindruckt nicht nur durch
sein ungewohnliches Design, sondern auch
durch seinen grolsen Farbmonitor und die in die
Riickseite integrierte Digitalkamera.

il L& 1]
allen drei GSM-Netzenein- “ﬂm |
[ e, A

gesetzt werden und bietet
GPRS-Funktionalitit. Herausragende
Ausstattungsmerkmale sind der grof3-
flachige, farbige Touchscreen und die
in die Riickseite integrierte Digital-
kamera. Dank der tbersichtlichen
Meniifiihrung gelingen Digitalfotos
problemlos. Die Schnappschiisse kon-
nen auf dem 208 x 320 Pixel groflen
Monitor betrachtet, in einem Foto-
album gespeichert und als E-Mail an
einen Computer bzw. als MMS an ein
anderes Handy verschickt werden.
Auch Farbfotos, die an das P800 ge-
schickt werden, lassen sich anzeigen.
Das Gerit verfiigt tiber das offene Be-
triebssystem Symbian OS und
bietet mit seinem Browser
Zugang zum Internet und zu
i-mode und WAP-Diensten.

Auch das neue Nokia 7650
1af3t sich nicht nur zum Tele-
fonieren und Spielen einset-
zen, sondern auch als Digital-
kamera. Diese befindet sich |
auf der Gerateriickseite und
bietet eine Auflosung von

CeBIT 2002

640 x 480 Pixeln. Der 176 x 208 Pixel
grof3e Farbmonitor dient als Sucher.
Das 154 g schwere Gerit zeichnet sich
aufRerdem durch GPRS-Funktionalitit,
die Moglichkeit zum Speichern und
Versenden der digitalen Fotos, MMS,
eine hochentwickelte Benutzerober-
flache und Joystick-Navigation aus.
Siemens hat mit dem M50 ein wei-
teres Handy fiir das mittlere Preis-
segment auf den Markt gebracht.
Eine der Besonderheiten des
M50 ist die ,Calling-Image-
Funktion“. Sie bringt bei
Anrufen ein zuvor gespei-
chertes Foto des Anru-
fers auf das Display.
Uber die Instant-Mes-
saging-Funktion per
GPRS (Klasse 8) lassen
sich auch Bildanhinge an
Kurznachrichten na-

Auch

das P800 hezu in Echtzeit ver-
von Sony .

Ericsson schicken.

wartet .

mit einer DT englische Herstel-
eingebau-  ler Sendo stellte auf
tenDigital- der CeBIT mit dem

kamera auf.

2100 das weltweit er-
ste Multimedia-Handy vor, das auf
dem neuen Microsoft Betriebs-
system Windows Smartphone 2002
aufsetzt. Fiir dieses Gerit soll es ab
dem Sommer als Zubehor eine auf-
steckbare Digitalkamera geben, die mit
einer Auflosung von bis zu 640 x 480
Pixeln (VGA) und bis zu 65.000 Farben
arbeitet.

Uber eine integrierte Kamera verfiigt
last but not least das GD87, das auf der
CeBIT zu den Telekommunikations-Neu-
heitenvon Panasonic
gehorte. Die aufgenom-
menen Fotos lassen
sich als Hintergrund-
bild einsetzen, per
MMS verschicken, im
Bilder-Telefonbuch
einer Telefonnummer
zuordnen oder auf dem
hochauflosenden
65.000-Farben-TFT-
Display betrachten. In
Farbeistauch das Sur-
fen im WAP moglich,
denn das Panasonic
GD87 erlaubt dieses
| durch den Einsatz ei-
| nesWAP 2.0-Browsers.

hepia

4/2002 imaging + foto-contact 49



Profi

“
Ll
S
o.
o
—
L.
o
>
Ll
».
oc
=

Neue Kamerafamilie eye

Auf der PMA in Orlando stellte die Jenoptik Laser, Optik, Systeme
GmbH ihre neue Kamerafamilie eyelike precision vor. Die digitalen
Riickteile werden in drei Varianten mit unterschiedlichen Auf-

losungen erhiltlich sein.

Das kleinste Modell, die eyelike preci-
sion M6, ist mit einem 6 Millionen Pixel
Sensor, die eyelike precision M11 mit
dem neuen 10,7 Millionen Pixel-Sensor
von Philips und die eyelike precision
M16 mit dem 16,6 Millionen Pixel-Sen-
sor von Kodak ausgestattet.

Das
Riickteil der
M6 mit dem bewdhrten 6-Millionen-Pixel- Sen-
sor, das kleinste Modell der Kamera- Familie.

Mit dieser Auswahl bietet die neue
Kamerafamilie fiir alle Anspriiche von
professionellen Anwendern das passen-
de System. Die Kameramodelle verfii-
gen liber bewahrte Jenoptik-Technolo-
gien wie beispielsweise eine zweistufige
aktive Sensorkiihlung, wie sie das Un-
ternehmen schon seit 1998 einsetzt,
oder die seit bereits zwolf Jahren be-
wahrte Microscan Technologie.

Jedes der eyelike precision-Modelle
ist als reines 1-shot-Riuickteil, 1-shot/
1-shot plus, 1-shot/1-shot plus/4-shot
oder 1-shot/1-shot plus/4-shot/16-shot-
Riickteil erhaltlich. Auch eine nachtrag-
liche Aufriistung von einer Aufbaustufe
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auf eine andere ist — wie schon bei der
eyelike MF — jederzeit moglich.

Im 1-shot plus-Modus kann der Fotograf
mit der ausgereiften Hardware-Anti-
moiré-Funktion bei bewegten und un-
bewegten Aufnahmen schon wihrend
der Aufnahme Moiréstrukturen vermei-
den. Besonders bei der Mode- und Peo-
ple-Fotografie entfallen damit zeit- und
kostenaufwendige  Retuschearbeiten.
Fiir anspruchsvolle Still-Live-Aufnah-
men bietet sich der 4-shot an, der mit
jedem Pixel die volle Farbinformation
erfaf3t, Moiré verhindert und einen
hohen Kontrastumfang bietet. Mit dem
16-shot schlielich, dem sogenannten
Scanmode, wird es dem Anwender
ermoglicht, selbst feinste Details auf-

Die
Plaubel-
Fachkamera
mit dem
Riickteil
eyelike
precision
M16 ist mit
einem 16,6 Millionen
Pixel Sensor von Kodak ausgestattet.

ike precision

zunehmen und zu reproduzieren.
Mit ihren Maf3en von 76 x 90 x 67 mm
ist die eyelike precision nach Aussage
von Jenoptik das kleinste digitale Ka-
merartickteil mit Microscan-Technolo-
gie auf dem Markt und somit auch ide-
al fiir den Einsatz unterwegs geeignet.
Die eyelike precision-Familie ist mit
vielen auf dem Markt erhiltlichen
Kameras als System einsetzbar.

Systemanbindung

So sind wie schon die eyelike MF-Pro-
duktreihe auch die neuen Modelle an die
meisten Mittelformat-Kameras adap-
tierbar. Dazu zdhlen auch die neuen
Autofokus-Kameras Mamiya 645 AF
und die Contax 645. Uber einen Hassel-
blad-Adapter konnen alle gangigen
Fachkameras mit den eyelike precision-
Riickteilen betrieben werden.
Fotografen, die Weitwinkelaufnahmen
bendtigen, konnen die Kamerafamilie
ebenfalls tiber einen Hasselblad-Adap-
ter, mit der Horseman Digiflex einset-
zen. Diese ist mit einem Nikon-Bajonett
ausgestattet und stellt dem Fotografen
somit das gesamte Nikon-Objektivspek-
trum zur Auswahl.

"

Die Auf-
nahme
zeigt den 10,7
Millionen-Pixel-
Sensor von Philips, der bei

der eyelike precision M11 zum Einsatz kommt.

FireWire

Neu ist auch die Anbindung der
Kamerariickteile an den PC tiber eine
FireWire-Schnittstelle (IEEE1394). Sie
dient gleichzeitig zur Stromversor-
gung. Durch diese Schnittstelle kann
die Kamera direkt an Apple Laptops be-
trieben werden und ist somit mobil ein-
setzbar. Die Software der neuen Riick-
teile basiert auf der bekannt einfach zu
bedienenden Software der eyelike MF.
Sie erlaubt es, alle gespeicherten Para-
meter wie zum Beispiel Gradationskur-
ven, Graubalance, Filtereinstellungen
und Bildausschnitt zu speichern.  hol
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Bereits vor der Jahreshauptver-
sammlung stand fest: Ein neuer
BIM muf her. Tom Pochert, der
die Geschicke des Centralver-
bandes zehn Jahre lang souverin
leitete, stand fiir eine Wieder-
wahl nicht mehr zur Verfiigung.
Gleichzeitig standen auch fiir
den Berufsbildungs-Ausschufd
(BBA) Neuwahlen an. Das
Wochenende in Hildesheim ver-
sprach entsprechend spannend
zu werden.

Allesth

Der Tagungsort Hildesheim war, trotz
des starken Schneefalls, gut gewahlt.
Zeitgleich konnte namlich auch die
Innung Hildesheim, die dlteste Foto-
grafeninnung Deutschlands, ihren 100.
Geburtstag feiern. Gekront von dem
Festabend anlafilich des 100jahrigen
Bestehens, erlebten die CV-Mitglieder
einen vergniglichen Samstag, mit
Stadtbesichtigung, Obermeisterrunde
und der schon traditionellen Bilder-
schau der Obermeister.

Der eigentliche Wahltag begann mit
den verbandsiiblichen, leider nicht zu
vermeidenden Regularien wie Haus-
halt, Jahresrechnung etc. Nach der
Mittagspause standen Neuwahlen auf
der Tagesordnung. Wie zu erwarten

L

Vor den Neuwahlen stellten sich die Delegierten zum obligatorischen Gruppenfoto.

konnte sich der bisherige stellvertre-
tende BIM Richard Stephan mehrheit-
lich gegen seinen Diisseldorfer Kolle-
gen Manfred Griinwald und einzigen
Gegenkandidaten durchsetzen.

Als Stellvertreter des neuen Bundes-
innungsmeisters wurden einstimmig
Stephans Wunschkandidaten Brigitte
Averdung Hafner, Obermeisterin der
Innung Aachen, und Willy Winkler, Ober-
meister der Innung Bremen, gewahlt.
Richard Stephan versprach in seiner
Antrittsrede, die gute visionare Arbeit
des bisherigen Bundesinnungsmeisters
Tom Pochert fortzusetzen.
Spannender wurde die Wahl des BBA-
Vorstandes. Nachdem der bisherige
Vorsitzende Peter A. Schindler seine

Foto: JG

Kandidatur wberraschend zuriickge-
zogen hatte, dauerte es mehrere Anlau-
fe, ihn umzustimmen. Zum Gliick ist
den Delegierten dies gelungen, und der
CV kann auch weiterhin auf das Erfah-
rungspotential Schindlers zuriick-
greifen.

Tom Pochert und Peter Brautigam, die
beide nicht mehr fiir ihre Amter kandi-
dierten, wurden fiir ihre Verdienste mit
der goldenen Ehrennadel des CV und
einem donnernden Applaus der Dele-
gierten belohnt. Mit der Vorankiindi-
gung, dafd die nachste CV-Jahrestagung
2003 (der genaue Termin wird recht-
zeitig mitgeteilt) voraussichtlich in
Antwerpen stattfinden wird, endete ein
ereignisreiches Wochenende. JG

"'!;
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Foto: Jiirgen Giin

Der neue Bundesinnungsmeister Richard Stephan (rechts) mit seinen Stellvertretern Brigitte Averdung-Hdmer (Obermeisterin der Innung Aachen) und

Willy Winkler (Obermeister der Innung Bremen).
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Der alte und der neue BIM: Tom Pochert war der erste Gratulant des neuen BIM (links). Ausgezeich-
net: Als eine der ersten Amtshandlungen bedankte sich Richard Stephan bei seinem Vorgdnger (Mitte)
und seinem ehemaligen Stellvertreter-Kollegen Peter Brdutigam (rechts) fiir die geleistete Arbeit mit

der goldenen Ehrennadel des CV.

Im Festsaal des historischen Rathauses in
Hildesheim fand die Feierstunde zum 100jihrigen
Bestehen der Fotografeninnung Hildesheim
statt. Die Innung Hildesheim ist die dlteste Foto-
grafeninnung Deutschlands. Zu den zahlreichen
Rednern gehorten unter anderem Hermann
Kolbeck, stellvertretender Obermeister der
Fotografeninnung Hildesheim (Bild links), und
der Fachhistoriker fiir das photographische
Gewerbe, Ludwig Hoerner (Bild rechts), der mit
seinem kurzweiligen, humorvollen Festvortrag
Ein neues Gewerbe: Photographen - Zur
Geschichte der ersten Berufsvertretungen® das
Auditorium begeisterte. Abgerundet wurde der
einhundertste Geburtstag durch das Streicher-
trio der Musikschule Hildesheim.

Fotos: Jiirgen Giinther

Kleinodien der Fotografie
in Hamburg

Im Rahmen der Photo-Triennale 2002
in Hamburg werden weltweit erst-
malig Teile des fotografischen Werks
Heinrich Hausers aus der Sammlung
Geller+Geller gezeigt. Zu besichtigen
sind diese herausragenden und wohl
einmaligen Dokumente der Fotoge-
schichte vom 19. April bis 28. August
(einen Tag nach dem 101. Geburtstag
von Heinrich Hauser) in der Grauwert
Galerie, Telemannstrafde 27, Hamburg,
Tel.: 040/4914001, Fax: 040/4914842;
Offnungszeiten: montags bis freitags
von 9 bis 18 Uhr.

Die Vernissage findet am 18. April um
20 Uhr statt. Zur Ausstellungseroff-
nung erscheint der erste Bildband tiber
den Fotografen: ,Heinrich Hauser —
Bremsen, Halten, Aussteigen, Photo-
graphieren®.

Metamorphosen des Portrits
in Miinchen

Mit der Ausstellung ,,Das zweite Gesicht
— Metamorphosen des fotografischen

Portrats“ zeigt das Deutsche Museum,
(Museumsinsel 1 in Miinchen) vom 8.

Mai bis 11. August 2002 (tdglich von 9
bis 17 Uhr) ein breites Spektrum aus-
gewahlter Fotografien. Zu sehen sind
unter anderem Werke von Man Ray,
Otto Steinert, Andy Warhol, Edward
Steichen, Erwin Blumenfeld, David
Hockney, Laszl6 Moholy-Nagy und last
but not least Julia Margaret Cameron.
Zur Ausstellung erscheint ein zwei-
sprachiger Katalog (180 Abbildungen,
49,95 Euro, ISBN 3-7913-2648-1).

Canon Workshops im Friihjahr

Der Umgang mit dem Canon Equip-

ment steht im Vordergrund der zahl-

reichen Workshops, die Canon in die-
sem Friihjahr anbietet:

e Schwarz-Weifd — 6. April, Heidelberg.
Infos: Foto Thome, 06205/5575

e Panorama Akt — 12. April, Gera.
Infos: Foto Schmidt, 0365/23505.

e EOS Grundlagen — April, 10. Berlin,
11. Gera, 16. Niirnberg, 17. Ludwigs-
burg, 23. Ettlingen, 24. Dreieich.
Infos: Canon Deutschland GmbH,
Nadine Pohl 02151/345573.

e ImageStabiliser mit Paul Leclaire —
10. bis 11. Mai, Koln.

Infos: Canon Deutschland GmbH,
Nadine Pohl 02151/345573.

Fotokurs am Wolfgangsee

Im Rahmen des Kunstsommers Strobl
wird von Fotografenmeister Bruno
Dewald, Siersburg, auch ein Fotokurs
(zwei oder drei Wochen) angeboten. In
einem ausfiihrlichen Laborteil werden
unterschiedlichste Techniken erlernt.
Termine: 29.7. - 17.8. oder 5.8 - 17.8.
Infos unter Telefon 06835/601768.
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Bereits in der vergangenen
profi-contact Ausgabe konnten
wir erste Einblicke in die gut
besuchten Workshops der ,,V.
Birenstarken Fototage* zeigen.
Heute prasentieren wir einen
Querschnitt der iiberzeugenden
Arbeiten aus Eisenach - die
Ergebnisse sprechen fiir sich.
Kompliment an die Autoren.

In diesem Jahr war alles ganz anders als in den Jahren zuvor. Die sonst tibliche
Nervositit der jungen Teilnehmer schien einer gewissen Routine und Gelassenheit
gewichen zu sein, irgendwie wirkte die gesamte Veranstaltung ,,erwachsener®. Auch
in den zwolf anspruchsvollen Workshops wurde viel konzentrierter gearbeitet, was sich
nattirlich in den Ergebnissen widerspiegelte. Die veranstaltenden Verbande APPI, CV
und Colour Art haben sich mit der Wahl der Workshopleiter selbst tibertroffen, und
es wird schwer sein, diesen Event noch zu toppen. Fazit aller Beteiligten und Beob-
achter: ,Wenn es diese Veranstaltung nicht gabe, miif3te sie erfunden werden®.
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Bildvermarktung online

Eine neue Bilddatenbank im Internet
bietet Fotografen ein umfassendes
Leistungsangebot und erleichtert die
Auffindbarkeit professioneller Fotos
mit einer intuitiven, visuellen und
sprachunabhéngigen Suchtechnologie.
Piaxa heiRt der neue Anbieter, der
Fotografen bei der Vermarktung ihres
Bildarchivs unterstiitzt. Und das Beste
daran: ohne exklusive Bindung und
mit einer geringen Vermittlungsgebiihr
von nur 20 Prozent. Durch optionale
Dienstleistungen wie Verschlagwortung
und Unterstiitzung beim Scannen kann
sich der Fotograf ganz auf seine eigent-
liche Arbeit konzentrieren. Die vom
Fotografen eingesandten Bilder sind
sofort online und kénnen von ihm
jederzeit tiber ein Redaktionssystem
bearbeitet werden. Es lassen sich
Sperrvermerke einfiigen, Bilder neu
editieren oder 16schen. Damit behalt
der Fotograf die vollstindige Verfii-
gungsgewalt tiber seine Bilder.

Des weiteren berticksichtigt das Piaxa
Konzept den individuellen Charakter
jedes Fotografen. Zur Prisentation
seines Portfolios steht die ,Personal
Plattform® zur Verfiigung, die aus
seiner personlichen Homepage und
seinem digitalen Bildarchiv besteht.
Uber diese Plattform konnen alle Foto-
grafen-Portfolios online von Bildkiu-
fern gesichtet und der direkte Kontakt
zum Fotografen hergestellt werden.
Uber eine eigene URL ist die Personal

Plattform direkt von den Bildein-
kiufern anwahlbar.
Weitere Informationen im Internet

unter www.piaxa.com.

Impressum:
profi-comniEEk
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Polaroid-Workshop fiir den
Fotografen-Nachwuchs

Anfang Miarz lud der Verband der
Berufsfotografen Niederrhein zu einem
Polaroid-Workshop in das Haus des
Handwerks (Kreishandwerkerschaft) in
Duisburg ein.

Gastgeber Obermeister Holger Erd-
mann konnte elf Azubis begriiRen,
darunter auch vier aus der Nachbar-
innung und deren Obermeister Detlef
Bartsch sowie drei Foto-Medien-Labo-
ranten.

Workshop-Leiter Jorg Reich, Dozent
an der Fachhochschule Diisseldorf und
freier Mitarbeiter bei Polaroid, erliu-

terte das Produktsegment und die
kreativen Moglichkeiten. Besonderen
Anklang fand das Imaging-Transfer-
Verfahren, bei dem die Azubis ihre
mitgebrachten Diapositive verarbeiten
konnten. Bei einem Spontan-Workshop
,Modefotografie drauf3en“ wurden sie
mit dem vorhandenen Licht und der
Location vor Ort (alter Feuerwehr-
LKW) konfrontiert. Mit einfachen
Mitteln konnte der Nachwuchs auf
Polaroid-Filmmaterial fotografieren,

das dann sofort entwickelt wurde.

Alle Beteiligten hatten an diesem
Sonntagnachmittag einen Riesenspafl
und waren mit vollem Elan und Ein-
satzeifer bei der Sache.

Mit viel SelbstbewulStsein und ,professionellem* Equipment setzten die Teilnehmer ihre Bildideen um.

www.foto-niederrhein.de

Mit einem Relaunch ihrer Internetseite
ist die Fotografeninnung Niederrhein
jetzt wieder im Netz vertreten. Neben

Verlagsleitung: H. J. Blomer, Eleonore Blomer.

Redaktion: Thomas Blomer, DGPh (verantwortlich),
Jiirgen Giinther, Theo Six, Dipl. Journ. Herbert Pége,
Jutta Ramlow, Dipl. rer. pol. Karla Schulze.

Standige redaktionelle Mitarbeit: Bundes-
innungsmeister Richard Stephan; Rolf Hartenfels.

Anzeigen: Thomas Blémer, DGPh (verantwortlich);
Ralf Gruna. Giltige Anzeigenpreisliste: Nr. 29.

Vertrieb: Karin Engemann.
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einer Kurzbiographie der Innung sind
auch die Innungsmitglieder mit einer
eigenen Seite vertreten. In einer Gale-
rie werden Fotos aus den Bereichen
Portrat, Akt, Erotik, Hochzeiten,
Industrie, Werbung, Landschaften und
Unterwasser prasentiert und so dem
potentiellen Kunden die Moglichkeit
geboten, den passenden Fotografen in
seiner Ndhe zu finden. Abgerundet
wird der neue Internetauftritt durch
eine Jobborse fiir Azubis.

Christel Kremser in Krefeld

Noch bis zum 5. Mai ist die Ausstellung
,Von Metzgern, Bauern und Anderen“
in der Fotogalerie der Fabrik Heeder,
Virchowstr. 130, 47805 Krefeld (Ein-
gang B), zu besichtigen. Der Eintritt ist
kostenlos. Offnungszeiten: montags
bis mittwochs 8 bis 16 Uhr, donners-
tags 8 bis 17.30 Uhr und freitags 8 bis
12.30 Uhr.
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Musical Theater Neuschwanstein dient als Location

Auch diese Szene werden die Workshopteilnehmer live erleben: Ludwig II. lafst sich von echten Pfer-
den durch eine verschneite Winterlandschaft ziehen.

Fotoworkshop in
kéniglichen Gefilden

Die Bundesvereinigung fiir in-
nerbetriebliche Kommunikation
(inkom.) begibt sich mit ihrem
jahrlich angebotenen ,,Foto-
workshop EyeCatcher* vom 23.
bis 25. Juni in konigliche Gefil-
de: Als Location dient das Musi-
cal-Theater Neuschwanstein am
Forggensee in Fiissen.

Den Seminarteilnehmern stehen be-
reits am ersten Tag unter anderem Mit-
glieder des Ensembles aus dem nun seit
zwei Jahren aufgefiihrten Musical
,Ludwig II. — Sehnsucht nach dem Pa-
radies“ Modell. Im AnschluR daran lau-
tet das Motto: ,, Theater, die Schule des
Sehens?“. Im Workshop-Programm in-
begriffen ist der Besuch der Abendvor-
stellung.

Zum Workshop gehort auch der Blick
hinter die Kulissen. Eine Backstage-
Tour, die Einblick in Ortlichkeiten gibt,
die fiir die Offentlichkeit nicht zugan-
gig sind. Theatertechnik und die
Kiichen der Gastronomiebetriebe bie-
ten Herausforderungen in den unter-
schiedlichsten fotografischen Gebie-
ten, von Portrat tiber Gruppenbild und
Technik bis zur Reportage.

Dariiber hinaus befindet sich der Thea-
terkomplex in einer zauberhaften

Landschaft: Direkt am Forggensee zu
Fifden der Schlésser Neuschwanstein
und Hohenschwangau. Der Initiator
und Leiter des Workshops ist Fotojour-
nalist Gero Trepte, Mitarbeiter der
Unternehmenskommunikation bei
Agfa in Leverkusen. Er ladt die Teil-
nehmer ,zu einem atemberaubenden
Ausflug“ in die Architektur- und Land-
schaftsfotografie ein.

Was in der Theatervorstellung am er-
sten Seminartag bewufdt beobachtet
werden soll? Wie sind die Szenen-Bilder
aufgebaut, die Darsteller positioniert?
Welche Stimmung erzeugt das Licht
undwiewird es eingesetzt? Wie wird der
Zuschauer-Blick durch technische
Biithnentricks gezielt auf Details ge-
lenkt, Aufmerksamkeit und Spannung
erzeugt? Diese und dhnliche Fragen
sollen beantwortet werden, und an den
Folgetagen konnen die Teilnehmer ihre
Ideen selbst ,inszenieren®.

Tips fiir den erfolgreichen Einsatz der
eigenen Ausriistung, wichtige Hinwei-
se zur Anschaffung einer geeigneten
Grundausstattung oder Verhaltens-
regeln fiir den Umgang mit den zu
Fotografierenden? Der inkom.-,Foto-
workshop EyeCatcher” vermittelt den
Teilnehmern nicht nur Sicherheit im
Umgang mit der (eigenen) Technik,

sondern auch mit ihren ,,Models“; und
schlieflich: fotografisches Wissen in
Theorie und Praxis.

Von der gelungenen Einstellung ma-
nueller oder Automatik-Programme an
einer modernen Kleinbild-Spiegelre-
flexkamera tiber die korrekte Filmwahl
bei unterschiedlichen Lichtbedingun-
gen bis zu richtiger Motivwahl und
Bildgestaltung, passendem Aufnahme-
standort (Blickwinkel) und Bertick-
sichtigung der Tageszeit (wegen des

RAHMEN, ALBEN,
ORDNUNGSSYSTEME
FUR FOTOS UND NEGATIVE,
SCHRAGSCHNITT-PASSEPARTOUTS,
PORTRAIT-TASCHEN,
ENDLOS-LEPORELLOS
HAGEE-Goltdammer GmbH
83230 Bernau/Chiemsee « Postfach 1146

Telefon 0 80 51/80 48-0 . Telefax 0 80 51/73 12
www.hagee.de . E-Mail: info@hagee.de

vorhandenen Lichtes) sowie dem Ein-
satz von Blitzgeraten und -anlagen
reicht die Palette der zu behandelnden
Einzelthemen. Und auch die digitale
Fotografie wird beriicksichtigt.

Die Profifotografen und Workshop-
erfahrenen inkom.-Referenten Michael
Rennertz und Kalle Halberstadt (Meer-
busch/Leverkusen) geben nicht nur
zusatzlich wertvolle Ratschlage fiir die
Produktion guter Pressefotos, sondern
leiten die Betriebsjournalisten gezielt
zu praktischen Ubungen an.

Information und Anmeldung {iber
die Geschiftsstelle der Bundesvereini-
gung fiir innerbetriebliche Kommuni-
kation, Martin Miinstermann, Postfach
121103, in 30864 Hannover, oder via
Internet unter www.inkom-online.de.
Die Teilnehmerzahl ist begrenzt;
Anmeldeschluf3 ist der 26. April. Die
Kursgebiihr fiir inkom.-Mitglieder be-
tragt 1.050 Euro, Nichtmitglieder zah-
len 1.150 Euro (jeweils zuziigl. Hotel).
Darin eingeschlossen: Theatervorstel-
lung, Verpflegung, Filmmaterial und
Printservice.
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CeBIT-Neuheiten

Kodak zeigte auf der CeBIT digitale Kameras, Fotofinishing-
Systeme und Dlensﬂelstungen

Kodak nutzte als Fotounternehmen den Messeauftritt auf der CeBIT, um den Besuchern die grofie
Zahl von Bildanwendungen im Digitalzeitalter zu prasentieren. Dabei stand die Botschaft im Vorder-
grund, dafd die Welt der Bits und Bytes nicht nur Digital-Fotografen vorbehalten ist. Denn auf Film
aufgenommene Bilder lassen sich einfach fiir die Verwendung im PC oder Internet digitalisieren.

In Form tiberlebensgrofRer Modelle bot
die zur PMA eingefiithrte 4 Megapixel
Kamera Kodak DX 4900 einen besonde-
ren Blickfang auf dem Kodak-Stand.
Nach Ansicht von Karsten Eggert, Ver-
triebsleiter Kodak Digital & Applied Ima-
ging fiir Deutschland, Osterreich und die
Schweiz, zeichnet sich diese Kamera
nicht nur durch ihr giinstiges Preis-/Lei-
stungsverhiltnis aus. ,Mit unserem weg-

Karsten Eggert, Vertriebsleiter Kodak Digital &
AppliedImaging fiir Deutschland, Osterreichund
die Schweiz: ,Die 4 Millionen Pixel der neuen
Kodak DX 4900 EasyShare Digitalkamera er-
moglichen Posterformate, die dem Anwender ein
ganz neues Bilderlebnis vermitteln.“
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weisenden EasyShare Konzept machen
wir selbst die Bedienung von Kameras
der 4 Millionen Pixel-Klasse so einfach
wie die eines Kompaktmodells.“

Dabei soll EasyShare nicht nur den An-
wendern der Kodak Digitalkamera die
leichte Ubertragung der Bilder zum PC
ermoglichen, sondern auch zur Wert-
schopfung beim Fotohandel beitragen.
Dennandersalsbeiden ersten EasyShare
Modellen gehort bei der DX 4900 (und
zukinftig allen weiteren Kodak Easy-
Share Digitalkameras) die Docking Sta-
tion nicht zum Lieferumfang. Damit soll
zum einen vermieden werden, dafd Be-
sitzer einer EasyShare Kamerabei einem
Ersatzkauf nochmals fiir eine Docking
Station bezahlen miissen (die entspre-
chende Adapterschale fiir jede Kamera
gehort selbstverstindlich zum Liefer-
umfang). Zum anderen will Kodak mit
dieser Mafdnahme auch das Zubehorge-
schift des Fotohandels beleben. ,,Gerade
dem Fachhandel bietet sich hier die Mog-
lichkeit, die Vorteile des EasyShare Kon-
zeptes in seinem Verkaufsgesprach zu
thematisieren und durch den Verkauf
der Docking Station zusitzlich Umsitze
zuerzielen, betonte Eggert. Diesem bis-
her oft zu kurz gekommenen Aspekt des

Auf der
CeBIT
zeigte
Kodak
erstmals
in
Deutsch-
land

die neue
Digital
Camera
Order
Station.

Digitalkamera-Geschaftes wird Kodak in
Zukunft verstarkt Rechnung tragen: Das
Kamera-Sortiment soll durch das Ange-
bot von Vorsatzlinsen, Kodak Speicher-
karten und interessanten Zubehorteilen
wie zum Beispiel dem EasyShare Travel
Kit erganzt werden.

Auch im Geschaft mit Kodak Inkjet-
Fotopapieren sieht Karsten Eggert eine
interessante Perspektive fiir den Foto-
handel, zumal das EasyShare System
und die mitgelieferte Software die Vor-
bereitung der Digitalfotos zum Druck
sehr einfach gestalten. Das trifft beson-
ders fiir die DX 4900 zu, bei der erstmals
die ,,One-Touch-Printing“-Technologie
eingesetzt wird. Nachdem der Anwender
mit einem einfachen Mausklick den ver-



wendeten Drucker ausgewahlt hat,
werden die Bilddaten automatisch fiir
das entsprechende Geriat optimiert.
Software-Module fiir neue Drucker, die
noch nicht in der mitgelieferten
Software aufgefiihrt sind, konnen in
Zukunft von der Kodak Internetseite
heruntergeladen werden. ,Am Ende
kommt es den Kunden nicht auf die Zahl
der Pixel, sondern auf die Qualitit der
Bilder an“, erklarte Eggert. ,Die 4 Mil-
lionen Pixel der DX 4900 machen dabei
sogar Formate bis zur Postergrofle
moglich und fithren Digitalfotografen
zu einem vollig neuen Bilderlebnis.”

Digitale Bild-Dienstleistungen

Der Vorrang des Bildes vor der Techno-
logie stand auch bei der Prasentation der
digitalen Bilderdienste und dazugehori-

Mit der Kodak
DLS Software
konnen analo-
ge und digitale
Aufmahmen
vor dem Prin-
ten auf dem
Minilab auf
elektroni-
schem Wege
deutlich
verbessert
werden.

gen Gerdite und Systeme auf dem
Kodak-Stand im Mittelpunkt. Dabei
betonte das Unternehmen  die
Schnittpunkte  zwischen analogen
Fotos und der digitalen Welt. So werden
beim Kodak Picture Maker Fotos ein-
gescannt, bei Bedarf nachbearbeitet
und verbessert und dann mit dem
Thermodrucker aufs Papier gebracht. In
der Digital-Version des Kiosks geht das
auch mit Speicherkarten von digitalen
Kameras und anderen Datentragern.
Zusammen mit der Kodak Order Station
wird der Picture Maker zum Kodak
Bilder Center — hier kénnen dann auch
Speicherkarten von Digitalkameras
und Datentrdgern ausgelesen und die
Bilddatei zum Printen ins Labor
geschickt werden.

Nach der Premiere auf der PMA zeigte
Kodak die neue Digital Camera Order
Station auf der CeBIT erstmals in
Deutschland. Diese kompakte Einheit
gehort zu den Systemen, bei denen der
Ablauf der digitalen Bildbestellung dem
gewohnten Verbraucherverhalten sehr
nahe kommt. Die digitalen Bilder des
Kunden werden vor Ort direkt an der

Nutzen Sie
den aktuellen Trend
Station auf eine Kodak Transfer-CD ge- fu AN atzl |Ch en E rt rag :

schrieben, die dem Labor als Original

zur digitalen Belichtung der Bilder auf WALT H E R M IX- D | Sp I ay
Fotopapier dient. Der Kunde erhilt die

CD mit seinen fertigen Fotos und einem » N AT U R «

Indexprint zuriick und hat damit auto-
matisch ein digitales Archiv fiir seine
Bilder. ,,Wir haben festgestellt, da viele
unserer Kunden im Fotohandel ein
System zur Annahme digitaler Bildauf-
trige wiinschen, das sich besonders
einfach bedienen 1aRt“, erklirte Gunter
Plapp, Marketing Manager Digital im
Kodak Geschiftsbereich Consumer
Imaging, dem imaging+foto-contact.
,Die neue Digital Camera Order Station
ermoglicht die einfache Auswahl der zu
printenden Bilder und gibt dem Kunden
durch die CD eine groRRe Sicherheit.
Damit ist sie eine hervorragende
Ergianzung zu unserer bewihrten Order
Station, die nach wie vor fiir solche
Partner besonders geeignet ist, die
mehr Funktionalitat wiinschen als bei
der Einstiegsversion.”

Die ersten Testinstallationen der Kodak
Digital Camera Order Station sollen im
Mai und Juni in Deutschland erfolgen.
Danach wird das Gerit verfiigbar sein.
Der Preis steht noch nicht endgiiltig
fest, soll nach Angaben von Kodak je-
doch unter 2.000,- € liegen.

Fiir die Herstellung analoger und digi-
taler Bilder direkt im Fotogeschift pri-
sentierte Kodak auf der CeBIT auch das
Digital Minilab System. Es kann sowohl
von Kleinbild- oder APS-Filmen als
auch von digitalen Bilddaten aus Digi-
talkamera-Speichermedien Prints auf

echtem Fotopapier anfertigen. Die DLS 135 Rahmen sortiert im Display

Software ermdoglicht dabei eine digitale

Verbesserung der Aufnahmen. Je 45 Rahmen: 13x18 cm
e 20x30 cm

- Verkaufsfertiges Display

- Mehr Rahmen-Auswahl fiir Ihre Kunden
- Attraktive EK + VK Preise

- Super Marge

- Frei-Haus-Lieferung

Innovation und
Partnerschaft

Das Kodak Bilder =
Center bietet durch die Kombination des
bewdhrten Picture Makers mit der Order Stati-
on eine komplette Plattform fiir das Angebot
digitaler Bild-Dienstleistungen.

Bestell-Hotline: 02157/81860
Service@WaltherDesign.de

WALTHER
Desygn & mure



Messe-Neuheiten

Analoge Spiegelreflex- und digitale Einsteigerkameras

Auf der PMA in Orlando
zeigte Olympus mit den beiden
Spiegelreflexkameras IS-5000
QD und der IS-500 Neuheiten
aus dem analogen Bereich. Auf
der gerade zu Ende gegangenen
CeBIT in Hannover dagegen
standen die Digitalkameras des
Unternehmens, darunter die
beiden Neuzuginge Camedia
C-120 und C-220Zoom im
Mittelpunkt der Aufmerksam-
keit.

Die neuvorgestellten Spiegelreflexka-
meras von Olympus, die IS-5000 QD
und die IS-500, markieren die neueste
Generation der IS-All-In-One-Serie des
Unternehmens. Sie bieten sich an fiir
alle, die ebenso kreativ wie auch an-
spruchsvoll fotografieren wollen und
lassen sich durch ein originelles Kame-
radesign mit einer komfortablen An-
ordnung der Bedienelemete schnell
und bequem einsetzen. Die IS-5000 QD
hat ein Gehduse in Perlgold, die IS-500
verfligt tiber ein Aueres im Silberme-
tallic-Finish.

Super-Zoom

Hochaufl6sende Zoomobjektive sorgen
bei den Kameras fiir ein breites Brenn-
weitenspektrum. So bietet das Fiinf-
fach-Zoomobjektiv der IS-5000 QD ei-
ne Brennweite von 28 bis 140 mm, das
4,3fach-Zoom der 1S-500 von 28 bis
120 mm. Die hochwertigen Objektive
bestehen aus mehrfach vergiiteten
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Linsen, zu denen

auch ein ED (Extra-

low Dispersion-Lin-
senelement) zahlt. Es
sorgt fir brillante Bilder

selbst bei Nutzung der groRi-

ten Brennweiteneinstellung.
Diverse Programmautomatiken fiir
Portrait-, Landschafts- oder Nachtauf-
nahmen tragen zu einer optimalen Be-
lichtung der Aufnahmen bei. Im Sport-
Programm-Modus wird automatisch
die fiir eine korrekte Belichtung
schnellstmogliche Verschluf3zeit ge-
wihlt und das hochprizise Autofokus-
system aktiviert, das automatisch fiir
eine genaue Entfernungseinstellung
sorgt. Auf diese Weise bleiben auch sich
schnell bewegende Motive kontinuier-
lich im Scharfebereich. Die Serien-
bildfunktion der IS-5000 QD lost
mit einem Tempo von 1,2 Aufnah-
men pro Sekunde aus.
Sie bietet dartiber hinaus die Mog-
lichkeit, Blende und Verschluf3-
zeit individuell einstellen zu
konnen. Die IS-500 ver-
fugt zusatzlich {ber eine
Langzeitbelichtungsein-
stellung.
Makroaufnahmen koénnen
mitbeiden SLRs ab einer Ent-
fernung von bis zu 60 cm bei
jeder Zoomeinstellung aufge-
nommen werden.

Vielfiltige Blitzleistungen

Die Kameras bieten einen starken Dop-
pelblitz mit der Leitzahl 20 fiir Tele- und
der Leitzahl 13 fiir Weitwinkel- sowie
Makroaufnahmen (jeweils bei ISO 100).
Der Wechsel zwischen beiden Blitzsy-

stemen erfolgt automatisch je nach
gewdhlter Brennweite.
Beide IS-Modelle verfiigen dariiber hin-
aus fir die korrekte Ausleuchtung von
Motiven iiber das vielseitige IVP-Blitz-
system. Es reguliert die Belichtungs-
starke abhingig von der Entfernung
zum Motiv und den vorherrschenden
Lichtverhiltnissen bei der Aufnahme.
Dariiber hinaus ermittelt das intelli-
gente System vorhandenes Fluores-
zenz- oder Kunstlicht und ziindet —falls
erforderlich — einen automatischen
Farbausgleichsblitz. Zusatzlich steht
der Super FP-Blitz zur Verfiigung. Er
ermoglicht in verschiedenen Modi —
bei der IS-5000 QD im Portrait- und
manuellen

N A
—

Die neuen All-In-One-Spiegelre-

flexmodelle von Olympus beeindrucken
durch eine hohe Zoomleistung, wie die IS-500
mit einer Brennweite von 28 bis 120 mm.

Modus, sowie bei der Blenden- und der
Verschluf3zeitvorwahl, bei der IS-500
im Portrait-Modus — bei einer Ver-
schluf3zeit von 1/2.000 Sekunden
gelungene Aufnahmen.



ras an. Mit dem zu-
satzlich angebote-
nen Tele-Konverter
kann der Fotograf
beispielsweise die
Leistung der IS-
500 um das 1,3fa-
che erhohen. Die
mehrfach vergiite-
te, lichtstarke Kon-
verterlinse  bietet
eine  Wiedergabe
bis in die Randbe-
reiche ohne die Lei-
stung des Objektivs

Als einfach zu bedienende und preiswerte Digitalkamera bietet sich die 7ZU
Camedia C-120 fiir den Einstieg in die Digitalfotografie an.

Das Autofokussystem der Kameras ar-
beitet dank eines CMOS-Zeilensensors
selbst unter schwierigen Lichtverhalt-
nissen aufderst prazise.

Die Belichtungsmessung erfolgt wahl-
weise tiber die ESP-Messung mit Fuzzy-
Logic-Mehrfeldmessung, eine mitten-
betonte Integralmessung oder {iber
eine Spotmessung.

Fiir die Kontrolle der Aufnahmepara-
meter steht eine grofle LCD-Anzeige
auf den Kamerariickseiten zur Verfii-
gung. Die Anzeige des IS-5000 QD laf3t
sich dariiber hinaus im Dunklen be-
leuchten. Der Realbild-Zoom-Sucher
zeigt zum Spot- bzw. Autofokusmef3-
feld per LED den Autofokus-Status, die
Blitzbereitschaft sowie die Belich-
tungskorrektur an.

Zubehor

Optional bietet Olympus verschiedene
Zubehorprodukte fiir die neuen Kame-

te, Anette David, PR Consumer Sales & Marketing, und Martin
Hubert, Bereichsleiter Consumer Products Deutschland, prisen-
tierten die Olympusneuheiten am 3.000 gm grosen CeBIT-
Messestand.

beeinflussen.
Mit der ebenfalls als
Zubehor erhaltli-
chen Infrarot-Fernbedienung koénnen
Aufnahmen aus bis zu fiinf Metern Ent-
fernung gemacht werden.

Olympus

3,8 cm grofles Display, die C-120 iiber
einen 4,1 cm grofen Monitor, die
neben dem optischen Realbildsucher
der Bildaufnahme oder der -kontrolle
dienen.

Neben den bequemen Automatikfunk-
tionen konnen Parameter der Kameras
wie der WeiRabgleich, die Belichtungs-
korrektur oder die Blitzfunktion ent-
sprechend der Umgebungsverhaltnisse
individuell beeinfluf3t werden.

Mit der digitalen ESP- und der Spot-
messung stehen zwei Belichtungsmess-
programme zur Verfligung.

Fiir ein hohes kreatives Potential der
Anwender sorgen digitale Effekte wie
Schwarzweifd und Sepia sowie eine
Videofunktion, mit der auch bewegte
Bilder aufgezeichnet werden konnen.
Angelegt werden sie im QuickTime
Motion JPEG-Format.

Neue Digital-
kameramodelle

Bei den Digitalka-
meras setzt Olym-
pus vorlaufig wei-
terhin auf das Ein-
stiegssegment.

Auf der CeBIT in
Hannover stellte
das Unternehmen
die beiden 2-Me-

gapixelkameras
C120 und C-

220Zoom vor.

Der grof3te auf den
ersten Blick er-
kennbare Unter-
schied zwischen den beiden Kameras
liegt in der Objektivleistung. Wahrend
die C-120 ein Objektiv hat,
das einem 35 mm-Objektiv
bei einer Kleinbildkamera
entspricht, bietet die C-
220Zoom ein Dreifach-
Zoomobjektiv mit einer
dem Kleinbildformat ent-
sprechenden Brennweite
von 38 bis 114 mm. Bei
beiden Kameras sorgen
zuverlassige  Programm-
automatiken,  vielseitige
Blitzprogramme und die
hochwertigen  Objektive
fir eine unkomplizierte
Bedienung und gute Bild-
ergebnisse. Die Camedia
C220Zoom verfiigt tiber ein

Die Camedia C-220Zoom von Olympus ist mit einem optischen 3fach-
Zoomobjektiv ausgestattet.

Eine USB-Schnittstelle mit Auto-
Connect-Kompatibilitit (Kamera wird
bei Anschlufl an den Computer sofort
als externes Laufwerk erkannt) sorgt
fiir eine schnelle Ubertragung der Bild-
daten.

Zum Lieferumfang zahlt die Software
Camedia Master 4.0, mit der sich Bild-
dateien archivieren, verwalten, editie-
ren und bearbeiten lassen. Dariiber
hinaus stellt sie verschiedene Vorlagen
fur individuelle Fotoalben, Kalender
und Postkarten zur Verfiigung.

Die Olympus C-220Zoom ist voraus-
sichtlich ab April 2002 lieferbar und hat
eine unverbindliche Preisempfehlung
von 299 Euro. Die Olympus C-120 ist
ab Juni erhaltlich und wird zirka
249 Euro kosten. hol
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Industrie

Karl Walther meldet erfolgreiches Jahr 2001

Auf der Ringfoto-Friihjahrsmesse in Erlangen prdsentierte sich die Karl Walther Alben und Rahmen
KG mit einem gut besuchten Stand.

Mit neuen Produkten
und gutem Service den
Aufschwung fortsetzen

Jammern und Klagen scheinen
fiir viele Unternehmen derzeit
ebenso zum Handwerk zu ge-
horen wie das Klappern. Nicht
so beim Alben- und Rahmen-
hersteller Karl Walther aus dem
niederrheinischen Nettetal. Das
Unternehmen berichtete im
Gesprich mit imaging+foto-
contact iiber ein positives Er-
gebnis in siebenstelliger Hohe
fiir das abgelaufene Geschifts-
jahr 2001. Dies ist nicht nur vor
dem Hintergrund der seit Mona-
ten schwichelnden Konjunktur
hoch zu bewerten, sondern auch
aufgrund der Tatsache, dafd der
Hersteller im Geschiftsjahr
2000 noch ein Negativergebnis
verbuchen mufdte.
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Moglich wurde das hervorragende
Ergebnis durch eine ganze Reihe von
MafRRnahmen, die gleichzeitig durchge-
fihrt wurden. So schied beispielsweise

Neue Produkte

gibt es bei Karl Walther zum
Friihjahr und Sommer sowohl bei Alben ...

einer der zuvor zwei Geschaftsfiihrer
aus dem Unternehmen aus. Konzepte
zur Entwicklung und Herstellung neu-
er Produkte wurden rigoros auf ihre
Erfolgsaussichten hin untersucht. ,Er-
gebnis dieses Prozesses war die konse-
quente Einstellung von Sortiments-
bereichen, die weder erfolgreich im
Markt plaziert worden waren, noch
Erfolg beim Handel versprachen.
Aufierdem haben wir Projekte aufgege-
ben, mit denen wir uns verzettelt hat-
ten“, sagte Walther Geschaftsfiihrer
Rolf Inderbiethen. ,Stattdessen kon-
zentrierten wir uns wieder auf unser
Kerngeschift, die Produktion und den
Verkauf von Alben und Rahmen.“

Als weiteren Erfolgsfaktor nannte
Inderbiethen das erhohte Engagement
der Gesellschafter. ,Im Gegensatz zu
vielen anderen Unternehmen haben
unsere Gesellschafter auch in Krisen-
zeiten zu uns gehalten und dem Unter-
nehmen finanziell den Riicken ge-
starkt®, so der Geschiftsfithrer. Dieses
Engagement und der Glaube an das
Unternehmen wirkten ansteckend auf
die Mitarbeiter. Inderbiethen: ,Das
Team ging mit neuer Motivation an die
Arbeit heran und kompensierte auch
die Mehrarbeit, die nach der Verkleine-
rung des Personalbestandes zwangs-
laufig angefallen war.“

Dartiber hinaus tiberarbeitete das
Unternehmen auch sein Marketing
hinsichtlich der Sortimente, der Preis-
bildung und des Angebotes. Externe Be-
rater mit groRem Branchen-Know-how
unterstiitzten Karl Walther Alben und
Rahmen dabei, das Unternehmen auf
die Bediirfnisse der Handelspartner
auszurichten. ,Wir haben den Service-
gedanken zur Unternehmensphilo-
sophie gemacht und verschiedene
Aktionen durchgefiihrt, die von iiber-
raschend vielen Partnern belohnt
wurden®, stellte Inderbiethen fest.
Besonders hervorzuheben sei dabei die
Zusammenarbeit mit allen Fotokoope-
rationen und den groRen Filialisten.
,Hier wurde vor allem unser Bemiihen
honoriert, ein Sortiment anzubieten,
das die Disposition erleichtert und sich
vom Ortlichen Wettbewerb abhebt,
betonte der Karl Walther Geschiftsfiih-
rer. Zum herausragenden Marketing-
instrument entwickelten sich dabei



das Unternehmen in den kom-

... als auch
bei Rahmen.

menden Monaten verstarkt dem
Bildformat 10 x 15 cm widmen,
das inzwischen am stirksten im
Fotohandel verkauft wird. ,Wir
. investieren sogar wieder in die
Eigenproduktion, um auch im
Bereich 10 x 15 cm hochwertige
Qualitat made in Germany anbie-
ten zu konnen®, berich-
tete Inderbiethen. Ge-
plant ist die Einfiihrung

——— e
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VISION

die Walther Mixdisplays. Diese bieten
dem Hindler eine Prasentationsmog-
lichkeit, die geeignet ist, das einfache
und spannenschidliche Aktionieren

Handel honoriert
das moderne Konzept

von Alben und Rahmen einer Sorte
umzufunktionieren in ein kunden-
freundliches und gleichzeitig spannen-
trachtiges Aktionswarenmix. Um dem
Handler den Verkauf des Sortiments,
dasvon Karl Walther zusammengestellt
wird, moglichst einfach zu machen,
werden die Displays bereits komplett
zusammengebaut geliefert, und der
Hindler muff nur noch die Be-
stiickungsware selbst einraumen.

,Mit den Mixdisplays bieten wir unse-
ren Handelspartnern die Moglichkeit,
innerhalb weniger Minuten und voll-
kommen miihelos die Voraussetzungen
fur ein kraftiges Umsatzplus zu schaf-
fen“, betonte Inderbiethen. Als Antwort
auf die erfolgreiche Einfiihrung dieses
Angebotes und die positiven Reaktio-
nen der Handelspartner bieten die
Nettetaler ab sofort das Mixdisplay mit
Naturholz-Rahmen an.

Neben der Neugestaltung der Alben-
und Rahmen-Sortimente fiir das Friih-
jahrs- und Sommergeschift wird sich

von rund 30 neuen 10 x
15-Alben, darunter auch
solche im Uberformat,
die auf einer Seite bis zu
sechs 10er-Bilder auf-
nehmen kénnen.

Weitere Produktneuhei-
ten soll es fiir das jiingst
von den Fotofinishern
eingefithrte Bildformat
11 x 17 cm geben. ,,Das
spielt zwar im Handel
derzeit erst eine unbedeutende Rolle,
aber wir wollen unseren Partnern
nattirlich die Moglichkeit bieten, ihren
gesamten Bedarf an Alben fiir alle For-
mate aus ei-
ner Hand
decken zu
konnen*“,
sagte  der
Walther Ge-
schaftsfiih-
rer. SchlieRlich beschaftigt sich der
Nettetaler Hersteller auch noch mit der
Entwicklung von Alben fiir die Archi-

Karl Walther

len Speichermedien. Spatestens zur
photokina im September soll es in
diesem Bereich vorzeigbare Produkte
geben.

Fiir weiteren Erfolg im Markt soll ab
sofort auch ein tiberarbeiteter optischer
Auftritt sorgen. So wurden die Passe-
partout-Einleger fiir das Walther Rah-

NATV

-Rahmen
Echthvole-Ra
b h‘“"r].rh-lﬂ

Das Walther

vierung von CDs
und anderen digita-

VISION

W

¥

Mixdisplay gibt es jetzt
auch mit Echtholz-Rahmen.

menprogramm  modernisiert
und emotionaler gestaltet. In-
derbiethen: ,Durch die neuen
Einleger sind die fritheren Pro-
dukte zu Bildern geworden.“

Und auch der Katalog wird sich
ab Ende April in neuem Outfit
zeigen. Neu wird zum Beispiel
die Aufteilung des fritheren

Alle Rahmen = _1—.!' ==
werden ab
sofort mit GATEREY
neuen Ein-
legern aus-
geliefert.

-

Gesamtkalatoges in acht Einzelkatalo-
ge fiir die Bereiche Designalben, Clas-
sic-Alben, Hochzeits-, Baby-, Kinderal-
ben, Memo-, Einsteck-, Flipalben und
Boxen, rahmenlose Bildhalter, Kunst-
stoffrahmen, Holzrahmen und Tisch-
rahmen sein. Neu wird aufderdem die
Gestaltung sein, die tibersichtlich die
wichtigsten Produkteigenschaften auf-
listet. hepa
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Handel

Fast 700 Handler kommen zur Frihjahrsmesse

110 Lieferanten, iiber 3.000 Quadratmeter Ausstellungsfliche und
fast 700 Besucher aus der Hindlerschaft — das sind die Eckdaten
der Ringfoto-Friihjahrsmesse, die Anfang Mirz an gewohnter
Stelle im Kongrefizentrum Erlangen stattfand. Neben den Ange-
boten der Industriepartner gab es auf der Messe auch Neues aus
der Ringfoto-Zentrale zu vermelden. Im Mittelpunkt stand dabei
die Kundenkarte, die Verbrauchern die Moglichkeit geben soll, beim
Einkauf in Ringfoto-Geschiften Webmiles zu sammeln, die spater

in Primien umgetauscht werden konnen.

_—

Decormetall zeigte in einem Musterladen, wie sich die Ringfoto digiPhoto World konsequent beim

Ladenbau umsetzen ldBt.

Traditionell nutzte der Sprecher der
Ringfoto-Geschiftsfiihrung, Michael
Gleich, die Frithjahrsmesse, um der
Fachpresse die wichtigsten Erfolgsmel-
dungen des vergangenen Geschiftsjah-
res bekanntzugeben. Demnach hat die
Zentrale der Handlergruppe im Jahr
2001 einen Gesamtumsatz in Hohe von
277 Mio. Euro (2000: 273 Mio. Euro) er-
zielt. Dieser Betrag setzt sich aus dem
Lagergeschift (120 Mio. Euro, plus
zehn Prozent gegeniiber 2000) und
dem Streckengeschaft (Zentralregulie-
rung, 157 Mio. Euro, minus vier Pro-
zent) zusammen.

Als Ursache fiir das im Vergleich zu den
Vorjahren moderate Wachstum von 1,4
Prozent nannte Gleich vor allem den
ruindsen Preiswettbewerb der Droge-
riemarkte im Bildergeschift, das nicht
nachvollziehbare Warenangebot im In-
ternet und die Terroranschlage in New
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York im September. Deutlicher gestei-
gert wurde im Verlauf des vorigen
Jahres die Zahl der Ringfoto/Plusfoto-
Handler: Ende des Jahres 2001 gehor-

Michael Gleich, Sprecher
der Geschdftsfithrung bei
Ringfoto.

ten nach Gleichs Worten 1.590 Mitglie-
der mit 2.564 Vertriebsstellen der Ring-
foto-Verbundgruppe an, darunter 532
Ringfoto-Gesellschafter und 839 Ring-

foto-Partner mit insgesamt 2.246
Vertriebsstellen (2000: 510/824/2.170)
sowie 219 Plusfoto-Mitglieder mit 318
Vertriebsstellen. Gleich: ,Damit hat un-
sere Kooperation ihre Position als die
weltweit starkste nationale Foto-Ver-
bundgruppe deutlich ausgebaut.“ Den

Ringfoto-
Kunden
sollen

Meilen
sammeln

AuRenumsatz aller Mitglieder zu End-
verbraucherpreisen schitzte Gleich auf
zirka 945 Mio. Euro, und der Bilanzge-
winn dirfte sich laut Gleich mit rund
1,7 Mio. Euro in etwa auf dem Niveau
des Vorjahres befinden.

Ringfoto-Kundenkarte

Gemeinsam mit mittelstindischen Ver-
bundgruppen anderer Branchen will
Ringfoto mit einer Kundenkarte an
den Start gehen. In mehrmals tiglich
veranstalteten Workshops stellten
Ringfoto-Marketingleiter Hans Schulz-
Nigmann und Mario Schwengler, Vor-
stand webmiles AG, den Zuhorern das
Konzept, die Hintergriinde und die Vor-
teile der Kundenkarte fiir den einzelnen
Handler vor. Diese Karte gibt Endkun-
den die Chance, Bonuspunkte (soge-
nannte Webmiles) zu sammeln, die ab
einer bestimmten Hohe gegen Sach-
pramien eingetauscht werden konnen.
Schwengler stellte unter anderem die
Unterschiede dieses Systems zu Syste-
men dar, bei denen der Kunde Geld-
gutschriften erhilt, und erlauterte, wie
Kundenkarte und Webmiles eingesetzt
werden konnen, um beispielsweise



Am Voigtlander-Stand prdsentierte Gerd-Rainer Frost die Kamera-, Objektiv- und Zubehorpalette
des Unternehmens.

Jedes Voigtléinder Vitessa D Modell auch mit Data-Back

Bei Voigtlinder gab es zwei Neuigkeiten in Sachen Gerate: Zum einen stellte das Un-
ternehmen die neue Vitessa D 120 vor, die ein Zoomobjektiv 39—120 mm besitzt, mit
einer unverbindlichen Preisempfehlung von 149 Euro (QD-Version: 169 Euro) verse-
hen und ab sofort lieferbar ist (mehr zu der Kamera an anderer Stelle dieser Ausgabe).
Zum anderen gab Voigtlinder bekannt, daf3 ab sofort jedes Modell der Vitessa D-Reihe
auch als QD-Version mit eingebauter Datenriickwand zu haben ist. Der Aufpreis
gegeniiber der normalen Ausfithrung betrigt jeweils 20 Euro. Weiterhin stellte das
Unternehmen einen Weitwinkelwettbewerb vor, der gemeinsam mit einer Foto-Anwen-
derzeitschrift durchgefiihrt wird. Weitwinkelfotografen haben dabei die Moglichkeit,
eine Reise zu gewinnen. Und schlief3lich verteilten die Voigtlander Manager Jiirgen
Sprung und Gerd-Rainer Frost Videokopien eines Films, in dem sich der Fernsehsen-
der NTV aus der Themenreihe ,Deutsche Standards“ mit der Geschichte und dem
aktuellen Befinden der Marke Voigtlander auseinandersetzte.

Ringfoto

inzwischen 50 teilnehmende Fotoge-
schifte. Wahrend der Handler bei die-
ser Serviceleistung individuell das
Sortiment, die Verkaufspreise und den
Auftritt zum Endverbraucher gestalten
kann, Ubernimmt die Ringfoto-
Zentrale die komplette Logistik und auf
Wunsch des Handlers auch die kom-
plette Pflege des E-Shops. Wichtiger
Bestandteil dieses virtuellen Geschéftes
ist das Online-Printing: Der Endver-
braucher kann hochwertige Papier-
bilder von allen elektronischen Medien
online bestellen und die fertigen Fotos
bei seinem Héndler abholen oder sich
nach Hause schicken lassen.

Digitale Portritseminare

Die CeWe Color Gruppe stellte in
Erlangen ein Portrit-Konzept fiir die
Mitglieder der Ringfoto-Gruppe vor:
Portrit-Fotografin Elfriede Twardy aus
Andernach, die seit Jahren ausschlief3-
lich digital arbeitet, demonstrierte den
Besuchern, wie einfach Portrits mit
digitalem Equipment aufgenommen
werden konnen. Die Ausbelichtung der
Bilder erfolgt im CeWe Color-Labor in
den GrofRen von 13 x 18 bis 50 x 75 auf
mattem, glainzendem und Raster-Papier.
Anhand verschiedener Musterfotos
konnten sich die Ringfoto-Handler da-
von uberzeugen, dafd die Qualitat der
digitalen Portrats denen analoger Por-
trats in nichts nachsteht. Zahlreiche
Besucher waren von der Prisentation
so beeindruckt, daR sie sich noch vor
Ort am CeWe-Stand fiir die verschiede-
nen Digitalseminare anmeldeten.

Ladenoffnungszeiten mit wenig Publi-
kumsfrequenz mit mehr Leben zu fiil-
len oder den Kunden zu zusitzlichen
Kaufen zu motivieren.

_—®

R'NGFOTO

Handler, die von den Vorziigen dieser
Kundenkarte profitieren wollen, zahlen
Gebiihren, deren endgiiltige Hohe zur
Zeit der Messe noch nicht feststand,
brauchen sich aber um die Verwal-
tungsarbeiten keine Gedanken zu ma-
chen, diese werden von einer neu ge-
griindeten Servicegesellschaft erledigt.

E-Commerce-Plattform

Zu den Dienstleistungen, tiber die die
Zentrale auf der Friihjahrsmesse infor-
mierte, gehorte auch wieder die
E-Commerce-Plattform WebWorld. Sie
wurde im Friithjahr des vergangenen

Jahres erstmals vorgestellt und zahlt  informieren.

RINGFOTO

Gruppe

Auch tiber die Online-Angebote WebWorld und Leo konnten sich Interessenten auf der Ringfoto-Messe
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Handel

Das traditionelle
Gruppenbild darf
bei keiner VGP-
Tagung fehlen:
(von rechts)
Gerhard Kleiber
(Photo Universal)
Peter Dinkel
(Dominik Dinkel KG)
Thomas Pfeiffer
und
Burkhard Blum
(Tetenal)
Jiirgen Lorenz
(Woltie)
Bernd Diihrkop
(Bremaphot)
Sven Bartels
(Tetenal)
und VGP
Geschdtftsfiihrer
H. J. Blomer.

Frihjahrstagung der Photogrossisten der VGP
Vollsortiment mit Kompetenz

Wichtige Themen standen auf der Tagesordnung der Friihjahrstagung der Vereinigung von Grossisten
fiir Photo und Imaging, die am 7. Miarz 2002 in Hamburg stattfand. Dabei wurden Wege diskutiert,
das Profil des FotogrofShandels als Partner fiir Einzelhandel, Profifotografen und Fachanwender mit
einem Vollsortiment im analogen und digitalen Bereich zu schirfen.

Nach der BegriifSung durch den 1. Vorsitzenden, Peter Dinkel, disku-
tierten die Photogrossisten die Konsequenzen der Verdnderungen der
letzten Jahre auf das Geschéft des klassischen GrofShandels. Dabei wur-
de betont, daf3 die Photogrossisten der VGP mit ihrem umfangreichen
Sortiment weiterhin wichtige Partner des klassischen Fotohandels
sind. Dartiber hinaus hat das Geschift mit Endanwendern wie Profi-
fotografen und Fachverbrauchern einen neuen Stellenwert gewonnen.
In diesem Segment ist die Kompetenz der Beratungsprofis der VGP
besonders gefragt.

AuRerlich schligt sich dieser neue Schwerpunkt in der rasant gestie-
genen Auflage der Ausgabe ,Fach- und Profi-Markt“ des grossen foto-
kataloges nieder, die allein in den letzten fiinf Jahren um mehr als 50
Prozent auf 15.000 Exemplare zunahm. Dagegen spiegelt sich in der
Ausgabe Handel die Konsolidierung des Fotohandels wider. Mit einer
Auflage von knapp 10.000 Exemplaren wird dieses universelle Nach-
schlagewerk aber nach wie vor in jedem Fotogeschift benutzt und auch
in zahlreichen Einkaufsabteilungen der GroRindustrie eingesetzt. Da-
mit ist die breite Prasentation der Produkte der Fotohersteller gesi-
chert, die sich im grossen foto-katalog dem Gesamtmarkt Foto und
Imaging prasentieren konnen.

Mit einem Vollsortiment von — je nach Unternehmen — bis zu 75.000
Fotoartikeln und der Kompetenz ihrer Fachberater sehen sich die
Photogrossisten der VGP als besonders qualifizierter Vertriebsweg fiir
Fotoprodukte im Zeitalter des technologischen Umbruchs. Damit
schlie3en sie sich der Einschétzung des Vorsitzenden des Photoindu-
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strie-Verbandes, Dieter Werkhausen, an, der mehrfach die grof3e Kom-
petenz der traditionellen Fotobranche fiir das Thema Bild betont hat.
Diese Kompetenz wollen die VGP Grossisten besonders im digitalen
Bereich weiter ausbauen.

Die Mitglieder der VGP nahmen mit groRer Zustimmung zur Kennt-
nis, dafd in den nachsten beiden Ausgaben des grossen foto-kataloges,
diein denkommenden Wochen er-
scheinen, weitere neue Produkte
wichtiger Lieferanten aufgenom-
men wurden. Besonders positiv
bewerteten die Grossisten die Zu-
sage des C.A.T.-Verlages, durch
regelmafSige aktuelle Nachtrage
in der Zeitschrift imaging+foto-
contact die Aktualitat dieses Nach-
schlagewerkes  sicherzustellen
und zudem im Internet unter
www.worldofphoto.de tagesaktu-
elle  Produktprisentationen zu
realisieren.

Auch in diesem Jahr werden die
Photogrossisten der VGP den Ver-

Ink jei Papisrs |G
pholorealistische Prinis

Die Sonderaktion 2+1 fiir Tetenal

kauf ihrer Kunden im Fotohandel
wieder mit der attraktiven Som-
merbeilage ,,Foto Sommer 2002

Inkjet-Papiere lduft in diesen Tagen
an und soll die Marktposition des
Hamburger Unternehmens weiter
verbessern.



fordern— die Beilage erscheint rechtzeitig zur Urlaubssaison und steht
dem Fotohandel wieder kostenlos zur Verfiigung. Naheres dazu in der
nichsten Ausgabe von imaging+foto-contact.

Verstirkte Zusammenarbeit mit Tetenal

Als Giste aus der Fotoindustrie begriifdten die Photogrossisten vom
Hamburger Fotounternehmen Tetenal Sven Bartels, Burkhard Blum
und Thomas Pfeiffer. Im Mittelpunkt der Gespriche stand die Verstar-
kung der Zusammenarbeit im digitalen Segment, wo Tetenal nicht nur
mit Inkjet-Papieren, sondern auch mit einer besonders interessanten
Bildbearbeitungs-Software vertreten ist. So konnten sich die Photo-
grossisten der VGP von der Leistungsfahigkeit der Photoshop Plug-Ins
nik Sharpener pro und nik Color Efex Pro tiberzeugen, die Tetenal seit
dem vergangenen Jahr vertreibt. Diese Schérfe- und Farbfilter fiir Pho-
toshop-Anwender zeichnen sich durch hohe Flexibilitdt und vor allem
leichte Bedienbarkeit aus. Auch anspruchsvolle Gestaltungsaufgaben
konnen selbst von wenig geiibtem Personal in relativ kurzer Zeit ex-
ledigt werden. Ein weiteres Photoshop Plug-In von nik Multimedia,
das auf der PMA prisentiert wurde, soll im Sommer dieses Jahres auf
den Markt kommen. Es vereinfacht und erweitert die Bildbearbei-
tungsmoglichkeiten fiir Photoshop-Anwender in beeindruckender
Weise. Die Fachkunden der VGP Grossisten erschienen den Tetenal-
Verantwortlichen dabei als besonders interessante Zielgruppe, die mit
gemeinsamen Aktionen angesprochen werden soll.

Auch die Vermarktung der mehrfach pramierten Inkjet-Materialien
des Unternehmens will Tetenal durch spezielle Aktionen mit den
Photogrossisten der VGP verstarken. Die Vertreter des Unternehmens
prasentierten den VGP-Mitgliedern die Sonderaktion 2+1, die in die-
sen Wochen anlduft, und sie diskutierten weitere kooperative Maf3-
nahmen, tiber die wir in den folgenden Ausgaben berichten.

Nach Ansicht des VGP Vorsitzenden Peter Dinkel liegt die verstérkte
Zusammenarbeit des GrofShandels mit der Foto- und Imagingindu-
strie im Interesse aller Beteiligten: ,In einem immer harter um-
kidmpften Markt bieten wir uns als Beratungsprofis, die den ganzen
Fotomarkt genau kennen, als kompetente Vertriebspartner an, die die
innovativen Produkte der Hersteller tiber die gesamte Breite des Mark-
tes distribuieren konnen.” Die grof3e Bereitschaft der Industrie zur Zu-
sammenarbeit gibt den Photogrossisten der VGP darum Anlaf, nach
den schwierigen Monaten der Vergangenheit fiir das Jahr 2002 mit vor-
sichtigem Optimismus in die Zukunft zu blicken.

—

Der VGP Vorsitzende Peter Dinkel (Mitte) informierte sich bei Thomas
Pfeiffer (links) und Burkhard Blum von Tetenal iiber die Leistungsfihigkeit
der Bildbearbeitungssoftware von nik Multimedia.
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FESTSPEIGHE

®SCHNELLE SPEICHERRIESEN (10,20,30 GB)
Speicherkarten entleeren per Knopfdruck. Mit CompactFlash
(I+II)-Slot (Adapter fiir jeden Kartentyp erhdltlich).

® TOTALE SICHERHEIT
Vista - alles sehen! Integriertes'groRRes Color LCDisplay Fiir's
ganze Bild-Archiv, auch ohne PC. Mit Zoomxfiir Bildkontrolle.

® TOTALE FRETHEIT

Alles ohne PC durch umfangreiche Menii-Optionen: ordnen,
entfernen, versetzen, drehen,’zoomen, benennen, Kontrast-
anpassung.

® BILDER DIREKT IM FERNSEHER
Ohne PC! Fernbedienung, Thumbnail, Dia-Shows.

® RIESIGE AKKU LADUNG
1 Lithium Ion Ladung reicht fiir 30 Karten mits64 MB.

e OPTIONAL ERWEITERBAR
FireWire und USB-2.0-Adapter fiir rasanten DatenTransfer
zum PC/Mac. Mit Print-Adapter direkt zum Drucker. (in
Vorbereitung).

VISTA. Neu von Nixvue. Das technische Wunder nur 290 g.
JOBO Fototechnik AG ® Tel.: 022 61 / 5 45-40 Fax -46
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Handel

Niemand weifd genau, wie lange
wir noch Filme entwickeln, um
Bilder zu erhalten. Jeder weifd
aber, dafd die technologische Ent-
wicklung weitergeht, die Digita-
litat heute schon fast Normalitat
ist. Fortschritte in der Fotografie
waren von jeher zu verzeichnen,
nicht immer aber gereichten sie
furalle zum Vorteil, z. B. den klei-
nen Hindlern und Fotografen.

Horst Dieter Lehmann

Quantenspriinge im Fortschritt

waren die Ablosung von Schwarzweifd durch die Farbe und
das Kunstlicht vom Blitz durch das Portratprint. Der grofite
Umbruch vollzog sich aber auf dem Amateursektor: So
muf3te frither der Kunde zum Fachmann oder seine Hilfe in
Anspruch nehmen. Als Beispiele seien nur Paf3bilder, Repor-
tagen, Haus-, Werbe- und auch eigene Amateuraufnahmen
genannt. Bis auf die Aufnahmen im Bahnhof besorgte der
Fachmann die Paflaufnahmen. Bei Reportagen im Innen-
raum (z.B. Kirchen) war das Blitzen nicht so ganz einfach.
Denken wir nur an den Pulverblitz der 40er Jahre oder die
Blitzbirnchen, Stangen, Wiirfel der 50er und 60er Jahre. Die
Hausaufnahmen fiir Prospekte z.B. wurden vom Fotografen
mit der Grof3bildkamera gemacht. Stiirzende Linien hitten
schon den Lehrling bei seiner Gesellenpriifung mit zum
Absturz gebracht. Heute kann man in Prospekten Hausauf-
nahmen sehen, die nur noch als abstrakte Kunst bezeichnet
werden konnen. Ahnlich sieht es bei Werbeaufnahmen aus,
die der Auftraggeber entweder selbst gefertigt oder beim
Fotografen gewaltig gespart hat.

Wie sah es bei den Eigenfabrikationen aus, sprich den Ama-
teurbildern? Zu Schwarzweif3-Zeiten erledigte der Foto-
hiandler mit seinem Labor die Ausarbeitung. Jeder Verkaufer
mufdte die Technik des Einlegens von Filmen in alle Foto-
apparate beherrschen. Bei Rollfilmen waren die Spulen zu
wechseln, mufdte die ,normale“ Belichtungszeit eingestellt,
der Selbstausloser tiberpriift werden.

Die Farbe kam kleinformatig, aber mit grof3en Preisen. Das
Bunte begeisterte, doch ein Vergleich mit heutigen Farbbil-
dern wire nicht nur im Preis indiskutabel.

Jede Ware sollte preiswert und gut sein. Gibt man gute Ware
immer unter Preis ab, freut sich erst einmal der Kunde, doch
nach kurzer Zeit ist es fiir ihn der Normalfall. Er kann dann
nicht verstehen, wenn das Bild vom Fachmann, das eher klei-
ner ist als das Poster mit Aktionspreis, um so viel teurer sein
soll. Die Abwertung des Bildes durch die Masse und der Preis-
verfall sind ein fast unlosbhares Problem!

Junge Eltern

fotografieren bekanntlich viel. Je kleiner der Sproflling, um-
so grofRer der Filmverbrauch. Wo landen die Bilder aber mei-
stens? Nicht im Album, oft nicht einmal im Schuhkarton,
sondern sie bleiben in der Tasche vom Drogeriemarkt und
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stapeln sich. Solange, bis das Kind grofder ist und die Frage
auftaucht: ,Was soll ich denn mit den vielen Bildern? Die
guckt ja doch keiner an.“ Das ist nicht immer so, aber oft, viel
zu oft!

Die Bewunderung ist jedoch riesengrof3, wenn eine Mutter
ihr Kinderalbum vorfiihrt; die Bilder abwechslungsreich ein-
geklebt, sorgsam beschriftet, mit Daten versehen: die ersten
Schritte, die ersten Zahne zeigen sich, der zweite Geburtstag etc.
Nun kann man versuchen, sich selbst zu dndern, bei den Mit-
menschen gelingt es noch weniger, die Welt zu verbessern
ist hoffnungslos. Die Situation aller Geschifte in Dorfern, Ge-
meinden, Klein- und Grof3stidten verbessert sich nicht, wenn
der Rat und die Ausschiisse lauthals beteuern, etwas fir die
Geschiftsleute im Ort tun zu wollen, gleichzeitig aber schon
langst den Bau eines neuen Grofdmarktes auf der griinen
Wiese beschlossen haben.

Jeder versucht nun auf seine Weise, die Kunden in den Laden
zu locken. Wenn eine Sache kaum oder schlecht lauft, ver-
sucht man immer erst einmal, mit der Zeit Schritt zu halten
oder ihr sogar etwas voraus zu sein. Das ist leichter gesagt als
getan, und was an einem Standort ein Renner werden kann,
ist woanders der totale Flop.

quickpeint

47638 Straelen  Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit
* Format-Indikatoren

* Haftfixierung

* Seitenkennung

Bei Portriat- und Hochzeitsaufnahmen

sind zur Zeit Versuche zu beobachten, die kaum im Allein-
gang oder durch Seminare sehr erfolgreich verlaufen kon-
nen, eher oftmals peinlich wirken. Wohl jeder Fotograf
bemiiht sich, keine stocksteifen Bilder zu machen, geht auf
Kundenwiinsche und den personlichen Geschmack ein.
Frither wurden die Hochzeitsfotos fast immer nur im Atelier
aufgenommen. Mit Platte oder Planfilm, Halbfigur oder ste-
hend. Das war einmal. Heute spielt sich alles mehr im Frei-
en ab. Aber sollte man bei Hochzeitsaufnahmen allzu frei
sein? Nichts gegen Aufnahmen, bei denen die Braut einmal
das Kleid lupft und am wohlgeformten Bein das neckische
Strumpfband blitzt. Aber muf3 es dann, wie immer ofter zu
sehen ist, gleich zu einem Striptease ausarten? Es muf3 ja
wohl der Wunsch mancher Brautpaare nach solchen Bildern
vorhanden sein, und Kundenwiinsche miissen respektiert
werden. Doch die Schaufenster damit zu ftillen, selbst wenn
es im ,kiinstlerischen Schwarzweif3“ ist, sollte gut tiberlegt
werden. Eine Hochzeit darf gerne ausgelassen und frohlich
sein, aber ein wenig ,,Wiirde“ ware nicht fehl am Platze. Viel-
leicht halt die Ehe dann auch langer!

Es gibt viele andere Moglichkeiten, sich als Profi zu profilie-
ren. Finden wir sie heraus und machen das Beste daraus.
Jetzt kommen die Monate mit (hoffentlich) besseren Umsit-
zen. Voraussetzung ist, dafd der Kunde nicht allzu angstlich
auf seinen Euros sitzt und den Weg zu uns findet.



Die Leinwandgeschichten gibt es fiir
den Verbraucher hautnah im Handel:
Ein verschmitztes Faultier, ein selbst-
gefalliges Mammut und ein heimtiicki-
scher Sabelzahntiger blicken dem
Betrachter der groflen Bodendisplays
entgegen. Auch die bunten Theken-
displays stellen die Vierbeiner aus der
Eiszeit in den optischen Mittelpunkt.
Um die Kunden auf diese Aktion auf-
merksam zu machen, bietet Polaroid

Point of Sale

Uber 10.000 Sofortgewinne winken
Polaroid startet
Handelspromotion

,,Mit Polaroid kommst Du zum Film* ist das Thema der grofRange-
legten Handelspromotion, die Polaroid im Marz in Zusammenarbeit
mit 20th Century Fox in Deutschland und Osterreich gestartet hat.
Sie soll abenteuerliches Kinoflair direkt zum Point of Sale bringen.
Die Aktion begann zeitgleich mit dem Start des Kinofilms ,,Ice Age*
und wird durch intensive Pressearbeit begleitet. Den Teilnehmern
des Gewinnspiels winken 10.000 Sofortgewinne.

dem Handel auf3erdem attraktive Top-
schilder fiir verschiedene Displays an.

Die Handelspromotion begann am 21.
Mirz. Sie begleitet den Film ,Ice Age“
und weitere 20th Century Fox Filme.
Die Aktion wird mit Polaroid i-zone
Doppelpackfilmen, 600 Filmpackun-
gen, i-zone silber Blisterverpackungen
sowie den 600 Cam Sets durchgefiihrt.

Flir die Aktion stellt Polaroid dem Handel Displays mit ,,Ice Age“-Motiven zur Verfiigung.

Die Lose stecken in den Filmpackun-
gen: Uber 10.000 Preise gibt es zu
gewinnen, darunter eine Synchron-
sprecherrolle, Kinopremierentickets,
Polaroid Sofortbild-Filme fiir ein Jahr
und vieles mehr. Alles, was der Kunde
tunmuf3, ist, die Packung zu 6ffnen, das
Los aufzureifden und nachzusehen, ob
er zu den Gewinnern gehort. Wer ein
Los mit ,Ich habe gewonnen® ergattert
hat, schickt dieses an Polaroid. Ein
Gewinn ist dann garantiert. Die
Teilnahmelose konnen zusatzlich bis
31. Oktober tiber eine kostenlose
Polaroid-Hotline angefordert werden.

Der computeranimierte Zeichentrick-
film ,Ice Age“ gilt als eines der High-
lights der Saison. Polaroid nimmt den
Kinostart dieses Filmes als Anlafd und
bietet seinen Handelspartnern neben
dem einmaligen Kinofeeling auch eine
einfach umsetzbare Aktion ohne Auf-
wand an. Weitere Unterstiitzung fiir
den Abverkauf erfolgt durch begleiten-
de Berichterstattung in Publikums-
medien und verschiedene Events.

Fujifilm stellt zwei einfach zu bedienende Kleinbild-Kompaktkameras vor

Fujifilm hat zwei sehr einfach zu bedienende Kleinbild-Kom-
paktkameras ins Sortiment aufgenommen: die Zoom Date 125 S

und die Zoom Date 1300. Die Zoom Date
125 S ist mit einem Super EBC Fujinon
Zoomobjektiv mit 3,3fachem Brennweiten-
bereich (5,3-10,5/38-125 mm) ausgestat-
tet. Sie besitzt dariiber hinaus ein aktives
Autofokussystem mit AF-Speicher, einen
eingebauten Blitz mit Zoomreflektor und
einen Realbildsucher, der den gewahlten
Bildausschnitt prazise anzeigt. Das grof3ere
Schwestermodell, die Fujifilm Zoom Date

1300, ist nach Angaben des Herstellers die kleinste und leichte-
ste (107 x 60 x 41,5 mm) 35 mm-Kompaktkamera mit 4,6fachem

Zoomobjektiv (5,8-11,5/28-130 mm). Sie
ist mit einem passiven AF-System, AF-Spei-
cher und einem eingebauten Blitzgerat
ausgestattet. Weiterhin bietet sie ein
grofdes LCD fiir Statusinformationen, ein-
faches Filmeinlegen mit EasyLoading und
motorischen Filmtransport. Beide neuen
Kameramodelle verfiigen auf3erdem {iber
eine Datumsanzeige. Sie kommen Ende
April auf den deutschen Markt.
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Recht

Solonummer

Das alte Beschiftigungsforderungs-
gesetz erlaubte den AbschluR befristeter
Arbeitsvertrige ohne Sachgrund nur
bei Neueinstellungen. Fiir die befristete
Anderung einzelner Vertragsbedingun-
gen galt dieses Gesetz eh nicht. Und
schon gar nicht, wenn der Mitarbeiter
bereits einige Zeit beschiftigt war (BAG
— Urteil vom 23.1.2002 — 7 AZR 563/00
— Anm: Das ist beim neuen TzBfG
genauso).

Maklerlos

Des Maklers Los ist ein schweres. Traut
ihm doch nicht mal der Gesetzgeber
tber den Weg. Er bekommt seinen
,Miklerlohn“ blof3, wenn der Vertrag
infolge seines Nachweises oder seiner
Vermittlung zustande gekommen ist,
§ 652 BGB. Hat der Auftraggeber die
5,75-prozentige Provisionsklausel im
Maklervertrag durch ,nach Vereinba-
rung® ersetzt, mu er aber trotzdem
eine Provision zahlen. Und zwar die
yubliche (BGH - BeschluR vom
6.12.2001 - III ZR 296/00).

Ersatzspieler

Ein Arbeitsverhaltnis auf Zeit ist nach
§ 14 Abs. 1 Satz 2 Nr. 3 TzBfG auch in
Vertretungsfillen zuldssig. Die Vertre-
tung ist dann der vom Gesetz verlangte
sachliche Grund. Nach Auffassung des
BAG muf man diesen Sachgrund nicht
extra im befristeten Arbeitsvertrag
dokumentieren (Urteil vom 15.8.2001 —
7 AZR 263/00). Es reicht aus, wenn er
bei Vertragsschluf objektiv vorliegt.
Blof3: Der Fachmann empfiehlt weiter-
hin eine genaue Angabe im Arbeitsver-
trag. Nur so kann man spateren Mif3ver-
standnissen wirksam vorbeugen.

Futterneid?

Da bewirbt der eine mit ,PC Sonder-
aktion - Solange der Vorrat reicht“ ein
ganz bestimmtes Modell zum Preis von
1999 DM. Dasieht das ein anderer, packt
diese Werbung vergroRert ins eigene
Schaufenster und schreibt mit feiner
Ironie dazu: ,Dieser PC wird bei uns
normal fiir 1850 DM verkauft.“ Das ge-
fiel dem einen wiederum nicht: Ab-
mahnung, Klage, keine Chance. Die
LAntiwerbung ist zulissig, meint der
BGH: vergleichende Werbung ohne
Herabsetzung oder Verunglimpfung
des anderen (Urteil vom 12.7.2001 —
I ZR 89/99).
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Im Focus: Wenn'’s wieder nur einen trifft...

Nacherfiillung ist neu. Die Schuldrechtsreform gibt Kiufern mehr Rechte.
Ist die Sache fehlerhaft, diirfen sie wahlen. Nacherfiillung heif3t: Beseitigung des
Mangels oder Lieferung einer mangelfreien Sache.

Ohne Fehler geht's nicht. Was das fiir ein Fehler ist, ist egal. Das kann ein
Rechts- oder Sachmangel sein (§§ 434 ff. BGB). Auf ein Verschulden des
Verkaufers kommt es nicht an. Er haftet fiir seine Ware. Und er ist erst aus der
Verantwortung, wenn er den Nacherfiillungsanspruch erfiillt hat.

Die Auswahl bringt's. Was niitzt es dem Kiufer, wenn er das begehrte Teil nicht
kriegt? Dann muf3 er es woanders kaufen. Daher kriegt das Erfilllungsinteresse
nun eine besondere Bedeutung. Der Kunde bestimmt, wie der Fehler behoben
wird: eben Mingelbeseitigung oder Nachlieferung. Das niitzt ihm aber nur
bedingt etwas. Was passiert mit seinen Aufwendungen?

Schlimmer Arger droht: Der Kunde hat kaum Verstindnis fiir die Note des
Handlers. Er will ein fehlerfreies Teil. Was der Handler dafiir alles in die Wege
leiten muf3, um ihm diesen Wunsch zu erfiillen, wird verdrangt. Auf der ande-
ren Seite sieht kein Verkaufer gerne ein, warum er noch zur Kasse gebeten wird,
wenn er das Teil schon austauschen oder reparieren mufl. Das steht alles im
Gesetz. Von vornherein darf kein Kunde auf seinen Ersatz verzichten.

Grofde Packungen hat der Gesetzgeber verteilt: ;,Der Verkaufer hat die zum
Zweck der Nacherfiillung erforderlichen Aufwendungen, insbesondere Trans-
port-, Wege-, Arbeits- und Materialkosten zu tragen (§ 439 Abs. 2 BGB).“ Da kauft
ein Kunde beispielsweise eine Kamera. Ein Auslaufmodell, das es ganz schnell
nicht mehr gibt. Dann funktioniert das Teil auf einmal nicht mehr. Ein ,Aus-
tauschmodell® ist nicht greifbar, der Kunde will das Teil aber unbedingt. Er
verlangt Miangelbeseitigung. ,,Mindestens 200 Euro“, meint die Werkstatt.

»Nicht moéglich*, sagt der Handler. ,Da setze ich ja blankes Geld zu.“ So wird
es sein, denn er mufd ja Arbeits- und Materialkosten tragen. Das kann bei lieb
gewonnenen Stiicken bar jeder Vernunft unsinnig hohe Aufwendungen bedeu-
ten. Damit hat der Gesetzgeber gerechnet und die ESCAPE-Taste gedriickt: ,Der
Verkaufer kann die vom Kaufer gewahlte Art der Nacherfiillung ...verweigern,
wenn sie nur mit unverhaltnismafdigen Kosten moglich ist (§ 439, Abs. 3 Satz 1
BGB).“ Reparatur zu teuer? Nachlieferung unmoglich? Tja, denn geht eben nur
noch: Ware zuriick, Geld zurtick. Oder alles nur noch vermieten....

Doppelpackung

Fiir urheberrechtlich geschiitzte Wer-
ke, die im Wege der Ablichtung verviel-
faltigt werden konnen, gibt es be-
stimmte Vergiitungspflichten, § 54a
UrhG. Diese Pflichten kénnen

a) den Hersteller, b) den Importeur und
¢) den Hiandler von Vervielfiltigungs-
geraten treffen.

¢) haftet nicht, wenn a) und b) vorran-
gig dran sind.

Gerdte i.S. des Urheberrechts sind
aber nicht blo Kopierer. Auch ein
Flachbett-Scanner, mit dem tiber PC
und Drucker ,Ablichtungen“ gemacht
werden konnen, hat die gesetzliche Ko-
piergeriteigenschaft (BGH — Beschluf3
vom 5.7.2001 — I ZR 335/98).

Sackgasse
Wetten, daf3 niemand mehr raus-
kommt? Was als Selbsthilfeorganisati-
on der Wirtschaft gedacht war, ist schon
lange zum Selbstlaufer geworden: die
Industrie- und Handelskammern. Viel
zu hohe Beitrdge, viel zu wenig Lei-
stung, und noch weniger Freiheit. Das
Bundesverfassungsgericht hat aller-
dings hochstpersonlich wieder einmal
entschieden: Die Zwangsmitgliedschaft
in der THK ist verfassungsgemaf. Die
Organisation diene einer o6ffentlichen
Aufgabe, ihre Errichtung sei gemessen
an der Erfullung dieser Aufgaben ver-
haltnismafdig (BVerfG — Beschluf’ vom
7.12.2001 — 1 BvR 1806/98).

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff



Panasonic stellt neves
Camcorder-Topmodell vor

Panasonic hat mit dem NV-MX350
ein neues Topmodell bei den kom-
pakten 3-CCD-High-End-Cam-
cordern in attraktivem

Design und
mit im Ver-
gleich zum
Vorgianger-
modell
verbesser-
ter Ausstat-
tung ins
Programm ge-
nommen. Dazu zahlen ein

grofderer LCD-Monitor mit 3,5 Zoll
Bilddiagonale, der eingebaute Blitz und
der intelligente Zubehorschuh. Darii-
ber hinaus bietet der Camcorder einen
weiterentwickelten optischen Bild-
stabilisator und Bluetooth-Fahigkeit,
auf der SD Card lassen sich jetzt
auch MPEG4-Videos und Sprache auf-
zeichnen.

Beim High-End-Camcorder NV-MX350
setzt Panasonic seine Zusammenarbeit
mit Leica fort. Das eingebaute Leica
Dicomar-Objektiv bietet ein zwolf-
faches optisches Zoom. Das Digital-
zoom bietet 24fache bzw. 120fache Ver-
groflerung. Drei CCDs mit je 570.000
Pixeln sorgen fiir eine detailreiche Bild-
wandlung und eine horizontale Auf-
16sung von 520 Linien. Fotoaufnahmen
lassen sich mit der Auflésung von 1,8
Megapixeln anfertigen. Wie das Vor-

gangermodell NV-MX300 bietet auch
der MX350 zahlreiche Automatik-
Funktionen fiir bequemes Filmen,
Digital-Funktionen fiir kreative Ge-
staltungen und
wichtige manu-
elle  Einstell-
moglichkeiten.
Dank einer ho-
ﬂ hen Lichtemp-
findlichkeit ge-
lingen mit dem
NV-MX350 schon
ab acht Lux gute Auf-
nahmen.

Rolleiflex 6008 AF bietet

Autofokus im 6x6-Format

Rollei hat die neue Rolleiflex 6008 AF
vorgestellt, die neue Maf3stabe in der
6x6-Fotografie setzen soll. Die Kamera
basiert auf der bekannten Rolleiflex
6008 integral, jedoch wurde die gesam-
te Elektronik neu entwickelt, wihrend
die mechanischen Komponenten und
das Design der Rolleiflex 6000-Familie
beibehalten wurden. Als Kontroll-
zentrum fungiert die beleuchtete LC-
Sucheranzeige fiir Verschluf3zeit und
Blende sowie Fokussierzustand, Batte-
rie, Vorblitzmessung, Blitzbereitschaft,
Blenden- und Zeitautomatik, Belich-
tungskorrektur, Spot, Multi-Spot,
Integralmessung, MeRwertspeicher,
Hoch-Quer-Format und zusitzliche
Bildnummer fiir 4,5 x 6-Format. Diese
Anzeige lafdt sich auf Wunsch auch
abschalten. Uber die Mode-Schalter-

Vitessa D 120 neu im Voigtlénder-Sortiment

Die Ringfoto-Gruppe hat das Sortiment der Voigtlinder Kleinbild-Kompaktkameras,
das exklusiv den Handlern von Ringfoto und Plusfoto zur Verfiigung steht, um das
Modell Vitessa D 120 erweitert. Die Kamera besitzt ein Voigtlinder Zoomar Objektiv
4,5-13,1/38-120 mm, ein integriertes
Blitzgerdt mit vier Funktionen, einen
elektronisch gesteuerten Programm-
verschluR, der mit Belichtungszeiten
von 1/3 bis 1/400 Sekunde sowie von
einer Sekunde bis 60 Sekunden im
Langzeitbereich (B-Einstellung) ar-
beitet, und einen Realbildsucher mit
Autofokusrahmen. Das Einstellen der
Filmempfindlichkeit erfolgt im ISO-
Bereich 50 bis 3200 ebenso automatisch
wie der Filmtransport. Die Vitessa D 120
bietet die Aufnahmebetriebsarten Portrit-Zoom, Landschaft, Langzeit-

und Serienaufnahmen. Wie alle Modelle der Vitessa D-Reihe wird auch die D 120 mit
Datenrtickwand zum Einbelichten von Datum oder Zeit in fiinf Varianten geliefert.
Die Kamera hat die Abmessungen 109 x 64 x 43 mm. Sie wiegt 205 g (ohne Batterie).

Neuheiten

stellung konnen on location zusitz-
liche Sonderfunktionen zugewiesen
werden, beispielsweise Blitzsynchron-
zeitpunkt, Vorblitzmessung, Selbstaus-
loser oder Mittenbetonung der Belich-
tungsmessung an/aus. Die Rolleiflex
6008 AF verfiigt iber ein Autofokus-
Modul mit H-Sensor (Drei-Feldsensor).
Wichtige Neuerungen im Vergleich
zum Vorgiangermodell finden sich auch
bei der Blitzzuschaltung. Dank TTL-
Blitzmessung bewirkt die Belichtungs-
korrektur im Plusbereich bei Belich-
tungsautomatik und eingeschaltetem

SCA-Blitz eine zusatzliche (additive)
Blitzbelichtung. Eine weitere Neuheit
ist, dafd sich der Systemblitz, falls ge-
wiinscht, automatisch bei schwachem
Umgebungslicht hinzuschaltet. Eben-
falls automatisch erfolgt die Zoom-
reflektorsteuerung mit AF-Objektiven
sowie die automatische Ubertragung
von Blende und Filmempfindlichkeit
von der Kamera zum Blitz. Dartiber
hinaus ist eine Blitzvormessung ohne
vorige Spiegelvorauslosung oder ent-
sprechende Mef3rtickwand zur Blitz-
leistungsiiberpriifung bzw. Blenden-
abstimmung mit Studioblitzanlagen
moglich. Uber die serielle Schnittstelle
der Rolleiflex 6008 AF lassen sich Digi-
talriickteile zur Steuerung der Funk-
tionen direkt tiber die Kamerakontakte
(ohne zusatzliche Kabel) betreiben.
Eine spezielle von Rollei entwickelte
Windows-Software auf CD-ROM und
ein Verbindungskabel fiir den 14poli-
gen Stecker der Kamera erlauben dem
Anwender, seine Kamera nahezu frei zu
programmieren und fernzubedienen.
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Video

N Jetzt kriegt Sonys Camcorder
‘ DSR-PD 150 P, die Profiversion
des DCR-VX 2000, aber kraftig
Konkurrenz. Ein Angriff von JVC
Professional, der sich gewaschen
hat.

Zur CeBIT wurde die Katze aus
dem Sack gelassen. JVC Profes-
sional prasentierte, von manchen
Fachredaktionen schon heifd erwartet, einen vollig neuarti-
gen 3-Chip-Camcorder, der einerseits in der bekannt guten
Qualitat hochwertige Digitalsignale auf Band speichert, aber
gleichzeitig Bild- und Tonsignale per MPEG4-Datenstrom zur
Verfuigung stellt. Also ein Weg hin zur Netzwerktechnik.
Mit anderen Worten, der Recorder produziert Feindaten ftir
die anspruchsvolle Weiterverarbeitung in der Post Produc-
tion und gleichzeitig hochkomprimierte Daten fiir die
schnelle Ubertragung in Netzwerken oder dem Internet.
Also eine bis jetzt einzigartige Kombination von Digital
Video (Mini-DV) und Web-Streaming.

Laut JVC-Product-Manager Semir Nouri will man zwei Kun-
denmarkte miteinander verkniipfen: den klassischen Video-
filmer und den modernen Internetnutzer.

Mit der Prdsentation des neuen Streamcorders ist JVC der
erste Hersteller im professionellen und Broadcastbereich, der
eine integrierte Netzwerklosung bietet.

JVC’s Streamcorder definiert also eine neue Produktkatego-
rie —zum Paketpreis von 4.500,- Euro fiir die Videofilmer und
6.500,- Euro fiir die Webstreamer (plus MwSt.).

Ulrich Vielmuth

Streaming
Verfahren zur Darstellung von Video- und Audiodaten

im Internet. Im Gegensatz zum Download werden die
Daten schon bei der Ubertragung so aufbereitet, dafd der
Anwender diese sofort anhoren und ansehen kann.

Das Internet ist heutzutage als Plattform fiir den schnellen
Informationsaustausch nicht mehr wegzudenken. Auch die
Ubertragung von Bewegtbildern im Internet hat heute eine
beachtliche Qualitit erreicht. Damit ist ein Einsatz in Situa-
tionen, in denen Aktualitat das wichtigste Kriterium ist, sinn-
voll geworden. Pressekonferenzen, Berichterstattung aus
Krisengebieten oder aber auch ganz profan die Planung und
Durchfithrung von GrofRereignissen sollen nur einige Bei-
spiele darstellen.

Dennoch kann das Internet die ,normale“ Videotechnik nicht
ersetzen. Ideal ist deshalb ein paralleler Einsatz von Internet
Streams zusammen mit konventionellen Videosignalen. Der
neue GY-DV 300 bietet genau diese duale Funktionalitat.
Dipl. Ing. Semir Nouri von JVC Professional, Product Mana-
ger fur IT-Produkte: ,Mit neuen Produkten konnen neue
Markte erschlossen werden. Das ist auch unser Ziel bei der
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" Streamcorder

Einfiihrung des GY-DV 300-Camcorders. Das Internet und die
dadurch entstandenen Technologien wie MPEG4 und Strea-
ming er6ffnen neue Chancen in einer Welt, in der Bilder und
Informationen immer wichtiger werden und immer schnel-
ler tibertragen werden miissen.

Der neue DV-Camcorder dhnelt auf den ersten Blick, ganz
zeitgemafd im silbergrau-blinkenden Outfit gestylt, dem eta-
blierten VX 2000-Camcorder von Sony. Ebenso werden Mini-
DV-Kassetten verwendet. Die gute Abbildungsqualitét in Pro-
finihe wird durch drei 1/3-Zoll-CCD-Bildwandler mit jeweils
440.000 effektiven Pixeln erreicht.

Manuelle Blendensteuerung, Black Stretch, Lolux-Funktion
und ein veranderbarer Shutter (Computeraufnahmen) ge-
horen zur Standardausstattung.

Leider hat man auch bei JVC, dhnlich den Mitbewerbern,
nicht begriffen, daf8 vor allem ein weitwinkliger Zoom bei
Camcordern gefragt ist. Auch das ausklappbare farbige Dis-
play, als Sucher wie auch zur Wiedergabe der gedrehten Auf-
nahmen gedacht, hat mich ein wenig enttauscht: Es konnte
wirklich etwas grof3er sein!

Zulobenist der eingebaute optische Bildstabilisator, die Color
Matrix mit variabler Gammaeinstellung, die Zebrafunktion
als Uberbelichtungsanzeige und die manuelle Blendenein-
stellung. Zwei XLR-Mikrofoneinginge runden die professio-
nellen Ausstattungsmerkmale ab.

Weitere Ausstattungsdetails: simultane Erzeugung von
MPEG4 Streams im CIF Format mit bis zu 384 kbits/s (mit
dem optionalen Streaming-Adapter), direktes drahtloses Live
Streaming tiber Wireless LAN nach 802.11 Standard, Ein-
stellung, Steuerung und Administration iber Web Browser
(ab IE 5.5).

MPEG4 Streams

Die Erzeugung von MPEG4 Streams war bis jetzt nur mit lan-
ger Rechenzeit und aufwendiger Computertechnik moglich.
Der neue GY-DV 300, ausgestattet mit dem optionalen KA-
DV 300 Network Pack, liefert MPEG4 Streams in Echtzeit.
Bei der Anbindung an externe Peripherie setzt der GY-DV 300
auf etablierte Standards. Signale im DV-Format kénnen {iber
die IEEE 1394 Schnittstelle ausgetauscht werden. Internet
Streams stehen iiber einen in den KA-DV 300 integrierten
PCMCIA Slot zur Verfigung. Damit konnen sie entweder auf
Compact Flash gespeichert oder per LAN direkt tibertragen
werden. Der Einsatz von PCMCIA Wireless LAN Karten er-
moglicht die drahtlose Ubertragung der Streams auf einen
PC. Der Camcorder bietet eine fiir seine Preisklasse gute
digitale Bildqualitat mit einer 12 Bit-Signalverarbeitung.
Ob der Erfinder der VHS-Kassette mit dieser Weltneuheit
Furore machen wird, bleibt abzuwarten. Mal sehen, was die
Mitbewerber in niachster Zeit zu bieten haben. Denn das In-
ternet als Plattform fiir den schnellen Informationsaustausch
ist nicht mehr wegzudenken, zumal die Ubertragung von Be-
wegtbildern im Internet mittlerweile eine ganz gute Qualitit
erreicht hat.



Literatur

Am Rande - ein Magma Projekt

Was ist guter Geschmack, was ist
Kitsch, wann beginnt Kunst?

Die Grafiker, Gestalter und Autoren der
neuen Publikation ,,Am Rande®, die im
Karlsruher Info-Verlag erschienen ist,
haben sich auf die Suche nach den
Grenzen gemacht. Dabei ist das Haupt-
anliegen des Projektes zu polarisieren
und zu provozieren. Entscheidend ist,
daf3 die Dinge auf jeden eine Wirkung

haben, ob diese nun Faszination oder
Ablehnung sei — teilweise wirken sie
auch sehr ironisch oder humorvoll.
Durch den Zwang, sich damit ausein-
andersetzen zu mussen, weil es so nahe
geht oder weil es so fremd ist, werden
jaauch Klischees mobilisiert, das Ober-
flachenwissen.

,Am Rande“ ist Titel und Thema zu-
gleich. Zwolf Grafiker, Illustratoren
und Journalisten haben sich ein Jahr
lang mit Themen beschiftigt wie ,Am
Rande des Waldes“ oder ,Am Rande der
Gesellschaft oder ,Am Rande der Ka-
tastrophe“. Entstanden ist ein gezielt
willkiirlicher Blick in die Vielfalt der
grafischen Welt, ein Sammelsurium
aus Momentaufnahmen, Geistesblitzen
und Fundstiicken, Skizzen oder Ge-
danken, Eindriicken und Erfahrungen.
Ziel des Projekts ,Am Rande*, das das
Karlsruher Biiro fiir  Gestaltung
,Magma“ initiiert hat, war die Gemein-
schaftsproduktion — ein Ansatz, der oft
im Widerspruch steht zur Arbeitsweise
einzelner Gestalter. Teamarbeit, der ge-
genseitige Austausch und die gemein-
same Arbeit an dem gestalterischen
Vorgang waren Grundlage fiir das Pro-
jekt — und das ganz am Rande der tag-
lichen Arbeit.

Computer und Collage, Zeichnung und
Foto, Klebstoff oder Maus — zum Kon-
zept des Projekts gehorte es auch, alte
und neue Arbeitsmittel und -techniken
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zu kombinieren und neu zu erproben,
Themen ausfithrlich zu recherchieren,
zu diskutieren oder den Geist einfach
schweben zu lassen.

Die Publikation ,Am Rande“ ist eine
limitierte Sonderedition.

am rande — ein magma projekt, 200 Sei-
ten, 126 Abbildungen, 235 x 335 mm,
Info-Verlag Karlsruhe, ISBN 3-88190-
288-0, Euro 28, -.

Dennis Laney:

Leica — Das Produkt- und
Sammler-Buch

Das Produkt- und Sammlerbuch von
Dennis Laney, das als das Nachschlage-
werk fiir Leica-Sammler gilt und auch
als Handbuch fiir den Handler geeignet
ist, ist jetzt als Nachdruck der 2. Aus-
gabe wieder lieferbar, nachdem seit ei-
nigen Jahren die deutschsprachige Aus-
gabe des Buches vergriffen war.

Das umfangreiche Sammler-Handbuch
fihrt die gesamte Produktpalette auf,
die unter dem Namen Leica produziert
wurde: Kameras, Objektive, Zubehor,
Fernrohre, Projektoren und Vergrif3erer.
Die Sammlerstiicke und auch alle pro-
duzierten Varianten sind genauestens
beschrieben. Damit wird das Buch zu
einer der wichtigsten Informations-
quellen fiir Leica-Sammler. Sehr hilf-
reich ist auch die Liste der Seriennum-
mern, die sich im Anhang des Buches
findet.

Das Produkl-
und Sammier-Bueh

Thematisiert wird dartiber hinaus die
Geschichte der Leitz-Gesellschaft, iber
Krisen und Finanzen, die schlieRlich
zum Rickzug der Familie Leitz fiihr-
ten. Auch wird tiber die Griindung der
Leica-Camera-Gruppe innerhalb der
Leitz-Organisation bis zu den Verande-
rungen im Management im Jahr 1992
berichtet.

Dennis Laney: Leica. Das Produkt- und
Sammler-Buch. Deutsche Ubersetzung:
Rudolf Hillebrand. 424 Seiten mit 25

Farb- und 376 SW-Fotos und Zeich-
nungen (insgesamt 842 Abbildungen),
Format 23 x 29,5 cm, Neuauflage der 2.
Auflage von 1995, Lindemanns Verlag,
Stuttgart 2001, geb., ISBN 3-89506-
223-5, Euro 49,95.

Axel Klemmer:

Bergfotografie — Die vier
Fotografen der editionBerge

Seit sich die Bergsteiger, Extrem-Klet-
terer und Fotografen Peter Mathis,
Bernd Ritschel, Jiirgen Winkler und
Heinz Zak 1998 zur ,editionBerge“ zu-
sammengeschlossen haben, veroffent-
lichen sie mehrmals jahrlich Bildban-
de, die zwei Dinge gemeinsam haben:
Zum einen machen sie auch fiir dieje-
nigen, die mit dem Thema Berg wenig
bis gar nichts anzufangen wissen, die
ungeheure Begeisterung nachvollzieh-

|F_~ .
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bar, die die vier Fotografen schon in
jungster Kindheit ergriffen hat, zum
anderen reprasentieren ihre Arbeiten
hochste kiinstlerische und qualitative
Anspriiche. In dem soeben im Berg-
verlag Rother erschienenen Buch
,Bergfotografie prisentieren die vier
Fotoprofis der editionBerge erstmals
eine Auswahl ihrer besten Aufnahmen
in einem Band. Neben den faszinieren-
den Fotos informieren Textbeitrage
tiber die Autoren, die hinter den Bildern
stehen. Verantwortlich fiir die Portrits
ist Axel Klemmer, der als Journalist und
Redakteur einer Fachzeitschrift iiber
viele Jahre den Weg der vier Fotografen
begleitet hat. Klemmer erklart nach-
vollziehbar ihre unterschiedlichen
Arbeitsweisen, so daR Fotointeressierte
jedem der Vier ,iber die Schulter
schauen® und sich den ein oder anderen
Trick aneignen kénnen.

Axel Klemmer, Bergfotografie — Die vier
Fotografen der editionBerge, 168 Sei-
ten, 150 Abbildungen, gebunden, 28,5
x 28,5 cm, Bergverlag Rother GmbH,
Miinchen 2001, ISBN 3-7633-7510-4,
Euro 39,90.
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Die Fernglas-Spezialisten!

Hlemunzmgen

STEINER-OPTIK GmbH |
STEINERW Dr.-Hans-Frisch-Str, 9 |

95448 Bayrauth
G ERMAN Y Teleton 0921

'TBTI -0
Wir sind der WellmarktfGhrer {ir prolessionelle Ferngldser und setzen seit Jahren die Mal3s
sehr erfolgreich und wachsen dberdurchschnittlich stark

tabe in unserar Branche, Wir sind

Im Rahmen von Verdnderungen unserar Vertriebsstruktur suchen wir fir die Verkaufsgebiete Niedersachsen und angren-
zende Gebiete eine/n junge/n ehrgeizige/n AuBendienstmitarbeiter/in, die/der sich gerne eine Existenz aufbauen michte

Wir bieten

- Geschutzles Verkaufsgebiet

- Interessante Provisionsgestaltung

- Unterstitzung zur Existenzgrindung

Wir earwarten;
Kontaktfreudigkeit und Eigenarganisation
- Erfahrung im Verkauf
- Branchenkenntnisse im Bereich Foto/Optik von Voreil

Wenn wir |hr Interesse geweck! haben, freuen wir uns Uber |hre Bewerbungsunterlagen
Fur Fragen steht Ihnen unsere Frau Kolb vorab gerne zur Verflgung
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iiber ain hohes Mall an Sozialkompetenz verfligan
rwischan 26-15 Jahre aft sind
GerbH & Ca NG
freecien wiir uns aut threa Bawerb ng
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Feldstrassn 4 - 30171 Honnover
Tel: 0511 - B0 40 07 - Fox: 0511 - 88 99 50
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" Photo-, Film-, Geriite-Service Effekfmntemuhen
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| autorisierte Kundendienstwerkstatt | REQUiSHEH 1:'1:?:]:[?;;;:‘? - ‘i
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Hameras = Objekive
Dia-Projektoren
Blitzgesita

Das Leica-Team
fiir Sucherkmmeras
und Projektonen

Service von Studioblitzanlagen

Bevss  Qollei

Rollei-Profi

Service & Rant-Canier

Neu: Produkle- und Systemberatung ,_j
Termine auf Anfrage Fanoy Posh Studiorequisden GmoH ] Servicestelle fir 1

40233 Dimsaldor - Albartstr, 9294 Joh -Bsltmann-Str. 10, 92648 Vahanstrault a Foto-, Video-, Blitz und 1
Teleton 0211 / B8 68 BB 0 - Fax 0211 / 94 68 84 20 Tel. DOES1 /91504, Fax G631 ¢ 31505 = Projektionsgerate 8
| | Reparaturen simtlicher Hersteller |7

=Ml 5 b sk - toogersste-sarvicelt-online. d=

Mlehr Info s dber urs: wav pasple-fobotecnik de
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Die neue

Dimension
GROSSHANDEL Vcn SCh He I

VINSLTA

MINOLTA RIVA 130 KIT
KB-Sucherkamera inkl. Tasche,
Film und Lithium-Batterie.

- 3,5/37,5-130 mm Zoom-Objektiv

- Mehrstrahl-AF mit 4 Infrarotsensoren
- Gerduscharme Filmrickspulfunktion
- Gehdusefront aus Edelstahl

Bestellnr. 398305

Riva Zoom 140 und 160 - Scharistellen leicht gemacht:

Noch leichteres Fotografieren mit Hilfe der flexiblen AF-Messfeldzone fiir autom.
Scharfeinstellung auch auBerhalb der Bildmitte,

Anzeige des aktiven AF-MeBfeldes mit LED-Rahmen auf dem Sucherbild und
Multi Segment Belichtungsmessung.

MINOLTA RIVA 140 MINOLTA RIVA 160
KB-Sucherkamera KB-Sucherkamera

- 37,5-140 mm Zoomobjektiv - 37,5-160 mm Zoomobjektiv

- entfernungsgekoppelter Mehrfeld-AF - entfernungsgekoppelter Mehrfeld-AF

mit Schérfenachfiihrung mit Scharfenachftihrung
- Eye—._Start—System » - Eye—._Start—System »
- Gehausefront aus Aluminium € - - Gehausefront aus Aluminium € -
Bestellnr. 398319 ’ Bestellnr. 398333 ,

( Verboten schnell. Verboten gut. )

DGH GroBhandel fiir Digital Imaging ¢ Foto ¢ Video ¢ Audio < Electronic * Postfach 54 26 « 97004 Wiirzburg « Tel. 09 31 - 9 70 84 44 « Fax 09 31 - 9 70 84 22




Kleinanzeigen e Angebote FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien = Tonspuren alla Formate
VideoUberspielungen 8,9.5,16 mm Filmea
Videokopien - Normwandlung alle Systeme

VHS - Serienkopien anonm preisginstig
CD / DVD - Videokopien schnell und preiswert

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel /Fax (O089)3 19 4] 30

Friithlingstr., 67, 85386 ECHING bei Minchen

Professional-Ausriiste o
= T e et U £ AR L S . L
\
Studio Blitzanlagen 250 + 500 W/s : = L S
e 1 P o i Wir reparieren fiir Sie PENTAX '.
CHAMALEON REFLEKTOREN, ; ; -
5 iy Einern, Silbay, Weiss, Sunfiame, Schwarz, Diffusor, Fotoreparatur-Service mﬂ ||
Bevor Sie lange suchen, sinfsch gratis Chincaadier. [ /
Urieriagen und Hindiernachwets anfordem E-"?’a'fa'-;“s"j ! f
] 5 i \ J
Amssistr. 23, 51148 Koin it M I Nox
Phots Vides THl. 0220316262, Fax 13567, . O = 3550 958
Technik  e-mail info@ci-phote-video.de TEIEFS:“ 0711 -32 60 909 GE.H‘M@V'!"
www.fotolicht.de internet  www.fotoservice-stadler. de -
e-mall fotoservice-stadler@t-online de —
Guie undgm’:mrk Color-Chrom-
Farb-ANSICHTSKARTEN
4-tarb Druckirager WPK Auflagendruck Foto-/Journalisten
Einbildkarte nach Dia < 110, 1500er Aufl. € 60,- p.1000 St lauch freiberufl. u, Berufsanfamger) und
2-4 Bildkartz nach Dia € 165,- A000er Aufl. € 45,- p. 1000 SL verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatel,
incl. Proof-Andruck-  5000er Aufl, € 40,- p.1000 St. Fachiiteratur und nformationen. u.u
Ausitellung =inEs Presseaurweites,
10000er Aufl. € 35,- p. 1000 St Beratung, Unfalkchitz, Intesnetforu
Fordern Sie die Unterlagen an: + MwSl. U, Yersandkoslen Madianwriorgung und meht

Kostenloie Infarmationen

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderbom
Tol: 0 52 5176 26 14 - Fax: 6 50 46 - E-Mall: Klocke-Verlag @ web.de

DPY Deutscher Presse Verband e.v

IreSEmannistr, 3 % 0=-427E1 Hamburg
OA0/E 93 TT 9 = F AiE T TT 9
\ il ._! ..... 2t
.Ifl" - O - O - - - — — - O O O . O S S S S D O S S S S S O . . . - - -..E-—
foto Auftrag Klein- und Personalanzeigen
A e e s s s |
Bitte vertffentlichen Sie den nebenstehendan Anzeigentext im
imaging+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen
einmal in der ndchstmbglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
N O8N AUSTADBEITY ....iiviniiicainsssiamsifiasivibimiarsibin
Grofe: Breite 180.0 mm, Héhe.............. (4,83 € / mm)
Breite 129.5 mm, Hohe ............. (3,62 € / mm)
Breite 87.0 mm, Hbhe............. (2,42 € { mm)
EBreite 56,0 mm, Hohe ............. (1.61 £ / mm)
Breite 40,5 mm, Hohe ............. (1,21 € / mm)
unter Chiffre {Gebiihr: 5,20 €) St ol _
el 473003

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste. Ezlnzugsenni;-::hti;l_i.lunﬂ:_ll.:l'l-a'w-r E'F"I;:EiCPIh'_:!B-'T'I_éI.EI. den Rechnungs-

betrag von meinam/unsenamm Komto=MNr. .o

. B T . i s ey
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BIEITAL

(205 330

Preise:

Digital IXUS 330 599,00* EUR
Digital IXUSv*>  549,00* EUR

Das Design - robustes Metallgehduse, stilsichere
Linienfiihrung und Kompaktheit - weist die beiden Neuen
eindeutig als Mitglieder der IXUS-Familie aus. Die
zahlreichen neuen Features erhdhen die fotografischen
Gestaltungsmaglichkeiten und sorgen fiir digitale Fotos
in hoher Qualitait - und das bei noch einfacherer
Bedienung.

Die beiden neuen Modelle unterscheiden sich in Design,
Grofle und der ,optischen Ausstattung*. Die Digital Ixus v* ist
noch schlanker als das Vorgdngermodell. Dabei ist sie mit
2fach Zoom ausgeristet. Die Digital Ixus 330 kann ein 3fach
optisches Zoom vorweisen. Beide Kameras besitzen einen 2.0
Megapixel CCD Sensor mit RGB Primdrfarbfiltern flr eine
nattrliche Farbwiedergabe und sehr gute Druckergebnisse, im
Zusammenspiel mit den Canon Card Photo Printern CP-10,
CP-100 und dem Bubble Jet Direct Printer S820D auch ohne PC.

Der neue Li-lonen Akku mit 840 mAH sorgt fir langer
anhaltenden Fotospafl. Ausgestattet mit CompactFlash Slot
(Typ 1) und USB-Schnittstelle finden die beiden neuen IXUS-
Modelle problemlos Anschluss an Windows und Mac. Das
Canon Software Paket erweitert den Funktionsumfang der
Kamera und den kreativen Spielraum der Benutzer. Das gilt
auch fur das Systemzubehor, z. B. flr die bis 30 m wasser-
dichten Gehduse, die fiur die Digital Ixus v> und die Digital Ixus
330 angeboten werden.

Zusatzliche Informationen und virtuelle Digitale IXUS Kameras
finden sie auf unserer Internetseite ,www.powershot.de“.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

Digital IXUS 330 & Digital IXUS v*
Die ndchste Generation
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FEATURES
Digital IXUS 330 Digital IXUS v*

2,0 Mio. Pixel CCD mit verbesserten optischen Aufnahmekomponenten
fur hervorragende digitale Bildqualitat
Optisches 3fach-Zoom (35-105 mm),
um ferne Motive nah ran zu holen

Optisches 2fach-Zoom (35-70 mm),
um ferne Motive nah ran zu holen

Moviefunktion zur Aufnahme von Filmsequenzen mit Ton bis zu 30 Sekunden
NEU: 1SO 50-400 zur Bewdltigung schwierigster Aufnahmesituationen

NEU: 2 Belicht hoden (Mehrfeld- und Spotmessung) fiir prazise Belichtungen

NEU: Intelligenter fol mit3 feldern (zentraler Autofokuspunkt wahlbar) fir
optimale Bildergebnisse auch unter den schwierigsten Aufnahmebedingungen

N

m

U: Manueller Weif8abgleich zur Einstellung des WeiRpunktes auf die jeweils aktuelle
Charakteristik des Umgebungslichtes

NEU: H/V Sensor zur automatischen Erkennung und Drehung vertikal aufgenommener Bilder

Serienbildg indigkeit: 2,5 Bilder pro Sekunde fiir die perfekte Aufnahme von

Bildsequenzen

NEU: Direktdruck-Menii zum Ausdrucken digitaler Bilder von Scheckkarten bis DIN A4
PostergroRe ohne PC

NEU: Histogramm-Anzeige zur detaillierten Priifung aufgenommener Bilder schon bei der
Aufnahmewiedergabe

LCD-Monitor mit deutscher Meniifithrung fiir hohe Benutzerfreundlichkeit

NEU: 10fach Lupenfunktion bei Bildwiedergabe zur detaillierten Priifung aufgenommener
Bilder

NEU: ,,My camera“ Modus zur individuellen Programmierung von Sounds und Startbildern

NEU: Tonaufzeichnung von 60 Sekunden
pro Bild zur Speicherung von wichtigen
Bildinformationen

NEU: Lithium lonen Akku mit hoher Kapazitdt (840 mAh) fiir lang anhaltenden Fotospaf
NEU: Cross Key Navigation fiir hohe Benutzerfreundlichkeit

Unterwassergehaduse** zum Einsatz der Kameras auch unter Wasser (bis 30 m Tauchtiefe)
und bei Outdoor-Aktivitaten.

Robustes und ergonomisches
Metallgehduse im Scheck-
kartenformat fiir ausgezeichnetes
Handling bei elegantem Design
(87 x57 x 26,7 mm)

es und erg ische:
Metallgehduse (94,8 x 62,5 x 31,5 mm)

599,00* Euro (ab Mitte April) 549,00* Euro (ab Anfang Mai)

**optional
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Die Nachfolger:
PowerShot

Mit den neuen PowerShot Modellen A30
und A%40 stellt Canon zwei Kameras vor,
die von Anfang an fiir Fotospafd stehen.
Dafiir sorgen hohe Bildqualitat, einfache
Bedienung und die Direct Print Funktion.
Der wesentliche Unterschied zwischen
beiden Kameras ist die Auflésung:
Waéhrend die preisgiinstigere PowerShot
A30 iiber einen 1.2 Megapixel Sensor
verfiigt, arbeitet die groflere A40 mit
einem 2.0 Megapixel CCD-Chip.

Im Design unterscheiden sich die New-
comer vor allem in der Farbgebung: Die
Oberflache der A30 ist silbrig-hell, das
Finish der A40 metallisch dunkler gehalten.
Das bewahrte Konzept der beiden Vor-
ganger-Kameras A10 und A20 wurde weiter
perfektioniert. So sind alle Bedienungs-
elemente - mit Ausnahme des Auslosers -
auf der Riickseite der Kamera angeordnet.

Mit der erweiterten Direct Print Funktion
konnen A30 und A40 direkt an die Photo
Card Printer CP-10 und das neu vorgestellte
Modell CP-100 angeschlossen werden.

Der Funktionsumfang der Modelle der
A-Serie wurde betrdchtlich erweitert und
erreicht mit einigen Features das Niveau
von Digitalkameras einer deutlich hoheren
Preisklasse.

Das Rundum-sorglos Softwarepaket mit
dem Foto- und Kameramanager Zoom-
browser (Mac OS: Image Browser), der
Drucksoftware ~ Photo ~ Record  (nur
Windows), PhotoStitch und den Arc Soft
Paketen Photo
Impression sorgt dafiir, dass der Bilderspaf}

Impression und Video

auch vor dem Monitor weitergeht.

\'\.

u_
= )

PowerShot A30 349,00* EUR
PowerShot A40 429,00* EUR

A30 s PowerShot A40

k&

DIRECT
PRINT

Die Gemeinsamkeiten der PowerShot A30 und A40:

» Optisches 3fach-Zoom (35-105 mm), um
ferne Motive nah ran zu holen

» NEU Manuelle Einstellung von Blende und
Zeit fur kreatives Fotografieren

» NEU ISO 50-400 zur Bewadltigung schwie-
rigster Aufnahmesituationen

» NEU 2 Belichtungsmessmethoden (Mehr-
feld- und Spotmessung) fir prdzise
Belichtungen

» NEU Intelligenter Autofokus mit 3 Mess-
feldern (zentraler Autofokuspunkt wahlbar)
fir optimale Bildergebnisse auch unter den
schwierigsten Aufnahmebedingungen

» NEU Moviefunktion zur Aufnahme von Film-
sequenzen mit Ton bis zu 30 Sekunden
(nur A40)

» NEU Direktdruck-Ment zum Ausdrucken
digitaler Bilder in Post- und Scheckkarten-
groRe ohne PC

» NEU Serienbildgeschwindigkeit: 2,5 Bilder
pro Sekunde fur die perfekte Aufnahme von
Bildsequenzen

» Panorama-Assistent fiir perfekte Panoramabilder

» LCD-Monitor mit deutscher Menufiihrung fiir
hohe Benutzerfreundlichkeit

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

NEU 10fach Lupenfunktion bei Bildwieder-
gabe zur detaillierten Priifung aufgenom-
mener Bilder

USB-Anschluf} fur schnelle Dateniiber-
tragung in den PC

Umfangreiches Softwarepaket fiir unbe-
grenzten Fotospafd

Verwendung normaler, weitverbreiteter Mig-
nonzellen oder NiMH-Akkus** fiir flexibles,
unabhangiges Fotografieren
Stromsparmodus fir lang anhaltenden
Fotospafl

Unterwassergehduse** zum Einsatz der
Kameras auch unter Wasser (bis 30 m) und
bei Outdoor-Aktivitdten.
Weitwinkelkonverter** ermdglicht eine
Brennweitenverkiirzung um den Faktor 0,7
auf eine Brennweite von 24,5 mm. Ideal fir
Innenraum-, Personengruppen- und/oder
Landschaftsaufnahmen

NEU 2,4fach Telekonverter** zur Ver-
langerung der Brennweite auf 252 mm

**optional

Zusétzliche Informationen und virtuelle Digitale IXUS Kameras finden Sie auf unserer Internetseite ,www.powershot.de”.
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Die neue PowerShot A100 ist
das Einstiegsmodell in die Digital-
Sie bietet
1,2 Millionen Pixel Auflosung, fort-
schrittliche Technologien und viele
Ausstattungsmerkmale, die bislang

fotografie mit Canon.

nur Digitalkameras hoherer Preis-
klassen vorweisen konnten.

Die Bedienung der kompakten A100 ist
ganz einfach: Die neuen Menustrukturen in
deutscher Sprache sind auch flr Einsteiger
leicht zu durchschauen.

Features fiir mehr Fotospafd

Fir hervorragende Bildqualitdt stehen das
3,2fach Digitalzoom, das Naheinstellungen
bis 5 cm erlaubt, der AIAF Autofokus mit drei
Messpunkten, das abschaltbare AF-Hilfs-
licht, der 1,5 Zoll TFT-Monitor und der
integrierte  Blitz.  Fur fortgeschrittene
Anwender bietet die PowerShot A100
manuelle Einstellmdglichkeiten. Zusdtzliche
Spaf¥faktoren sind die Movie Funktion fur
die Aufnahme und Wiedergabe von kleinen
Videoclips sowie die Fotoeffekte fiir die
kreativen Momente.

Wo bleibt das Foto?
Mit der Speicherung der Daten auf Compact-
Flash Karten und einem USB-Anschluss fiir

Am Start:

Die neue PowerShot A100

ks

DIRECT
PRINT

<« Lieferbar
ab Mai »

die Datentibertragung findet die PowerShot
A100 ganz leicht Anschluss an den Com-
puter. Es geht aber auch ohne. Mit den
Photo Card Printern CP-10 und CP-100
bietet Canon zwei Drucker an, die ohne
Umweg Uber den PC erstklassige Fotos
drucken.

Die grofRe Freiheit:

Canon Photo Card
Printer CP-100

Der schnellste Weg zu hochwertigen
Ausdrucken digitaler Fotos ist der
iiber den Canon Photo Card Printer
CP-100. Er druckt Bilder im Scheck-
karten- und Postkartenformat - auch
als Ausschnittvergroflerungen -
direkt von Canon PowerShot Digital-
kameras.

Immer mehr Besitzer von Digitalkameras
wollen schnell und unkompliziert hoch-
wertige Ausdrucke ihrer digitalen Fotos

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

produzieren. Der Photo Card Printer CP-100
ist, wie sein kleiner Bruder CP-10, genau fiir

diesen Zweck konstruiert worden. Der
Fotograf wird nicht nur unabhdngig von
einem PC, sondern auch von Fotolaboren
und Offnungszeiten. Mit dem neuen CP-
100 kann er jederzeit digitale Fotos drucken.

Keine Knopfe, keine Displays: der CP-100 ist
trotz ,High-tech inside“ besonders einfach
zu bedienen. Mit der Canon Direct Printing
Technologie wird der komplette Druckvor-
gang vom LC-Display der Kamera aus
gesteuert. Dazu wird der CP-100 Uber das
mitgelieferte Kabel
verbunden.

mit der PowerShot

Das kompakte Gerdt im Handtaschenformat
(172 x 178 x 60 mm) ist mit dem
optionalen Akkumodul auch unterwegs
einsetzbar.

PowerShot A100 249,00* EUR
CP-100 Printer 349,00* EUR
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Einsteigern ins Filmgeschift bieten
Sie mit der neuen MV 500-Serie von
Canon digitale Camcorder, die es in
sich haben. Kompakt und elegant in
modernem Design ist die perfekte
Digitaltechnik verpackt, die in
Verbindung mit der komfortablen
Handhabung und einer Vielzahl von
digitalen Nachbearbeitungsmaoglich-
keiten fiir kreatives Videovergniigen
sorgt.

Technik, die sich sehen lassen kann:

» Canon-Objektiv mit 22fachem
optischem Zoom (MV 550i)
bzw. mit 18fachem optischem Zoom
(MV 530i, 500i und 500)

» Night Mode-Funktion fir Aufnahmen
bei schlechter Beleuchtung

» Elektronischer Bildstabilisator zum
Ausgleich von Verwacklern

» 2.5 Zoll Farb-LCD-Monitor fiir perfekte
Kontrolle bei der Aufnahme

Fiir die perfekte Verbindung zur Weiter-

verarbeitung ist ebenfalls gesorgt:

» Dank USB-Anschluss (nur MV 550i/
530i) lassen sich Stehbilder direkt auf
den PC Ubertragen

» SD- und Multi-Media-Card
liefern hochste Speicherkapazitat
(nur MV 550i und MV 530i)

» |EEE 1394 kompatibler DV-in und
Analog-Line-in (nicht bei MV 500)

Die neue MV 500-Serie:
Digitale Camcorder

fiir kreative Aufsteiger

Auch der Kreativitdt in Sachen Nachbear-

beitung sind keinerlei Grenzen gesetzt.

Folgende Programme gehoren zur serien-

mafligen Ausstattung der MV 500-Serie:

» Videoworks unterstitzt die Videonach-
bearbeitung (nur i-Modelle)

» Photostitch, ZoomBrowser (Windows)
bzw. ImageBrowser (Mac) liefern alle

Tools zur Fotonachbearbeitung (nur
MV 550i und MV 530i)

MV 550i 1.199,00* EUR
MV 530i 999,00* EUR
MV 500i 899,00* EUR
MV 550 799,00* EUR

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

MV 500i

MV 530i

MV 550i

Der XL1s
jetzt auch
als Gehause
lieferbar!

XL1s

3.999,00* EUR



Handel

Das traditionelle
Gruppenbild darf
bei keiner VGP-
Tagung fehlen:
(von rechts)
Gerhard Kleiber
(Photo Universal)
Peter Dinkel
(Dominik Dinkel KG)
Thomas Pfeiffer
und
Burkhard Blum
(Tetenal)
Jiirgen Lorenz
(Woltie)
Bernd Diihrkop
(Bremaphot)
Sven Bartels
(Tetenal)
und VGP
Geschdtftsfiihrer
H. J. Blomer.

Frihjahrstagung der Photogrossisten der VGP
Vollsortiment mit Kompetenz

Wichtige Themen standen auf der Tagesordnung der Friihjahrstagung der Vereinigung von Grossisten
fiir Photo und Imaging, die am 7. Miarz 2002 in Hamburg stattfand. Dabei wurden Wege diskutiert,
das Profil des FotogrofShandels als Partner fiir Einzelhandel, Profifotografen und Fachanwender mit
einem Vollsortiment im analogen und digitalen Bereich zu schirfen.

Nach der BegriifSung durch den 1. Vorsitzenden, Peter Dinkel, disku-
tierten die Photogrossisten die Konsequenzen der Verdnderungen der
letzten Jahre auf das Geschéft des klassischen GrofShandels. Dabei wur-
de betont, daf3 die Photogrossisten der VGP mit ihrem umfangreichen
Sortiment weiterhin wichtige Partner des klassischen Fotohandels
sind. Dartiber hinaus hat das Geschift mit Endanwendern wie Profi-
fotografen und Fachverbrauchern einen neuen Stellenwert gewonnen.
In diesem Segment ist die Kompetenz der Beratungsprofis der VGP
besonders gefragt.

AuRerlich schligt sich dieser neue Schwerpunkt in der rasant gestie-
genen Auflage der Ausgabe ,Fach- und Profi-Markt“ des grossen foto-
kataloges nieder, die allein in den letzten fiinf Jahren um mehr als 50
Prozent auf 15.000 Exemplare zunahm. Dagegen spiegelt sich in der
Ausgabe Handel die Konsolidierung des Fotohandels wider. Mit einer
Auflage von knapp 10.000 Exemplaren wird dieses universelle Nach-
schlagewerk aber nach wie vor in jedem Fotogeschift benutzt und auch
in zahlreichen Einkaufsabteilungen der GroRindustrie eingesetzt. Da-
mit ist die breite Prasentation der Produkte der Fotohersteller gesi-
chert, die sich im grossen foto-katalog dem Gesamtmarkt Foto und
Imaging prasentieren konnen.

Mit einem Vollsortiment von — je nach Unternehmen — bis zu 75.000
Fotoartikeln und der Kompetenz ihrer Fachberater sehen sich die
Photogrossisten der VGP als besonders qualifizierter Vertriebsweg fiir
Fotoprodukte im Zeitalter des technologischen Umbruchs. Damit
schlie3en sie sich der Einschétzung des Vorsitzenden des Photoindu-

68 imaging + foto-comtact 4/2002

strie-Verbandes, Dieter Werkhausen, an, der mehrfach die grof3e Kom-
petenz der traditionellen Fotobranche fiir das Thema Bild betont hat.
Diese Kompetenz wollen die VGP Grossisten besonders im digitalen
Bereich weiter ausbauen.

Die Mitglieder der VGP nahmen mit groRer Zustimmung zur Kennt-
nis, dafd in den nachsten beiden Ausgaben des grossen foto-kataloges,
diein denkommenden Wochen er-
scheinen, weitere neue Produkte
wichtiger Lieferanten aufgenom-
men wurden. Besonders positiv
bewerteten die Grossisten die Zu-
sage des C.A.T.-Verlages, durch
regelmafSige aktuelle Nachtrage
in der Zeitschrift imaging+foto-
contact die Aktualitat dieses Nach-
schlagewerkes  sicherzustellen
und zudem im Internet unter
www.worldofphoto.de tagesaktu-
elle  Produktprisentationen zu
realisieren.

Auch in diesem Jahr werden die
Photogrossisten der VGP den Ver-

Ink jei Papisrs |G
pholorealistische Prinis

Die Sonderaktion 2+1 fiir Tetenal

kauf ihrer Kunden im Fotohandel
wieder mit der attraktiven Som-
merbeilage ,,Foto Sommer 2002

Inkjet-Papiere lduft in diesen Tagen
an und soll die Marktposition des
Hamburger Unternehmens weiter
verbessern.



fordern— die Beilage erscheint rechtzeitig zur Urlaubssaison und steht
dem Fotohandel wieder kostenlos zur Verfiigung. Naheres dazu in der
nichsten Ausgabe von imaging+foto-contact.

Verstirkte Zusammenarbeit mit Tetenal

Als Giste aus der Fotoindustrie begriifdten die Photogrossisten vom
Hamburger Fotounternehmen Tetenal Sven Bartels, Burkhard Blum
und Thomas Pfeiffer. Im Mittelpunkt der Gespriche stand die Verstar-
kung der Zusammenarbeit im digitalen Segment, wo Tetenal nicht nur
mit Inkjet-Papieren, sondern auch mit einer besonders interessanten
Bildbearbeitungs-Software vertreten ist. So konnten sich die Photo-
grossisten der VGP von der Leistungsfahigkeit der Photoshop Plug-Ins
nik Sharpener pro und nik Color Efex Pro tiberzeugen, die Tetenal seit
dem vergangenen Jahr vertreibt. Diese Schérfe- und Farbfilter fiir Pho-
toshop-Anwender zeichnen sich durch hohe Flexibilitdt und vor allem
leichte Bedienbarkeit aus. Auch anspruchsvolle Gestaltungsaufgaben
konnen selbst von wenig geiibtem Personal in relativ kurzer Zeit ex-
ledigt werden. Ein weiteres Photoshop Plug-In von nik Multimedia,
das auf der PMA prisentiert wurde, soll im Sommer dieses Jahres auf
den Markt kommen. Es vereinfacht und erweitert die Bildbearbei-
tungsmoglichkeiten fiir Photoshop-Anwender in beeindruckender
Weise. Die Fachkunden der VGP Grossisten erschienen den Tetenal-
Verantwortlichen dabei als besonders interessante Zielgruppe, die mit
gemeinsamen Aktionen angesprochen werden soll.

Auch die Vermarktung der mehrfach pramierten Inkjet-Materialien
des Unternehmens will Tetenal durch spezielle Aktionen mit den
Photogrossisten der VGP verstarken. Die Vertreter des Unternehmens
prasentierten den VGP-Mitgliedern die Sonderaktion 2+1, die in die-
sen Wochen anlduft, und sie diskutierten weitere kooperative Maf3-
nahmen, tiber die wir in den folgenden Ausgaben berichten.

Nach Ansicht des VGP Vorsitzenden Peter Dinkel liegt die verstérkte
Zusammenarbeit des GrofShandels mit der Foto- und Imagingindu-
strie im Interesse aller Beteiligten: ,In einem immer harter um-
kidmpften Markt bieten wir uns als Beratungsprofis, die den ganzen
Fotomarkt genau kennen, als kompetente Vertriebspartner an, die die
innovativen Produkte der Hersteller tiber die gesamte Breite des Mark-
tes distribuieren konnen.” Die grof3e Bereitschaft der Industrie zur Zu-
sammenarbeit gibt den Photogrossisten der VGP darum Anlaf, nach
den schwierigen Monaten der Vergangenheit fiir das Jahr 2002 mit vor-
sichtigem Optimismus in die Zukunft zu blicken.

—

Der VGP Vorsitzende Peter Dinkel (Mitte) informierte sich bei Thomas
Pfeiffer (links) und Burkhard Blum von Tetenal iiber die Leistungsfihigkeit
der Bildbearbeitungssoftware von nik Multimedia.
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FESTSPEIGHE

®SCHNELLE SPEICHERRIESEN (10,20,30 GB)
Speicherkarten entleeren per Knopfdruck. Mit CompactFlash
(I+II)-Slot (Adapter fiir jeden Kartentyp erhdltlich).

® TOTALE SICHERHEIT
Vista - alles sehen! Integriertes'groRRes Color LCDisplay Fiir's
ganze Bild-Archiv, auch ohne PC. Mit Zoomxfiir Bildkontrolle.

® TOTALE FRETHEIT

Alles ohne PC durch umfangreiche Menii-Optionen: ordnen,
entfernen, versetzen, drehen,’zoomen, benennen, Kontrast-
anpassung.

® BILDER DIREKT IM FERNSEHER
Ohne PC! Fernbedienung, Thumbnail, Dia-Shows.

® RIESIGE AKKU LADUNG
1 Lithium Ion Ladung reicht fiir 30 Karten mits64 MB.

e OPTIONAL ERWEITERBAR
FireWire und USB-2.0-Adapter fiir rasanten DatenTransfer
zum PC/Mac. Mit Print-Adapter direkt zum Drucker. (in
Vorbereitung).

VISTA. Neu von Nixvue. Das technische Wunder nur 290 g.
JOBO Fototechnik AG ® Tel.: 022 61 / 5 45-40 Fax -46
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Filmkopien = Tonspuren alla Formate
VideoUberspielungen 8,9.5,16 mm Filmea
Videokopien - Normwandlung alle Systeme

VHS - Serienkopien anonm preisginstig
CD / DVD - Videokopien schnell und preiswert

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel /Fax (O089)3 19 4] 30

Friithlingstr., 67, 85386 ECHING bei Minchen
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e 1 P o i Wir reparieren fiir Sie PENTAX '.
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Kostenloie Infarmationen

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderbom
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Bitte vertffentlichen Sie den nebenstehendan Anzeigentext im
imaging+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen
einmal in der ndchstmbglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
N O8N AUSTADBEITY ....iiviniiicainsssiamsifiasivibimiarsibin
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Service fur Film- + Fototechnik

Kameras
Objeklive
Filmkameras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweqg 7
Schmalfilm-Projektoran 51149 Koln (Porz-Ensen) "
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Die ndchste Generation:

Digital IXUS 330
& Digital IXUS v?

Digitaler Fotospaf:

PowerShot A30/A40

Start im Mai:

Die PowerShot A100

Die grofe Freiheit:
Der Photo Card
Printer CP-100

Fur kreative Aufsteiger:

Die MV 500-Serie

flasn

April 2002
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BIEITAL

(205 330

Preise:

Digital IXUS 330 599,00* EUR
Digital IXUSv*>  549,00* EUR

Das Design - robustes Metallgehduse, stilsichere
Linienfiihrung und Kompaktheit - weist die beiden Neuen
eindeutig als Mitglieder der IXUS-Familie aus. Die
zahlreichen neuen Features erhdhen die fotografischen
Gestaltungsmaglichkeiten und sorgen fiir digitale Fotos
in hoher Qualitait - und das bei noch einfacherer
Bedienung.

Die beiden neuen Modelle unterscheiden sich in Design,
Grofle und der ,optischen Ausstattung*. Die Digital Ixus v* ist
noch schlanker als das Vorgdngermodell. Dabei ist sie mit
2fach Zoom ausgeristet. Die Digital Ixus 330 kann ein 3fach
optisches Zoom vorweisen. Beide Kameras besitzen einen 2.0
Megapixel CCD Sensor mit RGB Primdrfarbfiltern flr eine
nattrliche Farbwiedergabe und sehr gute Druckergebnisse, im
Zusammenspiel mit den Canon Card Photo Printern CP-10,
CP-100 und dem Bubble Jet Direct Printer S820D auch ohne PC.

Der neue Li-lonen Akku mit 840 mAH sorgt fir langer
anhaltenden Fotospafl. Ausgestattet mit CompactFlash Slot
(Typ 1) und USB-Schnittstelle finden die beiden neuen IXUS-
Modelle problemlos Anschluss an Windows und Mac. Das
Canon Software Paket erweitert den Funktionsumfang der
Kamera und den kreativen Spielraum der Benutzer. Das gilt
auch fur das Systemzubehor, z. B. flr die bis 30 m wasser-
dichten Gehduse, die fiur die Digital Ixus v> und die Digital Ixus
330 angeboten werden.

Zusatzliche Informationen und virtuelle Digitale IXUS Kameras
finden sie auf unserer Internetseite ,www.powershot.de“.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

Digital IXUS 330 & Digital IXUS v*
Die ndchste Generation
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FEATURES
Digital IXUS 330 Digital IXUS v*

2,0 Mio. Pixel CCD mit verbesserten optischen Aufnahmekomponenten
fur hervorragende digitale Bildqualitat
Optisches 3fach-Zoom (35-105 mm),
um ferne Motive nah ran zu holen

Optisches 2fach-Zoom (35-70 mm),
um ferne Motive nah ran zu holen

Moviefunktion zur Aufnahme von Filmsequenzen mit Ton bis zu 30 Sekunden
NEU: 1SO 50-400 zur Bewdltigung schwierigster Aufnahmesituationen

NEU: 2 Belicht hoden (Mehrfeld- und Spotmessung) fiir prazise Belichtungen

NEU: Intelligenter fol mit3 feldern (zentraler Autofokuspunkt wahlbar) fir
optimale Bildergebnisse auch unter den schwierigsten Aufnahmebedingungen

N

m

U: Manueller Weif8abgleich zur Einstellung des WeiRpunktes auf die jeweils aktuelle
Charakteristik des Umgebungslichtes

NEU: H/V Sensor zur automatischen Erkennung und Drehung vertikal aufgenommener Bilder

Serienbildg indigkeit: 2,5 Bilder pro Sekunde fiir die perfekte Aufnahme von

Bildsequenzen

NEU: Direktdruck-Menii zum Ausdrucken digitaler Bilder von Scheckkarten bis DIN A4
PostergroRe ohne PC

NEU: Histogramm-Anzeige zur detaillierten Priifung aufgenommener Bilder schon bei der
Aufnahmewiedergabe

LCD-Monitor mit deutscher Meniifithrung fiir hohe Benutzerfreundlichkeit

NEU: 10fach Lupenfunktion bei Bildwiedergabe zur detaillierten Priifung aufgenommener
Bilder

NEU: ,,My camera“ Modus zur individuellen Programmierung von Sounds und Startbildern

NEU: Tonaufzeichnung von 60 Sekunden
pro Bild zur Speicherung von wichtigen
Bildinformationen

NEU: Lithium lonen Akku mit hoher Kapazitdt (840 mAh) fiir lang anhaltenden Fotospaf
NEU: Cross Key Navigation fiir hohe Benutzerfreundlichkeit

Unterwassergehaduse** zum Einsatz der Kameras auch unter Wasser (bis 30 m Tauchtiefe)
und bei Outdoor-Aktivitaten.

Robustes und ergonomisches
Metallgehduse im Scheck-
kartenformat fiir ausgezeichnetes
Handling bei elegantem Design
(87 x57 x 26,7 mm)

es und erg ische:
Metallgehduse (94,8 x 62,5 x 31,5 mm)

599,00* Euro (ab Mitte April) 549,00* Euro (ab Anfang Mai)

**optional
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Die Nachfolger:
PowerShot

Mit den neuen PowerShot Modellen A30
und A%40 stellt Canon zwei Kameras vor,
die von Anfang an fiir Fotospafd stehen.
Dafiir sorgen hohe Bildqualitat, einfache
Bedienung und die Direct Print Funktion.
Der wesentliche Unterschied zwischen
beiden Kameras ist die Auflésung:
Waéhrend die preisgiinstigere PowerShot
A30 iiber einen 1.2 Megapixel Sensor
verfiigt, arbeitet die groflere A40 mit
einem 2.0 Megapixel CCD-Chip.

Im Design unterscheiden sich die New-
comer vor allem in der Farbgebung: Die
Oberflache der A30 ist silbrig-hell, das
Finish der A40 metallisch dunkler gehalten.
Das bewahrte Konzept der beiden Vor-
ganger-Kameras A10 und A20 wurde weiter
perfektioniert. So sind alle Bedienungs-
elemente - mit Ausnahme des Auslosers -
auf der Riickseite der Kamera angeordnet.

Mit der erweiterten Direct Print Funktion
konnen A30 und A40 direkt an die Photo
Card Printer CP-10 und das neu vorgestellte
Modell CP-100 angeschlossen werden.

Der Funktionsumfang der Modelle der
A-Serie wurde betrdchtlich erweitert und
erreicht mit einigen Features das Niveau
von Digitalkameras einer deutlich hoheren
Preisklasse.

Das Rundum-sorglos Softwarepaket mit
dem Foto- und Kameramanager Zoom-
browser (Mac OS: Image Browser), der
Drucksoftware ~ Photo ~ Record  (nur
Windows), PhotoStitch und den Arc Soft
Paketen Photo
Impression sorgt dafiir, dass der Bilderspaf}

Impression und Video

auch vor dem Monitor weitergeht.

\'\.

u_
= )

PowerShot A30 349,00* EUR
PowerShot A40 429,00* EUR

A30 s PowerShot A40

k&

DIRECT
PRINT

Die Gemeinsamkeiten der PowerShot A30 und A40:

» Optisches 3fach-Zoom (35-105 mm), um
ferne Motive nah ran zu holen

» NEU Manuelle Einstellung von Blende und
Zeit fur kreatives Fotografieren

» NEU ISO 50-400 zur Bewadltigung schwie-
rigster Aufnahmesituationen

» NEU 2 Belichtungsmessmethoden (Mehr-
feld- und Spotmessung) fir prdzise
Belichtungen

» NEU Intelligenter Autofokus mit 3 Mess-
feldern (zentraler Autofokuspunkt wahlbar)
fir optimale Bildergebnisse auch unter den
schwierigsten Aufnahmebedingungen

» NEU Moviefunktion zur Aufnahme von Film-
sequenzen mit Ton bis zu 30 Sekunden
(nur A40)

» NEU Direktdruck-Ment zum Ausdrucken
digitaler Bilder in Post- und Scheckkarten-
groRe ohne PC

» NEU Serienbildgeschwindigkeit: 2,5 Bilder
pro Sekunde fur die perfekte Aufnahme von
Bildsequenzen

» Panorama-Assistent fiir perfekte Panoramabilder

» LCD-Monitor mit deutscher Menufiihrung fiir
hohe Benutzerfreundlichkeit

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

NEU 10fach Lupenfunktion bei Bildwieder-
gabe zur detaillierten Priifung aufgenom-
mener Bilder

USB-Anschluf} fur schnelle Dateniiber-
tragung in den PC

Umfangreiches Softwarepaket fiir unbe-
grenzten Fotospafd

Verwendung normaler, weitverbreiteter Mig-
nonzellen oder NiMH-Akkus** fiir flexibles,
unabhangiges Fotografieren
Stromsparmodus fir lang anhaltenden
Fotospafl

Unterwassergehduse** zum Einsatz der
Kameras auch unter Wasser (bis 30 m) und
bei Outdoor-Aktivitdten.
Weitwinkelkonverter** ermdglicht eine
Brennweitenverkiirzung um den Faktor 0,7
auf eine Brennweite von 24,5 mm. Ideal fir
Innenraum-, Personengruppen- und/oder
Landschaftsaufnahmen

NEU 2,4fach Telekonverter** zur Ver-
langerung der Brennweite auf 252 mm

**optional

Zusétzliche Informationen und virtuelle Digitale IXUS Kameras finden Sie auf unserer Internetseite ,www.powershot.de”.




you can
Canon

Die neue PowerShot A100 ist
das Einstiegsmodell in die Digital-
Sie bietet
1,2 Millionen Pixel Auflosung, fort-
schrittliche Technologien und viele
Ausstattungsmerkmale, die bislang

fotografie mit Canon.

nur Digitalkameras hoherer Preis-
klassen vorweisen konnten.

Die Bedienung der kompakten A100 ist
ganz einfach: Die neuen Menustrukturen in
deutscher Sprache sind auch flr Einsteiger
leicht zu durchschauen.

Features fiir mehr Fotospafd

Fir hervorragende Bildqualitdt stehen das
3,2fach Digitalzoom, das Naheinstellungen
bis 5 cm erlaubt, der AIAF Autofokus mit drei
Messpunkten, das abschaltbare AF-Hilfs-
licht, der 1,5 Zoll TFT-Monitor und der
integrierte  Blitz.  Fur fortgeschrittene
Anwender bietet die PowerShot A100
manuelle Einstellmdglichkeiten. Zusdtzliche
Spaf¥faktoren sind die Movie Funktion fur
die Aufnahme und Wiedergabe von kleinen
Videoclips sowie die Fotoeffekte fiir die
kreativen Momente.

Wo bleibt das Foto?
Mit der Speicherung der Daten auf Compact-
Flash Karten und einem USB-Anschluss fiir

Am Start:

Die neue PowerShot A100

ks

DIRECT
PRINT

<« Lieferbar
ab Mai »

die Datentibertragung findet die PowerShot
A100 ganz leicht Anschluss an den Com-
puter. Es geht aber auch ohne. Mit den
Photo Card Printern CP-10 und CP-100
bietet Canon zwei Drucker an, die ohne
Umweg Uber den PC erstklassige Fotos
drucken.

Die grofRe Freiheit:

Canon Photo Card
Printer CP-100

Der schnellste Weg zu hochwertigen
Ausdrucken digitaler Fotos ist der
iiber den Canon Photo Card Printer
CP-100. Er druckt Bilder im Scheck-
karten- und Postkartenformat - auch
als Ausschnittvergroflerungen -
direkt von Canon PowerShot Digital-
kameras.

Immer mehr Besitzer von Digitalkameras
wollen schnell und unkompliziert hoch-
wertige Ausdrucke ihrer digitalen Fotos

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

produzieren. Der Photo Card Printer CP-100
ist, wie sein kleiner Bruder CP-10, genau fiir

diesen Zweck konstruiert worden. Der
Fotograf wird nicht nur unabhdngig von
einem PC, sondern auch von Fotolaboren
und Offnungszeiten. Mit dem neuen CP-
100 kann er jederzeit digitale Fotos drucken.

Keine Knopfe, keine Displays: der CP-100 ist
trotz ,High-tech inside“ besonders einfach
zu bedienen. Mit der Canon Direct Printing
Technologie wird der komplette Druckvor-
gang vom LC-Display der Kamera aus
gesteuert. Dazu wird der CP-100 Uber das
mitgelieferte Kabel
verbunden.

mit der PowerShot

Das kompakte Gerdt im Handtaschenformat
(172 x 178 x 60 mm) ist mit dem
optionalen Akkumodul auch unterwegs
einsetzbar.

PowerShot A100 249,00* EUR
CP-100 Printer 349,00* EUR



you can
Canon

Einsteigern ins Filmgeschift bieten
Sie mit der neuen MV 500-Serie von
Canon digitale Camcorder, die es in
sich haben. Kompakt und elegant in
modernem Design ist die perfekte
Digitaltechnik verpackt, die in
Verbindung mit der komfortablen
Handhabung und einer Vielzahl von
digitalen Nachbearbeitungsmaoglich-
keiten fiir kreatives Videovergniigen
sorgt.

Technik, die sich sehen lassen kann:

» Canon-Objektiv mit 22fachem
optischem Zoom (MV 550i)
bzw. mit 18fachem optischem Zoom
(MV 530i, 500i und 500)

» Night Mode-Funktion fir Aufnahmen
bei schlechter Beleuchtung

» Elektronischer Bildstabilisator zum
Ausgleich von Verwacklern

» 2.5 Zoll Farb-LCD-Monitor fiir perfekte
Kontrolle bei der Aufnahme

Fiir die perfekte Verbindung zur Weiter-

verarbeitung ist ebenfalls gesorgt:

» Dank USB-Anschluss (nur MV 550i/
530i) lassen sich Stehbilder direkt auf
den PC Ubertragen

» SD- und Multi-Media-Card
liefern hochste Speicherkapazitat
(nur MV 550i und MV 530i)

» |EEE 1394 kompatibler DV-in und
Analog-Line-in (nicht bei MV 500)

Die neue MV 500-Serie:
Digitale Camcorder

fiir kreative Aufsteiger

Auch der Kreativitdt in Sachen Nachbear-

beitung sind keinerlei Grenzen gesetzt.

Folgende Programme gehoren zur serien-

mafligen Ausstattung der MV 500-Serie:

» Videoworks unterstitzt die Videonach-
bearbeitung (nur i-Modelle)

» Photostitch, ZoomBrowser (Windows)
bzw. ImageBrowser (Mac) liefern alle

Tools zur Fotonachbearbeitung (nur
MV 550i und MV 530i)

MV 550i 1.199,00* EUR
MV 530i 999,00* EUR
MV 500i 899,00* EUR
MV 550 799,00* EUR

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irmtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Marz 2002

MV 500i

MV 530i

MV 550i

Der XL1s
jetzt auch
als Gehause
lieferbar!

XL1s

3.999,00* EUR





