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Blickten auf einer Pressekonferenz im Rahmen der Roadshow
optimistisch in die Zukunft: Canon President Dr. Roderich Stomm
(2.v.r.), Norbert Boshiisen, Vice-President Canon Euro-Photo
(2.v.l.), Harald Horn, General Manager Sales Canon Euro-
Photo (I.), und Rainer Fiihres, General Manager Marketing
Canon Euro-Photo.
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Zum Titelbild: Willich und Krefeld
rlicken zukiinftig enger zusammen

Insgesamt sechs Stationen umfal3te die
Roadshow, auf der Canon Euro-Photo im
Marz seinen Handelspartnern die Neuheiten
der PMAin Las Vegas vorstellte. Gleichzeitig
nahm das Willicher Unternehmen die Ge-
legenheit wahr, den Besuchern die einzelnen
Abteilungen des Hauses naherzubringen.
Zum Auftakt der Tour im Swissotel Dussel-
dorf/Neuss ergriff auBerdem Dr. Roderich
Stomm (Bild links), der seit Anfang Mérz
in Personalunion die Geschafte der Canon
Euro-Photo GmbH in Willich und der
Canon Deutschland GmbH in Krefeld fiihrt, die Chance, sich
erstmals im Rahmen einer Pressekonferenz der Offentlichkeit zu
préasentieren. Seite 28

PMA ’99: Treffpunkt flr die ganze
Fotobranche - Teil 2

Auch in diesem Jahr war die PMA, die vom 18. bis 21. Februar in Las
Vegas stattfand, das Ziel zahlreicher Besucher aus Deutschland.
Fotohandler, Gro3handler und Labormanager informierten sich
Uber die neuesten Entwicklungen und konnten dabei an den
Standen der Hersteller héufig ihre deutschen Ansprechpartner
antreffen. Starke deutsche Beteiligung gab es auch beim Seminar-
programm, wo verschiedene Vertreter von Industrie und Handel als
Redner auftraten. An drei Messetagen gab es zudem deutsch-
sprachige Veranstaltungen am Morgen. Mehrere der Vortrége vor
grof3em Publikum wurden zudem simultan ins Deutsche Ubersetzt.
Der wachsenden Zahl internationaler Besucher trugen die Organisa-
toren durch spezielle Empfange flr unterschiedliche Nationalitaten
Rechnung. Zudem konnten Besucher aus Europa direkt neben der
Registration bei den International Offices Kontakt mit Vertretern
des PMA Biros fir Europa in Minchen aufnehmen, darunter der
Direktor Dr. Klaus Petersen und Karen Petersen-Gydngydsi, PMA
Direktor fUr Mittel- und Osteuropa. Seite 8

Imaging+foto-contact-Interviews

imaging+foto-contact nahm die Ein-
fuhrung der neuen Internet-Dienstlei-
stung Photoworld zum AnlaR3, sich mit
CeWe Color Vorstandsmitglied Wulf D.
Schmidt-Sacht Uber das neue Angebot
und die Bedeutung digitaler Dienst-
leistungen fiir Europas gréRten konzern-
unabhéngigen Fotofinisher zu unter-
halten. Seite 36

Seit Januar steht mit Hanns-Peter Cohn ein
neuer Mann als Vorstandsvorsitzender an der
Spitze der Leica Camera AG. Als Geschéfts-
fuhrer des Mobelherstellers Vitra hat er Er-
fahrungen in der Vermarktung hochwertiger
Produkte mit eigenem Design und aus eigener
Produktion gesammelt. ifc sprach mit Cohn
Uber seine Vorstellungen von der Zukunft des
Unternehmens. Seite 24

APS-Gemeinschaftsaktion:
Es ist Zeit fir eine neue Kamera

Die erfolgreiche APS Gemeinschaftsaktion, die Ende 1997 in
Deutschland stattfand, erhélt eine Neu-
auflage. Wichtige Hersteller von APS
Produkten, darunter alle finf System-
entwickler, unterstitzen eine grof3e
Promotionaktion fuir den Fotohandel, die
der C.A.T.-Verlag fiir das Advanced Photo
System startet. Ab Anfang Mai steht dem
Fotohandel in Millionenauflage ein
attraktiver Prospekt zur Verflgung, in
dem den Verbrauchern die wichtigsten
Vorteile des Advanced Photo Systems in
einfachen Worten erklart und gleichzeitig
attraktive Produktangebote présentiert
werden. Dabei kdnnen Fotohandler und ihre Kunden je einen
Ford Focus, Auto des Jahres 1999, gewinnen! Seite 17

CeWe bringt Fotohandler ins Internet

Photoworld heif3t eine neue Internet-Dienstleistung von CeWe
Color, die das Finishingunternehmen Ende Februar als Weltneuheit
auf der europa-foto-Einkaufsmesse in Wieshaden vorgestellt hat.
Photoworld erméglicht Fotohéndlern auf komfortable und kosten-
guinstige Weise einen professionellen Auftritt im World Wide Web.
Konsequentwurde bei der Entwicklung auf ein herstellerspezifisches
Marken-Branding verzichtet, so daR sich der Fotohé&ndler als
eigenstandiges Unternehmen mit einer personlichen Adresse im
World Wide Web prasentieren kann. Mit mehreren Layout-
Varianten und vielfaltigen Mdglichkeiten der Verzweigung seiner
Seiten bietet sich dem Héandler damit die Chance, sich im zukunfts-
orientierten Markt des E-Commerce zu profilieren. Seite 35
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Digitale Fotografie als System

Olympus, europaischer Markt- o —

fuhrer im Bereich der T —

Digitalfotografie-Produkte, TiL L__n -
setzt mit seinem modular i
aufgebauten System-Ange-
bot neue MaRstédbe im
noch relativ jungen Digital-
markt. Das Unternehmen
hat von der Digitalkamera,
dem Filmscanner und dem
Farbdrucker bis zur Archivierungssoftware alles im Programm,
was der Digitalfotograf bendtigt, um sich an hochwertigen
Bildergebnissen freuen zu kénnen. Seite 64
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RDC-5000: Pixel-Riese von Ricoh

Auf der diesjahrigen PMA in Las Vegas pradsentierte Ricoh
mit der RDC-5000 ein Digitalkameramodell, das mit einem
2,3 Millionen Pixel-CCD ausgestattet ist. Der Pixelriese mit
Zoomobjektiv bietet auRerdem .
Makroaufnahmen mit nur vier cm ”i_ -
Entfernung, eine USB-Schnitt- =
stelle und eine Serienaufnahmen- H .
Funktion. Durchdie Kombination 4

ey e’ Ful -Trd FLITT
des CCD-Aufnahme-Elementes =i EEEE
mit dem Prézisions-RGB-Filter
ermdglicht die RDC-5000 detailreiche Aufnahmen mit brillan-
ten Farbkontrasten fiir eine hochwertige Bildqualitit. Waren
in der Vergangenheit wirklich gute Aufnahmen nur mit
High-End-Digitalkameras maglich, zeichnet sich mit der fast
verdoppelten Pixelzahl des neuen Modells ein neuer Schritt
in Richtung Consumer-Markt ab. Seite 66
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Warten auf bessere Zeiten
bringt keine Umséatze

Jetzt hilft nur
noch handeln

Der Fotohandel steht zur Zeit ohne
Zweifel vor einer besonderen Heraus-
forderung. Ein - gelinde gesagt -
gedriicktes Konsumklima, die wach-
sende Konzentration bei den GroR3-
vertriebsformen und daraus resul-
tierender Preisdruck und der dramati-
sche technologische Wandel lassen die
Zukunft ungewil3 erscheinen. Dabei
trostet wenig, dald es anderen offen-
sichtlich noch schlechter geht. Der
Fachhandel insgesamt hat nach einer
Untersuchung des Instituts fir Han-
delsforschung in den ersten beiden
Monaten dieses Jahres einen Umsatz-
riickgang von fiinf Prozent hinnehmen
missen. Das ist die schlechte Nach-
richt. Die gute heif3t: Lediglich der
Foto-Einzelhandel und der Leder-
waren-Einzelhandel haben sich diesem
negativen Trend entziehen konnen.
Dennoch ist auch in unserer Branche
die Lage keinesfalls rosig, wie das
schleppende Kamerageschaft und die
gravierenden Ertragsriickgange an der
Bildertheke zeigen.

Doch glucklicherweise ist unsere
Branche keinesfalls in Lethargie ver-
fallen. Die PMA im Februar war so gut
besucht wie vermutlich noch nie. Auch
auf der CeBIT gab es interessante
Neuheiten, und publikumswirksame
Werbeaktivitdten der Hersteller werden
hoffentlich Marktimpulse setzen. Wer
diese allerdings fur sein eigenes
Geschaft nutzen will, wird kaum im
Lehnstuhl warten kodnnen, bis die
Kunden kommen. Eigene Initiative ist
das Gebot der Stunde — dann stirbt der
Fotohandel nicht.

Der Wettbewerb mit den immer
aggressiver werdenden Grof3vertriebs-
formen auf der einen und die techno-
logische Entwicklung auf der anderen
Seite machen es fur jedes Unternehmen
im Fotohandel notwendig, die eigene
Position neu zu definieren. Hilfe-
stellung dazu ist vorhanden. Das
umfangreiche Seminarprogramm auf
der vergangenen PMA gehorte dazu,
und wenige Wochen nach der Messe
in Las Vegas prasentierte Prof. Dr.
Glen Omura von der Michigan State
University Fotohandlern in Minchen
und Frankfurt im Auftrag der PMA
Konzepte sowohl fiir die Positionierung
im Einzelhandelsumfeld als auch in
der neuen Welt der Digitaltechnik.
Wer diese Vortrage besucht hat, ging
mit zahlreichen guten Gedanken
zuriick an seinen Schreibtisch. Wer
sie nicht besucht hat, sollte die
nachste Gelegenheit nutzen, aus
berufenem Munde Anregungen fir
sein eigenes Geschéaft zu bekommen.
Die PMA Europe '99, die vom
14. bis 17. Oktober in London statt-
findet, bietet dazu reichlich Gelegen-
heit. Wer nicht so lange warten
mdchte, kann sich bis dahin durch
Lektlre weiterbilden. Das Européische
Blro der PMA in Minchen bietet
mehrere interessante Bucher in
deutscher Sprache an, die sich mit
Marketingstrategien und Kunden-
bindungskonzepten fiir mittelstan-
dische Unternehmen im Fotohandel
befassen. Das sind keine Koch-
bicher, doch kann man interes-
sante Zutaten flr eigene Rezepte
finden.

Editorial

Erfreulich ist auch, dal nach
anderthalb  Jahren  wieder eine
Gemeinschaftsaktion flr das Advanced
Photo System in Deutschland auf
die Beine gestellt werden konnte. Der
C.AT.-Verlag, in dem auch imaging+
foto-contact erscheint, produziert
zu diesem Zweck zwei Millionen
Werbebroschiiren, die vom Fotohandel
kostenlos eingesetzt werden kdnnen.
Die Verbraucher finden in dieser
Broschuire die wichtigsten Vorteile des
Advanced Photo Systems und eine
attraktive Produktpalette. Auf den
Seiten 17 bis 21 in diesem Heft lesen Sie
Details. Man kann Uber APS denken
wie man will: Der hohere Durch-
schnittspreis der Kameras und die
bessere Wertschopfung im Bilder-
geschéaft (die man natdrlich nicht
Uberziehen sollte) koénnen bessere
Ertrage im Fotohandel bringen. Sorgen
Sie darum dafur, da3 Ihr Verkaufs-
personal die wichtigen Argumente flr
APS kennt und im Beratungsgesprach
einsetzt. Das kann sich auch Uber den
eigenen Umsatz hinaus lohnen. Im
Rahmen der Gemeinschaftsaktion
werden Testkdufer bundesweit Foto-
fachgeschéfte besuchen und Verkaufer
und Verk&uferinnen, die APS richtig
présentieren, mit einer Prédmie von
100,- DM belohnen. Zusatzlich wird
noch ein Ford Focus, das Auto des
Jahres 1999, verlost. Wichtig dabei ist,
dafl sachlich richtig beraten wird:
Selbstverstandlich konnen auch 35mm
Kameras angeboten und empfohlen
werden, wenn die Anforderungen des
Kunden dies nahelegen.

Konzepte fur den Einzelhandel sind
schlielich auch Thema der Verlags-
beilage, die ab sofort jeder Ausgabe von
imaging+foto-contact beiliegt. Die
Zeitschrift ,,Der Handel“, die unsere
Abonnenten zusatzlich zum imaging+
foto-contact von nun an ohne Mehr-
kosten erhalten, bringt jeden Monat
aktuelle Themen fir Einzelhéndler.
Damit bietet imaging+foto-contact als
groRte Fachzeitschrift der Fotobranche
nicht nur umfassende und aktuelle
Informationen zu Produkten, Technik
und Marketing, sondern ebenfalls das
profunde Rustzeug fur effizientes
Handelsmanagement. Wir winschen
Ihnen bei der Nutzung viel Erfolg.

Th. Blomer

4/99 imaging + foto-contact 5



Nachrichten

Spector: Keine Dividende

Die Spector Photo Gruppe, Wetteren,
Belgien, hat ein negatives Ergebnis
fur das Geschaftsjahr 1998 bekanntge-
geben. Der Gruppenumesatz stieg leicht
von 28,1 Milliarden BFR (1,36 Milliar-
den DM) auf 29,27 Milliarden BFR
(1,417 Milliarden DM). Das konsoli-
dierte laufende Ergebnis wurde nach
einem Plus von 530,4 Millionen BFR
(25,7 Millionen DM) im Jahre 1997
fur das Jahr '98 mit einem Minus von
330,4 Millionen BFR (16 Millionen DM)
angegeben. Das konsolidierte Netto-
ergebnis wies nach einem Gewinn von
108,2 Millionen BFR (5,24 Millionen
DM) im Jahre 1997 im vergangenen
Jahr einen Verlust von 491,9 Millionen
BFR (23,8 Millionen DM) aus.

Wie aus einer Pressemitteilung von
Spector hervorgeht, wird die Ursache

fur die negative Entwicklung vor allem
auf die bekannten Schwierigkeiten bei
der deutschen Tochtergesellschaft
Photo Porst zurtickgefuhrt, die das kon-
solidierte Ergebnis der Gruppe vor
Steuern mit einem Betrag von 1,468
Milliarden BFR (71 Millionen DM)
belastet héatten.

Photo Porst setzte den Spector Angaben
zufolge im vergangenen Jahr umge-
rechnet 608,1 Millionen DM um, nach
651,6 Millionen DM im Jahre 1997.
Nach einem operativen Verlustvon 10,9
Millionen DM im Vorjahr belief sich das
operative Ergebnis 1998 auf einen Ver-
lust von 41,9 Millionen DM. Spector
betont, dal® dieser Verlust wegen der
positiven Entwicklung von Photo Porst
im zweiten Halbjahr geringer sei, als ur-
sprunglich erwartet. Dazu hatten neben
einer positiven Ergebnisentwicklung

CeWe Color erzielte 1998 Rekordergebnis

CeWe Color, der grof3te europdische
konzernunabhéngige Fotofinisher,
hat das Geschaftsjahr 1998 mit einem
Rekordergebnis abgeschlossen. Wie
der Vorstand der CeWe Color Holding
AG in einer Presseerklarung bekannt-
gab, erreichte die Unternehmens-
gruppe mit 702 Mio. DM (plus 11,3
Prozent gegeniiber 1997) konsolidier-
tem Umsatz das beste Ergebnis in der
gesamten Firmengeschichte. In dieser
Zahl enthalten sind sieben Mio. DM,
die durch Erstkonsolidierung des
Tochterunternehmensin der Slowakei
erzielt wurden. Die zweistelligen Zu-
wéchsewaren im Ausland hdheralsim
Inland.

Der Absatz konnte den Angaben zu-
folge betrachtlich gesteigert werden:
Die Anzahl der entwickelten Filme
wuchs von 72,3 auf 80,2 Mio (plus elf
Prozent), und die Anzahl der herge-
stellten Farbbilder stieg von 2,46
Mrd. auf Uber 2,79 Mrd. Stiick (plus
13,5 Prozent). Dem gestiegenen Ge-
schaftsvolumen entsprechend wur-
den auch die Investitionen nochmals
leicht erhoht (83,2 Mio. DM ein-
schlie3lich Beteiligungen; 1997: 77,7
Mio. DM).

Erfreulich sei, daf? die Umsatzexpan-
sion auch in eine Uberproportionale
Ergebnissteigerung umgesetzt wer-
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den konnte, hiel3 es. Das Ergebnis vor
Kérperschaftssteuer erhéhte sich von
38,4 Mio. DM auf 47,3 Mio. DM (plus
23 Prozent). Der Jahrestberschul3 be-
tragt 31,8 Mio. DM (1997: 23,4 Mio.
DM,; plus 35 Prozent). Der Vorstand
der CeWe Color Holding schlief3t
nicht aus, daf3 Aufsichtsrat und
Vorstand der Hauptversammlung eine
der Ergebnisentwicklung Rechnung
tragende Dividendenerhéhung vor-
schlagen werden (1997: 15 DM).

Der Vorstandsvorsitzende, Hubert
Rotharmel, betonte, dafl3 das Wachs-
tum nur mdéglich gewesen sei, weil die
von Heinz Neumdller gegriindete
Fotolaborkette frihzeitig auf inter-
nationale Expansion gesetzt habe.
Heute besitzt die CeWe Color Gruppe
acht Grol3labore in Westeuropa, zwolf
in Zentraleuropa und vier in Mittel-
osteuropa. Das funfte GrofR3labor in
Mittelosteuropa wird Mitte April in
Graudenz (Nordpolen) mit einer
Produktionsflache von rund 1.1.50
Quadratmetern erdffnet.

Rotharmel teilte mit, daf3 CeWe Color
auch nach dem Tode des Firmengriin-
ders Heinz Neumdiller unabhdngig
bleibe und weiterhin auf Kontinuitat
setze. Die Unternehmensgruppe rech-
ne auch nicht mit einer Verdnderung
der Grofaktionarsstruktur in den
kommenden Jahren.

auch MaRnahmen zur Kostenreduzie-
rung beigetragen. Die Mitarbeiterzahl
sank um mehr als 200 Vollzeitbe-
schaftigte. Neun unrentable Filialen
wurden bereits im vergangenen Jahr
geschlossen. 31 weitere sollen folgen.
Wie berichtet, strebt die Spector Gruppe
fur dieses Jahr ein ausgeglichenes Er-
gebnisflrPhoto Porstan. Inder Presse-
mitteilung wird jedoch hervorgehoben,
dalR der Einzelhandel insgesamt in
Deutschland unter Druck bleibe und
der sich daraus ergebende anhaltende
Preisdruck auf die Fotofinishing-Preise
den vorgesehenen Turnaround noch
verzdgern kénne.

Positiv wurde das Ergebnis von Spector
durch den Borsengang von Photo Hall
und das ausgezeichnete Ergebnis dieses
Unternehmens beeinflu3t. Auch die
1996 tbernommene Gesellschaft Maxi-
color France lieferte gute Resultate ab.
Beim franzosischen Fotofinishing-
Unternehmen Groupe Racine konnte
Spector den Turnaround bei leicht
zurlickgehenden Umsétzen erreichen.
Fur das laufende Jahr erwartet Spector
eine Verbesserung des Unternehmens-
ergebnisses. Wegen der Verluste wird
der Verwaltungsrat der Hauptversamm-
lung vorschlagen, keine Dividende aus-
zuschutten.

Gretag Imaging steigert
Gewinn

Gretag Imaging hat im Geschéftsjahr
1998 den konsolidierten Reingewinn
um 49,4% auf 70,8 Millionen SFR
gesteigert. 1997 wurde ein Plus von
47,4 Millionen SFR erzielt. Der Gewinn
pro Aktie betragt damit 7,93 SFR, der
Gewinn vor Steuern konnte um 36,1%
auf 99,0 Millionen SFR erhoht werden.

Imvergangenen Jahr erzielte die Gretag
Imaging Gruppe einen konsolidierten
Umsatz von 481,3 Millionen SFR, 26%
mehr als die 380,1 Millionen SFR des
Vorjahres. Aufgrund der Auftragslage so-
wie des Verlaufs der ersten zwei Monate
rechnet die Geschéftsleitung auch fiir
1999 mit einem guten Ergebnis.

Die im Oktober vergangenen Jahres an-
gekundigte Fusion mit Raster Graphics
steht kurz vor dem Abschluf3. Eine
Aktionérsklage wurde mit einem Ver-
gleich beigelegt, so daf3 von einer
Zustimmung der Hauptversammlung
von Raster Graphics gerechnet werden
kann.
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Die digitale Kompetenz

(AMCDIA C-900 ZOOM

Kompakte Digitalkamera mit Zoomobjektiv

¢ 1,31 Millionen Pixel

3fach Zoom-Objektiv

Digitaler 2fach Telemodus bei jeder Brennweite
Panoramafunktion

TTL-Autofocussystem

Diashow-Wiedergabe fiir alle Aufnahmen
SmartMedia Wechselspeicherkarte

Eingebauter Blitz mit variabler Lichtstarke

(AMEDIA C-830L

Der Megapixel-Preisbrecher

] % ¢ Hochleistungs-CCD mit 1,31 Millionen Pixeln
CAMEDA e optimierter D-TFD-Farbmonitor

el mit geringem Energieverbrauch

SmartMedia Wechselspeicherkarte

2,8/5,5 mm Objektiv

Panoramafunktion

Sequenzaufnahmen (6-10 Bilder)

mit 2 Aufnahmen pro Sekunde (nur im SQ-Modus)
weiterentwickelte interne Software

e optimierter Farbfilter

(AMEDIA C-1400XL

Digitale All-in-One Spiegelreflexkamera

¢ 1,41 Millionen Pixel-CCD

e 3fach SLR-Zoom-Objektiv

® 4,5-cm-Farb-TFT-LCD-Anzeige

e TTL-Autofocussystem

e SmartMedia Wechselspeicherkarte
e Aufklappbarer Blitz

¢ Selbstausloser

MXM 903

° Bremaphot Biedebach & Co. (GmbH & Co.) Photo-Grof3handel
28087 Bremen e Postfach 1107 51 o [ ] (04 21) 46 89 89 e Fax (04 21) 4 68 98 33

... mit einem Verkaufsbiiro auch in lhrer Ndhe!



Nachrichten

Bild up feierte den flinften Geburtstag

»Feiern und Gewinnen* hief3 das Motto anlaRlich des flinfjahrigen
Bestehens des Fotogeschéaftes Bild up in Willich. Inhaberin Dagmar Miuller
feierte mit Kunden und Geschaftspartnern und stellte dabei ihr neues digitales
PaRbildstudio von Olympus vor. Neben zahlreichen Dankeschdn-Angeboten
und Sektempfang bestand auch die Mdglichkeit, beim Glicksraddreh tolle

Dagmar Miilleg

Preise (z. B. eine Canon-Kompaktkamera) zu gewinnen.

Leopold Stargalla ladt
wieder zu Seminaren

Um die erfolgreiche Zielplanung fur
den Fotohandel geht es bei der neuen
Seminarreihe des Trainers und Ver-
kaufsforderers Leopold Stargalla. Se-
minarinhalte sind unter anderem die
Erarbeitung einer aktuellen Situati-
onsanalyse durch den Seminarteilneh-
mer, das Erstellen von Umsatz- und
Zielplanen, Mdglichkeiten zur Rendite-
verbesserung im Fotohandel sowie die
Erstellung einer periodischen Ziel-
planung fiir das Unternehmen und fiir
den einzelnen Teilnehmer.

Die Seminare finden jeweils an zwei
Tagen statt. Sie beginnen um zehn Uhr
amersten Veranstaltungstag und enden
gegen 17 Uhr am zweiten Tag. Die Teil-
nahmegebuhr betragt 895 DM plus
MWSt. In diesem Betrag ist die Uber-
nachtung nicht enthalten. Termine
und Orte: 6./7.5.: Nurnberg; 8./9.5.:
Berlin; 15./16.5.: Leipzig; 20./21.5.:
Frankfurt; 22./23.5.: Kéln; 17./18.6.:
Freiburg; 19./20.6.: Ulm; 24./25.6..
Hamburg. Weitergehende Informatio-
nen und Anmeldung bei: Stargalla
Training, Hauptstraf3e 89, 91054 Er-
langen, Telefon 09131/28225, Telefax
09131/50537.
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Heidi Bradner erhéalt
Leica Medal of Excellence

Fur ihre Dokumentation des Tschet-
schenien-Konfliktes ist die in Ruf3land
und England lebende US-amerikani-
sche Fotografin Heidi Bradner mit der
Leica Medal of Excellence ausgezeich-
net worden. Dieser bis 1998 alljahrlich
im Rahmen der Leica Kulturprojekte in

Verbindung mit dem Mother Lones
International Fund for Documentary
Photography, San Francisco, vergebene
Preis zeichnet herausragende Beispiele
von Bildberichterstattung vor allem
von Fotografien aus der dritten Welt
aus. Mit dem Preisgeld von 10.000 US-
Dollar sollen Fotoprojekte unterstiitzt
werden.

Stiftung Warentest nahm
SLR-Kameras unter die Lupe

Die Stiftung Warentest verglich drei
neue vollautomatische Kleinbild-Spie-
gelreflexkameras mit Autofocus (Nikon
F 60, Pentax MZ-3 Data, Minolta Dynax
505 si) und drei Modelle ohne AF
(Contax Aria, Minolta X-370 s, Pentax
MZ-M) mit jeweils einem passenden
Zoomobjektiv sowie zwei APS-Kameras
(Nikon Pronea S, Canon EOS 1X 7) mit
Autofocus und entsprechendem Zoom.
In der Gesamtwertung schnitt das
Contax-Kleinbildmodell am besten ab
(Belichtungssystem und Sucher = sehr
gut), ist aber mit einem Geh&usepreis
von 1.500 DM auch das teuerste Modell
seiner Klasse. Unter den Kameras mit
automatischer Scharfstellung hat die
Nikon F 60 fur 580 DM mit der Gesamt-
Bewertung ,,gut” nur knapp die Spit-
zennote verfehlt. Bei den APS-Modellen
ist die mit ,,gut” ausgezeichnete Nikon
Pronea S (600 DM) ein guter Griff. Mit
Ausnahme der Contax Aria erhielten
aber auch alle anderen gestesteten Mo-
delle das Gesamt-Qualitatsurteil ,,gut”.

Fur ihre Bilder aus Tschetschenien wurde die in RuB3land und England lebende US-amerikanische
Fotografin Heidi Bradner mit der Leica Medal of Excellence ausgezeichnet.



Griindungstreffen,,Monat der Fotografie im Ruhrgebiet” (v.I.): Hansjoachim
Nierentz (BildForum), Sepp Hiekisch-Picard (Museum Bochum), Dr. Sigrid
Schneider (Ruhrlandmuseum Bochum), Susanne Breidenbach (m Bo-
chum), Dr. Marlene Schnelle-Schneyder, Dr. Gabriele Uelsberg (Stadtisches
Museum Mulheim), Susanne Barth (BildForum), Dr. Ulrich Schumacher,
Dr. Renate Heidt Heller (Wilhelm-Lehmbruck-Museum), Dr. Ingo Bartsch
(Museum am Ostwall Dortmund).

Internationale Fototage Herten und
Monat der Fotografie im Ruhrgebiet

Gleich im Doppelpack prasentiert das BildForum (getragen
von Agfa und der Stadt Herten) in Zusammenarbeit mit
bedeutenden Museen und Institutionen des Ruhrgebietes
hochklassige Fotografie: Am 30. September gibt es mit der
Erdffnung der funften Auflage der Internationalen Fototage
Herten auch den Startschufd zum Monat der Fotografie im
Ruhrgebiet. In einer bundesweit beispiellosen Initiative
zeigen bedeutende Museen und kulturelle Einrichtungen des
gesamten Ruhrgebietes jeweils individuell geplante und
gestaltete Ausstellungen mit Fotografien. Neben den Bilder-
schauen wird das Medium Fotografie auch in Dutzenden von
Workshops, Symposien, Podiumsdiskussionen und Events
fur Fachleute und lediglich an den Bildern interessierte
Besucher ausgeleuchtet.

Schwerpunkt der 5. Internationalen Fototage Herten ist
japanische Fotografie. Vom 30.9. bis 23.10. zeichnet die
westfalische Bergbaustadt ein umfassendes Bild vom hohen
Niveau japanischer Fotografie-Kultur. In Kirze informiert
das BildForum uUber das Programm der einzelnen Spiel-
statten. Ende Juni wird es eine umfangreiche Programm-
broschiire und Anfang August einen Gesamtkatalog geben.
Kontakt zum BildForum, Resser Weg 1, 45699 Herten,
gibt es unter Telefon 02366/104174, Telefax 02366/104176,
E-Mail BildForum@aol.com.

Auf neun Canon Workshops dreht
sich alles um die E-TTL-Blitztechnik

Die E-TTL-Blitztechnik steht im Mittelpunkt von neun
Seminaren, zu denen Canon Euro-Photo im April einladt. Mit
der digitalen Kamera EOS D 2000, Laptop und Videobeamer
sollen die Teilnehmer dort die faszinierende Welt des EOS-

Nachrichten

Blitzsystems und die Motive entdecken. Fotografiert wird mit
EOS 3, EOS 50/E und EOS 300 auf Agfachrome Diafilmen.
Die Workshops finden zu folgenden Terminen an folgenden
Orten statt: 12.4.: Neuss, Dorint Hotel; 13.4.: Hamburg,
Le Meridien; 14.4.: Berlin, Dorint-Budget, Reinickendorf;
15.4.: Gera, Dorint; 20.4.: Hallbergmoos/Flughafen Miinchen;
21.4.: NUrnberg, Treff-Hotel; 22.4.: Ludwigsburg, Schlof3-
hotel Monrepos; 27.4.: Offenburg, Dorint; 28.4.: Dreieich/
Frankfurt, Dorint.

Von den Teilnehmern werden Kenntnisse des Canon EOS-
Systems erwartet. Die Teilnahme kostet 116 DM. Infos
und Anmeldung bei Canon Euro-Photo, Frau Ostermeier,
Siemensring 90-92, 47877 Willich, Tel. 02154/495-317.

quickpeint

47638 Straelen = Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit
* Format-Indikatoren

* Haftfixierung

* Seitenkennung

Der Gewinner eines Verbraucher-Preisausschreibens von
Varta erlebt zunachst einen historischen Raketenstart
zum Bau der internationalen Raumstation 155 mit, be-
vor er die Gelegenheit hat, an einem 14tégigen Astro-
nauten-FitneRtraining teilzunehmen. Fir 33 weitere

Urlaub im
'T Weltraum
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Teilnehmer verlost Varta Erlebnisreisen zur Expo 2000.
Das Preisausschreiben ist die Attraktion der Varta-Frih-
jahrsaktion fur den Handel. Die Gewinnspielkarte gehort
zu einer Verbraucher-Information mit praktischen Tips,
um beim Batterieeinsatz Geld zu sparen. Der kleine Rat-
geber beantwortet die hdufigsten Fragen und beinhaltet
eine Vergleichsliste und eine Gréf3enschablone.
Attraktive Topschilder, ein grof3formatiger Raketen-
aufsteller und ein Promoter-Gewinnspiel unterstiitzen
die Aktion. Hervorgehoben ist dabei stets die Maxi-Tech,
die neue Alkali-Mangan-Batterie von Varta. Fir den Foto-
handel bietet das Unternehmen eine Reihe attraktiver
Aktionspakete an, beispielsweise ein Maxi-Tech-Paket mit
den Baugréf3en Mignon und Micro, ein Alkaline-Paket
mit den verkaufsstarken Typen und ein Akku-Paket mit
wiederaufladbaren Nickel-Metallhydrid-Zellen.
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1 PMA ‘99:

Auch in diesem Jahr war die PMA, die
vom 18. bis 21. Februar in Las
Vegas stattfand, das Ziel zahlreicher
Besucher aus Deutschland. Foto-
héndler, GroRRhéndler und Labor
manager informierten sich tber die
neuesten Entwicklungen und konnten
dabei an den Stdnden der Hersteller
haufig ihre deutschen Ansprech-
partner antreffen. Starke deutsche
Beteiligung gab es auch beim Semi-
narprogramm, wo verschiedene Ver-
treter von Industrie und Handel als
Redner auftraten. An drei Messetagen
gab es zudem deutschsprachige
Veranstaltungen am Morgen.
Mehrere der Vortrage vor grofem
Publikum wurden zudem simultan
ins Deutsche Ubersetzt.

Der wachsenden Zahl internationaler
Besucher trugen die Organisatoren
durch spezielle Empfénge flr unter-
schiedliche Nationalitditen Rech-
nung. Zudem konnten Besucher aus
Europa direkt neben der Registration
bei den International Offices Kontakt
mit Vertretern des PMA Biros fir
Europa in Minchen aufnehmen, dar-
unter der Direktor Dr. Klaus Petersen
und Karen Petersen-Gyongyosi, PMA
Direktor fur Mittel- und Osteuropa.

Auf den folgenden Seiten geben wir
einen zwar nicht vollstandigen, aber
doch umfassenden Uberblick dari-
ber, wie sich die deutsche Fotobran-
che in Las Vegas prasentierte.

Treffpunkt

fur die ganze
Fotobranche

AGFA ©

CONSUMER IMAGING

Schnappschuf? am Rande
der Agfa-Pressekonferenz:
Agfas Marketing Manager
Glinter Gymnich.

George Brys, der neuernannte Leiter des Geschafts-
bereichs Consumer Imaging der Agfa-Gevaert AG, trat
in Las Vegas erstmals in seiner neuen Funktion vor die
Fachpresse. Bis Ende letzten Jahres war er Geschafts-
fuhrer von Agfa Frankreich.

Bei der Agfa Pressekonferenz auf der PMA in Las Vegas
wurden innovative Technologien des Unternehmens fiir
den grafischen Bereich gezeigt. Und selbst der Preis fr
Agfas neue Digitalkamera, ePhoto CL50 (1,9 Millionen
Pixel), blieb kein Geheimnis.

Peter von Woedtke, Geschaftsfihrer Agfa Vertriebsgesellschaft, und
Michael Korn, Leiter Geschaftsbereich Foto Agfa Deutschland, stellten

sich dem Fotografen am Agfa-Stand.

20 Jahre hat es gedauert, daB Agfa das Patent von Vorstandsmitglied
Friedrich Hujer (links) Uber unscharfe Maskierung (LCD-Matrix) vom
12. Mai 1978 im Agfa Hochleistungsprinter MSP Dimax verwirklichen
konnte. Rechts im Bild: Dr. Hans-Jiirgen Rauh, Produktmanager Labor-
gerate.




Fotofachhéndler Gerd Haas,
(Mitte) und sein Schwieger-
sohn Timm Hormann (rechts),
Foto Haas GmbH, nutzten
eine spontane Begegnung mit
dem Geschaftsfihrer der Agfa
Deutschland Vertriebsgesell-
schaft mbH & Cie, Peter von
Woedtke, auf der PMA in Las
Vegas, um aktuelle Themen zu
besprechen.

Mit einer farbenfrohen und
lautstarken Show lockte
Canon das Publikum der
groRten jahrlichen Fotofach-
messe, PMA, an.

Am Canon-Stand: Das Management
von Canon Euro-Photo: (v. |.) Rainer
Fahres, General Manager Marketing
Canon Euro-Photo GmbH, Canon
Euro-Photo Vice-President Norbert
Boshiisen und General Manager

M

Trafen sich am Agfa-Stand: (v. |.) Dieter Schade, Agfa Deutschland,
Erhard Rittinghaus, President und Chief Executive Officer, Agfa Corp.
USA, Wolfgang Abendroth, CeWe Color, und CeWe Color-Vorstands-
mitglied Dr. Rolf Hollander.

a
o'
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\

Sales Harald Horn. ] ' i

Am Canon-Stand informierten sich aus Deutschland die Fotohéndler
Wolfgang Koéster sen. und Andreas Koster jun. aus Munster, die von
Bezirksleiter Jobs Breitenfeld (rechts) und Eric Wagner (links), Manager

Canon-Shop, fachlich beraten wurden.

Trafen sich am Stand von Hama: (von links) Hama-Handelsvertreter Frank Lehnig,
Hama-Geschéaftsfuihrer Christoph Thomas und Bernd Diihrkop von Bremaphot.

Professional Photo Service-Geschaftsfihrer Edmund Schlegel (2. von
links) und seine Mitarbeiter (2. von rechts) Christof Bergmann, Leitung
Photo- und Medientechnik, und (ganz links) Ralf Richter, Verkaufsleitung
PPS, trafen auf der Messe mit Canon Manager Sales Photo Professional,
Joachim Rozek zusammen.

Marion Knoche, GfK, Nirnberg,
erfuhr von Canon Euro-Photo-
Vice-President Norbert Boshuisen,
daR sein Unternehmen einen zwei-
stelligen Umsatzzuwachs fir das
letzte Jahr zu verzeichnen hat.

Weltweit immer gutinformiertund
vor Ort bei der PMA in Las Vegas:
Achim Kindermann, Kindermann
& Co. GmbH.

Fortsetzung auf S. 10
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Auch King Elvis
wolltefunbedingt

auf der PMA In Las Vegas
mit dabei sein.

Der neue Vorstandsvorsitzende der Leica
Camera AG, Hanns-Peter Cohn, im
Gespréch mit Thomas Blémer, imaging +
foto-contact.

—

Am Stand von Goko présentierte
Geschéaftsfihrer Diagiro Jin die
geniale Erfindung des Unterneh-
mensgriinders Tadashi Goto, die
Macromaxtechnologie, mit der sich
Makroaufnahmen in hervorragen-
der Qualitat aufnehmen lassen.

) TATER
&

Auch Fujifilm sprach die Besucher der PMA durch eine bunte Bilderschau an.

Tas
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Hans-Jirgen Diehl, Marketingdirektor
der Konica Europe GmbH, prasentierte
nicht nur die neuen Centuria-Filme
seines Unternehmens, sondern auch die
neue Digitalkamera.



Auf der Nikon Pressekonferenz im Hotel Trea-
sure Island wurden die neuen Nikon Digital-
kameras Coolpix 950 und Coolpix 700 vorge-
stellt. Nachdem zur Zeit die Digitalkameras aus-
verkauft sind, konnte der Nikon Marketingleiter
Udo Hocke der Presse berichten, dal? die neuen
Modelle im Mai 1999 in Deutschland auf den
Markt kommen.

Der aus Japan angereiste Naoki Tomino, General
Manager, Digital Imaging Development Department,
Nikon, (r.) lieR es sich nicht nehmen, der Presse Bild-
motive im Format von ca. 20 x 30 cm vorzufiihren, die
jeweils mit den neuen Kameras erstellt worden sind.
Jeder Druckfachmann konnte bestétigen, dafl diese
Bilder bei groRRer Schérfe sozusagen kornlos sind und
sich fur jede Druckreproduktion eignen. Links im
Bild ist Niels Hofmann, Leiter des Geschaftsbereichs
Consumer Products, Nikon, zu sehen.

-,
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Offensichtlich mit dem Verlauf der PMA aufRerordent-
lich zufrieden: Stephan J. Reinhold, Geschaftsfuhrer
CeWe Color Miinchen, und Dr. Klaus Petersen, Direk-
tor des Europaischen PMA Biiros.

Gerhard Thalhammer, Noritsu, informierte die Besu-
cher auf der PMA Uber die neuesten Produkte seines Un-
ternehmens. Noritsu prasentierte in Las Vegas das neue
digitale Minilab QSS-2711 DLS, das mehrere Techno-
logien beinhaltet, die von der Eastman Kodak Company
entwickelt worden sind. Dazu gehort der 16 Base Hoch-
geschwindigkeitsfilmscanner, mit dem Filme der po-
pularen Formate digitalisiert und die Bilder automa-
tisch korrigiert werden konnen. Das Geréat akzeptiert
zudem digitale Bilddateien aus unterschiedlichen Quel-
len. Durch den eingebauten Speicher, in dem je nach
Auflésung 375 bis 750 Bilddateien untergebracht wer-
den kénnen, ist ein ununterbrochener Arbeitsablauf ge-
wabhrleistet. Die Bilder kénnen dabei nicht nur in ho-
her Qualitat auf Fotopapier belichtet, sondern auch auf
Datentrégern wie der Kodak Picture CD abgespeichert
werden. Auch fur den Einsatz bei Internet-Dienstlei-
stungen wie PhotoNet oder die Verbindung mit Digital-
stationen ist das Gerat geeignet.

Gute kollegiale Gespréache fuhrten offensichtlich Dietmar Franken, Ricoh, Fahndeten auf der grof3ten jahrlich stattfindenden Fotofachmesse nach neuesten Trends

Nikons Leiter Geschéftsbereich Consumer Products, Niels Hofmann, und und Entwicklungen ihrer Branche, v.l. : Frido Hafenmayer, MDH Fotoexpress Labor

Pentax-Direktor Andreas Timm-Stéffhaas. GmbH, Frank Lambertin, bereits die dritte Generation des Kélner Unternehmens Foto
Lambertin, und Rainer Schmidt, Geschaftsfiihrer des Photoindustrie-Verbandes.

Fortsetzung auf S. 12
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Als President der
International
Aviation Magazine
Group zeigt sich
Fachjournalist Ed
Hirsch (Mitte) mit
seiner Gattin (l.)
nach wie vor mit
der Fotopresse ver-
bunden. Rechts im
Bild die PMA-Di-
rektorin fir Mittel-
und Osteuropa,
Karen Petersen
Gydngyosi.

Fruh ubt sich, wer grof8 und stark
werden will...

,Kamera lauft!

PMA Director International Activities, Bob Leidlein, (2.v. Iks.) ging mit
Verleger H.J. Blémer (l.) auf die Runde, der sich sichtlich lber eine
gute Golfrunde freute. Mit dabei zwei amerikanische PMA-Mitglieder,

rechts im Bilde.

...50% aller Amerikaner

haben Ubergewicht.

Fortsetzung von S. 11

Das langjéhrige und das neue Mitglied der PMA Hall of Fame. Links der japanisch/
kanadische Geschaftsmann John Asa, der in diesem Jahr bei der Eréffnungsveran-
staltung in Las Vegas in die PMA Hall of Fame aufgenommen wurde, und Dr. Klaus
Petersen, Leiter des européischen PMA Buros in Muinchen, dem diese Ehrung bereits in
der Vergangenheit zugesprochen wurde.

Beim PMA Golfturnier im Angel Park Golf
Club: Nach dem Spiel prasentierten sich mit
gewonnenen Golfbéllen die Fotohéndler Heinz
Haas, Hannover, (I.) der sich durch einen
besonders langen Drive ausgezeichnet hatte,
und Rainer Schorcht, Gitersloh.

Fortsetzung auf S. 14



High-Tech for
TOMORPReW I

Leistung im Grenzbereich -
Varta Maxi-Tech. Die neue
Powerbatterie fur moderne
High Tech-Anwendungen:

P bis zu 50% mehr Leistung
als herkémmliiche Alkali-
Mignon Batterien von
Varta.

P ideal fur digitale Kameras,
Palmtops, Organizers,
Handys etc

MNutzen Sie die volle Energie
des Marktfuhrers!

VVARTA

DIE BATTERIE-EXPERTEN
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Ein gutes Geschaft...

Wilhelm Hotes, Geschaftsfiihrer der Yashica/Kyocera GmbH, prasen-
tierte die neue Contax Mittelformatkamera Contax 645. Erstmalig ist
die traditionsreiche Marke damit ins Mittelformatgeschaft eingestie-
gen. Zu den Besonderheiten dieser Kamera gehort unter anderem das
Electronic Link System: Zwischen Objektiv, Kameragehduse und
Filmmagazin gibt es keine mechanischen Funktionsubertragungen,
sondern die Kommunikation erfolgt ausschlieBlich elektronisch.
Die Contax 645 ist mit einem Autofocus-System ausgestattet, dessen
Sensor mitvier horizontalen und zwei vertikalen Linien einem 1/5 Zoll
CCD mit 250.000 Pixeln entspricht. Erstmals in der Mittelformatklas-
se wartet das Gerét zudem mit einer kirzesten VerschluBzeit von
1/4000 Sekunde auf. Ein anspruchsvolles Me3- und Belichtungssystem
macht die erste Contax Mittelformatkamera fiur viele Anwendungen
geeignet. Fast Uberfllssig zu erwéhnen: Zu dieser Kamera steht eine
Palette von verschiedenen Objektiven aus dem Hause Carl Zeiss
zur Verfiigung.

Der Geschéftsfuhrer der Rollei Fototechnic GmbH, Dr. Hans D. Zettel, nutzte die Messe flr m
intensive Gesprache mit Kunden und Geschéftspartnern. m——— ar

Blickte optimistisch in die Zukunft der Minox GmbH: Auch das Solmser Traditionsunternehmen Leica war mit einem Stand auf der PMA in Las Vegas

Minox-Geschéftsfihrer Thorsten Kortemeier. vertreten. Links Exportchef Norbert. R. Strauch, Leica Camera AG, und Leicas Ansprechpartner
fur die Presse, Gero Furchheim, Public Relations.




Martin Hubert, Bereichsleiter Consumer Products bei Olympus, stellte mit Hilfe seiner charmanten Mitarbeiterin auf der Olympus-Pressekonferenz in Las Vegas zahl-

reiche ,Digital-Neuheiten* vor.

Ulrich Gétze, Produkt- und Marke-
tingmanager fur die Produktberei-
che Digitalkameras, digitale Diktier-
gerate und magneto-optische Lauf-
werke bei Olympus, stellte in Las
Vegas mit der neuen Camedia
C-2000Zoom ein Digitalkamera-
modell mit2,11 Millionen Pixeln vor.

Olympus Geschaftsfiihrer fur Deutschland, Walter
Sandig (l.), und VGP Grossist Bernd Duhrkop
(Bremaphot) unterhielten sich tber Produkt-
neuheiten.

VGP Grossist Jurgen Lorenz (Woltje
GmbH & Co. KG) informierte sich auf
der PMA (ber neue Produkttrends,
vor allem aus dem Bereich der
Digitalkameras.

Wolfgang Harter, Leiter Marketing und Ver-
kauf Photo Color Systems bei der Imation
Deutschland GmbH, konnte auf der PMAam
Stand seines Unternehmens zahlreiche
Kunden aus dem deutschen Fotohandel be-
grufen. Imation bietet bekanntlich nicht
nur ein Filmsortiment unter eigener Marke
an, sondern ist ein fiihrender Lieferant von
Handelsmarken. Nicht nur fir GroRunter-
nehmen, sondern auch fir mittelstandische
Fotohandler seien Filme mit eigener Marke
ein gutes Instrument, um sich vom harten
Preiswettbewerb abzuheben, betonte Harter
gegeniiber dem imaging+foto-contact.

Ludwig Venhaus, Marketing-
direktor Minolta GmbH, zeigte in
Las Vegas das neue Megapixel
Digitalkamera-Modell Dimage
Ex Zoom 1500.
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Bengno Da Rold, PK
Service SNC (I.) und
Rolando F. Rappi, IS
Intersystem Imaging
GmbH, Schweiz, un-
terhielten sich Uber
anwenderfreundliche
Bildbearbeitung.

Gerd-Rainer Frost (1.),
Marketingleiter Plus-
foto, Ringfoto GmbH
& Co., und Jiurgen
Sprung, Vertriebslei-
ter, Ringfoto GmbH
& Co., traten in Las
Vegas als Reprasen-
tanten der Ringfoto-
Marke Voigtlander
auf.

Heidemarie Uhlenhut
(Uhlenhut GmbH) und

Sohn Stephan.
J &
Rainer Th. Schorcht, Foto Schorcht und
Sprecher der deutschen PMA-Mitglieder (l.),
traf in Las Vegas mit Eurocolor Photofinishing-
_- Geschaftsfiihrer Christian Prien zusammen.

Digita) Printor Shoot. h,!R.!} erchwerpunkt

=Schneller als erwartet

Naieseimyan




Handel

otohandel

Neue APS Gemeinschaltsaktion
Werbemittelsinpvillienenauliage
fur den Fotehandel

JetZt bestelle I
erfolgreiche APS Gemeinschaftsaktion, kOSte nl

e Ende 1997 in Deutschland stattfand, " 0Se ApS.
halt eine Neuauflage. er bem[t[e |
ichtige Hersteller von APS Produkten, Ur I den Fot

darunter alle fiinf Systementwickler, Ohandel
unterstiitzen eine grof3e Promotionaktion fir den Fotohandel,

die der C.A.T.-Verlag fir das Advanced Photo System startet.

Ab Anfang Mai steht dem Fotohandel in Millionenauflage ein attraktiver Prospekt
zur Verfugung, in dem den Verbrauchern die wichtigsten Vorteile des Advanced
Photo Systems in einfachen Worten erklart und gleichzeitig attraktive Produkt-
angebote prasentiert werden. Dabei kdnnen Fotohandler und ihre Kunden je einen
Ford Focus, Auto des Jahres 1999, gewinnen!

Die 16-seitige Broschure
teht unter dem Motto: <

——

LEs ist Zeit LW e T
; 'H %

eIne neue Kamera!

out und mit leicht verstéandlichen Texten wird den Kunden des Fotohandels
ast vermittelt, dal3 Fotografieren mit dem Advanced Photo System noch
ielseitiger ist als zuvor. Ein umfangreiches Produktangebot zeigt die
behor flr das Advanced Photo System.

semeinschaftsaktion bereits und présentieren ihre P
Agfa, Canon, Fujifilm, Kodak, Konica, Minolta, Nikon, Pentax, Samsung und Yashica.

hste Seite
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e APS Gemeln

Die Broschiiren stehen

jedem Fotohandler
in beliebiger Anzahl logistische Unterstutzung

kostenlos zur Verfiigung. ormulare, mit denen
rekt beim C.A.T.-Verlag ange-
erden konnen, werden die Grof3labors

CeWwe Color; EUrocoior;

Ui e - v v \ (s \ -
dier KodaksLaborbetrene undsVv-nia

dlerein-
ihren Kunden zur Verflgung stellen.

Auch bei den Photogrossisten der VGP sind

raktiver |
ge Bestellkarten erhaltlich.

Eensterkieber
eits von auRen auf die FOtOhéndler, die bereits jetzt ihre Exemplare

saktion aufmerksam ge- der Broschre
lieser Fensterkleber zeigtdas ,,Es ist Zeit fur eine neue Kamera!*

bestellen wollen (die Auflage ist hoch, aber
) ] begrenzt), senden oder faxen den Bestellcou-
IS ‘( ‘/ 2l ‘( pon, der dieser Zeitschrift beiliegt, bitte dem
] . C.A.T.-Verlag Blomer GmbH,
APS Gemeinschaftsaktion, Postfach 12 29,
40832 Ratingen, Fax 0 21 02 /20 27 90.

m
V)

o9

Die Broschiiren Werden
Anfang Mai, rechtzeitig

ZUr Reise- yng Urlaubssaison
ausgeliefert,

APS Gemeinschaftsaktion

18 imaging + foto-contact 4/99



schaftsaktion

Kamerasiopper'te PUNGE! | otohandel:

¢

EFoteohandien Verkalter Unal Verkauternnen
KOMRENNSOOMSI 00 NDNINGEWINNEND.

Hauptpreis: Das ,,Auto des Jahres 1999 -
ein brandneuer Ford Focus!

Die APS Gemeinschaftsaktion wird von einer bundesweiten APS Testaktion im Fotohandel
begleitet. In den Monaten Mai und Juni werden Kamerashopper mehrere Hundert Fotohéndler
besuchen, die diese Broschire einsetzen, und sich dabei fir den Kauf einer Kamera beraten
lassen. Stellen der Fotohandler oder das Verkaufspersonal dabei auch Produkte des Advanced
Photo Systems vor, gibt es auf der Stelle eine Pramie von 100,- DM* (*Pauschalversteuerung
erfolgt durch den C.A.T.-Verlag). Dabei kommt es auf richtige und kompetente Fachberatung an —
selbstverstandlich durfen auch 35mm Kameras oder APS Produkte gezeigt und empfohlen
werden, die nicht in der Broschire enthalten sind.

Unter allen Fotohandlern, die die Broschure einsetzen, wird ein brandneuer
Ford Focus, Auto des Jahres 1999, verlost.
Die Kamerashopper besuchen den Fotohandel im Mai und im Juni.

Tun Sie etwas fur lhren Umsatz und bestellen Sie die attraktive APS Broschure noch heute.
Die Urlaubssaison steht vor der Tur: -

L Zaji e &lple

fEpplerel

Ausstattung und Farbe
unverbindlich!

saktion
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Bestellcoupon nicht mehr da? Bitte umblattern!
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Ieiforerieren Sie lnre Kundern Goer rmerny Soafl
an wollen &ilderr
it dern Advanced Pnoto Systern

Auch lhre Kunden konnen )
"Das Auto des Jahres 1999,
einen Ford FOCUS,

im Wert von ca. 25.000,— DM
gewinnen‘.

Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschiire:

Es ist Zeit fur eine neue Kamera...

Ab 1.000 Exemplaren besteht die Mdglichkeit des individuellen Firmeneindruckes.
Die Gebuhr betragt 99,90 DM fir die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 59,50 DM fur
weitere 1.000 Exemplare (zuzuglich gesetzlicher Mehrwertsteuer).

Auf Wunsch kann zu Broschiren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine
individuelle Preisliste geliefert werden.

Wir wiinschen einen Firmeneindruck. |:| Wir wiinschen eine eigene Preisliste. |:|

ADSENUEITFIIMA: ..ttt E bbb bbbttt
Name des SAChDEAMDEILETS: ...t
POStfaCh/Strale: .......cooveiiricrce e PLZIOI it
DatUM: .. UNEEISCRIITL: .o

FUr RUCKITAEN: oot

Zur Bearbeitung lhres Auftrags werden lhre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,
wenn Sie nicht mit der Weitergabe |hrer Adresse an die Fotoindustrie oder den Fotogrohandel einverstanden sind: D



Zwel starke Einzel
im attraktiven Doppel

H —
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i MADVAMCED ' '
2 F PHOTOS
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@ Attraktives Vortellsangebot stimuliert Neukundengewinnung

@ Hohes Verbraucherinteresse am Komplett-Angebot von 75%* verspricht
zusidtzliche Absatzchancen

@ Verkauf von Premium-Bild und zusétzlichem Premium-Film sorgt fiir
mehr Umsatz- und Renditepotential pro Auftrag

Nutzen Sie die Chance, sich mit diesem Angebot am Markt zu profilieren und
zusdtzliche Umsatz- und Ertragspotentiale auszuschipfen

“Ouelle: Vertraucherbafragung durch unabhingiges nsiitut w
Kodak. Macht aus Ihren Bildern mehr.



Industrie

Bei den Leica Camera Kernprodukten
konnte das Unternehmen in den ersten
neun Monaten des laufenden Ge-
schaftsjahres gegenliber dem Vorjah-
reszeitraum ein Umsatzwachstum von
2,4 Prozent auf 174,8 Millionen DM
erzielen. Dabei erwies sich das dritte
Quartal (1. Oktober bis 31. Dezember
1998) mit einem Konzernumsatz von
71 Millionen DM als das bisher um-
satzstarkste des Geschéftsjahres und
hebt sich positiv vom erstmals durch
die Asienkrise beeintréchtigten Vorjah-
resquartal mit einem Plus von 6,0
Prozent ab.

Gegeniber einem negativen Betriebs-
ergebnisvon 2,0 Millionen DM im zwei-
ten Quartal, konnte die Situation mit
minus 0,5 Millionen DM im dritten

Quartal verbessert werden. Im selben
Quartal des Vorjahres betrug das Be-
triebsergebnis minus 3,8 Millionen DM.
Hohe Zinsaufwendungen beeintrach-
tigten das Finanzergebnis. In dem
aul3erordentlichen Ergebnis finden
sich auch die bekannten Maf3nahmen
zur Kapazitatsanpassung wieder. Fir
das dritte Quartal ergibt sich ein Fehl-
betrag von 1,4 Millionen DM, nach
4,2 Millionen DM im zweiten Quartal.
Far das Dreivierteljahr weist der Leica
Camera Konzern einen Gesamtfehl-
betrag von 6,8 Millionen DM aus.

Sofortmalinahmen

beginnen zu greifen

In einer Pressemitteilung wird betont,
daf3 die MalRnahmen zur Reduzierung
der Vorrdte zum Ende des dritten
Quartals erste Ergebnisse zeigen. Der
Lageraufbau der vergangenen Quartale
konnte in einen Abbau von 6,8 Prozent

Erste Mal3nahmen greifen
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Leica Camera
Konzern meldet
Umsatz-
wachstum und
verbessertes

Betriebsergebnis

greifen.

gegeniiber dem Wert zum Ende des
Halbjahres auf 109,3 Millionen DM
umgekehrt werden. Gegentiber dem
Vorjahres-Stichtag wurde der Vorratsbe-
stand um 8,4 Prozent unterschritten.
Konstant blieben im Vergleich zum
Ende des ersten Halbjahres die Ver-
bindlichkeiten gegentber Kreditinsti-
tuten. Die Mitarbeiterzahl reduzierte
sich konzernweitim Berichtsquartal um
44 auf 1.565. Der angekundigte
Personalabbau um 100 Mitarbeiter zum
Ende des Geschéftsjahres soll wie
geplant umgesetzt werden.

Die legenddren Melsuchersystem-
kameras Leica M6 und ihre Objektive
haben ihre Stellung als wichtigstes
Standbein des Konzerns mit einem
Wachstum von 5,8 Prozent ausgebaut.
Dabei konnte im dritten Quartal ein be-
sonders starkes Wachstum von 18,7
Prozent erzielt werden, das auf die

Zum Abschluf3 des Dreivierteljahres (1. April bis 31.
Dezember 1998) des laufenden Geschéftsjahres 1998/99 hat
der Leica Camera Konzern eine leichte Umsatzsteigerung von
0,9 Proeznt auf 195 Millionen DM bekanntgegeben. Gleich-
zeitig konnte das Betriebsergebnis verbessert werden.
Nach Einschdtzung des neuen Vorstandsvorsitzenden,
Hanns-Peter Cohn, beginnen die ersten Mal3nahmen zur
Sanierung des deutschen Traditionsunternehmens zu

Vorstellung der neuen LeicaM6 TTL auf
der photokina zurtickgefuihrt wird. Fur
das neue Finanzjahr erwarten die Ver-
antwortlichen hier weiteres Wachstum.
Der Umsatz mit Spiegelreflexkameras
und Objektiven des Leica R Systems lag
mit 32,3 Millionen DM im dritten Quar-
tal in der GroRRenordnung, die im
langjéhrigen Schnitt in dieser Produkt-
linie erreicht wurde.

Mit einer Steigerung auf 33,2 Millionen
DM konnte das Produktsegment der
Kompaktkameras einen erfreulichen
Beitrag zum Gesamtumsatz des
Dreivierteljahres leisten. In diesem
Produktsegment sind auch die Verk&ufe
der ersten digitalen Kompaktkamera
desUnternehmens, der LeicaDigitalux,
enthalten.

Im Produktsegment Digital Imaging,
das die Digitalkameras fur professio-
nelle Studiofotografie umfaf3t, wurden
im Berichtszeit-
raum Umsétze
von 1,5 Millionen
DM erzielt. Die




CeWe Color — Ideen fir den Fotofachhandel
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Jetzt kommt Bewegung
in Ihr Bildergeschiift.

Mit der neuen Fachhandelslinie LifeBild

von CeWe Color
~Bild

BRINGT FARBE IN5S LEBEMN! J

LifeBild ist da! Die neve Fachhandelslinie von (eWe Color bringt Forbe ins Leben”.
Unverwechselbar, mit frischer Optik und hohem Wiedererkennungswert.
In 3 verschiedenen Linien fiir jeden Anspruch:

LifeBild Compact - die Sparildlinie
LifeBild Classic -  die Standardbildlinie
auch aks Expresshildlinie LifeBild Xpress
LifeBild Exklusiv - die Premiumbildiinie
ouch als Minilabbildlinie LifeBild Exklusiv ab 1 Stunde

Das verspricht lebendige Impulse fiir Ihr Bildergeschaft und bringt Sie bei einer jungen,
koufkriiftigen Zielgruppe ins Gespriich. Nutzen Sie dieses frische Konzept und bringen
Sie richtig Leben in Ihr Bildgeschift.
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Interview

im zweiten Quartal des Geschéftsjahres
erweiterte Produktfamilie wurde dabei
zunédchst im deutschen Markt einge-
fuhrt. Fur das laufende Quartal ist eine
ErschlieBung des US-amerikanischen
Marktes geplant.

Ein gesundes Wachstum von 12,9 Pro-
zent auf 36,5 Millionen DM weisen die
Fernglaser und Spektive des Produkt-
segmentes Fernoptik aus. Mit den Leica
Pradovit Projektoren wurde im 9-
Monats-Vergleich ein Wachstumvon 5,4
Prozent auf 14,8 Millionen DM erzielt.

Hanns-Peter Cohn:

,,Viele Probleme sind
hausgemacht”

Seit dem 11. Januar dieses Jahres steht mit Hanns-Peter Cohn ein neuer Mann

Auch die Kernprodukte der zum Leica
Camera Konzern gehdrenden Marke
Minox - Kameras des Kleinstbild-
formates 8 x 11, hochwertige Kleinbild-
kameras und Fernoptik-Produkte -
entwickelten sich positiv. Im Rahmen
der Konzentration auf diese Produkte
ging der Umsatz mit den zusétzlich im
Minox Programm enthaltenen, unter
hohem Preisdruck stehenden Autofo-
cus-Kompaktkameras deutlich zurtck.
Dies fuhrte zu einem Umsatzriickgang
bei Minox von 11,5 Prozent auf 7,9 Mil-

lionen DM in den ersten neun Monaten
des Geschaftsjahres.

Wachstum in den USA

In Europa blieb der Konzernumsatz im
Dreivierteljahr mit einem Wachstum
von 0,5 Prozent nahezu auf Vorjahres-
niveau. In gleicher Weise entwickelte
sich der deutsche Markt. Dabei betont
Leica den Unterschied zum Gesamt-
markt flr Fotoprodukte in Deutsch-
land, der sich insgesamt um drei

als Vorstandsvorsitzender an der Spitze der Leica Camera AG. Als Geschafts-

fihrer des Mobelherstellers Vitra hat er seit 1984 Erfahrungen in der Vermarktung hochwertiger
Produkte mit eigenem Design und aus eigener Produktion gesammelt. Vor der Markenlegende Leica
hatte Cohn nach eigenem Bekunden schon immer Achtung. imaging+foto-contact hat mit dem neuen
Mann an der Leica Spitze Uber seine Vorstellungen von der Zukunft des Unternehmens gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Cohn, seitdem
11. Januar stehen Sie an der Spitze der
Leica Camera AG. Welchen Eindruck haben
Sie von diesem deutschen Traditions-
unternehmen und der Fotobranche?

Hanns-Peter Cohn: Ich glaube, es st fiir
jeden Manager eine besondere Heraus-
forderung, die Fihrung eines so tra-
ditionsreichen Markenunternehmens
wie Leica Camera zu Ubernehmen. Ich
habe vor dieser Marke schon immer
Achtung gehabt. Der Name Leica wird
weltweit respektiert und hat es darum
verdient, entsprechend positioniert zu
sein. Wir haben in den vergangenen
Jahrzehnten mit Bedauern erleben
missen, dal3 andere gute Marken aus
Kostengriinden Europa verlassen muf3-
ten.

Leica konnte sich bisher behaupten.
Das Unternehmen hat Potential, sich
als intelligenter Nischenanbieter zu
positionieren. Weltweit sind die Men-
schen vom Hobby Fotografieren nach
wie vor fasziniert. Leica bietet hier Pro-
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dukte an, die sich an der absoluten Spit-
ze des Qualitatsniveaus befinden.

imaging+foto-contact: Sie ibernehmen die
Fuhrung von Leica in einer schwierigen
Situation. Welche Prioritaten wollen Sie
bei der Neustrukturierung des Unter-
nehmens setzen?

Hanns-Peter Cohn: Sie betonen zu
Recht, daf3 die Lage bei Leica Camera
zur Zeit nicht einfach ist. Auch wenn
das Unternehmen von der Asien-Krise
betroffen wurde, ist dies nicht die ein-
zige Ursache fur die augenblicklichen
Probleme, von denen viele hausge-
macht sind. Als sich zu hoch angesetz-
te Umsatzerwartungen nicht erfillten,
hat man versaumt, rechtzeitig eine Ko-
stenanpassung vorzunehmen. Dadurch
sind die Lagerbestande stark gestiegen.

Hinzu kamen eine keineswegs optimale
Produktivitdt und eine fehlende Debi-
torenkontrolle, die zu Uberdurch-
schnittlichen AufRenstdnden gefiihrt
haben. Diese Probleme gehen wir zur

Zeit systematisch an. Wenn die Ursa-
chendaflirim eigenen Hause liegen, be-
deutet das auf der positiven Seite, dal
wir die klare Chance haben, uns selbst
zu helfen.

imaging+foto-contact: Welche Mafnah-
men stehen dabei im Vordergrund?
Hanns-Peter Cohn: Unser soeben ver-
offentlichter Quartalsbericht zeigt, daf
die ersten Maflnahmen zur Kosten-
reduzierung und zum Lagerabbau
bereits greifen und sichtbare Ergebnis-
se zeigen. Im Rahmen der geplanten
Umstrukturierung werden wir die
Ablaufe weiter straffen, die Produk-
tivitat erhohen und die Kapazitéten der
tatsdchlichen Nachfrage anpassen.
Dadurch wollen wir innerhalb von
24 Monaten 15 Prozent der Kosten ein-
sparen.

imaging+foto-contact: Sie haben eingangs
von der Positionierung der Marke ge-
sprochen. Ist dies mit verringerten Auf-
wendungen wirklich zu schaffen?



Prozent verringerte und in den fur
Leica relevanten Produktkategorien
fast durchgangig zweistellige Rick-
génge aufweise.

Der asiatische und australische Markt
blieben wegen der bekannten Krise auf
dem niedrigen Niveau der Vorquartale.
Der Umsatz im Dreivierteljahr lag bei
28,5 Millionen DM. Dies sind nochmals
19,9 Prozent weniger als im Vorjahres-
zeitraum. Weiterhin auf Wachstums-
kurs befinden sich dagegen die USA.
Mit 42,4 Millionen DM in den ersten

Hanns-Peter Cohn: Die Kostenein-
sparungen werden im wesentlichen in
den internen Ablaufen und der Produk-
tion stattfinden. Werbung und Marke-
ting sind dabei nicht betroffen. Im
Gegenteil: Das Image der Marke Leica
ist ein groRRes Kapital fir unser Unter-
nehmen, das wir ausbauen werden, um
unsere Marktposition zu verbessern.

imaging+foto-contact: Welchen Eindruck
haben Sie vom Produkt-Portfolio, das Sie
Ubernommen haben?

Hanns-Peter Cohn: Das Leistungs-
niveau von Leica Produkten ist ein un-
bestrittenes Plus dieses Unternehmens.
Unsere Zahlen zeigen, dal3 die Legende
Leica M weiterhin sehr lebendig ist.
Wenn wir uns darauf focussieren, sehe
ich durchaus Potential, die Bedeutung
dieser Sucherkameras zu steigern.
Deshalb werden wir die ,Legende*
der M-Kameras fortsetzen und die
Produktpalette durch gezielte Weiter-
entwicklungen ausbauen. Dabei denke
ich an keine Revolutionen, sondern
marktgerechte Alternativen, z. B. ein
Modell mit Zeitautomatik.

imaging+foto-contact:  Welche Rolle

spielen die Spiegelreflexkameras?

Hanns-Peter Cohn: Bei den Spiegel-
reflexkameras ist Leica im Segment
hochwertiger Modelle ohne Autofocus
positioniert. Diese Entscheidung hat
Leica mit der Einflhrung der R8
getroffen. Das Ziel kann nur heif3en,
unsere eindeutigen Vorteile in diesem
Marktsegment klar zu kommunizieren,
ummehr Freunde der Bildgestaltung zu
finden. Wir werden die SLR-Produkt-
palette weiterhin pflegen und mit Kon-
zepten unsere Handelspartner unter-
stitzen, denn unsere R-Kameras sind
aulRergewdhnliche Produkte, die eine
kundenspezifische Beratung erfordern.

neun Monaten konnte Leica den Vor-
jahreswert um 13,2 Prozent Ubertref-
fen. Auch die Ubrigen Lander flhrten
ihr Wachstum fort: Mit 5,9 Millionen
DM wurden 122,9 Prozent mehr um-
gesetzt als im gleichen Zeitraum des
Vorjahres.

Far das vierte Quartal (1. Januar bis 31.
Marz 1999) rechnet das Unternehmen
wiederum mit einer leichten Verbesse-
rung des Betriebsergebnisses. Bei den
MalRnahmen zur Strukturverbesse-
rung haben der konsequente Abbau der

imaging+foto-contact: lhr jlngster Zwi-
schenbericht weist hohe Wachstumsraten
fur den Bereich Fernoptik auf. Welche Rol-
le spielt dieses Segment in lhrer Planung?

Hanns-Peter Cohn: Der Stellenwert des
Bereichs Fernoptik, also Fernglaser
und Spektive, wird sich in Zukunft fir
uns vergréfern. Hier sehe ich fir die
Marke Leicanoch ein ganz wesentliches
Potential. Um es pragnant zu sagen: Wir
bauen die leistungsstarksten Fern-
glaser der Welt, aber zu wenige wissen
das. Hier haben wir die Aufgabe, unsere
Starken zu kommunizieren und werden
uns darauf konzentrieren.

imaging+foto-contact: Wie sehen Sie die
Marke Leica im hartumkampften Markt fir
Kompaktkameras?

Hanns-Peter Cohn: Prinzipiell haben
sich Kompaktkameras zu einem we-
sentlichen Standbein der Leica Camera
AG entwickelt, weil wir hier zusatz-
lichen Nutzen in unserem Vertriebs-
system erzielen und gleichzeitig
breitere Marktsegmente besetzen.

Dabei hat es sich flir uns gezeigt, dai3
wir im hochwertigen Segment auf-
grund der guten Reputation unserer
Marke erfolgreich sein koénnen. Da-
gegen werden wir uns in Bereichen, wo
starker Preiswettbewerb herrscht, eher
zurtickhalten. Insgesamtwollen wir das
Geschaft mit Kompaktkameras for-
cieren und haben ein interessantes Pro-
dukt in der Entwicklung, das Anfang
2000 auf den Markt kommen wird.

imaging+foto-contact: Welche Rolle spie-
len Digitalkameras?

Hanns-Peter Cohn: Von unserem
Engagement bei den Digitalkameras
kénnen wir in zweifacher Hinsicht
profitieren. Zum einen wollen wir die
Erfahrungen, die wir mit selbst-
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Lagerbestédnde sowie die Reduzierung
der Forderungen Prioritat. Weitere
MaRnahmen sind bereits teilweise ver-
abschiedet, teilweise in der Planung.
Dabei sollen ausgewahlte Produktions-
segmente in das Leica- eigene Werk in
Portugal verlagert werden, wo das deut-
sche Unternehmen seit tber 25 Jahren
wesentliche Komponenten nach den
strengen Qualitdtsmal3staben ,made by
Leica“ fertigt.

entwickelten P wie der Leica
S1 gesammelt haben, nicht nur fir
dieses Marktsegment, sondern fur das
gesamte Unternehmen nutzen. Fir das
Produkt selbst bauen wir zur Zeit den
Vertrieb aus. Zufriedenstellend war
aber auch unser Einstieg in den Markt
fir kompakte Digitalkameras mit der
Leica digilux, deren Verkauf unsere
Erwartungen erfillt hat. Hier sind
Nachfolgemodelle geplant.

Wichtig fur die Marke Leica ist dabei,
daR wir mit diesen Produkten vollkom-
men neue Kundenkreise erschliel3en
konnten. Nach unseren Erkenntnissen
wurden 58 Prozent der Leica digilux
Kameras an Konsumenten verkauft, die
vorher noch keine andere Leicabesessen
haben.

imaging+foto-contact: Und wie sehen Sie
die weitere Entwicklung des Unterneh-
mens?

Hanns-Peter Cohn: Die wirtschaftliche
Situation des Unternehmens ist und
bleibt zunachst schwierig. Wir bewegen
uns in einem hochkompetitiven Markt
und haben &ufRerst enge finanzielle
Rahmenbedingungen.

Es ist nicht moglich, kurzfristig
spektakulére Erfolge zu realisieren.
Trotz bereits angefangener und noch
einzuleitender Malinahmen werden
positive  Verénderungen lediglich
Schritt fur Schritt Verbesserungen
nach sich ziehen. Klare Zielsetzung ist
es, die Kosten zu reduzieren und die
Produktivitdt zu steigern. Das vor uns
liegende neue Geschéftsjahr wird harte
Einschnitte mit sich bringen. Es wird
aber einen Beitrag dazu leisten, daf
sich das Niveau der Marke und die wirt-
schaftliche Situation wieder annéahern.

imaging+foto-contact: Herr Cohn, wir
danken Ihnen fiir dieses Gespréach.
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Industrie

F + O Jahrespressekonferenz am 17. Marz 1999 in Kdin

Der Verband Feinmechanik +
Optik beurteilt die Branchen-
konjunktur 1999 mit grol3er
Sorge. Viele Mitglieder
schieben Investitionsentschei-
dungen erst einmal auf.

Ein deutlich abgeschwéachtes Export-
wachstum, die ausbleibende Inlands-
nachfrage sowie die schwierigen inlan-
dischen Rahmenbedingungen haben das
Geschéftsklima in der deutschen fein-
mechanischen und optischen Industrie
spirbar eingetribt.

Der enorme Preisdruck im internationa-
len Wettbewerb und die Auswirkungen
der Wirtschaftskrisen verscharfen die
ohnehinangespannte Ertragssituation der

R. Rodenstock sprach
von Erpressung im
Zusammenhang mit dem

Eine Frage- und Antwortrunde beschlie3t traditionsgemaf die Bilanzpressekonferenz des Verbandes

Feinmechanik und Optik.

landsgeschaft. So stieg der Auslandsum-
satz um fast zehn Prozent auf tber 21 Mil-
liarden DM. Das Exportgeschéft im enge-
ren Sinne legte in den ersten drei Quar-
talen 1998 — amtliche
Zahlen liegen bislang
nur fur diesen Zeit-
raum vor — um acht
Prozent gegeniber dem glei-
chen Vorjahreszeitraum auf

knapp 15,5

Milliarden

DM zu. Al-

lerdings war
Exportwachs-

jungSten TarifabSChIUB ijn im Jahresver-

mittelstandisch geprégten Branche zu-
satzlich. ,,Wir stehen vor einem schwieri-
gen Jahr 1999. Zugleich hoffen wir aber,
dank unserer hohen Innovationskraft so-
wie der kreativen Ausweitung unserer Ge-
schaftsfelder —insbesondere im Software-
und Dienstleistungsbereich — die diffizile
Situation meistern zu kdnnen”, erklarte
Randolf Rodenstock, Vorsitzender des
Verbandes der deutschen feinmechani-
schen und optischen Industrie (F+0), auf
der Pressekonferenz des Verbandes.

DasJahr 1998 verlief fur die deutsche fein-
mechanische und optische Industrie auf-
grund eines in der ersten Jahreshélfte po-
sitiven Exportgeschéfts insgesamt zufrie-
denstellend. Der Umsatz stieg 1998 um
sechs Prozent gegenliber dem Vorjahr auf
48 Milliarden DM. Der Inlandsumsatz leg-
te leicht um 2,5 Prozent auf rund 27 Mil-
liarden DM zu. Trotzdem haben sich die
Erwartungen an den deutschen Markt
nicht erfullt, was neben der Investitions-
pause der 6ffentlichen Hand insbesonde-
re an der Konsumzuriickhaltung in den
konsumnahen Bereichen liegt. Die stark-
sten Impulse lieferte erneut das Aus-
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lauf deutlich ruck-
laufig. Nach einem Export-Anstieg im er-
sten Quartal 1998 um 14,2 Prozent ge-
genliber dem gleichen Vorjahresquartal
lagen die Zuwachsraten im zweiten Quar-
tal nur noch bei 6,5 Prozent und im drit-
ten Quartal bei lediglich 3,6 Prozent.
Diese abflauende Entwicklung hat sich
seitdem fortgesetzt. Verantwortlich sind
hierflr auch die Krisen in Stidostasien
und Lateinamerika, die die feinmechani-
sche und optische Industrie mit einer

Randolf Rodenstock, Vorsitzender des Verbandes
der deutschen feinmechanischen und optischen
Industrie.

gewissen zeitlichen Verzogerung erfaf3t
haben und die sie schwerer als erwartet
treffen. Aufgrund der schwierigen Welt-
wirtschaftslage ist zudem die Nachfrage
von Kunden aus ebenfalls sehr export-
intensiven Branchen wie dem Maschinen-
bau und der Chemie spirbar zurlickge-
gangen. Die Importe stiegen in den ersten
drei Quartalen 1998 um knapp sieben
Prozent gegeniiber dem gleichen Vorjah-
reszeitraum auf 11,5 Milliarden DM.

Rahmenbedingungen im
Inland sind schwierig

Um dem Inlandsmarkt Impulse zu geben,
forderte Rodenstock die Regierung auf,
endlich Fakten zu schaffen. Die Unter-
nehmen seien Uber die stdndig neuen und
kurz darauf widerrufenen Ankindigun-
gen vollkommen verunsichert. Dies habe
bei vielen zundchst einmal zum Abwarten
bei Investitionsentscheidungen gefuhrt,
teilweise werde es sicherlich das Abwan-
dern von Produktionsteilen ins Ausland
zur Folge haben. Bei der Steuerreform
solle die Bundesregierung ihre ,zweite
Chance* nutzen und mit einer Nettoent-
lastung der Unternehmen den Standort
Deutschland stérken. Dafur durfe es
keine neuen, die Wirtschaft belastenden
Gegenfinanzierungsmaf3nahmen geben.
Vielmehr gelte es, den Subventionsabbau
zu forcieren. Von Erpressung sprach
Rodenstock im Zusammenhang mit dem
jungsten Tarifabschluf3. Einen Streik hat-
ten sich die Unternehmen in der jetzigen
Situation nicht erlauben kdnnen. Um
grofReren Schaden zu vermeiden, habe
man den Tarifvertrag unterschreiben
missen. Beschéftigungspolitisch sei der
Abschluf3 verheerend, zeigte Rodenstock
die Perspektiven eines weiteren Beschéf-
tigungsruckgangs in der feinmechani-
schenund optischen Industrie auf. H.J.B.
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Rollei

Sichern Sie sich eine interessante
Marge mit dem Rollei-Studiopaket.

Das Studiopaket ist von Paraktikern fur
Praktiker zusammengestellt. Die Kamera :
Rolleiflex 6001 mit TTL-Studioblitzlicht-
messung, das Magazin: 4,5 x 6 cm flr
Hoch- und Querformat mit motorischem Rolleiflex
Filmtransport fur 16 Aufnahmen auf
120er Filmmaterial.

Rollel

Dazu kommen noch jede Menge
konsequent praxisorientierte
Funktionen mit einem hohen

Bedienungskomfort.

Attraktiv ist fur lhren Kunden &8

auch der Preis: Er spart mit dem Studio-
paket gegeniber den Listenpreisen der
einzelnen Komponenten ca. 20%.

Als interessante Zusatzpakete:

1. Das Zeiss Makro-Planar 4/120 mm
mit Zeiss Softar | oder |l

2. Zeiss Sonnar 4/150 mm EL mit
Gegenlichtblende und Fernausléser.

* Zeuss Sonnar 4150 mm EL wnd

Standardmagazin Gxed120 nicht im Lieferumfang

Informieren Sie sich bei unserem AuBendienst oder direkt bei:

Rollei Fototechnic GmbH - Salzdahlumer StralBe 196 - 38126 Braunschweig
Telefon (05 31) 6 80 02 77 - Telefax (05 31) 6 80 02 43

Internet http://iwww.rollei.de

Rolleiflex 6001, Magazin 4560, NiCd-Akku und Schnell-
Ladegerat, Planar 2,8/80 mm EL HFT, Gegenlichtblende
urverbindiich empfohlener Verkaufspress inkl. MVWSE D M 49 98'_



Interview

im zweiten Quartal des Geschéftsjahres
erweiterte Produktfamilie wurde dabei
zunédchst im deutschen Markt einge-
fuhrt. Fur das laufende Quartal ist eine
ErschlieBung des US-amerikanischen
Marktes geplant.

Ein gesundes Wachstum von 12,9 Pro-
zent auf 36,5 Millionen DM weisen die
Fernglaser und Spektive des Produkt-
segmentes Fernoptik aus. Mit den Leica
Pradovit Projektoren wurde im 9-
Monats-Vergleich ein Wachstumvon 5,4
Prozent auf 14,8 Millionen DM erzielt.

Hanns-Peter Cohn:

,,Viele Probleme sind
hausgemacht”

Seit dem 11. Januar dieses Jahres steht mit Hanns-Peter Cohn ein neuer Mann

Auch die Kernprodukte der zum Leica
Camera Konzern gehdrenden Marke
Minox - Kameras des Kleinstbild-
formates 8 x 11, hochwertige Kleinbild-
kameras und Fernoptik-Produkte -
entwickelten sich positiv. Im Rahmen
der Konzentration auf diese Produkte
ging der Umsatz mit den zusétzlich im
Minox Programm enthaltenen, unter
hohem Preisdruck stehenden Autofo-
cus-Kompaktkameras deutlich zurtck.
Dies fuhrte zu einem Umsatzriickgang
bei Minox von 11,5 Prozent auf 7,9 Mil-

lionen DM in den ersten neun Monaten
des Geschaftsjahres.

Wachstum in den USA

In Europa blieb der Konzernumsatz im
Dreivierteljahr mit einem Wachstum
von 0,5 Prozent nahezu auf Vorjahres-
niveau. In gleicher Weise entwickelte
sich der deutsche Markt. Dabei betont
Leica den Unterschied zum Gesamt-
markt flr Fotoprodukte in Deutsch-
land, der sich insgesamt um drei

als Vorstandsvorsitzender an der Spitze der Leica Camera AG. Als Geschafts-

fihrer des Mobelherstellers Vitra hat er seit 1984 Erfahrungen in der Vermarktung hochwertiger
Produkte mit eigenem Design und aus eigener Produktion gesammelt. Vor der Markenlegende Leica
hatte Cohn nach eigenem Bekunden schon immer Achtung. imaging+foto-contact hat mit dem neuen
Mann an der Leica Spitze Uber seine Vorstellungen von der Zukunft des Unternehmens gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Cohn, seitdem
11. Januar stehen Sie an der Spitze der
Leica Camera AG. Welchen Eindruck haben
Sie von diesem deutschen Traditions-
unternehmen und der Fotobranche?

Hanns-Peter Cohn: Ich glaube, es st fiir
jeden Manager eine besondere Heraus-
forderung, die Fihrung eines so tra-
ditionsreichen Markenunternehmens
wie Leica Camera zu Ubernehmen. Ich
habe vor dieser Marke schon immer
Achtung gehabt. Der Name Leica wird
weltweit respektiert und hat es darum
verdient, entsprechend positioniert zu
sein. Wir haben in den vergangenen
Jahrzehnten mit Bedauern erleben
missen, dal3 andere gute Marken aus
Kostengriinden Europa verlassen muf3-
ten.

Leica konnte sich bisher behaupten.
Das Unternehmen hat Potential, sich
als intelligenter Nischenanbieter zu
positionieren. Weltweit sind die Men-
schen vom Hobby Fotografieren nach
wie vor fasziniert. Leica bietet hier Pro-
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dukte an, die sich an der absoluten Spit-
ze des Qualitatsniveaus befinden.

imaging+foto-contact: Sie ibernehmen die
Fuhrung von Leica in einer schwierigen
Situation. Welche Prioritaten wollen Sie
bei der Neustrukturierung des Unter-
nehmens setzen?

Hanns-Peter Cohn: Sie betonen zu
Recht, daf3 die Lage bei Leica Camera
zur Zeit nicht einfach ist. Auch wenn
das Unternehmen von der Asien-Krise
betroffen wurde, ist dies nicht die ein-
zige Ursache fur die augenblicklichen
Probleme, von denen viele hausge-
macht sind. Als sich zu hoch angesetz-
te Umsatzerwartungen nicht erfillten,
hat man versaumt, rechtzeitig eine Ko-
stenanpassung vorzunehmen. Dadurch
sind die Lagerbestande stark gestiegen.

Hinzu kamen eine keineswegs optimale
Produktivitdt und eine fehlende Debi-
torenkontrolle, die zu Uberdurch-
schnittlichen AufRenstdnden gefiihrt
haben. Diese Probleme gehen wir zur

Zeit systematisch an. Wenn die Ursa-
chendaflirim eigenen Hause liegen, be-
deutet das auf der positiven Seite, dal
wir die klare Chance haben, uns selbst
zu helfen.

imaging+foto-contact: Welche Mafnah-
men stehen dabei im Vordergrund?
Hanns-Peter Cohn: Unser soeben ver-
offentlichter Quartalsbericht zeigt, daf
die ersten Maflnahmen zur Kosten-
reduzierung und zum Lagerabbau
bereits greifen und sichtbare Ergebnis-
se zeigen. Im Rahmen der geplanten
Umstrukturierung werden wir die
Ablaufe weiter straffen, die Produk-
tivitat erhohen und die Kapazitéten der
tatsdchlichen Nachfrage anpassen.
Dadurch wollen wir innerhalb von
24 Monaten 15 Prozent der Kosten ein-
sparen.

imaging+foto-contact: Sie haben eingangs
von der Positionierung der Marke ge-
sprochen. Ist dies mit verringerten Auf-
wendungen wirklich zu schaffen?



Prozent verringerte und in den fur
Leica relevanten Produktkategorien
fast durchgangig zweistellige Rick-
génge aufweise.

Der asiatische und australische Markt
blieben wegen der bekannten Krise auf
dem niedrigen Niveau der Vorquartale.
Der Umsatz im Dreivierteljahr lag bei
28,5 Millionen DM. Dies sind nochmals
19,9 Prozent weniger als im Vorjahres-
zeitraum. Weiterhin auf Wachstums-
kurs befinden sich dagegen die USA.
Mit 42,4 Millionen DM in den ersten

Hanns-Peter Cohn: Die Kostenein-
sparungen werden im wesentlichen in
den internen Ablaufen und der Produk-
tion stattfinden. Werbung und Marke-
ting sind dabei nicht betroffen. Im
Gegenteil: Das Image der Marke Leica
ist ein groRRes Kapital fir unser Unter-
nehmen, das wir ausbauen werden, um
unsere Marktposition zu verbessern.

imaging+foto-contact: Welchen Eindruck
haben Sie vom Produkt-Portfolio, das Sie
Ubernommen haben?

Hanns-Peter Cohn: Das Leistungs-
niveau von Leica Produkten ist ein un-
bestrittenes Plus dieses Unternehmens.
Unsere Zahlen zeigen, dal3 die Legende
Leica M weiterhin sehr lebendig ist.
Wenn wir uns darauf focussieren, sehe
ich durchaus Potential, die Bedeutung
dieser Sucherkameras zu steigern.
Deshalb werden wir die ,Legende*
der M-Kameras fortsetzen und die
Produktpalette durch gezielte Weiter-
entwicklungen ausbauen. Dabei denke
ich an keine Revolutionen, sondern
marktgerechte Alternativen, z. B. ein
Modell mit Zeitautomatik.

imaging+foto-contact:  Welche Rolle

spielen die Spiegelreflexkameras?

Hanns-Peter Cohn: Bei den Spiegel-
reflexkameras ist Leica im Segment
hochwertiger Modelle ohne Autofocus
positioniert. Diese Entscheidung hat
Leica mit der Einflhrung der R8
getroffen. Das Ziel kann nur heif3en,
unsere eindeutigen Vorteile in diesem
Marktsegment klar zu kommunizieren,
ummehr Freunde der Bildgestaltung zu
finden. Wir werden die SLR-Produkt-
palette weiterhin pflegen und mit Kon-
zepten unsere Handelspartner unter-
stitzen, denn unsere R-Kameras sind
aulRergewdhnliche Produkte, die eine
kundenspezifische Beratung erfordern.

neun Monaten konnte Leica den Vor-
jahreswert um 13,2 Prozent Ubertref-
fen. Auch die Ubrigen Lander flhrten
ihr Wachstum fort: Mit 5,9 Millionen
DM wurden 122,9 Prozent mehr um-
gesetzt als im gleichen Zeitraum des
Vorjahres.

Far das vierte Quartal (1. Januar bis 31.
Marz 1999) rechnet das Unternehmen
wiederum mit einer leichten Verbesse-
rung des Betriebsergebnisses. Bei den
MalRnahmen zur Strukturverbesse-
rung haben der konsequente Abbau der

imaging+foto-contact: lhr jlngster Zwi-
schenbericht weist hohe Wachstumsraten
fur den Bereich Fernoptik auf. Welche Rol-
le spielt dieses Segment in lhrer Planung?

Hanns-Peter Cohn: Der Stellenwert des
Bereichs Fernoptik, also Fernglaser
und Spektive, wird sich in Zukunft fir
uns vergréfern. Hier sehe ich fir die
Marke Leicanoch ein ganz wesentliches
Potential. Um es pragnant zu sagen: Wir
bauen die leistungsstarksten Fern-
glaser der Welt, aber zu wenige wissen
das. Hier haben wir die Aufgabe, unsere
Starken zu kommunizieren und werden
uns darauf konzentrieren.

imaging+foto-contact: Wie sehen Sie die
Marke Leica im hartumkampften Markt fir
Kompaktkameras?

Hanns-Peter Cohn: Prinzipiell haben
sich Kompaktkameras zu einem we-
sentlichen Standbein der Leica Camera
AG entwickelt, weil wir hier zusatz-
lichen Nutzen in unserem Vertriebs-
system erzielen und gleichzeitig
breitere Marktsegmente besetzen.

Dabei hat es sich flir uns gezeigt, dai3
wir im hochwertigen Segment auf-
grund der guten Reputation unserer
Marke erfolgreich sein koénnen. Da-
gegen werden wir uns in Bereichen, wo
starker Preiswettbewerb herrscht, eher
zurtickhalten. Insgesamtwollen wir das
Geschaft mit Kompaktkameras for-
cieren und haben ein interessantes Pro-
dukt in der Entwicklung, das Anfang
2000 auf den Markt kommen wird.

imaging+foto-contact: Welche Rolle spie-
len Digitalkameras?

Hanns-Peter Cohn: Von unserem
Engagement bei den Digitalkameras
kénnen wir in zweifacher Hinsicht
profitieren. Zum einen wollen wir die
Erfahrungen, die wir mit selbst-
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Lagerbestédnde sowie die Reduzierung
der Forderungen Prioritat. Weitere
MaRnahmen sind bereits teilweise ver-
abschiedet, teilweise in der Planung.
Dabei sollen ausgewahlte Produktions-
segmente in das Leica- eigene Werk in
Portugal verlagert werden, wo das deut-
sche Unternehmen seit tber 25 Jahren
wesentliche Komponenten nach den
strengen Qualitdtsmal3staben ,made by
Leica“ fertigt.

entwickelten P wie der Leica
S1 gesammelt haben, nicht nur fir
dieses Marktsegment, sondern fur das
gesamte Unternehmen nutzen. Fir das
Produkt selbst bauen wir zur Zeit den
Vertrieb aus. Zufriedenstellend war
aber auch unser Einstieg in den Markt
fir kompakte Digitalkameras mit der
Leica digilux, deren Verkauf unsere
Erwartungen erfillt hat. Hier sind
Nachfolgemodelle geplant.

Wichtig fur die Marke Leica ist dabei,
daR wir mit diesen Produkten vollkom-
men neue Kundenkreise erschliel3en
konnten. Nach unseren Erkenntnissen
wurden 58 Prozent der Leica digilux
Kameras an Konsumenten verkauft, die
vorher noch keine andere Leicabesessen
haben.

imaging+foto-contact: Und wie sehen Sie
die weitere Entwicklung des Unterneh-
mens?

Hanns-Peter Cohn: Die wirtschaftliche
Situation des Unternehmens ist und
bleibt zunachst schwierig. Wir bewegen
uns in einem hochkompetitiven Markt
und haben &ufRerst enge finanzielle
Rahmenbedingungen.

Es ist nicht moglich, kurzfristig
spektakulére Erfolge zu realisieren.
Trotz bereits angefangener und noch
einzuleitender Malinahmen werden
positive  Verénderungen lediglich
Schritt fur Schritt Verbesserungen
nach sich ziehen. Klare Zielsetzung ist
es, die Kosten zu reduzieren und die
Produktivitdt zu steigern. Das vor uns
liegende neue Geschéftsjahr wird harte
Einschnitte mit sich bringen. Es wird
aber einen Beitrag dazu leisten, daf
sich das Niveau der Marke und die wirt-
schaftliche Situation wieder annéahern.

imaging+foto-contact: Herr Cohn, wir
danken Ihnen fiir dieses Gespréach.
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Willich und Krefeld

Insgesamt sechs Stationen um-

fal3te die Roadshow, auf der

Canon Euro-Photo

im Marz sei-
nen Handels-
partnern die
Neuheiten
der PMA in

Dr. Roderich Stomm, Geschafts-
fuhrer bei Canon Euro-Photo und
Canon Deutschland: ,Wir wollen
Synergien zwischen den beiden
deutschen Canon Gesellschaften

nutzen.*

Stomm war zuvor als Geschaftsfiihrer
der Canon GmbH Austria, Wien, und der
CEE Canon East Europe Vertriebsges.
m.b.H., ebenfalls Wien, tatig. In
dieser Funktion erreichte ihn im
Dezember die Entscheidung der japani-
schen Unternehmenszentrale, ihn zum

-

Auf der groRten Roadshow in der
Geschichte des Unternehmens
stellte Canon Euro-Photo seinen
Handelspartnern im Mé&rz neue
Produkte und Dienstleistungs-
ideen vor. Fotos: hepa

ricken zukunftig
enger zusammen

Las Vegas vorstellte. Gleichzeitig nahm das
Willicher Unternehmen die Gelegenheit wahr,
den Besuchern die einzelnen Abteilungen des
Hauses naherzubringen. Zum Auftakt der
Tour im Swissotel Dusseldorf/Neuss er-
griff auBerdem Dr. Roderich Stomm, der
seit Anfang Marz in Personalunion die
Geschafte der Canon Euro-Photo GmbH
in Willich und der Canon Deutschland
GmbH in Krefeld fuhrt, die Chance, sich
erstmals im Rahmen einer Pressekonfe-
renz der Offentlichkeit zu prasentieren.

Geschaftsfihrer der beiden deutschen
Canon Gesellschaften zu ernennen.
Doch trotz der kurzen Vorbereitungs-
phase sei er froh, wieder in seinem Land
zurick zu sein, betonte der geburtige
Muanchner. ,Deutschland ist als dritt-
grof3ter Markt der Welt eine grof3e Her-

Neuer Geschaftsfuhrer
erstmals vor der Presse
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ausforderung fiir mich, die ich gern
angenommen habe“, so Stomm. Ob-
wohl sich der Markt derzeit dufRerst
schwierig zeige, sehe er weiterhin gute
Wachstumschancen fur die momentan

Vice President
SWir machen

Norbert Boshusen,
Canon Euro-Photo:
unsere eigene Konjunktur.“

aul3erordentlich erfolgreich arbeiten-
den Canon Gesellschaften. ,Wir werden
bei Video noch zulegen und im Biro-
maschinensektor Nischen abdeckenund



Canon Euro-Photo
stellte Neuheiten
und Abteilungen
Im Rahmen einer
Roadshow vor

uns neu positionieren”, sagte der pro-
movierte Diplom-Kaufmann voraus.
»,Und der Fotobereich mit Canon Euro-
Photo segelt hart am Wind. Auch hier
ist noch mehr drin.“

Stomm stellte fest, daR® derzeit die
Méarkte flr digitale Ein- und Ausgabe-
geréte und Foto immer enger zusam-
menwtichsen. Vor diesem Hintergrund
werde im Multimediabereich eine
Zusammenarbeit notwendiger werden.
Sein Anliegen sei es deshalb, daflir Sor-
ge zu tragen, daf3 die beiden deutschen

Harald Horn, General Manager Sales:
»Wir werden tber unsere Canon Shop
Partner nicht nur einzelne Produkte,
sondern komplette Problemldsungen
anbieten.*

Canon Gesellschaften in Willich und
Krefeld zukiinftig enger zusammen-
ricken. ,,Sie sollen juristisch nicht zu-
sammengefiihrt werden®, stellte Stomm
fest, ,aber es gilt, Synergien zu nutzen.*
So zum Beispiel in Bereichen wie EDV,
Logistik oder Werbung.

Ein weiteres Ergebnis der angestrebten
engeren Zusammenarbeit, das aller-
dings noch nicht durch die Initiative
des neuen Geschaftsfiihrers entstanden
ist, konnte Vice President Norbert
Boshisen présentieren. ,Heute ist ein
historischer Tag“, so Boshusen, ,denn
Canon Euro-Photo fiihrt heute ein
neues Geschaftsfeld ein.“ So liefert
das Willicher Unternehmen ab sofort
auch Canon Drucker, Scanner und

Canon Euro-Photo

Verbrauchsmaterialien an den Foto-
handel. In der Einfiihrungsphase sollen
zunachst die Canon Shop Partner
und die dem CPS (Canon Professional
Service) angeschlossenen Profihdndler
vom neuen Sortiment profitieren.

Boshtisen zeigte sich zuversichtlich,
daf3 Canon damit einen weiteren
Baustein fir den Unternehmenserfolg
geschaffen habe. ,,Die derzeitigen Kon-
junkturerwartungen sind zwar nicht
positiv‘, meinte der Vice President,
»aber wir haben das Zeug, um unseren
eigenen Aufschwung zu machen.*

Mittel zum Erfolg seien dabei das Schaf-

fen von Markenbewuf3tsein, besondere
Serviceleistungen, neue Vermarktungs-
konzepte und strategische Allianzen.
Boshiisen: ,Wir haben 1998 mit 340
Mio. DM einen neuen Umsatzrekord
und einen zweistelligen Gewinnzu-
wachs erreicht. Wir sind zuversichtlich,
auch 1999 wieder mit attraktiven
Produkten, hoher Motivation und
groBer Kompetenz ein Uberdurch-
schnittlich gutes Geschéftsjahr schaffen
zu koénnen.*

Harald Horn, General Manager Sales,
griff das Stichwort ,Create Distance"
auf. ,Die Marktzahlen des vergangenen

In Neuss, Hamburg, Berlin, Frank-
furt, Stuttgart und Miinchen machte
die Canon Roadshow halt. ima-
ging+foto-contact fragte Stephan
Riediger, National Manager Sales
Photo bei Canon, in der Halbzeit nach
seinen ersten Eindricken.

imaging+foto-contact: Herr Riediger,
wie ist die Tour bislang verlaufen?

Stephan Riediger: Bereits jetzt kdnnen
wir sagen, daB wir aufRerordentlich
erfolgreich unterwegs sind: Der Zu-
spruch ist um mehr als ein Drittel ge-
wachsen. Die Canon Road Show hat sich
als dulerst effektive Leistungsschau und
Einkaufsmesse etabliert.

imaging+foto-contact: Welche Schwer-
punkte haben Ihre Handelspartner beim
Besuch der Show gelegt?

Stephan Riediger: Grof3es Interesse galt
den neuen Produkten, allen voran natdir-
lich der EOS 300. Schon jetzt zeichnet
sich ab, daRR sie erwartungsgemal zu
unserem neuen Bestseller werden wird.
Die EOS 300 ist als Einstiegsmodell bei
einem empfohlenen Verkaufspreis von
599 DM inklusive Canon Objektiv eben-
falls ein hochinteressantes Produkt fur
Canon Shop Handler. Bei Video war
natdrlich der Minicamcorder MV 20 mit
optischem Bildstabilisator der Star jeder
Veranstaltung. Grof3es Interesse galt dar-
Uber hinaus den digitalen Losungen, die
wir in der kompletten Bandbreite gezeigt
haben, von Kameras Uiber Verarbeitungs-
mdglichkeiten bis zur Ausgabe.

imaging+foto-contact: Wie war die Reso-
nanz auf die Ausweitung des Angebotes

Stephan Riediger, National Manager Sales Photo:
Z2Aulerordentlich erfolgreich*

in Richtung digitaler Gerate und Ver-
brauchsmaterialien?

Stephan Riediger: Wir haben diese
Produkte aufgrund der gro3en Nachfrage
seitens unserer Handelspartner ins
Vertriebsprogramm genommen. Ent-
sprechend groR war das Interesse an

Stephan Riediger, National Manager Sales
Photo bei Canon Euro-Photo.

Druckern, Scannern und Verbrauchs-
materialien. Dies hat uns gezeigt, dafd wir
hier den richtigen Weg eingeschlagen
haben. Fur den Canon Shop und die
Profihéndler bietet sich mit der kom-
pletten Produktpalette von Canon die
Méglichkeit zur Profilierung als kompe-
tenter Multimedia-Spezialist.

imaging+foto-contact: Vielen Dank fur
das Gespréch.
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Jahres haben bestatigt, daf3 es uns ge-
lungen ist, Abstand zu unseren Mitbe-
werbern zu schaffen®, sagte Horn. Die-
sen Abstand gelte es jetzt mindestens zu
halten, wenn nicht auszubauen. Horn:
»Die Rahmendaten der Wirtschaft sind
derzeit nicht kalkulierbar. Die Welt an-
dert sich. Mit ihr missen wir uns auch
andern, sonst werden wir Uberholt.”
Auch fir das laufende Geschéftsjahr
strebe man Wachstum an. ,Marktfiih-
rerschaft heif3t fir uns nicht nur Platz
eins bei den absoluten Zahlen“, so
Horn. ,,sondern auch bei Schnelligkeit
und Qualitdt. Zum Erreichen des
Zieles werde das Unternehmen auch
zuklnftig auf die bewéhrten Erfolgs-
faktoren Technologie, Berechenbarkeit
und Wandlungsfahigkeit setzen.
Partner bleibe weiterhin der kleine und
mittelstandische Handler. Horn: ,,Rund
60 Prozent unserer Fotoprodukte wer-
den Uber unabhangige Fotohandler
und die Mitglieder der Fotokooperatio-
nen vertrieben. Sie bilden eine gute und
sichere Basis fur unsere Geschéfte.”
Weiterhin mit groRRer Unterstiitzung
durfen die Canon Shop Partner rech-
nen. FUr sie werde es eine Reihe exklu-
siver Produkte geben, ,die“, so Horn,
»eine stabile Vermarktung und gute
Margen sichern und somit Freude am
Verkaufen bereiten.“ Auf3erdem solle
in diesem Bereich insbesondere die
Unterstlitzung mit digitalen Produkten
ausgebaut werden. Horn: ,Wir werden
Uber unsere Canon Shop Partner nicht
nur einzelne Produkte, sondern kom-

IXxus kommt in
neuer Verpackung

Canon bietet dem Handel seinen APS-
Bestseller Ixus ab sofort in einer neu-
en, verkaufsstarken Verpackung an:
Das silberne Leichtmetall-Etui wur-
de exklusiv fur die Ixus designed. Es
ist mit schwarzem Velour ausgelegt
und unterstreicht die Hochwertig-
keit der Kamera. Die unverbindliche
Preisempfehlung: Sie lautet 449 DM.
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Drei neue Produktmanager bei Canon

Auch die drei neuen Produktmanager im Dienste von Canon Euro-Photo nutzten
die Gelegenheit der Roadshow, um sich vorzustellen. Neu im Unternehmen sind
Hendrik Déringer (Produktmanager Kompaktkameras), Jos Verheijen (PM SLR-
Kameras/Fernglédser) und Friedrich Frank (PM Multimedia). Hendrik Déringer (27)
arbeitete zuvor bei einer namhaften Werbeagentur in London. Jos Verheijen (30)
wechselte von der européischen Canon-Muttergesellschaft nach Willich. In Amstelveen
war er als Marketing-Coordinator tatig. Der 27jahrige Friedrich Frank stand zuvor
in Diensten einer deutschen Fotohandels-Kette, wo er ebenfalls die Position eines

Produktmanagers innehatte.

b =

Von links: Rainer Fuhres, General Manager Marketing, mit seinen drei neuen Produktmanagern:
Friedrich Frank, Hendrik Doringer und Jos Verheijen.

.

plette Problemlésungen anbieten.” Bis
zum Jahresende soll die Zahl der
Canon Shop Partner von derzeit rund
470 auf etwa 520 erhoht werden.

Bei den Produkten werde auch zu-
kunftig ein Schwergewicht auf Spiegel-
reflexkameras liegen, stellte Rainer
Fihres, General Manager Marketing,
fest. Hier strebe Canon Euro-Photo
einen Marktanteil jenseits der 50 Pro-
zent an. Fuhres: ,Das ist sicherlich ein
hohes Ziel, aber mit Produkten wie der
neuen Canon EOS 300 kann dies sicher-
lich erreicht werden.“ Einen weiteren
Schwerpunkt werde auch weiterhin
APS darstellen. ,,Mit der Ixus haben wir
lange Zeit ein Alleinstellungsmerkmal
gehabt“, sagte Fuhres. ,Und im ver-
gangenen Jahr haben wir innerhalb
des Kompaktkamera-Geschaftes tber
40 Prozent APS-Produkte abgesetzt.
Der Gesamtmarkt kénnte anders aus-
sehen, wenn sich auch andere Unter-
nehmen so stark auf dieses Marktseg-
ment gestitzt hatten wie wir.“ Um die
Freude am Verkauf der Ixus, fir die der
empfohlene Verkaufspreis immer noch
stabil ist, zu erhalten, bringt Canon die

kleine APS-Kamera mit einer neuen
Verpackung auf den Markt.

Zuwachse strebt Canon dariber hinaus
bei Video (Fuhres: ,,Handel und Her-
steller missen sich disziplinieren, um
einen stérkeren Preisverfall zu verhin-
dern.”) und im Wachstumsmarkt Digi-
talprodukte an. Dartiber hinaus werde
die bewahrte Set-Strategie im Kom-
paktkamera-Bereich fortgesetzt, die im
Handel auf duf3erst positive Resonanz
gestolRen sei.

Fuhres betonte auf3erdem, daf? man die
Investitionen in Werbung und Marke-
ting fortsetzen wolle. Sowohl durch
Media-, POS- und Online-Aktivitaten
werde Canon Euro-Photo seine Pro-
dukte ins BewuRtsein des Verbrauchers
ricken. Auch die starkere Beteiligung
an internationalen Events sei geplant.
Im Anschluf® an die Pressekonferenz
wurde die erste Veranstaltung im
Rahmen der Roadshow 1999 erdffnet.
Hier hatten die Canon Handelspartner
Gelegenheit, sich tber die aktuellen
Produkte zu informieren und mit
ihren Ansprechpartnern bei Canon ins
Gesprach zu kommen. hepa
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Ging Oskar Lafontaine,
weil er mit einem Dress-
man als Bundeskanzler
nicht zusammenarbeiten
wollte? (Schuhe ca. DM
900,-, Anzug ca. DM
3.000,-, Mantel ca. DM
4.000,-, Zigarre DM 52,-)
Das plétzliche Ausschei-
den unseres Bundesfi-
nanzministers und Vor-
sitzenden der SPD, Oskar
Lafontaine, hat in den
vergangenen zwei Wo-
chen viele Fragen aufge-
worfen; ebenso wie die
Tatsache, dal3 wir einen
Bundeskanzler  haben,
der offensichtlich noch
die Zeit findet, fur ein

D.Gruss

so vernichtende Kritik
bekommen, mit unver-
hohlenem Jubel tber sei-
nen Abtritt? Wann haben
sich die Franzosen als
gute Freunde jemals so
Uber das Ausscheiden
eines deutschen Finanz-
ministers gefreut? Haben
nicht weltweit die Fi-
nanzfachleute durch ge-
stiegene Aktien der drei
Branchen Energie, Versi-
cherungen und Banken
plétzlich wieder Mut be-
kommen, Milliarden-Be-
trdge nach Deutschland
zu transferieren? Wer
von der SPD oder wer in
Deutschland hat gewu(3t,

Modejournal als Dress-

man aufzutreten oder bei Kinder-Spie-
lereien eines Thomas Gottschalk mit
seinem Gummibarchen-Image mit da-
bei zu sein. Ich frage mich, ob es in
Deutschland mit Gber vier Mio. Ar-
beitslosen bei steigender Zahl angehen
kann, dafld unsere Politiker mit solch
persdnlichen Eskapaden das Image des
deutschen Volkes in aller Welt so ram-
ponieren.

Nach ein paar Tagen des Schweigens hat
Lafontaine seine Griinde fur das plotz-
liche Ausscheiden aus der Politik ge-
nannt, die ich ihm aber so gar nicht ab-
nehmen mdochte.

Zum einen glaube ich, dal3 der Finanz-
mann Lafontaine gesplrt hat, dal3 er
weltweit seinen Kredit verspielt hat,
den uns allen und damit auch ihm z. B.
das gute Image unserer bewdhrten
D-Mark eingebracht hat. Wann hat es
jemals im empfindsamen Bdrsenge-
schéft einen solchen Ruck nach oben
gegeben, den man kaum noch in
Milliarden-Betrégen ausrechnen kann?
Wann hat jemals ein deutscher Finanz-
minister vom Bérsenplatz London eine
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daRR Lafontaine im Aus-
land in so kurzer Zeit ein so schlechtes
Ansehen und damit riesiges Gewicht
bekommen hat, dald weltweit Finanz-
markte durch seinen Rucktritt richtig
in Bewegung geraten sind? So feierte
die Borse in Frankfurt seinen Ricktritt
mit einem Kurssprung von mehr als
funf Prozent! Innerhalb weniger Stun-
den erreichte der Euro einen Hochst-
wert von 1.1042 je Dollar!

Doch das ist es nicht alleine!

Ich habe mir Uberlegt, dal? es nicht dar-
an liegen kann, daf3 Schréder zumvier-
ten Mal verheiratet ist, denn das trifft ja
auch auf Lafontaine zu. Auch muf man
dem Ex-Finanzminister bestétigen,
dafd zu seiner Konsequenz, die Brocken
hinzuwerfen, sicher auch eine ganze
Portion Mut gehort — oder war es eine
Flucht vor Problemen? Vielleicht hat
ihn aber doch gestort, da Kollege
Schréder zum feinen Outfit noch Zi-
garren fir DM 52,- raucht und der
Presse darliber Informationen zur
Verfigung stehen. Ein Vollblut-Politi-
ker duldet so etwas nicht. Nachdem der

Bundeskanzler sich aber nicht zu
schade war, fUr die Zeitschrift ,Life &
Style* als Dressman zu fungieren,
scheint, so meine ich, dem guten Oskar
doch die Kette gerissen zu sein. Ich
kénnte mir jedenfalls gut vorstellen,
daf3, wenn der Finanzminister und Par-
teivorsitzende Joseph Blémer heilRen
wirde, ich dann nicht anders als
Lafontaine gehandelt hitte. Mir ist es z.
B. schon schleierhaft, wie bei den vie-
len Terminen, die ein Bundeskanzler
wahrzunehmen hat, noch Zeit besteht,
bei solchen Auftritten in der Offent-
lichkeit mit dabei zu sein.

Was mich aber bei der ganzen Diskus-
sion auch sehr erstaunt, ist die Tatsa-
che, dal? man von den grofdmauligen
Spitzenvertretern der Gewerkschaften
gar nichts dariiber hort, daf3 sie eigent-
lich von einem deutschen Bundeskanz-
ler eine Werbung fur Kleidung aus
Deutschland erwartet hdatten, damit
hier Arbeitsplatze gesichertwerden. Ich
weif3 nicht, welche Marke er bei seinen
Unterhosen (vielleicht Calvin Klein?)
bevorzugt? Aber dariiber erfahren wir
sicher in Zukunft mehr. Bei der derzei-
tigen wirtschaftlichen Situation, wo es
fur jedermann im Lande nur heif3en
kann: Erhaltung und Schaffung neuer
Arbeitsplatze, zeigt der Bundeskanzler,
wo er unser deutsches Geld fiir schicke
Kleidung ausgibt. Brax-Hosen aus Bie-
lefeld, Joop-Anzlige oder gar Schuh-
werk aus Deutschland sind sicher auch
gut zu tragen. Aber was interessieren
Herrn Schréder offensichtlich schon
die Firmen, die in harter Konkurrenz
mit dem Ausland hier bestehen mus-
sen? Die Hauptsache ist wohl fir ihn,
daf’ er von unseren Steuergeldern teu-
erauf dem internationalen Modemarkt
einkaufen kann! Oder bekommt er die
Kleidung, fiir die er Werbung macht,
kostenlos?

Wie der geneigte Leser vielleicht schon
bemerkt hat, ist Eitelkeit auch mir



nicht fremd. Auch ich lege immer
grof3en Wert darauf, als Mann gut und
modern gekleidet zu sein. Nur habe ich
mich bisher dadurch ausgezeichnet,
daf3 ich nicht in meinen Zeitschriften
davon berichtet habe und dal ich einen
eigenen Geschmack habe und keine
Marken wie Armani und Brioni usw.
brauche, um meiner Meinung nach
noch etwas schicker auszusehen, als
unser Bundeskanzler in dem langweili-
gen Anzug, den ich bei ihm auf den
Pressebildern gesehen habe. Ich weif3
nicht, wie hoch sein Honorar als Dress-
man gewesen ist, aber ich biete den
LLife & Style” - Leuten doch an, mich
einmal zu fotografieren, wie es der Kol-
lege Tobias in Las Vegas getan hat, als
ich vor der Nikon Pressekonferenz im
Hotel Treasure Island gewartet habe.
Ich mochte wetten, daf? ich bei einer
Leserumfrage sicher auch nicht
schlechter wegkommen wirde als
unser viel teurer gekleideter Bundes-
kanzler.

Um nochmal auf Oskar Lafontaine
zurtickzukommen: Die wahren Grin-
de, so meine ich also, die ihn und Frau
Muller dazu bewogen haben, politi-
schen Selbstmord zu begehen, liegen
fur mich im tiefenspychologischen Be-
reich der Seele: Als , linker*, kérperlich
wohl etwas kleinerer Finanzminister
und Vorsitzender der honorigen Partei
SPD muRRteerimmer dann, wenner mit
Bundeskanzler Schrdder spricht, zu
einem Dressman Schrdder aufblicken!
Das ist fr einen gestandenen Minister-
préasidenten und Parteioberen wohl
unzumutbar! Joseph Blémer

H. J. Blémer in Las Vegas.

(Foto: Tobias)
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IPG nach drei Jahren mlt neuem Auftritt

Zur ersten Vollversammlung in diesem
Jahr haben sich die Gesellschafter der
Imaging Photo Group Mitte Marz in
Goslar getroffen. Dort zeichnete Bei-
ratsvorsitzender Rainer Frohloff ein
durchweg positives Bild des Geschafts-
jahres. Einstimmig stimmten die Ge-
sellschafter dem neuen Auftritt der
Héndlergruppe zu, der von einer jun-
gen Werbeagentur entwickelt worden
war. Beschlossen wurde, das Eigenmar-
kengeschaft weiter auszubauen, da die
Gesellschafter davon stark profitieren.
Marketinghilfen in Form von Marken-
bildern zu Schleuderpreisen wird es
von der IPGauch zukinftig nicht
geben. Auf der Versammlung wurde
aufl3erdem ein achtkopfiger Ausschuf3
»Zur Zukunftsgestaltung der IPG* aus
Beirat, Geschaftsfuhrung und drei wei-
teren Gesellschaftern gegriindet. Alle
IPG-Gesellschafter erhielten auf der
Vollversammlung ihre vereinbarte Bo-
nusausschittung. Dies fuhrte, neben
dem Geburtstag des Geschaftsflihrers
Leopold Isbrecht, zu guter Laune und

LTl ]
LVERSAMMLLIPNG

Die IPG-Gesellschafter auf der Treppe des Hotels
,Der Achtermann®.

ausgelassener Stimmung auf dem
anschlieRenden geselligen Abend im
Hotel ,,.Der Achtermann®.

FHGV-Fruhjahrsmesse in Goslar

Viele der fihrenden Hersteller der
Fotobranche waren auf der achten
Hausmesse vertreten, zu der die Foto-
Harder Vertriebs-Gesellschaft (FHGV)

FHGV-Geschaftsfuhrer Siegfried Wockener (r.)
und B. Harborth, Leiterin des FHGV-Einkaufs,
am Stand der Firma Pentax.

Mitte Marz nach Goslar eingeladen hat-
te. Sie konnten ihre Produkt- und Ser-
viceneuheiten einer Vielzahl von Gé-
sten zeigen, von denen sich etliche
schon vor der offiziellen Eréffnung ei-
nen Uberblick in den Ausstellungshal-

len verschafften. Auf grof3es Interesse
stie3 erneut die Digitalfotografie, und
hier vor allem neue Paf3bildsysteme, die
durch verschiedene Hersteller und
Dienstleistungsanbieter vertreten war.
Auch die Sténde der Produzenten klas-
sischer Aufnahmegeréte erfreuten sich
hohen Zuspruchs. Mit den Geschéften
zufrieden waren dartber hinaus die An-
bieter von Zubehor wie Alben, Rahmen
oder Batterien.

Auch die weitergehenden Angebote der
Messe wurden gut genutzt. So nahmen
beispielsweise viele Besucher die
Chance wahr, sich im Schnéppchen-
markt mit preiswerten Waren zu ver-
sorgen. Fuhrungen durch die Raum-
lichkeiten des FotogrofR3labors Stoppel
und durch das FHGV-Zentrallager so-
wie Demonstrationen von Software-
Angeboten durch die Abteilung Micro-
land rundeten das Messeangebot ab.

Durch das sehr gute Umsatzergebnis
auf dieser achten Hausmesse sagten
die meisten Aussteller bereits jetzt
ihre Teilnahme an der néchsten
FHGV-Hausmesse zu. Diese findet am
14. November statt.
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Frihjahrsmesse auf 1.800 m? in Ndrnberg

Traditionell 1&adt auch Foto
Quelle Handler und Franchise-
nehmer zu Hausmessen ein.
So traf man sich Anfang Mérz
wieder in Nurnberg-Lang-
wasser, um sich auf rund
1.800 Quadratmetern einen
Uberblick tiber neue Produkte
und Trends zu verschaffen.

Einen Schwerpunkt der Veranstaltung
bildete das neue Ladenbaukonzept. In
einem Mustergeschaft konnten sich die
Messegaste von den geplanten Ande-
rungen Uberzeugen. Wichtigste Neue-
rung: Filmverkauf und Bildergeschéft
werden zukinftig starker visualisiert,
und auch Rahmen und Alben sol-
len starker in den Mittelpunkt des

Verbraucherinteresses  gerlickt
werden. Die vier  Quelle-
eigenen Bilderlinien erhalten

ebenso wie die Filmeigenmarken

ein starkes optisches Gewicht im
Ladendesign. Unmittelbar hinter
der Kassen- und Bedientheke pla-
ziert, sollen Plakate und Produkte
die Blicke des Kunden anziehen. Auch
Alben und Rahmen werden in dem
neuen Ladenkonzept deutlicher her-
vorgehoben, beispielsweise durch die

So konnte das Foto Quelle-Geschéft der Zukunft aussehen. Auf der Hausmesse gab es einen Muster-
laden zu sehen, der mit der Originalfassade eines bestehenden Geschéftes beklebt worden war.

Foto Quelle
will kraftig

zulegen

Foto Quelle Geschéftsfiihrer Dr. Gerhard Loos (r.) nutzte
die Hausmesse, um den Foto Quelle Handlern seinen
neuen Geschéftsfihrerkollegen Stefan Hagemann vor-
zustellen. Hagemann, zuvor Geschéftsfihrer eines
grofRen Karstadt-Hauses, ist in seiner neuen Position
fur Vertrieb und Marketing zusténdig.

Schréagstellung auf jeweils einzeln
beleuchteten Préasentationsbdden.

Grof3e Bedeutung im neuen Laden-
design hat auch das Thema Digitalfoto.
So erweitert Foto Quelle das Sortiment
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nicht nur um Verbrauchsmateria-
lien wie Papier und Tinte, das Un-
ternehmen entwickelte auch eine
eigene Digitalstation.

»Dabei kam es uns darauf an, ein
multifunktionales Gerat zu schaf-
fen, das mehr kann und sich deut-
lich im Preis von anderen Ange-
boten des Marktes unterscheidet",
erlauterte Foto Quelle Geschafts-
fuhrer Dr. Gerhard Loos im Ge-
sprach mit imaging+foto-contact.
Ein Anspruch, der mit der in
Ndrnberg prasentierten Station
gelungen zu sein scheint. So
bietet die Station die Mdglichkeit,
PaRRbilder anzufertigen, per Scan-
ner Bild-vom-Bild-Arbeiten zu er-
ledigen und digitale Bilddaten aus
den tblichen Speichermedien (Diskette,
Zip, CD etc.) auszulesen. Die so ent-
stehenden Digitaldaten kdnnen ent-
weder direkt im Laden ausgedruckt
werden (als Foto, Visiten-, Grul3-, Ein-

ladungskarte etc.), oder sie ge-
langen mit dem normalen Touren-
dienst ins Labor. Dort werden sie
auf Fotopapier ausbelichtet. Die
komplette Station bietet Foto
Quelle fur rund 10.000 DM an. ,,Das
ist derzeit“, so Loos, ,bei diesem
Leistungsumfang ein konkurrenz-
los niedriger Preis.”
Verstéarkt wird sich Foto Quelle zukinf-
tig dem Geschéft mit Mobiltelefonen
widmen. Derzeit bietet das Unterneh-

AZ-Video
Videoschnitt-Produktion-Videobedarf,
Umkopierung von S 8/N 8 Videofilme
auf CD im MPG-Verfahren.

Schnutenhausstr. 41, 45136 Essen
Tel. 0201/267237, Fax 0201/256241
e-mail: AZ-Video@t-online.de

men die Freischaltung von D1-, D2-
und E1-Nummern an, die im Ubrigen
auch uber die Digitalstation erfolgen
kann. ,Unser Ziel ist es, einmal rund
40.000 Vertrége pro Jahr abzuschlie-
Ren”, meinte Loos.

Foto Quelle hélt flr seine Partner und
potentielle Interessenten verschiedene
Angebote bereit, von der einfachen
Film- und Bildertheke Uber Shop-in-
Shop-Systeme bis zum alleinstehenden
Fotoladen. Dahinter steht das Konzept
des ,Nachbarschafts-Geschéaftes”, das
den Kunden eine Mdglichkeit schaffen
will, bequem an Filme und Bilder zu
kommen. Loos erwartet, daf? sich in-
nerhalb der kommenden vier Jahre
rund 1.000 neue Franchise-Partner fin-
den werden, die sich fur dieses Konzept
begeistern kdnnen. hepé



Photoworld heif3t eine neue Internet-Dienstlei-
stung von CeWe Color, die das Finishingunter-
nehmen Ende Februar als Weltneuheit auf der
europa-foto-Einkaufsmesse in Wiesbaden vorge-
stellt hat. Photoworld ermdglicht Fotohandlern
auf komfortable und kostenglinstige Weise einen

CeWe Color bringt
Fotohandler Ins
World Wide Web

Informierten auf der europa-foto-Einkaufsmesse tiber Photoworld (v.1.): Thomas Jakobi, Assistent der

Geschaftsleitung CeWe digital, Prokurist Frank Zweigle, Vertriebsleiter Nord der CeWe Color AG, und
Cewe Color Marketingleiter Jorg Uhlenbrock. Foto: hepa
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professionellen Auftritt im World Wide Web.
Konsequent wurde bei der Entwicklung auf ein
herstellerspezifisches Marken-Branding verzichtet,
so daf’ sich der Fotohandler als eigenstandiges
Unternehmen mit einer personlichen Adresse im
World Wide Web prasentieren kann.

CeWe présentierte Photoworld in zwei
Ebenen: Die erste ermdglicht dem
Fotoh&ndler eine umfangreiche, indivi-
duelle Selbstdarstellung mit seinem
Produkt- und Dienstleistungsangebot.
In dieser Ebene erhélt der Handler eine
eigene Internet-Domain (Adresse) mit
seinem Firmennamen (www.héndler.
photoworld.de). Ebene zwei fal3t aktu-
elle und allgemeine Informationen der
Fotobranche zusammen, die fur alle
Web-Surfer gleichermal3en von Inter-
esse sind (www.photoworld.de).

Die Photoworld-Ebene dient als Uber-
bau und wird von CeWe gemeinsam mit
kompetenten Partnern gepflegt und
standig aktualisiert. Hier finden an
Fotografie und der Fotobranche Inter-
essierte zahlreiche Informations- und
Interaktionsangebote. Mit dem News-
Teil aus der Branche, aktuellen Pro-
dukt-, Unternehmens- und Branchen-
neuigkeiten sowie dem umfangreichen
Veranstaltungskalender wird ein dyna-
misches Forum geschaffen. Mit Hilfe
einer Suchmaschine findet der Site-
Besucher an dieser Stelle beispielsweise
auch die handler-individuellen Ge-
brauchtkamera-Angebote aus der zen-
tralen Kameraborse.

Mit einer eigenen Internet-Présenz ist
der Handler flr bestehende und neue
Kunden rund um die Uhr erreichbar.
Fur den Aufbau seiner Homepage
bietet CeWe dem Héndler zehn Design-
Varianten an. Nach personlichem
Geschmack und individuellen Bedurf-
nissen kann er sich fur ein Layout ent-
scheiden, das sich auf allen folgenden
Seiten fortsetzt. Neben den wichtigsten
Daten zu seinem Unternehmen (zum
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Der Handler kann fir die Startseite zwischen drei attraktiven Gestaltungsvarianten wahlen.
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Interview mit Wulf D. Schmidt-Sacht,
Vorstandsmitglied der CeWe Color Holding AG:

_Das Internet bietet enorme
Chancen fur die Zukunft.*

imaging+foto-contact nahm die
Einfihrung von Photoworld
zum Anlaf3, sich mit CeWe
Color Vorstandsmitglied Wulf
D. Schmidt-Sacht tber die
neue Internet-Dienstleistung
und die Bedeutung digitaler
Dienstleistungen fur Europas
groéten konzernunabhangigen
Fotofinisher zu unterhalten.

imaging+foto-contact: Herr Schmidt-
Sacht, im vergangenen Jahr haben Sie mit
der Einflhrung lhrer Digitalstation eine

Wulf D. Schmidt-Sacht, Vorstandsmitglied der
CeWe Color Holding AG.

Moglichkeit fur den Handel geschaffen,
vom wachsenden digitalen Bildermarkt zu
profitieren. Jetzt bieten Sie mit Photoworld
eine weitere digitale Dienstleistung fir
Fotohéndler an. Worin sehen Sie die Vor-
teile von Photoworld?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Die rasante
Entwicklung des Internets ist nicht
mehr aufzuhalten. Wir gehen davon
aus, dal3 es derzeit allein in Deutsch-
land Uber sechs Millionen Online-
Anschlisse gibt, von denen aus rund
zwolf Millionen Menschen regelméRig
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ins Internet starten. Sie werden, den
Schatzungen zahlreicher Experten
zufolge, in diesem Jahr Online-
Geschéfte fur rund funf Milliarden
DM tatigen — und die Zuwachsraten
in den kommenden Jahren sollen
zwischen 100 und 300 Prozent liegen.
Diese Zahlen zeigen, daf3 das Internet
inzwischen keine technologische
Spielerei mehr ist, sondern eine enor-
me Chance fir die Zukunft bietet.

imaging+foto-contact: Worin sehen Sie
diese Chancen genau? Welche Faktoren
sprechen aus lhrer Sicht fiir ein Enga-
gement im Internet?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Da gibt es
zunachst einmal ganz praktische
Grinde: Mit einer Internet-Home-
page ist der Handler an sieben Tagen
pro Woche rund um die Uhr fiir
seinen Kunden erreichbar. Seine
Chance, dadurch ein Umsatzplus zu
erzielen, steigt mit der Zahl der Még-
lichkeiten des Online-Einkaufs, die er
anbietet. Auferdem gewinnt der
Fotohéndler auf diese Weise einen
neuen Vertriebskanal hinzu, Gber den
er sein Kundenpotential ausweiten
kann. Davon werden vor allem spe-
zialisierte Anbieter profitieren, also
beispielsweise Handler, die aktiv
Second-Hand-Gerate oder spezielle
Dienstleistungen wie etwa GroR3for-
matdruck vermarkten.

Daruiber hinaus hat eine Internet-
Prasenz derzeit aber auch noch einen
hohen Imagewert. Wer heute mit
einer eigenen Homepage im Netz
vertreten ist, beweist, dal er Pionier-
geist  besitzt, zukunftsorientiert
denkt und entsprechend handelt.
Photoworld  unterstiitzt  diesen
Imagefaktor dadurch, da® der Hand-
ler seinen eigenen Namen in der
Adresse wiederfindet.

SchlieBBlich geht der Trend in der
Fotografie eindeutig in Richtung
digital. Mit einem individuellen
Internet-Auftritt zeigt der Handler

Beispiel Name, Adresse, Offnungszei-
ten) kann der Handler hier einen
~Ticker® (ein Schrift-Laufband) ein-
setzen, mit dem er etwa Uber aktuelle
Produktangebote informieren oder auf
besondere Dienstleistungen hinweisen
kann. Nach der BegruiRungsseite stehen
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Informationen Uber Bildlinien ...

vielféltige Moglichkeiten zur Verflgung,
die Homepage weiter zu verzweigen. So
kann der Handler beispielsweise Uber
seine Bilderlinien und sein Kamera-
und Zubehdrsortiment informieren, er
kann die Aufmerksamkeit des Surfers
auf seine (sofern vorhanden) Filial-
betriebe lenken oder spezielle Aktionen
aufmerksamkeitsstark plazieren, etwa
als Angebot des Monats.

Diejenigen Handler, die Gebraucht-
kameras flhren, konnen Uber den
Gebrauchtkameramarkt Sammler und
Schnéppchenjéger ansprechen. Geziel-
te Suchabfragen und die Einbindung
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... und aktuelle Produktangebote lassen sich mit
Photoworld problemlos ins Internet stellen.

von Bildmotiven gehdren hier ebenso
zum Angebot wie die Einbindung der
persdnlichen Gebrauchtkamerabdrse
in einen europdischen Second-Hand-
Markt.

Uber Photoworld lassen sich schlieR3-
lich auch Online-Geschéfte abwickeln,
etwa mit der Bestellung von Postern
oder Kunstdrucken, mit dem Online-
Print-Service, also dem Ausbelichten
digitaler Daten oder dem CeWe Photo-
Net, mit dem es moglich wird, digitale



Bilddaten gegen Gebuhr ins Internet zu
stellen. Bemerkenswert st hier, daf3 dem
Héndler eine riesige digitale Datenbank
fur Kunstdrucke und Graphiken zur
Verfigung stehen wird. In diesem
Umfang dirfte eine Prasentation im
Ladengeschaft bislang keinem Handler
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Geschafte lassen sich mit Gebrauchtkameras ...

moglich gewesen sein. Festzuhalten
gilt hier, daR diese nur denjenigen
CeWe-Partnern zur Verfigung stehen
wird, die sich an Photoworld beteiligen.
Ahnliche Angebote, die bislang noch
Uber die CeWe-Color Homepage zur
Verfugung stehen, wird es dort zu-
kiinftig nicht mehr geben.

Im Rahmen von Photoworld bietet
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und Online-Diensten ausbauen.

CeWe interessierten Handlern gegen
eine einmalige Gebihr von derzeit 600
DM und eine monatliche Pauschale von
derzeit 100 DM einen Komplettservice
an, der den Einstieg ins Internet be-
quem und preiswert macht. Neben der
Erstellung der Homepage sind in den
Betragen Aktualisierungen und Updates,
Service und Wartung des Systems,
Produktschulungen auf Handlertagen
und die Betreuung durch den CeWe
Color Auf3endienst enthalten. hepa
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Kompetenz. Seine Glaubwurdigkeit
beim Verkauf von Produkten und
Dienstleistungen steigt.

Und es gibt noch ein weiteres Argu-
ment daftr, dal3 jetzt der richtige
Zeitpunkt zum Einstieg ins Internet
gekommen ist: Viele Verbraucher
sind gut vorinformiert, bevor sie sich
ein neues Gerat anschaffen. Und
viele Verbraucher nutzen heute das
Medium Internet zur Informations-
beschaffung. Was kann dem Handler
also besseres passieren, als da® der
interessierte Kaufer bei der Online-
Suche nach Informationen auf des-
sen Seiten stof3t? So erhalt er nicht
nur die gewtinschten Informationen,
zum Beispiel Uber eine Kamera,
einen Scanner oder ein Profistativ,
er bekommt eine Adresse zum Kauf
gleich mitgeliefert.

imaging+foto-contact: Nun gibt es in-
zwischen aber eine Vielzahl von Provi-
dern, die potentiellen Interessenten den
Einstieg ins Internet ermdglichen.
Warum sollte der Fotohandler seine
Homepage ausgerechnet mit Photoworld
verwirklichen?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Dafiir spre-
chen mehrere Griinde. So braucht der
Héndler beispielsweise kein Internet-
Know-how. AuRerdem stellt Photo-
world eine im Vergleich zu selbstent-
wickelten Losungen sehr preiswerte
Maglichkeit der Selbstdarstellung
dar. Und schlieRBlich handelt es sich
bei Photoworld um eine Full-Service-
Dienstleistung, bei der die wesent-
lichen Arbeiten wie Pflege und
Aktualisierung der Seiten sowie War-
tung des Systems von uns erledigt
werden. Das heil3t fir den Handler,
daR er alle Vorteile eines professio-
nellen Internet-Auftrittes geniel3en
kann, ohne daftir viel Zeit aufbringen
zu mussen. SchlieBlich darf nicht
vergessen werden, dal3 wir uns
seit vielen Jahren im Fotomarkt be-
wahrt haben. Branchenfremde An-
bieter mussen diese Kompetenz erst
noch unter Beweis stellen.

CeWe Color| i+fc |

imaging+foto-contact: Kommen wir noch
einmal auf den Trend zum Digitalen
zuriick, den Sie vorhin ansprachen. Wie
macht sich dieser im Grof3laborgeschaft
bemerkbar?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Zum einen
nimmt die Zahl von Auftrégen stetig zu,
bei denen digitale Datenfiles auf Foto-
papier ausbelichtet werden sollen.
Dazu haben nicht zuletzt unsere rund
100 Digitalstationen beigetragen, die
wir inzwischen im Fotohandel aufge-
stellt haben. Zum anderen ist mit der
Digitalfotografie eine ganze Reihe neu-
er Dienstleistungen méglich geworden.
Ich denke hier an einfache Arbeiten wie
die Fehlerkorrektur oder das Printen
von Visiten- und Gruf3karten, aber auch
an die Bereitstellung digitalisierter
Fotos im Internet, zum Beispiel mit
dem CeWe PhotoNet Service, der in
kurzer Zeit starten und fur den
Verbraucher ein sehr interessantes
Angebot darstellen wird. Digitale Bild-
dienstleistungen gewinnen damit fir
uns zunehmend an Bedeutung.

imaging+foto-contact: Wirkt sich die Digi-
talisierung nur auf Ihr Produktportfolio
aus, oder verdndert sich auch die Arbeit
selbst?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Digitale Techno-
logien und neue digitale oder hybride
Maschinen werden zukinftig auch die
Arbeit im Groflabor positiv beein-
flussen. So ist zu erwarten, daf3 es digi-
tale Systeme geben wird, die automa-
tisch Filmfehler wie Kratzer oder Staub
entfernen. Sollte der Film verlorenge-
hen oder zerstort werden, wird man die
Bilddaten aus einer grof3en Datenbank
abrufen und per Filmbelichter einen
neuen Film herstellen kénnen. Diese
Datenbanken werden auch dazu dienen,
Nachbestellungen zu realisieren, ohne
dalR Negativ oder Dia im Labor vor-
liegen missen. So andertsich nicht nur
die Produktvielfalt, auch die Arbeits-
ablaufe werden einem Wandel unter-
zogen.

imaging+foto-contact: Vielen Dank flr das

ERND
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Leistenschneider, ist mit dem Verkauf der Fujifilm-Produkte sehr zufrieden.

Wir verkaufen kaum noch Digital-
kameras von Fujifilm“, sagte Murat
Cingdz, Digitalexperte im Hause
Leistenschneider, zur BegriRung, um
dann, nach einem Blick ins entsetzte
Gesicht des ifc-Redakteurs, zu ergan-
zen: ,Weil wir im Moment fast restlos
ausverkauft sind.“ Bedauerlicherweise
seien die Neuheiten, die auf PMA
und CeBIT vorgestellt wurden, noch
nicht zu haben, ,,obwohl viele unserer
Kunden darauf warten“.

Den Verkaufserfolg der Fujifilm-Kame-
ras fuhrte Cingdz vor allem auf die
handlichen Abmessungen, die ausge-
reifte technische Ausstattung und die
gute Bildqualitat zurlck. ,Man merkt,
daR hinter diesem Konzept ein Foto-
hersteller steckt”, so Cingdz, ,der bei
der Entwicklung der Kameras das
Endprodukt im Auge hatte, das Bild.”
Uberfliissige Spielereien, die niemand
brauche, die daflir aber den Preis in
die Hohe trieben, gebe es bei Fujifilm-
Produkten nicht. Im Gegenteil: ,Bei
Produkten von Fujifilm stimmen Preis
und Leistung®“, meinte Cing6z. ,Und
gemessen an der Bildqualitat sind
die Kameramodelle MX500 und MX700
beinahe konkurrenzlos preiswert.

Dabei dirfe auch nicht vergessen wer-
den, daf3 Fujifilm Digitalkameras stets
mit allem notwendigen Zubehor gelie-
fert werden, der fur den sofortigen
Fotospal® und die Bildverarbeitung am
Computer notwendig sei. Und insbe-
sondere die Mdglichkeit, Akkus direkt
in der Kamera laden zu kdnnen, habe
sich schon oft als Verkaufsargument
herausgestellt. Cingdz: ,,Diese Menge
an Standardzubehor ist noch lange
nicht bei allen Herstellern selbstver-
standlich. Dennoch stelle der Verkauf
von weiterem Zubehor wie Speicher-
karten oder Kamerataschen meistens
kein allzu grof3es Problem dar. ,Auch
das steigert die Freude am Verkauf,
stellte Cingoz fest.

Sehr zufrieden dufRerte er sich auch
Uber den Fujifilm Kundendienst. ,Wenn
wir mit anderen Herstellern Kontakt
aufnehmenwollen, weil es Probleme zu
I6sen oder Fragen zu beantworten gibt,
bleiben wir oft in den Warteschlangen
der Hotlines hangen", berichtete Cingoz.
».Manchmal so lange, daR der Kunde
keine Lust mehr hat zu warten.” Bei
Fujifilm seien die Ansprechpartner
dagegen Uber eine personliche Telefon-
nummer zu erreichen. Und sei die

Zubehor liefert gutes
Verkaufsargument
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_Bel Produkten
von Fujifilm
stimmen Preis
und Leistung*

Im Geschéaft mit der digitalen Fotografie gibt es
unterschiedliche Strategien: Wahrend einige
Héndler ein mdglichst umfassendes Sortiment
vorzeigen konnen, konzentrieren sich andere auf
einen oder wenige Partner. imaging+foto-contact
fragte bei Foto Leistenschneider in Dusseldorf
nach, warum man sich dort besonders fur die
Digitalprodukte von Fujifilm stark macht.

gewilnschte Person nicht am Apparat,
so kénne man sich darauf verlassen,
eine ebenso kompetente Vertretung zu
sprechen.

Problematisch sei derzeit nur das Feh-
len von Ware in ausreichender Menge.
Vom Handel erwartet werden die digi-

BIGITAL CANERA MX-2700

P—— —

Mit der MX-2700 ist Fujifilm erstmals im Ama-
teursektor der Sprung Uber die Zwei-Millionen-
Pixel-Hirde gelungen.

talen Neuheiten, die Fujifilm auf der
PMA und der CeBIT vorgestellt hat.
Dabei handelt es sich um die Digital-
kameras MX 2700, MX600 und DX 10.
Der Sprung Uber die Zwei-Millionen-
Pixel-Hurde ist Fujifilm mit der MX-
2700 gelungen. Ummantelt von einem
edlen Aluminiumgehduse, konnte das
neue Spitzenmodell des Amateurseg-
ments Kleiner gestaltet werden als die



MX-700. Ausgestattet ist die Kamera
mit einem Fujinon-Objektiv, dessen
Brennweite 35 mm beim Kleinbildfor-
mat entspricht. Im Makromodus sind
damit Aufnahmen ab einem Motivab-
stand von neun Zentimetern mdoglich.

Dreifach-Zoom und zahlreiche Automatikfunk-
tionen: Fujifilm MX-600 Zoom.

Die Verschluf3zeiten reichen von 1/4 bis
zu 1/1.000 Sekunde. Zur Kontrolle der
Aufnahmen verfiigt die Kamera tber
einen brillanten Zwei-Inch Polysilicon-
TFT-LCD mit 130.000 Pixeln.

Als Weiterentwicklung der erfolgrei-
chen MX-700 hat Fujifilm die MX-600
Zoom vorgestellt. Die Kamera verflgt

mit dem ein Bild bis zum Vierfachen
vergrofert werden kann, sowie Uber ei-
ne Mehrfachbild-Wiedergabe mit neun
Aufnahmen gleichzeitig. Empfohlener
Verkaufspreis: 1.498 DM.

Mit der neuen DX-10 bringt Fujifilm
erstmals eine Digitalkamera in der
XGA-Klasse mit 850.000 Pixeln auf den
deutschen Markt. Sie bietet dem Ein-
steiger in die Digitalfotografie eine gute
Bildqualitat zu einem giinstigen Preis.
Die DX-10 hat einen 1/3 Zoll-CCD
mit 850.000 quadratischen Pixeln. Das
Gerdét bietet zahlreiche Automatikfunk-
tionen, etwa die automatische Belich-
tung, die durch den integrierten, eben-
falls automatisch arbeitenden Blitz un-
terstiitzt wird. Wer die Einstellungen
lieber individuell vornimmt, kann so-
wohl die Belichtung, den Blitz als auch
den WeilRabgleich manuell bestimmen.
Eine Funktion fur Serienaufnahmen
steht ebenso zur Verfiigung wie der
digitale 1,6fach Telemodus.

Nach der Aufnahme kdnnen die Bilder
mit verschiedenen Effekten veréndert
werden: vom Einfarben in Sepia-, Gold-
oder Silbertdnen bis hin zur Verzerrung.
Gespeichert werden die Aufnahmen im
JPEG-Format auf SmartMedia-Karten.
Uber den Videoausgang kann die DX-10

Uber ein Fujinon-Objektiv mit ei-
nem dreifachen optischen Zoom,
einen zusétzlichen digitalen Zwei-
fachzoom und Makromodus.

Die VerschlulRzeiten reichen von
1/4 bis zu 1/1.000 Sekunde. Die
Bildqualitat wird durch den Ein-
satz eines 1/1,7-Zoll CCD mit 1,5
Millionen quadratischen Pixeln
erreicht. Neben zahlreichen Auto-
matikfunktionen stellt der MX-

600 auch verschiedene manuelle
Einstellungsmdoglichkeiten  fur
Belichtung, Blitz und Weif3ab-
gleich zur Verfugung. Der Einsatz eines
externen Blitzgerétes ist moglich. Die
Weichzeichner- und Gitterfilter der
MX-600 Zoom ermdglichen kreative
Effekte. Neben der automatischen und
der Einzelbild-Wiedergabe verfugt die
Kamera tber einen Wiedergabe-Zoom,

Velbon

Die DX-10 ist die erste Digitalkamera von Fujifilm in der
XGA-Klasse.

zudem zur Bildbetrachtung an einen
Fernseher angeschlossen werden. Dann
stehen fuinf Abspielmodi zur Verfligung,
darunter die Mehrfachwiedergabe von
neun Bildern und der Dreifach-Wieder-
gabezoom. Der empfohlene Verkaufs-
preis lautet 698 DM.

Fujifilm [ i+fc |

Fotodrucker arbeitet
auch ohne Computer

Fujifilm hat auf der CeBIT einen neuen
Fotodrucker vorgestellt. Der NX-70 bie-
tet hohe Auflésung und einfache Hand-
habung. Er wurde speziell fur die Nutzer
von Digitalkameras entwickelt, die kei-
nen Computer besitzen. Die SmartMedia-
Karte aus der Digitalkamera wird in den
Steckplatz des Druckers eingelegt, und
schon konnen die Bilder ausgedruckt
werden. Selbstverstandlich kénnen die
Bilder auch zuvor am Computer bearbei-
tet werden: Mit Hilfe eines Floppy Disk
Adapters werden die Daten problemlos

[P— T ——

Der neue Digitaldrucker Fujifilm NX-70
arbeitet mit einer Auflésung von 306 dpi.

und schnell Gbertragen und kénnen dann
mit jedem gangigen Grafikprogramm
bearbeitet werden. Nach dem erneuten
Speichern auf der SmartMedia-Karte
wird diese in den Steckplatz des NX-70
eingelegt. Mit einer Auflésung von 306
dpi sorgt der NX-70 fur fotorealistische
Ausdrucke mit nattrlichen Farben und
gleichméRiger Gradation. Er arbeitet mit
dem von Fujifilm entwickelten Thermo-
Autochrom-Papier (TA). Die darin ent-
haltenen Cyan-, Magenta- und Gelb-
schichten erzeugen die Farben durch
Erhitzen, so daf3 weder Tinte noch andere
Verbrauchsmaterialien nétig sind. Die
Papierkassette nimmt bis zu 20 Blatt des
TA-Papiers in A6-Grof3e auf. Der NX-70
bietet zudem verschiedene Ausgabemdog-
lichkeiten wie Mehrfachausdrucke mit
zwel, vier oder 16 Einzelbildern von einem
oder mehreren Bildern auf demselben
Papier. Diese Mehrfachbilder kdnnen auch
auf einem Aufkleberpapier ausgedruckt
werden, so daf Sticker fur den privaten
oder beruflichen Gebrauch entstehen.
Empfohlener Verkaufspreis: 698 DM.

ERNOD
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Photoworld heif3t eine neue Internet-Dienstlei-
stung von CeWe Color, die das Finishingunter-
nehmen Ende Februar als Weltneuheit auf der
europa-foto-Einkaufsmesse in Wiesbaden vorge-
stellt hat. Photoworld ermdglicht Fotohandlern
auf komfortable und kostenglinstige Weise einen

CeWe Color bringt
Fotohandler Ins
World Wide Web

Informierten auf der europa-foto-Einkaufsmesse tiber Photoworld (v.1.): Thomas Jakobi, Assistent der

Geschaftsleitung CeWe digital, Prokurist Frank Zweigle, Vertriebsleiter Nord der CeWe Color AG, und
Cewe Color Marketingleiter Jorg Uhlenbrock. Foto: hepa
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Willkommen in der Welt der Fotografie | "
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professionellen Auftritt im World Wide Web.
Konsequent wurde bei der Entwicklung auf ein
herstellerspezifisches Marken-Branding verzichtet,
so daf’ sich der Fotohandler als eigenstandiges
Unternehmen mit einer personlichen Adresse im
World Wide Web prasentieren kann.

CeWe présentierte Photoworld in zwei
Ebenen: Die erste ermdglicht dem
Fotoh&ndler eine umfangreiche, indivi-
duelle Selbstdarstellung mit seinem
Produkt- und Dienstleistungsangebot.
In dieser Ebene erhélt der Handler eine
eigene Internet-Domain (Adresse) mit
seinem Firmennamen (www.héndler.
photoworld.de). Ebene zwei fal3t aktu-
elle und allgemeine Informationen der
Fotobranche zusammen, die fur alle
Web-Surfer gleichermal3en von Inter-
esse sind (www.photoworld.de).

Die Photoworld-Ebene dient als Uber-
bau und wird von CeWe gemeinsam mit
kompetenten Partnern gepflegt und
standig aktualisiert. Hier finden an
Fotografie und der Fotobranche Inter-
essierte zahlreiche Informations- und
Interaktionsangebote. Mit dem News-
Teil aus der Branche, aktuellen Pro-
dukt-, Unternehmens- und Branchen-
neuigkeiten sowie dem umfangreichen
Veranstaltungskalender wird ein dyna-
misches Forum geschaffen. Mit Hilfe
einer Suchmaschine findet der Site-
Besucher an dieser Stelle beispielsweise
auch die handler-individuellen Ge-
brauchtkamera-Angebote aus der zen-
tralen Kameraborse.

Mit einer eigenen Internet-Présenz ist
der Handler flr bestehende und neue
Kunden rund um die Uhr erreichbar.
Fur den Aufbau seiner Homepage
bietet CeWe dem Héndler zehn Design-
Varianten an. Nach personlichem
Geschmack und individuellen Bedurf-
nissen kann er sich fur ein Layout ent-
scheiden, das sich auf allen folgenden
Seiten fortsetzt. Neben den wichtigsten
Daten zu seinem Unternehmen (zum
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Der Handler kann fir die Startseite zwischen drei attraktiven Gestaltungsvarianten wahlen.
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Interview mit Wulf D. Schmidt-Sacht,
Vorstandsmitglied der CeWe Color Holding AG:

_Das Internet bietet enorme
Chancen fur die Zukunft.*

imaging+foto-contact nahm die
Einfihrung von Photoworld
zum Anlaf3, sich mit CeWe
Color Vorstandsmitglied Wulf
D. Schmidt-Sacht tber die
neue Internet-Dienstleistung
und die Bedeutung digitaler
Dienstleistungen fur Europas
groéten konzernunabhangigen
Fotofinisher zu unterhalten.

imaging+foto-contact: Herr Schmidt-
Sacht, im vergangenen Jahr haben Sie mit
der Einflhrung lhrer Digitalstation eine

Wulf D. Schmidt-Sacht, Vorstandsmitglied der
CeWe Color Holding AG.

Moglichkeit fur den Handel geschaffen,
vom wachsenden digitalen Bildermarkt zu
profitieren. Jetzt bieten Sie mit Photoworld
eine weitere digitale Dienstleistung fir
Fotohéndler an. Worin sehen Sie die Vor-
teile von Photoworld?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Die rasante
Entwicklung des Internets ist nicht
mehr aufzuhalten. Wir gehen davon
aus, dal3 es derzeit allein in Deutsch-
land Uber sechs Millionen Online-
Anschlisse gibt, von denen aus rund
zwolf Millionen Menschen regelméRig
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ins Internet starten. Sie werden, den
Schatzungen zahlreicher Experten
zufolge, in diesem Jahr Online-
Geschéfte fur rund funf Milliarden
DM tatigen — und die Zuwachsraten
in den kommenden Jahren sollen
zwischen 100 und 300 Prozent liegen.
Diese Zahlen zeigen, daf3 das Internet
inzwischen keine technologische
Spielerei mehr ist, sondern eine enor-
me Chance fir die Zukunft bietet.

imaging+foto-contact: Worin sehen Sie
diese Chancen genau? Welche Faktoren
sprechen aus lhrer Sicht fiir ein Enga-
gement im Internet?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Da gibt es
zunachst einmal ganz praktische
Grinde: Mit einer Internet-Home-
page ist der Handler an sieben Tagen
pro Woche rund um die Uhr fiir
seinen Kunden erreichbar. Seine
Chance, dadurch ein Umsatzplus zu
erzielen, steigt mit der Zahl der Még-
lichkeiten des Online-Einkaufs, die er
anbietet. Auferdem gewinnt der
Fotohéndler auf diese Weise einen
neuen Vertriebskanal hinzu, Gber den
er sein Kundenpotential ausweiten
kann. Davon werden vor allem spe-
zialisierte Anbieter profitieren, also
beispielsweise Handler, die aktiv
Second-Hand-Gerate oder spezielle
Dienstleistungen wie etwa GroR3for-
matdruck vermarkten.

Daruiber hinaus hat eine Internet-
Prasenz derzeit aber auch noch einen
hohen Imagewert. Wer heute mit
einer eigenen Homepage im Netz
vertreten ist, beweist, dal er Pionier-
geist  besitzt, zukunftsorientiert
denkt und entsprechend handelt.
Photoworld  unterstiitzt  diesen
Imagefaktor dadurch, da® der Hand-
ler seinen eigenen Namen in der
Adresse wiederfindet.

SchlieBBlich geht der Trend in der
Fotografie eindeutig in Richtung
digital. Mit einem individuellen
Internet-Auftritt zeigt der Handler

Beispiel Name, Adresse, Offnungszei-
ten) kann der Handler hier einen
~Ticker® (ein Schrift-Laufband) ein-
setzen, mit dem er etwa Uber aktuelle
Produktangebote informieren oder auf
besondere Dienstleistungen hinweisen
kann. Nach der BegruiRungsseite stehen
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Informationen Uber Bildlinien ...

vielféltige Moglichkeiten zur Verflgung,
die Homepage weiter zu verzweigen. So
kann der Handler beispielsweise Uber
seine Bilderlinien und sein Kamera-
und Zubehdrsortiment informieren, er
kann die Aufmerksamkeit des Surfers
auf seine (sofern vorhanden) Filial-
betriebe lenken oder spezielle Aktionen
aufmerksamkeitsstark plazieren, etwa
als Angebot des Monats.

Diejenigen Handler, die Gebraucht-
kameras flhren, konnen Uber den
Gebrauchtkameramarkt Sammler und
Schnéppchenjéger ansprechen. Geziel-
te Suchabfragen und die Einbindung
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... und aktuelle Produktangebote lassen sich mit
Photoworld problemlos ins Internet stellen.

von Bildmotiven gehdren hier ebenso
zum Angebot wie die Einbindung der
persdnlichen Gebrauchtkamerabdrse
in einen europdischen Second-Hand-
Markt.

Uber Photoworld lassen sich schlieR3-
lich auch Online-Geschéfte abwickeln,
etwa mit der Bestellung von Postern
oder Kunstdrucken, mit dem Online-
Print-Service, also dem Ausbelichten
digitaler Daten oder dem CeWe Photo-
Net, mit dem es moglich wird, digitale



Bilddaten gegen Gebuhr ins Internet zu
stellen. Bemerkenswert st hier, daf3 dem
Héndler eine riesige digitale Datenbank
fur Kunstdrucke und Graphiken zur
Verfigung stehen wird. In diesem
Umfang dirfte eine Prasentation im
Ladengeschaft bislang keinem Handler
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Geschafte lassen sich mit Gebrauchtkameras ...

moglich gewesen sein. Festzuhalten
gilt hier, daR diese nur denjenigen
CeWe-Partnern zur Verfigung stehen
wird, die sich an Photoworld beteiligen.
Ahnliche Angebote, die bislang noch
Uber die CeWe-Color Homepage zur
Verfugung stehen, wird es dort zu-
kiinftig nicht mehr geben.

Im Rahmen von Photoworld bietet

il
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und Online-Diensten ausbauen.

CeWe interessierten Handlern gegen
eine einmalige Gebihr von derzeit 600
DM und eine monatliche Pauschale von
derzeit 100 DM einen Komplettservice
an, der den Einstieg ins Internet be-
quem und preiswert macht. Neben der
Erstellung der Homepage sind in den
Betragen Aktualisierungen und Updates,
Service und Wartung des Systems,
Produktschulungen auf Handlertagen
und die Betreuung durch den CeWe
Color Auf3endienst enthalten. hepa

Velbon

Kompetenz. Seine Glaubwurdigkeit
beim Verkauf von Produkten und
Dienstleistungen steigt.

Und es gibt noch ein weiteres Argu-
ment daftr, dal3 jetzt der richtige
Zeitpunkt zum Einstieg ins Internet
gekommen ist: Viele Verbraucher
sind gut vorinformiert, bevor sie sich
ein neues Gerat anschaffen. Und
viele Verbraucher nutzen heute das
Medium Internet zur Informations-
beschaffung. Was kann dem Handler
also besseres passieren, als da® der
interessierte Kaufer bei der Online-
Suche nach Informationen auf des-
sen Seiten stof3t? So erhalt er nicht
nur die gewtinschten Informationen,
zum Beispiel Uber eine Kamera,
einen Scanner oder ein Profistativ,
er bekommt eine Adresse zum Kauf
gleich mitgeliefert.

imaging+foto-contact: Nun gibt es in-
zwischen aber eine Vielzahl von Provi-
dern, die potentiellen Interessenten den
Einstieg ins Internet ermdglichen.
Warum sollte der Fotohandler seine
Homepage ausgerechnet mit Photoworld
verwirklichen?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Dafiir spre-
chen mehrere Griinde. So braucht der
Héndler beispielsweise kein Internet-
Know-how. AuRerdem stellt Photo-
world eine im Vergleich zu selbstent-
wickelten Losungen sehr preiswerte
Maglichkeit der Selbstdarstellung
dar. Und schlieRBlich handelt es sich
bei Photoworld um eine Full-Service-
Dienstleistung, bei der die wesent-
lichen Arbeiten wie Pflege und
Aktualisierung der Seiten sowie War-
tung des Systems von uns erledigt
werden. Das heil3t fir den Handler,
daR er alle Vorteile eines professio-
nellen Internet-Auftrittes geniel3en
kann, ohne daftir viel Zeit aufbringen
zu mussen. SchlieBlich darf nicht
vergessen werden, dal3 wir uns
seit vielen Jahren im Fotomarkt be-
wahrt haben. Branchenfremde An-
bieter mussen diese Kompetenz erst
noch unter Beweis stellen.

CeWe Color| i+fc |

imaging+foto-contact: Kommen wir noch
einmal auf den Trend zum Digitalen
zuriick, den Sie vorhin ansprachen. Wie
macht sich dieser im Grof3laborgeschaft
bemerkbar?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Zum einen
nimmt die Zahl von Auftrégen stetig zu,
bei denen digitale Datenfiles auf Foto-
papier ausbelichtet werden sollen.
Dazu haben nicht zuletzt unsere rund
100 Digitalstationen beigetragen, die
wir inzwischen im Fotohandel aufge-
stellt haben. Zum anderen ist mit der
Digitalfotografie eine ganze Reihe neu-
er Dienstleistungen méglich geworden.
Ich denke hier an einfache Arbeiten wie
die Fehlerkorrektur oder das Printen
von Visiten- und Gruf3karten, aber auch
an die Bereitstellung digitalisierter
Fotos im Internet, zum Beispiel mit
dem CeWe PhotoNet Service, der in
kurzer Zeit starten und fur den
Verbraucher ein sehr interessantes
Angebot darstellen wird. Digitale Bild-
dienstleistungen gewinnen damit fir
uns zunehmend an Bedeutung.

imaging+foto-contact: Wirkt sich die Digi-
talisierung nur auf Ihr Produktportfolio
aus, oder verdndert sich auch die Arbeit
selbst?

Wulf D. Schmidt-Sacht: Digitale Techno-
logien und neue digitale oder hybride
Maschinen werden zukinftig auch die
Arbeit im Groflabor positiv beein-
flussen. So ist zu erwarten, daf3 es digi-
tale Systeme geben wird, die automa-
tisch Filmfehler wie Kratzer oder Staub
entfernen. Sollte der Film verlorenge-
hen oder zerstort werden, wird man die
Bilddaten aus einer grof3en Datenbank
abrufen und per Filmbelichter einen
neuen Film herstellen kénnen. Diese
Datenbanken werden auch dazu dienen,
Nachbestellungen zu realisieren, ohne
dalR Negativ oder Dia im Labor vor-
liegen missen. So andertsich nicht nur
die Produktvielfalt, auch die Arbeits-
ablaufe werden einem Wandel unter-
zogen.

imaging+foto-contact: Vielen Dank flr das

ERND

Gespréch.
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Zur photokina 98 hat Tamrac
die ersten Modelle der neuen
»Explorer©“-Taschenserie vor-
gestellt, die dazu beitragen
soll, Marktanteile im unteren
Preissegment zurtickzu-
erobern. Auf der PMA in Las
Vegas konnte der US-Taschen-
hersteller zahlreiche weitere
Modelle présentieren. Das ge-
samte Sortiment umfalit jetzt
knapp 20 Modelle, die unter
dem ge&nderten Namen ,,Serie
5000* in den Handel einge-
fihrt werden. Die Palette
reicht, wie von den bekannten
Tamrac-Serien gewohnt, von
der einfachen Version fur
Kompaktkameras bis zum
Profimodell mit zahlreichen
Ausstattungsmerkmalen.

Als Inhaber der Vertriebsrechte fiir Produkte der
neuen 5000er-Linie flr ganz Europa konnte
HaPa-Team-Geschaftsfihrer Micail Hadji (M.)
auch Gaste aus dem benachbarten Ausland auf
der PMA begriiRen. Hier begutachten die tsche-
chischen Partner Miroslava Ehlova (I.) und
Véclav Karnik die neue Kollektion.

LAuch mit der neuen, preiswerten
Serie ist Tamrac der Philosophie treu
geblieben, nicht nur ein optimales
Preis/Leistungsverhdltnis zu bieten,
sondern Taschen zu produzieren, die
durch eine Reihe nitzlicher Features
Verkaufsargumente liefern®, erklarte
HaPa-Team-Geschaftsfuhrer Micail
Hadji nach seiner Ruckkehr von der
US-amerikanischen Messe gegeniber
imaging+foto-contact. Das Echinger

Mit diesem Stand prasentierte sich Tamrac auf der PMA.

Tamrac komplettiert
neue 5000er-Serie

Unternehmen hat den Vertrieb der
5000er Serie in Deutschland und Euro-
pa tbernommen.

Doch die Produkte der Serie 5000 sind
nicht nur als Reaktion auf einen harte-
ren Wettbewerb in den unteren Preis-
lagen zu verstehen. Sie stellen auch ei-
ne Reaktion auf die sich verandernden
Mérkte dar. ,,Durch die immer kleiner
werdenden Kameragehduse, kompakte,
leistungsstarke
Blitzgerate und
Zoomobjektive
mit MinimafRen
ist die Nachfra-

ge nach grof3en,

gerdumigen Ta-

schen einfach

geschrumpft®,

meinte  Hadji.

AulRerdem sei-

en vor dem

Hintergrund Mitden neuen Modellen
der allgemei- (0o arie 5000
nen wirtschaft- den unterschiedlichsten
lichen Lage im-  Anspriichen gerecht.

HaPa-Team Ubernimmt
den Vertrieb in Europa
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mer weniger Kunden bereit, hohe
Preise fur Zubehor wie Taschen zu
akzeptieren.

Die neuen Produkte der 5000er Serie
kommen mit einem eigenen Logo auf
den Markt, das sie deutlich als Tamrac-
Produkte und gleichzeitig als eigen-
stdndige Reihe innerhalb der Marke
kennzeichnet. Das Design wurde Uber-
arbeitet und stellt die Produktbe-
zeichnung deutlicher heraus. Die
Taschen zeigen sich sportlicher,
zeitgemaler und dem Geschmack
einer jungen oder sich jung
fuhlenden Zielgruppe angepaf3t.




Eines der wichtigsten Produkte inner-
halb der 5000er-Serie ist das Modell
5603 (System 3). Es basiert auf den be-
wahrten Tamrac-Modellen 604 und 603,
dem Modell, das Giber eine lange Zeit das
weltweit meistverkaufte Tamrac-Pro-
dukt war. Es eignet sich flr eine Spie-
gelreflexkamera mit zwei oder drei
Objektiven und bietet durch eine Viel-
zahl zusatzlicher Facher und Netz-
taschen reichlich Platz fir Zubehor wie
Filter, Schreibutensilien oder auch ein
Mobiltelefon.

Uber dieses Modell hinaus stellte Tamrac
auf der PMA weitere Taschen vor, die auf
die unterschiedlichsten Wiinsche der
Anwender zugeschnitten wurden. So
findet sich im neuen Sortiment bei-
spielsweise die kleine Tasche zum
Schutz einer Kompaktkamera (Modell
5214) ebenso wie die Gurteltasche
(Modell 5225), die Tasche fiir Spiegel-
reflexkameras mit angesetztem Zoom
(Modell 5516, Zoom 16) und der Video-

Freuten sich Uber die Ausweitung des Produkt-
sortiments: Oliver (l.) und Micail Hadji, HaPa-
Team, und Tamrac-Chef Ryan Cyr.

Photo 5 Double Decker (Modell 5285),
der auch grofR3e Foto- oder Videoausru-
stungen mit viel Zubehdr aufnehmen
kann.

Und wie von Tamrac gewohnt, finden
sich unter den Neuheiten auch wieder
Fotorucksécke, die den Transport der
Ausristung bei Outdoor-Einsétzen er-
leichtern. Hier stehen mit den Adven-
ture 2 (Modell 5242) und Adventure 8
(Modell 5248) zwei unterschiedlich
grofe Varianten zur Verfligung.

Neue Objektive der
Pro Serie von Tokina

Neben den neuen Tamrac-Taschen
hatte das Echinger HaPa-Team bei
der Riickreise von der PMA mit ei-
nem 17 mm-Superweitwinkel und
einem 300 mm-Tele auch zwei neue

Objektive der Pro Serie von Tokina
im Gepéck. Das Tokina AT-X
3,5/17mm AF Pro besteht aus elf
mehrfach verguteten Linsenele-
menten in neun Baugruppen; dar-
unter eine asphdrische. Es ist 57
mm lang, wiegt 435 Gramm und
hat ein Filtergewinde von 77 mm
Durchmesser. Mit seinem Bildwin-
kelvon 108 Grad ermdglicht es Auf-
nahmen mit ungewohnten Sicht-
weisen. Preisempfehlung: 890 DM.
Das optische System des lichtstar-
ken Teleobjektivs Tokina AT-X 2,8/
300 mm AF Pro besteht aus neun
mehrfach verglteten Elementenin
sieben Baugruppen (mit SD-Glas).
Es erfaf3t einen Bildwinkel von zir-
ka acht Grad und laRt sich ab einer
Motiventfernung von 2,4 m scharf-
stellen. Sein Gewicht betragt 2.280
Gramm, seine Lange 213,5 mm.
Preisempfehlung: 4.900 DM.

Beide Objektive sind fiir Kameras
der Marken Minolta, Nikon und
Canon lieferbar.

Exklusive

Fotorahmen

HaPa-Team

Auch Samsung ist im
Internet vertreten

Aufmerksame Leser haben es sicher-
lich bemerkt: In unserem Beitrag
~www.foto.de”, in dem wir die Inter-
net-Seiten verschiedener Fotoher-
steller vorgestellt haben (imaging+
foto-contact 3/99, S. 36ff), wurde
zwar im abschlieBenden Kasten die
Adresse der Homepage von Samsung
Camera erwéahnt, im Text fand sich
jedoch kein weiterer Hinweis auf das
Angebot des Schwalbacher Unter-
nehmens. Dies sei hier nachgeholt:
Unter der Adresse http://www.
samsungcamera.de findet der Inter-
net-Surfer eine Gbersichtlich gestal-
tete Homepage. Sie stellt nicht nur
die verschiedenen Fotoprodukte des
Unternehmens vor, sondern listet

Focused oar M Frifiire

auch interessante Nachrichten auf.
So erféhrt der Besucher hier bei-
spielsweise Hintergriinde Uber die
Kleinbild-Kompaktkamera Samsung
Vega 70, die sich offizielle Kamera der
Weltausstellung Expo 2000 nennen
darf. Besonders positiv fallt dartiber
hinaus auf der Samsung Camera
Seite auf, da® nach Ansprechpart-
nern nicht lange geforscht werden
muf3. In Wort und sogar Bild nennt
die Homepage die entsprechenden
Mitarbeiter mit den jeweiligen Post-
und E-Mail-Adressen sowie Telefon-
und Telefaxnummern. Ein tibersicht-
liches und einheitliches Layout sorgt
daftir, daf3 die Seiten schnell geladen
werden kdnnen.
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Neuheiten

Mamiya 7 Il mit vielen
Verbesserungen

Mamiya hat mit dem Modell 7 1l eine
verbesserte Version der 1995 einge-
fuhrten 6x7-Kamera Mamiya 7 vorge-
stellt. Die neue Version, die Mitte April
auf den Markt kommen soll, besitzt
eine  Mehrfachbelichtungs-Funktion,
einen helleren Leuchtrahmensucher
und drei Osen zum Hoch- und Quer-
tragen. Weiterhin zeichnet sie sich
durch eine vereinfachte Bedienung des
Hilfsverschlusses und eine optimierte
Einstellung der Belichtungskorrektur
aus. Daruber hinaus bietet die Mamiya
7 11 einen rutschfesten Haltegriff, und
die Position der Drahtauslserbuchse
wurde an eine andere Position verlegt.
Beibehalten wurden die kompakten Ab-

messungen, die flr hohe Mobilitat sor-
gen, und die Mdéglichkeit, einen Klein-
bildfilm-Adapter anzuschlie3en. Das
neue Modell gibt es wahlweise in den
Gehausefarben Champagner-Gold oder
Profi-Schwarz. Die unverbindliche
Preisempfehlung lautet 2.870 DM fiir
das Gehduse und 4.970 DM fur das Set
aus Kameragehéuse und Normalobjek-
tiv N 4/80 mm. Zeitgleich mit der
Kamera kommt auch das neue Weit-
winkelobjektiv Mamiya 4,5/50 mm L
mit Wasserwaagen-Aufstecksucher und
Sonnenblende auf den Markt.

Pentax’ dritte Generation

in der 115 mm-Klasse

Mit der Espio 115G hat Pentax 13 Jah-
re nach Einflhrung der ersten Zoom-
Kompaktkamera ein Modell der dritten
Generation in der 115 mm-Klasse ins
Sortiment aufgenommen. Wie bei den

Vorgangermodellen legte der Hersteller
auch hier besonderen Wert auf kom-
pakte Abmessungen. Sowird das Zoom-

objektiv 3,9-10,5/38-115 mm bei aus-
geschalteter Kamera vollkommen in
das111x62x40,5Millimetergrof3e und
215 Gramm schwere Gehéuse eingezo-
gen. Die Espio 115G besitzt ein passives
Fanf-Punkte-Autofocussystem, das ab

Hreative
Fotoalben
fiir jeden Hﬂ'ﬂﬂ

assepartout-

alhen golebuelh

“rotoalten

©
% Babyalten

Hochzeitsalben

QUALITAT - MADE IN GERMANY

Goldbuch Georg Briickner GmbH
Postfach 11 80 Telefon (0951) 9 67 88-0
D-96002 Bamberg  Telefax (0951) 9 67 88-30

65 Zentimeter Motivabstand auto-
matisch scharfstellt, und eine voll-
automatische Mehrfeldbelichtungsmes-
sung. Die Pentax Espio 115G bietet
aulBerdem ein integriertes Multi-
funktions-Blitzgerat, einen Realbild-
Zoomsucher und einen Selbstausldser.
Motorische Filmtransportfunktionen
und die automatische Einstellung der
Filmempfindlichkeit runden die Aus-
stattung ab. Eine Fernbedienung wird
als Zubehor angeboten. Die Marktein-
fihrung der Kameraist fiir Mai geplant,
die unverbindliche Preisempfehlung
lautet 429 DM.

um anschlief3end ihr Dasein in Schuh-
kartons zu fristen — unbeachtet und
daraufangewiesen, zuféllig entdeckt zu
werden.

Mit einer neuen Serie von Portraitrah-
men bietet Becker + Hach jetzt die
Maglichkeit, Fotos angemessen zu pré-
sentieren. Als Material wéhlte der
Eschweger Rahmenspezialist Natur-
holz. Dessen warme Ausstrahlung ver-
bindet sich mitden positiven Gefiihlen,
die Portrats sympathischer und ge-
liebter Menschen

mit 30 und 36 Millimetern.

beim Betrachter
wecken. Angeboten werden zwei Leistenbreiten

Becker + Hach stellt neue Serie von Portraitrahmen vor

Viele Augenblicke im Leben eines Menschen sind
es wert, auf Fotos festgehalten zu werden. Und
viele Augenblicke im Leben eines Menschen
werden auf Fotos festgehalten. Aber nur,

y, ,
./

Die Serie der neuen Portrait-Rahmen umfaf3t finf Modelle,
die Becker + Hach jeweils in den Gréf3en 13 x 18 cm, 15 x
20 cm und 20 x 28 cm anbietet. Das Modell TB gibt
es in den Farben Burgund, Blau, Schiefer,

Terracotta zur Verfligung.

Hinter Glas sicher vor Staub geschitzt,

halten die Fotos in den neuen Portrait-

Rahmen positive Erlebnisse und bewegende

| Momente wach und erinnern den Betrachter

' ; an unwiederbringliche Augenblicke seines
Lebens. Und das ist allemal sinnvoller, als sie

im Schuhkarton verschwinden zu lassen.

Sandfarben, das Modell TH in Rot,
Grin, Blau, Anthrazit und Natur,
das Modell TN in Blau-Gold, Rot-

Gold und Grin-Gold, das Modell
TO in Lachs, Oliv und Blau und das
Modell TR schlieR3lich steht in den
Pastellfarben Mais, Moos, Azur und
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Guido Gudat leitet jetzt die
Presse-Abteilung der KélnMesse

Nach dem Ausscheiden von Marianne Hollmann als Abteilungs-
leiterin Presse hat Guido Gudat (38 Jahre) Ende Marz diesen Posten
Ubernommen. Er ist seit 1988 bei der KdlnMesse tétig und hat
als Pressereferent schon seine
Erfahrungen sammeln kdnnen,
insbesondere mit der photokina.
Marianne Hollmann startete
1961 nach Sprachstudium in
Frankreich und England ihre
Karriere bei der KélnMesse. 1965
wurde sie Leiterin der Auslands-
presse, 1974 Leiterin der Presse-
abteilung im heutigen Ge-
schéftsbereich von Hans Wilke.
Neben der photokina gehorten
zu ihren  Aufgabengebieten
unter anderem Domotechnica,
Internationale Eisenwarenmesse,
Orgatec, Entsorga und optica.
In einer Pressemitteilung stellte
die KéInMesse insbesondere die
Leistungen von Marianne Holl-
mann beim Aufbau einer beispielhaften Pressearbeit fir die
photokina heraus. ,Sie schuf weltweite Kontakte, war stets eine
kompetente Gesprachspartnerin und hielt ausgezeichnete Ver-
bindungen zu Presse und Verbanden®, hief3 es.
imaging+foto-contact dankt Marianne Hollmann fur die jahrzehnte-
lange gute Zusammenarbeit. Sie war fir Redaktion und Verlag
immer eine hilfsbereite Gesprachspartnerin und Informantin. Die
Mitarbeiter des C.A.T.-Verlages wiinschen ihr fur die Zukunft im
Ruhestand alles Gute.

Guido Gudat

Neue Spitze bei Yashica Kyocera

Mit Beginn des neuen Geschéftsjahres per 1. April wurden langjéhri-
gen Mitarbeitern der Yashica Kyocera GmbH neue Verantwortungs-
bereiche Ubertragen. Der bisherige
Verkaufsleiter/Bereich Stid, Helmut
Noske, Ubernimmt die Verkaufs-
leitung fur das gesamte Bundes-
gebiet. Er ist damit fiir den deut-
schen AufRendienst verantwortlich.
Horst Rdder
wird bundes-
weit alle Key
Accounts be-
treuen, und
Werner Plos-
ser ist zustan-
dig fur die Ver-
kaufsforde-
rung/Hand-
lerschulung
im  Segment
Contax. Die
Markteinfuh-
rung der Contax 645 erfordere neue
Aktivitaten in diesem Bereich, hiel3
es in einer Pressemitteilung.

Geschéftsfuhrer Wilhelm H. Hotes
kann sich jetzt intensiver europé-
ischen Belange zuwenden.

Bild oben: Horst Roder
Bild unten: Werner Plésser

Helmut Noske

. Da ist was los!”
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Veranderungen bei
Canon Deutschland

Jochen Scheppke (55) ist zum
Regionaldirektor der Canon
Deutschland GmbH ernannt
worden. Er ist damit fur die Ver-
triebsregion zwischen Mdin-
chen und Wirzburg sowie Pas-
sau und Memmingen verant-
wortlich. Scheppke studierte
Elektrotechnik und hat seit
1965 mit Marketing und Ver-
trieb von digitalen Produkten

Jochen Scheppke

Guido Krebs

zu tun. Berufserfahrung sam-
melteer inleitenden Positionen
bei den Firmen Facit, Ericsson
und NEC.

Auch am Unternehmenssitz in
Krefeld gab es eine personelle
Veranderung: Guido Krebs (33)
wurde dort zum Abteilungs-
leiter Marketing Consumer Pro-
ducts ernannt. In dieser Funk-
tionisterverantwortlich flr das
Produktmarketing von Bubble
Jet Printern und Verbrauchs-
materialien,  Digitalkameras,

50678 Kbln, Josephstr. 33 « 50442 Kdln, Postf. 10 02 42
00221/311077«Fax0221 /331164

94113 Tiefenbach, Niedernhart 1

[0 08546/ 19-0-+«Fax 08546 /19-144

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 » 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[0 0421/ 468988e«Fax 0421/ 4689855

80336 Miinchen  Landwehrstr. 6

0 089/55218-0<Fax089 /557759

Vereinigung von Grossisten
fur Photo
und Imaging e.V.

lhre
Partner
fur Photo

und
Imaging!

Scannern, Kleinkopierern so-
wie Dokumenten und Video-
konferenzkameras.

Rolf Hagemann tritt
bei Erno Nachfolge
von Peter Klose an

Rolf Hagemann, seit 1984 als
Vertriebsleiter ~ tatig, Uber-
nimmt am 1. Juli die Position
des Geschéftsfiihrers bei der
Erno Warenvertriebs GmbH in
Albbruck. Er tritt damit die
Nachfolge von Peter Klose an,
der zum 30. Juni nach 35jéhri-
her Tétigkeit flr das Unterneh-
men aus gesundheitlichen
Grunden in den Ruhestand
geht.

Rolf Hagemann ist gelernter
Einzelhandelskaufmann. Inden
vergangenen 15 Jahren wurde
von ihm, gemeinsam mit Peter
Klose, die notwendige strate-
gische Sortimentsverlagerung
der Erno im Markt umgesetzt.
Die Qualifikation flr die zukunf-
tigen Aufgaben als Geschéfts-
fuhrer erwarb sich Hagemann
dariber hinaus in leitenden

Personelles

Funktionen in Marketing und
Vertrieb, unter anderem bei
3M Deutschland, Walther Foto-
alben, Heinze Fotolabor und
Mersch-Design.

Peter Klose ist der Mann der er-
sten Stunde des im Jahre 1968

Rolf Hagemann

als deutsche Schwester der
Erno Schweiz gegriindeten
Unternehmens. Einst flihrender
Vertreiber von Filmbetrachtern
und Foto-/Videostativen, kon-
zentriert man sich heute auf
exklusive Fotorahmen.

ﬂer VGP:

18184 Neuendorf  Mecklenburger Str. 5

[0 038204 /686 -0 «Fax 038204 /686 - 90

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 « 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[J 0421/ 46 89 88 « Fax 04 21 / 4 68 98 55 « www.kleffel-aye.de

70736 Fellbach, Max-Planck-Str. 28 « 70708 Fellbach, Postf. 18 04
0 0711/95760-0Fax0711/95760-40

26133 Oldenburg, Meerweg 30 - 32 « 26042 Oldenburg, Postf. 52 40
[0 044174809177 «Fax 0441/ 4809 183
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Bild links: Fur die neuen Voigtlander-Bilderlinien machten sich Sabine Konig, Ringfoto-Werbeleiter Hans Schulz-Nigmann und Petra Wlach stark.
Bild rechts: Mit der groRen Bedeutung der Kundenbindung fiir den einzelnen Handler setzten sich Trainerin Dr. Brigitte Hommerich (l.) und Ringfoto-
Geschéftsfihrungsassistentin Jutta Erhardt in ihrem Workshop auseinander. alle Fotos: hepa

Uber 1.500 Gaste besuchen Hausmesse

e RiNgfoto-Zentrale
mit Vollgas auf

pages im Internet vertreten sind (siehe
ifc 3/99, S. 36), entdecken immer
mehr Handler und deren Kooperationen eben-
falls die Moglichkeiten des World Wide Web.
Auch Ringfoto hatte dazu
auf der Hausmesse in Er-
langen Neues zu berichten.

Mit zwei voneinander unabhangigen Angebo-
ten gibt Ringfoto auf dem internationalen
Datenhighway Gas. Das erste heif3t,,Leo” und
istdie im vergangenen Jahr angekiindigte und
mit Spannung erwartete Kommunikations-
und Bestellplattform von Handlern und Ring-
foto-Zentrale. Fir die Entwicklung dieses
digitalen Dienstleistungsangebotes zeichnet
die Networks Unlimited AG, Neubiberg bei
Munchen verantwortlich, deren Mitarbeiter
wahrend der drei Messetage viele der Uber
1.500 Gaste im Kongre3zentrum Erlangen
Uber Leo informierten.

Wichtigste Funktion von Leo ist das Bestell-
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dem Datenhighway

system. Um dies fur den Handler méglichst
komfortabel zu gestalten, liefert Leo Informa-
tionen Uber samtliche rund 3.500 Ringfoto-
Lagerartikel. Dabei gehdren Preise und
Verpackungseinheiten ebenso zum Informa-
tionsangebot wie Verfligbarkeitsdaten und
spezifische Beschreibungen in Wort und Bild.
Der Handler wéhlt den Ringfoto-Server an,
erhélt von dort automatisch die aktuellsten
Daten auf seinen Rechner und geht anschlie-
Bend offline. In aller Ruhe und ohne seine
Telefonrechnung tiber Gebihr strapazieren zu
mussen, stellt er sich sein individuelles
Warenpaket zusammen, wahlt sich erneut in

Bilder von links: Michael
Gleich, Sprecher der Ringfoto-
Geschéftsfihrung, gab Aus-
kunft Uber den geplanten
Internet-Auftritt.  Metz-Ver-
triebsleiter Ginter Kiener
konnte die silberne Version des
Blitzgerates mecablitz MZ 50
vorstellen. Erstmals zu sehen
war die neue SLR-Kamera
Minolta Dynax 404, die Auf3en-
dienstmitarbeiter Rainer Klein
hier prasentiert. Und Voigt-
lander-Vertriebsleiter Michael
Sprung machte sich unter an-
derem fir die neue Sucher-
kamera Bessa-L stark.



Uber Leo, die elektronische Kommunikations- und Bestellplatt-
form fur Ringfoto-H&ndler, informierten die Mitarbeiter der
Networks Unlimited AG um Vorstand Thomas Muller ().

den Server ein und schickt die Be-
stellung in Sekundenschnelle ab.

AuBBerdem wird der Handler Uber
Leo die Méglichkeit haben, aktuelle
Informationen aus der Fotobranche zu
erhalten und sich in der virtuellen
Ringfoto-Zentrale umzusehen. Ab
Herbst sollen dort beispielsweise alle
Abteilungen mit Mitarbeitern, Telefon-
nummern und E-Mail-Adressen fiir
schnellen Kontakt und spezielle Fragen
zu finden sein.

Fir den Einstieg in Leo reichen ein
handelstblicher PC und ein ISDN-
Anschluf3. Das Startprogramm wird
von der Ringfoto-Zentrale kostenlos auf
einer CD zur Verfligung gestelit.

Das zweite Angebot auf dem Datenhigh-
way gab es in Erlangen erst einmal
in einer Demoversion zu sehen: Die
Internetseite der Zentrale. In wenigen
Wochen soll diese ins Netz gestellt wer-
den und dann allerlei Informationen
rund um Ringfoto, Plusfoto, euro activ
und Voigtlander auflisten. Fir den
Anwender durften dabei vor allem die
Handler-Suchmaschine und die Voigt-
ldnder-Seiten von besonderem Interesse
sein. Hier ist neben dem Blick in die
Historie des traditionsreichen deutschen

Herstellers auch eine Borse
fur gebrauchte Kameras
und Zubehorteile geplant.
Trotz der Digital-Euphorie
wurde auch das klassische
Geschaft nicht vergessen.
So wurden auf den Work-
shops, die traditionell zum
Programm der Ringfoto-
Hausmessen gehéren, die
Themen Bildermarketing
und Kundenbindung in
den Mittelpunkt gerlckt.
Als Neuheit konnten die
Ringfoto-Mitarbeiter Sabine
Kénig und Hans Schulz-Nigmann ein
weiteres, ganzheitliches Marketing-
konzept vorstellen. Unter dem ge-
schitzten Namen ,Voigtlander Bild“
wurde eine Dreier-Bilderlinie mit den
Bestandteilen Fun-Bild, Brilliant-Bild
und Deluxe-Bild préasentiert. ,Attrak-
tive Endverbraucherpreise, ein kom-
plettes Marketingpaket und umfang-
reiche SchulungsmaflRnahmen sollen
fur eine breite Durchsetzung in den
Geschaften der Mitglieder sorgen und
ein weiteres Absinken der Marktanteile
des Fotohandels im Bildergeschaft
dauerhaft verhindern®, erklarte dazu
Michael Gleich, Sprecher der Ringfoto-
Geschéftsfiihrung, gegeniiber imaging+
foto-contact.

Seminar Nummer zwei befaf3te sich mit
dem Thema Kundenbindung. Dr. Bri-
gitte Hommerich, Trainerin der 1:1
Akademie fur Dienstleister, und Jutta
Erhardt, Assistentin der Ringfoto-
Geschaftsfiihrung, referierten dabei tber
die Ergebnisse von Kundenforen, die
gemeinschaftlich zur Ermittlung der
Kundenwiinsche durchgefuihrt worden
waren.

Weiterhin war auch die Fachschule des
Deutschen Fotohandels in Kiel mit

Ringfoto

einem Stand in Erlangen vertreten.
Dort konnten sich die Besucher
einen Uberblick tiber die allgemeinen
Angebote der Schule verschaffen, sie
konntensich aberauch Giber die Digital-
seminare informieren, die die Foto-
schule in den kommenden Monaten
exklusiv fir Ringfoto-Handler veran-
staltet (Naheres dazu an anderer Stelle
dieser Ausgabe).

SchlieRlich bot die Messe die Chance,
die Neuheiten kennenzulernen, die we-
nige Wochen zuvor auf der PMA in Las
Vegas vorgestellt wurden. Und sogar
eine Minolta Dynax 404 Spiegelreflex-
kamera gab es in Erlangen zu sehen.
Diese war so neu, daf3 noch nicht ein-
mal die Besucher der US-amerikani-
schen Fotomesse sie dort zu Gesicht
bekommen hatten. hepa

Bild oben: Am Agfa-Stand sorgte unter anderem
ein Motorrad der Marke Harley Davidson fur Auf-
merksamkeit. Bild unten links: Zubehérlieferant
Ritter + Wirsching hatte erstmals auf einer
Ringfoto-Messe Gelegenheit, sein Sortiment fur
Labor und Studiofotografen vorzustellen. Bild
unten Mitte: Am Stand von Fujifilm informierten
HansJurgen Hegger (r.), Verkaufsleiter Amateur-
produkte, und Peter Brodje, Nationaler Key
Account Manager Amateurprodukte, Uber die
neue Superia-Kampagne mit Mr. Bean. Bild
unten: Robert Veit, Geschéftsfiihrer von SPIE
digitalfoto, prasentierte Selbstbedienungsauto-
maten flr Fotoarbeiten.
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Photogrossisten tagten in Minchen:

Durch harteren
Wettbewerb noch
mehr Einigkeit!

Am 9. Marz 1999 kamen die Mitglieder der Vereinigung von
Grossisten fur Photo und Imaging e.V. zur jahrlichen

Frihjahrstagung zusammen. Neben den tblichen Verbands-
regularien standen aktuelle Themen auf der Tagesordnung:

e Gemeinsame Einkaufsstrategien
und Werbeaktivitaten

e Forderung der Werbung des mittel-
standischen Fotohandels

e Der grosse foto-katalog 1999/2000
als Profi Ausgabe fur den Fach-
markt und

< wie seit 40 Jahren die Ausgabe fiir
den Fotohandel als aktuelle
Informationsgrundlage fiir
Ein- und Verkauf.

schaftswerk mit einem eigenen Um-
schlag bzw. eigener Werbung heraus,
um sich am Markt noch besser profilie-
ren zu kénnen. Dartiber hinaus steht
Uber den C.A.T.-Verlag noch eine grof3e-
re Anzahl Profi-Kataloge in neutraler
Ausfuihrung zu einem Preis von DM
36,00 (incl. MWSt. und Versandkosten)
zur Verfugung.

Die Ausgabe Handel des grossen foto-
kataloges konnte schon imvorigen Jahr
durchgehend farbig verdoffentlicht wer-

Nach der BegrufRung durch
den ersten Vorsitzenden
W. Bening konnte VGP-Ge-
schaftsfuhrer H. J. Blomer
berichten, daf3 die Ausgabe
Fach- und Profi-Markt des
grossen foto-kataloges mit
den aktuellen Neuheiten zur
und auf der CeBIT vorliegen
wurde. Miteinemum 16 Sei-
ten gesteigerten Umfangund
vor allem erstmals gegen-

[

_.I"-T

Uber dem Vorjahr mit durch-
gehend farbiger Gestaltung wurde die
Produktprasentation wesentlich ver-
bessert. Durch die Ausdehnung des
Profimarktes konnte die Auflage in die-
sem Jahr auf Uber 14.000 Exemplare
gesteigert werden. Zwei Drittel der VGP
Grossisten bringen dieses Gemein-
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Konica Marketingdirektor Hans-Jirgen
Diehl demonstrierte den Photogrossisten
der VGP im Rahmen der Mitgliedertagung
als PMA-Neuheit die APS Kamera Revio in
der Farbe ,,Hunters-Green”. Auch nutzte er
die Gelegenheit, die Fachgrossisten mit der
neuen Konica Digital Still Kamera QM-
2000 (2 Mio. Pixel) vertraut zu machen.

den. Verleger H. J. Blomer wies darauf
hin, da der gesamte Inhalt des
Kataloges auch im Internet unter
http://www.cat-verlag.de zu finden ist.
Einige Grossisten der VGP beabsich-
tigen zudem, in Kirze den grossen
foto-katalog unter eigenem Namen im
Internet zu préasentieren. Der C.A.T.-
Verlag aktualisiert standig den Inhalt
des Kataloges im Internet, so daf3
grundsatzlich neue Informationen
Uber Produkte und Preise interessier-
ten Geschaftspartnern und maglichen
Kunden zur Verfiigung stehen. Die Aus-
gabe Handel des grossen foto-kataloges
erscheint mit dem neuesten Branchen-
angebot der wichtigsten Fotofirmen
Ende Mai 1999. Sie steht, wie seit
Jahren, jedem Fotoh&ndler mit einem
Exemplar kostenlos zur Verfuigung. Die
Auslieferung erfolgt nach den Versand-
unterlagen, die von den Photogrossi-
sten der VGP in Zusammenarbeit mit
dem C.A.T.-Verlag zusammengestellt
werden.

Forderung der Werbung des
mittelstdndischen Fotohandels

Wie in den vergangenen Jahren ist es
auch dieses Jahr geplant, in hoher Auf-
lage einen attraktiven Frihjahr/Som-
merprospekt herauszubringen, der



wiederum allen VGP Kunden kostenlos
frei Haus in Auflagen ab 500 Stiick zur
Verfligung steht. Dartiber hinaus kén-
nen Fotohéndler diese Werbemittel zu
gleichen Bedingungen direkt vom
C.AT.-Verlag beziehen. Die Photo-
Grossisten der VGP waren sich einig,
daR auch flr sie der gemeinsame Ein-
kauf groRer Mengen mit zunehmen-
dem Wettbewerb immer wichtiger
wird, damit ihre Kunden, die Foto-
handler, zu ginstigen Bedingungen
beliefert werden konnen. Weitere
Beschlisse, insbesondere im Hinblick
auf den Zusammenschlu3 im euro-
paischen Markt, sollen dazu auf der
Jahreshauptversammlung Anfang Juni
1999 in Dusseldorf getroffen werden.
Unter dem Punkt ,,Verschiedenes” gab
Dr. Walter Kroha (Batavia) den anderen
VGP Mitgliedern bekannt, daR die
Firma Batavia Multimedia GmbH & Co.
Vertriebs KG zu 51 Prozent vom
Firmeninhaber Matthias Sawatzky an
die Lintec AG bei Leipzig verkauft
worden ist. Lintec Firmenchef Linde-
meyer hatte 1998 durch erfolgreiche
Unternehmertétigkeit in den neuen
Bundeslandern die Méglichkeit, an die
Borse zu gehen, mit der Absicht,
weiterhin eine finanzierbare Expansion
sicherzustellen. Man hofft, im Jahre
1999 mit beiden Firmen zusammen
den Umsatz von DM 500 Mio. noch
erheblich steigern zu kdnnen.

H.J.B.

Fachkatalog |-

12 el

Tebafon: O 09 / 55 210 - 0 = Fax: 0 09/ 55 77 50

Corminik Dirkeal Potogrolihancel K
retwabrats f - BITIG Winchon

Auf der Fruhjahrsversammlung der Photogrossisten der VGP waren vertreten (von links): Bremaphot Geschaftsfiihrer Bernd Diihrkop, Photo
Universal Chef Gerhard Kleiber, Peter Dinkel (Dominik Dinkel KG), Hans-Jurgen Diehl, Konica. Die Carl Wéltje GmbH vertrat Jirgen
Lorenz, die Batavia Multimedia GmbH Dr. Walter Kroha. Wilfried Bening kam als Generalbevollméchtigter der Bremaphot-Gruppe und
Vorsitzender der Vereinigung von Grossisten fuir den Photohandel e.V.; ganz rechts: Verleger H. J. Blémer, VGP, als Geschaftsfuhrer.
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Freuten sich Uber die, wie immer, hohe Beteiligung von Lieferanten und
Mitgliedern: europa-foto-Geschaftsfuhrer Rainer Sadtler und europa-foto-
Werbeleiterin Claudia Werner.

europa-foto
ISt Im Internet
ZU erreichen

Ganz im Zeichen der neuen Produkte, die wenige
Tage zuvor auf der PMA in Las Vegas erstmals
zu sehen waren, und neuer Dienstleistungen im
Internet stand die europa-foto-Einkaufsmesse,
zu der die Eschborner H&ndlerkooperation Ende
Februar in die Hallen 7, 8 und 9 der Rhein-

Rund 100 Lieferanten und, gemessen
am Umsatz, der gréR3te Teil der europa-
foto-Handler hatten sich in der hessi-
schen Metropole eingefunden. Ein In-
diz fur die Bedeutung, die die Industrie
dieser Veranstaltung beimif3t, mag die
Tatsache sein, dal3 etliche Unterneh-
men mit ihren Geschéftsfilhrern oder
Vertriebsleitern in Wiesbhaden Présenz
zeigten. Und daftir, dal3 die Messe in der
Fotobranche inzwischen zu einer wich-
tigen Kontakt- und Informationshdérse
geworden ist, spricht die Tatsache, daf3
auch Vertreter von Unternehmen zu se-
hen waren, die selbst nicht auf der Ein-
kaufsmesse ausstellten. Als gutes Um-
feld, um sich zu prasentieren, hat auch

alle Fotos: hepa

Scheibel, vertreten. Sie
informierte sowohl europa-
foto-Mitglieder alsauch ver-
schiedene Aussteller Uber
die Weiterbildungsangebote
der Kieler Institution.

Auf groRRes Interesse der
Mitglieder stiel3 der eigene
Internet-Auftritt der Gruppe.
Unter der Adresse (Domain)
www.europafoto.de sind ab
sofort Informationen zur
Gruppe im World Wide Web
abrufbar. Auf der Messe
hatten die Gaste Gelegen-
heit, sich von Martin Bott,
der als Geschéftsfiihrender
Gesellschafter  der

T -1 ]
b

ASK EDV-Beratungs
GmbH, Goldbach,
furdie Programmie-
rung des Web-Auf-
tritts von europa-
foto verantwortlich
zeichnet, die unter-
schiedlichen Funk-
tionen und Ange-
bote der Homepage
erlautern zu lassen.

Mit dieser Seite werden Besucher der Internet-Domain www.europafoto.de

begruft.

die Fachschule des Deutschen Fotohan-
delsinKiel die Handlermessen entdeckt.
So war die Fachschule in Wiesbaden
durch ihre Geschaftsfihrerin, Gabriele

Uber die Begri-
Bungsseite gelangt
der Surfer zu ver-
schiedenen Rubriken, in denen er
beispielsweise Wissenswertes tber die
Gruppe und europa-foto-Handler in
seiner Nahe erfahrt. Aktuelle Informa-

Main-Hallen nach Wiesbaden eingeladen hatte.

Martin Bott, Geschéftsflhrender Gesellschafter der ASK EDV-
Beratungs GmbH, fihrte den europa-foto-Mitgliedern die
Maglichkeiten des Internet-Auftritts ihrer Gruppe vor.

tionen aus der Fotobranche, ein stetig
wechselndes Foto-Schwerpunktthema
und ein Gewinnspiel, dessen Ldsung
auf den Internet-Seiten zu finden ist,
sollen die Verweildauer erhohen.

Daftir, dal3 die Homepage nicht nur
eine Imageaktion fur die Kooperation
darstellt, sondern auch den Handlern
Nutzen bringt, sollen Links (Ver-
knipfungen) zu den Domains der
Mitglieder sorgen. So kann der Surfer,
der Uber die Suchmaschine einen fur
ihn interessanten Handler gefunden
hat, durch einen einfachen Mausklick
auf die Homepage dieses Handlers
wechseln. Denjenigen Mitgliedern,
die bislang keine eigene Internet-
Seite besitzen, bietet die europa-foto-
Zentrale die Mdglichkeit, sich preiswert

Fast 100 Lieferanten auf der Hausmesse
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Mit der Internet-Dienstleistung ,,Photoworld“ présentierte die CeWe Color AG auf der europa-foto-

Hausmesse eine Weltneuheit.

einen eigenen Web-Auftritt gestalten
zu lassen.

Nutzen bringen soll die Internet-Préa-
senz den Mitgliedern aber auch durch
die Vernetzung mit der Zentrale. So
kénnen die europa-foto-Mitglieder per
Mitgliedsnummer und PaBwortineinen
geschitzten Bereich gelangen, der das
Bestell- und Informationssystem ent-
halt. Hier findet sich beispielsweise die

richten an anderer
Stelle dieser Aus-
gabe ausfuhrlich
Uber Photoworld.
Am Keuropa-foto-
Stand  konnten
sich die Mitglieder
ebenfalls tber die
aktuellen Trainings- und Schu-
lungsmalRnahmen der Zentrale in-

standig aktualisierte Preis- und Artikel-
liste, die die Bestellung erheblich verein-
facht. Das Uberspielen der Artikelliste
sowie das Bestellen per Datenferniiber-
tragung wird derzeit von einer Pilot-
gruppe von Mitgliedern getestet. Dem-
nachst soll der geschiitzte Bereich noch
um eine Handler-Warenborse erweitert
werden, und auch die Einrichtung einer
europa-foto-Stellenborse ist geplant.

Um das Thema Internet ging es auch
am Stand der CeWe Color AG. Dort
présentierte das Oldenburger Grof3-
finishing-Unternehmen mit Photoworld
eine neue Dienstleistung, die Foto-
héndlern einen professionellen Inter-
net-Auftritt ermdglichen soll. Wir be-

Bild links: Gabriele Scheibel,
Geschéftsfihrerin der Fachschule
des Deutschen Fotohandels in Kiel,
hier im Gesprach mit Harald Krauss
vom Zubehorlieferanten Herma,
informierte Gber die Weiterbildungs-
| angebote ihrer Schule.

Bild rechts: Nikon war

unter anderem mit |

Niels Hofmann, Bereichsleiter
Consumer Products (l.),

und Geschéaftsfiihrer Hayato Kamijo
(M.) in Wiesbaden vertreten.

Imtarnet:  hitpaiwane.ritter-winchisng.de

Auch Dorothe Riemann, Leiterin Marketing/PR
beim GroRfinisher eurocolor, hier im Gesprach
mit europa-foto-Werbeleiterin Claudia Werner,
nutzte die Messe zur Information.

europa-foto

formieren. In diesem Jahr wurde das
Angebot um die Verkaufstrainings ,,Na-
se vorn im digitalen Bildergeschaft”
und ,,Verbunden mit dem Kunden* er-
weitert. Das neue Techniktraining fur
Digital-Einsteiger wurde bereits im
Marz durchgefihrt. Und das digitale
Verkaufstraining, das in Zusammenar-
beit mit Olympus veranstaltet wird, fin-
det aufgrund der grofRen Nachfrage an
drei Terminen im April statt.

Beinahe Tradition ist es, daf3 auf den
europa-foto-Messen Produkte zu sehen
sind, die zuvor in Deutschland noch
nicht vorgestellt wurden. Diesmal
waren es unter anderem neue Digital-
Camcorder von Sony und JVC, die
Digitalkamera Camedia C-2000Z von
Olympus und neue Coolpix-Modelle
von Nikon sowie der derzeit kleinste

Tel. D7129-13 44
Fox 07129-70 10

Mosadtiteafia 1501
D-72BRY Engstingen

Wenn Sie mi¢ Erfolg arbeiten wollen,
dann sollten Sie mit uns arbeiten!

eMall: info@ritter-wirsching.

Palm-Style-Camcorder NV-DV 33 von
Panasonic, die zu den Messe-Highlights
gehdérten. Mit dem Trade Wirtschafts-
forderungsdienst stellte sich dartber
hinaus erstmals auf einer europa-foto-
Messe ein neuer Anbieter fir Waren-
wirtschaftssysteme im Fotohandel vor.
Und was ware eine europa-foto-Messe
ohne Spannung und Entspannung?
Far Spannung sorgte erneut ein
Gewinnspiel, bei dem es jeweils drei
Mountain-, Trekking- und Citybikes zu
gewinnen gab. Und Mdglichkeiten zur
Entspannung und zu Gespréchen im
Kollegenkreis fanden die Messe-
besucher im Bistro, an der Sekt- oder
Kélschbar. hepa
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Einen interessanten und informativen Tag bescherte der Marketingprofi
und Professor der Michigan State University, Dr. Glen S. Omuri, den
Gasten, die der Einladung der PMA zu der kostenlosen Vortragsver-

Kostenlose Vortragsreg

Ihe der PMA In Europa;

Im Frankfurter Intercontinental Hotel fand am 12.
Marz die letzte Veranstaltung der PMA European
99 Tour statt. Die Vortragsreihe zum Thema ,,Pro-
fitabel mit Photo und Digital Imaging: Strategien
fir Wachstum® fuhrte quer durch Europa (Lon-
don, Toulouse, Minchen und Frankfurt). Sprecher
der Veranstaltungen war der Marketingspezialist
und Professor der Michigan State University, Dr.
Glen S. Omura. Die Redaktion von imaging+foto-
contact gehorte zu den Teilnehmern.

anstaltung gefolgt waren.

Im ersten Teil der Veranstaltung erldu-
terte Dr. Glen Omura, wie Fotohandler
durch Beachtung der 80/20 Regel mehr
Profit mit bestehenden Kunden erwirt-
schaften konnen. Omura geht davon
aus, dafd Unternehmen 80 Prozent ih-
res Umsatzes mit nur 20 Prozent der
Kunden machen. Sein Ratschlag an al-
le Geschéftsleute lautet, die Konzen-
tration auf genau diese 20 Prozent zu
lenken. Denn ein Teil seiner aufgestell-
ten 5er-Regel der Loyalitét besagt, daf3
es funfmal mehr kostet, neue Kunden
anzuwerben, als die bestehende Kund-
schaft zu erhalten.

Marketingziele

Wer mehr Umsatz machen mochte,
sollte sich zunachst Uber die Marke-

ting-Ziele im klaren sein, die erreich-
bar sind. In bezug auf die Kundinnen
und Kunden muf3 ein Geschéftsfihrer
wissen, wieviel Kundschaft tatséchlich
seinen Laden frequentiert, welchen
realistischen Marktanteil er mit seinen

Produkten erzielen kann und wieviel
Zeit investiert werden muf3, um die ge-
steckten Ziele erreichen zu kénnen. Bei
der Definition der Zielgruppe, mit der
man eine Umsatzsteigerung anstrebt,
empfiehlt Omura eine Konzentration

auf eben diese 20

Prozent, die den
meisten Umsatz
bringen. Diesen
Personenkreis gilt
es im ndachsten

Schritt genau ken-
nenzulernen. Daflir
sollte sich jeder Ge-
schaftsfuhrer eine
Datenbank zulegen,
in der genau festge-
halten wird, welche
Kaufgewohnheiten
und Vorlieben diese

Viele Fotohéndler
nutzten das Angebot
der PMA, um sich tber
Wachstumsstrategien
fur den Digital-
Imaging-Markt zu
informieren.

56 imaging + foto-contact 4/99

20 Prozent der Kun-
den haben. ,,Er sollte diese Gruppe von
Kunden besser kennen, als diese sich
selber”, erklarte Omura.

Auch das Verkaufspersonal braucht kla-
re Zielvorgaben. Vage Aussagen (z. B.:
»Wir mussen den Umsatz steigern®) er-
setzt man am besten durch konkrete
Anweisungen (z.B. ,Ab morgen ver-
suchen wir jedem Kunden einen Film
zusétzlich zu verkaufen®).



Rainer Schorcht, Foto Schorcht, Gutersloh,
begrufte in seiner Funktion als Sprecher der
deutschen PMA-Mitglieder die Teilnehmer der
Vortragsveranstaltung in Frankfurt.

Eine andere Fragestellung, Gber die der
Fotohé&ndler im Zusammenhang mit
seiner Stammkundschaft nachdenken
sollte, betrifft den Wert, den ausge-
rechnet sein Geschaft fur die 20 Prozent
der umsatztragenden Kunden aus-
macht. Diese Starken zu erkennen und
sie weiter auszubauen, ist ein weiterer
Marketing-Tip Omuras. Er nannte noch
viele weitere Faktoren, die eine Um-
satzsteigerung bewirken kdnnen, wie
beispielsweise mit den angebotenen
Produkten eine bestimmte Nische ab-
zudecken, durch Event Marketing, Pro-
spektmaterial und neue Produkte einen
haufigeren Gebrauch zu stimulieren
oder durch Mehrfachpacks, beispiels-
weise mit verschiedenen Filmen ge-
fullt, mehr Material zu verkaufen. Zum
Thema ,Nischenmarkte* gab Omura
ein witziges Beispiel: In den amerika-
nischen Borsen ist es verboten, irgend-
etwas anderes zu konsumieren als Was-
ser, weder Limonade noch Kaffee oder
sonstiges sind aus technischen Grin-
den erlaubt. Ein cleverer Geschafts-
mann kam auf die Idee, normales Was-
ser mit Koffein anzureichern und lan-
dete damit zumindest bei den Borsia-
nern einen grof3en Verkaufserfolg.

Digital Imaging

Der zweite Vortrag Omuras trug den
Titel ,,Der Beginn des Digital Imaging
Zeitalters". Omura prophezeite dieser
Technologie eine wirklich grof3e Zu-
kunft. Der Rat des Professors an die
Héndler ging dahin, sofort in diesen

Markt einzusteigen, sich jetzt schon Ni-
schen zu suchen, mit denen Geld ver-
dient werden kénne, um so optimal auf
die digitale Zukunft vorbereitet zu sein.
Dabei sei es gar nicht notwendig, sich
das ganze Geschéft mit Digitalkameras
vollzustellen, im Gegenteil, dieser Weg
kénne im Hinblick auf die kurzen Le-
benszyklen dieser Produkte und den ra-
piden Preisverfall als Einbahnstrale
enden. Viel wichtiger sei es, als Hand-
ler generell zu zeigen, dalR man sich das
Geschaft mit dem Bild — und das gilt
auch fir das digital erstellte Bild— nicht
von anderen Branchen, die nichts von
der Qualitat und dem emotionalen Wert
eines Fotos verstehen, wegnehmen
1aR’t. AuRBerdem sei zu beachten, daf3
sich Umsétze ja nicht allein auf die Di-
gitalkameras erstrecken, sondern daf3
die ganze Zubehdorpalette wie Papiere,
Drucker, Tinten u.s.w. zusatzliche Um-
sdtze bringt. Solange die Digitalfoto-
grafie keinen fur die Verbraucher er-
sichtlichen Vorteil gegentiber der kon-
ventionellen Fotografie habe, so Omu-
ra, sei es auch sehr schwer, mit Digital-
kameras das grof3e Geld zu verdienen.
Was zur Zeit noch fehle, seien soge-

»,Man kann mit digitalen Produkten schon jetzt
sehr viel Geld verdienen, suchen Sie nach der fur
Sie passenden Nische“, so lautete einer von vielen
Tips, die Dr. Glen Omura bei der European 99
Tour den teilnehmenden Fotohé&ndlern verriet.

nannte ,Stral3enfeger”, deren Vorteile
den Kunden soforteinleuchten. Als Bei-
spiel fur ein gut verkaufbares
Nischenprodukt nannte er Nintendos
digitale Gameboykamera, von der in
den USA allein in der Zeitspanne zwi-
schen Februar/Mé&rz 1998 700.000
Stuck verkauft wurden.

Omura ist der Auffassung, dalR Men-
schen in erster Linie Fotos machen, um
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sie anderen zu zeigen. In diesem Zu-
sammenhang sieht er ein Riesen-
geschaftspotential im Medium Inter-
net, mitdem der Austausch und der Ver-
sand von Bildern in die ganze Welt zum
~Kinderspiel“ wiirden. Schon jetzt zei-
gesich, daf3 diese Moglichkeitenin Lan-
dern, wo der Privatbesitz von Compu-
tern schon weiter verbreitet oder der

Dorsey Sherman, Manager, Marketing Research,
Photomarketing Association International, préa-
sentierte nach den Ausfihrungen Omuras die
Ergebnisse des International Trends Survey's der
PMA fiir das Jahr 1997-1998.

Internetzugang kostenlos (z. B. in Ita-
lien und England) ist, schon sehr in-
tensiv genutzt werden.

Bestellungen Ubers Netz

Daruber hinaus halt Omura den Ver-
kauf von Produkten tbers Internet, zu-
mindest an gewisse Zielgruppen wie
z.B. den Profifotografenbereich, fur ei-
ne gute Umsatzmdglichkeit. In Ameri-
ka, wo inzwischen 50 Prozent der Pri-
vathaushalte mit einem PC ausgestat-
tet sind, gehdren Eink&ufe und Bestel-
lungen Ubers Internet bereits zum ganz
normalen Alltag. Wie rasant die Ver-
breitung des Internets Uberall auf der
Welt erfolgt, 1&R3t sich daran erkennen,
daR zum Beispiel in Amerika Unter-
nehmen existieren, in denen nichts
mehr auf dem Papier, sondern samtli-
che Geschéftsablaufe tibers Netz gere-
gelt werden — und daf3 obwohl die Ein-
fihrung des Internets gerade erst vier
Jahre her ist! Dal3 die Vortradge Omuras
bei den anwesenden Fotohdndlern auf
offene Ohren stiel3en, zeigte sich dar-
an, dal Kommentare wie ,,Jetzt wird es
allerhochste Zeit, mich mit den digita-
len Technologien zu beschéftigen” an
diesem Tage in Frankfurt keine Selten-
heit waren. hol

4/99 imaging +foto-contact 57



Handel

Das Gehirn des Menschen mit sei-
ner unglaublichen Speicherkapa-
zitat gehort wohl zu den grof3ten
Wundern der Schopfung. Ist es
auch sehr unterschiedlich in sei-
nem Leistungsvermdgen, so ver-
flgt es fast immer tber Méglich-
] keiten, die au3erhalb unseres ei-
Horst Dieter Lehmann  genen Verstandnisses liegen. Des-
halb ist es wenig verwunderlich, daf3 wir uns oft selbst nicht
verstehen kénnen — und andere schon gar nicht.

Die Wunder der Technik sind nicht zu verachten. Denkt man
gerade noch, daf3 auf irgendeinem Gebiet keine Steigerungen
mehr mdglich sind, geht es erst richtig los. Fast alles ist aus-
tauschbar, sowohl in der Technik als auch in der Medizin. Wir
wissen nicht, was schon alles genmanipuliert wurde und noch
wird. Eines aber diirfte klar sein: Frankensteins Nachfolger
haben viel dazugelernt!

Befassen wir uns aber heute mit einer wichtigen Variante der
Gehirnleistungen, den Erinnerungen, dem Gedéachtnis.

Wir sprechen nicht umsonst von einem , fotografischen Ge-
déachtnis”, das viele gespeicherte Informationen Uber lange
Zeit sehr genau und detailgetreu wiedergeben kann. Das kann
ein groRer Vorteil sein, muf3 es aber nicht. Zumindest nicht
immer, denn die ,,Natur®, wer immer das auch ist, hat eine gar
wundersame Einrichtung im Gehirn eingebaut. Im Laufe der
Zeit verblassen schlechte Erinnerungen, wéahrend die guten
in einem noch helleren, schéneren, weicheren, ja mitunter
glorifizierenden Licht erstrahlen. Vielleicht ware das Leben,
wenn es anders ware, oft kaum zu ertragen.

Wir Fotografen haben als ,Konservierer von Erinnerungen”
tagaus, tagein damit zu tun. Im Moment werden erfreu-
licherweise wieder viele neue Passe bendtigt. Der Fotograf
Lalter Schule* verfiigt Gber ein umfangreiches Negativarchiv.
Wollen einige Kunden jedoch auf ihre ,,Jugendbilder” zuriick-
greifen, werden sie prompt im Pa3amt abgeschmettert. Ein
Bild, zehn Jahre alt, durch Beleuchtung und Retusche ver-
jangt, welches weitere zehn Jahre im Pal} Giberdauern soll, hat
an Beweiskraft verloren, um es charmant auszudriicken.
Schaut man sich einmal seine Konterfeis an, etwa in Sprin-
gen von einigen Jahrzehnten, dann bleibt neben der Pistole
nur die Selbsterkenntnis: Das Alter hat bei uns allen eben
seine Spuren hinterlassen.

Die meisten Menschen kdnnen, mehr oder weniger gut, damit
leben, weil sie es missen. Fir die anderen sind in harmlosen
Fallendie ,,guten Fotografen“ und die tlichtigen Visagisten zu-
standig. In extremen Féllen treten die modernen Franken-
steins mit Skalpellen und Fettabsaugern in Aktion. Mitunter
sind Mutanten und Masken das Resultat.

Einige Portraitisten haben ebenfalls diese Marktliicke ent-
deckt. In stundenlanger Kleinarbeit werden die ,,Opfer* gestylt
und verschonert und oft bis zu Unkenntlichkeit verwandelt.
Gewil3 ist es schon zu wissen, was aus einem gemacht werden
kann, und fur denjenigen, der die Sache und sich selbst
realistisch sieht, kann es ohne weiteres ein Erlebnis sein, das

74 imaging +foto-contact 4/99

Erwachende Erinnerungen

optimistisch stimmt. Nur nach der ,,Demaskierung* darf man
dann nicht enttduscht sein oder gar in Schwermut verfallen.
Schon vor mehr als 50 Jahren lernte der angehende Fotograf
bereits in den ersten Lehrtagen, daf3 jeder Kunde von der be-
sten Seite, im besten Licht und mit der allerbesten Retusche
abgelichtet wird. Eine gute Retuschearbeit war gefragt.

Also —alles schon mal dagewesen, wenn auch an die Stelle der
Puderquaste und des Skalpells der Retuschierpinsel und das
Retuschiermesser getreten sind.

Obwohl sich vieles gedndert hat, geblieben ist der Wunsch
wohl eines jeden Menschen, wenn er denn schon zum Fach-
mann geht, dafd er sich zwar wiedererkennen will, jedoch in
leicht idealisierter Weise. Der Fotograf, der dieses Handwerk
versteht, sollte weiterhin bestehen kénnen. Denkt man. —
Immer wieder, und leider in zunehmendem Mal3e, sucht man
vergeblich, wenn man auf den ,Spuren der Erinnerung* alte
Wirkungsstatten oder Kollegen aufsuchen mdochte, deren
Geschaéfte Uber hundert Jahre einen klangvollen Namen in der
Fotografie hatten, Gber Generationen ein Begriff waren. Flr
die ganz jungen Fotoschaffenden unter uns, in schnellebiger
Zeit computergereift, schwer nachvollziehbar, fir die alteren
Kollegen eine schmerzliche Erfahrung.

Enttauschungen bleiben nie aus, wenn man auf den Spuren
der Vergangenheit wandelt. Fast alles hat sich verandert,
nichts ist mehr ,so schén“ wie damals. Denkt man; damit
kommen wir zu der am Anfang des Beitrags erwahnten
Lebensweisheit zurlick, daR die Erinnerung oft wundersame
Glorienschein zaubert. Nun kénnte man natirlich auch auf
den Gedanken kommen, daf3 die verschwundenen Geschafte
von anno dazumal nicht mit der Zeit gegangen sind und so
mit der Zeit eben gegangen wurden. Das wird in einigen
Féllen sicherlich so sein, aber nicht in allen! Wir erfahren ja
selbst am eigenen Leibe, wie hart der Uberlebenskampf ist.
Die Farbfotografie brachte Farbe in den Alltag, sie brachte aber
auch eine Lawine ins rollen, die die Bedeutung der Color-
labore Gberdimensional wachsen liel3 und die mit 19-Pfennig-
Betragen im Verkauf der Markte die Fotohandler und Foto-
grafen unter sich begrub.

Bleiben wir bei den Kollegen, die gerade in kleineren Stadten,
oft in bester Lage neben einer Kirche und im historischen
Ortszentrum, ihr Geschaft aufgeben mufRten. Es sind ja
keineswegs nur Fotografen, die dieses Schicksal erleiden.
Fast alle Handler und Handwerker sind hiervon betroffen. Die
Stédte verwaisen, und die Kaufer werden auf die Markte auf
der ,grinen Wiese" verwiesen.

Hier werden wieder Erinnerungen erweckt. Tatsache ist, daf
noch vor 20 bis 30 Jahren manche Kleinstadt mit mittelalter-
lichem Kern wenig attraktiv und grau und trist war. Mit
viel Liebe und finanziellen Aufwendungen wurde manches
bauliche Kleinod wieder in das rechte Licht gertickt und
mit Einsatz von viel Farbe ,fotogen” restauriert. Nur schade
und kaum ,renovierbar®, wenn Marktriesen die letzten
ansehnlichen, schon und liebevoll dekorierten Kleinbetriebe
verdrangen. Ein Riesenverlust an Lebensqualitat und Uber-
lebensmaglichkeit fiir Passanten, Kdufer und Verkaufer.
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Partnerkonzept

Mitte der 90er Jahre ist der Monheimer
Vollsortimenter Hama in das Bilder-
rahmengeschéft eingestiegen, und zwar
so erfolgreich, da® kurz darauf mit
der Eigenproduktion begonnen wurde.
Inzwischen hat das Unternehmen
ein eigenes Bilderrahmenproduktions-
werk im tschechischen Brunn eréffnet
(imaging+foto-contact berichtete dar-
Uber in der Ausgabe 1-2/99, S. 50-51).
Hamas hochwertiges, in Eigenferti-
gung produziertes Bilderrahmenpro-
gramm bildet somit auch die Basis des
Plus2000-Konzeptes. Dartber hinaus
gehdren aber in dieses Vermarktungs-
konzept, gemal3 der von Hama geprag-
ten Formel ,Alles rund ums Bild",
samtliche Zubehdrprodukte, die das
Bilderrahmengeschaftabrunden. Hamas
riesiges Zubehdrangebot reicht von
Passepartouts, Alben, Archivierungs-
materialien, Schneidemaschinen, Foto-
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Bei ihrem Besuch in der Redaktion von imaging+foto-
contact prasentierten Stefan Zinsmeistér und Susanne
Uhlschmidt, beide vom Hama Presseteam, das neue
Bilderrahmen-Partnerkonzept ,,PIus2000*, mit dem der
Monheimer Zubehorspezialist noch mehr Verkaufsunter-
stutzung fur den Fotofachhandel leisten méchte.

/ l b
|
e —

klebern bis zu Red-Eye-Reduction-

Stiften.

Imagebroschtre
Das Unternehmen
mochte die Foto-
héandler aktiv dabei
unterstlitzen, mehr
aus ihrem Bilder-

geschéaft zu machen.
Darum wurden auf ei-
ner 48 Seiten starken
Imagebroschire die
Vorteile einer Partner-
schaft mit Hama zur
Erreichung dieses Zie-
les aufgelistet. Sie
zeigt die Kernvorteile,
die Hama in den
Bereichen  Produkt,
Préasentation und Ver-
marktung zu bieten

hat, und weist eindrticklich auf haufig
nicht genutzte Umsatzpotentiale hin.
Durch die gesamte Plus2000-Broschi-
re ziehen sich in kleiner Schrift die Lei-
stungen, die Hama fiir seine Partner er-
bringt, darunter werden in grof3er
Schrift die Vorteile, die sich daraus fiir
den Handler ergeben, aufgefihrt.
~Aktive Unterstlitzung fir den Ver-
kauf®, sichert Hama beispielsweise
durch ,kurze Lieferzeiten, keinen

Mindermengen-Zuschlag und indivi-
duelle Schulungen“ zu.

Hama empfiehlt seinen Kundinnen und Kunden die Integration eines
Zubehdrsortimentes in die Rahmen- und Albenprasentation. Das Foto
zeigt Hamas Prasentersystem ,,Ambiente”. Direkt neben den Rahmen
findet der Fotofreund Zubehdr rund ums Bild und wird so zu Zusatz-
kaufen animiert.




Das von Hama flr die Kampagne ein-
gesetze Logo, ein zweifarbiger Felsen,
dessen breite Basis grin und die
Spitze in dem fir Hama typischen
Rot dargestellt wird, hat mehrere
Bedeutungen, wie Stefan Zinsmeister
bei seinem Besuch erlduterte: ,Der
griine Sockel des Berges zeigt zum
einen die breite Masse aller Bilderrah-
menanbieter mit nahezu identischen
Sortimenten und vergleichbarer Quali-
tat. Die rote Spitze steht hier fur
die einzigartigen Qualitatsvorziige der
Hama-Rahmen. Zum anderen symboli-
siert der Berg, unterstrichen durch
den Slogan ,Systemzubehér aus
einer Hand“, dal im Gegensatz zu
den reinen Bilderrahmenspezialisten
(= griine Basis) ausschlieRlich Hama
aus einer Hand die Maglichkeit bietet,
im Bildergeschéft weitere Spitzener-
trage durch das Angebot zusatzlicher
Sortimente zu erzielen.”

Hamas Zubehér rund ums Bild verschafft zu-
satzliche Renditen.

Kerngeschaft

Naturlich findet sich in der Broschire
eine detaillierte Beschreibung des
Kerngeschafts Bilderrahmen des Unter-
nehmens. Hama bietet eine Auswahl
unter 30 verschiedenen Leisten in 160
Farben und in 22 Formaten an. Alle
Rahmen, ob aus Holz, Aluminium oder
Kunststoff, sind mit unternehmens-
eigenen Qualitatsfeatures, z. B. dem
Verschluf3system Easy-Clip, den zwei-
reihig gezackten Schwerlastaufhéngern,
der extra flachen Nietenstanzung oder
den informativen Rahmeneinlegern,
ausgestattet. Ein anderer Schwerpunkt
der Broschire zeigt ausfuhrlich das
reichhaltige Zubehdrsortiment, beglei-

tet von Schlagwor-
ten wie ,Passepart-
outs, die veredeln®,
,Photo-Alben, diees
in sich haben* oder
,Zubehdr, das man
immer braucht*, die
sich auch als Ver-
kaufsargumente
einsetzen lassen.
Hamas  Konzept
Plus2000 mdchte
den Handlern ans
Herz legen, nicht
einfach nur Bildauf-
trage auszufihren
(Broschiirenmotto:
Bildertiite allein —
kann nicht sein!), sondern hier anzu-
setzen und mit dem Hochverkaufen in
Form von Posterformaten, passenden
Passepartouts, Bilderrahmen etc. durch
aktives Verkaufen zuséatzliche Umsatze
zu erzielen.

Prasentation

Auch zum Stichwort ,Prasentation*
veranschaulicht das Monheimer Unter-
nehmen in der Broschiire plakativ, wie
es den Handel bei der Vermarktung
des Hama-Sortimentes unterstitzt. So
werden die drei Wand-Présentations-
systeme Ambiente, Gondel und Exklusiv
sowie verschiedene flexible Prasenter-
I6sungen vorgestellt. In der Zusatz-
broschuire ,Verkaufsforderung*“ ist das
gesamte Programm inklusive Be-
stiickungsvorschlédgen und Paketange-
boten aufgefihrt, so dal3 sich jeder
Héndler, entsprechend der ihm
individuell zur Verfugung stehenden
Verkaufsflaiche, das Passende aus-
suchen kann. Hama bietet sowohl bei
der Abnahme von komplett bestiickten
Einzelprasentern als auch bei den beiden
Ladenbausystemen Ambiente/Gondel
(miteiner kompletten Bestlickung) eine
Kostenbeteiligung von 50 Prozent.

Hama unterstitzt die Bilderrahmen-
konzept-Partner durch fortlaufenden
Aktionismus, mit stdndig wechselnden
Themenvorschldgen und Angeboten.
Dafur stellt das Unternehmen Werbe-
mittel

Hama | i+fc |

Stefan Zinsmeister und Susanne Uhlschmidt vom Hama Presseteam stell-
ten das Bilderrahmen-Partnerkonzept Plus2000 vor.

die ihnen Vorziige wie Kundenzufrie-
denheit, einzigartige Angebote, hohe
Warenumschlédge, Verkaufsuntersttit-
zung, Fachkompetenz und neue Per-
spektiven garantieren. Dariber hinaus
stellt das Unternehmen Héndlern, die
bei der Plus2000-Aktion durch Ab-
schliel3en eines speziellen Handlerver-
trages teilnehmen, eine ganze Reihe an
Zusatzzielen in Aussicht. So werden den
Partnern fir Umsatzsteigerungen, die
sie mit dem Hama-Sortiment erzielen,
Bonusleistungen, beispielsweise Reisen
nach Monheim, ins tschechische

Brinn oder sogar zur PMA-Show in
die USA, geboten. Weitere Infos zu
dem Bilderrahmenpartnerkonzept Plus
2000 gibts bei: Hama, Verkauf Photo,
Tel.: 09091/502-127, Fax: 09091/502-
405, E-Mail: plus2000@hama.de.  hol
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Internationale Messen

Digitale

~otografie war eins von

vielen Th emen auf der CeBIT

Zwar spielen digitale Bilder in der
modernen Informationstechnologie
eine unentbehrliche Rolle, dennoch war
die CeBIT keinesfalls eine Fotomesse.
Dem Besucher wurde die Nebenrolle der
Fotografie schon beim Bléttern im
mehrere Kilo schweren Messekatalog
deutlich. Nach ,Kaltwalzwerke, Kom-
plettlésungen fur* und ,Kameralistik,
Komplettlosungen fur® sté3t man
endlich auf eine Liste mit verschiedenen
Sorten von Kameras, deren Ende durch
den Suchbegriff ,Kaminfeger, An-
wendungssoftware fur* markiert wird.

Da viele Unternehmen der Fotobranche
auch in der Burokommunikation tétig
sind, stof3t der CeBIT Besucher im Mes-
sekatalog aufwenige Dutzend mehr oder
weniger bekannte Namen. Gezeigt
wurden in Hannover natirlich auch die
neuesten Entwicklungen in der Digital-
fotografie. Wenige Wochen nach dem 2
Millionen Pixel-Impuls auf der PMA gab
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es dabei allerdings wenig Neues. ima-
ging+foto-contact hat die meisten CeBIT
Neuheiten bereits in den vorherigen
Ausgaben ausfuhrlich vorgestellt.

Unter dem Motto ,,Analog und digital
rund ums Bild“ présentierte die Agfa-
Gevaert Gruppe auf einem grof3en Stand
in Halle 1 ihre neuesten Produkte und
Losungen fur die Bildverarbeitung.
Dabei waren mit Ausnahme des Ge-
schéftsbereichs ,,Zerstorungsfreie Mate-
rialprifung” alle Agfa Divisionen und
Geschéftsfelder vertreten. Das Angebot
reichte von Digital-Druckmaschinen
Uber  PrePress-Systeme,  Schriften,
Losungen fur die Mikrografie und das
Dokumentenmanagement, die Medizin-
technik bis zum bereits auf der PMA an-
geklindigten AgfaNet, mit dem Europas
grof3tes Fotounternehmen unter ande-
rem lokalen Fotofachhé&ndlern eine glo-
bale Présenz im Netz ermdglichen will.
Zudem zeigte der Geschéftsbereich Foto

“Gedrénge -
wenig
Neues

Die CeBIT 1999, die vom 18. - 24. Mérz in Hannover
stattfand, war einmal mehr ein wahres Messemonster.
7.400 Aussteller zeigten ihre neuesten Produkte,
Technologien und Dienstleistungen in den Bereichen
Burokommunikation,
Telekommunikation. Wer Kondition und Zeit mit-
brachte, konnte sich bei einigen Foto- und Imaging-
unternehmen auch Uber den neuesten Stand der
Digitalfotografie informieren.

Informationstechnologie und

die Verbindung von digitaler Welt und
konventioneller Fotografie durch die
Demonstration von mit der digitalen
Printeinheit DPU ausgestatteten MSC
Minilabs und présentierte die neue Bild-
bearbeitungsstation Agfa Pixtasy.

Canonergénzte die bereitsvor der CeBIT
angekindigte Neuheitenpalette durch
den EasyPrinter BJC-1000, der zu einem

Bodo Badnowitz, Leiter des Bereichs Digital
Imaging bei Agfa Deutschland, stellte die neuen
Digitalprodukte des Unternehmens auf einer
Pressekonferenz auf der CeBIT vor.



empfohlenen Preis von 199,- DM den
Einstieg in den Farbdruck spielend ein-
fach machen soll. So teilt der Drucker-
treiber dem Windowsbenutzer die

richtigen Einstellungen fiir unterschied-
liche Druckjobs mit, wenn z. B. speziel-
le Fotopapiere, Folien oder sogar Banner
in bis zu 1,80 m Lange bedruckt werden
sollen. Canon bietet fur dieses Gerat
einen Schwarz-Weil3-Druckkopf flr

Fur Canon Euro-Photo demonstrierten Joachim
Rozek, Manager Sales Photo Professional, und
Technical Representative Manfred Schufen
(rechts) die digitalen Profikameras des Unter-
nehmens.

schnellen Textdruck, einen Fotodruck-
kopf fir die Reproduktion digitaler
Bilder und einen Neondruckkopf fir
leuchtende Drucke mit Textmarker-
effekt. Eine ganz andere Zielgruppe peilt
dagegen der neue BJC-8500 BubbleJet-
Drucker von Canon an. Mit der neuent-
wickelten,,MicroFine Droplet Technolo-
gy", die eine echte Auflésung von 1.200
x 1.200 dpi ermdglicht, soll er Profiqua-
litat bis zu DIN A3 Uberformat gewahr-
leisten und Ausdrucke mit Schnittmar-
ken sowie Layoutproofs ermdglichen.
5.100,- DM (empfohlener Verkaufspreis)
soll das Gerdt kosten und ab Juni
erhéltlich sein. Gastgeber am Canon-
Stand war die Canon Deutschland
GmbH. Canon Euro-Photo war wie im
Vorjahr ebenfalls an dieser Statte vertre-
ten und prasentierte die professionellen
Digitalkameras auf EOS 1N Basis.

Neu bei Casio war die QV-5500SX Digi-
talkamera, die bei einer Auflésung von
1,3 Millionen Pixeln die Aufnahme von
bis zu sechs Serienbildern im Abstand
von 0,5 Sekunden hintereinander bei
voller Aufldsung ermdglicht. Auch Kurz-
filme miteiner Aufnahmeléange biszu 9,6
Sekunden kénnen mit einer Geschwin-
digkeit von 10 Bildern pro Sekunde in
1/4VGA Qualitat aufgenommen werden.
Fotohdndler mit Sinn fur Zusatzge-
schéfte konnten sich am Casio Stand
auchmitder umfangreichen Familievon
Eurorechnern anfreunden, die die Um-

rechnung in Europas Zukunftswahrung
auf Knopfdruck ermdglichen. Ein wah-
rer Tausendsassa ist dagegen der nach
Angabenvon Casio kleinste 16 MB Multi-
media-Taschen-PC der Welt fir den Win-
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Ricky L. Stewart, Sales Manager Casio, war mit
der Resonanz der Besucher auf die neue Digital-
von Casio zeichnet

kamera QV-5500SX
sich durch eine besonders

und den Multimedia-
schnelle Serienbildfunktion aus.

Taschen PC, Cassio-
peia E-100, sehr zu-
frieden.

Die neue Digital-
kamera QV-5500SX

dows CE Standard. Cassiopeia E-100
heif3t das Gerat mit einem 240 x 320 Pi-
xel Farb-LCD, auf dem Bilder in 65.535
Farbabstufungen betrachtet und Video-
oder Internetseiten angeschaut werden
kénnen. Auch Musik kann das Gerét wie-
dergeben und Uber den eingebauten
CompactFlash Type Il Card Slot
direkt Bilder aus der Digitalkamera ~
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an, der Uber eine ahnliche Technologie
verfligt wie sein kleiner Bruder. Der
Epson Stylus PRO 9000 schlieRlich ist
mit einer maximalen Breite von 44 Zoll
(=1,118 m) schon fiir das Fachlabor
geeignet.
Auch far Fujifilm ist die CeBIT inzwi-
schen ein Messepflichttermin. Neben
den auf der PMA vorgestellten Digital-
kameras standen hier Scanner und die
digitalen Fotoprintsysteme der Pictro-
graphy-Familie im Mittelpunkt. Zudem
zeigte am Stand von Fujifilm das GroR3-
labor Eurocolor sein Imaging-Terminal
im Lifeeinsatz. Journalisten konnten
hier ihre mit Digitalkameras aufgenom-
menen Bilder zum Ausdruck auf Foto-
papier direkt ins Labor senden.
Inkjet Fotopapiere fiir professionelle An-
sprUche standen bei Ilford im Mit-
telpunkt. Die Materialien sind
nicht nur mit einer besonderen
Beschichtung fir bestmdgliche
Aufnahmen der Tinten versehen,
sondern sollen sich auch durch be-
sondere Langlebigkeitund Lichtbe-
standigkeit auszeichnen.
Hewlett Packard weitete auf der CeBIT
seine Familie von DeskJet-Druckern um
die Modelle DeskJet 880C und 695C aus.
Letztgenannter richtet sich bei einem
empfohlenen Verkaufspreisvon299,- DM
vor allem an Einsteiger, wahrend der
DeskJet 880C Fotoqualitat erreichen
soll. Zu einem Preis von 599,- DM bietet
er neben der Parallel- auch eine USB-

_— —— Schnittstelle sowie zusatzliche

Uibernehmen. Mit dem optionalen | s y,uip;g” Treiberfunktionen. Fur den
Modem konnen diese dann rund | 1200 pjgge, ©  professionellen  Einsatz  im
um die Welt geschickt werden. f&""' fagenge  Grof3format stellte HP die neue
Neue Fotodrucker gab es bei = bisy, q“,f,”tat DesignJet 1000-Serie vor, bei der
Epson. Hochwertige Bildergeb- Ubel’format erstmals ein neues Tintensystem

nisse, nach Hersteller- — & ‘
angaben ,fastbesser als § '

das Original“, soll der
Epson Stylus Photo
750 ermdglichen, und
zwar  mit  einer 4
Kombination von 48
6-Farbdruck, ei- -~
ner Auflésung von bis
1.440 dpi und Ultra-Micro-Dot-

Technologie. Schon auf Normalpapier
kénnensichdie Ergebnisse sehen lassen.
Echtes Fotogefuihl kommt natirlich erst
bei Einsatz der entsprechenden Spezial-
materialien auf. 599,- DM Kkostet das
Gerét, das bereits im Handel ist. Fur
gréRere Bilder bis zum DIN A3 Uberfor-
mat bietet Epson den Stylus Photo 1200

mit dem Namen JetExpress zum
Einsatz kommt. Die lang-
' lebigen Druckkdpfe verfligen
Uber 512 Tintendiisen mit ei-
ner sehr hohen ,Feuer-
frequenz* von bis zu 6,3 Millio-
nen Tintentrépfchen pro Sekunde.
Traditionsreiche  Namen aus der
Fotobranche sind Liesegang und
Kindermann. Die Projektionsspezia-
listen zeigten im Bereich der Daten-
und Videoprojektion in Hannover die
multimediale Flagge.
Drei neue Digitalkameras, die Kodak
DC265, DC240 und DC200 Plus stellte
die Kodak AG auf der CeBIT vor. Mit der
programmierbaren DC265 wurden da-
bei innovative Anwendungen demon-

4/99 imaging + foto-contact 59



Internationale Messen

nﬂpial‘ﬁ u
Folien fon O
Ink Jat nmck&.

Mit einem Gewinnspiel zog Tetenal, vertreten
durch Sven Bartels, Europa-Manager des
Geschéaftsbereichs Digital, die Aufmerksamkeit
der Besucher auf sich. Wem es gelang, den
Unterschied zwischen einem fotografischen Bild
und einem Inkjet-Ausdruck herauszufinden,
konnte attraktive Preise gewinnen.

striert, darunter eine GSM-Verbindung
zur mobilen Bildlbertragung und eine
Verbindung der Kamera zum globalen
Positionierungssystem GPS. Damit kén-
nen neben dem Bild auch die Koordina-
ten der Aufnahme festgehalten werden.
Auch spezielle Effekte durch die direkte
Bearbeitung von mit der DC265 aufge-
nommenen Bildern in der Kameraselbst
wurden gezeigt. Kodak nutzte zudem
die CeBIT, um die neuen digitalen
Dienstleistungen Picture CD und
PhotoNet einem grofRen Publikum
vorzustellen und die Digitalstation
PictureMaker zu demonstrieren.

Bei Konica nahmen die Kopierer und
Burogerate der Konica Business Machi-
nes, Hamburg, den grof3ten Teil des
Standes ein. Die Konica Europe GmbH
in Hohenbrunn war mit der auf der PMA
vorgestellten Digitalkamera und dem
digitalen Minilab QD-21 vertreten.

Um digitalen Fotodruck ging es bei Lex-

Hama Multi-Print-Center

Egal, ob Anwender auf Fotopapier,
Etiketten, Labels oder Einleger fir
Datentrager drucken mdchten, mit
Hamas neuer Allround-Software ist das
alles maglich. Die Druckersoftware
Multi-Print-Center des Unternehmens
kennt als erstes Programm alle markt-
gangigen, vordefinierten Formatvorla-
gen und findet auf Knopfdruck die
paflRgenaue Layoutmaske fur Drucker-
papier und Spezialmedien von Hama.
Darliber hinaus erkennt das Pro-
gramm Vorlagen von sieben weiteren
Anbietern (Avery, Boeder, Herma, May-
spies, Sigel, Z-Business, Zweckform)
und ermdglicht das Anlegen von eige-
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mark. Die neuen Photo Jetprinter 5770
hatte das Unternehmen bereits vor der
Messe auf einer gemeinsamen Presse-
konferenz mit Agfa-Gevaert vorgestellt.
Das Geréat ermdoglicht den direkten Aus-
druck von mit der Digitalkamera aufge-
nommenen Bildern direkt von den
Wechselspeichermedien, ohne dal3 ein
Computer notwendig ist. Ganz neu hin-
gegen war der neue Lexmark Z51 Color
Jetprinter, der zu einem empfohlenen
Verkaufspreis von 499,- DM mit einer
Auflésung von 1,200 x 1,200 dpi
sehr gute Fotodruckergebnisse gewahr-
leisten soll, zu denen auch die neu
entwickelte Farbpatrone fiir mikros-
kopisch kleine Tintentrépfchen beitragt.
Die eingebaute USB-Schnittstelle sorgt
fur kurze Ubertragungszeiten.

Am Stand von Minolta dominierten
Kopierer und Drucker. Demonstriert
wurde auch die neue Diméage RD 3000
Digital-Spiegelreflexkamera, die ab
Sommer die Nachfolge des professionel-
len Models RD 175 antreten soll.

Mit einer Demonstration des digitalen
Portraitsystems sicherte sich Mitsubishi
auf der CeBIT die Aufmerksamkeit zahl-
reicher Besucher. Zudem stellte das
Unternehmen unter anderem eine
umfangreiche Familie von Digitalpro-
jektoren mit hervorragendem Preis-
[/Leistungsverhaltnis vor.

Streckenweise bedngstigendes Gedran-
ge herrschte am Stand von Digital-
kamera-Marktfiihrer Olympus. Nach der
Vorstellung der Camedia C-2000 Zoom
auf der PMA legte das Unternehmen
dabei im oberen Segment noch einmal
nach. Die neue Camedia C-2500L Spie-

nen, be-
liebigen
Forma-
ten. Uber
ein  ko-
stenloses
Software-
Update
auf  der
Hama
Webseite
(www. ha-
ma.de)
bleibt das
Multi-Print-Center auch nach dem
Kaufimmer auf dem aktuellsten Stand.
Der Preis des Allrounders betréagt
39,95 DM.

Hama Verkaufsleiter Siegfried

Ulrich ist vom Erfolg der neuen
Print-Me Software Uberzeugt.

gelreflexkamera, die Uber einen pro-
gressiven 2/3-Zoll Hochleistungs-CCD
mit 2,5 Millionen Pixeln verfigt, soll ab
Sommer dieses Jahres neue Qualitats-
maf3stabe in der Digitalfotografie setzen.
Die Handhabung der Kamera, die mit
einem 36-110mm Zoomobjektiv aus-
gestattet ist, unterscheidet sich nur
unwesentlich von den analogen Spiegel-
reflexkameras der IS-Serie. Das neue
Modell bietet neben zahlreichen
Mdglichkeiten, die wichtigsten Aufnah-
meparameter individuell zu verandern,
auch den Einsatz eines externen
Blitzsystems mit préziser TTL-Belich-
tungsmessung. Das ebenfalls erstmals
auf der CeBIT 99 gezeigte externe
Blitzgerat Camedia FL-40 wurde fiir
den Einsatz bei der Digitalfotografie
optimiert und bietet Leitzahl 40 bei
Teleaufnahmen und Leitzahl 26 im
Weitwinkelbereich. Die Farbtemperatur

Eurocolor zeigte sich am Stand von Fujifilm inno-
vativ. Marketingleiterin Dorothee Riemann und
Christoph Thurner, Leiter Digitale Photografie, de-
monstriertendas Imagingterminal im Life-Einsatz.

des emittierten Lichts liegt bei 5.600 bis
6200 °K. Neben der Digitalkamera-
palette zeigte Olympus Software-
lIosungen fur digitale Bilder, den
Olympus Flash Film Scanner und das
digitale Passhildstudio. Auch bei Diktier-
gerdten setzt das Unternehmen auf
Digitaltechnik. Ganz neu bei Olympus
war zudem eine Art von Fernseh-Walk-
man mit dem Namen Eye-Trek. AuRer-
lich einer verkapselten Sonnenbrille
nicht undhnlich, erscheinen dem Benut-
zer die Bilder auf den Minibildschirmen
in einer Weise, als wiirden sie auf einem
Grof3bildfernseher mit 1,57m Bilddia-
gonale aus zwei Metern Entfernung
betrachtet. Der Tonwird Giber kleine Ohr-
horer in Stereosound zugespielt. Damit
soll in den eigenen vier Wanden, auf
Reisen oder im Liegestuhl zu einem Ver-
kaufspreis von unter 1.300,- DM echtes
Kinogefuhl aufkommen. Das Gerét soll
noch im April in Europa erhéltlich sein.
Am Stand von Panasonic dominierte die
Telekommunikation so sehr, daf3 gar kei-
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nierende Rolle ein. Der Bereich Kamera
prasentierte die bereits auf der PMA vor-
gestellte RDC 5000 Digitalkamera mit
2,3 Millionen Pixeln.

Ein Gerat fir die Aufzeichnung von Bil-
dern fuir die wachsende Internetgemein-
de stellte Sharp mit der Internet View-
cam vor, die Video- und Tonaufzeich-
nung direkt im neuen MPEG 4 Format
speichert — und zwar auf einer aus-
tauschbaren Smart-Media-Card mit bis
zu 36 MB Speicherkapazitat flr eine
Stunde Videoaufzeichnung. Per Internet
sollen die Anwender dann digitale
UrlaubsgriiBe mit echter Strandatmo-
sphere und Meeresrauschen an die Lie-
ben daheim schicken kdnnen. Das nur
150 Gramm leichte Gerdt findet mit Ab-
messungen von 81,4 X
89,5 x 42mm Platz in der

Die Zubehdrspezialisten aus
der Fotobranche setzten auf
der CeBIT vorwiegend auf
Telekommunikation. So z. B.
Hama (Bild oben) und Cull-
mann, dessen Firmenchef
Wolfgang Cullmann die
Handyadapter fur PKWs auf
der CeBIT prasentierte.

ne Digitalkameras fur
Stehbilder  vorgestellt
wurden. Besonders kom-
pakt ist der neue digitale
Camcorder NV-DS33 mit einer Breite
von 58mm, einer L&nge von 123mm und
einem Gewichtvon nur 510 Gramm. Mit
dem ,Super Turbo Zoom* lassen sich
weiter entfernte Motive in nur 0,9 Se-
kunden um das Zehnfache vergrof3ern.
Ein Digitalzoom erweitert die Moglich-
keiten auf 20fache beziehungsweise
100fache VergroRerung. Wer einzelne
Bilder aus dem Video ausdrucken méch-
te, kann das mit den neuen digitalen
Videodruckern Panasonic NV-MPD5
(144 dpi) und NV-MPD7 (306 dpi) im
Thermosublimationsverfahren tun. Die
Gerate sind fir den schnellen Ausdruck
von mit der Digitalkamera aufge-
nommenen Bildern mit ei-
nem PC-Karten-Steck-
Platz (CF- und
Smart Media-Karten
mit PCMCIA-Adap-
ter) ausgestattet.

Auf dem CeBIT-
Stand von Ricoh
nahmendie Kopierer
und Faxgerdte des
Unternehmens die domi-

Olympus Camedia C-2000 Zoom

Tasche und ermdglicht
eine Auflésung von max.
320 x 240 Bildpunkten.
Der empfohlene Verkaufs-
preis soll bei 1.499,- DM
liegen.
¥ Auch wenn kompakte
Notebooks am Stand von
Sony die groRte Rolle
spielten, stellte das japani-
sche Unternehmen doch
eine interessante Digital-
kamera-Neuheit vor, deren Objektiv den
klangvollen Namen Zeiss tragt. Das
Distagon 2.8/6.85, dessen optische Rech-
nung Filter und Schutzglas des verwen-
deten CCD-Chips mit 2,1 Megapixeln
Auflésung einbezieht, verfiigt Gber
Innenfocussierung und bietet eine
Naheinstellmdéglichkeit bis zu 10cm
Abstand von der Frontlinse. Die
Gesamtlange von 16,4mm bei einem
maximalen Linsendurchmesser von
8,2mm demonstriert, dal3 die Optik-
spezialisten in Oberkochem Filigran-
arbeit geleistet haben. Jede der fiinf
Einzellinsen wurde aus einem unter-
schiedlichen speziellen Glas-
S, material gefertigt. Die
~ = von Sony kurz Cyber-
Shot genannte Digi-
talkamera ist
das  vierte
Produkt
aus der
Zusam-
menarbeit
mit  Carl
Zeiss. Das
japanische Un-
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ternehmen bietet bereits drei Camcor-
der mit Objektiven der klangvollen
deutschen Traditionsmarke an. Ge-
speichert werden die digitalen Bilder auf
einem neuen Speichermedium, dem
Sony Memory Stick mit 16 MB
Kapazitat. Das Medium in Stiftform soll,
wenn es sich als Standard durchsetzt,
den Austausch von Bilddateien zwischen
unterschiedlichen Geraten spielend
einfach machen. Eine gute ldee dazu hat
Sony bereits auf der CeBIT vorgestellt:
Einen digitalen Bilderrahmen mit 14cm
grofRem Farbbild, auf dem Schnapp-
schiisse, Diashows oder kurze Videoclips
ausdem Memory Stick fir Leben aufdem
Schreib- oder Nachttisch sorgen sollen.

Vernetzung ohne PC

Beim gigantischen, von der Telekom-
munikation und dem Internet domi-
nierten Angebot der CeBIT ist es schwie-
rig, einen generellen Trend dieses
Messeungetims zu formulieren, das
rund 700.000 Besucher anlockte.
Vernetzung hiel3 eines der wichtigsten
Stichworter, und die soll in Zukunft in
vielen Bereichen ohne PC auskommen.
Statt Gber den Rechner sollen die digi-
talen Einzelgeréte in Zukunftdirekt mit-
einander kommunizieren kénnen, die
Digitalkamera mit dem Drucker oder
dem Handy, das Handy mit dem Inter-
net und die Mikrowelle — man hére und
staune — mit dem Lebensmittelhandler.
Das ist kein Witz. NCR stellte tatséchlich
ein Kuchengerdt mit Internetanschlufd
vor, dessen Frontseite anstelle des ge-
wohnlichen Sichtfensters mit einem
Touch-Screen-LCD  ausgestattet ist.
Dort kann der Kichenfreund nicht nur
wéhrend des Garens seine Online-Bank-
geschéfte erledigen, E-Mails ver-
schicken oder im Netz surfen, sondern
aucheinkaufen. Istdie Maggiflasche leer,
prasentiert man den Barcode auf dem
Etikett dem eingebauten Infrarot-
scanner und setzt das Produkt damit auf
die elektronische Einkaufsliste, die nach
Bedarf an den Lebensmittelhéndler der
Wabhl geschickt werden kann. Der Inter-
netzugang soll dabei Uber die Strom-
leitung realisiert werden — ein Konzept,
das utopisch klingt, aber inzwischen von
den grof3en Energiekonzernen mit
Ernsthaftigkeit vorangetrieben wird.
Die beste Nachricht ({ber die
Internet-Mikrowelle zum Schluf3: Die
Kochfunktion kann wahrend aller
Anwendungen genutzt werden.
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Neuheiten

Konicas neue Centuria Filmserie kommt in vier Empfindlichkeitsklassen auf den Markt, darunter auch ein 1SO 800-Film.

Neue Centuria Filme von Konica
kommen auf den Markt

Fur die Anspruche des
kommenden Jahrtausends hat
Konica seine neuen Farb-
negativfilme konzipiert. Kein
Wunder also, daf3 sie den
Namen Centuria tragen. Auf der
photokina vorgestellt, werden
die neuen Materialien in vier
Empfindlichkeitsklassen in den
nachsten Tagen auf dem
deutschen Markt eingefuhrt.

Besonders bemerkenswert bei der Neu-
einflhrung ist die Tatsache, daf’ Konica
neben den Empfindlichkeitsklassen
I1SO 100, 1SO 200 und ISO 400 erstmals
auch einen schnellen I1ISO 800 Film
ins Programm nimmt. Die Filme im
Uberblick: Der Centuria 100 (ISO
100/21°) zeichnet sich durch eine
exzellente Gesamtbildqualitat aus und

Konica verlost Silvesterreise nach New York

Zum Frihjahrsgeschaft prasentiert Konica
den VX 200er Farbfilm in einer neuen Drei-
er-Verpackung und mit einem attraktiven
Gewinnspiel: Verlost wird eine Reise nach
New York zum Silvester der Jahrtausend-

wende. Der Gewinn beinhaltet den Flug mit
der Lufthansa fiir zwei Personen, sechs
Ubernachtungen in einem Finf-Sterne-
Hotel, Stadtrundfahrt, Besuch der Radio
City Music Hall sowie eine Silvestergala mit
Funf-Gange-Menu auf dem Hudson
River.

Die Verpackung des neuen Action-Packs
sowie die verkaufsunterstiitzenden POS-
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Werbemittel verweisen jeweils auf das
Preisausschreibenvon Konica. Unter dem
Motto ,,Kuck mal! Mit Konica zur Jahr-
tausendwende nach New York“ wurden
Gewinnspielkarten, Topschilder und Dis-
penser gestaltet. Erstmalig im Angebot
ist ein hochwertiger Acryl-Dispenser im
Wolkenkratzer-Design, in dem in zwei
Fachern gut sortiert 14 Dreierpacks Platz
finden. Er wurde speziell fur diese Aktion
produziert und bietet dem Konica Hand-
ler auch kiinftig flexible Einsatzmdglich-
keiten. Das passende Topschild, in das
jeweilig beworbene Motive eingeschoben
werden, ist ebenfalls aus Acryl. An der
Rickseite befindet sich eine Haltevor-
richtung fur die Gewinnspielkarten. Diese
Karten kdnnen auch in einem speziellen
Dispenser fur die Konica Schitte
prasentiert werden. Als neues Topschild-
Motiv wurde der Dreierpack vor der
Silhouette von New York grof3formatig in
Szene gesetzt.

eignet sich vor allem fir Anwendungen
mit verschiedenen Belichtungsbedin-
gungen bei AuRenaufnahmen. Der
Centuria 200 (ISO 200/24°) ist ein
Standardfilm mit besonderer Farb-
wiedergabe und Schérfe. Der Centuria
400 (1SO 400/27°) liefert trotz seiner
hohen Empfindlichkeit eine hervor-
ragende Farbwiedergabe sowohl bei
Innen- als auch bei AuRenaufnahmen.
Der Centuria 800 (ISO 800/30°) soll
Fotografen durch seine hohe Empfind-
lichkeit, seinen breiten Belichtungs-
spielraum, sein feines Korn und seine
hohe Schérfe neue Mdglichkeiten fir
kreative Fotos eroffnen.

Die Centuria-Filme basieren auf der
Entwicklung neuer Technologien. Diese
heiBen Centuria Crystal, Centuria
Kuppler und Centuria DIR Kuppler.

e Centuria Crystal: Die Centuria Filme
besitzen dieselbe Empfindlichkeit wie
die Filme der bekannten Konica VX
Reihe, weisen jedoch ein um dreil3ig
Prozent feineres Korn auf. Dieses
neuartige Korn ist hochempfindlich,
extrem fein und besonders stabil.
Die neue Centuria Crystal Technologie
reduziert Ungleichmé&ligkeiten bei
der Kornbildung auf ein Minimum
und verbessert erheblich die Stabilitat.

e Centuria Kuppler: Der neue Centuria
Kuppler besitzt nach Angaben des
Herstellers den optimalen Molekular-
aufbau und eine doppelte Reaktions-



aktivitat im Vergleich zur VX Filmreihe.
Damit werden Empfindlichkeit und
Stabilitat erhoht. Gleichzeitig sorgt
dieser hinsichtlich der Qualitat der
Kuppler besonders beachtete Molekular-
aufbau fir eine erheblich grofere
Bestandigkeit des Materials sowohl vor
als auch nach der Belichtung.

e Centuria DIR Kuppler: Der Centuria
DIR Kuppler beinhaltet eine neue
Technologie zur Diffusionskontrolle
wahrend des Entwicklungsprozesses
durch Fdhrung des Entwicklungs-
hemmstoffes in die optimale Richtung.
Gleichzeitig werden Zwischen- und
Kantenbildeffekte kontrolliert. Das fuhrt
zu einer scharferen Abbildung mit
lebendigeren Farben.

Durch die Kombination dieser Techno-

logien konnte Konica eine Reihe von
Fortschritten realisieren. So kann mit
den CenturiaFilmen bei Mischlichtund
komplexen Belichtungsbedingungen
einschlieBlich starken Gegenlichtes,
Leuchtstoffréhren und Elektronenblitz
eine nattrliche Farbwiedergabe erzielt
werden. AuRerdem liefern die Filmeein
besonders feines Korn, eine weiche
Abstufung und hohe Scharfe. Weiter-
hin besitzt das neue Material eine
grofRere Bestandigkeit. Gleichzeitig
zeichnet es sich durch besondere
Stabilitat unter den verschiedensten
Belichtungsbedingungen aus. Und
schlie3lich kann bei der Filmentwick-
lung in Betrieben des GrofR¥finishing
auf formaldehydhaltige Stabilisatoren
verzichtet werden.

Fotoschule Kiel fihrt exklusive Seminare
flr Ringfoto- und Plusfoto-Handler durch

Exklusiv  fur  Ringfoto/Plusfoto-
Héndler fuhrt die Fachschule des
Deutschen Fotohandelsin Kiel in die-
sem Jahr Seminare zum Thema digi-
tale Fotografie durch. Die Seminar-
reihe, deren erste Veranstaltungen
im Marz bereits ausgebucht sind,
setzt sich aus drei Bausteinen zu-
sammen. Sie bauen aufeinander auf,
kénnen aber, bei entsprechenden
Vorkenntnissen, auch einzeln ge-
bucht werden.

Digitale Fotografie | (Kameras, Scan-
ner, Computer, Drucker, Zubehor —
von der Eingabe bis zur Ausgabe®) will
Beziehungen zwischen der konven-
tionellen und der digitalen Fotogra-
fie deutlich machen. Das Kennenler-
nen der Moglichkeiten und Grenzen
der digitalen Fotografie soll helfen,
den Kunden mit fundiertem Grund-
wissen beim Kauf der fur ihn richtigen
Kamera zu beraten.

Beim Workshop Digitale Fotografie I
(Praktische Anwendung) laden die
Teilnehmer Bilder auf unterschied-
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liche Weise in den Computer, spei-  September, 29. Oktober, 12. Novem- c B
chernsie und gebensie nachder Bild-  ber. rol S Follerstrale 86
bearbeitung auf verschiedenartigen  Informationen zu den einzelnen Ver- c—; =] 50676 Kdln
Printmaterialien wieder aus. Durch  anstaltungen bei der Fachschule des 2 =
die praktische Arbeit und die Ver-  Deutschen Fotohandels, Feldstrale - Rl 022179215 30-0
mittlung desentsprechenden Hinter-  9-11, 24105 Kiel, Tel.: 0431/579700, © Q Fax:
grundwissens soll das Verkaufs-  Fax 0431/562568, oder bei der Ring- o £ 0221/92 15 30-7
) ; ) ; >
gesprach zu einem erfolgreichen  foto-Zentrale, Sigmundstraf3e 182, S % Internet;
Abschluf3 fihren — im Kamera- und 90431 Nurnberg, Tel.: 0911/65850. S www.polyplan.de

Zubehorverkauf ebenso wie beim
Angebot von digitalen Bilddienst-
leistungen.

Das Seminar Digitale Fotografie Il
(Photoshop) vermittelt den Einsatz
der wichtigsten Werkzeuge des Bildbe-
arbeitungsprogramms Adobe Photo-
shop. Die Teilnehmer sollen in die
Lage versetzt werden, effektiv und
selbstdndig mit der Software zu ar-
beiten, um dem Kunden das Dienst-
leistungsspektrum der Bildbearbei-
tung erfolgreich anbieten zu kénnen.
Alle Seminare werden von Heinz
Reese geleitet. Der ausgebildete
Fotograf und Fotokaufmann arbeitet
seit 1981 als hauptamtlicher Dozent
an der Kieler Fachschule.

Die weiteren Termine des Jahres:
Digitale Fotografie I: 28./29. Juni,
20./21. September, 25./26. Oktober,
8./9. November;

Digitale Fotografie 11: 30. Juni/1. Juli,
22./23. September, 27./28. Oktober,
10/11. November;

Digitale Fotografie I11: 2. Juli, 24.

Leuchtende Farben m Gestochen scharfe Bilder m Langere Haltbarkeit m GroRe Formate
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@ . Digitale
Fotografie als
System

Olympus bietet modular aufgebaute Komplettldsung

Olympus, europdischer Markt-
fihrer im Bereich der Digital-
fotografie-Produkte, setzt mit
seinem modular aufgebauten
System-Angebot neue Mal3stabe
im noch relativ jungen Digital-
markt. Das Unternehmen hat
von der Digitalkamera, dem
Filmscanner und dem Farb-
drucker bis zur Archivierungs-
software alles im Programm,
was der Digitalfotograf benotigt,
um sich an hochwertigen Bild-
ergebnissen freuen zu kdénnen.

Far die Bildaufnahme bietet Olympus
eine Reihe von Digitalkameramodellen

Uberschritt mit ihr die 2-Millionen-
Pixel-Grenze. Neben dem superhoch-
auflésenden CCD mit 2,1 Millionen
Pixeln bietet sie zahlreiche Bildgestal-
tungsmaglichkeiten, externe Blitz-
synchronisation und ein hervorragen-
des 3fach-Zoom-Objektiv mit einer
Lichtstarke von 2.0. Das Camedia
C-2000Zoom-Gehéduse  wurde sehr
benutzerfreundlich und teilweise mit
Aluminium gestaltet, so daf es ange-
nehm leicht und trotzdem robust ist.
Olympus’ neue Digitalkamera bietet
sowohl zahlreiche manuelle Ein-
stellungsmdglichkeiten, wie z. B.
Scharfeinstellung, die Bestimmung
der Verschluf3zeiten und Blendenwahl,
als auch die Moglichkeit, mit den ver-

schiedenen Programmen

o

Teil des digitalen Komplettangebots von Olympus ist der Flash
Filmscanner, mit dem sich schnell und einfach Ordnung in Negativ- und

und Diaansammlungen bringen l&Rt.

an, die auf die unterschiedlichen
Bedurfnisse der verschiedenen Anwen-
der zugeschnitten sind. Auf der dies-
jahrigen PMA in Las Vegas (18. bis 21.
Februar) stellte das Unternehmen die
Olympus Camedia C-2000Zoom vor und
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automatisch zu guten
Bildergebnissen zu ge-
langen. Wie weit der
Olympus-Systemge-
danke reicht, zeigt ein
weiteres neues Produkt
des Unternehmens, der
Olympus Flash Film-
scanner. Er pal3t zum ei-
nen zur neuen Digital-
kamera  C-2000Zoom
und aufllerdem zu den
Spiegelreflexkamera-
modellen Camedia C-
1400XL und C-1400L
reproduziert 35

mm-Negative wie auch

Dias. Der Flash Film-
scanner ist eine kostengiinstige und
schnelle Mdglichkeit, um Aufnahmen
zu sichten. Er kopiert die Vorlagen und
gewahrleistet dabei durch das hoch-
wertige Objektiv eine gute Bildqualitat.
Der auf diese Weise digitalisierte

SchnappschulR wird auf den Computer
Uberspielt, wo er mit der zum Liefer-
umfang gehdrenden Filter- und Kon-
vertierungssoftware positiv dargestellt
(invertiert) wird. Das entsprechend dem
Ausgangsmaterial farbkorrigierte Bild
wird danach unverziglich auf dem
Monitor angezeigt. Die Invertierung
einer grofReren Anzahl von Negativen
wird von der Software vollautomatisch
durchgefiihrt. Das praktische Digital-
kamera-Zubehorgerdt ist bereits im
Handel erhaltlich.

Auch fur Neu-Einsteiger in die digitale
Welt bietet Olympus mit der Camedia
C-830 L das perfekte Modell. Diese ist
mit einem 1,31-CCD-Pixelelement das
erste Megapixelmodell des Unterneh-
mens, das mit einem UVP von unter
1000 DM auf den Markt kommt. Das
Zusammenspiel der weiterentwickelten
internen Software mit dem optimierten
Farbfilter sorgt fur exakt aufgeldste,
farbgetreue Bilder. Die C-830L nimmt
im SHQ-Modus hochaufgeltste Digi-
talbilder auf, die unkomprimiert
und nahezu ohne Informationsverlust
gespeichert werden. Neu entwickelt
wurde der 4,5 cm D-TFD-Farbmonitor
(72.000 Pixel-Display), der einen niedri-
geren Energieverbrauch hat und darum
batteriesparend ist. Ebenfalls neu ist die
Moglichkeit, das auf dem Display zu
sehende Digitalfoto in neun Felder ein-
zuteilen, von denen eines ausgewéhlt
und dreifach vergréRert werden kann.
Auf diese Weise sind auch Bilddetails
sehr gut erkennbar. Die C-830L wird ab
sofort mit einer 4-MB-Speicherkarte,
Panoramafunktion und der Camedia
Utility-Software ausgeliefert.

Far den Ausdruck der mit den Olympus-
Digitalkamerasangefertigten Bilder mit



Digitales Abtauchen bis in Tiefen von 30 Metern
erlaubt das Aqua Case PT-003.

oder ohne Umweg Uber den Computer
bietet das Unternehmen den Hoch-
leistungs-Fotoprinter Camedia P-330E
an. Das Multimedia-Talent druckt nicht
nur postkartengrofRe Ausdrucke von
digitalen Aufnahmen und Computer-
darstellungen, sondern ebenso von
Videosignalen in fotorealistischer Qua-
litdt. Der Thermosublimationsdrucker
erzielt eine Aufldsung von 306 dpi
und 4Rt die Auswahl zwischen Index-
Print beziehungsweise der Teilung
des Postkartenformats in vier, neun
oder 16 Bildfelder. In Verbindung mit ei-
nem TV-Gerdt lassen sich zudem
Bildscharfe und Bildausschnitt opti-
mieren. Der vielseitige Drucker ist auch
als Speicherkartenlesegerét einsetzbar.
Daten des mit dem Computer ver-
bundenen Druckers kdnnen direkt vom
P-330E auf die Festplatte Uberspielt
werden. Naturlich wird auch das
Druckpapier fur den 30 Blatt fassenden
Schacht des Druckers von Olympus
in verschiedenen Ausfiihrungen ange-
boten.

Wer seine Digitalkamerabei schlechtem
Wetter einsetzen mochte oder sie gar fur
Unterwasseraufnahmen benutzen will,
ist mit den strapazierfdhigen und stof3-
festen Kameraschutzhillen fur die
Kompaktmodelle bestens ausgerustet.
Das PT-002-Case wurde von Olympus
fur die 1,31 Millionen Pixel-Kamera
C-830L sowie fiir die Camedia-Modelle
C-840L, C-820L und C-420L entwickelt.
Trotz des Wasser- und Staubschutzes
bleibt die gute Bedienbarkeit der
Kamera gewahrleistet — sogar der LCD-
Monitor und die Blitzprogramme kén-
nen ohne Probleme eingesetzt werden.
Das Aqua Case PT-003 wurde speziell
fur die 1,31 Millionen Pixel-Kamera
Camedia C-900Zoom entworfen. Mit

dieser Schutzhulle wird sie zur ersten
Digitalkamera, die beim Tauchen bis zu
einer Tiefe von 30 Metern eingesetzt
werden kann.

Natilrlich bietet Olympus auch die
passenden Speicherlésungen zu den
Digitalkameramodellen des Unterneh-
mens an. Der Trend in der Digital-
fotografie wird von immer hdéheren
Bildauflosungen bestimmt, die wieder-
um auch immer mehr Speicherplatz
bendétigen. Olympus hat sich bei der
grof3en Auswahl an Speichermedien
fur die SmartMedia-Kartentechnik
entschieden, die ein ausgewogenes
Preis-/Leistungsverhéltnis und ein ein-
faches Handling bietet. Das Unterneh-
men vertreibt sie in unterschiedlichen
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Speicherkapazitaten, wobei die leicht
auswechselbaren und preisglinstigen
8- und 16 MB SmartMedia-Karten von
den meisten Anwendern favorisiert
werden. Wer auf einer einzelnen Karte
noch mehr digitale Bilder speichern
mochte, ist mit der 32 MB-Speicher-
karte von Olympus gut beraten. Vor-
aussichtlich Ende des Jahres wird es
eine 64 MB-Camedia SmartMedia-
Karte geben.

Zu dem Digital-Komplettprogramm
von Olympus zahlt aber noch eine Reihe
anderer Produkte wie z. B. Disketten-
oder PC-Karten-Adapter, Batterielade-
gerate, PhotoAlbum Software, magneto-
optische Speichermedien oder Film-
und APS-Scanner. hol

imaging+foto-contact  sprach
mit Martin Hubert, Olympus
Bereichsleiter Consumer Pro-
ducts, Gber das digitale System-
angebot von Olympus

imaging+foto-contact: ~ Herr  Hubert,
Olympus bietet — von der Kamera bis zum
Fotodrucker — ein komplettes System fiir
die digitale Bilderstellung an. Fir welche
Anwendergruppen sind diese Produkte
konzipiert?

Martin Hubert: Wir sind der Uberzeu-
gung, daf3 die klassischen Anwender-
gruppen im Digitalmarkt viel von ihrer
Gultigkeit verlieren. Das heil3t bei-
spielsweise, daf3 es auf der einen Seite
den Profi und auf der anderen Seite den
Wochenend-Hobbyknipser nicht mehr
gibt. Der Markt der tatséchlichen und
der potentiellen Praktiker vergrof3ert
sich um ein Vielfaches, die Konturen
werden unscharfer —und fur den Hand-
ler, der die Zeichen der Zeit zu deuten
weif3, nehmen die Chancen zu.

imaging+foto-contact: Was kann der Foto-
handel tun, um die Vermarktung lhrer
digitalen Produkte zu férdern?

Martin Hubert: Sich informieren, sich
auf dem laufenden halten. Das betrifft
die neuen Techniken ebenso wie das
sich &ndernde Konsumverhalten. Auf
den Punkt gebracht: In dem Mal3e, in
dem die neuen Techniken den Kunden
erreichen, muf3 sich der Handler Uber
genau diese Techniken optimal infor-
mieren. Er muf3 auch morgen noch sei-
ne Fachkompetenz unter Beweis stel-
len. Dal3 er sich dabei voll auf die Hilfe

von Olympus verlassen kann, dartiber
haben Sie ihn in der Vergangenheit
schon ausfuhrlich unterrichtet.

imaging+foto-contact: Schneidet sich der
Fotohédndler nicht, bildlich gesprochen,
ins eigene Fleisch, wenn er Ihr Komplett-
system zur digitalen Bilderstellung anbie-
tet? Besteht nicht die Gefahr, dal? er da-
durch Einkinfte aus dem Bildergeschéft
fur Entwicklungen, VergréRerungen etc.
verliert?

Martin Hubert: Im Gegenteil, ,,Digital-
Fotografen* sind fleil3ig — sie foto-
grafieren um ein Vielfaches mehr.
Handelspartner, die mit uns erfolg-
reich zusammenarbeiten, berichten
Uber kraftige Umsatzzuwéchse. Denken
Sie an die Peripheriegerate und
den groRen Zubehdrmarkt rund um
die Digitaltechnik. Netzgeréte, Akkus
und Ladestationen, Speichermedien,
Printerpapier und Objektivkonverter —
um nur einige renditestarke Produkte
zu nennen. Sowohl was die Gebrauchs-
als auch was die Verbrauchsartikel
betrifft, der Digitalmarkt bietet zahl-
reiche Mdglichkeiten fur glanzende
Geschafte.
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INn die

2-Millionen-
Pixel-Klasse:

Ricoh Digitalkamera RDC-5000

Auf der diesjahrigen PMA in
Las Vegas prasentierte Ricoh
mit der RDC-5000 ein Digital-
kameramodell, das mit einem
2,3 Millionen Pixel-CCD aus-
gestattet ist. Der Pixelriese
mit Zoomobjektiv bietet aul3er-
dem Makroaufnahmen mit nur
4 cm Entfernung, eine USB-
Schnittstelle und eine Serien-
aufnahme-Funktion.

Durch die Kombination des nagelneu-
en CCD-Aufnahme-Elementes mit dem
Prazisions-RGB-Filter ermdglicht die
RDC-5000 detailreiche Aufnahmen mit
brillanten Farbkontrasten fir eine

hochwertige Bildqualitat. Waren in der
Vergangenheit wirklich gute Aufnah-

Dietmar Franken, Leiter der Dusseldorfer Niederlassung Kameras im
Digital Solution Center von Ricoh Europe B.V., zeigte auf der PMA in
Las Vegas das neue 2-Millionen-Pixel-Modell seines Unternehmens.
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men nur mit High-End-Digitalkameras
mdglich, zeichnet sich mit der fast ver-
doppelten Pixelzahl des neuen Modells
ein neuer Schritt in Richtung Consu-
mer-Markt ab.

Hochwertiges Objektiv

Das Qualitatsobjektiv der RDC-5000
besteht aus neun Glaselementen, die in
sechs Gruppen aufgebaut sind. Darun-
ter befinden sich auch vier asphérische
Linsen. Durch eine kontinuierliche
Verstellung werden Abbildungsfehler
einfacher Brennweitenumschaltungen
vermieden. Das hochwertige Objektiv
und der empfindliche CCD-Bildsensor
ermoglichen Nahaufnahmen mit nur
4 cm Abstand. Der Einsatz eines Makro-
vorsatzes ist Uberflissig, und die Bild-
ergebnisse sind von der gleichen Qua-
litat, wie die Fotos, die
bei normalem Abstand
angefertigt werden.

Die mit einem Auto-
focus ausgestattete
RDC-5000 bietet drei
verschiedene  JPEG-
Datenkompressions-
raten (Normal, Fein-
Modus, Spar-Modus)
fur beide Auflésungs-
einstellungen der Ka-
mera. Die Auflésungen
variieren zwischen
1792 x 1200 Punkten
fur eine professionelle

Qualitat
und dem Modus mit
896 x 600 Bildpunkten.

Durch den internen Arbeitsspeicher
mit 8 MB wird die Verarbeitung der
CCD-Bilddaten beschleunigt, dadurch
ist die Kamera schneller fir die nachste
Aufnahme bereit.

Der 1,8"-LCD-Monitor wird nach dem
Abschalten der Kamera durch eine Ab-
deckung geschitzt, die sich automa-
tisch Uber ihn schiebt und die Schutz
vor Kratzern und Verschmutzung
bietet.

Die mit der Digitalkamera aufgenom-
menen Bilder lassen sich sehr leicht
durch die Titel-Eingabefunktion mit
einem Datenstempel kennzeichnen.

Downsampling

Durch den Einsatz eines fortschrittli-
chen Kompressionsverfahrens kénnen
mit der RDC-5000 aufgenommene Bil-
der im professionellen Modus (1792 x
1200 Pixel) auf892 x 600 Bildpunkte her-
untergerechnet werden. Dabei werden
gezielt die weniger wichtigen Bild-
elemente komprimiert, so daf3 die Auf-
nahmen feinste Kantenscharfe und
hohen Farbkontrast behalten. Bei
diesem hochwertigen Downsampling-
Verfahren bleiben Bilder-Details er-
halten, die mit normalen Komprimie-
rungstechniken verlorengehen kénnen.
Weitere Ausstattungsmerkmale der Di-
gitalkamera aus dem Hause Ricoh sind
ein integrierter Blitz mit insgesamt
funf Betriebsmodi, eine TTL/CCD-
Belichtungsmessung, die Mdglichkeit
sowohl automatisch als auch manuell
Einstellungen wie WeilRabgleich oder
Belichtungskorrektur vorzunehmen,
Selbstausldser und diverse Anschliisse
(Computer, Video). hol



Neue Software von
Ulead Systems

Ulead Systemswird auf der diesjahrigen
CeBIT in Hannover interessante
Software-Neuigkeiten vorstellen. Ulead
Cool 360 beispielsweise ist eine
Panoramasoftware, die in Minuten-
schnelle und in drei Arbeitsschritten
aus ganzen Fotoserien 360-Grad-
Panoramen erstellt. Das Programm
ordnet automatisch die Bilder korrekt
an und sorgt fur optimale Farb- und
Helligkeitsiibergdnge. Die fertigen
Panoramen lassen sich per E-Mail
verschicken. Cool 360 unterstitzt die
géngigen Bildformate BMP, JPG, TIFF,
PCD und PNG. Die Software ist Giber die
Ulead Webseite fur 49,90 DM zu
beziehen. Andere in Hannover zu
sehende Programme sind Ulead Cool
3D 2.5, eine Software, mit der sich
effektvolle Gestaltungen von Web-
Seiten, Videoclips, Multimedia-Projek-
ten und Présentationen mit fan-
tastischen 3D-Text- und Logo-Anima-
tionen durchfuhren lassen und
das Webmaster-Komplett-Paket Ulead
WebRazor Pro. Auf3erdem wird als
Einzelprodukt der Ulead GIF Animator

Neuheiten Digital Imaging

Photo-

3in einer deutschen Version zum Preis
von 78 DM (Online Kauf) oder 98 DM
(CD-ROM) angeboten.

Epson

Epson bietet mit dem Stylus PRO 9000
einen GroRformatdrucker in der
bewahrten Epson Micro Piezo Techno-
logie an. Plakate, Poster, Aushange und
Hintergrunddekorationen lassen sich
mit diesem Drucker in einer Breite von
bis zu 44 Zoll (=1,118 m) anfertigen.
Selbst Ausdrucke im Format DIN
BO+ sind problemlos mdglich. Micro
Dots, eine variable Tropfengréfle, und
eine Auflésung von 1440 dpi x 720 dpi
sorgen bereits auf Normalpapier fiir ein
exzellentes Druckbild. Der Epson
Stylus PRO 9000 braucht nur zehn
Minuten fir einen Quadratmeter
Normalpapier. Es besteht die Maglich-
keit, sowohl auf Rollenpapier als auch
per manueller Einzelblattzufuhr fir
Formate ab DIN A3 zu drucken. Sechs
Farben, in 220  ml-Patronen,
sorgen flr einen fotorealistischen
Ausdruck. Der Epson Stylus PRO 9000
wird ab April dieses Jahres zu
einem Preis von ca. 18.000 DM im Han-
del erhdltlich sein.

Uber kompakte Abmessungen und
wiegt nur 6,2 Kilo. Der LV-5500 bietet
eine Bildhelligkeit von 1.250 ANSI
Lumen bei SVGA-Auflésung (800 x
600). Eine Projektion in XGA-Auf-
16sung (1.024 x 768) kann komprimiert
dargestellt werden. Durch das
mehrschichtvergtitete Objektiv wird —
wie bei den anderen Canon Projektoren
auch — eine auRerst farbreine und kon-
trastreiche Wiedergabe ermdglicht. Der
LV-5500 wiegt 5,9 kg. Der LV-5300 mit
SVGA-Auflésung und einer Bildhellig-
keit von 600 ANSI Lumen ist mit einem
Gewicht von nur 3,9 kg der mobilste
Projektor von Canon. Die Modelle
LV-5300, LV-5500 und LV-7500 werden
in einem Preisrahmen zwischen 12.000

Multimedia-LCD-Projektoren von Canon

Canon wird auf der CeBIT in Hannover zum ersten Mal Multimedia-LCD-
Projektoren vorstellen. Da die préazise Fertigung von Objektiven, Prismen und
Spiegeln seit Jahren zu den Kernkompetenzen des Unternehmens zéhlt, ist von
einer hohen Qualitat der optischen Bauteile auszugehen. Flaggschiff ist der
LV-7500, der eine Leuchtkraft von 1.300 ANSI Lumen bei XGA-Auflésung zu bie-
ten hat. Sein Kontrastumfang betragt 300:1. Er ist mit einer 160 Watt Metall-
dampf-Lampe ausgestattet, die eine Neuentwicklung ist. Der LV-7500 verfuigt

0 Automatisches Eintaschen

O Pfiffige Prasentation lhrer
Bilder
O Nutzen Sie den Top-Service
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| DOHM GmbH - Blumenstr. 31
| D-72127 Mahringen
 Tel. 07071/91 29-0 - Fax 91 29-31

! Internet: http://www.dohm.de - e-mail: info@dohm.de

¢ Unsere Vertretungen fir Nord + Ost MIRO Phototechnik
+ Tel. 04154 / 82714 - West Labordienst ESCHWEILER
: Tel. 02255/8733 - BW und Allgau Kuhn Fotover-

¢ tretungen - Tel. 074 86 / 13 64 - Bayern HONIGMANN Fo-
+ tovertretung - Tel. 0 88 03 / 52 60

Adobe

Adobe Systems bringt eine neue
Version der Seitenlayout-Software
PageMaker 6.5 Plus auf den Markt. Die
fur Business-Anwender konzipierte
Software kombiniert eine intuitive
Benutzeroberflache und einfach anzu-
wendende Funktionen mit Layout-
féhigkeiten, die Uber die Mdglichkeiten
von Einsteigerprodukten hinausgehen.
Mit Adobe PageMaker 6.5 Plus lassen
sich professionell aussehende Materia-
lien fur die gesamte Unternehmens-
kommunikation  gestalten.  Daftr
stehen mitgelieferte Vorlagen, Fotos
und Grafiken zur Verfligung, so dalR
Anwender auch ohne spezielle Design-
kenntnisse professionelle Ergebnisse
erzielen kénnen. Das Programm fur
Windows 95, 98 und NT sowie Apple
Macintosh wird ca. 1500 DM kosten.
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Microsoft

Microsoft prasentiert mit PhotoDraw
2000 eine neue Software zur professio-
nellen Bild- und Fotobearbeitung fiir
Business-Anwender und ambitionierte
Fotoamateure. PhotoDraw 2000 kom-
biniert die Funktionalitat von Bildbe-
arbeitung und Zeichenprogramm auf
einer Oberflache. Mit Hilfe der leicht zu
bedienenden Grafiklésung lassen sich
Bildbearbeitungen von Druck- oder
Internetdokumenten in Profiqualitat
vornehmen. Visuelle Menuleisten er-
moglichen die einfache Bedienung des
Programms. DarUber hinaus lassen
sich mit Gber 20.000 Grafiken und 300
professionellen Vorlagen schnell und
simpel eigene Web-Buttons, Fimen-
logos oder andere Businessgrafiken
anfertigen. Eine Fulle von Funktionen
wie Retusche, Malen mit natrlichen
Pinseleffekten, 3D-Effekte, Fotopinsel,
Grafikfeatures, Hinzufligen von Text
etc. stehen zur Fotobearbeitung zur
Verfligung. Der Anwender muf3 nicht
zwischen verschiedenen Programmen
wechseln, um Grafiken zu erstellen. Die
fur Microsoft Windows 95 und Windows
NT 4.0 oder hoher geeignete Software
Microsoft PhotoDraw 2000 ist im Fach-
handel zu einem Preis von 250 DM in-
klusive Mehrwertsteuer erhdltlich.

Canon EasyScanner

Die Familie der Canon EasyScanner
wurde jetzt mit dem CanoScan FB620U
um einen Scanner mit schneller USB-
Schnittstelle erweitert. Die Universal
Serial Bus-Schnittstelle erlaubt das so-
genannte ,Hot-Plugging“, d. h. das
Anschlieen und erneute Abtrennen
des Scanners per Kabel, wahrend der PC
eingeschaltet ist. Gerdte und deren Ein-
stellungen werden beim Hot-Plugging
automatisch erkannt. Wie alle Modelle

aus der neuen EasyScanner Generation,
ist auch der CanoScan FB620U mit der
Canon LIDE-Scantechnologie ausge-
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stattet, die ein sehr kompaktes Scanner-
Design ermdglicht. So ist der FB620U
nur 6,3 cm hoch, wiegt kaum 2 kg
und nimmt auf dem Schreibtisch
lediglich 25,6 x 37,2 cm Stellflache ein.
Der 36 Bit-Farbscanner erzielt eine
optische Auflésung von 300 dpi und
ist ab Mai 1999 zum unverbindlich
empfohlenen Verkaufspreisvon 299 DM
(inklusive Mehrwertsteuer) erhéltlich.

Digitales TFT-LC-Display
Das Unternehmen ViewSonic, einer der
fuhrenden Anbieter im Display Tech-
nology-Markt, présentiert mit dem
VPD150 das erste digitale TFT-LC-Dis-
play, das auf die qualitdtsmindernde

Digital-Analog-Digital-Wandlung ver-
zichtet. Das 8 cm tiefe und 5,8 kg leich-
te 15“-LC-Display erlaubt den be-
quemen Wechsel von Quer- und
Hochformatdarstellungen. Die mitge-
lieferte PerfectPortrait-Software sorgt
dafuir, daf3 die Bildinformation jeweils
richtigaufdem Screen gezeigt wird. Die
ViewSonic-Neuheit unterstitzt den
Digital Flat Panel (DFP)-Standard. Das
mit einem digitalen Interface ausge-
stattete Multimedia LC-Display emp-
fangt die Signale auf direktem Weg. Der
Wegfall jeglicher Signalwandlung hat
klare, hellere und schérfere Bilddar-
stellungen zum Ergebnis. Damit der
VPD150 sofort einsetzbar ist, wird das
Display mit einer DFP-kompatiblen di-
gitalen Grafikkarte, der AT1 Xpert-LCD,
ausgeliefert. Die am Digital-LC-Display
dargestellten Bilder erreichen eine Auf-
I6sung von 1.024 x 768 Bildpunkten
und eine Helligkeit von 200 cd/gm. Der

VPD150 ist ab sofort fiir 2.295 DM (un-
verbindliche  Preisempfehlung) im
Fachhandel erhéltlich.

Nichtentflammbare
Prasentation

Nach der Brandschutzverordnung dur-
fen nur Bl zertifizierte Stoffe bei
oOffentlichen Veranstaltungen, wie z. B.
Messen, eingesetzt werden. FUr die Pré-
sentation von Firmenflaggen und ahn-
lichem bietet 3P schwer entflammbare
Textilien fur Inkjet-Drucker an. Daftr
ist weder ein Wechsel auf spezielle Tin-
ten noch auf Textildrucker notwendig.
3P-Textilien werden wie Papier in den
Drucker eingelegt (z.B. HP Designjet
oder Encad Novajet), eine Nachbe-
handlung ist unnotig. Angeboten wer-
den verschiedene schwer entflammba-
re Zellwoll- und Polyester-Qualitaten
(ideal fur Deko-Textilien, Banner, Vor-
hénge), zertifiziert nach DIN 4102 B1.
Reine Baumwolle wird in drei Bl
Qualitaten angeboten (matt, Twill und
Netz) sowie als Viscose-Mischgewebe
(fein gléanzend).

AO-GrofRformatdrucker

Seiko Instruments bietet mit dem
AO0-GroRformatdrucker 1P4000 eine
optimale Produktionsumgebung fir
Profi-Nutzer, die einen qualitativ hoch-
wertigen Ausdruck bis zu AO-Formaten
in kdrzester Zeit in einer vernetzten
Produktion, wie etwa beim Scan-to-
print, Kartographie-, Digitaldruck-,
und CAD/CAM/CAE-Markt, bendtigen.
Die 0lbasierende pigmentierte Tinte
bietet gleich mehrere Vorzlige, wie ein
schnelles Trocknen der Ausdrucke, ei-
ne lange Haltbarkeit, ohne da’ Knicken
oder Falten zum Abbléattern oder Ver-
schmieren der Tinten fuhrt, und eine
hohe Lichtbestandigkeit, da &lbasie-
rende Tinte viel langsamer verblal3t als
herkdmmliche Tinte. Auf3erdem wei-
sen die Drucke des IP4000 eine hohe
Wasserbestandigkeit auf, so dal3 sie fast
Uberall einsetzbar sind. Der Grof3for-
matdrucker verfligt tiber einen neu ent-
wickelten Druckkopf mit 256 Dusen je
Farbe. Im bi-direktionalen Druck-
modus lassen sich innerhalb von vier
Minuten vollfarbige AO-Zeichnungen
bei 360 dpi Auflésung ausgeben. Der
Ausdruck mit 720 dpi zeigt selbst klein-
ste Details. Der IP4000 ist standard-
maRig mit Centronics und Ethernet-
schnittstelle ausgestattet.



Neuheiten

Kodak hat vier neue Advantix
Kameras fur das Advanced
Photo System vorgestellt,

die ab sofort in Deutschland
verfugbar sind. Gemeinsame
Kennzeichen der Modelle
Advantix C300 Auto Camera,
Advantix C400 AF Camera,
Advantix T550 AF Camera und
C700 Zoom Camera sind das
Gehause im Metallic-Look und
der Kodak Top Flash. Dieser
aus dem Gehé&use herausklap-
pende Blitz
sorgt durch
die flr eine
Kompakt-
kamera rela-
tiv grol3e
Entfernung
zur Bild-
ebene fur
eine wirksame Verringerung
des unerwiinschten Rot-Augen-
Effekts.

,Mit den neuen Kodak Advantix Came-
ras bieten wir eine attraktive Kamera-
linie aus einem Guf an*, betonte Dieter
Werkhausen, Kodak Vorstand und Leiter
Consumer Imaging, auf der PMA in Las
Vegas. ,Die Vorteile des Top Flash, mit
dem sich der Rot-Augen-Effekt laut ver-
schiedener Testergebnisse um Uber
50 Prozent reduzieren laf3t, die vielen
weiteren attraktiven Eigenschaften der

neuen Kamerageneration und unsere
verkaufsunterstiitzenden Werbemalf3-
nahmen werden dem Fotohandel hel-
fen, dem Geschaft mit dem Advanced
Photo System wichtige Impulse zu
geben.” FUr besonderes Interesse durfte
die Advantix T550 AF Camera sorgen,
die mit ihren Abmessungen 92,4 x 61,5
x 34 mm extrem klein und handlich ist.

Topmodell unter den vier Kamera-
neuheiten ist die Kodak Advantix
C700 Zoom Camera. Sie besitzt
ein 30-60 mm-Objektiv und bietet die
Mdglichkeit, auch teilbelichtete Filme
zu wechseln. Der Benutzer kann vor-

gegebene Film- und Bildertitel fur den
Ruckseitendruck auswéhlen. Die In-
formationen werden auf dem LCD
angezeigt. Die C700 bietet die Vorziige
des magnetischen Informationsaus-
tausches zur Verbesserung der Print-
qualitat. Der aufklappbare Blitz dient
gleichzeitig als Objektivschutz und als
Ein/Aus-Schalter fur die Kamera. Wei-
terhin ermdglicht die Kamera die Wahl
der drei APS-Bildformate (die jeweils
im Sucher angezeigt werden).

Drop-in-Ladeautomatik und automati-
scher Filmtransport sind weitere Kenn-
zeichen. Selbstaus-

Die Kodak Advantix C700 Zoom Camera ist das Topmodell unter den
Neuvorstellungen.
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"'l. loser und Stativge-

X winde runden die
i | Ausstattung ab.

Durchihre kompak-
ten Abmessungen,
die sie zur derzeit
kleinstenv ~ Kodak
APS-Kamera  ma-
chen, und ihr
schickes, APS-ge-

rechtes Design fillt die Kodak Ad-
vantix T550 AF Cameraauf. Auch
dieses Modell bietet magnetischen
Datenaustausch und vorgegebene Bild-
titel. Die Scharfstellung erfolgt auto-
matisch Uber ein Autofocussystem mit
130 Einstellschritten. Realbild-Sucher,
Selbstausldser, Top Flash, Drop-in-
Ladeautomatik, variable Maskierung
zur APS-Formatwahl, automatischer
Filmtransport und Stativgewinde sind
weitere Eigenschaften dieses Modells.

An APS-Einsteiger wendet sich Kodak
mit der Advantix C300 Auto
Camera. Sie besitzt ein Fixfocus

Neue Advantix Cameras
kommen im Metallic-Look

Ein schickes und kompaktes Gehduse zeichnet
die neue Kodak Advantix T550 AF Camera aus.

Kodak Ektanar Objektiv 5,9/25 mm mit
einem Scharfenbereich von einem
Meter bis unendlich. Wie alle neuen
Kameras dieser Serie bietet auch sie
neben dem ausklappbaren Blitzgerat
ein LC-Display, Selbstausldser, Wahl
der drei APS-Printformate, Drop-in-

Kodak gibt auch
In diesem Jahr
Impulse fur APS



Neuheiten

Die neue Kodak Advantix C300 Auto Camera
wendet sich an APS-Einsteiger.

Ladeautomatik, automatischen Film-
transport und ein Stativgewinde.

Die Kodak Advantix C400 AF
Camera ist mit dem gleichen Kodak
Ektanar Objektiv ausgestattet wie die
C300. Sie verfiigt jedoch Uber ein
Autofocussystem, das automatisch fur
scharfe Bilder ab einer Motiventfer-
nung von 80 Zentimetern sorgt. Dar-
Uber hinaus besitzt dieses Modell alle
Eigenschaften, die auch die Fixfocus-
Variante auszeichnen.

Abverkauf wird durch
TV-Spots unterstitzt

Mit Ober 100 Millionen Kontakten sol-
len Kodak TV Spots in den wichtigsten
Fernsehsendern fur eine verkaufsfor-
dernde Unterstlitzung der neuen Ad-
vantix Camera Modelle sorgen. Weitere
Impulse erwartet Kodak durch die APS

TETEMAL VEATRIEBSGESELLECHAFT MBH, Schitrorwall 31-35, 22844 Nord

Kodak hat im vergangenen Jahr auf
das Wachstum des Advanced Photo
Systems gesetzt, das bei Kodak mitt-
lerweile mit elf Prozent zum Film-
umsatz beitragt. Dieter Werkhausen,
Kodak Vorstand und Leiter Consu-
mer Imaging, bemerkte dazu: ,,Wir la-
gen 1998 sowohl bei APS-Filmen als
auch bei APS-Kameras an der Spitze.
Bei Filmen erreichten wir einen
Marktanteil von 53 Prozent, und
unsere Kameraserie Advantix 1600/
2000/2100 fuhrte die Hitliste der
Kompaktkameras an“. Diesen Erfolg
fuhrte das Unternehmen auf seine
Werbeaktivitaiten und die Kamera-
tauschaktionen zurtick.

Als positives Kriterium fir den Foto-
handel wertete Kodak in einer Presse-

Marktfuhrer bei APS-Filmen und -Kameras

mitteilung die Tatsache, dafd der
Uberwiegende Teil aller APS-Foto-
auftrdge Uber den Handel laufe.
Das zeige, da3 Kunden, die im
Handel eine APS-Kamera und den
entsprechenden Film kaufen, auch
wieder zum Handel gehen, um die
Bilder zu bestellen.

Dieter Werkhausen unterstrich, daf3
Werbung und Verkaufsforderungs-
aktivitaten fur Kodak Produkte des
Advanced Photo Systems auch in die-
sem Jahr einen wesentlichen Bestand-
teil der gesamten Werbeaktivititen
darstellen werden. So werden sich an
die derzeit laufenden Frihjahrs- und
Osterpromotions weitere Aktivitaten
anschlieRen, die den APS-Absatz im
Sommergeschaft férdern sollen.

Kodak Advantix C400 AF Camera: die Autofocus-
Variante fur APS-Einsteiger.

Kamera-Tauschaktion, die in diesem
Jahr fortgesetzt wurde und noch bis
Ende April lauft. Dieter Werkhausen:
~Diese Aktion, die wir 1999 bereits zum
finften Mal gestartet haben, wurde
jedesmal zu einem Riesenerfolg. Fir
den Handel bedeutet sie eine hohe
Kundenfrequenz und ein Umsatzplus.“

Ein weiteres Angebot flir den Verbrau-
cher, das mehr Umsatz mit APS bringen
kann, ist das Bild und Film-Komplett-
angebot. Der Kunde erhalt mit seinem
APS-Bilderauftrag, der neu gestalteten
Bilderbox, einen neuen Kodak Advantix
200 APS-Film mit 25 Aufnahmen.

TETENAL

Wir machen Ideen sichtbar
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Linearer Schnitt Schnitt mit
Béndern, vom Schnittcomputer
gesteuert. Also Zuspielung und
Aufzeichnung von Band zu
Band. Der Klassische Video-
schnittherkdbmmlicher Pragung
mit dem Nachteil, daR die
Reihenfolge der einzelnen
Schnitte nachtraglich nicht
mehr problemlos umgestellt
werden kann. Das war Ubrigens in den 80ern bei der Um-
stellung von Film auf Video bei den Fernsehanstalten das
Hauptargument der Cutterinnen gegen die neue Video-Nach-
bearbeitungstechnologie. Also kein direkter Zugriff auf die
gewunschte Szene, weil immer erst das Band an die ent-
sprechende Stelle gespult werden muf3te.

Ulrich Vielmuth

Lithium-lonen-Akku Dieser moderne Akkutyp besitzt eine
hohe Energiedichte, bezogen auf Volumen und Gewicht. Er
Ubertrifft damit den NiCd-Akku bei gleicher GréRe um fast
das Dreifache, bezogen auf das Gewicht speichert er fast die
vierfache Energiemenge.

Die Elektroden bestehen aus einer speziellen Lithiumzusam-
mensetzung. Dieser sehr kompakte und vergleichsweise leich-
te Akkutyp hat erst die winzigen Mini-Camcorder ermdglicht.
Auch der bei NiCd-Akkus noch gefurchtete Memory-Effekt ist
hier ein Fremdwort, weil es ihn bei Lithium-lonen-Akkus
nicht gibt. Das ist ein grof3er Fortschritt, weil ein Akku auch
mal zwischendurch schnell ans Ladegerat gehangt werden
kann, auch wenn er noch eine Restladung aufweisen sollte.

Master Bezeichnung fur den zuspielenden Videorecorder/
Camcorder beim Videoschnitt. Der aufzeichnende Recorder
wird Slave (Sklave) genannt.

Masterband Fertig geschnittenes und vertontes Videoband,
von dem die Kopien gezogen werden.

MPEG-1 Video Ein von der ,,Motion Pictures Expert Group*
entwickelter internationaler Standard zur Komprimierung
von Video- und Audiodaten. Dieses Verfahren ermittelt, was
sich von einem Videobild zum néchsten geandert hat, um
dann nur die Anderung zu speichern. Daraus ergibt sich ei-
ne hohe Kompressionsrate von bis zu 100:1. Die Qualitat von
MPEG-1 ist anndhernd mit einer maf3igen VHS-Qualitat ver-
gleichbar.

MPEG-2 Video Erweiterter Standard auf hdherem Qualitats-
niveau fir datenkomprimiertes digitales Video (Fernsehen).
Deutlich bessere Bildqualitét als bei MPEG-1. So wird z. B.
das Videosignal auf den neuen DVDs im MPEG-2-Standard
codiert.

Multimedia Bedeutet sinngemalf3, dafd Texte, Fotos, Grafiken,
Videos, Téne, Musik etc. in digitaler Form beliebig kombi-
nierbar sind — in hoher Prasentationsqualitat.

Nonlinearer Schnitt Computerschnitt. Salopp ausgedriickt
bedeutet diese Schnittart die Befreiung vom Band. Wenn
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namlich die Videoaufzeichnungen digitalisiert und auf der
Festplatte des entsprechend aufgertsteten PCs gespeichert
sind, kann die Schnittnachbearbeitung viel einfacher und da-
mit perfekter ablaufen. Direkter Zugriff auf jede gewtinschte
Szene ohne suchendes Umspulen. Nach Beendigung des
Schnittes kann der geschnittene Videofilm wieder auf Band
ausgespielt werden.

Off-Line Nicht direkt verbunden. Im Audio-/Video-, PC-
und Multimediabereich wird von Off-Line gesprochen, wenn
keine Verbindung zu externen Quellen — etwa einer externen
Datenbank — besteht: Statt dessen Benutzung von Infor-
mationstragern (Magnetbandkassette, Platte) oder anderen
Datenspeichern (Festplatte, Diskette, CD, DVD etc.), die sich
vor Ort befinden.

Offline-Schnitt Beim Offline-Schnitt wird in minderer Quali-
tatvorgeschnitten, eine Schnittstelle erstellt. Der endgliltige,
vorfuhrfertige Schnitt entsteht dann mit héherer Auflésung
in besserer Qualitdt in einem zweiten Schritt. Hier wird die
Schnittliste in das Schnittsteuersystem eingelesen. Der Film
kann dann Online mitautomatisierten Funktionen bildgenau
nach dieser Liste geschnitten werden. Sowerden die Original-
bander und die teure Technik nur bei diesem zweiten Teil der
Materialnachbearbeitung bendétigt.

Online-Schnitt Direkter elektronischer Schnitt mit Original-
béndern ohne Umwege. Beim analogen Videoschnitt mit
Bandern ist das die Schnittweise direkt von der Original-
Kamerakassette.

Preroll Hochlaufzeit eines Videobandes.

Preview Vorbesichtigung, Vorschau. Beim elektronischen
Schnitt kann mit der P.-Taste ein Probeschnitt simuliert wer-
den, um die Wirkung beurteilen zu kénnen.

Serielle Schnittstelle Die Schnittstelle als elektrischer Uber-
gabepunkt zwischen zwei Geréten, bei der die Daten nach-
einander Ubertragen werden, z. B. IEEE 1394 (,,FireWire").

Steadicam Kamerastabilisierungssystem fir Profis. Mittler-
weile gibt es viele Varianten, auch fiir den Hobbyfilmer.

TBC Time Base Corrector. Gleicht die bei Videoaufzeich-
nungen durch Gleichlaufschwankungen auftretenden Zeit-
fehler aus.

Tracking Spurregelung beim Videorecorder, damit sich der
Magnetspalt des Videokopfs immer in optimaler Lage zur
eigentlichen Videospur auf der Videokassette befindet. Damit
ist auch die notwendige Kompatibilitat von bespielten Video-
kassetten gewahrleistet, um sie beispielsweise auf anderen
Recordern stérungsfrei wiedergeben zu kénnen.

Video Capture Board PC-Karten zum Digitalisieren von Videos.
Videobeam Wiedergabe von Videos auf einer Grof3bildwand.

Weitwinkelvorsatz Nitzliches Zubehor flr den Hobbyfilmer,
weil die meisten serienmaRigen Zoom-Objektive bei Cam-
cordern nicht bis in den Weitwinkelbereich reichen.



Schartfer
Durcholl

Die neuen

Minox-Fernglaser

Neuheiten

BD 8 x 24 BR, BD 10 x 25 BR und BD 8 x 32 BR

Eins haben alle drei neuen Fern-
glaser aus dem Hause Minox
gemeinsam: die fur Brillentrager
(immerhin 56 Prozent aller
Deutschen gehdren dazu) un-
geheuer praktischen drehbaren
Schiebeaugenmuscheln. Bei
seinem Besuch in der Redaktion
von imaging-+foto-contact
erklarte Minox-Geschéftsfuhrer
Thorsten Kortemeier dartiber
hinaus die Vorzige der einzel-
nen Modelle fr die jeweilige
Anwendergruppe.

Herausragendes Merkmal sowohl des
Fernglases Minox BD 8 x 24 BR als auch
des Minox BD 10 x 25 BR ist die um 30
Prozent vergroRerte Pupillenschnitt-
weite. Somit haben auch Brillentrager
jederzeit das gesamte Sehfeld im Blick
und kénnen sogar dank der drehbaren
Schiebeaugenmuscheln auf das lastige
Umstilpen der Gummi-
muscheln verzichten.
In der aus

Vielf_altig _einsetzbar und ynd die

robust sind die neuen Kom- D K dichti
paktfernglaser BD 8 x 24 BR und BD 10 x 25 Druckwasserdichtig-
BR aus dem Hause Minox.

dem Hause Minox gewohnten Qualitat
ist auch die Ausstattung der neuen
kompakten Ferngléser. So sind sie
durch den robusten ABS-Korper
und die zusétzliche

mierten Aluminiumgeh&uses wird ein
Beschlagen der Auf3enlinsen verhin-
dert. Weitere Vorzige sind das aufwen-
dige Objektivsystem (mit einer zusétz-

Gummiarmierung,
die die optischen
Systeme  schutzt,
auch fur extreme
Beanspruchungen
geeignet. Durch
aufwendige Objek-
tivsysteme mit
mehrfachvergite-
ten Dachkantpris-
men bieten die
Fernglaser optima-
le Kontraste und
eine hohe Auflo-
sung, selbst bei
kritischen  Licht-
verhdltnissen. Die
unverbindliche
Preisempfehlung
fur das Minox BD 8 x 24 BR liegt bei 349
DM, fir das Minox BD
10 x 25 BR bei 399 DM.
Eine 8-fache VergroRe-
. rungsleistung macht
das neue Minox BD 8 x
32 BR zum idealen In-
strument fUr Einsétze
von der  Wildbeo-
bachtung bis zur Be-
stimmung von Vogeln.
Durch eine spezielle
Stickstoff-Fullung
absolute

keit des gummiar-

Zeigte sich bei seinem Redaktionsbesuch optimistisch im Hinblick auf die
Zukunft seines Unternehmens: Minox-Geschaftsfuhrer Thorsten Korte-
meier (Mitte). Begleitet wurde er von Andrea Schmidt, Marketing & Ver-
trieb, Minox, und von Andreas Pott (links), Vertriebsleiter Deutschland/
Verkaufsleiter West, Leica Camera AG.

lichen Linse zur Innenfocussierung)
und die phasenkorrigierten Dachkant-
prismen. Das Hochleistungsfernglas
bietet durch die Silberbeschichtung der
Dachkantflichen  einen  nochmals
gesteigerten Kontrast. Ein extrem
grof3es Sehfeld (131 Meter) wird durch
die mit vier Linsen in drei Gruppen
gestalteten Okulare gewéhrleistet. Das
Allround-+ernglas bietet einen Nahbe-
reich von zwei Metern und eignet sich
damit auch fur die Beobachtung von
Insekten und anderen Kleinstlebe-
wesen. Die unverbindliche Preisemp-
fehlung fir das Minox BD 8 x 32 BR liegt
bei 998 DM. hol
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Barbie Kamera und Barbie Film sollen
vor allem Méadchen im Alter von sechs
bis zwolf Jahren ansprechen und damit
eine Zielgruppe erreichen, die bislang
vom Fotohandel nicht mit entspre-
chenden Produkten direkt angespro-
chen werden kann.

Mit dem neuen Produkt bringt das Un-
ternehmen eine Neuauflage der erfolg-
reichen Polaroid 600er Serie auf den
Markt, die bei allen Barbie Fans im
Trend liegen durfte. Die neue Kamera
ziert ein pinkfarbener Barbie Schrift-
zug mit Ornamenten in Griin und Vio-
lett. Der Kameraverpackung liegt
aul3erdem ein Bogen mit 26 Blumen-
Stickern bei, die die individuelle
Gestaltung erleichtern.

Die Barbie Sofortbildkamera ist mit ei-
ner Nahlinse fur Portrats im Bereich 60
Zentimeter bis 1,2 Meter ausgerustet.

Die neue
Barbie

! Kamera von
Polaroid

Polaroid setzt seinen Weg fort, mit neuen
Kamerakonzepten vor allem junge Zielgruppen
als Kunden zu gewinnen. Waren es zur photo-
kina '98 Kameramodelle wie JoyCam und Pop
Shots, so stellte das Unternehmen jetzt die neue
Barbie Kamera und den neuen Barbie Film fur
den wachsenden Markt der Kid-Produkte vor.

Polaroids neue
Barbie Kamera
spricht junge
Fotografen an

Neuheiten

I ——

Mit dem violetten Schultergurt a3t
sich die Kamera cool tber der Schulter
oder vor der Brust tragen. In der Ka-
mera kénnen alle Sofortbildfilme der
600er Serie eingesetzt werden, unter
anderem der neue Barbie Sofortbild-
film sowie die 600 Extreme Filme mit
glanzender oder matter Oberflache und
der Polaroid Schwarzweif3film.

Der Barbie Sofortbildfilm hateinen vor-
ab belichteten Blumenkranz in Barbie
Pink auf jeder Aufnahme, der dem Foto
das typische Barbie Aussehen ver-
leiht. Der Film ist mit einer matten
Oberflache versehen, die besonders un-
empfindlich gegen Verunreinigungen
und Fingerabrucke ist. Aul3erdem laR3t

Barbie Kamera in Kurzform

» Sofortbildkamera mit pinkfar-
benem Schriftzug und Appli-
kationen in Griin und Violett

= Nahlinse fir Aufnahmen
von 0,6-1,2m

= violettfarbener Tragegurt

e Licht-Management-Elektronik
regelt die Belichtung bei
Innen- und Auf3enaufnahmen

e 26 Blumensticker zur indivi-
duellen Gestaltung des
Kameragehduses liegen der
Kameraverpackung bei

e Barbie Film mit vorbelichtetem
Barbie Pink Blumenkranz.

Vor allem junge Zielgruppen sollen mit der neuen Barbie Kamera Spaf an
der Soforthildfotografie haben.

sie sich beschriften oder bemalen: Ein
einfacher Farbstift oder Marker reicht,
um der Kreativitat freien Lauf zu
lassen.

Der Barbie Sofortbildfilm laft sich auch
in anderen Polaroid Kameramodellen
einsetzen, beispielsweise in 600
Extreme, 600 Autofocus oder 636 CL.
Polaroid geht davon aus, daf3 sich die
Kamera ganzjahrig verkaufen laft, wo-
bei das Schwergewicht auf besonderen

Displays sollen
den Abverkauf B
im Laden
unterstttzen.

Verkaufsanlassen wie Geburtstagen,
Einschulung, Erstkommunion etc.
liegen sollte. Um den Abverkauf im
Handel zu unterstitzen, bietet
Polaroid aufmerksamkeitsstarke Coun-
ter Displays an.
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Linearer Schnitt Schnitt mit
Béndern, vom Schnittcomputer
gesteuert. Also Zuspielung und
Aufzeichnung von Band zu
Band. Der Klassische Video-
schnittherkdbmmlicher Pragung
mit dem Nachteil, daR die
Reihenfolge der einzelnen
Schnitte nachtraglich nicht
mehr problemlos umgestellt
werden kann. Das war Ubrigens in den 80ern bei der Um-
stellung von Film auf Video bei den Fernsehanstalten das
Hauptargument der Cutterinnen gegen die neue Video-Nach-
bearbeitungstechnologie. Also kein direkter Zugriff auf die
gewunschte Szene, weil immer erst das Band an die ent-
sprechende Stelle gespult werden muf3te.

Ulrich Vielmuth

Lithium-lonen-Akku Dieser moderne Akkutyp besitzt eine
hohe Energiedichte, bezogen auf Volumen und Gewicht. Er
Ubertrifft damit den NiCd-Akku bei gleicher GréRe um fast
das Dreifache, bezogen auf das Gewicht speichert er fast die
vierfache Energiemenge.

Die Elektroden bestehen aus einer speziellen Lithiumzusam-
mensetzung. Dieser sehr kompakte und vergleichsweise leich-
te Akkutyp hat erst die winzigen Mini-Camcorder ermdglicht.
Auch der bei NiCd-Akkus noch gefurchtete Memory-Effekt ist
hier ein Fremdwort, weil es ihn bei Lithium-lonen-Akkus
nicht gibt. Das ist ein grof3er Fortschritt, weil ein Akku auch
mal zwischendurch schnell ans Ladegerat gehangt werden
kann, auch wenn er noch eine Restladung aufweisen sollte.

Master Bezeichnung fur den zuspielenden Videorecorder/
Camcorder beim Videoschnitt. Der aufzeichnende Recorder
wird Slave (Sklave) genannt.

Masterband Fertig geschnittenes und vertontes Videoband,
von dem die Kopien gezogen werden.

MPEG-1 Video Ein von der ,,Motion Pictures Expert Group*
entwickelter internationaler Standard zur Komprimierung
von Video- und Audiodaten. Dieses Verfahren ermittelt, was
sich von einem Videobild zum néchsten geandert hat, um
dann nur die Anderung zu speichern. Daraus ergibt sich ei-
ne hohe Kompressionsrate von bis zu 100:1. Die Qualitat von
MPEG-1 ist anndhernd mit einer maf3igen VHS-Qualitat ver-
gleichbar.

MPEG-2 Video Erweiterter Standard auf hdherem Qualitats-
niveau fir datenkomprimiertes digitales Video (Fernsehen).
Deutlich bessere Bildqualitét als bei MPEG-1. So wird z. B.
das Videosignal auf den neuen DVDs im MPEG-2-Standard
codiert.

Multimedia Bedeutet sinngemalf3, dafd Texte, Fotos, Grafiken,
Videos, Téne, Musik etc. in digitaler Form beliebig kombi-
nierbar sind — in hoher Prasentationsqualitat.

Nonlinearer Schnitt Computerschnitt. Salopp ausgedriickt
bedeutet diese Schnittart die Befreiung vom Band. Wenn
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namlich die Videoaufzeichnungen digitalisiert und auf der
Festplatte des entsprechend aufgertsteten PCs gespeichert
sind, kann die Schnittnachbearbeitung viel einfacher und da-
mit perfekter ablaufen. Direkter Zugriff auf jede gewtinschte
Szene ohne suchendes Umspulen. Nach Beendigung des
Schnittes kann der geschnittene Videofilm wieder auf Band
ausgespielt werden.

Off-Line Nicht direkt verbunden. Im Audio-/Video-, PC-
und Multimediabereich wird von Off-Line gesprochen, wenn
keine Verbindung zu externen Quellen — etwa einer externen
Datenbank — besteht: Statt dessen Benutzung von Infor-
mationstragern (Magnetbandkassette, Platte) oder anderen
Datenspeichern (Festplatte, Diskette, CD, DVD etc.), die sich
vor Ort befinden.

Offline-Schnitt Beim Offline-Schnitt wird in minderer Quali-
tatvorgeschnitten, eine Schnittstelle erstellt. Der endgliltige,
vorfuhrfertige Schnitt entsteht dann mit héherer Auflésung
in besserer Qualitdt in einem zweiten Schritt. Hier wird die
Schnittliste in das Schnittsteuersystem eingelesen. Der Film
kann dann Online mitautomatisierten Funktionen bildgenau
nach dieser Liste geschnitten werden. Sowerden die Original-
bander und die teure Technik nur bei diesem zweiten Teil der
Materialnachbearbeitung bendétigt.

Online-Schnitt Direkter elektronischer Schnitt mit Original-
béndern ohne Umwege. Beim analogen Videoschnitt mit
Bandern ist das die Schnittweise direkt von der Original-
Kamerakassette.

Preroll Hochlaufzeit eines Videobandes.

Preview Vorbesichtigung, Vorschau. Beim elektronischen
Schnitt kann mit der P.-Taste ein Probeschnitt simuliert wer-
den, um die Wirkung beurteilen zu kénnen.

Serielle Schnittstelle Die Schnittstelle als elektrischer Uber-
gabepunkt zwischen zwei Geréten, bei der die Daten nach-
einander Ubertragen werden, z. B. IEEE 1394 (,,FireWire").

Steadicam Kamerastabilisierungssystem fir Profis. Mittler-
weile gibt es viele Varianten, auch fiir den Hobbyfilmer.

TBC Time Base Corrector. Gleicht die bei Videoaufzeich-
nungen durch Gleichlaufschwankungen auftretenden Zeit-
fehler aus.

Tracking Spurregelung beim Videorecorder, damit sich der
Magnetspalt des Videokopfs immer in optimaler Lage zur
eigentlichen Videospur auf der Videokassette befindet. Damit
ist auch die notwendige Kompatibilitat von bespielten Video-
kassetten gewahrleistet, um sie beispielsweise auf anderen
Recordern stérungsfrei wiedergeben zu kénnen.

Video Capture Board PC-Karten zum Digitalisieren von Videos.
Videobeam Wiedergabe von Videos auf einer Grof3bildwand.

Weitwinkelvorsatz Nitzliches Zubehor flr den Hobbyfilmer,
weil die meisten serienmaRigen Zoom-Objektive bei Cam-
cordern nicht bis in den Weitwinkelbereich reichen.



|i+fc |Point of Sale
Kodak startet wieder | h I | ngS-PrOmOthn

zur ProFit ’99-Tour

Mitte April startet der Geschaftsbereich
Consumer Imaging in Deutschland
und Osterreich wieder zur ProFit '99-
Tour fur Kodak Express Partner. Im
Mittelpunkt der jeweils eintagigen In-
formations- und Verkaufsveranstaltun-
gen stehen aktuelle Hintergrundinfor-
mationen und Tips sowie Infos zu digi-
talen Themen fir Handler. Neben neu-
en Kodak Produkten werden auch Neu-
heiten von Noritsu und Gretag vorge-
stellt. Die Termine und Orte:

Leipzig, Astron Hotel, 11.4., 11-18 Uhr; . 8

Berlin, Holiday Inn Berlin Esplanade, ] "_ .

15.4., 13-21 Uhr; Hamburg, Forum

Hotel, 18.4., 11-18 Uhr; Baunatal, Best U I I lsatz b e u g e I n
Western Ambassador, 21.4., 13-21 Uhr;

Dusseldorf, Hilton, 24./25.4., jeweils

11-18 Uhr; Eltville /Rheingau, Stiftung Unter dem Motto ,,Was lhnen Weitere Bestandteile der Frihjahrs-
Kloster Eberbach, 28.4., 13-21 Uhr; - T Ty i i i y
Stoitert :Ir ai e Tias Uhr- im Friihling bliiht* hat Kodak Kampagne smd die Tauschaktlon far

uttgart, Novotel, 16.5., 11- r, Kodak Advantix Cameras (siehe an an-

Narnberg, Holiday Inn Crown Plaza, B WBALEE IEGET Sline e derer Stelle dieser Ausgabe), das neue
275, 13-21 Uhr; Miinchen, Astron kaufsforderungskampagne ge- Kadak Advanced Photos, Komplett-
EezekMgssgLﬁ\?\}?., 1;;2;; r;.W'e.T’ St_artEt- |n_ Frahlings-Optik angebot sowie Promotion-MaRnahmen
1?—1?3 Uhrrn 160, 224335, JWET's wird dabei der Gold Ultra 400 fur Kodak Markenbilder. Im Rahmen

' Film in den Vordergrund der Fruihjahrs-Promotion, die noch bis

geruckt. Auch auf Kodak Gold Ende Apl’ll Iauﬁ:, erhéalt der Fotohandel
Mehrfachpacks, Elite Chrome Aktionsschutten fur jeden Filmtyp und

o c . L . weitere Promotion-Materialien flir den
Qual_ltats-wettbewerb' D_Iaﬁlme “”9‘ Advantix 200 . Point of Sale. Das Motto der Aktions-
Gewinner stehen fest Filme soll die Aufmerksamkeit  schtten lautet ,Firr jeden Film wachst
Die Kodak Express Partner Chicos des Verbrauchers gelenkt wer- ein neuer Baum*. Die Schiitten bieten
Fotomarkt (Mélin), Photo Hirrlinger den. gentgend Platz fur eine ansprechende
(Stuttgart), Gutbrod GmbH (Einbeck), Prasentation der Kodak Promotion-
Foto Niemann (Munster), Flink Foto Filme.

Labor GmbH (Burg), Foto Danz (Gel-
senkirchen), Foto Brinke (Forchheim),
Foto Merchel GmbH (Kéln), Foto
Thron (Kronach) und Foto Kaiser
(Herborn) haben den Kodatel Quali-
tats-Wettbewerb 1998  gewonnen.
Kodatel ist ein Kontrollsystem, das
dem Labor die Méglichkeit gibt, durch
regelméRige Ubertragung der ProzeR-
daten stets eine hohe Qualitét bei der
Verarbeitung der Filme und dem Aus-
arbeiten der Bilder sicherstellen zu
kénnen. Diese vorbeugenden Kontroll-
maf3inahmen wertet Kodak laufend aus
und ermittelt einmal im Jahr die Quali-
tatssieger des Kodatel-Systems. Krite-
rien fir den Gewinn des Wettbewerbs
sind die regelméaRige Ubertragung der
Prozef3daten an das Kodak Express Ser-

In neuer Verpackung und mit Frih-
lingsoptik wartet der Kodak Gold Ultra
400 Film auf. Als Allroundmaterial liegt
dieser Filmtyp derzeit voll im Trend.
Laut GfK-Handelspanel stieg der Ver-
kauf von I1SO 400-Filmen von Februar
bis November 1998 (neuere Zahlen
liegen derzeit noch nicht vor) um 50
Prozent. Dabei hatte Kodak mit einem
Anteil von 36,5 Prozent die Marktfthrer-
schaft in diesem Segment inne.
Auch die Marktanteile der anderen
ISO Klassen kénnen sich den GfK-
Zahlen zufolge fur das Unterneh-
_men sehen lassen. So besitzt
~  Kodak im ISO 800-Bereich einen
¥ Marktanteil von Uber 800 Pro-
B zent, und in der ISO 200-Klasse

vice Center und die ProzeR-Qualitat, sind es fast 30 Prozent. Die
bzw. die Einhaltung der zulassigen Kodak Gold Filme 100, 200 und

Toleranzgrenzen. :'q. 4 ﬁ"ﬁ — g2  Zoom gibt es deshalb wahrend
f T i der Fruhlingsaktion im Doppel-
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Kodak

Bild links: Birgit Milatz, Kundin bei Foto-Kino-Kundt in Berlin, kann sich tiber einen VW Beetle freuen, den sie als Hauptgewinn eines Fotowettbewerbs
unter dem Motto ,,Wetter ist immer und Uberall* gewonnen hat. Bild rechts: Auch Norbert Schwitulla (I.) nahm als Sieger des Kodak Wettertip
Gewinnspiels einen funkelnagelneuen BMW 318i Cabrio in Empfang.

Kodak Uberreichte Autos an Wettbewerbsgewinner

Funf Kunden des Fotohandels konnten sich Uber den Gewinn
eines neuen Autos freuen, das ihnen im Rahmen verschiedener
Kodak Promotions Uberreicht wurde. Zu ihnen gehérte Birgit
Milatz aus Berlin. Sie ist die Hauptgewinnerin eines Fotowett-
bewerbs, zu dem die Kodak Labore mit ihren Servicepartnern
im vergangenen Sommer aufgerufen hatten. Unter dem Motto
»Wetter ist immer und Uberall. Mach ein Foto und 'nen guten
Spruch dazu!“ sollten die Teilnehmer eine Sprechblase mit einem
guten Spruch auf ihr Lieblings-Wetterfoto kleben und an Kodak
einsenden. Teilnahmekarten mit neutralen Sprechblasen gab es
beim Fotohandel oder bei Kodak, fix und fertig getextete Sprech-

blasen lagen in Form von Stickern den Kodak Markenbild-
auftrédgen bei. Eine unabhédngige Jury wahlte Birgit Milatz zur
Einsenderin des originellsten Fotos. Daflr erhielt sie jetzt einen
115 PS starken VW Beetle mit Blumenvase am Armaturenbrett.
Beim grofRen Kodak Wettertip Gewinnspiel gab es gleich vier
Autos und eine Reihe von Reisegutscheinen zu gewinnen. Bei die-
ser Aktion, die Uber vier Runden ausgeschrieben war, konnten sich
Haike Wagner aus Pirmasens, Lydia Beate Schilling aus Russels-
heim, Norbert Schwitulla aus Gevelsberg und Lilli Kriick aus
Magdeburg Uber den Gewinn eines nagelneuen BMW 318i
Cabrios freuen.

pack. Lustige Vogelmotive auf der Ver-

1998) wund der

packung geben Ratschlage fur den Ein-
satz und erleichtern dem Verbraucher
damit die Filmauswahl.

Im Fruhlingsdesign und als Dreierpack
présentiert sich der Kodak Advantix 200
Film. Mit diesem Angebot soll der Han-
del von der ebenfalls wachsenden Nach-
frage nach ISO 200 Filmen (laut GfK-
Handelspanel 76 Prozent Marktanteil
im Zeitraum Februar bis November

Lustige
Vogelmotive geben
Tips fur den Filmeinsatz .

Marktfihrerschaft
Kodaks bei APS-Fil-
men (GfK: 53 Pro-
zent) profitieren.

GroRRer Beliebtheit
erfreuen sich eben-
falls Diafilme im
Mehrfachpack. So
hatten etwa Finfer-

Fiir 5 MARK extra alle Bilder I.|U|‘r|1'L] L

Do flieg ich droul 'L ‘
/7,
o i

'L*t"hﬂ -
(M.,

packs und groRere
Verpackungseinhei-
ten im genannten
Zeitraum einen Marktanteil von 28
Prozent. Diesem Trend tragt Kodak mit
den Elite Chrome Diafilmen 100 und
200 im Sechser-Pack Rechnung.

Frihjahrs-Aktion auch
bei Kodak Express

Auch Kodak Express startet eine neue
Promotion rund ums Bild. Mit der
Frihlings-Aktion '99 kann der Kodak
Express Partner seinen Kunden ein
interessantes Zusatzangehbot offerieren
und einen zusétzlichen Deckungsbei-
trag erzielen. Noch bis Ende Mai erhal-

Fur die ,Extra Mark“-Aktion erhalten die Kodak Express Partner
umfangreiches Werbematerial.

ten Kunden auf Wunsch bei Erstbestel-
lungen fiir eine Zuzahlung von fiinf DM
alle Bilder doppelt, die im Kodak Ex-
press Partnerlabor hergestellt werden.

Um den Verbraucher auf dieses Ange-
bot aufmerksam zu machen, bietet
Kodak Photo Express seinen Partner
unterschiedliche Pakete mit Verkaufs-
forderungsmitteln an. Dazu gehéren
Plakate in den Formaten DIN A2 und
DIN A1, Fensterstreifen, Negativstreifen
zur Produktion eines Farbbildbeilegers
sowie diverse Preisaufkleber flr eine
eventuell eigene Aktionspreisgestal-
tung.
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Recht

Entweder-oder

Handelsvertreter ist, wer als selbstén-
diger Gewerbetreibender standig damit
betraut ist, fUr einen anderen Unter-
nehmer Geschéfte zu vermitteln (§ 84
Abs. 1 Satz 1 HGB). Selbstandig ist, wer
im wesentlichen frei seine Tatigkeit ge-
stalten und seine Arbeitszeit bestim-
men kann (§ 84 Abs. 1 Satz 2 HGB). Ist
jemand nach der Verkehrsauffassung
hauptberuflich als Handelsvertreter
tatig, kann er nicht durch Parteiver-
einbarung zum ,nebenberuflichen*
Vertreter herabgestuft werden (BGH —
Urteil vom 4.11.1998 - VIII ZR 248/97).

Und raus bist Du

Die Kundigung eines Arbeitsverhalt-
nisses wegen eines Betriebslibergangs
ist unwirksam (8§ 613a Abs. 4 BGB).
Umgehungsgeschéafte sind genauso
daneben. Aber: Zielen Vereinbarungen
zwischen den Vertragsparteien auf ein
endgultiges Ausscheiden des Arbeit-
nehmers, sind sie ohne Ricksicht auf
die sachliche Berechtigung grundsétz-
lich als wirksam anzusehen (BAG —
Urteil vom 11.12.1997 — 8 AZR 654/95).

Der gute Schein

Mehr als 3 Prozent Rabatt sind nach
§ 2 Satz 1 RabattG nicht drin. Das weil3
eigentlich jeder. Und trotzdem gibt es
immer wieder Rabatz mit dem Rabatt.
Auch Sonderrabatte fur ,,Stammkun-
den“ jenseits der 3-Prozent-Hurde sind
illegal. Zum Beispiel dann, wenn mit
personlich adressierten Werbeschrei-
ben Gutscheine ausgegeben werden
gegen deren Vorlage der Inhaber 5% auf
alle Artikel bekommt (LG Dresden—Be-
schluf3 vom 17.09.1998 — 42 O 717/98).

Wer A sagt...

Nun braucht man fiir eine fristlose
Kindigung nach § 626 BGB ja einen
wichtigen Grund. Was der Arbeitgeber
fur wichtig hélt, zahlt vor Gericht mei-
stens nicht. Der Richter entscheidet
selbst, ob die Kiindigung gerechtfertigt
ist. So, und jetzt hatte ein Arbeitnehmer
aus dem Hessischen seinen Vorgesetz-
ten als - hier politisch korrekt
ausgedriickt, da nicht zitierfahig —
rickseitige  menschliche  Korper-
6ffnung bezeichnet. Dasreiche dannfir
eine fristlose Kundigung, meinte das
ArbG Frankfurt a.M. mit Urteil vom
10.8.1998 (15 Ca 966/97). Auch sei,
wenn stattdessen fristgemaf gekiindigt
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Im Focus:

Schutzlos? Nur die wenigste
haben das Geschaftslokal gen
In den meisten Féllen
kriselt? Dann sieht der,
dieser ausgekligelte
Gesetzlos? Das Bl
Kiindigung von Woh
In § 565 Abs. la BGE
ist die Kiindigung sp
Ablauf des néchsten

31.12.1999 kiindigen
Rechtlos? Uberhaupt ni
geber auch wohl kaum mehr zu
ihm wird vermutet, dal er sei
Vertragspartner Uberzeug
oder gestalten lassen, d
Regelung zu lang is
BGB-Schutz zu kur,
das geschéftliche R
es keine allgemein

Fristlos? Viele Mie
groRRen Nachteil, da
der gesetzlichen ode
beugen will, sollte die N
sche Laufzeit vereinbaren:

dem Vertrag nicht vor Ablauf de
setzt meist ein vertragswidriges

darauf einlaRt?

Chancenlos? Die Anmie
Weder Mieter no¢
einstellt. Passiertd
ist. Auf der andere
der Eigentiimer stand
der ein paar Mark me
Mindestmietzeit fest und v
Mietvertrag Uber Geschaftsraume, de

Uberraschungen schiitzen.

Uber kurz oder lang. Kiindigungsfristen im Gewerbemietrecht

Sewerberaumen ga
gsschutz, den Wohnungs
Gesetzbuch BGB enthélt v
ewerbliches Mietrecht ist dageg
lapidar: ,,Bei einem Mietverhaltnis Giber Geschaftsraume
dritten Werktag eines Kalendervierteljahres fir den
eljahres zuldssig.” Klartext: Wer seinem Mieter zum
atestens am 3. Juli 1999 an der Ladentdir klingeln.

gut daran, eine kurzere
eine langere Frist wahlen. Be
wégen. Und das erfordert ein
Ratschlage gibt.
werden auf unbestimmte Zeit
ndestlaufzeit garantiert ist up
undlgungsfrlst been

hebungsvertrag oder einer Nachmietregelunge
sich die Vermieter sehr zurtickhaltend an und
Maglichkeit fur den Mieter wdre die Vereinbarung €
Kindigungsmaglichkeit wahrend der Befristung. Aber ob

ng eines Objekts ist immer mit
er wissen, ob sich der unternehr
zumindest der Mieter froh, we
Uberhaupt nicht spaf3ig

(8 566 Satz 1 BGB). Deswegen muR auch dle Vereinbarung einer Option schriftlich
erfolgen. Auch hier gilt: Nur wer seine Rechte kennt, kann sich wirksam vor bdsen

igentimer ihrer vier Wéande. Sie
es Vermieters ausgeliefert.
Aber wenn es doch mal
anz alt aus. Ihm fehlt
1spruchen kénnen.

mungen Uber die
dufserst sparsam besetzt.

ich sorgen. Deswegen ist vom Gesetz-
R ran. Er ist Kaufmann und von
immt. Und wenn er seinen
Vertrag so gestalten
em die gesetzliche
baren. Ist ihm der
natdrlich immer
engefuhl, fur das

sen. Das hat den
trag jederzeit mit
ann. Wer hier vor-
Ur beide Teile realisti-
teil, daR man sich aus
ann. Eine fristlose Kiindigung
Probleme, mit einem Auf-
nnt man ja. Da stellen
ist Vertrag!* Eine
igen ordentlichen
leverer Vermieter

eiten verbunden.
ewlinschte Erfolg
ell wieder draul3en
den super lauft und
ssenten gefunden hat,
an legt eine bestimmte
Option. Aber Vorsicht: Ein
S ahr laufen soll, darf der Schriftform

werde, eine Abmahnung entbehrlich,
da das Verhalten des Arbeitnehmers ei-
ne stoérende und schwerwiegende Be-
eintrachtigung des Vertrauensbereichs
darstellt.

Erledigt

Wird dem Schuldner die Leistung un-
mdglich, macht er sich u.U. schadens-
ersatzpflichtig (8 325 BGB). Verpflich-
tet sich ein Vermieter, das Mietobjekt in
einem gar nicht herstellbaren Zustand
zur Verfigung zu stellen, kann das zu
Schadensersatzanspriichen des Mieters
fuhren. Der Vermieter haftet dabei
nicht nur, wenn er das Leistungshin-
dernis schuldhaft herbeigefiihrt hat. Er
ist auch dann dran, wenn er die Un-
moglichkeit bei Anwendung der bei
Vertragsschluf erforderlichen Sorgfalt

erkennen oder voraussehen konnte
(BGH - Urteil vom 25.11.1998 — XII ZR
12/97).

Pech gehabt

Wer clever ist, vereinbart fur aulRerta-
rifliche Gehélter im Arbeitsvertrag eine
Anrechnungsklausel fur den Fall, daf3
die Tarifgehalter steigen. So kann er
sicherstellen, dal er nicht standig
~Briketts nachlegen muf3“, wie man so
schon sagt. Gilt diese Anrechnungs-
mdglichkeit aber auch bei einer tarif-
lichen Arbeitszeitverkiirzung? Das BAG
meint nein. Der Lohnausgleich fir die
Reduzierung der Arbeitszeit sei eben
keine ,, Tariflohnerhéhung* (Urteil vom
3.6.1998 5 AZR 616/97) und deswegen
misse der Arbeitgeber die AT-Zulage
weiter zahlen. Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff



Artur Landt:
Nikon F60

Im Rahmen eines neuen Konzeptes fur
Kamerasystembiicher hat der Verlag
Laterna magica das erste Buch dieser
Reihe vorgestellt: das Buch zur Nikon
F60.

Nikon

Die Kamerabuchserie soll dabei zwei
Funktionen erfillen: Sie soll Uber die
Bedienungsanleitung hinaus den kom-
petenten Umgang mit der Kamera und
dem Kamerasystem vermitteln und
zugleich etwas Uber das erfolgreiche
Fotografieren sagen, also eine kleine
Fotoschule sein.

Die wesentlichste Neuerung besteht je-
doch darin, daf3 auf fast jeder Doppel-
seite ein Kasten zu finden ist, der ent-
weder Basiswissen oder einen Praxistip
enthalt. Diese Kasten decken den Aspekt
der (theoretischen und praktischen)
Fotoschule ab.

Dr. Artur Landt, Mitentwickler des
neuen Konzeptes, hat sich in seinem
Kamerabuch tber die Nikon F60 mit
einer vielseitigen Autofocus-Spiegel-
reflexkamera beschéftigt. Sie ermdg-
licht Einsteigern auf unkomplizierte
Weise gelungene Fotos, wobei Ausstat-
tung und Bedienung jedoch auch den
Anspriichen erfahrener Fotografen ge-
ndgen.

Das Buch liefert u. a. Informationen zu
folgenden Themen: einfaches Fotogra-
fieren mit Autofocus und Motivpro-
grammen; gekonnter Einsatz der Pro-
gramm-, Blenden- und Zeitautomatik;
gezielte, manuelle Scharfeinstellung
und Belichtung; Fotografieren mit
Kamerablitz und Aufsteckblitz; System-
ausbau mit Wechselobjektiven und Zu-
behor; motivbezogene Aufnahmepraxis.
Artur Landt, Nikon F60, 176 Seiten,
32 farbige und 66 Schwarzweil3-Abbil-
dungen, 15 x 21 cm, broschiert, Verlag
Laterna magica, Minchen 1998, ISBN
3-87467-734-6, DM 29,80.

Horst Gottfried:
FotoGuide
Pentax MZ-50+MZ-10

Wer ganz nach Lust und Laune mit
unkomplizierter Vollautomatik und
speziellen Motivprogrammen oder auch
selbst gestaltend durch individuelles
Beeinflussen von Zeit, Blende und
anderen bildwichtigen Faktoren foto-
grafieren mdchte, hat mit den Pentax-
Modellen MZ-50 und MZ-10 die richtige
Wahl getroffen. So sind diese Modelle
sowohl fur Spiegelreflex-Einsteiger als
auch fir ambitionierte Fotografen be-
stens geeignet. Das Buch zur Kamera
soll dabei helfen, ein Maximum an
Moglichkeiten aus den MZ-Kameras
herauszuholen.

Wer wegen des begrenzten fotogra-
fischen Gestaltungsspielraums einer
Zoomkamera auf die Spiegelreflex MZ-
50 oder MZ-10 umgestiegen ist, lernt
Schritt fiir Schritt Chancen und Gren-
zen der Vollautomatik und Motivpro-
gramme kennen. Wer mit wachsender
Erfahrung seine Bildvorstellungen mit
fotografisch anspruchsvolleren Mitteln
realisieren will, findet Hintergrundwis-
sen sowie Tips und Tricks aus der Praxis.
Im Kapitel ,Vor dem Fotografieren*
wird all das genannt, was zu beachten
und zu tun ist, damit beim Fotografie-
ren alles funktioniert. Es folgen aus-
fuhrliche Aussagen Uber Funktion und
Handhabung der Bedienungselemente
im Detail. Die ndchsten Kapitel be-
schéftigen sich mit dem richtigen Be-
lichten und Fokussieren. Méglichkeiten
und Grenzen der Vollautomatik und die
Vorteile manueller Einstellmdglichkei-
ten werden hier genannt.

Horst Gottfried, FotoGuide Pentax
MZ-50+MZ-10, 144 Seiten, ca. 200
Schwarzweil3- und Farbabbildungen,
Format 15 x 21 cm, Pb., viv Verlag fur
Foto, Film und Video, Gilching 1998,
ISBN 3-88955-109-2, DM 29,80.

Thomas Maschke:
Faszination
Schwarzweil3-Fotografie
Die neue grol3e Schule

Lange Zeit fuhrte die Schwarzweil3-
Fotografie ein Schattendasein in einer
immer farbiger werdenden Welt. Doch
inzwischen entdecken immer mehr
Profis und ambitionierte Amateure den
Reiz der aufs Wesentliche reduzierten
Darstellung wieder.

Literatur | i+fc |

Das notwendige Ristzeug bekommen
Einsteiger und alle, die ihr Wissen ver-
tiefen wollen, durch das Buch ,,Faszina-
tion Schwarzweif3-Fotografie* des Foto-
grafen und Fotojournalisten Thomas
Maschke. Von der Wahl des richtigen
Films bis zur perfekten Ausarbeitung
des Bildes im Labor begleitet der Autor
den Leser inseinem umfangreichen und
mit rund 200 Fotobeispielen illustrier-
ten Band, der zu Recht den Untertitel
»Die neue grof3e Schule” tragt.

Dabei werden auch neueste Entwick-
lungen bericksichtigt, zum Beispiel
Schwarzweil3filme mit speziellen Kri-
stallen, die sich durch feines Korn und
hohe Scharfe auszeichnen, oder solche
mit Farbtechnologie, die in jedem
Schnellabor entwickelt werden kénnen.
Ein eigenes Kapitel ist den Kameras und
dem Zubehor wie Objektiven, Filtern
und Motoren vorbehalten.

Faszination
SchwarzneibFodograbie
i seec grale Schide

Besonderer Schwerpunkt des Buches ist
die Motivsuche und die Bildgestaltung,
wobei die Leser zum ,fotografischen
Sehen* angeleitet werden. Wer gelernt
hat, lohnende Motive zu erkennen, kann
seine Bilder durch das Spiel mit Kom-
position, Brennweite, Schérfe und Licht
kiinstlerisch gestalten. Dabei hilft der
Autor seinen Lesern ebenso wie bei den
technischen Details der Aufnahme.
Auch fur die Selbstverarbeitung im
Labor vermittelt Maschke in ausfuhr-
lichen Kapiteln Uber das Entwickeln der
Negative und die Arbeit am Vergroferer
die notwendigen Kenntnisse.
Experimentierfreudige ~ Fotofreunde
finden in einem eigenen Kapitel Infor-
mationen Uber Tonungen, Fotogramme
und Fotografiken, Doppelbelichtungen
und das Kolorieren von Fotos.

Thomas Maschke, Faszination Schwarz-
weil3-Fotografie, Die neue grof3e Schu-
le, 160 Seiten, 200 Abbildungen, 21 x
26 cm, Hardcover, Augustus Verlag,
Augsburg 1999, ISBN 3-8043-5128-X,
DM 39,90. JR.
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| Kleinanzeigen - Personalanzeigen - Klei

nanzeigen - Personalanzeigen |

Wir sind ein erfolgreiches, modernes, gut
geflhrtes Fotounternehmen mit eigenan
Farblaboren in sehr modernen Liden in
den besten Lagen von Erdangen und Firth.

Zur Unterstiitzung unseres Geschaftsfihrers
suchen wir zum nachstmiglichen Termin

Filialleiter fUr Flrth

Wir erfretien uns regen Kundenzuspruchs
und sehen sehr positiv in die Zukunft.

Wenn Sie in einem erfolgsonentierten Linter-
nehmen mitarbeiten mbchten, so senden Sie
bitte Ihre schrifiliche Bawerbung an:

Herrn Klaus Dittmer persdnlich cfo

der bilderfirst foto verkaufs gmbh nord

Rathausplatz 5 91052 Erlangen
Telefax 09131/21505

bilderfurst

foto - studio - video - farbbilder in 1 stunde

CAMERA-SERVICE-WERKSTATTE

. KONICRA axEythsi. 7
. MEINOX 73733 Esslingen
Telefon O711- 32 60 999
PEH'I'“

Telefax 0711- 32 60 90%

E

Nikon

ALEHECHT KAMEH.#& SEH\"CE GmbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

Longericher Strafe 205 - 50739 Kdln-Bildersttckchen
1 Telefon (0221) 917 5100 - Telefax (0221) 917 5111

[Gﬂ‘nungszenen Montag Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

K BTokina

European Servicecenter
Kamers

Longericher Strafle 205 Telefon (0221) 917 52 22
50739 Koin-Bilderstéckchen  Telefax (0221) 91752 23

ﬁﬁﬁﬂﬁgézgﬁre“ﬁ: Montag - Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

4 Aus Alt mach Neu! )

lhr Fachbetrieb fiir
Reproduktionen,
Retuschen und
Colorierungsarbeiten

Foto- und Bilderklinik Altenburg
\D-E-!EQQ Pribm/Eifal, Postiach 11 26, Tel, 0 65 51/24 93, Fax 0 85 51,73 DSII__/

CermliH & Co KOG

foto - video - elektronik
®ollei Nizo BRAun sony

kaﬂﬂ Itl GO éi{a

EfFER kINDERMANN] (08D

Reparatur-Service
Foto - Film - Video - Blitz
Dia - AutoLab

FeldstralBe 4 - 30171 Hannover
Tel 05 11-80 40 07 * Fax 05 11-88 99 50
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LICHTAN!

HALOGENLICHT, STUDIOBLITZE
vom Fraressmna!-ﬂusplsran

NEL: ventiistor-salogenieuehten
Fiir Video, Fata. Film, igital -
Handiich und superhell, =
650 - 1250 Watt,.

Postiach 90 30 45, 511Z3 Kbn
Pt W= ol 02203/1 6262, Fax 13567



I Kleinanzeigen ¢ Angebote I bl IhrHepargtur-Sqruice

Canon fur Foto, Film, Video,
Panasonic AV und Hightech

W Rollel simtlicher Hersteller
Vertragswerkstatt

Firrage kln

BAUER =55

lel:} Femgaraie

Service fiir: Film- + Fototechnik 31311 —

Kameras =

Objektive ZETT) _
Filmkameras Wolfgang Wiirz et

Dia-Projektoren E;staﬁ,-,rag 7 Garmony | —

Schmalfilm-Projektoren 51149 Kbdin (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax 022 03)12136

Loai

Farb-ANSIC HTSKAF!TEN

e Won-Oh M eolerat M | Canom service-Center Niimberg-Feucht

2 35.- DM Der 77 {0 || FOTOREPARATUR HERBERT GEISSLER GmbH
Friedrich-Ebert-StraBe 21 - 90537 Nurnberg-Feucht
Telefon 0 91 28/70 76-0 - Telefax 0 91 28/70 76 36

WDLFG HAHS I{LUEI\E U'ERLAE
Tededon 0 & 116 26 i

Fotourlaub auf GroBsegelschifi
Hed@ndscha Insain, Kanalinsein-Shdeng-
land, Dia-Entwickiung an Bord - Info
G, Gdrrmel, Tel, 051 21/6 32 08, Fax 63460

JILHELM SCHHFER [ Photo-, Film-, Geréte-Service |
komeroservice S A. Pacphe KG

\

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Loica P22 Rollel

Friedenstrale 5 Kameras = Objektive
45954Ilglzngzck Dia-Projekioron
Postfach 866 Biitzgerite
45056 Gladback
Tel. 0 2043/212 02 Das Leica-Team Rollei-Profi
Mrm Service A Rent-Cantor
Offnungszeiten: Di. 10.00-14.00 Uhr Lot
M. 10.00-13.00 Uhr Service von Studioblitzanlagen
OWENS
Reparaturen von BonEE Rollei
- % Meu: Produkte- und Systemberatung

Foto-, Video-, Blitz- Termine aut Anrage

und Projektionsgeraten. 40233 Dasseldort - Albertstr. 92-94
/ \ Telefon 0271 /98 68 88 0 - Fax 0271 /08 68 88 20 /

CAMCORDER+ CAMERA

SONY - Panasonic MINOLTA

sowie alle bavgleichen Modelle Fotogerdte

Lausbuhlstralle 2 - 96157 Ebrach
Telefon 095 53 - 98 03 30 - Fax 98 03 25

4/99 imaging + foto-contast 87




Kleinanzeigen » Angebote Zeniraler Reparatur-Service h

GEDDERT

- Meisterbetrieb -

Film — Foto — Elektronik — HiFi — Video - TV
Autorisierter Computer Service
Amstrad — Comodore — Schneider

Autorisierter Ricoh-Service

. T o
S&,‘T&Tﬂi‘::g?: 182 SPEZIAL REPARATUREN FUR:
Camera Reparatur Service GmbH Telefon (0 21 B3) 46 46 ! =) =
Viogelsrather Weg 25 Telatax (0 21 63) 4 52 88 ERSracT h G‘;I;ﬁ.l a f%rf:;a Pﬂ';ﬁ:g
| 41368 Schwalmtal - Waldniel Talelon 06 11/6 58 51 B4 Toshiba — Revue — Ricoh
Telex 62 28 14 rila d Petri — Porst — Noris

Fax 09 11/6 58 B3 46-47 - Malcom - j

Hilfe zur Selbsthilfe

Unsere Privatinitiative erméglicht 30 Kindern,
meist Madchen, in Sldindien eine erfolgver-
sprechende Ausblidung. Zusétzlich baut und
unterhait DEWI SARASWATI Hamburg ein kleines
Kinderheim mit Vorschule und landwirtschaftli-
chem Entwicklungszentrum.

Infos: Ginter Spitzing, Tel. (040) 6 01 38 81, Fax (040) 6 0035 10.
Spendenbescheinigungen erhéltlich.

AI.I'I'OGIIAMM
FILM- u.VIDEOSERVICE KARTEN

FILMKOPIEN, TONSPUREN alle Formate

VIDEOUBERSPIELUNGEN 8,9.5.16 mm Filma

VIDEOKOFIEN - NORMWANDLUNG alle Systema ‘ ALISTER - DIATEM - PREISE
VHS - SERIENKOPIEN enorm preisglnstig ATELIER SCHUMANN

CHREIS-Filmtechnik GmbH
Frithlingstr. 67, 853386 Eching/Miinchen, Tel. (D89 3194130

Auftrag Klein- und Personalanzeigen im imaging+foto-contact
Bitte verffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im : .
i el il Gelegenheits- und Stellenanzeigen
ainmal in der nachstmaoglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
B e AUSOADEN «iasissisis s s sssaian
Grife: Breite 180,0 mm, HEhe .......ccooe. (2,27 DM / mm)
Breite 129,5 mm, Hohe ............. (6,95 DM / mm)
Breite 87,0 mm, H6he ............. (4,63 DM / mm)
Breite 56,0 mm, Hbhe ............. (3,09 DM / mm)
Breite 40,5 mm, Héhe ............. (2,32 DM / mm)
unter Chiffre (Gebdhr: 10,- DM) Alle Praise zzgl. gesetz!, MwS!
e

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzelgenprelsliste.
Einzugsermachtigung: lch/wir ermichtigen Sie, den Hachm.mgs

batrag von meinem/unseram Konto=Ne: ...
BT RO IIRITIE - ciici i isimi s 4 o i S i kA S RS BT

C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH BLZ: ©.ovvvorirceesssssnesssssseesssssssnenes ADZUBUCHER,
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact FOr Bestallungen aus der EuropBischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt
Postfach 12 29 L T
D - 40832 Ratingen

o lag Lot Ort, Datum Unterschrift/Firmenstempel

mit genauer Anschrift



Studio - Blitzlicht - Beratung
Reparaturen: Beam- CCS- Sola
Halogenlampe: 200 W, DM 15,-
300 W DM 18-, 650 W DM 15—
Info-CCS FORM UND LICHT-Info
Talefon: 04265/8772, Fax 8792

Wir bleten

Foto-/Journalisten
(awch freiberufl. u, Berufsantinger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Fachliteratur und -informationen, w.l
austellung eines Presseausweises,
Beratung, Unfallschute, Internetiorum,
Medienversorgung und mehr
Kostendose Informationen:

DPY Deutscher Presin Verband a.V,
thretemannatr, 175 « 022761 Mamburg
Tel: OL0/8 99 77 99 * Fax Q40/8 95 77 79
#-rmad dpy Whlldpy arg © s dpy ong

Inserenten-Verzeichnis

Kleinanzeigen Verkiufe /Gesuche

Fotofachgeschift
mit Paistudio
Grobiraum Wiirzburg

Umsatz 1.00H) TTIM
davon

Fotoarbeiten 410 TDM
Palistudio 55 TDM

Kaufmittelzentrum,
FuBlgingerzone, 1a Lage,
langjahrig eingefiihrt,

gute Rendite, markigerechte
Ubernshmekonditionen

Gannerstrafla 10
80408 Mimbang
Tel: 0911/834840
Fax: 0311/346424

AZV, : ...34 Loersch...... e 81
E‘ﬂﬂiﬂiﬂl e s R mmﬂlm_m.ﬂﬁmu‘?
ﬂu‘lﬂ.i....._..,..;.......!,-u.;;.d-ﬁ, 49
Canon.......00-94,3. U, 4. U.  Polyplan ... 83
CAT-Verlag ..o B2, 83 Fﬂlh*&m re——
CeWe-Color... 23 Hdld _ ) 27
o7 ) ORI S8 ANy Th_hiﬂ__‘ ....................... vy My |
B0 . teeirsins AL - P R Rl (ol o RS, |
5" R e S 2l CNGR: .89
KONIER ... isimsnnrrnrmmndl  Kleinanzeigen................ B6 - 89
Beikleber; Becker & Hach Beilage: C.A.T-Verag
Foto-Aktienkurse 19.03.99 niedrigstor héchster
Kurs: 1 EUR = 1,95583 DM Aktienkurs der letzten12 Monate
Bayar EUR 3575 20,68 40,57
Canon YEN 2.820 1.830 3.400
CeweColor EUR 170 132,43 248,51
Du Pont uUsh 6&64/5 501/ 84 4/9
Eastman Kodak USD 66 8/9 60 88 8/9
Fuifém YEN 4900 3.600 5.540
Gevaeart EUR 69,70 40,03 73,15
Grotag Imaging CHF 410 are 500
ICi GBP 589 413 1.244
imation usp 157/ 14 1/4 1889
Jenoptik EUR 1598 15,50
Leica EUR 680 599 17,38
Minolta Camera YEN 585 481 a50
Olympus YEN 1400 800 1613
Polaroid usb 2058 1834 45 8/
Porst CHF ———— S Akt
Spector EUR 36 24,79 58,25
Union Carbide USD 45 38 34 55 3
VARTA EUR 118 135 186,62
Kyocera ¥EM = 6.050 4.800 7.460
Zolss EUR 8210 82,03 102,26

Gut eingefiihrtes Foto-Studio f. Portrait und |
Werbung mit eig. Colorlabor nahe séachs.
Grofistadt sucht engagierten Nachfolger.

Chiffra 102456499

= APS-Ausriistung

oder 01712684412

Achtung!!!
Schul- u. Portraitfotografen
Millersohn Fachlabor QD 98 HS
Incl. Entwicklung Quickfilm 100 (FP100)

= Div. Objektive fir Fach u. Amateur
= Video.Kontroll-System

* Index-Print-System

* 7 Papiermagazine

= 5 Objektive + 1 Pal-Objektiv
=Fachfir13x 18 & 20 x 28

* Amateur 9x 13, 10 x 15, 13 % 18, 20 x 30

Komplett DM 120.000,00
zzgl. MwSt.

Masching ist vorfilhrbesait, evil. Einarbeitung mglich!
Tel,: 05021/994030, Fax; 05921/991905

£Zu verkaufen: Minolta
Dimage 5 (Digitalkamera)
mit Metztell und CD-ROM.
MNP 740,— DM flr 500 DM.
Chifire: 108893499

Prof. 8-mm-Filmtransfer
und Normwandlung auf Video.
Létiert, P1. 1211, 35786 Weil-

KAMERA - LABOR . STUDVOTECHRIK

VERKAUF: Uber 3000 Arthkal sus unsersm umbang-
reichen Gebmuchisortiment.
Second: Hamd-Pretslizie asfordern|
AMKAUF: Fast abes nus der Folobmnche sows
ematume mn Geschifts-, Nachial-,
Prival- wad
Aufiisung nach Terminabapracte vor Dl

TEAMFOTO - Wieslleckenweg 90 . BEG41 Rain

333538555935829555833

minster, Tel./Fax 064 72/1666 Telefon (0 B4 32) 12 58 . Fax (0 84 22) 12 28
u Take a look!

88,75 79,55 =
2.530 2.850
415 408
11 7/8 66 1/8
B8 3/8 B1
4,130 4,530
122 [DM)  2.120
760,50 1107 auipment
a2 “_ Mot 2211030 chc DM 59.900,-
— 25,90 Fuil 57 255APEFRIG0 che DM 45,000,
T T35 AGEA MSC 101 cAc DM T4.000,-
288 1.020 et N SOk
1m m;“ il B
2,000 2,265 e L
48 1/2 45 3/4
278 318
6.750 6.680
7o 180

Kurse It. Angaben der Deutschen Bank AG, Filiale Ratingen

Impressum: imaging+foto-contact
Fachzeltschrift fir Foto, digitale Bildverarbeitung, Video,

Labor- u. Studiotechnik
Mil Veriegerbeilage . Der Handel"

Herausgegeben vom C.AT-Verlag Bilmer GmbH, Postfach 12 29,
#0832 Ratingan, Aedaktionsbiro: Fredligrathring 18-20, 40878 Ratingen
Telelon 0 21 02 /20 27-0, Telafax 0 21 02/20 27-90

Bankverbindung: Postbank Essen 164 565-438, BLZ 360 100 43

A\

Redaldion: Th. Bldmer, DGEPh, (verantwortlich), Dipl.-Kfm. A. Bidmer, H.G. Karber, Dipl. Journ. Herbert Pige,
Jutta Ramiow, Dipl. rer. pol. Karla Schulze, Birgit Holker MA

Neuheltenredaklion und Herstellung: Th, Six; Steverfragen: Dipl.-Finanzwirt E. Ewerhart, Steuerberater,

Dirssaldori-Banrath; Anzsigen: Th. Bidmer, DGPh. (verantwortiich); Ralf Gruna. Giiitige Arzeigenpressliste: Nr. 26.
Vertrigb: Karin Engemann. Als Fachzeitschrift 1dr die deutsche Fotobranche erscheint

Varlagsieitung: H.J. Bldmer (Geschafistdhrer der Varainigung

wan Grossisten fiir dan Pholohandel e V.); Eleonore Blamer,

imaging+foto-contact zum 1. des Monats, auBer am 1. Januar, Jahresabonnement 71,50 DM,
Auslandsprais 107,- DM, Namentlich gekennzeichnate Berichle geben nicht in jedem Fall die Meinung
der Redaktion wieder. Fir unverlangte Manuskripte und Bilder wird keine Haftung Gbernommen,
Rickporto ist beizuflgen. Edfillungsort und Gerichtsstand ist Ratingen.

Druckc Franz W. Wesel, Baden-Baden. Copyright by C.AT-Verlag Bldmer GmbH.
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APRIL 99

DER SHl
MV 20 1DBRE EE
CAMCARDER VO CANON.

EOS 300:
NEUE SETS MIT ZWEI
OBJEKTIVEN.




CANON IN DEUTSCHLAND:

:CORPORATE

DR. RODERICH STOMM
UBERNIMMT DIE
GESCHAFTSLEITUNG.

DR. RODERICH STOMM LEITET
SEIT DEM 1. MARZ DIE UNTER-
CANON EURO-PHOTO
CH UND CANON
DEUTSCHLAND IN KREFELD.

NEHMEN
N WILL

Die Berufung Stomms an die Spitze der
beiden Vertriebsunternehmen unterstreicht
die internationale Strategie des Konzerns,
die die Filhrung der Tochtergesellschaften
verstérkt in die Hénde der jeweiligen
Léndervertreter legt.

Stomm, 1947 in Miinchen geboren,
erwirbt seine akademische Ausbildung an
der Hochschule fiir Welthandel in Wien,
wo er 1974 promoviert. Berufliche Erfah-
rung in Marketing und Vertrieb sammelt
er bei so namhaften Weltunternehmen wie
der Henkel GmbH und der Gilette GmbH.

1980 wird er zum Direktor und
Mitglied der Geschéftsleitung der Agfa-

Gevaert GmbH in Wien berufen. Als Direk-
tor der Sparten Bildfoto, Umkehrlabor und
Magnetband sammelt er umfassende
Kenntnisse des Marktes rund um das Bild:
beste Voraussetzungen fir seine Ernennung
zum Geschdftsfihrer der Canon GmbH
Austria mit Sitz in Wien. Als 1995 die CEE
Canon East Europe Vertriebsgesellschaft
gegrindet wird, ibernimmt Stomm zusam-
men mit der Leitung weiterer osteuro-
pdischer Tochtergesellschaften auch deren
Geschaftsfihrung, so daB seine Lénder-
verantwortlichkeit Osterreich, Polen, die
Tschechische Republik, Ungarn, die Slowa-

kei, Ruménien und Bulgarien umfaBt.

Aufgrund seiner auBerordentlichen
Leistungen und Verdienste fir die dster-
reichische Wirtschaft wird er mit dem
GroBen Ehrenzeichen der Republik Oster-
reich ausgezeichnet.

Die fundierte Sachkenntnis des
deutschsprachigen Wirtschaftsraums
macht Stomm zur idealen Besetzung fir
die Leitung der deutschen Canon Gesell-
schaften. Erkldrtes Ziel ist es schlieBlich,
die Synergien zwischen beiden Unterneh-

men in Zukunft noch stédrker zu nutzen.



:CAMERA

DIE EOS 300 MIT
[WEIMAL ZWE]
OBJEKTIVEN. _

Kaum ist die neue sensationelle EOS 300 auf dem

Markt, bieten wir lhnen auch schon die Gelegenheit,
lhren Kunden die Neuheit im Set mitsamt Objektiv-
Doppel anzubieten. Set Nummer eins gibt es mit
28-80-mm- und 80-200-mm- Objektiv und Set
Nummer zwei mit 28—-80-mm- und 75-300-mm-
Obijektiv. Beide Sets konnen Sie iibrigens zu einem
Preis anbieten, der schon bald fir jede Menge

Interesse sorgen wird.

Autofokus-Spiegelreflexkamera mit

COIO' Foto eingebautem TTL-Blitz + 7 AF-Mef-

felder (5 horizontal, 3 vertikal) * ultra-

Prﬁfsiegel schneller CMOS-Sensor * 35-Zonen-

Mehrfeldmessung verkniipft mit

7 AF-MeBfeldern fir extrem prézise
- Belichtungsmessung * E-TTL-Blitzauto-

matik * 11 Belichtungsprogramme
Schérfentiefenkontrolle auf der

hervorragend

Mattscheibe * u.v.m.

EOS 300 mit EF 28-80 mm 1: 3,5-5,6 Il
—— und EF 80-200 mm 1:4,5-5,6 Il

EO0S 300
DM 1.098,-

unverbindliche Preisempfehlung

EQS 300 mit EF 28-80 mm 1: 3,5-5,6 Il
und EF 75-300 mm 1:4,0-5,6 Il

E0S 300
DM 1.198,-

unverbindliche Preisempfehlung




NEUES VON DER IXUS-FAMILIE:

:CAMERA

[XUS UND PRIMA:
BESTSELLER IN

BESTFORM.

DIE KLASSISCHE IXUS UND DREI NEUE KAMERAS AUS DER
PRIMA-FAMILIE SORGEN IM FRUHJAHR MIT NEUEN SETS
UBERALL FUR AUFMERKSAMKEIT: MIT INTERESSANTEM UND
GLEICHZEITIG DISPLAYSTARKEM AUSSEREN WERDEN SIE ZUM
HINGUCKER IN JEDEM GESCHAFT.

Die Ixus gibt es ab sofort im maBgeschneiderten, edlen Metalletui. Ein Unikat, das nir-
gendwo zu haben ist. Aufer bei lhnen im Geschéft. Auch die drei neuen Kompakten aus
der Prima-Familie werden im neuen Platinum-Set alle Blicke auf sich ziehen. Denn das
sieht mit seinem edlen Platinum-Look nicht nur so gut aus wie die Kamera. Es |6t sich
auch mit einem einzigen Griff aufklappen und wird so zum attraktiven Mini-Display in
lhrem Regal.

* 2,5fach-Zoom- Objektiv
28-70 mm 1:5,6-78

* 3-Punkt-Autofokus

* Metallfront * 6 Automatik-
Programme * im Set mit
Tasche, Film und Batterie

PRIMAGis 351

unverbindliche Preisempfehlung

« 3fach-Zoom-Objektiv
38-115 mm 1:3,6-8,5
* 3-Punkt-Autofokus * Metall-
front « kiirzeste VerschluBzeit
1/1.200 Sek. « 7 Automatik-

Programme * im Set mit
Tasche, Film und Batterien

PRIMAsiiisi
| DM 399, |

unverbindliche Preisempfehlung

« 3,6fach-Zoom- Objektiv
38-135 mm 1:3,6-8,9 * 3-Punkt-

Autofokus ¢ manuelle Belichtungs-

korrektur £1,5 Stufen * Metall-
front « kiirzeste VerschluBzeit
1/1.200 Sek. * 7 Automatik-

Programme * im Set mit Tasche,

Film und Batterien

PRIMA sieRiss

DM 499,-

unverbindliche Preisempfehlung

- “ZuUS
Fi ‘

”

ARNCED,
2fach-Zoom-Obijektiv 24-48 mm 1:4,5-6,2 « Metallgehduse
* Zoom-Echtbildsucher « Hybrid-Autofokus ¢ Drop-In-Filmein-
legeautomatik * 3zonige Belichtungs-Programmautomatik
+ LCD - 3 Bildformate * automatischer Blitz « 5 Blitzprogramme
inkl. Vorlicht zur Verringerung des ,Rote-Augen”-Effekts
* Gewicht 180 g, Maf3e 90 x 60 x 27 mm
\N/
I N\ U S

DM 449,-

unverbindliche Preisempfehlung




:CAMERA

POWERSHOT
A5 ZOOM:
DER DIGITALE
WEITBLICK.

Das Zoomobijektiv mit einer Brennweite von
28-70 mm erlaubt Weitwinkelaufnahmen
genauso wie Portrét- und Teleaufnahmen.
Dank manueller Weiflabgleich-Einstellung
paBt man die Aufnahme den Lichtverhdilt-
nissen an. Selbst ein Modus fir Langzeit-
belichtung und Nachtaufnahmen ist wahlbar.
Und die 810.000 Pixel sorgen nach wie vor
fur feinste Bildqualitét.

digitale Sucherkamera + CCD-Bildsensor 1/3 Zoll, 810.000 Pixel
(Aufldsung 1.024 x 768 Bildpunkte) * Lichtstérke von F 2,6 bis F 4,0
7 Linsen in 7 Gruppen angeordnet, 3 asphdrische Linsen fir
Schérfe am Bildrand * Weitwinkelzoom mit einer Brennweite von
umgerechnet 28-70 mm * VerschluBzeiten zwischen 2 und 1/750
Sek. * 30 Bit interne Farbtiefe + Metallgehéuse * umfangreiche
Software fir Windows 95/98/NT 4.0 und Apple Macintosh PPC

Hwers.':ﬂr AE zﬂpm

CHGEITAL CAMERA

PRwerShot A5 Zoom

DM 1.399,-

unverbindliche Preisempfehlung




:CAMCORDER

MV 20; DER
SENKRECHT-

STARTER.

von 1:1,6 entgeht dem
12fachen (digital 48fach)
Zoomobijektiv auch bei
schlechter Beleuchtung
so schnell nichts.

von Canon paf3t dank Shift-
Technik selbst ins kleinste
Camcorder-Obijektiv.

fur perfekte Aufnahmen im
klassischen Halbbildmodus
und, dank Progressive Scan,
im Fotomodus und im Voll-

bildmodus.

zeigt mit 180.000 Pixel
nicht nur ein klares Bild,
es liefert genau wie der
Farbsucher alle wichtigen
Daten zu Brennweite,
Akku und Bandlénge.

WENN EINER DAS ZEUG ZUM SENK-
RECHTSTARTER HAT, DANN DER
MV20. DENN DER NEUE DIGITALE
BRINGT AUF KLEINSTEM VERTI-
KALEM RAUM SOVIEL BRILLANTE
TECHNIK UNTER, WIE KAUM EIN
ANDERER. TECHNIK, DIE ZU DIESEM
PREIS UBRIGENS KEIN VERGLEICH-
BARER CAMCORDER BIETEN KANN.

Damit wird der MV 20 fir Sie zum erfolgverspre-
chenden Newcomer im vertikalen Segment und
fur lhre Kunden die ideale Empfehlung, wenn es
um perfekte digitale Technik in Kombination mit

hervorragender Ergonomie geht.

ultrakompakter Mini-DV-Camcorder * optisches 12fach-Zoom
(48fach digital) « optischer Bildstabilisator « dreh- und schwenk-
bares 2,5-Zoll-LCD mit 180.000 Pixeln * 7 Aufnahmeprogramme

7 Digitaleffekte + manueller Fokus * Flexizone-Steuerung

1,5 Lux bei Lowlight * Photomodus * Blitzanschluf3 « DV-Ausgang
IEEE 1394 - Gewicht 560 g

DM 2.998,-

unverbindliche Preisempfehlung



NEUES AUS DER ANALOGEN WELT:

:CAMCORDER

UC-X65RI, UC 8000, 8500
UND 9500. DIE EINSTEIGER

DES JAHRES.

VIER CAMCORDER, EIN KONZEPT. UND WAS FUR EINS. DENN
DIE NEUE ANALOGE 8-MM- UND HI-8-CAMCORDER-GENERATION
BIETET EINSTEIGERN IM VIDEOSEGMENT HERVORRAGENDE
TECHNIK ZUM SENSATIONELLEN PREIS, UND IHNEN UMSATZ-

CHANCEN, DIE SICH SEHEN LASSEN KONNEN.

Canon .

CANON MEETING 99.

DIE CONVENTION KOMMT.

KOMMEN SIE HIN.

AM 8. MAI IST ES WIEDER SO WEIT. DANN LADT CANON EURO-
PHOTO WIE JEDES JAHR FOTOHANDLER ZUR CANON CONVENTION

INS BONNER MARITIM EIN.

Auch dieses Jahr geht es wahrend der Tagesveranstaltung um viele interessante

Neuheiten aus den Bereichen Foto und Video. Und wie immer erwartet alle Géste am
Abend nicht nur ein festliches Dinner mit vielen kulinarischen Geniissen, sondern auch ein
Abendprogramm mit einem Gast, der fir die richtige Stimmung sorgt. Natirlich freuen
wir uns wieder darauf, viele unserer Partner aus dem Handel begrifien zu dirfen, um

im personlichen Gespréch Meinungen und Erfahrungen auszutauschen.

Alle vier liefern mit 22fachem
Zoomobiektiv (digital 440fach)
und eingebauter Videoleuchte
Camcorder-Technik vom Feinsten.
Flexizone- Steuerung, Digital-
effekte sowie Programm- und
Belichtungsautomatik unterstitzen
den Hobbyfilmer bei der Arbeit.
UC 8500, UC 9500 und UC-
X65Hi arbeiten auBBerdem mit
Farbsucher. Beim UC 9500 und
beim UC-X65Hi kontrolliert
zusétzlich ein elekironischer Bild-
stabilisator Verwackler im Bild.
Genug Griinde, die vier Cam-
corder jetzt schon zu ordern, um
lhren Kunden ein wirklich attrak-
tives Angebot zu machen.

OPTICAL

1M
[STABILIZER|

- Hi-8-Camcorder - elektronischer
Image Stabilizer - Flexizone
AF/%B - programmierbare Tasten
- eingebaute Videoleuchte

- optisches 22fach-Zoom - 440fach
Digitalzoom - 6 Aufnahme-
programme - 12 Digitaleffekte

- 570.000-Pixel-CCD - HiFi-Stereo
- u.vm. - Mafle 99 x 106 x 205

- Gewicht ca. 720 g

UC-X65:;

Uc9500

unverbindliche Preisempfehlung

UcCc8500

unverbindliche Preisempfehlung

UC8000

unverbindliche Preisempfehlung

DM 1.298,-

unverbindliche Preisempfehlung

r I I I N S 1
E-TTL WORKSHOPS (H):
12.4.99 NEUSS

13.4.99 HAMBURG

14.4.99 BERLIN

15.4.99 GERA

20.4.99 FLUGH. MUNCHEN
21.4.99 NURNBERG

22.4.99 LUDWIGSBURG
27.4.99 OFFENBURG

28.4.99 DREIEICH/FRANKFURT
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