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Argumente fur
den Bestseller:
« ultrakompakt
« Top-Design

- wetterfest

« leistungsstark



Studio Polaroid

Brillante Bilder -
egelsterte Kunden

Begeistern Sie |hre Kunden, und steigern Sie
Ihren Gewinn - mit dem neuen Polaroid
Passbildfilm 125i.

Der auf einer neuen Filmemulsion basierende
Film 125i Uberzeugt durch gleichméRig hohe
Qualitat und brillante Bilder auf Portraitniveau:

e Optimierte Detailwiedergabe, d.h. perfekte
Weilken, maximale Scharfe.

e Exakte, brillante Farben und natlrliche
Hauttone.

e Verbesserte Temperaturtoleranz, d.h.
konstante Qualitat, auch unter wechselnden
Temperatur- und Arbeitsbedingungen.

¢ Flexible Entwicklungszeit, d.h. die Bildqualitat
bleibt auch bei Uberschreiten der vorgegebenen
Entwicklungszeit gewahrt.

...und sofort
extra Profit!

g

Jetzt mit 11 Aufnahmen je Film!

EinfiUhrungsangebot

M kurze Zeit erhalten Sie den neuen Polaroid
Passbildfilm 125i mit 11 statt 10 Aufnahmen je Film.

Das bedeutet 10% Preisvorteil und bis zu

€ 100 zusatzlichen Gewinn!

Firma / Studio:

Name / Vorname:

StraRe:

Postleitzahl: Stadt:
Telefon: Fax:
E-mail:

[] Ja, bitte senden Sie mir weitere Informationen tber Studio Polaroid
Passbildsysteme zu.

[] Ja, bitte senden Sie mir den neuen Studio Polaroid Newsletter zu.
|:| Ja, bitte setzen Sie sich unverbindlich mit mir in Verbindung.

Einfach per Fax an: Polaroid GmbH, Deutschland 069-8404-333.
Polaroid Ges.m.b.H, Osterreich 01-6174730

»Polaroid
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Zum Titelbild: Olympus’ neue p[mju:]

Digitalkameras feierten Europapremiere

Nach ihrer Vorstellung in Deutschland (ifc berichtete in Ausgabe
1-2/2003) haben die digitalen p[mju:]-Kameras von Olympus auch
ihre Europapremiere absolviert: 130

Fachjournalisten aus 24 Lindern lei-

- | steten der Einladung von Olympus ins
osterreichische St. Wolfgang Folge und

- "':a @! informierten sich dort tiber die neuen
" P Gerite, die den 1991 begonnenen ana-

: logen Triumpfzug der p[mju:]-Serie

jetzt auch in der Welt der Einsen und

Nullen fortsetzen sollen. Zur Erlauterung des Design-Konzeptes
waren sogar Manager aus dem japanischen Designzentrum von
Olympus angereist. Seite 16

Besuch im Agfa-Laborgerdtewerk Peiting

Als Lieferant von Geraten und Systemen fiir Grof3labors ist Agfa seit

langem weltweit die unbestrittene Nummer eins. Auch im Minilab-
Segment ist das Unternehmen erfolgreich,

T‘:ﬂ'!" |

- .J zur Zeit besonders mit dem digitalen Mini-

| | L lab d-lab.2, das zu den unbestrittenen Best-

i i : sellern des vergangenen Jahres gehorte.

- ! imaging+foto-contact hat sich im Agfa

3 = Laborgerate-Werk in Peiting {iber die Pro-

] duktion der High-Tech-Maschinen infor-

E I miert. In diesem Jahr wird dort die Herstel-

i == T lung des digitalen GroRlabor-Systems Agfa

d-ws beginnen, mit dem Agfa auf der photokina erneut seine Vor-

reiter-Rolle unterstreichen konnte. Seite 10
Noritsus kompaktes Laserlab QSS-3000

Mitte 2002 hat Noritsu mit dem QSS-

3001 ein kompaktes Lasergerit vor-

= gestellt, das bis zu 1.160 Bilder vom

— | Kleinbildfilm im Format 9 x 13 cm
T - ‘ printen kann. Mit dem QSS-3000 folg-

= te Anfang dieses Jahres ein weit-

[ — gehend identisches Schwestermodell,
" — das sich mit einer geringeren Ausar-

beitungskapazitat von etwa 675 9er-
Seite 50

Prints vor allem an kleinere Bilddienstleister wendet.

L ‘Ir

T

Y

imaging-+foto-contact-Interview

Mit dem Zusammenwachsen von Fotografie und
Telekommunikation ergeben sich fiir viele Foto-

{ handler neue Perspektiven, sowohl am lukrativen

; Geschiéft mit Mobilfunkvertragen als auch am

" Verkauf von Gerdten und Bilddienstleistungen zu

2 partizipieren. imaging+foto-contact befragte Hans-

‘ f Joachim Winzeck, Marketingleiter Deutschland bei
* Siemens mobile, wie sich der traditionsreiche deut-

sche Hersteller in diesem auch fiir ihn neuen Markt aufstellen will.
Seite 20

Erste Kameras mit neuem Super CCD

Erst vor wenigen Wochen prasentierte Fujifilm den Super CCD der
vierten Generation in den zwei Varianten Super CCD HR und Super
CCD SR. Jetzt stellte das Unternehmen auf

einer Pressekonferenz die ersten beiden

Digitalkameras vor, die mit den neuen

Bildwandlern ausgestattet sind. Helmut

Rupsch, Geschiftsleiter German Opera-

tions, Fujifilm, schickte die positive Nach- =

richt vorweg: ,Die digitale Revolution
bricht voll durch. Fiir Kunden ist das wun-
derbar —sie haben eine grof3e Auswahl, die
Produkte sind so gut und vielfiltig wie nie.
Und man sieht: Sie wihlen, sie kaufen, der
Fotomarkt wichst.“

Seite 32

Neue verbesserte Fotohandys zur CeBIT

Mobiltelefone mit integrierter oder auf- - = — =%
steckbarer Kamera werden auf der CeBIT g% . bl
zu den Highlights auf den Stinden der Tk- |
Geratehersteller zahlen. Bereits im Vorfeld
der Messe prasentierten verschiedene
Produzenten ihre Modelle, und mit der
Eroffnung der Messe wird es eine Reihe
weiterer Produkte geben. Beachtenswert
ist dabei zum einen, daR sich die Qualitit
der Handykameras dank CCD-Aufnahme-
chip verbessert, zum anderen erhalten
diese mit Zoomobjektiven und der Moglichkeit, Videoclips aufzu-
zeichnen, eine verbesserte Funktionalitat. Seite 18

L —

Die Branche braucht ein neues Berufsbild

Als 1987 die noch heute giiltige Ausbildungsordnung fiir Foto-
handler beschlossen wurde, spiegelte diese zweifelsohne den dama-
ligen Stand der Technik und die dementsprechenden Anforderungen
des Berufes wider. Vieles ist seitdem geschehen, und vor allem der
Einzug digitaler Verfahren in Bildaufnahme, Bildverarbeitung und
Bildausgabe hat die Inhalte des Berufes dramatisch verandert. Und
die jiingste Verschmelzung von Telekommunikation und Fotogra-
fie in Form fotofdhiger Mobiltelefone zeigt, daf ein Ende dieser tech-
nischen Entwicklung nicht abzusehen ist. Mit diesem Fortschritt
hat allerdings die Ausbildungsordnung nicht Schritt gehalten. Des-
halb wird es hochste Zeit, eine aktualisierte Ausbildungsordnung zu
verabschieden. Seite 54
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Editorial

Keine neue Gemeinschaftsaktion fir digitale Bilder?

Ware schadel

Der Photoindustrie-Verband hat
entschieden, sich vorerst nicht
an neuen Gemeinschaftsaktionen
fur das digitale Bildergeschift zu
beteiligen. Das ist, nachdem der
andere involvierte Verband, der
Bundesverband der Grosslaborato-
rien (BGL), bereits im November
seine Bereitschaft zur Beteiligung
an einer neuen Aktion im gleichen
Rahmen wie 2002 signalisiert hatte,
zunachst einmal ein Politikum —
und bedauerlich ist es auch.

Bekanntlich zeichnet sich das digi-
tale Bildergeschift (wenn auch auf
vergleichsweise kleiner Basis) zur
Zeit durch exorbitante Wachstums-
raten aus, die bei den Grofdlabors
zwischen 300 und 400 Prozent im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum
liegen. Man mufd kein Berufsopti-
mist sein, um zu erwarten, daf
diese Entwicklung — mit oder ohne
Gemeinschaftsaktion — zundchst
einmal anhélt. Dazu werden schon
dievielen Digitalkameras beitragen,
die zu Weihnachten verkauft wor-
den sind, und natiirlich auch die
geradezu sensationell zahlreichen
attraktiven Modelle, die in diesem
Frithjahr den Markt mit Sicherheit
beleben werden. Die Werbemaf3-
nahmen der Labors und cleverer
Fotohandler werden ein tibriges tun
—und — das sei nicht verschwiegen
— auch die Pressearbeit des Photo-
industrie-Verbandes, in der auch
ohne Gemeinschaftsaktion das digi-
tale Bildergeschaft zu seinem Recht
kommen wird.

Dennoch wire eine erneute ge-
meinschaftliche Aktivitit im Inter-
esse der gesamten Fotobranche.
Denn die Ergebnisse des vergange-
nen Jahres konnen sich ja durchaus
sehen lassen. Allein die 16seitige

Promotionbroschiire wurde von
tiber 3.000 Fotohdndlern eingesetzt
— trotz einer grof3ziigig geplanten
Millionenauflage wurden wegen der
unerwartet starken Nachfrage sogar
mehrere hunderttausend Exem-
plare nachgedruckt.

Aus dem Photoindustrie-Verband
ist zu horen, dafd die negative Ent-
scheidung nicht bedeutet, daf} die
Industrie gemeinschaftliche Akti-
vititen zur Belebung des Bilder-
geschaftes fuir sinnlos halt. Vielmehr
hat offensichtlich, wie so oft, das
liebe Geld den Ausschlag gegeben:
Die Budgets der Industrie seien zur
Zeit fiir solche Mafdnahmen einfach
zu eng, heifdt es aus Frankfurt.

Es ist verstandlich, dafd grofe
Markenhersteller ihre Werbebudgets
lieber fiir eigene Produkte und die
eigene Marke investieren als fiir ge-
meinschaftliche Aktivitdten, wo das
eigene Logo bestenfalls eines unter
vielen ist. Zudem wurde offensicht-
lich tiber eine Fortsetzung der Ak-
tion in deutlich grof3erem Rahmen
als im vergangenen Jahr diskutiert.
Nach der erfolgreichen Aktivierung
des Fotohandels hatte man offen-
sichtlich eine Publikumskampagne
im Sinn, um die Verbraucher direkt
anzusprechen. Um die dazu notwen-
dige Durchschlagskraft zu erreichen,
braucht man freilich Budgets, die
leicht siebenstellige Euro-Dimen-
sionen erreichen konnen. In dieser
Grofdenordnung, es sei wiederholt,
finanziert man dann lieber Werbung
fiirs eigene Unternehmen.

Es wiare ausgesprochen schade,
wenn dem erfolgreichen Start im
vergangenen Jahr keine weitere
Gemeinschaftsaktion mehr folgen
wiirde. Nattirlich kann man die
Frage stellen, ob das unbedingt auf
Verbandsebene geschehen mufR. In
kleinerem Kreise lassen sich die
Interessen von Labors und Her-
stellern sicher einfacher harmoni-
sieren. Nicht aus dem Verband,
aber von einzelnen Herstellern war
namlich auch zu vernehmen, daR
Unternehmen, fur die Home-
Printing ein wichtiges Geschéftsfeld
ist, sich in einer ausschlieRlich auf
digitale Bilder aus den Grof3labors
ausgerichteten  Gemeinschafts-
aktion nicht angemessen vertreten
fihlen.

Ob mit oder ohne gemeinschaft-
liche Aktivititen, eines steht fest:
Fiir das digitale Bildergeschaft muf3
weiterhin etwas getan werden.
Denn noch immer wissen viele
Digitalkamera-Besitzer nichts oder
zu wenig Uber die Moglichkeit, an
gute Fotos vom Fotohiandler zu
kommen. Um das zu andern, sind
nicht nur die Hersteller und die
Grof3labors gefragt, sondern auch
der Fotohandel. Wer den Kaufer
einer Digitalkamera ohne Gutschein
fur Bild-Dienstleistungen aus dem
Geschift gehen laf3t, verpafdt eine
Riesenchance. Und Hinweise auf
digitale Fotos in Spitzenqualitit vom
Fotohandel gehoren in jede Beilage,
in jede Anzeige, ins Schaufenster
und natiirlich auf die Bildertheke.
Th. Blomer

3/2003 imaging + foto-comntact 5
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Nachrichten

Fujifilm sponsert die
Ful3ball WM 2003

Fujifilm hat den Sponsorenvertrag mit
der FIFA verlangert und wird im Jahre
2006 mit dem FIFA World Cup in
Deutschland dieses internationale Er-
eignis bereits zum siebten Mal unter-
stiitzen. Fuf3ball ist mit 240 Millionen
registrierten Spielern weltweit die
populérste Sportart. 2,7 Millionen Zu-
schauer haben letztes Jahr die Spiele
live im Stadion gesehen, und insgesamt
rund 30 Milliarden Zuschauer wurden
vor den Fernsehbildschirmen in aller
Welt gezahlt. Als offizieller Partner des
2006 FIFA World Cups will Fujifilm mit
neuester Digitaltechnik zum medialen
Erfolg der Weltmeisterschaft beitragen.
Zum Sponsorenvertrag gehoren wei-
tere Fuf3ballveranstaltungen, wie die
FIFA World Youth Championship (im
Miérz 2003 in den Vereinigten Arabi-
schen Emiraten, 2005 in Holland), der
FIFA Confederations Cup (im Juni 2003
in Frankreich, 2005 in Deutschland),

Rollei strukturiert seine
Geschaftsbereiche neu

Wie schon Ende des vorigen Jahres
berichtet, will Rollei das analoge und
digitale Consumer-Geschiaft verstir-
ken. Mit dem neuen Mehrheitsgesell-
schafter, der Rollei Holding GmbH,
wird sich die strategische Ausrichtung
des Unternehmens nicht mehr allein
auf die Prestige- und Nischenprodukte
konzentrieren, sondern den Ausbau
des Consumerbereichs forcieren. Dazu
hat der neue Gesellschafter bei Rollei
intern die Weichen neu gestellt und
dafiir einen eigenen Geschiftsbereich
eingerichtet. In diesem neuen Bereich
wird kiinftig das komplette OEM-
Geschiaft konzentriert, und zwar von
der Beschaffung bis zur Vermarktung
der analogen und digitalen Consumer-
Produkte. Mit der Leitung dieses
neuen Bereiches wurde Klaus-Dieter
Koss beauftragt, der als Geschaftsfiih-
rer seit Anfang Februar daftir verant-
wortlich zeichnet. Vor sieben Jahren
kam der erfahrene Manager von Thom-
son Multimedia zu Rollei. Koss war
bislang fiir den Auslandsvertrieb ver-
antwortlich. Er gestaltete maf3geblich
den Ausbau des weltweiten Rollei-
Vertriebsnetzes. Hans Hartje und Paul
Dume behalten ihre bisherigen Auf-
gaben unverandert bei.
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die FIFA U-17 Championship (August
2003 in Finnland, 2005 in einem weite-
ren Land) und der FIFA Women’s World
Cup (im September 2003 in China).

CeWe Color ermdglicht
Online-Auftragsauskunft

Nach einem breit angelegten Feldtest
bietet CeWe Color seinen tiber 38.000
Handelspartnern in Europa jetzt die
Moglichkeit, den aktuellen Bearbei-
tungsstand ihrer analogen und digita-
len Bildauftrage online abzufragen. Bis-
lang konnten diese Informationen nur
tiber den Laborkundendienst telefo-
nisch erfragt werden. Auch die Kunden
des Handlers konnen unter der Angabe
der Auftrags- und Kundennummer den
aktuellen Lieferstatus ihrer Bildauf-
trage uber die Homepage des Foto-
handlers abfragen — sofern der Handler
diese Moglichkeit in seinen Internet-
auftritt integriert. So lafdt sich bei-
spielsweise klaren, ob der Auftrag schon
im Labor eingetroffen ist, ob er bereits
fertiggestellt wurde, wieviel Bilder der
Auftrag enthilt und wie hoch die Ko-
sten fiir den gesamten Auftrag sind.

U. Freialdenhofen verlaf3t

Sony Deutschland GmbH

Udo Freialdenhofen, Leiter Corporate
Communications Sony Deutschland
GmbH, wird das Unternehmen zum
30. Juni auf eigenen Wunsch verlassen.
Nach mehr als zwolf Jahren Betriebs-
zugehorigkeit will sich das Mitglied der
Geschiftsleitung einer neuen beruf-
lichen Herausforderung stellen. Frei-
aldenhofen kam 1991 als Pressereferent
fiir Consumer Audio zur Sony Deutsch-
land GmbH. 1994 wurde er mit der Lei-
tung der neu geschaffenen Abteilung
,Press & Product Publicity“ betraut. Im
Jahre 1997 berief ihn die Sony Deutsch-
land GmbH zum Unternehmensspre-
cher und Leiter des Bereiches Presse &
Offentlichkeitsarbeit. 1999 erfolgte der
Aufstieg in die Geschiftsleitung.

A. Timm-Stéfthaas verlaft
die Ringfoto-Zentrale

Andreas Timm-Stéffhaas wird Ende
Mirz die Ringfoto-Zentrale verlassen,
nachdem er laut Ringfoto-Pressemit-
teilung ,zwei Jahre lang sehr erfolg-
reich verschiedene strategische Projek-

—

Agfa gibt vorlaufige
Ergebnisse bekannt

Die Agfa-Gevaert AG hat auf der Basis
noch nicht endgiiltig gepriifter und
konsolidierter ~Zahlen vorlaufige
Ergebnisse des Geschiftsjahres 2002
bekanntgegeben. Demnach erwartet das
Unternehmen einen Umsatz von rund
4,68 Milliarden Euro (minus 4,8 Prozent
gegentiber 2001). Das operative Ergeb-
nisvor Restrukturierungsaufwendun-
gen stieg um zirka 80 Prozent. Aufgrund
verschiedener einmaliger Einfliisse er-
wartet Agfa, das frither angekiindigte
Ziel eines Nettoerloses von 180 Mio.
Euro zu tiberschreiten. Die endgiiltigen
Zahlen gibt es Anfang Marz.

te der Ringfoto Gruppe begleitet und
umgesetzt hat“. So sei inshbesondere die
Integration der allkauf-Mitglieder und
der ehemaligen Franchisenehmer
durch seinen engagierten Einsatz be-
stens gelungen. Wie es in der Mitteilung
weiter heifdt, gehorten aber auch die
Betreuung von ERFA-Gruppen und die
Steuerung des Auf3endienstes zu sei-
nen wichtigsten Aufgaben. Die Tatig-
keit von Timm-Stoffhaas war von
Anfang an auf zwei Jahre befristet.
Seine Aufgaben werden zukiinftig von
Michael Gleich und Hans Schulz-
Nigmann wahrgenommen.

BVT betreut jetzt auch die
B2B-Firmen des BBW

Die Bundesverbidnde Biirowirtschaft
(BBW) und Technik des Einzelhandels
(BVT) haben sich darauf verstandigt,
daf3 der BVT kiinftig auch die Interes-
sen der bisher vom BBW betreuten
B2B-Mitgliedfirmen (B2B = Business-
to-Business) der Einzelhandelsorgani-
sation fachlich betreut. Damit erhalten
die Handelsunternehmer mit Informa-
tions- und Kommunikationstechnik-
sortiment (ITK) kinftig unabhéingig
von ihrer Kundenzielgruppe Dienst-
leistungen aus einer Hand. Sowohl das
B2B-Geschift als auch der B2C-Bereich
(B2C =Business-to-Consumer) werden
damit vom BVT abgedeckt. Durch die
Ubernahme des Dienstleistungsberei-
ches durch den BVT werden die Inter-
essen des Fachhandels der Branche ge-
biindelt, das Leistungsspektrum fiir die
Mitglieder erweitert und die Lobby-
arbeit fiir den B2B-Handel intensiviert.
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(AMEDIA C-=720 Ultra Zoom

Neue Mafistibe im Ultrazoom-Bereich
e 3,0 Mio. Pixel CCD
e lichtstarkes 8fach Zoomobjektiv und
3fach Digital-Zoom
e vielfaltige Belichtungsprogramme und Aufnahmemodi

(AMEDIA C-4000 Zoom

Innovative Fototechnik - liberraschend giinstig
¢ 4,0 Mio. Pixel CCD
e 3fach Zoom und 3,5fach Digital-Zoom
e attraktiv in Ausstattung und
extrem bedienerfreundlich

Hlmju:]-v

Das neue High-Light der erfolgreichsten
Kamera-Serie der Welt

e ultrakompakt und stylish

e 3fach Zoomobjektiv

e vielfaltige Belichtungsprogramme

o wetterfest

u[mju:1-111 Wide 100

Bedienerfreundliche Kamera und innovative
Ausstattung

* hochwertiges 28-100 mm 3,6fach Zoomobjektiv
* kompakt und elegant :
e wetterfest -

Make a difference

OLYMPUS

THE VISIBLE DIFFERENCE
—




Handel

>VGP Tagung in Stutigart<

Nicht am Service sparen wollen die Photogrossisten der VGP: (von links) Peter Dinkel (Dominik Dinkel
KG), Jiirgen Lorenz (Woltje GmbH & Co. KG), Gerhard Kleiber (Photo Universal Kleiber KG GmbH &
Co.) und Edmund Schlegel (Bremaphot/Kleffel + Aye). Rechts: VGP-Geschdftsfiihrer H. J. Blomer.

Die derzeitige Lage auf dem Fotomarkt stand im Mittelpunkt der
Friihjahrstagung der Vereinigung von Grossisten fiir Photo und
Imaging (VGP), die am 13. Februar 2003 in Stuttgart stattfand.
Auch im Zeitalter der schwachen Konjunktur und der heftigen
Preisschlachten wollen die GrofShandelsunternehmen weiterhin auf

Qualitat und Service setzen.

Auch wenn heute kaum ein Grof3hand-
ler darauf verzichten kann, die giin-
stigste Einkaufsquelle zu nutzen, steht
fir die Photogrossisten der VGP die
partnerschaftliche = Zusammenarbeit
mit der Industrie weiterhin im Vorder-
grund. Glinstiger Einkauf sei nattirlich
die Voraussetzung, die Kunden zu
wettbewerbsfihigen Preisen beliefern
zu konnen, betonte VGP-Vorsitzender
Peter Dinkel. Dabei sei es allerdings das
Gebot der Stunde, Einkaufsvorteile so-
wohl beim Grof3handel als auch beim
Fotohandel nicht zur Eroffnung neuer
Niedrigpreisrunden zu nutzen, son-
dern sie konsequent zur Margenver-
besserung einzusetzen. Denn nur ein
angemessener Deckungsbeitrag konne
die Qualitit der Dienstleistungen in
GroRR- und Einzelhandel sicherstellen
und damit im Endeffekt eine hohe Kun-
denzufriedenheit auf Verbraucherseite
bewirken.
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Dabei stellen sich die VGP Unterneh-
men auch durch interne Neuorganisa-
tionen auf die verdnderten Markt-
gegebenheiten ein. Gro3handelskunden
im Einzelhandel haben zum Beispiel
ganz andere Anforderungen an ihren
Lieferanten als professionelle Fach-
anwender oder Industriekunden. Darauf
antworten die Photogrossisten der VGP
inverstarktem Mafie durch zielgruppen-
orientierte Verkaufsorganisationen mit
einer Verkaufsmannschaft, die fur die
jeweilige Kundenzielgruppe das best-
mogliche Know-how mitbringt.

Nicht am
Marketing sparen

Auch in Zeiten angespannter Budgets
setzen sich die Photogrossisten der VGP
weiterhin dafiir ein, die traditionellen
Unterstiitzungsmafinahmen fiir ihre
Kunden aufrechtzuerhalten. Dabei ist

der bewihrte grosse foto-katalog, der
in diesem Jahr in der 46. Auflage er-
scheint, mit seinen Ausgaben Handel
und Fach- und Profi-Markt ein be-
sonders wichtiges Instrument. ,,Gerade
angesichts des digitalen Umbruchs und
der schnellen Produktwechsel ist ein
umfassender Marktiiberblick fiir unse-
re Kunden besonders wichtig“, betonte
Peter Dinkel. Auch in diesem Jahr stel-
len die Photogrossisten der VGP jedem
Fotohdndler in Deutschland wieder ein
Exemplar des grossen foto-kataloges
zur Verfigung und versorgen zudem
Tausende von Industriekunden mit
diesem einmaligen Nachschlagewerk.
Auch die Fachanwender kommen nicht
zu kurz: Die Auflage der Ausgabe Fach-
und Profi-Markt, die von den VGP
Grossisten mitindividuellem Umschlag
als Firmenkatalog eingesetzt wird, ist
in den letzten Jahren rasant gestiegen.
Dem hohen Innovationstempo der
Fotobranche wird durch die stindige
Aktualisierung des Kataloges auf
www.worldofphoto.de Rechnung getra-
gen.

Den Kunden im Fotohandel bieten die
Photogrossisten der VGP auch in die-
sem Jahr wieder die qualitativ hoch-
wertigen Saisonprospekte ,Foto-Som-
mer“ und ,,Foto-Winter“ kostenlos an.
Dabei wurde einmiitig das Konzept des
C.A.T.-Verlages begrufit, durch eine
hochwertige Warenprasentation und
eine konsequente Markenorientierung
dieses Werbemittels ein Gegengewicht
zu den verbreiteten , Schweinebauch-
Beilagen“ zu schaffen, bei denen allzu
hdufig nur der niedrige Preis im Vor-
dergrund steht und nicht die Freude am
Bild und an der modernen Technik.
Auch fiir die Photogrossisten der VGP
ist das digitale Segment der wichtigste
Wachstumsmarkt. Dennoch ist man
weit davon entfernt, den analogen Be-
reich abzuschreiben, denn die ausge-
reifte Technik und der immer noch
grofde Markt bieten auch hier die Basis
fir gute Geschifte mit hoher Kunden-
zufriedenheit. Am Ende, so Peter Din-
kel, komme es nicht darauf an, dem
Kunden ein digitales oder analoges Pro-
dukt zu verkaufen, sondern die richti-
ge Losung fiir die jeweilige Bildanwen-
dung.
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"Besuch im Agfa Laborgerate-Werk Peiting’
Beim Markifthrer

Als Lieferant von Geriten und
Systemen fiir Grofllabors ist
Agfa seit langem weltweit die un-
bestrittene Nummer eins. Auch
im Minilab-Segment ist das
Unternehmen erfolgreich, zur
Zeit besonders mit dem digitalen
Minilab d-lab.2, das zu den
unbestrittenen Bestsellern des
vergangenen Jahres gehorte.
imaging+foto-contact hat sich
im Agfa Laborgerite-Werk in
Peiting iiber die Produktion
der High-Tech-Maschinen infor-
miert.

Dr. Jork Hebenstreit, Vice President Consumer Ima-
ging und Leiter Operations Laborgerite bei Agfa

In diesem Jahr wird dort die Herstellung
des digitalen Grof3labor-Systems Agfa
d-ws beginnen, mit dem Agfa auf der
photokina erneut seine Vorreiter-Rolle
unterstreichen konnte. Nach Ansicht
von Dr. Jork Hebenstreit, Vice-President
Consumer Imaging und Leiter Opera-
tions Laborgerite bei Agfa, wird dieses
System den Grof3labors den reibungs-
losen Einstieg in die digitale Bildpro-
duktion erlauben: ,Mit einer Kapazitat
von 20.000 Bildern in der Stunde er-
moglicht es die parallele Verarbeitung
von Filmen und digitalen Daten im
Grof3labor, denn mit dem Agfa d-ws
konnen digitale Daten in der gleichen
Geschwindigkeit verarbeitet werden wie
Negative. Damit kann das Agfa d-ws
reibungslos in existierende Arbeits-
ablaufe integriert werden.“

contact

Moglich wird das durch den Einsatz ein-
zigartiger Hochtechnologie. Sowird das
Fotopapier mit einer Geschwindigkeit
von 49,5 m pro Minute prazise an dem
von einem rotierenden Spiegel gelenk-
ten Laserstrahl vorbeigefiihrt. Auch der
Scanner wartet mit Superlativen auf:
20.000 Scans in der Stunde in Echtzeit
in einer Auflésung von 16 Base, also
6 Millionen Pixel pro Scan und Farbe,
sind eine Weltspitzenleistung.

Damit soll, so verspricht Holger May,
Marketing Direktor Laborgerdte bei
Agfa, die durch das von Agfa entwickel-
te Total Film Scanning (d-TFS) System
gewahrleistete Qualitat, die heute schon
die Minilabs so erfolgreich macht, auch
im Grof3labor realisiert werden konnen.
So ist das System in der Lage, die typi-
schen Aufnahme-Merkmale bestimm-
ter Digitalkamera-Modelle zu erken-
nen, etwa Unschérfe in der Tiefe oder ein
Kippen der Farben, und zu korrigieren.
Und weil Bilddaten im Gegensatz zu
Negativen ohne Zeitverlust tibertragen
werden konnen, sind auch bei kleinen
Batchgrof3en und der Produktion von
Sonderartikeln deutliche Qualitats-
verbesserungen und eine spiirbare
Produktivitatssteigerung zu erwarten.

Der auf der photokina anvisierte Zeit-
plan zur Einfiihrung des Systems, so
versprechen die Agfa-Manager, soll ein-
gehalten werden. Bereits Ende dieses
Jahres ist mit der Auslieferung der
ersten Gerdte an die Kunden zu
rechnen.

Modernste Fertigung

Bereits jetzt sind in der Agfa Pilot-Pro-
duktion in Miinchen zehn d-ws Syste-
me in unterschiedlichen Fertigungs-
stufen aufgebaut. Hergestellt werden
die endgiiltigen Produkte im Agfa
Laborgerate Werk in Peiting. Die 1969
gegriindete Produktionsstitte ist einer
von sechs Standorten in Bayern und
Thiiringen, wo Agfa Laborgerite ent-
wickelt und produziert werden. Hier
wurde schon haufig Fotogeschichte
geschrieben, zum Beispiel durch die
Produktion des legendiren MSP-Prin-
ters und seiner Nachfolger und der MSC
Minilabs. Heute werden in Peiting die
d-labs.2 und 3, die Agfa e-box und das
Agfanet-lab.12 sowie OEM Produkte fiir
Kodak Professional ebenso hergestellt
wie das MSC 100.d Minilab und zur Zeit
noch der Agfa Dimax Printer (mit HIT).
Dessen Produktion lauft allerdings im

Dr. Ralf Biischer
(Agfa Presse),

Dr. Jork Hebenstreit
(Leiter Operations
Laborgerdte),
Hans-Peter Hauser

| (Werkleiter),

Harald Peschel
(Leiter der
Produktionslinie
OSF) und

Rainer Hofmann
(Leiter der
Produktion fiir

| WSF) gaben
imaging+foto-contact
einen Einblick

in die Ablaufe

im Werk Peiting.
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Endmontage der Scannereinheit fiir ein Agfa d-lab.

Sommer aus, denn dann beginnt in Pei-
ting mit dem Produktionsstart fiir Agfa
d-ws das digitale Grof3labor-Zeitalter.
Bereits 1994 wurde die Produktion am
Standort grundlegend reorganisiert
und im vergangenen Jahr nochmals
hinsichtlich der Organisationsstruktur
und der Kernkompetenzen restruktu-
riert. So ist das Agfa Team unter der Lei-
tung von Werkleiter Hans-Peter Hauser,
Harald Peschel, Leiter der Produktions-
linie OSP (Minilab), und Rainer Hof-
mann, Leiter der Produktionslinie WSF
(GroRlabortechnik) mit 190 festange-
stellten Mitarbeitern, 20 Auszubilden-
den und je nach Auftragslage quali-
fizierten Teilzeitkraften in der Lage,
flexibel und schnell zu reagieren.

Schlank und schnell

Bereits 1994 wurde mit der Einfiihrung
der ,Lean Production“ durch flexible
Zeitarbeitskonten ~ der  Mitarbeiter
sichergestellt, daf3 die Produktion genau
dann erfolgt, wenn Auftrage vorliegen.
Die Uberstunden kénnen in Zeiten ma-
gerer Auftragslage ausgeglichen werden.
Gleichzeitig loste Agfa in Peiting die
Hierarchie eines klassischen Meister-
betriebes auf und fithrte Gruppenarbeit
ein. Dies ermdoglichte zum einen den
flexiblen Einsatz der Mitarbeiter der
verschiedenen Fachbereiche wie Mon-
tage, Logistik, Engineering, Metallteile-
fertigung etc. je nach Bedarf in der
Produktion von Grof3finishing oder
Minilab-Geraten. Zum anderen stieg die
Verantwortung der Mitarbeiter, denn
jede Gruppe bestétigt per Unterschrift
die Funktionsfahigkeit und Fehler-
freiheit des von ihr produzierten Teil-
stiickes.

,Die Maschinen sind heute so komplex
und kompliziert, daf eine Qualitats-

kontrolle klassischer Art,
also wahrend und nach der
Produktion, viel zu auf-
wendig wire“, erlduterte
Hans-Peter Hauser. ,,Die pro-
zeRgefiihrte  Qualitdtskon-
trolle ermoglicht es dagegen,
in jeder Phase der Produk-
tion — und dazu zdhlen wir
auch schon die Planung
sowie die Forschungs- und
Entwicklungstatigkeiten fiir
eine Maschine — Probleme
und Fehlerquellen zu ent-
decken und zu beseitigen.“

Im Jahre 1998 wurde die
Teileversorgung fiir die Produktion ge-
radezu revolutioniert. Bis dahin hatte

Holger May, Marketing Direktor Laborgerdte

ein Computer errechnet, wann welche
Teile in der Produktion gebraucht wer-
den. Seit 1998 gilt das nach japanischem
Vorbild entwickelte Zwei-Behalter-
Kanban-Prinzip.

Agfa

So wurde sichergestellt, daR immer die
bendtigten Teile vorritig sind — und
zwar bei reduzierter Lagerhaltung.

Konzentration
auf Kernkompetenzen

In jlingster Zeit hat Agfa in Peiting wei-
tere Rationalisierungsschritte realisiert
und die Zulieferer — natiirlich nach
strengen Qualitatsvorgabenvon Agfa—in
stiarkere Verantwortung genommen. So
wurde die Herstellung von Naf3gerdten
ausgelagert und die Blechteilefertigung
nach Tschechien verlegt. Dartiber hinaus
arbeitet man verstarkt mit System-
lieferanten zusammen, die nicht nur ein-
zelne Teile, sondern komplette Bau-
gruppen oder ganze Systeme liefern. In
der Verantwortung von Agfa bleiben
dabei die entscheidenden Prozesse und
Baugruppen, die fiir die Qualitit der
Maschinen verantwortlich sind, sowie
die Endmontage durch das Testen der
kompletten Maschinen. So wird in dem
seit 1996 nach DIN ISO 9001 zertifizier-
ten Werk sichergestellt, daR zu wett-
bewerbsfihigen Preisen in hochster
Qualitit produziert werden kann.

Vom digitalen Zeitalter erwarten die Agfa
Verantwortlichen mehr Bilder —und zwar
in immer mehr Anwendungen. Die Her-
ausforderung besteht dabei nicht nur in
der Entwicklung entsprechender Produk-
tionsgerate, sondern auch in Marketing-
Konzepten, die neue Geschiftsmodelle
fir die Agfa Kunden entwickeln. Ein Bei-
spiel dafiir ist neben dem erfolgreichen
AGFAnet das , Digital Sales Book", in dem
Agfa Marketing Laborgerite fiir Handler
die Maf3nahmen zusammengefa3t hat,
mit denen man im digitalen Bildermarkt
Geld verdienen kann.

Hier werden die
Scanner der
d-lab Minilabs
einem Test |
unter

Praxis-
bedingungen
unterzogen.

contact




Nachrichten

T-Mobile baut das
MMS-Angebot weiter aus

Ab sofort konnen T-Mobile Kunden mit
dem ,MMS Album“ neben dem MMS
Handy das Internet als Speicher-
medium fiir multimediale Nachrichten
nutzen. Erhaltene oder selbst erstellte
MMS Nachrichten konnen jetzt an das
MMS Album weitergeleitet, hier aufbe-
wahrt, verwaltet und bearbeitet wer-
den. Auch der Versand von Nachrichten
aus dem MMS Album heraus ist mog-
lich. Das MMS Album besteht aus dem
MMS Postfach, der MMS Mediabox und
dem MMS Composer. Das MMS Post-
fach, in das Nachrichten uber die
T-Mobile Nummer +49/171/2555555
weitergeleitet werden konnen, dient
der Speicherung und Verwaltung der
Picture Messages. Dariiber hinaus kon-
nen in der MMS Mediabox Sounds und
Bilder vom eigenen PC tiber das Inter-
net hochgeladen und verwaltet werden.
Mit diesen Multimedia-Inhalten kénnen
dann mit Hilfe des MMS Composers

neue MMS Nachrichten erstellt werden,
die an Rufnummern nationaler und
internationaler Mobilfunknetze ver-
schickt werden kénnen.

E-Plus erleichtert die
Rufnummern-Mitnahme

Die Rufnummern-Mitnahme (Portie-
rung) fiir wechselwillige Kunden ist bei
E-Plus jetzt einfacher. AufRerdem kann
der Kunde dank , Sofort-Wechsel-Ser-
vice“ den E-Plus Shop mit Handy und
aktivierter SIM-Karte verlassen. Der
Wechsler kann vor Ort die Kiindigung
seines alten Handyvertrages schreiben,
die vom Mitarbeiter per Fax direkt an
denbisherigen Anbieter geschickt wird.
Der Kunde stellt auRerdem im Shop
den Antrag zur Rufnummern-Mitnah-
me und erhilt ein neues Handy sowie
eine aktivierte SIM-Karte. Bis zur end-
giiltigen Portierung der alten Rufnum-
mer kann der neue E-Plus Kunde be-
reits telefonieren — und zwar mit einer
vorldufigen E-Plus Rufnummer. Mit

dem , Sofort-Wechsel-Service“ bietet
E-Plus wechselwilligen Kunden noch
weitere Vorteile: Ein Neukunde telefo-
niert von Beginn an im gewiinschten
E-Plus Tarif. Nach erfolgter Portierung
erstattet E-Plus ihm dazu auf Wunsch
noch die beim alten Anbieter anfallen-
de Wechselgebithr. Im Rahmen der
E-Plus Einfiihrungsaktion bis zum 30.
Juni erhalten alle zu E-Plus wechseln-
den Kunden den bis zum endgiiltigen
Portierungstermin anfallenden monat-
lichen Grundpreis riickerstattet.

Thorsten Dirks steigt in die
E-Plus Geschdftsfiihrung auf

Thorsten Dirks, 39, ist in die E-Plus
Geschiftsfiihrung berufen worden. In
seiner neuen Funktion ist er verant-
wortlich fiir die Bereiche Innovationen,
Produktentwicklung,  Informations-
technologie und Betrieb. Bislang war
Dirks im Management Board als Exe-
cutive Director fiir die Division Product
& Process Innovation verantwortlich.

debitel prasentiert sich auf der CeBIT unter dem Motto ,see it, feel it, do it”

Mit dem grofdten CeBIT-Auftritt in der
Unternehmensgeschichte prasentiert der
Stuttgarter Service Provider debitel in
diesem Jahr auf 1.000 Quadratmetern
Standfliche die gesamte Palette seiner
Mobilfunkleistungen. Ein dreiseitig
verglaster Showroom beherbergt ein
komplettes debitel Center. Alex — der
virtuelle Handy-Experte — soll das Schau-
fenster des Showrooms zum interaktiven
Medium machen. Ein kompletter
Biithnenbereich mit tiaglich mehreren
Gewinnspielen dient zur Unterhaltung
der Messestandbesucher.

Diesen stehen auf dem debitel-Stand
auflerdem drei Infotainment-Areas zu
verschiedenen Themenblocken zur Ver-
figung. Gemafs dem debitel-Messemotto
wsee it, feel it, do it“ gibt es dort Produk-
te und Dienste zum Anfassen und Aus-
probieren.

Auch in diesem Jahr wird die Schulungs-
akademie Online auf dem debitel-
Messestand préasent sein. Zur CeBIT 2003
werden die Lerninhalte um das Kapitel
,Mobile Portale“ erweitert. Wie intensiv
die Fortbildungsmoglichkeiten ange-
nommenwurden, zeigt, daf auf der Messe
das 1.000. Zertifikat tiberreicht werden
wird.

Dariiber hinaus werden neue Werbemit-
tel zu sehen sein. Dazu gehort zum einen
das ,interaktive Schaufenster, auf dessen
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Innenseite der virtuelle Berater , Alex proji-
ziert wird, der mit Kunden per Touchscreen
in einen Dialog tritt und zu Themen wie
Handys oder Tarife berit. Diese Technik er-
moglicht dem Kunden, sich auch auf3erhalb
der Ladenoffnungszeiten zu informieren.
Des weiteren stellt debitel das marketEYE
vor, ein kleines, mit Infrarotschnittstellen
ausgestattetes  Verkaufsforderungsmittel,
das einfach zu handhaben ist und am Schau-
fenster angebracht werden kann. Stellt der
Kunde mit seinem Handy per Infrarot eine
Verbindung zum marketEYE her, erhilt er
Textnachrichten oder Klingeltone via SMS.
Die Textnachrichten lassen sich in Echtzeit
beliebig dndern. Auf der CeBIT steht tiber
das marketEYE kostenlos das debitel Java-
spiel ,,Super-Hase“ zum Download zur Ver-
figung.

In der Infotainment Area Foto Messaging
ysee it, feel it, click it prasentiert debitel
MMS-Dienste. Dort kénnen sich die Besu-
cher mit dem Foto-Handy fotografieren las-
sen und die Fotos an ein anderes Handy oder
an eine E-Mail-Adresse versenden. Auf3er-
dem werden die wichtigsten Inhaltsliefe-
ranten fiir Multimedia-Handys gezeigt
(zum Beispiel die mobilen Portale Jambal!,
Vodafone live und i-mode von E-Plus).

In der Infotainment Area Download Center
Hsee it, feel it, play it“ gibt es Java-Spiele fiir
das eigene Handy, neue Klingelténe und
Handylogos. Dariiber hinaus werden

Downloads von den mobilen Portalen
prasentiert.

In der Infotainment Area Service Center
wsee it, feel it, enjoy it“ erfahren die
Besucher schlieRlich, was debitel als

Das Javaspiel ,Super-Hase“ fiirs Handy gibt es
auf der CeBIT bei debitel kostenlos.

netzunabhangiger Service Provider in
seinen Tarifen bietet. Weiterhin prisen-
tiert sich debitel dort als Festnetzanbie-
ter zu den Themen Arcor ISDN/DSL und
QDSL und zeigt mobile Office-Losungen
fiir Geschaftskunden.
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Neuheiten

Rein mechanisch arbeitende Mef3sucherkamera

Hanns-Peter Cohn, Vorstandsvorsitzender der
Leica Camera AG, begriiSite die europdischen
Fachjournalisten zur Pressekonferenz im Insti-
tute Lumiere in Lyon.

Die Prédsentation der Leica M6 vor
europaischen Fachjournalisten fand im
Institute Lumiere in Lyon, Frankreich,
statt. Dort hatte einst die Filmfabrik der
Gebrtider Auguste und Louis Lumieére
gestanden, in der die ersten kinemato-
grafischen Aufnahmen der Menschheit
belichtet wurden. Dieses historische
Ereignis ware schon Grund genug fiir
die Wahl des Veranstaltungsortes ge-
wesen, repriasentiert doch auch die
Leica M Serie ein gutes Stiick der Tech-
nikgeschichte. Doch die Verbindung
zur aktuellen Leica MP ist enger: In
seiner BegriiSungsrede wies Leica Vor-
standsvorsitzender Hanns-Peter Cohn
darauf hin, daf die erste Ur-Leica durch
einen ,Geistesblitz“ ihres Erfinders

MNP st NS

Die Konzentration auf die vollstindige manuelle Steuerung der Auf-
nahmeparameter Zeit, Blende und Schirfeebene ist das wichtigste
Kennzeichen der neuen Leica MP. Die rein mechanisch arbeitende
MefRsucherkamera lost ab sofort die Leica M6 ab, deren Produktion
mit Beginn des Jahres eingestellt wurde. Mit der neuen Leica MP
wendet sich das Solmser Unternehmen an Profifotografen und enga-
gierte Amateure, die unbeeinflufdt von Elektronik und Automa-
tikfunktionen fotografieren wollen. Das neue Kameramodell erginzt
das Produktportfolio der Leica Sucherkameras, zu dem in diesem
Segment auRerdem noch die Leica M7, die unter anderem mit einem
elektronisch gesteuerten Verschlu® und Zeitautomatik ausgestattet

ist, und die Leica M6 TTL gehoren.

Oskar Barnack entstanden war, der
eigentlich einen Belichtungsmesser fiir
seine Filmaufnahmen baute. ,Wesent-
liche Eigenschaften der Leica, allen
voran der schnelle Filmtransport, der
Serienaufnahmen mitten aus dem
Leben erlaubte, stammen von der Ciné-
matographie®, stellte Cohn fest.

Die Wahl des Veranstaltungsortes
spannte gleichsam den Bogen zur
Tatigkeit der ersten Filmemacher. Mit
Geraten, die gerade das unbedingt Not-
wendige an technischer Ausstattung
boten, konzentrierten sich die Film-
produzenten der Anfangszeit auf ihre
fotografischen und filmerischen Fahig-
keiten. Auch bei der Leica MP sind der-
artige Tugenden wieder gefragt, denn
gerade die Konzentration auf die Mini-
malausstattung macht den Charme

der neuen Leica Sucherkamera aus.
,Mechanik in der Fotografie steht fiir
,Selber tun’, fiir das Beschiftigen mit
der Materie und das Entwickeln einer
eigenen Handschrift, meinte Cohn.
,und es steht fiir Unabhédngigkeit und
Individualitit.“ Die neue Leica MP stel-
le bewuf3t einen Kontrast zu anderen
Geriten des aktuellen Fotomarktes dar
und stimme nicht in das Lied der Elek-
tronik, der Automatisierung und des
Komforts ein, das derzeit in der Foto-
branche gesungen werde.

Gleichzeitig setze die neue Kamera Tra-
ditionen fort, die unmittelbar mit der
Marke Leica verbunden seien. Cohn:
,Die Emotionalitit der Formenspra-
che, die Liebe zum Detail, die konse-
quente Fortfilhrung von Qualitat,
Prazision und Soliditat und vor allem

Die neue Leica MP gibt es in einer Version mit schwarzem Gehduse und einer Ausfiithrung mit schwarzen und verchromten Gehduseteilen.
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die Leistungsfihigkeit des Leica Objek-
tivs sollen dem Nutzer Freude berei-
ten.“ Die Leica MP solle aber nicht nur
durch Formen und Funktionen inspi-
rieren, ,sondern auch durch die Werke
all der sensiblen Menschen, die sie fiir
ihre journalistische Arbeit oder Kunst
als Werkzeug gewiahlt haben“. Leica
Kameras seien gemacht fiir sensible
Beobachter, so Cohn, ,die Zwischen-
tone zeigen wollen, die etwas Besonde-
res festhalten wollen“.

Verindertes Aufderes

Die Leica MP zeigt sich im Vergleich zu
ihren Schwestermodellen in leicht

abgewandeltem Design. So konnte den
Angaben zufolge durch den reduzierten
Einsatz von Elektronik gegentiber der
M6 TTL und der M7 eine um 2,5 mm

Wie alle Teile der neuen Leica MP ist auch der
ausziehbare und besonders griffige Riickspul-
knopf auf Robustheit und Langlebigkeit ausge-
richtet.

flachere Deckkappe eingesetzt werden.
,Dies steigert die Diskretion der Kame-
ra, fir die das Leica M-System bekannt
ist“, stellte Jean-Jacques Viau, Marke-

tingmanager der Geschiftseinheit
Systemprodukte der Leica Camera AG,
fest. Der diskreten Nutzung der Kame-
ra dient auch der Verzicht auf den ro-
ten Leica-Punkt auf der Frontseite der
Kamera. ,Viele Profifotografen kleben
unseres Wissens nach diesen Punkt auf
ihren Leica M-Kameras ab, um mog-
lichst unerkannt arbeiten zu kénnen®,
berichtete Viau. ,,Deshalb haben wir bei
der Leica MP direkt auf dieses Erken-
nungszeichen verzichtet.“

Weiteres Erkennungszeichen der Ka-
mera ist die Verwendung einer neuen,

besonders griffigen Belederung. Neben
der verchromten Variante mit 0,58-,
0,72- und 0,85facher Suchervergrofie-
rung wird die Leica MP standardméiRig
auch in einer schwarz lackierten Ver-
sion mit 0,72facher Suchervergrofie-
rung ausgeliefert. Als Erganzung zur
schwarzen lackierten Variante sind die
beiden Objektive Leica Summicron-
M2/35 mm und Leica Summilux 1,4/50
mm ebenfalls in einer schwarzen Aus-
fihrung zu haben.

Die Technik im Inneren

In ihrem Inneren verfiigt die neue
Leica tiber einen mechanisch gesteuer-
ten und horizontal ablaufenden Gum-
mituch-Schlitzverschlufd, der extrem
préazise, gerauscharm und erschiitte-

Leica

verzichtet
auf den
roten Punkt

rungsfrei arbeitet. Er erlaubt Belich-
tungszeiten zwischen einer und 1/1000
Sekunde sowie Langzeitbelichtungen
von beliebiger Dauer. Die Belichtungs-
zeiten lassen sich in ganzen Werten
tiber den Zeiteinstellknopf auf der
Deckkappe vorwihlen. Die Auslose-
verzogerung ist extrem kurz und
wesentlich schneller als bei einer durch-
schnittlichen Spiegelreflexkamera.
Auch bei der MP setzt Leica das beson-
ders prizise Mef3suchersystem der
Leica M-Kameras ein. Das neue Modell
verfligt tiber einen groffen hellen
Leuchtrahmen-Mef3sucher mit auto-
matischem Parallaxenausgleich. Die
Bildfeldbegrenzung erfolgt durch die
Einspiegelung von jeweils zwei Leucht-
rahmen. Eine mechanische Einspie-
gelung erfolgt beim Einsetzen des
entsprechenden Objektivs.

Die selektive Belichtungsmessung der
Leica MP durch das Objektiv fihrt zu
prazisen Ergebnissen, auch bei Gegen-
licht, spotartiger Beleuchtung oder
seitlichem Streiflicht. Die Messung
wird durch einen leichten Druck auf

Leica

Auch Werbemittel wie die Kamerabroschiire
(Bild oben) und die Anzeigenvorlage (Bild unten),
die Leica seinen Handelspartnern zur Verfligung
stellt, werden durch die Konzentration auf
Wesentliches gekennzeichnet.

Mechanik.
Perfektion.
Sonst nichts.

@ v oin of view

den Ausloser eingeschaltet. Eine Foto-
diode mif3t tiber eine Sammellinse das
von einem weifen Fleck auf dem Ver-
schluf3rollo reflektierte Licht. Dank
ihrer auf3erordentlichen und um einen
Lichtwert héheren Empfindlichkeit ist
diese MeRmethode laut Leica selbst bei
Kerzenlicht einsetzbar.

Schneller Filmtransport

Mit dem Leicavit-M hat Leica passend
zur Leica MP auch ein neues mechani-
sches Zubehor ins Angebot aufgenom-
men. Es ermoglicht durch einen Auf-
zugshebel unter der Kamera einen
schnellen und gerduscharmen Film-
transport, ohne dafd der Fotograf die
Kamera vom Auge nehmen muf. Das
Accessoire wird anstelle der Boden-
platte an der Kamera befestigt.  hepa
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Olympus Manager erléutern das Designkonzept

[
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In St. Wolfgang begriiSten Heino Hilbig (l.), European Marketing Manager, Digital Consumer Pro-
ducts, Olympus Optical Co. (Europe) GmbH, und Hans Thiele, Head of Marketing Communications,
Corporate Imaging Systems Olympus Europe (r.), unter anderen Yusuke Kojima, Group Vice Presi-

dent, Imaging Systems Group, Olympus Tokio (2. v. L), und Akinori Mitsuse, Senior Supervisor Indu-
strial Designer, Design Center, Imaging Systems Group, Olympus Tokio. Foto: hepd

Digitale p[mju:] feiert
ihre Europapremiere

Nach ihrer Vorstellung in
Deutschland (ifc berichtete in
Ausgabe 1-2/2003) haben die
digitalen p[mju:]-Kameras von
Olympus auch ihre Europa-
premiere absolviert: 130 Fach-
journalisten aus 24 Lindern
leisteten der Einladung von
Olympus ins osterreichische
St. Wolfgang Folge und infor-
mierten sich dort iiber die
neuen Gerite, die den 1991 be-
gonnenen analogen Triumpf-
zug der p[mju:]-Serie jetzt
auch in der Welt der Einsen
und Nullen fortsetzen sollen.
Informationen gab es in Theorie und
Praxis: Zundchst erlduterten Yusuke
Kojima, Group Vice President, Imaging
Systems Group, Olympus Tokio, und
Akinori Mitsuse, Senior Supervisor In-

dustrial Designer, Design Center, Ima-
ging Systems Group, Olympus Tokio,

16 imaging +foto-contact 3/2003

im Rahmen einer Pressekonferenz Hin-
tergriinde und Konzepte, die zur Ent-
stehung der p[mju:]-Kameras im all-
gemeinen und der digitalen p[mju:]s
im besonderen fiihrten. AnschlieRend
hatte die Gruppe Gelegenheit, sich bei
einem mehrstiindigen Praxistest auf
der nahen Postalm von der Leistungs-
fahigkeit der neuen Olympus Kameras
zu uiberzeugen.

,Diesen Test haben alle ausgegebenen
Kameras mit Bravour bestanden®,
betonte Dr. Werner Teuffel, Geschifts-
fihrer von Olympus Europa, beim
Abendessen. ,Keine einzige Kamera,
die wir nach Ihrer Riickkehr einge-
sammelt haben, ist ausgefallen oder
hat unbrauchbare Bilder produziert.“
Dies spreche eindeutig fiur die
Leistungen der Olympus Entwickler
und die Qualitdt der Gerite, so Teuffel,
denn mit Minusgraden und Dauer-
schneefall seien die Test-Be-
dingungen nicht gerade ideal
gdewesen.

Damit ist bereits eine der her-
ausragenden Eigenschaften der
neuen digitalen p[mju:]s ge-
nannt: Beide Modelle verfiigen,
wie auch schon verschiedene
Olympus Analogkameras, tiber
ein wetterfestes Gehause. Spritzwasser,
Schnee, Regen oder als sommerliche
Alternative Flugsand konnen der emp-
findlichen Technik im Inneren nichts

Einen langen Weg von ersten Strichzeichnungen
tiber die verschiedensten Designstudien ...



PRIMAGAZ

fmim mid s

T &

Auch unter extremen Bedingungen mit Minusgraden und Dauerschneefall arbeiteten die Testkameras
einwandfrei und lieferten hervorragende Bildergebnisse.

anhaben. Dies, die geringen Abmes-
sungen und die von der p[mju:]-Serie
gewohnten weichen Formen machen
die Kamera zu einem Immer-dabei-
Modell. Erste Erfahrungen im person-

Praxistest bei

Minusgraden
und Schneefall

lichen Umfeld des Verfassers lassen ver-
muten, daR sich die digitale Olympus
plmju:] vor allem im Kreise weiblicher
Fotografen schnell einen festen Platz
erobern diirfte. Selten waren die (femi-

ninen) Reaktionen auf eine Testkamera
so positiv wie bei der Olympus p[mju:]
300. Dem Verkdufer im Fotohandel
sei deshalb dringend angeraten, dem
potentiellen Kunden die Kamera beim
Beratungsgesprich in die Hand zu
geben — das haptische Erlebnis diirfte
starker sein als jedes verbale Verkaufs-
argument.

Aber natiirlich ist Design nicht alles,
und so prasentiert Olympus auch die
Drei-Millionen-Pixel-Kamera p[mju:]
300 und die Vier-Millionen-Pixel-
Kamera p[mju:] 400 als Kombination
von Design und hervorragender tech-
nischer Ausstattung, die ihre analogen
Vorgianger mit fast 23 Millionen ver-
kauften Modellen weltweit zur Num-

... muBSte auch die digitale ufmju:] zuriicklegen, bevor sie den Anspriichen der Entwickler geniigte und
endlich als fertiges Produkt auf den Markt kommen konnte.

mer eins gemacht hat. So beherbergen
die Gehduse mit dem praktischen Objek-
tivschutzschieber und den fliefSenden,
von Meereswellen abgeleiteten Kon-
turen unter anderem duferst prazise
Mef3systeme und hochqualitative
Objektive. ,Dank stindiger Weiterent-
wicklung des Designs und der Technik
sind die p[mju:]-Kameras stets up-to-
date und zudem bestens gertistet, um
mit den sich dndernden Kundenwiin-
schen problemlos Schritt zu halten“,
stellte Werner Teuffel fest. hepa

Akinori Mitsuse pragte
das Design der p[mju:]
Akinori Mitsuse hat an der Entwick-
lung von fiinf Modellen der p[mju:]-
Serie mitgewirkt. Fiir diese Arbeit
wurde der 1961 in Fukuoka, Japan,
geborene Mitsuse mehrfach mit dem
japanischen Good Design Award aus-
gezeichnet. Bevor er sich im Jahr 1985

dem Olympus Design Team anschlof3,
absolvierte Mitsuse ein Hochschulstu-
dium als Industriedesigner. Im Mittel-
punkt seines Designkonzeptes fiir die
plmju:]-Digital steht die Idee, Licht
als gestalterisches Element auch bei
der dufleren Form der Kamera einzu-
setzen. Materialien und Oberflichen
wurden so kombiniert, dafd das Licht
mit seinen wechselnden Reflektionen
den Kamerakorper modelliert. Dabei
wirken weiche Formen dem kiihlen
Material entgegen. So entstand das
unverwechselbare und zugleich inno-
vative Design der p[mju:]-Digital.
Neben seiner Arbeit fiir die Kameras
der p[mju:]-Serie trug Mitsuse auch
mafdgeblich zur Entwicklung der
Pearlcorder Modelle S814 (1987), S930
(1989), S912/S914 (1990), S926/S928
(1992) und J-1 (1999) sowie der digi-
talen Voice Recorder V-90 (1999) und
VN-90 (2000) bei.
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Neue Fotohandys zur CeBIT

Mobiltelefone mit integrierter oder aufsteckbarer Kamera werden
auf der CeBIT zu den Highlights auf den Stinden der Tk-Gerite-
hersteller zihlen. Bereits im Vorfeld der Messe prasentierten ver-
schiedene Produzenten ihre Modelle, und mit der Eroffnung der
Messe wird es eine Reihe weiterer Produkte geben. Beachtenswert
bei den Neuheiten sind die Tatsachen, da® sich zum einen die
Qualitat der Handykameras verbessert. So verwendet beispielsweise
Sagem einen CCD-Aufnahmechip statt eines CMOS-Sensors. Zum
anderen wird deren Funktionalitit ausgebaut. Samsung kommt bei-
spielsweise mit einem Gerit, dessen Kamera iiber einen vierfachen
Zoombereich verfiigt, und mit Motorolas UMTS-Handy der zweiten
Generation kann der Benutzer auch Videoclips aufnehmen.

z0Si-

sche Her-
steller Sa-
gem hat mit —

dem myX-6 E‘l
nicht nur sein er-

stes Fotohandy vorge-

stellt, sondern nach eigenen Angaben
auch das weltweit erste Gerat dieser Art,
dessen in die Riickseite eingebaute
Digitalkamera mit einem CCD-Auf-
nahmechip ausgestattet ist. Dieser hat
gegeniiber den bislang in der Branche
eingesetzten CMOS-Chips deutliche
Qualitatsvorteile bei Scharfe, Rausch-
unterdriickung und Farbwiedergabe.
Begutachtet werden konnen die auf-
genommenen Bilder auf einem farb-
brillanten, 120 x 180 Pixel grofRen TFT-
Monitor, der maximal 4.096 Farben
darstellt. Das myX-6 verfuigt dartiber
hinaus iber einen 2,5 MB grofRen
internen Speicher, der sich flexibel fiir
Fotos, Klingeltone, Hintergrundbilder,
Adressen, Spiele und sogenannte
vCards nutzen la3t. vCards sind digitale

Visitenkarten, die es dem Benutzer er-
moglichen, neben der Telefonnummer
und dem Namen eines Kontaktes auch
weitere Angaben wie Anschrift, zusitz-
liche Telefon- und Telefaxnummern,
Kurzkommentare und ein (Portrét-)
Foto zu speichern. Fiir die schnelle
Datentibertragung sorgt GPRS-Tech-
nik der Klasse 10.

Gleich mehrere Foto- bzw. Multimedia-
handys zeigt Samsung Electronics auf
der CeBIT. So prasentiert die Nummer
drei auf dem deutschen und Nummer
vier auf dem europiischen Mobil-
telefonmarkt (Rangfolge nach den

Kennzahlen fiir das dritte Quartal 2002)

unter anderem das Klapphandy SGH-
V200. Dieses ist das erste Samsung
Camera Phone mit integrierter Kamera,
Vierfach-Zoomfunktion und um 180
Grad drehbarem Kameraobjektiv. Es
besitzt dariiber hinaus ein 128 x 160
Pixel grofRes TFT-Display mit bis zu
65.536 Farben, ist MMS- und GPRS-
fahig (Klasse 8) und bietet die Moglich-
keit, 40 polyphone Klingeltone zu spei-
chern. Ein zweites, kleineres Display
aufBen zeigt auch bei geschlossener
Klappe Informationen wie Ladezustand
der Batterie, Netzstarke, Uhrzeit und
Datum bzw. bei eingehendem Anruf den
Namen oder die Telefonnummer, sofern
das Netz diese Informationen unter-
stiitzt.

Das ebenfalls neue Samsung SGH-P400
fallt vor allem durch das ungewohn-
liche Design mit
einem schwenkbaren —
Display und einemum .-

180 Grad drehbaren
Kameraobjektiv auf.
Diese Details verein-
fachen zum Beispiel
die fotografische Arbeit
bei Selbstportrats.
Auch dieses Modell
ist mit einem 128 x
160 Pixel groflen
Farbdisplay  (bis
zu 65.536 Far-
ben), MMS- und
GPRS-Funktio-
nalitat aus-
gestattet und
bietet dartiber
hinaus auch noch
Java-Fahigkeit ftir Spiele und Office-
Anwendungen.

Schlief3lich zeigt Samsung mit dem
Klapphandy SGH-Z100 sein erstes
UMTS Phone mit einem TFT-Farbdis-
play, das mit bis zu 260.000 Farben in
eine neue Dimension in der Handywelt
vorstofdt. Auch dieses Modell besitzt
eine integrierte Digitalkamera sowie

Sagems erstes Handy mit integrierter Kamera
Samsung Camera Phone mit schwenkbarem Display

Motorolas zweites UMTS-Handy mit Videofunktion
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MMS- und Java-Fihigkeit. Weitere
Kennzeichen sind der Speicher fiir bis
zu 40 polyphone Klingelténe und das
zweite Display auf der AuRRenseite.

Motorola stellt auf der CeBIT die zwei-
te Generation von UMTS-Mobiltelefo-
nen vor. Das neue A835 verbindet diese
leistungsfihige Technologie nach An-
gaben des Herstellers mit elegantem
Design und bedie-
nungsfreundlicher
Handhabung. Mit
einer umfangrei-
chen Ausstattung
wendet sich das
Gerdat vor allem
an Vieltelefonierer

e

'__%":"‘ und Geschiftsleu-
| te. So ermoglicht

| o ° | dasA835 beispiels-
W T weise Videokonfe-
— renzen per Handy.

| i = AufBerdem ist es

mit Bluetooth- und
Java-Technologie
ausgestattet.  So
konnen nicht nur
verschiedene aufwendige Spiele und
Office-Anwendungen realisiert werden,
sondern der Datenabgleich mit einem
stationdren Rechner ist schnell und
ohne Kabel moglich. Die mit der inte-
grierten Kamera aufgenommenen Bil-
der oder Videoclips konnen auf dem 176
x 220 Pixel grofden Display mit bis zu
65.000 Farben betrachtet werden.
Von Sony Ericsson kommt in diesen
Tagen das Multimedia-Handy P800 auf
den Markt. Es bietet eine vielfiltige
Ausstattung und ist gleichzeitig Mobil-
telefon mit Memory Stick Duo, PDA,
Digitalkamera, MP3-Player und ,,Spiel-
konsole“in einem. Es besitzt ein grof3es
Touchscreen-Display mit 208 x 320
Pixeln und stellt bis zu 4.096 Farben
dar. Die integrierte Kamera hat eine
Auflésung von bis zu 640
x 480 Pixeln und bis
zu 16,7 Mio. Farben.
Mit seinem WAP-
Browser bietet das
GPRS-
S fahige
P800 Zu-
gdang zum
Internet
und zZu
WAP -
Dien-
sten.

Foto + Telekommunikation

E-Plus baut Handypalette fir i-mode aus

Der Diisseldorfer Mobilfunkbetreiber E-Plus unterstreicht in diesen Tagen mit
einer Reihe von Werbeaktivititen und der Erweiterung der Handypalette um
zwei Gerite die Bedeutung seines Angebots i-mode. Bei den beiden neuen
i-mode-fahigen Handys handelt es sich um das Toshiba TS21i und das NECn22i.
,Wir haben tiber mehrere Monate hinweg das Problem gehabt, i-mode nur in
Verbindung mit einem einzigen Gerit anbieten zu konnen®, erklarte Bernhard
Agis-Garcin, Abteilungsleiter Privatkundenmarketing bei E-Plus, im Gespréach
mit imaging+foto-contact. ,Das hat sich jetzt geindert. Mit den insgesamt drei
Handys decken wir bei den unverbindlichen Preisempfehlungen die Spanne
von einem bis zu 99 Euro ab. Da diirfte fiir jeden Interessenten das richtige
Gerit zu finden sein. “
Mit dem NEC n22i ist ein speziell fiir den europiischen Markt konzipiertes
i-mode Handy Modell auf den Markt gekommen. Wesentliche Neuerungen
gegeniiber dem Vorgangermodell, das bereits zur CeBIT 2002 ein-
geflihrt worden war, sind die 40stimmigen Klingeltone und ein
Display mit 4.096 Farben. Auch Akku- und Empfangsleistung,
bislang haufig Anlafd zur Kritik, wurden den Angaben zufolge
erheblich verbessert. ,Von diesen Verbesserungen, die in
erster Linie tber Software-Weiterentwicklungen erzielt
wurden, profitiert natiirlich auch das bereits im Markt
befindliche NECn21i“, betonte Garcin. Weiterhin besitzt das
neue NEC-Gerit ein kleineres und moderner gestaltetes
Gehiuse als der Vorgianger, die Antenne ist im Gehéduse
integriert und ein zweites, in die obere Halfte des Han-
dys eingelassenes Display informiert tiber
Ladezustand, Uhrzeit, Anrufe, SMS-
oder i-mode Mail Eingang.
Das Toshiba TS21i soll preisbe-
wufdte i-mode Fans begeistern
und kostet deshalb in den E-
‘ Plus Shops bei Abschluf3 eines
E-Plus Laufzeitvertrages nur
einen Euro (UVP). Es bietet zahl-
reiche Anwendungen, zu denen neben i-mode auch E-Mails
mit bis zu 1.000 Zeichen und ein 128 x 121 Pixel grof3es
Display mit 256 Farben gehoren. Der 16stimmige MIDI
(Musical Instrument Digital Interface)- Synthesizer und der
Lautsprecher sorgen fiir auffallige Klingeltone. Insgesamt
kann das Toshiba TS21i 50 Klingeltone speichern. Jeder im
Telefonbuch des Handys gespeicherten Person kann ein Motiv
oder Bild zugewiesen werden.
Die Nachfrage nach i-mode will E-Plus unter anderem mit einer Printkam-
pagne ankurbeln, die vor wenigen Wochen angelaufen ist. In den Anzeigen wer-
den konkrete Anwendungsbeispiele des Dienstes prisentiert. Dabei greift die
Kampagne besonders die fiir die i-mode Zielgruppen relevanten Dienste Kicker,
Amica Singlebox und AOL E-Mail auf. ,,Gestaltungsmerkmale der Anzeigen sind
eine handschriftliche Headline, das Display eines i-mode Handys und ein kur-
zer, erklarender Text“, erlauterte Bernd Knisch, Team Manager Sales Private
Customers bei E-Plus. Die Headline beinhalte die personliche Aussage eines
i-mode-Nutzers zu ,seinem*“ Content-Angebot, die ,,wie in Gedanken hinge-
schrieben wirke. Im Handy-Display werde ein dazu passender Screenshot des
Dienstes abgebildet. Der Text erkldre das jeweilige Angebot und weise auf die
i-mode Website hin, auf der die Nutzer weitere Informationen bekimen.
Um dem Handel die Moglichkeit zu geben, am Point of Sale auf das vergrofRerte
und verbesserte i-mode Angebot hinzuweisen, hélt E-Plus eine ganze Reihe
neu gestalteter und aktualisierter Werbe- und Vkf-Materialien bereit.
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Interview

,0ie Zahl der
Fotohandys
wird sich zugig
nach obhen
entwickeln”

Mit dem Zusammenwach-
sen von Fotografie und
Telekommunikation erge-
ben sich fiir viele Fotohind-
ler neue Perspektiven,
sowohl am lukrativen
Geschift mit Mobilfunk-
vertriagen als auch am
Verkauf von Geriten und
Bilddienstleistungen zu
partizipieren. imaging+foto-
contact befragte Hans-
Joachim Winzeck, Marke-
tingleiter Deutschland bei
Siemens mobile, wie sich
der traditionsreiche deut-
sche Hersteller in diesem
auch fiir ihn neuen Markt
aufstellen will.

Zukunft bunte Bil-
der die beliebte
Textnachricht im-
mer mehr ergin-
zen werden. Ob
aus Spaf oder aus
praktischen Griin-
den — die Moglich-
keit, unmittelbar
aufgenommene
Bilder mit anderen
zu teilen, ist genau-
so effektiv wie ef-
fektvoll. Ein MMS-

imaging+foto-contact: Mit Fotohandys wie
dem Siemens S55 sind Gerite auf den
Markt gekommen, die den Mobilfunk um
eine neue Dimension bereichern. Wie wird
sich der Markt fiir diese Handytypen IThrer
Meinung nach in diesem Jahr entwickeln?

Hans-Joachim Winzeck: Die Kombi-
nation von Digitalfotografie und Tele-
kommunikation kommt durch MMS
erst richtig in Schwung, so dafd sich die
Anzahl der Fotohandys am Markt ztigig
nach oben entwickeln wird. Dieser
Standard ermoglicht es, sehr schnell
viele Nutzer mit einzubinden, bei-
spielsweise auch tiber den PC, so daf in

Handy macht nur
wirklich Sinn, wenn der Sender die
Moglichkeit hat, eigene Bilder zu pro-
duzieren. Eine Mini-Kamera wie die
Quick Pic kann man immer und {iber-
all mit dabei haben.

imaging+foto-contact:  Der integrierte
Blitz im Siemens S55, verbesserte Auflo-
sung und verbesserte Darstellung auf dem
Display und der CCD-Chip, den einer Threr
Wettbewerber jetzt fiir sein neues Foto-
handy einsetzt, zeigen, daf} die Technologie
auch im Tk-Bereich rasant fortschreitet.
Welche technischen Fortschritte hat der
Verbraucher Threr Meinung nach in den
kommenden Fotohandys zu erwarten?

Multimedia-Messaging wird vor allem unter jungen Leuten einen starken
Boom erleben.

Hans-Joachim Winzeck: Die nahe Zu-
kunft sieht auch die Ubertragung von
Videosequenzen vor. Siemens wird
dieses Segment bedienen, sofern die
Kosten-Nutzen-Relation fiir alle Markt-
partner stimmt.

imaging+foto-contact: Welche Argumente
liefern Sie dem Hindler, der im Bera-
tungsgesprich am PoS das Siemens S55
empfehlen soll?

Hans-Joachim Winzeck: Das S55 ist
ein Handy, das sich allen Lebenssitua-
tionen perfekt anpafdt. Ob Business
oder Fun, es ist momentan eines der
kleinsten und leichtesten Gerate am
Markt und vereint alle neuen Moglich-
keiten, ist dabei aber sehr einfach zu
bedienen. Es wird inklusive der Kame-
ra zu einem auferst attraktiven Preis
angeboten — und das nattirlich bei ge-
wohnter Siemens-Qualitit. Das Design
wurde kirzlich sogar mit dem IF
Design Award ausgezeichnet.

imaging+foto-contact: Mit dem Einzug der
Fotografie in die Mobilkommunikation
haben sich neue Zielgruppen und neue Mog-
lichkeiten der Kundenansprache ergeben.
Welche Bedeutung hat dabei der Fotohan-
del fiir die Vermarktung von Fotohandys?

Interview mit Hans-Joachim Winzeck,
Siemens mobile Marketingleiter Deutschland
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Hans-Joachim Winzeck: Die schnelle
Digitalfotografie und die Moglichkeiten
der mobilen Kommunikation sind
heute schon voneinander nicht mehr
zu trennen. Beispiele dafiir sind der Fo-
tograf, der seine Bilder von der Digital-
kamera per Bluetooth aufs Laptop oder
als E-Mail-Anhang direkt an die Redak-
tion schickt, ebenso wie die Familie, die
anstelle einer Urlaubskarte lieber eine
Sammel-E-Mail an alle Freunde und
Verwandte mit einem Life-Eindruck
vom Strand versendet. SchlieRlich
mochten viele auch besonders gelun-
gene Fotos professionell auf echtem

Umfangreiches

Schulungsprogramm

Fotopapier printen lassen. Da ist es
logisch, daf® Kunden Beratung zu sol-
chen Produkten auch im Fotohandel
suchen.

imaging+foto-contact: Wie wird sich
Siemens in dem neuen Absatzkanal Foto-
handel positionieren? Werden Sie als her-
vorragend eingefiihrte deutsche Marke
Prisenz zeigen oder wird sich die Zusam-
menarbeit eher iiber Netzbetreiber und
Service Provider ergeben?

Hans-Joachim Winzeck: Uber unsere
einschldgigen Vertriebspartner haben
wir zum Fotohandel bereits einen sehr
guten Zugang. Der Fachhandel ist fiir
uns sehr wichtig, da hier ein grof3er Teil
der Produktberatung bewaltigt wird.
Insbesondere da im Bereich ,Fun &

Entertainment® noch ein sehr grof3es
Potential brach liegt.

imaging+foto-contact: Viele Fotohindler
werden mit der Telekommunikation Neu-
land betreten, ebenso wie auch das Medi-
um Fotografie fiir viele Telekom-Héndler
neu sein diirfte. Welche Unterstiitzungs-
mafdnahmen aus IThrem Haus bieten Sie
Fotohindlern zum Einstieg in die Materie
an?

Hans-Joachim Winzeck: Siemens bietet
allen Héandlern ein umfangreiches
Schulungsprogramm an. Mit unserer
Fit for mobile Initiative, tiber die Thre
Schwesterzeitschrift PoS-MAIL im ver-
gangenen Jahr aus-
fuhrlich berichtete,
haben wir seit August
ein umfassendes In-
formationsportal mit
dem Schulungspro-
gramm von Basic bis
Advanced, allen Produktinformationen
und Demonstrationen, Service, Kom-
munikation, News-Diensten, POS-Ma-
terial und vielem mehr bereitgestellt.

imaging+foto-contact: Wird es spezielle
Marketingmafdnahmen geben, die die Mog-
lichkeiten des mobilen Fotografierens per
Handy bzw. die Moglichkeiten der mobilen
Ubertragung von Fotodateien in den Mit-
telpunkt stellen?

Hans-Joachim Winzeck: Wir denken
gerade tiber solche zusatzlichen Maf3-
nahmen nach, die gezielt Vorver-
kaufsimpulse setzen.

imaging+foto-contact: Fotografie ist vor
allem Emotion, die Erinnerung an Augen-
blicke im Leben eines Menschen, die es
wert waren, im Bild festgehalten zu

Xelibri l&utet neue Produkt-Ara bei Siemens ein

Radikal andere Formen, modische Designs und einfache Sprachfunktionalitit charak-
terisieren die Produkte der neuen Siemens Marke Xelibri als mobile Accessoires. Die
neue Produktkategorie soll ab April die Nachfrage fiir Zweit- und Dritt-

telefone ankurbeln. Xelibri-Produkte sollen den Angaben zufolge
alsModeaccessoires verstanden werden, mit denen
der Nutzer auch telefonieren konne. Die mei-

- sten Menschen lieRen sich beim Kauf von Mo-
biltelefonen davon leiten, wie das Handy aus-
sehe, und viele Menschen zeigten sich auch

gerne in der Offentlichkeit damit. Das Han- |
dy habe also das Zeug zum Modeartikel, ver-
gleichbar mit Armbanduhren, Handtaschen |

- und Schuhen, hief es. Dementsprechend

viele konne man auch davon besitzen —idea-

lerweise fiir jede Gelegenheit ein anderes Mo-

biltelefon, passend zur Stimmung, zum Anlaf

oder zur Kleidung.

il

Siemens

werden. Wird dieser emotionale Aspekt
den Siemens-Auftritt und vor allem die
entsprechenden Marketingmafinahmen
beeinflussen?

Hans-Joachim Winzeck: Unsere Marke-
tingmafdnahmen sind sehr individuell
den entsprechenden Zielgruppen der
Handys angepafdt und stellen neben
dem emotionalen Aspekt auch den
Nutzen fiir den Kunden in den Vor-

Hans-Joachim Winzeck: ,Im Bereich Fun und
Entertainment liegt noch ein groes Potenial
brach.“

dergrund. Am Schlufl zahlt der emo-
tionale und rationale Nutzen zum
interessanten Preis. Nur so wird eine
Marktpenetration erzielt.

imaging+foto-contact: Die immer noch
recht hohen Kosten fiir den Versand von
Bildern per MMS oder von grofden Foto-
dateien per GPRS werden vielerorts als
Schwelle gesehen, die einen vergleichbaren
Erfolg wie bei SMS verhindert. Besonders
junge Mobilfunknutzer, die Spaf® an Bil-
dern haben, iiberlegen heute genau, ob das
Vergniigen, eine MMS zu verschicken, die
Kosten tatsichlich wert ist. Wenn Sie
beziiglich der Kosten einen realistischen
Wunsch an die Mobilfunkbetreiber richten
sollten, wie sihe dieser aus?

Hans-Joachim Winzeck: Wir haben als
Hersteller natiirlich keinen Einfluf3 auf
die Kostenmodelle der Netzbetreiber.
Voraussichtlich werden die Tarife dar-
auf ausgelegt sein, dafd sich ein Mas-
senmarkt entwickeln kann.

imaging+foto-contact: Herr Winzeck,
vielen Dank fiir das Gesprich.
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Industrie

Mit einem Umsatzwachstum von
6,6 Prozent auf 932 Millionen
Euro hat die Canon Deutschland
GmbH das Geschiftsjahr 2002
erfolgreich abgeschlossen. Da-
mit hat die im vergangenen Jahr
durchgefiihrte Neuorganisation
des Unternehmens ihre Bewih-
rungsprobe bestanden. Der
neugeschaffene Bereich Canon
Consumer Imaging unter Lei-
tung von Harald Horn konnte in
den wichtigen Produktbereichen
weitere Marktanteile gewinnen.

,Das gute Ergebnis des vergangenen
Jahres zeigt, daR wir die Herausforde-
rung der Neuorganisation gut bewaltigt
haben®, erklarte Harald Horn, Leiter
des Canon Geschaftsbereichs Consu-
mer Imaging, in einem Pressegesprach.
,Auch die Einfithrung einer vertriebs-
kanal-orientierten Struktur in Verkauf
und Marketing hat ihre Bewahrungs-
probe bestanden.“

Harald Horn, Leiter des Canon Geschifts-
bereichs Consumer Imaging: ,Wir haben die
Herausforderung der Neuorganisation gut be-
waltigt.“

Erfolgreicher Weltkonzern

Auf globaler Ebene prisentiert sich
Canon entsprechend den ausdriick-
lichen Zielen von Préasident Fumio
Mitarai in den wichtigen Regionen als
gleichermafRen starker Anbieter — die
Umsatzanteile der wichtigen Markte
sind nahezu ausgeglichen. So trug
Europa im vergangenen Jahr rund 7
Milliarden Euro (plus 6,3 Prozent) zum

22 imaging + foto-comniEcE: 3/2003

Canamn

Shared Servioes

Die neue Organisationsstruktur von Canon
Deutschland hat sich im vergangenen Jahr
bereits bewdhrt. Dabei sind im Bereich Canon
Consumer Imaging (CCI) alle Produkte kon-
zentriert, die iiber den Einzelhandel verkauft
werden.

Canon-Weltumsatz von 23,5 Milliarden
Euro (plus 1,1 Prozent) bei. Auf Japan
entfielen 6 Milliarden und auf Amerika
8 Milliarden Euro. Das ansehnliche
Konzernergebnis belief sich dabei auf
einen Gewinn von 1,5 Milliarden Euro
(plus 13,8 Prozent).

Technik und Marketing

Die Starke des im vergangenen Jahr
in Deutschland neugeschaffenen Ge-
schiftsbereichs Canon Consumer Ima-
ging liegt nach Ansicht von Harald
Horn inzweiwichtigen Faktoren. ,,Zum
einen sind wir in der Lage, unseren
Partnern im Fotohandel ein komplettes
Imaging-Sortiment in einmaliger Voll-
standigkeit anzubieten. Dabei setzt die
sprichwortliche Innovationsfreude des
Weltunternehmens Canon immer wie-
der technologische Maf3stabe. Im ver-
gangenen Jahr lag Canon weltweit mit
1.893 Patentanmeldungen in der Rang-
liste der Grof3unternehmen auf Platz
zwei hinter IBM.“ Die zweite Starke, so
Horn, liege in der neugeschaffenen ver-
triebskanal-orientierten Struktur fiir
Verkauf und Marketing: ,,So haben wir
sichergestellt, bei unseren Handels-
partnern mit einem Gesicht aufzutre-
ten. Unser Auflendienst kann unsere

Kunden iiber die gesamte Consumer
Imaging Palette von Canon beraten.“

Erwartungen iibertroffen

Dabei haben die Umsatze in den wich-
tigen Produktbereichen im vergange-
nen Jahr die Erwartungen tibertroffen.
Allein das Geschift mit Fotoprodukten,
so erlauterte General Manager Sales
Stephan Riediger, legte um rund 25
Prozent auf 225 Millionen Euro zu.
,Hauptwachstumstrager war der Be-
reich Foto Digital mit einer Zunahme
von fast 70 Prozent. Aber auch im
zuriickgehenden analogen Segment
konnten wir mit einem Umsatz von 84,2
Millionen Euro unsere Marktposition
trotz eines Riickgangs um 12 Prozent
ausbauen.“ Positiv gegen den Trend
entwickelte sich der Absatz von Video-
produkten mit einer Zunahme um 3,7
Prozent auf 81,6 Millionen Euro. Im
zurlickgehenden Druckermarkt wurde
ein leichtes Wachstum auf 192,2 Mil-
lionen Euro erreicht, und bei den Scan-
nern legte Canon um 17,7 Prozent auf
32,7 Millionen Euro zu. Auch der Ab-
satz von Telefax- und Multifunktions-
geraten entwickelte sich deutlich nach
oben.

,Dabei hat es unsere neue vertriebs-
kanal-orientierte Verkaufsorganisation
noch einfacher gemacht, mit Canon

-
~a

Stephan Riediger, General Manager Sales CCI:
,Der Fotohandel hat sich auch im vergangenen
Jahr wieder als auBerordentlich wichtiger
Vertriebsweg erwiesen.



Geschifte zu machen®, erklirte Riediger.
So werden die Bereiche Foto-Fachhan-
del (Leitung Achim Rozek), CE-Fach-
handel (Leitung Ferdinand Lucke),
Mega Stores (Leitung Joachim Giimbel)
und Mass Retail mit Grof3vertriebsfor-
men und Cash & Carry (Leitung Olaf
Dors) durch spezielle Verkaufsteams
betreut. Zusatzlich gibt es spezielle Ver-
triebsorganisationen fiir Distributoren
(Leitung Karoly Schmidt) und fiir das
Geschaft mit Verbrauchsmaterialien
uber alle Kanile (Leitung Ingo
Wohrow). ,Dabei hat der Fotohandel im
vergangenen Jahr seinen Umsatzanteil
bei uns gehalten und sich wiederum als
auflerordentlich wichtiger Vertriebs-
weg erwiesen”, betonte Riediger. Markt-
bedingt nahm im Bereich Canon Con-
sumer Imaging auch die Bedeutung der
Fachmarkte und des CE Fachhandels
zu. Dagegen nahm der Anteil des Be-
reichs Mass Retail ab.

Komplette Systeme

Auch im Bereich Canon Consumer
Imaging entwickelt sich das Unterneh-
men—wie im Bereich Biiroorganisation
— vom Hersteller einzelner Produkte
zum Anbieter kompletter System-
l6sungen rund ums Bild. Dabei erwei-
sen sich die zunehmende Vernetzung
von Gerdten und das immer breitere
Anwendungsspektrum von Bildern in
der digitalen Welt als Wachstums-
motoren. ,Als Systemanbieter kann
Canon davon tiberproportional profi-
tieren®, erklarte Jirgen Schmitz, Ge-
neral Manager Marketing. ,Das ist einer
der Griinde dafiir, dafd wir im Bereich
Consumer Imaging deutlich schneller
wachsen als der Markt.“

Das Potential ist grof3: Zur Zeit sind
nach Ansicht von Schmitz rund 25 Pro-
zent der PC-besitzenden Haushalte in
Deutschland mit einer Digitalkamera
ausgestattet. Canon will in Zukunft das
rasante Wachstum im Digitalkamera-
Markt verstarkt als Motor fiir Print-
l6sungen nutzen. ,,Wir erwarten, dafd in
den kommenden Jahren der Bereich
Home-Printing einen Anteil von 25 bis
30 Prozent am Gesamtmarkt fiir Bilder
erreichen wird“, erklarte Schmitz. ,Der
Fotohandel sollte dieses Segment nicht
als Konkurrenz zum Geschift mit Bild-
Dienstleistungen betrachten, sondern
als eigenstiandigen Wachstumsmarkt,
der mit Gerdaten und Verbrauchsmate-
rialien bedient werden muf3.“ Weltweit

Canon

U W

Das Management von Canons Consumer Imaging (CCI) blickt auf ein erfolgreiches Jahr 2002 zuriick:
(von links) Karoly Schmidt (Channel Manager Distribution), Achim Rozek (Channel Manager Retail
Foto), Jiirgen Schmitz (General Manager Marketing CCI), Harald Horn (Direktor CCI), Stephan
Riediger (General Manager Sales CCI), Ferdinand Lucke (Channel Manager Consumer Electronics),
Joachim Giimbel (Channel Manager Megastores), Olaf Dors (Channel Manager Mass Retail) und Ingo

Wohrow (Manager Sales Consumables).

ist nach Ansicht von Schmitz bis zum
Jahr 2007 mit einer Digitalkamera-
Population von 200 Millionen Stiick zu
rechnen, zu denen 180 Millionen PC-
Printer und 60 Millionen Fotoprinter
kommen. ,,Dabei kénnen nicht nur im-
mer mehr digital aufgenommene Bil-
der uiber unsere Inkjet-Drucker ausge-
druckt werden, sondern, in Verbindung
mit unseren erfolgreichen Scannern,
auch analoge Aufnahmen.“

Dabei, so der Marketing-Leiter von
Canon Consumer Imaging, sollte das
analoge Segment nicht aus dem Blick-
feld geraten: ,,Canon wird diesen Be-
reich nicht vernachlassigen. So haben
wir zum Beispiel durch den gegliickten
Wachwechsel im Spiegelreflex-Bereich
von der EOS 500 tiber die 300 bis jetzt
zur EOS 300 V die Bedeutung unter-
strichen, die wir nach wie vor dem

Jiirgen Schmitz, General Manager Marketing
CCI, sieht den wachsenden Home-Printing
Bereich als Umsatz- und Ertragschance fiir den
Fotohandel.

Bereich Systemkameras beimessen.
Das wurde von den Verbrauchern mit
einem Marktanteil fiir unser Unterneh-
men honoriert, der zum Beispiel in der
Berichtsperiode Oktober/November bei
tiber 50 Prozent lag. Auch der Foto-
handel sollte hier weiterhin Flagge
zeigen: Denn bei der Entwicklung des
Digitalkamera-Marktes werden in den
kommenden Jahren Systemkameras
eine gewichtige Rolle spielen.”

Perspektiven 2003

Nach der Einfilhrung des neuen
EDV-Systems auf Oracle-Basis zum
1. Februar dieses Jahres ist die Neu-
organisation der Canon Deutschland
GmbH nunmehr weitgehend abge-
schlossen. Fiir dieses Jahr soll das
europaische Marketingkonzept fiir alle
wichtigen Bildanwendungen ausgebaut
werden. Dabeli, so erklarte Harald Horn,
stehen die von Canon Prisident Fumio
Mitarai formulierten Unternehmenszie-
le weiterhin im Blickpunkt: ,,Wir wollen
in den Kerngeschiften die Nummer eins
bleiben oder werden, die umfassen-
den Forschungs- und Entwicklungs-
kapazititen unseres Konzerns fiir die
Entwicklung neuer Geschiftsfelder
nutzen, unsere gute Finanzstruktur aus-
bauen und sowohl die Mitarbeiter als
auch die Unternehmenskultur weiter-
entwickeln.“ Was den Umsatz angeht,
strebt Canon Consumer Imaging in
Deutschland fiir dieses Jahr ein Wachs-
tum von mehr als 5 Prozent an. =
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Digital Imaging

und

gitalkameras

ie PowerShot A300 ist das neue,
digitale Einstiegsmodell von
Canon. AuRerlich glinzt die
Kamera bereits durch ein neues Gehau-
se mit einem attraktiven Schieberiegel.
Ausgeriistet ist sie mit einem 3,2 Mega-
pixel CCD und einem Objektiv mit einer
Festbrennweite von 33 mm im Ver-
gleich zum Kleinbildformat. Das Objek-
tiv erlaubt Makroaufnahmen ab einem
Abstand von fiinf Zentimetern. Mit
einem 5,1fachen Digitalzoom kann der
gewtinschte Bildbereich vom Anwender
eingegrenzt werden. Damit auch Ein-
steiger in die Digitalfotografie die Ka-
mera gut bedienen konnen, verfiigt sie
tiber eine einfache Bedienerfithrung
und zahlreiche Automatik-Modi. Zu
ihrer Ausstattung zdhlt auch Canons

WA Necue Canon-Di

Das altraktive Einsteigermodell PowerShot A300 verfiigt bereits iiber

eine 3,2 Millionen Pixel-Auflosung.
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atlrakhves
sign

Canon stellt drei neue Digital-

kameras der Einsteigerklasse, eine

Ixus mit Vier-Megapixel-Auflosung und

das erste digitale Consumer-Modell mit einer
Auflosung von fiinf Millionen Pixeln vor.

Hochwertige Fealures

iS-APS-Technologie, die aufgrund von
vorgegebenen  Aufnahmeparametern,
wie z. B. Brennweite und Helligkeitsver-
teilung, das Motivanalysiert. Im Moment
der Aufnahme fiithrt das dazu, dafl zum
Beispiel Fokus und Belichtung schneller
und praziser arbeiten konnen. Fiir schar-
fe Bilder sorgt automatisch der 5-Punkt
AiAF. Zu den weiteren Neuheiten, die die
PowerShot A300 zu bieten hat, zahlt, dafd
sie neben der Moviefunktion jetzt auch
die Aufzeichnung von Tonsequenzen er-
moglicht. Die PowerShot A300 ist ab
Mitte Mai lieferbar und hat einen unver-
bindlich empfohlenen Verkaufspreis von
279 Euro.

Neues Design

In einem neuen kompakten und
attraktiven  Design
wurden auch die
PowerShot-Modelle
A60 und A70 gestal-
tet.

Ausgestattet mit ei-
nem 2- und einem
3,2 Megapixel-CCD
liefern sie ausrei-
chend Bilddaten fiir
Ausdrucke im 13 x 18
cm- bzw. A4-Format.
Beide Kameras ver-
figen uiber ein licht-

Trotz der hohen Auflosung von vier Megapixeln
und eines Dreifach-Zoomobjektivs konnte die
Digital Ixus 400 genauso schmal wie das
Vorgangermodell Ixus v* gebaut werden.

starkes (F2,8-4,8) 3ifach-Zoomobjektiv
mit einem Brennweitenbereich von
35 bis 105 mm. Im Makromodus sind
Aufnahmen mit einem Abstand von
nur finf Zentimetern moglich. Das 5-
Punkt-AiAF-TTL-Autofokus-System
der Kameras bestimmt automatisch,
welcher der fiinf Mef3punkte fiir die
Scharfstellung herangezogen werden
soll und stellt dann auf den ent-
sprechenden Motivbereich scharf. Auch
eine Scharfstellung auf das zentrale
Mef¥feld kann bei Bedarf gewahlt
werden. Im manuellen Aufnahme-
modus ist dariiber hinaus eine indi-
viduelle Bestimmung der Scharfe
moglich. Zu den zwolf Aufnahmemodi
der Kameras zahlt ein Automatik-
Modus, der samtliche bildrelevanten
Einstellungen steuert, eine Programm-,
Zeit- und Blendenautomatik sowie die
voll manuelle Einstellmoglichkeit von
Zeit und Blende. Hinzu kommen
Motivprogramme fiir beispielsweise
Landschafts- oder Portraitaufnahmen
sowie Modi fiir die Erstellung von
Panoramen und die Aufnahme von
Videoclips (bis zu 30 Sekunden
lang). Mit einer Editierfunktion
konnen die Videoaufnahmen wahl-
weise am Anfang oder Ende gekiirzt
werden.

Einfache Bedienung

Fiir eine noch einfachere Bedienung
kann jeder Aufnahmemodus tiber ein



Wahlrad eingestellt werden, tiber das
sonst nur Digitalmodelle aus der S- und
G-Serie verftigen. Fiir die Belichtungs-
messung stehen dem Anwender die drei
MefRmethoden mittenbetont, integral
und spot zur Verfligung. Manuelle Be-
lichtungskorrekturen sind in 1/3 Blen-
denstufen im Bereich +/- 2 Blenden
moglich. Fir den Weifdabgleich bieten
die PowerShots neben der automa-
tischen Einstellung zusatzlich finf
Voreinstellungen. Die Empfindlichkeit
kannin den Stufen ISO 50, 100, 200 und
400 gewahlt werden. Bei schlechten
Lichtverhiltnissen schaltet sich auto-
matisch der integrierte Blitz zu. Die
PowerShot A60 ist ab Mitte April liefer-
bar und hat einen unverbindlich emp-
fohlenen Verkaufspreis von 329 Euro.
Die PowerShot A70 ist ab Ende Marz
lieferbar und kostet 429 Euro (UVP). Zu
beiden Kameras wird optional das
Unterwassergehause WP-DC700, das
bis 40 Meter wasserdicht ist, angeboten.
Durch die Verwendung einer besonders
schmalen Glassorte fiir das Objektiv ist
es Canon gelungen, die neue Ixus 400
genauso schmal zu bauen, wie die

Die PowerShot A70 ist mit einem Gewinde ausgestaltet, so daB die
Kamera auch mit Konvertern und Filtern aus Canons umfangreichem

Zubehorprogramm eingesetzt werden kann.

Ixus Vv°. Trotzdem verfiigt die Kamera
tiber ein 3fach-Zoomobjektiv und eine
4-Megapixel-Auflosung. Das Objektiv
bietet umgerechnet aufs Kleinbildfor-
mat eine Brennweite von 36 bis 108
mm. Der Megapixel-CCD zusammen mit
Canons Digic-Signalprozessor sorgt fiir
qualitativ hochwertige Bildergebnisse.
Fir Bilder mit optimaler Scharfe und
die passende Belichtung sorgen sowohl
ein intelligenter 9-Punkt-Autofokus als

Canon

auch die iSAPS-Tech-
nologie. Bei der
Bildwiedergabe steht
eine  Histogramm-
Anzeige zur Ver-
figung. Der Weif3ab-
gleich kann sowohl
manuell als auch
automatisch durch-
gefiihrt werden. Im
Movie-Modus zeich-
net die Digital Ixus
400 Filmsequenzen
mit bis zu drei
Minuten Linge in
einer Auflésung von
320 x 240 Pixeln auf.
Uber die My Camera Funktion 143t sich
die Kamera individuell mit Ténen und
Startbildern ausstatten. Mit dem WP-
DC800 steht jetzt auch fiir das Canon
Ixus-Modell ein optionales Unter-
wassergehduse fiir eine Tauchtiefe von
maximal vierzig Metern zur Verfiigung.
Die mit einem hochwertigen, eleganten
Edelstahlgehduse ausgestattete Kame-
ra wird zusammen mit einem umfang-
reichen Softwarepaket ausgeliefert, zu

Digitale Spiegelreflex fiir
semiprofessionelle Anwender &&

Mit der EOS 10D stellt Canon den Nachfolger des digitalen Spiegel-
reflexmodells EOS D60 vor. Die Kamera ist mit einem 6,52 Millionen-
CMOS-Sensor ausgestattet und verfiigt jetzt auch tiber den canon-eige-
nen Digic-Prozessor, bei dem es sich um einen reinen Bildprozessor
handelt. Das digitale Spiegelreflexmodell wurde mit einem robusten
Magnesiumgehause versehen und eignet sich somit auch fiir Aufnahmen
bei schlechteren Umgebungsbedingungen. Die Empfindlichkeit kann
jetzt aus Werten zwischen ISO 100 und ISO 3200 bestimmt werden. Ein
superschneller Autofokus und insgesamt sieben AF-Meffelder sorgen
fir Aufnahmen mit einer optimalen Schérfe. Zum verbesserten Farb-
management der Kamera zahlen Adobe RGB, die Angabe der Farb-
temperatur in °Kelvin, eine Einstellméglichkeit fiir den Farbton-
charakter und eine Weif3abgleich-Bracketing-Funktion. Dartiber hinaus
konnte die Ausloseverzogerung noch einmal auf 80 ms verkiirzt werden
(D60: 100 ms). Insgesamt stehen dem Anwender zwolf Aufnahmemodi zur Verfligung. Fiir die Belichtungsmessung stehen
die Modi Mehrfeld, Selektiv und Mittenbetont zur Auswahl. Die Belichtungskorrektur kann in +/-2 Blenden in 1/2 und
1/3 Stufen vorgenommen werden. Serienbilder konnen mit der EOS 10D mit drei Bildern pro Sekunde bei bis zu neun
Aufnahmen hintereinander aufgenommen werden. Fiir eine noch bessere Bildkontrolle hat die Kamera jetzt eine
Lupenfunktion, die eine 1,5- bis 10fache Vergroferung von Bildausschnitten iiber eine 2-Tastenbedienung ermaglicht.
Ebenfalls neu ist, daf3 die digitale SLR jetzt auch DirectPrint-Unterstiitzung bietet. Die EOS 10D ist ab Ende Marz lieferbar
und hat eine unverbindliche Preisempfehlung von 2.199 Euro. Passend zum neuen Profimodell wird Canon auch ein neues
Objektiv vorstellen. Das EF 17-40 F4.0 L. USM wurde aufwendig konstruiert und bietet neben drei aspharischen Linsen
auch Super-UD-Glaser. Das Nachfolgeobjektiv des EF 20 bis 35 zeichnet sich unter anderem durch einen erweiterten
Weitwinkelbereich aus. Auch der Nahbereich konnte noch einmal auf 28 cm erweitert werden.

FEOS 10D
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Digital Imaging

Mit der PowerShot S50 stellt Canon das erste digitale Consumer-Modell der

5-Megapixel-Klasse vor.

dem die Komponenten ZoomBrowser
EX 4.0, PhotoStitch Remote Capture
und der Fileviewer Utility fiir Windows
und Mac gehoren. Die Software-
programme ArcSoft Photoimpression
und Videoimpression bringen Krea-
tivitait und Komfort in die Bild- und
Videobearbeitung.

Die Digital Ixus 400 wird ab Mitte April
ausgeliefert und hat einen unverbind-
lich empfohlenen Verkaufspreis von
629 Euro.

Hochauflosend

Mit der PowerShot
S50 stellt Canon die
erste  Consumer-
Digitalkamera mit
einer Auflosung von
finf Megapixeln vor.
Die fiir anspruchs-
volle Amateurfoto-
grafen konzipierte
Kamera bietet fiir
die kreative Ein-
fluBnahme des An-
wenders eine Reihe
von manuellen Ein-
stellmoglichkeiten.
So konnen bei-
spielsweise neben der manuellen
Scharfstellung und dem manuellen
Weifdabgleich auch Zeit und Blende
individuell bestimmt werden. Das drei-
fach optische Zoom der Kamera bietet
eine Brennweite von 35 bis 105 mm
umgerechnet aufs Kleinbildformat. Fiir
die Bestimmung der Schirfe stehen
dem Anwender neben dem 9-Punkt-
Autofokus im FlexiZone AF-Modus
345 einzeln anwahlbare MeRfelder zur
Verfiigung. Die Kamera bietet sowohl

AE- als auch Fokus-Bracketing-Funk-
tionen fiir automatische Belichtungs-
und Fokusreihen. Dartiber hinaus
zdhlt zu ihren Profifunktionen die
Moglichkeit, die Blitzsynchronisation
auf den ersten oder zweiten Ver-
schluflvorhang zu synchronisieren.
Eine Histogramm-Funktion steht fiir
eine prazise Belichtungskontrolle zur
Verfiigung. Eine Uberbelichtung wird
durch Blinken der betroffenen Partien
angezeigt.

Videoclips kénnen in einer Auflésung
von 320 x 240 Pixeln aufgezeichnet und
auf dem 1,8 Zoll grolen Display
wiedergegeben werden. Fiir schnelle
Schnappschiisse ist auch diese Kamera
mit der iISAPS-Funktion, die das Motiv
analysiert und Voreinstellungen vor-
nimmt, ausgestattet. Umfangreiche
Blitzfeatures sowie eine Serienbild-
funktion mit 2,5 beziehungsweise 1,5
Bildern pro Sekunde bei bis zu vierzehn
Bildern in Folge runden die hoch-
wertige Ausstattung ab.

Die PowerShot S50 ist ab Ende Marz

lieferbar und hat eine unverbind-

liche Preisempfehlung von 799 Euro.
hol

Kompakte Analog-Modelle £~
fir die Urlaubssaison d

Mit den Prima Super Modellen 115u und 105u sowie den Prima Zoom
Modellen 90u und 80u stellt Canon vier neue Analogkameras vor. Sie
verfligen tiber ein kompaktes und leichtes Gehduse, dessen vordere
Gehduseschale aus Aluminium besteht. Die Prima Super 115 ist mit
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einem 3fach-Zoom ausgestattet, das eine Brennweite von 38 bis 115 mm

Prima Super 115u

bietet, die Prima Super 105 verfuigt {iber ein 2,8 fach-Zoom mit einer Brennweite von 38 bis 105 mm. Das 2,4fach Zoom
(38-90 mm) der Prima Zoom 90u und das 2,1fach Zoom (38-80mm) der 80u decken mit ihrem grofRen Zoombereich die
wichtigsten Aufnahmesituationen ab. Mit allen vier Kameras konnen Macroaufnahmen mit bis zu 45 cm Abstand {iber
alle Brennweiten gemacht werden. Ihr passives 3-Punkt-AiAF-Autofokussystem sucht sich aus insgesamt fiinf MeRpunk-
ten brennweitenabhangig die jeweils drei effektivsten Mef3punkte aus.

Zu den weiteren umfangreichen Funktionen, die die Kameras zu bieten
haben, ziahlen sechs Aufnahmemodi, sechs Blitzmodi und fiinf Custom-
Funktionen. Die Prima Super 115 und die Prima Super 105 sind auch als
Kameras mit Dateneinbelichtungsfunktion erhaltlich und werden ab Ende
Marz ausgeliefert. Ihre unverbindlichen Preisempfehlungen liegen
zwischen 119,99 Euro und 139,99 Euro.

Die Prima Zoom 90u wird ab April ausgeliefert und kostet 99,99 Euro
(mit Dateneinbelichtungsfunktion: 109,99 Euro), die Prima Zoom 80u wird
ab Mai ausgeliefert und hat einen UVP von 89,99 Euro (mit Daten-
einbelichtungsfunktion: 99,99 Euro).

_!.-——r':-;.

Prima Zoom 90u
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Shriro Gbernimmt Victor Hasselblad AB

Die Shriro Group, die ihren Hauptsitz in Hongkong hat und
vor allem in der asiatischen Pazifikregion aktiv ist, hat die
Aktienmehrheit der Victor Hasselblad AB erworben. Shriro
ist ein 90 Jahre altes Familienunternehmen, das einige welt-
bekannte Marken produziert und vertreibt. Als Partner von
Hasselblad war das Unternehmen in den vergangenen Jahren
bereits fiir den Vertrieb von Hasselblad Produkten in wichti-
gen asiatischen Markten zustindig. Zukiinftig sollen unter
Shriro Federfithrung vor allem der japanische und der chi-
nesische Markt zu Hauptabsatzmarkten ausgebaut werden.
Shriro beschiftigt derzeit rund 3.800 Menschen in 13 Lin-
dern und erwirtschaftet einen jiahrlichen Umsatz von tiber
300 Millionen US-Dollar.

Bereits vor sieben Jahren war Hasselblad verkauft worden.
Seinerzeit wechselte das Unternehmen vom Industriekon-
zern Incentive (heute Gambro) zu UBS Capital BV in Holland,
Cinven in Grof3britannien und das Hasselblad Management.
Dieser Verkauf erfolgte den Angaben zufolge, um Incentives
Wunsch nach mehr Konzentration ihrer Aktivititen gerecht
zu werden. Aufderdem zielte der Kauf darauf ab, die Firma
Hasselblad zu modernisieren und ein erneuertes Produkt-
portfolio zu erstellen.

Gegriindet worden war das Unternehmen von der Familie
Hasselblad im Jahr 1841. Seit Mitte 1870 hat Hasselblad
seinen Firmensitz im selben Gebdude im Zentrum von Gote-
borg. Im Mai 2003 wird Hasselblad in neue Biiro- und
Produktionsraume umziehen, die sich innerhalb eines neu
entstandenen High-Tech Industrie- und Universitatsgelandes
namens Norra Alvstranden, ebenfalls in Goteborg, befinden.

Promotionsstipendien vergeben

Die Heinz-Neumiiller-Stiftung vergibt auch in diesem Jahr
wieder sechs Stipendien fiir Promotionsstudenten aus den
Bereichen Chemie, Betriebswirtschaft und Informatik der
Carl von Ossietzky Universitat in Oldenburg. Mit je 400
Euro werden zwolf Monate lang gefordert: Sven Meyer, Fach-
bereich Chemie, Thema: Untersuchung von Reaktionen mit-
tels der Elektrosprayionisations-Massenspektrometrie; Xiu-
juanYu, Fachbereich Wirtschafts- und Rechtswissenschaften,
Dissertationsthema: Internationaler Handel; Frank Thie-
mann, Fachbereich Organische Chemie, Thema: Design, Syn-
these und Evaluation von konvalent aufgebauten Rezeptoren
fir Monosaccaride; Elke Heitling, Fachbereich Chemie,
Thema: Heterogen-katalysierte Acylierungsreaktionen; Arne
Kuhlmann, Fachbereich Chemie, Thema: Untersuchungen
zum Wasserstoff-Spillover; Holger Schneider, Fachbereich
Informatik, Thema: Entwicklung gebrauchstauglicher Werk-
zeuge fuir hypermediales Lernen und Lehren.

Uber die Vergabe der Stipendien hat das Kuratorium, beste-
hend aus Dieter Schlecht, ehemaliger Prasident der Olden-
burgischen Industrie- und Handelskammer, Wilfried
Barnstedt, Vorsitzender des Vorstandes der LzO, Prof. Dr.
Siegfried Grubitzsch, Prasident der Carl von Ossietzky Uni-
versitit, Peter Waskonig, Vorsitzender der Universitits-
gesellschaft Oldenburg, sowie Dr. Rolf Hollander, Vorstands-
vorsitzender der CeWe Color Holding AG, entschieden. Die
Heinz-Neumiiller-Stiftung wurde 1995 von Senator h.c.
Heinz Neumiiller ins Leben gerufen.

HiTi Fotodrucker ™.

...fur Ihre schonsten Erinnerungen
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UMAX HiTi 630PS

Der HiTi 630PS ist als bester
Thermo-Sublimations-Drucker
von der Sitftung Warentest
getestet worden.

UMAX HiTi 630PL

Der HiTi 630PL ist der kleine
Bruder des HiTi 630PS und wird
Uber USB an den PC
angeschlossen.

UMAX HiTi 640DL

Der HiTi 640DL ist mit 100 Blatt
Fassungsvermdgen und seiner
hohen Druckgeschwindigkeit
ideal fur den professionellen Ein-
satz.

HiTi 630PS, 2/2003

o F W L UMAX Systems GmbH

Formerweg 9
salhr gut 47877 Wiliich

HITSCRS 32003 Tel: 02154-9187-0 / Fax: -199
sales@umax.de

Erhaltlich bei... www.umax.de

Lowepro Deutschland GmbH
Linsellesstralte 127-129
47877 Willich / Schiefbahn
Tel: 02154-9594-0 / Fax: -95
service@lowepro.de
www.lowepro.de




Neuheiten Digital Imaging

DIMAGE S414 von Minolta

Die Digitalkamera DIMAGE S414 von Minolta verbindet hohe Bildqualitat
und schnelle Verarbeitungszeiten mit einfachster Handhabung. Das
Zusammenspiel des 4,1 Megapixel CCD-Elements mit einem hochwertigen
Minolta GT-Zoomobjektiv und der fortschrittlichen CxProcess Bildverarbei-
tungstechnologie sorgen in jeder Situation fiir hochwertige Aufnahmen. Der
in der DIMAGE S414 eingesetzte 1/1,8 Zoll-Typ CCD mit Primarfarbfilter
liefert Aufnahmen mit einer Auflosung von 4,1 Megapixeln. Die Kamera bietet
ein optisches Vierfach-Zoom, dessen Brennweite von 35-140 mm reicht (ver-
glichen mit dem Kleinbildformat). Fiir ein hohes Arbeitstempo der DIMAGE
S414 sorgt ihr schneller LSI-Chip, der von einem 32 MB SDRAM Zwischen- Minolta DiMAGE S414

speicher unterstiitzt wird. Hinzu kommt ein besonders schneller Autofokus

und eine prazise Belichtungsmessung. Auf dem grof3en LC-Display werden die aktivierten Einstellungen wie Belichtungs-
Informationen und Warnungen angezeigt. Diese Informationen kénnen ausgeschaltet werden, damit das gesamte Bild
beurteilt werden kann. Die Kamera verfiigt tiber zwei weitere Anzeigen fiir schwierige Aufnahmesituationen: eine
Gitternetzstruktur und eine Skala. Anwender konnen zwischen den sechs Digital-Motivprogrammen Makro, Portrait,
Landschaften, Nachtportrait, Text und Text & Makro wihlen. Die DIMAGE S414 kann Einzelbilder mit einer Bildrate von bis
zu 1,6 Bildern pro Sekunde aufnehmen. Features wie ein Echtzeit-Histogramm, diverse Farbmodi und die Aufzeichnung von
Sprachnotizen und 60 Sekunden lange Videosequenzen runden das Leistungspotential der Kamera ab.

Minox DC 4011

Die Minox DC 4011 besitzt einen CCD mit 4,0 Megapixeln sowie ein
leistungs- und lichtstarkes Minoctar Dreifachzoom-Objektiv mit Mehr-
schichtvergiitung. Ein automatischer Weifdabgleich sowie drei Vorein-
stellungen fiir Tageslicht, Kunstlicht und Neonlicht sorgen auch bei
schwierigen Lichtverhaltnissen fiir eine natiirliche Farbwiedergabe. Fiir
die Bildansicht steht ein 1,6” Monitor, fiir die Bildiibertragung eine USB-
Schnittstelle zur Verfiigung. Gespeichert werden die Bilddaten auf SD-
Karten. Kompakte Abmessungen von 106 x 40 x 63 mm und ihr moder-
nes Gehause, beschichtet mit einem griffigen Soft-Touch-Lack, lassen die
Kamera zu einem stiandigen Begleiter werden. Die DC 4011 ist seit Marz
lieferbar. Im Lieferumfang enthalten sind eine CD-ROM, zwei Mignon-
Zellen, eine Tasche, Handschlaufe, das USB-Kabel und ein Handbuch.

Samsung Digimax V4 ) i@

Minox DC 4011

Die Digimax V4 ist eine Viermegapixel-Digitalkamera, die mit dem Drei-
fachzoom-Objektiv , Varioplan“ von Schneider-Kreuznach ausgestattet ist.
Erganzt wird das optische Zoom mit einer Brennweite von 38 bis 113 mm
(verglichen mit dem Kleinbildformat) durch ein vierfaches Digitalzoom.
Die Super-Makrofunktion der Kamera ermoglicht Aufnahmen mit einem
Mindestabstand von sechs Zentimetern. Uber die ,My Set“-Funktion der
Kamera konnen Qualitit, Bildgrofle und verwendeter ISO-Wert indi-
viduell programmiert werden. Auch das Startbild kann vom Anwender aus Samsung Digimax V4

einem seiner personlichen Bilder ausgewahlt werden. Dartiber hinaus

verfiigt die Kamera tiber erweiterte Videoclip- und Sprachaufzeichnungsfunktionen, um sowohl Videosequenzen mit
Ton als auch Nachvertonungen fiir Einzelbilder aufzuzeichnen. Ein weiteres niitzliches Features ist die Funktion , Einknopf-
Wiedergabe“. Mit ihr konnen Bilder sofort betrachtet werden, sogar bei ausgeschalteter Kamera. Fiir die Bildkontrolle
steht ein 4 cm TFT-LC-Farbmonitor mit einer Auflosung von 117.600 Pixeln zur Verfiigung. Bei schwierigen Licht-
verhadltnissen kann dieser auch manuell darauf abgestimmt werden. Besonders benutzerfreundlich ist die Digitalkamera
durch eine komfortable, mehrsprachige Meniifiihrung. Weitere Ausstattungsmerkmale sind ein Weif3abgleich, der auto-
matisch oder tiber eine der Voreinstellungen (z. B. Tageslicht oder Glithlampe) erfolgen kann, Verschluf3zeiten zwischen
4 und 1/2.000 Sekunde und ein integrierter Blitz mit einer Funktion zur Reduzierung von Rote-Augen-Effekten.
Gespeichert werden konnen die Bilder im TIFF- oder JPEG-Format auf SD- oder MultiMedia-Karten. Laut Aussage von
Samsung ist die Digimax V4 die weltweit erste Digitalkamera, die die verschiedenen Stromquellen — AA Alkaline, AA Lithium,
NiMn, Ni-Zi, CR-V3, aufladbare NI-MH, Ni-CD, I-Pack-Batterien und kameraspezifische Lithium-Ionen Akkus —
nutzen kann.
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Small camera. Big business.

Die neue EXILIM EX-Z3 mit 3fach optischem Zoom.
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3 %)Mgpa Die Sensation ist perfekt: Die neue EXILIM EX-Z3 von CASIO ist da. Eine der kleinsten

und exklusivsten Digital Cameras der Welt. Mit 3fach optischem Zoom, 3,2 Mega-

pixel, groBem 2 Zoll TFT-Farbdisplay mit Dia-Show-Funktion, internem 10 MB Speicher,
Speicherkartenslot fiir SD-/MMC-Speicherkarten, Dockingstation und vielen weiteren
Innovationen, die neue MaBstdbe im Digital-Camera-Segment setzen. Zoomen Sie in

eine neue Dimension: http://zoom.exilim.de

CeBIT

HANNOVER
12.-19.3. 2003
HALLE 1, 7e12
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sy ZOOM
USB-Dockingstation mit Dia-Show-Funktion EXILIM EX-Z3

Bezugsquelleninfo: CASIO Europe GmbH, Bornbarch 10, D-22848 Norderstedt ¢ Osterreich: Stadlbauer Service GmbH, Magazinstr. 4, A-5027 Salzburg
Schweiz: Hotline S.A., Via Magazzini Generali 8, CH-6828 Balerna, Tel.: ++41 (0)91 683 20 91, Fax: ++41 (0)91 683 34 44, E-Mail: info@hotline-int.ch, web: www.hotline-int.ch



Pocketmodelle
in allen Pixelklassen
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erhiltlich. Ab April ist die DSC-P52
lieferbar. Sie hat einen UVP von 349
Euro.

Eine Auflésung von fiinf Megapixeln
und eine kinderleichte Bedienung ma-
chen die DSC-P92 zur idealen Kamera
fiir ambitionierte Einsteiger. Eine Aus-
16severzogerung von 0,45 Sekunden,
ein dreifach optisches Zoomobjektiv
mit einer Brennweite von 39 — 117 mm
(im Vergleich zum Kleinbildformat)
und der neue intelligente Smart Zoom
sind weitere Ausstattungsmerkmale
der Pocketkamera. Fiir die Bildansicht
stehen ein optischer Sucher und ein 3,8
cm grofdes Farbdisplay mit 123.000
Pixeln zur Verfiigung. Ein intelligenter
Blitz-, Snow- und Surf-Modus, ein
Autofokus-Hilfslicht und eine dreifache
Serienbildfunktion runden die Fea-
tures der DSC-P92 ab. Die Kamera ist
ab Mai lieferbar und hat einen unver-
bindlich empfohlenen Verkaufspreis
von 549 Euro.

Mit den Cyber-shots DSC-P8 und DSC-
P10 bringt Sony Farbe in die Pocket-
Serie. Wahrend die DSC-P10 aus-
schlief3lich in Silber erhaltlich ist, gibt
es die DSC-P8 auch in den Trendfarben
Blau und Rot. Die P10 ist mit einem Su-
per HAD-CCD mit fiinf Megapixeln, die
P8 mit einem 3,2 Megapixel Super-
HAD-CCD ausgestattet. Beide Kameras
verfiigen tiber einen dreifach optischen
Zoom und zusatzlich tiber Sonys Smart
Zoom. Dariiber hinaus konnten die
Kameras im Vergleich zu ihren Vor-
gangermodellen DSC-P7 und DSC-P9
noch einmal um sechs Zentimeter

Eine Fiinf-Megapixel-Auflosung und ein optisches Drei-
fach-Zoomobjektiv gehoren zur Ausstattung der neuen

Mavica MVC-CD500.

schlanker gebaut werden. Damit An-
wender noch schneller auslésen kon-
nen, steht ein permanenter Autofokus
zur Verfligung. Die Kamera fokussiert

dauerhaft das Motiv, wenn der
Ausloser kurz gedriickt wird.
Diese Funktion und eine Seri-
enbildfunktion von zwei Bil-
dern bei der DSC-P8 und drei
Bildern bei der DSC-P10 tragen
dazu bei, daf3 sich die Kameras
auch fiir die Aufnahme von sich
schnell bewegenden Motiven,
beispielsweise  Sportaufnah-
men, eignen. Scharfe, Kontrast
und Sattigung der einzelnen
Bilder lassen sich individuell
korrigieren. Eine integrierte
Histogramm-Funktion, ein 1,5
Zoll-LCD und ein neuartiger Blitz-
modus runden die Features der Pocket-
kameras ab. Die DSC-P10 ist ab Mai
lieferbar und hat eine unverbindliche
Preisempfehlung von 699 Euro, die
DSC-P8 wird im April ausgeliefert und
kostet 549 Euro (UVP).

Klassischer Kameralook

Mit der DSC-V1 stellt Sony eine Fiinf-
Megapixel-Digitalkamera vor, die im
klassischen Kompaktkameradesign ge-
staltet wurde. Ihr 14 Bit Analog/Digital-
Wandler biirgt fiir Aufnahmen mit ei-
nem hohen Dynamikumfang und exak-
ten Farbtibergangen. Das Vario Sonnar-
Objektiv von Carl Zeiss bietet eine
Brennweite von umgerechnet 34 bis
136 mm (im Vergleich zum Kleinbild-
format).

Erganzt wird die vierfach optische
Zoomleistung um Sonys Smart Zoom,
der bei Verwendung einer geringeren
Auflosung als der maximalen die
nicht genutzten Pixel fiir den
Smart Zoom einsetzt. Mit dem
Night Shot sind Bilder mittels in-
tegriertem Infrarot-LED auch
bei null Lux moglich, mit Night
Framing wird die DSC-V1 zum
Nachtsichtgerat und macht per
Infrarot die Motive sichtbar.
Dartiber hinaus zdhlen ein Laser-
Autofokus und ein permanenter
Autofokus zur Ausstattung der
V1. Auflerdem bietet sie eine
Dreifach-Serienbildfunktion und
manuelle Einstellmoglichkeiten
fur Kontrast, Scharfe und
Farbsattigung. Ein neuartiger
Blitzmodus und die Moglichkeit des
Einsatzes eines externen Blitzgerates
tiber einen Mittenkontakt-Blitzschuh
sorgen fiir die passende Ausleuchtung

Sonyl i+ fc|

Die DSC-VI besticht durch eine hochwertige Ausstattung
und ein exklusives Design.

der Motive. Optional bietet Sony
den passenden Blitz HVL-F32X (UVP:
300 Euro) an. Die DSC-V1 ist ab Mai
lieferbar und hat eine unverbindliche
Preisempfehlung von 799 Euro.

Mit der Mavica-CD500 stellt Sony eine
Digitalkamera vor, die ihre Bilder auf
eine 8 cm CD-R/CD-RW speichert. Fiir
hochwertige Fotos sorgen der 5-Mega-
pixel Super-HAD-CCD und das Vario
Sonnar Objektiv aus dem Hause Carl
Zeiss. Das Dreifach-Zoomobjektiv bie-
tet eine Brennweite von 34 bis 102 mm
(im Vergleich zu KB). Zusatzlich steht
Sonys Smart Zoom zur Verfiigung. Die
Motivwahl erfolgt tiber das 2,5 Zoll
grofle LC-Farbdisplay mit einer Auf-
l6sung von 123.000 Pixeln. Mit der
MVC-CD500 lassen sich selbst schwie-
rige Motive aufnehmen: Der Mehr-
zonen-Autofokus mit fiinf individuell
ansteuerbaren Mef3zonen und eine
Mehrfeldbelichtungsmessung mit 49
MefRfeldern sorgen fiir eine detailge-
treue Wiedergabe. Verschiedene Motiv-
programme, ein interner Blitz sowie ein
externer BlitzanschluR und eine
Multibildfunktion mit bis zu 16 Auf-
nahmen runden ihr Leistungsprofil ab.
Die neue Mavica ist ab April erhaltlich
und hat eine unverbindliche Preis-
empfehlung von 749 Euro.

Alle Sony-Digitalkameras bieten den
neuen MPEG VX Modus (Aufnahme-
grofle von 640 x 480 Pixeln) fiir die
Videoaufzeichnung. Mit diesem kann
Videomaterial am Fernseher in Voll-
bildgr6fie wiedergegeben werden. Die
Kameras werden dariiber hinaus mit
der ImageMixer Software ausgeliefert,
die um eine Brennfunktion fiir Videos
im Video CD 2.0 Standard erweitert
wurde. Mit ihr konnen problemlos
Diashows und Fotoalben erstellt
werden. hol
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Digital Imaging

Fujifilm stellt Super CCD der vierten Generation vor

Neue Pixelstruktur
fur kontrastreiche

Bilder

Erst vor wenigen Wo-
chen prisentierte Fuji-
film den Super CCD der
vierten Generationin den
zwei Varianten Super
CCD HR und Super CCD
SR. Jetzt stellte das
Unternehmen auf einer
Pressekonferenz die er-
sten beiden Digitalkame-
ras vor, die mit den neuen
Bildwandlern ausgestat-
tet sind.

Helmut Rupsch, Geschiftslei-
ter German Operations, Fuji-
film, schickte die positive
Nachricht vorweg: ,Die digi-
tale Revolution bricht voll durch. Fiir
Kunden ist das wunderbar — sie haben
eine grofde Auswahl, die Produkte sind
so gut und vielfiltig wie nie. Und man
sieht: Sie wahlen, sie kaufen, der Foto-
markt wachst.“ Als Wachstumstrager,
die diesen Trend weiter forcieren kon-
nen, nannte er Produkte und Dienstlei-
stungen wie Digitalkameras, Zubehor,
Speichermedien, digitale Minilabs, Ink
Jet Papiere, Annahmestationen fiir digi-
tale Daten, Sofortbildsysteme fiir den
Handel und den Versand von Bildern
uiber Mobiltelefone. Die zweite positive
Nachricht an dieser Entwicklung ist fiir
Rupsch, dafd Fujifilm ebenfalls wachst:
,Wir sind in diesem Umfeld Gestalter
und Key Player dieses Marktes, der sich
im Umbruch befindet. ... Schon heute
erwirtschaften wir rund 50% unseres
Umsatzes mit digitalen Produkten, und
zwei Drittel unserer Forschungsaus-
gaben gehen in die Digitaltechnik.“ Zu
den Folgen, die diese rasanten Ande-
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rungen hinterlassen haben, zahlt aber,
wie Rupsch betont, beispielsweise auch
der Rickgang des klassischen Foto-
handels. Seiner Ansicht nach erfordern
Verinderungen Anpassungen, wie es sie
in der Vergangenheit zum Beispiel beim
Ubergang von der Schallplatte auf die
CD oder von der Schreibmaschine auf
den PC immer wieder gegeben hat. Da-
her riter: , Es gewinnt, wer sich schnell
anpassen kann. Es gewinnt, wer infor-
miert ist. Das ist mein Aufruf an den
Handel: Der Fotomarkt bietet klare
Wachstumschancen, sie miissen aber
richtig genutzt werden.“

In bezug auf die neuen Digitalkameras
betont er die Bilder-Kompetenz, die
sich Fujifilm als klassisches Fotounter-
nehmen erworben hat. Kompetenz und
Wissen, das nach Rupsch jetzt den di-
gitalen Modellen zugute kommt. ,Viele
machen mit bei Digitalkameras, Fuji-
film aber weif3, wie man gute Fotos
macht. Und das hidngt auch zusammen

mit unserem Know-how vom Film. Uns
geht es um Bilder, um gute Bilder, nicht
nur um Technik, die sich in Pixeln
mifdt.”

Herzstiick der beiden neuen Digital-
kameras, die Fujifilm vorgestellt hat, ist
die vierte Generation des Fujifilm Su-
per CCD. Eine der neuen Kameras ist
mit dem Super CCD HR (High Resolu-
tion) fiir eine hohe Auflosung, die an-
dere mit dem Super CCD SR (Sensivity
Range) fiir kontrastreiche Bilder aus-
gestattet.

Der Super CCD HR fokussiert seine Lei-
stung auf eine besonders hohe Auflé-
sung. So bringt der Sensor auf seinem
1/1,7-Zoll-Chip insgesamt 6,63 Millio-
nen Pixel unter. Diese enorme Zahl
wurde durch weitere Fortschritte bei
der  Miniaturisierung  ermoglicht.
Kameras, die mit diesem neuen Bild-
sensor ausgestattet sind, erzeugen eine
Bilddatei mit bis zu 12,3 Millionen
Pixeln. Neben der hoheren Auflosung
konnte laut Fujifilm gegeniiber den
CCDs der dritten Generation auch die
Empfindlichkeit noch einmal gestei-
gert werden.

Bei der zweiten Bildsensorvariante,
dem CCD SR, wurde der Schwerpunkt
auf einen erweiterten Dynamikumfang
gelegt. Vergleichbar mit dem Film, der
tiber mehrere Schichten verfiigt, um ei-
nen hohen Dynamikumfang und damit
kontrastreiche Bilder zu erhalten, ist
der Super CCD SR mit zwei verschie-
denen Pixeltypen ausgestattet: einem

Der Fotomarkt bietet klare Wachstumschancen,
sie miissen aber richtig genutzt werden”, so
lautet der Aufruf von Helmut Rupsch an den
Fotohandel.
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Millionen R-Pixel und 3,35 Mil-
lionen S-Pixel.

Die erste Kamera, die mit dem
Super CCD SR bestiickt wurde,
ist die FinePix F700. Die Digi-
talkameraim Querformat ist mit
einem silberfarbenen Metall-
gehiuse ausgestattet und zeich-
net mit effektiven 6,2 Millionen
Pixeln (3,1 Millionen S-Pixel
plus 3,1 R-Pixel) Bilder in einer
hohen Auflosung von 2.832 x
2.128 Pixeln auf. Sie bietet ein
dreifach optisches Zoomobjek-
tiv, das um ein 2,2fach-Zoom
erganzt wird. Neben einem
kontinuierlichen Autofokus mit
Schirfenachfiihrung bietet die
Kamera diverse Belichtungs-
modi, eine Vielzahl an manuellen
Einstellmoglichkeiten und eine

Der Super CCD SR kombiniert S-Pixel fiir die Erfassung
dunkler Bildelemente mit R-Pixeln fiir die Erfassung von
hellen Bildinhalten und erzielt so einen vierfach hoheren
Dynamikumfang gegeniiber dem Super CCD der dritten

Generation.

grofleren S-Pixel fiir die Erfassung
dunkler Bildelemente und einem R-
Pixel fuir die Erfassung heller Bereiche.
Durch die Kombination beider Pixel-
varianten bietet dieser Chip einen vier-
fach erweiterten Dynamikumfang bei
der Bildwiedergabe gegeniiber der Vor-
gangergeneration. Genauwie der Super
CCD HR mif3t auch der Super CCD SR
1/1,7 Zoll und zeichnet insgesamt 6,7
Millionen Pixel auf. Davon sind 3,35

Fujifilms erste Digitalkamera mit dem Super
CCD SR ist die FinePix F700. Sie wird zusammen
mit einer Docking-Station ausgeliefert.

Funktion fiir die Aufzeichnung
von Videos mit Ton im VGA-For-
mat. Nach nur 1,2 Sekunden ist
die Digitalkamera startklar und
hat dariiber hinaus eine deutlich
reduzierte Ausloseverzogerung. Die
Empfindlichkeit stellt sich bei einge-
schaltetem LCD und abgeschaltetem
Blitz automatisch in den ISO-Berei-
chen160 bis 400 ein. Manuell kann zwi-
schen den ISO-Werten 200/400/800
gewahlt werden. ISO 1600 steht bei
einer Auflésung von einem Megapixel
zur Verfigung. Ein besonderes Feature
der F700 ist der sogenannte F-Button.
Auf Knopfdruck kann der Anwender
zum Beispiel eine Bildwiedergabe mit
der jeweils charakteristischen Farb-
wiedergabe fiir Dia-, Negativ- oder
Schwarzweif3film wahlen. Bilddaten
konnen wahlweise im RAW-File oder als
JPEG abgespeichert werden. Zum Lie-
ferumfang der FinePix F700 gehort eine
Dockingstation. Sie regelt die Strom-
versorgung, vereinfacht den Bildtrans-
fer und ermoglicht auch den Anschluf
an ein Fernsehgerit.

Die FinePix F410 ist die erste Digital-
kamera Fujifilms, die mit dem neuen
Super CCDvom Typ HR ausgestattet ist.
Der Zusatz HR steht dabei fiir High
Resolution und weist damit auf eine be-
sonders hohe Auflosungsleistung hin.
Die Kamera ist mit einem dreifach
optischen Zoom ausgestattet, das um-
gerechnet aufs Kleinbildformat eine
Brennweite von 38—114 mm liefert. Der
3,1 Millionen Super CCD HR der Ka-
mera kann mit der Auflosung von 2.816

Fujifilm

x 2.120 Pixeln eine Bilddatei von 6
Millionen Bildpunkten erzeugen. Die
Kamera steckt in einem attraktiven
Metallgehduse und hat ein Gewicht von
215 Gramm. Fir die Bildansicht und
-kontrolle stehen ein optischer Echt-
bildsucher und ein 1,5 Zoll TFT-Display
zur Verfiigung. Die passende Belich-
tung wird tiber eine TTL 64-Zonen-
Messung ermittelt. Auch eine manuelle
Belichtungskorrektur ist moglich. Der
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Hochaufgeloste Bilder mit 2.816 x 2.120 Pixeln
liefert Fujifilms erste Digitalkamera mit dem
Super CCD HR, die FinePix F410.

WeiRabgleich erfolgt entweder auto-
matisch oder individuell tiber eine der
sechs Voreinstellungen. Auch die F410
verfiigt tiber den praktischen neuen
F-Button, mit dem per Knopfdruck die
wichtigsten Kameraeinstellungen vor-
genommen werden konnen. Neben den
Einstellungen fiir die Farbwiedergabe
(Schwarzweif3, Chrom oder Standard)
konnen hier auch WeiRRabgleich oder
Bildgrofie schnell und einfach geandert
werden.

Neben der Aufnahme von Fotos konnen
auch Videosequenzen mit Ton aufge-
zeichnet werden. Auf die mitgelieferte
16 MB xD-Picture Card passen bis zu
98 Sekunden bei einer verwendeten
Auflosung von 320 x 240 Pixeln.

Zu der FinePix F410 ist optional eine
Docking-Station erhiltlich. Uber sie
konnen per USB-Schnittstelle die Bil-
der einfach an einen Computer tiber-
tragen werden. Dartiber hinaus 1af3t sie
sich auch fiir den Einsatz der Kamera
als Webcam und fiir das bequeme Auf-
laden des NP-60 Lithium-Ionen-Akkus
verwenden.

Fujifilms Digitalkameras mit der neue-
sten Generation des Super CCDs wer-
den voraussichtlich ab Mai verfiighar
sein. hol
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Erste Digitalkamera mit OLED-Display:

Kodak EasyShare
15633 Zoom

Die neue Kodak EasyShare LS633 Zoom ist als erste
Digitalkamera weltweit mit einem Display ausgestattet,
das auf der von Kodak patentierten und lizenzierten OLED-

Technologie basiert. Passend zur n

euen Kamera stellt Kodak

eine Kamera-Station mit integriertem Thermo-Drucker vor.
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Nahaufnahme) sowie die Mog-
lichkeit, Videos mit Ton auf-
zuzeichnen. Bilddaten konnen
im internen 16 MB-Speicher
oder auf optional erhiltlichen
MultiMedia-Karten  gespei-
chert werden.

Dank des Kodak EasyShare

Systems ist die LS633 ein-
fach zu bedienen. Zu den

Brillante Farben und eine scharfere Wiedergabe von Fotos und
Videos ermaoglicht das OLED-Display der LS633. Als Zubehor
wird eine Kamera-Station angeboten.

Das OLED-Display der LS633 ist mit
2,2” (zirka 5,58 cm) sehr grof3, beson-
ders leuchtstark und kontrastreich. Der
Begriff OLED steht fiir Organic Light
Emitting Diode. OLED-Bildschirme be-
stehen aus organischen Schichten, die,
unter Spannung gesetzt, selbst leuch-
ten. Hintergrundbeleuchtungen wie
bei LC-Displays sind somit nicht notig.
In der Praxis konnen somit wesentlich
leistungsfihigere Bildschirme mit
hoher Leuchtkraft produziert werden.
Diese Technologie kommt in der LS633
erstmalig einer Digitalkamera zugute.
Die Kamera bietet eine Auflésung von
drei Megapixeln und ein hochwertiges
dreifach optisches Zoom, das einen
Brennweitenbereich von 37-111 mm
(entsprechend Kleinbild) abdeckt. Zu
dem optischen Zoom kann ein digitales
3,3fach Zoom hinzugeschaltet werden.
Weitere Ausstattungsmerkmale der
Kamera sind ein Mehrzonen-Autofokus
mit AF-Hilfslicht, Motiv-Programme
fir typische Aufnahmesituationen
(Sport-, Landschafts-, Nacht- und
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wichtigsten Bestandteilen
dieses Systems zahlt der rot
gekennzeichnete ,Share-
Knopf“ der Kodak-Digital-
kamera, die Kamera-
Station, die fuir die LS633
als Zubehor erhiltlich ist,
und die Kodak EasyShare
Software. Uber den Share-
Knopf kann nach der Aufnah-
me direkt bestimmt werden, \
was mit dem digitalen Bild
spater passieren soll, zum
Beispiel ausdrucken, per E-
Mail versenden oder als Lieb-
lingsbild archivieren.
Sobald die Digitalkamera tiber die
Kamera-Station mit dem Rechner
verbunden wird, werden die entspre-
chenden Aktionen dann automatisch
durchgefiihrt. Dabei hilft die intuitiv
zu bedienende Kodak EasyShare-Soft-
ware.
Im Lieferumfang der in einem schlan-
ken und edlen Design konzipierten
Digitalkamera sind USB- und Video-
kabel, ein Lithium-Ionen Akku mit
entsprechendem Ladegerit und die
Kodak EasyShare Software enthalten.
Sie ist ab diesem Monat lieferbar und
hat eine unverbindliche Preisempfeh-
lung von 450 Euro.
Neu im Kodak Zubehoérangebot ist

der EasyShare
Printer Dock 6000. Auf
ihn wird einfach die Kodak Digital-
kamera gestellt und der Start-Knopf
gedriickt. So einfach wird es mit diesem
Produkt sein, zu Hause Bilderprints
in Fotoqualitdt im Format 10 x 15 cm
anzufertigen. Bei dem neu zur CeBIT
vorgestellten Printer Dock handelt es
sich um einen Thermosublimations-
drucker. Dieser ermoglicht den direk-
ten Ausdruck von Bildern ohne Umweg
tiber den Computer. In weniger als
zwei Minuten ist ein Bild ausgedruckt.
Eine spezielle
Schutzlami-
nierung

Mit

dem Kodak
EasyShare
Printer Dock
6000 konnen
in weniger als zwei Minuten Fotos im Format
10 x 15 cm ausgegeben werden.

sorgt fuir die Bestandigkeit der Bilder.
Zusatzlich konnen mit dem neuen
Produkt die Bilder von der Kamera auf
den PC tibertragen, die Kamera-Akkus
aufgeladen oder die Fotos tiber ein
Video-Kabel am Fernseher betrachtet
werden.

Der Drucker ist ab Ende Mirz verfiig-
bar und kostet zirka 250 Euro. hol
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Neue Lumix-Digitalkameras von Panasonic

dem Auslosen und der effek-
tiven Erstellung eines Bildes
praktisch keine Verzogerung
mehr gibt, ist die Kameraideal
fur Schnappschiisse.

Filmsequenzen lassen sich im
Quick-Time-Format mit Ton
aufzeichnen. Neun Ein-
stellungsmodi, z. B. fur
Makro-, Portrait-, bewegte
Bilder oder Colour Effect-Auf-
nahmen, sind mit kleinen
Symbolen am Einstellungs-

Panasonic stellt drei neue
Digitalkameras der Lumix-
Serie vor. Neben einem
neuen Modell der design-
orientierten F-Linie gibt es
zwei weitere Einsteiger-
kameras der LC-Reihe.

Mit der Lumix DMC-F1 présentiert
Panasonic eine Drei-Megapixel-Digital-
kamera, die auf3er in edlem Silber und
klassischem Schwarz auch in den
Trendfarben Blau, Rot und Orange er-
héaltlich sein wird. Sie ist mit einem
dreifach optischen Leica DC Vario-
Emarit-Objektiv mit einer Lichtstarke
von F2,8 ausgestattet, das eine Brenn-
weite, umgerechnet aufs Kleinbildfor-
mat, von 35 bis 105 mm bietet.

Dariiber hinaus ist die Kamera
auch schneller geworden. Ein neuer
Signalprozessor sorgt fiir eine hohere
Bildqualitat, bei einer verkiirzten Bild-
verarbeitungszeit. Mit der Mega Burst-
Serienbildfunktion kdnnen bis zu acht
Bilder in Folge in voller Auflésung bei
bis zu vier Einzelbildern pro Sekunde
aufgenommen werden. Dank der ver-
kiirzten Aufwarmphase ist die Kamera
besonders reaktionsschnell. Da es jetzt
laut Aussage von Panasonic zwischen

rad dargestellt und sorgen so
fir eine einfache Bedienung. Jeder
Modus sichert automatisch die rich-
tigen Kameraeinstellungen. Im Colour
Effect-Modus kann zwischen den
Farbeinstellungen Kalt, Warm und
Schwarzweif3 entschieden werden. Ein
,Simple-Modus“ macht es Anfingern
leicht, tiber eine minimale Anzahl von
Meniipunkten, die passenden

Einstellungen fiir das Ver- i

schicken von E-Mails oder fiir
DIN A4-Drucke auszuwahlen, (
ohne daR diese dafiir die
genaue Auflosung des Bildes
kennen miissen.

Fir die Bildkontrolle verfiigt
die Kamera tiber ein 1,5-Zoll-
Farb-LCD mit einer Auflsung
von 114.000 Pixeln.

Die Kamera steckt in einem
robusten  Aluminiumbody
und halt somit auch harteren
Belastungen stand.

Zum Lieferumfang der Lumix

DMC-F1 gehort eine 16 MB SD-
Karte, ein sparsamer Lithium-
Ion-Akku und ein komplettes Soft-
warepaket. Die Kamera ist ab
diesem Monat im Handel und hat
einen empfohlenen Verkaufspreis von
499 Euro.

LC-Modelle

Kompakte Kameras fiir das Einsteiger-
segment stellt Panasonic mit der
DMC-LC33 und der DMC-LC43 vor.
Die mit einem 3,3 Megapixel-CCD
beziehungsweise 4,2 Megapixel-CCD
ausgestatteten Kameras bieten eine
tibersichtliche Anordnung der Bedien-
elemente und eine Funktionalitat, die
sie flir ambitionierte Einsteiger
geeignet macht.

Thre neuentwickelten CCDs sind dank
einer spaltenfreien Oberfliche und
einer zusatzlichen innenliegenden
Linse besonders lichtempfindlich.
Beide Modelle sind mit einem Leica
Objektiv mit dreifach optischem
Zoom ausgestattet. Die Brennweite
entspricht 35 bis 105 mm im Ver-
gleich zum Kleinbildformat.

Fiir die Bildansicht steht ein 1,5-Zoll-

Mit der DMC-LC43 stellt Panasonic eine einfach zu
bedienende Digitalkamera vor, die mit einem 4,3 Megapixel-
CCD und dem Leica DC Vario-Elmarit Objektiv fiir
qualitativ hochwertige Aufnahmen sorgt.

LCD zur Verfiigung. Fotos wie auch Be-
wegtbilder werden auf einer SD Memory
Card gespeichert. Die DMC-LC33 und
DMC-LC43 sind ab Mai beziehungs-
weise Juni lieferbar. Die unverbindlichen
Preisempfehlungen betragen 399 be-
ziehungsweise 499 Euro. hol
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Neuheiten

Mit der F75 stellt Nikon ein analoges Spiegelreflexkamera-Modell fiir ambitio-

ANALOGE UND
DIGITALE WELTEN

nierte Fotografen vor.

Mit zahlreichen
Neuheiten sowohl
aus dem analogen
als auch aus dem
digitalen Bereich
startet Nikon in die
neue Fotosaison.

Mit der Nikon F75 stellt das
Unternehmen eine neue analoge
Spiegelreflexkamera fiir ambitionierte
Fotografen vor. Die Kamera bietet
viele Innovationen der F-Serie und
die uneingeschrankte Kompatibilitat
zum gesamten Autofokus-SLR-
System von Nikon. Zu ihrer foto-
grafischen Ausstattung zahlt

eine neue 25-Segment 3D- l",
Matrixmessung, ein dynami-
sches Fiinffeld-Autofokussystem ¥
mit wahlbarem Mef3feld oder der

3D  Multi-Sensor-Aufhellblitz.
Fir eine einfache Handhabung
sorgen logisch angeordnete
Bedienelemente, ein Auto-Modus

sowie  Vari-Programme  fiir -
beispielsweise Portrait-, Land- il

schafts- oder Sportaufnahmen. tq

Das integrierte Blitzgerat schal-
tet sich automatisch zu, kann
aber bei Bedarf auch manuell
ab- und zugeschaltet werden.
Automatische  Belichtungsrei-
hen, Belichtungskorrektur und die
Moglichkeit der Mehrfachbelichtung
sind weitere Features, die die Kamera
zu bieten hat. Uber zwolf Individual-
funktionen konnen die Standardein-
stellungen der Kamera modifiziert wer-
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den. Das neue Nikon-Spiegelreflexmo-
dell verftigt tiber das Nikon F-Bajonett
und bietet damit den Anschlufd an mehr
als 40 AF-Objektive einschlief3lich AF-
S- und VR-Nikkore. Die Kamera, die in
einem schwarzen oder schwarz-silber-
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Fine gute Bildqualitdt, eine einfache Bedienung und Spals am
Fotografieren bieten die Coolpix 3100 (Bild) und ihr kleineres
Schwestermodell, die Coolpix 2100.

nen Gehduse ab diesem Monat erhalt-
lich sein wird, ist sowohl in einer
Standard-Version als auch in einer
D-Ausfithrung mit Datenriickwand
lieferbar. Die F75 hat eine unverbind-
liche Preisempfehlung von 309 Euro.
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Nikon-

Neuheiten

Ein ungewohnliches
Design weist die Digital-
kamera Coolpix SQ auf.

Zu den neuen Digital-
kameras, die Nikon an-
bietet, zahlen die Coolpix
3100 mit 3,2 Megapixeln
und die Coolpix 2100 mit
2 Megapixeln. Abgesehen
von der Auflosungs-
leistung sind die beiden
Kameras duferlich bau-
gleich mit einem 150 g schweren,
kompakten Silbergehduse ausgestattet.
Thr optisches Dreifachzoom wird um
einvierfaches Digitalzoom erganzt. Fiir
die Bildansicht steht ein 1,5-Zoll-Moni-
tor zur Verfigung. Fir besondere
Aufnahmesituationen stellen die
Kameras vierzehn Motivprogram-
me, wie beispielsweise ,Strand/
Schnee“, ,Innenaufnahmen® oder
L2Sonnenaufgang®, zur Auswahl.
Die am haufigsten eingesetzten
Motivprogramme Portrait, Nacht-
portrait, Landschaft und Sport
konnen direkt tiber das praktische
Wahlrad eingesetzt werden, die
weiteren Programme sind tiber
eine Wihlradeinstellung und das
Menii erreichbar.

Die Kameras verfiigen iiber eine
Serienbildfunktion und vier Auf-
nahmeeinstellungen fiir Filmse-
quenzen, davon eine mit 640 x 480
Pixeln. Im Makromodus koénnen
Aufnahmen mit einem minimalen
Abstand von 4 Zentimetern festge-
halten werden. Weitere Features der
Digitalkameras sind eine Kompaktbild-
funktion, die verkleinerte Bildkopien
erzeugt (zum Beispiel fir den E-Mail-
Versand), eine Datumseinbelichtungs-



Neue Zoom-Objektive

Mit einem noch geringeren Ge-
wicht (360 g) und attraktiven Lei-
stungsdaten bringt Nikon jetzt den
Nachfolger des beliebten 28-200-
Zoomobjektivs auf den Markt. Das
neue AF Zoom-Nikkor 28-200 mm
1:3.5-5.6 G IF-ED verdankt seine
hohe optische Giite drei ED-Linsen
(Extra-Low Dispersion), drei as-

AF Zoom-Nikkor 28-200 mm

phéarischen Linsen und der speziel-
len SIC-Vergiitung (Super Integra-
ted Coating). Das Objektiv wird im
Juni ausgeliefert und hat eine un-
verbindliche Preisempfehlung von
399 Euro.

Ebenfalls im Juni wird das AF-S VR
Zoom-Nikkor 24-120 mm f/3.5-
5.6G IF-ED erhiltlich sein. Es ist
das erste Fiinffach-Zoom mit Bild-
stabilisator (VR-Technologie) und
bietet dariiber hinaus laut Nikon

AF-S VR Zoom-Nikkor 24-120 mm £/3.5—
5.6G IF-ED

mit 24 mm im Weitwinkelbereich
die bisher kiirzeste Brennweite sei-
ner Klasse. Weitere Features des
Allround-Objektivs sind Autofokus
mit Silent-Wave-Motor (SWM),
ED-Glas und aspharische Linsen-
elemente. Die Preisempfehlung
fir das Finffach-Zoomobjektiv
betragt 799 Euro.

funktion und Bildeffekte wie
Schwarzweif3, Sepia und ein
Halo-Filter. Beide Modelle
werden ab Friihjahr zusam-
men mit Akkus, Ladegerit,

einer Speicherkarte, einem ("

USB-Kabel und Software aus- _

geliefert. Die Coolpix 3100 '\
hat einen Preis von 399 Eu- J
ro, die Coolpix 2100 von 299
Euro.

In einem quadratischen, un-
gewohnlichen Design stellt
Nikon die Digitalkamera
Coolpix SQ mit Schwenkobjektiv vor.
Die mit einem komplett aus Metall
gefertigten Gehduse ausgestattete
Kamera bietet eine effektive Auflosung
von 3, 1 Megapixeln, besitzt fiinfzehn
Motivprogramme fiir nahezu jede er-
denkliche Aufnahmesituation und hat
eine Serienbildfunktion, mit der sich
schnelle Bildfolgen aufzeichnen lassen.
Dariiber hinaus konnen mit der
Kamera Filmsequenzen von bis zu
40 Sekunden Linge mit Ton und Nah-
aufnahmen ab einem Abstand von vier
Zentimetern aufgenommen werden.
Ihr Dreifach-Zoomobjektiv bietet eine
Brennweite von 37 bis 111 mm um-
gerechnet aufs Kleinbildformat. Die
Coolpix SQ hat einen abschaltbaren
Fuinffeld-Autofokus, mit dem sich auch
Motive aufderhalb der Mitte exakt er-
fassen lassen. Eine fortschrittliche
Matrixmessung mit sechzehn iber-
lappenden Sensoren sorgt selbst bei
problematischen  Lichtverhiltnissen
fiir eine korrekte Belichtung. Die Cool-
pix SQ ist mit einem neuentwickelten
Advanced-Brightness-Control-LCD
ausgestattet, der das direkt einfallende
Licht in einer Zwischenschicht des
Displays reflektiert und so zusitzlich
zur  Hintergrundbeleuchtung  die
Helligkeit des Bildes erhoht. Zum
Lieferumfang der Coolpix SQ gehort
die multifunktionale Basisstation Cool-
Station MV-10. Sie ladt die Kamera-
batterien auf und erleichtert die Bild-
tibertragung zum Computer. Die
Kamera wird ab Mai ausgeliefert und
hat eine unverbindliche Preisempfeh-
lung von 499 Euro.

Mit der Lite Touch Zoom 100W stellt
Nikon ein neues analoges Kompakt-
modell vor. Die Kamera verfiigt tiber ein
3,6faches Zoomobjektiv mit einer
Brennweite von 28 bis 100 mm. Es
verschwindet automatisch beim Ab-

Nikon

Mit der neuen Lite Touch Zoom 100W stellt Nikon eine ana-
loge Kompaktkamera mit Weitwinkelzoom vor.

schalten der Kamera hinter der Ge-
hiauseabdeckung. Ein leistungsfihiger
Autofokus und eine prazise Belich-
tungsautomatik sorgen fiir qualitativ
hochwertige Bilder. Die Kamera im
eleganten Metallic-Look zeichnet sich
durch eine extrem einfache Bedienung
aus: Sie wahlt von selbst die richtige
Belichtung aus, stellt blitzschnell die
korrekte Entfernung ein und schaltet,
wenn notig den eingebauten Blitz zu.
Die unverbindliche Preisempfehlung
fur die Lite Touch Zoom 100W betrigt
179 Euro.

Mit dem AF-S DX Zoom-Nikkor 12-24
1:4 G IF-ED stellt Nikon das erste Ob-

Spezielle ED-Glaslinsen schaffen die Voraus-
setzung fiir eine hohe optische Auflosung. Ein
integrierter  Silent-Wave-Motor sorgt beim
AF-S DX Zoom-Nikkor 12-24 mm fiir einen
schnellen und gerdauschlosen Autofokus.

jektiv vor, das optimal auf die Grof3e der
in den digitalen Nikon-Spiegelreflex-
kameras verwendeten CCD-Sensoren
abgestimmt ist. Uber den gesamten
Brennweitenbereich von 12-24 mm
(entspricht 18-36 mm beim Kleinbild)
stellt das DX-Nikkor eine konstante
Abbildungsqualitit sicher. Das 12—
24 mm Zoom vergrofdert das Anwen-
dungsspektrum der digitalen Spiegel-
reflexkameras von Nikon um den
Superweitwinkelbereich. Es ist ab Mai
lieferbar und hat einen UVP von 1.299
Euro. hol
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Digitalkamera Xacti VPC-J1 EX als erstes Mitglied

einer neven Familie innovativer High-Tech-Produkte

Sanyo, einer der wichtigsten OEM-Hersteller der Welt und bislang
mit den beiden eigenen Produkten VPC-MZ3EX und VPC-AZ3EX
im Digitalkameramarkt vertreten, hat mit dem Modell VPC-J1 EX
das erste Produkt der neuen Marke Xacti vorgestellt. Ort der
Prisentation waren die Raume des Photo+Medienforums in Kiel,
dessen Forderkreis sich die Miinchner Sanyo Fisher Vertriebs
GmbH, die deutsche Tochtergesellschaft des japanischen Konzerns,

kiirzlich angeschlossen hat.

Sanyo stellt eine
neue Marke vor

Die Analyse des Namens der neuen
Drei-Megapixel-Kamera (deren Auf-
16sung sich auf sechs Megapixel inter-
polieren 1a3t) gibt einen Hinweis auf
den Weg, den Sanyo mit der neuen Mar-
ke Xacti beschreiten will: So steht das
Wort gleichermaf3en fiir hohe Qualitét
und ein breites Spektrum an Anwen-
dungsmoglichkeiten (siehe dazu den
Kasten auf der nachsten Seite). Das ,,J“
in der Modellbezeichnung wiederum ist
nach den Ausfiihrungen von Masanori
Tanina, General Manager Product and
Marketing, Sanyo Fisher Vertriebs
GmbH, eine Abkiirzung des englischen
Begriffes ,Joy“ (Freude) und weist
damit auf einen Satz in der Unter-
nehmensphilosophie hin.

Dieser (,Providing a more enjoyable
life“) besagt, dafd Sanyo Gerdte und

Produkte herstellen will, die dem
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Anwender das Leben angenehmer
machen. Dieser Leitsatz driickt sich bei
der Xacti VPC-J1 EX nicht nur in
anspruchsvoller Technik aus, sondern
auch in einem hochwertig anmutenden
Design, in dessen Mittelpunkt das
ultrakompakte Magnesiumgehduse mit
glanzenden und matten Elementen
steht.

Als Zielgruppe fiir das neue Produkt,
und alle weiteren, die Sanyo in Zukunft
innerhalb der Xacti Produktfamilie
plazieren wird, nannte Yuji Shioga,
Manager Marketing und Sales in der
Sanyo Unternehmenszentrale in Osaka,
junge, aktive Menschen, die SpaR an
innovativer Technik und trendigem
Design haben und gleichzeitig bereit
sind, fir ein anspruchsvolles Produkt
einen hoheren Preis zu bezahlen. Denn
mit einer geplanten Verkaufspreis-

T

empfehlung von knapp unter 500 Euro
ist die Drei-Megapixel-Kamera nicht
gerade im unteren Preissegment ange-
siedelt. Allerdings bekommt der Kunde
dafiir auch eine Kamera, die (das galt
nach Angaben der Sanyo Manager zu-
mindestens zum Zeitpunkt der Prisen-
tation) einige Alleinstellungsmerkmale
und Besonderheiten besitzt.

So bietet die Xacti VPC-J1 EX bei-
spielsweise nicht nur eine Fotofunk-
tion, sondern auch die Moglichkeit, be-

Das AuBBere der neuen Sanyo Digitalkamera wird
durch ein kompaktes Magnesiumgehduse mit
matten und glinzenden Elementen bestimmt.

wegte Bilder (und bewegende Momen-
te des Lebens) aufzuzeichnen. Und
das mit echter VGA-Videofunktion:
Die Kamera speichert 30 Bilder pro
Sekunde bei einer Auflésung von 640 x
480 Pixeln.

Mit einer Wake-up-Zeit von 1,2 Sekun-
den, einer Shutter-Interval-Zeit von 1,6
Sekunden und einer Ausloseverzoge-
rung von 0,05 Sekunden ist die Kame-

1
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Die neue Sanyo Xacti VPC-J1 EX.
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Stellten im Hause des Kieler Photo+Medienforums die neue Xacti Digitalkamera vor und gaben einen
Einblick in die Hintergriinde der Entwicklung des neuen Produktes (v.r.): Kelichi Naito, Director, Sanyo
Fisher Vertriebs GmbH, Masanori Tanina, General Manager Product and Markting, Sanyo Fisher Ver-
triebs GmbH, sowie Yuji Shioga, Manager Marketing und Sales, der aus der Unternehmenszentrale in

Osaka angereist war.

ra den Angaben zufolge das schnellste
Produkt ihrer Kategorie. Ein leistungs-
fahiger Lithium-Ionen-Akku und die
Power-Save-Funktion sorgen dafiir,
daf} die Freude am Fotografieren lan-
ger anhilt als bei vergleichbaren Pro-
dukten.

Die Xacti VPC-J1 EX bietet zwei
Mentiversionen: Das Basic-Menti wen-
det sich an Einsteiger, die schnell und
vollautomatisch zu Ergebnissen kom-

Exact +
Activ =

Xact

menwollen, der Expert-Modus halt ver-
schiedene erweiterte Meniifunktionen
fir aufwendigere Aufnahmen und
anspruchsvollere fotografische Auf-
gaben bereit. Zu diesen gehoren zum
Beispiel die beiden Zeitintervalle, die
die Kamera fiir Selbstportrits bereit-
halt: Sie 16st entweder nach zwei oder
nach zehn Sekunden aus. Die Zwei-
Sekunden-Ausloseverzogerung soll vor
allem Selbstportrits aus freier Hand
(mit ausgestrecktem Arm) erleichtern,
indem sie die Gefahr des Verwackelns
beim Druck auf den Ausloser beseitigt.

AufRerdem ist die Xacti VPC-J1 EX mit
einem (abschaltbaren und weiblich
klingenden) Voice-Guide ausgestattet,
der dem Anwender das jeweils gewahlte
Aufnahmeprogramm per (englischer)
Sprache mitteilt.

Weitere Besonderheit der Kamera sind
die Funktionen Kosmetik und Schlank:
Der Kosmetik-Modus sorgt fiir eine
leichte Unschirfe (Weichzeichner-
Effekt), der Schlank-Modus staucht
die aufgenommenen Gegenstande oder
Personen. Dieser Effekt 1af3t sich tiber
das Mentii weiter verstarken.

Eine andere Besonderheit zeigt sich
schliefRlich bereits beim Einschalten:
Eine mehrfarbig leuchtende LED-IIlu-
mination tiber dem Objektiv zeigt die
Aufnahmebereitschaft an.

Zu den weiteren Ausstattungsmerk-
malen der Sanyo Xacti VPC-J1 EX
gehort die USB-Direct-Print-Funktion.
Sie ermdglicht es, gespeicherte Bilder
ohne Computer auf Papier zu bringen.
Dazu mufd lediglich das mitgelieferte
USB-Kabel an einen geeigneten
Drucker angeschlossen werden. Die
USB-Schnittstelle dient auch zur
Kommunikation mit einem Rechner,
etwa, um die Fotos zu tiberspielen oder
die Kamera fiir Live-Ubertragungen
und Videokonferenzen als Web-Cam zu
benutzen.

Als fotografische Features hat die
Kamera unter anderem ein optisches
Zoomobjektiv  5,7-16/37-104 mm
(Brennweite entsprechend Kleinbild),
Makrofunktion bis zu einem Motiv-

Sanyo

abstand von zwei Zentimetern, eine in-
telligente Belichtungsmessung (Mehr-
zonen, mittenbetont, Spot) und sieben
Belichtungsprogramme aufzuweisen.

Die Xacti VPC-J1 EX wird mit umfang-
reichem Zubehor ausgeliefert.  hepa

Xacti vereint die
Eigenschaften hohe
Qualitat und grofder
Anwendungsbereich

Die Sanyo Digitalkamera VPC-J1 EX ist
das erste Produkt, das unter dem neu-
en Markennamen Xacti auf den Markt
gekommenist. ,In der ersten Hilfte des
Jahres 2002 vom japanischen Top-
Management des Unternehmens initi-
iert, sollen sich in diesem und folgen-
den Xacti Produkten insbesondere die
beiden Eigenschaften hohe Qualitat
und grofder Anwendungsbereich wider-
spiegeln®, erlduterte Yuji Shioga, Ma-
nager Marketing und Sales, der eigens
zur Produktvorstellung in Kiel aus
Osaka, Japan, angereist war. Dement-
sprechend wurde auch der Name in
Zusammenarbeit mit einer grofden
japanischen Agentur gefunden, die be-
reits mehrere erfolgreiche Marken ent-
wickelt hat: Xacti ist nichts anderes als
ein Kunstwort, das aus den englischen
Begriffen Exact und Activ gebildet wur-

>Xacti

de. Basis der Produkte, die unter dem
Markennamen Xacti auf den Markt
kommen sollen, sind jeweils die Dop-
pelfunktionen ,,Still and Motion“, also
die Eigenschaft, sowohl Still-Fotos als
auch Videoaufnahmen aufzeichnen zu
konnen. Auf dieser Grundlage werden
die nachfolgenden Produkte nach
Shiogas Ausfithrungen jeweils einen
anderen Aspekt in den Vordergrund
stellen. Dies konnen beispielsweise
Spaf3, Geschwindigkeit oder Komfort
sein. Offen wird Xacti fiir die Einbezie-
hung neuer Technologien in die je-
weiligen Produkte sein; dabei denken
die Verantwortlichen im Unternehmen
konkret daran, sich nicht nur auf
Kameras zu beschrinken, sondern aus
neuen Ideen neue Produkte zu schaf-
fen. Und dies stets mit Blick auf den
Anwender. Shioga: ,Wir wollen mit
unseren Gerdten Zusatznutzen schaf-
fen, der sich an den Bediirfnissen und
Wiinschen der Anwender orientiert.“
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Digital Imaging

Neue Optio Digitalkameraserie von Pentax

Nach der Vorstellung
der ultraschlanken B
Drei-Megapixel- fa
Digitalkamera U
Pentax OptioS mit \]
Dreifachzoom ver-
vollstandigt Pentax |
die neue Optio-
Digitalkamerafamilie
um zwei weitere

Modelle.

Das neue digitale Flaggschiff des
Unternehmens ist die Fiinf-Megapixel-
Digitalkamera Optio 550. Sie bietet
einen optischen Finffachzoom, der
umgerechnet aufs Kleinbildformat eine
Brennweite von 37 bis 187,5 mm zur
Verfiigung stellt. Erginzend kommt
noch ein Vierfach-Digitalzoom hinzu.
Trotz dieser Leistungsdaten hat die
Kamera eine Gro6f3e von lediglich 100
(L) x 59 (H) x 23,5 (T) mm und wiegt
nur 205 Gramm. Bilder kénnen im
Speicherformat TIFF und im JPEG mit
vier verschiedenen Komprimierungs-
stufen gespeichert werden.

Abgelegt werden die Bilder auf SD
beziehungsweise Multimedia Cards.
Ausstattungsfeatures wie Video- und
Tonaufnahme, 3D-Modus, neun ver-
schiedene Aufnahmeprogramme, Super-

Makro fur Aufnahmen bis zwei
Zentimeter Nahe, Mehrfachbelich-
tungsoption, Autofokus mit manueller
Fokussierungsmoglichkeit oder manu-
eller Einstellung von Scharfe, Farb-
sattigung und Kontrast machen die
Kamera zur idealen Wahl fiir erfahre-
nere Hobbyfotografen. Die mit USB-
und Video-Anschlufd ausgestattete
Kamera ist ab Anfang April lieferbar

i

N

[ 4

Sliding Lens System zeigt Technikpotential

Ein Beispiel fiir Pentax’ hohes Technikpotential ist das Sliding Lens System, das
in der OptioS zum Einsatz kommt, die wir in der letzten Ausgabe vorgestellt
haben. Im geschlossenen Objektiv verlagert sich die zentrale Linsengruppe
zunachst vertikal auf eine zweite Ebene. So wurde eine Kameratiefe von nur
zwei Zentimetern moglich. Erst beim Einsatz des Zoomobjektivs fahren die
tibrigen Elemente in der horizontalen Achse in den Kamerabody ein, und eine
dreifache Zoomleistung (Brennweite im Vergleich zum KB-Format: 35 bis

105 mm) steht zur Verfiigung.
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Flaggschiff mit 5 MP

Die Optio 550, das neue digitale Flagg-
schiff von Pentax, verfiigt iiber eine
Fiinf-Megapixel-Auflosung und ein
Fiinffach-Zoomobjektiv.

und hat einen unverbindlich
empfohlenen  Verkaufspreis
von 799 Euro.

Mit der Optio33L stellt Pentax
eine Digitalkamera fiir Ein-
steiger vor, die statt eines op-
tischen Suchers mit einem
flexiblen, 180 Grad vertikal
und horizontal schwenkbaren
LC-Display ausgestattet ist. Die Kamera
bietet eine Drei-Megapixel-Auflosung

Der Clou an der Optio33
L ist das schwenkbare
LCD, mit dem Fotos
auch aus ungewohn-
lichen Positionen auf-
genommen
konnen.

werden

e

und ein Dreifach-Zoomobjektiv, das
verglichen mit dem Kleinbildformat
eine Brennweite von 38 bis 114 mm lie-
fert. Zur umfangreichen Ausstattung
der Kamera zihlen Autofokus, manuel-
le Fokussieroption, WeiRRabgleichsstu-
fen, acht verschiedene Bildprogramme,
diverse Aufnahmeprogramme, Auto-
matikblitz sowie USB-AnschlufR. Fiir
die Aufnahme bewegter Bilder steht
eine Videofunktion fiir 30 Sekunden
lange Videos zur Verfiigung. Die Kame-
ra kommt ebenfalls im April auf den
Markt und hat eine unverbindliche
Preisempfehlung von 399 Euro.  hol
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Biicher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber
das neue PrePress-Special ,,Photoshop-Praxis* ist
ganz anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird
der Losungsweg flr ein praktisches Problem aus
der grafischen Produktion dargestellt, und zwar in
Form einer Schritt-flr-Schritt-Anleitung, die mit
einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von
vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein
durch flichtiges Blattern die Themen, die einem
weiterhelfen, und kann das Beschriebene unmit-
telbar nachvollziehen. Einsteigern ist das Werk
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie dem
Macintosh- oder Windows-Betriebssystem voraus-
gesetzt werden.

Das Special enthélt 52 ausgewahlte Beitrage der Rubrik Photoshop-Praxis, die in PrePress erschienen sind.
Das Durchwiuhlen alter Zeitschriften — soweit man sie Uberhaupt gesammelt hat — gehort damit endguiltig der
Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatzlich dabei, ein bestimmtes
Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspiren.

| _\Ja, ich/wir bestelle(n) ........ Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis N I s
inkl. CD-ROM zum Preis von 18,90 Euro
Strafe/N.
Unterscheitt
Plzioet: .
C.A.T.-Verlay Blomer GmbH
Postfach 12 29
40832 Ratingen Telefonfax:

Fax: 021 02 / 20 27 90



Neuheiten

Minox stellt zwei neue Kameras
und zwei neue LCD-Projektoren vor

Minox hat das Sortiment zum Jahresanfang aus-
gebaut. Neben zwei neuen LCD-Projektoren, den
ersten im Sortiment, stellte das Unternehmen
auch eine neue 2,1-Megapixel-Digitalkamera und
eine weitere Kleinbild-Kompaktkamera vor.

Mit der kompakten (105 x 44 x 55 mm) und leichten (120
Gramm ohne Batterien) DC 2122 hat Minox eine weitere
Digitalkamera im Programm, bei der, nach Aussage des Her-
stellers, ,,Design und Funktionalitit in eindrucksvoller Wei-
se kombiniert wurden‘. Besonderer Wert wurde den Angaben
zufolge auf eine problemlose Bedienerfithrung gelegt, so daf3
auch Einsteiger die Chance haben, schnell zu brauchbaren
Bildergebnissen zu gelangen. So ermdglicht eine leicht zu
erkennende Symbolik beispielsweise den schnellen Wechsel
zwischen Aufnahme, Wiedergabe und Speicherfunktion.

Die DC 2122 besitzt einen 2,1-Megapixel-Aufnahmechip. Sie
erlaubt Fotos mit der Auflosung 1.600 x 1.200 Pixel oder
800 x 600 Pixel, die in den Formaten JPEG oder EXIF
2,1 aufgezeichnet
werden. Die Kame-
ra ist auflerdem
mit einem Objek-
tiv mit der Fest-
brennweite 5,6 mm
ausgestattet, das
Aufnahmen im Be-
reich30bis 80 Zen-
timeter (im Makro-
modus) bzw. 70 Zentimeter bis unendlich (im Normalmodus)
ermoglicht. Der Brennweitenbereich 1af3t sich digital ver-
doppeln. Fiir die korrekte Belichtung der Fotos ist die Pro-
gramm-Automatik mit mittenbetonter Integralmessung und
Verschluf3zeiten im Bereich von einer halben bis zu 1/500 Se-
kunde zustindig. Weitere Ausstattungsmerkmale der neuen
Minox 2122 sind der vollautomatische oder manuelle Weif3-
abgleich, das integrierte Blitzgerat mit drei Funktionen, der
1,6”-TFT-Farbmonitor sowie der Selbstausléser mit zehn
Sekunden Vorlaufzeit. AC power port, USB-Anschluf3 und
Videoausgang (PAL oder NTSC) runden die Ausstattung ab.

Die Kamera kann mit Windows- und Macintosh-Rechnern
benutzt werden. Im Lieferumfang enthalten ist neben den
erforderlichen Treibern auch das Programm MGI Photo
Suite III SE sowie eine Handschlaufe, ein USB-Kabel und
eine CD-ROM mit Handbuch.

Minox CD 150 mit Minoxar-Obijektiv

Im Bereich der analogen Kameras erginzt ab sofort das
Modell CD 150 die Palette der Minox Kleinbild-Kompakt-
kameras. Die neue Kamera ist mit dem Minoxar-Objektiv aus-
gestattet, das sich bereits in der Minox GT Kameralinie
bewahrt hat. Das Objektiv der Minox CD 150 hat die grof3te
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Blendenoffnung 1:4,5 und einen Brennweitenbereich von
38-150 mm. Damit sind Aufnahmen ab einer Motiv-
entfernung von einem Meter moglich. Zur Steigerung des
Kontrastes  und
zur naturgetreuen
Ubertragung  des
gesamten  Farb-
spektrums wurden
die  Oberflichen
der Linsen mehr-
fach vergiitet. Ein
passives Autofokus-
system sorgt fir
die automatische Scharfstellung. Weitere Kennzeichen der
Kamera sind der programmgesteuerte Zentralverschluf3, der
integrierte Automatikblitz mit verschiedenen Funktionen
und die automatische Abschaltung nach finf Minuten Nicht-
Benutzen. Die Minox CD 150 besitzt au3erdem ein Stativ-
gewinde. Die Abmessungen der Neuheit lauten 113 x 60 x 45
mm, das Gewicht betragt 185 Gramm.

Erstmalig LCD-Projektoren bei Minox

Nach dem erfolgreichen Start in der digitalen Kamerawelt hat
Minox jetzt auch erstmalig zwei LCD-Projektoren ins Pro-
gramm aufgenommen. Mit 1.300 bzw. 1.800 ANSI-Lumen
reicht die Lichtleistung der beiden Modelle nach Hersteller-
angaben auch fiir
die Projektion in
grofReren Rau-
men. Beide Model-
le besitzen LCDs
mit einer Auf-
16sung von 1.024 x
768 Pixeln und

weisen hohen Kon-
trast und grofde
Detailauflésung
auf. Das Betriebs-
gerdusch der bei-
den  Projektoren
wird mit 35 dB(A)
bzw 38 dB(A) ange-
geben. Der Monitorausgang ermoglicht die Betrachtung der
Prasentation auf einem lokalen Bildschirm. Eine bediener-
freundliche und einfache Handhabung soll das auf Text
basierende Menii gewahrleisten. Alle Funktionen sind laut
Hersteller intuitiv zu bedienen. Setup und Anpassung
erfolgen automatisch. Kabel und Anschliisse sind farbcodiert,
angeschlossene Gerite werden automatisch erkannt. Abmes-
sungen (270 x 210 x 70 mm bzw. 297 x 248 x 96 mm) und
Gewicht (2,6 kg/3,6 kg) machen die Gerite flexibel.




Neues Prdsentationssystem
von GMP Prographics

DisplayUp heif3t ein neues Prasenta-
tionssystem, das die GMP Prographics
Germany GbH, Polch, vorgestellt hat.
Das System ist vor allem fiir die Nut-
zung bei Hausmessen oder Kongressen
gedacht und bietet die Moglichkeit,
Préasentationsflachen aus einem stabilen
Alufufl herauszuziehen und aufmerk-
samkeitsstark zu positionieren. Als

Prasentationsflache konnen dabei bei-
spielsweise grofRformatige Poster ge-
nutzt werden, die auf jedem ublichen
Plotter produziert und bei Bedarf
anschlieffend noch laminiert werden
konnen. DisplayUp gibt es in zwei ver-
schiedenen Designs, jeweils in den
Breiten 850 mm und 1.000 mm.

Phase One erdffnet neve
Niederlassung in Kéln

Phase One, Hersteller von digitalen
Kamerariickteilen und Software fiir den
professionellen Einsatz, eroffnet in die-
sen Tagen eine neue Niederlassung in
Koéln (Lichtstrafde 43 H, Telefon 0221/
2829968). Das Competence Center soll
die Erreichbarkeit fiir die Kunden
steigern und die Servicequalitit in Zu-
sammenarbeit mit den vorhandenen
Vertriebskandlen verbessern. Das Unter-
nehmen plant, regelmaf3ig Schulungen
und Seminare anzubieten, die sich spe-
ziell mit Themen rund um die digitale
Fotografie auseinandersetzen. Fir
Fotografen, die noch analog arbeiten,
werden beispielsweise spezielle Einstei-
gerseminare angeboten, die sich gezielt
mit den Grundlagen der Digitalfoto-
grafie befassen. Dariiber hinaus wird es
auch Seminare zu speziellen Themen
von Phase One-Anwendern geben.

30 Portrétfotografen kamen zum Abschiednehmen

Rund 30 Portritfotografen haben sich Mitte Februar unter der Leitung von Uschi Hol-
derle bei Foto-Sigl in Weinstadt getroffen. Die Betreiber dieses Studios geben ihr Ge-
schift auf und luden ihre Kollegen zum Abschiednehmen und zum Gedankenaustauch
ein. Neben der Moglichkeit, das ein oder andere Teil des Inventars zu erwerben, bot sich
den Teilnehmern des Treffens auch die Gelegenheit, sich tiber aktuelle professionelle
Digitalkamerasysteme von Canon und Kodak und die Ausgabe von Digitalfotos als
Large Format Prints zum Beispiel auf Aquarellpapier oder Canvas zu informieren. Die-
se Dienstleistung bietet unter anderem das Unternehmen Digitale Photosysteme an,
das ebenfalls mit einem Vertreter in Weinstadt erschienen war.
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Tauschen Sie jetzt lhre alte Maschine
gegen ein attraktives neues Minilab
von FUJIFILM - dem Marktfiihrer fiir
voll digitale Minilabs! Sie machen ein
ausgezeichnetes Geschaft: Fir jedes
alte Minilab - z. B. von Noritsu (Micro-
lab), Kis Microlab oder Gretag Master-
flex - garantieren wir 5.000 Euro Aus-
tauschpramie. Neuere hochwertige
Gebrauchtgerdte nehmen wir zu attrak-
tiven Konditionen in Zahlung. Unsere
Austauschpramie von 5.000 Euro er-
halten Sie zuséatzlich.

Dieses Angebot gilt vom 1.3. bis 30.6.03.

CeBIT

HANNOVER
12.-19.3.2003

Besuchen Sie unser
Minilab-Center auf
der CeBIT. Wir be-
raten Sie gern.

) FUJIFILM

www.fujifilm.de




Video

Camcorder mit
Mehrfachnutzen

Produkte und
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Fiir den Einstieg in die digitale Videowelt bietet Canon die neue MV600-Serie an.

Die neuen Camcorder sind vielseitiger denn je. Neben der

Aufzeichnung von Videomaterial dienen sie der Aufnahme von
Fotos, sind als Webcam einsetzbar oder bieten iiber Bluetooth
den direkten Zugang zum Internet. Dabei sind sie fiir die Ver-
braucher immer einfacher zu bedienen, wie beispielsweise die
neuen DVD-Camcorder zeigen. imaging+foto-contact hat sich
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die Produktneuheiten und das dazu passende Zubehor niher

angesehen.

Von fast allen Camcorder-Herstellern
sind spitestens zur CeBIT neue Video-
kameras zu erwarten. Neben einer
hohen Funktionsvielfalt fallen die
Modelle vor allem durch eine kompakte
Bauweise und eine leichte Bedien-
barkeit auf.

Canon

Canon prasentiert vier neue kompakte
DV-Camcorder fiir ambitionierte Video-
filmer. Eine bis zu 22fache-Zoom-
leistung (650i), Direct Print-Modus
(6301, 650i) und eine DV Messenger-
Funktion (alle Modelle) sind nur einige
Funktionen, die die neue MV600-Cam-
corderserie zu bieten hat. Die Nachfol-
ger des erfolgreichen MV500 Quartetts
sind ab Ende Marz 2003 lieferbar. Ihre
unverbindlichen Preisempfehlungen
liegen zwischen 599 und 999 Euro. Als
besondere Zugabe packt Canon bis zum
30. Juni 2003 bei den i-Versionen die
Bearbeitungssoftware Pinnacle Studio
8SE dazu. Das Spitzenmodell MV650i
bietet ein 22faches optisches Zoom, die
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MV630i verfiigt tiber ein 20faches
Zoom, und die Modelle MV600 und
MV6001i bieten ein 18faches Zoom. Alle
Modelle sind mit einem elektronischen
Bildstabilisator ausgestattet.

Die DV-Camcorder MV630i und MV650i
sind nicht nur als Video- bzw. Webcam
einsatzfihig, sondern auch als Digital-
kamera. Die Bilder konnen auf SD-
Karte oder als Standbild auf Band
gespeichert werden. Der neue 1/6-Zoll-
CCD bietet eine Auflosung von 800.000
Bildpunkten; der ebenfalls neue
interne Signalprozessor MACS (Multi
Architecture Camera System) gewahr-
leistet eine auf das Ausgabemedium ab-
gestimmte und optimierte Bildqualitat.
Fotos konnen {iiber die Direct Print
Funktion auch ohne PC auf Canon
Direktdrucker ausgegeben werden.
Alle Modelle besitzen ein herausklapp-
bares und schwenkbares 2,5-Zoll-Farb-
display mit 112.000 Pixeln und hoch-
auflosende Farbsucher. Der MV650i
bietet zusatzlich beleuchtete Laufwerk-
Steuertasten in sechs wahlbaren Far-

Der MVX2i von Canon ermaoglicht eine getrenn-
te Verarbeitung von Standbild- und Videosignal
und damit eine fiir beide Aufnahmeverfahren
optimierte Bildqualitdt.

ben und den Super-Night Mode fiir Farb-
aufnahmen bei 0 Lux-Beleuchtung.

Weiter im Programm bleibt der MVX2i,
ein High-Tech-Camcorder mit Web-
funktionen. Mit ihm bietet Canon einen
Camcorder an, der tiber einen speziel-
len Signalprozessor die getrennte Ver-
arbeitung von Fotos und Videos erlaubt.
Er ermoglicht dartiber hinaus tiber die
DV-Firewire-Buchse die Ausgabe von
DV- und Streaming-Signalen. Die mit-
gelieferte Software DV-Messenger tiber-
setzt die Video-Datenstrome in Micro-
soft Windows-Messenger-kompatible
Signale, die jeder Windows XP-Rechner
standardmiRig verarbeitet. Uber den
DV-Messenger ist sowohl livestreaming
als auch das Ubertragen von bereits
aufgezeichnetem Material moglich.
Weitere Funktionen des Camcorders
sind ein Super Nachtmodus, Digital
Animation Mix, Digitaleffekte, die bis-
her nur mit dem PC mdoglich waren,
und ein Analog/Digital-Konverter. Ein
1,33 Megapixel-CCD, ein 10fach-Zoom



mit optischem Bildstabilisator und
ein kompaktes Gehduse mit einer
Magnesium-/Aluminium-Aufdenbe-
schichtung runden die Ausstattung des
fur 1.799 Euro (UVP) erhiltlichen
MVX2i ab.

DVD-Camcorder

Hitachi war der erste Camcorder-Her-
steller, der die DVD als Aufnahmemedi-
um eingesetzt hat. Der Vorteil dieses
Mediums liegt in seiner einfachen Be-
dienbarkeit. Anwender konnen mit nur
einem Medium filmen, fotografieren
und abspielen. Dariiber hinaus erleich-
tert eine DVD die Nachbearbeitung.
Zeitraubendes Vor- und Zuriickspulen
entfallt, der direkte Zugriff auf Szenen
ist moglich, und bereits bespieltes
Material kann nicht tiberspielt werden,
da die DVD-Camcorder nur freie
Stellen auf der DVD zum Aufnehmen

verwenden. Panasonic und auch Sony  bringen.

imaging+foto-contact sprach mit Jiirgen Schmitz,
General Manager Marketing Consumer Products, Canon
Deutschland GmbH, iiber das neue Camcorder-Sortiment

imaging+foto-contact: Wie haben sich Canon-Camcorder im
letzten Jahr verkauft?

Jurgen Schmitz: Wir konnen auch fiir den Bereich der
Camcorder eine positive Bilanz fiir das Jahr 2002 ziehen.
Obwohl dieser spezielle Bereich des Imaging Marktes sich
in Deutschland riicklaufig entwickelt hat, haben wir einen
Zuwachs von immerhin 3,7 Prozent verzeichnen kénnen.
Dieses Ergebnis sichert uns den dritten Platz im Deutsch-
land-Ranking unter den Camcorderanbietern — nur zwei
Prozentpunkte vom Zweitplazierten entfernt.

imaging+foto-contact: Welche Neuheiten gibt es im Sortiment?

Jirgen Schmitz: Nicht zuletzt fiihren wir die gute Positio-
nierung auf den neuerlichen Ausbau unseres Portfolios in
2002 zuriick. Mit unserer neuen MV600er Serie und den
Modellen MV X100i bzw. MV X150i haben wir weitere
Modelle in unsere Camcorder-Range aufnehmen konnen,
die sich durch ein starkes Preis-/Leistungsverhaltnis aus-
zeichnen. Speziell die Signalverarbeitung ist einmal mehr
verbessert worden und fithrt zu ganz besonders guten
Fotoergebnissen — dies liegt uns als Imaging Spezialist
natiirlich besonders am Herzen. Neben der Signal-
verarbeitung ist es auch der Canon-eigene optische Bild-
stabilisator, der unsere Produkte bei Tests immer wieder auf
die forderen Platze bringt — dies gilt auch fiir das optische
Zoom und nicht zuletzt fiir das bedienerfreundliche Hand-
ling und zeitgemafies Design.

imaging+foto-contact: Welche Verkaufsargumente sprechen fiir
Ihre Camcorder?

Noch kompakter als seine Vorgdngermodelle
konnte Hitachi den DVD-Camcorder der dritten
Generation, den DZ-MV380E, gestalten.

werden noch in diesem Jahr eben-
falls DVD-Camcorder auf den Markt

Video

Der VDR-M30 von Panasonic zeichnet
das Videomaterial auf eine nur acht
Zentimeter groffe DVD-RAM oder DVD-
R auf. Die DVD-RAM bietet eine schnel-
le Datentransferrate, die die direkte Be-
arbeitung der Aufnahmen ermoglicht,
eine exzellente Bild- und Tonqualitit
und eine bis zu 1.000.000fache Wieder-
beschreibbarkeit. Wahrend die einmal
beschreibbare 1,46 G-DVD-R besonders
kostengtinstig und absolut kompatibel
ist und von fast jedem DVD-Player ge-
lesen werden kann. Zur Ausstattung
des Camcorders zdhlt ein Farbsucher,
ein digitaler Bildstabilisator sowie ein
10fach optischer und 240fach digitaler
Zoom. Die aufgezeichneten Video-
sequenzen konnen im Camcorder
geschnitten, neu angeordnet, tiber-
geblendet und geloscht werden. Zu
allen aufgezeichneten Szenen wird ein
Indexvermerk auf dem 2,5-Zoll-Farb-
LCD angezeigt. Aufgezeichnete Bilder

Jurgen Schmitz:
Abverkaufsunter-
stiitzung leisten
wir dem Handel
in Form von klas-
sischem POS Ma-
terial. Besonders
bewahrt  haben
sich im letzten
Jahr DVDs mit
animierten Infor-
mationen und Featurebeschreibungen fiir einzelne Model-
le — dieses Tool werden wir auch in 2003 wieder einsetzen.
Dariiber hinaus haben sich die Einsitze unserer eigens
geschulten Promotion-Teams als dufderst niitzliche Ver-
kaufsunterstiitzung erwiesen. Auch dieses Konzept werden
wir weiter fahren. Hinzu kommen noch die Schulungs-
moglichkeiten tiber die Canon Academy, Unterstiitzung bei
lokalen Tagungen und Messen sowie last but not least die
klassische Print- und TV-Werbung.

imaging+foto-contact: Mit welcher Unterstiitzung kann der
Fotohandel beim Abverkauf rechnen?

Jurgen Schmitz: Eines kommt uns und damit dem Handel
sicher dartiber hinaus noch besonders zugute: der gute Ruf
Canons als Traditionsmarke und Innovationsunternehmen
fir das Imaging-Geschift.

imaging+foto-contact: Herr Schmitz, wir danken IThnen fiir dieses
Gesprich!
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konnen mit einem DVD-Player am
Fernseher oder tiber ein PC-Laufwerk
am Monitor betrachtet werden. Liefer-
termin fiir den VDR-M30 ist Sommer
2003.

Im Herbst dieses Jahres wird Sony mit
den Modellen DCR-DVD100 und DCR-
DVD200 die ersten DVD Handycams auf
den Markt bringen. Die Camcorder
speichern bis zu 60 Minuten auf 8 cm
DVD-R/-RW. Fiir eine hohe Bildqualitit
sorgt ein Carl Zeiss-Objektiv mit 10fach
optischem und 120fach digitalem
Zoom. Die Motive konnen tiber das
Display mit einer Bilddiagonale von
6,35 Zentimetern und einer Auflosung
von 123.200 Pixeln verfolgt werden.
Wihrend die DCR-DVD100 mit einem
800.000 Pixel-CCD ausgestattet ist, ver-
figt die DCR-DVD200 {iber einen Ein-
Megapixel-Bildwandler mit einer Foto-
auflosung von 1.152 x 864 Pixeln. Fiir
Anwender, die nicht iiber einen Com-
puter mit DVD-Laufwerk verfiigen, bie-
ten beide Modelle auch eine USB 2.0-
Schnittstelle fiir die Bildiibertragung.
Hitachi wird auf der CeBIT die dritte
Generation seiner DVD-Camcorder —
den DZ-MV350E und den DZ-MV380E
— vorstellen. Beide sind nur etwa halb
so grofd wie die Vorgiangermodelle, was
sie laut Aussage von Hitachi zu den
kompaktesten Modellen auf dem Markt
macht. Zu ihren Ausstattungsmerkma-
len gehort fiir die schnelle Ubertragung
von Bilddaten eine USB 2.0 Schnitt-
stelle, eine Flash Memory Karte fiir be-
quemes Fotografieren und umfassende
PC-Software. Mit diesen Features will
Hitachi das Filmen und die Nach-
bearbeitung noch einfacher als zuvor
gestalten.

Einen kompakten, digitalen High-Band-Cam-
corder mit einem 1,33 Megapixel CCD stellt JVC
mit dem GR-DX300F vor.
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Dabei wird es sowohl neue
Einsteigermodelle der DS-
Klasse als auch ultrakom-
pakte Modelle der GS-Serie
geben.

JvC

JVC wird in diesem Monat drei neue
digitale High-Band-Camcorder vor-
stellen, die eine 540 Linien-Horizontal-
auflosung mit Highband-Prozessor
bieten. Der GR-DV4000E ist dariiber
hinaus mit einem lichtstarken,
asphdrischen F 1.2-Zehnfach-Zoom-
objektiv ausgestattet, verfiigt {iber
einen HS-CCD mit 1,33 Megapixeln
und hat einen ausklappbaren Blitz.
Neben der Aufzeichnung von Video-
material kénnen mit dem Camcorder
auch Fotos aufgenommen werden
(separat auf SD-Karte). Dartiber hinaus
ist er auch als Webkamera einsetz-
bar. Ein USB-Anschluf3, ein DV-Ein-
und -ausgang sowie ein Analog-
Eingang runden die Ausstattung des
GR-DV4000E ab, der eine unverbind-
liche Preisempfehlung von 1.499 Euro
hat.

Mit einer Horizontalauflosung von
ebenfalls 540 Linien, einem 1,33 Mega-
pixel CCD und Foto- sowie Webfunk-
tion verfuigt der GR-DV700E (iber eine
ahnliche Ausstattung wie der GR-
DV4000E, ist aber mit einem nur ledig-
lich 6,4 cm groflen LC-Display und
ohne zusatzlich ausklappbaren Blitz
ausgestattet. Der GR-DV700E hat eine
unverbindliche Preisempfehlung von
1.299 Euro.

Einen neuen Camcorder im kompakten
Hochkantformat stellt JVC mit dem
GR-DX300E vor. Auch dieses Produkt
ist mit einem 1,33 Megapixel CCD und
einer Horizontalauflosung von 540 Li-
nien ausgestattet. Der Camcorder be-
sitzt einen 8,9 cm groflen LC-Monitor,
hat eine Digital Colour Night Scope-

Mit fiinf neuen Camcordern
der Kompaktklasse startet
Panasonic ins Jahr 2003.

Funktion fiir Aufnahmen bei schlech-
ten Lichtverhiltnissen und bietet so-
wohl eine Foto- als auch eine Web-
kamera-Funktion. Ein automatisches
Blitzlicht, USB-Schnittstelle, DV-Ein-
und -Ausgang sowie ein Analog-
Eingang runden die Ausstattung ab.
Der GR-DX300E hat eine unverbindli-
che Preisempfehlung von 1.399 Euro.
Uber den USB-PC-Link besteht bei
allen drei JVC-Camcordern die Mog-
lichkeit, Video-CDs zu erstellen.

Panasonic

Panasonic hat sich fur das laufende
Camcorder-Jahr einiges vorgenom-

,Die Einfithrung der komplett neuen Panasonic-
Produktpalettewirdvon einer Reihe MaSnahmen
begleitet, die den Handel beim Abverkauf unter-
stiitzen werden®, erkldrt Philipp Heintzenberg.

men. So erklart Philipp Heintzenberg,
Produkt Manager, Camcorder/Digital-
kameras der Panasonic Deutschland
GmbH: ,Zu unseren Zielen im Bereich
Camcorder zdhlt es, die Nummer eins-
Position, die wir im Bereich der
MiniDV-Camcorder innehaben (29,7%
Marktanteil), zu erhalten und weiter
auszubauen. Dartiber hinaus werden



imaging+foto-contact sprach mit Andrea Bonn,
Senior Product Manager Camcorder,
Consumer Audio/Video bei Sony Deutschland,
iiber Vermarktungsstrategien fiir Camcorder

imaging+foto-contact: Frau Bonn, wie sah die Marktentwicklung
fiir Sony-Camcorder im letzten Jahr aus?

Andrea Bonn: Der Camcordermarkt gehort zu den Berei-
chen, die von der allgemein schlechten Marktentwicklung
beeinflu3t wurden. Davon blieb auch Sony nicht unbertihrt.
Dennoch konnten wir unsere Marktfiihrerschaft auch im
letzten Verkaufsjahr behaupten. Erfolge konnen wir bei-
spielsweise mit unserem Digital8-Camcorder-Sortiment
verzeichnen. Mittlerweile zahlt jeder fiinfte Camcorder zu
diesem Format und ist damit ein Sony-Camcorder.

imaging+foto-contact: Welche MafRnahmen sind geplant, um
wieder mehr Verbraucher fiir Camcorder zu begeistern?

AndreaBonn: Die Haushaltspenetration fiir Camcorder liegt
zur Zeit bei lediglich 20 Prozent. Das heifdt, es gibt eine
riesige Kundengruppe, die wir bisher noch nicht erreicht
haben. Um mehr Erstkdufer dazuzugewinnen, haben wir
uns eine Reihe von Werbemaf3nahmen einfallen lassen. Zu
den Gelegenheiten, bei denen am haufigsten gefilmt wird,
zahlen Geburten, Hochzeiten und Urlaubsreisen. So werden
wir beispielsweise die Baby-Erstausstattungspakete, die 50
Prozent aller Haushalte mit Neugeborenen erhalten, mit
einem Give Away von Sony und natiirlich Informations-
material zu unseren Camcordern ausstatten. In diversen
Brautmagazinen werden wir als Beilage Reiskorner in eine
Tiite einschweifSen und ebenfalls Infos zu unseren Pro-
dukten beilegen.

imaging+foto-contact: Was erwarten die Anwender heutzutage
von einem Camcorder?

Andrea Bonn: Immer wichtiger wird beispielsweise die Wei-
terentwicklung des Megapixel-Marktes. Wir haben jetzt die
Zwei-Megapixel-Camcorder DCR-TRV-60 und DCR-TRV80
vorgestellt. Damit erhalten die Anwender die Moglichkeit,

Video

das Produkt nicht
nur als Camcor-
der, sondernauch
fiir die Aufnahme
von hochwerti-
gen Fotos in einer Auflosung von 1.600 x 1.200 Pixeln
einzusetzen. Der Trend geht generell dahin, dafd
Verbraucher eine erhohte Funktionalitit erwarten. Darum
sind unsere MiniDV-Camcorder, wie beispielsweise der
DCR-TRV-80, mit einer Bluetooth-Schnittstelle ausge-
stattet.

Mit Hilfe eines bluetoothfihigen Handys kann man zu jeder
Zeit und an jedem Ort tiber den Camcorder Infos aus dem
Internet abrufen und sogar auf dem Memory Stick spei-
chern. Uber die in den digitalen Camcordern integrierte
USB-Schnittstelle konnen sie auch als Webcam eingesetzt
werden. Die aktuell vorgestellten Camcorder-Modelle sind
dartiber hinaus mit der weiterentwickelten ImageMixer
Software ausgestattet. Damit ist es moglich, Videofilme tiber
die USB-Schnittstelle ganz einfach als Video-CD auf CD-
R/CD-RW zu brennen.

Neben einer hohen Funktionalitit wird vor allem eine
einfache Bedienbarkeit von den Verbrauchern gewiinscht.
Im Herbst liefern wir die ersten DVD Handycams von
Sony aus. Mit der DVD als Speichermedium wird der
Umgang mit Videomaterial so einfach wie nie. Zu den Vor-
teilen des Formats zahlt, daf® kein Kabel fiir die Uber-
tragung des Videomaterials gebraucht wird, Daten einfach
kopiert werden konnen und daf3 die Bildwiedergabe
tiber fast jeden handelstiblichen DVD-Player erfolgen
kann.

imaging+foto-contact: Frau Bonn, wir danken Ihnen fiir das
Gesprich.

unsere Aktivitaiten darauf abzielen,
Panasonic als Technologie-Fiihrer im
Camcorder-Markt zu etablieren.“ Zu
den Kerntechnologien, auf die sich
Panasonic dabei stiitzen wird, zahlen
laut Heintzenberg das 3CCD Kamera-
system mit Megapixel-Fotoauflosung,
die Leica Dicomar Objektive, die SD
Memory Card als universelles Spei-
chermedium, die neuen DVD-Camcor-
der und das SD Camcorderkonzept.

Zum Thema Handelsunterstiitzung
betont er, daR die geplanten Aktivitdten
fur Camcorder und die Digitalkameras
des Unternehmens so weit wie moglich
parallel stattfinden werden. Neben der

Prasentation einer komplett neuen
Produktpalette zur CeBIT zahlen zu
den unterstiitzenden Maf3nahmen bei-
spielsweise Handlerschulungen. ,,Zwi-
schen Mai und Juni werden wir zirka
750 Fachhandler zu Workshops einla-
den. Dort werden ihnen die neuen Pro-
dukte und Produktkonzepte naherge-
bracht. Neben den Produktneuheiten
und Technologien liegt der zweite
Schwerpunkt auf unseren Networking-
Konzepten, womit beispielsweise die
Anbindung unserer Produkte an DVD-
Rekorder oder an einen PC gemeint ist,“
faf3t Heintzenberg zusammen. Dartiber
hinaus hat Panasonic spezielle Shop

Promotions fiir die Monate Mai und
Juni vorgesehen. Die Promotion Teams
werden jeweils von donnerstags bis
samstags die verschiedenen Héandler
besuchen und dabei die Panasonic-
Neuheiten und -Konzepte vorstellen.
Zu den weiteren Aktivititen, die Pana-
sonic geplant hat, zahlt der Aufbau
eines Creative Network Shop-Konzep-
tes. Dabei soll ein Shop-in-Shop-
System fiir SD-Produkte (Camcorder,
Digitalkameras, Notebooks etc.) aufge-
baut werden. Zusatzlich wird es neben
dem Panasonic Gesamtkatalog fuir die
Bereiche Digitalkameras und Cam-
corder entsprechende Einzelkataloge
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Mit dem NV-GS70
stellt Panasonic
einen neuen
Drei-CCD-
Camcorder vor.

mit deutlich erweitertem Inhalt geben.
Zu den neuen Camcordern Panasonics
zdhlen neben dem bereits vorgestellten
DVD-Camcorder neue Einsteiger-
modelle der DS-Reihe, der NV-DS60
und NV-DS65. Ausgestattet sind sie mit
einem 800.000 Pixel CCD, 10fach opti-
schem Zoom, 2,5 Zoll LCD und einem
Super Bildstabilisator fiir die Aufnahme
ruhiger Bilder. Fiir weiteren Videospaf3
sorgen Features wie ein eingebautes
Zoom-Mikrofon, die Videoleuchte und
der Nightview in Farbe. Der NV-DS65
unterscheidet sich durch zusitzliche
Multimedia-Eigenschaften gegeniiber
dem NV-DS60. Dazu zihlen ein DV-Ein-
gang, die SD Memory Card sowie eine
Webcam-Funktion und USB-Anschluf.
Der NV-DS60 hat eine unverbindliche
Preisempfehlung von 699 Euro, der
NV-DS65 von 849 Euro.

So kompakt gebaut, dafd man sie immer
dabei haben kann, sind die neuen
Camcorder der GS-Serie von Panaso-
nic. Noch kleiner als die Vorginger-
modelle wurden der NV-GS10EG, NV-
GS30EG und der NV-GS50EG gestaltet.
Sie verfiigen tiber einen 800.000 Pixel-
CCD, 10fach optischen Zoom und ein
2,5 Zoll LCD. Der NV-GS30 ist zusétz-
lich mit einem DV-Eingang (i.Link)
ausgestattet. Der NV-GS50 bietet mit
DV- und Analog-Eingang, SD Memory
Card fiir Fotos und MPEGA4-Videos,
Webcamfunktion sowie USB-Anschluf
zahlreiche Features, mit denen das
Produkt multifunktional einsetzbar ist.
Serienbilder schief3t der NV-GS50 mit
bis zu 14 Bildern pro Sekunde. Auch
diese Modelle werden im Mirz aus-
geliefert. Sie haben unverbindliche
Preisempfehlungen zwischen 799 Euro
und 999 Euro.

Mit dem NV-GS70 stellt Panasonic
einen neuen Drei-CCD-Camcorder vor.
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Der ,vermutlich kleinste 3-Chip-
Camcorder der Welt“, wie er in der
Pressemitteilung genannt wird, bietet
dartiber hinaus ein prizises Leica Dico-
mar-Objektiv mit 10fach optischem
Zoom und ein 2,5 Zoll-LC-Display.
Fotos kann der Camcorder in einer Auf-
16sung von 1.540 x 1.130 Pixeln auf der
SD Memory Card speichern. Dariiber
hinaus konnen auf diese auch Videos im
MPEG4-Format aufgezeichnet werden.
Auf jedem seiner drei 1/6-Zoll-Chips
stellt der Camcorder 540.000 Bild-
punkte zur Verfiigung.

Neben einer Vollautomatik konnen
die Einstellungen Sport, Portrait, Low
Light, Spot Light und Surf & Snow
gewahlt werden. Fokus und Weif3-
abgleich lassen sich sowohl automa-
tisch als auch individuell bestimmen.
Zusatzlich verfiigt der NV-GS70, der
auch als Webcam eingesetzt werden
kann, tber digitale und analoge Ein-
und Ausginge, einen USB-, einen
Mini-5polEdit- sowie {iber einen
digitalen  Standbildausgang.  Der

Die Free-Angle-Einhandbedienung mit 225 Grad-
Drehwinkel garantiert eine flexible Handhabung
der neuen Viewcam-Modelle von Sharp.

Camcorder ist ab Mai lieferbar und hat
eine unverbindliche Preisempfehlung
von 1.499 Euro.

Samsung

Samsung wird zur CeBIT eine digitale
Camcorder-Kamera-Kombination
vorstellen. Der Mini DV Camcorder
VP-D5000 zeichnet Videos mit 800.000
Pixeln auf, hat einen optischen Zehn-
fach-Zoom (800fach digital) und ist
neben einem Farbsucher mit einem
2 Zoll-Farbdisplay ausgestattet. Fir
Aufnahmen bei schlechten Licht-
verhiltnissen steht eine Power Night
Capture-Funktion zur Verfigung. Ein
DV-Ausgang, eine USB-Schnittstelle
und Videosoftware fiir PC und Mac
runden die Videoausstattung ab. Zu den
Fotofeatures zdhlen Verschluf3zeiten
zwischen 1/50 und 1/10.000 Sekunde,
ein Blitz, ein Autofokus und manueller
Fokus sowie ein separater Fotochip, mit
dem eine Fotoauflésung von 4,13 MB
(JPEG) realisiert werden kann. Die
Bilder konnen separat auf einem
Memory Stick abgelegt werden.

Sharp

Sharp wird zur CeBIT die beiden neu-
en Viewcam-Modelle VL-Z 7S und VL-Z
5S vorstellen. Zu den Weltneuheiten,
die die beiden Viewcams zu bieten
haben, =zdhlt die Free-Angle-Ein-
handbedienung und Monitore mit
Continuous Grain Silicon-Technologie
(CGS). Diese bietet laut Aussage von
Sharp eine zweieinhalbfach hohere
Monitor-Auflésung (215.000 Bildpunk-
te). Die beiden Camcorder verfiigen
tiber eine Objektiv-/Suchereinheit und
tiber eine Aufnahme-Einheit, die sich
beide unabhingig voneinander drehen
lassen. Das integrierte Bildstabilisie-
rungssystem, ein Farbsucher mit einer
Auflosung von 113.000 Pixeln, ein
optisches Zehnfach-Zoomobjektiv und
die Quick Start-Taste gehoren zu
beiden Sharp-Modellen. Der VL-Z 7S ist
mit einem CCD ausgestattet, der eine
Auflosung von 1,3 Megapixeln bietet,
der VL-Z 5S verfiigt tiber 800.000 Pixel.
Mit beiden Modellen konnen auch
Fotos aufgezeichnet werden, die auf
einer SD-Card speicherbar sind. Der
VL-Z 7S ist sogar mit einem Blitzlicht
ausgestattet. Videomaterial kann ent-
weder tiber die IEEE-1394 Schnittstelle
oder den analogen S-Video-Ausgang
tibertragen werden.



Beide Viewcams sind ab Mirz
lieferbar. Die VL-Z 7S hat eine un-
verbindliche Preisempfehlung von
1.149 Euro, die VL-Z 5S von 999
Euro.

Sony

Die neuen Camcorder von Sony, sechs
neue MiniDV-Camcorder sowie vier
neue Modelle des erfolgreichen Digi-
tal8-Formates, haben wir bereits in der
letzten Ausgabe des ifc ausfiihrlich
vorgestellt. Die Spitzenmodelle DCR-
TRV60 und DCR-TRV80 glinzen mit
einer Zwei-Megapixel-Auflosung und
sind Handycam und Digitalkamera
in einem. Sie bieten dartiber hinaus wie
auch die anderen Neuvorstellungen
eine Multifunktionalitit (Aufnahmen
im MPEG EX-Modus, Webcam-Funk-
tion und Bluetooth-Anbindung), wie
man es von den Camcordermodellen
des Marktfiihrers gewohnt ist.

Mit allen Modellen kann tiber die neue
Videosoftware ImageMixer und eine
USB-Verbindung direkt eine Video CD
gebrannt werden.

Zubehor
Zubehor ist eine wichtige Quelle fiir
zusiatzliche Umsidtze. Neben den

Filtern, Taschen, Objektivaufsitzen,
Ersatzakkus und Ladegerdten, die Cam-
corderhersteller wie z. B. Canon oder
Sony oder Zubehoranbieter wie Hama
anbieten, spielen im digitalen Zeitalter
vor allem Software-Programme fiir den
Schnitt und die Weiterverarbeitung
der Videos eine immer grofdere
Rolle.

Fiir Mac-Liebhaber bietet sich bei-
spielsweise von Apple das Programm
,Final Cut Express“ an. Mit der un-
komplizierten DV-Videoschnittlosung
sind Uberginge, Filter und Effekte in
Echtzeit anwendbar. Titel, Ebenen,
Grafiken und Animationen lassen sich
erstellen und Farbkorrekturen vor-
nehmen. Final Cut Express-Projekte
konnen in das Apple-Brennprogramm
iDVD importiert, auf Band gesichert
oder in jedes QuickTime Format ein-
schlief3lich MPEG4 exportiert werden.
Mit Digital Video Creator 80 (DVC 80)
von Dazzle steht eine einfach anzu-
schliefSende und zu bedienende Losung
zur Verfiigung, mit der analoges Video-
material auf dem PC zur Weiter-
bearbeitung und Ausgabe auf digitale

Medien gespeichert werden kann. Ideal
ist DVC 80 beispielsweise zum sicheren
Archivieren alter VHS Bander auf Video
CDs. Dazzles Digital Video Creator 80
hat eine unverbindliche Preisempfeh-
lung von 99,90 Euro und wird inklu-
sive einer reichhaltigen und leistungs-
starken Software-Suite angeboten. Sie
besteht aus den drei Dazzle-eigenen
Produkten MovieStar 5 (Bearbeitungs-
programm), DVD Complete (fiir die Ex-
stellung von Video CDs) und OnDVD
(fir die Zusammenstellung von Dia-
Shows).

Mit dem DCR-TRVS0 stelit Sony einen 2 Mega-
pixel MiniDV-Camcorder vor, mit dem sowohl
Videofilme als auch Fotos in hoher Qualitat
aufgenommen werden konnen.

Die Magix AG hat mit Magix video
deLuxe 2.0 ein Programm fiir die Video-
bearbeitung und das anschlie3ende
Brennen von Videomaterial auf CDs
und DVDs vorgestellt. Mit der Software
kann bequem Material von DV-/
D8-/Analog-Camcordern, Webcam,
(S)VHS-Recordern etc. aufgezeichnet
werden. Das Programm besitzt eine
Aufnahme-/Riickspiel-Automation mit
zeit- und platzsparender Stapelverar-
beitung fiir Bilder digitaler Kameras
und Timer-Funktion fiir TV-Karten. Mit
dem Programm lassen sich im Hand-
umdrehen Filme bildgenau schneiden.
Einzelszenen werden automatisch
separat angelegt. Der Titelgenerator
bietet diverse Variationen von FlieR3-
texten, Kapitelblenden und Vor- und
Abspiannen mit animierbaren Hinter-
griinden. Der {bersichtliche Story-
Board-Mode macht das Editieren ein-
fach. Alle Effekte werden sofort in
Echtzeit dargestellt und lassen sich
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jederzeit riickgangig machen. Insge-
samt stellt das Programm 45 Bild- und
Farbeffekte, 130 Uberblendeffekte, 25
Texteinblendungen, 110 Rahmen, 335
erganzende Videoclips und Fotos sowie
45 Audio-Effekte zur Verfiigung.
Aus 240 Playbacks, Jingles, Kino
Scores, Atmosphiren und Effektsounds
konnen Anwender wihlen, um Szenen
nachzuvertonen bzw. zu synchroni-
sieren. Fur die Erstellung von Video-
Webseiten kann aus 60 Vorlagen
gewahlt und anschlieRend Videos,
Texte und Musik eingefligt werden.
Danach kann das Ganze als
Video-Webseite ins Netz ge-
stellt werden. Die unverbind-
liche Preisempfehlung fiir
Magix video deLuxe 2.0 be-
tragt 59,99 Euro.
Easy CD & DVD Creator 6 des
Unternehmens Digital Media
Company ist eine umfassende
Digital Media Suite, die eine
Vielzahl von Funktionen zum
Erstellen, Archivieren und
zur gemeinsamen Nutzung
digitaler Inhalte unter einer
durchgingigen Benutzerober-
flache integriert. Im DVD Builder
kann der Anwender professionelle
Multimedia-Projekte erstellen und auf
DVD, VCD oder SVCD brennen. Der
Benutzer kann Fotos und Videos sowie
Musik und Text erfassen, professionelle
Uberginge, animierte Hintergriinde,
Mentis und Buttons einfiigen. Die
Filme und Diashows konnen dann
tiber den DVD-Player am Fernseher
angesehen werden.
Mit PhotoSuite kann der Anwender
Bildmaterial aus fast allen gingigen
Eingabegerdten wie Digitalkameras,
Scanner, Festplatten und Speicher-
karten erfassen und mit einer Reihe
professioneller Werkzeuge bearbeiten.
Dazu gehoren die Funktionen ,aus-
schneiden“, ,drehen®, ,rote Augen
entfernen“ und mehr. Danach kénnen
die Bilder auf CD, VCD oder DVD
gebrannt, per E-Mail versendet oder ins
Internet gestellt werden.
Das umfangreiche Flash Tutorial fiihrt
den Anfinger an das Programm heran
und erleichtert die ersten Schritte.
Easy CD & DVD Creator 6 wird
voraussichtlich ab Mitte Mirz zum
Preis von 79,- Euro (unverbindliche
Preisempfehlung inkl. MwSt) erhalt-
lich sein. hol
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Bilddienstleistungen

Neues kompaktes Laser-Minilab Noritsu QSS-3000

Bis zu 675 9er-Prints pro Stunde

Mitte 2002 hat Noritsu mit dem QSS-3001 ein kompaktes Laser-
gerit vorgestellt, das bis zu 1.160 Bilder vom Kleinbildfilm im
Format 9 x 13 cm printen kann. Mit dem QSS-3000 folgte Anfang
dieses Jahres ein weitgehend identisches Schwestermodell mit
einer geringeren Ausarbeitungskapazitit von etwa 675 9er-Prints.
Mit dem neuen Minilab will die Vertriebsmannschaft der Willicher

mehrere Zielgruppen ansprechen.

Zum einen Minilabbetreiber, die noch
mit einem Analoggerit arbeiten, zum
anderen Fotohandler und
Fotografen, die wegen des

rasant wachsenden Digi-
talmarktes nach einer
Minilablosung fiir ihren
Betrieb suchen, die aber

die Kapazitit eines QSS-

3001 nicht benétigen.

Sowohl bei den Abmes-
sungen (1.740 x 754 x

1.295 mm) und der
Nettostellflache vonrund '
1,4 Quadratmetern als I
auch hinsichtlich des
Ausarbeitungsumfangs, der
Technik, der Bedienung und
des zur Erweiterung nutzbaren Zu-
behors weisen das neue 3000er und das
3001er zahlreiche Gemeinsamkeiten
auf. In beiden Labs konnen bis zu zwolf
verschiedene Papierbreiten - von
82,5/89 mm bis 210 mm — verarbeitet
werden. Die Papierschrittlange ist in
1/10-mm-Schritten von 117 mm bis zu
356 mm einstellbar. Dementsprechend
reicht das mogliche Ausarbeitungs-
spektrum von 9 x 13 cm bis zu 20 x 30
cm (maximal 210 x 356 mm).

Als maximale Zirka-Stundenleistung
fur ,gemischte“ APS-Auftrage (vom
25er Film; bei 9er Papierbreite) gibt

=

| —

Noritsu fiir das

=

3000er 609 Fotos an

(3001: 982). Etwa bis zu

675 Bilder im Format 9 x 13 cm fertigt
das QSS-3000 stiindlich von digitalen
Bilddaten (Basis: Digitalkamera mit 2,5
Mio. Pixeln; 3001: 982).

Die Ausstattung der aktuellen Version
des neuen 3000ers ermoglicht dem
Betreiber, einen Grof3teil seines Bilder-
angebots selbst herzustellen. In dieser
Ausarbeitungsvielfalt liegt nach Anga-
ben des Betreibers einer der wesent-
lichen Vorteile der volldigitalen Noritsu-
Labs. Erheblich einfacher als auf
konventionellem Wege ermdoglichen

Vergleich der maximalen Printgeschwindigkeit*

QSS-3000 QSS-3001
9 x13cm  etwa bis zu 675 Bilder/Std.  etwa bis zu 1.160 Bilder/Std.
10 x 15cm  etwa bis zu 577 Bilder/Std.  etwa bis zu 1.000 Bilder/Std.
20 x 25 cm  etwa bis zu 361 Bilder/Std.  etwa bis zu 361 Bilder/Std.
20x30 cm etwa bis zu 264 Bilder/Std.  etwa bis zu 264 Bilder/Std.

* Erstabziige vom 24er Kleinbildfilm, einschlieBlich Indexprint
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diese Gerate das Produzieren vieler, auch
individuell gestalteter Bild-Produkte.
Fiir die digitale Dateneingabe und -aus-
gabe besitzt das Gerit ein 40fach-CD-
R/RW-, ein 250-MB-ZIP- und ein 3,5-
Zoll-Diskettenlaufwerk. Zur Aufnahme
aller gingigen Speicherkarten verfiigt
es auflerdem iber ein 5-in-1-Karten-
laufwerk. Bei Bedarf lassen
sich ein MO- und/oder ein
DVD-Laufwerk erginzen.

Mit dem hochwertigen
RGB-Zeilenscanner kon-
nen Negative und Dias in
Schwarzweif3 oder Farbe
fur die Bildproduktion
,eingelesen“ werden. Be-
standteil der Ausstattung
ist die Automatik-Film-
bithne AFC 135/240 fiir
35 mm- und APS-Materi-
al. Als Zubehor bietet
Noritsu eine automa-
tische Rollfilmbiihne (fiir
4,5 x 6 cm bis 6 x 9 cm)

sowie eine automatische und eine
manuelle Diafilmbiihne fiir gerahm-
te 135er/240er Dias an.

Belichtet wird das Fotopapier im
3000er mit dem gleichen Laser, der
bereits im 3001 eingesetzt wird. Seine
Auflosung betrdagt 320 dpi. Wie bei
allen Noritsu-Minilabs kann der Be-
treiber das Gerat mit allen Standard-
Fotopapieren oder mit speziellen
Laserpapieren beschicken. In der Stan-
dardvariante verfiigen das QSS-3000 und
das QSS-3001 iiber ein Magazin, das
Papierrollen mit bis zu 175 m Linge
aufnimmt. Optional sind beide Gerate
auch mit Doppelmagazin lieferbar.

Wie das ,schnellere“ Schwestergerat
3001 kann der Betreiber ohne Ein-
schrankung auch das QSS-3000 durch
systemkompatibles Noritsu-Zubehor
erweitern, in ein Netzwerk einbinden
und seinen betrieblichen Gegeben-
heiten anpassen. Ausbaumdoglichkeiten
bietet Noritsu den Betreibern von
3000/3001ern unter anderem mit dem
Kundenterminal CT-1, mit dem inter-
nen Bildspeicher CAU oder mit der QSS
Printer Driver-Software.



Verénderungen bei Kodak Europa

Alain H. Popelard ist seit Anfang des Jahres neuer Kodak Chef
fir Europa, Afrika und die Region Mittlerer Osten (Eamer).
Er trat die Nachfolge von Pierre Cohade an, der als Executive
Vice President, Water Worldwide, zu Danone wechselte. Pope-
lard ist damit Chairman der East-
man Kodak S.A., dem europaischen

Hauptquartier in Genf, Schweiz. Er

berichtet in dieser Funktion an

Martin M. Coyne II, Group Executive

Photography  Group. Zusitzlich

tbernahm Popelard die Funktion

Regional  Operations  Manager

Eamer. Popelard (Bild links) ist 61

Jahre alt.

Auch bei Kodak Professional gab es
eine Veranderung: Hier wurde Paul Rasmussen (Bild unten)
zum neuen Regional Business
Manager Eamer und zum Vice Pre-
sident der Company ernannt. Er trat
die Nachfolge von Claudio D’Amico
an, der seit Anfang des Jahres Leiter
von Kodak Consumer Imaging
Eamer ist. Rasmussen, der 1982
erstmals fiir Kodak arbeitete, war zu-
letzt President und Chief Executive
Officer von Event Imaging Solutions
in Atlanta, Georgia (USA).

Unternehmen mussen den Mill trennen

Die Anfang Januar in Kraft getretene Gewerbeabfallverord-
nung fordert Gewerbebetriebe, Unternehmen und 6ffentliche
Einrichtungen verbindlich zur Miilltrennung auf. Unent-
geltliche Unterstiitzung bei der Organisation und Umstruk-
turierung der Entsorgung von Batterien und Akkus gibt die
Stiftung Gemeinsames Riicknahmesystem Batterien (GRS
Batterien). Wer das Riicknahmesystem nutzen will, kann tiber
das GRS-Servicetelefon unter der Telefonnummer 01805/
805030 Informationen zum
Riicknahmesystem und zur
Batteriertickgabe erhalten.
Dort kdnnen auch die Sam-
melbehilter bestellt werden,
die in der Regel schon wenige
Tage nach der Bestellung
geliefert werden. Angeboten
werden Kartons, die etwa
30 Kilogramm Batterien auf-
nehmen, sowie 60- oder 120-
Liter-Fasser mit einem Fassungsvermdgen von zirka 90 bis
180 Kilogramm Batterien. Sind die Sammelbehilter gefiillt,
gentigt ein Anruf beim Servicetelefon, und das Abholen er-
folgt innerhalb der nidchsten vierzehn Tage. Dabei tibernimmt
GRS Batterien neben dem Transport der verbrauchten Bat-
terien zusitzlich das Sortieren, Verwerten und umwelt-
vertriagliche Beseitigen. Damit die Serviceleistung fiir das
Unternehmen komplett ist, erhalt dieses einen Ubergabebeleg
fiir die ordnungsgemaifle Entsorgung. Er dient auch als Nach-
weis fiir die Abfallbilanzen.

lhre Partner fiir
Foto und
Digital Imaging!

Bremuphot

Biedebach & Co. bH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 ® 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
0 0421 /468988 eFax 0421 / 4 63 98 55
e-mail: info@bremaphot.de ® www.bremaphot.de

Dinkel «

80336 Miinchen ® Landwehrsir. 6
0089/55218-0eFax 089 /557759
e-mail: info@dinkel-foto.de ® www.dinkel-foto.de

Hansephot ...

18184 Neuendorf ® Mecklenburger Str. 5
0 038204 /686-0eFax 03 3204 / 686 - 90
e-mail: info@hansephot.de ® www.hansephot.de

Kileffel + Aye

(GmbH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 ® 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[10421/468988eFax 0421 /4689855
e-mail: info@kleffel-aye.de © www.kleffel-aye.de

Photo Universal

Kleiber GmbH & Co. KG

70736 Fellbach, Max-Planck-Str. 28 ® 70708 Fellbach, Postf. 18 04
0 0711/95760-0eFax 07 11 /9 57 60 - 40
e-mail: info@photouniversal.de ® www.photouniversal.de

Carl Woltje

GmbH & Co. KG
26133 Oldenhurg, Meerweg 30 - 32 ® 26042 Oldenburg, Posif. 52 40

0 0441/4809177Fax 0441 /4809 183
e-mail: info@woeltje.de ® www.woeltje.de

lhre Fachberater

fiir den

Einkauf in 2003




Wirtschaftspolitischer Kommentar

Kurzfristig kein Krieg?! -

Borse optimistisch

Nachdem Hans Blix mit seinem letzten
Bericht vor dem Weltsicherheitsrat den
Krieg erst einmal verschoben hatte,
zeigten steigende Kurse an der Borse,
daf’ im Grunde die Weltwirtschaft nur
auf ein Startzeichen zu einem Anschub
der Konjunktur wartet. Wenn also nicht
aktuell mit Krieg zu rechnen ist, dann
haben unsere Politiker ja eigentlich
mehr Zeit, um sich den Themen zu wid-
men, die in unserem Lande nach dem
bekannten Reformstau nun endlich an-
gepackt und moglichst zur Zufrieden-
heit vieler Menschen im Lande gelost
werden missen. Es wire zu schon, um
wahr zu sein, wenn Bundeskanzler
Schroder und seine Minister der gan-
zen Welt klarmachen konnten, daR
Deutschland bzw. Herr Schroder nie
etwas anderes gewollt hitten, als das,
was jetzt als KompromifR bei der EU
herausgekommen ist, und daR man
wieder Vertrauen in und mit Deutsch-
land haben kann, wie es bis Mitte
vorigen Jahres noch der Fall war.

Minner wie die Herren Schroder und
Fischer sind bekanntlich in der Lage,
taglich das neu zu tun, was sie gerade
fur richtig halten. Trotzdem wollen
auch wir im Vertrauen auf ihre Wort-
gewandheit damit rechnen, daR uns
weltweit kein wirtschaftlicher Schaden
entstanden ist und wir nun innen-
politisch die wichtigsten Reformen
anpacken konnten... wenn, ja wenn
Schroder und seine Koalitionspartner
nicht auch die Gewerkschaften, wie

zum Beispiel Verdi oder IG Metall, mit
am Tisch sitzen hitten; diese haben ja
mit viel Geld und Werbung mit dazu
beigetragen, dafl die letzte Bundes-
tagswahl noch einmal gewonnen wur-
de, und dafiir wollen sie auch in der
Politik mitbestimmen.

Ich habe schon mehrfach zum Aus-
druck gebracht, dafl Gewerkschaften,
die weit tiberh6hte Lohnforderungen
stellen und auch erpresserisch durch-
setzen, zum grofRen Teil Schuld daran
sind, dafd wir heute fast 4,6 Millionen
Arbeitslose haben. Sie werden es auch
sein, die mit dariiber entscheiden, ob
die Konjunktur in Deutschland wieder
richtig in Gang kommt oder nicht. Vor-
aussetzung daftir ist aber, daf auf
der Unternehmerseite wieder Mut zu
Investitionen und Personaleinstellun-
gen gefalt wird, nachdem sich in letz-
ter Zeit jeder, der konnte, sozusagen
seingeigelt hat, um erst einmal
schwierige Zeiten zu tiberstehen.

Wenn es den Politikern wirklich
gelingen sollte, die bestehende kata-
strophale Tarif- und Personalpolitik, die
uns aufgezwungen worden ist, weit-
gehend zu entschirfen, dann wird
auch wieder, bei sinkenden Arbeits-
losenzahlen, mehr Geld unter die Leute
kommen, so dafl fir Konsumkiufe
beim Einzelhandel mehr Geld zur Ver-
figung steht und die Sparquoten nicht
weiter steigen. Die Fotobranche ist
jedenfalls durch ein tolles modernes
Angebot sowohl bei Analog- wie

Digitalkameras oder im Bil-

Si vis pacem,
para bellum.

sl kriegsherait!
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Wenn Du Frieden haben willss,

dermarkt hervorragend auf-
gestellt, um Amateure wie
Profis bestens zu bedienen.
| Und die Fotoindustrie wird
ihrerseits mit ausgekliigelten
Werbeaktionen die Verbrau-
cher auf diese gute Situation
der Fotobranche aufmerksam
machen und viele Kaufanreize
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bieten.

Ich méchte aber tiber die Situation mit
den Gewerkschaften ein paar Dinge
schreiben, weil sie bei permanentem
Machtmiffbrauch in unserem demo-
kratischen Staat willkiirlich Gewichte
verschieben, und dies muf irgendwie
geandert werden. Als Nichtjurist denke
ich dartiber nach, warum noch nie-
mand eine Klage beim Bundesver-
fassungsgericht eingereicht hat, weil
Zwickel und Co. die Beitrige ihrer Mit-
glieder, die schlief3lich nicht nur von
SPD-Wihlern bezahlt werden, einseitig
zur Bundestagswahl fiir eine Rot-Grii-
ne Regierung eingesetzt haben und
damit aus meiner Perspektive Geld ver-
untreuen, das nicht aufgebracht wurde,
um es fiir einseitige SPD-Parteipolitik
einzusetzen.

Fiir mich ist es auch eine Frage, warum
nicht das sonst so aufmerksame Kar-
tellamt titig wurde, als sich einige Ge-
werkschaften zu einem VERDI-Koloss
vereinigten und damit soviel ,Markt-
beherrschung® in die Hand bekommen
haben, dal Leute wie Zwickel und
Bsirske nach Belieben ganze Wirt-
schaftszweige lahmlegen oder einzelne
Firmen schiadigen oder gar kaputt
machen konnen, wenn nicht auf ihre
Forderungen eingegangen wird. Das
hat mit Demokratie nichts mehr zu
tun, und auf dieser Basis werden wir
auch zu keinem wirtschaftlichen Auf-
schwung kommen, selbst wenn ein
Irak-Krieg wirklich ausbleiben sollte.
H.J. Blomer

Wufdten Sie schon?

Die ,Wirtschafts Woche“ Nr. 8/
13.02.2003 berichtet in ihrem Arti-
kel ,Letztes Gefecht* unter dem
Begriff Politik folgendes: ,Von 603
Bundestagsabgeordneten sind 211
Gewerkschaftsmitglied; bei der
SPD sind es sogar 186 von 251 Par-
lamentariern (74 Prozent).“




Minolta Fernglaser fir
das Frihjahrsgeschdaft

Minolta hat zwei neue Modelle der
Classic Sport-Serie vorgestellt, die nach
Angaben des Herstellers unter nahezu
allen Bedingungen fiir helle und klare
Bilder sorgen. Kennzeichen der

tung der Linsenflachen garantieren bei
beiden Fernglasern optimale Helligkeit
und bestes Kontrastverhalten. Weit
nach hinten gezogene Austrittspupillen

neuen Serie sind ihre Porroprismen-
optiken, weit nach hinten gezoge-
nen Austrittspupillen, ein besonders
grofdes Sehfeld und die wetterfeste
Konstruktion. Die neuen Glaser

seien ideal fiir den Outdooreinsatz,

da spezielle O-Dichtungsringe per-
fekten Regen- und Spritzwasserschutz
gewahrleisteten, hief? es. Sie sind was-

Die neuen Minolta Ferngldser der SportMini-

(oben), Classic Sport- (links unten) und Compact

II-Serien (rechts unten).

serdicht (bis zu einer
Tauchtiefe von einem
Meter und einer Dauer
von bis zu finf Minu-
ten). Stickstoffgefiillte
Objektivtuben schiitzen
die inneren Bauteile
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vor Feuchtigkeit und
verhindern das Beschlagen. Alle Model-
le sind seit Ende Februar lieferbar.

Die beiden neuen Fernglaser 8x25WR
und 10x25WR der Minolta SportMini-
Serie sind besonders kompakt und
besonders leicht. Auch bei diesen Model-
len gewahrleistet die wetterfeste Kon-
struktion der Fernglaser Schutz vor
Feuchtigkeit, Schmutz und Regen. Die
Mehrfachvergiitung aller Linsen und
Prismenoberflichen garantiert opti-
male Helligkeit und bestes Kontrast-
verhalten tiber das gesamte Sehfeld.
Fiir die einklappbaren Objektivtuben
verwendet Minolta Polykarbonat mit
verstirkendem Fiberglas, so daf3 das
Gewicht deutlich reduziert werden
konnte. Spezielle O-Dichtungsringe
gewiahrleisten den Regen- und Spritz-
wasserschutz. Beide Modelle sind ab
Ende Marz 2003 lieferbar.

Minolta erweitert auflerdem die exi-
stierende Fernglas-Palette um zwei
neue Kompakt-Ferngliser: Compact II
Super 8x25 und Compact II Super
10x25L. Bei diesen beiden Ferngldsern
handelt es sich um Weiterentwick-
lungen mit verbesserten Eigenschaften
und hervorragender optischer Lei-
stung. Die Verwendung hochwertigen
BaK-4 Glases und die Mehrfachvergii-

Neuheiten

PROFIT MIT SOFTWARE

StudioLine Photo Edition von JOBO/H&M fiir Einsteiger und Profis

Getestet von

ComputerFoto - Sehr gut

PCgo - Sehr gut

AGFAnet - benutzerfreundlich

PC Praxis - verwaltet nicht nur intelligent...
CHIP... - "Sicher wie ein Tresor"

 Verwaltet Bilder unglaublich schnell
o Bildbearbeitung intuitiv + effektiv
 Prasentationen: Web, E-Mail, Diaschau und Druck

Weiter Infos unter www.StudioLine.net

WWW.JOBO.COM

mit einem Abstand des Auges bis zum
Okular von maximal 15 mm ermog-
lichen selbst Brillentrigern ein beson-
ders groRRes Sehfeld. Die Fernglaser
verfligen tiber eine kiirzeste Einstell-
entfernung von 2,3 Metern. Die Augen-
muscheln lassen sich bequem ein-
und ausdrehen. Beide Modelle werden
ebenfalls seit Ende Februar ausgelie-
fert.

Minoltas neue Kleinbildkompaktkamera heif3t Zoom 160c

Mit der Zoom 160c hat Minolta eine neue Kleinbild-Kompaktkamera vorgestellt. IThr
Zoombereich reicht von 37,5 mm bis 160 mm Brennweite und eignet sich damit fiir
ein grof3es fotografisches Spektrum, von Landschaften bis zu Detail- oder Portratauf-
nahmen. Die Objektivkonstruktion mit aspharischen Linsenelementen sorgt fiir schar-

fe und kontrastreiche Bildwieder-

- -

‘i
¥
L .-_

gabe. Das Autofokussystem mit einem
,Multi-line“-Sensor mit fiinf Linien
analysiert das Objekt im AF-MefRfeld
und bestimmt dessen Entfernung zur
Kamera. Das AF-System ist mit der
Belichtungssteuerung gekoppelt, so

|-\._
- =

daf nicht nur eine korrekte Scharfeinstel-
lung, sondern auch eine dem Objekt opti-
mal angepaf3te Belichtung erfolgt. Der
passive Autofokus ermoglicht der Kamera,

auch weit entfernte Objekte prazise zu erfassen, sogar durch Fensterglas. Zur weiteren
Ausstattung der Minolta Zoom 160c gehort ein Verriegelungsmechanismus, der bei ein-
gelegtem Film ein versehentliches Offnen der Filmkammer verhindert. Die Kamera ver-
fuigt tiber fuinf Blitz- und zwei Filmtransportfunktionen (Dauerlauf/Einzelbildbetrieb).
Der elektronische Selbstausloser verzogert die VerschlufSauslosung nach dem Driicken
des Auslosers etwa um zehn Sekunden, und die als Sonderzubehor erhaltliche IR-Fern-
steuerung RC-3 erlaubt die drahtlose Auslosung der Kamera mit einer Reichweite von
bis zu fiinf Metern. Als Minolta Zoom 160c Date steht die Kamera auch mit Datenein-
belichtungsfunktion zur Verfiigung. Die Markteinfiihrung ist fiir Ende Mirz geplant.
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Handel

Die Arbeit am Computer ist heute fiir die meisten Auszubildenden der Fotobranche selbstverstandlich,
und zwar nicht nur in der Berufsschule, sondern auch in den Ausbildungsbetrieben.

Die Branche braucht
ein neuves Berufsbild

Als 1987 die noch heute giiltige
Ausbildungsordnung fiir Foto-
hindler beschlossen wurde,
spiegelte diese zweifelsohne den
damaligen Stand der Technik
und die dementsprechenden
Anforderungen des Berufes wi-
der. Vieles ist seitdem gesche-
hen, und vor allem der Einzug
digitaler Verfahren in Bildauf-
nahme, Bildverarbeitung und
Bildausgabe hat die Inhalte des
Berufes dramatisch verindert.
Und die jiingste Verschmelzung
von Telekommunikation und
Fotografie in Form fotofihiger
Mobiltelefone zeigt, dal ein
Ende dieser technischen Ent-
wicklung nicht abzusehen ist.
Mit diesem Fortschritt hat aller-
dings die Ausbildungsordnung
nicht Schritt gehalten. Deshalb
wird es hochste Zeit, eine ak-
tualisierte Ausbildungsordnung
zu verabschieden.
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Das Fehlen einer zeitgemifden Ausbil-
dungsordnung wirkt sich negativ auf
viele Betriebe der Fotobranche aus, da
die vermittelten Lerninhalte nur noch
in Teilen mit der betrieblichen Bedarfs-
lage und den in der Praxis erforder-
lichen Féhigkeiten {bereinstimmen.
Langst hat sich der ,Fotoverkiufer,
auch wenn er offiziell ,Kaufmann im
Einzelhandel“ heif3t, zum kompeten-
ten Berater entwickelt, der nicht nur
die Technik perfekt beherrschen muf3,
die seine Arbeitswelt direkt betrifft, son-
dern der auch einen Uberblick tiber die
Konvergenz der Medien haben und sei-
nem Kunden Losungen bieten muf, die
oftmals weit tiber die Grenzen der klas-
sischen Fotobranche hinausgehen.

Dieser realen Anforderung der Praxis
stehen sowohl das Bild in der Offent-
lichkeit als auch die Inhalte der aktuel-
len Aushildungsordnung entgegen:
Hier gilt die Arbeit im Fotohandel als
altbacken, und auch die in der Ausbil-
dungsordnung vermittelten Fahig-
keiten laufen meilenweit hinter den
tatsachlich geforderten Fahigkeiten
hinterher. Als Folge stellen einerseits
immer weniger Betriebe Auszubilden-

nitiative der Londesberufsschu|e Photo+Medien Kiel

de ein, andererseits interessieren sich
immer weniger qualifizierte Schulab-
ganger fir den Beruf. Das erstaunt,
denn kaum ein anderes Betatigungsfeld
im Handel bietet so engen Kontakt zu
moderner Technik, Internet und Com-
puter wie die Fotobranche.

Auch in den Grof3- und Fachlaboren,
bei Fotostudios und freischaffenden
Fotografen sieht die Lage nicht besser
aus. Deren Dienstleistungsangebot hat
ebenfalls eine dramatische Anderung
erfahren, die eine im Vergleich zu
fritheren Jahren vollkommen andere
Arbeit erfordert. Doch auch diesen Ver-
anderungen wird die bestehende Aus-
bildungsordnung nicht gerecht.

Eine Losung des Problems ist allerdings
in Sicht. Auf Initiative der Landesbe-
rufsschule Photo+Medien Kiel und
dessen Leiters, Helmut Landsiedel,
hat dieser renommierte Bildungs-
trager gemeinsam mit Vertretern
grofer Ausbildungsbetriebe der
Bereiche Handel und Labor sowie
dem Bundesverband der Technik
des Einzelhandels (BVT) den Ent-
wurf eines neuen Ausbildungs-
profils erarbeitet. Diesem Vorschlag
zufolge betragt die Ausbildungszeit drei
Jahre. In der einen Hilfte dieser Zeit
erwerben die Auszubildenden von der
Fachrichtung unabhingige Qualifika-
tionen, die andere Hilfte dieser Zeit

Ohne Kenntnisse der Digitalfotografie kommt
heute kein Auszubildender mehr aus. 1987 war
dies noch undenkbar.



wird in einer der drei Fachrichtungen
Foto- und Medienwirtschaft, Foto- und
Medienproduktion oder Foto- und Me-
diendesign absolviert. Die neue Berufs-
bezeichnung soll den Vorstellungen der
Initiatoren entsprechend (als Arbeits-
titel) ,Medienberater fiir visuelle Kom-
munikation“ oder ,Medienberater fiir
Bildkommunikation“ heif3en, jeweils
erganzt um die Fachrichtung, also zum
Beispiel ,Medienberater fiir visuelle
Kommunikation in der Fachrichtung
Foto- und Medienwirtschaft®.

Neues Berufsbild wiirde
mehrere Ziele erreichen

Mit der Schaffung dieses neuen Berufs-
bildes wiirden gleich mehrere Ziele er-
reicht, heilt es in dem Entwurf: So
konnten bisherige Ausbildungsbetriebe
wieder motiviert werden, verstiarkt Aus-
bildungsplatze bereitzustellen. Weiter-

_Medienberater

fur visuelle
Kommunikation”

hin konnten die Voraussetzungen ge-
schaffen werden, auch solche Betriebe
in die Riege der Ausbilder aufzuneh-
men, die bislang zwar aufgrund ihrer
fachlichen Kompetenz in der Lage ge-
wesen wiren, auszubilden, dies aber
aufgrund formaler Beschrankungen
nicht durften — etwa Fotodesigner
ohne Meisterbrief. Schlief3lich konnten
durch die inhaltliche Aufwertung qua-
lifizierte Schulabgéanger fiir den Beruf
begeistert und gewonnen werden. Alles
in allem wire das neue Berufsbild
damit dazu geeignet, den langfristig
steigenden Fachkraftebedarf der Foto-
branche zu decken.

Arbeitsgebiet wiirde
deutlich ausgeweitet

Mit der Einfiihrung des neuen Berufs-
bildes wiirde das Arbeits- und Ein-
satzgebiet fiir die Medienberater fiir
visuelle Kommunikation deutlich aus-
geweitet. So konnten diese beispiels-
weise in Betrieben der Fotoindustrie in
den Segmenten Verwaltung, Vertrieb,
Markt- und Produktforschung oder im
Grof3- oder Einzelhandel in der Pro-
duktberatung, in Marketing, Verkauf

oder Verwaltung arbeiten, sie konnten
aber auch in Fach- und Grof3laboren in
der Produktion, im Vertrieb, in der Ver-
waltung und in der Beratung oder in
Betrieben der Bilderstellung sowohl bei
der Bildgestaltung als auch bei der Bild-
aufnahme und der Bildvermarktung
tatig sein. Und schlief8lich stiinden

Handel

keitsfelder erforderlich. Auch hier halt
der Entwurf eines Ausbildungsprofils
Definitionen bereit. So bieten bei-
spielsweise Medienberater fiir visuelle
Kommunikation in der Fachrichtung
Foto- und Medienwirtschaft kunden-
orientiert sowohl foto- und medien-
technische Produkte als auch foto- und

[N

Auch im Studio haben sich die Arbeitsinhalte mit dem Einzug digitaler Technologien dramatisch

verdndert.

ihnen Arbeitsplatze in allen Agenturen
und weiteren Dienstleistungsbetrieben,
die mit dem Medium Bild oder Bild und
Text arbeiten, offen.

Fachrichtung
Foto- und Mediendesign

Die Medienberater fiir visuelle Kom-
munikation in der Fachrichtung
Foto- und Mediendesign erstellen dem
Entwurf zufolge kundenspezifische
Bild-, Text- und Videoleistungen. Sie
sind Experten der Bildgestaltung mit
hoher Kompetenz in den verschiede-
nen Moglichkeiten der visuellen Kom-
munikation. Aufderdem erstellen sie
gemafd Kundenauftrag Bildkonzeptio-
nen und beraten Kunden hinsichtlich
der Bildauftrage nach technischen,
gestalterischen und wirtschaftlichen
Aspekten. SchlieRlich sorgen sie mit
analogen und digitalen Techniken fiir
die fototechnische Umsetzung der Bild-
konzeptionen von der Aufnahme tiber
die Bearbeitung bis zur Erstellung.

Fachrichtung
Foto- und Medienwirtschaft

Um den Anforderungen der verschiede-
nen Tatigkeitsbereiche gerecht zu wer-
den, werden die Inhalte der Ausbildung
in den drei Fachrichtungen auf die spe-
zifischen Bediirfnisse zugeschnitten.
Um dies erfolgreich machen zu konnen,
ist zundchst eine Definition der Tatig-

medientechnische  Dienstleistungen
an. Sie {ibernehmen dariiber hinaus,
selbstindig und im Team, Aufgaben in
allen Funktionsbereichen der Foto-
und Medienwirtschaft. Dazu zdhlen
unter anderem die Kundenberatung
in allen Bereichen der Bildkommuni-
kation, die Gestaltung betrieblicher
Organisationsablaufe, die Planung und
Beschaffung notwendiger Sachmittel,
die Personalplanung und -entwicklung
oder die kaufmannische Steuerung
und Kontrolle.

Fachrichtung
Foto- und Medienproduktion

Medienberater fiir visuelle Kommuni-
kation in der Fachrichtung Foto- und
Medienproduktion bearbeiten dem
Entwurf entsprechen, selbstindig und
im Team, Kundenauftrige mit Hilfe
analoger und digitaler Techniken. Sie
beraten Kunden hinsichtlich der
Bildauftrage, der Bildgestaltung und
der Bildaufnahme. AufRerdem planen
und bereiten sie die Arbeitsablaufe von
der Gestaltung einer Bildidee bis zum
Endprodukt vor. Sie bedienen und war-
ten die in den Betrieben eingesetzten
Produktionsmittel zur Bilderstellung
und sichern den Qualitatsstandard. Und
schlieRlich entwickeln sie Konzeptio-
nen fiir Kundenauftrige, visualisieren
und prasentieren diese Konzeptionen.

hepa
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Neuer PaBBbildfilm Polaroid 125i

Perfekte Detail- und Farbwiedergabe, grof3e Flexibilitat bei der Ent-
wicklungszeit und eine konstant hohe Qualitit auch bei unter-
schiedlichen Temperaturen sind nach Angaben des Herstellers die
Hauptmerkmale des neuen Polaroid Color-Trennbildfilms 125i.

Polaroid verwendet fiir den neuen 125i
zum ersten Mal eine neue Filmemul-
sion, die unter Berticksichtigung kon-
tinuierlicher Marktanalysen speziell fiir
die PaRbildfotografie entwickelt wurde.
Der neue Film ist ab sofort in Deutsch-

land und Osterreich zu haben. Zur Ein-
fihrung gibt es den 125i als Ein-
fihrungsangebot mit elf statt zehn
Aufnahmen je Film.

Beim neuen Color-Trennbildfilm ist das
Bild wesentlich schirfer, der Hinter-
grund erscheint gleichmafig und die

Details filigraner als bei Vorginger-
materialien. Die Farbwiedergabe tiber-
zeugt durch natirlichere Hauttone
sowie intensivere und brillantere Far-
ben. Helle und konstante Weif3tone
garantieren die Eignung speziell fir
amtliche Dokumente wie Reise-
paR oder Fiihrerschein.
Dartiber hinaus gewahrleistet
die verbesserte Temperatur-
toleranz eine durchgingig
optimale Bildqualitit, selbst
bei wechselnden Temperatur-
und Klimabedingungen. Die
Filmemulsion liefert brillante
Ergebnisse bei 13 bis 40 Grad
Celsius.

Hohe Flexibilitat gilt ebenfalls
fir die Entwicklungszeit:
Auch bei Uberschreiten der
optimalen Entwicklungszeit
von 90 Sekundenist eine sehr gute Bild-
qualitit gewahrt, sogar bei tiber fuinf
Minuten wird die gleiche Qualitat er-
zielt.

,Mit Hilfe dieser neuen Filmemulsion
bieten wir unseren Kunden einen
Paf3bildfilm an, der genau ihren

Vorstellungen und Anforderungen
entspricht“, meinte Markus Mahla,
Regional Senior Marketing Manager
Document Photography bei Polaroid,
zur Prisentation des neuen Materials.
Zur Markteinfithrung bietet Polaroid
dem Fotohandler ein besonderes Ange-
bot: Jede 1251 Filmpackung enthilt elf
statt zehn Aufnahmen. Der Héandler
profitiert somit von zehn Prozent Preis-
vorteil und steigert zusitzlich seinen
Gewinn. Als weiteren Anreiz fiir den
Fotohandel gibt es attraktive PoS-
Materialien wie Poster, Fahnen, Paf3-
bild-Passepartouts und Thekenkarten.

33 ifc-Leser kdnnen jeweils drei Filme gewinnen

Wollen Sie den neuen Polaroid
Paf3bildfilm 125i testen2 Dann
fillen Sie den nebenstehenden
Coupon aus und schicken Sie
ihn per Postkarte oder Brief an

C.A.T.-Verlag
imaging+foto-contact
Freiligrathring 18-20

40878 Ratingen

Oder faxen Sie die gesamte
Seite nach dem Ausfiillen des
Coupons an die Faxnummer

0 Ja, ich will den neuen Polaroid PaBBbildfilm 125i testen
Ich heif3e:

Ich arbeite fur:

Wenn ich zu den 33 Gewinnern gehére,
sollen die Filme an folgende Anschrift geschickt werden:

02102/2027-90

Unter allen Einsendern verlost

imaging+foto-contact 33 x 3
Filme. Der Rechtsweg ist dabei
natirlich ausgeschlossen.

Telefon:

Unterschrift:




Noch ist der letzte Schnee nicht
geschmolzen, doch die ersten
Frihlingsboten schauten schon
Anfang Januar vorwitzig hervor.
In einigen Gegenden, wie am
Bodensee, bekamen sie dann
kriftig vom jahreszeitgemifRen
Winter etwas ,,auf die Miitze“. Die
letzten Schokoménner waren
zum Superbilligpreis noch nicht
verkauft, da lagen die bunten
Eier schon in den Regalen. Trotz Mahnungen der Kirchen,
wie: ,Advent ist im Dezember!“, ging das Weihnachtsgeschaft
seit dem Frithherbst fliefSend in das Ostergeschift tiber. So
wie wir es nun bei den Schluverkdufen erleben miissen.
Schnappchenpreise das ganze Jahr hindurch, Rabatte ohne
Ende, bei allen Artikeln, also auch bei Foto — oder sollen wir
nur noch von , Digital” sprechen?

An den Kassen vieler Supermarkte liegen obligatorisch die
Doppel- und Viererpackchen mit Filmen der Markenherstel-
ler in Gelb, Rot oder Griin, von den Hausmarken einmal ganz
abgesehen; in unmittelbarer Nachbarschaft von Flachmén-
nern, Zigaretten und Batterien.

So wird jedem geholfen, nur dem Fotohindler nicht, der
verzweifelt versucht, zumindest kostendeckend zu arbeiten,
dennviel mehr ist in den ersten Monaten des Jahres kaum drin.
Vielleicht packt ihn auch gerade das Fernweh, und er will an-
gesichts der Wetterlage und trotz der mehr als bedenklichen
Weltlage in sonnige Gefilde diisen. Er denkt, daf er mit die-
ser verriickten Idee so ziemlich alleine dasteht. So plant er
etwas —und wird tiberrascht: Im Januar sind schon alle Reisen
fiir Februar/Mirz ausgebucht. In Linder, bei deren Namens-
nennung man vor Jahren noch das kalte Grausen bekam und
nur noch an Minen, Napalm und Entsetzliches dachte, nam-
lich Vietnam und Kambodscha. Einige Jahre als Geheimtip
gehandelt, sind diese inzwischen offensichtlich der Renner.
Ausgebucht trotz mehr als dunkler Wolken am Horizont,
Unsicherheiten im Flugverkehr und last but not least: nicht
unbedingt so preiswert wie Mallorca oder die Tiirkei!

Die Leute haben alle kein Geld mehr, sparen, wo sie konnen.
Den Atelierhdandlern geht es auch nicht so gut, trotzdem
boomen einige Fernreisen offensichtlich.

Dabei packte der vom Reisefieber Infizierte im Geiste schon seine
obligatorischen 30 Filme ein, wobei er —wie immer —bei dem
Motivangebot dieser Lander an acht bis zehn Filme dachte,
die er vor Ort zukaufen miifdte. Im Geiste sah er sich schon
nicht nur in die Liifte, sondern auch in den Mekong fliegen.
Die Freunde der Digitalfotografie schiitteln nur den Kopf,
wenn sie horen, dafd ein Fotograf mit mehreren Dutzend
Filmen auf Reisen geht. Platz und Gewicht spart die digitale
Ausriistung allemal. Sie ist deshalb auch gut als Zusatz ein-
zuplanen.

Uberhaupt konnte bei uns die neue Technik, zumindest auf
den ersten Blick, eine Losung sein, die in der Fachpresse oft
genug digital-jauchzend gepriesen wird, wahrend anderer-
seits analog-schwarz gesehen wird.

Horst Dieter Lehmann

Handel

Planung und Uberraschung

Jeder weif3, daR erwartungsgemaf3 die Preise bei den Kameras
und Bildern da sind, wo der Kunde sie erwartet: im tiefsten
Keller. Dawird es schwer fiir den kleineren Hiandler sein, mit-
zuhalten, wenn er nicht alles verschenken will (und kann!).
Oft niitzen die kithnsten oder auch verwegensten Planungen
nichts, wenn die rauhe Wirklichkeit uns einholt, womit
eigentlich zu rechnen war.

Der Atelierhiandler hat bekanntlich zwei Standbeine, nur darf
davon keines wegbrechen. Die Amateur-Billigfotografie mit
den sattsam bekannten Tiefstpreisen, die uns an jedem
Fenster der Drogeriemarkte in breiten Bandern entgegen-
prangen, ist in den Einkaufskérben der Konsumenten gelan-
det. Eine Ware wie jede andere. Da kann kein Kleinhandler
mithalten.

Was bleibt fiir den Atelierhandler? Natiirlich sein Atelier. Doch
da miussen die Kunden erst einmal reingelockt werden. Der
Fotograf ist ja flexibel und verlaf3t sich nicht mehr auf sein
Atelier allein, nein, er verliaRt es im wahrsten Sinne des Wor-
tes. Besonders bei Hochzeitsaufnahmen ist es sein langem
tiblich, daR die Paare mit Anhang in den nichstgelegenen
Park gebeten werden.

Die ersten Hochzeitsmessen, vor Jahren noch selbst in klei-
nen Stadtchen der grofde Renner, fanden zwar statt, aber auch
hier war ein leichter Riickgang zu verzeichnen. Es ist fiir die
anbietenden Aussteller, wie Friseure, Konditoren, Partyliefe-
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ranten, Kutscher und Autovermieter, Juweliere, und nicht zu-
letzt der Brautmodenausstatter und Fotograf, ja mit einigen
Kosten verbunden. Jeder fragt sich, ob der damit entstande-
ne Aufwand sich noch lohnt, denn schlief3lich wird ja tiberall
gespart. Hochzeiten und Reisen sind nun einmal fiir den
Fotografen und Fotohindler wichtig. Sie sorgen fiir Umsatz.
Eine vollig neue Aufgabe wurde der Einwegkamera zuge-
dacht. Als Prasent wird sie oft den Teilnehmern eines ,,Events*
tiberreicht. Zudem werden diese ,Eintagsfliegen“ auch an die
Mitarbeiter verteilt, die dann Bilder von der Veranstaltung
machen sollen. Fiir manche Fotografen, die frither zu diesen
Ereignissen gerufen wurden, ist dadurch wieder ein Geschaft
verlorengegangen.

Dies alles ist im Zusammenhang mit einer Entwicklung zu
sehen, die bei allen Handwerkszweigen zu beobachten ist.
Fotografen gehoren (bislang) nun einmal zum Handwerk.
Was uns nun vom Amateur bis zum Semiprofi ,,weggeknipst“
wird, erfahren andere Handwerkszweige vielleicht noch deut-
licher. Was wir unter Amateuren verstehen, sind z. B. bei den
Maurern und Malern die ,Homeworker“. Was bei uns die
Semiprofis sind, nennt man im Baugewerbe Schwarzarbeiter.
Das Handwerk hat leider viel an ,,goldenem Boden“ verloren.
Wir Handwerksfotografen gehoren dazu. Zu wiinschen ist,
da wir zumindest ein festes Fundament unter beiden
Beinen haben!
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Nun ist Hitachi mit seinen DVD-
Camcordern bald nicht mehr
alleine auf dem Markt vertreten.
Voraussichtlich spétestens zur
Funkausstellung Ende August in
Berlin kommen endlich die ersten
DVD-Camcorder auch von Pana-
sonic und Sony bei uns in den
Verkauf. Das bedeutet fiir den Hobbyfilmer: Filmen, Foto-
grafieren und Abspielen mit nur einem Medium. Auf der Con-
sumer Electronic Show (CES) in Las Vegas im Januar waren
schon die ersten Exemplare zu sehen. Sony und Panasonic
zeigten dort erstmals stolz ihre nagelneuen Camcorder mit
DVD-Scheibe. So lassen sich zum Beispiel Urlaubsfilme von
derselben DVD direkt und ohne Umweg zu Hause auf dem
DVD-Player, dem Computer oder auch auf neueren Play-
Station 2-Konsolen abspielen.

Nun wird es bald auch bei uns konkret. Sony-Pressemann
Markus Nierhaus bestatigt: ,In Hannover auf der CeBIT
werden wir die neuen DVD-Camcorder schon auf unserem
Messestand zeigen konnen.“ Technische Details und die
Preise bleiben jedoch vorerst noch ein Geheimnis. Auch
Panasonic wird seinen schlanken DVD-Camcorder VDR-M30
dort schon einmal prasentieren.

Sie erinnern sich: Hitachi ist vor zwei Jahren als erster bei
uns mit einem DVD-Camcorder vorgeprescht (siehe auch
i+fc 4/01), konzipiert als moderne, in die Zukunft weisende
Alternative zum Mini-DV-Format. Mittlerweile ist man schon
bei der dritten Generation angekommen. Erstmals in Europa
stellt Hitachi auf der CeBIT zwei DVD-Camcorder vor: den
DZ-MV350E und den DZ-MV380E. Beide sind nur etwa halb
so grofd wie die Vorgangermodelle, was sie laut Hitachi zu den
kompaktesten DVD-Kameras auf dem Markt macht. Aus-
gestattet sind sie mit neuen Funktionen wie einer USB-2.0-
Schnittstelle (wie das bisherige Topmodell DZ-MV270) zum
schnellen Hoch- und Herunterladen von Videos auf oder von
einem PC, einer Flash Memory Karte fiir bequemes Foto-
grafieren und einem umfassenden Angebot an PC-Software.
Damit will Hitachi die neuen Camcorder fiir Filmer und Nach-
bearbeiter noch einfacher beherrschbar machen. Fiir die
DVD-Camcorder von Hitachi werden sowohl DVD-R (einmal
beschreibbar) als auch DVD-RAMs als Aufzeichnungsmedium
eingesetzt.

Panasonic zeigt nun zur CeBIT seinen ersten Camcorder mit
DVD-Aufzeichnung. Dies geschieht ebenfalls wie bei Hitachi
mit einer acht Zentimeter kleinen DVD-R oder DVD-RAM. In
guter Bild- und Tonqualitat finden auf der DVD-RAM bis zu
120 Minuten Videoaufzeichnungen oder 1.998 Bilder Platz.
Dank der sehr schnellen Datentransferrate der kleinen Sil-
berscheibe kann das gedrehte Videomaterial sogar direkt am
Gerit bearbeitet und anschlieRend ohne langes Uberspielen
tber einen DVD-Player auf dem Fernsehschirm prasentiert
werden. Zusatzliche Speicherkapazitit bietet die SD-Card.

Ulrich Vielmuth
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Neue Camcorder mit
DVD-Aufzeichnung

Sony will auf keinen Fall nachstehen und den Anschluf3
verpassen. Die neuen DVD-Camcorder speichern bis zu
60 Minuten auf 8 cm DVD-R/-RW, dem offiziellen Format des
DVD-Forums. Das Carl Zeiss Objektiv mit optischem 10fach-
Zoom sorgt fiir eine brillante Bildqualitat. Den 120fach digi-
talen Zoom wollen wir besser nicht so hervorheben. Denn im
Gegensatz zum hervorragenden optischen Zoom bedeutet der
auf die Spitze getriebene Digital-Zoom immer nur — in
meinen Augen — einen weniger guten Kompromif. Denn ein
120fach Zoom ist fiir mich kein tiberzeugendes Verkaufs-
argument. Wann brauche ich als Hobbyfilmer so ein extre-
mes Tele wirklich? Und auch das Auflésungsvermogen kann
keine hohen Anspriiche befriedigen. Da pladiere ich mehr,
liebe Marketingleute, fiir einen kurzbrennweitigen Weit-
winkelbereich. Davon hat der Hobbyfilmer einen weitaus
grofReren Nutzen. Denn Deutschlands Wohnzimmer sind im
Durchschnitt nicht so grof3, und auch das beliebte Schwen-
ken ist mit Weitwinkel weitgehend tiberfliissig.

Die DVD als Aufnahmemedium erleichtert die Nachbearbei-
tung: kein zeitraubendes Vor- und Zurtickspulen, bis man an
die richtige Position gelangt. Per direktem Zugriff ist auf der
DVD die gesuchte Szene schnell gefunden, die man bearbei-
ten mochte oder an welche eine neue Filmsequenz angesetzt
werden soll.

Auch ist es beinahe unmoglich, aus Versehen bereits bespiel-
tes Material zu tiberspielen, da die DVD-Camcorder nur freie
Stellen auf der DVD zum Aufnehmen verwenden.

Besitzt der eigene Computer kein DVD-Laufwerk, lassen sich
die Filme trotzdem miihelos transferieren. Beide neuen Sony-
Modelle (DCR-DVD100 und DCR-DVD200) sind jeweils mit
einer USB 2.0 Schnittstelle ausgestattet, die den einfachen
und schnellen Datenaustausch zwischen Computer und DVD-
Handycam ermoglicht.

Die Welt der Unterhaltungselektronik ist eine Scheibe — das
gilt zumindest seit der Einfithrung der DVD 1997. Mit der
Entwicklung von DVD-Camcordern will das Medium jetzt
auch den Markt der mobilen Aufzeichnungen erobern und
erweitert damit seinen Einsatzbereich. Ob jedoch in abseh-
barer Zeit eine wahre DVD-Camcorder-Welle die beliebten
und bewahrten Mini-DV-Camcorder wegsptilen oder zumin-
dest in Bedrangnis bringen wird, mochte ich in Frage stellen.
Zwar ist auch der WDR als grof3te ARD-Anstalt in Koln mit
Sony angestrengt dabei, voraussichtlich zum Jahresende
bandlose, digitale Camcorder mit der 12 cm Blu-Ray-Disc fiir
seine Kameraleute anzuschaffen, doch bedeutet das noch lan-
ge nicht ein Einschwenken auch der anderen Sendeanstalten
zu dieser Technologie. Neu muf nicht immer gleich besser
sein. Jeder weif3 das aus eigener, manchmal auch leidvoller
Erfahrung.

Warten wir’s ab, was uns die DVD-Camcorder im Detail an
Aufnahme- und Nachbearbeitungskomfort in der Praxis wirk-
lich bieten.



Modellrahmen mit Zertifikat
von Nielsen Bainbridge

Bilderrahmen aus der Déllken Werk-
statt gehoren zu den Spitzenprodukten
anspruchsvoller Bildprasentation. Die
neue Produktlinie der renommierten
Vergolder-Werkstatt, die jetzt das Pro-

gramm von Nielsen Bainbridge erwei-
tert, besteht aus drei beliebten Profilen
mit einer weinroten Oberfliche, die
durch eine orangegoldene Kante ak-
zentuiert wird. Jeder Rahmen wird mit
einem vom Vergoldermeister unter-
schriebenen Zertifikat ausgeliefert.
Dieses dokumentiert die aufwendige
Verarbeitung und die Handvergoldung.
Die Rahmen werden mit einer Bro-
schiire ausgeliefert, in der die Entste-
hung eines handvergoldeten Rahmens
detailliert beschrieben wird.

Pradovit PC ergénzt die
Leica Projektorenpalette

Leica hat seine Projektorenpalette mit
dem Pradovit PC um ein neues Modell
fur die computergestiitzte Anwendung
erganzt. Eine integrierte serielle
Schnittstelle am Projektor ermoglicht
den Anschlufd an einen PC und damit
die direkte Ansteuerung iiber die seri-
elle Schnittstelle des Computers. Mit
einer weiteren Buchse fiir den Signal-

ausgang konnen fiir die Uberblend-
projektion bis zu 16 Projektoren mit-
einander verbunden und gesteuert wer-
den. Der Projektor verfiigt erstmals
tiber ein mehrschichtvergiitetes Kon-
densorsystem. Die Vergiitung der
optischen Glaser steigert die Lichtaus-
beute um 20 Prozent und verbessert
Helligkeit und Bildwiedergabe der
Dias auch tiber grofle Projektions-
entfernungen. Weitere Ausstattungs-
merkmale sind Dia-Vorbetrachtung,
automatischer Lampenwechsler und
Autofokuseinrichtung.

Agfa bringt verbesserten
Agfapan APX 400

Agfa hat den Schwarzweif3-Negativfilm
Agfapan APX 400 vorgestellt. Das neue
Material zeichnet sich nach Angaben
des Herstellers gegentiiber seinem
Vorgianger durch eine erhohte Wider-
standskraft bei mechanischen Bela-
stungen aus. Auferdem wurde die
Haltbarkeit verbessert. Die fotogra-
fischen Eigenschaften des neuen Films
sind unverdndert, allerdings muf3 der
Anwender andere Entwicklungszeiten
einhalten. Entsprechende Informatio-
nen enthalt die Packung. Das Design
der Packung wurde dem angepaf3t, das
Agfa im vorigen Jahr bei allen Profes-
sional-Filmen eingefiihrt hat. Das neue
Material ist als Kleinbild- und als Roll-
film zu haben.

Steiner Skipper spricht
vor allem Skipper an

Skipper heif’t ein neues 7 x 50 Profi-
fernglas aus dem Hause Steiner, mit
dem das Bayreuther Unternehmen vor
allem Skipper und deren Mitfahrer an-
spricht. Das Glas ist durch das Nitro-
gen-Pressure-System absolut beschlag-
frei, dank Makrolon-Gehéuse stof3- und
schockresistent und bis zu einer Tiefe
von zwei Metern druckwasserdicht. Es
ist auflerdem mit Sport-Autofokus,
beleuchtetem Kompaf3 und Brillen-
tragerokularen ausgestattet. Nach An-

Neuheiten

KT FOR YOUR BEST IMAGE

Nur bei JOBO
1 Dazzle-Reader gekauft (UVP €28,90)
+ 1 Dazzle-Software umsonst dazu
Reader erhiltlich fiir CF/SM/SD/MS
+ 1 Foto-Archivierungs-Software
(Einzelpreis €24,99)
e Intuitiv bedienbar ® Leichtes ordnen
® Direkt auf CD brennen © Am DVD présentieren

JOBO TEL. 02261/545-0
WWW.JOBO.COM

gaben des Herstellers sorgt das Skipper
7 x 50 fiir eine hohe Reduktion des
Streulichts, und es bringt konturen-
scharfe, brillante und plastische Sicht-
ergebnisse.

Fujifilm Zoom Date F2.8
hat zwei Ausléser

Zwei Ausloser, einer links und einer
rechts auf der Kameraoberseite, sowie
ein Kontrollspiegel, der sich bei Selbst-
portrits als praktisch erweisen kann,
sind die besonderen Kennzeichen der
neuen Kleinbild-Kompaktkamera Fuji-
film Zoom Date F2.8. Dariiber hinaus
besitzt die Neuheit ein EBC Fujinon
Zoomobjektiv mit grofem Weitwinkel-
Einstiegswert 28 mm und 2,1fachem
Zoombereich. Mit dem aktiven Infra-
rot-Autofokussystem ist die Scharfstel-
lung ab einer Motiventfernung von 35
Zentimetern mdglich. Fur Schnapp-
schiisse steht die Quick Shot-Funktion
zur Verfiigung, mit der das gewiinsch-
te Motiv sofort im Fokus ist. Der einge-
baute Multiprogrammblitz sorgt in den
meisten der tiblichen Fotosituationen
fur korrekte Ausleuchtung. Die wich-
tigsten Informationen zu den Ein-
stellungen lassen sich auf einem
grofden LC-Display ablesen.
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Point of Sale

Neue Verkautsférderungs-Tools von Herma

Maximaler Nutz- und Informationswert fiir den
Anwender, seine verstirkte Bindung an den Fach-
handel, konkrete Abverkaufsunterstiitzung sowie
erhohte Markenbindung: Mit diesen Zielen hat
Herma seinen Internet-Auftritt (www.herma.de)
vollkommen iiberarbeitet. Damit soll fiir private
wie gewerbliche Anwender das Suchen und Fin-
den von passenden Produktlosungen selbst fiir
ausgefallene Spezialanwendungen extrem einfach
werden.

Ein virtueller Merkzettel, den jeder Anwender nach seinen
individuellen Bediirfnissen und Wiinschen per Mausklick
ausfuillt, dient anschlieRend als Einkaufsliste oder als Bestell-
Fax fiir den lokalen Fachhéandler seiner Wahl. Dessen Kon-
taktdaten werden auf dem Merkzettel aus dem elektronischen
Handlerverzeichnis erzeugt und gleich mit ausgedruckt.

Kernstiick des Auftritts ist ein umfassender Produktkatalog
mit einer komplett tiberarbeiteten endverbrauchergerechten
Struktur, Ansprache und Benutzerfithrung. In einer einfa-
chen, dreistufigen Hierarchie klickt sich der Besucher der
Website zum gesuchten Produkt. Alternativ gentigt die Ein-
gabe eines oder mehrerer Stichworte bzw. einer Artikelnum-
mer in einem Suchfenster. In einer Detailansicht findet der
Anwender schlief3lich jeweils eine Abbildung der Verpackung
oder des Produktes, eine prazise Produktbeschreibung sowie
— in Ubersichtlicher Tabellenform — Angaben zu den liefer-
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Mit einem vollkommen tiberarbeiteten Auftritt prdsentiert sich Herma ab
sofort unter www.herma.de im Internet

baren Varianten in puncto Formate, Farben, Verpackungs-
einheiten, Ausfithrungen etc.

Zahlreiche Animationen demonstrieren dariiber hinaus an-
schaulich und kaufanregend Vorteile der Herma Produkte.
Ein kontinuierlich erganztes Kapitel ,Service“ mit Fragen
und Antworten zu praxisbezogenen Problemstellungen ver-
mittelt dem Anwender zusatzlich Sicherheit in bezug auf sei-
ne Produktauswahl und fordert damit die rasche Bestell- und
Kaufentscheidung. Dank der ,lernenden“ Website erhalten
Besucher entsprechend ihrer Interessen Hinweise auf wei-
terfithrende Produkt- und umfassende Komplettlosungen.
Der Software-Bereich wurde ebenfalls komplett neu struktu-
riert und erweitert. Fiir die Anwender steht eine grofde
Anzahl an Losungen zum Download bereit. Dazu gehoren
beispielsweise eine 30tagige Testversion der professionellen
Gestaltungssoftware Label Designer plus und eine Vollversion
des erfolgreichen Herma Etiketten-Assistenten 2.0 fiir Word
sowie Etikettenvorlagen fiir CorelDraw, WordPerfect und die
Apple-Programme QuarkXPress und Freehand.

Neustrukturierte Warenprdésentation fir den Point of Sale

Mit einer neustrukturierten Warenprasentation fiir Handelspart-
ner will Herma anspruchsvollen Konsumenten praxisgerechte
Problemlosungen fiir vielfiltige Anwendungen aufzeigen und

e g b B
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gleichzeitig die Effizienz am Point of Sale erhohen. Das opti-
mierte, selbstbedienungsgerechte Regalsystem und das neue,
selbsterklirende Herma Packungsdesign bilden die Grundlage fiir
eine klare, tibersichtliche Gliederung am Verkaufspunkt — verti-
kal nach Etikettenarten, horizontal nach Einsatzgebieten. Auf-
merksamkeitsstark stehen jetzt die Themen im Vordergrund, fiir
die Anwender am haufigsten Losungen in Form von PC-Etiketten
nachfragen: Ordner beschriften, Datentrager kennzeichnen sowie
universell einsetzbare Etiketten zum Adressieren, Kennzeichnen
etc. Das Kernstiick bildet jeweils das Front-Fachermodul fiir neun
Etikettensorten. Es bietet Platz fiir drei bis zehn Packungen je
Fach. Der Anwender erhilt damit alle wichtigen Informationen
auf einen Blick, ohne ein Produkt aus dem Regal nehmen zu
miissen. Neue Topschilder, auf Wunsch auch mit dem passenden
Beleuchtungssystem, sorgen fiir beste Fernwirkung und Orien-
tierung. Mit Produktinformationen bestiickte und variabel ein-
setzbare Prospektkorbe lassen den Konsumenten langer am PoS
verweilen und schaffen zusitzliche Kaufanreize. Das System ist
dank weiterer optionaler Module sehr flexibel.
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Alle Produkte, die in diesen Katalogen
angeboten werden, finden Sie ebenso
wie die Uber diese Nachtrage vorge-
Ausg:ze uﬁm stellten Neuheiten im Internet unter:

Preiswert einkaufen Immer aktuell im
bei Ihrem Internet: Das aktuelle Produktangebot der internationalen Markenindustrie
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Video * Zubehor * Labor

Kamera-Shop

Agfa Filme mit Linse

Die neue Agfa Le Box

e Neues ergonomisches Design

e Der edle Silberlook unterstreicht optisch die Qualitat, die in der
Kamera steckt

e Blitz I1adt automatisch nach dem Auslésen

e Sehr kurze Ladezeit des Blitzes von nur ca. 3,5 Sekunden

e Sehr gute Blitzausleuchtung Uber die gesamte Bildflache

e 2-Linsen-Objektiv ,Made in Germany*“ flr bessre Bilder, verbes-
serte Scharfen in den Bildecken und reduzierte Verzeichnungen

Agfa Le Box Camera

¢ einfache Handhabung: einmal antippen — und der Blitz ist
30 Sekunden einsatzbereit
e Agfacolor Vista 400 fiir 27 Bilder

Agfa Le Box Ocean

e Agfacolor Vista 400 Film flr 27 brillante Bilder

e verbesserte Linse — superscharf von 1 Meter bis unendlich
e paBt in jede Hand-, Hemd- und Hosentasche

e attraktives, handliches Design

Agfa Le Box Camera Flash e fiir Strand, Pool und Wassersport
e wasserdicht bis zu 4 Metern
e mit Blitz fur Innen- und Nachtaufnahmen, oder im Freien bei e sand- und schmutzdicht
Sonne oder leichter Bewdlkung e robustes Gehause mit Trageschlaufe
e Blitzreichweite 4 Meter e Agfacolor Vista 400 fiir 27 Bilder

—
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Fujicolor QuickSnap 400 27 ,Jeans*

Eingelegter Fujicolor
Superia X-TRA 400
(ISO 400/27°)
Kleinbildfilm
fiir 27 Aufnah-
men. Geeignet
im Freien an
sonnigen oder
leicht bewolk-
ten Tagen.
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Technische
Daten:
Objektiv:
VerschluBzeit:
Entfernungsbereich:
Abmessungen:
Gewicht:

10,0/32 mm); Fixfokus
1/125 Sekunde

1 Meter bis unendlich

105 x 54 x 23 mm (BxHXxT)
64 Gramm

Fujicolor QuickSnap 400 27 Flash ,,Jeans*

Eingelegter Fujicolor
Superia
X-TRA 400
(ISO 400/27°)
Kleinbildfilm
fiir 27 Auf-
nahmen mit
eingebautem
Blitzgerat.
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E’
;a
§
X

Technische
Daten:
Objektiv:
VerschluBzeit:
Entfernungsbereich:

10/32 mm; Fixfokus
1/125 Sekunde
1 Meter bis unendlich

Blitzreichweite: 1 bis 3 Meter
Abmessungen: 105 x 54 x 23 mm (BxHXxT)
Gewicht: 64 Gramm

Fujicolor QuickSnap Superia 800 27

Eingelegter Fujicolor Superia
X-TRA 800 (ISO 800/30°)
Kleinbildfilm fiir =
27 Aufnahmen.
Geeignet im
Freien an
sonnigen

oder leicht
bewdélkten
Tagen.

B

) FUJIFILM

Technische
Daten:
Objektiv:
VerschluBzeit:
Entfernungsbereich:

10/32 mm; Fixfocus

1/125 Sekunde

1 Meter bis unendlich
Abmessungen: 105 x 54 x 23 mm (BxHXxT)
Gewicht: 64 Gramm

2
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Fujicolor QuickSnap
Superia X-TRA 800 27 Flash

Eingelegter Fujicolor
Superia

X-TRA 800

(1SO 800/30°)
Kleinbildfilm fiir
27 Aufnahmen,
eingebautes
Blitzgerat und
extra groBer
Sucher.

Technische Daten:
Objektiv:
VerschluBzeit:
Entfernungsbereich:

10/32 mm; Fixfokus
1/140 Sekunde
1 Meter bis unendlich

Blitzreichweite: 1 bis 5 Meter
Abmessungen: 115 x 54 x 34 mm (BxHxT)
Gewicht: 91 Gramm
' s Fujicolor
e QuickSnap 800 15
Flash AFS

Das handliche Autofahrer-Set ist der unentbehrliche Begleiter in
jedem Handschuhfach. Zuséatzlich zur QuickSnap Super 800 15
Flash enthélt das Set MaBband, Kreide, Kugelschreiber und euro-
paischen Unfallbericht.

Technische Daten:
Objektiv:

Filmtyp:
VerschluBzeit:
Entfernungsbereich:

10/32 mm; Fixfokus
Fujicolor Superia X-TRA 800
1/125 Sekunde

1 Meter bis unendlich

Blitzreichweite: 1 bis 4 Meter
Abmessungen: 105 x 54 x 23 mm (BxHxT)
Gewicht: 103 Gramm

Fujicolor QuickSnap Super Marine 800 27

Mit Fujicolor Superia {1y ]
800 X-TRA 3
(ISO 800/30°)
Kleinbildfilm fiir 27 ,*/

Aufnahmen. StoB- l

festes, wasserdich-
tes Gehause fiir
Aufnahmen bis zehn
Meter Tauchtiefe.

Technische Daten:
Objektiv:
VerschluBzeit:
Entfernungsbereich:
Abmessungen:
Gewicht:

10/32 mm; Fixfokus

1/125 Sekunde

1 Meter bis unendlich

133 x 73 x 42 mm (BxHXxT)
170 Gramm

—
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Praktica DCZ 4.1

4,0 Megapixel Digitalkamera mit 1,6” TFT-Farbmonitor, 2,8-fach
optischem Zoom, 2-fach digitalem Zoom und vielen Funktionen.

40
w{%u can
ERy

Ausstattungsmerkmale:

¢ 4,0 Megpixel CCD-Matrix

¢ 1,6“ TFT-Farbmonitor

e 2,8x optischer und 2x digitaler Zoom

e Datenspeicherung auf SD Card oder Multi Media Card

e Objektiv f: 2,9-8,0 / 7,0-20,0 mm (entspricht Kleinbild 34-97 mm)
® Makro-Aufnahmebereich 10-70 cm

e Landschaftsprogramm-Modus

e Portraitprogramm-Modus

e Nachtprogramm-Modus

¢ Belichtungskorrektur-Modus und Weiabgleichskorrektur-Modus
¢ Bildwiedergabe Uiber TV mdglich

Lieferumfang:

Digitalkamera, Tasche, Trageschlaufe, 16 MB SD Card, 4 x 1,5 Volt
Batterien, USB-Kabel, Videokabel und Software-CD mit Bildbearbei-
tungsprogramm

PrakticaDCZ 4.1 ... ... . 1.39900

Praktica DCZ 2.2 S

Kompakte, preiswerte 2,0 Megapixel Digitalkamera mit 1,5“ TFT-
Farbmonitor und 4-fach Digitalzoom.

Ausstattungsmerkmale:

® 2,0 Megapixel CMOS Sensor

e Interpolation auf 3,15 Megapixel mdglich (2048 x 1536)

* Integriertes Blitzgerat mit 2 Funktionen und Reduzierung des
,Rote-Augen-Effekts*

¢ 16 MB Festspeicher, erweiterbar mit SD/MM Card

e Objektiv f: 2,8 / 7,5 mm

e 4x Digitalzoom

e Energieversorgung durch 2x 1,5 Volt Batterien LR06 Typ AA

® PC/Web-Modus und Videosequenz-Modus

¢ Bildwiedergabe Uiber TV mdglich

Lieferumfang:
Digitalkamera mit Tasche und Trageschlaufe, 2x 1,5 Volt Batterien,

USB-Kabel, Videokabel und Software-CD mit
Bildbearbeitungsprogramm

PrakticaDCZ2.2S ... ... ... . i 1.19900

—p—

Praktica DCZ 22

2,1 Megapixel Digitalkamera mit 1,5” TFT-Farbmonitor, 4-fach
Digitalzoom und Videosequenz-Modus.

Ausstattungsmerkmale:
® 2,1 Megapixel Sony CCD-Matrix

e 3 Ausgabeaufldsungen (1600 x 1200, 1280 x 960 und 640 x 480)
¢ 8 MB Festspeicher, erweiterbar mit SD/MM Card

* PRAKTICAR Objektiv f: 2,8 / 5,6 mm

¢ \/ideosequenz-Modus

¢ Belichtungskorrektur-Modus

® Energieversorgung durch zwei 1,5 Volt Batterien LR 06 Typ AA

Lieferumfang:
Digitalkamera, Tasche, Trageschlaufe, 2 x 1,5 Volt Batterien, USB-
Kabel, Software-CD mit Bildbearbeitungsprogramm

Praktica DC 22 1.18900

Exakta DC 3100

3,3 Megapixel Digitalkamera mit 1,5” TFT-Farbmonitor und
3fachem optischen Zoom und 2-fachem Digitalzoom.

Ausstattungsmerkmale:

¢ 3,3 Megapixel CCD-Matrix

® 3x optischer Zoom und 2x digitaler Zoom

e 2 Ausgabeaufldsungen (2048 x 1536 und 1024 x 768)

¢ 16 MB Festspeicher, erweiterbar mit SD Card

¢ Integriertes Blitzgerat mit 3 Funktionen und Reduzierung des
»Rote-Augen-Effekts*”

¢ WeiBabgleich: Automatik oder 4 manuell wéahlbare Modi

¢ Belichtungszeitenkorrektur von -1,8 EV bis +1,8 EV

e Objektiv f: 2,9-6,9 / 6,2-18,6 mm (entspricht Kleinbild 38-114 mm)

* Makro-Aufnahmebereich 10-40 cm

® Energieversorgung durch vier 1,5 Volt Batterien LR06 Typ AA

¢ \/ideosequenzaufnahme-Modus

¢ Bildwiedergabe Uber TV mdglich

Lieferumfang:
Digitalkamera, Tasche, Trageschlaufe, 4 x 1,5 Volt Batterien, USB-Ka-

bel, Videokabel, Software-CD mit Bildbearbeitungsprogramm

ExaktaDC3100 ........ ..., 1.34900
3
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DigiFinder Lichtschacht und Sucher
fiir LCD-Monitore

Einer der Vorziige von
Digitalkameras ist die
sofortige Bildkontrolle
vor und nach einer
Aufnahme Uiber den
eingebauten Monitor.

Parallaxenverschiebung
im Nah- und Makrobe-
reich gibt es beim Ein-
satz des DigiFinders
nicht. AuBerdem lost er
ein Problem, das jeder
kennt, der schon einmal
mit einer Digitalkamera
fotografiert hat.

Bei Helligkeit, bei unglinstigen
Kunstlichtbedingungen, vor
allem aber bei Sonnenschein
ist das Monitorbild kaum oder
gar nicht zu erkennen.

Eine Kontrolle des Bildes, ein-
schlieBlich wichtiger Sucher-
informationen vor oder nach
der Aufnahme, ist nur mit dem
DigiFinder méglich.

reflecta DigitDia 3600 Magazine Scanner

Fur Anwender mit groBen Dia-
bestanden. Bequemes Scannen
direkt aus dem Magazin: Univer-
sal- (36 oder 50 Dias), CS-

(40 oder 100 Dias), Paximat-

(36 oder 50 Dias), Paximat-
Rund- (100 Dias) und Paximat
Multimag Kompakt-Magazine
(50 Dias). Automatisches
Scannen bis zu 100 Dias.
Einzelscans Uber Dialift. Auto-
fokus. Projektionsmdéglichkeit Uber einen Video-Beamer.

Technische Daten:

Optische Auflésung: 3.600 dpi x 3.600 dpi; Farbtiefe: 48 bit;
Scanbereich: 37,5 x 37,5 mm (max.); Dichteumfang: 4.2 Dmax;
Scangeschwindigkeit: ca. 45 Sekunden (Farbe 1.800 dpi), ca.
90 Sekunden (Farbe 3.600 dpi); Scanvorschau: 15 Sekunden;
Scan-Methode: Single Pass; Bildsensor: Lineares Farb-CCD;
Lampe: Kaltkathodenréhre; AnschluB: USB 2.0 und FireWire (IE-
EE 1394); Systemvoraussetzung: Macintosh: iMac, iBook, G3
und G4 mit Mac OS 8.6 oder hoher; PC: IBM Pentium Il oder ho-
her (mindestens 128 MB RAM) und Windows 98 oder héher; Ge-
wicht: ca. 2.800 Gramm; Abmessungen: 290 x 300 x 125 mm
(BxTxH); Art.-Nr.: 65500
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Lexar Speichermedien
(Vertrieb: Lowepro Deutschland)

Artikelnummer

LXCF032-08-266
LXCF064-08-266
LXCF128-08-266
LXCF256-08-266

LXCF064-12-253
LXCF128-12-253
LXCF256-12-253
LXCF512-12-253

LXCF256-24-386
LXCF512-24-386
LXCFB-1GB-16-360

LXPD064-231
LXPD128-231

LXJD256-231

LXSM032-266
LXSMO064-266
LXSM128-266

LXMS032-253
LXMS064-253
LXMS128-253

LXMMCO032-266
LXMMCO064-266
LXMMC128-266

LXSD032-266
LXSD064-266
LXSD128-266
LXSD256-266
LXSD512-266

LXRWO007-001
LXRW009-266
LXRW011-002
LXRW012-266
LXRW016-266
LXUSB005
LXCFAD-003
LXRW014-266
LXTV-003

LXBC-001
LXBC-002

LXIR-231

—

Produktbezeichnung
32MB 8x USB CF Card
64MB 8x USB CF Card
128MB 8x USB CF Card
256MB 8x USB CF Card

64MB 12x USB CF Card

128MB 12x USB CF Card
256MB 12x USB CF Card
512MB 12x USB CF Card

256MB 24x USB CF Card WA
512MB 24x USB CF Card WA
1.0GB 16x USB CF Card

64MB JumpDrive USB
128MB JumpDrive USB

256MB JumpDrive Pro 2.0

32MB 3,3V SmartMedia Card
64MB 3,3V SmartMedia Card
128MB 3,3V SmartMedia Card

32MB MemoryStick
64MB MemoryStick
128MB MemoryStick

32MB MultiMedia Card
64MB MultiMedia Card
128MB MultiMedia Card

32MB SecureDigital Card
64MB SecureDigital Card
128MB SecureDigital Card
256MB SecureDigital Card
512MB SecureDigital Card

Lexar 6 in 1 Reader USB
SmartMedia Reader USB
FireWire CF Reader
MemoryStick Reader USB
CompactFlash Reader USB
JumpShot Cable

CF / PC Card Adapter
MMC / SC Reader USB
Digital Photo Player

Flashpath
SM Adapter 32MB

Image Rescue Software
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Literatur

Jost J. Marchesi:
Digital Photokollegium, Band 1

Die Entwicklung von der herkommlichen zur
digitalen Fotografie ist der technologisch
grodte Schritt in der langen Geschichte die-
ses Mediums, und fiir die Bildermacher ist der
Unterschied bedeutungsvoll. Es gilt, sein
Wissen um die Eigenarten eines elektro-
nischen Mediums zu erweitern.

digiaai

PHOTOKOLLEGILM

Die Reihe Photokollegium aus dem Verlag
Photographie vermittelt in klar gegliederten
Lehrinhalten Grundlagenwissen der digita-
len Fotografie. Von der auf drei Bande ge-
planten Reihe sind bisher zwei erschienen,
die sich mit Theorie und Grundlagen, Auf-
nahme und Bildbearbeitung sowie mit Farb-
separation und Colormanagement befassen.
Es werden die Grundlagen vermittelt, die es
Auszubildenden an Foto- und Fachhoch-
schulen, der Hauptzielgruppe dieser Reihe,
ermoglichen, die notwendige Technik so zu
erlernen und anzuwenden, dafd ihre digitalen
Bilddaten problemlos und korrekt in den
Workflow der digitalen Produktion ein-
flieBen. Eine besondere Bedeutung erhilt
die Reihe aber auch fiir alle, die ihre fotogra-
fische Berufsaushildung schon lange hinter
sich haben und sich im Rahmen ihrer Be-
rufsfortbildung im Selbststudium mit der
digitalen Fotografie fundiert auseinander-
setzen miissen.

Nach wie vor ist die Qualitit eines gedruck-
ten Bildes in erster Linie von der fotogra-
fischen Aufnahme abhingig, denn trotz
hochmoderner Computertechnik ist es letzt-
lich nicht maglich, eine technisch miserable
Aufnahme wirklich professionell aufzuberei-
ten. Gleich wie ein Fotograf im Zeitalter der
chemischen Fotografie wissen muf3te, wie ein
Bild im Labor auszuarbeiten ist, muf er heu-
te wissen, wie man einen digitalen Bild-
datensatz zur behandeln hat, damit dieser
professionell und ohne Zusatzaufwand fiir den
spateren Verwendungszweck optimiert ist.
Jost J. Marchesi, Digital Photokollegium,
Band 1, Ein Lehrgang tiber Theorie und
Grundlagen der digitalen Fotografie (Lektion
1-16), 98 Seiten, durchgehend farbig illu-
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striert, Paperback, Format 21 x 26,5 cm,
Verlag Photographie, Gilching 2002, ISBN
3-933131-71-5, 17,95 Euro.

Drutmar Cremer:
Wo Himmel und Erde sich

beriihren
Der Architekt Alexander Freiherr von Bran-
ca, Miinchen, Erbauer vieler bedeutender
Kirchen und profaner Bauten von hohem
Rang, schuf im Alter von 82 Jahren als letz-
tes seiner Werke eine ,,Statio“ auf dem Privat-
gelande des saarlandischen Unternehmers
Edmund Meiser und seiner Ehefrau Ursulain
Illingen-Wustweiler, die sich damit einen
lang gehegten Wunsch erfiillt haben. Diese
Statio auf einem Hiigel mit weiter Ausstrah-
lung ins Land wurde in strenger, moderner
Bauform errichtet, umkleidet von hellbrau-
nem Sandstein und bekront von einem
schmiedeeisernen, handvergoldeten Kreuz.
Die Statio stellt sich als eine gegliickte Ver-
bindung einer sakralen und musealen Raum-
wirklichkeit dar. Sie enthélt eine grofle
Anzahl Bilder religioser Tafelmalerei aus den
verschiedenen Epochen mittelalterlicher
Malerei und wertvolle Ikonen aus der Spiri-
tualitdt des ostlichen Christentums. Dazu
kommt ein feinsinnig gestalteter Altar des 18.
Jahrhunderts, mit Intarsientechnik aus Holz
und eine Anzahl Kelche aus dem Zeitalter des
Barock. Alle diese Arbeiten wurden von
Edmund Meiser und seiner Frau Ursula in
vielen Jahren gesammelt.
Die Statio hat sakralen Charakter. Sie ist mit
einem modernen Altar, einer Stele mit ver-
goldetem Tabernakel und einem Kreuz mit
Standleuchtern aus Silber nach einem Ent-
wurfvon Prof. Jinger, Miinchen, ausgestattet.
Der Laacher Benediktiner Drutmar Cremer
hatversucht, die Bilder der Statio zu erkldren,
um dem Betrachter den Zugang zu erleich-
tern. Die Fotos der Landschaft, der Architek-
tur und der vielen Bilder haben die bekann-
ten Fotografen Bernd und Gabriele Steinicke
geschaffen.
Das Buch ist ein interessantes Dokument der
Einheit zeitgendssischer Architektur, mittel-

alterliche Kunst und religioser Glaubens-
atmosphére unserer Gegenwart.

Drutmar Cremer, Wo Himmel und Erde sich
bertihren, Zur Statio Jesus Christus — Domi-
nus mundi—Herr der Welt, mit Beitragen von
Alexander Freiherr von Branca, Miinchen,
Klaus Edel, Koln; Text Drutmar Cremer,
Fotos Bernd und Gabriele Steinicke, 103 Sei-
ten, ars liturgica, Kunstverlag Maria Laach,
ISBN 3-930990-85-7, 19,60 Euro.

Giinter Richter:
Video digital -
Filmpraxis ganz einfach

Eine echte Marktliicke hat Giinter Richter
mit seinem neuen Buch ,,Video digital - Film-
praxis ganz einfach“ geschlossen: Denn die
grofde Mehrzahl der Kaufer von Videokame-
ras, die schlicht und einfach versucht, ihr
Leben und Erleben in ganz normalen Video-
filmen festzuhalten, hatte bisher nur die Qual
der Wahl zwischen hochgestochenen Kom-
mentaren zu den neuesten, ach so einfach-
komplizierten Schnittprogrammen und den
aktuellen Video-Zeitschriften, die beinahe
schon ein Studium diverser Fachgebiete, wie
u.a. Englisch, Informatik und Elektronik,
voraussetzen.

Auflerdem fehlen den meisten Videofilmern die
Zeit und die Ausriistung fiir eine mehr oder
weniger umfangreiche Nachbearbeitung.

Doch jetzt ist Hilfe angesagt: Der bekannte Fach-
autor Giinter Richter exerziert in seinem Buch
vor, wie man auch mit einfachen Mitteln zu ,ein-
fachen Videofilmen kommen kann, an denen
man seine Freude hat. Denn die Beachtung
einiger Grundregeln kann entscheidend dazu
beitragen, dafl Videofilme eine sehenswerte
Form bekommen. Eine kurzweilige Lektiire, die
dem Leser mit einem Augenzwinkern komplexe
Zusammenhange ,im Voriibergehen“ niher-
bringt, ohne ihn mit kalter, verklausulierter
Technik zu nerven.

Glinter Richter, Video digital — Filmpraxis
ganz einfach, 128 Seiten, durchgehend farbig
illustriert, Format 13 x 20 cm, Paperback, vfv Ver-
lag fiir Foto, Film und Video, Gilching 2002, ISBN
3-88955-134-3, 15,95 Euro.



Rauswurf

Es ist ein beliebtes Spiel, aufmiipfige
GmbH-Geschiftsfiihrer in die Spesen-
falle zu drangen. Hat der sich allerdings
bloR Kosten erstatten lassen, die nur
die Alleingesellschafterin fiir nicht er-
stattungsfahig hielt, reicht das fiir eine
fristlose Kiindigung nicht (BGH — Ur-
teil vom 28.10.2002 — II ZR 353/00).
Dieser AnlaR ist kein so wichtiger
Grund, daf3 der Geschiftsfithrer deswe-
gen gleich seinen Job verlieren miifte.

Tarifgehalt plus?

Bei tarifgebundenen Arbeitgebern wer-
den Lohne und Gehilter regelmaRig
nach den turnusmiRig stattfindenden
Tarifverhandlungen erhoht. Tritt ein
Arbeitgeber aus dem Arbeitgeberver-
band aus, mufd er die folgenden Tarif-
erhohungen nicht ohne weiteres
mitmachen. Schliefdlich macht er mit
seinem Austritt klar, daR er sich fiir die
Zukunft nicht mehr der Regelungs-
macht von Arbeitgeberverband und
Gewerkschaft unterwerfen will (LAG
Hamm - Urteil vom 25.9.2002 — 18 Sa
740/02).

Mitnahmegarantie

Irrefiihrung wegen nicht ausreichen-
der Bevorratung ist fiir den Handel im-
mer ein heikles Thema. Und so versucht
mancher Kaufmann, sich vor einer
wettbewerbsrechtlichen Abmahnung
zu schiitzen. Zum Beispiel mit
dem Werbehinweis: , Keine Mitnahme-
garantie. Sofern nicht vorhanden, gleich
bestellen. Wir liefern umgehend.“ Der
BGH meint, das reiche aus, die Erwar-
tung des Kunden, den beworbenen
Artikel sofort mitnehmen zu konnen,
zu zerstoren (Urteil vom 24.10.2002 —
I ZR 50/00).

Handyverbot

Zum x-ten Mal: ,Dem Fahrzeugfiihrer
ist die Benutzung eines Mobil- oder
Autotelefons untersagt, wenn er hierfiir
das Mobiltelefon oder den Horer des
Telefons aufnimmt oder halt. Dies gilt
nicht, wenn das Fahrzeug steht und bei
Kraftfahrzeugen der Motor ausgeschal-
tet ist (§ 23 Abs. 1a StVO).“ Benutzung
i.S. des § 23 Abs. 1a StVO meint jede
Nutzung. Und da ist es egal, ob das
Handy als Telefon, Organizer oder
Internetzugang in die Hand genommen
wird (OLG Hamm - Urteil vom
25.11.2002 — 2 Ss OWi 1005/02).

Recht

Im Focus: Wenn's wieder geringfigig wird...

Wohl kaum eine Beschiftigungsform steht so in der Diskussion wie die gering-
fiigige. DaR man bald tiber 325-Euro-Jobs nicht mehr spricht, hat seinen
Grund: Es andert sich ab dem 1. April 2003 namlich einiges.

So wird die bisherige Euro-Grenze von 325 auf einheitlich 400 Euro erhoht.
Nach wie vor unterscheidet man allerdings zwischen zwei Arten geringftigiger
Beschiftigung: Es gibt die geringfiigig entlohnte Beschaftigung und die
geringfuigig kurzfristige Beschaftigung. Es wird danach differenziert,

...ob aus einer auf Dauer angelegten Beschiftigung in der Regel monatlich nicht
mehr als 400 Euro herauskommen (geringfiigig entlohnte) oder eine Beschif-
tigung innerhalb eines Kalenderjahres auf maximal 2 Monate oder 50 Kalen-
dertage begrenzt ist (geringfugig kurzfristige Beschaftigung). Im letzten
Fall gibt es keine Einkommensgrenze. Die Tatigkeit darf...

...Jjedoch nicht berufsmafig ausgeiibt und dabei eine Vergiitung von mehr als
400 Euro erzielt werden. Das frithere Zeitlimit von unter 15 Stunden fiir die ehe-
maligen 325- und nun 400-Euro-Jobber ist gefallen. Das wurde auch Zeit, heif3t
es auf Arbeitgeberseite. Mit Stundenlohnbegrenzung und Miniarbeitszeiten liefd
sich kein sinnvolles Management durchsetzen. Jetzt diirfen die McJobber mehr
als 15 Stunden in der Woche schaffen. Ein weiteres Bonbon:

Auch die Stundenlohngrenze wurde fiir geringfiigig entlohnte Beschiftigte
aufgehoben. Sie diirfen nun steuerunschadlich auch mehr als 12 Euro pro Stunde
verdienen. Anders dagegen die ,, Kurzfristigen: Ihre Chefs miissen die 12-Euro-
Marke weiter beachten. Bei ihnen ist auch der 25-prozentige Pauschalsteuersatz
geblieben. Ansonsten haben geringfiigig entlohnte Beschiftigte nur noch bis
zum 31. Mirz 2003 etwas von der Freistellungsbescheinigung ihres Finanz-
amts. Ab dem 1. April rutschen sie wieder in die Lohnsteuerpflicht.

Wenn die geringfiigig entlohnte Beschiftigung nicht tiber die Steuerkarte lauft,
kann der Arbeitgeber sie mit einer 2-prozentigen Pauschalabgabe verzollen.
Hinzu treten die bisherigen 12 Prozent fiir die Rentenkasse und — das ist neu! —
11 Prozent fiir die Krankenkasse. So kommen auch hier 25 Prozent Abgaben
zusammen. Der Arbeitgeber zahlt auf 400 Euro Lohn 100 Euro Pauschale. Fiir
andere Geringverdiener gibt es die Moglichkeit, die Sozialversicherungsbeitrage
flexibel an das Einkommen anzupassen. Dafiir hat der Gesetzgeber eine soge-
nannte Gleitzone eingefiihrt. Sie gilt fiir Verdienste von 400,01 bis 800,00 Euro.

Rabattfreibetrag

Personalrabatte sind in vielen Han-
delsunternehmen ein willkommener
Motivationsfaktor. Das Einkommen-
steuerrecht sieht dafiir einen Rabatt-
freibetrag von 1.224,00 Euro vor.
Diesen Freibetrag nach § 8 Abs. 3
EStG gibt es bei einem Darlehen
aber nur dann, wenn der Unterneh-
mensgegenstand des Arbeitgebers die
Darlehensvergabe ist. Die Vorausset-
zung wird nicht erfullt, wenn der
Arbeitgeber lediglich den mit ihm
verbundenen Unternehmen Kredite
einriumt und ansonsten ein Han-
delsgewerbe  betreibt (BFH -
18.09.2002 — VI R 134/99).

Gewihrleistung

Wer als Vermieter auf Nummer Sicher
gehen will, vereinbart im Mietvertrag
am besten einen Ausschluf3 von Ge-
wahrleistungsanspriichen. Das ist im
Gewerbemietrecht unter bestimmten
Voraussetzungen sogar zulassig. Ein
Problem bekommt der Vermieter aller-
dings, wenn er den Mangel bei Ver-
tragsschlufd arglistig verschweigt. Und
davon kann man ausgehen, wenn sich
aus der ProzefRfiihrung des Vermieters
gegen den Bauunternehmer ergibt, dafd
er die Mangel bei Abschlufd des Miet-
vertrages bereits kannte (OLG Celle —
Urteil vom 08.08.2002 — 2 U 11/02).
Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
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Kleinanzeigen ¢ Personalanzeigen ¢ Kleinanzeigen ¢ Personalanzeigen

Bereichsleiter/-in Foto
Camcorder und Zubehor

DVD ¢ VIDEO ¢ TV ¢ HIFl « COMPUTER ¢ FOTO ¢ CD ¢ TELEKOMMUNIKATION ¢ ELEKTRO

Wir suchen einen motivierten und engagierten

®
CULLMANN HANDELSVERTRETER
it gut Kontakt Fotohandlern, Fot Bhandel,
ROMOYAUDIORVIIDEQG, Fotostudios und Schreibwarengeschéfien fdr den PLZ-
h'l' Bereich 4 und 5.
suc o Unsere Produkte sind: Bilderrahmen, Holz-, Metall-, Kunst-
Expo ril e Iie r alben etc., Endlosleporellos und Portraittaschen.

stoff- und Silberrahmen, exclusive Fotoalben, Taschen-
Wir sind seit Uber 50 Jahren im Fotohandel tatig.

Weitere Informationen unter Interessiert?
Wenn ja, freuen wir uns Uber lhre Bewerbung an:

www.cullmann-foto.de Herrn Joachim Goltdammer
HAGEE-Goltdammer GmbH
Am Anger 30, 83233 Bernau a. Ch.

Telefon (08051) 804 80, Telefax (08051) 7312, E-MAIL: info@hagee.de
Kleinanzeigen ® Angebote

...die bandlose Zeit ist eingelautet!

- Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super!
FILM- u.VIDEOSERVICE Sie besitzen jetzt auoh iner

Filmkopien - Tonspuren alle Formate Nur gekaufte Filme abspielen— schlecht!

Videoliberspielungen 8,9.5,16 mm Filme Gonnen Sie sich lhr personliches DVD Erlebnis und

Videokopien - Normwandlung alle Systeme lassen Sie von uns lhre Dias, Filme oder Videos auf

VHS - Serienkopien enorm preisglinstig DVD brennen.
CD / DVD - Videokopien schnell und preiswert ViernheimerVideo Transfor
CH"RIS_-FiImtechnik GmbHTel./Fax (089)3 19 41 30 SchultheiBen Str. 9. 68519 Viernheim
Fruhlingstr. 67, 85386 ECHING bei Munchen Tel.: 06204/71984 Internet: hitp:/free.pages.at/videotransfer/

Seit 1987
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Kleinanzeigen ¢ Angebote lhr Reparatur-Service [ {ormmvonstat
www.fotolabor.de ®0228-623177 fur FOtO, Fllm’ Vldeo’ canﬁn
AV und Hightech g’anagonic
” : rvice-Center
i‘” T samtlicher Hersteller | Reutingen
ameraservice .
[ 1] I
SCHAFER oxe Rolle
ZETT __\
Gormany [mses Srous
e Kodak
gg:«g; -\/\ﬁtlans%aden ’ pH I LI ps
Postfachanschrift

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN

HERBERT GEISSLER
LichtensteinstraBe 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0

Telefax 07072/2069

Postfach 2767
65017 Wiesbaden

Telefon 0611/396 79
Telefax 0611/378173
Offnungszeiten

Mo-Fr 9-17 Uhr
Samstag 9-12 Uhr

reflecta
BIRAUN

PHOTO TECHNIK

@ Saeco

LU L 1L L LT 11T ]1]T

LAt It L T L L1 1 [ [ 1 [ 111711

Servicestelle fiir Kaffeeautomaten
Foto-, Video-, Blitz und : : . :
Proiektionsgerite E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de HARMAN/BECKER
l . . g AUTOMOTIVE SYSTEMS
Reparaturen sidmtlicher Hersteller Wwwgelssler_sewlcede )
EEEEEEESEEEaEEEnn.
y Guie und preiswerte Color-Chrom-
|
A" Farb-ANSICHTSKARTEN
e 4-farb Drucktrager WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia  110,- 1500er Aufl.  60,- p.1000 St.
= 2-4 Bildkarte nach Dia  165,- 3000er Aufl.  45,- p.1000 St.
. -incl. Proof-Andruck- 5000er Aufl.  40,- p.1000 St.
10000er Aufl.  35,- p.1000 St.
Camera Reparatur Service GmbH Telefon (0 21 63) 46 46 Fordern Sie die Unterlagen an: + MwSt. u. Versandkosten
Vogelsrather Weg 25 Telefax (0 21 63) 4 52 88

41366 Schwalmtal - Waldniel

Studiohintergriinde
Effektmaterialien
Abrollsysteme
Fototribiinen
Requisiten

Fancy Posh Studiorequisiten GmbH
Joh.-Seltmann-Str. 10, 92648 Vohenstraul®
Tel. 09651 / 91504, Fax 09651 / 91505

www.fancy-posh.com

/Photo-, Film-, Gerate-Service

A. Pacple KG

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Loica Rollei

Kameras ¢ Objektive
Dia-Projektoren
Blitzgerate

Das Leica-Team

fiir Sucherkameras
und Projektoren

Service von Studioblitzanlagen

QWENS QRollei

Rollei-Profi

Service & Rent-Center

TRADING G
Neu: Produkte- und Systemberatung
Termine auf Anfrage

40233 Dusseldorf - Albertstr. 92-94
Telefon 0211 /98 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 29
e-Mail’s bitte an: paepke-fotogeraete-service@t-online.de

\___Mehr Info’s tiber uns: www.paepke-fototechnik.de

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 052 51 /6 26 14 « Fax: 6 50 46 « E-Mail: Klocke-Verlag@web.de
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Kleinanzeigen ¢ Angebote

~

Vertragswerkstatt U U
Service fiir: Film- + Fototechnik W

4 Zentraler Reparatur-Service

Kameras
GEDDERT Objekive
] _ Flllmkan)eras Wolfgang Wiirz
- Meisterbetrieb - Dia-Projektoren Elsterweg 7

} ] . ) Schmalfilm-Projektoren 51149 Koln (Porz-Ensen)
Film — Foto — Elektronik — HiFi — Video — TV aller Systeme Telefon/Fax (022 03)12136
Autorisierter Computer Service

Amstrad — Comodore — Schneider
Voigtlander-Ricoh-Service

Benno-Straut-Strate 39 SPEZIAL REPARATUREN FUR: Kamera-
g07t6f3 l;u;tg " Alfo — Carena — Chinon _ &

ostiac Cosina — Exakta — Haking o - e =
90712 Frth Toshiba — Revue — Ricoh Nikon *iMinofta <
Telefon 09 11/6 58 51 84 Petri — Porst — Noris

oolpix +'Cools
[*

i Fax 09 11/6 58 51 44 — Nalcom — ‘

nass

foto « video « elektronik

Reparatur Service: ) . - — ~
Foto-Film-Video-Kameras, Blitzgeréte, NEU! PaBbildtrockner Mod. 400 Fot /\jv”' bieten list
-Proj oto-/Journalisten
DIaIDFiIgl;:t]acl?\ll(Z:ee?:s P'Srzf\l:\t;ren‘ Schaltet selbst (auch freiberufl. u. Berufsanfanger) und
Camcorder,Fernglaser beim Emlegen Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
der Bilder Fachliteratur und -informationen, u.U.
Vertragswerkstatt ; Ausstellung  eines  Presseausweises,
, Leiser Motor Beratung, Unfallschutz, Internetforum,
.H.Fkﬂ.'l m X Medienversorgung und mehr.
& Lumpp Kostenlose Informationen:
FeldstraBe 4 30171 H X X DPV Deutscher Presse Verband e.V.
10l.0511-804007  fax 0511889950 Feinwerktechnik Dhresemannstr. 375 - D;22761 Hamburg
° el. ® Fax
e-mail: nass.Kamera-service@t-online.de Tel. 07121/52456 e-mail:dpv.hh@dpv.org * www.dpv.org
. ~ - J

COMREEEE

‘GROSSTE FACHZEITSCHRIFT DER FOTOBRANCHE

Bitte veroffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im . .
imaging+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen

(O einmal in der nachstmoglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
() inden AUSQAbEN .......cooveveeereeeeee e

Ejoto Auftrag Klein- und Personalanzeigen

GroBe: Breite 180,0 mm, Hohe ............. [B3EIMM) | s st
R CHEE ) |
Sl 87’0 mm, RIS c20220c05c0- (2’42 € / mm) ........................................................................................................
Breite 56,0 mm, Hohe ............. (1,61 €/ mm)
Breite 40,5 mm, Héhe ............. (1,21 € / mm)

D e Chitie (Geb[]hr: 5,20 €) Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt

i+fc 3/2003
D Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste. Einzugsermachtigung: Ich/wir ermachtige/n Sie, den Rechnungs-
betrag von meinem/unserem Konto-Nr.: .......cccccceeiiiiiiiiiiciienieeeen. ,
. Bankverbindung: oo s
C.A.T.-Verlag Blomer GmbH BLZ: oo , abzubuchen.
Anzelgenabtellung lmaglng+f0t0'00nt30t Fiir Bestellungen aus der Europaischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt
Postfach 12 29 Ihre Umsatzsteuer-ldentifikations-Nr. an:
D - 40832 Ratingen
Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90 Ort, Datum Unterschrift/Firmenstempel

mit genauer Anschrift



Kleinanzeigen Verkaufe/Gesuche

Ankauf - Verkauf Wir verkaf.lfe_n Ankauf - Verkauf
komplette Fachlabor-Einrichtung, b h F "
Foto, Computer, Telekom, z.B. 2 Colenta Entwickler, auto- gg _rauc ter OtOQGrétey
Neu- und Gebrauchtwaren, matische Schneidegeréte, Canon- Minilabs und Laborgeréte.
Ladgnbau und Minilab %\évéﬁgflergerat und viel Labor- Fotoservice Jungkunz
Mobil 0177/7 688881 Telefon 040/6 41 61 23 Tel. 089/6 519975, Fax 6519981,
Eurotec GmbH 0170-2 33 94 44 Mobil 01 71/2 68 83 30
Namhaftes Fotofachgeschift Erfolgreich  selbstandig von zu
(4. 80 Jahre), N&he von Mann- Fotourlaub auf GroBsegelschiff Hause aus arbeiten 04346-369972.
heim, zentrale Lage, 120 gm, Juni und Juli: Hollandische Inseln, Carlos Rios www.traumjob4me.de
groBe Stammkundschaft, aus Dia-Entwicklung an Bord
gesundheitl. Griinden zu verkaufen. Tel. 05121/63209, Fax: 05121/63460
Chiffre 1221123 Gut eingefiihrtes Foto-/Minilabgeschaft

aus Altersgrinden glinstig abzugeben.
Toplage im Zentrum stiddeutscher GroB3-
stadt, ca. 80 gm Laden im ErdgeschoB

F o t o - A kt i e n k u r s e mit Portraitstudio. Weitere Raumlichkeiten

(80 gm ObergeschoB und ca. 60 gm

14.02.2003 | Vormonat | niedrigst./ndchst. Pktienkurs Keller) sind flr eine Geschéftserweiterung
(Atelier, Rahmenwerkstatt) vorhanden.
Agfa-Gevaert  EUR| 19,5 20,85 19,25 22 _
Bayer EUR | 15,19 20,9 14,76 22,42 Chiffre 1219763
Canon YEN | 4.360 4.550 3.620 5.250
Casio YEN | 696 656 463 743
CeWeColor EUR | 15,1 17,1 15,1 17,7 =
Dow Chemical ~ USD | 27,34 30,75 24,1 34,73 . Fotofachgeschaft,
Du Pont usb | 37,18 425 35,02 49,8 Uber 25 Jahre am Platz, 1a Standort,
Eastman Kodak USD | 29,86 39,14 25,59 41,08 mittl. Ruhrgebiet, sehr gutes PaBbild-
EUiifillm backang E';E ?fgg 26520 ?6270 ‘2‘-1520 geschaft, ausbauféhig, 60 gm Flache,
lewlett-Packar b ,25 o) ,35
T = i o - WegenfehlendelfNachfolgezu verkaufen.
ICl GBP| 172 232 172 346 Chiffre 1221143
Imation USD | 34,23 38,26 22,5 42,75
Jenoptik EUR | 8,75 9,5 8,08 10,3 - =
YEN| o2 |75 | o6 Inserenten-Verzeichnis
Kyocera YEN | 6.590 6.820 6.300 10.390
Leica EUR | 59 5,5 551 6,45 Bremaphot.............ccc..... VAR o )17=1 o] (o TR 27
Lintec Computer EUR | 0,98 1 0,85 1,17 C.A.T.-Vi ,
AT.-Verlag............. 41, 65
Minofta Camera YEN | 588 504 176 597 o 72974 -~ 4- 0 [N\ (o] g1 =1 R 9
anon ...72- .U, 4. U. .
Olympus YENI{1.970 1.865 1.445 2:130 ) ’ ’ Polaroid......ccccccceeeen. 2. U.
Samsung KRW| 50,6 64,20 48,6 70,4 (7= 15] (o J 29
Sharp YEN | 1.278 1.255 1.021 1.868 Fuji 43 VGP ..o 51
Sony ven | 2850 4990 4600 7es0 Ul Vashion 13
Srzeiey EUR| 975 1071 8.49 146 Jobo..... 53,59 Y@SNICA ........ocoveiruiiinnen,
Toshiba YEN | 371 385 292 611 Loersch... ...57 Kleinanzeigen........... 68-71
Varta EUR | 19,1 18,9 18,51 19,25
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Filiale Ratingen Beilage: Canon, TT-Messe
I M P R E M Lidija Mizdrak, M.A. Satz- und Repro:
Dipl. Journ. Herbert Page C.A.T.-Verlag Blémer GmbH
Jgtta Ramlow Druck:
ima g in g +foto-contact Dipl.rer.pol. Karla Schulze Druckerei Franz W. Wesel, Baden-Baden
) o g L . Neuheitenredaktion: Namentlich gekennzeichnete Berichte geben nicht
Fachzeitschrift fiir Foto, digitale Bildver- Theo Six in jedem Fall die Meinung der Redaktion wieder.
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you can
Canon

Preise:
PowerShot A0 329,00* EUR
PowerShot A70 429,00* EUR

Das attraktive Digitalkamera-Duo, die
PowerShot AGO und A70, stellt sich mit
einer Auflésung von 2,0 und 3,2 Mega-
pixeln vor. Beide Kameras zeichnen sich
durch eine Fiille von Ausstattungs-
merkmalen aus, die bislang hoheren
Kameraklassen vorbehalten waren.

Einfache Bedienung und komplette Aus-
stattung sind die Garanten fiir gute Fotos,
auch wenn die kreativen Anspriiche steigen.
Insgesamt 12 Aufnahmeprogramme stehen
zur Verfigung, und in beiden neuen
PowerShot-Modellen  kommen leistungs-
fahige Canon-Technologien wie iSAPS
(Intelligent Scene Analysis based on Photo
Space) und der DIGIC-Prozessor zum Einsatz.
Sowohl die AGO als auch die A70 unter-
stlitzen die DirectPrint Funktion fur die
Canon Bubble Jet Direct und Photo Card
Printer. Die Kameras werden dabei via USB-
Kabel direkt mit dem Drucker verbunden,
und schon kénnen brillante Fotoprints -
komplett gesteuert {ber die Menils der
Kameras, ohne PCs - ausgedruckt werden.

CeBIT

HANNOVER
12.-19.3.2003

Canon auf der CeBIT:
Halle 1 / Stand 5b 2

und A70

PowerShot AG0/70
Features:

» Neu: 2,0 Mio. Bildpunkte/3,2 Mio.
Bildpunkte

» 3fach Zoomobjektiv
(35-105 mm &quiv. KB, 2,8-4,9)
- Makro ab 5 cm

» Neu: kompaktes und attraktives Design

» Neu: 12 Aufnahmemodi
- incl. voll manueller Einstelllung von Zeit

und Blende, Zeit- und Blendenautomatik

» Neu: ergonomische Einstellung der
Aufnahmemodi tber Wahlrad — bekannt
aus der S- und G-Serie

» Neu: 5-Punkt AiAF

» Neu: Manueller Fokus

» Neu: optionales Unterwassergehduse
WP-DC 700 (bis max. 40 m Tauchtiefe)

» Umfangreiches optionales
Zubehdrprogramm

PowerShot A300
Features:

» Neu: 3,2 Mio. Bildpunkte zum Einstiegspreis
» Neu: 33 mm Festbrennweite (aquiv. KB)
-Makro ab 5 cm
» Neues attraktives Design
» Neu: 5-Punkt AIAF
» Neu: Moviefunktion jetzt auch
mit Tonaufnahme
» Stromversorgung
mit herkdommlichen AA-Batterien
» Direct-Print kompatibel
» Kompaktes Gehduse
mit integrierter Objektivabdeckung

digital_ kameras

Zwei fur Ein- und Aufsteiger:

PowerShot AGO

Fotospafd von Anfang an
mit der

PowerShot A300

PowerShot A300 279,00* EUR

ab Mitte Mai

Die A300 ist das neue Einstiegsmodell
der PowerShot-Serie. Ausgestattet mit
3,2 Megapixel CCD-Sensor und Movie-
funktion mit Tonaufnahme iiberzeugt sie
durch ihr ausgesprochen gutes Preis-/
Leistungsverhaltnis.

Einsteiger in die Digitalfotografie werden
unterstiitzt durch eine besonders einfache
Benutzerfiihrung und ausgekltigelte Auto-
matikfunktionen. Der 5-Punkt AIAF sorgt
automatisch  fir scharfe Bilder. Die
PowerShot A300 liefert Digitalfotos in einer
Auflésung, die brillante Fotodrucke im
Al4-Format erméglicht. Und das sogar ohne
PC: Die Kamera laft sich per Kabel direkt
mit allen Canon Druckern, die die
DirectPrint-Funktion unterstiitzen, verbinden.
Die Movie-Funktion der PowerShot A300
wird nun durch die Mdoglichkeit der
Tonaufnahme ergdnzt.

Ausgeliefert wird die A300 mit einem reich-
haltigen Softwarepaket.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: M&rz 2003
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Pixel-Power elegant verpackt:

PowerShot S50
|

[

0

Preis:

PowerShot S50 799,00* EUR

Die neue PowerShot S50 prasentiert sich
mit 5 Megapixel Auflésung und einem
optischen 3fach-Zoom in einem kom-
pakten, eleganten Gehduse mit inte-
grierter Objektivabdeckung. Dank einer
Fiille von Einstelloptionen ist sie ideal fiir
anspruchsvolle Amateurfotografen, die
leistungsstarke Features und kreative
Bildgestaltungsmaglichkeiten benétigen.

Der hochauflosende CCD Sensor mit funf
Megapixeln sorgt zusammen mit dem
leistungsfahigen DIGIC-Prozessor und dem
hochwertigen 3fach-Zoom fiir hervorragende
Bildqualitat. Die verschiedenen Belichtungs-
und Motivprogramme der neuen PowerShot
S50 unterstitzen den Fotografen in fast
jeder Aufnahmesituation. Dank ihrer intelli-
genten Features sind auch Schnappschisse
kein Problem. Fiir bewegte Bilder steht die
Moglichkeit zur Verfiigung, Videoclips mit
einer Auflésung von bis zu 320 x 240 Pixeln
aufzuzeichnen und Uber das grofe 1,8”
Display sofort abzuspielen oder zu editieren.
Die Auflésung der Kamera erlaubt selbst im
Format A3 scharfe und brillante Fotodrucke,
ber die direkte Verbindung mit den Canon
Photo Card Printern sowie den kompatiblen
Bubble Jet Direct Printern auch ohne PC.

Ein umfangreiches Software-Paket rundet
die Ausstattung der S50 ab.

digital_ kameras

Versuchung hat einen
neuen Namen:

Digital IXUS 400

g AT

PowerShot S50
Features:

» Neu: 5,0 Mio. Bildpunkte

vVYyVvyy

3fach Zoomobjektiv
(35-105 mm aquivalent KB, F2,8-4,9)
345 einzeln anwahlbare Meffelder
im FlexiZzone AF-Modus, 9 Punkt AiAF
Belichtungs- und Fokus-Bracketing
Histogramm-Anzeige bei Bildwiedergabe
Umfangreiche Blitz-Features
Manueller Fokus
und manueller Weitabgleich
12 Aufnahmemodi
- inkl. voll manueller Einstellung

von Zeit und Blende, 1Custom Funktion
Hohe Serienbildfrequenz
bei langer Bildfolge
(2,5 bzw. 1,5 Bilder/s, 14 Bilder in Folge)

» CF | und CF Il kompatibel
» Kompaktes Gehduse mit integrierter

Objektivabdeckung

DIGITAL IXUS 400
Features:

>
>

Neu: 4,0 Mio. Bildpunkte

Neu: 3fach Zoomobjektiv

mit Makro ab 5 cm

(36-108 mm dquivalent KB, 2,8-4,9)
Grofe identisch zur Digital IXUS v?
Hochwertiges, elegantes Edelstahlgehduse
mit neuem Finish

9-Punkt AiAF

Histogramm-Anzeige bei Bildwiedergabe
Manueller und automatischer
Weifsabgleich

Neu: optionales Unterwassergehduse
WP-DC800 fiir eine Tauchtiefe

von max. 40 m

piGITAL IXUS 400 629,00* EUR

Steigerungen sind immer noch moglich,
wie das Design und die Technik der
neuen Digital IXUS 400 beweisen. Die
ultrakompakte Designkamera fiir Trend-
setter und Individualisten ist nicht nur
schon, sondern durch ihre technische
Ausstattung mit einem hochauflésenden
4 Megapixel CCD-Sensor, 3fach-Zoom
und DIGIC-Bildprozessor sorgt sie fiir
ausgezeichnete Bildqualitat.

Die neue Digital IXUS 400 ist genau so klein
wie ihre Vorgangerin Digital IXUS V?, aber
noch leistungsstdrker. Das kompakte Kamera-
gehduse aus Edelstahl wurde neu gestaltet
und mit einem hochwertigen Aluminium-
Finish versehen. Ein intelligenter 9-Punkt-
Autofokus und die iSAPS Technologie
sorgen fir hervorragende Fokussierung und
Belichtung in fast jeder Situation. Im Movie-
Modus zeichnet die Digital IXUS 400
Filmsequenzen mit bis zu 3 Minuten Ldnge
in einer Auflésung von 320 x 240 Pixeln
auf. Die Videoclips kdnnen (ber das
Kameradisplay sofort abgespielt werden,
dank des eingebauten Lautsprechers sogar
mit Ton. Die im Kameramenl integrierte
Editing-Funktion erlaubt das Kirzen der
aufgenommenen Movie-Sequenzen, ohne
Bearbeitung am PC.

Auch die Digital IXUS 400 unterstltzt die
DirectPrint-Funktion.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte. Irrtiimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Mérz 2003
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Fiir ,,Prima“ Umsatz im mittleren und
Einsteigersegment Lensshutter analog

Prima Super 115u/105u

. Modern, ki k
Prima Super 115u 139,99* EUR g u:d leerinchstwer ompait
115u Date 149,99* EUR > elegante Aluminiumfront
Prima Super 105u 119,99* EUR , 3¢:ch 700m 38-115 /
105u Date 129,99* EUR 2 8fach Zoom 38-105

Markteinfihrung: Prima Super 115u/115u Date/Prima Super 105u/105u Date Mdrz 2003

LML Prima Zoom 90u/80u

> Macro bis 45 ¢cm Uber
alle Brennweiten

> AIAF-Autofokussystem

> G Belichtungsprogramme

» 5 Custom-Funktionen

> 6 Blitzmodi

—3 HL?—-

L_"I Features:

» Modern, superkompakt
und leicht

> elegante Front

» Macro bis 45 cm Uber

Preise:
Prima Zoom 90u 99,99* EUR
90u Date 109,99* EUR

alle Brennweiten
> AIAF-Autofokussystem
> G Belichtungsprogramme

» 5 Customn-Funktionen Prima Zoom 80u 89,99* EUR
> 6 Blitzmodi 80u Date 99,99* EUR

Markteinfiihrung: Prima Zoom 90u/90u Date April 2003/Prima Zoom 80u/80u Date Mai 2003

Prima BF-10
Features:

Prima BF-10 34,99 EUR » 26 mm Fixfokus-Objektiv

BE-10 Date 44.99* EUR > extra grofier Sucher -
’ besonders fiir Kinder und
Markteinfiihrung: Prima BF-10/BF-10 Date Mai 2003

Brillentrdger geeignet
» Selbstausloser

» 2 4fach Zoom 38-90 /
2,1fach Zoom 38-80

» eingebauter Blitz mit
Vorlicht zur
Verringerung des
,Rote-Augen“-Effekts

» automatischer
Filmtransport

Auf dem schnellsten Weg zum besten Ergebnis: Mit der Canon Academy!

- In den Academy-Workshops zeigen wir, worauf es wirklich ankommt und beantworten einfach und
verstandlich alle Fragen rund um die Canon-Produkte. ——
- Canon bietet erstklassige Technologie und das Know-how fir erstklassige Resultate in der Anwendung und im
Verkauf. Wenn Sie das Beste aus den Canon-Produkten herausholen méchten, sind Sie hier genau richtig.
- Aufsteiger, Umsteiger, Profi? Analog oder Digital? Unser Angebot ist weit gefdchert und bestimmt auch
ganz in lhrer Ndhe.
- Das Academy-Team zeigt, was Sache ist. Mit der richtigen Mischung aus Kompetenz Kreativitdt und mit
Begeisterung fiir unsere gemeinsame Sache - das Bild!
Schauen Sie doch mal rein.
Ihr Canon Academy-Team
Informieren Sie sich Gber das Programm der Canon Academy -
eine Broschiire mit den Seminarterminen bestellen Sie unter: ikl Troimer Photo. . Kilpperbusch Sekretariat
nadine.pohl@canon.de oder telefonisch 02151 - 345 573 Digital Foto Trainer Video Canon Academy
Im Internet finden Sie die Academy-Termine unter www.canon.de/academy

O

Jorg Ammon Jiirgen Denter Dieter Nadine Pohl

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
Irrtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Midrz 2003
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Die EOS 10D hat mit neuen Features und
dem verbesserten Farbmanagement
schon mebhr als nur ein bifchen mehr zu
bieten, als ihre Vorgdngerin, die digitale
Spiegelreflexkamera EOS DGO.

Fur hervorragende Bildqualitdt sorgt der 6,52
Millionen-CMOS-Sensor im Zusammenspiel
mit einem neuen Signalprozessor (DIGIC-
Prozessor). Und mit dem superschnellen
Autofokus mit sieben AF-Meffeldern ist
sichergestellt, daf dem semiprofessio-
nellen Anwender so schnell kein Motiv
entgeht. Darliber hinaus hat er die Qual
der Wahl zwischen zwdlf verschiedenen
Aufnahmemodi.

Bildkontrolle dient die
Lupenfunktion, die eine 1,5 bis 10fache

Zur besseren

Vergroferung von Bildausschnitten {ber
eine  2-Tastenbedienung  ermdglicht.
Optionale Compactflash Speicherkarten bis
17 GB bieten jede Menge Platz fur die

schonsten Aufnahmen.

EOS 10D

2.199,00* EUR

Da die EOS 10D die DirectPrint Funktion
unterstitzt, kdnnen auch ohne Verwen-
dung eines PCs direkt von der Kamera
aus hervorragende Fotodrucke mit den
Canon Bubble Jet Direct Fotodruckern
S$820D, S530D und S830D sowie den Photo
Card Printern CP-10 und CP-100 erstellt
werden.

Besuchen Sie die Canon Road Show 2003

multifunktionale Systemlésungen:

Wir prasentieren lhnen alle Neuheiten der CeBIT, die aktuelle Foto- und
Videorange sowie Neuigkeiten aus den Produktbereichen Scanner, Drucker und

24.03. Minchen, ArabellaSheraton Bogenhausen
26.03. Stuttgart, Maritim Hotel
31.03. Leipzig, Renaissance Hotel
08.04. Neuss, Swissotel
10.04. Darmstadt, Maritim Konferenz
Sprechen Sie Ihren Auf3endienstmitarbeiter an.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Mirz 2003

digital_ kameras

Darf’s ein bifd3chen mehr sein?

Die neue EOS 10D

g

Abbildung inkl. EF 24-85 und BG-ED3

Features:
» CMOS Sensor mit 6,52 Mio. Pixeln

> NEU: verbessertes Farbmanagement
- Adobe RGB
« Farbtemperatur in °Kelvin
- Farbtoncharakter einstellbar
+ Weifsabgleich-Braketing

» NEU: Reduzierte Ausléseverzdgerung
+ Verzégerung 80 ms (DG0: 100 ms)
« Sucherverdunklung 140 ms
(D60: 300 ms)

» NEU: 1,5-10fach Lupe
mit 2-Tasten-Bedienung

» NEU: DIGIC-Prozessor

> NEU: Magnesiumgehduse

> NEU: ISO 100-3200

» NEU: Superschneller Autofokus
> NEU: 7 AF-Messfelder

» NEU: DirectPrint-Unterstlitzung
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Darf’s ein biRchen mehr sein?

Die neue EOS 10D -FIJ =N &~ |
~
Fir ,Prima“ Umsatz: JJ S} \) IJ

Die neuen Prima Kameras Mirz 2003

Auf dem Weg zum besten Ergebnis
mit der Canon Academy!

Digitaler Familienzuwachs:
Vier neue PowerShots
und die IXUS 400




