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Die Zukunft hat
schon begonnen

Innovation

Neue Entwicklungen gibt es nicht nur bei der Technologie. Was zahlt ist, wie man sie
im Einzelhandel kundenorientiert einsetzt, um den Verbraucher durch geschicktes
Kombinieren von Produkten und Dienstleistungen sowie einem ,Einkaufserlebnis* lang-
fristig an sich zu binden.

PMA 2006

Ideen und Konzepte dieser Art finden Sie in Seminaren - Imaging Produkte und Dienst-
leistungen von Morgen, Marketing Magic, Loyalty Disney Style - und ,zum Anfassen* auf
der Messe selbst - im Mobile Imaging Pavillion, bei den Shoot-Out Wettbewerben und
bei den Ausstellern. Machen Sie sich selbst ein Bild davon, wie Sie und Ihr Geschaft
von den neuesten Entwicklungen profitieren kdnnen.
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Zum Titelbild: Die neue Sony Cyber-shot T9
kombiniert zwei Bildstabilisatoren®

Sony will das neue Jahr im'Digitalkamerageschift mit einer Welt-
neuheit-beginnen: Die neue Cyber-shot T9 kombiniert erstmals
einen optischen Bildstabilisator mit
elektronischem ISO-Verwacklungs-
schutz. Eine Aufl6sung von sechs
Megapixeln qualifiziert. die neue
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I Kamera zusitzlich als Topmodell”

der designorientierten T-Serie. Zum
doppelten Verwacklungsschutz gesellt
sich eine reichhaltige fotografische
Ausstattung, zu der unter anderem das Dreifach-Zoomobjektiv
Vario Tessar aus dem Hause Zeiss, zehn Motivprogramme und die
Moglichkeit des 16:9-HDTV-Aufnahmemodus gehoren. Seite 20

“GroBlabors zeigen Optimismus

Nach dem dramatischen Jahr 2004, in dem 18 von seinerzeit 43
deutschen Laborbetrieben schlieBen muf3ten, hat sich’die Lage auf
dem Bildermarkt stabilisiert. Das gab der Vorstand-des Bundesverban-
des der Photo-Grosslaboratorien

(BGL) auf einer Pressekonferenz

bekannt. Das weiterhin ungebro-

chene Wachstum der digitalen

Fotos machte den Finishern auch

im laufenden Jahr Freude, konnte

aber den Riickgang im analogen

-l_ Segment nicht kompensieren,

o Insgesamt erwarten die deutschen
_Groflabors fiir 2005 ein Volumen

von 4,8 Milliarden Bildern. Das ist ein Riickgang um fast zehn
Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Seite 12

Die IFA soll zukiinftig jchrlich stattfinden

Ende Oktober haben der Veranstalter der Internationalen Funkaus-
stellung, die Gesellschaft fiir Unterhaltungs- und Kommunikations-
elektronik (GFU), und die Messe Berlin bekanntgegeben, daf? die IFA
" in Zukunft jihrlich stattfinden soll. Mit dem Wechsel zum jahrlichen
Turnus folgten die Verantwortlichen einer Pressemitteilung zufolge
unter anderem einer Empfehlung des Vorstandes des Fachverbands
Consumer Electronics im ZVEI. Wir holten Stimmen aus der
Industrie zu diesem Thema ein.

Seite 8
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“imaging+foto-contact-Interviews -

Henning Ohlsson, Vorsitzen-
der der Geschiftsleitung, und
Rolf-Hendrik Arens, Leiter
Marketing und E-Business bei
Epson, berichteten uns, wie
sie den: Fotohandel mit einer
breiten Produktpalette und

aktivemn Marketing unterstiitzen. = Seite 16 .
1 Nach dem Verkauf der ersten

i AgfaPhoto-Teile fragten - wir
Michael Miiller, a&o Geschifts-

” E fihrer, und Hans-Dieter Magon,

i ! Geschiftsfithrer a&o Imaging

Solutions' und a&o Imaging

Services, nach der geplanten

Unterstiitzung der Agfa-Minilab-Betreiber.  Seite 22

4 Seit gut einem Jahr hat Nokia mehrfach sei-
' ne Ambitionen in der Fotobranche deutlich
=1  gemacht. Wir sprachen mit Thomas Knops,
1 " Director, Marketing EMEA, Multimedia, bei
: i E Nokia, iber die Erfahrungen der vergangenen
Monate, die Zusammenarbeit mit dem Foto-

handel und die Zukunftsaussichten.  Seite 36 '
Die Fiirther. Hindlerkooperation Ringfoto und
der - Stuttgarter Tk-Anbieter debitel arbeiten
seit geraumer" Zeit sehr intensiv zusammen.
| imaging+foto-contact sprach mit Martin Kohler,
Leiter Category Management Telekommunika-
tion bei Ringfoto, tiber diese Zusammenarbeit und
die sich daraus ergebenden Chancen. ‘Seife 42

Obwohl immer mehr Fotografen von den digi-

talen Moglichkeiten Gebrauch machen, erfreut

- sich das Print nach wie vor groRer Beliebtheit. -
| ~Wer aber nach einem geeigneten Album sucht,’
. um seine Erinnerungen aufzubewahren, hat es
r" . immer schwerer, fiindig zu werden. Wir fragten
_— Rolf Inderbiethen, Geschiftsfiihrer Walther Alben

und Rahmen, ob unsere Beobachtung richtigist, dad Fotoalben nur
noch ein Schattendasein fristen. : Seite 44

Erfolg als Kodak Express Partner

Als die Themen Digitalfotografie und digitale Bilddienstleistungen
vor einigen Jahren begannen, sich zu einem erfolgversprechenden
Geschiaftsmodell fiir den Fotohandel zu entwickeln, war Photo
Sterner in Herzberg eines der ersten Unternehmen, das Konzepte
entwickelte, im die neuen Moglichkeiten in das eigene Portfolio
zu integrieren und sich einen neuen Kundenstamm aufzubauen.
Die Aktivititen waren erfolgreich und heute prisentiert sich Photo
Sterner als modernes Fotogeschift mit einem Komplettangebot fiir
die analoge und die digitale Fotografie. Partner in Sachen Bilder-
geschift ist, heute wie frither, Kodak Express. ,In dieser langjihri-
gen Zusammenarbeit liegt sicherlich einer der Griinde fiir meinen
Erfolg“, meinte Firmeninhaber Thomas Sterner im Gesprach mit
imaging-+foto-contact. ; Seite 40



ﬁ.'lrtu =

Vol A i

-mhalt

Zum Titelbild

Die neue Sony Cyber-shot T9 ;
kombiniert zwei Bildstabilisatoren............. 20
Editorial :
Was kommt nach dem Digitalkamera-Boom? .... 5§

Wirtschaftspolitischer Kommentar

Unglaublich, aber,wahel rod H e s m Sy n T e 52
Industrie
a&o Gruppe ubernimmt Minilab-Service, imaging

solutions die GroRRlaborgerite von AgfaPhoto ... 22

Internationale Messen

Die IFA soll in Zukunft jahrlich stattfinden:
Konkurrenz fiir die photokina? . ...............

Die PMA 2006 erwartet viele deutsche Besucher ... 48

Bilddienstleistungen

Grofdlabors sehen die Zukunft des
Bildergeschiftes mit vorsichtigem Optimismus .. 12

Handel
Panasonic lud Handler zur Lumix-Schulung. . . ... 14
Drucker und Druckzubehor als Margenbringer:
Umsatz mit Homeprinting .. ................. 32
~_»No Frills* hilft beim Fotohandy-Verkauf. . . ... .. 38
H. D. Lehmann: Weihnachtsmérchen .......... 53
Hansephot weiter auf Erfolgskurs ............. 50
Video :
Ulrich Vielmuth: Uberraschung gelungen . . ... ... 46

Canon Ixus Wireless

Mit der Digital Ixus Wireless hat jetzt auch Canon eine WLAN-
fahige Digitalkamera ins Programm genommen, die unkom-
pliziert den drahtlosen Bildver-

sand zu kompatiblen Geriten el - 1
wie Druckern, Notebooks, PDAs
oder stationidren Rechnern
ermoglicht. Die Ixus Wireless I
14Rt sich auch kabellos tiber die :
Funktion RemoteCapture von

einem Windows-PC aus bedienen und auslosen. Zur ,,WLAN-
Premiere“ hat Canon dem Gehiuse der Ixus Wireless dartiber
hinaus auch ein neues Design gegonnt. Seite 26

Pentax Optio 50L

Viele Hundert Digitalkameramodelle sind auf dem Markt, und
standig kommen neue hinzu. Da ist es nicht immer einfach, die

richtigen Verkaufsargumente zu

finden. Es sei denn, die Kamera - -

zeichnet sich durch ein besonderes I L "

Ausstattungsmerkmal aus. Wie zum | -

Beispiel die neue Pentax Optio 50L: = 1! ™ ] |

Diese kompakte Einsteigerkamera . I

bezieht ihre Energie aus herkomm- | #

lichen und tberall auf der Welt

erhdltlichen Mignon-Batterien. Damit ist sie komplett unab-

hingig von Stromnetz und Steckdose. Seite 28
Nechrichien =5 Sl b s i 6 18
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Editorial

Was kommt nach dem Digitalkamera-Boom?

Ein Jahr

Gnadenfrist

Die neuesten GfK-Zahlen fiir das Jahr
2005 zeigen, dafd die Lage auf dem
Foto- und Imaging-Markt besser ist,
als man angesichts der zum Teil dra-
matischen Nachrichten von einigen
Herstellern erwarten konnte. Die Zahl
der verkauften Digitalkameras wird bis
Ende dieses Jahres gegeniiber 2004
wohl nochmals um eine Million stei-
gen — auf sagenhafte acht Millionen
Stiick. Da tut es nicht wirklich weh,
daf3 der Absatz von analogen Kameras
nochmals um 300.000 auf eine Million
Stiick gesunken ist: Wer vor zehn Jah-
ren prophezeit hitte, in Deutschland
wiirden im Jahre 2005 neun Millionen
Kameras verkauft, hitte vermutlich
einen grofden Lacherfolg geerntet.

Nicht nur die Stiickzahlen, sondern
auch die Umsatze im Kamera-Geschaft
werden sich sehen lassen konnen:
Dazu tragt besonders das erstaunliche
Wachstum bei den digitalen Spiegel-
reflex-Kameras bei, die ja nicht nur
selbst die Kasse klingeln lassen,
sondern auch das Zubehor-Geschaft
erfreulich beleben.

Man mufd kein geborener Optimist
sein, um auch im kommenden Jahr ein
gutes Gerate-Geschaft zu erwarten,
denn die Vorzeichen sind gar nicht
schlecht. Das Spiegelreflex-Segment
wird mit Sicherheit weiter zulegen —
und auch bei Kompaktkameras konnte
sich das Wachstum fortsetzen, wenn
auch in langsamerem Tempo als bis-
her. Die photokina wird das Foto-
grafieren wieder wirksam ins Licht
der Offentlichkeit riicken, und die fiir
2007 angekiindigte Mehrwertsteuer-

Erhéhung koénnte im kommenden
Jahr dazu beitragen, dafR zahlreiche
Konsumenten ihre geplanten Anschaf-
fungen — zu denen bei vielen immer
noch eine Digitalkamera gehort — vor-
ziehen. Das Weihnachtsgeschaft 2006
wird darum, wenn alles gut lauft,
richtig brummen.

Im Jahr 2007 sind die fetten Kamera-
Jahre allerdings voraussichtlich vor-
bei — Marktsattigungs-Effekte werden
durch die Mehrwertsteuer-Erhohung
wahrscheinlich noch verstarkt wer-
den.

Wenn dann das digitale Bildergeschaft
nicht richtig ins Rollen gekommen ist,
hat besonders der Fotohandel ein Pro-
blem. Und dieses Bildergeschaft wird
nicht von alleine kommen — das hat
der Bundesverband der Photo-Gross-
laboratorien (BGL) auf seiner Presse-
konferenz (siehe Seite 12 dieser Aus-
gabe) zu Recht betont. Die Groffinisher
ziehen aus der rasanten Abnahme der
analogen Bilder, die durch die zweifel-
los erfreulichen Wachstumsraten im
Digital-Segment nicht vollstindig
kompensiert werden, die richtige Kon-
sequenz: Es muf3s Werbung gemacht
werden furs digitale Bild, und zwar
schnell und kraftig.

Das ist fur die GroRlabors, die ja
bislang eher im ,Hintergrund“ ohne
direkten Kontakt zum Konsumenten
arbeiteten, eine neue Herausforde-
rung, die aulRerdem viel Geld kosten
wird. Aber die Verantwortlichen wis-
sen: Es gibt dazu keine Alternative.
Denn anders als bei den Filmen

buhlen beim digitalen Bild viele
Anbieter um die Gunst des Verbrau-
chers. Minilabs und auch Kiosks
machen den Grof3finishern dabei
relativ wenig Sorgen; ihre wirkliche
Konkurrenz heifft auch nicht — zumin-
dest noch nicht — Home Printing,
sondern No Printing.

Denn angesichts der Verkaufsmengen
bei Digitalkameras ist es ganz offen-
sichtlich, dafd immer noch viel zu viele
Bilder tiberhaupt nicht gedruckt wer-
den. Hier ist Werbung und Kommuni-
kation in Richtung Verbraucher tat-
sachlich vonnéten — man kann nur
hoffen, dafl Groflabors und Foto-
handel gemeinsam am selben Strang
ziehen werden.

Das muf tibrigens fiir den Fotohandel
keinesfalls bedeuten, das Home Prin-
ting Segment links liegen zu lassen.
Im Gegenteil — wenn die Konsumen-
ten zu Hause das eine oder andere Bild
schnell selber drucken, grofRere Men-
gen aber an den Bildertheken des Foto-
handels abgeben, dann werden sie uns
Freude machen. Wenn es ihnen dage-
gen reicht, die Bilder auf dem PC oder
dem zur Fuf3ball-Weltmeisterschaft
angeschafften Flachbild-Fernseher
anzuschauen, dann haben wir alle ein
Problem. Deshalb sollten Hersteller,
Grofllabors und der Fotohandel
gemeinsam daftir sorgen, daf3 nach
dem Digitalkamera-Boom der Bilder-
Boom kommt. Um das zu erreichen,
muf schnell gehandelt werden.

Gehandelt wird in diesen vorweih-
nachtlichen Tagen hoffentlich auch in
den Fotogeschiften unserer Leserin-
nen und Leser. Die imaging+foto-
contact Redaktion wiinscht IThnen nach
einem erfolgreichen  Weihnachts-
geschift gesegnete Feiertage und
frischen Unternehmermut fiir das
Jahr 2006. Th. Blomer
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Nachrichten

Digital Living lauft parallel
zur CeBIT

Die Deutsche Messe AG startet in
Kooperation mit dem Medienunterneh-
men CMP-WEKA zur CeBIT 2006 vom
9. bis 15. Marz erstmals die unabhan-
gige Veranstaltung ,Digital Living*.
Der Bereich Unterhaltungselektronik
ist seit Jahren Bestandteil der CeBIT.
Unternehmen wie die Deutsche Tele-
kom, Intel, LG Electronics, Microsoft,
Panasonic, Samsung und Sharp zeigen
immer deutlicher, wie Informations-
und Kommunikationstechnik zuneh-
mend in das tigliche Leben eingreifen.
,Mit ,Digital Living‘ bieten wir Handel
und Anwendern erstmals die Moglich-
keit einer herstelleriibergreifenden
Erlebniswelt mit Lifestyle-Charakter®,
so Ernst Raue, Vorstand der Deutschen
Messe AG, Hannover. ,Digital Living“
ist eine eigene Veranstaltung, taglich
von 9 bis 22 Uhr geoffnet und kostet
zehn Euro Eintritt. CeBIT-Besucher
konnen die Veranstaltung kostenlos
besuchen.

Sony Deutschland GmbH
zieht nach Berlin

Die Sony Europe hat bekanntgegeben,
daf der Standort der Sony Deutsch-
land GmbH, der deutschen Vertriebs-
zentrale, innerhalb des néchsten
Geschiftsjahres, das am 1. April 2006
beginnt, von Kdln nach Berlin verlegt
wird. Das Sony Center am Potsdamer
Platz, eines der Wahrzeichen der Stadt,
ist gegenwartig Sitz von Sonys Europa-
zentrale sowie weiterer Sony-Gesell-
schaften. ,Die Standortverlegung nach
Berlin wird Sony Deutschland weite-
ren Antrieb verleihen und die Wett-
bewerbsfihigkeit steigern. Dies wird
auch den positiven Umsatztrend ver-
stirken®, erklirte Manfred Gerdes,
Geschiftsfithrer der Sony Deutschland
GmbH. Dariiber hinaus wird Sony eine
»Restrukturierung des derzeitigen Per-
sonalbestandes“ bis Frithjahr 2006
durchfiihren. Diese Mafdnahme sei er-
forderlich, um die Wettbewerbsfihig-
keit von Sony auf dem deutschen Markt
zu verbessern und das Unternehmen
wieder in die Gewinnzone zu bringen.
Sony werde alle Anstrengungen unter-
nehmen, um die sozialen Konsequen-
zen fiir die Mitarbeiter so gering wie
moglich zu halten, heifdt es in einer
Pressemitteilung des Unternehmens.
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Neuer General Manager
bei der Kodak GmbH

Rainer Dick, Business General Mana-
ger des Geschiftsbereiches Kodak
Digital & Film Imaging Systems der
Kodak GmbH wird das Unternehmen
Ende dieses Jahres verlassen und in
den Ruhestand treten. Sein Nachfolger
als neuer Business General Manager
dieses Geschiftsbereiches wird zum 1.
Januar Fred Seibl. Friedrich Wolf bleibt
Geschiftsfithrer der Kodak GmbH,
Andreas Lippert behilt die Geschifts-
leitung Vertrieb fiir Digital & Film
Imaging Systems in Deutschland. Seibl
(44) verfugt uber 18 Jahre Erfahrung
im Management bei internationalen
Technologie- und IT-Unternehmen.
Zuletzt arbeitete er zwei Jahre lang
beim Tk-Unternehmen VIA Net.Works
Inc. als Senior Vice President weltweit
fir den Mittelstandsbereich und war
als Geschaftsfiihrer fiir die deutschen
Niederlassungen von VIA und PSINet
zustiandig. Dick blickt auf 32 erfolg-
reiche Jahre bei Kodak zuriick und
bekleidete verantwortliche Positionen
auf nationaler und internationaler
Ebene.

Neuer Geschiftsfiihrer bei
Lowepro Deutschland

Bei der Lowepro Deutschland GmbH
arbeitet seit dem 1. November Einar
Rasmussen als neuer Geschiftsfiihrer.
Thm obliegt ab sofort die Leitung und
Gesamtverantwortung fiir das Unter-
nehmen in Deutschland. Dietrich Miil-
ler ist weiterhin in seiner bisherigen
Position fiir Vertrieb und Marketing
zustandig. Vor seinem Wechsel zu
Lowepro war Rasmussen bei Kensing-
ton, einem Hersteller fiir Computer-
Zubehor, fur die Markte Deutschland,
Osterreich und Schweiz verantwort-
lich. Er bringt darum neben Erfahrun-
gen in den Bereichen Verkauf und
Marketing umfangreiches Wissen tiber
die Vertriebskanile Consumer Electro-
nics und Notebook in das Unterneh-
men ein. Nach Angaben von Lowepro
soll seine Verpflichtung die Anforde-
rungen des Marktes hinsichtlich neuer
Kundengruppen und Vertriebskanile
erfiillen und die bestehenden Kunden-
Verbindungen starken und ausbauen.
Ziel sei die Festigung der Stellung
Lowepros als Marktfithrer im Bereich
Foto-Rucksécke und Taschen.

CeWe Color erreicht
das Jahresziel bereits
im dritten Quartal

Die CeWe Color Holding AG hat nach
eigenen Angaben bereits im dritten
Quartal ihre Ergebnisziele fiir das
Gesamtjahr 2005 erreicht. Die europa-
ische GroRfinishing-Gruppe erzielte
in den ersten neun Monaten 2005 ein
Ergebnis vor Steuern von 27,5 Millio-
nen Euro (Jahresplanung: 26,0 Millio-
nen Euro) und ein Ergebnis nach
Steuern von 14,2 Millionen Euro (Jah-
resplanung: 14,0 Millionen Euro).

Der Umsatz stieg gegeniiber dem Vor-
jahr in den ersten neun Monaten um
drei Prozent auf 328,5 Millionen Euro,
ging allerdings im dritten Quartal um
5,2 Prozent auf 131,8 Millionen Euro
zuriick. Das lag nach Angaben des
Unternehmens daran, dafd der Riick-
gang der Farbbilder vom Film mit 19,4
Prozent hoher als erwartet war.

In den ersten drei Quartalen dieses
Jahres produzierte CeWe Color 2,726
Milliarden Farbbilder (minus 0,1 Pro-
zent), davon 603,1 Millionen digitale
Prints (plus 81,5 Prozent). Dabei
bestellten die Konsumenten 184 Mil-
lionen Digitalfotos tiber das Internet
(plus 66,1 Prozent) und 419,1 Millio-
nen Digitalfotos im Handel (plus 89,3
Prozent). Die Durchschnittsgrofle der
Digitalauftrige stieg erneut — und
zwar auf 60 (Internet) bzw. 80 Farbbil-
der (Handel).

Aus Griinden der Kapazititsanpassung
und Kostensenkung will CeWe Color
die Betriebe in Worms (Deutschland)
sowie Aarhus (Danemark) schlieRen.
Allen Mitarbeitern wird ein Arbeits-
platz an einem anderen Produktions-
standort der Gruppe angeboten.

Grofle Hoffnungen ruhen bei CeWe
Color auf innovativen Bildprodukten
wie dem CeWe Fotobuch, fiir das im
November erstmalig eine Medienkam-
pagne startete, die sich direkt an Kon-
sumenten wendet. Dr. Rolf Hollander,
Vorstandsvorsitzender der CeWe Color
Holding AG, erwartet fiir das Jahr 2007
einen Absatz von deutlich tiber einer
Million Fotobiichern und will damit
mehr als zehn Prozent des Digitalfoto-
Umsatzes generieren.

Fir das Gesamtjahr erwartet CeWe
Color eine Menge von 3,5 Milliarden
Farbbildern (unverindert gegeniiber
2004) und eine Umsatzsteigerung um
ein Prozent auf 432 Millionen Euro.
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Internationale Messen

Die IFA soll in Zukunft jGhrlich stattfinden
Conkurrenz fiir

Ende Oktober gaben der
Veranstalter der IFA, die
Gesellschaft fiir Unter-
haltungs- und Kommunika-
tionselektronik (GFU), und
die Messe Berlin bekannt, die
Messe in Zukunft jahrlich zu
veranstalten. Die niachste
IFA soll vom 1. bis

6. September 2006 stattfinden
— das ist pikant. Denn am

26. September offnet die
photokina als ,,Weltmesse des
Bildes* in Koln ihre Tore.

Mit dem Wechsel zum jahrlichen Turnus
folgten die Verantwortlichen einer
Empfehlung des Vorstandes des Fach-
verbandes Consumer Electronics im
ZVEI und den Vorschlagen ,weiterer
namhafter Aussteller”, wie es in einer
Pressemitteilung heifdt. Ermutigt wur-
den sie dabei auch durch den Erfolg der
diesjahrigen IFA, fiir die eine Rekord-
beteiligung von 1.202 Ausstellern aus
40 Lindern und ein Order-Volumen
von mehr 2,5 Milliarden Euro bekannt-
gegeben wurde. ,,Damit hat die IFA ihre
Positionierung als Marketing-Plattform
Nummer 1 fiir die gesamte Branche
sowie als grofite europaische Order-
Messe fiir den Handel stirken konnen,
betonte Messe Berlin Geschiftsfiihrer
Dr. Christian Goke. Als wesentlicher
Grund fir die Entscheidung wurden
das wachsende Innovationstempo in
der Unterhaltungselektronik sowie die
Konvergenz mit angrenzenden Bran-
chen wie Informationstechnologie und
Telekommunikation genannt. Neben
ihrer Bedeutung als Order-Messe soll
die IFA auch zu einem Diskussions-
forum fiir neue Geschiftsmodelle und
fiir medienpolitische Weichenstellun-
gen werden. Zudem setzen die Verant-
wortlichen auf der Besucherseite nicht
nur auf Fachleute, sondern auch auf
Endkonsumenten, fiir die — so die
Pressemitteilung — die IFA ein attrak-
tiver Marktplatz werden soll, um neue-
ste Produkte und Anwendungen sowie
,Stars und Sternchen“ hautnah zu
erleben.
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Immer mehr Messen?

Daff der neue Rhythmus der IFA
bekanntgegeben wurde, nachdem pro-
minente Aussteller wie E-Plus und
Sony ihre Beteiligung an der CeBIT
abgesagt hatten, ist schon bemerkens-
wert genug — fiir die Fotobranche stellt
sich aber vor allem die Frage nach den
Auswirkungen der Berliner Entschei-
dung auf die photokina.

Rainer Schmidt

Die Frage, ob ein zweijahriger Turnus
dem digitalen Innovationstempo
noch gerecht werden kann, ist
den photokina-Verantwortlichen nicht
fremd: ,Vor zwei Jahren wurde im Vor-
stand und im Marketing-Ausschuf3 des
Verbandes tiber den Turnus der Welt-
messe photokina diskutiert, mit dem
Ergebnis, die Zweijahresabfolge bei-
zubehalten®, erklarte Photoindustrie-
Verbandsgeschaftsfiihrer Rainer
Schmidt in einem Rundschreiben an
die Mitglieder. ,Ein kiirzerer Turnus
wiirde die fithrende Position der
photokina als Weltmesse in Frage stel-
len und sie zu einem nationalen, wahr-

shotokina?

scheinlich nur regionalen Event wer-
den lassen. Kein Aussteller hitte das
Budget fiir eine jahrliche Messe mit
der Bedeutung und in der Grofien-
ordnung der photokina.“

Die jahrliche IFA sieht Schmidt gelas-
sen: ,Wir wollen diese Entscheidung
nicht kommentieren, melden aber die
gleichen Bedenken an wie bei der
photokina Diskussion. CeBIT und IFA
verlieren zunehmend ihre Fokussie-
rung. Vor allem die IFA soll — nach den
Aussagen ihrer Veranstalter — in
Zukunft wieder stirker den Moment
der Unterhaltung in den Vordergrund
stellen. Sie soll also eine publikums-
orientierte Messe werden, mit allen
Folgen, die eine solche Ausrichtung
fiir die Messe-Prasentation der Ausstel-
ler haben wird.“ Dagegen will die
photokina ihre Rolle als internationale
Leitmesse der Imaging-Branche mit
eindeutig  fachbesucher-orientierter
Ausrichtung setzen und erwartet keine
Beeintrichtigungen durch die IFA.
Rainer Schmidt: ,Die Besucher-Struk-
turen der photokina und der IFA wei-
sen nur geringe Uberschneidungen
auf. Im Vergleich zur konsum-orien-
tierten Besucheransprache der IFA zielt
die photokina auf ein B-to-B-orien-
tiertes, internationales Fachpublikum,
das heifst Handler und professionelle
Anwender mit hoher Fachkompetenz,
welche in Koln wichtige Geschifte
tatigen und neue Kontakte kniipfen.
Daher ist die photokina fiir alle Player
der Imaging-Branche unverzichtbar,
was nicht zuletzt durch das steigende
Interesse neuer Aussteller aus den
Bereichen IT/TK belegt wird.“

Dagegen sieht Philips-Manager Hans-
Joachim Kamp, Vorsitzender des Fach-
verbandes Consumer Electronics im
ZVEI, den Wechsel zur jahrlichen IFA
als organischen Prozef3: , Die Entschei-



dung ist iber einen langeren Zeitraum
gewachsen und letztendlich ein klares
Votum fiir den Standort Deutschland.“
Die Berliner Aussage, die jahrliche IFA
konne kiinftig die Funktion kleiner
Veranstaltungen mitiibernehmen,
duirfte besonders die Organisatoren
von Kooperations- und Hausmessen
interessieren.

Am Ende wird der Erfolg der ,neuen
IFA“ von der Beteiligung der Aussteller
abhidngen. imaging+foto-contact hat
wichtige Foto- und Imaging-Unter-
nehmen nach ihrer Meinung zum
jahrlichen Rhythmus, ihren Beteili-
gungsabsichten, Auswirkungen auf die
photokina und nach der zukiinftigen
Rolle der Kooperationsveranstaltun-
gen gefragt. Der Grundtenor 14t sich
leicht zusammenfassen: Zumindest fiir
die Fotobranche bleibt die photokina
im nachsten Jahr die Nummer eins.

Sofsiehifdie

I

Canon: Harald Horn, Leiter des Geschifts-
bereiches Consumer Imaging

Zum aktuellen Zeit-
punkt hat die Ent-
scheidung der Messe
Berlin keine Relevanz
fiir unser Haus. Die
Planungen fiir 2006
sind bereits abge-
schlossen: Wir wer-
den uns voll und ganz
auf die photokina
konzentrieren. Eine IFA im Jahresrhythmus
ist fiir Verbraucher, die sich iiber neue Trends
in der Unterhaltungselektronik informieren
wollen, vermutlich nicht uninteressant. Die
IFA als Unterhaltungserlebnis hat jedenfalls
einen vollig anderen Ansatz als die photokina
als Foto-Fachmesse mit internationalem
Anspruch und Charakter.

Grundsdtzlich werden wir uns neuen Denk-
ansdtzen nicht verschlieSen. Jede Veran-
staltung, ob Fach-, Endverbraucher- oder
Kooperationsmesse, ob Promotion- oder
Sponsoringaktivitdt, gilt es von Fall zu Fall
und von Jahr zu Jahr neu zu tiberdenken — so
wie alle Geschdftsablaufe immer wieder
kritisch hinterfragt werden miissen und auf
Effizienz zu iiberpriifen sind. Entscheidend
ist das wirtschaftlich erfolgreiche Ergebnis
einer Veranstaltung.

Casio: Ricky Stewart, Senior Sales
Manager Mobile Information Products
Aus der Sicht der Consumer Electronics
Branche ist eine jahrlich stattfindende IFA
sicher kein unlogischer Schritt — denn die
Produktzyklen werden immer schneller.
Andererseits kosten zusdizliche Grofs-
messen natiirlich Geld. Fir uns als
Kamera-Hersteller hat die photokina klare
Prioritdt — deshalb werden wir uns an der
IFA 2006 nicht beteiligen. In den photokina-
freien Jahren ist diese Messe aber ohne
Zweifel eine gute Plattform vor dem Weih-
nachtsgeschaft. An Hausmessen werden
wir uns auch weiterhin bei den Partnern
beteiligen, bei denen es sinnvoll ist.

Fujifilm: Helmut Rupsch, Geschiftsleiter
Wir haben bei Mes-
sen, die das Thema
Fofo und Imaging
behandeln, ohnehin
ein Uberangebot. Im
Unterschied zur
photokina ist die
IFA  kein Pflicht-
programm fiir die
Fotobranche.

Wenn im Jahr 2006 — kurz vor der
photokina — eine IFA veranstaltet wird,
tritt sie damit in direkten Wettbewerb zur
photokina — eine nennenswerte Beteili-
gung der Fotobranche auf der IFA diirfte
unwahrscheinlich sein. Unser Unter-
nehmen wird sich auf die photokina kon-
zentrieren, denn die Weltmesse des Bildes
ist ein zentrales Thema fiir Fujifilm. Die
IFA hingegen ist — insbesondere aus End-
verbrauchersicht — eine regionale Messe.
An Kooperationsmessen beteiligen wir uns
selbstverstandlich auch weiterhin. Das ist
ein unbedingtes ‘MufS’ aus Sicht der Kun-
denbindung und Pflege der Mitgliedschaft.

Hama: Susanne Uhlschmidt, Pressestelle
Wir sehen zwar auf der einen Seite eine
gewisse Chance fiir die Branche, allerdings
ist eine jahrlich stattfindende IFA selbst-
verstindlich mit erheblichem organisa-
torischem und personellem Aufwand
verbunden. Eine Messe in dieser Grolen-
ordnung ist fiir die Aussteller ein enormer
Kostenblock, der auch mit Blick auf die
gegenwdrtige Margensituation natiirlich
sehr genau abzuwdgen ist.

Noch sind wir in der Entscheidungsphase,
in der alle oben genannten Punkte abge-
wogen und ausfiihrliche Gesprache mit
unseren Vertriebspartnern gefiihrt werden.
Wir sprechen auf der photokina trotz
gewisser Uberschneidungen eine andere
Branche an und schdtzen an der Messe
nicht zuletzt die hohe Internationalitat.
Daher wird sich an unserem photokina-
Engagement nichts dndern.

IFA | i+fc]

Zu Kooperationsmessen sagen wir eindeu-
tig Ja! Dort wird weiterhin das gesamte
Spektrum Foto, Braune und in der Con-
sumer Electronics auch Weifse Ware abge-
deckt. Mitglieder, fiir die der Besuch einer
GroBmesse ein immenser Zeit- und Geld-
aufwand bedeutet, werden dort perfekt
informiert.

Kodak: Christina Lauber, Marketing
Director Digital & Film Imaging Systems
Uns hat diese Entscheidung iiberrascht.
Kodak wird auf der IFA 2006 allerdings
nicht als Aussteller vertreten sein, da IFA
und photokina in zu kurzem Abstand auf-
einander folgen. Wir werden uns im Friih-
Jjahr auf die CeBIT konzentrieren und im
Herbst aufunsere Leitmesse, die photokina.
Sie ist die wichtigste Messe der Imaging
Branche und bleibt fiir uns von zentraler
Bedeutung. Bei den Kooperationsmessen
behalten wir unsere grundsdtzliche Messe-
strategie auch im kommenden Jahr bei.

Nikon: Markus Hillebrand,

Manager Communications/PR

Fiir Nikon Deutsch-
land ist die Interna-
tionale Funkausstel-
lung in den letzten
Jahren zu einer
wichtigen Plattform
geworden, um Ssich
Endverbrauchern
und Handlern zu
prdsentieren.  Die
weltweite Leitmesse der Imaging-Branche
schlechthin aber ist und bleibt immer noch
die photokina. Finden IFA und photokina
nun in einem Jahr statt, werden wir uns
wahrscheinlich nicht auf beiden Messen
im gleichen Umfang prdsentieren konnen.
Hier spielen neben Kosteniiberlegungen
auch die Kommunikationszielsetzungen
mit. Ein guter Teil unseres Zielpublikums
wiirde sich bei beiden Veranstaltungen
tiberlappen und vermutlich auch die Ent-
scheidung fiir den Besuch nur einer der
beiden Messen treffen. Fest steht, dals die
photokina — Stand heute — unverzichtbar
fiir Nikon Deutschland ist. Ob und wie wir
eine Verlagerung von Ressourcen hin zu
anderen deutschen Messestandorten vor-
nehmen werden, ist aktuell noch nicht ent-
schieden. Wir priifen derzeit noch, wie wir
die neuen Optionen bestmaoglich nutzen
konnen. Nikon wird die Kooperations-
messen auch in Zukunft unterstiitzen —
unabhdngig vom Ausmaf des Engage-
ments bei photokina und IFA.

Olympus: Jorgen Nimphy,

Managing Director Imaging

Wir sahen die IFA im zweijihrigen Rhyth-
mus als gute Erginzung zu der alternie-
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Internationale Messen

rend stattfindenden
photokina. Es ist zu
friith, um die Stra-
tegiednderung  der

-
Il - Berliner Messe-
, t_"‘ verantwortlichen
. abschlieSend zu
beurteilen, in den
ndchsten  Wochen

und Monaten wird
tiber dieses Thema noch viel diskutiert. Ins-
gesamt sind wir aufgrund unseres Produkt-
portfolios aber auch eher in zweiter
Linie von dieser Konzeptdanderung betroffen.
Unser erstes Engagement zur IFA stammt
noch aus einer Zeit, als digitale Fotografie
noch keine Produktgruppe der IFA war.
Unsere Prdsentationen vor geladenen
Gdsten auSerhalb des Messerahmens haben
deshalb schon Tradition. Welches Konzept
wir zukinftig verfolgen werden, hdngt
ganz wesentlich von dem Charakter der
neuen IFA ab: Soll sie mehr den Endkunden
oder Fachbesucher ansprechen? Wird es
mehr oder weniger Show-Elemente wie
TV-Unterhaltungssendungen auf dem
Messegelinde geben? Welche Produkt-
bereiche werden Schwerpunkte bilden? TV
und HiFi? Game-Konsolen, PCs und Note-
books? Printstationen und Digital Ima-
ging? Tatsache ist, dal8 in Zeiten enger
werdender Mdrkte das nicht eben geringe
Marketingbudget fiir eine weitere Messe
nicht leicht zu finden sein wird.
Die photokina ist und bleibt fiir uns unan-
gefochten die wichtigste Neuheiten- und
Innovationsmesse. Sie ist zudem die einzige
Messe im Umfeld der Fotografie mit wirk-
lich globaler Bedeutung — eine Position, die
keine andere Messe einfach tibernehmen
konnte. In den ndchsten Monaten werden
wir mit unseren wichtigsten Geschafts-
partnern, den Fachhdndlern, iiber die ver-
dnderte Terminierung der IFA sprechen und
die Ergebnisse sehr griindlich auswerten.
Die Resonanz einer Messe in der Offentlich-
keit ist eine Sache — wenn konkrete
Geschdftsabschliisse in zumindest kosten-
deckendem Umfang nicht dagegen stehen,
mufS man vieles in Frage stellen.
Handelsmessen sind fiir Olympus nach wie
vor sehr wichtige Messen, und unsere Teil-
nahme wird auch kiinftig sichergestellt sein.

Panasonic: Michael Langbehn,

Manager Trade Marketing

Ja, Panasonic unter-
stiitzt  diese Ent-

scheidung.
y - '- r Zur Zeit konzentrie-
—_— ren wir uns 2006 auf
unsere Auftritte auf
- der CeBIT und

photokina. Mittelfri-
stig werden wir uns
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sicherlich beteiligen. Zur Zeit schlieSen
wir uns grundsatzlich der Meinung des
ZVEI an und halten bilaterale Gesprdiche
zwischen den Verbdnden, der Handelsseite
und der Industrieseite fiir angebracht.

Pentax: Andreas Konig, Sales Manager
Generell halte ich es
gegenwartig fiir pro-
blematisch, unserer
Branche noch eine
weitere Messe zuzu-
muten. Der thema-
tische Schwerpunkt
der IFA liegt jedoch
auf einem anderen
Sektor der Consumer
Electronics, so da8 wir hier so oder so keine
nachhaltigen Auswirkungen erwarten.
Unser Mutterhaus jedenfalls wird seine
Launch-Planung mit Sicherheit am inter-
nationalen Terminkalender ausrichten, und
sich somit an der photokina orientieren.
Insofern ist fraglich, inwieweit eine IFA
wenige Wochen vorher fiir Pentax tiber-
haupt relevant wird.

Vorausgesetzt, die Pentax Produktpolitik
laBst eine Prdsenz in Berlin sinnvoll erschei-
nen, planen wir zur IFA 2006 unsere Aktivi-
titen im gleichen Rahmen wie in diesem
Jahr. Wir haben mit unserer Pentax Busi-
ness Lounge Konzeption sehr gute Erfah-
rungen gemacht und auch den Nerv unse-
rer Kunden getroffen. Das heit, keine
direkte Messeprdsenz, sondern statt dessen
die Anmietung einer Hotel-Lobby in Berlin,
in der wir unseren Handelspartnern fiir
stressfreie Gesprdche in angenehm-gehobe-
ner Atmosphdre zur Verfiigung stehen. Die-
ses Konzept fahren wir nun schon seit der
IFA 2003 und werden daran auch kiinftig
festhalten. Dies gilt seit Anfang 2004 iibri-
gens auch fiir die CeBIT.

Die photokina ist und bleibt fiir unser
Unternehmen die wichtigste Messe und der
zentrale Branchentreff schlechthin. Fiir
2006 planen wir im Rahmen des neuen
Koelnmesse Konzepts eine VergroBerung
unserer Standfliche gegentiber den vergan-
genen Jahren. I[FA und CeBIT sind rein
nationale Engagements, die photokina
Jjedoch ist fest in unserer Konzernzentrale
verankert.

Selbstverstandlich legen wir auch weiterhin
grofSen Wert auf eine addquate Prdsenz auf
den wichtigsten Hausmessen der Einkaufs-
gruppen. Neben der photokina sind dies die
einzigen Messen, auf denen Pentax Deutsch-
land tatsdchlich vor Ort vertreten ist.

Ricoh: Dietmar Franken,

Leiter Kamerageschift Deutschland

Seit Jahren hat Ricoh keinen Stand auf der
IFA. Traditionell laden wir unsere Geschdfts-
pariner in ein italienisches Restaurant ein.

Bei entspannter
Atmosphdare und
einem  excellenten
Ambiente fiihren wir
unsere  Gesprdche.
2006 werden wir
testen, ob unsere
Geschdftspartner,
trotz  der darauf-
folgenden photokina,
zu unserem Event nach Berlin kommen. Der
Jjahrliche Rhythmus der IFA wird unser
Engagement bei der photokina nicht beein-
flussen. Wir werden an unserem jetzigen
Konzept bei Kooperationsmessen nichts
dndern, aber stindig die Entwicklungen und
Resonanzen analysieren.

Sony: Manfred Gerdes, Geschiftsfiihrer
Diese Entscheidung
birgt sicherlich Vor-
und Nachteile in
sich, denn es gibt ja
bereits eine ganze
Reihe von Messen.
Eine zusdtzliche IFA
bedeutet somit auch
zusdtzliche Kosten.
Es macht die Ent-
scheidung nicht einfacher, gerade als Voll-
sortimenter und natiirlich auch im Hinblick
auf die Messen, die dann im Umfeld oder als
Wettbewerb zur IFA gesehen werden.

Zur Zeit gibt es keine prazisen Aussagen zum
Konzept der IFA, deshalb kann ich auch
noch nicht abschlieSend unsere Teilnahme
oder auch Nichtteilnahme beantworten.
Gerade Ihre zweite Frage spielt eine grofSse
Rolle, denn IFA ist IFA: Wenn wir in 2006
eine abgespeckte IFA erleben, wird das aus
meiner Sicht einen erheblichen Einfluls auf
die IFA 2007 haben und konnte zu einem
erheblichen Imageverlust der IFA insgesamt
fiihren. Bei dieser Entscheidunyg ist sowohl die
Frwartungshaltung seitens des Handels als
auch der Konsumenten zu berticksichtigen.
Natiirlich wird sich die neue Konstellation
auch auf die photokina auswirken, denn die
Industrie ist insgesamt unter erheblichem
Kostendruck, und es geht um hohe Budgets,
die fiir Messen aufgewendet werden miissen.
Da ist es sehr naheliegend, den Return-of-
Investment zu betrachten und iiber Alterna-
tiven nachzudenken, denn wir konnen unser
Geld immer nur einmal investieren, und
dann zahlt der Erfolg, der bekanntlich in
Marktanteilen und Umsatz gemessen wird.

Die Frage nach unserem Engagement auf
Kooperationsmessen kann ich eindeutig mit
Ja beantworten, denn wir haben bestehende
Vereinbarungen, die wir auch einhalfen
werden. Allerdings bleibt auch hier die
Frage offen, wie sich unsere Wettbewerber
verhalten und ob dann noch diese Koopera-
tionsmessen durchgefiihrt werden konnen.
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Staubfreie Zone - die neue Olympus E-500

Keine Bildfehler mehr durch Staub auf dem CCD. Dank der Olympus E-500
mit Supersonic Wave Filter, dem patentierten Staubschutz-System von
Olympus mit 356.000 Vibrationen pro Sekunde. AuBerdem ist die E-500
die derzeit weltweit leichteste D-SLR Kamera mit 8 Millionen Pixel, einem
2,5”/6,4cm HyperCrystal LCD sowie FourThirds Technologie, entwickelt fiir
ZUIKO DIGITAL Objektive. www.olympus.de. Woran Dich erinnern willst.
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Bilddienstleistungen

Grof3labors sehen die Zukunft des Bildergeschaftes

mit vorsichtigem Optimismus

- Nichfs @@hﬁ vou ellein”

Nach dem dramatischen

Jahr 2004, in dem 18 von
damals 43 deutschen Labor-
betrieben schliefRen mufdten,
hat sich die Lage auf dem
Bildermarkt stabilisiert.

Das gab der Vorstand des
Bundesverbandes der Photo-
Grosslaboratorien (BGL) auf
einer Pressekonferenz
anlaRlich der jahrlichen
Mitgliederversammlung in
Berlin bekannt. Das weiterhin
ungebrochene Wachstum der
digitalen Fotos machte den
Finishern auch 2005 Freude,
konnte aber den Riickgang im
analogen Segment nicht
kompensieren.

sDer Riickgang analoger Bilder hat
sich im Laufe dieses Jahres beschleu-
nigt, erklirte BGL-Vorsitzender
Hubert Rothirmel. ,Den abnehmenden
Filmverkidufen entsprechend erwarten
wir fiir dieses Jahr nur noch 3,6 Mil-
liarden analoge Prints — das ist ein
Riickgang um eine Milliarde Bilder.”
Fir denselben Zeitraum erwartet der
BGL einen Anstieg der digitalen Fotos
um mehr als 70 Prozent oder 500

Die BGL-Vorstandsmitglieder (von links) Bernd Kraus (Fujicolor), Hubert Rothdrmel (CeWe Color —
Vorsitzender), Philip Schwarz (Photocolor Kreuzlingen, Schweiz) und Michael Griitering (Geschdfts-
fiihrer) erlduterten der Fachpresse in Berlin die neuesten Entwicklungen auf dem Bildermarkt.

Millionen auf 1,2 Milliarden Stiick.
,Dieses Wachstum ist zwar erfreulich,
aber es bedeutet auch, dafd wir fuir zwei
analoge Bilder, die uns fehlen, nur ein
digitales in unsere Labors bekommen®,
erklarte Rothdrmel.

Insgesamt erwarten die deutschen
Grofdlabors fiir 2005 ein Volumen von
4,8 Milliarden Bildern, ein Riickgang
um fast zehn Prozent nach 5,3 Milliar-
den Prints im Vorjahr. Angesichts der
weiterhin schrumpfenden Filmver-

Uear digltale Farbblldmark? 1899 — 20046

Die Wachstumskurve
bei digitalen

Bildern zeigt
weiterhin steil

nach oben.
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kaufe gehen die deutschen Grof3labors
fir das Jahr 2006 von einem Riickgang
um eine weitere Milliarde Fotos im
analogen Segment aus, das dann nur
noch auf ein Volumen von 2,6 Milliar-
den Bildern kommen wiirde. Die Zahl
der Digitalprints soll dagegen weiter
steigen, und zwar um 33 Prozent auf
1,6 Milliarden Stiick. Fiir den Gesamt-
markt wiirde das nochmals einen
Riickgang um 12,5 Prozent auf 4,2
Milliarden Bilder bedeuten — in den
Folgejahren ist dann nach Ansicht des
BLG-Vorstandes wieder mit Wachstum
zu rechnen.

In den ebenfalls im BGL organisierten
Labors der Nachbarlinder Schweiz
und Osterreich sieht es ahnlich aus.
Die Marktentwicklung in der Schweiz
verlduft fast parallel zu Deutschland,
mit dem Unterschied eines traditionell
hoheren Mailorder-Anteils, der bei den
Digitalprints zu einer Dominanz des
Internets fiihrt. Dagegen wachst in
Deutschland die Zahl der Digitalprints
am schnellsten, die iber Terminals
beim Einzelhandel in die Grof3labors
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Die deutschen
GroBlabors
produzierten im
Jahr 2005 rund
eine Milliarde
weniger analoge
Bilder als

im Jahr 2004.

i

gelangen. An zweiter Stelle liegen
Datentrdger in der Auftragstasche —
also ebenfalls Auftrage, die beim Foto-
handel abgegeben werden. Erst dann
folgt das Internet.

In Osterreich wird der Riickgang im
analogen Segment in deutlich gerin-
gerem Mafle durch Digitalbilder im
Grof3labor kompensiert als in den
Nachbarlandern. Sie wuchsen in die-
sem Jahr nur um 22 Prozent — mog-
licherweise wegen der starken Ver-
breitung von Foto-Kiosks, die in
Deutschland und der Schweiz bislang
nur eine Nebenrolle spielen.

Grofies Potential

Trotz des Riickgangs der Bildermen-
gen sieht der BGL-Vorstand allerdings
keinen Anlafd fiir Krisenstimmung.
LJAuf Grundlage der neuesten GfK-
Zahlen ist zu erwarten, daR der
Verkauf von digitalen Kameras in
Deutschland in diesem Jahr nochmals
um eine Million Stiick auf acht Millio-
nen zulegt”, erklarte BGL-Vorstands-
mitglied Bernd Kraus (Fujicolor).
»Lwar dirfte der Absatz von analogen
Kameras nochmals abnehmen und
etwa eine Million Stiick erreichen, aber

Das Wachstum

im digitalen
Segment konnte
den Riickgang

der analogen Fotos
auch in diesem Jahr
nicht vollstandig
kompensieren.
Erst ab 2007 ist
nach Einschatzung
des BGL wieder
mit Wachstum

auf dem
Bildermarkt

zu rechnen.
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Forbblidmarkt Gesam?t (analog + digltal) 1999 - 2004

Der Boom bei den Fotohandys hat sich
bislang in den deutschen Grof3labors
noch nicht ausgewirkt, obwohl von
Oktober 2004 bis September 2005
fast 15 Millionen dieser Gerdte in
Deutschland verkauft wurden. ,Wir
haben das Gefiihl — dhnlich wie unsere
Kollegen in anderen Lindern —, dafd
Handyfotos zumindest zur Zeit nicht
geprintet werden®, erklarte Hubert
Rothdarmel. ,0b sich das bei der
steigenden Qualitdt von Fotohandys in
Zukunft andert, konnen wir heute
noch nicht abschatzen.“

das bedeutet unter dem Strich ein
absolutes Rekordvolumen von neun
Millionen Stiick fiir den deutschen
Kameramarkt.“ Dies sei ein enormes
Potential fiir die Groflabors, fuhr
Kraus fort und erinnerte daran, dafd
der Kameramarkt in den besten
sanalogen“ Zeiten tiber ein Spitzen-
niveau von gut vier Millionen Stiick
nicht hinausgekommen sei.

Einig war sich der BGL-Vorstand, daf3
zur Nutzung dieses Potentials umfang-
reiche Marketing-Aktivititen notwen-
dig seien. ,Anders als beim Film

RGL

brauchen die Verbraucher nicht
unbedingt ein Labor, um ihre Fotos
zu sehen. Deshalb miissen wir sie
gezielt ansprechen und ihnen die
Vorteile des Grof3labor-Bildes gemein-
sam mit unseren Handelspartnern
vermitteln — es geht nichts von
allein“, betonte Kraus. ,Das bedeutet,
daf3 wir unsere Investitionsschwer-
punkte verlagern werden: Nachdem
wir in den vergangenen Jahren viel
Geld in hochmoderne Technik inve-
stiert haben, miissen wir jetzt
den Schwerpunkt auf Marketing-
Aktivititen legen.“ Das, so war sich
der BGL-Vorstand einig, konnten
die groferen Betriebe auch leisten,
denn fir die Erweiterung der
Kapazititen gebe es zur Zeit keinen
grof3en Investitionsbedarf.

Mehr Umsatz
durch Innovationen

GroRe  Hoffnungen setzen die
deutschen Grof¥finisher neben dem
weiteren Wachstum der Digitalprints
auf neue Produkte wie Fotobiicher,
Fotokalender und Fotogeschenke. Fiir
die Herstellung solcher Artikel
bietet die Digitaltechnik hervor-
ragende Voraussetzungen — und die
Nachfrage steigt standig. Zudem sehen
die Groflabors diese Innovationen
als einen Weg an, auch Kunden
fir Grof3labor-Dienstleistungen zu
begeistern, die bislang noch gar keine
Prints ihrer digitalen Aufnahmen
bestellt haben. ,Der Wettbewerb
wird sich in gewisser Weise verlagern®,
sagte Kraus. ,Vor einigen Jahren
stand bekanntlich der Preis im
Vordergrund — in Zukunft werden
diejenigen Grofdfinisher Marktanteile
gewinnen, die die besseren neuen

Bildprodukte auf den  Markt
bringen.“

Leanar=d Cogi e mrir m % B Ol BATLT R
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Fiir die Fujicolor-Betriebe erwartet BGL-
Vorstandsmitglied Bernd Kraus fiir dieses Jahr
einen Umsatz-Anteil digitaler Produkte in
Hohe von fast 34 Prozent.

12/2005 imaging + foto-corac: 13



Handel

Panasonic lud Handelspartner zu Schulungen

Lumix Kameras im Detail

Fragt man Fotohindler in die-
sen Tagen danach, mit welchem
Industriepartner sie derzeit
besonders gern zusammenar-
beiten, fallt immer haufiger der
Name Panasonic. Der Grund
dafiir liegt zum einen sicherlich
darin, dafl Lumix Produkte
inzwischen in die erste Liga
der Digitalkameras aufgestie-
gen sind, zum anderen aber
auch in der Unterstiitzung, die
Panasonic fiir die Partner im
Fotohandel bereithilt.

Zu diesen Mafdnahmen, die deutlich
uber das Durchschnittsmafl im Ver-
haltnis  Hersteller-Handel  hinaus-
gehen, gehoren beispielsweise die
Lumix Handlerschulungen, die in den
vergangenen Monaten an verschiede-
nen Orten im Bundesgebiet stattge-
funden haben. imaging+foto-contact
besuchte die Veranstaltung in Diissel-
dorf, bei der Panasonic Produktexperte
und Marketing-Koordinator Region
West, Walter Marker, Mitarbeiter aus
und Inhaber von europa-foto- und
Ringfoto-Geschiften begrifdte, die
unter anderem aus Siegen, Warstein,
Kreuztal und Bielefeld angereist
waren.

Mirker stellte zundchst einmal fest,
da} die Lumix DMC-FX9 nicht das
Nachfolgemodell der Lumix DMC-FX8
sei. ,Manche Handler glauben, die FX9
soll die FX8 ebenso ersetzen wie die
FX8 seinerzeit die FX7 ersetzt hat, aber
das ist mitnichten der Fall“, so Marker.
,Vielmehr laufen mit der FX8 und der
FX9 zwei Modelle parallel, die sich vor
allem durch die Auflésung, den Zoom-
bereich und das Display unterscheiden
und damit zwei vollkommen andere
Zielgruppen ansprechen  wollen.“
Ebenso bleibe auch die Lumix FZ20,
im Programm, nachdem die ,grof3e
Schwester FZ30 auf den Markt
gekommen sei.

Als eines der interessantesten Produk-
te unter den Panasonic Neuheiten der
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Walter Mdrker, Marketing-Koordinator Region
West bei Panasonic, erlduterte ausfiihrlich die
neuen Funktionen der Lumix Kameras.

vergangenen Monate nannte Marker
die Lumix DMC-LX1, deren heraus-
ragendes Kennzeichen der Acht-Mega-
pixel-Aufnahmechip im 16:9-Format
ist. Damit eignen sich Fotos, die mit
der LX1 aufgenommen worden sind,
hervorragend zur Prisentation auf
Fernsehgerdten der neuesten Genera-
tion.

LAllerdings sollte man darauf achten,
und das auch dem Kunden beim Ver-
kaufsgespriach mitteilen, dafd die opti-
male Qualitit bei der Prisentation auf
dem TV-Gerat nur dann erreicht wird,
wenn die Bilder per Speicherkarte
direkt in den Fernseher eingegeben
werden, erlauterte Marker, ,da bei
einer Bildiibertragung per Kabel nicht
die optimale Auflosung ausgenutzt
werden kann.“ Gliicklicherweise gebe
es inzwischen zahlreiche Panasonic
TV-Gerite, die mit einem integrierten
Lesegerit fiir Speicherkarten ausge-
stattet seien. Miarker empfahl den Teil-
nehmern, den erzielbaren Qualitits-
unterschied am Point of Sale mit
einem geeigneten Fernsehgerat zu
demonstrieren und den Kunden

dadurch von der Leistungsfihigkeit
der Kamera zu {iberzeugen.

Auch die beiden anderen Bildformate
der Lumix DMC-LX1 (3:2 und 4:3) und
die Funktion ,Bildgr6fRe“ sowie die
sich daraus ergebenden Anderungen
bei Brennweite und Auflosung wurden
ebenso thematisiert wie neue Funk-
tionen. Zu diesen zdhlen beispielsweise
ein ,,Baby-Mode*, der nicht, wie frither
tiblich, das Datum der Aufnahme spei-
chert, sondern nach entsprechender
Programmierung das Alter des Kindes,
ein ,Food-Mode“, der fotografierte
Gerichte  besonders  schmackhaft
erscheinen 1idf3t, oder die SCN-Funk-
tion, mit deren Hilfe individuelle Auf-
nahmeeinstellungen gespeichert wer-
den konnen. SchlieRlich legte Marker
ausfiihrlich den Unterschied zwischen
JPEG- und RAW-Dateiformat dar und
zeigte den Zuhorern, wie sich auch das
ergonomische Design und das einfache
Bedienkonzept der neuen Lumix
Kameras als Verkaufsargumente nut-
zen lassen. Abgeschlossen wurde das
Seminar durch einen Praxistest der
einzelnen Modelle. hepa

Panasonic steigert den
Lumix Marktanteil

Panasonic hat steigende Marktanteile
fir die Lumix Digitalkameras des
Unternehmens bekanntgegeben. Inner-
halb eines Jahres hat sich der Herstel-
ler mit dieser Produktpalette demnach
von Position zwolf auf Rang fiinf vor-
geschoben. In einer Pressemitteilung
wurde betont, daf3 im jiingsten Erhe-
bungszeitraum August/September der
wertmafSige Anteil der Lumix Digital-
kameras am Gesamtmarkt auf 6,5 Pro-
zent gestiegen sei. Besonders erfolg-
reich seien die Lumix Modelle im
Fotohandel: Hier betrage der Anteil
bereits 7,4 Prozent, erklirt Panasonic.
Im Superzoom-Gesamtmarkt (10x
Zoomobjektiv und hoher) befindet
sich Panasonic mit der Marke Lumix
und einem wertmafdigen Anteil von
31,5 Prozent sogar auf dem Spitzen-
platz.



lhre Erinnerungen haben zahlreiche Perspektiven. Und mit der neuen Caplio R3
halten Sie jede Situation in noch ausdrucksvolleren Digitalfotos fest. Denn mit
dem 7.1x Weitwinkelzoom (28-200 mm Brennweite) kénnen Sie jederzeit eine
vollstandige Szene oder auch nur einen Gesichtsausdruck als beeindruckendes
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Fiir den Fotodruck zu Hause
bietet Epson dem Fotohandel
nicht nur eine umfassende
Produktpalette, sondern auch
aktive Marketing-Unterstiit-
zung an. Auf diese Weise soll
das Geschift mit Druckern und
Verbrauchsmaterialien zu einer
Ertragssiule werden, die im
Digitalzeitalter gleichermafden
fiir zusitzliche Umsitze und
Kundenfrequenz sorgt.
imaging+foto-contact hat mit
Henning Ohlsson, Vorsitzender
der Geschiftsleitung von
Epson Deutschland, und
Rolf-Hendrik Arens, Leiter
Marketing und E-Business,
iiber die Strategie des
Unternehmens gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Ohlsson, Sie
sind als Country Manager und Vorsitzen-
der der Geschiftsleitung fiir die Epson
Deutschland GmbH verantwortlich. Was
konnen Sie unseren Lesern iiber die
Struktur und den Geschiftsbereich dieses
Unternehmens sagen?

Henning Ohlsson: Die Epson Deutsch-
land GmbH steht mit 280 Mitarbeitern
fiir ein Umsatzvolumen von rund 500
Millionen Euro. Sie ist flir Marketing
und Vertrieb der Epson Produktpalette
in 16 europdischen Lindern verant-
wortlich.

imaging+foto-contact: Welche Linder
aufder Deutschland sind das?
Henning Ohlsson: Wir operieren

auflerhalb Deutschlands in Belgien,
Bulgarien, Estland, Lettland, Liechten-
stein, Litauen, Luxemburg, den
Niederlanden,  Osterreich,  Polen,
Rumainien, der Slowakei, Tschechien
und Ungarn. Dabei macht die Vertriebs-
region Deutschland, Osterreich und
die Schweiz 70 Prozent unseres
Geschiftsvolumens aus.
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imaging+foto-contact: Epson gilt als
Spezialist fiir Fotodruck. Welchen Anteil
hat dieser Geschiftsbereich bei Epson
Deutschland?

Henning Ohlsson: Epson ist tatsach-
lich ein Marktfithrer im Fotodruck in
Europa, besitzt aber dartiber hinaus
umfassende Kompetenz rund um das
digitale Bild. Dazu gehort neben
Druckertechnologien fiir den Consu-
mer- und Profi-Bereich auch das Seg-
ment Projektion, wo wir sowohl fiir
Biirokommunikation als auch fiir
den Heimkino-Markt wegweisende
Produkte anbieten. Hinzu kommt
die OLED-Bildschirmtechnologie, die
unsere Kompetenz im Druck zur Her-
stellung faszinierender Displays nutzt.
Und es gibt natiirlich unsere Digital-
kameras und Scanner, mit denen
wir das Gesamtsegment Imaging in
unserem Portfolio darstellen.

Wenn Sie nach den Anteilen der ver-
schiedenen Segmente fragen, muR ich
noch zwei weitere Kompetenzen von
Epson erwdhnen: Factory Automation,
also Produktionsroboter, die etwa fiinf
Prozent unseres Umsatzes ausmachen,
und Kassen, die etwa zehn Prozent bei-
tragen. Der Rest entfillt zur Zeit — in
der Reihenfolge der Grof3enordnung —
auf Inkjet- und Laserdruck sowie
Projektion.

Henning
Ohlsson,
Vorsitzender der
Geschdftsleitung

von Epson
Deutschland.

imaging+foto-contact: Wie wichtig ist im
Drucker-Segment speziell der Fotodruck?

Henning Ohlsson: Er ist nattirlich sehr
wichtig, denn gerade hier hat Epson
mit wegweisenden Technologien fiir
Druckkopfe und Tinte eine Qualitit
ermoglicht, die keinen Vergleich mit
Bildern aus dem Fotolabor scheuen
muf. Andererseits hangt die Frage
nach der Wichtigkeit aber auch davon
ab, was wir unter Fotodruck verstehen.
Friiher haben wir nur solche Produkte
als Fotodrucker bezeichnet, die min-
destens mit sechs Farben arbeiten.
Inzwischen kommen bei unseren High-
End-Ultrachrome K3 Tintensystemen
sogar neun Farbtone zum Einsatz. Auf
der anderen Seite ist es uns gelungen,
mit den DuraBrite Ultra Tinten ein sehr
hohes Qualitatsniveau auch im Vier-
farb-Druck realisieren zu konnen.

imaging+foto-contact: Konnen Sie trotz
dieser Definitionsschwierigkeiten eine
Aussage machen, wie sich der Markt fiir
Fotodruck entwickelt?

Henning Ohlsson: In den letzten zwei
Jahren gibt es eine besondere Dynamik
im Markt fir Fotodrucker. Dazu haben
zwei Faktoren beigetragen: zum einen
die neuen Drucker- und Tinten-Tech-
nologien, die lichtechte und wasser-
feste Fotos in hoher Qualitdt ermog-



lichten, undzwar zuimmer giinstigeren
Preisen. Zum anderen die Entwicklung
von Geriten, die Fotos auch ohne PC
direkt von der Speicherkarte drucken
konnen.

imaging+foto-contact: Welche Gerite-
klassen sind dabei besonders populir?
Henning Ohlsson: Grundsatzlich hat
sich das 10 x 15 cm Format als Wachs-
tumstreiber erwiesen — es gibt den Ver-
brauchern das echte Foto-Gefiihl, und
die Bilder passen wie gewohnt in Brief-
taschen und Fotoalben. Den Massen-
markt fiir 10 x 15 cm Drucker haben
wir vor anderthalb Jahren ja mit unse-
ren PictureMate Gerdten sozusagen
eroffnet — der Gesamtmarkt fiir diese
kleinen Formatdrucker diirfte in die-
sem Jahr ein Volumen von 400.000
Gerdaten in Deutschland erreichen.
Dabei hat sich unser Konzept, fiir die
PictureMate Drucker Papier und Tinte
in den PicturePacks zu einem giinsti-
gen und vor allem transparenten Preis
von 0,29 Euro pro Foto anzubieten, als
sehr erfolgreich erwiesen. Deshalb
haben wir auch fiir andere Gerite-
klassen giinstige PhotoPacks entwik-
kelt: Der Preis von 0,29 Euro pro Bild
gilt darum jetzt fir alle gingigen
Epson Druckermodelle. Das ist ein
Preis-/Leistungsverhiltnis, das andere
Drucktechnologien so nicht realisie-
ren konnen.

imaging+foto-contact: Heilt das, dafy Sie

den Markt fiir den Fotodruck im wesent-
lichen iiber den Preis entwickeln wollen?

Henning Ohlsson: Nein, ganz im
Gegenteil: Das bisher weit verbreitete
Geschiftsmodell mit teilweise lacher-
lich geringen Geratepreisen und
hohen Kosten fiir Tinte und Papier
sorgte zwar fiir Gerate-Absatz, aber es
wurde wenig gedruckt. Das hilft weder
dem Markt noch dem Fotohandel,
denn die Handelsspanne bei Billig-
gerdten ist verschwindend gering.
Darum gehen wir einen anderen Weg:
Wir sind davon tiberzeugt, dafd die
hohe Qualitat unserer Drucker und die
Beratungsleistung des Fotohandels
einen  verniinftigen  Verkaufspreis
rechtfertigen. Denn wir miissen nicht
nur auf unsere Margen achten, sondern
auch auf die unserer Handelspartner.
Ein giinstiger Preis fiir die Verbrauchs-
materialien ist auf der anderen Seite
die Voraussetzung daflir, daf3 die
Kunden wieder ins Geschift zuriick-
kommen — genauso wie sie das im
analogen Zeitalter fiir die Filme getan
haben.

imaging+foto-contact: Dabei bleibt aber
die Frage, wie viele Verbraucher bereit
sein werden, speziell fiir einen Foto-
drucker einen nennenswerten Betrag zu
investieren.

Henning Ohlsson: Hier miissen wir die
Zielgruppen unterscheiden: Fuir spezi-
elle Fotodrucker interessiert sich tat-
sachlich nur eine begrenzte, besonders
fotobegeisterte Zielgruppe, die wir mit
leistungsfihigen Produkten anspre-
chen. Zusitzlich setzen wir verstarkt

Epson Print Academy — neue Termine

Der zweite Teil der Epson Print Academy startet am 17. Januar 2006 in
Hamburg. In verschiedenen Stidten in Deutschland und Osterreich bietet die
Veranstaltung Fotoanfingern, ambitionierten Hobbyfotografen und allen,
die einfach Spaf3 am Bild haben, die Moglichkeit, auf den Zug der digitalen
Fotografie aufzuspringen. Mit an Bord sind dabei neben Epson auch Adobe,
Fujifilm, nik multimedia und GretagMacbeth. Die professionelle Durch-
fiihrung wird von der High Performance GmbH sichergestellt.

Die Epson Print Academy macht jeweils zwischen 18 Uhr und 22 Uhr an

folgenden Standorten Station:

17. Januar 2006 - Hamburg, Cinemaxx — Dammtor, Dammtordamm 1

18. Januar 2006 - Berlin, Kino in der Kulturbrauerei Schonhauser Allee 36
19. Januar 2006 - Diisseldorf, CineStar — Der Filmpalast, Hansaallee 245
20. Januar 2006 - Frankfurt, CineStar Metropolis, Eschenheimer Anlage 40
23. Januar 2006 - Stuttgart, MAXX, Plieninger Strafle 111

24. Januar 2006 - Niirnberg, Admiral, Konigsstrafde 11

25. Januar 2006 - Miinchen, Mathéser, Bayerstrafse 5

26. Januar 2006 - Wien, WUK Werkstitten und Kulturhaus,

Wiahringerstrafde 59

Epson

auf die Multifunktionalitit unserer
Gerdte: Sie verbinden verschiedene
Fahigkeiten wie Kopieren, Scannen
und Textdruck mit der Moglichkeit,
hochwertige Fotos direkt von der
Speicherkarte auszugeben. Mit diesem
Konzept erschlieflen wir ganz neue
Zielgruppen fiir den Fotohandel,
besonders, wenn der Preis fiir die
Verbrauchsmaterialien stimmt.

Rolf-Hendrik Arens,
E-Business bei Epson.

Leiter Marketing und

imaging+foto-contact: Wie reagiert der
Fotohandel darauf?

Rolf-Hendrik Arens: Immer mehr
Fotohdndler erkennen, daf3 der Foto-
druck keine Bedrohung des Bilder-
geschiftes ist, sondern es im Gegenteil
wieder zu einer wichtigen Ertragssiule
machen kann. Denn der Riickgang der
analogen Fotografie ist unausweich-
lich — ebenso unausweichlich ist, daf3
ein Teil der Digitalfotos nicht im Labor,
sondern zu Hause gedruckt wird,
besonders dann, wenn nur verhiltnis-
mafdig wenig Bilder schnell gebraucht
werden. Viele Fotohdndler nutzen
darum die umfangreichen Unterstiit-
zungsmafdnahmen, die wir anbieten.

imaging+foto-contact: Welche MafRnahmen
sind das?

Rolf-Hendrik Arens: Wir haben bereits
im vergangenen Jahr mit dem PROfoto
Fachhandelskonzept eine besonders
intensive Betreuung von Handelspart-
nern sichergestellt, die sich fiir den
Fotodruck engagieren. Dazu gehoren
auch spezielle Mafnahmen aus unse-
rem VIP-Programm. Wir bieten umfas-
sende Schulungen fiir Handler und ihr
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Interview

Verkaufspersonal, Einkaufsvorteile,
Boni beim Erreichen der vereinbarten
Umsatzziele und spezielle Promotions
im Geschaft. Zudem dient PROfoto der
Kundenbindung. So gibt es regelmaf3ig
ein Produkt des Monats — fiir Dezember
und Januar ist das der Stylus Photo
P2000. Beim Kauf dieses Produktes
erhilt der Kunde einen VIP-Gutschein
— aktuell tiber 30 Euro —, den er nur
bei diesem Fotohindler zum Kauf von
Epson Produkten, zum Beispiel Ver-
brauchsmaterialien, einlosen kann.
Viele unserer PROfoto-Partner wecken
bei ihren Kunden auch Interesse fiir
unsere Epson Print Academy.

imaging+foto-contact: Welche Zielsetzung
hat die Print Academy?

Rolf-Hendrik Arens: Die Epson Print
Academy ermoglicht Hobbyfotografen,
die Digitalfotografie von der Aufnahme
bis zum Druck in einem Seminar zu
erlernen. Diese Schulungen erfolgen in

Zusammenarbeit mit anderen nam-
haften Unternehmen wie Adobe, Fujifilm,
Gretag Macbeth und nik.multimedia.
Dem Fotohandel bieten wir Promo-
tion-Sets mit Postern, Display-Standern
und Flyern an, um die Epson Print
Academy zu bewerben. Damit zeigt der
Fotohandel nicht nur Kompetenz, son-
dern sichert sich auch eine Provision
in Hohe von zehn Euro, wenn sich ein
Kunde mit seinem Flyer zur Epson
Print Academy anmeldet. Die Teil-
nahme kostet 25 Euro. Nach dem
Erfolg dieser Mafdnahmen in diesem
Jahr werden wir bereits im Januar eine
neue Runde starten. Die erste Epson
Print Academy findet am 17. Januar in
Hamburg statt. Weitere Veranstal-
tungen, tiber die man sich aktuell
bei www.printacademy.de informieren
kann, wird es an den folgenden Tagen
in Berlin, Disseldorf, Frankfurt,
Stuttgart, Niirnberg, Miinchen und -
fiir Osterreich — Wien geben.

imaging+foto-contact: Sind diese Unter-
stiitzungsmafinahmen exklusiv dem Foto-
handel vorbehalten?

Rolf-Hendrik Arens: Ja, denn wir wis-
sen, dafd3 der Fotohandel durch seine
Bildkompetenz, seine Beratung und
seinen direkten Kontakt zum Kunden
tiber beste Voraussetzungen verfiigt,
die Vorteile unserer Fotodruck-Pro-
dukte zu vermitteln. Wir haben das
gemeinsame Ziel, auch im Digital-
zeitalter das Endprodukt der Foto-
grafie, das Bild ndmlich, in bester
Qualitit anzubieten. Denn nur auf
Papier 1af3t sich die Leistungsfahigkeit
moderner Kameras wirklich erkennen
— und zwar ganz einfach: Denn mit
modernen Produkten wie den Epson
Fotodruckern und Multifunktions-
Gerdten ist der Fotodruck genauso
einfach wie das Fotografieren.

imaging+foto-contact: Meine Herren, wir
danken Ihnen fiir dieses Gesprich.

Neuheiten

Panasonic: Mehr Marktanteil
mit Lumix

Panasonic hat steigende Marktanteile
fir die Lumix Digitalkameras des
Unternehmens bekanntgegeben. Inner-
halb eines Jahres hat sich der Her-
steller mit dieser Produktpalette von
Position 12 auf Rang 5 vorgeschoben.
In einer Pressemitteilung wird betont,
daf im jiingsten Erhebungszeitraum
August/September 2005 der wert-
méfdige Anteil der Digitalkameras am
Gesamtmarkt auf 6,5 Prozent gestie-
gen sei. Besonders erfolgreich seien
die Lumix Modelle im Fotofachhandel:
Hier betrage der Anteil bereits 7,4
Prozent, erkldrt Panasonic. Im Super-
zoom-Gesamtmarkt (10x Zoomobjek-
tiv und hoher) befindet sich Panasonic
mit der Marke Lumix und einem
wertmafligen Anteil von 31,5 Prozent
sogar auf dem Spitzenplatz.

Kodak gewinnt den
»Superbrand 2005 Award

Kodak hat den ,Superbrand 2005
Award gewonnen. Dieser wird seit tiber
zehn Jahren von der Superbrand-
Organisation in tber 40 Lindern an
die besten und starksten Produkt- und

18 imaging + foto-aoa=aEE 12/2005

Unternehmensmarken vergeben. Die

Superbrand-Organisation stellte in
ihrer Begriindung fest, dafR es sich bei
Kodak um ein Unternehmen handele,
das unverwechselbar sei und gleicher-
mafden den Inbegriff von Qualitiat und
Leistungsfihigkeit eines ganzen Pro-
duktbereichs reflektiere und damit
sowohl im Bewuf3tsein der Verbrau-
cher als auch der Wirtschaft seit
Jahrzehnten eine  herausragende
Stellung einnehme.

Weitere Bewertungskriterien der Jury
waren Markendominanz, Kundenbin-
dung und Markenakzeptanz. ,,Wir sind
sehr stolz auf diese international
renommierte Auszeichnung und die
sich darin widerspiegelnde Akzeptanz
unserer Marke“, so Christina Lauber,

Marketing Direktor Kodak GmbH, die
den Preis entgegennahm. ,Kodak steht
als Marktfiihrer der Imaging-Industrie
fir beste Qualitit von Bildern, gepaart
mit einfacher Bedienung, von der
Aufnahme bis zur Ausgabe der Bilder.“

Minilab-Chemie von Fuji Hunt

Fuji Hunt hat in einer Pressemitteilung
auf sein Sortiment von Minilab Ver-
brauchsmaterialien hingewiesen, die
auch fiir Gerdte der Agfa d-lab Reihe
sowie fiir MSC Prozessoren geeignet
sind.

So bietet Fuji Hunt die Enviro Print
ADM Papierkartusche fiir die Agfa d-
lab 1 und 2 als Alternative zur Agfa-
photo Easy Chemicals Papierbox 110
an — sie kann mit allen verwendeten
Papiermarken kombiniert werden.
Dariiber hinaus steht der EnviroPrint
FP Developer Replenisher MP MR AC
fur das Agfa d-lab 3 sowie die MSC-
200/300 Systeme zur Verfiigung. Eine
Fuji Hunt Filmchemie-Alternative fiir
Agfa ,Easy Chemicals“ — geeignet fiir
das Agfa d-lab 1 und den FP 210 Film-
prozessor — wird nach Angaben des
Unternehmens in den néchsten
Wochen zur Verfiigung stehen.
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Neuheiten

Die neue Sony Cyber-shot T? kombiniert zwei

Bildstabilisatoren

Sony will das neue Jahr im
Digitalkamera-Geschift mit
einer Weltneuheit beginnen: Die
neue Cyber-shot T9 kombiniert
erstmals einen optischen Bild-
stabilisator mit elektronischem
ISO-Verwacklungsschutz. Eine
Auflosung von sechs Megapixeln
qualifiziert die neue Kamera
zusatzlich als Topmodell in

Sonys design-orientierter T-Serie.

Vertikaler
und horizontaler
Sensor

So funktioniert der optische

Super SteadyShot Bildstabili-
sator: Zwei Sensoren erfassen
Bewegliche

SteadyShot

Linse

Bewegungen des Kamera-
gehduses, die dann mit der
beweglichen SteadyShot-
Linse ausgeglichen werden.

Zum doppelten Verwacklungsschutz
gesellt sich eine reichhaltige foto-
grafische Ausstattung: Das 3fach-Zoom
Vario-Tessar-Objektiv aus dem Hause
Carl Zeiss bietet eine Brennweite von
38 bis 114 mm (Kleinbild dquivalent)
bei Anfangsoffnungen von 3,5 bis 4,2.
Zehn Motivprogramme, Mehrfeld-,
mittenbetonte Integral- und Spot-
messung sowie sechs Modi zum
Weifsabgleich bieten viel gestalte-
rischen Spielraum. Konturen, Farb-
sattigung, Kontrast und Belichtungs-
dauer konnen manuell korrigiert
werden. Fiur die formatfiillende
Wiedergabe der Fotos auf einem
HD-Fernseher besteht die Moglichkeit
des 16:9 HDTV-Aufnahmemodus’ fiir
Standbilder mit 1.920 x 1.080 Bild-
punkten Auflésung.
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Doppelter
Verwacklungsschutz

Fir den bestmoglichen Schutz vor
verwackelten Bildern setzt Sony bei
der Cyber-shot T9 erstmals zwei Tech-
nologien ein: Mit der optischen ,Super
SteadyShot“-Technik werden {iber
Sensoren selbst minimale horizontale
und vertikale Schwankungen des
Kameragehauses erkannt und durch
eine Gegenbewegung der Linsen-
einheit ausgeglichen.

Der elektronische ISO-Verwacklungs-
schutz entsteht durch die automa-
tische Einstellung auf eine hohere
Lichtempfindlich keit (bis ISO 640) bei
schlechten Lichtverhiltnissen — so
werden kiirzere Verschluf3zeiten mog-
lich. Die Sony ,Clear RAW NR“-Tech-

die horizontalen und vertikalen

Der doppelte Bildstabilisator ermdglicht auch ohne Blitz verwacklungsfreie
Aufnahmen bei natiirlichen Lichtverhdltnissen.

Eingebaute
rnuhige Hand!

nologie zur Rauschreduzierung sorgt
dabei auch ohne Einsatz des eingebau-
ten Blitzes fiir gute Bilder. ,,Verwack-
lungsunschirfe entsteht entweder
durch ungewollte Kamerabewegungen
oder schnelle Bewegungen des Moti-
ves“, erkldarte Dirk Schwarz, Senior
Product Manager Digital Imaging bei
Sony, dem imaging+foto-contact. ,Als
erster Hersteller bietet Sony in der
Cyber-shot T9 eine Korrektur fiir beide
Ursachen an: Super SteadyShot sorgt
automatisch fiir eine ruhige Hand und
der elektronische ISO-Verwacklungs-
schutz fiir kurze Verschluf3zeiten, um
die Motive einzufrieren. Damit kann
bei schlechten Lichtverhdltnissen oft
auf den Einsatz von Blitzlicht verzich-
tet und die Stimmung des Augenblicks
perfekt eingefangen werden.“

Kompakt und edel

Trotz der reichhaltigen technischen
Ausstattung ist die neue Cyber-shot T9
mit Abmessungen von 54,4 x 89,7 x
20,6 mm nicht grofler, sondern eher



sieht immer
gut aus.

kleiner als vergleichbare andere
Kameramodelle. Nach Angaben des
Herstellers ist sie die derzeit weltweit
kleinste Digitalkamera mit optischem
Bildstabilisator. Mit einem Gewicht
von 159 g (mit Akku) bzw. 134 g (ohne)

—

o Anlifem I}

Viel Technik, aber trotzdem flach: Die Cyber-shot
T9 ist nach Angaben von Sony die weltweit klein-
ste Digitalkamera mit optischem Bildstabilisator.

ist sie zudem ausgesprochen leicht. Als
typische Vertreterin der Sony Cyber-
shot T-Familie macht sie sowohl in
Schwarz als auch in Silber einen auf3er-
ordentlich hochwertigen Eindruck,
der durch das geradlinige, aufgerdumte
Designkonzept unterstrichen wird.

Bilderschau auf Knopfdruck

Dank des Sony Real Imaging Prozes-
sors ist die Cyber-shot T9 mit einer
Einschaltverzogerung von nur ca.
1,3 Sekunden, einer VerschluRverzoge-
rung von ca. 0,25 Sekunden (mit Auto-
fokus) bzw. 0,01 Sekunden (ohne
Autofokus) sehr schnell und ermoglicht
auch die Aufnahme von Video-Clips
mit einer Auflésung bis zu 640 x 480
Pixeln bei 30 Bildern pro Sekunde.
Auch hier reduziert der optische Bild-
stabilisator Super SteadyShot das Ver-
wackeln. Gespeichert werden die Fotos
und Videos entweder auf einem
MemoryStick Duo, MemoryStick Pro
oder — erstmals in der T-Serie — im
58 MB grof3en internen Speicher. Eine
Akkuladung soll dabei fiir bis zu

Ob offen oder geschlossen,
schwarz oder silber,
Vorder- oder Riickseite: Die
Sony Cyber-shot T9

= —

240 Fotos oder 120 Minuten Video
reichen. Die Qualitit der Bilder kann
auf dem 2,5 groflen Monitor mit
230.400 Bildpunkten begutachtet wer-
den: Dank ,,Clear Photo LCD plus“-Tech-
nologie bietet er eine ausgezeichnete
Farbwiedergabe, hohen Kontrast und
grofle Helligkeit, die sich per Knopf-
druck in zwei Stufen einstellen 1af3t.

Wie die in diesem Herbst eingefiihrten
Sony Digitalkameras Cyber-shot M2
und Cyber-shot N1 bietet auch die T9
die Moglichkeit, die gespeicherten

Sony

Bilder auf Knopfdruck als Diaschau
wiederzugeben. Dabei stehen vier
Bildiibergangs-Effekte (Einfach, Nostal-
gisch, Elegant und Aktiv) und vier
unterschiedliche Wiedergabe-Modi zur
Auswahl. Fiir die musikalische Unter-
malung sind vier Musikstiicke vor-
installiert. Sie konnen aber mit Hilfe
der mitgelieferten Software entfernt
und durch eigene MP3-Musikstiicke
des Anwenders ersetzt werden. Dafiir
stehen 6 MB interner Speicher zur
Verfiigung.

Passendes Zubehor

Mit den speziell fur die T9 entwickel-
ten paf3genauen Ledertaschen LCS-
THC (UVP: 60,- Euro) und LCS-THG
(UVP: 45,- Euro) und dem extra flachen
Info Lithium Akku NP-FT1 (UVP: 65,-
Euro) bietet Sony dem Fotohandel die
Moglichkeit, mit der T9 zusatzliche
Wertschopfung zu erzielen. Dazu soll
auch das Sportgehduse SPK-THC
(UVP: 100,- Euro) beitragen, das bis zu
einer Tiefe von drei Metern wasserdicht
ist und die wertvolle Kamera am Strand
oder auf der Skipiste schiitzt. Mit der
praktischen Cyber-shot Station CSS-
TNA (UVP: 85,- Euro) kénnen die Bild-
dateien schnell auf den PC oder den
Fernseher tiberspielt werden. Gleich-
zeitig dient das Gerat als Ladestation.
Die Sony Cyber-shot T9 ist ab Anfang
Januar 2006 lieferbar. Der UVP betragt
449,- Euro.

Auch zur Cyber-shot T9
bietet Sony wieder
reichhaltiges Zubehor an.

&y
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Interview

a&o Gruppe iibernimmt Minilab-Service,
imaging solutions die Grof3laborgerdte

ErsteyAgtabhoiogleile

Nur wenige Tage nach dem endgiiltigen ,,Aus* fiir die insolvente
AgfaPhoto GmbH fanden die ersten Unternehmensteile einen neu-
en Eigentiimer: Die in Neuss und Potsdam ansissige a&o Gruppe
— bislang ein Service-Spezialist fiir den IT-Bereich — hat das Ser-
vice- und Ersatzteil-Geschift fiir Minilabs und den Bereich Foto-
chemie in Vaihingen/Enz von der insolventen AgfaPhoto GmbH
iibernommen. Im Bereich Service und Ersatzteile waren zuletzt
15, in dem Betrieb in Vaihingen 45 Mitarbeiter beschiftigt.
a&o will weltweit weiteren AgfaPhoto Service Mitarbeitern ein

Ubernahme-Angebot vorlegen.

Der AgfaPhoto Geschéftsbereich Grof3-
laborgerite geht nicht, wie von vielen
Experten erwartet, an  Fujifilm,
sondern an die Imaging Solutions AG,
Regensdorf, Schweiz. Das Unterneh-
men, das aus dem fritheren Grof3labor-
geschift der zusammengebrochenen
Gretag Imaging Gruppe hervorgegan-
gen ist, gehort heute zur britischen
Photo-Me International, deren Ange-
bot zur Ubernahme des Gesamt-
unternehmens am 18. Oktober vom
Glaubigerausschufd abgelehnt worden
war. Weitere Verhandlungen tiber
den Verkauf kompletter Geschifts-

felder der insolventen AgfaPhoto
GmbH gibt es zur Zeit offensichtlich
nicht. Allerdings konnten nach
Angaben von AgfaPhoto CEO Hans-
Gerd Jauch an einzelnen Standorten
kleinere Bereiche der bisherigen
Produktion als Management-Buy-Out
selbstandig fortgefiihrt werden. Die
Auslaufproduktion an den Standorten
Peiting (Miinchen), Leverkusen und
Windhagen soll bis Ende dieses
Jahres beendet sein. Mitte November
wurde im AgfaPhoto Werk Lever-
kusen die letzte Rolle Fotopapier
produziert.

a&o will Service fir Agfa Minilabs
schnell sicherstellen

,Bewdhrte Krafte nutzen”

Mit der Ubernahme des Service- und
Ersatzteil-Geschifts von AgfaPhoto sowie
des Bereiches Fotochemie wagt sich die
deutsche a&o Gruppe auf Neuland. Denn
bislang war das Unternehmen auf IT-
Dienstleistungen spezialisiert. Um die
weltweite Ersatzteil-Versorgung und den
Service fiir Agfa Minilabs schnell sicher-
zustellen, setzt a&o Geschiftsfithrer
Michael Miiller auf bewahrtes Know-how:
Geschaftsfithrer der neuen Tochtergesell-
schaften a&o Imaging Solutions (Foto-
chemie) und a&o Imaging Services (Mini-
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lab-Ersatzteile und Service) ist Hans-Dieter
Magon, der zuvor als Director Global
Services den entsprechenden After-Sales-
Bereich bei AgfaPhoto leitete.
imaging+foto-contact hat mit beiden
Managern iber ihre Strategien und
Zukunftsplane gesprochen.
imaging+foto-contact: Herr Miiller, vielen unse-
rer Leser diirfte die a&o Gruppe bislang unbe-
kannt sein. Was fiir ein Unternehmen verbirgt
sich hinter diesem Namen?

Michael Miiller: Die a&o Gruppe verfiigt
heute mit Standorten in Potsdam, Ham-

Michael Miiller, Geschdftsfiihrer der a&o Gruppe

burg, Miinchen, Stuttgart, Neuss und Han-
nover tiber ein bundesweites Technikernetz
und hat sich auf IT-Dienstleistungen spe-
zialisiert. Seit ihrer Griindung am 1. Okto-
ber 2002 als a&o aftersales und onsite
services GmbH ist das Unternehmen unter
meiner Leitung stetig gewachsen und
beschaftigt heute rund 1.000 Mitarbeiter.

imaging+foto-contact: Wie
schnelle Wachstum moglich?

wurde dieses
Michael Miiller: Wir fithren fiir verschie-
dene Hersteller den kompletten IT-Service
durch, von der telefonischen Hotline iiber
den Versand von Ersatzteilen bis zum
Tausch und der Reparatur vor Ort. Dabei
decken wir den gesamten Produktlebens-
zyklus ab und treten auch als General-
unternehmer auf. Ein wichtiger Schritt
war im Frithjahr dieses Jahres die Uber-
nahme der Siemens Tochtergesellschaft
Sinitec, die vor dem Verkauf hohe Verluste
machte und jetzt unter unserem Dach
wieder profitabel arbeitet. Zu unseren
Kunden gehoren neben Siemens und
Fujitsu Siemens auch andere grofse Namen
wie Wincor Nixdorf und Océ Deutschland,
Actebis Peacock etc.
imaging+foto-contact: Welche Unternehmens-
teile haben Sie nun genau von der insolventen
AgfaPhoto GmbH iibernommen?

Fortsetzung auf Seite 24



Verschlussgeschwindigkeit 1/15 Sec, /9, 1SO 160

- =

Bewdhrungsprobe im
Glacier-Nationalpark, USA

Angesichts der Aufgabe, diese
Uberwdltigende Landschaft
auf eine dramatische und
zugleich Uberraschende
Weise zu zeigen, wahlte der
bekannte Abenteuerfotograf
Cameron Lawson die

neue Sony Cyber-shot R1-
Digitalkamera. Publikationen
weltweit haben seine
fotografischen Beitrdge
verwendet, unter anderem
auch das Outdoor-Magazin
National Geographic
Adventure. “Bei der Arbeit mit
der neuen Cyber-shot R1
konnte ich meiner Kreativitat
freien Lauf lassen. Ich

wusste zum Beispiel, dass

ich das fantastische Licht bei
Sonnenaufgang und -

—_— a
Verschiussgesehwingligkeif
1/2 Sec #/16,:1SO 160

untergang nutzen wollte,
und diese Kamera arbeitet
gerade auch bei schwierigen

Lichtverhdltnissen hervorragend.

Im Zusammenspiel mit

dem groBen und duBerst
lichtempfindlichen 10,3
Megapixel CMOS-Sensor
lieferte mir das ZEISS-Objektiv
Details und Farben, die ich
mit dem bloBeniAuge gar
nicht sehen konnte. Und
durch die Méglichkeit, ohne
Objektivwechsel im extremen
Weitwinkel, im Nahbereich
und mit dem 5-fach Zoom zu
fotografieren, entging mir
auch tfrofz der raschen
Lichtverdnderungen kein
Motiv. Auch den drehbaren
Monitor fur die LCD-Vorschau

fand ich viel genauer und
flexibler als bei anderen
Kameras. Er lieferte
Vorschaubilder sogar,
wdahrend ich die Blende und
die Verschlusszeit variierte, die
Ubliche Unsicherheit entfiel.
Eine weitere groBe Hilfe ist das
LCD-Gitternetz, das eine
perfekie Bildkomposition
ermodglicht. Insgesamt bot mir
die Sony Cyber-shot RT damit
genau die kreative Freiheit,
die ich fUr die Aufgabe
brauchte - die ndtige Qualitat
und Funktionalitaf, um auch
ungewdhnlichere Ideen und
Effekte so umzusetzen, wie ich
sie mir vorgestellt hatte.”

www.sony.de/cyber-shot

Sony" und "Cyber-shot™ sind eingetragene Marken der Sony Corporation, Japan.

like.no.other”

Cuber-shot R1




Interview

Fortsetzung von Seite 22

Michael Miiller: Zum einen die Bestinde,
das Management und die Produktion von
Ersatzteilen fiir Agfa Minilabs und damit
die Moglichkeit, das gesamte Service-
Geschaft in unserer Tochtergesellschaft,
der a&o Imaging Services, einzugliedern.
Zum anderen haben wir im Rahmen einer
Betriebsiibernahme die Produktion von
Chemikalien fiir alle marktgangigen Filme
und Papiere in Vaihingen/Enz, Germany,
einschliefRlich 50 hochqualifizierter Mitar-
beiter tibernommen.

imaging+foto-contact: Warum haben Sie diese
Operationen in zwei neue Tochtergesellschaften
unterteilt?

Michael Miiller: Die a&o Imaging Services
GmbH konzentriert sich auf die Ersatzteil-
Versorgung und die Dienstleistungen fur
Betreiber von Agfa Minilabs. Dagegen ist die
a&o Imaging Solutions GmbH eine Produk-
tionsgesellschaft, die Chemikalien herstellt,
die auch von Betreibern von Minilabs ande-
rer Marken, GrofRlaboren etc. eingesetzt
werden kénnen. Dieses Geschaft wollen wir
zusatzlich zu der bisherigen Agfa Klientel
weiter ausbauen.

imaging+foto-contact: Bedeutet das, daf
Betreiber von Agfa Minilabs zwei Ansprech-
partner haben - einen fiir Ersatzteile und
Service und einen fiir Chemie?

Hans-Dieter Magon: Nein, keinesfalls.
Selbstverstandlich wird die a&o Imaging
Services GmbH bzw. ihre zukiinftigen
Auslandsgesellschaften auch die Chemie
fiir AgfaPhoto Minilabs vertreiben.

imaging+foto-contact: Werden Sie aufier Ersatz-
teilen auch komplette Minilabs anbieten?

Michael Miiller: Auf diese Frage kann ich
Thnen heute noch keine endgiiltige Antwort
geben. Unser Kaufvertrag mit AgfaPhoto
schlief3t eine Option auf die Maschinen und
die 360 halbfertigen Minilabs, die im Werk
Peiting bei Miinchen hergestellt wurden,
ein. Wir priifen zur Zeit, inwieweit wir uns
da engagieren wollen und kénnen. Bei einer
positiven Entscheidung konnte die Produk-
tion wieder anlaufen. In diesem Fall wiirden
wir natiirlich weitere Mitarbeiter aus Her-
stellung, Forschung und Entwicklung von
AgfaPhoto tibernehmen und die Minilab-
Palette in Kooperation mit kompetenten
Technologiepartnern langfristig fortsetzen.

imaging+foto-contact: Werden diese Gerite —
sollte es dazu kommen — unter der Marke Agfa-
Photo verkauft werden?

Michael Miiller: Auch bei diesem Gedanken-
spiel gibt es noch keine endgiiltige Antwort.
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Fest steht allerdings, dafl unsere Option
zumindest fiir eine Ubergangszeit auch die
Verwendung der Marke AgfaPhoto ein-
schlieRt. Uber langfristige Perspektiven
miiflte dann mit den Lizenzinhabern natiir-
lich noch gesprochen werden.

imaging+foto-contact: Herr Magon, am Tag der
Ubernahme hatte a&o angekiindigt, Betreiber
von Agfa Minilabs wiirden kurzfristig einen
Brief erhalten, in dem sie iiber Ersatzteilbezug,
Service und Chemie-Lieferungen informiert
werden. Das ist zum Zeitpunkt dieses
Gespriches aber noch nicht iiberall geschehen
- an manchen Standorten wird bereits die
Chemie knapp. Wo liegt das Problem?

Hans-Dieter Magon: Wir sind hier sozusa-
gen von Ereignissen tiberholt worden, auf
die wir keinen Einflu} hatten. Urspriing-
lich war geplant, kurzfristig die Ersatzteil-
Versorgung und Service-Operationen aus
den nationalen AgfaPhoto Niederlassungen
zu ibernehmen, um die Kunden sofort mit
dem bewidhrten Personal betreuen zu kon-
nen. Das erwies sich als unmoglich, da die
Muttergesellschaft inzwischen die finan-
zielle Unterstiitzung ihrer nationalen Toch-
tergesellschaften eingestellt hatte — viele
gingen darum selbst in die Insolvenz. Eine
Ubernahme von Unternehmensteilen wire
nur in Verhandlungen mit jedem einzelnen
Insolvenzverwalter zu realisieren — das wiir-
de viel zu lange dauern.

Hans-Dieter Magon, frither Director Global
Services bei AgfaPhoto, leitet bei a&o die von
AgfaPhoto iibernommenen Operationen.

imaging+foto-contact: Wie wollen Sie den
Service unter diesen Umstinden kurzfristig
installieren?

Hans-Dieter Magon: In den Lindern, in
denen die AgfaPhoto Tochtergesellschaften
noch operieren, haben wir mit diesen ein
Vertriebsabkommen abgeschlossen — sie
betreuen also ihre Kunden vorerst weiter.
In den Léandern, wo das nicht moglich war,

stellen wir zur Zeit die bewdhrten Service-
Krifte ein, so daf fiir viele Kunden die
gewohnten Ansprechpartner erhalten blei-
ben. In den wichtigen europdischen Landern
und in den USA werden wir eigene Nieder-
lassungen griinden, die unsere Kunden
direkt betreuen, Ersatzteile und Chemie
ausliefern sowie den Service sicherstellen.
In den Landern, wo es bislang keine eigenen
AgfaPhoto Niederlassungen gab, arbeiten
wir weiter mit den bisherigen Distributoren,
die jetzt von uns beliefert werden.

imaging+foto-contact: Welche Auswirkungen
ergeben sich fiir bestehende Gewahrleistungs-
anspriiche bzw. mit AgfaPhoto abgeschlossene
Service-Vertrige?

Hans-Dieter ~Magon:  Gewiahrleistungs-
anspriiche gegeniiber insolventen Unter-
nehmen werden von eben diesen nicht mehr
erfiillt werden konnen — der Minilab-Betrei-
ber kann seine Anspriiche nur noch als
Insolvenzforderung anmelden, denn die
AgfaPhoto GmbH und die nationalen Ver-
triebsorganisationen werden geschlossen.
Das gleiche gilt im Prinzip fiir Service-Ver-
trage: Sie haben sich dann erledigt, wenn
der Vertragspartner, zum Beispiel eine insol-
vente AgfaPhoto Niederlassung, die verein-
barten Leistungen nicht mehr erbringen
kann. In einem solchen Fall sollte der Mini-
lab-Betreiber den Service-Vertrag kiindigen
und mit uns einen neuen abschlief3en.

imaging+foto-contact: Werden sich die Bedin-
gungen dafiir indern?

Hans-Dieter Magon: Grundsatzlich wird es
bei Service-Vertragen, die mit uns abge-
schlossen werden, keine groflen Verinde-
rungen geben. Ohne jetzt schon in die
Details gehen zu konnen, kann ich aber
signalisieren, daf bei uns die Preise fiir Per-
sonaleinsatz und Ersatzteile eher glinstiger
sein diirften als bei der friiheren AgfaPhoto.

imaging+foto-contact: Wie lange sind der Service
und die Ersatzteil-Versorgung fiir die installier-
ten AgfaPhoto Minilabs gesichert?

Hans-Dieter Magon: Da wir die Ersatzteil-
Produktion auf jeden Fall iibernehmen, ist
die Versorgung so lange gesichert, wie es
eine Nachfrage dafiir gibt. Die Betreiber von
AgfaPhoto Minilabs brauchen sich also kei-
ne Sorgen zu machen: Sie konnen ihre
Gerdte so lange betreiben, wie sie das
mochten. Und wo es Anlaufschwierigkeiten
gibt, werden wir alles tun, um diese kurz-
fristig zu beseitigen.

imaging+foto-contact: Meine Herren, wir danken
Thnen fiir dieses Gesprich.



Multifunktions-Batterieteile fir
die Nikon F70 von Hoodman

Der US-amerikanische Zubehorher-
steller Hoodman bringt mit den neuen
,PowerGrips“ Multifunktions-Batterie-

wurden. Die ,Power Grips“ sind pro-
fessionelle Batterieteile, die die Batte-
riekapazitit verdoppeln, mit einem
integrierten Vertikalausloser, der fir
eine bessere Kamerabalance beim

Einsatz von Blitzgerdten und Tele-

objektiven sorgt und Aufnahmen im
Hochformat erleichtert. Sie sind fiir
alle Nikon D70 und D70s lieferbar. Die
,PowerGrips“ kosten umgerechnet
148 Euro und sind im Internet unter
www.hoodmanUSA.com erhiltlich.

Optionale Festplattenrekorder
fir JVCs ProHD-Camcorder

JVC hat optionale 40-GB- und 80-GB-
Festplattenrecorder ins Sortiment auf-
genommen, die sich direkt an den
ProHD-Camcorder GY-HD100E andok-

ken lassen. Die Verbindung zwischen
HD-Rekorder und Camcorder erfolgt
mit einem einzigen FireWire-Kabel,
tiber das die Audio-, Video-, Timecode-

teilen Zubehorprodukte auf den Markt,
die von vielen Besitzern einer Nikon
D70 SLR-Kamera bisher vermifRt

Zubehdr fir den Apple iPod bei digitalfoto & logistic
Bei digitalfoto & logistic gibt es jetzt ein breitgefichertes Angebot an Zubehor fiir

den Apple iPod. Zu den Neuheiten gehort zum Beispiel das Portable Sound System.
Diese mobile ,Mini Stereo-Anlage“ besteht aus zwei Lautsprechern, die tiber den
Kopfhoreranschluf mit dem iPod verbunden werden, und einem Halter, in dem der
iPod oder jeder andere Player mit Kopfhoreranschluf’ abgestellt werden kann. Das
Sound System laf3t sich zum Transport zusammenklappen. Die regelbare Lautstirke
paRt den MusikgenuR an jede Bedingung an. Die unverbindliche Preisempfehlung
fiir das Portable Sound System liegt bei 49,90 Euro. Mit dem Auto-Ladegerat Retrac-
table Charging Car Cord lassen sich iPod und iPod Mini iiber den Zigarettenanziinder
des Autos oder einer entsprechenden Steckdose im Wohnwagen oder auf einem Boot
wieder aufladen. Eine LED
signalisiert den Ladevorgang,
und eine integrierte Siche- L!h

ll
das Aufladen des iPod oder ' 0 J
iPod Mini sowohl aus der .
Steckdose, iiber den Zigaret-
tenanziinder eines Autos oder mittels beiliegendem USB-Kabel direkt vom PC bzw.
PC oder Mac verbinden. Ein USB-Kabel gehort zum Lieferumfang. Der Player wird
einfach in die Dockingstation gesteckt, und Datentransfer und Ladevorgang konnen
unmittelbar beginnen. Eine spezielle Software-Installation ist nicht erforderlich.
Der UVP liegt bei 28 Euro.

rung schiitzt vor Uberladung
des Players. Das Ladegerit ist
mit einem stufenlos auszieh-
baren Kabel ausgestattet. Das
Auto-Ladegerat kostet knapp
13 Euro (UVP). Das PC Sync
& Charging Kit ermoglicht
Notebook. Der Standardstecker ist fiir alle Spannungen und Frequenzen weltweit
ausgelegt; die Umschaltung erfolgt automatisch. USB- und Ladekabel lassen sich
stufenlos ausziehen und wickeln sich selbsttatig wieder auf. Des weiteren konnen
mit dem USB-Kabel parallel zum Ladevorgang auch Daten transferiert werden. Das
komplette Set kostet 30 Euro (UVP). Fiir eine komfortable Verbindung zwischen
Computer und iPod bzw. iPod Mini sorgt schlief3lich die Dockingstation Cradle for
4G iPod & iPod Mini. Die Station laf3t sich per USB- oder FireWire-Kabel mit dem

Neuheiten

und Steuerungssignale laufen. Das 40-
GB-Modell hat eine Aufnahmekapa-
zitit von uber drei Stunden, das
80-GB-Laufwerk hat Platz fiir knapp
sieben Stunden. Es kénnen sowohl DV-
als auch HDVTM-Signale aufgezeich-
net werden. Dank eines neuentwickelten
MPEG-2 Codierungs-Chips lassen sich
den Angaben des Herstellers zufolge
hochwertige Bilder in exzellenter Qua-
litit ohne Umwege sowohl auf der
Festplatte als auch auf kompakten DV-
Kassetten aufzeichnen — wahlweise

Goldbuch Georg Bruckner GmbH - Bamberg
Tel: (0951) 967 86-0 - WWW.GOLDBUCH.DE

parallel oder nacheinander. Der Fest-
plattenrekorder wird tiber den Kamera-
trigger gestartet, wobei HD- oder
SD-Aufzeichnung zusammen mit
Audio und Timecode angewahlt wer-
den konnen. Der DR-HD100 zeichnet
Standard Definition DV25-Daten in
den Formaten Raw DV, AVI Typ 1, AVI
Typ 2, AVI Typ 2 24p, Matrox AVI, Cano-
pus AVI, QuickTime oder Quick Time
24p auf und unterstiitzt dartiber hin-
aus die Formate MXF, Pinnacle AVI
und Avid und Avid DV-OMF. Fiir non-
lineare HD-Systeme stehen die Auf-
zeichnungsformate  720p  24/25/30
.M2T zur Verfiigung. In dem integrier-
ten LCD-Panel werden Betriebsart,
Timecode und Rest-Aufnahmezeit
angezeigt. Wird der Festplattenrekor-
der zusammen mit dem Camcorder
GY-HD101E eingesetzt, kann der
Kameramann mittels der Wiedergabe-
funktion des DR-HD100 seine Aufnah-
men im  Camcordersucher, im
LCD-Panel des Camcorders oder mit
einem externen Monitor begutachten.
Folgende Funktionen lassen sich vom
Camcorder aus steuern: Aufnahme,
Wiedergabe, Pause, Stop, Index-Vor-
lauf, Index-Ruicklauf sowie schneller
Multi-Speed-Vor- und Riicklauf.
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Canon stellt Ixus Wireless vor

Drahtlos drucken

Mit der Digital Ixus Wireless
hat jetzt auch Canon eine
WLAN-fahige Digitalkamera ins
Programm genommen, die
unkompliziert den drahlosen
Bildversand zu kompatiblen
Geriaten wie Druckern, Note-
books, PDAs oder stationiren
Rechnern erméglicht. Die Ixus
Wireless 1af3t sich auch kabellos
iiber die Funktion Remote-
Capture von einem Windows-
PC aus bedienen und auslésen.
Zur ,WLAN-Premiere“ hat Canon dem
Gehduse der Ixus Wireless ein neues
Design gegonnt: Das silberne Finish
setzt in Verbindung mit der integrier-
ten LED, die bei aktiver WLAN-Verbin-
dung leuchtet, ein stilvolles Design-
Statement.

Die Integration der neuen Kamera in
bestehende Wireless-Umgebungen ist
laut Canon einfach. Bis zu acht Gerite
im Umkreis von etwa 30 Metern

(abhangig von der Art der
Umgebung und der Quali-
tit des Netzwerks) lassen
sich in der Kamera als
WLAN-Partner definieren.
Fir Fotodrucker ist im
Lieferumfang der WLAN
Printer Adapter (WA-1E)
enthalten. Dieser wird
anstelle des USB-Verbin-
dungskabels in den Direct-
Print-USB-Anschluf3 eines PictBridge-
kompatiblen Druckers gesteckt. Der
Adapter ist so konfiguriert, daR mit
jedem Canon Drucker sofort drahtlos
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gedruckt werden kann. Das gilt fiir die
Pixma-Modelle ebenso wie fiir die
Selphy CP-Drucker. Besteht eine
WLAN-Verbindung zwischen Kamera
und PC, kann diese auch genutzt
werden, um den Druckvorgang mit
einem Printer zu konfigurieren, der
via USB an den PC angeschlossen ist.
Mit dem Auto Transfer Modus lassen
sich Fotos unmittelbar nach der Auf-
nahme zu einem mit Windows XP SP2
ausgertisteten Notebook oder PC tiber-
tragen. Dieses Verfahren ermoglicht
das sofortige Betrachten der Bilder auf
dem PC-Bildschirm und die grof3-
flachige Projektion tiber einen ange-
schlossenen Digitalprojektor.

Die Sicherheit der drahtlosen Bild-
datentibertragung wird durch den inte-
grierten Industriestandard WEP und
das erweiterte WPA-PSK Protokoll mit
TKIP/AES-Verschliisselung sicherge-
stellt. Dadurch ist gewihrleistet, dafd
kein Unbefugter zum unerwiinschten
Zuschauer wird.

Die Kamera bietet auch eine Standard-

USB-Schnittstelle, mit der

= Fotos auf herkommlichem

| Weg per Kabel uibertragen
werden konnen.

\ Neben ihrem attraktiven

Design und der komfortab-

| Eine ins Gehduse integrierte
| LED signalisiert Benutzern
| der Canon Ixus Wireless,
! wenn sich die Kamera
) in einem WLAN befindet.

L

©)

len drahtlosen Dateniibertragung war-
tet die Canon Digital Ixus Wireless mit
zahleichen fotografischen Ausstat-
tungsmerkmalen auf. So ist sie mit
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Im WLAN ist die Bildiibertragung zu einem
kompatiblen Drucker mit der neuen Canon Ixus
Wireless ganz einfach.

einem Dreifach-Zoomobjektiv mit einer
Brennweite von 35-105 mm (entspre-
chend Kleinbild) und einem Neun-
Punkt-AiAF Autofokussystem ausgestat-
tet, dessen iSAPS-Technologie das Motiv
vor der Aufnahme analysiert und bewer-
tet und die Kameraeinstellungen auto-
matisch anpaf3t. Die Optik verwendet
zwei hochbrechende asphirische UA-
Linsenelemente (Ultra-high refractive
index Aspherical), die auch die besonders
kompakte Objektivkonstruktion ermog-
lichen. Ein Fiinf-Megapixel-CCD-Sensor
sorgt im Zusammenspiel mit dem Digic
II Prozessor fiir exzellente Bildqualitit
und hohe Geschwindigkeit. Zur Bild-
gestaltung und -kontrolle steht ein
Zwei-Zoll-TFT-Display zur Verfiigung.
Insgesamt 14 Aufnahmeprogramme,
Movie-Funktion fiir Videoclips mit bis
zu 30 Bildern pro Sekunde und einer
Grole von bis zu einem Gigabyte
(abhdngig von der Speicherkarte),
My-Color-Funktion mit verschiedenen
Farbfunktionen zur Bildbearbeitung,
ein Orientierungssensor, der Hoch-
und Querformate automatisch in die
korrekte Position dreht, Diaschau-
funktion fiir die Prasentation am
Display oder via TV-Gerdt sowie ein
vielfiltiges, im Lieferumfang enthalte-
nes Softwarepaket flir Windows- und
Mac OS X-Rechner sind weitere Aus-
stattungsdetails.

Die Canon Ixus Wireless soll dem Han-
del laut Angaben von Canon ab Januar
zur Verfiigung stehen. Die unverbind-
liche Preisempfehlung wird mit 499
Euro angegeben.



Neue Schwarzweif3-Entwickler von Ilford Photo

,Totgesagte leben langer“, sagt der Volksmund. Und meint
damit unter Umstidnden die analoge Schwarzweif3-Fotografie.
Denn zu einem Zeitpunkt, an dem man glauben konnte, die-
se traditionelle Art des Bildermachens habe ihren Stillstand
erreicht, kiindigt Ilford Photo neue Fotochemikalien an:
Zwei neue Papierentwickler werden in den nachsten Wochen
auf den Markt kommen: Ilford Harman Warmtone Papier-
entwickler und Ilford Harman Cooltone Papierentwickler. In
den beiden neuen Fliissigkonzentraten wurden nach Anga-
ben des Herstellers die neuesten Erkenntnisse tiber Foto-
chemikalien = umgesetzt.
Wie die Produktnamen
bereits andeuten, bewirken
die Entwickler eine Veran-
derung des Bildtons eines
Schwarzweif3-Abzugs ent-
| weder zu kiihlen oder zu
| warmen Abstufungen. Die
Entwickler harmonieren
mit fast allen modernen Schwarzweif3-Papieren, unabhéin-
gig davon, ob es sich um PE-beschichtete Papiere oder um
Barytpapiere handelt. Dartiber hinaus besitzen die Entwick-
ler eine hohe Haltbarkeit und arbeiten sehr sauber ohne Abla-
gerungen in den Entwicklerschalen. Die neuen Entwickler
werden erganzt durch einige bekannte Produkte, die jetzt
wieder erhiltlich sind: nachdem ID-11 und Microphen bereits
im Sommer wieder ausgeliefert wurden, sind nunmehr auch
Perceptol und Ilfotec HC wieder verfiigbar. Und mit der Was-
serungshilfe Galerie Washaid, die den Wasserverbrauch bei
der Barytpapier-Verarbeitung senkt, ist ein weiteres alt-
bekanntes Produkt wieder im Sortiment zu finden. Ilford
Produkte werden in Deutschland von der Bon Image Gesell-
schaft fiir Imaging-Systeme und Zubeh6r mbH vertrieben.
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Voigtléinder Virtus D8 mit 8,1 Megapixeln

Bei Voigtlander neu im Programm ist die Virtus D8, die mit
einem Dreifach-Zoomobjektiv 2,8-4,8/36-108 mm (entspre-
chend Kleinbild) und einem 8,1-Megapixel-Aufnahmechip
ausgestattet ist. Damit lassen sich Fotos bis maximal 3.264 x
2.448 Pixel aufnehmen.
Es stehen drei Qualitats-
stufen zur Speicherung
der Bilder zur Verfi-
gung. Das Autofokussy-
stem sorgt fiir scharfe
Bilder ab einer Motivent-
fernung von 30 cm im
Makromodus und 50 cm
im normalen Aufnahme-
modus. Der WeiRabgleich funktioniert automatisch, kann
aber auch manuell vorgenommen werden. Die Programm-
automatik arbeitet mit Verschluf3zeiten zwischen einer hal-
ben und 1/500 Sekunde. Die Belichtung a3t sich manuell
korrigieren, und es konnen Belichtungsreihen angefertigt
werden. Die unverbindliche Preisempfehlung fiir die Voigt-
lander Virtus D8 lautet 399 Euro.

Zwei neue Metz Stabblitzgerdite mit hoher Leitzahl fir die Digitalfotografie

Hinter der bekannten ergonomi-
schen Formgebung der beiden neu-
en leistungsstarken Stabblitzgerate
Metz mecablitz 76 MZ-5 digital und
45 CL-4 digital verbergen sich neue-
ste Blitztechnologien fiir Digitalka-
meras: Zum Beispiel E-TTL Blitzbe-
trieb von Canon, i-TTL und D-TTL
von Nikon oder ADI Blitzsteuerung
von Konica Minolta. Zusitzliche
Energieversorgung ermoglicht das
neue, am Giirtel zu befestigende
Hochleistungs-Power Pack P 76.
Mit dem mecablitz 76 MZ-5 digital
will Metz den ,,Professional Bereich
neu definieren. Leitzahl 76 bei ISO
100/21° und 105 mm Brennweite
stellen nach Unternehmensangaben

gegeniiber dem bisherigen NC-
Akku. Mit beiden Gerdten (plus
SCA-3045 Verbindungskabel) kon-
nen in Verbindung mit dem 3002-
SCA Adaptersystem die Sonderfunk-
tionen von Digitalkameras der
Marken Canon, Nikon und Konica
Minolta genutzt werden. Fiir indi-
rektes Blitzen laf3t sich die verti-
kale und horizontale Dreh- und
Schwenkbarkeit des Reflektors nut-
zen. Alle Einstellungen der logisch
aufgebauten Meniisteuerung sind
direkt an den Gerdten vorzuneh-
men, wobei eine auf alle Tasten
erweiterte Key-Funktion versehent-
liches Verstellen der fixierten Werte
verhindert. Speziell der 76 MZ-5

eine uniibertroffen hohe Lichtlei-

stung in diesem Segment dar. Erginzend kommt der Metz 45
CL-4 digital mit Leitzahl 45 bei ISO 100/21° und 35 mm Brenn-
weite hinzu. Dauerhafte Blitzpower fiir gehobene Anspriiche
stellt der integrierte NIMH-Akku in Verbindung mit einem mo-
dernen Ladegerit zur Verfiigung. Er bietet die vierfache Leistung

digital wurde mit einem grofden,
beleuchtbaren Dot Matrix LC-Display ausgestattet. Hinzu kommt,
daf3 sich der Reflektor des neuen Zoomblitzgerdtes je nach
Kameratyp im Brennweitenbereich von 24-105 mm automatisch
anpafdt. Eine Erweiterung auf 20 mm ermdglicht die im Liefer-
umfang enthaltene Weitwinkel-Streuscheibe.
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Die Pentax Optio 50L braucht keinen Spezialakku
Strom ohne Steckdose

Viele Hundert Digitalkamera-
modelle sind auf dem Markt,
und stindig kommen neue hin-
zu. Da ist es nicht immer ein-
fach, die richtigen Verkaufs-
argumente zu finden. Es sei
denn, die Kamera zeichnet sich
durch ein besonderes Ausstat-
tungsmerkmal aus. Wie zum
Beispiel die neue Pentax Optio
50L: Diese kompakte Einstei-
gerkamera bezieht ihre Energie
aus herkommlichen und iiberall
auf der Welt erhiltlichen Mig-
non-Batterien.

Damit ist sie komplett unabhingig
von Stromnetz und Steckdose. Diese
Eigenschaft kann sich in verschiedenen
Situationen als positiv fiir den Benut-
zer erweisen. Etwa im Skiurlaub.
Aufgrund der dort dblichen Kailte
erschopft sich die Kapazitit der Ener-
giezellen, gleichgiiltig ob wiederauf-
ladbarer Akku oder Priméarbatterie,
schneller als unter freundlicheren Um-
gebungstemperaturen. Gut, wenn man
dann keine Steckdose braucht, die es
auf den Skipisten ohnehin eher selten
gibt, sondern einfach die verbrauchten
Batterien gegen neue austauschen
kann. Aber auch im Alltag ist die
Fahigkeit der Kamera, Mignon-Batte-
rien als Stromlieferanten zu akzeptie-
ren, hilfreich, beispielsweise, wenn
man vergessen hitte, die Akkus aufzu-
laden oder wenn sich tiberraschend
mehr Fotomotive ergeben als mit einer
Akkuladung zu schaffen waren.

Wer dennoch aus Preis-, Umwelt- oder
sonstigen Griinden lieber wiederauf-
ladbare Energiezellen verwenden will,
kann das machen, denn die Pentax
Optio 50L funktioniert auch mit NiIMH-
Akkus. Und offeriert dem Fotohandel
damit die Chance, ein oder zwei Akku-
packs und ein Ladegerit als Zusatzpro-
dukte zu verkaufen.

Im Mittelpunkt der fotografischen
Ausstattung stehen das Dreifach-
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Zoomobjektiv 2,8-4,8/5,4-16,2 mm
(entsprechend 32-96 mm bei Klein-
bild) und der Aufnahmechip mit fiinf
Megapixeln, mit dem Bilder mit
Auflésungen von 640 x 480 Pixel (zum
Beispiel fiir den E-Mail-Versand oder
fur Online-Alben) bis 2.560 x 1.920
Pixel (zum Beispiel zum Drucken

grof3formatiger Bilder auf
Fotopapier) moglich sind.
Unterstiitzte Dateiformate
sind JPEG (in drei Quali-
tatsstufen), DCF und DPOF.
Videosequenzen lassen sich
dartiber hinaus in QVGA-
Qualitit (320 x 240 Pixel)
und mit 20 Bildern pro Se-

matische Einstellung des Weifdab-
gleichs und der Automatikblitz. Erfah-
rene Fotografen konnen aber auch auf
viele manuelle Einstellungen zuriick-
greifen. So auf die manuelle Belich-
tungskorrektur im Bereich plus/minus
zwei Lichtwerte (in Drittelstufen) oder
die Motivprogramme (Landschaft,
Portrit, Nachtaufnahme,
Sport). Weiterhin 14t
sich der Weifdabgleich
manuell steuern (Tages-
licht, Sonnenuntergang,
Bewolkung,  Glihlam-
pen- oder Leuchtstoff-
licht), und auch das inte-
grierte Blitzgerat kann
manuell zu- oder abge-
Aufgerdumt und

tibersichtlich zeigt sich

das Gehduse der
neuen Pentax Optio 50L.

FENTAX

kunde als AVI-Dateien (Mo-
tion JPEG) speichern. Die
Lange der Videofilme wird dabei nur
durch die Kapazitiat des Speichermedi-
ums begrenzt. Die Speicherung der
Stand- und Bewegtbilder erfolgt wahl-
weise im integrierten 12 MB Speicher
oder auf einer SD-Wechselspeicher-
karte.

Ihrem Anspruch, Einsteigern Fotospafl
von Anfang an zu gewahrleisten, wird
die neue Pentax Optio 50L mit einer
ganzen Reihe von Automatikfunktio-
nen gerecht. Dazu gehort das Auto-
fokussystem, mit dem scharfe Bilder
ab einer Motiventfernung von sechs/50
Zentimetern (im Makro-/normalen
Aufnahmemodus) méglich sind, ebenso
wie die Programmautomatik, die auto-

schaltet und zur Reduzierung des
Rote-Augen-Effektes eingesetzt wer-
den. Fotos konnen einzeln, mit Selbst-
ausloser (zehn Sekunden Vorlaufzeit,
zwei Sekunden Vorlaufzeit oder zehn
plus zwei Sekunden Vorlaufzeit), als
Serienaufnahme oder als automatische
Belichtungsreihe aufgenommen wer-
den. Dabei stehen Verschluf3zeiten
zwischen zwei und 1/2000 Sekunde
zur Verfigung. Mit Hilfe des Digitalfil-
ters lassen sich die Bilder in Schwarz-
weifd oder mit Sepiatonung speichern.

Die Pentax Optio 50L hat die Abmes-
sungen 91 x 63 x 33 mm. Sie steht dem
Fotohandel ab Dezember zum UVP von
229 Euro zur Verfligung.



Sony Ericsson stattet das neue P990i mit
einer Zwei-Megapixel-Kamera aus

Sony Ericsson hat mit dem P990i ein neues UMTS- und WLAN-
fahiges Smartphone vorgestellt. Das Gerit ist mit einer Zwei-
Megapixel-Kamera ausgestattet, die neben Autofokus auch
eine Digitalzoomfunktion und ein Fotolicht bietet. Neu ist
ebenfalls die Hardware-Tastatur unter dem aufklappbaren
Tastenfeld. Das P990i wird nach Herstellerangaben das erste im
Handel erhiltliche Smartphone sein, das tiber die verbesserte
Symbian OS Version 9.1 und die UIQ 3 Software-Plattform ver-
fugt. Dank der erweiterten Moglichkeiten der neuen Software-
Plattform sei nun echtes Multi-Tasking moglich, hiefd es:
Surfen im Internet,
Dateien versenden
und empfangen,
wihrend der Nut-
zer  gleichzeitig
spricht. Das Smart-
phone wird im
ersten Quartal 2006
ausgeliefert. Wie
seine Vorganger ist
das P990i in erster
Linie ein Mobiltelefon. Dariiber hinaus bietet es die Vorteile
schneller Datenverbindungen einschliefSlich Videotelefonie,
schneller Multimedia-Downloads und der Moglichkeit des
Surfens im Internet. Die Webseiten konnen im Querformat
mit dem neuen Browser Opera 8 betrachtet werden. Dartiber
hinaus unterstiitzt das P990i alle grofleren Push-E-Mail Clients
und bietet somit vollstindigen E-Mail-Zugang einschlief3lich
dem Zugriff auf die Anhédnge. Texte konnen beim P990i tiber
den 2.8“ groflen QVCA Touchscreen oder iiber die neue Hard-
ware-Tastatur eingegeben werden. Das Geriat bietet bis zu 80
MB freien Speicher. Ein 64 MB Memory Stick PRO Duo mit
vorinstalliertem VPN-Client und einer Trial Version eines
Virenschutzprogramms gehort zum Lieferumfang. Weitere
neue Merkmale sind die automatische Anpassung der Zeitzonen
an das Kalendertagebuch sowie eine iiberarbeitete PC Sync
Software mit erweiterten Synchronisierungsmoglichkeiten.

Panasonic VS6 mit Zwei-Megapixel-Kamera

Das neue Panasonic Handy VS6 ist mit einem edlen schwar-
zen Gehiduse auf den Markt gekommen, das sofort die Auf-
merksamkeit auf sich ziehen soll. Neben dem attraktiven
Design machen die technischen Features das neue Gerit zu
etwas Besonderem. Das
Panasonic VS6 bietet ein
grofles, extra helles
Display mit bis zu 16,7
Millionen Farben. 3D-
Spiele, selbstgedrehte
Videos und Fotos sind
darauf scharf zu sehen.
Fir Freunde mobiler
Fotografie steht eine
Zwei-Megapixel-Kamera mit Serienbildfunktion zur Verfii-
gung. Mit 15 Fotos in Folge und fiinffach digitaler Zoom-
funktion bieten sich viele kreative Moglichkeiten. Fotos und
Videos finden entweder im integrierten 32 Megabyte Spei-
cher Platz oder werden gleich via Bluetooth ins digitale
Fotoalbum auf dem Notebook {ibertragen. 3D-Games, Real

Neuheiten

Music Klingeltone und ,Emotion Messaging“ sind weitere
Ausstattungsmerkmale. Das Tribandgerat wiegt 101 Gramm
und hat einen Durchmesser von 21 Millimetern. Der Akku
reicht den Angaben des Herstellers zufolge fiir maximal acht
Stunden Sprechzeit oder bis zu 430 Stunden Standby.

Neuer Biiro Allrounder von Epson

Mit dem neuen Biiro Allrounder Epson Stylus DX4200 will
Epson das Problem l6sen, dafd in vielen Biiros (zu) wenig
Platz fiir die benoétigten Gerdte vorhanden ist. Broschiiren,
hochauflosende Kopien von Texten und Dokumenten, Ver-
grofRerungen von Fotos bis zum randlosen A4-Format, Scans
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wichtiger Akten fiir’'s Archiv liefert das neue All-in-One-
Gerat zu niedrigen Kosten. Die neue Epson Durabrite Ultra
Tinte sorgt fuir wisch- und wasserfeste Drucke, die nicht nur
lange haltbar sind, sondern nach Angaben des Herstellers
auch durch Brillanz
und die Wiedergabe
feinster Details {iber-
zeugen. Das Scan-
nen von Fotos und
Dokumenten leistet
der Epson Stylus
DX4200 mit 1.200
dpi optischer Auf-
losung. Bei einer
Druckgeschwin-
digkeit von bis zu
20  Seiten pro
Minute eignet er sich auch fuir grofRere Druckvolumina. Vier
separate Tintenpatronen fiir jeweils 9,99 Euro (UVP) sorgen
fur wirtschaftlichen Betrieb; fiir Foto-Freunde steht ein
Multi Pack mit allen vier Patronen sowie 20 Blatt 10 x 15
Epson Premium Glossy Photo Paper zum um 25 Prozent im
Vergleich zum UVP der enthaltenen Einzeltintenpatronen
ermafdigten Preis zur Verfiigung. Nutzer digitaler Kameras
konnen ihre Bilder per PictBridge direkt drucken. Epson
Durabrite Ultra bezeichnet die neueste Generation der
erfolgreichen Epson Durabrite Tinte und wurde speziell ent-
wickelt, um hervorragende Ergebnisse auf allen Papierarten
zu bieten. Der alltagliche Biirodruck auf Normal- und sogar
Recyclingpapier gelingt mit ihr ebenso ausgezeichnet wie
brillante Fotos auf Epson Fotopapier. Epson Durabite Ultra
ist laut Epson nicht nur wisch- und wasserfest, sondern auch
mehr als 100 Jahre lichtbestindig; von herkommlichen pig-
mentierten Tinten unterscheidet sie sich durch eine einzig-
artige Harzbeschichtung, die jedes einzelne Farbpigment
ummantelt und so vor Veranderungen schiitzt.

i
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Aufmerksamkeitsstark: Das Verkaufs-Display
fiir die Ricoh Caplio R3

Die im September
angekiindigten Ricoh
Digitalkameras Caplio R3
und das Prestige-Modell
GR Digital sind rechtzeitig
zum Weihnachtsgeschaft
lieferbar. Neue Verkaufs-
displays helfen dem
Fotohandel, die Gerite
wirkungsvoll zu
prasentieren.

S~
RICOH

Edel: Ricoh GR Digital im Display

eide neuen Ricoh Kameras wurden
fir anspruchsvolle Zielgruppen
entwickelt. Das 5-Megapixel-Modell
Caplio R3 bietet unter anderem ein

Neuer National Sales Manager Foto bei Ricoh

Bereits seit dem 1. August dieses Jahres verstarkt
Peter Steinhorst als National Sales Manager
den Digitalkamera-Vertrieb bei der Diisseldorfer
Ricoh Europe. Der 49jihrige verfiigt tiber
reiche Erfahrungen im Fotogeschaft und beste
Kontakte zum Fotohandel. Von 1989 bis 2000
war er bei Fujifilm: Ab 1996 verantwortete er die
Verkaufsleitung Deutschland Mitte, ab 1998 war
er Key Account Manager.

Diese Position tibernahm er im Jahr 2000 auch bei
der Nikon GmbH und wurde 2001 zum Bereichs-
leiter Key Account Management berufen. Vor
seinem Wechsel zu Ricoh war er seit 2005 als
Vertriebsleiter fiir den gesamten Bereich Mass
Merchandiser bei Nikon verantwortlich.
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Ricoh Caplio R3 und
GR Digital jetzt lieferbar
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7,1fach-Zoomobjektiv, einen elektro-
nischen Bildstabilisator und einen 2,5
Zoll grof3en LCD-Monitor und ermdog-
licht bei einem empfohlenen Verkaufs-
preis von 399,- Euro eine ordentliche
Wertschopfung.

~Wert“ ist auch das richtige Stichwort
fur die Ricoh GR Digital, mit der das
Unternehmen an die Tradition der
Ricoh GR ankniipft. Diese Prestige-
kamera wurde fiir Kunden entwickelt,
die wirklich etwas Besonderes haben
wollen, denn in ihrem flachen Gehduse
mit Abmessungen von 107 x 25 x
58 mm steckt aufwendige Technik:
TTL-CCD-Belichtungsmessung (Mehr-
feld, mittenbetont und Spot), manuel-
le Einstellmoglichkeiten und mehrere
Motivprogramme  kommen  den
Wiinschen anspruchsvoller Fotografen
entgegen.

Das 28 mm (KB-dquivalent) Objektiv
mit einer Lichtstirke von 24
wurde speziell auf den Sensor-
Chip mit einer effektiven Auflosung
von 8,13 Millionen Pixeln abge-
stimmt.

Unterstiitzung fiir den
Fotohandel

Fiir die neuen Kameras hat Ricoh spe-
zielle Verkaufs-Displays entwickelt, die
es dem Fotohandel leicht machen, die
Geriate im Schaufenster oder im
Geschift in den Blickpunkt zu stellen.
Sie werden durch ihr hochwertiges
Erscheinungsbild dem anspruchs-
vollen Konzept der neuen Modelle
gerecht. Zusatzlich stehen dem Foto-
handel informative Prospektblatter mit
den wichtigsten Produktinformatio-
nen zur Verfiigung.



Nachtanken mit Hama Tinte
Finden statt suchen

Der Verbraucher mochte es so
bequem wie moglich haben.
Das gilt nicht nur fiir die Auf-
nahme und den Druck von
Digitalfotos, sondern vor allem
fiir die notwendige Ersatz-
beschaffung von Verbrauchs-
materialien und sollte daher
oberste Verkaufsregel sein.
,Finden statt suchen“ hat sich Hama
daher bei der Prasentation von Drucker-
patronen auf die Fahne geschrieben
und die Verpackungen fiir alle gangi-
gen Tintenstrahldrucker, Telefax- und
Kombigerite sowie Rebuilt-Losungen
und Refill-Sets neu und besonders ver-
braucherfreundlich gestaltet.
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Kompatibilitatslisten erleichtern dem Handler
die Nachbestellung.

Um dem Kunden das Auffinden des
gewtinschten Produkts so einfach wie
moglich zu machen, hat Hama ein
Leitsystem entwickelt, das am Point of
Sale mit Farben und Zahlencodes ziel-
sicher steuert. Jedem Druckerherstel-
ler ist ein individueller und auffalliger
Farbcode zugewiesen, die Farbe der
enthaltenen Tinte ist mit einem schnel-
len Blick zu erkennen, und gezielte
Nachkiufe erleichtert ein spezifischer
Typencode. Das neue Verpackungs-

design wird daher nach Meinung von
Hama nicht nur wegen seiner opti-
mierten GroRRe, die 30 Prozent mehr
Ware an einer Verkaufswand als bisher
moglich macht, fiir ein deutliches
Umsatzplus sorgen. Auch die Bequem-
lichkeit, die der Kunde beim unkom-
plizierten und schnellen Einkauf hat,
soll dazu beitragen, dafd er zukinftig
immer wieder die Tintenpatronen von
Hama ansteuern wird.

Einen besonderen Service fiir Handels-
partner und Endverbraucher bietet das
Monheimer Unter-
nehmen mit seinen
regelmaflig aktuali-
sierten Kompatibili-
tatslisten. Die End-
verbraucher-Version
sollte im Idealfall an
der Préasentations-
wand hidngen und
eine weitere Hilfe-
stellung fur die
erfolgreiche Suche nach der richtigen
Druckerpatrone sein.

Die Hiandlerausgabe der Kompatibili-
titslisten kann tiber einen Newsletter-
Service im Internet sogar tagesaktuell
von der Hama Homepage geladen wer-
den und beispielsweise auf einen PC im

Fotopapier fiir jeden Bedarf

Auch beim Fotopapier bietet Hama ein
reichhaltiges Sortiment, das jedem
Bedarf beim Drucken zu Hause gentigen
diirfte. Das Portfolio der Tintenstrahl-
medien reicht vom einfachen 110 g/m?*
Papier bis zum schweren 260 g/m? -
Papier mit echter Fotoanmutung. Je
nach Papiertyp stehen matte, glossy und
hochglanzende Oberflaichen zur Ver-
figung. Geliefert wird das Papier im
A4-Format, aber auch die Formate 10 x
15 cm und 9 x 13 c¢cm, die zum Beispiel
fiir kleine, computerunabhingige Foto-
drucker benutzt werden, sind zu haben.
Dartiiber hinaus bietet Hama auch eine
Vielzahl von Spezialpapieren, zum
Beispiel fiir den Druck von Etiketten, fiir
Etiketten fiir CD-ROMs und Leerhiillen
oder fiir Visitenkarten.

Promotion
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Neue Blisterverpackungen sorgen nicht nur
dafiir, daB8 sich der Kunde im Sortiment schnell
zurechtfindet, sondern auch fiir ein 30prozen-
tiges Warenplus.

Verkaufsraum gespielt werden. So ist
das Verkaufsteam am Point of Sale
auch ohne Internet-Zugang immer auf
dem neuesten Stand.

PRINT MEY
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Handel

Drucker und Druckzubehér als Margenbringer
Umsatz mit Homeprints

,Umsatz mit Homeprints? Aber
dann mache ich mir doch mein
eigenes Bildergeschift kaputt!*
So oder dhnlich mag mancher
Fotohidndler noch vor einigen
Monaten gedacht haben. Doch
inzwischen sollte sich in
der Branche herumgesprochen
haben, dafy der Homeprinting-
Bereich im Fotohandel zu
den am stirksten wachsenden
Produktsegmenten gehort und
erfreuliche Margen bringt. Und
daf} er keineswegs das eigene
Bildergeschiaft schadigt, son-
dern im Gegenteil Zusatz-
umsitze ermoglicht, mit denen
der Riickgang im Bildergeschift
gebremst werden kann.

Viele Faktoren tragen dazu bei, daf3 das
Thema Homeprinting auch dem Foto-
handel Spaff macht: So ist zum Bei-
spiel die Erkenntnis als besonders
erfreulich zu bezeichnen, die europa-
foto-Geschiftsfithrer Robby Kreft vor
einigen Wochen am Rande der Ein-
kaufstagung seiner Kooperation in
Wiesbaden preisgab: Demnach werden
im Fotohandel vor allem hochpreisige
Gerdte mit guten Margen verkauft,
wihrend niedrigpreisige Einstiegs-
modelle iberwiegend als Palettenware
in anderen Vertriebskanailen abgesetzt
werden. Dies ist sicherlich auf die
hohen Qualitatsanspriiche der Kund-
schaft zuriickzufithren, die beim
Thema Bild den Fotohandler als kom-
petenten Partner versteht —auch, wenn
es darum geht, in den eigenen vier
Wianden selbst Fotos zu drucken.

Erfreulichist weiterhin, daf die Gerate-
hersteller unverdrossen daran arbei-
ten, die Verfahren weiterzuentwickeln
und zu vereinfachen, mit denen der
Nutzer moglichst einfach zu Bildern
aus seinen digitalen Aufnahmegeraten
kommt. Hier ist beispielsweise das
Kodak EasyShare Konzept zu nennen,
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Das Drucken ohne Einsatz eines PCs wird dank der zahlreichen im Markt befindlichen Fotodrucker
immer einfacher und bei den Endverbrauchern immer beliebter.

das das Drucken ohne PC besonders ein-
fach macht, aber auch technologische
Weiterentwicklungen wie die Integra-
tion der WLAN-Funktionalitat (WLAN
= drahtloses Netzwerk) in Kameras

Nokia erméglicht mit der XpressPrint-Funktion
den direkten Druck von Bildern aus Handys.

(jingst von Canon und Kodak in
Kameras prisentiert, in Druckern schon
seit langerer Zeit vorhanden) tragen
zur Steigerung der Druckaktivititen

beim Kunden bei. Fiir viele Drucker-
modelle gibt es inzwischen auch
Adapter als Zubehor, die das Gerit
bluetooth- oder WLAN-fihig und so
dessen unkomplizierte Einbindung
in ein drahtloses Netzwerk moglich
machen.

Dritte erfreuliche Tatsache ist, dafd
Fotos in steigendem Mafde auch aus
Fotohandys auf Papier geprintet wer-
den. Hier tut sich derzeit zum Beispiel
Nokia hervor, indem das Unternehmen
nicht nur Kameras in seine Mobiltele-
fone integriert, sondern auch Software
zur Verfiigung stellt, mit der der Nut-
zer seine Handybilder zunichst bear-
beiten und dann ebenso einfach druk-
ken kann wie von vielen Kameras aus.
Bei Nokia heif3t das Verfahren, das mit
kompatiblen Druckern sowohl per
Kabel als auch drahtlos per Infrarot oder
Bluetooth funktioniert, XpressPrint.
Viertens hat der Handel beim Thema
Homeprinting deshalb Grund zur
Freude, weil durch das Zusammen-
wachsen der Markte und Technologien
Anbieter in den Markt gekommen sind,
die noch vor wenigen Jahren nicht
in der Fotobranche vertreten waren.



Besonders interessant sind dabei Hersteller, deren Engage-
ment fiir das Bild in der Fotobranche erstaunlicherweise
immer noch weitgehend unbeachtet ist. Hier ist beispiels-
weise das franzosische Unternehmen Sagem zu nennen, das
als Newcomer in diesem Markt in den vergangenen beiden
Jahren eine Bildkompetenz erworben hat, die sich nicht nur
auf Fotodrucker und Multifunktionsgerate beschréankt,
sondern auch modernste Fernsehgerite, Fotohandys und
Settop-Boxen (bzw.
Mediacenter) ein-
bezieht. Au3erdem
hat Sagem eine
selbstentwickelte
Bildoptimierungs-
software in seine
Gerite integriert, die
automatisch hervor-
e ragende Bildergebnisse

produziert. Interessant
Sagem Multifunktionsgerdt Crystal 660 mit sind Hersteller wie

Crystal Image Technologie.
v v g Sagem aber vor allem

deshalb, weil deren Produkte eine ausgezeichnete Moglich-
keit bieten, sich aus dem direkten Preisvergleich mit dem
Wettbewerb zu verabschieden.

Verschiedene Druckverfahren

Die Produktvielfalt macht es erforderlich, den Kunden zu
informieren und zu beraten, um ihm eine optimale Losung
fiir sein individuelles Druckproblem zu liefern. Denn es ist
unwahrscheinlich, dafl der Durchschnittskiufer im Foto-
handel den Uberblick tiber samtliche Technologien, Gerite
und Materialien hat — das sollte er jedoch von seinem Foto-
héandler erwarten konnen.

Kompliziert wird es schon bei den unterschiedlichen Druck-
verfahren. Am populdrsten im Amateurfotobereich ist
derzeit noch das Tintenstrahlverfahren, bei dem die Druck-
disen  mikroskopisch
kleine Tintentropfchen
ausstoflen, die zusam-
men das Druckbild erge-
ben. Unterschiede zwi-
schen den  Geriten
bestehen dabei sowohl in
der Zahl der eingesetzten
Druckfarben als auch in
der Zahl der eingesetz-
ten Tintenpatronen. Das
Spektrum reicht von drei
(bei dieser Variante ent-
steht die Farbe Schwarz

durch Mischen der drei — -
Tintenstrahldrucker gehoren zu den
Farben Yellow, Cyan und beliebtesten Druckern bei Amateurfoto-
Magenta) und vier Farben grafen. Dementsprechend viel Freude
(hier gibt es die Farbe hat der Fotohandel am Verkauf von
Ersatz-Tintenpatronen.

=

Schwarz separat) uber
sechs Farben (bei denen noch zusitzlich Hellblau und Hell-
rot zur Verfligung stehen) bis zu Multifarbsystemen, die
auch noch mit verschiedenen Grauténen oder gar farbloser
(zum Ausgleich eventuell durch unterschiedlich intensiven
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Handel

Farbauftrag entstehender Unebenhei-
ten auf der Bildoberfliche) Tinte arbei-
ten. Als Faustregel gilt: Je mehr Farben
eingesetzt werden, desto nattirlicher
und fotodhnlicher wird der Bildein-
druck.

Gravierender Nachteil des Tinten-
strahlverfahrens ist das Problem, das
der Nutzer nicht abschitzen kann, ob
die bendtigte (Einzel-)Farbe in der
Patrone noch fiir den Druckauftrag
reicht. Da die benotigte Farbmenge
von Motiv und Intensitit der Farbe
abhéingt, 14t sich diese Vorhersage in
der Regel selbst bei Gerdten nicht
exakt treffen, die mit einer Fiillstands-
anzeige ausgestattet sind. Geht die
Farbe wahrend des Druckvorgangs aus,
a3t sich die entsprechende Tinten-
patrone zwar wechseln, aber es besteht
die Gefahr, dafd der Farbton der neuen
nicht vollkommen identisch mit der
alten Farbe ist.

Um das Prozedere fiir den Anwender
optimal zu gestalten, hat jeder
Druckerhersteller sein eigenes Ver-
fahren entwickelt. Bei Canon beispiels-
weise heifSt dieses ChromalLifel00.
Dieser Begriff steht fiir optimierte
Farbstabilitiat und ist laut Canon ,das
neue System fiir die Zukunft“. Bei
ChromaLifel00 sorgen neue Canon
Tinten in Verbindung mit den Fine
Druckkopfen und  verschiedenen
Canon Fotopapieren fiir Fotoprints mit
lang anhaltender Farbstabilitat, die
den Vergleich mit traditionellen Fotos
in  Silberhalogenid-Qualitit  nach
Canon-Angaben nicht zu scheuen
brauchen.

Andere Druckverfahren, die ebenfalls

Herma Schnelldreher auf kleinster Flache

Zusatzliche Umsatzchancen beim Homeprinting bieten sich dem Handel mit
Zubehor fiir die Bildaufbereitung, Archivierung und Prasentation. Um dieses
Geschift zu fordern, hat Herma zwei Displays zu den Themen Kleben und
Etikettieren im Programm. Die Flachenrentabilitat steigern soll zum Beispiel

das Kleber-Display ,,all in one“. Das
in Anthrazit gehaltene Metalldis-
play mit Lochwand und abnehm-
barem Topschild bildet an jeder
Stelle einen Blickfang. Handler
konnen damit flexibel auf die
individuelle Situation an ihrem
Verkaufspunkt reagieren, egal ob
auf der Theke oder im Regal. Die
optimale Bestiickung sieht vier
Varianten vor. Ausgertistet ist das
Display jeweils bereits mit Preis-
schiene und Preisschildern sowie
mit Haken fiir die optimale
Plazierung der Produkte. Im neuen
Herma Look prasentiert das Display
fur Computeretiketten, die laut
Herma so gefragt sind wie nie
zuvor. Doch viele Anwender
brauchen nur wenige Etiketten

eines Formats. A4-Packungen haben sich fiir diese Kunden oft nicht gerech-
net. Die Herma CompactLine bietet jetzt die am meisten nachgefragten
Formate auf A5-Blattern. Alle Packungen enthalten jeweils nur zehn Blatt.

Bildergebnisse in Silberhalogenidquali-
tit hervorbringen, sind der Thermo-
transfer und der Thermosublimations-
druck. Beim Thermotransferverfahren
wird durch Erwdrmung einzelner Heiz-
elemente des Druckkopfes Farbe an den
erwirmten Stellen von einer Folie
abgelost und auf das Papier ibertra-
gen. So entsteht das entsprechende
Druckbild. Die Folie besteht aus einem

Epson unterstiitzt seine Handelspartner mit VIP

,Value Incentive Program“ (VIP) heif3t
das Kundenbindungsinstrument, mit
dem Epson seine Hindler unterstiitzt.
Als Kaufanreiz legt der Hersteller dabei
regelmaflig Bonusaktionen auf. So erhiel-
ten bei einer Aktion beispielsweise
Kunden, die einen Epson A3-Farblaser-
drucker AcuLaser C8600, C8600PS oder
C9100 erwarben, einen VIP-Gutschein
fiir einen Epson Scanner beziehungswei-
se einen Epson Projektor. Dies entsprach
einem Bonus von rund 25 Prozent des
Kaufpreises. Der Handler erhalt dabei
sowohl die volle Marge fiir den Verkauf
des Druckers als auch die Marge fiir den
Scanner oder Projektor. Die Abwicklung
ist einfach: Der Kunde kauft beim Hand-
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ler ein bestimmtes Epson Produkt. Dabei
wird er als Epson Kunde mit seinem
Namen und seiner E-Mail-Adresse regi-
striert. Er bekommt damit Zugang zu
einem Extranet und druckt hieriiber sei-
nen Gutschein aus, den er nur bei ,sei-
nem“ Handler fiir weitere Epson Produk-
te oder Materialien einlosen kann. Durch
die Registrierung bei Epson ist der Kun-
de direkt bekannt und wird tiber weitere
Aktionen informiert. Der Handler wie-
derum kann VIP auch individuell
nutzen, etwa bei Hausmessen oder
anderen Kundenveranstaltungen. Per
Knopfdruck unterstiitzt Epson den Fach-
handelspartner dann gezielt mit entspre-
chenden Aktionen.

Tragermaterial mit einer gefarbten
Wachs-/Harz-Schicht auf der Unter-
seite. Ahnlich wie beim Thermotrans-
ferdruck wird beim Thermotransfer-
verfahren Farbwachs auf das Papier

Thermodrucker wie die PrintPix Modelle von
Fujifilm ermaglichen die Darstellung von bis zu
16,7 Millionen Farben.

aufgebracht. Beim Thermosublima-
tionsdruck werden dabei besonders
hohe Temperaturen (300 bis 400 Grad)
benutzt, wodurch das Wachs in einen
gasformigen Zustand versetzt und
dann aufgedampft wird, was sehr feine
Punkte und damit eine hohe Qualitit
ermoglicht. Mit dem sogenannten



Continuous-Tone-Verfahren erzielen
Thermosublimationsdrucker eine gro-
3e Farbtiefe. Dabei kann jede der drei
Grundfarben in jedem Bildpunkt eine
von 256 Farbabstufungen annehmen,
so daR insgesamt etwa 16,8 Millionen
Farbtone dargestellt werden konnen.
Thermosublimationsdrucker  liefern
eine besonders gute Farbtiefe und
Farbsattigung, haben aber meist sehr
hohe Anschaffungs- und immer sehr
hohe Verbrauchskosten.

Ein hochwertiges Druckverfahren, das
aufgrund sinkender Gerite- und Toner
preise auch fiir ,normale“ Endverbrau-

Mit dem Modell C3200 hat Oki einen neuen
Farblaserdrucker auf den Markt gebracht, der
besonders preiswerte Drucke produziert.

cher immer interesanter wird, ist das
Laserdruckverfahren. Dem Laserdruk-
ker liegt das Prinzip der Elektrofoto-
grafie zugrunde. Herzstiick ist eine
Bildtrommel mit einer fotoempfind-
lichen Halbleiterbeschichtung. Diese
wird zundchst durch die sogenannte

Handel
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wird von einer

LED-Zeile (bei giinstigen Geriten)
oder einem Laserstrahl (bei hdoher-
wertigen Geraten) auf die Bildtrommel
aufgebracht und erzeugt dort ein
inverses Ladungsbild: An den Stellen,
die bei der Belichtung Licht erhielten,
bleibt im weiteren Verlauf durch elek-
trostatische Anziehung der Toner hin-
gen, wird auf das Papier tibertragen
und in der Fixiereinheit durch eine
erhitzte Rolle fest mit dem Blatt ver-
schmolzen.

Laserdrucker erzielen ebenfalls her-
vorragende Druckergebnisse, die aller-
dings bislang aufgrund der hohen
Anschaffungskosten des Gerates und
des erforderlichen Toners relativ teuer
waren. Seit einigen Monaten zeigt sich
aber auch in diesem Bereich ein Trend
zu sinkenden Preisen.

Unterschiedliche Druckmedien
fiir unterschiedliche Verfahren
Auch bei den Druckmedien, sprich

dem Papier, gibt es groRe Unterschie-
de. Dabei ist es zunidchst einmal wich-

Bildbearbeitung mit dem Epson AlbumMaker 2.0

Die aktuelle Software Epson AlbumMaker 2.0 ist ein einfaches und vielseitiges Instru-
ment, um zu Hause anspruchsvolle Foto-Prasentationen zu entwerfen. Das Programm

zeichnet sich laut Epson durch verbesserte
Funktionalitdt und eine intuitivere Benutzer-
oberfliche als die Vorgiangerversion aus. Mit
dieser Software-Losung lassen sich rasch und
problemlos Foto-Alben anlegen und Ver-
groflerungen anfertigen; ebenso leicht sind
CD-Dia-Shows und DVD-Foto-Filme sowie
zahlreiche weitere Fotoprodukte erstellt. Mit
den leistungsstarken Bildbearbeitungsfunk-
tionen des Epson AlbumMaker 2.0 konnen
Fotos ganz einfach nach Wunsch gestaltet
werden. Das Programm rotiert, spiegelt und
schneidet zu, paf3t Farben ebenso an wie Hel-
ligkeit und Kontrast und bietet spezielle

Filter wie Sepia, Monochrom und Weichzeichner. Dariiber hinaus kreiert der Epson
AlbumMaker 2.0 auch Dia-Filme auf Video-DVDs, die bequem auf dem Fernseher

betrachtet werden kénnen.

tig, festzustellen, daf nicht alle Papier-
sorten flir alle Druckverfahren geeignet
sind. Im Gegenteil: Das falsche Papier
fuhrt nicht nur zu ungewollt schlech-
ten Druckergebnissen, es ist sogar in
der Lage, den Druk-

ker zu zerstoren,
zum Beispiel, wenn
sich  durch die
hohen Temperaturen
beim Thermodruck
eine Schutzschicht
oder die Tragerfolie
schmilzt.

Doch die Hersteller
bieten fiir jedes Ver-

Kodak

Ultima

fahren die geeigneten Materialien an.
Insbesondere fiir Tintenstrahldrucker
stehen dabei Papiere mit unterschied-
lichem Gewicht und unterschiedlicher
Oberflache zur Verfligung. Dabei zei-
gen sich deutliche Unterschiede, je
schwerer das benutzte Papier ist. Wer
Fotoqualitit produzieren will, die mit
klassischen Laborbildern vergleichbar
ist, sollte Qualititen jenseits der
200 Gramm pro Quadratmeter-Grenze
wahlen. Fiir Papier gilt tibrigens die-
selbe Empfehlung wie fiir den Druk-
kerverkauf: Bieten Sie anspruchsvollen
Bilderkunden hochwertiges Material
an und tiberlassen Sie das Billigpapier
den Billigkanélen! hepa
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Interview

,Der Markt

war reif fur
neve Gerate”

Seit gut einem Jahr hat das finnische Mobilfunk-
unternehmen Nokia mehrfach seine Ambitionen
in der Fotobranche deutlich gemacht. Wir spra-
chen mit Thomas Knops, Director, Marketing
EMEA, Multimedia, bei Nokia, iiber die Erfah-
rungen der vergangenen Monate, die Zusammen-
arbeit mit dem Fotohandel und die Zukunftsaus-

sichten.

imaging+foto-contact: Herr Knops, im
April hat Nokia mit der Nseries eine voll-
kommen neue Kategorie von Multimedia-
geriten vorgestellt, die vor wenigen Tagen
um drei weitere Neuheiten erweitert wur-
de. Wie hat der Markt auf diese neuen Pro-
dukte reagiert?

Thomas Knops: Sehr positiv. Der Markt
war reif fiir eine neue Kategorie von
mobilen Multimediageriten, und die
Resonanz, die wir von allen Seiten
bekommen haben, also von Operatern,
Handelspartnern in allen Vertriebs-
kanalen, Fachjournalisten und Anwen-
dern, hat bestatigt, da3 wir mit der
Nseries genau die Erwartungen erfiillt
haben, die die verschiedenen Zielgrup-
pen haben. Die neuen Modelle Nokia
N71, Nokia N80 und Nokia N92 erwei-
tern jetzt die Palette und sprechen mit
dem Nokia N92 auch Endverbraucher
an, die Interesse an mobilem TV-Emp-
fang haben. Aber der Erfolg solcher
Produkte hangt natiirlich auch immer
damit zusammen, welche Einsatzmog-
lichkeiten dem Nutzer zur Verfiigung
stehen, und gerade beim Thema mobi-
les TV wird sich in den einzelnen
Landern Europas in den kommenden
Monaten eine ganze Menge tun.

Thomas Knops

imaging+foto-contact: Eine der auffal-
lendsten Moglichkeiten der Nseries Gerite
ist die mobile Fotografie auf iiberdurch-
schnittlich hohem Niveau. Dabei ragt vor
allem das Zeiss Objektiv des N90 aus der
Masse der Kamerahandys heraus. Hat
diese Ausstattung die Zielgruppe erreicht,
die Nokia erreichen wollte?

Thomas Knops: Dank seiner Carl Zeiss
Optik hat das Nokia N90 fiir uns einen
zweifach positiven Effekt gehabt: Zum
einen haben wir auf der B-to-B-Ebene
erneut beweisen konnen, dafd uns der
Einstieg in den Fotomarkt, den wir
unter anderem auch durch unseren
Auftritt auf der photokina 2004 doku-
mentiert haben, ernst ist. Wenn zwei
etablierte Unternehmen wie Nokia und
Carl Zeiss die Kompetenz aus ihren je-
weiligen Branchen zusammenlegen,
mufl das Ergebnis einfach gut sein.
Das haben unsere Businesspartner
durchweg anerkannt. Zum anderen
haben wir im B-to-C-Geschaft durch
die aufRerordentlich gute Qualitat der
Bilder gegentiber dem Endverbraucher
gezeigt, dafd ein Mobiltelefon mit inte-
grierter Kamera eine Alternative fiir
Digitalfoto-Einsteiger sein kann. Man
mufd allerdings sehen, daf3 wir uns

Interview mit Thomas Knops,
Director, Marketing EMEA,
Multimedia, bei Nokia
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nach wie vor als Newcomer in der Foto-
branche betrachten und deshalb keine
Stiickzahlen abgesetzt haben, wie wir
sie aus anderen Kanalen kennen. Aber
gemessen an unserer Zielsetzung
haben wir die gewiinschte Zielgruppe
erreicht und sind mit den Absatzzah-
len zufrieden.

imaging+foto-contact: Nokia bietet vor-
installiert oder als Internet-Download zahl-
reiche Programme, die den Spafd an der
Handyfotografie deutlich erhohen kionnen.
Tauscht der Eindruck, daf} viele Verbrau-
cher zwar die Kameras zum Fotografieren
nutzen, aber weitergehende Moglichkeiten
wenig oder gar nicht ausreizen?

Thomas Knops: Meiner Ansicht nach
tauscht dieser Eindruck nicht. Tat-
sachlich beschrankt sich die Fotofunk-
tion in der Regel auf die Aufnahme, die
weitergehenden Moglichkeiten werden
dagegen derzeit wenig genutzt. Trotz-
dem sehe ich die Situation positiv, weil
sich bereits etwas verandert hat: Wah-
rend die Kamera noch vor einigen
Monaten ein Ausstattungsdetail war,
das zwar in dem Mobiltelefon vorhan-
den war, aber nur hin und wieder ge-
nutzt wurde, wird mobile Fotografie
immer hadufiger ganz bewufdt einge-
setzt, um bestimmte Momente des Le-
bens festzuhalten. Dartiber hinaus
werden immer mehr dieser Fotos dann
auch auf Papier gedruckt, und das in
steigender Qualitat. Das zeigt meiner
Meinung nach, daf der Kunde auf dem
Weg ist, das von der Fotografie mit ei-
ner Kamera gelernte Verhalten auch



auf das Mobiltelefon zu iibertragen.
Ich bin mir sicher, daf er auch die
anderen Funktionen nach und nach
lernen und nutzen wird, aber wir
sollten ihm Zeit geben.

imaging+foto-contact: Kann der Hindler
die umfassenden Funktionen dann derzeit
noch nicht in Verkaufsargumente umwan-
deln?

Thomas Knops: Wenn er sehr enga-
giert ist, kann er das nattirlich tun. Er
kann ja zum Beispiel eine gedruckte
Dokumentation entwickeln, in der er
alle Funktionen und deren Nutzen fiir
den Anwender ausarbeitet. Er kann das
auch digital machen und dann bei-
spielsweise mit Hilfe eines Notebooks
vorfithren, wie einfach etwa die Life-
block-Funktion funktioniert, mit der
der Nutzer ein Internet-Tagebuch an-
legen kann. Aber das setzt natiirlich
grofRes eigenes Engagement und die
Bereitschaft voraus, sich intensiv mit
dem Produkt und dessen Moglichkei-
ten auseinanderzusetzen. Sofort um-
setzbar ist allerdings die Druckfunk-

Nokia hat das Sorti-
ment der Nseries
Multimediagerate
ausgebaut: Neu im
Programm sind das
Nokia N71 (1.), das
Nokia N80 (unten)
und das Nokia N92
(ganz unten).

Nokia

Auf der Ringfoto-Messe in Erlangen prdsentierten zwei Promotoren von Nokia und Kodak die Nokia
Promotionwand fiir den Fotohandel.

tion, die er mit einem Fotodrucker
noch beim Verkaufsgesprach demon-
strieren kann. Und das sollte er auch
unbedingt tun, denn unsere Erfahrung
zeigt, dafd das haptische Erlebnis, ein
Foto in der Hand zu haben, und die
Erkenntnis, wie einfach dieses zu pro-
duzieren ist, den Verkauf fordert. In die-
sem Punkt unterscheiden sich Mobil-
telefone nicht von anderen Geraten.

imaging+foto-contact: Welche Ausstat-
tungsmerkmale bieten sich Ihrer Meinung
nach besonders fiir den Fotohindler an?

Thomas Knops: Neben der Optik und
den Aufnahmechips der verschiedenen
Modelle sind das die Funktionen, die es
dem Nutzer ermoglichen, Prints von
seinen Bildern zu bekommen. Das
wichtigste ist, dafs dies einfach zu nut-
zen ist. Hier sind zum einen die Funk-
tionen XPress Print fiir das Homeprin-
ting und Press-to-Print fir die
Bestellung von Abziigen im Labor zu
nennen, zum anderen sollte der Hand-
ler den Interessenten aber auch auf die
Schnittstellen aufmerksam machen,
mit denen Fotos auf Drucker und Com-
puter oder in digitale Alben tibertragen
werden konnen, denn das funktioniert
je nach Handymodell per Kabel, kabel-
los iiber Infrarot oder Bluetooth, ,,over-
the-air” per Mobilfunk oder mit einer
Wechselspeicherkarte. Je mehr der
Kunde dartiber weif3, desto mehr wird
er diese Funktionen auch nutzen — was
sich letztlich wieder positiv auf das
Bildergeschift auswirken wird.

imaging+foto-contact: Nokia hat, wie Sie
ausfithren, im vergangenen Jahr viel
getan, um sich als Partner des Fotohandels
zu etablieren. Sind Sie auch mit dem
Engagement des Fotohandels gegeniiber
Nokia zufrieden?

Thomas Knops: Die Bereitschaft von
Seiten des Fotohandels, mit uns in den
Dialog zu treten, hat unsere Erwartun-
gen {libertroffen. Wir haben von Anfang
an gesagt, da® wir als Neuling in der
Fotobranche viel zu lernen haben und
haben das mit Unterstiitzung vieler
Gesprachspartner aus dem Fotohandel
inzwischen auch getan. Neben der
Entwicklung von gemeinsamen Kon-
zepten zeigen sich als Ergebnis hier
auch ganz konkrete Produkte. So zum
Beispiel die Nokia Promotionwand, die
speziell fiir den Einsatz im Fotohandel
entwickelt wurde und dem Handler die
Moglichkeit gibt, verschiedene Nokia
Fotohandymodelle und deren Druck-
funktion vor Ort im Geschift zu zei-
gen, oder auch das Bundle aus Nokia
Fotohandy und Kodak Drucker, das
derzeit in Zusammenarbeit mit debitel
bei Ringfoto angeboten wird. Der
Zuspruch, den diese Angebote genief3en,
zeigt uns, daR wir gemeinsam auf dem
richtigen Weg sind. Aber auch fiir die
Zukunft wiinschen wir uns noch viele
offene Gesprache, um zusammen mit
dem Fotohandel Geschaftsmodelle fiir
Mobile Imaging zu entwickeln.

imaging+foto-contact: Herr Knops, vielen
Dank fiir das Gesprich.
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Handel

No Fvrills darf nicht
No Service heifden

Obwohl der Erfolg der sogenannten
,No-Frills“-Anbieter und deren stei-
gende Anzahl im deutschen Mobil-
funkmarkt die Richtigkeit des Kon-
zeptes unterstreicht, die Mobiltelefonie
fiir die Zielgruppe der internet-affinen
Anwender so einfach wie moglich zu
machen, darf ,ohne Schickschnack“
kein Synonym fiir ,,ohne Beratung und
Service“ sein: 60 Prozent aller Deut-
schen zwischen 18 und 49 Jahren sind
einer reprasentativen Umfrage von
TNS Infratest im Auftrag der debitel-
light GmbH zufolge nicht damit
zufrieden, daf sie ihr Mobilfunk-
Prepaid-Guthaben nur iiber das
Internet aufladen konnen. Ahnlich
verhilt es sich mit dem Kauf der SIM-
Karten zum Billig-Telefonieren: Auch
hier sind viele Angebote ausschlief3-
lich online erhaltlich, obwohl in der
Umfrage tiber 77 Prozent der Befrag-
ten angaben, den Kauf im Handel zu
bevorzugen. Dies hat vor allem mit
dem bei einer groflen Mehrheit der
Befragten stark ausgepragten Wunsch
nach Beratung zu tun. Gleichzeitig
urteilen tiber 50 Prozent der Befrag-
ten, dafd sie festgelegte Vertrags-
laufzeiten oder Monatsgrundpreise als
belastend empfinden, und rund 40
Prozent wiirden fiir glinstige Tarife auf
das stets neueste Handy verzichten.

Diese Zahlen belegen eindeutig, daf
Deutschlands Mobiltelefonierer bei
aller Wechselbereitschaft immer noch
ein hohes Maf3 an Service und Kunden-
orientierung erwarten. Die No-Frills-
Anbieter sind also gut beraten, ihren
Kunden verschiedene Kontakt- und
Vertriebswege zu offerieren. Wer glaubt,
daf} Schnéppchenjager anspruchslose
Kunden sind, wird schnell vom
Gegenteil tiberzeugt. Und die Kunden
sind aufgerufen, auch bei den sehr
transparenten  Discount-Angeboten
der Mobilfunkgesellschaften zu ver-
gleichen — gerade im Hinblick auf
Service und Bedienungskomfort.

debitel-light hat diese Erkenntnisse
von Anfang an in seinem Geschifts-
modell beherzigt: Dafiir sorgen die
virtuelle Beraterin SIMone auf www.
debitel-light.de sowie die vielen flexib-
len Online- und Offline-Méglichkei-
ten, debitel-light-Kunde zu werden,
sein Guthaben aufzuladen und sein
Konto zu verwalten. Dabei spielen
innovative Formen des Kunden-
kontakts eine besondere Rolle.
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debitel-light ist zwar ebenso wie die anderen No-Frills-Anbieter im Internet vertreten, bezieht aber
dariiber hinaus auch den stationdren Handel in sein Geschdftsmodell ein.

,No frills* kommt aus dem Englischen und bedeutet ,,ohne Schnick-
schnack“. Dementsprechend werden in der Telekommunikations-
branche die neuen Anbieter, die ihr Geschift vor allem iiber das
Internet abwickeln, ein leicht iiberschaubares Tarifsystem haben
und sich an Internet-affine Mobiltelefonierer mit Handy wenden,

,,No-Frills-Anbieter* genannt.

Das Konzept dieser im deutschen
Tk-Markt erst seit einigen Monaten
bekannten Unternehmen hat sich
beispielsweise bei Autovermietungen
und Fluglinien schon langst bewahrt:
Die Verbraucher verzichten auf alles
Uberfliissige, und die Unternehmen
geben einen Teil des auf diese Weise
Gesparten tiber giinstigere Preise an
den Kunden weiter. Einer der grofiten
Kostenfaktoren in der Mobilfunk-
branche sind die gesponserten Mobil-
telefone: Hier mufl der Tk-Anbieter,
je nach Vertrag und gewilinschtem
Handymodell, schon einmal einen
dreistelligen Eurobetrag zuschief3en,
um den Kunden fiir sich zu gewinnen.

No-Frills-Anbieter verzichten auf die
Bezuschussung von Handys, halten
sich konsequent aus dem Gerite-
geschift heraus und kénnen so, durch

den Wegfall der Subventionen, Logi-
stik- und Servicekosten vergleichsweise
gunstige Minutenpreise realisieren.
Dabei sind die Tarifstrukturen in
der Regel sehr einfach: Fiir eine

Fotohandy kaufen, SIM-Karte einlegen und
sofort mobil telefonieren und fotografieren:
Noch niemals war es so einfach, in den Mobilfunk
einzusteigen wie mit den No-Frills-Anbietern.



Minute mobil telefonieren zahlt der
Kunde den Betrag X, fiir das Verschik-
ken einer Kurznachricht den Betrag Y,
und das an sieben Tagen in der Woche,
24 Stunden pro Tag. Bei der debitel-
light GmbH, einer hundertprozentigen
Tochter der Stuttgarter debitel AG,
beispielsweise kostete die Gesprichs-
minute bei Redaktionsschluf3 dieser
Ausgabe 16 Cent, der SMS-Versand elf
Cent — wenn nicht gerade Sonder-
aktionen die Preise fiir einen bestimm-
ten Zeitraum noch weiter nach unten
driicken (so zahlen Neukunden derzeit

SIMone ist das Identifikationsobjekt von debitel-
light. Auf der Internetseite hilft sie den Kunden
bei der Losung einfacher Probleme.

bis zum 15.12. beispielsweise nur
neun Cent pro Minute fiir die ersten
111 Gesprachsminuten). Neukunden
erhalten auflerdem meistens einen
Gesprachsbonus, den sie zunachst ein-
mal abtelefonieren kdnnen, bevor ihr
eigenes Guthaben angetastet wird.

Angebot ermoglicht schnellen
Einstieg in die mobile Welt

Dieses Geschiftsmodell, das sich fiir
Endkunden, die bereits ein Mobiltele-
fon besitzen, aufgrund niedriger Preise
als positiv erweist, kann auch der Foto-
handel fiir sich nutzen: ohne sich in
komplizierte Tarife und Vertrige ein-
arbeiten und noch einmal Neuland in

einer unbekannten Branche betreten
zu missen. Denn mit Anbietern wie
debitel-light erreicht der Fotohandel
nicht nur mobilfunkerfahrene Nutzer,
die bereits einen Vertrag haben und ihr
Handy durch ein neues Mobiltelefon
mit integrierter Kamera ersetzen
wollen, sondern auch Mobilfunk- und
Digitalfotoeinsteiger, die mit einem
Fotohandy beide Welten erleben wol-
len. Dabei unterscheidet sich die
debitel-light GmbH von anderen ver-
gleichbaren Anbietern dadurch, dafd sie
als debitel-Tochter auf unternehmens-
interne Prozesse und Erfahrungen
zuriickgreifen kann, die die Mutter-
gesellschaft seit vielen Jahren als
Partner des Fotohandels gesammelt hat.
Dartiber hinaus bietet debitel-light sein
Angebot nicht nur online an, sondern
auch {iber den stationidren Handel.

Seit Oktober kooperieren
Ringfoto und debitel-light

So konnen zum Beispiel seit Mitte
Oktober Kunden von Ringfoto und Photo
Porst die SIM-Karte von debitel-light
erwerben. Vertragsbindung, Monats-
grundgebithr oder Mindestumsatze
entfallen bei debitel-light. Trotz dieser
fir den Kunden giinstigen Konditio-
nen kann sich das Engagement fiir
debitel-light auch fiir den Handler loh-
nen, denn auf alle Ringfoto-Mitglieder,
die in ihren tiber 2.800 Geschiften
die debitel-light Produkte vermarkten,
warten Margen bis zu 26,1 Prozent.

Es verwundert daher nicht, dafd zahl-
reiche Ringfoto-Handler das Angebot
nutzen, zumal sie auf der Ringfoto-
Messe in Erlangen Gelegenheit hatten,
sich unmittelbar beim Anbieter zu
informieren. Und auch die Verantwort-
lichen in der Geschiftsfithrung zeigten
sich zufrieden. So meinte beispiels-
weise Michael Gleich, Geschiftsfithrer
der Ringfoto-Gruppe: ,,Die Zusammen-
arbeit mit debitel-light ist eine opti-
male Moglichkeit fiir unsere Handler,
sich neue Kunden und neue Einnahme-
quellen zu erschlief3en. Vor allem ist es
ein ideales Einstiegsprodukt in den
Mobilfunkbereich fir alle diejenigen
Ringfoto-Mitglieder, die bisher noch
keine Mobilfunkprodukte vermarktet
haben. debitel-light ist aufgrund seiner
traditionell starken Partnerschaft zum
Fachhandel fiir uns ein idealer Part-
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www.walther-alben-rahmen.de

Karl Walther
Alben und Rahmen GmbH & Co KG
Herrenpfad-Sud 26, D-41334 Nettetal

Telefon:02157/8186-0

Fax: 02157/8186-50

E-Mail: Service@WaltherDesign.de
www.walther-alben-rahmen.de

"walther

Fiir lIhre Bilder das Beste



Promotion

Bild links: Freuen sich iiber die gute Zusammenarbeit (v. l.): Andreas Meurer, Meurer Werbegestaltung, Norbert Nowak, Tetenal, Bernd Braun, Leiter Kodak
Innendienst/Service & Support, Riidiger Borsdorf, Kodak Servicetechniker, Bernd Wetzstein, Alben und Rahmen Walther, Thomas Sterner, Inhaber Photo
Sterner. Bild rechts: Fiinf Annahmestationen stehen den Kunden bei Photo Sterner inzwischen zur Verfiigung.

Photo Sterner mit

neuem Auftritt

Als die Themen Digitalfotografie und digitale Bilddienstleistungen
vor einigen Jahren begannen, sich zu einem erfolgversprechenden
Geschiftsmodell fiir den Fotohandel zu entwickeln, war Photo
Sterner in Herzberg eines der ersten Unternehmen, das Konzepte
entwickelte, um die neuen Moglichkeiten in das eigene Portfolio zu
integrieren und sich einen neuen Kundenstamm aufzubauen. Die
Aktivititen waren erfolgreich, und heute prisentiert sich Photo
Sterner als modernes Fotogeschift mit einem Komplettangebot
fiir die analoge und die digitale Fotografie.

Partner in Sachen Bildergeschift ist,
heute wie frither, Kodak Express. ,In
dieser langjihrigen Zusammenarbeit
liegt sicherlich einer der Griinde fiir
meinen Erfolg“, meinte Firmen-
inhaber Thomas Sterner im Gesprach
mit imaging+foto-contact. Grundlage
fur das reibungslose Funktionieren der
Kodak Gerite ist eine Serviceverein-
barung, die Sterner eine optimale
Betriebsbereitschaft des Minilabs gewéhr-
leistet. So werden beispielsweise durch
regelmafige Routinewartungen Ver-
schleifRteile rechtzeitig ausgetauscht
und das Gerat optimal eingestellt. Das
qualifizierte Minilab Call Center Team
kann in vielen Fallen Geritestorungen
bereits am Telefon und mit Hilfe der
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Ferndiagnose umgehend l6sen. Tech-
nikereinsitze erfolgen sehr zeitnah,
und die im Vorfeld durchgefiihrte
Diagnose durch das Call Center ermdg-
licht eine sehr schnelle Instandsetzung
des Minilabs. Sterner: ,Die Service-
vereinbarung stellt die Funktion des
Gerates sicher und sorgt somit fiir die
Optimierung der Produktionszeiten.”

Die erfolgreiche Arbeit und die zufrie-
denstellende Kooperation mit dem
Kodak Team hat Sterner veranlafit, einen
neuen Auftritt fiir sein Unternehmen
zu entwickeln. ,Wir haben uns in
Sachen Digitalfotografie einen hervor-
ragenden Ruf und ein eigenes, unver-
wechselbares Profil erarbeitet”, so
Sterner. ,,Diesem neuen Image konn-

ten wir meiner Meinung nach mit der
nach aufen dokumentierten Zugeho-
rigkeit zu Photo Porst nicht mehr
gerecht werden.“ Deshalb firmiert das
Unternehmen ab sofort, offiziell ab
Beginn kommenden Jahres, nicht
mehr unter dem Namen Photo Porst
Sterner, sondern unter Photo Sterner
(im Internet: www.photosterner.de).
Optisch driickt sich die Verwandlung
nicht nur in der neuen Fassadengestal-
tung aus, sondern auch in einem
aktualisierten Logo: Ein grofdes Auge,
der geschwungene Schriftzug ,Photo
Sterner und der Slogan ,,... fiir den
Augenblick“ signalisieren Fotokompe-
tenz und sprechen die Emotionen des
Betrachters an.

Mit dem neuen Auftritt hat sich auch
die Optik des Ladens auf3en und innen
verandert. So wurden beispielsweise
das duflere Erscheinungsbild wieder
dem Umfeld aus klassischen Fachwerk-
hausern angepafit und der Eingang so
umgestaltet, daf3 jetzt auch Kunden
mit einem Kinderwagen oder Roll-
stuhlfahrer problemlos in das Geschift
gelangen. Auch der Umbau des Ver-
kaufsraums wurde notwendig, um
weitere Kodak Bildannahmeterminals
integrieren zu konnen. Verbindendes
Element des optischen Auftritts ist
aber der Kodak Schriftzug geblieben,
sei es als Leuchtschrift an der Fassade,
als Dekoelement im Schaufenster oder
im Ladeninneren.

,Wir arbeiten jetzt mit funf Kodak



Kodak Express

Bild links: Der neugestaltete Eingangsbereich ermdglicht jetzt auch Kunden mit Kinderwagen und Rollstuhlfahrern den problemlosen Zugang zum
Geschdft. Bild rechts: Das neue Logo, der CD-Aufkleber mit den Hinweisen auf die Servicepalette und die Kodak Express Leuchtkdsten lassen keinen
Zweifel daran, daB8 bei Photo Sterner moderne und qualitativ hochwertige digitale Bilddienstleistungen angeboten werden

Terminals und einem Minilab System
85. Alle Gerite sind ebenso wie unser
neuer Epson Plotter 9800 in einem
Netzwerk zusammengeschlossen, so
daf3 wir alle digitalen Fotoarbeiten bis
zu Formaten mit einer Breite bis zu

betreiben.“  Standardmifig setzt
Sterner dabei eine Kassette mit einer
Doppelpapierbahn fiir das Format
10 x 15 ein, wihrend die andere
Kassette fiir alle anderen Formate bis
20 x 30 genutzt wird.

Digitaler Erfolg als
Kodak Express Partner

110 Zentimetern in wenigen Minuten
ausfithren konnen®, erliauterte Ster-
ner. ,Vor allem in StoRzeiten, wenn
alle Terminals besetzt sind, profitie-
ren wir von der Moglichkeit, das
Minilab mit zwei Papierkassetten zu

Schnelligkeit, Flexibilitat und die hohe
Qualitit der Bilder, die Photo Sterner
mit Kodak Maschinen und Materialien
erzielt, haben sich allerdings nicht nur
positiv auf das Geschaft mit den Fotos
der Kunden ausgewirkt, sondern waren
auch die Ursache dafiir, dafl die

eigenen Fotodienstleistungen
erheblich ausgebaut werden
konnten. ,Die Bilder, die wir
produzieren, stellen unsere
Kunden rundherum zufrieden®,
betonte  Sterner. ,Dadurch
konnten wir auch unser Paf3-
bild-, Portrit- und Studio-
geschift ausbauen, und die
Zahl der Fotoauftrige, die wir
auflerhalb unserer Raumlich-
keiten erledigen, wichst eben-
falls kontinuierlich.“

Regelrecht befliigelt zeigt sich

Kodak Techniker Riidiger Borsdorf ist fiir die Wartung des nach Sterners Worten das

Minilabs zustandig.

Geschaft mit Hochzeitsbildern.

Sterner: , Positiv wird dabei zum einen
aufgenommen, dafl wir sehr schnell
arbeiten konnen, so daf3 beispielsweise
ein Brautpaar seine Giste abends mit
einer Fotodanksagung verabschieden
kann, deren Motiv erst wihrend der
Feierlichkeiten aufgenommen wurde.“
Zum anderen richte man fiir jedes
Brautpaar auf Wunsch ein Hochzeits-
album im Internet ein (zum Beispiel
www.doering.photosterner.de). Dieses
ist mit einer Bestellsoftware gekoppelt,
die es ganz einfach macht, Bilder bei
Photo Sterner nachzubestellen. Dar-
tiber hinaus konnen Géste auch eigene
Fotos hochladen oder Kommentare
schreiben. ,,Durch diese Moglichkeiten
entsteht jeweils eine eigene kleine
Community, durch die die Zugriffs-
zahlen auf die jeweiligen Internetalben
deutlich hoher liegen als bei Alben, bei
denen nur Fotos betrachtet und
bestellt werden kénnen“, sagte Sterner.

Positiv wirkt sich das breitgeficherte
Angebot an digitalen Fotodienst-
leistungen schlieRlich auch auf den
Zubehorverkauf aus. So bietet Photo
Sterner ein kleines, aber feines Alben-
und Rahmensortiment von Alben und
Rahmen Walther. ,Der Verkauf dieser
Produkte ist aufgrund unserer hohen
Bildqualitait  wesentlich  einfacher
geworden®, so Sterner. ,,Und vor allem
im Portritbereich verkaufen wir heute
mehr Bilder mit Formaten bis zu 100 x
120, von denen viele sogar auf Canvas-
material belichtet wurden.“ hepa

12/2005 imaging + foto-cormad: 41



Interview

~Unsere Handler haben

noch enormes Potentia

Die Hindlerkooperation Ring-
foto und der Stuttgarter Tk-
Anbieter debitel arbeiten seit
geraumer Zeit sehr intensiv
zusammen. imaging+foto-contact
sprach mit Martin Kohler,
Leiter Category Management
Telekommunikation bei Ringfoto,
iiber diese Zusammenarbeit.

imaging+foto-contact: Herr Kohler, Ring-
foto engagiert sich iiber debitel stark im
neuen Geschiftsfeld Telekommunikation.
Wie genau sieht dieses Engagement aus?

Martin Kohler: Das Engagement von
Ringfoto im Telekommunikations-
bereich umfafdt mittlerweile nicht nur
die Vermarktung von attraktiven
Mobilfunkprodukten, sondern seit Mitte
diesen Jahres auch die Vermarktung
der neuen debitel DSL-Tarife unseres
Partners debitel. Zur Hausmesse
haben wir unseren Mitgliedern auch
das neue SIM-only Produkt debitel-
light mit einer einfachen Tarifstruktur
und giinstigen Minutenpreisen ange-
boten (siehe dazu an anderer Stelle
dieser Ausgabe, der Verfasser), das sehr
attraktiv ist und ohne Vorfinanzierung
einer Provision vermarktet werden
kann.

Gerade in diesem Jahr hat sich am
Mobilfunkmarkt einiges getan in bezug
auf neue Vermarktungs- und Vertriebs-
formen, beispielsweise Simyo, Base,
EasyMobile, Tchibo. Diesen Heraus-
forderungen stellen wir uns gemein-
same mit debitel und richten danach
auch unser Engagement in diesem
Bereich aus. Denn wie zu erwarten ist,
werden sich diese Veranderungen auch
im nichsten Jahr fortsetzen. Hier sind
wir als Ringfoto-Gruppe auch gefordert,
entsprechend dieser Verdnderungen zu
reagieren und fiir unsere Mitglieder
das  Produktportfolio, bezogen auf
Tk-Dienstleistungen, anzupassen.

Wie in der Vergangenheit gewohnt,
profitieren unsere Mitglieder hierbei
von der Unterstiitzung der Zentrale,

42 imaging + foto-aoa=EE 12/2005

Martin Kohler

und zwar zum einen in Form unserer
TK-Email-Newsletters mit den Ange-
botskalkulationen, Provisionsaufstel-
lungen etc., zum anderen durch unser
,Einfach mehr Programm“ im TK-
Bereich, das wir zusammen mit debitel
schon 2004 eingefithrt haben. Alle
Teilnehmer dieses ,Einfach mehr
Programms“ erhalten unter anderem
ein komplettes Werbepaket mit Deko-
mitteln und Telekommunikations-
beilegern.

imaging+foto-contact: Vor einigen Mona-
ten haben wir dariiber berichtet, daf® Ring-
foto-Mitglied Foto Sauter in Miinchen als
erster Fotohindler in Deutschland eine
speziell entwickelte Promotionwand mit
Nokia Produkten getestet hat. Wo liegen
Ihrer Meinung nach die Stirken dieser Art
der Prisentation?

Martin Kohler: Die Vorteile dieser Pra-
sentation liegen einerseits darin, daf
die Produkte offen und ,live“ dem
Kunden angeboten und prasentiert
werden, zum anderen wird dem Kun-
den dabei bildlich das ,Zusammen-
wachsen“ der Bereiche Foto und
Telekommunikation anhand der
gemeinsamen Prisentation dargestellt.

Ill

Es handelt sich bei den in diesem
Modul ausgestellten Gerdten ja aus-
schlief3lich um Nokia Fotohandys, die
alle eine integrierte Kamera mit min-
destens 1,3 Megapixeln haben.

Das derzeitige Top-Produkt, das Nokia
N90, hat bereits einen Zwei-Megapixel-
Chip, ein Carl Zeiss Objektiv und
umfangreiche Imagingfunktionen
integriert. Wir sind gemeinsam mit
Nokia der Meinung, daf3 derartige Pro-
dukte nicht nur aus der Vitrine heraus
verkauft werden diirfen, sondern live
vom Kunden erlebt werden miissen.
Hierzu gehort unter anderem auch die
Prasentation eines Kodak Druckers,
um die aufgenommenen Bilder im
Laden direkt zum Test ausprinten zu
konnen. Die meisten Kunden sind
erstaunt, wie einfach der Bilderdruck
vom Fotohandy funktioniert und wie
hoch die Qualitét der Bilder ist.

Die offene Art der Prasentation hat in
dem Pilotprojekt aber auch Schwichen
gezeigt. Um diese zu vermeiden, wer-
den wir die Darstellung modifizieren,
grundsatzlich ist der erste Schritt,
die oben genannten Bereiche Foto und
Telekommunikation gemeinsam zu
prisentieren, gelungen. Wir werden
diese Entwicklung gemeinsam mit
Nokia weiter vorantreiben.

imaging+foto-contact: Von debitel ist zu
horen, daf} Ringfoto eine der Vertriebs-
linien ist, die in Sachen Telekommunika-
tion derzeit nicht nur deutlich iiber dem
Marktdurchschnitt wachsen, sondern auch
iiber dem sehr hohen Wachstum der debi-
tel AG liegen. Wie wurden diese positiven
Ergebnisse erzielt?

Martin Kohler: Wir sind natiirlich sehr
dartiber erfreut, dafd dieses Jahr, bezo-
gen auf die wichtigste Produktgruppe
im Telekommunikationsbereich, die
Vermittlung von Tk-Dienstleistungen
und den Absatz entsprechender Hard-
wareangebote, sehr positiv verlaufen
ist. Zuriickzufiihren ist dies auf zum
Teil deutliche Steigerungen bei unse-
ren Mitgliedern, die bisher schon



Tk-Produkte verkauft haben, wie auch
auf die Gewinnung neuer Handler fiir
diesen Produktbereich. Den Zuwachs
bei der Hiandlerzahl konnten wir durch
sehr attraktive Geriteangebote und die
grof3e Nachfrage nach Fotohandys
erzielen. Da wir gerade bei der
Produktauswahl und Angebotsdefini-
tion mit debitel sehr darauf achten,
daf} die Fotofunktionalitiat im Mittel-
punkt steht, konnten hier auch
Wachstumsraten tiber dem Markt-
durchschnitt erzielt werden.

imaging+foto-contact: Welche Produkte
eignen sich Threr Beobachtung nach
besonders gut fiir den Verkauf im Foto-
handel?

Martin Kohler: Grundsatzlich alle
GSM-Produkte, die eine integrierte
Kamera haben, sowohl im Vertrags- als
auch im Prepaidbereich. In der Detail-
betrachtung kann man natiirlich auch
hier deutliche Unterschiede feststellen,
bezogen auf die Fotoqualitit der Gerite.
Gerade hier ist es unsere Aufgabe als
Zentrale, fir die Handler ein geeigne-
tes Sortiment und gezielte Angebote
aus dieser Vielzahl an angebotenen
Geriten zusammenzustellen.

imaging+foto-contact: Auf der Ringfoto-
Herbstmesse in Erlangen haben Sie in
Zusammenarbeit mit debitel ein exklu-
sives Komplettset mit einem Nokia Foto-
handy und einem Kodak Fotodrucker
vorgestellt. Wie ist das Angebot bei
Ihren Mitgliedern angekommen, und wird
es noch weitere Produkte oder Bundles
vergleichbarer Art geben?

Martin Kohler: Wir haben diese Pakete
erstmals zur Herbstmesse angeboten
und sind mit der Resonanz auf das
erste Produkt dieser Art sehr zufrieden
Der Hindler hat durch dieses Bundle
zum einem eine sehr attraktive Marge
beim Verkauf und zum zweiten die
Moglichkeit, tiber das Zubehor fiir den
Fotodrucker auch seinen TK-Kunden
langfristig an sich zu binden. Dieser

Interview mit
Martin Kéhler,

Leiter Category
Management
Telekommunikation
bei Ringfoto

sehr positive Aspekt des Geschiftes
wird meiner Ansicht nach bislang noch
zu oft {ibersehen. Wir werden unseren
Mitgliedern in naher Zukunft mehrere
Produktpakete dieser Art anbieten, um
hier auch eine noch deutlichere Diffe-
renzierung zum klassischen Tk-Fach-
handel fiir die Ringfoto-Handler zu
ermoglichen. Dies miissen nicht unbe-
dingt immer reine Gerdtebundles sein,
das Paket kann zukiinftig auch aus
einem Gerit und Fotodienstleistungen
bestehen.

Ringfoto

imaging+foto-contact: Trotz der erfreu-
lichen Entwicklung dieses Segments wird
das Thema Telekommunikation immer
noch nur von einer Minderheit der Ring-
foto-Mitglieder bearbeitet. Was raten
Sie den Hindlern, die noch zogern, Tk-
Produkte in ihr Sortiment aufzunehmen?

Martin Koéhler: Wir haben den Hand-
lern bereits in der Vergangenheit Mog-
lichkeiten zum ,,einfachen Einstieg in
den Mobilfunkbereich tiber die Ring-
foto-Zentrale angeboten und werden
das auch zukiinftig tun. Grundsitzlich
ist es richtig, dafd unsere Handler noch
ein enormes Potential bei der TK-Ver-
marktung haben. Jedoch wird es nicht
zuletzt aufgrund der Marktveridnde-
rungen zukiinftig nicht leichter, in
diesen Bereich einzusteigen und Fuf
zu fassen. Aber jeder Hindler, der ent-
sprechendes  Entwicklungspotential
hat und auch selbst hinter der Ver-
marktung von Tk-Produkten steht,
wird von uns jegliche Unterstiitzung
fur die erfolgreiche Einfiihrung dieses
Warenbereichs erhalten. Des weiteren
werden wir auch weiterhin die Mog-
lichkeit anbieten, die Aktivierungen
von Mobilfunkvertrigen tiber die Ring-
foto-Zentrale abzuwickeln. Aus Sicht
der zukiinftigen Produktentwicklun-
gen und -einfiihrungen auf dem Mobil-
funksektor und der sich daraus erge-
benden Chancen, sollte langfristig
jeder Fotofachhiandler diesen Waren-
bereich vermarkten.

imaging+foto-contact: Herr Kohler, vielen
Dank fiir das Gesprich.
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Starke Abverkaufsunterstiitzung durch die Zentrale hat dazu beigetragen, daB sich das Tk-Geschdift bei den Ringfoto-Hdndlern positiv entwickelte.
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Handel

Ungebrochene Nachfrage

Digitale Fotoalben gewinnen an
Popularitit. Doch obwohl immer
mehr Fotografen von den digi-
talen Aufnahme- und Prisen-
tationsmoglichkeiten Gebrauch
machen, erfreut sich das Print
nach wie vor grof3er Beliebtheit.
Wer aber nach einem geeigneten
Album sucht, um seine Erinne-
rungen aufzubewahren, hat es
immer schwerer, fiindig zu
werden.

Wir fragten Rolf Inderbiethen,
Geschiftsfiihrer Walther Alben
und Rahmen, ob unsere Beob-
achtung richtig ist, daf3 Foto-
alben nur noch ein Schatten-
dasein fristen.

imaging+foto-contact: Derjenige, der mit
offenen Augen durch die Fotogeschifte
geht, wird feststellen, daR Fotoalben auf
dem Riickzug sind, Rahmen hingegen all-
gegenwirtig zu sein scheinen. Was pas-
siert hier im Markt aus Ihrer Sicht?

Rolf Inderbiethen: Ihre Beobachtun-
gen sind absolut richtig. Ich kann
natiirlich nur fiir unser Unternehmen

Rolf Inderbiethen

sprechen, aber da spiegeln sich der
Riickgang bei Fotoalben und die unge-
brochene Nachfrage nach Rahmen
wider. Bei Fotoalben trifft es die ver-
schiedenen Arten jedoch sehr unter-
schiedlich. AnlaRalben, also themen-
bezogene Alben wie Hochzeit, Baby
usw., halten sich erstaunlich stabil,
wihrend normale Alben recht kraftige
Riickgange zu verzeichnen haben.

imaging+foto-contact: Gerade bei Foto-
alben gibt es nach wie vor viele Anbieter.
Wird diese Entwicklung nicht irgendwann
zu einer Marktbereinigung, also zum Aus-
scheiden von Anbietern kommen? Und wie
sieht es bei Walther aus? Werden Sie in
zwei Jahren noch Fotoalben anbieten?

Rolf Inderbiethen: Es ist vollkommen
klar, daf? alle Albenanbieter, wir bei
Walther nattirlich auch, sehen miis-
sen, wie die Einbufden bei Fotoalben
kompensiert werden konnen. Unser
Haus hat hier einen kleinen Vorteil,
weil Walther schon seit vielen Jahren
ein Rahmengeschaft aufgebaut hat und
damit auch sehr erfolgreich ist. Inzwi-
schen haben Rahmen rund 65 Prozent
Anteil am Gesamtumsatz. Und dieser
Anteil wird im kommenden Jahr
sicherlich noch héher sein.

Doch zuriick zur Entwicklung bei Foto-
alben. Der Bildermarkt, den wir natiir-
lich genauestens verfolgen, zeigt eine
gewisse Stabilisierung im Hinblick auf
die saldiert gefertigten Bilder. Die
zunehmende Verbreitung der digitalen
Kameras in den Haushalten fiihrt nach
unserer Meinung auch zu mehr Bil-
dern, die in Grof3labors oder Minilabs
gefertigt werden, denn inzwischen sind

Handler, die online ordern, sparen bei Walther Alben und Rahmen Geld

In der Telekombranche sorgen
derzeit die ,No Frills“-Anbieter
fir frischen Wind im Markt —
Mobilfunkbetreiber, die auf jeg-
lichen ,,Schnickschnack® (englisch '
= frills) wie Kundenhotline, gespon-
serte Gerate etc. verzichten, deren
Tarife haufig nur tiber das Internet
buchbar sind und die aufgrund
der dadurch eingesparten Kosten
ungewohnlich preiswertes Mobil-
telefonieren ermoglichen.

Walther Alben und Rahmen hat
diese Idee fiir den soeben freige-

i
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Der Walther Internetshop fiir
Hiandler bietet den Angaben
zufolge jedoch noch einiges mehr:
¢ Umfassende Informationen
tiber das gesamte Walther

Alben- und Rahmensortiment,
vor allem {iber Neuheiten.

e Stindig interessante Schnapp-
chen, die Walther bei Auslauf-
artikeln und Restmengen bietet.
¢ Und nicht zuletzt einige beson-
ders attraktive Angebote, die es
nur im Walther Internet-Hand-
lershop gibt.

schalteten Handlershop aufgegrif-
fen und bietet Hindlern,

weniger Verwaltungsaufwand*,

delspartner ab.“

44 imaging + foto-aoiiacs 12/2005

die im Walther Internetshop auf
Einkaufstour gehen, einen Extra-Rabatt von einem Prozent,
zusatzlich zu den bestehenden Konditionen. ,Bestellungen, die
tiber unseren Internetshop hereinkommen, verursachen bei uns
Rolf Inderbiethen,
Geschaftsfiihrer Walther Alben und Rahmen, fest. ,Von diesem
Einsparpotential treten wir gerne ein Prozent an unsere Han-

stellte

naher gestalten.”

Der Internetshop des Unterneh-

mens steht allen Fotohindlern offen, gleichgiiltig, ob sie bereits
Walther Kunde sind oder nicht. Nach einer einfachen Anmel-
dung via Internet erhilt der interessierte Hiandler noch am
selben Tag, spatestens jedoch am folgenden Arbeitstag, seinen
personlichen Zugangscode. Inderbiethen: ,Mit dem Walther
Internet-Handlershop wollen wir unser Service- und Betreuungs-
angebot fiir den Fotofachhandel noch interessanter und praxis-



Walther Alben und Rahmen
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Digitale Bilderalben stellen fiir Walther Alben und Rahmen sowie die Handelspartner des Unterneh-
mens eine Moglichkeit dar, den Riickgang bei klassischen Alben zumindest teilweise auszugleichen.
Auf der Ringfoto-Hausmesse in Erlangen stiels das Angebot auf zahlreiche Interessenten.

nicht nur Technikverliebte, sondern
auch ganz normale , Knipser am Wer-
ke, die sich mit Druckern und Compu-
tern nicht beschiftigen mochten. Die

wir. Inzwischen sind insbesondere im
Kunststoffrahmenbereich neue Anbie-
ter in den Markt eingetreten, die mit
sehr aggressiven Preisen operieren

Interview mit Rolf Inderbiethen,

Geschaftsfihrer Walther
Alben und Rahmen in Nettetal

Entwicklung sollte {ibrigens dem
Fotofachhandel Mut machen, um Foto-
alben auch weiterhin aktiv anzubieten.
Walther jedenfalls wird auch in zwei
Jahren noch Fotoalben anbieten,
wenngleich mit gednderten Schwer-
punkten und vielleicht mit ganz neuen
Ideen. Schauen wir mal!

imaging+foto-contact: Einer der tradi-
tionsreichen deutschen Bilderrahmen-
produzenten, Becker + Hach, ist in die
Insolvenz gegangen. Miifdte sich das nicht
positiv auf die Geschifte der weiter am
Markt titigen Rahmenanbieter auswirken?
Oder konkret gefragt, ist Walther ein Pro-
fiteur dieser Insolvenz?

Rolf Inderbiethen: Zunichst einmal
bedaure ich die Insolvenz unseres
Wettbewerbers ausdriicklich. B+H war
stets ein preisstabilisierender Markt-
faktor, an dem sich andere Unterneh-
men durchaus orientiert haben. Auch

und schwerpunktmifig Aktionssorti-
mente anbieten. Diese und andere
Wettbewerber haben natiirlich alle ein
wenig vom B+H-Kuchen profitiert.
Durch die Fortsetzung des B+H
Geschifts, jedoch unter einem neuen
Eigentiimer, bleibt aber auch ein grof3er
Teil bei B+H neu. Walther gehort also
nur in sehr kleinem Mafde zu den Pro-
fiteuren. Unsere positive Entwicklung
bei Rahmen setzte schon viel friiher
und vollkommen unabhingig davon
ein, verursacht durch einen sorgfiltig
geplanten Ausbau unseres Rahmen-
angebotes, insbesondere jedoch durch
eine gegliickte Mischung aus Quali-
tatsoptimierung, Produktaufmachung
und hervorragendem Aktionsmarke-
ting. Das haben viele Fotohindler
honoriert. Durch den schnellen Abver-
kauf tiberzeugt, sind sie zu zufriedenen
Kunden unseres Hauses geworden.

imaging+foto-contact: Geben Sie uns
abschliefiend einen Ausblick auf 2006?

Rolf Inderbiethen: 2006 wird meiner
Meinung nach aus verschiedenen
Griinden noch einmal ein hartes Jahr
fir uns alle werden. Grund eins: Die
Konsumenten werden sich aus bekann-
ten Griunden weiter zurtickhalten.
Grund zwei: Die strukturelle Verande-
rung von analog zu digital wird sich
fortsetzen, allerdings werden die Zei-
ten des Preisverfalls im Bildergeschaft
und bei anderen Produkten zu Ende
gehen. Die Preise werden vermutlich
anziehen. Grund drei: Fiir unser Haus
kann ich sagen, dafd wir mit Zuversicht

Sind Sie bereit
fiir den nachsten Schritt?
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in das neue Jahr gehen werden, auf-
grund der gegliickten Umstruktu-
rierung in unserem Angebot und der
nicht mehr vorhandenen Abhangigkeit
vom Albengeschift.

Gerade fiir den aktiven Fotofachhandel
sind wir inzwischen ein sehr interes-
santer Partner fiir Alben- und Rahmen-
sortimente geworden, vor allem aber
durch ein {iberzeugendes, schliissel-
fertiges, sich schnell drehendes Akti-
onsprogramm, aus dem sich der Han-
del risikofrei bedienen und hohe
Margen erwirtschaften kann.

Mit dem Walther Internet-Handler-
shop haben wir dem Fotofachhandel
eine weitere hoch attraktive Bezugs-
quelle fur Auslaufprodukte und Rest-
mengen zu extrem reduzierten Preisen
zur Verfiigung gestellt, die selbst klei-
ne Fotofachhandler vorteilhaft nutzen
konnen.

imaging+foto-contact: Herr Inderbiethen,
wir danken Ihnen fiir das Gesprich.

12/2005 imaging + foto-coriac: 45



Video

Sie ist wahrlich gelungen, die
Uberraschung aus dem Hause
Canon. Zur IFA noch ein Geheim-
nis, soll nun der erste HDV-
Camcorder der Japaner, natiirlich
im MiniDV-Format, schon in
diesem Monat auf den Markt
kommen. Gemaf3 eines von Canon
schon einmal in der Vergangen-
heit praktizierten Ritus, dafd es
bei neuen, richtungsweisenden
Camcordern mit der Realisierung immer etwas spater wer-
den kann, dafiir dann aber immer ein Kniiller prisentiert
wird, hat die HDV-Premiere etwas auf sich warten lassen.
Ungeduldige Naturen werden das nicht als lustig empfinden.
Doch wenn sich das etwas lingere Warten schlufendlich
lohnt, sind alle zufrieden, vom Wettbewerb einmal abge-
sehen. Zu einem Preis zwar, der das Budget eines Hobby-
filmers sicherlich sprengen mag (UVP 9.150,- Euro, incl.
MwSt.).

Doch fiir diese Klientel gibt es bereits einige hochauflésende
Camcorder im Handel. Die Marketingfachleute von Canon
haben jedoch Hoheres vor mit dem neuen HDV-Camcorder,
der Preis macht es deutlich.

Es geht jetzt mit Riesenschritten zu Ende, das Jahr der
neuen, zukunftsorientierten HDV-Camcorder von JVC, Sony
und Panasonic. Nun also, sozusagen als Kronung, der grofRe
Wurf von Canon, der jedoch seinen Preis hat. Er ist in erster
Linie fir Freelancer gedacht oder kleinere Videoproduk-
tionsfirmen, denen mit einem tiberschaubaren Budget und
dem XL H1 der nahtlose Aufstieg in die High Definition Welt
ermoglicht werden soll. Ebenso konnte ich mir das neue
Prachtstiick als Ergdnzung zum sonst eher volumindsen
Drehequipment der DigiBeta- oder DVCPRO 50-Klasse
vorstellen, wenn es gilt, gefihrliche oder schwierige Kamera-
positionen zu bewaltigen.

Black is beautiful

Der neue Canon XL H1 kommt ganz im edlen schwarzen
Profilook daher. Was Wunder, besitzt er doch eine Menge
Ausstattungsmerkmale, mit denen Berufskameraleute ihre
Reportagen und TV-Features so perfekt realisieren.

Der ungewohnliche Kamerabody erinnert im Detail stark an
die bewahrte XL 1- und 2-Reihe und deren Nachteil, bauart-
bedingt durch das Objektivgewicht nach vorne zu kippen.
Trotzdem wird der neue Camcorder dank seines betriebs-
bereiten Gewichts von knapp vier Kilo satt auf der Schulter
liegen — wichtig fiir eine ruhige Kamerafiihrung ohne Stativ,
bei der Reportage fast zwingend.

Sucher, Wechselobjektiv und Abtastrate gehoren in den
Profibereich. Damit 1af3t sich auf hoher Qualititsebene
arbeiten. Denn die Farbabtastrate von 4.2.2 hebt den neuen
Camcorder auf das Niveau von DVCPRO 50 und DigiBeta,
mit der bei den Fernsehanstalten aufwendige Reportagen
und Features im modernen 16:9-Bildformat in aller Welt
gedreht werden. Ubrigens ist die Farbauflosung mit 4:2:2

Ulrich Vielmuth

46 imaging + foto-coa=EE 12/2005

Uberraschung gelungen

doppelt so grofd wie die von vergleichbaren Formaten mit
4:2:0 oder gar 4:1:1.

Videosignale erzeugt der XL HI1 im 8-Bit-Modus. Dartiber
hinaus zeichnet er mit einer Auflosung von 1.080 Zeilen
interlaced (50i) oder progressive (25p) auf, was sicherlich
den Wettbewerb nicht freuen wird und den Neuen als Profi-
gerat ausweist. Dies gilt ebenso fiir den Signalausgang, eine
HD/SDI-Buchse im BNC-Format. Die Abkiirzung SDI steht
fur Serial Digital Interface und bezeichnet eine Schnittstelle
fir die verlustfreie und unkomprimierte digitale Uber-
tragung von Videodaten.

Mit dem eingebauten Genlock-Synchronisationssanschlufl
1af3t sich der Camcorder mit anderen Camcordern im Mehr-
Kamera-Betrieb leicht synchronisieren. Erginzend mit
Timecode ausgestattet, ist der neue XL H1 vollkommen
studiotauglich.

Der Sucher wirkt schon durch seine Gr6fe recht professio-
nell. Das Okular kann nach oben geklappt werden, darunter
liegt das farbige 16:9-LCD mit 2,4-Zoll-Diagonale und
215.000-Pixel-Auflosung, mit dem die Aufzeichnungen
gleich am Drehort kontrolliert werden konnen. Mit seinen
kleinen drei 1/3-Zoll-CCDs im 16:9-Format und je 1,67 Mega-
pixel Auflosung soll dieser Wert in der Praxis sogar den der
Sony Z1 tibertreffen. Allerdings paflt ebenso der Schwarz-
weif3-Sucher der anderen Canon XL-Modelle auf den neuen
Camcorder. Da ist es ganz Geschmackssache, ob mit einem
klassischen S/W-Rohrensucher oder mit einem farbigen
TFT-Display Schirfe und Bildausschnitt eingestellt werden.
Ich neige eher zur modernen Farbdisplay-Variante, wobei
jedoch der Schirfeeindruck ein professionelles Arbeiten
gewiahrleisten mufR.

Harter Wettbewerb

Es wird sich zeigen, wie der neue Mitbewerber Canon XL H1
sich im Kreise der im Jahre 2005 auf den Markt gekomme-
nen HDV-Camcordertypen JVC Professional GY-HD 100,
Panasonic AG-HVX 200 sowie Sony HVR-Z1 behaupten wird.
Das hohe Qualititsniveau dieser neuen, hochauflosenden
Camcorder-Typen, sowohl beim Bild als auch beim Ton, ist
schon bemerkenswert. Da muf3 der Interessent schon ganz
akribisch im Detail vergleichen, um herauszufinden, wel-
cher HDV-Camcorder denn nun wirklich seinen speziellen
Anforderungen entspricht. Da hat ein Aufnahmegerit mit
Wechselobjektiven immer einen grofReren Nutzeffekt, denn
in der professionellen Praxis kann man den Drehalltag
nach meiner Erfahrung nicht nur mit einem Vario-Objektiv
bestreiten. Zumal das 20x-Objektiv fiir HDV-Aufnahme-
anforderungen zwar optimiert worden sein soll, der Weit-
winkelbereich jedoch meines Erachtens nicht kurzbrenn-
weitig genug ist.

Umgerechnet aufs Kleinbild betrdgt der Brennweitenbereich
38,9-778 mm im modernen Aufnahmeformat 16:9 oder
47,4-954 mm im klassischen 4:3-Bild.

Das soll zukiinftig ein hochauflésendes HD-Weitwinkel-
Zoomobjektiv besser konnen.



Weihnachtsgeld

...ist vom Ansatz her eine freiwillige
Leistung — wenn der Arbeitgeber nicht
nach Tarif zahlen muf. Bei einem frei-
willigen Weihnachtsgeld kann der
Arbeitgeber die Spielregeln fiir die
Gewdhrung aufstellen. Dabei darf er
allerdings seine gewerblichen Arbeit-
nehmer nicht schlechter behandeln
als seine Angestellten. Weihnachten ist
fir alle da. Nur wenn er einen sach-
lichen Grund hat, z. B. ein besonderes
Bindungsinteresse, darf er differenzie-
ren (BAG — Urteil vom 12.10.2005 — 10
AZR 640/04).

Pressefotos

...sind nicht frei verwertbar. Diese Erfah-
rung machte eine Tageszeitung, die von
einem Fotografen mehrere Bilder ange-
kauft und 43 davon an eine andere
Tageszeitung weitergegeben hatte. Und
das alles ohne Einverstindnis des
Urhebers. Zwar wurden pro Foto ein
paar Euro nachgezahlt, der Geprellte
verlangte aber mehr: Schadensersatz.
Zu Recht? Zumindest eine angemessene
Vergiitung stinde dem Fotografen fiir
seine Bilder noch zu, meinte der BGH
(Urteil vom 6.10.2005 — I ZR 266/02).

Zahlungsunfahigkeit
...ist der Grund fiir die Er6ffnung von
Insolvenzverfahren. Wann jemand

zahlungsunfahig ist, wird kontrovers
beurteilt. Der BGH hélt blofe Zah-
lungsstockungen nicht fiir ausrei-
chend, wenn der 3-Wochen-Zeitraum,
den eine kreditwiirdige Person braucht,
sich die bendtigten Mittel zu leihen,
nicht tberschritten wird. Liegt die
Liquiditatsliicke in dieser Zeit unter
10 Prozent der falligen Gesamtverbind-
lichkeiten, ist weiterhin von Zahlungs-
fahigkeit auszugehen (Urteil vom
24.5.2005 - IX ZR 363/04).

Arbeitszeugnisse

...boten schon in der Vergangenheit
héufig Anlaf fiir heftige Streitereien vor
den Arbeitsgerichten. Nun ist ein weite-
rer Punkt amtlich geklart: ,Wird das
Zeugnis nicht vom Arbeitgeber selbst,
seinem gesetzlichen Vertretungsorgan
... unterzeichnet, ist das Zeugnis zumin-
dest von einem ranghoheren Vorgesetz-
ten zu unterschreiben. Diese Stellung
mufd sich aus dem Zeugnis ablesen
lassen (BAG — Urteil vom 4.10.2005 - 9
AZR 507/04)“. Das wiederum verlangt
eine eindeutige Kennzeichnung.

Recht

Im Focus: Wenn'’s mal wieder knapp wird...

Der 31.12.2005 ist ein markantes Datum. Die Kalender der Republik stehen
auf Silvester. Das alte Jahr geht zu Ende, ein neues beginnt. Mit Ablauf des
31.12.2005 gehen allerdings auch viele Forderungen verloren...

Die Zahlungsanspriiche von Hindlern gegen ihre Kunden verjahren nach
den Vorschriften des Biirgerlichen Gesetzbuchs: Wer eine Forderung hat, muf
sie durchsetzen. Das verlangt schon das eigene Interesse. Wer zu lange wartet,
lauft Gefahr, daf3 er seinen/Anspruch irgendwann los ist.

Die regelmiflige Verjahrungsfrist betrigt drei Jahre (§ 195 BGB). Das ist
zunachst eine lange Zeit, Trotzdem passiert es haufig, dafd selbst diese drei
Jahre nicht ausreichen, alles zu regeln. Da kommt einem irgendetwas dazwi-
schen, da mag man die Sache nicht mehr so richtig anpacken, da tut einem der
Schuldner leid, oder es gibt wichtigere Dinge, die vorrangig zu erledigen sind.

Der Beginn der Frist fiir Kaufpreisforderungen ist.von Gesetzes wegen auf
den Schlufl des Jahres gelegt, ,in dem der Anspruch entstanden ist und der
Glaubiger von den den Anspruch begriindenden Umstdanden und der Person
des Schuldners Kenntnis erlangt oder ohne grobe Fahrldssigkeit erlangen
miifdte (§ 199 Abs. 1 BGB).“ Ein Kaufmann kennt seine Anspriiche und seine
Vertragspartner normalerweise. Die Verjahrung beginnt mit Vertragsschluf.

Die Kaufpreisforderungen des Jahres 2002 sind nach dem Willen des
Gesetzgebers mit Ablauf des 31.12.2005 verjahrt. D:h., ab dem 1.1.2006 kénnen
saumige Kunden durchatmen. Sie haben es geschafft, sie brauchen nicht mehr
zu zahlen. Freiwillig diirfen sie das selbstverstandlich immer noch tun. Es ist
jedoch ganz legitim, sich gegen weitere Forderungen auf Verjahrung zu beru-
fen und die angemahnte Leistung zu verweigern. Die Verjihrungsfrist lduft
namlich trotz Mahnung aus. Wer das verhindern will, muf3 einen anderen Weg
gehen.

Die Losung des Verjihrungsproblems heiflt: klagen oder Mahnbescheid
beantragen. Nach § 204 Abs. 1 Nr. 1 BGB wird die Verjahrung durch Erhebung
einer Klage und nach § 204 Abs. 1'Nr..3 durch Zustellung des Mahnbescheids
gehemmt. Damit das alles noch rechtzeitig gelingt, sollten die entsprechenden
Antrage bis spatestens 15.12.2005 bei Gericht gestellt sein. Auch eine Klage ist
erst dann ,erhoben“, wenn dem Beklagten die Klageschrift als Schriftsatz
zugestellt worden ist. Das braucht halt etwas Zeit. Auf § 167 ZPO — Fristwahrung
mit Antragseingang, wenn ,die Zustellung demnéachst erfolgt — sollte man
sich nicht verlassen.

Strafdenwerbung Zweitauswertungen
...gefillt nicht jedem. Vor allem dann  ...sind ein beliebtes Mittel, aus bereits
nicht, wenn der Blick stindig auf  veroffentlichten, urheberrechtlich

geschiitzten Werken noch einmal Geld zu
machen. Dabei ist die Einraumung von

ogeparkte“ Autos oder Hanger mit
Werbeaufschrift fillt. Echtes Parken

setzt voraus, daf3 das Fahrzeug  Nutzungsrechten fiir bisher unbekannte
abgestellt wird, um die Fahrt Nutzungsarten unwirksam (§ 31 Abs. 4
anschlieRend fortzusetzen. Dient  UrhG). Nach § 89 Abs. 1 UrhG umfas-

das ,Parken“ uberwiegend Werbe-
zwecken, ist das Abstellen motori-
sierter Reklameflichen nicht vom
normalen StraRengebrauch gedeckt.
Daftir muf3 eine Sondernutzungs-
erlaubnis beantragt werden (OVG
Miinster — Urteil vom 13.7.2005 - 11
A 4433/02).

sen die Rechte an einem Filmwerk ,alle
bekannten Nutzungsraten“. Insoweit
ist die Zweitauswertung eines Films
auf DVD gegentiber der Videozweitaus-
wertung keine neue Nutzung (BGH —
Urteil vom 19.5.2005 — I ZR 285/02).
Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
Fachanwalt fiir Arbeitsrecht
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Internationale Messen

Die PMA erwartet viele deutsche Besucher

,Mehr als eine Messe”

Interview mit
Dr. Klaus Petersen,

Direktor des
Europa-Biros

der PMA

in MUnchen

Fiir viele deutsche Fotohéandler
ist die PMA seit Jahren ein
wichtiger Messetermin, um
sich iiber die Neuheiten der
internationalen Foto-Industrie
fiir das Friihjahr zu informie-
ren. 2006 findet die Messe
vom 26. Februar bis 1. Marz
in Orlando, Florida, statt.
imaging+foto-contact hat mit
Dr. Klaus Petersen, Direktor
des europaischen PMA Biiros
in Miinchen, iiber die interes-
santesten Aspekte fiir deutsche
Besucher gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Petersen,
PMA steht bekanntlich fiir Photo Marke-
ting Association. Was verbirgt sich hinter
dem Namen dieses Messeveranstalters?

Dr. Klaus Petersen: Zunichst einmal
verbirgt sich dahinter, dafl es sich
eigentlich nicht — zumindest nicht
hauptsachlich — um einen Messeveran-
stalter handelt, sondern um einen
Marketing-Verband. Die wichtigste
Aufgabe der PMA ist es vielmehr, die
tiber 20.000 Mitglieder dieses Verban-
des — Fotohandler, Labors und Bild-
dienstleister — mit einer ganzen Reihe
von Mafinahmen zu unterstiitzen.
Dazu gehéren Marktforschungspro-
jekte, Marketing-Konzepte, der gesamte
Bereich Schulung und Weiterbildung
und nattirlich auch die Veranstaltung
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von regionalen und internationalen
Messen, auf denen man sich tiber die
neuesten Trends und Produkte infor-
mieren kann. Die Wichtigste dieser
Messen ist die jahrliche PMA Annual
Convention & Trade Show — sie ist die
grofdte, jahrlich veranstaltete interna-
tionale Fotomesse.

imaging+foto-contact: Die PMA ist in den
USA zu Hause. Bedeutet das, daf} die
Mitgliedschaft nur fiir Amerikaner inter-
essant ist?

Dr. Klaus Petersen: Die Mehrzahl der
PMA-Mitglieder ist zwar in Nordame-
rika zu Hause, aber viele auch in rund
100 anderen Lindern rund um die
Welt. AuRerhalb Nordamerikas gibt es
besonders viele Mitglieder zum Bei-
spiel in Grof3britannien, Frankreich,
Italien und Deutschland. Neben Rainer
Schorcht als Sprecher der deutschen
PMA-Mitglieder sind auch weitere
deutsche Fotohindler und Fotofinisher
in verschiedenen Ausschiissen und
Komitees der PMA aktiv.

imaging+foto-contact: Rechnen Sie auch
mit einer starken deutschen Beteiligung
auf der kommenden Messe?

Dr. Klaus Petersen: Selbstverstandlich.
Denn Deutschland stellt auf der PMA
seit vielen Jahren eine der stirksten

auslandischen Besuchergruppen und
ist auch auf der Ausstellerseite gut ver-
treten. So gibt es auf den Stinden
vieler Groflunternehmen Ansprech-
partner fiir Besucher aus Deutschland,
und in diesem Jahr gibt es unter
Federfithrung des Verbandes Spectaris
einen Gemeinschaftsstand, auf dem
deutsche Hersteller und Dienstleister
ihre Produkte prasentieren. Die Reise
zur PMA wird sich fiir deutsche
Besucher also auf jeden Fall lohnen —
iibrigens nicht nur wegen der Messe,
sondern auch wegen des umfang-
reichen Rahmenprogramms.

imaging+foto-contact: Welches Rahmen-
programm konnen die Besucher in
Orlando erwarten?

Dr. Klaus Petersen: Die PMA ist seit
jeher mehr als eine Messe, auf der nur
Produkte und Dienstleistungen gezeigt
werden, denn sie folgt der amerika-
nischen Convention-Tradition: In Hun-
derten von Vortragsveranstaltungen
werden aktuelle Trends des Imaging-
Marktes diskutiert und kommentiert —
und zwar sozusagen von Kollege zu
Kollege. Denn in vielen Veranstaltun-
gen tauschen Fotohiandler und Bild-
dienstleister ihre Erfahrungen aus.

Vortriage in deutscher Sprache

e Das Foto ist tot — es lebe das
Foto. Referent: Werner Ubel-
acker, International Consulting
Applied Business Solutions,
Sonntag, 26.2., 14-15 Uhr.

e Chancen der digitalen Bilder
im deutschen Markt. Referent:
Wolfgang Abendroth und Lud-
ger Jungeblut, beide CeWe
Color AG & Co., Montag, 27.2.,
14-15 Uhr.

e AlsFotofachhindler der Zukunft
mufl ich mir im klaren
sein.... Referentin: Corinna
Knott, Photo + Medienforum
Kiel, Dienstag, 28.2., 14-15
Uhr.



imaging+foto-contact: Um welche Themen
geht es dabei?

Dr. Klaus Petersen: Da gibt es eine
breite Palette. Haufig kommen ganz
praktische Themen zur Sprache, die
taglich in jedem Geschift, Labor oder
Studio auftreten konnen. Handler und
Dienstleister erkliren zum Beispiel,
wie sie bestimmte Probleme 16sen oder
beschreiben erfolgreiche Marketing-
Aktivitaten. In den letzten Jahren ging
es dabei oft um Digitalfotografie: Eine
spezielle Sektion der PMA, die Digital
Imaging  Marketing  Association
(DIMA), unterstiitzt ihre Mitglieder bei
der Vermarktung der neuen Technolo-
gien. Unmittelbar vor Beginn der
eigentlichen PMA hilt die DIMA am
24. und 25. Februar 2006 ihre Jahres-
tagung mit einem besonders reich-
haltigen Vortragsprogramm ab. Im
nichsten Jahr wird dabei mit Sicher-
heit auch viel tiber Mobile Imaging —
also Fotohandys und Kameras mit
WLAN-Funktion — gesprochen werden.
Auch auf der Messe selbst gibt es zu
diesem Thema einen Mobile Imaging
Pavillon.

imaging+foto-contact: Muf man eigent-
lich gut Englisch konnen, um den Vor-
trigen zu folgen?

Dr. Klaus Petersen: Nicht unbedingt.
Natiirlich wird die Mehrzahl der Vor-
trage auf Englisch gehalten, aber eine

PMA [i+fc|

Komplette Reisearrangements fiir PMA-Besucher

Zur Unterstiitzung der Besucher aus Europa hat das europdische PMA-Biiro komplette
Reisearrangements fiir PMA-Besucher und -Aussteller mit verschiedenen Veranstal-
tern ausgehandelt: ICT Reisen bietet ein Komplettpaket an, zu dem neben den
Economy-Fliigen Frankfurt-Orlando-Frankfurt auch vier Ubernachtungen im Quality
Inn Plaza (zehn Minuten Fuf3weg zum Convention Center) enthalten sind. Das Arran-
gement kostet 650 Euro (Einzelzimmerzuschlag 100 Euro) pro Person. In diesem
Betrag sind simtliche Steuern und Gebiihren (Stand: 24. August) enthalten. AnschlufR-
fliige konnen bei Bedarf ebenso organisiert werden wie die Unterkunft in einem ande-
ren Hotel, Business Class Fliige oder weitere individuelle Reisewiinsche.
Informationen und Buchung bei: ICT Reisen, Im Schonblick 47, 72076 Tiibingen,
Telefon 07071-9303-0, Telefax 07071-37061, E-Mail info@ict-reisen.de. Fiir 588 Euro
pro Person (Einzelzimmerzuschlag 111 Euro) bietet t.i.i events ein komplettes
Reisearrangement an: Economy-Flug Frankfurt-Orlando-Frankfurt, vier Ubernachtun-
gen im Best Western Plaza Hotel (FufSweg zum Convention Center) sowie simtliche
Steuern und Gebiihren. Auch hier sind Fliige von anderen deutschen und europaischen
Flughifen und andere Hotelunterkiinfte oder Business Class Fliige moglich. Informa-
tionen und Buchung unter: t.i.i events GmbH, Gilinther Koch, Nockherstr. 56, 81541
Miinchen, Telefon 089-32232152, Telefax 049-89-62421184, E-Mail gk@tii-events.de.
Informationen iiber die PMA und ein umfangreiches, 40seitiges Programmbheft konnen
beim Europa-Biiro der PMA, Hiltenspergerstr. 9, 80798 Miinchen, Telefon 089-
54558128, Telefax 089-2730291, E-Mail pmaeurope@pmai.org angefordert werden. In
der PMA Zentrale in Jackson, Michigan, USA, steht Elisabeth Scherer als deutsch-
sprachige Ansprechpartnerin zur Verfiigung. Adresse: PMA International, 3000 Picture
Place, Jackson, MI 49201, USA, Telefon xx1-517-788-8100, Telefax xx1-517-788-7809,
E-Mail escherer@pmai.org. Unter diesen Adressen gibt es auch Informationen tiber die
Mitgliedschaft im internationalen Branchenverband PMA. Mitglieder haben nicht nur
verbilligten Zutritt zur Messe und zu den Vortragen, sondern werden mit einem brei-
ten Angebot an Fachinformationen, Marktstudien usw. unterstiitzt.

ganze Reihe davon wird simultan ins
Deutsche, Spanische, Portugiesische
oder Franzosische tibersetzt — darunter
sind alle grof3en Plenar-Veranstaltun-
gen. Speziell fiir die deutschen Besu-
cher gibt es drei deutschsprachige

Vortréage, auf denen Vertreter der deut-
schen Fotobranche auftreten. Ich
mochte aber erwdhnen, daR das
Rahmenprogramm nicht nur aus Vor-
tragen besteht, sondern auch andere
Veranstaltungen umfaf3t, zum Beispiel

Pl « Madmadorum Bl
Fox: 04 31 / 55 25 88 wwe pholomedienforum.de

1. 9]PHOTO+MEDIENFORUM KIEL
34. Hauptlehrgang 2004

Handelsfackwirnt/-in (IHK)} Fachrichtung “Foto- und Medientechnil:”
2. Jonuar bis 14, Juni 2004

"i'qrnnmmung Gbermehmen, den Al...!ﬁiag im Bemul in den Bronchen des
“Urmfald des Bildes” schalten! Das szt Fachkompetene und sinen erseteran
kaufmédinmischan Horzont vongus, In procisnoher Ausbildung wird [hnen das
nabwvendige Wissen der Batnebswirschaltslehre und der Folos/Medientechnik
warmitielf

1. Kaubmdnnmcher Teil: Abschluis “Handelsbsehwin [!HI:I'
wom 0901 _-31.03. 2004
2. Folas und Madientechnik: Abschbuss “IHE-Zerifikaf Folo- und Medientechnik”™
wom 03,04, -16.06. 2006

Eire Férderung moach Meisier-Balas und BFD i méglich,

Feldsir. 911

24105 Kisl
mailid'photamedenicrum.de

Tel: 04 30 f 57 9700
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Internationale Messen

Empfinge, auf denen man ganz
formlos Kollegen, Lieferanten oder
Kunden treffen kann. Besonders
herzlich lade ich die Leser Ihrer
Zeitschrift zum Empfang fur die
internationalen Besucher ein, der
am Sonntag, den 26. Februar, um
18.00 Uhr im Hotel Rosen Centre

Deutsche Ansprechpartner

imaging+foto-contact hat fithrende
Hersteller gefragt, ob sie PMA-Besu-
cher auf der Messe durch Ansprech-
partner aus den deutschen Nieder-
lassungen  betreuen. Zu den
Unternehmen, die auf der PMA mit

deutschem Personal vertreten sind,
gehoren unter anderem Canon,
Casio, Digitalfoto & Logistic, Epson,
Fujifilm, Hama, HaPa-Team, Konica
Minolta, Lowepro, Nikon, Olympus,
Panasonic, Pentax, Samsung, Sanyo,
Sigma und Tetenal.

stattfindet, und natiirlich zum Emp-
fang fiir die europaischen Mitglieder
am Montag, den 27. Februar, um
18.30 im Convention Center.

imaging+foto-contact: Wie bereitet
man seinen PMA-Besuch am besten
vor?

Dr. Klaus Petersen: Das europdische
PMA Biiro hat mit verschiedenen
Veranstaltern komplette Reisearran-
gements fiir PMA Besucher und
Aussteller ausgehandelt. Deshalb ist
das Buchen der Reise nicht nur
bequem, sondern auch preiswert.
Fiir die Messe selbst kann man sich
tiber das Internet unter der Adresse
www.pmaiorg/pma2006 registrieren.
Natiirlich hilft auch das PMA Biiro

in Miinchen gerne weiter, und in der
PMA Zentrale in Jackson, Michigan,
steht Elisabeth Scherer als deutsch-
sprachige Ansprechpartnerin zur Ver-
figung. Wer seine Eintrittskarten erst
in Orlando kaufen mochte, findet an
den Schaltern auch deutschsprachiges
Personal, das gerne weiterhilft.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Petersen,
wir danken Ihnen fiir dieses Gesprich.

Hansephot weiter auf Erfolgskurs

Auf der Hansephot Hausmesse in Rostock konnten Geschiftsfiihrer Bernd May
und Verkaufsleiterin Arite Fischer auf das erfolgreichste Jahr der inzwischen
15jdhrigen Firmengeschichte zuriickblicken. Entgegen dem allgemeinen Trend
in der Fotobranche, konnten der Umsatz und die Anzahl der Kunden in diesem
Zeitraum verdoppelt werden. Diese Entwicklung ist vorrangig auf einen quali-
fizierten Aufendienst, der den gesamten Norden und Osten der Bundesrepu-
blik betreut, zuriickzufiihren. Im zuriickliegenden Jahr konnte Hansephot
sieben neue Arbeitspldtze im Innen- und Aufendienst schaffen und auch die
materiell-technische Basis
weiter verbessern. Diese
Maf3nahmen sind auch die
Voraussetzung, um eine
weitere positive Entwick-
lung nehmen zu koénnen.
Nach Aussage von Fischer
wird im nachsten Jahr eine
weitere Steigerung von min-
destens 25 Prozent ange-
strebt. All diesen Bemiihun-
gen diente auch die

Hausmesse in den Raumen
von Hansephot. Hier war ein  Hansephot Geschdftsfiihrer Bernd May und Verkaufleiterin
deutlicher Anstieg der Besu- Arite Fischer wihrend der Hausmesse im Gesprdch mit dem

Biirgermeister Hanns Lange am Canon Stand.
cherzahlen zu verzeichnen.

Es waren alle fithrenden Kameralieferanten sowie ein breites Spektrum von
Lieferanten aus dem Zubehorbereich sowie von Rahmen und Alben vertreten.
Besonders bewéhrt hat sich einer Pressemitteilung zufolge wieder der jahrlich
anlidfllich der Messe durchgefiihrte Lagerverkauf, der die Kunden in die Lage
versetzt, sofort aus einem breiten Spektrum von Rahmen, Alben, Kameras und
sonstigen Zubehor auszuwahlen.
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Auf dieser Seite finden imaging+foto-contact Abonnenten die aktualisierte CD
mit der Produktdatenbank des grossen foto-kataloges.

Dasistineu:s

O Produktdatenbank um mehr als 100 Neuheiten erweitert

O erweité?ie Akku-Bestiickungstabellen fiir Camcorder
und Digitalkamenras:
Welcher Akku paBt in welches Modell?

O der aktuelle Internet-Preisvergieich

Wenn Ihr PC mit dem Internet verbunden ist, kbnnen Sie durch einen Klick
auf ,www.preisvergleich“ jetzt sofort die Preise fir das entsprechende
Produkt auf verschiedenen Webseiten vergleichen: Ebay, billiger.de,
guenstiger.de, froogle.de, Preissuchmaschine. -

Damit wissen Sie nicht nur schnell iber Angebote Ihrer Mitbewerber
Bescheid, sondern kénnen auch so-
fort auf die Preisvorstellungen
Ihrer Kunden reagieren.

Ich/Wir bestelle(n)

Wichtig: i e Exemplare

: : : der neuen CD
Die Funk.t y [ idich »der grosse foto-katalog 2005/2006*
www.preisvergieic zum Preis von 38,50 Euro (inkl. MwSt.).
St__eht nur Foto- In diesem Preis ist mindestens eine weitere Aktualisierung
handlern auf (voraussichtlich Mai 2006), die Lieferung der Print-Ausgabe 2006/2007
der CD-ROM zur im Juni 2006 und die monatliche Lieferung aktueller Produkt-

b ' und Brancheninformationen in der Zeitschrift imaging+foto-contact

Verngung ; eingeschlossen. Auslandspreis: 60,- Euro.

Bitte senden Sie den kostenlosen Newsletter mit aktuellen Branchennews
und Katalognachtriagen an folgende E-mail-Adresse

Bestellschein [> L

Alle Abonnenten von
imaging+foto-contact PLZ/OFt: oo
erhalten je eine

Sie konnen lhre Bestellung auch faxen:
02102 -2027 90
aktuelle CD kostenlos!
Senden an:

Eax=0F21§0 24320527490 C.A.T-Verlag Biomer GmbHe Postiach 1229 « 40832 Ratingen



Wirtschaftspolitischer Kommentar

Unglaublich, aber wahr!

Wie Ackermanns Deutsche Bank, die Dresdner-,
Commerz-, Hypovereins- und Post-Bank mit

2,5 Milliarden € die gewerkschaftseigene ,,Alilgemeine
Hypothekenbank Rheinboden AG“ (AHBR) retten!

Bevor ich darauf eingehe, wie bei einer
gewerkschaftseigenen Hypothekenbank
mit dem sauer verdienten Geld der Arbeit-
nehmer umgegangen wird, mochte ich
erst einmal in Anlehnung an meinen
letzten Kommentar mit dem Titel
,»Gemeinsam fiir Deutschland?!* meine
Genugtuung iiber die neue deutsche
Regierung zum Ausdruck bringen. Wirt-
schaftlich gesehen ist es das Beste, daf}
die Griinen nicht mehr in der Regierung
sind; das Schlechteste ist, dafd fiir die
Gesundheitspolitik immer noch Ulla
Schmidt verantwortlich zeichnen soll.
Aber warten wir erst einmal ab.

Der ,Spiegel“ hat schon in seiner
Ausgabe Nr. 46 durch die Redakteure
Balzli und Pauly (fiir die Woche vom
14. bis 20.11.) auf den Punkt gebracht,
was in einer dramatischen Sitzung am
17.11.2005 in Frankfurt beschlossen
worden ist, nachdem die Deutsche Bun-
desbank alle Grof3banken zu einer
ymilliardenschweren  Rettungsaktion®
zusammengerufen hatte, um den Finanz-
platz Frankfurt und das Angesicht
Deutschlands international gesehen
noch einigermaflen zu wahren. Dazu
hiefd es im Spiegel: ,Mit der teuren Ret-
tungsaktion konnte eine der grofiten
Krisen im deutschen Finanzwesen seit
dem Zweiten Weltkrieg erst einmal abge-
wendet werden. Niemals zuvor stand ein
Institut mit einer Bilanzsumme von fast
80 Milliarden Euro so kurz vor dem
Kollaps — und Teile des deutschen Finanz-
marktes so knapp vor einem verheeren-
den Erdbeben. Gegen einen Zusammen-
bruch der AHBR hitte sich die Pleite der
Herstatt-Bank im Jahre 1974 wie ein
kleiner Unfall ausgenommen.“

Damit hat das Image der deutschen
Gewerkschaften erheblich gelitten, und
man staunt immer wieder, mit welcher
Dreistigkeit die Gewerkschaftsfiihrer
Sommer oder Bsirske auftreten. Zur Zeit
werden wieder von der IG Metall fiinf
Prozent mehr Lohn gefordert, weil man

52 imaging + foto-Goiiack 12/2005

sich offensichtlich als Wohltater fiithlen
will. Bei einem Teil der Bevolkerung soll
erpref3tes Mehrgeld in der Gehalts-
tiite einen besonders guten Eindruck
machen, um damit wieder zu mehr Mit-
gliedern zu kommen, nachdem man
viele tausende in den letzten Jahren ver-
loren hat. Es ist schon lange her, aber
ich entsinne mich noch, daf3 die Gewerk-
schaften damals schon in Monaco viele,
viele Millionen verjuxt haben. Dazu der
»Spiegel“: ,Knapp 25 Jahre nach dem
Skandal um die Schieflage der Immobi-
liengesellschaft Neue Heimat 16sen sich
jetzt die letzten grofien Besitztiimer
des Deutschen Gewerkschaftsbundes
und seiner Mitgliedsorganisationen in
Luft auf. Dank Notverkidufen der BGAG-
Reste — wie der Wohnbaugesellschaft
BauBeCon an internationale Finanz-

»Haben Sie eine Vorstellung, wie
viel Geld es ist, wenn Politiker —
oder Gewerkschaftler! — iiber eine
Milliarde Euro sprechen?

Stellen Sie sich nur vor, da’ Sie am
Mittwoch im Lotto eine Million
Euro gewinnen und beim Samstags-
lotto wieder eine Million. Und da
Ihnen das Gliick hold ist, konnen
Sie in der nachsten Woche und in
den darauffolgenden Wochen, und
so Monat fiir Monat ein ganzes Jahr
lang (!), weiter Ihre Wochen-Millio-
nen gewinnen. Aber das reicht lei-
der nur fiir ca. zehn Prozent einer
Milliarde Euro. Sie miissen also
zehn Jahre lang Woche fiir Woche
am Mittwoch und am Samstag eine
Million gewinnen, um zu dem
,bescheidenen“ Betrag von nur
einer Milliarde Euro zu kommen,
tber den unsere Politiker oder
Gewerkschaftler so sprechen, als
ob sie eben beim Bicker Geld fiir
zehn Brotchen ausgegeben hatten.

investoren, die Gewerkschafter anson-
sten gern als Heuschrecken verunglimp-
fen —, bleibt der Arbeiterlobby der
endgiiltige finanzielle Ruin zwar vorerst
erspart. Aber die Streikkassen sind aus-
getrocknet... Denn die AHBR ist zwar
dem breiten Publikum kaum bekannt,
aber im billionenschweren Geschift mit
Pfandbriefen — Zinspapieren, die durch
Grundpfandrechte oder Kredite an staat-
liche Schuldner abgesichert sind — zahlt
sie zu den Marktfiihrern. Bei Jumbo-
Pfandbriefen mit einem Mindestvolumen
von einer Milliarde Euro ist sie die dritt-
grofdte Emittentin.“ Man braucht kein
Prophet zu sein, wenn man heute schon
feststellt, dal die 2,5 Milliarden Euro als
Spritze fiir die gewerkschaftseigene Bank
nicht reichen werden, um sie vor der end-
giiltigen Pleite zu retten. Wie wir horten,

waren es waghalsige Spekulations-
geschifte der Gewerkschaftsbank, die zu
dieser dramatischen Rettungsaktion

gefiihrt haben, weil man offensichtlich
doch gemerkt hatte, daR einem das
Wasser noch wesentlich hoher steht, als
zu der bekannten Kante an der Unterlippe.
Wer meine Kommentare seit lingerem
kennt, weifR, daR ich fiir die heute
miserable wirtschaftliche Situation in
Deutschland, mit der wir im Vergleich
zu anderen europiischen Lindern weit
hinten am Schluf? stehen, auch die Lohn-
erpressungen der Gewerkschaften ver-
antwortlich mache. Man braucht nur bei
Daimler zu sehen, dal in Bremen die
gleichen Autos 25 % billiger hergestellt
werden als in Stuttgart. Wenn es der
grofden Koalition nicht kurzfristig gelin-
gen sollte, da® auch die Gewerkschafts-
fiihrer mit einem sportlichen Salto riick-
wirts eine andere Zielsetzung praktizie-
ren als die erneuten 5 % nach der zu
hohen Lohnerhohung im Jahre 2004,
dann sehe ich wirklich schwarz fiir einen
moglichen Erfolg der grofden Koalition
unter der Leitung von Angela Merkel
und Franz Miintefering.  H. J. Blomer



Mairchen gibt es viele — und
manche werden sogar wahr.
Weihnachtsmarchen gehoren zu
den schonsten und friedlichsten.
Geliebt werden sie vor allem von
den Kindern. Wer das grofde
Gluck hat, in der Jugend Oma,
Opa oder sonst einen lieben
Freund als Erzahler und Vorleser
zu haben, darf ein Leben lang die
Erinnerung an die markanten
Gestalten der Marchenwelt bei
sich tragen. Bei Kindern mit ausgeprigter Phantasie kann es
auch zu gelegentlichen Angsttraumen kommen, denn nicht
alle Figuren sind lieb und nett, sondern ,,ganz fies!“ Fast wie
im wahren Leben sind die Unterschiede oft gewaltig.

So nennen sich die Mirchenerzihler von damals heute
Politiker!

Aber nicht nur in der Marchenwelt ging und geht es recht
turbulent zu. Es bedarf an sich wenig Phantasie, um sich aus-
zumalen, was mit unserem kleinen Erdball alles geschehen
kann und auf welch winzigem Boot wir noch tiber die stiir-
mische See schlingern. Ein Blick in die Zeitungen und vor
allem ins Fernsehen miuifSte an sich vollauf geniigen, um
sehr, sehr nachdenklich zu werden. Wir horen und sehen
heute natiirlich durch die Medien viel mehr, als das frither
der Fall sein konnte. Augen und Ohren erleben — und erlei-
den — viel mehr. Brinde hier, Uberschwemmungen dort,
Explosionen {iberall. Die Natur warnt, der Mensch hort
nicht, obwohl er viele Moglichkeiten dazu hatte.

Nun ist gerade die Weihnachtszeit, das Fest der Freude
und Hoffnung, eigentlich kein Anlaf zum Jammern und
Wehklagen, weder fiir uns Gesamtdeutsche, noch fiir alle
Gewerbetreibenden, noch fiir Handwerker, Beamte und
Fotografen. Aber die ,Gesamtsituation“ ist nicht nur erfreu-
lich, um es mal ganz vorsichtig zu umschreiben.

Doch so sollten gerade die Vorweihnachtszeit, das Fest der
Feste selber und die Nachweihnachtszeit mit dem Neu-
anfang eines Jahres, Grund genug sein, die Sorgen nicht ganz
zu vergessen, aber das Licht im Dunkel nicht zu tibersehen.
Wie sieht es nun bei uns Fotohandlern und Fotografen aus?
Sollen wir sagen: ,,Den Umstidnden entsprechend!“ Schaut
man sich die ,billig-billigst-schnappchen-doofen- und super-
geilen“ Angebote an, sie flattern wie Schneeflocken ins Haus,
dann muf3 man fast sagen: ,,Mach dir nichts draus!“ So gese-
hen miifite fast jeder eine Digitalkamera in der Familie haben.
Eigentlich miif3ten es dann mindestens zwei sein, so wie das
in vielen Haushalten heute mit den Autos schon der Normal-
fall ist — wenn man nicht zufillig noch fahrtiichtige Kinder
hat. Nur nebenbei: Die Autobranche weint selbstverstand-
lich auch. Eine schone Geschenkidee ware ein Flitzer fiir
den Nachwuchs!

Wer nun denkt, das kann sich doch niemand leisten, der irrt.
Der Weihnachtsmann kann nicht nur mit dem Elchgespann
durch die Lufte fliegen oder werbewirksam mit einem bunt-
beleuchteten, riesigen Gefihrt durch die romantische Winter-
landschaft fahren. Er darf, er kann und muf3 wirklich wahre

Horst Dieter Lehmann

Handel

Weihnachtsmarchen

Wunder vollbringen, wenn alle recht zufrieden sein sollen.
Der Supermarkt kalkuliert mit wenigen Prozenten Gewinn,
dafiir aber mit riesigen Mengen. Der kleine Kramer muf3
mit hoheren Spannen rechnen, um zu tberleben. Schon
geschmiickte Schaufenster mit den neuesten Modellen der
digitalen Welt, Preisnachlisse, wohin das Auge sieht, Service
von A bis Z, was kann man noch mehr bieten! Das fragt man
sich das ganze Jahr, und zu Weihnachten legt man noch
einen drauf, damit die Kasse klingelt.

Die Saison fiir Hochzeitsaufnahmen ist vorbei. Hochzeits-
messen finden meist erst zum Jahresbeginn statt, obwohl in
diesem Jahr auch schon einige vor Weihnachten veranstaltet
werden. Deswegen heiratet zwar kein Brautpaar eher oder
mehr, das Haltbarkeitsdatum der Ehe steigt auch nicht, aber
wenn es eine positive Wirkung hat, warum nicht?
Vielleicht, was ja gut wire, werden zu Weihnachten viele
digitale Kameras verkauft. Der beobachtende, kritische, weil
betroffene Fotograf aber stellt fest, dafd sich diese Entwick-
lung fuir sein Portriat-Hochzeitsgeschift eher negativ aus-
wirkt. Zu viele Gaste haben gut funktionierende Digital-
kameras und erdffnen das ,Feuer” rundum und innerhalb
von Standesamt und Kirche. Ungeniert — auch wenn der
Segen erteilt wird oder das Vaterunser gesprochen wird.

quickpeint

47638 Straelen * Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Der ,hauptamtliche“ Fotograf hat es im Laufe der Jahre und
unendlich verbesserter Technik nicht leicht, sich der Mit-
fotografierer zu erwehren.

Ein Blick zuriick: Die Kameras wurden im Laufe der Zeit
immer kleiner, Objektive immer besser, die Lichtempfind-
lichkeit der Filme immer hoher. Dann kam die Digitalfoto-
grafie und bot gerade fiir Innenaufnahmen viele Vorteile.
Denken wir in diesem Zusammenhang, gerade fiir die Auf-
nahmen unter dem Tannenbaum und zu Silvester, an die
fortgeschrittene Blitztechnik! Sie schuf insbesondere fiir
den Amateur sensationelle Verbesserungen: vom Pulverblitz
tiber die Birnenblitze und Blitzwiirfel bis hin zum eingebau-
ten Blitz oder dem E-Blitz, eine phanomenale Entwicklung!
Wer sich noch daran erinnern kann und schon tiber langere
Zeit mit der Fotografie verbunden ist, denke nur an den
Pulverblitz. Fiir die Kinder damals immer eine Verlockung,
damit nicht nur zu Silvester pyromanische Spielchen zu
veranstalten. Wenn alles gutging, der Blitz explodierte, der
Tannenbaum oder die Gardine kein Feuer fingen, der Rauch
verflogen war, der Vater grinste, die Mutter schimpfte, hatten
wir Kinder unseren festfréhlichen Spaf.

Den konnen wir auch heute noch beim Blick in die alten
Alben nachempfinden. Belichtungszeiten und Blitztechnik
— alles macht und regelt automatisch heute fast jede Kamera.
Moge der Spafl am Fotografieren erhalten bleiben und die
Fotogeschifte auch.

Wir wiinschen nun allen frohe Weihnachten, guten Rutsch
und klingelnde Kassen, vor allem aber Zufriedenheit!
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Literatur

Oliver Kiirten, Rainer Schile,
Jorg Walther:

Das Profi-Handbuch
zur Nikon D50

Speziell auf die Nikon D50 abgestimmt,
bringt dieses umfassende Handbuch,
das in der Digital ProLine von Data
Becker erschienen ist, Praxislosungen
auf den Punkt. Es unterteilt sich in
einen kameraspezifischen und einen
Bildbearbeitungsteil.

In Teil I findet der Leser alles, was in
der Anleitung zu kurz kommt, damit
er die Fahigkeiten seiner Nikon D50 in
jeder Situation voll ausnutzen kann:

¢ Grundeinstellungen, Schirfe,
Kontrast etc.

¢ Licht- und Farbsteuerung,
optimaler Blitzeinsatz

¢ Kameraerweiterungen und
Kamerapflege.

Nikon D50

===

Teil 2 widmet sich der professionellen
Bearbeitung von Digitalfotos:

e Korrektur und Retusche: u. a.
Belichtung, Blitzfehler und Schérfe

e Optimale Ergebnisse in jeder
Situation

¢ Objektiv- und Kamerafehler
beseitigen.

Dabei bietet das Buch professionelle,
speziell auf die Digitalkamera zuge-
schnittene Workshops, kombiniert mit
kompakten und kreativen Praxisanlei-
tungen zur Bildbearbeitung, die ganz
konkrete Probleme losen und das, was
fur schnelle Erfolge und heraus-
ragende Ergebnisse wirklich wichtig
ist, konsequent auf den Punkt bringen.
Auflergewohnliche Techniken, alltags-
taugliche Tips und Tricks und Test-
charts zum Abfotografieren runden
das Angebot dieses hochwertigen
Arbeitsbuches ab.

Oliver Kiirten, Rainer Schile, Jorg
Walther: Das Profi-Handbuch zur
Nikon D50, Digital ProLine, 336 Sei-
ten, Data Becker, Diisseldorf, ISBN
3-8158-2611-X, 39,95 Euro.
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Laurenz Demps/Carl-Ludwig Paeschke:

Das Hotel Adlon

Das Berliner Luxushotel Adlon zihlt
zu den Mythen dieses Jahrhunderts.
Filmdiven, Hochadel und Grof3unter-
nehmer von damals empfanden die
Atmosphire dieses Hotels, das 1907 in
bester Lage — Unter den Linden, Ecke
Pariser Platz, mit Blick auf das Bran-
denburger Tor — er6ffnet wurde, auch
fir ihre Verhiltnisse als sensationell.
Selbst der Kaiser weilte lieber im
Adlon als in seinem Stadtschlof3.

Nach der Wende wurde das Hotel, das
wenige Tage vor Kriegsende ausbrannte,
unter der Regie der Kempinski-Gruppe
wieder aufgebaut und Offnete seine
Pforten fiir die Offentlichkeit. Es offe-
riert seinen Gisten alles, was man
heutzutage von einem Hotel der abso-
luten Spitzenklasse erwartet.

Uber 336 Zimmer, darunter 48 Suiten
und zwei Prisidentensuiten, letztere
jeweils 180 Quadratmeter grof3 und
angelehnt an die geraumigen Woh-
nungen im Stil der zwanziger Jahre,
verfuigt ,das“ Luxushotel. Und schon
bald nach seiner Erdffnung erreichte
das neue Adlon, was sein Vorganger
einmal war: den Status des inoffiziel-
len Regierungsgastehauses.

Das schon gestaltete Buch vermittelt
mit seinen hochwertigen, grof3forma-
tigen Fotos den besonderen Nimbus
des Adlon und 1af3t den Betrachter in
die faszinierende Welt des Nobelhotels
eintauchen. Umfangreiches historisches
Bildmaterial gewahrt spannende Ein-
blicke in die Vergangenheit des Hotels,
zahlreiche farbige Abbildungen zeigen
das Leben im , Adlon“ von heute.

Beigeftigt sind dem Buch, das in einer
edlen Holzbox geliefert wird, drei
hochwertige japanische Messer ver-
schiedener Grofe.

Laurenz Demps/Carl-Ludwig Paeschke:
Das Hotel Adlon; Geschenkbox; 204
Seiten, 70 farbige Abb., 82 Abb. im
Duotone, 24 x 29 cm, Leinen, ISBN
3-89479-281-7s, 75,- Euro.

Ansel-Adams-Kalender
2006

Bereits seit 24 Jahren erscheint
der Ansel-Adams-Kalender mit sei-
nen groflartigen Schwarzweifdfoto-
grafien aus den amerikanischen
Nationalparks — ein echter Klassi-
ker, auf den viele Fotofreunde
nicht mehr verzichten wollen.

Die faszinierenden Aufnahmen,
die fiir den neuen Kalender ausge-
wahlt wurden — darunter bekannte
und selten gesehene — entstanden
zwischen 1923 und 1968. Dabei
erstaunt immer wieder aufs neue
die Kunst Ansel Adams’, Stimmun-

gen zu schaffen, ohne zu verkla-
ren, weil er ganz auf die Kraft und
Schonheit der gewaltigen Natur-
denkmale vertraut.

Alle Fotografien werden in heraus-
ragendem Druck und im Format
von ca. 33 x 28 cm wiedergegeben,
so dafd auch feinste Details der
Aufnahmen noch zu entdecken
sind.

Gleich 53 der faszinierenden
Adams-Fotografien bringt ein
Tischkalender mit Wochenkalen-
darium und Raum fiir Notizen.
Beide Kalender sind &sthetisch
anspruchsvolle, aber durchaus
auch praktische Begleiter durch
das Jahr. Sie sind erhaltlich
bei: Lindemanns Buchhandlung,
Nadlerstr. 10, 70173 Stuttgart,
www.lindemanns.de.

Ansel Adams: 2006 Calendar.
Monatskalender mit 13 Duoton-
Fotos (Januar 2006 bis Januar
2007), Kalenderformat 39,5 x 32
cm, Kalendarium englisch, Spiral-
heftung, Boston 2005, 17,95 Euro.
Ansel Adams: 2006 Engagement
Calendar. 112 Seiten mit 53 ganz-
seitigen Duoton-Fotos, Wochen-
kalendarium fiir Notizen, Text
englisch, 24 x 21 cm, Spiral-
heftung, Boston 2005, 17,95 Euro.
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Suche neue Herausforderung in Berlin — Brandenburg — M.V.
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Service fir:
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Hameraservice

SCHAFER onc l |
Paepke - Fototechnik

GmbH & Co. KG

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Hausanschrift
MoritzstraBe 47 .
Ecke 1. Ring 2 v teica QRollei
65185 Wiesbaden o
Kameras ¢ Objektive

Postfachanschrift Dia-Projektoren
Postfach 2767 Blitzgeréte
65017 Wiesbaden Das Leica-Team Rollei-Profi

fiir Sucherkameras Service & Rent-Center

Telefon 0611/39679
Telefax 0611/378173

Offnungszeiten

Mo-Fr 9-17 Uhr
Samstag 9-12 Uhr

und Projektoren
Service von Studioblitzanlagen Tageslicht Profi-Leuchten.
OWENS H GroBe Leistung - kleiner Preis.
Traome e Rollei 800 Watt helles, weiBes Licht

durch Metall-Halogenbrenner.
Neu: Produkte- und Systemberatun i
Termine auf Ax-frage 9 Auch im Profi-Set erhéltlich.
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Foto-, Video-, Blitz und 40233 Diisseldorf - Albertstr. 92-94 = Unterlagen und Handlernachweis:

Projektionsgerite Telefon 0211 / 98 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 29 = Tel. 02203/16262, Fax 13567

Reparaturen samtlicher Hersteller e-Mail's bitte an: paepke-fototechnik@gmx.de Phsts Wien € Mail: info@cf-photo-video.de
T T T I T Ll ] \ Mebhr Info’s iber uns: www.paepke-fototechnik.de ) Echaik www.fotolicht.de
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6.780 Abonnenten (IVW 3/2005)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact,
die groBte Fachzeitschrift der Fotobranche,
mit Ihrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jéhrlich mit einer Auflage von 7.700 Exemplaren bundesweit (IVW 3/2005). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhéndler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhaltnis zur
hohen Auflage von 7.700 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von 50% gegenliber den Textteilanzeigen. So kostet
eine 1/4 Seite im Textteil 645,— €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,- €. Fur Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige GebUlhr von 5,20 €
berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage lhrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Héhe lhrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir Ihnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. gliltigen Anzeigenpreisliste Nr. 33 v. 01.01.2006) fiir Ihre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Fotofachgeschaft
i . . in einer westdeutschen Stadt .
Kleinanzeige 1-spaltig mit 80.000 Einwohnern, groBe 1/9 Selte
(40,5 mm breit) zum mm-Preis |Industrieansiedlung, gute Lage,
von 1,21 € x 27 mm Hoéhe = aus personlichen Griinden zu - H
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. verkaufen. Klelnanzelge
Tel. 0 00/00 00 00

(56 x 85 mm)

Wir sind ein gut eingefiihrtes und erfolgreiches PaB- und Portrait-
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Bilderberg. Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum ndchstmég-
lichen Termin eine/n

Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1 ,61 € x 85 mm hoch =
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio ® Mustermannstr. 86 ¢ 01000 Bilderberg

mm-Preis von

136,85 €

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
2,42 € x 36 mm Hoéhe = 87,12 € DM zzgl.gesetzl. MwSt.

gg&t@%@ . Auftrag Klein- und Personalanzeigen
D :‘?‘ri]tgz i\ézﬁfcf;tagflti:%rrﬁgc?ie den nebenstehenden Anzeigentext im
(O einmal in der ndchstmdglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
O in den AUSgaben ....................................................................................................
GroBe: Breite 180,0 mm, Hoéhe ............. (4,83 €/ MM) |
Breite 129,5 mm, Héhe ............. BB2€/MM) |
Breite 87,0 mm, Hohe ............. (@AZE/MM)
Breite 56’0 mm, HOhe ............. (1 ’61 € / mm) .......................................................................
Breite 40,5 mm, Hbhe ............. (1,21 €/ mm)
1 wnter i (@ebit: 520 T
N i+fo 12/2005

15 2155 U AV el @1err & el En AT e B e, Einzugsermachtigung: Ich/wir ermachtige/n Sie, den Rechnungs-

betrag von meinem/unserem Konto-Nr.: ........cccooiiiiiiiiiiiiieniieeee s
BankverbinduNg: oo ,

C.A.'I:.-Verlag _Blome_r G"]bH BLZ: woovveeeeeeeeeeeeeeeeesseeeeeeeeeeeeesee , abzubuchen.
Anzelgenabtellung Imaglng+f0to-contaCt Fiir Bestellungen aus der Europaischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt

Postfach 12 29 Ihre Umsatzsteuer-Identifikations-Nr. an:

40832 Ratingen

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90 Ort. Datum Unterschrift/Firmenstempel
mit genauer Anschrift



Kleinanzeigen ® Angebote

Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktrager WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia € 110,- 1500er Aufl. € 60,- p.1000 St.
2-4 Bildkarte nach Dia € 165,- 3000er Aufl. € 45,- p.1000 St.
-incl. Proof-Andruck- 5000er Aufl. € 40,- p.1000 St.
10000er Aufl. € 35,- p.1000 St.
+ MwsSt. u. Versandkosten

Fordern Sie die Unterlagen an:

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 0 52 51 / 6 26 14 » Fax: 6 50 46 ¢ E-Mail: Klocke-Verlag@web.de

AnzeigenschluB fiir Kleinanzeigen
in der Ausgabe 1-2/2006 ist der 9. Januar 2006.
Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02/ 20 27 90

tho-Aktienku rse

Kleinanzeigen Verkaufe/Gesuche

...die bandlose Zeit ist eingeléutet!
Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super!
Und was kdnnen Sie damit?

Nur gekaufte Filme abspielen — schlecht!
Gonnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und
lassen Sie von uns Ihre Dias, Filme oder Videos auf
DVD brennen.

Seit 1978

Viernheimer Video Transfer
SchultheiBen Str. 9. 68519 Viernheim
Tel.: 06204/71984

FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien — Tonspuren alle Formate
Filmabtastung 8, 9.5, 16 mm Filme
8 mm Filme auf DVD attraktive Festpreise
Kopien auf Video - CD - DVD alle Systeme

CD / DVD Einzel- u. Serienkopien schnell und preiswert

CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel./Fax (089)3 19 41 30
Frihlingstr. 67, 85386 ECHING bei Miinchen

Ankauf - Verkauf

gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréate.
Fotoservice Jungkunz

Tel.089/65199 75, Fax 65199 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

Wir bieten

Foto-/Journalisten

(auch freiberufl. u. Berufsanfanger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Fachliteratur und -informationen, u.U.
Ausstellung  eines  Presseausweises,
Beratung, Unfallschutz, Internetforum,
Medienversorgung und mehr.
Kostenlose Informationen:
DPV Deutscher Presse Verband e.V.

Stresemannstr. 375 ® D-22761 Hamburg
Tel.: 040/8 99 77 99 *® Fax 040/8 99 77 79

Wir verkaufen:
an Liebhaber Studio-Platten-

kamera ca. 1900 bis Negativ-

Format 50 x 60 inkl. Zubehor,

funktionsféhig, Preis VB.
Telefon 0 34 43-30 25 15

L e-mail:dpv.hh@dpv.org ® www.dpv.org )

18.11.05 Vormonat niedrigst./hdchst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate
Agfa-Gevaert | EUR [ 16,85 19,15 17,34 27,35
Bayer EUR |33,03 29,74 23,51 32,50
Canon | YEN |6.575 6.134 5.082 6.650
Casio YEN | 1.884 1.761 1.337 1.888
CeWe Color | EUR [42,79 44,96 15,85 52,90
Dow Chemical | USD | 44,86 43,21 40,63 56,42
Du Pont [usD [ 41,89 37,91 37,83 54,55
Eastman Kodak | USD | 21,71 22,86 20,95 34,76
Fujifilm | YEN |3.857 3.845 3.353 3.969
Hewlett-Packard | USD | 28,27 27,38 19,34 29,20
Hitachi IYEN |771 724 613 766
ICI GBP | 320,37 290 229 315
Imation |usp [42,07 41,18 30,52 43,35
Jenoptik EUR | 7,14 7,41 6,95 9,80
Konica/Minolta | YEN | 1.065 977 928 1.404
Kyocera YEN | 7.821 7.447 7.113 8.619
Leica |EUR [ 466 5,66 3,96 6,05
Lintec Computer | YEN |2.122 1.801 1.393 2.155
Olympus | YEN [3.003 2.421 1.956 2.885
Samsung KRW | 624.000 | 565.000 | 402.000 618.000
Sharp | YEN [1.737 1.624 1.548 1.749
Sony YEN | 4.044 3.844 3.670 4.404
Spector [EUR [3,41 4,18 3,29 8,38
Toshiba YEN | 620 520 417 608
Varta |EUR [ 9,51 10,40 8 27,90

Kursangaben: Deutsche Bank AG, Dusseldorf
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you can
Canon

Bringen Pluspunkte im Weihnachtsgeschaft:

Canon EQOS 20D Cash Back-Aktion
und Scanner Software-Bundle

150 Euro Cash Back beim Kauf einer EOS 20D oder
des Sets EOS 20D mit Objektiv EF-S 18-55 bis zum
31.12.2005 sind neben ihrer technischen Ausstattung
ein weiteres gutes Verkaufsargument.

Mit ihrem 8,2 Megapixel CMOS-Sensor, Brennweitenfaktor
1,6, einer Serienbildgeschwindigkeitvon bis zu 5 Bildern pro
Sekunde sowie dem 9-Punkt Autofokus und dem entfer-
nungsgekoppelten E-TTL Il Blitzsystem etabliert sich die EOS
20D in punkto Leistung, Geschwindigkeit und Flexibilitdt auf
dem Niveau hochwertiger Spiegelreflexkameras. Zudem
ist sie kompatibel zum umfassenden Zubehorsystem
der EOS-Welt. Was kann Uberzeugender sein als diese
digitale Spiegelreflexkamera fiir den semiprofessionellen
Anwender und dazu noch 150 Euro Cash Back von Canon?

EOS 20D Gehduse 1.599,00* EUR
EOS 20D 18-55 Kit 1.699,00* EUR

Sifvnl axr i

%l!

CanoScan 8400F 199,00* EUR

In den Canon Flachbettscannern CanoScan
9950F und CanoScan 8400F steht jetzt
SilverFast SE, die Einsteiger-Version zur
hochwertigen Scanner- und Bildbearbei-

tungssoftware SilverFast Ai der LaserSoft
Imaging AG, als Software-Bundle zur Ver-
fiigung. SilverFast SE bietet hochwertige
Scanoptionen zur Bildoptimierung, intelli-
gente Automatikfunktionen und umfang-
reiche Maglichkeiten zur Farbbearbeitung.

Mit dem CanoScan 8400F verfligt der
anspruchsvolle Anwender Uber eine Auf-
|6sung von bis zu 3.200 x 6.400 dpi, eine
Durchlichteinheit, die auch Mittelformat
verarbeiten kann, und die FARE Level 3
Technologie. Schnell ist er auch: nur circa
20 Sekunden Aufwdrmzeit und Prescans in
circa 2,1 Sekunden (reine Abtastzeit).

Der CanoScan 9950F, das Flaggschiff der
CanoScan Produktfamilie, ist mit bis zu

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
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CanoScan 9950F 449,00* EUR

4.800 x 9.600 dpi Aufldsung sowie einer
vergroferten Durchlichteinheit fir den
Scan von erstmals bis zu 30 Kleinbild-
Aufnahmen das richtige Werkzeug fiir den
ambitionierten Anwender. Das Super-Toric-
Objektiv setzt in seiner Klasse neue Maf-
stabe in punkto Bildqualitdt und -scharfe.
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Kompaktkameras mit hohem Leistungsniveau:

PowerShot A610

PowerShot AG20

Preise:

PowerShot A610 329,00* EUR
PowerShot A620 399,00* EUR

Mit einer Reihe von Ausstattungs-
Highlights erreichen die neuen digita-
len Kompaktkameras PowerShot A610
und PowerShot AG20 fast schon das
Leistungsniveau der hoherklassigen
PowerShot G-Serie. Die beiden Modelle

losen die PowerShot A95 ab.

Abgesehen von der Pixelklasse (PowerShot
AG10 mit 5,0 Megapixeln, PowerShot AG20
mit 7,1 Megapixeln) und der Fernsteuer-

mdglichkeit der PowerShot A620 vom PC
aus, warten beide Kameras mit denselben
Features auf. Dazu gehdrt ein DIGIC II-
Prozessor, der flir hohes Tempo bei der
Bildverarbeitung und kurze Reaktions-
zeiten sorgt. Das 4fach-Zoomobjektiv von
35-140 mm (dquivalent Kleinbild) besitzt
eine Lichtstdrke von 1:2,8-4,1 und beein-
druckt so auch im Tele-Bereich. Zusatzlich
wird dadurch das Autofokus-Verhalten
unter unginstigen Lichtverhdltnissen ver-

Features PowerShot A610 und PowerShot A620

» Nachfolger von PowerShot A95
» Neu: 5,0 Megapixel (A610) und
7,1 Megapixel (A620) CCD-Sensor
» Neu: 4fach Zoomobjektiv
- 35-140 mm aquiv. Kleinbild

» Neu: 2,0 Zoll TFT-Display
- dreh- und schwenkbar

» DIGIC II-Bildprozessor
» USB 2.0 High Speed

» 20 Aufnahmemodi inkl.
SpecialScene- und My Color-Modus

» Neu: Makroab 1 cm

» Neu: neues User Interface

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtiimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Dezember 2005

bessert. Eine grofte Auswahl an manuellen

sowie automatischen Belichtungs- und
Motivprogrammen bieten zusédtzlich viel
Flexibilitdt und kreative Kontrolle. Flexi-
bilitat in Sachen Blickwinkel bietet das
dreh- und schwenkbare 2-Zoll-Display.
Fast schon selbstverstdndlich ist die Mog-
lichkeit, VGA Movie-Clips aufzeichnen zu
kénnen.

Zur Erweiterung des Brennweitenbereichs
enthdlt das
Weitwinkelkonverter (0,7fach) und einen

Zubehorprogramm  einen

Telekonverter (1,75fach) sowie einen neu-
en Bajonett-Objektivadapter. Das Unter-
wassergehduse WP-DC 90 eignet sich fur
eine Tauchtiefe von bis zu 40 Metern und
ist mit einer Anti-Beschlag-Doppelver-
glasung und einem Diffusor zum Einsatz
bei Blitzaufnahmen versehen. Zur Aus-
balancierung des Gehduses unter Wasser
sind spezielle Tauchgewichte erhaltlich.
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Die Kleine jetzt ganz grof3:

Canon Digital IXUS i zoom

Die kleinste Digital IXUS, die Digital
IXUS i zoom, gibt es jetzt mit optischem
Zoom, 38-90 mm &dquivalent Kleinbild.
Mit fiinf Megapixeln liefert sie dariiber
hinaus auch noch ordentlich Potential
fiir Ausschnittvergrofderungen.

16 unterschiedliche Aufnahmemodi opti-
mieren die Einstellungen in einer Vielzahl
von Fotosituationen. Praktisch sind dabei
auch die SpecialScene Modi, wie z. B.
Schnee, Strand, Feuerwerk u. v. m. Die ,My
Colors“-Funktion gewdhrt dem Benutzer
kreative Moglichkeiten, ohne daf} ein PC
mit Spezialsoftware bendtigt wird. Das neue
1,8 Zoll grofe Display erleichtert die Bild-

kontrolle. Dank ihres neuen DIGIC II-Pro-
zessors istdie Digital IXUS i zoom jetzt noch
schneller, Videoclips diirfen 60 Minuten
lang beziehungsweise ein GB groft werden.
Besonders praktisch ist die im Lieferum-
fang enthaltene Camera-Station: Sie sorgt
fir den bequemen Anschluf an Fernseh-
gerdt, Drucker und PC - ohne stdndiges
Kabel-Stopseln - und kann auch den Akku
aufladen. Mit der mitgelieferten Infrarot-
Fernbedienung lassen sich Diashows am
TV vom Fernsehsessel aus steuern und
sogar Fotoausdrucke starten. Die Kamera
ist kompatibel mit SD- und Multimedia-
Cards und wird mit einer 16 MB Speicher-

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtiimer und Anderungen vorbehalten. Stand: Dezember 2005

Preis:

Digital IXUS i zoom 379,00* EUR

Features Digital IXUS i zoom:
» Nachfolger von IXUS i°
» 5,0 Megapixel CCD-Sensor

» Neu: 2,4fach Zoomobjektiv
- 38-90 mm (dquiv. Kleinbild)

Neu: 1,8 Zoll TFT-Display

v

v

Neu: DIGIC II-Bildprozessor

v

Neu: USB 2.0 High Speed

» Neu: My Color und SpecialScene Modi

v

Neu: Camera Station zum Laden, Direct
Print, AV- und PC-Anschluf

karte ausgeliefert. Als optionales Zubehor
stehen fir die Digital IXUS i zoom zur
Verfiigung: das Allwetter-Gehduse AW-
DC40 (ermdglicht Schnorchelgdnge bis
3 Meter Wassertiefe), das Slave-Blitzgerat
High Power Flash HF-DC1, das Soft Case
DCC 200 und das exklusive Metall-
Umhédngeband ,Digital IXUS Metal Strap“.



