1-2/2006

contac

GROSSTE FACHZEITSCHRIFT DER FOTOBRANCHE

lﬂﬂﬁiﬂ@lEP@@@@l[@ﬂ

FUJI HUNT

“ FUJIFILM




DIGITALPHOTO
SOLUTIONS

DAS BESTE FUR IHRE DIGITALFOTOS VON
MITSUBISHI ELECTRIC.

Damit die Digitalfotografie ein Vergniigen zum Anfassen bleibt, bietet Mitsubishi lhnen
individuelle L6sungen auf technisch héchstem Niveau: Digitalprint-Systeme mit inno-
vativen Features zur Bildbearbeitung und Weitergabe sowie Stand-alone-Drucker
fur beste Qualitat beim Ausdruck. Dank dem hervorragenden Service haben Sie nicht
nur lange Freude an den Produkten, sondern erleben die Mdéglichkeiten rund um die
Digitalfotografie in gewohnt guter Mitsubishi Qualitat. Profitieren Sie jetzt von unse-

ren attraktiven Leasing-Angeboten und nutzen Sie unseren VKF-Werbemittelservice.

WEITERE INFOS UNTER WWW.MITSUBISHI-EVS.DE ODER 0180-5135130

(ZUM ORTSTARIF)

RIOK  CLCK SUBLIE

Kiosk 9000

CP9550DW

MITSUBISHI
ELECTRIC

Changes for the Better

Electronic Visual Systems



Zum Titelbild: Bei Fuji Hunt gibt es alles -
fir GroBformatdrucke im Fotogeschaft

Als Lieferant fiir Foto-Chemie und Partner fiir Minilab-Betreiber
hat Fuji Hunt bereits eine starke Position im Fotomarkt. Jetzt
will die 100prozentige Tochter von Fujifilm sich verstirkt fiir den
schnellen Grof3format-Druck

Eﬁ im Fotohandel einsetzen und

- = | damitneue Dienstleistungen

- im digitalen Bildergeschaft
ermoglichen. Der Einstieg in
den Grofformat-Druck soll
sich besonders fiir Fotohand-
ler lohnen, die das Bild-Angebot
ihres Minilabs um attraktive Poster erwei-

tern wollen. ;Die Marktprognosen fiir groRformatige Inkjet-Prints
zeigen steil nach oben®, betonte Wilfried Bauder, Leiter der
deutschen Fuji Hunt Niederlassung in Biittelborn. ,,Wir bieten
fiir dieses Geschaft nicht nur eine liickenlose Produktpalette von
Druckern, Medien, Farbmanagement-Systemen und Software an,
sondern unterstiitzen unsere Kunden auch bei der Vermark-
tung.“ Moglich wird das durch die Imaging-Kompetenz von
Fuji Hunt, die nicht nur die bekannte Expertise in der Foto-
Chemie umfaf3t, sondern bereits seit 1999 auch die Vermarktung
professioneller Inkjet-Systeme. Seite 22

Fuijifilm will 2006 deutlich wachsen

Die Fuji Photo Film (Europe) GmbH will 2006 ihren Marktanteil in
Deutschland deutlich steigern: Das haben fiihrende Vertreter des
Unternehmens auf einer Pressekonferenz in Koln bekanntgegeben.
Dabei erwartet das Unternehmen nicht
nur eine spiirbare Verbesserungder
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen,
sondern auch besondere' Impulse fiir
die Foto- und Imagingbranche durch
die Fuf3ball-WM, die photokina‘ und
vorgezogene Kaufe der Verbraucher
wegen der fiir 2007. angekiindig-
ten Mehrwertsteuer-Erhohung. Diese
Trends will Fujifilm durch massive
Marketing-Aktivititen verstarken.

Bereits fiir das laufende Geschaftsjahr (Ende 31. Marz 2006) erwar-
tet Helmut Rupsch, Geschiftsleiter German Operations, Zuwichse
bei Umsatz und Ertrag. Seite 12

-photokina mit klarem Business-Konzept

Alle fithrenden’ Unternehmen der globalen :Imaging-Welt wer-
den auf.der photokina 2006 -vertreten sejﬁ', die vom 26. Sep-
tember bis 1. Oktober in Koln stattfindet. Die Organisatoren,
Photoindustrie-Verband und Koelnmesse, erwarten zudem wie-
der. grofse Unternehmen aus der
kommunikation. Durch neue
breiter werden. Mit 1.600 Anbije-
tern aus 50 Lindern, davon-{iber
60 Prozent aus dem Ausland, wer-
de die Zahl der Aussteller auf der:
photokina 2006 mindestens kon-
stant bleiben, erklirte Koelnmesse-Geschiftsfithrer Oliver Kuhrt auf
einer Pressekonferenz. Seite 8

GfK Imaging Summit in Nirnberg

Unter dem fast uniibersetzbaren Motto ,Words don‘t. come easy
— Pictures do“ prasentierte das Marktforschungsunternehmen
GfK am 5. und 6. Dezember in Niirnberg eine neue Ausgabe des
Imaging Summit. Die Konferenz war mit 250 Teilnehmern aus 20,
Landern gut besucht. 15 Referenten gingen den neuesten Trends
auf den internationalen Imaging-Markten nach. Auch wenn dabei
keinesfalls klar wurde, was die Zukunft bringt, steht eines wohl fest:
Die Branche und der Fotohandel werden sich von den gewohnten
Geschiaftsmodellen verabschieden miissen. Entsprechend grof3 ist
die Helrausforderung. Seite 18

Soligor verabschiedet neuen Auftritt

Der Foto- und Zubehorspezialist Soligor hat zum Ende des Jahres
2005 einen neuen Unternehmensaulftritt verabschiedet. Im Mittel-
punkt stehen das neue Logo und die

¢! neugestaltete Internetseite. Mit dem
» &N modernisierten Auftritt will sich Soli-
gor als kompetenter Ansprechpartner

auch fiir eine neue, junge Fotografen-

£ ¢
I

ﬁ g - EJ generation prasentieren. Besucher

der Soligor Website werden zunéchst

von einer freundlichen Startseite begriifit, die nach wenigen

Sekunden automatisch von der elgentllchen Homepage abgelost

wird. Seite 37

Mein CeWe Fotobuch” bei Foto Kdster

,Mein CeWe Fotobuch® ist-bei Foto Koster in Greven erst seit weni-
gen Wochen im Angebot, doch Andreas Koster, der mit seinen beiden
Briidern Robert und Henry an der Spitze des traditionsreichen
miinsterlindischen Unternehmens steht, ist schon heute von dem
Erfolg der neuartigen Bilddienstleistung tiberzeugt: ,Die Foto-
biicher sind ein attrakives Produkt fiir die Bildertheke, und die
Resonanz-von seiten der Kunden zeigt, daf3 damit ein Angebot
geschaffen wurde, das ihre Bilder auf einfache Weise aufwertet.“ Der
Erfolg bei der Kundschaft kann nicht iiberraschen, wenn man
einerseits weif, daR die Albengestaltung mit der kostenlosen CeWe
Color Software auch fiir ungetibte und computerunerfahrene Nutzer
sehr einfach ist, und daf sich andererseits im hinteren Bereich des
rund 360 Quadratmeter groffen Geschiftes eine vergleichsweise
grofde Postagentur befindet. Seite 16

Informationstechnik und. Tele- .

Aussteller soll das Angebot noch -
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Neue Modellbezeichnungen bei Pentax

Gleich zu Beginn des Jahres hat Pentax nicht nur zwei
neue Optio Kameras vorgestellt, sondern auch neue
Modellbezeichnungen eingefiihrt: Aus der bisherigen
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wird. Neu bei den Produkten
sind die Pentax Optio A10,
die als Nachfolgerin des
Bestsellers Optio S6 auf den Markt kommt, mit acht
Megapixeln, und die Einsteigerkamera Pentax Optio
E10 mit sechs Megapixeln. Seite 26

Exilim EX-S600 mit drei Gehdusefarben

Die Filmstabilisierungsfunktion, die ein Verwackeln
beim Aufzeichnen eines Videos elektronisch reduziert, .~
ist nur ein, jedoch ein neues Detail der {ippigen
Ausstattung der neuen Exilim EX-S600 von Casio.
Weitere Kennzeichen sind der 6-Megapixel-Aufnahme-
chip, die Super Life Battery,
das Dreifach-Zoomobjektiv
und Anti Shake DSP.
Grof3en Wert hat Casio auf
die einfache Handhabung
der neuen Exilim gelegt.
So kann jede Funktion tiber
das One-Touch-Button-Bedienfeld mit einer Hand
aktiviert werden. Zirka eine Sekunde nach dem Ein-
schalten ist die Kamera aufnahmebereit. Die Exilim
Card EX-S600 gibt es in den drei Farben Sparkle Silver,
Mistral Blue und Latin Orange. Seite 35
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Editorial

Konica Minolta verabschiedet
sich vom Fotogeschaft

GOTTERDAMMERUNG

Das war kein Jahresauftakt, wie wir
ihn uns alle gewiinscht haben: Noch
sitzt der Foto- und Imagingbranche
der unrithmliche Abschied von Agfa
in den Knochen, da schmeifdt ein
anderes Grofdunternehmen — wenn
auch unter ungleich geregelteren
Umstinden — die Brocken hin: Am
19. Januar gab Konica Minolta in
Japan bekannt, sich aus dem Kame-
ra- und Fotogeschift vollstindig
zuriickzuziehen. Die Produktion von
Kameras und Minilabs wird zum
Ende des laufenden Geschiftsjahres
(31. Marz 2006) eingestellt, die von
Filmen und Fotopapieren zum 31.
Marz 2007. Nicht nur die Mitarbeiter
in der Europa-Zentrale von Konica
Minolta Photo Imaging in Hohen-
brunn bei Miinchen waren wie vom
Donner geriihrt, sondern auch viele
Fachhindler, Minilab-Betreiber und
Wettbewerber. Und alle waren sich
einig, dafd der Abschied einer weiteren
Traditionsmarke — im Grunde sind es ja
sogar zwei, denn Konica und Minolta
fusionierten erst 2003 — eine bedauer-
liche, ja traurige Tatsache ist.

Uber 100 Jahre Fototradition sind
damit zu Ende: Zur Historie des
Unternehmens zihlt das erste in
Japan produzierte Fotopapier (1903),
der erste japanische Farbfilm (1940)
und die erste japanische Spiegel-
reflexkamera; man konnte auch noch
an das erste digitale Minilab erinnern,
das Konica bereits 1998 auf der
photokina vorstellte.

Von all dem wird wenig bleiben. Sony
hat Teile des Geschiftes mit digitalen
Spiegelreflexkameras tibernommen

— das lag nahe, denn im Juli vergan-
genen Jahres hatten beide Unter-
nehmen eine Kooperation in diesem
Segment bekanntgegeben. Besitzer
von Minolta bzw. Konica Minolta
SLRs konnen also ihre Objektive vor-
aussichtlich auch im Digitalzeitalter
weiter verwenden, denn Sony wird
vermutlich noch in diesem Jahr digi-
tale Spiegelreflexkameras mit Dynax
Bajonett auf den Markt bringen. Auch
der Service fiir Kameras der Marken
Konica, Minolta und Konica Minolta
wird in Zukunft von Sony durch-
gefiihrt. Fiir Reparatur und Wartung
von Konica bzw. Konica Minolta
Minilab-Systemen wurde Noritsu als
weltweiter Partner gewonnen. Wie
das im einzelnen aussehen wird, soll
fir die unterschiedlichen Regionen
und Linder noch bekanntgegeben
werden. Man darf erwarten, dafd der
Konica Minolta Konzern, der sich in
Zukunft auf profitablere Geschifte
im Bereich Biirokommunikation,
Optik, Medizintechnik etc. konzen-
trieren will, die Angelegenheit ohne
grofde Reibungsverluste fiir die Kun-
den abwickeln wird. Leistungsfahige
Partner sind ja bereits im Boot.

So ganz tiberraschend war die Hiobs-
botschaft aus Japan nicht: Seit der
Fusion von Konica und Minolta war
es dem neuen Konzern nie gelungen,
das Foto- und Imaging-Geschift in
die schwarzen Zahlen zu bringen.
Bereits im vergangenen Jahr kiin-
digte Prasident und CEO Fumio Iwai,
der am 1. April seinen Stuhl fiir Yoshi-
katsu Ota rdaumen wird und auf
den eher reprasentativen Platz des

Chairmans wechselt, durchgreifende
Restrukturierungsmaffnahmen  fiir
diesen Geschiftsbereich an. Dabei
hatten sich Konica und Minolta im
Jahr 2003 zusammengeschlossen, um
mit der Schlagkraft eines Vollsorti-
menters auch im Foto- und Imaging-
segment wieder zu den Grofden zu
gehoren. Den damals hoffnungs-
fronen Worten folgten allerdings
wenig Taten. Nach der Ankiindigung
der Fusion dauerte es mehr als ein
Jahr, bis man sich auf eine neue
Marke geeinigt hatte: Aus Konica und
Minolta wurde Konica Minolta. Auf
ein tiberzeugendes Markenprofil oder
gar eine massive Kommunikations-
kampagne wartete man allerdings
vergeblich. Stattdessen schien das
neue Unternehmen vor allem mit
sich selbst beschiftigt zu sein.
Geradezu hilflos mufdten die enga-
gierten Mitarbeiter in den nationalen
Niederlassungen mit ansehen, wie
Canon den Massenmarkt fiir digitale
Spiegelreflexkameras eroffnete und
im Handstreich tibernahm, ohne daf3
sie mit einem wettbewerbsfihigen
Modell dagegenhalten  konnten.
Gleichzeitig antwortete die Konzern-
zentrale auf die steigenden Verluste
mit massiven Kostensenkungs-
programmen, die den Spielraum im
operativen Geschdft immer kleiner
werden lief3en. Wahrend neue Spieler
wie Casio, Sony und Panasonic ihre
Felder besetzten, versank Konica
Minolta im Mittelmaf3.

Jetzt ist es vorbei, und der Fotohandel
hat nach Agfa und Kyocera/Contax
einen weiteren wichtigen Lieferanten
verloren. Wieder einmal hat sich
Micail Gorbatschows legendarer Satz
,Wer zu spat kommt, den bestraft das
Leben“ bestitigt. Da kann man nur
hoffen, daf3 andere Unternehmen
dieses Signal gehort und verstanden
haben. Thomas Blomer
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Nachrichten

Ferrania plant Shops
auf Franchise-Basis

Ferrania prasentiert in diesen Tagen
erstmals ein neues Konzept fiir
Marken-Shops auf Franchise-Basis. Die
Kombination aus einem liickenlos aus-
gestatteten Inkjet-Store mit Marken-
profil und dem Franchise-Prinzip birgt
nach Ansicht von Ralph Breidenstein,
Sales- und Marketingleiter bei Ferrania
Deutschland, langfristig  attraktive
Umsatzpotentiale. Das neue Shop-Kon-
zept soll mit einem Vollsortiment von
Ferrania Optijet Inkjet-Papieren und
-Tinten, Hersteller-Originalware, Zube-
hor, Tinten-Refillstationen und weite-
ren Fotogerdten eine markengestiitzte
Alternative zu den meist anonymen
Refillstationen fiir die Wiederbefiillung
von Tintenpatronen bieten. Ferrania
will mit diesem Geschaftsmodell inner-
halb von zwei Jahren bundesweit zirka
50 Geschifte eroffnen.

Dabei sollen die Ferrania Inkjet-Stores
als eigene Geschifte funktionieren und
nur ausnahmsweise als Shop-in-Shop-
Losungen installiert werden. Fiir das
neue Konzept sind Ladenflichen von
mindestens 50 bis 70 Quadratmetern
erforderlich, die sich vorzugsweise in
gut frequentierten, zentralen Innen-
stadtlagen oder Einkaufszentren befin-
den. Von Vorteil sei auch ein Potential
von Industriekunden zum parallelen
Aufbau einen B-2-B-Geschiftsmodells,
heifdt es in einer Pressemitteilung.
Ferrania will die gesamte Warenlogi-
stik zentral {iber eine Distributions-
16sung koordinieren. Der komplett
gebrandete Shop wird mit hochwer-
tigen Regal- und Thekensystemen aus

Holz und Edelstahl ausgestattet und
erfordert ein Eigenkapital von 40.000
bis 60.000 Euro. Zu den potentiellen
Franchise-Partnern gehoren nach
Angaben von Ferrania auch Fotohand-
ler oder Minilab-Shops auf der Suche
nach einer Moglichkeit zur Filialisie-
rung, versierte Branchenspezialisten,
die sich selbstindig machen wollen,
sowie erfahrene Geschiftsleute.

AgfaPhoto im geregelten
Insolvenzverfahren

Das Amtsgericht Koln hat das Insol-
venzverfahren in Eigenverwaltung fiir
die in Liquidation befindliche Agfa
Photo GmbH aufgehoben und das
geregelte Insolvenzverfahren angeord-
net. Damit folgte es einem Beschlufl
der Glaubigerversammlung vom Okto-
ber 2005. Der bisherige Sachwalter der
Glaubiger, der Kolner Rechtsanwalt
Dr. Andreas Ringstmeier, wurde mit
sofortiger Wirkung zum Insolvenz-
verwalter der AgfaPhoto GmbH i. L.
bestellt. Hans-Gerd Jauch, der als
Insolvenzfachmann zum 1. Juni 2005
in die Geschiftsfithrung der AgfaPhoto
GmbH berufen wurde, hat sein Mandat
vereinbarungsgemafd mit der Auf-
hebung der Eigenverwaltung nieder-
gelegt. Nach dem Scheitern der Ver-
handlungen mit Investoren {iber eine
Fortfithrung des gesamten Unterneh-
mens im Oktober vergangenen Jahres
wurde die Produktion an den Stand-
orten in Miinchen und Leverkusen im
Laufe des November 2005 eingestellt,
nachdem Teilbereiche in Peiting und
Vaihingen/Enz noch von Investoren
tibernommen worden waren. Ringst-

Neue Handymarke BenQ-Siemens stellt sich vor

BenQ Mobile, der neue Geschiftsbereich der BenQ Corporation, hat auf einer Presse-
konferenz in Berlin die neue Mobilfunkmarke BenQ-Siemens sowie die Strategie fiir
2006 vorgestellt, mit der die Position am Mobilfunkmarkt ausgebaut werden soll. Das
neue Unternehmen ist aus der komplementaren Partnerschaft der ehemaligen Handy-
sparte von Siemens mit dem asiatischen Unterhaltungselektronik-Anbieter BenQ
entstanden. Es wird sich darauf konzentrieren, das Angebot an UMTS-Geriten zu
erweitern, und die Multimedia-Stirke von BenQ nutzen, um eine deutliche Differen-
zierung durch die Produktpositionierung zu schaffen. Mit der Aufnahme des Geschéfts-
betriebs am 1. Oktober 2005 mit Hauptsitz in Miinchen vereint die BenQ-Siemens-
Partnerschaft tiber 150 Jahre Siemens Erfahrung in der Telekommunikation mit dem
Lifestyle-Design-Know-how und der Marktdynamik von BenQ. Diese Partnerschaft soll
von der Kompetenz beider Unternehmen in Forschung und Entwicklung, Design,
Kundenanforderungen und Fertigung profitieren. BenQ Mobile ist damit ein wett-
bewerbsfahiger Hersteller, der mit Innovation und Geschwindigkeit neue Maf3stibe in
der Entwicklung von Mobiltechnologie und digitaler Konvergenz setzen will.

6 imaging + foto-comniact 1-2/2006

Sinar Erfinder
Carl Koch gestorben

Carl Koch, Erfinder des modularen
Sinar Kamerasystems, ist am 23.
Dezember im Alter von 89 Jahren
gestorben. Das professionelle Sinar
Kamerasystem war das Ergebnis der
Philosophie Kochs, daR Berufsfoto-
grafen stets besser ausgeriistet sein
sollten als Amateure. Wichtige Meilen-
steine der Entwicklung von Sinar
Kameras waren die Einfiihrung eines
Universalverschlusses fiir alle Objek-
tive, die selektive Belichtungsmessung
auf der Filmebene und die Verein-
fachung der Kameraverstellung. Auch
heute noch setzt Sinar bei den profes-
sionellen Kamerasystemen das modu-
lare Konzept Kochs, der 1982 die Ver-
antwortung fiir sein Unternehmen an
die nachfolgende Generation tibergab,
konsequent um und hat es durch die
Entwicklung digitaler Riickteile auf
die neuen Technologien tibertragen.

meier erwartet, dafd die produzierten
Waren mit einer Mannschaft von rund
100 Mitarbeitern bis spatestens zum
Sommer dieses Jahres verkauft sein
werden. Danach bleibe nur noch die
Abwicklung von AgfaPhoto, die noch
Jahre in Anspruch nehmen werde.

Rainer Sauver wird CEO
der Oki Europe Ltd.

Rainer Sauer (50) riickt mit Wirkung
zum 1. April in die Position des CEO
der Oki Europe Ltd. Wihrend einer
Ubergangsphase bis zum Herbst zeich-
net er gemeinsam mit Andrew Mont-
gomery (65) verantwortlich fiir die Oki
Fiihrung in Europa. Gemeinsam mit
Montgomery wird Sauer ab 1. April in
einer sechsmonatigen Ubergangsphase
die kiinftigen Geschicke der Oki
Europe Ltd. leiten. Diese gehort orga-
nisatorisch zur Oki Data Corporation
(ODC), einer 100prozentigen Tochter
der Oki Electric/Tokio. Ab Oktober soll
Montgomery sich dann aus der opera-
tiven Fiihrungsebene von OKI zurtick-
ziehen. Sauer tbernimmt dann die
alleinige Fiihrung von Oki in Europa.
Als eines seiner Hauptziele mochte
Sauer die Strategie des profitablen
Wachstums fortsetzen und Oki als
einen der Top 3-Anbieter fiir professio-
nelle Druckl6sungen fest etablieren.
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Die photokina 2006 findet erstmals auf dem neustrukz‘urzerten Kolner Messegelande statt. Die hochmodernen, neuen vier Hallen (farbig markiert) befinden

sich im Norden des Geldndes.

Alle fithrenden Unternehmen der globalen Imaging-Welt werden
auf der photokina 2006 vertreten sein, die vom 26. September
bis 1. Oktober in Koln stattfindet. Die Organisatoren,
Photoindustrie-Verband und Koelnmesse, erwarten zudem
wieder grofde Unternehmen aus der Informationstechnik und
Telekommunikation. Durch neue Aussteller — darunter Apple —
soll das Angebot noch breiter werden.

Mit 1.600 Anbietern aus 50 Lindern,
davon tiber 60 Prozent aus dem Aus-
land, werde die Zahl der Aussteller auf
der photokina 2006 mindestens kon-
stant bleiben oder sich sogar erhohen,
erklarte Koelnmesse Geschiftsfithrer
Oliver Kuhrt auf einer Pressekonfe-
renz: ,Alle fiihrenden Unternehmen
der globalen Imaging-Welt werden
vertreten sein. Auch grofRe Anbieter
der IT- und TK-Branche werden 2006
wieder zur photokina kommen, darun-
ter viele — wie Epson, HP, Casio, Sam-
sung und Panasonic — mit deutlich
vergroflerten Auftritten. Das gilt auch
fur Unternehmen, die 2004 das erste
Mal in Ko6ln vertreten waren, wie Nokia
und Microsoft. Beide erweitern ihre
Standflichen deutlich. Hinzu kom-
men neue Aussteller, die 2006 das erste
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Mal auf der photokina vertreten sein
werden. Dazu gehort neben Apple
mit seinen erfolgreichen lifestyle-
orientierten Produkten auch Europas
grofdter Fotofinisher CeWe Color. Auf
200.000 Quadratmetern Hallenfliche
soll so das gesamte Spektrum von Bild-
Technologien und -Anwendungen fiir
Konsumenten und Profis prisentiert
werden: von der Aufnahme bis zur
Ausgabe, von der Speicherung und
Bearbeitung bis zur Kommunikation.
Die neue Gestaltung des Kélner Messe-
gelandes soll dafiir noch bessere Vor-
aussetzungen bieten.

Fachbesucher im Fokus

Fiir den Photoindustrie-Verband wies
dessen Vorsitzender, Harald Horn,
Leiter Consumer Imaging bei Canon

Harald Horn, Vorsitzender des Photoindustrie-
Verbandes, setzt weiterhin auf ein klares
Business-to-Business-Konzept der photokina.

Deutschland, auf die Veranderungen
im globalen Imaging-Markt hin:
,Europa ist in den letzten Jahren zum
grofsten Markt fir Digitalkameras in
der Welt geworden. Deutschland steht
mit anndhernd acht Millionen Stiick
auch 2005 wieder an der Spitze, gefolgt
von Grofdbritannien, Frankreich und
Italien.“ Die Digitaltechnik habe zu
globalem Wachstum und einer nie



dagewesenen Ausweitung von Bild-
Anwendungen gefiihrt, aber auch
die Bedingungen fiir die Foto- und
Imaging-Branche verdndert: ,Neue
Wettbewerber sind in den Markt getre-
ten, neue Geschiftsideen entstanden,
und die Produktlebenszyklen sind
erheblich kiirzer geworden.“ Trotz
vorhandener Konvergenzen der Tech-
nologien und Industrien miissen
Fotoindustrie und Fotohandel nach
Ansicht von Horn darauf achten, in der
Offentlichkeit klar und deutlich als
Spezialisten und Dienstleister fiir Foto
und Imaging wahrgenommen zu wer-
den: ,Ein noch so guter Zehnkampfer
wird nie an die Spitze einer Spezial-
disziplin seiner zehn verschiedenen
Aktivitaiten gelangen konnen. Foto
und Imaging ist eben mehr als ein Teil
von Consumer Electronics, Informa-
tionstechnologie oder Telekommuni-
kation, sondern ein Marktsegment, in
dem Bildkompetenz gefordert ist.“

Mit dem Slogan ,Imaging is more“
beschreibe die photokina diese Situa-
tion sehr treffend und positioniere sich

Geschdftsfiihrer

Oliver Kuhrt
erwartet zur photokina 2006 wieder rund
1.600 Anbieter aus 50 Lindern.

Koelnmesse

mit Recht als internationale Leit-
messe. Auch wenn die photokina fiir
Konsumenten geoffnet bleibe, sei
ihre eindeutig fachbesucherorientierte
Ausrichtung eine wichtige Voraus-
setzung, um diesem Anspruch gerecht

photokina

zu werden: ,Dies zeigt sowohl die
Aussteller-Statistik als auch die Besu-
cherstruktur der photokina 2004,
betonte Horn. ,,Die Qualitit und Inter-
nationalitit der Besucher stehen dabei
im Fokus, nicht das Moment der
Unterhaltung wie bei einer Publikums-
messe.“ Dabei werde es auch bleiben,
erklarte der Vorsitzende des Photo-
industrie-Verbandes: ,,Gerade wegen
derBusiness-to-Business-Orientierung
— die durch die Besucher- und Aus-
stellerbefragung zur photokina unter-
mauert wurde — sowie angesichts der
Internationalitdt und der Professiona-
litdt der World of Imaging haben sich
die photokina Veranstalter schon vor
zwei Jahren entschieden, den Zwei-
jahres-Turnus beizubehalten. Jihrliche
Messetermine wiirden die Position als
Weltmesse in Frage stellen und sie zu
einem nationalen, moglicherweise sogar
nur regionalen Event werden lassen.”

Neue Angebotsstruktur

Den Veranderungen auf dem Foto- und
Imaging-Markt tragt die photokina

HOGHMGDERNES)
IMESSEGELANDE:

Die Koelnmesse hat ihr Ausstellungsgelinde im
Jahr 2005 grundlegend modernisiert und damit
noch bessere Voraussetzungen fiir Aussteller und
Besucher geschaffen. Als Ausgleich fiir die bis-
herigen Rheinhallen, die vom Fernsehsender RTL
tibernommen wurden, entstanden im Nordbereich
des Gelidndes vier neue Hallen, die am 16. Januar
offiziell ihrer Bestimmung tibergeben wurden.
Diese vier Hallen bieten neben rund 75.000
Quadratmetern Freigelinde etwa 80.000 Quadrat-
meter Brutto-Ausstellungsfliche und bilden
zusammen mit den ehemaligen Hallen 4-14, den fritheren
Osthallen, ein einheitliches Areal, das nicht linger durch
eine Bahntrasse unterbrochen wird. Mit den neuen
Gebiauden entsteht auf dem Gelinde eine Achse, die von
den alten Hallen im Siiden bis zu den Neubauten im
Norden reicht. Ein lichtdurchfluteter Messeboulevard mit
neuem Eingangsbereich sowie Konferenz- und Presse-
zentrum wird das Herzstiick des neustrukturierten
Geldndes bilden und die Hallen untereinander verbinden.
Die Architektur der neuen Nordhallen wurde konsequent
darauf abgestimmt, die Anspriiche der Aussteller von
GrofRmessen im Hinblick auf Flexibilitit und Effizienz zu
erfillen: Grofle Tore und Logistikflichen zwischen den
eingeschossigen Hallen bieten Raum fiir Investitionsgiiter
und Groflexponate; die stiitzenfreie Bauweise und
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Reprdasentativ und modern: der neue Nord-Eingang der Koelnmesse

Deckenhohen von 11 bis 15 Metern ermdglichen eine
durchgingige Befahrbarkeit zum Standauf- und -abbau.
Die Boden sind fiir hochste Druckbelastbarkeit ausgelegt;
die Beleuchtung der Hallen ist vom reinen Tageslicht bis
zur kompletten Verdunklung stufenlos steuerbar.

Neben dem bestehenden Kongref3zentrum Ost bietet das
neue Kongrefdzentrum West zusitzliche Moglichkeiten
fir Tagungen oder Firmenveranstaltungen. Es ist mit
modernster Medien- und Konferenztechnik ausgestattet
und bietet ein flexibles Raumkonzept, mit dem die
Gesamtkapazitat von 3.000 Personen den Anforderungen
der jeweiligen Veranstaltung angepafit werden kann.
Die photokina 2006 wird also auf einem der modernsten
(und dem viertgrofdten) Messegelinde der Welt statt-
finden.
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Internationale Messen

Neu im Rahmen-

programm der
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photokina®, auf
der Systeme zur
multimedialen
Vernetzung in der
Praxis gezeigt
werden.

2006 durch eine Neustrukturierung
des Angebotes Rechnung. Da die
Grenzen zwischen professionellen
Anwendern und Endverbrauchern
immer mehr verschwimmen, wird
die bisher durchgefiihrte Trennung
der Angebotspalette in die Bereiche
Consumer und Professional Imaging
aufgehoben. Stattdessen sollen die
einzelnen Stufen des Imaging-
Workflows auf die Hallenstruktur
tbertragen werden: Der Weg des
Bildes von seiner Erfassung {iber
die Speicherung, Bearbeitung und
den Transfer bis hin zur Ausgabe auf
Printern, Monitoren und dem
klassischen Papierbild fiir das Foto-
alboum oder den Rahmen an der
Wand soll der rote Faden der Messe
werden. Das Resultat sind fiinf
Bereiche, die den Imaging-Workflow
so widerspiegeln sollen, wie ihn die
Besucher von ihrer personlichen
Wahrnehmung her kennen:

Im Bereich ,Input Devices“ werden
Kameras, Objektive, = Camcorder,
Scanner und Multifunktionsgeréte zu
sehen sein.

Der Bereich ,Storage/Processing*
beinhaltet Produkte zur Speicherung
und Weiterverarbeitung von Bildern,
zum Beispiel Filme, Speicherkarten
und Software.

Im Bereich , Output Devices“ werden
unter anderem Drucker, Bildschirme,

Beamer und Large Format Printer
gezeigt.

Erginzt wird die Darstellung des
Workflows durch den Angebotsbereich
»Service/Transfers mit Produkten
und Systemen zum Mobile Imaging,
Kiosks, Internet und Minilabs.

Der Bereich ,Accessories/Consum-
ables“ fiihrt schlieRlich das gesamte
Spektrum des Zubehors von Blitz-
geraten, Papieren, Kabeln und
Batterien bis zu Taschen und Bilder-
rahmen zusammen.

,Den ausstellenden Unternehmen
bietet diese Struktur den Vorteil,
da3 sie sich innerhalb dieser fiinf
Bereiche mit ihren Angeboten klar
positionieren konnen“, erklarte Oliver
Kuhrt. ,Der Besucher bekommt
einen guten Uberblick iiber die
Angebote eines Segments und kann
sich schnell innerhalb des Geldandes
orientieren.”

Umfassendes
Rahmenprogramm

Neben den Stinden der 1.600 Aus-
steller gibt es auch auf der photokina
2006 wieder ein umfangreiches
Rahmenprogramm mit einer ziel-
gruppengerechten Ubersicht tiber die
neuesten Trends und Technologien der
Branche. Dazu gehoren internationale
Fachkongresse, = Fachzentren als
Kontakt- und Informationsforum fiir
Anwender und publikumsorientierte
Angebote mit Erlebnischarakter, die
den Konsumenten die Innovationen
der digitalen Bilderwelt niherbringen
sollen.

Neu ist zum Beispiel das Kompetenz-
Zentrum fir Kreative und Imaging-
Profis, in dem die bewihrten
,Visual  Gallery“,

Veranstaltungen

EE |_||I :'i-r'.:'-.m

Koelnmesse
Geschdaftsfiihrer
Oliver Kuhrt,
Harald Horn
(Vorsitzender des
| Photoindustrie-

| Verbandes) und
Verbandsgeschdfts-
fiihrer Rainer
Schmidt zeigten
sich auf der
Pressekonferenz
il zur photokina
optimistisch.
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,Meet the Professionals“ und ,Aca-
demy meets photokina“ in der neuen
Halle 1 zusammengefiihrt und durch
ein Forum fiir internationale Bildagen-
turen erganzt werden. Ebenfalls eine
Premiere im photokina-Programm ist
eine internationale Diskussionsver-
anstaltung zum Digitaldruck, auf der
eine hochkaritig besetzte Runde von
Vertretern fithrender Anbieter iiber die
Moglichkeiten des Printens digitaler
Consumer-Fotos und {iber neue
Produkte im professionellen Grof3-
format-Druck diskutieren werden.
Dabei soll auch die Rolle des Internets
zur Sprache kommen.

Auf der ebenfalls neuen Prasenta-
tionsplattform ,lifestyle media at
photokina“ sollen praxistaugliche
Losungen der Informations-, Kommu-
nikations- und Unterhaltungstech-
nologie im Mittelpunkt stehen, die das
Zusammenwachsen dieser Bereiche
demonstrieren. ,Im Zentrum dieser
Losungen steht dabei immer das
Bild“, erklarte Oliver Kuhrt. ,Wir
bieten damit Ausstellern die Moglich-
keit, ihre Produkte und Leistungen

komponenten- und brancheniiber-
greifend zu prasentieren.“ Die
wichtigste Zielsetzung ist dabei,

Endverbrauchern einen umfassenden
Einblick in die vielfiltigen Anwen-
dungsmoglichkeiten zu geben, die
digitale Systeme in der Praxis bieten.
Dabei sollen vor allem Losungen
fir die multimediale Vernetzung
gezeigt werden, die sofort und ohne
grofle Probleme in den Haushalten
umsetzbar sind.

Positive Signale

Die ungebrochene Unterstiitzung der
Aussteller aus aller Welt, die hervor-
ragenden Voraussetzungen des neuen
Messegelandes und die Innovations-
kraft der Foto- und Imaging-Branche
sind nach Ansicht der photokina-Orga-
nisatoren ein solides Fundament, um
die World of Imaging auch im Jahr
2006 zu einem groRRen Erfolg werden
zu lassen, der positive Signale in die
Markte geben kann.

Bereits ab Juli konnen Besucher
unter www.photokina.de ihre Tickets
bestellen und sich ihr personalisier-
tes Fachbesucher-Badge per E-Mail
zustellen lassen.
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Fujifilm will 2006 deutlich wachsen
Mit Qualitat gegen Geiz

Die Fuji Photo Film (Europe)
GmbH will 2006 ihren Markt-
anteil in Deutschland deutlich
steigern. Das haben fiihrende
Vertreter des Unternehmens auf
einer Pressekonferenz in Koln
bekanntgegeben. Dabei erwartet
das Unternehmen nicht nur
eine spiirbare Verbesserung der
wirtschaftlichen Rahmenbedin-
gungen, sondern auch beson-
dere Impulse fiir die Foto- und
Imagingbranche durch die
Fufdball-WM, die photokina und
vorgezogene Kiufe der Verbrau-
cher wegen der fiir 2007 ange-
kiindigten Mehrwertsteuer-
Erhohung. Diese Trends will
Fujifilm durch massive Marlke-
ting-Aktivititen verstarken.
Bereits fiir das laufende Geschiftsjahr
(Ende 31. Marz 2006) erwartet Helmut
Rupsch, Geschiftsleiter German Ope-
rations, Zuwichse bei Umsatz und
Ertrag. In der Consumer Division war
das Unternehmen dabei besonders mit
den FinePix Digitalkameras, Speicher-
karten, den digitalen Frontier Minilabs
und Colorpapier erfolgreich. ,Der
Umbruch in unserer Branche ist wie
der Wechsel von der Pferdekutsche
zum motorisierten Wagen“, kommen-
tierte Rupsch die digitale Foto-Revolu-
tion. ,Jederzeit und tiberall wird foto-
grafiert; Bilder gibt es {iberall zu sehen.
Die Mirkte wachsen zusammen: Wir
sprechen von Imaging und wissen, daf3
die Informations-, Kommunikations-
und Unterhaltungstechnologien dazu-
gehoren.“

Strategische Positionierung

Fujifilm stelle sich auf die ,extremen
und schnellen Veranderungen“ seit
Jahren ein, um seine Kernkompeten-
zen — das Bild und die Visualisierung
— in vielen Segmenten auszubauen,
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Das neue Zentrum fiir Forschung und Entwicklung bei Fujifilm in Japan soll in wenigen Wochen den

Betrieb aufnehmen.

erklarte Rupsch, ,in der Fotografie, in
der grafischen Industrie, in der Medi-
zintechnik, im Bereich Life Science
und in der Dokumentenverwaltung.“
Nur noch sechs Prozent des Umsatzes
von Fujifilm wiirden mit traditionellen
Filmen erzielt, stellte Rupsch fest.

Helmut Rupsch, Leiter German Operations bei Fujifilm,
sieht gute Aussichten fiir deutliches Wachstum in 2006.

Die japanische Muttergesellschaft hat
im Jahr 2004 mit dem Mittelfristplan
,Vision 75“ eine Strategie herausge-
geben, um das Unternehmen bis zum
Jahr 2009, in dem Fujifilm sein 75jah-
riges Bestehen feiert, neu zu positio-
nieren. Damit sollen die Voraussetzun-
gen geschaffen werden, die fiihrende

Position im Digital Imaging auszu-
bauen, sie im klassischen Fotomarkt
zu halten und neue Geschiftsfelder zu
erschlieRen. Eine Reihe von MafSnah-
men sei bereits umgesetzt worden,
betonte Rupsch. Im Imaging-Bereich
habe Fujifilm als Lieferant von Modu-
len fiir Kamerahandys einen
weltweiten Marktanteil von 70
Prozent erreicht.

Zudem wurde durch die Inte-
gration der gesamten CCD-
Produktion von Fujifilm Micro
Devices sichergestellt, dafd
Entwicklung und Produktion
digitaler ~Sensor-Chips und
Kameras unter einer einzigen
Management-Struktur  statt-
finden. Erst vor kurzem habe
Fujifilm mit der Ubernahme
des Tintenstrahl-Geschafts von
Avecia zudem die Vorausset-
zungen geschaffen, die Position im
Wachstumsmarkt Home  Printing
durch die Kombination des eigenen
Know-hows in der Feinchemie mit der
Expertise von Avecia in der Entwick-
lung von Tinten zu stirken.

Auch die ErschlieBung neuer Markte
geht zligig voran: Mit Investitionen



von umgerechnet 740 Millionen Euro
will Fujifilm bis zum Jahr 2008 ein
Umsatzvolumen von 1,5 Milliarden
Euro mit der Produktion von Flach-
bildschirm-Materialien realisieren.
Zudem stieg das Unternehmen nach
der Griindung des neuen Geschafts-
bereiches Life Science in den Nuklein-
saure-Markt ein und begann mit dem
Vertrieb von Produkten zur Extraktion
von DNA. Im vergangenen Jahr inve-
stierte Fujifilm auch in amerikanische
Bio-Venture-Firmen und erweiterte
durch den Erwerb eines 50prozentigen
Anteils an der US-amerikanischen Pla-
nar Solutions den Geschaftsbereich fiir
Halbleiter-Material. Auch bei den klas-
sischen ,Nicht-Foto-Doméinen® Grafi-
sche Systeme und Medizintechnik
setzt Fujifilm durch Unternehmens-
tibernahmen und Investitionen in
Produktionskapazititen auf weiteres
Wachstum.

Um die internen Abliufe zu verbessern,
baut Fujifilm Chef Shigetaka Komori
den Konzern systematisch um: So ist
bereits entschieden, daR das Unter-
nehmen ab 1. Oktober 2006 die Form
einer Holdinggesellschaft annimmt.
Diese neue Struktur soll das Wachs-
tum der gesamten Gruppe férdern, die
Entscheidungsprozesse beschleunigen
und die Zusammenarbeit zwischen
Fujifilm und Fuji Xerox stirken. Ab
2007 wird das Hauptquartier von Fuji-
film in Tokio in einem gemeinsamen
Gebaude mit Fuji Xerox untergebracht.

Nach Einschitzung von Rupsch wer-
den auch die deutschen Aktivititen
von diesen weltweiten Mafdnahmen
profitieren. Zudem erwartet der
Geschiftsleiter German Operations fiir
dieses Jahr spiirbar verbesserte wirt-
schaftliche Rahmenbedingungen. Zwar
sei das Jahr 2005 das vierte Jahr der
Stagnation nach der Euro-Einfiihrung
gewesen und der private Verbrauch
seit bereits drei Jahren riicklaufig, jetzt
sei aber eine Wende im Verbraucher-
verhalten zu erwarten: ,Die ,Geiz ist
Geil'-Welle brockelt, denn wir sehen
Anzeichen einer Riickbesinnung auf
den Markenartikel und einer Riickkehr
zur Qualitat.”

Wachstum im Kamerageschift

Vor diesem Hintergrund will Heinz
Kuboth, Direktor der Consumer Pro-
ducts Division, den Umsatz mit Foto-

Fujifilm

Dynamisches Industrie-Geschdft

Ahnlich wie bei den Consumer Produkten sorgt die Digitaltechnik auch beim
Industriegeschift von Fujifilm nicht nur fir Verinderungen, sondern vor
allem fiir Wachstum. Das machte Dr. Kai-Henrik Barth, Direktor der Indu-
strial Products Division, vor der Presse deutlich. So

hat Fujifilm nicht nur bei Druckplatten und Digital-
belichtern fiir Druckereien spiirbare Marktanteils-
gewinne erzielt, sondern setzt auch immer starker
auf den Digitaldruck: Hier wurde eine Vertriebspart-
nerschaft mit HP Indigo fiir verschiedene Systeme
getroffen, die durch Software-Losungen, Dienstlei-
stungen und Know-how von Fujifilm erginzt werden
sollen. Als langjahriger Kooperationspartner von Fuji
Xerox und der Xerox Corporation vertreibt Fujifilm
auch Digitaldrucksysteme dieses Unternehmens und
ist damit weltweit der einzige Lieferant, der Digital-
drucksysteme von zwei Produzenten anbieten kann.

Dr. Kai-Henrik Barth

Steigende Bedeutung gewinnen auch der Bereich
Digital Proof, in dem Fujifilm Komplettlosungen einschliefSlich Software,
Papier, Druckern und Tinte anbietet, sowie Systeme fiir den Workflow in

Druckereien.

Das Fujifilm Medizingeschift wiachst im Zuge des digitalen Umbruchs zur Zeit
zwar nur leicht, bleibt aber profitabel. Besonders dynamisch entwickelt sich
die Nachfrage fiir digitale Radiografie-Systeme von Fujifilm und die dazu-
gehorigen Archivierungs- und Kommunikationslosungen. Wachstum erwartet
Barth fiir die Zukunft auch vom neuen Life Science Sektor: Der europaweite
Vertriebsstart mit Produkten zur Analyse von DNA hat 2005 begonnen. Seit
2006 bietet das Unternehmen auch ein System fiir klinische Chemie an.

und Imagingprodukten, der bereits im
laufenden Geschiftsjahr leicht {iber
dem Vorjahresniveau liegt, im kom-
menden Jahr um acht bis zehn Prozent
steigern. Der deutsche Digitalkamera-

Kuboth,
Consumer Products Division,

Heinz Direktor

strebt im  Digitalkamera-
Geschdft einen stabilen Platz
unter den fiinf Topmarken an.

Markt sei 2005 mit einem geschitzten
Volumen von acht Millionen Stiick
nochmals gewachsen, erklarte Kuboth.
Fujifilm habe durch die Alleinstel-
lungsmerkmale, zum Beispiel die Real
Photo Technology der FinePix Modelle,

die Voraussetzungen geschaffen, mit
sichtbar besserer Bildqualitit fiir Pro-
fis und Amateure nicht nur Umsitze,
sondern vor allem auch Ertrige zu
erzielen. Wenn sich die Wachstums-
kurve des Digitalkamera-Marktes ab 2006
abflache, komme dem individuellen
Anwendernutzen, der Bildqualitit und
der einfachen Bedienung als Kriterien
fur die Kaufentscheidung eine noch
hohere Bedeutung zu, betonte der
Fujifilm Manager. Fujifilm biete mit
den FinePix Digitalkameras Produkte
in jedem Segment, vom Einsteiger bis
zur Profi-SLR, an. In einer konsequen-
ten Qualitatsstrategie und innovativen
Ausstattungsmerkmalen sieht Kuboth
gute Voraussetzungen, den Marktanteil
von Fujifilm, der im vergangenen Jahr
bei fast fiinf Prozent lag, deutlich zu
steigern und relativ schnell einen
stabilen Platz unter den Top 5 Marken
im deutschen Markt zu erringen.

Wachstum erwartet Kuboth zudem
vom Absatz mit Speicherkarten, der
schrittweise die riicklaufigen Umséatze
mit Filmen ausgleichen soll, und im
Bildergeschift: ,Im Vergleich zu
den Jahren vor dem Digitalboom wird

1-2/2006 imaging + foto-conas: 13



Industrie

heute ein Vielfaches von Bildern auf-
genommen, aber diese schlummern oft
auf Speicherkarten, Computer-Fest-
platten oder anderen Speichermedien.“
Hier liege noch ein grofdes Potential,
und zwar in allen Segmenten: ,Nur ein
Teil der digitalen Bilder wird zu Hause
mit dem eigenen Drucker auf Papier
gebracht. Den grofSten Anteil besorgen
sich die Konsumenten tiber Bestell-
Terminals oder das Internet. Die
Bestellung auf diesem Weg ist einfach,
die Bilder sind preiswert und von hoher
Qualitat.“

Die Gesamtzahl der digitalen Prints im
vergangenen Jahr bezifferte Kuboth
auf rund drei Milliarden Stiick. Fuji-
film partizipiere daran nicht nur mit
den eigenen Labors der Tochtergesell-
schaft Fujicolor, sondern auch mit den
weltweit fiihrenden Minilabs. Die
Infrastruktur fiir die Bestellung von
Digitalfotos beim Einzelhandel sei in
Deutschland mit 11.500 Foto-Ter-
minals und 1.650 digitalen Minilabs
besonders gut ausgebaut. In Zukunft,
betonte Kuboth, werde das digitale Bil-
dergeschaft nicht nur durch die grof3e
Zahl der Digitalkameras, sondern auch
durch die immer popularer werdenden
Fotohandys wachsen.

Trotz des deutlichen Riickgangs im
Film-Markt — im Jahr 2005 voraus-
sichtlich 30 Prozent — sieht Fujifilm
keinen Anlaf fiir einen Riickzug: ,Wir
werden Filme anbieten, solange Nach-
frage besteht — und dies wird noch
einige Zeit der Fall sein, besonders weil
sich einige Marktteilnehmer zurtick-
ziehen“, erklarte Kuboth. Dabei werde

Fujifilm stellt holographischen Silberhalogenid-Film vor

Fujifilm hat die Entwicklung eines holographischen Silberhalogenidfilms bekannt-
gegeben, der dreidimensionale (3-D) Bilder unter Nutzung des Interferenz Phanomens
aufzeichnen und wiedergeben kann. Hologramme werden oft dazu eingesetzt, das Fil-
schen von Kreditkarten und Geldscheinen zu verhindern. Haufiger noch werden sie
aber auf kommerzieller Ebene, beispielsweise zur Archivierung von Kulturgiitern, bei
Familienportraits oder in der Kunst verwendet. Im konventionellen Hologramm-
Aufzeichnungsprozefy werden unterschiedliche Laser eingesetzt. Deswegen sind
Silberhalogenidfilme oder Fotopolymere erforderlich, die den einzelnen Spektralberei-
chen entsprechen. Der neue holographische Silberhalogenidfilm ist jedoch pan-
chromatisch und verfiigt iiber eine breite Spektralempfindlichkeit, so daf er mit den
meisten sichtbaren Lasern eingesetzt werden kann. Hierdurch wird der Herstellungs-
prozefd erheblich vereinfacht. Dariiber hinaus fithrt der Einsatz von hochempfind-
lichen ultra-feinen Silberhalogenid-Emulsionen zu brillanten und lebendigen Bildern
mit geringem Rauschen. Der neue Film kann problemlos hochempfindliche Farbbilder

aufzeichnen und wiedergeben.

es auch weiterhin Innovationen geben
— besonders fiir Spezialanwendungen
wie zum Beispiel die Holografie (siehe
Kasten oben), wo gerade ein Spezial-
film vorgestellt wurde.

Positive Faktoren nutzen

Mit umfassenden Marketing-Maf3-
nahmen will Fujifilm in diesem Jahr
das Markenversprechen kommunizie-
ren, erstklassige Produkte und System-
16sungen fiir Handel und Verbraucher
im Foto- und Imagingmarkt anzubie-
ten. Dabei steht zundchst die FIFA
Fuf3ball-WM, bei der Fujifilm exklu-
siver Imaging-Partner ist, im Mittel-
punkt der Maf3nahmen. ,Die WM wird
eine Welle der Begeisterung und
Emotionen auslosen und ist damit
das Foto-Event schlechthin®, betonte
Kuboth. In Kooperation mit der FIFA
und anderen offiziellen Partnern, eige-
nen Promotions und Handelsaktionen

sowie durch klassische Mediawerbung
und intensive PR-Arbeit will Fujifilm
in diesem aufmerksamkeitsstarken
Umfeld Flagge zeigen. ,Ergianzend lauft
dabei eine TV-Kampagne, die den Foto-
Abzug auf Papier schmackhaft macht®,
erkliarte Kuboth. ,Dabei wird uns die
rheinische Frohnatur Rainer Calmund
als personifizierte Kombination von
Kompetenz und Leidenschaft auch
weiterhin begleiten und beraten.“

Im zweiten Halbjahr 2006 wird nach
Einschiatzung von Kuboth die photo-
kina in Koln als Weltmesse des Bildes
fir bemerkenswerte Impulse sorgen,
und besonders im letzten Quartal des
Jahres sollen vorgezogene Kiufe und
Investitionen der Verbraucher im
Hinblick auf die anstehende Mehrwert-
steuer-Erhohung zum 1. Januar 2007
dazu beitragen, dafd die ehrgeizigen
Wachstumsziele von Fujifilm erreicht
werden.

Fuijifilm stattet jetzt auch die Einsteigermodelle mit einem Super CCD aus

Fujifilm kiindigt zwei neue Kompaktkameras an, die die A-Serie
im Einsteiger-Segment erweitern. Die FinePix A500 nutzt einen
5,1 Megapixel Super CCD HR Sensor, die FinePix A400 einen

4,1 Megapixel Super CCD

oberen und mittleren Segments bewahrt hat. Zu den Vorteilen
dieser Sensortechnik gehoren die naturgetreue Wiedergabe
von Hauttonen, eine realistische Farbwiedergabe, hervorragende

Bildscharfe und sehr geringes Bildrauschen. Ein interner 12-

HR. Beide Modelle bieten #
ein Dreifach-Zoomobjek- |
tiv von Fujinon und
einen 1,8 Zoll LCD Moni-
tor. Die Kameras sind <«
nach Angaben des Her-
stellers leicht zu hand-
haben und verfiigen tiber

einen optischen Sucher. Die Anzahl der Bedienelemente wurde

| ','-r-

k-‘_] wm ,-

auf ein Minimum reduziert, damit empfehlen sich die neuen

Modelle der A-Serie speziell fiir Einsteiger in die digitale Fotogra-
fie. Als Herzsttick fiir die Bildaufnahme nutzen die FinePix A 500/
A 400 den Super CCD Bildsensor, der sich bereits in Kameras des
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199 Euro (A 500).
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Megabyte-Speicher erlaubt
die Sicherung von bis zu
19 Bildern ohne Spei-
cherkarte (bei zwei Mil-
lionen Pixel Auflosung).
Beide Kameras beziehen
ihre Energie aus zwei
handelsiiblichen Mignon-
Batterien.

Die FinePix A500 und

FinePix A400 sollen dem Handel ab Mirz zur Verfiigung stehen.
Die empfohlenen Verkaufspreise lauten 179 Euro (A 400) und



OLYMPUS

Your Vision, Our Future

Jetzt Bestseler pestellen!

Eine bildschéne Kamera, die einfach geniale

Bilder macht. Und eine Express-Station, die

den wachsenden Markt fur digitale Fotodrucke
rentabel und auf kleiner Flache bedient.
Sichern Sie sich jetzt diese Umsatzbringer
2006 fur Ihr gutes Geschaft mit Olympus -
direkt unter Tel. 038204 - 68 60 oder per
Fax 038204 - 68 690.

p 700

* Wetterfestes* Metallgehduse
in 4 verschiedenen Farben

¢ BrightCapture Technologie fiir tolle
helle Bilder auch bei wenig Licht

® 7 Mio Pixel

e 3fach optisches Zoom

e GroBes 6,4 cm/2,5" TFT LCD

e 24 Aufnahmeprogramme

* Moviefunktion mit Sound

*wetterfest gemaB IEC Standard
Publikation 529 IPX 4

Olympus Picture Express

Sofortbilder von Digitalkameras und Fotohandys
Einfache Bedienung dank Touch Screen

Nur 10 Sekunden je Foto
3-Jahres-Premium-Service inklusive

® Kennzeichnung mit eigenem Firmenlogo
Niedrige Investitionskosten - schnelle Rendite

Hansenhot

Photo-Grohandel GmbH
Mecklenburger Str. 5 18184 Broderstorf/OT Neuendorf
Telefon: 038204-6860 Telefax: 038204-68690 E-Mail: info@hansephot.de



Bilddienstleistungen

_Mein CeWe Fotobuch” bei Foto Koster in Greven

,,Mein CeWe Fotobuch* ist bei
Foto Koster in Greven erst seit
wenigen Wochen im Angebot,
doch Andreas Koster, der mit
seinen beiden Briidern Robert
und Henry an der Spitze des
traditionsreichen miinsterlin-
dischen Unternehmens steht,
ist schon heute von dem Erfolg
der neuartigen Bilddienst-
leistung iiberzeugt: ,,Die Foto-
biicher sind ein attraktives
Produkt fiir die Bildertheke,
und die Resonanz von seiten
der Kunden zeigt, da® damit ein
Angebot geschaffen wurde, das
ihre Bilder auf einfache Weise
aufwertet.*

Der Erfolg bei der Kundschaft kann
nicht {iberraschen, wenn man einer-
seits weifd, daR die Albengestaltung
mit der kostenlosen CeWe Color Soft-
ware auch fiir ungetibte und computer-
unerfahrene Nutzer sehr einfach ist,
und daR sich andererseits im hinteren
Bereich des rund 360 Quadratmeter
groflen Geschiftes eine vergleichs-
weise grofle Postagentur befindet. ,Wir
erledigen dort Postdienstleistungen
fir ein Einzugsgebiet, in dem rund
38.000 Menschen leben und haben
dadurch neben unseren Fotokunden
rund 1.200 Menschen tiglich im
Laden®, berichtet Andreas Koster im
Gespriach mit imaging+foto-contact.

Viele fotointeressierte Postkunden
werden durch die uniibersehbar im
Geschift plazierte Dekoration auf
,Mein CeWe Fotobuch“ aufmerksam
und nehmen eine der kostenlosen CDs
mit der notwendigen Software zum
Testen mit. Ebenso wie die Kunden,
die an der Bildertheke digitale Bild-
dienstleistungen in Auftrag geben und
gezielt auf das neue Produkt angespro-
chen werden. Und davon gibt es inzwi-
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Andreas Koster ist schon nach wenigen Wochen mit dem Erfolg des neuen Produktes ,Mein CeWe

Fotobuch* sehr zufrieden.

schen eine ganze Menge. ,Der Anteil
digitaler Bilderkunden steigt konti-
nuierlich. Das macht sich vor allem bei
Bildauftragen fiir das Minilab bemerk-
bar. Dort stammen inzwischen neun

e
 Folo S

Auch der Digifilm Maker von CeWe Color steht
bei Foto Koster fiir die Kunden bereit.

von zehn Bildern von digitalen Spei-
chermedien®, fiihrt Koster aus. Viele
dieser Kunden zeigten nicht nur Inter-
esse an neuen Verwendungsmoglich-
keiten fiir ihre Digitalbilder, sondern
seien es auch gewohnt, ihre Bildergeb-
nisse schnell in die Hand zu bekom-
men. Koster. ,Die Fotoalben von CeWe
Color erfiillen beide Kriterien: Sie
geben neue kreative Moglichkeiten fiir
den Umgang mit digitalen Aufnahmen,
und sie werden von CeWe Color extrem
schnell produziert — deutlich schneller
als von anderen Anbietern.“

In Zahlen bedeutet schnell: zwei Tage.
,Wir haben in unseren Laborbetrieben
insgesamt elf Maschinen fiir die Pro-
duktion der Fotobiicher bereitgestellt
und wollen die inzwischen erreichte
Marke, ein Buch nach spatestens
zwei Arbeitstagen auszuliefern, auch
zukiinftig einhalten®, lautete dazu
ein Kommentar aus der Oldenburger
Unternehmenszentrale. ,Wenn erfor-
derlich, und die augenblickliche Ent-
wicklung scheint es schon bald erfor-
derlich zu machen, werden wir weitere
Maschinen aufstellen.”

Um die Kunden optisch auf ,Mein
CeWe Fotobuch“ einzustimmen, setzt
Foto Koster die gesamte Palette der
angebotenen Werbe- und Verkaufs-
materialien ein. Dazu gehéren auf der
einen Seite die klassischen Elemente
wie Fernsterkleber, Strafdenstopper,



Deckenhinger, Plakate, Wobbler etc.,
aber auch die Musterbiicher, die zahl-
reich auf der Ladentheke und neben
dem ebenfalls von CeWe Color stam-
menden Digifilm Maker vorhanden
sind und dem Kunden einen schnellen
Uberblick iiber die verschiedenen
Gestaltungsmaglichkeiten, die Forma-
te und die Qualitit geben.

Die Aktivititen fiir ,Mein CeWe Foto-
buch beschrianken sich aber nicht nur
auf das Geschift. So hat Foto Koster
im vergangenen Jahr das gesamte
Werbekonzept umgestellt, um einzelne
Dienstleistungen gezielt in den Blick-
punkt der Kunden stellen zu konnen.
,Wir sind derzeit mit sechs Geschiften
in Miinster und dem Umland vertre-
ten. Uber viele Jahre wurde die Wer-

Werbeaktivitéten
sorgen fir

Interesse bei
den Kunden

bung fiir diese Filialen nicht zentral
koordiniert”, erlautert Koster. ,Das
haben wir im Jahr 2005 geandert und
erstmals eine Zeitungsbeilage in hoher
Auflage produziert, deren Angebote fiir
alle Standorte galten. Diese Initiative
war so erfolgreich, daR wir der acht-
seitigen Erstausgabe eine 16seitige

ME
CEWE FOTORUCH

i B -]

Bilddienstleistungen

KOSTER

feum o Wegsm = Digriad = felskon

Premium
Bilder

=

Von auBen gut sichtbar macht Foto Koster seine (potentiellen) Kunden auf die neuartige digitale

Bilddienstleistung aufmerksam.

Ausgabe zum Weihnachtsgeschift fol-
gen liefen. Und darin war eine kom-
plette Seite fiir ,Mein CeWe Fotobuch’
reserviert.“

Durch die Herausstellung verschiede-
ner Dienstleistungen kann Foto Koster
seine Kompetenz rund um das Bild
beweisen, und insbesondere ein im
Markt bislang nur selten zu findendes
Angebot wie das digitale Fotobuch
bringe einen deutlichen Wettbewerbs-
vorteil gegeniiber anderen Anbietern
von Bilddienstleistungen. Koster:
,Beide Prospekte haben die Kosten

Im Ladeninneren setzt Foto Koster die von CeWe Color angebotenen Werbe- und Verkaufsforderungs-

mittel konsequent ein.

gerechtfertigt, denn auch die anderen
dort beworbenen Dienstleistungen,
zum Beispiel unsere Studioarbeiten,
sind auf grofRe Resonanz gestoRen und
haben nach Erscheinen der Broschiire
fur ein Umsatzplus gesorgt.“

Fiir ,Mein CeWe Fotobuch®“ getrom-
melt wird schlief3lich auch im Internet.
Ein wichtiger Geschiftszweig von Foto
Koster ist der Handel mit Second
Hand-Geriten, und der wird fast aus-
schlieflich online abgewickelt. Hinzu
kommen weitere unterschiedliche
Angebote, Informationen und News-
letter, alles in allem eine fiir Fotointer-
essierte sehr attraktive Website. ,Wir
haben monatlich etwa 17.000 interes-
sierte Besucher auf unserer Seite, also
solche, die nicht nur zufillig auf die
Startseite geraten, sondern solche, die
sich durch die verschiedenen Angebote
klicken und sich gezielt informieren®,
stellt Koster fest. ,,Und viele der Home-
page-Besucher nutzen auch die Gele-
genheit, sich die Software herunter-
zuladen und anschlielend ein
Fotobuch zu gestalten.“

Bleibt die Frage, warum sich ein Hind-
ler mit eigenem Minilab fiir eine von
Natur aus groRlabororientierte Dienst-
leistung einsetzt? Die Antwort ist ver-
bliiffend einfach. Koster: ,,Wir konnen
uns damit gegeniiber unseren Kunden
profilieren, stehen mit dem innova-
tiven Service besser da als die meisten
Wettbewerber und erzielen schlieRlich
auch eine attraktive Marge.“
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GfK Imaging Summit in

Nichis b

Nirnberg

@ilof,

wie es war

Unter dem fast uniibersetz-
baren Motto ,,Words don‘t come
easy — Pictures do* prasentierte
das Marktforschungsunterneh-
men GfK am 5. und 6. Dezem-
ber in Niirnberg eine neue Aus-
gabe des Imaging Summit. Die
Konferenz war mit 250 Teil-
nehmern aus 20 Lindern gut
besucht. 15 Referenten gingen
den neuesten Trends auf den
internationalen Imaging-Mark-
ten nach. Auch wenn dabei
keinesfalls klar wurde, was die
Zukunft bringt, steht -eines
wohl fest: Die Branche und der
Fotohandel werden sich von
den gewohnten Geschifts-
modellen verabschieden miissen.
Entsprechend grofR ist die
Herausforderung.

Die Digitaltechnik hat alles verdndert:
Die Grenzen des Fotomarktes sind
aufgelost, die Palette der relevanten
Produkte geht weit tber Kameras,
Verbrauchsmaterialien und Zubehor
hinaus. Nicht weniger als 18 Katego-
rien listete Marion Knoche, die bei der
GfK fiir die Marktforschung im Foto-
segment verantwortlich ist, fir Ima-
ging-Produkte auf. Pascal Bollon, bei
der GfK zustindig fur die Marktfor-
schung im Bereich IT, zeigte anhand
dieser Vielfalt die Bedeutung von Netz-
werken: ,In der digitalen Welt ist jede
einzelne Komponente im Imaging-
Prozef nutzlos, wenn sie nicht mit
anderen Elementen und Systemen in
Verbindung steht. In weniger als drei
Jahren ist auf diese Weise eine vollig
neue Kultur des Bildes entstanden. Es
geht nicht mehr darum, ein Bild zu
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machen, sondern es in einem kom-
plexen Netzwerk von Funktionalititen,
Dienstleistungen und Geraten nutzen
zu k6énnen.“

Gérard Hermet

GfK Vorstandsmitglied Dr.
konnte auf dem Imaging Summit rund 250
Teilnehmer begriifsen.

Daraus ergeben sich fiir die Foto- und
Imaging-Industrie Verbindungen zu
anderen grof3en Markten. Dazu gehor-
ten im Jahr 2005 auf globaler Ebene
171 Millionen Fernsehgerite, 122 Mil-
lionen DVD-Spieler, 96 Millionen Digi-
talkameras, 73 Millionen MP3-Spieler
usw. Einzelne Segmente dieser Liste
wachsen dramatisch: In Westeuropa
legten MP3-Spieler im vergangenen
Jahr um 335 Prozent, LCD-TVs um
223 Prozent und externe Festplatten
um 214 Prozent zu.

Angesichts dieser Zahlen fallt die welt-
weite Wachstumsrate von 23 Prozent
fur Digitalkameras geradezu beschei-
den aus. In den entwickelten Mérkten
liegt sie sogar noch darunter, und in
Japan gehen die Digitalkamera-Ver-
kaufe bereits zuriick. Damit wird auch
in Europa zu rechnen sein, wo nach
Ansicht von Dr. Gerald Reckert von
Kodak Europa nunmehr rund 40 Pro-

zent der Haushalte eine Digitalkamera
besitzen und deshalb das kiinftige
Wachstumspotential sehr begrenzt ist.

Sind Fotohandys eine
Konkurrenz?

Marion Knoche beschiftigte sich auch
mit dem Einfluf} der Fotohandys auf
das mittlere und untere Segment des
Digitalkamera-Marktes, sah aber wenig
Uberschneidungen zwischen diesen
beiden Produktkategorien. Dies besta-
tigte Stanley Kee mit Erfahrungen aus
Asien. Er beobachtete, daR die Her-
steller von Mobiltelefonen in immer
stirkerem Mafde Modelle fiir unter-
schiedliche Zielgruppen wie mode-,
sport- oder musikbegeisterte Konsu-
menten entwickeln. ,Die Kunden
wollen spezielle Produkte fiir spezielle
Anwendungen“, betonte Key.

Das mag auch der Grund sein, warum
Liz Cutting von der amerikanischen
Marktforschungsgesellschaft NPD, die
die GfK Dienstleistungen in Nordame-
rika anbietet, trotz des rapiden Riick-

Der amerikanische Verleger Don Franz erwar-
tet, dafS der weltweite Bildermarkt zwischen
2005 und 2009 um 30 Prozent steigen wird.

gangs der Filmverkdufe auf steigende
Absitze von Einwegkameras verweisen
konnte. Sie seien besonders bei
Jugendlichen von 13 bis 24 Jahren
populdr. Der amerikanische Verleger
Don Franz geht nicht nur deshalb
davon aus, daR sich der weltweite
Film-Markt im Jahr 2009 fiir einige
Zeit stabilisieren wird — allerdings in
einer Grofde, die nur noch ein Drittel
von dem Volumen des Jahres 2000
ausmacht, als weltweit drei Milliarden
Filme verkauft wurden.

Fir denselben Zeitraum erwartet
Franz, daf? die Zahl der digitalen Prints



weltweit um durchschnittlich 47,5
Prozent pro Jahr wachsen wird. Das
bedeutet im Klartext: Aus den drei Mil-
lionen digitalen Prints im Jahr 2000
werden weltweit im Jahr 2009 100 Mil-
liarden geworden sein — wohlgemerkt
Bilder, die in allen Verfahren wie Home
Printing, Minilab, Kiosk, Grof3fini-
shing oder Internet hergestellt werden.
Nachdem im Jahr 2000 weltweit fast
alle digitalen Fotos tiber Home Printer
gedruckt wurden, soll sich dieser
Anteil bis zum Jahr 2009 nach Ansicht
von Franz auf 53 Prozent reduzieren.

Wie verdient man Geld?

Alle Referenten waren sich einig, daf3
das grofdte Problem der Branche weder
Absatz noch Umsatz, sondern die Ren-
dite ist. Der Preisverfall bereitet Kopf-
schmerzen. Ein Digitalprojektor kostet
heute zum Beispiel nur ein Drittel der
Summe, die man dafiir im Jahr 2001
bezahlen mufdte. Der Durchschnitts-
preis einer Digitalkamera liegt noch

Interdiscount-Griinder Ruedi Baer, heute Chef
des Schweizer Mobilfunkhdndlers mobilezone,
sieht fiir den Fotofachhandel keine Zukuntt.

bei 40 Prozent. Friedrich Fleischmann,
der fiir die GfK die Handelslandschaft
in Europa beobachtet, erinnerte die
Teilnehmer darum zu Recht an die alte
Regel, daf? ein Hindler den Verkauf

GfK

um 50 Prozent steigern muf3, um
denselben Deckungskostenbeitrag zu
erzielen, wenn er den Preis um zehn
Prozent reduziert. Deshalb kann der
Preisverfall nur in sehr wachstums-
starken Segmenten durch hoheren
Absatz kompensiert werden. Das gilt
natiirlich nicht nur fiir Gerite,
sondern auch fiir Verbrauchsmate-
rialien. Marion Knoche wies darauf
hin, daff auch der Durchschnittspreis
fir Speicherkarten seit 2001 um 60
Prozent zuriickgegangen ist.

Wo liegen die Chancen?

Auf der anderen Seite gibt es auch Seg-
mente, in denen die Preise (noch) nicht
verfallen. Zur Zeit gilt das besonders
fur Blitzgerate und Wechselobjektive,
deren Durchschnittspreis seit 2001
sogar — dank der starken Nachfrage
nach digitalen Spiegelreflex-Kameras
—um 30 Prozent zulegte. Stabil halten
sich tbrigens auch die Preise fiir
Inkjet-Materialien.

Wulf-D. Schmidt-Sacht, CeWe Color: ,,Schon die Bestellung sollte Spafd machen*

Aus der  GroRlabor-Perspektive
beleuchtete Wulf-D. Schmidt-Sacht,
Vorstandsmitglied von CeWe Color,
den digitalen Bildermarkt. Seiner
Ansicht nach sind mit den 22 Millio-
nen Digitalkameras in den deutschen
Haushalten im Jahr 2005 rund zehn
Milliarden Aufnahmen gemacht wor-
den. Von diesen wurden allerdings nur
20 Prozent gedruckt — zu Hause, tiber
Minilab und Kiosk und in den Grof3-
labors.

Schmidt-Sacht nannte zwei Griinde,
warum Digitalfotografen mehr Bilder
machen als friiher: Zum einen kostet
die einzelne Aufnahme sozusagen
nichts, denn moderne Speicherkarten
konnen leicht 500 bis 1.000 Bilder
speichern. Zum anderen mochte jeder
Fotograf sicher sein, den richtigen
Moment fiir das Bild zu erwischen —
und driickt deshalb zur Sicherheit
gerne mehrmals auf den Ausloser.
Ergebnisse der CeWe Color Markt-
forschung tber das Verhalten von
Digitalkamera-Nutzern weisen darauf
hin, daff die Konsumenten zwar wissen,
daf sie ihre Bilder kontrollieren und
spater zum Drucken aussuchen kon-
nen, dies aber gerne verschieben. Aus
den Metadaten der bei CeWe Color

CelVe
Schmidt-Sacht.

Color  Vorstandsmitglied ~ Wulf-D.

eingehenden Bilder ist erkennbar, dafl
64 Prozent der Auftrage innerhalb von
zehn Tagen nach der letzten Auf-
nahme im Labor landen. Das Durch-
schnittsalter der Bilder betragt aller-
dings 84 Tage! Das liegt daran, daf3 die
meisten Auftrage sehr grofd sind und
eine Menge alter Bilder enthalten.
,Die Speicherkarte ist heute zum
Schuhkarton fiir digitale Bilder ge-
worden®, erklirte Schmidt-Sacht.
»Der Selektionsprozefd hat sich zu ei-
ner neuen Barriere entwickelt, sich
fir den Ausdruck der Fotos zu ent-
scheiden.“

Deshalb miissen Industrie, Grof3labors
und der Fotohandel gemeinsam aktiv
werden, um dieses Problem zu l6sen,

sagte Schmidt-Sacht. Dazu seien Mar-
keting und Werbekampagnen not-
wendig, um den Kunden zu zeigen, wie
leicht sie an Fotos kommen konnen.
Eine solche Kampagne fiihrt CeWe
Color bekanntlich zur Zeit durch.
Zudem mifdten neue digitale Bild-
produkte entwickelt und vermarktet
werden, betonte Schmidt-Sacht. Ein
Beispiel dafiir sei das CeWe Color
Fotobuch, dessen Software das Aus-
suchen und Bestellen besonders ein-
fach mache. Hier gebe es aber noch
grof3es Potential: Mit Hilfe der Meta-
daten von den Aufnahmen und den
Erkenntnissen der Marktforschung
tiber das Fotografier-Verhalten der
Verbraucher werde es in Zukunft mog-
lich sein, daRR die Software die Bilder
automatisch aussucht, sagte Schmidt-
Sacht voraus. Dann werde bereits die
Bestellung von Fotos Spafs machen,
und die Verbraucher konnten mit
ihren Bildern eher spielen, als sich mit
komplizierter Bestellsoftware herum-
zuargern. ,Auf diese Weise besteht
eine gute Chance, einen grofden Teil
der acht Milliarden Bilder, die zur
Zeit pro Jahr nicht geprintet werden,
in Umsatz zu verwandeln“, restimierte
Schmidt-Sacht.
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In diesem Zusammenhang berichtete
Liz Cutting, daf3 in den USA der Absatz
von Fotodruckern (und zwar nicht
im Bundle mit Digitalkameras) um
41 Prozent, der Verkauf von Papieren
um 39 Prozent gestiegen ist. Dabei
kaufen immer mehr Frauen diese
Geriate, weil sie sich traditionell um
die Fotos der Familie kiimmern.
Auch in Europa wichst dieser
Markt. Rund zwei Milliarden Blatt
Fotopapier (Inkjet und Thermo)
wurden, so Marion Knoche, in den
wichtigsten europidischen Mirkten im
Jahr 2005 verkaulft.

Nach Ansicht von Guido Krebs (Canon

Deutschland) wird dieser Markt
besonders durch die kleinen Thermo-
sublimations-Printer belebt. Diese
Gerate, so Krebs, kimen dem

Bediirfnis der Konsumenten nach
einfacher Bedienung ebenso entgegen
wie dem nach langlebigen, guten
Fotos und kalkulierbaren Kosten. Die
Fotohindler, erginzte Krebs, miif3ten
sich darauf einstellen, daf8 ihr
Bildergeschift nicht mehr so funktio-
niere wie frither. ,Dagegen bietet der
Verkauf von Druckern und Verbrauchs-
materialien fiir den Fotohandel neue
Geschiftsmoglichkeiten:  Besonders
die Verbrauchsmaterialien bieten hohe
Spannen, und die Kundenfrequenz im
Geschift wird erhoht.“

Aber nicht nur Home Printing hat
Zukunft, denn immer mehr digitale
Bilder werden auch beim Fotohandel
bestellt. Das bestitigte Dr. Gerald
Reckert mit Ergebnissen der Kodak
Marktforschung in Europa. Der Grund
fir diese Entwicklung liegt nicht nur
in der wachsenden Verbreitung von
Digitalkameras, sondern auch darin,
dafd die erste Generation der Digital-
kamera-Kaufer nur wenig an echten
Fotos interessiert war. Nach Ansicht
von Don Franz sind diese Trends
stark genug, um den weltweiten Riick-
gang im Bildermarkt umzukehren:
Zwischen 2005 und 2009 werde die
Gesamtzahl der Fotos (alle Print-
verfahren) um 30 Prozent zulegen,
sagte der amerikanische Verleger.

Fotobuch und Co.

Neben Standard-Bildern bieten vor
allem die neuen Bildprodukte wie
Fotobiicher und Fotogeschenke grofde
Chancen. Don Franz schitzt die Zahl
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der weltweit im Jahr 2005 gedruckten
Fotobiicher auf etwa 2,5 Millionen
Stiick, von denen die Hilfte zu Hause
gedruckt und der tiberwiegende Rest
online bestellt wurde. Franz erwartet
fir dieses Segment explosives Wachs-
tum mit einer Verzehnfachung des
Marktes bis 2009. Seiner Ansicht nach
wird sich der weltweite Umsatz
mit Fotogeschenken von 300 Millionen
US-$ im Jahr 2005 auf 900 Millionen
US-$ im Jahr 2009 verdreifachen. Das
starke Interesse von Fotohindlern,
Fotofinishern und der Gerite-Indu-
strie zeigt, da3 hier mit hohen
Gewinnspannen gerechnet wird.

Fotohandel ohne Zukunft?

Aus den Vortragen der internationalen
Referenten wurde auch deutlich, daf
es zur Zeit in keinem Land der Welt
richtig Spafl macht, ein Fotofach-
geschift zu betreiben. In Europa ist
die Zahl der Fotohdndler seit 1998
um elf Prozent gesunken — ein eher
kleiner Verlust im Vergleich zu Japan,
wo allein im Jahr 2004 23 Prozent der
Fotofachhandler ihr Geschift auf-
gaben. Profitiert hat von dieser
Entwicklung offensichtlich der
Internet-Handel, der seinen Markt-
anteil in Europa innerhalb des letzten
Jahres verdoppeln konnte - bei den
Digitalkameras liegt er inzwischen
nahe bei zehn Prozent.

Angesichts dieser Situation fand ein
alter Bekannter aus dem europaischen
Fotohandel deutliche Worte. Inter-
discount-Griinder Ruedi Baer, bekannt-
lich bis zum Zusammenbruch des

Unternehmens auch sein Vorstands-
vorsitzender, ist heute Chef der
Schweizer Telekom-Handelskette mobile-
zone, die seit ihrer Griindung im Jahr
1999 zur Nummer eins im Schweizer
Mobilfunk-Markt aufstieg, 30 Prozent
Marktanteil errang und 2005 500.000
Mobiltelefone verkaufte — 80 Prozent
davon mit Kamerafunktion. Einerseits,
erklarte Baer, fiihre die Digitaltechnik
dazu, daRR Fernsehgerite, Computer,
Digitalkameras oder Camcorder sich
zu Multimedia-Produkten entwickeln
und Bestandteil von komplizierten
Netzwerken werden, so daf3 der
Konsument den Rat des Fachhandels
brauche. Andererseits diirfe kein
Héndler sich in Gebiete hineinwagen,
in denen es an tiefgriindigem Wissen
fehlt. Genauso wie mobilezone nicht in
den Digitalkamera-Markt eintreten
werde, sollten sich die Fotohindler
deshalb aus dem Mobilfunk-Markt her-
aushalten. Da aber die meisten Digital-
kameras in Zukunft durch Kamera-
handys ersetzt wiirden, habe der
Fotohandel keine Zukunft mehr,
schlo Baer messerscharf und schlof3
mit dem freundlichen Rat: ,Sofern
Sie nicht eine klare Vision tiber die
Marktentwicklung haben, sollten Sie
nun Ihr Geschift aufgeben, statt das
Geld zu verlieren, das Sie friiher
verdient haben.“

Da ist es nicht nur fir den Chronisten
geradezu beruhigend, dafl Konferen-
zen wie der GfK Imaging Summit der
richtige Platz sind, um Informationen
zu erhalten, mit denen man solche
Visionen entwickeln kann.

Schon eine Tradition beim GfK Imaging Summit: das Gruppenbild der Referenten.



Nachrichten

Die PMA verspricht viel Neues

Die erste Ausgabe des Jahres 2006 von
imaging+foto-contact beweist es: Die
Fotobranche ist mit grof3er Dynamik
in das neue Jahr gdestartet und hat
zahlreiche neue Produkte und Kon-
zepte présentiert. Erster Messehohe-
punkt war Anfang Januar die Consu-

Keine Visumspflicht mit
maschinenlesbarem Paf3

Zur Einreise in die USA besteht eine
Visumspflicht fiir Staatsbiirger der
EU-Lander nicht, wenn diese im Besitz
eines maschinenlesbaren (roten) Reise-
passes sind. Wer ein Visum benoétigt,
sollte dieses umgehend beantragen, da
sich die Bearbeitungszeit fiir Visa auf-
grund neuer, verscharfter Bestimmun-
gen verlangert hat. Infos zum Thema
Einreise und Visum sind unter folgen-
den Adressen im Internet zu finden:

e http://www.unitedstatesvisas.gov
e http://evisaform.state.gov/

nonelectronicforms.asp
e http://travel.state.gov/visa

mer Electronics Show in Las Vegas,
der zweite steht Ende Februar wieder-
um in den USA bevor: die PMA Inter-
national Convention and Trade Show
2006, die vom 26. Februar bis 1. Mirz
im Orange County Convention Center
in Orlando (Florida) stattfinden wird.

Nachdem alle wichtigen Unternehmen
der Imagingbranche und Nokia als
Vertreter der Telekommunikations-
branche ihre Teilnahme zugesagt haben,
143t auch die PMA viel Neues und einen
Einblick in die aktuellen Trends der
Branche erwarten. Nach Orlando wer-
den mindestens 320 Unternehmen von
A wie AAA Imaging and Supplies Inc.
bis Z wie ZEB Incorporated kommen.
Bei vielen Ausstellern, darunter Canon,
Casio, Fujifilm, Hewlett-Packard, Kodak,
Konica Minolta*, JVC, Mitsubishi,
Nikon, Noritsu, Olympus, Panasonic,
Samsung oder Sony, werden auf
den Stinden auch deutschsprachige
Ansprechpartner anwesend sein.

Interessante Impulse fiir die tdgliche
Arbeit verspricht auch das traditionelle
Seminar- und Vortragsprogramm der
PMA. Die meisten dieser Veranstal-
tungen werden simultan ins Deutsche
tibersetzt. Au3erdem steht am 26., 27.
und 28. Februar jeweils ein deutsch-
sprachiger Vortrag auf dem Programm.
Wie tiblich konnte das europdische PMA
Biiro wieder komplette Reisearrange-
ments fiir PMA Besucher und Aussteller
aushandeln: ICT Reisen bietet ein Kom-
plettpaket mit Economy-Fliigen und vier
Ubernachtungen im Quality Inn Plaza
(zehn Minuten FuRweg zum Convention
Center) an. Das Arrangement kostet 650

Euro pro Person, der Einzelzimmer-
zuschlag betragt 100 Euro. In diesem
Betrag sind sdmtliche Steuern und
Gebiihren (Stand: 24. August) enthalten.
Anschluf3- und Businessfliige, Unter-
kunft in einem anderen Hotel und indivi-
duelle Reisewiinsche kénnen bei Bedarf
organisiert werden. Information und
Buchung bei: ICT Reisen, Im Schon-
blick 47, 72076 Tibingen, Telefon
07071/9303-0, Telefax 07071/37061,
E-Mail info@ict-reisen.de.

* Stand vor Bekanntgabe des Austritts aus dem
Fotobereich; weitere Informationen lagen bei
Redaktionsschluf3 noch nicht vor.
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Neue Mobiltelefonmarke BenQ-Siemens stellt sich der Offentlichkeit vor

BenQ Mobile, der neue Geschiftsbereich der BenQ Corporation,
hat auf einer Pressekonferenz in Berlin die neue Mobilfunkmarke
BenQ-Siemens sowie die Strategie fiir 2006 vorgestellt, mit der
die Position am Mobilfunkmarkt ausgebaut und das Unterneh-
men wieder profitabel werden soll. BenQ Mobile ist aus der
komplementaren Partnerschaft der ehemaligen Handysparte von
Siemens mit dem asiatischen
Unterhaltungselektronik-Anbieter
BenQ entstanden. Das Unterneh-
men wird sich darauf konzentrie-
ren, das Angebot an UMTS-Geraten
zu erweitern, und die Multimedia-Stirke von BenQ nutzen, um
eine deutliche Differenzierung durch die Produktpositionierung
zu schaffen.

Mit der Aufnahme des Geschaftsbetriebs am 1. Oktober 2005 mit
Hauptsitz in Miinchen vereint die BenQ-Siemens-Partnerschaft
tiber 150 Jahre Siemens Erfahrung in der Telekommunikation
mit dem Lifestyle-Design-Know-how und der Marktdynamik von
BenQ. Diese Partnerschaft soll von der Kompetenz beider Unter-
nehmen in Forschung und Entwicklung, Design, Kundenanfor-
derungen und Fertigung profitieren. BenQ Mobile ist damit ein

BENQ-SIEMENS

wettbewerbsfihiger Hersteller, der mit Innovation und Geschwin-
digkeit neue Maf3stabe in der Entwicklung von Mobiltechnologie
und digitaler Konvergenz setzen will. Um die Neupositionierung
zu unterstiitzen, verfolgt BenQ Mobile eine offensive Marken-
strategie und steckt grof3es Engagement in die Schaffung einer
starken globalen Marke. Die Marke BenQ-Siemens hat ihre Wur-
zeln im Thema ,,Exploration“ und
spiegelt beide Seiten des Gleich-
gewichts innerhalb des Unter-
nehmens wider. Das ,,Squound“-
Zeichen zwischen den Worten
,BenQ“ und ,Siemens“ veranschaulicht dies: Das Quadrat
(square, stellvertretend fiir das rationale Denken) und der Kreis
(round, stellvertretend fiir die Gefithlsebene) bilden eine Einheit.
Diese wird in der Farbgebung in Lila unterstrichen — eine
Mischung aus emotionalem Rot und rationalem Blau.

Zum Start von BenQ-Siemens stellte das Unternehmen die
ersten drei Produkte vor, die den neuen gemeinsamen Marken-
namen tragen — das EF81, das S68 und das S88. Alle Gerite fallen
durch ihr schlankes Design, die integrierte Megapixelkamera
und die hochwertige metallische Oberflache auf.
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Bilddienstleistungen

Fuji Hunt:

Als Lieferant fiir Foto-Chemie und Partner fiir
Minilab-Betreiber hat Fuji Hunt bereits eine starke
Position im Fotomarkt. Jetzt will die 100prozentige
Tochter von Fujifilm sich verstarkt fiir den schnellen
Grofdformat-Druck im Fotohandel einsetzen und
damit neue Dienstleistungen im digitalen Bilder-
geschift ermoglichen.

Der Einstieg in den Grof3format-Druck
soll sich besonders fiir Fotohandler
lohnen, die das Bild-Angebot ihres Mini-
labs um attraktive Poster erweitern
wollen. ,Die Marktprognosen fiir grof3-
formatige Inkjet-Prints zeigen steil
nach oben“, betonte Wilfried Bauder,
Leiter der deutschen Fuji Hunt Nieder-
lassung in Biittelborn. ,Wir bieten fiir
dieses Geschift nicht nur eine liicken-
lose Produktpalette von Druckern,
Medien, Farbmanagement-Systemen
und Software an, sondern unter-
stiitzen unsere Kunden auch bei der
Vermarktung.“ Moglich wird das durch
die Imaging-Kompetenz von Fuji
Hunt, die nicht nur die bekannte
Expertise in der Foto-Chemie umfaf3t,
sondern bereits seit 1999 auch die Ver-
marktung professioneller Inkjet-Syste-
me. Hinzu kommt die Partnerschaft
mit dem Druckerspezialisten Epson
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und natirlich das profunde Know-how
der Muttergesellschaft Fujifilm, unter
deren Marke ein umfassendes Sorti-
ment von Medien bis zu Fine Art- und

Wilfried Bauder, Geschdftsfiihrer der Fuji Hunt
GmbH in Biittelborn.

Alles fir
Grof3format-Drucke
im Fotogeschaft

Canvas-Materialien zur
steht.

Verfiigung

Giinstiger Einstieg

Die Leistungsfahigkeit hochwertiger
Digitalkameras mit sehr hohen Auf-
losungen kommt am besten durch
grofdformatige Bilder zur Geltung.
Zur Zielgruppe des schnellen Poster-
Services im Fotogeschift gehoren

Ein moderner GroBformat-Drucker wie der
Fujifilm Epson 4800 bendtigt nur wenig Platz.

deshalb anspruchsvolle Amateur-Foto-
grafen ebenso wie Profis. ,Aber auch
im Industrie- und Behordengeschaft
kann der Fotohandel potentielle
Kunden fiir diese neue Dienstleistung
finden“, weif Harald Brune, der fiir
den Verkauf Digital und Professional
bei Fuji Hunt verantwortlich ist.
,Bedarf an schnellen grofen Bildern
haben nicht nur viele Firmen und
Hotels, sondern auch Einzelhandler,
Kunstgalerien usw.“



Dabei erfordert der Einstieg in den
Poster-Druck eine vergleichsweise
geringe Investition. Bereits fiir rund
2.100 Euro gibt es zum Beispiel den
Epson Stylus Pro 4800 fiir Bilder bis
zu 43 cm Breite. Mit dem knapp 3.600
Euro teuren Epson Stylus Pro 7800
konnen sogar Papierrollen bis 61 cm
Breite verarbeitet werden. Hoch-
wertige Medien und Epson Ultrachrome-
K3-Tinten ermoglichen dabei nicht
nur echte Fotoqualitit, sondern auch
Lichtechtheit und Langlebigkeit der
Ausdrucke. ,Neben dem Drucker
braucht der Kunde noch einen High-
End-PC oder Mac mit Photoshop CS
oder Elements 4, einen ColorHunter 2
Colorimeter, um den Bildschirm so zu
kalibrieren, daR die Farben dem
spateren Ausdruck entsprechen, und
am besten auch unsere spezielle Soft-
ware, mit der es spielend einfach ist,
hochwertige Ergebnisse zu erzielen“,
erklarte Brune. Zur einfachen Herstel-
lung von Postern und Vergrof3erungen
in Standard-Formaten bietet Fuji Hunt
unter anderem das Kiosk-System
PrintHunter an, mit dessen Hilfe prak-
tisch jeder Mitarbeiter schnell in die

Harald Brune ist bei Fuji Hunt fiir den Verkauf
Digital und Professional zustindig.

Lage versetzt werden kann, hochwertige
Prints in Formaten bis zu 60 x 80 cm
herzustellen. Mit der intuitiven Menii-
fiihrung tiber einen Touch Screen
Monitor erfolgen Bildoptimierungen,
zum Beispiel die Beseitigung roter
Augen oder Farbfehler, schnell und
prizise per Tastendruck auf dem Bild-
schirm. Auf ebenso einfache Weise
konnen Farben korrigiert, Schwarz-
weil- und Farbdruck festgelegt oder
verschiedene Layouts fir die Her-
stellung von Kalendern, Rahmen,
Gruf3karten und dhnlichem abgerufen

FUJI HUNT

Das europdische Hauptquartier von Fuji Hunt im belgischen Sint-Niklaas.

Das Unternehmen

Die Fuji Hunt Photographic Chemicals NV ist Europas Marktfiihrer im
Bereich Foto-Chemikalien und ein fithrender Hersteller und Lieferant von
Chemie-Produkten fiir Druckereien. Das Unternehmen wurde 1905 von Philip
A. Hunt in den USA gegriindet und startete 1965 mit Farbfoto-Chemie. Im
Jahre 1984 erfolgte die Ubernahme durch die Olin Corporation und die Um-
benennung in Olin Hunt. Im selben Jahr startete im belgischen Sint-Niklaas
die Produktion von Fuji Produkten. 1989 tibernahm der japanische Foto-
gigant dann das Unternehmen.

Die europdische Zentrale befindet sich am Sitz des modernen Werkes in Sint-
Niklaas, Belgien. Weitere europdische Produktionsstiatten gibt es in Kruibeke
(Belgien), Reutlingen (Deutschland) und Huddinge (Schweden). Eigene Ver-
kaufsniederlassungen unterhalt Fuji Hunt in Europa in Belgien, Tschechien,
Finnland, Frankreich, Deutschland, Grof3britannien, Italien, Spanien und
Schweden. Im Jahre 2004 setzte Fuji Hunt in Europa 120 Millionen Euro um,
davon 61 Millionen mit Foto-Chemikalien, 47 Millionen mit Druckerei-
Produkten und bereits 12 Millionen mit digitalen Print-Systemen.

Mit digitalen GroBSformat-Systemen und Spezial-Chemie fiir Druckereien konnte Fuji Hunt in den
vergangenen Jahren den marktbedingten Riickgang des Absatzes von Foto-Chemie ausgleichen.
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Bilddienstleistungen

werden. Besonders komfortabel wird
die Auftragseingabe mit dem Color
Service Center Annahme-Kiosk, der als
offenes System an verschiedene Aus-
gabe-Systeme, zum Beispiel auch Mini-
labs, angeschlossen werden kann.

Schnell profitabel

Die Verantwortlichen sind davon {iber-
zeugt, dafR aktive Fotohandler (und
natiirlich auch Fotografen) mit dem
neuen schnellen Poster-Service schnell
Geld verdienen konnen. ,Bei 12 Euro
Kosten fiir Verbrauchsmaterialien
(Medium und Tinten) pro Quadrat-
meter 1df3t sich ein durchschnittlicher
Verkaufspreis von 50 bis 80 Euro
erzielen“, erklarte Harald Brune. ,Bei
einem Kapitaleinsatz von rund 4.500
Euro fiir ein komplettes System und
einem Auftragsaufkommen von sechs
Postern pro Tag ergibt sich eine Amor-
tisation in nur 20 Wochen.“ Und dabei
seien die Systeme nicht nur fiir den
Druck einzelner Bilder, sondern auch
fur wertschopfungsstarke Produkte
wie Kalender etc. geeignet, fligte der
Fuji Hunt Verkaufsspezialist hinzu.

Es gibt bereits Beispiele, dafd dieses
Konzept in der Praxis aufgeht. Die
franzosische Minilab-Kette Photo Ser-
vice, zum Beispiel, hat inzwischen in
80 ihrer 250 Shops das Fuji Hunt
System installiert. ,Die Kunden sind
hauptsachlich Besitzer von Digital-
kameras, die nach neuen Bildideen
suchen und nur umstandlich zu
Hause printen konnen“, erlduterte
Brune. ,Mit minimalem Werbe-Auf-

wand konnte Photo Service das Ver-
grofderungsvolumen verdoppeln und
mit dem Projekt eine Steigerung des
Gesamtumsatzes um drei Prozent
erzielen.”

Grof3e Medienpalette

Fir den Grofdformat-Inkjetdruck im
Fotohandel und im professionellen
Bereich bietet Fuji Hunt eine breite
Palette von Fujifilm Inkjet-Medien an.
Das Angebot reicht vom Glossy Paper
bis hin zum Artist Canvas und Fine Art
Papier, zum Beispiel fiir Kunstgale-
rien. Dabei stehen Formatware von A4
bis A3+ und Rollenware in Breiten von
305 bis 1.118 mm zur Verfigung.

Eines der Highlights der Papierpalette
ist das Fujifilm Photo Glossy Paper
240 g. Es besitzt die gleiche Harz-
beschichtung wie klassisches Fujicolor
Fotopapier und bietet deshalb nicht
nur eine identische Optik und Haptik,

Die franzisische Minilab-Kette Photo Service konnte mit Fuji Hunt GroSformat-Systemen deutliche
Umsatzsteigerungen erzielen.
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Die ,,Green Box“

ist ein Startpaket,

das alle Medien-

und Software-Elemente

enthdlt, die man
zum Start in den
GroBformat-Druck
braucht.

sondern durch die spezielle Fujifilm
Luminax Beschichtung auch hervor-
ragende Brillanz und Farbdichte, die
sowohl mit wasserbasierenden Dye-
Tinten als auch mit Pigment-Tinten
erzielt werden kann. Hochste Quali-
tatsanspriiche professioneller Abneh-
mer erfiillen die Fujifilm Kunstdruck-
papiere mit dem ,,Fine Art Trade Guild“.
Sie werden unter anderem von Kiinst-
lern und Galerien fiir die Herstellung
von Reproduktionen eingesetzt.
Hervorzuheben sind die Fine Art
Museumspapiere ,Rough®, ,Torchon“
und ,,Canvas“ mit einem Gewicht von
300 g. Fuyjifilm Kunstdruckpapiere
haben im renommierten britischen
,Blue Wool Scale Test“ (BS ISO 105)
Werte erzielt, die in Kombination mit
Ultrachrom Pigmenttinten von Epson
eine Haltbarkeitsdauer von mehr als
70 Jahren erwarten lassen.

Marketing-Unterstiitzung

Zur Steigerung der Kundenaufmerk-
samkeit fiir Grof3format-Drucke bietet
Fuji Hunt den Partnern wirksame
Unterstiitzung an. Dazu gehoéren
Dateien fiir Fensterkleber, Banner
etc., die die Kunden mit ihren Gera-
ten leicht selber individualisieren und
ausdrucken kénnen.

Besonders leicht wird der Start mit
dem Basispaket ,,Green Box“, das alles
enthilt, was der Einsteiger fiir den
GroRformat-Druck bendtigt. Minilab-
Kunden werden von Fuji Hunt betreut;
die Belieferung von Berufsfotografen
erfolgt durch die wichtigen Grof3-
handler wie Calumet, Bilderservice
Wehmeyer, Dinkel, Hansephot, GFH
Foto, Interfoto Nordfoto, Photo Uni-
versal, PPL etc.
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.§ -'":.r"'lll :_-_I!erspektive des GR Objektivs mehr kreative Freiheit
G H e b_ei_ der Bildgestaltung. Und die hohe Auflésung von
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Neuheiten

Pentax fihrt neue Modellbezeichnungen ein
Neues in Metall
und Kunststoff

Gleich zu Beginn des Jahres hat
Pentax nicht nur zwei neue
Optio Kameras vorgestellt, son-
dern auch neue Modellbezeich-
nungen eingefiithrt: Aus der
bisherigen Optio S-Reihe wird
die Optio A-Reihe, aus
»small“ oder ,super
wird die Giiteklasse ,,A“,
wihrend das Einstiegs- ‘
segment ab jetzt das ,,E*

im Namen tragen wird.

Neu im Pentax Sorti-
ment sind die Optio
Al10 mit acht Mega-
pixeln und das Einstei-
germodell E10. Die
Pentax Optio A10 tritt
mit einer Reihe
von Neuerungen die
Nachfolge des Best-
sellers Optio S6 an.
Auch fiir die neue A10
gelten laut Hersteller die wichtigsten
Pentax Kameramaximen: Modernster
Bedienungskomfort, besonders anwen-
derfreundliche Motivprogramme und
Bildbearbeitungsmoglichkeiten, kom-
pakte Bauweise und trendgerechtes
Design bestimmen das Konzept.

Der neue optische Bildstabilisator tragt
dazu bei, unscharfe Foto- und Video-
aufnahmen durch Verwacklung zu ver-
meiden. Ebenfalls neu in der Pentax
Kompaktklasse ist der hochauflosende
8-Megapixel-CCD. Fiir die schnelle
Verarbeitung komplexer Bildbearbei-
tungsprozesse sorgt ein neuer ASIC
(Application Specific Integrated Cir-
cuit). Dadurch werden Bildspeiche-
rung, -bearbeitung-und -aufbereitung
spiirbar beschleunigt; bei gleichzeitig
verbesserter Bildqualitit. Auf Grund-
lage des Sliding Lens Systems der
zweiten Generation ist die Optio A10
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mit den Abmessungen 88 x 54,5 x 23
mm mit einem Edelstahlgehduse aus-
gestattet, auf dessen Riickseite ein
2,5-Zoll-Monitor mit 232.000 Pixeln
Auflosung untergebracht ist.

Das Dreifach-Zoomojektiv mit einer
Brennweite von 7,9-23,7 mm (entspre-

-

™ Die neue Pentax Optio Al0 lost die
Pentax Optio S6 ab.

chend 38 —112,5 mm bei Klein-
bild) hat eine Lichtstirke von
F2,7 bis F5,2. Mit dem 8-Mega-
pixel-Sensor lassen sich pro-

blemlos Prints bis weit tiber das
A4-Format hinaus erstellen. Die auch
manuell einstellbare Empfindlichkeit
reicht von ISO 64 bis ISO 400. Das
reicht auch fiir viele Aufnahmen unter
ungiinstigen Lichtverhaltnissen.

Obligatorisch umfassend ist die Aus-
stattung der Optio-Kamera. Auch
weniger gelibte Fotografen konnen
sich unbesorgt an schwierige Motive
heranwagen, denn mit mehr als einem
Dutzend Motivprogrammen {iber-
nimmt die Kamera in den unterschied-
lichsten Situationen automatisch die
optimale Einstellung der Aufnahme-
parameter, von Sport und Action tiber
Tiere und Blumen bis zum Fotografie-
ren bei Kerzenlicht. Jedes Bild kann
mit personlichen Notizen versehen
werden. Videos konnen bereits in der
Kamera geschnitten werden.

Die Optio A10 hat einen 24 MB grof3en
internen Speicher, der fiir sieben Auf-
nahmen in hochster Auflosung reicht.
Der Speicherplatz kann mit wechsel-
baren SD-Speicherkarten ausgebaut
werden.

Die Pentax Optio A10 ist nach Angaben
des Herstellers zur Zeit der Prdsen-
tation die kompakteste Kamera ihrer
Klasse. Sie soll ab Marz zum Preis von
349 Euro (unverbindliche Preisemp-
fehlung) erhiltlich sein.

Einsteiger- und Gelegenheitskamera Pentax Optio E10

Integriert in ein kompaktes und silberfarbenes Kunststoffgehause prasentiert Pentax
die neue Pentax Optio E10, die sich vor allem an Einsteiger und Gelegenheitsfoto-
grafen wendet. Neben sechs Megapixeln Aufl6sung und einem 2,4 Zoll grof3en Monitor
zur Bildkontrolle gehort auch das Dreifach-Zoomobjektiv mit der Brennweite 34-102

mm zu den wichtigsten Ausstattungsdetails.
Vielseitige Motivprogramme unterstiitzen
den Fotografen in den meisten Aufnahme-
situationen. Unkompliziert wie alle Pentax
Kompaktkameras gestaltet sich auch der
Umgang mit der Optio E10. Die intuitive
Meniifithrung sowie die zahlreichen Motiv-
programme erlauben auch unerfahrenen
Fotografen stets den jederzeit optimalen Ein-
satz des neuen Modells. Kurze Video- und
Tonaufnahmen sind mdéglich. Die Verwen-
dung von normalen Mignon-Batterien, die

L\!‘).ﬁ'

iiberall auf der Welt zu bekommen sind, macht die Kamera vollkommen unabhingig
von jeder Steckdose. Die Pentax Optio E10 zeichnet die Daten auf SD-Speicherkarten
auf. Fir 239 Euro (unverbindliche Preisempfehlung) wird die neue Einsteiger- und
Gelegenheitskamera Pentax Optio E10 voraussichtlich ab Februar fiir den deutschen

Fachhandel erhiltlich sein.
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Die Zukunft hat
schon begonnen

Innovation

Neue Entwicklungen gibt es nicht nur bei der Technologie. Was zahlt ist, wie man sie
im Einzelhandel kundenorientiert einsetzt, um den Verbraucher durch geschicktes
Kombinieren von Produkten und Dienstleistungen sowie einem ,Einkaufserlebnis* lang-
fristig an sich zu binden.

PMA 2006

Ideen und Konzepte dieser Art finden Sie in Seminaren - Imaging Produkte und Dienst-
leistungen von Morgen, Marketing Magic, Loyalty Disney Style - und ,zum Anfassen* auf
der Messe selbst - im Mobile Imaging Pavillion, bei den Shoot-Out Wettbewerben und
bei den Ausstellern. Machen Sie sich selbst ein Bild davon, wie Sie und Ihr Geschaft
von den neuesten Entwicklungen profitieren kdnnen.
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PMA International Headquarters PMA Biiro fiir Europa
3000 Picture Place Hiltensperger Strale 9
Jackson, MI, 49201 USA 80798 Miinchen
Telefon 001 517 788-8100 Telefon 089 54558128

Telefax 001 517 788-7809 Telefax 089 2730291
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Neuheiten

Sonys neue Handycam-Generation

Fiir alle Zielgruppen

Die neue Handycam-Range von
Sony, die ab Februar in den Han-
del kommt, wird jedem Anspruch
gerecht. Ob Einsteiger, Hobby-
filmer oder Profi, Sony bietet
mit den neuen Modellen fiir jede
Zielgruppe das passende Gerat
und stellt sich somit im Handy-
cam Segment breit im Markt
auf.

Sony présentiert seine vierte Genera-
tion an DVD-Camcordern. Mit der DCR-
DVD105 und der DCR-DVD205 kom-
men zwei Modelle fiir Einsteiger in den
Markt, die alle Vorziige einer Aufnahme
auf DVD bieten. Fiir den anspruchs-
vollen Filmer bietet Sony die beiden
Modelle DCR-DVD404 und DCR-DVD405.
Die beiden Camcorder glinzen mit
feinsten Bildern, 5.1-Surround-Ton und
einer kinderleichten Handhabung.
Eine Auflésung von 3.310.000 Pixeln
lafdt die Herzen der Filmamateure
hoher schlagen. Standbilder schiefden
die beiden Camcorder im 4:3-Format
mit einer Auflésung von 2.016 x 1.512
Bildpunkten (3 Megapixel) oder im
16:9-Format mit 2.016 x 1.134 Pixeln
(2 Megapixel). Die Fotos konnen wie das
Filmmaterial auf DVD gebrannt oder
auf einem Memory Stick Duo abgelegt
werden. Der eingebaute Blitz ermog-
licht auch bei schwierigen Lichtver-

Sonys neue DVD-Camcorder DCR-404 und DCR-
405 bieten neben den Vorziigen der Aufnahme
auf DVD auch die Moglichkeit der 5.1-Surround-
Ton Aufnahme.
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haltnissen beste Fotoaufnahmen. Dank
des Super NightShot nehmen beide
Modelle jedoch auch ohne Blitz
noch bei fast volliger Dunkelheit auf.
Unbestrittenes Highlight der DVD404
und DVD405 ist aber die 5.1-Surround-
Ton-Aufnahme. Das Mikrofon fiir
den mehrkanaligen Tonmitschnitt
ist bereits im Camcorder integriert.
Dadurch entfaltet der Urlaubsfilm oder
das Amateurvideo einen tiberwiltigen-
den Soundeindruck, sobald der Ton
iber eine 5.1-Heimkinoanlage ausge-
spielt wird. ,Ist ja wie im Kino“, staunt
hier nicht nur der Laie. Der DVD405
unterscheidet sich vom 404 durch eine
verbesserte Ausstattung. So bietet er
einen USB-2.0-Anschluf3, tiber den
Video- und Foto-Aufnahmen auf den
Computer iiberspielt werden konnen.
Das hierfiir benétigte USB-Kabel ist im
Lieferumfang enthalten. Zudem ist bei
der DVD405 ein Multi-AV-Eingang vor-
handen, um die Signale externer Bild-
und Tonquellen auf DVD aufzuzeich-
nen. So lassen sich zum Beispiel auch
Fernsehsendungen auf eine Mini-DVD
brennen, wenn an dem Multi-AV-Ein-
gang ein Fernseher tiber das passende
Kabel angeschlossen wird.

Mit der DCR-DVD105 und der DCR-
DVD205 stellt Sony zwei weitere DVD
Handycams vor, die fiir Einsteiger kon-
zipiert sind. Die leichte Bedienbarkeit
steht bei beiden Modellen im Vorder-
grund. Direkt am Farb-LC-Display
(123.000 Pixel) sind Tasten fiir die
Funktionen Start, Stop und Zoom pla-
ziert. Der Monitor ist als Touch Panel
ausgelegt, die Mentipunkte konnen also
einfach tiber einen Fingerdruck aufs
Display ausgewihlt werden. Das Carl
Zeiss Vario-Tessar Objektiv gentigt
ebenfalls mehr als nur Einsteiger-
Anspriichen. In der DVD105 ist es mit
einem 20fachen optischen Zoom aus-
gestattet, der dem Brennweitenbereich
einer Kleinbildkamera von 44-880 mm
entspricht. Im Gegensatz zur DVD105
verfuigt die DVD205 tiber ein 12faches
Zoomobjektiv mit einer Brennweite

von 48-576 mm bei einer 4:3-Auf-
nahme und 46-628,5 mm im 16:9-
Format (im Vergleich zu KB). Weiter
unterscheiden sich die beiden DVD-
Camcorder in der Leistung der Bild-
wandler. Die DVD105 filmt mit 800.000,
die DVD205 mit 1.070.000 Pixeln Auf-
losung. Das schliagt sich auch in der
Qualitat der Standbildaufnahmen nie-
der, die beide Gerate auf DVD speichern
konnen. Die DVD105 ermoglicht Fotos
in einer Auflésung von 640 x 480 Pixeln,
die DVD205 fotografiert mit 1.152 x 864
Bildpunkten.

MiniDV Handycam fiir
Hobbyfilmer

Die zwei neuen MiniDV Handycams
DCR-HC44 und DCR-HC46 eignen sich
fur anspruchsvolle Hobbyfilmer. Der
Bildwandler der beiden Handycams hat
eine Auflésung von 1.070.000 Pixeln. Die
Camcorder arbeiten ebenfalls mit dem
Carl Zeiss Vario-Tessar Objektiv. Ein
12facher optischer Zoom bietet einen
grofRziigigen Spielraum. Verglichen
mit dem Kleinbildformat erstreckt sich
der Zoombereich von 46—-628,5 mm bei
der 16:9-Aufnahme und 48-576 mm
beim Filmen im 4:3-Format. Digital
kann bis zu einer 800fachen Vergrofde-
rung gezoomt werden. Die Camcorder
sind auch fiir die Breitbildaufnahme
optimiert. Daftir buirgt ,High Quality
Wide“: Der Begriff steht fiir einen
erweiterten Weitwinkel, ein Display im
16:9-Format und der Wide-Select-Taste
am Monitor zur sofortigen Aktivierung
einer 16:9-Aufnahme.



Anwendern, die ihre filmerischen Fihig-
keiten so weit entwickelt haben, daR sie
fast professionellen Anspriichen genii-
gen, konnen die Modelle DCR-HC94
und DCR-HC96 empfohlen werden.
Der Bildwandler-Chip der HC94 und
HC96 stellt ihnen mit einer Auflésung
von 3.310.000 Pixeln die technische Aus-
stattung fiirs Detail zur Verfiigung. Das
zehnfache optische Zoomobjektiv ent-

spricht einer Brennweite von 42,8-495
mm bei Kleinbildkameras. Entscheidet
sich der Filmer fiir eine 4:3-Aufnahme,
kann er von 45-450 mm zoomen. Das
,High Quality Wide“-Konzept mit der
,Wide Select Taste“ ermdoglicht auch
bei diesen Handycams optimierte und
komfortable Aufnahmen im 16:9-For-
mat. Das 6,9 cm grof3e Farb-LC-Display
besitzt ebenfalls das Breitbildformat

DCR-DVD505 fiir Perfektionisten

In Sonys neuer DVD-Camcorder-Range tragt das Nonplusultra einen neuen
Namen: DCR-DVD505. Hinter dieser Bezeichnung verbirgt sich ein Produkt
mit herausragenden Eigenschaften: CMOS-Bildsensor, 5.1-Tonaufnahme und
2.1 Millionen Pixel Video-Auflosung. Glanzlicht der herausragenden techni-
schen Eigenschaften dieses Camcorders ist der neu entwickelte ,ClearVid
CMOS Sensor zur Umwandlung des einfallenden Lichtes in digitale Daten.
Aufgrund ihrer erweiter-
ten Fliche konnen
CMOS Sensoren im Ver-
gleich zu CCDs mehr
Licht einfangen, was
zu erstklassigen und
rauscharmen Bildern
fihrt. Zudem glinzen sie
mit einem geringen Stromver-
brauch und einer sehr hohen
Arbeitsgeschwindigkeit. In Zusam-
menarbeit mit dem von Sony entwickelten
,Enhanced Imaging Processor ermoglicht der ,ClearVid CMOS Sensor*
mit seiner Auflosung von 2.100.000 Pixeln Filme in exzellenter Qualitit.
Fotos werden sogar mit bis zu 4 Millionen Pixeln Auflésung aufgezeichnet.
Zusatzlich buirgt das lichtstarke Carl Zeiss Vario Sonnar T*-Objektiv der
DVD505 fiir kontrastreiche, scharfe und farbgetreue Aufnahmen. Sein zehn-
faches optisches Zoomobjektiv bietet im Breitbildmodus eine Brennweite von
41,3-485 mm (im Vergleich zu KB). Im 4:3-Format verschiebt sich dieser
Brennweitenumfang auf einen Bereich von 37,9—445 mm. Die digitale Zoom-
funktion des Camcorders gentigt bis zu einer 120fachen Vergrof3erung. Ein
weiteres Highlight der DVD505 ist ihr Farb-LCD im 16:9-Format. Mit einer
Bilddiagonale von 8,9 cm ist es das grof3te, welches Sonys neue DVD Handycams
zu bieten haben. Auch seine Auflosung von 211.000 Pixeln sucht ihresgleichen.
Die ,,Clear Photo LCD plus“-Technik stellt noch einmal eine Verbesserung des
,Hybrid Monitor“-Prinzips dar und bietet kontrastreiche Bilder unter allen
Lichtverhiltnissen. Uber das integrierte Mikrofon zeichnet die DVD505 den
Ton im 5.1-Surround-Format auf, so daf3 bei der Wiedergabe tiber eine Mehr-
kanalton-Heimkinoanlage echtes Kino-Feeling aufkommt. Fiir Zeitlupen-
Aufnahmen steht die ,,Smooth Slow“-Funktion zur Verfiigung, die in einer
Zeitspanne von 3 Sekunden 200 Bilder aufzeichnet. Somit ist die DVD505 zur
Analyse von Sportaufnahmen pradestiniert wie kein anderer DVD-Camcorder
von Sony. Wie bei allen DVD-Camcordern der neuen Sony-Serie kommen bei
der DVD505 Mini-DVD-Rohlinge mit 8 cm Durchmesser und der Formate
DVD-R, DVD-RW und DVD+RW zum Einsatz. In der Aufnahmequalitit
stehen die Standards HQ (20 Min.), SD (30 Min.) und LP (60 Min.) zur Wahl.
Mit lediglich 66 x 90 x 143 mm weist die DVD505 die gleichen Mafde auf
wie die DVD404 und die DVD405, und mit 540 g ist sie auch nur 30 g schwerer
als jede ihrer beiden Schwestern. Die Handycam ist ab Marz lieferbar. Der
empfohlene Verkaufspreis betragt 1.099 Euro.

Sony | i+fc|

und weist eine Auflosung von 123.200
Pixeln auf. Beide Camcorder ermdog-
lichen auch Fotos in einer hohen Auf-
l16sung. Die Bilder knnen wahlweise in
den GrofRen 640 x 480, 1.600 x 1.200
oder 2.016 x 1.512 (3 Megapixel) auf
einem Memory Stick Duo gespeichert
werden. Dank der PictBridge-Funktion
konnen die Bilder ohne Umweg iiber
einen PC auf kompatiblen Fotoprintern
ausgedruckt werden. Alle vier Modelle
sind ab Februar lieferbar. Die UVPs lau-
ten: 849 Euro (DCR-HC96), 749 Euro
(DCR-HCY94), 629 Euro (DCR-HC46)
und 579 Euro (DCR-HC44).

MiniDV Handycam
Einsteigerklasse

Mit den drei Modellen DCR-HC23,
DCR-HC24 und DCR-HC35 definiert
Sony die Einsteigerklasse seiner
MiniDV Handycams neu. Die Camcorder
bestechen durch schnelle Einsatz-
bereitschaft und einfache Bedienung.
Dank der von Sony entwickelten
Stamina-Technologie und mit dem
optional erhéltlichen Akku NP-FP90
konnen sie bis zu neun Stunden unun-
terbrochen filmen.

Das Carl Zeiss Vario-Tessar Objektiv
garantiert eine ausgezeichnete Bild-
qualitat. Ein 20faches optisches Zoom-
objektiv eroffnet dem Hobbyfilmer
kreative Moglichkeiten. Verglichen mit
einer Kleinbildkamera betragt der
Brennweitenumfang 44 bis 880 mm im
4:3-Format und 48 bis 960 mm bei einer
16:9-Aufnahme. Fiir den spontanen
SchnappschuRR steht zusitzlich die
Foto-Funktion zur Verfiigung. Stand-
bilder werden in der VGA-Auflésung von
640 x 480 Pixeln auf Band festgehalten.
Die drei Modelle bieten jeweils einen
6,35 Zentimeter-Bildschirm im 4:3
groflen Format mit 123.000 Pixeln,
der zusatzlich noch mit einer zweiten
Start-/Stop- und Zoomtaste ausgestat-
tet ist. Im Vergleich zum Basismodell
DCR-HC23 sind die HC24 und HC35
nicht nur mit einem i.LINK DV-Aus-
gang, sondern auch mit einem ent-
sprechenden Eingang ausgestattet.
Dadurch kann am Computer bearbei-
tetes Bildmaterial in digitaler Qualitat
zuriick auf das MiniDV-Band {iber-
spielt werden. AuRRerdem bieten beide
Modelle statt der 640fachen digitalen
Zoomfunktion der HC23 eine 800fache
digitale VergrofRerung. miz
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Neuheiten

Ricoh stellt preisgiinstigere Variante der R3 vor

Caplio R30 mit 5,7fach-Zoom

Das leistungsstarke 5,7fache
Weitwinkelzoomobjektiv 28—-60
mm (entsprechend Kleinbild)
und das extrem schlanke
Gehause sind nur zwei Kenn-
zeichen der neuen Ricoh Caplio
R30, die als preisgiinstigere
Variante der Caplio R3 auf dem
Markt positioniert wird.

Von der Caplio R3, die im Herbst letz-
ten Jahres vorgestellt wurde und die
unter anderem mit einem mit 7,1fach-
Zoomobjektiv ausgestattet ist, hat die
R30 unter anderem das Double Retrac-
ting Lens System {ibernommen. Das
seitliche Herausschwenken von Linsen
erlaubt die platzsparende Unterbrin-
gung des Objektivs in Ruhestellung.
Neben dem Weitwinkel-Zoomobjektiv
hat die neue Caplio R30 auch Features
wie die Ein-Zentimeter-Makro-Funk-
tion, eine kurze Auslosereaktion, einen
grof3en LCD-Monitor und eine Ent-
zerrungsfunktion zu bieten.

Das Double Retracting Lens System
ermoglicht ein 5,7faches Weitwinkel-
Zoomobjektiv bei gerade mal 26 mm
Gehiusetiefe. Das System ist eine
Weiterentwicklung des urspriinglichen

RICOH

Die neue Ricoh Caplio R30 ist mit einem 2,5“
groBen Monitor ausgestattet.

Retracting Lens Systems. Beim Ein-
fahren des Objektivs wird ein Teil der
optischen Konstruktion aus dem
Strahlengang herausgeschwenkt, so
daf3 das Zoomobjektiv 28-160 mm im
26 mm flachen Gehause Platz findet.
Die populire Makrofunktion von Ricoh,
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Die Caplio R30 gibt es in den Gehduse- ."g

farben Schwarz und Champagner.

mit der man sich dem Objekt
bis auf einen Zentimeter
nihern kann, wurde weiter
verbessert: Die Zoom-Makro-
Funktion wahlt automatisch
die Brennweite, mit der ein
Objekt so gro3 und nah wie
moglich aufgenommen wird. Mit dem
wihlbaren Autofokus-Zielpunkt kann
auf jede beliebige Objektpartie scharf-
gestellt werden, ohne die Kamera
bewegen zu miissen.

Die Ausloseverzogerung betragt nur
etwa 0,09 Sekunden, ohne Einsatz der
Vorfokussierung. Eine schnelle Aus-
l6sereaktion ist vor allem bei bewegten
Objekten hilfreich, um die entschei-
denden Momente im Bild festzuhalten.
Wird der Ausloser vorher angedriickt
und damit die Scharfeinstellung
gespeichert, verkiirzt sich die Reak-
tionszeit bis zur Belichtung auf 0,007
Sekunden. Auch die Bildfolge und der
Einschaltvorgang sind mit 0,5 bzw. 1,1
Sekunden sehr kurz (bei ausgeschalte-
tem Blitzgerit gemessen).

—

Zubehér fir die Caplio R30

Im Lieferumfang fiir die Caplio ist ent-
halten: wiederaufladbarer Akku, Lade-
gerat, AV-Kabel, USB-Kabel, CD-ROM
(Software) und Handschlaufe. Zusatz-

lich ist bei Ricoh an Zubehor erhalt-
lich: wiederaufladbarer Akku (DB-60),
Ladegerat (BJ-6), Netzteil (AC-4c), PC-
Card-Adapter (FM-SD53), Soft-Tasche
(SC-60) und Auslosekabel (CA-1).

B

Aufgrund der stromsparenden
Auslegung der Schaltkreise kon-
nen mit dem wiederaufladbaren
Akku DB-60 nach CIPA-Priifstan-
dard ungefihr 330 Einzelbilder
pro Ladung aufgenommen
werden.

Der CCD-Sensor bietet effektiv
5,13 Millionen Pixel, die der
Ricoh-Bildprozessor  ,Smooth

Imaging Engine“ nach Angaben des
Herstellers zu Fotos mit hoher Auf-
l6sung, geringem Rauschen und
naturgetreuen Farben verarbeitet. Auf
Wunsch konnen auch Fotos mit dem
Seitenverhiltnis 3:2 (wie beim Klein-
bildformat) aufgenommen werden.

Die neue Funktion fiir perspektivische
Entzerrung erkennt mittels spezieller
Algorithmen automatisch trapezfor-
mige Objektstrukturen und wandelt
sie in Rechtecke um. Das ist zum Bei-
spiel im Beruf nitzlich, wenn der
Fotograf Tafeln, Flipcharts, Doku-
mente, Projektionsbilder und dhnliche
Motive nicht exakt von vorne aufneh-
men kann.

Die Caplio R30 ist mit einem 2,5“-LCD-
Monitor (6,3 cm Diagonale) ausgestat-
tet, dessen Helligkeit sich auf Knopf-
druck auf Hochstwert umschalten
lafdt, der ein gut erkennbares Bild
liefert. Es konnen zwolf Bilder gleich-
zeitig angezeigt werden.

Die neue Caplio Kamera soll ab Ende
Januar lieferbar sein. Die unverbind-
liche Preisempfehlung lautet 299 Euro.
Die Kamera wird in den zwei Gehause-
farben Champagner und Schwarz
angeboten.
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Neuheiten

Neue Camcorder von Panasonic

Die Lumix Palette wachst

Zum Jahresbeginn hat Pana-
sonic eine ganze Reihe von
Neuheiten vorgestellt. Fiir den
Fotohandel von besonderem
Interesse diirften dabei die
drei neuen Lumix Kameras
sein, die mit verbesserter Aus-
stattung auf den Markt kom-
men werden. Weiterhin stockte
Panasonic sein Camcorder-Sor-
timent auf. Neu im Programm
sind drei DVD-Modelle und vier
Camcorder, die MiniDV-Kasset-
ten nutzen.

Finf Megapixel und der optische Bild-
stabilisator O.1.S. sind die heraus-
ragenden Kennzeichen der neuen Ein-
steiger-Digitalkamera Lumix DMC-LS3
von Panasonic. Dem derzeit giinstig-
sten Lumix Modell wurde aufderdem
ein Update des Bildprozessors Venus
Engine Plus gegonnt. Weitere Kenn-
zeichen sind der Ein-Feld-Highspeed-
Autofokus, das Dreifach-Zoomobjektiv
(35-105 mm entsprechend Kleinbild),
dessen Brennweitenspielraum durch
die ,Erweitertes Optisches Zoom“-
Funktion digital vergrofdert wird, der
»High-Angle“-Modus des Monitors, der
Uber-Kopf-Aufnahmen erleichtert, und
13 Motivprogramme. Wie in anderen
Lumix Modellen sorgt auch im neuen

Der ,High-Angle“-Modus der neuen Kameras erleichtert Uber-Kopf-Aufnahmen.

Basismodell LS3 der Venus Engine
Plus-Prozessor mit neu angepafiten
Algorithmen fiir schnelle Reaktion und
optimierte Bildqualitit. Fotoserien
konnen entweder mit bis zu drei Bil-
dern pro Sekunde bei voller Auflésung
oder in der ,Unlimited“-Funktion so
lange aufgenommen werden, bis die
SD-Speicherkarte voll ist. Die AuslGse-
verzogerung betragt 0,009 s. Bei der
Auswahl der 13 Motivprogramme
helfen Kurzbeschreibungen auf dem
LC-Monitor. Weiterhin bietet die LS3
verschiedene manuelle Einstellmog-

Die groBen Monitore auf der Gerdateriickseite gehoren zu den Kennzeichen der neuen Lumix-Modelle

LS3 (1.) und LZ5/3 von Panasonic.
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lichkeiten. Die Lumix LS3 steht dem
Handel ab Ende Mirz in Silber zur
Verfiigung. Die unverbindliche Preis-
empfehlung lautet 229 Euro.

Lumix LZ5 und LZ3

Die neue 6-Megapixel-Kamera Lumix
DMC-LZ5 und das preiswertere Schwe-
stermodell LZ3 mit fiinf Megapixeln
bieten jetzt hohere Auflosungsreser-
ven, schnellere Autofokus-Zeiten und
zahlreiche Detailverbesserungen als
ihre Vorgingerinnen. Beibehalten
wurden der tberdurchschnittliche
Sechsfach-Zoombereich (37-222 mm
entsprechend Kleinbild) und der
Lumix-exklusive 0.1.S.-Bildstabilisator
gegen verwackelte Fotos.

Die Kameras sind zudem kompakter
und eleganter geworden. Die durch
Finetuning verbesserte Rechenleistung
des Venus Engine Plus-Prozessors
wirkt sich mehrfach positiv aus.
Zusitzliche Motivprogramme und ein
Hochempfindlichkeits-Modus mit ISO
800/1.600 erweitern die Einsatzmog-
lichkeiten. Die erhohte Empfindlich-
keit bewirkt auch eine bessere Detail-
wiedergabe bei Videoaufnahmen unter
schlechten Lichtverhiltnissen, die in
voller 640 x 480-VGA-Auflosung mit



Das Programm ,Schéne Haut“ sorgt fiir
gelungene Portrdtaufnahmen.

einer ruckelfreien Bildfrequenz von
30 B/s moglich sind. Das integrierte
Mikrofon der LZ5 zeichnet dazu den

Panasonic

Die Panasonic Technologien Mega O.1.S. und Venus Engine |l

Das Panasonic Mega 0.1.S. Bildstabilisierungssystem (0.1.S. = Optical Imaging Stabili-
zer) priift die Kamerastabilitat 4.000mal pro Sekunde und korrigiert Verwacklungen
mit Hilfe einer flexiblen Linsengruppe wenn nétig in Echtzeit. Bewahrt in der Praxis
hat sich die Wahlmoglichkeit zwischen ,,Mode 1 mit permanenter Aktivierung fiir ein
ruhiges Sucher-/Monitorbild und ,Mode 2“ mit Auslose-Synchronisation, bei der
immer die maximale Korrekturmoglichkeit im Moment der Belichtung gegeben ist.
Mit O.LS. verbessert sich die Freihandgrenze fiir Aufnahmen mit langen Belichtungs-
zeiten oder langen Telebrennweiten um bis zu vier Stufen. Eine weitere Verbesserung
der Bildergebnisse erfolgt {iber den ebenfalls von Panasonic entwickelten Venus Engine
II-Bildprozessor. Dieser sorgt zum einen fiir schnelle Kamerareaktionen, hohere Auf-
losung, erhohte Schirfe und saubere Farben, ganz besonders bei Teleaufnahmen,
durch den Ausgleich der spezifischen Farbfehler (chromatische Aberration). Zum
anderen gleicht der Prozessor auch die physikalisch unvermeidbaren Vignettierungen
durch das Objektiv in den Bildecken aus.

Ton auf. Die hoheren Sensorauflésun-
gen geben jetzt auch in der Kompakt-
klasse zusatzlichen Spielraum fiir die
,Erweitertes Optisches Zoom“-Funk-
tion im 3-Megapixel-Modus. Die Lumix
LZ5 ist mit einem 6,35-cm-LCD aus-
gestattet, der dank ,High-Angle“-LCD-

Modus auch bei Uber-Kopf-Aufnahmen
gut erkennbar bleibt. Die Lumix LZ5
ist fiir 329 Euro und die Lumix LZ3 fiir
279 Euro ab Mirz in graphit-schwarz-
(nur LZ5) oder silberfarben erhiltlich.
(Preise sind unverbindliche Preisemp-
fehlungen.)

Neue Camcorder mit professioneller 3CCD-Technologie

Die vier neuen Panasonic MiniDV-Camcorder NV-GS500, NV-
GS300, NV-GS280 und NV-GS180 sind alle mit der seit 14 Jahren
im Profisegment verwendeten 3CCD-Technologie fiir natiirlichere
Farben, mehr Bilddetails und feinere Helligkeitsabstufungen
ausgestattet. Neben dem 3CCD-Kamerasystem sind die drei hoher-
preisigen Modelle auch mit dem Panasonic-eigenen optischen
0.1.S. Bildstabilisator ausgestattet. Diese drei arbeiten zudem
mit einem Leica Dicomar Objektiv mit Zwolffach- (NV-GS500)

kommt noch im Januar fiir 599 Euro auf den deutschen Markt.
Parallel dazu kommen der NV-GS300 und der GS280 (mit/ohne
DV-Eingang, ansonsten mit gleicher Ausstattung) fiir 899 Euro
bzw. 799 Euro in den Handel. Im Februar folgt der NV-GS500 fiir
1.199 Euro.

Im Segment der DVD-Camcorder bringt Panasonic die Modelle
VDR-D300, VDR-D250 und VDR-D150 auf den Markt, mit denen
DVD-RAM, DVD-R und DVD-RWs fiir die Aufnahme genutzt wer-

bzw. Zehnfach-Zoom (NV-
GS300, NV-GS280). Fotos
konnen mit einer Auf-
I6sung von vier Mega-
pixeln (NV-GS500) bzw.
3,1 Megapixeln (NV-GS300,
NV-GS280) gemacht wer-
den. Auch der NV-GS180
liefert mit seinem Pana-
sonic Objektiv Zehnfach-
VergrofRerungen und
Aufnahmen mit dreimal

Die neuen Panasonic Camcorder
NV-GS500 (oben) und VDR-D300.

800.000 Bildpunkten. Der NV-GS500, der GS300 und der
GS280 nehmen — unterstiitzt durch ein 16:9 LC-Display —
hochaufgelost im Kinoformat auf. USB 2.0 High Speed-
Kompatibilitit ermdoglicht DV-Datenstreaming zum PC
iiber ein einziges USB-Kabel. Dariiber hinaus erlaubt die
,Video Class“-Kompatibilitat fiir Microsoft Windows XP
Home Edition/Professional, SP2 oder spatere Versionen
einen Echtzeit-Transfer von DV Videodaten tiber das gleiche
USB-Kabel. Mit Hilfe der Videoschnitt-Software MotionDV

den konnen. Wer hochsten Bedienkomfort mit bestmog-
licher Bildqualitdt vereint wissen will, findet ab Marz
2006 das neue Flaggschiff, den VDR-D300, im Sortiment.
Fiir 1.099 Euro bietet das Spitzenmodell unter anderem
3CCD-Technologie, O.L.S. fiir unverwackelte Aufnahmen
und ein Leica Dicomar Objektiv mit Zehnfach-Zoom-
objektiv. Digitalfotos nimmt der VDR D300 mit 3,1 Mega-
pixeln auf SD Speicherkarte auf. Das 3CCD-Kamerasystem
finden Hobbyfilmer auch beim VDR D250 fiir 899 Euro.
Ab Mirz 2006 steht er dem

- Handel mit seinem Zehn-

e fach-Zoomobjektiv ~ und

einfachem Editieren im
Camcorder zur Verfigung.
Fotoaufnahmen absolviert
er mit 2,3 Megapixeln.
Beide 3CCD-Modelle sind
mit einem 16:9 LC-Display
ausgestattet, so da’ Filme-
macher bereits ihre Motive
im immer populdrer wer-

Studio kénnen Aufnahmen im nachhinein kreativ und professio-
nell gestaltet werden. Die mitgelieferte Version von MotionDV
Studio ist jetzt auch zum Breitbildformat kompatibel. Ergdnzend
zu MotionDV Studio ist den Modellen NV-GS500, GS300 und
GS280 , SweetMovieLife“ beigefiigt, die sich an Anfianger in der
Filmbearbeitung wendet. Das Einsteiger-Modell NV-GS180

denden Breitbildformat ins Visier nehmen konnen. Ab Februar soll
der VDR-D150 in den deutschen Handel kommen. Fiir 549 Euro
erhilt der Kaufer nicht nur ein optisches 30fach-Zoomobjektiv,
sondern auch ein externes Ladegerat und ein Netzteil. So ist fiir
pausenlose Videografie immer ein geladener Akku zur Hand.
(Alle Preisangaben sind unverbindliche Preisempfehlungen.)
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Kooperation mit Pentax trégt erste Friichte

SLR=-Kameras von Samsung

Es ist rund drei Monate
her, seit Samsung und
Pentax ihre strategische
Partnerschaft bei der
gemeinsamen Entwicklung
digitaler = SLR-Kameras
verkiindet haben. Jetzt
trigt diese Allianz ihre
ersten Friichte: Gleich mit
zwei Modellen startet das
koreanische Unternehmen
in die digitale SLR-Welt.

Bei beiden Kameras sticht als erstes
das gute Preis-/Leistungsverhaltnis ins
Auge. Das Topmodell GX-1S wird
zusammen mit dem neuen Schneider
Kreuznach Objektiv D-Xenon 18-55 mm
zu einem UVP von 799,— Euro ange-
boten. Der UVP fiir die kleinere
Schwester GX-1L betragt 699,— Euro,
ebenfalls mit dem neuen Objektiv. Als
Gegenwert erhilt der engagierte Foto-
graf eine moderne kompakte Kamera
mit einer uppigen Ausstattung, die
keinen Vergleich zu scheuen braucht.
Beide Modelle sind mit einem APS-C
groRen CCD-Sensor (23,5 x 15,7 mm)
ausgestattet, der eine Bildauflosung
von 6,1 Megapixeln bietet. Durch die
hohe Lichtempfindlichkeit des grof3en
Sensors lassen sich laut Hersteller-
angaben rauschfreie Bilder anfertigen.
Aus der Sensorgrofle ergibt sich ein
Brennweiten-Umrechnungsfaktor von
1,5 gegeniiber dem Kleinbildformat.
Das robuste Pentax KAF-Bajonett aus
Metall ermdéglicht die Verwendung der
weit verbreiteten vorhandenen Pentax
Objektive aus der Analog-Ara. Daraus
ergibt sich eine grofle Anzahl poten-
tieller Umsteiger.

Jede Menge Ausstattung

Sowohl die GX-1S als auch die GX-1L
verfiigen tiber eine ganze Reihe inter-
essanter Ausstattungs-Features mit
eher marginalen Abweichungen. Beide
Kameras bieten den heute tiblichen
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SAMSUNG

Standard in dieser Klasse, wie bei-
spielsweise diverse Belichtungs- und
Motivprogramme, verschiedene Blitz-
funktionen, manueller und automa-
tischer Weifdabgleich, USB-Anschluf,
AV-Ausgang etc. Zu den bemerkens-
werten Ausstattungsmerkmalen geho-
ren unter anderem: hochauflosendes
2,5-Z0ll-LCD, grof3er Empfindlichkeits-
bereich von ISO 200 bis ISO 3.200,
Verschluf3zeiten von 30 Sekunden bis
1/4.000 Sekunde, integrierter Blitz mit
Leitzahl 15,6 (bei ISO 200) und einem
Ausleuchtwinkel bis 28 mm (entspricht
35 mm bei KB), Datenspeicherung im
JPEG- oder RAW-Format auf SD-Karte
(bis 1 GB), sRGB und Adobe RGB
Farbraume, 16-Zonen-TTL-Messung,
Belichtungskorrektur, Auto-Bracke-
ting, Serienaufnahmen mit 2,8 Bildern
pro Sekunde, TTL-Autofokus mit fiinf
(GX-1L) bzw. elf MeRpunkten (GX-1S),
digitale Filter, Fernbedienung und
Abblendtaste. Die Stromversorgung
erfolgt durch vier Batterien oder Akkus
des Typs AA bzw. zwei Lithium-
Batterien CR-V3.

Passend zu den D-SLR‘s der GX-Serie
stellt Samsung gleichzeitig eine neue,
hochwertige Objektivlinie von Schnei-
der Kreuznach vor, die speziell fiir die
hohen Anforderungen der digitalen
Fototechnik gerechnet und mit Son-
dergldsern respektive asphirischen
Linsenelementen auf optische Bestlei-
stung getrimmt wurden. Den Auftakt

bilden zwei Universalzooms: das
D-Xenon 3,5-5,6/18-55 mm AL
sowie das D-Xenon 4,0-5,6/50-
200 mm.

Des weiteren wird das System
von Beginn an mit dem externen
Blitzgerat SEF-36PFZ aufge-
wertet. Der kompakte Aufsteck-
blitz hat eine Leitzahl von 36
und beherrscht die moderne
P-TTL-Blitztechnik, die die
Mehrfeldmessung der GX-
Kameras analysiert und so fir
optimale Ergebnisse sorgt. Zur
weiteren Ausstattung gehoren:
AF-Hilfslicht, schwenkbarer Reflektor,
groRRes LCD-Panel, Highspeed- und
kabelloses TTL-Blitzen, automatischer
und manueller Zoomreflektor. Eine
ausziehbare Weitwinkel-Streuscheibe
fiir Brennweiten bis 20 mm rundet die
Ausstattung ab.

Genau wie die Kameras und die Objek-
tive, wird auch das Blitzgerat ab April
zur Verfiigung stehen. JG

Die neue S-Serie

Der Bereich der kompakten Digi-
talkameras wird um zwei interes-
sante Modelle aufgewertet. Wih-
rend das Topmodel Digimax S-800
mit einem 8,1-Megapixel-Sensor
und einem UVP von 349,— Euro im

S-800

Mirz auf den Markt kommt, wird
die kleinere Schwester S-500 mit
einem 5-Megapixel-Sensor ausge-
stattet sein und bereits im Februar
zu einem UVP von 199,— Euro ver-
fligbar sein. Beide Modell sind mit
einem 3fach-Zoom und einem 2,4
Zoll grof3en Display ausgestattet.
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Casio stattet die neue EX-S600 ippig aus
Verwackeln

(fast) unmoglich

Die Filmstabilisierungsfunktion,
die ein Verwackeln beim Auf-
zeichnen eines Videos -elektro-
nisch reduziert, ist nur ein,
jedoch ein neues Detail der
iippigen Ausstattung der neuen
Exilim EX-S600 von Casio.
Weitere Kennzeichen sind der
6-Megapixel-Aufnahmechip, das
Dreifach-Zoomobjektiv und Anti
Shake DSP.

Grof3en Wert hat Casio auf die einfache

Handhabung der neuen Exilim gelegt.
So kann jede Funktion iiber das One-

Camo

—

Touch-Button-Bedienfeld mit einer
Hand aktiviert werden. Zirka eine
Sekunde nach dem Einschalten ist
die kreditkartengrof3e Kamera auf-
nahmebereit. Auch das Umschalten
in den Moviemodus erfolgt per
Direct Movie Button. Videosequen-
zen zeichnet die Kamera speicherplatz-
sparend im MPEG4-Format auf. Die
Linge der Filme wird nur durch die
Grof3e der Speicherkarte begrenzt.

Super Life Battery

Das Herz der Exilim ist ein leistungs-
fahiger Prozessor. Wie ein Wolken-
kratzer besteht er aus mehreren
Stockwerken“, die miteinander ver-
bunden sind und voller wichtiger Bau-
teile stecken. Diese Bauweise spart
Platz und Energie. Die Super Life
Battery versorgt die Exilim Kameras
mit Energie, und zwar deutlich mehr
als vergleichbare Batterien: Je nach
Modell liefert sie Energie fiir bis zu
500 Fotos oder bis zu 220 Minuten
Videoaufnahme - gemessen nach
CIPA-Standard.

I|"|||l‘=r-——f_.L=__
‘—_-_-—J—_

3

Die Kombination aus schneller Exilim
Engine mit deutlich reduziertem
Energieverbrauch und leistungsstar-
kem Lithium-Ionen-Akku ermoglicht
bis zu 300 Aufnahmen mit einer Akku-
ladung.

Wie alle Exilim Modelle verfiigt auch
die EX-S600 tiber die Best Shot-Funk-
tionen: Voreingestellte Motiv-
programme optimieren Fotos
in den verschiedensten Situa-
tionen. Insgesamt verfiigt die
EX-S600 tiber 34 verschiedene
Best Shot-Funktionen. Her-

Die Exilim EX-S600 gibt es in drei
Gehdusefarben.

vorzuheben ist dabei die neue
»Revive Shot“-Funktion, die
ein Abfotografieren geprinteter
Fotos erlaubt. Dadurch kénnen
beispielsweise dltere Aufnahmen
wieder aufgewertet werden, denn die
Color Restoration-Technologie frischt
verblafdte Farben auf und gibt dem Bild
neuen digitalen Glanz. So kénnen Bil-
der zum Beispiel direkt aus dem Foto-
album abfotografiert werden, ohne sie
zu beschidigen. Die Trapezkorrektur
riickt das Bild automatisch zurecht
und sorgt daftir, dal rechtwinklige
Ecken auch bei der Kopie rechtwinklig
werden.

Uber das 5,6 cm grofRe helle TFT-Farb-
display konnen Bilder und Filme ange-

schaut werden. Durch eine nahezu
doppelt so helle Wiedergabe im
Abspiel- und Aufnahmemodus im Ver-
gleich zum Schwestermodell hat der
Nutzer auch bei Sonnenlicht kein Pro-
blem, die Bilder auf dem Monitor zu
erkennen. Ist der optionale ,Auto“-
Modus aktiviert, stellt die EX-S600 je
nach Umgebungslicht die optimale
Helligkeit ein. Diese Funktion ist eben-
falls manuell einstellbar.
Mit Hilfe der USB-Dockingstation und
USB 2.0 konnen Filme und Bilder auf
einen Computer tibertragen oder sie
konnen per AV-Kabel direkt auf

einem Fernsehgerat betrachtet
werden.
Neben Super Life Battery und

Dockingstation mit Netzadapter
gehoren USB-und AV-Kabel, umfang-
reiche Software auf CD-ROM und

ein Handtrageriemen zum Lieferum-
fang. Optional sind ein Schnellade-
gerit, ein AV-Kabel fiir die direkte Ver-
bindung der Kamera mit dem TV-Gerat
sowie Kamerataschen, Neck Straps
und weiteres Zubehor im aktuellen
Exilim Look erhaltlich.

Die Exilim Card EX-S600 ist in den
drei Farben Sparkle Silver, Mistral Blue
und Latin Orange zu haben. Die unver-
bindliche Preisempfehlung lautet
379,00 Euro.
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Kodak bringt Digitalkamera mit
Superweitwinkel und Zoom

Das doppelte Auge

Auf der Consumer Electronics Show 2006 in Las Vegas stellte
Kodak mit der neuen EasyShare V570 Dual Lens Digitalkamera
eine Weltneuheit vor. Sie bietet als erste Digitalkamera der Welt
zwei Objektive: Ein 39-117 mm (Kleinbild dquivalent) Zoom-
objektiv wird durch ein 23 mm Superweitwinkel erginzt.

Das zusdtzliche 23 mm (Kleinbild dquivalent) Superweitwinkel-Objektiv ermoglicht faszinierende
Perspektiven.

Die neue Kodak EasyShare V570 Dual
Lens bietet eine Auflosung von fiinf
Megapixeln, die nach Angaben von
Kodak fiir Qualitatsabziige bis zum
Format 50 cm x 75 cm ausreicht.
Die beiden C-Variogon-Objektive von
Schneider Kreuznach haben Anfangs-
offnungen von 2,8 (Ultraweitwinkel),
13,9 (Zoom in Weitwinkelstellung) und
f4,4 (Zoom in Telestellung). Da sie
vollstandig in das Gehduse integriert
sind, also nicht ausfahren, ist die neue
Kodak Digitalkamera mit Abmessun-
genvon 10 x5x2 cm (Bx HxT) aus-
gesprochen kompakt und vermittelt
mit ihrem Metallgehduse einen hoch-
wertigen, eleganten Eindruck.

Gute Ausstattung

Die neue Kodak EasyShare V570 bie-
tet eine komplette Ausstattung. Dazu
gehoren ein grofles LC-Display mit
6,35 cm Diagonale und 230.000 Pixeln,
21 Motivprogramme und die Fahig-
keit, Videofilme in VGA-Auflosung mit
30 Bildern pro Sekunde aufzunehmen.
Dabei arbeitet die Kamera mit MPEG4-
Komprimierung und digitaler Bild-
stabilisierung. Die Videoaufnahmen
konnen direkt in der Kamera in Steh-
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bilder umgewandelt und — mit vier,
neun oder 16 Fotos auf einem 10 x 15
cm Print — ausgedruckt werden.

Bei der automatischen TTL-AE-Matrix-
Belichtungsmessung haben die Anwen-
der die Wahl zwischen mittenbetont,
Mehrfeld und Spot. Der interne Kamera-
speicher ist 32 MB grofR und kann mit
SD-Karten erweitert werden.

Panoramabilder

Sowohl bei Einsatz des Weitwinkels
als auch des Zoomobjektives konnen
drei Aufnahmen zu einer 180° Pano-
ramaansicht zusammengefiigt wer-
den. Dabei verhindert die sogenannte
,Anti-Ghost-Technology“ eine Doppel-
belichtung der Aufnahmen und ver-
meidet unerwiinschte Schatten. Die
in die Kamera integrierte Moglich-
keit zur Korrektur von Weitwinkel-
verzeichnungen, zum Beispiel bei
Architekturaufnahmen, kann zu- oder
ausgeschaltet werden. Zur Bildkorrek-
tur noch in der Kamera gibt es eine
Funktion zur Bearbeitung roter Augen
(sofern diese nicht schon durch den
Vorblitz vermieden worden sind) sowie
eine Bilddrehung bei Hochformat-
Aufnahmen.

Beide Objektive der Kodak EasyShare V570
sind in das hochwertig anmutende Metall-
gehduse integriert — das ermoglicht kompakte
Abmessungen.

Verwackelte Fotos werden im Display
durch ein entsprechendes Warnsymbol
(,rote Hand“) gekennzeichnet und
konnen dann sofort wiederholt
werden.

Im Lieferumfang der Kodak Easy-
Share V570 enthalten ist die Kamera-
station 2 ,Fotorahmen“. Sie dient als
Aufladestation fiir die Akkus und kann
gleichzeitig als Halterung fiir die Pra-
sentation der Schnappschiisse genutzt
werden. Ebenfalls mitgeliefert wird
die Kodak EasyShare Software fiir
Windows und Macintosh, die nicht nur
das Bearbeiten, Drucken und Ver-
senden der Fotos vereinfacht, sondern
auch das Brennen von CDs und DVDs
ermoglicht. Die ,,One Touch to better

Zum Lieferumfang der Kodak EasyShare V570
gehort die Dockingstation ,,Fotorahmen®.

Pictures“-Funktion sorgt fiir brillante
Farben und die richtige Steuerung der
Ausdrucke sowohl bei der Verwendung
von Inkjet-Druckern als auch bei
Online-Ubertragungen in die Kodak
EasyShare Gallery. Als optionales
Zubehor empfiehlt Kodak die neue
Druckerstation Plus Serie 3.

Die neue Kodak EasyShare V570 ist ab
Januar lieferbar. Der empfohlene Ver-
kaufspreis betriagt 399,- Euro.
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Partner fir eine neue, junge Fotografengeneration

Selliggers Dewer Aufidil

Der Foto- und Zubehorspezialist Soligor hat zum Ende des Jahres
2005 einen neuen Unternehmensauftritt verabschiedet. Im Mittel-
punkt stehen das neue Logo und die neugestaltete Internetseite.
Mit dem modernisierten Auftritt will sich Soligor als kompetenter
Ansprechpartner auch fiir eine neue, junge Fotografengeneration

prisentieren.

Besucher der Soligor Website werden
zunachst von einer freundlichen
Startseite begriifit, die nach wenigen
Sekunden automatisch von der eigent-
lichen Homepage abgelost wird. Dort
findet sich neben zahlreichen Forma-
lia und Informationen iiber das Unter-

ler, ein Veranstaltungsbereich, in dem
Interessierte erfahren konnen, wo das
Unternehmen offentlich auftritt, ein
Downloadbereich, in dem zum Bei-
spiel Druckertreiber und die Software
fuir Digitalalben zu finden sind, Infor-
mationen {iber den Reparaturservice,

Bild oben: Eine freundliche Startseite begriiSt den Besucher der Soligor Homepage. Bild unten: Das
neue Logo ist eines der wesentlichen Elemente des neuen Unternehmensauftritts.

nehmen (AGBs, Impressum, ,Wir
tber uns“ etc.) Wissenswertes zu den
verschiedenen Produkten und Pro-
duktgruppen. Die Unterteilung in
Zubehor fiir Digitalkameras, Foto-
grafie, Fernoptik, Elektronik fiir den
Alltag, Aktionen und Videotiber-
wachung ermdglicht einen schnellen
Zugriff auf die jeweils gewiinschten
Informationen, die fiir die einzelnen
Produkte in Schrift und Bild vorliegen.
Eine Suchmaschine fiir Soligor Hand-

Antworten auf haufig gestellte Fragen
sowie ein (pafdwortgeschiitzter) Presse-
bereich runden die Angebote der
neugestalteten Homepage ab.

Neu bei Soligor ist ebenfalls der soge-
nannte digiguide. Er soll als Informa-
tionsquelle fiir interessierte Soligor
Hindler dienen, die auf der Suche nach
geeignetem Zubehor fiir Digitalkame-
ras sind. Zubehor ist auch eines der
Themen der Schulungen, die 2006 ver-
starkt angeboten werden sollen.

Auch bei den Produkten gibt es Neues
zu melden: So hat Soligor zum einen
den Vertrieb des Digital Professional
Printers von Mitsubishi tibernommen.

Mit diesem ist es dem Handler mog-
lich, sich als Dienstleister fiir eilige
Druckauftrdge und Pafdfotos zu profi-
lieren, denn das Gerdt druckt hoch-
wertige Bilder in wenigen Minuten.
Ohne grofRen Aufwand kénnen Hénd-
ler, die diese lukrative Dienstleistung
bislang noch nicht anbieten, in das
margenbringende Geschift einsteigen.
Ebenfalls neu im Sortiment ist mit
dem S400 von HiTi ein weiterer digi-
taler Fotodrucker, der sich allerdings

goldbuein

kreative Fotpalben fiir jeden Anlal
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Goldbuch Georg Brsckner GmbH - Bamberg
Tel.: (0951) 967 86-0 - WWW.GOLDBUCH.DE

an den Endkunden wendet. Das Gerat
druckt sofort digitale Bilder auf
Thermosublimationspapier mit und
ohne PC und unterstiitzt zusatzlich
die Direktprint-Funktion von allen
gangigen Massenspeichern oder direkt
von der Kamera iber den USB-
Anschlufl. Das Gerit ist in der Lage,
bis zu 16,77 Millionen Farbtone reali-
tatsgetreu wiederzugeben. Die HiTi
PhotoMaster Software, serienmifiiger
Standard fiir jeden Drucker der S400
Serie, ist ein leistungsstarkes Bild-
bearbeitungsprogramm, das auch das
Einfiigen von Logos und Templates
ermoglicht. Die Software erlaubt ein
kreatives und personliches Druck-
management der Bilder, Sticker und
Kalender — und das bei einer Druckzeit
von 70 Sekunden bei ebenfalls redu-
zierter Transferzeit vom Speicher-
medium zum Drucker. Der HiTi S400
steht dem Fotohandel ab sofort zur
Verfiigung. Die unverbindliche Preis-
empfehlung lautet 329,00 Euro.
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Fujifilm FinePix V10 mit
neuer Spiele-Funktion

Fujifilm kiindigt bei Digitalkameras
eine neue V-Serie an. Erstes Modell ist
die FinePix V10, eine Kamera mit Real
Photo Technik, 5,1 Megapixel Super
CCD HR, einem groflen 3-Zoll-LC-
Display und der hohen Empfindlich-

(%

keit bis ISO 1.600. Die Kamera ist mit
einem 3,4fach-Fujinon-Zoomobjektiv
ausgestattet. Das grof3e Kameradisplay
vereinfacht das Betrachten und Sortie-
ren der Bilder. Uber die Zoomfunktion
im Display konnen Ausschnitte und
Bilddetails sowie eine Ubersicht von 30
Bildern im Wiedergabemodus gewahlt
werden. Dariiber hinaus ist die FinePix
V10 mit einer neuen Spiele-Funktion
ausgestattet. Erweitert wurden auch
die fotografischen Funktionen. Die
FinePix V10 bietet einen Modus
,Natirliches Licht & mit Blitz“. In die-
ser Einstellung nimmt die Kamera
zwei Bilder direkt hintereinander auf,
eines ohne und eines mit Blitz. Dies
bietet eine sofortige Vergleichsmog-

lichkeit, die vor allem dann positiv ist,
wenn die Bilder in Situationen ent-
stehen, in denen schwer zu entscheiden
ist, ob ein Blitz benotigt wird oder
nicht. Das Gehduse der FinePix V10
besteht aus gebiirstetem Stahl. Die
Kamera soll ab Mirz verfligbar sein.

Speichererweiterung fir die
Fujifilm FinePix S 3 Pro

Besitzer einer Fujifilm FinePix S 3 Pro
konnen den internen Speicher ihrer
Profi-Digitalkamera ab sofort um 256
MB erweitern lassen. Die Speicher-
erweiterung wird iiber das Fujifilm
Service Center in Diisseldorf durch-
gefiihrt. Das Upgrade kostet 390 Euro.

Neuheiten

Upgrade: 16. Mogliche Aufnahmen in
Folge bei Standard Dynamikbereich:
RAW Format (High): vor Upgrade: 7,
nach Upgrade: 17; JPEG (Fine, Normal):
vor Upgrade: 12, nach Upgrade: 33.

Adapter macht Canon Selphy
Drucker Bluetooth-féhig

Canon bietet ab sofort fiir die beiden
Compact Photo Printer Selphy CP510
und Selphy CP710 den optionalen
Bluetooth-Adapter BU-20 an, iiber den
die Gerite kabellos per Bluetooth-
Funktechnik vom PC, Notebook oder
Mobiltelelefon aus angesteuert werden
konnen. Um den Adapter einsetzen zu
konnen, mufl die Firmware aktuali-

Die Riicksendung
der Kamera ist in
diesem Betrag ent-
halten. Informatio-
nen zur Speicher-
erweiterung  gibt
es per E-Mail an
service@fujifilm.de
oder Telefon 0180/

*)
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PSP-530 - Ultimate Gaming Kit

bestehend aus:

¢ Autoladekabel

© USB Kabel mit automatischem Kabeleinzug
* Kopfhorer mit automatischem Kabeleinzug
o Schutzfolie fur PSP Display

® Gel Schutziiberzug

* UMD Aufbewahrungsbox

Sakar Germany GmbH

5898980.

Die Adresse des

Service Centers

lautet: Fuji Photo Film (Europe)
GmbH, Camera Service Center,

Heesenstr. 70, 40549 Diisseldorf.

So wirkt sich die Speichererweiterung
der FinePix S 3 Pro aus: Mogliche Auf-
nahmen in Folge bei erweitertem
Dynamikbereich: RAW Format (High):
vor Upgrade: 3, nach Upgrade: 8; JPEG
(Fine, Normal): vor Upgrade: 6, nach

siert werden. Passende Updates fiir
beide Druckermodelle stehen im
Internet unter http://www.canon.co.jp/
Imaging/BeBit-e.html zum Download
zur Verfiigung. Den Adapter, der unter
dem Namen BU-20 im Canon-Sorti-
ment gefiihrt wird, gibt es fiir 59,00
Euro (unverbindliche Preisempfeh-
lung).

Neuer Minox Mediaplayer DMP-2 erméglicht zahlreiche Multimediafunktionen

Mit dem DMP-2 hat Minox ein weiteres
Multimediagerat ins Programm genom-
men. Zentrales Ausstattungsmerkmal
des kompakten Mediaplayers ist die
Wiedergabe- und Aufnahmemoglichkeit
von Videodateien im hochauflosenden
MPEG4-Format. Dariiber hinaus laf3t
sich das Gerit als portables Fotoalbum,
MP3-Player, UKW-Radio und Diktier-
gerit nutzen. Zwei klappbare Lautspre-
cher an der Seite bilden die Basis fiir die
Stereo-Wiedergabe. Der Minox DMP-2
ist mit einem integrierten 128 MB Spei-
cher ausgestattet, der sich durch wech-
selbare SD-Karten erweitern lif3t. Beim

Radioempfang dient der Ohrhorer gleichzeitig als Antenne.
Mit einem Kabel werden externe AV-Quellen wie Fernsehempfan-
ger oder DVD-Player direkt an den DMP-2 angeschlossen, der
dann als Monitor fungiert. Durch Druck auf die Aufnahmetaste

beginnt oder endet der Mitschnitt.
Der DMP-2 encodiert je nach vorab
eingestellter  Qualitatsstufe  Ton
(Radio- oder Sprachaufzeichnung)
automatisch in das MP3- oder Video-
signale in das MPEG4-Format.
Unterstiitzt von animierten Symbol-
und Pfeildarstellungen auf dem
Monitor erschlief3t sich die Kontrolle
des Gerites intuitiv, eine mehrfache
Belegung einzelner Tasten wird
zudem im jeweiligen Kontext sofort
ersichtlich. Zum aufrechten Hinstel-
len des Gerates befindet sich ein

mit Software.

herausklappbarer Drahtbiigel auf der

Gehause-Ruickseite. Zum Lieferumfang des DMP-2 gehoren
neben Li-Ionen Akku, einem Netzgerit und Ohrhorern auch ein
USB- und ein AV-Kabel sowie ein Handbuch und eine CD-ROM
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Wirtschaftspolitischer Kommentar

Alduellle Fragen zum in clas neve Jalr:

Gilt der ,,kategorische Imperativ*‘ heute noch?

Warum haben andere Lander mit 20 % oder 22 % Mehrwertsteuer

so wenig Arbeitslose?

Warum sagt den Gewerkschaften keiner, daf® Streiks kein Mittel sind,
die Wirtschaft zu starken und die Arbeitslosenzahlen zu senken?

Warum wollen Beamte nicht 41 Stunden arbeiten?

Warum konnte die US-Wirtschaft 2005 so viele neue Arbeitnehmer
einstellen und der Dow Jones auf iiber 11.000 Punkte steigen?

Ich konnte diesen Fragenkatalog end-
los verlingern. Aber mir fehlen die
Worte, wenn ich jetzt in der Presse
lesen muf}, daR der Beamtenbund-
Chef Peter Heesen der Regierung mit
Streik der Beamten droht, die laut
Gesetz gar nicht streiken diirfen. Er
fiihlt sich von Innenminister Wolfgang
Schauble attackiert, weil dieser sich
serdreistet hat zu fordern, dafd die
Lander bei Tarifabschliissen fiir Beam-
te mitreden wollen; die Arbeitszeit der
Staatsdiener soll auf 41 Wochenstun-
den erhoht werden soll — wie schreck-
lich!

Als mich wahrend des Krieges ein
Unteroffizier anbriillte: ,Blomer, Sie
liegen mir warm auf der Gabel!“, hatte
ich nicht so recht gewuft, was er
damit meinte. Aber wenn ich jetzt an
den Beamtenchef Heesen denke, wird
mir doch klar, daf3 auch er mir ,warm
auf der Gabel liegt, den man ver-
speisen sollte, damit er weg ist. Denn
er hat offensichtlich nicht begriffen,
dal man nicht von ,Machtgier der
Staatskanzleien“ sprechen sollte, wenn
Schiuble im aufwendigsten Sozialstaat
der Welt die geplante Foderalismus-
Reform durchsetzen will. Im Vergleich
zu den Englandern oder gar den Ame-
rikanern arbeiten wir in Deutschland
viel weniger. Aber Heesen droht,
Beamte gesetzwidrig zum Streik auf-
zufordern, weil er anderer Meinung als
Minister Schiuble ist — das natiirlich
ist sein gutes Recht. Mit solchen
Leuten an fithrender Stelle in unserem
Land werden wir nicht zum dringend
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notwendigen Aufschwung kommen,
damit mehr Menschen einen Arbeits-
platz finden. Und daf3 Deutschland
wieder als groftes europaisches Wirt-
schaftsland zur Spitze in Europa
gehort, werden wir nie erreichen,
wenn gleich mit Streik gedroht wird.

Wenn ich dann noch horen mufR, wie
die FDP durch den sprachgewaltigen
Guido Westerwelle tiber die CDU/CSU
wegen der ab 2007 geplanten Mehr-
wertsteuererhhung von nur 3 Prozent
herfillt, dann packt mich doch die
kalte Wut. Diese Partei ist durch die
Wiahler der CDU/CSU bei der letzten
Wahl zu vielen Zweitstimmen gekom-
men; sie hitte als liberale Wirtschafts-
partei sicher bei einer Regierungsver-
antwortung mit der CDU den geplanten

Der kategorische Imperativ stammt
aus Immanuel Kants ,Grund-
legung zur Metaphysik der
Sitten“ (1785). Dort wird im
2. Abschnitt kategorischer Impe-
rativ im Gegensatz zum hypothe-
tischen ein solcher genannt, der
eine Handlung ,als fiir sich selbst,
ohne Beziehung auf einen anderen
Zweck, als objektiv notwendig“
vorschreibt. In der ,Kritik der
praktischen Vernunft wird in § 7
der Kkategorische Imperativ so
formuliert:

,Handle so, daf} die Maxime
Deines Willens jederzeit zugleich
als Prinzip einer allgemeinen
Gesetzgebung gelten konne.*

2 Prozent mehr bei der Mehrwert-
steuer zugestimmt! Ich habe mich
schon in meinem Kommentar im
August 2005 fiir die Erhohung der
Mehrwertsteuer mit vielerlei Argu-
menten ausgesprochen. Dazu gehort
z. B., daR endlich einmal solche Leute
zur Kasse gebeten werden, die selbst
keine Steuern zahlen, weil sie aus
vielerlei Griinden davon freigestellt
sind.

Wenn ich dann noch Forderungen
unserer fithrenden Gewerkschaftler
wie der Herren Sommer und Bsirske
hore, dafl sie auf jeden Fall mit Druck
—wenn es sein muf, mit Streiks — die
moglichen Kostensteigerungen durch
die erhohte Mehrwertsteuer in 2007
schon vorher durch Lohnerhohungen
ausgleichen wollen, weil ja ,,die Armen
immer drmer und die Reichen immer
reicher® werden, dann weif ich, daf
diese Herren gar nicht ernstlich daran
interessiert sind, daR es zu einem wirt-
schaftlichen Aufschwung kommt.
Meiner Meinung nach hat unsere
grofde Koalition fiir das Jahr 2006 das
getan, was jeder Unternehmer tun
muR, niamlich fiir das neue Jahr
Investitionen zu treffen, die bezahl-
bar sein sollten und zu mehr Erfolg
filhren, damit mehr Gewinn erzielt
wird. Dafiir sollten die Sommers und
Bsirskes kidmpfen! Ich stimme unse-
rem Bundesprasidenten Kohler gerne
zu, dafd auch die Mitarbeiter, die mit-
geholfen haben, mehr wirtschaftlichen
Erfolg zu erzielen, daran partizipieren
sollten. H. J. Blomer



Zwei neue Camcorder in

Canon MVX400 Reihe

Die Fihigkeit, gleichzeitig zu filmen
und zu fotografieren, Breitbildauf-
zeichnung und der Mikrofoneingang
sind nur einige Kennzeichen der neu-
en Camcordermodelle MVX450 und
MVX460 von Canon. Video-Filmer
haben dartiber hinaus schnellen Zugriff
auf verschiedene manuelle Funktionen
und kénnen Aufnahmen mit dem
20fach-Zoomobjektiv machen, das in
einem kompakten Gehiuse unterge-
bracht ist. Die Neuen sollen dem Fach-

Neuheiten

die optimale Bild-
qualitit, denn um
Fotos auf SD-Card
zu speichern, ver-
wendet das Gerat
andere Algorithmen

als fur die Video- \ *L'._l
aufzeichnung. —tr
Der 1/5-Zoll-CCD
ermoglicht es, Bil-
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CH-369
Ladegerat fiir
CR-V3 Akkus

Sakar Germany GmbH

der im Format 16:9

aufzunehmen. Fir die Bildkontrolle
ist in beide Modelle ein 16:9-Monitor
integriert. Das 20fach-Zoomobjektiv

beider Modelle erlaubt eine maxi-
male Brennweite von 878 mm
(entsprechend Kleinbild). Der
elektronische Bildstabilisator
wirkt der Unschéarfegefahr durch
Verwackeln entgegen, fiir beste
Bildqualitat sorgt zusatzlich die
Super Spektra Linsenvergiitung.

In der Fotofunktion kénnen auch
Serienaufnahmen und Blenden-
reihen realisiert werden. Weiter-

handel Mitte Marz zur Verfigung
stehen. Die unverbindlichen Preisemp-
fehlungen lauten: MVX450: 549 Euro
und MVX460 mit DV- und AV-in sowie
analog/digital-Konverter: 599 Euro.

Der von Canon entwickelte Digic DV-
Prozessor verarbeitet Video- und Foto-
aufnahmen simultan, aber auf getrenn-
ten Wegen. So erhilt jede Anwendung

hin stehen variable Verschluf3-
zeiten, manueller WeiRabgleich und
manueller Fokus zur Verfiigung.

Mit dem MVX460 ist die Aufzeichnung
fertiger Filme aus dem Rechner dank
DV-in méglich. Aufnahmen bei unzu-
reichenden Lichtverhaltnissen erhellt
die integrierte weifle LED-Leuchte.
Besitzer eines MVX 460 oder 450 kon-
nen gratis Canon image Gateway (CiG)-

Nielsen Bainbridge verbessert den Riickwandkarton EasyMount

Mit EasyMount hat Nielsen Bainbridge im vergangenen Jahr einen Riickwand-
karton mit einer selbstklebenden Transferfolie entwickelt und in den Markt
eingefiihrt, der ein einfaches Aufziehen von Bildern aller Art ermoglicht.
Anwendern gefallen nach Aussage des Herstellers vor allem die einfache Hand-

habung des Produkts und dessen

sehr gute Klebeeigenschaften. Ab
sofort gibt es EasyMount in einer
verbesserten Version. So soll eine
dickere Silikonfolie eine lang
anhaltende Klebekraft garantieren.
Die Transferfolie ist auflerdem
glatter als zuvor. Dies tragt vor
allem bei diinnen Medien zu einer
sichtbaren Planlage bei. Easy-
Mount eignet sich fiir Fotogra-

fien, Poster, Tintenstrahldrucke und vieles mehr. Der einseitige, ph-neutrale
Spezialkleber fixiert die Bilder zuverlassig und glatt. Der Kleber schlidgt auch
auf Dauer nicht durch. EasyMount kann ebenfalls fiir die Anfertigung von
Displays benutzt werden. Das Produkt ist in den Formaten 81 x 121 cm und
101 x 151 c¢cm sowie in den Stiarken 0,8 mm, 1,5 mm und 2 mm zu haben.

Mitglieder werden und auf 100 Mega-
byte Online-Speicherplatz zugreifen.
Dort lassen sich Fotos und kleine
Motion JPEG-Filme direkt aus dem
Camcorder ablegen, archivieren und
mit Freunden teilen.

Fuiifi|m FinePix F470 fo|g’r
der Fujifilm FinePix F460

Als Nachfolger der FinePix F460 hat
Fujifilm die FinePix F470 angekiindigt.
Das neue Modell ist mit einem Metall-
gehiuse, einem 6-Megapixel-Aufnah-
mechip, einem Dreifach-Zoomobjektiv,
16 Megabyte internem Speicher und
einem 2,5 Zoll grofen Display ausge-

stattet. Ein Stellring erlaubt die
schnelle Auswahl des Aufnahme-
Modus (Auto/SP/Movie) mit einem
Handgriff. Die FinePix F470 ist 19,7
Millimeter flach. Sie bietet zehn
Motivprogramme fiir verschiedene
Aufnahmesituationen: Portrat, Sport,
Landschaft, Nacht, Strand und Schnee,
Sonnenuntergang, Museum, Party,
Nahaufnahme und Text. Der manuelle
Modus erlaubt dariiber hinaus eigene
Einstellungen. Weiterhin sind mit der
neuen Fujifilm Digitalkamera VGA-
Videoaufnahmen mit 30 Bildern pro
Sekunde inklusive Ton und Live-Video-
bilder auf dem LCD-Monitor moglich.
Der elektronische Sucher arbeitet mit
30 Bildern pro Sekunde. Im Liefer-
umfang enthalten sind Lithium-Ionen-
Akkus und das passende Ladegerat.
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Video

Eine Ubersicht (1)

Neulich konnte ich lesen: ,Der
DV-Camcorder gehort bald zum
alten Eisen: Kleine, bandlose
Gerdate zur kombinierten Auf-
zeichnung von Video und Foto
tiberholen ihn von links, rechts
steht schon der HDV-Camcorder in den Startlochern.” Dafd
diese Zeilen etwas tibertrieben formuliert worden sind, wer-
den Sie, liebe Leser, nach der Lektiire der in diesem Heft
beginnenden Serie tber die derzeit angebotenen Video-
systeme sicherlich bestitigen konnen.

Ulrich Vielmuth

Ob das Jahr 2006 die von so manchem selbsternannten
Fachmann vorausgesagte Trendwende weg von MiniDV und
hin zu HDV sowie den bandlosen Camcordern bringen wird,
wissen wir so genau erst am Jahresende. Obwohl ich glaube,
dafd so ein revolutiondrer Umbruch bestimmt nicht in der
Kiirze eines Jahres tiber die Biihne gehen kann. Dazu ist der
Anwender viel zu gescheit und kenntnisreich, als daR er sich
voreilig von den Werbebotschaften der Hochglanzprospekte
aus dem Bauch heraus beeinflussen 1af3t. Denn nur zu gut
weiR sein Kopf aus Erfahrung, wie schnell ein neues System
vom Markt verschwinden kann, wenn es sich nicht durchset-
zen kann. Kleine MicroMV-Camcorder von Sony, erst 2001
zur IFA in Berlin vorgestellt, sind beispielsweise Beweis fiir
Kurzlebigkeit und Scheitern am Markt wegen fehlender
Akzeptanz. Obwohl der MicroMV-Camcorder DCR-IP7
damals ganz zeitgemafd sogar mit Web-Browser prisentiert
wurde, um Video, Handy und Internet zu verbinden, hat sich
das Micro-Format nicht durchsetzen konnen. Im Rahmen
meiner Berichterstattung von der IFA 2001 in ifc-Ausgabe
11 habe ich schon damals die Frage gestellt, wer das kleine
High-Tech-Ding nun wirklich braucht!

Mittlerweile gibt es eine Fiille von unterschiedlichen Video-
systemen auf dem Markt, die um die Gunst der Filmer buh-
len. Da kann die Wahl ganz schnell zur Qual werden, wenn
der Uberblick nicht gewahrt bleibt. Zu allem Uberflu muf
nicht nur zwischen verschiedenen Aufnahmeformaten
unterschieden werden, sondern dariiber hinaus auch noch
zwischen den unterschiedlichen Aufnahmemedien wie
Magnetband oder DVD-Scheibe, Speicherkarte oder gar
Festplatte.

Jedes Videosystem hat seine typischen Stirken und Schwa-
chen, doch welche Systemparameter fiir ihn besonders
vorteilhaft sind, wird der Filmer sicherlich immer nur ganz
individuell entscheiden. Ebenso kann auch der Verwen-
dungszweck und die Art der Nachbearbeitung die Wahl des
geeigneten Videosystems beeinflussen: Sollen private Ereig-
nisse nur aufgezeichnet und vorgefiihrt, aber nicht nach-
bearbeitet werden, oder soll der handtellerkleine Camcorder
mit Speicherkarte gar nur der blofden Dokumentierung im
Berufsleben dienen?
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Videosysteme -
und wie sie sich unterscheiden

Digital Video (DV), MiniDV

Digital Video ist ein standardisiertes digitales Videoformat,
das zur Internationalen Funkausstellung (IFA) 1995 in
Berlin vorgestellt wurde und das digitale Videozeitalter im
Consumer- und Prosumerbereich einleitete. Es wurde damals
in der Fachpresse euphorisch als wahrer Qualititsquanten-
sprung bejubelt, was bei den beiden neuen digitalen 3CCD-
Camcordern von Sony und Panasonic besonders zutraf,
wahrend das neue Modell von JVC im vollig anderen Design —
namlich nicht grof3er als ein Taschendiktiergerat — im edlen
Silbergrau prasentiert wurde, jedoch nur mit einem 1/3-
Zoll-Bildsensor ausgestattet war. Dieses kleine High-Tech-
Gerit gab damals schon eine iiberzeugende Vorahnung fiir
die bald zahlreichen, edel anzusehenden Lifestyle-Produkte
auf dem Camcordermarkt der Zukunft.

Obwohl das DV-Format schon zu Beginn der 1990er Jahre
vor allem fiir den Hobbyfilmermarkt entwickelt wurde, um
das Bildauflosungsvermdogen deutlich zu steigern sowie das
Generationsverhalten im Rahmen der Schnittnachbearbei-
tung zu verbessern, hat es schnell bei den Profis und sogar
den Fernsehanstalten Anerkennung gefunden.

DV ist ein digitales Komponenten-Videoformat, das mit einer
5:1-Datenkompression nach dem JPEG-Verfahren arbeitet
und dadurch in der Lage ist, grof3e Mengen von Videodaten
auch auf kleinen Kassetten (Mini-DV) aufzuzeichnen. Dabei
wird bei einer moglichst geringen Datenrate von 25 Mbit pro
Sekunde (Mbps) versucht, den Qualitatsverlust moglichst
niedrig zu halten. Die horizontale Auflosung von Digital
Video betragt 500 Linien, die Bandgeschwindigkeit 18,8 mm
pro Sekunde (Relativgeschwindigkeit 9,9 m/s).

Digitale Videokassetten mit einem 6,35 mm schmalen
Magnetband (1/4 Zoll) gibt es fiir den Consumerbereich in
zwei Grof3en: die kleine MiniDV-Kassette fiir tragbare Gerate
wie den Camcorder mit einer maximalen Aufnahme-/
Abspiellinge von 60 Minuten, die grofere Standard-DV-
Kassette mit einer maximalen Spielzeit von 270 Minuten.
Beide basieren auf der Hi8-ME-Technologie, bei der reinstes
Metall auf den Tragerfilm aus Polyethylenterephthalat (PET)
aufgedampft wird. Erst dadurch kann eine hohe Aufzeich-
nungsdichte realisiert werden. Magnetbandproduzent TDK
beispielsweise verwendet eine Kobaltlegierung, so dafd eine
Koerzitivkraft von 120 kA/m und eine Remanenz von 450 mT
erreicht wird. Die Spurbreite fiir die Aufzeichnung/Wieder-
gabe betrdgt 10 pm.

Heutzutage ist eine Vielzahl von MiniDV-Camcordern auf
dem Markt. Das Format mit seinen preiswerten ME-Magnet-
bandkassetten ist in der Breite etabliert, kompatibel und mit
hohem Qualititsstandard ausgestattet. Eine ausgereifte
Technik sowie ein sehr attraktives Preis-/Leistungs-Verhalt-
nis lassen auch im Jahre 2006 dieses Format noch nicht alt
aussehen. Weiter geht’s im ndchsten Heft.



Sony Cyber-shot S600 wendet sich an Einsteiger

Hohe technische Qualitit, umfangreiche Ausstattung und
der giinstige Preis von 199 Euro (unverbindliche Empfeh-
lung) sollen die neue Sony Cyber-shot S600 vor allem fiir
Einsteiger interessant machen. Die neue Kamera bietet eine
Auflosung von effektiven 6,0 Megapixeln und einen 2.0-Zoll-
Farbmonitor. Damit auch die ersten Schnappschiisse sofort
gelingen, hat Sony die S600 mit einem Dreifach-Zoomobjek-
tiv Carl Zeiss Vario-Tessar ausgestattet, dessen Brennweite
sich digital sechsfach vergrofRern laf3t. AuRerdem sorgt der
Real Imaging Pro-
zessor, der auch
bei teureren Sony
Kameras zum Ein-
satz  kommt, fir
eine schnelle und
fehlerfreie digitale
Verarbeitung  der
Bildsignale. Auch
der elektronische ISO Verwacklungsschutz (ISO 1.000)
unterstiitzt den Anfinger: Er schaltet sich immer dann ein,
wenn wegen ungiinstiger Bedingungen ein unscharfes Bild
droht. In solchen Fillen erhoht der elektronische Verwacke-
lungsschutz automatisch die Lichtempfindlichkeit. Die Aus-
16severzogerung betrdgt 0,3 Sekunden. Zu den weiteren
Ausstattungsmerkmalen gehoren ein optischer Sucher, ein
integrierter Blitz, der 32 MB grof3e interne Speicher und

5,
Cubeershot ﬂﬂﬁw

Nokia 6125 mit Foto- und Videofunktion

Nokia hat mit dem Megapixelhandy Nokia 6125 sein
Produktportfolio im mittleren Preissegment erweitert.
Das schlanke und kompakte Mobiltelefon bietet unter
anderem eine 1,3-Megapixel-Kamera mit achtfacher
Digitalzoomfunktion, Bluetooth und einen digitalen
Musik-Player. Das Gerat unter-
stiitzt Quadband-Betrieb und soll
im Verlauf des zweiten Quartals
erhiltlich sein. Das in Silber und
Schwarz gehaltene Design wird
durch raffinierte Details und zwei
Farbdisplays ergianzt. Das Nokia
6125 ist auflerdem mit einer
Videoaufnahme-Funktion ausge-
stattet. Eine spezielle Kamera-
taste ermoglicht den schnellen
Zugriff auf Foto- und Videofunk-
tion. Dariiber hinaus bietet das
Nokia 6125 umfassende Verbin-
dungs- und Kommunikationsmog-
lichkeiten, darunter Bluetooth, Infrarot und USB sowie
MMS, Instant Messaging, Push-to-talk und Nokia Xpress-
Audio-Mitteilungen. Zudem verfiigt das Nokia 6125 {iber
einen Macromedia Flash Player zur Wiedergabe von
Filmen und Spielen. Fiir mobilen E-Mail-Zugriff sorgt
der integrierte E-Mail-Client mit Unterstiitzung fiir
Anhinge. Weitere Ausstattungsmerkmale sind das UKW-
Radio und der Steckplatz fiir microSD-Karten.

P CHHL LA,

Neuheiten

30fache Serienbild- und Movie-Funktion fiir Videoclips mit
Ton und 30 Bildern pro Sekunde in einer Auflésung von
640 x 480 Bildpunkten. Die S600 ist Pict Bridge-kompatibel,
so daf? ihre Aufnahmen direkt tiber einen kompatiblen Foto-
printer gedruckt werden konnen. Die Abmessungen der
neuen Cyber-shot Kamera betragen 99 x 51,7 x 34,2 mm.

Neues AF Tele-Xenar von Schneider-Kreuznach

Das neue AF Tele-Xenar von Schneider-Kreuznach ist mit
seinen 150 mm Brennweite das klassische Portratobjektiv
im 6 x 6-Mittelformat. Das AF Tele-Xenar ist den Angaben
des Herstellers zufolge ein sehr handliches Objektiv, mit
dem auch ohne Probleme aus der freien Hand fotografiert
werden kann. Fiir exzellente Abbildungsleistung auch im
Nahbereich sorgt das ,Floating Element“. Dank PQS-Tech-
nik ist das Objektiv bis zu 1/1.000 Sekunde blitzsynchroni-
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2AKAR

Mobility Starterkit

bestehend aus:

¢ Laptoptasche

® 4 Port USB Hub

® optische Maus mit automatischem
Kabeleinzug

* weltweiter universal Steckeradapter
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siert. Auch das neue AF Tele-Xenar arbeitet mit der von
Rollei entwickelten einzigartigen Direct-Drive-Technik. Dabei
werden die Blenden- und VerschluRlamellen im Objektiv
von zwei Linearmotoren angetrieben und vom Mikrocompu-
ter der Kamera mit hochster Prizision in 1/3-Belichtungs-
stufen gesteuert und kontrolliert. Die Ubertragung der
Steuerimpulse zwischen Kamerabody und Objektiv erfolgt
tiber eine zehnpolige vergoldete Kontaktleiste, reibungslos,
verschleif3frei und mit hoher Geschwindigkeit. Das neue
Schneider-Kreuznach AF Tele-Xenar soll im ersten Quartal
2006 ausgeliefert werden. Die unverbindliche Preisempfeh-
lung lautet 3.899 Euro inkl. MwSt. Das Objektiv ist tiber die
Foto-Partner Strasser GmbH erhltlich.

Neue CF-Karten von Kingston Technology

Kingston Technology hat die neue Serie der ,Ultimate“
CompactFlash Karten vorgestellt. Mit einer Basis-Schreib-
geschwindigkeit von 100x verfiigen diese tiber eine Perfor-
mance, die Highend-Digicams und andere Produkte mit
schnellen Capture- und Speicherfunktionen benétigen, um
maximale Performance zu erzielen. Die Karten der Ultimate-
Serie werden mit Speicherkapazititen von 2 GB und 4 GB
ausgeliefert. Viele der gegenwartig im Markt befindlichen
Gerdte werden mit einem sogenannten X-Speed Rating
charakterisiert, um &hnlich wie bei CD-ROM Laufwerken
Anwendern einen Performance-Indikator zu geben. Dieser
Indikator zeigt, wie schnell eine Karte Bilder {ibertragen
(lesen und/oder schreiben) kann. Alle CompactFlash Karten
von Kingston Technology sind 100prozentig getestet und
verfligen tiber lebenslange Garantie sowie tiber 24/7 tech-
nischen Support.
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Recht

BGB-Gesellschafter

...erleben nach Eintritt in eine beste-
hende GbR oft bose Uberraschungen.
Die ,Partner” verschweigen bisweilen
ihre ,Altschulden“. Der Neuling kann
sich in diesen Fillen nicht immer auf
Vertrauensschutz berufen. Weifd er
oder kann er ohne grofde Anstrengung
erkennen, daf3 Altverbindlichkeiten da
sind, wird sein Vertrauen nicht schutz-
wiirdig. Das ist vor allem dann so,
wenn es um Versorgungsvertrage mit
Energielieferanten — hier: Erdgas —
geht (BGH — Urteil vom 12.12.2005 —II
ZR 283/03).

Aufhebungsvertrige

...sind ein beliebtes Mittel, sich ohne
Kiindigungsstress von einem Mitarbei-
ter zu verabschieden. Es kann dabei
jedoch passieren, daf’ es aus irgend-
einem Grund offen bleibt, ob es zwi-
schen Arbeitgeber und Arbeitnehmer
einen VertragsschluR gegeben hat. Der
Mitarbeiter mufd in diesem Fall sofort
seine Arbeitskraft anbieten. Er darf nicht
monatelang warten. Der Arbeitgeber
braucht ohne korrektes Arbeitsangebot
keinen Verzugslohn zu zahlen (BAG —
Urteil vom 7.12.2005 — 5 AZR 19/05).

Gewihrleistungsanspriiche

..bestehen nicht grenzenlos. Auch
beim Kauf gebrauchter Sachen ist
nach zwei Jahren Schluf3. In den ersten
sechs Monaten muf3 der Handler
allerdings nachweisen, daR die Sache
mangelfrei war. Diese Beweislast-
umkehr wird eingeschrankt, wenn der
Kunde sein Geriat woanders reparieren
und die schadhaften Teile entsorgen
1afdt. Das ist eine Beweisvereitelung,
die dem Haindler die Moglichkeit
nimmt, erfolgreich den Gegenbeweis
anzutreten (BGH - Urteil vom
23.11.2005 — VIII ZR 43/05).

Karrieren

...fahren im Arbeitsleben oft Achter-
bahn. Mal geht es rauf, mal runter.
So kann ein Angestellter plétzlich
Geschiftsfiihrer einer GmbH und damit
Chef sein. Bewihrt er sich, ist alles
okay. Bewihrt er sich nicht, kommt
das Aus oder es geht wieder ins Ange-
stelltenverhidltnis zuriick. In diesem
Fall wird die Geschiftsfiihrerzeit, wenn
es keine wesentlichen Anderungen der
Arbeitsaufgaben gibt, auf die 6-mona-
tige Wartezeit des § 1 KSchG ange-
rechnet (BAG - Urteil vom 24.11.2005
— 9 AZR 614/04).
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Im Focus: Wenn's wieder mal umgestaltet wird...

Der Gesetzgeber steht in diesem Jahr vor grofden Aufgaben. Die Bundesregie-
rung hat ihm ein Riesenreformpaket geschniirt. Die Umsetzung ist in Teilen
schon angelaufen. In den nichsten Monaten passiert mehr.

Die Zeichen der Zeit stehen auf Sparen, Sparen, Sparen. Selbstverstindlich
sollen nicht nur Unternehmer und Mitarbeiter ihre Giirtel enger schnallen.
Auch von den Damen und Herren in der Politik wird erwartet, daR sie ihre
Bundweite regulieren. Wir‘wollen alle, daf3 es wieder vorwérts geht.

Das erste Signal in Richtung Zukunft wurde gleich zum Jahreswechsel
gestellt. Der Bundestag hat die Steuerfreiheit von Entlassungsabfindungen
abgeschafft. Ob das eine sinnvolle Regelung war, bleibt abzuwarten. Jetzt, wo die
Steuerfreiheit weg ist, wird der Arbeitgeber nidmlich tiefer ins Portemonnaie
greifen miissen, wenn er seinem Mitarbeiter den Abgang vergolden mochte.

Das zweite Signal trifft die Mitarbeiter, die ihren Job los sind. Fiir sie gilt ein
neuer § 37b Satz 1 des Dritten Buchs Sozialgesetzbuch (SGB III): , Personen,
deren Arbeits- oder Ausbildungsverhiltnis endet, sind verpflichtet, sich spate-
stens drei Monate vor dessen Beendigung personlich bei der Agentur fiir Arbeit
arbeitsuchend zu melden.“ Bislang reichte es, das ,,unverziiglich“ zu tun. Damit
waren indes viele Arbeitsuchende tiberfordert. Jetzt ist die Frist eindeutig.

Die Bestimmungen des Arbeitsrechts sehen Kiindigungsfristen vor, die
kiirzer als drei Monate sind. AufSserdem ist kein Arbeitgeber verpflichtet, seinen
Kiindigungsentschlufd vor der Zeit bekanntzugeben. Fiir diese Falle sagt § 37b
Satz 2 SGB III: ,Liegen zwischen der Kenntnis des Beendigungszeitpunktes
und der Beendigung des Arbeits- oder Ausbildungsverhiltnisses weniger als
drei Monate, hat die Meldung innerhalb von drei Tagen nach Kenntnis des
Beendigungszeitpunktes zu erfolgen.“ Eine klare Aussage, die keine Spiel-
raume lafdt.

Der Arbeitgeber ist verpflichtet, seine Mitarbeiter auf § 37b SGB III hinzuwei-
sen — Text-Vorschlag: ,,Sie miissen sich umgehend um eine Anschluf3beschifti-
gung bemiihen. Spitestens drei Monate vor Beendigung ihres Arbeitsverhalt-
nisses haben Sie sich bei der Agentur fiir Arbeit arbeitsuchend zu melden.
Liegen zwischen Beendigung des Arbeitsverhdltnisses und Kenntnis des
Beendigungszeitpunkts weniger als drei Monate, hat die Meldung innerhalb
von drei Tagen nach Kenntnis des Beendigungszeitpunkts zu erfolgen. Bei
nicht rechtzeitiger Meldung droht der Eintritt einer Sperrzeit fiir den Bezug
von Arbeitslosengeld.“

IHK-Beitriige Fristen

..und organisierte Zwangsmitglied-
schaft sorgen weiterhin bei vielen
fir Unverstindnis. Nicht einmal
Verluste konnen Unternehmer von
ihrer Beitragspflicht befreien: Es fiihrt
nach Auffassung des VG Darmstadt
nicht zu grundsitzlichen Bedenken,
die Zulidssigkeit der Beitragserhebung
auch fiir Jahre mit negativem Betriebs-
ergebnis zu bejahen (Urteil vom
21.6.2005 — 3 E 2239/04 (4)). Ein
Verlust kann unternehmerisch durch-
aus einkalkuliert sein, um ihn im
niachsten Jahr steuermindernd anzu-
setzen.

..sind dazu da, daf sie eingehalten
werden. Bekommt ein Mitarbeiter eine
Kiindigung, muf er nach § 4 KSchG
innerhalb von drei Wochen nach
Zugang der Kiindigung dagegen klagen.
Tut das nicht, gilt die Kiindigung als
von Anfang an wirksam — § 7 KSchG.
Diese Wirksamkeitsfiktion betrifft aller-
dings nicht den Fall, daR der Arbeitgeber
eine falsche Kiindigungsfrist gewahlt
hat. Sie kann auch nach Ablauf der 3
Wochen noch moniert werden (BAG —
Urteil vom 15.12.2005 — 2 AZR 148/05).
Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt

Fachanwalt fiir Arbeitsrecht



Gute Nachrichten sind selten
geworden. Sie werden tiberdeckt
von Schreckensmeldungen jeg-
licher Art. Die Skepsis, ob posi-
tive und optimistische Aussich-
ten zutreffend sind, iberwiegt.
Das ist kein Wunder. Tatsache
jedoch ist, dafd wir Deutsche uns
in puncto Spendenbereitschaft
bei den Katastrophen in aller
Welt nicht zu schimen brau-
chen. Miesmacher werteten diese Opferbereitschaft zwar
mit den Worten ab: ,Na, die haben es ja reichlich!“ Wir aber
wissen, daf3 dieses nicht ganz zutreffend ist, denn die Not im
eigenen Lande ist wahrlich kaum zu tibersehen, die Arbeits-
losigkeit nach wie vor nicht beseitigt, die Probleme nicht
geringer geworden.

Horst Dieter Lehmann

Die Hilfsbereitschaft ist vollig unabhingig vom eigenen
Reichtum. Das merkt man ganz besonders in bettelarmen
Lindern, wo die Menschen das bif3chen, was sie haben, noch
mit anderen teilen wollen! Das ist auch keine ,,christliche
Tugend“, sondern bei Hindus, Moslems und Buddhisten
gleichermafRen zu finden.

Bevor wir nun zu den Fotohédndlern und Fotografen beson-
ders am Herzen liegenden Problemen kommen, eine Bemer-
kung, die durchaus positiv zu bewerten ist: Eine leichte Auf-
wartsbrise ist zu bemerken! Das erfahren wir am Wunsch
der Konsumenten — geférdert durch massive Werbung der
Hersteller — das Bild in der Hand halten zu kdnnen! Die
Aufnahmen also nicht nur auf dem Bildschirmchen der
Kamera oder dem Bildschirm daheim zu betrachten und
gegebenenfalls zu 16schen, sondern letztendlich als fertiges
Endresultat in bester Qualitat im Album aufzubewahren
oder — ebenso ,altmodisch® — in der Hand- oder Brieftasche
griffbereit Freunden und Bekannten stolz seine Kinder oder
Enkel vorfiihren zu kénnen.

Es ist — so gesehen — der gleiche Effekt oder Antrieb, daf
man die neuesten Nachrichten oder Klatschgeschichten nicht
nur aus dem Fernseher beziehen mochte, sondern sich
durch Zeitungen und Zeitschriften auf dem laufenden hilt;
nicht zu vergessen die Magazine und Fachzeitschriften, von
den Biichern ganz zu schweigen. Wobei es jedermanns Sache
ist, was ihn interessiert, fiir ihn wichtig ist, er allzeit danach
greifen kann.

Wiahrend die Jugend mit den neuen Medien aufwachst, schon
in der Schule immer vertrauter mit ihnen umzugehen ver-
steht, greifen die Alteren lieber zum Altvertrauten. Wobei
man nicht {ibersehen kann, dafl gerade der dltere Mensch,
sei es durch schlechteres Sehen oder auch aus Bequemlich-
keit, das Fernsehen in den Mittelpunkt des Alltags stellt.

Bei aller Affinitat zu den Medien, das Erlebnis vor Ort ist
nach wie vor uniibertroffen, und damit das Reisen — und das
Fotografieren.

Handel

Gute Nachrichten

Die Aussichten, gerade fiir Fernreisen, sind nach wie vor
grof3. Lander mit 100prozentiger Sicherheit werden aller-
dings knapper. Oft genug wurden wir gefragt, ob wir lebens-
miide seien, wenn wir eine Reise in den Orient planten.

Vorsicht ist immer geboten. Der Schutzengel muf3 wach
sein, und Risiken gibt es immer, das muf3ten wir auch erle-
ben, trotz der guten Meldungen fiir das betreffende Land in
puncto Sicherheit. Schaut man sich dann die Videos und die
diversen Alben von den Reisen an, freut man sich immer
wieder, daR man diese Reisen erlebt (und tiberlebt) hat.

Von Reisen und lichten Hohen auf den Boden der Tatsachen
zuriick, die bei uns natiirlich auch heifRen: Umsatz! War der
Umsatz im vergangenen Jahr so hoch, dafd der Verdienst
Luftreisen und Luftspriinge ermoglichte?

Gerade zu Silvester im Freundes- oder auch im Kollegen-
kreis sollte man auf die recht positiven Aussichten hinweisen,
die uns ermunternd in Aussicht gestellt wurden.

Was kommt nach Digital, und was kommt nach dem Handy?
Jemand sagte kiirzlich: ,Der totale Wahnsinn!“

Die einzigen Diarahmen mit

quickpeint

47638 Straelen » Tel. (0 28 34) 10 84

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Kaum eine Fernsehsendung, schon gar nicht bei den immer
beliebter werdenden , Telenovas“, kommt um diverse Telefo-
nate mit dem Handy herum. Das Handy in der Hand ersetzt
bei den Darstellern die Zigarette, an die sie sich sonst klam-
mern konnten.

Zu Weihnachten wurden, wie erhofft und erwartet, Digital-
kameras gerne verschenkt. Bei Handys ist das wohl etwas
problematischer, denn aufler den Klingeltonen und Foto-
grafiermoglichkeiten kann man ja auch damit telefonieren.
Das kann der so beschenkte Junior dann aber besser selbst
entscheiden, wer nun der billigste oder beste Anbieter ist, als
der Senior, dem ein Handy eher ein Greuel ist. Vielleicht
kennt er noch aus seiner allerfrithestens Jugendzeit das
Ankurbeln am Telefon, wie beim Auto-Oldie, wenn man
durchstarten wollte.

Lang ist es her, und rasend schnell vergeht die Zeit. Denkt
man zuriick und erinnert sich, was sich in der Technik im
allgemeinen, in der Fotografie im besonderen, alles getan
hat und noch kommen wird, wiirde man es kaum fiir mog-
lich halten, dafl noch etwas entscheidend Neues kommen
konnte.

Das wird es aber!

Hoffentlich werden dann auch wir Fotohindler mit vielen,
guten Meldungen aufwarten konnen!
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Literatur

Sascha Steinhoff:

Digitalisieren von
Dias und Negativen

Um Dias und Negative in ansprechen-
der Qualitat zu digitalisieren, ist nicht
nur ein guter Scanner, sondern auch
die richtige Bedienung erforderlich.
Denn ein Filmscanner ist genauso
komplex wie eine Spiegelreflexkamera.
Doch die Miihe lohnt sich, denn wer
etwas Zeit in die Einarbeitung inve-
stiert, wird durch schone Bilder belohnt.
Wichtige Hilfestellung gibt das Buch
von Sascha Steinhoff, das sich an Foto-
grafen richtet, die ihre vorhandenen
Dia- und Negativbestande in hochwer-
tiger Qualitat digitalisieren und damit
zur Weiterverarbeitung am PC und zur
Archivierung nutzbar machen mdoch-
ten. Anhand von anschaulichen Bei-
spielen werden die speziellen Film-

Scantechniken nachvollziehbar dar-
gestellt. Prizise ausgearbeitete Work-
flows helfen, den Arbeitsablauf beim
Scannen effizient zu gestalten und eine
moglichst hochwertige Bildqualitit zu
erzielen. Dabei bezieht sich das Buch
hauptsichlich auf die Scan-Hardware
und Software von Nikon, das vermit-
telte Wissen kann aber genauso auf die
Systeme anderer Hersteller angewen-
det werden.

Die Moglichkeiten und Grenzen der
Nikon Programme Scan, Viewer und
Capture werden ebenso erldutert wie
die Software von Drittherstellern
(Silver Fast, Vue Scan, Photoshop).
Die beiliegende CD enthilt nicht nur
Test-Versionen der Scansoftware und
Bildeditoren, sondern auch Testbilder
und Samplescans von verschiedenen
Scannermodellen.

Sascha Steinhoff, Digitalisieren von
Dias und Negativen mit Nikon Scan,
VueScan, SilverFast. 236 Seiten mit
zahlr. Farb- und S/W-Abbildungen.
dpunkt.verlag, Heidelberg 2006, ISBN
3-89864-352-2, 42,- Euro.
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Wolfgang Kubak:

Fotos digital mit Nikon D70s

Obwohl sich die Nikon D70s nicht sehr
von ihrem Vorgiangermodell, der Nikon
D70, unterscheidet, hat das Buch zur
Kamera deutlich an Umfang zugenom-
men. Durch den grofReren Objektiv-,
Blitz- und Zubehorteil und eine Erwei-
terung des Themas Aufnahmepraxis
wurden aus 128 jetzt 176 Seiten.

Die D70s bietet zu einem erschwing-
lichen Preis die Vorteile einer digitalen
Systemkamera, dabei kann vorhande-
nes Systemzubehor wie Objektive oder
Blitzgerdte weiter verwendet werden.
Obwohl vielfach die Meinung vor-
herrscht, dal kompakte, digitale Spie-
gelreflexkameras einfach und intuitiv
zu bedienen sind, trifft dies jedoch nur
fir diejenigen Anwender zu, die schon
viel Erfahrung mit der Spiegelreflex-
fotografie und der elektronischen
Fotografie gesammelt haben.

Das Buch soll dem Fotografierenden
die ersten Schritte auf dem Weg zu tol-
len Fotos mit der Nikon D70s erleich-
tern. So wurden die Informationen zur
Technik und Funktionsweise einfach
und nachvollziehbar aufbereitet. Bild-
vergleiche, verstindliche Darstellun-
gen fotografischer Zusammenhange,
Tips und Beispielfotos sollen dabei
helfen, sich mit der Nikon D70s in der
taglichen Praxis gut zurechtzufinden.
Und weil leistungsfahige Technik allein
noch keine guten Fotos garantiert,
kommt der Bereich Motive und Gestal-
tung nicht zu kurz.

Zum Autor: Wolfgang Kubak ist ein
anerkannter Fotograf, Fachjournalist
und Buchautor, der sich schon von

Jugend an mit der Fotografie beschaf-
tigt und sein Wissen und seine Erfah-
rungen an Studenten, Auszubildende,
bei Workshops und Praxisseminaren
vermittelt.

Wolfgang Kubak, Fotos digital mit
Nikon D70s, 13 x 20 c¢cm, 176 Seiten,

durchgehend farbig illustriert, vfv
Verlag, Gilching 2005, ISBN 3-88955-
164-5, 15,95 Euro.

Angela Fensch:

Portrats Frauen Kinder
1989 und 2005

Im Jahr 1989, unmittelbar vor der
Wende, ist (im Westen) Angela Fenschs
viel beachteter Bildband ,Kind Frau®
erschienen. Die Fotografin hat darin in
eigenwilligen, aussagestarken, mitun-
ter auch irritierenden Bildern 51 Frau-
en aus der DDR gemeinsam mit ihren
Kindern portritiert. Entstanden sind

Frauenportrits mit einer starken,
schonen, Gelassenheit und Selbstbe-
wufdtsein vermittelnden Ausstrahlung,
die manchen an die Frauenbildnisse
Helmut Newtons erinnern.

Im Jahre 2005, 15 Jahre nach der deut-
schen Einheit, hat Angela Fensch die-
sen Zyklus vollendet und die Frauen,
wieder mit ihren Kindern, portratiert.
Einen grundlegenden Systemwechsel
spéter zeigen sich hier wiederum eben-
so charmante wie starke Frauen, die
auch nach der Wende ein selbst-
bestimmtes und selbstbewuf3tes Leben
fihren.

In den Gegeniiberstellungen wird auf
faszinierende, vielschichtige und viel-
sagende Weise eine Geschichte von 15
Jahren deutscher Einheit erkennbar.
Aber auch andere Themen spielen eine
Rolle: das Frauenbild in der DDR, das
Bild, das die Westdeutschen von der
DDR hatten, das spannungsgeladene
Verhiltnis zwischen Mutter und Kind,
der Umgang mit Nacktheit, Privatheit
und Offentlichkeit in der DDR damals
und im vereinigten Deutschland heute.
Angela Fensch, Portrits Frauen Kinder
1989 und 2005. Mit einer Einleitung
von Matthias Fliigge, 104 Seiten, 76
Abb. im Duotone, 22 x 28 cm, gebun-
den mit Schutzumschlag, Nicolai Ver-
lag, Berlin 2005, ISBN 3-89479-251-5,
19,90 Euro.



Minox ergénzt das
Fernglas-Sortiment

Mit einem weiteren Fernglas der neuen
BL-Linie hat Minox einen Allrounder
der 32er Klasse auf den Markt gebracht.
Fiir das L wie ,leicht“ im Namen sorgt
das robuste Gehiuse aus Polycarbonat.
Das 8 x 32 ist bis zu einer Tiefe von fiinf
Metern wasserdicht. Die neu entwickel-
ten, lichtstarken Optik-Systeme beste-
hen aus mehrfach vergiiteten Linsen,
die nach Angaben des Herstellers
hochste optische Leistung und farb-
neutrale  Wiedergabe des
betrachteten Objektes garan-
tieren. Eine Fiillung des Fern-
glas-Inneren mit Stickstoff

Das LaserBase MF8180C arbeitet mit
einem austauschbaren System aus vier
Tonercartridges (fiir Cyan, Magenta,
Gelb und Schwarz) und einer Trommel-
einheit. Die Farbtonercartridges rei-
chen fiir bis zu 4.000 Seiten, die schwar-
ze Cartridge fuir bis zu 5.000 Seiten. Die
separate Trommeleinheit hilt bis zu
20.000 Seiten in Schwarzweif3 oder
5.000 Farbseiten (alle Angaben bei fiinf
Prozent Deckung).

Das MF8180C ist serienmaf3ig fiir den
Einsatz im Ethernet-Netzwerk ausge-
stattet. So konnen angeschlossene

Neuheiten

Anwender auch Faxe vom PC aus ver-
senden. Uber das browsergestiitzte
Remote User Interface (RUI) koénnen
Arbeitsvorginge gesteuert und von
Administratoren auch Anderungen der
Einstellung vorgenommen werden.
Das integrierte Fax nutzt ein Super G3
Modem fiir die Ubertragung mit bis
zu 33,6 Kbps. Der Fax-Seitenspeicher
fat rund 256 Seiten. 18 Zielwahl-
speicher und 100 Kurzwahlspeicher
erleichtern den Wahlvorgang.

Das Canon Multifunktionssystem
MF8180C soll ab Marz erhiltlich sein.

Kleinanzeigen ¢ Personalanzeigen ¢ Kleinanzeigen

verhindert das Beschlagen der
Glasflachen. Zum Lieferum-
fang des neuen Minox BL 8 x
32 BR gehoren ein Neopren-
Trageriemen sowie eine Bereit-
schaftstasche.

Canon bringt das
erste LaserBase
Multifunktionssystem

Canon hat mit dem MF8180C
sein erstes LaserBase-Multi-
funktionssystem vorgestellt,
das in Farbe drucken, kopieren
und scannen kann. Zudem sind
ein Faxgerdt und eine Netz-
werkkarte eingebaut. Das
Gerit arbeitet mit einer inter-
polierten Auflésung von bis zu
2.400 x 600 dpi und druckt/
kopiert bis zu 19 Seiten pro
Minute in Schwarzweif3 oder
vier Seiten pro Minute in
Farbe. Dank Colour On-
Demand Fixierung entfallt
die Vorwarmzeit im Standby-
Modus. Gescannt wird mit
einem 1.200 dpi CCD-Sensor.
Der automatische Dokumen-
teneinzug nimmt bis zu 50
Seiten auf. Die Papierkapazitat
von bis zu 250 Blatt und der bis
zu 125 Blatt Mehrzweckeinzug
(auch fiir alternative Papier-
sorten und -formate) ermog-
licht ebenfalls effizientes
Arbeiten. Auch dickere Vor-
lagen wie Biicher und Zeit-
schriften konnen problemlos
eingelesen werden.

B———— Mitsubishi Electric Europe B.V.

Unsere Philosophie: Qualitativ hochwertige technische Produkte, Innovation und
Fortschritt durch motivierte Mitarbeiter.

Unser Ziel: Bei allem technischen Fortschritt das Wichtigste nicht aus den
Augen zu verlieren - den Menschen und die Welt, in der wir leben.

Fur den Fachbereich Electronic Visual Systems (EVS) suchen wir zum
nachstmoglichen Zeitpunkt eine/n:

Key Account Manager (m/w)
- Deutschland, Osterreich, Schweiz -

lhre Aufgaben u.a.:

P> Unterstiitzung der Vertriebspartner bei Verkaufs- und WerbemaBnahmen
) Information der Kunden Uber neue Produkte, Anderungen und Verbesserungen
) Verkauf der Produkte an bestehende und neue Kunden

) Regelmé&Bige Kundenbesuche

p> Erstellung von Kundenkorrespondenz sowie allgemeiner schriftl. Arbeiten

lhre Qualifikation:

) abgeschlossene kaufménnische Ausbildung

P> Berufserfahrung im Vertrieb

P Marktkenntnisse im Fotobereich
) PC-Kenntnisse in SAP und MS-Office
) Englischkenntnisse in Wort und Schrift

Es erwartet Sie eine interessante und ausbauféhige Tatigkeit in einem aufge-
schlossenen Team, flexible Arbeitszeit, leistungsgerechte Bezahlung und
attraktive Sozialleistungen. Wir bieten lhnen eine eigenverantwortliche Position
in einem GroBunternehmen mit zukunftsorientierten Produkten héchster Qualitat.

Interessiert?

lagen, mdglichst mit Angabe Ihrer Telefonnummer und Gehalts-
vorstellung an:

MITSUBISHI

ELECTRIC

Changes for the Better

Dann senden Sie bitte lhre ausfiihrlichen Bewerbungsunter-

Mitsubishi Electric Europe B.V.
Heike Radtke

Gothaer Str. 8

40880 Ratingen

Tel: 02102/486-1451

e-mail: recruiting@meg.mee.com
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-' S Paepke - Fototechnik
[ GmbH & Co. KG
H

Seit mehr als 50 Jahren

Prorsssionar Proto GeossHanDe autorisierte Kundendienstwerkstatt
15 Jahre Erfahrung als Foto - Grosshindler teica QO“ei
Wir suchen Sie zur Verstéirkung unseres Vertriebes Kameras ¢ Objektive
. Dia-Projektoren
als Handelsvertreter in den PLZ-Gebieten Blitzgerite
Gebiet A) 70-79, 88, 89 Das Leica-Team Rollei-Profi
: fiir Sucherk: Service & Rent-Center
Gebiet D) 40-48, 50-52 “l"'nd”gr;';,ft':g:s '
Langjahrige Branchenerfahrung setzen wir voraus. Service von Studioblitzanlagen Tageslicht Profi-Leuchten.
Haben wir Ihr Interesse geweckt? OWENS Qo“ ei GroBe Leistung - kleiner Preis.
. TrAnme Gren 800 Watt helles, weiBes Licht
Dann senden Sie bitte Thre Bewerbungsunterlagen
ST : Neu: Produkte- und Systemberatung ERIE S DR
(mit Lichtbild; Lebenslauf etc.) an: Termine auf Anfrage Auch im Profi-Set erhéltlich.
i~ 4 is:
Lang GmbH, Geschiftsleitung 40233 Diisseldorf - Albertstr. 92-94 lL_ $"Iteg;g%";:Z;g;dfr"icg;"g;s'
Suitalhofsirae 94. D_94032 P Telefon 0211 / 98 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 29 |G el axy
pitathotstrabe 74, D- assau e-Mail’s bitte an: paepke-fototechnik@gmx.de Pliwsta % e GHIENS L O@C__p oto-video.de
Tel. 0851-4902416, Fax 0851-4902425 q Mehr Info’s iiber uns: www.paepke-fototechnik.de ) kzhsil. www.fotolicht.de

e-mail: info@photo-lang.de

FOTOKAUFMANN ' . Portra * Supra + Ultra = Metallic

25 Jahre Vertriebs- und Fiihrungserfahrung in der Fotobranche, Endura-Folopapior Blal-/ Bollerwars, auch

akquisitionsstark, = — ausgelalleng Dbaerlachen, in allen Grolen,

sucht eine Herausforderung in den neuen Bundeslandern. EE Optimale EfgebnEss mil Oniginal-KOD8E-
Chiffre 1257331 Chamig, MO DEOTD

M Guie Preise, schngller Sanvice ""_-_- W

SR Telefon 040 / 529 BB 50 whanw.nonrdiolo. da

Studioblitzlicht - Reparaturen
Beam-CCS-Solaflash-Windowlight
Fon: 04265/8772 Fax: 8792 www.ccs-licht.de

W Ihr Reparatur-Service | oo stat
Vertragswerkstatt W fur Foto, F|Im, V|deo’ canﬂn
““| | AV und Hightech Panasonic

Service-Center

FILM-FOTO-VIDEOTECHNIK KOLN

. .. Reutlingen
Service fiir: citorneg 1 samtlicher Hersteller gen
Foto-, Video-, Digitalgerate 51149 Kéln (Porz-Ensen) (ROIlel
Objektive, Projektoren + Tel./Fax: 02203-12136
Blitzgerte aller Systeme Email: fototechnik-koeln@web.de Kod k
Inh. S. Rottpeter www.fototechnik-koeln.de a

-

Zentraler Reparatur - Service\

PRCHHIA, MANMCILTA,
GEDDERT
Edixa - Voigtlander - Porst - FOTO-, VIDEO-, HIFI- reflecta
Samsung - Service REPARATUREN &) BIRAUN
i PHOTO TECHNIK
Camcorder — Computer — Service HERBERT GEISSLER
Film - Foto - Elektronik — Hifi — Video — TV LichtensteinstraBe 75 @ Saeco
Benno-Straus-Straie 39 SPEZIAL REPARATUREN FilR: 72770 REUTLINGEN-GONNINGEN = Koffeeautomaten
?,2;’3:&";‘; 1. 90712 Filrth Alfo — Braun - Carena — Chinon Telefon 07072/9297-0

Telefon 09 11/65 85 184 cg:i'r‘ia_'Pi’;:l‘t_aEecszif%;crr?r_iss;::r:;" Telefax 07072/2069 e
iffw‘,"’z,‘s‘{,‘.ii.,‘ii.‘:: Projektoren — Objektive — Blitzgeréte E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de SOLIGOR
e-mail: info@zrs-geddert.de u.v.a. Gerate WWW.g eissler-service.de T&%%TJE&E&%E

48 imaging + foto-aoa=E: 1-2/2006



Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktriager WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia € 110,-
2-4 Bildkarte nach Dia € 165,-

-incl. Proof-Andruck-

Fordern Sie die Unterlagen an:

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 1

Tel: 052 51 /6 26 14 » Fax: 6 50 46 * E-Mail: Klocke-Verlag@web.de

1500er Aufl. € 60,- p.1000 St.

3000er Aufl. € 45,- p.1000 St.

5000er Aufl. € 40,- p.1000 St.

10000er Aufl. € 35,- p.1000 St.
+ MwSt. u. Versandkosten

3, 33100 Paderborn

L e-mail:dpv.hh@dpv.org « www.dpv.org )

Wir bieten

Foto-/Journalisten

(auch freiberufl. u. Berufsanfanger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Fachliteratur und -informationen, u.U.
Ausstellung  eines  Presseausweises,
Beratung, Unfallschutz, Internetforum,
Medienversorgung und mehr.
Kostenlose Informationen:
DPV Deutscher Presse Verband e.V.

Stresemannstr. 375 ¢ D-22761 Hamburg
Tel.: 040/8 99 77 99 * Fax 040/8 99 77 79

Ankauf - Verkauf

Privatverkauf
Modernes Fotofachgeschéft mit

gebrauchter Fotogeréte,
Minilabs und Laborgeréte.

Portrait und PaBbildstudio incl.
Warenbestand, Ladeneinrich-
tung und 10jéahrigem Kunden-

- Fotoservice Jungkunz ! "
Foto-Aktien k u r/s S Tel.089/6.5190 75, Fax 6519981, | Looqrn 2us privaten Grinden
18.01.06 Vormonat gleerdlzgzstte.nh?;h';t(;rggenkurs Mobil 01 71/2 68 83 30 Telefon 06897/6979
Agfa-Gevaert | EUR [ 15,10 16,85 14,80 27,35
Bayer EUR | 34,60 33,03 24,39 36,37 Geschiftsiibernahme aus Altersgriinden
Ganon | YEN [6.947 6.575 5.228 7.260 Traditionsreiches Foto-Fachgeschift in Miinchen, Citylage
Casio YEN | 1.987 1.884 1.339 2.165 Das Verkaufssortiment umfaBt Digitalkameras- und Zubehor, SLR und
CeWe Color | EUR | 34 42,79 23,54 52,90 Sucherkameras, Bilderdienst und digitale Dienstleistungen sowie Gebrauchtwaren.
Dow Chemical USD | 42,61 44,86 40,63 56,42 In den Geschéftsraumen sind zusétzliche Flichen fiir Minilab, Studio, etc. vorhanden.
Du Pont |usD | 39,95 41,89 37,83 54,55 Naheres: 0 89 - 59 19 14
Eastman Kodak | USD | 24,61 21,71 20,95 34,76
Fujifilm | YEN [3.790 3.857 3.353 4.090 . - - -
Hewlett-Packard | USD | 31,66 28,27 19,34 31,90 AI‘IZEIgEhSChlUB far KIelnanzelgen
Hitachi | YEN |808 771 613 860 in der Ausgabe 3/2006 ist der 14. Februar 2006.
icl GBP | 342 320,37 232,75 344 Senden Sie uns einfach ein Fax an: 0 21 02/ 20 27 90
Imation | usD | 45,80 42,07 31,76 46,75
Jenoptik EUR | 7,21 7,14 6,77 9,80
Konica/Minolta | YEN | 1.232 1.065 928 1.394 . .
Kyocera YEN (o086 |7s2t 7m0 9420 Inserenten-Verzeichnis
Leica |EUR [4.60 4,66 4,29 5,02
LInteC Computer YEN 2753 2122 1445 3030 Bruckner ............................. Mitsubishi ........................
Olympus | YEN |3.007 3.003 2.082 3.360 Canon.... Plus X Award ..
Samsung KRW | 680.000 | 624.000 452.000 706.000 (G711 (o IR PMA. .
Sharp | YEN [1.902 1.737 1.564 2.095 RUjiCO o [N E—— Ricoh
Sony YEN |4.816 4.044 3.670 5.120 Hansephot.. Sakar
Spector |EUR | 1,60 3,41 1,45 7,75 JODO .. Sony
Toshiba YEN | 736 620 417 800 Loersch......cocovvvivnceieninne Kleinanzeigen................
Varta [EUR |9 9,51 8 27,90 o
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Dusseldorf Te”be”age: PMA
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6.787 Abonnenten (IVW 4/2005)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact,
die groBte Fachzeitschrift der Fotobranche,
mit Ihrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jéhrlich mit einer Auflage von 7.700 Exemplaren bundesweit (IVW 4/2005). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhéndler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhaltnis zur
hohen Auflage von 7.700 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von 50% gegenliber den Textteilanzeigen. So kostet
eine 1/4 Seite im Textteil 645,— €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,- €. Fur Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige GebUlhr von 5,20 €
berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage lhrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Héhe lhrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir Ihnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. gliltigen Anzeigenpreisliste Nr. 33 v. 01.01.2006) fiir Ihre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Fotofachgeschaft
i . . in einer westdeutschen Stadt .
Kleinanzeige 1-spaltig mit 80.000 Einwohnern, groBe 1/9 Selte
(40,5 mm breit) zum mm-Preis |Industrieansiedlung, gute Lage,
von 1,21 € x 27 mm Hoéhe = aus personlichen Griinden zu - H
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. verkaufen. Klelnanzelge
Tel. 0 00/00 00 00

(56 x 85 mm)

Wir sind ein gut eingefiihrtes und erfolgreiches PaB- und Portrait-
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Bilderberg. Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum ndchstmég-
lichen Termin eine/n

Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1 ,61 € x 85 mm hoch =
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio ® Mustermannstr. 86 ¢ 01000 Bilderberg

mm-Preis von

136,85 €

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
2,42 € x 36 mm Hoéhe = 87,12 € DM zzgl.gesetzl. MwSt.

gg&t@%@ . Auftrag Klein- und Personalanzeigen
D :‘?‘ri]tgz i\ézﬁfcf;tagflti:%rrﬁgc?ie den nebenstehenden Anzeigentext im
(O einmal in der ndchstmdglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
O in den AUSgaben ....................................................................................................
GroBe: Breite 180,0 mm, Hoéhe ............. (4,83 €/ MM) |
Breite 129,5 mm, Héhe ............. BB2€/MM) |
Breite 87,0 mm, Hohe ............. (@AZE/MM)
Breite 56’0 mm, HOhe ............. (1 ’61 € / mm) .......................................................................
Breite 40,5 mm, Hbhe ............. (1,21 €/ mm)
1 wnter i (@ebit: 520 T
N i+fo 1-2/2006

15 2155 U AV el @1err & el En AT e B e, Einzugsermachtigung: Ich/wir ermachtige/n Sie, den Rechnungs-

betrag von meinem/unserem Konto-Nr.: ........cccooiiiiiiiiiiiiieniieeee s
BankverbinduNg: oo ,

C.A.'I:.-Verlag _Blome_r G"]bH BLZ: woovveeeeeeeeeeeeeeeeesseeeeeeeeeeeeesee , abzubuchen.
Anzelgenabtellung Imaglng+f0to-contaCt Fiir Bestellungen aus der Europaischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt

Postfach 12 29 Ihre Umsatzsteuer-Identifikations-Nr. an:

40832 Ratingen

Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90 Ort. Datum Unterschrift/Firmenstempel
mit genauer Anschrift



Merken Sie sich die Siegel fur
ausgezeichnete Markenqualitat.

J  PLus X AWARD | PLUS % Awano
; for. |
[~ ausgezeichnet fir: g e e
| Bedienkomfort
\  Innovation -

Der Plus X Award® wurde ins Leben gerufen, um die glaubwiirdigsten
Argumente gegen Billig-Qualitat zu liefern: Innovation, Design und Bedien-
komfort. In diesen drei Kategorien werden die besten Produkte des Jahres
ausgezeichnet.

Eine millionenschwere Marketing-Kampagne kommt allen siegreichen
Produkten des Plus X Awards® zugute. Vertrauen Sie dem Urteil unserer

marktkompetenten Jury bei der Gestaltung lhres Sortiments. Achten Sie auf
das Plus X-Siegel fiir Technologie-Produkte.

Informationen zum Plus X Award®: www.plusxaward.de
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ca“on Digital IXUS 750 Ca. 7,1 Megapixel Optischer 3fach-Zoom DIGIC-lI-Prozessor 2,5"-LCD-Bildschirm www.canon.de




