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Mehr Informationen unter:

0221/5717-574 Das neue volldigitale d-lab.2 fiihrt Sie mit seiner berragen
Rufen Sie uns an! den Qualitat und neuen BildgriBen in die Gewinnzone.
Profitieren Sie von den Vorteilen, die lhnen das einzige auf
dem Markt verfiigbare 127 Laser-Minilab bietet.

Jetzt 3 Monate tilgungsfrei. Agfa d - la b . 2

— Bildformate flir alle Kundenwiinsche: bis zu 30x45 cm
digital!

mmm Automatische Qualitatsverbesserung durch die digitale
Agfa d-TFS Bildoptimierungstechnologie.

Hohe Bedienerfreundlichkeit und sicheres
Chemiehandling durch das neue Boxensystem

— Angebotserwelterung durch neue, vielfiltige
Bildprodukte.

Investieren Sie in Top-Qualitdt. Machen Sie lhr Minilab-Geschaft fir den
digitalen Markt fit und erzielen Sie durch neue Auftrage zusdtzlichen Profit.
Weitere Informationen (iber das Agfa Qualititspaket erhalten Sie unter:

Information: 02 21,/57 17-574 www.agfa.com
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Zum Titelbild: Minolta weitet die
D|g|t0|kcamerc1 Riege DIMAGE aus

- Mit der DIMAGE X stellt Minolta die
e kleinste, leichteste und schmalste 2-Me-

% - gapixel-Digitalkamera der Welt vor
(Stand: 1.1.2002). Die DiMAGE S404 mit
4 Megapixeln rundet Minoltas digitale
Kompaktkamera-Riege nach oben hin ab.
Rainer Bellmann, Produkt- und PR-Ma-
nager der Minolta Europe GmbH, stellte
bei einem Besuch der imaging+foto-contact-Redaktion die neuen
Modelle vor. Die DIMAGE X von Minolta besticht nicht nur durch
ihr modernes, ultrakompaktes AufReres, sondern auch durch eine
prazise technische Ausstattung auf kleinstem Raum. Seite 32

Die 78. PMA findet wieder in Orlando statt

Ende Februar findet zum 78. Mal die PMA International Convention
and Trade Show, die grof3te jahrliche Foto- und Imagingmesse der
Welt, statt. Austragungsort ist wie schon im vergangenen Jahr
Orlando, Florida. Neben der Messe, auf der die neuesten Produkte
aus den Bereichen klassische Fotografie, Digital Imaging, Video,
Labortechnik und Zubehor zu sehen sein werden, wird ein Rahmen-
programm mit tiber 150 Veranstaltungen und insgesamt 400 Spre-
chern sowie Starauftritten, Golfturnieren und diversen Empfingen
geboten. Seite 24

Kein Grund zur Furcht vor dem Jahr 2002

Das Weihnachtsgeschift 2001 und die ersten Wochen des neuen
Jahres haben bestatigt, was Optimisten auch nach dem Einbruch
der High-Tech-Werte an den Borsen, der sich durch Konzentration
und gnadenlosen Preiskampf drama-
tisch verandernden Handelslandschaft
und dem terroristischen Massenmord in
New York prophezeit haben: Es besteht
kein Grund zur Panik, der Fotohandel
wird auch aus der jetzigen wirtschaft-
lichen Krisensituation ,,mit einem blau-
en Augen davonkommen®. Genaue Daten fiir die Geschaftsentwick-
lung der Fotobranche im vergangenen Jahr lagen zu Redaktions-
schluff noch nicht vor, aber Ende November hat der Bundesverband
des Deutschen Foto-Fachhandels in einer Pressemitteilung das
Ergebnis fiir das Gesamtjahr 2001 geschitzt. Seite 8
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Jesper O. Moller ibernahm als Nachfolger von Wout
van der Kooij die Funktion des Arbeitsdirektors und
Betreuers des Bereichs Consumer Imaging im Agfa-
Vorstand mit Sitz in Leverkusen. i+fc hat mit dem
neuen Mann im Agfa-Vorstand tiber die Zukunft des
Bereiches Consumer Imaging gesprochen. Seite 16

Wir haben die Einfithrung der neuen Minolta Digi-
talkameras zum Anlaf3 genommen, mit Norbert
Keller, Direktor Marketing und Vertrieb der Minolta
GmbH, ein Gesprach tiber die Perspektiven fiir den
deutschen Fotomarkt und die Position Minoltas darin
zu fithren. Seite 30

Am Rande einer Pressekonferenz, auf der Kodak
und Pixelnet Genaueres iiber ihre Zusammenarbeit
bekanntgaben, befragten wir Dieter Werkhausen, Vice
President und General Manager Kodak Geschafts-
bereich Digital Services Europa, zu den Hinter-
griinden der Kooperation. Seite 37

Photo + Medienforum mit neuem Programm

Mit 17 freien und festangestellten Dozenten und insgesamt 46
Seminaren, Workshops und Schulungen ist das Photo + Medien-
forum Kiel in das Jahr 2002 gestartet. Wie immer unterteilt sich
die Liste der Weiterbildungsangebote in die Bereiche Lehrginge,
Fach-, Kommunikations- und Managementseminare. Wie immer
bildet dabei der Hauptlehrgang zum Handelsfachwirt (IHK) Fach-
richtung Foto- und Medientechnik einen der Schwerpunkte. Und wie
immer informiert eine Broschiire tiber alle Aktivititen. Der 30.
Hauptlehrgang zum Handelsfachwirt (IHK) Fachrichtung Foto- und
Medientechnik, der Anfang Januar begonnen hat und bis Ende Juni
andauert, will die Teilnehmer in die Lage versetzen, Verantwortung
zu tibernehmen, um so den Aufstieg in ihrem Beruf im Umfeld des
Bildes zu schaffen. Seite 22
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Die Mamiya 645 AF wird digital

Mamiya hat sein Mittelformat-Flaggschiff, die 645 AF, auf-
gewertet: Die aktuelle Version, die als Mamiya 645 AF D auf den
Markt kam, wurde im Detail verbessert und beherrscht jetzt
neben der analogen
auch die digitale
Fotografie. Dies wird
moglich durch die
Ausstattung mit einer
standardisierten
MSCE-Schnittstelle
(MSCE = Mamiya Se-
rial Communication for External Device), an die der Fotograf
die entsprechend ausgestatteten Digitalrtickteile der verschie-
denen Hersteller ansetzen kann. Seite 44

Canon Drucker mit Vivid-Photo-Treibern
Canon hat auf einer Pressekonferenz
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Druckermodellen kommt die von Canon entwickelte ,,Vivid-
Photo“-Treibertechnologie zugute. Seite 42
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Editorial

Mehr Wertschépfung durch grof3ere Bilder?

Wie ideal ist

Auf der Pressekonferenz des
Bundesverbandes der Grof3labo-
ratorien (BGL) Ende November
wurde es erstmals offiziell an-
gekiindigt: das neue Idealformat
11 x 17 cm als moglicher Weg zu
mehr Wertschopfung fiir Labors
und Fotohandel im Bilderge-
schift (siehe imaging+foto-
contact 12/2001, S. 10).

Die Labors erwarten von dem
neuen ,Idealformat® einen Dop-
peleffekt: Zum einen erhofft man
sich nattirlich einen Mehrerlos
fur Fotofinisher und Fotohandel
durch die grofReren Bilder. Zum
anderen soll das zusétzliche For-
mat dazu beitragen, das beson-
ders im Preiswettbewerb stehen-
de 9 x 13 c¢cm Bild im Laufe der
Zeit auf den Weg zu schicken,
den das 7 x 10 cm Format ge-
nommen hat.

Eine Telefonumfrage von ima-
ging+foto-contact ergab, dafd
mit Ausnahme von Foto Quelle
offensichtlich alle grof3en Foto-
finisher das 11 x 17 cm Bild ein-
fithren werden. Dabei liegen bei
einigen Unternehmen schon
Erfahrungen vor. CeWe Color
vermarktet 11 x 17 cm bereits seit
Mitte 1999 — und zwar in Frank-
reich. Durch die Tatsache, daf3
bei den dortigen Grof3kunden
signifikante Umsatzanteile im
zweistelligen Prozentbereich er-
zielt werden konnten, fithlt man
sich, so Vorstandsmitglied Harald
Pirwitz, ermutigt, dieses Format
jetzt auch in Deutschland und
weiteren Landern einzufiihren.
Bereits seit dem Herbst 2001 ist
das ,Idealformat“ bei CeWe und
anderen Finishern, zum Beispiel
Kodak, in Zusammenarbeit mit

11 x

Ringfoto in der Testphase. Auch
bei der ,,gelben Fakultit® soll es
kurzfristig fir andere Kunden
verflighar werden.

Bei V-Dia kann man bereits auf
ein gutes halbes Jahr Erfahrung
mit 11 x 17 cm verweisen. Die
Resonanz des Fotohandels, so
Geschiftsfithrer Oliver Kiibe, sei
gemischt gewesen. Bei Handels-
partnern, die sich voll hinter das
neue Format gestellt haben,
seien Anteile bis zu 30 Prozent
erreicht worden —das ist, so kann
man bemerken, ein sehr er-
mutigendes Resultat.

Naturgemafl sind Fotofinisher
zuriickhaltend, wenn man nach
moglichen Verkaufspreisen beim
Fotohandel fragt. Dennoch ist
festzuhalten, dafd3 der Preis fur
das 11x 17 cm Bild zwischen dem
fur 10 x 15 cm und 13 x 18 cm
angesiedelt sein sollte — die ge-
nannten Preisabstidnde reichen
von 2,5 bis 5 Cent.

Alle Finisher, die in das Segment
einsteigen wollen, arbeiten zur
Zeit an der Entwicklung von ver-
kaufsunterstiitzenden Materia-
lien fiir den Fotohandel. Eine
genaue Prognose fiir den mog-
lichen Erfolg dieser Mafdnahmen
wollte kaum jemand wagen. Hel-
mut Reifdmiller, Geschaftsfiih-
rer der Kodak Laborbetriebe,

17 cm?

geht von zehn bis 15 Prozent
Marktanteil bei einer ,breiten
Streuung® aus. Harald Pirwitz
von CeWe Color schitzt, dafd das
Unternehmen bis Ende dieses
Jahres mindestens zehn Prozent
des derzeitigen 10 x 15 cm Volu-
mens im Format 11x 17 cm prin-
ten wird.

Spekulationen hin oder her — ei-
nen Versuch ist das neue Ideal-
format allemal wert, nachdem
sich beim Preisgemetzel des ver-
gangenen Jahres eigentlich alle
Beteiligten — und auch leider die
Unbeteiligten—blutige Nasen ge-
holt haben.

Die Euro-Einfiihrung hat zumin-
dest nicht zu einem weiteren
Preisverfall gefiihrt. KD und
Schlecker rundetenihre 9x13cm
Billigbilder auf 5 Cent auf — das ist
nattirlich kein Quantensprung,
zumal letztgenannte Drogerie-
kette jetzt auch in der Werbung
das 10 x 15 cm Print fiir 9 Cent in
den Blickpunkt riickt und es da-
mit unter 0,19 DM angesiedelt
hat. Schlecker ist tibrigens auch
schon bei 11 x 17 cm dabei: fiir 15
Cent in der Billiglinie und fiir 20
Cent in der teuren Version. Bleibt
zu hoffen, dafd niemand auf die
Idee kommt, die Popularisierung
des neuen ,Idealformats“ durch
weitere Kampfpreise zu be-
schleunigen. Th. Blomer
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Nachrichten

Pierre Cohade fuhrt
Kodak Europa

Pierre Cohade hat die Fithrung der Re-
gion Europa, Afrika und Mittlerer Osten
(EAMER) der Eastman Kodak Company
tibernommen. Er wird diese Funktion,
die die Position des Geschiftsleitungs-
vorsitzenden der Eastman Kodak SA,
Genf, beinhaltet, zusatzlich zu seiner
bisherigen Aufgabe als Leiter des Be-
reichs Consumer Imaging in der Re-
gion EAMER wahrnehmen. Als Chef der
Eastman Kodak SA 16st er Alain Joffrin
ab, der nach 36 Jahren Tatigkeit fiir
Eastman Kodak in den Ruhestand tritt.
In seiner neuen Funktion berichtet
Cohade direkt an Martin M. Coyne II,
den Leiter der neugeschaffenen Photo-
graphy Group der Eastman Kodak
Company. Claudio D'Amico wird zu-
satzlich zu seiner bisherigen Position
als Regional Business General Manager
von Kodak Professional in Genf das
operative Geschaft von Kodak in der
Region EAMER leiten und in dieser
Funktion an Cohade berichten.

) Kartellamt stimmt Mitra
Ubernahme durch Agfa zu

Die Agfa-Gevaert N.V. und die Mitra
Inc., Waterloo, Kanada, haben in einer
gemeinschaftlichen Erklarung die
Akquisition von Mitra durch Agfa-

Gevaert bekanntgegeben. Mitra ist ein
weltweit fiihrender Anbieter von Bild-
und Informations-Management-Syste-
men fiir den Gesundheitsbereich. Die
deutschen Kartellbehorden haben der
Akquisition am 2. Januar zugestimmt,
Agfa und Mitra hatten sich am 13.
Dezember 2001 abschlieRend {iber die
Ubernahme verstindigt.

Kodak darf Spector-Labor
in Osterreich Gbernehmen

Die osterreichischen Kartell-Behorden
haben die Plane von Kodak genehmigt,
das dortige Grofilabor der belgischen
Spector Gruppe zu iibernehmen. Be-
reits im Dezember hatten die Behorden
in Deutschland und Frankreich der
Ubernahme der lokalen Spector Labors
durch Kodak zugestimmt. Beide Par-
teien erwarten eine ztigige Abwicklung
der Ubernahme innerhalb der nichsten
Wochen. Die Spector Photo Gruppe
wird sich damit noch stirker auf
Mailorder-Fotofinishing und Versand-
geschifte in elf europaischen Landern
konzentrieren. Das Unternehmen ver-
fugt weiterhin tber finf Grof3labors,
jeweils eins in Belgien, Frankreich,
Schweden, Ungarn und Italien. In den
Benelux-Landern vermarktet Spector
Fotofinishing-Dienstleistungen  und
Fotoprodukte iber ein Netzwerk von
700 Vertriebsstellen. Die eigenen Han-

Neues Fihrungsteam von Gretag komplett

Reto Welte wird neuer CFO, Niculae
Cantuniar Gibernimmt die Fithrung im
Bereich Marketing und Verkauf. Mit der
Besetzung der wichtigsten Fiihrungs-
positionen durch ausgewiesene und
erfahrene Spezialisten ist das neue
Management-Team der Gretag Imaging
Gruppe nunmehr komplett.

Der 42jihrige Welte stof3t von der in
Berlin ansassigen Biopharmazieunter-
nehmung co.don AG zu Gretag Imaging.
Als Finanzchef und Vorstandsmitglied
begleitete er den Gang des Unternehmens
an den Neuen Markt. Vorher war er
wihrend neun Jahren bei der Firmen-
gruppe Alstom tatig. Er hatte dort ver-
schiedene Finanzfunktionen inne, unter
anderem war er Direktor Controlling und
Projektleiter bei der Einfiihrung eines
Management-Informationssystems. Zu-
letzt leitete er wahrend drei Jahren die
Geschiftseinheit Mittelspannungstech-
nik. Welte wird per 1. April die Position
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des Finanzchefs der Gretag Imaging
Gruppe tibernehmen. Er 16st den bisheri-
gen CFO Dr. Eduard M. Brunner ab, der
sich, wie bereits angekiindigt, auf seine
Funktion als Verwaltungsrat beschrin-
ken wird.

Die neu geschaffene Position des Ver-
kaufs- und Marketingleiters fiir die ge-
samte Gretag Imaging Gruppe tuber-
nimmt Niculae Cantuniar. Cantuniar
nahm seine Tatigkeit bereits Mitte Janu-
ar auf. Der international erfahrene Mar-
keting-Profi war in seiner bisherigen
beruflichen Laufbahn mit Erfolg fiir
verschiedene Unternehmen in der Tech-
nologiebranche tatig. Bis vor kurzem
leitete er als Managing Director die Sun
Microsystems Schweiz AG. Zuvor war er
mehrere Jahre fiir Xerox in verschiedenen
Fithrungsfunktionen tatig. Weitere Sta-
tionen seines beruflichen Werdegangs
waren die Tatigkeiten bei Ascom sowie bei
Compaq Schweiz.

delsaktivititen beschrinken sich auf
Photo Hall, eine Handelskette fiir Foto
und Consumer Electronics Produkte
mit Geschiften in Belgien, Luxemburg
und Nordost-Frankreich, sowie auf die
ungarische Handelskette Fofoto. In
Italien hilt Spector eine Mehrheitsbe-
teiligung am Fotofinishing-Labor FLT.
Ein grof3er Anteil des Spector Geschifts
besteht weiterhin aus Mailorder-Foto-
finishing Aktivititen in Skandinavien,
Frankreich, der Schweiz und den Bene-
lux-Lindern unter den Marken Extra
Film und Maxi Color.

CeWe Color baute ihre

Handelsaktivitaten aus

Die CeWe Color Holding AG hat ihre
Aktivitaiten im Einzelhandel in Mit-
telosteuropa und Skandinavien im ver-
gangenen Jahr weiter ausgebaut. Die
Anzahl der Einzelhandelsgeschifte
wurde um 15 Prozent von 244 auf 282
erhoht. Auch der Umsatz stieg von 43
Millionen Euro auf tiber 50 Millionen
Euro. In der Slowakei eroffnete CeWe
Color im vergangenen Jahr sieben Fi-
lialen (plus 29 Prozent). Die Anzahl der
Filialen in Polen stieg um 22,8 Prozent
von 92 auf 113 Filialen und in Tsche-
chien von 89 auf 95 Filialen (plus 6,7
Prozent). In der Slowakei, Tschechien
und Polen ist die CeWe Color Gruppe
damit die Nummer eins im Fotoeinzel-
handel. In Danemark stieg die Anzahl
der Filialen von 18 auf 20 (plus 11,1%
Prozent). In Norwegen blieb die Anzahl
konstant bei 21 Filialen. Erstmals eroff-
nete das Unternehmen zwei Filialen
unter dem Namen ,Japan Photo“ in
Schweden.

Die CeWe Color Gruppe plant, ihre
Marktfiihrerschaft im Fotoinzelhandel
im Jahr 2002 in Polen, Tschechien und
der Slowakei mit der Er6ffnung von zir-
ka 35 Filialen weiter auszubauen. Des
weiteren strebt das Unternehmen die
Verbesserung der Marktsituation in
Skandinavien an. ,,Die Urspriinge unse-
rer Unternehmensgruppe liegen im
Einzelhandel®, erkliarte Hubert Roth-
armel, Vorstandsvorsitzender der CeWe
Color Holding AG. ,Bereits im Jahr
2000 erreichten wir einen Umsatzanteil
des Fotoeinzelhandels von zehn Pro-
zent. Ich bin zuversichtlich, dafd wir
unser Ziel, diesen Anteil konstant zu
steigern, erreichen werden®, fiigte er
hinzu.
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(AMEDIA C-40 Zoom

Nominiert fiir die beste Hauptrolle

e 4,0 Mega Pixel CCD

e 2,8fach optischer + 2,5facher
digitaler Zoom

e ultra leicht bei 8,7 x 6,8 x 4,3 cm

e edles Design mit Aluminiumfront

(AMEDIA C=700 Ultra Zoom

Beeindruckende Zoomleistung fiir
exzellente Bildergebnisse

* 2,1 Mio. Pixel CCD

e 10fach optischer Zoom + 2,7fach digital Zoom
e elektronische Sucheranzeigen

e zahlreiche manuelle Einstellmdglichkeiten

e Multimedia-Funktionen

e klein, leicht und kompakt

Hlmju:]1-11 ZOOM 115 Design Edition

Ein Jahrzehnt des Erfolgs -

die y[lmju:]1-Serie

e exklusives und ultrakompaktes Design

* hochauflosendes 3-fach-Objektiv fur
exzellente Bilder

e wetterfestes Gehause

e attraktive Kit-Version mit Tasche, Film
und Designer-Pen

Make a difference
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Handel

Der Fotohandel hat keinen Grund,
sich vor dem Jahr 2002 zu fiirchten

Kompetenz kommt beim

Kunden

Das Weihnachtsgeschift 2001
und die ersten Wochen des
neuen Jahres haben bestatigt,
was Optimisten auch nach
dem Einbruch der High-Tech-
Werte an den Borsen, der sich
durch Konzentration und
gnadenlosen Preiskampf dra-
matisch verindernden
Handelslandschaft und dem
terroristischen Massenmord in
New York prophezeit haben: Es
besteht kein Grund zur Panik,
der Fotohandel wird auch aus
der jetzigen wirtschaftlichen
Krisensituation ,,mit einem
blauen Auge‘ davonkommen.

Genaue Daten fiir die Geschiftsent-
wicklung der Fotobranche im vergan-
genen Jahr lagen zu Redaktionsschlufd
noch nicht vor, aber Ende November
hat der Bundesverband des Deutschen
Foto-Fachhandels in einer Pressemit-
teilung das Ergebnis fiir das Gesamt-
jahr 2001 geschatzt.

Demnach ergab sich ein Umsatzplus bei
Digitalkameras in Hohe von 60 Prozent.
Der BV Foto rechnete auf3erdem mit ei-
ner Verdopplung der Stiickzahlen von
550.000 auf 1,1 Mio. Der Gesamt-
bestand lag damit Ende des Jahres bei
etwa 2,25 Mio. Stiick. Im Durchschnitt
geben die Konsumenten fiir digitale
Kameras etwa 1.000 DM aus. Dabei hat
die Auflosung bzw. Pixelzahl als Kauf-
kriterium ihre herausragende Bedeu-
tung verloren. In den Mittelpunkt des

Weihnachtsgeschatft

Der Mehrumsatz (in Milliarden DM) in den Monaten November und
Dezember im Vergleich zum Durchschnittsumsatz der Gbrigen Monate

2000
1999
1998
1997
1996
1995

Quelle: HDE, Statistisches Bundesamt

23,7
26,4

25,0

Das Weihnachtsgeschaft macht seit jeher einen GrofSteil des Jahresumsatzes des Handels aus. Auch
im vergangenen Jahr ist es mit rund 24 Prozent (geschdtzt) wieder positiv verlaufen.
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immer noch gut an

Verbraucherinteresses riicken stattdes-
sen die problemlose PC-Anbindung,
eine lange Akku-Betriebszeit, die Kapa-
zitat der mitgelieferten Speichermedi-
en, geringe Ausloseverzdgerung, eine
schnelle Wiedergabebereitschaft nach
der Aufnahme sowie die Moglichkeit
der Nahaufnahme. Rund 55 Prozent
aller Digitalkameras werden nach Er-
kenntnis des BV Foto im Foto-Fach-
handel gekauft, der besonders bei hohe-
ren Auflésungen die unangefochtene
Nummer eins ist.

Speichermedien boomen

Entsprechend gute Karten haben die
Speichermedien. Die boomenden
Memorycards legten nach Erkenntnis-
sen des BV Foto in den Monaten Janu-
ar bis September 2001 im Gesamtmarkt
um uber 150 Prozent zu. Nach 220.000
verkauften Memorycards im Vorjahr
zeichnet sich damit in 2001 ein Absatz
von circa 550.000 ab. Davon gehen etwa
400.000 Exemplare an die Kunden des
Foto-Fachhandels.

Bei den analogen Kameramodellen war
fir den Gesamtmarkt in den ersten drei
Quartalen 2001 zwar eine riickliufige
Entwicklung zu verzeichnen, aber
durch gezielte Werbemaf3nahmen und
Exklusivangebote der Verbundgruppen
konnte sich der Foto-Fachhandel von
dieser Entwicklung positiv absetzen.
Er erzielte bei Kompakt- und Spiegel-
reflexkameras nur leichte Umsatzein-
buRen. Zudem zeichnete sich seit
August 2001 auch im Gesamtmarkt bei
den Spiegelreflexkameras sowohl nach
Stiickzahlen (plus zwei Prozent) als
auch beim Umsatz (plus ein Prozent)
wieder ein Aufwirtstrend ab.

Das Bildergeschaft im Foto-Fachhandel
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Totally

Kinder- und Jugendwiinsche zu Weihnachten
Von je 100 Kindern und Jugendlichen (6- bis 19j&hrige) wiinschten sich

(Mehrfachnennungen maglich)

Handy
Fernsehapparat
PC
Videorecorder
Internet-Anschlu
CD-ROM-Laufwerk
HiFi-Anlage
Computerspiele
Videospiel-Konsolen NG 13
Fotoapparat NG 13
CD-Player I 11
Discman I 11
Fahrrad [ 11
Alu-Roller INNIENEGE 11

Quelle:
KidsVerbraucherAnalyse 2001,
HDE

Photopacker F9

Weltneuheit!!!

0 Unterscheiden Sie sich

Fotoapparate stehen auf der Wunschliste der Nachwuchskunden zwar nicht ganz oben, gehoren aber
von Anderen

immer noch zu den erstrebenswerten Besitztiimern.

war erwartungsgemaf3 nicht zufrieden-
stellend. Der Fotoarbeitenumsatz wird
im Jahr 2001 um bis zu vier Prozent bei
Preisen und bis zu sieben Prozent nach
Stiick zuriickgegangen sein. Riickldu-
fig war insbesondere der Umsatz mit
Bildern, die die Fachgeschifte aus dem
Grof3labor beziehen. Demgegentiiber
hat der Foto-Fachhandel den Umsatz
mit eigengefertigten Bildern stabili-
siert.

Kompetenz kommt an

Ein Blick auf die produktbezogenen
Marktanteile der verschiedenen Distri-
butionswege macht deutlich, dak Kom-
petenz beim Kunden ankommt: Im er-
sten Halbjahr 2001 wurden 55 Prozent
aller Digitalkameras, 62 Prozent der
Analogkameras, 43 Prozent der Filme
sowie 76 Prozent der Speichermedien
beim Foto-Fachhindler gekauft.

Attraktives Sortiment

Zahlen, Daten und Fakten, die
engagierten Fotohdndlern Mut fiir das
soeben begonnene Jahr machen, auch
wenn man die Augen nicht vor den
anstehenden Schwierigkeiten verschlie-
3en sollte. Davon ist beispielsweise
Willy Fischel, Geschéftsfiihrer des BV
Foto, tiberzeugt. Er nahm gegentiiber
imaging+foto-contact folgendermaf3en
Stellung: ,Noch nie war das Sortiment
der Fotobranche interessanter und
attraktiver als heute. Dieser Trend wird

sich2002 noch verstarken. Gleichzeitig
haben allerdings auch die Probleme
im Bereich der Wertschopfung fiir
den Handel eine neue Dimension er-
reicht. Gefragt ist eine konzertierte Ak-
tion der Foto-Familie, die nattirlich im
Bildergeschidft ansetzen mufd. Denn

,Alle Beteiligten
sind gefordert,
partnerschaftliche
Wege aufzuzeigen”

dort liegen durch die bekannten Ent-
wicklungen auch bei den Finishern die
Nerven blank. Es gibt keinen Konigs-
weg, um die Probleme mit einem
Schlag zu 16sen. Gerade deswegen sind
alle Beteiligten gefordert, partner-
schaftlich Wege aufzuzeigen und diese
dann auch gemeinsam zu gehen. Wenn
sich jedoch die Drogeriemarkte weiter
zu Lasten des klassischen Foto-Fach-
handels tiber den Preiskampf profilie-
ren, ist mit einer positiven Veranderung
nicht zu rechnen. Unter den gleichen
Vorzeichen sind auch die Erfolgsaus-
sichten des hoffnungsvoll gestarteten
Formats 11 x 17 zu sehen. Der Markt ist
schwieriger geworden, und wir miissen
uns auf das veranderte Anforderungs-
profil, die enorme Preissensibilitit und
die auf massiver Verunsicherung beru-
hende Kaufzuriickhaltung der Konsu-

O Innovative und pfiffige
Préasentation der Bilder

i
I
I
I
I
!
: 0 Multiformat — 9 x 13,

10 x 15, 13 x 18 und APS

ODOHM.

i DOHM GmbH - Blumenstr. 31
| D-72127 Mahringen
i Tel.07071/91 29-0 - Fax 91 29-31

i www.dohm.de - e-mail: info@dohm.de

menten einstellen. Konkret bedeutet
dies: Das Kommunikationsproblem,das
bisher von der Branche nicht ausrei-
chend ernst genommen wurde und
wird, mufs noch intensiver angegangen
werden. Denn durch die rasante

Willy Fischel, Geschdftsfiihrer
Bundesverband des Deutschen
Foto-Fachhandels

Innovationsgeschwindigkeit ist es not-
wendiger denn je, den Fachverkiaufer
intensiv zu schulen und dem Konsu-
menten Hilfestellungen bei der erfolg-

1-2/2002 imaging + foto-contact 9
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reichen Nutzung von Multimedia anzu-
bieten. Nicht nur die dltere Generation,
auch die so oft apostrophierten Com-
puterkids, wissen vielfach nicht, was sie
mit dem Trendy-Produkt Digitalkamera
tatsachlich anfangen konnen. Solange es
keine selbsterklarenden Produkte gibt,
ist dies eine der wichtigsten Herausfor-
derungen fiir alle Branchenbeteiligten
und natiirlich auch fiir die photokina als
Leitmesse der Fotografie.“

Neue Produkte im Bildermarkt

Hubert Rothdrmel, Vorstandsvorsit-
zender der CeWe Color Gruppe, fafdte
seine Erwartungen fiir das Jahr 2002 so
zusammen: ,Die Volumenentwicklung
im Finishing-Markt kann man im Prin-
zip akzeptieren: Die Anzahl der ent-
wickelten Filme hat stagniert, aber die

SWas wir in

diesem Jahr |6sen
muissen, ist das
Problem der Preise”

Anzahl der Bilder ist noch einmal ein
bifschen gewachsen. Auch die digitalen
Produkte haben erstmals fiihlbar zum
Umsatz beigetragen. Der Start ins neue
Jahr hat diesen Trend bestatigt. Was wir

Hubert Rothdrmel, Vorstands-
vorsitzender der CeWe Color
Gruppe

in diesem Jahr 16sen miissen, das ist das
Problem der Preise. Das geht zum Bei-
spiel tiber neue Produkte wie das 11 x
17-Bild, die Image-CD oder Online-Bil-
der. Das alles sind konstruktive Ansat-
ze, die dem Handel und den Laborbe-
trieben helfen. Aber unabhiangig davon
miissen die Labors mit Entschlossen-
heit in den Bereichen bessere Preise
durchsetzen, in denen heute keine

10 imaging +foto-comtac 1-2/2002

Kostendeckung mehr gegeben ist.
Grof3e Hoffnungen setzen wir bei CeWe
Color natiirlich vor allen Dingen auf
den Start des Digifilm-Makers. Hier 6ff-
nen wir das Tor zum Massenmarkt.“

Eintritt in die digitale Welt

Die Stellungnahme von Rainer Th.
Schorcht, Fotohdndler aus Giitersloh
und German National Chairman der
Photo Marketing Association (PMA),
liest sich so: ,Die traditionelle Foto-
grafie ist bei uns leicht riicklaufig auf
einem hohen Niveau oder stagniert. Sie
macht den Beteiligten aber immer noch

Rainer Th. Schorcht, German
National Chairman der Photo
Marketing Association

Spaf3. Der Verbraucher kann auf jeder
Fototiite eines Grof3labors ein Feld an-
kreuzen, um eine CD erstellen zu lassen.
Und das generiert Mehrumsatz, indem
namlich eine CD von einem herkomm-
lichen Film erstellt wird, die dem Kun-
den den Eintritt in die digitale Welt fiir
ganz kleines Geld ermoglicht. Jede ana-
loge Kamera ist damit auch eine digi-
tale Kamera, und es bedarf nur weniger
Sitze, um dem Kunden das im Ver-
kaufsgespriach klarzumachen und den
Mehrerlos damit zu erzielen. Die digi-

,Dem Verbraucher
klarmachen, daf3
das digitale Bild in
die Hénde des
Fachmanns gehért”

tale Fotografie wird ihre stiirmische
Entwicklung auch in diesem Jahr fort-
setzen, wird aber leider nicht den Er-
trag wie in fritheren Zeiten bringen.
Trotzdem ist der Umsatzzuwachs so
grof3, daR er auch die Rohertrige for-

dert. Der Handel hat in diesem Jahr die
Aufgabe, dem Kunden deutlich zu ma-
chen, daf3 das digitale Bild in die Hian-
de des Fachmanns gehort und dal man
aus digitalen Bildern genauso schoéne
sechte“ Fotos machen kann wie von
analogen Bildern — und daf3 der Foto-
handler derjenige ist, der das optimal
macht. Wer das schon im Verkaufsge-
sprach fiir die Kamera leistet, wird auch
in diesem Jahr verniinftige Ertrage er-
zielen.

Neue Digitalprodukte wie die Minolta
Dimage (siehe dazu S. 32 dieser Ausga-
be, der Verfasser) und andere Gerite, die
zum Bespiel auf der PMA zu sehen sein
werden, werden wieder neue Zielgrup-
pen fiir die Digitalfotografie begeistern
oder den Wunsch wecken, iltere
Modelle auszutauschen. Hier ergeben
sich dann auch hervorragende Mog-
lichkeiten fiir das Gebrauchtgerite-
Geschift, das aber in jedem Fall auf
Kommissionsbasis betrieben werden
sollte, um die Verriicktheiten der
Schuldrechtsreform zu umgehen.
Gute Verdienstmoglichkeiten sehe ich
nach wie vor im Geschift mit Bildpra-
sentation und -archivierung, dennauch
digitale Fotos miissenirgendwo bleiben
bzw. sollen vorgezeigt werden. Hier
sollte sich der Handel die Einstellung
zu eigen machen, daf vor allem Alben
und Rahmen Modeartikel sind, von
denen der Verbraucher immer wieder
neue braucht.“

Wachstum durch Innovationen

Und da viele imaging+foto-contact-
Leser nicht nur in der Fotobranche zu
Hause sind, baten wir auch Dr. Rainer
Hecker, Vorsitzender des Vorstandes
der Loewe AG und Aufsichtsratsvorsit-

Dr. Rainer Hecker, Aufsichts-
ratsvorsitzender der Gesell-
schaft fiir Unterhaltungs- und
Kommunikationselektronik

zender der Gesellschaft fiir Unterhal-
tungs- und Kommunikationselektro-
nik (gfu), nach seinen Exwartungen fiir
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UMTS befligelt auch
den Spaf3 an Bildern

Die UMTS-Mobilfunknetzbetreiber
konnen mit einer hohen Nachfrage
nach mobilen Unterhaltungsdiensten
rechnen — so lautet eines der Kerner-
gebnisse, das das englische Marktfor-
schungsinstitut HPI Research Groupin
seiner weltweiten Umfrage im Auftrag
von Nokia ermittelte. Die Umfrage, die
sich an Mobilfunknutzer im Alter zwi-
schen 16 und 45 Jahren richtete, ergab
eine durchgingig starke Begeisterung
fiir die technologischen Neuerungen
im Mobilfunksektor. Insgesamt wur-
den weltweit tiber 3.300 Mobilfunk-
kunden in elf Markten, darunter auch
Deutschland, nach ihren Wiinschen in
puncto UMTS-Endgerite, -Dienste und
-Funktionen befragt. 14 der tiber 30
vorgeschlagenen Dienste/Funktionen
wiirden die Verbraucher im Durch-
schnitt gerne nutzen. Die Studie zeig-
te damit klar, daR die Zukunft des
Mobilfunkgeriats auch hinsichtlich der
Verbrauchererwartungen im Multi-
funktions-Gerdt liegt. Erwartungs-
gemifd erfreute sich der SMS-Dienst
mit 81 Prozent der grofsten Beliebtheit,
aber die Ubertragung und Wiedergabe
von Bildern und Texten wurde von den
Befragten als eine der wiinschenswer-
testen Funktionen genannt.

das Jahr 2002. Hecker schrieb: ,Die
Aussichten der Consumer Electronics
fuir das neue Jahr 2002 sind durchweg
gut. Neue Produkte starken den Trend
hin zu immer hochwertigeren Heim-
kino-Anlagen. Der DVD-Player ist fiir
viele Menschen der Einstieg in weiter-
gehende Investitionen. Er zieht hiufig

,Das mittlere
Marktsegment mit
qualitativ guter
Standardware wird
immer kleiner”

einen grofieren, besser ausgestatteten
Fernseher — auch mit Multimedia-
Technik - sowie eine Dolby-
Digital-Anlage mit Super-Raumklang
nach sich. Das perfekte Home-Cinema-
Erlebnis ist deshalb fiir viele Menschen
nicht nur im Weihnachtsgeschaft 2001
Wirklichkeit geworden, sondern wird

12 imaging + foto-contact 1-2/2002

das auch in diesem Jahr noch werden.
Weiteres Wachstum wird aber auch von
einer breiten Palette neuer Produkte
kommen; vom ,,Personal Video Recor-
der“ mit Festplatte, vom DVD-Recorder
und winzigen Camcordern sowie von
MP3-Recordern und neuen digitalen
Fotoapparaten.

Dies stirkt den generellen Trend hin zu
immer hochwertigeren Gerdten mit
innovativer Technik und ausgezeichne-
tem Design. Ein weiterer Trend, der uns
schon seit vielen Jahren am Markt be-
gleitet, ist der zu billiger Massenware.
Das mittlere Marktsegment mit quali-
tativ guter Standardware wird immer
kleiner.

Die Unternehmen der Consumer Elec-
tronics sind zuversichtlich, im Jahr
2002 mindestens an das Ergebnis des
Jahres 2001 anschlieffen zu konnen.
Mit Ausnahme der Telekommunikation
sind bei vielen Geritegruppen klare Zu-
wichse kalkuliert.“

Preisauftrieb 1aR3t weiter nach

Den Aussichten des gesamten Einzel-
handels widmete sich schlief3lich Dr.
Robert Weitz, Chefvolkswirt des Haupt-
verbandes des Deutschen Einzelhan-
dels (HDE): ,Ich rechne damit, daR sich
der Einzelhandelsumsatz nominal um
0,5 Prozent erhéhen wird. Real wird er
um 0,25 Prozent hinter dem Umsatz des
Jahres 2001 zurtickbleiben. Die Preis-
steigerungsrate fiir Einzelhandelsgiiter
wird sich im Jahresdurchschnitt auf
0,75 Prozent verringern.

Die Arbeitslosigkeit wird weit bis ins
Jahr hinein zunehmen. Viele Verbrau-
cher machen sich Sorgen um ihren
Arbeitsplatz. Das lahmt die Kaufbereit-
schaft. Zudem werden sich die Ein-
kommen weniger giinstig als im Jahr
2001 entwickeln. Die Unternehmer-
und Vermogenseinkommen nehmen
nur noch gering zu, die Nettolohne der
Arbeitnehmer steigen kaum mehr als
um die Preissteigerungsrate. Lediglich
die Transfereinkommen expandieren
etwas kriftiger.

Insgesamt gesehen diirfte das verfiig-
bare Einkommen der privaten Haushalte
um nominal anniahernd 2,5 Prozent
steigen. Es besteht folglich durchaus
ein kleiner Spielraum fiir eine Ausdeh-
nung des privaten Konsums. Der
Preisauftrieb 143t weiter nach. Riick-
laufige Benzin-, Energie- und Lebens-
mittelpreise stiarken die Haushalts-

budgets real. Nach allen vorliegenden
Konjunkturprognosen werden die pri-
vaten Konsumausgaben real um ein bis
1,5 Prozent zunehmen. Dem Einzel-

Es besteht ein kleiner
Spielraum fir die
Ausdehnung des

privaten Konsums”

handel wird das kaum zugute kommen.
Er hat in Deutschland in den letzten
Jahren stindig an Gewicht verloren.
Heute entfallt nur noch ein Drittel der
privaten Konsumausgaben auf Einzel-
handelsgiiter. Die Ausgaben fiir Woh-
nung, Energie, Freizeit und Kultur ha-
ben sich seit 1995 tiberproportional zu
den Konsumausgaben erhoht, Aus-
gaben fiir einzelhandelsnahe Verwen-
dungszwecke dagegen stark unterpro-
portional entwickelt. Daran durfte sich
auch im Jahr 2002 nicht viel dndern.“

Fotos im Grof3labor
per Handy bestellen

Als einen ersten Schritt in die Zukunft
der mobilen, digitalen Fotografie er-
moglicht der Internet Photo Print Ser-
vice Colormailer die Bestellung von
sechten Fotos mit dem Nokia 9210
Communicator kabellos in allen Handy-
netzen. Dieser Service, bei dem Digital-
bilder aus dem Nokia Communicator
9210 uiber das Internet zum europa-
weit tatigen Foto-Finisher Colormailer
ubertragen und auf Original-Foto-
papier ausbelichtet werden, startete
damit eine der ersten Mobile Digital
Imaging Anwendungen im Regel-
betrieb. Das , Fotolabor im Taschenfor-
mat via Handy“ funktioniert — noch
bevor  UMTS-Ubertragungsmoglich-
keiten zur Verfligung stehen — europa-
weit in den heute tiblichen Telekom-
munikationsnetzen. Die mobil und
kabellos via Nokia Communicator
bestellten Foto-Prints werden in allen
europaischen Liandern von der Post
nach Hause geliefert. Der Colormailer
Internet Photo Print Service — eine
Dienstleistung von Colorplaza Ltd. —
hat seinen Sitz in Vevey (Schweiz) und
gehort nach eigenen Angaben zu den
fithrenden Internet-Foto-Finisher in
Europa. Weitere Partnerschaften beste-
hen mit Agfa, Microsoft und Sony.
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Labor

Eurocolor bietet Handel neue
Marken-Bilderlinie

ler-Linien
Konzept

Um als Fotofachhindler im
stark umkampften Bildermarkt
erfolgreich sein zu konnen,
wird das Angebot einer starken
Marke immer wichtiger. Euro-
color als Fujifilm-Labor ent-
spricht dem Wunsch vieler
Handler nach einem Marken-
bild und bietet jetzt die neue
Bilderlinie ,,Foto Service
Fujifilm*“ an. Um den Handel
bei der Einfiihrung des neuen
Bilderkonzeptes zu unter-
stiitzen, hat Eurocolor ein
umfassendes Werbepaket fiir
den Point of Sale gebiindelt,
das den Fotohindlern kostenlos
zur Verfiigung gestellt wird.
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Attraktive Deckenhdnger konnen vom Handel
eingesetzt werden, um auf das Angebot des neu-
en 4-Linien-Konzeptes — hier die Sparbilderlinie
LLight“ — hinzuweisen.

Foto Service Fujifilm ist ein 4-Linien
Konzept, durch das der Fachhindler
sich gegeniiber seinen Kunden profilie-
ren kann, da die bekannte Fotomarke
Fujifilm im Vordergrund steht. ,Das
neue Konzept gleicht zwei bisherige
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Mankos unseres Bilderkonzeptes aus.
Zum einen steht mit Fujifilm eine star-
ke Marke im Vordergrund, mit der un-
sere Handler die Moglichkeit erhalten,

LKiinftig wird Eurocolor alle Bilderprodukte un-
ter dem Dach von Fujifilm anbieten®, versicher-
te Dorothe Riemann bei ihrem Besuch in der ima-
ging+foto-contact-Redaktion.

denBilderlinien ihrer Wettbewerber, die
ebenfalls mit einer starken Fotomarke
werben, etwas entgegenzusetzen. Zum
anderen wurde das Konzept um eine
Qualititslinie und eine Sparlinie er-
ganzt, die wir bisher noch nicht im An-
gebot hatten“, so Dorothe Riemann,
Leiterin Marketing und PR bei Euro-
color.

Foto Service Fujifilm umfafit die vier
Linien Quality, Standard, Express und
Light. Alle Bilder der Linien werden auf
Fujicolor Papier gefertigt. Das Qua-
litatsbild ,,Quality“ wird auf Fujicolor
Crystal Archive Paper Supreme, dem
brillanten, farbstabilen und fiihlbar
dickeren Papier, produziert, das die ho-
he Wertigkeit der Linie unterstreicht.

Bei den drei iibrigen Linien wird das
ebenfalls farbstabile und brillante Fuji-
color Crystal Archive Paper eingesetzt.
LExpress“ steht bei Eurocolor fiir
»schnelle“ Bilder, die iber Nacht gefer-
tigt werden, ,,Standard* stellt das klassi-
sche Markenbild dar, und , Light* wird
das neue preiswerte Sparbild beinhalten.

Werbematerial

Die Einfithrung des neuen Bilderkon-
zeptes wird von einem reichhaltigen An-
gebot an PoS-Materialien begleitet. Zu
den von Eurocolor zur Verfligung ge-
stellten Werbemitteln fiir die AufRen-
und Innenwerbung zihlen Fenster- und
Turaufkleber mit verschiedenen Moti-
ven, Fahnen mit Bild- und Preis-Moti-
ven, Plakate fiir diverse Aktionen sowie
Format- und Preistafeln. Zudem wird

| FuiEL

 SERVICE
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Die Werbematerialien zum Foto-Ideen Shop wei-
sen die Kunden auf die vielfaltigen Foto-Ge-
schenke hin, die sie mit ihren personlichen Bil-
dern beim Fotohdndler gestalten lassen konnen.



Eurocolor setzt bei allen Linien auf 11 x 17 cm
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Eurocolor erstmals eine Tresenmatte
als Basismatte mit auswechselbaren
Einlegern anbieten. So besteht die Mog-
lichkeit, unabhingig von den generell
verfiigharen Einlegern mit APS- und
KB-Formaten individuell gestaltete
Einleger, zum Beispiel fiir zeitlich be-
grenzte Aktionen, zu plazieren.
Selbstverstandlich wird das neue Bild-
format 11 x 17 cm (s. Kasten oben) in
alle Werbematerialen und Fototaschen
integriert.

Ein weiterer wichtiger Bestandteil der
Werbematerialien ist der Foto-Ideen-
Shop. Hier wird den Endkunden attrak-
tiv vor Augen gefihrt, dafd3 sie von
ihren Bildern personliche Geschenke
wie Foto-Tassen, T-Shirts oder Mouse-
pads anfertigen lassen kdnnen.

Durch einen Werbeaufdruck in den
Fotoarbeitstaschen von Eurocolor weist
die Laborgruppe auf die Briicke zwi-
schen analoger und digitaler Fotografie
hin, die das Unternehmen mit seinem
Komplettangebot bildet. So wird auf die
Fujicolor CD, die mit jeder Erstbestel-
lung im 10er-Format in der Standard-
Linie bestellt werden kann, hingewiesen
und mit dem Slogan ,Echte Fotos von
digitalen Bildern“ auf den Internet-Ser-
vice Fujicolor-odernet. aufmerksam ge-
macht.

Quality Control

Bestandteil der Werbematerialien wird
auch das zur photokina 2000 einge-
filhrte Qualitatssiegel ,,Quality Control
by Fujifilm“ sein. Es garantiert, daf al-
le von Eurocolor gefertigten Fotoarbei-
ten, ganz gleich in welchem der neun

Eurocolor

Labore sie produziert wurden, rund um
die Uhr mit gleichbleibend mef3barer
Bildqualitiat auf hohem Niveau geliefert
werden. Das erste Qualitatskontroll-
programm fiir FotogroRlabore von
Fujifilm ist das Ergebnis eines zwolf-
monatigen Optimierungsprogramms
durch Chemiker und Ingenieure von
Eurocolor und Fuji Photo Film.

FOTO SERVICE
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Dieser attraktive Tiiraufkleber zdhlt auch zu
den aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln, mit
denen der Handel auf das neue Bilderlinien-
Konzept ,,Foto Service Fujifilm“ hinweist.

Das neu vorgestellte Konzept zeigt
auch, daf3 der Kieler Laborgruppe die
Bediirfnisse des Fotofachhandels am
Herzen liegen: ,Eurocolor ist sicher,
mit diesem neuen Bilderlinien-Konzept
dem Fotofachhandel ein gutes Instru-
ment fiir das schwieriger werdende Bil-
dergeschift an die Hand zu geben. Die
Marke Fujifilm hat einen sehr hohen
Bekanntheitsgrad und wird dazu beitra-
gen, dafd der Verbraucher weiterhin Ver-
trauen und Markenkompetenz im Fach-
handel findet“, so Dorothe Riemann.
hol

E_-'I FUJIFILM sesaess

ISO 100 Film nicht mehr 1. Verbraucherwahl

Eurocolor hat wiahrend der Saison 2001 alle in das Labor gelangten Filme zur
Erstentwicklung ausgewertet undist zu einem erstaunlichen Ergebnis in Bezug
auf den Lieblingsfilm der Verbraucher ge-
langt: Der Amateur von heute verwendet
zu 70% den ISO 200 Film. Hinzu kom-
men noch zirka 5% ISO 400 Filme. Die
restlichen 25% sind ISO 100 Filme. Da-
mit ist letztgenannter Film nicht mehr
wie noch vor einigen Jahren derjenige
mit der am haufigsten eingesetzten
Filmempfindlichkeit. Eckehard Walther,
Leiter Technik/Produktion bei Eurocolor Photofinishing (Foto), zur Qualitat
der Bilder von empfindlicheren Filmen: , Die Bildergebnisse der heutigen 200er
Filme sind heute genau so gut, teilweise sogar besser, wie frither bei den 100er-
Filmen. Der Amateur, der haufig nicht bei optimalen Lichtverhaltnissen foto-
grafiert, bekommt mit einem 200er-Film deutlich bessere Fotos. Dieses ist
natiirlich auch fiir Labor und Handel eine gute Situation, da erstens der grof3ere
Belichtungsspielraum zu noch besseren Bildergebnissen fiihrt und es zweitens
mehr verkaufbare Bilder pro Film gibt. Wir empfehlen dem Handel, dabei zu
bleiben, den 200er Film in jedem Fall als Standard-Film zu verkaufen.“
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Interview

Agfa will das Consumer Imaging Geschdft stérken

ere infernen Probleme.

Im Dezember gab es einen Wechsel im Vorstand der Agfa-Gevaert Gruppe. Jesper O. Moller iibernahm
als Nachfolger von Wout van der Kooij, der das Unternehmen auf eigenen Wunsch verliefS, die Funk-
tion des Arbeitsdirektors und Betreuers des Bereichs Consumer Imaging im Agfa-Vorstand mit Sitz in
Leverkusen. Durch eine konsequente Konzentration auf die Stirken von Agfa sieht der neue Mann auf
der Basis der bereits eingeleiteten Ma3nahmen zur Effizienzsteigerung gute Chancen fiir Wachstum

im Bereich Consumer Imaging.

Interview mit

Jesper O. Méller,

Vorstandsmitglied der Agfa-Gevaert Gruppe

er gebiirtige Dane begann seine Berufslaufbahn 1971 bei

Bayer UK im Bereich Pflanzenschutz, {ibernahm in den fol-
genden Jahren bei dem Chemiegiganten Aufgaben mit wach-
sender Verantwortung in Leverkusen, den Philippinen, USA
und Schweden und wechselte 1991 zu Agfa — als Geschaftsfiih-
rer der schwedischen Vertriebsorganisation. 1993 tibernahm er
die Geschiftsfiihrung der Region Skandinavien, die 1995 zur
Region Agfa Nordic erweitert wurde. Seit 1998 war der 50jahri-
ge Manager Geschaftsfiihrer der Agfa Region Greater China mit
Sitz in Hongkong. imaging+foto-contact hat als erste Fach-
zeitschrift mit dem neuen Mann im Agfa-Vorstand tiber die
Zukunft des Bereiches Consumer Imaging gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Moller, mit Threm Eintritt in den Vor-
stand der Agfa-Gevaert-Gruppe haben Sie die Verantwortung fiir den
Bereich Consumer Imaging iibernommen. Wie beurteilen Sie die
augenblickliche Situation dieses Geschiftsbereiches, der ja bereits
in den ersten drei Quartalen nach Aussagen Ihres Unternehmens
besonders hart von der weltweiten konjunkturellen Schwichung
betroffen war?

Jesper O. Moller: Der Geschiftsbereich Consumer Imaging ver-
fligt tiber ein sehr qualifiziertes, engagiertes Team, hervorra-
gende Produkte und eine Marktposition, die in den einzelnen
Segmenten von einer Position drei im Weltmarkt bis zum Welt-
marktfiihrer bei Grof3laborgeriten und Private Label Film
reicht. Wir haben also eine gute bis sehr gute Basis, auf der sich
weiter aufbauen laf3t. Und das ist unser Ziel!

Im vergangenen Jahr hatten wir neben einigen hausgemach-
ten Problemen vor allem unter der starken Abschwéachung der
Konjunktur zu leiden. Die Ereignisse um den Terroranschlag
vom 11. September haben diese Abschwachung noch signifi-
kant verstarkt.

Aber: Unsere internen Probleme sind gelost, und im Hinblick
auf die Konjunktur sehen zum Beispiel die grofsen Zentral-
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Jesper O. Moller, der als neues Vorstandsmitglied der Agfa-Gevaert Gruppe
den Geschdftsbereich Consumer Imaging betreut: ,Wir wollen unser
Geschdft starken und ausbauen, nicht verkaufen!

banken erste Anzeichen einer Erholung. Das Jahr 2002 kann,
soll und wird also besser werden!

imaging+foto-contact: Verstehen Sie sich vor diesem Hintergrund
als Krisenmanager?

Jesper O. Moller: Nein, keineswegs. Ich sehe fiir uns grof3e
Chancen. Denn wir haben umfangreiche Maf3nahmen einge-
leitet, die uns effizienter und schlanker machen. Dadurch kon-
nen wir schneller und flexibler auf die Bediirfnisse unserer
Kunden eingehen und auch gegeniiber den Herausforderun-
gen des Wettbewerbes aggressiver reagieren.

Daf3 wir kleiner sind als andere Unternehmen, halte ich dabei
nicht fiir einen Nachteil: Denn kleine Einheiten sind in der Re-
gel deutlich flexibler und kénnen schneller reagieren als grof3e.

imaging+foto-contact: Agfa hat zum Jahresende das Geschift mit
Scannern und Digitalkameras im Bereich Consumer Imaging ein-



sind geldst”

gestellt. Bedeutet der Riickzug aus diesen wachstumstrichtigen
Segmenten nicht eine Verringerung der Kompetenz als Anbieter
umfassender Imaging-Systeme?

Jesper O. Moller: Agfa hat auch bei den digitalen Technologien
rund ums Bild eine enorm grof3e Kompetenz. Dabei denke ich
nicht nur an unsere Laborgerite, sondern auch an die Systeme
der Geschaftsbereiche Graphic Systems und Healthcare. Auch
von diesem Know-how konnen wir bei Consumer Imaging
profitieren. Die Einstellung des Geschiftes mit Digitalkameras
und Scannern hat auf unsere digitale Kompetenz praktisch
inen EinflufR. Wir haben diese Produktlinien eingestellt, weil
tens nur geringe Synergien mit unseren Kernaktivititen
d zweitens erhebliche Verluste verursachten, die
eitraum Januar—September 2001 im EBIT auf
ifferten.

e Schwerpunkte wollen Sie in den ver-
Consumer Imaging setzen? Bei den
ktfiihrer. Welchen Stellenwert
ieren? Wie wiirden Sie Ih-
en Segmenten beschreiben?
en Sie in diesen traditionellen

e Strategie ist und bleibt unverandert:
bieter mit Filmen, Fotopapieren, Labor-
amit zusammenhangenden Internet-Dienstlei-
ir sind Weltmarkt- und Technologiefithrer bei
aborgeraten und haben auch bei Minilabs eine gute
osition, die wir mit Nachdruck weiter ausbauen wollen.
Finishing, d. h. Fotopapiere und Chemikalien, ist unser grof3tes
Geschiftsfeld. Es ist etabliert und kann zudem von unseren
Erfolgen im Laborgeritebereich profitieren. Auch Film sehen
wir nicht nur als eigenstandige Produktlinie, sondern ebenfalls
als eine, bei der das Bundling mit den Laborgeriten wesent-
liche zusitzliche Impulse bringen kann. Zudem sind wir —wie
bereits erwahnt — weltweit die Nummer eins bei Private-Label-
Filmen. Das ist ein weiterer Schwerpunkt in unserem Geschaft,
in dem wir kirzlich mit Wal-Mart einen sehr bedeutenden
Abschluf3 getitig haben.

Was das Innovationspotential betrifft, so haben unsere Filme
und Fotopapiere inzwischen ein Qualitatsniveau erreicht, das
kaum noch zu steigern ist. Demgegentiber bestand und besteht
bei Laborgeriten ein grofRes Potential beim Shift von analogen
zu digitalen Systemen. Unsere ersten beiden voll digitalen
Minilabs, d-lab.3 und d-lab.2, sind bereits auf dem Markt, wei-
tere werden folgen, genauso wie unser digitales Grof3finishing
System, das wir Ende 2003 einfiihren werden. Bei den Labor-
geraten sehen wir also das grof3te Innovationspotential, hier
investieren wir auch mehr in die Forschung und Entwicklung
als in jedem anderen Bereich der Agfa-Gevaert-Gruppe.

Agfa

imaging+foto-contact: Bedeutet das, da® die Diskussion dariiber, ob
Agfa sich vom traditionellen Fotogeschift oder Teilen davon tren-
nen wird, erledigt ist?

Jesper O. Moller: Genauso ist es. Wir wollen unser Geschaft
starken und ausbauen, nicht verkaufen!

imaging+foto-contact: Welche Erwartungen haben Sie an relativ
neue Geschiftsfelder wie zum Beispiel Inkjet-Materialien und
Internet-Dienstleistungen?

Jesper O. Moller: Wir bieten eigene , Agfajet”- Inkjet-Materia-
lien an und wollen auch in Zukunft an der Entwicklung dieses
Marktes teilnehmen.

Daf’ die Bedeutung der Internet-Dienstleistungen weiterhin
stark wachsen wird, steht aulRer Zweifel. Daher versteht sich
von selbst, dafR wir auf unsere ,Agfanet“- Services auch zu-
kiinftig sehr grofRes Gewicht legen werden. Zumal der Inter-
net-Print-Service ja die Verbindung von Endverbraucher und
Héndler zu den Laborgeraten und Fotopapieren darstellt —also
zu den Produkten, mit denen unsere Partner und wir in der
digitalen Welt vor allem das Geld verdienen.

imaging+foto-contact: Die PMA 2002 wird die ersten wichtigen
Trends fiir dieses Jahr im Imaging-Markt sichtbar machen. Welche
neuen Produkte und Dienstleistungen wird Agfa in Orlando schwer-
punktmiflig prisentieren?

Jesper O. Moller: Im Mittelpunkt unserer Prasentation steht
die USA-Premiere unseres digitalen Minilabs d-lab.2. Dank der
einzigartigen, Agfa-eigenen Technologie des ,digital Total-
Film-Scanning“ (d.TFS) bietet dieses Minilab automatisch
beste, bislang unerreichte Bildqualitdt. Und: Es ist das einzige
digitale Minilab der Welt, das digitale Bildqualitat auch im
Bereich von 12 Zoll realisiert.

imaging+foto-contact: Unter dem Eindruck des Ergebnis-Riick-
gangs durch das verschlechterte wirtschaftliche Umfeld hat die Agfa-
Gevaert NV den ,,Horizon“-Plan zur Kostensenkung und Effizienz-
steigerung aufgelegt. Welche Konsequenzen wird dieser Plan fiir den
Geschiftsbereich Consumer Imaging haben? Bleibt noch genug
Spielraum fiir die notwendigen Investitionen?

Jesper O. Moller: In Ihrer Frage haben Sie einen wichtigen Teil
des ,,Horizon-Plans* tibersehen: Denn er ist nicht nur ein Plan
zur Effizienzsteigerung, sondern auch und vor allem ein Plan
fiir Wachstum. Denn wir wollen durch Einsparungen gerade
das Geld erwirtschaften, das wir benétigen, um weiter in den
Markt, in neue Systeme und/oder Akquisitionen zu investieren
und damit wachsen zu konnen. Wenn wir zum Beispiel das Ziel
verfolgen, in der Produktion Kostenfiihrer zu werden — und da
sind wir auf einem guten Weg — dann ist das kein Selbstzweck,
sondern eine wesentliche Basis zum Ausbau unseres Ge-
schaftes.

imaging+foto-contact: Welche Schwerpunkte wollen Sie fiir das
Image der Marke Agfa setzen? Wo werden die Schwerpunkte Threr
Kommunikation in den kommenden Monaten und Jahren liegen?
Welche Zielgruppen werden Sie ansprechen?

Jesper O. Moller: Im Mittelpunkt steht das Bild. Und Agfa steht
fur hervorragende Bildqualitit. Dies werden wir auch in Zu-
kunft kommunizieren, sowohl im Hinblick auf die Endver-
braucher als auch im Hinblick auf die Geschéftskunden. Dabei
setzen wir weiter auf unsere erfolgreiche Kommunikations-
strategie mit dem Schwerpunkt Point of Sale. =g
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Interview/Nachrichten

imaging+foto-contact: In welchen Regionen sehen Sie fiir den
Geschiftsbereich Consumer Imaging von Agfa im Zeitalter der
Globalisierung die grofdten Potentiale? Mit welchen Instrumenten

wollen Sie diese entwickeln?

Jesper O. Moller: In den Industrienationen erwarten
Hinblick auf Filme und Fotopapiere nur noch
geringes Wachstum, hier sind die digitalen
Wachstumstreiber. Hier sehen wir fiir

Laborgerate sehr gute Chancen, wobei
auch den Verbrauch von Papiere
bringt.

In den anderen Regionen
tischen Raum, sehen wir a
noch ein erhebliches Wachstum
schen Markt, den ich natiirlich beson

mit Wachstumsraten von acht Prozent u
Agfaist heute dort schon gut vertreten. Aber es
Moglichkeiten, diese Position noch weiter auszub

imaging+foto-contact: Wie wird sich die Konvergenz der Tech
gien in den nichsten Jahren auf Ihre Kundenstruktur auswirken?
Mit welchen Strategien wollen Sie sich als Partner fiir neue Anbie-
ter, zum Beispiel aus den Bereichen Unterhaltungselektronik und

Informationstechnologie, profilieren?

Jesper O. Moller: Unsere Strategie ist ausgerichtet auf das End-
produkt Bild. Beim digitalen Bild kommt neben der Informa-
tionstechnik auch die Unterhaltungselektronik immer starker

der Informationstechnologie — auch unsere Internet-Services
anbieten. Inwieweit daneben fiir unsere Geschéftsbeziehun-
gen Produkte aus der Unterhaltungselektronik relevant wer-
en konnen, bleibt zu priifen. In einer Zeit des raschen tech-
ischen Wandels ist nichts auszuschlieRen. Klar allerdings
rden uns auch in Zukunft auf Produkte und Services
ild konzentrieren.

ie beurteilen Sie nach dem schweren Jahr
fa Consumer Imaging in diesem Jahr?
Horizont?

onnen zuversichtlich in die
orgeraten haben wir vielver-

Markt, bzw. in der Pipeline. Wir
aft mit Fotopapieren und -chemika-

ilm vor allem im Segment Private Label
es weiteren haben wir wesentliche Maf3nah-
izienzsteigerung eingeleitet und uns mit der
ung des Scanner- und Digitalkamera-Geschiftes von
em grofden Verlustbringer getrennt. Wir sehen grofde
Potentiale sowohl fiir unsere analogen als auch fiir unsere
digitalen Losungen und wollen diese Chancen nutzen: Auf Basis
einer schlanken Struktur, schnell, flexibel und aggressiv. Und

schlief3lich erwarten wir, da die Konjunktur im Laufe des

ins Spiel. Unsere Kunden sind der Handel, die Minilab-Betrei-

ber und die GrofRfinisher, denen wir — als zentralen Baustein

Nachrichten

Rolf Schiiller geht

in den Vorruhestand

Rolf Schiiller, der viele Jahre bei der
Fuji Photo Film (Europe) GmbH als
Bereichsleiter fiir den Bereich Con-
sumer Imaging verantwortlich war, hat
sich entschieden, in den Vorruhestand
zu treten. Die Anderung trat zum Jah-
resende in Kraft. Schiiller begann seine
Laufbahn bei Fujifilm 1988, um den Ver-
triebsbereich Consumer Imaging aufzu-
bauen. Unter seiner Fiihrung wurde das
Consumersegment erheblich ausge-
baut, und es konnten nennenswerte
Marktanteile hinzugewonnen werden.
Die Position von Rolf Schiiller wird
zunachst von Helmut Rupsch, Ge-
schiftsleiter German Sales Division, in
Doppelfunktion mit tibernommen.

Japanische Hersteller
melden APS-Ausstieg

Die japanischen Hersteller Konica,
Minolta und Olympus werden sich aus
dem Geschaft mit APS-Kameras zurtick-
ziehen. Nach Angaben der japanischen
Zeitung Nihon Keizai Shimbun haben
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Konica und Minolta den Export von APS-
Kameras zum Ende des Jahres 2001 ein-
gestellt. Auf dem japanischen Markt, wo
Konica und Minolta mit einem Markt-
anteil von rund zehn Prozent um die
dritte Position im APS-Segment kamp-
fen, soll der Vertrieb im Laufe dieses Jah-
res eingestellt werden. Olympus hat die
Entwicklung neuer APS-Kameras ge-
stoppt und wird die Fertigung im Laufe
des Friihjahrs 2002 einstellen. Auch
Asahi Optical (Pentax) und Nikon
werden keine neuen APS-Kameras mehr
entwickeln. Dagegen wird erwartet, dafd
Fujifilm und Canon im Laufe dieses
Jahres neue APS-Modelle auf den Markt
bringen. Unabhéngig davon hat Olym-
pus den Riickzug aus dem Geschift mit
SLR-Kameras mit Wechselobjektiven
angekiindigt. Die Produktion der Mo-
delle OM-3Ti und OM-4Ti Black soll im
Laufe dieses Jahres eingestellt werden.

Vorstand bei Pixelnet
und Photo Porst andert sich

Matthias Sawatzky ist aus dem Vorstand
der Photo Porst AG ausgeschieden, um
sich vollstindig auf den Vorstandsvor-
sitz der Porst Muttergesellschaft Pixel-

Jahres 2002 wieder anzieht. Das alles zusammen ist weit mehr
als ein Silberstreif, das ist vielmehr eine gute Perspektive fiir
die zukiinftige Entwicklung von Agfa Consumer Imaging!

imaging+foto-contact: Vielen Dank fiir das Gesprich.

net AG zu konzentrieren. Sein Nach-
folger bei Porst wurde Patrick Palombo,
der gleichzeitig in den Vorstand der
Pixelnet AG eintritt. Neu im Vorstand
der Pixelnet AG ist zudem Arno Wasch-
kau (51), der die Funktion des Chief
Financial Officers tibernahm. In dieser
Position 16ste er Dr. Gerhard Kohler ab,
der das Unternehmen verlie3. Waschkau
wird gleichzeitig Finanzvorstand bei der
Photo Porst AG. Der Vorstand der Pixel-
net AG besteht jetzt neben dem Vor-
sitzenden Matthias Sawatzky aus Dr.
Walter Kroha (COO), Patrick Palombo
(Marketing und internationales Ge-
schift), Arno Waschkau (CFO) und
Georg Kellberger (CTO).

Neues Mitglied im
Photoindustrie-Verband

Ein weiteres Unternehmen mit bis-
herigem Schwerpunkt in der Unter-
haltungselektronik ist dem Photo-
industrie-Verband beigetreten. Nach
Angaben der Verbands-Geschaftsstelle
gehort die Panasonic Marketing Eu-
rope GmbH in Hamburg seit Anfang des
Jahres zum Photoindustrie-Verband.



Personelles

Fir Rainer Sadtler heif3t Ruhestand nicht ruhig sein
Beratung im Geschafts- und Privatleben

Tausende von Unternehmen suchen jihrlich einen Nachfolger, der
die Geschifte weiterfiihrt und die Verantwortung iibernimmt. Fiir
einen groflen Teil von ihnen, so meldete beispielsweise einmal die
BBE Unternehmensberatung, bleibt diese Suche erfolglos — und
das Unternehmen muf} aufgelost werden. Andere schaffen es, das
Nachfolgeproblem zu losen. Doch auch fiir sie sind die Probleme
damit nicht vom Tisch, heif3t es doch, den Nachfolger dauerhaft an

das Unternehmen zu binden.

Einer, der dabei helfen will, dieses Pro-
blem zu losen, ist Rainer Sadtler. Bis
Ende Dezember 2001 Geschiftsfithrer
der Handlergruppe europa-foto, denkt
der 65jahrige derzeit gar nicht daran,
sich im Ruhestand auch zur Ruhe zu
setzen. Vielmehr mochte er seine lang-
jahrige berufliche Erfahrung und sein

Rainer Sadtler wihrend der letzten
europa-foto-Bilanzpressekonferenz
im September 2001, an der er als
Geschdftsfithrer der Kooperation
teilnahm.

vielfaltiges Wissen auch in auRerberuf-
lichen Gebieten nutzen, um Menschen
als kompetenter Ansprechpartner bei
der Losung ihrer geschiftlichen und
privaten Probleme zur Seite zu stehen.
Sadtler weif3, dafd mit dem Finden ei-
nes geeigneten, d.h. gut ausgebildeten
Nachfolgers in der Regel eine Zeit grof3-
ter Unsicherheit beginnt. Denn der
Nachfolger soll sich als kompetent er-
weisen und das Unternehmen mit Er-
folg weiterleiten und weiterentwickeln.
,Doch hiufig scheitert die erfolgreiche
Ubernahme der Geschiftsfiihrung an
der mangelnden Beratung und Betreu-
ung des Nachfolgers“, sagt Sadtler. Der
Nachfolger stehe vor vielen Problemen.
Er sei dem Unternehmen oder dem

Senior-Chef verpflichtet, auf loyale
Einarbeitung durch seinen Vorgianger
angewiesen und miisse Vertrauen und
Ansehen bei etablierten Mitarbeitern
gewinnen. Sadtler: ,Hierbei benotigt
er Rat und Hilfe eines erfahrenen
Gesprachspartners. Nur dann wird er
langfristig im Unternehmen bleiben.“

In die Rolle des erfahrenen
Gesprachspartners schliipfen

Die Rolle dieses erfahrenen Gesprachs-
partners, der Beziehungsperson, mit
der berufliche und, falls erforderlich,
auch private Probleme, Konflikte,
Erlebnisse, Vorhaben, Konzepte und
Ziele besprochen werden kénnen, will
Sadtler tibernehmen. Schwerpunkte
seiner Beratungstitigkeit sieht der
diplomierte Kaufmann dabei einmal in
der methodischen, systematischen und
planvollen Erarbeitung von Aktivititen
und Vorhaben. Zum anderen will er zur
Weiterentwicklung der Personlich-
keitsstruktur beitragen und {iber die
Einbeziehung von Fitness und Lebens-
freude die Lebensqualitit des einzelnen
starken. ,Nach meiner Erfahrung sind
dies die wichtigsten Voraussetzungen
zu einer erfolgreichen Geschifts-
fihrung, gerade fiir junge Fiih-
rungskrafte, stellt Sadtler fest.

Berufliche und
psychologische Kompetenz

Berufliche Kompetenz, um diese selbst-
gestellte Aufgabe zu l6sen, hat Sadtler
durch jahrzehntelange Tatigkeit als
Alleingeschéftsfithrer grofer Verbund-
gruppen erworben. Psychologische
Fahigkeiten wie autogenes Training,
Meditation und Entspannungstechni-
ken erlernte er bei einem bekannten
Psychologen, Therapeuten und Autor.

Erganzt werden diese Voraussetzungen
durch eine ganzheitliche, gesunde
Lebensweise aus einer Kombination
von sportlicher Bewegung, gezielter
Entspannung und richtiger Ernah-
rung. Und daf er das Wissen nicht nur
in der Theorie beherrscht, sondern

e Schnelle Speicherriesen
o Jetzt mit USB + Fire Wire
10x schneller
e Mobile Festspeicher 5/10/20 GB
¢ Entleeren aller Speicherkarten
o Akkubetrieb e klein, leicht
e Gute Softwaresteuerung

auch in der Praxis umsetzen kann, hat
er durch die Einarbeitung seines Nach-
folgers Robby Kreft als Geschaftsfiihrer
der europa-foto-Gruppe hinreichend
bewiesen.

Exklusive, intensive und
ganz personliche Betreuung

Eine der Stirken seiner Beratungs-
tatigkeit liege in seiner finanziellen und
beruflichen Unabhingigkeit, betonte
Sadtler. Sie ermdgliche es ihm, sich der
Aufgabe, junge Menschen zu beraten
und zu betreuen, mit Freude und mit
dem Ziel der Selbstverwirklichung zu
widmen. ,,So kann ich mich auf wenige
Engagements beschranken und meine
Partner exklusiv, intensiv und ganz
personlich betreuen.“ Sadtler betont,
dafR er kein aus der vielfiltigen Lite-
ratur entnommenes Wissen weiter-
gebe, sondern nur das, was er selbst
erlebt, erfahren und erfolgreich pro-
biert habe.

Interessenten wenden sich an: Rainer
Sadtler, Feldbergstr. 85, 61449 Stein-
bach, Tel. 06171/72292. hepa
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Industrie

Engagiertes Marketing zahlt sich fiir Rollei aus

Geschickte Nischenpolitik

Als Hersteller, der dank ge-
schickter Nischenpolitik, ver-
antwortungsvoller Sortiments-
gestaltung und kundenorien-
tiertem Marketing auch im
Krisenjahr 2001 ,mit einem
blauen Auge* davongekommen
ist, prasentierte sich Rollei
Fototechnic bei einem Besuch
von imaging+foto-contact in
Braunschweig.

,Das Jahr 2000, das erste Jahr nach
der Trennung von Samsung, haben
wir duflerst erfreulich hinter uns
gebracht®, berichtete Rollei Geschifts-
fuhrer Paul Dume. ,Entsprechend
euphorisch sind wir ins zweite Jahr
gestartet.“ Leider sei die Euphorie
durch die oben beschriebene Situation

schnell gebremst worden. ,Aber”, so
Dume, ,alles in allem sind wir unter den

Rollei Geschdatftsfiihrer Paul Dume.

gegebenen Umstanden auch mit der
Geschiftsentwicklung im Jahr 2001 zu-
frieden. Die hochgesteckten Absatz-
ziele im Kernmarkt Deutschland konn-
ten nicht erreicht werden, aber in
wichtigen auslandischen Markten sind
wir gut vorangekommen.“

Einer der Griinde fiir die Zufriedenheit
des Rollei Managements liegt nach
Dumes Worten darin, daf sich japa-
nische Partner nach dem Riickzug
des koreanischen Samsung Konzerns
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wesentlich offener hin-
sichtlich einer Zusam-
menarbeit mit Rollei
gezeigt haben. So seien
sowohl bei der Entwick-
lung neuer Produkte als
auchbei der Umsetzung
von Vermarktungsstra-
tegien Erfolge erzielt
worden.  Namentlich
nannte Dume die japa-
nischen Unternehmen
Fuji und Ricoh, zu de-
nen seit geraumer Zeit
enge Kontakte beste-
hen.

Produkte, die aus dieser
Neuorientierung  im
OEM-Geschift entste-
hen, bzw. entstanden sind, sollen vor
allem Kompaktkamerakiufer in einem
anspruchsvollen Preissegment errei-
chen. ,Entsprechend der Zielgruppe
werden Ausstattungsmerkmale wie
hochwertige Optik, Metallgehduse und
hoher Bedienungskomfort zu den typi-
schen Features der neuen Sucherka-
meras gehoren®, stellte Rollei Marke-
tingleiter Dietmar Kanzer fest. Dabei
wird sich das Unternehmen aus-
schlief3lich auf 35 mm-Kameras kon-
zentrieren.

Abschied von Niedrigpreisen

Endgiltig verabschieden will sich
Rollei bei kompakten Sucherkameras
von Niedrigpreisen. Man habe feststel-
len koénnen, dafd der Schritt hin zu ei-
nem hoheren Preisniveau sich sowohl
auf die Handelspartner als auch auf das
Unternehmen selbst positiv ausgewirkt
habe, ,weil ein hohes Qualitats- und
Preisimage genau das ist, was von Rollei
erwartet wird.“ Zukuinftig werde Rollei
hauptsachlich Produkte in der Preis-
range von 150 Euro bis 500 Euro pra-
sentieren.

In welche Richtung sich das Kompakt-
kamera-Portfolio entwickeln soll, zeigt
das Beispiel der AFM 35. Die kleine Ka-
mera zeichnet sich vor allem durch ihr
Metallgehduse in edlem Champagner-

Mit ein Miniausgabe der zweidugigen
Ralleifte: gelang ein besonderer Verkaufserfolg.

Look, ihr Objektiv S-Apogon 2,6/38 mm
modernster Bauart mit hochster Abbil-
dungsqualitat und Rollei HFT-Vergii-
tung und komfortable Belichtungs-
automatiken aus.

Neue Digitalprodukte

Neue Produkte hat Rollei auch im Be-
reich der digitalen Fotografie ins Sorti-
ment aufgenommen. Es handelt sich
dabei um Gerite, die nach Rollei
Vorgaben von Partnerunternehmen
produziert werden. Kanzer: ,Die Ent-
wicklung des Preisniveaus im Digital-
kameramarkt ist in den vergangenen
Monaten gepragt durch eine sehr ag-
gressive Marktgewinnungsstrategie der
Wettbewerber. Das hat dazu gefiihrt,
daf sich Digitalkameras nicht mehr auf
einem Niveau verkaufen lassen, das
benotigt wird, um die hohen Kosten
von Eigenentwicklungen decken zu
konnen.“ Da der Markt jedoch von
Rollei digitale Kompetenz erwarte, um
so auch fiir bestimmte Vertriebsformen
als Industriepartner interessant zu
sein, kaufe man die Produkte bei
Fremdanbietern ein. Digitalkamera-
Neuheiten stellte Rollei im Oktober
2001 mit der d33 com (3,31 Megapixel)
und d41 com (4,1 Megapixel) vor.
Beide Kameras sollen Fotografen ein
Optimum an Bildqualitit, technischer



Leistung und Kameraausstattung zu
einem marktgerechten Preis bieten.
Besonderes Ausstattungsmerkmal der
Neuheiten ist neben den pixelstarken
Aufnahmechips das neunlinsige drei-
fach Rollei D-Apogon Zoomobjektiv.

Stark in der Diaprojektion

Eine der besonders starken Sdulen fiir
das Rollei Geschift ist seit jeher die
Diaprojektion. ,Wir sind hier gliick-
licherweise mit einzigartigen und hoch-
wertigen Produkten im Markt vertreten.
In diesem Segment ist der Markt noch

Marketingaktivitdten
stellen den Anwender
in den Mittelpunkt

stabil“, sagte Kanzer. In hoheren Preis-
lagen verkaufen sich Rollei Projektoren
bei engagierten Hobbyfotografen im-
mer noch gut. Kanzer: ,Uns gelingt es
immer wieder, einige der Dia-Enthusi-
asten von den Vorziigen der Uberblend-
projektion mit nur einem Gerdt zu
tiberzeugen.“

Einen Meilenstein setzte Rollei im Jahr

T

Bild oben: Projektoren, die eine Uberblendshow
mit nur einem Gerdt ermoglichen, gehoren zu den
Starken Rolleis. Bild rechts: Die Kleinbildkompakt-
kamera Rollei AFM 35 zeigt den Weg auf, den Rollei
in Sachen Kamerasortiment gehen will.

2001 im Bereich der Diaprojektoren
mit der Einfithrung des neuen 500
Watt-Projektors. ,Mit diesem Gerit
haben wir eine Forderung von Foto-
grafenseite erfiillt, die schon lange im
Raum stand“, betonte Kanzer. Proble-
me bei der Realisierung eines solchen
Gerdtes habe bislang immer der Trans-
formator bereitet, der entsprechend der
Leistung sehr grofs und schwer hatte
sein missen. Kanzer: ,Mit dem Einsatz

Rollei Fototechnic

modernster SMD-Technik (Surface
Mounted Device, der Verfasser) ist es
uns gelungen, kleinste Bauteile zu
produzieren und zu montieren, die
auch zu einer deutlichen Grof3en- und
Gewichtsersparnis gefiihrt haben.“

Neue Uberblendprojektoren

Die drei jiingsten Modelle im Rollei
Uberblendprojektoren-Sortiment sind
der Rolleivision twin MSC 315, der
Rolleivision twin MSC 325 P und der
Rolleivision twin MSC 535 P. Die
neuen Gerate basieren auf den bewahr-
ten Modellen Rolleivision
twin MSC 310, MSC 320 S
und MSC 330 P. Sie repra-
sentieren den neuesten
Stand der Projektions-
technik und zeichnen sich
durch ihre hohe Funkti-
onssicherheit, fortschritt-
liche Ausstattungsmerkmale und einen
tiberdurchschnittlichen Bedienkom-
fort aus.

Handwerkszeug fiir Profis

Nichts zu klagen gab es im vergange-
nen Jahr schlieRlich auch im Bereich
der Mittelformat- und Fachkameras,
Fachverschliisse und Zubehor. ,Hier
haben sich Rollei Produkte in den ver-
gangenen Jahren bei vielen professio-
nellen Anwendern als hervorragen-
des Handwerkszeug etabliert,
stellte Kanzer fest. Professionelle
Anwender konnen sich darauf ver-
lassen, auch zukiinftig Rollei
Produkte in hochster Qualitit zu
erhalten, denn die klassischen

A =)
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Kooperationen zu Unternehmen wie
Carl Zeiss, Schneider Kreuznach und
Rodenstock werden beibehalten.

Einen ganz besonderen Verkaufserfolg
erzielte Rollei bei der Vermarktung
von Kamera-Sondermodellen wie der
zweidugigen Rolleiflex 2,8F-Mittelfor-
matkamera im Miniformat. Die Rollei-
flex 2,8F kam Ende 2001 als original-
getreuer und voll funktionsfahiger
Nachbau mit den Maf3en 49 x 73 x 45

Die Rollei d41 ist eine der jiingsten Digitalkame-
ras im Rollei Sortiment.

mm, das ist etwas kleiner als eine
Scheckkarte, auf den Markt.

Bewahrt hat sich im vergangenen Jahr
das Engagement Rolleis in Sachen Mar-
keting. So habe man sich im Jahr 2001
verstarkt an die Anwender direkt ge-
wandt, und Rollei Produkte beispiels-
weise auf Hausmessen, Fotofestivals
und Workshops der Fotografenver-
bande prasentiert. Auch durch die
Kooperation mit einer Foto-Amateur-
zeitschrift sei die Marke starker ins
BewuRtsein engagierter Anwender ge-
riickt worden.

Homepage ausgebaut

Zu einem wichtigen Marketinginstru-
ment ist schliefRlich auch die Internet-
Homepage des Unternehmens gewor-
den. Die Seite, die unter www.rollei.de
zu erreichen ist, wird seit Jahren stan-
dig aktualisiert, und im vergangenen
Jahr wurde das Angebot des Online-
Auftritts noch einmal deutlich aus-
geweitet. Heute findet der Besucher in
deutscher, englischer und franzo-
sischer Sprache Informationen zum
Unternehmen und seinen Produkten
aus allen Bereichen ebenso wie die
Adressen der deutschen Rollei Handler.
Und wer eine Auslandsvertretung
Rolleis sucht, wird unter dem Stichwort
»Rollei weltweit“ findig. hepa
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Digital Imaging

Der 30. Hauptlehrgang zum Handels-
fachwirt (IHK) Fachrichtung Foto-
und Medientechnik, der Anfang Januar
begonnen hat und bis Ende Juni
andauert, will die Teilnehmer in die
Lage versetzen, Verantwortung zu
tibernehmen, um so den Aufstieg in
ihrem Beruf im Umfeld des Bildes zu
schaffen. Dies setzt Fachkompetenz
und einen erweiterten kaufmannischen
Horizont voraus. In praxisnaher Aus-
bildung wird den Teilnehmern das
notwendige Wissen der Betriebswirt-
schaftslehre und der Foto-/Medien-
technik vermittelt. Der Lehrgang bein-
haltet die Ausbilder-Eignungspriifung.

Fir viele Menschen, die heute in ver-
antwortlicher Position in der Foto-
branche arbeiten, war der Besuch eines
Hauptlehrgangs die erste Stufe ihrer
Karriereleiter. Besonderen Anreiz fiir
die Teilnahme an dem Hauptlehrgang
bilden neben dem Erwerb von Wissen
und Kompetenz vor allem die Tatsa-
chen, daf3 in der Regel alle Absolventen
nach erfolgreichem Abschlufd Anstel-
lungen in besseren Positionen finden
als zuvor und daf’ der Photoindustrie-
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gehort zum Team der festangestellten Dozenten.

Heinz Reese (Bild oben, M., und Bild links, 2. v. r.)

Mit 17 freien und festangestell-
ten Dozenten und insgesamt 46
Seminaren, Workshops und
Schulungen ist das Photo+
Medienforum Kiel in das Jahr
2002 gestartet. Wie immer
unterteilt sich die Liste der
Weiterbildungsangebote in die
Bereiche Lehrgiange, Fach-,
Kommunikations- und Manage-
mentseminare. Wie immer bil-
det dabei der Hauptlehrgang
zum Handelsfachwirt (IHK)
Fachrichtung Foto- und Medien-
technik einen der Schwerpunk-
te. Und wie immer informiert
eine Broschiire iiber alle Akti-
vitaten.

Photo+Medienforum
Kiel startet mit neuem
Programm ins Jahr 2002

Verband fiir den jeweils besten Absol-
venten einen in der Branche angesehe-
nen Sonderpreis ausschreibt.

Zum Standardangebot des Bereichs
Lehrginge gehort dariiber hinaus die
LAusbildung der Ausbilder, die sich an
Mitarbeiter wendet, die die Verantwor-
tung fiir die Ausbildung ihrer Auszu-
bildenden {ibernehmen wollen. Der
Lehrgang ,Foto- und Medientechnik
von A-Z“ soll Auszubildende der Beru-
fe Einzelhandelskaufmann und Ver-
kaufer ansprechen, die in ihrer Berufs-
schule vor Ort nicht das notwendige
Fachwissen vermittelt bekommen. Er
eignet sich auch fiir Industriekaufleu-
te, Buirokaufleute und Mitarbeiter des
Handels, der Industrie und aus Grof3-
und Fachlaboren. Die ,,Grof3bildpraxis
fir Auszubildende aufderhalb Schles-
wig-Holsteins“ vermittelt die Kennt-
nisse der ,Uberbetrieblichen Ausbil-
dung“ im Fotografenhandwerk mit
Schwerpunkt Grof3bildfotografie. Ziel-
gruppe hier sind Auszubildende des
Fotografenhandwerks, die an keiner
,Uberbetrieblichen Ausbildung® teil-
nehmen konnen.

Unterstiitzung durch
die Fotoindustrie

Seit Jahren kann das Photo+Medien-
Forum auf die Fotoindustrie bauen, die
die Kieler Weiterbildungseinrichtung
mit Geld- und Sachspenden unter-
stiitzt. So tibergab beispielsweise
Ende des vergangenen Jahres Markus
Dumbsky, stellvertretender Vertriebs-
leiter der Tamron Europe GmbH, ein
Exemplar der mehrfach ausgezeichne-
ten Mef3sucherkamera Bronica RF 645
an Gabriele Scheibel, Geschiftsfiithre-
rin Photo+Medienforum (Bild oben).



Photo+Medienforum Kiel

Zu den Raumlichkeiten des Photo+Medienforums gehoren zahlreiche hervorragend ausgestattete Unterrichts- und Arbeitsrdume, in denen die Lehrgangs-
teilnehmer unter anderem die Bildbearbeitung und -verfremdung erlernen kinnen.

Den zweiten Bereich des diesjahrigen
Weiterbildungsangebotes bilden die
Fachseminare. Hier finden sich ver-
kaufsunterstiitzende Angebote wie
,Einstieg in die Fotobranche“, ,Die
Angst des Kunden vor der Kamera“, , Fit
in nur acht Tagen! Wie verkaufe ich
analog und digital?“ und ,,Mehr Gewinn
durch zusitzliche Dienstleistungen
rund um das Bild“. In Workshops zur
Vermittlung von fotografischem Fach-
wissen geht es unter anderem um
Spiegelreflex- und Blitzfotografie sowie
um Beleuchtungstechniken, Portrits,
People- und Produktfotografie. Auch
digitale Inhalte kommen hier nicht zu
kurz: Jeweils drei Seminare zu den The-
men digitale Fotografie und Photoshop
Highend stehen ebenso auf dem Pro-
gramm wie ,PC-Refreshment oder
,Digitale Aufnahmetechnik im Studio®.

Einen Schwerpunkt im Bereich der
Kommunikationsseminare halt das
Photo+Medienforum mit Verkaufstrai-
nings bereit. Insgesamt finden sich hier
vier Verkaufstrainings, von denen sich
jeweils zwei an die Mitarbeiter des
Fotohandels und an die Mitarbeiter der

,Wollen Aufgaben auch in Zukunft souverdn |6sen”

Fach- und Grof3labore wenden. Weite-
re Angebote wie ,Mehr Gewinn durch
gezielte Neukundenakquisition®, ,Das
Struktogramm?®, ,Bewegung, Kreati-
vitat, Korpersprache“, ,Ihre Ausstrah-
lung als Schliissel zum Erfolg“ und ,Die
Schopferkraft der Farben” sollen die
Personlichkeit des
einzelnen starken
und direkt oder
indirekt zum Aus-
bau des geschaft-
lichen  Erfolges

Wissen

beitragen. Abgerundet wird dieser
Weiterbildungsbereich durch die Ange-
bote ,Key-Account-Management® und
,Rhetorik-Werkstatt I und II“. Alle

,Seit vielen Jahren ist das Photo+Medienforum Kiel als fiihrende Bildungseinrichtung
anerkannt und etabliert, schreibt Hans-Joachim Jiirgensen, Vorsitzender des Vor-
stands, im Vorwort der Imagebroschiire ,,Einblicke*. ,,Wir sind fiir unsere Kunden kom-
petente Ansprechpartner, wenn es darum geht, Ihre Mitarbeiter auf die vielen Anforde-
rungen vorzubereiten, die das anspruchsvolle Berufsumfeld des Bildes mit sich bringt.
Natiirlich wollen wir die damit verbundenen Aufgaben auch in Zukunft souverin losen.
Die vielen technischen Neuerungen und multimedialen Moglichkeiten gestalten sie
zweifellos komplexer als frither, aber gleichzeitig auch interessanter. In jedem Fall neh-
men wir die Herausforderung gern an. Dabei halten wir an dem, was sich in der Ver-
gangenheit bewihrt hat, auch in Zukunft fest: an einem intensiven und anregenden

Austausch mit Thnen, unseren Kunden.“

Seminare dieses Bereiches wenden sich
vor allem an die Mitarbeiter des Foto-
handels, die im direkten Kontakt zum
Kunden stehen, aber auch an Men-
schen, die ihre Personlichkeit weiter-
entwickeln wollen.

Bereich vier, die Management Semi-

17 Dozenten vermitteln

in 46 Angeboten

nare, wurden fiir diejenigen entwickelt,
die in einem Unternehmen der Foto-
branche in verantwortlicher Position
beschiftigt oder Inhaber eines Unter-
nehmens sind. Hier werden
,Das Unternehmensgesicht
als Erfolgsfaktor®, ,Fiih-
rungs-Werkstatt: Team-

Kompetente Dozenten vermitteln
den Teilnehmern Wissen und Er-
kenntnisse in den unterschiedlich-
sten Bereichen.

entwicklung und Motivation“, ,Out-
door-Fithrungstraining“, ,Das kleine
1 x 1 der Filialleitung® und , Qualitats-
sicherung im Fachlabor“ angeboten.

Das Jahresprogramm kann beim
Photo+Medienforum Kiel, FeldstraRe
9-11, 24105 Kiel, Tel. 0431/57970-0,
Fax 0431/562568, angefordert werden.
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Internationale Messen

Grofte jahrlich stattfindende Fotomesse léidt zum

Branchentreff

Vom 24. bis
27. Februar
findet in
diesem
Jahr zum
78. Mal die PMA International
Convention and Trade Show, die
grofdte jahrliche Foto- und Ima-
gingmesse der Welt, statt. Austra-
gungsort ist wie schon im letzten
Jahr Orlando, Florida. Neben der
Messe, wo wieder einmal die neu-
esten Produkte aus den Bereichen
Foto, Digital Imaging, Video, La-
bortechnik und Zubehor zu sehen
sein werden, wird ein Rahmen-
programm mit iiber 150 Veran-
staltungen und insgesamt 400
Sprechern geboten werden.

Der grofdte Teil des Schulungspro-
gramms wird im Orange County Con-
vention Center stattfinden. Neben den
Veranstaltungen in englischer Sprache,
zu denen Simultaniibersetzungen in
franzosisch, deutsch, spanisch und por-
tugiesisch angeboten werden, gibt es fiir
die auslandischen Besucher der Messe
Veranstaltungen in ihrer Landesspra-
che. Auch das Rahmenprogramm mit
Starauftritten, Golfturnieren und diver-
sen Empfiangen wird in diesem Jahr wie-
der extraklasse sein.

Quick Print Show

Bereits zum zweiten Mal wird parallel
zur PMA 2002 die Quick Print Show
stattfinden. Sie wird von PrintImage, ei-
ner mit der PMA befreundeten Organi-
sation, in der Hindler und Hersteller von
Druckern fiir kommerzielle Zwecke, In-
haber von Copy-Shops und Anbieter von
Kleinformat-Druckern vereinigt sind,
ausgerichtet.
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DIMA

Im Vorfeld der PMA finden am 22.2. und
23.2. im Orange County Convention
Center die Veranstaltungen der DIMA
(Digital Imaging Marketing Association)
statt. Rund um das Thema Digital
Imaging werden wieder interessante
Schulungsprogramme geboten. So
zeigen Marketing-Seminare zum
Beispiel auf, wie man gute Mitarbeiter
findet, ausbildet und motiviert, so daR
sie zu den starksten Waffen eines
Geschiftsfithrers im Kampf gegen die
Konkurrenz werden (Optimize Your
Digital Sale Force/D11), oder wie man
Angestellte fiir den Verkauf von Digital-
kameras mit dem Ziel, zufriedene Kun-
den und hohen Umsatz zu gewinnen,
schult (Training Retail Salespeople/
D12). Die Vielfalt der Moglichkeiten,
mit denen man im Bereich Digital Ima-
ging Geld verdienen kann, zeigt sich
beispielsweise bei den Veranstaltungen
zum Thema Large Format Printing (Sel-
ling the Weird, Unusual and Cool-Uni-
que Applications in Wide Format/D15).
Auch das Internet und der Verkauf von
Produkten und Dienstleistungen tiber
dieses Medium ist Thema verschiedener
Seminare (Marketing Your Website/D33;
Qutsourcing E-Commerce/D35; Is Stor-
age the Future of Photo?/D55). Einige
Seminare der DIMA werden sich aus-
fuhrlich mit Spezialthemen wie DVD,
(DVD in the Photolab/D34), das Farb-
management (Real-World ICC Profi-
ling/D38) oder das Bildbearbeitungs-
programm  Photoshop  (Photoshop
Power User Tips and Techniques/D57)

e

beschiftigen. Praktische Erfahrung
kann bei den Tutorien gesammelt wer-
den. Hier gibt es verschiedene Angebote,
bei denen beispielsweise der Laminier-
vorgang an Grof3formatdrucken erlernt
werden kann (Laminating Workshop/
D13) oder die Durchfithrung von Bild-
restaurierung und Retusche (Image
Restoration and Retouching/D37). Am
Abend des ersten Veranstaltungstages
der DIMA (22.2.) wird ein Empfang
zwischen 18 und 19 Uhr Gelegenheit
zum Austausch tiber die Branche bieten
(DIMA Welcome Reception/D20).

PMA

Ab Samstag, den 23. Februar kénnen
sich Besucher der PMA-Messe direkt vor
Ort in der Zeit zwischen 7 und 19 Uhr
fur das Event anmelden (dieses ist auch
an den weiteren Tagen moglich). Am
gleichen Abend ist dann in der Zeit
zwischen 17 und 18 Uhr der grofde
Willkommensempfang  vorgesehen
(PMA Welcome Reception). Hier gibt es
wieder ausreichend Gelegenheit fiir den
Austausch mit Kollegen, Bekannten und
Geschiftspartnern der Branche.

Das Schulungsprogramm der PMA wird
verschiedene Seminarformen beinhal-
ten. So gibt es die Mini-Breakfast-Ses-
sions, die vom 24.2. bis zum 26.2. jeweils
in der Zeit zwischen 7.15 Uhr und 8.15
Uhr stattfinden und Seminare zu allen
relevanten Themen der Branche bein-
halten. Dazu zidhlen beispielsweise
Seminare zum Digital Imaging (What'’s
New with Digital Imaging Retailing?/
500, Color is Everything!/600), fiir den



Fotofachhandel (Digital, 35 mm, SLRs
and APS — Where Are We Now?/501)
oder fuir Minilabbetreiber (Differentia-
ting Your Business/702, Turning Sales
Flyers into Sales Happenings/502). Dar-
uiber hinaus gibt es verschiedene Ange-
bote sowohl fiir GroRRlabore (z. B. The
Here and After: A Discussion of Succes-
sion Issues for Your Company/503), fiir
kleinere Laborbetriebe (z. B. Keys to
Growing Your Business/604) oder fiir
andere Digital Imaging Service-An-
bieter (z. B. Processor Roundtable Dis-
cussions/505, Focus on Finishing/705).
Weitere Veranstaltungen wenden sich
speziell an Grof3handler (Today’s Copy-
right Issues/606), Portraitstudios (Ge-
neral Trends in Retail Portraits Studi-
0s/507), an Copy-Shop-Betreiber (Color
and Black and White Copier Update/608)
oder kreisen um das Thema E-Com-
merce (Hot New Products and Services
for Imaging E-Tailers/509). Dartiber hin-
aus bieten die verschiedenen Sektionen
der PMA, Society of Photo Finishing
Engineers (SPFE), National Associa-
tion of Photo Equipment Technicians
(NAPET), Corporate and Institutio-
nal Imaging (CII), Programme zu
Spezialthemen an.

Mini-Breakfast-Sessions

Wahrend der Mini-Breakfast-Ses-
sions finden neben den englischspra-
chigen Seminaren auch Vortrage in
portugiesisch, spanisch und deutsch
statt. In deutscher Sprache werden
die Vortrige ,,Neues Berufsbild — Image-
und Kompetenzgewinn fiir die Fotob-
ranche!“/516 und ,Moneymaker Digi-
tal?“/616 angeboten. Der Vortrag mit der
Nummer 716, ,,Wie entwickelt sich der
Fotomarkt!“, wird durch den Vortrag
von Thomas Neye, Geschiftsfithrer der
C-0-S GmbH, Weimar, mit dem Titel:
,Die nichste Uberraschung? Erfahrun-
gen im deutschen Online Finishing
Markt“ ersetzt.

Am Mittwoch, den 27.2. finden zwischen
7 Uhr und 7.45 Uhr die Mini-Sessions
statt. Sie wenden sich in erster
Linie an Geschiftsfithrer und Manager.
Behandelt werden beispielsweise The-
men, wie man sein Geschéft noch erfolg-
reicher gestalten kann (Focus Groups.
How They Can Help Determine the
Direction of Your Business/80), wie
man auch auferhalb der Saisonhohe-
punkte wie Weihnachts- und Ferienzeit
gute Geschifte machen kann (How You

Can Grow Your Business During the
Slow Season?/81) oder was zu einem
perfekten Kundenservice gehort (Keys
for Providing Outstanding Services/83).
Bei den General Sessions werden
fithrende Mitarbeiter der Imaging- und
Fotobranche von Unternehmen wie
Eastman Kodak Co., Fuji Photo Film,
Minolta oder Sony Electronics sowie
Epson America, Durst Dice America LLC
oder Gretag Imaging ihre Einschatzun-
gen und Ideen zum heutigen Markt so-
wie ihre Versionen fiir die Zukunft der
Branche darlegen. Die Vortrige finden
von Sonntag, den 24.2. bis einschlief3-
lich Dienstag, den 26.2. in der Zeit von
8.30 Uhr bis 9.20 Uhr statt.

Ebenfalls von Sonntag bis Dienstag (9.30
bis 10.45) werden in den Official Busi-
ness Sessions international bekannte
Sprecher wie der Wall Street Analyst Ben
Reitzes (Dienstag, 26.2.) und am Mitt-
woch der bekannte ehemalige Golfprofi
und CBS Golf-Kommentator David

" i
An den Stinden der PMA-Messe werden sich

wieder zahlreiche Innovationen der Branche
finden lassen.

Feherty (27.2./ 8 bis 9 Uhr, fiir die Ver-
anstaltung muf3 zusatzlich ein Ticket er-
standen werden) interessante Vortrage
darbieten.

Night-School

Da fiir die Night Schools-Veranstaltun-
gen (Sonntag und Montag von 19 bis
21.50 Uhr) fast drei Stunden einge-
plant wurden, haben die Teilnehmer des
Programms ausreichend Zeit, um
sich Kenntnisse auf Spezialgebieten
beispielsweise ~ der  professionellen
Bildrestauration (Professional Image
Restoration/N1) oder der alternativen
Hochzeitsfotografie (N4) anzueignen.

Fir die Begleitpersonen der Messe-
besucher gibt es wie immer ein interes-
santes Rahmenprogramm. So werden in
der Zeit von 12 bis 14 Uhr die Best-
sellerautoren Frank McCourt (Sonntag,
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24.2) und Richard Paul Evans (Montag,
25.2) sowie die Frau des amerikanischen
Auflenministers General Powell, Alma
Powell, (Dienstag, 26.2.) interessante
Vortrige halten.

Das Rahmenprogramm beinhaltet auch
die Moglichkeit zu sportlichen Aktivita-
ten wie die Fun Runs, die jeweils mor-
gens um 6.15 Uhr am Peabody
Hotel starten werden, und das PMA Golf-
turnier, das diesmal auf zwei der
beriihmtesten Platze Orlandos, dem
Crooked Cat und dem Panther Lake
stattfindet (Freitag, 22.2. und Samstag
23.2).

Empfinge

Um bestehende Branchen-Bekannt-
schaften zu pflegen oder neue Kontakte
zu kniipfen, wird die PMA auch in die-
sem Jahr wieder zahlreiche nationale
und internationale Empfinge aus-
richten. Neben dem bereits erwidhnten
grolen PMA Willkommens-Empfang
(PMA Welcome Reception) tiber den
internationalen Empfang im Peabody
Hotel (International  Reception,
Sonntag 24.2., von 18 bis 19 Uhr) bis
zur PMA Big Night am Dienstag um
20 Uhr, bei der die Cast of Beatlema-
nia, die in ihrer Show perfekt die er-
folgreiche Band der Beatles in Musik,
Aussehen und Verhalten kopiert, auf-
treten werden.
Auch in diesem Jahr wird das PMA-
Biiro fiir Europa fiir die deutschen Be-
sucher der Messe in Zusammenarbeit
mit den Reiseveranstaltern GIC Travel24
GmbH und ICT Reisen wieder spezielle
Reisearrangements anbieten. Interes-
senten an den Pauschalarrangements
konnen sich an ICT Reisen Werner
Hofmann GmbH, Europaplatz 7,
72072 Tibingen, Tel: +49 7071-9303-0,
Fax: +49-7071-37061, oder an GIC
Travel24, Motorstrafde 56, 80809
Miinchen, Herrn Giinther Koch, Tel.:
+49 89-25007-1010, Fax: +49 89-25007-
4601, wenden.

Weitere Angebote und Informationen
finden sich auch im Internet unter der
Adresse www.pma-messe.de oder direkt
bei der Photo Marketing Association In-
ternational in Jackson, Tel.: (001) (517)
788-8100, Fax: (001) (517) 788-8371,
Internet: www.pmai.org sowie bei
dem europdischen Biiro der PMA in
Miinchen, Tel.: (49-89) 39 96 86, Fax:
(49-89) 2 73 02 91. hol
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Handel

Erhohter Digital-Umsatz durch Endkundenseminare

LEHRFACH:

DIGITALE
FOTOGRAFIE

Eine Voraussetzung, um mit
Digitalkameras und dem dazu
passenden Zubehor Umsitze zu
erzielen, besteht darin, daf
Kunden iiberhaupt wissen, was
Digitalfotografie bedeutet und
welche Vorteile diese Technik
gegeniiber analogen Bildauf-
nahmeverfahren zu bieten hat.
Da im Geschiftsalltag haufig
nicht die Zeit fiir ausfiihrliche
Erklirungen bleibt und dort
auch nur eine begrenzte Anzahl
von Kunden erreicht werden
kann, bieten einige Hindler
inzwischen Schulungen zum
Thema Digitale Fotografie an.

Joachim Kleist von Achim’s Fotoshop
in Stuttgart bietet bereits mit viel Er-

,Bisher hat fast jeder Seminarteilneh-
mer bei uns gekautft, sei es eine Kamera
im AnschlufS8 an den Kurs oder bei einem
spdteren Verkaufsgesprdch im Geschdft,
wo auch gerne sinnvolles Zubehor wie
Speicherkarten, Akkus oder Taschen er-
worben wird*, erklart Karl Heinz Ries (7.)
von Foto Bauer.

folg Workshops zum Thema ,Digitale
Fotografie“ in seinem Geschift an. In
den Kursen, die ungefahr alle zwei Mo-
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nate stattfinden, wird den Teilnehmern
zunichst in der Theorie das notwendige
Wissen von Grund auf vermittelt.
Anschlielend erhalten die Kunden
einen Uberblick iiber das Angebot
an Digitalkameras und erhiltlichem
Zubehor. Im Praxisteil konnen die
Kursteilnehmer selbstandig unter An-
leitung die verschiedenen Modelle aus-
probieren. Dabei aufkommende Fragen
werden direkt beantwortet. Um fiir alle
Teilnehmer der Workshops geniigend
Zeit zu haben, ist die Teilnehmerzahl
auf fUnf bis zehn Personen begrenzt.

] ——

ar

Joachim Kleist bietet seine Kurse gegen
einen geringen Kostenbeitrag an. Dar-
tiber hinaus erstattet er Kunden, die
sich im Anschluf3 an den Workshop
zum Kauf einer Kamera entschlief3en,
ab einer gewissen Hohe der Rechnung
die Kursgebiihren.

Und auf einen weiteren Vorteil, den das
Angebot seiner Seminare mit sich
bringt, macht Kleist aufmerksam:
,Nattirlich mochte sich kein Fotohdnd-
ler das Geschift mit Digitalkameras
und das unter Umstinden noch inter-
essantere Geschaft mit Zubeh6r und
Prints entgehen lassen. Aber haben sie
auch die Zeit, fiir jeden Kunden zirka
zwei Stunden fiir eine intensive, mit
allem Grund- und Hintergrundwissen
versehene Beratung zu investieren?“
Das Angebot der

Workshops 16st
dieses Problem
und verhindert
dartiber hinaus,
daf3 Kunden ei-
ne stundenlan-
ge Beratung in
Anspruch neh-
men und dann doch anschlief3end wo-
anders kaufen. Kleist bietet allen
interessierten Fotofachgeschiften an,

Inbezug aufdie durch den Kurs beeinfluSte Kauf-
entscheidung hat Joachim Kleist (links auf der
Homepage fiir sein Geschdft) gute Erfahrungen
gemacht: ,Im Schnitt fiihrt nach unseren Erfah-
rungen der Workshop bei der Hilfte der Teilneh-
mer zu einer konkreten Kaufentscheidung.“

sein Workshop-Programm gegen Ge-
biihr bei ihnen vor Ort durchzufithren.
Karl Heinz Ries von Foto Bauer in Bad
Diirkheim hat in seinem Geschift nicht
ausreichend Platz, um Seminare an-
zubieten, dennoch hat sich fiir ihn eine
lukrative Alternative aufgetan. Bei
einem seiner Kunden, den Ries bereits
als Seminarleiter fiir PC-Kurse an der
ortlichen Kreisvolkshochschule ken-
nengelernt hatte, regte er an, doch auch
einmal Kurse zur digitalen Fotografie
anzubieten. Die positive Resonanz
tiberraschte selbst Karl Heinz Ries:
,Zum ersten Kurs fand sich eine kleine
Gruppe von fiinf Interessierten ein,
beim vierten und bisher letzten Kurs
waren es bereits zwolf Teilnehmer®.
Viele Teilnehmer erklirten im An-
schlufd an den Workshop: ,Jetzt weifd
ich endlich, was in der Kamera drin
steckt”. Foto Bauer stellt fiir die Kurse
jeweils acht bis zehn Digitalkameras
zwischen 1,3 bis 3,3 Megapixeln sowie
einen Olympus-Thermo-Drucker, iiber
den die Teilnehmer maximal drei ihrer
schonsten Bilder ausdrucken konnen,
zur Verfigung. Die Kreisvolkshoch-
schule Bad Diirkheim tibernimmt den
Druck der Handzettel sowie die Plaka-
tierung und bei lingerfristig geplanten
Seminaren die Beschreibung im Jahres-
programm. Dariiber hinaus trigt sie die
Versicherung der Gerdte bei Verlust
und Beschidigung.

Durch diese Aktion, die Foto Bauer
kaum Investitionen kostet, hat das Ge-
schift Kunden aus einem Umkreis von
circa 30 km hinzugewonnen. hol
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Videokonferenzen mit Digital-Camcorder
von Sony

Sony prisentiert die vier neuen Digital8-Videokameras
DCR-TRV140, DCR-TRV238, DCR-TRV240 und DCR-
TRV340. Neu bei allen Modellen ist die serienmaRig inte-
grierte USB-Schnittstelle. Der besondere Clou jedoch ist die
Nutzung der Kameras als Webcam. Mdéglich wird dies in
Verbindung mit Online-Konferenzprogrammen wie z. B.
Netmeeting, welches standardmifdig im Lieferumfang des
Internet Explorers ab Windows 98 enthalten ist. Uber den
USB-Anschlufl und die mitgelieferte Software ,ImageMixer*
lassen sich auch Kamera- oder Videosignale mit einer Auf-
16sung von 320 x 240 Pixeln komfortabel im MPEG1-Format
auf einen Computer tibertragen und bearbeiten. Mit der
,Longplay-Recording-Funktion“ konnen jetzt auch die
preisgiinstigen Standard Video8-Kassetten genutzt werden.
Das bedeutet, daf3 ein 90-Minuten-Band im Longplay-Modus

ganze 135 Minuten Spielldnge bietet. Alle Camcorder verfii-
gen sowohl tiber eine Intervall- als auch eine Frame- (Ein-
zelbilder) Funktion.

Das Einsteigermodell, der DCR-TRV140, ist mit einem CCD-
Chip mit 540.000 Pixeln, einem 20fach optischen und
560fach digitalen Zoom sowie einem Farbbildmonitor mit
einer Bilddiagonale von 6,35 Zentimetern und 61.600 Pixeln
ausgestattet. Bei den Kompaktmodellen DCR-TRV238, DCR-
TRV240 und DCR-TRV340 beeindruckt das Zoomobjektiv mit
25fach optischer und 700fach digitaler Vergrof3erung. Die
Camcorder verfiigen tiber einen manuellen Focusring und
einen CCD-Chip mit einer Auflosung von 800.000 Pixeln. Ihr
LC-Farbdisplay hat eine Auflosung von 123.200 Pixeln. Wei-
tere Features der neuen Kameras sind Super NightShot,
SuperSteadyShot und ein integrierter Schnittcomputer, mit
dem Schnittsequenzen tiber den LC-Bildschirm program-
miert werden konnen. Ein intelligenter Fotoschuh rundet
die Ausstattung ab.

Der DCR-TRV240 verfiigt zusatzlich tiber einen DV-Eingang,
iber den bearbeitete Videofilme auf den Camcorder zuriick-
gespielt werden konnen.

Der DCR-TRV340 wird mit einem 8 MB Memory Stick aus-
geliefert, auf den Fotos und MPEG-Kurzfilme mit einer Lin-
ge von maximal 60 Sekunden gespeichert werden kénnen.
Alle Produkte werden mit Netzladeadapter, Akku, Infrarot-
fernbedienung, AV-Kabel sowie einem PC-Kit seit Februar
ausgeliefert. Die unverbindlichen Preisempfehlungen fiir die
Camcorder betragen: DCR-TRV140: 719 Euro, DCR-TRV238:
799 Euro, DCR-TRV240: 899 Euro und fiir den DCR-TRV340:
899 Euro.

lhre Partner
fiir Foto und

Digital Imaging!

Batavia

Multimedia AG

94113 Tiefenbach, Niedernhart 1
[108546/919-0<Fax08546/919-144

Bremaphot

Biedebach & Co. (GmbH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 « 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[0 0421/ 46 89 88 « Fax 04 21 / 4 68 98 55
e-mail: bremaphot@t-online.de « www.bremaphot.de

Dominik Dinkel

80336 Miinchen « Landwehrstr. 6
[0 089/55218-0<Fax 089 /557759
www.dinkel-foto.de

Hansephot cm:

18184 Neuendorf  Mecklenburger Str. 5

0 038204 /686 -0« Fax 03 82 04 / 686 - 90
e-mail: info@hansephot.de « www.hansephot.de

Kleffel + Aye

(GmbH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 « 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[0 0421/ 468988 «Fax 0421/ 4689855
e-mail: info@Kleffel-Aye.de « www.kleffel-aye.de

Photo Universal

Kleiber GmbH & Co. KG

70736 Fellbach, Max-Planck-Str. 28 70708 Fellbach, Postf. 18 04
0 0711/95760-0Fax07 11/ 95760 - 40

Carl Woltje

GmbH & Co. KG

26133 Oldenburg, Meerweg 30 - 32 « 26042 Oldenburg, Postf. 52 40
0 0441/4809177«Fax 0441 /4809183
e-mail: info@woeltje.de « www.woeltje.de
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Neuheiten

Leistungsstarkes Zoom
28-200 mm von Sigma

Sigma hat mit dem 3,5-5,6/28-200 mm
Aspherical Macro ein leistungsstarkes
Zoomobjektiv ins Sortiment aufge-
nommen, das sich vor allem fiir die
Reise- und Schnappschuf3fotografie
eignet. Mit einem maximalen Durch-
messer von 70 mm und einer Lange von
75,2 mm verfiigt es iber sehr geringe
Abmessungen. Es besitzt zwei asphari-
sche Linsenelemente, die fiir eine ex-
zellente Korrektur aller Arten von Ab-
beration sorgen. Die Innenfokussie-
rung erlaubt die Scharfstellung ohne
Rotieren der Frontlinse. Die kleinste
Einstellentfernung betragt 48 cm, der

grofdte Abbildungsmafistab 1:3,8. Das
Objektivwiegt 380 Gramm und steht ab
sofort mit Anschliissen fiir Sigma-,

Minolta-, Pentax- und Canon-Kameras
zur Verfiigung. Die Verkaufspreisemp-
fehlung lautet zirka 350 Euro.

Label-off von Herma
entfernt Gummierungen

Mit seinem Know-how als Hersteller
von Selbstklebeetiketten hat Herma
mit dem Label-off einen Etikettenab-
l6ser entwickelt, dem keine Gummie-
rung widerstehen kann. Trotz hoher
Wirksamkeit zeichnet sich der Herma
Label-off durch besonders material-
schonende Eigenschaften aus. Er ver-
dunstet, ohne Spuren oder Riickstinde
zu hinterlassen. Auch Kunststoff greift
er nicht an. Um Etiketten abzulosen,
mufd Label-off vollflichig aufgetragen
werden und kurz einwirken, dann kann
das Papieretikett problemlos entfernt
werden. Fuir den Fotohandel steht der

Nikon F55 vereinfacht den Einstieg in Spiegelreflex-Fotogratie

Nikon hat die F55 auf den Markt gebracht, die den Einstieg in die
Spiegelreflexfotografie vereinfachen soll. Dazu bietet sie nach An-
gaben des Herstellers eine extrem einfache Bedienung, hohe Zu-
verlassigkeit und eine griffig-ergonomische Form. Zur Ausstat-

tung gehoren neben Programmautomatik, Zeitautomatik mit
Blendenvorwahl und Blendenautomatik mit Zeitvorwahl i
auch finf Motivprogramme (Portrit, Land-
schaft, Sport, Nahaufnahme, Nachtpro-

gramm). Auflerdem lassen sich die Auf-

nahmewerte auch manuell einstellen. Das
Verschluf3zeitenspektrum reicht, je nach
gewahltem Belichtungsprogramm, von 30
Sekunden bis 1/2000 Sekunde, die kiirzeste
Blitzsynchronzeitist 1/90 Sekunde. Die Nikon
F55 besitzt weiterhin ein Autofokussystem
mit drei MeRfeldern inklusive AF-Dynamik
zur einfachen und prazisen Fokussierung be-

wegter Objekte und eine intelligente 3-D Matrixmessung zur op-

timalen Belichtung. Der Filmtransport erfolgt automatisch mit

bis zu 1,5 Bildern pro Sekunde. Das eingebaute Blitzgerit arbei-

tet mit Nikons matrixgesteuerter Aufhellblitztechnik. Weite-

re Features der neuen Kamera sind die Belichtungskor-

rektur und die Belichtungsreihenautomatik. Mit

: ihrer Hilfe kann der Anwender auch unter
Nikans ey

schwierigen Lichtbedingungen fotografie-
ren und verschiedene Belichtungseinstel-
lungen ausprobieren. Mehrfachbelichtung,
Selbstausloser und Dioptrieneinstellung
sind weitere Kennzeichen der Kamera.
Wie alle Nikon Spiegelreflexkameras
ist auch die F55 mit dem klassischen
F-Bajonett-Objektivanschluf3 ausgertistet,
der den Zugang zum grofden Programm an
Nikkor Objektiven eroffnet.
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Label-off Etikettenabloser in zwei Ver-
sionen zur Verfiigung: in der 50-ml-
Flasche fiir den privaten Bedarf und als
300-ml-Flasche mit Spriihkopf fiir ge-
werbliche Anwender.

FinePiXx

Ebenfalls neu im Herma Programm ist
der Klebespender Hermafix vario magic
in den Trendfarben Rot, Griin, Blau und
Anthrazit, jeweils in Metallic-Optik.
Der Klebespender eignet sich aufgrund
seiner absolut fotovertraglichen Gum-
mierung vor allem zum Befestigen von
Fotos, aber auch als saubere Alternative
zu Klebeflasche und Klebestreifen.

Fiir die neuen Hermafix vario magic
Klebespender stellt Herma dem Handel
platzsparende und aufmerksamkeits-
starke Kartondisplays mit zehn Spen-
dern sowie jeweils einem kostenlosen
Vorfithrgerat und einem Papierblock
zum Testen zur Verfigung. So erhoht
sich die Verweildauer der Kunden am
Point of Sale. Wihrend der Ein-

- DIGITAL AVANTGARDE.

2800 2.

m 2,0 MILLIONEN PIXEL CCD = 6FACH-OPTICAL-ZOOM

D) FUJIFILM

www.fujifilm.de

Neuheiten

fihrungsphase erhalten Kunden beim
Kauf eines neuen Hermafix vario magic
Kleberollers eine Nachfiillrolle vom
Hersteller gratis.

Cullmann startet mit neuver Fototaschenserie ins Jahr 2002

Zum Auftakt des Jahres 2002 hat Cullmann die neue Leder-
taschenserie Modena auf den Markt gebracht. In zehn Gr6f3en sind
die Taschen aus hochwertigem, weichen Leder erhiltlich. Modisch
kombiniert mit wasserabweisendem Nylongewebe in den Farb-

schiisse mit einer Spiegelreflexkamera genau richtig. Ganz den
individuellen Platzbediirfnissen von analogen und digitalen Cam-
cordern passen sich die Modelle Twin 15 und Twin 25 an. Beide
sind mit einem abnehmbaren Fach ausgestattet, das Stauraum fiir

Zubehor bietet und dank eines Klett-

varianten black/white bzw. beige/
black sollen sie auch jiingere Kunden
ansprechen. Ein applizierter silber-
ner Reflexionsstreifen verleiht den
Ledertaschen jugendliche Akzente.

Die kompakten GrofRen der Modelle
Mini 8, 20, 25, 30, 40 und 45 sind vor
allem auf Digitalkameras und Cam-
corder ausgerichtet, aber auch Ta-
schen fiir Spiegelreflex-Kameras mit
Zoomobjektiv und Blitzgerit sind zu
finden. Die klassische Pistolenform
der Action small ist fiir Schnell-

Y
D

verschlusses einfach abgenommen
werden kann. Je nach Modell variiert
die Ausstattung der Taschen. Sie
reicht von variablen Innenstegen und
Netzinnentaschen {iber Vortaschen
bis zu gepolsterten Neopren-Schul-
tergurten in der oberen Kategorie.
Durch Klettbander lassen sich die
Tragegurte auf die individuelle Kom-
fortlainge einstellen. Alle Taschen
sind mit Reifverschluf und Giirtel-
schlaufe ausgestattet.
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Norbert Keller, Direktor Marketing und Vertrieb
der Minolta GmbH: ,Der Fotohandel sollte bei
seiner Preispolitik beriicksichtigen, daB tiber die
gesamte Lebensspanne eines Produktes eine
angemessene Marge erzielt werden mus.“

contact

Interview mit Norbert Keller,
Marketing- und Vertriebsdirektor
der Minolta GmbH:

imaging+foto-contact hat die Einfiihrung der neuen Minolta Pro-
dukte zum Anlafd genommen, mit Norbert Keller, Direktor Marke-
ting und Vertrieb der Minolta GmbH, ein Gesprich iiber die Perspek-
tiven fiir den deutschen Fotomarkt 2002 und die Position von

Minolta zu fiihren.

MARKTPFLEGE IST
EINE GEMEINSCHAFTSAUFGABE.

DiMAGE 7 von Anfang an nicht billig.
Abervom Preis-/Leistungsverhaltnis her
brauchte gerade dieses Modell keinen
Vergleich zu scheuen. Die Reaktion des
Marktes hat unsere Erwartungen deut-
lich tibertroffen: Anspruchsvolle Ama-
teure haben dieses Produkt formlich
aufgesogen. Dartiber hinaus hat gerade
unser Spitzenmodell die Tir geoffnet
fuir den sehr erfreulichen Erfolg unse-
rer anderen Kameras, zum Beispiel der
DIiMAGE S304 und natiirlich der Di-
MAGE 5. Handel und Verbraucher ha-
ben verstanden, dafd die bewahrte Ka-
meramarke Minolta auch im digitalen
Zeitalter weiter einen sehr guten Klang
hat. Das wurde auch durch die {iberra-
schende Resonanz deutlich, die die Di-
MAGE 7 in der Publikumspresse gefun-
den hat. Auflagenstarke Titel wie die
Bild am Sonntag, H6rzu oder das Han-
delsblatt haben gerade tiber dieses Pro-
dukt ausfiihrlich berichtet und damit
die Verbraucher motiviert, sich in den
Geschaften unserer Partner im Foto-
handel {iber diese einzigartige Kamera
zu informieren.

Um auf Thre Frage nach den Preisen
zurlickzukommen: Gerade ein Produkt
wie die Minolta DIMAGE 7 zeigt, daf3
Innovationen fiir eine Belebung des
Marktes viel wichtiger sind als niedrige
Preise, die von manchen fiir das All-
heilmittel gegen schwache Nachfrage

gehalten werden. Das ist eine wichtige
Nachricht, besonders fiir den Foto-
handel: Der Preis mufd nicht immer
im Mittelpunkt der Aussage stehen.

imaging+foto-contact: Ist es nicht Sache
der Hersteller wie Minolta, fiir eine gewis-
se Preisstabilitat am Markt zu sorgen?

Norbert Keller: Selbstverstindlich ha-
ben wir als Lieferanten des Fotohandels
eine Verantwortung, durch eine konse-
quente Vertriebspolitik keinen Anlafd
fir Marktstorungen zu bieten. Aller-
dings haben wir auf die Verkaufspreise
des Einzelhandels bekanntlich keinen
EinfluR. Manchmal ist es sehr erstaun-
lich, mit welch geringen Margen sich
einige Handelspartner zufrieden geben.
Dabei sollte uns die Entwicklung auf
dem PC- und Handy-Markt, wo be-
kanntlich kaum noch jemand an der
Hardware Geld verdient, ein warnendes
Beispiel sein. Wenn Handel und Her-
steller an einer Produktkategorie kein
Geld mehr verdienen, kann auch kaum
noch etwas zur Pflege des Marktes und
zur Motivation der Verbraucher getan
werden.

imaging+foto-contact: Wie sollte der Foto-
handel denn Ihrer Meinung nach seine
Preispolitik in einem wettbewerbsinten-
siven Umfeld gestalten?

Norbert Keller: Es ist immer wieder
festzustellen, daf3 die Preispolitik be-



stimmter Handelsformen die Vertriebs-
strategien der Industrie geradezu tor-
pediert, indem schon zu Beginn des
Produktzyklus Preise heruntergezogen
werden. Gerade weil im Digitalkamera-
Markt die Margen besonders knapp
sind, ist eine gewisse Spanne zur Ein-
fiihrung eines neuen Produktes lebens-
notwendig, um auch spéter noch Geld
verdienen zu konnen. Diese Chance
kann man nicht nutzen, wenn man von
vornherein auf eine erzielbare Marge
verzichtet, dadurch die Mitbewerber
provoziert und die Preisspirale erst
richtig in Gang bringt. Dabei darf nicht
vergessen werden, daR auch die Markt-
einfiihrung eines Nachfolgemodells zu
einem angemessenen Preis erschwert
wird, wenn die Preise fiir die Vorgianger
zum Ende des Lebenszyklus zu weit
herunter gesetzt werden. Auch wir als
Hersteller kénnen da nur bedingt ein-
greifen: SchlieRlich erwarten unsere
Handelspartner von uns ja nicht nur
konkurrenzfihige Preise, sondern auch
Verkaufsunterstiitzung, = Promotion-
aktionen und Endverbraucherwerbung,
um den Abverkauf zu férdern. Dies ist
kaum zu finanzieren, wenn Preise im
Grenzbereich zur Normalitat werden.

imaging+foto-contact: Wie kann man Ihrer
Meinung nach mit diesem Problem strate-
gisch und operativ verniinftig umgehen?
Norbert Keller: Indem wir mehr {iber
Renditen nachdenken als dartiber, wie
wir den billigsten Preis am Markt reali-
sieren. Hier sehe ich durchaus eine
Erginzung zwischen Herstellern und
Handel. Unsere Aufgabe besteht in der
Entwicklung innovativer Produkte und
in der Durchfithrung wirksamer Maf3-
nahmen zur Verkaufsunterstiitzung
und zur Motivation der Verbraucher.
Die Preisverantwortung liegt aber im
wesentlichen beim Handel. Dabei ist
mir bewuf3t, dal es gerade jetzt nach
der Einfiihrung des Euro, durch die wir
Markteinfliisse aus ganz Europa ver-
zeichnen konnen, kein Patentrezept
gibt. Dennoch sollte die Durch-
schnittsspanne tiber den gesamten
Lebenszyklus eines Produktes nicht aus
dem Blick verloren werden.

imaging+foto-contact: Dennoch bleibt das
Problem, daf} sich heute viele Verbraucher
bereits im Internet iiber den niedrigsten
Marktpreis informieren konnen.

Norbert Keller: Natiirlich gibt es solche
Kunden, aber die hat es schon immer

gegeben. Friiher haben di
die Beilagen gesammelt
niedrigsten Preis ermitte
sie das online. Gerade de
Fotohandel hat doch im
den Kunden die Moglicl
Unterschiede der Angeb
stungen hinzuweisen. Es
Anbieter, die einen utopis
den Markt bringen, ohne
tionen zur Verfiigbarkeit
vorliegen, von Beratung
problemen ganz zu sc
gibt es gute Argumente,
Héandler seine Leistu
kann, ohne auf dem nied
der vielleicht gar nicht re
einsteigen zu missen.

Vorgestellt: Monika Karos

imaging+foto-contact: We
wert hat in diesem Umfeld
nach das analoge Geschift

Norbert Keller: Gerade we
im digitalen Bereich ehe
sollte das analoge Gesc
handel keinesfalls vernac
den. Immerhin sprechen
ein Marktvolumen vo
Millionen Kameras. Dabe
Chancen im hochwertige
unsere Partner im Fot
besser: Manche Grofdve
verzichten bereits dar:
Kameras weiter zu bewerb
ihre Sortimente speziell
flex-Segment zurtick. Dies
starke Bereich, in dem 1
vergangenen Jahr mit de
sehr erfolgreiches Mode
hat, ist darum fiir den Fo
interessanter geworden:
Marktanteile zurtickgewo
Auch der Bereich der S
stof3t nach wie vor bei den
auf viel Interesse: Es loh
Industrie und Handel, di
weiter zu pflegen und ni
angebot verkommen zu las

Monika Karos (29) ist bei der Minolta
Europe GmbH als Marketing-Assisten-
tin mit dem Schwerpunkt Verkaufs-
forderung tatig. Mit ihrer Tatigkeit
unterstiitzt sie den Aufdendienst mit
der Weitergabe und Streuung von
Informationsmaterial in vielfiltiger
Form zur Verkaufsunterstiitzung. Fiir
den Fotohandel plant und realisiert sie
Werbemaf3nahmen und -mittel und
versorgt dariiber hinaus die End-
verbraucher mit Direct-Mailings und
Werbemitteln. Die Werbekauffrau und
Kommunikationswirtin ~ stieg nach
ihrer Ausbildung in einer Werbeagen-
tur in die Fotobranche ein und setzt
seit einiger Zeit ihre mittlerweile
zehnjiahrige Erfahrung in der Werbung
fiir die Belange des traditionsreichen
Fotounternehmens Minolta ein.

imaging+foto-contact: Ist
gesichts der durchaus
Konjunkturmeldungen nic
zu rosa gemalt?

Norbert Keller: Wenn mz
die Hiobsbotschaften ai
schaftsteil entmutigen 14
die Rezession herbei, die
lich vermeiden mochte.
unserer Branche erfolg
nachtsgeschaft hat ja gez

contact
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Minolta ergénzt Digitalkamera-Riege DIMAGE

Mit der DiMAGE X stellt Minolta die kleinste, leichte-
ste und schmalste 2-Megapixel-Digitalkamera der
Welt mit 3fach-Zoom Objektiv vor (Stand: 1.1.2002).
Die DiMAGE S404 mit 4 Megapixeln rundet Minoltas digitale Kompalkt-

kamera-Riege nach oben hin ab. Rainer Bellmann, Produkt- und PR-Manager der Minolta
Europe GmbH, stellte bei einem Besuch der imaging+foto-contact-Redaktion die neuen Modelle vor.

ie DIMAGE X von Minolta be-
Dsticht nicht nur durch ihr

modernes, ultrakompaktes Auf3e-
res, sondern auch durch eine prazise
technische Ausstattung auf kleinstem
Raum. So sind die Abmessungen der
Kamera lediglich 84,5 mm (B) x 72 mm
(H) x 20 mm (T).
Das Gewicht der mit einem edlen, alte-
rungsfreien Stahl- und Aluminium-
Gehiuse ausgestatteten Digitalkamera
betragt nur 135 Gramm.

Innovatives Objektiv

Hinter der extrem kompakten Bau-
weise der Kamera steckt ein vollig
neuartiges  Objektivsystem. Dieses
Vertikal-Dreifach-Zoomobjektiv wurde
periskopformig in das Kameragehiuse
integriert und tritt auch in Telestellung
nicht aus dem Gehéuse hervor.

Die Funktionsweise erldutert Rainer
Bellmann: ,Im Inneren des Objektives
Jfaltet“ ein hochwertiges Prisma den
Strahlengang so, daR das optische
Zoom vertikal im Gehduse eingebaut
werden konnte. Das Zoomobjektiv
bietet so eine Tiefe von lediglich 17,9
mm?*. Dartiber hinaus verfuigt es tiber
eine Brennweite von 5,7-17,1 mm,
die umgerechnet auf das Kleinbild-
format einem Wert von 37-111 mm
entspricht.

Das Objektiv ist mit einer Lichtstarke
von 2,8-3,6 ausgestattet. Es beinhaltet
drei asphiérische Linsen, die mit einem
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préazisen Justageverfahren optimal dem
CCD-Element angepaf3t wurden, so dafd
weitgehend verzeichnungsfreie Bilder
erzeugt werden konnen.

Neuer Prozessor

Das digitale Herzstiick der Kamera, ein
2,11 Megapixel-Sensor, wird von einem

Rainer Bellmann demonstriert, wie kompakt und
handlich die DiMAGE X durch das vertikale
Stach-Zoomobjektiv gestaltet werden konnte.

schnellen, neuen RISC CPU unter-
stlitzt.

Einen weiteren Superlativ stellt neben
der kompakten Bauweise der DIMAGE X
auch ihre Betriebszeit dar, die laut
Aussage von Minolta (unter AF-
Digitalkameras mit LCD-Monitor und
optischem Zoom, Stand: 1.1.2002) mit

nur 1,8 Sekunden die schnellste
Bereitschaftszeit der Welt hat.

Mit Minoltas ,,CxProcess” steckt in der
DiMAGE X dieselbe Bildverarbeitungs-
technologie, die sich auch im digitalen
Flaggschiff des Unternehmens, der
DiMAGE 7, bewahrt hat. Die Technolo-
gie sorgt dafiir, dafl bei der Bild-
aufnahme der natiirliche Eindruck
der Aufnahmesituation wiedergegeben
wird. Auf diese Weise werden die Scharfe,
die Farbreproduktion, die Tonwert-
wiedergabe und das Rauschen geregelt.
Neben der Bildaufnahme kénnen mit
der DIMAGE X auch Filmsequenzen
und Tonaufzeichnungen aufgenom-
men werden. Die Aufnahmezeit fiir die
Videos betragt maximal 35 Sekunden
inklusive Ton, bei einer Bildfrequenz
von 15 Bildern pro Sekunde. Tonauf-
zeichnungen konnen in einer Lange
von bis zu 90 Sekunden aufgezeichnet
werden oder auch als 15-sekiindige
Sprachnotiz aufgenommenen Bildern
hinzugefiigt werden. Die DiMAGE X
wird ab Ende Februar lieferbar sein und
hat einen unverbindlich empfohlenen
Verkaufspreis von 599 Euro.

DiMAGE S404

Die Riege der digitalen Kompaktkame-
ras von Minolta wird durch die neue
DiMAGE S404 aufgerundet. Aufbauend
auf den technischen Features der
DiMAGE S304 bietet sie mit ihrem 4-Me-
gapixel-CCD eine hohere Auflosung
und einen doppelt so grofRen SDRAM-



Zwischenspeicher (32 MB). Zusatzlich
wurden auch bei dieser Kamera einige
Merkmale der DIMAGE 7, wie das GT-
Objektivsystem, der CXProcess und der
Hochgeschwindigkeits-LSI-Chip,
tibernommen.

Der neue 1/1,8“-CCD liefert Bilder mit
einer Gesamtzahl von 4,13 Megapixeln.

format einen Brennweitenbereich von
35-140 mm. Dieser kann durch den
2,2fachen-Digitalzoom auf bis zu 308
mm ausgedehnt werden. Im Makro-
modus sind Aufnahmen ab einer
Entfernung von zehn Zentimetern
moglich.

Ein schneller Autofokus und eine

Preissenkung fiir DIMAGE 7

Zum Jahreswechsel hat Minolta
den Preis fiir das digitale Flagg-
schiff DIMAGE 7 gesenkt. Der
neue unverbindlich empfohlene
Verkaufspreis fiir die 5-Mega-
pixelkamera mit einem echten
Weitwinkelzoom von 28-200
mm (entsprechend Kleinbild-
format) liegt bei 1.399 Euro.

Somit werden Ausdrucke bis zum For-
mat B4 (25,7 x 36,4 cm bei einer Bild-
auflosung von 150 dpi) in guter Qua-
litat ermoglicht.

High Speed-Technik

Daf3 eine hohe Aufl6sung nicht gleich-
bedeutend mit einer langwahrenden
Siginalverarbeitung ist, beweist die
DIiMAGE S404. Ihr schneller LSI-Chip
mit der 32 Bit RISC CPU wird von einem
32 MB SDRAW-Zwischenspeicher
unterstiitzt, so daf3 eine rasche Signal-
verarbeitung und damit eine direkte
Reaktion der Kamera gewihrleistet ist.
Fiir eine exakte Tonwert-Reproduktion
bietet die Kamera einen 12 Bit Ana-
log/Digital-Wandler, der einen grof3en
Dynamikumfang ermoglicht. Er erfaf3t
tiefste Schatten, brillante Lichter und
Billionen von Farben, um feinste
Tonwertabstufungen zu erreichen.
Genauer gesagt handelt es sich um
4.096 Stufen pro R-/G-/B-Kanal. Bei
einer herkommlichen 10 Bit A/D-
Wandlung sind es dagegen maximal
1.024 Helligkeitsstufen. Im Ergebnis
kann die S404 beispielsweise bei
Portraitaufnahmen feinste Variationen
im Hautteint wiedergeben.

Die neue Digitalkamera wurde mit
einem Minolta GT-Objektiv ausge-
stattet, das sowohl fiir weite Land-
schaften als auch fiir Portraits einge-
setzt werden kann. Das Vierfach-Zoom
bietet verglichen mit dem Kleinbild-

prazise Belichtungs-Automatik vervoll-
standigen das Leistungsspektrum der
Kamera. Der Autofokus verftigt tiber ein
extra groRes AF-Mefifeld, welches aus
drei Einzelsensoren besteht. Ein
Kreuzsensor im Zentrum des AF-Mef3-
felds bestimmt exakt die Entfernung
zum Aufnahmeobjekt. Durch den ak-
tivierten kontinuierlichen Autofokus
wird eine verkiirzte Fokussierzeit er-
moglicht, so daf3 jederzeit ein scharfes
Bild auf dem Monitor der Kamera
betrachtet werden kann.

Fiir eine optimale Belichtung der Auf-
nahmen sorgt eine auf 270 Segmenten
basierende Mehrfeldmessung, die bei
der Messung sowohl Helligkeits- als
auch Farbinformationen des Motivs
berticksichtigt. Dartiber hinaus steht
auch eine Spotmessung
zur Verfligung.

Extra-Features

Neben den bereits auf-
gefithrten Features bie-
tet die DIMAGE S404
auch ein Reihe von Aus-
stattungsmerkmalen,
die tiber die herk6mm-
liche Ausstattung von
Digitalkameras hinaus-
gehen. So zeigt bei-
spielsweise eine neue
Gradationskurvendar-
stellung die Helligkeits-
verteilung des Bildes

Minolta

auf, und die Makro- und Textaufnahme-
funktion der Kamera kann selbst kleine
Schriften, wie die auf Visitenkarten,
aufnehmen.

Zu den Funktionen, die die S404 von der
S304 tibernommen hat, ziahlen verschie-
dene Belichtungsfunktionen, wie eine
automatische Belichtungsfunktion,
Zeitautomatik mit Blendenvorwahl
manuelle Einstellung, Belichtungs-
korrektur und  Belichtungsreihen.
AuRerdem wurden die Digital-Effekt-
Funktion, der benutzerdefinierte Weif3-
abgleich und der manuelle Autofokus
tibernommen. Und schlieflich bietet die
S404 wie schon das Vorgingermodell
die Moglichkeit, Sprachnotizen in einer
Linge von fiinfzehn Sekunden je Bild
und Filmsequenzen (Movie-Funktion)
in einer Linge von bis zu 60 Sekunden
aufzuzeichnen.

Die in einem wertigen Aluminium-
gehiduse verpackte Kamera verfligt
trotz des Vierfach-Zooms tiber eine
kompakte Bauweise und liegt gut in der
Hand. Durch eine optimierte Plazie-
rung der Bedienelemente wird eine in-
tuitive Bedienung der Kamera moglich.
Zum Lieferumfang der Kamera zihlt
die DIMAGE Image Viewer Utility-Soft-
ware, mit der die Bilder direkt korri-
giert und bearbeitet werden konnen.
Dem Anwender stehen hierfiir ver-
schiedene Werkzeuge wie Tonwert-
korrektur/Histogramm, Korrektur von
Helligkeit, Kontrast, Farbbalance,

Farbton, Sittigung, Helligkeit und
Scharfefilter zur Verfigung.

Auch die DiMAGE S404 wird ab Ende
Februar ausgeliefert und hat eine
unverbindliche Preisempfehlung von
699 Euro. hol

In einem kompakten Aluminiumgehduse steckt die trotz Vierfach-
Objektives kompakt gebaute DiIMAGE S404.

1-2/2002 imaging + foto-contact 33




|i+fc |Neuheiten Digital Imaging

HP Photosmart 612

Hewlett-Packards HP Photosmart 612
bietet fiir jeden etwas: Dem Einsteiger
in die digitale Fotografie gelingen
miihelos Schnappschiisse, automa-
tisch richtig belichtet. Der ambitio-
nierte Hobbyfotograf kann mit dem
zweifachen digitalen und optischen
Zoom experimentieren.

Weitere Features der HP Photosmart
612 sind ein interner Speicherumfang
von 8 MB sowie ein zusatzlicher Steck-
platz fiir CompactFlash-Karten.

Die 2,3-Megapixel-Kamera verfiigt tiber
eine automatische Belichtungseinstel-
lung sowie tiber einen Autofokus, der
fur klare Konturen sorgt. Mit Hilfe des
Selbstauslosers kann der Fotograf sich
selbst ins rechte Bild setzen. Um den
Fotos den letzten Schliff zu verleihen,
ist ein umfangreiches Softwarepaket im
Lieferumfang enthalten. Bildbearbei-
tung, Archivierung oder das Erstellen
von Fotoalben — online oder direkt aus-
gedruckt — sind damit ebenso einfach,
wie der Versand der Fotos via Internet.
Die HP Photosmart 612 ist PC- und
MAC-kompatibel. Sie ist seit Januar
lieferbar und kostet 369 Euro (UVP).

Bilder-Terminal i-Port

Digitale Auftrage schnell und unkom-
pliziertim Geschift aufnehmen zu kon-
nen — das verspricht i-Port, das neue
Terminal von allcop/Uhlenhuth fiir
Bildbestellungen am Point of Sale. ,,Die
Bilddaten werden von i-Port auf eine
spezielle Auftrags-CD gebrannt. Diese
gibt unser Handelspartner wie einen
analogen Fotoarbeitenauftrag via Auf-
tragstasche in das Labor. i-Port ist ein
modulares System, das bestens fiir die
Anforderungen der Zukunft geriistet
ist. Es sind noch einige Highlights fiir
das neue Terminal in Vorbereitung*, er-
klart Josef Reichart, Geschiftsfithrer in
der Kooperation allcop/Uhlenhuth. Die
Auftrage konnen direkt an der Bilder-
Theke eingegeben werden, und der
Kunde bekommt eine Archiv-CD seiner
bestellten Bilder. Einfache Bedienung,
praxisnahe Funktionalitit und ein
schickes Design machen i-Port zu ei-
nem niitzlichen Helfer mit ,Mehrwert*
fir den Fotofachhandel. i-Port wird
nach Aussage von Reichart ,zu einem
leicht verdaulichen Preis* exklusiv von
den Fachhandelslaboren allcop/Uhlen-
huth angeboten. Dort gibt es auch
nihere Informationen zu i-Port.
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Canon prasentiert zwei neue Hi8-Camcorder

Die neuen kompakten Hi8-Modelle V65Hi und V60Hi zeichnen sich durch Bild-
qualitdt und Funktionalitat aus. Beide verfiigen iiber ein 22faches Canon-Zoom-
objektiv. Dieses ermdglicht Nahaufnahmen ab 1 cm Abstand mit einem Brenn-
weitenbereich von 3,6 mm bis 79,2 mm bei einer Anfangslichtstirke von 1:1.6.
Der Zoombereich 1dRt sich digital auf
eine 800fache Zoomleistung er-
hohen. Die Aufnahmen lassen sich
bequem tiber den drehbaren 2,5 Zoll
CCD-Schirm betrachten. Der Hoch-
leistungs-Lithium-Ion-Akku bietet
eine verlangerte Aufnahme- bzw.
Wiedergabezeit. Die ultrakompakten
Hi8-Camcorder bieten eine Fiille
weiterer interessanter Ausstattungs-
details fiir gute Ergebnisse bei einer
vereinfachten Handhabe: Sechs Be-
lichtungsprogramme, eine erweiterte Anzahl von Digitaleffekten, verbesserte
FlexiZone, Time Base Corrector (TBC) und vieles mehr stehen zur Verfiigung.
Dariiber hinaus gibt es zwei programmierbare Tasten, auf die zwei von acht Funk-
tionen gespeichert werden konnen, diese sind somit immer ,,griffbereit“. Der
V60Hi ist mit einem 320.000 Pixel CCD-Aufnahmechip ausgestattet, beim
V65Hi kommt ein Chip mit 470.000 Pixeln zum Einsatz. Zusatzlich verfiigt der
V65Hi iiber einen elektronischen Bildstabilisator fiir die weitgehende Neutra-
lisierung von moglichen Verwacklungsunscharfen. Eine Stehbildfunktion eig-
net sich hervorragend zur Aufnahme von Schnappschiissen. Die neuen Hi8-
Camcorder sind ab Marz 2002 lieferbar. Die unverbindlichen Preisempfehlun-

gen betragen fiir den V60Hi 499 Euro und fiir den V65Hi 599 Euro.

Universelles
Lesegerat ,,MultiSlot*
Das Zubehorprogramm Hamas wurde

um das brandneue Lesegerat ,Multi-
Slot“ erganzt, das alle gangigen Spei-

und be-

cherkartenmodelle liest
schreibt. Durch diese Multifunktiona-
litit erleichtert ,MultiSlot“ den paral-
lelen Einsatz verschiedener Wechsel-
speicher in Beruf und Freizeit. Mit vier
Steckplitzen fiir CompactFlash (Typ I,
II und Microdrive), SmartMedia, Me-

moryStick und SecureDigital bezie-
hungsweise MultiMedia Card konnen
Daten mit dem Produkt auch direkt
von Karte zu Karte kopiert werden. Fiir
jeden Steckplatz wird vom Betriebs-
system am Computer ein eigenes Lauf-
werk angezeigt. Der Anschluf des
Kartenlesers erfolgt tiber die USB-
Schnittstelle. Das rund ein Meter lange
Verbindungskabel kann bei Bedarf
durch eine langere USB-Leitung mit
A-B-Steckern ersetzt werden. Der ,Multi-
Slot“ unterstiitz die Betriebssysteme
Windows 98, 98 SE, ME, 2000, XP so-
wie MacOS ab Version 8.6. Wihrend in
einem handelsiiblichen Kartenleser le-
diglich ein einziger Controller den Da-
tenverkehr zwischen Speichermedium
und Computer regelt, setzt MultiSlot
daftir zwei ein. Dadurch wird das direk-
te Kopieren zwischen den Karten mog-
lich und gleichzeitig die Betriebsstabi-
litat erhoht. Das kompakte Lesegerit
mifdt etwa 11 x 11 x 3 Zentimeter und
wurde mit einem edlen, silberfarbenen
Gehiuse ausgestattet. Der fiir den Han-
del empfohlene Verkaufspreis des Mul-
tiSlot liegt bei 80 Euro.
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Kodak und Pixelnet konkretisierten Zusammenarbeit

Luckenlose
Servicepalette
fUr einen
wirksamen
Marktaufiritt

Die Kodak GmbH wird mit der Pixelnet AG und
deren Tochtergesellschaft Photo Porst in diesem
Jahr eine ganze Palette von gemeinsamen Marke-
ting- und Dienstleistungsaktivititen umsetzen.
Dies haben hochrangige Vertreter der Unterneh-
men auf einer gemeinsamen Pressekonferenz
Mitte Dezember in Stuttgart angekiindigt. Die
geplante Kooperation war bereits im September
2001 angekiindigt worden. Nach der Vertrags-
unterzeichnung nutzten die Unternehmen die
Pressekonferenz zur Bekanntgabe erster Details.
Ziel der Zusammenarbeit ist es nach den Worten von Dieter
Werkhausen, Vice President und General Manager, Kodak Ge-
schaftsbereich Digital Services Europa, fiir die Partner einen
wirksamen Auftritt im Markt zu sichern. Schwerpunkte der
gemeinsamen Aktivititen sollen dabei sowohl bei der analo-

gen und digitalen Fotografie als auch bei digitalen Bild-
dienstleistungen liegen.

Kodaks Digital Order Station soll im Rahmen der Zusammenarbeit in Photo
Porst Geschdften aufgestellt werden.
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Das Kodak Bilder Center falSt zahlreiche Mobglichkeiten der digitalen
Bilderfassung und -bearbeitung kompakt zusammen.

Neben der Zusammenarbeit im analogen und hybriden Bil-
dergeschift wollen Kodak und Pixelnet die gemeinsamen
Aktivititen bei digitalen Dienstleistungen deutlich voran-
treiben. Der unveriandert anhaltende Boom im Digitalkame-
ramarkt verspreche vor allem fiir digitale Bilddienstleistun-
gen eine uberdurchschnittliche Marktentwicklung, meinte
Werkhausen. Das Kooperations-
abkommen sehe daher die Aufrii-
stung von Photo Porst Geschiften
mit den digitalen PoS-Systemen
von Kodak, zum Beispiel der
Digital Order Station, dem Pic-
ture Maker oder dem digitalen
Minilab, an ausgewihlten Stand-
orten mit dem Ziel vor, simtliche
am Markt verfiigbaren digitalen
Dienstleistungen fiir den Ver-
braucher dort anzubieten.

L,Wir miissen Bilddienstleistun-
gen, gleich welcher Art, noch
naher zum Verbraucher bringen®,
fuhrte Werkhausen aus. ,Dort,
wo sich beim Verbraucher der
Wunsch nach Bildern auf Foto-
papier manifestiert, dort sollte er durch einen Servicepunkt
befriedigt werden.“ Der Kooperationsvertrag mit Pixelnet sei
ein wichtiger erster Schritt zum Aufbau eines flichen-
deckenden Servicenetzes. Er sei auch ein Signal an die
Branche und ein Wegweiser, der zeige, wohin die Kodak
Strategie gehe.

Dieter Werkhausen, Vice Pre-
sident und General Manager,
Kodak Geschdaftsbereich Digi-
tal Services Europa.



Fiir Pixelnet und Photo Porst sei mit der gemeinsamen
Internetplattform die Voraussetzung fiir die Erschlieung des
europaischen Zielmarktes fiir Online-Bilddienstleistungen
Seite an Seite mit Kodak geschaffen worden, betonte Matthias
Sawatzky, der Vorstandsvorsitzende der Pixelnet AG. ,Indem
wir das Pixelnet Know-how im Onlinesektor mit der her-
vorragenden Infrastruktur von Kodak verkniipfen, ist ein
schneller, leistungsfahiger Auftritt am Markt moglich, der,
unterstiitzt von Marketingmaf3nahmen, das zu erwartende
Potential des Marktes fiir beide
Unternehmen ausschopfenwird.“
Positive Effekte im Produkt-
geschift verspricht man sich vor
allem durch eine gemeinsame
Produktvermarktung bzw. indivi-
duelle Promotion-Konzepte am
Point of Sale. ,Unter anderem sol-
len die Photo Porst Geschifte in
das Kodak Direktmarketing-Kon-
zept eingebunden werden, das
den Handel bei der Vermarktung
der Kodak Bilderlinien erfolg-
reich unterstiitzt, erlauterte Matthias Sawatzky, Vor-
Sawatzky. Auch die Zusammen- standsvorsitzender der Pixel-
. . net AG.
arbeit im analogen und hybriden
Bildergeschift werde man in Zukunft deutlich verstiarken.
Sawatzky: ,Hybride Technologien wie die Kodak Picture CD
sollen in das Angebotssortiment der Photo Porst Filialen
integriert werden.“
Spuirbare Synergieeffekte und die Umsetzung einer neuen
Bilderlinienkonzeption werden durch die Integration des
Pixelnet Labors sowie der deutschen Labore der Spector
Gruppe in das Kodak Labor Netz angestrebt.
,Neben den gemeinsamen Aktivititen am Point of Sale bein-

Fortsetzung auf Seite 38

Das Digital Minilab
System ermaoglicht

die Verarbeitung digitaler
Bildauftrage vor Ort.

Digital Imaging

,Die Anwender
wollen Bilder
auf Fotopapier”

imaging+foto-contact hatte am Rande der
gemeinsamen Pressekonferenz von Kodak und
Pixelnet die Gelegenheit, mit Dieter Werkhau-
sen, Vice President und General Manager, Kodak
Geschiftsbereich Digital Services Europa, iiber
die Hintergriinde der Zusammenarbeit zu
sprechen.

imaging+foto-contact: Herr Werkhausen, Kodak ist in den ver-
gangenen Jahren vielfach in die Rolle des Pioniers geschliipft,
wenn es um digitale Fotografie und die Entwicklung digitaler
Bilddienstleistungen gegan-
gen ist. Durch die Koopera-
tion mit Pixelnet holen Sie ein
Unternehmen in Ihr Boot, das
in den vergangenen Monaten
Innovationen in Sachen On-
line-Bilderdienste und mobile
Online-Bilderdienste vorge-
stellt hat. Darf man daraus
schliefden, daf} die Digitalfoto-
grafie fiir Kodak inzwischen zu
einem umsatzstarken Betiti-
gungsfeld geworden ist?

Dieter Werkhausen: Ange-
sichts des Booms der digi-
talen Kameras und der
Zunahme der digitalen Bilddateien haben wir uns die Frage
gestellt, welchen Service wir den Anwendern digitaler
Bilddateien anbieten konnen. Dieser Bedarf an digitalen
Dienstleistungen wird mit dem Boom der digitalen
Kameras massiv zunehmen. Lag der Focus der Anwender
digitaler Kameras in der ersten Phase noch beim schnellen
Zugriff auf die Daten tiber den Computer, so befinden wir
uns jetzt in der zweiten Phase, in der die Zahl der Anwender
von digitalen Kameras enorm zunimmt, die zwar den
Computer nutzen, um das ein oder andere Bild zu
bearbeiten, oder als E-Mail zu verschicken, die aber
dennoch ihre digitalen Fotos im Format 10 x 15 als Bild auf
Fotopapier haben mochten. Diesem Verbraucherwunsch
kommen wir mit digitalen Dienstleistungen in den Grof3-
laboren und vor allem am Point of Sale in ganz grofRen
Schritten nach dem Motto: ,,Wir machen aus Ihren Dateien
hochwertige Bilder entgegen. Fortsetzung auf Seite 39

Interview mit Dieter Werkhausen,

Vice President und General Manager, Kodak
Geschdftsbereich Digital Services Europa
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Sahen sich am Rande der Pressekonferenz im neu eingerichteten Showroom um: Dieter
Werkhausen, Vice President und General Manager, Kodak Geschdftsbereich Digital Services
Europa (2. v. r.), Matthias Sawatzky, CEO Pixelnet AG (2. v. L), Dr. Walter Kroha, COO Pixelnet
AG, Vorstand Photo Porst Bild und neue Medien (1.), und Patrick Palombo, Vorstandsvorsitzen-

der Photo Porst.

Foto: hepa

Kodak Digital Bilder Center im Showroom

Kodak bietet seinen Handelspartnern
mit dem Kodak Digital Bilder Center
ein Dienstleistungssystem an, mit
dem die digitale Bildbearbeitung fiir
den Endverbraucher spiirbar erwei-
tert und erleichtert werden soll. Es
kombiniert die bekannten Systeme
Kodak Picture Maker und Kodak
Order Station. Handler, die sich von
der Leistungsfahigkeit des Systems
tiberzeugen und sich {iber dessen
Moglichkeiten informieren wollen,
konnen dies ab sofort auch in der
Kodak Zentrale in Stuttgart. Dort hat
das Unternehmen einen Showroom
eingerichtet, der die verschiedenen
Gerate prasentiert und in Funktion
zeigt.

Der Endverbraucher hat mit dem
Digital Bilder Center die Moglichkeit,
seine digitalen Bilder direkt vor Ort
beim Héandler oder in einem Grof3-
labor herstellen zu lassen. Aufderdem
kann er mit dem Kodak Picture
Maker bestehende Fotos scannen,
bearbeiten und drucken lassen. Dabei
kann er Ausgabegrof3en bis zum For-
mat 20 x 30 cm wahlen.

Mit Hilfe der Picture Maker Software
konnen verschiedene Bildverbes-
serungen durchgefiihrt werden. So
lassen sich beispielsweise die un-
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schonen ,roten Augen“ elektronisch
entfernen. Wird der Picture Maker
mit einer Digitalkamera verbunden,
lassen sich auch Paf3- und Bewer-
bungsbilder sowie Portrat-Sticker
einfach erstellen. Der Kodak Picture
Maker setzt sich zusammen aus ei-
nem Touch-Screen-Monitor, einem
hochwertigen Flachbettscanner und
einem Kodak Thermodrucker.

Die Kodak Order Station prasentiert
sich als Desktoplosung fiir digitale
Printauftrage. Mit ihrer Hilfe konnen
Kunden ihre Bilder aus Digitalkame-
ras oder von den unterschiedlichsten
Speichermedien unproblematisch
per ISDN oder Internetprotokoll an
ein Grof3labor oder per Netzwerk an
das Stundenlabor des Handlers
schicken. Die Kodak Order Station
verfugt ferner uber einen inte-
grierten Bondrucker. Sie 1af3t sich
problemlos durch einen CD-Brenner
erweitern und bietet dann die Mog-
lichkeit der Bilddaten-Archivierung
auf CD-R. Auch Fun-Artikel lassen
sich tiber die Station bestellen

Das Bilder Center ist so aufgebaut,
daRR genitigend Prasentationsfliche
fur Kameras, unterschiedliche Bilder-
rahmen und weiteres Zubehor vor-
handen ist.
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haltet die Zusammenarbeit die Ent-
wicklung einer gemeinsamen europa-
ischen Plattform unter Berticksich-
tigung des Know-hows von Pixelnet
und Kodak", sagte Dr. Walter Kroha,
COO Pixelnet AG und Vorstand Photo
Porst Bild und neue Medien. ,Diese In-
ternetplattform steht neben Pixelnet
und Kodak allen interessierten Part-
nern im Business-to-Business sowie
Business-to-Business-to-Customer-
Bereich zur Verfiigung. Gestartet wird
mit einer Pilotapplikation des Online-
Dienstes bei Photo Porst.“

Die Pixelnet Tochter Photo Porst werde
durch das Engagement der Kodak
GmbH in der Lage sein, das komplette
Nachfragespektrum im Bereich der
digitalen und analogen Fotografie zu
bedienen, fithrte Kroha aus. ,Sie wird
von der hohen Wertschdtzung der
Marke Kodak und der herausragenden
Marktstellung der Kodak Produkte und
den bereits erfolgreich etablierten
Dienstleistungen rund ums Bild profi-
tieren.“ Die Pixelnet AG werde dank der

Dr. Walter
Kroha, COO
Pixelnet AG
und Vorstand
Photo Porst

| Bild und
neue Medien.

Zusammenarbeit mit den Kodak Labo-
ren ihre Voraussetzungen fiir ihre be-
reits erfolgten Online-Aktivititen wei-
ter verbessern und ausbauen.

Dieser Ausbau wird nach den Vorstel-
lungen Krohas in verschiedenen Stufen
vor sich gehen. Dabei gebe es mehrere
Businessmodelle fiir das Foto- und
Bildergeschift. So werde sich zum
einen ein neuer Markt fiir das mobile
Foto-Online-Management auftun, zum
anderen werde sich ein vollkommen
neuartiges multimediales Konsum-
modell ergeben. Um die dann an-
stehenden  Herausforderungen zu
meistern, habe Pixelnet bereits weitere
starke Partner ins Boot geholt, unter
anderem Hewlett Packard, Tiscali,
AOL, Microsoft, Debitel und Jamba.
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Gemeinsam mit Photo Porst wird Kodak zukiinftig digitale Bilderdienste online und am Point of Sale

anbieten.

imaging+foto-contact: Welche Rolle fallt
Ihren beiden neuen Partnern Pixelnet und
Photo Porst in diesem Zusammenhang zu?

Dieter Werkhausen: Wir wollen uns
gemeinsam den beiden Megatrends im
Bildergeschaft der Zukunft stellen.
Trend eins heif3t: Alle Verbraucher, die
mit analogen Kameras fotografieren
und einen PC besitzen, wollen ihre
Bilder im Computer haben fiir E-Mails,
andere Arten der Kommunikation oder
Archivierung. In der Regel werden von
den Anwendern heute Scanner zum
Digitalisieren der analogen Bilder be-
nutzt — was sich in der Praxis aber oft
als etwas umstandlich erweist. Unsere
Losung sieht dagegen so aus, dafd wir
jeden Filmauftrag mit der Kodak Pic-
ture CD e-mail-fahig machen.

Trend zwei heif3t: Digitalkamerabesit-
zer wollen von ihren digitalen Dateien
Bilder auf Fotopapier. Diesen Anwen-

dern bieten wir digitale Bilderdienste,
die sowohl online als auch am Point of
Sale genutzt werden konnen. Diese
Dienstleistungen vor Ort und Online
Service wollen wir auf europiischer
Ebene konzentriert und flichen-
deckend ausbauen. Die an der Koopera-
tion beteiligte Handlerkette Photo Porst

10%

Digital Imaging

mit rund 2000 Outlets und Kodak als
bedeutender Lieferant reagieren auf
diese Herausforderung und wollen die
Angebotspalette massiv ausbauen!

imaging+foto-contact: Wie wird die Zu-
sammenarbeit konkret aussehen?

Dieter Werkhausen: Unsere Koopera-
tion stiitzt sich auf drei Saulen: digitale
Bilddienstleistungen, das analoge Bil-
dergeschift und das Produktgeschift.
Beiden digitalen Services stehen die Ko-
dak Picture CD und die Angebote des
Kodak Digitalshops im Mittelpunkt. Das
Spektrum reicht vom Produktverkauf
tiber Tages-Serviceangebote, die tiber
die Digital Order Station realisiert wer-
den, bis zum Sofort-Service mit dem
Kodak Picture Maker, der optional auch
mit einem digitalen Minilab oder einem
Grof3formatdrucker verbunden werden
kann. Dariiber hinaus werden wir beim
Online-Service eng zusammenarbeiten.

Beim analogen Bildergeschift werden
wir die Photo Porst Geschéfte in unsere
Marketingaktivititen einbeziehen. Ich
denke dabei zum Beispiel an Aktionen
wie die Direkt Mailing Aktion, mit der
wir im vergangenen Jahr Millionen
von Endverbrauchern angesprochen

23% W doc

m image soft
O homepage
O e-mall

B prints
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Grafik links: Digitale Bilder stammen aus den un-
terschiedlichsten Quellen. Grafik oben: Viele An-
wender wiinschen ,,echte Fotos von ihren Dateien.
— und {iber die Sie mehrfach berichtet
[ [n! 1] . .o
B dgi Cam haben. Und beim Produktgeschaft
B fial bed werden wir schlieRlich gemeinsame
0 filrm S Vermarktungsmafdnahmen erarbeiten,
8 Sicture C0 um Kodak zur Premium Marke bei
& Photo CO Phptq Porst zu machen. So w'an es
g — beispielsweise Photo Porst spezifische
O S-Internet Serass . .
Filmdispenser geben.
B cther refal senice

imaging+foto-contact: Herr Werkhausen,
vielen Dank fiir das Gesprich.
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FlipAlbum Foto CD-R fur
die Fotobestellung

digitale Bildergeschdft

Die E-Book Systems GmbH
mit Sitz in Lorsch bietet jetzt
einen weiteren Weg an, iiber
den die Verbraucher an Labor-
bilder von ihren digitalen
Daten gelangen konnen. Mit
der FlipAlbum Foto CD-R 74
konnen Anwender ihre
digitalen Bilder zu Hause am
heimischen Computer auf CD
brennen und sie anschliefRend
fiir die Entwicklung auf Foto-
papier an ein Labor schicken.

Nach dem Einlegen des FlipAlbums in
das CD-Laufwerk des Computers o6ffnet
sich eine Dialogsoftware, die den
Anwender durch das Programm fiihrt.
Auf der CD befindet sich dartiber hin-
aus eine kostenlose 30-Tage Demo-
Version des Softwareprogramms Flip-
Album 3.1, mit der sich die Bilder
optimal fiir den Druck vorbereiten
lassen. Das Programm bietet zahlreiche
Werkzeuge, die zum Editieren und zur
Organisation digitaler Fotos, fiir die
Prasentation oder zum Verschickenvon
Fotos per E-Mail notig sind.

Nach der Vorbereitung der Bilder wahlt
der Anwender mittels eines Bestelldia-
logs diejenigen Bilddaten aus, die er auf
CD-R gebrannt haben mochte. Dabei
konnenauch unterschiedliche Formate
und Groflen der Bilder gebrannt
werden. Auch ein Hinzufiigen von
weiteren Bildern zu einem spaiteren
Zeitpunkt ist mit dem FlipAlbum Foto
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Preiswerter
Einstieg ins

CD-R 74 kein Problem, da die Bilder im
Multisession-Modus, das heif3t auch in
mehreren Vorgidngen, gebrannt werden
konnen. Anschlief3end sind die Bilder
dann tber ein patentiertes und eben-
falls auf der CD enthaltenes 3D-Foto-
album zu betrachten. Die CD mit dem
Album kann {iber das CD-ROM-Lauf-
werk oder einen DVD-Player abgespielt
werden. Das erstellte digitale Foto-
album kann auf der Festplatte zwi-
schengespeichert und erneut auf eine
Foto CD-R kopiert werden, so daR das
Album auch an Freunde etc. weiterver-
schenkt werden kann.

Virtuelles Fotoalbum

Nach dem Einlegen der erstellten Foto-
CD wird dem Anwender eine neue Be-
trachtungsweise seiner Bilder geboten.
In der Animation o6ffnet sich die Um-
schlagseite seines Albums und stellt mit
einem realistisch wirkenden Seiten-
wechsel die einzelnen Fotoseiten dar.
In einem Inhaltsverzeichnis mit Index
konnen die Bilder nach Themen geord-
net dargestellt werden. In einer Uber-
sicht werden kleine Vorschaubilder
angezeigt, und leise Hintergrundmusik
erzeugt die passende Stimmung fiir die
Bildershow. Aus der CD heraus ist das
Abspeichern einzelner Bilder und ihr
Ausdruck moglich.

Bis zu 120 Bilder konnen auf das Medi-
um gebrannt werden. Nach dem Bren-
nen der Bilder konnen sie nicht mehr
geloscht werden, und auch eine eigene,
von E-Book Systems bereits vorge-
brannte Seriennummer verhindert die
Mehrfachnutzung der FlipAlbum Foto
CD-R 74.

Nachdem der Kunde seine Bestellung
inklusive personlicher Daten in eine
Maske eingeftigt hat, wahlt er zwischen
dem Postversand seiner Bilder oder der
personlichen Abholung bei einem
Handler in seiner Nahe.

Der empfohlene Endverbraucherpreis
fir die CD liegt bei 3,99 Euro. Zur CD
gehort ein in die Software integrierter
Gutschein, mit dem die Kunden zehn Bil-
der im Format 10 x 15 cm kostenlos und
obendrein portofrei bestellen konnen.
Fiir Fotofachhédndler bietet das Angebot
der FlipAlbum Foto CD-R 74 gleich
einen mehrfachen Nutzen. Sie konnen
mit der CD kostengiinstig in das Ge-
schaft mit digitalen Bilddienstleistun-
gen einsteigen oder sie als Alternative
fur Kunden anbieten, die ihre Bildauf-
trage lieber zu Hause am eigenen PC
fertigen. Letztgenanntes bietet sich
besonders bei umfangreichen Bildauf-
trigen an, da damit lange Ubertra-
gungszeitenim Internet gespart werden.
Zum anderen stellt die CD, die fiir den
Kunden ein Medium zur Bildbetrach-
tung und vor allem auch zur Archi-
vierung seiner digitalen Bilder ist, ein
hervorragendes Kundenbindungsinstru-
ment dar, da die CD jederzeit fiir Nach-
bestellungen eingesetzt werden kann.
Ralph Mehlhorn von der E-Book-
Systems GmbH versichert dartiber hin-
aus, daR auch individuelle Wiinsche,
beispielsweise bei der Bildpreisgestal-
tung, der an dem System interessierten
Handler berticksichtigt werden kon-
nen. Auch bei der Bearbeitung der
Bildauftrage zeigten sich alle bishervon
ihm angesprochenen Labore koopera-
tiv. So wurde beispielsweise mit Photo
Porst und der Mutterfirma PixelNet AG
der Grundstein zu einer flachen-
deckenden Versorgung gelegt.

Die minimalen Systemvoraussetzun-
gen fiir die Nutzung der FlipAlbum Foto
CD-R 74 sind ein Prozessor ab 166 MHz,
Windows 95, 98,2000 oder NT 4.0 sowie
16 MB RAM und 7 MB verfiigbarer
Speicherplatz. Dartiber hinaus emp-
fiehlt der Hersteller eine 16-Bit-Grafik-
karte. hol
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Canon stellte auf einer Presse-
konferenz Ende letzten Jahres
fiinf neue Tintenstrahl-Farb-
drucker vor, mit denen das Un-
ternehmen zum Jahresanfang
neue Impulse fiir den Drucker-
markt setzen will. Die neuen
Produkte zeichnen sich durch
den Einsatz modernster
Druck-Technologien aus und
wurden speziell auf die unter-
schiedlichen Anforderungen
verschiedener Anwendergrup-
pen zugeschnitten.

Allen neu vorgestellten Druckermodel-
len kommt die von Canon entwickelte
,Vivid-Photo“-Treibertechnologie zu-

gute. Sie ermdoglicht durch ausgefeilte
Treibertechnologien die Wiedergabe

Unkompliziert vom AnschlufS bis zur Bedienung
ist selbst fiir PC-Neulinge das Farbdrucker-Ein-
stiegsmodell Canon S200.
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von klaren Farben und original-
getreuen Hauttonen. Wahrend andere
Verbesserungssysteme in der Regel
bestimmte Farben (z. B. Cyan oder
Magenta) verstiarken, erweitert Vivid-
Photo den Farbbereich um die gesamte
Skala. Der Prozef lauft automatisch ab,
der Anwender muR die Funktion ledig-
lich durch einen Klick im Treiber
aktivieren.

Bereits das Einstiegsmodell Canon
S200 bietet die Vivid-Photo-Treiber-
technologie. Weitere Features wie eine
Auflésung von 2.880 dpi und eine
Druckgeschwindigkeit von maximal
finf Seiten im Schwarzweif3-Druck
und bis zu drei Farbseiten im Format
DIN A4 pro Minute runden das
Leistungsspektrum ab. Der bediener-
freundliche Farbdrucker ist mit einer
USB-Schnittstelle ausgestattet und hat
einen unverbindlich empfohlenen
Verkaufspreis von 79 Euro. Durch eine
Ausstattung mit High Colour-Tinten
eignet sich bereits dieser Drucker
neben der Ausgabe von Text und
Grafiken auch fiir den Druck von
Bildern in fotodhnlicher Qualitit.

Tempo im Biiro

Die beiden Tintenstrahldrucker S520
und S750 wurden speziell fur die An-
forderungen im Biiro-Alltag konzipiert
und stellen laut Aussage von Canon ei-
ne Alternative zum Laserdruck dar. Mit
hohen Geschwindigkeiten vonvierzehn
Seiten pro Minute in SchwarzweifR und
neun Seiten in Farbe bietet sich der
S520 fiir die Ausgabe der Biirokorre-

il

Canon S900

i

i
r i .. m |-|||| |

spondenz an. Noch schneller arbeitet
der S750 mit zwanzig Seiten in
Schwarzweifd und dreizehn Seiten in
Farbe je Minute.

Beide Drucker verfiigen iber die
Canon Advanced Microfine Droplet
Technology mit einer Aufléosung von
2.400 x 1.200 dpi und bieten Tinten-
tropfen in einer Grofe von ledig-
lich funf Picolitern. Zudem ermog-
lichen sie den randlosen, vollflichigen
Druck.

Der S750 setzt das Verfahren des bi-
direktionalen Drucks ein, bei dem
durch zwei parallel angeordnete und
gespiegelte Druckreihen pro Farbe die
Reihenfolge des Farbaufdrucks immer

Ein flottes Arbeitstempo legt der S520 mit vier-
zehn Seiten SchwarweifS und neun Seiten Farbe
pro Minute vor.

identisch  bleibt. Somit entstehen
homogen wirkende Farbflichen, bei
denen eine Streifenbildung ausge-
schlossen werden kann.



FEinen homogenen Farbauftrag bietet der S750
durch den bidirektionalen Druck.

Fiir einen sparsamen Verbrauch sorgt
bei beiden Druckern die Single Ink-
Technologie, bei der nur der jeweils auf-
gebrauchte Tintentank ersetzt werden
muf3. Die 4-Farbdrucker verfiigen tiber
eine USB-und Parallel-Schnittstelle und
konnen tiber einen optional lieferbaren
Adapter auch im Netzwerk eingesetzt
werden. Der Preis fiir den S520 betragt
199 Euro, fiir den S750 249 Euro (un-
verbindliche Preisempfehlungen).

Fotodrucker

Speziell auf den Fotodruck abgestimmt
wurden die beiden Drucker S900 und
S9000 von Canon. Im einfachen Druck-
modus bieten sie Geschwindigkeiten
von maximal sieben Farb- oder
Schwarzweif3seiten in der Minute. Im
hochauflosenden Fotomodus benéti-
gen sie fiir ein Foto im Format DIN A4
lediglich 60 Sekunden. Mit diesem
Tempo sind sie laut Aussage von Canon
im randlosen Druck bis zu fiinfmal
schneller als andere am Markt verfiigba-
ren Drucker. Fuir Ausdrucke, die nicht
nur Aussehen wie ein Foto, sondern sich
auch so anfiihlen, bietet Canon das ,,Pro-
fessional Fotopapier PR-101“ an.

Die Sechsfarb-Fotodrucker verfiigen
uiber eine Auflésung von 2.400 x 1.200
dpi. Insgesamt bringen 3.072 Diisen die
Farbe aufs Papier. Die Advanced Micro-
fine Droplet Technology sorgt fiir eine
optimale Positionierung der nur vier
Picoliter feinen Farbtropfchen und er-
moglicht bis zu 49 Farbabstufungen je
Druckpixel. Eine weitere Optimierung
der Druckergebnisse wird auch beim
S900 und S9000 durch die Vivid-
Photo-Treibertechnologie erzielt. Bei-
de Drucker werden mit der Canon

,PhotoRecord“-Software fiir schnelle
Layout- und Formatanpassungen der
digitalen Bilddaten geliefert, der Canon
ZoomBrowser EX ermoglicht die Ar-
chivierung, Retusche oder Kompositi-
on von Panoramabildern, der Anschluf3
erfolgt tiber die USB-Schnittstelle. Der
S900, der fiir das Format A4 ausgelegt
ist, hat eine unverbindliche Preisemp-
fehlung von 449 Euro. Der S9000, der
dartiber hinaus auch das A3 und A3-
Uberformat bietet, kostet 599 Euro
(UVP).

Alle vorgestellten Drucker, die sowohl
fur PC- als auch Mac-Anwendungen ge-
eignet sind, sind ab Februar dieses Jah-
res lieferbar.

Neben den hier vorgestellten Produk-
ten hat sich Canon entschieden, den be-
wahrten Drucker S300 fiir 129 Euro im
Programm zu lassen und bietet auch
beim Grof3format weiterhin den S6300
als kostengiinstige Vierfarbdruck-Al-
ternative (499 Euro) an.

Abgerundet wird die aktuelle Tinten-
strahldruckerpalette des Unterneh-
mens durch den erst kiirzlich vorge-

Canon

stellten Fotodrucker S820D. Dieser er-
moglicht tiber Kartenslots das Einlesen
verschiedener Speicherkarten und

Der Ausdruck von Fotos auch in A3 und dem
A3-Uberformat ist fiir den S9000 von Canon kein
Problem.

kann somit ohne Umweg tiber den
Computer Bilder randlos bis zum For-
mat DIN A4 ausgeben. Sein unverbind-
lich empfohlener Verkaufspreis betragt
449 Euro. hol

High Speed scannen mit USB 2.0

Canon stellt die CanoScans D1250U2 und D1250U2F vor. Letztgenanntes Mo-
dell wird zusammen mit einer PC-Schnittstellenkarte, mit Hilfe derer der USB-

Einen bis zu 4fach schnelleren Datentransfer ge-
wdhrleistet Canon mit dem CanoScan DI1250U2F
dank USB 2.0-Unterstiitzung.

Standard 2.0 unterstitzt wird,
ausgeliefert. Beide Versionen bie-
ten eine interne Farbtiefe von 48
Bit und eine optische Aufléosung
von 1.200 x 2.400 dpi. Dank der
Canon ,QARE“-Technologie las-
sen sich auch verstaubte oder
verkratzte Vorlagen sauber scan-
nen. Canon greift den neuen
USB-Standard 2.0 auf und liefert
die PC-Schnittstellenkarte in
Kombination mit dem neuen
CanoScan D1250U2F aus. Der An-
wender des Scanners mit USB 2.0
kann sich tber eine bis zu vier-
fach hohere Scangeschwindigkeit

freuen, verglichen mit USB 1.1. Dartiber hinaus verfiigt der Scanner {iber einen
Filmadapter zum Scannen von Kleinbildfilmen. Ausgeliefert werden die mit
komfortablen Scan-Buttons ausgestatteten Scanner komplett mit Software fiir
die Bildbearbeitung und anderen Tools zur Archivierung und Texterkennung.
Beim D1250U2F ist zusatzlich die Software Adobe Photoshop Elements ent-
halten. Fiir den Betrieb im USB 2.0-Modus ist ein freier PCI-Steckplatz fiir
die Schnittstellenkarte sowie Windows Me, 2000 oder XP erforderlich. Beide
Scanner sind ab diesem Monat lieferbar. Der CanoScan D1250U2F hat einen
unverbindlich empfohlenen Verkaufspreis von 259 Euro, der CanoSan D1250U2
(ohne USB 2-Karte und ohne Durchlichteinheit) von 139 Euro.
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Neuheiten fir die Kleinbild-Spiegelref

Mit ihrer MSCE-Schnittstelle ist die neue Mamiya 645 AF' D auch fiir Digitalfotos geriistet.

Mamiya hat sein Mittelformat-
Flaggschiff, die 645 AF, auf-
gewertet: Die aktuelle Version,
die als Mamiya 645 AF D auf
den Markt kam, wurde im
Detail verbessert und be-
herrscht jetzt neben der analo-
gen auch die digitale Fotogra-
fie. Dies wird moglich durch
die Ausstattung mit einer
standardisierten MSCE-
Schnittstelle (MSCE = Mamiya
Serial Communication for
External Device), an die der
Fotograf die entsprechend
ausgestatteten Digitalriickteile
der verschiedenen Hersteller
ansetzen kann.

Die Weiterentwicklung des analogen
Modells 645 AF zur 645 AF D basiert
nach Angaben des Herstellers auf den
Anregungen und Wiinschen professio-
neller Fotografen in aller Welt, die in
dem neuen Modell umgesetzt wurden.
An der Mamiya 645 AF D kénnen neben
Digitalriickteilen auch die fiir 120/
220er Film kombiniert verwendbare
AF Rollfilmcassette und die 645 AF
Polaroid Cassette eingesetzt werden.

Die Verbindung vom Kameragehduse
zum Digitalriickteil mittels der innova-
tiven MSCE Schnittstelle bietet eine
neue, elektronisch integrierte Techno-
logie, die die Liicke zwischen analoger
und digitaler Fotografie ohne zusatz-
liche Kabelverbindung schlief3t. Die
Schnittstelle tibertragt automatisch die
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exfotografie

ISO entsprechende Empfindlichkeit
des digitalen Riickteils zur Kamera
und garantiert automatische Belich-
tung (auch mit TTL-Blitzbelichtungs-
steuerung). Auferdem sorgt sie fiir die
Anzeige der Aufnahmebereitschaft so-
wie des Aufnahme- und Speicherstatus
auf dem Kamera LC-Display.

Neben der digitalen Funktionalitat war-
tet die Mamiya 645 AF D auch mit zahl-
reichen anderen professionellen Aus-
stattungsmerkmalen auf. So bietet sie
dem Fotografen beispielsweise Pro-
grammautomatik mit moglichem
Programmshift von + 1 EV oder eine
variable vorwéhlbare Belichtungsreihen-

Mamiya 645 AF

betritt die Digitalwelt

Superweitwinkelobjektiv
Mamiya AF 3,5/35 mm

Mamiya hat das Superweitwinkelobjek-
tiv AF 3,5/35 mm fiir die Mamiya Mit-
telformatkamera 645 AF vorgestellt. Es
bietet einen Bildwinkel von 90 Grad in

der Diagonalen. Die eingebauten Floa-
ting-Elemente sorgen fiir maximale
Korrektur der Bildfeldwolbung von un-
endlich bis zur Naheinstellgrenze von
35 cm. Fir hochsten Kontrast und
hohe optische Qualitit sorgen niedrig-
brechende Glassorten. Das Objektiv hat
die Abmessungen 62 x 84 mm. Es wiegt
480 Gramm.

Automatik. Dariiber hinaus verfiigt die
Kamera {iber ein AF Infrarot-Hilfslicht,
das uiber die Individualfunktionen auch
ausgeschaltet werden kann, sowie
verschiedene Schutzmechanismen, die
Fehlbedienung und zahlreichen Mif3-
geschicken vorbeugen.

Weitere Ausstattungsmerkmale sind
die prazise TTL-Blitzbelichtungsmes-
sung, die Anzeige der Blitzfunktionen
im Sucherdisplay und variable Blitz-
Synchronisationszeiten von 1/60 bis
1/125 Sekunde. Die Kontrolle der
Kameraeinstellungen im Dunklen er-
folgt durch eine speziell zuschaltbare
Beleuchtung.

Zusatzlich zur Spot-Belichtungsmes-
sung verfligt die Mamiya 645 AF D {iber
eine neue Finf-Segment-Messung.
Diese steht bei der mittenbetonten
Integralmessung sowie der kontrast-
abhingigen Mef3methodenumschaltung
automatisch zur Verfligung. Neu ist
ebenfalls, daf¥ der Blendenwert jetzt
auch bei gedriickter Abblendtaste ver-
andert werden kann. Und daf3 bei dem
neuen Modell auch kleine Details tiber-
arbeitet wurden, zeigt die Farbgebung
des Objektiv-Ansatzindex: Er wurde
von Rot auf Weifd gedndert, damit er
bei unzureichenden Lichtbedingungen
besser zu erkennen ist.



Digitale Panoramakameras
im Vertrieb von Gitzo

Die Mainzer Statec Foto+Medien-
Zubehor, Mainz, und die Martin-Kissel
Vertriebs GmbH, Grundlsee (Oster-
reich), haben die digitalen Panorama-
kameras PanoCam der Firma Sheron
VR in ihr Vertriebsprogramm aufge-
nommen. Bei den PanoCams handelt es
sich um eine Systemlésung fiir profes-
sionelle Fotografen und Multimedia-
produzenten mit hohen Anspriichen an
Qualitat und Performance. Sie zeich-
nen sich durch hochste Bildqualitit

und ein Minimum an Arbeitsaufwand
fur die Bildnachbearbeitung aus. Die
Kameras arbeiten mit One-Shot-Tech-
nologie. Dadurch entfillt das zeitauf-
wendige ,,Stitchen“ von Einzelaufnah-
men. Zylindrische oder vollsphérische
Panoramen konnen mit einer Aufnah-
me mit Objektiven der Brennweiten
von vier bis 200 Millimetern und
Fisheye-Objektiven realisiert werden.
Dabei 1af3t sich eine vertikale Bildauf-
16sung von bis zu 5.200 Pixeln realisie-

ren. Im Lieferumfang ist zahlreiche
Bildbearbeitungssoftware enthalten.
Das Spitzenmodell PanoCam 12FX
steht bei der Statec GmbH als Demon-
strations- und Mietkamera bereit.

Wechsel im Kuratorium der
Neumiiller CeWe Stiftung

Im Kuratorium der Neumdiiller CeWe
Color Stiftung haben am Jahresanfang
zwei Neubesetzungen stattgefunden:
Fiir jeweils finf Jahre wurden Maximi-
lian Ardelt und Wilfried Barnstedt zu
Mitgliedern des Kuratoriums gewahlt.
Ardelt war zehn Jahre lang Vorstands-
mitglied der Salzgitter AG/Preussag
AG. Seit 1994 ist er Mitglied des Vor-
stands der Viag AG und seit Juli 2000
deren Vorstandsvorsitzender. Ardelt
nimmt zudem zahlreiche industrielle
und nichtindustrielle Mandate wabhr.
Wilfried Barnstedt war von 1969 bis
1970 bei der Bremer Landesbank tatig,
bevor er 1980 als Vorstandsmitglied
zu der Landessparkasse zu Oldenburg
wechselte. 1995 wurde er zu deren
Vorstandsvorsitzendem ernannt. Ardelt
und Barnstedt folgten den Kuratoren
Dieter Schlecht und Konsul Friedrich
August Meyer, die aus dem Gremium
ausschieden.

Leica Galerie zeigt die
Vielfalt der Fotografie

In der Leica Galerie werden auch in
diesem Jahr wieder zwdlf hochkaritige
Fotoausstellungen gezeigt. Der Aus-
stellungszyklus im Foyer des Werks-
gebiudes der Leica CameraAG in Solms
begann Anfang Januar mit Bildern des
Franzosen Bertrand Meunier, dem
Gewinner des Leica Oskar-Barnack-
Preises 2001, und des Islanders Ragnar
Axelsson, der bei dem selben Wettbe-
werb eine ,ehrenvolle Erwahnung” er-

Nachrichten
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HAGEE-Goltdammer GmbH
83230 Bernau/Chiemsee « Postfach 1146

Telefon 0 80 51/80 48-0 . Telefax 0 80 51/73 12
www.hagee.de . E-Mail: info@hagee.de

fuhr. Meunier zeigte seine preisgekron-
ten Aufnahmen vom Niedergang der
alten Industriereviere in China, wih-
rend Axelsson eine Dokumentation des
traditionellen Lebens auf den Nord-
atlantikinseln prasentierte. Im Februar
sind aufriittelnde Bilder des englischen
Network-Fotografen Stuart Freedman
von jungen Afrikanern zu sehen, die
nur Waffen und Brutalitit kennen. Ihm
folgt im Mairz die Ausstellung ,Exi-

Foto: Bertrand Meunier

stense“ von Sitki Késemen aus der Tiir-
kei. Als weitere Fotografen bestreiten in
diesem Jahr Paolo Pellegrin und Marc
Riboud (April), Johannes Haag (Mai),
Pascale Delfosse (Juni), Karin Szekessy-
Wunderlich (Juli), Claude Dityvon
(August), Friede Blickle (September),
Angelo Bozak (Oktober), Oliver Brachat
(November) und Dr. Udo Remmes Aus-
stellungen in der Leica Galerie.
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Leserbrief/Nachrichten

Zu unserem politischen Kommentar
,,Wenn Behordenschwachsinn fiir ,Das
arme steuerzahlende Volk‘ Methode wird!
(ifc-Ausgabe 12/2001, S. 38) erreichte
uns folgender Leserbrief:

Sehr geehrter Herr Blomer,

wo Sie Recht haben, haben Sie Recht. Doch haben Sie
mal griindlich nachgedacht, aus welcher Zeit dieser
Schwachsinn kommt — welche Generation damit richtig
begonnen hat? Und nun durch die Computerei noch mal
zusatzlich einen Push erhalten hat!

Es ist — wie Sie wissen, habe ich lange im grofiten
Warenhauskonzern Europas gearbeitet —ab 1970 so ge-
startet: Vorher einen Bleistift oder Putzmittel beim
Materiallager geholt — plétzlich saf3 eine Kraft im geson-
derten Raum, hatte eine Liste mit Nummern, war plotz-
lich Konig. Die Kosten wurden pro Abteilung ausge-
rechnet. Er gab nicht, oftmals teilte er gonnerhaft zu. Die
Chefs benutzten dies als Druckmittel (erste Art von Mob-
bing) .. .; dann wurde fiir jeden Artikel eine Nummer zu-
geteilt; dann gab es Lochkarten; bis heute verfeinert mit
Scannern aller Art.

Die Wissenschaft ohne Statistik?

Die Wirtschaft ohne Statistik?

Die Kirche ohne Statistik?

Ich fiir mich habe es gelost, bei meinem Umsatz von
zirka einer Million komme ich mit meinem Gedachtnis
aus. Doch schon meine, wechselnden, Mitarbeiter
brauchen Zahlenhilfen. Wer fangt an, wieder die richti-
ge Relation einzuordnen?

Ein anderes Beispiel: Pakete wurden angenommen,
Lieferscheine kontrolliert. Plotzlich wurde eine Waren-
annahme installiert, Formulare ausgettiftelt. Dies ging
soweit, dafl der Weg kontrolliert wurde, bis hin zum
verantwortlichen Orgaleiter.

Gehen Sie mal in die Farbriken: Materialwirtschaft =
Nummern = Vorschriften wurde bei einem Vorstand an-
gesiedelt. Nun im Computerzeitalter heif3t es bei einer
telefonischen Bestellung:

a) Kundennummer

b) Postleitzahl

¢) Positionsnummer

d) Lieferwoche

e) wie versandt

Und nun nach dem 11. September soll mein Gesicht ver-
messen werden.

Ach ja, Kleinmengen kénnen nicht geordert werden —der
Computer ist auf Stiickzahl x programmiert. Habe bei ei-
ner Firma die Anregung gegeben, die Liefermenge auf 50
Prozent zu reduzieren. Das fiihrte sofort zu 25 Prozent
Mehrumsatz bei ihr und bei mir.

Korinthenkacker war ein Ausdruck fiir noch mehr Biiro-
kratie, fiir noch mehr Hiirden. Offenbach, Darmstadt,
Leipzig, Berlin Spandau, Berlin Reinickendorf sind
Gemeinden, die neu nachdachten. Ikea zum Beispiel
baute in drei Monaten bis zum ersten Spatenstich.
Bilderbar, E. Karbe, Frege-/Hedwigstrafe, 12159 Berlin
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Leica Akademie stellt Programm 2002 vor

Das Programm der Leica Akademie fiir das Jahr 2002 ist er-
schienen. Neben den bewahrten Fotoseminaren, -workshops
und -reisen fiir Einsteiger und Fortgeschrittene stehen auch
vollkommen neue Aktivititen wie ein Foto-Mal-Workshop fiir
Eltern und Kinder im Veranstaltungskalender. Ob Aufnahme,
Wiedergabe, SchwarzweifR oder Farbe, analog oder digital —
das Angebot bietet Moglichkeiten fiir die verschiedensten
Interessensgebiete innerhalb der Fotografie. Das Programm
kann angefordert werden bei: Leica Akademie, Oskar-Bar-
nack-Str. 11, 35606 Solms, Telefon 06442/208-421.

Reger Studios setzen Sigma Scanner ein

Als weltweit erstes Unternehmen hat das Miinchner Fach-
labor Reger Studios Ende des vergangenen Jahres den High-
speed Filmscanner Sigma des Herstellers Durst Phototech-
nik in Betrieb genommen. Mit dem Gerét sollen bis zu 500
Scans pro Tag realisiert werden —abhangig von Vorlage, Qua-
litat und Grof3e. Der Digitalisierungsservice richtet sich vor
allem an Bildagenturen, Bildarchive, Industrie, Marketing-
abteilungen und Fotografen, die grofde Volumen kurzfristig
und hochauflosend benotigen. Abhangig vom Einsatz werden
DIN A7 bis DIN A0 Scans von fiinf bis 400 MB in bester Qua-

Neben den High-Tech-Gerdten zeichnet bei den Reger Studios auch das
hervorragend ausgebildete Personal fiir die Qualitdt verantwortlich.

litat hergestellt. Als Vorlage dienen Negative oder Dias in
Farbe oder Schwarzweif3 bis 4 x 5 inch (9 x 12 cm). Mit einer
Scanzeit von 34 Sekunden fiir den groftmoglichen Scan
(4 x5 inch Vorlage und 322 MB Datei) setzt Sigma neue Maf3-
stabe hinsichtlich der Scangeschwindigkeit. Kleinere Vor-
lagen und niedrigere Auflosungen erfordern zwischen 3,5
und 17 Sekunden. Der Highspeed-Scanner konvertiert die
Vorlagen in alle gingigen Dateiformate wie TIFF, JPEG, BMP,
PPM und liefert die Scans im RGB-Farbraum. Auf diese
Weise stehen die Daten fiir alle weiteren multimedialen
Einsatze bzw. Cross-Media-Anforderungen zur Verfigung.



An der KaiserstraBSe 8, in unmittelbarer Nihe des Frankfurter Hauptbahnhofs, ist die neue Filiale des

Photohauses Besier zu finden.

Photohaus Besier eroffnete
neve Filiale in Frankfurt

Auf 250 Quadratmetern prisen-
tiert das Photohaus Besier seit Ende
des vergangenen Jahres sein Voll-
sortiment in einer neu eroffneten
Filiale in Frankfurt. Helligkeit,
Ubersichtlichkeit und Kunden-
freundlichkeit sind die Stich-
worte, die der branchenbekannte
Innenarchitekt Clemens Kramer
bei der Gestaltung des Geschiftes
in den Mittelpunkt stellte.

Den Kunden empfingt eine Glas-
schiebetiiranlage mit drei grof3flachigen
Fotoelementen. Diese weisen auf das
80 Quadratmeter grofde Fachfotostudio
hin, das ebenfalls zu dem Frankfurter
Betrieb gehort. Die Fotoelemente wer-
den saisonal ausgewechselt und bieten
gleichzeitig in den Abend- und Nacht-
stunden sowie an den Wochenenden
einen Sichtschutz fiir die Straflen-
verkaufshilfen, die tiber Nacht in den
Laden geschoben werden.

Beim Betreten des Geschiftes prasen-
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tiert sich dem Kunden eine helle
Inneneinrichtung, die durch Granit
(der Fuflboden), Kirschbaum, farbig
gespritztes Glas und weif3 gestrichenen
Putz dominiert wird.

Die Hardware ist durch digitale Siche-
rungssysteme gegen Diebstahl gesi-
chert. Dennoch wurde Wert auf eine
offene Prasentation gelegt, die dem
Kunden einen ersten Kontakt zur Ware
ohne einen Verkdufer ermoglicht. So
sollen Hemmschwellen fiir zogerliche
oder dngstliche Kunden abgebaut wer-
den. Insgesamt stehen bei Besier rund
zwoOlf Meter Regalanlagen fiir die Hard-
ware zur Verfiigung. Weitere Schwer-
punktbereiche im Laden bilden die
sieben Meter lange SB-Filmtheke und
ein Minilab.

Vor der Einrichtung des Geschiftes
wurden unter anderem der Boden um
25 Zentimeter tiefer gelegt und vier
alte Jugendstilsdulen freigelegt und
anschlieRend architektonisch hervor-
gehoben.

Ubersichtlich, kundenfreundlich und brillant ausgeleuchtet wird das Sortiment in der neuen Filiale prdsentiert.
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Wirtschaftspolitischer Kommentar
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Was mich bei meinem ersten wirt-
schaftspolitischen Kommentar im
neuen Jahr am meisten beunruhigt,
ist die Tatsache, daf? meine Prognosen
und Voraussagungen vom vergange-
nen Jahr eingetroffen sind. Ich habe
immer gesagt, dafd die Wirtschafts-
politik unserer Regierung und das
Verhalten der Gewerkschaften dazu
fiihren werden, daR immer mehr
Betriebe versuchen werden, ihre Pro-
duktion ins Ausland zu verlegen, und
daf} auslandische Investoren wegen
der schwierigen Verhiltnisse, die sie
als Unternehmer hier am Arbeits-
markt vorfinden, gar nicht erst in un-
ser Land kommen. Ein Blick auf die
Zahl von vier Millionen Arbeitslosen,
die von Wirtschaftsfachleuten auf
keinen Fall allein mit der globalen
Konjunkturschwiche begriindet wer-
den kann, und die permanenten
Korrekturen unseres Wirtschafts-
wachstums nach unten zeigen deut-
lich, dafd Deutschland nicht mehr die-
selbe wirtschaftliche Zugkraft hat wie
vor zehn und zwanzig Jahren. Dies
wird wiederum viele Europder, die mit
uns in der EU vereinigt sind, ent-
tauschen, denn somit wird auch
Europa mit dem Euro nicht die Starke
erreichen, die erhofft war, um dem
starken Dollar ein bifdchen Kon-
kurrenz zu machen.

Nun kann man sich natiirlich damit
trosten, dal ein niedriger Eurokurs
den Export weiter starken wird; aber
damit haben wir noch keine bessere
Konjunktur im Inland, die sich vor
allem der Einzelhandel wiinscht.

Die Zuriickhaltung vieler Unterneh-

mer, weitere Mitarbeiter einzustellen,
driickt sich darin aus, dafd im vergan-

50 imaging -+ foto-comtact 1-2/2002

genen Jahr rund 50 Millionen mehr
Uberstunden angefallen sind. Auch
wenn jede Uberstunde durch die zu-
satzlichen Aufschldge mehr Lohn ko-
stet, so hat dies doch den Vorteil, daf3
man Uberstunden gleich wieder ab-
setzen kann, wenn sie nicht mehr
benétigt werden. Dagegen erfolgt die
Einstellung neuer Mitarbeiter sozu-
sagen ,fur die Ewigkeit“, denn der um-
fassende Kiindigungsschutz verhin-
dert jede Flexibilitdt. Zudem hat die
rot-griine Regierung vor allem die
Rechte der Arbeitnehmer erweitert,
z. B. die Festlegung der eigenen Ar-
beitszeit, so daR auslindische Unter-
nehmer, besonders wenn sie z. B.
aus Amerika kommen, geradezu ver-
schreckt werden von einem behord-
lich wie gewerkschaftlich geknebelten
Arbeitsmarkt. Die Freiheit des kleinen
Mannes hat man ihm mit dem Strei-
chen des alten 630-DM-Gesetzes ge-
nommen, was, wie ich schon mehrfach
betont habe, zu mehr Schwarzarbeit
gefiihrt hat.

Wenn man dann noch hort, daR die
Verdi-Gewerkschaftsbosse sich von
der Bescheidenheit bei Lohnforderun-
gen verabschiedet haben, dann wird
das wohl wenig Unternehmer dazu
motivieren, mehr Leute einzustellen.
Andererseits kann man solche Forde-
rungen von seiten der Gewerkschaft
zum Teil verstehen, wenn man sieht,
wie unsere Politiker, {iiber die Oko-
Steuer oder im Kranken- oder Sozial-
bereich, dem kleinen Mann das Geld
aus der Tasche nehmen. Da muf3 sich
doch jeder Einzelhiandler fragen, wo
zusatzliche Kaufkraft herkommen
soll, wenn 2002 weniger oder nicht
mehr Geld in den Handen der Ver-
braucher ist.

Ein Musterstaat in Europa in Sachen
besonders guter wirtschaftlicher Da-
ten ist Lettland, weil es dort so etwas
wie einen wirklich freien Markt gibt!
Dort konnte bisher jeder nach seiner
Fasson selig werden, was zu groflen
privaten Initiativen in der Wirtschaft
gefliihrt hat. Man mufdte aber den
Nachteil einer geringen sozialen Ab-
sicherung in Kauf nehmen. Dies ist
genau das Gegenteil von dem, was zur
Zeit in Old-Germany praktiziert wird,
wo mit der sozialen Gief3kanne so viel
Geld tiber bestimmte Gruppen unse-
rer Gesellschaft ausgeschiittet wird,
daf3 fiir Millionen von Menschen, die
gute Leistungen erbringen konnten,
tiberhaupt kein Anreiz besteht, ihre
Probleme selbst zu losen. Offensicht-
lich haben manche Politiker bei ihrer
Gleichmacherei aller Biirger tiber-
sehen, daf3 diejenigen, die fleifdig sind
und mehr Geld zur Verfiigung haben,
auch daftir mehr haben wollen, als die-
jenigen, die nicht arbeiten und sich
darum auch weniger leisten kénnen.

Bevor ich es vergesse: Da wir ja jetzt
in ganz Europa den Euro als Zah-
lungsmittel haben, sollte er eigentlich
das Thema dieses Kommentars sein.
Der Euro hat sich besser eingefiihrt,
als viele erwartet haben; daR diejeni-
gen Hiandler, die nicht lange gefragt
haben, ob der Kunde noch in DM oder
in Euro bezahlen will, in den ersten
Wochen im Januar auch zu guten Um-
satzen gekommen sind, war eine gute
Nachricht.

So bleibt mir zum Schluf3 nur zu hof-
fen, dafl wir in Deutschland mit dem
Euro zu jener individuellen Freiheit
kommen, die notwendig ist, um auf
der Unternehmerseite die Risiken fiir
die Einstellung weiterer Mitarbeiter
geringer werden zu lassen. Dazu
gehort, daR sich auch alle Biirger dar-
auf besinnen, daf sie in erster Linie
erst einmal selber dafiir verantwortlich
sind, wie sie mit ihrem Leben zurecht-
kommen und Vater Staat erst dann ein-
springen sollte, wenn wirkliche Not
besteht. So wiinsche ich uns allen ein
erfolgreiches Jahr 2002, wo uns vor
einer sicher hochinteressanten photo-
kina (vom 25. bis 30. September) am
22. September eine Bundestagswahl
beschert wird. H.J.Blomer
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Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen!

Schone heile Welt damals: Die Men-
schen mit Geld trugen teure Klamotten,
speisten in den besseren Restaurants,
fuhren adiquate Autos und wehrten
sich vehement dagegen, bestimmte
Dinge selbst zu erledigen. Ein Portrait-
Kunde honorierte selbstverstandlich
die Leistungen des Ateliers, und so
bose Worte wie feilschen“ oder
,Rabatt® gehorten in der Welt der
damaligen Kunden auf einen Basar.
Das war einmal! Der Kunde von heute
tragt z.B. billige Klamotten, leistet sich
mittags ein Glas Sekt im Interconti,
kauft danach noch schnell ein teures
Parfiim, um abends in Ruhe einen dop-
pelten Whoppy-Burger zu verspeisen.
Ein anderer Kunde verhilt sich dhn-
lich, aber mit anderen Vorzeichen: Er
kauft bei Aldi seine Lebensmittel, fahrt
den neuesten Mercedes, trinkt Cola
und fahrt im Winter nach Kanada zum
Heli-Skiing. Ein jeder ganz, wie er es
mag!

Den Kunden ,,von der Stange“ mit kla-
ren, erkennbaren Merkmalen und Vor-
lieben gibt es nicht mehr.

Der Kunde von heute mif3t Lebensqua-
litdit nicht mehr an Kleidung, Auto,
Wohnungseinrichtung, ER-Gewohn-
heiten, sondern eher an Werten wie
Fernreisen, Mini-Handys, Flat-Screens
oder erlesenen Hobbys.
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In der Marketing-Sprache konnte man
solche unsteten Verhaltensweisen als
,Consumer-Mix-Action“ bezeichnen,
doch davon haben wir Fotografen
leider nichts! Fiir uns bedeutet dies
schlicht: ,Ich habe keine Ahnung, was
der Kunde will und wie ich meine Kun-
den anspreche. Richte ich meine Wer-
bung auf junge Menschen mit wenig
Geld aus (diese Kunden gibt es immer
noch), laufe ich Gefahr, éltere Stamm-
kunden zu vergraulen. Andererseits:
Richte ich mich an die ,Generation 50
plus“, habe ich zwar eine Zielgruppe
mit viel Geld, verprelle aber mein tibri-
ges Publikum. Ein Teufelskreis!

Aber eine Beobachtung der zur Zeit
erfolgreichen Firmen lehrt uns eine
andere Weisheit: Die kochen fiir jede
Zielgruppe (sei sie noch so schwammig
zu erfassen) ein eigenes Stippchen. Da
wird eben ein und dasselbe Produkt in
unterschiedliche Kleider verpackt, zu
vollig unterschiedlichen Preisen an die
verschiedenen Kundentypen verkauft,
und keiner merkts!

Sie glauben das nicht? Ich weif3 definitiv
von einem Hersteller von weifder
Wandfarbe, der tber 60 vollig unter-
schiedliche Verpackungen zu unter-
schiedlichen Preisen in Heimwerker-
mérkten anbietet. Auch aus den Werken
von Henkel kommen Zweitmarken-
Waschmittel ftir Aldi mit einer ver-
gleichbaren Qualitét.

Diese Taktik der Konzerne hat das
Verbraucherverhalten verandert. Wer
selbst Qualitat und Preis einer Ware
vergleicht, kann durchaus mit wenig
Geld ein gutes Produkt erwerben.
Dummerweise stellen wir Fotografen
keine Massenware her: Jedes Produkt-

foto oder Portrait ist ein Unikat, eine
Einzelanfertigung fiir nur einen einzi-
gen Kunden. Leider weif3 der Kunde
viel zu wenig tiber unsere Bemiihun-
gen, in kiirzester Zeit zu niedrigen
Kosten preiswerte und vorzeigbhare
Ergebnisse herzustellen. Einzel- oder
Sonderanfertigungen nennt man dies
in der Industrie. (Und jeder weif3, dafd
das eine vollig andere Preiskategorie
ist!) Aber clevere Firmen zeichnen uns
den Weg vor: nicht mehr ein Studio, in
dem Alte und Junge, Reiche, Mochte-
gern-Reiche und Flippies bedient wer-
den, sondern mehrere Studios mit
unterschiedlichen Schwerpunkten und
entsprechend angepafdtem Personal.
Wiahrend fiir junge Leute der Fotograf
selbstverstandlich mit Piercing-Ring
in Nase oder Lippe auftritt, darf sich
der Fotograf im anderen Studio fiir
den ,gesetzteren Kunden“ mit einem
“Natur-Piercing” (Ringe unter den
Augen) profilieren.

Das alte Muster: ,Wer vieles bringt,
kann vielen etwas bringen“ wird von
den Kunden heute nicht mehr als
,Losung unter einem Dach“ akzeptiert!
Hier ist ein Umdenken erforderlich.
Kunden sind heute anspruchsvoll. Sie
erwarten das Ungewohnliche... aber
bitte sofort! Wir sind natiirlich bereit,
dies zu leisten — aber bei der Nennung
des Preises kommt es immer wieder zu
einseitigen Ohnmachts-Anfillen.

Wir Fotografen sind lernfihig: Einer-
seits leben wir alle von der Kunden-
zufriedenheit, andererseits wollen wir
weder etwas verschenken noch nur
einige wenige Kunden einer bestimm-
ten Zielgruppe ansprechen. Unser Weg
kann da nur die Entscheidung zum
Spezialisten (entweder/oder) oder wei-
terhin der fotografische, handwerk-
liche Gemischtwarenhandel sein.

Der alte Spruch der drei Musketiere
gilt fir uns Fotografen nicht mehr:
,Einer fuir alle, alle fiir einen“ — unser
Kunde macht, was er will und geht nur
dahin, wo er sich verstanden fiihlt.

Allen Lesern ein erfolgreiches und

gutes Neues Jahr
Ihr/Euer

Hua ﬂc&ld%’

Tom Pochert
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BildermiPAuszeichnuny;

Diplomarbeiten der aph

Foto: Joana Berendson

Zum Abschluf ihrer dreijahrigen Ausbildung reichen die Teilnehmer der aph ihre
Diplomarbeit ein. Hierbei handelt es sich um freie Arbeiten, die der Jury zur
Bewertung vorgelegt werden. Die besten werden mit einem Diplom ausgezeichnet;
in diesem Jahr waren es sieben. Je eine Aufnahme aus den Serien wird hier vorge-
stellt — das Niveau der Bilder spricht fiir sich. In den folgenden profi-contact Aus-
gaben werden die einzelnen Serien ausfiihrlicher vorgestellt. Infos:www.aph-ev.de.

Foto: Verena Kallweit

— < Foto:

— __-rﬂ A. Specka

Foto: C. Probst >

Foto: I. Schonherr >

Foto: A. Helmecke
Foto: Annette Schrader

profi-ConteiEs
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CV sucht Kandidaten
fiir den Vorstand

Beim CV stehen in diesem Jahr Neu-
wahlen an. Wie bereits berichtet und
auch reichlich diskutiert, steht Tom
Pochert fiir eine weitere Kandidatur
nicht mehr zur Verfliigung. Neu zu
besetzen sind demzufolge die Amter
des Bundesinnungsmeisters, seiner
beiden Stellvertreter sowie des BBA-
Vorsitzenden und eines Stellvertreters.
Wer personelle Vorschlage hierzu
machen mochte, sollte sich schnellst-
moglich mit der CV-Geschiftsstelle in
Ko6ln in Verbindung setzen.

Das Procedere der Wahl des neuen
Bundesinnungsmeisters und seiner
Stellvertreter sieht folgendermafien
aus: Alle drei werden von der Mitglie-
derversammlung in getrennten Wahl-
gangen mit absoluter Mehrheit der ver-
tretenen Stimmen gewahlt. Die Wahlen
erfolgen mit verdeckten Stimmzetteln.
Fallt die Mehrheit der abgegebenen
Stimmen nicht auf eine Person, so
findet ein zweiter Wahlgang unter den
beiden Kandidaten mit den meisten
Stimmen statt. Die Wahl des Bundes-
innungsmeisters findet unter der
Leitung eines von der Mitglieder-
versammlung bestimmten Wahlleiters
statt; die Wahl seiner Stellvertreter
erfolgt durch den neu gewidhlten
Bundesinnungsmeister. Auf Antrag
konnen die Wahlen auch per Akkla-
mation erfolgen.

Die Neuwahlen finden wihrend der
Jahrestagung vom 22. bis 24. Februar
in Hildesheim statt. Auf den Ausgang
dieser bestimmt sehr interessanten
CV-Tagung darf man gespannt sein.
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profi-comnieiEk
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Ludwig Friedel
stellt in Miinchen aus

Nach dem grofRen Erfolg in der Darm-
stadter Galerie Farbraum (siehe profi-
contact 11/2001, Seite 4), sind die Bil-
der von Ludwig Friedel jetzt auch in
Miinchen zu sehen. Vom 19. Februar
bis zum 6. April zeigt die neue Foto-
galerie ,pantarhei“ am Gartnerplatz,

CorneliusstralRe 46, 80469 Miinchen,
Telefon 089/20245445, nun die grof3-
formatigen Foto-Malereien des 84jahri-
gen Leica-Fotografen. Die Ausstellung
wird am 19. Februar um 20 Uhr eroff-
net. Offnungszeiten: freitags 17 bis 22
Uhr, samstags 11 bis 14 Uhr.

In Eisenach sind die Baren los

In diesem Jahr sind es bereits die fiinf-
ten ,Barenstarken Fototage®, die —wie
in den Jahren zuvor — wieder in Eisenach
stattfinden; Termin ist der 16. bis 18.
Februar. Von Ermiidungserscheinung
keine Spur, davon zeugt das abwechs-
lungsreiche Programm mit hoch-
karatigen Dozenten und interessanten

Verlagsleitung: H. J. Blomer, Eleonore Blomer.

Redaktion: Thomas Blomer, DGPh (verantwortlich),
Jiirgen Giinther, Theo Six, Dipl. Journ. Herbert Pége,
Jutta Ramlow, Dipl. rer. pol. Karla Schulze.

Standige redaktionelle Mitarbeit: Bundes-
innungsmeister Tom Pochert, DGPh; Rolf Hartenfels.

Anzeigen: Thomas Blémer, DGPh (verantwortlich);
Ralf Gruna. Giiltige Anzeigenpreisliste: Nr. 29.

Vertrieb: Karin Engemann.

profi-contact erscheint im imaging+foto-contact, der
groBten Fachzeitschrift der Fotobranche, zum 1. des
Monats, auBer am 1. Januar. Namentlich gekennzeich-
nete Berichte geben nicht in jedem Fall die Meinung
der Redaktion wieder. Fiir unverlangte Manuskripte
und Bilder wird keine Haftung (ibernommen, Riick-
porto ist beizufiigen. Erfiillungsort und Gerichtsstand
ist Ratingen.

Druck: Franz W. Wesel, Baden-Baden.
Copyright by C.A.T.-Verlag Blémer GmbH.

Workshops. So hat auch diesmal der

fotografische Nachwuchs die Qual der

Wahl und kann zwischen zwolf Work-

shopangeboten wahlen:

e FUNSTYLE — Lars Neumann,

e FOOD — Maja Uphoff,

e PORTRAITS ON LOCATION —
Friedrun Reinhold,

e EROTIK — Jens Werner,

e DIGITALE PEOPLEFOTOGRAFIE —
Stephan Ruf3kifer,

e PLATTENCOVER — Manfred Esser,

e INDUSTRIEFOTOGRAFIE —
Manfred Zimmermann,

e MODERNE EROTISCHE FOTO-
GRAFIE — Jens Briiggemann,

e PEOPLE/BEAUTY - Silvia Pecota,

e SPEKTAKULARE BILDER - UND
WIE MAN SIE MACHT - Thomas
Herbrich,

e GRORFORMAT ODER DIGITAL —
Hajo Schumacher,

e WIR ENTKLEIDEN EINE FRAU —
Peter H. Fiirst.

Moglich wird dieser auRergewohnliche

Fotomarathon durch die Kooperation

von APPI, CV und Colour Art Photo

sowie die Unterstiitzung der Fotoin-
dustrie. Nahere Informationen gibt es
von der APPI Geschiftsstelle, Christiane

Irmer, Telefon 0591/9131200.

Herbstversammlung in Hessen

Ende November trafen sich Mitglieder
der Fotografen-Innung Hessen-Rhein-
hessen zu ihrer jihrlichen Tagung.
Passender als im Foyer der Leica
Camera AG in Solms hitte der Rahmen
fir diese Veranstaltung nicht sein
konnen. Die verbandsiiblichen Regula-
rien der 46 Mitglieder starken Innung
konnten schnell und erfolgreich abge-
handelt werden. Der Programmpunkt

,Ehrungen“, bei dem Ingrid zur
Buchen fiir ihre langjahrigen Verdien-
ste mit der Silbernen Ehrennadel aus-
gezeichnet wurde, machte den Teil-
nehmern besonders viel Vergniigen.
Die Ehrung nahm Richard Stephan
vom CV vor.
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Licht ohne Kompromisse

Welcher Studiofotograf traumt nicht davon, die Funktionen seiner
Studioblitzanlage per Funk zu bedienen, und zwar nicht nur ein-
zelne, sondern die komplette Bandbreite. Dank der neuen Studio-
blitzgeriate von ILF wird dieser Traum jetzt Realitit.

Mit den ProShot Blitzgeraten kommt
eine Serie auf den Markt, die kompro-
mifdlos fiir die Anspriiche der Profis
konzipiert wurde — funktional und ohne
Schnorkel. Als die Firma ILF in 2000
gegriindet wurde, trat sie gegen eta-
blierte Mitbewerber an. Um in diesem
relativ kleinen Marktsegment beste-
hen zu konnen, reicht es nicht, Vor-
handenes zu kopieren, vielmehr miis-
sen die ,,Youngster mit etwas Neuem
oder Besserem aufwarten. Das ist dem
Team um Geschaftsfithrer Dipl.-Ing.
Wolfgang Dreipelcher und Entwick-
lungsleiter Franz-Josef Glinther
gelungen. Erstmals wurde ein
Studioblitzsystem auf den
Markt gebracht, dessen
Funktionen sich kom-
plett per Funk-Fern-
bedienung steuern

Das Bedienteil der Funk-Fern-
bedienung ist iibersichtlich
und gleicht dem des Blitzgerdtes.

lassen. Doch damit nicht genug, auch
die herausragenden Leitzahlen (bis 256
beim ProShot 2000) sowie die ultra-
schnelle Elektronik der Gerate gehoren
zur absoluten Spitzenklasse. Folgende

Features gehoren ebenfalls zur Stan-

dardausstattung der neuen modernen

Blitzgerate:
e Zwei voneinander unabhdngig
stufenlos verstellbare Reflektoren

ermoglichen eine flexible, variierbare
Ausleuchtung — vom Spot bis zum
Weitwinkel.

profi-(CisiE:

e Integrierte Funksteuerung: Jedes
einzelne Blitzgerat im Aufbau laf3t sich
von einem beliebigen Ort aus bequem,
schnell und individuell kontrollieren
und programmieren.

e Funkanschlumodul fiir verschie-
dene Linderregionen sowie Funkfern-
bedienung mit kompletter Riickmel-
dung der Einstellungen (Reichweite
bis 300 m) als Zubehor erhaltlich.

e Multiprozessor-Steuerung fiir Bedie-
nung, Spannungserzeugung, Blitzzeit
und Blitzdauer.

e Betriebsspannungsbereich bei auto-
matischer 50/60 Hz Erkennung.

e Die ultraschnelle Leistungselektro-
nik in BiMos-Technologie garantiert
konstante Farbtemperatur, extrem
genaue Blitzleistung und kiirzeste
Blitzdauer.

¢ Automatische Energiereduktion ohne
Abblitzen.

¢ Absolut proportionales Halogenlicht.
e Einfache Bedienung durch beleuch-
tete Tasten in Softtouch-Ausfithrung.
e Ultrakurze Abbrennzeiten bis 1/2200,
auch bei kleinster eingestellter Leistung.
e Abweichung der Farbtemperatur um
maximal + 150 Kelvin tiber den gesam-
ten Verstellbereich; Farbkorrektur ist
nicht erforderlich.

e Einfache Montage von Einstellicht
und Blitzrohre.

e Adapter fiir Zubehor (Reflektoren,
Soft-Boxen, Filter etc.) von Fremd-
Herstellern als Zubehor.

¢ Ringformiger Geriteneiger mit inte-
grierter Bremse.

ILF Gerdte werden derzeit an drei
Standorten in Dormagen, Remscheid
und Haan entwickelt, gefertigt und
vertrieben.

Neben den ProShot Geraten bietet das
Unternehmen umfassendes Zubehor
fir professionelle Fotografen sowie
kundenspezifische Entwicklungen.
Weitere Informationen auf der Home-
page unter www.i-I-f.com.

Die wichtigsten Daten | ProShot | ProShot | ProShot | ProShot
und Merkmale 500 1000 1500 2000
Blitzenergie (Joule/Ws) 15-500 32-1000 46-1500 62-2000
Blitzdauer — t 0,5 1/2000 1/2000 1/1400 1/1000
Blitzdauer — t 0,3 1/1200 1/1200 1/900 1/600
Blitzdauer —t 0,1 1/600 1/600 1/400 1/300
Blitzfolge ab 0,4 Sek.
Leistungsverstellung digital in 1/10 Blenden tiber 6 Blendenstufen
Halogen-Einstellicht 300 W 650 W 650 W 650 W
Maf3e (L/Q) in mm 370/165 370/165 420/165 420/165
Gewicht in Gramm 5.500 6.500 7.500 8.500
Zirkapreis in Euro 1.194,- 1.592.— 1.736,— 2.020,—-

profi-ConteiEs
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50 Jahre Deutsche Gesellschaft fiir Photographie ~
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Zu ihrem 50jahrigen Bestehen hat die
Deutsche Gesellschaft fiir Photogra-
phie ein reich bebildertes Jubildaums-
buch vorgelegt, das eine Ubersicht
uber die vielfiltigen Aktivititen der
DGPh und gleichzeitig eine Bestands-
aufnahme der Fotografie der vergange-
nen 50 Jahre bietet.

Im Zentrum des Buchs stehen die Tra-
ger des seit 1959 verliehenen Kultur-
preises der DGPh fiir bedeutende
kiinstlerische, technische und wissen-
schaftliche Leistungen, unter ihnen
Helmut Gernsheim, Albert Renger-
Patzsch, August Sander, Alfred Eisen-
staedt, Otto Steinert, Heinz Hajek-

profi-ConteiEs
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Halke, Gisele Freund, William Klein,
Lennart Nielsson, Andreas Feininger
und Robert Hauser. Einen Schwer-
punkt bilden auch die mit dem Dr.
Erich-Salomon-Preis ausgezeichneten
Fotografen Robert Frank, Peter Magu-
bane, Sebastiao Salgado, Mary Ellen
Mark, René Burri, Arno Fischer und
Printmedien wie der ,Stern“ und das
,Zeitmagazin®.

Auch die Preistrager der einzelnen
Sektionen der DGPh werden mit ihren
Arbeiten vorgestellt. Der Band schlief3t
mit einer ausfiihrlichen Chronik zur
Entwicklung der Deutschen Gesell-
schaft fiir Photographie.

Manfred Heiting (Hg.), Zwischen
Wissenschaft und Kunst, 50 Jahre
Deutsche Gesellschaft fiir Photogra-
phie 1951-2000. Mit Beitragen von
L. Fritz Gruber, Klaus Honnef, Enno
Kaufhold und Wilfried Wiegand,
Buchgestaltung von Ger Hudepal,
320 Seiten mit mehr als 200 Tafeln
in Duoton und Farbe, 24 x 28 cm,

Hardcover mit Schutzumschlag,
Steidl Verlag, Gottingen 2001, ISBN
3-88243-796-0, DM 98, -.

Zu den Bildern:

(1) Eisschnellauf bei Olympia 1984. Erwin Fieger,
Kultur-Preistrager1972.

(2) Armeeparade fiir den dgyptischen Prdsidenten
Anwar El Sadat. Die Wiedererdofinung des Suez-
kanals, Agypten. René Burri, Salomon-Preistra-
ger 1998.

(3) Ile de la cité. Henri Cartier-Bresson, Kultur-
Preistrdager 1967.
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Steadystick l&f3t Camcorder (fast) schweben

Erstes Zwelhand-
Stabilisierungs-

Mit dem Steadystick stellt die
Miinchener Steadystick GmbH
ein vollig neuartiges Stativ-
system vor. Es ist das erste
sogenannte Zweihand-Stabili-
sierungssystem fiir alle handels-
iiblichen DV-Kameras mit aus-
klappbaren Monitor-Displays.

Die Funktionen des Steadysticks imi-
tieren den Einsatz von Schwebesyste-
men, Schienen oder Stativkran. Was
bisher wegen der extrem teuren, auf-
wendigen sowie enorm schweren Aus-
rustung nur Profis vorbehalten war, ist
mit dem neuen Produkt ab sofort auch
fur Amateure erschwinglich.

Zusammengeklappt mifdt der Steady-
stick nur 33 x 22 cm und wiegt noch
nicht einmal ein Kilogramm. Das Pro-
dukt verfuigt tiber zwei Haupteigen-
schaften: Im ,Freihand-Modus“ wird
das System mit beiden Handen getra-
gen und frei bewegt, im , Stativ-Modus”
wird der Steadystick kugelgelagert an
einer Gurteltasche aufgesteckt und er-

fullt somit die Funktion eines variabel
einstellbaren nach allen Richtungen
beweglichen Einbeinstatives.

Die Idee fiir Steadystick kommt von
Roger Linneke, der seine jahrelange be-
rufliche Erfahrung als Kameramann in
die Entwicklung des Produktes hat ein-
flief3en lassen. So fallt bei dem weltweit
patentierten System beispielsweise das
kniffelige Ausbalancieren der Kamera
weg, da sie auf dem Verstellschlitten
aufgeschraubt und im Schwerpunkt
fixiert wird.

Der Steadystick ist fiir eine Gewichts-
aufnahme von bis zu acht Kilogramm
vorbereitet und kann somit selbst
grofdere 3-Chip-DV-Kameras problem-
los aufnehmen. Die Linge des Stativs
kann leicht zwischen 32 cm und 80 cm
variiert werden, was eine maximale Ob-
jektivhohe von zirka 1,90 cm bedeutet.
Die Handgriffe werden durch Drehung
gelockert, dannin die gewiinschte kom-
fortable Position gebracht und wieder
festgedreht. Somit ist das System nach
ein paar Sekunden startklar.

Von oben tiber die Blumen mit dem Camcorder
hinwegschweben, mit dem Steadystick ist das
problemlos maglich.

Die Stirken des Steadysticks liegen
tiberall da, wo kein Platz fiir ein her-
kommliches Stativ ist und wo es
schnell gehen mufs. Durch die Ge-

wichtsreduzierung der Kamera mit
dem dadurch verbundenen Tragheits-
prinzip stabilisiert der Steadystick dank
zwei Halte-Achsen (horizontal und ver-
tikal) die Aufnahmen.

Das mit dem Stativ ausgelieferte Giir-
telteil tragt zur Entlastung des Filmers
bei, somit kénnen auch langerdauernde
Ereignisse wie beispielsweise eine

Mit angewinkeltem Griff fiir hohen Tragekom-
fort. Die Videokamera ist nicht zu dicht am Kor-
per, der Monitor ist im richtigen Abstand und der
Steadystick kerzengerade.

Hochzeitszeromonie ohne Probleme
aufgezeichnet werden. Zum Girtelteil
gehort dariiber hinaus eine Tasche, die
Platz fir Akkus oder Filmkassetten
bietet. Das Stativ bewailtigt rasante
Bildbewegungen ebenso wie langsame
und gleichmaflige Aufnahmen, die den
Einsatz von Schienen oder einem
Stativ-Kran vermuten lassen.

Fiir den Steadystick gilt noch bis zum
31. Mairz dieses Jahres ein Ein-
fihrungspreis von 440 Euro netto. hol
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Duracell-Lithiumbatterie fur

energieintensive Gerdte

Mit der neuen CR-V3 hat Duracell eine
Batterie in den Markt eingefiihrt, die
speziell fur den Einsatz in Digital-
kameras (und anderen HighTech-Gera-

ten, die hohe Anforderungen an die
mobile Energieversorgung stellen) ent-
wickelt wurde. Mit schneller Blitzbe-
reitschaft lassen sich nach Angaben des
Unternehmens bis zu 55 Bilder mehr
schieRen als mit den vorherigen Dura-

cell Foto-Lithiumbatterien. Ermog-
licht wurde dieser Fortschritt durch
den Einsatz der patentierten und Mitte
des Jahres 2001 eingefiihrten Ultra M3-
Technologie. Zur Prisentation der neu-
en Batterie im Laden liefert Duracell
aufmerksamkeitsstarke Displays und
Wobbler.

CF erhsht die Leistung
des Studio-Kompaktblitzes

Mit erhohter Blitzleistung gegentiber
dem Vorgangermodell hat CF Photo +
Video Technik das neue Studio-Kom-
paktblitzgerdt FE-300 vorgestellt. Die
aktuelle Version bietet 300 Ws. Zu den
wichtigsten Ausstattungsmerkmalen
gehort die stufenlose Einstellung der
Blitzenergie von voller bis zu 1/8-Lei-
stung. Das Einstellicht reduziert sich
proportional dazu und lafdt sich
getrennt an- und ausschalten. Die
Blitzauslosung erfolgt wahlweise durch
das Synchronkabel, mit dem Testknopf
oder iiber die eingebaute Fotozelle.

Dem bequemen Handling dient das
seitlich angeordnete Bedienungspanel.
Zum Gerat passend hat CF verschiede-
nes Zubehor im Sortiment. Dazu
zihlen Softboxen, Wabenfilter und
Lichttubus. Das Gerdt soll einzeln
245 Euro kosten, im Kofferset mit zwei
Blitzgeraten, Stativen, Schirmen und
Softbox 690 Euro.

Hedler Zubehor erleichtert die kreative Lichtfilhrung bei analoger und digitaler Fotografie

Gezielte EinfluRnahme auf den Lichtaus-
tritt als Grundlage fiir die professionelle
Ausleuchtungvon Teilbereichen des Bildauf-
baus ermoglichen die neuen Honeycombs
von Hedler. Sie lassen sich bei allen An-
wendungen digitaler und analoger Fotogra-

Hedler SK 02

fie einsetzen. Die starke Ausrichtung des
Lichtstroms fiihrt zu einer Verringerung
des Streulichtes, steigert somit Kontrast
und Brillanz und erleichtert die Abschat-
tung des Hintergrundes. Hedler Honey-
combs erlauben somit bei kritischem Auf-
bau sowie allen Kamerasystemen, die den
Einsatz von Gegenlichtblenden nicht ge-
statten, die Verringerung der Distanz zwi-
schen Leuchte und Kamerasystem sowie
einen vergrofRerten Winkelbereich bei
Gegenlichtsituationen. Zur Auswahl stehen
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drei verschiedene Modelle: Hedler Honey-
comb Profilux 240 ist mit MaxiSun Reflek-
tor belastbar bis 2000 W und liefert mit des-
sen leichtem Hot Spot den intensivierten
Effekt von Sonnenlicht. Hedler Honeycomb
Profilux 360, kombiniert mit MaxiBrite Re-
flektor, ist belastbar bis 2000 W und erzeugt
bei gleichem Abstand weicheres Licht und
vergroRRerte Ausleuchtungsfliche als Honey-
comb Profilux 240. Und Hedler Honey-
combs MaxiSoft Textil schlieflich sind
erhiltlich fiir MaxiSoft Compact (max. 1250
W), MaxiSoft 70x70 (max. 2000 W) sowie
MaxiSoft 90x90 (max. 2500 W). Sie schaffen
weiches und stark gerichtetes Licht.
Moderne Moglichkeiten gekonnt professio-
neller Ausleuchtung fur digitale wie auch
analoge Fotografie schafft Hedler mit seinen
vier neuen SK Standard Kits. Jedes der Kits
besteht aus einer Halogenleuchte Hedler
H 20 mit integriertem Leuchtenbiigel, 2x
1000 W Halogenlampen und einem Leuch-
tenstativ 2,50 m. Den Unterschied zwischen
den Kits bildet der jeweilige Reflektor. Drei
der Kits liefern weiches Licht verschieden-
artiger Qualitat:

Hedler SK 01 ist mit MaxiSoft Faltreflektor
70 x 70 cm das Kit fiir diffus weiche Aus-
leuchtung mit flieSenden Schatten.
Hedler SK 02 schafft durch den MaxiSoft
Faltreflektor 50 x 50 cm weiches Licht
strahlender Intensitat und dadurch hoherer
Kontrastwirkung.

Hedler SK 03 liefert aus weifSem Reflex-
schirm von 105 cm Durchmesser extra wei-
ches Licht, das nahezu keine Schatten wirft.
Dem steht das vierte Kit, Hedler SK 04 mit
Vier-Klappenrahmen 360 E fiir brillantes
Flutlicht und seitliche Lichtstrom-Begren-
zung, gegentiiber, das universell als Haupt-

Hedler SK 04

licht oder Zusatzlicht dienen kann: Fiir
sich alleine eingesetzt, schafft es strahlende
Helle mit harten Schatten, in Kombination
mit einem Hedler SK 01, 02 oder 03 gekonnt
professionelle Ausleuchtung fiir die digitale
wie auch analoge Fotografie.
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Neuheiten fir die Kleinbild-Spiegelreflexfotografie

Pentax MZ-6 wadchst
mit den Ansprichen

Eine aufderordent-
lich kompakte Bau-
weise und anwen-
derfreundliche
Funktionen sind die
wichtigsten Charak-
teristika der neuen
Pentax MZ-6, die ab
sofort das Erfolgs-
modell Pentax MZ-7
ablost. Mit der neu-
en Kamera richtet
sich das Hamburger
Unternehmen vor
allem an Spiegel-

reflex-Einsteiger,
die sich eine Kame-
ra wiinschen, die mit den eige-
nen Anspriichen wichst.

Als ideales Ausstattungsmerkmal fiir
Beginner, die sich zunidchst voll auf das
Motiv und die Bildgestaltung konzen-
trieren wollen, nennt Pentax in einer
Pressemitteilung den ,Auto Picture®-
Modus: Er wahlt bei Aktivierung auto-
matisch eines der finf integrierten
Belichtungsprogramme (Standard, Por-
trat, Landschaft, Nahaufnahme und
Action), abhingig vom Motiv, der

Die Pentax MZ-6 lost ab sofort das Erfolgsmodell MZ-7 ab.

Objektivbrennweite, den Lichtbedin-
gungen und unter Umstanden auch der
Bewegung des Objektes. Das jeweils
eingestellte Programm wird im Sucher
und auf dem beleuchteten Modus-
Wahlrad auf der Kameraoberseite an-
gezeigt.

Kreative Moglichkeiten, die Anfangern
ebenso gerecht werden wie fortge-
schrittenen Anwendern, bietet die
Pentax MZ-6 in Sachen Blitzen. Die
Blitztechnik des integrierten Pop-up-

Pentax stellt neue UCF X Fernglasserie vor

Mit dem 8 x 25 UCF X, dem 10 x 25 UCF X, dem 12 x 25 UCF X und dem 16 x 2 UCF X
hat Pentax die ersten vier Modelle der neuen UCF X Fernglasserie vorgestellt. Die Gla-

S ser bieten acht-, zehn-, zwolf- und 16fache Vergrof3erung. Sie

beruhen auf einer Weiterentwicklung der populiren

Pentax
8 x 25 UCF X (oben)
und Pentax 16 x 25 UCF X

UCF G Serie. Wesentlicher Unterschied
zu den Vorgiangermodellen ist

die um fast einen Meter auf 1,9

Meter verringerte kiirzeste
Fokusdistanz. Weitere Ausstat-
tungsmerkmale der neuen
Fernglasserie sind das ergonomische
Design, das Gewicht von zirka 300

Gramm, Multi-Coating zur Reduzierung uner-

wiinscher Reflexionen und Geisterbilder sowie eine schwarze Rundum-Gummierung, die
die Glaser vor Beschiddigungen durch Staub, Spritzwasser und Stoflen schiitzt.
Alle vier Modelle stehen dem Handel ab sofort zur Verfiigung.

Objektiv fir MZ-Serie
zoomt ab 28 mm

Pentax hat sein Sortiment an Objekti-
ven fiir die MZ-Kameras um das Zoom-
objektiv SMC-FA 3,5-5,6/28-90 mm
erweitert. Wichtigste Kennzeichen des
neuen Objektivs sind die Einstiegs-
brennweite von 28 mm Weitwinkel, die
Abmessungen von 66,5 x 67,5 mm, das
Gewicht von 195 Gramm und die kiir-
zeste Einstellentfernung vom 40 Zen-
timetern. Die optische Konstruktion
des Objektivs besteht aus zehn Lin-
senelementen in acht Baugruppen. Mit
dem Pentax SMC-FA 3,5-5,6/28-90
mm konnen Filter mit einem Durch-
messer von 58 mm benutzt werden.

Blitzgerates beruht auf dem Topmodell
Pentax MZ-S. Sie bietet unter anderem
eine Funktion zur Reduzierung des
Rote-Augen-Effekts, Nachtaufnahme-
programm und Anpassung der Blitzlei-
stung an das Motiv durch TTL-Licht-
messung auf der Filmebene. Das Blitz-
gerat hat die Leitzahl elf (ISO 100) und
leuchtet die Weitwinkelbrennweite 28
mm komplett aus. Wem die Leistung
des eingebauten Blitzgerates nicht aus-
reicht, der kann zusitzlich kabellos
externe Blitzgerite einsetzen.

Die Belichtung kann wahlweise per
Programmautomatik, Blenden- oder
Zeitvorwahl erfolgen, und fiir Kénner
halt die Kamera dartiber hinaus auch
die Moglichkeit der manuellen Einstel-
lung bereit. Der Verschluf3zeiten-
bereich reicht von 1/4.000 Sekunde bis
zur Langzeitbelichtung (B). Zur auto-
matischen Scharfstellung benutzt die
Pentax MZ-6 ein Dreipunkt-Weitwin-
kel-Autofokussystem, das bei Bedarf auf
Spot-AF zur exakten Scharfstellung be-
stimmter Bilddetails umgestellt wer-
den kann.

Weitere Kennzeichen sind die elektro-
nische Tiefenschirfenvorschau, der
Mehrfachbelichtungsmodus und die
Belichtungsreihenautomatik. Auf3er-
dem ist es moglich, bis zu elf individu-
elle Funktionen zu programmieren.
Die Pentax MZ-6 hat die Abmessungen
135,5 x 92 x 63 mm. Sie wiegt 385
Gramm (ohne Batterien). Neben der
Standardversion gibt es auch eine Ver-
sion mit Datenrtickwand.
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Attraktive Angebote —
starke Medienprasenz

Dafiir wurde ein attraktives Promotion-
Paket geschniirt, das zum einen
durch aufmerksamkeitsstarke Ange-
bote den Fotohandel beim Abverkauf
unterstiitzt, zum anderen durch eine
verstirkte Prdasenz in den Medien
die Endverbraucher direkt anspricht.
Insgesamt erwartet Kodak im ersten
Quartal das Zustandekommen von
mehr als 450 Millionen Kontakten
durch die Prasenz in den Medien.

Gewinnspiel

Im Mittelpunkt der Aktivititen steht
das grof3e Kodak Olympia Gewinnspiel,
bei dem die Kunden der Kodak-Han-
delspartner Preise im Gesamtwert von

Die Eastman Kodak Company ist auch in diesem Jahr
wieder offizieller Sponsor der Olympischen Winter-
spiele. Eine Tradition, die seit 1896 anhilt und die das
Vertrauen des Internationalen Olympischen Komitees

(IOC) in Kodak als Lieferant und Hersteller fiir her-
vorragende Filme und als Sponsor des Bilderservices fiir die internationalen Bildreporter belegt. In
Deutschland wird der Bereich Kodak Consumer Imaging das medientrichtige Grofereignis, das dieses
Jahr in Salt Lake City stattfindet, zum Hauptthema seiner Jahresstart-Promotion machen.

Gewinnspielfrage gestellt. Bereits zwei
Wochen vor der Olympia-Ubertragung
werden die Ankiindungen zum Kodak-
Gewinnspiel gestartet.

Den Gewinn der Aktion fiir Kodak-
Handelspartner umschreibt Dietmar
Schloo, Director Marketing Consumer
Imaging bei Kodak: ,,Die Welt schaut im
Februar auf die sportlichen Aktivitaten
in Salt Lake City 2002. Unsere Handels-
partner konnen im

Rahmen der Kodak
Olympia-Wochen
mit dabei sein
und vom geball-
ten Interesse
an dem globa-

mit zu erwartenden 310 Millionen Kon-
takten profitieren — insgesamt mit al-
len weiteren MaRnahmen werden wir
sogar tiber 450 Millionen Kontakte im
ersten Quartal erzielen konnen.

Point of Sale

Als Kunden-
Blickfang fiir den
Handel  bietet
Kodak zwei at-
traktive  Erleb-
nisplazierungen
an. Zum einen
das Kodak Farb-
welt Olympia
Mischdisplay mit

150.000 Euro gewinnen kénnen. Dazu ~ len Medien- 350 Kodak Farb-

zihlen unter anderem fiinfundzwanzig ~ und Sport- welt  Vorteils-

Traumreisen und zweihundertfiinfzig ~ ereignis des packs 200 Klassik

Kodak Farbwelt 400 ,Film-fiir-alle-Fal-  Jahres und .:?_-' Film 135-36/4 =
le-Uberraschungssets“! den da- o und mit 150 Fir drinnen  und
Zu dem Gewinnspiel werden wahrend ‘[ES‘“‘ Kodak Farbwelt Zggfﬁ" geeigfféfhi:;
der Olympia-Ubertragungen zur besten — Vorteilspacks  der Kodak Farbwelt
Sendezeit im Rahmen der Fernseh- 400 135-36/4, 200 Klassik  Film
uibertragungen (vom 8. bis 24. Februar K"“.’;‘k a dem ,Film fiir 135-36.

2002) bei ARD und ZDF dreimal tiglich ~ J/rom® alle Falle*. Zum

Kodak Werbespots ausgetragen. Tag-  spielein anderen das sortenreine Kodak Farb-
lich zwischen 9 und 12 Uhr, 17 und 19 *2‘.‘” %_lke, i P welt Olympia Display mit 500 Kodak
Uhr sowie 20 und 22 Uhr wird im Rah- it gt Farbwelt 200 Klassik Film 135-36/4

men der Olympialibertragungen die  rung am Point of Sale auf.

Vorteilspacks.
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Speziell fiir Dia-Fans, die krdftigere
Farben bevorzugen, hat Kodak
den Elite Chrome Extra

Colour aufgelegt.

Laut einer Studie der GfK, auf die sich
Kodak beruft, erfreuen sich insbe-
sondere Viererpacks einer wachsenden
Beliebtheit im Markt. So konnten sie
bereits im ersten Halbjahr 2001 ihren
Abverkauf im Vergleich zum Vorjahr
mehr als verdreifachen (Quelle: GfK
Handelspanel, CN135 4er Pack, Ge-
samtmarkt, Feb.-Juli 2001). Dartiber
hinaus setzte sich, wie Kodak betont,
dabei der Kodak Farbwelt 200 Klassik-
Film 135-36/4 bereits im Jahr seiner
Markteinfithrung an die Spitze dieses
Segments (Quelle: GfK Handelspanel,
Segment: CN 135 ISO 200, Basis:
Menge, Feb.-Juli 2001).

Mit dem neuen Kodak Farbwelt 400-
Film wird im Rahmen der Olympia-
Marketing-Aktivititen ein weiterer
Film im Vierervorteilspack in den Mit-
telpunkt geriickt. Dieser Film ist laut
Aussage von Kodak fiir alle Verbrau-
cher geeignet, ,,die sich lieber auf Mo-
tive als auf Technik konzentrieren“. Im
Vergleich zu herkommlichen ISO 100-
und 200-Filmen erziele er um bis zu
25 Prozent verbesserte Fotos und
dies insbesondere in schwierigen
Aufnahmesituationen.

Fir die Bilder der Verbraucher bedeu-
te dies brillantere Farben bei wenig
Licht, scharfere Bilder selbst bei
schnellen Bewegungsablaufen und
optimierte Bildhintergriinde bei Blitz-
aufnahmen. Mit dem Vorteilspack
mochte Kodak weitere Wachstums-
impulse fuir das potentialstarke ISO 400
Segment setzen.

Dia-Filme

Neben den Kleinbildfilmen wird ein
weiteres Highlight der Olympia-Wochen

bei Kodak die Vermarktung der Dia-
Filme Kodak Elite Chrome 100,
Kodak Elite Chrome Extra Colour
100 und Kodak Elite Chrome 200
sein. Sie werden in einem 10er
Pack angeboten, das als zusitz-
lichen Kaufanreiz einen Objektiv-
deckelhalter beinhaltet.

Zu den von Kodak hervorgehobe-
nen Merkmalen des Kodak Elite
Chrome 100 zihlen eine beson-
ders natiirliche Farbwiedergabe

wodak
Dh\ekﬁ“
ned‘*‘?‘ et

o

FEinen zusatzlichen Kaufanreiz fiir den Erwerb
der Kodak-Diafilme bietet der attraktive Objektiv-
deckelhalter, der zusammen mit den 10er Packs
ausgeliefert wird.

sowie ein gutes Kontrastverhalten. Dar-
tiber hinaus zeichnet sich der Kodak
Elite Chrome Extra Colour 100 Film
unter anderem durch eine hohe
Farbsattigung und der Kodak Chrome
200-Film als Allroundfilm fiir Action-
und Portraitaufnahmen bei wechseln-
dem Licht aus.

APS

Mehrfachpacks wird Kodak auch im
APS-Filmbereich anbieten. Wie schon
bei den herkommlichen Filmen, hat
Kodak auch fiir dieses Format einen
,Film fiir alle Falle“ im Programm. Der
APS-Erlebnis 200 Film wird sowohl im
Zweierpack (240-25/2) als auch im
attraktiven Viererpack (240-25/4) ange-
boten. Fiir Verbraucher, die mit einer
APS-Sucherkamera fotografieren, wird
auch weiterhin der Kodak APS-Erlebnis
400 Zoom Film 240-40/2 erhiltlich sein.
Neben den bereits erwidhnten Fernseh-
spots werden weitere Werbemafinah-

Kodak

men wie ganzseitige Farbanzeigen in
allen groflen Fach- und Publikums-
zeitschriften, ein Werbeauftritt im Rah-
men der Skisprung-Wettbewerbe zur
besten Sendezeit bei RTL und eine
Kampagne, die auf allen Reisever-
bindungen der Deutschen Bahn AG
prisent sein wird und die fiir die Kodak
Advantix C350 Kamera wirbt, den
Abverkauf des Handels unterstiitzen.

Dekomaterial

Die Motive der Olympia-Kampagnen
wurden auch fiir die Gestaltung der
Geschiafte der Kodak-Handelspartner
wieder aufgegriffen. So wurden spezi-
elle Promotioneinheiten fiir die Farb-
welt Filme (mit jeweils 75, 50 oder 150
Packs) undfiir die APS-Erlebnis-Filme
(jeweils 50 Packs) gebiindelt. Um die
Filme dekorativ zu plazieren, gibt es
ein Kodak Promotion Display und
verschiedene Schiitten jeweils fiir die
Kleinbild-, APS- und Diafilme.

Das Werbemittelpaket ,,Olympia“, mit
dem das Promotiondisplay in Szene
gesetzt werden kann,
beinhaltet neben der

Riickwand ,,Olym-
pia“ inklusive
zwei Olym-
piafahnchen
weiteres De-
komaterial,
mit dem die
jeweils  be-
worbenen
Filme her-
vorgehoben
werden kon-
nen (Farb-
welt  Film
Einsteck- ¢,
plakate und  dien zufolge
Aktionspo- greifen Verbraucher
gerne zu Mehrfachpacks.
ster, _APS Et’- Kodak bietet auch fiir den
lebnis Film  APS-Bereich Filme sowohl
Aktionspo- im 2er (APS-Erlebnis, ISO
t Elit 200 und 400) als auch im
ster, 1te 4er-Vorteilspack  (APS-Er-
Chrome lebnis, ISO 200) an.
Film Akti-
onsposter).

Das Promotion Werbemittelpaket
,Olympia“ fiir Leerschiitten ist eben-
falls mit einer Olympia-Riickwand und
Fahnchen sowie Aktionspostern fiir die
Kleinbild-, APS- und Diafilme von
Kodak gefiillt. hol
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schift? Vor allem fiir uns Foto-
hiandler und Fotografen, denn
das interessiert natirlich an
dieser Stelle am meisten. Es war
schon immer nicht ganz leicht,
eine allgemeingiiltige Antwort
zu geben. In diesem Jahr ist es
fast unmoglich, denn es war
,weitgehend wechselhaft”. Zei-
tungen, Funk und Fernsehen waren sich aber in der Botschaft
einig: , Digitalkameras waren der Renner!“

Mancher Kollege fragt sich aber: ,Ja, wo laufen sie denn?‘,
denn an ihm lief dieses Geschaft wohl vorbei. Die Antwort ist
einfach. Pferderennen finden auf der griinen Wiese statt, bei
den ,Rennern“ des Fotomarktes im digitalen Bereich sah es
offenbar nicht anders aus. Hochstens das sehr wechselhafte
Wetter um die Weihnachtszeit zwang manchen Spitein-
kéufer, den Fotohandler um die Ecke aufzusuchen.
Mitunter gab es dann eine kleine, weihnachtliche Uberra-
schung: Er war nicht teurer als der Grof3markt auf der ver-
schneiten und vereisten Wiese! Und dazu gab es noch eine
kompetente Beratung.

Recht winterlich und mitunter frostig kalt war dann auch der
fir manche im wahrsten Sinne des Wortes ,Rutsch in das
neue Jahr".

Noch etwas war vollig anders zur Jahreswende. Der Euro war
da, und auch er sorgte fiir Stimmung! Die konnte ebenfalls
sehr unterschiedlich sein, aber es gab durchaus nicht nur
Negatives.

Der Handler kam ja schon vor einigen Wochen in den Besitz
der funkelnden und knisternden Wahrung.

Scheine und Rollen standen in einer stillen Ecke, in der sie
wohlverwahrt waren, wenn sie nicht der Enkel fand und mit
den Kleingeldrollen Tiirme baute. Ob wir mit dem neuen Geld
auch Tirme errichten konnen, ist fraglich und auch kaum
wiinschenswert. Hat uns doch das zurtickliegende Jahr dra-
matisch gezeigt, was passieren kann, wobei wir den Turm zu
Babel auch nicht vergessen sollten.

Oft sind es aber die ganz kleinen Begebenheiten, die einen
personlich an besondere Ereignisse erinnern werden. So wird
es bei mir die alte Dame am 2. Januar sein, die ganz liebevoll
einige der neuen Euromiinzen in der Hand hielt und sich
kaum davon trennen wollte. ,So schones, sauberes Geld habe
ich noch nie in der Hand gehabt, wie das glitzert.“ Sie war
einfach von der Optik der neuen Wiahrung begeistert.
Vorausgesagt war ein Winter, den man als solchen bezeich-
nen konnte. Und die Vorhersage bewahrheitete sich! Warm
konnte dem Betrachter vieler Schaufenster der Fotografen
nur werden, wenn er sich die offensichtlich voll im Trend lie-
genden Bilder leicht oder gar nicht bekleideter Damen ansah,
nattirlich im , kiinstlerischen Schwarzweif3“. — Oder er fror
eben noch mehr.

Aktfotografie war immer schon ein Thema, das Bildbande und
ganze Biichereien fiillen konnte. ,Die Nackten zu den Akten“

‘_. Wie verlief das Weihnachtsge-

Horst Dieter Lehmann
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R Weitgehend wechselhaft

lautete ein Beitrag von mir, der vor etlichen Jahren in einem
Fotomagazin veroffentlicht wurde. Dabei war mir damals
schon klar, daf3 dieses Thema nie abgehakt wird — und das ist
vielleicht auch gut so.

Schon in der Lehrzeit wurde uns mit erhobenem Zeigefinger
erklart, daR die Aktfotografie das schwerste sei, was auf uns
zukommen koénnte und wir es deshalb am besten von vorn-
herein sein lassen sollten. Taten wir auch, meist mangels Mut
und Modellen, denn damals waren die Zeiten noch nicht so
freiziigig.

Aber in der Tat ist es ein nicht ganz leichtes Gebiet der Foto-
grafie mit den leicht bekleideten Damen. Es ist deshalb
schwierig, weil die Normalfrau in den besten Jahren elfen-
gleich ohne Fehl und Falten in Pose gesetzt werden will. Das
Resultat sollte ein Titelbild von ,,Penthouse* oder dergleichen
noch maéglichst iberbieten. Das aber tibersteigt die Kunst der
besten SchwarzweifRkiinstler, deshalb sind die meisten Bil-
der, die in den Fenstern zu begutachten sind (und das sind
sicher die besten) eher etwas fiir den Partner, als fiir die
Offentlichkeit.

Schaut man aber zuriick, dann hat es immer schon mal Zei-
ten gegeben, in denen mit nackten Tatsachen die eigentliche
Tatsache {iberdeckt werden sollte, und das ist der Mangel an
Zulauf in unsere Ateliers.

Der beste Portratist kommt nicht gegen die Massenfotografie
an, die nun mal in Kindergarten und Schulen vorgelegt wird,
es sei denn, er begibt sich auf dhnliches Terrain, z. B. mit
Billigaktionen inclusive Ausstellung in Banken und Sparkassen.
Wie nun in der ,,Weihnachtsportrit-Saison“ der Erfolg war,
ist eben ,,weitgehend wechselhaft und wohl auch schwer zu
beziffern. Alle halten sich bedeckt, und es bleibt vorerst wohl
nur die Vermutung, dafl kaum jemand den Uberraschungs-
erfolg vom vorherigen Jahr erreichen oder gar {iberbieten
konnte — trotz aller Aktionen.

Der Verkauf der ,digitalen Versuchung“ miifdte zwangslaufig
ja zur Folge haben, da die Nachfrage fiir Bilder spiirbar
ansteigt. Denken wir einmal daran, dafd die Aufnahmen jeg-
licher Art dazu dienen sollten, Erinnerungen festzuhalten.
Wobei die Betonung auf ,festhalten“ liegt, als Bilder fiir die
Nachwelt, sei es auch nur fiir die eigene Erinnerung an schone
Stunden oder den Urlaub. Wir leben zwar in einer hektischen
Zeit, auflerdem in einer Wegwerfgesellschaft, aber gentigt es
tatsachlich, eine gemachte Aufnahme nur mal eben auf der
,Kleinstmattscheibe“ der Kamera gesehen zu haben, viel-
leicht noch daheim in groRerer Form?

Natiirlich diirfen wir die vielen anderen Méglichkeiten nicht
vergessen, wie Internet und Bestellung direkt im Labor.
Manche Kameras haben das Labor gleich eingebaut, oder die
Fotos werden auf immer besserem Papier gedruckt. Aber wie
viele sind das, und wo bleibt der Fotohandler, letztlich auch
das Grofilabor?!

Einige Fragen wird uns das kommende Jahr beantworten, mit
hoffentlich erfreulichen Meldungen. Sie miissen nicht gleich
»euphorisch® sein, sollten aber fiir uns alle durchweg positiv
ausfallen.



Polaroids i-zone in
zwei Exklusivfarben
fir Handelspartner

Der Erfolg gibt Polaroids kleinster Sofortbildkamera Recht: Die
i-zone hat auch im Jahre 2001 weltweit die Bestsellerlisten der
Kameras angefiihrt. Grund genug fiir die Polaroid i-zone Familie,
neue Kinder in die Welt zu setzen. Und die gibt es speziell fiir
den Fotohandel in zwei exklusiven neuen Farben: Yukon Gold, ein
leuchtendes Dottergelb, und Blue Bliss, ein blasses Himmelblau.
Als Dritte im Bunde bleibt i-zone Spellbound im knackigen Brom-

beerton im Angebot.

Die kleine i-zone in Dottergelb soll vor
allem an grauen Wintertagen, wenn die
Stimmung am Boden liegt, mit ihrem
frohlich-freundlichen Aussehen fiir
gute Laune sorgen. Blue Bliss, die blas-
se himmelblaue i-zone, spricht die coo-
len Kunden an. Sie soll Lust auf Kiihle
machen und konnte ihre Einsatzorte

Spals mit Sofortbildern sollen auch die beiden
Polaroid i-zone Kameras in den neuen Farben
Yukon Gold und Blue Bliss bringen.

beim Spaf3 im Schnee oder beim Ge-
niefden eines kiihlen Eises im Café
haben.

Zuallenneueni-zone Kameras paf’t der
i-zone Stickerfilm mit zwolf Minifotos,
die problemlos tiberall hingeklebt wer-
den konnen. Ebenso einfach ist die
Fotografie mit der kleinen Sofortbild-
kamera: i-zone Film in die Kamera ein-
legen, moglichst nah ran an das Motiv
und den Ausloser betitigen und das
Foto aus dem Gehause ziehen — fertig ist
die spaRige Erinnerung an einen wich-
tigen Moment im Leben. Den Polaroid
i-zone Film gibt es nicht nur im Einzel-
pack, sondern auch im Doppel- und
Dreierpack fiir noch mehr Fun-Fotos.

Verkaufsunterstiitzung
fiir den Handel

Zur optimalen Prasentation im Handel
gibt es fiir das i-zone Sortiment attrak-
tives Displaymaterial, das die junge
Zielgruppe anspricht. Erstmals werden
die gelbe und blaue i-zone sowie die
Spellbound in einer eigenen Ver-
packung fiir den Fotohandel angebo-
ten. Die Kameras befinden sich in ei-
ner festen Kartonverpackung in

einem attraktiven metalle-
nen Thekendisplay. In die-
sem stabilen Metalldispen-
ser passen in die Mitte acht

i-zone Kameras und rechts
und links je ein Filmdispen-
ser mit je 16 i-zone Fil-
men. In diesem Display
konnen sowohl Kame-

ras als auch Filme auf-

Handel

Fiir die neuen i-zone Modelle stehen spezielle
Verkaufsdisplays bereit.

fallig prasentiert werden, ohne viel
Platz in Anspruch zu nehmen. Der
Abverkauf wird weiterhin durch auf-
fallige Kooperationen mit Jugend-
medien unterstiitzt, wie z. B. Sugar,
Top of the Pops und 16.

Neuer Geschaftsfihrer

Johann-Hinrich Nagel hat Anfang
Januar die Position des Geschaftsfiih-
rers bei der Polaroid GmbH in Offen-
bach tibernommen. Dort verantwortet
er den strategischen und operativen
Ausbau der Unternehmensaktivititen.

"W

...ﬁ

Schwerpunkte werden vor allem die
Konzentration auf das Kerngeschaft
Sofortbild sowie der Ausbau der Distri-
butionskanile sein. Nagel berichtet an
Polaroids European Vice President in
Weathampstead, Grof3britannien.
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Willi Rolfes/Hartmut Elsner:

Moor Tagebuch -
Ein Jahr im Moor

Das norddeutsche Tiefland, ein weiter,
offener Lebensraum, erstreckt sich von
der Nordsee bis zu den ersten Hohen-
ziigen der Mittelgebirge. Charakteri-
stisch fiir diese Region ist eine von My-
then umrankte Landschaft — das Moor.
Kein Hiigel, an dem das Auge einen Halt
findet, kein Haus, das die Ndhe von
Menschen zeigt. Schnurgerade Pfade,

die sich durch das Moor ziehen. Hoch
aufgeschichtete Torfberge, vom Nebel
umhullt — glitzernde Wasserflachen,
eingesaumt von blithendem Wollgras.
So stellen wir uns gerne diese oft un-
wirtliche Welt vor. Doch durch zahl-
reiche Entwasserungen und Trocken-
legungen der letzten Jahrzehnte sind
viele der ehemaligen Moorlandschaften
verschwunden und umgewandelt wor-
den in Griin- und Ackerland. In zu-
nehmendem Mafde gibt es jedoch
Bemiihungen, die wenigen noch un-
berithrten Moorgebiete zu erhalten.
Der Autor Hartmut Elsner und der Fo-
tograf Willi Rolfes ndhern sich mit poe-
tischem Blick diesem Lebensraum und
portritieren das Okosystem Moor mit
viel Sachverstand und Detailkenntnis.
Sie schildern tiber ein ganzes Jahr hin-
weg das Leben in dieser ganz eigenen
Landschaft.

In diesem Buch werden von den Auto-
ren Stimmungen eingefangen und
Erlebnisse erzdhlt, in denen sich die
Schonheit und die Weite der einmali-
gen Landschaft Moor mit ihren reich-
haltigen Facetten widerspiegelt. Die
sparsam plazierten Haiku-Gedichte von
Margret Buerschaper werden dartiber
hinaus zum Spiegelbild seiner ein-
maligen Landschaftsaufnahmen.

Willi Rolfes/Hartmut Elsner, Moor
Tagebuch, Ein Jahr im Moor, 131
Abbildungen, 120 Seiten, gebunden,
28 x 24 cm, Tecklenborg Verlag,
Steinfurt 2001, ISBN 3-924044-94-5,
Euro 34,80,-.
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Michael Hasenkamp:

Die Kunst, professionell zu
telefonieren

Michael Hasenkamp hat die telefoni-
sche Kommunikation einmal auf der
Grundlage psychologischer und sprach-
wissenschaftlicher Erkenntnisse unter-
sucht. Sprechen, ohne sein Gegentiber
zu sehen, zu riechen oder anzufassen,
war von der Evolution bei der Pro-
grammierung menschlichen Begeg-
nungsverhaltens nicht vorgesehen. So
beschreibt er zum Beispiel die Wech-
selwirkung zwischen dufderer Erschei-
nung und mentaler Grammatik, um die
Ganzheitlichkeit des telefonischen
Sprechaktes zu belegen.

Ziel des Buches ist die Optimierung des
Sprach- und Argumentationsverhal-
tensin der geschiftlichen telefonischen
Kommunikation. Dabei bewertet Mi-
chael Hasenkamp die Erfolgsaussichten
der verkauferischen Kommunikation
am Telefon hoher als im Face-to-face-
Gesprach. Denn ohne die hochsen-
siblen Anforderungen an Gestik und
Habitus ist es leichter, Vertrauen auf-
zubauen, sofern neben einer klaren
Argumentationsstrategie das Sprach-
verhalten nachhaltig und ganzheitlich
trainiert wird.

Mit zahlreichen Tips und konkreten
Ubungsvorschldgen ist dieses Buch
eine praktische und spannende Fortbil-
dungslektiire fiir alle, die erfolgreicher
telefonieren mochten.

Michael Hasenkamp, Die Kunst, pro-
fessionell zu telefonieren. Mit Telefonie
als neuer Lernsprache den richtigen
Draht zuIhren Kunden finden. 232 Sei-
ten, Junfermann Verlag, Paderborn
2001, ISBN 3-87387-458-X.

Detlev Motz:

Die besten Amateurfotografen

Wer in die ,Ehrenloge deutscher
Amateurfotografen“ (ELDAF) aufge-

nommen werden will, mufd beim
monatlichen Creativ-Wettbewerb der
Fachzeitschrift ,,Color Foto“ 30 Foto-
grafien erfolgreich eingereicht haben.
Detlev Motz prisentiert in seinem Buch
eine Auswahl der besten Bilder von 70
ELDAF-Fotografinnen und -Fotografen
zu den Themen Akt und Portrit,
Mensch und Sport, Landschaft, Tiere
und zu Experimenten mit Digital- und
Labortechniken.

Eine Mauerwespe mit Beute direkt im
Anflug auf ihr Domizil, ein médnnlicher
Akt als ,Hommage an den deutschen
Gartenzwerg", Wasserski fahrende Non-
nen — Amateurfotografen arbeiten auf
die unterschiedlichste Art und Weise
und bedienen sich wie die Profis
verschiedenster Techniken. Dadurch
ergibt sich ein weites Spektrum an
Stilrichtungen, das hier prasentiert

wird: Klassische Aufnahmen stehen
neben Montagen, in denen durch Um-
kopieren, Sandwichtechniken oder auch
Bildbearbeitung am Computer gestal-
tet wird. Ein im richtigen Moment fo-
tografiertes Detail oder eine besondere
Stimmung verlangen oftmals genauso
intensive Vorbereitung wie sorgfiltig
arrangierte Motive. In manchen Fillen
ist nicht auf den ersten Blick zu erken-
nen, ob das Bild in der Dunkelkammer
oder am Computer vergrofRert, getont,
verfremdet, umkopiert oder neu ver-
grofdert wurde.

Jedes Foto wird mit seiner Entste-
hungsgeschichte, der Aufnahmetech-
nik sowie dem Fotografen vorgestellt.
Das Resultat ist ein inspirierendes und
opulent bebildertes Fotobuch zum ak-
tuellen Stand der modernen Amateur-
fotografie.

Detlev Motz, Die besten Amateurfoto-
grafen, Ehrenloge deutscher Amateur-
fotografen (ELDAF), 159 Seiten, Verlag
Laterna magica, Miinchen 2001, ISBN
3-87467-772-9, Euro 35,95.



Ganz gerauschlos hat am vergan-
genen Neujahrstag ein renom-
miertes Produkt seinen Namen
geandert, das nicht nur bei Video-
filmern einen guten Klang hat.
Ein Wechsel, tiber den — wie ich
denke — nicht einfach so hinweg-
gegangen werden kann. Denn es
ist nun wieder einmal ein
berithmter Markenname vom
Markt verschwunden, der weit
uiber ein halbes Jahrhundert fast schon zum Synonym fiirs
Magnetband schlechthin geworden war. Die Rede ist vom
BASF-Magnetband.

Seit dem 1. Januar 2002 vertreibt die ehemalige BASF-Toch-
tergesellschaft ihre Speichermedien-Produkte nun unter
dem eigenen Markennamen EMTEC. Mit dem Auslaufen des
Lizenzvertrages, der eine Laufzeit von fiinf Jahren hatte, ist
die Benutzung des Markennamens BASF jetzt nicht mehr
gestattet. Spatfolge des Verkaufs im Jahre 1997 der BASF
Magnetics mit all ihren Produktionsstatten und Tochter-
gesellschaften.

Ulrich Vielmuth

EMTEC ist heute eine eigenstindige Unternehmensgruppe
mit 17 Tochtergesellschaften und 29 Vertriebsagenturen
sowie finf Fertigungsstitten weltweit. Die Gruppe gehort
dem englischen Investor LGV, Legal and General Ventures
Ltd., London.

Wie schade! Denn mit diesem Vorgang ist nach Agfa-
Magnetband im Jahre 1991 und den Scotch-Kassetten von
3Min 1996 der dritte grofde Markenname bei den Audio- und
Videokassetten fiir immer aus den Verkaufsregalen ver-
schwunden.

Wir erinnern uns: Mitte der 80er Jahre war man in der Mag-
netband-Industrie noch ziemlich optimistisch aufgetreten,
belegt durch stetige Zuwachse im Verkauf sowohl von pro-
fessionellem Band als auch im Consumerbereich. Doch die
Erntichterung durch Preiskampf und nachfolgenden Preis-
verfall folgte wenig spater. BASF-Videokassetten bei Aldi
waren zur Normalitat geworden!

Zukunft DVD

Alte Namen gehen, neue kommen. Bestes Beispiel fiir neue
Namen ist die DVD, deren Erfolg ich wohl an dieser Stelle
nicht mehr ndher erklaren muf3. Sie ist im Begriff, die alt-
vertraute Videokassette langsam zu ersetzen. DVD-Recording
ist eines der aktuellen Schlagworte in der Branche und wird
uns in diesem Jahr besonders beschiftigen. Auf der photokina
im September in K6ln werden die allerneuesten DVD-Recor-
der mit erweiterter Speicherkapazitit zu bewundern sein.
Die DVD ist erst wenige Jahre alt. Zuerst verdriangte die be-
nutzerfreundlichere CD die Schallplatte aus den Regalen.
Jetzt konnten auch deren Tage gezahlt sein, denn immer
mehr Anwendungen werden auf DVD gepref3t.

Der renommierte Medienexperte Josef Veith aus Miinchen
liegt mit seiner Einschatzung vollig richtig, wenn er in Rolf

Video

Markenwechsel

G. Lehmanns ,Medienreport behauptet: ,Die DVD ist er-
wachsen geworden. Keine Frage, die DVD erobert den Markt.
Nicht im Sturm und noch nicht den wirklichen Massenmarkt.
Aber den Special-Interest- und vor allem den Special-Event-
Markt der echten Cineasten hat die DVD {iberzeugend
erreicht. Stichwort: Home-Cinema. Wer grof3artige Filme
wirklich in Perfektion geniefden will, kommt unter allen an-
gebotenen Medien einschlieRlich Digital-TV an der DVD nicht
vorbei. Beleuchtet man die Abspielsysteme objektiv nach
ihrer Bildqualitit, ist die Nahe der DVD zum professionellsten
Broadcast-Standard, Digital Betacam, deutlich sichtbar.”

Nur leider gibt es zur Zeit noch keinen einheitlichen Auf-
nahme-Standard. Es wird daran gearbeitet, ist zu vernehmen.
Vielleicht kann nachsten Monat die CeBIT neue Erkenntnisse
offenbaren. Denn die Zeit drangt. Der Einigungsprozef3 in Sa-
chen DVD-ROM-Standard vollzog sich innerhalb von zwei
Jahren. Uber einen DVD-Schreibstandard sind sich die Her-
steller bis heute jedoch uneins. Gleich vier unterschiedliche
Verfahren gibt es, um die Silberscheibe mit Daten zu be-
schreiben. Lediglich fiir zwei Anwendungen herrscht bereits
Klarheit tiber Spezifikationen und Formate: DVD-Video fiir
Spielfilme und DVD-ROM fiir Computerdaten.

Speichergenie von morgen?

Nun ist — wie im Internet auf der T-Online-Seite zu lesen —
von der New Yorker Firma Constellation 3D eine weitere
Technologie entwickelt worden, die mit 140 GByte fast die
achtfache Datenmenge einer DVD speichern kann! Die
Fluorescent-Multilayer-Technologie (FMT) beruht auf dem
selben Prinzip wie die DVD.

Wiahrend die DVD pro Seite nur zwei Schichten aufweist, die
ihre Kapazitiat derzeit auf maximal 18 Gbyte beschranken,
kann eine FMD zehn Layer und mehr haben.

Bei einem handelstiblichen DVD-Player liest der Laserstrahl
erst die Daten der oberen, dann jene der unteren Schicht.
Das reflektierte Signal wird von einem Detektor aufgefangen.
Je mehr Schichten verwendet werden, desto hoher ist der
Anteil von Streulicht, der das Signal stort und unleserlich
macht.

Das ist nun neu an der Multilayer Disc (FMD): Bei der fluo-
reszierenden Disc dringt der Laserstrahl durch die oberen
Layer und bringt die Schicht zum Leuchten, von der er die
Daten liest. Dadurch wird die Wellenlange des reflektierten
Lichtsignals verschoben, so daf3 sie fiir den Detektor leichter
zu erkennen ist.

Mir scheint, dafd die FMD vor allem fiir die Spiele- und Film-
industrie von Interesse sein wird. Lassen sich doch bis zu 20
Stunden in einer hohen Qualititsstufe (entsprechend dem
hochauflésenden Fernsehsystem HDTV) auf der neuen Wun-
derscheibe speichern. Aber auch der Verbraucher hat Grund
zur Freude: Die FMD ist kompatibel zur CD und DVD und soll
sich auch auf DVD-Playern abspielen lassen.

Gestern noch CD, heute DVD und morgen vielleicht FMD?
Mit dem neuen Medium konnten Speichertraume wahr
werden.
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Recht

Infektionsrisiko

Ach, was mufd man oft von bosen Bu-
ben horen oder lesen... dabei hatte es
Wilhelm Busch noch einfach. Trieben
Max und Moritz ihr Unwesen heute,
machten sie ihre Streiche bestimmt per
E-Mail und Computervirus. Verspricht
jemand, eine Masterdiskette gegen
derlei Stérung zu sichern, muR er das
grundsatzlich mit dem neuesten Anti-
virusprogramm tun (LG Hamburg -
Urteil vom 18.7.2001 — 401 O 63/00).
Das gilt selbst fiir den Schutz gegen
Viren harmloserer Art.

Entriimpelungsaktion

Wer blickfangmif3ig hervorgehoben
mit der Aussage ,Wir raumen total...“
wirbt, vermittelt den Eindruck der
Ankiindigung und Durchfiihrung eines
Raumungsverkaufs (LG Dortmund —
Beschlufd vom 6.6.2001 — 10 O 32/01).
Und das darf er eben nur, wenn die
gesetzlichen Voraussetzungen dafiir
erfillt sind. Aus der gleichen Kiste:
JAlles raus, alles raus. Jetzt gnadenlos
reduziert. Wir riumen total auf.
Sonderoffnungszeiten. Alles raus (LG
Bielefeld — Beschluf3 vom 27.7.2001 —
16 0 149/01).«

Finanzierungsliicke

Not macht erfinderisch. Und Habgier
ebenfalls. Aber nicht alle Mogeleien
bleiben ungesiihnt. Wer beispielsweise
fur seinen Geschaftspartner Schein-
rechnungen mit gesondert ausgewiese-
ner Umsatzsteuer ausstellt, lauft Ge-
fahr, dafiir wegen Steuerhinterziehung
verknackt zu werden. Dafiir reicht es,
daf} der Rechnungsempfinger die Vor-
steuer abziehen kann, der Rechnungs-
aussteller sie aber gar nicht abfiihrt. Da
hilft auch der ,Grundsatz der Neutra-
litat der Mehrwertsteuer” nicht aus der
Bredouille (LG Koblenz — Urteil vom
20.2.2001 — 5 StR 544/00).

Schwindelanfall

Die einen diirfen‘s, die anderen nicht.
Die Wettbewerbszentrale darfs, die
Einzelhandelsverbinde auch. Wenn
andere es tun, kriegen sie ein Problem.
Was diirfen? Na, andere wegen der
Verletzung wettbewerbsrechtlicher Vor-
schriften abmahnen. Da war zum Bei-
spiel ein Arbeitsloser, der als ,Interes-
sengemeinschaft fiir Handel und
Gewerbe“ Kaufleute abmahnte und von
ihnen Abmahnkostenpauschalen ver-
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Im Focus: Wenn wieder alles neu wird...

Mehr Rechte: Gibt es seit dem 1.1.2002 fiir Kénig Kunde. Der Gesetzgeber hat
seine Hausaufgaben gemacht und ein umfangreiches Paket EG-rechtlicher Vor-
gaben in nationales Recht umgesetzt. Es heif3t: Schuldrechtsreform.

Mehr Kosten: Kommen nachExpertenschatzung auf den Fotofachhandel zu.
Er muR z. B. lernen, mit verlangerten Gewahrleistungsfristen zu leben. Das
schaffte er mit grof3ziigigen Herstellergarantien bis zum 31.12.2001 in der Ver-
gangenheit freiwillig, ab/dem 1.1.2002 mit Zwang. Schuldrechtsreform...
Mehr Strefd: Verspricht die Umsetzung der Regelungen. Jetzt miissen Gene-
rationen von Juristen umlernen. Das Kaufrecht ist tot. Es lebe das Kaufrecht!
Und hier sind die Fakten: Wenn eine Kaufsache mangelhaft ist, darf der Kiufer
nun a) Nacherfiillung verlangen, b) vom Vertrag zuriicktreten, ¢) den Kaufpreis
mindern, d) Schadensersatz verlangen oder e). Aufwendungsersatz fordern.
Mehr Auswahl: Bietet das neue Recht, enthilt aber gleichzeitig auch die be-
sonderen Regeln dafiir. So besteht das Wahlrecht blof3 dann, wenn die Voraus-
setzungen fiir alle Gewahrleistungsanspriiche erfiillt sind. Wann das der Fall ist,
sagt uns das Gesetz. Im Rahmen dieses Beitrags konnen nicht alle Tatbestands-
voraussetzungen abgehakt werden. Ganz neu ist jedenfalls der Anspruch
auf Nacherfullung. Der Kaufer darf Mingelbeseitigung oder Nachlieferung
verlangen.

Mehr Punkte: Konnen Einzelhandler sammeln, wenn sie sich bei der Miangel-
beseitigung nach neuem Recht groRRziigig zeigen. Die zum Zweck der Nacher-
fullung erforderlichen Aufwendungen, inshesondere Transport-, Wege-, Arbeits-
und Materialkosten tragen sie ohnehin selbst (§ 439 Abs. 2 BGB). Vor dem
1.1.2002 muRte dieses Nacherfilllungsrecht extra vereinbart werden. Das ge-
schah meistens in Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Jetzt sind Nachbesse-
rung und Ersatzlieferung Standard. Die mangelhafte Sache mufR der Kunde
zurtickgeben.

Mehr Verwirrung: Stiften die neuen Regeln allemal. So darf der Hindler die
Nacherfiillung z. B. ablehnen, wenn sie ihm unverhaltnismaf3ig hohe Kosten
bringt (§ 439 Abs. 3 BGB). Dabei sind insbesondere der Wert der Sache in man-
gelfreiem Zustand, die Bedeutung des Mangels und die Frage zu berticksichti-
gen, ob ohne erhebliche Nachteile fiir.den'Kaufer auf die andere Art Nacherfiil-
lung zuriickgegriffen werden konnte. In diesem Fall reduziert sich sein Anspruch
wauf die andere Art der Nacherfiillung“. Wobei: Der Verkdufer kann auch diesen
Weg ablehnen, wenn er unverhiltnismafdig teuer ist. Uh-oh, im Mirz geht's
weiter...

langte... Das ist Betrug, hat das LG Duis-
burg festgestellt. Und der wird mit
Geldstrafe belohnt (Urteil vom 1.8.2001
—38/72 Ns 7 Js 128/98 26/99).

Parksiinder

Nach dem Warum darf man gar nicht
fragen. Sie machen es einfach: falsch
parken. Da blockiert einer frech den
Platz und steckt zudem noch dreist
seine Handynummer hinter die Wind-
schutzscheibe. Eine clevere Idee, weil
dadurch zunichst die Abschleppbefug-
nis des Gestorten neutralisiert wird. Bei
geringem Aufwand muf3 der Falschpar-
ker namlich erst angerufen werden.
Einmal reicht. Wenn er das Problem ,,in
funf Minuten“ regeln will, dann aber
doch nicht kommt, darf sein Auto an
den Haken (OVG Hamburg — Urteil vom

14.8.2001 — 3 Bf 429/00 — noch nicht
rechtskraftig!).

Meisterleistung

Handwerk hat nicht nur goldenen Bo-
den, Handwerk hat auch Grenzen. So
verlangt seine selbstandige Austibung
beispielsweise in der Regel nach der
Meisterpriifung. Wer mit ,,Gut fotogra-
fiert am schonsten Tag des Lebens..., die
optimale fotografische Begleitung ihrer
Hochzeit..., in unserem eigenen Foto-
studio..., Top-Fotos zum fairen Preis...“
wirbt, erweckt damit den Eindruck, als
biete ein in die Handwerksrolle eingetra-
gener Fotografenmeister seine Leistung
an. Wenn er‘s dann tatsachlich nichtist,
ist das irrefiihrend (LG Hannover — Be-
schlufd vom 10.7.2001 — 26 T 1025/01).

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff
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Verkaufsprofi im Fotofachhandel

Promoter sucht zum 01.02.2002 neuen Wirkungskreis '

& lir Promaotions und Produkiprasentationen im Folofachhandel

* fir Handlerschulungen der Fachverkdufor

= fir Einsatz auf Foto- und Hausmessan

+ gern auch in Verbindung mit einem Verkaulsgebial

= umfassende Kenninssa in SLR. Kompakt, Mteliommat, Grofbidkamens,
(N, Qitalkamaras und derarn Penphans sowa Famglisar vorhanden

* Der Einsatz kann bundesweil erfolgen

Sie sind Fotohandler, Fotograf, Atelierhdndler?

Ay Firx Folo F.I-n"fl'rl:_[

sucht Regionalpartner!
Infos unter www.firstfotofactory.de

Vertragswerkstatt U U

Film- + Fototechnik

Service fur
Kameras
Objektive
Filmkameras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7
Schmalfilm-Projektoren 51149 Kaln (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax (022 03)12136

ar o o P

Viernheimer Video Transfer

Winteraktion !
bis 22.02.2002

Frostige 10%
auf alle
Kunststoffrequisiten
und fur
eiskalte 179,- € gibt's
10 m Rollen-Tyvek
in beige, blau
oder grau !!!

Fancy Posh Studiorequisiten GmbH

Joh -Saltmann-Sit. 10, 92648 Vohanstraull
Tel. OBG51 / 81504, Fax 09651 [ 91505

www.fancy-posh.com
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Inr Reparatur-Service ~ juoisens
fir Foto, Film, Video, Canon
AV und Hightech Panasonic
samtlicher Hersteller e oo

Rollei
BAUER

BOSCH Gruppe
ZETT

s Lwbom

i~ [ra—
|ormony | a—

Kodak

Prioneer

PHILIPS
reflecta

FOTO-, VIDEQ-, HIFI-
REPARATUREN

HERBERT GEISSLER
Lichtensteinstralie 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0

Telefax 07072/2069

Gute und preiswerte Color-Chrom-

Fa rb-ANSIC HTSKARTEN

A-lark Drucktriger WPK Auflagendruck
Einbildkarta nach Dia € 110,- 1500er Auil. € 60,- p.1000 St.
2-4 Bildkarte nach Dia & 165, 3000er Aufl. € 45, p. 1000 St
“ncl. Prool-Andruck- 5000er Aufl. € 40,- p.1000 St
10000er Aufl. € 35~ p. 1000 SL

Fordein Sie die Unterlagen an: + MwS5L u. Yersandkoaten

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderbom
Tel: 05251 /626 14 - Fax: 6 50 46 + E-Mail: Klocke-Verlag®web.de

‘ Kleinanzeigen  Angebote \

www.lotolabor.de @ 0228-62377

Zentraler Reparatur-Service "|

;@‘ GEDDERT

- Meisterbetrieb -

an - Foto - Elektronik — HiFi - Video - TV
Autorisierter Computer Service
Amstrad - Comodore — Schneider ‘
Voigtlander-Ricoh-Service
Straub-Stalle 39 SPEZIAL REPARATUREN FUR:

Alfo — Carana — Chinon
kL Cosina - Exakta - Haking
Toshiba - Ravus = Ricoh

Porst = Noris

- Malcom -

Tebefan 09 11/6 58 51 84 Patr
61 &d

Wir repurierlén irsie PENTAX | |
Konica |
MINOX/

Fotoreparatur-Seiy Hz-
Otto Stadler
Max-Eylh-5t1. T
D-T3T33 Esslingen

o741 - 32 60 989

Telefon GERMANY
Teledan o711 - 22 60 909

intermet www loloservice-sladier. de

e-mail lTotoservice-5

tadien@1-onlme de

i ] o Wir biletern iy
Foto-/Journalisten
auch fraibarufl. u, Berufsanfinger] wnd

Verlagen Hilte durch Vermittlengidats|,

Ecsteniose in r-'-'-q SREn

DPFY Deulscher Presye Verband o W

[ Photo-, Film-, Gerdte-Service |

gl o Seit mahr als 50 Jahren

vom Professional-A srﬁstr.
QUARTZ IMAGER - HALO IMAGER
S00 - 0D Wtt, dimmmbar, S proiEwern.

Reporotur Service Fatn Flm Video By Dio-Aoteloh

autorisierte Kundendienstwerkstat!

Lica mnei"

Kamaras = Dbjekiive
Dia-Projekioren
Blitzgeriie

MEFO - Halogen-Dauerlicht
1250-2000 Watt fur Felo, Vicdeo, Digital

Studio Blitzanlagen 250 + 500 W/s
Der Primus i Preis und Litsfung.

CHAMALEON REFLEKTOREN,
5 in Einem, Siber, Weess, Sonflame, Schwarz, Difisor

Bewor Sie largd suchan. sinfach grifin
Untertagen urd Hardiemactwess andorienn

Amselstr 2, 51748 Kbin

Photo Videe TEL 02203716262, Fax 13567
Technik  e-mail infolicl-pholo-video, de
www.Totolicht.de
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Ranletl & Co KT

foto . video . elekironik

Feldstrasse 4 - 30171 Honnover
Tel: 0511 - B0 40 07 - Fox: 0511 - 68 99 50

Rollel-Profi
Service & Reml-Cenler

Das Leica-Team

tar Sucharkamaras
wnd Projekioren

Service von Studioblitzanlagen

| Bvme Rollei

New: Produkte- und Systamberatung
Termirg aul Anirage

402%) Ddssoldor! - Albortstr 82 - 04
Tedelon (11 /58 68 88 0 - Fax 0211 / 08 68 63 29
e-lail s Ditle an Daopae-Lologermete-sersane St -ondine. de
Kahr irfo s Obor ung werw.paspke-folotechnilude



24-Stunden
Lieferservice!

GROSSHANDEL

computerfoto

sehrgut12/01

SONY DSC-F 707

: MINOLTA
9,2 Megapixel-
Kamera DIMAGE S 304
- b-fach optisch / 10-fach digital Zoom 3,34 Megapixel-
- Carl-Zeiss-Objektiv Kamera
- Makro: Mindestabstand 2 ¢m - 4-fach opt.Zoom

- Aufsteckschuh fiir externen Blitz - 2-fach dig. Zoom

- Langzeitbelichtung bis 30 Sekunden - Compact Flash I, 16 MB mitgeliefert

- Memory Stick, 16 MB mitgeliefert € = - USB-/Video Anschluss €
Bestellnr. 357124 ’ Bestellnr. 319891

Aufnehmen. Ubertragen. Weitergehen.
DAS
EASYSHARE
SYSTEM

O LIPS
0

OLYMPUS
KODAK DX-3900 CAMEDIA C-100
mit USB-Docking-Station Digitalkamera Testsieger
- 3,1 Mio. Pixel, Auflésung 2160x1440 - 1,31 Mio. Pixel, Auflésung 1280x960 24701
- 2-fach opt. Zoom - 35 mm Objektiv (KB)

3-fach dig. Zoom - 2-fach dig. Zoom

Compact Flash I, 8 MB mitgeliefert - 2 MB intern / Smart Media-Slot
- USB-/Video-Anschluss € - - USB-/Video-Anschluss € -
Bestellnr. 355451 ’ Bestellnr. 345588 ’

( Verboten schnell. Verboten gut. )

der Deutschen Post AG erreichbar. . . Preisenetto zzgl. gesetzl. MwSt.

DGH GroBhandel fiir Digital Imaging * Foto * Video ¢ Audio ¢ Electronic « Postfach 54 26 « 97004 Wiirzburg * Tel. 09 31 - 9 70 84 44 - Fax 09 31 - 9 70 84 22




Kleinanzeigen Verkiufe /Gesuche

Einmalig verarbeliete Stative aus eigener Ferti-
gung. RAex-Kople und Kugelkdpfa in Spitren-
qualitdt. Passbildtrockrer EL 300 wnd EL 500
Temperierbox fir Passbildfime HZ 200 u. HZ 250
Viela Fubehbrteile und Sonderanbartigungan
Lumpp Feimwerktechnik, Unterer Mihlweg 57,
T2B2T Wannwell. T.: 07121/52456. F: 52477

Fotofachgeschaft
mit Fotoatelier in Kdin, Hawpt-
straBe, langjhrig eingefibrt,
zu verkaufen.

Chiffre 104832102

' www.Lumiére-Photoart.de
{Ihr Laborpartner fur Filme, Papiere,

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogeréte,
Minilabs und Laborgerate.
Fotoservice Jungkunz
Tel. 0 B9/6 5190 75, Fax 651 99 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30 ]

Fotofachlabor
Raum Stuttgart mit C41,
E6, sw, RA4, Kunden-
stamm vorhanden, sucht
Machfolger,

Chiffre 104585102

Fotostudio/Fotohandlung

la Lage im Grobraum Kéln, ca. 20.000 Einw., 40 Jahre am Ort,
130 gm Verkaufsfliche, 150 gm Wohnfliche,
komplett bew, teilweise zu vermieten/verkaufen
Chiffre 104785102

| Chemie, Neu- und Gebrauchtgeréte.

Tel. 02262-7016 66

Foto-Aktienkurse

Fotofachgeschaft
ca. 30 km von Bremen in kleinem Einkaufszentrum im
Kinstlerdorf Worpswede, glnstige Miete, 13 Jahre vor
Ort, mit langjéhrigem Kundenstamm und Kurort-Touristen
aus gesundheitlichen Griinden zu verkaufen,

Tel, 047 91/9599 30

ADVANCETECH

International Trade GmbH
In der Flachsau 8, 65611 Brechen
Tel.: 00 48 — (0) 64 38 — 92 83 10, Fax 92 83 m

Wir kaufen und verkaufen Minilabs

22.01.2002 | Vormonat | niedrigat./hochst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate

Agta EUR | 1327 n 128 15,05
Bayar EUR | 3575 8.2 3.8 38,75
Canon YEM | 4.200 4.080 3150 5330
Casio YEN | 488 638 500 o&1
CoWelolor EUR | 127 1278 m 13,56
Dow Chemical USD | 2683 382 2388 2967
Du Pont UsD | 40,68 4477 32,64 45 88
Eastman Kodak USD | 26,25 J0.58 244 49,85
Fujifdem YEM | 4.240 4.330 3320 5.550
Garvmert EUR | 354 o] sl 45,5
Gretag Imaging CHF | 0.6 10,05 4,51 138
Hwwistl-Packard USD | 22,61 .55 125 7,85
Hitachi YEMN | 674 ) T78 1.380
I GBP | 408 42 25 208 5385
Imation usp | B85 NS a2 25,585
Jomogrtik EUR | 2 109 206 3.4
Konioa YEN | T34 na SB0 B84
Kyocora YEM | 7850 B.880 T.000 13,840
Leica EuUR | 57 580 5.5 82
Lintec Computer ELFIR | 6,17 8,65 58 T7
Minotta Camera YEM | 168 241 a2 [
Oiympus YEN | 1810 1767 1.430 2.080
PlualMNat ELIR | 447 4.3 42 535
Polarold usD | o088 0,08 0,05 B56
Samsung KRW| 51 38 4675 57.5
Shamp YEM | 1347 1.560 a8 1,895
Sany YEM | 5830 5650 3.060 10,340
Spector EUR | 1181 832 6,13 2
Teshilna YEMN | 44 534 418 Baz
Varta EUR| .10 14,01 1ar 147

Kursangaban: Deutsche Bank AG, Filinle Ratingan
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10.085 Abonnenten (IVW 4/2001)

lesen Monat fiir Monat imaging+foto-contact — die gréBte Fachzeitschrift
der Fotobranche - mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

Zusitzlich zur reguldren Auflage erhalten alle in der Handwerksrolle eingetragenen Berufsfotografen
imaging+foto-contact, dem profi-contact - das offizielle Organ deutscher Berufsfotografen-Verbande - beiliegt.

imaging+foto-contact arschaint 11 x jahrlich mit einer Auflage von 10.800 Exemplaren bundaswait (VW 4/2001). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sis gerielt Fachanwender, Profifotogralen und Fachhdindler an. Fir Klein- und Personalanzeigen gilt der im Vierndlinis zur hohen
Aullage von T10.800 Exemplaren besonders giinstige Sondertanf mit einer ErmiBigung von 505 gegeniiber den Texttailanzeigen. So koslel &
ne 1/4 Seito im Texttall 645.~ €, im Kien- und Personalanzeigentedl nur 323.~ €. Fir Chiffre-Anzeigen wird aine einmalige Gebihr von 5,20 €
barechnal (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berachnungsgrundlage Threr Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Hahe Ihrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir Ihnen einige Preis- und Gestaltungsbel-
spiele (nach der z. Zt. glitigen Anzeigenpraististe Nr. 29 v, 07,01.2002) fir Ihre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Wir verkaufen
1 B 17-Profifilm, Hingorma-

H H 1 i sching, 2 Jahre alt -, Preis VB, =
KI.EIHElanlgE," 1-spaitig : 1 Schnalifix 007 + Sleaver, au- 1 ;9 SEIte
(40,5 mm gm't;;um m?-l‘l;:lrms tom. Dizrahmungs- und Einta-
von 1,21 € x mm Hohe = |schgerit. fast neu - Prais VB : =
32,67 € zzgl. gesetzl. MwSt. Fotolabor Muster KIElnanZEIge

Telefon 000/0000000

(56 x 85 mm)
| Wir sind ein gut eingefihries und erfolgreiches Pai- und Portralt-

| studic mit Fetofachgeschift in dar City von Essan. Zum
| Zur Verstirkung unsares jungan Teams suchen wir zum nachst-
maglichen Tarmin aine/n

Fotografen/-in

| Wenn Sie erfolgsodentiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1,51 € x 85 mm hoch =
| kreativen Aspekt auch kaufmannische alanoge in [hre Arbeil ginbezie-

mm-Preis von

hen kinnen, freuen wir uns auf lhre Bawerbung mit Arbeitapraben an | 85 €
Foto Studio * Rudi-Mustermann-Allee 86 = 01000 Dresden 136,
Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.

2,42 € x 36 mm Hdhe = 87,12 € DM zzgl.gesetzl. MwSt.

o = T e - - ﬁ---------.---j_.,;};%_a---
foto Auftrag Klein- und Personalanzeigen
| 3taien cmarrcsen it e iaini |

Eétégi;egrﬂgﬁgfgﬁ?&?ie den nebenstehenden Anzeigentaxt im
einmal in der nchstmdglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
in den AUSQabeN ... ees
Gribe: Breite 180,0 mm, Hbhe............. (4,83 € / mm)
Brotte 120.5 MM, HONG ceeors BEZESMM) | e
Breite 87.0mm, Hbhe............ . 2.42 €/ mm) )
Breite 56,0 mm, HOhe ............. (1,61 € / mm)
Breite 405 mm, Hhe ............. (1.21 €/ mm)

. o Al Prai | 3
unter Chiffre (Gebdhr: 5.20 €) NS Fivai o Ui o

"l 1-Ermo0a
Einzugsermachtigung: ich/wir ermichtige/n Sie, den Rechnungs-
betrag von meinem/unserem Konto-Nr: L
BankvarbindUmg: o st S B o sy

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste.

C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH BT i iy AL
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact Fiir Bestellungen aus der Europdischen Union: Gobon Sio hier bitts unbedingt
Postfach 12 29 Ihre Umestzstever-Identikations-Nr.

D - 40832 Ratingen

Einfach in sinan Fensterumschiag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90 Ort, Datum Untarschrft/Firmeanstempesl
mit genauer Anschrift



Drucken ohne Umweg:

direct_print

Mit dem Canon S820D.

Der Weq von der Kamera zum Drucker fiihrt
ab sofort nicht mehr dber den PC. Mit dem
neuen Farbdrucker 5820D ktnnen Fotos -
randlos bis DIN A4 - direkt und ohne
Umweq ausgedruckt werden.

Ein Kabel sorgt fir die direkle Verbindurng
zwischen einer Kamera wie z. B. der Power-
Shot 530 oder 540 und dem Drucker.
Dank ,Digital Print Order Format®
{DPOF), ist dariiber hinaus das Einlesen
unterschiedlichster Speicherkarten mig
lich: der im Lieferumfang enthaltene PC-
Adapter nimmt CompactFlash-Karten™ des Typs |
auf, mit dem Adapter fur SmartMedia™, IBM Micro-
Drive™ und MemoryStick™ sind auch Daten von diesen
Speicharmedien ohne Umweq (ber den Rechner druckreif,

Dank LCD-Panel lasst sich der Drucker bequem steuarn -
hier legt man Bildauswahl, Druck- und Papierqualitit sowie
das gewlnschte Layout fest. Auf Wunsch erleichtert ein komfor-
tables und Ubersichtliches TFT-Farbdisplay (optional erhéftlich)
die Auswahl der richtigen Fotos

Wie sein Viorganger, der vielfache Testsieger S800, ist der
neus Drucker fast unschlagbar, was Qualitit und Tempo
angeht. Die von Canon entwickelte LSI-Druckkopftechnologie
ist fur das fotorealistische Druckbild zusténdig.

SINGLE INK|

® 000

Die Microfine Droplet Technology” sorgt fir feinste Farblber-
gange. Dank Canon Single Ink-Technologie wird dariiber hinaus
kostensparend gedruckt - denn nur die verbrauchte Farbtinte
muss ausgetauscht werden,

Canon 5820D 449,00* EUR

Die Technik im Detail:

* Druckverfahren 8-Farb-Tintenstrah!-
drucker (Bubble Jat)

* Max. Aufidsung 2 400x 1200 dpil plus
Advanced Microfine Droplet Technology
|= mikrofeine TropfchengrtBe, optimierte
Positionierung)

* Druckgeschwindigkeit Schwarmwall

bis zu 4 Seflen/Min ; Farbe bis zu 4 Sai-
ten/Min, Foto (volle A4-Seite): 2 Minuten

* Papierzufuhr Automatischer Stapal-
ainzug fir 100 Blatt

> PaplergroBe A4, A5 B5, Letter, Legal,
Canon 10115 cm, Umschidge (European
DL oder Commercial 10}, eigena Formata

» Paplergewicht 64 - 105 g/gm, mit
Canon-Spezialpapier bis zu 245 g/gm

» Druckkopf Inlegriertar G-Farb-Druck-
kopt (1.536 Dilsen: 256 filr jede Farbe) mit
6 einzeln austauschibaren Tintentanks.

* Abmessungen 430 x 301x 188 mm
(BxTxH); Gewicht ca. 5,8 kg

* Stromversorgung Internes Netzlel,
230V, 50Hz

F Stromverbrauch 2 Walt (Huhamodus).
8 Watt (Standby), 29 Watt (Betrizh)

b+ Unterstiitzte Betriebssysteme
Windows 98 / ME / 2000 / XP,
MacOs5 (B.6 bis X nur fur USB)

. Canon

Linvarbindliche Presempleniung mil, Mwit. cer Canon Deutschiand GmbH m Original-Canon-Oarantiskars

i Lndd F-l'-'::e'..llgr- worbshualten, Stand. Janua 2002

Imaging across networks



Man lernt nie aus:
Die Canon

Academy.

Um allen Anwendern die Moglichkeit zu
geben, ihr Wissen rund um innovative
visuelle Technologien auf den neuesten
Stand zu bringen, bietet Canon bereits
seit Jahren Workshops und Seminare
im Rahmen der Canon Academy an.

Und das mit groBem Erfolg. Tausende von
Tallnehmern konnten bisher in unterschied-
lichen Kursen Theorie und Praxis mit &in-
ander verbinden und dabei neueste Canon
Produkte selbst testen, bewerten und an-
schlieBend sigene Ergebnisse diskutieran.
Ganz gleich, ob es zum eintigigen Work-
shop in Deutschiand oder zur mehriigigen

Insiderwissen im Internet.
Ein Blick in die
virtuelle Kamera.

Sie haben gerade keine Zeit, die Canon Academy zu besuchen?
Dann informieren Sie sich auf www.powershot.de his ins
Detaill (iber unsere digitalen Highlights. Die virtuellen Kameras
stellen |hnan Schritt fir Schritt Aufbau, Design und Funktions-
weise der PowerShot G2 und PowerShot 5S40 vor. Die Reise
durch diese virtugllen Kameras ist in finf Stationen gegliedert:
Eine Tour macht Sie interaktiv mit den Bedienelementen ver-
traut, eing 360-Grad-Fahrt zeigt Ihnen das Produkt von allen
Seiten. Ein Display ermbglicht es lhnen, alle Funktionen nach-
zuvoliziehen: Sie dricken auf einen Knopf und sehen sofort,
was im Display passiert. Die lechnischen Details fassen alle
Features kompakt zusammen.

customer _services

Fotoreise ins benachbarte Ausland geht —
die Trainer — Canon Experten und Profifoto-
grafen — sorgen fir sine Atmosphire, die
Kreativitdt und Technik miteinander ver-
bindet.

MNeu im Programm ist selbstverstandlich das
Wissen rund um die digitale Technologie.
In speziellen Seminaren erleben Einsteiger
und Fortgeschrittene die verbliiffenden
Vorziige der digitalen Fotografie. Eine Mag-
lichkeit, mehr Gber neue Technologien zu
erfahren und damit das Wissensspektrum
zu erweitern, die auch fur Sie und lhre
Mitarbeiter AuBerst interessant ist, Dann |e
mehr Hintergrundwissen Sie haben, desto
besser und sicherer argumentieren Sie im
Gesprach mit lhren Kunden.

Informieren Sie sich dber das Pro-
gramm der Canon Academy - eine
Broschiire mit allen Seminarterminen
2002 bestellen Sie per Telefax unter
02151 /7345 700.

Das abschlieBende Kapitel Direct Print zeigt Innen die Funktions-
weise des Card Photo Printers CP-10. Und das Beste: auch
reue Kameras kénnen schon vor Verkaufsstart im Internet
ausprobiert werden. Ein regeimaBiger Besuch lohnt sich!

Die virtuelle Kamera ist mehr als nur Anschauungsmaterial flr
Sie. Sie unterstiitzt Sie auch beim Verkaufsgesprach mit lhren
Kunden. Damit Ihr PC zur neuen Verkaufshilfe wird, bestellen
Sie am besten noch heute die aktuelle CD-ROM mit Ihrer
parsdnlichen virtuellen Kamera. So schnell wie maglich senden
wir |hnen die Darstellung unserer interessantesten neuen
Produkte als virtuelle Kamera auf CD-ROM.

Bestellen Sie die kostenlose CD-ROM ,, Virtuelle Kamera” per Fax unter 02151/345700 !




digital video

Super-Software-Schnappchen:

EditDV - nicht nur
fuir den XM1.

EditDV, das attraktive, professionelle Nachbearbeitungs-
programm ist nur noch fur kurze Zeit lieferbar, Damit sich
der Abschied wirklich fiir Sie lohnt, bieten Sie lhren Kun-
den die Software fur kreative Bildideen zum ebenso krea-
tiven Niedrigpreis von nur 199,00* EUR.

EditDV in Kiirze:

P Dank nativer DV-Bearbeitungsumgebung entsteht kein
Qualitatsverlust zwischen Ein- und Ausgabe

® Drag & Drop-Technik oder professionelles 3-Punkt Editing L) BIGIaL 0RIGIN
sorgen fur flexibles und leistungsstarkes Editieren. E I . t v :
B AVA |II™ Softwarecodec steuert das Highspeed-Rendering I
b s Watil der Prosfls Bir Qraalit a1 s Weibearic fiset
Taamrmsspteliun g und S paaks S

» DraftDV™ armoglicht schnelles Priifen gerenderter Effekie
im Vorschaumodus

Fur v wrs M /N

» Batch-Capture-Funktion macht Protokollierung und Auf-
nahme aller Clips in einem Durchgang maglich

Am besten, Sie entscheiden sich schnell fir das Abschieds-
geschenk, das Sie ganz nebenbei auch beim Verkauf des
XM unterstutzen wird!

* Unbegrenzte Anzahl von keyframefihigen Spezialeffekten
zur professioneallen Videogestaltung

Der XM1 in Kiirze:

* Grofite Zoom-Spanne im 3-Chip-Bereich; 20fach-Zoom-
Objektiv 4,2-84mm, 1:1,6-2,9 (digital:100fach)

* Weltweit erster Video-Camcorder mit Fluorit-Objektiv,
das Farbfehler reduziert

* 3 CCDs a 1/4 Zoll mit je 320.000 Pixeln und Pixeal-Shift-
System flr bessere Aufldsung und Farbtreue

» optischer Bildstabilisator

2 5 Zoll-LCD-TFT-Farbmonitor mit
122,000 Pixaln

® Cross-Layout-Sound u.v.m.

EDIT DV 199,00* EUR
Canon XM1 3.067,24* EUR

. Canon

Imaging across networks

* Unwarbicdliche Prememplefilung irsl, MaS2. der Canon Deutschiang GmbH mit Original-Canon-Garanbesks e

rrilrmer und Ancerungsn vorbehaltan. Siand: Januar 2002




Canon

Zoombester seiner Klasse:

zoom _ objektive

Das neue Canon EF 16-35 2,8 L USM

Mit dem EF 16-35 2.8 L USM hat Canon jelzl ein neues
Hochleistungsobjektiv auf den Markt gebracht. Ein Objektiy,
das mit dem grofiten Zoombereich seiner Klasse vor allem
die Profis unter lhren Kunden beeindrucken wird.

Wit dem Brennwealtenbereich von 16-35 mm ungd mit axtram
hoher Lichtstdrka signet sich dieses Weitwinkel-Zoom daher
hervorragend fur die Reportagefotografie und flr den Einsalz

lichtarmer Umgebung. Und dank extremem Weitwinkel ist
Arbeil mit siner digitaler

es aulerdem wie gemachl fir die

Kamera

Das EF 16-35 ist dariber hinaus das erste Objekliv mit drei
asphanschan Linsanalamenten - die belm Zoomen auftretenden
Abberationen konnen damit auflerst effektiv Komigien werden
Jwal waitera DL- (Ulra-low DI‘::|_"|-_'r::'.II_Z['- Linsan wirken dan bal
weitwinkligen Objektiven typischen chromatischen Abberationen

antgegen

Dia neu entwickelte, fast kreisrunde Blende soml daruber hinaus

fur eine natirichers Wiedergabe der Unscharten im Hinter

qrunc

Das Ergabnis dieses Linsenaufbaus: verzeichnungsanme
und kontrastreiche Bilder, die jeden Folografen besindrucken

wearden

Weitere Details des neuen Weitwinkel-Zoom
aus dem groBten Objektiv-Programm der Welt:

> Innenfokussierung und ringfrmiger Ultraschallmaotor sorgen

fur biitzschnelles und lautioses Schartstellen

» Durch Verstarkung der fokussierenden Linsengruppen ist
¥

moghch

P Dank feststehander, nicht rotierender Fronthinsa Bleibt der
Effakt aines Polarisationsfilters auch wihrend des Zoomens

und Fokussierans sichtbar

» Bajonetl, Bedienkndpfe, Zoomring und Fokussierungsning

sing staub- und sprtowassergeschulzl

P Auf der Objektivriickseite befindet sich aine Folienfiller-

Halterung

P Eine neusa, leicht zu montierende und robuste Gegenlicht-

blende (EVW-83E) und weiteres sinnvolles Zubahor sorgen

dafir, dass das neus Objektiv filr jeden Einsatz berait |st

EF 16-35 2,8 L USM 2.099,00* EUR
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WEITWINKEL ZOOM I J | >) f J
“w _.,_.
FUR PROFIS: Februar 2002
DAS NEUE EF 16-35
2,8 L USM.

XM1 UND EDITDV:
PROFESSIONELLE
AUFNAHMEN,
PROFESSIONELLES
NACHBEARBEITEN.

AKTUELLES WISSEN:
DIE CANON ACADEMY,

DRUCKER $820D:
OHNE UMWEG VOM

FOTO ZUM PRINT.
TR SRPeTSSF . YR S T

WEITWINKEL ZOOM:
CANON EF 16-35 2,8 L USM





