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Zum Titelbild: Agfa spielt am PoS die
Trumpfkarte Digital Film aus

Mit der Vorstellung eines neuen Sortiments von Speicherkarten
fiir Digitalkameras setzte Agfa auf der photokina einen deutlichen
Akzent auf ein wachsendes Marktsegment. Dabei
soll nicht nur eine erstklassige Produktqualitit,
sondern auch die attraktive Prasentation im
Geschidft den Erfolg der neuen Produktpalet-
te sichern. ,,Wir haben uns bewuf3t dafiir ent-
schieden, unsere Speicherkarten als Digital Film
zu verkaufen®, erlduterte Holger Pusch, Leiter
Global Marketing Consumer Products bei Agfa,
im Gesprach mit imaging+foto-contact.. ,Damit
spiegeln wir nicht nur eine zentrale Kompetenz von Agfa wider,
sondern machen dem Verbraucher auch die Funktion der Karten
mit verstindlichen Worten deutlich. Seite 28

Neue Bildanwendungen auf der photokina

Mit tiber 160.000 Besuchern aus 128
Landern und 1.590 Ausstellern mach-
te die photokina 2004 ihrem Untertitel
,World of Imaging® alle Ehre. Zu den
etablierten Herstellern von Foto- und
Imagingprodukten gesellten sich in die-
sem Jahr auch neue Anbieter wie Micro-
soft, Nokia und die Deutsche Telekom. Nach Ansicht von Koeln-
messe-Geschaftsfithrer Oliver P. Kuhrt markierte die Messe den Be-
ginn einer neuen Ara, in der Fotografie, IT und Telekommunikation
drei Facetten eines gemeinsamen Marktes bilden. Seite 8

Stirbt die Ausbildung in der Fotobranche?

Ein Horrorszenario sorgt fiir Unruhe in der Foto-
branche: Fotografen, die in Betrieben auf3erhalb
Schleswig-Holsteins ausgebildet werden, diirfen ab
August 2005 den Berufsschulunterricht nicht mehr
in Kiel absolvieren. Auch Einzelhandelskaufleute
dirfen ab diesem Datum nicht mehr an der Lan-
desberufsschule Photo+Medien Kiel unterrichtet
werden, da es keine Fachrichtungen mehr geben
wird. Wenn die Ausbildung in der Fotobranche nicht sterben soll,
wird es Zeit zu handeln, fordert Corinna Knott, die Geschiftsfiih-
rerin des Photo+Medienforum Kiel. Seite 58
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imaging-+foto-contact-Interviews

In einer reprasentativen Marktstudie hat CeWe

Color in Zusammenarbeit mit dem Marktfor-
schungsunternehmen GfK das Verhalten von
Digitalkamera-Besitzern untersucht. Dabei

- wurde eine enge Verbindung von Digitalfoto-
grafie und PC deutlich. imaging+foto-contact
sprach mit Dr. Rolf Hollandey, Vorstandsvorsitzen-

der der CeWe Color Holding AG, iiber die Ergebnisse

der Umfrage und ihre Konsequenzen.  Seite 16

Mit vier neuen Modellen setz-
te Casio auf der photokina die
verkaufsstarke Exilim-Baureihe
fort. Der Grund fiir den Erfolg
der kleinen Designer-Kameras
istin erster Linie der gelungenen
Verbindung von Kompaktheit
und Bildqualitdt zu verdanken.
Dafiir werden anspruchsvolle
Technologien eingesetzt, tiber deren Hintergriinde sich imaging+
foto-contact bei Jin Nakayama, General Manager QV Digitalcamera
Unit Product Development, und Tatsuo Shimazaki, General Manager
Development Center Hamura R & D Center der Casio Computer Co.
Ltd., erkundigte. Seite 24

{ 1 4 Dafl die Bedeutung der Telekommunikation fiir
n % die Fotobranche wichst, zeigte sich auch auf der
photokina. Wahrend Unternehmen wie Nokia und

die Deutsche Telekom mit ihren Tochtergesell-
schaften erstmals auf der Messe vertreten waren,
raumten andere Aussteller dem Thema Mobile
Imaging auf ihren Standen breiten Raum ein. Wir
unterhielten uns mit Thomas Knops, Multimedia
Marketing Manager, Nokia GmbH, {iber seine Ein-
driicke von der photokina-Premiere des Unternehmens. Seite 48

Neue Minilab-Kompaktklasse von Noritsu

Mit den neuen digitalen Minilabs der QSS-33 Serie fiihrte Noritsu
eine neue Geratefamilie fiir die Kompaktklasse ein. Zusatzlich stellte
das Unternehmen zwei neue Inkjet-Modelle vor, die jetzt auch Bilder
mit glinzender Oberflache produzieren konnen. Seite 22

Rollei lud zur photokina-Pressekonferenz

Vermutlich hatten die zahlreichen Journalisten die Aufbruchstim-
mung schon bei der Einladung gespiirt, die sie auf der photokina-
Pressekonferenz von Rollei erwarten wiirde. So waren zum einen
deutlich mehr Berichterstatter erschienen, als die Verantwortlichen
erwartet hatten, zum anderen befanden sich darunter auch viele
Besucher aus dem Ausland, so daf3 die verschiedenen Referate spon-
tan in englischer Sprache gehalten wurden. Den Anfang machte da-
bei Rollei Geschaftsfiihrer Dr. Oliver Fix, der seine Visionen von der
Zukunft des traditionsreichen deutschen Herstellers prasentierte.
Ihm folgten Stefan Thode, General Manager Consumer Products,
der die Rolle des Fachhandels als Partner von Rollei darstellte, und
Produktspezialist und Marketingleiter Dietmar Kanzer, der die Pro-
duktneuheiten demonstrierte. Seite 40
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Mit dem neuen Slogan ,Ein Ge-
danke, 1000 Bilder“ startet Sony
seine massive Cyber-shot Werbe-
kampagne. Die international
ausgerichtete Markenkampagne
wirdim Fernsehen, in den Print-

,Ein Gedanke, 1000 Bilder” bei Sony
medien und im Internet sowie

] .'F
W
W | =
auf Plakatwinden zu sehen sein.

Insgesamt investiert der japanische Konzern rund fiinf Millionen
Euro, um seine aktuelle Werbebotschaft zu den Konsumenten zu
transportieren und die Marktstellung zu verbessern. Seite 34

Gute Aussichten fiirs Digitalbildergeschdift

Zwar war die Vernetzung von Geriten aus Fotografie, Unter-
haltungselektronik, Informationstechnologie und Telekom-
munikation das Top-Thema
der photokina, aber auch fiir
die zunehmende Bedeutung
des Gegenteils gab es zahl-
reiche Beispiele: Die Reduk-
tion von Funktionen, bzw.
das Erreichen von Zielen
unter Weglassen von Gera-
ten konnte an vielen Stellen
begutachtet werden. Vor allem fiir den Bereich des direkten
Fotodrucks, der die Ausgabe eines Bildes ohne den Einsatz
eines Computers ermoglicht, gab es viele Beispiele. Seife 44
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Frage nach einer
erfolgreichen

photokina

Die photokina 2004 war ohne Zweifel
erfolgreich: gute Stimmung, guter
Besuch, mehr Aussteller. Das kann
in diesen Zeiten kaum eine Grof3-
messe von sich behaupten. Die Orga-
nisatoren, Koelnmesse und Photo-
industrie-Verband, haben es mit
Bravour verstanden, den weltweiten
Fithrungsanspruch der photokina
einmal mehr zu bestitigen.

Neben vielen wichtigen Neuheiten
standen in diesem Jahr besonders
Produkt- und Ertragskonzepte im
Mittelpunkt des Interesses. Der
Bundesverband Technik des Einzel-
handels hat wenige Tage vor Messe-
beginn in einer Pressemitteilung
zu Recht festgestellt, daf’ die Suche
nach Wertschopfungsstrategien im
Fokus des Messebesuchs stehe. Neue
Geschiftsmodelle gab es vor allem
rund um Bilder in digitalen Netzwer-
ken — vom Internet bis zum Mobil-
funk. Zusitzlich spielten digitale
Minilabs und die grof3e Zahl der
Kioske eine wichtige Rolle, wenn es
darum ging, mit dem Bildergeschift
(wieder) Geld zu verdienen.

Die Margen bei Digitalprodukten
sind ein leidiges Problem. Nicht
ohne Grund beklagte der BV Technik
darum in der erwdhnten Pressemit-
teilung: ,Selbst bei Produktneu-
heiten ist es wohl normal, daf3 die

Ertragsentwicklung schon wihrend
der Markteinfiihrung weit hinter der
Absatzentwicklung zuriickbleibt.”

Uber die Ursachen dieser beklagens-
werten Situation 1483t sich trefflich
spekulieren. Eines steht dabei fest: Es
geht nicht immer mit Vernunft zu.
Sowohl bei der Industrie als auch
(leider) beim Fotohandel. Dabei
konnte gerade der Fachhandel auf
der photokina mit Freude feststellen,
dal digitale Spiegelreflex-Kameras
jetzt ein wirklich wichtiges Markt-
segment sind — mit einem deutlich
vergroflerten Angebot, das auch
Alternativen bietet. Spiegelreflex-
Kameras sind ein Fachhandelsthema,
und sie sollen natiirlich auch den
Zubehorverkauf ankurbeln. Wie das
geschehen soll, wenn ausgerechnet
gestandene Fachhindler Messeneu-
heiten von Anfang an nach Kraften
verhauen, mag der liebe Himmel
wissen. So inserierte ein grofdes
Fotohaus im Ruhrgebiet zum photo-
kina-Wochenende die Messeneuheit
Canon EOS 20D zum ,Messepreis”
von 1.449 Euro — genau 150 Euro
unter der unverbindlichen Preis-
empfehlung. Eine solche Kamera ist
normalerweise fiir Fachmarkte kein
Preisthema. Zudem ist sie kaum auf
dem Markt, und bei solchen Geréten
ist nach aller Erfahrung eher mit
Lieferriickstinden zu rechnen als

Editorial

mit Lagerdruck. Es gibt also eigent-
lich keinen verniinftigen Grund, ge-
rade angesichts der vom BV Technik
zu Recht beklagten Situation auf
dem Digitalkamera-Markt, mit dem
Preishammer zuzuschlagen. Noch
Wochen nach der photokina gab es
zwar im Internet mehrere Angebote,
die noch unter 1.449 Euro lagen —
allerdings war bei keinem der
Online-Verhokerer das Gerat sofort
lieferbar.

Auch die Preissituation im Bilder-
geschaft wird zu Recht beklagt. Nattir-
lich ist ein Minilab oder ein Kiosk
nicht fir jeden Fotohéandler die Ideal-
16sung. Deshalb hat der BV Technik
Recht, der weiter feststellt: ,Auch
Investitionen in Annahmestationen
und Minilabs muf3 man betriebswirt-
schaftlich kritisch hinterfragen.” Im
Grunde ist das eine Binsenweisheit,
denn das gilt fiir jede Investition. Pi-
kant wird es aber, wenn anschlieRend
festgestellt wird: ,,Bis heute verdient
in erster Linie die Industrie ihr Geld
am digitalen Boom. Was fehlt, sind
Wertschopfungsstrategien, die auch
dem Handel die notwendigen Dek-
kungsbeitrage sichern“. Dann ist der
Schwarze Peter denn doch zu einsei-
tig verteilt. Richtig ist vielmehr:
Der Fotohandel kann von der Indu-
strie zu Recht erwarten, daf3 sie Wert-
schopfungsstrategien entwickelt,
die allen Beteiligten gute Geschafte
ermoglichen. Das gilt fiir das Kame-
rageschaft, fir den Zubehorverkauf
und fiir die Bildertheke. Allerdings
gehoren dazu, wie zu jeder gelunge-
nen Beziehung, immer zwei: Die
verniinftige Umsetzung dieser Wert-
schopfungsstrategien ist namlich
Sache des Fotohandels. Und die muf3
langfristig erfolgen, wenn unsere
Branche langfristig tiberleben will.
Ohne die Bereitschaft zur Koopera-
tion auf beiden Seiten sind namlich
die schonsten Wertschopfungskon-
zepte fiir die Katz. Thomas Blomer

11/2004 imaging + foto-aoiiact 5



Nachrichten

BGL meldet weiteres Wachstum
bei Digitalbildern

Der Bundesverband der PhotogrofRlaboratorien (BGL) hat die
Marktzahlen fiir das 1. Halbjahr bekanntgegeben. Einem
Riickgang bei analogen Bildern steht weiterhin deutliches
Wachstum im digitalen Segment gegeniiber. Nach Angaben
des BGL ist das Volumen bei den Prints vom Film in den
deutschen Grof3labors im ersten Halbjahr dieses Jahres um
zehn bis zwolf Prozent gefallen. Dagegen legte die Menge der
Fotos aus digitalen Quellen um 150 Prozent bis 160 Prozent
zu. Dieser Zuwachs konnte mindestens 60 Prozent des Riick-
gangs bei den analogen Bildern kompensieren, heif3t es in
einer Pressemitteilung. Im gleichen Zeitraum stieg die Zahl
der CDs vom Film noch einmal um 40 Prozent. Angesichts
der anhaltend hohen Zuwachsraten rechnet der BGL mit einer
nochmaligen Verdoppelung der digitalen Bilder im Jahr 2005.

Im Vergleich zu anderen Markten wie Japan oder den USA
fiihre die starke GrofRlaborstruktur in Mittel- und Westeuropa
zu einer wesentlich rascheren Entwicklung des digitalen Bil-
dergeschaftes, betonte der Verband. Nach Ansicht des BGL
Vorsitzenden Hubert Rotharmel haben die Grof3labors des-
halb in Europa eine ganz wichtige Rolle zu erfiillen, auch
wenn sich die Mitgliederzahl beim BGL drastisch verringert
habe. So ist die Zahl der Grof3finishingbetriebe in Deutsch-
land von 42 Fotogrof3labors im ersten Halbjahr 2003 auf nur
noch 34 Groflabors zum 30.6.2004 gesunken. Inzwischen hat
sich diese Zahl auf 24 Betriebsstdtten verkleinert. Der Grund
dafiir liegt nach Ansicht des BGL weniger im Riickgang des
analogen Geschifts, sondern im Preisverfall und Margenver-
lust, die die Ursache dafiir seien, daR relativ kleine, in anderen
Industrien hiufig auftretende Mengenschwankungen schon
zu dramatischen Folgen fiihren.

Ralf Coenen tritt im Januar bei Leica die
Nachfolge von Hanns-Peter Cohn an

Hanns-Peter Cohn wird nach sechs Jahren als Vorstandsvor-
sitzender der Leica Camera AG das Unternehmen verlassen.
Die Fiihrung des deutschen Traditionsherstellers wird ab 1.
Januar 2005 Ralf Coenen {ibernehmen, der bislang bei Leica
als Vorstandsmitglied fiir die Ressorts Technik, Kooperatio-
nen und Vertrieb Asien zustiandig war. Nach Angaben von
Leica ist der Aufsichtsrat mit der Berufung Coenens dem Vor-
schlag von Hanns-Peter Cohn gefolgt, der als Chief Executive
Officer (CEO) zur schweizerischen Vitra AG zuriickkehrt. Bei
dem Hersteller hochwertiger Biiro- und Wohnmobel war er
schon von 1984 bis 1998 als einer von drei Geschiftsfithrern
mit dem Schwerpunkt Marketing und Vertrieb tatig. Zum
zukiinftig zweikopfigen Vorstandsgremium der Leica Camera
AG gehort weiterhin Dieter Uckele.

In einer Pressemitteilung wird betont, daf3 der Wechsel zu-
sammen mit den Aufsichtsgremien der Leica Camera AG lang-
fristig vorbereitet wurde. Coenen, der vor seiner Tatigkeit bei
Leica Bereichsleiter Fotografie und Kinoobjektive der Zeiss-
Gruppe war, habe sich durch seine Ausbildung und die schritt-
weise Erweiterung seines Verantwortungsbereichs fiir die
Ubernahme der Spitzenposition qualifiziert, erkldrte Cohn.
Die wichtigen technologischen Kooperationen mit der japa-
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Dr. Hans G. Kindermann gestorben

Der Ehrenvorsitzende des Photoindustrie-Verbandes, Dr. Hans
Gerhard Kindermann, ist am 2. Oktober im Alter von 88 Jahren
gestorben. Mit ihm hat die Fotoindustrie eine Unternehmer-
personlichkeit verloren, die die Nachkriegszeit maRRgeblich
gepragt hat. Kindermann fithrte den Photoindustrie-Verband,
zu dessen Griindungsmitgliedern er gehort, von 1961 bis 1980
als Vorsitzender. In seiner
Amtszeit pragte er nicht nur
die photokina, an deren
Griindung er beteiligt war,
wesentlich mit, sondern ver-
starkte besonders die inter-
nationalen Beziehungen in-
nerhalb der Fotoindustrie.
Zudem setzte er sich fiir eine
marketingorientierte  Aus-
richtung des Photoindu-
strie-Verbandes mit seiner
fiir Hersteller aus Deutsch-
land und dem Ausland offe-
nen Mitgliederstruktur ein.
Fiir seine Verdienste wurden
dem Ochsenfurter Unter-
nehmer zahlreiche Ehrun-
gen zuteil. So ernannte ihn der verstorbene Staatsminister a.D.
Kinji Moriyama, Prasident des Frontier Clubs in Tokio, 1975
zum Ehrenmitglied dieser japanischen Organisation, 1983
wurde Kindermann der seltene und hohe japanische Orden
,Heiliger Schatz, III. Klasse“ verliehen. Die amerikanische Pho-
tographic Manufacturers & Distributors Association (PMDA)
wahlte ihn 1976 zum ,Man of the Year“. Kindermann war
auferdem Trager des Bayerischen Verdienstordens und des
Bundesverdienstkreuzes 1. Klasse der Bundesrepublik Deutsch-
land. Und anldRlich der photokina 2000 wurde er von der Koln
Messe mit einem goldenen Obelisken geehrt.

Archivfoto von der photokina 2000:
Dr. Hans Gerhard Kindermann
bedankt sich fiir die Uberreichung
eines goldenen Obelisken.

nischen Matsushita Gruppe fiir digitale Kompaktkameras
sowie der zwischenzeitlich mit der Hasselblad Gruppe ver-
schmolzenen Imacon A/S fiir digitale Erginzungen der
Leica Spiegelreflex- und MeRsuchersysteme seien unter Lei-
tung von Coenen aufgebaut worden. Coenen will allerdings
nicht als , Vorstandsvorsitzender mit digitalem Fokus“ gese-
hen werden, sondern das Bild in seiner bestmoglichen Qua-
litit in den Mittelpunkt der Arbeit stellen.

Im zweiten Quartal des Geschiftsjahres 2004/2005 (31. Marz)
ist der Umsatz der Leica Camera Gruppe hinter den Erwar-
tungen zuriickgeblieben. Deshalb sei die bisherige Prognose
eines ausgeglichenen operativen Ergebnisses in diesem Ge-
schiftsjahr nicht mehr aufrecht zu erhalten, heifst es in der
Pressemitteilung. Ursachen fiir die Umsatzentwicklung im
zweiten Quartal seien die zurtickhaltende Ordertatigkeit des
Handels vor der photokina, verspitete Produktneueinkiufe,
vor allem in der Leica Sportoptik sowie gezielte Bestands-
reduzierungen bei Vertriebspartnern zur Vorbereitung zu-
kiinftiger Veranderungen in der Vertriebsstruktur in Asien
und Europa gewesen. Der Auftragsbestand zu Beginn des
dritten Quartals liege allerdings {iber Vorjahresniveau. Das
Weihnachtsgeschift werde dariiber entscheiden, in welchem
MafRe die Umsatz- und Ergebnisauswirkungen des zweiten
Quartals gemildert werden kénnen.



Harald Breu ist bei Durst ausgeschieden

Die Durst Phototechnik AG, Brixen, hat bekanntgegeben, daf
Harald Breu als Geschaftsfiihrer der Durst Image Technology
Deutschland GmbH mit Wirkung vom 8. Oktober ausge-
schieden ist. Seit 1. Oktober sind auch die beiden Vertriebs-
beauftragten Robert Kerschl (Bereich Siid) und Jiirgen Lin-
denkamp (Bereich Nord) nicht mehr fiir Durst titig. Von der
Re-Organisation unberiihrt bleiben die Servicestruktur mit
Helmuth Pabst, Michael Peters, Riidiger Mehlmann, Andreas
Jurzuk, Norbert Waldner und Achim von Armeln unter der
Teamleitung von Norbert Hofer sowie die Kommunikations-
zentrale in Miinchen mit Sonja Frohmann. Der Bereich
Druck (RHO-Familie) wird weiterhin vom langjahrigen Durst
Verkaufsberater Rene Schavoir betreut, der Bereich Photo
von Andreas Schleimer. Die Geschiftsleitung der Durst Pho-
totechnik AG besteht unverandert aus Dr. Richard Piock,
Dr. Christian Gatterer und Christian Olbrich. Durst betonte
in einer Pressemitteilung, daR mit der Re-Organisation die
yalten“ Werte der Unternehmensphilosophie — mit hochqua-
litativer Technik und Beratung Kunden zu unterstiitzen —
wieder in den Vordergrund gertickt werden sollen.

Epson belohnt fachhandelstreue Kunden

Nach der Erweiterung seines Servicekonzeptes und der Au-
torisierung ausgesuchter Servicepartner wird ab sofort auch
die Fachhandelstreue der Epson Kunden belohnt. Das Ziel
des Epson ,,Value Incentive Program” (VIP) ist es, die Epson
Kunden an den Fachhandel zu binden. Das Programm zielt
darauf ab, daf3 jeder Kunde, der ein bestimmtes Epson
Business Produkt bei einem Epson ontop Fachhéndler er-
wirbt, zusitzlich einen Gutschein erhilt. Diesen Gutschein
kann er bei seinem Fachhandelspartner beim Kauf anderer
Epson Produkte einldsen.

Das Verfahren wurde einfach und flexibel gestaltet: Beim Kauf
seines Epson Business Produktes erhilt der Kunde einen Gut-
schein, den er entweder gegen ein weiteres Epson Produkt
oder gegen Gerateoptionen und Verbrauchsmaterial einlgsen
kann. Der Vorteil dabei ist, dafd der Gutschein digital erstellt
wird und dem Handel gré3tmogliche Flexibilitat auch fiir
kurzfristige Promotions erlaubt. Wenn der Kunde seinen Gut-
schein einlost, wird der Betrag dem Epson ontop Konto des
Fachhindlers gutgeschrieben. Weitere Vorteile fiir die Hind-
ler sind der gezielte Verkauf der Businessprodukte mit einem
transparenten Rabattsystem, das fiir eine enge Kundenbin-
dung sorgen kann. Das Programm kann auch fiir spezielle
Aktionen, zum Beispiel (Haus-)Messen und dhnliche Veran-
staltungen, eingesetzt werden. Zudem ist eine unkomplizierte
Durchfithrung von Marketing-Aktionen mit Bestandskunden
moglich.

Die Vorteile fiir die Kunden sind ein attraktives Bonussystem
als registrierter Epson Kunde sowie Preisvorteile beim Kauf
von Epson Business Produkten und eine intensivere und ge-
zieltere Betreuung durch den Fachhandel. Auch das Sam-
meln von Gutscheinen ist moglich. Durch die Registrierung
als Epson Kunde kann der Verbraucher zusatzlich an Kun-
denaktionen von Epson bzw. von Epson Fachhéndlern teil-
nehmen. Epson VIP lief bereits in einigen europaischen
Landern mit gro3em Erfolg und startet nun auch in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz.

digital & logistic

df&l GmbH

Nikon COOLPIX 8800

38,0 Megapixel

o Bildstabilisator (VR)

e Nikkor-Objektiv mit ED-Glaslinsen
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D-Lightning-Funktion und
Advanced Red Eye Reduction

e Sprachfunktion bis zu 20 Sekunden pro Bild

Nikon COOLPIX 4200

4,0 Megapixel

e 3-fach optisches Nikkor- 4
Zoom (38-114 mm) [,

— i

e Advanced red eye reduction

e TFT-LCD Monitor mit
Sonnenlichteignung |||

¢ Nahaufnahmen bis zu 4cm

zum Motiv

e elegantes Aluminiumgehause

Nikon D70 Gehause

* 6,1 Megapixel

* 25 Individualfunktionen

o i-TTL-Blitzsteuerung, kabellos
fiir Nikon Blitzgerate SB 800
und SB-600

® bis zu 3 Bilden pro Sekunde mit

mindestens 12 Bildern in Folge

* 6 spezielle Motivprogramme und einge-
bautem Blitzgerat

Nikon

Fragen Sie nach unseren
aktuellen Angeboten!
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Uber mangeinden Besucherandrang brauchten
sich Aussteller und Organisatoren der photokina
2004 nicht zu beklagen.

Mit iiber 160.000 Besuchern
aus 128 Landern und 1.589
Ausstellern machte die
photokina 2004, die vom

28. September bis 3. Oktober
2004 in Koln stattfand,
ihrem Untertitel ,,World of
Imaging* alle Ehre. Zu den
etablierten Herstellern von
Foto- und Imagingprodukten
gesellten sich auch neue
Anbieter wie Microsoft,
Nokia und T-Mobile.

Q

r

Nach Ansicht von Koelnmesse-Ge-
schiftsfiihrer Oliver P. Kuhrt markierte
die photokina den Start in eine
neue Ara, in der Fotografie, IT und
Telekommunikation drei Facetten
eines gemeinsamen Marktes bilden.
Folgerichtig sieht Peter Sibbe, Vor-
sitzender des Photoindustrie-Verban-
des, die Branche in deutlich besserem

—3.10.04

Zustand als andere Sektoren der
Konsumgiiterindustrie: ,,Welche Bran-
che auflerhalb der Imaging-Industrie
hat schon Teilbereiche mit einem
Mengenzuwachs von 500 Prozent und
einem Wertzuwachs von tiber 200
Prozent zu bieten, wie es bei digi-
talen Spiegelreflexkameras der Fall
ist?“

Neue Bildanwendungen standen im
Mittelpunkt der photokina

8 imaging + foto-GoiaGE 11/2004



Wohl die erste digitale Profi-SLR, die den Ver-
gleich mit analogen Spitzenmodellen nicht zu
scheuen braucht: die Canon EOS-1Ds Mark II.

Kameras: Klasse in der Masse

Die Menge der neu vorgestellten Digi-
talkameras war kaum zu zahlen. In der
Kompaktklasse freuen sich die Verbrau-
cher tiber immer mehr bessere Kame-
ras fir immer weniger Geld. Dem
Handel macht diese Entwicklung
naturgemaf3 nicht dasselbe Vergniigen.
Mit gut ausgestatteten Oberklasse-
Modellen und
neuenDesignideen
fiir Kompakte wol-
len die grofden
Hersteller ihre
Produkte von der
Masse abheben.

Einen besonders
deutlichen Schritt
nach vorn machte
auf der photokina
das Spiegelreflex-

A

Segment.  Denn
es gab nicht nur
Mamoru Yoshida, Neuheiten vom
Vater der Panasonic
Lumix Digitalkame- Schlage der profes-
ras, ist zuversichtlich, sionellen  Canon
das selbstgesteckte
Ziel von 10 Prozent EQS_ 1 DS Mark IL,
Weltmarktanteil die mit ihrem 16,7-
im Jahr 2006 zu Megapixel-Sensor
erreichen.

und der umfang-
reichen  Ausstat-
tung zwar wie eine Bombe einschlug,
aber mit einem empfohlenen Preis von
7.999 Euro nicht fiir jeden Geldbeutel
pafit. Aber es gibt jetzt (endlich!) ama-
teurtaugliche Modelle von allen eta-
blierten Herstellern, auch wenn die
Modellvielfalt noch nicht so groRR ist wie
im analogen SLR-Bereich. Dafiir gibt es
aber inzwischen sogar mehr Anbieter:
Mit Olympus zum Beispiel meldete sich
ein Fotohersteller im Spiegelreflex-
Segment auch fiir den Massenmarkt

photokina 2004

zuriick, der in diesem
Markt im analogen Zeit-
alter schon lange keine
Rolle mehr spielte. Mit
der neuen E 300 als ama-
teurtauglichem Modell
im 4/3-System gehen die
Japaner weiterhin einen
eigenen Weg, auch wenn
andere Hersteller einge-
laden sind, sich diesem
Standard anzuschlief3en.
Davon machten die eta-
blierten  SLR-Speziali-
sten wie Canon, Konica,
Minolta, Nikon, Pentax
und Sigma allerdings bis-
lang keinen Gebrauch,

Die Sony Cyber-shot V3 wurde im klassischen
Look fiir den Hobbyfotografen konzipiert und
bietet mit 7,2 Megapixeln genug Auflosung fiir
grofSe Bilder.

sondern erweiterten ihre Modellpalette
im Rahmen der eigenen Systemwelten.
Fujifilm blieb bei der FinePix S3 Pro
beim Nikon-Objektivanschlufl, mit
dem auch schon das Vorgangermodell
FinePix S2 Pro ausgestattet war. Auch
Kodak setzt bei den professionellen
SLRs weiterhin auf den Nikon-An-
schluR.

Auf jeden Fall bietet das zur photokina
deutlich gewachsene Spiegelreflex-
Segment dem Fotohandel die willkom-
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Fiir Video- und Fotoaufnahmen gleichermafSen
geeignet: die Sanyo Xacti Digital Movie C4.

Wolfdieter Griess, Managing Director Business
und Corporate Gov. (links), und Jorn Taubert,
Divisional Director Consumer Marketing bei der
Sony Deutschland GmbH, stellten vor der Fach-
presse nicht nur die neuen Digitalkameras und
Camcorder des Unternehmens vor, sondern er-
kldrten auch erneut ihre Zielsetzung, im Jahre
2005 schwarze Zahlen zu schreiben.

mene Chance, nicht nur hoherwertige
Kameras zu verkaufen, sondern auch
Objektive und Zubehor.

Bei den Camcordern stellte Sony das
erste semiprofessionelle Gerit im HDV-
Standard vor, und bei allen Herstellern

Die preisgiinstige digitale Einsteiger-SLR *ist Ds
von Pentax.

hat die Digitaltechnik inzwischen die
analogen Videosignale noch konse-
quenter abgelost, als das bei den
Stehbildkameras der Fall ist. Viele
der neuen Camcorder warten mit
ansprechenden Foto-Funktionen auf
und sollen dem Anwender zumindest
die Moglichkeit bieten, von den digita-
len Schnappschiissen auch halbwegs
ordentliche Bilder auszudrucken. Ganz
auf die doppelte Funktion von Cam-
corder und Digitalkamera setzte Sanyo
mit der Xacti Digital Movie C4 mit in-
tegrierten Bildstabilisator und 4-Mega-
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pixel-Chip fiir gelungene Fotoaufnah-
men sogar wahrend des Filmens.

Immer mehr Speicherkarten

Mit dem Digitalkamera-Markt wachst
bekanntlich auch die Nachfrage nach
Speicherkarten. Besonders fiir pixel-
starke Kameras ist die Zweit- oder
Drittkarte fast schon ein Muf3. Die Zahl
der Anbieter wachst zur Zeit rasant —
neben den Spezialisten wie Delkin,
Kingston, Lexar oder Sandisc stellten
auf der photokina auch Fotounterneh-
men entsprechende Sortimente vor,
darunter Agfa, Kodak und Rollei.

Rollei bietet dem Fotohandel jetzt auch ein Spei-
cherkarten-Sortiment an.

Bilder, Bilder

Fast noch wichtiger als die neuen Ka-
meramodelle waren in Koln Konzepte
und Technologien, um digitale Bilder
aufs Papier zu bringen — und vor allem,
um damit Geld zu verdienen.

Im Homeprinting-Bereich gewinnt
neben den Inkjet-Druckern, die z. B.
von Canon und Epson offensiv ver-
marktet werden, das Thermosublimati-
onsverfahren an Boden, das besonders

Mit einem Uberraschungs-
empfang im Pressezentrum
ehrte die Koelnmesse auf der
photokina ihre langjahrige
Pressereferentin  Ulrike Ho-
berg, die in den Ruhestand
tritt. Koelnmesse Geschiifts-
fiihrer Oliver P. Kuhrt wiirdig-
te mit der Verleihung des
photokina-Obelisken  ihren
besonderen Einsatz fiir die
photokina, bei der sich auch in
diesem Jahr mehr als 5.000
Journalisten akkreditierten.
Die Redaktion imaging+foto- |g i
contact dankt Ulrike Hoberg
herzlich fiir jahrelange gute
Zusammenarbeitundwiinscht
ihr fiir den Ruhestand alles
erdenklich Gute.

10 imaging + foto-Goii=EE 11/2004

haufig fiir kleine Druk-
ker eingesetzt wird, die
ohne die Unterstiit-
zung eines Computers
auskommen und Bilder
direkt von der Kamera
printen. Die Vorausset-
zung daftir schafft un-
ter anderem der Pict-
Bridge-Standard, der

Immer umlagert:
Die Stande mit
den neuen
Digitalkameras.

sicherstellt, dafd sich Kameraund Druk-
ker unterschiedlicher Fabrikate verste-
hen. Zusatzlich kiindigte Kodak auf der
photokina gemeinsam mit den Digital-
kameraherstellern Konica Minolta, Ni-
kon, Olympus, Pentax, Ricoh und Sanyo
das neue Drucksystem Imagelink an,
das in Verbindung mit kleinformatigen

Mit 16:9 Display: die Fuji FinePix F 810.

Karsten Eggert, der friiher das Digitalkamerage-
schdft von Kodak in Deutschland leitete, ist jetzt
Vice President Sales + Marketing Europa der
Apex Digital GmbH. Apex ist ein chinesischer
Hersteller von Digitalkameras, DVD-Spielern
und weiteren Produkten der neuen Consumer
Electronics. In seiner neuen Aufgabe will Eggert
den Vertrieb des Unternehmens in Europa syste-
matisch aufbauen und mit einer Zwei-Marken-
Strategie ertragsstarke Sortimente fiir den Fach-
handel und GroBvertriebsformen anbieten.

Fotodruckern wie den neuen Kodak
EasyShare-Druckerstationen den un-
komplizierten Ausdruck digitaler Bil-
der auf Knopfdruck erméglichen soll.
Wenige Tage nach der photokina kiin-
digte Olympus mit dem Easy Imaging
System eine entsprechende Produkt-
familie an.

Fortsetzung auf Seite 12
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Fortsetzung von Seite 10

Auf einer Pressekonferenz wihrend der photokina kiindigten fiihrende Manager von Kodak, Konica
Minolta, Nikon, Olympus, Pentax, Ricoh und Sanyo das neue Printsystem ImageLink an.

Kleine Drucker —auch mit Inkjet-Tech-
nologie — hatten jedenfalls auf der
photokina Konjunktur und sollten zum
Standard-Sortiment des Fotohandels
gehoren. Denn das Geschiaft mit Ver-
brauchsmaterialien ist unverzichtbar
— und bringt die Kunden regelmaf3ig
wieder ins Geschift.

Neben Geraten und Systemen fiir Grof3-
labore, um digitale Bilder herzustellen,
die entweder beim Einzelhandel in Auf-
trag gegeben oder iiber das Internet
bestellt werden, spielten auf der
photokina vor allem Losungen eine
Rolle, die den Ausdruck von Bildern im
Geschift ermoglichen. Digitale Mini-
labs, die gleichermaf3en fiir die Verar-
beitung von Filmen als auch von digi-
talen Bilddateien geeignet sind, werden
dabei angesichts der bekannten Lage

auf dem Grofdlabor-Markt offensicht-
lich von einer steigenden Zahl von Fo-
tohandlern als Moglichkeit gesehen, die
Wertschopfung im Bildergeschift zu
verbessern. Dabei hatten die bekannten
Hersteller wichtige Neuheiten auf dem
Stand: Agfa zeigte neue Features fiir die
d.lab Geradte, Fujifilm ein besonders
schnelles Frontier, Konica Minolta die
R2 Super Modellreihe und Noritsu die
kompakte QSS 33 Familie. Auch die
kompakten digitalen Minilabs des
italienischen Herstellers San Marco
Imaging (frither Gretag) sind jetzt in
weiterentwicklter Form wieder in
Deutschland erhaltlich und werden von
der Dohm GmbH vertrieben.

Bei den digitalen Minilabs gibt es inzwi-
schen Alternativen zur Fotochemie:
Nachdem der japanische Hersteller

Noritsu vor zwei Jahren bereits ein in
Zusammenarbeit mit Epson entwickel-
tes Inkjet-Minilab vorstellte, erweiterte
das Unternehmen jetzt seine Produkt-
palette um zwei weitere Inkjet-Gerate,
mit denen auch Bilder mit glinzender
Oberfliche gedruckt werden konnen.
Der Preis fiir die Verbrauchsmaterialien
(Tinte und Papier) soll dabei bei 12 Cent
fiir ein 10 x 15 cm Foto liegen (siehe S.
22/23 in dieser Ausgabe). Ebenfalls eine

Die Kodak Tochtergesellschaft Nexpress prdsen-
tierte auf der photokina erstmals ihre Digital-
druckmaschinen fiir Foto-Anwendungen. Sie
sind besonders fiir die Herstellung individueller
Fotoalben, Kalender oder Poster geeignet. Um
solche Produkte anzubieten, braucht man keine
dieser nicht ganz billigen Maschinen zu kaufen:
Nexpress stellte ein Internet-gestiitztes Ge-
schaftsmodell vor, bei dem der Endkunde das
Album oder den Kalender selbst in vorgefertigten
Layouts zusammenstellt und abschickt. Die
Herstellung erfolgt dann bei einem Nexpress-
Betreiber, der seinerseits den Auftrag an den
Fotohandel, ein GroSlabor oder auch per Post an
den Kunden ausliefert. Die Internet-Losung kann
dabei in Webseiten, auf denen Bilddienstleistun-
gen angeboten werden, integriert werden. Paul
Willems, General Manager fiir die Region Euro-
pa, Afrika und Mittlerer Osten bei Nexpress, sieht
in diesem Angebot eine gute Moglichkeit fiir den
Fotohandel oder GroBlabors, zusdtzliche Ertrige
im Bildergeschdft zu erwirtschaften.

&
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Hochkaratig besetzt war die Podi-
umsdiskussion mit Spitzenvertre-
tern der internationalen Industrie
zum Thema ,, The Growing Imaging
Market*. Dabei stand besonders die
wachsende Zahl der Bildanwendun-
gen im Digitalzeitalter zur Diskus-
sion. Von links: Moderator Alexis A.
Gerard (Future Image), Hisatoyo
Kato, Director und Senior Vice Pre-
sident der Fuji Photo Film Co. Ltd.,
Tony Kypreos, Vice President Mes-
saging bei T-Mobile International,
Bryan Lamkin, Senior Vice Presi-
dent der Adobe Systems Inc.,
Bernard Masson, President Digital
and Film Imaging Systems und
Senior Vice President, Eastman
Kodak Company, und Juha Putki-
ranta, Senior Vice President, Ima-
ging Business Unit bei der Multime-
dia Business Group von Nokia.



Jtrockene“ Losung bietet der franzosi-
sche Minilabhersteller Kis/Photo-Me
an. Das Modell DKS 900 produziert die
Bilder mit dem Thermosublimations-
verfahren und kann durch den Einsatz
zusatzlicher Druckermodule erweitert
werden. Die Kosten fiir die Verbrauchs-
materialien sollen bei 15 Cent fiir ein
10 x 15 cm Bild liegen.

Besonders grofd war die Zahl der auf
der photokina prisentierten Kiosksy-
steme, die den sofortigen Ausdruck von
digitalen Bildern im Geschaft ermdog-
lichen. Hergestellt werden die Bilder
dabei meistens mit dem Thermosubli-
mationsverfahren, und die Geschwin-
digkeit wird durch Einsatz mehrerer
Drucker in einem Gerit so beschleu-
nigt, dafd die Fotos in einem Abstand
von wenigen Sekunden ausgegeben
werden konnen. Neben den grof3en
Fotoherstellern drangen in diesem Seg-
ment auch neue Anbieter — darunter
relativ kleine neugegriindete Unter-
nehmen — auf den Markt. Unterschiede
in der Qualitat der Bildergebnisse erge-
ben sich dabei weniger aus dem Druck-
verfahren, als vielmehr aus der einge-
setzten Software.

Kein Unbekannter: Der friihere Kodak-Geschifts-
fiihrer Martin Wolgschaft ist jetzt Vorstandsvor-
sitzender der schweizerischen Flash AG, die auf der
photokina digitale Fotokiosks vorstellte.

Immer wichtiger:
Internet und Mobilfunk

Die Digitalisierung der Fotografie hat
zu einer deutlichen Erweiterung des
Anwendungsspektrums von Bildern ge-
fuhrt. Dazu tragen auch die immer
populdarer werdenden Fotohandys ih-
ren Teil bei. Megapixelauflosungen gibt
es inzwischen von mehreren Herstel-
lern. Im nachsten Jahr werden die Ver-
braucher zwischen mehreren Geraten
mit bis zu 3 Megapixeln wahlen konnen.
So hohe Auflosungen sind nur sinnvoll,

photokina 2004

Dr. Klaus Petersen, PMA Direktor fiir Europa
(Mitte), begriifSite auf der photokina auch die
Gro8hdndler Bernd Diihrkop (links) und Gregor
Dierdorf (Digitalfoto+Logistik).

wenn das Bild auch gedruckt wird:
Dabei hitten es die Netzbetreiber na-
tiirlich am liebsten, wenn die Bilddatei-
en per Mobilfunk zur Verarbeitung ge-
schickt wiirden. Entsprechende Portale
gibt es bereits — unter anderem von
CeWe Color, Fujicolor und Kodak.
Dabei werden die Bilder tiber das
Mobilfunknetz — oder auch den PC —in
ein Internetportal geschickt und dortin
personliche, pafdwort-geschiitzte Alben
abgelegt. Dort konnen die Endkunden
ihre Aufnahmen nicht nur Freunden
und Verwandten zugianglich machen,
sondern sollen vor allem Bilder bestel-
len. Damit das alles funktioniert, sind
Standards notwendig, die zur Zeit zum
Beispiel vom Mobile Imaging and Prin-
ting Consortium (MIPC) entwickelt
werden. Diese branchenweite Interes-
sengemeinschaft wurde von Nokia,
Samsung und Siemens gegriindet; in-
zwischen sind auch Fujifilm, Kodak,
Lexmark, Motorola, NEC und Olivetti-
Tecnost beigetreten.

Einfacher bekommen die Kunden ihre
Bilder natiirlich, wenn sie sie beim
Fotohandel bestellen — schnell per

Polaroid Geschdftsfiihrer
Johann-Hinrich Nagel
und Pressesprecher Skip
Colcord von der amerika-
nischen Muttergesell-
schaft zeigen den neuen
Sofortdrucker ProLine
46D, der digitale Aufnah-
men mit dem Thermo-
sublimationsverfahren
auf Papier bringt und
auch zur Herstellung di-
gital fotografierter PalS-
bilder geeignet ist. Das
Gerdt akzeptiert die
gdngigen Speicherkarten
und ermaglicht die
Bildauswahl iiber das
eingebaute Display.

Kiosk oder digitalem Minilab oder
preisgiinstig aus dem Grof3labor. Auch
hier gilt: Wer die Dienstleistung nicht
anbietet, wird damit auch kein Geld
verdienen.

Wohin mit den Bildern?
Mit der digitalen Bilderflut wird die

Dr. Eckhart Gorner, Geschdaftsfiihrer von Foto
Koch, Diisseldorf, war mit gesundem Realismus
auf der photokina: ,Die Atmosphdre auf dieser
Messe ist weltweit einzigartig. Aber ich sage je-
dem: Ich will nicht iiber die Zukunft sprechen,
sondern tiber die Gegenwart — vor allem tiber ein
erfolgreiches Weihnachtsgeschdft.“

Frage der Archivierung immer wichti-
ger. Nach den Vorstellungen zahlrei-
cher Anbieter soll dabei das Internet
den klassischen Schuhkarton ablosen
— natirlich zusatzlich zur Abspeiche-
rung auf CD, DVD oder anderen Daten-
tragern. Damit die Bilder auch in vielen
Jahren noch angeschaut werden kon-
nen, miissen aber auch hier wieder
Standards her— der neueste heif3st PASS
(Picture Archiving und Sharing Stan-
dard) und wurde von Kodak, Fujifilm
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und Konica Minolta ins Leben geru-
fen.

Ein neuer, alter Markt:
Projektion
Ein totgeglaubtes Marktsegment feier-
te in Koln seine digitale Auferstehung:
Projektoren waren ein Thema auf der
photokina, natiirlich nicht die Bildwer-

Die ,Fotobefreier” von Epson druckten in Koin
mobil: Mehrere Teams waren in den Messehallen
unterwegs, um die Digitalfotos der Besucher di-
rekt mit dem Epson PictureMate auszudrucken.

fer fiir Dias seligen Angedenkens, son-
dern digitale. Viele Anbieter kommen
aus der Prasentationstechnik, wo Daten-
projektoren ja schon lange gefragt
sind, und aus der Unterhaltungselek-
tronik, wo das Thema unter dem Stich-
wort ,,Heimkino“ oder, auf neudeutsch,
,Home Cinema“ immer wichtiger wird.
Aber auch traditionelle Lieferanten des
Fotohandels sind dabei, z. B. Canon,
Kindermann, Liesegang, Reflecta und
Rollei. Die lange Zeit sehr teuren Gera-
te kommen inzwischen in Preisregio-
nen, die auch fiir Privatanwender er-
schwinglich sind. Und viele Modelle
verfligen inzwischen tiber Laufwerke
fir gangige Speicherkarten — und auf
jeden Fall konnen Bilddaten mit dem

Entspannt in Koln am Stand des C.A.T-Verlages:
Woltje Geschdftsfiihrer Jiirgen Lorenz, der noch
im Laufe dieses Jahres sein Amt an Holger Breh-
mann abgibt und in den Ruhestand tritt.

PC tibertragen werden. So steht der Re-
naissance der berithmten, manchmal
auch beriichtigten Diaschau eigentlich
nichts im Wege. Dabei darf nicht ver-

Gut gelaunt auf der Abendveranstaltung des
Foto+Medienforums Kiel: Klaus Kirchwehm,
Vico GmbH (links), und Berater Andreas Timm-
Stofthaas.

gessen werden, dal der klassische
Diafotograf eine Spiegelreflexkamera
benutzt. Mit dem wachsenden Angebot
digitaler Spiegelreflexkameras sollte
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Auch die PMA zeigte
auf der photokina wie-
der mit einem eigenen
Stand Flagge. V. [. PMA
Prasident Kirk Sidley,
Geschdftsfiihrer Ted
Fox, Dr. Klaus Peter-
sen, PMA Direktor fiir
Europa, und Karen
Petersen-Gyongyosi,
PMA Direktor fiir
Mittel- und Osteuropa.

darum auch die Zahl der Kunden stei-
gen, die sich dafiir interessieren, auch
weiterhin ihre Bilder grof3 auf die Lein-
wand zu werfen.

Es ist einen Gedanken wert, ein ent-
sprechendes Sortiment anzubieten.
Uber diewichtigsten Modelle informiert
das Special, das dieser Ausgabe bei-
liegt.

Die mobile Digitalvision

Der digitale Boom auf dem Fotomarkt
wird, so wurde es auf der photokina
deutlich, den Umgang der Verbraucher
mit ihren Bildern neu definieren:
Die wertvollen Erinnerungen sollen

[ — T

Trafen sich am Stand des C.A.T.-Verlages: Unter-
nehmensberater Martin Hubert (links) und Hans
Niirbauer (Foto Niirbauer, Miinchen).

nicht nur im heimischen Fotoalbum,
sondern wirklich immer und tiberall
verflighar sein. Bilder konnen heute
mit einer Digitalkamera aufgenom-
men, uber das Internet auf ein Mobil-
telefon versandt, von diesem aus auf
einen Drucker oder Kiosk geschickt
und von dort wieder ins Internet ge-
laden und in einem digitalen Album
abgespeichert werden. Theoretisch
geht das bereits gut und die dafiir not-
wendigen Technologien und Produkte
sind im Grunde entwickelt.

In der Praxis bleibt allerdings noch viel
zu tun, nicht nur, um das Ganze fiir
die Verbraucher wirklich bequem und
preiswert zu machen, sondern vor
allem auch, um Geschaftsmodelle fiir
den Fotohandel zu entwickeln, mit de-
nen man wirklich Geld verdienen kann.
Darum ist mit Sicherheit auch die
nachste photokina einen Besuch wert.
Sie findet vom 26. September bis 1. Ok-
tober 2006 in Koln statt und wird dann
die zur Zeit entstehenden neuen Nord-
hallen belegen.



} Agfa prasentiert den digitalen Film

Digitale
Erfolgsaussichten

Profitieren Sie vom Boom der
digitalen Fotografie und dem
stark wachsenden Markt der

Speicherkarten.

Forcieren Sie lhr digitales
Bildergeschift durch:

P ein umfassendes Sortiment
p Top-Qualitat

p emotionalen Auftritt

P hohe Marken-Bekanntheit

P grofdes Konsumenten-Vertrauen
in die Agfa Foto-Marke

www.agfanet.com

Biloev, die glickbich machen. . AG FA @



Interview

CeWe Color Marktstudie Uber das Verhalten von

Digitalkamera-Besitzern

In einer reprisentativen Marktstudie hat
CeWe Color in Zusammenarbeit mit
dem Marktforschungsunternehmen

GfK das Verhalten von Digitalkamera-
Besitzern untersucht. Dabei wurde eine
enge Verbindung von Digitalfotografie
und PC deutlich. imaging+foto-contact
hat mit Dr. Rolf Hollander, Vorstands-
vorsitzender der CeWe Color Holding
AG, iiber die Ergebnisse und ihre

Konsequenzen gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Hollander,
welche Zielgruppe haben Sie bei Ihrer
Marktstudie in den Blick genommen?

Dr. Rolf Hollander: CeWe Color hat als
fiihrendes  Grof3finishing-Unterneh-
men bereits seit langem das Verhalten
von Digitalkamera-Besitzern beobach-
tet. Bislang wurden diese Studien aller-
dings tber das Internet durchgefiihrt.
Deshalb waren die Ergebnisse nur
eingeschrankt aussagekriftig: Denn es
ist offensichtlich, daf3 man tber das
Internet nur Digitalkamera-Besitzer er-
reicht, die dieses Medium nutzen und
schon deshalb eine gewisse Nihe zum
PC haben. Deshalb wurden jetzt Digital-
kamera-Besitzer auf traditionelle Weise

mit einem zwolfseitigen Fragebogen
befragt.

imaging+foto-contact: Wie grofd war die Ziel-
gruppe?

Dr. Rolf Hollander: Ausgangspunkt fiir die
jetzt vorliegenden Ergebnisse ist eine Be-
standsstudie, die von den GfK Panelser-
vices im Januar dieses Jahres bei 10.000
reprasentativ  ausgewihlten privaten
deutschen Haushalten durchgefiihrt wur-
de. Aus den im Rahmen dieser Studie er-
mittelten Besitzerhaushalten von Digital-
kameras wurde eine Zufallsstichprobe
von 1.000 Haushalten gezogen.

Aus diesen Haushalten wurde jeweils der
Hauptnutzer der Digitalkamera, egal ob

Resiimee Ausstattung der Haushalte

s Mutzer von Dhpsialknmeras verfugen an cisemn holen
balie uber PC. Diracker. Insermet vund CU-TD-Brenner

&
warrmrn s

Haushalte, in

PC | 1= denen Digital-
kameras genutzt
DI'IJELH ":"-l_*n werden, sind gut
Imlermet 93 % mit Computern und
— - Peripheriegerdten
CD-DVD-Brenner 27 % ausgestattet.

Foersl komimil die Anschallung van 'O and
lotermsel, dann der Bl der Dignialkamera

Es wibii keinge Divital aanerabesitzer ohne PO
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Dr. Rolf Hollander,
Vorstandsvorsitzender
der Cewe Color

Holding AG, erlauterte
imaging-+foto-centact
die Ergebnisse der
Konsumentenbefragung.

Q

mannlich oder weiblich, befragt. Von den
1.000 gezogenen Haushalten kamen ins-
gesamt 751 Fragebdgen zuriick. Diese
bildeten die Nettostichprobe, deren Anga-
ben in die Auswertungen einflossen.

imaging+foto-contact: Was wollten Sie durch
die Marktstudie genau erfahren?

Dr. Rolf Hollander: Wir wollten mehr {iber
das Fotografierverhalten von Digitalka-
mera-Besitzern wissen: warum sie sich
eine Digitalkamera gekauft haben, wie oft
sie damit fotografieren und vor allem, was
sie mit ihren Bildern tun. Denn auf diese
Fragen gab es bislang wenig fundierte
Antworten, aber viele Vermutungen. Jetzt
liegt erstmals verlafliches Material vor,
das gute Griinde bietet, bestimmte Vorur-
teile tiber Bord zu werfen.

imaging+foto-contact: An welche Vorurteile
denken Sie dabei?

Dr. Rolf Hollander: Zum Beispiel wird
hiufig die Ansicht vertreten, die Verbrau-
cher seien damit {iberfordert, ihre digita-
len Bilder mit dem PC zu bearbeiten oder
zu verwalten. Die Marktstudie hat dage-
genklar gezeigt, dafd diese Annahme nicht
zutrifft.

imaging+foto-contact: Welche Daten fiihren
Sie zu diesem Ergebnis?

Dr. Rolf Hollander: Das fingt schon mit
den Griinden an, die zu dem Kauf einer
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Mit wie vielen analogen Fotoapparaien wird

In 62% der
Haushalte mit
Digitalkamera wird
weiterhin auch

- auf Film
fotografiert.

Digitalkamera fiihren. Der wichtigste
Kaufgrund mit einer Zustimmung von 80
Prozent war die Moglichkeit der Bildbear-
beitung tiber den PC — und zwar noch vor
dem offensichtlichen Vorteil der Digital-
fotografie, das Bild auf dem Display sofort
ansehen zu konnen. Weitere wichtige
Kaufgriinde waren die Moglichkeit, Bilder
iiber das Internet zu verschicken und die
im Vergleich zu Analogbildern bessere
Archivierung. Drei der vier wichtigsten
Kaufgriinde haben also direkt mit dem PC
zu tun.

100 Prozent der Digitalkamera-Besitzer
verfiigen folgerichtig tiber einen PC, 94
Prozent tiber einen Drucker, 93 Prozent
haben Internetzugang und 87 Prozent
besitzen einen CD- bzw. DVD-Brenner.
Damit ist klar: Zuerst kommt die Anschaf-
fung von PC und Internetzugang, dann
der Kauf einer Digitalkamera. Es gibt kei-
ne Digitalkamera-Besitzer ohne PC.

imaging+foto-contact: Ist das nicht eine
schlechte Nachricht fiir das GroRfinishing?
Wer sich mit dem PC gut auskennt, druckt
seine Bilder am Ende lieber selber.

Dr. Rolf Hollander: Das ist ein naheliegen-
der Schluf, der aber nur dann berechtigt
wire, wenn die Stirke des GroRlaborbil-
des darin bestehen wiirde, den PC iiber-
fliissig zu machen. Zunichst einmal hat
die Studie ergeben, daR 78 Prozent der
Digitalkamera-Nutzer schon einmal Pa-
pierbilder selbst gedruckt haben oder
z. B. beim Fotohandel drucken lieBen. 57
Prozent tun das regelmifig oder gele-
gentlich. Dabei wissen 90 Prozent, wie
man Digitalfotos zu Hause ausdruckt; und
jetzt kommt die eigentlich schlechte
Nachricht: 43 Prozent aller Digitalkame-
ra-Nutzer wissen dagegen nicht, wie man
im Geschift Digitalbilder bestellt. Hier
haben wir gemeinsam mit dem Foto-

.
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Digitale Kameras werden hdufiger genutzt als
analoge.

handel noch einiges zu tun. Denn wir
haben auch festgestellt, daR es einen
groflen Bedarf nach Bildern aus dem
Groflabor beim Fotohandel gibt.

imaging+foto-contact: Das Selbstdrucken ist
also nicht so beliebt?

Dr. Rolf Hollander: Das selber Drucken —
und das ist auch eine interessante Aussa-
ge — hatte die beste Bewertung wegen der
einfachen Handhabung und der schnellen
Lieferzeit, wurde aber im Bezug auf Preis,
Haltbarkeit und Qualitit deutlichschlech-
ter beurteilt. Laborbilder schnitten dage-
gen bei Qualitat und Haltbarkeit am be-
sten ab. Bei der Lieferzeit natiirlich etwas
schlechter. Vor allem wurden die Bilder
aus dem Grof3labor als besonders preis-
giinstig bewertet, was ja auch stimmt.

imaging+foto-contact: Welche dieser Fak-
toren waren den Konsumenten besonders
wichtig?

Dr. Rolf Hollander: Am meisten Wert le-
gen die Verbraucher sowohl bei Digitalfo-
tos, als auch bei traditionellen Bildern auf
die Qualitit. An zweiter Stelle stehen die
Kosten und an dritter Stelle kommt mit
der Farbtreue wiederum ein Qualitéts-
merkmal. Dabei erwarten 60 Prozent der
Befragten Preise unter 19 Cent pro Bild,

CeWe Color

und zwar ohne groRe Unterschiede zwi-
schen den Ausgabewegen. Internetkun-
den sind etwas preissensibler.

imaging+foto-contact: Ein weiteres Vorurteil
ist die Annahme, dafl mit Digitalkameras
mehr und hiufiger fotografiert wird, als mit
analogen Geriten. Hat Thre Marktstudie die-
ses Vorurteil auch widerlegt?

Dr. Rolf Hollander: Nein, im Gegenteil:
Diese Annahme wurde bestatigt. 75 Pro-
zent der Digitalkamera-Nutzer haben an-
gegeben, mehr zu fotografieren als frither
mit der analogen Kamera. Dabei kamen
wir auf einen Durchschnittswert von 460
Aufnahmen pro Jahr. Und die Digitalka-
mera wird deutlich hiufiger benutzt als
frither. Uber 90 Prozent der Konsumenten
benutzen sie einmal im Monat oder sogar
noch ofter.

imaging+foto-contact: Viele Aufnahmen niit-
zen wenig, wenn sie nicht gedruckt werden.
Welche Ergebnisse haben Sie in Sachen
Papierbilder ermittelt?

Dr. Rolf Hollander: Das war natiirlich fiir
uns eine der wichtigsten Fragen. Wir er-
mittelten dabei eine Gesamtzahl von 86
Digitalprints pro Jahr und Haushalt. Da-
von werden 54 Bilder, also 63 Prozent,
iiber das Groflabor bestellt — und zwar
beim Fotohandel oder tiber das Internet.

5
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Noch immer wissen viele Digitalkamera-Besitzer
nicht, wie man Fotos im Geschift bestellt.

Interessant ist dabei, daR zwar in 50 Pro-
zent der Fille der Heimdrucker verwendet
wird, allerdings nur fiir 31 Prozent der
Bilder. Auf der anderen Seite liegt es nahe,
wegen des hohen Preises der Verbrauchs-
materialien nur kleinere Bildermengen
zu Hause zu drucken.

imaging+foto-contact: Konnen Sie die Exgeb-
nisse dieser Befragung in Thren Grofllabors
nachvollziehen?

Dr. Rolf Hollander: Das kénnen wir. Denn
auch in unseren Labors stellen wir fest,
daf3 die Zahl der digitalen Bilder schneller
steigt als die der digitalen Kameras. Und

11/2004 imaging + foto-coriaa: 17
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Am schnellsten wdchst bei Cewe Color nach wie vor die Zahl der Auftrdge tiber den Fotohandel. Digitale Bilder haben inzwischen einen Anteil von fast 11%

an der Gesamtmenge.

wir stellen dabei nicht nur eine rasante
Zunahme der Zahl der Auftrage fest, son-
dern verzeichnen auch ein spirbares
Wachstum bei den AuftragsgrofRen. Inzwi-
schen belauft sich ein durchschnittlicher
Internet-Auftrag auf 50 Bilder — im vo-
rigen Jahr waren es noch 40, 2002 sogar
nur 29. Noch erfreulicher ist die Entwick-
lung bei den Auftrigen tiber unsere Part-
ner im Fotohandel: hier betrigt die durch-
schnittliche Bilderzahl 73, nach 60 Bildern
im vorigen Jahr und 40 Bildern in 2002.

imaging+foto-contact: Wie entwickeln Sie
die verschiedenen Vertriebswege?

Dr. Rolf Hollander: Am schnellsten wach-
sennach wievor die Bestellungen tiber den
Fotohandel, die im ersten Halbjahr dieses
Jahres um 275 Prozent zulegten. In die-
sem Segment wiederum wachsen die Be-
stellungen mit selbstgebrannten CDs am
schnellsten — das ist nicht mehr {iberra-
schend, nachdem wir festgestellt haben,
wie gut die Digitalkamera-Besitzer mit
dem PC zurechtkommen. Die Bestellun-
gen tiber das Internet nahmen tibrigens
im ersten Halbjahr um 208 Prozent zu und
machen bei uns jetzt 36 Prozent der Digi-
talfotos aus. Fiir uns sind das gute Griinde,
weiterhin alle drei wichtigen Wege der
Bestellung von Bildern im Grof3labor,
namlich Internet, CD und das Terminal,
anzubieten.

imaging+foto-contact: Konnen die Steigerun-
genbei den digitalen Bildern denn den Riickgang
bei den Filmentwicklungen kompensieren?

Dr. Rolf Hollander: Nicht ganz. In unseren
Labors gehen wir davon aus, dafd mehr als
60 Prozent des Riickgangs beim Film von
den digitalen Bildern aufgefangen wird.
Mit wachsender Popularitit der Digital-
fotografie, zu der ja auch die Fotohandys
beitragen werden, kann sich diese Quote
allerdings weiter verbessern.

imaging+foto-contact: Haben Sie auch ge-
fragt, ob Digitalkamera-Besitzer noch auf
Film fotografieren?
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Dr. Rolf Hollander: Ja. Und im Durch-
schnitt hat sich der Filmverbrauch bei
Haushalten mit einer Digitalkamera hal-
biert. Immerhin werden aber von den
Haushalten, wo es eine Digitalkamera
gibt, noch durchschnittlich 3,6 Filme pro
Jahr zur Entwicklung abgegeben. Fast die
Halfte aller Digitalkamera-Besitzer ver-
braucht allerdings keine Filme. Auch hier
wieder ein interessantes Detail: 19 Prozent
der Digitalkamera-Besitzer haben angege-
ben, gar keine analoge Kamera zu besit-
zen. Hier hat die Digitalfotografie offen-
sichtlich neue Zielgruppen erschlossen.

imaging+foto-contact: Welche Konsequenzen
ziehen Sie aus den Ergebnissen der Markt-
studie?

Dr. Rolf Hollander: Zum einen fiihlen wir
uns in unserer Ansicht bestatigt, daf3 Bilder
aus den Grof3labors auch in Zukunft ein
echtes Wachstumssegment sein werden,
weil es bei den Konsumenten einen grofsen
Bedarf dafiir gibt. Und diese Nachfrage gibt
es nicht deshalb, weil der PC so kompliziert
ist, sondern weil die Bilder aus dem Grof3la-
bor so preiswert und so gut sind und weil es
viel bequemer und weniger zeitaufwendig
ist, die Bilder drucken zu lassen. Dar{iber
hinaus fithlen wir uns in unserem Konzept
bestitigt, verstirkt Dienstleistungen im
Internet oder iiber das Mobilfunknetz anzu-
bieten. Sie haben ja in Threr vorigen Aus-

gabe tber unser Konzept des digitalen
Fotoalbums und der mobilen Bildbestellung
ausfihrlich berichtet. In der Verkniipfung
aller bestehenden Systeme untereinander
sehen wir eine grofde Chance, als Dienstlei-
ster fiir das private Bild auch in Zukunft
unseren Markt zu finden.

imaging+foto-contact: Eine letzte Frage, die
nichts mit Threr Marktstudie zu tun hat, aber
gestellt werden mufi. Wenn diese Ausgabe von
imaging+foto-contact erscheint, tritt die von
Thnen angekiindigte Preiserhohung gerade in
Kraft. Gilt sie wirklich fiir alle Thre Kunden?

Dr. Rolf Hollander: Das haben wir so an-
gekiindigt, und das setzen wir auch so um.
Die Entwicklung auf dem deutschen
Grof3labormarkt hat gerade in diesem Jahr
deutlich gezeigt, dafd eine Verbesserung
der Wertschopfung lebensnotwendig ist.
Ich sage das ohne jede Hame: Das Aus-
scheiden unserer Mitbewerber verleitet
uns nicht zu Triumphgebérden, sondern
spiegelt den Ernst der Lage wider. Deshalb
ist nicht nur eine Preiserh6hung unver-
meidlich, sondern vor allem ist es unver-
meidlich, diese auch flachendeckend
durchzusetzen. Wir haben Grund zu der
Annahme, daf3 Sie die Auswirkung dieser
Mafinahme in Kiirze bereits am Markt
feststellen kénnen.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Hollander,
wir danken Ihnen fiir dieses Gesprich.
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for your precious moments

SCHAFFEN SIE PLATZ. DIE NEUEN KOMMEN.

Von der kleinen kompakten Optio S5i Gber die faszinierende Optio X und die leistungsstarke Optio 750Z bis
zur kleinsten digitalen SLR-Kamera ihrer Klasse, der *ist Ds — die neuen Super-Modelle von PENTAX vereinen
erstklassige Technik mit einfachster Bedienung und hervorragendem Design. Ein wahres Feuerwerk fir Ihr

Sortiment. Da fallt die Entscheidung leicht: jetzt ordern!

WWW.PENTAX.DE




Industrie

Kodak sieht in der photokina Gewinn fiir
das digitale Image

»IM RECHTEN LicHT”

Eine positive Bilanz zog
Kodak nach der photokina
2004. Mit der Ankiindigung
neuer Kooperationen und
Standards — vor allem fiir die
digitalen bzw. mobile Seg-
mente erginzte das Unter-
nehmen seine reichhaltige
Neuheitenpalette.

,Unser Auftritt auf der photokina hat
gezeigt, dafd die Marke Kodak nicht nur
in Verbindung mit Film tragt, erklarte
Rainer Dick, Geschiftsfithrer der Kodak
GmbH, dem imaging+foto-contact.
,Dabei haben wir uns nicht nur mit
unseren neuen digitalen Produkten ins
rechte Licht geriickt, sondern mit
strategischen Ankiindigungen unser
wichtigstes Ziel unterstrichen: Die Wege
fiir den Verbraucher, an Bilder zu kom-
men, sollen radikal vereinfacht werden.“
Dazu soll das neue Drucksystem Image-
Link beitragen, das Kodak auf der
photokina gemeinsam mit den Digital-
kamera-Herstellern Konica Minolta,
Nikon, Olympus, Pentax, Ricoh und
Sanyo ankiindigte. ImageLink soll in
Verbindung mit kleinformatigen Foto-
druckern, wie den neuen Kodak Easy-
Share Druckerstationen, den unkom-
plizierten Ausdruck digitaler Bilder auf
Knopfdruck ermoglichen. Dazu gentigt
es, die Digitalkameras auf die Fotodruk-
ker aufzustecken und den Printknopf zu
betatigen. Die Kompatibilitat zwischen
Kamera und Drucker soll dabei durch
einen kleinen 26-poligen Verbindungs-
stecker sichergestellt werden, den beide
Gerate besitzen. Erste Digitalkameras
und Fotodrucker mit den neuen Image-
Link Spezifikationen werden fiir das
1. Quartal 2005 erwartet.

Zusatzlich kiindigte Kodak auf der
photokina seinen Betritt in das Mobile
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Imaging and Printing Consortium
(MIPC) an, einer branchenweiten Inter-
essengemeinschaft, die Losungen und
Durchsetzungsrichtlinien zum Aus-
drucken von Bildern entwickelt, die mit
Kamerahandys aufgenommen wurden.

Neben den Griindungsmitgliedern
Nokia, Samsung und Siemens gehoren
jetzt aufler Kodak auch Fujifilm,
Lexmark, Motorola, NEC und Olivette
Tecnost dazu.

Einweiterer neuer Standard heifst PASS
(Picture Archiving and Sharing Stan-
dard) und soll der dauerhaften Erhal-
tung von digitalen Bildern und Filmen
auf CDs, DVDs oder anderen Daten-
tragern dienen. Ins Leben gerufen
wurde er von Kodak, Fujifilm und
Konica Minolta.

Im Kamerabereich arbeitet Kodak unter
anderem mit Leica (Kodak liefert den
Bildsensor fiir die Digitalriickteile der
R8 und R9 Spiegelreflexkameras) und
Olympus zusammen. In der neuen
Olympus E-300 Spiegelreflexkamera
befindet sich ebenfalls ein Kodak CCD.
Zudem will Kodak gemeinsam mit IBM
eine neue Familie von CMOS-Bild-
sensoren entwickeln.

Im Softwarebereich schlief3lich gibt es
eine Kooperation mit Adobe. So sollen
die Programme Adobe Photoshop Ele-
ments 3.0 und Adobe Photoshop Album

Rainer Dick,
Geschdftsfiihrer
der Kodak GmbH,
sieht das digitale
Markenimage von
Kodak durch den
photokina-Auftritt
des Unternehmes
gestarkt.

2.0 mit dem Kodak Online-Bilderservice
Ofoto verkniipft werden. Mit wenigen
Klicks kann der Anwender dann mit
der Software Bestellungen bei Ofoto
plazieren.

Neue Organisation
in Deutschland

Die Anfang des Jahres von der Eastman
Kodak Company angekiindigte Neu-
strukturierung des Konzerns wird jetzt
auch in Deutschland vollzogen. Der neu
gegriindete Geschiftsbereich Digital &
Film Imaging Systems (DFIS) der
Kodak Deutschland GmbH vereint die
bisherigen Geschaftsfelder Consumer &
Professional Imaging sowie Digital &
Applied Imaging.

Mit der Umstrukturierung will Kodak
sich besser auf die hohen Anforderun-
gen einstellen, die die digitale Zukunft
fir das Unternehmen selbst und den
Handel mit sich bringt. Nach der
Zusammenlegung der bisher getrenn-
ten Vertriebsbereiche spreche Kodak in
Deutschland gegentiber den Kunden
nunmehr mit einer Stimme, betonte
Rainer Dick, Geschaftsfiihrer der Kodak
GmbH.

Andreas Lippert, bisher Business
Manager Digital & Applied Imaging,
tibernimmt nun die Position Geschafts-
leitung Vertrieb in Deutschland.



Nachrichten

Stiftung GRS Batterien bindet Unternehmen ein

Rund eine Milliarde Geratebatterien
werden in Deutschland jahrlich ver-
kauft. Nach Gebrauch sollten Batterien
und Akkus so schnell wie mdoglich
zuriickgegeben werden, damit sie
recycelt werden konnen. Um den Kon-
sumenten das Batterie-Recycling zu
erleichtern, hat die Stiftung Gemeinsa-
mes Riicknahmesystem Batterien (GRS
Batterien), in Kooperation mit der
Industrie, ein neues Konzept fiir die
Batterieriickgabe entwickelt, das Un-
ternehmen und deren Mitarbeiter ein-
bezieht.

Lunser Ziel war, zu erproben, inwieweit
sich neben den etablierten Sammel-
stellen im Handel und bei den 6ffent-
lich-rechtlichen Entsorgungstragern
auch Unternehmen als Batteriesam-
melstelle eignen®, erlauterte Dr. Jiirgen
Fricke, Vorstandsvorsitzender von GRS
Batterien, die Initiative. Inzwischen hat
die Stiftung eine ganze Reihe von Un-
ternehmen fiir die Zusammenarbeit
und gemeinsame Aktionen gewinnen

konnen, darunter beispielsweise Uni-
lever, Philips, Siemens, Otto Versand
und Reemtsma.

Doch nicht nur fiir die GrofSindustrie
ist das Mitmachen interessant, sondern
auch fiir kleinere Betriebe. Die Koope-
ration mit GRS Batterien 1af3t sich fle-
xibel gestalten: Das Unternehmen kann
sichals Batteriesammelstelle anmelden
und damit Geratebatterien unentgelt-
lich von GRS Batterien abholen und
entsorgen lassen. Die Stiftung bietet
aber auch weitere Services und Aktio-
nen an, um die Batteriertickgabe im
Unternehmen zu foérdern. Dazu geho-
ren die kostenlose Bereitstellung von
Mini-Batteriesammelboxen fiir die Mit-
arbeiter oder die Veranstaltung von
Sammelwettbewerben bei grof3en Un-
ternehmen.

Jedes Unternehmen kann sich bei GRS
Batterien (www.grs-batterien.de) ko-
stenfrei als Batteriesammelstelle an-
melden. Das Unternehmen wird dann
von der Stiftung unentgeltlich mit Bat-

teriesammel- und Transportbehdltern
ausgestattet. Dort konnen aufler den
Batterien, die im Betrieb anfallen, auch
die Altbatterien und Akkus abgegeben
werden, die die Mitarbeiter von zu
Hause mitbringen. Sind die Behalter
gefiillt, genitigt ein Anruf beim GRS
Service-Center (Telefon 01805/805030)
und die Batterien werden abgeholt und
anschlief3end im Auftrag des GRS Bat-
terien sortiert und entsorgt.

Um die Unternehmen in Sachen Batte-
rieriickgabe bei der Information und
Motivation der Mitarbeiter zu unter-
stiitzen, stellt GRS Batterien auf
Wunsch kostenlos handliche kleine
Batteriesammelboxen zur Verfigung.
Sie werden an die Mitarbeiter verteilt
und dienen als Sammelhilfe fiir Altbat-
terien im Haushalt oder am Arbeits-
platz. AufSerdem erinnern die kleinen
Sammelboxen daran, verbrauchte Bat-
terien im Unternehmen oder bei den
Riicknahmestellen im Handel bzw. bei
den Kommunen abzugeben.

SANYO

Of Motion

(s
Xacti(C4 *

DIGITAL MOVIE

Digital Movie und 4 Megapixel CCD

m Dual Shot-Funktion: gleichzeitig Video- und Fotoaufnahme
m Einzelbilder in 4 Megapixel

= Videoclips in DVD-Qualitdt im MPEG-4-Format: VGA, 30 fps
m |ntegrierter Bildstabilisator

m ExtragroBer 1,8 Zoll LCD-Monitor

m 16-Bit Stereosound im AAC-Format

m 5,8-fach optischer und 10-fach digitaler Zoom

m Docking Station

m Leicht (150 g) und klein (69 x 34 x 108 mm)

m SD-Karte

www.sANYo.DE

11/2004 imaging + foto-cornmaa: 21



Bilddienstleistungen

Noritsu stellt Laser- und Tintenstrahl-Minilabs vor

Mit den neuen digitalen
Minilabs der QSS-33 Serie
fiithrte Noritsu auf der
photokina eine neue Gerite-
familie fiir die Kompakt-
klasse ein. Zusatzlich stellte
das Unternehmen zwei neue
Inkjet-Modelle vor, die jetzt
auch Bilder mit glinzender
Oberflache produzieren
konnen.

Die neuen QSS-33 Minilabs von Noritsu
kommen mit einer Stellfliche von nur
1,34 m2 aus und bieten eine Kapazitit
von 900 (QSS-3301) bzw. 1.236 (QSS-
3302) Bildern pro Stunde (jeweils 9x 13
im Je-einmal-Modus mit Indexprint).
Diese Werte werden nicht nur bei Bil-
dern vom Film, sondern auch bei der
Verarbeitung digitaler Bilddateien er-
reicht. Der integrierte CD-Brenner pro-
duziert stiindlich bis zu 27 (QSS-3301)
bzw. 29 (QSS-3302) CDs in 16-Base-
Auflésung. Durch Verlagern der CD-
Produktion auf ein externes Gerit,
z.B. dem Disc Publisher II von Primera,
kann der Transfer der Bilddaten auf CD
vereinfacht werden.

Die neuen kompakten Noritsu Minilabs
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Neue Kempald
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Die neuen volldigitalen Noritsu Minilabs der Serie QSS-33 bieten ein breites Leistungsspektrum auf

geringer Stellfliche.

sind fiir die Herstellung von Standard-
formaten, VergroRerungen und Son-
derprodukten gleichermafRen geeignet.
Bei einer maximalen Papierbreite von
210 mm betragt das grofte Bildformat
210 x 356 mm. Praktisches Detail:
Sowohl 9 x 13 als auch 13 x 18 Bilder
konnen auf 13 cm breitem Papier
hergestellt werden.

Wie die im Februar eingefiihrte QSS-32
Serie verfiigen auch die QSS-33 Mini-
labs tiber einen Filmscanner mit lang-
lebiger LED-Lichtquelle, und sie sind
serienmaflig mit einer Filmbiihne fiir
Kleinbild- und APS-Material ausgestat-

Thomas Miimken,
Marketing- und
Vertriebsmanager
Westeuropa bei
der Noritsu
Deutschland
GmbH, erlduterte
imaging+foto-
contact auf der
photokina die
Anwendungsmaog-
lichkeiten fiir

die neuen dDP-
Inkjet-Systeme.

tet. Digitale Bilddaten konnen von allen
gangigen Speichermedien gelesen wer-
den. Zudem sind die Gerate auch fiir
den Betrieb in Verbindung mit CT-2-
Kundenterminal, dem Pribo-Kiosk
oder einem Front-End-PC geeignet. Als
Zubehor steht ein Epson Flachbettscan-
ner fuir die Verarbeitung von Aufsichts-
vorlagen (Bild vom Bild) zur Verfi-

gung.

Automatische
Bildverbesserungen

Zur Serienausstattung der Noritsu
QSS-33 Minilabs gehort die automati-
sche Staub- und Kratzerentfernung mit
der Software Digital ICE. In Verbindung
mit der optional lieferbaren Digital
Masking Unit von Noritsu kénnen zu-
sitzlich Fehler, die bis in die zweite
Farbschicht des Filmmaterials reichen,
korrigiert werden. Zudem verfiigen die
Minilabs serienmifdig tber die soft-
waregesteuerte Funktion ,Lens Ab-
beration“ zum Ausgleich des physika-
lisch bedingten Lichtabfalls an den
Bildrandern. Die Bedieneroberfliche
wurde von den Vormodellen tiber-
nommen und macht die Handhabung
ebenso wie den Umgang mit den ver-
schiedenen Printkanilen einfach.



Die Belichtung des Fotopapiers erfolgt
mit Lasertechnik tiber alle Formate mit
300 dpi. Optional steht ein zweites
Papiermagazin zur Verfiigung, das in
einem separaten Gehiuse an der linken
Stirnseite des Printer-Prozessors Platz
findet. Mit Hilfe des serienmifligen
Facher-Sorters kommen die Auftrige
fertig zum Verpacken aus der Maschine.
Neben den beiden Komplettsystemen
QSS-3301 und QSS-3302 bietet Noritsu
die Version QSS-3302 Pro ohne Film-
scanner zur ausschliefllichen Verar-
beitung digitaler Bilddaten an.

Neue Tintenstrahl-Minilabs

Zwei Jahre nach Einfiihrung des welt-
weit ersten und einzigen Inkjet-Mini-
labs erweitert Noritsu seine Produkt-
palette nun um die Modelle dDP-421
und dDP-621. Sie unterscheiden sich
bei gleicher Ausstattung durch die Ka-
pazitat: Mit dem dDP-421, das mit zwei
Druckkopfen ausgestattet ist, konnen
bis zu 400 9 x 13, 310 10 x 15 oder 33
30 x 45 Prints ausgegeben werden. Das
mit drei Druckkopfen versehene dDP-
621 schafft pro Stunde bis zu 580
9 x 13 Prints, 460 10 x 15 Bilder oder
50 Bilder im Format 30 x 45. Die Auf-
16sung betragt 1.440 x 720 dpi.

Bei einer Netto-Stellflache von knapp
einem Quadratmeter betragt der Platz-
bedarf der dDP-Systeme fiir Bedienung
und Wartung gerade 2,7 m2. Die klare
Menistruktur und der Touch-Screen-
Farbmonitor ermoglichen eine intui-
tive Bedienung, bei der zwischen Index-,
6er und Einzelbildansicht gewahlt
werden kann.

Anders als das erste Modell dDP-411
konnen die neuen Gerate dDP-421 und
dDP-621 auch Bilder mit glinzender
Oberfliche produzieren. Fuir die Bild-
herstellung in den Formaten 9 x 13 bis
30 x 45 cm setzt Noritsu die Micro Piezo-
Inkjet-Technologie von Epson ein. Das
siebenfarbige System arbeitet mit
pigmentierter Epson-Tinte und einem
neuen Inkjet-Papier mit glanzender
Oberflache. Auch das aus dem dDP-411
bekannte Material mit seidenmatter
Oberfliche kann eingesetzt werden.
Als siebte Farbe wird ein Klarlack auf-
getragen, der nicht nur den Glanzeffekt
der Bilder erhoht, sondern zusitzlich
einen hohen Kratzschutz bietet.

Die aufeinander abgestimmten Kompo-
nenten Druckkopf, Tinte und Papier
sollen die Ausdrucke schnell wischfest
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Das neue Inkjet-System Noritsu dDP 421 ermoglicht auch die Produktion von Bildern mit glinzender
Oberfliche. Zusammen mit dem optionalen Filmscanner S-1 (rechts) und der neuen kompakten
Filmentwicklungsmaschine QSF-T-15 bietet das Gerat die Moglichkeit zu einem Komplettangebot
von Bilddienstleistungen vom Film und von digitalen Quellen.

und sehr feuchtigkeitsresistent ma-
chen.

Zur Eingabe der Bilddaten sowie zur
Bedienung dient die mit einem 15 Zoll
groffen Touch-Screen-Monitor ausge-
stattete Eingabestation OM-2. Die Ge-
rate konnen allerdings auch in Verbin-
dung mit dem Kundenterminal CT-2
oder einem externen PC als Worksta-
tion betrieben werden. Zur Stromver-
sorgung reicht eine herkommliche
Steckdose.

Breites Anwendungsspektrum

Die neuen Inkjet-Minilabs von Noritsu
sind mit zwei Papiermagazinschubla-
den ausgestattet. Das Material steht in
100-m-Rollen in acht verschiedenen
Breiten zwischen 89 mm und 305 mm
zur Verfiigung. Im oberen Magazin
konnen zwei Rollen einer Papierbreite
zwischen 89 mm und 152 mmm unter-
gebracht werden, im unteren eine
Rolle von 203 mm bis 305 mm. Durch
geschickte Kombination der einge-
setzten Papiere ist die Produktion von
verschiedenen Formaten ohne haufige
Papierwechsel moglich.

Nach Ansicht von Thomas Miimken,
Marketing- und Vertriebsmanager
Westeuropa der Noritsu Deutschland,
sind die dDP-Minilabs besonders fiir
Umgebungen geeignet, wo das Bild-
volumen fiir den Einsatz der digitalen
QSS-Minilabs zu gering ist oder die Ver-
wendung von Fotochemie auf Schwie-
rigkeiten stof3t. ,Unsere dDP-Printer
konnen im Fotofachgeschift oder Por-
traitstudio ebenso eingesetzt werden,

wie im gewerblichen und behordlichen
Bereich“, erklirte Miimken auf der
photokina dem imaging+foto-contact.
»Sie bieten bei einem vergleichsweise
geringen Investitionsvolumen einen
attraktiven Einstieg in die digitale Bild-
herstellung und kénnen ein existieren-
des analoges Minilab hervorragend er-
gianzen.“

Die Materialkosten (Tinte und Papier)
fir ein 10 x 15 Inkjet-Bild bezifferte
Miimken auf 0,12 Euro. Die durch stei-
genden Tinten- und Papierabsatz mog-
lichen Rationalisierungseffekte konn-
ten dabei in Zukunft noch giinstigere
Preise moglich machen. ,Zweifellos
sind die Materialkosten héher als beim
klassischen Fotopapier*, erklirte Miim-
ken. ,Allerdings darf man bei der Kal-
kulation nicht vergessen, dafd das Inve-
stitionsvolumen fiir ein dDP-System
deutlich unter dem fiir ein volldigitales
Laserlab liegt.“ In Zusammenarbeit mit
den potentiellen Kunden bietet Noritsu
darum eine realistische Wirtschaftlich-
keitsberechnung fiir die Investitionen
an. ,,Dabei miissen nicht nur die grund-
legenden betriebswirtschaftlichen Fak-
toren beriicksichtigt werden, sondern
auch das Kundenpotential und das
Wettbewerbsumfeld des entsprechen-
den Geschifts“, betonte der Noritsu-
Manager. ,Als Faustregel kann man
sagen, daR sich die Investition in
ein dDP-System bei einem monatlichen
Absatz von 6.000 10x15 Bildern
rechnet, wenn man einen Verkaufs-
preis von 35 Cent pro Bild zugrunde
legt.”
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Interview

Casio setzt auf eigene Technologien

Interview
mit den
Forschungs-

und
Entwicklungs-
managern

Jin Nakayama

und Tatsuo
Shimazaki

Mit vier neuen Modellen setzte
Casio auf der photokina die
verkaufsstarke Exilim-Bau-
reihe fort. Der Grund fiir den
Erfolg der kleinen Designer-
Kameras ist in erster Linie der
gelungenen Verbindung von
Kompaktheit und Bildqualitat
zu verdanken. Dafiir werden
anspruchsvolle Technologien
eingesetzt, iiber deren Hinter-
griinde sich imaging+foto-con-
tact auf der photokina bei Jin
Nakayama, General Manager
QV Digitalcamera Unit Product
Development, und Tatsuo
Shimazaki, General Manager
Development Center Hamura
R & D Center der Casio Com-
puter Co. Ltd., aus erster
Hand informierte.

imaging+foto-contact: Casio ist als Kame-
rahersteller ein recht junges Unternehmen.
Wie konnten Sie so schnell die notwen-
dige Kompetenz fiir Bildtechnologien auf-
bauen?

Jin Nakayama: Bitte gestatten Sie mir,
Ihre Einschatzung von Casio um einen
Zungenschlag zu korrigieren. Es ist
richtig, dafd wir kein traditioneller Ka-
merahersteller sind, wenn Sie an ana-
loge Technologien denken. Als Digital-
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Jin Nakayama: ,Ich wiinsche mir eine Kamera,
die sogar einem vollkommenen Anfinger die
Garantie gibt, ein perfektes Bild zu machen.“
kamerahersteller sind wir  aber
tatsachlich ein altes Unternehmen:
Denn unsere erste Digitalkamera — da-
mals noch mit Floppy Disc als Daten-
trager — haben wir bereits 1990 er-
funden. Und 1995 habenn wir mit
der QV-10 die erste Digitalkamera auf
den Markt gebracht, die wirklich fir
Amateure geeignet war und die diese
Kategorie erst geschaffen hat. Das
wurde gerade durch die Kernkompe-
tenzen von Casio erst moglich.

imaging+foto-contact: Welche Kernkom-
petenzen sind das?

Jin Nakayama: Casio hat immer das
Geschaftsmodell verfolgt, analoge Pro-
dukte zu digitalisieren und dadurch
neue Markte zu schaffen. So haben wir
z. B. aus der mechanischen Rechenma-
schine den Taschenrechner gemacht,
aus der mechanischen die digitale Uhr
oder aus den traditionellen Musikin-
strumenten unsere erfolgreichen Key-

Konsequent;

digital

boards. Das ist unsere eigentliche Kern-
kompetenz: Durch den Einsatz digitaler
Mikrotechnologie komplizierte Pro-
dukte zu vereinfachen und zu verbes-
sern. Seit rund zehn Jahren ist uns das
auch bei den Kameras gelungen.

imaging+foto-contact: Sie geben das Stich-
wort ,,Mikro“-Technologie, bei dem man
sofort an die dufSerst kompakte Bauweise
der Exilim-Kameras denkt. Wie wurde
diese Miniaturisierung moglich?

Jin Nakayama: Am wichtigsten ist
unsere High Density Mounting Tech-
nologie, also unsere Fahigkeit, elek-
tronische Komponenten mit unter-
schiedlichen Funktionen in einer
Einheit zu verbinden. Schon die erste
Exilim wurde ja dadurch moglich, daf3
es uns gelungen war, Objektiv, Sensor-
chip und Image-Prozessor in einer ein-
zigen Komponente, der Exilim Engine,
zusammenzufassen. Diese Technologie
haben wir, wie unsere neuen Modelle

Tatsuo Shimazaki: ,Wir hatten allerdings als
erste die Idee, die transparente Keramik Lumicera
zur Herstellung optischer Linsen einzusetzen.“



zeigen, weiterentwickelt. Denn die neu-
en Kameras zeichnen sich unter ande-
rem durch das besonders grofle LC-
Display aus. Daftir braucht man
eigentlich Platz, denn so ein Display be-
steht ja nicht nur aus dem sichtbaren
Teil, sondern es braucht Anschliisse,
Steuerungselemente usw. Deshalb ha-
ben wir das LCD mit dem optischen Su-
cher, dem Sensor und dem Objektiv in-
tegriert und dadurch eine Menge Platz
gespart. Allerdings ist geringer Platzbe-
darf nicht der einzige Vorteil unserer
High Density Mounting Technologie.

imaging+foto-contact: Welche weiteren
Vorteile konnen Sie uns erkliren?

Jin Nakayama: Zum einen wird durch
die kiirzeren Signalwege in den inte-
grierten Elementen das Rauschen deut-
lich reduziert. Zudem arbeiten diese
verdichteten Bauteile deutlich effizien-
ter: So konnten wir bei der Exilim En-
gine z. B. den Energieverbrauch gegen-
tiber herkommlichen Bildprozessoren
deutlich senken. Es ldge nun nahe, ei-
nen kleineren Akku einzubauen, aber
wir hatten eine bessere Idee: Wir nutz-
ten den durch die kleinere Baugrofde
gewonnenen Platz fiir einen grof3eren
Akku mit mehr Kapazitat. So erklirt
sich die auflerordentlich lange Be-
triebszeit der Exilim Kameras.

imaging+foto-contact: Nun kommt es auch
bei Digitalkameras bekanntlich nicht nur
auf die Elektronik an, sondern auch auf die
Optik. Auf welche Kompetenz kann Casio
hier zuriickgreifen.

Tatsuo Shimazaki: Es ist tatsdchlich so,
daf3 neben der Reduzierung der Bau-
grofle elektronischer Komponenten
die Miniaturisierung des Objektivs die
grofdte Herausforderung ist, wenn man
eine besonders kompakte Kamera bau-
en will. Denn die physikalischen Geset-
ze der Lichtbrechung lassen sich nicht
manipulieren. Wir haben uns von An-
fang an mit diesen Problemen ausein-
andergesetzt und in unserem Hamura
R & D Center eine eigene Optik-Ent-
wicklung aufgebaut. Dabei arbeiten wir
auch mit anderen Herstellern zusam-
men: Wie Sie wissen, wurde z. B. das
3fach Zoomobjektiv der Exilim EX-Z3
gemeinsam mit Pentax entwickelt, und
dabei wurden die Technologien beider
Unternehmen kombiniert. In jingster
Zeit haben wir durch die Entwicklung
der Keramiklinse, die jetzt zum ersten

Casio

Setzen weiterhin auf Casio Technologien: v. I. von der Casio Computer Co. Ltd. Tatsuo Shimazaki,
General Manager Development Center Hamura R & D Center, und Jin Nakayama, General Manager
QV Digitalcamera Unit Product Development, sowie von der Casio Europe GmbH Geschdftsfiihrer
Hiroshi Nakamura und Ricky Stewart, Senior Sales Manager Digital Imaging.

Mal in der Exilim Card EX-S100 zum
Einsatz kommt, die Moglichkeit ge-
schaffen, unsere Kameras noch weiter
zu verbessern.

imaging+foto-contact: Welche Vorteile hat
die Keramiklinse? Wie ist Casio darauf ge-
kommen, dieses Material einzusetzen?

Tatsuo Shimazaki: Das Material — die
transparente Keramik Lumicera —wur-
de nicht von Casio entwickelt, sondern
ist ein frei verfiigbarer Werkstoff, den
wir von der Murata Manufacturing Co.
Ltd. beziehen. Wir hatten allerdings als
erste die Idee, dieses Material zur Her-
stellung optischer Linsen einzusetzen,
weil uns seine Eigenschaften fasziniert
haben. Lumicera weist einen besonders
hohen Lichtbrechungskoeffizienten
auf, der bei MD = 2,08 liegt. Optisches
Glas hat dagegen nur einen Wert von
MD = 1,5-1,85. Zudem bietet diese Ke-
ramik eine besonders hohe Festigkeit.
Fir den Einsatz in Objektiven wurde
das Material zusitzlich veredelt; kleine
Lufteinschliisse, die die Transparenz
nachteilig beeinflussen, konnten ent-
fernt werden. Wir haben dartiber hin-
aus einen Prozefd entwickelt, in dem
Poliermaterial, Zeit und Druck hervor-
ragend aufeinander abgestimmt wur-
den und bringen zudem an der Ober-
fliche der Linse eine spezielle
Beschichtung auf, die mit dem hohen
Lichtbrechungskoeffizienten kompati-
bel ist. Davon versprechen wir uns ganz
neue Moglichkeiten im Kamerabau.

imaging+foto-contact: Welche Maglich-
keiten sind das?

Tatsuo Shimazaki: Durch den gréf3eren
Lichtbrechungskoeffizienten verrin-
gert sich der Radius der Linsenkriim-
mung. Das hat den einfachen Effekt,
daf3 eine Keramiklinse nicht nur klei-
ner, sondern auch flacher ist als ein
vergleichbares Element aus optischem
Glas. Das wiederum ermoglicht es, die
einzelnen Linsengruppen im Objektiv
in geringerem Abstand zu plazieren
und damit die Baugrof3e um fast 20 Pro-
zent zu reduzieren. Dadurch konnen in
extrem kompakten Kameragehidusen
Objektive mit hoherem Zoomfaktor
und hoéherer Auflosung untergebracht
werden. Das ist ein wichtiger Schritt in
unserem Bestreben, die Digitalfotogra-
fie weiter zu miniaturisieren.

imaging+foto-contact: Eine letzte Frage:
Wenn Sie einer Fee begegnen wiirden, die
Ihnen die Digitalkamera Ihrer Triume ver-
spricht, wie wiirden Sie ihr diese Kamera
beschreiben?

Jin Nakayama: Ein Unternehmen wie
Casio kann nicht traumen, aber ich per-
sonlich kann das natiirlich. Ich wiirde
mir eine Kamera wiinschen, die so
klein ist, dafd ich gar nicht mehr merke,
daf sie sich in meiner Tasche befindet.
Aber das ist naturlich nicht alles:
Ich wiinsche mir vor allem eine Kame-
ra, die sogar einem vollkommenen
Anfinger die Garantie gibt, ein per-
fektes Bild zu machen. Denn darum
geht es ja beim Fotografieren eigent-
lich.

imaging+foto-contact: Meine Herren, wir
danken Thnen fiir dieses Gesprich.
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Neuheiten

Lichtstarkekorrektur direkt
am neuen Metz Slave-Blitz

Mit dem mecablitz 28 CS-2 digital hat
Metz ein neues Blitzgerat speziell fiir
den Einsatz mit digitalen Kompakt-
kameras entwickelt. Der mecablitz 28
CS-2 arbeitet als Slave-Gerit. Er 1afdt
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sich also ohne direkte Verbindung mit
der Kamera einsetzen, zum Beispiel
mit Modellen, die keinen Blitzschuh
und keinen Synchronkontakt haben.
Dariiber hinaus bietet der mecablitz 28
CS-2 einen Easy-Mode, der zum ersten
Mal ermoglicht, das Blitzergebnis tiber
die Sofort-Korrektur-Tasten (+/-) di-
rekt zu beeinflussen. Das bedeutet, der
Nutzer 16st aus, betrachtet das Ergebnis
auf dem Kameradisplay und kann die
Lichtmenge fiir die nachste Aufnahme
gegebenenfalls sofort per Tastendruck
nachregeln. Eine Lernfunktion stellt
sicher, daR sich der kleine Slave-Blitz
in jedem Fall tiber den in die Kamera
integrierten Blitz auslosen 143t — selbst
dann, wenn dieser einen Mef3vorblitz

aussendet. Uber eine seitlich ange-
brachte Klappschiene ldfit sich das
Blitzgerat an der Kamera befestigen.

Konstante Lichtstarke bei
Sigmas 24-70 mm Zoom

Das neue EX 24-70mm F2.8 DG DF
Zoomobjektiv von Sigma bietet vom
24 mm Weitwinkel bis zum gemaf3ig-
ten 70 mm Teleobjektiv eine konstant
hohe Lichtstirke von 2,8. Die Super
Multi Layer (SML) Vergiitung verhin-
dert Geisterbilder durch Reflektionen
an der Sensoroberflache und sorgt fiir
eine ausgewogene Farbbalance. Die
effektive Kombination aus zwei SLD
(speziell niedrige Dispersion) Glasele-
menten und drei asphirischen Linsen-
elementen, davon eine blankgepref3te
Glaslinse und zwei Hybridasphiren,

erzielt die wirksame Korrektur der
wichtigsten Abbildungsfehler wie Ver-
zeichnung und chromatische Aberra-
tion. Der Mindestabstand zum Motiv

betragt bei allen Brennweiteneinstel-
lungen 40 cm. Daraus resultiert ein
Abbildungsmaf3stabvon 1:3,8. Das Dual
Fokus (DF) System ermdoglicht die si-
chere Handhabung im AF-Betrieb und
bietet gleichzeitig einen grof3ziigigen
Einstellring fiir die bequeme manuelle
Scharfstellung. Da sich die Frontlinse
wihrend der Scharfeinstellung nicht
dreht, konnen eine tulpenférmige Ge-
genlichtblende oder ein Zirkularpolfil-
ter problemlos eingesetzt werden.

Tele-Vorsatzobjektiv 1,6x
neu im Soligor-Sortiment

Soligor hat das neue Tele-Vorsatzobjek-
tiv 1,6x CD ins Sortiment aufgenom-
men. Es eignet sich fiir Digitalkameras
mit Acht- bis Zwolffach-Zoomobjektiv
mit einem maximalen Aufnahmesensor
von 1,7”. Der Anschluf erfolgt iber ein
Gewinde M52 x 0,75 mm. Die Fassung
des Tele-Vorsatzobjektivs besteht aus
Aluminium in schwarzem Finish. Die
Kombination hat in etwa die gleiche
Lichtstarke wie das Grundobjektiv. Die
Objektivkonstruktion des Zubehors be-
steht aus drei Linsen in drei Gruppen,
davon eine achromatische Linsengrup-
pe zur bestmoglichen Verhinderung
von Farbfehlern. Eine Mehrschichtver-
giitung triagt aulRerdem zur Verbesse-
rung der Bildqualitat bei. Die Bauldnge
des Tele-Vorsatzobjektivs ist 63 mm, der
maximale Durchmesser betragt 62 mm.
Das Objektiv wiegt 200 g.

Novoflex Tilt-/Shift-Balgengerét paf3t an fast alle 35 mm- und Mittelformatkameras

Mit ihrem neuen Tilt-/Shift-Balgen Balpro-T/S 6ffnet die Novoflex
Prazisionstechnik GmbH die Vorziige der Tilt- und Shift-Foto-
grafie fiir die Besitzer von Kameras bis zum Format 6 x 7 cm.

Die Kombinationsmoglichkeiten

In der normalen Aufnahmestellung 1af3t sich auf diese Weise ideal
nach Scheimpflug fotografieren. Wird das Balgengerat um 90°
ins Hochformat gedreht, konnen stiirzende Linien perfekt aus-

geglichen werden. Das Balpro-

sind fast unerschopflich: Beinahe
alle Kleinbild- und Mittelformat-
sowie Spezialobjektive konnen
mit nahezu allen Kleinbild- und
vielen Mittelformat-Kameras bis
zum Format 6 x 7 cm kombiniert
werden. Die Canon EOS-Systeme
stellen dabei sogar tiber Spezial-
zubehor die volle Datentibertra-
gung zwischen Kamera und Ori-
ginalobjektiv sicher. Hochprazise
Einstellelemente, ansprechendes

Design und eine aufwendige Ver-

arbeitung runden das Makrozubehor ab. Der Novoflex Balpro-T/S
ist mit einer Tilt- und Shift-Funktion jeweils vorne und hinten
am Balgen ausgestattet. Die Standartenverstellung betragt ho-
rizontal 26 mm, die Drehung nach links und rechts jeweils 15°.
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T/S besitzt jeweils Markierungen
fir die O- bzw. Mittelstellung.
Fir die Balgengerate der Serie
Balpro 1 und Balpro-T/S bietet
Novoflex drei Spezialobjektivkop-
fe (Componone S) von Schneider
Kreuznach an. Diese werden mit
Festanschlufd versenkt am Bal-
gengerat eingesetzt. Mit ihnen ist
mit allen Kameras eine Einstel-
lung auf unendlich moglich: Bei
Kleinbild-Spiegelreflexkameras

ist der 80-mm-Objektivkopf, bei

der Mamiya 645 der 100-mm-Objektivkopf und bei der Hassel-
blad der 150-mm-Objektivkopf erforderlich. Der mogliche Ein-
stellbereich bei Kleinbild-Kameras reicht von unendlich bis zur
1,8 fachen Vergrof3erung.



Epson hat alles, was Sie fiir bewegende Bilder brauchen. Mit der R-D1 kénnen Sie jetzt beim
Fotografieren Uiber den normalen Bildausschnitt hinausblicken — und damit noch auBergewdhnlichere
Bilder schieBen. Dartber hinaus bietet Ihnen Epson das passende Equipment zur Fotoentwicklung EPSON®
zu Hause an: vom Scanner bis zum Drucker. Egal ob Sie nun professionell oder gelegentlich

fotografieren, alle Fotoprodukte von Epson sind bestens lhren Anspriichen entsprechend ausge-
stattet. Mehr dazu erfahren Sie im Fotofachhandel oder per E-Mail unter epsonprophoto@epson.de
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»Wir haben uns bewuf3t dafiir entschie-
den, unsere Speicherkarten als Digital
Film zu vermarkten®, erlauterte Holger
Pusch, Leiter Global Marketing Consu-
mer Products bei Agfa, in einem
Gesprach mit imaging+foto-contact.
,Damit spiegeln wir nicht nur eine
zentrale Kompetenz von Agfa wider,
sondern machen den Verbrauchern die
Funktion der Karten mit verstiandlichen
Worten deutlich. Zudem ist der Film be-
kanntlich die Vorstufe zum echten Foto
—daf3 dies beim Digital Film mitschwingt,
ist ein erwiinschter Nebeneffekt.”

DIGITAL FILM

contact

ke PoS-Unterstiitzung fir Agfas neues
icherkarten-Sortiment

Starke Nachfrage

Mit dem neuen Sortiment positioniert
sich Agfa in einem rasant wachsenden
Markt: Im Jahr 2003 wurden weltweit 93
Millionen Speicherkarten verkauft; in
diesem Jahr sollen es 150 Millionen wer-
den. Fir das kommende Jahr rechnet
Agfa sogar mit einem Weltmarkt von 200
Millionen Speichermedien fiir Digital-
kameras und Fotohandys.

,Von diesem Boom kann der Fotohandel
jetzt gemeinsam mit Agfa profitieren®,
erkldarte Pusch. ,Denn wir bieten unter
dem Dach unserer starken Marke ein
komplettes Sortiment von Bildaufnah-
memedien: vom klassischen Film tiber
Einwegkameras bis zum digitalen Film.
Und diese Kompetenz stellen wir mit
einem attraktiven PoS-Auftritt auch
visuell dar.”

Das Sortiment

Die neuen Digital Film Speichermedien
sind ab sofort in einem umfassenden Sor-
timent erhiltlich, das alle gingigen
Typen umfaf3t: Die am weitesten verbrei-
tete, superschnelle und robuste Secure
Digital (SD) Card, die Compact Flash
(CF) Card sowie die Multimedia Card

Holger Pusch,
Leiter Global
Marketing
Consumer
Products bei Agfa
(links), und
Markus Ludwig,
Agfa Marketing
Manager
Consumer
Products,
erlduterten
imaging+
foto-contact auf
der photokina
das Digital Film
Konzept fiir den
Fotohandel.

Smartfedia

BIMIET {AAN

Die Agfa Digital
Film Speicherkar-
ten sind in den po-
puldren Formaten
mit unterschiedli-
chen Kapazitaten
erhdltlich.

(MMC) Card, MemoryStick und Smart-
Media Card.

Die Agfa Digital Film SD Card gibt es
dabei in zwei unterschiedlichen Ge-
schwindigkeitsstufen. Als Secure Digital
Memory Card in den Kapazititen 64, 128,
256, und 512 MB sowie 1 GB sowie als
Highspeed-Variante Secure Digital Ultra
Performance Memory Card, die mit einer
besonders schnellen Dateniibertra-
gungsrate von durchschnittlich 10 M/s
(66x) aufwartet und in den Kapazititen
256 und 512 MB sowie 1 GB erhaltlich
ist. Auf beide SD-Versionen gibt es fiinf




Jahre Garantie. Das gilt auch fir die
ebenfalls in zwei Varianten verfiigharen
Agfa Digital Film CF Cards. Die Compact
Flash Memory Card wird in Speicher-
kapazititen von 64, 128, 256 und 512 MB
sowie 1 GB angeboten. Die Highspeed-
Variante Compact Flash Ultra Perfor-
mance Memory Card bietet eine durch-
schnittliche Dateniibertragungsrate von
6 MB/s (40x) in den Kapazititen 256 und
512 MB sowie 1 GB.

Ebenfalls fiinf Jahre Garantie gibt es auf
die Agfa Digital Film MMC Card in den
Kapazititen 128 und 256 MB. In diesen
Grofien steht auch der Agfa Digital Film
MemoryStick zur Verfiigung, der auch
als MemoryStick Pro erhiltlich ist. Die
SmartMedia Card bietet Agfa in der
Kapazitit von 128 MB an.

Abgerundet wird das Sortiment durch
den USB Stick 2.0 in Kapazititen von 128
oder 256 MB. In Kiirze als Agfa Digital
Film auf den Markt kommen zudem die
neuen kleinen Speicherkartenformate
RS MMC und Mini SD, die besonders fiir
Kamerahandys geeignet sind und zu-
nichst in einer Kapazitit von 128 MB
angeboten werden.

Starke Prisentation am PoS

Fiir den Fotohandel hat Agfa ein umfas-
sendes Konzept
zur aufmerksam-

Soll Impulskdufe generieren: der Agfa Digital
Thekenaufsteller.

das Bilderdesign unserer Agfa Vista
Filme und unser Konzept der Bilder, die
gliicklich machen, angelehnt, erliu-
terte Markus Ludwig, Agfa Marketing
Manager Consumer Products.
,Das emotionale Bilderlebnis soll bei den
Endkunden die Hemmschwellen vor zu
viel Technik abbauen. Zudem erleichtert
ein eindeutiger Farbcode die Orientie-
rung bei den verschiedenen Karten-
typen. So steht etwa blau fiir die SD
Karten und griin fiir die CF Karten.“
Am deutlichsten wird dies beim Agfa
Center, der umfassenden Wandprasenta-
tion fiir die gesamte Palette der Agfa-Auf-
nahmemedien Film, Einwegkameras
und Speicher-
karten. Die Un-

keitsstarken Pra-

terteilung  in

sentation der
Digital Film
Produkte im Ge-
schaft entwickelt.
»Schon bei der
Gestaltung  der
Verpackung ha-
ben wir uns an

i1 Klassik Film“
;. flir traditionel-
le Produkte und
,Digital Film“
fir das neue
Segmentmacht
die  Orientie-
rung  leicht.

Attraktiv und auf-
i gerdumt: das Agfa
| Center fiir die
ibersichtliche
Prdsentation ana-
loger und digitaler
Agfa Film Produk-
te im Geschdft.

| Das rollbare

| Agfa Digital
i Center fiir
die Zweit-
plazierung der
Speicherkarten.

i £
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,Das  Bilder-
design unserer
Verpackungen
ist ein eindeuti-
ger Hinweis auf
dasEndprodukt
Foto und unter-
stitzt dadurch das Bildergeschaft
unserer Handelspartner”, erlduterte
Ludwig. ,Durch die Farbcodierung
der unterschiedlichen Typen ist die
Prisentation zudem ubersichtlich und
aufgeraumt.“

Fir die Zweitplazierung gibt es das
rollbare Agfa Digital Center und fiir Im-
pulskiufe an der Kasse den Agfa Digital
Thekenaufsteller.

Agfa

Positive photokina Bilanz

Eine positive Bilanz zogen die Agfa
Verantwortlichen zum Abschlufl der
photokina 2004. So haben die Abschliis-
se im Bereich Groffinishing mit dem
digitalen Hochgeschwindigkeitssystem
Agfa d-ws die Exwartungen tibertroffen.
Auch der neue Hochleistungsprinter
d-print.10 und die Produktstudie des
neuen Papierprozessors VSP 20 stiefSen
auf lebhaftes Interesse. Sehr gute Ge-
schifte verzeichnete Agfa zudem im
Minilabsegment. Hier standen neben
dem jiingst von der TIPA ausgezeich-
neten d-lab.1 allrounder vor allem
die Messeneuheiten d-lab.2 select und
d-lab.2plus select mit der neuen automa-
tischen Rote-Augen-Korrektur im Mit-
telpunkt. Sehr gut angenommen wurde
auch die neue Agfa Kiosk-Losung.

Die photokinabot den Verantwortlichen
zudem eine gute Plattform, den Uber-
gang des Geschaftsbereichs Consumer
Imaging von Agfa-Gevaert auf die Agfa-
Photo GmbH zu erldutern. ,Unser
neues Konzept hat in Koln eine breite
Akzeptanz gefunden“, betonte Eddy
Rottie, der als bisheriger Leiter des Agfa
Geschaftsbereichs Consumer Imaging
zukiinftig den Vorsitz in der Geschafts-
fiihrung der neuen AgfaPhoto GmbH
iibernehmen wird. ,Vor der Messe gab
es eine Reihe von Fragen zur zukiinf-
tigen Entwicklung des Unternehmens.
Diese Fragen werden heute nicht mehr
gestellt.”

Die wichtigsten
Verkaufsargumente

Fir die neuen Agfa Digital Film Spei-

cherkarten hat Agfa die folgenden Ver-

kaufsargumente zusammengestellt:

¢ lange Haltbarkeit, je nach Karte bis zu
100.000 Schreib-/Lesezyklen

e schnelle bis ultraschnelle Datentiber-
tragungsrate von bis zu 10 MB/s
beim Lesen und 9 MB/s beim Schrei-
ben (abhangig vom Kartentyp)

¢ niedriger Stromverbrauch

¢ je nach Karte integrierte Fehler-
korrektur-Technologie (ECC)

¢ so gut wie keine mechanische Fehler-
quote

¢ jenach Produkt Garantiezeiten vonbis
zu finf Jahren

e eindeutige Kennzeichnung der hoher-
wertigen Highspeed Karten mit dem
Schriftzug Ultra Performance

contact



Minilab Promotion

Die neue Minilab-Modellreihe R2 Super
von Konica Minolia

WIRTSCHAFTLICHKEIT
UND QUALTAT

Mit den neuen digitalen
Minilabs der R2 Super
Modellreihe will Konica
Minolta neue Mafistibe
fiir das Bildergeschaft
des Fotohandels
setzen. Zu den be-
sonderen Merkmalen
der neuen Generation
gehoren die neue
S.E.A.D. Belichtungs-
technologie mit der
extrem hohen Auflo-
sung von 400 dpi, die
grofde Format-Vielfalt
und der giinstige
Anschaffungspreis.

Die neuen digitalen Minilabs R2 Super 700 und R2 Super 1000 von

Konica Minolta bestehen aus einer Eingabe- und Bedienungseinheit

sowie dem separaten Belichter mit Papierprozessor.

Die neuen digitalen Minilabs ermdogli-
chen bei einer maximalen Papierbreite
von 254 mm die Herstellung von Bil-
dern in den gangigen Formaten bis 25
x 38 cm.

Die neue Minilab-Familie besteht aus
sechs Modellen fiir unterschiedliche
Einsatzmodelle und raumliche Verhalt-
nisse. Die Modelle R2 Super 700 und R2
Super 1000 unterscheiden sich durch
die unterschiedliche Kapazitit von 700
bzw. 1.000 9 x 13 cm Bildern pro Stun-

de und bestehen aus einer Eingabe- und
Bedienungseinheit sowie dem separa-
ten Belichter mit Papierprozessor. Bei
den Modellen R2 Super 700 Compact
und R2 Super Compact sind bei identi-
schen Leistungsmerkmalen alle Funk-
tionen in einem einzigen, platzsparen-
den System zusammengefaf3t. Anders
als bei der zweiteiligen Version wird das
Gerdt im Stehen bedient und benétigt
nur eine Stellfliche von 1,48 qm. Bei
den Modellen R2 Super 700 DO und R2

Uberragendes Preis-/Leistungsverhiiltnis
soll Ertriige im Bildergeschiift steigern
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Super 1000 DO stehen die zwei Buch-
staben fiir ,,Digital Only“ — diese Gerite
sind ausschlieBlich fiir die Verarbei-
tung digitaler Bilddateien gedacht, ver-
fiigen also nicht iiber einen Filmscan-
ner.

Alle Modelle der R2 Super Modellreihe
von Konica Minolta sind voll netzwerk-
fahig und konnen nicht nur mit weite-
ren Eingabestationen oder Kundenter-
minals, sondern auch mit separaten
Ausgabegerdten verbunden werden.
Damit sind sie als Produktionsmaschi-
nen fiir Internetauftriage ebenso geeig-
net wie fiir die Ausgabe noch grofderer
Bildformate mit Hilfe separater Large
Format Printer.

Extrem hohe Auf-
l6sung durch S.E.A.D.

In der R2 Super Modellreihe kommt
erstmals die neuartige S.E.A.D. Techno-
logie (Solid state Electro-optic Array
Device) zum Einsatz, die von Konica
Minolta speziell fir hochwertige Be-
lichtungssysteme entwickelt wurde.
Diese Technologie zeichnet sich durch
eine besonders hohe Auflosung bei
gleichzeitiger Robustheit gegen me-
chanische Stérungen und Vibrationen
aus. Nebeneinander liegende Bildpunk-
te werden mit einer Aufl6sung von nur
0,064 mm (400 dpi) wiedergegeben. In
Transportrichtung betragt die Auflo-
sung sogar nur 0,032 mm (800 dpi). Bei
dem S.E.A.D. Belichtungssystem wird

das Licht durch eine besonders farb-
stabile und langlebige LED-Lichtquelle
erzeugt und durch mikroskopisch klei-
ne optische ,Lichtschalter auf das
Fotopapier gelenkt. Das dafiir neuent-
wickelte Keramiksubstrat ermdoglicht
nicht nur hochste Prazision, sondern
auch Steuerzeiten im Nanosekunden-
bereich. Gegeniiber friitheren Belich-
tungsverfahren gewahrleistet S.E.A.D.
eine deutlich hohere Kantenschiarfe
zwischen benachbarten Bildpunkten,
die nach Angaben von Konica Minolta
um mehr als 60 Prozent verbessert wur-
de. Das kommt besonders der Schérfe
bei der Abbildung von Schriften und bei
hohen Kontrasten zugute.

Bei den Modellen R2 Super 700 Compact
und R2 Super 1000 Compact sind alle Funk-
tionen in einem einzigen, platzsparenden
System zusammengefalst, das nur 1,48 gm
Stellfliche bendtigt.

Schon die Bezeichnung ,Solid state
Electro-optic Array Device“ weist auf
das Fehlen mechanisch beweglicher
Teile im Belichtungskopf der neuen
Konica Minolta Minilabs hin. Dadurch
ergibt sich eine auflergewohnlich hohe
Betriebssicherheit und eine grofde
Unempfindlichkeit gegeniiber Vibra-
tionen.

Um das Qualititspotential der neuen
Belichtungstechnologie optimal aus-
nutzen zu konnen, hat Konica Minolta
das neue digitale Fotopapier ,,Centuria
For Digital“ entwickelt. Die spektrale
Empfindlichkeit und das Schwarz-
schild-Verhalten dieses Materials wur-

Konica Minolta

Standard bei den
digitalen
R2 Super Minilabs:

Bildverbesserung
mit A.LE.

Die neuen digitalen Minilabs der
R2 Super Modellreihe von Konica
Minolta sind standardmaf3ig mit
der Auto Imaging Enhancement
Technology (A.LLE.) des Unter-
nehmens ausgestattet, die es
dem Bedienungspersonal einfach
macht, hervorragende Bildergeb-
nisse zu erzielen. Zu den wichti-
gen Funktionen gehoren:

e Halbautomatische Rote-Au-
gen-Korrektur fiir einfache
Beseitigung dieses unschonen
Effektes bei Blitzaufnahmen

Gegenlichtkorrektur fiir das
Aufhellen partiell unter-
belichteter Hauptmotive

High-Contrast-Korrektur fiir
mehr Zeichnung in stark an-
geblitzten Motiven durch das
Abschwachen  unnatirlich
harter Konturen

Automatische Unter- und
Uberbelichtungskorrektur fiir
die Anpassung von Dichte und
Kontrast bei fehlbelichteten
Negativen

Schirfekorrektur fiir mehr
Plastizitit in den Bildern

Zuschaltbare Weichzeichner-
Funktion besonders fiir die
Verbesserung von Portrait-
Aufnahmen

Moglichkeit der Schwarz-
WeiR-Darstellung oder der
Produktion von Bildern im
nostalgischen Sepia-Ton

Einfach und intuitiv zu bedie-
nende Funktion zur Erstel-
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Minilab Promotion

den sorgfiltig auf die Lichtemissions-
eigenschaften der S.E.AD. Belich-
tungseinheit abgestimmt: Das Ergebnis
sind satte Schwirzen, reine BildweiRen
und ein besonders grofder Detailreich-
tum von den Lichtern bis in die Schat-
tenpartien.

Hohe Scanqualitét

Zum Einlesen von Farbnegativen oder
Diafilmen sind die neuen Minilabs von
Konica Minolta mit einem neuen Hoch-
leistungs-Filmscanner ausgestattet,
der mit einem Drei-Zeilen-CCD-Sensor
eine Abtastbreite von 5.400 Pixeln pro
Farbe in einer Farbtiefe von jeweils 16
Bit bietet. Diese Leistungsmerkmale
sind besonders fiir die Herstellung von
Bildern in grofen Formaten wichtig.
Das eingebaute Zoom-Objektiv des
Scanners pafRt sich automatisch den

Ul i B AL s Bmgin mpirn

In den R2
Super Minilabs
wird erstmals
das von

Konica Minolta
entwickelte
S.E.A.D.-Belich-
tungssystem
eingeseltzt, das
eine besonders
hohe Auflosung
von 400 dpi bietet.

A

funktionen wie die Herstellung von
Gruf3karten oder Kalendern kdnnen in
wenigen Minuten erlernt werden. Das
gilt auch fiir die Herstellung von Paf3-
bildern, Multiformat-Fotos fiir Kinder-
garten- und Schulfotografie, das Hin-
zufiigen von Schmuckrahmen und
nicht zuletzt fiir die Produktion einer
Archiv-CD mit allen Bilddaten in quali-
tatsoptimierter Form. Fiir Standorte
mit {iberdurchschnittlichem CD-Auf-
kommen empfiehlt Konica Minolta das
optionale Zusatzsystem Hyper CD-R
Burning (Kint Typ 2), mit dem das par-
allele Brennen von CDs bei voller Print-
leistung moglich ist. Die standard-
mafdig eingebaute Bildverbesserungs-
technologie (siehe separaten Kasten
S. 31) vermindert die Ausschuf3quote
deutlich und gewahrleistet eine hohe
Bildqualitdt ohne manuelles Eingreifen.
Auch der Ansatz und die Regeneration

der Chemi-

Der Filmscanner der R2 Super Mini-
labs ist mit einem leistungsfihigen
3-Zeilen-CCD-Sensor ausgestattet.

jeweiligen Negativ- bzw. Dia-
formaten an. Durch eine aus-
gekliigelte Lichtwegfiihrung

o e’ i il HE e iy

kalien verur-
sachen dank
der Konica
Minolta Eco-
Jet Techno-
logie  kein
Kopfzerbre-
chen.

wird eine besonders gleich-
mafdige Ausleuchtung aller Vorlagen
unabhangig von deren Grofie erreicht.

Einfache Bedienung

Bei der Entwicklung der neuen R2
Super Minilab-Modellreihe hat Konica
Minolta grofSen Wert auf besonders ein-
fache Handhabung gelegt. Die iiber-
sichtliche Bedienungsoberfliche ist
intuitiv zu bedienen, denn die meisten
Einstellungen werden nur mit einem
Mausklick ausgewahlt. Selbst Sonder-
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Der Ansatz
und die Auffrischung der Arbeitslo-
sungen erfolgen dabei nicht wie bei
konventionellen Minilab-Systemen mit
Fliissigkonzentraten, die aus Vorrats-
behiltern in die Arbeitstanks geleitet
werden. Stattdessen wird die Chemie in
trockener Tablettenform direkt in die
entsprechenden Tanks gegeben. Diese
Tabletten werden in gebrauchsfertigen
Kartuschen geliefert, die in Sekunden-
schnelle ausgetauscht werden konnen.
Damit wird nicht nur jedes Mischen
tiberfliissig, sondern auch jede Beriih-

rung mit den C he- *

mikalien.  Zudem
wird das Altchemie-
Aufkommen auf ein
Minimum beschrankt.

Hervorragendes
Preis-/
Leistungsverhdltnis

Mit der neuen Minilab-Modellreihe R2
Super will Konica Minolta dem Foto-
handel die Moglichkeit bieten, im Bil-
dergeschiéft eine umfangreiche Pro-
duktpalette anzubieten und dennoch
die daftir notwendige Investition in
tiberschaubaren Grenzen zu halten.
Der Einstieg in die Selbstverarbeitung
ist mit den Modellen R2 Super 700 bzw.
R2 Super 700 Compact mit vollstandi-
gem Leistungsprofil bereits ab 65.000,-
Euro moglich. Die schnelleren Modelle
R2 Super 1000 bzw. R2 Super 1000
Compact sind ab 81.500 Euro erhalt-
lich. Die ausschlief3lich fiir die Verar-
beitung digitaler Bilddateien konzipier-
tenDO-Modellewerdenab52.000,- Euro
(R2 Super 700 DO) bzw. 72.000,- Euro
(R2 Super 1000 DO) angeboten. Zu den
Minilabs steht eine umfangreiche Zu-
behor-Palette, darunter Papiermaga-
zine, verschiedene Filmbiihnen, ein
externer CD-Brenner bzw. der Hyper
CD-R Burning Kit Typ 2 zur Verfigung.
Die Gerite sind ab sofort verfiigbar.

HOMICA MINOLTA

Konica Minolta Photo Imaging
Europe GmbH
Betastrafie 13 ® D-85774 Unterfdhring

www_konicaminoltaeurope.com
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Die neue, extrem flache EXILIM EX-S100
| .keramische Linse" [/
2 Zoll TFT-Farbdisplay / [ in ca. 1,4 Sek. betriebsbereit* /

[ innovative Funktionen Pixel

Die neue Hightech EXILIM Card EX-S100.

Die neue ,keramische Das absolute Highlight im Digitalkamera-Segment: die neue, ultraflache und revolutionare
Lies s Oklusive EXILIM Card EX-S100. Ausgeriistet mit 2,8fach optischem Zoom, ,keramischer Linse",
Innovation und
Entwicklung von CASIO. groBem 2 Zoll TFT-Farbdisplay und vielen innovativen Funktionen und Features, die sie zu

einem absoluten Muss fiir alle machen, die mehr erwarten und das Besondere schatzen.

EXILIM - get the big picture & the big business.

GroBe Bilder: das groBe
2 Zoll TFT-Farbdisplay der < — LS
neuen EXILIM Card EX-S100. A I L I DA

* Blitz aus, ** nach Fokussierung, Blitz aus www.exilim.de

eiz: Hotline S.A., Via Magazzini Generali 8, CH-6828 Balerna, Tel.: +41 (0)91 683 20 91, web: www.hotline-int.ch



Handel

Sony setzt Restrukturierung konsequent fort

Kundenndhe und Effizienz

Die Sony Deutschland GmbH
setzt ihre Restrukturierungs-
mafdinahmen konsequent fort.
Wie seitens der Geschiftsfiih-
rung bereits im Sommer dieses
Jahres angekiindigt, ist der Ver-
triecb nun auf eine Regional-
struktur umgestellt.

Ergénzt wird das klassische Modell kla-
rer regionaler Verwaltung durch zwei
weitere Funktionen, die die besonderen
Anforderungen im Direktvertrieb und
im IT-Vertrieb bertiicksichtigen. Sony
teilt Deutschland in sechs Vertriebs-

bereiche ein: Fiir die Region Nord
zeichnet ab sofort Andreas Wahlich ver-
antwortlich, Leif-Erik Lindner ist fiir
den Osten zustiandig. Die Region Rhein/
Ruhr tibernimmt Fred Breuer, Rhein/
Main Frank Lubnau, Stidwest geht an
Maik Hofmann, und im Siiden Deutsch-
lands ist nun Kurt Doyran der oberste
Ansprechpartner fiir Sonys Handels-
partner. Den Bereich Direktgeschaft
(Grof3kunden, Sony Style Store und
Sony Style Online Store) {ibernimmt
André Steinau. Fiir die speziellen An-
forderungen der Systemhiuser und der
grofden Distributoren im IT-Bereich ist
Alexander Hecker verantwortlich. In-

JIm Fokus aller Umstrukturierungen stehen
Kundenndhe und Effizienz. Diese klare Ausrich-
tung zieht sich kontinuierlich durch alle Projek-
te von Sony“, so Wolfdieter Griess, Managing
Director Business und Gov.

»Ein Gedanke, 1000 Bilder

Mit diesem neuen Slogan startet Sony seine massive Cyber-shot Werbekampagne. Die international ausgerichtete Marken-
kampagne wird im Fernsehen, in den Printmedien und im Internet sowie auf Plakatwanden zu sehen sein. Die breit an-
gelegte Werbeaktion, in die Sony rund fiinf Millionen Euro investiert, hat zum Ziel, die Marktposition des Unternehmens
im boomenden Digitalkamera-Segment gerade im
Hinblick auf das kommende Weihnachtsgeschift

weiter auszubauen.

Der Fun-Faktor bestimmt heute die digitale Foto-
grafie, und Sony tragt dieser Tatsache mit dem Titel
der Kampagne ,Ein Gedanke, 1.000 Bilder“ Rech-
nung: Nicht erst komplizierte Einstellungen wih-
len. Fotografieren, nicht lange denken — das ist die
Devise. Weiterhin steht der Slogan fiir die Moglich-
keiten, die sich dem Besitzer einer modernen, kom-
pakten Sony Digitalkamera wie der W1 oder der T3
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nerhalb der neuen Struktur werden die
Groflabnehmer durch Key Accounter
unterstiitzt. Alle Sony-Reprasentanten
berichten an Wolfdieter Griess, der
kommissarisch die Leitung des Ver-
triebs innehat.

Kurswechsel

Die Sony Deutschland GmbH hat das
Geschiftsjahr 2003/04 (31. Marz) mit
einem Umsatz von 1.017 Milliarden
Euro abgeschlossen. Dies bedeutet
gegentiiber dem Vorjahr einen Umsatz-
riickgang von 11 Prozent (Umsatz
2002/03 1,14 Mrd Euro). Trotz des
unbefriedigenden  Jahresergebnisses
konnte das Unternehmen seine markt-
fiihrende Stellung behaupten und ins-
besondere in zentralen Wachstums-
markten (Camcorder, DVD-Recorder,
Digitalkameras, LCD-TV) Marktanteile
gewinnen. Im Jahr 2003 hatte Sony laut
GfK-Analysen im Bereich der Unter-
haltungselektronik einen Anteil im
Gesamtmarkt von 10,6 Prozent (10,7
Prozent im Vorjahr 2002). Hierbei
handelt es sich um eine erweiterte
Definition des Marktes, die neben der
klassischen Unterhaltungselektronik
auch Digitalkameras, PC, Taschencom-
puter, Monitore und Recording-Media
im Consumer Geschift beriiksichtigt.
Trotz des konjunkturell bedingten
schwierigen Marktumfeldes konnte
Sony seine marktfithrende Position im
Konsumgiitergeschaft behaupten und
in einzelnen Wachstumsbereichen zu-
legen. In Deutschland steigerte das
Unternehmen seinen wertmafdigen
Marktanteil bei Camcordern auf 39,9
Prozent, DVD-Recordern auf sechs Pro-
zent, LCD-TVs auf 6,1 Prozent und bei
Digitalkameras auf 9,4 Prozent. Auch
im wachsenden Markt fiir Notebooks
konnte Sony mit einem Marktanteil von
9,3 Prozent leicht zulegen.

Sony will den Endverbrauchern und
dem Fachhandel auch in der Restruk-
turierungsphase Innovationssicherheit,
hochste Produktqualitit, Vernetzung
der einzelnen Produktlinien und ein
hohes Lifestyle-Erlebnis bieten. Das
Unternehmen soll sich zum einen
nachhaltig auf zukiinftige Kunden- und
Markterfordernisse ausrichten. Zum
anderen miissen durch schnellere
Prozesse die Kosten deutlich gesenkt
werden.

Wesentliche Ziele der Restrukturie-
rungsmaf3inahmen sind die Riickkehr

zur operativen Profitabilitit des Unter-
nehmens noch in diesem Jahr sowie der
Aufbau einer Wachstumsplattform.
,Im Fokus aller Umstrukturierungen
stehen Kundennihe und Effizienz.
Diese klare Ausrichtung zieht sich
kontinuierlich durch alle Projekte von
Sony“, so Wolfdieter Griess, Managing
Director Business und Corporate Gov.,
Sony Deutschland GmbH.

Auch fiir den Servicebereich gilt fir
Sony, sich noch kundenorientierter zu
prasentieren. Dabei sollen die Repara-
tur- und Servicequalitit nochmals
deutlich gesteigert werden. Dies laf3t
sich aus Unternehmenssicht aber nur
durch ein Losen der Consumer Service-
Center- und Support-Funktionen er-
moglichen, um die hohen Kosten im
Service abzubauen und 85 Prozent aller
Service-Kosten variabel zu halten. Das
bedeutet in der Umsetzung fiir die 130
Mitarbeiter des Service-Bereiches, daR
sie in Zukunft nicht mehr bei Sony,
sondern bei einem externen Dienst-
leister beschaftigt sein werden, der die
Servicetitigkeiten fiir die Sony Deutsch-
land GmbH {ibernehmen wird.
Verbesserungspotentiale sieht die Un-
ternehmensfithrung der Sony Deutsch-
land GmbH aber auch im Marketing.
Nur transparentere Prozesse und eine
straffere Organisationsstruktur kon-
nen sicherstellen, dafd das Produktport-
folio und die Preispolitik fiir die deut-

Sony

schen Kunden attraktiv sind. Das
Unternehmen sieht sich mehr denn je
gefordert, innovative zukunftsgerich-
tete Technologien, wie beispielsweise

,Wega Engine“ (Bildverbesserungs-
technologie im TV-Segment), Cyber-
Shot-Digitalkameras im Digital Ima-
ging-Segment und Hi-MD fiir, Portable
Audio“ am Markt erfolgreich zu positio-
nieren.

Um weiterhin die fiihrende Position im
Consumer Electronic Markt einneh-
men zu konnen, wird Sony im Ge-
schaftsjahr 2004/2005 den Personal-
stand um etwa 100 Mitarbeiter
reduzieren miissen.

LJWir sind nach dem Abschluf3 der
notwendigen Mafdnahmen zuversicht-
lich, mit einer effizienten Unter-
nehmensstrukturdemdeutschenMarkt
durch die Starke der Marke Sony neue
Impulse zu geben“, so Wolfdieter
Griess.

Zudem will das Unternehmen in Zu-
kunft zur Nutzung von Synergieeffek-
ten noch enger mit den Schwesterge-
sellschaften  Sony Music, Sony
Computer Entertainment und Sony
Ericsson zusammenarbeiten.

Durch die Umsetzung der breitge-
facherten Restrukturierungsmafinah-
men sieht die Sony Deutschland GmbH
im Fiskaljahr 2004 die Riickkehr
zur Profitabilitit im operativen Ge-
schift. miz
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Bilddienstleistungen

Fujicolor vergréf3ert sein Service-Angebot

Nicht

Fujicolor hat auf der diesjih-
rigen photokina sein neues
Dienstleistungsportfolio
vorgestellt. Mit Fujicolor
prints+more wurde eine neue
Premium Linie fiir Farbbilder
von Filmen eingefiihrt. Und
auch die Internetdienstleistun-
gen des Unternehmens warten
mit vielen neuen Angeboten
und Services auf.

Mit der neuen Premium-Bilderlinie
prints+more will Fujicolor die Vorteile
der digitalen Bildverarbeitung im
Grof3labor fiir mehr Wertschopfung
auch fiir den Fotohandel nutzen und
damit bessere Margen bei der Filment-
wicklung ermoglichen. Deshalb unter-
scheiden sich die neuen Spitzenbilder
deutlich von Standardauftrigen:

e digitale Verarbeitung der Negative
mit Bilddatenoptimierung fiir sicht-
bar bessere Fotos

¢ Einsatz des neuen, fiir Laserbelich-
tung optimierten Fujicolor Digital
Premium Papiers exklusiv fir
prints+more

e alle Auftrige werden mit Fujicolor
CD und Indexprint ausgeliefert

¢ kostenlose Einstellung aller Bilder
fir 100 Tage im Fujicolor-order.net,
zur einfachen Nachbestellung auch
fiir Freunde und Verwandte.

,Das gesamte Konzept bietet unseren
Handelspartnern die Moglichkeit, sich

mit einer nochmals deutlich verbesser-
ten Bildqualitit gegentiber dem Wett-
bewerb zu profilieren. Zusatzlich bringt
das Premium Paket margenstarkes
Denken auch mit Fotos von Filmen
zuriick an die Bildertheke“, erlautert
Bernd Kraus, Geschiftsfithrer Fujicolor
Photofinishing GmbH & Co. KG.
Fujicolor prints+more wird als Premi-
um Linie in das Foto Service Konzept
integriert undab Januar 2005 neben den
Linien Express, Standard, Quality und
Light fiir den Handel verfiigbar sein.

Fujicolor-order.net

Bisher konnten im Fujicolor-order.net
ausschliefilich Fotos in den Formaten 9
x 13 ¢cm bis 20 x 30 cm sowie die Fuji-
color Archiv CD bestellt werden.

Nun sind auch die Posterformate 30 x
45, 40 x 60 und 50 x 75 cm im Angebot.
Weitere Produkte mit eigenen Bildern
wie Tassen, T-Shirts, Mousepads, kon-
nen nun ebenfalls im Fujicolor-order.
net bestellt werden. Dariiber hinaus
wird dem Kunden jetzt auch ein Foto-
kalender, bestiickt mit den eigenen
Bildern, in den Formaten 20 x 30 und
30 x 45 cm angeboten. Der Kalender be-
steht jeweils aus 13 Postern auf echtem
Fotopapier. Auch Gliickwunsch- oder
GrufSkarten mit eigenen Motiven kon-
nen jetzt geordert werden.

Digital Order Pack

Eine weitere Neuheit bei Fujicolor ist
das Digital Order Pack. Bisher wurde
die Fujicolor easy-order Software aus-
schlieflich als kostenloser Download

Mit prints+more stehen dem Verbraucher heute nicht nur die Fotos vom Film zur Verfiigung, auch
eine wiederbeschreibbare CD fiir neue Bildauftrdge und die Moglichkeit, die Bilder im Internet zu
speichern oder weiter zu bearbeiten, sind im Serviceangebot von Fujicolor enthalten.

36 imaging + foto-con(mE: 11/2004

Bernd Kraus, Geschdftsfiihrer Fujicolor Photo-
finishing GmbH & Co. KG erlduterte auf
der phofokina Pressekonferenz die neuen
Serviceangebote.

und zur Nutzung fiir Online-Auftrige
angeboten. Jetzt gibt es die Software
auch auf einer wiederbeschreibbaren
CD-RW mit erweitertem Funktionsum-
fang. Mit der Software lassen sich die
Bilder offline zusammenstellen, dann
stellt Fujicolor easy-order mit einem
Klick auf den Upload-Knopf eine Inter-
netverbindung zum Fujicolor-order.net
her und tbertriagt die Bilddaten an das
Labor. Das Digital Order Pack (Software
und CD-RW) ist im Fotohandel gegen
eine Schutzgebiihr von 1,99 Euro er-
hiltlich (unverbindliche Preisempfeh-
lung). Die CD kann mit den meisten
neuen CD-Brennern immer wieder be-
schrieben werden. Auftrige, die mit
easy-order auf CD erstellt wurden, kon-
nen jetzt auch beim Fotohandel {iber die
Auftragstasche abgegeben werden. Der
Kunde erhilt die CD mit den Bildern
zuriick und kann sie fiir den nichsten
Auftrag neubeschreiben. Und dank der
CD-RW, auf der die Software ist, hat der
Kunde ein immer wieder nutzbares Me-
dium und benétigt nicht fiir jeden Auf-
trag einen neuen CD-ROM Rohling. epe

FUJICO I.Dz
prints+nore

V

Hinter diesem Logo verbergen sich eine sichtbar
bessere Bildqualitat und ein breites Dienstlei-
stungsspektrum.
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Neuheiten

Fujifilm meldet grof3e Investitionsbereitschaft

des Fotohandels

FRONTIE
i ;

o - :.h
Shigetaka Komori, Vorstandsvorsitzender der
Fuji Photo Film Co., Ltd., lieSS es sich nicht
nehmen, die Fachpresse auf der photokina
personlich zu begriiSen.

Eine erfolgreiche photokina
meldet Fujifilm: Nicht nur die
Umsatzplanungen fiir digitale
Kameras, Speicherkarten,
Film und Fotopapier wurden
iibererfiillt, sondern auch der
Verkauf von Minilabs iibertraf
die Erwartungen.

Mit dem Frontier 570 stellte das Unter-
nehmen in Ko6ln ein neues Modell vor,
das sich besonders durch seine Schnel-
ligkeit auszeichnet. Auf etwa 10% klei-
nerer Stellfliche als der Vorginger
Frontier 375 bietet das neue Minilab
eine Kapazitat von 1.800 Bildern in der
Stunde (10 x 15 cm) bei einer Verarbei-
tungsgeschwindigkeit, die um 24% ge-
steigert wurde und das Frontier 570 zum
schnellsten Frontier aller Zeiten macht.
Voraussetzung dafiir ist die Verwendung
des neuen Fujifilm Crystal Archive Pa-
piers Typ 02 und der Einsatz des neuent-
wickelten Papierprozesses CP-49E.

,Minutenservice‘

,Mit dem Frontier 570 ermoglicht
Fujifilm einen Minutenservice im Bil-
dergeschaft”, erklarte Helmut Rupsch,
Geschiftsleiter German Operations der
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Fuji Photo Film Europe GmbH. ,Die
Kunden konnen ihre Bilder jetzt nach
wenigen Minuten mitnehmen, ohne auf
die erstklassige Qualitat verzichten zu
miissen, die wir durch den Einsatz von
echtem Fotopapier und der hochwerti-
gen Laserbelichtung erreichen.“

Auch das neue Frontier besteht aus zwei
Einheiten, der Eingabe-, Scan- und
Bearbeitungsstation sowie dem Laser-
belichter mit Papierprozessor. Es
kann Negative von Kleinbild-, APS- &
Rollfilmen, Diapositiven sowie Daten
aus externen Dateien (CD-ROM, ZIP,
JAZ etc.) und von digitalen Quellen
(Filmscanner, Flachbettscanner etc.)
verarbeiten.

Mit dem neuen Image Controller kann
das Frontier 570 die gleiche Menge Bil-
der von digitalen Quellen printen wie
vom Film. Scanner und Printer zusam-
men haben eine Grundflache von nur
1,84 m?.

Dabei wurde das Gerit so konzipiert,
daf3 lediglich die Vorderfront und die
Seiten fiir die Wartung erreichbar sein
miissen. Damit konnte der Installa-
tionsraum im Vergleich zum Vorganger
um 40 Prozent verkleinert werden. Das
neue System ist zudem das erste Mini-
lab der Frontier Serie, das Bilder in
einer Linge von 45 cm produzieren
kann, bei einer maximalen Bildgrof3e
von 30 mal 45 Zentimeter.

NEuEs
R SCHLUG EIN

Rote-Augen-Korrektur

Die verbesserte Software des Minilabs
bietet eine Reihe neuer Funktionen. Die
Fujifilm eigene Software Image Intelli-
gence ermoglicht unter anderem eine
automatische Gesichtserkennung in
den Motiven, die wiederum eine voll-
automatische  Rote-Augen-Korrektur
moglich macht. Durch die neue und er-
weiterte Systemarchitektur kann die
Software fiir einzelne Marktsegmente
und Nutzeranforderungen individua-
lisiert werden. Durch weitere Schnitt-
stellen ergeben sich aufRerdem
AnschluBmoglichkeiten  zusatzlicher
Eingangs- und Ausgabegerite an das
System. Digitalisierte Bilder und Stan-
dardfilme konnen hiermit schneller ver-
arbeitetundhohere Kapazitaten erreicht
werden.

Der Frontier Manager soll den Workflow
bei gleichzeitiger Reduzierung mogli-
cher Fehlerquellen optimieren. Mit sei-
ner innovativen Ausstattung trug das
neue Frontier 570 nach Angaben von
Fujiflm wesentlich zum Erfolg der Fuji-
film Minilabs auf der photokina bei.
Nach Angaben des Unternehmens wur-
den wihrend der Messe mehr als 100
Gerate (verschiedene Modelle) allein fiir
den deutschen Markt verkauft. Dabei
zeigten, so betonte eine Sprecherin von
Fujifilm, vor allem Fotohdndler eine
grofde Investitionsbereitschaft.

Das neue
Frontier 570
Minilab

ist das
schnellste
Frontier

aller Zeiten.



Digitale SLR fir die Oberklasse

Die FinePix $3 Pro ist jetzt da

Neben der Vorstellung
von sechs neuen
Digitalkameras (siehe
imaging+foto-contact
9/2004) kiindigte
Fujifilm auf der
photokina die Markt-
einfithrung des profes-
sionellen SLR-Modells
FinePix S3 Pro an. Die
neue Kamera ist ab
November lieferbar und
soll 2.499 Euro kosten.

Im Inneren des Nachfolgemo-
dells der FinePix S2 Pro arbei-
tet ein neu entwickelter Super
CCD SR II-Sensor der vierten
Generation mit 12,34 Millio-
nen effektiven Pixeln (6,17 Millionen
S-Pixel und 6,17 Millionen R-Pixel). Ex
sorgt bei kontrastreichen Motiven fiir
einen grof3eren Dynamikumfang, denn
dank seines speziellen Aufbaus wird ein
stark erweiterter Tonwertumfang mit
auflergewohnlich guter Farbwieder-
gabe von den hellsten Bereichen bis zu
den dunkelsten Schatten erreicht.
Dabei kann der Charakter des Bildes
dem Motiv angepaf3t werden.

Neue Funktionen

So kann der Fotograf etwa die Charak-
teristik verschiedener Filmtypen simu-
lieren. Der Modus F1 wurde speziell fiir
Studioportraits optimiert und ermog-
licht weiche, gleichmifiige Tonwerte
und natiirlich wirkende Hauttone. Der
Film-Simulationsmodus F2 eignet sich
fir die Naturfotografie und sorgt fiir
eine hohe Farbsittigung (besonders
in Blau und Griin) und einen starken
Kontrast. Dem Fotografen stehen die
verbesserten  Steuerungsmoglichkei-
ten wie das Highspeed-Fiinfpunkt-
AF-System mit dynamischer Feldauf-
teilung und die 3D-Matrix-Messung
zur Verfigung. Weiterhin konnen die
vier Aufnahmeprogramme Einzelbild,
Serienaufnahme, Vorschau und Mehr-

fachbelichtung angewihlt werden.
Zudem kann der Anwender zwischen
den Belichtungsprogrammen, AE-
Multiprogrammautomatik, AE-Blen-
denautomatik, AE-Zeitautomatik und
manuelle Belichtung auswahlen. Dar-
tiber hinaus bietet die FinePix S3 Pro
neunProgrammefiirden Weif3abgleich.
Die Kamera ermoglicht zudem eine
Auswahl beim Dynamikumfang zwi-
schen Auto, Weit und Standard und die
Empfindlichkeit kann von ISO 100 bis
ISO 1600 eingestellt werden.

Bilder in RAW und JPEG

Bilder werden in den zwei Dateiforma-
ten CCD-RAW und JPEG aufgezeichnet.
Die interne Software zur Bildumwand-
lung konvertiert die CCD-RAW-Daten
in 8-Bit-TIFF-RGB-Dateien, und mit
der optional erhaltlichen Hyper Utility
Software konnen die CCD-RAW-Daten
in 16-Bit-TIFF-RGB-Dateien ohne
Verlust der Original-Tonwertgebung
konvertiert werden. Die Stromversor-
gung der Kamera wird iber vier
Mignon-Ni-MH-Akkus geregelt. Wie bei
der FinePix S2 Pro, kann sowohl auf xD-
Picture Card als auch auf CF-Karten
bzw. Microdrive-Speichermedien auf-
gezeichnet werden. Die Kamera wurde

Fujifilm

mit einem neu entwickel-
ten, leuchtstarken zwei
Zoll LCD-Monitor mit
235.000 Pixeln und einem
zweiten LC-Display zur
Anzeige der Einstellungs-
optionen ausgestattet.

Zwei Ausloser sorgen im
Quer- und Hochformat
fiir bequemes Aufnehmen.
Die Kamera wurde neben
dem eingebauten Blitz
mit einem Synchronan-
schluf fiir den Einsatz von
zusatzlichen Blitzgeraten
ausgeriistet. Zudem kon-
nen mit der Blitzein-
stellung der S3 Pro mit
DTTL-Offenblenden-Be-
lichtungsmessung und
kompatiblen Nikon-Blitz-
geriten vom Typ DX exzellente
Ergebnisse erzielt werden. Die SLR

8|{[] FOR YOUR BEST IMAGE

BEST WAY
T0 SAVE
YOUR IMAGES

Apacer Disc Steno CP200

Ultramobiler digitaler Photo-Viewer und -Kopierer
Direkt von jeder Speicherkarte Daten auf CD brennen
Auch fiir Kapazitdten iiber 512 MB geeignet

WWW.JOBO.COM

bietet zusatzlich ein Nikon F-Bajonett,
dadurch ist die S3 Pro mit Nikon-Ob-
jektiven kompatibel.

Fiir eine schnelle Dateniibertragung
bietet sie sowohl eine Firewire-Schnitt-
stelle als auch einen USB 2.0-Anschluf3.
Ein DC-Eingangs-, Video-Ausgangs-
und PC-Synchro-Anschluff sind eben-
falls vorhanden.
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Industrie

Gut besuchte Rollei photokina-Pressekonferenz

Volle

Kraft
VOraus

Vermutlich hatten die zahl-
reichen Journalisten die Auf-
bruchstimmung schon bei der
Einladung gespiirt, die sie auf
der photokina Pressekonferenz
von Rollei erwarten wiirde. So
waren zum einen deutlich mehr
Berichterstatter erschienen, als
die Verantwortlichen erwartet
hatten, zum anderen befanden
sich darunter auch viele Besu-
cheraus dem Ausland, so dafd die
Vortrige spontan in englischer
Sprache gehalten wurden.

Den Anfang machte Rollei Geschafts-
fuhrer Dr. Oliver Fix, der zunachst
seine Visionen von der Zukunft des
traditionsreichen deutschen Herstel-
lers vorstellte. ,Nach einigen schwie-
rigen Jahren wollen wir Rollei wieder
zu einem profitablen Unternehmen
umstrukturieren, das fiir ausgesuchte
Kundensegmente exzellente Produkte
anbietet“, meinte Fix. ,Dazu steht ein
neues Management ebenso bereit wie
ein Team hochmotivierter Mitarbei-
ter.”

Mit neuen Konzepten, einem neuen Un-
ternehmensgeist und vor allem neuen
Produkten wolle man die ersten Schrit-
te zur erfolgreichen Umstrukturierung
noch in den verbleibenden Monaten des
Jahres 2004 vollziehen. Reprasentatives
Zeichen des neuen Rollei Gefiihls sei der
Messestand unter dem Motto ,,The new
Rollei“ und die Uberarbeitung des op-
tischen Auftritts, der, angelehnt an die
Online-Seiten, ab sofort bunter werde,
den verschiedenen Produktwelten be-
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Freuten sich iiber das groBe Interesse am Unternehmen, seinen Konzepten und Produkineuheiten:
Rollei Geschdftsfiihrer Dr. Oliver Fix (r.) und Stefan Thode, General Manager Consumer Products.

stimmte Farben zuordne und dem End-
kunden somit die Orientierung im ge-
samten Rollei Sortiment erleichtere.
Inhaltliche Basis der strategischen
Re-Positionierung bildet nach Fix‘
Worten die Wandlung von der Pro-
dukt- zur Marktorientierung. Wurde
Rollei bislang als Anbieter einer breit
gefacherten, aber nicht klar definierten
Produktrange gesehen, so will das Un-
ternehmen zukiinftig ganz bestimmte
Segmente bedienen, die sich ganz klar
an den Bediirfnissen des Marktes und
der Verbraucher orientieren. Als hilf-
reich erweist sich in dieser Hinsicht die
Ausweitung des Sortimentsin Richtung
Digitalprodukte. Dabei sollen vor allem
auch fiir das Unternehmen vollkom-
men neue Produkte wie Speicherkarten
oder MP3-Spieler (siehe Kasten auf der
nachsten Seite) neue Kundengruppen
erreichen.

Nach den Vorstellungen von Dr. Oliver
Fix wird es bei Rollei zukinftig funf
Produktsegmente geben: Professional
(hier sind zum Beispiel Mittelformat-
Kameras und -Diaprojektoren ange-
siedelt), Consumer (insbesondere aktu-
elle Digitalkameras), Trendy (Speicher-
karten, MP-Spieler, Themen-Kameras
etc.), Classic (Rolleiflex, Rollei 35 RF)
und Metric (mit den speziellen Metric-
Produkten). Fiir jeden dieser Bereiche
werden spezielle Vermarktungsstra-

tegien entwickelt, die sich an Eck-
daten wie Vertriebskanal, bevorzugtes
Kundensegment oder Lebenszyklus
orientieren und gleichzeitig die
Starken des jeweiligen Vertriebskanals
einbeziehen.

,Volle Kraft voraus“ war das anschlie-
3ende Referat von Stefan Thode, General
Manager Consumer Products, betitelt,in
dem die Planungen und Zielsetzungen
des Unternehmens fiir die kommenden
Monate vorgestellt wurden. Thode kiin-
digte an, daf’ Rollei als eine der bevor-
zugten Fachhandelsmarken im Markt
positioniert werden soll. Mit Hilfe des
optisch aufgefrischten Erscheinungs-
bilds, der Erweiterung des Produkt-
sortiments und der verbesserten Markt-
positionierung strebe man profitables
Wachstum und die Renditesteigerung
zu einem deutlich positiveren Ergebnis
an, fithrte Thode aus.

Um herauszufinden, wie realistisch die
strategischen Zielsetzungen sind, die
nur dann erfolgreich sein kénnen, wenn
der Fotohandel entsprechend positiv
reagiert, hatte Rollei vor der photokina
diese  Zielsetzungen durch eine
zentrale KommunikationsmafRnahme
tiberpriift. Dabei handelte es sich um
eine dreistufige Befragung von zirka
3.000 Fachhandlern, von denen 14 Pro-
zent antworteten.

Als wichtigste Ergebnisse nannte



Thode den Wunsch nach haufigeren
Informationen (70 Prozent), die Chan-
ce, das angestrebte Ziel zu erreichen,
ein wichtiger Partner des Handels zu
werden (39 Prozent der Hindler sahen
Rollei potentiell auf Platz eins bis drei
in ihrem Sortiment) sowie teilweise
bestehende Defizite in der Betreuung
des Fachhandels. Als Wiinsche nann-
ten die befragten Handler (nach Hau-
figkeit der Nennung) das Aufnehmen
digitaler Kameras ins Sortiment, mehr
Informationen, hochwertige Produkte,
Fachhandelstreue, ein gutes Preis-/
Leistungsverhiltnis, Aufdendienstbe-
treuung und das Vermeiden von Dis-
counter Produkten.

Thode sagte zu, dafR man die gewonne-
nen Erkenntnisse als Grundlage dafiir
nehmen werde, die Zusammenarbeit
mit dem Fachhandel in beiderseitigem
Interesse zu optimieren. Er wies dar-
auf hin, daR einige der Wiinsche, zum
Beispiel die Sortimentserweiterung um
konkurrenzfahige und margenstarke
Digitalprodukte, bereits zur photokina
erfillt worden seien. ,,In den kommen-
den Monaten werden wir intensiv daran
arbeiten, die Bereiche weiter zu verbes-
sern, in denen es jetzt noch Probleme
gibt oder Wiinsche offen sind“, meinte
Thode.

Wie diese Ankiindigung in die Tat um-
gesetzt werden soll, erlduterte Thode
anhand von Beispielen. So soll die Be-
treuungsqualitat durch die konsequente
Entwicklung der Vertriebsorganisation
zur ,Qualitatsfithrerschaft” gesteigert
werden. Auch will Rollei ein markt-
nahes Produktmanagement etablieren,
dessen Aufgabe es sein wird, hochwer-

Rollei hat jetzt auch kompakte
MP3-Player im Sortiment

Auch MP3-Player gehoren neuerdings zum Sortiment von Rollei.
Mit ihrem Gewicht von rund 30 Gramm und ihrem kompakten
(68 x 28 x 28,5 mm) und formschonen Gehiuse sollen der Rollei
ek230 und ek250 Alternativen zu grofReren und schwereren MP3-
oder CD-Playern sein. Lieferbar sind die Gerate in Schwarz oder
Silber (ek230) bzw. nur in Silber (ek250). Ein Farbdisplay mit
einer 7-Farben Matrix LCD gibt Auskunft {iber Titel, Abspielmodi
und Equalizer. Der interne 256 MB grofe Speicher falt etwa 60
MP3-Songs oder 120 Titel im WMA-Format (512 MB beim ek250).
Uber den integrierten Stereo FM Tuner (87,5 bis 108 MHz) mit 20
vorauswahlbaren Kanalen kénnen auch Radio-Programme emp-
fangen werden. Sowohl Radiosequenzen als auch Sprachnotizen
konnen bequem aufgenommen werden. Der Rollei ek230 bietet
Platz fiir Sprachaufnahmen von bis zu 16 Stunden im ADPCM-

Format (der ek250 entsprechend mehr).

Rollei

Preise
Konditionen

Erfolgsfaktoren fir den Fachhandel

Menschen

Organisation

<«— Fachhandel «—

Kommunikation

Produkte/

Garantie

Zahlreiche Faktoren sind fiir den Erfolg des Fachhandels verantwortlich.

tige Sortimente mit Alleinstellung zu
definieren und fiir deren Verwirkli-
chung zu sorgen. Die Vermarktung in
Fachmairkten soll laut Thode durch die
Schaffung eines zusitzlichen zentralen
Key Account Managements gesteuert
werden.

Thode kiindigte weiterhin fiir Januar
2005 ein neues Preis- und Konditio-
nensystem an, das sich vor allem durch
attraktive Spannen und Preissicher-
heit auszeichnen wird. Dariiber hinaus
sollen marktgerechte Einkaufs- und Ver-
kaufspreise (bzw. Empfehlungen), die
Grundeinstufung der Handelspartner
nach Vertriebskanilen und das Prinzip
der Leistungsorientierung elementare
Bausteine des neuen Preis- und Kon-
ditionensystems werden. Dieses soll

nach Thodes Ausfithrungen auch dazu
genutzt werden, die Internet-Preise fiir
Rollei Produkte und weltweit die Men-
gen und Preise zu steuern.
Hinsichtlich der Verbesserung der
Kommunikation kiindigte Thode unter
anderem den Relaunch des Héandler-
Newsletters, konsequente Aktivitaten
in Sachen Fachhandels-PR und intel-
ligente Kooperationen mit Medien auf
der Basis attraktiver Produktinnovati-
onen an.

Abschlieflend stellte Produktspezialist
und Marketingleiter Dietmar Kanzer
die wichtigsten Neuheiten und die ak-
tuellen Schlisselprodukte des Unter-
nehmens vor. imaging+foto-contact
berichtete tiber diese Gerdte ausfiihr-
lich in der vergangenen Ausgabe.
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Der DPSKIOSK von Mitsubishi Electric

Vom, digitalen Foto
zum echten Bild

Mitsubishi Electric bietet jetzt
den Selbstbedienungsterminal
DPSKIOSK an. Mit vielfaltigen
Optionen soll das Gerat fiir
Kundenbindung und zusitz-
liche Umsatzmoglichkeiten im
Handel sorgen.

Vom derzeitigen Digitalkamera- und
Fotohandy-Boom ausgehend und der
Tatsache, daff die Besitzer von Digital-
kameras oder Fotohandys auch in
Zukunft ihre Bilder schnell, einfach
und doch hochwertig ausdrucken
mochten, hat das Unternehmen seinen
ersten Fotokiosk entwickelt.

Der DPSKIOSK wurde als Selbstbedie-
nungsterminal konzipiert, an dem der
Kunde selbstindig Fotos hochladen,
bearbeiten, ausdrucken und bezahlen
kann. Die Bedienung des SB-Terminals
und der Bearbeitungsmeniis erfolgt
uiber einen 15 Zoll grof3en Touchscreen.
Die Kunden kénnen alle Schritte selbst

Der DPSKIOSK verfiigt tiber Slots fiir alle gin-
gigen Speichermedien.
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vornehmen, und fiir den Handel
entsteht kein zusitzlicher Perso-
nalaufwand.

Bildeingabe und
-bearbeitung

Der Kiosk verfiigt iber Slots fiir
alle gangigen Speichermedien wie
CompactFlash, Smart Media, Me-
mory Stick, Memory Stick Pro,
Memory Stick Duo, SD-Card, Mul-
timedia Card, IBM Microdrive, Mini-
SD-Card, xD-Card, DVD-ROM, CD-R/
RW. Auch Bilder vom Fotohandy
konnen via Bluetooth {ibertragen,
bearbeitet und ausgedruckt werden.
Das System bietet zudem Bildbearbei-
tungsoptionen und Editierungsmaog-
lichkeiten, z. B. Rote-Augen-Korrektur,
Farbeinstellungen, Zoom und Bild-
effekte fiir Sepia- und Schwarzweif3-
ausdrucke. Weiterhin kann ein Index-
Print erstellt werden, und der Kunde
hat die Option, seine Fotos auf eine CD
zu brennen. Dem Anwender stehen fiir
seine Fotoprints noch Dekorations-
moglichkeiten wie Rahmen und Kalen-
der zur Verfiigung.

Mit dem DPSKIOSK kann der Nutzer
seine Fotos in den Standardformaten
9x 13 cm, 10 x 15 cm sowie Vergrofde-
rungen in 13 x 18 cm und 15 x 23 cm
printen. Bilder vom Fotohandy werden
in den Grofen 7x 10 cm, 9x 13 und 10
x 15 cmausgegeben. Ausdrucke im neu-
en Digitalkameraformat sind ohne Ver-
lust von Bilddaten in einer Gr6f3e von
11,5 x 15 cm moglich. Die Bildgrofie
entspricht dem typischen 4:3-Format.

Dank kompakter Maf3e ist das Aufstel-
len des DPSKIOSK auch bei geringer
Ladenflidche kein Problem. Das Gerat ist
in zwei Ausfiihrungen erhéltlich, einer
Desktop- und einer Podest-Variante.
Bei dem Desktop-Gerat, 53 x 57 x50 cm
(BxTxH),ist der Drucker getrennt von
der Eingabestation untergebracht, z. B.
in einem Nebenraum oder unter der

Uber den Touchscreen kann der Anwender alle
Arbeitsschritte bequem erledigen.

Theke. Es ist kompatibel mit den Mit-
subishi Electric Thermosublimations-
druckern CP9500DW-S, CP8000DW
und CP3020DE. Die Podest-Variante
mit einer Grof3e von 55 x 57 x 166 cm
(B x T x H) bietet Platz fiir bis zu zwei
Mitsubishi Drucker der Modelle
CP8000DW und CP9500DW-S. Neben
dem sofortigen Ausdrucken kann der
Kunde seine Fotos auch in einem On-
line-Fotoalbum auf einer pafdwortge-
schiitzten Mitsubishi Website abspei-
chern  (www.mitsubishialbum.com),
mit anderen austauschen und per MMS
verschicken. Dieses Online Fotoalbum
kann auf Wunsch des Handlers auch in
sein eigenes Portal integriert werden.

So wird gezahlt

Die Moglichkeit der direkten Bezah-
lung am DPSKIOSK macht das System
fiir den Kunden und den Héndler zu-
satzlich attraktiv. Es akzeptiert ver-
schiedene Zahlungsmoglichkeiten wie
eine Prepaid-Karte des Herstellers oder
eine Kundenkarte des Handlers. Und
der integrierte Belegdrucker gibt auf
Wunsch Belege aus, die an der Kasse
beglichen werden konnen. Weitere
Zahlungsoptionen, die zukiinftig von
Mitsubishi angeboten werden, sind
Kreditkarten oder Bargeld.

Der Mitsubishi DPSKIOSK wird mit
einer unverbindlichen Preisempfeh-
lung von 7.990 Euro (exkl. Mwst.), in-
klusive Pedestal und Service-Package,
angeboten. epe
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Bilddienstleistungen

Gute Aussichten fiirs digitale Bildergeschaft

Zwar war die Vernetzung von
Geriten aus Fotografie, Unter-
haltungselektronik, Informati-
onstechnologie und Telekom-
munikation das Top-Thema der
photokina, aber auch fiir die
zunehmende Bedeutung des
Gegenteils gab es zahlreiche
Beispiele: Die Reduktion von
Funktionen, bzw. das Erreichen
von Zielen unter Weglassen von
Geriten konnte an vielen Stel-
len begutachtet werden. Vor al-
lem fiir den Bereich des direkten
Fotodrucks, der die Ausgabe
eines Bildes ohne den Einsatz
eines Computers ermoglicht,
gab es an vielen Stinden Bei-
spiele zu sehen.

Erfreuliche Beispiele fiir den Fotohan-
del, geben sie doch Anlafd zur Hoffnung,
dafd das Geschift mit digitalen Bildern
kréftig wachsen wird. Dabei ist der Zu-
wachs gleich auf zweierlei Weise zu er-
warten: Zum einen an der klassischen
Bildertheke. Dort konnen die hand-
lichen und unkomplizierten Drucker
genutzt werden, um schnelle Bilder
aus Digitalkameras oder Fotohandys
zu printen. Einfach in der Bedienung
und oftmals mit zahlreichen Schnitt-
stellen fiir Speicherkarten, Kabel oder
die kabellose Dateniibertragung per
Bluetooth und/oder Infrarot stellen sie
eine Alternative fiir diejenigen Handler
dar, die nach wie vor vor den deutlich
hoheren Investitionen fiir Fotokioske
oder gar Minilabs zuriickschrecken,
aber dennoch am Markt fiir Prints von
Digitalbildern partizipieren wollen.

In den relativ geringen Kosten fiir die
meisten Fotodirektdrucker liegt Um-
satz- und Ertragschance Nummer zwei
fiir den Fotohandel. Wer nicht nur Ge-
rate verkaufen, sondern dem Kunden
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Der Bedarf an Prints aus Fotohandys wird in den ndchsten Monaten wachsen. Wie entsprechende
Losungen aussehen konnen, zeigte beispielsweise das Telekommunikationsunternehmen Nokia auf
seinem photokina-Stand mit den Gerdten unterschiedlicher Hersteller.

komplette Losungen fiir seine Bediirf-
nisse anbieten will, kann dem Kunden
mit seiner Digitalkamera oder seinem
Megapixelhandy auch gleich einen
passenden Drucker verkaufen. Es ist
ratsam (und sollte selbstverstindlich
sein), daf¥ dem interessierten Kunden
die Bedienung und die Moglichkeiten
dieser Gerite im Laden konkret vorge-
fuhrtwerden, umso die Lust auf schnel-
le Bilder zu wecken.

Zuwachserwartung Nummer drei lenkt
die Aufmerksamkeit auf die Verbrauchs-
materialien und die Zubehorprodukte
fur die Drucker selbst. Gleichgiiltig,
ob die Fotodirektdrucker nach dem
Thermosublimations- oder dem Tin-
tenstrahlverfahren arbeiten, sie beno-
tigen Verbrauchsmaterial wie Tinten,
Farben und Papiere. Auch hier fordert
es die Zusatzkiufe, wenn der Handler
fir das Verkaufsgesprich entsprechen-
de Musterbilder parat halt, die zum

einen die verschiedenen Drucktech-
nologien darstellen und zum anderen
einen Uberblick iiber die unterschied-
lichen Papiertypen geben. Insbeson-
dere Verbraucher, die bislang nicht nur
ihre Texte, sondern auch ihre Fotos nur
auf0815-Druckerpapier von der Waren-
haus-Palette gedruckt haben, werden
erstaunt sein, welch hervorragende
Ergebnisse und welch unterschiedliche
Effekte sich mit hochwertigen Foto-
papieren erzielen lassen. Margentrach-
tige Zubehorprodukte fiir die Drucker
selbst sind beispielsweise Bluetooth-
Module, die eine kabel- und speicher-
kartenlose Kommunikation zwischen
dem Drucker und entsprechend ausge-
statteten Fotohandys ermdglichen.

Dafd3 viele Unternehmen in diesem
Segment Wachstum erwarten, war auf
der photokina nicht nur dadurch zu
erkennen, daR bekannte Hersteller ihr
Portfolio mit geeigneten Produkten



erweitert haben, sondern auch daran,
dafd Unternehmen als Aussteller vertre-
ten waren, die eher anderen Branchen
zugerechnet werden und nie zuvor auf
der Kolner Imaging-Weltmesse vertre-
ten waren.

Eines davon ist beispielsweise der
bislang vorwiegend im Biiro- und Tk-
Markt agierende Hersteller Brother.
Das in Bad Vilbel ansissige Unter-
nehmen stellte auf der photokina die
neueste Generation seiner Tinten-
Multifunktionsgeratevor. Mit den
Modellen DCP-110, DCP-310CN, MFC-
210C, MFC-410CN und MFC-620CN
stehen jetzt fiinf Modelle dieser Tinten-
Flachbettgerite zur Verfiigung, die auf
die unterschiedlichen Kundenbediirf-
nisse abgestimmt wurden. So sind die
DCP- (Digital Copier Printer) Modelle
beispielsweise im Gegensatz zu den
MFC-Modellen (Multi Funktions Cen-
ter) nicht mit einer Faxfunktion ausge-
stattet. Das N in den Modellnamen steht
dartiber hinaus fiir die Moglichkeit,
die Gerite tiber eine Ethernet-Schnitt-
stelle in ein lokales Netzwerk zu in-
tegrieren. Und das Topmodell MFC-
620CN bietet auch noch einen Doku-

menteneinzug fiir groflere Scan- und
Faxjobs sowie ein Freisprechtelefon mit
Anrufbeantworter. Alle Modelle sind
weiterhin mit der Brother Zwei-Wege-
Speicherkartenstation  ausgestattet
und erméglichen so nicht nur das di-
rekte Drucken von Fotos ohne Umweg
tiber den PC, sondern auch das Scannen
von Vorlagen zum Ubertragen auf die

Brother MFC-410CN

Speicherkarten. Unterstiitzt werden
die gingigen Formate wie Compact
Flash, MemoryStick, SecureDigital,
SmartMedia und xD Picture Card. Das
Druckwerk der Gerite erreicht eine
maximale Auflésung von 6.000 x 1.200
dpi. Das Papier kann randlos bis zum
Format DIN A4 bedruckt werden. Die
Gerite erreichen eine Druckgeschwin-

Epson belohnt Treue der Fachhandelskunden

Im Rahmen seiner Fachhandelsoffensive
,Go to Market“ plant Epson den nach-
sten Schritt. Nach der Erweiterung seines
Servicekonzeptes und der Autorisierung
ausgesuchter Servicepartner wird ab
sofort auch die Fachhandelstreue der
Epson Kunden belohnt. Das Ziel des Epson
,Value Incentive Program“ (VIP) ist es, die
Epson Kunden an den Fachhandel zu bin-
den. Das Programm zielt darauf ab, daR
jeder Kunde, der ein bestimmtes Epson
Business Produkt bei einem Epson ontop
Fachhandler erwirbt, zusitzlich einen
Gutschein erhilt. Diesen Gutschein kann
er bei seinem Fachhandelspartner beim
Kauf anderer Epson Produkte einlosen.
Das Verfahren wurde einfach und flexibel
gestaltet: Beim Kauf seines Epson Busi-
ness Produktes erhilt der Kunde einen
Gutschein, den er gegen ein weiteres
Epson Produkt, aber auch gegen Gera-
teoptionen und Verbrauchsmaterial ein-
l6sen kann. Der Vorteil dabei ist, dafd der
Gutschein digital erstellt wird und dem
Handel grof3tmogliche Flexibilitit auch
fiir kurzfristige Promotions erlaubt. Wenn
der Kunde seinen Gutschein einlost, wird
der Betrag dem Epson ontop Konto des
Fachhindlers gutgeschrieben.

Weitere Vorteile fiir die Handler sind der
gezielte Verkauf der Businessprodukte
mit einem transparenten Rabattsystem,
das fiir eine enge Kundenbindung sorgen
kann.

Das Programm kann auch fiir spezielle
Aktionen, wie (Haus-) Messen und ande-
re Veranstaltungen eingesetzt werden.
Zudem ist eine unkomplizierte Durch-
fithrung von Marketing-Aktionen mit Be-
standskunden moglich.

Die Vorteile fiir die Kunden sind ein attrak-
tives Bonussystem als registrierter Epson
Kunde sowie Preisvorteile beim Kauf von
Epson Business Produkten und eine in-
tensivere und gezieltere Betreuung durch
den Fachhandel. Auch das Sammeln von
Gutscheinen ist moglich. Durch die Regi-
strierung als Epson Kunde kann der Ver-
braucher zusitzlich an Kundenaktionen
von Epson bzw. von Epson Fachhéandlern
teilnehmen.

Epson VIP lauft in einigen europaischen
Landern bereits mit groflem Erfolg und
startet nun auch in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz fiir Epson Pro-
Fokus, Epson PROAV und Epson ontop Part-
ner. Weitere Informationen konnen unter
www.epson-ontop.de abgerufen werden.

Bilderrahmen
haben
Konjunktur.*

* Und eine
uniibertroffene Marge
fur Sie.

Karl Walther
Alben und Rahmen GmbH & Co KG
Herrenpfad-Siud 26, D-41334 Nettetal

Telefon: 02157 /8186-0

Fax: 02157/8186-50

E-Mail: Service@WaltherDesign.de
www.walther-alben-rahmen.de

"walther

Fiir Ihre Bilder das Beste



Bilddienstleistungen

digkeit von bis zu 20 Seiten Schwarz-
weifd und bis zu 15 Seiten in Farbe pro
Minute.

Zu den klassischen Fotofirmen, die mit
neuen Modellen fiir den Fotodirekt-
druck aufwarteten, gehorte Canon.
Dort heif3t eine neue Modellreihe kom-
pakter Fotodrucker fiir den Kamera-

Canon Selphy 700.

Direktdruck Selphy (Do-it-YourSELf
PHotographY). Die Gerate sind beson-
ders einfach zu bedienen und bieten
eine hervorragende Druckqualitit bis
zu einer Grofde von 10 x 15 cm. Per
USB-Kabel konnen alle PictBridge-
kompatiblen Digitalkameras oder Digi-

Imagelink Drucksystem
soll den direkten
Fotodruck vereinfachen

Auf neue technische Spezifikatio-
nen fiir den Druck von Digitalbil-
dern tiber Fotodrucker haben sich
die Unternehmen Kodak, Konica
Minolta, Nikon, Olympus, Pentax,
Ricoh und Sanyo geeinigt. Zukiinf-
tig werden neue Digitalkameras
der genannten Hersteller das so-
genannte ImageLink Drucksystem
unterstiitzen. Fur die Kompatibi-
litat zwischen Digitalkamera und
Fotodrucker sorgt ein 26poliger
Verbindungsstecker. Beim neuen
ImageLink Drucksystem gentigtes,
die Digitalkameras auf die kleinfor-
matigen Fotodrucker aufzustecken
und den Print-Knopf zu betitigen,
um in weniger als 60 Sekunden
die Digitalfotos im Fotoformat (10
x 15 cm) auszugeben. Erste Digital-
kameras und Fotodrucker mit den
neuen ImageLink Spezifikationen
werden fiir das 1. Quartal 2005 er-
wartet.
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tal-Camcorder ganz einfach mit einem
Selphy-Drucker verbunden werden. Fiir
einen Fotoprint benétigen die Drucker
nur wenig mehr als eine Minute. Die
neue Produktfamilie umfaf3t insgesamt
drei Drucker: Selphy CP400 und Selphy
CP500 basieren auf dem Thermosubli-
mationsverfahren, Selphy DS700 ist ein
Tintenstrahldrucker.

Auch FUiiﬁlm hat mit dem mobilen
Digitalprinter MP-100 einen kabel-
losen Drucker vorgestellt, der beson-
ders fiir den Ausdruck von Fotos aus
Kamerahandys geeignet ist. Auf einer
Stellflache, die kaum grof3er ist als eine
CD, und mit einem Gewicht von nicht
mehr als 250 Gramm liefert dieses Ge-
rat Drucke mit den Abmessungen einer
Visitenkarte. Bilder konnen nach der
Bilddateniibertragung per Infrarot oder
durch Umstecken einer Speicherkarte
in 21 Sekunden geprintet werden. Die
Fujifilm Image Intelligence korrigiert
automatisch tiber- und unterbelich-
tete Bilder. Verwendet wird ein Instax

Fujifilm MP-100

Color Instant Film, der sich selbst
entwickelt und dem Bild gleich ein
weiRRes Passepartout mitgibt. Mit zwei
CR2-Lithiumbatterien konnen zirka
130 Prints erstellt werden.

Kodak hat ebenfalls eine neue Losung
fiir den Direktdruck als attraktives Zu-
behor zum Fotohandy auf den Markt ge-
bracht: Besitzer von Infrarot- und Blue-
tooth-fihigen Fotohandys kénnen ihre
Schnappschiisse direkt auf der Kodak
EasyShare Druckerstation Plus druk-
ken. Wihrend die Infrarot-Verbindung
integriert ist, werden Bilder von Blue-
tooth-fihigen Handys tiber einen opti-
onal erhiltlichen Adapter tibertragen.
Dariiber hinaus besitzt das Gerat ei-
ne Schnittstelle fiir Kodak EasyShare
Digitalkameras der 600/6000- und
700/7000-Serie, die sich einfach auf
die Druckerstation aufstecken lassen.
Zudem ist sie kompatibel mit Pict-

Kodak EasyShare Druckerstation Plus

Bridge-fahigen Digitalkameras, mit ei-
nem optional erhiltlichen 8-in-1 Kodak
Kartenleser, und sie hat einen neu ein-
gebauten Steckplatz fiir SD und MMC
Speicherkarten. Um Drucke zu erstel-
len, gentiigt ein Knopfdruck. Die Bilder
werden im Fotoformat 10 x 15 ¢cm in
60 Sekunden durch Thermotransfer-
Verfahren gedruckt.

Neu im Soligor-Sortiment ist der
Thermo-Fotodrucker HiTi 641 PS. Er
besitzt Karteneinschiibe fiir CF-, SM-,
SD/MMC-, MemoryStick- und Memory-
Stick Pro-Speicherkarten und unter-
stiitzt zusétzlich die Direktprintfunk-
tion von allen USB 2.0 und 1.1 Mas-
senspeichern (zum Beispiel externe
Festplatten). Die maximale Bildgrof3e
betragt 10 x 15 cm. Die Prints werden in
etwa 70 Sekunden mit einer Auflsung
von 403 x 403 dpi (entspricht 6.400 dpi
bei Tintenstrahl) mit bis zu 16,7 Milli-
onen Farben gedruckt.

Soligor HiTi 641 PS
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Interview

Thomas Knops, Nokia Multimedia Mcurkehng Monager

»Die positive
Resonanz des

Handels hat
uns gefreut”

Daf die Bedeutung der Telekommunikation auch
fiir die Fotobranche wichst, zeigte sich auch auf
der photokina. Wihrend Unternehmen wie Nokia
und die Deutsche Telekom mit ihren Tochterge-
sellschaften T-Com, T-Online und T-Mobile erst-
mals auf der Messe vertreten waren, raumten
andere Aussteller dem Thema Mobile Imaging auf
ihren Stinden breiten Raum ein. Wir fragten
Thomas Knops, Multimedia Marketing, Nokia
GmbH, nach seinen Eindriicken von der photo-
kina-Premiere des Unternehmens.

imaging+foto-contact: Herr Knops, Nokia
hat zum ersten Mal als Aussteller an der
photokina teilgenommen. Daraus ergeben
sich eine Fiille von Fragen: Hat sich das
Engagement gelohnt? Haben Sie die
gesteckten Ziele erreicht? Wer hat die
Chance genutzt, die Produkte und Dienst-
leistungen von Nokia vor Ort kennenzu-
lernen? Ergeben sich aus diesen Kontakten
die erhofften Perspektiven fiir den Einstieg
in die Fotobranche?

Thomas Knops: Die kurze Zusammen-
fassung lautet ,Ja“ und zwar sowohl
seitens des Handels, der Endkunden/
Besucher und der Medien. Wir haben
sehr gute Businessgesprache mit poten-
tiellen Marktpartnern gehabt, die in
Zukunft Imaging Devices verkaufen
konnen. Hier sind wir jetzt bereits in
einer Phase, in der weitergehende
Gesprache zu fithren sind. Aus Marke-
tingsicht war die Teilnahme an der
photokina ebenfalls sehr erfolgreich
und der hohe Zulauf am Stand sowie das
Interesse der Besucher haben uns sehr
gefreut. In den vielen Fachgesprachen
mit potentiellen Kaufern wurden wir
eindeutig darin bestarkt, mit unserem
Angebot auf dem richtigen Weg zu sein.
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schopfungskette.

Viele sehen die Imaging Devices in ei-
nem Bereich, der durch starkes Wachs-
tum gekennzeichnet ist. Unser Konzept
ist in der Fotobranche optimal auf-
gehoben und birgt fiir alle Beteiligten
ungeheures Potential. Wir haben be-
reits vor der photokina gesagt, dafd wir
unseren potentiellen neuen Partnern

j

Thomas Knops

kein fertiges Konzept aufzwingen
wollen, sondern vielmehr gemeinsam
verschiedene Ansitze diskutieren
mochten. Wir haben ausfiihrlich und
konstruktiv mit fiihrenden Fotohan-

Im Mittelpunkt des Nokia Standes auf der photokina stand die mobile Wert-

delskanalen gesprochen und auch mit
Netzbetreiberkunden gute und wich-
tige Gesprache gefiihrt. Wie eine
Zusammenarbeit mit einzelnen Inter-
essenten konkret aussehen kann, wird
im ndchsten Schritt geklart werden.

imaging+foto-contact: Welche Themen
waren fiir die Besucher aus dem Handel am
wichtigsten, und welche Fragen haben Sie
wie beantwortet?

Thomas Knops: Grundsatzlich ist auf
der photokina ein grofdes Interesse an
unseren Produkten und Losungen
deutlich geworden. Das hohe MaR hat
uns ein wenig Uiberrascht, aber natiir-
lich sehr gefreut. Dem Grofteil des
Handels ist das Marktpotential fiir
Mobile Imaging schon jetzt voll be-
wufdt. Bei den Gespriachen mit dem
Handel ergaben sich besonders beziig-
lich unserer ,Wertschopfungskette“
viele interessante Fragen. Dabei ging es
nicht allein um die Losungen, die
Nokia rund um das Thema ,Mobile
Imaging“ anbietet, sondern auch um
die Produkte, die von unseren Koope-
rationspartnern angeboten werden.
Viele Fragen gingen zum Beispiel da-



hin, welche unterschiedlichen Mog-
lichkeiten es heute bereits gibt, das
mit dem Mobiltelefon gemachte Foto
drucken zu kénnen. Das lieR sich an-
hand der verschiedenen auf der Messe
ausgestellten Druckerlosungen fiir den
Fachhandel wie auch fiir den Heim-
bereich gut und anschaulich demon-
strieren. GrofRe Zustimmung gab es
auch fiir das umfangreiche Zubehor-
paket von Nokia, in dem so innovative
Losungen wie unsere digitalen Bilder-
rahmen prasentiert werden. Diese er-
moglichen dem Kunden schon heute,
digitale Bilder zu empfangen, die unter-
wegs mit dem Imaging-Mobiltelefon
aufgenommen und via Mobilfunk nach
Hause geschickt werden. So kann man
zum Beispiel spontane Reiseeindriicke
unmittelbar mit den Daheimgebliebe-
nen teilen.

imaging+foto-contact: Fiir viele Besucher,
sowohl Endverbraucher als auch Hindler,
diirfte das breite Portfolio an Imaging-
produkten erstaunlich gewesen sein, mit
dem Nokia auf der Messe angetreten ist.
Teilen Sie diese Auffassung?

Thomas Knops: Da wir zum ersten Mal
auf der photokina als Aussteller dabei
waren und uns in der Branche als
neuer Partner prisentiert haben,
hatten wir ein ungemein spannendes
Uberraschungsmoment. Die positive
Resonanz, mit der wir aufg¢enommen

Auch auf anderen photokina-Stinden, wie hier
bei Kodak, war das Thema Mobile Imaging mit
Nokia Imaging Phones prdsent.

wurden und die wir auf das gesamte
Produktportfolio, das wir ausgestellt
hatten, bekommen haben, ist alles an-
dere als selbstverstindlich und hat uns
nattirlich sehr gefreut.

imaging+foto-contact: Den Mittelpunkt
des Nokia photokina-Standes stellte die
mobile Wertschopfungskette dar. Ist es
Thnen gelungen, die neuen Moglichkeiten,
die sich daraus fiir den Handel ergeben
konnen, riiberzubringen?

Thomas Knops: Auch hier ein ganz
klares ,Ja“. Der Handel hat unseren

Nokia

den die vielen neuen Moglichkeiten fiir
die digitale Fotowelt umfassend und
anwendungsnah zu erlautern.

imaging+foto-contact: Hatten Sie im
Gegenzug auch Gelegenheit, fiir Sie inter-
essante Themen aus der Sicht des Foto-
handels beantwortet zu bekommen?

Thomas Knops: Die photokina ist
nattirlich fiir jeden pradestiniert, der
sich einen Uberblick iiber die Neuhei-
ten und Trends der Imagingbranche
verschaffen will. Nirgendwo sonst sind
die wichtigsten Player der Fotoindu-

Auf groBes Interesse bei den Besuchern des Nokia Standes stieen die verschiedenen Moglichkeiten,
Fotos von Bilddateien aus dem Handy auf Papier zu drucken.

Ansatz voll und ganz verstanden, und
viele waren bereits im Vorfeld der Mes-
se von der Idee {iberzeugt und willens,
diesen Schritt mitzugehen. Bei den
gemeinsamen Gesprachen mit potenti-
ellen Marktpartnern ging es also nicht
allein um die reinen Imaging-Mobilte-
lefone sondern um das gesamte Pro-
duktportfolio — also auch um die ent-
sprechenden Komplementirprodukte,
wie etwa Homeprinter. Hier lassen sich
neue Geschiftsfelder erschliefen, und
bei manchem Partner gibt es bereits
erste Uberlegungen, solche Komple-
mentiarprodukte mit zu verkaufen. Dies
ist aber erst der zweite Step. Unser Fo-
kus liegt derzeit ganz klar darauf, den
Endkunden am Point-of Sale die ge-
samte ,,Wertschopfungskette“ und die
unterschiedlichen Anwendungsszena-
rien des Mobile Imaging gebiindelt und
kompetent zu prasentieren. Dies bildet
dann einen idealen Rahmen fiir die
Partner im Fotohandel, den Endkun-

strie so komprimiert anzutreffen, und
natiirlich haben auch wir jede Gele-
genheit genutzt, um weiter dazuzu-
lernen. Dartiber hinaus birgt jedes
Gesprach mit dem Fotohandel und den
Unternehmen der Fotoindustrie wich-
tige Informationen und gibt uns als
Neuling interessante Impulse.

imaging+foto-contact: Wie sehen TIhre
nichsten Schritte beziiglich des Fotohan-
dels aus?

Thomas Knops: Gespriache, Gespriche,
Gesprache — und gemeinsam mit unse-
ren Partnern innovative Ideen entwik-
keln, neue Geschiftsfelder erschlief3en
und konkrete Zukunftsperspektiven
aufzeigen. Dabei steht fiir uns jeder-
zeit der Kunde im Mittelpunkt, dem
wir mit unseren Produkten und Losun-
gen einen echten Mehrwert anbieten
mochten.

imaging+foto-contact: Herr Knops, vielen
Dank fiir das Gesprich.
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Neuheiten

Walther will hochwertige
Digitalalben herausbringen

Ganz neu ist die Idee, auf dem
PC gespeicherte Daten mit ent-
sprechender Software zu einem
Album zusammenstellen zu las-
sen, nicht. Neu soll allerdings
die Qualitit sein, in der das
Nettetaler Unternehmen Karl
Walther Alben und Rahmen jetzt
diese Digitalalben auf den Markt
bringen will.

,Bei den meisten der bislang von ver-
schiedenen Anbietern produzierten
Digitalalben handelt es sich um schma-
le Fotobiicher mit Kartoneinband oder
Soft Cover, die mit dem traditionellen
Fotoalbum wenig Ahnlichkeit haben®,
erklarte Walther Geschaftsfithrer Rolf
Inderbiethen gegeniiber imaging+foto-
contact. ,Diesen Zustand wollen wir
mit den hochwertigen Produkten, die
wir demnichst auf den Markt bringen
wollen, dndern.“ Geplant ist, digitale
Fotobiicher im bekannten Look ein-
zufiihren, also gebunden wie ein
Pergaminalboum und mit wattierter
Decke. Das Belichten der einzelnen
Albumseiten tibernimmt die nieder-
landische Firma Webprint, wiahrend die
auf Fotopapier gedruckten einzelnen
Seiten bei Walther gebunden werden.

,Diese Walther-Digital-Fotoalben se-
hen aus und fithlen sich an wie tra-
ditionelle Fotoalben“, betonte Inder-
biethen. Der Nettetaler Hersteller will
zunachst Alben in drei Formaten in den
Markt einfithren: 210 x 145 mm, 280

Hoherer Rabatt statt
neuer Aktionswagen

Seit einiger Zeit liefert Walther seine
Aktionsware auf einem speziellen Pri-
sentationswagen an seine Handelspart-
ner aus. Fotohindler, die bereits einen
solchen Wagen besitzen und keinen
weiteren mehr bendtigen, konnten
stattdessen bisher einen Rabatt von 50
Euro auf das Aktionspaket bekommen.
Ab sofort hat sich diese Summe auf 75
Euro erhoht. Die Marge bleibt dennoch
vollkommen identisch.
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x 225 mm und 280 x 305 mm, jeweils
mit 40 Seiten. Als Verkaufspreise sind
je nach Modell 22,50 Euro, 34,90 Euro
und 44,90 Euro vorgesehen. ,Dieser
Betrag entspricht in etwa dem, was der
Kunde fiir ein normales Album und
die entsprechende Anzahl von Bildern
aus digitalen Daten bezahlen mif3te“,
stellte der Walther-Geschiftsfiihrer
fest.

Interessierte Fotohindler erhalten von
Walther ein Display mit attraktiven
Mustern bereits gestalteter Fotoalben
und Bestellprospekten. Diese Prospekte
enthalten die Adresse des Handlers und
eine ihm zugeordnete Code-Zahl. Uber
diese Zahl erhilt der Kunde Zugang zur
speziellen Webseite von Walther, wo er
sich die aktuellste Version der bend-
tigten Software auf seinen heimischen
Rechner herunterladen kann.

Der Kunde gestaltet sein digitales Foto-
album am PC und gibt seine Bestell-
daten ein. Die gesamte Bestellung wird
auf einer CD gespeichert, die der Kunde
direkt an Walther schickt oder bei dem
Fotohindler abgibt, dessen Zugangs-
Code er genutzt hat. Er kann die kom-
plette Bestellung aber auch online an
die Webseite von Walther {ibermitteln
(dies empfiehlt sich je nach Datenauf-
kommen und Telekommunikationsver-
trag moglicherweise aber nur fiir die
Nutzer einer Internet-Flatrate).
Walther erkennt an der Code-Nummer,
tiber welchen Hindler die Bestellung
eingetroffen ist und ordnet den Be-
steller, auch flir spatere Auftrage, dem
Handler zu. Der Fotohdndler erhalt von
Walther eine Provision, deren Hohe, je
nach digitalem Fotoalbum, bis zu zehn
Euro betragen soll (genaue Angaben
dazu gab es bei Redaktionsschluff noch
nicht).

Die Bestellung wird durch Druck der
Albenblitter auf einer Digitaldruck-
Maschine von Hewlett Packard und
die buchbinderische Verarbeitung der
Seiten bei Walther ausgefiihrt. Der
Versand des Albums erfolgt zehn bis
14 Tage nach Eintreffen der Bestellung
gegen Vorauskasse oder Bankeinzug.
Dervermittelnde Fotohidndlerwird iber
den Versand per E-Mail informiert.

Herma Klebespender
speziell fir Kinder

Poppige Farben, trendiges Gehiuse,
einfach im Gebrauch. Das waren die
Vorgaben fiir die Entwicklung des
neuen Klebespenders Glue-Star, mit
dem sich Herma besonders an Kinder
wendet. Mit seinem ergonomischen,
kindgerechten Gehause in Blau, Pink,
Griin oder Orange liegt der Klebespen-
der optimal auch in einer kleinen Kin-
derhand und 143t sich besonders leicht
fithren. Das Design der Spendernase er-
laubt das Kleben in fast jedem Winkel
— auch schwierige Kurven nimmt der
Glue-Star deshalb ohne Probleme. Der
trendige Klebespender ist laut Herma
perfekt fiir alle moglichen Klebearbei-
ten in der Schule, beim Basteln, zum
Einkleben von Fotos oder beim Ver-
packen von Geschenken.

Mit ihm geklebte Dinge konnen
problemlos wieder abgelost und die
Klebereste riickstandsfrei weggerubbelt

werden. So lassen sich kleine Fehler
schnell beseitigen, Fotos an anderer
Stelle wieder einkleben oder Notizzet-
tel nach Erledigung entfernen.

Der Gebrauch des Herma Glue-Star
ist nach Angaben des Herstellers so
einfach, dafd schon Erstklassler ohne
Schwierigkeiten mit ihm umgehen
konnen: Durch Aufdriicken der Nase
und Ziehen des Spenders wird ein 13 m
langes Band mit Klebepunkten in belie-
biger Lange abgerollt. Dieses Band ist
blau eingefarbt, damit es beim Arbeiten
gut sichtbar ist.

Durch ein kleines Sichtfenster im sta-
bilen Gehduse ist jederzeit zu sehen,
wie viel Klebeband noch auf der Rolle
ist. Zum Nachfiillen wird einfach eine
neue Rolle (sie kommt umweltfreund-
lich ohne Kunststoffkassette aus) in das
problemlos zu 6ffnende Gehiduse ein-
gelegt, und schon kann es weitergehen
mit dem Klebespaf3.



Personelle Verstcrkung bei Dorr

Bei Dorr in Neu-Ulm gehen die Umstrukturierungsmafi-
nahmen weiter: Damit Oliver Dudek sich intensiver den
Vertriebsaufgaben widmen kann, wurde fiir den AuRendienst
in Baden-Wiirttemberg mit Steffen Hiils Verstirkung ein-
gestellt. Hiils war zuvor im Foto-GroRhandel beschiftigt —
nach Ausbildung im Fotohandel, Studium und Tatigkeit in
der Werbebranche. Neben seiner AuRRendiensttitigkeit un-
terstiitzt Hiils auch die Pressearbeit von Dorr.

Joachim Rohde seit 25 Jahren bei Lehnig

Am 1. Oktober hat Joachim Rohde, heute Verkaufsleiter des
Unternehmens, auf die 25jahrige Zugehorigkeit zur Lehnig
KG zurtickgeblickt. Firmengriinder Helmut Lehnig und
Geschiftsfithrer Frank Lehnig gratulierten Rohde, ,der den
Aufbau der Firma maf3geblich mitgestaltet und entscheidend
zu deren Erfolg beigetragen hat*.

Tetenal wird zum ,Approved Ink Partner”

Nachdem das US-Unternehmen Spectra und die Norder-
stedter Tetenal AG anldf3lich der Drupa 2004 im Mai eine
Marktentwicklungsvereinbarung unterzeichnet hatten, haben
die beiden Unternehmen ihre gemeinsamen Aktivititen deut-
lich verstarkt. Nach erfolgreicher Absolvierung der Test- und
Verifikationsverfahren von Spectra erhielt Tetenal jetzt fiir
seine Produktlinie Premium UV Inks S in Rekordzeit die
Zulassung als Approved Ink Partner von Spectra. Als
Approved Inks werden die Tinten bezeichnet, die bestimmte,
von Spectra formulierte Voraussetzungen erfiillen und somit
gewahrleisten, dafd sie keine Druckkdpfe beschidigen, wenn
sie in der vorgeschriebenen Weise benutzt werden.

Agfa und TUI ehren die Hauptgewinnerin

Sandra Reichel aus Hannover ist die Hauptgewinnerin des
Fotowettbewerbs ,Bilder, die gliicklich machen, der ge-
meinsam von Agfa und dem Reiseveranstalter TUI aus-
geschrieben worden war. Sie gewann eine Traumreise im Wert
von 6.000 Euro. Fir die Plitze zwei bis vier gab es jeweils
einen Reisegutschein im Wert von 500 Euro und je eine
Olympus Digitalkamera. Die Siegerehrung nahmen Manfred
Reusch, Marketingmanager Consumer Imaging bei Agfa, und
Holger Klabunde, Marketing Brandmanager TUI, im Rahmen
der photokina vor.
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Video

Die DVD hat es uns schon geraume
Zeit gezeigt, wie gut das Laufbild auf
einem Bildschirm reproduziert
werden kann. Und das in aller Regel
sogar nur auf einem ganz normalen
PAL-Fernseher, wie er in Millionen
deutschen Haushalten anzutreffen
ist. Da stehen haufig wahre Vetera-
nen mit nicht selten fiinfzehn oder
gar mehr Betriebsjahren auf dem
Buckel. Fernsehgerite, die einfach nicht kaputt gehen wollen.
Und deswegen auch nicht gegen etwas Moderneres ausgetauscht
werden. Dabei ist das Angebot in der Zwischenzeit an Plasma-
oder LCD-Fernsehgeraten im 16:9-Breitbildformat riesengrof3
geworden und fast schon uniibersichtlich. Doch HDTV-tauglich
sind die wenigsten.

Jungst in Koln zur photokina, am Messevortag, hatte Sony die
Trends der Messe dargestellt. Mehr Leistung, mehr Benutzer-
freundlichkeit, Komfort und schickes Design sind die Digital
Imaging-Trends der Gegenwart, aulRerdem wird die Bedeutung
von hochauflésendem Fernsehen (HDTV) in Zukunft stark zu-
nehmen.

Ein besonderer Schwerpunkt von Sonys photokina-Auftritt war
dann die konkrete Umsetzung des Themas High Definition in
allen Produktbereichen:,Mit dem neuen Camcorder-Topmodell
HDR-FX1 stellt Sony als weltweit erster Hersteller einen HDV
1080i-Camcorder vor, der tiber eine brillante und hochauflosen-
de Profi-Bildqualitat verfiigt, die deutlich tiber dem PAL-Fern-
sehstandard liegt,“ so Akihiro Nishikawa von Sony. Wie recht er
hat, denn seine Firma prescht eifrig vor im Wettbewerb um mehr
Marktanteile beim Camcorderverkauf. Denn Panasonic und
Canon sind in diesem Sektor starke Konkurrenten geworden.
So ist auch der Endverkaufspreis von 4.200 Euro fiir den nagel-
neuen HDR-FX1 fast eine Kampfansage an die vergleichbaren
3CCD-Camcorder im DV-Format der gehobenen Qualitéts- und
Preisklasse, die einen UVP von um die 5.000,- Euro haben.
Doch HDV (High Definition Video) hat eine ungleich hohere
Pixelmenge auf dem Mini-DV-Band zu speichern, so daf3 eine
starkere Datenkompression vonnéten ist. Dazu Fachautor Hans
Ernst von ,video aktiv DIGITAL: ,Anders als DV mit Intra-
frame-Kompression a la DCT setzt HDV auf MPEG-2, also
Interframe-Kompression. Es wird nicht mehr jedes Bild kom-
plett abgespeichert, sondern nur die Veranderungen zwischen
den sogenannten I-Frames. Das bedeutet einen hohen Aufwand
an Hardware-Encoding im Camcorder. Sony setzt dafiir auf die
eigene ,HD Codec Engine“.

Der HDV-Camcorder lduft im neuen 1080i-Format, aber auch
im normalen DV-System, ist also auch abwartskompatibel. Dar-
tiber hinaus ist es fiir die Zukunft vorstellbar, daf3 HDV im Pro-
sumer- sowie im Profibereich zum Einsatz kommt, wenn es
entsprechend mit hoherwertigen Bauteilen ausgestattet wird.

Ulrich Vielmuth

P HDV und HDTV

Absatzschub durch HDTV

Doch die vergangene photokina zeigte auch deutlich: Mit immer
helleren, schirferen und kontrastreicheren Bildern nahert sich
die audiovisuelle Kommunikation dem Ziel High Definition
(HD) auf breiter Front. Zahlreiche der ganz neuen Bildschirme
sind bereits HDTV-geeignet — eine Fernsehnorm, die mit einer
gegentiiber der tiblichen PAL-Fernsehnorm hoheren Zeilen- und
Bildpunktanzahl arbeitet: bis zu 1.080 Zeilen (Zeilensprungver-
fahren) oder 720 Zeilen im progressiven Vollbildverfahren bei
wesentlich kleineren Bildpunkten als vom analogen PAL-Fern-
sehsystem bekannt.

Gut pafdt da ins Bild, dafl parallel an zwei Tagen auf dem Mes-
segelande ein wissenschaftliches Symposium tiber High Defini-
tion Kino und Fernsehen abgehalten wurde. Besondere Aktua-
litat erhalt HD durch den Beschluf3 der fiir die TV-Vergabe der
Fufballweltmeisterschaft 2006 in Deutschland verantwortli-
chen Gesellschaft, die Ubertragungen nur noch in HD zu pro-
duzieren und grofitenteils in HD auszustrahlen.

Ob das gelingt, wird sich in zwei Jahren erweisen. Denn in HD
zu produzieren, heif3t gleichzeitig noch lange nicht, auch in HD
zu Ubertragen.

Ungeachtet dessen gehort HDTV in den USA und schon ldnger
in Japan zum Fernsehalltag, in Europa ist der belgische Sender
Euro 1080 seit dem 1. Januar 2004 der erste Sender, der sein
Programm im HDTV-System ausstrahlt, um Fernsehen mit
hoherer Qualitit zum Durchbruch zu verhelfen.

Einschitzung

Doch bei aller Notwendigkeit, die Bildauflosung deutlich gegen-
iber unserem lingst veralteten PAL-Farbfernseher zu verbes-
sern und international mit erstklassigen und in HD produzier-
ten Videofilmen zu konkurrieren, werden die Fernsehsender im
deutschsprachigen Raum aller Voraussicht nach sehr zégerlich
mit der Einfiihrung von HDTV umgehen. Denn dies bedeutet
zusitzliche technische Investitionen, und das bei leeren Kassen.
Erst im letzten Monat haben die Offentlich-Rechtlichen uni-
sono aufgejault, als die Ministerprasidenten-Konferenz nur eine
Gebiihrenerh6hung von 88 Cent und das verspatet erst zum
April nichsten Jahres beschlossen hat. Die Landerparlamente
miissen noch zustimmen.

Deshalb ist es nicht verwunderlich, daf3 die Sender noch zogern,
wenn sie an die hohen Kosten fiir die Umstellung auf hochauf-
losendes Fernsehen denken.

Andererseits drangt die UE-Industrie, moglichst bald zuneh-
mend in HDTV zu senden.

Aber auch die Standard-Frage ist zur Zeit noch offen, also in
welcher Technik gesendet werden soll: mit 1.080 Zeilen und
Zeilensprungverfahren (,interlaced) oder progressivem Voll-
bild mit 720 Zeilen. Ebenso die Anzahl der Bildpunkte pro Zei-
le. Die zukiinftige Entwicklung bleibt also spannend.
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Biicher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber
das neue PrePress-Special ,,Photoshop-Praxis* ist
ganz anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird
der Losungsweg flr ein praktisches Problem aus
der grafischen Produktion dargestellt, und zwar in
Form einer Schritt-flr-Schritt-Anleitung, die mit
einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von
vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein
durch flichtiges Blattern die Themen, die einem
weiterhelfen, und kann das Beschriebene unmit-
telbar nachvollziehen. Einsteigern ist das Werk
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie dem
Macintosh- oder Windows-Betriebssystem voraus-
gesetzt werden.

Das Special enthélt 52 ausgewahlte Beitrage der Rubrik Photoshop-Praxis, die in PrePress erschienen sind.
Das Durchwiuhlen alter Zeitschriften — soweit man sie Uberhaupt gesammelt hat — gehort damit endguiltig der
Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatzlich dabei, ein bestimmtes
Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspiren.

| _\Ja, ich/wir bestelle(n) ........ Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis N I s
inkl. CD-ROM zum Preis von 18,90 Euro
Strafe/N.
Unterscheitt
Plzioet: .
C.A.T.-Verlay Blomer GmbH
Postfach 12 29
40832 Ratingen Telefonfax:

Fax: 021 02 / 20 27 90
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Die Flitzer fuir die Handtasche

Die beiden neuen 4-Megapixel-
Modelle Caplio R1 und RZ1
von Ricoh sind nicht nur
besonders schnell und
kompakt. Die schlanken
Digitalkameras verbinden
hochwertige Technik mit ele-
gantem Design fiir jeden Anlaf}
— bei der RZ1 sogar in der zur
Garderobe passenden Farbe.

In dem nur 25 mm flachen Gehduse
der Caplio R1 hat Ricoh ein 4,8fach-
Zoomobjektiv untergebracht, das eine
Weitwinkelbrennweite bis 28 mm
und eine Telebrennweite bis 135 mm
ermoglicht (dquivalent KB-Format).
Zusammen mit der 3,6fach Digital-
Zoomfunktion ergibt sich ein Zoom-
faktor von 17,3 x, womit der Anwender
Details auch von weiter entfernten
Motiven grof3 aufs Bild bekommt.
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Fiir das schnelle Foto ist die R1 be-
stens geriistet. Schon weniger als
0,8 Sekunden nach dem Einschal-
ten ist sie aufnahmebereit. Ihre
Ausloseverzogerung betragt ledig-
lich 0,05 bis 0,1 Sekunden. Zudem
vergehen zwischen der Betatigung
der automatischen Scharfeinstel-
lung und der Bildbelichtung nur
0,003 Sekunden. Und fiir den nich-
sten Schnappschuf3 steht die Caplio
R1 bereits nach 0,9 Sekunden wieder

bereit.
Passend zum Motiv kann der Anwender
zwischen sechs Motivprogrammen

wihlen, die fiir optimale Bildergebnisse
auch bei schwachem Licht oder bei
schnellen Sportauf-
nahmen sorgen.
Videofilme und
Tonaufnahmen
konnen so lange
aufgezeichnet wer-
den, bis die Spei-
cherkarte voll ist.
Auflerdem besteht
die Moglichkeit
wihrend einer Mo-
vieaufnahme digital
ZU Zoomen.

Makro-
Kreativitat
Auch der kreative

Fotograf  kommt
hier auf seine

Der kleine
»Smooth
imaging
engine“
Prozessor
sorgt fiir
schnelle
und scharfe
Fotos.

Kosten, denn kleinste Motive lassen
sich mit dem Makro-Modus der R1 aus
nur einem Zentimeter Abstand aufneh-
men. Zudem kann das eingebaute Blitz-
gerat bei Tele-Makro bis herab auf 13
cm Abstand eingesetzt werden und
sorgt damit fiir gut ausgeleuchtete
Makrofotos ohne ,Uberblitz-Effekte*.
In der Schnellansicht konnen die
Aufnahmen mit bis zu 8fach ver-
grofderten Details gepriift werden.

Die Adjust-Taste (ADJ) der R1 muf nur
wenige Male gedriickt werden, um auf
Einstellungen fiir die Belichtung, den
Weifdabgleich und ISO-Empfindlich-
keit direkt zugreifen zu koénnen. Der
Taste konnen auch andere Funktionen,

Auch kleinste Details kommen mit der Makrofunktion der RI ganz
groBS raus.



die haufig benutzt werden, zugeordnet
werden. Uber den Timer der R1 kann
der Anwender Intervall-Aufnahmen
machen, die in 30 Sekunden Stufen
aufgenommen werden, und das bis zu
drei Stunden lang.

Die R1 speichert die digitalen Bilddaten
im 12 MB internen Speicher oder
wahlweise auf einer SD Memory Card
oder einer  MultiMedia  Card.
Anstelle des optional erhaltlichen
wiederaufladbaren Lithium-Ionen-
Akkus lassen sich auch zwei
Mignonbatterien als Stromversorger
verwenden. Uber ein USB-Kabel kann
die R1 leicht mit einem PC oder einem
PictBridge-fihigen Drucker verbunden
werden. Die Image Viewer Software
bietet zudem Funktionen zur Nach-
bearbeitung und Katalogisierung der
Aufnahmen am PC.

Die Kamera ist seit Ende Sep-
tember mit einer unverbindlichen
Preisempfehlung von 299 Euro erhalt-
lich.

Die farbige Caplio R1

Zu jedem Anlafd stets die passende
Farbe, so prasentiert sich das neue Mo-
dell der Ricoh Caplio-Reihe, die Caplio
RZ1.Dieaustauschbaren Frontblenden
in Rot, Blau, Silber und Orange lassen
sie immer wieder neu erscheinen. Die
Digitalkamera ist mit einer Auflésung
von 4 Megapixeln und einem Dreifach-
Zoomobjektiv ausgestattet.

Der Brennweitenbereich des Objektivs
reicht von 5,6 bis 16,8 mm (entspricht
35 bis 105 mm im KB-Format). Alle
technischen Eigenschaften vereint sie
ineinem nur 25 mm schlanken Gehduse
und gewahrleistet durch ihren 4-
Megapixel-CCD und den leistungs-
fahigen Bildverarbeitungs-Prozessor
»smooth imaging engine“ eine hohe
Bildqualitait. Der Anwender erhilt
scharfe und klare Bilder, die sich auch
in grofden Formaten drucken lassen.
Der Fotograf kann mit der RZ1 neben
Fotos auch Serienbildaufnahmen und
Videosequenzen aufnehmen. Dabei be-
noétigt die Kamera nur 0,003 Sekunden
von der Scharfstellung bis zur Belich-
tung des Bildes. Mit der Serienbildfunk-
tion konnen 16 Bilder in schneller
Folge aufgezeichnet werden.

Aufdem 1,8 Zoll TFT-LCD kann sich der
Anwender die Aufnahmen dann als
Bildmontage, Einzelbild oder als Ani-
mation anzeigen lassen. Sechs niitz-

Ricoh

Mit ihren austausbaren Frontblenden ergdnzt die RZ1 als farblich abgestimmtes Accessoire jede Gar-

derobe.

liche Motivprogramme erleichtern un-
teranderem die Aufnahmevon Portraits
oder Nachtaufnahmen. Fiir den ambi-
tionierten Hobbyfotografen halt die
Kamera diverse automatische und
manuelle Einstellméglichkeiten bereit.
Ob Lichtempfindlichkeit, Belichtungs-
messung oder Weif3abgleich, mit der
RZ1 kann der Anwender das Finetuning
selbst vornehmen.

Strom und Speicherung

Alternativ zum zusitzlich erhiltlichen,
wiederaufladbaren  Lithium-Ionen-
Akku und dem optionalen Netzgerit
akzeptiert die Kamera auch
uiberall erhiltliche Mignon-
Zellen. Und mit einer Auf-
ladung des Akkus nimmt die
RZ1 bis zu 500 Bilder und mit
zwei Mignon-Batterien bis zu
200 Bilder auf.

Ob Fotos, Movies oder Tonauf-
nahmen, alle Daten werden im
12 MB internen Speicher oder

auf den PC oder einen PictBridge-
fahigen Drucker steht bei der RZ1 eine
USB-Schnittstelle zur Verfiigung. Sind
die Bilder einmal im Rechner, kénnen
sie tiber die Image Viewer Software in
Alben sortiert oder weiterbearbeitet
werden.

Auf der Riickseite der Kamera hat der
Anwender alles im Blick. Die wichtig-
sten Funktionen konnen tiber die leicht
bedienbaren Buttons einfach einge-
stellt werden.

Die Caplio RZ1 ist seit Ende September
zu einem empfohlenen Verkaufspreis
von 199 Euro erhiltlich.

wahlweise auf einer SD-Spei-
cherkarte oder MultiMedia
Card gespeichert. Fir die
schnelle Datentibermittlung

Alle wichtigen Funktionen konnen iiber die tibersichtlich
angeordneten Bedienelemente auf der Riickseite der Kamera
eingestellt werden.
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Neuheiten

Konica Minolta Neuheiten fiir anspruchsvolle Kunden

Mehr Kamera, mehr Wert

Norbert Keller, General Manager der Camera Division bei Konica
Minolta, sieht im wachsenden Digital Spiegelreflex-Segment gute
FErtragschancen fiir den Fotohandel.

Nicht nur mit dem SLR-Modell
Dynax 7 D und der anspruchs-
vollen Kompakten Dimage A200
setzte Konica Minolta auf der
photokina ein Signal gegen den
Billig-Trend. Mit der Konica Mi-
nolta System Academy will das
Unternehmen den Fotohandel
zusatzlich beim qualifizierten
Verkaufen unterstiitzen.

Mit der Dynax 7 Digital kniipft Konica
Minolta an die lange Tradition im ana-
logen Spiegelreflex-Segment an, um
dem Fotohandel auch im Digitalzeit-
alter neue Umsatz- und Ertragsmaoglich-
keiten mit Kamerasystemen zu gewahr-
leisten. ,,Die Reaktion des Fotohandels
auf der photokina zeigt uns, dafd wir uns
mit unserer ersten digitalen Spiegelre-
flexkamera im richtigen Marktsegment
positioniert haben“, erklarte Norbert
Keller, General Manager der Camera
Division bei Konica Minolta. ,Beson-
ders das gehauseintegrierte CCD-Shift-
Anti-Shake-System wird als wichtiges
Verkaufsargument gewertet. Mit Recht,
denn dadurch konnen alle Vorteile die-
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ses Systems mit der
gesamten AF-Objektiv-
palette von Konica Mi-
nolta genutzt werden.“
Das einzigartige Bild-
stabilisierungssystem
erleichtert gelungene
Aufnahmen auch bei
schlechten  Lichtver-
haltnissen und bei lan-
gen Brennweiten, ohne
dal auf eine hohere
ISO-Empfindlichkeit,
ein Blitzgerdt oder ein
Stativ zuriickgegriffen
werden miifdte. Eine
Anzeige im Sucher in-
formiert den Anwender
dariiber, inwieweit der
Wirkungsgrad des CCD-
Shift-Mechanismus aus-
geschopft ist.

Die Basis fiir eine hohe Bildqualitit bie-
tet bei der Dynax 7 Digital die Kombi-
nation aus dem hochauflésenden 6,1
Megapixel CCD, der neuentwickelten
Advanced LSI-Signalverarbeitung und
der CxProcess III Bildverarbeitungs-
technologie. Der neue CCD sorgt, laut
Herstellerangaben, fiir einen hohen
Dichteumfang mit reduziertem Rau-
schen in den hellen und dunklen
Bereichen des Bildes. Die Advanced
LSI-Signalverarbeitung reduziert das

Die Dynax 7
Digital

ist mit allen AF-Objektiven von Konica Minolta
kompatibel.

Rauschen bei hohen Empfindlichkeits-
einstellungen und kann grof3e Daten-
mengen schnell umsetzen. Der CxPro-
cess III steuert alle fiir die Bildqualitat
entscheidenden Parameter wie Farbe,
Kontrast und Schirfe.

Volle SLR-Ausstattung

Mit ihrer umfangreichen Ausstattung
richtet sich die Dynax 7D vor allem an
den engagierten SLR-Fotografen. Das
Autofokussystem der Kamera deckt mit
neun AF-Sensoren inklusive eines mitt-
leren Kreuzsensors einen grofRflachi-
gen Bereich der Bildfliche fiir eine
préazise Ermittlung der Scharfe ab. Da-
bei konnen das AF-Pradiktionssystem
und der Subject Tracking AF die un-
terschiedlichen Bewegungsrichtungen
eines Motivs schnell erfassen und fiir
die Scharfeinstellung vorausberech-
nen.

Der Fotograf hat die Wahl, ob die Auf-

nahmen im RAW-, im JPEG- oder

gleichzeitig im RAW+JPEG-Format ge-
speichert werden sollen. Im RAW- und

im RAW+JPEG-Modus kénnen bis zu

neun Bilder in Serie mit einer Bildrate

von drei Bildern pro Sekunde aufge-
nommen werden. Dariiber hinaus
besteht die Moglichkeit, zwolf JPEG-

Bilder in Folge mit einer Auflosung von

3.008 x 2.000 Pixeln in der Einstellung

Extra Fine oder 15 Bilder mit der glei-

chen Auflésung in der Einstellung Fine

aufzunehmen.

In einer flinfstufigen Fein-
anpassung konnen Schar-
fe, Kontrast, Sattigung

undFarbtonabgestimmt
werden. Die Einstellung
des WeiRllichtabgleichs
kann automatisch erfol-
gen, aus einer der sechs
voreingestellten  Licht-
situationen  ausgewahlt
oder benutzerdefiniert er-
mittelt werden. Die Dynax 7 Digital
ist mit allen AF-Objektiven von Konica
Minolta kompatibel. Zusatzlich hat
Konica Minolta zwei neue Objektive



Die Konica Minolta System Academy

Die Minolta System Academy wurde im Jahr 1994 ins Leben gerufen. Sinn
und Inhalt der Aktivitiaten der Academy sind Schulungen der Fachverkiufer
im Fotohandel, Veranstaltungen mit Produktdemonstrationen fiir Verbrau-
cher und Durchfiihrung von Hausmessen im Handel. Zwei Trainer, Harald
Schwill aus Miinchen und Joachim Hoppe aus Hamburg, betreuen in der
Academy den siidlichen und den nordlichen Teil des Bundesgebietes. All die-
jenigen Verkaufer im Fotofachhandel, die mehr Informationen tiber die Pro-
dukte von Konica Minolta, iber allgemeine Informationen aus dem Handel
und speziell aus dem Hause Konica Minolta direkt nach Hause geschickt
haben wollen, kénnen sich direkt bei Konica Minolta ,einschreiben® lassen:
einfach die vollstindige Adresse und Firma angeben, und schon erhalt der/
diejenige eine Mitgliedsnummer und alle weiteren Informationen direkt nach
Hause geliefert.

Die immer wichtiger werdende Weiterbildung im Handel unterstiitzt die
KM System Academy auch innerhalb des Photo+Medienforums Kiel. In
Form von Fotoworkshops, Produktschulungen und Grundlagenseminaren
fuir Einsteiger und Fortgeschrittene unterstiitzt die Konica Minolta System
Academy auch den Nachwuchs im Fotofachhandel. Im Vordergrund der Schu-
lungen steht neben Basiswissen auch immer die Argumentation gegeniiber
dem Kunden.

Mit dem Infoheft ,,Foto Fokus“werden den mittlerweile fast 1.000 Mitgliedern
der Academy viermal im Jahr interessante Informationen zu Produkten aus
dem Hause Konica Minolta zugeschickt. Aber auch Berichte aus der Fotobran-
che und von den Aktivititen der Academy sind darin enthalten, neben Fach-
beitragen verschiedener Autoren.

Bis Ende November konnen Interessierte noch an Veranstaltungen zur Dynax
7 Digital teilnehmen.

Nihere Informationen und die Anmeldung zu den Seminaren der Konica
Minolta System Academy erteilt Anette Metzger unter der Telefonnummer

089/124 792 92.

entwickelt: zum einen ein Objektiv mit
einer Brennweite von 2,8-4/17-35
mm (entspricht 25,5 bis 52,5 mm im
KB-Format) und zum anderen eines
mit einer Brennweite von 2,8/28-75
mm (entspricht 42 bis 112,5 mm im
KB-Format).

Die Dynax 7 Digital wird ab November
mit einer unverbindlichen Preisemp-
fehlung von 1.499 Euro angeboten.

Kompakte mit Anspruch:
Dimage A200

Mit der neuen Dimage A200 stellt
Konica Minolta dem Fotohandel eine
leistungsstarke Kompaktkamera fiir
das obere Marktsegment zur Verfii-
gung, deren Preis mit guten Verkaufs-
argumenten gerechtfertigt werden
kann. Mit der optimierten Signalver-
arbeitungstechnologie CxProzess III
und dem CCD-Shift-Anti-Shake-
System bietet sie wichtige Ausstattungs-
merkmale aus der Spiegelreflex-Klasse.
Hinzu kommt der 2/3 Zoll-Interlaced
CCD mit Primarfarbfilter und 8 Mega-

pixeln flir detailgetreue und kontrast-
reiche Aufnahmen. Der neue sRGB-
Modus soll zudem fiir besonders natiir-
liche Hauttone bei Portraitfotos sorgen.
,Gerade im umkimpften Digital-
kamera-Markt kommt es auf die Quali-
tatsmerkmale eines Produktes an“,
betonte Keller. ,Deshalb lohnt sich fiir
den Fotohandel ein ausfiihrliches Ver-
kaufsgesprich fiir die Dimage A200.“
Das lichtstarke 7fach GT APO-
Zoomobjektiv besteht aus

16 Linsenelementen in 13

Gruppen. Es verfuigt tiber

ein Brennweitenspektrum
von 28 bis 200 mm (entsprechend
KB), das kombiniert mit der 4fachen
Digitalzoomfunktion auf einen Brenn-
weitenbereich von 28 bis 800 mm (ent-
sprechend KB-Format) ausgedehnt
werden kann. Das 11-Punkt AREA
AF-System mit einem mittleren Kreuz-
sensor bietet nicht nur einen besonders
grof¥flachigen Schiarfemefibereich und
einzeln anwihlbare AF-Mef3felder, son-
dern auch eine schnelle und sichere

Konica Minolta

Scharfeinstellung. Zudem berechnet
das AF-Pradiktionssystem die Bewe-
gungen des Motivs fiir die Scharfein-
stellung voraus. Zur Belichtungssteue-
rung stehen dem Anwender Funktionen
wie Programmautomatik (P), Zeitauto-
matik (A), Blendenautomatik (S) und
manuelle Belichtungseinstellung zur
Verfiigung. Die automatische Digital-
Motivprogrammwahl der A200 analy-
siert die dufderen Aufnahmebedingun-
gen und wahlt eigenstindig das
passende Motivprogramm. Die Pro-
gramme Portrat, Sport/Action, Son-
nenuntergang und  Nachtportrat/
Nachtsicht stehen dabei zur Auswahl.
Zum optional erhdltlichen System-
zubehor gehoren unter anderem ein
0,8fach WW-Konverter und ein 1,5fach
Telekonverter, sie weiten den Brenn-
weitenbereich von 22,4 bis 300 mm
aus. Der im Lieferumfang enthaltene
Dimage Viewer ist ein benutzerfreund-
liches und intuitiv zu bedienendes Bild-
bearbeitungsprogramm. Zudem stehen
Bildbearbeitungswerkzeuge wie Ton-
wertkurve und Histogramm fiir Fotos
und Flickerkorrektur fiir Filme zur Ver-
figung. RAW-Dateien konnen impor-
tiert und fein abgestimmt werden.
Eine akkurate Farbdarstellung auf
Monitoren, Druckern und in der An-
wendungssoftware ist moglich, wenn
diese Gerate ICC-Profile unterstiitzen.
Die A200 ist PictBridge-kompatibel,
und die Auswahl der Bilder fiir den
Druck erfolgt einfach tiber den LCD-
Monitor der Kamera.

Die Dimage A200 wird voraussichtlich
ab November mit einer unverbindlichen
Preisempfehlung von 799 Euro erhalt-
lich sein.

Die Dimage A200 vereint Hochleistungstech-
nologie und Fotospal8 in einem kompakten
Gehause.
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Handel

Stirbt die Ausbildung zum
Einzelhandelskaufmann Foto?

Ein Horrorszenario sorgt derzeit
fiir Unruhe in der Fotobranche:
Fotografen, die in Betrieben
aufderhalb Schleswig-Holsteins
ausgebildet werden, diirfen ab
August 2005 den Berufsschul-
unterricht nicht mehr in Kiel
absolvieren. Und Einzelhan-
delskaufleute diirfen ab diesem
Datum nicht mehr an der Lan-
desberufsschule Photo+Medien
Kiel unterrichtet werden, da es
keine Fachrichtungen mehr ge-
ben wird. Stattdessen miissen
sie die lokale Berufsschule be-
suchen — in der spezialisierter
Unterricht fiir die Fotobranche
in aller Regel nicht auf dem
Lehrplan steht. ,,Dann gibt es
keinen Fachunterricht mehr.
Zukiinftig soll Fachwissen aus-
schliefllich durch den Betrieb
vermittelt werden*, betonte Co-
rinna Knott, Geschiftsfiihrerin
des Photo-Medienforum Kiel.

,Wenn die Landesberufsschule Photo+
Medien Kiel ab dem kommenden Jahr
keine Einzelhandelskaufleute Foto
mehr ausbilden darf, dann bedeutet das
fiir eine gesamte Branche undinsbeson-
derefiir den Fotohandel einen extremen
Verlust, da keine qualifizierte Fachaus-
bildung in Deutschland mehr angebo-
ten werden wiirde“, meinte Knott. Das
eventuell neue Berufsbild ,Medienbera-
ter fuir Bildkommunikation® (Arbeitsti-
tel) konnte ein sehr guter Ersatz fiir den
Einzelhandelskaufmann Foto sein, ,,da
dieses Berufsbild eine Losung fiir die
Foto- und Medienbranche darstellt und
inhaltlich auf das Zusammenwachsen

Die bundesweite qualifizierte Ausbildung von Fotografen und Einzelhandelskaufleuten Foto an der
Landesberufsschue Photo+Medien Kiel steht nach derzeitigen Plinen vor dem Aus.

der Branchen Foto, Telekommunikati-
on, Unterhaltungselektronik und Infor-
mationstechnologiebestensvorbereitet
ist“. Doch dieses neue Berufsbild habe
nur dann eine Chance auf Umsetzung,
wenn der Handel die Wichtigkeit dieses

FA

<\

Corinna Knott

Berufs bei seinem Arbeitgeberverband
herausstelle und entsprechenden Ein-
flufd ausiibe.

Die Einfiihrung dieses Berufsbildes
vor 2008 erscheine schwer umsetzbar,
sei aber durch entsprechenden Nach-
druck bei den Sozialpartnern nicht
unrealistisch. Knott: ,Die moglichst
kurzfristige Einfiihrung dieses Be-
rufsbildes ist ein erstrebenswertes und
lebensnotwendiges Ziel!“

Unsichere nahe Zukunft

Doch selbst wenn es ab 2008 ein neues
Berufsbild geben wiirde, blieben eine
Reihe von Fragen fiir die Zwischenzeit
offen, stellte die Geschéftsfithrerin des
Photo+Medienforum Kiel fest. So sei
zum Beispiel zu klaren, welche Aus-
bildungsmoglichkeiten zwischen 2005
und 2008 existierten? Auch miisse her-
ausgefunden werden, ob es eine Mog-
lichkeitgebe,eine Sondergenehmigung
zu erwirken, so dafl der Einzelhandels-
kaufmann mit Schwerpunkt auf der
Fotobranche zwischen 2005 und der
Einfithrung des neuen Berufs weiterhin

Landesberufsschule Kiel muf3 ab 8/2005

das Ausbildungsangebot einschrénken
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ausgebildet werden diirfe? Beantwortet
werden miifRte weiterhin die Frage, wer
den Teil des Schulgeldes finanzieren
wiirde, der bisher vom Kultusministe-
rium bezahlt wurde? ,,Sind die Hind-
ler in der Lage, nicht nur die gesam-
ten Schulkosten zu ibernehmen, d. h.
statt 900 Euro pro Ausbildungsjahr in
Zukunft 1.700 Euro, sondern eventuell
auch die Personalkosten fiir die Leh-
rer?“, fragte Knott, ,oder wird dann
einfach nicht mehr ausgebildet? Mog-
licherweise schickten die Hiandler ihre
Auszubildenden in Zukunft auf die lo-
kale Berufschule und verzichteten auf
Fachunterricht? Denkbar sei aber auch,
daf} das Photo+Medienforum Kiel die-
sen Fachunterricht zusitzlich zu den
kaufminnischen Kenntnissen, die in
der lokalen Berufsschule vermittelt
werden, in einem Vier-Wochen-Block
pro Ausbildungsjahr anbiete?

LAusbildungsbetriebe, die weiterhin an
qualifiziertem Fachpersonal interes-
siert sind, diirfen nicht mehr z6gern.
Sie miissen sofort handeln®, forderte
Corinna Knott. Aktiv werden konnten
die Inhaber der Ausbildungsbetriebe
beispielsweise, indem sie sichbeim BVT,
Willy Fischel, und beim HDE, Wilfried
Malcher, fiir die schnellstmogliche Um-
setzung und Einfiihrung des neuen Be-
rufsbilds zum ,Medienberater fiir Bild-
kommunikation“ einsetzen. ,Setzen
Sie sich auflerdem mit Threm Kultus-
ministerium in Verbindung und versu-
chen Sie eine Sondergenehmigung fiir
die Landesberufsschule Photo+Medien
Kiel zu erwirken, so daf3 hier noch Ein-

Photo+Medienforum Kiel

zelhandelskaufleute mit Schwerpunkt
fiir die Fotobranche ausgebildet werden
duirfen.

Schriftliche Meinungsauflerungen
konnen auch an das Photo+Medien-
forum Kiel geschickt werden (Feld-
strafle  9-11, 24105 Kiel, E-Mail
mail@photomedienforum.de, Telefax
0431-562568), das alle Zuschriften
gesammelt an das Bundesinstitut fiir
Berufsbildung, Berlin weiterleiten
wird, um auch tiber diesen Weg posi-
tiven Einfluf auf die zukiinftigen Aus-
bildungsmoglichkeiten der Branche zu
nehmen.

Fotografenausbildung nach
einem neuen Konzept

Fiir Fotografen will das Photo+Medien-
forum Kiel in Kooperation mit der Lan-
desberufsschule Photo+Medien Kiel ab
August2005eine Fotografenausbildung
nach neuer Konzeption anbieten. Diese
sei momentan in Arbeit, hief3 es. Die
Ausbildungwerdenach den gegenwirti-
gen Planungen zwischen zwei und drei
Jahren dauern und voraussichtlich fol-
gende Elemente beinhalten: schulische
Blocke und iberbetriebliche Ausbil-
dung in Kiel sowie diverse Praktika in
einem von der Handwerkskammer an-
erkannten Betrieb innerhalb Deutsch-
lands. Wahrend der Schulzeiten und
der tiberbetrieblichen Ausbildung kon-
nen die Auszubildenden im angeschlos-
senen Wohnheim in Kiel untergebracht
und verpflegt werden. Schulgeld sowie
Kosten fiir Unterkunft und Verpflegung
sind von den Auszubildenden zu tragen.

Werden die derzeitigen Pline der Bildungspolitiker ohne Alternative umgesetzt, wird sich die Zahl
gliicklicher Absolventen in Kiel ab August 2005 deutlich verringern.

Neuer Abteilungsleiter in
der Landesberufsschule

Die Landesberufsschule Photo+Medien
Kiel hat einen neuen Abteilungsleiter:
Jorg Leppin tibernahm diese Funktion
mit dem Schuljahr 2004/05. Leppin

L

\

arbeitete zuvor bereits als Lehrer an
der beruflichen Schule Der Ravens-
berg und kehrte nach mehrjihriger

Tatigkeit im Bildungsministerium
an seine ehemalige Wirkungsstatte
zuriick.

AZ-Video-Essen
Videoschnitt-Produktion-Videobedarf,
Umkopierung von Super 8 / Normal 8 auf DVD.
Umkopierung sdmtlicher Videosysteme
Tel. 02543/219134, Fax. 02543/930678

Wahrend der Praktikumszeiten erfolgt
eine Vergiitung durch die Praktikums-
betriebe an die Auszubildenden.

Aus dem neuen Konzept ergeben sich
laut Knott fiir Auszubildende und Aus-
bildungsbetriebe eine Reihe von Vor-
teilen. So kdmen die Auszubildenden
zum Beispiel in den Genuf einer hoch
qualifizierten Ausbildung, da sich die
Inhalte an aktuellen Marktgegebenhei-
ten orientieren, wihrend Betriebe die
Praktikanten nur noch dann vergiiten
miifdten, wenn sie ihnen tatsachlich zur
Verfiigung stehen.

,Das Photo+Medienforum Kiel plant,
das detaillierte Ausbildungskonzept
bis Ende Februar 2005 abgeschlossen
zu haben und wird potentielle Fotogra-
fen-Auszubildende sowie interessierte
Praktikumsbetriebe und vor allem die-
jenigen, die in der Vergangenheit nicht
in Kiel ausbilden lassen durften, detail-
liert informieren®, kiindigte Knott an.
Wer an dieser Bildungsmafdnahme in-
teressiert ist, kann seine Adresse beim
Photo+Medienforum Kiel hinterlassen,
um ab Ende Februar 2005 niahere De-
tails zu erhalten.
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Recht

Prinzessin C.

..ist immer fiir eine Meldung gut.
Nach einem Urteil des Europiischen
Gerichtshofs fiir Menschenrechte vom
24.6.2004 (59320/00) ist das bald vor-
bei: ,,Privatleben“ im Sinne der EMRK
umfafdt die Elemente einer Person wie
Namen und Recht am eigenen Bild.
Sollen Fotos nur die Neugier eines
bestimmten Publikums befriedigen,
reichen die von deutschen Gerichten
entwickelten Kriterien ,absolute Per-
son der Zeitgeschichte“ und ,ortliche
Abgeschiedenheit” zum Schutz des
Privatlebens nicht aus.

Mingel

..konnen im Kaufrecht dazu fiihren,
daf3 der Kunde vom Vertrag zuriicktre-
ten kann. Vorrangig ist sein Recht auf
Nacherfiillung, d.h. ,Beseitigung des
Mangels oder Lieferung einer mangel-
freien Sache (§ 439 BGB)“. So ist der
Riicktritt nach § 323 Abs. 5 Satz 2 BGB
ausgeschlossen, wenn die Pflichtverlet-
zung des Verkdufers unerheblich ist. Das
ist der Fall, wenn der Reparaturaufwand
fir die Miangelbeseitigung unter drei
Prozent des Kaufpreises liegt (OLG
Diisseldorf — Beschlufd vom 27.2.2004
- 1-3 W 21/04).

Preise

...missen nach der PreisangabenVO so
eindeutig angegeben werden, dafd der
Verbraucher den sogenannten ,End-
preis“ vor Augen hat. Im Zuge der Auf-
hebung von Rabattgesetz und Zugabe-
verordnung hat das OLG Koln eine
interessante Entscheidung getroffen.
Danach ist bei einer mit ,Jetzt 10%
Oster-Rabatt” beworbenen allgemeinen
Preissenkung keine Neuauszeichnung
der Ware mit dem neu errechneten Ra-
battpreisbetrag erforderlich (OLG Koln
— Urteil vom 6.2.2004 — 6 U 133/03).

1,2,3,

...ich hab’s. Internetauktionen werden
immer beliebter. Bei den einen. Bei den
anderen bedeuten sie mehr und mehr
AnlaB fiir handfesten Arger. Ein ganz
schlauer Anbieter wollte seinen virtuel-
len Laden schlief3en, indem er die Auk-
tion kurzerhand beendete. Geht nicht,
sagte ihm das LG Berlin (Urteil vom
20.7.2004 — 4 0 293/04). Das Einstellen
des Verkaufsangebots im Rahmen einer
Auktion ist eine vorab verbindlich er-
klarte Annahme des Hochstgebots. Es
kann nicht einfach geléscht werden.
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Im Focus: Wenn'’s wieder schnell aus ist...

Der Traum jedes Arbeitnehmers ist ein dauerhafter Arbeitsvertrag. Die Wirk-
lichkeit sieht oft anders aus. Das Engagement auf Zeit wird zunehmend tiblicher.
Vor allem in der Startphase scheut man die feste Bindung.

Es liegt in der Natur des Menschen, sich Fremdem mit gewisser Vorsicht zu
nahern. Im Arbeitsleben hat sich-deswegen das-Rechtsinstitut der ,Probezeit“
entwickelt: ein tiberschaubarer Zeitraum, in dem Arbeitgeber und Arbeitnehmer
ausreichend Gelegenheit haben, sich niaher kénnenzulernen.

Die ,Probezeit* ist keine Zwangseinrichtung. Arbeitgeber und Arbeitnehmer
miissen sie von Anfang an'in ihrem Arbeitsvertragvereinbaren. Tun sie das nicht,
beginnt ihr Beschaftigungsverhaltnis —je nach Absprache — gleich befristet oder
unbefristet. Unser Recht sieht nur fiir Ausbildungsvertrage verbindliche Probe-
zeiten vor. In allen anderen Fallen ist sie Verhandlungssache.

Haben die Vertragspartner eine Probezeit vereinbart, beginnt damit ihre
Bewahrungsphase. Sowohl Arbeitnehmer-als auch Arbeitgeber sollen sich ent-
scheiden, ob es nach’ Ablauf der Probezeit mit ihnen weitergeht. Richtungs-
weisend fiir den Tauglichkeitstest sind aus Arbeitgebersicht Fachkompetenz
und praktische Fertigkeiten des Neulings. In Betrieben, in denen es personliche
Kontakte zwischen Chef und Mitarbeiter gibt, muf3 zudem die ,Chemie“
stimmen.

Auf der Seite des Arbeitnehmers ist es-wichtig, daR der Arbeitgeber
seine Zusagen einhilt, der Job okay ist, das Geld punktlich aufs Konto kommt
und das Betriebsklima in Ordnung ist. Wer als Teamplayer aufgestellt wird,
mufd sich ins Team einfligen. Wer selbstandig arbeiten soll, mufd sein Profil
in diese Richtung entwickeln. Natiirlich gibt es auf beiden Seiten des Vertrags
auch Unzufriedene, die erst'mal den Secondhand-Job oder den 2. Wahl-
Kandidaten akzeptieren,/um sich dann in Ruhe auf dem Arbeitsmarkt weiter
umzusehen.

Der Vorteil einer Probezeit liegt fiir den Arbeitgeber darin, dafd er sich rela-
tiv unkompliziert und sehr kurzfristig wieder von seiner Neuerwerbung trennen
darf. Das Kiindigungsschutzgesetz findet in der Regel (noch) keine Anwendung.
Viele Spezialgesetze gelten nur eingeschrankt oder gar nicht. Die gesetzliche
Kiindigungsfrist wihrend der Probezeit betrdgt zwei Wochen. Langere Fristen
diirfen individuell vereinbart werden. Tarifvertrige sehen oft noch kiirzere vor.
Es soll eben schnell SchluR sein, wenn man sich nicht mehr abkann. Das kurz-
fristige Aus minimiert den , Leidensprozef3“ und schafft Platz fiir Neues.

Weihnachtsgeld

...ist zuriickzuzahlen, wenn im Arbeits-
vertrag eine wirksame Riickzahlungs-
vereinbarung steht. Das BAG: ,Erhalt
ein Arbeitnehmer eine Sonderzahlung
in Hohe einer Monatsvergiitung, kann
der Arbeitgeber sich die Riickforderung
fir den Fall vorbehalten, dafd der Ar-
beitnehmer nicht {iber die folgenden
drei Monate hinaus bis zum nachst-
zuldssigen Kiindigungstermin bleibt.
Eine weitergehende Bindung des Ar-
beitnehmers ist unwirksam (BAG -
Urteil vom 28.4.2004 — 10 AZR 356/03
— Leitsatz).“

Abschiedsbriefe

...tun oft weh. Leidtragender ist in aller
Regel der Empfanger. Daf3 ein Verab-
schiedungsschreiben auch auf Ver-
senderseite schmerzhafte Erfahrungen
auslost, hat ein ausscheidender Kun-
denbetreuer erfahren. Er hatte mit
Adressenmaterial des alten Arbeitge-
bers ,seine“ Klienten angeschrieben und
unter Angabe von neuer Adresse und Tele-
fonnummer auf die kiinftige Tatigkeit
bei einem Wettbewerber hingewiesen.
Das ist wettbewerbswidrig, sagt der BGH
(Urteil vom 22.4.2004 — I ZR 303/01).
Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt
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Handel

Vorbei ist sie, die ,,Digital Imaging-
Messe“, auch photokina genannt. In
der Nachlese wird tiber viel Neues
zu berichten sein. Das ist alle Jahre
wieder so, und allzu tiberraschend
ist auch nicht, daf8 einige
Neuheiten fiir einen selbst nicht
mehr so ganz neu sind, weniger
in Frage kommen oder kaum
preiswerte Mitbringsel sind.

Eine KB-Kamera —natiirlich digital
- mit sagenhaften 16,7 Millionen Pixeln, bestechend in Leistung
und Design, wiirde sicher jeder ohne Zogern mitnehmen oder
ordern, aber fast 8.000 Euro miissen erst einmal erwirtschaftet
werden. Dabei wollen wir nicht tiber die schlechten Zeiten jam-
mern, sondern iiberlegen, wie wir die technischen Errungenschaf-
ten gewinnbringend nutzen konnen.

Kameras in dieser oder dhnlicher Preisklasse sind logischerweise
eher etwas fir den Profi, der damit arbeiten und Geld verdienen
kann, als fiir den ,normalen” Amateur, der sich kaum gedanklich
in solche Dimensionen begibt. Der Fachmann aber liebdugelt zu-
mindest und griibelt ein wenig. Verkaufen kann er so etwas kaum,
denn das gibt der Kundenstamm nicht her. Aber fiir einen selber?!
Eine solche Kamera konnte ja glatt das Mittelformat ersetzen.
Damit waren wir bei einer fotografischen Kernfrage, die tiber das
Problem von Digital und Analog hinausgeht.

Theoretisch ist die Analogfotografie tiberholt und fast vergessen.
Die photokina war ein weiteres Beispiel dafiir. Der Billigmarkt wird
von Digitalkameras iberschwemmt. Preis und Leistung sind na-
tuirlich nicht vergleichbar mit den Spitzenkameras, aber das war
schon immer so.

Neu hingegen ist der allgegenwértige Umbruch von Analog auf
Digital, der beinahe schon die Umstellung von Schwarzweifd auf
Color zu tiberbieten scheint — wobei selbstverstiandlich die gesam-
te Medienlandschaft gemeint ist mit ihrem Kunstwort ,Ima-
ging".

Wie {iberall gibt es auch hier nicht nur Gewinner, sondern etliche
Verlierer, darunter Colorlabore, Fotografen und Handler. Der
Wegfall von Klein- und Mittelbetrieben, bei allen Unternehmen
in Handel und Handwerk, ist nicht nur in unserem Land un-
iibersehbar! Nicht richtig wire es jetzt aber, in unserer
Branche der Digitalfotografie die Schuld an allen negativen
Entwicklungen zu geben. Es gibt im Gegenteil sehr ernst-
zunehmende Stimmen, die davon ausgehen, daR die digitale
Erneuerung die Rettung der Fotografie ist!

In einem der letzten Beitrdge nannte ich das Beispiel eines sehr
erfolgreichen Betriebes, der ganz auf die Digitalfotografie gesetzt
hat, und hiervon gibt es sicher zunehmend einige, wenn nicht
bald alle. Ubersehen diirfen wir in diesem Zusammenhang nicht,
daB3 sich fir viele Handler jetzt die Frage stellt, wo sie ihre
Fotoauftrdge bearbeiten lassen sollen. Die Schlieffung einiger
Grof3labore, mit denen die Handler langjahrige Zusammenarbeit
pflegten, erfordert Neuorientierung.

Dabei sind die Handler ja nicht einmal die Hauptleidtragenden,
sondern so mancher Mitarbeiter im Betrieb und im Labor steht
traurig vor dem Aus.

Horst Dieter Lehmann
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Die Zeit danach

Ein Blick iiber den Zaunpfahl

Die deutschen ,,Jammerbloker“ haben aber wohl doch noch so viel
Kleingeld, dafd sie sich die eine oder andere Reise leisten konnen.
Wobei die vermeintlichen Billiglander, wie der EU-Anwarter T{ir-
kei, sich in den Urlauberregionen sehr gut dem Euro angepaf3t
haben. Diese kennt nun auch schon die ,,Umrechnungsformel”
1,-DM gleich 1,- Euro. Falls man nicht als Milliondr auftreten und
in (noch gangiger) Landeswidhrung bezahlen will. Aber auch in
diesem traditionsreichen, von Klein- und Kleinstbetrieben und
unendlich vielen ,Emmalidden” gesegneten Land zeichnen sich
die uns mehr als vertrauten Stromungen ab: Die Grof3en schluk-
ken die Kleinen. Bei uns tragen nun inzwischen die Grofsen die
Kampfe unter sich aus, was nicht anders zu erwarten war.
Erfreulich war der unvermeidliche Blick in die Schaufenster und
an die Winde etlicher Fotografen in grofleren Stidten. Wie in
China, mit dem Hang zum Gigantismus, fielen auch in der Tirkei
die Riesenbilder einiger Fotografen, vorwiegend von Hochzeiten,
auf. Nachdenklich stimmte, warum man bei uns so etwas sehr
selten — wenn tiberhaupt - sieht. Erfreulich fiir die Abgebildeten
und die Fotografen, die mit diesen Bildern mehr als zufrieden sein
konnen. Nicht allein bezliglich der Grof3e, die nur in Metern be-
rechnet werden kann, sondern vor allem aufgrund der Haltung
und des Ausdrucks der hochst fotogenen Paare, die mit oft ausge-
fallener Hintergrundtechnik wetteifern. Farbige Kompositionen
mit schwarzweifSen Einblendungen, Simultaneffekten, vielleicht
fir manch kritischen (oder neidischen?) Fachmann ein wenig
kitschigen Resultaten, gefallen ganz sicher den Kunden. Und dar-
auf kommt es an!

Wir wissen, daf? jedes mangelhafte Bild die Fehler um so mehr
aufdeckt, je grofRer es wird. Der gleiche Effekt gilt aber umgekehrt
auch bei guten Bildern, bei denen die Qualitit mit der Grofle
ansteigt. Ob wir Deutschen in der Portritfotografie eine Spitzen-
position einnehmen, wage ich nach einigen Auslandsaufenthalten
ernsthaft zu bezweifeln!

quickpeint

47638 Straelen o Tel. (0 28 34) 10 84

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Zum Schluf3 noch ein anderer Vergleich: Japaner auf Reisen sind
zweifellos und nach wie vor die fleifSigsten Knipser. Die Digital-
kameras mit ihrer hohen Aufnahmekapazitit kommen ihnen da
sehr entgegen. Andererseits kann man nur wiinschen, daf3 unse-
re Amateure ebenso fleif3ig fotografieren wiirden, wie sie offen-
sichtlich noch reisen. Nach der photokina und einem durchwach-
senen Sommer aber noch ein kleiner Eindruck davon, was ich auf
einer Studienreise verstirkt horte und sah:

Es herrscht Unsicherheit auf der ganzen Linie, die sich auch auf
die Freude am Fotografieren tibertrigt. Nicht jeder ist mit seiner
unter dem Motto ,,Geiz ist geil“ oder , billig — will ich“ erworbenen
Digitalkamera gliicklich. Zitat: ,,Da habe ich mit meiner alten Ka-
mera bessere Bilder gemacht!“ Die Aufgabe fir den Fotohandler
lautet also, moglichst viele gute Kameras zu verkaufen und noch
mehr aktive, zufriedene Kunden zu gewinnen. Aber das weifs wohl
jeder — nur, wie macht man es?
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Sony Camcorder DCR-HC1000

3 CCD Megapixel
MiniDV-Cam-
corder mit Carl
Zeiss T*
Objektiv,
Memory
Stick Duo,
Fotoblitz,
2,5-Zoll-
Hybrid-Farb-
LCD, dreh-
barem Griff
und Surround
Sound Option.

Ausstattungsmerkmale:

e MiniDV Format ¢ 3 x 1.070.000 Pixel CCD e Carl Zeiss Objektiv
Vario-Sonnar T* ¢ Neues Design mit drehbarem Griff e 12fach
optischer / 150fach digitaler Zoom e Super SteadyShot (optisch)
e 2,5 Zoll (6,35 cm) Hybrid-Farb-LCD (211.200 Pixel) ® Zuséatzli-
che Start/Stop-Taste am LCD-Monitor e Touch Panel Bedienung
mit Spot-Fokus und Spot-Meter-Funktion e Deutschsprachige
Mendifuhrung e Aktiv Mend mit animierter Grafik e 123.200 Pixel
Farbsucher e 4-Kanal-Aufnahme mit optionalem Mehrkanal-
Mikrofon (ECM-CQP1) mdglich e Mittels ,,Click to DVD 2.x“ Soft-
ware Konvertierung von 4-Kanal zu 5.1 Surround Sound mdglich
e Stamina bis zu 2 Std. 30 Minuten (mit Akku NP-FF71) e i.LINK
(DV Ein- und Ausgang) ¢ Analoger Ein- und Ausgang ¢ USB-
Schnittstelle fir Webcam-/Streamingfunktion ® Kompatibel zu
»Click to DVD* e Foto- und MPEG EX Filmfunktion Gber Memory
Stick Duo (MS Duo PRO kompatibel) ® Auflésung Foto: 1.152 x
864 Pixel o Intelligenter Fotoblitz ¢ Optimierter 16:9-Modus

¢ 14 Bit A/D-Wandler e Zoomfunktion im Wiedergabemodus

e Manuelle Schérfeeinstellung am Objektiv e Digitale PCM
Stereotonaufzeichnung (16 / 12 Bit), manuelle Aufnahmeregelung
e Sechs Belichtungsautomatiken e Funf Digital- und fiinf Bild-
effekte e Sieben Fader e Intelligenter Zubehérschuh e Zebra-
Funktion (manuelle Belichtung) ® Guide Frame (Hilfsrahmen) /
Farbbalken Testbild ® Zubehdr im Lieferumfang: 8 MB Memory
Stick Duo, Akku NP-FF71, Ladeadapter, IR Fernbedienung, Ste-
reo AV-Kabel, PC Kit: USB-Kabel, Treiber und Picture Package
Software zur einfachen Videocliperstellung e Farbe: anthrazit

e Gewicht: 780 Gramm e UVP: 1.800,— Euro

Sony Camcorder DCR-HC350

Drei-Megapixel-MiniDV-Camcorder mit Priméarfarbfilter und
Carl Zeiss T* Objektiv fiir h6chste Video- und Fotoqualitat.

Ausstattungsmerkmale:
¢ 3.310.000 Pixel CCD
e MiniDV Format
e Carl Zeiss
Objektiv Vario-
Sonnar T*

e Zoombereich
Video: 10fach
optisch /
120fach digital

e Zoombereich
Foto: 8,5fach
optisch

e Priméarfarbfilter
e Super Steady Shot
e 2,5-Z0ll (6,35 cm)
Hybrid-Farb-LCD
(128.200 Pixel)

e Zusétzliche Start/Stop-und

Zoom-Tasten am LCD-Monitor

e 123.200 Pixel Farb-LCD-Sucher e Touch Panel Bedienung mit
Spot Fokus- und -Meter Funktion e Deutschsprachige MenUfih-
rung ® Aktiv Men( mit animierter Grafik ® Optimierte Akku-Rest-
laufanzeige © i.LINK (DV Ein- / Ausgang) ¢ USB-Schnittstelle;
Analog Ein- / Ausgang e PictBridge-Funktion e ,Click to DVD*
zum einfachen Brennen von DVDs e Auflésung Foto: 2.016 x
1.512 Pixel ® Foto- und MPEG Movie EX Filmfunktion Uber
Memory Stick Duo (MS Duo PRO kompatibel) ® Smooth Intervall
Recording (verbesserte Zeitrafferaufnahme) ¢ Optimierter 16:9
Aufnahmemodus e 14 bit A/D-Wandler ¢ Easy Handycam Funk-
tion e Eingebauter intelligenter Blitz ¢ Stamina bis zu 3 Stunden
45 Minunten (mit optionalem Akku NP-FF71) e Integrierter
Schnittcomputer e Digitale PCM Stereotonaufzeichnung ¢ Super
NightShot (0 Lux) e 6 Programmautomatiken e 14 Digital- und
Bildeffekte ® Sechs Fadereffekte ® Zebra-Funktion (manuelle
Belichtung) e Guide Frame (Hilfsrahmen) e Intelligenter Zubehor-
schuh e Handycam Station zum AnschluB an TV oder PC

e Manueller Fokusring ® Zubehr im Lieferumfang: 16 MB Memory
Stick Duo, Akku NP-FF51, Ladeadapter, IR-Fernbedienung,
Stereo AV Kabel, PC Kit: USB-Kabel, Treiber und Picture Package
Software e Gewicht: 440 Gramm e Farbe: anthrazit

e UVP: 1.500,- Euro




Canon EOS 20D

Acht-Megapixel-Kamera mit herausragenden Features fiir den

semiprofessionellen Anwender.

Ausstattungsmerkmale

* Robustes Mag-
nesium-Gehause
¢ DIGIC Il Bild-
prozessor e Vier
MeBmodi (TTL-
Offenblendmes-
sung mit 35 Sek-
toren, Mehrfeld-,
Selektiv-, mitten-
betonte Mes-
sung) ® AF-Sy-
stem mit neun
MeBpunkten und drei

Funktionen e Automatische und manuelle Wahl des MefBfeldes
(Einblendung im Sucher und LCD) e Pradiktions-AF und AF-MeB-
speicher e Vier Blitzmodi: automatisch, Ein, Aus, Rote-Augen-
Reduktion e SynchronanschluB fiir externe Blitzgerate e Blitz-
Bracketing e Blitz-MeBwertspeicher ® Synchronisation auf 2. Ver-
schluBvorhang e Selbstausldser (10 Sekunden) e Dioptrienaus-
gleich (-3 bis +1 dpt.) ® LCD-Monitor mit Helligkeitsregelung (finf
Stufen) e Scharfentiefeprifung Uber Abblendtaste e Zwei Farb-
raumarten (sSRGB und Adobe RGB) ¢ WeiBabgleichsreihen (+3
Stufen) e Elektronisch gesteuerter SchlitzverschluB e Elektromag-
netischer Sanftausléser ® Reihenaufnahmen bis zu 5 Bilder/Se-
kunde (bis zu 202 JPEG-Bilder, bis zu 6 RAW-Bilder in Folge)

e Zwolf Belichtungsfunktionen (Auto, Portrait, Landschaft, Sport,
Nacht, Nah, Blitz aus, Tv, Av, M, A-DEP) e 18 Individualfunktionen
mit 50 Einstellungen e Orientierungssensor e Histogramm im
Wiedergabemodus e Lupenfunktion bei Wiedergabe ¢ Canon
Direct-Print-Funktion ¢ Mit dem optionalen Software-Kit kann die
Echtheit der aufgenommenen Bilder belegt werden.

Technische Daten:
Bildsensor:

Pixel gesamt:
Pixel effektiv:
Auflésungen:

Dateiformate:
Speichermedium:

VerschluBzeiten:

Belichtungskorrektur:

Blitzleitzahil:
Blitzkorrektur:
Blitzausleuchtung:
Empfindlichkeit:

WeiBabgleich:

Display:

Kameraschnittstellen:

Stromversorgung:

Abmessungen:
Gewicht:
UVP:

2

22,5 x 15 mm CMOS mit Primarfarbfilter
8,5 Millionen

8,2 Millionen

3.504 x 2.336 / 2.544 x 1.696 /

1.752 x 1.168 Pixel

JPEG (EXIF 2.21), RAW (Simultanauf-
zeichnung RAW und JPEG ist mdglich)
CompactFlash Typ | und Il
(Microdrive kompatibel)

30 Sekunden bis 1/8.000 Sekunde
und Langzeitbelichtungen,
Synchronzeit: 1/250 Sekunde

+ 2,0 EV in 1/2- oder 1/3-Schritten
13

+ 2,0 EV in 1/2- oder 1/3-Stufen

17 mm (27 mm bei KB)

Automatisch: ISO 100/200/400
Manuell: ISO 100/200/400/800/1.600,
erweiterbar auf ISO 3.200
Automatisch, Tageslicht, Schatten,
bewdlkt, Kunstlicht, fluoreszierendes
Licht, Blitz, Individual-Funktionen,
Kelvin-Eingabe

1,8 Zoll TFT (118.000 Pixel)

USB 2.0, Videoausgang (PAL/NTSC)
Lithium-lonen Akkus und Ladegerét
(Lieferumfang), Auto-Ladegerét als
Zubehdr erhaltlich

144,0 x 105,5 x 71,5 mm (BxHXxT)
690 Gramm (ohne Akku und Karte)
1.599,- Euro (Gehé&use)

Canon PowerShot G6

Topmodell der PowerShot G-Reihe mit hochauflésendem
Sensor und lichtstarkem 4fach-Zoomobjektiv.

Ausstattungs-
merkmale:

e Hochwertiges
Objektiv (8 Linsen/
7 Gruppen), davon
zwei asphérisch

e Ergonomisches
Gehause ® TTL-
Autofokus

e 9-Punkt AiAF;

1 MeBfeld (zentral
oder FlexiZone AF)
e Optischer Zoom-
sucher e TTL-Be-
lichtungsmessung mit drei MeBmethoden: Mehrfeldmessung,
mittenbetonte Integralmessung, Spotmessung (zentral oder an
AF-MeBfeld gekoppelt) ¢ Zwolf Aufnahmemodi (Custom 1 + 2,
manuell, Automatik, Zeitautomatik, Blendenautomatik, Pro-
grammautomatik, Portrait, Landschaft, Nachtaufnahme, Pano-
ramaassistent, Movie ¢ Sieben Blitzfunktionen: automatisch, An,
Aus, Rote-Augen-Reduzierung, Langzeitsynchronisation, Blitz-
synchronisation auf 1. oder 2. VerschluBvorhang e Blitzbelich-
tungs-Korrektur (2 Blenden in 1/3-Stufen) e Blitzschuh flr externe
Blitzgeréate (Speedlite EX) e Serienaufnahmen (High-Speed: 2 Bilder/
Sekunde bis zu 14 Aufnahmen in Folge, normal: 1,2 Bilder/Se-
kunde bis zu 23 Aufnahmen in Folge) ¢ DIG!C-Bildprozessor

e Filmsequenzen mit 30 oder 15 Bildern/Sekunde ¢ Schnelle
Bereitschaftszeit ® Dreh- und schwenkbares Display ® ND-Filter
mechanisch e Jog-Dial zur einfachen Einstellung von Belich-
tungszeit, Blende und weiteren Funktionen e Fokus-Bracketing
zur stufenlosen Variation der Scharfenebene e Fir PC und Mac

Technische Daten:

Bildsensor: 1/1,8-Zoll Interline CCD mit Priméarfarb-
filter (7,1 Millionen Pixel)
Pixel effektiv: 7,0 Millionen

3.072x2.304 /2.592 x 1.944 /

2.048 x 1.536 / 1.600 x 1.200 /

640 x 480 Pixel

640 x 480 /320 x 160/ 160 x 120 Pixel
JPEG (Exif 2.2), RAW, AVI (Simultan-
aufzeichnung RAW- und JPEG-Daten)
Super-Fein / Fein / Normal
CompactFlash Typ | und Il

15 Sekunden bis 1/2.000 Sekunde

+2 EV in 1/3 Stufen

Auto, ISO 50/100/200/400

Auflésung Foto:

Auflésung Movie:
Dateiformate:

Qualitatsstufen:
Speichermedium:
VerschluBzeiten:
Belichtungskorrektur:
Empfindlichkeit:

Objektiv: 2,0-38,0/7,2-28,8mm
(entspricht 35 - 140 mm im KB-Format)
Digitalzoom: ca. 4,1fach

Entfernungseinstellung: 50 cm bis unendlich (normal)
ab 5/15 cm (Makro, Ww/Tele)
70 cm bis 5 Meter* (Weitwinkel)
70 cm bis 4 Meter* (Tele)
*jeweils bei ISO 100/21°

Blitzreichweite:

WeiBabgleich: automatisch / 6 Voreinstellungen
(Tageslicht, wolkig, Kunstlicht, Leucht-
stoffrohre, Leuchtstoffrohre H, Blitz,

2 x Custom

LCD-Monitor: 2,0 Zoll TFT (dreh- und schwenkbar)

Schnittstelle: USB, Audio/Video-Out (NTSC/PAL)

Batterietyp: Lithium-lonen-Akku BP-511A (inkl.)

Abmessungen: 104,9 x 72,8 x 73,1 mm (BxHxT)

Gewicht: 380 Gramm (ohne Akku und Karte)

UVP: 749,— Euro



Konica Minolta Dimage G530

Elegante Fiinf-Megapixel-Kamera mit einer Vielzahl an krea-
tiven und manuellen Einstellméglichkeiten.

Ausstattungs-
merkmale:

e Hochwertiges
GT Hexanon
Objektiv (7 Ele- ..
mente/6 Grup-
pen) e Elektroni-
scher VerschluB
Uber CCD mit
zusétzlichem
mechanischem
VerschluB e Video-AF-System
e Mittenbetonte Integralmessung oder Spot-Messung ® Drei
Belichtungsfunktionen (Programmautomatik, Zeitautomatik,
manuelle Einstellung) e Finf Blitzfunktionen: automatisch, auto-
matisch mit Rote-Augen-Reduzierung, Aufhellblitz, Aufhellblitz
mit Rote-Augen-Reduzierung, Blitzabschaltung) ¢ Sechs Motiv-
programme (Portrait, Landschaft, Nachtaufnahme, Schnapp-
schuB, Sport, Hautton) e Serienbildfunktion e Selbstausloser (ca.
10 oder 3 Sekunden) e Automatische Belichtungsreihen in 0,5er
Schritten, 3 Bilder) ® Optischer Echtbild-Zoomsucher e Tonauf-
zeichnung e Filmsequenzen mit 15 Bildern/Sekunde (nur begrenzt
durch die Kapazitat der Speicherkarte) ® WeiBlichtabgleich auto-
matisch und voreingestellt (Tageslicht, Kunstlicht, Leuchtstoff-
lampen und Wolken) e Fiinf Farbmodi (Standardfarbe, S/W,
Sepia, warme Farben, kalte Farben) e Kontrastkorrektur (finf Stu-
fen) e Farbsattigung (fiinf Stufen) e Scharfzeichnung (finf Stufen)
e Farbbalance (finf Stufen pro Kanal RGB) ¢ Schnelle Bereit-
schaftszeit (0,8 Sekunden) ¢ Schnelle Ausléseverzdgerung (0,03
Sekunden) ¢ Hybrid-Adaptive-Bildverarbeitungstechnologie.

Technische Daten:
CCD-Sensor: 1/2,5-Zoll Interline CCD mit Priméarfarb-
filter (5,4 Millionen Pixel)

5,0 Millionen

Auto, ISO 50/100/200/400

Effektive Pixelzahl:
Empfindlichkeit:

Objektiv: 28-4,9/5,6-16,8 mm
(entspricht 34 - 102 mm im KB-Format)
Digitalzoom: 2fach, 3fach (in zwei Stufen)

Entfernungseinstellung: ab 50 cm, Weitwinkel (ab Frontlinse)
ab 80 cm, Tele (ab Frontlinse)

38 mm (1,5”) Farb-TFT (77.000 Pixel)
1 bis 1/2.000 Sekunde (Automatik)
15 Sek. bis 1/1.000 Sek. (manuell)
+2 EV in 1/3 Stufen

+1 EV in 1/2 Stufen (Blitz)

2.592 x 1.944 /2.048 x 1.536 /
1.600 x 1.200 / 640 x 480 Pixel
JPEG, Motion JPEG (AVI)

DCF 1.0 / DPOF-Unterstitzung, Exif 2.2
SD-und (MMC) MultiMedia-Karten,
Memory Stick, Memory Stick Pro
USB 2.0

LCD-Monitor:
VerschluBzeiten:

Belichtungskorrektur:
Auflésung Standbild:
Dateiformate:
Speichermedium:

Schnittstelle:

Druckausgabe: PictBridge, Exif Print

Batterietyp: 1 x Lithium-lonen-Akku NP-600 oder
4,2 V Gleichstrom mit entsprechendem
Netzgerat (optionales Zubehor)

Abmessungen: 93,5 x 55,5 x 26,0 mm (BxHxT)

Gewicht: ca. 145 g (ohne Batterien und Karte)

UVP: 349,- Euro

Lieferumfang:

e Lithium-lonen-Akku NP-600 e Akkuladegerat BC-600E
e Umhangeriemen NS-DG130 ¢ 16 MB SD-Karte (Secure Digital)
e USB-Kabel ¢ DIMAGE Viewer CD-ROM

Konica Minolta Dimage 23

Vier-Megapixel-Hochleistungs-Kamera mit 12fach-Zoom und
Anti-Shake-System.

Ausstattungs-
merkmale:

e Hochwertiges
APO-Objektiv (13
Linsen/10 Grup-
pen)e Video-AF-
System mit er-
weitertem Fokus-
bereich (finf AF-
MeBfelder) und
Schérfespeicher
e Drei Modi zur
Belichtungsmessung e Vier -
Belichtungsfunktionen e Vier Blitzfunktionen e AnschluB fir externe
Blitzgerate e Vorblitzmessung ® Finf Digital-Motivprogramme

e Belichtungsspeicherung e Serienbild- und UHS-Serienbild-
Funktion e Selbstausldser (ca. 10 oder 2 Sekunden) e Automati-
sche Belichtungsreihen e Filmsequenzen mit 30 oder 15 Bil-
dern/Sekunde (nur begrenzt durch die Kapazitat der Speicherkar-
te) mit und ohne Ton e WeiBlichtabgleich automatisch und vorein-
gestellt (Tageslicht, Kunstlicht, Leuchtstofflampen, Blitzlicht und
Wolken) e Vier Farbmodi (natiirliche Farben, Farbverstarkung,
S/W, Sepia) ® Kontrastkorrektur (drei Stufen) e Scharfzeichnung
(drei Stufen) e Digitaleffekt-Kontrolle (Kontrast, Schérfe) e Kopier-
funktion e E-Mail-Kopierfunktion ® Rauschunterdriickung e Drei
Qualitéatsstufen e Abschaltbare Dateneinbelichtung von Jahr/
Monat/Tag (Reihenfolge kann gedndert werden).

Technische Daten:
CCD-Sensor: 1/2,5-Zoll Interline CCD mit Priméarfarb-
filter (4,2 Millionen Pixel)

4,0 Millionen

Auto, ISO 50/100/200/400

Effektive Pixelzahl:
Empfindlichkeit:

Objektiv: 2,8-4,5/5,83-69,9 mm
(entspricht 35 - 420 mm im KB-Format)
Digitalzoom: max. 4fach (in 0,2er Schritten)

Entfernungseinstellung: ab 60 cm, Weitwinkel (ab Objektivfront)
ab 200 cm, Tele (ab Objektivfront)

LCD-Monitor: 38 mm (1,5”) Digital-Interface-TFT mit
automatischer Monitorbildverstérkung
(78.000 Pixel)

LCD-Sucher: 0,3-Zoll (118.000 Pixel)

15 Sekunden bis 1/1.000 Sekunde

(je nach Belichtungs-Programm),
Langzeit (BULB) bis max. 30 Sekunden,
Blitzsynchronsation mit allen Zeiten

+2 EV in 1/3 Stufen (auch bei Blitz)
2.272 x 1.704 / 1.280 x 960 /

1.600 x 1.200 / 640 x 480 Pixel

640 x 480 / 320 x 240 Pixel

JPEG, Motion JPEG (MOV) mit Ton
DCF 1.0 / DPOF-Unterstutzung, Exif 2.2
SD-und (MMC) MultiMedia-Karten
USB 2.0, Videoausgang (NTSC/PAL)

VerschluBzeiten:

Belichtungskorrektur:
Auflésung Standbild:

Auflésung Video:
Dateiformate:

Speichermedium:
Schnittstelle:

Batterietyp: 4 x AA Batterien oder Akkus oder
6,0 V Gleichstrom mit entsprechendem
Netzgerat (optionales Zubehor)
Abmessungen: 108,5 x 80,0 x 83,5 mm (BxHXxT)
Gewicht: 335 Gramm (ohne Batterien und Karte)
UVP: 499,- Euro
Lieferumfang:

4 x Alkali Batterien ® Umhangeriemen ¢ 16 MB SD-Karte ¢ USB-
Kabel e Video-Kabel ¢ Objektivdeckel ® Deckel fir Zubehdrschuh
e CD-ROM mit: DIMAGE Viewer und ArcSoft Videolmpression 2
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Fujifilm FinePix S3500

Vier-Megapixel-Kamera im SLR-Design fiir den Einstieg in das
semiprofessionelle Segment.

Ausstattungsmerkmale:
e Fujinon 6fach-
Zoomobjektiv

e Autofokus e 64-
Zonen-TTL-
Belichtungs-
messung e Vier
Belichtungspro-
gramme (Voll-
automatik,
Blendenauto-
matik, Zeitauto-
matik, manuell)

¢ \Vier Motivpro-
gramme (Portrait,
Landschaft, Sport,
Nachtaufnahme) e Video-
funktion (AVI-Format) ohne
Ton (640 x 480 Pixel:

10 Bilder/Sekunde oder 160 x

120 Pixel: 10 Bilder/Sekunde) e Automatikblitz mit Steuerungs-
sensor, sechs Blitzprogramme: Auto, Rote-Augen Reduktion, er-
zwungener Blitz, unterdriickter Blitz, Nachtaufnahme (Slow Syn-
chro), Rote-Augen-Reduktion + Slow Synchro e Selbstausloser
(10 Sekunden) ® Optionales Zubehor: xD Picture Card (16 - 512

Fujifilm FinePix $5500

Vier-Megapixel-Kamera mit Fujinon 10fach-Zoomobjektiv und
Histogramm-Anzeige bei Wiedergabe.

Ausstattungsmerkmale:
® 64-Zonen-TTL-
Belichtungs-
messung (Spot,
Integral, Durch-
schnitt) e Vier
Belichtungspro-
gramme (Voll-
automatik,
Blenden-
automatik, Zeit-
automatik,
manuell) e auto-
matische und
manuelle Scharf-
einstellung e Auto-
matikblitz mit Steue-
rungssensor, sechs
Blitzprogramme: Auto,
Rote-Augen Reduktion, er-
zwungener Blitz, unterdrlickter

Blitz, Slow Synchro, Rote-Augen Reduktion + Slow Synchro

e Selbstausldser (10 oder 2 Sekunden) e Vier Motivprogramme
(Portrait, Landschaft, Sport, Nachtaufnahme) e Farbeinstellungen
(SW / Chrome / Standard) e Videoaufzeichnung mit Ton.

MB), AC-Netzteil, Teleobjektiv, Weitwinkelobjektiv, Softcase,
CompactFlash-Adapter, Kartenleser, USB 2.0 Kartenlesegerat
8in1, PC-Kartenadapter, USB-Stickdrive.

Technische Daten:

CCD-Sensor:
Pixel-Gesamtzahil:
Effektive Pixel:
Auflésung Foto:

Auflésung Video:
Dateiformat Foto:

Dateiformat Video:

Speichermedium:
Objektiv:

Digitalzoom:
Scharfebereich:

VerschluBzeiten:
Empfindlichkeit:
WeiBabgleich:
LCD-Monitor:
LCD-Sucher:
Blitzreichweite:

Video Out:
Schnittstelle:
Stromversorgung:

Abmessungen:
Gewicht:

Lieferumfang:

1/2,7 Zoll CCD

4,23 Millionen

4,0 Millionen

2.272 x1.704 /1.600 x 1.200 /
1.280 x 960 / 640 x 480 Pixel

320 x 240/ 160 x 120 Pixel

JPEG (Exif Vers. 2.2)

AVI (Motion JPEG)

xD-Picture Card (16 bis 512 MB)
2,8-3,2/39-234 mm

(bezogen auf 35 mm KB-Kamera)
3,4x/1,7x/1,4x

Normal: 90 cm bis unendlich
Makro: ab 10/90 cm (Ww/Tele)

2 Sekunden bis 1/1.500 Sekunde
Auto: ISO 64 - 250

automatisch / manuell (6 Modi)
1,5 Zoll TFT mit 62.000 Pixeln
0,33 Zoll mit 110.000 Pixeln
Weitwinkel: 0,3 m bis 3,5 m

Tele: 0,8 m bis 3,5 m

Weitwinkel Makro: 0,3 m bis 0,8 m
NTSC/PAL

USB 2.0

4 x 1,5 Volt AA Mignon (mitgeliefert),
4 x AA Ni-MH Akkus (optional),
AC-5VH Netzadapter (optional)
99,7 x 77,3 x 69,3 mm (LxBxH)
285 Gramm (ohne Akku und Karte)

e 16 MB xD-Picture Card ¢ 4 AA Mignon Batterien ® Objektivab-
deckung e Schulterriemen ¢ USB-Kabel ¢ A/V-Kabel ¢ Handbuch
e Adapterring ¢ CD-ROM mit USB-Treiber, FinePix Viewer,
ImageMixer VCD2 fir FinePix.
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Technische Daten:

CCD-Sensor:
Pixel-Gesamtzahil:
Effektive Pixel:
Auflésung Foto:

Auflésung Video:
Dateiformat Foto:

Dateiformat Video:

Speichermedium:
Objektiv:

Digitalzoom:
Scharfebereich:

VerschluBzeiten:

Empfindlichkeit:
WeiBabgleich:
LCD-Monitor:
LCD-Sucher:
Blitzreichweite:
Video Out:

Schnittstelle:
Stromversorgung:

Abmessungen:
Gewicht:

Lieferumfang:

1/2,7 Zoll CCD

4,23 Millionen

4,0 Millionen

2.272 x 1.704 / 1.600 x 1.200 /
1.280 x 960 / 640 x 480 Pixel

640 x 480 / 320 x 240 Pixel

JPEG (Exif Version 2.2), CCD-RAW
AVI (Motion JPEG)

xD-Picture Card (16 bis 512 MB)
2,8-3,1/37-370 mm

(bezogen auf 35 mm KB-Kamera)
3,6x/1,8x/1,4x

Normal: 90 cm bis unendlich (Ww)
Makro: ab 10/90 cm (Ww/Tele)

1/4 bis 1/2.000 Sek. (Motivprogr.)
3 Sek. bis 1/1.000 Sek. (Slow-Syn.)
15 Sek. bis 1.2000 Sek. (manuell)
Auto: ISO 64 - 200

Manuell: ISO 64/100/200/400
automatisch / manuell (6 Vorein-
stellungen und individuell)

1,5 Zoll TFT mit 115.000 Pixeln
0,33 Zoll mit 115.00 Pixeln
Weitwinkel: 0,3 m bis 4,2 m

Tele: 0,6 m bis 3,8 m

NTSC/PAL

USB

4 x AA Batterien (mitgeliefert) oder
4 x Ni-MH-Akkus (optional)
AC-5VH Netzadapter (optional)
112,7 x 81,1 x 79,3 mm (LxBxH)
337 Gramm (ohne Akku und Karte)

¢ 16 MB xD-Picture Card ¢ 4 AA Mignon Batterien ¢ Objektivab-
deckung e Schulterriemen ¢ USB-Kabel  A/V-Kabel ¢ Handbuch
e Adapterring ¢ CD-ROM mit USB-Treiber, FinePix Viewer,
ImageMixer VCD2 fiir FinePix.



Neuheiten

Neues Speicherkarten-Lesegerit von Sony

Mit dem Hi-MD Walkman Speicherkarten-Lesegerat MCMD-
R1 prasentiert das Unternehmen eine einfache, mobile
Losung, die in Verbindung mit einem Hi-MD Walkman Daten
aller Art speichern kann.

Der MCMD-R1 wird mit vier AAA-Batterien betrieben und
erkennt sowohl Speichermedien aus der Memory Stick-Serie
als auch Formate wie Compact Flash, Picture Card, Smart
Media, xD Picture Card, miniSD Card und SD Card. Die
Daten werden per USB-Kabel auf eine Hi-MD Disc oder
eine im Hi-MD Modus formatierte normale MiniDisc
kopiert und schaffen somit Platz fiir neue Bilder, Musik
und PC-Daten. Auf einer einzigen Hi-MD-Disc lassen
sich, laut Unternehmensangaben, Daten von bis zu 1 GB
speichern. Ist das Speichermedium voll, werden Lesegerat
und Hi-MD-Walkman miteinander verbunden. Die Daten
werden auf den Hi-MD-Walkman {ibertragen, und wenig
spater ist die Karte wieder frei fiir weitere Aufnahmen.

Das MCMD-R1 Speicherkarten-Lesegerdt wird seit Mitte
September mit einer unverbindlichen Preisempfehlung von
100 Euro angeboten.

Pentax Optio SV

Die neue Pentax Optio SV bietet mit ihrem 5fach Zoom-
objektiv, mit einer Brennweite von 36 mm bis 180 mm (KB-
Format) und einer Lichtstirke von F2,8~F4,7 Aufnahme-
moglichkeiten bis in den Telebereich, die sich mittels der
4fach Digitalzoomfunktion noch erweitern lassen.

Funf Millionen Pixel Auflésung erlauben den problem-
losen Ausdruck scharfer Bilder bis zum DIN A3 Format. Im
normalen Makro-Modus ldf3t die Kamera schon Aufnah-
men ab 12 cm Distanz zu. Mit Supermakrofunktion jedoch
gelingen auch Aufnahmen mit minimalen 3 Zentimetern
Abstand. Uber den 1,8 Zoll TFT-LCD Monitor koénnen die
Motive vor und Aufnahmen nach dem Auslosen gepriift
werden. Eine Vielzahl an Motivprogrammen, darunter
spezielle Optimierungshilfen bei Herbstfarben, Sonnen-
untergiangen, Sport, Blumen oder im Museum sowie der
3D-Modus fiir eindrucksvolle dreidimensionale Aufnah-
men, erleichtern dem Anwender die Aufnahme interessanter
Motive.

Dartiber hinaus bietet die Optio SV verschiedenste Digital-
filter wie z. B. Schwarzweif3, Sepia, S/W+Rot, S/W+Griin,
S/W+Blau, Illustration, Slim und Soft. Sie zeichnet Bilder,
Ton und auch Videosequenzen auf SD Memory Card auf.

Die Optio SVwiegt ca. 165 Gramm und ist mit MaRenvon 91,5
mm x 56 mm x 28 mm (B x H x T) ausgesprochen kompakt.
Der Blitz kann ma-
nuell zu- oder ab-
geschaltet werden,
und verfugt tber
eine Funktion zur
Reduzierung des
,Rote-Augen“-Ef-
fektes. Die Optio
SV wird zu einem
empfohlenen Ver-

kaufspreis von 449 Die Optio SV mit einer Auflosung von
Euro angeboten. 5 Megapixeln.

lhre Partner fiir
Foto und
Digital Imaging!

Dinkel «

80336 Minchen * Landwehrstr. 6
Tel. 0 89 / 55 218 - 0
Fax 0 89 / 55 77 59
e-mail: info@dinkel-foto.de
www.dinkel-foto.de

Hansephot cusx

18184 Nevendorf * Mecklenburger Str. 5
Tel. 03 8204 / 686 -0
Fax 03 82 04 / 686 - 90
e-mail: info@hansephot.de
www.hansephot.de

Photo Universalll
Kleiber GmbH & Co. KG

70736 Fellbach * Max-Planck-Str. 28
70708 Fellbach * Postf. 18 04
Tel. 07 11 / 9 57 60 -0
Fax 07 11 /9 57 60 - 40
e=-mail: info@photouniversal.de
www.photouniversal.de

Carl Woltje

GmbH & Co. KG

26133 Oldenburg, Meerweg 30 - 32
26042 Oldenburg, Postf. 52 40
Tel. 04 41 / 4 80 91 77
Fax 04 41 / 48 09 183
e-mail: info@woeltje.de * www.woeltje.de

lhre Fachberater
fuir den
Einkauf in 2004



Wirtschaftspolitischer Kommentar

Bochum: Wo Verzweiflung herrscht, gibt es Panik!

Spielen dort kleine Kinder mit dem Rasiermesser?

Kurz vor Druck dieser imaging+foto-
contact-Ausgabe hatte sich die Lage bei Opel
in Bochum dramatisch zugespitzt, weil
durch wilde Streiks die Produktion einge-
stellt wurde. Dadurch litten alle Opel-
Werke in Europa darunter, weil sie keine
Fertigungsteile mehr bekamen. Damit
nehmen Probleme einer einzelnen Firma
Dimensionen an, die im wirtschaftlichen
Bereich zu einer Konfrontation zwischen
Europaund Amerika fiihren. Hier gibt es die
soziale Marktwirtschaft und in Amerika ein
freies Managertum, das sich bis heute im-
mer noch als das starkste wirtschaftliche
Konzept in der Welt bewéhrt hat.

Wenn ich oben geschrieben habe: ,Spielen
kleine Kinder mit dem Rasiermesser?“,
dann habe ich Angst darum, daR die Folgen
des wilden Streiks in Bochum noch iiber
Jahre hin ihre Auswirkungen haben werden.
Inzwischen ist es in diesem besonderen
Pokerspiel zwar zu einer voriibergehenden
Einigung gekommen. Aber ich glaube, in
Amerika heif3t es: ,Einmal ja! Aber in Zu-
kunft werden wir Bochum so schnell ver-
gessen, wie es geht.“ Hoffen wir, daf es nicht
dazu kommt, und daR es wirklich ein Ein-
zelfall bleibt, daf3 Neuwagen nicht mehr
ausgeliefert werden, obwohl die Handler
darauf warten, oder daf Fertigungsteile
nicht in andere Betriebe geliefert werden, so
daf es dort zu Produktionsstillstand kommt.
Wichtig scheint mir in diesen Tagen auch
die Auseinandersetzung um die Sanierung
des angeschlagenen KarstadtQuelle Kon-
zerns zu sein, wo der Karstadt-Vorstand-
vorsitzende Christoph Achenbach einer Ver-
treterin der ,,Gemischtwarengewerkschaft“
Verdi namens Franziska Wiethold gegen-
ubersitzt und wo es kurzfristig zu einer
Einigung kommen mufite, wenn nicht der
ganze Kaufhauskonzern den Bach herun-
tergehen soll. Es ging also ,,um sein oder
nicht sein®, wie es bei Shakespeare in Ham-
let heif3t; denn es gibt keinen Zweifel daran,
daf3 es dem Kaufhauskonzern sehr schlecht
geht. Ich kann mich nur dariiber wundern,
mit welcher Bierruhe die Verdi-Vertreter die
Verhandlungen buchstablich bis zur letzten
Sekunde mit ersten Zugestindnissen, die
unternehmerisch gesehen nicht ausrei-
chen, in die Lange gezogen haben.

Das Besondere der Auseinandersetzung bei
Karstadt ist aber, da inzwischen viele Ar-
beitnehmer den Satz von Shakespeare be-
griffen haben und friihzeitig bereit waren,
eine Arbeitszeit von 40 Stunden ohne Lohn-
ausgleich hinzunehmen, um den eigenen
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Arbeitsplatz zu retten. Damit kam der Verdi-
treue Betriebsratschef Pokriefke (ehemals
Restaurant-Mitarbeiter) als stellvertreten-
der Aufsichtsratschef des Konzerns erheb-
lich unter Druck, weil viele Mitarbeiter
nicht mehr gut auf ihre Gewerkschaft zu
sprechen waren. Aber Verdi-Vorstandsmit-
glied Franziska Wiethold wollte das so nicht
hinnehmen, es sei denn, der Karstadt-
Vorstand ware bereit gewesen, eine Stand-
ort- und Beschiftigungsgarantie fiir alle
Mitarbeiter zu geben. Eine solche Forde-
rung kann aber kein ehrlicher Unternehmer
erfillen, wenn er nicht schon bei seiner
Unterschrift zum grofden Liigner werden
will.

Fiir mich sind diese ganzen Auseinander-
setzungen mit der gravierenden Frage ver-
bunden, ob die fithrenden Gewerkschafts-
vorstinde tiberhaupt in der Lage sind,
unternehmerisch zu denken, wozu fiir mich
gehort, daf3 schnell entschieden wird.

Eine fiir mich an Dreistigkeit nicht zu tiber-
bietende Feststellung ist jedoch der Satzvon
DGB-Chef Sommer, der in der ,Welt am
Sonntag“ veroffentlicht wurde: ,Ich be-
fiirchte, daRR diese Politik der Erpressung
von Teilen der Unternehmerschaft und ih-
ren Verbanden weiter verfolgt wird.“ Ich
verfolge nun schon seit vielen Jahrzehnten
die Methoden der Gewerkschaften, alles

herauszuschlagen, was herauszuschlagen
ist. Erpressung war oft an der Tagesord-
nung, was bis heute dazu gefiihrt hat, daf
viele Betriebe nicht mehr wettbewerbsfahig
sind. Deshalb stehen jetzt auch die Werke
von Opel bei uns zur Disposition. Die Verdi-
Gewerkschaften miissen sich abgewchnen,
roboterhaft vier Prozent Lohnerhohung zu
fordern, wenn irgendwo mit Gewinn gear-
beitet wird.

Auch der Prasident des Einzelhandelsver-
bandes, Hermann Franzen, Diisseldorf, hat
in der ,Welt am Sonntag® vom 10.10. fest-
gestellt: ,, Immer weniger arbeiten und im-
mer mehr verdienen hat offensichtlich
nicht dazu gefiihrt, daf3 die Arbeitslosigkeit
abgenommen hat. Im Gegenteil. Diese
Rechnung war immer falsch.”.

Zum Schluf mochte ich doch noch beto-
nen, dafd wir alle uns daran gew6hnen miis-
sen, daf3 es keine abgeschotteten nationalen
Mirkte mehr gibt. Selbst grofse Markte wie
Europa oder Amerika miissen sich den Pro-
blemen beim Wettbewerb auf dem Welt-
markt stellen, weil heute in anderen Erd-
teilen Milliarden Menschen bereit sind, fiir
weniger Geld mehr zu arbeiten, um auch an
ein bifdchen Wohlstand zu kommen. Dieses
Problem wird uns hier in Deutschland in
den nachsten Jahrzehnten noch viel zu
schaffen machen. H. J. Blomer

Die Kontrahenten bei Karstadt!

Christoph Achenbach, Vorstandsvorsitzen-
der bei KarstadtQuelle: Der Chef des Esse-
ner Konzerns KarstadtQuelle wurde 1958 in
Miinster geboren. Er studierte in Miinster
und Koln Betriebswirtschaftslehre. Sein
Promotionsthema weist bereits auf seinen
Handelsschwerpunkt hin: ,Die Nutzung
von Kundenverkehrsuntersuchungen fiir
die standortbezogene Unternehmenspolitik
der Warenhduser“. Seine Karriere begann
Christoph Achenbach 1989 bei Quelle in
Fiirth, 2001 tibernahm er den Vorstands-
vorsitz des Versandhauses. Bei Karstadt-
Quelle wurde er im Mai 2001 in den Vorstand
berufen. Als sich die Krise des Konzerns
verscharfte, ibernahm Achenbach im Mai
2004 den Vorsitz. Christoph Achenbach ist
ein langjahriger Vertrauter der Quelle-
Eigentiimerfamilien Schickedanz und
Riedel, die 48,64 Prozent der Karstadt-
Quelle Aktien besitzen.

Franziska Wiethold, Mitglied des Bundes-
vorstandes Verdi: Die Gewerkschafterin
wurde am 23. Juni 1946 in Wiirzburg gebo-

ren. Studium der Soziologie und Politik in
Marburg/Lahn 1965 bis 1972. Referentin
fir gewerkschaftliche Jugendbildungsar-
beit beim DGB-Bundesvorstand in Diissel-
dorf 1972 bis 1981.

1981 bis 1990: Fachsekretirin in der HBV-
Landesbezirksleitung Nordrhein-West-
falen, zustindig fiir die Bereiche Einzel-
handel fiir Lebensmittelfilialbetriebe und
Verbrauchermarkte, ab 1986 fiir Banken,
Versicherungen, Ersatzkassen. Ab 1990:
HBV-Beratungsbiiro Leipzig

1990 bis 1992: HBV-Hauptverwaltung,
AufRenbiiro Berlin, zustindig fiir Einzel-
handel in den neuen Bundesliandern. 1992
bis 1999: Mitglied des geschaftsfithrenden
Hauptvorstands der Gewerkschaft HBY,
zustindig fir die Bereiche Einzelhandel,
Tarifpolitik, Gewerkschaftliche Bildungs-
und Kulturarbeit. 1999 bis 2000: 2. Vor-
sitzende der Gewerkschaft HBV. Ab 2001:
Mitglied im Bundesvorstand der Vereinten
Dienstleistungsgewerkschaft — ver.di, Bun-
desleiterin des Fachbereichs Handel.



Massimo Vitali:

Landscape with Figures

Die im Panoramaformat abgebildeten
Landschaften in Massimo Vitalis Buch
sind Orte der Freizeitgestaltung: Stran-
de, Discotheken, Wintersportorte und
Schwimmbéder. Die ,Figuren® sind die
zahllosen Menschen, die diese Plitze
bevolkern. Vitali hat sie von einem
selbstgebauten Podest aus vier bis fiinf
Metern Hohe fotografiert — messer-
scharfe, detailgenaue Bilder von chao-
tisch wirkenden Menschengetiimmeln
an der Weihestatten der Freizeitindu-
strie.
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Obwohl der Fotograf nur dokumentiert
und nichts inszeniert, wirkt die abge-
bildete Realitdt auf seinen Aufnahmen
immer wieder surreal. Durch Vitalis
Blick wirken die Menschen auf faszinie-
rende Weise so, als seien sie ins Bild
montiert oder hineingepref3t. So wirkt
die Welt, die der Fotograf auf seinen
Panoramen eingefangen hat, zwar je-
dermann bekannt, gleichzeitig jedoch
auch eigentimlich fremd.

Massimo Vitali, geboren 1944 im italie-
nischen Como, hat in London Fotogra-
fie studiert. In den siebziger Jahren
arbeitete er zunachst als Fotojourna-
list, spater vor allem als Kameramann.
In den letzten Jahren verlagerte sich
sein Interesse zur kiinstlerischen Foto-
grafie. Seine Werke wurden unter an-
derem in Arles, Paris, London und bei
der Hasselblad Foundation in G6teborg
gezeigt.

Massimo Vitali, Landscape with Figu-
res, Buchgestaltung: Massimo Vitali,
Gerhard Steidl, 224 Seiten, 134 Farb-
fotografien, Format 38,5x30 cm, Leinen-
einband mit Schutzumschlag, Steidl
Verlag, Gottingen 2004, ISBN 3-88243-
912-2, 75,- Euro.

Norbert Jiptner:
Digitale Fotopraxis

Dank immer giinstiger werdender Digi-
talkameras wenden sich engagierte

Hobbyfotografen zunehmend der digi-
talen Bildverarbeitung zu. Doch neue
Techniken und Technologien erfordern
neues Wissen und Konnen, denn der
Umgang mit digitalen Fotos muf3 eben-
so hart erarbeitet werden wie frither der
richtige Umgang mit Entwickler und
Vergrof3erer.

Dabei beschréankt sich das Thema digi-
tales Bild nicht auf die Aufnahme mit
einer digitalen Kamera, sondern umfaf3t
ebenso Tatigkeiten wie vorhandene
Dias, Negative oder Prints zu digitali-
sieren. Ist das Bild erst einmal im Rech-
ner, will esweiterverarbeitet, archiviert,
verschickt, aber natiirlich auch wieder
ausgedruckt, als Dia ausbelichtet oder
fiir die Projektion per Videobeamer vor-
bereitet werden.

In dem Buch werden in Workshops ver-
schiedenste Themen aufgearbeitet und
praxisnah erkldrt. Insgesamt bieten sie
zahllose Tips und Tricks, vermitteln
grundlegendes Wissen und halten auch
fur ausgebuffte Fotofreaks noch un-
geahnte Kniffe bereit. Dabei klirt ein
Glossar, das den Artikeln immer direkt
beigefiigt ist, schnell erste Fragen.
Nahezu ein Drittel dieser ,Digitalen
Fotopraxis“ findet mit der eigentlichen
Bildbearbeitung am Computer statt,
Dabei geht es keineswegs darum, alle
Funktionen, beispielsweise der bei Pro-
fis etabliertesten Software Adobe Pho-
toshop, zu erkliren. Vielmehr widmet

Digitale Fotopraxis |

sichjedes Kapitel einer besonderen Auf-
gabenstellung. So lernt der Leser zahl-
lose Funktionen spielerisch kennen
und anzuwenden. Wer die Arbeitsbei-
spiele eins zu eins nachbauen mochte,
kann dies ebenfalls tun—Voraussetzung
ist lediglich ein Internetzugang.
Norbert Jiptner (Hrgb.), Digitale Foto-
praxis, 167 Seiten, zahlr. schwarzweif3e
und farbige Abbildungen, Umschau
Buchverlag, Frankfurt/Main 2002,
ISBN 3-8295-6500-3, 29,90 Euro.

Literatur

Prof. Dr. Thomas Hoeren/
Michael Nielen (Hg.):

Fotorecht -
Recht der Aufnahme,
Gestaltung und Verwertung
von Bildern

Dieses am Institut fiir Telekommunika-
tions- und Medienrecht in Miinster ent-
standene Werk gibt unter Beriicksich-
tigung der aktuellen Rechtsprechung
prazise Antworten auf zahlreiche
Rechtsfragen, die sich rund um die
Fotografie ranken. Geht es um die digi-
tale Verbreitung oder den Abdruck von
Bildern in Printmedien, sind in jedem
Fall die Vorgaben des Urheber- und

Fotorecht

Wettbewerbsrechts zu beachten. Dabei
lauten die entscheidenden Fragen: Wel-
che Rechte hat der Fotograf an seinen
Bildern? Worauf ist bei Vertragen mit
Verwertern zu achten? Wie weit reicht
das Recht am eigenen Bild?
Beleuchtet werden dartiber hinaus u.a.
der Schutz der Fotografie vor Kopie,
Nachahmung und Verwertung, das
Werberecht und moglicherweise beste-
hende Fotografieverbote. Wertvolle
Hinweise auf die wirtschaftlichen
Grundlagen und Mustervertrige run-
den das Buch ab. Es ist somit eine
wichtige Arbeits- und Informations-
hilfe fiir alle, die sich berufsbedingt mit
der Materie der Fotografie beschif-
tigen.

Fotorecht — Recht der Aufnahme, Ge-
staltung und Verwertung von Bildern.
Herausgegeben von Prof. Dr. Thomas
Hoeren und Michael Nielen, Institut fiir
Informations-, Telekommunikations-
und Medienrecht (ITM) — Zivilrechtli-
che Abteilung — der Westfilischen Wil-
helms-Universitit Miinster, 376 Seiten,
15,8 x 23,5 cm, kartoniert, Erich
Schmidt Verlag, Berlin 2004, ISBN 3-
503-06387-0, 56,80 Euro.
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Neuheiten

Olympus Easy Imaging System
und m:robe

Das Easy Imaging System von Olympus
ist eine Kombination aus Digitalkame-
ra, Drucker, Festplatte und zukiinftig
auch einem Brenner. Die Digitalkamera
IR-500 wurde mit einem vier Millionen
Pixel-CCD, einem 2,8fach Zoomobjek-
tiv und 17 Aufnahmeprogrammen aus-
gestattet. Die Fotos werden auf dem
6,35 cm grofden Sunshine LCD, dessen
Display um 360 Grad schwenkbar ist,
dargestellt.

Die Docking Station der Kamera kann
auch als Stativ genutzt werden. Dank
zahlreicher Spezialeffekte wie Uber-
blendung und Mosaik kann die Vorfiih-
rung der Fotos individuell gestaltet
werden. Das Ausdrucken und Speichern
der Fotos ist ohne Computer moglich.
Kamera und Docking Station werden
mit dem Thermosublimationsdrucker
P-S100 verbunden. Dieser liefert die
Fotos nach rund 85 Sekunden Druck-
zeit.

Zur Speicherung und Archivierung
wird die 40 GB Festplatte S-HD-100
sowie eine USB 2.0-Schnittstelle fiir
Drucker und Kamera genutzt. Darauf
konnen, laut Herstellerangaben, etwa
40.000 Bilder (in einer Auflésung von
je vier Millionen Pixeln) gespeichert
werden. Die Markteinfithrung ist fiir
Anfang 2005 geplant.

Der m:robe MR-500i ist ein mobiler
Musikplayer mit Festplatte und einge-
bauter 1,22 Millionen-Pixel-Digital-
kamera. Mit 20 GB Speicherkapazitat
kann der MR-500i Tausende von Bil-
dern und Songs speichern. Uber das
Touchpad konnen die Aufzeichnungen
in Alben organisiert und mit den zur
Verfigung stehenden visuellen Effek-
ten bearbeitet werden. Im Remix-Play-
Modus stehen dem Anwender Spezial-
effekte und -funktionen zur Verfiigung.
Das Ergebnis kann auf dem VGA-Dis-
play des Gerats oder auf einem Fern-
seher betrachtet werden.

Die m:trip Musik- und Bildsoftware ge-
hort zum Lieferumfang. Damit konnen
Musik- und Bilddateien verwaltet und
Musikvon einer CD in das WMA-Format
konvertiert werden. Diese Titel sowie
MP3-Downloads konnen damit abge-
spielt und mit Fotos kombiniert wer-
den. MR-500i ist ab Anfang 2005 erhalt-
lich. Fiir reine Audioplayer-Fans gibt es
zeitgleich das Modell MR-100.
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Neue Scanner von Canon

Der CanoScan 9950F ist das neue Flagg-
schiff der CanoScan Produktfamilie.
Der Film- und Fotoscanner tritt die
Nachfolge des 9900F an. Der Scanner
arbeitet mit einer Auflosung von bis zu
4.800x9.600 dpi sowie einer vergrofier-
ten Durchlichteinheit fiir Scans von bis
zu 30 Kleinbild-Aufnahmen. Das von
Canon eigens fiir diesen Scanner ent-
wickelte Super-Toric-Objektiv wurde
mit einer aspharischen Linse ausgestat-
tet, um Aberrationen am Bildrand ent-
gegenzuwirken. Der CanoScan 9950F
ist ab November mit einer unverbindli-
chen Preisempfehlung von 449 Euro
erhaltlich.

Der CanoScan 9950F

Der CanoScan 8400F ist der Nachfolger
des CanoScan 8000F. Das Gerat scannt
mit einer Auflésung von bis zu 3.200 x
6.400 dpi, einer neuen Durchlichtein-
heit, die jetzt auch Mittelformat verar-
beiten kann und der neuen FARE Level
3 Technologie. Zudem bendtigt der
neue Scanner, durch den neuen schnel-
len Schrittmotor und die bewegliche
Beleuchtungseinheit im Deckel, eine
Aufwirmzeit von nur etwa 20 Sekun-
den. Prescans schafft er schon in circa
2,1 Sekunden. Der neue Scanner wird
mit einem empfohlenen Verkaufspreis
von 249 Euro angeboten.

Mit dem CanoScan 4200F erhilt der
Anwender einen Scanner mit einer Auf-
16sung von bis zu 3.200 x 6.400 dpi,
einer eingebauten Durchlichteinheit
fir bis zu 4 Kleinbildaufnahmen und
einer hohen Scangeschwindigkeit. Der
CanoScan 4200F arbeitet mit der neuen
QARE Level 2 Technologie fiir die auto-
matische Retusche von Aufsichtsvor-
lagen. Der CanoScan ist ab sofort mit
einer unverbindlichen Preisempfeh-
lung von 129 Euro verflighar.

Neue Marken-SD-,
miniSD- und CompactFlash-
Karten von Toshiba

Die Toshiba Speicherkarten-Familie
umfafdt Kapazitaten von 32 MB bis 1 GB
und bietet fiinf Jahre Garantie.

Die neue Speicherkartenreihe wurde
entwickelt, um ein umfangreiches
Angebot an Wechselspeichermedien fiir
Audio-, Video-, Daten- und Multimedia-
Applikationen anbieten zu konnen. SD-
Karten sind in den Versionen 128 MB
und 256 MB verfiigbar. Eine 512-MB-
Version kommt in Q4 2004 auf den
Markt. Das Angebot an miniSD-Karten
erstreckt sich tiber Kapazitiaten von 32
MB und 64 MB, wobei eine 128-MB-Ver-
sion im vierten Quartal 2004 zur Verfii-
gung steht. Toshibas Standard-Com-
pactFlash-Karten bieten Kapazititen
mit 32, 64, 128, 256, 512 MB und 1 GB.
Optional werden Hochgeschwindig-
keits-Versionen mit 128, 256, 512 MB
und 1 GB angeboten. Zusatzlich hat das
Unternehmen die CompactFlash-Kar-
ten mit einem Sicherheitshologramm
versehen.

Epson Stylus CX3650

Mit dem ,Mini-Buro“ Epson Stylus
CX3650 ist Drucken, Scannen und
Kopieren kein Problem mehr. Das
all-in-one-Gerdt druckt mit einer
Geschwindigkeit von bis zu 15 Seiten
pro Minute und einer Druckqualitat
von bis zu 5.760 optimierten dpi auf
geeigneten Medien. Randloses Drucken
und Kopieren ist bis zum DIN A4-
Format moglich. Mit den separat
einsetzbaren Individual-Ink-Patronen
konnen die Ausdrucke zusitzlich
kosteneffektiv erstellt werden. Die
Epson DuraBrite-Tinten liefern, laut
Herstellerangaben, Ausdrucke mit ei-
ner Lichtechtheit von bis zu 80 Jahren,
die zudem wasser- und wischfest sind.
Und mit der Epson Web-To-Page-Soft-
ware ist das Drucken von Internetseiten
schnell erledigt.

Der Stylus CX3650 kopiert innerhalb
einer Minute bis zu 13 Seiten, und
Scans werden mit einer Auflsung von
600 x 1.200 dpi erstellt.

Mit Abmessungen von 430 x 344 x 170
mm wurde das Gerit bewufdt kompakt
gehalten.

Der Epson Stylus CX3650 wird mit
einer unverbindlichen Preisempfeh-
lung von 129 Euro angeboten.



Zentraler Reparatur - Service\

GEDDERT

Edixa - Voigtlander — Porst — Service
Camcorder — Computer — Service
Film — Foto - Elektronik
Hifi — Video - TV
SPEZIAL REPARATUREN FiUR:

Alfo — Braun — Carena — Chinon
Cosina — Exakta — Haking — Revue
Ricoh — Petri — Porst — Noris — Nalcom

Benno-StrauB-StraBe 39
90763 Fiirth

Postfach 22 41, 90712 Fiirth
Telefon 09 11/65 85 184
Fax 09 11/65 85 144

Projektoren — Objektive — Blitzgerate
u.v.a. Gerate

www.zrs-geddert.de
e-mail: info@zrs-geddert.de

FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien - Tonspuren alle Formate
Videouberspielungen 8, 9.5, 16 mm Filme
Videokopien - Normwandlung alle Systeme

VHS - Serienkopien enorm preisgtinstig

CD / DVD Einzel- u. Mengenkopien schnell und preiswert
CHRIS-Filmtechnik GmbH Tel./Fax (089)3 19 41 30
Fruhlingstr. 67, 85386 ECHING bei Munchen

Vertragswerkstatt U U

Film- + Fototechnik

Service fir:

Kameras

Obijektive

Fl.lmkameras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7

Schmalfilm-Projektoren 51149 Kdln (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax (022 03)12136

" LuMPP

Stative und Kopfe
Sonderanfertigungen

T. 07121/52456 — F. 07121/52477
Internet: http://people.freenet.de/h.lumpp

E-Mail: Lumpp-Feinwerktechnik@t-online.de

N

Mass

foto « video » elektronik

Reparatur Service:
Foto-Film-Video-Kameras, Blitzgerate,
Dia-Film-Overhead-Projektoren,

Digital-Kameras, Scanner,
Camcorder,Fernglaser

Vertragswerkstatt

Nikon wRollel

FeldstraBe 4 30171 Hannover
tel.0511-804007 fax 0511-889950
e-mail: nass.Kamera-service@t-online.de

4 N\
Paepke - Fototechnik

GmbH & Co. KG

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Jeica Rollei

Kameras ¢ Objektive
Dia-Projektoren

Blitzgerate
Das Leica-Team Rollei-Profi
fiir Sucherkameras Service & Rent-Center

und Projektoren
Service von Studioblitzanlagen

OWENS Rollei

TRADING g
Neu: Produkte- und Systemberatung
Termine auf Anfrage

40233 Diisseldorf - Albertstr. 92-94
Telefon 0211 / 98 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 29
e-Mail’s bitte an: paepke-fototechnik@gmx.de
Mehr Info’s iber uns: www.paepke-fototechnik.de

Technik
-

DERNIISEH

Das neue DESKTOP
Foto-Digital-Studio

Produktfotos in optimaler Qualitiit

Unterlagen und Handlernachweis anfordern:

Amselstr. 23, 51149 KéIn

Tel. 02203/16262, Fax 13567,
Photo-Video e-mail: info@cf-photo-video.de

www.fotolicht.de

Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktrager WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia € 110,-
2-4 Bildkarte nach Dia € 165,-

1500er Aufl. € 60,- p.1000 St.

3000er Aufl. € 45,- p.1000 St.

5000er Aufl. € 40,- p.1000 St.

10000er Aufl. € 35,- p.1000 St.
+ MwsSt. u. Versandkosten

-incl. Proof-Andruck-

Fordern Sie die Unterlagen an:

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 0 52 51 / 6 26 14 » Fax: 6 50 46 ¢ E-Mail: Klocke-Verlag@web.de

IO aEEneENEEEnN!
Kameraservice
SCHAFER oHe

Hausanschrift

MoritzstraBe 47
Ecke 1. Ring 4
65185 Wiesbaden

Postfachanschrift

Postfach 2767
65017 Wiesbaden

Telefon 0611/39679
Telefax 0611/378173

Offnungszeiten

Mo-Fr 9-17 Uhr
Samstag 9-12 Uhr

Servicestelle fiir
Foto-, Video-, Blitz und
Projektionsgerite
Reparaturen samtlicher Hersteller

ISENDNEENNEENEEEEnE!

SN ESEEENENENSNEEEESnaaEnEann

ISR ESENENSE Nt naaEEEaann!
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8.910 Abonnenten (IVW 3/2004)

lesen Monat fur Monat imaging+foto-contact,
die groBte Fachzeitschrift der Fotobranche,
mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

imaging+foto-contact erscheint 11 x jahrlich mit einer Auflage von 10.000 Exemplaren bundesweit (IVW 3/2004). Mit Ihrer Klein- oder Personal-
anzeige sprechen Sie gezielt Fachanwender, Profifotografen und Fachhandler an. Fur Klein- und Personalanzeigen gilt der im Verhaltnis zur hohen
Auflage von 10.000 Exemplaren besonders gilinstige Sondertarif mit einer ErmaBigung von 50% gegeniber den Textteilanzeigen. So kostet
eine 1/4 Seite im Textteil 645,- €, im Klein- und Personalanzeigenteil nur 323,- €. Fur Chiffre-Anzeigen wird eine einmalige Geblhr von 5,20 €
berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausgenommen). Berechnungsgrundlage Ihrer Klein- und
Personalanzeige ist die Anzahl der Spalten und die Héhe lhrer Anzeige in mm. Nachfolgend zeigen wir hnen einige Preis- und Gestaltungsbeispiele
(nach der z. Zt. giiltigen Anzeigenpreisliste Nr. 31 v. 01.01.2004) fur lhre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact:

Wir verkaufen
1 B 17-Profifilm, Hangerma-

H H - P schine, 2 Jahre alt -, Preis VB; =
}gg 'g anzetl)ge_t'l spaltig Preis |1 Schnelfix 007 + Seever, 1/9 Seite
(40, 1"‘2:1 €re| )2;um m':' hreIS autom. Diarahmungs- und Ein-
von X mm Hohe = |taschgerat, fast neu - Preis VB. i i
32,67 ’€ zzgl. gesetzl. MwSt. Fotolabor Muster Klelnanzelge

Telefon 000/0000000

(56 x 85 mm)

Wir sind ein gut eingefiihrtes und erfolgreiches PaB- und Portrait-
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Essen. Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum nédchstmoég-
lichen Termin eine/n

Fotografen/-in

Wenn Sie erfolgsorientiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 1,61 € x 85 mm hoch =
kreativen Aspekt auch kaufménnische Belange in Ihre Arbeit einbeziehen
kénnen, freuen wir uns auf Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben an

Foto Studio * Mustermannstr. 86 ¢ 00000 Duisburg

mm-Preis von

136,85 €

Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
2,42 € x 36 mm Hohe = 87,12 € DM zzgl.gesetzl. MwSt.

Q, S
il G el Ty

Efg%ata%@ . Auftrag Klein- und Personalanzeigen
D i%i}t;g i\ézﬁfgtagfggrrﬁgcfie den nebenstehenden Anzeigentext im
(O einmal in der ndchstmdglichen Ausgabe Mein Anzeigentext lautet:
O in den AUSgaben ................................................................................................................
GroBe: Breite 180,0 mm, Hobhe ............. (4,83€/MM) |
Breite 129,5 mm, Hohe ............. (3,62 €/ MM) |
Breite 87,0 mm, Hohe ............. (QAZE/MM) bt
Breite 56’0 mm, HOhe ............. (1 ’61 € / mm) .......................................................................
Breite 40,5 mm, Héhe ............. (1,21 €/ mm)
1 nter i (Gebit: 520 T
N ivfc 11/2004

o (lisc Uian AVE S Mg CLEr ELEIER L .0 Einzugserméchtigung: Ich/wir erméchtige/n Sie, den Rechnungs-

betrag von meinem/unserem Konto-Nr.: ..... ey
Bankverbindung: oo s
BLZ: . , abzubuchen.

Fiir Bestellungen aus der Europaischen Union: Geben Sie hier bitte unbedingt

C.A.T.-Verlag Blémer GmbH
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact

POStfaCh 1 2 29 IhreUmsatzsteuer-ldentifikations-Nr.an:
40832 Ratingen
Einfach in einen Fensterumschlag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90 Ort, Datum Unterschrift/Firmenstempel

mit genauer Anschrift



Kleinanzeigen ¢ Angebote Kleinanzeigen Verkaufe/Gesuche

Suche Ankauf - Verkauf Gut eingefiihrtes
16mm Schneidetisch (gebr.). gebrauchter Fotogerite, Fotogeschéft mit Minilabor
Telefon 0 74 36/82 12 Minilabs und Laborgerte. im Allgau zu verkaufen.
Fotoservice Jungkunz Chiffre 12433511
...die bandlose Zeit ist eingeldutet! Tel.089/6 519975, Fax6 519981,
Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super! Mobil 01 71/2 68 83 30
Und was konnen Sie damit? - — N
Nur gekaufte Filme abspielen— schlecht! Wir bieten
Gonnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und Foto-/Journalisten
lassen Sie von uns Ihre Dias, Filme oder Videos auf Verkaufe (auch freiberufl. u. Berufsanfanger) und
DVD brennen. . Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Seit 1978 Kodak Picture Maker Fachliteratur und -informationen, u.U.
Viernheimer Video Transfer Digitale Bildstation ustelung s L resseauswelses,
SChultheII’.SFZT:SOtGr'Z%ﬁ?f;g‘lVIethIm + KOdak.Digitalkame.ra DC 90 Medien\?elrsorgung und’ mehr. '
Preis VB - Information: Kostenlose Informationen:
Drogerie Kohlhase DPV Deutscher Presse Verband e.V.
- Andersenring 17, 23560 Lubeck oL 040,853 77 69 « Fax 0408 58 77 7
Foto-Aktienkurse Tel.: 0451-801686, Fax 802398 e mail:dpv-hh@dpv.org = www.dpv.org |
18.10.04 Vormonat niedrigst./hdchst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate
gg;‘:fevae” Eﬂﬁ 2‘2‘;; 2?;? EZZ E::g AnzeigenschluB fiir Kleinanzeigen
Canon YEN | 5.200 5.280 4.910 5.820 in der Ausgabe 12/2004 ist der
Casio YEN |1.293 1.350 1.014 1.663 8'_ Novem!)er 2004_"
CeWe Color EUR | 13,06 13,40 12,16 21,30 Senden Sie uns einfach ein Fax an
Dow Chemical USD | 44,21 42,08 36,86 46,36 02102/20 27 - 90
Du Pont USD | 42,76 42,81 40,21 46
Eastman Kodak | USD | 33,37 30,40 24,80 34,26
Fujifilm YEN | 3.730 3.570 3.050 3.820 a =
Hewlett-Packard | USD | 1821 | 1840 | 16,90 26,12 Inserenten-Verzeichnis
Hitachi YEN | 654 689 627 850
ICI GBP | 211,25 216 192,17 247,25 Agfa .. 15 LoersCh.....eeveeeceeeeeeenn.n. 62
Imation USD | 35,10 36,25 31,75 43,62
Jenoptik EUR | 7.06 725 5,93 11,00 AZN ..ot 59 Messe Frankfurt ............. 51
Konica/Minolta | YEN | 1.483 1.438 1.170 1.644 C.AT.-Verlag............. 53,61 Olympus ...cccccceveeieeeenen. 37
Kyocera YEN |7.990 8.190 7.140 9.630
Leica EUR | 467 205 4 6.37 Canon.......... 74,3.U.4.U.  PentaX.....cccccoceeereruennene. 19
Lintec Computer | YEN | 1.457 1.506 1.350 1.830 Casio ...ceeeeeeeeieiccnnas 33 PMA...coiienn, 47
Olympus YEN |2.175 2.140 1.905 2.435
Samsung KRW | 432.500 478.000 399.500 638.000 Digitalfoto&Logistic .......... VAR ST- 11)Y/o J RO 21
Sz EICH RUSE0 £ 6 23100 = o1To] o [T 27  SONY ccocceieeeeeeiiiieeae s 11
Sony YEN |3.710 3.870 3.550 4.710
Spector EUR | 8,32 7,20 7,07 12,40 FUjiceeeiees 2.U VGP....oooeeeieiees 67
Toshiba YEN | 398 416 879 576 ¥ [o] oo TP 39 Walther.......ocooeccnnnnnnnnns 45
Varta EUR |9,10 8,60 8 12,10
Kursangaben: Deutsche Bank AG, Dusseldorf Konica Minolta................ 43 KIeinanzeigen ........... 71-73
Lidija Mizdrak, M.A. Satz- und Repro:
I M P R E S S U M Dipl. Journ. Herbert Page C.A.T.-Verlag Blémer GmbH
Eva Pesch M.A. Druck:
Jutta Ramlow Printpartner Digitaldruck GmbH, Bocholt

ima g in g +foto-contact Dipl.rer.pol. Karla Schulze

Z?ggf&iqt;c\t}irg; ofﬁ[agg:ohnd(;gsittilgio?ggﬁsirlz in jedem Fall die Meinung der Redaktion wieder.
! 9, > OF= Ur ! . . Fur unverlangte Bilder und Manuskripte wird keine
EIIDneT-I Teé' ?eé Auflage liegt die Verlegerbeilage ~ Jurgen Gunther Haftung tibernommen. Riickporto ist beizufiigen.
,Der Handel“ bei.
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Mit 9.600 dpi Auflosung und nur 1 Picoliter:

Canon PIXMA iP5000

Der neue PIXMA iP5000 fiir anspruchs-
volle Anwender istder erste Fotodrucker
der Welt mit nur 1 Picoliter feinen Tinten-
tropfchen und bis zu 9.600 x 2.400 dpi
Auflosung. Durch seine klare Linienfiih-
rung und das elegante Schwarz des
Gehduses ist er sowohl im Biiro als auch
zu Hause ein echter Blickfang.

Der PIXMA iP5000 bietet eine PictBridge-
Schnittstelle fir den Anschluf an alle kom-
patiblen Digitalkameras sowie -camcorder
und ist somit bestens fir den Fotodirekt-
druck gewappnet. Canons ContrastPLUS
Technologie mit insgesamt fUnf Tinten
(5. Tinte: dye-basiertes Schwarz) ermog-
licht kontrastreiche Fotoprints in beste-
chender Qualitdt. Und das mit hoher
Geschwindigkeit: Ein randloser Fotoprint

PIXMA iP5000

199,00* EUR

im Postkartenformat (10 x 15 c¢m) ist in
rund 36 Sekunden fertig. Der neue FINE-
Druckkopf, dhnlich gefertigt wie integrierte
Schaltkreise, bestehtaus vielen MikrodUsen,
die in einer Sekunde unglaubliche 27 Mil-

PIXMA iP5000: Die Technik im Detail

» Bis zu 9.600 x 2.400 dpi

» FINE Druckkopftechnologie,
Mikrodisen mit nur 1 Picoliter feinen
Tintentrdpfchen

» Bis zu 25 Seiten/Minute in S/W und
17 in Farbe, ca. 36 Sekunden fir ei-
nen Fotoprint im Format 10 x 15 cm

» Geringe Druckkosten durch einzeln
austauschbare Tintentanks (Single
Ink)

» 5-Tintensystem mit zwei Schwarztanks
fiir brillante Fotoprints (ContrastPLUS:
Normal-Tinte flir Fotodruck, Pigment-
Tinte fur Textdruck)

» Kamera-Direktdruck ohne PC mit kompa-
tiblen Digitalkameras oder -camcordern:
Canon DirectPrint und PictBridge

» Vollflachiger randloser Druck auf A4,
13x18cm, 10x 15 cm und
Kreditkartengrofe (54 x 86 cm)

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
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lionen (geschatzter Wert) winzig kleiner
Tintentropfchen mit extrem hoher Gleich-
mafigkeit und Prdzision ausstofen. Zum
Drucken von Textdokumenten verwendet
der iP5000 pigmentierte schwarze Tinte.

» Integrierte Duplexeinheit
fir automatischen doppelseitigen
Druck auf Normal- und Fotopapier

» Integriertes Fach zum Bedrucken
geeigneter CDs und DVDs

» Zwei integrierte Papierzufiihrungen
inklusive Papierkassette - fiir groRen
Papiervorrat bis zu 300 Blatt

» USB- und Kamera-Direktdruck-
Schnittstelle, Treiber fiir PC und Mac,
optional netzwerkfdhig
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Digitales Sofort-Bild ganz einfach mit

SELPHY CP400, SELPHY CP500
und SELPHY DS700

Canon stellt mit SELPHY eine neue
Modellreihe kompakter Fotodrucker
fir den Kamera-Direktdruck vor.
SELPHY steht fiir ,,Do-it-yourSELf
PHotographY*.

Nomen est omen - die Fotodrucker sind
besonders einfach zu bedienen und bie-
ten eine hervorragende Druckqualitdt bis
zu einer GroRe von 10 X 15 ¢cm, dem klas-
sischen und beliebten Postkartenformat.
So kénnen auch Digitalfoto-Einsteiger ihre
Fotos in hoher Qualitdt schnell und direkt
von der Kamera aus drucken. Per USB-
Kabel kdnnen alle PictBridge-kompatiblen
Digitalkameras oder -camcorder ganz
einfach mit einem SELPHY-Drucker ver-

Features SELPHY DS700:

» Bis zu 4.800 x 1.200 dpi, FINE Druck-
kopftechnologie und Mikrodiisen mit
nur 2 Picoliter feinen Tintentropfchen

» Druckzeit ca. 85 Sekunden fiir einen
Fotoprint im Format 10 x 15

» |eichte Bedienung tber die mit-
gelieferte Fernbedienung und das
On-Screen-Menl am Fernseher

» Verschiedene Drucklayouts kbnnen im
On-Screen-Men( , Druckstudio® ausge-
wahlt werden: Randlos, mit Rahmen,
Indexprint sowie Multidruck (bis zu 16
Fotos auf einer Seite)

» Schneller Anschlufé an Fernseher tiber
mitgeliefertes Video-Out-Kabel (Cinch,
Composite, PAL)

bunden werden. Fiir einen Fotoprint bend-
tigen die neuen Canon-Fotodrucker nur
wenig mehr als eine Minute. Die neue
Produktfamilie umfafit insgesamt drei
Drucker: die beiden Thermosublimations-
drucker SELPHY CP400 und SELPHY
CP500 sowie den Tintenstrahldrucker
SELPHY DS700.

» Kompatibel mit allen Canon-Foto-
papieren bis zum Format 10 x 15 cm
(GP-401, PP-101, SG-101, PR-101,
PS-101)

» Kamera-Direktdruck ohne PC mit kompa-
tiblen Digitalkameras oder -camcordern:
Canon DirectPrint und PictBridge

» Karten-Direktdruck ohne PC mit
Karten-Lesegerdt fiir alle gangigen
Speicherkarten

» Fotohandy-Direktdruck tiber kompatible
Fotohandys tber Infrarot-Schnittstelle

» USB-, Infrarot- und Kamera-Direktdruck-
Schnittstelle, Treiber fiir PC und Mac

» Neuer Dreifarb-Tintentank BCI-16

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
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Features SELPHY CP400 und
SELPHY CP500:
» Thermosublimationsdrucker

mit 300 dpi Auflésung

» Fir Ausdrucke mit UV-Schutzschicht

- Fur haltbare Fotoprints wie aus dem
Fotolabor

» PictBridge-kompatibel
» Canon DirectPrint-kompatibel
» USB-Anschlufd

- Anschluf} an PC und Mac tber

herkommliches USB-Kabel méglich
» Druckgeschwindigkeit

Format 10 x 15 cm:

- Ca. 85 Sekunden SELPHY CP400,
ca. 69 Sekunden SELPHY CP500 bei
Verwendung einer Canon Digital-
kamera mit DIGIC Prozessor

Preise:

SELPHY DS700 229,00* EUR
SELPHY CP500 199,00* EUR
SELPHY CP400 149,00* EUR
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High-Tech-Miniaturisierung in Vollendung:

Digital IXUS 40

Features Digital IXUS 40:
» Ca. 4,0-Megapixel-Sensor
» Ultrakompaktes Gehduse dank UA-Objektiv

» 3fach optischer Zoom (35-105 mm dquivalent

Kleinbild)

> Grofes 2,0-Zoll TFT-Display
» Videoclips in VGA-Qualitdt mit bis zu 30 B/s
» DIGIC-II-Prozessor mit iSAPS-Technologie

> 9-Punkt AIAF

» G Special Scene Modes
(Portrait, Schnappschiisse bei Nacht, Kinder- und
Tierfotos, Innen- und Unterwasseraufnahmen)

» Kompatibel mit PictBridge und Canon DirectPrint
» Print/Share-Taste
» CANON IMAGE GATEWAY

> Allwettergehduse AW-DC30
(optional als Zubehor erhaltlich)

Mit einem eleganten Gehduse aus
Metall schmeichelt die neue Digital
IXUS 40 mit 4,0 Megapixel Auflosung
dem Auge und der Hand gleicher-
mafien. Das unter Verwendung neue-
ster UA-Linsentechnologie konstruierte
3fach-Zoomobjektiv ermdoglichte ihre
extrem kompakte Bauweise. Der inte-
grierte DIGIC Il Bildprozessor sorgt fiir
Geschwindigkeit und brillante Bild-
qualitat. Weitere Pluspunkte: ein 2 Zoll
grof3es TFT-Display, eine deutlich erwei-
terte Videokapazitdt und ein leistungs-
fahiger 9-Punkt AiAF Autofokus.

Digital IXUS 40

Fur die notige Geschwindigkeit komple-
xer Bildverarbeitungsprozesse beim Foto-
grafieren und bei der Bildwiedergabe,
exzellente Farbwiedergabe und aufierge-
wohnliche Bildqualitdt sorgt der exklusive
Canon DIGIC Il Prozessor. Auch Startzeit,
Kamerabedienung und Autofokus profitie-
ren von dieser Profi-Technologie. Fir Video-
clips stehen bis zu 1 Gigabyte Aufzeich-
nungskapazitat** bereit, die Wiedergabe
ist auch in Zeitlupe mdglich. Die Print/Share
Taste sorgt im Zusammenspiel mit Pict-
Bridge-kompatiblen Druckern fir tolle Foto-
prints auf Knopfdruck: Die Kamera wird

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtiimer und Anderungen vorbehalten. Stand: November 2004

** Geeignetes optional als Zubehor erhdltliches Speichermedium erforderlich

CNi0

DIGiTAL

13US 40

399,00* EUR

einfach per USB-Schnittstelle angeschlos-
sen. Die neue Digital IXUS 40 ermdglicht
die kostenlose Registrierung beim Canon
Image Gateway (CIG). Dieses Webportal
stellt dem registrierten Nutzer 100 MB
Speicherplatz fur individuelle Online Gale-
rien zur Verfligung. Diese kann er der
Familie und Freunden zugdnglich machen.
Im CIG befinden sich auch Startbilder und
Sounds zum Download fiir die Individuali-
sierungsfunktionen der Digital IXUS 40.
Zum Lieferumfang der Kamera gehért u. a.
eine Software fur das besonders einfache
Betrachten und Drucken der Fotos.





