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Interview mit Dietmar Franken, Prokurist Marketing und Vertrieb
RICOH EUROPE B.V. (EPMMC Center)

imaging+foto-contact: Herr Franken,
wie erfolgreich sind die Caplio-Modelle
von Ricoh im stark umkimpften Digital-
kameramarkt?

Dietmar Franken: Wir konnten in den
letzten Monaten durch einen kontinuier-
lichen Ausbau der Marktanteile unsere
Marktposition deutlich verbessern. Das
belegt, dafd der Fotohandel erkannt hat,
daf3 man unsere Produkte gut verkaufen
und damit die entsprechende Rendite
erzielen kann.

imaging+foto-contact: Worauf fiihren Sie
diesen Erfolg zuriick?

Dietmar Franken: Ganz offensichtlich hat
sich die Produktpolitik von Ricoh ausge-
zahlt, nicht auf Pixel-Superlative oder
massiven Werbedruck zu setzen, sondern
auf innovative Features, die dem Ver-
braucher einen hohen Nutzen bieten.
Aktuelle Beispiele dafiir sind die Schnel-
ligkeit unserer Modelle Caplio G4 und
G4wide, und bei letzterem natiirlich die

Caplio /

28 mm Brennweite, die einzigartig in die-
ser Klasse ist. Damit hat der Fotohandel
gute Argumente fiir unsere Kameras. Ein
weiterer Gesichtspunkt ist sicherlich, daf3
Ricoh-Produkte nicht im Brennpunkt des
Preiskampfes stehen, so daR unsere
Handelspartner mit unseren Kameras
auch ordentliche Renditen erzielen kon-
nen. Wir freuen uns tiber diese Ent-
wicklung, die auch der Tatsache zu ver-
danken ist, daR wir mit den Zentralen der
groflen Fachhandelskooperationen sehr
gut zusammenarbeiten.

imaging+foto-contact: Was haben die
Caplio-Digitalkameras dem Endverbrau-
cher zu bieten?

Dietmar Franken: An der Spitze von
Umfragen, die ermittelt haben, welche
Ausstattungsmerkmale den Verbrauchern
am wichtigsten sind, stehen Features wie
ein schneller Autofokus, eine geringe
Ausloseverzogerung, eine schnelle Auf-
nahmebereitschaft oder die Moglichkeit,

G4 wide

Die erste digitale Kompaktkamera
mit Zoom-Objektiv bis Weitwinkel 28 mm
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Zoom: optisch 3x und digital 3,4x

Einschaltzeit: 1,8 Sekunden
Lange Akku-Laufzeit

Wahl zwischen 3 Stromquelien
Makro bis 1 cm

und 4 cm Tele-Makro

AV! Videoszenen mit Ton

Tasfe fiir direkfes Einstellen

Nahaufnahmen fotografieren zu konnen.
Unsere Techniker haben bei der Ent-
wicklung der Caplio-Modelle all diese
Faktoren erfiillt.

imaging+foto-contact: Welche Digital-
kameras zihlen zu den Highlights des
aktuellen Sortiments?

Dietmar Franken: Die gerade vorgestellte
Caplio G4wide erfiillt neben den bereits
genannten Features den Wunsch vieler
Verbraucher nach einer Weitwinkel-
Brennweite von 28 mm. Damit bietet sie
mit einem 28-85 mm-Objektiv (entspre-
chend Kleinbildformat) als einzige Kamera
dieser Klasse eine kiirzere Brennweite als
die sonst bei kompakten Digitalkameras
tibliche 35 mm-Anfangsbhrennweite. Mit die-
sem Weitwinkel-Zoom hat der Anwender die
Moglichkeit zur kreativen Bildgestaltung.
Fiir Kunden, die lingere Brennweiten
bevorzugen, bieten wir die Caplio G4 an,
die umgerechnet aufs Kleinbildformat
eine Brennweite von 35-105 mm bietet.
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imaging+foto-contact: Welche weiteren
Besonderheiten haben die Caplio G4 und
die Caplio G4wide zu bieten?

Dietmar Franken: Bereits 1,8 Sekunden
nach dem Einschalten ist die Caplio
G4wide einsatzbereit. Mit 1,9 Sekunden
bendétigt die Caplio G4 nur unwesentlich
langer. Mit 0,14 Sekunden zwischen dem
Driicken des Auslosers und der Aufnahme
bieten beide Kameras die schnellste Aus-
losereaktion der Welt in dieser Kamera-
klasse. Damit entgeht dem Verbraucher so
schnell kein Schnappschuf3-Motiv.

In der Makrofunktion kénnen die Kameras
mit einem Abstand von nur einem
Zentimeter selbst kleinste Details auf-
nehmen.

imaging+foto-contact: Welches Zubehor
bieten Sie zu den G4-Modellen an?

Dietmar Franken: Mit dem optional er-
hiltlichen Lithium-Ionen-Akku (DB-43)
sind im Stromsparmodus bis zu 4.300
Aufnahmen und unter normalen Nutzungs-
bedingungen mit einer Batterien-Ladung
immerhin noch bis zu 400 Aufnahmen

moglich. Dazu bieten wir ein passendes
Ladegerat, ein Netzteil und einen PC-
Card-Adapter an.

imaging+foto-contact: Mit welchen
Mafinahmen unterstiitzen Sie den
Handel beim Abverkauf?

Dietmar Franken: Wir setzen bei der
Verkaufsforderung auf eine enge Zu-
sammenarbeit mit unseren Partnern:
Dadurch unterstiitzen wir den Fotohandel
ganz direkt, indem wir gemeinsam indivi-
duell abgestimmte Konzepte erarbeiten.
Dabei betreiben wir Werbung in allen ein-
schlidgigen Medien.

imaging+foto-contact: Haben Sie noch
einen Tip fiir das Weihnachtsgeschaft?

Dietmar Franken: Unsere Drei-Megapixel-
Digitalkamera Caplio 300G bietet dem
Anwender Schutzgrad 7 gegen Wasser-
einwirkung. Damit ist sie die ideale
Begleitung fiir die bald beginnende Ski-
Saison.

imaging+foto-contact: Herr Franken,
vielen Dank fiir das Gesprich!
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Bei der Entwicklung der Caplio
G4 und Caplio G4wide haben
sich die Ricoh-Ingenieure von
den Anforderungen der Verbrau-
cher leiten lassen, die immer
wieder in Marktuntersuchungen
deutlich werden. Das macht es
dem Fotohandel leicht, diese
Produkte zu verkaufen.

Hier sind die wichtigsten Ver-
kaufsargumente:

Schnelligkeit

Ricoh verwendet in beiden Digital-
kameras ein hybrides Autofokus-System.
Dieses vereint die Vorteile eines sepa-
raten Sensors und der Scharfstellung
durch das Objektiv. Das externe System
ist standig in Betrieb, beschleunigt so
die Auslosereaktion und erweitert die
Aufnahmemoglichkeiten in dunkler
Umgebung. Dank dieses Systems ver-
fugt die G4wide mit 0,14 Sekunden
uber die schnellste Auslosereaktion
der Welt. Dariiber hinaus sind die
G4wide mit 1,8 Sekunden und die
G4 mit 1,9 Sekunden extrem schnell
aufnahmebereit.

Die Caplio G4wide bietet als einzige
digitale Kompaktkamera eine Weit-
winkel-Brennweite von 28 mm. Damit
kann sie einen Bildwinkel von 76 Grad
erfassen. Bei einer Brennweite von

Ricoh

Ricoh Caplio G4 und G4wide

wunsche

5mm, wie sie bei Digitalkameras {ib-
ist, betragt der Bildwinkel lediglich
ad. Somit konnen mit der kiir-
Brennweite dem Bild viel mehr
ails hinzugefiigt werden.

Details

'Die Caplio G4 und die G4wide sind mit

einer Makrofunktion ausgestattet, die
Aufnahmen ab einem Abstand von
einem Zentimeter ermdoglicht. Damit
konnen problemlos Details von Pflan-
zen, Bliiten oder Insekten abgelichtet
werden. Fir eine brillante Wieder-
gabe mit naturgetreuen Farben sorgt
der 3,24-Megapixel-Sensor zusammen
mit einem neuentwickelten Prozessor.
Das Dreifach-Zoom holt auch weiter
entfernte Motive heran. Mit Hilfe des
3,4fach digitalen Zooms konnen Bilder-
details vergroflert und so die Qualitat
der Aufnahmen tiberpriift werden.

Einfache
Bedienung

Erfillte Anwender-

-

g e

Lithium-Ionen-Akku (DB-43). Bis zu
4.300 Aufnahmen im Energiespar-
modus (Blitz aus, ohne Zoomen, LCD
aus, mit VGA-Aufl6sung) und bis zu 400
Aufnahmen unter normalen Nutzungs-
bedingungen (mit 50% Blitz- und
Zoomverwendung, LCD ein, 30s zwi-
schen den Aufnahmen, Vorschau aller
Fotos) konnen mit ihm fotografiert
werden. Energie gespart werden kann
tiber die synchronisierte Monitor-
zuschaltung: Obwohl sich die Kamera
im Aufnahmemodus befindet, bleibt der
Monitor dunkel. Das Motiv wird erst
nach Beriihrung der Zoomtaste oder
des Auslosers angezeigt.

Flexibel sind auch die Moglichkeiten
der Bildspeicherung: Zum einen kénnen
Aufnahmen im 8 MB grof3en internen
Speicher, zum anderen auf optional er-
haltlichen SD- oder MultiMedia-Karten
gespeichert werden.

Caplio

Uber die Adjust-Taste der
Kameras ist eine schnelle
Korrektur der Belich-
tung, eine Veranderung
des Weifabgleichs oder
der ISO-Empfindlichkeit
moglich, ohne dafd der
Anwender dafiir extrains
Menii gehen miifite. Um
die zuletzt aufgenomme-
ne Aufnahme sofort zu

uberpriifen, muf er ledig-

lich die Schnellansicht-Taste driicken.
Ein aufwendiger Wechsel von der Auf-
nahme- zur Wiedergabefunktion entfillt.

Flexible Energieversorgung

Fiir die Energieversorgung konnen
wahlweise Mignonzellen (Alkali-Mangan
oder NiMH-Akkus), ein Lithium Ionen
Akku oder ein Netzteil verwendet wer-
den. Eine lange Akku-Laufzeit bietet
der optional von Ricoh angebotene

Aufnahmemodalititen

Sechs Motivfunktionen fiir hiufig
wiederkehrende Aufnahmesituationen,
die Aufzeichnung von Video und Ton
(nur G4wide) und verschiedene Funk-
tionen fiir Mehraufnahmen, um Be-
wegungsabliaufe festzuhalten (S- und
M-Serienbildfunktion) bieten dem
Anwender zahlreiche kreative Gestal-
tungsmoglichkeiten rund ums Bild.
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Zum Titelbild: Xacti Digital Movie C1 von

Sanyo: fir Foto und Film

Mit einem weltweiten Produktions- F. -~
anteil von zirka 30 Prozent (inklu-
sive OEM-Produkte) ist Sanyo
der grofdte Hersteller von
Digitalkameras. Bereits

seit Anfang des Jahres

14Rt das Unternehmen

dieses Know-how in die
Entwicklung der eigenen Kamera-
linie Xacti einflieRen. Mit der Vorstellung
der Xacti Digital Movie C1 mochte Sanyo
in neue digitale Dimensionen vordringen: Das Produkt ist gleich-
zeitig Camcorder und hochauflosende Digitalkamera. In dem ledig-
lich 69 x 34 x 108 mm kleinen, ergonomisch geformten Gehiuse
der Xacti Digital Movie C1 verbirgt sich ein 3,2 Megapixel CCD-Chip.
Dieser schafft die Voraussetzung sowohl fiir farbenprachtige
Fotografien als auch fiir abwechslungsreiche Movie-Clips in voller
VGA-Auflésung. Seite 58

Wachstumsstrategie fir die digitalen
Zukunftsmarkte — Kodaks never Weg

Als Kodak Ende September auf einer Investoren-Konferenz in New
York seine neue Wachstumsstrategie fiir das Digitalzeitalter be-
kanntgab, schlugen die Wellen in
der Wirtschaftspresse hoch. So-
gar einen Riickzug aus dem
Filmgeschift wollten einige Jour-
nalisten aus den Aussagen von
Kodak Chef Dan Carp und seiner
Manager-Kollegen herausgehort
haben. Davon kann indessen nicht
die Rede sein: Im Gegenteil, die
Ertrige aus den traditionellen
Geschiftsbereichen sollen die
Kodak Wachstumsstrategie im
Digitalsegment finanzieren. Das
neue Geschiftsmodell, das Kodak
in New York vorstellte, markiert einen bemerkenswerten
Wendepunkt in der 120jahrigen Geschichte des Unternehmens.

Seite 12
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Wihrend die Borse lange Zeit durch schwere Zeiten ging, hat sich
die Aktie des europidischen GrofRfinishing-Unternehmens CeWe
Color im vergangenen Jahr deutlich nach oben entwickelt. Neben
den guten Zahlen und der gesunden Bilanzstruktur des
Unternehmens hat die Borse dabei offensichtlich

die Strategien von CeWe Color fiir das digitale |
Fotozeitalter honoriert. Kommuniziert werden r ﬁ
diese in einem professionellen Investor Relations - |
Konzept. Die grofde Bedeutung, die CeWe Color ~
der Kommunikation mit Analysten, Investment-
banken und Fonds beimif3t, beschrinkt sich da-
bei keinesfalls auf die Funktion der Pflege des
Aktienkurses. Vielmehr sieht Dr. Rolf Hollander,
Vorstandsvorsitzender der CeWe Color Holding AG, Investor
Relations als effizientes Marketing-Instrument fiir das Gesamt-
unternehmen. Seite 16
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Mit der Einfiihrung des ersten Inkjet-
,Minilabs“ bringt Noritsu ein innovatives
Gerite-Konzept auf den Markt, um das digi-
tale Bildergeschift auszuweiten. imaging+foto-
contact hat mit Noritsu Verkaufsleiter Thomas
Miimken tiber die Positionierung des Gerites
gesprochen. Seite 22

Die vielzitierte Konvergenz der Medien zeigt sich in wenigen
Produkten so deutlich wie in Mobiltelefonen. __

Langst sind die Zeiten vorbei, in denen Handys =

nur Sprachdienste und das Versenden von [
Kurzmitteilungen ermoglichten. imaging+foto-

contact fragte Ulrich Twiehaus, Leiter Mobile F o
Phones Deutschland bei Siemens mobile, welche !

Chancen sich fiir den | il
Fotohandel durch Foto- n-‘ -'!H i
handys ergeben. Seite 30

Interview mit Dietmar Franken, Prokurist
Marketing und Vertrieb Ricoh Europe B.V.
(EPMMC Center), tiber den Erfolg der
Caplio-Modelle im stark umkampften Markt
und wie Ricoh den Fachhandel beim Ab-
verkauf unterstiitzt. Seite 3

L S |

Erfolgreiche Ringfoto-Messe in Erlangen

Mit 2.312 Besuchern, die 1.006 Fotohandler reprasentierten, war die
Ringfoto-Herbstmesse, die vom 26. bis 28. September 2003 in
Erlangen stattfand, ein voller Exfolg. Dabei wurden nicht nur die ak-
tuellen Produktneuheiten der Industrie prisentiert, sondern auch
das neue digitale Informations- und Ordersystem RIO, mit dem
Ringfoto die Dienstleistungen der Kooperation fiir ihre Mitglieder
noch effizienter machen will. Bereits jetzt ist die digitale Fotografie
der Hauptumsatztriger fiir die Ringfoto-Mitglieder. Im vergange-
nen Jahr stieg der Umsatz in diesem Segment um tiber 70 Prozent
auf 925 Millionen Euro. Fiir das laufende Geschiftsjahr erwartet die
Kooperation eine weitere Absatzsteigerung bei digitalen Kameras
um 100 Prozent und eine Umsatzsteigerung von 65 Prozent.

Seite 26
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tigsten Funktionen, die die - L
Wertigkeit eines Handys stei-

gern, ist derzeit die Aufnahme- 2=
moglichkeit fiir Fotos und/oder oS -‘E’. i
Videos. Und genau hier werden l A H_I ;o
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Editorial

Welche Chancen bieten Fotohandys fur
den Fotohdndler?

Ein wahrer Traum

Nicht weniger als 54 aktuelle Kamera-
handy-Modelle weist die Markt-
tibersicht auf, die wir in dieser Aus-
gabe zusammengestellt haben. Lange
wird sie nicht aktuell bleiben, denn
sozusagen taglich kommen weitere
hinzu. Und wenn wir in einem Jahr
noch einmal eine vergleichbare Uber-
sicht zusammenstellen wollen, wer-
den wir vermutlich eine umfangrei-
che Sonderausgabe drucken miissen.

Bereits in diesem Jahr, so sagen die
Marktforscher, wird die Zahl der
verkauften Fotohandys weltweit die
der Digitalkameras deutlich tber-
treffen und in den nachsten Jahren
ein Vielfaches erreichen. Schon wer-
den detaillierte Rechnungen veréffent-
licht, wieviel Umsatz diese praktischen
Fotobegleiter dem Digitalkamera-
Geschiaft wegnehmen werden. Wer
gerne klagt, kann sich gerne mit
solchen Gedanken weiter beschif-
tigen. Furs eigene Geschift ist es
allerdings besser, auf die Chancen zu
schauen, die sich durch diesen neuen
Boom in der Telekommunikation er-
geben. Denn wenn nicht alles tauscht,
wird mit den Fotohandys ein alter
Traum unserer Branche wahr: dafd
namlich jede und jeder sozusagen
immer und tberall eine Kamera
dabei hat. Jetzt miissen wir nur
noch dafiir Sorge tragen, dafd davon
reichlich Bilder geprintet werden.

Von den zur Zeit noch vergleichswei-
se niedrigen Auflosungen der Handy-
knipser, bei denen VGA augenblick-
lich die obere Grenze ist, sollte man
sich dabei nicht tduschen lassen.
Megapixel-Handys werden schnell
kommen - in anderen Landern wie
Japan ist es seit diesem Sommer
schon soweit. Der Erfolg war bis-

lang mehr als durchschlagend: Das
MovaS0505i, hergestellt von Sony
Ericsson Mobile Communications
Japan Inc. und vertrieben vom Netz-
betreiber NTT DoCoMo Inc., brachte
es am ersten Verkaufstag, den 4. Juni,
auf 40.000 Gerdte. Einen Monat
spater wies die Bilanz schon 300.000
verkaufte Einheiten aus. Innerhalb
der nachsten vier Jahre sollen nach
Ansicht von Analysten bis zu 120 Mil-
lionen Fotohandys weltweit iber die
Ladentheken wandern.

Natiirlich wird ein grofRer Teil davon,
was Deutschland angeht, {ber die
Mobilfunkbetreiber im Rahmen von
Vertragserneuerungen an den Mann
gebracht werden. Aber auch diese
Kamerahandys sind fir das Bilder-
geschift nicht verloren. Das Potential
ist grof: In Japan hat das Markt-
forschungsunternehmen Nikkei BP
Consulting herausgefunden, dafd
Besitzer von Fotohandys durch-
schnittlich 4,7 Bilder pro Woche
aufnehmen. Das sind 244 Digitalfotos
im Jahr. Je hoher die Auflésung
der eingebauten Kamera ist, umso
haufiger wird sie eingesetzt.

Zur Zeit sind fuir das Herstellen von
Bildern am besten Foto Kiosks geeig-
net, die mit einem Bluetooth-Modul
ausgestattet sind. Das ist aber vor-
aussichtlich nur eine Ubergangs-
16sung: In Japan werden die besseren
Handy-Modelle bereits mit Speicher-
karten ausgestattet. Die Industrie hat
extra zu diesem Zweck die Mini-SD-
Karte als kompaktes Speichermedi-
um entwickelt. Damit konnen die
Handy-Pixel direkt von den entspre-
chenden Laufwerken im Foto Kiosk,
Minilab und digitalen Grof3labor-
Stationen gelesen werden.

Trotz hoherer Auflosung diirfte die
fotografische Leistungsfahigkeit die-
ser Produkte relativ schnell an die
Grenzen stoflen, die schon von
der Baugrofde dieser technischen
Wunderwerke vorgeschrieben sind.
Zoomobjektive und aspharische Lin-
sen werden hier wohl kaum in grof3e-
rem Umfang eingesetzt werden.

Das bedeutet nicht, dafd die Bilder
unbedingt schlecht sind. Sie diirften
schnell das Qualitatsniveau erreichen
oder auch ubertreffen, das die
Verbraucher zum Beispiel von einer
Einwegkamera gewohnt sind. Ver-
mutlich wird der Verwendungszweck
dieser Fotohandys sich in dhnlichen
Regionen bewegen: fiir das schnel-
le Spaf3bild zwischendurch, den
Schnappschufd in der Disko, das erste
Foto von der neuen Freundin. Letz-
teres tibrigens mochte man vielleicht
dann gerne auf Papier haben.

Bild-Dienstleistungen fiir Fotohan-
dys sind das eine, die alte Weisheit
»der Appetit kommt beim Essen die
andere. Mag sein, daR die Fotohandys
das Digitalkamera-Geschéft im unte-
ren Segment kannibalisieren werden.
Anders herum werden viele Kon-
sumenten, die gar nicht an den Kauf
einer Kamera gedacht haben, lernen,
dafd Fotografieren SpafR macht. Das
weckt den Wunsch nach etwas besse-
rem — und den kann den Fotohandel
hervorragend erfillen.

Wenn Fotohandys in diesem Jahr
erstmals zum Bestseller im Weih-
nachtsgeschiaft werden sollten, muf3
der Fotohandel also nicht die Stirn
in Sorgenfalten legen. Dennoch sollte
etwas nicht vergessen werden: Es
gibt keinen Grund, solche Gerite
nicht im eigenen Geschift zu ver-
kaufen. Das bringt nicht nur zusatz-
lichen Umsatz und die Chance,
einen Kunden fiirs Bildergeschaft zu
gewinnen, sondern vor allem Ziel-
gruppen inden Laden, die ihn fiir eine
Kamera niemals betreten hitten.

Th. Blomer
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Photoindustrie-Verband ehrt beste Forums-Absolventin

Der Geschiftsfithrer des Photoindustrie-Verbandes, Rainer Schmidt, hat Ende
September den Preis des Photoindustrie-Verbandes fiir den besten Absolven-
ten/die beste Absolventin des Hauptlehrgangs Handelsfachwirt/Handels-
fachwirtin (IHK) Fachrichtung Photo- und Medientechnik am Photo- und
Medienforum Kiel tiberreicht. Preistragerin 2003 wurde Tina Kasten. Die
Preisverleihung fand in den Geschiftsraumen der foto-markt GmbH Carlo
Zahlen in Reutlingen statt, dem neuen Arbeitgeber von Tina Kasten. An der
Preisverleihung nahmen aufderdem Rolf Roder, Vorstandsmitglied des Photo-
und Medienforums, sowie die Forums Geschéftsfiihrerin Gabriele Scheibel teil.

COS Distribution AG
bezieht neues Gebdude

Seit Mitte September ist die Niederlas-
sung Berlin der COS Distribution AG
in einem neuen Gebdude unter der
Adresse Kaiserdamm 100, 14057 Berlin,
beheimatet. Die dortige Telefonnummer
lautet 030/3030010, per Telefax ist
das Unternehmen unter 030/30300155
zu erreichen. Einer Pressemeldung zu-
folge erforderte nicht nur die personelle
Veranderung der Vertriebsstelle in der
Bundeshauptstadt den Umzug in
groflere  Riaumlichkeiten, auch die
stetig wachsende Zahl an Fachhandlern
habe die Verlegung der Auf3enstelle des
Lindener Grossisten in grofdere Rium-
lichkeiten notwendig gemacht. Das neu
bezogene Gebaude ist ein Altbau, der
von Grund auf renoviert und auf die
Bediirfnisse des Vertriebs ausgerichtet
wurde. Ein ansprechendes AuReres und
eine angenehme Arbeitsumgebung
konnen somit laut COS Distribution
AG vereint werden. Die neue Arbeits-
flache betrdgt jetzt 136 gqm. Um den
Umzug in die neuen Riume zu feiern,
ladt das Unternehmen alle Handler fiir
den 5. November zum Umtrunk in die
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Berliner Niederlassung ein. Ab 16.00
Uhr stehen an diesem Tag die Mitarbei-
ter der Berliner Niederlassung, der Ge-
samtvertriebsleiter Siegfried Lemke
und Vorstand Anke Kugies fiir Fragen
zur Verfigung. An diesem ,Tag der
offenen Tur“ konnen Hindler ihren
Ansprechpartner personlich kennen-
lernen und sich bei einem Rundgang
einen eigenen Eindruck tiber die neuen
Biirordaume verschaffen. Interessenten
konnen sich unter marketing@
cosag.de fiir den ,,Tag der offenen Tiir“
anmelden.

Uber acht Millionen
Kunden in Deutschland

Die debitel AG hat ihr Wachstum fort-
gesetzt und erreicht durch die Ver-
triebsaktivititen des dritten Quartals
allein in Deutschland einen Kunden-
stamm von {ber acht Millionen
Teilnehmern. Dabei haben sich nach
Angaben des Unternehmens seit Jah-
resbeginn rund 814.000 Vertrags-
kunden fiir debitel entschieden. Wie
im vorangegangenen Halbjahr tiber-
wog die Anzahl der Kunden in neuen
Vertragsverhiltnissen die der Prepaid-

Neukunden. ,,Wir investieren weiter in
die Gewinnung und Bindung von
Kunden®, erkldarte Peter Wagner,
Vorsitzender des Vorstands der debitel
AG. ,Im Vorfeld sich abzeichnender
Marktkonzentration ist dies von umso
grofderer Bedeutung fiir die kontinu-
ierliche Profitabilitit.“ Mit den tber
259.000 neuen Vertragskunden konn-
te debitel in den letzten drei Monaten
den Trend des ersten Halbjahres
fortsetzen und die Qualitit des Kun-
denstammes erneut verbessern. Die
genannte Anzahl der neuen Vertrags-
kunden bedeutet, daR tiber 50 Prozent
der Neukunden ein festes Vertragsver-
haltnis mit debitel eingingen. Bei den
deutschlandweit tiber acht Millionen
Teilnehmern (davon 107.000 Internet-
nutzer) handelt es sich um eigene
Kunden von debitel. In bezug auf die
von den Netzbetreibern gemeldeten
Teilnehmerzahlen ist zu beachten,
daR die debitel-Kunden auch in den
Statistiken der Netzbetreiber als Teil-
nehmer aufgefiihrt werden, dort aber
lediglich Nutzer der jeweiligen Infra-
struktur sind.

,Mit den tiber acht Millionen Kunden
in Deutschland und dem gestiegenen
Vertragskundenanteil liegt debitel bei
den Service-Providern ganz klar an
erster Stelle und belegt weiterhin den
dritten Platz im Mobilfunk-Gesamt-
markt*, stellt Peter Wagner klar.

Photo+Medienforum Kiel:
Freie Plcitze fir Hauptlehrgang

Das Photo+Medienforum Kiel hat fiir
die Ausbildung zum Handelsfachwirt/
-in (IHK) Fachrichtung ,Foto- und
Medientechnik“vom 5. Januar bis zum
11. Juni 2004 im Kieler Forum noch
Platze frei. Im kaufmannischen Teil,
mitAbschluf3 ,,Handelsfachwirt (IHK)“,
stehen unter anderem, neben der klas-
sische Betriebswirtschaftslehre, Perso-
nalwesen, Marketing und Unterneh-
mensfihrung auf dem Stundenplan.
Zum Foto- und Medientechnikteil, mit
Abschluf ,IHK-Zertifikat Foto- und
Medientechnik®, gehoren fotografische
Grundlagen, Gerite und Medientech-
nik wie auch Dienstleistungen. Weitere
Informationen, etwa zu Voraussetzun-
gen oder Forderungsmoglichkeiten,
sind beim Photo+Medienforum Kiel,
Tel.: 0431-579700, E-Mail: mail@pho-
tomedienforum.de erhaltlich.
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Industrie
Wachstumsstrategie

fir die
digitalen Zukunftsmarkte

Dan Carp, Chairman und CEO der Eastman Kodak Company

Als Kodak Ende September auf einer Investoren- Das neue Geschiftsmodell, das Kodak
Konferenz in New York seine neue Wachstumsstrategie AL ST o T GG

. .. . . bemerkenswerten Wendepunkt in der
fiir das Digitalzeitalter bekanntgab, schlugen die Wellen 120jahrigen Geschichte des Unterneh-

in der Wirtschaftspresse hoch. Sogar einen Riickzug aus ~ mens- Nachdem das traditionelle Film-
geschift in diesem Jahr nicht nur

dem FilmgeSChaft WOllten eil‘lige Joumalisten aus den unter dem Einfluf’ der unerfreulichen

Aussagen von Kodak Chef Dan Carp und seiner Manager-  0konomischen Begleitumstinde, son-
dern vor allem durch den digitalen

Kollegen herausgehort haben. Davon kann indessen Fawia fn dlom e s
nicht die Rede sein: Im Gegenteil, die Ertrige aus den dern schneller als erwartet zuriickging,

e .. . . haben die Verantwortlichen die Hand
traditionellen Geschiftshereichen sollen die Kodak aneh Cle Teramawo ik ienen €8 Hande

nicht in den Schofd gelegt. Mit einer
Wachstumsstrategie im Digitalsegment finanzieren. vollig neuen Geschiftsstrategie soll

Revenue by Business EFO by Busin

120%
Tracitsonal . | ———rum Tradeticnal

e ] -El}a | Driggitad

Digital

8%

So stellt sich Kodak Chef Dan Carp die zukiinftige Umsatzverteilung von Kodak vor. Der Anteil der traditionellen Geschdftsbereiche (links) soll von 70 auf
40 Prozent sinken, der der digitalen Produkte von 30 auf 60 Prozent steigen. Dabei geht Carp im selben Zeitraum von einem Umsatzwachstum von derzeit
13 auf 16 Milliarden US-$ aus. Die Ertrdge (rechts), die derzeit sozusagen ausschlieSlich aus dem traditionellen Bereich stammen, sollen bis 2006 zu glei-
chen Teilen aus digitalen und konventionellen Produkten erwirtschaftet werden.
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Kodak, so die Vision des Vorstandsvor-
sitzenden Dan Carp, nun in Rekordzeit
vom Film- und Papierhersteller zum
Digitalgiganten mutieren. Der Anteil
digitaler Produkte und Dienstleistun-
gen am Gesamtumsatz soll dabei von 30
Prozent im Jahr 2002 auf 50 Prozent im
Jahr 2006 steigen und im Jahr 2010
80 bis 85 Prozent erreichen. Dan Carps
Umsatzziele sind genauso ehrgeizig:
Aus den derzeitigen rund 13 Milliarden
US-$ Jahresumsatz sollen bis 2006 16
Milliarden und bis 2010 sogar 20 Milli-
arden US-$ werden. Dann, so der Kodak
Chef, sollen die traditionellen Produk-
te noch 3,5 Milliarden US-$ zum Kodak
Umsatz beitragen.

Die Verschiebung der Schwerpunkte,
das machten die Kodak Verantwort-
lichen deutlich, betrifft nicht nur
die Technologien. Von den heute rund
13 Milliarden US-$ Umsatz werden
rund acht Milliarden mit Consumer-
Produkten erwirtschaftet, jeweils 2,5
Milliarden entfallen auf die Bereiche
Health Imaging (Medizintechnik) und
Commercial Imaging (kommerzielle
Bildanwendungen). Im Jahre 2006 er-
wartet Dan Carp fiir diese ,,Business-to-
Business“-Segmente ein Umsatzvolu-
men von jeweils vier Milliarden US-$,
wihrend die Consumer Produkte bei
acht Milliarden US-$ bleiben sollen.
Diese acht Milliarden indessen werden
vollig anders zusammengesetzt sein als
heute, wo noch sieben Milliarden davon
auf konventionelle Produkte entfallen.

,Das Filmgeschift
verteidigen*

Die neue Kodak Strategie ist ohne Zwei-
fel eine Reaktion auf die Tatsache, daf3
das Geschift mit konventionellen Fil-
men in den wichtigen Industrielandern
unter dem wachsenden Einflu3 der
Digitalfotografie schneller als erwartet
zuriickgeht. Kodak will darum seine
Investitionspolitik neu definieren und
Investitionen im Filmgeschaft auf
ausgewahlte Schwellenldander, wie zum
Beispiel RufRland, Indien oder China,
sowie die Produktivititssteigerung in
der Herstellung konzentrieren. Dabei
schiatzt Dan Carp den Riickgang des
weltweiten Filmabsatzes fiir die nach-
sten Jahre auf durchschnittlich sechs
bis acht Prozent. In den USA werden die
Filmverkaufe, so der Kodak Chef, vor-
aussichtlich um zehn bis zwolf Prozent

im Jahr schrumpfen, in Europa um elf
bis 13 Prozent und in Japan um 18 bis
20 Prozent. China und Indien sollen
dagegen mit jahrlichen Wachstums-
raten von sieben bis neun bzw. sechs bis
acht Prozent fiir einen teilweisen Aus-
gleich sorgen.

Auf diese Entwicklung antwortet Kodak
mit einer Steigerung der Wettbewerbs-
fahigkeit durch spiirbare Kosten-
senkungen in der Herstellung. Zudem
haben die Verantwortlichen eine ,heili-
ge Kuh“ geschlachtet: Kodak wird in

Bernard Masson, Leiter des Geschdftsbereiches
Digital & Film Imaging Systems

Zukunft fiir ausgewahlte Partner auch
Private Label Filme herstellen. Das
hatte der amerikanische Fotoriese bis-
lang rigoros abgelehnt. Insgesamt, so
betonte Bernard Masson, Leiter des
Geschaftsbereiches Digital & Film
Imaging Systems bei Kodak, werde das
Unternehmen ,die Fuhrungsposition
im Filmgeschaft aggressivverteidigen®.
Zur Verbesserung der Ertrage soll
neben den Kostensenkungen auch das
verstarkte Angebot von Premium-
Produkten beitragen, sowohl im Film-
bereich als auch bei Fotofinishing-
Dienstleistungen, zum Beispiel durch
den in verschiedenen europdischen
Landern sowie in den USA bereits
installierten Photo Perfect Service.

Auch im Fotofinishing, das wurde in
New York deutlich, wird Kodak sich
durch Kostensenkungsprogramme auf
die negativen Wachstumsraten im
Filmgeschift einstellen. Dazu wird
nach Angaben von Bernard Masson
auch eine deutliche Reduzierung der

Kodak

Neuve Organisation —
neves Management

Der Bekanntgabe einer neuen
Unternehmensstrategie gingen
im Laufe des Jahres bereits
wichtige Veranderungen bei
Kodak voraus. So kiindigte das
Unternehmen im August ein
neues Organisationsmodell an.
Die Geschiftsbereiche heifden
jetzt Commercial Printing,
Display & Components, Health
Imaging (Medizintechnik), Di-
gital & Film Imaging Systems
und Commercial Imaging.
Dabei umfafdt Digital & Film
Imaging Systems die Geschifts-
bereiche Digital & Applied
Imaging (Digitalkameras und
Inkjet-Materialien), das Kino-
Filmgeschaft und das Consu-
mer- und Profi-Geschift mit
Filmen, Papieren, Kameras und
Dienstleistungen. Zudem hat
Kodak Chef Dan Carp um sich
herum ein Management-Team
mit profunder Erfahrung im
digitalen Bereich versammelt.
Prasident und Chief Operating
Officer Antonio M. Perez kamim
April von Hewlett-Packard,
Bernard Masson, der den
Geschiftsbereich  Digital &
Film Imaging Systems leitet,
von Lexmark, Yusuke Kojima
fur das Kamerageschaft von
Olympus und James Langley,
der neue Chef von Kodaks
Commercial Printing Division,
ebenfalls von Hewlett-Packard.
Willy Shih, der noch kommis-
sarisch den Bereich Digital &
Applied Imaging leitet, wurde
zum Chef der neugeschaffenen
Display & Components Division
ernannt, zu der auch die
Kodak-eigene OLED-Display-
technologie gehort.
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Zahl der Groflabors gehoren. Wachsen
will Kodak dagegen bei der Produktion
digitaler Bilder: Hier liegt der Schwer-
punkt auf Online-Dienstleistungen,
darunter das Kodak Picture Center On-
line in Zusammenarbeit mit dem Foto-
handel, digitalen Minilabs und vor al-
lem bei Kiosks. Bis Ende dieses Jahres
sollen nicht weniger als 50.000 Picture
Maker Kiosks in den verschiedenen
Versionen weltweit installiert sein.
Moglichst viele dieser Stationen sollen
schnell in die Lage versetzt werden,
auch Print-Dienstleistungen fiir Bilder
aus Kamerahandys anzubieten.

Auch im Home-Printing will Kodak in
Zukunft eine grofRere Rolle spielen. Ein
wichtiger Schritt dazu ist das erfolg-
reiche EasyShare Printer Dock, mit
dem das Unternehmen offensichtlich
eine neue Erfolgsgeschichte schreibt.
Bereits im ersten Jahr wird dieses
Produkt nach Angaben des Wall Street
Journals 100 Millionen US-$ zum
Kodak Umsatz beitragen. Auch von
Inkjet-Materialien verspricht sich
Kodak beim Home-Printing noch
einiges. Zudem wurde der Einstieg in
die Inkjet-Drucktechnologie angekiin-
digt — hier wird der erste Schwerpunkt
allerdings im kommerziellen Bereich
liegen.

Grofle Wachstumspline hat Kodak,
wie in der vorigen Ausgabe von ima-
ging+foto-contact berichtet, im Be-
reich Digitalkameras. Der im April ein-

Antonio Perez, Prisident und Chief Operating
Officer der Eastman Kodak Company.

gestiegene, frithere Olympus Manager
Yusuke Kojima soll das Unternehmen
zu einem fiihrenden Anbieter auch im
oberen Segment machen. Die Voraus-
setzungen dazu sind offensichtlich
nicht schlecht: In der ersten Hilfte die-
ses Jahres hat Kodak in den USA den
zweiten Platz in den Verkaufszahlen
dicht hinter Sony belegt. Wahrend der
amerikanische  Digitalkamera-Markt
um 55 Prozent wuchs, legte Kodak
um 100 Prozent zu.

Mehr Investitionen

Unterstiitzt werden soll Kodaks Digital-
Offensive durch Investitionen in

Forschung und Entwicklung, Produk-
tion und Unternehmensiibernahmenin
einer Groflenordnung von insgesamt
drei Milliarden US-$. Ein solches
Volumen kann naturgemafd allein
aus den Ertrigen des traditionellen
Geschaftes nicht finanziert werden.
Kodak hat darum im Oktober in den
USA Anleihen im Gesamtwert von einer
Milliarde US-$ aufgelegt. Zudem folgte
der Aufsichtsrat der Empfehlung
des Kodak Managements, die bislang
tiberdurchschnittlich hohe Dividende
von jihrlich 1,80 US-$ pro Aktie auf
0,50 US-$ zu senken und damit die
Liquiditait des Unternehmens zu
erhohen.

Mit der Neuorientierung hat Kodak
ohne Zweifel ein neues Zeitalter ein-
gelautet, aber keinesfalls eine Kehrt-
wende vollzogen. Denn bereits seit
Jahren hat das Unternehmen in digitale
Technologien investiert und sich auf
die Veranderungen des Foto- und Ima-
gingmarktes vorbereitet. Dieser Ent-
wicklung hat das Kodak Management
jetzt unter dem Eindruck der aktuellen
Marktentwicklungen sichtbar Beine
gemacht und damit, wie es Antonio
Perez, seit einem halben Jahr Prisi-
dent und Chief Operating Officer
der Eastman Kodak Company in
New York ausdriickte, ,den Reali-
titen des ausgesprochen wertvollen,
traditionellen Geschifts ins Gesicht
gesehen.”

Erstmals Gewinn mit Digitalkameras

Die Eastman Kodak Company hat im dritten Quartal 2003
erstmals mit Digitalkameras fiir Amateure einen Gewinn
erzielt. Das gab das Unternehmen am 22. Oktober bekannt.
Insgesamt stieg der Kodak Umsatz im dritten Quartal
gegeniiber demselben Zeitraum des Vorjahres um drei
Prozent auf 3,352 Milliarden US-$. Ohne den EinfluR von
Wahrungsschwankungen ergibt sich ein leichter Riickgang
von einem Prozent. Der Nettogewinn ging von 334 Mil-
lionen US-$ im dritten Quartal 2002 auf 122 Millionen
US-$ zuriick.

Der Umsatz im Geschaftsbereich ,Fotografie“ stieg um
drei Prozent auf 2,475 Milliarden US-$ bei einem opera-
tiven Gewinn von 204 Millionen US-$ nach 324 Millionen
US-$ im selben Zeitraum des Vorjahres. Dabei stiegen
die Umsatze mit Digitalkameras um 117 Prozent, die
der Online-Fotofinishing Tochtergesellschaft Ofoto um
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43 Prozent, mit Inkjet-Papieren um 33 Prozent und mit
Photo Kiosks und dazugehorigen Verbrauchsmaterialien
um 14 Prozent.

Unabhédngig davon gab Kodak am selben Tag die
Unterzeichnung eines Kooperationsvertrages mit dem
chinesischen Filmhersteller China Lucky Film Corporation
bekannt. Im Rahmen dieses 20 Jahre Abkommens wird
Kodak 20 Prozent von Lucky Film tibernehmen.

Im Rahmen der Vereinbarung wird Kodak das chinesische
Unternehmen mit technischem Know-how, Produktions-
anlagen und Schulungsaktivititen unterstiitzen. Im
Gegenzug erhdlt Kodak Lizenzgebiihren fiir bestimmte
Technologien und wird im Rahmen seiner Anteile am
Gewinn von Lucky Film beteiligt. Das Gesamtvolumen der
Transaktion wird nach Kodak Angaben 100 Millionen
US-$ betragen.
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Interview

Investor Relations
fur die Fotobranche

Interview mit

Dr. Rolf Hollander,

Vorstandsvorsitzender der

CeWe Color Holding AG

Wahrend die Borse lange Zeit durch schwere Zei-
ten ging, hat sich die Aktie des europiischen Grof3-
finishing-Unternehmens CeWe Color im vergange-
nen Jahr deutlich nach oben entwickelt. Neben den
guten Zahlen und der gesunden Bilanzstruktur des
Unternehmens hat die Borse dabei offensichtlich
die Strategien von CeWe Color fiir das digitale Foto-
zeitalter honoriert. Kommuniziert werden diese in
einem professionellen Investor Relations Konzept,
das in diesem Jahr gleich dreimal von fiihrenden
Finanzmagazinen (Capital, Manager Magazin und
Borse-Online) ausgezeichnet wurde. Die grofde
Bedeutung, die CeWe Color der Kommunikation mit
Analysten, Investmentbanken und Fonds beimifdt,
beschrankt sich dabei keinesfalls auf die Funktion
der Pflege des Aktienkurses. Vielmehr sieht Dr. Rolf
Hollander, Vorstandsvorsitzender der CeWe Color
Holding AG, Investor Relations als effizientes
Marketing-Instrument fiir das Gesamtunternehmen.
imaging+foto-contact hat mit ihm iiber die
Kommunikationsstrategie von CeWe Color und die

Perspektiven fiir das Unternehmen gesprochen.

die Erfolgsgeschichte von

imaging+foto-contact: Herr Dr. Hollander,
worauf fithren Sie die erfreuliche Kursent-
wicklung von CeWe Color zuriick?

Dr. Rolf Hollander: Wir kénnen mit der
Entwicklung unserer Aktie in den ver-
gangenen zwoOlf Monaten tatsachlich
besonders zufrieden sein. Mit dem der-
zeitigen Kurs um die 19,- Euro liegen
wir deutlich tiber dem 52-Wochen-Tief
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von 13,75 Euro im Dezember letzten
Jahres. Diese positive Tendenz begann
bereits Anfang des Jahres 2002 und hat
sich in einem bekanntlich durchaus
schwierigen Borsenumfeld kontinuier-
lich fortgesetzt. Der wichtigste Grund
dafiir liegt sicher darin, daff wir nicht
nur trotz des schlechten Konsum-
klimas ansehnliche Ergebnisse und

Dr. Rolf Hollander, Vorstandsvorsitzender der CeWe Color Holding AG

Die Bérse honoriert

CeWe Color

Umsitze erzielt haben, sondern vor
allem unsere Strategien fiir den digi-
talen Fotomarkt realisieren konnten.

imaging+foto-contact: Gute Ergebnisse ha-
ben aber in Threm Hause Tradition, und iiber
die Chancen der digitalen Fotografie sprechen
Sie auch schon weitaus linger als zwei Jah-
re. Dennoch ging Thr Aktienkurs bis Ende
2001 zuriick. Was hat sich seither geindert?



Dr. Rolf Hollander: Bis Ende 2001 wa-
ren wir ein erfolgreiches Unternehmen
im traditionellen Groffinishing, {iber
dem trotz der guten Ergebnisse die
digitale Revolution wie eine dunkle
Wolke hing. Wir hatten zwar eine
Reihe guter Ideen, wie man als Grof3-
labor auch im Digitalzeitalter erfolg-
reich Geschifte machen kann. Aber das
waren zu diesem Zeitpunkt eben Ideen,
hinter denen noch keine Bildermengen
standen. Entsprechend grof3 war die
Skepsis bei den Analysten. Das begann
sichim Jahre 2002 zu dndern, als die er-
sten nennenswerten Mengen von Digi-
talfotos in unseren Labors produziert
wurden. In diesem Jahr hat sich die posi-
tive Entwicklung nochmals verstarkt:
Die Wachstumsrate bei den Digitalfotos
lag im ersten Halbjahr dieses Jahres bei
tiber 400 Prozent und damit deutlich
tiber dem Zuwachs bei Digitalkameras,
der im selben Zeitraum 117 Prozent
betrug. Wir konnten also nicht nur tiber
Ideen reden, sondern eine Erfolgs-
geschichte erzahlen. Damit sind wir
sozusagen von einem saturierten Teil
der Old Economy zu einem Hoffnungs-
trager der New Economy geworden.

imaging+foto-contact: Das trifft nicht nur
auf CeWe Color zu. Dennoch hat sich Thre
Aktie positiver entwickelt als andere Foto-
werte. Wo liegt das Erfolgsgeheimnis Ih-
rer Investor Relations Strategie?

Dr. Rolf Hollander: Das Abschneiden
anderer Unternehmen kann und will
ich nattirlich nicht kommentieren. Was
unsere Investor Relations angeht, so ist
vielleicht ein Grundstein fiir den Erfolg,
daf3 wir ihnen nicht die erste Prioritit
einraumen. Die erste Prioritat hat nam-
lich unser operatives Geschift: die Ent-
wicklung unseres Produktsortimentes,
besonders im digitalen Segment, die
Optimierung unseres Lieferservices,
die Innovationskraft bei der Er-
schlieBung neuer Markte — sowohl geo-
grafisch, was vor allem Osteuropa an-
geht, als auch technisch, beispielsweise
im Hinblick auf die neuen Fotohandys
—und die konsequente Steigerung un-
serer Produktivitat. Wir konnten in die-
sem Jahr unter Beweis stellen, daR wir
nicht nur grofRe Mengen digitaler Fotos
produzieren konnen, sondern daf3 wir
dies in einem industriellen Verfahren
beherrschen, dessen Produktivitit sich
der im analogen Segment immer wei-
ter annahert. Investor Relations sind

wichtig, aber stehen nicht an erster
Stelle. Da steht das operative Geschiift,
wo die Erfolgsgeschichten geschrieben
werden, die wir dann in den Investor
Relations erzahlen konnen.

imaging+foto-contact: Welche Zielgruppen
sprechen Sie dabei an?

Dr. Rolf Hollander: Investor Relations
richten sich schon aus Effizienz-
griinden in erster Linie an Multiplika-
toren, die unsere Botschaft an grof3ere
Investorengruppen weitertragen konnen.
Dazu gehoren Analysten, Fondsmana-
ger und natiirlich die Presse. Deutlich
gestiegen ist in diesem Jahr zudem das
Interesse der Banken an CeWe Color.

imaging+foto-contact: Woran liegt das?

Dr. Rolf Hollander: Die dramatische
Borsenflaute bei den Werten der New
Economy hat zu entsprechenden Reak-
tionen der Grofdanleger wie Aktien-
fonds gefiihrt, die ihr Personal wegen
der gesunkenen Umsitze deutlich re-
duzieren mufdten. Aus diesem Grund
haben die Analysen von Banken ein
grofderes Gewicht bekommen. Ein
Unternehmen wie CeWe Color, das ein
funktionierendes Geschiftsmodell im
digitalen Markt realisiert, sich in
Wachstumsmarkten erfolgreich be-
wegt und dies mit Zahlen belegen kann,
ist hier ein interessantes Objekt. Das
zeigt sich daran, da in den letzten
Monaten mit der Hypo Vereinsbank,
der Berenberg Bank und der DZ-Bank

CeWe Color

renommierte Institute unser Unter-
nehmen analysiert und seine Aus-
sichten sehr positiv bewertet haben. Die
Berenberg Bank zum Beispiel, die ein
hohes Gewicht bei Small Cap Investi-
tionen besitzt, hat fir unser Unter-
nehmen beispielsweise ein Kursziel von
35,- Euro ermittelt.

imaging+foto-contact: Ihre Investor Rela-
tions Arbeit ist in den vergangenen Mona-
ten mehrfach preisgekront worden. Dabei
wurde nicht nur ihre Botschaft honoriert,
sondern vor allem auch die Art und Weise,
wie Sie diese vermitteln. Worauf legen Sie
bei der Investorenbetreuung besonderen
Wert?

Dr. Rolf Hollander: Die Basis einer er-
folgreichen Investor Relations Strate-
gie ist eine grofRtmaogliche Transparenz
des Unternehmens. Das heif3t, die wich-
tigsten Daten und Fakten miissen den
Investoren und Analysten schnell und
gut aufbereitet zur Verfligung stehen,
und zwar in den klassischen Instru-
menten — zum Beispiel Geschéftsbe-
richte, standig aktualisiertes Fact Book
und unsere Internetseite — ebenso wie
auf individuelle Anfrage. Jede Aussage,
die wir tiber unseren derzeitigen oder
auch zukiinftigen Geschiftsverlauf ma-
chen, sollte mit Zahlen belegbar sein.
Zur Transparenz gehort fiir uns zudem
auch, daf? die Analysten verstehen, was
wir in unserem Unternehmen eigent-
lich tun. Ein wichtiger Teil unserer
Investor Relations Aktivititen besteht

Dr. Rolf Hollander
und Hella Meyer,
Managerin Public +
Investor Relations bei
CeWe Color, freuen sich
dariiber, dals fiihrende
Finanzmagazine die
IR-Aktivitaten von
CeWe Color
ausgezeichnet

haben.
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macht hat:

1995
1996
1997
1999
2000

2001
Archivierung der Bilddaten
2002
Hochleistungsprintern

2003 Digitalfotos vom Handy

Technologiefihrer CeWe Color

Wer Analysten tiberzeugen will, muf nicht nur Ideen haben, sondern diese
auch realisieren. Das Vertrauen, das die Borse heute CeWe Color entgegen-
bringt, hat seinen Grund nicht zuletzt in der Innovationskraft des Unterneh-
mens, das sich bereits seit langem durch die weltweite Ersteinfithrung digita-
ler Technologien als ,First Mover“ in der Digitalfotografie einen Namen ge-

Fotoindex fiir Filmentwicklungen

Erste Software zur Bildbestellung tiber das Internet

Erstes Fototerminal zur Bildbestellung im Geschaft
photoworld — das Internetportal fiir den Fotofachhandel
Image CD: Die CD-ROM mit digitalen Bilddateien vom Film
DigiFilm: Das bequeme Konzept fiir die Bildbestellung und

Errichtung industrieller digitaler Grof3laborstrukturen mit Cyra

darum darin, die Digitalfotografie ver-
standlich zu machen, indem wir zum
Beispiel erklaren, wie leicht und preis-
wert es ist, an ein digitales Foto zu
kommen; oder indem wir bei einer
Betriebsfiihrung zeigen, wie effizient
diese Fotos auf industrielle Weise in un-
seren Labors hergestellt werden. Dabei
kommt uns zugute, daf3 unsere Pro-
dukte nicht nur erfolgreich, sondern
auch fiir jeden interessant sind. Denn
es gibt kaum einen Menschen, auch
keinen Analysten, der nichts mit Foto-
grafie zu tun hat. Insofern sind unsere
Investor Relations Aktivititen immer
auch Werbung fiir unsere Produkte.

imaging+foto-contact: Die Funktion geht
also iiber die Pflege des Aktienkurses hin-
aus?

Dr. Rolf Hollander: Selbstverstindlich.
Ich wiirde sogar sagen, der Marketing-
Effekt ist eigentlich der wichtigste
Teil der Investor Relations. Deshalb
gehoren zu unserer Zielgruppe ja auch
nicht nur Analysten, Banken und Inve-
storen, sondern auch die Presse und die
grofden Agenturen wie dpa oder Bloom-
berg. CeWe Color tritt ja selber gegen-
tber dem Endkunden nicht auf, son-
dern ist Lieferant fiir seine Handels-
partner im stationdren Einzelhandel
und im Internet. Wenn wir im Rahmen
unserer Investor Relations Aktivitaten
die Digitalfotografie und die Wege zum
Bild bekanntmachen, unterstiitzen wir
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damit nicht nur unseren Borsenkurs,
sondern vor allem unser operatives Ge-
schift. Das heif3t nattirlich andererseits
nicht, daf3 die Bérsennotierung fiir uns
uninteressant ist: Zum einen sorgt ein
guter Kurs flir zufriedene Aktionire,
und zum anderen unterstiitzt er unse-
re Signale in Richtung Kunden, Mitar-
beiter und Lieferanten.

imaging+foto-contact: Abschliefdend noch
eine Frage zum operativen Geschift. Sie
haben eben, als es um Innovationen ging,
kurz die neuen Fotohandys erwihnt. Wel-

che Pline hat CeWe Color fiir dieses Seg-
ment?

Dr. Rolf Hollander: Wenn die Zeichen
nicht triigen, werden diese Gerite fiir
einen neuen Boom in der Telekommu-
nikation sorgen und die Zahl der digi-
talen Aufnahmen deutlich vergrof3ern.
Viele dieser Digitalfotos sind sicher
Spafdbilder und schnell verginglich.
Dennoch sind wir tiberzeugt, dafd die
Kunden von wichtigen und besonders
gelungenen Aufnahmen auch Prints
haben mochten, wenn sie diese preis-
wert, schnell und bequem bekommen
konnen. Die ersten Kamerahandys—ich
spreche {ibrigens lieber von Handy-
kameras — mit Megapixel-Auflsung sind
ja bereits angekiindigt. Darum wollen
wir als Technologiefiihrer im Fotofini-
shing unseren Kunden im Fotohandel
die Moglichkeit bieten, auch Bilder von
diesen Schnappschiissen zu verkaufen.

imaging+foto-contact: Wie wird das funk-
tionieren?

Dr. Rolf Hollander: Schnell und einfach:
Der Endverbraucher bekommt von sei-
nem Fotohéndler eine Telefonnummer,
mit der er die Bestell-Software auf
seine Handykamera laden kann. Diese
Software ermdoglicht es ihm, die Bild-
daten per Knopfdruck an unsere Labors
zu schicken, wo sie geprintet und dann
an den entsprechenden Fotohadndler
ausgeliefert werden.

imaging+foto-contact: Herr Dr. Hollander,
wir danken Thnen fiir dieses Gesprich

Online-Auftragsauskunft bei
CeWe Color erfolgreich gestartet

Sofort im Bild

Die neue Online-Auftragsaus-
kunft von CeWe Color ist im
Fotohandel  aufderordentlich
positiv aufgenommen worden.
Zahlreiche Kunden des euro-
paischen Grof¥finishers haben
sich bereits in der Startphase fiir
den neuen Dienst angemeldet,

der es ermoglicht, jederzeit den
aktuellen Bearbeitungsstand der
analogen und digitalen Bildauf-
trige online abzufragen. Auch
Endverbraucher konnen diesen
Service nutzen.

Fortsetzung auf Seite 20
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Bilddienstleistungen

Fortsetzung von Seite 18

Mit der Online-Auftragsauskunft hat
CeWe Color ein interessantes Instru-
ment fiir den Fotohandel geschaffen,
um Fragen nach dem Lieferstatus von
Fotoauftragen in Sekundenschnelle zu
beantworten. Zudem kann diese
Dienstleistung tiber die eigene Home-
page des jeweiligen Handlers auch den
Endkunden angeboten werden.

Die Abfrage ist kinderleicht: Die Ein-
gabe der Kundennummer und der
Auftragsnummer gentigt, um sofort
dartiber informiert zu werden, ob der
entsprechende Auftrag im Labor ein-
gegangen ist, sich dort noch in der Be-
arbeitung befindet oder bereits fertig-
gestellt ist.

CelWe Color Handelspartner konnen die Online-
Auftragsauskunft auf ihrer eigenen Internetseite
den Endkunden zur Verfiigung stellen. Dabei
kann das Formular individuell an die Bediirfnisse
und das Erscheinungsbild des jeweiligen Ge-
schdfts angepalSt werden.

Zeit und Kosten sparen

Nach Ansicht von CeWe Color Vor-
standsmitglied Harald H. Pirwitz bietet
der neue Service sowohl fiir den Foto-
handel als auch fiir das Grof3finishing-
Unternehmen selbst deutliche Vorteile.
,Zum einen konnen Auftragsinforma-
tionen auch auf3erhalb unserer Labor-
Kundendienstzeiten abgefragt werden
— und zwar deutlich schneller als tiber
eine Telefonauskunft. Auf unserer Sei-
te konnen sich die Kundendienstmitar-
beiter jetzt auf Anfragen konzentrieren,
die nicht auf automatischem Weg be-
antwortet werden konnen.“ Solche An-
fragen, erlduterte Pirwitz weiter, haben
bei CeWe Color mit der steigenden
Bedeutung der Digitalfotografie deut-
lich zugenommen. ,Hier besteht noch
hoher Aufklarungsbedarf sowohl beim
Fotohandel als auch bei den Endkun-
den, dem wir gerne gerecht werden.“
Neben der Beantwortung einer stei-
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CeWe Color Vorstandsmitglied
Harald H. Pirwitz

genden Zahl telefonischer Anfragen zu
digitalen Bildern haben die CeWe Color
Kundendienstmitarbeiter dabei buch-
stablich auch alle Hinde voll zu tun:
Uber das Internet kommen im Monats-
durchschnitt rund 7.000 E-Mails her-
ein, die von den CeWe Color Mitarbei-
tern individuell beantwortet werden.
,Nattirlich haben wir fiir die hiufigsten
Fragen entsprechende Textbausteine
vorbereitet, um eine schnelle Bearbei-
tung sicherzustellen®, erklarte Pirwitz.

Individueller Handlerservice

Handelspartner von CeWe Color kon-
nen die Online-Auftragsabfrage nicht
nur fiir eigene Anfragen nutzen, son-
dern diesen Service auch unter eige-
nem Namen ihren Endkunden anbie-
ten. Zu diesem Zweck erhalten sie von
CeWe Color einen entsprechenden
Link, den sie in ihre eigene Internet-
seite einbinden konnen. ,Wichtigist da-
bei, daR die Online-Auftragsabfrage

Schnell und einfach
laBt sich nach
Eingabe der
Auftrags- und
Kundennummer &
der Lieferstatus _—
von Fotoarbeiten a
abfragen. {
- |

individuell dem entsprechenden Auf-
tritt des Fotohdndlers angepafst werden
kann“, betonte Pirwitz. ,Die von uns
zur Verfugung gestellten Formulare
konnen so in das Erscheinungsbild des
jeweiligen Kunden perfekt integriert
werden.“ Der Erfolg gibt den CeWe
Verantwortlichen Recht: Seit dem Start
im August hat das Unternehmen meh-
rere hundert URLs zur Einbindung in
die Internet-Auftritte an Héndler-
kunden herausgeschickt. ,Allein im
September verzeichneten wir 20.000
Anfragen bei unserer Online-Auftrags-
auskunft®, erkldrte Pirwitz. ,Man kann
sich leicht vorstellen, was es bedeutet
hitte, eine solche Zahl auf telefo-
nischem Wege zu beantworten.“

In der Zukunft soll der CeWe Color
Online-Service fiir die Partner im
Fotohandel noch ausgebaut werden.
Geplant ist neben der Abfrage des
Lieferstatus einzelner Auftrige auch
die Moglichkeit einer kompletten
Lieferscheinabfrage. Zudem soll dem
Fotohandel das gesamte Liefer-
programm mit den jeweiligen Preisen
online zur Verfigung stehen. In der
Endausbaustufe, so stellt sich Pirwitz
vor, konnten Fotohidndler, die das
wiinschen, ihre Verkaufspreise online
bearbeiten, so dafd sie im Labor sofort bei
der Auspreisung berticksichtigt werden
konnen. Auch betriebswirtschaftliche
Daten, Umsatzanalysen usw. sollen in
Zukunft auf diese Weise den Handels-
partnern schnell und kostengtinstig zur
Verfligung gestellt werden.

Die erfolgreiche Online-Auftragsaus-
kunft von CeWe Color ist nicht nur in
Deutschland verfiigbar, sondern steht
auch den Kunden in Frankreich, den
Niederlanden, Ddnemark und Italien
zur Verfiigung. Weitere Lander werden
nach Bedarf folgen.
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Bilddienstleistungen

Noritsu dDP-411 Inkjet-Printsystem jetzt lieferbar

Sofort
digitale
Bilder

Das erstmals auf der photokina
2002 vorgestellte Noritsu
Inkjet-Printsystem dDP-411 ist
jetzt auch in Deutschland ver-
fiigbar. Das Gerit ist besonders
fiir den Einstieg ins digitale
Bildergeschift geeignet und soll
zudem digitale Bild-Dienst-
leistungen an Standorten
moglich machen, an denen der
Einsatz von Fotochemie auf
Schwierigkeiten stofdt.

Das Noritsu Inkjet-Printsystem dDP-
411 besteht aus der Eingabestation
OM-1 und dem Printer DP-400 und
benétigt einschliefdlich der Arbeitszone
fiir den Operator nur eine Aufstellfliche
von 2,53 gm. Zum Anschluf reicht eine
herkommliche 230-Volt-Steckdose. Dank
der Inkjet-Technologie braucht sich der
Betreiber weder um die Handhabung
und Entsorgung von Chemikalien noch
uiber die tiblichen Start-up- und Close-
down-Checks Gedanken zu machen.

Das Gerat ist fiir die Herstellung von
Bildern in allen iiblichen Formaten von
9 x 13 cm bis 30 x 45 cm geeignet und
kann auch zur Produktion von Gruf3-
und Glickwunschkarten, PaRRbildern,
Kalendern und dhnlichem eingesetzt
werden. Die Kapazitit betragt maximal
bis zu 400 9 x 13 cm- oder 310 10 x 15
cm-Prints pro Stunde. Die Dateneingabe
erfolgt tiber Laufwerke fiir CD-ROM
und alle gangigen Speicherkarten. Op-
tional kann die Station zusitzlich mit
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Das neue Inkjet-Printsystem dDP-411 von Noritsu ist ab sofort lieferbar.

einem Zip-Laufwerk versehen oder
mit Noritsu-Kundenterminals betrieben
werden. Fir die Bild-vom-Bild-Ferti-
gung bietet Noritsu einen Flachbett-
scanner an. Im Frihjahr nichsten
Jahres soll auch ein professioneller
Filmscanner zur Verfiigung stehen.

Fir die eigentliche Bildherstellung
kommt die bewdhrte ,Micro Piezo“-
Inkjet-Technologie von Epson zum
Einsatz. Bei diesem siebenfarbigen
System wird pigmentierte Tinte auf
Spezialpapier gespriiht, das eine gegen
Fingerabdriicke unempfindliche Sei-
denglanz-Oberfliache besitzt. Die Auf-

losung — Schwarzweifd und Farbe — be-
tragt nach Angaben von Noritsu 1.440
x 720 dpi und reicht damit fiir die qua-
litativ hochwertige Wiedergabe selbst
feinstrukturierter Motive vollig aus.
Das Spezialpapier wird in 100-Meter-
Rollen von Noritsu geliefert. Da das
dDP-411 iiber zwei Magazinschubladen
verftigt, konnen verschiedene Formate
ohne Materialwechsel produziert wer-
den. Die jeweils mit 500 ml Spezialtinte
geftillten Farbkartuschen sind an der
Frontseite des Printers leicht zugiang-
lich untergebracht und kénnen im
Handumdrehen gewechselt werden.

+Neue Anwendungen”

Mit der Einfiihrung des ersten Inkjet-,,Minilabs* bringt
Noritsu ein innovatives Gerate-Konzept auf den Markt, um
das digitale Bildergeschift auszuweiten. imaging+foto-
contact hat mit Noritsu Verkaufsleiter Thomas Miimken
iiber die Positionierung des Gerites gesprochen.



imaging+foto-contact: Herr Miimken, das
erste Inkjet-,,Minilab ist jetzt lieferbar.
Nehmen Sie Abschied von der Fotochemie?

Thomas Miimken: Nein, wir verstehen
unser Inkjet-Printsystem dDP-411 nicht
als Ersatz fiir digitale Minilabs, sondern
als eigenstindiges Produkt, das die be-
stehenden Systeme erganzen und unse-
ren Kunden neue Marktsegmente er-
schlieRen kann. Denn das Interesse des
Fotohandels an Bild-Dienstleistungen
im eigenen Geschift wird immer grofer.

imaging+foto-contact: Was sind die Griin-
de fiir dieses gestiegene Interesse?

Thomas Miimken: Ich sehe
dafiir zwei Ursachen. Zum
einen hat die gesamte Branche
leidvoll erfahren miissen, daf
sich allein mit Preismarketing
im Bildergeschaft kein Wachs-
tum mehr erzeugen lafdt —
nicht in der Menge und schon
gar nicht bei der Rendite.
Die Antwort des qualifizierten
Fotohandels auf die Erosion
eines  seiner  wichtigsten
Standbeine sollte darum in
einer Qualitdts- und Dienst-
leistungsoffensive  bestehen.
Minilabs sind daftir, wenn das
entsprechende Volumen vor-
handen ist, ein hervorragendes
Instrument, um Bildkompe-
tenz zu demonstrieren und
nicht nur die normalen Foto-
finishing-Auftriage, sondern
eben auch digitale Bilder und
Zusatzprodukte wie Bild-vom-
Bild oder Dias, PaRRbilder, Visi-
tenkarten, GruRRkarten schnell
und effizient herzustellen. Dafiir bie-
tet Noritsu bekanntlich eine umfassende
Produktpalette an, zu der auch attraktive
Einstiegsmodelle wie die Gerite unserer
QSS-3000er Serie gehoren.

Mit einer Investition von rund 90.000,-
Euro kann den Kunden ein komplettes
Sortiment professioneller Bild-Dienst-
leistungen vom Film und von digi-
talen Bilddateien angeboten werden.
Der zweite Grund fiir das steigende
Interesse des Fotohandels an Bild-
Dienstleistungen im eigenen Geschift
ist nattirlich der digitale Boom:
Mit dem Wort ,digital“ verbindet der
Verbraucher Schnelligkeit. Das Bild,
das er auf dem Display seiner Kamera
sofort sehen kann, mochte er mog-
lichst auch sofort haben. Daftir ist die

Inkjet-Technologie besonders gut

geeignet.

imaging+foto-contact: Sie haben auf Thre
Minilabpalette hingewiesen. Wie positio-
nieren Sie das neue Inkjet-Printsystem?

Thomas Mumken: Die Inkjet-Tech-
nologie macht einen Einstieg in
die digitalen Bild-Dienstleistungen be-
sonders leicht, und zwar nicht nur weil
die Investition mit rund 50.000,- Euro
deutlich geringer ist als bei einem
Gerat mit Lasertechnologie. Alle
Arbeiten, die bisher mit Fotochemie

Noritsu

Geriates schnell und unkompliziert in
den Wachstumsmarkt fur digitale
Bild-Dienstleistungen einsteigen.

imaging+foto-contact: =~ Welche neuen

Standorte haben Sie dabei im Sinn?

Thomas Miimken: Das dDP-411 ist das
ideale Gerit, um an Standorten Bilder
anzubieten, wo das bisher nicht mog-
lich war. Dazu gehoren Touristik-
zentren mit schwankendem Volumen,
Kreuzfahrtschiffe, Hotels, Freizeit-
parks usw. Da keine Fotochemie
benétigt wird, ist das System zudem

mobil und kann beispielsweise

Noritsu Verkaufsleiter Thomas Miimken: ,Das neue Noritsu dDP-
411 soll digitale Minilabs nicht ersetzen, sondern neue Marktseg-
mente fiir digitale Bild-Dienstleistungen erschlieSen.“

verbunden waren, entfallen: das Nach-
fullen und vor allem die Entsorgung
der Chemikalie, Geruchsbelastigun-
gen, das tagliche Set-up und Close-
down, um nur einige zu nennen. Auch
Stabilitdtsprobleme durch schwan-
kendes Volumen sind bei Inkjet kein
Problem. Allerdings ist das digitale
Minilab mit Fotopapier beim Brot- und
Buttergeschift damit nicht zu er-
setzen.

Wir sehen die Anwendung der Inkjet-
Technologie vor allem an Standorten,
wo aus bestimmten Griinden keine
Fotochemie eingesetzt werden kann,
und wir betrachten das Gerdt als
perfekte Erganzung zu existierenden
analogen Minilabs, denn mit dem dDP-
411 kann der Besitzer eines solchen

auf dem Schiitzenfest, beim
Golf- oder Reitturnier, auf
Billen oder Karnevalsveran-
staltungen problemlos Bilder
produzieren. Und es ist ausge-
sprochen einfach zu bedienen.
Dadurch hilt sich der perso-
nelle Aufwand in Grenzen.

imaging+foto-contact: Mit wel-
chen Materialkosten mufl denn der
Betreiber dieses Gerites rechnen?

Thomas Miimken: Die Materi-
alkosten fiir ein 10 x 15 cm Bild
betragen zur Zeit etwa 0,18
Euro. Dem steht in der
betriebswirtschaftlichen Rech-
nungallerdings einim Vergleich
zu Minilabs erheblich niedri-
gerer Gerdtepreis gegeniiber.
Zudem ist damit zu rechnen,
daf3 die Materialpreise mit
steigendem Volumen in Zukunft
sinken werden.

imaging+foto-contact: Wie kann
man den hoheren Bilderpreis dem
Kunden gegeniiber Ihrer Meinung nach
rechtfertigen?

Thomas Miimken: Die Dienstleistung,
die man mit dem dDP-411 anbietet,
sollte sich von der eines Standardbildes
sichtbar unterscheiden. Ein Faktor ist
zum Beispiel die Schnelligkeit: Wir
wissen, daf3 beim Minilab der Ein-
Stunden-Service eher eine theoretische
Grofle ist, weil kaum ein Kunde wirk-
lich solange wartet, bis die Bilder fertig
sind, sondern dann wiederkommt,
wenn es ihm pafdt. Dagegen ist beim
dDP-411 die Aussage ,Bilder sofort zum
Mitnehmen* ein realistisches Verspre-
chen. Zudem spielt an den Standorten
und bei den Anwendungen, die ich eben
erwahnt habe, der Preis nicht die
zentrale Rolle.
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Interview

Neuver Annahme-Kiosk CT-2

Mit dem CT-2 bringt
Noritsu jetzt ein neues
Annahme-Terminal  auf
den Markt, mit dem die
Kunden selbst ihre Bildauf-
trage fir digitale Minilabs
zusammenstellen konnen.
Es verbindet ein intuitives
Bedienkonzept iiber einen
beriihrungsempfindlichen
Monitor mit einer pfiffigen
Losung zur Auftragsab-
wicklung.

Auf dem {iibersichtlichen

Auftragsbeleg
(Bildabziige)
Auftragsnr.00000054

Annahme-1D:R0000054

Terminal-1D:CT-2
Annahme-Datum:15.10.2003 23:07

MWD

Auftragsnr. 00000054
Eingabemedium cD

GroBe 10x15
1Bilder

Tax 16% 0,00 €

Summe 0,00 €

Bringen Sie Thren Auftragsbeleg zum
Annahmeschalter.
1. Bild

i

Der Auftragsbeleg enthdlt einen
Barcode und das erste Bild des Auf-
trages. Damit konnen die Bilder
aufeinen Blick zugeordnet werden.

'

Der neue CT-2 Annahme-Kiosk von Noritsu kann direkt
vom Kunden bedient werden.

Bildschirm wahlt der Kunde die gewiinschte
Dienstleistung, zum Beispiel Prints oder Abspei-
cherung auf CD-ROM, und fithrt dann die Spei-
cherkarte in das Gerat ein. Mit wenigen Finger-
tips konnen die Bilder ausgesucht, die Formate
bestimmt und der Auftrag zum Printen wegge-
schickt werden. Ein eingebauter Thermodrucker
produziert dann einen Auftragsbeleg, auf dem
nicht nur die Zahl der Bilder und der zu zahlende
Preis aufgedruckt sind, sondern auch ein Barcode
und das erste Bild des Auftrages. Das macht die
Verarbeitung am Minilab besonders einfach. Der
Kunde gibt seinen Auftragsbeleg ab, der Barcode
wird gescannt, und schon erscheinen die Bilder
auf dem Monitor des Minilabs. Anhand des ersten
Bildes, das auf dem Beleg gedruckt ist, kann so-
fort verifiziert werden, daR es sich um den rich-
tigen Auftrag handelt. Das macht auch die Zu-
ordnung der Bilder nach dem Printen einfach. Der
neue Annahme-Kiosk CT-2 ersetzt den bisherigen
Kiosk CT-1 und ist bei Noritsu ab sofort verfiighar.

Ein weiteres, wichtiges Argument ist
nattirlich die Bildqualitit, die durch die
,Micro Piezo“-Technologie ermdglicht
wird. Der Einsatz pigmentierter Tinten
gewahrleistet, daf3 die Bilder sofort
trocken und zudem wasserfest sind. Die
Erfahrungen, die wir mit den bisher
installierten Gerdten gemacht haben,
zeigen, dafl sowohl Preis als auch
Qualitit von den Kunden sehr gut
akzeptiert werden. Das bestétigen auch
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die Berichte unserer Kollegen aus den
USA und Japan, wo das dDP-411 ja
bereits seit einigen Monaten auf dem
Markt ist.

imaging+foto-contact: Sie bieten erst im
kommenden Friihjahr einen Filmscanner
zum dDP-411 an. Beschrinkt das nicht am
Anfang den Einsatz dieses Gerites?

Thomas Miumken: Das Haupteinsatz-
gebiet fiir das dDP-411 ist ohne Zweifel

die Herstellung von Bildern aus digi-
talen Dateien. Der Filmscanner ist eine
Zusatzoption, die besonders dann sinn-
vollist, wenn das Gerit zum Beispiel als
Erginzung fiir ein analoges Minilab
eingesetzt wird. Zwar haben auch in
einer solchen Umgebung digitale Prints
die hochste Prioritit, aber mit dem
Scanner wird es zusatzlich moglich,
Bilder-CDs vom Film anzubieten. Die-
ses Segment wichst ja zur Zeit sehr
stark. Die wichtigste Anwendung des
neuen Inkjet-Printers liegt aber wie
gesagt nicht in der Verarbeitung von
Filmen, sondern von digitalen Bild-
dateien. Und dieser Markt wird durch
die rasant steigenden Verkdufe von
Digitalkameras und in Zukunft auch
durch die populdren Fotohandys im-
mer grofer.

imaging+foto-contact: Stichwort Kamera-
handys: Braucht man da nicht eine Blue-
tooth-Schnittstelle, wenn man Bilder von
diesen Geriten anbieten will?

Thomas Miimken: Ich glaube, daR die
Bluetooth-Ubertragung zum Printer
bei den Fotohandys nur ein Zwi-
schenschritt ist. In Japan gibt es ja
bereits Mobiltelefone mit Megapixel-
Auflosung, die mit einer Speicherkarte
ausgeristet sind. Fur das nichste Jahr
haben die Gerdte-Hersteller mit der
Mini-SD-Karte bereits ein spezielles
Medium angekiindigt, um Bilddateien
auf Mobiltelefonen zu speichern. Alle
diese populdaren digitalen Speicher-
medien kann das dDP-411 verarbeiten.
Und da auch die Produktion einzelner
Bilder schnell und ohne Materialverlust
moglich ist, ist dieses Geradt besonders
fir Kunden geeignet, die von einem ge-
lungenen Handy-Schnappschuf3 schnell
einmal einen Ausdruck haben mochten.

imaging+foto-contact: Wird Noritsu die
Palette von Inkjet-Geriten erweitern?
Thomas Miimken: Mit dem dDP-411
haben wir ein preisgiinstiges, leistungs-
fahiges und einfach zu bedienendes
Gerat auf den Markt gebracht, das die
derzeitigen Moglichkeiten der Inkjet-
Technologie fiir das Bildergeschaft aus-
nutzt, um neue Dienstleistungen zu er-
moglichen. Mit der Weiterentwicklung
dieser Technologie wird es mit Sicher-
heit auch weitere Gerdte geben. Es
wire allerdings verfriiht, jetzt schon
tiber Einzelheiten zu sprechen.

imaging+foto-contact: Herr Miimken, wir
danken Ihnen fiir dieses Gesprich.
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Handel

Erfolgreiche Ringfoto-Messe in Erlangen

Mit 2.312 Besuchern, die
1.006 Fotohindler reprisen-
tierten, war die Ringfoto-
Herbstmesse, die vom 26.

bis 28. September 2003 in
Erlangen stattfand, ein voller
Erfolg. Dabei wurden nicht nur
die aktuellen Produktneuheiten
der Industrie priasentiert,
sondern auch das neue digitale
Informations- und Order-
system RIO, mit dem Ringfoto
die Dienstleistungen der
Kooperation fiir ihre Mitglieder
noch effizienter machen will.

Bereits jetzt ist die digitale Fotografie
der Hauptumsatztriger fiir die Ring-
foto-Mitglieder. Im vergangenen Jahr
stieg der Umsatzin diesem Segment um
tiber 70 Prozent auf 925 Millionen
Euro. Fir das laufende Geschaftsjahr
erwartet die Kooperation eine weitere
Absatzsteigerung bei digitalen Kameras
um 100 Prozent und eine Umsatzstei-
gerung von 65 Prozent. Nach Ansicht
von Michael Gleich, Vorsitzender der
Geschiftsleitung von Ringfoto, ist die-

Auch fiihrende Vertreter der Photo Marketing Association International (PMA) informierten sich auf
der Ringfoto-Messe. Von links Ringfoto Verwaltungsratsvorsitzender Rainer Schorcht, Karen Petersen-
Gyongyosi (PMA Direktor fiir Mittel- und Osteuropa), Ted Fox (Executive Director der PMA), der eigens
fiir die Messe aus den USA eingeflogen war, Ringfoto Hauptgeschaftsfiihrer Michael Gleich, Elisabeth
Scherer, die in der PMA Zentrale in Jackson, Michigan, die deutschen Mitglieder betreut, und PMA

Europa Direktor Dr. Klaus Petersen.

se Entwicklung eine grofse Chance fiir
den Fotofachhandel: ,Fotografieren ist
wieder ,in“, undwer die komplexe Tech-
nik verstindlich darstellt und mit
Dienstleistungen leicht macht, der
punktet beim Kunden.“ Neben dem
Kamerageschift hat dabei nach Ansicht
der Ringfoto-Verantwortlichen beson-
ders der Zubehorbereich Prioritat. Mit
spannensicheren  Peripherieartikeln
wie Stativen, Taschen, Akkus und Daten-
tragern, um nur einige zu nennen,
bieten sich fiir aktive Fotohandler gute
Umsatzchancen. Das gleiche gilt fiir
den Dienstleistungsbereich, bei dem
das digitale Bildergeschaft auch bei
Ringfoto hochste Prioritat hat. Auf der
Messe in Erlangen waren nicht nur al-
le wichtigen Grof3labors vertreten, son-
dern auch die fithrenden Minilab-Her-

Konica Verkaufsleiter
Martin Bongard zeigt den
neuen Annahme-Kiosk

fiir digitale Bilddaten,

der auf der Ringfoto-Messe
erstmals vorgestellt wurde.
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steller und Anbieter von Printlosungen.
Nach Ansicht von Michael Gleich sollte
sich das Fotofachgeschift in Zukunft zu
einer digitalen Dienstleistungszentrale
inklusive DVD-Brenner und digitaler
Laserlabs entwickeln.

Telekommunikation und mehyr

Der digitale Boom befliigelt nicht nur
das Kamerageschift, sondern fiihrt bei
vielen Ringfoto-Mitgliedern auch zu
einer Sortimentsausweitung. Foto-
handys waren auch in Erlangen ein
Thema. Am debitel-Stand konnten sich
die Ringfoto-Mitglieder tiber alle Netze
und Telekommunikations-Dienstlei-
stungen aus einer Hand informieren.
Auch T-Mobile war mit einem eigenen
Stand vertreten.

Neuheiten-Schau

Fiir viele Besucher war die Ringfoto-
Messe die erste Gelegenheit, die ak-
tuellen Digitalkamera-Neuheiten, die
rund um die Funkausstellung in Berlin
vorgestellt wurden, personlich in
Augenschein zu nehmen. Zudem gab es
auch echte Premieren, hauptsachlich
im Minilabbereich: zum Beispiel das
neue Agfa d-lab.1, das digitale Inkjet-
Printsystem dDP-411 von Noritsu und
einen brandneuen Annahme-Kiosk fiir
digitale Bilddaten von Konica.

Fortsetzung auf Seite 28
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Handel

Fortsetzung von Seite 26
RIO jetzt online

Neben den aktuellen Produkten und
Dienstleistungen standen in Erlangen
auch Konzepte zur Effizienzsteigerung
in den Ringfoto-Fachgeschiften im
Mittelpunkt des Interesses. Die Koopera-
tion bietet ihren Mitgliedern ein profes-
sionelles Lager- und Logistiksystem, um
das beim schnellen Preisverfall digitaler
Produkte besonders hohe Lagerrisiko
beim Fotohandel in Grenzen zu halten
und gleichzeitig eine schnelle Verfiig-
barkeit der Ware zu sichern. Diese

Fine Neuheit fiir Minilab-Besitzer: Mit der Honer-
kamp Filmroller-Packstation kénnen Negative
eingetascht und dann mit dem Indexbild zu einer
handlichen Rolle kombiniert werden.

Dienstleistung soll jetzt noch verbessert
werden: Seit Oktober steht den Ringfoto-
Mitgliedern — und nur ihnen - das
Ringfoto Informations- und Order-
system RIO online zur Verfiigung. Hier
konnen Ringfoto-Mitglieder, wenn sie
sich mit Anmeldenamen und Pafwort
eingeloggt haben, komfortabel alle ak-
tuellen Informationen abrufen und Be-
stellungen aus dem Online-Katalog auf-
geben. Voraussetzung dafiir ist nur ein
Internet-Anschlufd: Es miissen keine
Anwendungen auf dem Rechner instal-
liert und keine Daten heruntergeladen

Mit den neuen Fotohandys wird Telekommunika-
tion auch fiir Ringfoto-Mitglieder immer wichti-
ger. Neben dem Kooperationspartner debitel war
auch T-Mobil mit einem eigenen Stand vertreten.

werden. Pro Geschift konnen dabei meh-
rere Benutzer mit individuellen Profilen
angelegt werden. So kann fiir Mitarbeiter
im Verkauf zum Beispiel das Bestellen
von Ware oder das Lesen allgemeiner
Informationen erlaubt werden. Gleich-
zeitig bleibt die Rechnungs- oder Kun-
denkontrolle oder das Lesen von Chef-
informationen dem Inhaber vorbehalten.
Die Basis fiir RIO bildet das bewahrte
LEO-Bestellsystem. ,,Um die Benutzer-
freundlichkeit zu erhohen, wurde es
kraftig aufgeraumt und verbessert, da-
mit noch komfortabler, schneller und
tibersichtlicher  gearbeitet  werden
kann“, betonte Michael Gleich. Ganz neu
ist der Informationsteil: Hier soll in
Zukunft Schritt fiir Schritt alles zur Ver-
fligung stehen, was heute noch per Post
versandt wird. Dazu gehoren Infor-
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mationen zu Plakataktionen, Sonder-
posten, Jahresterminen ebenso wie
Chefinformationen {iber Einkaufskon-
ditionen und Serviceangebote, ein Who-
is-Who, Rechtsberatung, Kfz-Rahmen-
vertrage und vieles mehr. Der Einstieg in
dieses Angebot soll immer tiber eine
Meniiseite erfolgen, die voraussichtlich
zum Jahreswechsel 2003/2004 zur
Verfiigung stehen wird.

Um das neue Angebot in aller Ruhe te-
sten zu konnen, haben alle Ringfoto-Mit-
glieder im Oktober die Zugangsdaten er-
halten. Bis zum 31. Marz 2004 kann das

Noritsu Verkaufsleiter Thomas Miimken verzeich-
nete starkes Interesse fiir das neue digitale Inkjet-
Printsystem dDP-411, das jetzt verfiighar ist.

System kostenlos getestet werden.
Anschliefend wird fiir die Nutzung ein
Kostenbeitrag von 5 Euro pro Monat be-
rechnet.

Der menschliche Faktor

Nicht nur die Messe, sondern auch die
inzwischen schon legendire Messe-Par-
ty am Samstag abend war ein voller Ex-
folg. In diesem Jahr stand die Abendver-
anstaltung im Zeichen einer Hommage
an Hubert Grover. Der Ringfoto Ge-
schiftsfiihrer Einkauf und Vertrieb geht
Ende des Jahres in den Ruhestand und
wurde von den Mitgliedern frenetisch
gefeiert.

T _r-
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Als neuer Ringfoto-Partner bietet Mitsubishi den
Mitgliedern der Kooperation jetzt seine digitalen
Bildsysteme, hier das DPS-Chick, an.
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Interview

,Fotohandys

sind weit
mehr als

eine Mode”

Die vielzitierte Konvergenz der Medien zeigt sich
in wenigen Produkten so deutlich wie in Mobil-
telefonen. Lingst sind die Zeiten vorbei, in denen
Handys nur Sprachdienste und das Versenden von
Kurzmitteilungen ermoglichten. Heute ist die
Moglichkeit, im Internet zu surfen, fiir die mei-
sten Mobiltelefone ebenso selbstverstindlich wie
die Ausstattung mit einem Farbdisplay und einer

Digitalkamera.

Und damit wird ihr Verkauf auch fiir
Hindler aufderhalb der Tk-Branche
interessant. Wir sprachen mit Ulrich
Twiehaus, Leiter Mobile Phones
Deutschland bei Siemens mobile, wie
sich der traditionsreiche deutsche Her-
steller in der Fotobranche positionie-
ren will und welche Chancen sich fiir
den klassischen Fotohandel durch
Fotohandys ergeben.

imaging+foto-contact: Herr Twiehaus,
nicht nur Siemens mobile hat in den
vergangenen Monaten verschiedene neue
Mobiltelefone vorgestellt, die entweder
iiber eine integrierte Digitalkamera ver-
fiigen oder iiber eine als Zubehor ansteck-
bare Kamera in die Lage versetzt werden,
Digitalbilder aufzunehmen. Ist dieses Aus-
stattungsmerkmal nur eine Modeerschei-
nung oder greifen die Handyhersteller
damit ein Bediirfnis auf, das dauerhaft zum
Leistungsumfang der Gerite gehoren wird?

Ulrich Twiehaus: Bilder waren schon
immer ein wichtiger Bestandteil der
menschlichen Kommunikation. Um
Erinnerungen mit anderen zu teilen
oder sie in Erinnerung zu behalten,
werden Milliarden von Prints jedes Jahr

Ulrich Twiehaus, Leiter Mobile Phones Deutschland bei Siemens mobile

hergestellt, dazu in wachsendem Um-
fang Digitalfotos, die sich problemlos
versenden und nach Lust und Laune
ausdrucken lassen. Bei Mobiltelefonen,
die bei den meisten Menschen zum tag-
lichen Begleiter geworden sind, ist der
Trend zu Bildern ebenfalls deutlich zu
erkennen. Angefangen bei Hinter-
grundbildern und Icons, die viele
Handys bereits in der Grundversion
integriert haben bzw. die sich der An-
wender aus dem Internet auf sein Gerit
herunterladen kann, sind farbige Fotos
zu einem grofen Erfolgsfaktor fir die
Anbieter geworden. Auch die rasant
wachsenden Verkaufszahlen von Foto-
handys und damit verbunden die immer
grofler werdende Menge verschickter
Multimedia-Nachrichten, E-Mails mit
Bildanhdngen oder Fotopostkarten be-
legen, daf3 die Fotografie eine wichtige
Erginzung bisheriger Telekommuni-
kationsmoglichkeiten darstellt. Ich bin
deshalb sicher, dafd Fotohandys weit
mehr als eine Modeerscheinung sind.
Ich gehe davon aus, daf3 frither oder
spater die meisten aller in Deutschland
verkauften Mobiltelefone eine Bildauf-

nahmefunktion bieten — darunter auch
Gerite, die das Festhalten bewegter Se-
quenzen per Digitalvideo ermdglichen.

imaging+foto-contact: Wie erkliren Sie
sich diesen Erfolg mit Bildern?

Ulrich Twiehaus: Durch Bilder kann ich
Erlebtes festhalten und viel besser und
schneller mit anderen teilen. In der
digitalen Welt hat sich insbesondere die
Geschwindigkeit erh6ht, mit der ich ei-
nem anderen Menschen Fotos zustellen
kann. Denn im Gegensatz zum klas-
sischen Versand per E-Mail vom sta-
tiondaren PC oder Notebook aus, kann
ich Bilder vom Handy von tiberall ver-
schicken, wo ich ein Netz habe — und
das ist in Deutschland fast vollstindig
der Fall. Mit neuen, schnellen Daten-
tibertragungsstandards wie GPRS und
in Kiirze auch UMTS wird die Bedeu-
tung der Handys beim Datentransport
noch weiter steigen.

Ein weiterer Erfolgsfaktor fiir Foto-
handys ist meiner Meinung nach die
Moglichkeit, sein Gerdt mit einem
eigenen Bild zu individualisieren. Dien-
ten dazu bislang vor allem vorgefertig-

Interview mit Ulrich Twiehaus, Leiter Mobile
Phones Deutschland bei Siemens mobile
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Siemens mobile

,Fotogratie ist eine wichtige Ergdnzung
der bisherigen Telekommunikation”

te Icons und Bildschirmschoner, die
mein Gegeniiber unter Umstanden
auch auf seinem Gerit gespeichert hat-
te, kann ich mein Handy jetzt mit ei-
nem eigenen Bild wirklich einzigartig
machen. Hinzu kommt, da Handy-
bilder heute schon zum Ersatz fiir die be-
liebten Fotos in der Brieftasche werden.
Bilder vom Ehepartner oder den Kindern
hat man so immer dabei und kann sie
beispielsweise als Hintergrund einbin-
den. So habe ich mit jedem Blick auf das
Display einen emotionalen Kontakt zu
jemandem, der mir etwas bedeutet.

imaging+foto-contact: Sie haben zwei
Bereiche angesprochen, die Bilddaten-
iibertragung und die Individualisierung des
eigenen Handys. Um an beidem SpaR zu
haben, miissen aber bestimmte technische
Voraussetzungen erfiillt sein, sowohl was
die Netze als auch was die Gerite selbst
angeht. Viele aktuell im Markt befindliche
Handys stecken aber mit ihren Displays
und ihrer Beschrinkung auf den relativ
langsamen GSM-Standard in dieser
Hinsicht eher noch in den Kinderschuhen.
Wann wird sich das dndern?

Ulrich Twiehaus: Es hat sich in den ver-
gangenen Monaten ja schon vieles
getan und die Entwicklung schreitet
mit Riesenschritten voran. Sehr viele

Handys, bei uns fast alle, sind mit einem
Farbdisplay ausgestattet, und der Weg
fihrt weiter in Richtung grof3ere Dis-
plays, die mehr Farben darstellen kon-
nen. Nachdem wir viele Jahre lang
bemiiht waren, immer kompaktere
Mobiltelefone zu bauen, geht ein Trend
bei Fotohandys wieder zu grofReren
Gerdten mit Displays, auf denen das
Betrachten der Bilder SpaR macht. Und
vor allem fiir die sogenannten Smart-
phones, wie unser SX1, die Office-,
Multimedia- und Telefonfunktionen
miteinander verbinden, sehe ich gute
Zukunftschancen. Auch hinsichtlich
der Datentiibertragung sind Fotohandys
heute meist mit GPRS ausgestattet,
was eine schnelle Bildiibertragung per
MMS oder E-Mail ermdoglicht.

imaging+foto-contact: Und was ist mit der
Bildqualitat? Diese ist derzeit bei vielen
Fotos aus Mobiltelefonen eher noch un-
befriedigend.

Ulrich Twiehaus: Natiirlich kann man
die Minikameras von Handys nicht mit
der Qualitit einer Profikamera messen,
das ist auch nicht der Sinn. Bei der
Fotografie mit dem Handy geht es
darum, spontan zu sein — wie mit einer
Schnappschuf3kamera auch — und un-

Siemens mobile stellt sein zweites UMTS Handy vor

U15 heif3t das zweite UMTS-Handy aus dem Hause Siemens, das auf einer Presse-
konferenz in Wien vorgestellt wurde — dort existiert bereits ein funktionsfihiges UMTS-

Netz. Zu den Hauptausstattungsmerkmalen gehoren Video-
telefonie, das Streaming von Musik oder Videoclips mit einer
Geschwindigkeit von bis zu 128 Kilobit pro Sekunde, die Auf-
nahme vertonter Videos, Triband-Technik und Dual Mode
W-CDMA und GSM/GPRS, die zusammen das Telefonieren in
allen Mobilfunknetzen der Welt ermdoglichen, Sprachwahl,
Freisprechen, Java oder MMS. Dariiber hinaus bietet das U15
umfangreiche Organizer-Anwendungen, zwei eingebaute
VGA-Kameras, einen MP3-Player, einen 64 Megabyte grof3en
Speicher und das Strategiespiel ,Anno 1503¢. Das grofRe
Display des Siemens U15 bietet bis zu 65.000 Farbabstu-
fungen. Fiir den (Bild-)Datentransfer und zum Abgleich von
Kalendereintrdgen, Kontakten und Terminen mit Outlook
stehen dem Anwender Bluetooth, Infrarot sowie eine
USB-Schnittstelle zur Auswahl. Die entsprechende PC-Soft-
ware ,mobile PhoneTools“ und ,Sync ML“ gehdren zum
Lieferumfang. Das U15 soll ab November lieferbar sein. Der
Preis stand bei Redaktionsschluf noch nicht fest.

mittelbar Momente festhalten zu kon-
nen. Je nachdem, wie man die Bilder
verwenden mochte, kann man bei
unseren Handys die Bildauflosung er-
héhen und erhilt dann bei Ansicht auf
dem PC schon gute Ergebnisse, die sich
als kleinformatige Bilder drucken las-
sen. Wir miissen allerdings heute auch
noch Ricksicht auf die derzeitigen
Datentibertragungsmoglichkeiten
nehmen. Ich bin allerdings sicher, daf
die Entwicklung dank UMTS schnell
voranschreiten wird. Ahnlich wie bei
den Digitalkameras, bei denen heute
schon Aufnahmechips mit vielen Mil-
lionen Pixeln selbst im Consumerbe-
reich selbstverstandlich geworden sind,
wird diese Entwicklung bei Handys
zeitverzogert eintreten. Ein Blick nach
Asien zeigt, daf3 dort bereits Megapixel-
Handys im Einsatz sind, und auch in
Deutschland a3t die Einfiihrung
derartiger Produkte nicht mehr lange
auf sich warten.

imaging+foto-contact: Aber die Investition
in ein Gerit, mit dem Fotos aus Handys ge-
printet werden konnen, ist erheblich.
Halten Sie das Risiko fiir den Fotohindler
nicht fiir zu groff, weil Emotionen allein
auf Dauer doch nicht ausreichen und der
Verbraucher mit der Zeit vielleicht miide
wird, auf gute Bildqualitit zu verzichten?

Ulrich Twiehaus: Sicherlich liefern der-
zeit im Markt befindliche Mobiltele-
fone noch keine Ergebnisse, die mit
heutigen Digitalkameras vergleichbar
waren. Hier mufl man sich auch die
Frage stellen, ob das das Ziel ist. Wenn
ich eine Kamera in ein Handy integrie-
re, gibt es natiirlich immer technische
Grenzen — insbesondere durch Grof3e
und Preis. Der Vorteil, mit seinem Han-
dy auch immer eine Kamera dabei zu
haben, tiberwiegt aber sicher. Mancher
gute Schnappschuf3 kdme sonst gar
nicht zustande. Wir haben heute mit
der VGA-Auflosung schon die Moglich-
keit, akzeptable Bilder im Format 9x 13
c¢m machen zu lassen. In Zukunft wer-
den Megapixel-Handys auch eine deut-
lich hohere Auflésung bieten. Zudem
wird nicht nur die Auflésung besser,
sondern auch die Zahl der Fotofunktio-

11/2003 imaging + foto-comtact 3 1
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Das Siemens mobile
Haéndler-Extranet hdlt
nicht nur Schulungen
und Informationen
bereit, sondern auch
einen ,Baukasten“

fiir individuelle Werbe-

mittel des Héandlers.

nen nimmt weiter zu. So haben
wir beispielsweise mit unserer auf-
steckbaren  QuickPic-Kamera mit
integriertem Blitz die Anwendungs-
moglichkeiten fiir Fotohandys auch bei
schlechteren Lichtverhiltnissen erwei-
tert. Digitalzoom findet sich bereits in
der Oberklasse wie beim ST55 oder SX1.
Weitere Tools und Einstellungen, wie
beispielsweise eine Bildbearbeitungs-
software, sind ebenfalls bei einigen
Modellen schon vorhanden.

Insgesamt haben wir beobachtet, daf3
das Thema Farbdisplay und Kamera den
Handymarkt in diesem Jahr wieder in
Schwung gebracht hat. Das Ersatz-
geschaft nimmt aufgrund auslaufender
Vertrdge spiirbar zu. Viele Menschen
interessieren sich fiir die neuen Mog-
lichkeiten und nehmen das zum Anlaf3,
aufein neues Handymodell umzusteigen.
Fiir den Fotohandel ergibt sich hieraus
ein interessantes Potential — einerseits
fur Bilddienstleistungen, andererseits
auch fiir den Verkaufvon Vertragen und
Gerdten selbst. SchlieRlich liegt die
Kompetenz in Sachen Bild und Bild-
verarbeitung ja beim Fotohandel, so
daf} ein Verbraucher gut beraten ist,
sich auch fiir den Kauf eines Fotohan-
dys dorthin zu wenden.

imaging+foto-contact: Welches Produkt-
portfolio hilt Siemens denn fiir Foto-
hiandler bereit, die nicht nur Bilddienst-
leistungen verkaufen wollen, sondern auch
Fotohandys?
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Ulrich Twiehaus: Siemens mobile hat
derzeit acht Fotohandys im Sortiment
—das neue UMTS-Handy U15 nicht mit-
gerechnet. Drei davon, unser derzeiti-
ges Spitzenmodell SX1, das MC60 und
das exklusiv von T-Mobile vertriebene
ST55, besitzen eine integrierte Kamera,
wihrend die Modelle S55, SL55, M55,
C60 und C62 durch die ansteckbare
QuickPic Kamera mit Blitz um die
Fotofunktion erweitert werden. Alles in
allem spricht das Produktportfolio die
komplette Zielgruppe an, vom jugend-
lichen MMS-Fan bis zum Geschiftsrei-
senden, der die Fotos unter Umstanden
zur Dokumentation seiner Arbeit
bendtigt. Auch hinsichtlich des Designs
und des Preissegments werden Ver-
braucher bei Siemens mobile sicherlich
fiindig, denn unser Programm enthalt
ebenso Einsteiger-Fotohandys wie
Mobiltelefone mit umfangreicher
Ausstattung. Zu den Verkaufsschlagern
im Weihnachtsgeschift gehoren das
brandneue SX1, das mit seinem 176 x
220 Pixel grofen 64.000-Farben-Dis-
play, seiner integrierten VGA-Kamera,
der Bluetooth-Schnittstelle und GPRS
Klasse 10 alle Voraussetzungen fiir
Fotospafd bietet. Im Einsteigerbereich
werden das C60 mit ansteckbarer
Kamera, das MC60 und das ST55 fiir
Nachfrage sorgen.

imaging+foto-contact: Und gibt es neben
den Geriten auch noch Unterstiitzungs-
mafdnahmen, vor allem mit Blick auf die

Technik? Denn viele Fotohindler wiirden
mit dem Verkauf von Tk-Vertrigen und
-Geriten Neuland betreten.

Ulrich Twiehaus: Selbstverstindlich
lassen wir unsere Handelspartner mit
dem Verkauf der Gerate nicht allein.
Zum einen bieten wir traditionell um-
fangreiche Werbe- und Verkaufsforde-
rungsmaterialien fiir den Point of Sale.
Dazu gehoren unterschiedliche Flyer
ebenso wie Elemente fiir die Schaufen-
ster- und Ladendekoration. Diese kon-
nen sowohl bei unserem Auf3endienst
als auch unter www.siemens-mobile-
partnerinfo.de im Handler-Extranet
bestellt werden. Ich méchte an dieser
Stelle ausdriicklich darauf hinweisen,
daf unser Handler-Extranet den Fach-
handlern aller Branchen offensteht,
nicht nur dem Tk-Handel. Im Extranet
gibt es auch vielfdltige Informationen
zu den einzelnen Geraten, zu unseren
Aktivitaten oder einen Baukasten, mit
dem auch ungeiibte Benutzer schnell
und problemlos Anzeigenvorlagen
gestalten konnen. Auflerdem stellen
wir unseren Handelspartnern ein
Online-Schulungsprogramm, Basic I
und Basic II, bereit, das auch mit
Tk-Produkten unerfahrene Handler
und Verkaufsmitarbeiter Schritt fiir
Schritt zu Experten macht. Und
schlie3lich bieten wir in verschiedenen
Stiadten in Deutschland Trainings an,
mit denen die Partner ihr Wissen
kontinuierlich erweitern konnen. Bei
besondern Aktionen am Point of Sale
bieten wir dazu die Moglichkeit, mit
Promotions zu unterstiitzen — exakt
abgestimmt auf die jeweiligen Bediirf-
nisse oder die jeweilige Veranstaltung.

imaging+foto-contact: Herr Twiehaus,
vielen Dank fiir das Gesprich.
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Markts bersmh’r listet 54 aktuelle Modelle auf

— ™

Fotohandys bringen vor allem SpafS: dem Benutzer beim Festhalten von wichtigen Momenten seines
Lebens, dem Fotohdndler durch den Verkauf von Gerdten und Zusatzleistungen.

Fotohandys als ideale
Weihnachtsgeschenke

Es gibt keinen Zweifel daran,
daf’ Handys auch in diesem Jahr
wieder zu den Top-Produkten
des Weihnachtsgeschiftes ge-
horen werden. Dabei wird der
durchschnittliche Wert der
Gerite und der entsprechenden
Vertrige im Vergleich zu den
Vorjahren steigen. Dies liegt vor
allem daran, daf} der Markt weit-
gehend gesattigt ist und Kunden
bei Ersatzanschaffungen auf
hochwertigere Handys zugrei-
fen. Eine der wichtigsten Funk-
tionen, die die Wertigkeit eines
Handys steigern, ist derzeit die
Aufnahmemaéglichkeit fiir Fotos
und/oder Videos. Und genau hier
werden Mobiltelefone auch fiir
den Fotohandel zu einer Emp-
fehlung fiir ihre Kunden, wenn
es um die Frage nach dem idea-
len Weihnachtsgeschenk geht.
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Clevere Héandler werden sich nicht
allein auf den Verkauf von Gerdten und
Vertragen beschranken, sondern auch
ihr Dienstleistungsangebot und ihr Zu-
behorgeschift ausbauen. Denn niemals
zuvor hat es ein Produkt gegeben, mit
dem es so einfach ist, zu jedem Zeit-
punkt und von nahezu jedem Ort aus
digitale Bilder zu verschicken. Und war-
um sollte der Empfanger eines Handy-
fotos nicht ein Fotohédndler sein, der
die digitale Aufnahme in eine wie
auch immer geartete Bilddienstleistung
umwandelt? Moglichkeiten dazu gibt
es schon jetzt verschiedene, und krea-
tive Kopfe werden fur die Zukunft

zweifellos noch weitere entdecken.
Die naheliegendste ist zweifellos das
Printen der Datei auf echtem Foto-
papier; auf dem eigenen Minilab oder in
Zusammenarbeit mit einem Grof3labor.
Seit einigen Monaten gibt es aufSerdem
die Moglichkeit, Handyfotos in Post-
karten zu verwandeln und diese wie ge-
wohnt an einen beliebigen Empfanger
weiterzuleiten. Warum sollte dieses Ge-
schift, das bislang ausschlief3lich {iber
die Mobilfunkanbieter betrieben wird,
dauerhaft bei den Netzbetreibern blei-
ben? Vor wenigen Wochen schlie3lich
meldete Vodafone, dafd ab sofort auch
die Moglichkeit bestehe, Handybilder
als Sticker zu printen und diese als Post-
karte zu versenden (siehe Kasten un-
ten). Es wundert schon ein wenig, daf3
auch hier ein Unternehmen
der Tk-Branche eine Vor-
reiterfunktion im Bilderge-
schift ibernommen hat.
Steckte die Féhigkeit, mit
einem Mobiltelefon Bilder
aufzunehmen, vor zwolf
Monaten noch in den
Kinderschuhen und taugten
die so produzierten Fotos gerade ein-
mal zum Betrachten auf den Handy-
displays, so weisen die Modelle, die fiir
das Weihnachtsgeschift 2003 zur
Verfligung stehen, eine deutlich hohere
Bildqualitat auf. VGA- (640 x 480 Pixel)
bzw. mindestens CIF-Auflosung (360 x
288) sind inzwischen Standard, gleich-
giiltig, ob es sich um eine integrierte
oder eine als Zubehor erhiltliche
Handykamera handelt.

Dies mag im Vergleich zu aktuellen
Digitalkameras als wenig erscheinen.
Es darf jedoch erstens nicht vergessen
werden, daR die Moglichkeiten der
automatischen Bildverbesserungen in

Vodafone schickt Handyfotos jetzt auch als Aufkleber

Als erster deutscher Mobilfunkbetreiber bietet Vodafone D2 seit Anfang September den
,MMS-Aufkleber* an. Um das Angebot zu nutzen, muf3 der Vodafone Vertrags- oder Pre-
paid-Kunde ein Foto mit einem Kamerahandy machen und die postalische Adresse des
Empfangers eingeben. Dabei sind Name, Strafde, Postleitzahl und Ort jeweils durch ein

Komma zu trennen. Dann schickt er die MMS (bis 100 KB) an aufkleber@vodafone.de.
Nach in der Regel zwei Werktagen landet eine Karte mit acht pa3bildgrofRen, person-
lichen Aufklebern in einem Umschlag im Briefkasten des Empfangers. Kooperations-
partner fiir den innovativen Dienst ist Foto Quelle. Der MMS-Aufkleber kostet 2,49 Eu-
ro. Das Briefporto ist im Preis inbegriffen. Der Dienst wird zunachst bis zum 31. Juli

2004 befristet angeboten.




modernen Labormaschinen einen
hohen Stand erreicht haben. So ist der
heutige Print eines VGA-Bildes um
Klassen besser als die Ergebnisse aus
der Zeit, als die Digitalkameras ,laufen
lernten. VGA-Auflosung reicht mithin
mindestens fiir ein Print im Format 9 x
13 c¢cm, und selbst CIF-Bilder lassen sich
problemlos zu Stickern bzw. Prints in
Stickergrofe verarbeiten. Man sollte
auflerdem nicht tibersehen, daf3 spite-
stens zur CeBIT 2004 auch in Deutsch-
land die ersten Fotohandys mit Mega-
pixelkameras vorgestellt werden.

Es gibt mehrere Moglichkeiten, Bilder
von Handys auf ein anderes Gerit zu
verschicken. Dies kann naturgemaf
zunachst einmal per Mobilfunk er-
folgen. Dazu ist ein Mobilfunknetz
notwendig. Hier wird zwischen den
GSM-Netzen mit 900, 1800 und 1900
Megahertz unterschieden. Wahrend in
Europa und weiten Teilen Afrikas und
Asiens die 900er und 1800er-Netze
ublich sind, wird in Nordamerika im
1900er-Netz gefunkt. Entsprechend
ihrer Netz-Fahigkeit werden moderne
Handys in Dualband- (900 und 1800
MHz) und Triband-Gerite unterteilt.
Dabei richten sich Triband-Gerite vor
allem an die Zielgruppe von (Geschifts-)
Reisenden, die in allen Teilen der Welt
erreichbar sein oder telefonieren wollen.
Der Datenversand aus Handys kann
aufRer in den GSM-Netzen auch in den
neuen GPRS- und bald auch UMTS-Net-
zen erfolgen (der Start fiir UMTS ist in
Deutschland fiir Mitte November vorge-
sehen). Diese ermoglichen einen deut-
lich schnelleren Transport der Bilddaten
als die herkémmlichen GSM-Netze.
Auflerdem ist der Datenversand per
HSCSD (High Speed Circuit Switched
Data) mdoglich. Dabei handelt es sich
ebenfalls um ein schnelles Transport-
protokoll, das sich aber von GPRS und
UMTS dadurch unterscheidet, daR, wie
beim Telefonieren, eine feststehende
Verbindung aufgebaut wird, die erst
dann beendet wird, wenn der Versand
beendet ist (bzw. wenn der Anrufer die
Verbindung unterbricht). Bei GPRS
und UMTS werden die Daten dagegen
inkleine Pakete zerlegt, die einzeln ver-
schickt und beim Empfinger wieder
zusammengesetzt werden. Hier hat der
Sender keinen Einflu auf die Dauer
der Ubertragung.

Zum Bilddatenversand per Mobilfunk
miissen die Handys entweder tiber eine

Foto + Telekommunikation

Neue Fotoprodukte von Handyhersteller Nokia

Daf3 das Thema Fotografie fiir die Hersteller der Telekombranche
interessant bleibt, hat Nokia jetzt mit einer vollkommen neuen
Produktgruppe bewiesen, die nur bedingt mit Handys zu tun hat.
Unter der Bezeichnung Nokia Imagewear prasentierte das finni-
sche Unternehmen eine Kombination aus tragbarer Design-Inno-
vation mit bedienerfreundlicher Technik. Die ersten Produkte aus

dieser Serie sind die Nokia Medaillons T und
II und das Nokia Kaleidoskop I. Mit den
Nokia Medaillons kann der Nutzer digitale
Fotos wie Schmuckstiicke tragen und
jederzeit anderen zeigen. Die Fotos werden
kabellos tiber eine Infrarot-Verbindung
von einem kompatiblen Mobiltelefon oder
PC auf das Medaillon tibertragen. Beide

&

Medaillons lassen sich um den Hals tragen; das Nokia Medaillon
II kann auch als Armband verwendet werden. Das Nokia Medail-
lon I speichert bis zu acht Bilder. Wahlweise konnen

ein digitales Foto oder die Uhrzeit im Display an-
h gezeigt werden. In das kleine Nokia Kaleidoskop I
lassen sich digitale Fotos tibertragen, die der Nutzer

speichern und bei sich tragen kann. Ein Farbdisplay,
die Bildiibertragung via Infrarot und das zeitlose
Design sollen das Nokia Kaleidoskop I zum idealen,
mobilen ,Bildbetrachter machen, der in jeder
Jackentasche Platz findet. Die Bilder konnen auf3er
uiber Infrarot auch noch tiber eine MMC-Speicher-
karte tibertragen werden.

MMS- oder eine E-Mail-Funktion ver-
figen. Die MMS (Multimedia-Nach-
richt) bietet als Erweiterung der Nur-
Text-Kurznachricht (SMS) auch die
Moglichkeit, Bilder als Anhang zu ver-
schicken. Allerdings ist die Kapazitait
bislang auf 100 KB beschriankt, was
zirka drei komprimierten Fotos ent-
spricht. Diese Beschrankung gibt es bei
der E-Mail nicht, allerdings setzt die
Nutzung dieser Funktion den Besitz
einer E-Mail-Adresse voraus, die bei
vielen Internet-Unternehmen (yahoo,
Hotmail, Fireball, web.de etc.) schnell
und kostenlos zu bekommen ist.

Als weitere Moglichkeit, Bilddaten auf
andere Gerate zu ibertragen, gibt es die
Option, dies {iber ein Datenkabel oder
eine kabellose Infrarot- oder Bluetooth-
Verbindung zu tun. Dabei spielt es keine
Rolle, ob es sich bei dem Gerat um den
eigenen PC des Handybenutzers oder
eine Print-Order-Station beim Foto-
handel handelt.

Zu den interessanten Handy-Features
hinsichtlich der Bildaufnahme gehéren
sowohl die Fotofunktionen als auch
Angebote zur Bildbearbeitung bzw.
Bildgestaltung. Viele Mobiltelefone
bieten inzwischen ein digitales Zoom
und die Moglichkeit, die Fotos in

Rahmen zu prasentieren oder sie mit
Sprechblasen, Icons oder Kommen-
taren zu versehen. Auch die Beeinflus-
sung von Helligkeit und Kontrast des
Bildes schon vor der Aufnahme ist
inzwischen mit vielen Handys méglich.
Dariiber hinaus gibt es auch Kameras,
die mit einem zusatzlichen Blitzlicht
versehen sind bzw. ein Blitzgerat als Zu-
behor, mit dem sich die Einsatzmdg-
lichkeiten ausbauen und die Qualitét
verbessern lafdt. Zum Standard gewor-
den ist inzwischen beinahe die Funk-
tion einer Fotogalerie, in der, je nach zur
Verfligung stehendem Speicherplatz, bis
zu mehreren hundert Fotos abgelegt
werden konnen. Viele Handys bieten
dariber hinaus die Moglichkeit, die
gespeicherten Bilder als sogenannte
,Calling Images“ bestimmten Personen
im Handy-Telefonbuch zuzuordnen, so
daf} die Fotos bei einem Anruf dieser
Person auf dem Display erscheinen.

Auf den folgenden Seiten haben wir
54 Mobiltelefone zusammengestellt und
deren wichtigste Foto-und Datentiber-
tragungsfunktionen/-kennzeichen de-
nannt. Sie reprdsentieren den Stand
Anfang Oktober. Bis zum Erscheinen
dieser Ausgabe sind weitere Modelle
hinzugekommen.

11/2003 imaging + foto-contact 35
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Wir entwickeln Ihr Bildergeschaft.

Innovationen

‘ Produkte

‘ Dienstleistungen

Das Foto wird mobil.
Gehen Sie mit!

‘Verkaufsf&irderung ‘ Systeme

Jetzt kommt der Fotomarkt richtig in Bewegung. Foto-Handys sind iberall - und es werden immer mehr!
Wir machen Sie dafiir mobil. Dank der verschiedenen Bestellwege von CeWe Color kdnnen Sie digitale
Bilddaten von Foto-Handys annehmen und damit einfach und schnell echte Fotos auf Fotopapier erstellen.

Fragen Sie uns!

www.cewecolor.de Bad Schwartau - Berlin - Dresden - Eisenach - Eschbach (Freiburg) Gewe Gnl ﬂ'l'.

Germering (Miinchen) - Ménchengladbach - Oldenburg - Worms - Zirndorf . . . ..
g g g Wir entwickeln lhr Bildergeschaft.
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Easy imaging.

Extrem schnell und einfach zu bedienen: die neue QV-R40.

Endlich wird das digitale Fotografieren
noch einfacher und schneller mit der neuen
QV-R40 von CASIO:

4,0 Megapixel, 3fach optischer Zoom, in ca. 1 Sekunde
aufnahmebereit, Direct-On-Funktion, Ausldseverzége-
rung von ca. 0,01 Sekunde*, BESTSHOT, Coupling Shot
u.v.m. So wird nicht nur das Fotografieren zum reinen
Vergniigen, sondern auch das Beraten und Verkaufen.

* nach Fokussierung, LCD und Blitz aus

CASIO.

WWw.casio-europe.com

Bezugsquelleninfo: CASIO Europe GmbH, Bornbarch 10, D-22848 Norderstedt o Osterreich: Stadlbauer Marketing + Vertrieb Ges. mbH, Magazinstr. 4, A-5027 Salzburg
Schweiz: Hotline S.A., Via Magazzini Generali 8, CH-6828 Balerna, Tel.: +41 (0)91 683 20 91, Fax: +41 (0)91 683 34 44, E-Mail: info@hotline-int.ch, web: www.hotline-int.ch
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Handel

Den Handel fit machen fir ein neues Gesché

Schon bald wird die Bedeutung von Fotohandys fiir das Bildergeschdft des
Fotohandels neue Dimensionen erreichen. Foto: Siemens mobile

Die Halbjahreszahlen des Bundesverbandes der Photo-Grosslabora-
torien (BGL) haben erneut unterstrichen, daf} digitale Dienstlei-
stungen und Produkte nicht nur das Wachstumssegment des Bil-
dergeschiftes darstellen, sondern den Fotohandel auch in die Lage
versetzen, endlich wieder margenstarke Produkte anzubieten. So
steht in den ersten sechs Monaten des Jahres beispielsweise der um
rund fiinf Prozent riickliufigen Entwicklung von Colornegativfil-
men eine Verdreifachung der Erstellung digitaler Bilder in den BGL-
Laboren gegeniiber. Dabei bilden Digitalkameras nach den Worten
des BGL-Vorsitzenden, Hubert Rothirmel, derzeit das Spitzenseg-
ment des Marktes.

Doch Bilder werden
nicht nur mit digi-
talen Fotokameras
produziert. In im-
mer groerem Um-
fang entstehen Digi-
talaufnahmen mit
Hilfe von Mobiltele-
fonen, und in abseh-
barer Zeit werden,
da sind sich alle Ex-
perten einig, welt-
weit mehr Fotohan-
dys verkauft werden
als Digitalkameras.

Dabei sind Fotohan-
dys inzwischen zu
ernstzunehmenden
Konkurrenten digi-
taler Fotokameras
geworden. Insbe-

—— y
Ob mit integrierter oder

aufsteckbarer Kamera,

’ als GSM-, GPRS- oder

UMTS-Gerdt, als Trend-

| modell fiir eine junge

Zielgruppe oder iippig

"QJ ausgestattet fiir Business-
~ anwender, im aktuellen
Fotohandy-Sortiment von Siemens mobile
findet jeder Kunde sein Wunschhandy.

44 imaging +foto-comntac: 11/2003

Mit Siemens

verwandelt
der Handel

Handyfotos
in Erfrage

sondere der traditionsreiche deutsche
Hersteller Siemens positioniert sich
klar als Hersteller von fotofihigen
Mobiltelefonen. Gleichgiiltig, ob mit
aufsteckbarer Kamera, wie bei den
Modellen C60,C62, M55, S55 und SL55,
oder mit integrierter Fotooptik, wie in
den Siemens Handys MC60, ST55, SX1
und U15, VGA-Auflosung ist bei Sie-
mens inzwischen Standard. Und das
neue UMTS-Handy U15 kommt sogar
mit zwei VGA-Kameras auf den Markt.
Dieser Fotostandard darf das Attribut
sausgezeichnet” tragen, denn die Sie-
mens Handykameras haben bereits
mehrere Tests renommierter Fachzeit-
schriften gewonnen.

Zeit also fir den Fotohandel, sich auf
seine Bildkompetenz zu besinnen und
in das ertragsstarke Geschift mit Bil-
dern von Fotohandys einzusteigen.
Denn VGA-Auflosung reicht fiir Prints
im Format 9 x 13 ¢cm, und Megapixel-
Handybilder werden Chancen fiir eine
Vielzahl von digitalen Bilddienstlei-
stungen eroffnen.

Zeit ebenso, sich nach einem Partner
umzusehen, der mit innovativen und
auf die Beduirfnisse der Zielgruppe zu-
geschnittenen Produkten die Voraus-
setzungen fiir lukrative Zusatzumsatze
schafft. Mit Siemens findet der Foto-
hiandler hier einen Pionier der Tele-
kommunikation und des Mobilfunks,



ab-is #isladss

= | B W= |

Fotoalbum

Im Internet hat Siemens mobile eine Foto-Community geschaften.

der nicht nur auf viele Jahrzehnte
Erfahrung  zurtickblickt, sondern
sich auch durch eine extrem hohe
Markenbekanntheit, ein breites Pro-
duktportfolio, in dem jeder Kunde
sein Wunschhandy findet, und eine
vorbildliche  Unterstiitzung seiner
Fachhandelspartner auszeichnet.

In der kommenden Ausgabe von ima-
ging+foto-contact wird eine Broschiire
zu finden sein, mit der Siemens mobile
den Handel fit fiir das Geschaft mit
Fotohandys macht und Wege aufzeigt,
wie Fotohandys und deren Bilder zu

Ertragsbringern werden. Die vielfil-
tigen Moglichkeiten, vom boomenden
Fotohandymarkt zu profitieren, wer-
den viele Leser {iberraschen.

Der Flyer wird nicht nur die aktuelle
Palette an Siemens Kamerahandys mit
den wichtigsten Funktionen préasentie-
ren, er wird auch auf die technischen
Grundlagen eingehen, die sowohl von
seiten der Telekommunikation als auch
von seiten der Fotografie erforderlich
sind, um Fotohandys nutzen zu kon-
nen. Hier werden Themen wie MMS
und E-Mail, GSM, GPRS und HSCSD,

Siemens mobile

Bluetooth, Infrarot und Datenschnitt-
stelle ebenso angesprochen wie Bild-
auflosungen und die Vorteile der Foto-
grafie mit Blitzlicht oder mit einem
digitalen Zoomobjektiv.

Dariiber hinaus wird die Broschiire ei-
nen Uberblick {iber Zubehor fiir Foto-
handys, fiir die Bildbearbeitung und
Archivierung und die Bildausgabe in den
eigenen vier Winden und Anwendun-
gen fiir Handyfotos aufzeigen. Dazu
zdhlen sowohl handyinterne als auch
exerne Verwendungsmoglichkeiten. Zu
den internen Moglichkeiten gehort
zum Beispiel der Einsatz der Fotos zur
Individualisierung des eigenen Mobil-
telefons oder als Calling Images (Bilder,
die einem bestimmten Anrufer zuge-
ordnet werden und immer dann auf
dem Monitor erscheinen, wenn diese
Person anruft), wihrend die externen
Moglichkeiten beispielsweise das Ein-
stellen in Online-Fotoalben oder das
Printen auf echtem Fotopapier mit Hil-
fe von Print Order Stations umfassen.
Und schlief3lichwird der 18seitige Flyer
im Format 10,5x21 cm die vielfiltigen
Moglichkeiten darstellen, mit denen
Siemens mobile seine Fachhandels-
partner unterstiitzt; in der realen Welt
etwa mit Vor-Ort-Schulungen und
Promotions und in der virtuellen Welt
mit einem umfangreichen Informa-
tions- und Wissensangebot im Handler-
Extranet.

Fotohandy-Verkéufer des Jahres gesucht

- Fachhéndler, die ausprobieren wollen, wie
schnell, einfach und hochwertig sich ,echte”
Bilder von Fotohandys produzieren lassen,
haben jetzt die einmalige Gelegenheit, dies
ohne eigenen Kapitaleinsatz ausprobieren zu
konnen. Alles, was sie dafir tun missen, ist,
in einer gemeinsamen Aktion von Siemens
mobile, Kodak und imaging-+foto-contact zum
Fotohandy-Verkéufer des Jahres gewdhlt zu
werden. Demijenigen, der sich mit
diesem Titel schmiicken darf, gehort
schon bald eine Kodak Order Sto-
tion Il im Wert von 8.500 Euro.

Mit dem Gerdt kdnnen die Nutzer ei-
nes mit Infrarot- oder Bluetooth ausge-
statteten Foto-Handys, zum Beispiel ei-

nem Siemens S55, SL55 oder SX1, ihre Bilder
in Minutenschnelle im beliebten Format 10 x
15 cm als Komposition aus zwei, vier oder
neun Bildern auf einem Blatt Fotopapier aus-
drucken.

Fir die Gewinner des zweiten Preises steht ein
Siemens SX1 Handy als Trostpreis bereit, der

Drittplazierte bekommt ein Sie-
mens S55 Handy plus ansteck-
barer QuickPic-Kamera.
Was genau zu tun ist, um Foto-
handy-Verkéufer des Jahres zu
werden, erfahren Sie in der Siemens
mobile Broschiire, die der kommen-
den Ausgabe von imaging+foto-
contact beiliegen wird.

Kol Ordir Siatiian | wie) Samens Handys als Gewinne
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Herstelleriibergreifender Standard :

{ PictBridge

Offensive fir den
Direkidruck

Digitalkameras bieten gegen- Hinden halten konnen. Im Bereits existierende Direktdruck-

iiber analogen Kameras vor letzten Jahrhaben sich fiihrende standards, wie zum Beispiel
allem einen Vorteil — die schnelle  Drucker- und Kameraherstel- o %?irecttplfrig‘t“ vonECanonhogier
.. . . ] o irect-Print“ von Epson, haben
’ des jeweiligen Herstellers funktionieren.
ihre Bilder sofort ausdrucken iibergreifenden  Direktdruck-
wollen, haufig erst viele standard zu entwickeln. Unter
Schritte, wie beispielsweise die  der Bezeichnung ,,PictBridge*
Installation der Treiber, durch- wurde dieser inzwischen in viele
fithren, bis sie ein Foto in den  aktuelle Produkte integriert.

Dank PictBridge kann auch das 8-Megapixel
starke Top-Modell DSC-F828 von Sony mit jedem
Drucker fiir den Direktdruck kombiniert werden,
der ebenfalls PictBridge-kompatibel ist.

Bei der Entwicklung von PictBridge
stand dagegen der Wunsch nach einem
System, das den Fotodruck zwischen
jeder PictBridge-kompatiblen Digital-
kamera und jedem PictBridge-
kompatiblen Drucker unabhingig
vom jeweiligen Hersteller ermoglicht,
im Vordergrund.

Der neue Direktstandard ist eine
Gemeinschaftsentwicklung fithrender
Unternehmen wie Canon, Epson, Fuji-
film, Hewlett-Packard, Olympus und
Sony. Im Februar 2003 wurde Pict-
Bridge offiziell vom japanischen
Industrieverband CIPA (Camera &
Imaging Products Association) als
Standard anerkannt.

Fortsetzung auf Seite 48
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Canon setzt auf Direktdruck

Canon ist eines der Unternehmen, die den neuen hersteller-
iibergreifenden Direktdruckstandard PictBridge gemeinsam
entwickelt haben. imaging+foto-contact sprach mit Guido Krebs,
Manager Consumer Products Marketing der Canon Deutschland
GmbH, iiber die Vorteile des neuen Standards.

,PictBridge ist ein herstellertibergreifender Standard fiir die direkte Verbindung
zwischen einem Bildeingabegerat (z. B. Digitalkamera) und einem Bildausga-
begerat (z. B. Drucker). Bei der Entwicklung des neuen Standards stand das Ziel
im Vordergrund, den Ausdruck digitaler Bilder fiir die Verbraucher so einfach
wie moglich zu gestalten. Mit PictBridge kann eine Digitalkamera mit einem
Drucker verbunden werden, ohne daR die beiden Gerate vom selben Hersteller
seinmiissen. Dariiber hinaus wird nicht mehr notwendigerweise ein PC benotigt,
um digitale Bilder ausdrucken zu konnen.

Ein USB-Kabel gentigt, um Eingabe- und Ausgabegerat mit PictBridge-Kompatibilitat zu verbinden und so die Kommu-
nikation zwischen beiden Geraten zu gewahrleisten. Nach der Verbindung wird dem Anwender im Kameradisplay ange-
zeigt, welche Funktionen sowohl kamera- als auch druckerseitig unterstiitzt werden. Es gibt einige Mindestanforderun-
gen, die ein Produkt erfiillen muf3, damit es als PictBridge-kompatibel bezeichnet werden kann. Dazu zihlt beispielsweise
die Moglichkeit, das zuletzt aufgenommene Bild einer Kamera ausdrucken zu konnen. Natiirlich erreicht man den grofit-
moglichen Funktionsumfang, wenn man zwei Produkte eines Herstellers miteinander verbindet. So unterstiitzen bei-
spielsweise Canon-Digitalkameras und -Tintenstrahldrucker zusatzlich zu Mindestanforderungen, wie Einzelbilddruck
oder Fehleranzeige, und den empfohlenen Funktionen, wie die Auswahl des zu druckenden Bildes auf dem LCD der
Kamera, die Wahl eines zu druckenden Bildausschnitts oder die Wahl verschiedener Bildgrof3en, Canons ,,Vivid Photo
fiir lebendige, kontrastreiche Ausdrucke. Canon hat sich von Anfang an stark fiir die Entwicklung von PictBridge gemacht
und bietet mittlerweile eine umfassende Produktpalette an, die den Standard unterstiitzt. Dazu zihlen digitale Kompakt-
und SLR-Kameras, digitale Camcorder sowie Tintenstrahl- und Thermosublimationsdrucker. Fiir einige Kamera- und
Direktdruckermodelle, die vor der Einfiihrung des Standards auf den Markt gekommen sind, werden wir dariiber hinaus
Firmware-Updates anbieten. Das zeigt auch, dafd Canon fiir PictBridge eine groffe Zukunft sieht. Durch den Spafd am
digitalen Bild, den dieser Druckerstandard den Kunden bietet, versprechen wir uns generell eine Belebung des Bilder-
geschafts.“

Guido Krebs

Fortsetzung von Seite 46

Einen PictBridge-kompatiblen Thermosublima-
tionsdrucker (DVP-P1 EX) und eine Digital-
kamera (Xacti VPC-S1) mit dem neuen
Direktdruckstandard hat Sanyo vorgestellt.

Vorteile

Fiir die Anwender bedeutet PictBridge
die Moglichkeit, schnell Fotos einer
Digitalkamera tiber einen Drucker
ausgeben zu konnen. Da dabei auf einen
Computer verzichtet werden kann, ist

48 imaging +foto-comtac: 11/2003

auch der Vorgang des Druckens fiir den
Nutzer leichter. Da die PictBridge-
Kompatibilitat nicht auf Kameras und
Drucker ein und desselben Herstellers
beschrankt ist, haben Kunden vielfal-
tige Anschlufmaglichkeiten. So konnen
zukiinftig dank PictBridge problemlos
Canon-Digitalkameras mit  Epson-

Druckern oder Olympus-Thermosub-
limationsdrucker mit einer Digital-

" Ak

Eine Auflosung von 4.800 dpi bietet der Pict-
Bridge-kompatible Tintenstrahldrucker i560 von
Canon.

kamera von Pentax eingesetzt werden.
Der Fotohandel profitiert ebenfalls, da
er jetzt nicht mehr eine grof3e Anzahl
Foto-Drucker verschiedener Hersteller

Das neue 5-Megapixel-Topmodell Optio 555 von
Pentax verfiigt ebenfalls iiber den PictBridge-
Standard.

horten muR, wenn er seinen Kunden
zu einer Digitalkamera den ,passen-
den“ Drucker verkaufen will.

Fortsetzung auf Seite 50
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Fortsetzung von Seite 48
PictBridge-Funktionen

Zu den Grundfunktionen, die zwei Pict-
Bridge-kompatible Geridte zumindest
haben miissen, zahlt der Ausdruck des
jeweils auf dem Monitor der Kamera
angezeigten Bildes (bei Digitalkameras
ohne Monitor des jeweils zuletzt auf-
genommenen Bildes). Dariiber hinaus
bieten die meisten Digitalkameras die
Moglichkeit, mehrere Bilder auszu-
drucken, die zuvor tiber das LCD ausge-
wihlt werden konnen. Zu den unter-
stiitzten Grundfunktionen zahlt auch
DPOF (Digital Print Order Format), ein
Format fiir die Vereinfachung von
Druckauftragen, mit dem beispielsweise
wie bei einem Bestellzettel die Anzahl
der Bilder oder das gewtinschte Format
bereits in der Kamera festgelegt werden
konnen. Weitere Grundfunktionen sind
der Indexdruck oder die Moglichkeit, alle
Bilder zusammen auszudrucken.

Zu den Zusatzfunktionen, die PictBrid-
ge bieten kann, gehoren die Moglich-
keiten, einen zu druckenden Bildaus-
schnitt festzulegen, der Mehrfachdruck
eines Bildes, der Ausdruck eines Bildes
zusammen mit dem Datum oder die
Festlegung des Ausgabeformats.

Mit Hilfe des Standards konnen auch
Informationen zum Druckerstatus am
Kameramonitor abgerufen werden.
Dazu zihlen beispielsweise die Bestiti-
gung der Verbindungsherstellung, die
Benachrichtigung iber Druckfehler,
die Anzeige des Druckverlaufs, die
Benachrichtigung bei Druckende oder
der Hinweis auf eine unbedenkliche
Trennung der Verbindung zwischen
Eingabe- und Ausgabegerit.

Fir die Zertifizierung als PictBridge-
kompatibel werden die hier genannten
Funktionen in Voraussetzungen unter-
teilt, die erfiillt werden miissen, die
empfohlen werden oder die optional
erfiillt werden konnen. Erfiillt werden
mufd beispielsweise die Anforderung,
da das zuletzt aufgenommene Bild
ausgedruckt werden kann. Optionale
Funktionen ergeben sich beispiels-
weise, wenn zwei Produkte -eines
Herstellers verbunden werden und
somit herstellerspezifische Modi unter-
stiitzt werden konnen.

Werden dagegen zwei Produkte unter-
schiedlicher Hersteller verbunden,
wird zunichst eine Funktionsabstim-
mung durchgefiihrt. Dabei wird eine
Schnittmenge aus den Funktionen, die

vom Eingabe- und vom Ausgabegerit
unterstiitzt werden, gebildet und dem
Anwender im Display angezeigt. Diese
stehen ihm anschlieRend fiir den Aus-
druck zur Verfiigung.

Verwendung

Fiir den Einsatz von PictBridge muR der
Anwender lediglich seine Digitalkamera
tiber ein USB-Kabel mit einem Drucker
verbinden. Neben der Nutzung des all-
gemein anerkannten USB-Standards als
physikalische Verbindung wird mit PTP
(Picture Transfer Protokol) ein weiterer
allgemein giiltiger Industriestandard fiir
den Austausch der Bilddaten genutzt.
Nach der Auswahl des zu druckenden
Bildes auf dem Kamera-Display wihlt
der Anwender die Funktion ,Drucken®
aus und der Druckvorgang wird
gestartet.

Dariiber hinaus erhalt er je nach Kame-
ra die Moglichkeit, weitere Funktionen
wie Papiereinstellungen, die Wahl eines
bestimmten Ausschnitts (Trimming), die
Menge der zu druckenden Bilder oder
Spezialeffekte fiir die Optimierung des
Bildes (z. B. Beriicksichtigung von in der
Kamera gespeicherten Aufnahmepara-
metern [Exif-Dateien]) auszuwahlen. hol

Kristin Saus-Opuszynski

kompatiblen Drucker auszugeben.

Kristin Saus-Opuszynski, Product Manager Inkjet und Business Development Photo Products
der Epson Deutschland GmbH, erklart die Bedeutung von PictBridge fiir Epson:

,Die GfK zihlte Mitte dieses Jahres tiber 70 Hersteller von Digitalkameras mit mehr
als 500 Modellen. Der erste Schritt, diese Vielzahl an Modellen direkt mit Tinten-
strahldruckern verbinden zu konnen, bestand in proprietdren Losungen der einzel-
nen Druckerhersteller.
Den ersten wirklichen Schritt hin zu einer breiteren Nutzungsmoglichkeit von
Kameras mit Druckern tat Epson in Zusammenarbeit mit fiihrenden Kamera-
herstellern wie Minolta, Casio, Pentax, Sanyo, Panasonic, Kyocera und Sharp. Das
erste Epson-Produkt, was diese Technologie — ,JUSB Direct Print“ genannt — bein-
haltete, war der Epson Stylus Photo 935, den man direkt an bestimmte Kamera-
modelle der genannten Hersteller anschlieRen konnte, um somit die Aufnahmen
direkt von der Kamera auf dem Drucker auszugeben.

Zusammen mit fithrenden Drucker- und Kamera-Herstellern hat Epson nun einen
neuen Direct Print Standard entwickelt: ,PictBridge“. Dieser Standard gewahr-
leistet, daf3 die Kameras bzw. Drucker der beteiligten Hersteller jeweils direkt
aneinander angeschlossen werden konnen, um Bilder sofort von einer PictBridge-kompatiblen Digitalkamera auf einem

Dabei ist die Anwendung kinderleicht: Einfach den Drucker und die Digitalkamera tiber ein USB-Kabel verbinden, und
schon kann ausgedruckt werden — die Auswahl der Bilder sowie Sonderfunktionen wie Indexdruck, Ausschnittdruck und
Mehrfachdruck erfolgen tiber die Kamera. Beteiligte Kamera-Hersteller sind Casio, Minolta, Sanyo, Sony, Panasonic,
Pentax, Sharp und Kyocera. Druckerhersteller sind Epson, Canon und HP. Damit deckt dieser Direct Print Standard eine
sehr grofde Range der auf dem Markt verfiigharen Kameras und Drucker ab.
PictBridge ist als offenes System konzipiert worden — eine Weiterentwicklung dieses Standards zu noch groRerer Funk-
tionalitat oder auch eine Erweiterung zu anderen Geriten, wie beispielsweise CD-Brennern, ist im Prinzip moglich.“
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40x ndher dran! Vergessen Sie zu kleine Abbildungen von weit
entfernten Motiven. Der Zoombereich der DiMAGE Z1 umfasst
r, sensationelle 38 — 1520 mm (10fach optisch, 4fach digital)!
Verpassen Sie nichts! Der superschnelle Autofokus und die ultra-
schnelle Bildfolge (bis 10 Bilder/Sek.) sichert Ihnen jeden Schnappschuss.
Film ab! Auch Videoclips in Uberragender Qualitdt (30 Bilder/Sek. in
VGA-Auflésung) sind maglich.

Endlich eine kleine Digitalkamera mit 3,2 Megapixeln fir groBe Entdeckungen.
Einfach in der Handhabung, attraktiv im Design und super im Preis: UVP € 479,-
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Kundendienst fir
Profi-Fotografen

Das Global Professional Support Pro-
gramm wird sich unter anderem durch
kurze Reparaturzeiten sowie die Bereit-
stellung von Leihgerdten auszeichnen.
Seit Oktober konnen Profis, die sich als
Olympus E-System-Anwender registriert
haben, in Europa, den USA, Kanada,
Japan und Korea (weitere Liander werden
voraussichtlich hinzukommen) diesen
umfassenden Kundendienst in Anspruch
nehmen.

Schneller Support

Der Kundendienst bietet registrierten
Profi-Fotografen in den genannten Lan-
dern einen schnellen Reparaturservice,
technische Beratung in neun Sprachen
sowie Leihgerate zum Test und fiir be-
sondere Projekte. Dariiber hinaus erhal-
ten sie Zugang zu einer speziellen Olym-
pus Global Professional Webseite, auf der
sie neben einer Datenbank mit Informa-
tionen zu professionellen Fotografie-Pro-
dukten von Olympus einen gesonderten
Support-Bereich  finden. Auferdem
werden dort in einer Galerie Bilder
ausgestellt, die mit der Olympus E-1
aufgenommen wurden.

Damit Profis den Status ihres Reparatur-
auftrages jederzeit abfragen konnen,
erhalten sie bei Auftragseingang eine
eindeutige Benutzernummer.

Bevor das Supportprogramm ins Leben
gerufen wurde, hatte Olympus mittels
einer Umfrage bei den Profifotografen
herausgefunden, daf bei diesen die
Bereitstellung eines Leihgerates im Falle
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einer Reparatur oberste Prioritit hat.

Service nach Wunsch

Auf der Liste der gewtinschten Service-
leistungen folgten danach Reparaturzei-
ten von nicht mehr als ein paar Tagen
sowie kompetente Mitarbeiter an der
Telefonhotline. Unter Beriicksichtigung

Support-Programm fir Olympus E-System

Profi-Fotografen sind auf ihre Foto-
ausriistung angewiesen, um ihrer
Arbeit nachgehen zu konnen. Damit
sie im Falle einer Reparatur nicht
lange auf ihre Ausriistung warten
miissen, stellt Olympus ab sofort
den Nutzern des neuen E-Systems einen
effizienten Kundendienst zur Verfiigung.

dieser Auswertungen wurde fiir die Kaufer
der E-1 und zukiinftiger Kameras des
E-Systems das spezielle Service-System
geschaffen. Die Kaufer konnen sich online
registrieren lassen oder ein Aufnahme-
formular herunterladen, das dann per Post
verschickt werden kann. Genauere Infor-
mationen zu dem Service werden unter
www.olympus-pro.com angeboten.

Support fiir Amateure

Neben dem exklusiven Support fiir Profis
bietet Olympus zwei weitere Mitglieder-
programme fiir geschéftliche und Ama-
teuranwender von Olympus E-System
Produkten an. hol

Verkaufsstart fiir Olympus E-System

Olympus hat mit der Markteinfithrung des
Olympus E-Systems begonnen. Zum System
gehoren neben der ersten auf Basis des
FourThirds Standards entwickelten Kamera
ein umfangreiches und stetig wachsendes
Sortiment an Wechselobjektiven, Blitzgera-
ten und weiterem Zubehor sowie Losungen
fir die Stromversorgung. Der Verkaufsstart
wird von einer Anzeigenkampagne begleitet,

deren Motive vom Star-Mode-Fotografen Joachim Baldauf (Foto) mit der
Olympus E-1 aufgenommen wurden. FCB Wilkens erarbeitete das Konzept, fiir
die Schaltung der Anzeigen war die Media-Agentur MBA verantwortlich.
FourThirds setzt verbindliche Standards auf den drei Ebenen Mechanik, Optik
sowie Kommunikation und sichert so beste Handhabung, Qualitit und
Leistung. Die verbindlichen Richtlinien dieses Standards ermoglichen es, ein
System zu produzieren, das fiir die besonderen Anforderungen der digitalen
SLR-Fotografie und somit auch fiir zukiinftige Entwicklungen optimiert ist.
,Endlich ist es soweit“, freut sich Ulrich Gotze, European Marketing Manager,
Professional Imaging Group bei Olympus Europa. ,,Die Profi-Fotografen, die
das Olympus E-System vor der Markteinfithrung getestet haben, zeigten rie-
siges Interesse. Und ihr Feedback war tiberaus positiv. Endlich steht Fotogra-
fen ein professionelles SLR-Kamerasystem zur Verfiigung, das auf dem Four-
Thirds Standard basiert. Dieses zukunftssichere System ist ein Werkzeug, das
beste Ergebnisse mit den Vorteilen der Digitalfotografie — wie erhebliche
Kosten- und Zeitersparnis — verbindet.




PhotoImpact XL von
Ulead Systems

Ulead Systems kiindigt mit Photo-
Impact XL die neueste Version von
PhotoImpact XL an. Die Software ist die
All-in-One-Losung fiir das Verwalten
und Bearbeiten digitaler Fotos, fiir
kreative Bildmontagen, zur Webseiten-
erstellung sowie fiir das Abspielen und
die Verbreitung von Bild und Video.
Durch die einfach zu handhabenden,
aber professionellen Features eignet sich
die Software sowohl fiir Einsteiger als
auch fiirambitionierte Anwender. Neben
dem GIF-Animator 5 ist in der Version
XL der neue Photo Explorer 8 enthalten,
mit dem auch Diashows auf CD und DVD
zur Wiedergabe am TV erstellt werden
konnen. Zum ultimativen Komplett-
paket fiir die digitale Fotografie gehort
ebenso das 360° Panorama- und Weit-
winkelprogramm Cool 360. Photo-
Impact XL ist seit Ende Oktober lieferbar
und hat eine unverbindliche Preis-
empfehlung von 99,95 Euro.
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Foto-Multifunktionsdrucker
von Lexmark
Mit dem P3150 stellt Lexmark den

ersten Foto-Multifunktionsdrucker mit
integriertem Kartenleser vor. Der

Drucker unterstiitzt alle aktuellen

Speicherkarten. Der hochwertige
Flachbett-Farbscanner digitalisiert mit
einer Auflosung von 600 x 1.200 dpi bei
48 Bit Farbtiefe Fotoabziige, Texte so-
wie Grafiken. Das moderne Druckwerk
erzeugt Ausdrucke mit 4.800 x 1.200

dpi. Die Sechsfarb-Drucktechnologie
und die Moglichkeit, auf verschiedenen
Formaten randlos zu drucken, runden
die Ausstattung ab. Mit dem P3150 und
seiner intuitiv bedienbaren Software
Lexmark Photo Center erdffnen sich
dem Fotoliebhaber viele kreative
Moglichkeiten, Bilder zu verwalten, zu
verbessern und mit Freunden oder

FTT]FOR YOUR BEST IMAGE

JOBO Adapter
Karten lesen statt Karten legen!

Superschnelle Verbindungen zu PC und Laptop
fiir alle verfiigbaren Speicherkarten.

Alle MemoryStick Adapter konnen auch Memory-
Stick Pro lesen.

WWW.JOBO.COM

Verwandten zu teilen. Anwender
konnen beispielsweise Kopien von
Fotos mit einem einzigen Knopfdruck
anfertigen, Bildiibersichten und kom-
plette Fotoalben gestalten. Der P3150
hat einen unverbindlich empfohlenen
Verkaufspreis von 149,- Euro.

Neues Top-Modell PowerCam
850 von Umax
Mit der PowerCam 850 stellt Umax das
neue Top-Modell des Unternehmens mit

einer Auflésung von 5,25 Megapixeln,
Dreifach-Zoomobjektiv. und  einem

eleganten Metallgehduse vor. Ein 1,5”
Farb-LCD, ein vierfach digitaler Zoom,
ein integrierter Blitz mit diversen Funk-
tionen und ein SD-Kartenslot runden
die Ausstattung ab. Der empfohlene
Verkaufspreis betragt 399,90 Euro.
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Digital Optic Center von Soligor

Zubehorverkaut ©
leicht gemacht

Mit einem einfachen und
zukunftsweisenden Konzept
mochte Soligor den Verkauf
von optischem Digitalzubehor
im Handel unterstiitzen. Das
Unternehmen bietet mit dem
Digital Optic Center (DOC)
ein Display an, mit dem der
Zubehorverkauf angekurbelt
werden kann.

Bereits seit einiger Zeit haben Digital-
kameras in Stiickzahl und Wert die
Verkaufszahlen von analogen Kameras
tiberholt. Auch fiir Digitalkameras wird
jede Menge Zubehor angeboten, so dafd
heute kein Kunde ohne das entspre-
chende Zubehor zu seiner neugekauf-
ten Digitalkamera das Geschéft verlas-
sen muf3. Zudem bietet der Verkauf von
Zubehor dem Handel die Chance,
attraktive Spannen zu erzielen. Damit
Kunden und Fotohidndler nicht den

Soligor bietet ein umfangreiches Sortiment an Objektivaufsitzen und
Filtern fiir Digitalkameras an.

Uberblick iiber das digitale Optik-
zubehor verlieren, stellt Soligor das
Digital Optic Center zur Verfigung.

Dabei handelt es sich um ein 86 x 60
Zentimeter grofdes Display — besttickt
mit simtlichem optischen Soligor-Zu-
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behor fiir Digitalkameras. Das
Zubehor wird mittels An-
schlufSringen auf die Acryl-
glasplatte montiert und kann
dadurch leicht herunter-
geschraubt werden, falls ein
Kunde ein Produkt ndher un-
ter die Lupe nehmen mochte.

i L h_‘ri-hﬂ ﬂ_ﬂfnﬂﬁﬂlﬁﬁl Tubabls weml |
e o s b e
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Zirka dreifdig verschiedene
Anschlufiringe und -tuben
ermoglichen die Verwendung des Zu-
behors an tiber hundert Digitalkameras
verschiedener Hersteller und an ver-
schiedenen Modellen.

Uberschaubares Sortiment

Das Zubehor ist trotz reichhaltiger
Auswahl tiberschaubar, da tiberwiegend
Anschluffgewinde mit 37 und 52 mm
verwendet werden. Eine mit dem
DOC mitgelieferte Kompatibilitats-
tabelle mit tiber 50 Kameramodellen
erleichtert die Auswahl des Zubehors.
Sie steht dariiber hinaus Interessierten
auch im Internet
unter www.soligor.
de, unter dem
Mentipunkt Kata-
loge und hier unter
Digital/Foto/Optik,
zum Download zur
Verfiigung.

Der Einsatz des
DOC macht es
moglich, dafd Kun-
den mit ihrer
Digitalkamera oder
ihrem Camcorder
ins Geschift kom-
men und selber ausprobieren konnen,
welches Zubehor fiir ihre Kamera ge-
eignet ist. Auf dem aufmerksamkeits-
starken Display befinden sich neben
Diakopiervorsitzen, FishEye-, Weit-
winkel- und Televorsitzen unter ande-

rem auch das neue Click Mount-Filter-
system von Soligor. Dank drei federnd
geladenen Kugeln lassen sich die Filter
blitzschnell und einfach auf das Filter-
gewinde aufstecken und wieder abzie-
hen.

Besonders interessant fiir hochaufl6-
sende Digitalkameras sind die beiden
High Quality-Vorsatzobjektive, welche
sowohl im Weitwinkel- (Faktor 0,7x) als
auch im Telebereich (Faktor 2,0x)
einsetzbar sind.

Wechselbares Plakat

Das Display des DOC besteht aus einer
Acryl-Platte mit Metallrahmen, hinter
der sich ein wechselbares Plakat be-
findet. Auf diesem sind die Bezeichnung
des jeweils montierten Artikels, die
Bestellnummer und der Verkaufspreis
angegeben. Bei Sortimentsaktualisie-
rungen muf neben den neuen Artikeln
nur das Plakat ausgetauscht werden.

Laut Aussage von Soligor stirkt das
Display nicht nur die Kompetenz des
Fotohindlers, sondern erhoht auch
seine Marge. So lieen sich laut Aus-
sage des Unternehmens durchschnitt-
lich mehr als 42 Prozent mit den
Artikeln des DOCs erzielen. Handler,
die das Digital Optic Center im Geschaft
haben, werden auf der Soligor-Inter-
netseite unter den Meniipunkt ,,Unsere
Handler als Soligor DOC-Héandler
ausgewiesen. hol



Lumix DMC-FZ2
von Panasonic

Mit der Lumix DMC-FZ2 stellt Pana-
sonic eine 2,1-Megapixel-Digitalkamera
vor, die mit einem 12fach-Zoomobjek-
tiv ausgestattet ist.

Damit bietet das Leica Vario-Elmarit-
Objektiv umgerechnet aufs Kleinbild-
format eine Brennweite von 35 bis 420

mm, bei einer Lichtstirke von F2,8.
Gegen verwackelte Aufnahmen schiitzt
der Mega Optische Bildstabilisator
(0.1.S.). Schnappschiisse in Serie ge-
lingen mit der Mega Burst Serienbild-
funktion. Zusitzlich zur praktischen
programmgesteuerten Auto-Belich-
tung stehen auch eine individuelle
Blenden- und Zeitautomatik zur Verfii-
gung. Die Kameraeinstellungen kon-
nen {iber verschiedene Aufnahme-
programme wie Makro, Portrait, Sport,
Action, Night Portrait, P/A/S oder be-
wegte Bilder den Aufnahmebedingungen
entsprechend modifiziert werden.

Per Simple Mode kdnnen iiber wenige
Mentiipunkte die passenden Einstellun-
gen flir das Verschicken von Fotos per
E-Mail oder fiir DIN A4-Ausdrucke ge-
wahlt werden. Viele zusatzliche Funk-
tionen wie das Aufnehmen von Quick-
Time-Filmen mit Audio, der Pre-Fokus

Neuheiten Digital Imaging

oder die Color Effect-Funktion zur
individuellen Anpassung der Farbtone
runden die Ausstattung ab. Die Lumix
DMC-FZ2 ist bereits lieferbar und hat
einen unverbindlich empfohlenen Ver-
kaufspreis von 529,- Euro.

Jobo mit eigenen
Speicherkarten

Ab sofort bietet Jobo unter eigenem
Namen die gangigsten Speicherkarten
in Kapazititen von 64 MB und 128 MB
an. Zum Programm gehoren derzeit
SmartMedia-, CompactFlash- und SD-
Cards. ,,Wir werden jedoch im Laufe der
Zeit weitere Kartentypen anbieten®, so
Johannes Bockemiihl, Vorstand Marke-
ting der Jobo AG.

Die hochwertigen Speicherkarten wer-
den in einem Blister geliefert, der zu
allen gingigen Regalsystemen kom-
patibel ist. So lassen sich die Jobo-

Speicherkarten platzsparend wahlweise
hiangend oder im Stander prasentieren.
Wie in einer Jobo-Pressemitteilung ver-

sichert wird, kann der Kunde ab sofort
auch bei Speicherkarten und mobilen
Speichern auf eine qualitativ hoch-
wertige Losung aus dem Hause Jobo
setzen.

Exilim als Special
,Yellow Lightning“ Edition

Zum Halloween-Fest hat Casio die
Exilim EX-S20 als Special Edition
»Yellow Lightning* vorgestellt. Die klein-
ste Digitalkamera (83 x53 x 11,3 mm)
aus der Exilim-Familie wurde mit ei-

nem knallig gelben Metallgehduse aus-
gestattet. Sie ist in nur 0,9 Sekunden
betriebsbereit (Blitz und LCD aus) und
hat eine Ausldseverzogerung von nur
ca. 0,01 Sekunden (Blitz aus). Die
Kamera ist mit einem 2,11 Millionen
Pixel CCD ausgestattet. Bilder konnen
wahlweise im internen 10 MB grof3en
Speicher oder auf SD- und Multimedia-
Karten gespeichert werden. Die Yellow
Lightning Edition ist seit Oktober
erhiltlich und hat einen unverbind-
lichen Verkaufspreis von 299,- Euro.
Zum Lieferumfang zahlen ein Lithium-
Ionen-Akku, Handtrageriemen und
USB-Dockingstation mit USB- und
Anschluf3kabel sowie umfangreiche
Software auf CD.

ERANO

ERNO Warenvertriebs GmbH e Dr.-Rudolf-Eberle-Strasse 45  D-79774 Albbruck
Telefon: +49 (0) 7753-9205-0 * Telefax: +49 (0) 7753-9205-33 ¢ e-mail: erno@erno.com

mit neuem Stativ-Programm

e Digital- und

e Analogstative
e Teleskop- und
e Aktionsstative
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Kodak EasyShare DX6490 Zoom Digital Camera

Eintritt in den Markt

fir ambitionierte
Foto-Amateure

Die Kodak EasyShare DX6490
Zoom Digital Camera vereint
einen 4-Megapixel-Sensor mit
einem Zehnfach-Zoom aus dem
Hause Schneider-Kreuznach
und markiert damit laut Aussa-
ge von Ralf Werner, European
Business Developement
Manager Capture des Kodak
Geschiftsbereichs Digital &
Applied Imaging, den Eintritt
von Kodak in den Markt der
ambitionierten Fotoamateure.
imaging+foto-contact hatte
Gelegenheit, die gehobene
technische Ausriistung niher
zu beleuchten.

Erstmalig wurde in der DX6490 der neue
Kodak Color Science Bildverarbeitungs-
Chip eingesetzt. Dieser verbindet die
hohe Leistung des digitalen Signal-
prozessors DM270 von Texas Instru-
ments mit den neuesten Erkenntnissen
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zur Bildverarbeitung und der Wirkung
von Farben, die auf Kodaks jahrelanger
Erfahrung in der Forschung in diesem
Bereich basieren. Fiir eine hohe Bild-
qualitat entscheidend sind dabei im
wesentlichen die Elemente Belichtung,
WeiRabgleich und Farbwiedergabe.

Fir die Ermittlung der Belichtungs-
werte setzt Kodak eine Belichtungs-
automatik ein, bei der
von annihernd 100 Mef3-
feldern die Belichtungs-
daten analysiert werden.
Auf die so ermittelten
Daten wendet der Kodak
Color Science Bildverar-
beitungs-Chip Algorith-
men an, die auf Erfah-
rungswerten basieren.
Sie ermoglichen es, Fak-
toren, wie zum Beispiel
die Kameraausrichtung,
den Anteil des Himmels,
den Hauptmotivtyp oder
ahnliche Motivelemente
bei der Wahl der Belich-

bl

.

WeifRabgleich

Fir das menschliche Auge erscheint
Weifd unabhingig von der Lichtquelle
als Weif3. CCD-Sensoren jedoch erfas-
sen das Licht, wie es tatsdachlich ist, so
daR eine normale Digitalkamera Auf-
nahmen bei Kunstlicht mit einem
Gelbstich wiedergibt. Ahnlich wie bei
der Ermittlung der Belichtungswerte
unterteilt der Kodak Bildverarbei-
tungs-Chip das Bild fiir die Bestim-
mung eines korrekten Weifdabgleichs
in Mef3felder. Auch hier sorgen Rechen-
prozesse daftir, daR unnatiirliche
Farbeinfliisse, die von Kunst-, Fluo-
reszenz- und Blitzlicht stammen, auto-
matisch kompensiert werden.

Haufig weisen RAW-Bilder, die vom
CCD-Sensor einer Digitalkamera erfaf3t
werden, eine geringe Farbsittigung auf

Auch unter schwierigen Lichtverhaltnissen, wie die Scheinwerfer-
beleuchtung der Theaterbiihne, ermittelt der Kodak Color Science

tung zu beri_icksichtigen, Image Processing Chip der DX6490 einen korrekten Weilsabgleich.



Kodak

Mit dem Zehnfach-Zoomobjektiv der DX6490 lassen sich problemlos Details, wie die links in der Teleeinstellung aufgenommene Scheune, nah heranholen.

und haben einen Farbstich. So werden
beispielsweise rote Blumen als orange
wiedergegeben. Der Bildverarbeitungs-
chip der DX6490 erkennt solche Ab-
weichungen schnell und korrigiert die
Bilddaten. Das Exgebnis sind Bilder mit
einer brillanten ausgewogenen Farb-
wiedergabe.

Schneider Kreuznach
Variogon-Objektiv

Einen groflen kreativen Spielraum
stellt die Kamera durch die Ausstattung
mit einem Zehnfach-Zoomobjektiv von
Schneider Kreuznach, das umgerech-
net aufs Kleinbildformat eine Brenn-
weite von 38 bis 380 mm bietet, zur
Verfiigung. Damit lassen sich selbst
Details, die mehrere hundert Meter ent-
fernt sind, problemlos heranzoomen
und fotografieren. Fiir Schirfe bis in
die Bildrander sorgt die Verwendung
asphdrischer Linsenelemente. Abbera-
tionen (Farbfehler) werden durch den
Einsatz von ED-Linsen (Extra Low
Dispersion) mit einer besonders nie-
drigen Brechung verhindert.

Fir eine schnelle und prazise Scharf-
stellung sorgt ein hybrides Autofokus-
system. Dabei ermittelt zunichst ein
externer CCD-Sensor die Distanz zum
Motiv und stellt das Objektivannihernd
auf den scharfsten Punkt ein. An-
schliefSend wird tiber das TTL-System
(Through The Lens) in der Umgebung
des ermittelten Scharfepunkts eine
sehr  genaue Kontrastermittlung
durchgefiihrt. Da beim hybriden Auto-
fokussystem darauf verzichtet wird,
den gesamten Fokusbereich zu be-
rechnen, stellt die Kamera sehr schnell
scharf.

Bildkontrolle

Der elektronische Sucher der Kodak
DX6490 mit 180.000 Pixeln sorgt dafiir,
daf3 man das Motiv tatsachlich so sieht,
wie es bei der Aufnahme erfat wird.
Eine noch genauere Bildkontrolle er-
moglicht der auffallend grof3e Fliissig-
kristallbildschirm mit einer Diago-
nalenvon 5,6 Zentimetern. Der elektro-
nische Sucher und der Kameramotor
sind mit der Belichtungskorrektur syn-
chronisiert. Die Bildschirme werden
automatisch im gleichen Maf3e mit den
vorgenommenen Korrekturen heller
oder dunkler, so daff man besser
einschatzen kann, wie das Bildergebnis
aussehen wird.

den- und Verschluf3zeitenvorwahl sowie
die Belichtungskorrektur. Praktisch: Mit
einem Drehrad auf der Vorderseite kann
zwischen den einzelnen Kontrollmodi
gewechselt werden. Im PASM-Modus
eroffnen sich nach Betatigung des
Menii-Knopfes weitere manuelle Kon-
trollmoglichkeiten zum Beispiel fiir die
ISO-Einstellung, das Belichtungs-
mefdverfahren, die Farbsattigung oder
die Auswahl zwischen Mehrfeldfokussie-
rung und der Fokussierung auf das mit-
tige Einzelfeld.

Fazit: Mit der DX6490 ist es Kodak
gelungen, eine Digitalkamera mit einer
hochwertigen technischen Ausstattung

Trotz ihrer semiprofes-
sionellen  Ausstattung
bleibt die DX6490 dem
EasyShare-Ansatz treu,
der fiir einen einfachen
und  unkomplizierten
Umgang mit der digita-
len Fototechnik steht.
So lassen sich bediener-
freundlich und bequem
tiber das Einstellrad auf
der  Kamerariickseite
Motivprogramme
(Sport, Portrait, Nacht-
aufnahme) auswahlen.
Auch der Videomodus ist
hier wahlbar. Uber ihn
lassen sich bewegte Bil-
der mit einer Auflésung von 320 x 240
Pixeln bei 20 Bildern pro Sekunde auf-
nehmen. Die Modi fiir Nah- und Land-
schaftsaufnahmen konnen {iber den
Einstellknopf auf der Oberseite der
Kamera aktiviert werden.

Der PASM-Modus ermoglicht die Blen-

Dank des Kodak Color Science Bildverarbeitungs-Chips werden bei
der Aufnahme in Sekundenschnelle Lichtbedingungen und Farben
analysiert und bei Bedarfkorrigiert. Das Ergebnis sind Bilder mit einer
brillanten Farb- und einer hohen Detailwiedergabe.

zu konzipieren, die trotzdem durch eine
unkomplizierte Bedienweise dem Easy-
Share-Konzept gerecht wird. Die Kombi-
nation aus 4-Megapixel-Auflosung, Kodak
Color Science Bildverarbeitungs-Chip
und dem hochwertigen Objektiv sorgt fiir
erstklassige Bildergebnisse. hol
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Xacti Digital Movie C1 von Sanyo

Mit einem weltweiten Produk-
tionsanteil von zirka 30 Prozent
(inklusive OEM-Produkte) ist
Sanyo der grofdte Hersteller
von Digitalkameras. Bereits seit
Anfang des Jahres lifit das
Unternehmen dieses Know-how
in die Entwicklung der eigenen
Kameralinie Xacti einflief3en.
Mit der Vorstellung der Xacti
Digital Movie C1 mochte Sanyo
in neue digitale Dimensionen vor-
dringen: Das Produkt ist gleich-
zeitig Camcorder und hochauf-
losende Digitalkamera.

In dem lediglich 69 x 34 x 108 mm klei-
nen, ergonomisch geformten Gehause
der Xacti Digital Movie C1 verbirgt sich
ein 3,2 Megapixel CCD-Chip. Dieser
schafft die Voraussetzung sowohl fiir
farbenprichtige Fotografien als auch
fiir abwechslungsreiche Movie-Clips in
voller VGA-Auflosung.

Seine besonders kleine und robuste
Bauweise verdankt das nur 153 Gramm
schwere Produkt nicht zuletzt dem

Die Bedienelemente wurden so tibersichtlich ange-
ordnet, daB alle Funktionen der Kamera bequem
mit einer Hand gesteuert werden konnen.
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Einsatz einer SD-Card
als Speichermedium,
durch die auf eine auf-
wendige Laufwerks-
mechanik verzichtet
werden konnte.

MPEG4

Gespeichert werden
die digitalen Daten im
zukunftsweisenden
MPEG4-Format. Dieses
Format ist um ein Viel-
faches effektiver in der Kompression als
das herkommliche MPEG2-Format. So
kann auf einer 512 MB-Speicherkarte
im TV-Modus (640 x 480 Pixel bei
30 Bildern pro Sekunde) ein 31 Minuten
langes Video gespeichert werden.
MPEG4 erlaubt trotz geringem Spei-
cherplatzbedarf brillante und hoch-
auflosende Aufnahmen.

Da das MPEG4-Format von vielen
Gerdten bereits erkannt und abgespielt
wird, konnen die aufgenommenen
Filme direkt auf andere Speichermedien
gesichert werden. Eine zeitaufwendige
Umwandlung in ein anderes Datei-
format entfallt. Zudem ist die Xacti
Digital Movie C1 die erste Moviecam,
die Ton im 2-Kanal-Stereo-Sound in
CD-Qualitat aufzeichnet.

Dual Shot-Funktion

Die Xacti Digital Movie C1 macht
Schluff mit Camcordern, die nur miaRig
aufgeloste Standbilder zustande brin-
gen. Inder Dual Shot-Funktion konnen
wihrend der Videofilm-Aufnahme
Einzelbilder mit der vollen 3,2 Mega-
pixelauflosung aufgenommen werden.
Zu den weiteren Ausstattungsmerkmalen
zahlt ein optisches 5,8fach-Zoom,
ein zehnfacher Digitalzoom sowie ein
eingebauter Blitz. Die Wei3abgleichs-

KLEIN, HANDLICH, LEISTUNGSSTARK
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einstellung erfolgt wahlweise auto-
matisch oder {iber vier vorgegebene
Einstellmoglichkeiten, fiir die Wahl
der Lichtempfindlichkeit stehen die
Parameter ISO 50, 100 und 200 zur
Verfiigung.

Verschiedene Fokuseinstellungen (Auto-
matik, Super Makro (2 cm), Fokus
(1 m), Fokus (2,5 m) und Hintergrund)
sorgen dafiir, daR der Anwender die

Yuji Shioga, Senior Manager Marketing & Sales
der Sanyo Electric Co., Ltd., Japan, wies bei der
Vorstellung der Xacti Digital Movie C1 darauf
hin, da8 Sanyo tiber einen welfweiten Produk-
tionsanteil von zirka 30% verfiigt und damit global
der grofSte Hersteller von Digitalkameras ist.

richtige Schérfe der Bilder in unter-
schiedlichen Aufnahmesituationen
erreicht. Selbstausloseraufnahmen kon-
nen wahlweise im Zeitrahmen von zwei
und von zehn Sekunden aufgenommen



Die Xacti Digital Movie C1 wird zusammen mit
einer attraktiven Docking Station ausgeliefert,
die gleichzeitig zum Batterienaufladen und zur
Bildiibertragung dient.

werden. Fir Aufnahmen mit einem
Stativ ist die Kamera mit einem
entsprechenden Gewinde ausgestattet.

Einfache Handhabung

Bei der Anordnung der Bedienelemente
wurde auf eine einfache und durch-
dachte Handhabung Wert gelegt. So
sind samtliche Funktionen der Kamera
bequem mit einer Hand steuerbar. Fiir
alle Funktionen steht ein separater
Bedienknopf zur Verfiigung, so daf sich
der Anwender dank der sinnvollen
Anordnung voll auf das Motiv konzen-
trieren kann. Per intuitiv bedienbarem
Jogdial ist schnell das gesamte Menii
durchkammt. Das Produkt bietet die
Unterteilung in ein Basic- und ein
Expert-Menti. Wahrend tiber das Basic-

Stephan Madl, Division Manager Digital Imaging
der Sanyo Fischer Sales (Europe) GmbH, demon-
striert, wie simpel die Xacti Digital Movie C1 mit
einer Hand zu bedienen ist.

Menii die Basis-Funktionen fiir Ein-
steiger zur Verfiigung stehen, kénnen
erfahrenere Anwender im Expert-Menii
detailliertere Einstellungen wihlen.
Diese bereits bewahrte Meniifithrung
steht selbstverstandlich in deutscher
Sprache zur Verfiigung.

Zum Lieferumfang der Xacti Digital
Movie C1 gehort eine Docking Station.
Mit ihr konnen sowohl Bilder tiber-
tragen als auch die ebenfalls im Liefer-
umfang enthaltenen Lithium Ionen
Akkus aufgeladen werden. Dank einem
schnellen USB 2.0 Port lassen sich die
aufgenommenen Bilder und Videos

Mit einem Gewicht von lediglich 153 Gramm und
einer GroBSe von 69 x 43 x 108 mm it sich
das Multimedia-Produkt von Sanyo iiberall mit
hinnehmen.

schnell auf den Computer oder Hi-Fi-
Gerdte ibertragen.

Ebenfalls zum Lieferumfang gehoren
eine Schutztasche, Handschlaufe, Ob-
jektivabdeckung, eine Fernbedienung,
USB- und AV-Kabel, ein Netzgerat und
eine 128 MB SD-Karte.

Das Produkt wird zusammen mit dem
Software Pack 7.0 auf CD-ROM aus-
geliefert. Neben dem Ulead Photo Ex-
plorer 8.0 SE zahlt dazu beispielsweise
die Image Stabilisator Software Motion
Director 1.0. Unter anderem deckt das
Programm Verwacklungen auf und
eliminiert sie. Dartiber hinaus konnen
verschiedene Video-Frames zu einer
Panorama-Aufnahme zusammengeftigt
werden.

Die Xacti Digital Movie C1 wird ab Mitte
November lieferbar sein und hat einen
unverbindlich empfohlenen Verkaufs-
preis von 699,- Euro. hol
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Olympus

Die Camedia C-5060 Wide
Zoom von Olympus sorgt mit
einer 5,1-Megapixel-Auflosung,
einem Weitwinkelzoom und
einer geringen Ausloseverzoge-
rung dafiir, daf} selbst Schnapp-
schufaufnahmen problemlos
gelingen.

In dem robusten Magnesiumgehiuse
des neuen Camedia-Modells steckt ein
hochauflésender 5,1-Megapixel-CCD.
Bereits drei Sekunden nach dem Ein-
schalten kann mit der Kamera fotogra-
fiert werden. Ebenfalls schnell ist die
kurze Ausloseverzogerung von lediglich
0,4 Sekunden (inklusive Weitwinkelein-
stellung , Entfernung zum Motiv: 80 cm
bis unendlich). Damit ist sie laut Aussage
von Olympus eine der schnellsten
Digitalkameras. Dazu pafit auch ihr
High Speed-Sequenzmodus mit einer
Aufnahmegeschwindigkeit von drei
Bildern pro Sekunde.

Weitwinkel-Zoom

Dariiber hinaus ragt die Kamera durch
ein Weitwinkel-Zoomobjektiv heraus,
mit dem sowohl weite Landschaften,
majestatische Bauwerke als auch Details
einer weitliufigen Szene mit einer
Brennweite von 27 mm bis 110 mm
(bezogen aufs Kleinbildformat) festge-
halten werden konnen. Das lichtstarke
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Vierfachzoom (f2,8-4,8)
wurde mit seinen hoch-
wertigen optischen Ele-
menten so konstruiert,
daf} es fiir einen tele-
zentrischen Lichtgang
sorgt, wodurch das
Lichtim rechten Winkel
auf den Sensor fillt.
Somit werden Vignettie-
rungen (Abschattungen
am Bildrand) selbst bei
Weitwinkelaufnahmen
verhindert.

Klapp-Monitor

Ein weiteres Highlight der Kamera ist
der um 180 Grad nach oben und um bis
zu 270 Grad zur Seite drehbare LC-Mo-
nitor. Damit konnen Motive selbst aus
schwierigen Perspektiven problemlos

-~ Camedia C-5060 Wide Zoom

Ultraschnell mit
. Weitwinkelzoom

anvisiert werden. Ein duales Autofokus-
System sorgt fiir scharfe Aufnahmen.
Und da die C-5060 Wide Zoom neben ei-
ner prazisen Programmautomatik auch
tiber eine Belichtungsautomatik mit
Blenden- oder Verschluf3zeitvorwahl
und einen manuellen Modus verfiigt,
1af3t sie auch genug Raum fiir kreative
Bildgestaltung.

Zubehor

Olympus bietet ein reichhaltiges Ange-
bot an Zubehor an, das mit der C-5060
nutzbar ist. Dazu zihlen ein externes
Blitzgerat, ein Batterienhandgriff, diver-
se Filter sowie Tele- und Weitwinkel-
konverter.

Die Camedia C-5060 Wide Zoom wird ab
diesem Monat ausgeliefert. Sie hat einen
unverbindlich empfohlenen Verkaufs-
preis von 849,- Euro. hol

Ferrari Digital Model 2003

Piinktlich zum Weihnachtsgeschift bringt Olympus die erste und derzeit einzi-
ge Digitalkamera heraus, die von Ferrari SpA zertifiziert wurde. Das Ferrari
Digital Model 2003 basiert auf der eleganten und wetterfesten p[mju:] 400 Digital.

Das Kameragehause wur-
de im unverkennbaren
Ferrari-Rot gehalten und
auf dem Objektivschutz-
schieber prangt das welt-
bekannte ,,Cavallino Ram-
pante-Logo“ mit dem sich
aufbaumenden Pferd.

Zu den technischen Fea-
tures der in einer Auflage
von nur 10.000 Sttick her-
gestellten Modelle zdhlen
eine  4-Megapixel-Auflo-
sung und ein kompaktes

hochauflésendes Objektiv, ein elegantes, wetterfestes Metallgehduse, eine
Programmvollautomatik und fiinf Aufnahmeprogramme. Dartiber hinaus bietet
die Kameravielseitige WeiRRabgleichseinstellungen, eine digitale ESP- und Spot-
messung sowie eine Movieaufnahmefunktion. Die Kamera ist ab Mitte November
lieferbar. Sie hat eine unverbindliche Preisempfehlung von 699,- Euro.
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Dieses aufmerksamkeitsstarke Dis-
play kann auf der Theke plaziert
werden und nimmt die i-Port Be-
stellsoftware sowie Broschiiren fiir
den Verbraucher auf.

gestaltet.

Das frisch-freundliche Design und
leicht verstandliche Texte sollen Hiir-
den abbauen und Appetit machen auf
tolle Bilder von digitalen Aufnahmen.
Zusdtzliche Anreize schafft eine
attraktive Testaktion mit einem
Gutschein fiir 20 Bilder.

Neues digitales Bilderkonzept von allcop

Wer Erfolg im digitalen Bildergeschéft haben will, muf3 die gleichen Zielgrup-
pen iiberzeugen, die auch die Basis des klassischen Bildergeschifts waren:
Familien und vor allem Frauen. Diese Zielgruppe interessiert sich nicht fiir aus-
gefeilte Technik, sondern mochte vor allem gute
Bilder auf einem moglichst einfachen Weg. Dies
ist der Kern des neuen Bilderkonzepts von allcop.
Allcops i-Port-Konzept bietet den Kunden zwei
Wege zu guten Bildern von digitalen Aufnahmen:
.®« | Zum einen konnen im Fotofachgeschift digitale
Bildauftrage tiber das i-Port SB-Terminal abgege-
ben werden. Mit einer Bluetooth-Funktion kann
= &| das Terminal auch fiir die Bestellung von Bildern
- m vom Fotohandy ausgelegt werden. Der zweite Weg
: fiihrt tiber die i-Port Home Foto-Bestell-Software.
Mit ihrer Hilfe konnen Kunden ihre Bildauftrage
zu Hause am PC vorbereiten und dann entweder
fur die Abgabe im Geschift auf CD brennen oder
online bestellen und die fertigen Bilder im Ge-
schift abholen.
,Digital fotografieren+tolle Bilder geniefRen“, die-
ses Motto steht im Mittelpunkt der integrierten
KommunikationsmafRnahmen. Der gesamte Auftritt, von den PoS-Werbemitteln
bis zum Screen-Design von i-Port und i-Port Home, wurde einheitlich durch-
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Dieser Fensterkleber zdhlt zu den PoS-Materialien,
mit denen der Fotohdandler auf das neue digitale Bil-
derkonzept von allcop aufimerksam machen kann.

Marketing-Unterstiitzung im
Online-Bildergeschiaft

Erfolgreiches Online-Bildergeschaft
braucht nicht nur erstklassige Gerite
und Materialien, sondern auch wir-
kungsvolles Marketing. Agfa bietet sei-
nen Laborpartnern hierbei vielfiltige
Hilfen und hat ein ganzes Paket an
Verkaufsforderungs-Materialien fiir das
Geschaft und fiir das Internet bereit-
gestellt. Dieses Material liegt in finf
Sprachen vor (Deutsch, Englisch,
Franzosisch, Italienisch und Spanisch),
weitere werden folgen. Zusatzlich
konnen Agfas Laborpartner {iber die
Internetseite www.agfanet.com kosten-
los und mit nur wenigen Klicks ihre ei-
gene Homepage im Internet einrichten,
so dort prasent sein und neue Kunden
gewinnen. Und natiirlich beraten die
Agfa-Verkaufsprofis gerne, wenn es
darum geht, den AGFAnet Print Service
bestens zu vermarkten und so das d-lab
optimal zu nutzen. Zum Verkaufs-

forderungs-Paket fiir das Geschaft ge-
horen Flyer, Poster, Fensteraufkleber
und Dispenser, mit denen die Lab-
Betreiber Endkunden den Print Service
und seine Vorziige nahebringen kénnen.
Gutscheine mit aufgedrucktem Promo-
tion Code laden die Kunden zum
Ausprobieren ein. Die zur Nutzung des
AGFAnet Print Services benotigte Client
Software konnen die Laborpartner auf
CD-ROM verteilen oder auch zum
Download auf ihrer Homepage zur
Verfliigung stellen. Die Hilfe bei der
Erstellung einer eigener Internetseite
geht tber die schlichte Liste mit
Beschreibung der angebotenen Produk-
te und Services weit hinaus. Texte, Bilder
und einkleiner Film zdhlen dazu, die den
Kunden einfach vermitteln, wie sie
echte Fotos von digitalen Daten be-
stellen konnen. Und, falls dennoch
Fragen offen bleiben, stehen eine aus-
fuhrliche Liste mit FAQs (FAQs: haufig
gestellte Fragen) samt Antwortkatalog
und ein interaktiver Stadtplan zur

AGFA
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Agfa stellt attraktives PoS-Material zur
Verfiigung, mit dem der AGFAnet Print Service
vermarktet werden kann.

Verfiigung. Als besonderes Bonbon fiir
potentielle Kunden lassen sich sogar die
digitalen Fotokurse von der Marketing-
CD einbinden, die zusammen mit dem
AGFAnet Print Service ausgeliefert wird.
Bei der Gestaltung eigenen Werbe-
materials oder der Internetseite schlief3-
lich stehen die mitgelieferten Logos,
Bilder und Grafiken zur Verfligung.
Beziehen konnen Agfa-Laborpartner
die Marketinghilfen direkt von Agfa
oder tiber das Portal www.perfectshop.de
von PressDVD.

Neue Cyber-shots von Sony

Sony prasentiert zwei neue kompakte
Digitalkameras. Fotos schieflen und
gleich auf dem Display anschauen — ein
wesentlicher Vorteil der digitalen Foto-
grafie bekommt mit der Sony Cyber-shot
DSC-T1 eine ganz neue Dimension. Die
Digitalkamera hat die Grofde einer
Scheckkarte. Das 3-fach Zoomobjektiv
und der 5-Megapixel-CCD sorgen dafiir,
daR die Ergebnisse auch Foto-Enthusia-
sten begeistern werden. Ab Januar 2004
wird die neue Cyber-shot im Handel er-
haltlich sein. Mit der DSC-U40 bekommt
die Cyber-shot U-Familie Nachwuchs.
Die in mattem Silber und Schwarz
gestaltete Digitalkamera ist mit ihren
kompakten Maflen und den 2 Mega-
pixeln die ideale Schnappschuf3-
Kamera. Auch die DSC-U40 ist ab Anfang
2004 im Handel.

Detaillierte Informationen zu beiden
Sony-Produkten werden in Kiirze be-
kanntgegeben.
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Nachrichten

Gro&zuglges Geschenk fiir das Photo+Medienforum Kiel

Die Foto Erhardt GmbH feiert in
diesem Jahr ihr hundertjahriges
Bestehen. Viele Géste wurden da-
zu eingeladen, und es gab eine
ganzbesondere Uberraschung: Die
Geschenke an das Traditions-Un-
ternehmen aus Osnabriickwurden
in Form von Spenden weiter-
gereicht an das Photo+Medien-
forum Kiel. So konnte die Kieler
Institution Spenden in Hohe von
5.500,- Euro entgegennehmen.
Das grof3ziigige Geschenk wird in
Ausriistung und Ausstattung fiir die Weiterbildung und die Ausbildung an der
Landesberufsschule eingesetzt. Gabriele Scheibel, die Geschaftsfithrerin des
Photo+Medienforums Kiel, hat Norbert Erhardt auf der Internationalen Funkaus-
stellung in Berlin nochmals ihren personlichen Dank ausgesprochen.

Gabriele Scheibel bedankt sich bei Norbert Erhardt fiir
die groBziigige Spende.
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14. ISC-Treffen in Goslar

Zum diesjihrigen Sommertreffen ka-
men am 24. und 25. August die Mit-
glieder des Imaging-Service Clubs in
Goslar zusammen. Hochkaritige Refe-
renten und der gute Kontakt zur Indu-
strie sorgten auch diesmal wieder fiir
ein volles Haus. Leopold Isbrecht, Ge-
schiftsfithrer des Goslarer Labors DPL,
durchleuchtete den Markt und legte ak-
tuelle Zahlen vor. Roland Riesen klarte
tiber die Geschiftsmoglichkeiten, die
Fotohandys bieten, auf. Fiir Beifall
sorgte die von Peter Camp, Leiter Digi-
tal Imaging bei DPL, nunmehr schon in
der dritten Auflage vorgestellte Mit-
glieder-CD mit Tools, Photoshop-Aktio-
nen und ICC-Profilen. Stefan Buckma-
kowski stellte gemeinsam mit seinen
Mitarbeitern sein ,Fotostudio Blesius,
Hameln“ vor. Den kurzweiligen
AbschlufR des ersten Seminartages
bildete der Beitrag von Klaus-Dieter
Jendirssek dariiber, was ein gutes
digitales Bild ausmacht. Zu Beginn des
zweiten Tages machte Thomas Drewel
von Kodak Appetit auf die DCS prol4n.
Chancen, Risiken und Moglichkeiten
der Digitalfotografie beleuchtete Rolf
Nachbar, der sein Studio in der Nihe
von Wiirzburg betreibt. Im Mittelpunkt
des Treffens im nachsten Jahr (Februar/
Mirz 2004) werden Moglichkeiten der
Bildarchivierung stehen.

Lange Offnungszeiten
werden nicht genutzt

,Einzelhdndler in Mittelzentren nutzen
nur vereinzelt die Moglichkeit, ihre
Geschifte samstags langer zu 6ffnen. In
kleinen Orten und Nebenzentren wird
diese Moglichkeit tberhaupt nicht
aufgegriffen, so erlautert Martin
Dilken, Vizeprasident des Verbandes
Deutscher Drogisten (VDD), das Er-
gebnis einer bundesweiten Mitglieder-
befragung, an der sich {iber 300 Inhaber
von Drogerien und Parfiimerien be-
teiligten. Nach Auffassung des VDD ist
der in der Umfrage deutlich werdende
Pessimismus gegeniiber den Samstags-
offnungszeiten gerechtfertigt.

Der Verband beruft sich in diesem
Zusammenhang auf Anfang September
vom Statistischen Bundesamt vor-
gelegte Zahlen, wonach die im Juni
geianderten Offnungszeiten im Handel
keine positiven Umsatzeffekte gehabt
hétten.



Mit einem neuen Konzept fiir sei-

ne Express Partner setzt Kodak
jetzt in Ladenbau und Marketing
aufs Vollsortiment. Dabei sollen
Aufnahme und Bild in Zukunft
gleichermafden wichtig sein.
Neben dem Angebot von Kodak
Digitalkameras liegt dabei der
Schwerpunkt auf digitalen Foto-

Bilddienstleistungen

Neues Kodak Express Partner-
Konzept mit Vollsortiment

Von der Aufnahme

Dienstleistungen.

Das neue Ladenbau-Konzept fiir
Kodak Express bietet die Voraus-
setzung zur attraktiven Prdasentation
von Digitalkameras, Zubehor

und Bild-Dienstleistungen.

Mit dem neuen Konzept sollen die Ko-
dak Express Partner von der gesamten
Wertschopfungskette, vom Kameraver-
kauf bis zum Bildergeschift, profitieren.
,Der moderne Kodak Express Shop ist
ein Vollsortiment-Anbieter, so Karsten
Eggert, Commercial Manager Digital
Products and Solutions bei Kodak. ,Da-
bei steht das klassische Kodak Express
Shop-Konzept, nimlich der Ein-Stun-
den-Bilderservice, weiterhin im Mittel-
punkt, wird aber durch die Hinzunahme
weiterer Dienstleistungen und Produk-
te erweitert und optimiert.“ Neben digi-
talen Minilabs setzt Kodak verstarkt auf
den Sofort-Service mit Print- und Order
Stationen. So soll dem Kaufer einer
Digitalkamera in Zukunft noch im
Geschift demonstriert werden, wie er
einfach und bequem zu hochwertigen
Papierbildern von seinen digitalen
Aufnahmen kommt.

Bei aller digitalen Begeisterung sollen in
den neuen Kodak Express Shops analoge
Produkte wie Filme, Batterien und
Rahmen nicht fehlen. Auch Zubehor-
Artikel wie Speichermedien, Inkjet-
Papiere und Kamerataschen werden
angeboten. Ins unmittelbare Blickfeld
des Verbrauchers riicken sollen Print-
und Order Stationen wie der Kodak
Picture Maker oder die Kodak Order

Station II, mit der dank drahtloser
Ubertragung auch das Ausdrucken von
Bildern moglich ist, die mit einem
Fotohandy aufgenommen wurden. ,Mit
diesen innovativen Dienstleistungen
kann der Kodak Express Handler neue
Zielgruppen erschlieffen und vom
Wachstum im Zukunftssegment Mobile
Imaging profitieren“, erklarte Eggert.

Der Premium-Store

Umgesetzt werden soll das neue
Kodak Express-Konzept mit einem
Ladenbau-System, an dem sich alle
Partner beteiligen konnen. Dabei soll der
Premium-Charakter des Kodak Express
Shops  bereits auferlich sichtbar
werden. Im Zentrum steht ein offener
Thekenbereich, an dem Fotoarbeiten
ausgegeben und Kunden beraten
werden. In aufgerdumt wirkenden, hell,
modern und klar strukturierten Ele-
menten sollen zum einen Kameras und
Fotozubehor, zum anderen die digitalen
Dienstleistungen wie die Kodak Kiosk
Systeme in Szene gesetzt werden.

Dabei stecken viele Neuerungen im De-
tail: Unterschiedliche Beleuchtungskor-
per sorgen fiir eine gute Atmosphére. Ak-
tuelle Themenwerbung ist in Form von
Leuchtflichen und tibergrofRen Displays
integriert, und beleuchtete Rahmen-
und Albenregale bieten die Vorausset-
zungen fiir eine moderne und anspre-
chende Produktprasentation. Durch die
Moglichkeit, die Bildmotive immer wie-
der auszutauschen und zu aktualisieren,
wirkt das Ladeninnere stets neu auf den
Verbraucher. ,Mit dem neuen Konzept

zum Bild

profitieren Kodak Express Handler nicht
nur von unserem umfassenden Produkt-
portfolio und der hoheren Wertschop-
fung durch neue Dienstleistungen,
sondern auch von Trainingsmoglich-
keiten und massiver PoS-, Print- und
Internet-Unterstiitzung®, erlauterte
Eggert. ,Zudem konnen sie die indi-
viduellen Finanzierungsmaoglichkeiten
und unseren Qualitats-Kontroll-Service
,Kodalink“ nutzen.

Fiir mehr Nachfrage im Winter:
Kodak startet
Wertscheckheft-Aktion

Mit einer neuen Wertscheckheft-Ak-
tion will Kodak in den Wintermonaten
das Bildergeschift ankurbeln. Der
Fotohandel kann dabei seinen Kunden
bis April 2004 attraktive Rabatte und
Gratisangebote machen.

Die monatlich wechselnden Wert-
schecks gelten fiir den Kauf attrakti-
ver Fotokalender zum Geschenkpreis,
berechtigen zu Rabatten auf Spei-
cherkarten, Bewerbungsbilder und
Fotokleber oder bieten Gratisposter
und Flip-Alben.

Ab November startet Kodak zudem

eine Wohltatigkeitsaktion zugunsten
krebskranker Kinder. Dazu stiftet das
Unternehmen den beteiligten Hand-
lern jeweils 250 Original Bullyland
Disney Figuren zum Weiterverkauf an
ihre Kunden. Die pro Figur erhobene

Schutzgebiihr von einem Euro
kommt dem ,Forderkreis fiir
krebskranke Kinder e.V.“ unmittelbar
zugute.

Fir die Wertschecks und die Wohl-
tatigkeitsaktion gibt es bei Kodak fiir
den Fotohandel ein umfangreiches
Promotion-Paket, zu dem neben
200 Wertscheck-Heften ein Aktions-
Terminer fir den PoS, zwolf be-
gleitende Poster fiir Gehwegaufsteller,
ein Thekendispenser und 250 Disney
Figuren gehoren.
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Von den Problemen, eine Knipskamera zu kaufen

Wo bitte gibt's
noch Analoges?

Ohne Zweifel werden
Digitalkameras die grofden
Renner im Weihnachts-
geschift sein — dafiir sorgt
schon die Prisenz dieser
Wunderwerke in Werbung
und Presse. Ob sie aber
gleich fiir jeden Kunden
die richtige Losung sind,
darf bezweifelt werden.
Vielen Knipsern geht es
weniger um Technik, als
um schone Bilder -
moglichst bequem und
moglichst preiswert. Fiir
den Fotohandel sind
solche ,,Knipser* eine
wichtige Zielgruppe —
wenn er sich darum kiim-
mert. Arnold Meister hat
sich fiir imaging+foto-
contact dazu ein paar
Gedanken gemacht.

Die Filmchemie bleibt nicht stehen.
Fuji und Kodak stellten in diesem Jahr
neue Diafilme vor — farbgenauer, noch
bessere Auflosung als alle bisherigen.
Agfa wird gefeiert, der neue Ultra 100
Negativfilm tberzeugt mit einer Farb-
sattigung, wie es sie so zuvor nur auf

halb so empfindlichem Material gegeben
hat. Konica kommt zu jeder photokina
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mit Filminnovationen. Alle Filmher-
steller Uberarbeiten ihre Produkte
standig: Es gibt keine Aufnahmesitua-
tion, die nicht mit irgendeinem Film
brillant gelost werden kénnte. Hinzu
kommt, daf3 die Profis ohnehin zum
Foto-Film greifen, es sei denn, sie
miissen aktuelle Pressebilder oder am
FlieBband fotografierte Katalogabbil-
dungen liefern. Wo ein Hersteller
von Haarfirbemitteln die Wir-
kung seiner Produkte Hirchen
fir Harchen genau auf einem
Grof3plakat oder auf einer
Ilustriertendoppelseite demon-
strieren will, bleibt dem Foto-
grafen nur der Griff zum (Roll-
)Film oder zum Planfilm. Ein
solcher Detailumfang - sprich:
eine solche Auflésung —, wie sie ein
6 x 6 oder 6 x 9 Filmbild oder gar ein 12
x 18 Dia bieten, ist digital nicht zu schaf-
fen. Gleichzeitig ist der Negativfilm ein
ideales Material fir Amateure, die nur
die statistisch tiblichen zweieinhalb
Kleinbildfilme pro Jahr verknipsen.

Diese  Weihnachten-und-Urlaub-auf-
einem-Film Amateure aber bringen
unserer Branche die Grundauslastung
und fiillen mindestens zweieinhalb-
mal pro Jahr an irgendeiner Foto-
theke die Vorderseite der Bestelltiite
aus. Da die Bilder auch wieder ab-
geholt werden miissen, ergeben sich
rein  rechnerisch finf Besuche
irgendwo, ,wo es Bilder gibt“. Das
ist die gute Nachricht.

Die schlechte heifdt: Diese Kunden
werden vernachlissigt. Und das konnte
sich riachen: Der Fotofilm verlor
in der ersten Hilfte des Jahres elf
Umsatzprozente. Das ist viel. Viel zu viel.
Der SpafRfaktor bei digital fotografier-
ten Bildern mag grofler sein — ob es

jedesmal verniinftig ist, eine Digital-
kamera anzubieten, statt auf den Film
zu setzen, muf jeder Fotoverkdufer mit
sich selbst ausmachen.

Dafd der Film fiir das Bildergeschift
besser ist, kann an der Bildertheke
festgestellt werden. Beim Film lassen
die Kunden alle Bilder printen. Bei
Digitalbildern sind sie geschmack-

Ist fiir viele Kunden immer noch die richtige
Losung: eine einfach zu bedienende Kompakt-
kamera.

lerisch und bestellen nur einen Teil der
fotografierten Aufnahmen - wenn
tberhaupt, denn es gibt noch die
nicht auszurottende Vorstellung, dafd
das Selberprinten per Computer
glinstiger sein miusse... ein teurer
Irrtum, wie Fachleute vorrechnen
konnen.

Daf3 es darauf ankommt, den Spal am
Fotografieren zu fordern, zeigt ein
anderes Marktsegment: Die Quicksnaps
dieser Welt — oder wie die Einmal-
kameras auch alle heiflen mogen —
haben im ersten Halbjahr 2003 ein Plus
von 15 Prozent hingelegt. Hier wurde
mit wasserdichten, Tele- oder Weit-
winkel- oder ganz normalen Modellen,
meist mit Blitz, Film plus Spaf¥faktor
verkauft. Im Ausland sind diese
Einmalkameras ohnehin Millionen-
seller.



Wie es einem ergeht, der ,nur ein paar
Bilder von der Familie“ machen will
und durch die Fotogeschifte und -ab-
teilungen zieht, haben wir in der Praxis
ausprobiert.

Der Mann in der Fotoabteilung des
Warenhauses scheint tiberfordert zu
sein. Er strengt sich spiirbar an, ein
Display fiir irgendein Produkt auf-
zustellen. Das nervt ihn sichtbar. Ich
bin der einzige Kunde, etwas dlter —
Jeanshose, derbes Hemd — die {iblichen
Sportschuhe — und dieser Kunde nervt
auch, als er fragt, was er denn nehmen
solle, er wolle jetzt im Urlaub ,nur”
ein paar Bilder machen. ,Nicht viel,
so die Frau und das Kind.“ Gegenfrage:
Was denn ausgegeben werden kann.
Antwort: So um die 100 Euro, das
habe die Kamera vom Schwager auch
gekostet — ,und die macht prima
Bilder“.

Der Mann nestelt immer noch an
seinem bunten Pappkunstwerk herum
und meint, der Kunde solle doch noch
mal wiederkommen. Er habe sich auf
Digitalkameras spezialisiert, und die
kosten, ,wenn sie was taugen“, an die
400 Euro; das miisse man schon an-
legen, und fir die Kameras fir 100
Euro, da sei der Kollege zustandig. Der
kame bald. Ob nicht noch irgendetwas
anderes im Haus besorgt werden
miisse, schlagt der Displaykiinstler vor,
um die Zeit bis zum Auftauchen des
Spezialisten (wohl der fiir einfache
Anfragen — so sehe ich das) zu
tiberbriicken. Dafd ein Kunde nach
einer solchen Abfertigung dem Laden
sofort jede Treue (falls die tiberhaupt je
reifen kann) kiindigen wiirde, daran
denkt er nicht.

,Kollege kommt gleich®, lautet auch
das Versprechen im Kamerashop eines
Technikmarktes. ,Ich komme vom
Computerverkauf, erklirt mir der
dortige ,beratende’ Verkdufer. ,Die
analogen Kameras haben wir noch
nicht so lange, und damit kennt sich
mein Kollege aus.“ Immerhin: Ein
paar Analogmodelle stehen in den
Regalen, und von irgendwo scheinen
auch noch ein paar Filme (ausschliefR-
lich gingige Negativsorten) den Weg in
diese ,Fotoabteilung’ gefunden zu
haben.

Nachster Versuch in der Innenstadt: In
einem bekannten Fotofachgeschift,
das fiir seine grof3e Auswahl bei Spie-
gelreflexkameras und das Gebraucht-

Profis wissen, dals Filme immer noch die
bestmaogliche Bildqualitdt bieten konnen, z. B.
mit der legenddren Leica M 7.

kamerasortiment weit {iber seinen
Standort bekannt ist, erklart der Chef,
er habe Anweisung gegeben, nur noch
digitale Produkte anzubieten, wenn
jemand nach einer Neukamera fragt.
,2Analoge Sucherkameras gibt es bei mir
nur noch auf Anfrage.“ Dafiir aber
stehen die Kameras wenigstens hinter
dem  Verkaufer griffbereit zum
Verkauf bereit. Die Bildertheke hinten
im Laden wird gepflegt, und auf
dem Tresen stehen grofle Verkaufs-
hilfen mit Filmen. Analog ist wohl
doch nicht ganz von gestern, auch hier
nicht.

Bei der Konkurrenz, ein paar Straflen
weiter, ein alteingesessenes Geschift, in
dem es Fotoartikel auf zwei Ebenen gibt
und dessen Schaufenster klar in Digital,
SLR- und Mittelformat Analog, Be-
sonderheiten — etwa eine 18 x 13
Holzkamera — und um die Ecke
herum ein grofles Gebraucht-Fenster
eingeteilt sind, gerate ich, weil ich
irgendwie so gefithrt werde, an die
lange Verkaufstheke gleich rechts der
Eingangstiir. Fehlanzeige: Der Ver-
kdufer nimmt mich fast an die Hand
und fithrt mich zu einem Kollegen, dem
er kurz meinen Wunsch vortragt und
erklart: ,Wir haben uns die Arbeit
geteilt, auf unserer Seite gibt’s alles
zum Thema Digital, hier beim Kollegen
finden sie alles an Analogkameras,
Filmen und Zubehor.“

Hitte ich nicht nur wissen wollen, wie
es die Handler mit dem Filmgeschaft
halten, und wire ich der, von dem die
Verkaufer annahmen, der ich wire,
hitte ich hier meine Urlaubskamera
(analog) gekauft.

Schluf3folgerung aus diesen und
weiteren Besuchen bei Fotogeschiften:
Man muf sich heute schon etwas
Miihe geben, eine einfache Sucher-
kamera zu erhalten. Die Digitalfoto-
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grafie verstellt vielen Verkiufern
den Blick auf das, was es sonst
noch gibt (und schon lange gege-

ben hat).
Schade, denn Analog-Kiufer
kommen immer wieder. Sie

brauchen Filme und lassen davon
Bilder machen — und auch das
immer wieder. Und wenn sie das
Bilderfieber gepackt hat, kaufen
sie auch mal eine Digitalkamera; die
darf dann aber auch eine Nummer
grofler sein.

Und dann kommt mir ein Fotoprospekt,
wie ihn ein Versandhiandler Publikums-
Fotozeitschriften beilegen 1at, in die
Hénde. Da sehe ich noch eingebettet in
viel Digitales ein paar von den Sucher-
kameras, wie ich sie als Einsteigergerit
nicht nur meinen Kindern in die Hand
geben wiirde, sondern auch meinen
Freunden und Bekannten empfehle.
Einen preiswerteren Einstieg in die
bunte Welt der Fotografie gibt es nicht.
Und der Weihnachts-Urlaubs-Knipser
ist zufrieden, denn die Dinger machen
Superfotos.

Eigentlich ist es ganz einfach: Mit
analoger Kamera und Film gibt es oft
billigere Bilder — bei Digital ist der
Spafdfaktor entscheidend.

Die Profis miissen nicht itberzeugt
werden: Fiir viele Anwendungen gibt es
nur den Film, dann aber meist im
Mittel- oder Grof3format. Hier mufd
die Digitalfotografie passen. Film ist
preiswert — und archivsicher. Ob die
Bild-Speichermedien der Digi-Foto-
grafie in 30 Jahren noch problemlos
ausgewertet werden konnen, weifd
niemand. Daf3 aber heutige Fotos auch
in 100 Jahren noch genutzt werden kon-
nen, ist bereits in kiinstlichen Alterungs-
versuchen nachgewiesen worden.

So bleiben die Fotofilme die Favoriten
der anspruchvollsten Profis — sie
werden aber auch in die Kameras der
Knipser eingelegt. Wer nur wenige
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Handel

Bilder macht, fotografiert mit Film
immer noch am ginstigsten. Das
Problem fiir die Analogfotografie:
Digitalkameras sind ,sexy“. Fir viele
zahlt nicht der Preis pro Foto, sondern
der Spafdfaktor.

Wo der Fotofilm ZusatzspaR verspricht,
boomt auch er. Die Einmalkameras sind
Renner, fiir 5 bis 7 Euro machen sie gute
Bilder, mit und ohne Blitz, auch unter
Wasser, am Strand und im Panorama-
format, werden in vielen bunten
Aufmachungen geliefert und gelten auch
bei vielen Jugendlichen als extra-trendy.

Spafifaktor gegen

Sparpreis
Wer  durchschnittlich  zweieinhalb
Kleinbildfilme pro Jahr verschief3t,

fotografiert mit einer Digitalkamera

Preiswerten Fotospals bieten ,Einweg“-Kameras
wie die Fujicolor Quicksnap.

Nachrichten

Crumpler liefert neues
Taschenprogramm

Mit ,,John Thursday“ hat Crumpler eine
spezielle Taschenreihe fiir mobile Gera-
te geschaffen, die nicht nur duf3erst ro-
bust ist, sondern sich gleichzeitig durch
ihr ausgefallenes Design aus der Masse
hervorhebt. Die neuen Taschen sind aus
Neopren gefertigt und mit stabilen
Schnellverschliissen aus Kunststoff
ausgestattet. Dank des stabilen AufRen-
materials halten die ,,John Thursdays“
auch einem rauen Tagesgebrauch
stand. Das Crumpler-eigene Chicken
Tex-Material schiitzt den Tascheninhalt
vor Feuchtigkeit und sorgt gleichzeitig
fur einen schockerprobten Sitz des
Inhalts. Gleich ob Handys, Palmtops,
Handhelds, MP3-Player, Digitalkameras
oder Minidisc-Player: In der neuen
Crumpler-Serie ist alles sicher unter-
gebracht.
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zu teuer. Nicht die Filme und die
Entwicklung, sondern die Anschaf-
fungskosten schlagen zu Buche.

Eine gute Foto-Sucherkamera mit
einigem Drum und Dran kostet — vom
Verbraucher aus gerechnet — 125 Euro,
eine digitale Kamera, die dieser Foto-
kamera optisch entspricht, dagegen
350 Euro.

Notwendige Zusatzanschaffungen wie
ein Speicherchip mit ausreichender
Kapazitit — in den Kameras stecken oft
nur die Minimallésungen —, Batterie-
ladegerat usw. kosten zusammen noch
mehr: Ein besserer Speicherchip
kommt auf 85 Euro. Der Preisunter-
schied wiirde mindestens fiir acht
36-er Filme samt Entwicklung und al-
len Bildern im guten Format 10 x 15
reichen.

(] (]
Farbiges Display
Die Digis haben aber allesamt einen
Produktvorteil zu bieten. Man sieht
sofort auf dem Digitalmonitor, was
man da aufgenommen hat. Dieser
SpaRfaktor ist vielen die hoheren
Ausgaben wert. Fotos selber aus-
drucken ist zu teuer — in jedem Fall
deutlich teurer, als Bilder — egal ob
vom Film oder von Speicherchips —

aus dem Fotogeschift. Fotos, die mit

dem heimischen Computer-Drucker
hergestellt werden, kosten bei schlech-
terer Qualitit bis zu fiinfmal soviel, wie
Prints auf Fotopapier von der Bilder-
theke in Drogerieméarkten oder Fotola-
den. Die Stiftung Warentest (Heft 2/03)
hat — bei Einsatz von SW-und Farb-
patronen und Spezialpapier — Kosten
zwischen 50 Cent und 1 Euro fiir ein
10 x 15-Bild und zwischen 1,75 bis
3 Euro fiir ein DIN-A4 grof3es Farbbild
aus dem Heimdrucker ermittelt.

Um Bilder in den Computer zu
laden, wird nicht unbedingt eine
Digitalkamera benotigt: Filmvorlagen
aller Art und auch Bilder lassen sich
mit preiswerten Scannern in den
Computer eingeben und danach genau-
so weiterbearbeiten, wie die digital
fotografierten Aufnahmen. Zudem gibt
es bekanntlich Bild-CDs von den Nega-
tiven ihrer Kunden giinstig aus dem
Grof3labor. Neben den gingigen Stan-
dardfilmen fiir alle Aufnahmesituatio-
nen liefern die Filmhersteller ganze Sor-
timente mit Spezialfilmen fiir jede Bil-
didee. Selbst Schwarzweif3-Filme wer-
den noch weiter verbessert, weil sie
fir viele Anwendungen unverzichtbar
sind. All das ist Grund genug, das ana-
loge Segment vor lauter digitaler
Begeisterung nicht aus dem Auge zu
verlieren.

Die John Thursday-Taschen sind in sie-
ben GroRen und fiinf Farben erhiltlich,
jeweils zu Preisen von 14,- bis 20,- Eu-
ro (UVPs). Dank der grof3en Deckklap-
pe mit KlettverschluR ist der Inhalt
jederzeit schnell zugianglich. Mit Hilfe
der zum Lieferumfang gehorenden
Giirtelschlaufe 14t sich die Tasche bei
Bedarf auch bequem am Giirtel tragen.

Osram-Sparte Photo-Optic
unter neuer Leitung

Seit dem ersten Oktober 2003 leitet
Siegmar Probstl (42) die Osram-Sparte
Photo-Optic. Probstl war bis dahin
Geschaftsfithrer von Osram GroRR-
britannien. Davor war er in der Tirkei,
in Stidafrika und Korea fiir Osram tatig.
Seine Laufbahn bei dem Lichtherstel-
ler begann der Manager 1985 zunachst
in der Hauptverwaltung in Miinchen.
Er tritt nun in Berlin die Nachfolge von
Bernd Schaefer an, der nach 15 Jahren

an der Spitze der Sparte in den Ruhe-
stand geht.

Osramist mit den photo-optischen Spe-
ziallampen die Nummer zwei im Welt-

markt. Zu den Produkten gehoéren
Strahler und Lichtquellen fir die
Chipindustrie, fur Kinos, Medizin-
technik, Medien, Show, Flughifen,
Videoproduktion und Heimkino.
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Biicher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber
das neue PrePress-Special ,,Photoshop-Praxis* ist
ganz anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird
der Losungsweg flr ein praktisches Problem aus
der grafischen Produktion dargestellt, und zwar in
Form einer Schritt-flr-Schritt-Anleitung, die mit
einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von
vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein
durch flichtiges Blattern die Themen, die einem
weiterhelfen, und kann das Beschriebene unmit-
telbar nachvollziehen. Einsteigern ist das Werk
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie dem
Macintosh- oder Windows-Betriebssystem voraus-
gesetzt werden.

Das Special enthélt 52 ausgewahlte Beitrage der Rubrik Photoshop-Praxis, die in PrePress erschienen sind.
Das Durchwiuhlen alter Zeitschriften — soweit man sie Uberhaupt gesammelt hat — gehort damit endguiltig der
Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatzlich dabei, ein bestimmtes
Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspiren.

| _\Ja, ich/wir bestelle(n) ........ Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis N I s
inkl. CD-ROM zum Preis von 18,90 Euro
Strafe/N.
Unterscheitt
Plzioet: .
C.A.T.-Verlay Blomer GmbH
Postfach 12 29
40832 Ratingen Telefonfax:

Fax: 021 02 / 20 27 90



Neuheiten

Neue Analogkameras
von Voigtlénder

Ringfoto hat weitere Kleinbild-Analog-
kameras der Marke Voigtldnder ins Pro-
gramm genommen. Zum Beispiel die
Vitoret 105, die sich durch ein 5-12,7/
35-105 mm Zoomobjektiv, Programm-
automatik, Verschluf3zeiten von 1/3 bis
1/300 Sekunde (plus B-Einstellung)

und ISO-Einstellung von 50 bis 3200
auszeichnet. Die Vito 105 hat die Ab-
messungen 113 x 64 x 42 mm. Sie wiegt
zirka 200 Gramm. Ebenfalls neu ist die
Vito II 28-70. Sie besitzt ein Zoom-
objektiv 5,8-10,2/28-70 mm und sorgt
per Programmautomatik mit Ver-

schluf3zeiten zwischen zwei und 1/250
Sekunden fiir ausgewogen belichtete
Fotos. Die Vito II 28-70 hat die Abmes-
sungen 144 x 64 x 38 mm. Gemeinsames
Kennzeichen beider neuen Voigtlinder
Modelle sind das integrierte Multifunk-
tions-Blitzgerat und die motorische
Filmvor- und rtickspulung.

Bilora bietet jetzt auch
Ladegerdte und Akkus

Die Kiirbi — Otto Ténnes GmbH bietet
als Reaktion auf den zunehmenden
Energiebedarf von Digitalkameras ab
sofort unter dem Markennamen Bilora
auch Ladegerate und NiMH-Akkus.
Zum Programm gehoren ein Stecker-
Schnell-Ladegerdt, ein kompaktes
Super-Schnell-Ladegerat mit separatem
Netzteil und Kfz-Ladekabel sowie die
NiMH-Akkus der Grofle AA (Mignon)
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Erno stellt neues Stativprogramm vor

Erno hat eine neue Stativserie vorgestellt, die einer
Pressemitteilung zufolge wieder neue Maf3stibe bei Preis
und Qualitat setzen soll. Neu im Programm sind preis-
werte Stative fiir den anspruchsvollen Hobbyfotografen,
Ganzmetall-Rohrstative mit professionellen Merkmalen
wie teilbare Mittelsdule oder dreifach einstellbare
Stativbeinspreizung sowie Aktions- und Teleskopstative.
Hohe Verarbeitungsqualitit, relativ geringes Gewicht
und leichte Bedienbarkeit sind laut Erno die wichtigsten
Eigenschaften der neuen Stativserie.

Zu den Neuheiten gehort zum Beispiel das Modell A-63
(Maf3e: 64/163 cm, Gewicht: 2.210 g, Belastbarkeit: drei
kg; Bild rechts). Mit diesem Stativ in Ganzmetall-Aus-
fithrung wendet sich Erno vor allem an anspruchsvolle
Fotografen. Es besitzt dreiteilige Beine, eine teilbare
Kurbelsdule, eine stufenlos verstellbare Siaulenbremse,

rutschfeste GummifiiRe und eine dreifach einstellbare Stativbeinspreizung. Der Drei-
Wege-Fluid- Foto- und Videoneiger rundet die Ausstattung ab. Das Modell P-08 (MaRe:

38/108 cm, Gewicht: 500 g; Bild rechts) ist ein vierteili-
ges Kompaktstativ mit Drei-Wege-Fluid-Foto- und Video-
neiger, Schnellwechsel-Kamerahalteplatte und Kurbel-
saule. AufRerdem zeichnet sich dieses Stativ durch eine
selbstarretierende Querstrebenhalterung und Gummi-
fiifle aus. Beim Erno D-45 Mini Stativ (MaRRe: 26/48 cm,
Gewicht: 570 g, Belastbarkeit:
f zwei kg) handelt es sich um
ein robustes, dreiteiliges Foto- und
Videostativ mit Kurbelsaule, Quer-
strebenhalterung, Stativbein-
Schnellarretierung und rutsch-
festen Gummifiifen. Der Kopf ist

Fi |8 ein Drei-Wege-Neiger mit Schnell-
' L wechsel-Kameraplatte, Wasser-

7 waage und Videopin. Diese Modelle
'\ sind nur einige Beispiele aus der

kompletten Serie.

AN

mit 220 mAh imVierer-Blister sowie der
GroRRe AAA (Mikro) mit 800 mAh im
Zweier-Blister. Das Stecker-Ladegerat
verfligt iber zwei separate Ladeschich-

unterwegs am Kfz-Bordnetz mit 12 V.
Die Ladestation kann mit zwei oder vier
Akkus der Grof3en AA oder AAA bestiickt
werden. Zur Kontrolle des Ladevor-

te flir je zwei Akkus
der GrofRe AA. Jeder
Schacht signalisiert
mittels LED korrekt
eingelegte  und
ladefdhige  Akkus.
Ein mechanischer
Verpolungsschutz
bewahrt Ladegerat
und Akkus vor
Defekten.

Beim Schnell-Lade-
gerdt sind Netzteil und Kfz-Lade-
Anschlufkabel — als  getrennte
Einheiten konzipiert, so daf3 die
mechanische Belastung der Netz-
steckdosen geringer ausfillt. Das
mitgelieferte Kfz-Ladekabel ermog-
licht zusatzlich das Laden der Akkus

gangs gibt es zwei LEDs. Dabei
bedeutet griines Licht, daf die
Akkus geladen sind und das Gerat
auf Erhaltungsladung umschaltet/
umgeschaltet hat. Rot zeigt die
Ladefunktion, und Blinken weist
auf einen defekten, verpolten oder
nicht  aufladbaren
Akku oder darauf hin,
dafd eine nicht wieder-
aufladbare  Batterie
eingelegt wurde.

Weitere Kennzeichen
des Schnell-Ladegera-
tes sind Verpolungs-,
Uberspannungs-,
Kurzschluf3-  und
Uberhitzungsschutz.




Digital Imaging

Aktuelle Pentax-Kampagne fir Optio-Modelle

Pentax hat rechtzeitig zum
Launch der neuen Pentax
Optio-Digitalkameras auch

die aktuelle Printkampagne
Herbst/Winter 2003/04 gestar-
tet. Wie schon in der Kam-
pagne, die Anfang 2003 Pre-
miere feierte, prasentieren sich
die Produktneuheiten innerhalb
einer kleinen humorvollen Ge-
schichte. Dem Unternehmens-
slogan ,,For your precious
moments* entsprechend
werden die wesentlichen
Produktfeatures der vier ver-
schiedenen Modelle mit einem
Augenzwinkern thematisiert.

So lautet beispielsweise das Motto fiir
die Anzeige der Optio 33L: ,Der erste

Eindruck zahlt“. Zu sehen ist
ein Motiv, bei dem sich die
attraktive Blind-Date-Partnerin
tiber den umklappbaren Moni-
tor der Kamera ein Bild davon
macht, welcher der beiden war-
tenden Partner besser zu ihr
passen konnte.

In der Anzeige fiir die Optio S4,
Pentax’ kleinster 4-Megapixel-
Kamera, wird durch den Slogan
,Power ist keine Frage der
GroRe“ und eine Dame, die
ihren minnlichen Kontrahen-

ten lichelnd im Armdriicken
besiegt, die Starke des kleinen digitalen
Kraftpakets hervorgehoben.

Die Optio 33WR, die wasserresistente
Strand- und Spafialternative, stellt ih-
re Fahigkeiten als ideale Wahl in auf3er-
gewohnlichen Situationen naf3-forsch
unter Beweis. In der Anzeige sorgt eine
junge Frau fiir Abkithlung bei den ,Hot

B

1

Optio 33LF: Einsteiger-

Mit der Pentax Optio 33LF rundet das Unternehmen sein aktuelles Sortiment
nach unten ab. Als ideale Einsteigerkamera bietet sie mit einer 3,2-Mega-
pixel-Auflosung, einem optischen Dreifachzoom (entspricht 38-114 mm im
Kleinbildformat) und weiteren Features eine umfassende Ausstattung. Der
Clou fiir besondere Aufnahmen ist das um 180 Grad horizontal und 270 Grad
vertikal schwenkbare Display. Im Makromodus der nur 175 Gramm leichten
Kamera mit Kunststoffgehduse konnen Aufnahmen mit einem Abstand ab
0,1 Meter gemacht werden. Die Lichtempfindlichkeitsstufen reichen von
ISO 100 bis 400. Der Verschlufizeitenbereich liegt zwischen 1/2.000
und 2 Sekunden. Diverse Programm-Modi, fiinf Belichtungsprogramme,
Automatik-Blitz, sechs Weiabgleichsoptionen, acht Digitalfilter und ein
Fiuinf-Punkt-Autofokus runden die Ausstattung ab. Neben einem optischen
Sucher verfiigt die Kamera tiber den flexibel einsetzbaren 1,6 inch TFT-
Monitor. Die Kamera bietet dartiber hinaus die Moglichkeit der Video- und
der Tonaufzeichnung. Die digitalen Daten kénnen wahlweise auf SD-Card,
Multimedia-Card oder im internen 12 MB-Speicher gespeichert werden. Die
Optio 33LF hat eine unverbindliche Preisempfehlung von 299,- Euro.

Digitalkamera mit
Schwenkmonitor

Shots“, die ihr Partner aufnehmen
mochte.

Die Fiinffachzoom-Digitalkamera Pen-
tax Optio 555 schlief3lich wird mit einer
elegant gekleideten Dame beworben,
die ihren mainnlichen Gesprachs-
partner ganz nah zu sich heranzieht.
Der Spruch: ,Wichtige Dinge sollten
Sie sich ganz nah heranholen“ paf3t
sowohl zu der Szene als auch zu dem
neuen Optio-Modell mit der starken
Zoomleistung.

Die Kampagne wird in Foto- und
CE-Handelsfachmedien, einer Viel-
zahl an Special Interest Titeln aus
der Foto- und Computerpresse sowie
in ausgesuchten Lifestyle- und Busi-
nessmagazinen geschaltet. Die Ende
September gestartete Kampagne liuft
noch bis zum  Geschiftsjahres-
hohepunkt Weihnachten. Ein hoher
Wiedererkennungsgrad wird durch
PoS-Materialien und Flyern mit
gleichen Motiven erreicht.
Angesprochen werden soll mit der
Kampagne eine technik-affine, trend-
bewufite, designorientierte, kaufkrafti-
ge und eher ménnliche Zielgruppe im
Alter zwischen 30 und 39 Jahren. Nicht
die trockene Technik, sondern ihre
Vorteile im Alltag stehen dabei erneut
im Mittelpunkt der aktuellen Pentax-
Werbekampagne. hol
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Schon auBerlich imposant ist das hochmoderne
Hama Logistikzentrum in Monheim. Hier sind
nicht nur Lager und Auslieferung, sondern
auch Druckerei, Herstellung von
Blister-Verpackungen und

Qualitatssicherung

untergebracht.

Hama will auch nach 80 Jahren weiter wachsen

Qualitdt und Logistik

Vor 80 Jahren wurde Hama gegriindet.
Was 1923 als Ein-Mann-Betrieb in
Dresden begann und seit 1945 in
Monheim in Bayern fortgesetzt wird, ist
eine Erfolgsgeschichte: der Wandel vom
Fotogrofdhandel zum fiihrenden Zubehor-
spezialisten fiir Foto, Video, Audio,
Computer und Telekommunikation.

Das nunmehr in der dritten Generation familiengefiihrte
Unternehmen beschiftigt heute 1.600 Mitarbeiter, davon
1.100 in Monheim. Mit zwolf eigenen Tochtergesellschaften im
Ausland und zahlreichen Handelsvertretungen ist das Unter-
nehmen unter der Geschiftsfithrung von Christoph Thomas,
Rudolf Hanke und Hans Seidl rund um den Erdball aktiv.

Neben dem sicheren Gespiir fiir neue Markte beruht der
Erfolg auf einer gesunden Mischung aus Eigenfertigung und
globalem Einkauf bei kompetenten Lieferanten. Dabei ist der

70 imaging +foto-contact 11/2003

eigene Beitrag von Hama zur Wertschopfung nicht zu
unterschidtzen. Neben eigener Produktion gehoren zum
Beispiel eigenes Design, vollautomatische Produktion der
Verpackungen und ein hochmodernes Logistiksystem zu den
Kernkompetenzen. Besonders grofden Raum nimmt zudem
die Qualitdtssicherung ein, mit der gewahrleistet wird, daf3
Hama-Produkte dem Qualitatsanspruch der Marke stets
geniligen und sich so von namenlosen Billigangeboten un-
terscheiden.

Kontrolle ist besser

Nicht weniger als 25 Mitarbeiter kiimmern sich bei Hama in
Monheim um die Qualitatssicherung. Jedes Produkt, das ins
Sortiment aufgenommen werden soll, durchliuft eine Erst-
muster-Priifung, bei der die Funktionstiichtigkeit und Hand-
habung unter Praxisbedingungen getestet, die mechanischen
und elektrischen Parameter gemessen und die elektrische
und mechanische Sicherheit in Ubereinstimmung mit den
einschligigen Normen und Vorschriften sichergestellt wer-
den. Dabei riicken die Hama-Priifer den Produkten auch auf
unkonventionelle Weise zu Leibe. ,,0b ein Antennenkabel
richtig abgeschirmt ist, kann man von aufden nicht sehen,



erlautert Klaus Mecklinger, Leiter der Qualitatssicherung.
,Erst wenn man es aufschneidet, erkennt man, wie sorgfaltig
hier gearbeitet worden ist.“ Neben der Schirmung wird bei
Kabeln beispielsweise auch Aderaufbau, Starke und Anzahl
sowie die vorgeschriebene Isolierung getestet. Auch einer
mechanischen Belastung durch ein Zugpriifgerat miissen die
Produkte standhalten.

In der
Qualitdts-
sicherung

werden
alle Hama-
Produkte, |
hier Akkus,
auf Herz
und Nieren §
gepriift.

Zur Prifprozedur gehort unter Umstanden auch ein vorsatz-
licher MiRbrauch der Produkte. Akkus zum Beispiel werden
bewuf3t tiberladen und kurzgeschlossen, um zu testen, ob sie
dann explodieren. Zudem wird durch sorgfaltige Messungen
festgestellt, ob sie in Kapazitit, Innenwiderstand, Schutz-
elektronik usw. den Spezifikationen entsprechen. Bei Spei-
cherkarten — einem der groffen Wachstumssegmente bei
Hama — geht es um die Paf3form und Kompatibilitit zu
Lesegerdten und Kameras, Kapazitatspriifung und Kontrolle
der Geschwindigkeit.

Solche Tests werden nicht nur mit Erstmustern durch-
gefiihrt. Jede Warensendung, die bei Hama in Monheim an-
kommt, wird erst einmal gesperrt, bis Stichproben erfolg-
reich die Qualitdtssicherung durchlaufen haben. Erst dann
wird die entsprechende Charge zur Auslieferung freigegeben.

Keine Hexerei: Modernste Logistik

Die beste Ware niitzt wenig, wenn man sie nicht ptinktlich
ausliefern kann. Bei nicht weniger als 16.000 verschiedenen

Blick in die Herstellung von Blister-Verpackungen

lhre Partner fiir
Foto und
Digital Imaging!
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Biedebach & Co. bH & Co.)

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 ® 28087 Bremen, Posif. 11 07 51
[0 0421 /4689 88 Fax 04 21 / 4 68 98 55
e-mail: info@bremaphot.de ® www.bremaphot.de

Dinkel .

80336 Miinchen ® Landwehrsir. 6
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fiir den
Einkauf in 2003



Industrie

Um das einschldgige Zubehor praxisgerecht testen zu konnen, ist bei Hama
von jedem gdngigen Mobiltelefon-Modell ein Muster vorrdtig.

Produkten, die Hama im Programm hat, ist das eine echte
Herausforderung. Mit dem 1997 erbauten Logistikzentrum
hat Hama hier neue Maf3stibe gesetzt. Schon allein die
Daten sind beeindruckend. Insgesamt stehen 40.000 Paletten-
Stellplatze zur Verfiigung. Allein das Hochraum-Lager mit
24.000 Paletten-Platzen auf 16 Ebenen ist 118 Meter lang,
30 Meter breit und 25 Meter hoch. Die Warenbewegungen er-
folgen vollautomatisiert tiber ein Regal-Bediengerit in jeder
der sieben Gassen. Zusatzlich stehen im datenfunkge-
steuerten Hochregal-Lager 7.700 Stellplatze in unterschied-
lichen Fachgrofen zur Verfiigung. Ergianzt werden diese
Lagersysteme durch ein spezielles Regal-Lager fiir Schnell-
dreher.

Die Kommissionierung der rund 3.500 Warensendungen,
die taglich das Haus verlassen, erfolgt nach dem Pick- und
Putt-System. Dabei wird die Ware zunachst aus dem Lager
entnommen (gepickt) und auf Kommissionierwagen bereit-
gestellt. AnschliefRend erfolgt das Einlegen in die auf Lauf-
bandern vorbeifahrenden Kartons (Putten). Das hort sich
einfach an, ist aber ein prazise gesteuerter Prozef, in dem
zunachst der zur entsprechenden Bestellung passende Kar-
ton aus sieben Standardgrofden ausgesucht, aufgerichtet und
geklebt wird. Dafiir verfiigt Hama tiber einen Voll- und zwei
Halbautomaten, die im Durchschnitt 300 Kartons pro Stun-
de schaffen. Ein Inkjetdrucker versieht den Karton dann mit
den notwendigen Auftragsinformationen (Barcode und
Klarschrift) fir nachfolgende Identifizierungen. Nach dem

Als Leiter der
Qualitdts-
sicherung bei
Hama ist
Klaus Mecklinger
unter anderem
verantwortlich
dafiir, da8 alle
Priifungen
sorgfaltig nach
1S0 9001
dokumentiert
werden.
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Einlegen der Ware steht erst einmal wieder Kontrolle auf dem
Programm: Sie erfolgt durch den Vergleich des Sollgewich-
tes mit dem tatsachlichen Gewicht des Kartons—abweichende
Einheiten werden automatisch ausgeschleust und an der
Fehlerstelle manuell kontrolliert. Am Ende steht das sorg-
faltige, endgiiltige Verpacken, gegebenenfalls die individuelle
Preisauszeichnung, und schlieflich die Auslieferung der
Ware. Dabei verlassen in der Regel alle Auftrage, die bis zum
Mittag fakturiert wurden, am selben Tag das Haus.

Fiir weiteres Wachstum geriistet

Die moderne Logistik bei Hama ist eine der wichtigsten Vor-
aussetzungen dafiir, da® das Unternehmen sich in den letzten
Jahren erfolgreich in neuen Wachstumsmirkten plazieren
konnte. So wurde der Zubehor-Spezialist zum wichtigen Liefe-
ranten im boomenden Markt fiir mobile Telekommunikation
und zu einem erfolgreichen Anbieter von Speicherkarten. Die
Nachfrage in diesem Segment ist durch den Digitalkamera-
Boom auflerordentlich hoch: Von 2001 bis 2002 wuchs der
Absatz dieser Produkte bei Hama um 170 Prozent, von 2002 auf
2003 nochmals um 110 Prozent. Innerhalb von zwei Jahren,
so Hama-Geschiftsfiihrer Christoph Thomas, ergibt sich eine
Wachstumsrate von 520 Prozent. Dabei realisiert Hama eine

200 - 3000 - 1]
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erfolgreiche Zwei-Marken-Strategie: unter eigener Marke
im preisgiinstigen Bereich und als Vertriebspartner von
SanDisk, dem Erfinder der CompactFlash-Karten, im Pre-
mium-Segment.

Erfolgreich etabliert hat sich Hama auch im Bereich Compu-
ter-Modding. Darunter versteht man sozusagen das ,Aufmot-
zen“ von PCs mit leuchtenden Kiihlgeblasen, durchsichtigen
Gehduse-Elementen, interner Beleuchtung usw. Sogar ein
USB-Zigarettenanziinder, der in die PC-Front integriert werden
kann, gehort zum Programm — leider noch kein Aschenbecher.
Hamas Kompetenz ist aber nicht nur die Entwicklung und
Lieferung von pfiffigen Produkten, sondern auch die intensive
Betreuung der Handelspartner. Workshops zu wichtigen
Sortimentsbereichen, zum Beispiel Batterien und Akkus, Spei-
chermedien oder PC-Modding, werden regelmifig abgehalten
—zuletzt in konzentrierter Form wahrend der Jubilaumswoche.
Fir weiteres Wachstum in der Zukunft sorgen die Hama-
Verantwortlichen {ibrigens bereits heute vor: Die ersten
Gesprache mit Experten {iber eine Erweiterung des Logistik-
zentrums haben bereits stattgefunden.

In den letzten
zwei Jahren ist
allein der
Bereich
Speicherkarten
bei Hama um
520 Prozent
gewachsen.
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Wirtschaftspolitischer Kommentar

Unsere Zwei-Klassen-Gesellschaft

fangt schon bei den ,Lehrlingen” an

,Und bist du nicht willig, so brauch™ ich Gewalt**

Die gegenseitigen Erpressungen zum
Durchsetzen von Zielen sind in unserer
Regierungskoalition an der Tagesord-
nung. Aber auch wir Biirger miissen
uns mit einer neuen Form von Er-
pressungen auseinandersetzen. Unsere
Erziehungsministerin Bulman droht
jetzt, uns zwangsweise Geld fiir Azubis
abzunehmen, wenn Betriebe nicht ge-
nug Lehrlinge ausbilden, und der Frak-
tionschef der SPD, Franz Miintefering,
hat auch gerade mit Zwangsabgaben in
dieser Sache gedroht. Dies alles wie-
derum zeigt, daf3, wer die Gewalt hat,
sie auch einsetzen will, wenn ihm die
rechtlichen Moglichkeiten dazu gege-
ben sind.

Wer sich in der Historie der Menschheit
auskennt, weif3, daf? es immer schon
Zwei-Klassen-Gesellschaften bei allen
Volkern gegeben hat. Jedermann weif
doch, daf3 es in unserem Lande ver-
schiedene Menschen gibt, Fleifdige und
Faule, Kluge und Dumme, Ehrliche
und Betriiger, Starke und Schwache. Es
will mir tiberhaupt nicht einleuchten,
wieso wir es uns gefallen lassen sollen,
daf3 wir in bestimmten Bereichen mit
Gewalt einheitlich zu Dingen gebracht
werden sollen, die wir lieber selbst ent-
scheiden.

Wie unterschiedlich schon die
Zwei-Klassen-Gesellschaft ~ sein
kann, sieht man an den Gehiltern,
die die Azubis im ersten Lehrjahr
bekommen sollen. Die Tarife fiir
2003/4 besagen, dafd ein Schnei-
derlehrling 154 Euro im Monat
bekommt, ein Verlagskaufmann-
Azubi erhilt schon 599 Euro, ein
GrofRhandel-Auf3enhandel-Azubi
624 Euro und ein Bankkaufmann
,Lehrling“ kann schon im ersten
Lehrjahr mit monatlich 692 Euro
nach Hause gehen. Zu diesen Brut-
to-Gehiltern kommen dann noch
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die tiblichen Arbeitgeberanteile, so dafd
man ganz schnell ausrechnen kann,
daf3 das Einstellen von Azubis fiir viele
Betriebe mit sehr hohen Kosten ver-
bunden ist. Bei der augenblicklichen
wirtschaftlichen Situation muf3 denn
jeder Unternehmer ernstlich {iber-
legen, ob er sich Lehrlinge tiberhaupt
leisten kann.

Von all den Klugschwatzern, die sich
dartiber aufregen, dafd zuwenige Azubis
eingestellt werden, hort man niemals
etwas dariiber, was die Ausbildung eines
Lehrlings den Unternehmer kostet;
auch nicht, was er fiir einen Arger
bekommt, wenn Lehrlinge tiberhaupt
nichteinsehen, daR sie in den Betrieben
manchmal bestimmte Dinge tun
miussen, die nicht offiziell in ihrem
Ausbildungsplan stehen. Bei dem
groflartigen SelbstbewuRtsein, das
manche junge Menschen an den Tag
legen, sind auch hier erheblicher Arger
und schlechtes Betriebsklima vor-
programmiert.

Nun mdéchteich aufkeinen Fall den jun-
gen Menschen einen Vorwurf machen,
daf3 sie moglichst keine Lehrstelle an-
nehmen, wo sie im Monat nur 154 Eu-
ro brutto bekommen, was sich dann auf

Aus der tabellarischen Ubersicht
fiir Vergiitungen fiir Auszubildende
(ohne Urlaubsgeld) im 1. Jahr

Damenschneiderhandwerk NRW 154,00 €
Friseurhandwerk 313,00 €
Schuhmacherhandwerk, gewerblich 365,00 €

Elektrohandwerk 455,00 €
Grof3- und Auf3enhandel 624,14 €
Bankgewerbe, privates 685,00 €
Versicherungsgewerbe, privates 711,00 €
Druckindustie 753,53 €

256 Euro im dritten Lehrjahr steigern
kann; im Gegensatz zu den Bankkauf-
mann-Azubis, die mit 692 Euro anfan-
gen und im dritten Lehrjahr schon 802
Euro monatlich bekommen. Mit ande-
ren Worten treten diese Lehrlinge eine
Stelle an, die ihnen buchstablich, umes
salopp zu sagen, einen Tausendmark-
schein im Monat mehr einbringt als
anderen. Wenn das kein Zwei-Klassen-
Unterschied ist, den unsere Politiker
und Gewerkschafter den jungen Men-
schen eingebrockt haben, dann weifd
ich es wirklich nicht. Ich kann die jun-
gen Menschen verstehen, die bestimm-
te Lehrstellen nicht besetzen wollen,
wo sie ganz offensichtlich finanziell viel
schlechter gestellt sind als andere.

Wie hieR es frither? , Lafd dir dein Lehr-
geld wiedergeben.“ Daraus war zu erse-
hen, daf? die Lehrlinge einstmals ihrem
Arbeitgeber Geld mitbringen muf3ten,
wenn sie etwas lernen wollten. Ich wiir-
de diesmal direkt zustimmen, wenn es
(wie bei der zur Zeit diskutierten
Biirgerversicherung?) zu einem ein-
heitlichen Betrag fiir die Lehrlingsaus-
bildung kommen koénnte, damit der
soziale Unterschied a priori wegfallt
und mehr Unternehmer Freude daran
haben, moglichst viele Lehrlinge
auszubilden, damit keine jungen
Menschen mehr auf der Strafde
zum Nichtstun verdammt sind.

Und noch eines: Wenn es zu einer
Zwangsabgabe fiir Azubis in der Wirt-
schaft kommen sollte, dann prophe-
zeie ich, daR sich viele Betriebe
freikaufen werden und es viel, viel
weniger Lehrstellen als heute geben
wird. Das ware der Abschied von un-
serem im Grunde bewihrten dualen
Ausbildungssystem, und dann kann
,der Staat“ bestimmen, wer, was,
wann, wo lernen kann! H. J. Blomer
* Goethe: Erlkonig
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Agfa-Herbstoromotion soll Filmumsatz befligeln

Unubersehbare Prasenz

Mit farbenfrohem Dekorations-
material fiir Schaufenster-
gestaltung und Werbung am
Point of Sale sowie attraktiven
Produktangeboten will Agfa in
diesem Herbst das Film- und
Bildergeschift im Handel an-
kurbeln und fiir eine hohere
Kundenfrequenz sorgen.

Der Herbst mit seinen farbenfrohen
Motiven animiert viele Fotografen,
auch weiterhin ihre Kamera zu benut-
zen — fiir den Handel eine gute Chance,
das Film- und Bildergeschift zu forcie-
ren. Unterstiitzt wird der Fotohandel
dabei durch die Agfa-Herbstpromotion,
die mit herbstlichen Motiven Lust aufs
Fotografieren und den Herbst zur
Hochsaison macht.

Schwerpunkte der Herbstwerbung bil-
den Filme mit héherer Empfindlich-
keit. Als Herbst-Allrounder steht der
Agfacolor Vista 400 im Vordergrund,

Die Vista-Filmpyramide gehort inzwischen zum
Standard bei den Werbe- und Verkaufsforde-
rungsmaterialien.

Herbstlich bunte Farben bestimmen die aktuellen Herbst-Werbemittel von Agfa.

der von der Stiftung Warentest als
einer der besten Filme seiner Klasse mit
,Gut bewertet wurde. Aufderdem ver-
zeichnet diese ISO-Klasse die hochste
Umsatzsteigerung im gesamten Film-
markt. So konnten 400er Filme im
vergangenen Jahr im Fachhandel ein
Wachstum von 15,6 Prozent verbuchen
— der Absatz der Agfa-ISO-400-Filme
stieg im Jahr 2002 sogar um 57 Prozent
gegeniiber dem Vorjahr. Zum Herbst-
Spezialist bei den APS-Filmen soll
der Agfacolor APS Star 200 mit seiner
universell einsetzbaren Filmempfind-
lichkeit werden, dessen innovative
,Eye-Vision-Technologie“ wie bei den
Vista-Filmen herausragende Bildergeb-
nisse garantieren soll. Bei den Dia-
filmen steht der Agfachrome CTprecisa
200 im Blickpunkt.

Verkaufsunterstiitzung am PoS

Agfa bietet seinen Handelspartnern im
Rahmen der Promotion ein umfang-
reiches Promotion-Paket an. Wie schon
bei der Sommerpromotion stellt Agfa
auch jetzt wieder ansprechend gestal-
tete, unterschiedlich geformte Plazie-
rungsinstrumente zur Verfligung. Die
beliebig miteinander kombinierbaren

Drei- und Vierecksmodulschiitten auf
Rollen lassen sich individuell im Ver-
kaufsraum, im Eingangsbereich oder
auch vor dem Ladenlokal plazieren. Des
weiteren sind eine Vista-Filmpyramide
und ein stilisierter Marktwagen mit
auffilliger rot-weiR gestreifter Sonnen-
markise im Angebot. Abverkaufsstarke
Thekendispenser, wie beispielsweise
das Agfa Vista-Spulendisplay oder die
APS Star-Filmbox, erginzen die Pra-
senz am Point of Sale.

Der Herbst im Blickpunkt

Eine herbstlich-warme Atmosphare
verbreitet ebenfalls das Dekomaterial
fir die Schaufenstergestaltung und
Auflenwerbung. Plakate und grof3-
formatige Bilder mit unterschiedlichen
Motiven, {iiberdimensionierte Film-
verpackungen, Herbst-Drachen und
herbstliches Laub sorgen fiir eine
optimale Prdsentation der Agfa-
Produkte. Mit seiner aussagestarken
Herbstkampagne prasentiert sich Agfa
einmal mehr als starker Partner fiir den
Fotohandel. Die pragnanten Werbe-
mittel sorgen fiir eine erhohte Nach-
frage und unterstiitzen die Arbeit des
Verkaufspersonals.

contact




Video

IFA-Nachlese:

Noch nie war das Camcorder-
Angebot so groff wie heute — und
so hochwertig dazu. Motto: Klein,
aber fein. Auf meinem Messe-
rundgang bin ich mit Neugierde
bei JVC gelandet, um mir die Bild-
qualitit des neuen Camcorders
GR-PD1 aus der Ndhe mit aller
professionellen Skepsis zu be-
trachten. Mit diesem 4.000,- Euro
teuren Mini-DV-Camcorder nutzt JVC die MPEG-2-Daten-
reduktion, um Bilder in voller Auflosung, aber progressiv auf
Mini-DV-Band zu speichern. Also nicht mehr die Aufzeich-
nung von Halbbildern nach dem klassischen Zeilensprung-
verfahren, nun Vollbilder ohne Zeilenflimmern. 50 Vollbilder
pro Sekunde im 16:9-Format zeigen eine bessere Bildqualitat
als unser gutes altes PAL-Fernsehsystem zu leisten vermag.
JVCverspricht im Uberschwang eine , doppelte Kinoqualitit®,
wo wir doch schon happy waren, wenn im Grunde nur schon
die ,einfache Kinoqualitit“ von einem Camcorder erreicht
wiirde! Mein erster Eindruck nach einigen Testaufnahmen
unter messetypisch extremen Beleuchtungsbedingungen:
hohe Lichtempfindlichkeit, gute Bewiltigung der grofRen
Objekt- und Beleuchtungskontraste. Die Detailauflosung
der Kamera bei diesen ungiinstigen Aufnahmebedingungen
ohne Zusatzlicht beeindruckt mich besonders. Sie ist hoher
als beim gewohnten Mini-DV-System. Und das alles mit nur
einem CCD-Chip! Stellt sich die Frage, was die Bandauf-
zeichnung in dieser Hinsicht zu leisten imstande ist. Davon
konnte ich mich nicht tiberzeugen. Aber das Konzept ist
schon gut, ebenso die Features wie Brennweite, Belichtung,
Weifdabgleich und VerschluRzeit, die alle ganz professionell
auch manuell zu bedienen sind. So kann mit einem Ring am
Zoom die Brennweite per Hand verandert werden, aber auch
die Zoom-Wippe steht parallel noch zur Verfiigung. AufRer-
dem hat man die Wahl zwischen 25 Vollbildern in 16:9,
50 Vollbildern in 16:9, aber auch 4:3 und im herkommlichen
PAL-DV in 4:3.

Die hohere Auflésung wird moglich, weil JVC einen Decoder
entwickelt hat, der die Daten in Echtzeit in MPEG-2
umrechnet, so daff in die gleichen Videospuren wie bei der
DV-Aufzeichnung geschrieben wird.

JVC setzt voll auf das progressiv erzeugte Vollbild, nicht nur
beim Camcorder, sondern auch in Form eines kompletten
Produktkonzepts namens ,Progressive World Strategy“:
grofRe Fernseher, DVD-Recorder und Player mit Vollbild-Modus
ohne Zeilen- und Grofflachenflimmern.

Auf der IBC in Amsterdam, der jahrlichen Fernsehtechnik-
Messe, war librigens zwei Wochen nach der IFA die Profi-
Variante des GR-PD1 zu sehen - in hochauflésender
HDTV-Technik mit doppelter Zeilenzahl. Name: JY-HD10.

)

Ulrich Vielmuth

Prima Prints

Die Canon World in der Zeltanlage am Potsdamer Platz hatte
mit ihrer neuen 6-Megapixel-Spiegelreflexkamera ein beson-
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Mehr Camcorder mit professioneller Qualitéit

deres Highlight fiir den engagierten Hobbyfotografen zu bie-
ten. Doch auch auf dem Camcordersektor waren Fortschritte
zu verzeichnen. Mit dem neuen Canon MVX10i-Camcorder
im sehr kompakten Hochformat (Ixus-Design wie bei der
gleichnamigen Fotokamera-Serie) wird es endlich ohne Um-
wege und PC moglich sein, Fotoprints direkt ausdrucken zu
lassen. Das liegt daran, daff der Camcorder wie auch sein
Schwestermodell MVX3i PictBridge kompatibel ist. Pict-
Bridge ist ein herstellerunabhingiger Standard fiir den Direkt-
druck. Tragen sowohl das Eingabe- als auch das Ausgabegerit
das PictBridge Logo, ist gewahrleistet, daR auch Gerite un-
terschiedlicher Hersteller direkt miteinander verbunden wer-
den konnen. Der integrierte Blitz 1a3t den neuen Camcorder
zur vollwertigen Digitalkamera werden. Canon ware nicht
Canon, hatte man nicht wieder viel qualitdtssteigerndes
Hightech eingebaut und damit wieder einen Wettbewerbs-
vorteil. Beispiel Breitbildformat 16:9.

Hier wird bei Canon nun im Vergleich zum normalen 4:3
nicht mehr tiblicherweise oben und unten etwas vom Bild
weggeschnitten. Stattdessen erfolgt nun eine Erweiterung
des horizontalen Bildwinkels. Wem das nicht gentigt, der
kann noch den Weitwinkelvorsatz WD-H30,5 verwenden. Da
bleiben keine Wiinsche mehr offen, wenn einmal in engen
Riumen gefilmt wird. Ob der eingebaute elektronische Bild-
stabilisator dem bewdhrten optischen das Wasser reichen
kann, wird die Praxis zeigen.

Klein, immer kleiner

Panasonic hielt seine ,kleine“ Sensation bis zum letzten
Augenblick geheim. Mit dem silbern-edlen Panasonic SV-
AV100-Camcorder in ZigarettenschachtelgrofRe wurde der
erste Speicherkarten-Camcorder mit MPEG-2-Aufzeichnung
prasentiert. Genau wie bei DVD. Deshalb wird auch (variable)
DVD-Bildqualitit versprochen.

Dieser Winzling, von Panasonic als Revolution auf dem
Camcorder-Markt bezeichnet, hat in der Tat bemerkenswerte
Ausstattungsmerkmale aufzuweisen, die im nachsten Heft
niaher beleuchtet werden sollen. Zuerst einmal, und das ist
das Revolutionire, fallt das Laufwerk weg. Und Bandsalat, so
wie frither bei den VHS-Normal-Kassetten, gehort damit
ebenfalls der Vergangenheit an. Beim Anblick der nur brief-
markenkleinen Speicherkarte wird einem bewuf3t, dafd VHS
die Steinzeit des Videozeitalters gewesen sein muf3! Dieser
Camcorder, der natiirlich gleichzeitig auch ein Fotoapparat
ist, paf3t in jede Hosentasche. Fiir 1.300,- Euro gibt es dieses
schone Spielzeug seit Anfang des Monats zu kaufen. Samt
dem integrierten MP3-Player auch noch den Sound.

Auch wenn der DVD-Camcorder unter Hobbyfilmern heifde
Diskussionen iiber das Fiir und Wider entfacht, wird die
Zukunft der Videofilmaufnahme nicht nur auf dieses Format
allein begrenzt sein. Im Gegenteil. Die vergangene IFA hat es
deutlich gemacht. Deshalb ist es zum Jahresende einmal
Zeit, einen neugierigen Blick in die Camcorder-Zukunft zu
werfen. Dazu mehr im nachsten Heft.
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Alle Produkte, die in diesen Katalogen
angeboten werden, finden Sie ebenso
wie die Uber diese Nachtrage vorge-

Sony Handycam DCR-IP1

Ultrakompakter
Camcorder mit
Carl Zeiss
Objektiv sowie
herausragender
Bild- und Ton-
qualitat.

|

Ausstattungs-
merkmale:

® Megapixel HAD
CCD Bildwandler
¢ 10fach optisches Zoom
e 120faches Digitalzoom
e Super Steady Shot
e Color Slow Shutter
¢ Fotofunktion (1.152 x 864
Pixel) mit MemoryStick Duo
* MPEG Movie (352 x 288
Pixel)
e Kabelfernbedienung
Finf Aufnahmeprogramme: Portrat, Strand & Ski, Landschaft,
Spotlight, Sonnenuntergang & Mond
Bedienung der umfangreichen Foto- und Filmfunktionen Gber
Touch Panel, mit zum Teil animierter Menulfiihrung
Individuelle Anpassung des Einstiegsmenus
e USB-Direktdruck mit PictBridge-Funktion
e Anschlisse fur Audio/Video (inkl. S-Video In/Out) und DC-in;
USB und i.Link Uber Handycam-Station
Motorgesteuerter Objektivschutz, mit Power-Schalter gekoppelt

Sony Handycam DCR-PC330

Drei-Megapixel MiniDV-Camcorder mit hochwertigem Carl
Zeiss Objektiv fiir Fotos und Videos in Topqualitat.

Ausstattungsmerkmale:

e \erbesserte Zeitrafferfunktion (flissigere Bewegungsablaufe)
durch ,Smooth Intervall Recording*

Sieben Aufnahmeprogramme: Portrét, Strand & Ski, Sport,
Landschaft, Spotlight, Sonnenuntergang & Mond und geringe
Lichtverhaltnisse

Vielfaltige Foto- und Videofunktionen

¢ 14 bit Analog/Digital Wandler

Vereinfachte MenUflihrung mit grafischer Unterstiitzung

stellten Neuheiten im Internet unter:

Www.cat'verlag-de g Ll Il:1.|-||"'".| « Fodg = Whiaa

Tailahdir + Lalias

Top-Fotoauflésung
mit 2.016 x 1.512
Bildpunkten
Videoauflésung
mit Gber 530
Linien

¢ Night-Framing-
Funktion fr Auf-
nahmen ab 0 Lux
Carl Zeiss 10fach
Zoomobjektiv

e 120faches Digitalzoom
Automatische
Belichtungsreihen
Serienbildfunktion
Laser-Autofokus
Webcam-Funktion
Stamina bis zu 585 Minuten Aufnahmezeit
Abmessungen: 51 x 104 x 97 mm (BxHxT)
Gewicht: 540 Gramm ohne Akku

Sony DCR-DVD100E und DCR-DVD200OE

Camcorder mit Daten-Speicherung auf acht Zentimeter groBen
DVDs-R/-RW.

Ausstattungsmerkmale:

e Echter Stereo-Sound

durch Dolby AC-3

Hochwertiges Carl

Zeiss Objektiv mit

10fach Zoom

120faches Digital-

zoom

e 6,35 cm groBes Dis-
play (123.200 Pixel)

e USB 2.0 Schnittstelle

e Fotoaufldsung 640 x 480 Pixel
(DCR-DVD100) bzw. 1.152 x 864 Pixel
(DCR-DVD200); Speicherung im JPEG-Format und Wiedergabe
als Diaschau auf dem DVD-Player oder Computer

¢ Video-Recording-Mode fiir Videoschnitt: Szenenverschiebung,
Szenenteilung, Szenenléschung

e Abspielung der DVDs mit kompatiblen DVD-Playern

e Drei Video-Aufnahmeverfahren mit Aufnahmezeiten von 20, 30
und 60 Minuten; bei doppelseitig beschreibbaren DVDs verlan-
gert sich die Aufnahmezeit auf das Doppelte

1
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Canon Digital-Camcorder MVX 10i

Extrem kompakter
Camcorder mit
elegantem Design,
leistungsstarker
Technik und beein-
druckender Qualitat.

Ausstattungs-
merkmale:

® 16 : 9 Modus e Dreh-
und schwenkbares
2,5 Zoll LC-Display
mit manueller Ein-
stellung von Laut-
stéarke und Hellig-
keit e Optisches 10fach

Zoom e Bildstabilisator ® Super-Night-Modus e Eingebaute Blitz-
leuchte ® Neun Belichtungsprogramme: Vollautomatik, Automatik,
Sport, Portrat, Spotlight, Sand & Schnee, Night-Modus, Super-
Night-Modus, wenig Licht ® Neun Uberblendeffekte: Auto-, Wipe-,
Flip-, Corners-, Tide-, Puzzle-, Beam-, Zigzag-, Jump-Fade

¢ Neun Digitaleffekte: Art, Sepia, Mosaic, Mirror, Ball, Color Mask,
Cube, Wave, Black & White e PictBridge Standard (Sofortdruck
ohne Computer) ® Webcam-Funktion e Getrennte Signalverarbei-
tung (DIGIC DV) e Integriertes Ladegerat ¢ Umfangreiche Funktio-
nen im Stehbild-Modus: Serienaufnahmen, automatische Belich-
tungsreihen, simultane Aufnahmen e Wahl des AF-MeBfeldes

e Selbstausldser ¢ Fernbedienung (WL-D81) e A/D-Konverter

e Direkt-Print-Funktion ¢ Audio Dubbing ¢ Manuelle Tonaus-
steuerung ¢ Simultane Speicherung von Bild und Film mdglich

e MPEG4 Aufnahme e Automatische oder manuelle Scharfein-
stellung mit Kontrollfunktion e Suchfunktion ¢ Umfangreiche Soft-
ware im Lieferumfang.

Technische Daten:

Video-System: MiniDV

CCD-Bildwandler: 1/3,4” Interlace; mit RGB Primérfilter
Pixel Brutto / Netto: 2,23 Mio. / 2,0 Mio. (Karte)
Fotoauflosung: 1.632 x 1.224 Pixel (JPEG)
Audio-System: PCM Digital Stereo

16 bit - 48 khz (2 Kanal)

12 bit - 32 khz (4 Kanal)

Brennweite: 4,7 - 47 mm

maximale Offnung: f 1,8

Objektiv:

Canon Digital-Camcorder MVX 3i

Spitzen-Camcorder fiir anspruchsvolle Videofilmer mit profes-
sioneller Ausstattung und herausragender Bildqualitédt im
Video- und Foto-Modus.

Ausstattungsmerkmale:
e \Verbesserter 16 : 9 Modus e Stehbilder sind simultan zur Video-

aufnahme moglich e Dreh- und schwenkbares 3,5” LC-Display

e Hochwertiges 10fach Zoomobjektiv mit asphérisch geschliffe-
nen, hochvergliteten Linsen e Iris-Blende mit sechs Elementen

¢ | CD-Einstellungen: Helligkeit und Lautstarke e Optischer Bild-
stabilisator e Signalverarbeitung mit DIGIC-Prozessor fiir Film
und Foto optimiert e PictBridge Standard (Fotoausdruck ohne
PC) ¢ Webcam-Funktion e Videos lassen sich im komprimierten
MPEG 4 Format auf SD-Karte speichern ¢ A/D-Konverter ¢ Long
Play Modus e Acht Belichtungsprogramme: Vollautomatik, Auto-
matik, Blendenautomatik, Zeitautomatik, Sand & Schnee, Night-
Modus, Super-Night-Modus, wenig Licht ¢ Neun Uberblendeffek-
te: Auto-, Wipe-, Flip-, Corners-, Tide-, Puzzle-, Beam-, Zigzag-,
Jump-Fade ¢ Neun Digitaleffekte: Art, Sepia, Mosaic, Mirror, Ball,
Color Mask, Cube, Wave, Black & White ® Audio Dubbing ® Ma-
nuelle Tonaussteuerung e Integriertes Blitzgerat ¢ Zubehdrschuh
mit erweiterten Funktionen ¢ Automatische Gegenlichtkompen-
sation ® Wahl des AF-MefBfeldes e Automatische oder manuelle
Scharfeinstellung mit Kontrollfunktion e Suchfunktion e Selbst-
ausldser e Fernbedienung (WL-D81) ¢ Umfangreiches Software-
paket im Lieferumfang e Filter und Vorsétze als Zubehor erhaltlich

Technische Daten:

Video-System: MiniDV

CCD-Bildwandler: 1/3,4” Interlace; mit RGB Primarfilter
Pixel Brutto / Netto: 2,23 Mio. / 2,0 Mio. (Karte)
Fotoauflosung: 1.632 x 1.224 Pixel (JPEG)
Audio-System: PCM Digital Stereo

Naheinstellgrenze: 10 mm

Filterdurchmesser: 30,5 mm

Digital-Zoom: 200 x

VerschluBzeiten: 1/2000 bis 1/2 Sekunde
LC-Display: 2,5” (200.000 Pixel); Mehrfachbild
Sucher: 0,33” (113.000 Pixel)

Scharfeinstellung:
Min. Beleuchtung:
WeiBabgleich:
Speicherkarte:
Anschlisse:

Stromversorgung:

Abmessungen:
Gewicht:
UVP:

automatisch/manuell

0 Lux (im Super Night Modus)

TTL (Auto, Set/Preset, Lock)
MultiMedia- / SD-Karte

Kopfhorer, Mikrofon, USB, DV, AV,
Analog-In, S-Video, Direct-Print (USB)
Lithium-lonen Akku mit eingebautem
Ladegerat;

Akku BP-407 im Lieferumfang,

Akku BP-422 mit extra hoher
Kapazitéat (Zubehor)

52 x 118 x 102 mm (BxHXxT)

420 Gramm

1.499,- Euro

der grosse foto-katalog im Internet:

www.cat-verlag.de

Objektiv:

Naheinstellgrenze:
Filterdurchmesser:
Digital-Zoom:
VerschluBzeiten:
LC-Display:
Sucher:
Scharfeinstellung:
Min. Beleuchtung:
WeiBabgleich:
Speicherkarte:
Anschliisse:

Stromversorgung:

Abmessungen:
Gewicht:
UVP:

16 bit - 48 khz (2 Kanal)

12 bit - 32 khz (4 Kanal)
Brennweite: 4,7 - 47 mm
maximale Offnung: f 1,6

20 mm

46 mm

200 x (fir Tape), 36 x (fiir Karte)
1/2000 bis 1/2 Sekunde

3,5” (246.000 Pixel); Mehrfachbild
0,33” (113.000 Pixel)
automatisch/manuell

0 Lux (im Super Night Modus)
TTL (Auto, Set/Preset, Lock)
MultiMedia- / SD-Karte
Kopfhorer, Mikrofon, USB, DV, AV,
Analog-In, S-Video, Direct-Print (USB)
Lithium-lonen Akku mit eingebautem
Ladegerat;

Akku BP-512 im Lieferumfang,
Akku BP-535 mit extra hoher
Kapazitét (Zubehor)

80 x 90 x 201 mm (BxHXxT)

725 Gramm

1.699,—- Euro



Minolta Diméage Z1

Leistungsstarke, bedienerfreundliche Digitalkamera mit 3,2
Megapixeln und optischem
10fach Zoom.

=i

Ausstattungsmerkmale:

* Hochwertiges Zoomobjektiv mit zwei asphéarischen Linsen

e Drei MeBmethoden: Mehrfeld- (256 Segmente), Spot- und
mittenbetonte Integralmessung

e Vier Belichtungsfunktionen: Programm-, Zeit- und Blenden-
automatik sowie manuelle Einstellung

e FUnf Digital-Motivprogramme: Portrat, Sport/Action, Land-
schaft, Sonnenuntergang und Nachtportrét (automatische oder
manuelle Wahl)

e Rapid AF: erweiterter Fokusbereich oder Spot-Fokus mit Wahl
des AF-Feldes; Scharfespeicherung ist mdglich

e |ntegrierter Blitz mit vier Funktionen, TTL, Vorblitzmessung und
Blitz-Belichtungskorrektur (+2 EV in 1/3 Stufen)

e Belichtungsspeicherung, Belichtungskorrektur (+2 EV in 1/3
Stufen) oder Belichtungsreihen (3 Bilder) mit 0,3/0,5/ 1,0 EV

¢ WeiBlichtabgleich: automatisch (voreingestellt: Tages-, Kunst-,
Blitzlicht, Wolken, Leuchtstoffrohren) und benutzerdefinierte
Einstellungen)

¢ VGA-Filmsequenzen mit 15 oder 30 Bildern pro Sekunde; mit
der Nachtfilmfunktion auch bei sehr geringem Licht

Minolta Diméage A1

Digitale SLR-Kamera mit 5-Megapixel-CCD, Anti-Shake-System
und groBem VerschluB-
zeitenbereich.

Ausstattungsmerkmale:

e Hochwertiges APO Zoomobjektiv mit zwei AD-Glésern und
zwei asphérischen Linsen; manuelle Brennweitenverstellung

e Drei MeBmethoden: Mehrfeld (300 Segmente), mittenbetont
Integral und Spot (mittig oder mit flexiblem Fokus-Punkt)

¢ Vier Belichtungsfunktionen: Programm-, Zeit- und Blenden-
automatik sowie manuelle Einstellung

¢ FUnf Digital-Motivprogramme: Portrat, Sport/Action, Land-
schaft, Sonnenuntergang und Nachtportrat

e Intervallaufnahmen (2 bis 240 Bilder) mit wahlbarer Intervall-
und Startzeit

e Belichtungsspeicherung, Belichtungskorrektur (+2 EV in 1/3
Stufen) oder Belichtungsreihen (3 Bilder) mit 0,3 /0,5/ 1,0 EV

e WeiBlichtabgleich: automatisch (voreingestellt: Tages-, Kunst-
licht, Schatten, Wolken, Leuchtstoffréhren) und drei benutzer-
definierte Einstellungen)

¢ Filmsequenzen: max. 15 Minuten bei 24 Bildern/Sekunde mit
oder ohne Ton; Standard- oder Nachtaufnahmen

Technische Daten:

Technische Daten:
Bildsensor:
Auflésung Pixel (Foto):

Auflésung Pixel (Film):
Dateiformate:

Speichermedien:
Empfindlichkeit:
Objektiv:

Entfernungsbereich:

Makrofunktion:
Digitalzoom:

VerschluBzeitenbereich:

LCD-Monitor:
Batterietyp:
Abmessungen:
Gewicht:

1/2,7” Interline CCD mit Priméarfarb-
filter und 3,3 Mio. Pixeln (gesamt);
3,2 Millionen (effektiv)

2.040 x 1.536/1.600 x 1.200/ 1.280
x 960/ 640 x 480/1.280 x 960 (UHS)
640 x 480/ 320 x 240/ 160 x 120
JPEG, Motion JPEG (MQV),

DCF 1.0 / DPOF-Unterst., Exif 2.2
SD- und MMC-Karten

Auto /1SO 50 /100 / 200 / 400

2,8 -3,5/5,8 - 58 mm (entspricht
38 - 380 mm bei Kleinbild)

ab 0,57 m WW ab CCD,

ab 2,07 m Tele ab CCD

ab 4 cm ab Frontlinse

4fach

15 Sek. bis 1/1000 Sek.,
Langzeitbelichtung max. 30 Sek.

38 mm Farb-TFT (113.000 Pixel)

4 x Mignon (AA)

109,5 x 77,5 x 80,0 mm (BxHxT)
305 Gramm (ohne Akku und Karte)

Bildsensor:

Auflésung Pixel (Foto):

Auflésung Pixel (Film):
Dateiformate:

Speichermedien:

Empfindlichkeit:
Objektiv:

Entfernungsbereich:
Makrofunktion:
Filterdurchmesser:
Digitalzoom:

VerschluBzeitenbereich:

LCD-Monitor:
Batterietyp:
Abmessungen:
Gewicht:

2/3” Interline CCD mit Primarfarb-
filter und 5,3 Mio. Pixeln (gesamt);
5,0 Millionen (effektiv)

2.560 x 1.920/2.080 x 1.560 /
1.600 x 1.200 /640 x 480

640 x 480/ 320 x 240

JPEG, TIFF, Motion JPEG (MOV),
RAW, WAVE; DCF 1.0 / DPOF-
Unterstltzung, Exif 2.2
CompactFlash Typ | + Il und

IBM Microdrive 170 MB - 1 GB
Auto /1SO 100 /200 / 400 / 800
2,8-3,5/7,2-50,8 mm (entspricht
28 - 200 mm bei Kleinbild)

ab 0,50 m WW ab CCD

ab 21 cm ab Frontlinse

49 mm

2fach

30 Sek. bis 1/16.000 Sek.,
Langzeitbelichtung max. 30 Sek.
46 mm Farb-TFT (118.000 Pixel)

1 x Lithium-lonen Akku NP-400
117 x 85 x 113,5 mm (BxHxT)
560 Gramm (ohne Akku und Karte)
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Kodak DX4530 Zoom Digital Kamera

Kompakte 5,0-Megapixel-Kamera mit 3fach Zoomobjektiv,
Blitz und Videofunktion.

Ausstattungs-
merkmale:

e Integrierter
Objektiv-Schutz
e Vier verfligbare
Bildauflésungen:
5,0 Megapixel /
4,5 Megapixel /
3,0 Megapixel /
1,2 Megapixel

e Optischer Sucher
e Kodak EasyShare Software e LC-Display mit einer GréBe von
1,8” (ca. 4,6 cm) e LCD-Funktionen: 2- oder 4fache VergréBerung,
Diashow, Bildindex, schneller Suchlauf, Fotoalbum, Léschschutz,
Bearbeiten, Loschen ® Programmierte AE-Belichtungssteuerung
e Serienbild-Funktion e Blitz mit vier Funktionen: Automatisch,
Aufhellblitz, Vorblitz (Verringerung Rote-Augen Effekt), Aus e Video-
aufnahmen mit Ton mit 15 Bildern/Sekunde (320 x 240 Pixel);
Lange nur begrenzt von der GréBe der Speicherkarte e Quicktime-
Format e Audiowiedergabe auf der Kamera e Sechs Aufnahme-
programme: Automatisch, Sport, Makro, Landschaft, Nacht, Film
® Automatische Bilddrehung e ,,Immer bereit“-Aufnahmemodus

e Kodak EasyShare System: per Knopfdruck Digitalbilder tiber-
tragen, drucken, e-mailen und bearbeiten e Selbstausldser (zehn

Kodak DX6490 Zoom Digital Kamera

4,0-Megapixel-Kamera mit Zehnfach-Zoomobjektiv Variogon
von Schneider Kreuznach.

Ausstattungsmerkmale:
e \ier verfligbare

Bildauflésungen:
4,0 Megapixel /
3,5 Megapixel /
2,1 Megapixel /
1,1 Megapixel

e Elektronischer
Sucher (11 mm)

e Serienbild-
Funktion e Kodak
EasyShare Soft-
ware e LC-Display
mit einer GréBe von
2,2” (56 mm); 153.000
Pixel ¢ LCD-Funktionen: 2- oder 4fache VergréBerung, Diashow,
Bildindex, Schnellblatterfunktion, Fotoalbum, Léschschutz, Bear-
beiten, Loschen e Drei Belichtungs-MeBmethoden: Mehrzonen,
mittenbetont, Spot e Blitz mit vier Funktionen: Automatisch, Auf-
hellblitz, Vorblitz (Verringerung Rote-Augen Effekt), Aus; AnschluB
fur externe Blitzgeréate e Videoaufnahmen mit Ton mit 20 Bildern/
Sekunde (320 x 240 Pixel); Lange nur begrenzt von der GréBe der
Speicherkarte  Quicktime- Format ¢ Sechs Aufnahmeprogram-
me: Automatisch, Sport, Makro, Landschaft, Nacht, Portrat

Sekunden) e 1/4” Stativgewinde ® Strommanagement Gber
EasyShare Stationen moglich.

Technische Daten:
Auflésung Sensor:
Bildauflésung:
Dateiformat:

Speichermedien:
Objektiv:
Zoombereich:

Autofokus:
Scharfenbereich:

VerschluBzeit:
Langzeitbelichtung:

Belichtungskorrektur:

Blitzreichweite:
Empfindlichkeit:

WeiBabgleich:
Schnittstellen:

Videoausgang:
Batterietyp:

Abmessungen:
Gewicht:
Gewahrleistung:

5,2 Megapixel / 2.645 x 1.954 Pixel
5,0 Megapixel / 2.588 x 1.954 Pixel
JPEG/EXxif 2.1 (Standbild)
Quicktime (Video)

32 MB interner Speicher sowie Steck-
platz fur MultiMediaCard und SD-Karte
2,8-48/8-24mm

(entspricht 38 - 114 mm bei KB)
3x (optisch), 3,3x (digital)
Mehrzonen-AF

0,6 m bis unendlich

7 cm - 70 cm (Makromodus, Ww)
28 cm - 70 cm (Makromodus, Tele)
1/2 Sekunde bis 1/1.700 Sekunde
0,7 bis 4.0 Sekunden

+2 EV in 0,5 Schritten

3,4 m (Weitwinkel), 2 m (Tele)

ISO 130 - 200 (automatisch) und
ISO 140 (Blitz ein)

Automatisch

USB 2,0 sowie Kodak EasyShare
Kamera-Station I, Il und 4000
NTSC / PAL (wéahlbar)

1 x Lithium CR-V3,
Stromversorgung Uber EasyShare
Stationen optional méglich

111 x 66 x 39 mm (BxHxT)

210 Gramm (ohne Akku)

12 Monate

e Automatische Bilddrehung e ,,Immer bereit“-Aufnahmemodus
e Kodak EasyShare System: per Knopfdruck Digitalbilder Giber-
tragen, drucken, e-mailen und bearbeiten ¢ Selbstausldser (zehn
Sekunden) ¢ 1/4” Stativgewinde.

Technische Daten:
Auflésung Sensor:
Bildauflésung:
Dateiformat:

Speichermedien:
Objektiv:
Zoombereich:
Autofokus:

Scharfenbereich:
VerschluBzeit:

Belichtungskorrektur:

Blitzreichweite:
Empfindlichkeit:

WeiBabgleich:
Schnittstellen:

Videoausgang:
Batterietyp:
Abmessungen:
Gewicht:
Gewabhrleistung:

4,23 Megapixel / 2.408 x 1.758 Pixel
4,0 Megapixel / 2.304 x 1.728 Pixel
JPEG/EXxif 2.2 (Standbild)

Quicktime (Video)

16 MB interner Speicher sowie Steck-
platz fir MultiMediaCard und SD-Karte
2,8-38,7/6,3-63,2mm

(entspricht 38 - 380 mm bei KB)

10x (optisch), 3x (digital, erweitert)
Mehrzonen- und Mittelpunkt-AF

0,6 m bis unendlich

16 Sekunden bis 1/1.700 Sekunde
+2 EV in 0,5 Schritten

4,9 m (Weitwinkel), 3,7 m (Tele)

ISO 80 - 160 (automatisch) und

ISO 80/100/200/400/800 (manuell)
Automatisch, Tageslicht, Innen- und
Neonleuchtung

USB 2,0 sowie Kodak EasyShare
Kamera-Station 6000

NTSC / PAL (frei wéhlbar)
Lithium-lonen-Akku

99,6 x 79,9 x 81,2 mm (BxHXT)

337 Gramm (ohne Akku)

12 Monate

Lieferumfang: ® Kodak EasyShare DX6490 Zoom Digital Kamera
e Netzadapter (5 Volt) e Lithium-lonen Akku ¢ USB-Kabel

Lieferumfang: ¢ Kodak EasyShare DX4530 Zoom Digital Kamera
e Lithiumbatterie (CR-V3) ¢ USB-Kabel ¢ Audio-/Video-Kabel

e Handschlaufe ® BegriBungs-Kit und Benutzerhandbuch

e Kodak EasyShare Software CD mit interaktivem Lernprogramm
® AnschluB fur optionale Kodak EasyShare Kamerastation.

Unterstiitzte Betriebssysteme:
Windows 98 / 98 SE / 2000 / ME / XP, Macintosh OS X.
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e Audio-/Video-Kabel ¢ Objektivdeckel mit Befestigungsband

e Trageriemen e BegriiBungs-Kit und Benutzerhandbuch e Kodak
EasyShare Software CD mit interaktivem Lernprogramm e Indivi-
dueller Kameraeinsatz flr optionale Kodak EasyShare Kamera-
und Druckerstation 6000.

Unterstiitzte Betriebssysteme:
Windows 98 / 98 SE / 2000 / ME / XP, Macintosh OS X.




Der Mensch lebt nicht vom
Brot allein, er braucht wie alle
Lebewesen und Pflanzen Wasser
und Licht. Dartiber hinaus neben
Zuwendung und Liebe auch An-
erkennung. Gerade in sparsamen
Zeiten wird mit ihr am meisten
gegeizt. Viel schneller ist der
Mitbiirger geneigt, besonders in
gehobener Position, zu mahnen
und zu tadeln.

Schon in meinen Wanderjahren als Geselle, den Lehrjahren
als Lehrling gerade entschwunden (aber bis heute noch nicht
ausgelernt), machte ich die Erfahrung, daR ein Lob am
richtigen Platz viel positivere Wirkung zeigte als ewiges
Gemeckere. Was jetzt in Seminaren und Verkaufstrainings
vermittelt wird, lernte man frither in der Praxis — oder gar
nicht.

Wie sehr der Mensch Beachtung und Anerkennung braucht,
zeigen uns eigentlich unsere kleineren und grof3eren Kinder.
Dabei gehen sie uns oft ungewollt gehorig auf die Nerven.
Besonders, wenn ein zweites Kind da ist, zeigt das Erstgebo-
rene mit tiberdeutlichen Aktionen, daR es weiterhin im
Mittelpunkt stehen mochte. Mit Gebriill und Purzelbaumen
macht es auf sich aufmerksam, da® Porzellan zerbricht und
Nerven getotet werden.

Wird das Kind dann erwachsen, greift es zu anderen Mitteln —
eines davon ist die zur Zeit angesagte Suche nach Superstars.
Wir Fotografen sind ja irgendwie immer — zumindest am
Rande — beteiligt. Wie heute bei der von uns mitgeforderten
Ausziehmasche. Seminare fiir Aktfotografie hiufen sich. Die
Erotik macht keinen halt, weder bei Hochzeitsaufnahmen
noch bei Fotos von Schwangeren. Der Grund, sich entblof3t
zu zeigen, da muR man kein Tiefenpsychologe sein, ist die
Suche nach Anerkennung. Auch hier ist die Selbstiiber-
schitzung nicht selten mit im Spiel, aber der ,,gute Fotograf*
wird das schon richten.

Der Portraitfotograf wiirde sich sehr freuen, wenn viel mehr
Kunden auf seine Kunst vertrauen wiirden, um nicht nur
ein naturgetreues Abbild, sondern ein Idealbild zu erhalten.
Gerade noch mit dem Original vergleichbar, aber doch
glorifiziert. Wer aus irgendeinem Grund, beispielsweise als
Theaterfotograf, viel mit Schauspielern und Kiinstlern zu tun
hat, der weif3, was Schminke und Licht ausmachen. Nicht
wenige Portraitisten arbeiten ja auch mit Kosmetikerinnen
zusammen, welche die ,Normalfrau“ in eine schone Maske
verwandeln, die hierfiir dann natiirlich auch mehr Honorar
zahlen muf3 als fiir ein Paf3bild.

Der Portraitist alten Schlages, nicht selten aber ein in
Fachkreisen hochgeschatzter Mann, lehnt diese ,Por-
zellanfotografie“ rundweg ab. Er versucht, die Seele des
Abzubildenden zu erfassen. Was man nicht sehen kann,
sichtbar zu machen, ist schwer bis unmdéglich. Eher muf
der Kiinstler hierbei zusehen, daR er bei diesem Anliegen
nicht selbst zum Erliegen kommt, anders gesagt: Pleite
macht.

Horst Dieter Lehmann

Handel

Anerkennung

Gerade in unserer Zeit konnte man eher annehmen, dafl die
,Kunst in der Fotografie eher vom Kitsch abgelost wird.
Hierzu gehoren sicher auch die sogenannten Erotikfotos, die
selbst vor Hochzeiten und Mutterschaften nicht halt machen.
Wohl auch ein Zeichen der Zeit, wobei ich mich an ein
Gesprach mit der grofen ostpreuRRischen Dichterin Agnes
Miegel erinnere, das ich vor vielen Jahren gefiihrt habe.
Den letzten Lebensab-
schnitt dieser grof3-
artigen Frau durfte ich
fotografisch begleiten;
ihr Denkmal steht
nicht weit entfernt
von unserer Ladentiir.
Wir unterhielten uns
tiber Literatur und
Zeitstromungen in
der Dichtkunst. Agnes
Miegel vertrat die An-
sicht, daf3 es besonders
nach Kriegen und in
unruhigen Zeiten in
der Literatur immer
offener, bisweilen so-
gar vulgarer zugehe.
Damals konnte sie aber
noch nicht wissen, was
alles auf uns zukam.
Kriege gibt es tiberall mehr als genug. Von ,,ruhigen Zeiten“
kann auch nicht die Rede sein. Bilder und Worte hiangen nun
einmal dicht zusammen. Wen wundert es also, wenn es auch
in der Fotografie immer lebhafter zugeht, wobei die Grenzen
nicht selten tiber- oder unterschritten werden. Eine Rettung
fur die Portraitfotografie bringt aber weder das SchwarzweiRR-
noch das Aktbild!

quickpeint

47638 Straelen e Tel. (0 28 34) 10 84

Das Denkmal von Agnes Miegel im Kurpark
Bad Nenndorf.

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

Fiir die Amateurfotografie besteht zunehmend die Hoffnung
auf mehr Umsatz durch die Digitaltechnik. Vorliufig aber ist
es ein Silberstreifen am Horizont, denn nur vom Umsatz
ist noch niemand gliicklich geworden, zumindest nicht auf
Dauer. Was zihlt, ist die Rendite, und hier ist es weitaus
schlimmer mit den Schligen unter der Girtellinie als bei
Erotikfotos jeglicher Art. Die Tiefstpreise bei Kameras und
Bildern, ob analog oder digital, sind fatal und tun richtig weh
— ob im Sommer oder tiefem Schnee. Viel Sommer hatten
wir, wie es mit dem Schnee wird, warten wir ab.
,Weihnachten ist im Dezember*, stand in grofRen Lettern an
einer Marktkirche — als der Versuch einer Mahnung an die
Weihnachtsverkiufe im September. Was aber nutzen fromme
Worte, wenn die Taten ausbleiben? Der Versuch aber ist an-
erkennenswert!
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Recht

Teilzeitanspruch

§ 8 TzBfG regelt den Anspruch auf Teil-
zeit. Fiir seine Geltendmachung sieht
das Gesetz ein bestimmtes Verfahren
vor. Arbeitgeber und Arbeitnehmer sol-
len sich einigen. Der Arbeitgeber mufR
dem Mitarbeiter seine Entscheidung
schriftlich mitteilen. Erkennt er, daR
die Verringerung der Arbeitszeit von
der gewiinschten Verteilung der Ar-
beitszeit abhingt, kann er das Ande-
rungsangebot nur einheitlich ablehnen
oder annehmen (BAG - Urteil vom
18.2.2003 — 9 ASZR 356/02).

Darlehensvertrag

Es kommt nicht immer Freude auf,
wenn einer plotzlich den Stecker zieht.
Gerade die Banken erweisen sich oft als
Spafdbremsen. In ihren Allgemeinen
Geschiftbedingungen sichern sie sich
gegeniiber ihren Vertragspartnern gut
ab. Manchmal werden diese AGB jedoch
gekippt. Die Klausel in Nr. 19 Abs. 3 der
Banken AGB, wonach ein Darlehen bei
drohender Zahlungsunfihigkeit des
Darlehensnehmers fristlos gekiindigt
werden, ist leider o. k. (BGH — Urteil
vom 20.5.2003 — XI ZR 50/02).

Betriebsrente

Wo die gesetzliche Altersrente schwachelt,
bekommt die betriebliche Versorgung
einen immer grofder werdenden Stel-
lenwert. Der Arbeitgeber hat dabei
gewisse Pflichten zu erfiillen. Zu einer
Direktversicherung gehort vor allem
das Zahlen der Versicherungspramien.
Bei einem nur eingeschrankt unwider-
ruflichen Bezugsrecht ist der Versiche-
rer allerdings nicht verpflichtet, dem
Arbeitnehmer einen Pramienverzug des
Arbeitnehmers mitzuteilen (LG Berlin
— Urteil vom 6.5.2003 — 7 S 65/02).

Formlichkeiten

Neuerdings legt man wieder Wert auf
Umgangsformen. In der Juristerei war
das schon immer so. Formfehler im
Rechtsverkehr konnen nimlich schnell
dazu fiihren, daR man Probleme be-
kommt. So miissen Willenserkldrun-
gen beispielsweise zugehen, d. h. vom
richtigen Absender an den richtigen
Empfinger geschickt werden. Bei juri-
stischen Personen ist das so eine Sache.
Der BGH 1af3t es jetzt allerdings aus-
reichen, wenn die an die GmbH gerich-
tete Willenserklarung in ein privates
Postfach des Geschiftsfithrers gelegt
wird (Urteil vom 31.7.2003 — III ZR
353/02).
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Im Focus: Wenn's samstags wieder langer wird...

Die Woche hat sieben Tage. Der letzte Tag ist ein Sonntag. Das, was davor liegt,
nennt man Werktage. Tage, an denen man ,werken“ darf. Im Einzelhandel ist
der Samstag seit einigen Monaten ein langerer Werktag.

Die 2003er Novelle des Ladenschluf3gesetzes hat den Samstag zu einem ,,Super-
Einkaufstag” gemacht. DiesedRegelung trat zwarischon zum 1. Juni des Jahres
in Kraft. Es dauerte allerdings einige Zeit/bis die Tarifvertragsparteien
nachzogen. Jetzt ist Samstagsarbeit tariflich geregelt\(und teurer).

Die nordrhein-westfalischen Tarifpartner sehen nunbeispielsweise fiir Arbeit am
Samstag in der Zeit von 14:30 Uhr bis 20:00 Uhr einen 20prozentigen Zuschlag
vor. Dieser Zuschlag ist nicht in Geld, sondern vorrangig in Freizeit abzugelten.
Das heif3t, ein 20prozentiger Zuschlag bringt bei einer Stunde Arbeitszeit
immerhin ein Plus von 12 Minuten, bei flinfeinhalb Stunden also 66 Minuten.

Die vier ,langen Samstage® vor Weihnachten sind vom Ladenschluf3gesetz her
keine Besonderheit mehr. Offnungszeiten'von 6:00 Uhnbis 20:00 Uhr sind nun
das ganze Jahr tiber erlaubt. BloR3 weil die vierAdventssamstage friiher eine Aus-
nahme machten, haben sich auch die NRW-Tarifpartner darauf verstindigt, dafd
die letzten vier Samstage vor,dem 24. Dezember zuschlagfreie Arbeitstage
bleiben. Das freut tiberwiegend die, die samstags regelmafig offen halten.

Die verlangerte Samstagsarbeit ist landauf landab nech nicht die Regel. Es hangt
viel vom Standort ab, ob“die ,langen Samstage“ etwas bringen. Auf dem
»platten Land“ sind die Handler sparsam im Umgang mit der neuen Freiheit.
In den groReren Stadten und in den Centern der Republik sieht das anders aus.
Da lauft die Samstagsoffnung rund und die zuschlagpflichtigen Arbeitszeiten
hiufen sich. Was wann welche Extrabonbons auslost, steht im Manteltarif-
vertrag des jeweiligen Bundéslandes. Grofde Unterschiede gibt es nur bei den
Feinheiten.

Die NRW-Regelung schreibt beispielsweise vor, dafy die erworbenen Freizeit-
guthaben zusammenzufassen und in Arbeitszéitsysteme einzugliedern sind. Das
Verlangern von Pausen ist damit kein'geeignetes Mittel, den Samstagszuschliagen
zu begegnen. Wenn pro Stunde Arbeit zwolf Minuten Freizeit anfallen, ist nach
funf Stunden ,langer Samstag® in der Zeit von 14:30 Uhr bis 20:00 Uhr eine Stun-
de Abgeltung voll. Nach 7,5 Samstagen bringt das einen Normalarbeitstag mit
7,5 Freizeitstunden. Die lassen sich dann ganz wunderbar in ein Arbeitszeit-
system integrieren. Und nicht vergessen: Am 29. November geht’s wieder los...

Entgeltfortzahlung

Wer ein neues Arbeitsverhiltnis auf-
nimmt, hat nach § 3 Abs. 3 EFZG
zunichst fiir vier Wochen keinen An-
spruch auf Entgeltfortzahlung. Und wie
sieht es bei einem Arbeitnehmer aus,
der nach Abschlufy der Ausbildung
tibernommen wird? Nun, das Berufaus-
bildungsverhiltnis ist zwar kein Ar-
beitsverhiltnis, Auszubildende sind
aber Arbeitnehmer i. S. des EFZG.
Berufsausbildung und ein sich nahtlos
anschlieRendes Arbeitsverhaltnis miis-
sen damit als Einheit gesehen werden.
Ergebnis: keine Wartezeit bei der Ent-
geltfortzahlung (BAG - Urteil vom
20.08.2003 — 5 AZR 436/02).

Neuheit

Der Streit um die Frage, ob ein Kamera-
modell tatsachlich neu ist oder nicht,
landet selten vor den obersten Zivil-
richtern. Dafiir sind die Streitwerte ein-
fach zu niedrig. Bei Kraftwagen ist das
anders. Von Sinn und Zweck her kann
man die Pkw-Rechtsprechung aber durch-
aus verallgemeinern: Wird ein Auto als
Neuwagen verkauft, wird damit still-
schweigend zugesichert, daf3 es ,fabrik-
neu“ ist. Das trifft aber spitestens ab
dem Zeitpunkt nicht mehr zu, in dem
das Modell erstmals mit veranderten
Merkmalen produziert wird (BGH -
Urteil vom 16.7.2003 — VIII ZR 243/02).
Heinz J. Meyerhoff, Rechtsanwalt



Er ist dal

Die Auslieferung hat;begonnen!

Die grofie Werbeaktion
zur Foto-
Wintersaison!

Nutzen Sie die kostenlose

Informations-
und Werbebroschtre
fur Ihren Verkauf!

Informieren Sie lhre Kunden
uiber aktuelle Kameras,
Filme und Zubehor!

Das attraktive Werbhemittel
fur den Fotohandel - kostenlos!

Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschiire:

Sichern Sie sich jotzt lhre Ab 1.000 Exemplaren besteht die Méglichkeit des individuellen Firmeneindruckes.

Exemplare der Broschiire Die Gebiihr betragt 43,50 € fiir die ersten 1.000 Exemplare und jeweils 19,90 € fiir
weitere 1.000 Exemplare (zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer).
F[]]'ﬂ.wmtep 2[][]3 Auf Wunsch kann zu Broschiiren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine

individuelle Preisliste geliefert werden.
Senden oder f(lXEI'I Sie den Wir wiinschen einen Firmeneindruck. |:| Wir wiinschen eine eigene Preisliste. |:|
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»FOTO-Winter 2003"
Postfach 1229
40832 Ratingen
Fax: 02102 - 2027 90

POStfaCh/SIraBe: ......cceeeeeeeeeceececcte e [d 1974 @ [« SRR

Datum: oo UNEEISCNIITL: <.t sr e b e re e e

FUr RUCKTTAgEN: ..ottt Tl NE e

Zur Bearbeitung Ihres Auftrags werden Ihre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,
wenn Sie nicht mit der Weitergabe Ihrer Adresse an die Fotoindustrie oder den FotogroBhandel einverstanden sind.




Literatur

Leica Taschenbuch —
7. Auflage

Das bewihrte Nachschlagewerk zum
Leica-System, das Leica Taschenbuch,
ist jetzt in der 7., vollig neu bearbeite-
ten Ausgabe erschienen. Die englische
Originalfassung stammt aus dem Jahre
2002 und behandelt die Kameras von
der Ur-Leica bis zur M7 und R6. Zu je-
der Kamera werden technische Daten,
Charakteristika und Abweichungen
(z. B. bei Sondereditionen), Codes,
Produktionszeitraume und Produk-
tionszahlen und die Seriennummern
angegeben.

Gegentiber fritheren Ausgaben wurde vor
allem das Objektiv-Kapitel erheblich er-
weitert. Jetzt wird mit dem ,Leica Taschen-
buch* eine wirkliche Qualitdtsbeurtei-
lung jedes einzelnen Objektivs moglich.
Fir die deutsche Ausgabe wurde das
Buch vollstindig neu tbersetzt und
ist fir Leica-Sammler, aber auch fiir
aktive Leica-Fotografen, zur Zeit das
aktuellste Nachschlagewerk zu ihrem
System.

Leica Taschenbuch. Kameras und Ob-
jektive. Von Dennis Laney und Erwin
Puts. 278 Seiten mit ca. 200 Schwarz-
weif3-Fotos und zahlreichen Diagram-
men, Format 11,5 x 19,5 cm, 7., tiber-
arbeitete und stark erweiterte Ausgabe,
gebunden, Lindemanns Verlag, Stuttgart
2003, ISBN 3-89506-237-5, 29,80 Euro.

J.+R. Scheibel:

FotoGuide Minolta Dynax 4

Die Minolta Dynax 4 (Dynax 4 Date QD)
ist eine elegante, aufiergewohnlich
kleine und leichte Autofokus-Spiegel-
reflexkamera mit beeindruckender

Ausstattung und Leistung. Hervorzu-
heben sind hier der reaktionsschnelle
Autofokus mit drei Betriebsarten, die
14-Segment-Mehrzonenmessung mit
Spotmessung, vielseitige Belichtungs-
funktionen und Blitzsteuerungen, fiinf
Motivprogramme und ein Dutzend
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Moglichkeiten fiir individuelle Anpas-
sungen.

Wer die Minolta Dynax 4 griindlich ken-
nenlernen und die Kamera mit ihrem
grofden System an Objektiven und Zu-
behor optimal nutzen will, besitzt in
diesem Buch einen fundierten Rat-
geber, der dank seiner Vollstandigkeit
mit den Anspriichen und Interessen des
Fotografen wachst. Die Autoren, erfah-
rene Minolta-Kenner, verstehen es, die
kreativen und technischen Moglich-
keiten praxisgerecht und leicht ver-
standlich darzustellen — ergianzt durch
viele Motivtips und interessantes Foto-
Basiswissen.

Josef und Robert Scheibel, FotoGuide
Minolta Dynax 4, 160 Seiten, tiber 200
Farb- und Schwarzweif3-Abbildungen,
Format 15 x 21 cm, Paperback, vfv Ver-
lag fiir Foto, Film und Video, Gilching
2002, ISBN 3-88955-133-5, 15,95 Euro.

Helfried Weyer:
Agypten
Wiiste, Nil und Sinai
Die altagyptische Hochkultur hat

romische Kaiser, frithe Reisende und
Gelehrte aus aller Welt ebenso faszi-

AUYPTEN

niert wie heute auch den renommier-
ten Fotografen Helfried Weyer, der seit
1960 das grof3artige Land am Nil regel-
mafdig besucht hat und deshalb aus
einem groflen Erfahrungsschatz er-
zdhlen kann.

Agypten ist mehr als das Niltal mit sei-
nen klassischen Tempeln, Pyramiden
und Kunstwerken; da sind die endlose
westliche Wiiste mit einer Perlenkette
griiner Oasen, in denen zur Zeit neue,
geradezu sensationelle Entdeckungen
gemacht werden, und 6stlich von Suez
die so geschichtstriachtige Wiiste Sinai,
Wiege des Christentums.

Alle Hohepunkte des beliebtesten nord-
afrikanischen Reiselandes, das Niltal,
die Wiisten und die Kiisten des Roten
Meeres, werden in faszinierenden Bil-
dern gezeigt. Dieser Bildband gibt einen
Uberblick iiber die &gyptische Ge-

schichte, berichtet aus einer sehr
personlichen Sicht tiber Kairo, tiber die
Pyramiden von Giseh und Sakkara so-
wie iber Luxor und Abu Simbel. Dabei
werden neueste Erkenntnisse der Ar-
chiologie genauso prasentiert wie die
klassische Besteigung des Mosesberges
auf der Sinai-Halbinsel.

Immer wieder gelingt es dem Autoren,
auf unterhaltsame Weise kulturelle und
religiése Themen in seine Schilderun-
gen einfliefen zu lassen, so im Kapitel
tiber den ,Berg Gottes“ oder iiber das
weltberithmte Katharinenkloster. Ein
Bildband, der neben einem visuellen
Streifzug durch das Land der Pharao-
nen auch einen lesenswerten, informa-
tiven Text bietet, ein MuR fiir Reise-,
Foto- und Kunstfreunde.

Helfried Weyer, Agypten, Wiiste, Nil
und Sinai, 144 Seiten, 187 lackierte
Abbildungen, Karte, gebunden, 30 x 27
cm, Tecklenborg Verlag, Steinfurt 2002,
ISBN 3-934427-19-7, 58,- Euro.

Blende 4, Stefan Jiirgens:

Wasser — Quelle des Lebens

Wasser besitzt eine magische Kraft, die
den Menschen immer wieder in ihren
Bann zieht. Machtige Eisberge, glit-
zernde Wassertropfen, platschernde
Béiche und dichte Nebelbanke — die For-
men des Wassers sind vielfaltig.
Eindrucksvoll zeigen die Bilder der re-
nommierten Fotografen Jiirgen Borris,
Fritz Polking, Willi Rolfes und Bern-
hard Volmer die zahllosen Facetten des
nassen Elementes, das uns im alltdg-
lichen Leben so selbstverstandlich er-
scheint. Sie beschreiben das Wasser als
Lebensraum, als Lebensnotwendigkeit,
als machtige Naturgewalt, aber auch als
Bestandteil von Kultur und Religion —
in Bildern, die den Betrachter fesseln
und zu einem tiefergehenden Ver-
standnis leiten.

Blende 4, Stefan Jirgens, Wasser —
Quelle des Lebens, 128 Seiten, 168
Abbildungen, gebunden, 28 x 24 cm,
Tecklenborg Verlag, Steinfurt 2003,
ISBN 3-934427-28-6, 34,80 Euro.
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GROSSHANDEL

Seien Sie einfach §/,%
photosmart! ('0]

HP PHOTOSMART 945
- 5,3 Mio. Pixel, Auflésung 2608 x 1952
- 8-fach opt. Zoom 37-300 mm

- 7-fach Digitalzoom

- MMC und SD-Card

- USB- / Video-Schnittstelle

- MaBe (BxHxT): 12,3 x 8,5 x 8,5 cm

Bestellnr. 564198

Bestellnr. 559648 52’-

Bestellnr. 559627

HP PHOTOSMART 4395 HP PHOTOSMART P 7760

- 3,1 Mio. Pixel, Auflosung 2048 x 1536 - Tintenstrahldrucker

- 36 mm, 5-fach Digitalzoom - Randloser Druck bis DIN A 4

- MMC und SD-Card - 4800 x 1200 dpi §optimiert)

- USB-/Video-Schnittstelle (iiber Docking Station) - max. 21 S./Min. s/w, 16 S./Min. Farbe

- MaBe (BxHxT): 11,7 x 5,7 x 3,9 cm - 4,6 cm Farbdisplay
- Direktdruck von 11 Speicherkartentypen
- USB-Schnittstelle/5 Slots fiir Speicherkarten

*Aktion giiltig bis 28.02.04:
Inkl. 15 Blatt, DIN A4, 230 g/m?

DGH GROSSHANDEL « POSTFACH 5426 « 97004 WURZBURG « TEL 09 31 - 9 70 84 44 « FAX 09 31 - 9 70 84 22 » MO0-DO 8-18 UHR, FR 8-17 UHR



Kleinanzeigen ¢ Personalanzeigen ¢ Kleinanzeigen

www.fotolabor.de ®0228-623177

Wir bieten:
Geschéaftsgelegenheit

Wir suchen freie
AuRendienstmitarbeiter
fur die PLZ-Bereiche

2/3, 4/5 und 6/7

Sie haben:
Erfahrung im Vertrieb und
in der Kundenbetreuung,
grundlegende Kenntnisse der

Zusatzgeschaft suchen!

was alle Menschen haben wollen!
Neugierig, dann:

FreeCallO800 69 7 69 37

(uber 6 Millionen nutzen es schon)

Fotobranche,
Interesse an einer langfristigen
Zusammenarbeit. - — N
Wir bieten
Wir bieten: Foto-/Journalisten

einen langjahrigen Kundenstamm
intensive Produktschulung,
gute Verdienstmoglichkeiten.
Gebietsschutz,
freie Zeiteinteilung.

(auch freiberufl. u. Berufsanféanger) und
Verlagen Hilfe durch Vermittlungsdatei,
Fachliteratur und -informationen, u.U.
Ausstellung  eines  Presseausweises,
Beratung, Unfallschutz, Internetforum,
Medienversorgung und mehr.
Kostenlose Informationen:

DPV Deutscher Presse Verband e.V.

Stresemannstr. 375 ® D-22761 Hamburg
Tel.: 040/8 99 77 99 ® Fax 040/8 99 77 79

Ihre aussagekréftige Bewerbun
senden Sie bitte an

fur die Fotobranche, fiir alle, die €in

Kaum zu glauben, wir haben etwas|,

Chiffre 12308411

Vertragswerkstatt U U
Film- + Fototechnik W

Fillmkan)eras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7

Schmalfilm-Projektoren 51149 Kéin (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax (022 03)12136

L e-mail:dpv.hh@dpv.org ® www.dpv.org )

Service fir:
Kameras
Objektive

Studiohintergriinde

lhr Reparatur-Service [ {oraevostat
fur Foto, Film, Video, = Canon
AV und Hightech Panasonic
" . ervice-venter
samtlicher Hersteller | Reutingen

Rollei
ZETT __\

The Leica
Camera Group

Germany

Kodak
PHILIPS

reflecta
BIRAUN

PHOTO TECHNIK

@ Saeco

Kaffeeautomaten

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN

HERBERT GEISSLER
LichtensteinstraBe 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0

Telefax 07072/2069

E-mail: Geissler-Reutlingen@t-online.de
www.geissler-service.de

HARMAN/BECKER

AUTOMOTIVE SYSTEMS

...die bandlose Zeit ist eingelautet!
Sie besitzen jetzt auch einen DVD-Player? — Super!
Und was konnen Sie damit?

Nur gekaufte Filme abspielen — schlecht!
Gonnen Sie sich Ihr personliches DVD Erlebnis und
lassen Sie von uns lhre Dias, Filme oder Videos auf
DVD brennen.

Seit 1978

Viernheimer Video Transfer
SchultheiBen Str. 9. 68519 Viernheim
Tel.: 06204/71984 Internet: http:/free.pages.at/videotransfer/

Effektmaterialien
Abrollsysteme

/Photo-, Film-, Geri—ite-Service\

DERNIISEH

Fototribiinen
Requisiten

Fancy Posh Studiorequisiten GmbH
Joh.-Seltmann-Str. 10, 92648 Vohenstraul®
Tel. 09651 / 91504, Fax 09651 / 91505

www.fancy-posh.com
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A. Pacpbe KG

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Seica QRollei

Kameras ¢ Objektive
Dia-Projektoren
Blitzgerite

Das Leica-Team
fiir Sucherkameras
und Projektoren

Service von Studioblitzanlagen

QWENS QRollei

Rollei-Profi

Service & Rent-Center

TRADING GMBH
Neu: Produkte- und Systemberatung
Termine auf Anfrage

40233 Dusseldorf - Albertstr. 92-94
Telefon 0211 /98 68 88 0 - Fax 0211 / 98 68 88 29

e-Mail’s bitte an: paepke-fototechnik@gmx.de
N Mehr Info’s Gber uns: www.paepke-fototechnik.de

Das neue DESKTOP
Foto-Digital-Studio

Produktfotos in optimaler Qualitit

Unterlagen und Handlernachweis anfordern:

Amselstr. 23, 51149 Kdln

Tel. 02203/16262, Fax 13567,
Ph%gmdeo e-mail: info@cf-photo-video.de

www.fotolicht.de
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Kleinanzeigen ¢ Angebote Kleinanzeigen ¢ Angebote

Zentraler Reparatur - Service\

GEDDERT

Edixa — Voigtlander — Porst — Service
Camcorder — Computer - Service
Film - Foto - Elektronik
Hifi — Video - TV
SPEZIAL REPARATUREN FUR:

Alfo — Braun — Carena — Chinon
Cosina — Exakta — Haking — Revue
Ricoh — Petri — Porst — Noris — Nalcom

Benno-StrauB-StraBe 39
90763 Fiirth

Postfach 22 41, 90712 Fiirth
Telefon 09 11/65 85 184
Fax 09 11/65 85 144

FILM- u.VIDEOSERVICE

Filmkopien - Tonspuren alle Formate
Videolberspielungen 8,9.5,16 mm Filme
Videokopien - Normwandlung alle Systeme

VHS - Serienkopien enorm preisglinstig

CD / DVD - Videokopien schnell und preiswert
CHRIS-Filmtechnik GmbHTel./Fax (089)3 19 41 30
Fruhlingstr. 67, 85386 ECHING bei MUnchan

Projektoren — Objektive — Blitzgerate

u.v.a. Gerate /

www.zrs-geddert.de
e-mail: info@zrs-geddert.de

Die wirklich brennenden
Probleme des Fotohandels
unter Konkurrenzausschlu

diskutieren und
Lésungen finden!

StrategieGruppe-FotohandeI@>

Guie und preiswerte Color-Chrom-

Farb-ANSICHTSKARTEN

4-farb Drucktréger WPK Auflagendruck
Einbildkarte nach Dia 110,- 1500er Aufl.  60,- p.1000 St.
2-4 Bildkarte nach Dia  165,- 3000er Aufl.  45,- p.1000 St.
-incl. Proof-Andruck- 5000er Aufl.  40,- p.1000 St.
10000er Aufl.  35,- p.1000 St.

Fordern Sie die Unterlagen an: + MwsSt. u. Versandkosten

WOLFG. HANS KLOCKE VERLAG, Nieheimer Weg 13, 33100 Paderborn
Tel: 052 51 /6 26 14  Fax: 6 50 46 « E-Mail: Klocke-Verlag@web.de

LU LT L T VLT L 1] T
Kameraservice
SCHAFER oxe

Tel. 0203-30511885
Weitere Infos: www.strehler.de/
strategiegruppe_fotohandel.htm

Saulenstativ
Mod. 170
¢ solide
e giinstig

Lumpp

Feinwerktechnik
Tel. 07121/52456

N *

nass

foto » video » elektronik

Reparatur Service:
Foto-Film-Video-Kameras, Blitzgerate,
Dia-Film-Overhead-Projektoren,
Digital-Kameras, Scanner,
Camcorder,Fernglaser

Vertragswerkstatt

Nikon ofed

FeldstraBe 4 30171 Hannover
tel.0511-804007 fax 0511-889950
e-mail: nass.Kamera-service@t-online.de

B
|

mmarm
eparair

‘m

Camera Reparatur Service GmbH

Vogelsrather Weg 25
41366 Schwalmtal - Waldniel

Telefon (0

Telefax (

| IESEEEEEEEEEEEESENEENEEEannEasEsEnm!

Hausanschrift

MoritzstraBe 47
Ecke 1. Ring L
65185 Wiesbaden

Postfachanschrift

Postfach 2767
65017 Wiesbaden

Telefon 0611/396 79
Telefax 0611/378173
Offnungszeiten

Mo-Fr 9-17 Uhr
Samstag 9-12 Uhr

Servicestelle fiir
Foto-, Video-, Blitz und
Projektionsgerate
Reparaturen samtlicher Hersteller

LAt It L T T [ 1 1 [ [ 1 [ 111711

IESEEEEsEEEaEEaan.

FEWS

Autorisierte Fachwerkstatt fur die Reparatur
von Elinchrom-Generatoren und Lampen.
Kolner Str. 68 - 60327 Frankfurt/Main

Telefon 069/736747 - Fax 069/732067
e-mail: fews-ffm@t-online.de

88 imaging + foto-comtact 11/2003




Kleinanzeigen Verkaufe/Gesuche

Bekannter Markenhersteller
sucht bundesweit tatigen Vertriebspartner, der unsere
Foto-Papiere, Foto-CD-Etiketten uvm. im Fotofach-
handel vertreibt.

Wichtigist uns eine Betreuung des Fachhandels vor Ort.

Neben attraktiven Produkten und Konditionen bieten
wir Ihnen eine intensive Produktschulung an und
unterstitzen Sie mit verkaufsférdernden MaBnahmen.

Zuschriften bitte unter Chiffre 12304011 an

Wegen Geschaftsaufgabe aus
Altersgriinden ,.en Bloc* zu ver-
kaufen: Polaroid-Mini-Portrait 403,
Multiblitz-Ministudio 252, Meca-
blitz 32CT, Yashica-Samurai APS
30-120 Zoom, Polaroid-Image II,
Nikon-Set ,Lite-Touch®, Minolta-
Vectis UC, Sharp-Reg.-Kasse,
8 Speicher-,,ER-1910.
Gesamtwarenpreis 650,00 EUR.
Manfred Theobald
Sengsterstr. 1
66787 Schaffhausen/Saar

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz
Tel.089/6 5199 75, Fax 65199 81,
Mobil 01 71/2 68 83 30

Nachfolger fur gut eingefiihrtes

Fotofachgeschéft mit Studio in

obb. Kleinstadt gesucht.
Warenablése + Inventar.

Hamburg
Kleines Fotofachgeschaft
mit Handel und Portrait-Studio,
gute Lage, modern eingerich-
tet, Einsteiger kdnnen sofort
starten, VB 30.000 € + MwSt.

Zuschriften bitte unter Chiffre 12306711 an

C.AT.-Verlag Blomer GmbH, Postfach 12 29, 40832 Ratingen

Zuschriften bitte unter Chiffre 12307811 an
C.AT.-Verlag Blémer GmbH, Postfach 12 29, 40832 Ratingen

C.A.T.-Verlag Bldmer GmbH, Postfach 12 29, 40832 Ratingen

Nachpachter gesucht

fur gut eingefiihrtes Fotogeschéft mit
Rahmenhandel u. Minilab im Raum

Foto-Aktienkurse

16:10.2003 | Vormonat | niedrigst/hochst. Pktienkurs stidl. Hochschwarzwald. Sehr gutes
Agfa-Gevaet  EUR | 20,09 | 21,05 15,48 22,20 PaBbildgeschéft, da einziges Foto-
Bayer EUR | 19,27 20,88 9,8 22,48 geschéft in Nahe Rathaus (50 m).
Canon YEN | 5.490 6.100 3.910 6.210 Ablose nach Absprache_
Casio VIEN | ek 2 b o Zuschriften bitte unter Chiffre 12305111 an
CeWe Color EUR | 19 19,30 15,06 21,7 C.A.T.-Verlag Blémer GmbH,
Dow Chemical USD | 34,98 33,46 24,83 35,75 Postfach 12 29, 40832 Ratingen
Du Pont UsD | 40,07 41,88 35,11 45,22
Eastman Kodak USD | 22,7 27,20 20,40 40,24 - -
Fuijifilm YEN | 3.300 3.600 2.830 3.920 I nsere nten -ve rzei Ch nis
Hewlett-Packard USD | 21,92 20,66 14,18 23,70
Hitachi YEN | 668 700 366 706 . _
& eme | e 192,15 o 237,50 Bremaphot..........cccuee... 11 Mitsubishi .........eveeeeeennn. 19
Imation uUSD | 35,59 35,15 32 4 (CEANTESY il =1 Sm— 67,83  NOFMSU .cvveeeeeeeeeeeeeeeanenn 6
el 2R | il o B T Canon..90-92,5. U., 6. U. (©]17/10] o UL TP 27
O L 200 UTE (7= 1] (o JS 21, 41 .
Kyocera YEN | 6.850 7.880 5.570 8.150 ’ Panasonic............ccceuunee 15
Leica EUR| 7 7,99 5,25 7,50 CeweColor..........ccccvvvvvnns s7 PentaX.......ccccoeeeeeeeeenne 29
Lintec Computer EUR | 1.509 1.482 919 1.582 = [ I 55
Olympus YEN | 2.600 2.810 1753 3.080 | 47 VA et oscrmoon o 78
Samsung KRW| 459.500 | 444.000 | 269.500 462.000 Ricoh ............... 2.U.-4.U
Sharp YEN | 1.709 1.683 1.140 1.807 Jobo 53
Sony YEN | 4.030 4.370 2.720 5.130
Spector EUR | 11,90 12,01 8 12,98
Toshiba YEN | 504 506 303 541
Varta EUR | 11 11,19 9,10 29,50

Kursangaben: Deutsche Bank AG, Filiale Ratingen
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you can
Canon

customer_ services/multifunctionals

Lernen, testen und verkaufen:

Canon Academy
November 2003

Termine im November

5.11. Dresden, Dorint Hotel, Grunaer
Str. 14
11.11. Hamburg, Meridien Hotel,

Mit Workshops, Seminaren und Promotions bietet Canon schon seit vielen Jahren den

Profis vor Ort die Moglichkeit zur Weiterbildung und zum Testen neuer Produkte in den

Bereichen Foto, Video und Digital Foto. Hinzu kommen die sogenannten Office-

Produkte, die immer mehr den Bereich der Fotografie untersttitzen und ausbauen und

somit eins zu eins in die Academy-Programme und Promotions einflieen. Jetzt im

November bietet die Canon Academy neun Termine an, bei denen es um das Video-

filmen/Fotografieren/Drucken in Theorie + Praxis mit unserer neuen Megapixel

Generation, digitale Camcorder MVX10i sowie MVX3i geht. Nutzen Sie die Chance,

die Moglichkeiten dieser neuen Generationen von Canon Produkten aus erster Hand

kennenzulernen und lhre Kenntnisse dann in hrem Geschéft im Verkauf umzusetzen.
Anmelden kdnnen Sie sich bei Cornelia Riedl unter 089/14 97 81 91.
Die Termine und Themen finden Sie auch unter www.canon.de/academy

Stillhorner weg 40
Hannover, Mercure Hotel, Willy
Brandt Allee 3

Hallberg Moos, Mévenpick
Hotel, Ludwigstr.43
Ludwigsburg, Schlosshotel
Monrepos

Ndrnberg, Hilton, Valzner
Weiherstr. 200

Dortmund, Wittekinds Hof,
Westfalendamm 270

Koln, Dorint, Friesenstr. 44-48
Diedenbergen, Ramada Treffe
Hotel, Casteller Str.106

Teilnehmerzahl: ideal 12,
maximal 15, Preis: 75 Euro Brutto

12.11.

18.11.

19.11.

20.11.

2511.

27.11.
28.11.

Direct Photo Card Print wird multifunktional und sparsam:

Canon SmartBase MP700 Photo und

Die neuen Multifunktionalen der Smart-
Base Familie fiir digitale Fotoprints
noch kopieren,
scannen und der MP730 auch faxen.

konnen aufderdem

Zudem sind sie sparsam dank Single Ink.

Hochwertige Fotoprints kénnen (ber das
integrierte Kartenlesegerdt fiir die Speicher-
karte der Digitalkamera bequem ohne PC
ausgedruckt werden. MP700 Photo und
MP730 Photo sind zu CompactFlash, Smart
Media, Memory Stick, Secure Digital und der
MultiMedia Card kompatibel. Die hohe
Qualitdt wird mit bis zu 4.800 x 1.200 dpi
und einer konstanten Tropfchengrofe von 2
Beide Multifunktions-
systeme bieten die Mdglichkeit randloser
Ausdrucke in den Formaten DIN A4, 10x 15
c¢m oder 13 x 18 ¢cm mit bis zu 22 Seiten/

Picolitern erzielt.

Min. S/W und bis zu 14 Seiten/Min. Farbe.
Gescannt wird mit bis zu 1.200 x 2.400 dpi
fur hervorragende Ergebnisse. Und mit dem
Super G3 Modem mit 33,6 kbps verfigt der
MP730 auch noch Uber ein schnelles Fax.
Mit nur wenigen Installationsschritten bieten
MP700 und MP730 Multifunktionalitdt mit
dem Platzbedarf eines Einzelsystems.

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH

Irtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: November 2003

f MP730 Photo

—

MP700 Photo
MP730 Photo

349,00* EUR
449,00* EUR



you can
Canon

digital_ beamer

Das Beamer-Trio fiir alle Falle:

LV-5210, LV-7210 und LV-7215

Mit ihren flexiblen, bedienerfreundlichen Funktionen
und ihrer erstklassigen Bildqualitdt sind die Canon LV-
Projektoren erste Wahl fiir Prasentationen, Schulungen
oder das private Kinoerlebnis. Sie sind schnell und
einfach zu installieren und bieten vielseitige Anschluf3-

moglichkeiten fiir ein

unterschiedlichen Multimediasystemen.

Die drei neuen LCD-Projektoren haben
einiges zu bieten: Der LV-7215 und der
LV-7210 verfligen Uber eine Auflésung
von 1.024 x 768 (XGA) Bildpunkten, der
LV-5210 schafft 800 x 600 (SGVA). Alle
Modelle haben ein Kontrastverhdltnis von
350:1, besitzen ein 1,6fach Zoomobjektiv
und sind mit nur 2,9 Kilogramm wahre
Fliegengewichte. Durch das extrem weit-
winklige Objektiv sind grofe Projektionen
schon bei geringen Abstdnden méglich.

Zur Optimierung der Bildqualitdt bieten die
LCD-Projektoren
die den Bediener entlasten. So stehen

zahlreiche  Funktionen,
insgesamt  sechs verschiedene Vorein-
stellungen fir eine optimale Daten- und
Videoprojektion zur Verfligung, die auf-
wendige Einstellungen fir Standardan-
wendungen Uberflissig machen. Im Hi-
Contrast Mode z. B. werden Diagramme
und Fotos optimiert dargestellt, der Cinema
Mode empfiehlt sich fiir echten Filmgenuf

ideales Zusammenspiel mit

im abgedunkelten Raum. Uber den Custom
Mode
Einstellung verschiedener Faktoren méglich

ist aber auch die individuelle
- beispielsweise zur manuellen Anpassung
von Helligkeit und Kontrast (16-stufige

Gammakorrektur).

Der Auto Image Mode unterstitzt den
Anwender speziell bei der Vorfiihrung in
Rdumen mit wechselnden Lichtverhdlt-
nissen. Dunkle Bildbereiche werden durch
automatische Anpassung der Lampen-
helligkeit optimiert. Er kann sich bequem
zurlicklehnen und entspannen, die Canon
LV-Projektoren {berwachen die optimalen

Einstellungen.

Gegen storendes Bildflimmern von Video-
signalen wird Progressive Scanning einge-
setzt. Diese Technik sorgt fur homogene
Ubergange an Fldchen und Kanten, reduziert
die Treppenbildung an schrdg verlaufenden
Kanten und verbessert die Darstellung von
Texten. Bildverzerrungen, die je nach Auf-
stellung bzw. Projektionswinkel auftreten

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: November 2003

LV-5210 1.999,00* EUR
LV-7210 2.899,00* EUR
LV-7215 3.299,00* EUR

konnen, wirkt die vertikale und horizontale
Keystone-Korrektur entgegen.

Alle drei Beamer beherrschen die
Fernsehnormen NTSC, PAL, SECAM und
bieten einen S-Video-Eingang sowie eine
modermne, digitale DVI-Schnittstelle fir den
PC. Durch optionale Kabel sind sogar
Anschlisse flir Scart und Video-Kompo-
nenten-Eingang maoglich.

Die hochste Helligkeit bringt der lichtstarke
LV-7215 mit 2.500 AINSI-Lumen, im Silent-
Mode 2.000. Der LV-7210 und der LV-5210
bieten im Normalbetrieb 2.000 AINSI-
Lumen, im Silent-Mode 1.600.
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digital_scanner

Geschwindigkeit ist keine Hexerei:

CanoScan 3200F

Preis:

CanoScan 3200F 99,00* EUR

Der neue Flachbettscanner CanoScan
3200F ist konsequent auf Tempo und
maximalen Durchsatz ausgerichtet. Mit
neuer Hard- und Software wird nicht nur in
beeindruckender Qualitat, sondern auch
in sehr hoher Geschwindigkeit gescannt.
Und das zu einem Preis, der auch einen
schnellen Umsatz erwarten laft.

Der neue CanoScan 3200F prasentiert sich
als besonders schneller Flachbettscanner.
Er erfafdt eine A4-Vorlage mit 600 ppi
innerhalb von ca. 15 Sekunden**, die Vor-
schau zeigt sich bereits nach ca. 2,6 Se-
kunden** am Bildschirm (**reine Scanzeit,
ohne Datenubertragung zum Computer).
Moglich wird dies durch neue mecha-
nische und elektronische Baugruppen, die
auf hohe Geschwindigkeit ausgelegt sind.
So verkdrzt ein spezieller ASIC-Controller
die internen Datenwege und ermdglicht
einen schnellen Datentransfer zum PC
oder Mac. Ein erweiterter Pufferspeicher
im Scanner, optimierte Treibersoftware

und jede Menge Feinschliff im Detail - das
neue Tempo beim Scannen liegt im per-
fekten Zusammenspiel aller Komponen-
ten. FUr mehr Produktivitat sorgt auch die
QARE-Level 2-Technologie, die eine auto-
matische, softwarebasierte Staub- und
Kratzerentfernung von Aufsichtsvorlagen
wahrend des Scanvorgangs ermdoglicht
und auch in der Lage ist, die Farben
von ausgeblichenen Fotos zu optimieren.
Die Fast-Multi-Scan-Funktion erlaubt das
Digitalisieren von bis zu 10 Vorlagen
in einem Durchgang, wobei Lage und
Ausrichtung jeder Vorlage automatisch
erkannt werden. Um die Vorlagen separat
erfassen zu konnen, ist ein Mindest-
abstand von 1 c¢m zu allen Seiten (zum
unteren Rand 2 ¢cm) erforderlich.

Mit den vier Scanbuttons sind auch die
anderen Routinearbeiten schnell erledigt:
entweder das Scannen und Speichern von
Bildern, das Erstellen einer Kopie der

Vorlage oder als PDF-Anhang zum

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: November 2003

Der CanoScan

Versenden per E-Mail.
3200F
Aufldsung von maximal 1.200 x 2.400 ppi

arbeitet mit einer optischen
und einer externen Farbtiefe von 48
Bit. Die integrierte Durchlichteinheit er-
moglicht das Scannen eines einzelnen
Kleinbilddias oder -negativs. Dank des
Z-Scharniers lassen sich auch dickere
Vorlagen wie Bucher oder Zeitschriften

bequem abscannen.

Zum CanoScan 3200F gehért auch ein
umfangreiches Softwarepaket flr Win-
dows und Mac OS: Arcsoft PhotoStudio 5.5
zur Bildbearbeitung, OmniPage SE 2.0 fir
die Texterkennung und Ulead DVD Picture-
Show 2.0 SE (nur Windows) fur die
Erstellung von Diashows. Alles zusammen
tragt dazu bei, daR die alltdglichen
Arbeiten schnell und einfach erledigt
werden konnen, aber auch Raum fiir
Kreativitdt vorhanden ist. Der CanoScan
3200F verfugt Uber die besten Voraus-

setzungen, zu einem Renner zu werden.



you can
Canon

Vielseitig und professionell:

Canon i905D und Canon i965

digital_drucker

R IANAAE 1
Wi

Preis:

Canon i905D 299,00* EUR

Mit dem i905D und dem i965 prasen-
tiert Canon zwei Tintenstrahldrucker
mit 6-Farbtintensystem, die den neu-
en PictBridge-Standard sowie Canon
DirectPrint unterstiitzen. Beide ver-
fiigen liber eine Zusatzkassette fiir den
bequemen Druck auf Fotopapier ohne
lastigen Papierwechsel und drucken
sogar auf geeigneten CDs und DVD-
Medien.

Mit Aufldsungen bis zu 4.800 x 1.200
(i905D) und 4.800 x 2.400 sind beide
Drucker ideal fir Anwender, die digital
fotografieren. Einfach die DirectPrint kom-
patible Canon Digitalkamera anschlieten
- der Anschluf? liegt bei beiden Druckern
vorne direkt neben dem Ausgabeschacht -,
Bild aussuchen und sofort drucken, ganz
ohne PC. Alternativ kann auch eine zum
PictBridge-Standard kompatible Kamera
von Canon oder anderer Hersteller ange-

schlossen werden. Per 4-in-1 Kartenadap-
ter ist der i905D aufRerdem kompatibel zu
den Speichermedien CF-Karte, Microdrive,

Features i905D/i965

» Professionelle Fotoqualitat mit
£4.800 x 1.200 dpi/4.800 x 2.400 dpi

» 2 Picoliter Tropfchengrofie
Microfine Droplet Technology

» Vollflachiger randloser Druck
auf 10x 15 cm, 13 x 18 cm und A4

» Geringe Druckkosten durch einzeln
austauschbare Tintentanks

» Direktdruck auf kompatible CD-R
und DVD

» Grofder Papiervorrat mit 150 Blatt

» Fotopapierkassette
fur 20 Blatt Fotopapier

» Kamera-Direktdruck ohne PC mit
Digitalkamera oder -Camcorder: Canon
Direct Print und PictBridge

» Farbstabile Fotoausdrucke
bis zu 25 Jahre**

» USB-, Parallel- und Kamera-
Direktdruck-Schnittstelle

** |n Verbindung mit Canon Professional Fotopapier
PR-101 gemaR dem Testergebnis des unabhangigen
Instituts fur Lichtbestandigkeit ,Wilhelm Imaging
Research Inc.”

* Unverbindliche Preisempfehlung inkl. MwSt. der Canon Deutschland GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.

Irrtimer und Anderungen vorbehalten. Stand: November 2003

299,00* EUR

Canon i965

MMC, SmartMedia und MemoryStick. Uber
einen optionalen Adapter lassen sich
zusdtzlich xD-Cards nutzen. Die Auswahl
der gewiinschten Fotos und die Bedie-
nung des Druckers sind leicht Gber das
eingebaute, hochklappbare LC-Display zu
erledigen.

Sowoh| der 905D als auch der 965
drucken auch randlos in Postkartengrofie
(10x15cm), auf 13 x 18 cm oder DIN A4
mit nur 2 Picolitern feinen Tintentropf-
chen. Dariiber hinaus sind sie mit ihrem
6-Farbtintensystem und der kostengiinsti-
gen Single Ink Technologie, bei der nur die
Farbe gewechselt wird, die gerade aufge-
braucht ist, auf kompromiftlose Qualitdt
und Wirtschaftlichkeit ausgelegt. Zudem
berzeugen sie durch ihre umfangreichen
Softwarepakete und die problemlose
Installation unter den gdngigen Windows
und MC OS Versionen.



you can
Canon

Vielseitig und professionell:

i905D und i965

Geschwindigkeit ist keine Hexerei:

CanoScan 3200F

Das Beamer-Trio fur alle Falle:

LV-5210, LV-7210
und LV-7215

Lernen, testen und verkaufen:
Canon Academy

Multifunktional und sparsam:

MP700 Photo und
MP730 Photo
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