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Erste PMA Europa Konferenz in Miinchen

- 2

Zum ersten Mal hat die Photo Marketing Association
International (PMA) im Oktober in Europa eine
Serie von Konferenzen durchgefiihrt. In sechs ver-
schiedenen Léandern hatte die Fotobranche die
Moglichkeit, sich auf Vortragsveranstaltungen tiber
die neuesten Trends zu informieren, Produkte fiih-
render Hersteller auf einer Minimesse zu sehen und
Kontakte zu pflegen. Zum Start in Miinchen kamen
mehr als 250 Besucher. Seite 8

photokina 2002: Globale Imaging-Plattform

Mit einer Neuformulierung des Messekonzeptes tragt die photokina
der Konvergenz von Bild- und Informationstechnik Rechnung. Dem
erweiterten Anwendungsspektrum der Bildtechnologien entspre-
. chend sollen neue Anbieter und Abnehmer
phﬂ‘l‘ﬂklnﬂ aus Unterhaltungselektronik, Telekommu-
sefiddimegng  pikation, Computerbranche und Druckvor-

stufe in die Kolner Weltmesse einbezogen

werden. Das Ziel: Mit ihrem neuen Untertitel ,World of Imaging“
solle die Messe die optimale globale Business-Plattform fiir die Welt
der Bildtechnologien werden, erklarte Messe-Geschaftsfiihrer Bernd
Aufderheide auf einer Pressekonferenz in Frankfurt. Seite 28

Carl Zeiss: Mehrwert durch Qualitat

Die Partnerschaft von Carl Zeiss mit wichtigen Kameraherstellern
stand im Mittelpunkt des diesjahrigen Presse-Symposiums, zu dem
der Geschiftsbereich Photoobjektive des
legenddren Unternehmens nach Ober-
kochen eingeladen hatte. Fiihrende
Reprasentanten aller wichtigen Geschafts-
partner stellten dabei ihre erfolgreichen
Aktivitdten mit Carl Zeiss vor. Neu in der
exklusiven Runde: das amerikanische
Unternehmen Band Pro, das Zeiss Objektive
im Bereich der digitalen Filmproduktion
einsetzt. Nach Ansicht von Dr. Winfried
Scherle, Leiter des Carl Zeiss Geschifts-
bereiches Photoobjektive (Bild links), hat
sich die auf Partnerschaft mit wichtigen Kameraherstellern basie-
rende Struktur des Objektivgeschiftes bei Carl Zeiss bewahrt.
Seite 32
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Kodak bietet mit einem neuen digitalen Minilab
mit hervorragendem Preis-/Leistungsverhaltnis
dem Fotohandel die Moglichkeit, gemeinsam mit
Kodak eine komplette Palette analoger und digi-
taler Dienstleistungen im Bildergeschift anzu-
bieten. imaging+foto-contact hat mit Gunter
Plapp, Marketing Manager Digital im Kodak
Geschiftsbereich Consumer Imaging, tiber die
Perspektiven fiir mehr Wertschopfung durch Bilddienstleistungen

vor Ort gesprochen. Seite 14
Christian Liicke, Senior Product Manager Digital

Photo bei Sony Deutschland, nach den Zielen des ._.|

Unternehmensim Digitalkameramarkt. Seite20 == .

Sony hat in jiingster Zeit als Hersteller von Digi-
talkameras im Fotohandel deutlich an Boden ge-
wonnen. Dazu trug die Produktpalette des Unter-
nehmens ebenso bei wie die Unterstiitzung durch
eine spezielle Verkaufsmannschaft. Wir fragten

Ringfoto Herbstmesse ein voller Erfolg

Mit einer grofden Zahl von Ausstellern und Besuchern war die Ring-
foto Herbstmesse vom 5. bis 7.10.2001 in Erlangen ein voller Exfolg.
Zusatzlich zum attraktiven Produktprogramm der Hersteller sorg-
ten gute Zahlen aus der Ringfoto Zentrale fiir positive Stimmung.
Auf {iber 2.000 qm Ausstellungsflache im Kongref3zentrum Erlan-
gen zeigten rund 110 Hersteller aus der Foto- und Imagingbranche
ihre neuesten Produkte und Dienstleistungen. 750 angemeldete
Fachhandelsunternehmen bedeuteten, da3 nach Angaben der
Organisatoren tiber 1.600 Besucher das Kongref3zentrum fiillten.
Dabei berichteten die Aussteller {ibereinstimmend iiber eine iber-
durchschnittlich gute Ordertatigkeit fiir das Weihnachtsgeschift.
Dazu trugen auch die Sonderangebote bei, die die Ringfoto
Zentrale zur Messe mit verschiedenen Industriepartnern ausge-
handelt hatte. Seite 18
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Neue Canon PowerShots S40 und S30
Mit den Digitalkameras S40 und :

S30 prasentiert Canon zwei neue =
PowerShot-Modelle, die tiber Auf- l

16sungen von 4 und 3,2 Megapixeln

verfligen, eine verbesserte Farb-

sensor-Technik bieten und die

durch den ,My Camera Mode“ von

ihren Anwendern individuell gestaltet werden konnen. Neben
ihrer hohen Auflésung verfiigen beide Kameras tiber eine pra-
zise Kameratechnik, modernste digitale Features und ein edles
Anthrazit-Metallic-Gehduse. Seite 36

Digitalkameras firs Weihnachtsgeschdaft

Seit unserer letzten Marktiibersicht zur photokina 2000 hat
sich dieser Markt enorm weiterentwickelt. Dies zeigt sich unter
anderem darin, daf’ wir bei unserer jetzigen Marktiibersicht, die
in der vorliegenden Aus-
gabe auf zehn Seiten an-

gewachsen ist, insgesamt . E
94 Modelle aufgelistet ha- . a
ben. Berticksichtigt wur- s

denbei unserer Erhebung
aktuelle Kameras ab einer
Auflésung von 1,3 Mega-
pixeln, also diejenigen =

Modelle, die sich fiir die

Aufnahme und den Druck ,,echter Fotos eignen. Die Vielfalt der
Kameras und die gestiegene Auflosung bis tiber fiinf Megapixel
zeigen, daf die Digitalfotografie mehr und mehr zu einer ernst-
zunehmenden Konstante im Fotomarkt wird. Alle aufgefiihrten
Modelle sind bereits lieferbar oder kommen bis spatestens Ende

des Jahres auf den Markt. Seite 38
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Editorial

Polaroid: Insolvenz bedeutet nicht das Aus

Es geht weiter!

Am 12. Oktober 2001 hat die Polaroid
Corporation, Cambridge, MA, USA,
fuir sich und ihre Niederlassungen die
Eroffnung eines freiwilligen Insol-
venz-Verfahrens nach Kapitel 11 des
amerikanischen Konkursrechtes be-
antragt. Das ,,Chapter 11 Filing“ der
groflen Sofortbild-Marke machte
weltweit Schlagzeilen — auch in
Deutschland. Dabei wurde mehrfach
die Fehlinformation verbreitet, daf3
es in Zukunft moglicherweise keine
Polaroid Kameras und Filme mehr
gebe. Der Fotohandel sollte bei seiner
Kundenberatung auf die Fakten ver-
weisen, die das Gegenteil aussagen.

Die Beantragung eines freiwilligen
Insolvenz-Verfahren nach Chapter 11
des amerikanischen Konkursrechtes
stellt gerade sicher, dafl ein Unter-
nehmen, das sich in Liquiditats-
schwierigkeiten befindet, seine Akti-
vititen fortsetzen kann. Denn die
Glaubiger konnen nun vorlaufig
nicht mehr durch Vollstreckung
ihrer Forderungen den Geschafts-
betrieb lahmlegen. Zudem sind
Polaroid im Zuge des Verfahrens 50
Millionen US-Dollar von einem von
J. P. Morgan Chase & Co. gefithrten
Bankenkonsortium zugeflossen. Auf
Anfrage von imaging+foto-contact
teilte Skip Colcord, Sprecher der
Polaroid Corporation, mit, daR die
Tatigkeiten der Tochter-Unterneh-
men in Europa, Asien und Japan nicht
von dem amerikanischen Verfahren
betroffen sind.

Polaroid fiihrt also die Geschifte in
vollem Umfang weiter. Das gilt auch

fur die deutsche Tochter-Gesellschaft
in Offenbach, die in jeder Hinsicht lie-
ferfahig ist und auch Service-Lei-
stungen inklusive Garantie und Ge-
wahrleistung wie gewohnt fortfiihrt.

Esbestehtalso kein Grund, die fiir das
Weihnachtsgeschaft georderten Pola-
roid Kameras und Filme abzubestel-
len. Im Gegenteil: Dieses Produkt-
Segment mag sich im Moment nicht
durch spektakuldre Wachstumsraten
auszeichnen, dennoch wird kein
Fotohandler freiwillig auf die immer
noch erheblichen Umsatze verzich-
ten wollen. Allein im vergangenen
Jahr wurden in Deutschland 8,5 Mil-
lionen Sofortbild-Filme verkauft — 98
Prozent davon von Polaroid. Weltweit
betrug das Filmvolumen 100 Millio-
nen Packungen — nach wie vor wer-
den nach Angaben des Unternehmens
auf der Welt jeden Tag 3,5 Millionen
Polaroid Fotos gemacht.

Diese Zahlen bedeuten, dafd selbst im
schlimmsten aller denkbaren Fille,
namlich dem endgiiltigen Konkurs
der Polaroid Corporation, nicht zu
erwarten ist, dafd die Kameras und
Filme dieses Herstellers vom Markt
verschwinden. Die Nachfrage ist im-
mer noch so grof3, daf es sich auch
fur andere Hersteller lohnt, in dieses
Geschaft einzusteigen — besonders,
wenn damit bereits vorhandene Ka-
pazitaten ausgelastet werden konnen.

Im Rahmen des Insolvenz-Verfahrens
wird jetzt gepriift, ob Polaroid als
Ganzes oder in Teilen verkauft werden
kann. Dem Unternehmen in Cam-

bridge liegt bereits ein Ubernahme-
angebot fiir den Geschéftsbereich ID
Imaging (dazu gehoren Systeme zur
Herstellung von Fiihrerscheinen,
Werksausweisen usw.) in Hohe von 33
Millionen US-Dollar vor. In einem
vorlaufig fiir den 26. November dieses
Jahres angesetzten Termin werden
Interessenten die Moglichkeit haben,
dieses Angebot zu tiberbieten.

Gegentiber imaging+foto-contact be-
tonte Polaroid Sprecher Skip Col-
cord, alle wichtigen Produktlinien
wiirden fortgesetzt — lediglich bei
einzelnen Produkten mit geringem
Volumen konnte es zu Sortiments-
bereinigungen kommen. Auch die
Einfihrung der digitalen Print-
systeme Onyx und Opal ist nach
Aussage von Colcord nach wie vor fiir
das kommende Jahr geplant.

Aus Offenbach ist von der deutschen
Polaroid Niederlassung ebenfalls kein
Schwanengesang zu horen. Das Un-
ternehmen, das seit dem Ausscheiden
des letzten Geschaftsfiihrers, Thomas
Beyer, Anfang dieses Jahres von ei-
nem Management-Team gefiihrt
wird, das von Gianfranco Palma, Vice
President Polaroid Europe als offizi-
ellem Geschaftsfithrer unterstiitzt
wird, will sich sogar personell fiir die
Zukunft verstarken: In den niachsten
Wochen soll der Name eines neuen
Geschaftsfiihrers  bekanntgegeben
werden, der die Operationen in
Deutschland leiten wird.

Fazit: Die Schwierigkeiten von Pola-
roid bedeuten nicht das Aus fiir die
Marke und das Sofortbild-Geschift.
Diese Botschaft sollte in den Krisen-
nachrichten nicht untergehen.

Th. Blomer
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Nachrichten

Hauptversammlung waéhlt
Jean-Louis Dumas
in den Leica-Aufsichtsrat

Die Hauptversammlung der Leica
Camera AG, Solms, hat am 27. Sep-
tember den Vorstandsvorsitzenden der
franzosischen Hermes International
SCA, Jean-Louis Dumas, in den Auf-
sichtsrat der Gesellschaft gewahlt. Der
Aufsichtsratsvorsitzende und ehemalige
Bundeswirtschaftsminister Dr. Hans
Friderichs wurde von der Versammlung
als Vertreter der Anteilseigner bestatigt
undbleibt Vorsitzender. Als weitere Mit-
glieder des Aufsichtsrates wurden Her-
bert Kauffmann, Senior Vice President
Controlling der DaimlerChrysler AG,
Stuttgart, sowie Dr. Markus Rauh, Pra-
sident des Verwaltungsrates der Swiss-
com AG, St. Gallen, wiedergewahlt.
Nach funfjahriger Mitarbeit im Auf-
sichtsrat hat Norbert A. Platt, Vorsit-

Kodak und Spector
schlief3en Ubernahme
erfolgreich ab

Die Verhandlungen zwischen der
Spector Photo Gruppe S.A. und der
Eastman Kodak S.A. sind erfolgreich-
abgeschlossen worden und bediirfen
jetzt der Genehmigung der zustindi-
gen Aufsichtsbehorden. Das geht aus
einer gemeinsamen Pressemitteilung
der beteiligten Unternehmen vom 11.
Oktober hervor. Die Vereinbarung um-
fa3t die Ubernahme der Spector GroR3-
labore in Frankreich, Deutschland und
Osterreich.

Wie aus einer vorhergehenden Presse-
mitteilung des Unternehmens hervor-
ging, sind von den Vereinbarungen
die Einzelhandels- und Mailorder-
Geschifte der Spector Photo Gruppe
nicht betroffen. Kodak und die Spector
Photo Gruppe sind zufrieden mit dem
Abschluf3. Fiir Kodak ist dies ein wich-
tiger Schritt in ihrer Strategie, im
GroRlabor- (Fotofinishing) und Ser-
vicegeschift eine bedeutende Rolle in
Europa zu spielen. Fiir die Spector
Gruppe bedeutet die Transaktion, daf
sie sich intensiv auf das Direktgeschaft
mit dem Verbraucher konzentrieren
kann. Die Vereinbarung betrifft elf Fo-
tofinishing Labore und einige Einzel-
handelsorganisationen, davon zwei La-
bore in Deutschland, acht in Frank-
reich und eines in Osterreich.

6 imaging + foto-comntact 11/2001

zender der Geschiftsfithrung der Mont-
blanc International GmbH, nicht er-
neut kandidiert. Die Leica Camera AG
rechnet mit einer Beeintrachtigung der
Umsitze durch die Attentate in den Ver-
einigten Staaten. Allein in Manhattan
realisiert das Unternehmen in einem
normalen Jahr Umsatze in Hohe von
tiber 12 Millionen Euro.

Agfa-Gevaert AG legte
den ,Horizon"-Plan fir
Woachstum und Effizienz vor

Die Agfa-Gevaert Gruppe hat Ende Sep-
tember auf einer Pressekonferenz in
Antwerpen den angekiindigten ,Hori-
zon“-Plan fiir Wachstum und Effizienz
vorgestellt. Mit diesem soll eine dauer-
hafte Reduzierung der operativen
Kosten um rund 550 Millionen Euro
erreicht werden. Zusatzlich will der
Agfa-Vorstand das Umlaufvermégen
(Forderungen und Vorrate) bis 2003 um
500 Millionen Euro vermindern. Aus ei-
ner Pressemitteilung geht hervor, dafd
die einmaligen geschiatzten Restruktu-
rierungskosten von 550 Millionen Eu-
ro, die das Ergebnis der Jahre 2001 und
2002 belasten werden, einem Abbauvon
4.000 Stellen entsprechen konnten.
Substantielle positive Effekte des
,Horizon“-Plans werden fur 2003 er-
wartet. Die komplette Wirkung soll ab
2004 erreicht werden.

Die Agfa-Gevaert Gruppe beschaftigt
zur Zeit rund 22.000 Mitarbeiter und
hat im vergangenen Jahr 5,26 Milliar-
den Euro umgesetzt.

PixelNet AG korrigiert
die Umsatzerwartung

fur das Jahr 2001

In einer Pressemitteilung vom 9. Okto-

ber hat die PixelNet AG mitgeteilt, daf

das Unternehmen jetzt von einem Ge-
samtumsatz von 222 Mio. Euro (minus

19 Prozent gegentiber Planung zur Bi-

lanzpressekonferenz Marz 2001) fiir das

Jahr 2001 ausgeht. Nach Angabe des

Unternehmens haben die folgenden

Aspekte zur Anpassung des Planumsat-

zes fuir das Jahr 2001 geftihrt:

e Konsolidierungszeitpunkt Photo
Porst erst ab 19. Februar 2001
(Plangrundlage zur Bilanzpresse-
konferenz war der 1. Januar 2001)

¢ Eine ricklaufige Marktentwick-

lung im Consumerbereich (GFK-
Schatzung: minus 25 Prozent)

e Die Umsatzabgabe im Telekommu-
nikationsbereich an einen strategi-
schen Vertriebspartner.

Dennoch hat das Unternehmen, wie es

in der Pressemitteilung weiter heif3t,

auch im dritten Quartal bei Umsatz und

EBIT zugelegt. Nach vorlaufigen Be-

rechnungen erzielte PixelNet im III.

Quartal ein Ergebnis vor Steuern und

Zinsen (EBIT) in H6he von 2,4 Mio.

Euro (plus 259 Prozent gegentiber dem

II. Quartal).

Der Umsatz der Gruppe stieg im III.

Quartal auf 63,8 Mio. Euro. Damit be-

liefen sich nach vorlaufigen Zahlen fiir

die ersten neun Monate die kumulier-
ten Umsitze dann auf 156,5 Mio. Euro.

Wie es abschlieend in der Presse-

meldung heifdt, sei man trotz der

Umsatzriickgange dennoch zuversicht-

lich, die Ergebnisziele fiir das laufende

Geschiftsjahr zu erreichen.

Leserbrief

Zu unserem Interview ,Kodak
Bilder Aktion war Riesenerfolg”
mit Lutz Briining, Direktor Marke-
ting Kodak Consumer Imaging, in
Ausgabe 10/01, S. 58, erreichte
uns folgender Leserbrief:

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lutz Briining tibertreibt mal wie-
der, oder er ist ein Umfrage-Extre-
mist: Wie kann es sein, da? z. B. wir
als zweimaliger Teilnehmer und
Fotohdndler mit, laut Briining,
jeweils ca. 15.000 Haushalts-Wurf-
sendungen nur eine magere Reso-
nanz von zwei Kunden hatten, die
ihren Gewinn, ein Poster und ein
Film, auch noch anderweitig um-
tauschen wollten? Vielleicht sollte
er, statt den Zahlen einer Leipziger
Marktforschungs GmbH zu ver-
trauen, doch lieber mal die teil-
nehmenden Kodak Hindler befra-
gen. Dabei standen wir hier vor Ort
nur als einziger Kodak Handler
weit und breit auf den Bilder-
taschen.

Mit freundlichen Griifden
Otto Stutzer

Foto Studio Stutzer
Marktplatz 13

94107 Untergriesbach
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Make a difference

NEU
(AMEDIA C-40 Zoom

Nominiert fiir die beste Hauptrolle

® 4,0 Mega Pixel CCD

e 2 8fach optischer + 2,5facher
digitaler Zoom

e ultra leicht bei 8,7 x 6,8 X 4,3 cm

e edles Design mit Aluminiumfront

(AMEDIA €-700 Ultra Zoom

Beeindruckende Zoomleistung fiir exzellente
Bildergebnisse

e 2.1 Mio. Pixel CCD

e 10fach optischer Zoom + 2,7fach digital Zoom
e elektronische Sucheranzeigen

¢ zahlreiche manuelle Einstellmoglichkeiten

e Multimedia-Funktionen

e klein, leicht und kompakt

(AMEDIA P-400

Erstklassige Digitalfotoprints in Sekundenschnelle
¢ 314 dpi-Thermosublimationsdrucker

e bis zu DIN A4-grof3e Farbprints

¢ Druckgeschwindigkeit 9o Sek. pro Print

* Mehrfachdruck 4
* 2 Speicherslots: SmardMedia u. PC Card I /
® USB- und Parallel-Schnittstelle ’

’ remaphot Biedebach & Co. (GmbH & Co.) Photo-Gro3handel

28087 Bremen o Postfach 1107 51 ¢ [ ] (0421) 46 89 89 e Fax (04 21) 4 68 98 33  E-Mail: bremaphot@t-online.de
... mit einem Verkaufsbiiro auch in lhrer N&ahe!



Internationale Messen

PMA EUROPA 2001
FOTO/IMAGING KONFERENZ

Mit dem fiir Europa vollig neuen Veran-
staltungstyp der regionalen Imaging
Konferenz will die PMA die Moglichkeit
schaffen, den Kontakt zwischen Indu-
strie, Handel und Dienstleistern in der
Foto- und Imagingbranche zu intensi-
vieren.

Dabei konnte sich die PMA von Anfang
an auf die Unterstiitzung der fithrenden
Anbieter von Imaging-Produkten und
Dienstleistungen verlassen. Zehn ,,Gold
Sponsoren“sicherten sich mitihrem En-
gagement die Prasenz auf allen sechs
Veranstaltungen, die innerhalb von zwei
Wochen in Paris, Moskau, Miinchen,
Barcelona, Mailand und London statt-
fanden: Agfa-Gevaert, Felix Schoeller,
Fujifilm, Gretag, Hewlett-Packard,
KIS/Photo-Me, Kodak, Noritsu, PixelNet
und Sony.

Zu diesen Unternehmen gesellten sich
auf den Minimessen weitere Aussteller,
die jeweils einzelne Veranstaltungen be-
legt hatten. Dazu gehorten in Miinchen
unter anderem Applied Science Fiction,
der Pionier der ,trockenen“ Filment-
wicklung, Ferrania, Ilford, International
Paper und imaging+foto-contact.

Anders als bei Grof3messen stand dabei
der personliche Kontakt zwischen
Besuchern und Ausstellern im Mittel-
punkt. Das zeigte schon die Tagesord-
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Erste Europa Konferenz

der PMA in Miinchen

ideen und
Kontakte

Zum ersten Mal fiihrte die Photo Marketing Asso-
ciation International (PMA) im Oktober in Europa
eine Serie von Konferenzen durch.

In sechs verschiedenen Lindern hatte die Foto-
branche die Moglichkeit, sich auf Vortragsveranstal-
tungen iiber die neuesten Trends zu informieren,
Produkte fithrender Hersteller auf einer Minimesse
zu sehen und Kontakte zu pflegen. Zum Start kamen
auf der deutschen Veranstaltung in Miinchen mehr
als 250 Besucher.

.-'

Dr. Klaus Petersen, Leiter des europdischen PMA Biiros in Miinchen (Mitte), Bruce Aldrich, Senior
Operations Officer der PMA (rechts), und Jim Esp, Leiter der internationalen Aktivitdten der PMA
Zentrale, freuten sich iiber den gelungenen Start der PMA Europa Konferenzen.



inanzmanagement informieren.

Einen Uberblick iiber digitale Print-
systeme und die Vor- und Nachteile
unterschiedlicher Druckverfahren gab
Prof. Dr. Manfred Schrey vom Institut fiir
Medien und Fototechnik der Fachhoch-
schule Koln. Moglichkeiten der Verar-
beitung digitaler Bildauftrage fiir Foto-
hiandler und Berufsfotografen stellte
Markus Nigrin von der Silverlab Soft-
ware GmbH in den Mittelpunkt seiner
Prasentation. Dabei konnte der Soft-
ware-Spezialist die brandneue Nachricht
bekanntgeben, dafd der Digitalgigant
Microsoft mit seinem neuen Betriebssy-
stem digitale Foto-Dienstleistungen po-
puliarer machen will: Das am 25.10.2001
vorgestellte Windows XP enthilt einen
speziellen Software-Assistenten, der es
auf einfache Weise ermoglicht, Bild-
dateien zum Printen online zu einem
Dienstleister zu schicken. Dazu kann der
Anwender unter verschiedenen Anbie-
tern auswihlen, zu denen dann direkt ei-
ne Verbindung hergestellt wird. Man darf
gespannt sein, auf welche Weise Micro-
soft die ohne Zweifel begehrten Plitze in
dieser Meniileiste verteilen wird. In den
Vereinigten Staaten drohte deswegen
schon ein Rechtsstreit zwischen Micro-
soft und der Eastman Kodak Company.
Dabei setzte Kodak bereits durch, dafd
entsprechende Anbieter in alphabeti-
scher Reihenfolge auf der Meniileiste
gelistet werden und dal Microsoft die

Prof. Dr. Manfred Schrey vom Institut
fiir Medien und Fototechnik der Fach-
hochschule Koin.

Markus Nigrin, Geschdftsfiihrer der
Silverlab Software GmbH, gab die
Einbindung von Online-Fotofinishing-
Dienstleistungen in das neue Microsoft
Betriebssystem Windows XP bekannt.

ergibt dies ein Volumen von 300 Millio-
nen Farbfotos, von denen hoffentlich die
Mehrzahl im Fotohandel verkauft wird.
Dennoch, so betonte der friihere Agfa
Manager, diirfe das analoge Segment
nichtaus dem Auge verloren werden. Im-
merhin sei weltweit mit einer durch-
schnittlichen jahrlichen Wachstumsrate
von 4,5 Prozent bei analogen Kameras
bis zum Jahr 2005 zu rechnen, denen
allerdings ein Wachstum von durch-
schnittlich 45 Prozent bei Digitalkame-
ras gegeniiberstehe. Die Zahl der welt-
weit aufgenommenen analogen Bilder
werde wegen des hoheren Kamerabe-
standes von 70 auf 80 Milliarden wach-
sen, zu denen noch 7,8 Milliarden digi-
tale Fotos kimen. Davon konnten, nach
Einschitzung von Dr. Helmut Treiber,
3,9 Milliarden im Fotofinishing herge-
stellt werden.

Wie ein roter Faden zog sich durch
alle Vortrage, die sich mit Digital-
fotografie und ihren Auswirkungen be-
schaftigten, die Frage, auf welche Weise
die Verbraucher am besten motiviert
werden konnen, von ihren digitalen
Aufnahmen echte Fotos herstellen
zu lassen. Dabei betonten mehrere
Referenten die Notwendigkeit gemein-
samer Anstrengungen von Industrie,
Fotofinishern und Fotohandel.

Dies wurde besonders deutlich auf der
Podiumsdiskussion betont, bei der sich
fithrende Vertreter der Gold Sponsoren
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Heinz Reese, Photo+Medienforum Kiel,
stellte die Chance der Digitalfofografie
fiir den Einzelhandel praxisbezogen dar.

" Herstellern der Imaging. und Fotobran. -\ |. ikt innerhalb dor Fotobranche zu vere

. Einen ausfiihrlichen Uberblick iiber
Gegenwart und Zukunft des digitalen
) Bildes gab der ehemalige Leiter der
s Entwicklung von Laborgerdten bei Agfa,
DESON= Dr. Helmut Treiber.

Premiere der besonderen Art: In
Miinchen hatten die Besucher
Gelegenheit, sich aus erster Hand

iiber das ,trockene“ Filmentwick-
lungs-System von Applied Science
Fiction zu informieren. Dabei wird

die Filmpatrone einfach in eine
Entwicklungsstation geschoben.

Dort wird sie mit einer speziellen
Entwicklungsfliissigkeit angefeuch-

tet, das latente Bild gescannt und

die Bildinformation sofort auf eine

CD geschrieben, die als ,digitales
Negativ“ dient. Das Original-

Negativ kann nicht mehr ver-

wendet werden. Zum Printen

wird die Information auf der

CD genutzt, auf der die Bilder in

drei verschiedenen Auf-

losungen (750 x 500 Pixel

fiir Index Prints oder

E-Mail, 1.500 x 1.000

Pixel fiir kleine

Printformate und £ C
3.000 x 2.000 Pixel e g e |
als hochste Auf- -
losung) zur Verfii- e B ITiR
gung stehen. Wird e

das System in e s

Thermosublima- Thomas Gyongydsi (rechts) und Maury

einer ebenfalls von o | - * tionsdrucker fiir einen Film  Kahn von der Applied Science
by o T ] "l

Applied Science mit 24 Aufnahmen etwa Fiction Zentrale in Austin, Texas, den
Fiction entfwickel- DIGITAL NEGATIVE CD 7 Minuten. Applied Science Besuchern Rede und Antwort. Natiirlich
ten Kiosk Station " - Fiction will diese Technologie kann das Filmentwicklungsverfahren,
eingesetzt, dauert "“: s L el auch an andere Hersteller von bei dem keine fliissigen Abfille anfallen,
der gesamte Prozel 'f B T f" AR Printstationen verkaufen. auch in Verbindung mit anderen
einschlieSlich Ausdruck T Scunca ey In Miinchen standen der Europa- Ausgabe-Gerdaten, zum Beispiel

der Bilder mit einem Direktor des Unternehmens, digitalen Minilabs, eingesetzt werden.

10 imaging + foto-comtact 11/2001




Photography from a
different point of view.

Cyber-shot

Die Sony Cyber-shot DSC-F707 - fir Ihre Sicht der Dinge.
Die DSC-F707 L '
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Handel

Die ,heif3e Phase” der
Euro-Umstellung beginnt

Vorsicht vor
Falschgeld!

Fiir den Handel hat Anfang
September mit der offiziellen
Prisentation der Euro Miinzen
und Euro Scheine endgiiltig die
,,heifle Phase“ der Wahrungs-
umstellung begonnen. Neben
den  betriebswirtschaftlichen
Problemen, die fiir viele kleine
und mittlere Unternehmen bis
heute nicht gelost sind, muf} der
Handel noch mit einem ganz
praktischen Problem rechnen:
Die Zahl der Versuche, Falsch-
geld in Umlauf zu bringen, wird
gegen Ende des Jahres drama-
tisch steigen.

Um ein Gefiihl fiir die Dimension zu
geben, in der Geldfalscher aktiv sind, sei
das Beispiel des relativ kleinen Bundes-
landes Hessen genannt: Dort hat die
hessische Polizei im vergangenen Jahr
einen rasanten Anstieg bei Falschgeld-
delikten registriert. Nach Angaben des
Landeskriminalamts in Wiesbaden
stieg die Zahl der Falschgeldfunde um
54,9 Prozent auf 4.130. Darunter seien
besonders viele falsche 500- und 1.000-
DM-Scheine gewesen. Der Nennwert
der sichergestellten Bliiten belief sich
den Angaben zufolge auf tiber 8,5
Millionen DM.

Das Bundeskriminalamt und die Lan-
deskriminalamter gehen davon aus,
daf3 sich alle Falscher in den kommen-
den Monaten darum bemiihen werden,

12 imaging +foto-comtac: 11/2001
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ihre ,Lager zu raumen“. Bevor der
Euro kommt, mufR das alte Falsch-
geld weg sein, denn auch dieses

100818

R,

L8

verliert zum 1.3.2002 seine Giil-
tigkeit. Und welcher Falscher bringt
schon seine Bliiten zu einer Zweigstel-
le der Deutschen Bundesbank? Also ist
erhohte Wachsamkeit in den kommen-
den Monaten das Gebot der Stunde.
Mit der Einfithrung des Euro ist das
Problem des Falschgeldes allerdings
nicht gelost. Im Gegenteil: Wahrend
zumindestens schlecht gemachte Blii-
ten fiir erfahrene Verkdufer und Kas-
sierer noch relativ einfach zu erkennen
sind, wird die Unsicherheit beziiglich
der neuen Scheine und Miinzen zu Pro-
blemen und sicherlich auch schwieri-
gen Situationen beim Verkauf fithren.

Denn seit Anfang September sind zwar
die Geldscheine und deren Sicherheits-
merkmale bekannt, aber der Euro wird
auf verschiedenen Papieren und in ver-
schiedenen Druckereien des Euro-
landes hergestellt. Daraus ergeben sich
zwangslaufig Abweichungen im Aus-
sehen. Wie groR aber die Unterschiede
beispielsweise zwischen deutschen,
franzosischen oder italienischen Euro
sein werden, kann bislang niemand
voraussagen.

Es ist in jedem Fall ratsam, wenn sich
Chefs und deren Mitarbeiter frithzeitig
mit den spezifischen Kennzeichen des
neuen Geldes vertraut machen. Und
dies nicht nur in der Theorie, sondern
auch in der Praxis. Viele Geldinstitute
bieten dazu die Moglichkeit, entweder,

indem sie Euro-Schulungen veranstal-
ten oder indem sie ihren Kunden die
neuen Scheine zumindestens einmal in
die Hand geben konnen.

Hier die Erkennungsmerkmale des
neuen Geldes:

Die acht Euro-Miinzen

Die acht Euro-Miinzen sind einfach zu
erkennen, da sie sich in Gestaltung,
GroRRe und Farbe unterscheiden. Ein
Euro entspricht 100 Cent. Es gibt Miin-
zenzul, 2,5, 10, 20 und 50 Cent sowie
zu einem Euro und zwei Euro. Die Miin-
zen mit hohem Nennwert — 1 Euro und
2 Euro — sind zweifarbig (silber-und
goldfarben). Die Miinzen mit mittlerem
Nennwert — 10, 20 und 50 Cent — sind
goldfarben und die mit niedrigem
Nennwert — 1, 2 und 5 Cent — kupfer-
farben. Die gemeinsamen Seiten der
Euro-Miinzen zeigen die zwolf Sterne
und den Umrif} der Europaischen Uni-
on in drei verschiedenen Ansichten.
Wahrend die acht Miinzwerte einheit-
liche Vorderseiten aufweisen, hat jedes
Euroland die Rickseiten mit eigenen
Motiven gestaltet. Die in Deutschland
gepragten 1-Euro-und 2-Euro-Miinzen
zeigen den Bundesadler, auf den 10-,
20- und 50-Cent-Stiicken ist das Bran-
denburger Tor und auf den drei Miin-
zen mit den niedrigsten Nennwerten
der Eichenzweig abgebildet.




Wichtiger als die Miinzen sind jedoch
zweifellos die Geldscheine, die natur-
gemafd eher dazu geeignet sind, ge-
falscht zu werden. Seit Anfang Septem-
ber sind die Kriterien bekannt, die
Euro-Scheine besonders sicher ma-
chen sollen.

Die sieben Euro-Scheine

Die sieben Euro-Banknoten im Wert
von 5, 10, 20, 50, 100, 200 und 500
Euro sind leicht zu erkennen. Jeder
Banknotenwert hat eine andere Farbe
und eine andere Grofle. Dabei gilt:
Je hoher der Wert, desto grofler der
Schein. Die Fenster und Tore auf der
Vorderseite der Scheine symbolisieren
Offenheit, die Briicken auf der Riick-
seite stehen fiir die Zusammenarbeit
zwischen den Volkern Europas sowie
zwischen Europa und der tibrigen Welt.
In die Euro-Banknoten wurde eine
Reihe von Sicherheitsmerkmalen ein-
gearbeitet, damit jedermann eine
echte Banknote leicht auf einen Blick
erkennen kann. Die Euro-Geldscheine

werden auf Papier aus reiner Baum-
wolle gedruckt, das sich spiirbar von
normalem Papier unterscheidet. Durch
die Verwendung einer speziellen
Drucktechnik sind einige der Bildele-
mente auf der Vorderseite der Bank-
noten ertastbar. Weitere Sicherheits-
merkmale sind zu erkennen, wenn die
Banknote gegen das Licht gehalten
oder gekippt wird. Zwei dieser Sicher-
heitsmerkmale auf den 50-, 100-, 200-
und 500-Euro-Banknoten unterschei-
den sich von denen auf Geldscheinen
mit niedrigerem Wert.

Die Sicherheitsmerkmale der 5-, 10-
und 20-Euro-Scheine im einzelnen:

e Wasserzeichen: Im Gegenlicht sind
das jeweilige Architekturmotiv und die
jeweilige Wertzahl zu sehen.

e Sicherheitsfaden: Im Gegenlicht wird
eine dunkle Linie sichtbar.

e Spezial-Folienstreifen: Beim Kippen
der Banknote erscheinen auf einem sil-
brigen Streifen, je nach Betrachtungs-
winkel, das Euro-Symbol oder die je-
weilige Wertzahl als Hologramm.

Zehn Fragen zum Euro in lhrem Unternehmen

Sie sind gut auf den Euro vorbereitet, bzw. Sie liegen mit Ihren Vorbereitungen gut
in der Zeit, wenn Sie die folgenden zehn Fragen mit ,,Ja* beantworten konnen.

e Sie sind sich bewuRt, daf3 Sie nur
noch zwei Monate Zeit haben, um
sich vollstandig auf die Einfiihrung
des Euros vorzubereiten?

e Sie haben verinnerlicht, daf3 Sie
am 1. (oder 2.) Januar 2002 ohne
Wenn und Aber startklar sein miissen?

e Sie haben fiir die ,heiRe Phase“
einen konkreten Umstellungsplan
und haben festgelegt, wer in IThrem
Unternehmen fiir was zustandig und
verantwortlich ist?

e Sie wissen, wie hoch Ihr Wechselgeld-
bedarf in den ersten Tagen nach dem
Jahreswechsel ist und wann Sie sich
bei wem mit den neuen Euros ein-
decken wollen?

e Sie haben mit Ihrer Versicherung
gesprochen?

e Sie haben Thren IT-Dienstleister kon-
taktiert und Termine vereinbart, an

denen Ihr Warenwirtschaftssystem,

Thre Kassen, Waagen und Einkaufs-

wagen eurofihig gemacht werden?

Sie haben einen konkreten Plan, von

welchem Zeitpunkt an Sie verlustfrei

vom DM-Preisregime auf das Euro-

Preisregime umstellen wollen?

Sie wissen, was Sie tun miissen, um

das Vertrauen der Verbraucher nicht

zu verspielen und ihm den Ubergang
zum Euro zu erleichtern?

Sie wissen, daf3 Sie stindig kontrollie-

ren miissen, daR Thre Pline auch ter-

mingerecht umgesetzt werden?

e Sie und Ihre Mitarbeiter haben sich
eingehend mit der neuen Wahrung
auseinandergesetzt (oder beabsichti-
gen, dies noch bis Dezember zu tun)
und kennen die Merkmale, die echte
von gefilschten Euro-Geldscheinen
unterscheiden?

Handel

e Perlglanzstreifen: Beim Kippen der
Banknote wird ein goldfarbener Strei-
fen sichtbar, in dem das Euro-Symbol
und die jeweilige Wertzahl zu erkennen
sind.

Die Sicherheitsmerkmale der 50-, 100-,
200- und 500-Euro-Scheine im einzel-
nen:

e Wasserzeichen: Im Gegenlicht sind
das jeweilige Architekturmotiv und die
jeweilige Wertzahl zu sehen.

e Sicherheitsfaden: Im Gegenlicht wird
eine dunkle Linie sichtbar.

e Spezial-Folienelement: Beim Kippen
der Banknote zeigt ein Hologramm, je
nach Betrachtungswinkel, das jeweili-
ge Architekturmotiv oder die Wertzahl.
e Farbwechsel: Beim Kippen der Bank-
note wechselt die Farbe der groflen
Wertzahl rechts unten auf der Riick-
seite von Purpurrot zu Olivgriin oder
Braun.

Mikroschrift bietet
zusatzlichen Schutz

Dartuiber hinaus tragt jeder Schein eine
winzig kleine Schrift, die sogenannte
Mikroschrift. Diese taucht derzeit auf
mehr als 140 Banknoten der verschie-
densten Wahrungen und in jiingster
Zeit auch zunehmend auf Kreditkarten
auf. Anders als bei den bekannten Si-
cherheitsmerkmalen der existierenden
Geldscheine ist es Falschern bislang
nicht gelungen, die Mikroschrift nach-
zuahmen. Sie ist deshalb auch ein zu-
verlassiges Sicherheitsmerkmal fiir den
Euro. Das Problem beim Erkennen die-
ses Sicherheitsmerkmales war bislang
allerdings, dafd die Winzschrift nur
mit dem Mikroskop lesbar und deshalb
kein Sicherheitsmerkmal fiir ,jeder-
mann‘ war.

Inzwischen haben sich aber auch die
Hersteller von Geldschein-Priifgeriaten
auf die Euro-Wahrung eingestellt. So
gibt es jetzt auch Geréte, die problem-
los in der Lage sind, die Mikroschrift
deutlich zu machen. Der Handel tate in
seinem eigenen Interesse gut daran,
sich rechtzeitig mit den unterschiedli-
chen Priifgeraten auszustatten.
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 i+fc |Interview
Vom Picture Maker bis zum digitalen Minilab

Bilder Center mit Kodak

Gunter Plapp, Marketing Manager Digital im
Kodak Geschdftsbereich Consumer Imaging:
JJetzt wird es dem Fotohandel moglich, mit einer
tiberschaubaren Investition die gesamte Palette
digitaler und analoger Dienstleistungen im
eigenen Geschidft zu produzieren.“

imaging+foto-contact: Herr Plapp, in den
vergangenen Jahrzehnten gab es fiir das
Bildergeschift des Fotohandels gewdhnlich
die Alternative: Bilder aus dem Grofdlabor
oder — fiir Standorte mit hohem Filmauf-
kommen — das eigene Minilab. Welche Per-
spektiven bietet das Kodak Bilder Center
Konzept jetzt dem Fotohandel in einer Zeit,
wo das Bildergeschift durch besonders har-
ten Preiswettbewerb gekennzeichnet ist?

Gunter Plapp: Kodak hat schon friih-
zeitig erkannt, dafd die Kompetenz des
Fotohandels neben dem standardisier-
ten Bildergeschaft die gesamte Palette
von Bilddienstleistungen umfassen soll-
te. Durch die Digitaltechnik hat sich die
Zahl der Moglichkeiten in den vergan-
genen Jahren stetig vergrofRert. Kodak
hat darum ein modulares System ent-
wickelt, um die Chance zu nutzen, den
Bildermarkt durch neue Dienstleistun-
gen zu vergrofRern und damit die Wert-
schopfung im Fotohandel zu verbes-
sern. Der erste Schritt war bereits 1995
die Einfiihrung des Picture Makers, der
damals unter dem Namen Digital Print
Station auf den Markt kam.
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Interview mit Gunter Plapp,
Marketing Manager Diﬁita| im
Kodak Geschdftsbereic

Consumer Imaging

Bereits 1995 stellte Kodak mit dem Picture Maker ein schnel-
les Vor-Ort-Printsystem vor, das die Dienstleistungspalette
des Fotohandels im Bildergeschift deutlich erwei-
terte. Mit zusatzlichen modularen Komponenten wie
der Order Station und dem Poster Printer baute
Kodak dieses Konzept fiir Bildkompetenz im Foto-
handel inzwischen systematisch aus. Jetzt bietet das
neue digitale Minilab mit hervorragendem Preis-/
Leistungsverhiltnis dem Fotohandel die Moglichkeit, gemeinsam
mit Kodak eine komplette Palette analoger und digitaler Dienstlei-
stungen im Bildergeschift anzubieten. imaging+foto-contact hat
mit Gunter Plapp, Marketing Manager Digital im Kodak Geschifts-
bereich Consumer Imaging, iiber die Perspektiven fiir mehr Wert-

schopfung durch Bilddienstleistungen vor Ort gesprochen.

imaging+foto-contact: Nun war dieses
Gerit nicht von Anfang an ein Erfolg.

Gunter Plapp: Wir brauchten tatsach-
lich eine gewisse Anlaufzeit. Die ersten
Stationen waren fast ausschlief3lich fiir
eine neue Variante des Bild-vom-Bild-
Geschiftes konzipiert und ermog-
lichten es, direkt vor Ort hochwertige
Bilder zu produzieren und zu einem
Premiumpreis mit auflerordentlich
guter Handelsspanne zu verkaufen. Das
Hereinbrechen der PC-Welt machte es
fuir uns damals schwer, dem Fotohandel
zu vermitteln, daf man nicht alle Bild-
dienstleistungs-Funktionen in einem
Gerat konzentrieren kann, sondern dafd
der Picture Maker ein ausbaufihiges
System ist, um ein vollig neues Geschaft
aufzubauen.

imaging+foto-contact: Wie ist es Thnen
gelungen, die Akzeptanz fiir dieses Konzept
beim Fotohandel zu erhéhen?

Gunter Plapp: Nach einiger Zeit konn-
ten wir anhand eindrucksvoller Beispie-

le aus der Praxis belegen, daf3 die Sorge
einiger Fotohdndler, ob man ein Bild
tatsachlich fiir 15,- DM verkaufen kann,
unbegriindet war. Dabei bleibt bis heu-
te wichtig, dafd man den Kunden diese
neue Dienstleistung aktivanbieten muf3
— diejenigen Fotohandler, die das in der
Praxis umsetzen, erzielen mit unseren
Geraten hervorragende Ergebnisse.

Einweiterer Schritt war die Einbindung
der Paf3bild-Dienstleistung in das Pictu-
re Maker Konzept. Durch die Kombina-
tion mit einer Kodak Digitalkamera,
einer Multiblitz Studioanlage und einem
Paf3bilddrucker stellten wir eine gewis-
se Auslastung der Picture Maker Gerate
von Anfang an sicher und machten
darum vielen Fotoh@ndlern den Einstieg
bedeutend leichter. Wenn die Kunden
durch ihre Paf3bilder die Moglichkeiten
und das hohe Qualititsniveau des Pic-
ture Makers einmal erkannt haben, ist es
fiir aktive Fotohdndler vergleichsweise
einfach, weitere Dienstleistungen mit
hoher Wertschopfung zu verkaufen.



Durch die

Kombination des Kodak Picture

Makers mit der Order Station bietet das Kodak
Bilder Center die Moglichkeit, den Kunden
sowohl hochwertige Digitalprints vor Ort als
auch Digitalfotos aus dem GroBSlabor mit giin-
stigem Preis-/Leistungsverhalinis anzubieten.

imaging+foto-contact: Fiir die Herstellung
der Bilder beim Picture Maker setzen Sie
das relativ teure Thermosublimationsver-
fahren ein. Wiirde es sich nicht anbieten,
zumindest als Alternative auch preiswertere
Printverfahren wie zum Beispiel Inkjet
anzubieten, um die Preisschwelle fiir die
schnellen Bilder im Fotogeschift zu senken?

Gunter Plapp: Der Picture Maker ist in
erster Linie ein Gerat fuir das Angebot
schneller Bilder in hochster Qualitat im
Fotogeschift — dafiir kann auch ein Pre-
mium-Preis erzielt werden. Die Ther-
mosublimationstechnologie ist anderen
digitalen Printverfahren zur Zeit in
bezug auf Qualitat, Haltbarkeit und
Zuverlassigkeit deutlich uiberlegen. Fiir
Dienstleistungen wie das schnelle Bild-
vom-Bild gibt es eine bestimmte Ziel-
gruppe, die durch niedrigere Preise nicht
in gleichem Maf3e wachst, wie die Wert-
schopfung pro Auftrag abnimmt. Des-
halb setzen wir fiir den Picture Maker die
beste und nicht die billigste Technologie
ein — wobei man natiirlich nicht aus-
schliefen kann, daf3 in Zukunft auch
andere Printverfahren das Niveau er-
reichen, das wir heute mit dem
Thermosublimationsdruck erzielen. Zur
Zeit ist das aber nicht abzusehen.

Dabei gibt uns der Erfolg
des Picture Makers Recht:
Mit rund 1.200 installier-
ten Gerdten sind wir mit
Abstand Marktfiihrer fir di-
gitale Kiosk-Systeme.

imaging+foto-contact: Wiirde
es sich nicht anbieten, die Pic-
ture Maker Kiosks in verstark-
tem Mafe fiir die Herstellung
von Bildern aus Digitalkameras
zu nutzen?
Gunter Plapp: Nattirlich
bieten die Picture Maker
Kiosks dieses Feature und
sind gut daftir geeignet, Bil-
der aus Digitalkameras in
hervorragender Qualitat zu
drucken. Wegen des hohen
Preises werden sie vornehm-
lich fiir das Printen ein-
zelner Fotos eingesetzt,
bei denen es auf Qualitdt
und Schnelligkeit an-
“=% kommt. Fiir das Massen-
geschaft mit Fotos von digi-
talen Aufnahmen, das wir mit steigender
Digitalkamera-Population ~ erwarten,
bieten wir mit der Kodak Order Station
ein bedienungsfreundliches Annahme-
Terminal zur  Online-Ubertragung
digitaler Bilddateien in die Kodak
Grof3labore. Damit kann der Fotohandel
auf einfache Weise hochwertige Digi-
talfotos auf echtem Fotopapier an-
bieten und das hervorragende Preis-/
Leistungsverhaltnis der Silberfotografie
auf die digitale Welt tibertragen.

imaging+foto-contact: Kodak hat sich mit
der Einfiihrung solcher Order Stationen im

Kodak '
Order Station

Markus Pfander, Vertriebsdirektor Digitale Syste-
me, demonstriert die Kodak Order Station, mit der
der Fotohandel auf einfache Weise hochwertige
Digitalfotos aufechtem Fotopapier anbieten kann.

Kodak

Vergleich zu anderen Laborbetrieben relativ
viel Zeit gelassen. Warum?

Gunter Plapp: Wir wollten sichergehen,
dem Verbraucher und dem Fotohandel
von Anfang an eine praktikable und
leicht zu bedienende Losung in diesem
Segment, das ja jetzt erst anfangt, sich
zu einem Markt zu entwickeln, anzubie-
ten. Dabei wollten wir den Bediirfnissen
der Verbraucher ebenso gerecht werden
wie den Anforderungen im Fotohandel,
zum Beispiel an die Bedienungsober-
flache. Und wir wollten natiirlich den rei-
bungslosen Ablauf der Auftragsbearbei-
tung in unseren Labors sicherstellen.
Diesistinzwischen geschehen: Rund 300
Kodak Order Stationen sind installiert.
Es werden stindig mehr, und unsere
Marktforschung hat bei den Verbrau-
chern eine hohe Zufriedenheit mit die-
sen Systemen festgestellt. Das gilt tibri-
gens auch fiir den Fotohandel.

imaging+foto-contact: Konnen Sie dies mit
Zahlen illustrieren?

Gunter Plapp: Die Zahl der Auftrage in
unseren Labors entwickelt sich stetig
nach oben — das gilt auch fiir die Anzahl
der Bilder pro Auftrag, die inzwischen
mit durchschnittlich 25 Prints in einer
ahnlichen Groflenordnung liegt wie
beim normalen Film.

imaging+foto-contact: Ist die Moglichkeit,
von Aufnahmen mit der Digitalkamera ech-
te Fotos beim Fotohandel zu bekommen, den
Verbrauchern denn ausreichend bekannt?

Gunter Plapp: Hier liegt mit Sicherheit
noch eine grof3e Aufgabe fiir die gesam-
te Branche und besonders fiir den Foto-
handel. Unsere Marktuntersuchungen
haben ergeben, dafd fast 80 Prozent der
Konsumenten durch Beratung im Foto-
geschift oder POS-Material tiber die
Moglichkeit dieser Dienstleistungen in-
formiert worden sind. Es ist im ureigen-
sten Interesse des Fotohandels, durch
permanente Beratung, die natiirlich
schon beim Verkauf einer Digitalkamera
einsetzen muf}, sein eigenes Bilder-
geschift auch fur die digitale Zukunft zu
sichern.

Dabei unterstiitzen wir unsere Handels-
partner sehr intensiv. Dieser Aufwand
lohnt sich mit Sicherheit: Unsere Markt-
untersuchungen haben ergeben, dafd
immer mehr Verbraucher von ihren di-
gitalen Aufnahmen Prints haben méoch-
ten. Vor zwei Jahren haben nur 20 Pro-
zent der Digitalkamera-Anwender als
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Interview

Verwendungszweck ihrer digitalen Auf-
nahmen die Herstellung von Prints an-
gegeben. Inzwischen sind es bereits fast
40 Prozent. Was die Zufriedenheit der
Kunden mit den von Kodak im Zusam-
menhang mit der Order Station angebo-
tenen Labordienstleistungen angeht, so
bewerteten rund 90 Prozent der Ver-
braucher die Printqualitit als gut oder
sehr gut. Auch Preise und Lieferzeiten
werden bereits heute von den Konsu-
menten akzeptiert. Dabei beobachten
wir den Trend, daR sich die Zielgruppen
fir das digitale und normale Bilder-
geschift angleichen: Innerhalb von zwei
Jahren ist zum Beispiel der Anteil der
Frauen, die digitale Fotos bestellen, von
gerade 2 auf 21 Prozent gestiegen.

imaging+foto-contact: Nun sind Bilder von
Digitalkameras und schnelle Prints vor Ort
nur relativ kleine Segmente des Bilder-
marktes. Welche Perspektiven bietet das Ko-
dak Bilder Center Konzept fiir das ,,Brot- und
Buttergeschift des Fotohandels, nimlich
die Erstentwicklung, die ja bekanntlich
unter besonders starkem Preisdruck
steht?

Gunter Plapp: Unsere Grof3labors bieten
dem Fotohandel mit ihren Premium-
Linien und speziellen Dienstleistungen
eine grofRe Palette von Moglichkeiten,
sichvon Billiganbietern zu differenzieren.
Zudem fithren wir jetzt mit unserem
digitalen Minilab ein neuartiges Gerat ein,
das sich durch ein konkurrenzlos giinsti-
ges Preis-/Leistungsverhiltnis in diesem
Segment auszeichnet. Wahrend sich bis-
her digitale Minilabs nur fiir Standorte
mit auflerordentlich hoher Kapazitit
gerechnet haben, wird es jetzt dem Foto-
handel moglich, mit einer tiberschau-
baren Investition die gesamte Palette
digitaler und analoger Dienstleistungen
im eigenen Geschift zu produzieren und
sich auf diese Weise von den Billigange-
boten der Ketten deutlich abzuheben.

imaging+foto-contact: Wie groR ist diese
Investition?

Gunter Plapp: Der Listenpreis fiir unser
digitales Minilab liegt unter 200.000,-
DM. Dafiir erhalten unsere Kunden nicht
nur das Gerat, sondern einen Tag Ein-
weisung vor Ort, zwei Tage Training in
Stuttgart und Unterstiitzung in bezug
auf die Positionierung der digitalen
Dienstleistungen. Zum Lieferumfang
gehoren zudem Papiermagazine, Film-
scanner, PC, eingebautes Sitometer, Pro-
motion-Material und PoS-Werbemittel.
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imaging+foto-contact: Welches Leistungs-
profil bietet dieses Gerit?

Gunter Plapp: Mit dem digitalen Minilab
von Kodak kann der Fotohandel Erst-
auftrdge von allen giangigen Filmfor-
maten anbieten — und zwar in hervorra-
gender Qualitat durch die Digitaltech-
nik. Der Film wird zundchst gescannt,
dannwerden die Bildinformationen tiber
eine LCD-Einheit auf Fotopapier belich-
tet. Dabei bietet sich die Moglichkeit
digitaler Bildverbesserung, zum Beispiel
durch das Korrigieren des Rote-Augen-
Effektes, Scharfeoptimierung, Dichte-
korrektur und so weiter. Die Kapazitat
von 500 Bildern im Format 10 x 15 cm
pro Stunde ist fiir die meisten Standorte
vollkommen ausreichend — diese Kapa-
zitat wird auch nicht geringer, wenn
neben den Bildern Zusatzprodukte, wie
zum Beispiel unsere Picture CD, herge-
stellt werden. Denn fiir die Herstellung
der CD ist kein weiterer Scanvorgang
notwendig. Zudem kann mit dem Kodak
Minilab die gesamte Palette digitaler
Bilddienstleistungen hergestellt wer-
den: Bilder von der Digitalkamera oder
anderen Datentrdgern ebenso wie Print-
auftrage aus dem Internet tiber die ei-
gene Homepage des Handlers. Natiirlich
konnen auch ana-

loge und digitale

Fotos vom Minilab

aus ins Internet

hochgeladen

Das digitale Minilab von s
Kodak zeichnet sich durch ein besonders
gtinstiges Preis-/Leistungsverhalinis aus.

werden. Das Gerit ist zudem zur Her-
stellung digitaler PafSbilder geeignet —
diese werden mit Prioritat behandelt und
liegen in wenigen Minuten fertig vor.
Kurzum, das digitale Minilab von Kodak
bietet bis zum maximalen Format von
24 x 30 cm die Moglichkeit, die gesamte
Palette analoger und digitaler Bild-
dienstleistungen herzustellen. Dabei
empfehlen wir die Kombination mit der

Kodak Order Station. Sie macht es dem
Kunden einfach, die Bilder vom digitalen
Datentrager zum Printen zu selektieren,
unterschiedliche Formate einzugeben
und sich mit den vielfiltigen Moglich-
keiten der digitalen Bilddienstleistungen
auseinanderzusetzen, ohne daR das
Personal im Fotohandel mit der Auf-
tragsannahme {iber Gebiithr belastet
wird.

imaging+foto-contact: Konnen Sie bereits
iiber erste Reaktionen des Fotohandels auf
dieses Konzept berichten?

Gunter Plapp: Gerade wegen des enor-
men Preisdruckes im traditionellen Bil-
dergeschift stellen wir eine hohe Bereit-
schaft des Fotohandels fest, sich durch
das Kodak Bilder Center Konzept mit
allen seinen Komponenten als Anbieter
mit umfassender Bildkompetenz zu
positionieren und sich dadurch von
preisagressiven Wettbewerbern abzu-
heben. Wir bieten ein modulares System
fiir eine Vielzahl von Dienstleistungen —
vom hochpreisigen schnellen Bild mit
dem Picture Maker tiber den digitalen
Printauftrag an der Order Station bis zur
umfassenden Dienstleistungspalette mit
dem digitalen Minilab. Dazu kommt
noch unser Kodak Poster Printer, der
einen attraktiven Sofortservice fiir die
Herstellung fotorealistischer Poster-
drucke bis zum Format Al auf Glossy-,
Satin- oder Fine Art-Papieren ermog-
licht. Dieses Gerit ist tibrigens nicht nur
fir Fotohandler mit Industriekund-
schaft interessant, sondern auch fir
Berufsfotografen, die in den Bereichen
Werbung oder Portrait aktiv sind und
hier eine weitere Mdoglichkeit nutzen
konnen, die Palette ihrer Angebote aus-
zubauen und zusatzliche Wertschop-
fung zu erzielen.

Wichtig ist, dafd alle diese Kodak Kom-
ponenten aufeinander abgestimmt sind
und miteinander vernetzt werden kon-
nen. Damit bieten wir ein modulares
System, das den heutigen Anforderungen
hervorragend gerecht wird, aber auch die
Moglichkeit bietet, auf neue Herausfor-
derungen des dynamischen Bildermark-
tes schnell und kostengiinstig reagieren
zu konnen. Das Kodak Bilder Center
bietet dem Fotohandel also nicht nur
mehr Rendite im Bildergeschift heute,
sondern vor allem Zukunftssicherheit
fur den Markt von morgen.

imaging+foto-contact: Herr Plapp, wir
danken Thnen fiir dieses Gesprich.
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Die C-40 ZOOM Digitalkamera mit &4 Megapixel. Ein grofler Star dank ihrer atemberaubenden
Ausstrahlung bei unglaublich kleinen Maflen von nur B,7 x 6,8 x 4,3 cm. Fir ihr einzigartiges
Talent stehen ein 2,8-facher optischer und ein 2 5-facher digitaler Zoom sowie eine Vielzahl
manueller und automatischer Funktionen.

Olympus Camedia - Digitale Fotegrafie fur alle, www.olympus.de
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Handel

Starke Beteiligung an der Ringfoto Herbstmesse

Weiter im Plus

Mit einer grofden Zahl
von Ausstellern und
Besuchern war die
Ringfoto Herbstmesse
vom 5. bis 7.10.2001
in Erlangen ein voller

Erfolg. Zusitzlich zum
attraktiven Produkt-
programm der Her-
steller sorgten gute
Zahlen aus der Ring-
foto Zentrale fiir

Freuten sich iiber die gute Stimmung auf der Ringfoto Herbstmesse: (von rechts) Hauptgeschdftsfiih-
rer Michael Gleich, Vertriebsleiter Andreas Timm-Stdifthaas, Marketingleiter Hans Schulz-Nigmann
und Gerhard Brischnik, Geschdtftsfiihrer der Osterreichischen Ringfoto Gesellschaft.

positive Stimmung.

Ersie Volgildndsr Digitallcamare

Die erste Voigtlander Digitalkamera heifst Voigtlinder X1 digital und
bietet mit 2,1 Millionen Pixeln, 3fach-Zoomobjektiv und einem UVP von
999,- DM ein besonders gutes Preis-/Leistungsverhdlinis.

Piinktlich zur Ringfoto Herbstmesse stellte die Koopera-
tion wichtige Neuheiten ihrer Traditionsmarke Voigtlinder
vor. Besonders starkes Interesse fand die erste Digital-
kamera mit dem legendaren Schriftzug, die Voigtlinder X1.
Mit 2,1 Millionen Pixeln und 3fach-Zoomobjektiv bietet sie
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zu einem empfohlenen Verkaufspreis von 999,- DM ein her-
vorragendes Preis-/Leistungsverhdltnis. Die Speicherung
der Bilddaten erfolgt auf der SD Memory bzw. Multi-Media
Karte. Das Gerit verfiigt nicht nur tiber eine Meniifiihrung
in deutscher Sprache, sondern ist — sympathisches Detail
am Rande — auch bei den Bedienelementen mit deutscher
Beschriftung versehen. Die Kamera wird also nicht ,,off,
sondern ,aus“ geschaltet. Glinstig ist bei der Voigtlander X1
ibrigens nicht nur der Verkaufspreis: Bei einem Netto-EK-
Preis von 688,- DM ergibt sich eine Spanne von 20,1 Pro-
zent, ein sehr guter Wert im digitalen Sortiment.

Zum 101. Geburtstag des Heliar Objektives bringt Voigt-
lander eine Sonderserie in limitierter Auflage heraus, bei
der das 50 mm Heliar in Chrome mit einem Bessa-T Gehau-
se kombiniert wird. Die Kamera ist in vier verschiedenen
Farben (schwarz, grau, blau, oliv) jeweils 500 x in dieser
Kombination erhiltlich. Das Jubiliumsset mit Bessa-T
Gehduse, inkl. Spezialsucher 50 mm, Gegenlichtblende,
Objektivabdeckung, M-Bajonett-Adapterring und farblich
passendem T-Winder plus 50 mm Heliar wird 3.499,- DM
kosten.

Zusatzlich stellte Voigtlinder finf interessante 35 mm
Kompaktkameras in den wichtigsten Marktsegmenten vor.



Auf tiber 2.000 qm Ausstellungsflache
im Kongref3zentrum Erlangen zeigten
rund 110 Hersteller aus der Foto- und
Imagingbranche ihre neuesten Pro-
dukte und Dienstleistungen. 750 an-
gemeldete Fachhandelsunternehmen
bedeuteten, daf3 nach Angaben der
Organisatoren tiber 1.600 Besucher
das Kongref3zentrum fiillten. Dabei
berichteten die Aussteller iberein-
stimmend tber eine tiberdurch-
schnittlich gute Ordertatigkeit fir
das Weihnachtsgeschaft. Dazu trugen
auch die Sonderangebote bei, die die
Ringfoto Zentrale zur Messe mit
verschiedenen Industriepartnern aus-
gehandelt hatte.

Wachstum gegen
den Trend

Wahrend in der Fotobranche zur Zeit
die Umsatzbaume bekanntlich nicht in
den Himmel wachsen, meldete die
Ringfoto Zentrale zur Messe eine
weiterhin positive Entwicklung: Die
per Ende September 2001 aufgelaufe-
nen Umsatze liegen um 3 Prozent tiber
dem vergleichbaren Zeitraum des Vor-
jahres. Dabei konnte das Lagergeschift
um 9 Prozent desteigert werden. Ganz
ohne Sorgenfalten geht es aber auch
bei der mitgliederstarksten deutschen
Kooperation nicht ab. Hauptgeschifts-
fithrer Michael Gleich: ,,Wihrend das
Streckengeschift bei der Hardware
noch ein Wachstum von 2,1 Prozent
aufweist, ist der abgerechnete Labor-
umsatz aufgrund des ruinésen Wett-
bewerbs der Drogeriemarkte und des
damit einhergehenden Preisverfalls
deutlich riicklaufig.”

Die hochsten Wachstumsraten im
Lagergeschift verzeichnete im laufen-
den Jahr der Bereich der digitalen
Fotografie. Hier hat sich per Ende
September der Umsatz auf hohem
Niveau gegeniiber dem Vorjahr um
59 Prozent erhoht. Neben hoch-
wertigen Digitalkameras gehoren auch
digitale Camcorder zu den Bestsellern.
Positiv gegen den Trend entwickelt
sich bei den Ringfoto Hiandlern die
analoge Fotografie. Wihrend der
Markt fiir Sucherkameras um 8,8
Prozent und fiir SLR Kameras um 9,5
Prozent deutlich zuriickging, konnte
Ringfoto in diesen Warengruppen im

Lagergeschift ein Plus von 12,3 Pro-
zent bzw. 4,5 Prozent erzielen.
,Moglich wurde diese Entwicklung
durch gezielte Werbemaf3nahmen -
besonders SLR-Sets — und exklusive
Angebote der nambhaftesten Herstel-
ler*, erklarte Michael Gleich.

Ringfoto WebWorld

erfo|greich gestartet

Das auf der Frithjahrsmesse vorge-
stellte e-Commerce-Programm von
Ringfoto ist planméflig angelaufen. Bis
Ende September verzeichnete die
Kooperationszentrale 40 Anwender,
die auf tiber 480.000 Seitenaufrufe ver-
weisen konnen. Nach Ansicht von
Michael Gleich wird die geplante Zahl
von 50 Teilnehmern bis zum Jahres-
ende mit Sicherheit erreicht werden.
Obwohl Werbung und Marketing fiir
die Ringfoto WebWorld noch nicht voll
eingesetzt haben, gibt es auch schon
nennenswerte Umsidtze: Allein in den
Monaten Juli, August und September
wurden 250.000 DM erzielt.

Fur das Gesamtjahr rechnet die Ring-
foto Zentrale mit einem Umsatzplus
in Hohe von 3 Prozent auf ca. 550 Mil-
lionen DM. Dabei erwarten die
Verantwortlichen, daf3 die Einftiihrung
des Euro und die verlangerten Ge-
wahrleistungsfristen  Auswirkungen
auf das bevorstehende Weihnachtsge-
schift haben werden. Mit den bereits
feststehenden Aktionen zum Jahres-
ende sollen gerade aus diesen An-
lassen viele Endverbraucher motiviert
werden, beim Fotofachhandel einzu-
kaufen.

Per Ende September 2001 gehorten
Ringfoto 532 Gesellschafter und 854
Partner mit insgesamt 2.223 Ver-
triebsstellen an. Zum Jahresende
2000 waren es noch 510 Gesellschafter
und 824 Partner mit 2.170 Ver-
triebsstellen. In diesen Zahlen sind
bereits 43 allkauf Handler mit 50 Ver-
triebsstellen enthalten, die als Ring-
foto Gesellschafter bzw. Partner der
Gruppe beigetreten sind. Zusammen
mit Plusfoto (223 Mitglieder und
328 Vertriebsstellen per Ende Septem-
ber 2001) ist die Ringfoto Verbund-
gruppe damit auf insgesamt 1.609
Mitglieder mit 2.551 Vertriebsstellen
angewachsen.

Dieser stumme
Verkaufer verdient
900 Mark flir Sie!
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Das WALTHER
Alben-Mixdisplay
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Interview

Sony will im Digitalkamera-Markt weiter wachsen

Qualitat
gegen
Wertverfall

Interview mit

Christian Licke, Senior Product
Manager Digital Photo der Sony Deutschland GmbH

Der Unterhaltungselektronik-Gigant Sony hat in den vergangenen
zwei Jahren als Hersteller von Digitalkameras im Fotohandel deut-
lich an Boden gewonnen. Dazu trug die umfassende Produktpalet-
te des Unternehmens, das im Objektivbereich mit Carl Zeiss zu-
sammenarbeitet, ebenso bei wie die systematische Unterstiitzung
des Fotohandels durch eine spezielle Verkaufsmannschaft. ima-
ging+foto-contact hat mit Christian Liicke, Senior Product Mana-
ger Digital Photo bei der Sony Deutschland GmbH, iiber die Ziele
des Unternehmens im Digitalkamera-Markt gesprochen. Die
fiihrende Position, die Sony erkliartermafien anstrebt, soll nicht iiber
eine Niedrigpreis-Politik erreicht werden.

imaging+foto-contact: Herr Liicke, Sony
ist in den vergangenen Jahren zu einem
wichtigen Anbieter des Fotohandels
geworden. Welche Bedeutung hat dieser
Vertriebsweg fiir Thr Unternehmen, das
bekanntlich Marktfiihrer im Bereich der
Unterhaltungselektronik ist?

Christian Liicke: Die Marktentwicklung
bei Digitalkameras hat klar bewiesen,
dafd der Fotohandel ein unverzichtbarer
Vertriebskanal fiir jeden Hersteller ist,
der in diesem Bereich ernst genommen
werden mochte. Die ersten Digital-
kameras mit niedriger Auflosung waren
noch im Bereich der Computer-Peri-
pherie angesiedelt. Sony stieg damals
mit den bis heute durchaus erfolgrei-
chen Mavica-Modellen in den Markt ein,
bei denen die Bilder auf Disketten abge-
speichert wurden. Dieses populdre Spei-
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chermedium machte die Ubertragung
der digitalen Bilder zum Computer
denkbar einfach. Mit steigender Auf-
16sung und besserer Bildqualitit ent-
stand der Bedarf nach neuen Speicher-
medien wie der CD oder dem Memory
Stick, der aufgrund seiner Kompaktheit
bei unseren Cyber-shot-Modellen zum

Der Qualitdtsanspruch Sonys zeigt sich auch
bei der Gestaltung

der edlen Plexiglas-
Displays, hier
fiir die DSC-
F707.

Einsatz kommt. Mit der Verbesserung
der Bildqualitdt durch hohere Auflésung
und anspruchsvollere Kamerafunk-
tionen fand die Digitalfotografie auf
natiirlichem Weg ihre Entsprechung
beim Fotohandel, dem klassischen
Vertriebsweg mit Bildkompetenz und
Dienstleistungs-Know-how.
imaging+foto-contact: Wie spiegelt sich
diese Entwicklung in Ihrer Produktpalette
wider?

Christian Liicke: Wir haben bei Sony
schnell erkannt, daf3 neben der Grofde
und dem Design die Bildqualitit
das wichtigste Qualitatsmerkmal von
Digitalkameras ist. Deshalb haben wir
nicht nur die Auflésung unserer Digital-
kamera-Modelle stetig gesteigert, sondern
vor allem sichergestellt, dafd die foto-
grafische Ausstattung den Anspriichen
unserer Zielgruppen entspricht. Jing-
stes Produkt ist unsere DSC-F707 mit
effektiven 5 Megapixeln, einem hoch-
wertigen 5fach-Zoomobjektiv von Carl
Zeiss sowie einer anspruchsvollen
Kamera-Ausstattung, die auch den
Bediirfnissen ambitionierter Fotografen
gerecht wird. Damit gehen natiirlich
auch innovative Features wie Night-
Framing oder der weltweit erste laser-
gestiitzte Autofocus einher. Der Foto-
fachhandel ist geradezu pradestiniert,
solche Produkte kompetent zu verkaufen.



imaging+foto-contact: Welche weiteren
Zielgruppen haben Sie mit Ihrer Produkt-
palette im Visier?

Christian Liicke: Der Markt fiir Digital-
kameras 1af3t sich in unterschiedliche
Anwendergruppen aufteilen, denen wir
jeweils die richtigen Produkte anbieten
wollen. Natiirlich gehoren Fotoenthu-
siasten dazu, die auf dem neuesten Stand
der Technik sein wollen und auch bereit
sind, dafiir einen hoheren Preis zu zah-
len. Fiir Sony haben wir dieses Segment
vor zwei Jahren mit der Vorstellung der
ersten Sony Digitalkamera mit Carl Zeiss
Objektiv, der DSC-F505, erschlossen und

Die Einfiihrung der beiden neuen Modelle
DSC-P5 und DSC-F707 wird von einer massiven
Printkampagne begleitet. Dabei wird fiir die P5
zielgruppengerecht in Lifestyle-Magazinen, fiir
die F707 in Foto-Fachzeitschriften geworben.

werden hier unsere Position mit der
DSC-F707 ausbauen. Fiir Hobbyfotogra-
fen, die mehr an Qualitat als an techni-
schen Finessen interessiert sind, bieten
wir die Produktlinie unserer DSC-S Mo-
delle mit der S75 und der S85 an. Das ,,S“
steht fir das englische Wort ,,Serious
und unterstreicht den Anspruch, den wir
auch an diese Produktlinie haben, die
durchweg mit hochwertigen CCD’s und
ebenfalls mit Objektiven von Carl Zeiss
ausgestattet ist. Das dritte Marktseg-
ment, das wir gemeinsam mit unseren
Partnern im Fotohandel anpeilen, ist die
breite Masse der Anwender, die sich fiir
Design begeistern lassen und eine gute
Bildqualitat mit dem Bedienungskom-
fort einer Kompaktkamera verbinden
wollen. Hier haben wir zur photokina im
vergangenen Jahr mit der Vorstellung
der DSC-P1 einen Trend gesetzt, den wir

mit weiteren ,,Pocket“-Modellen wie der
DSC-P50 fortgesetzt haben. Unsere neue
DSC-P5 ist hier ein weiterer Meilenstein
und hat in diesem Marktsegment zum
Weihnachtsgeschift wie schon der Vor-
ganger das Zeug zum Bestseller.

imaging+foto-contact: Nun sind Thre
Marktanteile in den letzten Monaten im
Digitalkamera-Markt nicht gerade in den
Himmel geschossen, sondern haben sich im
Bereich von knapp iiber zehn Prozent ein-
gependelt. Haben Sie nicht ehrgeizigere
Ziele?

Christian Liicke: Wir streben, um es vor-
wegzunehmen, auch im Digitalkamera-
Markt eine fithrende Position an, wie sie
Sony seit Jahrzehnten in der Unterhal-
tungselektronik innehat. Wir wollen die-
ses Ziel aber nicht tibereilt und um jeden
Preis erreichen. Die verhaltene Ent-
wicklung in den letzten Monaten hatte
ihren Grund zuletzt in Modellwechseln
—besonders in der Ablosung der DSC-P1
durch die neue DSC-P5. Es wire ver-
haltnismaflig leicht gewesen, durch den
Ausverkauf des alten Modells zu niedri-
gen Preisen Marktanteile zu gewinnen.
Fiir ein solches Vorgehen gibt es ja bei
unseren Mitbewerbern durchaus Bei-
spiele. Wir sind allerdings der Meinung,
daf3 wir mit solchen Aktionen den Preis-
verfall im Digitalkamera-Markt be-
schleunigt hitten und damit nicht nur
uns selbst, sondern unseren Partnernim
Fotohandel keinen Gefallen getan hit-
ten. Darum haben wir uns fiir eine sau-
bere Ubergangsplanung entschieden:
Die Stiickzahlen der DSC-P1 wurden in
den letzten zwei Monaten planmiRig
reduziert. Erst nachdem dieser Aus-
verkauf ohne drastische Preisein-
briiche durchgefiihrt war, haben wir
mit der Einfiihrung des Nachfolge-
modells, der DSC-P5, begonnen. Mit
dieser Strategie haben wir zwar nicht
gerade Marktanteile gewonnen, aber
die Rendite unserer Handelspartner ge-
sichert und Marktbeunruhigungen ver-
mieden. Der Handel hat es uns gedankt
mit Auftrdgen, im Anschlufd daran wird
sich auch unser Anteil im Weihnachts-
geschaft positiv entwickeln.

imaging+foto-contact: Trotz Threr umfang-
reichen Produktpalette ist Sony im Bereich
der preiswerten kompakten Digitalkameras,
die in diesem Jahr an Bedeutung gewonnen
haben, nicht vertreten. Warum?

Christian Lucke: Wir glauben, daf3
dieses Marktsegment zur Zeit nicht der

Sony

Qualitatsphilosophie entspricht, die wir
mit der Marke Sony auf dem Markt ver-
folgen. Sony steht von jeher fiir Qualitit,
Innovation und exklusives Design und
nicht fiir Palettenware aus Plastik. Wir
glauben, daR wir mit dieser Strategie
auch am besten den Interessen unserer
Partner im Fotohandel dienen: Denn am
Ende zahlt nicht nur die prozentuale
Marge, sondern der Deckungsbeitrag,
der beim Verkauf eines Produktes in der
Kasse bleibt. Man kann sich leicht aus-
rechnen, daf dieser Betrag bei qualitativ
hoherwertigen Produkten selbst dann
hoher ist, wenn die Marge in Einzelfil-
len geringer ist als bei Billigangeboten.
Vielleicht werden wir irgendwann auch
im Einstiegssegment vertreten sein, aber
sicherlich nicht um jeden Preis. Uber die
weitere Entwicklung wird der Markt ent-
scheiden. An unserer Strategie, mit der
Marke Sony einen echten Mehrwert zu
verbinden, der uns von anderen Anbie-
tern in diesem Markt unterscheidet, wird
sich in keinem moglichen Marktseg-
ment etwas andern.

imaging+foto-contact: Mit der Einfiihrung
Ihrer neuen Digitalkameras zur Internatio-
nalen Funkausstellung haben Sie auch eine
grofde Palette an passendem Zubehor vorge-
stellt. Welche Bedeutung hat dieses Geschift
fiir Sony?

Christian Liicke: Wir zeigen mit un-
serem umfangreichen Zubehor-Sorti-
ment, wie ernst wir das Segment der
Digitalfotografie nehmen. Sony hat von
Mit dieser NightShot-Box, die
Sony den Hdandlern
zur Verfiigung stellt,
kann die Leistungs-
fahigkeit der
DSC-
F707
direkt
im Ge-
schdft vom Kunden
getestet werden.

Awie Akku bis Z wie zirkularem Polfilter
ein sehr breitgefiachertes Angebot. Dazu
zdahlen Stative, Unterwassergehause,
Schutztaschen, Vorsitze, verschiedene
Filter oder auch Kabel-Fernbedienun-
genund Infrarotleuchten speziell fiir den
Einsatz bei Nacht. Da ein grof3er Teil die-
ses Zubehors auch fiir die Camcorder-
Palette eingesetzt werden kann, wird die
Lagerhaltung des Fotohandels erleich-
tert. Grundsatzlich bietet der Verkauf
von Zubehor dem Fotohandel eine ernst-
zunehmende zusitzliche Einnahme-
quelle. Das gilt nicht nur fiir Aufnahme-
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Sony bietet fiir alle digitalen Fotoprodukte (das
Foto zeigt die P5 mit passendem Zubehor) und
auch fiir die Camcorder des Unternehmens eine
grolSe Zubehdrpalette.

Zubehor, sondern bei Digitalkameras vor
allem auch fiir Speichermedien. Hier
finden zwar momentan erhebliche
Preisanpassungen statt: 64 MB Memory-
Stick statt 239,- DM jetzt nur noch 169,-
DM, aber dafiir steigen die Absatzzahlen
sprunghaft in die Hohe. Dartiber hinaus
kommt der Memory Stick schon langst
nicht mehr nur in Digitalkameras zum
Einsatz, sondern dient als Transfermedi-
um in vielen Kompaktgeriten aus der
Unterhaltungselektronik und dem IT-
Bereich, die nicht nur von Sony, sondern
auch von anderen Herstellern kommen.
Das bietet dem Fotohandel die Moglich-
keit, mehr Speichermedien zu verkau-
fen, als eigentlich fuir Digitalkameras
benotigt werden.

imaging+foto-contact: Welche Werbeakti-
vititen fiihrt Sony durch, um den Handel
beim Abverkauf der Digitalkameras zu
unterstiitzen?

Christian Liicke: Die Einfithrung der
DSC-P5 und der DSC-F707 wird jeweils
von einer groflangelegten Printkampag-
ne unterstiitzt. Passend zur Zielgruppe
der P5 werben wir in sogenannten Life-
style-Magazinen, um so trendige und
junge Konsumenten unter dem Motto
,Eyewear by Sony” auf die Vorziige einer
kompakten und leistungsfihigen Digi-
talkamera hinzuweisen. Die F707 wird in
nahezu allen Foto-Fachzeitschriften be-
worben. Die Anzeige konzentriert sich
auf die Fotografie in ungewohnlichen
Situationen und stellt heraus, dafd die
Kamera durch Features wie ein schwenk-
bares Objektiv, NightFraming, Night-
Shot und Laser-AF selbst unter extremen
Lichtbedingungen scharfe Bilder er-
moglicht. Daneben laufen bereits unse-
re Online-Broschiiren, die sogenannten
Microsites im Internet, auf denen der
Kunde die Moglichkeit hat, die Produk-
te interaktivzu bedienen, aus allen Blick-
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winkeln zu betrachtenund selbst Details
zu erforschen. Das ganze wird natiirlich
durch eine Bannerkampagne auf den
flthrenden Fotoseiten unterstiitzt.

imaging+foto-contact: Was bietet Ihr Unter-
nehmen fiir die Verkaufsunterstiitzung am
PoS?

Christian Liicke: Sony bietet dem Foto-
handel eine grof3e Palette an PoS-Mate-
rialien. Das reicht von hochwertigen Dis-
plays aus Plexiglas tiber Regal-Aufsteller
bis hin zu Plakaten und Werbefahnen in
verschiedenen Formaten. Dartiber hin-
aus haben wir uns fiir die Vermarktung
der F707 zwei ganz besondere Produkte
ausgedacht. Zum einen stellen wir dem
Handel ein hochwertiges Fotoalbum im
DIN A4-Format mit echten Muster-
bildern zur Verfiigung. Damit kann der
Verkiufer vor Ort seinen Kunden her-
vorragend die Leistungsfahigkeit der
Kamera z. B. anhand von Nachtaufnah-
men oder Meeresbildern demonstrieren.
Zusétzlich haben wir speziell fiir die
F707 eine NightShot-Box konzipiert. In
ihrem Inneren wurden zwei Modellautos
integriert. Der Kunde kann im Geschéft
mit der Kamera diese ablichten und sich
gleich vor Ort von der Bildqualitét tiber-
zeugen, die mit den bereits erwdhnten
modernen Features der Kamera erreicht
wird.

imaging+foto-contact: Thr Digitalkamera-An-
gebot umfafdt eine ziemlich grofde Produkt-
palette. Wie behalten Hindler und Verkiufer
den Uberblick iiber das passende Zubehor?

Christian Liicke: Damit Héandler bei-
spielsweise schnell herausfinden konnen,
welches Zubehor fiir eine Digitalkamera
bendtigt wird, haben wir unter dem Titel
,Digital Imaging Accessories“ ein Kom-
patibilitatsbuch herausgebracht, wo sie
ohne langes Suchen sofort das passende
Zubehor zu Kameras und auch Camcor-
dern finden kénnen. Dartiber hinaus gibt
es fiir den Bereich Video und Kameras
jeweils eine Thekenmatte, die das wich-
tigste Zubehor zu den aktuellen Produk-
ten auf einen Blick zeigt. Statt bei jedem
neuen Kameramodell einen Flyer her-
auszubringen, legen wir ungefihr zwei-
mal im Jahr eine Line-Up-Broschiire mit
dem aktuellen Produktsortiment auf,
damit sich der Kunde einen Uberblick
verschaffen und vergleichen kann.

imaging+foto-contact: Mit dem Sony-Info-
Net — einem Webauftritt, der speziell auf die
Bediirfnisse des Fotohandels ausgerichtet

ist — haben Sie auch das Internet als ver-
kaufsforderndes Medium entdeckt. Welche
Aktivititen gibt es auf diesem Gebiet?

Christian Liicke: Beim Sony-InfoNet, das
Sie in der vorherigen Ausgabe des ifc ja
ausfiihrlich dargestellt haben, konnen
wir jeden Tag neue Anmeldungen ver-
zeichnen. Die Resonanz ist absolut posi-
tiv. Inzwischen haben wir tiber 1.000
User verzeichnet, die das InfoNet entwe-
der fiir die schnelle Informationssuche
oder die bequeme Bestellung von PoS-
Materialien nutzen. Verstarkt melden
sich jetzt auch nicht direkt von uns be-
treute Kunden dort an, um sich genau-
er Uiber unser Angebot zu informieren
und Sony-Produkte besser als in der Ver-
gangenheit zu verkaufen. Zudem hat der
Fotohandel dort die Moglichkeit, die
Banner fiir unsere Online-Broschiiren
herunterzuladen und damit seinen eige-
nen Webauftritt aufzuwerten. Alles wei-
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Die Thekenmatte zeigt dem Fotohdandler auf
einen Blick das gesamte erhdltliche Zubehor zu
den verschiedenen Sony Digitalkameras.

tere, sogar Testberichte zum Download,
findet der Handler unter www.sony-in-
fonet.de.

imaging+foto-contact: Eine abschliefdende
Frage: Muf} der Fotohandel angesichts der
schrecklichen Ereignisse vom 11. Septem-
ber und ihren wirtschaftlichen Folgen auch
Auswirkungen auf das Wachstum des Digi-
talkameramarkes befiirchten?

Christian Liicke: Ich denke, daR sich
trotz dieser schrecklichen Ereignisse das
Konsumklima zumindest in Deutsch-
land nach einer kurzen schwacheren Pe-
riode wieder verbessert. In bezug auf den
Digitalkameramarkt bin ich davon tiber-
zeugt, dafd wir den angepeilten Wert von
tiber einer Million verkauften Digital-
kameras fiir 2001 erreichen werden. Ich
behaupte sogar, daf? der Markt im Wert
auf die magische Grenze von einer
Milliarde DM zusteuert.

imaging+foto-contact: Herr Liicke, vielen
Dank fiir das Gesprich!
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Das Agfa d-lab.2 bringt Flexibilitét in Laserqualitét

Imaging-Intelligenz

Ein gutes Jahr nach dem Start des ersten volldigitalen Agfa Minilabs, des d-lab.3, bringt
Agfa mit dem d-lab.2 ein digitales Minilab fiir die Herstellung grofRerer Bildformate auf
den Markt. Wie das Schwestermodell verbindet es die ungeschlagene Qualitit der Laser-
belichtung mit dem vollautomatischen Bildverbesserungssystem d-TFS.

Mit der Markteinfithrung des d-lab.2
unterstreicht Agfa-Gevaert seinen An-
spruch, als Weltmarktfiihrer fiir Labor-
gerite den Trend bei digitalen Print-
verfahren zu bestimmen. Im Rahmen
des vor kurzem angekiindigten Re-
strukturierungsplanes ,Horizon“ soll
die Bedeutung des Geschiftsfeldes
Laborgerate weiter gestarkt werden. So
steht in diesem Bereich der grof3te Ein-
zeletat im Agfa Forschungsbudget zur
Verfiigung: ,Im vergangenen Jahr be-
liefen sich die Forschungs- und Ent-
wicklungsaufwendungen im Geschifts-
feld Laborgerite auf 224 Millionen
Euro“, erklirte Dr. Michael Miiller,
Marketing Manager Laborgerite, auf
einer Pressekonferenz in Miinchen.
»Zum Vergleich: Im selben Zeitraum
setzte der Geschaftsbereich Consumer
Imaging 1,478 Millionen Euro um.“

;- ™

3

Vol 4

LS

24 imaging + foto-contact 11/2001

Neben dem fiir das Jahr 2003 erwarte-
tenvolldigitalen Printer fiir Grof3labors
will Agfavor allem das Minilab-Geschaft
ausbauen, mit dem zur Zeit 48,9 Pro-
zent der Umsitze des Geschaftsfeldes
Laborgerite erzielt werden. Ein wichti-
ger Schritt ist jetzt die Einfiihrung des
d-lab.2, das es dem Anwender durch
seine Flexibilitit ermoglicht, eine grofle
Palette analoger und digitaler Bild-
Dienstleistungen anzubieten.

Viele Moglichkeiten

Das neue Agfa d-lab.2 bietet mit 1.200
Bildern (10 x 15 cm) in der Stunde ei-
ne geringere Kapazitat als das d-lab.3
mit 1.700 Prints, ermdglicht aber ein

J Mit dem neuen d-lab.2 bietet Agfa ein digitales Minilab fiir die Herstellung
von Bildformaten bis 30 x 45 cm in Laserqualitdt auf Fotopapier an.

maximales Bildformat bis zu 30 x45 cm.
,Damit bietet es besonders Fach-
geschiften die Moglichkeit, neben der
Ausfiihrung von Standardauftragen zu
hoherer Wertschopfung mit Spezial-
produkten zu gelangen®, erlauterte Dr.
Michael Miiller. ,Denn Zusatzprodukte
wie Vergroflerungen konnen bei ent-
sprechendem Einsatz des Betreibers
nicht nur rund zehn Prozent des Auf-
tragsvolumens ausmachen, sondern
50 Prozent des Gewinns erzielen.“

Als vollstiandig digitales Minilab ermog-
licht das Agfa d-lab.2 die Herstellung
hochwertiger Bilder von allen gingigen
Filmformaten und Speichermedien.
Zudem ist es voll netzwerkfihig und
kann zur Verarbeitung von Internet-
Auftrigen ebenso genutzt werden
wie im Zusammenhang mit der digi-
talen Order Station e-box. Durch die
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Moglichkeit der Herstellung grofder
Formate ist es besonders fiir die Ver-
arbeitung anspruchsvoller Bildbear-
beitungs-Auftrige mit einer ange-
schlossenen Workstation oder von
Spezialprodukten mit der Agfa Pixtasy
Station geeignet.

Intuitives Bedienkonzept

Trotz seiner Leistungsfahigkeit bietet
das Agfa d-lab.2 eine unkomplizierte
Handhabung. Samtliche Eingaben
konnen tiber ein auch mit Handschuh
bedienbares Touch Screen mit intuiti-
ver Meniifiihrung erfolgen. Ein hoher
Automatisierungsgrad gewahrleistet
hervorragende Bildqualitit ohne ma-
nuelle Eingriffe und damit die wirt-
schaftliche und schnelle Verarbeitung
von Erstauftragen.

Auch das Chemiehandling ist kinder-
leicht. Alle Chemikalien werden in
einer handlichen Box zusammen ge-
liefert, die einfach und ohne léstige
Mischprozeduren an das Gerdt angde-
setzt wird. Unterschiedliche Anschliisse
fur Entwickler, Bleichfixierer und
Stabilisator machen Fehler praktisch
unmoglich.

Top-Qualitit dank Laser

Wie schon beim d-lab.3 setzt Agfa auch
beim d-lab.2 auf Lasertechnologie zur
Belichtung des Fotopapiers mit einer
Auflésung von 400 dpi. Wahrend das
rote Licht von einer Laserdiode stammt,
dient als Lichtquelle fiir blau und griin
ein Argon-Ionen-Laser. ,Beim Einsatz
dieser Technologie konnten wir auf die
profunde Erfahrung unseres Geschafts-
bereiches Medizintechnik zuriickgrei-
fen“, erlauterte Dr. Jork Hebenstreit,
Leiter Entwicklung und Produktion
Laborgerite. ,,In Kombination mit den
von uns entwickelten Algorithmen zur
Bildverbesserung ermoglicht dies eine
Bildqualitat, die hochsten Standards
gerecht wird.“

Aufgrund der fiir Laserverfahren ty-
pisch extrem kurzen Belichterzeit hat
Agfa fir die digitalen Minilabs d-lab.3
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Sind vom Erfolg des d-lab.2 iiberzeugt:
Dr. Michael Miiller, Marketing Manager des
Geschdftsfeldes Laborgerdite, und Wolfgang
Marx, Leiter des Vertriebsbereiches Consumer
Imaging bei Agfa Deutschland.

und d-lab.2 ein spezielles Fotopapier
entwickelt, das auch bei Belichtungs-
zeiten von deutlich unter 100 Nano-
sekunden hohe Dichten im Bereich von
2,3 bis 2,5 tiberstrahlungsfrei gewahr-
leistet. Damit ist die Wiedergabe tiefer
Schwirzen ebenso moglich wie die dif-
ferenzierte Reproduktion hochfarb-
gesattigter Bildpartien.

Bildverbesserung durch d.TFS

Da auch die beste Belichtungseinheit
nur die Bildqualitat auf das Fotopapier
schreiben kann, die von der Elektronik
des Minilabs zur Verfligung gestellt

Agfa

wird, hat Agfa besonderen Wert auf die
Weiterentwicklung der hauseigenen
Technologien zur automatischen Bild-
verbesserung gelegt. Hier verfuigt das
Unternehmen nicht nur als Minilab-
Produzent, sondern vor allem als Welt-
marktfithrer fiir Laborgerite tiber an-
erkannte Kompetenz. Dabei bildete das
Know-how aus der Groflabortechnik
die Grundlage fiir die Entwicklung des
digitalen Bildverbesserungs-Systems
d-TFS, mit dem automatische Korrek-
turen moglich sind, die bei ausschlief3-
lich optischen Printverfahren utopisch
waren.

Bereits 1985 hat Agfa mit der Entwick-
lung von TFS (Total Film Scanning) fiir
den Hochleistungsprinter MSP einen
Standard fiir automatische Bildverbes-
serung gesetzt, der den legendiren
Agfa Printer zum mit Abstand meist-
verkauften Grof3labor-Gerat der Welt
machte. Auch bei den Agfa MSC Mini-
labs bewihrte sich diese Technologie.
Bei TFS wird der gesamte Film in den
Farben Rot, Griin und Blau gescannt
und die charakteristische Verteilung
von Farbe und Dichte auf dem jeweili-
gen Film ermittelt. Dadurch ist es mog-
lich, die generellen Eigenschaften des
Films von den individuellen Merkma-
len der Einzelbilder zu unterscheiden
und Farbe und Dichte fiir jedes Bild
automatisch zu optimieren, ohne daf
Farbspriinge innerhalb desselben Films
auftreten.

Vor einigen Jahren fiigte Agfa diesem
Verfahren mit der DIMAX-Technologie
das Kontrastmanagement hinzu. Dabei
wird die Lichtmenge fiir sehr dunkle
und sehr helle Partien des Negativs
lokal gesteuert, indem in Sekunden-
bruchteilen eine unscharfe Maske auf
einem Schwarzweif3-LCD erzeugt wird,

Autematische Bildgualitit

’ v
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Sehliriemaragernen

Rorvmaatmanagement

Mit d-TFS hat Agfa die Bildverbesserungs-Maoglichkeiten der in der GroBlabor-Technik bewdhrten
Systeme TFS und DIMAX nochmals wesentlich erweitert.
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das sich im Strahlengang des Printers
befindet.

Bei d-TFS, der Weiterentwicklung von
TFS fir digitale Belichter, geht Agfa
noch weiter: Bei diesem Verfahren wird
das Bild pro Farbe in 6 Millionen Pixel
zerlegt, wobei jeder einzelne Bildpunkt
berechnet und individuell belichtet
wird. Das hort sich einfach an, ist aber
ein komplexer High-Tech-ProzeR:

Er beginnt damit, dafd der Film im Agfa
d-lab zweimal gescannt wird, zuerst in

Dr. Jork
Hebenstreit,
Leiter Ent-
wicklung und
Produktion
Laborgerdte
bei Agfa: ,,Die
Korrektur-
fahigkeiten
von d-TFS
sind bei Bil-
dern aus Digi-
talkameras
noch wichtiger
als beim Film.“

Vorwirtsrichtung mit niedriger Auf-
16sung, um, ebenso wie beim analogen
TFS, die Position und die erforder-
lichen Bildkorrekturen fiir jedes ein-
zelne Bild zu ermitteln. Dann erfolgt in
Riickwirtsrichtung ein weiterer Scan
in einer Auflésung von 2.000 x 3.000
Pixeln und einer Farbtiefe von 12 Bit
pro Farbe fiir jedes Negativ. Dabei wer-
den nicht nur die drei Priméarfarben
Rot, Griin und Blau analysiert, sondern
auch ein Infrarot-Scan durchgefiihrt.
Er liefert die Daten fiir automatisches
Retuschieren von Staub und Kratzern,
das zum Leistungsprofil der d-lab
Minilabs gehort.

Die Daten dieses hochauflésenden
Scans werden an einen Bildprozessor
weitergegeben, der das Bild auf die ge-
wiinschte Grofde skaliert und alle er-
forderlichen Korrekturen ausfiihrt.
Weil dies pixelgenau geschieht, sind
riesige Datenmengen zu bewiltigen.
Daftir wurde mit patentierter Agfa
Technologie eine spezielle Hoch-
leistungs-Prozessorkarte  entwickelt,
deren Leistung der von vier bis fiinf
Pentium ITII-Prozessoren entspricht. So
wird es moglich, ein Bild im Format
10 x 15 ¢cm in nur 1,5 Sekunden voll-
standig zu verarbeiten und zu skalieren.
Die einzelne Belichtung jedes Pixels
mit der Lasereinheit ermoglicht zu-
sitzliche Korrekturen von Kontrast,
Farbton, Farbsittigung und Schirfe.

26 imaging + foto-contact 11/2001

Dr. Jork Hebenstreit: ,Daher konnen
bei der digitalen Belichtung erheblich
mehr Parameter als bei analogen Ver-
fahren beeinfluf3t werden.“

In der Praxis zeigt sich das durch viel-
faltige automatische Bildverbesserun-
den:

¢ Die Kontrastanpassung, wie sie vom
Hochleistungs-Printer Agfa DIMAX be-
kannt ist, kann mit d-TFS noch prizi-
ser durchgefiihrt werden, weil die Be-
lichtung fiir jedes einzelne Pixel direkt
gesteuert wird.

¢ Beiunterbelichteten Negativen lassen
sich die Bilder mit digitalen Mitteln er-
heblich verbessern.

e d-TFS erlaubt zudem eine Erhohung
der Schirfe ohne Steigerung der Kor-
nigkeit. Dazu werden die Bilddaten in
einen Farbraum transformiert, in dem
die Helligkeitsinformation von der
Farbinformation getrennt ist.

e Dies erlaubt auch eine Verbesserung
der Farbtondifferenzierung, was sich
besonders bei der Wiedergabe stark ge-
sattigter Farben auswirkt. Bei der ana-
logen Belichtung gehen in solchen Par-
tien oft Details verloren, obwohl sie
vom Film korrekt erfalt wurden. Der
Grund liegt im begrenzten Farbumfang
des Papiers. Bei d-TFS, wo die Farb-
und Helligkeitsinformationen getrennt
vorliegen, kann die Bildinformation
exakt auf den Farbraum des Papiers
umgerechnet werden, so da3 auch
hochgesittigte Farben detailgetreu
wiedergegeben werden.

¢ Dazu kommt das automatische Retu-
schieren von Staub und Kratzern auf
den Negativen und natiirlich die Mog-
lichkeit, spezielle Bildeffekte zu erzie-
len: Denn die automatischen Bildkor-
rekturen lassen sich zusatzlich auch
manuell beeinflussen.

Top-Qualitat nicht nur vom Film

Anders als TFS und DIMAX verbessert
d-TFS automatisch nicht nur Bilder
vom Film, sondern auch Aufnahmen
aus der Digitalkamera. Das ist nicht nur
wegen der steigenden Zahl digitaler
Bildauftrage wichtig. Wahrend Farbfil-
me unterschiedlicher Hersteller heute
eine sehr konstante Qualitat und relativ
geringe Abweichungen untereinander
aufweisen, sieht es bei Digitalkameras

ganz anders aus. ,Die Dichte- und
Farbcharakteristiken von Kameras
verschiedener Hersteller weisen eine
betrachtliche Streuung auf, erklarte
Dr. Jork Hebenstreit. ,Daher sind die
automatischen Korrekturfihigkeiten
von d-TFS in diesem Bereich fast noch
wichtiger als bei Bildern vom Film,
wenn man eine konstante Bildqualitat
gewahrleisten will.“

Mehr als ein Gerat

Mit dem d-lab.2 bietet Agfa-Gevaert
Minilab-Anwendern nicht nur ein erst-
klassiges Gerat, sondern auch die ge-
samte Dienstleistungspalette, mit der
die Verantwortlichen des Geschafts-
feldes Laborgerate ihre Kunden unter-
stiitzen. Dazu gehort zum Beispiel im
Vorfeld des Verkaufs eine sorgfaltige
Standortanalyse und die Beratung, wie
ein erfolgreiches Minilab-Geschaft
aufgebaut werden kann. Auch nach In-
stallation des Gerites bleiben die Agfa
Service-Mitarbeiter in dieser Sache am
Ball: Den Kunden stehen umfangreiche
Trainingsmaf3nahmen sowie technische
und kaufméannische Unterstitzung zur
Verfiigung. Dabei werden permanent
neue Geschiftsmoglichkeiten fir die
Agfa Minilab Kunden entwickelt: von
e-Commerce-Konzepten bis zu Strate-
gien fiir den Filmverkauf und Ideen fiir
attraktives Shop-Design im Rahmen
des Agfa Image Center Konzepts. ,Wir
wissen, daR wir mit Geriten wie dem
Agfa d-lab.2 nur so erfolgreich sein
konnen wie unsere Kunden®, resiimierte
Dr. Michael Miiller.

Alle notwendigen Chemikalien fiir die Papier-
entwicklung werden in einer praktischen Box
geliefert, die einfach an das Gerdt angesetzt wird.



OPTIO 330 - 3.34 MEGAPIXEL UND 3-FACH-ZOOM IM MIKROKOMPAKT DESIGN

Eine Kamera zum Verfuhren

Mit der OPTIO 330 lassen sich nicht nur

Design-Astheten begeistern - Technik-
Freaks werden von diesem High-Tech
Charmeur im Zigareltenschachlel-
formal ebenso dberzeugl sein
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OPTIO 330 - das 3.34 Megapixel-Schmuckstick zahit zu den
kleinsten und leichtesten Digitalkameras mit 3-fach-Zoom. Im
eleganten Edelslahlgehiuse steckt aufwinziger Grofie ein Wunder-
werk modernster Technik. Als Plus bieten wir zu jeder Optio 330 einen
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superkleine (72 x 59 x 31 mm) und unglaublich leichte (240 g)
3.34 Megapixel Digitalkamera mit optischem 3-fach-Zoom
Movie-Funktion (max. 30 Sek, bei 15 B./Sek.)

> einfache Bedienung Uber Vierwege-Controller
wird per USB-Verbindung vom Rechner als Laufwerk erkannt

Sprechen Sie mit unserem Auflendienstmilarbeiter oder rufen Sie uns
direkt an: Tel. 040-56 192-123

Weitere Informationen finden Sie unter: www.pentax.de und dem fGr
Sie eingerichletem Handlerbereich. Lassen Sie sich registrieren!




Internationale Messen

Mit einer Neuformulierung
des Messekonzeptes triagt die
photokina der Konvergenz
von Bild- und Informations-
technik Rechnung. Dem
erweiterten Anwendungs-
spektrum der Bildtechno-
logien entsprechend sollen
neue Anbieter und Abnehmer
aus Unterhaltungselektronilk,
Telekommunikation, Compu-
terbranche und Druckvorstu-
fe in die Kolner Weltmesse
einbezogen werden.

Das Ziel: Mit ihrem neuen
Untertitel ,,World of Ima-
ging* soll die photokina die
optimale globale Business-

Dieter Werkhausen, Vorsitzender des Photoindustrie-Verbandes (links), und Bernd Aufderheide, Plattform fﬁr die ganze Welt
Geschdtftsfiihrer der KoinMesse GmbH, stellten aufeiner Pressekonferenz in Frankfurt das neue Konzept

der photokina 2002 vor.

,Mit dem neuen zukunftsorientierten
Konzept unterstreicht die photokina
ihre Funktion als weltweite Leitmesse“,
erkldrte Bernd Aufderheide, Geschifts-
fiihrer der K6lnMesse GmbH, auf einer
Pressekonferenz in Frankfurt. ,Das Zu-
sammenwachsen analoger und digita-
ler Systeme — die Konvergenz von Bild-
und Informationstechnik — erweitert
das Anwendungsspektrum der Bild-
technologien deutlich. Diese Entwick-
lung spiegelt sich im neuen Konzept
der photokina wider.“

Bereits duflerlich wird das neue Kon-
zept der photokina durch eine neue
Belegungsstruktur und eine Neugliede-
rung der Angebotszentren deutlich. Auf
der um rund 20.000 gm auf 220.000 qm
vergrof3erten Hallenflache sollen nicht
nur neue Anbieter von Consumer Elec-
tronics, Telekommunikation und Infor-
mationstechnik ein gutes Umfeld fiir
ihre Messestiande finden, sondern auch
die Besucherstrome durch breitere
Gange entzerrt werden. Bernd Aufder-
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der Bildtechnologien werden.

Hallenbelegung/Hall Layout
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Durch eine neue Hallenbelegung wird auf der
kommenden photokina eine klare Angebots-
struktur ermoglicht.
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photokina

heide: ,Die neuen Anwendungsberei-
che der digitalen Fotografie sprechen
nicht nur neue Abnehmerkreise aus
dem Handel, sondern auch ein breite-
res Publikum an, was sich in weiter stei-
genden Besucherzahlen niederschla-
gen durfte.”

Neugliederung des Angebotes

Die Schwerpunktgliederung der photo-
kina 2002 wird entsprechend der tech-
nologischen Entwicklung auf drei Zen-
tren konzentriert: Consumer Photo-
Video-Imaging belegt die Hallen 1 bis 8
und 11, Professional Photo & Imaging
wird in den Hallen 9 und 10 zu Hause
sein, und die Professional Media/Info-
comm Europe in Halle 14. Dabei sollen
die groflen Kamerafirmen im Consu-
mer Bereich die Obergeschosse der Hal-
len 1 bis 3 und 8 belegen, wihrend in

den Untergeschossen der Hallen 1 bis 3
die Anbieter von Kamerazubehor pla-
ziert sein werden. Die Vollsortimenter
werden in den Hallen 4, 5 und 6 ihre
Stinde aufbauen. Anbieter aus den
Bereichen Consumer Electronics, In-
formationstechnik und Telekommuni-
kation konnen die Besucher in Halle
11.1 sowie einem Teil der Halle 8.2
finden. Aussteller von Alben, Rahmen
und Fotozubehor werden in Halle 11.2
konzentriert.

Neues Prepress-Angebot

Um den Wiinschen der bisherigen
Aussteller nach mehr Standfliche zu
entsprechen und neue Anbieter auf-
nehmen zu konnen, soll das Zentrum
Professional Photo & Imaging ebenfalls
erweitert werden: Erstmals wird neben
der Halle 10 die gesamte Halle 9 mit

Erd- und Obergeschof3 in diesen An-
gebots-Schwerpunkt einbezogen. Hier
werden auch die Anbieter von Foto-
finishing-Systemen konzentriert, die
nach Einschatzung der K6lnMesse fast
ausnahmslos mit digitalen Verarbei-
tungs- und Ausgabetechniken arbeiten
und daher logischerweise im Zentrum
Professional Photo & Imaging ihre
Messe-Plattform finden.

Durch die dynamische Entwicklung im
Bereich der Digitaltechnik wachsen die
Segmente Imaging und Prepress im-
mer starker zusammen, denn immer
mehr Bilder werden ohne die bisheri-
gen Zwischenschritte direkt fiir Druck-
anwendungen genutzt. Dieser Ent-
wicklung wird die photokina 2002
durch die Initiierung eines inter-
nationalen Prepress-Workshops ent-
sprechen. ,In Zusammenarbeit mit der

Dieter Werkhausen, Vorsitzender des Photoindustrie-
Verbandes: ,Den Erfolg unserer
Branche nicht schlechtreden.”

FOTOMARCE 1Y ERSTEN

FIALSIARR IV [PLUS

Die photokina wird von KolnMesse und Photoindustrie-Verband
gemeinsam veranstaltet. Der Vorsitzende des Verbandes, Dieter
Werkhausen, Geschiftsfiihrer der Kodak GmbH, nutzte die Presse-
konferenz in Frankfurt zu einer Darstellung der Situation auf dem
Foto- und Imagingmarkt. Quintessenz: In einem schwierigen
Konsum-Umfeld ist die tatsachliche Lage besser als die Stimmung.

Jetzt ist Aktivitat gefragt.

Zwar habe sich das Konsumklima deut-
lich verschlechtert und die Verunsiche-
rung der Verbraucher sei grof3, erklarte
Werkhausen. Dies habe sich bei den Kon-
sumenten aber faktisch nicht auf die Be-
wertung der eigenen finanziellen Situa-
tion ausgewirkt. Die Fotobranche biete
in diesem Umfeld sogar ein besonders

gutes Bild: ,Wir haben im Bereich Foto
im ersten Halbjahr bei Fotoproduk-
ten/Handelswaren ein Umsatzplus von
respektablen 9,2 Prozent, betonte
Werkhausen. Selbst wenn man die vom
Preisverfall bekanntlich besonders be-
troffenen Bild-Dienstleistungen einbe-
ziehe, bleibe immer noch ein respekta-

Dieter Werkhausen, Vorsitzender des Photoindu-
strie-Verbandes: ,Das Umfeld, in dem wir uns
bewegen, ist nicht einfacher geworden, wir
miissen die Armel hochkrempeln und unsere
Chancen suchen und nutzen.“

bles Wachstum von 2,9 Prozent: ,,Damit
konnten wir uns in einem schwierigen
Umfeld auRRerordentlich gut behaupten.
Das kann und muf3 uns Selbstvertrauen
und Selbstbewuf3tsein geben.“
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einschlagigen Industrie und der Druck-
Fachpresse ist ein hochkaratiges Pro-
gramm geplant, das den Anwendern aus
der Druckvorstufe Know-how, maR-
geschneiderte Problemlosungen und
Zukunftstrends vermitteln soll“, beton-
te Bernd Aufderheide.

Das bewihrte Forum ,Meet the Profes-
sionals“ soll auch im kommenden Jahr
der kreativen Szene aus Fotografie,
Werbung, Presse, Content, Dienstlei-
stung und elektronischen Medien ein
attraktiver Anlaufpunkt sein. Dazu soll
an der Schnittstelle zwischen Consu-
mer-und Profi-Bereich in Halle 8.1 eine
internationale Business-to-Business-
Plattform mit interessanten Events,
Workshops und Ausstellungen angebo-
ten werden.

Zentrum der
AV-Kommunikation

Wie bisher soll die Professional Media
im Rahmen der photokina in der Halle
14 das Angebot der professionellen
Bildkommunikation prisentieren. Neu
ist dabei der inhaltliche Einbezug der

1,7 Millionen Kameras im
ersten Halbjahr

Als besonders positive Tatsache hob
Werkhausen hervor, daf im ersten Halb-
jahr 1,7 Millionen neue Kameras (analog
und digital) verkauft worden seien. Zwar
stehe dem ein leichter Riickgang im
Filmgeschift des ersten Halbjahres um
2 Prozent gegeniiber, der vor allem
durch die negative Entwicklung im

U'mestreniwichk pne | HI 20

Wi

bei der KolnMesse, erwartet von der neuen
Messekonzeption steigende Aussteller- und
Besucherzahlen.

Infocomm Europe. Diese Veranstal-
tung, die seit diesem Jahr jahrlich in
Koln durchgefiihrt wird, soll in unge-
raden Jahren als separate Veranstaltung

Schwarzweif3- und Sofortbild-Bereich
getragen sei. ,Der Colornegativfilm hat
sich insgesamt mindestens auf dem
hohen Niveau des Vorjahres gehalten,
mit einem Wachstum von 9 Prozent bei
APSFilmen*, erklirte Werkhausen. ,,Das
ist eine gute Nachricht.*

Darum sei davon auszugehen, daf3 der
Markt fiir Colorpapierbilder auch in die-
sem Jahr leicht wachsen werde — auf et-
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und in geraden Jahren im Rahmen der
photokina stattfinden. Zum eigenstan-
digen Profil dieser Infocomm Europe at
photokina wird auch die ICIA (Inter-
national Communications Industries
Association) — der ideelle Trager der
Infocomm Europe — einen Beitrag
leisten. Sie wird das in diesem Jahr mit
Erfolg gestartete internationale Se-
minarprogramm mit hochkaratigen
Experten-Vortragen zu  aktuellen
Branchenthemen fortsetzen.

Erweitertes Rahmenprogramm

Neben dem Angebots-Spektrum der
Aussteller soll auf der photokina 2002
auch die Bandbreite der Rahmenveran-
staltungen wachsen. Auch hier zeigt
sich die Initiative der Organisatoren,
neue Zielgruppen anzusprechen: Als
besondere Attraktion fiir die Jugend ist
erstmals eine eigenstindige ,Event-
Halle“ geplant. In Halle 7 sollen mit
Super-Shows, Action-Centern und
Erlebniswelten Jugendliche an die
Faszination der World of Imaging
herangefiihrt und spielerisch mit den

wa 5,2 Milliarden Colorpapierbilder aus
Erstbestellungen plus 800 Millionen Bil-
der aus Nachbestellungen. Beim Absatz
von Analogkameras habe es zwar im er-
sten Halbjahr einen Riickgang um 14
Prozent gegeben. APS Kameras ohne
Autofocus hatten ihr Volumen aber aus-
bauen konnen. Dazu kime, so Werkhau-
sen, ein Mengenzuwachs von 96 Prozent
bei Digitalkameras. , Eine Absatzmenge
von voraussichtlich rund 3,5 Millionen
Analogkameras zum Ende des Jahres be-
deutet, daf allein in den letzten fiinf Jah-
ren anndhernd 19,5 Millionen Analog-
kameras verkauft wurden, die erfreulich
haufig genutzt werden®, betonte Werk-
hausen. ,Die im gleichen Zeitraum ver-
kaufte Menge an Digitalkameras wird
sich bei etwa 2,1 Millionen Stiick bewe-
gen.“ Dieser Schwung im Digitalkame-
ra-Markt habe sich auch auf den Verkauf
von Speicherkarten ausgewirkt, deren
Volumen sich um 150 Prozent verbessert
haben dirfte — nach 220.000 Sttick im
Vorjahr. Zudem seien im vergangenen
Jahr rund 3 Millionen Inkjet Packungen
mit 189 Millionen Blattern verkauft wor-
den — gefolgt von einer Steigerungsrate
von annahernd 30 Prozent bei den
Packungen und 14 Prozent nach Blét-
tern im ersten Halbjahr 2001.



neuen Techniken der grenzenlosen
Bilderwelten vertraut gemacht werden.
,Mit den Jugend-Events wollen wir vor
allem am Wochenende zahlreiche Be-
sucher aus unserer bevolkerungs-
starken Region anlocken — allein im
Umkreis von 50 km um Koln leben tiber
8 Millionen Menschen.
Populare Bands, Show-
stars und Jugendsender
von Rundfunk und
Fernsehen werden dazu
beitragen, dafd in Halle 7
die Post abgeht“, beton-
te Bernd Aufderheide.

Ein stirkeres Gewicht
als in den vergangenen
Jahren wird auf der
photokina 2002 auch
die Prdsentation von
Bildern haben. Daher
ist in Zusammenarbeit
mit der internationalen
Photo-Szene Kéln und den Kolner
Museen ein Ausstellungsprogramm
geplant, das hochsten qualitativen
Anspriichen gerecht werden soll. ,Was

Alles in allem habe sich, so Werkhausen,
der Gesamtumsatz mit Amateur-Foto-
produkten trotz der Riickgange in ein-
zelnen Segmenten im ersten Halbjahr
leicht verbessern konnen: ,Wir gehen
darum davon aus, 2001 ein Markt-
volumen von tiber 6,55 Milliarden DM zu
erreichen.“ Dabei spielt nach Ansicht
des Vorsitzenden des Photoindustrie-
Verbandes der Fotofachhandel eine
besonders wichtige Rolle, denn, so
Werkhausen, rund 55 Prozent aller
Digitalkameras, 62 Prozent aller
Analogkameras, 43 Prozent aller
Filme und 76 Prozent aller Speicher-
karten wurden vom Fotofachhandel
verkauft.

Grofderer Markt

Werkhausen erinnerte bei seiner Markt-
tibersicht an die Ausweitung des Foto-
marktes durch die digitale Entwicklung:
Die Konvergenz der Technologien fiihre
zu einem neuen Marktsegment des Info-
Imaging, das allein in Deutschland
einschlief3lich des Profi-Marktes im ver-
gangenen Jahr fiir ein Umsatzvolumen
von 25,6 Milliarden DM gestanden
habe (vergleiche imaging+foto-contact
6/2001, S. 8ff.). Die Fotobranche sei be-
sonders gefordert, den Begriff Infolma-

konnte die Bildkompetenz der World of
Imaging anschaulicher demonstrieren
als ein hochkardtiges internationales
Ausstellungsprogramm, das zeigt, wel-
che kreativen, experimentellen und
kiinstlerischen Meisterleistungen mit
Hilfe der Fotografie — ob analog oder
digital — geschaffen wur-
den®, sagte Bernd Aufder-
heide. Einige der geplan-
ten Ausstellungen werden
voraussichtlich auch in
einem gesonderten Kom-
plex innerhalb der photo-
kina auf dem Messegeldn-
de gezeigt werden.

,Damit haben wir eine
hervorragende Basis ge-
schaffen, daf3 die Ausstel-
ler- und Besucherzahlen
der photokina im kom-
menden Jahr  weiter
wachsen, resiimierte
Bernd Aufderheide. , Mit neuen Impul-
sen fiir die Imagingbranche werden wir
die Position der photokina als zentra-
ler, globaler Marktplatz fiir die ganze

ging durch Bildkompetenz mit Inhalt zu
fiillen.

Gemeinsam die
Verbraucher informieren

Dabei seien nicht nur einzelne Unter-
nehmen, sondern die gesamte Branche
gefragt, um den Verbrauchern ,alles
rund ums Bild“, sei es analogen oder di-
gitalen Ursprungs, anzubieten. Vor allem
miisse der Zugang zu den digitalen Bild-
technologien einfacher werden: ,Der Er-
folg der analogen Fotografie weltweit be-
stand und besteht in der Uberwindung
der Inkompatibilitit. Kameras, Filme
und Finishing bilden eine technologisch
weitestgehend standardisierte Einheit
mit dem Ziel, dem Verbraucher optima-
le Bildergebnisse zur Verfligung zu
stellen“, sagte Werkhausen. ,,Wenn um-
fassende Kompatibilitat auch fiir die di-
gitale Fotografie erreicht sein wird —und
wir sind auf dem besten Weg dahin — ha-
ben wir als Fotoindustrie die Chance auf
eine Marktausweitung und damit eine
Abkoppelung vom tritben Konjunk-
turumfeld.“ Dabei komme es besonders
darauf an, die Verbraucher besser und in-
tensiver als bisher tiber die Moglichkei-
ten digitaler Bild-Dienstleistungen zu
informieren: ,Bei der PMA Podiums-

photokina

Markus Oster, Geschdftsbereichsleiter Kommu-
nikation und Medien der KolnMesse, war an der
Entwicklung des neuen Konzeptes malsgeblich
beteiligt.

Welt der Anwendungen, Technologien
und Kommunikation rund ums Bild
sichern und ausbauen.“

diskussion in Miinchen (Anmerkung der
Redaktion: s. S. 28ff. dieser Ausgabe)
wurde eine verstarkte Anstrengung aller
Marktteilnehmer gefordert, dem Ver-
braucher Orientierungshilfe zu geben
auf dem Weg zum ausgedruckten Bild“,
erklarte Werkhausen. ,Hier sehe ich in
der Tat Handlungsbedarf, und zwar fiir
konzertierte Branchenaktionen. Da
miussen Kamera-Anbieter, Fachbera-
tung und Verkaufer, Fotofinisher, Foto-
fachpresse — sowohl in Richtung Handel
als auch in Richtung Endverbraucher —
und auch der Verband in seiner Presse-
arbeit Richtung Massenmedien und
Tagespresse zusammenarbeiten und
dem Verbraucher sagen, wie seine
Wiinsche nach Bildern und Bildkom-
munikation erfiillt werden kdnnen. Die
Moglichkeiten sind zum allergréfdten
Teil technisch bereits vorhanden, die
Systeme sind eingerichtet, nur: Der
Verbraucher weif3 es offenbar noch
nicht. Jede Initiative ist da willkommen.“
Darum, so restimierte Werkhausen,
brauche man auch in der Zeit bis zur
photokina viele Ideen, viele Initiativen
und viele gemeinschaftliche Aktionen:
,Die photokina 2002 muf3 einen neuen
Rekord in der Geschichte der Foto-
branche markieren.“
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Die Partnerschaft von Carl Zeiss
mit wichtigen Kameraherstellern
stand im Mittelpunkt des dies-
jahrigen Presse-Symposiums, zu
dem der Geschiftsbereich Photo-
objektive des legendaren Unter-

nehmens nach Oberkochen
eingeladen hatte. Fiihrende

Reprisentanten aller wichtigen
Geschiftspartner stellten dabei
ihre erfolgreichen Aktivititen
mit Carl Zeiss vor. Neu in der
exklusiven Runde: das amerika-
nische Unternehmen Band Pro,
das Zeiss Objektive im Bereich
der digitalen Filmproduktion
einsetzt.

Nach Ansicht von Dr. Winfried Scherle,
Leiter des Carl Zeiss Geschaftsberei-
ches Photoobjektive, hat sich die auf

Y I“‘II

Partnerschaft mit wichtigen Kamera-
herstellern basierende Struktur des Ob-
jektivgeschaftes bei Carl Zeiss bewahrt.
Dabei wird jedes Objektiv im Kompe-
tenzzentrum in Oberkochen bis zum
Prototyp entwickelt —die Produktion in
Klein- oder Grof3serien erfolgt dann, so
Scherle, ,weltweit an dem Ort, der nach
wirtschaftlichen und logistischen Ge-
sichtspunkten am besten geeignet ist.“
Dabei werden die von Carl Zeiss fest-
gelegten Standards penibel tiberwacht
und der gesamte Fertigungsprozefd
von dem Oberkochener Hersteller zer-
tifiziert. Dafiir, daf3 die auf3erordentlich
hohen Qualititsmaf3stibe, die den Ruf
der Marke Carl Zeiss begriinden, auch
immer eingehalten werden, sorgen von
Zeiss selbst entwickelte Mef3gerite. Der
Vertrieb und das Marketing der Objek-
tive liegen nahezu ausschlieRlich in den
Hénden der Kamerahersteller, die mit
Zeiss zusammenarbeiten — unterstiitzt
vom Produktmarketing in Oberkochen.

,Meet the Presidents“war das Motto des Carl Zeiss Presse Symposiums mit fiihrenden Vertretern aller
Kamerapartner: (von links) Thomas Weber-Capaul, Geschdftsfiihrer von Alpa Capaul & Weber, Ziirich,
Schweiz; Amnon H. Band, President Band Pro, Film Video, Burbank, USA; Peter Korsgen, Direktor
Consumer Business Management, Sony Deutschland GmbH, Kéln; Goran Bernhoff, President/CEO der
Victor Hasselblad AB, Goteborg, Schweden; Dr. Winfried Scherle, Leiter des Carl Zeiss Geschaftsbereichs
Photoobjektive; Wilhelm Hotes, Geschdftsfiihrer Yashica/lKyocera GmbH (Contax), Hamburg; Franz
Kraus, Geschdftsfiihrer von Arnold & Richter (Arri), Miinchen; Paul Dume, Geschdftsfiihrer Rollei

Fototechnic, Braunschweig.
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Dr. Winfried Scherle, Leiter des Geschdfts-
bereiches Photoobjektive bei Carl Zeiss

Dauerhafte Zusammenarbeit

Dabei hat die Partnerschaft mit der Ka-
meraindustrie fiir Carl Zeiss eine lange
Tradition. Das deutsche Unternehmen
Rollei setzt die hochwertigen Objektive
bereits seit 1920 ein. 1937 kam mit der
Minchener Firma Arri ein Hersteller
von Kino-Film-Kameras hinzu, der
ebenfalls bis heute der Marke Zeiss treu
geblieben ist. Die Zusammenarbeit hat
Weltruf: Hollywood zeichnete Zeiss
Objektive fiir Arri Kameras bereits mit
technischen Oskars aus.

Seit 1952 ist Hasselblad Kunde in Ober-
kochen. Der japanische Konzern Kyo-
cera gehort seit der Ubernahme der
Marke Contax im Jahre 1972 zu den
Zeiss Partnern. Neue Dimensionen fiir
Carl Zeiss eroffnete ab 1983 die Zu-
sammenarbeit mit Sony — zuerst im
Camcorder-Bereich, spater bei den
Digitalkameras. Damit stief3 die deut-
sche Nobelmarke in bisher unbekann-
te quantitative GrofRenordnungen vor:
Nicht weniger als 5 Millionen Carl Zeiss
Objektive sind bis heute fiir Sony
produziert worden. Darauf muf3te Zeiss
nicht nur technologisch reagieren,
sondern auch eine neue Ordnung ent-
wickeln: ,Die Beziehung zu Sony hat
unser Nummernsystem gesprengt®,
schmunzelte Dr. Winfried Scherle.
Sehr viel kleiner sind die Stiickzahlen
fiir den exklusiven Schweizer Kamera-
hersteller Alpa. Jiingstes Mitglied in der
Zeiss Familie ist das amerikanische
Unternehmen Band Pro, das Systeme fiir
digitale Filmaufnahmen vermarktet. Da
in diesem Segment auf vergleichsweise
kleinen 2/3 Zoll Aufnahmechips eine



Qualitit erreicht werden muf3, die auch
bei der Projektion auf Kino-Leinwin-
denkeine Verzerrungen aufweist, ist die
Zusammenarbeit mit dem kompro-
mifdlosen Qualititsproduzenten Carl
Zeiss eine wichtige Voraussetzung, um
dieser neuen Form des Kinos zum
Durchbruch zu verhelfen.

Vielfalt und Verlalichkeit

Die unterschiedlichen Kamerasysteme
der Geschiftspartner fithren zu einer
uberraschenden Vielfalt in der Zeiss
Objektiv Palette, die zahlreiche ver-
schiedene Formate umfaf3t. Dabei
zeichnen sich die Produkte fiir jedes
einzelne System durch spezielle Super-
lative aus. Im Mittelformat wurde bei
der Zusammenarbeit mit Hasselblad
die Kompatibilitit mit den unter-
schiedlichen Kameratypen iber Jahr-
zehnte gewéhrleistet. Die Objektive mit
Zentralverschlufl sind dabei auf3eror-
dentlich robust — eine Eigenschaft, die
unter anderem von der amerikanischen
Weltraumbehorde NASA  geschitzt
wird. Die ersten Bilder vom Mond
wurden mit Carl Zeiss Objektiven und
Hasselblad Kameras aufgenommen.
Der deutsche Hersteller Rollei kann da-
gegen im Mittelformat auf den schnell-
sten elektronischen Verschluf verwei-
sen. Kyocera realisiert mit der Contax
645 Autofocus-Komfort mit Carl Zeiss
Qualitat. Alpa dagegen konnte mit
dem Carl Zeiss Biogon das schirfste
Fotoobjektiv aus Oberkochen an seine
Schweizer Exklusiv-Kameras mon-
tieren.

Im Kleinbildbereich gibt es Carl Zeiss
Objektive nur bei Kyocera: mit manu-
ellem- oder Auto-Fokus fiir die Contax
Spiegelreflex Kameras, im MefRsucher-
segment fiir die Contax G und im Kom-
paktbereich fiir die Contax T3. Selbst
APS Fotografen brauchen seit Ein-
fithrung der Contax Tix nicht auf Zeiss
Objektive zu verzichten. In der Zusam-
menarbeit mit Sony wurden bei den
Objektiven fiir digitale Camcorder und
Digitalkameras neue Dimensionen der
Kompaktheit erreicht.

Markterfolg durch Qualitit

Im Gesprach mit der Fachpresse zeig-
ten sich die Vertreter aller Carl Zeiss
Partner vom hohen Wert der Zu-
sammenarbeit mit der Oberkochener
Objektivschmiede tiberzeugt. Das gilt
nicht nur fir die traditionellen Seg-

mente. So konnte der traditionelle
Mittelformat-Spezialist Hasselblad er-
folgreich den Markt fir digitale
Profifotografie erobern. 70 Prozent
aller digitalen Riickteile fiir Mittel-
formatkameras, so betonte Goran Bern-
hoff, President/CEO der Victor Hassel-
blad AB, werden weltweit an Hasselblad
Kameras eingesetzt. Zu den Partnern
gehoren hier Kodak und der ame-
rikanische  Aufnahmechip-Hersteller
Foveon. Dabei konnte das schwedische
Unternehmen seinen Anteil am Mittel-
formatgeschift insgesamt in den ver-
gangenen zwei Jahren deutlich nach
oben schrauben: Der Anteil am
Weltmarkt stieg seit 1999 nach
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Carl Zeiss

Stiickzahlen von 12 auf 20 Prozent.
Auch Rollei, so Geschiftsfithrer Paul
Dume, sieht in der Zusammenarbeit
mit Carl Zeiss die perfekte Ergidnzung
zur eigenen Kompetenz bei der Ent-
wicklung professioneller Kamerasyste-
me. Und fiir die Contax Kameras des
japanischen Konzerns Kyocera wurden
in Oberkochen nicht weniger als 74
Objektive entwickelt, mit denen, so
Wilhelm Hotes, Geschiftsfithrer der
Yashica/Kyocera GmbH, seit 1972 14
Spiegelreflexkameras, zwei Mef3sucher-
kameras und sieben Kompaktmodelle
ausgestattet wurden.

Qualitat statt Preiskampf

Mit interessanten Marktzahlen unter-
strich Peter Korsgen, Direktor Consu-
mer Business Management bei der Sony
Deutschland GmbH, die Bedeutung der
Carl Zeiss Qualitatsphilosophie fiir die
Digitalfotografie. Nach dem erfolgrei-
chen Start im Camcorder-Segment, wo
120.000 Gerdte mit Zeiss Objektiven
allein in Deutschland verkauft wurden,
hat die Partnerschaft mit Zeiss in den
vergangenen zwei Jahren wesentlich
zum Erfolg von Sony auf dem Digital-
kameramarkt beigetragen. Nachdem
im Jahre 1999 erstmals zwei Sony
Kameras mit Zeiss Objektiven auf den
Markt kamen, sind es zur Zeit fiinf
Modelle, die den edlen Schriftzug aus
Oberkochen an der Linse tragen. Dies
hat sich nach Angaben von Peter Kors-
gen nicht nur auf den quantitativen
Markterfolg niedergeschlagen. Die ge-
meinsam mit Carl Zeiss realisierte Pre-
mium-Strategie ermoglichte es Sony
auflerdem, im harten Preiskampf des
Digitalkameramarktes einen echten
Mehrwert zu erzielen. So stieg der Sony
Marktanteil in Deutschland von 1999
bis heute nach Stiick von 9,7 auf 11 Pro-
zent, nach Wert aber von 12,8 auf 17,9
Prozent. Davon, so Korsgen, habe nicht
nur Sony, sondern auch der Fotohan-
del profitiert.

Qualititskiller Film-Planlage

Die unbestrittene, optische Qualitit der
Carl Zeiss Objektive ist eine wichtige
Voraussetzung fiir optimale Bild-
ergebnisse. Sie ist allerdings nicht
die einzige. Das verdeutlichte Korne-
lius Fleischer, Marketingleiter Photo-
objektive bei Carl Zeiss, vor der Fach-
presse. Da die endgiiltige Bildqualitit
von allen Komponenten des Kamera-
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systems mitbestimmt wird, nahm man
bei Carl Zeiss ein besonderes Problem
im wahrsten Sinne des Wortes unter die
Lupe: die Planlage des Films.

Denn die optimale Bildqualitit jedes
Fotoobjektivs wird nur auf einer
definierten Ebene erzielt. Weicht der
Film von dieser Ebene ab, ist dieses
Qualitatsoptimum nicht mehr gewihr-
leistet. Mit einem speziell entwickelten
MefRRsystem mit einer Genauigkeit von
1/1000 mm (1p) nahmen sich die Zeiss
Ingenieure  gingige Mittelformat-
magazine (ohne Filmansaugung) vor.
Das Ergebnis war erniichternd: Das
Aufrollen des Films fithrt zu einer
Wolbung des Materials, die sich in
Abweichungen bis zu 400p von der
definierten Filmebene niederschlagen

Neuheiten

Neues Modell in Plaubels

Peco profia Serie

Die Plaubel Feinmechanik und Optik
GmbH hat mit der PL69 eine neue
Fachkamera in ihrer Peco profia
Serie vorgestellt. Die Kamera lafdt
sich per 6 x 9-Adapter mit Rollfilm-
cassetten fiir Mamiya RB67 oder
Horseman einsetzen, arbeitet aber

auch mit dem Digital Adapter PL40
aus dem eigenen Haus. Bekannte
Merkmale der Peco-Serie wurden
auch fiir das neue Modell ibernom-
men. So zum Beispiel Feintriebe und
Nullrasterung fiir alle grof3ziigigen
Verstellwege, Basis- und Zentralver-
stellung der L-Standarten, Schirfen-
tiefe-Einstellachse mit Blendenskala,
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kann. Zum Vergleich: Ein Haar ist 60y,
ein Blatt Papier 80p dick, der Film
selbst 120 bis 220y1.

Beim Ausmafd der Filmwolbung spielt
neben der Bauweise des entsprechenden
Magazins die Zeit eine wichtige Rolle. Je
langer der Film um die Umlenkrolle des
Magazins gewickelt war, umso groRer ist
die Abweichung. Das ist die wissen-
schaftliche Bestatigung der alten Mittel-
formatregel, daf? besonders das zweite
Bild eines Films nicht besonders scharf
ist: Wenn vor einer Aufnahmeserie ein
Film langer im Magazin war, hat der Film
an der Stelle des zweiten Bildes die
langste Zeit an der Umlenkrolle ver-
bracht, denn die folgenden Bilder
werden ja schneller durchgezogen,
wéahrend das erste von vornherein

auf der Filmandruckfliche positioniert
war.

Dr. Hubert Nasse, Leiter der Anwen-
dungstechnik, erlduterte anschlieRend,
warum dieses Problem gerade bei
grofleren Filmformaten wie Mittel-
format seine Auswirkungen zeigen kann:
Die Tiefenscharfe nimmt namlich mit
kleinerem Bildformat zu.

Den Kamerapartnern von Carl Zeiss
wurden die Forschungsergebnisse
natiirlich umgehend zur Verfligung
gestellt, denn der renommierte Op-
tikhersteller mochte sichergehen, dafl
die legendire Qualitit seiner Objektive
auch in den anderen Kamerakomponen-
ten seine Entsprechung findet. Am Ende
zihlen schlieRlich keine MTF Kurven,
sondern Bilder.

Wasserwaa-
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lupe als Ein-

stellzubehor. Die PL69 wiegt fiinf Kilo-
gramm. Sie ist ab sofort lieferbar. Die
unverbindliche Preisempfehlung lautet
5.800 DM.

Carl Zeiss Makro-Sonnar T*
fir Contax N-System

Bei Yashica Kyocera gibt es ab sofort ein
neues Carl Zeiss Objektiv fiir das Con-
tax N-System: Das Makro-Sonnar T*
2,8/100 mm ermdglicht eine stufenlose
Scharfstellung innerhalb des Bereichs
von unendlich bis 1:1-Makroein-
stellung. Mit der Floating-Element-
Konstruktion und dem Einsatz von
Glassorten mit anomaler Dispersion in
drei Linsen ist eine tiber den gesamten
Abbildungsbereich gleichbleibend gute
Abbildungsleistung gewahrleistet. Die
kiirzeste Motiventfernung betrdgt in
der Makroeinstellung etwa 14 cm.

Durch diesen grofden Arbeitsabstand
wird der Einsatz von Blitzlicht oder an-
deren kiinstlichen Lichtquellen er-
leichtert. Im Autofokusmodus kann der
Anwender zwischen Vollbereichs- und
Zonenfokus umschalten. Bei der Ver-
wendung der Zonenfokus-Funktion
wird der Aufnahmebereich zwischen
einem Makrobereich und einem Be-
reich fur allgemeines Fotografieren
unterteilt. Hierbei wird die Geschwin-

digkeit der automatischen Scharf-
stellung erhoht. Zusatzlich gestattet
die im Objektiv integrierte Dual-Fo-
kus Technik einen schnellen Wechsel
zwischen automatischer und manu-
eller Fokussierung, ohne dafd eine
manuelle Umschaltung zwischen den
Scharfstellmodi erforderlich ist.

Die optische Konstruktion des Ob-
jektivs besteht aus zwolf Linsen in
acht Baugruppen. Es hat die Abmes-
sungen 130 x 86 mm, wiegt 960
Gramm und besitzt ein Filtergewinde
mit 72 mm Durchmesser. Das
Makro-Sonnar T* 2,8/100 mm ist ab
sofort lieferbar. Die unverbindliche
Preisempfehlung lautet ca. 4.596 DM/
2.350 Euro.
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Gabriele Scheibel (unten sitzend), Geschdtftsfiihrerin des Photo + Medienforums, Hella Meyer (dahin-
ter), CeWe Color, und Rainer Schmidt, Geschdftsfiihrer des Photoindustrie-Verbandes (hinten, M.),

freuten sich mit den Preistrdgern (v. l.): Christian Walz, Bianca John, André Hemstedt, Francesco
Fiorentino, Julia Kneuse und Petra Ellebracht.

Photo + Medienforum
feierte mit 150 Gasten

TV. VIDEO. AUDIO. MECABLITZ

150 Giste hatten sich im Oktober in
Kiel eingefunden, um mit dem Photo+
Medienforum und der Landesberufs-
schule gleich drei Ereignisse zu feiern:
die Umbenennung der seit 1952 beste-
henden Bildungsinstitution, die Aus-
zeichnung der besten Absolventen des
Abschluf3jahres 2001 der Landes-
berufsschule mit dem Heinz-Neumiil-
ler-Preis und die Vergabe des Preises des
Photoindustrie-Verbandes an die beste
Absolventin des Hauptlehrganges 2001.
Dieser Preis ging an Bianca John, die
von Rainer Schmidt, Geschaftsfiihrer
des Photoindustrie-Verbandes, ausge-
zeichnet wurde. Der Heinz-Neumidiller-
Preis fiir die besten Absolventen der
Landesberufsschule ging in diesem
Jahr an Francesco Fiorentino (Photo-
Planet, Stuttgart), Petra Ellebracht
(Photo Dose, Bremen), André Hemstedt
(Foto Hemstedt, Leck), Julia Kneuse
(Kamera GmbH, Wiesbaden) sowie
Christian Walz (Eurocolor, Kiel). Uber-
bringerin des Preises war Hella Meyer,
CeWe Color, die auf3erdem im Auftrag
der Oldenburger Grof3finishinggruppe
eine Spende tiber fast 27.400 DM an das
Photo + Medienforum Kiel tibergab.

Verschiedene Ansprachen rundeten die
Feier ab. So stellte Ministerialrat Wolf-

gang Heere die Geschichte der Landes-
berufsschule seit 1952 vor. Karl-Volker
Sauer, Schulleiter der Beruflichen
Schulen am Ravensberg, zu der die Lan-
desberufsschule Photo + Medien Kiel
gehort, unterstrich die Bedeutung der
von der Wirtschaft gestifteten Preise ftir
die Motivation der Auszubildenden und
das Ansehen der Institution. Und Klaus
Kirchwehm, Vorsitzender des Schul-
vereins der Landesberufsschule und
Vorstandsmitglied des Photo + Medien-
forums, dankte Gasten und Forderern
fur ihr unermiuidliches Engagement.

Hella Meyer, Vertreterin der Oldenburger CeWe
Color Gruppe (r.), iiberreichte eine Spende iiber
27.381,62 DM an Gabriele Scheibel, Geschdfts-
fiihrerin des Photo + Medienforums.

Zukunftssicher.
Bedienfreundlich.
Individuell.

Erleben Sie Fotografieren mit Metz.

Digital oder Analog. Vom preisbewuf-
fen Einsteiger- bis hin zum Profi - Stab-
Blitzgerdt. |hr Vorteil: durch das intelli-
genfe SCA-Adapter-System bleibt Metz
Blitz und Zubehdr — auch wenn lhre
Kamera wechselt.

Mehr Informationen von Metz-VWerke,
Postfach 1267, 90506 Zimndorf.

www.metz.de

Metz. Immer erster Klasse.
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S-Klasse-Modelle mit 4 und 3,2 Megapixeln

Neben ihrer hohen Auflésung bieten
beide Kameras eine prazise Kamera-
technik und modernste digitale
Features. Die im edlen Anthrazit-
Metallic-Look konzipierte S40 liefert
mit ihrem 4-Megapixel-RGB-CCD
Bilder in einer maximalen Auflésung
von 2.272 x 1.704 Pixeln. Die S30,
ausgestattet mit einem Flieder-Silber-
Gehiuse, verfligt tiber einen 3,34 Mil-
lionen Pixel-CCD und fotografiert mit
2.048 x 1.536 Pixeln. Damit liefern
beide Kameras laut Aussage von Canon
hinreichende Datenmengen fiir Aus-
drucke selbst in den GroRen A4-
oder A3.

Je nach Anwendungszweck konnen die
Bilddaten in vier verschiedenen Auf-
16sungs- und jeweils drei JPEG-
Kompressionsstufen gesichert werden.
Dariiber hinaus steht den Anwendern
auch das Canon-RAW-Format zur
Verfiigung, das in seiner neuen Form
noch platzsparender speichert als
bisher.

Neuer Farbsensor

Beide Kameras sind mit einer
neuen Farbsensor-Technik ausgestat-
tet. So sorgt ein Primirfilter mit
erhohtem Griinanteil fiir eine ver-
besserte Farbauflosung, als dies bisher
bei Verwendung herkémmlicher Kom-
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plementirfarbfilter moglich war. Die-
ser kombiniert mit dem ebenfalls neuen
optimierten adaptiven Signalprozessor
die hohe Lichtempfindlichkeit tradi-
tioneller Komplementar- mit der
Farbbrillanz von RGB-Filtern. Somit
werden die Vorteile beider Systeme in
dieser Digitalkameraklasse vereint.
Fiir eine naturgetreue Farbwiedergabe
sorgen dartiber hinaus sechs ver-
schiedene Weifdabgleichseinstellungen,
darunter beispielsweise Tages- und
Kunstlicht sowie manuelle und auto-
matische Weifdabgleichswahl.

Individuell gestaltbar

Individualitat wird bei den S-Schwe-
stern grof3 geschrieben. So kann der
Fotograf im ,My Camera Mode* Start-
bild, Startsound, Auslésesound und
Selbstauslosersound den personlichen
Wiinschen gemafd speichern. Jeweils
drei Bilder beziehungsweise Tone sind
bereits vorinstalliert und konnen tiber
die Zoombrowsersoftware editiert wer-
den, weitere befinden sich auf der im
Lieferumfang enthaltenen CD-ROM.
Dartiber hinaus besteht die Moglich-
keit, eigene Bilder und Sounds via USB
auf die Kamera zu iberspielen. Ein
weiteres neues Feature besteht darin,
Tonaufnahmen den Bildern hinzuzu-
fligen. Sowohl direkt nach der Aufnah-

ot r

)
2

me als auch im Wiedergabemodus
konnen bis zu 60 Sekunden lange Kom-
mentare zu den Fotos ins Mikrofon
gesprochen und gesichert werden.

Optik

Unterstiitzt wird die hohe Auflosungs-
leistung durch ein kompaktes 7,1 — 21,3
mm Dreifach-AF-Zoom-Objektiv, das
eine Brennweite entsprechend dem
Kleinbildformat von 35-105 mm
bietet. Die Lichtstirke reicht von
2,8 (Weitwinkel) bis 4,9 (Tele). Da fiir
die Scharfstellung nur ein Element
des Objektives bewegt wird, ist dieser
Vorgang in kiirzester Zeit moglich.
Der TTL-Autofocus des Objektivs sorgt
auch in SchnappschufRsituationen
durch kontinuierliche Schérfennach-
fihrung daftir, dafd die Motive mit der
richtigen Schérfe digitalisiert werden.
Die S30 und die S40 bieten zahlreiche
manuelle und automatische Funktio-
nen fiir die Steuerung der Aufnahmen.
Der Zugriff auf dreizehn verschiedene
Programmautomatiken wird durch das
EOS-basierte Wahlrad an der Kamera-
oberseite gewahrt.

Erganzt wird die Programmautomatik
durch die Blendenautomatik (Tv),
die Zeitautomatik (Av) sowie durch
die manuelle Einstellung von Zeit und
Blende (M).



Kreative Features

Fiir eine kreative Gestaltung der Auf-
nahmen stehen verschiedene Motiv-
programme wie zum Beispiel Portrait,
Landschafts- oder Panoramaaufnahme
sowie diverse Farbeffekte (kraftig,
neutral, Sepia, SchwarzweiR) bis hin
zum Sport-Foto-Modus (schnelle Ver-
schluf3zeit) und Slow Synchro (Lang-
zeitbelichtung) fiir lichtarme Motive
oder gewilinschte  Bewegungsun-
scharfen zur Verfiigung.

Serienbilder konnen entweder im
Hochgeschwindigkeitsmodus oder im
Normalmodus aufgenommen werden.
Die PowerShot S40 kann so entweder
2,5 Bilder pro Sekunde mit maximal
finf Bildern in Folge oder neun in
Serie bei 1,5 Bildern pro Sekunde
aufnehmen. Die S30 ist aufgrund der
geringeren Datenmenge noch schnel-
ler: Im Hochgeschwindigkeitsmodus
schafft sie drei Bilder pro Sekunde
(maximal sieben in Serie) beziehungs-
weise eine 12-Bilder-Serie bei zwei
Bildern pro Sekunde.

Die Lichtempfindlichkeit kann bei
beiden Modellen mit den Werten ISO
50, 100, 200, 400 (bei der S30 bis
ISO 800) festgelegt werden. Der Auto-
matik-Modus arbeitet im Bereich von

Die 4-Megapixel-Digitalkamera PowerShot S40
von Canon steckt in einem edlen Anthrazit-
Metallic-Gehause.

50 oder 100 ISO. Der Verschluf3zeiten-
bereich reicht von 15 Sekunden bis zu
1/1.500 Sekunden. Mit Hilfe der Zoom-
Funktion kann der Anwender direkt
nach der Aufnahme die Detailschirfe
kontrollieren und mit der Histo-
grammfunktion den Kontrastumfang
und die Belichtung seiner Aufnahmen
beurteilen.

Mit beiden Kameras lassen sich dartiber
hinaus Videofilmchen in einer Linge
von bis zu zwei Minuten in einer Auf-
losung von 320 x 240 Pixeln auf-
zeichnen.

Direkter Druck

Die S30 und S40 konnen iiber ein Kabel
mit dem Card-Printer CP-10von Canon
verbunden werden. Auf diese Weise
konnen die digitalen Aufnahmen,

Canon

direkt und ohne Umweg iiber den Com-
puter ausgegeben werden. Die An-
steuerung erfolgt von der Kamera
aus. Die Kamerasoftware erlaubt beim
Direktdruck Bilder zu beschneiden, zu
skalieren, zu rotieren oder nur be-
stimmte Bildteile zu drucken.

Dank ihres kompakten Formates von
11,2 x 5,8 x 4,2 cm und einem Gewicht
von 260 Gramm sind die beiden Kame-
ras der ideale Begleiter fiir unterwegs.

Liefertermin

Die PowerShot S30 ist ab Ende
November dieses Jahres erhiltlich.
Die unverbindliche Preisempfehlung
betragt 1.699 DM. Die PowerShot S40
ist seit Ende Oktober lieferbar und
kostet 1.999 DM (UVP).

Die Energieversorgung der Digital-
kameras erfolgt iber einen neuartigen,
langlebigen Lithium-Ionen-Akku, der
zum Lieferumfang gehort. Bei einge-
schaltetem LCD reicht eine Ladung fiir
rund 170 Aufnahmen, wird mit dem
Sucher gearbeitet, sind sogar bis zu 380
Aufnahmen moglich. Beide Modelle
arbeiten mit den robusten Compact-
Flash-Karten Typ I und II. Im Liefer-
umfang ist jeweils eine 16 MB fassende

Haindlerinformationssystem im Netz

Das Online-Informationssystem von Canon, das sich in erster Linie
an Systemhauskunden und IT-Fachhiandler wendet, hat ein neues
Gesicht bekommen. Es 16st das ehemalige Handlerportal Candis
(Canon Dealer Information System) ab und wurde ganz be-
sonders auf die Anforderungen des Handels fokussiert. Unter
www.canon.de/HIS stehen jetzt jederzeit abrufbar hilfreiche Infor-
mationen, Formulare, Downloads von Broschiiren, Logos und
Anzeigenvorlagen zur Verfligung. Zu den vorgestellten Produkt-
gruppen zahlen unter anderem LCD-Projektoren, Drucker,
Faxgerate, Tischkopierer und Scanner. Neben den klassischen
Produktseiten mit Info- und Werbetexten, technischen und Um-
weltdaten, Testlogos und Produktkarten, die alle auch als praktische

Nachder €anvn [ —

Registrierung  —————
erhalt der ===
Hindler mit- ..
tels eines wus

geschiitzten (A
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Zugang zu
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Karte enthalten. hol
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Zum Thema Unterstiit- " a_ i?-
zung finden sich auf den - n
HIS-Webseiten umfas- w
sende Informationen =
beispielsweise zu den
Themen Werbekosten-

ZuschulS, Hotline, Werbe-
mittel/PoS-Materialien.

Downloads fiir die Gestaltung am Point of Sale zur Verfiigung ste-
hen, sind zahlreiche neue Bereiche geschaffen worden. Nutzer des
Auftrittes konnen sich beispielsweise dartiber informieren, fiir
welche Projekte Unterstiitzung geleistet werden kann, welche
Produkte als Leihstellung zur Verfiigung stehen oder welche
Werbemittel von Canon zu den Produkten erhdltlich sind. Des
weiteren finden sich hier Ansprechpartner und Informationen
dartiber, wie die PoS-Unterstiitzung aussieht.

Eine gute Moglichkeit zur Eigenpromotion bietet die Handler-
Registrierung fiir die Canon-Webseite. Wer sich hier eintragen laft,
wird auf der Canon-Verbraucherseite als Referenzhindler gefiihrt
und kann so einen direkten Kontakt zum Endverbraucher herstel-
len. Marco Miiller, Abteilungsleiter Corporate Business bei Canon,
erklart das Kriterium fiir den Relaunch der Handlerseite wie folgt:
wSupport ist fir uns das entscheidende Kriterium im Zusammen-
hang mit partnerschaftlicher Zusammenarbeit. Dazu gehort eben
auch die stindige Verfiigbarkeit von relevanten Informationen.
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94 Modelle ab
1,3 Megapixel

Digitalkameras fir das Weihnachtsgescha

Seit unserer letzten Marktiibersicht zur photokina 2000, wo wir
knapp 70 Digitalkameramodelle vorgestellt haben, hat sich dieser
Markt enorm weiterentwickelt, was sich nicht zuletzt daran zeigt,
daR wir in der aktuellen Zusammenfassung auf 94 Kameras

gekommen sind.

Beriicksichtigt wurden bei unserer
Erhebung alle aktuellen Kameras ab einer
Auflésung von 1,3 Megapixeln, also
diejenigen Modelle, die sich fur die Auf-
nahme echter Fotos eignen. Die Vielfalt
der vorgestellten Kameras und die gestie-
gene Auflosung bis iiber 5 Megapixel zei-
gden, daR die Digitalfotografie immer mehr
zu einer ernstzunehmenden Konstante im
Fotomarkt wird. Alle hier aufgefiihrten
Modelle gehoren entweder zur aktuellen
Produktrange der Unternehmen oder wer-
den noch bis Ende dieses Jahres auf dem
Markt erhiltlich sein. Mit den passenden
Verkaufsargumenten und auch tiber den
Zubehorverkauf kénnen Digitalkameras
ihren Beitrag zu einem gelungenen Weih-
nachtsgeschift leisten.

Um Anfingern den Einstieg in die
digitale Fotografie und vor allem in die
Handhabung von Bilddatenmaterial zu
erleichtern, haben verschiedene Unter-
nehmen in der letzten Zeit Digitalkameras
herausgebracht, die zusammen mit einer
Dockingstation ausgeliefert werden.

‘~l:“-‘-=il
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Zusammen

mit einer
praktischen
Dockingstation
wird auch
Fujifilms

FinePix 4800 Zoom
ausgeliefert.

Kultkamera digital aufgelegt: Canon bietet das
bewdhrte Design der APS-Kamera Ixus auch als
digitale Variante wie die Digital Ixus 300 an.

Dazu gehoren beispielsweise die Modelle
FinePix 4800 Zoom und FinePix 6800
Zoom von Fujifilm. Bei diesen dient die
Dockingstation gleichzeitig als Ladegerat
fiir die Batterien, als (USB-) Schnittstelle
zum PC und eignet sich fiir den Einsatz
der Digitalkamera als Webcam. Bei Kodak
wurde mit ,EasyShare“ ein komplettes
Konzept entwickelt, das Einsteigern die
Digitalfotografie erleichtern soll. Wesent-
licher Bestandteil von EasyShare ist auch
hier die Dockingstation ,Camera Dock",
die mit einer leicht bedienbaren Software
kombiniert wurde.

Auch das Modell Caplio RR 10 von Ricoh
wird zusammen mit der Dockingstation
,Ricoh Base“ ausgeliefert.

Auch fiir ambitioniertere Anwender, die
hohe Anspriiche an die Qualitit stellen, hat
die Ubersicht einiges zu bieten, wie zum
Beispiel die 5-Megapixelkamera von Sony
(DSC-F707), die iiber spezielle Features
verfigt, damit auch Nachtaufnahmen

gelingen, oder die 5,2-Megapixel-Kamera
Dimage 5 von Minolta. Fiir Design-Fans
bieten sich nach wie vor Modelle wie die
Digital IxusV von Canon oder auch die
Pentax Optio 430 im edlen Gehduse an. Fiir
Kunden schlieBlich, die ihre Kameras im
Beruf einsetzen mochten, finden sich
entsprechende Modelle von Canon oder
Nikon in der Ubersicht.

Sinnvoll ist es, beim Digitalkameraverkauf
auch gleich auf die verschiedenen Mog-
lichkeiten der Bildausgabe hinzuweisen.
Fiir die Annahme von digitalen Bildern
stehen Handlern verschiedene Optionen
zur Verfligung. CeWe Color beispielsweise
hat mit dem DigiFilm-Konzept eine
Annahmel6sung gefunden, bei der die
Bilddaten des Speichermediums direkt am
Point of Sale auf eine CD
gebrannt werden. Diese

r.Q,‘—-———"'I_ il -,
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Features wie ein 5-Mega-
pixel-CCD, Night-Framing
und ein Laserautofocus der
Sony DSC-F 707 sorgen dafiir, da8 die Kamera
auch unter extremen Lichtbedingungen zu
guten Bildergebnissen kommt.

wird anschlieffend mit der Fotoauftrags-
tasche quasi als ,,digitales Negativ“ fiir die
Bildentwicklung abgegeben. Annahme-
terminals gibt es aber auch von vielen
anderen Anbietern, wie z. B. Agfas e-box,
das Fujicolor order-it-Terminal, die
Orderstation von Kodak oder das Quelle-



Annahmeterminal. Alle
genannten Unterneh-
men und viele weitere
bieten sowohl {iber On-
line-Bilderdienste oder
iiber die direkte Abgabe
der  Speichermedien
verschiedene Alternativen an, die den
Fotohandel mit einbeziehen und mit
denen Verbraucher an Fotos ihrer digi-
talen Aufnahmen gelangen konnen.
Annahmestationen wie Agfas e-box oder
Fujifilms Digital Photo Center ermog-
lichen in Verbindung mit einem Minilab
(z. B. Agfas d-lab.3, das neue d-lab.2 oder
Fujifilms Frontier) die Ausbelichtung und
das Angebot von Kundenfotos im 1-Stun-
den-Takt direkt im Geschift.

Ein Mehrwert der digitalen Fotografie
besteht darin, daR die digitalen Bilddaten
Nutzungsmaglichkeiten bieten, die die
Verwendungsmaoglichkeiten analoger
Bilder bei weitem tibertreffen. Um diesen
Mehrwert (E-Mail-, Internetanwendun-
gen, Bildbearbeitung) voll ausschopfen zu
konnen, benotigen Verbraucher einen
Computer. Als Fotohandler sollte man zu-
mindest Empfehlungen fiir den benétigten
Arbeitsspeicher oder die Monitoraufl-
sung aussprechen konnen. Da Bilddaten in

der Regel viel
Speicherplatz
bendtigen, sollte
eine  Festplatte
iber mindestens
20 GB Speicher-
kapazitdt, beim
RAM zumindest tiber 128 MB RAM und
beim Videospeicher der moglichst schnel-
len Grafikkarte zumindest iber 16 oder 32
MB verfiigen. Als Computerprozessoren
kommen wahlweise ein~ Pentium III
(Windows) oder ein Mac mit G3- bzw. G4-
Prozessor in Frage. Da eine schnelle USB-
Schnittstelle heute bereits bei den meisten
Digitalkameras zur Grundausstattung
gehort, sollte der Computer iiber einen
entsprechenden Anschluf verfiigen.

Mit dem Angebot eines Fotodruckers
direkt zur Digitalkamera lassen sich
zusatzliche Einnahmen auch durch die fiir
den Fotodruck bendtigten Medien wie
Fotopapiere und Foto-Tintenpatronen
generieren. Entsprechende Produkte wer-
den von Druckerherstellern wie Canon,
Epson oder Lexmark haufig direkt mit den
dazu passenden Materialien angeboten.
Mit dem Argument, daf8 Digitalkamera-
besitzer mit nur einer Speicherkarte
unterwegs oder im Urlaub schnell an die
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Kapazititsgrenze geraten, lassen sich
Kunden gut vom Kauf eines Ersatz-
mediums {iberzeugen. Eine Alternative
dazu sind mobile Festplatten, wie sie in
Deutschland von der Jobo Labortechnik
(Digital Wallet, Nixvue) vertrieben wer-
den. Diese verfiigen tiber Kapazititen von
mehreren Gigabytes und arbeiten mit auf-
ladbaren Batterien, so dafd man unterwegs
die Bilddaten zwischenparken kann und
die Speicherkarte schnell wieder frei fiir
neue Aufnahmen ist. Gerade fiir Digital-
kameras gibt es allerlei Zubehor, das
Mitarbeiter in Fotogeschiften gleich mit
anbieten konnen. So gibt es inzwischen zu
vielen Kameramodellen passende Konver-
ter, tiber die Objektiv- und Filtervorsitze
angebracht werden konnen. Gehort zur
Kamera kein Batterienladegerit und/ oder
entsprechende Akkus, sollte auch dieses
Zubehor zum Angebot des Handlers
gehoren. Weitere Zubehorprodukte sind
zusatzliche Blitzgerite, Diakopiervorsatze,
PC-Card- oder Netzadapter sowie die
verschiedenen Bildbearbeitungs- und Ar-
chivierungsprogramme, die softwareseitig
erhiltlich sind. All diese Produkte zeigen,
daR mit dem Verkauf einer Digitalkamera
das Ende der Gewinnspanne noch lange
nicht erreicht ist. hol

Canon EOS 1D Canon PowerShot S40 Canon PowerShot G2 Canon PowerShot S30 Canon EOS D30
Optische Auflosung 4,16 Mio. Pixel-CCD/ 4,0 Mio. Pixel-CCD/ 4 Mio. Pixel-CCD/ 3,34 Mio. Pixel-CCD/ 3,2 Mio. Pixel CMOS/

Empfindlichkeit

Brennweite KB
Mindestabstand/Makro (cm)
digitales Zoom

2.464 x 1.648 Pixel
1SO 100-3.200
Wechselobjektive

Speichermedium CompactFlash
Dateiformate RAW/JPEG

DateigréRe RAW 6.500 KB/JPG 2.520 KB
Datentransfer/Schnittstelle FireWire

Blitzsteuerung =

Zubehorschuh ja
BelichtungsmeRverfahren 5

VerschluRzeit 30 Sek.-1/16.000 Sek./Bulb
Opt. Sucher/Monitor ja/ja

Max. Bilderfrequenz 8 B./Sek.

Batterietyp Ni-MH-Akkus

Mafe B/H/T (mm) 156 x 157,6 x 79,9
Gewicht ohne Batterie 1.350¢

Lieferumfang k. A.

erhéltlich November 2001

UVvpP 15.644,68 DM

2.272 x 1.704 Pixel

2.272 x 1.704 Pixel

1SO 50-400 1SO 50-400

35-105 mm 34-102 mm

80/10 70/6

3,6x 3,6x

CompactFlash CompactFlash
RAW/JPEG/AVI + WAVE RAW/JPEG/AVI

RAW 2862 KB/JPEG 2002 KB RAW 2.802 KB/JPG 2.002 KB
usB usB

Automatisch/5 Blitzprogramme

Mittenbetont/Spot/Mehrfeld
15 Sek.-1/1.500 Sek.

Automatisch/5 Blitzprogr.
ja
Mittenbetont/Spot/Mehrfeld
8 Sek.-1.100 Sek.

jalja jalja

2,5 B./Sek. 2,5 B./Sek.
Lithium-lonen-Akku Lithium-lonen-Akku

112 x 58 x 42 120,9 x 76,6 x 63,8

2609 420 g

Akku, 16 MB CF, Software- 32 MB CF, Akku, Netzkabel,
paket, Ladegerat, Kabel Softwarepaket

Ende Oktober 2001 ja

1.999 DM 2.229 DM

2.048 x 1.536 Pixel
1SO 50-800
35-105 mm

80/10

3,2x
CompactFlash

RAW/JPEG/AVI

RAW 2.469 KB/JPG 1.602 KB
usB

Automatisch/5 Blitzprog.
Mittenbetont/Spot/Mehrfeld
15 Sek.-1/1.500 Sek.

jalja

3 B./Sek.
Lithium-lonen-Akku

112 x 58 x 42

260 g

Akku, 16 MB CF, Software-
paket, Ladegerat, Kabel

November 2001
1.699 DM

2.160 x 1.440 Pixel
1SO 100-1.600
Wechselobjektive

CompactFlash

RAW/JPEG

k. A.

usB

E-TTL

ja

Mittenbetont/ Spot/Mehrfeld
30 Sek.-1/4000Sek.

jalja

3 B./Sek.
Lithium-lonen-Akku
149,5x106,5 x 75

7509

16 MB CF, Akku, Ladegerdt,
Kabel, Softwarepaket

ja
6.499 DM
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Canon PowerShot Pro 90IS Canon Digital Ixus 300 Canon Digital Ixus V Canon PowerShot A20 /A10 Casio QV-4000
Optische Auflésung 2,6 Mio. Pixel-CCD/ 2,1 Mio. Pixel-CCD/ 2,1 Mio. Pixel-CCD/ 2,1 Mio. Pixel-CCD/ 4,13 Mio. Pixel-CCD/

Empfindlichkeit

Brennweite KB
Mindestabstand/Makro (cm)
digitales Zoom
Speichermedium

Dateiformate

Dateigroie
Datentransfer/Schnittstelle
Blitzsteuerung
Zubehérschuh

BelichtungsmeRverfahren Mittenbetont/Spot Mittenbetont/Integral Mittenbetont/Integral Mittenbetont/Integral Multi-/Spot-/Zentrumswert
VerschluRzeit 8 Sek.-1.100 Sek. 1 Sek.-1.500 Sek. 1 Sek.-1.500 Sek. 1 Sek.-1.500 Sek. 60 - 1/1.000 Sek./Bulb
Opt. Sucher/Monitor ja/ja ja/ja ja/ja jasja jasja
Max. Bilderfrequenz 0,7 B./Sek. 2,5 B./Sek. 2,5 B./Sek. 1,7 B./Sek. bis zu 4 Aufnahmen
Batterietyp Lithium-lonen-Akku Lithium-lonen-Akku Lithium-lonen-Akku 4 Mignon AA Mignon, AA-Typ oder Lithium
MaRe B/H/T (mm) 126,5x 83,9 x 139,1 94,8 x62,5x29,9 87x57x26,9 110,3x 71 x 37,6 118 x 74 x 64
Gewicht ohne Batterie 6709 240 ¢ 190 ¢ 250¢ 355¢
Lieferumfang 16 MB CF, Akkus, Netzadapter, 8 MB CF, Akku, Ladegerét, 8 MB CF, Akku, Ladegerat, Batterien, 8 MB CF, Kabel, Soft- NiMH-Akkus mit Ladegerat BC-
Kabel, Softwarepaket Kabel, Softwarepaket Kabel, Softwarepaket warepaket, Tasche, 2HA, Photo Loader - Software
16 MB CF/8 MB CF (Ver. 2.0), Photohands, 16 MB
CF-Karte
erhéltlich ja ja ja jasja ja
UVvpP 3.199 DM 1.599 DM 1.399 DM 1.099 DM/899 DM QV-4000: 1030 € (= 2014,50 DM),
QV-4000MIC: 1230 € (= 2405,67 DM)
Optische Auflésung 3,4 Mio. Pixel Super 3,3 Mio. Pixel Super 3,3 Mio. Pixel-Super 2,4 Mio. Pixel-Super 2,1 Mio. Pixel-CCD/
CCD/3.040 x 2.016 Pixel CCD/2.832 x 2.128 Pixel CCD/2.832 x 2.128 Pixel CCD/2.400 x 2.800 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel
Empfindlichkeit 1SO 320/400/800/1600 1SO 100/200/400 1SO 100/200/400 1SO 125/200/400 1SO 100
Brennweite KB Wechselobjektive 35-210 mm 36-108 mm 36-108 mm 38-228 mm
Mindestabstand/Makro (cm) - 50/10 60/20 60/20 80/10
digitales Zoom - 4,4%/2,2x/1,4x 4,4%/2,2x/1,4x 3,75x/1,88x/1,5x ja
Speichermedium SmartMedia/CompactFlash I+ll SmartMedia SmartMedia SmartMedia SmartMedia
Dateiformate TIFF-RGB/TIFF-YC/JPEG TIFF-RGB/JPEG JPEG JPEG JPEG
DateigroRe 6,1 Mio. Pixel 6,0 Mio. Pixel 6,0 Mio. Pixel 4,3 Mio. Pixel k. A.
Datentransfer/Schnittstelle usB USB/Video USB/Video USB/Video USB/DC-Eingang
Blitzsteuerung TTL-Blitzfunktion Sensor zur Blitzsteuerung aut. ~ Sensor zur Blitzsteuerung aut.  Sensor zur Blitzsteuerung aut.  Automatikblitz + Steuersensor
Zubehdrschuh ja ja - - k. A.

BelichtungsmeRverfahren
VerschluRzeit

Opt. Sucher/Monitor
Max. Bilderfrequenz
Batterietyp

MaRe B/H/T (mm)
Gewicht ohne Batterie
Lieferumfang

erhéltlich
UvpP

1.856 x 1.392 Pixel
1SO 50-400
37-370 mm

10/10

4x

CompactFlash

RAW/JPEG/AVI

RAW 2.147 KB/JPG 1.502 KB
UsB

Automatisch/5 Blitzprogr.

ja

1.600 x 1.200 Pixel
1SO 100

35-105 mm

76/16

2,5%
CompactFlash

JPEG/AVI

957 KB

UsB

Automatisch/5 Blitzprogr.

1.600 x 1.200 Pixel
1SO 100

35-70 mm

57/10

2,5x
CompactFlash

JPEG/AVI

957 KB

usB

Automatisch/5 Blitzprogr.

1,3 Mio. Pixel-CCD
1SO 100

35-105 mm

76/16

2,5x/ 2x
CompactFlash

JPEG

957 KB /k. A.

usB

Automatisch/5 Blitzprogr.

2.048 x 1.536 Pixel

1SO 100

34-102 mm

6

3,2x stufenlos

CompactFlash Typ I/Il, im Bundle
mit 1GB Microdrive
JPEG/TIFF

max. ca. 1,8 MB (JPEG)
USB, Video out (PAL/NTSC)
Automatisch

externer BlitzanschluB

3D-Matrix/6-Seg.-Matrix
30-1/2000 Sek.

jalja

1,5 B./Sek., max. 5 B.

4 x AA Batterien/AC-Adapter
148,5x125x79,5

800¢

16 MB SM, USB-, Video-Kabel,
Batt.-Adapter, 4 Mignon-Alkali-

batt., 2 CR123 A Lithiumbatt.,
Software-CD

ja

7.997,39 DM
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64 Zonen TTL

3-1/2000 Sek.

jalja

0,2 Sek./ B., max. 5 B.
Li-lonen-Akku, AC Adapter
110x 78,5x 93,5

4109

16 MB SM, Akku, Netzadapter,
USB-, Video-Kabel, Objektiv-
deckel, Schultergurt, Software
CD

ja

2.395,89 DM

Multi, Spot, Mittelwert

3 bis 1/2000 Sek.

ja/ja

0,2 Sek./B., max. 5 B.
Li-lonen-Akku, AC Adapter
80x97,5x 36,3

709

Docking Station, 16 MB SM,
Akku, Netzadapter, Audio-, Vi-
deo-, USB-Kabel, Software CD

ja
1.998,86 DM

Multi, Spot, Mittelwert

3 bis 1/2000 Sek.

jasja

0,2 Sek./B., max. 3 B.
Li-lonen-Akku, AC Adapter
80x97,5x 36,3

258¢

Docking Station, 16 MB SM,
Akku, Netzadapter, Audio-,
Video-, USB-Kabel,
Software CD

ja

1.697,66 DM

64 Zonen TTL

1/2-1/500 Sek.

jasja

2 B./Sek., max. 4 B.

4 Mignon Batt./ Netzadapter
95 x 77 x 71

270 ¢

k. A.

Ende Oktober 2001
1.210,66 DM
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3, 34 Mio. Pixel-CCD/ 2,11 Mio. Pixel-CCD/ 2,11 Mio. Pixel-CCD/ 1,3 Mio. Pixel-CMOS 1,2 Mio. Pixel/CMOS (inter- 3,3 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel poliert) 2.544 x 1.904 Pixel
1SO 100/180/300/500 1SO 80/160/320 1SO 80/160/320 1SO 100 1SO 100 ISO 100/200/400
33-100 mm 40-320 mm 41-123 mm 42 mm 38-110 mm 34-102 mm
6 1 1 k. A. 0,4 m — unendlich 20
2x/4x 2x/4x 2x/4x 2x - 2x
CompactFlash Typ I/1l, im CompactFlash Typ I/11 CompactFlash Typ I/11 Festspeicher Festspeicher 16 MB intern/CompactFlash
Bundle mit 340 GB Micro.
JPEG/TIFF JPEG/TIFF JPEG/TIFF JPEG JPEG JPEG/TIFF
max. ca. 1,4 MB (JPEG) max. ca. 850 kB (JPEG) max. ca. 850 kB (JPEG) 64 KB Exif-header 64 KB Exif-header 9 MB (TIFF)
USB/seriell/Video out USB/seriell/ Video out USB/seriell/Video out USB USB USB
Automatisch Automatisch Automatisch Elektronisch Elektronisch Automatisch
R R R R R ja
Multi-/Spot-/Zentrumswert Multi-/Spot-/Zentrumswert Multi-/Spot-/Zentrumswert Automatisch Automatisch Zentr. MeBver./Spotbelicht.
60 - 1/1.000 Sek./Bulb 60 - 1/2.000 Sek., Bulb 60 - 1/2.000 Sek., Bulb 0,0004-4/Sek. 0.004-4/Sek. 8 Sek.-1/750 Sek.
jalja nein/ja nein/ja ja, im Monitor ja, im Monitor jalja
bis zu 3 B. - - k. A. k. A. 2 B./Sek.
Mignon, AA-Typ oder Lithium  Mignon, AA-Typ oder Lithium  Mignon, AA-Typ oder Lithium  CR 123 A CR123A 4 x AA NiMH
134,5x 80,5 x 57,5 121 x 80,5 x 66 118 x 67 x 54 92 x 64 x 27 102 x 60 x 25 108 x 89 x 65
320¢g 295¢g 245¢g 200¢g 135¢g 365¢

Tragriemen, Tasche, Testbatt.
Photo Loader Software, USB-
Kabel, 8 MB CF-Karte, Silverlab
- PhotoFit 99 SE

ja

QV-3500EX: 820 € (=1.603,78 DM)
(V-3500EX MIC: 970 € (=1.897,16 DM)

Testbatterien, Photo Loader-
Software, umfang. Software-
paket, USB-/Ser.-
AnschluBkabel, 8 MB CF

ja

670 € (=1.310,41 DM)

Testbatterien (4 Mig.-Alkalizellen),
Photo Loader-Software, umfang.
Software, Ser. AnschluBkabel,
USB-AnschluBkabel, 8 MB CF

ja

620 € (=1.212.61 DM)

Software-Kabel, Batterie,
Schnellstart Menii, Online-
Menii

ja
299 DM

Software-Kabel, Batterie,
Schnellstart Menii, Online-
Menii

ja
299 DM

Treiber- und Anwendungs-
software, Filteradapter, Tra-
geschlaufe, Akkuladegerat, 4
AA NiMH Akkus, div. Kabel
ja

1.699 DM

Fujifilm FinePix 2600 Zoom Fujifilm FinePix A201 Fujifilm FinePix A101 Hewlett-Packard Photosmart 715 | Hewlett-Packard Photosmart 912 | Hewlett-Packard Photosmart 618

2,1 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel
1SO 100

38-114 mm

80/10

2,5x/1,25x
SmartMedia

JPEG/AVI

k. A.

UsB

Sensor zur Blitzsteuerung aut.
64 Zonen TTL

1/2 bis 1/1000 Sek.

jalja

2 Ni-MH-Akkus/Netzadapter
99,8 x 65,0 x 53,9

2009

16 MB SM, 2 Ni-MH-Akkus,
Batterienladegerét, USB-Kabel,
Software CD

Oktober 2001
897,73 DM

2,1 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel
1SO 100

36 mm

80/8

2x

SmartMedia

JPEG/AVI

k. A.

usB

Automatikblitz + Steuersensor
64 Zonen TTL

1/2-1/1000 Sek.

jalja

k. A.

2 x AA-Akkus/AC-Adapter
98,5 x64,5x 40,5

145¢g

16 MB SM, 2 Mignon-Batteri-
en, Trageschlaufe, USB-Kabel,
Software FinePix

Oktober 2001
649,34 DM

1,3 Mio. Pixel-CCD/
1.280 x 960 Pixel
1S0 125

36 mm

80/8

2x

SmartMedia

JPEG/AVI

k. A.

USB

Automatikblitz + Steuersensor
64 Zonen TTL

1/2-1/1000 Sek.

ja/ja

k. A.

2 Mignon-Batt./Netzadap.
98,5 x64,5x 40,5

145¢g

8 MB SM, 2 Mignon Batterien,
USB-Kabel, Software fiir
FinePix

ja
549,59 DM

3,3 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel

1SO 100

variabel von 34-102 mm
10 cm bis unendlich

2X

CompactFlash

JPEG

abh. von gewahiter Auflésung
USB

integrierter Blitz
Belichtungsautomatik
2-1/500 Sek.

ja/ja

Einzelbild

4 AA Batterien

128 x 74 x 61

310¢

HP Photo Imaging Software,
ArcSoft Photolmpression

September 2001
1.099 DM

2,2 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.280 Pixel

auto. 1S0O 25/100/200/400
34-102 mm

0,02-0,6 m

2X

CompactFlash I+l

JPEG/TIFF

abh. von gewahlter Auflésung
USB/Fast IrDa mit JetSend
iTTL-Blitzautomatik

ja

Prog.-, Blenden-, Vers.-Auto.
1/1000-4 Sek.

ja/ja

3 B./3 Sek.

4 AA Batterien

143,5x90,5 x 105

540 g

HP Photo Imaging Software,
ArcSoft Photolmpression

September 2000
1.099 DM

2,11 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel
automatisch 1SO 100/200
34-108 mm

10 cm bis unendlich

2X

CompactFlash

JPEG/TIFF

abh. von gewahlter Auflésung
USB/Fast IrDa mit JetSend
integrierter Blitz
Programmauto., Blendenauto.,
1/1000 Sek.-4 Sek.

ja/ja

3 B./3 Sek.

4 AA Baterien

127,5x71,5x 56,5

300¢g

HP Photo Imaging Software,
ArcSoft Photolmpression
(Mac)

September 2000
899 DM
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Hewlett-Packard Photosmart 318 | Jendigital JD 4100 z3 Jendigital JD 1300 f Kodak DX3900 Kodak DX3700

Optische Auflésung 2,3 Mio. Pixel-CCD

4,13 Mio. Pixel-CCD/
2.272 x 1.704 Pixel

1,3 Mio. Pixel-CCD/
1.280 x 960 Pixel

3,3 Mio. Pixel-CCD/
2.160 x 1.440 Pixel

3,1 Mio. Pixel-CCD/
2.160 x 1.440 Pixel

Empfindlichkeit 1SO 100 (Blende 4,5-15,5) 1SO 100 1SO 100-400 1SO 100/200/400 1SO 100/200
Brennweite KB 6,79 mm 38-114 mm Fixfocus 35-70 mm 37 mm
Mindestabstand/Makro (cm)  kein Makro 40/4 40/10 50/Makro Weit:7/Tele M.: 25 50/15
digitales Zoom 2X 2X 2x 3x 3x
Speichermedium 8 MB interner Speicher CompactFlash CompactFlash CompactFlash 8 MB intern/MultiMedia
Card/SD Card
Dateiformate JPEG JPEG/DCF/DPOF JPEG JPEG JPEG
Dateigroie abh. von gewéhlter Auflésung k. A. k. A. abhéngig von Auflésung abhéngig von Auflésung
Datentransfer/Schnittstelle USB USB USB USB, Kamera Station USB, Kamera Station
Blitzsteuerung Integrierter Blitz Automatisch Automatisch Automatisch Automatisch
Zubehérschuh - - - - -
BelichtungsmeRverfahren Automatisch Automatisch Automatisch Mehrzonen/Mittenbet./Mittelp.  Automatisch
VerschluRzeit 1/300-1/700 Sek. 1-1/500 Sek. 1-1/250 Sek. 16-1/1200 Sek. 1/4-1/1000 Sek.
Opt. Sucher/Monitor ja/ja ja/ja ja/nein ja/ja ja/ja
Max. Bilderfrequenz Einzelbild 2 B./Sek. im Full-Modus Einzelbild 8 B./Sek. -
Batterietyp 4 AA Batterien 4 x Alkaline 2 AA 2 x 1,2 Volt Ni-MH aufladbar 2 x 1,2 Volt Ni-MH aufladbar
MaRe B/H/T (mm) 113 x 43 x 68 116 x 73 62 100 x 60 x 35 116 x 67 x 42 120x 70 x 46
Gewicht ohne Batterie 186 ¢ 280 ¢ 116 ¢ 225¢ 210¢
Lieferumfang HP Photo Imaging Software Kabel (Video-out/USB), 16 MB  Kabel (Video-out/USB), 8 MB  Kamera Station, USB-Video- ~ Kamera Station, USB-Video-
ArcSoft Photolmpression CF, Alkaline Batt., Twain- CF, 2 AA Alkaline-Batterien, Kabel, Kodak Picture Software, Kabel, Kodak Picture Software,
(Mac) Treiber, Tasche, Bed.- Twain-Treiber, Tasche und Tra- 8 MB Speicherkarte, NiMH NiMH aufladbare Batterien
Anleitung, Adobe Photo Deluxe getasche
erhéltlich September 2001 ja ja September 2001 Oktober 2001
UVvpP 549 DM 1.298 DM 299 DM 1.499 DM 999 DM
Optische Auflésung 5,2 Mio. Pixel-CCD/ 3,34 Mio. Pixel-CCD/ 3,34 Mio. Pixel-CCD/ 2,3 Mio. Pixel-CCD/ 1.600 x 1.200 Pixel

2.560 x 1.920 Pixel
Empfindlichkeit 1SO 100/200/400/800 auto.
Brennweite KB 28-200 mm
Mindestabstand/Makro (cm) 25
digitales Zoom 2X

Speichermedium CompactFlash | + 11

Dateiformate JPEG/TIFF/Motion JPEG/RAW
DateigroRe k. A.
Datentransfer/Schnittstelle USB

ADI/TTL-Vorblitz
Minolta Systemblitz

Blitzsteuerung
Zubehérschuh

BelichtungsmeRverfahren Mehrfeld/Integral/Spot

VerschluRzeit 1/2000 Sek.-4 Sek. und Bulb

Opt. Sucher/Monitor ja/ja

Max. Bilderfrequenz k. A.

Batterietyp 4 AA Batterien oder Akkus

MaRe B/H/T (mm) 116,5x90,5x112,5

Gewicht ohne Batterie 505¢

Lieferumfang AA Alkaline Batt., Gegenlicht-
blende (DLS-7), AV-Kabel,
USB-Kabel, CF Karte (16 MB),
CD-ROM

erhéltlich ja

UVvpP 3.127DM
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2.048 x 1.536 Pixel

1SO 100/200/400/800 auto.
35-250 mm

25

2X

CompactFlash | + 11

JPEG/TIFF/Motion JPEG/RAW
k. A.

UsB

ADI/TTL-Vorblitz

Minolta Systemblitz

Mehrfeld/Integral/Spot
1/2000 Sek. — 4 Sek. und Bulb
jalja

k. A

4 AA Batterien oder Akkus
116,5x90,5x112,5

505¢

AA Alkaline Batterien,
Umhangegurt, Gegenlicht-
blende, AV-Kabel, USB-Kabel,
CF Karte (16 MB), CD

ja

2.345 DM

2.048 x 1.536 Pixel

1SO 100/200/400/800 auto.
35-140 mm

25

2x

CompactFlash |

JPEG/TIFF/Motion JPEG/WAV
k. A.

USB

k. A.

Mehrfeld/Spot

1/1000 Sek. — 4 Sek. und Bulb
ja/ja

k. A.

4 AA Batterien oder Akkus
113,5x 64,5 x 58,5

3209

AA Alkaline Batt., AV-Kabel,
USB-Kabel, CF Karte (16 MB),
CD-ROM fiir DimAGE S304,
ArcSoft Photolmpression

ja

1.660 DM

1.792 x 1.200 Pixel
IS0 85/340

38 mm

30

2x

Compactflash |

JPEG/TIFF/Motion JPEG
k. A.
usB
k. A.

2.048 x 1.526 Pixel interp.
k. A.

7,1 mm

15

2x

CompactFlash

JPEG/AVI

300 KB (1.200 x 1.600 Pixel)
usB

Auto/Aus/Rote Augen-Red.

mittenbetonte Integralmessung Automatisch

1/500 Sek.-2 Sek.

jasja

k. A.

4 AA Batterien oder Akkus
114 x 65 x 45

210¢g

USB-Kabel, CF-Karte (8 MB),
AA Alkaline Batt., CD-ROM fiir
Dimage E201, CD-ROM Pho-
toDeluxe Home Edition 4.0
ja

799 DM

1/30-1/2.000 Sek.

jasja

25 B./Sek.

4xAA15V

116 x 75 x 42,5

200g

16 MB CF, umfangreiche
Software + Zubehdr

ab November 2001
499 DM



Digital Imaging

Kodak DC5000 Kodak DX3600 Kodak DX3500 Kodak DX3215 Konica KD 300Z Konica KD 2002

2,1 Mio. Pixel-CCD/
1.760 x 1.168 Pixel
1SO 100

30-60 mm

50/25

3x

CompactFlash

JPEG

k. A.

Seriell/USB

Automatisch

Auto. oder manu. Korrektur
1/2-1/755 Sek.

jalja

4 AA

140 x 89 x 83

4599

CF-Karte, 4 Kodak Alkali Batte-
rien, USB- und Videokabel,
Serielles Kabel, Objektivfilter,
Software-CD

2,3 Mio. Pixel-CCD/

1901 x 1.212 Pixel

1SO 100/200

35-70 mm

50/28

3x

8 MB intern/Compactflash
Typl

JPEG/Quich Time Movie
abhéngig von Auflosung
USB, Kamera Station
Automatisch

AE + AWB

1/8-1/1200 Sek.

jalja

2 x 1,2 Volt Ni-MH aufladbar
120 x 74 x 50

2309

Camera Station, USB-Video-
Kabel, Kodak Picture Software,
NiMH aufladbare Batterien

2,3 Mio. Pixel-CCD/

1.901 x 1.212 Pixel

1SO 100/200

38 mm

75/22

3x

8 MB intern/CompactFlash |

JPEG

abhéngig von Auflosung
USB, Kamera Station
Automatik

AE + AWB

1/8-1/1.218 Sek.

ja/ja

2 x 1,2 Volt Ni-MH aufladbar
120 x 74 x 50

2059

Kamera Station, USB-Video-
Kabel, Kodak Picture Software,
NiMH aufladbare Batterien

1,3 Mio. Pixel-CCD/

1.280 x 960 Pixel

1SO 100/200

30-60 mm

Weit:75 /Tele: 150/Makr: 25
2x

8 MB intern/MultiMedia
Card/SD Card

JPEG

abhéngig von Aufldsung
USB, Kodak Kamera Station
Automatisch

AE + AWB

1/4-1/1000 Sek.

ja/ja

2 x 1,2 Volt Ni-MH aufladbar
121 x 70 x 46

2209

Kamera Station, USB-Videoka-
bel, Kamerariemen, Kodak Pic-
ture Software, NiMH

3,34 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel
1SO 100-400

38-76 mm

6

1,3x/1,6x/2x

MM Card

JPEG/AVI

k. A.

USB-Kartenleser
Auto/Manuell
Programm/Mittenbetont
1-1/2000

ja/ja

Einzelbild

Li-Akku 3,6 V

87 x 55 x 30

165 g

16 MB MM, Videokabel, AC-
Adapte, CD-ROM, Lithium-lon-
Batterien, USB-Kabel,
Kartenleser SD

2,11 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel
ISO 100-400

35-105 mm

25

1,5%-2x

SD Card

JPEG/AVI

k. A.

usB

Auto/Manuell
Programmauto./Mittenbetont
1/8-1/2000 Sek.

jalja

Einzelbild

CRV3

100 x 61,5 x 30,5

170 ¢

Tragriemen, 8 MB SD Card,
USB-Kabel, 3V Lithium Batte-
rie, CD-ROM

ja Juli 2001 Mai 2001 September 2001 ja ja
1.349 DM 949 DM 749 DM 749 DM 1.498 DM 899 DM
e
B by

e

1@

Nikon D1 X Nikon D1 H Nikon Coolpix 995 Nikon Coolpix 885 Nikon Coolpix 775 Olympus E-20

5,47 Mio. Pixel-CCD/
3.008 x 1.960 Pixel
1SO 125-800
Wechselobjektive

CompactFlash Typ | + 11

JPEG/TIFF/Raw

k. A.

IEEE1394/RS-232C

mit Blendenauto./Automatisch
ja
3D-Farbmatrixmessung
30-1/16.000 Sek.

jalja

3 B./Sek., max. 9 B.
Ni-MH-Batterie-Pack
157 x 153 x 85

ca. 1,1kg

Trageriemen, Videokabel,
Browser-Software Nikon
View DX

ja
12.999 DM

2,74 Mio. Pixel-CCD/
2.000 x 1.312 Pixel
1S0 200-1.600
Wechselobjektive

CompactFlash Typ | + 11

JPEG/TIFF/Raw

k. A.

IEEE1394/RS-232C

mit Blendenauto./Automatisch
ja
D-Farbmatrix/Mittenb./Spot
30-1/16.000 Sek.

jalja

5 B./Sek., max 40 B.
Ni-MH-Batterie-Pack

157 x 153 x 85

ca. 1,1kg

Trageriemen, Videokabel,
Browser-Software Nikon
View DX

ja
13.499 DM

3,34 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel
1SO 100/200/400/800
38-152 mm

30/2

k. A.

CompactFlash Typ | + 11

TIFF/JPEG

k. A.

USB

Sensorblitzsystem
Mehrfachblitz-Synchronansch.
Matrix/Mittenbetont/Spot
8-1/2.300 Sek.

ja/ja

70 B. (QVGA) bei 30 B./Sek
Lith.-Batt./Lith.-lon.-Akku

138 x 82 x 40

390¢

Videokabel, 16 MB CF, USB-
Kabel, Photoshop 5.0 LE,
Lithium-lonen-Akku, Akkulade-
gerdt, Nikon View 4

ja

2.499 DM

3,37 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel
1SO 100

38-114 mm

30/4

4x

CompactFlash

TIFF/JPEG

k. A.

USB

Automatisch

TTL mit 256-Segmentmatrix
8-1/1.000 Sek.

ja/ja

70 B. (QVGA)/bei 30 B./Sek.
Lithium-lonen-Akku

95 x 69 x 52

225¢g

Objektivdeckel, Videokabel, 16
MB CF, USB-Kabel, Nikon Vie-
wer 4 auf CD, wiederaufladba-
rer Lithium-lonen-Akku

ja

1.649 DM

2,14 Mio. Pixel-CCD

k. A.

38-115 mm
k. A.

2,5%
CompactFlash

JPEG

k. A.

USB

Sensorblitzsystem
Automatisch

k. A.

ja/ja

k. A.

Lithium-lonen-Akku

87 x 66,5 x 44

185 ¢

Handgelenkschlaufe, Videoka-
bel, 8 MB CF, USB-Kabel, Akku,
Ladegerdt, Software CD

ja
1.098 DM

5 Mio. Pixel CCD/

2.560 x 1.920 Pixel

manuell ISO 80/160/320/aut.
35-140 mm

60/20
SmartMedia/CompactFlash/
Microdrive bis zu 1 GB
TIFF/JPEG

110 KB bis 14,8 MB
DC/USB/Video/
X-Kontakt/Schuh fiir FL-40
X-Synchronisationskontakt
TTL-Autofocus/digi. ESP
2-1/640 Sek. Interface Scan
ja/ja

2,6 B./Sek./max. 4 B.

2 x Lithium-Batterien CR-VR.
128,5x103,5 x 161

1.050 g

CamediaMaster 2.5, Camedia-
Suite incl., PhotoGenetics,
USB-/AV-Kabel,

16 MB Karte, Fernb.
November 2001

4.799 DM
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Olympus E-10 Olympus C-4040 Zoom Olympus C-40 Olympus C-2100 UZ
Optische Auflésung 4,0 Mio Pixel-CCD/ 4,13 Mio. Pixel CCD/ 3,34 Mio. Pixel-CCD/ 4,13 Mio. Pixel-CCD/ 2,11 Mio. Pixel CCD/

2.240 x 1.680 Pixel

Empfindlichkeit 1SO 80/160/320 wéhlbar/aut.

Brennweite KB 35-140 mm

Mindestabstand/Makro (cm) 20

digitales Zoom -

Speichermedium SmartMedia/
CompactFlash Typll

Dateiformate JPEG/TIFF/DPOF

Dateigroie 110 KB bis 11,3 MB

Datentransfer/Schnittstelle
Blitzsteuerung
Zubehérschuh
BelichtungsmeRverfahren
VerschluRzeit

AC-Adapter/USB/AV
X-Kontakt/Schuh fiir FL-40
AC-Adapter/Konverter/Blitz
Prog.-/Zeit-,/Blenden-Auto./
30-1/640 Sek.

2.272 x 1.704 Pixel

1SO 100/200/400 wahlbar/aut.
35-105 mm

80/20

1x -2,5x

SmartMedia

JPEG/TIFF/QuickTim. Mot. JPEG
97 KB bis 11,6 MB
Wechselstromadapt./USB/ Video
Automatisch
AC-Adapter/Konverter/Blitz
Programmaut., digitales ESP
4-1/800 Sek.

2.048 x 1.536 Pixel
1SO 100/200/400
32-96 mm
0,80/0,20

1-2,5x
SmartMedia

JPEG/TIFF/DPOF

k. A.
DC-Eingang/USB-Anschluf
Automatisch

Dig. ESP-MeBsystem/Spot
4-1/800 Sek.

2.272 x1.704 Pixel
IS0 100/200/400 wahlbar/aut.

1.600 x 1.200 Pixel
IS0 100/200/400 wahlbar/aut.

35-98 mm 38-380 mm
80/10 60/10

2,5x 1x bis 2,7 x
SmartMedia SmartMedia

JPEG/TIFF/QuickTim. Mot. JPEG  JPEG/TIFF/QuickTim.Mot.JPEG
97 KB bis 11,6 MB 80 KB bis 5,8 MB
DC/USB/Video/komb. AV-USB RS 232/USB/Video/Micro
Automatisch FL-40 u. sonstige

AC-Adapter AC-Adapter/Konverter/Blitz
Programmaut./digi. ESP/TTL  Zeit-/ Blenden- /Programmaut.,
1/2-1/1000 Sek. 1/2-1/800 Sek./man.-16 Sek.

Opt. Sucher/Monitor ja/ja ja/ja ja/ja jasja jasja
Max. Bilderfrequenz 3 B./Sek. 2 B./Sek./max. 8 B. (nicht TIFF) 1,7 B./Sek. 2 B./Sek. 1,5 B./Sek bei 5 B. (SHQ)
Batterietyp 2xLBO1E, 4xNickel Hydride 2 x Lith.-Batt. LB-01 (CR-V3) 2 x CR-V3 LB-01/4 x AANiMH 1 x Lith.-Batt. LB-01 (CR-V3) 4 x Nickel Hydride
MaRe B/H/T (mm) 161 x 103,5 x 161 110x 76 x 70 110x 76 x 70 87 x68,5x43,5 112,5x 77,5 x 141
Gewicht ohne Batterie 1.050¢ 320 ¢ 300¢ 190 ¢ 540 ¢
Lieferumfang CamediaMaster 2.5, Camedia-  Olympus CamediaMaster 2.5, 16 MB SM, Kabel, Camedia OlympusCamediaMaster 2.5,  CamediaMast. 2.5, CamediaSuite
Suite incl. PhotoGenetics + CamediaSuite incl. PhotoGene- Mastersoftware, Batterien CamediaSuite, USB-Kabel, eine incl. PhotoGenetics + Photo-
Photoimp. 4.3,USB-/AV-Kab., tics, USB-Kabel, 2 x CR-VR, 16 CR-V3 Lithium ,16 MB SM, Imp. 4.3, USB-Kabel, Dos-Kabel
2 x CR-V3, 16 MB SM MB Karte, Fernbedienung RM-1 AV-Kabel, 2 x CR-V3, 8 MB SM
erhéltlich ja ja Herbst 2001 ja ja
UVP 3.499 DM 2.298 DM 1.398 DM 1.998 DM 1.998 DM
j - 1
i a4 E " =
. T o
' 3 ' ._j
Optische Auflésung 1,31 Mio. Pixel-CCD/ 3,3 Mio. Pixel-CCD/ 2,1 Mio. Pixel-CCD/ 1,3 Mio. Pixel CCD/ 4,13 Mio. Pixel

1.260 x 960 Pixel

Empfindlichkeit 1SO 100-400
Brennweite KB 35 mm
Mindestabstand/Makro (cm)  60/25

digitales Zoom
Speichermedium

1,6x/2x (3x/4x)
interner Speicher 1 MB/Smart-

Media

Dateiformate JPEG/Quick Time Modus JPEG

DateigroRe 144 KB bis 0,62 MB

Datentransfer/Schnittstelle DC/USB

Blitzsteuerung Automatisch

Zubehdrschuh AC-Adapter

BelichtungsmeRverfahren Prog.-Aut./digitales ESP/TTL

VerschluRzeit 1/2-1/2000 Sek.

Opt. Sucher/Monitor ja/ja

Max. Bilderfrequenz 1,3 B./Sek.

Batterietyp 2 X CR-V3 Lith.-Batt. /4 x AA

MaRe B/H/T (mm) 123 x 65 x 44,5

Gewicht ohne Batterie 190 ¢

Lieferumfang Olympus Camedia Master 2.5,
CamediaSuite incl. Photo Ge-
netics + Photolmpact, USB-
Kabel, Batterien

erhéltlich ja

UVP 499 DM

44 imaging + foto-comtact 11/2001

2.048 x 1.536 Pixel
aquival. 100/200/400/800
35-140 mm

16

2X

CompactFlash Card (Typ 1)

JPEG/TIFF/MPEG
k. A.

UsB

4 Modi

TTL (mittenbetont/spot)

4-1/2000 Sek./ Man. bis 30 Sek.

Ja/ja

2 Sek.

4LR6

115x 71 x 65

280 ¢g

Batterie, Tasche, Tragegurt,
USB-Kabel, Software (Photo-
suite)

ab November 2001
1.199 DM

1.600 x 1.200 Pixel
aquival. SO 100

34 mm

20

2x

8 MB eingebauter
Speicher/CompactFlash |
JPEG

k. A.

USB
Auto/Aufhellblitz/Blitz aus
TTL (mittenbetont)
1-1/1000 Sek.

ja/ja

unter 6 Sek.

4LR6

106 x 70 x 52

181¢g

Batterie, Tasche, Tragegurt,
USB-Kabel, Software (Photo-
suite)

ab November 2001
599 DM

1.280 x 960 Pixel

dquival. 1SO 100 automatisch 1SO 100/200

38 mm 37-111 mm

30 0,4/ Makro: 0,14 bis 0,5 m
2x 1-2x

8 MB eingebauter CompactFlash
Speicher/CompactFlash |

JPEG JPEG/DCF/DPOF/AVI

k. A. bei 16 MB: max. Aufld.: ca. 7
USB NTSC/PAL/USB;/DC
Auto/Aufhellblitz/Biltz aus Automatisch/Manuell

TTL (mittenbetont) TTL-Messung

1/15-1/1000 Sek. 1/2000 bis 2 Sekunden
jasja jasja

2 Sek. k. A.

4LR6 Lith.-lonen-Akkus / Netzteil
105 x 66,5 x 48 92 x 59 x 31

190 ¢ 205¢

Batterie, Tasche, Tragegurt,
USB-Kabel, Software (Photo-

Wiederaufladb. LI-ION Akku,
USB-Kabel, Batt.-Ladegerat,

suite) Netzkab., Videokabel, Soft-
ware S-SW2, Gurt, CF 16 MB

ja ab November 2001

499 DM 1.999 DM
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Olympus C-700 UZ Olympus C-2040 Olympus C-200 Zoom Olympus C-2 Olympus C-1 Zoom Olympus C-1

2,11 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel

1SO 100/200/400/800 m./a.
38-380 mm

60/10

Stufenlos 1x-2,7x
SmartMedia

JPEG/TIFF/QuickTim.Mot./Wave
97 KB bis 5,76 MB

AC Adapter/USB/Video/Blitz
FL-40 u. andere iiber BK-Kabel
AC-Adapter/Konverter/Blitz
Programm-/Zeit-/Blenden-Auto.
16-1/1.000 Sek.

jalja

1,8 B./Sek./max. 6 B.

2 x LB-01, 4x Nickel Hydride
107,5x76 x 77,5

310,59

CamediaMaster 2.5, Camedia-
Suite incl. PhotoGenetics +
Photolmpact, USB-Kabel, AV-
Kabel, 4x Alkaline, 8 MB SM

2,11 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel
k. A.

40-120 mm

80/20

1x bis 2,5x
SmartMedia

JPEG/TIFF/QuickTime Mot. JPEG
97 KB bis 5,76 MB

AC Adapter/USB/Video/Blitz
X-Kontakt
AC-Adapter/Konverter/Blitz
Programm-/Zeit- +Blendenaut.
16-1/800 Sek.

ja/ja

1,4 B./Sek. bei 18 B.

4 x Nickel Hydrid oder 2 x AA
107,5x 73,8 x 66,4

305¢g

Olympus CamediaMaster, USB,
AV-Kabel, 4 x 1,5 V Batterien,
8 MB Karte

2,11 Mio. Pixel-CCD/

1.600 x 1.200 Pixel

1SO 100-400 (aut. oder man.)
35-105 mm

80/20

1x-3x

SmartMedia

TIFF/JPEG

97 KB bis 5,76 MB
DC/USB/Video

Automatisch

AC-Adapter
Programmautomatik/digitales ESP
1/2-1/1.000 Sek.

ja/ja

1,8 B./Sek./max. 45

2xCR-V3 Lithium-Batterien
117,5x 66,5 x 49,5

2409

Olympus Camedia Master 2.5,
CamediaSuite incl. Photo Ge-
netics + Photolmpact, 8 MB
Karte, USB-Kabel, Batterien

2,14 Mio. Pixel CCD/
1.600 x 1.208 Pixel
Automatisch ISO 100-400
36 mm

50/10

1,6x/2x/2,5%

SmartMedia

JPEG/QuickTime Motion JPEG
177 KB bis 1,45 MB

DC/USB

Automatisch

AC-Adapter
TTL-System-iESP-Autofocus
1/2-1/800 mit mech. Verschl.
ja/ja

1,2 B./Sek./max. 5 B.

1 x Lithium Batt. LB-01 (CR.V3)
110 x 62 x 35

165¢

Olympus Camedia Master 2.5,
CamediaSuite incl. Photo Ge-
netics + Photolmpact, 16 MB
SM, USB-Kabel, 2 AA

1,31 Mio. Pixel-CCD/
1.280 x 960 Pixel

1,31 Mio. Pixel-CCD/
1.280 x 960 Pixel

Automatisch Automatisch
38-114 mm 35 mm

50/20 50/10

1x-2x Stufenlos 1x bis 2x
SmartMedia SmartMedia

JPEG JPEG

97 KB bis 1,0 MB 97 KB bis 1,0 MB
DC/USB/Video DC/USB/Video
Automatisch Automatisch
AC-Adapter AC-Adapter

Programmauto./digit. ESP/TTL ~ Programmauto./TTL-Digital-ESP
1/2-1/1000 Sek. 1/2-1/1000 Sek.

ja/ja ja/ja

2 B./Sek./max. 4 2 B./Sek.

2xAA Nickel-Metall-Hydrid-Akk. 2 Nickel-Hydrid/2x AA

112 x62 x 35 110x 62 x 34
185 ¢ 165¢g
Olympus Camedia Master 2.5, Olympus Camedia Master 2.5,

CamediaSuite incl. Photo Ge-
netics + Photolmpact, USB-Ka-
bel, AV-Kabel, Batterien

CamediaSuite incl. Photo Ge-
netics + Photolmpact, USB-
Kabel, AV-Kabel, Batterien

ja ja ja ja ja ja
1.898 DM 1.498 DM 999 DM 699 DM 898 DM 698 DM
.-
el ".-".-.
e
Pentax Optio 330 Pentax EI-100 Ricoh RDC-i700 Ricoh RDC-i500 Ricoh Caplio RR1 Ricoh Caplio RR 10
3,34 Mio. Pixel 1,31 Mio. Pixel 3.34 Mio. Pixel-CCD/ 3.3 Mio. Pixel-CCD/ 4.10 Mio. Pixel-CCD/ 2.100.000 Mio. Pixel

Automatisch 1SO 100/200
37-111 mm
0,4/0,14 bis 0,5 m Makro

CompactFlash

JPEG/ DCF/DPOF/Video: AVI
bei 16 MB: max. Auflds.: 10
NTSC/PAL/USB/DC
Automatisch/Manuell
TTL-Messung

1/2000 bis 15 Sekunden
jalja

1 Bild/Sek. bei max. 4 Sek.
Lith.-lonen-Akkus/Netzteil
92 x 59 x 31

2059

Wiederaufladb. LI-ION Akku,
USB-Kab., Batt.-Ladegerat,
Netzkabel, Videokabel , Soft-
ware S-SW2, Gurt, CF16 MB
seit Ende August 2001
1.499 DM

Automatisch ISO 100-400
42 mm

6/3

2x/4x

CompactFlash

JPEG

bei 8 MB: max. Auflds.: 16
NTSC/PAL; USB; DC
Automatisch/Manuell
TTL-Messung

1/800 - 1/10 Sekunde

jalja

k. A.

4 AA-Lithium; Ni-MH

105 x 67 x 48

190 ¢

USB-Kabel I-USB4, Software
CD-ROM S-SW4, Gurt 0-ST4,
8 MB-Speicher-Karte

seit August 2001
549 DM

2.048 x 1.536 Pixel

1S0 200/400

35-105 mm

1-24

1,28x/1,6x/3,2x
CompactFlash/Microdrive

JPEG/TIFF/AVI/WAV

k. A.

USB/Seriell

Automatisch

TTL-CCD

8,4,2,1-1/1000 Sek. (Foto)
ja/ja

k. A.

Lithium-lonen-Akku

157 x 33 x 93

4509

USB-, Serielles-Kabel, Akku,

Ladegerdt, Handschlaufe, Soft-

ware

ja
2.999 DM

2.048 x 1.536 Pixel

1SO 200/400/800

35-105 mm

1-24

1,3x/1,6x/3,2x
CompactFlash/Microdrive

JPEG/TIFF/AVI/WAV

k. A.

USB

Automatisch

TTL-CCD

8,4,2,1-1/2000 Sek. (Foto)
ja/ja

k. A.

Lithium-lonen-Akku

141,9x 30,3 x 78,2

295¢g

USB-Kabel, Akku, Ladegerat,
Handschlaufe, Software

ja
1.999 DM

2.272 x 1.704 Pixel

1SO 200/400 ISO 200/400
35-105 mm 38-76 mm

1-24 4-14

3x 2X
SmartMedia/Intern 8 MB SD Memory Card
JPEG/TIFF/AVI/WAV JPEG/TIFF/AVI/WAV
k. A. k. A.

usB usB

Automatisch Automatisch
TTL-CCD TTL-CCD
8,4,2,1-1/2000 Sek. 4,2,1-1/1000 Sek. (Foto)
ja/ja nein/ja

k. A. k. A.
Lithium-lonen-Akku Lithium-lonen-Akku
135,4 x 26,6 x 74 116,8 x 53,8 x 29,5
270 g 172¢

Akku, Ladegerat, Kabel, SM
Card, Tasche

Akku, Ladegerdt, Kabel, Ta-
sche, CD + eingebauter MP3-

Player
ja ja
1.999 DM 999 DM
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Rollei d 41 com Rollei d 33 com Samsung Digimax 210 Samsung Digimax 200 Samsung Digimax 130

Optische Auflésung 2.272 x 1.704 Pixel 2.048 x 1.536 Pixel 2,1 Mio. Pixel-CCD/ 2 Mio. Pixel-CCD/ 1,3 Mio. Pixel-CCD/
1.600 x 1.200 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel 1.280 x 960 Pixel
Empfindlichkeit 1SO 100 1SO 100 k. A. k. A. k. A.
Brennweite KB 38-114 mm 38-114 mm 38-115 mm 36 mm 42,5 mm
Mindestabstand/Makro (cm) 8 8 20-80 20-100 60/30
digitales Zoom 2X 2X 2x 2X 2X
Speichermedium CompactFlash Typ | CompactFlash Typ | CompactFlash SmartMedia CompactFlash
Dateiformate JPEG JPEG JPEG/TIFF JPEG JPEG
DateigroRRe k. A. k. A. je nach Komprimierung je nach Komprimierung je nach Komprimierung
Datentransfer/Schnittstelle USB USB USB USB USB
Blitzsteuerung automatisch automatisch automatisch automatisch automatisch
Zubehérschuh - - - - -
BelichtungsmeRverfahren Mittenbetont/Spot Mittenbetont/Spot Programmautomatik Programmautomatik Programmautomatik
VerschluRzeit 2-1/500 Sek. 2-1/500 Sek. 1/2-1/1000 Sek. 2-1/4000 Sek. 1/10-1/520 Sek.
Opt. Sucher/Monitor ja/ja1,8" jasja1,8" ja/ja jasja jasja
Max. Bilderfrequenz k. A. k. A. k. A. k. A. k. A.
Batterietyp AA AA 4 AA Alkaline 2 AA Alkaline 4 AA Alkaline
MaRe B/H/T (mm) 116 x 73 x 62 116 x 73 x 62 114 x 71 x 56 103 x 69 x 40 105 x 66,5 x 48
Gewicht ohne Batterie 280 ¢ 280 ¢ 285¢ 215¢ 285¢
Lieferumfang Adobe PhotoDeluxe Win + Adobe PhotoDeluxe Win + Tasche, Batterien, USB-Kabel,  Tasche, Batterie, USB-Kabel, Tasche, Batterien, USB-Kabel,
Mac, Treiber, 16 MB Speicher- Mac, Treiber, 16 MB Speicher-  Video-Kabel, Software, 8 MB  Video-Kabel, Software, Video-Kabel, Software, 8 MB
karte, USB- + Videokabel, karte, USB- + Videokabel, CompactFlash 8 MB SmartMedia eingebaut
Tasche, Batterien Tasche, Batterien
erhéltlich November 2001 Oktober 2001 ja ja ja
UVP 1.854 DM 1.365 DM 449 € (= 878,17 DM) 319 € (=623,91 DM) 249 € (= 487 DM)
=
Optische Auflésung 3,2 Mio. Pixel/ 2,11 Mio. Pixel-CCD/ 2,1 Mio. Pixel-CCD/ 3,34 Mio. Pixel-CCD/ 2,11 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel 2.048 x 1.536 Pixel 1.600 x 1.200 Pixel
Empfindlichkeit 1SO 100/200/400 1SO 100/200/400 1SO 100 1SO 100/200/400 1SO 100/200/400
Brennweite KB 39-117 mm 41-123 mm 40-400 mm 34-102 mm 34-102 mm
Mindestabstand/Makro (cm) ~ 50/10 50/3 25/2 50/4 50/4
digitales Zoom 6x 6x 20x 6x 6x
Speichermedium Memory Stick Memory Stick Memory Stick, 3,5 Diskette CD-RW, CD-R CD-RW, CD-R

Dateiformate

Dateigroie
Datentransfer/Schnittstelle
Blitzsteuerung
Zubehérschuh
BelichtungsmeRverfahren
VerschluRzeit

Opt. Sucher/Monitor
Max. Bilderfrequenz
Batterietyp

MafRe B/H/T (mm)
Gewicht ohne Batterie
Lieferumfang

erhéltlich
UvpP

JPEG/TIFF/GIF/MPEG1
1,2-1,4 MB

usB

Automatisch
Integral/Spot
2-1/2.000 Sek.

ja/ja

2

Lithium-lonen-Akku
112,5x 53,8 x 36,2
185¢g

Akku, Ladeadapter, 8 MB
MemoryStick

Oktober 2001
1.799 DM
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JPEG/TIFF/GIF/MPEG1
ca. 800 KB

UsSB

Automatisch
Integral/Spot

Auto

nein/ja
Mignon-Batterien
142,6 x 103 x 78,6
2149

2 Mignon-Batterien, 4 MB
MemoryStick

Mai 2001
999 DM

JPEG/TIFF/GIF/MPEG1
ca. 800 KB

USB

Automatisch

ja

Integral/Spot

8-1/500 Sek.

ja/ja
Lithium-lonen-Akku
126,3 x 124,6 x 184,2
870¢

Akku, Ladeadapter

April 2001
2599 DM

JPEG/TIFF/GIF/MPEG1
1,2-1,4 MB

USB

Automatisch

ja

Integral/Spot
8-1/1.000 Sek.

nein/ja

3B.
Lithium-lonen-Akku
143 x 92 x 94

538¢

Akku, Ladeadapter, CD-RW,
CD-R

Juni 2001
2.899 DM

JPEG/TIFF/GIF/MPEG1
ca. 800 KB

USB

Automatisch

ja

Integral/Spot
8-1/1.000 Sek.

nein/ja
Litlium-lonen-Akku
143 x 92 x 89

499 g

Akku, Ladeadapter, CD-RW,
CD-R

Juni 2001
2.299 DM
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S

2,1 Mio. Pixel 1,5 Mio. Pixel 1,3 Mio. Pixel 5 Mio. Pixel-CCD/ 4 Mio. Pixel-CCD/ 3,34 Mio. Pixel-CCD/
2.560 x 1.920 Pixel 2.272 x 1.704 Pixel 2.048 x 1.536 Pixel
1SO 100/200/400 1SO 100/200/400 k. A. 1SO 100/200/400 1SO 100/200/400 1SO 100/200/400
35-98 mm 38-114 mm 38 mm 38-190 mm 34-102 mm 34-102 mm
10-50 3-60 10-50 25/2 25/4 25/4
max. 5x max. 4x max. 4x 10x 6x 6x
Compactflash 11/ ID Photo (730 MB) CompactFlash Memory Stick Memory Stick Memory Stick
IBM Microdrive
JPEG/TIFF/WAV JPEG/TIFF/WAV JPEG JPEG/TIFF/GIF/MPEG1 JPEG/TIFF/GIF/MPEG1 JPEG/TIFF/GIF/MPEGH
8 MB 730 MB 2 MB/8 MB {iber 2 MB 1,5-1,8 MB 1,2-1,4 MB
AV/USB AV/USB/FireWire IEEE USB USB UsSB USB
Eingebaut Eingebaut Eingebaut TTL Automatisch Automatisch
- - - ja ja ja
Mittenbetont Multifeldmessung mittenbetont Mittenbetont Inte./Spot/Mehrf. (49 Felder)  Integral/Spot Integral/Spot
16-1/1.000 Sek. 16-1/500 Sek. 1/4-1.000 Sek. 8-1/1.000 Sek. 8-1/1.000 Sek. 8-1/1.000 Sek.
ja/1,8“ LCD 1,8' LCD ja/2,8" LCD jalja jalja ja
30/Sek. 30/Sek. 15/Sek. 3B. 3B. 2B.
Ni-MH-Akkus Li-lonen-Akku Ni-MH Akkus Lithium-lonen-Akku Lithium-lonen-Akku Lithium-lonen-Akku
106 x 63 x 41 93 x 88 x 139 120 x 60 x 40 119,5x 68,9 x 101 117 x 71 x 64 117 x 71 x 64
230¢g 575¢g 200¢g 594 ¢ 3529 3169
CF, MGl + Utility Software, Utility + MGI Software, Adobe,  Utility Software, Tragekordel, ~ Akku, Ladeadapter, 16 MB Akku, Ladeadapter, 16 MB Akku, Ladeadapter, 8 MB
Tasche, Kordel, USB-Kabel, ID Photo Card, USB- + Fire- USB-Kabel, Batterien Memory Stick Memory Stick MemoryStick
2 Sétze Akkus Wirekabel, Akku, Ladegerét,
Fernbedienung
November 2001 ja Dezember 2001 Oktober 2001 Juli 2001 Mai 2001
1.299 DM 2.999 DM 499 DM 3.199 DM 2.299 DM 1.999 DM

e

Toshiba PDR-M81 Toshiba PDR-M70 Toshiba PDR-M71

4,2 Mio. Pixel-CCD/
2.400 x 1.600 Pixel
1SO 100/200/400
35-100 mm

10

2,2

Smart Media

JPEG

k. A.

UsB
Automatisch/Manuell Fill-In
Spot/Matrix
15-1/1000 Sek.
jalja

1.25 B./Sek.

4 x AA

107 x 71 x 47
2409

Tasche, Software, Kabel, 8 MB

SM

August 2001
2.299 DM

3,3 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1536 Pixel
1SO 100/200/400
35-105 mm

5

2x

SmartMedia

JPEG

k. A.

usB

Automatisch/Manuell Fill-In
Matrix 256 Zonen
60-1/1.000 Sek.

jalja

1,25 B./Sek
Lithium-lonen-Akku

116 x 76 x 62

340 ¢

Tasche, Software, Kabel, 16
MB SM

August 2000
2.299 DM

3,2 Mio. Pixel-CCD/
2.048 x 1.536 Pixel
1SO 100/200/400
35-100 mm

10

2,2X

SmartMedia

JPEG

k. A.

usB
Automatisch/Manuell Fill-In
Spot/Matrix
15-1/1.000 Sek.
ja/ja

1,25 B./Sek.

4 x AA

107 x 71 x 47
2409

Tasche, Software, Kabel, 8 MB

SM

Oktober 2001
1.699 DM

Toshiba PDR-M25
2,2 Mio. Pixel-CCD/
1.792 x 1.200 Pixel
1SO 100/200/400
38-114 mm

15

2X

SmartMedia

JPEG

k. A.

usB

Automatisch/Manuell Fill-In
Matrix

1/2-1/1.000 Sek.

ja/ja

0,5 B./Sek.

4 X AA

105 x 67 x 55

250¢g

Software, Kabel, 8 MB SM

November 2001
999 DM

2,1 Mio. Pixel

1SO 100

40-120 mm

20

2X

SD Memory Card/
MultiMedia Card
TIFF/JPEG/Motion JPEG
k. A.

USB

Automatisch
Automatisch
2-1/2.000 Sek.
ja/ja

k. A.

2 x AA

100,8 x 64 x 42,8
175 ¢

k. A.

Oktober 2001
999 DM

Voigtlénder digital 2.11 Yashica Kyocera Finecam S3

3, 34 Mio. Pixel-CCD
(3,24 aktiv)

Normal/ 2x/4x

38-76 mm

6

2X

MultiMedia Card/SD Card

JPEG/TIFF

TIFF: 9 MB

iber Card Reader USB
Sensorsteuerung
Mehrfeld/Integral/Spot
1/2.000-1Sek. + 2, 4, 8 Sek.
jalja

15 B./Sek. (AVI)

Lithium 3,6 /800 mAh
87 x55x 30

1609

Card Reader (USB), Akku,
Ladestecker, Videokabel,
16 MB MMC

ja
1.498 DM
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Large Format Printer Kodak Professional 5260

Tempo plus
Bildqualitat

Mit dem Professional 5260
Inkjet Printer stellt Kodak das
erste Modell einer neuen
Serie grofdformatiger Hochge-
schwindigkeits-Inkjetdrucker
vor. Zu dem Grof3formatprinter,
der eine komplette Eigenent-
wicklung Kodaks ist, wurden
auch ein neues Fotopapier
sowie die passenden Tinten an-
gekiindigt.

Obwohl die mit dem Kodak Professio-
nal 5260 Inkjet Printer anvisierte An-
wendergruppe eher im professionellen
Bereich, d.h. in Druckbetrieben mit
hohem Durchsatz, zu suchen sein wird,
lohnt es sich trotzdem, das erste kom-
plett in Eigenentwicklung konzipierte
Drucksystem des Unternehmens unter
die Lupe zu nehmen. Es ist das Ergeb-
nis jahrelanger Forschungen im Be-
reich der Inkjettechnik, im Hinblick
sowohl auf Tinten und Beschichtungen
als auch auf Druckkopfe und deren
Ansteuerung.

Der Kodak Large Format Printer ver-
fligt tiber einen Piezo-Inkjet-Druckkopf
fir zweimal sechs Farben. Insgesamt
stehen 600 Diisen fiir den Ausdruck zur
Verfiigung, die maximale Auflosung
betrdagt 1.200 dpi. Der Drucker ist in

Zusammen mit dem neuen GrofSformatdrucker hat Kodak auch die dazu
passenden Papiere und Tinten vorgestellt. Die modularen Tintenbehdlter
fassen jeweils einen Liter und konnen dank eingebauter Zwischentanks im
laufenden Betrieb gewechselt werden.
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der Lage, die
GroRe der Tin-
tentrop-
fen in-
nerhalb
eines Motivs
zu variieren. Mit
diesem Verfahren—von
Kodak als ,Dynamic Con-
tone Modus“ bezeichnet — stehen fiinf
verschiedene Tropfchengrofen (von 8
bis 67 Picolitern) zur Verfiigung. Die
Grof3e der Tintentropfchen wird dabei
automatisch Pixel fiir Pixel den Gege-
benheiten des auszudruckenden Motivs
angepafdt. Zu den zum Einsatz kom-
menden Farben zahlen Cyan, Magenta,
Gelb und Schwarz sowie Light-Cyan
und Light-Magenta.

Das Ergebnis ist eine herausragende
Geschwindigkeit in Kombination mit
einer hohen Bildqualitat. So bietet der
Drucker ein Tempo von bis zu 45 qm
pro Stunde bei einer Auflosung von 300
dpi und einer ,,optischen Auflosung®,
die noch drei- bis viermal hoher liegt.
Aber auch im herkémmlichen 600 dpi-
Modus betrigt die Druckgeschwindig-
keit immerhin noch 27 gqm pro Stunde.
Bei der Entwicklung des neuen
Druckers hat Kodak alle verfiigbaren
Forschungs- und Entwicklungsres-
sourcen genutzt, um die einzelnen
Komponenten des
Systems  (Drucker,
Inkjet-Tinten und
Medien) optimal
aufeinander abzu-
stimmen.

So kann der Kodak
Professional 5260
Inkjet Printer so-
wohl mit Tinten auf
Farbstoffbasis  als
auch auf Pigment-
basis eingesetzt wer-

den. Er eignet sich fiir gro3formatige
Inkjetdrucke fiir den Innen- und
Auf3enbereich, mit einer breiten Palet-
te von Medien wie z. B. Fotopapier,
Film, Venyl und Stoff. Der Drucker
kann Medien oder Bedruckstoffe bis
zu einer Breite von 1,575 Metern be-
drucken.

Damit trotz der hohen Geschwindig-
keit, mit der der Drucker arbeitet, eine
hohe Fotoqualitat erzielt werden kann,
hat Kodak Professional das Instant-
Dry-Fotopapier vorgestellt, das speziell
fur den Einsatz im 5260 Inkjet Printer
entwickelt worden ist, aber auch in
anderen Inkjet-Druckern eingesetzt
werden kann. Das neue Papier verftigt
laut Aussage von Kodak tiber die Qua-
litat, die mit speziellen fotografischen
Papieren erreicht wird, bietet aber
gleichzeitig eine hohe Saugfahigkeit, so
daR es extrem kurze Trocknungszeiten
der Tinten ermdoglicht. Das Fotopapier
Kodak Professional Instant-Dry ist in
den Oberflichen Satin und Glanz er-
haltlich. Das Unternehmen betont, daf
beim Einsatz dieses neuen Papieres mit
Tinten auf Farbstoffbasis sogar die
Lebensdauer, bezogen auf die Licht-
bestandigkeit vergleichbarer Piezo-
Drucke, tibertroffen werden konnte.
Der fiir eine schnelle Ubertragung der
Daten mit einer FireWire-Schnittstelle
(IEEE 1394) ausgestattete Kodak
Professional 5260 Inkjet Printer ist ab
diesem Monat lieferbar und kostet
32.500 Euro. hol
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ScanMaker 3800

Mit 48 Bit Farbtiefe, 1.200 x 600 ppi Auflésung und einem
neuen Design eignet sich der ScanMaker 3800 fiir Biiro und
Zuhause. Dank seines neuartigen EDGE Designs in Verbin-
dung mit der hochwertigen CCD-Technologie schafft der
ScanMaker 3800 Platz auf heimischen Schreibtischen ganz
ohne Qualititsverluste. Weitere schlagkraftige Argumente
sind seine 48 Bit Farbtiefe, 1.200 x 600 ppi Auflosung sowie
ein erschwinglicher Preis von 99 Euro inkl. MwSt. Fiinf But-
tons im Gehiuse vereinfachen die {iblichen Scan-Ablaufe, ein
optionaler 35 mm-Durchlichtaufsatz erméglicht auch die
Verarbeitung von Dias und Filmstreifen, und ein vielseitiges
Softwarepaket rundet das Angebot ab. 25 Prozent mehr Platz
auf dem Schreibtisch ohne Qualitatsverluste — dariiber kann
sich der Anwender in Zukunft beim ScanMaker 3800 freuen.
Mit dem speziell entwickelten EDGE-Design laf3t sich die
CCD-Technologie auch in extrem flachen Scannern einset-
zen. Die hohe Scanqualitat bleibt damit gewahrleistet. Im Ver-
gleich zu den Vorgangermodellen ScanMaker 3600 und 3700
erreicht er eine um das Vierfache gesteigerte Geschwindig-
keit. Dazu konnen vier Fotos in einem Vorgang bearbeitet

und bei Bedarf sogar als separate Dateien behandelt werden.
Fiir exzellente Ergebnisse sorgen die echten 48 Bit Farbtie-
fe, eine Auflosung von 1.200 x 600 ppi sowie ein umfangrei-
ches Software-Paket — allen voran Microteks Scan Wizard,
das neben Batch-Scanning-Funktionen auch eine OCR-Ver-
arbeitung bietet. Der Anwender kann aber auch auf Adobe
PhotoDeluxe, PhotoShop 5 LE, Abbyy FineReader Sprint
OCR, Ulead Photo Explorer oder Trellix Web ME zugreifen.
Inder Handhabung erweist sich der ScanMaker 3800 gewohnt
unkompliziert, denn tiber fiinf Buttons im Gehause lassen
sich die wichtigsten Funktionen einfach per Knopfdruck aus-
fuhren. So konnen beispielsweise eingescannte Bilder direkt
ins Web tibertragen, an E-Mails angehangt oder Dokumente
in Word-, Excel- oder PDF-Dateien umgewandelt werden. Ein
spezielles FlexScan Lid macht zudem das Einscannen von
dreidimensionalen Objekten bzw. Biichern moglich, denn der
bewegliche Deckel paf3t sich bei Bedarf der Vorlagengrof3e an.
Optional ist dartiber hinaus ein 35 mm-Durchlichtaufsatz er-
hiltlich, mit dem sich Dias und Filmstreifen verarbeiten las-
sen. Mit dem ScanMaker 3800 hat der Anwender jetzt noch
langer Freude an seinem Scanner, denn die Garantiezeit wur-
de von einem auf zwei Jahre erhoht.

lhre Partner
fiir Foto und

Digital Imaging!
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HP bietet Produkte im Paket
fiir das Digital Imaging
Hewlett-Packard stellt seine aktuellen
Bundles im Bereich der digitalen
Bildbearbeitung vor: zwei ,Doppel“
zum Drucken, Scannen und Fotogra-
fieren, die speziell auf die Bediirfnisse
von Einsteigern abgestimmt sind. Im
ersten Bundle wurden der HP Scanjet
2200C und der HP Deskjet 845C zu-
sammengefafdt. Der HP Scanjet 2200C
bietet eine Auflosung von 600 dpi und
eine 42-Bit-Farbtiefe. Der fliisterleise
HP Deskjet 845C mit HP Photo-Ret II
Precision Technologie vervollstandigt
das Doppel. Die unverbindliche Preis-
empfehlung fiir das Paket betragt 319
DM. Das zweite Bundle besteht aus der
HP Photosmart Kamera 318 und dem
HP Photosmart Drucker 1115. Die
Digitalkamera mit 2,3 Megapixeln hat
einen zweifachen Digitalzoom und
Autofocus. Zusammen mit dem HP
Photosmart 1115, mit zwei Steckplit-
zen fiir Memory-Karten und einer 16
MB CompactFlash-Karte, ist dieses
Paket das perfekte Team fiir die digitale
Bildbearbeitung. Der unverbindlich
empfohlene  Verkaufspreis betragt
1.199 DM. Beide Pakete sind seit dem

1. Oktober erhiltlich.

Kodak Professional DCS
Pro Back Plus

Kodak hat eine neue Version des Kodak
Professional DCS Pro Back angekiin-
digt. Das zur Hasselblad 555 ELD und
der Mamiya RZ 67 Pro II Kamera kom-
patible Pro Back ist in der neuen Versi-
onProfessional DCS Pro Back Plus dank
einer neuen Schnittstelle zu weiteren
Mittel- und GroRformat Kameras
kompatibel. Das DCS Pro Back Plus mit
seinem 16 Megapixel Sensor liefert 48
Megabyte grole RGB Bilddateien und
ist insbesondere fiir anspruchsvolle
Profifotografie konzipiert. Es kann an
folgende Kameras angeschlossen wer-
den: Hasselblad 533 ELD, Hasselblad
503, Mechanische Hasselblads, Bro-
nica, Fuji 680, Sinar, Horseman, Toyo,
Arca Swiss, Cambo, DigiFlex und Silve-
stri. Weitere detaillierte Informationen
uber die Interface-Moglichkeiten zum
Anschluf des DCS Pro Back an die
verschiedenen Kameras stellt Kodak
auf der Internetseite Kodak.com zur
Verfiigung.

,Mit dem DCS Pro Back Plus ver-
schmilzt die analoge Profifotografie mit
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der digitalen Speicherungstechnik zu
einer Einheit. Jetzt kann annihrend je-
der Mittelformat-Kameraanwender mit
elektronischem Ausldser sowie Anwen-
der anderer Kameras von den Vorziigen
des 16-Megapixel Sensors profitieren®,
so Uwe Keller, Product Business Mana-
ger Photosysteme Kodak Professional
Europa. Zu den Features, die das DCS
Pro Back bietet, zihlen ein schwenkba-
res LC-Display mit Histogrammfunk-
tion, Speicherung auf CompactFlash-
Karten und auf IBM-Microdrive und
eine Software der neuesten Generation
fur die Workflow-Optimierung. Der 16
Megapixel ITO-Full-Frame Sensor des
DCS Pro Back bietet mehr als die
doppelte Auflosung im Vergleich zu
anderen Mittelformat-Riickteilen. Die
unverbindliche Preisempfehlung fiir
das DCS Pro Back Plus betriagt 48.800
DM zzgl. Mehrwertsteuer.

Sony senkt Preise fiir Memory
Stick und Digitalkameras

Piinktlich zum bevorstehenden Weih-
nachtsgeschift senkt Sony die Preise
fur die Flashspeicherkarte Memory
Stick und fiir zwei hochwertige Digi-
talkameras. Der meistverkaufte Me-
mory Stick mit 64 MB Speicher-
kapazitit wird in Zukunft statt 239 DM
nur noch 169 DM kosten. Der Preis der
Digitalkamera DSC-S85 mit 4-Mega-
pixel-CCD sinkt von 2.599 DM auf 2.299
DM, und die Cyber-shot DSC-P50 ist in
Kiirze fir 999 DM erhiltlich (vorher
1.199 DM). Nach Ansicht von Sony ist
im stark umkampften Markt der Flash-
speicherkarten eine derartige Preissen-
kung von groRRer Bedeutung: Sie werde
sowohl den Digitalkameras als auch
dem Memory Stick deutlich Auftrieb
geben.

Fujifilm Digitalshow 2001

Vom 25.08. 2001 bis zum 18.10. 2001 tourte Fujifilm zusammen mit Eurocolor
durch die Lande. In insgesamt neun deutschen Stidten prasentierte Fujifilm
seine Palette der Digital Imaging Services, kurz: FDi, und zeigte in diesem
Rahmen auch die digi-
talen Fotofinishing-
Dienstleistungen, die
das Tochterunterneh-
men Eurocolor ergan-
zend hinzufiigt. Es war
die erste Veranstaltung
dieser Art, auf der Fuji-
film die gesamte Palette
des digitalen Dienstlei-
stungsangebots des
Unternehmens auf einer
Stadtetour den Hand-

lern nahe brachte. Zu Viele der Besucher der Fujifilm Digital Show 2001 zeigten grofSes
sehen gab es von der pyteresse an dem neuen Minilab Frontier 330 von Fujifilm.

Digitalkamerapalette des

Unternehmens, tiber die verschiedenen Annahmestationen fiir digitale Bild-
daten wie Self-Service-Terminals, D-PrintStation, Digital Photo Center und das
Eurocolor order-it-Terminal, bis hin zum neuesten Frontier-Minilab alles, was
das Herz des an digitalen Bilddienstleistungen interessierten Handlers begehrt.
Nach Aussage der Fujifilm-Pressesprecherin Petra Fujiwara war die Tour ein
voller Erfolg. Allein in Neuss informierten sich an einem Tag zirka 110 Hand-
ler tiber das Angebot. Fernab von jeglicher Messehektik erkundeten sie die Pro-
dukt- und Dienstleistungspalette, liefen sich von Eurocolor-AufRendienstmit-
arbeiterin Uta Ross die einfache Bedienbarkeit des Eurocolor-Terminals
demonstrieren oder beobachteten einen Profifotografen bei der Arbeit an der
digitalen Portraitstation von Fujifilm. Grof3es Interesse erregte auch das neue
Digital Minilab Frontier 330 des Hauses. Es ist das kompakteste voll digitale
Minilab des Unternehmens. Es bietet die gleichen voll digitalen Bildtechnolo-
gien der fritheren Frontier-Modelle, dies aber in einem besonders praktischen
und platzsparenden Design.
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Herbstwochenende in Hamburg

Der APPI Nord veranstaltet am 10./11.
November sein traditionelles Herbst-
treffen. Ort der gemiitlichen Zusam-
menkunft ist das Best Western Hotel
Schmokerhof in Hamburg. Verbunden
ist das Treffen mit einem Besuch bei
Nordfoto, wo die Teilnehmer {iber digi-
tale Portratfotografie anhand von Por-
tratsystemen informiert werden. Der
Kostenbeitrag liegt pro Person bei 145
Mark im Doppelzimmer inkl. Verpfle-
gung. Anmeldungen per Fax an
040/8993469.

Digital in Passau

Willi Wagner, Regionalleiter des APPI
Sid, hatte zu einem Arbeitskreis Digi-
tale Fotografie ins Studio Kaps in Pas-
sau eingeladen. Den rund 45 Teilneh-
mern wurde ein interessantes, ab-
wechslungsreiches Programm geboten.
Die Teams von Foto Kaps und Konrad
& Neumann demonstrierten digitale
Fotografie mit dem Phase-One Riick-
teil und der FinePix S1, und Harald
Brune (Fujifilm) stellte die neue digita-

Ein interessiertes Auditorium folgte den Aus-
fithrungen von Harald Brune, Fujifilm, der die
neue digitale Portrdtstation vorstellte.

Foto: Willi Wagner

le Portratstation vor. Auf3erdem gaben
eine Reihe namhafter Referenten niitz-
liche Tips und Anregungen zum
Umgang mit Photoshop, Datenschutz
sowie zum Thema ,Wohin mit den
Daten“. Die Veranstaltung endete mit
einem regen Gedankenaustausch.

Auch am 18. November findet im
Stiden wieder ein Treffen statt, diesmal
im Studio Lofflad, das seit knapp ein-
einhalb Jahren die Produktion kom-
plett auf digitale Aufnahme, Verarbei-
tung und Bildausgabe umgestellt hat.
Die daraus entstandenen Vorteile, aber
auch Frustrationen und deren Losun-
gen, sind Inhalte des Seminars. Ferner
gibt es viele niitzliche Tips zu Equip-
ment, Software und Verkaufsforde-
rung. Der Workshop ist fiir APPI-Mit-

glieder kostenlos, Nichtmitglieder
zahlen 300,— DM. Weitere Infos und
Anmeldungen bei Willi Wagner, Tele-
fon 08841/5050, Fax 08841/47922.

Jahresabschlufd
fiir APPI-Junioren

Am Sonntag, dem 11. November treffen
sich die Junioren des APPI zu einem
ziinftigen Jahresabschluf3-Brunch in
Miinster. Treffpunkt ist das Café Extra-
blatt, Salzstrae 7. Wer will, kann
abschlief3end einen Bummel {iber den
bekannt schonen Weihnachtsmarkt
machen. Die Veranstaltung ist fiir APPI
Mitglieder kostenlos; Nichtmitglieder
zahlen 50,— DM. Anmeldungen beim
Juniorenwart Michael Jongebloed
unter 02451/5155.

Contest Best of Digital Arts...

...Jautet das Motto des professionellen
Wettbewerbs, zu dem eyelike alle Foto-
grafen weltweit aufruft. Einsende-
schlufl ist der 21. Januar 2002. Zu
gewinnen gibt es Warengutscheine in
Hohe von 4.000,—, 3.000,— und 1.000,—
DM. Die digitalen Bilder kénnen ab
sofort auf der Website www.eyelike.com
abgelegt werden, dort gibt es auch
detaillierte Informationen zu dem
Wettbewerb.

Manfred Griinwald stellt in
Krefeld aus

Manfred Griinwald, Obermeister der
Innung Diisseldorf, zeigt vom 8. 11. bis
13. 1. 2002 seine Bilder ,Dale Chihuly
at the Tower of David Museum®. Die
Ausstellung findet in der Fotogalerie
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der Fabrik Heeder, Virchowstrafde 130
(Eingang B), 47805 Krefeld statt und
ist gedffnet montags bis mittwochs 8
bis 16 Uhr, donnerstags bis 17:30 Uhr
und freitags bis 12:30 Uhr. Der Eintritt
ist selbstverstiandlich kostenlos.

Die Ausstellung wird am 8. November
um 19 Uhr durch Prof. Dr. Rolf Sachs-
se, Bonn, eroffnet. Auskiinfte unter der
Ruf-Nummer 02151/33262.

Neue Wege — neue Kunden

Die digitale Fotografie bietet enorme
Chancen, sowohl neue, junge Kunden
zu gewinnen als auch die inzwischen
Jfotomiiden“ alten Kunden neu zu

motivieren. Wie, verriat das Foto-
Studio Karl Zirenner, Pforzheim,
seinen Kollegen. Hier konnen Semi-
nare fiir Einzelpersonen oder auch
kleine Gruppen gebucht werden, die
sich nicht nur mit Photoshop und digi-
talem Equipment beschiftigen, son-
dern auch mit gestalterischen und
marktstrategischen Aspekten.

Weitere Bilder werden im Internet
unter www.zirenner.de gezeigt. Zur
ersten Kontaktaufnahme steht eben-
falls die Homepage zur Verfiigung.

Verlagsleitung: H. J. Blémer, Eleonore Blomer.

Redaktion: Thomas Blomer, DGPh (verantwortlich),
Jiirgen Giinther, Theo Six, Dipl. Journ. Herbert Page,
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Grafik und Herstellung: Detlef Gruss; Anzeigen:
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contact, der groBten Fachzeitschrift der Fotobranche,
zum 1. des Monats, auBer am 1. Januar. Namentlich
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die Meinung der Redaktion wieder. Fiir unverlangte
Manuskripte und Bilder wird keine Haftung Uber-
nommen, Riickporto ist beizufiigen. Erfiillungsort und
Gerichtsstand ist Ratingen.

Druck: Franz W. Wesel, Baden-Baden.
Copyright by C.A.T.-Verlag Blémer GmbH.
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Bilder von Ludwig Friedel

Die Galerie Farbraum in Darmstadt
war die erste Station von 23 grof3for-
matigen Bildern von Ludwig Friedel,
der seit 30 Jahren in Darmstadt lebt.
Als Grundlage dienten Kleinbilddias,
alle mit Leica Kameras fotografiert, die
der heute 84jahrige Fotograf auf seinen
Reisen rund um die Welt gemacht hat.
Als Motive dienten dem sympathischen
Ruhestandler sowohl Details und
Strukturen als auch grofflachige For-
men und Farben, bei denen den abge-
bildeten Personen nur eine Statisten-
rolle zuteil wurde. Als faszinierend
kann der morbide Charme der Bilder
bezeichnet werden, der sich wie ein
roter Faden durch alle Werke zieht.

In enger Zusammenarbeit zwischen
dem Fotografen und Galeristen Gerd
Ohlhauser entstanden grof3formatige,
beeindruckende Fotomalereien.

Als Grundlage dienten die Original-
Dias, die hochauflésend eingescannt,
auf einem Grof3format-Tintenstrahl-
drucker auf Canvas-Leinen ausge-
druckt, auf Spannrahmen gezogen und
schlief3lich wie Gemilde prasentiert
wurden. Einige Fotos wurden in Aus-
schnitte ,zerlegt“ und als Bilderland-
schaft prasentiert, bei denen jedes Bild

Oben: Fiir die Bilderlandschaft wurde eine Aufnahme in mehrere einzelne Bildelemente ,zerlegt.
Unten links: Der 84jihrige Fotograf Ludwig Friedel war mit den Ergebnissen seiner manipulierten Dias
sehr zufrieden. Unten rechts: Der Galerist Gerd Ohlhauser war von dem morbiden Charme der Bilder

begeistert.

i

auch als einzelnes Kunstwerk zu
betrachten war.
Die Bilder sollen demnéachst auch in

‘].

Fotos: Jiirgen Giinther
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Miinchen zu sehen sein. Den genauen
Termin werden wir rechtzeitig
bekanntgeben.

Colour Art Photo
mit neuer Fiihrung

Seit dem 14. Oktober ist es amtlich: Der
Nachfolger von Colour Art Photo (CAP)
Geschiftsfithrer Friedel Bollen wird
der jetzige Bundesinnungsmeister
Tom Pochert. Diese Ubereinkunft
wurde sowohl mit Friedel Bollen als
auch den Partnern der CAP GmbH,
Agfa und CeWe-Color, getroffen und
stiefd bei den meisten Teilnehmern des
CAP-Herbstreffens in Willingen auf
grofle Zustimmung. Der Vertrag ist
zwar noch nicht unterzeichnet, aber
die Modalititen fiir eine ,sanfte“ Uber-
gabe sind vereinbart. Ab 2003/2004
wird Friedel Bollen nur noch beratend
titig sein. Bis zu diesem Zeitpunkt
wird sich Tom Pochert in die neue
Materie einarbeiten und gleichzeitig
die Aktivititen einer eigenen Tom-
Foto-Studio GmbH zuriickfahren.
profi-contact wird in einer der nach-
sten Ausgaben ausfiihrlich tiber den
geplanten Fithrungswechsel bei Colour
Art Photo berichten.

profi-ContaiEs

Ein interessanter Sonntag
in Diisseldorf

Es kommt leider viel zu selten zu muti-
gen Alleingangen von Innungen, wenn
es um die Ausrichtung von Veranstal-
tungen geht. Manfred Griinwald (Ober-
meister Diisseldorf) hat es nun gewagt,
Auszubildende und Lehrherren, Leh-
rer und Interessierte zu einem
sonntaglichen Feuerwerk von Vortra-
gen in die Diisseldorfer Kunsthalle zu
locken.

Dies ist ihm gelungen — auch wenn
scheinbar gerade die Berufsschulen
aus dem Einzugsgebiet zu wenig zur
Verbreitung dieser Veranstaltung bei-
getragen haben. Somit haben leider
viele junge Fotografen im Rheinland
diese spannende und hochkaritig
besetzte Veranstaltung in Unwissen-
heit versaumt. Trotzdem: Die rund 130
Teilnehmer waren sehr zufrieden.
Schon die Riumlichkeiten im NRW
Forum Kultur und Wirtschaft, Ehren-
hof, Diisseldorf und das Umfeld (die
Ausstellung des amerikanischen Foto-

grafen Herb Ritts) versprachen viel
Gutes.

Die Fotografeninnung Diisseldorf
unter der Leitung von Obermeister
Manfred Griinwald organisierte eine
Vortragsveranstaltung mit einem viel-
seitigen Programm:

Den Auftakt bildeten SW-Aktaufnah-
men von Anne-Marie von Sarosdy. Ihre
gekonnt beleuchteten Aktaufnahmen
sowie ihre leidenschaftlichen Aus-
fithrungen waren fiir die iberwiegend
jingeren Teilnehmer duferst motivie-
rend.

Harald Brune (Fujifilm) referierte iber
das Thema ,Portraitfotografie — Die
Zukunft ist hybrid“.

Ein Highlight sprachlicher Natur war
sicher der Vortrag von Professor Dr.
phil. Rolf Sachsse tiber die Zukunft der
Erinnerung. Durch Wortspielereien
gewlirzt zeigte er anhand von histori-
schen Zitaten, daf3 die Erinnerung und
Wahrnehmung der Menschen uns
schon seit Jahrhunderten beschaftigt.
Fazit: Den Moment als historisch
erkennen und fotografisch festhalten.



Katja Lorsbach schilderte die Zusam-
menarbeit zwischen Kreativen und
Werbeagentur aus ihrer Sicht als Art-
buyerin bei der weltweit agierenden
Agentur Ogilvy & Mather, Diisseldorf.
Die Priasentation der Fotografen sollte
hochwertig, aber authentisch sein.
Wichtig ist neben dem handwerklichen
Konnen die teamorientierte Zusam-
menarbeit mit dem Art-Buying.

Als der amtierende BIM Tom Pochert
ans Rednerpult schritt, wurde es wie-
der sehr praktisch. Anhand von Bei-
spielen wurde die Vorgehensweise bei
der Panoramafotografie mit kleinen
handlichen Digitalkameras und spezi-
eller Stitching-Software erklart. Die
Praxistips mit Hinweisen auf Bezugs-
quellen im Internet waren aufderst
nttzlich.

Der Fotograf Willi Holzel prasentierte
seinen Kollegen Gerhard Vormwald,
dessen Arbeiten sich durch sehr eigen-
willige Sehgewohnheiten auszeichnen.
Der letzte Vortrag beschaftigte sich mit
der nachtriglichen Korrektur von Ab-
bildungsfehlern. Konstruktions- und
fertigungsbedingte Mangel von Objek-
tiven kénnen zu Mangeln in der Abbil-
dung hinsichtlich Helligkeit, Farb-
abweichung und Schirfe fithren. Das
Programm, vorgestellt von Detlef
Grof3pietsch und Hartmut Krahne,
geschiftsfiihrender Gesellschafter von
CamDynamics/fotowerk Koln, kann
Fotos nachtraglich optimieren.

Alles in allem hatte Manfred Griinwald
eine aufderst interessante Veranstal-
tung auf die Beine gestellt, die sich hof-
fentlich bald wiederholt.

Neue Grofdformatdrucker
von Epson

Mit zwei neuen High-End-Modellen fiir
den produktionsorientierten Einsatz
rundet Epson das Produktsortiment im
Bereich professioneller Tintenstrahl-
drucker ab. Charakeristisch fiir die bei-
den Grof3formatdrucker Stylus Pro
10000 und den unter anderem fiir die
Produktion von Outdoormaterialien
ausgelegten Stylus Pro 10000CF ist die
Kombination von hervorragender Druck-
qualitit und hoher Produktivitit.
Durch Bidirektional-Druck und Druck-
wegoptimierung  benotigen  beide
Modelle nur 3,5 Minuten fiir einen A0
Druck. Beide Gerite bedrucken bei
einer Druckbreite von A4 bis A0+
samtliche Medien bis zu einer Starke

Foto: Epson

von 1,5 mm. Neben Einzelblatt lassen
sich auch Rollenpapiere bis 1.118 mm
verarbeiten. Zur Ausstattung gehoren
USB- und parallele Schnittstelle und
Treiber fir Windows  95/98/NT
4.0/2000/ME und Macintosh ab 7.6.1.
Optional lassen sich iiber eine Typ-B
Schnittstelle FireWire- und Ethernet-
Karte integrieren.

Kinderfotografie
mit Uschi Holderle

Fotografen aus Suiddeutschland trafen
sich auf Einladung von Uschi Holderle
zu einem Workshop ,Kinderfotogra-
fie“. Austragungsort war das Studio
von Antoniette  Steinmiiller in
Umkirch bei Freiburg. Fotografiert
wurden Kinder unterschiedlichen
Alters. Unterstiitzt wurde die Aktion
von Agfa, die reichlich Filmmaterial
zur Verfigung stellte, und Stdcolor,
die allen Teilnehmern Ergebnisbilder

profi- (i EiE:
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lieferte. AufSerdem sorgte die Firma
California Sunbounce mit ihrem
Equipment fiir das richtige Licht. Von
der einfachen Handhabung der stabi-
len, professionellen Reflektoren und
Diffusoren waren alle Teilnehmer
begeistert. Auch im kommenden Jahr
will die engagierte Fotografin ihren
Kolleginnen und Kollegen wieder
interessante Seminare anbieten. Vor-
schlige und Anregungen hierzu
nimmt Uschi Holderle gerne entgegen
unter Telefon: 07392/6431 oder E-Mail:
uschi@hoelderle.de.

Viel Spals hatten die Teilnehmer des Workshops ,Kinderfotografie®, bei denen die professionellen

Reflektoren von California Sunbounce gute Dienste leisteten.

Foto: Uschi Holderle
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insel AdamsiKalender 2002
Ein JahR jiil_‘ jlie Sinne

Unter den Fotogra-
fie-Kalendern gilt
der von Ansel Adams
als der absolute Klas-
siker. Er erscheint
bereits in der 20.
Ausgabe. AufSerdem
jahrt sich im Jahre
2002 Ansel Adams’
Geburtstag zum 100.
Mal. Aus diesem
Anlaf? wird John
Szarkowski einen
aufwendig gestalte-
ten Bildband mit
Adams-Fotografien
zusammenstellen,
und aus diesem Band
wurden 13 charakte-

l
_'.'

ristische Aufnahmen

fiir den Kalender

ausgewahlt.

Die ausgesuchten Fotografien entstan- Ansel Ad £ 100

den zwischen 1928 und 1961 und zei- . Sel Adams a :

gen vor allem Beispiele der gliogarii- bl s M 2002 Calendar. Monatskalender
gen Landschaftsfotografien. e mit 13 Duoton-Fotos (Januar
Ansel Adams hat das Layout seiner .. = 2002 bis Januar 2003), Kalen-
Kalender und die Anforderungen an die derformat 39,5 x 32 cm, Kalen-
Abbildungsqualitdit noch selbst be- darium englisch, Spiralheftung,
stimmt. Wie in all den Jahren zuvor ist Boston 2001, DM 39,80.

der Kalender ein Musterbeispiel fiir - In Deutschland ist der Kalender
exzellenten Duoton-Druck, der nur . erhiltlich bei der Lindemanns
noch von Originalfotografien tibertrof- Buchhandlung, Nadlerstrafke 10
fen werden konnte. Das Format der in 70173 Stuttgart.

Abbildungen liegt meist bei 30 x 24 cm.
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Handel

Kodak startet Promotion fiir Digital Produkte

Mit iiberdimensionalen Kameramodellen will Kodak die Aufmerksamkeit der Verbraucher auf seine

Digitalprodukte lenken, so wie hier auf der Internationalen Funkausstellung in Berlin.

Foto: hepd

EasyShare als Motor fir
das Weihnachisgeschdft

Das Kodak EasyShare Digitalkamera-Konzept und die gesamte
Produktpalette an Inkjet Fotopapieren stehen im Mittelpunkt einer
Verkaufsforderungskampagne, die Kodak zum Weihnachtsgeschift
fiir die Consumer Digitalprodukte startet.

,Die aktuelle Promotion wird das
Interesse der Endverbraucher auf das
EasyShare Digital-Konzept lenken®, er-
klarte Karsten Eggert, Vertriebsdirek-
tor Kodak Digital & Applied Imaging
fir Deutschland, Osterreich und die
Schweiz. ,Zusitzlich bieten wir dem
Handel die Moglichkeit, sich im Rah-
men von Zwei-Tages-Veranstaltungen
in Hotels tber die neuen Consumer
Digitalprodukte und Channel MafSnah-
men zu informieren.“ Der Handel er-
halte mit diesen Kodak Angeboten eine
optimale Unterstiitzung fiir das bevor-
stehende Weihnachtsgeschaft.

Roadshows und TV-Kampagne
fiir den Endverbraucher

In mehreren deutschen Grof3stidten
finden derzeit Roadshows an zentralen
Einkaufsplitzen statt. Uberdimensio-
nale EasyShare-Digitalkameras sorgen
fir Aufmerksamkeit und laden zu ei-

nem Besuch ein. Endverbraucher kon-
nen dort die EasyShare-Digitalkameras
ausprobieren, aufgenommene Bilder
per E-Mail verschicken oder sich die
Fotos auf den Kodak Inkjet Fotopapie-

Karsten Eggert,
Vertriebsdirektor
Kodak Digital &
Applied Imaging
fiir Deutschland,
Osterreich und die
Schweiz: . ,Mit
den Roadshows
und der grofsen
TV-Kampagne
informiert Kodak
tiber die Vorteile
von EasyShare
und sorgt fiir
zusatzliches
Kaufinteresse.“

ren ausdrucken lassen. Zusatzlich sind
Gewinnspiele und Sonderpreis-Aktio-
nen geplant. Die Roadshows werden fiir
den Endverbraucher mit einer TV-

Kampagnevom 11.11.bis 8.12.bei RTL,
SAT1, Pro 7, RTL 2, Kabel 1, Vox und
DSF begleitet. ,Das Kodak EasyShare-
Kamerakonzept wird vom Endverbrau-
cher {iberaus positiv angenommen®,
berichtete Eggert.

Zwei-Tages-Veranstaltungen
in Hotels fiir den Handel

Parallel dazu veranstaltet Kodak in fiinf
deutschen Stadten Zwei-Tages-Veran-
staltungen in Hotels fiir den Handel.
Wahrend der Handler-Veranstaltungen
bietet Kodak Trainings-Sitzungen fiir
das Verkaufspersonal an. Livedemos
stellen den Teilnehmern die EasyShare
Losungen vor. Auch besteht die Gele-
genheit, die EasyShare Digitalkameras
zu testen und sich von der Qualitat der
Kodak Fotopapiere fiir den Tinten-
strahldruck zu tiberzeugen. SchlieRR-
lich gibt Kodak in Prasentationen und
Vortragen einen Uberblick {iber verfiig-
bare Promotion- und PoS-Materialien
sowie iiber weitere verkaufsunterstiit-
zende MafSnahmen.

»Wir informieren unsere Handelspart-
ner detailliert, umfassend und indivi-
duell tiber EasyShare und die aktuelle
Handels-Unterstiitzung. Die Veranstal-
tungen sind zudem fiir Kodak eine
hervorragende Maoglichkeit, einen
intensiven und konstruktiven Dialog
mit unseren Hiandlern zu fithren. Dabei
kommen wir zum Kunden und erspa-
ren dem Handel lange Wege und Reise-
zeiten“, betonte Eggert.

Hotel-Veranstaltungen

Miinchen: 6./7.11., City Hilton; Koln:
30./31.10., Park Plaza; Frankfurt am
Main: 12./13.11., Steigenberger Airport
Hotel; Berlin: 19./20.11., Hilton Hotel;
Hamburg: 3./4.12. Steigenberger Hotel

Termine Roadshows

Miinchen: 25.-27.10., Olympia Ein-
kaufszentrum; Koln: 09.-10.11., Neu-
markt Galerie; Berlin: 16.-17.11., Pots-
damer Platz Arkaden; Hamburg:
30.11.-01. 12., Hanseviertel. Weitere
Termine standen bei Redaktionsschluf3
noch nicht fest, geplant sind jedoch
weitere Roadshows in Oberhausen und
Frankfurt am Main.
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Handel

Um trotz der derzeitigen Kauf-
zuriickhaltung der Konsumen-
ten die notwendigen Umsitze
zu sichern, vertrauen viele
Handler auf Aktionen. Auch
Alben und Rahmen gehoren zu
den Produkten, die dank vor-
handener Margen immer wieder
in den Mittelpunkt der Ver-
kaufsaktionen gestellt werden.
Demgegeniiber riickt die Erst-
oder Regalprasentation bei
Alben und Rahmen immer wei-
ter in den Hintergrund. Einer
der Hersteller, die auf die gean-
derte Situation mit neuen Kon-
zepten reagieren, ist die Karl
Walther Alben und Rahmen
GmbH & Co. KG aus Nettetal.

Walther Geschiftsfiihrer Rolf Inder-
biethen erlduterte gegeniiber imaging+
foto-contact die Hintergriinde fiir die
neue Strategie. ,,Aus unserem taglichen
Geschaft mit Handlern aller Couleur

Muhelos

wufdten wir, dafd bei Zweitplazierungen
bestimmte Alben- und Rahmentypen
bevorzugt und mit einem Aktionspreis
vermarktet wurden®, meinte Inderbie-
then. ,Vor allem in den Alben- und Rah-
menprasentern vor den Tiren der
Geschifte sind tiberall ahnliche Waren
zu dhnlichen Preisen zu finden. Durch
die Inflationierung dieser Art der
Prasentation hat deren Attraktivitat fiir
den Kunden stark gelitten.“ Basierend
auf dieser Erkenntnis habe Walther
eine neue Strategie entwickelt, die drei
Fragen beantworten solle:

1.) Wie kann Walther dem Handel
Aktionen bieten, die bei hoher End-
verbraucher-Attraktivitat ausreichend
Marge, Auswahl und Erfolg bieten?

2.) Wie konnen bei Alben und Rahmen
Qualitats- und Preisunterschiede kun-
den- und handelsfreundlich kommuni-
ziert werden, um zu einer margen-
freundlichen Spreizung der Angebote
zu kommen?

3.) Welchen Zusatzservice braucht der
Handel zur Erleichterung des Tages-
geschiftes mit Alben und Rahmen?
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Fertig zusammengebaut liefert Walther Alben- und Rahmendisplays an den Handel. Lediglich das Ein-
sortieren der Ware mufS der Handler selbst tibernehmen.

zum Umsatzplus

,Unsere Antwort auf diese Fragen ist
keine neue Variante einer alten Tech-
nik“, so Inderbiethen, ,sondern eine
vom Handel her gedachte, vollkommen
neue Konzeption: die Walther Mix-Dis-
plays.“ Sie bieten eine Mischung an ver-
schiedenen, jedoch optisch aufeinander

In den neuen Produktkatalogen werden
die spezifischen Eigenschaften der Produkte
deutlicher herausgestellt.

abgestimmten Rahmen und Alben mit
unterschiedlichen Designs. Aggressive,
mittlere und hohere Preislagen der im
Display angebotenen Produkte sollen
die Chance des Handels erhohen, in der

Zweitplazierung auf eine sehr gute
Durchschnittsmarge zu kommen.

,Mit den Mix-Displays bieten wir dem
Handel eine Prasentationsmoglichkeit,
die geeignet ist, das einfache und span-
nenschadliche Aktionieren von Alben
und Rahmen einer Sorte umzufunktio-
nieren in eine kundenfreundliche und
gleichzeitig spannentriachtige Situa-
tion“, erlduterte Inderbiethen. So
enthalten beispielsweise die Alben-
Mix-Displays 30 Maxi-Buch-Alben, 48
Spiral-Alben und 60 Memo-Alben mit
mehr als 20 verschiedenen Designs in

drei unterschiedlichen Qualitits- und

Preisstufen. Einem Einkaufswert
W von 1.216,10 DM steht ein Ver-
¥ kaufswert (nach empfohlenen
Y Verkaufspreisen) von 2.462,— DM
gegeniiber — das entspricht einem
Rohgewinn von tiber 900 DM und einer
Marge von 43 Prozent, und die weitge-
hend ohne Bindung von Verkauferkraft.

Um es dem Hindler moglichst einfach
zumachen, den zusitzlichen Umsatz zu
realisieren, beschreitet Walther einen
neuen und handelsfreundlichen Weg:



Die Displays werden bereits komplett
zusammengebaut zur Verfiigung ge-
stellt, lediglich die separat gelieferte
Bestiickungsware mufd der Handler
selbst einrdumen. ,Damit bieten wir
unseren Partnern die Moglichkeit,
innerhalb weniger Minuten und voll-
kommen miihelos die Voraussetzungen
fuir ein kraftiges Umsatzplus zu schaf-
fen“, betonte Inderbiethen.

Die Mix-Displays stehen mit individu-
ellen Toppern fiir Filialisten, Handels-
kooperationen, Franchisesysteme und
freie Handler zur Verfiigung und sind
je nach Handelsschiene oder Koopera-
tion verschieden bestiickt. ,Die Alben
und Rahmen sind zwar vergleichbar,
aber nicht identisch®, erklirte Inder-
biethen. ,,Auf diese Weise gewihrleisten
wir, daf’ selbst benachbarte Hindler
nicht in den Preiswettbewerb treten
missen.

Innovativ ist die neuartige
Spreizung des Albensorti-
ments in die drei Qualitats-
und Preisstufen Eco, Crea-
tiva und Deluxe. Eco erfiillt
nach den Worten des
Walther  Geschaftsfiihrers
die Anforderungen des Han-
dels nach aktionsgeeigneter
Ware mit attraktiven Ein-
kaufspreisen, um daraus ,Hand-
selling“-Aktionen bilden zu konnen.
,Das Walther Creativa-Albenprogramm
zeigt die gesamte Fiille von Alben-
designs in vielen Geschmacksrichtun-

Walther

Kunden werde es
einfacher, die Qua-
litats- und Ausstat-
tungsunterschiede
und die daraus re-
sultierenden unter-
schiedlichen Preise
zu erkennen. Und
schliellich biete das
strukturierte drei-
stufige Konzept
Mehrerlose  ohne
grofRen Verkaufer-

Das Rahmensortiment Alg ist eine der aktuellen Neuheiten.

Alben dieses Sortiments werden bei
Walther in bester buchbinderischer
Tradition gefertigt und bieten fiir den
Handel exzellente Margen.“

Alle Walther Alben der Kollektion 2002
werden mit einem Banderolen-Kenn-

Karl Walther setzt
partnerschaftliches
Handelskonzept um i s e

zeichnungssystem ausgestattet, das
die Preis- und Qualitatsschiene klar
kommuniziert und zusatzliche Infor-
mationen zu den jeweiligen Produkt-
eigenschaften und Verwendbarkeiten
gibt. ,Dieses System bietet fiir

den Handel wertvolle, praxisorien-
tierte Pluspunkte fiir den Point of
Sale“, stellte Inderbiethen fest.
So seien alle kundenrelevanten
Produktinformationen auf der
Banderole ablesbar, wodurch Ver-
kauferkraft gespart werde. Fuir die

Die Hochzeitsalben ,,Cara“ und ,,Dream“
(0.) mit hochwertig verarbeitetem
Leinen-Einband gehoren ebenso zu den ak-
tuellen Neuheiten im Walther Sortiment
wie die Design-Buchalben ,Japan* (r.).

gen, modische Trends und Ideen®,
so Inderbiethen. ,Es erfuillt die
Forderungen des Handels nach
Auswahl in der mittleren Preis-
range bei guten Spannen.“ Das De-
luxe Albenprogramm schlielich
entspreche hochsten Qualitits-
anspriichen. Inderbiethen: ,Die

einsatz.

Zur Rubrik Innova-
tionen fiir den Handel zahle auch die
,erhohte Schlagzahl‘ in Sachen Neu-
heiten, fithrte der Walther Geschafts-
fuhrer aus. ,,Denn uns ist klar, daf’ der
Kunde nur mit neuer, attraktiver Ware
zum Kauf angeregt werden kann.
Bis heute wurden deshalb
mehr als 60 Prozent unseres
gesamten  Alben- und
Rahmenprogramms durch
neue Artikel ersetzt, und
bis zur photokina 2002 soll
das komplette Sortiment
aus Neuheiten bestehen,
Ausnahme unserer

Zusatzlichen Service fir
den Handel bietet Walther gleich in
mehreren Bereichen. So wird das
Unternehmen zukiinftig auch Ver-
kaufspreis-Empfehlungen geben.
Dartiber hinaus wird der bisherige
Gesamtkatalog aufgelost. Daftir wird es
Einzelkataloge fiir bestimmte Alben-
arten geben, die mit viel mehr Infor-
mationen zu den Produkten ausgestat-
tet sind. Hindler miissen sich also nicht
mehr, wie bisher, mit dem Einsortieren
von Einzelbldttern befassen, sondern
sie verwenden nur noch das jeweilige
neue Einzelkatalog-Exemplar. ,Ganz
nebenbei konnen kiinftige Walther
Kataloge auch fiir Kundengesprache
eingesetzt werden, weil handelsbezo-
gene Angaben tiber Konditionen sepa-
rat gehalten sind“, fligte Inderbiethen
hinzu.

Schlief3lich will Walther verstarkt Be-
stellvorschlage bieten, die den Aufwand
fur die Auswahl von Designs und Qua-
litaiten auf ein Minimum reduzieren.
,Test the Best“ sei hier die Devise, denn
im eigenen Interesse werde Walther bei
seinen Vorschldgen nur die ,schnellen
Pferde laufen lassen®. hepa
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Neuheiten

reflecta stellt neve
Lichtbildwand vor

Eine Alternative zu mobilen Projek-
tionswanden oder dem Abhdngen von
Bildern bietet reflecta mit der neuen
Lichtbildwand Cinestar. Thre Projek-
tionsfliche ist in einem Metalltubus
untergebracht, der mit eingerollter Lein-
wand wie eine Bilder- bzw. Wandleuch-
te aussieht. Cinestar verfiigt tiber vier
Halogenstrahler, die sich zur Beleuch-
tung von Gemailden, Fotografien oder
Grafiken eignen. Zur Projektion lafdt
sich die Lichtbildwand manuell oder
motorisch aus dem Tubus ausfahren.
Zwei Tuchqualititen stehen zur Verfii-
gung: Lux mit einem Reflexionsfaktor
von 1,2 und einem Betrachtungswinkel
bis 100° und Starlux mit einem Refle-
xionsfaktor von 2,2 und einem Be-
trachtungswinkel bis 60°. Beide Aus-
filhrungen bieten nach Angaben des
Herstellers eine hervorragende Plan-
lage und eine ausgezeichnete Farb-
wiedergabe. Sie sind aus schwer

entflammbarem, schimmelbestindigem
Material gefertigt und in den GrofRen
180 x 180 cm, 200 x 200 cm und 250 x
250 c¢cm zu haben. Preisempfehlungen:
ab 1.450 DM.

Raumsparende CD-Ablage
mit Polypropylen-Hiillen

Die neuen CD-Hillen von extreme-
Archive bieten Platz fiir je eine CD und
deren Cover/Booklet. Die Hiillen verfi-
gen an der Kopfseite zusatzlich tiber
einen Registereinschub fiir die indivi-
duelle Kennzeichnung. Das ermoglicht
einen schnellen Zugriff auf die gesuch-
te CD. Die Hiillen gibt es in den Farb-
varianten weif3, schwarz und klar. Die
CD ist mit den Hiillen rundum durch
die Polypropylenfolie geschiitzt, der
Zugriff auf die CD erfolgt durch eine
Lasche an der Frontseite der Hiille. Bei
der weiflen und der schwarzen Farb-
variante ist die beschriebene Seite der
CD zusitzlich durch ein Nonwoven-
Vlies geschiitzt. Die Hiillen konnen
im Internet unter www.extreme-
archive.de angefordert werden.

Dérr bringt vier neue
Albenserien auf den Markt

Dorr Foto Marketing will mit vier aus-
gefallenen Serien frischen Wind in die
Fotoalbenlandschaft bringen. Die Serie
Sonne ist mit einem hochwertigen
Vinyleinband mit geriffelter Oberfliche
und einer genarbten Rickenoptik
ausgestattet. Der Einband ist in den
Farben Gold und Silber erhiltlich. Be-
sonderheit ist eine geprigte Vertiefung,

Canon Zoom 70-200 mm jetzt mit Image Stabilizer

Canon hat das bekannte Zoomobjektiv 70-200 2,8L USM als Modell 70-200 2,8L IS USM
in einer verbesserten Version vorgestellt. Neben einem schnelleren Autofocus und

einer kreisrunden Blende fiir die

natiirliche Wiedergabe von Unschar-
fen verfligt die neue Version tiber
einen neu entwickelten Image Stabi-
lizer. Dieser gleicht Verwacklungs-
unscharfen aus und sorgt dafiir, daf3
der Fotograf bis zu drei Blenden
gewinnt. Auch im Autofocus kann
jetzt manuell focussiert werden,
ohne in den manuellen Modus um-
schalten zu miissen. Der Staub- und

Spritzwasserschutz des Objektivs

wurde weiter verbessert und dhnelt jetzt dem der IS Superteleobjektive. Das neue pro-
fessionelle Telezoomobjektiv hat die Lichtstarke 2,8. Es ist mit dem 1,4fach- und dem
2fach-Extender von Canon voll kompatibel. Preisempfehlung: zirka 5.500 DM.
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in der sich die mitgelieferten Themen-
karten (etwa fiir Konfirmation, Kom-
munion, Firmung, Taufe, Hochzeit,
Geburtstag etc.) plazieren lassen. Als
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Blickfang dient das aufgedruckte Son-
nenmotiv. Die Sonnenalben sind in vier
Ausfithrungen lieferbar.

Die Serie Liquid gibt es in vier aktuel-
len Farbkombinationen mit glitzern-
dem Vinyleinband und PVC-verstark-
tem Riicken. In einer Ausstanzung im
Deckel ist eine Softgel Applikation in
Form eines Seesterns eingearbeitet. Die
Liquid Serie wird in finf Ausfiihrungen
bzw. Grof3en angeboten.

Die Serie Pliisch richtet sich mit ihrem
trendigen Felleinband speziell an junge
und junggebliebene Verbraucher. Den

Pliischeinband gibt es in vier Motiven:
blaue Kuh, blauer Leopard, rosa Leo-
pard und Tiger. Als besonderer Gag sind
zu den Alben Notizblocke im passenden
Muster erhaltlich. Die Pliischalben
sind in drei Varianten zu haben.

Mit der Serie Black & White sollen
schlieflich konservative Verbraucher
angesprochen werden, die schlichte,
elegante Alben bevorzugen. Die Alben
sind wahlweise mit schwarzem oder
weifem Einband ausgestattet und
tragen einen Heif3pragestempel mit
der Aufschrift ,FOTO — Black & White“.
Die weiRen Alben haben weiRe, die
schwarzen Alben schwarze Innenblat-
ter. Die Black & White Alben gibt es in
drei Grofen.
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Handel

Eine klare Sicht und ein scharfes
Bild sind gerade fiir den Foto-
grafen mehr als erstrebenswert.
Leider findet er nicht nur bei
AufRenaufnahmen nicht immer
die besten Voraussetzungen, son-
dern muf sich mit dem abfinden,
was geboten ist, und das Beste
daraus machen. Das gilt im tiber-
tragenen Sinne eigentlich fiir alles.
Das Jahr 2001, dieses kann man wohl schon zu diesem Zeit-
punkt als Abgesang beklagen, hatte neben Sonne und grof3er
Hitze reichlich Regen und Sturm und viele Uberraschungen
auf Lager, die wir gerne nicht erlebt hiitten, aber deren Folgen
wir alle zu tragen haben. Da werden manche kleinen Sorgen
fast belanglos und konnten eigentlich vergessen werden.
Der Alltag holt uns aber immer wieder schnell ein, und wir
miissen uns mit dem beschiaftigen, was uns am nichsten liegt.
Dazu gehéren nun einmal unser Beruf, unser Geschift, unser
Umsatz, unsere Rendite.

Wenden wir uns also den Dingen zu, die uns immer wieder
in unserem handwerklichen und handelstiblichen Fotodasein
nicht zur Ruhe kommen lassen. Gerne wiirde man den
Sonnenschein noch im November bejubeln, den ,,Goldenen
Oktober“ als Goldesel in Erinnerung behalten, den Sommer
als ,die“ Saison bezeichnen. Aber da war der September, der
als regenreichster Monat in die Statistiken eingeht, uns aber
keinen ,,warmen Regen“ brachte.

Momentan fillt es uns allen nicht leicht, uns auf das Alltag-
liche zu konzentrieren. Immer wieder schweifen die Gedan-
ken ab, besonders wenn Radio und Fernsehen sowie die Tages-
zeitungen uns mit dem konfrontieren, was uns bevorstehen
kann. Wollen wir hoffen, noch einmal davonzukommen, daf3
unsere ,kleinen Sorgen“ uns weiterhin beschaftigen.

Die Pauschale schluckt ein jeder nach besten Kriften, am
allerbesten sind die dran, die von ihr verschont blieben, aber
wer ist das wohl?!

Eine Anhebung der Preise beim Bild scheint illusorisch zu
sein. Wird der Euro zu einem leichten Aufwartstrend fithren?
In der Fotobranche wohl kaum! Das ware fast schon ein Wun-
der. An allen anderen Ecken und Kanten werden wir es aber
sicher zu spiiren bekommen. So ist auch hier nach dem
Verschwinden der ersten Nebelschwaden nicht mit purem
Sonnenschein zu rechnen.

Der Portraitfotograf hofft — alle Jahre wieder — auf ein pralles
Weihnachtsgeschift. Eine relativ kurze Zeit direkt um das
Fest ist da vorprogrammiert. Uns gelingt es leider nicht wie
den Schokoladen-Lebkuchen-Marzipanherstellern, das Ge-
schift immer weiter vorzuziehen!

Eine andere Sprache, namlich die der sich allzu schnell wan-
delnden Fototechnik, miifdte man versuchen zu erlernen,
wenn man up to date sein will. Da helfen kein Schulenglisch
und kein Latein, alles kommt einem Spanisch vor, wenn man
einigermafien einen Durchblick im Dschungel der Digital
Imaging-Branche behalten will.

Horst Dieter Lehmann
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Wer zidhlt die Begriffe, Bezeichnungen, Neuheiten? Wer
kann sie behalten — und erkliaren? Wo sind die Verkiufer, die
sich hundertprozentig auskennen, wenn ein Technikfreak
ausfiihrliche Auskiinfte tiber das Modell X erhalten und viel-
leicht als Weihnachtsgeschenk kaufen will?

Viele Fragen, sicher viele Antworten. Ob diese aber alle
richtig sind oder doch nur ,nebulés gehalten werden,
bleibt offen.

Der Fortschritt der Technik ist rasant. An Bilder fiir die Nach-
welt wird weniger gedacht. Das ist wohl auch besser so, denn
die Haltbarkeit der Farbbilder bereitete schon erhebliche
Probleme. Die verblichenen gelborangen Bilder der 60er
Jahre sind uns noch in grausamer Erinnerung. Bei den neuen
Bildtragern der ,Imaging-Generation“ sind sich die Herstel-
ler dariiber im klaren, daf3 sie nicht fiir die Ewigkeit sind.
Uns fallen dabei immer wieder Bilder ein, die schon tiber 100
Jahre wenig von ihrer Pracht eingebiifdt haben. Die alten
Meister brauchten linger, fertigten weniger, aber was sie
machten, iberdauerte Generationen!

Bei den Unmassen an Billigbildern wird es kaum schwerfal-
len, in einigen Jahren Abstriche zu verzeichnen, wandern sie
doch ohnehin allzu schnell auf ein Abstellgleis.

Der Portraitist hingegen wiirde sich schon wiinschen, wenn
seine Werke in einigen Jahrzehnten noch ansehnlich wiren.
Seine Hochzeitsbilder sollten mindestens so lange halten wie
die Ehen; nicht mit einem , Verfallsdatum® von drei bis vier
Jahren, sondern bis zur Silbernen oder gar Goldenen Hoch-
zeit.

Schon wire es natiirlich, wenn wir unsere Portraitkunden
davon tiberzeugen konnten, uns mit ihrem Besuch schon im
November zu begliicken. Gewifd fehlt es auch nicht an
Bemiihungen, sprich Aktionen, die Kunden friih in die
Ateliers zu locken. Wir sollten dabei aber auf keinen Fall das
,Zugmittel Billigpreise“ anwenden! Wir wiirden uns damit
die letzten Bastionen selbst zerstoren. Der preisbewufdte
Amateur bekommt schon in diversen Aktionswochen ein
20 x 30 Poster fiir 49 Pfennig (0,25 Euro). Wiirden wir ein
Portrait in 20 x 28, der identischen Fachgriofle, selbst fiir
den zehnfachen Preis anbieten, hitten wir nicht einmal den
EK fiir das Blatt erzielt. Von den anderen Kosten ganz zu
schweigen!

Hier hilft nur Qualitit statt Quantitat, damit auch der letzte
Kunde den Unterschied mehr als deutlich vor Augen hat. Das
kann und muf der Handwerker als oberstes Gebot beachten.
Wie aber sieht es beim Hindler aus?

Neblig triib! Triiber als sich der November oft zeigt. Thm wer-
den solche ,Drogerieangebote” kaum gemacht, und wenn,
was hitte er davon? Nur wer die Wegwerfware Bild — dazu ist
sie leider verkommen — nebenher oder als Lockvogel ver-
ramscht, hitte irgendeinen Nutzen davon.

Vielleicht kann man das schon vorhersagen, ohne Nostrada-
mus zu sein: Im Jahr 2002 wird es hier nicht anders aussehen,
denn die Silberstreifen am Horizont wollen sich auch beim
besten Willen noch nicht am Nachthimmel bemerkbar
machen.



Z-ups

Bei allen drei Kameramodellen laf3t
sich der gesamte Brennweitenbereich
mit Hilfe des Zoomschalters an der
Gehausertickseite einstellen. Mit der
grofdten Blendenoffnung von 1:4,1
(Z-up 130e und Z-up 115e) bzw. 1:4,8
(Z-up 90e) sind die neuen Modelle auch
schwierigen Lichtsituationen gewach-
sen — zumal, wenn ein hochempfindli-
cher Film wie der Konica Centuria 400
(ISO 400/27°) oder der Konica Centu-
ria 800 (ISO 800/30°) eingesetzt wird.
Die Scharfeinstellung erfolgt tiber ein
aktives Infrarot-Autofocussystem. Da-
mit sind Bilder ab einer kiirzesten
Motiventfernung von 80 Zentimetern
moglich. Ist der Aufnahmeabstand zu
gering, ist der Ausloser gesperrt, und
die Kamera warnt den Benutzer durch
ein griines Blinksignal. Scharfespei-
cherung und Voreinstellung auf un-
endlich sind moglich.

Alle drei neuen Z-up Kameras arbeiten
mit Programmautomatik mit mitten-
betonter Messung. Dabei reicht der

Neuheiten

™ Konica fiihrt in diesen Tagen drei neue 35 mm-Kompakt-
kameramodelle aus der Z-up Reihe in den deutschen Markt ein.
Wichtigstes Unterscheidungsmerkmal der drei neuen Kame-
ras ist ihr Objektiv: Die Konica Z-up 130e ist mit einem
3,4fach-Zoomobjektiv mit einem Brennweitenbereich von
38 bis 130 mm ausgestattet, die Konica Z-up 115e besitzt

ein Dreifach-Zoomobjektiv mit dem Brennweitenbereich

Verschluf3zeitenbereich der
Konica Z-up 90e von 0,5 bis
1/360 Sekunde, wihrend
die Konica Z-up 130e und

die Konica Z-up 115e im
VerschlufRzeitenbe-

reich 1,2 bis 1/300
Sekunde arbeiten.
Gemeinsames Ausstattungsmerk-
mal der Konica Z-up 130e und der
Konica Z-up 115e¢ ist das Flash
Power Management. Hierbei handelt es
sich um ein von Konica entwickeltes
Blitzsystem, das den Blitz besonders
stromsparend auflddt. Auf diese Weise
konnen nach Unternehmensangaben
mit jeder Batterie erheblich mehr
Filme belichtet werden als bisher.
Dariiber hinaus gibt es fiir diese beiden
Kameramodelle eine Fernbedienung
als Sonderzubehory, die das Fotografie-
ren komfortabler macht, sowie ein
Einstellrad am Sucher, um den Bild-
ausschnitt im Sucherfenster an die
individuelle Sehfihigkeit anzupassen.
Alle drei neuen Modelle bieten dem
Fotografen zahlreiche Funktionen und
Ausstattungsmerkmale fiir die kreative
Bildgestaltung. Dazu zdhlen beispiels-
weise die Moglichkeiten der manuellen
Belichtungskorrektur um 1,5 Licht-
werte, die Nachtaufnahme-Funktion
und die Unendlicheinstellung. Je nach
Motiv und Aufnahmesituation kann der
Fotograf auRerdem eine von mehreren

-‘sf""‘ -+ 38 bis 115 mm, und die Konica Z-up 90e verfiigt iiber

ein  2,4fach-Zoomobjektiv
mit einem Brennweitenbe-
reich von 38 bis 90 mm.

Blitzfunktionen wéhlen. So stehen
zum Beispiel Automatikblitz, ma-
nuelle Zu- oder Abschaltung sowie
eine Funktion zur Reduzierung des
,Rote-Augen-Effektes“ zur Ver-
fugung. Alle drei Kame-

ras besitzen wei-
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Selbstausloser mit zehn

Sekunden Vorlaufzeit. Fur die beque-
me Handhabung sorgen unter anderem
Funktionen wie der motorische Film-
transport und die automatische Ein-
stellung der Filmempfindlichkeit im
Bereich von ISO 25/15° bis ISO
3600/36°. Der Echtbild-Zoomsucher ist
mit einem Autofocusfeld und Paralla-
xenausgleich ausgestattet. Dartiber
hinaus besitzen die Kameras LC-Dis-
plays, auf denen jederzeit die wichtig-
sten Kameraeinstellungen abzulesen
sind.

Die Konica Z-up 90e hat die Abmes-
sungen 117x 67 x49 mm. Sie wiegt 220
g ohne Batterie. Die Z-up 115e und die
Z-up 130e messen jeweils 114,5 x 65 x
48 mm und wiegen ebenfalls je 220 g.
Alle drei Kameramodelle sind auch mit
Datenrtickwand zur Einbelichtung von
Datum und/oder Uhrzeit in verschiede-
nen Kombinationen lieferbar.

Konica erweitert Sucherkamera-Sortiment
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Video

Es ist nach dem Besuch der Funk-
ausstellung nicht zu leugnen:
Digitale Camcorder sind weiter
erfolgreich, mit ungebrochener
Tendenz nach oben. Namentlich
Canon hat sich, trotz des Spat-
starts in 97, mittlerweile beson-
ders gut entwickelt. So wurde der
XL1-Camcorder in einer griind-
lich tiberarbeiteten Version zur
»S-Klasse“. Einfach nach dem
Motto: ,,Das Bessere ist des Guten Feind“. Besonders praxis-
gerecht finde ich hier den variablen Zoomspeed der Zoom-
wippe am Objektiv sowie am Handgriff. So was hatten wir TV-
Kameraleute auch gerne an unseren mobilen EB-Camcordern...
Ubrigens: Im vergangenen Jahr {iberholten digitale Camcor-
der ihre analogen Pendants erstmals auch bei den Verkaufs-
zahlen. Wertmaf3ig war dieser Punkt schon vor geraumer Zeit
erreicht worden. 60 Prozent der verkauften Camcorder sind
nun digital, sie reprasentieren in Mark und Pfennig jedoch
einen Anteil von 80 Prozent.

Im laufenden Jahr wird voraussichtlich nicht nur die Zahl der
verkauften Gerate insgesamt auf 675.000 (2000=665.000),
sondern auch der digitale Anteil weiter wachsen.

Ulrich Vielmuth

Daf3 Sony mit seinem neuen superkleinen MicroMV-Camcor-
der fiir eine Sensation im Messegeschehen sorgte, darf jedoch
nicht dartiber hinwegtauschen, daf3 das Publikum diese Art
von Superlativen nicht mehr so sehr bewundert, wie es viel-
leicht noch vor einigen Jahren der Fall gewesen ware. Man
hat sich seit der Einfiihrung des Mini-DV-Formats (1995) dar-
an gewohnt, immer kleinere Camcorder in regelmafiigen
Abstanden prasentiert zu bekommen. JVC und Sony rangeln
in dieser Hinsicht schon seit Jahren miteinander. Doch Sonys
MicroMV-Camcorder, mit vollen Namen DCR-IP7 und DCR-
IP5, sind nicht nur zur Zeit die kleinsten und leichtesten Cam-
corder der Welt. Der DCR-IP7 ist dartiber hinaus auch der
erste Camcorder mit Web-Browser. Er verbindet ganz zeit-
gemaf Video, Handy und Internet. Nur stellt sich gleich die
Frage, wer das kleine Ding nun wirklich braucht!

Zunachst einmal: Das neue Digitalformat MicroMV (M wie
MPEG-2, V wie Video) hat nichts mit dem bekannten Mini-
DV-Format zu tun. Es nimmt im MPEG2-Format auf, das
schon seit Jahren im Fernsehbereich seine Anwendung
findet. Dieses international gingige Kompressionsverfahren
reduziert die Datenmenge, indem es Bilder auf dhnliche
Bewegungsablaufe und Hintergrundinformationen (im Bild-
hintergrund) hin tiberpriift und komprimiert. Das Ergebnis
ist eine deutlich kleinere Datei. Der einzige Unterschied, den
Sie zum normalen DV-Format bemerken werden, ist die Auf-
zeichnungsweise in Dateien. Der Anfang jeder Einstellung
wird etwa 0,8 Sekunden lang als Standbild gezeigt. Mit Hilfe
der Standbilder 148t sich eine Mini-Ubersicht von bis zu elf
Einstellungen auf dem LCD-Farbmonitor des Camcorders er-
stellen. So finden Sie jede gedrehte Einstellung und konnen
sie mit der Multi Picture Search-Funktion ansehen.
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Sonys neue Minis zeichnen auf einer Bandkassette auf, die
erstaunliche 70 Prozent kleiner als ein normales Mini-
DV-Band ist. Also vom Format etwa wie eine Briefmarke. Die
Laufzeit betragt 60 Minuten. Deshalb konnte der dazu-
gehorige Camcorder nun noch ein wenig kleiner gebaut
werden als die anderen kleinen Mitbewerber auf dem Markt.
Er ist nicht grofler als die Hand einer jungen Dame, wiegt
310 Gramm und paf3t in jede Tasche. Und mit der neuen Sony
Schnittsoftware ,MovieShaker” kann am PC das tiberspielte
Originalmaterial bearbeitet werden.

Der DCR-IP7, Verkaufspreis 4599,- Mark, wird durch eine
Bluetooth-Schnittstelle internetfihig. Also wird es nun
moglich, Video-E-Mails auf ein Notebook oder direkt tibers
Handy zu verschicken. Vielleicht als UrlaubsgriiRe an die
Lieben daheim.

Apropos Bluetooth. Es wurde das vielzitierte Wort der IFA,
wenn man sich tiber aktuelle Camcorder und deren Kom-
munikationsfahigkeit mit dem PC erkundigte. Bluetooth ist
ein neuer drahtloser Ubertragungsstandard, den iibrigens
auch schon Panasonic bei seinen neuen Digital Camcordern
NV-MX und NV-MX2 nutzt. Diese neuartige Datentransfer-
Technologie erlaubt das kabellose Ubertragen von Bildern aus
dem Camcorder in den PC. Mit einer Ubertragungsrate von
1 Megabit pro Sekunde tbermitteln Funkwellen im 2,45
Gigahertz-Band die Daten.

Das geht tibrigens auch mit dem neuen Sony PC120-Cam-
corder im Hochkantdesign (Mini-DV-Format), der nun den
bei Profis beliebten PC110 ablést. Sie erinnern sich vielleicht
noch an meinen Bericht in der Juni-Ausgabe von der Gron-
landreise. Dorthin hatte ich namlich den PC110 als zweite
Kamera mitgenommen.

Mit dem neuen 120er jedoch konnen per Bluetooth drahtlos
Video-Mails um den Erdball versendet werden. Notig ist
entweder ein entsprechendes Handy oder aber ein Telefon-
festanschlufd, an den dann ein Bluetooth-Modem-Adapter
angeschlossen wird. Also viel Zukunftsmusik in den Ohren
der Videofreaks.

2in1l
Panasonic hat sich auf der IFA recht selbstbewuf3t und inno-
vativ mit neuen Produkten prasentiert. Dazu gehort auch ein
neues Camcorder-Konzept.
Mit der Idee ,,2 in 1“ zeigten die Japaner ein recht pfiffiges
flexibles Konzept fiir multifunktionale Digitalkameras. Zum
Preis von 4.496,45 Mark erhalt man Camcorder und Foto-
apparat in einem Gerat. Im Handumdrehen kann durch das
Baukasten-Prinzip zum einen die digitale Fotokamera mit
SD-Card (1,08 Megapixel) und Blitzgerat genutzt, im nach-
sten Moment aber durch den modularen Aufbau in einen
Mini-DV-Camcorder verwandelt werden. Am Objektiv wurde
nicht gespart. Ein Leica Dicomar sorgt im Foto- wie im Video-
Modus fiir gute Scharfe.
Mittels der neuen Bluetooth-Technologie kann der neue
Digital Camcorder die Bilddaten kabellos an den Computer
tibertragen. Fir Standbilder ist eine Auflosung von 1200 x
900 oder 640 x 480 Pixel wahlbar.



Statt Girlanden zierte eine Vielzahl von Bildern die Festhalle, auf denen die Besucher sich iiber die Geschichte
des FotogroBlabors Stoppel informieren konnten.

beim Grof3labor Stoppel

Jazz zum 50jéhrigen

Jubildum in Goslar: Das Fotogrofdlabor Stoppel blickt in diesen
Wochen auf sein 50jihriges Bestehen zuriick. Gefeiert wurde das
Ereignis Anfang Oktober im Rahmen eines Jazz-Friihschoppens.
Dabei freuten sich die Géste iiber den aufdergewohnlichen Schmuck
in der Festhalle: Statt Girlanden fand sich eine Vielzahl von Bildern,

Jubil&um

die die Firmengeschichte Revue passieren lief3en.

Gegriindet wurde das Unternehmen
1951 von Alfred Stoppel. Die Fotografie
als Alltagsbeschiftigung fiir jedermann
steckte damals noch in den Kinder-
schuhen und war fur ,Otto
Normalfotograf“ nahezu unerschwing-
lich. Dementsprechend bescheiden
stellte sich auch Stoppels geschift-
licher Anfang dar: Mittels eines Bauch-
ladens bot er Fotozubehor an, zu dem die
Kunden auch die Dienstleistung der
Filmentwicklung in Anspruch nehmen
konnten. Ohne maschinelle Hilfe fiihr-

te Stoppel diese Arbeit in seiner Woh-
nung durch. Die Anfinge waren
schwarzweif3, oder besser gesagt cha-
mois.

Seitdem hat sich vieles getan. Heute
prasentiert sich das Fotogrof3labor auf
dem technisch neuesten Stand, allen
analogen und digitalen Anforderungen
der Kundschaft gewachsen. Nach vielen
Umziigen
innerhalb
Goslars
wurden

Bild oben: Leopold Isbrecht,
geschdftsfiihrender Gesellschaf-
ter des FotogroBlabors Stoppel,
begriifSte die Gdste.

Bild links: Leopold Isbrecht
und Rainer Stoppel im Ge-
sprdach mit Goslars Oberbiir-
germeister, Dr. Otmar Hesse.

Labor

Kompromissios

I Olmec Inkjet-Papiere
: 0 Fotoqualitat

I 0 héchste Bildscharfe

: O hoher Kontrastumfang

ODOHM.

{  DOHM GmbH - Blumenstr. 31
i D-72127 Mahringen
; Tel. 07071/91 29-0 - Fax 91 29-31

i www.dohm.de - e-mail: info@dohm.de

immer wieder Erweiterungen, Um- und
Anbauten sowie die Errichtung von
neuen Lagerhallen und Biirogebauden
notwendig. Diese Entwicklung ging
stets Hand in Hand mit Investitionen in
die Zukunft, die in jingster Vergan-
genheit auch bei Stoppel vor allem
durch digitale Technologien beeinfluf3t
wurde.

In seiner Begriiflungsansprache unter-
strich der geschiftsfithrende Gesell-
schafter des Unternehmens, Leopold
Isbrecht, den Anspruch, hinsichtlich
der Qualitat die Nummer eins zu sein.
AufRerdem betonte er, daR Stoppel auch
zukiinftig dem Fotofachhandel und den
Fotostudios verbunden bleibe.
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Handel

europa-foto lud zur 35. Einkaufsmesse nach Wiesbaden

Auch die 35. europa-foto-
Einkaufsmesse in Wiesbaden
Mitte Oktober konnte wieder
mit Superlativen aufwarten:
Trotz der allgemein nicht zu-
friedenstellenden Wirtschafts-
lage fanden sich iiber 100
Aussteller in den Rhein-Main-
Hallen ein. Sie benotigten
zusammen mit der europa-foto-
Zentrale iiber 3.600 Quadrat-
meter Ausstellungsfliche, um
ihre aktuellen Produkte und
Dienstleistungen vorzustellen.

FEinen vollen Saal gab es wieder beim Insider-Treff mit Informationen und High-Noon-Angeboten.

Uber 100 Anbieter auf 3. 600 m2

Unter den Industriepartnern fanden
sich, auch dies ist fiir eine europa-
foto-Messe schon fast normal, wieder
einige neue Aussteller. So konnten
sich die Mitglieder beispielsweise bei

Gretag war zum ersten Mal auf der europa-
foto-Messe vertreten. Gezeigt wurden am
Gretag-Stand Minilabs.

Gretag Imaging tiber deren Mini-
labs und bei der Gilette Gruppe
uiber Batterien der Marke Duracell
informieren. AufRerdem waren der
Film- und Papierhersteller Tura,
der Telekommunikationsanbieter
Herweck und der Softwarepro-
duzent Adobe in den Ausstellungs-
hallen zu finden.

trale die Gelegenheit, mit den
Mitgliedern ins Gesprach zu
kommen und diese mit Neu-
heiten und aktuellen Informa-
tionen zu versorgen. Einen der
Schwerpunkte bildete hier das
Intranet-Forum der Abteilung
Betriebswirtschaft. Bei diesem
Angebot handelt es sich um ei-
ne Borse fiir die Rubriken Su-
che, Biete, Verkauf, News und
Diskussion.

Die Marketingabteilung der
europa-foto-Zentrale  zeigte
die neuen Werbe- und Ver-
kaufsforderungsmittel, die fiir die Mit-
glieder und deren Winter-/Weihnachts-
geschift von besonderer Bedeutung
sind. Groflen Anklang fand dariiber
hinaus, wie immer, der Insider-Treff,

Wie immer nutzten auch die Fach-
abteilungen der europa-foto-Zen-
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Auch Noch-europa-foto-Geschdftsfiihrer Rainer Sadtler und
sein Nachfolger, Robby Kreft, standen den Mitgliedern zum

Gesprdch bereit. Fotos: Michael Hotzel

Betriebswirtschaftliche Informationen prdsentierte Udo Neu-
mann (M.), Mitarbeiter der europa-foto-Zentrale in Eschborn.

bei dem die Zentrale den europa-foto-
Héndlern
High-Noon-Angebote prasentierte —
zeitlich begrenzte Schnappchen, die
attraktive Werbeangebote ermoglichen

vor allem sogenannte

und nicht zu Lasten der Marge des
jeweiligen Mitgliedes gehen.
Weitere Hohepunkte der Veranstal-
tung waren die Demonstration
computergestiitzter Mediaplanung
mit der deutschen Post, die ebenso
im Echtbetrieb getestet werden
konnte wie die Auswahl und
Buchung von Grof3flichenplakat-
wanden nach Regionen, Stadtteilen
und sogar Strafden.

Auch wurden neue Eye-Catcher fiir
das Schaufenster und Zugabeartikel
vorgefiihrt, die eine Exklusivanfer-
tigung des Herstellers Marklin fiir
europa-foto-Mitglieder sind.
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Photoshop
4.0, 5.0 +5.5

Bucher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber das
neue PrePress-Special ,Photoshop-Praxis” ist ganz
anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird der
Losungsweg flr ein praktisches Problem aus der
grafischen Produktion dargestellt, und zwar in
Form einer Schritt-fUr-Schritt-Anleitung, die mit
einer Vielzah!l von Bildern illustriert ist. Statt von
vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein
durch fluchtiges Blattern die Themen, die einem
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weiterhelfen, und kann das Beschriebene un- %
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B W Leisiung

allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie
dem Macintosh- oder Windows-Betriebssystem

vorausgesetzt werden.

Das Special enthalt 45 ausgewahlte Beitrage der Rubrik ,,Photoshop-Praxis”, die in PrePress erschie-
nen sind. Das Durchwiihlen alter Zeitschriften - soweit man sie Gberhaupt gesammelt hat - gehort damit
endgultig der Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfihrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatz-

lich dabei, ein bestimmtes Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspuren.

Alles in einem Heft!

=8

Ja, ich/ wir bestelle(n) ....... Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis
inkl. CD-ROM zum Preis von DM 35,-

Name/Firma:_

Stralle/Nr,
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An: C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Vertrieb Neue Medien
Postfach 12 29
40832 Ratingen

Fax: 021 02/20 2790



Recht

Technischer K.O.

Wenn einer die Papiere kriegt, ist das
meistens endgultig. Nicht so bei einer
personenbedingten Kiindigung wegen
Krankheit. Da kann es einen Wiederein-
stellungsanspruch geben. Aber: War die
Kiindigung wirksam, geht der Anspruch
ins Leere, wenn die nachtrigliche {iber-
raschende grundlegende Besserung des
Gesundheitszustandes erst nach Ablauf
der Kiindigungsfrist eingetretenist (BAG
— Urteil vom 27.6.2001 — 7 AZR 662/99).

Schnippchen

Grundvoraussetzung einer verhaltens-
bedingten Kiindigung ist die Abmah-
nung. Sie ist nur dann tberfliissig,
wenn es um gravierende Pflichtver-
stoRe geht. Fiir Arbeitsverhiltnisse,
auf die das Kiindigungsschutzgesetz
nicht anwendbar ist, gibt es eine weite-
re Ausnahme: Auch hier muf3 vor der
Kiindigung nicht abgemahnt werden
(BAG - Urteil vom 21.2.2001 — 2 AZR
579/99 — aber Vorsicht: Das kann man
nach dem Ultima Ratio-Prinzip bei
fristlosen Kiindigungen anders sehen).

Kuh-Pon-Handel

,Homma, gez is dat Gesetz wech und
trotzdem noch Stref3 mit Rabatt?“
Logo. Die Streichung von Rabattgesetz
und Zugabeverordnung heifdt ja nun
nicht, daf3 alles erlaubt ist. So ist zum
Beispiel die Ankiindigung prozentualer
Preisnachlasse bei der Abgabe von Ra-
battcoupons an Kundenkarteninhaber
irrefihrend i.S. des § 3 UWG, wenn
tatsachlich auch andere Kunden, die
keine Kundenkarte haben, tber die
Coupons an die versprochenen Preis-
vorteile kommen (LG Stuttgart — Urteil
vom 18.6.2001 — 5 KfH O 81/01).

Judaslohn

Die Gratwanderung zwischen Kiir und
Pflicht st oft gefihrlich. Damufd man auf
der einen Seite tun, was man auf der an-
deren lieber lassen sollte. Verlangt eine
Ermittlungsbehérde von einem Arbeit-
nehmer, ihr zu helfen, kann genau das
dem Arbeitgeber schaden. Ahndet der
den , Loyalititsversto3“ mit einer frist-
losen Kiindigung, hat er ein Problem. Die
Uberreaktion ist namlich rechtswidrig:
Sonst kann der Staat seine verfassungs-
rechtliche Pflicht, eine funktionsfihige
Strafrechtspflege zu gewahrleisten, doch
gar nicht erflillen (BVerfG — Beschlufd
vom 2.7.2001 — 1 BvR 2049/00)
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Im Focus:
Wenn's wieder Geld ohne Arbeit gibt...

Tolle Tage: 1. November, 21. November*), 25. Dezember, 26. Dezember, 1. Januar.
Die Welle rollt. Feiertage ohne Ende. Und die Zeche zahlt der Chef. Ab Neujahr
sogar in Euro. ,Feiertagsvergiitung® heif3t das in der Fachsprache: Geld ohne Arbeit.
Feste Form: Wie vieles andere im Leben ist auch die Entgeltfortzahlung an
Feiertagen gesetzlich geregelt: ,Fiir Arbeitszeit, die infolge eines gesetzlichen
Feiertages ausfallt, hat der Arbeitgeber dem Arbeitnehmer das Arbeitsentgelt zu
zahlen, das er ohne den Arbeitsausfall erhalten hatte (§ 2 Absatz 1 Entgeltfort-
zahlungsgesetz).“

Richtige Regel: Das Entgeltfortzahlungsgesetz — EFZG — sichert nur den
Arbeitnehmern Vergiitungsanspriiche, die an dem Feiertag eigentlich hitten
arbeiten miissen. Folgerichtig hat derjenige, der planmafdig frei hat, keinen
Anspruch, ohne Arbeit fiir den Feiertag Geld zu bekommen. Schlief3lich soll der
Arbeitnehmer ja nur fiir die Arbeit bezahlt werden, die er wegen eines gesetz-
lichen Feiertages nicht leisten darf.

Super Sache: Nun kommt es hiufig vor, dafd Mitarbeiter vor oder nach Feier-
tagen blau machen. Oft wird die staatlich verordnete Auszeit mit Alkohol
garniert, und dank Magengrimmen und Brummschadel bleibt der Spind am
nachsten Tag leer. Hier sagt § 2 Absatz 3 EFZG: ,Arbeitnehmer, die am letzten
Arbeitstag vor oder am ersten Arbeitstag nach Feiertagen unentschuldigt der
Arbeit fernbleiben, haben keinen Anspruch auf Bezahlung fiir diesen Feiertag.”
Na, da freut sich der Chef doch mal.

Fix und fertig: Das sind Mitarbeiter, wenn es um ihre sogenannten ,freien
Tage“ geht. Die werden im Einzelhandel gewahrt, um die 37,5-Stunden-Woche
bei 6-tagiger Offnungszeit ohne Mehrarbeit zusichern. Dabei ist die Losung doch
ganz einfach: Fillt der freie Tag auf den Feiertag, hat der Mitarbeiter sein ,,Frei“
gehabt. Er kriegt keinen Tag zusatzlich und macht seine 37,5 Stunden um den
Feiertag herum. Liegt der freie Tag vor oder nach dem Feiertag, bleibt der Tag
Jfrei“. Wegen § 2 Absatz 1 EFZG mufd man den Feiertag namlich zur geleiste-
ten Arbeitszeit rechnen.

Leicht und locker: So sollte man mit den EFZG-Bestimmungen nicht umge-
hen. Regelungen zu Lasten der Arbeitnehmer sind unzuldssig. Verbesserungen
konnen durch Tarifvertrdge erreicht werden (z. B. bei der ,,Nachgewahrung aus-
gefallener freier Tage“). Eine besondere Problemgruppe stellen die flexibel und
auf Abruf eingesetzten Krifte dar. Auf der einen Seite wiirden sie nie an einem
Feiertag zur Arbeit eingeteilt, weil ja keine Arbeit da ist. Auf der anderen Seite
sollten sie schon in den Genuf bezahlter Freizeit kommen. Losung: Man einigt
sich per Arbeitsvertrag darauf, dal die eine Hilfte der gesetzlichen Feiertage
bezahlt wird, die andere nicht.

*) Der Buf3- und Bettag ist nur noch in Sachsen gesetzlicher Feiertag!

Bankgeheimnis

Ist doch schon, wenn man nicht selbst
zahlen muf3. Manche Zeitgenossen
beschranken sich nicht aufs blofe
Schnorren, sie filschen Uberweisun-
gen. Der Kontoinhaber haftet dabei
allerdings nur, wenn er einen soge-
nannten Rechtsschein gesetzt hat.
Seine girovertragliche Pflicht, die Fal-
schungsgefahr weitmoglichst auszu-
schlief3en, bedeutet aber nicht, einer
Person seines Vertrauens keine Infor-
mationen tiber seine personlichen und
wirtschaftlichen Verhaltnisse ein-
schieRlich der Kontoverbindungen
weitergeben zu diirfen (BAG — Urteil
vom 17.7.2001 — XI ZR 325/00).

Ausgepowert

Ja klar: Neue Technologien schaffen
neue Probleme. Im Internet zeigt sich
das besonders. Das ,,Powershopping“ist
beispielsweise eines dieser neuen Pro-
blemfelder. Einer bestimmten Form
des ,Kraftkaufs“ hat das OLG Koln
allerdings den Strom abgedreht. Wenn
hier Preisnachlédsse bis zu 50% zu er-
zielen sind und neben der Kaufkraft-
biindelung eine zeitliche Befristung
und eine zahlenmafige Begrenzung
der Teilnehmer in den einzelnen Preis-
stufen vorgesehen ist, wird die Spiellust
der Powershopper ausgenutzt. Und das
ist sittenwidrig (Urteil vom 21.5.2001 —
6 U 204/00).



Polaroid Promotions

rund um die 600 und
i-zone Sofortbildfilme

Sofortbildfotografie ist nach wie vor ge-
fragt. Polaroid i-zone gehoren seit zwei
Jahren weltweit zu den meistverkauf-
ten Kameras. Die Polaroid 600 Sofort-
bildkameras liegen seit tiber 20 Jahren
in der Hitliste der meistverkauften
Kameras ganz oben. Um den Verkauf
der Sofortbildfilme zu diesen beiden
Kameralinien weiter anzuregen, bietet
Polaroid jetzt zwei attraktive Film Pro-
motions fiir die Verbraucher an.
Promotion Nummer eins: Polaroid
600 extreme Sofortbildfilme — Kaufe
vier 600 Filme, und Du bekommst
einen Film gratis.

Ab sofort hat der Handel die Gelegen-
heit, die Polaroid 600 Aktionsfilme zu
ordern und anzubieten. Auslieferungs-
zeitraum ist vom 1. November bis zum
31. Dezember 2001. Dieses Aktionsan-
gebot beinhaltet, dafd3 der Verbraucher
beim Kauf von vier 600 Einzelpackungen

bzw. zwei 600 Doppelpackungen einen
Film gratis erhalt.

Die Polaroid 600 Soforthildfilme fiir
diese Aktion sind mit einem auffalligen
Aufdruck versehen, auf dem die genau-
en Modalitaten, wie der Verbraucher in
den Genuf des Gratisfilms kommt, er-
klart werden: Vier Bonuspunkte sam-
meln und an Polaroid in Deutschland
oder Osterreich einsenden. Innerhalb
von vier Wochen wird dann der kosten-
lose Film zugeschickt. Maximal diirfen
pro Einsender 20 Bonuspunkte (das
entspricht fiinf Gratisfilmen) abgerech-
net werden.

Einsendeschlufd fiir diese 600 Film-
promotion ist der 31.5.2002.

Fir diese 600 extreme Sofortbildfilm-
Promotion bietet Polaroid dem Handel
ein auffallendes Topschild an, das auf
dieses aktuelle Angebot aufmerksam
machen soll.

Handel

Promotion Nummer zwei: Attraktive
Promotion rund um Polaroid i-zone.
Auch fiir die Zielgruppe der i-zone An-
wender gibt es ab sofort eine attraktive
Promotion: Unter dem Motto ,Ge-
schenkt! Kaufe eine i-zone Kamera oder
vier i-zone Filme — und Du erhiltst
einen i-zone Film gratis!“ startet diese
zeitlich begrenzte Aktion sofort.

Der Verbraucher muf lediglich die ent-
sprechenden Kaufbelege an Polaroid
einsenden, und innerhalb von vier
Wochen wird ihm sein Gratisfilm zu-
gestellt. Coupons mit den genauen Teil-
nahmebedingungen gibt es im Handel.
Einsendeschluf3 ist der 30.4.2002.

Um auf diese Aktion aufmerksam zu
machen, werden dem Handel von Pola-
roid aktionsspezifische Topschilder
sowie Teilnahmekarten zur Verfiigung
gestellt. Durch diese auffallenden Dis-
plays in leuchtendem Gelb soll ein
hoher Aufmerksamkeitsgrad erreicht
werden.

Mit diesen beiden Filmpromotions
mochte Polaroid seinen Partnern im
Handel nicht nur lukrative Verdienst-
spannen, sondern auch die Moglichkeit
bieten, ihren Kunden rechtzeitig zur
Saison der Feste zwei attraktive Sofort-
bildangebote machen zu konnen, die
neben Stammkunden besonders auch
Impulskiaufer ansprechen werden.

;e F’niamid .
AT Sfteme

“Pol

Polaroid Fun Pack zur Partysaison soll Kunden zu Spontankdufen anregen

Passend zur bevorstehenden Indoor-Partysaison gibt es jetzt das
neue Polaroid Fun Pack. Es enthalt eine 600FF Sofortbildkamera im
modisch blauen Design und zwei 600 Sofortbildfilme. Damit erhalt
der Kunde alles, was er fiir den SofortbildspaR braucht, und das zu
einem attraktiven Preis. Prisentiert wird das Erlebnisset in einer

auffallenden orange-blauen Verpackung. Mit dem speziellen Fun
Pack bietet Polaroid seinen Handelspartnern ein Komplettpaket
zum gunstigen Preis, das sich bestens bei Spontankdufen umsetzen
laf3t. Das Polaroid Fun Pack gibt es in einer limitierten Auflage, so-
lange der Vorrat reicht.
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Literatur

Michael Najjar:
Cyber-Shots

Der freie Fotograf und Kiinstler
Michael Najjar beschaftigt sich be-
reits seit vielen Jahren in seiner
kiinstlerischen  Arbeit mit der
Schnittstelle zwischen analoger und
digitaler Fotografie, der sogenannten
Hybridfotografie“. In unterschied-
lichen Themenbereichen untersucht
er den Einfluf? digitaler Technologien
und der daraus erzeugten virtuellen
Bilder auf unsere Wahrnehmung.

Von der Firma Sony erhielt er nun
den Auftrag, die neue Digitalkamera
DSC-S85 zu testen und eine kiinstle-
rische Arbeit damit zu konzipieren.
Daraufhin beschaftigte sich Najjar
mit den medialen Eigen-

Fu — invisible acceleration“ und war
ebenfalls auf der Funkausstellung
erstmalig zu sehen.

Die Arbeit ,no memory access* wird
in dem Ausstellungskatalog, der mit
Unterstiitzung der Sony Deutschland
GmbH entstanden ist, vorgestellt.
Diese Ausstellung thematisiert eine
neue Ara der Immaterialitat, die sich
insbesondere durch den Verlust des
Ortes definiert. Die Bilder und die
Menschen darauf haben keinen festen
Platz und keinen definierten Ort
mehr. Sie verschwinden in den dunk-
len Tiefen der elektronischen Ge-
dachtnisse, bereit, zu jeder Zeit in
einer anderen Form an einem ande-
ren Ort wieder aufzutauchen — oder
durch Loschung fiir immer und un-
wiederbringlich sich unserem Zugriff
entziehen. Durch die Eli-

gesetzlichkeiten digitaler
Fotografie und versuchte
herauszufinden, wo der
Unterschied zu einer
herkémmlichen analo-
gen Kamera liegt.

Dabei haben sich folgen-
de Charakteristika her-

mination der Personen
aus den (Bild)Raumen,
welche durch die Perso-
nen erst definiert werden,
scheint die Zeit eines kur-
zen Augenblicks endlos
zu werden. Dabei drangt
sich das Bewuf3tsein von

auskristallisiert:
Entmaterialisierung durch den Weg-
fall der analogen fotochemischen Pro-
zesse, Realsimulation durch fast zeit-
gleiche Visualisierung der Aufnahme
auf dem Kameradisplay, irreversibler
Datenverlust durch ,delete-option®,
direkte Einspeisung in den virtuellen
Dataflow und die Moglichkeit zur
Aufnahme von Videosequenzen.

Aus den theoretischen Uberlegungen
heraus entwickelte sich die Arbeit ,no
memory access”, die erstmalig in Ber-
lin auf der diesjahrigen Internationa-
len Funkausstellung in den Riumen
von Sony gezeigt wurde. Zudem soll-
te das neueste Modell, die DSC-F707,
auf der Funkausstellung im Rahmen
eines kuinstlerisch konzipierten Foto-
shootings vorgestellt werden. Hier
entstand die Idee einer multimedia-
len Kungfu-Performance, in der die
Uberlappung verschiedener realer
und simulierter Wahrnehmungs-
ebenen sowie die kontinuierliche Be-
schleunigung der Bewegung die
Basis bildeten. Die Foto- und Video-
performance tragt den Titel ,Kung-
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Verganglichkeit in unse-
re Wahrnehmung.
Je linger man ein Bildpaar betrach-
tet, desto intensiver werden wir mit
dem Phinomen konfrontiert, dafd
eine anwesende Wirklichkeit plotz-
lich abwesend und umgekehrt eine
abwesende Wirklichkeit partiell und
in simulativer Form anwesend wird.
Was ist also real?
Die Arbeit ,no memory access“ be-
steht aus insgesamt zwolf Bildpaaren,
die jeweils auf einem grof3formatigen
Flatscreen prasentiert werden. Die
beiden Bilder eines Paares werden
langsam und kaum merklich inein-
andergereiht, so daR sich die Person
aus ihrer Umgebung herauslost und
sich dabei selbst aufzulosen scheint.
Die Aufnahmen zu diesem gelunge-
nen Projekt entstanden in New York,
Miami, Luxor, Safaga, St. Tropez,
Paris und Berlin.
Michael Najjar, Cyber-Shots, Katalog
zur Ausstellung, 42 Seiten, 14 Farb-
aufnahmen, First Kruse Verlag Editi-
on, Hamburg 2001, ISBN 3-934923-
21-6.

Arbeits- und Umweltschutz
bei der photographischen
Verarbeitung

Der Fachverband der Photochemischen
Industrie hat die Broschiire ,Arbeits-
und Umweltschutz bei der photogra-
phischen Verarbeitung® als tiberarbei-
tete und erweiterte Neuauflage der
Information ,,Umweltgerechter Umgang
mit Photochemikalien“ von 1994 her-
ausgegeben. In Zusammenarbeit mit
den Unternehmen Adefo Chemie, Agfa,
Fuji, Ilford, Kodak, Kodak Polychrome
Graphics und Tetenal wurde die Bro-
schiire veroffentlicht und kann bei den
beteiligten Unternehmen oder dem
Fachverband der Photochemischen
Industrie bezogen werden.

Mit dieser Information werden die An-
wender {iber die aktuelle Rechtslage im
Abwasser- und Abfallrecht informiert
und betriebliche Moglichkeiten zur
Einhaltung der Vorschriften erlautert.
Daneben werden die gesetzlichen Vor-
schriften zum Arbeitsschutz und zur
Lagerung dargestellt. Die Broschiire ist
damit eine Anleitung fiir den Arbeits-
und Umweltschutz bei der Verarbei-
tung fotografischer Materialien.
Zielgruppe der Broschiire sind die Mit-
arbeiter und Verantwortlichen in Be-
trieben zur Verarbeitung von Filmen
und Papieren auf Silberhalogenid-
Basis. Darunter fallen unter anderem
die Bereiche medizinisches Rontgen,
zerstorungsfreie Materialpriifung, Druck-

vorbereitung (graphischer Film), Mini-
labs, Fachlabore, Fotolabore, Grof3labore,
Mikrographie, Spezialanwendungen
(Luftbildaufnahmen,  Verkehrstiber-
wachung u.a.).

Arbeits- und Umweltschutz bei der pho-
tographischen Verarbeitung, heraus-
gegeben vom Fachverband der Photo-
chemischen Industrie e.V., KarlstraRRe
19-21, 60329 Frankfurt am Main,
1. Auflage 06/2001.
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Wachstumsinitiative 2001 bei Bilderprofi Behrens

Gebuhren
goldrichtig
Inveshert

,Dank der Wachstumsinitiative Bild 2001 von
Kodak Express weifd ich, dafd ich die nichsten Jahre
wirtschaftlich iiberstehen werde.“ Gut drei Mona-
te nach dem Besuch des ersten Seminars, das
Kodak Express in Zusammenarbeit mit Helmut
Machemer International entwickelt hat, ist Benno
Behrens, Fotohandler aus der niedersiachsischen
Kreisstadt Vechta, davon iiberzeugt, die Seminar-
gebiihren fiir sich und seine Mitarbeiter goldrich-

tig investiert zu haben.

Die Monate vor dem Seminar liefen
nicht gut fiir Bilderprofi Behrens. Das
gesamtwirtschaftliche Umfeld, das mit
25.000 Vechtaranern und weiteren
25.000 Einwohnern im Umland relativ
kleine Einzugsgebiet, die Grof3stadt
Bremen in unmittelbarer Nihe, ein
halbes Dutzend branchenfremder
Bildertheken am Ort und zusatzlich ei-
ne Grof3baustelle vor dem Laden liefSen
die Umsitze von Bilderprofi Behrens
dramatisch zuriickgehen.

Beratung wird bei Bilderprofi Behrens grol8 geschrieben — auch
beim Neun-Pfennig-Bild.

Auf der Suche nach einem Ausweg aus
dieser existenzbedrohenden Situation
und bestarkt durch die langjahrige ver-
trauensvolle Zusammenarbeit —mit
Auf3endienstler Jorg Vetter, der zu
Kodak gewechselt war, nahm Behrens
Kontakt zu Kodak Express auf. Behrens
hatte schon frither mit Kodak Express
zusammengearbeitet, dann aber die
Geschiftsbeziehung beendet. Das unter
der Leitung von Nicola Gizzi ent-
wickelte Konzept mit dem Leitsatz, Kodak
Express Handler sind es
wert, neue Wege zu gehen“
machte Behrens neugierig,
und er wurde wieder zum
Kodak Express Partner.

Einer der Bausteine dieses
Konzepts ist die Wachs-
tumsinitiative Bild2001.In
einem Seminar erarbeiten
die Teilnehmer einen Maf3-
nahmenkatalog, der inner-
halb weniger Monate zu
einer spiirbaren Steigerung
des Umsatzes fiithren soll.
»Zwei Tatsachen sind her-
vorzuheben®,  antwortet
Behrens auf die Frage, was
er an dem Seminar als

Vor wenigen Wochen noch undenkbar, heute Normalitdit: Bilderprofi
Behrens in Vechta bewirbt Neun-Pfennig-Bilder.

RAHMEN, ALBEN,
ORDNUNGSSYSTEME
FUR FOTOS UND NEGATIVE,
SCHRAGSCHNITT-PASSEPARTOUTS,
PORTRAIT-TASCHEN,
ENDLOS-LEPORELLOS
HAGEE-Goltdammer GmbH
83230 Bernau/Chiemsee . Postfach 1146

Telefon 0 80 51/80 48-0 - Telefax 0 80 51/73 12
www.hagee.de - E-Mail: info@hagee.de

besonders positiv empfunden habe.
,Erstens: Die Teilnehmer bekommen
nicht einen ganzen Katalog tiberge-
stiilpt, an den sie sich penibel halten
miissen. Sondern jeder kann aus einer
Vielzahl von Modulen diejenigen her-
ausgreifen, die fiir ihn wichtig sind. Und
zweitens: Helmut Machemer, der Trai-
ner, geht auf die individuelle Situation
jedes einzelnen ein und erarbeitet
Stiick fiir Stiick exakt die Strategie, die
fiir dessen Standort angemessen ist.“

Daf3 dabei unter Umstinden selbstauf-
gestellte ,Gesetze“ zu Fall gebracht

11/2001 imaging + foto-contact /73
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werden und die Teilnehmer tiber ihren
eigenen Schatten springen miissen, hat
auch Benno Behrens festgestellt. ,Nie-
mals hitte ich vor dem Seminar ge-
glaubt, einmal Neun-Pfennig-Bilder
anzubieten, sagt er. Heute gehoren
diese nicht nur zum Angebot des Bil-
derprofis, sondern sie werden auch mit
weithin sichtbaren Aufklebern auf den
Schaufensterscheiben beworben. Hin-
tergrund dieses ,,Gesinnungswandels“
ist eine Marktanalyse. Sie zeigte, daR
die Billigbild-Anbieter am Ort mit dem
Preisargument Kunden erreichten, die
der Bilderprofi niemals in seinem Laden
zu sehen bekam oder schon lange nicht
mehr zur Kundschaft zahlte.

Eines der strategischen Ziele bei der
Entwicklung eines individuellen Bil-
dermarketings war es mithin, Angebote
fiir eine preisorientierte Kundengruppe
zu entwickeln. Behrens: ,Niemand
sollte mehr einen Grund haben, allein
wegen des Preises zu einem Wett-
bewerber zu gehen.“ Also lautete das
Motto: ,Bei uns gibt es auch Neun-

. _NIMM ZWEI BILDER

Das ,Nimm zwei Bilder“-Angebot gehort mitt-
lerweile zu den erfolgreichsten Bilderlinien beim
Bilderprofi Behrens.

Benno Behrens sucht
Nachfolger fir Geschaft

in Bruchhausen-Vilsen

Benno Behrens hat 1994 den Sprung in
die Selbstindigkeit gewagt und sein
Fotogeschift in Vechta von seinem
damaligen Chef {ibernommen. Im Jahr
2000 eroffnete er in Bruchhausen-
Vilsen ein weiteres Fotogeschift, das
seitdem ebenfalls erfolgreich arbeitet.
Aus familidren Griinden mochte
Behrens dieses Geschdft nicht mehr
weiterfiihren. Er sucht deshalb einen
jungen Fotografenmeister oder eine
junge Fotografenmeisterin, die den
Betrieb in eigener Regie weiterfiihren
mochten. Informationen dazu und zu
den Erfahrungen mit den Kodak
Express Seminaren erteilt Benno
Behrens unter Telefon 04441/84111.
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Fiir die Seminarteilnehmer steht ein Rollwagen mit
exklusiven Fotoalben bereit, bei dem jedes Detail
durchdacht ist, von der Bestiickung tiber die Preis-
schilder bis zu den Demoalben mit Motiven aus der
Umgebunyg.

Pfennig-Bilder, und das sogar mit Bera-
tung.“ Es habe sich gelohnt, in dieses
Preissegment einzusteigen, meint
Behrens, der jeden Kunden penibel in
einer Kundendatei erfafit. Denn das
urspriingliche Ziel sei erreicht worden:
Im Juli wurden 157 neue Kunden ge-
zahlt, im August 161 — deutlich mehr
als in den Monaten vorher, in denen der
Durchschnitt bei etwa 125 lag.

Bilderlinien wurden
neu aufgestellt

Uber das Billigangebot hinaus, das von
einem Grof3labor erledigt wird, wurden
auch die anderen Bilderlinien neu auf-
gestellt, denn die Produktion der Fotos
am eigenen Minilab soll das Kern-
geschift bleiben. Als eine Neuerung
wird das selbstproduzierte Bild unter
dem Namen ,Unser Bestes in zwei
Varianten angeboten: Zum Preis von
79 Pfennig (fiir das 9er- und das 10er-
Format) plus 6,95 DM fiir Filment-
wicklung und Indexprint ,bis morgen,
17 Uhr, fiir zehn Pfennig mehr pro
Print im Stundenservice. Zweite Neue-
rung war die Einfithrung des Angebo-
tes, von jedem Erstauftrag einen zwei-
ten Bildersatz fiir 20 Pfennig pro Bild
zu fertigen. ,Beide MaRnahmen haben
sich bewiahrt“, stellt Behrens fest. ,In-
zwischen nimmt fast jeder dritte Kun-
de einen zweiten Bildersatz mit nach
Hause.“ In der Statistik liest sich das so:
Bis zum Seminar wurden im Schnitt

M zirka 14.000 Bilder pro
[ Monat am eigenen
Minilab produziert, be-
reits im ersten Monat
nach dem Seminar
stieg diese Zahl auf
17.500, bei einem An-
teil des Formats 10 x 15
cm von knapp tiber 80
Prozent.

Parallel zur Umsetzung
der Seminarergebnisse
fur das Bildergeschaft
begann Behrens auch,
die Erkenntnisse fir
das Albengeschift zu

nutzen. Ausgestattet mit einem exklu-
siv fiir die Seminarteilnehmer ent-
wickelten Rollwagen mit 400 Fotoalben
explodierte das Albengeschift: Bereits
im ersten Monat wurden 138 Alben ver-
kauft, das entspricht einem Plus von 64
Prozent im Vergleich zum Jahres-
durchschnitt. Und dabei handelte es
sich nicht ausschlief3lich um die Son-
derangebote, auch hochwertigere
Modelle fanden ihre Kiufer. Behrens:
»Das Konzept ist voll aufgegangen: Die
auffalligen ,Halber-Preis‘-Schilder die-
nen als Straenstopper, die zum Kauf
animieren, und wenn der Kunde das
Geschaft betritt, ist es oftmals kein Pro-
blem, hochzuverkaufen.“

Behrens weif, daf ausschlie3lich der
Besuch des Kodak Express Seminars fiir
den Erfolg verantwortlich ist. ,Alles an
dem Konzept hat einen Sinn“, betont
er. Ob es die Preisschilder, das Sorti-
ment, die Anordnung der Alben auf dem
Rollwagen oder die Bestiickung einiger
Demoalben mit Bildern aus dem un-
mittelbaren Umfeld seien. ,,Wer sich an
die Vorgaben hilt, hat Erfolg®, sagt Beh-
rens. Deshalb beginnt er in diesen Ta-
gen damit, Teil drei des Seminars um-
zusetzen: Bis zum Weihnachtsgeschift
soll auch das Rahmengeschift auf der
Erfolgsschiene fahren.



10.209 Abonnenten (IVW 2/2001)

lesen Monat fir Monat imaging+foto-contact - die gréBte Fachzeitschrift

der Fotobranche - mit lhrer Klein- oder Personalanzeige.

Zusétzlich zur reguliren Auflage erhalten alle in der Handwerksrolle eingetragenen Berufsfotografen
imaging+foto-contact, dem profi-contact - das offizielle Organ deutscher Berufsfotografen-Verbénde - beiliegt.

imaging+foto-contact arscheint 11 x [@hrlich mit einer Auflage von 11.200 Exemplaren bundeswell (VW 2/2001). Mit Ihrer Klain- oder Parsonal

anzelge sprechean Sie gazielt Fachanwander, Profifolegrafen und Fachhandler an. Fir Klein- ued Personalanzeigen gilt der im Verhdltnis zur hohen
Auflage von 11,200 Exemplaren besonders glinstige Sondertarif mit einer ErméBigung von 50% gegeniber den Textieilanzeigen. So kostet aine
1/d Saite im Texttel 1.250,- DM, Im Klain- und Personalanzeigantail nur 625, - DM, Fir Chiffre-Anzeigen wird eine sinmalige Gebilhr von 10.- DM

berechnet (von Rabatten aus der Mal- und Mengenstaffel sind Klein- und Personalanzeigen ausganommen). Berschnungsgrundlage hrer Klein- und

Personalanzeige kst die Anzahl der Spalten und die Hohe lhrar Anzelge in mm. Nachfolgend 2 1 wir Ihnen einige Prels- und Gestaltungsbel

spiele (nach der z. 7. gilitigen Anzeigenpreisliste Nr. 28 v. 01.01.2001) fiir Ihre Klein- oder Personalanzeige im imaging+foto-contact
~Wir verkaufen '

1 B 17-Profifiim, Hingerma
K[einanzeige 1-5paltig schine, 2 Jahre alt -, Preis VB; 1;9 Seite

; " 1 Schnallfix 007 + Sleavar, au
(40,5 mm breit) zum mm-Preis |, Diarabmungs- und Einta-

von 2,34 DM x 27 mm HBhe = |schgeri, fast neu - Preis VB. - -
63,18 DM zzgl. gesetzl. MwSt. Fotolabor Muster K|E|nan29|ge
(56 x 85 mm)

Telafon 0000000000

Wir sind ain gut eingefihrtes und erfolgraiches Pal- und Portrait
studio mit Fotofachgeschaft in der City von Essen. Zum
Zur Verstarkung unseres jungen Teams suchen wir zum nachst-
méaglichen Termin elne’n

Fotografen/-in
Wenn Sie erfolgsorentiertes Arbeiten gewohnt sind und neben dem 3,12 DM x 85 mm hoch =

mm-Preis von

kreativen Aspekt auch kaufmannische Belange in [hre Arbeit einbezie
hen kénnen, freuen wir uns aul Ihre Bewerbung mit Arbeitsproben ar
Foto Studio * Rudi-Mustermann-Allee 86 » 01000 Dresden 265,20 DM
Kleinanzeige 2-spaltig (87 mm breit) zum mm-Preis von zzgl. gesetzl. MwSt.
4,68 DM x 36 mm Hohe = 168,48 DM zzgl.gesetzl. Mw5St.
- L
foto Auftrag Klein- und Personalanzeigen
e
Bitte veroffentlichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im e :
imaging+fotd-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen
- =
einmal in der ndchstmbglichen Ausgabe | Mein Anzeigentext lautet:
I BN AUBGADBIT 1oiiriirisisansssmsiresssissiasassss

Grife: Breite 180,0 mm, Hohe ............. (3,36 DM / mm)
Breite 129,5 mm, Hohe ............. (7,02 DM / mm)

Breite B7,0 mm, Hohe ............. (4.68 DM / mm)

Breite 56,0 mm, HGhe .....cce0one (3,12 DM / mm)

Breite 40,5 mm, HEhE ............. @apoM/imm) |
unter Chiffre (Gebdhr: 10— DM Ao Preise zzgl. gesetzl. MwSt

Ich bitte um Zusendung der aktusllen Anzeigenpraisiista. L - B
Einzugsermachtigunag: Ich/wir ermachtige’n Sie, den Rechnungs-

betrag von meainem/unserem Konto-NL. .. )
C.A.T.-Verl&g Blémer GmbH :aL;k'JErhlﬂdul"g At R L bh ..... .1 ............................
. . . .  eEeba e F L : , abzubuchen
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact 5
Pﬂst'a Gh 12 29 Fir Bestellungen aus der Europaischen Union: Geben Sie heer betle unbedingt

D - 40832 Ratingen

I i oder oer Fax 021081 2037 - 80 L A LR i . . . "
i i . ? Ort, Datum Unterschrift/Firmenstempal
mit ganauer Anschrift



Ieinunzelgen- Personalanzeigen - Kleinanzeigen - Personalanzeigen

leiter. Norddeutsche Interessenten bevorzugt

I'ife?riebspmfi (Ende 40), z. Zt. in ungekﬂndigter' Bitte weitersagen 2o Beteuung uniare Ky Account Kunden und
Stellung, sucht neue Aufgaben im Vertrieb. d ,
Erfahrung im Vertrieb, FFH-Key account Investi- | T e Bereichsverkaufsleiter
tionsgiter. Mehrere Jahre mit Personalfihrung.| | S5 iimmetis Fﬂtﬁ& Drgrtal

Chiffre 104543101 GEPE Diarabemnes und Lokt

Fodfupulied Tl AT || f

. o ———— "3 L g : -..-. i Banchenke trase, dussengsnst- oder
[Junger Fotokautmann (Fotoschule Kiel) und Handelsfachwirt| odar. RN e
‘ sucht nauen Wirkungskreis im In- oder Ausland oder als Fillal- SLIR Folo- : ) )

Chaffre 045361101

Kleinanzeigen « Angebote | Gy ey 1 HorilerLnselsstc 127129
P o EIL L) 47 877 Willich - Tel.: 02154/9594-10

e mwgbquhhdr et D WosileriDohtsgmbh de

Vertragswerkstatt ||hr ReDafatu r-Service s::t?:z?:ciwan
fur Foto, Film, Video,

Service fir: Film- + Fototechnik S cano“
gameras AV Uﬂd nghtBCh Panasonic

bjektive T . Tl
Filmkameras Woltgang Wirz samtlicher Hersteller = Relieen
Efla-prﬁ}emc:;en' ktoren E!Is'::?gﬁl’?% ?1P E |
Schmalfilm- i n (Porz-Ensen)

: mallle:nSysrtgie Telelcrnﬁ?ax I.132203113§:3l3 QO“QI

BAUER

27 BOSCH Gruppe
Ket, ZETT
ﬂ 1
Lim, folaau'r e
.-?’z.». " , : Kum.urunnnn |Germany e
g7 Fordern Sie thren i
e €sp Testgutschein an!
ﬁfe 'y 4 m;g'f'f““"hﬁ Kn dal:
AR FOTO-, VIDEO-, HIFI- " .

REPARATUREN

HERBERT GEISSLER PHILIPS

| Lichtensteinstrabe 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0

Telefax 0 7072/2069 reflecta |

—
"_ Camarnn Reparatur Sarvics GmbH Tedalon (0 21 83) 46 48
Vogelsrther Weg 25 Telofo (0 21 B3) 4 52 B8
Wir prﬂTlEfen fur Sie DE"TAX 41366 Schwaimial - Waldniel ._
f ; . i
z:':::az.:::“*mr Konica | FILM- uw.VIDEOSERVICE
Max-Eyth-Str. 7 \ ! | FILMKOQPIEN, TONSPUREM alle Formate
D-73733 Esslingen N / | VIDEOUBERSPIELUNGEN £.9.5,16 mm Filme
Ml x; VIDEOKOPIEN - NORMWANDLUNG alle Systeme
Telefon  OT11-32 60 998 GERMANY VHS - SERIENKOPIEN enorm praisglnstig
:rr':tl:r;::q m]gﬁnﬂﬂ?,{um,, da - CHRIS-Filmtechnik GmhbH
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computerfoto

gut 3/2001

|

X

OLYMPUS

CAMEDIA C-2040 700M
- 2,11 Mio. Pixel

- Auflosung 1600x1200

3-fach opt. Zoom 40-120 mm (KB), 2,5-fach digital
5-poliger externer Olympus TTL-BlitzanschluB
serieller/USB-/Video-Anschluf
fir Win95/98/NT 4.0/Mac

Bestellnr. 298485

1R L=

SONY

CYBERSHOT DSC-S 85

- 4.1 Mio. Pixel

Auflosung 2272x1704

- 3-fach opt. Zoom 34-102 mm (KB)

- USB-/Video-/Audio-Anschluf

- mit 16 MB Memaory Stick, Li-lo-Akku,
Netz-/Ladeteil, USB-/Video-/
Audiokabel, Software

Bestellnr. 343285

24-Stunden
Lieferservice!

3

| *wasserfest 1
4/2001

1

KODAK DC 5000

- Einzigartiges Druckgehduse zum Schutz gegen Wasser, Staub,

Schmutz und StoRe aller Art.

Grofe Bedienelemente fiir optimale Bedienung unter allen Bedingungen.
2,3 Mio. Pixel Auflésung

30-60 mm Zoom-Objektiv, 3-fach Digital-Zoom

serieller /USB-AnschluB i1
‘ ’

- 8 MB Compact-Flash-Karte
Bestellnr. 262344

L ﬁ i |computerfoto]
G i-' sehr gut 8/2001
£ X 10/2001

Europas
Digitalkamera
2001/2002

* ‘_1639:

*vorausgesetzt Sie sind im Nachtsprung
der Deutschen Post AG erreichbar.

Preise netto zzgl. gesetzl. MwSt.

(Ver'boten

schnell. Verboten gut.

DGH GroBhandel Postfach 54 26

www.dgh.de

97004 Wiirzburg

Tel. 09 31 - 9 70 84 44 - Fax 09 31 - 9 70 84 22

GROSSHANDEL



Kleinanzeigen » Angebote
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wwwi.lotolabor.de @ 0228-623177

Zentraler Fleparalur-Serv_ice
‘@ GEDDERT

- Meisterbetrieh -

Foto - Elektronik — HiFi - Video - TV
Autorisierter Computer Service
Amstrad - Comodore - Schneider

Voigtlander-Ricoh-Service
Benno-Straul-State 39 SPEZIAL REPARATUREN FUR:

80783 Flnt Allo - Carena - Chinon
Cosina — Exakta - Haking
Toshiba — Revue - Ricoh
Petri - Porst = Noris
- Malcom -

FIIrT‘I

Postlach 22 41

G712 Firth

Teleton Of 11/4 58 51 B4
Fax 08 11/8 58 51 44

Gerdte-Service

" Photo-, Film-,

A. Pacple KG

Selt mehr als 50 Jahren
nutorisierta Kundendienstworkstatt

Jeica Rollei
Hamaeras » Objekive |
Dha-Progafionen
Bitrgenkts
Das Leaica-Team

fir Sucheramenas
wid Projpedionen

Service von Smdrohlllzanlagan
 Bewsns  Qolled
| Nu-u Pro-dukta und Systemberatung

Tarmine aud Anlrrlgl:'

-IIZI'N? DIJBHIldL.- T - Albertetr. 52 - 04
Telafon 0211 /08 &8 B8 0 - Fax 0211 / 90 68 B8 29
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Kameraservice
SCHAFER one

Film, Monmnl

MaoritzstraBe 47
Ecke 1. Ring
65185 '.".l'm'.':-t‘mdFF-

Postfachanschrift
Postfach 2767
65017 Wiesbaden
Telefon 0611/396 79
Telelnx OB1173TR1T3

Offnungszeiten

Mo-Fr 9-17 Uhr
Si1'11?|!.=..:_; a-12 Uhr

Servicestelle fir
Foto-, Video-, Blitz und
Projektionsgerite
Reparaturen simtlicher Hersteller

T L L LI i ity ri i irirriitrlg

O D D Y O O N
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Viernheimer Video Trnnrrnr

Caute oo

Farb—ANSICHTSKAFlTEN

Nikon

ALBHECHT KAMEHA SEFWICE GmbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

Hikon Dightal-Kameras und Diascanner

Los .gf-'\""ﬂt StraBe 205 « 50739 Kbin-BidersiGckchaen
Tededon (D221) 917 S100 = Teledax (0221) 8175111 = E-Mad

K
K

MO0, COIm

v Tokina

European Servicecenter

e U

Longericher Strale 205
50739 Kb&in-Bilderstbckchen

Telefon (0221) 917 52 22
Telefax (0221) 917 52 23

E-Mail: tokinarep@aol.com
QH!}U!‘IQSZEHEHZ Montag - Freitag von 9.00 -

16.45 Uhr

1350 - 2000 Wiaft fir Foilp, Video, Digpital

Studio Blitzanlagen 250 + 500 W/s
Der Primess in Preds ond Ledstng

CHAMALEON REFLEKTOREN,
§ In Einem, Siber, Weess, Sunftame, Schwarz, Diffusor
Bewor Sie tange suchan, einfach gratia
Unlerlagen und Hindirmadivwais snfomesm:
Amgalst, 23, 51740 Kiin
Photo - Video TOL 02203716262, Fax 13567
Technlk  e-mall” infodcl-photo-video, de
www.fotolicht.de




Kleinanzeigen ¢ Angebote

Kleinanzeigen Verkiufe /Gesuche

Regorntar-Sarvioe: Foto- Film.Video-Blirz Dio- Aurlsh

Gy & Co KO

foto . video - elektronik

Feldsirosse 4 - 30171 Hannover
Tel: 0511 - B0 40 07 - Feoc 8511 - B8 9 50

Nikon
Rollel feica sony

Aus Filial-Auflésung zu verkaufen: Polaroid Pal-System 350 in
sahr gutem Zustand, 785~ DM, PaBbildkameara Mod. 402, Mod. 454
300,- DM bzw. 400~ DM zxgl MwSt. Tel 866, Fax 3997

169 49

Fotofachgeschaft, ca. 30 km von Bremen in kKleinem Einkauls-
zentrum im Kinstlerdor! Worpswede, glnstige Miete, 13 Jahre

vor O, mit langjahrigem Kundenstamm und Kurort-Tourister

us gesundheitichen Griinden zu verkaufen. Tel. 047 91/959830

Foto-Aktienkurse

18.90.2000 Z2.10.2007 nledrigst./hichsl Aktienkurs
dar letrten 12 Monats

Agla EUR 263 el 258
Baryer EUR 44,7 M7 24,05 5T.8
Canon YEN 4230 1860 1150 5330
Cmasn YEN L2 i) 605 1210
CaowaCobor EuR 207 s .05 208
Dow Charmcal uUsD 348125 39 23 307
D Pont UsD 405625 407 a2 0 40,54
Easiman Kodak USD 38837 .24 0. TS 40,85
T ufmn YEN 3ATS0 4200 3.320 5.550
Grvnes EUR d5 288 23 45.56
Gretag imaging CHF ™ 4.0 4.51 AT
Hewlet-Packard USD 80,025 18,20 25 8.8
Hitachi YEN 12N BGe 75 1380
L] GBP arT a26 244 Tr.5
lrration USD 18,9875 21,8 4,12 23,65
Janoptik ELUR 343 183 13 35,6
Konica YEN 78BS ER 1] G600 1.020
Hyocera YEN 15150 2,230 1,000 16,150
Lsca ELUR BS ] 512 12
Lintec Computer ELIR 38 6.55 4,85 X5
Minolta Camera YEN 542 288 2T gy
Oeyrmpus YEN 150 LALS 1.430 L1
P Mot EUR 104 435 2.8 128
Podanosd UsD 15635 029 C.05 WLE5
Samsung KW 488 2.1 ns 8. 15
Sham YEN 1653 LI ¥, L 1855
Sy YEN 0080 5.00C 3,060 680
Spacior Eum 22.m 825 8,13 23,2
Toshiba YEN 870 i 42 877
Varta BUR: 117 13,2 14,3

Kurs:- 1 EUR = 1,25583 DM

Kursangaben: Deidachs Bank AG, Filiale Ratingsn

i Redaktion; Th, Blamer
A Jutta Ramlow, Dipl

Impressum: imaging+foto-contact

' Ankauf - Verkauf

Studio-/Laborauflosung
Mamiya RB 67 mit Objektiven

Futofachgesghﬁ

80 und 180 mm, Matoform 5160 mit PaﬁStUdiD
Durchlaufentw.-Maschine
Metorette 60 Rotationsentw. GroBraum Frankfurt
% I"'""ll @, Durst Laborat .-r 138
ColorvergroBerer, Durst Color- Umsatz 20 TDM
kopl { ":- 301, Kom ‘_".tp.r & P
20.000.- D Leachd

lel.: 02150/5856 Fotoarbeiten 360 TDM

Kaufmittalzentrum, 34 T EW,

1a Lage, langjihrig eingeflhr,

gebrauchter Fotogerite, sehr gute Rendite, markige-

Minilabs und Laborgerate.
Fotoservice Jungkunz

rachte Ubamahmakonditionan,

deal fur Existenzgrinder

T, 0 BS/6 51 99 7h, Fax 6 51 99 81 —l__.'_!-""'_'.'-""'k"" Gannerstraiie 1
Mobil 01 71./2 68 83 30 1 'III',-"J e e
F A
Fax: 0911/048424

CCS - Windowlight - CCS
D4265/8T772 _Fax: E:»'.‘-}:f_

Tel

Visagistik im Pnrlranstudm

Fachgeracht bk von Studio

[
Foto .f.laurnallslen oab. & o
A rufsantar S
i Verkaufe
|>.-r ron-Zoom 90-300 mm mit
Mikon AF-Anschiud, sehr guter

2 istand F‘*uls 150,- DM

Talefon 01 7272 04 58 08
Fax: 0211/9282032

Fotogeschaft in Kéln zu verkaufen
1 A Lauflage in Einkaufscenter/Kdiner Norden,
langjahriger Mietvertrag mit Option, ausgebildetes
Fachpersonal, hochwertige Ladeneinrichtung

(Stein, Laminat, Glas, Holz und Halogen), hoher

Stammkundenanteil, guter Labor-, Film- und
Rahmenumsatz, Kodak DPS-Anlage.

Chiffre 1045421101

Inserenten-Verzeichnis

Al RS L i 2oLl CIYYTNPREE isoossncansiinnnyasios cibies 7
=0, e PR AT by gl = Y e e e e 69
CAT-Veriag............ 61, 66,87 Pemax..........corremrmmeeres -
Canon..........80-82, 3, U., 4. U Sony n
Cowe......coooeet 23 VGP. - .49
F ) B Se B 65 Walther Alben .19
Goltdammesr .........ooww T3 KEnanzolgen. ... ... 75-79
LDBIBOIY i rr s 34 profi-contact

Matr ..o e o 35 Calfornia Sunbouncea... 5
OGP, (ver nr vortiich), Dipl.-KK ‘L Bibmar, H.G. Karber, Dig im. Harber! Piige

pol. Karla Schulze, Birgit Holker M.A., Lidija Mizdrak M.A

Fachzeitschrift lir Folo, digitale Bildverarbeitung, Video, HEUhﬂtenreddlﬂ:un und Herstellung: Th. Six Sreuer!r:lgen:r-:'..-l Finanzwirt E. Ewerhart, Steuerberater

Labar- u. Studiotechnik soldorf-Banrath .lu.nmgan Th Blamer, DGPH. (verantwortiich): Ralf Gruna. Gimigs Armaigenpreisiste: Nr 28

Mit h'z:ltqur:nrlqa Dar Handal" Veririeb: Karin  Enge Als Fachz fir die deutsche Folobranche erscheinl

Herausgegeben vom CA '---r: Bl bH, Posifach maging+foto-contact ru des Monal resabonnement 71,50
Rt sl abaiamailien Tr . 0 4087 DM Mamentlich ¢ 1 i jade

Ted -mnl]?.:ll:l? 20 270, Teletax I!l?!E? 20 2790 ir umyerangl: { keine Haftur

Bankverbintmng: Posthank 164 565-438, BL: i st heirutiigen. Ertillungso

Varlags! tll:un'p H :'-I et il for O

on Grossaten 10 den Pholofand i Bl Druck: Franz W, Wesel, Baden-Bad #r GmbH
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Die MV 400-Serie:

Alles fiir den digitalen

Wunschzettel.

Die Weihnachtssaison steht vor der Tur. Kein Wunder, dass sich
viele lhrer Kunden jetzt einen handlichen, komfortablen digitalen
Camcorder wiinschen. Einen Camcorder aus der MV 400-5erie,
der neben kompaktem und elegantem Design in MV-typischer
Ergonomie vor allem eine Reihe intelligenter Aufnahme-Features
bietet, die sonst nur in weitaus teureren Camcordern zu finden
sind:

» Dank der erweiterten Aufnahmefunktion |a2sst sich die
Aufnahmezeit auf dem Band des MV 450 bis um das
Dreifache erweilern: z.B. speichert ain 60 Minuten-Band damit
180 Minuten Filmmatearial - eine echte Weltneuheit!

» Einen analogen Eingang zusétzlich zum digitalen Eingang
bieten die Modelle in i-Version. Analoge Videosignale konnen
damit digital abgespeichert und archiviart werden.

» Ein erweiterter Zubeh&rschuh sorgt beim MV 4500 fir
noch mehr Perfektion in Sachen Bild- und Tongqualitdt, Video-
lauchte oder Richtmikrofon lassen sich hier anschliessen und
mit Strom versorgen.

» Ein Hochleistungs 10fach-Zoom (40/200fach digital) liefert
in jeder Situation gestochen scharfe Aufnahmen

» Der elektronische Bildstabilisator unterdrickt Unscharfen,
die durch Verwackeln entstehen.

¢ Beleuchtete Funktionstasten erlgichtern die Bedienung
des MV 4501 auch bei geringer Beleuchtung.

# Der groBe schwenkbarer 2,5" LCD Monitor liefert noch
mehr Ubersicht bei allen neuen 400er Modellen,

digital_video

* In der Fotofunktion lassen sich bis zu 700 Einzelbilder auf
ainer Mini DV speichem.

» Die Bildschirmansicht beim MV 4501 stellt wahlweise 4,9
oder 16 Bilder gleichzeitig auf dem Monitor dar.

» Absoclute Speichersicherheit bigten der MV 4300 und MV
450i. Einzelbilder kéinnen nicht nur auf DV Cassette odar Multi
Media Card gespeichert werden. Die beiden M\V-Modelle
akzeptieren auch die neue SD (Secure Digital) Speicherkarten

mit eingebautem Kopierschutz.

see. hear, fesl. craale

» Inklusive Nachbearbeitungs-Software
Video delLuxe von Magix (OEM-Version
der Software im Lieferumfang bei allen
Camcordern der i-Viersion enthalten).

Die Preise der MV-Serie auf einen Blick:

MV 450i 2399DM  1.226,59" EUR
MV 430i 2199-DM  1.124,33* EUR
MV 400i 1.999* DM 1.022,07* EUR
MV 400 1.799,-* DM 919,81* EUR

Das Zubehor der MV-Serie auf einen Blick:

Weltwinkelkonverter WD 30,5 219-"DM 111,87 EUR
Telekonverter TL 30,5 219-DM 111,87° EUR
Grau- u. UV-Filterset FS 30,5 99-"DM  50,62° EUR
Richtmikrofon DM 50 (nur 450§ 149" DM 76,18" EUR
Videoleuchte VL (nur 450i) 229 DM 117,09° EUR
Tasche ,Apolio” ' 129,DM  65,96" EUR
Tasche ,Paul* i 99-"DM  50,62° EUR
Tasche ,Mary* 79-"DM  40,39" EUR
Tasche ,Sue” 59-"DM  30,17" EUR

. Canon

* Unverindlichs Prelsemplehiung der Canon Euns-Phobo GmibH mil Original-Canon-Garantekars

Irrtiimer und Andarungen vorbehalten, Stand: Okiobar 2007

Imaging across netwaorks



Das neue EF 400 mm f/4 DO IS USM:
So leicht war ein Super-Tele

noch nie zu haben.

Dank neuer Technologie ist das EF 400 mm /4,0 DO 1S USM
kleiner und leichter als jedes vergleichbare Super-Tele.
Damit bieten Sie gerade den Sport- und Natur-
fotografen unter lhren Kunden ein handliches
Tele-Objektiv mit innovativer, zuverlassiger
Technik.

Das im letzten Jahr auf der photokina vor-
gesteilte Objektiv kommt jetzt zu lhnen in
den Handel. Das neus Tele-Objektiv hat
eine geradezu revolutiondre Technlk zu bieten.
Das Multi-Layer Diffractive Optical Element
(kurz DO-Element genannt), ein Mehrfach-
Beugungsglied, sorgt dafiir, dass das 400 mm
4,0 Tele-Objektiv inklusive USM Technik und
optischem Bildstabilisator sage und schreibe 26 %
kiirzer und 36 % leichter wird.

Aber nicht nur das. Denn trotz geringerer MaBe und niedrigerem
Gewicht ist die neue DO-Technologie fir signifikante
Verbesserungen zustindig: chromatische Abberationen und
die baim Einsatz eines Super-Teles oft auftretenden Farbfehler
konnten vallig ausgeschlossen werden, Darliber hinaus werden
mit dem nauen System dieselben hohen Abbildungsleistungen
erzieit wie mit vergleichbaren dioptrischen Superteleobjektiven -
also mit Objektiven, die sich ausschlieflich aus brechenden
Linsen zusammensetzen. Die positiven Eigenschaften von
Fluorit- und von asphérischen Linsen werden damit in einem
ginzigen Element vereint. Wie bel jedem erstklassigen Objektiv
aus dem Hause Canon sorgen ein optischer Bildstabilisator
und ain Ultraschallmotor mit Innenfokussierung fir noch mehr
Prazision bei der Aufnahme.

Das neue Objektiv erweitert damit nicht nur das gréfte
AF-Objektiv-Programm der Welt um ein weiteres Modell -
gerade die Profis unter den Sport- und Naturfotografen
werden das bequem tragbare, handliche Leichtgewicht
unter den Supertele-Objektiven zu schitzen wissen.

* Unvartmndliche Preisampiehiung der Canon Eunc-Phofo Geb mit Oviginal-Canc

Irriddmied el Anderungen vorbehafen, Stand; Didober 2001

n-Garan tigharie

tele_objektive

Im Handel erhiltlich

ab November 2001!

Tele-Objektiv EF 400 f/4 DO 15 USM

Technische Daten:
Bildgréfe:

Optischer Aufbau:
[Linsen /Gruppen)

Naheinstellgrenze:
Blickwinkel Diagonal:
Blickwinkel Horizantal:
Blickwinke! Vertikal:
Max. Vergroferung (x):
Kleinste Blende:

Anzahl der
Blendenlamellen:

Max. @ x Linge:
Gewicht:
Gegenlichtblende:
Soft Case:

Preis:

25 x 36 mm

17 Elemente in 13 Gruppan; inkl. einer
Flourit-Linse, sowie einer DO Gruppe
{2 Linsen bilden die DO Gruppe)

35m
610
50
3 ap'
0.12
ff32

8

128 dia. x 232.7 mm
1.940 g

E-145I1

4008

15.644,68" DM 7.999,-* EUR



Das hochwertige Dreifach-Zoom-Objektiv mit ainer Brenn
weite von 35-105 mm (dquivalent Kleinbild) lasst sich extrem
schnell fokussieren und sorgt damit gemeinsam mit dem TT1L
Autofokus fir jede Menge digitale Schnappschiisse in kiirzester
Reihenfolge. Da die gesamte Optik im Ruhezustand nur ganze
2,7 cm kurz ist, verschwindet sie nach getaner Arbeit komplett
hinter der Front-Schiebeklappe aus Metall und unterstltzt so
die kompakte Bauweisa

13 flexible Aufnahmesteuerungsfunktionen, die (ber das
aus der EQOS-Technologie bakannte Withirad direkt angesteuert
werden, liefern dem Fotografen alle erdenklichen Mbglichkeiten

zur Bildgestaltung.

digital kameras

Weben Blendenautomatik, Zeitautomatik und vielseitigen
Maotivprogrammen erlaubt ihm die Videofunktion die Aufnahme
von Videofilmen von bis zu 2wel Minuten Linge. Serienbilder
liefern beide Kameras im Normal- oder Hochgeschwindigkeits-
modus.

Selbst die anschlieBende Nachbearbeitung der Aufnahmen
machen die beiden Kompakten lhren Kunden so einfach wie
beguem: Beide Kameras, die S30 und die 340, kdnnen Fotos
ohne Umweg lber den PC direkt auf einem Drucker ausgeben:
Der Canon Card-Printer CP-10 wird per Kabel mit der Kamera
verbunden und unterstitzt Auswahl, Nachbearbeitung und
Direktdruck der gewiinschten Bilder.

PowerShot 540 (4 Mio. Pixel)

Preis: 1.999.-* DM 1.022,07* EUR
— im Handel erhaltlich ab Ende Oktober 2001 -

PowerShot 530 und 540: Die Technik im Detail.

PowerShot 530 (3,2 Mio. Pixel)

Preis: 1.699,-* DM 868,68" EUR
— im Handel erhaltlich ab Anfang November 2001 -

> 3,2 bzw. 4 Mio. Pixel (S30/540) fur

» 13 Belichtungsprogramme (inkl.

* LCD-Monitor mit deutscher

groBformatige Poster-Ausdrucke manueller Einstellung) fiir kreatives Meniifihrung, Lupenfunktion und
» Neuartige RGB-Primérfarbenfilter | Otografiersn Histogamnennaigy 1r hobis
auf dem CCD-Sensor fiir bessers » Intelligenter Ai-Autofokus mit 3 Benutzerfreundiichkeit
Farbwiedergabe Messfeldern (sinzein anwihlbar und  » Leistungsfihiger Lithium-lonen
wihibarer manueller Fokus zur per- satz

dquivalent zu KB}, um ferne Motive
nah ran zu holen

» My Camera Mode" zur individuellen
Programmierung von Sounds und
Startbildern

* 3 Belichtungsmessmethoden
imittenbetont, integral, Mehrfeld- und

Spotmessung - verknipfbar mit

fekien Erfassung schwierigster Mative

» Serienbildgeschwindigkeit mit 3
Bildern pro Sekunde bei der S30 und
2.5 Bildern pro Sekunde bei der 5S40

» CCD-RAW-Modus fir unkomprimier-
tes Speichermn chne Verluste

= CompactFlash Typ Il fir flexible

* PC-connected shooting zur voll-
standigen Kontrolle der Kamera durch
den Computer via USB-Schniltstelle
{inkl. Preview und Ausldsen an
Kamera und Computer)

» Unterwassergehduse (optional)
zum Einsatz der Kameras auch unter

Autofokusmessfeld) fir prizise Speicherkapazititen bis zu 1GB Wasser (Tauchtiefe 30m) und bei
Belichtungen (optional) Qutdoor-Aktivitdten
. Canon
* Unvarbindiche Preissmciehiung der Canos Euro-Phote GrbH met Original-Carcn-Oarariisiarns

fertiimar und Anderungen wrbehafien Stard Oktobes 2001

Imaging across networks



Canon

digital kameras

Sy

Supertechnik im Superdesign: aHiie

Die digitale S-Klasse ist da.

Mit der PowerShot 530 und PowerShot 540 kommen
gleich zwei Superlative in Ihr Geschift. Denn die beiden
neuen Digitalen von Canon beweisen, wie perfekt sich
intelligente Technik und edles Alu-Design in einer hand-
lichen Kompaktkamera miteinander verbinden lassen,

Uber die beiden neuen digitalen Kompaktkameras fréuen sich
vor allem diejemigen, die in jeder Situation flr einen
Schnappschuss vorbereitet sein wollen. Denn dank geringam
Gewicht und stabiler und gleichzeitig eleganter Bauwelse im
kompakten Format finden die beiden S-Modelle in jeder
Hosantasche genlgend Platz.

Die ambitionierten Fotografen unter lhren Kunden werden
dariiber hinaus von den modernen Digitalfeatures der
S30 und 5S40 begeistert sein - Features, die zu einem
erstaunlich glinstigen Preis zu haben sind:

Unuertindicra Presempleliung de Ganon Fure-Pholo GmbH md Ovgiral=-Canon-Gamntiskars

vt und Anderungsss yortehalten. Stand. Oktobes 2001

DIRECT
PRINT

ST T
R e

Mil neuen 4 bzw. 3,2 Megapixel-CCD-Sensoren (520 bzw.
S530) liefern die beiden neuen Digitalen harvorragende Bild-
qualitdt. Eine Qualithl, die gemeinsam mil dem verlustfrelen
Canon-RAW-Format flr die brillante Wiedergabe selbst von
DiM Ad- und DIM A3-Drucken sorgt

Fir Individualita! bei eigenen Aufnahmekreationen ist der My
Camera Mode* varantwortlich. Er unterstitzt den Fotografen
beim Definieren und Speichern von Startbild, Startsound,
Auslosesound und Selbstausidsesound ganz nach persdn-
lichen Wiinschan, Neban den vorinstallierten bzw. auf CD mit-
gelieferten Bildern und Sounds lassen sich via USE selbst-edi-
tiarta Bilder und Sounds aufl die Kamera Ubarspialan. Ebenfalls
neu ist die Tonaufnahme zu den Bildern. Sowohl direkt nach
der Aufnahme als auch im Wiedergabemodus kédnnen pro Bild
bis zu 80-sekindige Kommentare zu den FO10s aulgenommen
werden



Canon

Imaging across networks

POWERSHOT 530
UND $40:
DIE DIGITALE S-KLASSE.

EF 400 MM F/4,0

DO IS USM:

DAS LEICHTGEWICHT
UNTER DEN
SUPERTELE-OJEKTIVEN.

DIE MV 400 SERIE;
CAMCODER FUR'S FEST.

flash

November 2001

DIGITALE KOMPAKTKAMERAS






