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Zum Titelbild: Agfa unterstiitzt den Handel
bei der Einflhrung der Vista-Filmgeneration

Zur Markteinfihrung der neuen Vista Filmgeneration startet Agfa
eine umfangreiche Testfilm-Aktion. Dabei stehen die Empfindlich-
keiten 1SO 200 und ISO 800 dem Fotohandel in Sonderlangen als
Aktionsware zur Verfiigung. Mit den Test-
filmen will Agfa-Gevaert den Kunden des
' Fotohandels einen guten Grund geben, in
der nachfrageschwachen Zeit zwischen
der Urlaubssaison und dem Weihnachts-
geschaft zu einem neuen Film zu greifen.
Dabei bietet besonders der Vista 800 in der
lichtarmen Jahreszeit die Gelegenheit fiir
ein vollig neues Fotografiererlebnis. Zusétzlich zu den normalen
Konfektionierungen der gesamten Vista Filmpalette vom 100er bis
zum 800er stehen die Empfindlichkeiten 1SO 200 und ISO 800 in
einer Sonderlange von 20 Aufnahmen zur Verfligung. Der guinstige
empfohlene Verkaufspreis von DM 3,99 fur den 200er und DM 4,99
fur den 800er soll dabei Impulskdufe auslésen. Seite 34

photokina 2000: Kélner Superlative

Die Jubildumsveranstaltung zum 50jahrigen Bestehen war die grof3-
te aller Zeiten: 1.663 Aussteller aus 45 Landern stellten auf der pho-
tokina 2000 vom 20. bis 25. September die Weichen auf die Zukunft
des Bildes. Neben der Digitalfotografie regten neue Verfahren wie
trockene Prozesse zur Filmentwicklung und der Digitaldruck furs
GroRlabor die Phantasie
an. Der Fotohandel kann
sich zudem Uber at-
traktive Kameramodelle
zum Weihnachtsge-
schéft freuen. Trotz des BRI SR ’
publikumswirksamen _ '

Auftritts der Digitaltech- 3 .
nik brauchte sich auch ﬁﬁ
die analoge Fotografie N

nicht zu verstecken. Preiswerte Scanner fiir zu Hause, schnelle flr
das Grol3labor, digitale Minilabs und die wie Pilze aus dem Boden
sprieBenden Internet-Dienstleistungen erdffnen den analogen Bil-
dern auf einfache Weise den Weg in die digitale Welt. Umgekehrt zeigt
sich im Umfeld der Digitalkameras der Trend zum ausgedruckten Bild
in Fotoqualitéat. Seite 10
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Neue Bilderdienste im Fotomarkt Internet

Die Online-Bilderdienste haufen sich. Archivierung, Verwaltung und
Auftragsabwicklung von digitalen Fotos im Internet gehérten zu den
zentralen Themen auf der photokina. Auch Fujifilm und Kodak stell-
ten in Zusammenarbeit mit

ihren GroRlabors neue Ser- FULIEFILM

vices in Sachen digitale Bild-

bearbeitung vor; Agfa arbeitet

bei seinem Agfanet mit zahl-

reichen Partnern zusammen. —rj’

Und inzwischen haben sich - i £

auch viele Start-up-Unterneh- Ay
men auf Bilddienstleistungen
im World Wide Web spezialisiert. Wahrend einige Anbieter den Weg
Uber den Fotohandel umgehen, zeichnen sich—wenn auch noch nicht
ganz ausgefeilt — Tendenzen zu Kooperationen ab. Welche Vertriebs-
wege sich durchsetzen werden, bleibt abzuwarten. imaging+foto-
contact hat sich auf der Weltmesse des Bildes nach aktuellen Ange-
boten umgesehen. Seite 46

Photo+Medienforum Kiel auf der photokina

Die Fachschule des Deutschen Fotohandels ist tot — es lebe das
Photo+Medienforum Kiel: Seit der photokina 2000 tragt die be-
kannte Einrichtung auch offiziell ihren neuen Namen. Die Umbe-
nennung und das neue Logo sollen das veranderte Selbstverstandnis
der Institution nach auf3en dokumentieren. Langst identifiziert sich
das Kieler Forum nicht mehr mit dem altbackenen und angestaub-
ten Begriff Schule. Vielmehr verstehen sich die Kieler als moderne
Aus- und Weiterbildungsstétte, in der die Begriffe Qualifikation,
Training und Kommunikation in den Mittelpunkt geriickt wurden.
Dank der Unterstiitzung der KélnMesse konnte das Photo+Medien-
forum Kiel seinen neuen Auftritt auf einem Gemeinschaftsstand mit
dem Bundesverband des Deutschen Foto-Fachhandels (BV Foto) in
Halle 3.1 prasentieren. Seite 74
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Zwei neue Digitalkameras von Pentax

Pentax feierte auf der photokina Premiere von zwei neuen
Digitalkamera-Modellen. Die EL-200 ist ein kleines, kompaktes
Einsteigermodell, die EL-2000 ist
eine leistungsstarke Digitalkamera,
die auf klassischer Spiegelreflex- et
Technologie basiert. Fotografieren

in einer multimedialen Dimension

ermdglicht die digitale Spiegel-
reflexkamera EI-2000 von Pentax.
Neben klassischen SLR-Features wie TTL-Messung mit drei
verschiedenen BelichtungsmefRarten bietet sie hochwertige
elektronische Leistungsdaten. Fir die Auflésung steht ein 2/3
Inch groRer CCD Chip mit Frame Transfer zur Verfugung, der
eine Auflésung von 2,24 Millionen Pixeln bietet. Seite 56

Ricoh Digitalkamera RDC-i700

»Image Capturing Device“ ist der Konzeptname flir Ricohs neue
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vernetzte Welt. Hinter diesem Kon-
zept steht der Gedanke, dal3 eine
Digitalkamera angesichts der neuen
Kommunikationstechniken ~ und
-mdoglichkeiten mehr sein muf3, als
ein Produkt, das lediglich den che-
mischen Film durch einen elektro-
nischen Speicher ersetzt hat. Das
erste Ergebnis dieser Ausrichtung ist die internet-taugliche,
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Eswar einetolle ,Weltmesse des Bildes*
in KéIn, und zwar nicht nur, weil die
photokina im 50. Jahr ihres Bestehens
die groRte aller Zeiten war. Eine solche
Aufbruchstimmung tber alle Bereiche
der Foto- und Imagingbranche hinweg
hat es eigentlich noch nie gegeben.
Zwar weil3 noch niemand genau, wie die
Zukunft des Bildes aussieht, aber eines
scheint festzustehen: Sie birgt immen-
se Wachstumschancen.

Naturlich ist daftr die Digitaltechnik
verantwortlich, mit der die Anwen-
dungsmaoglichkeiten von Bildern dra-

wollte Dan Carp natdrlich keine
Renaissance der unmoglichen Nimslo-
Kameras seligen Angedenkens einlei-
ten, sondern auf die Mdglichkeit auf-
merksam machen, aus einigen Fotos
auf elektronischem Wege eine drei-
dimensionale Darstellung eines Objek-
tes zu erzeugen — fur Handelshauser,
die im Internet verkaufen, sicher eine
interessante Warenprasentation.

Das flnfte Weltwunder nach Carpistdie
Maglichkeit, Bilder mit anderen Inhal-
ten interaktiv zu erganzen - dazu
gehdren der Originalton bei der

Nach der photokina:

matisch erweitert werden. Daflir sorgt
nicht nur die Digitalfotografie, sondern
auch die Netzwerke der digitalen Kom-
munikation, sei es im Internet oder in
Zukunft auch im Mobilfunk — UMTS
lankt grufRen.

Dan Carp, Président/CEO der Eastman
Kodak Company, erinnerte in einem
Vortrag auf der photokina an die Pro-
gnosen, das Internet sei der Motor der
sogenannten ,New Economy*“. Der
Treibstoff flr diesen Motor, so fuhr Carp
fort, seien Bilder. Und dann entwarf der
Kodak Chef ein spannendes Bild der
»Sieben Weltwunder der Bilderwelt”.
Naturlich sind sie alle digital. Das erste
ist die Moglichkeit, Bilder mit Daten zu
kombinieren. Das erleichtert die Archi-
vierung und ermdglicht auch wesent-
liche Qualitatsverbesserungen: Die
Labormaschine oder der Drucker kann
aus den Bilddaten in Zukunft erkennen,
unter welchen Umstanden, Lichtver-
haltnissen und mit welchem Gerét das
Bild gemacht wurde.

Das zweite Weltwunder sind die elek-
tronischen Mdglichkeiten der Motiv-
Erkennung. Sie dienen der leichten
Archivierung und machen es maglich,
in elektronischen Netzwerken wie dem
Internet mit einem einzigen Such-
begriff eine grofRe Anzahl von Bildern
mit passenden Motiven zu finden. Daf3
dabei Urheberrechte verletzt werden,
soll das dritte Weltwunder verhindern:
das digitale Wasserzeichen fir Bild-
dateien. Es kann selbst in Fragmenten
verfremdeter Bilder immer noch sicht-
bar gemachtwerden und gibteinen ein-
deutigen Hinweis auf den Urheber.
Das vierte Weltwunder heif3t 3D. Damit

Editorial

machen. Es ginge, so betonte der
Kodak Chef damals, schlief3lich darum,
solchen Leuten Spald an Bildern zu
vermitteln, die sich fiir Technologie
Uberhaupt nicht interessieren. Dazu
allerdings, so lautet der raffinierte Um-
kehrschluf3, bietet gerade die Digital-
technik hervorragende Méglichkeiten.
Was bedeutet das ganze fir den Foto-
handel? Zunéchst einmal, daR die Sil-
berfotografie mit Filmen und Kameras
uns noch lange erhalten bleibt — wenn
wir Glick haben, sogar mit APS. Sie ist
aber spatestens seit der photokina wirk-
lich nur noch ein Teil der ganzen
Fotowelt. Der andere Teil besteht aus
Digitalkameras, hybriden  Dienst-
leistungen, dem Internet und in Zu-

Die Zukunft
kommt bestimmt

Aufnahme ebenso wie Mischformen
zwischen Digitalfoto und Video oder
die elektronische Bildpostkarte mit
aufgesprochenem, verbalem Gruf3, die
sich natdrlich nicht nur von PC zu PC
Uber das Internet, sondern auch aus
Mobiltelefon oder dem Organizer Uber-
tragen l&R3t.

Das sechste Weltwunder ist der indivi-
duelle Digitaldruck ohne Fotochemie
direkt aus dem Internet — ndmlich da,
wo das Bild gebraucht wird. Und das sie-
bente und letzte Weltwunder? Der
Kodak Kanal — keine Angst, das ist kein
neuer Fernsehsender, hat aber trotz-
dem etwas mitdem TV zu tun. Denn das
populére Pantoffelkino soll Giber Kabel-
netzwerke das Internet ins Wohnzim-
mer bringen — und damit den Zugang
zu Bilddienstleistungen aller Art még-
lich machen. Die Digitalkamera ist ja
im Zweifelsfalle schnell angekabelt,
solange noch keine drahtlose Ubertra-
gung mit neuen Standards wie Blue-
tooth zur Verfigung steht. Das wird
aber auch bald kommen.

Ist angesichts so vieler digitaler Wun-
der die Silberfotografie tot? Keinesfalls.
Derselbe Dan Carp hat vor einigen Mo-
naten dankenswerterweise darauf hin-
gewiesen, dalR wir aufhdren miuissen,
Werbung fiir die Digitalfotografie zu

kunft mobilen Netzwerken aller Art.
Daflir wird es ohne Zweifel Vertriebs-
wege geben — im Fotohandel, im Inter-
net und bei neuen Anbietern.

Die Industrie weil3, dal? man gerade fur
die neuen Technologien kompetente
Absatzmittler braucht. Hier liegt die
Chance flr den Fotohandel, auch im
Internet. Industrieunternehmen wie
Agfa, Fuji und Kodak bieten — ebenso
wie die unabhéngigen Grof3labors Ce-
We Color oder V-Dia — ihren Handels-
partnern den Einstieg ins E-Commer-
ce mit Bildern und mit Hardware an —
zu Uberschaubaren Kosten. Wenn sie
dabei nicht auf Resonanz stof3en,
werden sie sich andere Vertriebswege
suchen. In einer Zeit, in der Grol3-
industrie-Unternehmen ihren Mitar-
beitern kostenlos PCs zur Verflgung
stellen, damitdiesesich privatim Nutzen
des Internets Uben, wird sich keiner
leisten kénnen, auf diesen Vertriebsweg
zu verzichten. Sie auch nicht! Steigen
Sie darum ein, wenn Sie noch nicht
,drin“ sind. Dann koénnen Sie lhre
Anfangerfehler noch jetzt machen, da
das Geschéftsvolumen noch nicht tber-
lebenswichtig ist. Wer drauf3en bleibt,
wird in Zukunft mit Sicherheit auch
noch Wunder erleben — aber mog-
licherweise blaue ... Th. Blémer

11/2000 imaging + foto-contact 5



Nachrichten

Agfa ruft Netzteil
far die Digitalkamera
ePhoto CL 30 zurlck

Agfa-Gevaert hat eine Ruickrufaktion fur
das Netzteil der Digitalkamera ,Agfa
ePhoto CL 30“ gestartet. Das Netzteil
wurde auf Wunsch als Zubehor zu der
Kamera geliefert. Wird es benutzt,
wéhrend sich gleichzeitig Batterien in
der Kamera befinden, kdnnen sich diese
Uberhitzen. Als Folge davon kann es zum
Austrittvon Séure und zur Explosion der
Batterien kommen.

Der Ruckruf betrifft nicht die Kamera
selbst. Nach Angaben von Agfa ist deren
Benutzung entweder nur mit Batterien
oder nur mit dem Netzteil bei herausge-
nommenen Batterien unbedenklich.

Alle Besitzer eines derartigen Netzteils
kénnen dieses zum kostenlosen Um-
tausch an Agfa zurtickgeben. Informa-
tionen Uber den Austausch sind unter
der Servicenummer 0221-5717-257 er-
haltlich. Der Ruckruf gilt nicht fir das
Netzteil fur die Digitalkamera ,Agfa
ePhoto CL 30 clik!*

CeWe Color
tubernimmt Ulmcolor

Das Fotolabor Ulmcolor, das Ende Juli
dieses Jahres ein Insolvenzverfahren be-

6 imaging +foto-contact 11/2000

antragt hat, wird in die CeWe Color
Gruppe integriert. Das Oldenburger Un-
ternehmen hat riickwirkend zum 1. Ok-
tober 2000 die wesentlichen Aktiva, den
Kundenbestand und das Personal von
Ulmcolor tbernommen, jedoch nicht
die Verbindlichkeiten der Vergangen-
heit.

Ulmcolor hat im vergangenen Jahr in
dem 2.000 gm grofRen Betrieb in
Neu-Ulm einen Umsatz von 10 bis
11 Millionen DM erzielt. Alle 45 Mit-
arbeiter des Unternehmens werden bei
CeWe Color ihre Arbeitsplatze zu
gleichen Bedingungen behalten, be-
tonte Hubert Rothdrmel, Vorstands-
vorsitzender der CeWe Color Gruppe, in
einer Pressemitteilung.

Der Betrieb in Neu-Ulm wird von dem
bisherigen Geschéftsfuhrer Volker Fren-
zel weiter gefiihrt. Der andere Ulmcolor
Geschéftsfihrer, Wolf-Dieter Frenzel,
wird sich um die Leitung der Frenzel
Fotogeschafte in Ulm und Neu-Ulm
kiimmern, die von dem Insolvenzver-
fahren nicht betroffen sind.

Insolvenz bei
Carl Braun

Die Carl Braun Camera-Werk GmbH,
Ndrnberg, hat am 13. Oktober beim
Amtsgericht Nirnberg Insolvenz-An-
trag gestellt. Zum vorlaufigen Insol-
venz-Verwalter des traditionsreichen

Pentax ohne
Timm-Stoffhaas

Die Pentax GmbH hat sich mit so-
fortiger Wirkung im gegenseiti-
gen Einvernehmen von Andreas
Timm-Stéffhaas, Direktor des Be-
reichs Foto/Optik und Mitglied
der Geschéftsleitung, getrennt.
Die Funktionen von Timm-Stoff-
haasals Leiter Marketing und Ver-
kauf Foto/Optik nimmt kommis-

sarisch Stefan Thode wahr, der
bisher der Pentax GmbH als
Bereichsleiter Sicherheits- und
Vermessungstechnik und Key
Account Manager Foto/Optik an-
gehorte.

deutschen Herstellers wurde Rechtsan-
walt Dr. Werner Péhimann bestellt.

Zur Produktpalette von Braun gehéren
neben Projektoren aus eigener Ferti-
gung preisgiinstige 35 mm- und APS-
Kameras, die aus Fernost importiert
werden.

Das im Jahre 1915 gegriindete Unter-
nehmen setzte im vergangenen Jahr fast
40 Millionen DM um und beschaftigt
130 Mitarbeiter.

Uber die Abwicklung bestehender
Auftrage, eventuelle Weiterfuhrung
des Verkaufs und die Versorgung
mit Ersatzteilen gab es bis zum
23. Oktober noch keine offiziellen In-
formationen. Sobald Einzelheiten be-
kannt werden, informieren wir unsere
Leser auf unserer Internetseite www.
foto-contact.de.
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Nachrichten

Agfa gewinnt neue
Partner fur AGFAnet

Die Agfa-Gevaert Gruppe hat Verein-
barungen mit sechs Unternehmen bzw.
Organisationen unterzeichnet, um die
weitere Verbreitung der AGFAnet Print-
Dienstleistungen zu unterstutzen.

So wird das Software-Unternehmen
Corel die AGFAnet Client-Software in
seine in Kiirze erscheinende Corel DRAW
10 Graphics Suite fur Windows aufneh-
men. Zusétzlich steht die Software auch

auf der Designer-Website von Corel zum
Download bereit.

Mit inChorus.com ist Agfa eine wech-
selseitige  Beziehung eingegangen:
Wahrend inChorus.com die Client-Soft-
ware fir AGFAnet in seinen VoiceLink
E-Mail-Paketen anbieten wird, packt
Agfa den weltweit verkauften Scannern
und digitalen Kameras die inChorus-
Software VoiceLink Basic bei.

Der Computer-Hersteller Packard Bell
NEC Europe hat Agfa als alleinigen An-
bieter flr Inhalte rund um das Thema

ware soll in Zukunft auf jedem Compu-
ter vorinstalliert werden, den Packard
Bell in Europa verkauft.

Mit Ulead hat Agfa die Vereinbarung
getroffen, die Online-Photosharing-
Website www.imira.com von Ulead mit
dem Agfa Printservice zu verbinden, um
den Mitgliedern der Fototauschge-
meinschaft iMira die Moglichkeit von
Online-Labordiensten zu bieten. Ein
&hnliches Abkommen wurde zwischen
Agfa und dem Internet-Unternehmen
ShareAPhoto geschlossen.

Auch auf der Internetseite des beliebten
deutschen Pop- und Rocksenders
www.radioiens.de wird es in Zukunft den
AGFAnet Printservice geben. Zudem
wird die Radiostation in ihren Sendun-
gen fur die Internet-Dienstleistungen
von Agfa werben.

Fotografie ausge-
wahlt. Dazu
gehort ein aktiver
Link zum AGFA-
net Print Service.
Die entsprechen-
Client-Soft-

Mozartstraie 13/1
72829 €ngstingen

Tel. 07129-33 44
fax 07129-70 10

Ritter+Wirsching
Fotovertrieb GmbH

= sicher Bildverpackung, Laborzubehor
= schnell rasentationsmittel und
= zuverliassig Ideen fiir mehr Erfolg

Wir arbeiten fir Ihren Erfolg - fordern Sie noch heute Unterlagen bei uns an!
eMail: info@ritter-wirsching.de de

wwuw.ritter-wirsching.de

FHGV und IPG luden Partner Kunden und Mitglieder nach Goslar

gab es Informationen zu den Leistungen des Fotogrol3-
labors Stoppel, des Profi Portrait-Clubs (PPC) und des
Imaging Service-Clubs (ISC). Der traditionelle Schnépp-
chenmarkt, der wie immer auf positive Resonanz stiel3,
rundete die Veranstaltung ab.

Auf der Vollversammlung der Imaging Photo Group hor-
ten die Mitglieder vor allem Informatives Uber das neue IPG
E-Commerce-Angebot, das Anfang November freigeschal-
tet wird und allen IPG-Handlern die Mdglichkeit fiir einen
Internet-Auftritt und den Zugriff auf ein vereinfachtes Be-
stellwesen gewdhrleisten soll. Bei den turnusgemafien
Wahlen wurde Hans-Joachim Goethe aus Cottbus als Stell-
vertreter in den Handlerbeirat gewahlt. Er 16ste Ulrich Raab
ab, der aus Altersgriinden auf eine erneute Kandidatur ver-
zichtete. In ihren Amtern bestatigt wurden Rainer Frohloff
(Berlin) als Vorsitzender und Irmchen Wirfel (Stuttgart)
als weitere Stellvertreterin.

47 der wichtigsten Industriepartner beteiligten sich an der 11. FHGV-
Hausmesse in Goslar.

Wenige Tage nach der photokina haben Foto-Harder und
die Imaging Photo Group (IPG) Partner, Kunden und Mit-
glieder nach Goslar eingeladen. Auf dem Programm stan-
den dort die 11. FHGV-Hausmesse und die jahrliche Voll-
versammlung der Handlerkooperation.

Mit 47 ausstellenden Industriepartnern wurde ein neues
Rekordergebnis erzielt, das die steigende Bedeutung dieses
Branchentreffs im Harz unterstreicht. Wie bereits auf der
Weltmesse des Bildes in KéIn ruickten auch die zahlreichen
Besucher der Hausmesse vor allem das Angebot an Digi-
talkameras und digitalen Bilddienstleistungen in den Mit-
telpunkt ihres Interesses. Ebenfalls stark besucht wurden
die Stande, auf denen die neuesten digitalen Paf3bild- und
Portréatsysteme zu sehen waren. Neben der reinen Technik
konnten die Besucher hier auch einen Blick in die Praxis
werfen, denn die Fotografin Carin Lange-Hahn aus
Ahrensburg fiihrte Hochzeitsfotografie live vor. Weiterhin

Rainer Frohloff (r.), Irmchen Wirfel und Hans-Joachim Goethe haben
den Vorsitz des Handlerbeirats der Imaging Photo Group inne.

8 imaging +foto-contact 11/2000
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rotz des
samen Auftritts der Digital-
technik brauchte sich auch
die analoge Fotografie nicht

publikumswirk-

zu verstecken. Attraktive
neue Kameramodelle, besonders fir
APS und im Spiegelre und
neue Fil die
ungeb -?‘

-SekK]

Bereits zur Eroffnung der photokina betonte Agfa
Vorstandsmitglied Friedrich Hujer, Vorsitzender
des Photoindustrie-Verbandes, ,,den gelungenen
Aufbruch in eine Epoche der Fotografie®.

schen Fotos. Preiswerte Scanner fiir zu
Hause, schnelle flr das Grof3labor,
digitale Minilabs und die wie Pilze aus
dem Boden sprie3enden Internet-
Dienstleistungen erdffnen den ana-
logen Bildern auf einfache Weise den
Weg in die digitale Welt. Umgekehrt

10 imaging +foto-contact 11/2000
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Die Jubilaumsveranstaltung zum 50jahki
war die grofite aller Zeiten: 1.663 Ausstelle
45 Landern stellten auf der photokina 20€
20. bis 25. September die Weichen aufd

eben der Digitalfotografie rege

Bildes.
Verfahrer

i B dli

. irs GroRlabor die Phant _
del kann sich zudem Uber attraktive

=

Kameramodelle zum Weihnachtsgeschaft freuen.

zeigt sich im Umfeld der Digital-
kameras der Trend zum ausgedruckten
Bild in Fotoqualitat.

Ende der Pixelschlacht?

Trotz neuer Superlative bei der Auf-
I6sung von Digitalkameras verstarkte
die photokina den Eindruck, dal3 die
Zahl der Pixel als entscheidendes

Verkaufsargument ein wenig in den

Hintergrund tritt. Im professionellen
Bereich présentierte Kodak ein Single-
Shot-Ruckteil mit 16-Millionen-Pixel
Chip als neue Bestmarke. Auch der
amerikanische Hersteller Foveon zeig-
te einen Chip (mit CMOS-Technologie)
gleicher Auflésung.

Durchaus Uberraschend war die
Ankiindigung einer 6-Millionen-Pixel-
Digital-SLR von Pentax. Das Gerat ist

Die gute Stimmung
bei der photokina-
Eroffnung demon-
strieren hier (von
rechts) Dr. Klaus
Seeger, Vorstands-
vorsitzender der
Agfa-Gevaert Gruppe,
CeWe Color
Vorstandsvorsitzender
Hubert Rotharmel
und Agfa
Vorstandsmitglied
Friedrich Hujer.




mit dem Pentax KAF2 Bajonett aus-
gestattet, so daf3 eine grof3e Zahl von
Objektiven zur Verflgung steht. Da
der 6-Millionen-Pixel-CCD exakt das
Format eines 35 mm Negativs hat,
ergibt sich keine Veranderung der
effektiven Brennweite. Zusétzlich kdn-
nen mit einem Adapter auch Objektive
des Pentax 645 und 67 Systems ver-
wendet werden.
Die digitale Pentax SLR, Uber deren
Liefertermin und Preis noch keine
verbindlichen Aussagen gemacht wur-
- den, speichert die Bilder auf Compact
F <arten Typ Il bzw. PC Karten Typ

Die gelungenen Bildergebnisse aus der Kombina-
tion von Kodak Digitalkameras und den in
Zusammenarbeit mit Lexmark entwickelten
Kodak Picture Maker Druckern, die ohne Compu-
ter direkt Bilder vom Speichermedium ausgeben,
zeigt hier Karsten Eggert, Leiter des Bereichs
Digital & Applied Imaging bei der Kodak AG.

JPEG und RAW. Eine IEEE 1394
FireWire Schnittstelle sorgt fur die
schnelle Ubertragung der Bilddaten
zum PC. Bei der Entwicklung des Chips
und des Signalprozessors arbeitet der
japanische Hersteller mit Philips
zusammen. In der Amateurklasse, wo
Pentax mit einem Spiegelreflex- und
einem Suchermodell einstieg (siehe
Bericht in diesem Heft), kooperiert
Pentax, wie berichtet, mit Hewlett-
Packard.

Bei den Amateur-Digitalkameras liegt
der Schwerpunkt zur Zeit zwischen
zwei und drei Millionen Pixeln, ohne
dafd weitere Hohenfliige angekiindigt
wurden. Die Olympus E-10 mit 3,9 Mil-
lionen Pixeln und Spiegelreflextechnik
richtet sich ja eher an Semi-Profis und

s

—_—
'.

Martin Hubert, Leiter Marketing und Vertrieb
Consumer Produkte bei Olympus, préasentiert die
Camedia E10, mit der der Digitalkamera-
marktfiihrer in ein professionelles Qualitats-
niveau vorstoRt.

Portraitfotografen. Fir den normalen
Amateur ist eine Auflésung von zwei bis
drei Millionen Pixeln mehr als aus-
reichend — davon lassen sich hervor-
ragende Ausdrucke bzw. Bilder auf

Fotopapier her-
stellen.
Dabei gibt es

2-Millionen-Pixel
Digitalkameras
bereits deutlich
unter 1.000,- DM.
Alle etablierten
Kamerahersteller
sind  spétestens

Eine durchaus unerwartete
photokina-Innovation:

die digitale Spiegelreflexkamera
von Pentax mit einem
6-Millionen-Pixel-Chip im
Format eines 35 mm Negativs.

photokina 2000

zu dieser photokina in dieses
wachstumstrachtige Segment einge-
stiegen.

Anstelle weiterer Pixelwettbewerbe
setzen die Hersteller bei den neuen
Modellen auf Design, leichte Be-
dienbarkeit und Zusatznutzen. Zu
letzterem gehort der Einbau zusatz-
licher Features, z. B. MP3 Player bei
Fujifilm, Samsung und Polaroid. Auch
die multimediale Vollausstattung der
neuen Ricoh RDC-1700 gehortindiesen
Bereich. Direkt mit der Kamera lassen
sich die digitalen Aufnahmen hier mit
Texten versehen und fiir den Versand
per E-Mail oder Fax vorbereiten. Bei
Polaroid gab es zudem zwei Digital-
kameras mit eingebauter Sofortbild-
Funktion: die i-Zone Combo fir die
kleinen Stickerbilder und die in
Zusammenarbeit mit Olympus ent-

g bei
en Eroff-
m Start
der photokina, von
links: Horst Schiller,
ehemaliger Préasident
von Canon Euro-
Photo, imaging+foto-
contact Verleger
Joseph Blomer
und Foto Quelle
Geschéftsfuhrer
Dr. Gerhard Loos.

wickelte C-211 Zoom fiurs normale
Sofortbildformat. Sony beeindruckte
mit der ultra-kompakten DSC-P1,

Fortsetzung auf Seite 12
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in der 3,3 Millionen Pixel und ein
3-fach Zoomobijektiv stecken.

Quicklebendige
Silberfotografie

Eine grof3e Zahl von Neuheiten im
analogen Bereich  spiegelte die
ungebrochene Wachstumskraft des
traditionellen Marktsegmentes wider.
Agfa brachte mit Vista eine komplett
neue Farbfilmgeneration auf den
Markt. Fujifilm stie3 in der New
Superia Familie in den superempfind-
lichen 1SO 1600-Bereich vor und
brachte zudem mit dem Nexia 800

einen  hochstemp-
photokina findlichen APS-Film.
1 Mit einer neuen

Filmgeneration
zeigte Ferraniaunter
eigener Marke Flag-
ge und wird sicher
bei den zahlreichen
Hausmarken-Kun-
den auf Zustimmung stofRen. Kodak
présentierte die APS-Palette unter dem
neuen Namen ,APS-Erlebnis* und
will damit an den ,Farbwelt“-Erfolg im
35 mm Segment ankntpfen. Konica
erweiterte die Centuria Filmfamilie um
die Empfindlichkeiten 400 und 800 und
war zudem mutig genug, auch far
das kleinere APS-Format einen 800er
Film vorzustellen. Neben verbesserten
Farben und feinerem Korn betont
Konicabeiden neuen Filmen besonders
den grof3en Belichtungsspielraum.

Neue Digitalkameras gab es bei Samsung,
darunter ein preisginstiges Modell mit
eingebautem MP3-Player flr eine junge
Zielgruppe. Dazu erklarte Bell Park, Geschafts-
fuhrer der Optics & Digital Imaging Division der
Samsung Techwin Co. Ltd., dem imaging+foto-
contact: ,Es ist uns gelungen, innerhalb weniger
Jahre zu einem der grof3en Anbieter von 35 mm
Kameras aufzusteigen. Im digitalen Segment
werden wir uns auf populédre Produkte fiir den
Massenmarkt konzentrieren, die den Verbrau-
chern Freude machen.”

APS-Kameras:
Design, Design ...

Die Zahl attraktiver APS-Modelle hat
sich auch auf der photokina 2000 wieder
vergrof3ert. Sarkastischerweise kdnnte
man anmerken, daf3 die Produktpalette
langsam so auszusehen anfangt, wie wir
sie unsvon Anfang an gewiinscht hatten.
Angesichts abnehmender Marktanteile
fur das neue System ist das auch drin-
gend notwendig.

Unter dem Namen Ixus-

Setzen auf Wachstum, besonders in den Bereichen Digitale
Camcorder und Digitalkameras: Thomas Karsten, Vice President
von Canon Euro-Photo (links), und Divisional Director Marketing
Rainer Fuhres.

12 imaging +foto-contact 11/2000

Concept setzte Canon die
von Anfang an eingeschla-
gene Design- und Kultphi-
losophie mit attraktiven

Modellen in limitierter
Auflage fort.  Fujifilm
stellte drei neue Nexia

Modelle vor, darunter mit
der 41001XZ die kleinste
und leichteste Kamera der
Welt mit 4fach-Zoom-
objektiv.

Bei Kodak stand nebenden
Advantix Modellen C750
Zoom und T700 Zoom
die Advantix Preview im
Mittelpunkt. Sie ermdg-
licht die sofortige Be-

trachtung des Bildergebnisses nach
der Aufnahme auf dem eingebauten
LC-Display. Diese pfiffige Funktion
wird durch die Mdglichkeit, die ge-
winschte Zahl der Abzlige (zwischen 0

Durch steigende Verkaufe von Digitalkameras
werden Speichermedien immer wichtiger. John
Reimer, President & CEO von Lexar Media, zeigt
hier das besonders schnelle Produkt seines Un-
ternehmens mit eingebautem USB-Controller.
Es wird in Deutschland von Jobo vertrieben.

und 9) auf der Magnetschicht des APS-
Films abzuspeichern, ergénzt. Konica
brachte mit der Revio Il ein kompaktes
2,2fach-Zoom-Modell mit interessan-
tem Aluminiumgehduse auf den
Markt. Nikon setzte dagegen bei der
Nuvis V auf eine gelungene Kombi-
nation aus schwarz und rot. Mit 3fach-

Amit Shvartz, Marketing Vice President der
CreoScitex Corporation, Israel, zeigte stolz am
Stand von Leaf Products das neue Digitalkame-
ra-Ruckteil ,Leaf C-Most“, das mit dem zum
Patent angemeldeten 6,6-Megapixel-Sensor Leaf
C-Most ausgestattet ist.



Kieser stellte auf der photokina neue Ldsungen
fur die Verpackung von Fotofinishing-Auftragen
vor. Geschéftsfuhrer Gerhard Kieser zeigt hier
eine besonders einfach zu handhabende
APS-Verpackung. Auch fir digitale Bilddienst-
leistungen hat das Augsburger Unternehmen
entsprechende Verpackungsmaterialien, zum
Beispiel fur CD-ROMs, im Programm.

Zoomobjektiv, Breitfeld-Autofocus und
der Mdoglichkeit zum Wechseln teil-
belichteter Filme ist sie sehr gut
ausgestattet.

Spiegelreflex-Renaissance

Die ungebrochene Dynamik der Silber-
fotografie wurde auch durch die fur
manchen  Uberraschende  Présenz
anspruchsvoller neuer Spiegelreflex-
Modelle unterstrichen. Offensichtlich
siehtdie Kameraindustrie gute Griinde,

Ixus Concept: Mit den neuen Ixus Concept
Kameras setzt Canon bei APS weiterhin auf
Design und Kult.

weiter in die aufwendige Konigsklasse
zu investieren. Der Schwerpunkt lag
dabei in KoIn auf dem mittleren und
oberen Marktsegment. Mit der EOS 30
macht Canon viel von der Technik der
Spitzenmodelle EOS-1V und EOS-3 in

photokina 2000 | i+fc |

Chronisten ist indessen die Miniatur-
Versionder Leicalll F, die Minox in Kéln
vorstellte. Wer die nur 66 x 41 x 38 mm
kleine Kamera sieht, mag gar nicht
glauben, da? man damit Bilder machen
kann. Aber genau dies ist mit Minox-

GroRer Andrang am ersten Messetag

einem  glnstigeren  Preissegment
zuganglich — zudem wurde die Palette
der EF-Objektive um vier interessante
Modelle erweitert. Die Contax TN1 mit
Autofocus stiel3 bei Liebhabern auf
enthusiastische Reaktionen — wegen
der grofRen Nachfrage kommt das Mo-
dell einige Wochen spéter als geplantim
November auf den Markt. In der oberen
Amateurklasse will auch Minolta mit
der Dynax 7 wieder ein gewichtiges
Wort mitreden. Dabei soll ein neues
Bedienungskonzept mit Navigations-
display die Ausstattungsvielfalt der
Kamera, zu der es umfangreiches
Zubehor gibt, beherrschbar machen.
Nikon will dagegen mit der F-65
vorwiegend Einsteiger in die Spiegel-
reflex-Fotografie ansprechen. Fir eine
weitere Uberraschung sorgte Pentax
mit der Anklndigung einer Spiegel-
reflexkamera der Oberklasse, die ein-
fache Bedienung per Einstellrad mit
umfangreicher Ausstattung in einem
robusten Gehduse aus einer Magne-
siumlegierung vereinigt.

Auch fur Kamerafetischisten mit
groRem und kleinerem Geldbeutel
hatte die photokina einiges zu bieten.
Neue Objektive fur die Konica Hexar
und die Voigtlander Bessa gehdren
ebenso dazu wie die wieder aufgelegte
Ur-Leica. Personlicher Favorit des

Filmen mdglich und bei einem emp-
fohlenen Verkaufspreis von 798,- DM
auch noch zu bezahlen.

Erstmals in neuer Funktion auf der photokina:
Gerd Schneider, seit Anfang September Leiter
Consumer Imaging bei Agfa Deutschland. Er war
zuvor in verantwortlichen Positionen in ver-
schiedenen Agfa-Auslandsgesellschaften tatig.

Neue Dienstleistungen

Bilder in Netzwerken waren ein grof3es
Thema auf dieser photokina. Das Inter-
net ist dabei nicht nur als Vehikel
interessant, digitale Bilder rund um

Fortsetzung auf Seite 16
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Digitalstation zur Verarbeitung aller
analogen und digitalen Daten auf Fotopapier

APS Auto Negativ-Mask

> Wir finanzieren

Full-Service-Leasing
Anzahlung

lhr *altes’ MiniLab

oder ca. 20 % des Kaufpreises

Laufzeit 48 Monate

Winter-Rate
ca. DM 2.862,25 (November - April)

Sommer-Rate
ca. DM 4.342,45 (Mai - Oktober)

> 4 Jahre Garantie

It. Service Vertrag
ohne Verbrauchsmaterial

Wir nehmen lhr
‘altes’ MiniLab in Zahlung

Noritsu MiniLabs
Weltweit die Nr.1

Noritsu (Deutschland) GmbH, Siemensring 87, D-47877 Willich
Telefon 02154/9157 0, Telefax 02154/9157-70, www.noritsu.de
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die Welt zu versenden oder auf
Internetseiten unterzubringen, son-
dernwirdvonzahlreichen Anbieternals
Eingangsportal fur neue Formen des

Norbert Keller, Vertriebsdirektor der Minolta
GmbH, war sehr zufrieden mit der positiven
Resonanz der Besucher auf die neue Spiegel-
reflex-Kamera Dynax 7.

Bildergeschéftes betrachtet. Dabei gibt
es eine grofR3e Zahl von Optionen, wie
die Bilder erst einmal in die Netzwerke
hineinkommen - und eine ebenso
grof3e Anzahl von Verfahren, wie man
sie hinterher wieder auf Papier aus-
druckt.

Die Wichtigkeit dieses Segmentes
wurde dadurch unterstrichen, dai3
Agfa, Fuji und Kodak in trauter
Einigkeit ihre Online-Dienstleistungen
neu aufstellen. Erweiterte Moglich-
keiten im AGFAnet (in Zusammen-
arbeit mit Partnerlabors — wobei
CeWe Color eine besonders heraus-
gehobene Rolle spielt), Print@fujifilm
(in Deutschland zunéchst unter euro-
colors Ordernet-Flagge segelnd) und
Print@Kodak sollen dabei in Zu-
sammenarbeit mit dem Fotohandel
weiterentwickelt werden. Das gilt
auch fur Angebote von Grol3labors wie
CeWe Color und V-Dia. Nicht vergessen
werden durfen natdrlich auch die
Internet-Firmen, die sich wie PixelNet
expressis verbis gegen den Fotohandel
als reiner Online-Anbieter aufstellen
(siehe ausfuhrlichen Bericht in dieser
Ausgabe).

i ing + foto-contact 11/2000
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Die ultra-kompakte Nuvis V von Nikon soll mit
3fach-Zoomobjektiv und attraktivem Design in
Schwarz und Rot Impulse fir den APS-Markt
setzen.

Das digitale Labor

Dem steigenden Angebot digitaler
Print-Dienstleistungen  ent-
sprechend steigt auch die Zahl
der Gerate und Verfahren zur
Produktion digitaler Bilder.
Das fangt schon beim
Heimanwender an, der fur
den Fotodruck zu Hause
preisgiinstige und von der
Qualitat her aulRerordent-

lich gute Inkjet-Drucker,

zum Beispiel von Epson

und Hewlett-Packard, fiir

relativ kleines Geld er-

werben kann. Auch Kodak
setzt beim Homeprinting in
Zusammenarbeit mit Lexmark

auf den Tintenstrahldruck. Fujifilm
preferiert das selbst entwickelte
Thermo-Autochrome-Verfahren, und
Kamerahersteller wie Olympus bleiben

Rundum mit dem Ergebnis der photokina
zufrieden war Helmut Rupsch, Geschéftsleiter
Deutschland der Fuji Photo Film Europe GmbH.

bei  Thermosublimation, wé&hrend
Polaroid — wenig erstaunlich — auf die
eigene Sofortbild-Technologie setzt. So
unterschiedlich diese Verfahren auch
sind, so haben sie gemeinsam, daf3 der
Druck des digitalen Fotos zu Hause im-
mer noch vergleichsweise langsam und
teuer ist. Auch Farbmanagement bleibt
ein Problem. Den Ausdruck zahlreicher
Urlaubsfotos zu Hause sollte man
deswegen nur reichen Leuten oder
seinen besten Feinden empfehlen. Fur
das schnelle Bild zwischendurch sind
die heutigen Druckverfahren allerdings
hervorragend geeignet — die Qualitat
braucht oftmals keinen Vergleich zum
klassischen Foto zu scheuen.

Bedienungskomfort
bietet die neue Minolta Dynax 7
fur die gehobene Amateurklasse.

Digitale Minilabs

Wenn es um die Dienstleistung fur
digitale Bilder geht, scheint sich eine
Neuauflage des Wetthewerbs zwischen
Minilabs, also kleinen Losungen fiir das
schnelle Bild vor Ort, und der Grof3-
labortechnik anzubahnen. Dabei muf3
man zugeben, dal3 digitale Bilder, die
ihren Reiz ja auch dadurch beziehen,
daf’d man sie sofort sehen kann, flir den
schnellen Ausdruck im Fotogeschaft
besonders geeignet sind. Starten kann
man dabei im Grunde mit jedem guten
Inkjet-Drucker. Fir groere Kapazi-
taten sind in Kirze digitale Minilabs
mit Inkjet-Technologie zu erwarten,
und zwar nicht nur von dem Kodak/
Hewlett-Packard Joint-venture Pho-
genix, sondern auch von Gretag. Der
Schweizer Laborgerate-Spezialist hat
sich mit Epson zusammengetan, um



ein Kiosk-ahnliches Inkjet-Minilab zu
entwickeln, dessen Prototyp in Kéin
gezeigt wurde. photohub 208 bietet
eine Kapazitat von 150 bis 200 Bildern
pro Stunde und printet von allen
gangigen Datentrdgern wie Smart
Media, Compact Flash, PCMCIA,
Memory Stick, CD-ROM und Floppy
Disk. Zudem ist das Gerdt mit einem
Flachbettscanner ausgestattet, so dai3
auch von herkdmmlichen Fotos Kopien

Digitaler Hochge-
schwindigkeitsprinter
Cyra von Gretag.

Er belichtet bis |

zu 10.000 10 x 15 cm
Bilder pro Stunde.

photokina 2000 | i+fc |
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Das Gerat soll im
kommenden Jahr
verfligbar sein.

Auf  Laserbelich-
tung setzt auch
Fujifilm bei den

So stellt sich Xeikon den zukiinftigen Arbeitsablauf bei der Herstellung

von Fotos im Digitaldruck vor.

angefertigt werden kdnnen. Die volle
Netzwerkfahigkeit mit Anbindung an
Internet-Dienstleistungen der Gretag
Tochtergesellschaft Telepix ermdglicht
zudem das sofortige Verwenden der
Bilddateien im Internet. Fur die Dienst-
leistungen mit dem photohub 208 hat
Gretag die Marke Print & Go entwickelt.

Frontier Digital-
labs. Zur photokina
wurde die Palette
um das Modell 390
erweitert, das eine Kapazitit von
bis zu 1.800 Prints im Format
10 x 15 cm bietet.

Digitale Minilabs, die gleichermal3en
fur die Bearbeitung herkémmlicher
Filme als auch digitaler Dateien
geeignet sind, wurden auf der photo-
kina von allen grof3en Minilab-Her-

Eine neue Messe auf der Messe: Auf einer Pressekonferenz wéhrend der photokina kiindigte die Kdln-
Messe die Heiva als neue Spezial-Veranstaltung fiir Home Cinema Produkte an. Sie soll vom 9. bis 11.
Februar 2001 ein breites Publikum tber die neuen Méglichkeiten rund um das Thema Heimkino infor-
mieren. Durch Innovationen wie Riickprojektions-TVs, Flachbildschirme und die DVD-Technik gehort
dieser Bereich zur Zeit zu den dynamischsten Segmenten der Unterhaltungselektronik. Den engen
Schulterschluf? mit der Industrie demonstriert hier Bernd Aufderheide, Mitglied der Geschéftsfiihrung
der KélnMesse, mit Ralf Hansen, Vertriebsleiter Consumer Electronics Deutschland bei Panasonic.

stellern gezeigt. Agfa setzt beim d-lab.3
auf die Laserbelichtung und bietet
zudem seine analogen MSCs in
einer d Version mit der HIT LED

Benny Landa, Vorstandsvorsitzender von Indigo,
freute sich Uber riesiges Interesse fur das Digi-
taldruckverfahren des Unternehmens bei den
Fotofinishern.

Belichtungseinheit an. Gretag Imaging
setzt beim Masterflex Digital auf den
DLP-Prozef3, bei dem 1,3 Millionen
winzige, bewegliche Spiegel das Licht
einer Halogenlam-
pe durch Farbfilter

aufs  Fotopapier
lenken. Der Vorteil
dieser Technologie
liegt in ihrer Ge-
schwindigkeit bei
guter Qualitat:
1.000 10 x 15 cm
Bilder pro Stunde schafft das Gretag
Masterflex Digital.

Ebenfalls mit DLP arbeiten die QSS
2801/2802 Digitallabors von Noritsu —
und zwar mit atemberaubender
Geschwindigkeit: 1.632 10 x 15 cm

Kéln 2000

20.-25. Sept.

Fortsetzung auf Seite 22
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Applied Science Fiction und Digital Now!

Imentwicklun

Neue Verfahren zur schnellen Filment-
wicklung ohne Chemikalien, bei der die
Bildinformationen des Films sofort in
digitale Dateien umgesetzt werden,
machten auf der photokina von sich
reden. Das amerikanische Unternehmen
Applied Science Fiction stellte sein
bereits auf der PMA angekindigtes
System als funktionierenden Prototypen
vor. Uberraschenderweise kiindigte Digi-
tal Now!, ein bisher als Anbieter von
Systemen zur Digitalisierung analoger
Bilder und ihre Bereitstellung im
Internet bekannt gewordenes amerika-
nisches Unternehmen, ein &hnliches
Verfahren an. Wahrend bei Applied
Science Fiction die Originalnegative
zerstort werden, konnen sie bei Digital
Now! auf Wunsch erhalten bleiben.

Die trockenen Filmentwicklungsver-
fahren setzen das latente Bild einer
normalen Colornegativ-Emulsion sofort
indigitale Daten um. Bei Applied Science
Fiction geschieht das dadurch, daf3 der
Film in ein Gerét eingelegt wird, indem
er mit einem speziellen Wirkstoff
bespriiht wird. Die dabei entstehende
Bildinformation in den einzelnen

Schichten wird mit hoher Auflésung
gescannt. Dabei macht man sich offen-
sichtlich den physikalischen Sachverhalt
zunutze, daf3 die Flussigkeit von oben
nach unten in die Emulsion eindringt, so
dal3 die einzelnen Schichten in einer
bestimmten Zeifolge reagieren und so
nacheinander gescannt werden kénnen.
Das Originalnegativ wird bei diesem
Verfahren zerstort. Esentsteht eine Datei
mit einer Grof3e von 20 MB pro Bild, die
auf einer CD gespeichert wird, welche
sozusagen die Rolle des Negativs Uber-
nimmt. Nach dem wenige Minuten
dauernden Entwicklungsprozeld stehen
die Bilddaten des kompletten Films flr
alle mdglichen Anwendungen in der
digitalen Welt und natUrlich fur den
Ausdruck zur Verflgung.

Dieses Verfahren hat vor allem in
Verbindung mit den neuen ,trockenen”
Printverfahren, zum Beispiel in Inkjet-
Minilabs, einen enormen Charme.
Fotofinishing-Dienstleister kénnten das
Problem der Entsorgung mehr oder
weniger umweltbelastender Flussig-
keiten ebenso vergessen wie Probleme
mit dem Mixen und Stabilhalten

Dan Sullivan, Prési-
dent/CEO des ameri-
kanischen Unterneh-
mens Applied Science
Fiction, mit dem Pro-
totypen einer Kiosk-
station, die innerhalb
weniger Minuten ei-
nen kompletten Satz
Bilder vom 35 mm
oder APS-Film ohne
den Einsatz von Foto-
chemie liefert.

von Chemikalien. ,Wir 6ffnen neuen
Anbietern den Weg ins Bildergeschéaft”,
betonte Dan Sullivan, Président und
CEO von Applied Science Fiction, in
einem Gesprach mit imaging+foto-
contact. ,Unser Prozel3 ist vollauto-
matisch, braucht weder Wasseranschluf3
noch Entsorgung und ermdglicht so das
Angebot von Fotos an Standorten, die
dafr bisher nicht geeignet waren.”

Applied Science Fiction verfugt Uber
grofRes Software-Know-how, um gute
Bildergebnisse sicherzustellen. So ist das
Unternehmen Erfinder der Software
Digital ICE, mit der sich Kratzer und
Staub von gescannten Bildern auto-
matisch entfernen lassen. Diese Software
wird in Scannern bekannter Marken und
in digitalen Minilabs von Agfa, Gretag
und Noritsu eingesetzt. Mit der Farb-
restaurierungs-Software  ROC  hat
Applied Science Fiction zudem profunde
Kompetenz im Farbmanagement. ROC
ermdglicht  die  Wiederherstellung
ausgeblichener alter Farbbilder auf
elektronischem Wege durch ausgefeilte
Algorithmen, diedie originalen Farbtone
wiederherstellen konnen. Beide Tech-
nologienwurdenauch ineinemdigitalen
Bilderkiosk eingesetzt, der auf der
photokina als Prototyp gezeigt wurde.
Das Geréat, das moglicherweise fur die
Selbstbedienung geeignet ist, entwickelt
35 mm und APS-Filme nach dem oben
beschriebenen Verfahren, speichert sie
auf CD, gibt auf Wunsch Bilder (mit
eingebautem Inkjet-Drucker) aus, stellt
die Bilddaten auf Wunsch ins Internet
oder versendet sie per E-Mail. Anstatt die
Kiosks selber zu vertreiben, kann sich
Dan Sullivan gut vorstellen, die Technik
Minilab-Herstellern oder Anbietern von
Photo Kiosks zuganglich zu machen. Die
ICE und ROC Software des Unter-
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photokina 2000

mit neuen Technologien auf der photokina

extra d

nehmens wird beispielsweise bereits
in den digitalen Stationen des
amerikanischen Anbieters PixelMagic
eingesetzt.

Dan Sullivan nahm gegeniber ima-
ging+foto-contact auch Stellung zu den
Grinden fur den in diesem Jahr
verschobenen Bérsengang des Unter-
nehmens, der kurzfristig, besonders in
den Vereinigten Staaten, fUr Gerlchte
gesorgt hat. Neben der zur Zeit fur junge
Unternehmen nicht besonders erfreu-
lichen Situation an den internationalen
Aktienmaérkten hat die Verschiebung vor
allem strategische Griuinde. ,Wir haben
zwar ein revolutiondres Produkt,
brauchen aber keine Revolution, um es
auf den Markt zu bringen“, erlauterte
Dan Sullivan. , Allerdings kénnen wir es
tatsachlich Wettbewerbern etablierter
Fotounternehmen ermdglichen, auch
ohne Kompetenz in der Fotochemie in
den Bildermarkt einzudringen. Ein
Borsengang wirde uns zu einem
leichten  Ubernahmekandidaten  fiir

Uberraschung bei

Unternehmen machen, die dies ver-
hindern wollen.*

Waéhrend die Demonstration des
trockenen Filmentwicklungsprozesses
bei Applied Science Fiction nach dem
PMA Auftritt des Unternehmens nicht
unerwartet kam, war die Ankiindigung
eines dhnlichen Prozesses bei Digital
Now! schon eine kleine Sensation.
Entstanden ist sie im Labor des Schwei-
zer Fotofinishing-Experten Dr. Walter

Grossmann, dessen Firma
Labo Control vor einigen
Monaten von  Digital
Now! Glbernommen wurde.
Grossmann  entwickelte
eine spezielle Entwickler-
paste, die hauchdinn auf
den belichteten Film auf-
gebrachtwird und dannein
Scannen der einzelnen
Farbschichten ermdglicht.
Im  Unterschied zum
Verfahren von  Applied
Science Fiction konnen
hier die Negativfilme auf
Wunsch erhalten bleiben.
Digital Now! demonstrier-
te zwar nicht das Filment-
wicklungsverfahren selbst
auf der photokina, wohl
aber das Scannen der mit
diesem Prozel3 gewonne-
nen Negative. Es kann
problemlos auf den Hoch-
geschwindigkeitsscannern
von Digital Now! vorge-

nommen werden, die dazu nur mit einer
stdrkeren Lampe modifiziert werden
mussen. Denn die ungebleichten Nega-
tive verfiigen Uber eine viel héhere Dich-
tealssolche aus der NaRentwicklung und
brauchen daher beim Scannen mehr
Licht. Beide Prozesse wird man fur die
Zukunft ernstnehmen mussen, auch
wennsie zur Zeit noch im Experimentier-
bzw. Prototyp-Stadium sind. Sie bieten
sozusagen die perfekte Ergdnzung fuir das

Der Schweizer Fotofinishing-Experte Dr. Walter Grossmann hat fir
Digital Now! das trockene Filmentwicklungsverfahren entwickelt.

Digital Now!

%

~trockene” Printen mit Inkjet-Minilabs
oder auch beim Digitaldruck. Um hier die
trockene Fotorevolution einzuleiten,
haben die Entwickler noch einwenig Zeit.
Dazu abschlie@end Dan Sullivan:
»Trockene Printverfahren sind zwar
angekundigt, aber ebenfalls noch nicht
marktreif. Wenn in etwa 18 Monaten die
ersten Serienmodelle von Inkjet-Mini-
labs zu erwarten sind, werden wir auch
fertig sein.”

>

11/2000 imaging + foto-contact 19



ES IST AN DER
HANDLERN Z E I-[UNSEREN

ETWAS SEHR WICHTIGES

ZU SAGEN:D A N K E

Testergebnis
FaloMAGAZIN 4,/2000

Kodak



KODAK FARBWELT FILME

Wir mochten uns heute ganz einfach einmal bei lhnen fir das Vertraven in das Konzept der KODAK FARBWELT Filme bedanken. Gemeinsam haben wir s
geschafft, mit einer neuen, klaren Produktausstattung, eindeutiger Positionierung und einfachen Batschaften immer mehr Kunden fir KODAK FARBWELT Filme
zu begeistern. Und die Erfolgsgeschichte geht weiter, Wenn Sie noch nicht von diesem Erfolg profitieren, rufen Sie jetzt an: 07 11-406 28 28
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fotaMAGAZIN 4,/2000

lestergebnis

{oloMAGAZIN 4,2000

Eo e el
3

iy ok e ok
SUPE

3




! -,—d"!'_' .

photokina 2000

Fortsetzung von Seite 17

Mit Chemie in Granulatform will Tetenal
Geschéftsflhrer Matthias Hiibener Minilabbesit-
zern das Leben leichter machen. Nach dem
Einsetzen der handlichen Container ins Minilab
geschieht das Ansetzen der Flussigkeiten mit
Leitungswasser automatisch innerhalb weniger
Sekunden. Das von Tetenal S-Eco genannte
Konzept bietet wichtige Vorteile durch Zeit-
ersparnis, Verfahrenssicherheit, Logistik und
geringeren Aufwand flr Lagerung und Trans-
port. Es wurde in Kooperation mit Gretag
entwickelt. Der Schweizer Hersteller hat alle
neuen Minilabs der Master Flex und Master Nova
Produktfamilie auf die neue Tetenal Chemie
abgestimmt.

Bilder schafft das QSS-2801, das Modell
2802 bringt es sogar auf 2.314 Bilder.
Unter dem Namen QSS-2811 DLS und
QSS-2812 DLS sollen spater noch
Gerdte mit Flachbettscanner und
Kodak DLS Software folgen. Sie bieten
erweiterte Moglichkeiten, die digitalen
Bilder sowohl automatisch, z. B. Kor-
rektur roter Augen, als auch manuell zu
verbessern.  Mit
dem  QSS-2901
zeigte Noritsu zu-
dem ein weiteres
Digitallab, das mit
der MLVA Licht-
ventil-Technik
ausgestattet st
und Bilddaten in
einer  Auflésung
von 400 dpi auf Fotopapier belichtet.
Auch von diesem Gerédt wird es eine
DLS-Version geben.

Digitale Minilabs bieten den Vorteil,
sowohlanalogealsauch digitale Auftrage
aufeinem Gerat herstellen und durch die
Netzwerkfahigkeit dieser Gerdte auch
eine komplette Palette von Internet-
Dienstleistungen anbieten zu kénnen.

Kéln 2000

20.-25. Sept.

22 imaging +foto-contact 11/2000
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Digitale Revolution
im Grof3labor?

Seit der photokina ist auch der voll-
stdndig digitale Arbeitsablauf im
Grol3labor keine Utopie mehr. Gretag
(mit dem CYRA System) und Kodak
(mit dem I.Lab) setzen auf die Hoch-
geschwindigkeitsbelichtung digitaler
Daten auf Fotopapier. Dabei arbeitet das
Gretag CYRA System mit der oben
erwdhnten DLP-Technologie, wéhrend
Kodak einen RGB-Laser einsetzt. Beide
Systeme verfuigen tber Hochgeschwin-
digkeitsscanner, die bis zu 10.000
(Gretag) bzw. 7.200 (Kodak) Kleinbild-
aufnahmen pro Stunde verarbeiten

Geschaftsfiihrer  der

Koji  Imoto, Noritsu
Deutschland GmbH, zeigt die beeindruckend
guten Bildergebnisse der digitalen Minilabs des
Unternehmens, die auf der photokina auf groRRes
Interesse stiel3en.

kdnnen. Kodak hat allerdings bereits
weitere  Ausbaustufen fur hohere
Kapazitaten angekundigt. Der Vorteil
solcher  digitaler  Fotofinishing-
Systeme liegt nicht nur darin, daf3
digitale Printauftrdge problemlos im
selben Arbeitsablauf wie analoge Bilder
hergestellt werden konnen. Vielmehr
machen die digitalen Grol3laborgerate
durch die Tatsache, dal3 alle Negative in
hoher Auflésung gescannt werden,
jedes analoge Bild fur Internet-An-
wendungen und digitale Dienstleistun-
gen nutzbar. Darin steckt nach Ansicht
der grof3en Fotohersteller ein enormes
Potential.

Digitaldruck statt Fotopapier?

In diesem Zusammenhang zeigte sich
auf der photokina bei der Hochge-

schwindigkeitsproduktion von Bildern
erstmals eine mdgliche Alternative
zum Fotopapier. Die neue Technologie
kommt aus dem Digitaldruck und
kombiniert elektrofotografische Ver-
fahren, die man vor allem aus

Aus Anlaf? des 50jahrigen Jubilaums der photo-
kina wurde der friihere langjahrige Vorsitzende
des Photoindustrie-Verbandes, Dr. Hans Kinder-
mann, von KélnMesse Geschéftsfihrer Hans
Wilke auf der Erdffnungsveranstaltung der
photokina mit einem goldenen Obelisken geehrt.

Kopierern kennt, mit dem klassischen
Offset-Druck. Der israelische Hersteller
Indigo, Uber dessen System wir bereits
in der vorherigen Ausgabe berichteten,
setzt dabei auf einen flussigen Toner in
bis zu sechs Farben, der auf einer
elektrisch aufgeladenen ,,Druckplatte”
haftet. Von dort wird er auf einen
Zwischentréger Ubertragen und dann
auf das Papier gedruckt. Der optische
und haptische Fotoeindruck entsteht
durch eine (relativ aufwendige)
Laminierung der Vor- und Ruickseite
desBildes. Dabei erfolgt die Herstellung
der Fotos bis zum Schneiden in
einem Arbeitsgang. Indigo stellte ver-
schiedene Printer mit dieser Techno-
logie auf der photokina vor und hat
Gerate mit einer Kapazitat von tber
20.000 Bildern in der Stunde ange-
kiindigt. Die Bildergebnisse, die auf der
photokina zu sehen waren, zeichneten
sich durch eine bestechende, geradezu
medizinisch genaue Scharfe aus.
Ahnliches gilt fur die digitalen
Fotofinishing-Gerédte des belgischen
Digitaldruck-Spezialisten Xeikon. Sie
arbeiten mit vierfarbigem Toner in
Pulverform, der indessen sofeinist, daf3
ersich eherwie eine Flussigkeit verhalt.
Fortsetzung auf Seite 24
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Auch hier erfolgt die Bildherstellung
Uber eine elektrisch aufgeladene
~Druckplatte” (und einen Zwischen-
trager). Xeikon verwendet allerdings
ein fotodhnliches Papier und setzt zur
Herstellung des fotodhnlichen Ein-
drucks eine mehrfach wiederverwend-
bare Folie ein, die zuné&chst wie beim
Laminieren auf das Papier ,gebugelt”,
aber anschlieRend wieder abgezogen
wird. Beeindruckend am Xeikon-Stand
war neben dem Prototypen eines Hoch-
geschwindigkeitsprinters mit einer
Kapazitat von 8.600 Bildern ein Poster-
drucker, der bis zu 860 Bilder im
Format 50 x 70 cm pro Stunde herstellt
und die Produktion von Bildern sozu-
sagen unbegrenzter Lange ermdglicht.
Beim Posterdrucker entsteht der Foto-
eindruck durch Laminierung.

Gute Stimmung
am Stand des
C.A.T.-Verlages,
wo Bremaphot
Geschaftsfuhrer
Bernd Hadeler
(2. von rechts)
sich im Team der
C.A.T.-Mitar-
beiter offensicht-
lich wohlftihlte.

Bildern. Indigo will schon in wenigen
Monaten die ersten Testgerdte in
GroRlabors aufstellen. Es wird sich
zeigen, wie die neuen Verfahren unter
den Praxisbedingungen einer Bilder-
fabrik funktionieren. Dal3 die Bilder
dabei nicht teurer werden durfen als
herkdmmliche Fotos, st selbst-
verstandlich. Allerdings dirfte schon
allein die Vision, in einem Grof3-
labor auf die gesamte raum-, zeit-
und materialintensive  Papierent-

wicklung verzichten zu kénnen,
einige  Grof3finisher ins  Grubeln
bringen.

Auch in diesem
photokina-Jahr war
die Photo Marketing
Association (PMA)
am Stand des
C.A.T.-Verlages
vertreten.

Von links:

Hostess Veronique
Lama Gonzales und
Elisabeth Scherer,
die deutschsprachige
Ansprechpartnerin
fur PMA-Mitglieder
in der Zentrale

der Organisation

in Michigan.

Gemeinsam haben die digitalen Druck-
verfahren die einfache Kombination
variabler Texte, Grafikelemente, Logos,
Rahmen oder Hintergriinde mit den

Zahlreiche Aussteller wurden anlaglich des 50jahrigen Jubilaums der photokina fur ihre Beteiligung
an der ,Weltmesse des Bildes* von Anfang an geehrt. Wir zeigen hier stellvertretend fiir alle die Uber-
gabe des goldenen Obelisken an Hajo Ernst, Geschaftsfiihrender Gesellschafter von Liesegang (2. von
links), der auf der photokina zusétzlich sein eigenes 50jahriges Berufsjubilaum feiern konnte. Er wur-
de von (von rechts) Jochen Witt, Vorsitzender der Geschéftsfihrung der K6InMesse, Photoindustrie-
Verbands Geschéftsfihrer Rainer Schmidt und KélnMesse Geschéftsfuhrer Hans Wilke geehrt.
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Spannende neue Bilderwelt

Die photokina 2000 hat bewiesen: Der
Fotomarkt ist in Bewegung wie noch nie
in der Geschichte. Aus dem fast uniber-
schaubaren Markt der Mdoglichkeiten
werden sich in den nachsten Jahren die
wirklich  vielversprechenden Anwen-
dungen und Technologien erst heraus-
kristallisieren mussen. Bei diesem
Prozel3 kommt einer Weltmesse wie der
photokina eine Schlusselrolle zu. Von
den 162.000 Besuchern aus 144 Landern
dirfte kaum einer sein Kommen bereut
haben. Die hohe Internationalitat der
Weltmesse des Bildes spiegelt sich auch
in der Aussteller-Struktur wider. 535
Aussteller und 138 zusétzlich vertretene
Firmen aus Deutschland standen 786
Ausstellern und 204 zusétzlich ver-
tretenen Unternehmen aus dem Ausland
gegentiber. Bereits heute steht fest: Die
néachste photokina in Kéln vom 25. bis
30. September 2002 wird auf3erordent-
lich spannend — dann wird voraussicht-
lich auch die mobile Telekommunika-
tion ihren Einzug in die Welt des Bildes
halten.
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Phogenix Imaging plant marktreife Inkjet
Minilabs fir 2002

Neue Kategorie

Mit ersten Bildergebnissen, die
auf Prototypen des geplanten
Inkjet Minilabs produziert
wurden, prasentierte sich
Phogenix Imaging auf der
photokina. Das Unternehmen —
ein Joint-venture zwischen
Kodak und Hewlett-Packard —
will mit innovativen Inkjet-
Printstationen die Infrastruk-
tur zur flachendeckenden
Verfugbarkeit digitaler Bild-
dienstleistungen gestalten.

»Mit unseren digitalen Inkjet Minilabs
werden wir eine vollig neue Kategorie
im Bildergeschaft schaffen“, erklarte
Frederick R. Heigold, Chief Executive
Officer der Phogenix Imaging, im
Gesprach mit imaging+foto-contact.
»Die steigende Popularitat digitaler
Kameras erfordert eine Infrastruktur,
die den Konsumenten die Mdglichkeit
bietet, an vielen Orten Fotos von
digitalen Aufnahmen zu erhalten.”

Zu diesem Zweck plant Phogenix eine
neue Gerateklasse, die mehr kann als
Fotos herzustellen, die mit analogen
Bildern in Qualitdt und Preis ver-
gleichbar sind. Die neuen Minilabs
sollen voll netzwerkfahig sein und alle
Mdglichkeiten der Bildanwendung
Uber das Internet erschlieRen. So
kénnen Bilder aus Digitalkameras, aber
auch von normalen 35-mm- und APS-
Filmen auf Webseiten geladen, per
E-Mail verschickt oder auf CD-ROM
abgespeichert werden.

»Die Digitaltechnik ermdglicht dabei ei-
ne deutliche Verbesserung der Bildgqua-
litat“, betonte Heigold. Phogenix wird
dabei auf die Kodak DLS Software
zurtickgreifen, die bei digitalen Minilabs
des Herstellers Noritsu bereits jetzt elek-
tronische Bildverbesserungen, z. B. die
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weitgehende automatische Entfernung
roter Augen bei Blitzaufnahmen er-
maglicht.

Echte Fotoqualitét

Die moderne Inkjet Technologie sei
durchaus in der Lage, Bilder hoher und
hochster Qualitét zu erzeugen, erlau-
terte Dr. David L. Clark, Chief Technical
Officer von Phogenix Imaging. Dabei
kdme dem Unternehmen das kombi-
nierte Know-how von Kodak und
Hewlett-Packard zugute. Ein hohes
Qualitatsniveau lieRBesich nurerreichen,
wenn Software, Druckkopfe, Tinte,
Papier und die Nachbearbeitung perfekt
aufeinander abgestimmt wiirden.

Die Kapazitét der digitalen Inkjet Mini-
labs soll bei etwa 500 Bildern in der
Stunde liegen, bei ausgesprochenen
Einsteigermodellenvielleichtauch dar-
unter. Dabei wird ein modulares Geré-
tekonzept angestrebt, bei dem sich die
Druckgeschwindigkeit durch das Hin-
zufiigen weiterer Druckwerke relativ
einfach steigern 1a3t, ohne daR das ge-
samte Gerét ausgetauschtwerden muf3.
Bereits im kommenden Jahr will Pho-
genix Imaging erste Testgerate an aus-
gewéhlten Standorten aufstellen. Die
Einfihrung marktreifer Produkte ist
fur das Jahr 2002 geplant. Zu voraus-
sichtlichen Geratepreisen gab es noch

Fred Heigold, CEO
von Phogenix Imaging
(rechts), und Chief
Technical Officer

Dr. David Clark
présentierten auf der
photokina erste Bilder,
die auf Prototypen der
geplanten Inkjet
Minilabs hergestellt
wurden.

keine Stellungnahmen. Die Gesamt-
kosten des Systems sollen sich aber, so
Frederick Heigold, unter denen digitaler
Minilabs bewegen. Dabei sei auf jeden
Fall ein wettbewerbsfahiger Bilderpreis
moglich.

Junges Unternehmen

Beim Aufbau von Phogenix Imaging hat-
ten die beiden CEOs, Frederick R. Hei-
gold, der von Kodak zu Phogenix stief3,
und William J. Lloyd, der von Hewlett-
Packard kam, echte Pionierarbeit zu lei-
sten. Nach der Ankiindigung des Joint-
ventures auf der PMA dieses Jahres
erfolgte die juristische Grindung am
28. April. ,Damals waren Bill und ich die
einzigen Mitarbeiter”, erklarte Heigold.
Inzwischen beschaftigt Phogenix Ima-
ging in der Zentrale in San Diego 40
Mitarbeiter, die meisten davon nahe-
liegenderweise in Forschung und Ent-
wicklung. ,Es war viel Arbeit, in so
kurzer Zeit ein funktionierendes Unter-
nehmen auf die Beine zu stellen®, erlau-
terte Fred Heigold. ,Wir haben im
wahrsten Sinne des Wortes mit einem
weil3en Blatt Papier angefangen und
muf3ten nicht nur unsere Aktivitaten ins
Rollen bringen, sondern auch die Vor-
aussetzungen fur einen funktionieren-
den Geschaftsbetrieb schaffen — vom
Telefonanschluf3 tber die Beschaffung
von Schreibtischen und Computern bis
hin zu Briefbdgen und Visitenkarten.”
Die Weiterentwicklung von Phogenix
Imaging soll mit echtem Unternehmer-
geist in hoher Geschwindigkeit voran-
getrieben werden. Beim Vertrieb der
digitalen Minilabs will das junge Unter-
nehmen vorwiegend auf die Vertriebs-
kanéle von Kodak zurtckgreifen.




CeWe Color — ldeen fir den Fotofachhandel

DIGITALPHOTO — voller Erfolg
auf digitaler Linie!
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Digitalphoto ist die einfache, giinstige und
hochwertige Lasung fiir dos Ausbelichten
digitaler Daten ouf original Photopapier. Die
Bestellung funktioniert genauso unkompli-
zier! wie beim klossischen Kleinbild- und
APS-Film. Mit Digitalphoto beweisen Sie
digitale Kompetenz und werden zum klaren
Favoriten bei Digitolkamerabesitzern, deren
Anzahl oufgrund sinkender Preise und stei-
gender Quolitéit der Kameras immer groBer
wird. Digitalphoto bindet diese Kunden ouch
nach dem Kauf der Digitalkamera an thr
Geschft.

Selbstverstandlich stellen wir lhnen
vielfiiltiges Werbematerial zur Verfiigung.
Fordern Sie unsere Informationen an,

wir helfen lhnen gerne weiter.
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Interview

Mit der Einfihrung der Farbwelt-Filmfamilie hat
Kodak im Frihjahr fur Aufsehen gesorgt. Wie un-
sere Gespréche auf der photokina und die jungsten
Marktdaten zeigen, wird Kodak in diesem Jahr einen
unerwartet grof3en Erfolg der ersten Filmserie ver-
kiinden koénnen, die exklusiv fur Deutschland und
Osterreich entwickelt wurde. Jetzt soll das gleiche
Konzept mit den Erlebnis-Filmen auch dem APS-
Markt Impulse geben. imaging+foto-contact hat
mit Dieter Werkhausen, Kodak Vorstand und Chef
von Consumer Imaging, Uber die Strategie auf
dem Filmmarkt und die Ergebnisse der photokina

gesprochen.

~Erwartungen

ubertroffen

Intervievv-mit Kedal\Veirstcige

Dieter\Verkdnalisen

imaging+foto-contact: Herr Werkhausen,
in einem Gesprach vor der photokina
wollten Sie sich Uber den Farbwelt-Erfolg
noch nicht im Detail &uf3ern! Kénnen Sie
uns heute weitere Fakten und Zahlen
nennen?

Dieter Werkhausen: Wir rechnen da-
mit, da wir mit dem Farbwelt-Konzept
unsere selbstgesteckten Ziele weit
Ubertreffen. Ich mdchte mich heute
noch nicht zu weit aus dem Fenster
lehnen, aber die Zahlen des ersten
Halbjahres sprechen fir den Erfolg.
Hier die Fakten: Wir konnten bei
Farbnegativfilmen durch Farbwelt
einen Marktanteilsgewinn von rund
2 Prozentpunkten erzielen. Besonders
erfreulich ist die Tatsache, dal wir
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zum ersten Mal im Farbnegativmarkt
die FOhrungsrolle in den neuen
Bundesléndern bernommen haben.
Dieser Erfolg erfullt uns natiirlich mit
Stolz!

imaging+foto-contact: Und worauf fuhren
Sie diesen Erfolg in erster Linie zurtick?
Wie haben die Verbraucher und der Foto-
handel reagiert?

Dieter Werkhausen: Der Handel hat
von Beginn an mitgezogen. Selbst-
verstandlich gab es Handelskollegen,
die sofort durchstarteten und es gab
Handler, die erst einmal abwarteten.
Doch mit dem Start unserer massiven
TV- und Print-Kampagne und der
Grol3plakatwerbung kam der Ver-
braucher ins Spiel, und so rollte das
Sommergeschift an. Uber die hohe

Kodak Vorstand
Dieter Werkhausen:
,Das war fiir Kodak

die erfolgreichste
photokina aller Zeiten.”

Resonanz und Akzeptanz,
die wir mit den Farbwelt-
Filmen beim Verbraucher
erzielten, sind wir natir-
lich besonders erfreut, da
wir ja stets betonten, dafld
wir das Farbwelt-Konzept
auf  die  Verbraucher-
winsche und die spezielle Zielgruppe
in Deutschland und Osterreich maR-
geschneidert haben.

Farbwelt erreicht
Bekanntheitsgrad
von 48 Prozent

imaging+foto-contact: Haben Sie lhre
Ziele in bezug auf den Bekanntheitsgrad
der neuen Filmmarke Farbwelt erreicht?

Dieter Werkhausen: Wir wollten, dafd
die Kodak Farbwelt-Filme in relativ
kurzer Zeit einen hohen Bekanntheits-
grad erreichen und ein besseres Er-
gebnis erzielen als Kodak Gold. Schon
nach zwei Monaten hat unsere Markt-
forschung festgestellt, daf3 jeder dritte
Fotoamateur den Kodak Farbwelt-Film
kannte und dal3 jeder achte Foto-
amateur den Film bereits ausprobiert



hat. Damit hatten wir innerhalb von
zwei Monaten bereits unser gestecktes
Ziel Ubertroffen. Die 48 Prozent
Bekanntheitsgrad von Kodak Farbwelt,
die wir inzwischen erreicht haben,
kénnen wir somit wirklich als Riesen-
erfolg —ich mochte sagen als Volltreffer
— werten.

imaging+foto-contact: Bei der Einflihrung
von Farbwelt konnte man den Eindruck
gewinnen, dal der Bekanntheitsgrad des
Produktnamens Kodak Gold kaum steige-
rungsfahig war. Gibt es hierzu einen
Vergleich? Weif3 man, warum der Name
Kodak Farbwelt beim Verbraucher so gut
ankommt?

Dieter Werkhausen: Ja, die Aussagen
sind eindeutig! Die von uns in Auftrag
gegebenen Untersuchungen zeigen,
daf3 die Verbraucher den Namen Kodak
Farbwelt im Vergleich zu Kodak Gold
als 20 Jahre junger, modern, auf-
geschlossen,  selbsterklarend und
passend zur Fotografie einstufen.
Damit sind wir in unserer Strategie
bestatigt, mit der Einfuihrung der
Kodak Farbwelt-Filme die richtige
Entscheidung getroffen zu haben.

imaging-+foto-contact: Haben neben dem
Namen auch Qualitétskriterien zu dem
Erfolg beigetragen?

Dieter Werkhausen: Diejenigen, die mit
dem Film fotografierten, waren von der
Filmqualitat generell, vor allem aber von
den Farben und der Scharfe begeistert.
Die Schérfe der Farbwelt-Filme

wurde Ubrigens von Stiftung
Warentest in Heft 10/2000
bestétigt.

Kodak

Mit den APS-Erlebnisfilmen will Kodak fur frischen Wind beim Advanced Photo System sorgen.

imaging+foto-contact: Das kommt lhnen
sicherlich gelegen, denn in Stiftung
Warentest im Juni waren die Farbwelt-
Filme ja nicht vertreten!

Dieter Werkhausen: Das wére flr unser
Sommergeschéft natirlich sehr gut
gewesen. Ich finde es aber fair, daf
man die Farbwelt-Filme ineiner eigenen

Farbwelt 400 Film wird mitder Note 1,8
eingestuft, und die Stiftung Warentest
schreibt dazu, ich zitiere: ,,Damit Gber-
trifft er klar die Kleinbild-Konkurren-
ten gleicher Empfindlichkeitsklasse...”

imaging+foto-contact: Kommen wir von
der Farbwelt-Story zur APS-Story. Zur
photokina kiindigten Sie an, den Farbwelt-

Kodak rechnet mit APS-Wachstum —
grolRe Werbekampagne

allem in

Rubrik nachgetestet
hat - und das
mit durchweg besten
Ergebnissen: vor
puncto
Schérfe. Der

Erfolg mit den neuen APS Erlebnisfilmen
wiederholen zu wollen.

Dieter Werkhausen: Ja, wir wollen diese
Erfolgsstory mit der Einfihrung der
Marke Kodak APS-Erlebnis in Deutsch-
land und Osterreich auf das APS-
Geschaft Gbertragen und dem
Advanced Photo System damit
einen wichtigen Impuls geben.

imaging+foto-contact: Das hat
APS beziiglich der Kameraver-
kaufszahlen ja wohl auch bitter
notig?
Dieter ~ Werkhausen:
Schon, dal Sie mir
mit dem Stichwort

Kameraverkaufe Gele-
genheit geben, einiges
klarzustellen: Die GfK-
Zahlen, die in der Pres-
se genannt wurden, sind
korrekt, was aber nicht

Mit den Farbwelt-

Filmen konnte Kodak

im ersten Halbjahr

seinen Marktanteil
um zwei Prozent-
punkte steigern.
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Interview

gesagtwurde ist, daf wir als Marktfiihrer
im APS-Kameramarkt im Frihsommer
Lieferengpésse hatten. Ich mdchte hier
an dieser Stelle so weit gehen und sagen,
daf3 wir entsprechend der georderten
Stiickzahlen sogar mit einem kleinen
Wachstum hétten rechnen kdnnen.

imaging-+foto-contact: Und wie geht es bei
APS weiter?

Dieter Werkhausen: Wir haben mit der
APS Preview Kamera—sowurdenwirvon
allen Seiten bestétigt — ein wirkliches
Highlight im Programm und auch die
anderen neu vorgestellten Kodak APS-

Dei Funkiion der

KODAK ADVANTIX
Preview Kamera

Die Advantix
Preview Kamera
war einer

der Hits

auf Kodaks
photokina-Stand.

Kameras kamen beim Handel gut an.
Unsere Vorverkdufe furs Weihnachts-
geschéft liegen Uber unseren Er-
wartungen, und ich denke, mit Hilfe
unserer Werbekampagne wird das
Weihnachtsgeschaft auch fur APS zu
einem Erfolg werden.

Welche Aktionen
zum Thema APS

imaging+foto-contact:
kann der Handel
erwarten?

werfen. Die KélnMesse spricht von einer der
erfolgreichsten Messen tiberhaupt. Trifft das
auch fur Kodak zu?

Dieter Werkhausen: Hier sind wir
mit der Kdlner Messe im Einklang,
wir hatten hervorragende Gesprache
mit dem Handel und blicken opti-
mistisch auf das Weihnachtsgeschéft.
Die Reaktionen von Verbraucher und
Handel auf unsere Produkte und

farbigen und sehr nach vorne orientierten
Auftritt gesetzt.

Dieter Werkhausen: Die Kommunika-
tion mit dem Verbraucher stand eindeu-
tig im Vordergrund. Mit der Wahl der
unterschiedlichen, zum Teil sehr
kraftigen Farben wollten wir dem
Verbraucher signalisieren, was er in
Zukunft von der Fotografie zu erwarten
hat, namlich Farbigkeit, Leichtigkeit,
Transparenz und vor allem Spaf3. Dank
dieses Konzepts ist es uns gelungen,
die Fotografie als ein modernes, er-
frischendes und innovatives Erlebnis
darzustellen.

Wir wollten das Hobby Fotografie
oder die Schnappschuf3fotografie als
Bilderspald darstellen, der keine Grenzen
kennt, und wir wollten aufzeigen,

Die erfolgreichste photokina fiir Kodak

Dieter Werkhausen: Ich moéchte hier
nicht zu sehr ins Detail gehen. Wir
fihren auf jeden Fall wieder eine APS
Kamera-Tauschaktion durch, und mit
unserer APS-Erlebnis Film Kampagne
im Fernsehen und in den Printmedien
erreichen wir in den nachsten Monaten
200 Millionen Kontakte.

imaging+foto-contact: Lassen Sie uns zum
Abschluf einen Riickblick auf die photokina
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Dienstleistungen waren sehr positiv,
zum Teil sogar euphorisch. Wir hatten
aber auch eine hervorragende Presse,
vor allem was die TV Medien und die
Tagesmedien sowie die Publikums-
presse angeht. Das ist fur die gesamte
Branche, fur den Handel und fir uns
wichtig.

imaging+foto-contact: Welche Rolle spielte
die Standgestaltung? Sie haben auf einen

dafl3 die Moglichkeiten der Fotografie
vielfaltigund grenzenlossind. Daswurde
vom Handel, von den Verbrauchern
und von den Medien honoriert, und
dariber sind wir besonders erfreut.
Wir kénnen von der erfolgreichsten
photokina fir Kodak Uberhaupt
sprechen!

imaging+foto-contact: Vielen Dank fur

dieses Gesprach!



SLR-TYPISCH, FORMVOLLENDET.

Die neue PENTAX EI-2000 verlegt alle bekannten Funktionen der PENTAX SLR-Systeme
in die digitale Dimension. Und besticht zusatzlich mit technischer Brillanz:

wie 12 x 3 bit Farbtiefe bei 1500 x 1280 Pixeln fir gestochen scharfe Aufnahmen.

Zu neuer Kreativitat befligeln auch der Weissabgleich mit 5500k Normlicht,

die automatische Bildumkehr sowie die Makro-Einstellung bis 2ecm.

Damit Sie Ihren Motiven noch néher sind
Der EI-2000 kdnnen Sie natirlich auch
ganz nah sein — bei lhrem Folofach-
handler oder bei PENTAX,
Tel.: 040-561920.

www.pentax.de

DIGITAL!



Interview

Agfa setzt auf Wachstum durch neue Technologien

Bilder auch
Im digitalen
Zeltalter*

Mit zahlreichen Neuheiten, von der neuen Filmgene-
ration Uber das digitale Minilab d-lab.3, Lésungen fir
das Grof3finishing bis hin zum Internetauftritt Agfa
Net, prasentierte Agfa-Gevaert auf der photokina
Innovationen fir alle Bereiche rund ums Bild. Fur
Wout van der Kooij, Vorstandsmitglied der Agfa-
Gevaert Gruppe und Sprecher des Bereichs Consu-
mer Imaging, steht die Bedeutung der Digitaltechnik
vor allem fur Wachstum im Bildermarkt, wobei die
Silberfotografie noch lange die Basis bleiben wird.

imaging+foto-contact hat mit dem
Agfa-Manager auf der photokina tber
die Perspektiven flir das Unternehmen
und den Bildermarkt gesprochen.

imaging+foto-contact: Herr van der Kooij,
die Digitaltechnik macht die groften
Schlagzeilen auf dieser photokina. Lohnt
es sich eigentlich noch, tber analoge Tech-
nologien, Filme, Papiere und Laborgeréte
zu reden?

Wout van der Kooij: Wir sehen — wie
andere Fotounternehmen auch — die
Digitaltechnik nicht als Bedrohung fiir
die analoge Fotografie, sondern als
Wachstumsmotor flir den Bildermarkt.
Gerade auf dieser photokina wird deut-
lich, daf die Elektronik uns zahlreiche
neue Anwendungen fur Bilder ermég-
licht, von der einfachen Kommunika-
tion Uber Netzwerke bis zu ganz neuen
Produkten, von denen auch der Foto-
handel profitieren kann. Dazu gehéren
Digitalkameras, aber auch neue Dienst-
leistungen, wie z.B. die Herstellung von
Bildern aus digitalen Quellen oder das
Angebot zusatzlicher Produkte, von der
beriihmten Tasse mit dem Foto drauf
bis zu fertigen Alben oder individuellen
Gruf3- und Einladungskarten.

imaging+foto-contact: Digitalisierung be-

contact

deutet aber auch neue Printverfahren, zum
Beispiel Inkjet- oder Digitaldruck, die dem
klassischen Foto Konkurrenz machen
konnten.

Wout van der Kooij: Wir sind davon
Uberzeugt, daf3 auch im digitalen Zeit-
alter das Bild, also das Foto zum Anfas-
sen, nicht ersetzt wird. Die neuen Ver-
fahren zur Bildproduktion beobachten
wir natlrlich sehr genau. Das aul3eror-
dentlich gute Preis-/Leistungsverhélt-
nis der Silberhalogenidfotografie ist al-
lerdings auf dem Massenmarkt zur Zeit
noch konkurrenzlos. Fir die Massen-
produktion hochwertiger Bilder zu
glinstigen Preisen gibt es zur Zeit kei-
ne Alternative zum Fotopapier. Diese
Wetthewerbsfahigkeit ist Gibrigens ganz
wesentlich unserem Unternehmen zu
verdanken.

imaging-+foto-contact: Wie begriinden Sie
diese Aussage?

Wout van der Kooij: Als Weltmarktfih-
rer fur Grof3laborgerdte hat Agfa-
Gevaert die totale Automatisierung der
Herstellung von Bildern fir den
Massenmarkt seit vielen Jahren voran-
getrieben. Ohne unsere MSP-Printer
und natlrlich die letzte Generation, die
MSP Dimax Printer mit selektiver Dich-

AGFA &
AEFA Visio

Wout van der Kooij: ,,Wir sehen die Digitaltechnik als Wachstumsmotor fur
den Bildermarkt.”

testeuerung, ware das augenblickliche
Qualitéats- und Produktivitatsniveau in
den GroR3labors wohl kaum erreicht
worden. Der hohe Standard der Bild-
herstellung ist einer der Griinde dafir,
warum es andere Verfahren schwer
haben, zum hervorragenden Preis-/
Leistungsverhaltnis der Silberfoto-
grafie aufzuschlielRen.

imaging+foto-contact: Bilder werden aber
nicht nur in GroR3labors hergestellt. Fihrt
die Digitaltechnik nicht zu einer Dezentra-
lisierung im Bildergeschaft?

Wout van der Kooij: Es ist natlrlich
nicht auszuschlieRen, daf3 die Verviel-
faltigung der Bildanwendungen durch
die Digitaltechnik zu einer starkeren
Bedeutung der Herstellung von Bildern
vor Ort, z. B. beim Fotohandel, fuhrt.
Das ist keine neue Entwicklung, denn
Minilabs habensich jainvielen Landern
der Welt bereits einen grof3en Markt-
anteil erobert. Agfa-Gevaert ist gut dar-
auf vorbereitet, in diesem Markt eine
starkere Rolle zu spielen als bisher. Da-
bei setzen wir unser Know-how aus der
GroRlabortechnik ebenso ein, wie un-
sere Kompetenz im Farbmanagement.
Hier greifen wir auf die grof3e Erfahrung
unseres Geschaftsbereiches Grafische
Systeme zurtick, der weltweit zu den




fuhrenden Anbietern in diesem Seg-
ment gehort. Das digitale Minilab
d-lab.3, das die Verarbeitung analoger
und digitaler Bilder auf héchstem Qua-
litatsniveau ermdoglicht, ist dabei nur
der Anfang eines starkeren Engage-
ments von Agfa-Gevaert im Minilabbe-
reich. Die Digitaltechnik fiihrt auch zu
neuen Geschéftsfeldern, z. B. Prints aus
dem Internet. Mit unserem Know-how
werden wir dazu beitragen, diese Auf-
trage in den normalen Arbeitsablauf zu
integrieren. Ein Beispiel dafir ist un-
sere E-Box, die wir als Annahmestation
fur digitale Bildauftrage von Minilabs
vorgestellt haben.

imaging+foto-contact: Bleibt denn im
Digitalzeitalter die Herstellung von Prints
weiterhin Dienstleistern vorbehalten?

Interview mit Agfa-Vorstandsmitglied
Wout van der Kooij

Wout van der Kooij: Auf dem Massen-
markt wird es in absehbarer Zukunft
sicher keine Alternative dazu geben.
Zusatzlich gewinnt der Bereich Small-
Office-Home-Office, kurz SOHO ge-
nannt, auch flr uns an Bedeutung. Wir
sind bereits jetzt als Lieferant von
Scannern die Nummer zwei in Europa
und kdnnen gerade in diesem Bereich
unsere Kompetenz im Farbmanage-
ment, die wir bei grafischen Systemen
gewonnen haben, hervorragend ein-
setzen.

imaging-+foto-contact: Fehlen fur dieses
Marktsegment nicht die Drucker in Ihrem
Sortiment?

Wout van der Kooij: Sie wissen, dal} es
in diesem Bereich bereits sehr starke
Anbieter gibt. Das schliel3t allerdings
nicht aus, dal3 wir auch in der
Agfa-Gevaert Gruppe Uber eine Sorti-
menterweiterung nachdenken, um
Lésungen fur die gesamte Kette der
Bildherstellung anbieten zu kénnen.

imaging+foto-contact: Gilt das auch fir
den Wachstumsmarkt Digitalkameras?

Wout van der Kooij: Hier sind wir, wie
Sie wissen, bereits aktiv. Das obere
Marktsegment ist dabei eine Doméne
der Kamerahersteller. Wir setzen mit
unserer Produktphilosophie dagegen
auf Bilder statt auf den Wetthbewerb um

Megapixel. Das bedeutetim Klartext, dafd
wir im preisgunstigen Bereich hervorra-
gende Produkte anbieten, bei denen wir
mit erschwinglicher Kameratechnolo-
gie dank unserer hervorragenden Farb-
managementsysteme und Software-
applikation zu auf3erordentlich guten
Bildergebnissen kommen. Wir verspre-
chen uns von solchen preisgiinstigen
Losungen ein groRRes Marktvolumen,
zumal diese Nische von etablierten
Kameraherstellern zur Zeit kaum be-
achtet wird.

imaging+foto-contact: Bisher machten
Verbrauchsmaterialien wie Film und Foto-
papier den Léwenanteil des Umsatzes des
Geschéftsbereichs Consumer Imaging bei
Agfa aus. Koénnen wir aus dem bisher
Gesagten schlieRen, daf3 sich die Schwer-

= punkte verschieben werden?
Mussen Sie neue Geschafts-
modelle entwickeln?

Wout van der Kooij: Wir sehen uns
auch in Zukunft als wichtigen Anbieter
von Verbrauchsmaterialien. Sie wissen,
dal z. B. unser Geschéft mit Foto-
papier ganz wesentlich durch unsere
Kompetenz bei den Laborgeréten
vorangetrieben wird. Dies sehen wir
auch im Minilabbereich als viel-
versprechendes Geschaftsmodell.

Wout van der Kooij: ,Wir setzen mit unserer Pro-
duktphilosophie auf Bilder statt auf den Wett-
bewerb um Megapixel.”

imaging+foto-contact: Gilt das auch fur
Inkjet-Verfahren, von denen ja gerade in
diesem Bereich viel geredet wird?

Wout van der Kooij: Inkjet ist eine fas-
zinierende Technologie, Gibrigens nicht
nur fir Consumer Imaging, sondern

Agfali+fc]

auch fur unseren Bereich Grafische
Systeme. Sie wissen, dal3 wir entspre-
chende Materialien bereits im Pro-
gramm haben.

Im Fotobereich ist Inkjet zur Zeit fast
ausschlie3lich im Bereich kleiner und
kleinster Stlickzahlen, z. B. beim
Home-Printing, von Bedeutung. In
nicht allzu ferner Zukunft ist mit
Sicherheit auch mit dieser Technologie
in Minilabumgebungen zu rechnen.
Auch Agfa-Gevaert arbeitet daran. Da-
bei hilft uns zum Beispiel unsere Zu-
sammenarbeit mit Xaar. Dieses Unter-
nehmen verfugt Uber hervorragende
Technologien bei Inkjet-Systemen, die
unser eigenes Know-how im Farb-
management und bei der Materialent-
wicklung hervorragend ergénzen. Ei-
nes mochte ich im Hinblick auf
die neuen Druckverfahren aller-
dings ausdricklich betonen:
Auch die konventionelle Foto-
technik ist noch lange nicht am Ende,
sondern bietet sowohl von der Qualitat
alsauch von der Produktivitét her noch
eine Menge Potential, das wir ebenfalls
ausnutzen werden.

imaging+foto-contact: Wére es dann nicht
ein naheliegender Schritt, auch einen digi-
talen GroRprinter auf den Markt zu brin-
gen, der mit Fotopapier arbeitet, so wie Ih-
re Wettbewerber dies auf dieser photokina
angekindigt haben?

Wout van der Kooij: Sie kdnnen sicher
sein, dal3 es Agfa als Weltmarktftihrer
fur GroRRlaborgerdte nicht am Know-
how fehlt, ein solches Gerét zu ent-
wickeln. Bereits der Erfolg unserer
legendaren MSP-Printer beruhte auf
unserer wegweisenden Technologie,
und mit dem MSP Dimax haben wir zur
Zeit das fuhrende Produkt im Bereich
der Hochgeschwindigkeitsprinter. Ob
oder wann wir ein vollstdndig digitales
Geratvorstellen,isteine Frage der Markt-
entwicklung und der Prioritten. Zur
Zeit fuhrt die steigende Bedeutung digi-
taler Bilder zu einer starken Nachfrage
nach Printlésungen in einer Kapazitét,
die eher fiir Minilabumgebungen geeig-
netist oder zum Teil noch darunter liegt.
Darum konzentrieren wir uns zunachst
auf dieses Segment. Wenn es im
Grof3labor einen Bedarf fur vollstdndig
digitale Systeme geben sollte, kénnen
Sie mit Sicherheit mit uns rechnen.

imaging+foto-contact: Herr van der Kooij,
wir danken Ihnen fur dieses Gespréch.

contact
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Zur Marktein-
fihrung der neuen
Vista Colornegativ-
Filmgeneration
startet Agfa eine
umfangreiche Testfilm-
Aktion. Dabei stehen
Jie Empfindlichkeiten
D 200 und I1SO 800
otohandel in
gen als
r

comntact

Zusatzlich zu den normalen Kon-
fektionierungen der gesamten
Vista Filmpalette vom 100er bis

Mit den Testfilmen gibt Agfa-Gevaert
den Kunden des Fotohandels einen
guten Grund, in der nachfrage-
schwachen Zeit zwischen der Urlaubs-
saison und dem Weihnachtsgeschéft zu
einem neuen Film zu greifen. Dabei
bietet besonders der Vista 800 in der
lichtarmen Jahreszeit die Gelegenheit
fureinvollig neues Fotografiererlebnis.

mpuise 1ul

S BllOergescnait

zum 800er stehen die Empfind-
lichkeiten 1SO 200 und ISO 800
in einer Sonderlange von 20
Aufnahmen zur Verfligung. Der
guinstige empfohlene Verkaufs-
preis von 3,99 DM fur den 200er
und 4,99 DM fir den 800er soll
dabei Impulskaufe auslosen.

,Mitunserer Testfilmaktion sor-
gen wir nicht nur fir einen
schnellen Durchverkauf®, er-
klarte Markus Ludwig, Leiter
Retail Marketing Consumer
Imaging bei Agfa Deutschland. ,Die
Sonderldange mit 20 Aufnahmen ge-
wéhrleistet auch, daR die Filme schnell
zum Fotohéndler zurtickkommen.
20 Bilder sind an einem Wochenende
schnell verschossen — damit setzen wir
in der nachfrageschwachen Zeit vor
dem Weihnachtsgeschaft auch einen
Impuls fir Umsatz an der Bildertheke.*




Mit einer Testaktion zum Start einer
neuen Filmgeneration hat Agfa bereits
bei der Einfihrung der HDC-Filme An-
fang 1999 gute Erfahrungen gemacht.
Auch damals gelang es durch attrakti-
ve Angebote von Testfilmen in Sonder-
langen, zahlreiche Verbraucher zum
Filmkauf in den nachfrageschwachen
Monaten Januar und Februar zu moti-
vieren.

Der sichtbare Qualitatsfortschritt
durch die neuen Agfa Vista Filme ist
eine gute Basis fuir den Fotohandel, die
Testfilme aktiv zu verkaufen. Wichtig-
stes Merkmal der neuen Agfa Film-

Wicritigjas Varefsel

generation ist die Eye Vision Techno-
logie, mit der die Sensibilisierung der
neuen Filme an das Farbempfinden des
menschlichen Auges angepalRt wurde.
Im Gegensatz zu herkémmlichen Farb-
negativ-Filmen hat Agfa die spektrale
Empfindlichkeit der rotempfindlichen
Schicht bei den Vista Filmen auf genau
die Wellenlangen konzentriert, die das
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menschliche Auge wahrnimmt. Das
fuhrt zu einer besonders naturgetreu-
en Wiedergabe bestimmter Blautone,
die bei herkdmmlicher Emulsionstech-
nologie durch den EinfluR nicht sicht-
barer Wellenldngen im Rotbereich oft
violett erscheinen. Zudem ermdglicht
die Eye Vision Technologie eine natur-
getreue Farbwiedergabe auch bei Bil-
dern, die bei fluoreszierendem Licht
aufgenommen werden. Erreicht wird
dies durch eine spezielle Sensibilisie-
rung fir die roten Anteile dieses Lich-
tes, die den bekannten Grinstich von
Aufnahmen bei Leuchtstofflicht deut-
lich reduziert.

Markus Ludwig,
Leiter Retail
Marketing
Consumer
Imaging bei

Agfa Deutschland:
,Mit unserer
Testaktion setzen
wir in der nach-
frageschwachen
Zeit vor Weih-
nachten nicht nur
einen Impuls fiirs
Filmgeschéaft,
sondern auch

fur die
Bildertheke.”

EXZElente Faren

Markus Ludwig. ,Dem Fotohandel
bietet sich hier die Mdglichkeit, den
Verbrauchern deutlich zu machen, da®
sie jetzt bei Lichtverhaltnissen foto-
grafieren kénnen, wo dies frither nicht
oder nur mit Blitzlicht méglich war.
Zudem erhoht sich die Reichweite von
Blitzgerdten durch die hohe Empfind-
lichkeit erheblich. Das ist besonders
flir Besitzer von Kompaktkameras mit
relativ schwachen Blitzgerdten ein
gutes Verkaufsargument.

Zur Markteinfihrung der neuen Agfa
Vista Filme steht dem Fotohandel um-
fangreiches PoS-Material zur Verfi-
gung. Dabei signalisiert das ausdrucks-

IicOIEICHESTEOS-IVIateria

Neben der Verbesserung der Farbwie-
dergabe durch die Eye Vision Techno-
logie bieten die neuen Agfa Vista Filme
auch eine bessere Ausnutzung des vor-
handenen Lichtes durch den Einsatz
sogenannter ,Surface Extended Multi-
structured Chrystals“. Sie zeichnen
sich im Vergleich zu herkémmlichen
Kristallen durch eine im Verhaltnis zu
ihrem Volumen deutlich groRere
Oberflache aus. Nicht zuletzt durch
den Einsatz dieser Kristalle wurde
es moglich, ein hdéchstempfindliches
Material wie den Agfa Vista 800 Film auf
den Markt zu bringen.

»Gerade der 800er Film ist hervorra-
gend dazu geeignet, die neue Bildgqua-
litdt zu demonstrieren, die mit unseren
Vista Filmen mdoglich wird“, betonte

starke Key-Visual nicht nur den
neuen Produktnamen, sondern ebenso
den herausragenden Produktvorteil
Eye Vision Technology. Hochwertige
Bodendisplays, Schiitten und Theken-
dispenser werden dabei durch ein Sor-
timent attraktiver Werbemittel wie
Poster, Thekenmatten, Tir- und Fen-
sterkleber etc. erganzt. Dazu Markus
Ludwig: ,,Wir haben sichergestellt, daf3
die PoS-Werbemittel durch besondere
Hochwertigkeit dem Qualitatsniveau
unserer neuen Vista Filme entspre-
chen. Zudem statten wir den Foto-
handel mit einer modern gestalteten
Broschiire aus, die umfassend Uber die
neuen Agfa Filme informiert, denn wir
wissen: Die meisten Kaufentscheid-
ungen werden am PoS getroffen.*
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Nimmt der Preistreiber Staat

vielen Burgern die

frele EInNkommensspitze
far thr (Foto!)-Vergntigen?

Das einzige, was mich an der derzeiti-
gen rot-grinen Regierung erfreut, ist
die Tatsache, daf3 ich sie nicht gewéhlt
habe. Andererseits stelle ich mir vor,
daR die Leute, die mit Jubel die
CDU/FDP-Koalition verabschiedet ha-
ben (mitder ichinvielen Punkten auch
nicht einverstanden war), sich heute
fragen mussen, ob ihre Entscheidung
bei der letzten Bundestagswahl nicht
dochfalsch war. Ich habe jedenfalls ver-
sucht, wie viele andere auch, von drei
bis vier Ubeln das kleinste zu wihlen.

Ich glaube, daR vielen Mitblrgern das
Einkaufen zur Weihnachtszeit in die-
sem Jahre viel schwerer gemacht wird
alsvor der Schroder-Zeit (die so genuf3-
lich mit dem beriihmten Foto und der
52 DM teuren Cohiba-Zigarre begon-
nen hat). Leider muf3te auch der gri-
ne Minister Trittin mit eingekauft wer-
den, der mit daftir gesorgt hat, daf3 die
Benzinpreise innerhalb eines Jahres so
kréaftig gestiegen sind und der uns ab
Januar 2001 sozusagen per griinem
Gesetz noch weitere sieben Pfennig auf
den hohen Benzinpreis bringt. Am
Ende soll der Liter Benzin eben doch
funf Mark kosten, wenn auch heute
nicht mehr direkt davon gesprochen
wird.

Es sind jedoch nicht die Benzinpreise
alleine, die den kleinen Mann treffen,
der, wenn er nur bescheidene 12.000
Kilometer im Jahr fahrt, davon zum
groften Teil zum Arbeitsplatz, immer-
hin schnell auf zusatzliche Kosten von
30 bis 40 DM im Monat kommt. Wenn
also ab Januar noch sieben Pfennig je
Liter Benzin zum heutigen Preis kom-
men, dann sind das weitere sieben DM
im Monat, die weg sind, bzw. die dann
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Herr Trittin und seine Genossen haben,
um weitere Dinge zu subventionieren,
die nichtim Sinne des wirtschaftlichen
Vorteils der Allgemeinheit liegen.
Wenn man dann noch bedenkt, daf
alleine das leichte Heizdl innerhalb
Jahresfrist um 80 Prozent teurer ge-
worden ist, dann kann sich jeder, der
zur Miete wohnt oder ein eigenes Haus
hat, ausrechnen, daf3 ihn die Neben-
kosten fur eine warme Wohnung in die-
sem Winter ganz erheblich mehr Geld
kosten werden, als im vorigen Jahr.

Da solche roten Genossen wie Trittin
und Co. nun auch noch alles daranset-
zen, dal3 funktionierende Kraftwerke
hierzulande stillgelegt werden, zur Zeit
mit dem Argument, es herrsche Uber-
produktion (was nur heif3en kann: bil-
ligere Strompreise), wird es also nicht
mehr lange dauern, bis wir gezwungen
sind, Strom aus dem Ausland zu bezie-
hen. Dabei wird sicher nicht gefragt,
wie dieser Strom erzeugt wurde und
ob die Kraftwerke, die uns dann warm-
halten und Licht geben, auch umwelt-
freundlich produzieren oder nicht.

So konnte man gerade noch in diesen
Tagen, wie zum Beispiel in der West-
deutschen Zeitung am 12. Oktober, die
Uberschrift lesen: ,Strafsteuer fr Im-
portstrom?“ Der stellvertretende SPD-
Fraktions-Chef Michael Mdller hat
namlich gefordert, Stromimporte zu-
sétzlich mit Gebuhren zu belegen. Das
heiRt fir mich, daR diese Politiker
Uberhaupt nicht daran denken, dal® wir
in Zukunft kostengiinstigen Strom ins
Haus bekommen werden, auch wenn
Bundeswirtschaftminister Werner
Mdaller es bisher ablehnt, auslandi-
schen Strom durch Importbeschran-

kungen zu ver-
knappen.
Wenn also die
allgemeine
Teuerungsrate durch die Verteuerung
der Mineral6lerzeugnisse im Vergleich
mit dem Vorjahr um 2,5 Prozent ge-
stiegen ist, dann darf man wohl sa-
gen, unsere Regierung hat kréftig
daran mitgearbeitet. Vielen Leu-
ten steht dadurch fur ihren Weih-
nachtseinkauf weniger
Geld zur Verfugung.
Selbstversténdlich weif3
ich auch, daf3 bestimm-
te internationale Kreise
daran interessiert sind, Olpreise so
hoch wie mdglich zu halten und daf3
der Dollarkurs und der schwache Euro
ebenfalls die Kosten nach oben treiben.
Aber ich habe bisher kein Argument
von Bundeskanzler oder Umweltmini-
ster gehort, wie man diese Kosten-
spirale moglichst weit zurlickdrangt.

Durch aktuelle Ma3nahmen, wie zum
Beispiel die des amerikanischen Prasi-
denten Bill Clinton, der 30 Millionen
Tonnen Ol aus der Reserve auf den
Markt geworfen hat, lassen sich die
Preise merklich reduzieren. Bei uns
heil3t es dagegen Kilometerpauschale
oder Teuerungsausgleich und gilt nur
fur bestimmte Gruppen, wasich fir un-
gerecht und unklug halte. Wenn hier
jemand die umweltfreundlichste War-
me, namlich Erdgas, bezieht, dann
werden die Gaspreise den teuren
Ol- oder Benzinpreisen angepal3t, so
daid die Nutzer, die auf diese preiswer-
te Energie gesetzt haben, nachtréaglich
zur Kasse gebeten werden.

Noch wissenwir nicht, wie uns die Nah-
ost-Krise weiter in ihren Bann ziehen
wird. FUr mich heif3t es erst einmal:
Wir missen mit einer weiteren Steige-
rung der Preise rechnen, wobei es mir
wirklich egal ist, ob dies durch den
hohen Dollar, den niedrigen Euro oder
umgekehrt bewirkt wird. Jedenfalls hat
der Durchschnittsverbraucher in un-
serem Land zu Weihnachten weniger
Geld in der Tasche. Sind wir es nicht
alle, die den angeblichen Sparkurs der
Regierung teuer bezahlen?

Es sollte mich freuen, wenn moglichst
viele Leser der gleichen Meinung sind.
H.J. Blomer



Preisglnstige Reisearrangements

erhaltlich bei
Hapag-Lloyd Geschaftsreise GmbH,
Frau Lienau, Tel. 040/3001-4273
Fax 040/3001-4268,
E-Mail fci.lienauf@hlg.de

f you're m imagifg - - -
you'r'? at P

u .

I

ORLANDO



Industrie

Kodak unterstitzt Deutsches Centrum flr Photographie

Gesunde Basis

Das in Grindung befindliche Deutsche Centrum fr Photographie
in Berlin hat auf der photokina positive Schlagzeilen gemacht: Die
Eastman Kodak Company sagte finanzielle Unterstitzung im
Gesamtvolumen von 600.000 US-Dollar zu. Zudem gab die
Familie des verstorbenen Professor Dr. Karl Steinorth bekannt, die
umfangreiche Fotobibliothek des friilheren DGPh-Présidenten der

Berliner Institution zu stiften.

Das Deutsche Centrum flr Photogra-
phie soll in Berlin unter der Agide der
Stiftung Preussischer  Kulturbesitz
den Reichtum des kulturellen foto-
grafischen Schaffens in Deutschland
zusammenfassen. Grundlage des Cen-

deutschen Hauptstadt eine gebiihrende
Rolle spielen. Galerien und Ausstellun-
gen sollen dabei die Ergebnisse foto-
grafischen Schaffens in Deutschland
einer breiten Offentlichkeit zugéanglich
machen. Eine Restaurationsabteilung

Eine umfangreiche Spende der Eastman Kodak Company und die Griindung der Karl Steinorth
Bibliothek gaben in Kéln bekannt (v. r.): Dan Carp, President/CEO der Eastman Kodak Company,
Dr. Carla Steinorth, Witwe von Professor Dr. Karl Steinorth, David Metz, Trustee des George Eastman
Houses, und Manfred Heiting, Kurator des Deutschen Centrums fur Photographie in Berlin.

trumssind umfangreiche Sammlungen
der Werke bedeutender deutscher
Fotografen, die zur Zeit auf der Berliner
Museumsinsel im Gropiusbau archi-
viert sind.

Das Deutsche Centrum flr Photogra-
phie wird als Kurator von Manfred Hei-
ting aufgebaut, der friher erfolgreich
die Bilderschauen der Kdélner photo-
kina gestaltet hat. Mit Unterstiitzung
der Bundesregierung und der Stadt
Berlin soll die Fotografie in den R&u-
men des gegenwdrtigen Agyptischen
Museums im kulturellen Spektrum der
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wird zusatzlich dazu beitragen, daf3 die
wertvollen Sammlungen der Nachwelt
erhalten bleiben.

Karl Steinorth Bibliothek

Beim traditionellen Kodak Presse
Dinner am Abend des ersten photokina
Tages, an dem mehr als 400 interna-
tionale Fachjournalisten teilnahmen,
gab es interessante Informationen Giber
die Zukunft des Deutschen Centrums
fur Photographie. Dan Carp, President
und CEO der Eastman Kodak Company,
kiindigte die grof3te gemeinnitzige

Spende an, die das grof3te Fotounter-
nehmen der Welt jemals in Europa
plaziert hat. Uber einen Zeitraum von
drei Jahren wird das grof3te Fotounter-
nehmen der Welt jeweils 200.000 US-
Dollar zum Etat der Berliner Institu-
tion beisteuern.

Zudem machte Carp im Namen der
Familie des im Februar verstorbenen
DGPh-Présidenten und friheren Chef-
Justiziars und Leiters Offentlichkeits-
arbeit der Kodak AG, Professor Dr. Karl
Steinorth, eine weitere wichtige Zusa-
ge: Die umfangreiche Sammlung von
Buchern, Zeitschriften, Katalogen und
anderen Publikationen zum Thema
Fotografie, die Professor Steinorth im
Laufe seines mehr als 40jahrigen Wir-
kens zusammengetragen hat, soll zu
einem wichtigen Teil des Deutschen
Centrums fur Photographie werden.
Ein Teil des von der Eastman Kodak
Company gespendeten Geldes soll dazu
verwendet werden, die Bestdnde der
»Karl Steinorth Bibliothek” zu archi-
vieren und der Offentlichkeit zugang-
lich zu machen.

Kulturelle Zusammenarbeit

Unabhéngig davon gaben zur photo-
kina das George Eastman House und
das International Center of Photo-
graphy in New York eine enge Zusam-
menarbeit bekannt. Das nach dem
Kodak Grinder benannte und in sei-
nem Privathaus untergebrachte Mu-
seum verflgt Uber fast uniiberschau-
bare Kollektionen von 400.000 Bildern
von 8.000 Fotografen aus aller Welt
sowie Uber eine Sammlung von 15.000
Kameras und Fotogeraten. Dazu kom-
men eine umfangreiche Bibliothek
und grofl3e Bestdnde weiterer Foto-
historika.

Das International Center of Photogra-
phy in New York verfligt ebenfalls tGber
grofe fotografische Sammlungen und
ist zudem die gréf3te Fotoschule der
Welt in einem Museum. In Zukunft
wollen beide Institutionen ihre Aus-
stellungen austauschen, gemeinsame
Prasentationen arrangieren und eine
gemeinsame Internetseite starten. Die
Verantwortlichen sind sicher, in den
kommenden Jahren auch mit dem
Deutschen Centrum flr Photographie
fruchtbar zusammenzuarbeiten.
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Innovation@Pglaroid

Gary DiCamillo, Prasident/CEO
der Polaroid Corporation:

,»,Mit unseren Innovationen und
Ideen wollen wir neue
Zielgruppen fir Foto und
Imaging begeistern.*

imaging+foto-contact: Auf
dem Polaroid Messestand
dominieren Bits, Bytes und
das Internet. Wird das
Sofortbild-Unternehmen
zum Digitalpionier?

Gary DiCamillo:  Die
Sofortbildtechnologie ist
immer der Brennpunkt
unserer Strategie gewe-
sen und bleibt es auch.
Das Schltsselwort fur Polaroid im dy-
namischen Markt fur Foto und Imaging
heil3t Innovation: Wir verstehen uns als
kreatives, innovatives Sofortbildunter-
nehmen. Dabei haben wir das Ziel, mit
neuen ldeen neue Zielgruppen und
neue Markte zu erschlie3en.
Das ist uns mit unseren
erfolgreichen i-Zone
und JoyCam Produkten
bereits gelungen. Sie ha-
ben die Fotografie fur Kin-
der, Jugendliche und junge
Erwachsene wieder interes-
sant gemacht.

Mit der Demonstration zu-
kunftsweisender Produktideen,
die Sofortbild und Digitaltech-
nik miteinander verbinden,
Offnete Polaroid auf der
photokina ein Fenster zum
Cyber Space. Zudem sollen
neue Online-Dienste die
schnellen Bilder ins Internet
bringen. imaging+foto-contact
hat in Koln mit Gary
DiCamillo, dem Vorstands-
vorsitzenden der Polaroid
Corporation, gesprochen.

Nimmt i-Zone Sofortbilder und digi-
tale Schnappschiisse in VGA-Qualitat
auf: die neue i-Zone Combo

imaging+foto-contact: Diese
Produkte basieren aber auf
ihrer traditionellen Plattform.
Welche Rolle spielt die Digi-
taltechnik fiir Polaroid?

Gary DiCamillo: Sofortbild- und
Digitaltechnik passen hervorragend
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zusammen. Es war schon immer unser
Geschéft, Fotos sofort verflgbar zu
machen. Jetzt beschleunigt die Digital-
technik den gesamten Imaging-Prozel3
in dramatischer Weise und erschliel3t
eine fast unbegrenzte Anzahl von
Anwendungen fir Bilder. Genau dastun
auch wir mit unseren neuen Produkten
auf der photokina. Die neue i-Zone
Combo-Kamera, die in Deutschland im
ersten Quartal des kommenden Jahres
auf den Markt kommt, bietet die
Maglichkeit, Sofortbilder und gleich-
zeitig digitale Fotos zu machen. Ahn-
liches kann der neue i-Zone Webster
Scanner: Er ist nicht groRer als eine
Computermaus und kann in Sekun-
denschnelle i-Zone Bilder digitalisie-
ren, um sie fur E-Mail-Anwendungen
oder die Integration in virtuelle Foto-
alben und Collagen auf unserer
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i-Zone.com Internetseite nutzbar zu
machen.

imaging+foto-contact: Bisher lebte Pola-
roid vorwiegend vom Verkauf von Filmen.
Wird Hardware jetzt wichtiger als Ver-
brauchsmaterialien?

Gary DiCamillo: Unser Kerngeschaft
sind immer Kameras und Filme gewe-
sen, also Hardware und Verbrauchsma-
terialien. Das wird auch so bleiben. Wir
sind sicher, dafl3 neben Digitalkameras
in Zukunft Scanner eine bedeutende
Rolle bei der Herstellung digitaler Bil-
der spielen werden. Darauf antworten
wir mit Produkten wie demi-Zone Web-
ster, der die Palette unserer erfolgrei-
chen Print- und Filmscanner in einem
populdren Preissegment ergénzt. Als
weiteres Geschéftsfeld fur die Zukunft
sehen wir die steigende Nachfrage nach
Prints von digitalen Quellen. Hier ha-
benwir mitdem neuen Polaroid DP-500
Printer ein hervorragendes Gerat, mit
dem man sofort Bilder von digitalen
Aufnahmen herstellen kann. Von die-
sem Produkt versprechen wir uns eini-
ges, denn es gibt keine einfachere Még-
lichkeit, sofort an ein Bild von einer
digitalen Kamera zu kommen — nur
mit einem Knopfdruck, ohne daf3 ein
PC, Software oder Kabel notwendig
sind.

imaging+foto-contact: Es gibt doch bereits
Inkjet-Drucker, die direkt von der Kamera
bzw. vom Datentrager printen kénnen. Wo
liegt der spezielle Vorteil beim DP-500?

Gary DiCamillo: Zunédchst einmal
bietet der DP-500 Printer echte Sofort-
bild-Qualitat auf Polaroid 500 Film.
Zudem ist das Gerét auf3erordentlich
kompakt, leicht zu bedienen und
mobil, denn es braucht keine externe
Stromversorgung. Man steckt nur die
Flash Karte aus der Digitalkamera hin-
ein und bekommt innerhalb von 15 Se-
kunden ein Sofortbild von der digitalen
Aufnahme; und das funktioniert Gber-
all, jederzeit, egal ob das Gerét senk-
recht oder waagerecht steht. Dagegen
brauchen Sie fiir jeden Inkjet-Drucker
eine ordentliche Unterlage, denn diese
Technologie wird von der Schwerkraft
beeinfluf3t.

Digital fotografieren
(in VGA-Auflésung)
und Musik abspielen
kann die neue
Polaroid Digital-
kamera mit MP3
Spieler.

imaging+foto-contact: Auf dieser photo-
kina spielen bei vielen Herstellern neue
Online-Dienstleistungen eine grofRe Rolle.
Liegt hier auch ein neues Geschéftsfeld fiir
Polaroid?

Gary DiCamillo: Zweifellos spielen
Dienstleistungen in der digitalen Welt
eine wichtige Rolle. Das gilt bereits
fur unsere Homepage polaroid.com
genauso wie fur die zwei neuen Inter-
net-Auftritte, die wir auf dieser
photokinavorstellen. Dabei richtet sich
polaroidwork.com an unsere professio-
nellen Kunden und enthdlt umfang-
reiche Informationen Uber unsere
Produkte und Dienstleistungen. Dar-
Uber hinaus dient diese Plattform, die
zunéchst in den USA verfugbar ist, als
E-Commerce-Portal, wo professionel-
le und gewerbliche Kunden bei unse-
ren Distributoren kaufen kénnen.

An junge Zielgruppen richtet sich
unsere neue i-Zone.com Internetsei-
te. Sie bietet die Mdglichkeit, digitale
Bilder aus unserem Webster-Scanner
oder aus der Combo und anderen
Digitalkameras in virtuelle Alben,
Kollagen etc. zu integrieren oder per
E-Mail zu versenden. Sie ist in eng-
lischer Sprache weltweit verfiigbar.

imaging+foto-contact: Diese Dienstlei-
stungen sind gratis. Wie wollen Sie damit
Geld verdienen?

Gary DiCamillo: In den USA bieten wir
bereits Print-Dienstleistungen von di-
gitalen Dateien an und arbeiten damit
mit Partnerlabors zusammen. In K{ir-

ze werden wir eine weitere Internet-
seite unter dem Namen photomax.com
erdffnen, die Anwendern digitaler Ka-
meras die Moglichkeit gibt, ihre Bilder
abzuspeichern, Prints zu bestellen und
ihre Bilder Gber das Internet Freunden
und Verwandten zugénglich zu ma-
chen. In wenigen Monaten werden wir
zudem eine digitale Kamera auf den
Markt bringen, die mit einem einge-
bauten Modem ausgestattet ist. Damit
istes moglich, die Bilder sozusagen per
Knopfdruck mit jedem Mobiltelefon auf
die Polaroid-Homepage zu schicken. In

Webster heif3t der schnelle
Scanner flr
i-Zone Bilder.
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Gary DiCamillo: ,,Mit unserer erfolgreichen i-Zone ist es uns gelun-
gen, ganz neue Zielgruppen fiir die Fotografie zu begeistern.”

den USA fiihren wir zudem demnachst
einen digitalen Bilderrahmen ein, von
dem aus unsere Kunden ihre Bilder di-
rekt zu anderen digitalen Bilderrahmen
schicken kdnnen, die auf den Schreib-
tischen ihrer Freunde und Verwandten
stehen.

imaging+foto-contact: Arbeiten Sie zu
diesem Zweck mit Netzwerk-Unternehmen
zusammen?

Gary DiCamillo: Im Moment ist dieser
Dienst nur durch unser eigenes pola-
roid.com Netzwerk in den Vereinigten
Staaten verflgbar. Wir werden ihn
allerdings auch in anderen Landern
einfihren und verhandeln zu diesem
Zweck bereits mit Netzwerk-Betreibern.

imaging+foto-contact: Ist es in diesem
Zusammenhang nicht ein Nachteil, dai
Sie — anders als andere Fotounternehmen
— sich bisher noch nie mit Dienstleistun-
gen beschéftigt haben und keine eigenen
Labors besitzen?

Gary DiCamillo: Wir sehen unsere
Internet-Aktivitaten nicht als Kon-
kurrenz zu den bestehenden Online-
Angeboten traditioneller und neuer
Fotounternehmen. Unsere Online-
Dienste sind eine hervorragende
Unterstutzung fur unsere erfolgreichen
Produkte wie i-Zone, denn sie bieten
noch mehr Mdglichkeiten fur Spafd
und Unterhaltung mit Sofortbildern.
Damit ergénzen sie in hervorragender

Weise unser Sofort-
bildgeschéft.

imaging+foto-contact:
Auf der photokina zeig-
ten Sie auch eine Digital-
kamera mit eingebautem
MP3 Spieler. Ist das Teil
Ihrer Strategie, neue
Zielgruppen zu  er-
schlieRen?

Gary DiCamillo: In der
digitalen Welt werden
ganz neue Kombina-
tionen von Features
und Technologien
moglich.  Das st
tatséchlich ein hervor-
ragendes Potential, mit
Innovationen neue Zielgruppen zu er-
schlief3en.

Das tun wir mit unserer Digitalkamera
mit eingebautem MP3 Spieler ebenso
wie mit der neuen C-211 Zoomkamera,
die wir in Zusammenarbeit mit Olympus
entwickelt haben. Dieses Modell ermdg-
licht die sofortige Ausgabe digitaler Auf-
nahmen auf Polaroid Film. Das gleiche
gilt fiir die neue i-Zone Combo, ebenfalls
eine digitale Sofortbildkamera.

Unternehmen zusammenarbeiten. Werden
Sie vom Hersteller zum Marketingunter-
nehmen?

Gary DiCamillo: Wir sind immer schon
beides gewesen und werden es auch
bleiben. Die Komplexitdt der neuen
Technologien machtesimmerwichtiger,
mit guten Partnern zusammenzuarbei-
ten. Ich glaube, daf3 kein Unternehmen
der Welt sich in Zukunft etwas anderes
leisten kann, wenn es die nahezu unbe-
grenzten Mdglichkeiten der Digital-
technik fur seine Produkte ausnutzen
will.

imaging+foto-contact: ~ Letzte  Frage:
Stellen Sie sich vor, Sie begegnen einer
guten Fee und dirfen sich ein tolles
Produkt fur die néchste photokina
wunschen. Was hétten Sie gerne?

Gary DiCamillo: Auf der néachsten
photokina in zwei Jahren werden
wir einer neuen Welt begegnen, die
durch 3G méglich wird. Unter 3G
verstehen wir Kkabellose Breitband-
technologien der dritten Generation.
Dazu gehért zum Beispiel UMTS.
Solche Technologien werden zu
einer Explosion von Bildern fiihren,
die kabellos und kostengtinstig zwischen
mobilen Gerdten wie Telefonen,
Organizern, Digitalkameras
und anderen Plattformen
Ubertragen werden, zudem
natdrlich ins Internet und
auf PCs. Diese mobile Welt
wird sich Gbrigens in Euro-
pa friiher entwickeln als in
den USA. Wie andere Ima-
ging-Unternehmen auch,
wird Polaroid diese grof3-
artigen neuen Mdoglich-
keiten nutzen. Das Produkt,

Mit der neuen Polaroid PDC 2300Z mit 2,3 Millionen Pixeln und
2,3fachem optischen Zoomobjektiv will Polaroid anspruchsvolle

Kunden ansprechen.

In Zukunft kénnen Sie noch mehr
Produkte mit interessanten Feature-
Kombinationen von Polaroid erwarten.

imaging+foto-contact: Um solche Produk-
te zu entwickeln, missen Sie mit anderen

SOFORTBILD TRIFFT DIGITAL IMAGING
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nach dem ich die Fee fragen
wirde, wenn sie so nett ist,
es mir zu gestatten, ist ein
sehr kleiner, mobiler, kabel-
loser Sofortbildprinter.
Wenn Sie lhre Fotos von Handy zu
Handy schicken, vom Handy zum Or-
ganizer, vom Organizer zur Digital-
kamera, vom PC aufs Telefon und
natlirlich in umgekehrter Richtung,
kénnen Sie jederzeit an jedem Ort ein
Sofortbild bekommen. Vielleicht brau-
chenwir sogar gar keine Fee, um ein sol-
ches Produkt auf den Markt zu bringen.

imaging+foto-contact: Herr DiCamillo,
wir danken lIhnen fur dieses Gespréach.



Leserbriefe

Zu unserem wirtschaftspolitischen Kommentar
,»Alle Jahre wieder ...* in Ausgabe 9/2000, Seiten
54/55, erreichten uns folgende Leserbriefe:

Sehr geehrter Herr Blomer,

vielen Dank fur Ihren Kommentar zum Ladenschluf3gesetz,
den ich mit Interesse gelesen habe.

Ohne Frage gibt es in der Wirtschaft unterschiedliche Mei-
nungen Uber die Vor- und Nachteile einer Erweiterung der
Ladenoffnungszeiten. Personlich wirde ich immer argu-
mentieren, dal3 eine Aufhebung oder Verminderung der
gesetzlich vorgeschriebenen Ladenschluf3zeiten sinnvoll ist,
weil es manchen Unternehmen erlaubt, KundenbedUrfnissen
besser entgegenzukommen. Eine Ausweitung der erlaubten
Ladendffnungszeiten stellt freilich keinen Zwang dar: Wenn
es sich fuir einzelne Unternehmen nicht rechnet, mussen sie
ihr Geschéft nicht langer offen halten. Diese Entscheidung
sollte aus meiner Sicht in einer Marktwirtschaft den einzel-
nen Unternehmen Uberlassen bleiben, die Vor- und Nachteile
direkt bewerten kdnnen, nicht aber der Politik.

Mit freundlichen Griif3en

Patrick Welter, Handelsblatt-Redaktion
Ressort Wirtschaft und Politik

Sehr geehrter Herr Blomer,

im Auftrage von Frau Ursula Engelen-Kefer mdchte ich mich
recht herzlich bei Ihnen fir die Ubersendung Ihres Kom-
mentars zu der aktuellen Debatte Uber die Laden6ffnungs-
zeiten bedanken.

Es ist einfach wohltuend, differenzierte Meinungen zu lesen.
Wir haben bereits von mehreren kleinen und mittelstandi-
schen Einzelhandelsgeschéften erfahren, daf3 sie verlangerte
Ladendffnungszeiten ablehnen. Hierflr gibt es gute Gruinde.
Am meisten wird beflirchtet, daf? diese Betriebe dann dem
Wettbewerb mit den Kaufhauskonzernen nicht mehr stand-
halten kénnen.

Sie kénnen sicher sein, dafd wir diese Positionen in unseren
Gesprachen mit Politikerinnen und Politikern einbringen
werden. Wir werden lhren Kommentar auch an die Gewerk-
schaft HBV weiterleiten.

Mit freundlichen Grif3en
Maria Kathmann, DGB Bundesvorstand

Nachrichten

Kleffel+Aye l&dt zur Hausmesse nach Nirnberg

Um photokina-Neuheiten und bewahrte Produkte aus dem
Sortiment der Industriepartner geht es bei der nachsten
Hausmesse, zu der Kleffel+Aye fiir den 10. November ins
Hotel Novotel-West nach Nirnberg einladt. Auf rund 400
Quadratmetern Ausstellungsflache werden neben digitalen
und analogen Kameras auch die Themen Bildaufmachung,
Aufnahmezubehdr, Wiedergabe und Labor préasentiert.
Kameras sind dabei fir die Aufnahmesysteme Kleinbild, Mit-

Leserbriefe/Nachrichten
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tel- und GrofR3format zu sehen. Nikon ist dartiber hinaus mit
einem ,,Kamera-Check" vertreten. Das Novotel ist unter an-
derem Uber die A 73, Ausfahrt Poppenreuth, zu erreichen.

Amazon bietet jetzt auch alles rund um's Foto

Amazon zahlt zu den fihrenden internationalen Buch-
shops im Internet. Auf der deutschen Website bietet das
Unternehmen neben Biichern auch CD’s und Videospie-
le sowie Videos und DVDs und neuerdings auch Software
und Computerspiele. Amazon.com in den USA bietet auf
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der Seite Camera & Photo alles rund um analoge und
digitale Fotografie. Fachhandler haben zudem die M&g-
lichkeit, ein Patenprogramm mit Amazon zu starten. Ob
es diesen Service in naher Zukunft auch in Deutschland
geben wird, bleibt abzuwarten.
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Neuheiten

Fototasche Im
Lederhosen-Design

Fir die Freunde spontaner Spaf3foto-
grafie, beispielsweise mit der Original
Lomo Kamera oder dem bunten Action
Sampler, hat PhotoClassics eine Foto-
tasche im Lederhosen-Design ins Pro-

e »

gramm genommen. Die Tasche présen-
tiert sich stilecht bayuwarisch mit einem
aufgendhten Edelweild und wird vor
dem Bauch getragen. Die unverbind-
liche Preisempfehlung lautet 29,50 DM.

Hedler stellt neue Halogen-
und Taglichtleuchten vor

Hedler hat auf der photokina finf neue
Halogen- und drei neue Daylux Tag-
lichtleuchten unterschiedlicher Lei-

Hedler H 25 mit Vier-Klappen-Rahmen

stung vorgestellt. Halogenleuchten von
3.200 K gibt es bis zu einer Leistungs-
aufnahme von 1.250, 2.000 und 2.500
Watt, die Daylux Modelle stehen in Aus-
fuhrungen fur 5.600 K Metallhalogen
Kurzbogenlampen mit 200, 400 und
575 Watt zur Verfugung. Alle heil3en
einfach nur Hedler, ergénzt durch ei-

nen Buchstaben: H fur Halogen, D fur
Daylux. Zur Unterscheidung der Mo-
delle dient eine Zahl, die zugleich Hin-
weis auf die Leistung gibt. Diese Leuch-
ten der jungsten Generation lésen die
Profi-Modelle vom Typ Primalux oder
Profilux ab. Sie sind in Metallgeh&usen
von rechteckigem Grundrif3 unterge-
bracht und weisen einen ergonomisch
integrierten  Handgriff, Uni-Adapt,
Systemanschlufl? fur Wechselreflek-
toren, beleuchtete Schalter sowie
Schwenkbiigel mit Scheibenbremse
und einen 5/8”-Stativanschlufd auf.
Der Schwenkbtigel ist fir Schwer-
punktausgleich, Rechts- und Links-
handbedienung verstellbar. Die Daylux
Modelle und drei der neuen Halogen-
lampen kdnnen mit Eingangsspannun-
gen von 100 bis 250 Volt betrieben
werden.

Hensel Contra E Fly fur die
digitale Studiofotografie

Das neue Contra E Fly von Hensel Stu-
diotechnik wurde vor allem fir die
digitale Pal3bild- und Internetfoto-

FINEPIX 4900 Z

-
...::___l
Lol i




Neue Generatortypen
von Multiblitz

Multiblitz hat auf der photokina die
neuen Magnolux Studioblitz-Generato-
ren vorgestellt. Sie sind kompakt und
stehen in drei Versionen in den Lei-
stungsklassen 1.200, 2.400 (mit zwei

grafie entwickelt. Dort kommen héufig
einfache Digitalkameras zum Einsatz,
die sich nur in engen Grenzen abblen-
den lassen. Blitzgerate mit 250 Ws sind
fur deren empfindliche Chips in vielen
Féllen bereits zu stark. Hensel Contra
E Fly verflgt Uber 100 W Einstellicht.
Die Blitzleistung laRt sich Uber drei
Blenden regeln. Anders als bei Auf-
steckblitzen steht bei dem Gerat das
gesamte Lichtformerprogramm der
Contra Serien zur Verfigung. Dazu
gehdren 7”- und 9”-Reflektoren ebenso
wie Softboxen oder Reflexschirme.

DIGITAL. ERSTE WAHL. DIE NEUE FINEPIX 4900 Z: MIT
HOCHAUFLOSENDEM SUPER CCD, OPTISCHEM 6FACH-
ZOOM, ELEKTRONISCHEM SUCHER, 160 SEK. VIDEO-
AUFZEICHNUNG SOWIE MANUELLER STEUERUNG VON
ZEIT/BLENDE. UND VIELEN WEITEREN HIGHLIGHTS -
FUR KREATIVITAT OHNE KOMPROMISSE.

FUJIFILM i

www.fujifilm.de

Neuheiten

Leuchtenanschlissen) und 3.600 Ws
(mit drei Leuchtenanschliissen) zur
Verfiigung. Die Gerate bieten symme-
trische und asymmetrische Lichtver-
teilung sowie unabhéngige, stufenlose
Regelung der Blitzenergie auf ver-
schiedenen Kanalen. Dabei sind jeweils
funf Blenden einstellbar. Zwei digitale
Displays und Darstellung der Leistung
in 1/10-Werten sind weitere Merkmale
der neuen Magnolux Generatoren. Dar-
Uber hinaus sind die Gerate mit 650 W
Halogen-Einstellicht ausgestattet. Be-
leuchtete Bedienelemente gewahrlei-
sten sicheres Arbeiten auch im dunklen
Studio. Mit sehr schnellen Abbrenn-
(ab 1/2.000 Sekunde) und Ladezeiten
(ab 0,3 Sekunden) bieten sich die neu-
en Multiblitz Generatoren besonders
fur die People- und Modefotografie an.

Durch ihre konstante Stabilit4t eignen
sie sich aber auch fiir die digitale Foto-
grafie. Die Reduzierung der Energie
erfolgt ohne Abblitzen. Passend zu den
Magnolux Generatoren gibt es bei
Multiblitz auch neue Lichtformer,
einen Ringblitz und einen Stufenlinser.
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Neues Geschaft mit digitalen Bilddienstleistungen

[ —

Intenes

Archivierung, Verwaltung und Auftrags-
abwicklung von digitalen Fotos im Internet
gehorten zu den zentralen Themen auf der
photokina. Auch Fujifilm und Kodak stellten
in Zusammenarbeit mit ihren Grof3labors
neue Services in Sachen digitale Bildbear-
beitung vor; Agfa arbeitet in diesem Bereich
mit Partnern zusammen. Viele Start-up-
Unternehmen haben sich auf Bilddienst-
leistungen im World Wide Web spezialisiert.

Fotemarkt

) FUJIFILM

O

Fujifilm strebt eine Zukunft an, in der Print@Fujicolor zu einem universal verfug-

baren Service wird.

imaging+foto-contact berichtete bereits
in der letzten Ausgabe ausfuhrlich
Uber den neuen Online-Service von
Agfa. Seit dem Start auf der PMA 1999 in
Las Vegas hat Agfanet sein Serviceange-
bot standig ausgebaut. Der Club Ber-

telsmann hat als erster Grof3kunde der
Oldenburger Laborgruppe CeWe Color
dessen Online Print Service in sein An-
gebot aufgenommen (siehe ifc 10/2000).
Die Online-Bilderdienste haufen sich.
Wahrend einige Anbieter den Weg tber

Bei Eurocolor gab es ein BMW-Zweirad zu gewinnen

Neben vielfaltigen Informationen zur Produktpalette, bei denen natirlich die digitalen
(Internet-)Dienstleistungen im Mittelpunkt standen, bot Eurocolor den Fachbesuchern
des Standes auf der photokina die Teilnahme an einem Gewinnspiel an. Unter allen Teil-
nehmern ermittelten Dorothe Riemann (r.), Marketing und Vertrieb Eurocolor, und
ihre Mitarbeiterin Annette Barns insgesamt 52 Gewinner. Der Hauptpreis, ein Uber-
dachtes BMW C1 Zweirad, ging an Daniela Christen (Fa. Blessing, Pfullingen), Gber den
Gewinn einer Digitalkamera Fujifilm FinePix 4700 konnte sich UIf Gervelmeier
(Photo+Medienforum, Kiel) freuen. Beide Preise présentierten sich in exklusivem
Airbrush-Design. 50 Fujifilm FinePix 4700 Nachbildungen aus Marzipan gingen an
Eurocolor-Kunden aus Deutschland, Danemark, Schweden und Frankreich.
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den Fotohandel umgehen, zeichnen
sich — wenn auch noch nicht ganz aus-
gefeilt — Tendenzen zu Kooperationen
ab. Welche Vertriebswege sich durchset-
zen werden, bleibt abzuwarten.

Print@ Fujicolor

Fujifilm prasentierte auf der photokina
das Konzept fur einen neuen Online-
Printservice als Teil des FDI-Pro-
gramms (Fujifilm Digital Imaging).
Uber Print@Fujicolor koénnen die
Anwender von zu Hause aus mit
Hilfe eines Internet-Uploads ihrer digi-
talen Bilder Fujicolor-Prints bestellen.
Print@Fujicolor ist eine globale Initia-
tive und wird sich den Kunden mit dem
Werbeslogan ,,Get Fujicolor Prints over
the Net“ préasentieren. Geplant ist,
einen Zugriffauf diesen Service von den
Homepages zahlreicher kooperieren-
der Unternehmen aus zu schaffen, nicht
nur von den Fujifilm-Webseiten.

Teile des Print@Fujicolor- Services wer-
den bereits in einigen Landern Europas
von zu Fujifilm gehorenden Zentral-
labors angeboten. Fujifilm strebt nach
eigenen Aussagen eine Zukunft an, in
der Print@Fujicolor zu einem universal
verfuigbaren Service wird. Print@Fuji-
color ist eine globale Initiative. Fur
Bestellungen in Deutschland stellt Fuji-
film in Zusammenarbeit mit seiner



Tochter Eurocolor den Service Fujico-
lor-order. netim Internet zur Verflgung.
Dortkoénnen rund umdie Uhr,,Echte Fo-
tos von digitalen Bildern* bestellt wer-
den. Die Auslieferung der Fotos erfolgt
entweder Uber einen der 2.600 regi-
strierten Handler oder per Postversand
— je nach Wunsch des Kunden. Bezahlt
wird bei Abholung des Auftrages im Han-
del oder beim Postversand per Rechnung
bzw. Uberweisung. Gleich welchen Fuiji-
color Digital Service der Kunde nutzt, er
erhalt in jedem Fall eine kostenlose und
personliche Fujicolor Digital Kunden-
karte. Der Vorteil der Karte ist, daf3 der
Kunde nur einmal seine persénlichen
Daten (Name, Anschrift, E-Mail) ange-
ben muR3. Mit der Nutzung der Kunden-
karte sind die Daten bei jedem Auftrag
verfiigbar. Dadurch wird die Auftragsab-
gabe wesentlich erleichtert.

Print@Kodak

Auch Kodak prasen-
tierte auf der photo-
kina einen neuen
Internet Bilderser-
vice. Dabei muf3 der
Anwender  weder
eine Internet-Soft-
ware auf seinen PC
herunterladen,
noch sich als Kunde
registrieren lassen.

Der Print@Kodak
Service kann auch
Uber die Adobe Ac-
tive Share Software

Digital Imaging| i+fc |

Print @ Kodak
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Wunsch von Kodak ist es, den Print@Kodak Service auch auf der
handlereigenen Homepage anzubieten. Dabei 6ffnet sich nach Anklicken
des Print@Kodak Buttons ein Fenster, Giber welches man die gewlinschten
Bilddateien in ein Bestellformular laden kann.

und die Version 5.0 der Kodak Picture
Easy Software aktiviert werden.

Beim Anklicken des Print@ Kodak But-
tons, der sich im Internet auf der Kodak

1

Kodak Labore forcieren die Digitalfotografie

Der weitere Ausbau der fiinf Bilderlinien, mit denen die Kodak Labore weiterhin im
Kampf gegen den Preisverfall antreten, war eines der Schwerpunktthemen der Kodak
GmbH auf der photokina. Hier soll zukunftig die klare Kommunikation des Marken-
namens in Richtung Verbraucher fortgesetzt werden. Der zweite Schwerpunkt lag bei
Angeboten rund um die Digitalfotografie, die die Kodak GmbH forcieren will. ,Wir wol-
len sicherstellen, daR3 die Anwender ihre digitalen Medien einsetzen®, betonte Gunter
Plapp, Marketing Manager Digital, Geschaftsbereich Consumer Imaging, Kodak GmbH
(Bild oben). Dazu gibt es nach Plapps Ausfuhrungen neben dem klassischen Print von
digitalen Quellen noch zahlreiche weitere Moglichkeiten: Die Bildbearbeitung am PC,
die Uber CDs erleichtert werden kann, der Bildversand tber das Fernsehgerét mit Hil-
fe von Set-Top-Boxen und die Bilduibermittlung tber Telefone, deren Bedeutung spé-
testens mit dem neuen Ubertragungsstandard UMTS deutlich steigen wird. Ausgebaut
wird schlieBlich auch das Serviceangebot Print@Kodak: Hier wird der Handel jetzt
wesentlich stérker miteinbezogen. Unter anderem bietet das neue Konzept dem Kunden
auch die Mdglichkeit, die per Interent bestellten Fotoarbeiten bei einem Kodak Handler
abzuholen.

Homepage befindet und zukiinftig — so
der Wunsch von Kodak — ebenso auf der
Homepage der Fotohandler stehen wird,
offnet sich ein Fenster, Gber das man die
gewtinschten Bilddateien in ein Bestell-
formular laden kann. Danach erscheinen
die Bilder auf dem Monitor, und man
kann nun die gewiinschten Bildgrof3en
unddie Anzahl der Bilder eingeben. Nach
Eingabe der personlichen Daten wird der
Auftrag verschickt. In der ersten Phase
der Service-Einfuhrung bekommt der
Verbraucher seine Bilder per Post nach
Hause geschickt, in der zweiten Phase
wird sich dem Anwender auch die Mog-
lichkeit bieten, die Bilder beim Handler
(am besten um die Ecke) zu bestellen, so-
fern sich dieser an den digitalen Dienst-
leistungen von Kodak beteiligt.

Darilber hinaus mochte Kodak den Ver-
brauchern schon bald die Mdéglichkeit
erdffnen, eigene Bilder digitalisiert am
Fernseher zu Hause zu betrachten, an
Freunde zu verschicken bzw. Be-
stellungen von Farbprints bei Laboren
aufzugeben. Damit waren viele attrak-
tive Moglichkeiten der Internet Bild-
anwendungen auch ohne PC einfach
per heimischen Fernseher zuganglich.
Bei der Entwicklung eines interaktiven
Dienstleistungsangebots tiber TV-Kabel-
kanal arbeitet Kodak in Nordamerikamit
der Firma Scientific Atlanta zusammen.
Den ersten Feldversuch will Kodak im
Herbst in Kanada starten.

Auf der photokina zeigte Kodak auf3er-
dem eine interessante Projektstudie:
Bilder, die Verbraucher im Photo Net
Online Service stehen haben, werden in
Zukunft auch Uber ein WAP-Handy
abrufbar sein. Damit wird man Bilder
so einfach wie SMS-Nachrichten ver-
schicken kdnnen.

Fortsetzung auf Seite 48
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Phactum

Unter dem Motto ,,Sie machen die Bil-
der, wir den Rest* richtet sich das Start-
Up-Unternehmen Phactum AG an Ama-
teurfotografen und im Direktvertrieb
an Fotofachgeschéfte, die ein Digital-
print-Angebot haben oder planen -
z. B. Digilab- oder Minilab-Betreiber.

vice arbeitet unabhangig vom Fach-
handel. In Zusammenarbeit mit dem
Schweizer Fotolabor Colorplaza Ltd.
liefert Sony Papierbilder im Format
10x 15, 13x 18, 15x 22 und 20 x 30 cm.
Zudem konnen Poster, T-Shirts,
Mouse-Pads mit persénlichem Motiv
und die Fotos auf CD-ROM Uber Sonys
Digital-Imaging Portal geordert wer-
den. Fir den ,,Upload“ der Bilder vom

heimischen

Rechner auf den

. — Sony-Server

steht auf der
Website ein klei-
nes Programm
zur  Verfligung.
Der Service ist
seit Mitte

September in

Deutschland,

1 L

il Frankreich, Spa-
nien, Italien und
den  Niederlan-

‘ den  verfugbar.

Phactum richtet sich an Amateurfotografen und im Direktvertrieb an Fach-
geschafte, die ein Digitalprint-Angebot haben oder planen.

Der Kunde erhalt von Phactum eine
spezielle Software, den e-Photo-Assi-
stant (e-pa). Damit kénnen die Bilder
von der Kamera in den PC transferiert
und dort bearbeitet werden. Die
Speicherung der Bilder geschieht Giber
e-Photo-Base, eine internet-basierende
Datenbank. Von dieser kann das Mate-
rial jederzeit abgerufen und genutzt
werden. Uber ein individuelles PaRwort
ermoglicht der Anwender seinen Ga-
sten via Internet einen virtuellen Be-
such seiner Foto-Ausstellung. Auch der
Print-Service kann online ausgewahlt
werden. Die fertigen Prints kann sich
der Anwender direkt nach Hause
schicken lassen oder bei dem mit Phac-
tum kooperierenden Handler abholen.
Phactum ist bestrebt, die Kooperation
mit dem Fachhandel auszubauen. Eine
Zusammenarbeit konnte beispielswei-
se so aussehen, dafl Phactum dem
Héndler die technischen Moglichkeiten
der Bildarchivierung und Verwaltung
zur Verfugung stellt und der Handler
unter seinem Logo die Bilderdienste
anbietet.

Sony Print Service

Auch Sony bietet einen eigenen Print
Service, der ebenfalls erstmals auf der
photokina prasentiert wurde. Der Ser-
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Seit Ende Sep-
tember kann der
Print Service
auch in Danemark, Finnland, Schwe-
den und Norwegen genutzt werden.

Pixelnet

Die Pixelnet AG hat ihren digitalen
Fotoservice um ein Bilddatenbank-
archiv erweitert. Der Pixelnet-Kunde
kann darin seine Fotoalben verwalten,
Bilder aus den Alben an Freunde ver-
schicken oder ihnen einen Zugang zum
Fotoalbum ermdglichen. Herzstick
des Internet-Bilderdienstes von Pixel-
net ist die Bildbearbeitungs- und Uber-
tragungssoftware p2p. Mit ihr kénnen
die digitalen Bilder sowohl bearbeitet
alsauch Gibermit-

fene Systeme. In den ndchsten zwei
Monaten wird das Bildarchiv um weite-
re Funktionen erganzt und an den be-
stehenden Web-Shop angebunden, so
dafd Fotoarbeiten direkt aus Alben in
Auftrag gegeben werden kdénnen. Bis
Ende des Jahres soll auRerdem ein On-
line-Bildbearbeitungsprogramm  zur
Verfiigung stehen. Bis 2002 rechnet
Pixelnet mit 14 Millionen Bildern in
ihrer Bilddatenbank.

eBaraza

eBaraza Corporation ist nach eigenen
Aussagen die erste pan-europdische
Photo Sharing Community. Neben dem
Firmenhauptsitz in Zirich ist das
Unternehmen auch in London und Dus-
seldorf vertreten. Weitere Zweigstellen-
eroffnungen sollen folgen. eBaraza
bietet den Online-Usern die Moglichkeit,
ihre digitalen Bilder zu archivieren und
zu bearbeiten. Mit der Erstellung eines
kostenlosen Benutzerkontos kann der
Anwender digitale Bilderalben erstel-
len. Die Bilddateien werden hierbei vom
eigenen PC mittels Internet Browser,
als E-Mail-Anlage oder mit der Gratis
Software ,eBaraza Viewer* in das
Album transferiert. Dort kénnen die
Fotos dann sortiert und mit Titeln ver-
sehen werden. Per individuellen Code
bietet sich Freunden und Verwandten
von allen Orten der Welt die Mdglich-
keit, die Bilder zu betrachten oder von
den gewlnschten Motiven Prints an-
zufordern. Im Oktober dieses Jahres
hat eBaraza zudem einen speziellen
Service fur Fotografen im Angebot.
Zum einen arbeitet das Unternehmen
mit einem Pool von Fotografen, die
Uber eBaraza fir bestimmte Events
und Festivitaten eingesetzt werden. Auf

telt werden. Die
Ubertragung er-
folgt mittels FTP-

Software.  p2p
verbindet  den
Kunden direkt

mit dem Pixel-
net-Labor. Nach
Aussage des
Unternehmens
garantiert dieses
geschlossene

System dem
Kunden mehr
Sicherheit  als

vergleichbare of-

Pixelnet rechnet bis zum Jahre 2002 mit 14 Millionen Bildern in ihrer Bild-
datenbank.
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Bild links: Neben Photo Sharing bietet eBaraza seit Oktober einen speziellen Service fiir Eventfotografen. Bild rechts: Pixum versteht sich in erster Linie

als Spezialist fur kostenlose Online-Alben.

diesen Veranstaltungen verteilt der Foto-
graf Flyers mit einem Acces-Code fiir das
jeweilige Fest. Interessierte Gaste kén-
nen darauf schon am nachsten Tag Uber
den Code die Fotos im Internet abrufen.
Zum anderen kdénnen Eventfotografen
Uber eBaraza eine digitale Verkaufs-
plattform anbieten. In diesem Fall setzt
der Fotograf fur jeden Event selbst die
Preise fUr die Fotoabzlige fest. eBaraza
kimmertsich dabei umdie Entwicklung
der Prints. Die bestellten Fotos werden
durch Kooperationsvertrage — in Euro-
pa mit CeWe Color — auf Agfa Papier
hergestellt und binnen vier Tagen an die
Adressaten verschickt. Das Copyright
bleibt hierbei beim Fotografen.

Pixum

Pixum zéhlt ebenfalls zu den jungen
Unternehmen im Markt und startete
nach eigenen Aussagen mit dem Ziel,
der fiihrende Anbieter von Online Pho-
to Services in Europa zu werden. In er-
ster Linie versteht sich Pixum als Spe-
zialist fur kostenlose Online-Alben. In
diese lassen sich Fotos tiber Web Brow-
ser hochladen, um dann archiviert zu
werden. Jedes Bild kann betitelt und
zuséatzlich beschrieben werden. Somit
bietet sich auch bei Pixum fir Freunde
und Familie der Zugriff auf ein kom-
mentiertes Fotoalbum. Zudem kénnen
die Bilder auch einzeln als GruBkarten
versendet werden. Auch Pixum bietet
einen Print-Service, auf den neben dem
Anwender dessen Freunde und Ver-
wandte zuriickgreifen kénnen. Wenn
der Nutzer dies nicht méchte, so kann
er ungewollte Géaste auch wieder ausla-
den, also den Zugang zum Album
untersagen. Der Print Service von Pi-
xum wird zur Zeit nur in Deutschland

angeboten, doch soll eine Erweiterung
in andere europdische Lander zeitnah
folgen. Neben diesem B2C Konzept
verflgt die Pixum AG Uber ein um-
fangreiches Partnerprogramm, wel-

ches anderen Unternehmen die Funk-
tionalitat des Online Photo Services zur
Verfligung stellt. Auf Wunsch kann die
Pixum AG innerhalb weniger Tage die-
se Serviceleistungen erstellen. miz

V-Dia stellte Internetangebot www.photouniverse.de vor

Auch bei V-Dia standen die Themen Digitalfotografie und digitale Bilder im Mittelpunkt
des photokina-Auftritts. So prasentierte das Laborunternehmen seinen Kunden zahl-
reiche Serviceleistungen unter dem Motto ,von analog zu digital“. Hier wurde tber
Image CD und Kodak Picture CD ebenso informiert wie Gber Bilder- Diskette und
Profi-Photo CD. Auch die verschiedenen Moglichkeiten, ,,Echt-Fotos* aus digitalen
Daten zu produzieren, wurden von den V-Dia-Experten aufgezeigt. Bevorzugte
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Gespréchsthemen waren hier beispielsweise Bilder vom Originaldatentréger, vom
Digital-Terminal undvia Internet. Weiterhin wurden eigenstandige Organisationsmittel
gezeigt, die den Marktauftritt der V-Dia-Kunden untersttitzen und deren digitale Kom-
petenz unterstreichen sollen. Alternativ zu diesen Taschen bietet das Laborunterneh-
men auch Digital-Aufkleber fiir vorhandene Auftragstaschen an. Fiir den entsprechen-
den Marktauftritt stehen den Kunden vielfaltige PoS-Werbemittel zur Verfligung.
Schlie3lich nutzte V-Dia die photokina, um das neue Internet-Angebot www.photo-
universe.de vorzustellen. Dabei handelt es sich um eine Plattform, die das Labor und
seine Handelspartner gemeinsam zur Erschliel3ung neuer Zielgruppen nutzen kénnen.

11/2000 imaging + foto-contact 49



Labor

CeWe Color Belgium S.A., die belgische Vertriebs-
gesellschaft der grof3ten konzernunabhangigen
Fotolaborgruppe Europas, blickt in diesen Tagen
auf ihr 25jahriges Bestehen zurick. Gefeiert
wurde das Jubilaum Mitte September in Brissel.
Dort begruf3ten Hubert Rothérmel, Vorstandsvor-
sitzender der CeWe Color Gruppe, und Peter Van-
derwijngaerden neben Geschéaftspartnern und Mit-
arbeitern aus dem In- und Ausland auch Vertreter
der Fachpresse.

CeWe Color
felert In Belgien
das 25jahrige

Von Beginn an blickte Firmengrinder Heinz Neumdller auf
neue Markte, zunachst insbesondere in den westlichen Nach-
barstaaten. So begann CeWe Color im Jahr 1975, vier Jahre
nach dem erfolgreichen Markt-
eintritt in Holland, auch den
belgischen Markt zu bearbei-
ten. Dabei begann das Engage-
ment mit ,,einem Mann, einem
alten Auto und einer Kiste
voller Bildertaschen®. Der
Mann hei3t Daniel Hubrecht
und ist heute Verkaufsleiter
in Belgien. Er begann am 15.
September 1975, Auftrags-
taschen an Fotohandler zu ver-
teilen, die Taschen samt Filmen
wieder einzusammeln, diese
in die Firmenzentrale nach

Hubert Rotharmel, Vorstands-

den Kunden der CeWe Color Belgium S.A. Daniel Hubrecht, CeWe Ver-
kaufsleiter in Belgien, bedankte sich mit einem Présent fur die Treue.

Daniel Hubrecht seinen besonderen Dank fiir das langjahrige
Engagement aus und bedankte sich auch bei den Handels-
partnern fur ihr Vertrauen. An der Feierstunde nahm unter
anderem Greta de Bolle teil, die mit ihrem Fotogeschaft in
Dervuren zu den CeWe Color Kunden der ersten Stunde zéhlt.
Ebenfalls zu den Partnern der ersten Stunde zahlt die Agfa-

Gevaert AG. Das belgisch-deut-
sche Unternehmen stand CeWe
Color schon 1975 als beraten-
der Partner zur Seite. Heute be-
arbeiten beide Unternehmen
gemeinsam viele européische
Markte und entwickeln zusam-
men neue Technologien. Ein-
zelheiten zu diesen Themen

vorsitzender der CeWe Color  Oldenburgzu prasentierte
Gruppe bringen und George Brys,
sie anschlies- Hauptgeschafts-

send auch wieder an seine Kunden auszulie-
fern.

Heute werden die Bilder fur die belgischen
Handelspartner in den Laborbetrieben in
Oldenburg, Mdnchengladbach und Lille
geprintet. Téglich beliefert CeWe Color 700
Geschéfte, die inzwischen fir einen Markt-
anteil von Uber 20 Prozent sorgen und CeWe
ein jahrliches Wachstum im zweistelligen
Bereich bescheren.

In  seiner BegruBungsrede erinnert
Hubert Rotharmel zunéchst an die Anfangs-
zeit der Aktivitaten in Belgien. Er sprach
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George Brys, Hauptgeschafts-
fuhrer der Agfa Gevaert AG

Tagliche Lieferung an 700 belgische Geschafte

Peter Vanderwijngaerden, Ge-
schéftsfihrer der CeWe Color

fuhrer bei Agfa,
der als Gastredner
eingeladen  war.
Brys unterstrich die gute Zusammenarbeit mit
der Fotolaborgruppe. Anschlie3end fuihrte er aus,
wie die digitale Fotografie neue Méarkte und neue
Chancen schafft und wie CeWe Color, Agfa und die
Handelspartner gemeinsam von der Entwicklung
profitieren kénnen.

Brys stellte besonders die Qualitatsverbesse-
rungen, zusatzliche Dienstleistungen und die
Maglichkeit heraus, die das World Wide Web mit
Angeboten wie PhotoWorld und Agfanet bringt.

Belgium S.A. Fotos: hepa
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Panasonic prasentiert multifunktionale

Digitalkamera

Einstieg In die
3-Megapixel-

Klasse

Panasonic stellte zur photokina
in KoIn das neue Topmodell
unter den Digital Still Cameras
des Unternehmens vor.

Die PV-DC3000 bietet eine
Auflésung von 3,3 Megapixeln
und speichert die Bilder
wahlweise auf MultiMedia-
oder SD Memory Card ab.

Der Autofocus des neuen Digital-
kameramodells sorgt fur eine auto-
matische Scharfstellung im grof3en
Bereich von zwolf Zentimetern (Makro)
bis Unendlich. Die Kamera ist mit
einem  optischen  Zweifach-Zoom
(F:2,9-4) entsprechend einer Brenn-
weite im Kleinbildformat von 32 bis
64 mm und zusatzlichem digitalen
Dreifach-Zoom ausgestattet.
Abgesehen von ihrem Einsatz in der
Fotografie kann die PV-DC3000 aber
auch verwendet werden, um bis zu
12 Sekunden andauernde Bewegtbilder
inklusive Ton aufzuzeichnen.

Fir Kommentare zu gerade aufgenom-
menen digitalen Standbildern bietet die
Kamera eine ,,Audio Recording“-Funk-
tion, mit der digital mtndliche Anmer-
kungen den Bildern hinzugefiigt wer-
den kénnen. Mit Hilfe des eingebauten
Lautsprechers kann die Kamera sogar
als Diktiergeréat eingesetzt werden.

Die Einstellung aller Aufnahme-Funk-
tionen erfolgt Gber ein Menu im Sucher
beziehungsweise Uber das 1,5 Zoll
grof3e LC-Display mit 110.000 Pixeln.
Hier kann der Anwender zwischen Op-
tionen wie Selbstaufnahme, Farbab-
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gleich, manuelle Blen-
den- oder Zeitsteuerung
und der Betrachtung der
aufgenommenen  Bilder
wéhlen. Mit der Funktion ,Intervall-
Aufnahme* lassen sich bis zu funf Bil-
der in Abstédnden von je einer Sekunde
anfertigen.

Gespeichert werden die Bilddaten
(wahlweise im JPEG- oder TIFF-For-
mat) entweder auf der im Lieferumfang
enthaltenen 16 MB-MultiMediaCard
oder der optional erhéltlichen SD
Memory Card.

Fur eine komfortable Bildubertragung
ist die Kamera mit einer USB-Schnitt-
stelle ausgerustet. Mit ihr lassen sich

Bilddaten
mit nur einem Knopfdruck zum
Beispiels in E-Mails integrieren. FUr
die Wiedergabe besteht die Moglichkeit
der Einbindung der Still-Aufnahmenin
eine Slide Show. In der Funktion Multi-
Bild werden mehrere Bilder neben-
einander gestellt. Der Audio-/Videoaus-
gang ermdoglicht die Betrachtung der
Bilder am Fernsehen. Die PV-DC3000
wird voraussichtlich ab November
lieferbar sein. Die unverbindliche
Preisempfehlung lautet 1.789 DM. hol

Digital-Camcorder mit Leica-Objektiv

Laut Aussage von Panasonic (Stand: August 2000)
prasentiert das Unternehmen mit dem ——
kleinsten  und

NV-MX300 den
leichtesten 3CCD-Digital-Camcorder
der Welt. Er stellt das neue Topmodell

der e.cam-Serie des Unternehmens
dar. Drei 1/4-Zoll-Chips mit je 570.000
eine horizontale
Auflésung von 520 Linien. Als erster
Camcorder Uberhaupt wird die Leistungskraft

Pixeln sorgen fir

des NV-MX300 durch ein hochwertiges Leica
Dicomar-Objektiv mit sechsfachem Multicoating unterstiitzt. Im Foto-Modus

wird bei einer Aufnahme,

die auf der Speicherkarte abgelegt wird, mit

1,8 Millionen Pixeln fast UXGA-Auflésung erzielt. Fir die Datenspeicherung
bietet der Camcorder Kartenslots sowohl fir MuliMedia- als auch SD Memory
Cards. Fur die Ubertragung von Videos steht ein DV-Ein- und Ausgang zur
Verfligung. Der Camcorder ist voraussichtlich ab Anfang Oktober lieferbar und
wird 5.999 DM (UVP) kosten.



Neuheiten Digital Imaging

HP's Digitalkamera-Range

Regine Stachelhaus (Bild), Leiterin Consumer Organisation bei Hewlett Packard,
prasentierte auf der photokina die bereits auf der CeBIT 2000 angekiindigte Digi-
talkamera HP PhotoSmart 618. AuRerdem stellte das Unternehmen das neue Spit-
zenmodell HP PhotoSmart 912 vor. Beide Digitalkamera-Modelle sind mit hoch-
wertigen Dreifach-Zoomobjektiven von Pentax ausgestattet. Die HP PhotoSmart
618 erreicht damit eine Brennweite von 34 bis
108 mm, die HP PhotoSmart 912 von 34 bis
107 mm (jeweils verglichen mit dem Klein-
bildformat). HP's PhotoSmart 912 dhnelt im
Aussehen einer Spiegelreflexkamera, bietet
aber aufgrund ihrer digitalen Technik Mdg-
lichkeiten, die Uber die analoge Aufnahme
hinausgehen. Sie ist mit einem 2,2 Megapixel-
CCD-Chip ausgestattet. Laut Aussage des
Unternehmens ist es mit Hilfe der HP Imaging
Technology (quasi ein eigenes internes Foto-
labor) moglich, eine Leistung zu erzielen, die
der Auflésung einer 3,3 Megapixelkamera entspricht. Wie bei einer klassischen
Spiegelreflexkamera kann der Anwender zwischen den Modi manuell, vollauto-
matisch, mit Blenden- oder VerschlufRautomatik wéhlen. Weitere Features sind ei-
ne Farbtiefe von 36 Bit, eine VerschluRRzeit von 1/1000 bis 4 Sekunden und ein funf
Zentimeter groRRes Farb-LCD. Die Kamera ist ab Oktober lieferbar und hat einen
Endverbraucherpreisvon 1.999 DM. Speziell fiir Fotoenthusiasten wurde HP's Pho-
toSmart 618 entwickelt. Sie ist kompakt, intuitiv zu bedienen und bietet eine Auf-
I6sung von 2,1 Megapixeln, die mit Hilfe der HP Imaging Technology fiir qualita-
tiv hochwertige Ausdrucke selbst im A4-Format ausreichend ist. Sowohl die 912
als auch die 618 sind mit einer Infrarot-Schnittstelle ausgerustet, so daf3 eine ka-
bellose Ubertragung der Bilddaten maoglich ist. Die PC- und Mac-fihige Kamera
eignet sich als Basis fiir das heimische Digital-Fotolabor. Sie ist seit Anfang Okto-
ber lieferbar. Die unverbindliche Preisempfehlung lautet 1.499 DM. Mit den bei-
den neuen Digitalkameras vervollstandigt HP seine digitale Range, zu der bereits
die 1,3-Megapixelkamera HP PhotoSmart 215, UVP: 599 DM, und die HP Photo-
Smart 315 mit 2,1 Megapixeln zum unverbindlich empfohlenen Verkaufspreis von
799 DM gehoren.

Casio-Digitalkamera im Bundle mit Microdrive

Seit Oktober bietet Casio sein 3,3-Millionen-Pixel-Modell, die QV-3000EX/Ir, im
Bundle mit dem 340 MB Microdrive von IBM an. ,,Durch unsere Strategie ver-
knupfen wir eine Top-Kamera mit einem Top-
Speichermedium®, so Ricky L. Stewart (rechts
im Bild), verantwortlicher Sales Manager bei der
Casio Computer Co. GmbH Deutschland. ,,Uber
die konsequente Ausrichtung an den Bedurf-
nissen der Anwender erhoffen wir uns nicht zu-
letztauch ein Ende der Speicherdiskussion.“ Die
IBM Microdrive-Festplatte verfigt Uber eine
Speicherkapazitat vom 340 MB und ermdglicht
bei einer Auflésung von 3,3 Millionen Pixeln die
Aufnahme von 245 Bildern — dies entspricht in
etwa dem Verbrauch von sieben 36er Kleinbild-
filmen. In der niedrigsten Auflésung sind mit
2.045 Aufnahmen sogar noch deutlich mehr
digitale Fotos maglich. Die Casio QV-3000EX/Ir
wird im Bundle mit dem IBM 340 MB
Microdrive ausgeliefert und ist fir 1.999 DM
(unverbindliche Preisempfehlung) erhéltlich. Siegbert Laakmann (im Bild links),
Personal Information Systems, Digital Camera, Casio, prasentierte die seit
Oktober erhéltliche QV-2800UX (2,1 MP/ 8fach-Super-Zoom).

CASIO
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Digitale Werkzeuge fur die Ubertragung

Mit der Digitalkamera CL20 und
der CL34 bringt Agfa zwei
Digitalkameras mit ,,Sofort-
druck-Funktion* auf den Markt.
Damit fuhrt das Unternehmen
seine Strategie fort, den Kunden
zur Ubertragung von Bildern be-
dienerfreundliche Werkzeuge an

die Hand zu geben.

»Wir bieten unsere Digitalkameras be-
wul3t fur das Einsteigersegment an und
suchen nicht die Konkurrenz zu den
Marktfuhrern. Agfa verflgt Uber andere
sehr erfolgreiche Geschéftsfelder und

Kristin Saus-Opuszynski demonstrierte auf der
photokina am Agfa-Stand die beiden neuen
Digitalkameramodelle des Hauses.
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Kompetenzen. So
sorgen wir mit unse-

ren Minilabs, der In-
ternet-Software und
unserem starken Partner
CeWe Color daftur, da® Bilder fur den
Verbraucher Uberall erhéltlich wer-
den®, erklart Kristin Saus-Opuszynski,
Produktmanagerin Digital Imaging,
Vertriebsbereich Consumer Imaging,
die Ziele Agfas auf den Markt der digi-
talen Fotografie bezogen. In dieses
Konzept passen auch die beiden neuen
Digitalkameras CL20 und CL34 des Un-
ternehmens, die
auf der photo-

Agfa macht
) Bilder mobil

pression 1.6 zur Erstellung von PC-
Video-Présentationen ausgeliefert.

Die ePhoto CL34 ist mit einem Sucher
und einem 18-Zoll-LC-Display ausge-
stattet und bietet eine optische Auflo-
sung von 1,3 Megapixeln. Der interne
Speicher hat eine Kapazitét von 2 MB.
Zusatzlichen Speicherplatz bietet ein
Steckkartenplatz fur CompactFlash-
Karten. Die maximale Videoauflésung
der Kamera betréagt 320 x 240 ppi bei 30
Frames pro Sekunde. Die CL34 ist ab
Anfang néchstes Jahres lieferbar. Preis:
599 DM (UVP).

kina vorgestelit
wurden und mit
einer Photo-
Print-Taste aus-
gestattet  sind.
Uber diese Taste
lassen sich digi-
tale Aufnahmen
direkt in die
Software des Ag-
fanet Print Ser-
vice laden, Uber
die sie fur eine
professionelle
Entwicklung an
ein  Fotolabor
Ubertragen wer-
den kénnen. Im
Videomodus
kénnen  beide

Scanner mit buntem Griff

Mit dem SnapScan €20 vervollstandigt Agfa das Line Up der
E-Scanner-Familie, die nun insgesamt vier Produkte um-
faRt. Agfas Software ScanWise sorgt auch bei dem e20 fiir
eine automatische Formatierung

der gescannten Bilder fiir die

weitere Verwendung in

E-Mails, Bildver-

arbeitungspro-

grammen oder

Web-Seiten. Der

Scanner bietet eine

Farbtiefe von 36 Bit bei einer

Auflésung von 660 x 1200 ppi. Die im Lieferumfang ent-
haltene Agfanet Client-Software ermdglicht es, digitale Bil-
der via Internet als hochwertige Fotos ausgeben zu lassen.
Der €20 ist seit Anfang dieses Monats lieferbar. Der emp-
fohlene Verkaufspreis betragt 99 Euro.

Modelle auch fur Live Video-Konferen-
zen eingesetzt werden. FUr eine pro-
blemlose Installation und eine schnel-
le DatenUbertragung sind die Kameras
mit einer USB-Schnittstelle ausgestat-
tet. Sowohl die CL20 als auch die CL34
werden zusammen mit der Bildbear-
beitungssoftware PhotoGenie von Agfa,
der Bildverwaltungs-Software Photo-
Wise 3.0 und dem Programm Videolm-

Das preiswertere Modell CL20 bietet
identische Funktionen, besitzt aber
kein LC-Display. Der interne Speicher
hat eine Kapazitat fur vier Bilder mit
maximaler Auflésung (1,3 Megapixel
mit PhotoGenie) und l&4R3t sich mit
CompactFlash-Karten erweitern. Die
Kamera wird zum Weihnachtsgeschéft
lieferbar sein und soll um die 399 DM
(UVP) kosten. hol
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Photoshop
4.0,5.0+5.5

Buicher zum Thema Photoshop gibt es viele, aber das

neue PrePress-Special ,,Photoshop-Praxis* ist ganz :
anders: Auf jeweils einer Doppelseite wird der s
grafischen Produktion dargestellt, und zwar in Hennig Wargaiia 'S

Losungsweg fur ein praktisches Problem aus der

Form einer Schritt-fur-Schritt-Anleitung, die mit P h % herait. Autage

einer Vielzahl von Bildern illustriert ist. Statt von OtOShOp_Pra c

vorn bis hinten zu lesen, findet man schon allein Der professionelle ymgar oo X,S
“PNele Umngang iy digitalen gj) .

durch fluchtiges Blattern die Themen, die einem in 45 Fallbeispieer dern
weiterhelfen, und kann das Beschriebene un- I

mittelbar nachvollziehen. Einsteigern ist das Werk
allerdings nur bedingt zu empfehlen, da Grund-
kenntnisse im Umgang mit Photoshop sowie
dem Macintosh- oder Windows-Betriebssystem
vorausgesetzt werden.

Das Special enthalt 45 ausgewahlte Beitrage der Rubrik ,,Photoshop-Praxis®, die in PrePress erschie-
nen sind. Das Durchwiihlen alter Zeitschriften — soweit man sie tberhaupt gesammelt hat — gehort damit
endgultig der Vergangenheit an. Ein Inhalts- und ein ausfuhrliches Stichwortverzeichnis helfen zusatz-
lich dabei, ein bestimmtes Thema wiederzufinden oder eingestreute Hinweise aufzuspuren.

Alles In etnem Heft!

. Schwarzwei!lbilder einférben « it

[]
1 Ja, ich/wir bestelle(n) ....... Exemplar(e)
des PrePress-Specials Photoshop-Praxis NamelEima e
inkl. CD-ROM zum Preis von DM 35,-
SN el
Unterschrift .
Plz/Ort:

An: C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Vertrieb Neue Medien
Postfach 12 29 Telefon/Fax: .
40832 Ratingen

Fax: 02102 /20 27 90
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Vom Einstiegsmodell-bis Zur Profikamera

Pentax biétet
Digitales fur
jeden Anspruch

Pentax feierte auf der photokina in Koln'die Premiere von gleich
zwei neuen Digitalkamera-Modellen. Die EL-200"ist ein kleines,
kompaktes Einsteigermodell, die EL-2000 ist eine leistungsstarke
Digitalkamera, die auf klassischer Spiegelreflex-Technologie basiert.

Méglichkeit, jede Aufnahme

Fotografieren in einer multimedialen
Dimension ermdglicht die digitale
Spiegelreflexkamera EI-2000 von Pen-
tax. Neben klassischen SLR-Features
wie TTL-Messung mit drei verschiede-
nen BelichtungsmeRarten bietet sie
hochwertige elektronische Leistungs-
daten. Fur die Aufldsung steht ein 2/3
Inch groRBer CCD Chip mit Frame
Transfer zur Verflgung, der eine Auflo-
sung von 2,24 Millionen Pixeln bietet.
Durcheine Farbtiefe von 12 Bit pro Far-
be wird eine natiirliche Farbwiedergabe
erreicht. Unterstiitzt wird die Leistung
des CCDs durch die neue ASIC- (Appli-
cation  Specific Integrated Circuit)
Bildaufzeichnungstechnologie von Hew-
lett Packard und weitere Elemente der

maximal
90 Grad lant

sich das TFT-Display
der EL-2000 verstellen. Auf ihm sind zahlrei-

HP Imaging Technologie. Fur die Wahl
des passenden Bildausschnitts stehen
sowohl ein spiegelreflexartiger Sucher
mit Dioptrienanpassung als auch ein
TFT- Farb-Display zur Verfugung. Der
Brennweitenbereich des 3fach-Zoom-
objektivs entspricht 34 bis 107 mm im
Kleinbildformat und bietet eine Licht-
starke von F2,5-F3,9.

Prézises Focussystem

Der Autofocus der Kamera kann zwi-
schen Spot- und Bereichsfocus einge-
stellt werden. Fur die manuelle Focus-
sierung steht ein Bereich von 10 cm bis
Unendlich in zehn Schritten zur Verfu-
gung. Makroaufnahmen sind in der ent-
sprechenden Einstellung ab einer Ent-
fernung von 2 cm mdoglich. Zu den zur
Wahl stehenden Belichtungsmef3ver-

fahren zdhlen Integral-, Spot- und

mittenbetonte Messung.

SLR-Features

Weitere Featuresaus dem
Kreativpotential der Klas-
sischen  Spiegelreflex-
technologie sind funf
Empfindlichkeitsstufen
von 1SO 25 bis 1SO 400, funf
Weil3abgleichsstufen  und
sechs  Motivprogramme
(Standard, Portrait, Land-
schaft, Makro, Aktion,
Nachtaufnahme).
Ilhre Multimedialitat zeigt

che Aufnahmeinformationen wie Batterienzustand, Blitzprogram-
me, Aufnahmezéhlwerk oder VerschluRgeschwindigkeit ablesbar.
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die Kamera durch die

mit Ton in einer Lange von 45 Sekun-
den zu versehen. Durch die Review-
Funktion der EL-2000 lassen sich die
Aufnahmen mit weiteren Infos vervoll-
standigen. So kdnnen Daten in diesem
Modus editiert, kategorisiert und mit
Suchbegriffen versehen werden. Im
Prasentationsmodus lassen sich die
Bilder zweifach vergrdf3ern und als Dia-
show abspielen.

Der Blick auf die
Ruickseite der
Kamera zeigt die
bedienerfreund-
liche und Uber-
sichtliche Anord-
nung der Schalter und Funktionselemente.

Die EI-2000 unterstutzt die Dateifor-
mate TIFF bei unkomprimierten und
Exif (JPEG) bei komprimierten Auf-
nahmen. Fur die Speicherung der Bild-
daten stehen Slots fir CompactFlash-
Karten vom Typ | und Il zur Verfligung.
Die Ubertragung der Bilddaten zum PC
kann wahlweise Uber die USB-Schnitt-
stelle oder kabellos Uber Infrarot erfol-
gen.



Die seit September erhaltliche digitale
Spiegelreflexkamera EL-2000 hat einen
empfohlenen Verkaufspreis von 1.998
DM.

Klein, schick und digital

Die EL-200 vereint die Automatik-Vor-
zuige konventioneller Kompaktkame-
ras mit moderner digitaler Technologie
in einem edlen silber-metallischem
Gehéuse. Sie ist mit einem 3fach-
Zoom-Objektiv mit einem Brennwei-
tenbereich von 34 mm bis 108 mm (KB-
Format) bei einer Lichtstérke von F2.4
bis 4.0 ausgestattet. Speziell fur Bril-
lentréger steht am Sucher ein Diop-
trienausgleichsbereich zur Verfugung,
der von -3 dpt. bis +1 dpt. reicht.
Zusétzlich dient das 2 Inch grof3e TFT-
Display zur Bildkontrolle.

Der 1/2.7 Inch grof3e CCD liefert eine
Auflésung von 2,11 Millionen Pixeln
(1.600 x 1.200 Pixel) und gewéhrt eine
Farbtiefe von 10 Bit pro Farbe. Die
Kamera arbeitet ebenfalls mit der
von Hewlett Packard entwickelten HP
Imaging Technology, die konzipiert
wurde, um eine naturliche Farbwieder-
gabe unter nahezu samtlichen Licht-
verhéltnissen zu gewahrleisten.

Neben einem hochpréazisen Autofocus
hat der Anwender der EL-200 die M6g-
lichkeit, individuell zu focussieren, wo-
bei Aufnahmeabstdnde von 10 cm bis
Unendlich mdglich sind. Im Makro-
modus lassen sich Motive ab einer
Entfernung von 10 cm ablichten.

Bei der EL-200 stehen Integralmes-
sung, mittenbetonte Messung und
Spotmessung zur Verfiigung, um die
fur das jeweilige Motiv passende Be-
lichtung auswahlen zu kénnen.

Automatik-Programme

Drei Motivprogramme (Landschaft,
Portrait, Aktion) und drei Programm-
automatik-Modi  (Programmautoma-
tik, Zeitautomatik und Blendenauto-
matik) stehen dem Anwender fir die
Aufnahme zur Auswabhl.

Die Bilddaten der EL-200 kdnnen im
TIFF- oder Exif-(JPEG) Format kom-
primiert und auf CompactFlash Karten
des Typs | oder 1l abgelegt werden. Mit
der Kamera kénnen sowohl Einzelauf-
nahmen, Serienaufnahmen und zeit-
verzogerte Aufnahmen, zum Beispiel
fur Gruppenbilder mit Fotograf, ausge-
fuhrt werden.

Weitere Features der Kamera, die die
digitale Aufnahme erleichtern, sind ein
integrierter Zoomblitz, vier WeilRab-
gleichsstufen fur eine kreative Licht-
setzung, die Moglichkeit, jedem Bild bis
zu 45 Sekunden Ton hinzuzufiigen und
Bildwiedergabefunktionen wie Présen-
tationsmodus und automatische Bild-
umkehr.

Infrarot

Die EL-200 bietet fur die Bilddaten-
Ubertragung zum Computer einen
USB-Anschlu? und eine Infrarot-
schnittstelle sowie einen Videoausgang
fur die Betrachtung der Bilder am Fern-
seher.

Pentax

Die Pentax EL-200
bietet mit 127,5 (B) x
71,5 (H) x 56,5 (T)
mm ein kompaktes
AuReres im design-
orientierten silber-
metallischen
Gehause.

Der 2 Zoll grofe Niedrig-Polysilizium-TFT-Farb-
LCD bietet eine Auflésung von 130.338 Pixeln und
1a%t sich in der Helligkeit regulieren.

Die seit September erhéltliche Digital-
kamera hat einen empfohlenen Ver-
kaufspreis von 1.498 DM. hol

Digitale Spiegelreflex mit Wechsel-

objektiven

Pentax zeigte auf der
photokina einen Proto-
typen einer digitalen
Spiegelreflexkamera, die
mit einem Pentax KAF2
Bajonett ausgestattet ist.
Mit ihr konnen alle
Pentax K-, KA- und KAF-
Wechselobjektive  und
mit einem entsprechen-

den Adapter 645- und 67-Objektive eingesetzt werden. Moglich wird das durch
einen gemeinsam mit Philips entwickelten 6-Millionen- Pixel-CCD, der in der
Grofe dem Kleinbildformat (35 mm) entspricht. Fir die Datenspeicherung
steht ein 2fach-Steckplatz fur PC Karten Typ | und fiir CompactFlash-Karten
Typ Il zur gleichzeitigen Nutzung zur Verfiigung. Die Kamera wird mit den
Speicherformaten TIFF, JPEG und RAW arbeiten. Sie istmiteinem 2 Inch grof3en
LCD-Farbmonitor ausgestattet und bietet fiur die Dateniibertragung zum
Computer eine FireWire-Schnittstelle. Erscheinungstermin und Preis fur die
bislang namenlose Spiegelreflexkamera stehen noch nicht fest.
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Digitale N1

Auf der photokina kiindigte Yashica
Kyocera eine digitale Variante der
bereits Ende Juli vorgestellten Profi-
Spiegelreflexkamera Contax N1 an. Auf
dem Foto demonstriert Yashica-

ProfiStandhilfe Wolf-Rainer Schmalfuss

einen Prototypen. Da die N Digital auf
dem analogen Modell N 1 basieren wird,
kénnen neben den 35 mm N-Objekti-
ven Uber einen Adapter auch die Ob-
jektive der Contax 645 verwendet
werden. Da sich die Entwicklung der
N Digital im Endstadium befindet,
stehen die verbindlichen technischen
Daten noch nicht zur Verfugung. Zu
den bisher bekanntgegebenen techni-
schen Features zdhlen ein optischer
TTL/SLR-Sucher,  Schlitzverschluf3,
1/8000- 325, ein 120.000 Pixel TFT-Dis-
play, ein 5 Punkt AF (entsprechend
N1) und eine Mehrfeldbelichtungsmes-
sung. Als Bildwandler wird ein 6 Mega-
pixel-Sensor zum Einsatz kommen, der
das Vollformat von 24 x 36 mm ab-
deckenwird. Zur internen Speicherung
der Bilder stehen Slots fir Compact-
Flash Karten Typ | und Il sowie fiir den
IBM-Microdrive zur Verfligung. Die
Ubertragung der Bilddaten erfolgt tiber
eine IEEE 1394 Firewire-Schnittstelle.
Zur Speicherung der Bilder stehen
die Formate JPEG, RGB TIFF, YChCr
TIFF sowie RAW zur Verflgung. Wei-
tere Informationen zu dem digitalen
Spiegelreflexmodell sind fur Anfang
2001vorgesehen, die Markteinfihrung
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soll dann in der ersten Jahreshalfte
erfolgen.

Jobo Labortechnik

Am photokina-Stand des amerika-
nischen  Speichermedienherstellers
Lexar Media traf unsere Redaktion
Johannes Bockemuhl (im Bild links),
Geschéftsfihrer Jobo Labortechnik,
und Hans Christoph Kaiser, Produkt-
manager bei Jobo. Seit Anfang letzten
Jahres hat die Jobo Labortechnik den
Vertrieb der Speichermedien fur

Deutschland tbernommen. Neu im
Lexar-Programm sind CompactFlash-
Karten 10x USB mit Kapazitaten von
256 und 320 MB und Kartenlesegerate
fur CompactFlash- und SmartMedia-

Karten mit USB-Schnittstelle. Darliber
hinaus wurde ein Kartenleser fir Com-
pactFlash-Karten vorgestellt, der mit
einer FireWire-Schnittstelle arbeitet.

Minolta

Mit der Diméage 2330 Zoom vervoll-
standigt Minolta seine Digitalkamera-
range. Sie bietet einen 2,31 Megapixel-
CCD, ein Dreifach-Zoomobjektiv und
ein modernes Autofocussystem. Die Ka-
mera erleichtert dem Anwender durch
eine Programmautomatik, automati-
schen Weif3abgleich und automatische
Blitzsteuerung die Aufnahme qualitativ
hochwertiger Bilder. Daruber hinaus
zeigte Minolta auf der photokina den
Diméage Scan Multi I, der eine erwei-
terte Version des professionellen Multi-

format-Filmscanners Dimage Scan
Multi ist. Er bietet eine neue Treiber-
Software und ist um die Digital
ROC- und GEM-Technologie, die eine
automatische Korrektur der Farben
und eine Reduktion der Kérnigkeit
ermoglicht, erweitert worden.

Photoshop 6.0

Bettina Glenning (siehe Bild unten),
European Product Manager, Graphics
bei Adobe Systems Incorporated,
stellte auf der photokina die neueste
Version der Bildbearbeitungssoftware
Photoshop vor. Die 6.0-Version bietet

Adobe.oe

Dier Sprung
nach vor

integrierte Zeichenwerkzeuge fuir Vek-
torgrafiken sowie neue Ebenenstruk-
turen, die mehr kreative Vielfalt bieten.
So lassen sich beispielsweise Bildern
editierbare Linien, Rechtecke, Ellipsen
und Polygone zuftigen. Komplexe For-
men lassen sich durch die Kombinati-
on von Grundformen mit den Befehlen
Hinzufligen, Abziehen, Schnittmenge
bilden und Schnittmenge entfernen er-
stellen. Dariiber hinaus hat Adobe den
Werkzeugkasten fiir das Web durch
zeitsparende, produktionsorientierte
Funktionen wie Adobe ImageReady
3.0 zur Abwicklung web-relevanter
Aufgaben erweitert. So lassen sich bei-
spielsweise Schaltflachen, Navigations-
leisten und andere Web-Elemente
schnell und einfach mit den neuen Vek-
torenzeichenwerkzeugen und Ebenen-
formaten erstellen. Adobe Photoshop
6.0 wurde so konzipiert, daf3 die Funk-
tionen schnell erlernt werden kénnen
und das umfassende Werkzeug-Set
optimal genutzt werden kann.
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Erstes Produkt des Image Capturing Device Concept von Ricoh

RDC-1700 -
Multifunktionales

Werkzeug

»Image Capturing Device* ist
der Konzeptname fur Ricohs
neue Ausrichtung auf die multi-
mediale, vernetzte Welt. Hinter
diesem Konzept steht der Ge-
danke, dal3 eine Digitalkamera
angesichts der neuen Kommu-
nikationstechniken und -mog-
lichkeiten mehr sein muf3, als
ein Produkt, das lediglich den
chemischen Film durch einen
elektronischen Speicher ersetzt
hat. Das erste Ergebnis dieser
Ausrichtung ist die internet-
taugliche, multimediafahige
Digitalkamera RDC-i700, die am
22. September dieses Jahresvon
Shozo Kudo, General Manager
der Ricoh Personal Products
Division, auf der photokina in
Kdéln vorgestellt wurde.

»Die RDC-i700 ist Vorreiter fur eine
vollig neue Anndherung an das Bild-
und Informationsmanagement durch
mobile Nutzer, weil sie die Leistungs-
starke einer voll ausgestatteten Digital-
kamera mit anspruchsvollen Fahigkei-
ten fur das Kommunikations- und
Datenmanagement verbindet”, stellte
Kudo anlailich der Premiere des Digi-
talkameramodells fest. Die vorrangig
fur den beruflichen Einsatz konzipier-
te Kamera basiert auf dem Bildkom-
munikations-Konzept von Ricoh, das
Equipment zur Verflgung stellen will,
um die Bildverarbeitung noch lei-
stungsstarker zu machen. So ist das
neue digitale Flaggschiff nicht nur eine

leistungsstarke Digital-
kamera mit einer Aufl6-
sung von 3,34 Mega-
pixeln, sondern eignet
sich auch zum Aufneh-
men und Editieren von Bildern und
Texten sowie deren Verbreitung Ubers
Internet. Sie ist mit einem Web-Brow-
ser ausgestattet und besitzt diverse
Datenmanagementfahigkeiten, mit de-
nen der Benutzer komplette Doku-
mente erstellen kann, die auf Bildern
basieren. Durch eine Reihe neuer Aus-
stattungsmerkmale und Features hebt
sichdie RDC-i700vonanderen handels-
Ublichen Digitalkameras ab.

E-Mail

Mit der RDC-i700 lassen sich mit weni-
gen Tastendrucken Standbilder, Texte,
Bewegtbildaufnahmen und Sprachauf-
zeichnungen per E-Mail versenden. Fir
einen schnelleren Versand bietet die

4Eines unserer wichtigsten Unternehmensziele
ist es, Produkte zu entwickeln, die verschiedene
Funktionenwie Bildaufnahme, -bearbeitung und
-versand in einem einzelnen Produkt vereinen,
um den Umgang mit Bildern fur die Anwender
bequemer und effizienter zu gestalten, sagte
Shozo Kudo anlalich der Prasentation der
RDC-i700.

Kamera Speicherplatz fur tber 50 E-
Mail-Adressen. Aul3erdem verflgt sie
Uber eine Quick Send-Funktion, mit
der Bilder, die in der Standbild-
Betriebsart aufgenommen wurden,
durch Dricken der Quick Send- und
anschlieBend der Send-Taste ver-

In das E-Mail-Ment wird die Adresse des Emp-
fangers eingetragen, die Bilddatei und/oder Text
hinzugefiigt, und schon lassen sich die Doku-
mente versenden.

schickt werden kénnen. Um die Uber-
tragungszeiten der Aufnahmen zu
beschleunigen, kann der Anwender
aus funf verschiedenen Einstellungen
die passende Dateigrof3e vorherbe-
stimmen.

Ist der Adressat, fur den die digitalen
Aufnahmen bestimmt sind, mit einem
Modem-bestiickten Computer ausge-
stattet, auf dem eine anwéhlbare Ser-
versoftware installiert ist, konnen
Uber die Modem-Verbindung direkt
Bilder auf diesen PC Uberspielt werden
(upload).
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Verbindung zum Web

Durch spezielle Funktionen eréffnet
die RDC-i700 den direkten Weg, um
Digitalaufnahmen ins Internet

zu stellen.

Daftir bietet
die Kamera automatische
Funktionen fir die Erstellung von
HTML-Dateien. Die Bilder werden ein-
fach in eine der vorgegebenen HTML-
Schablonen integriert und CUber die
FTP-Ladefunktion zur Webseite ge-
schickt. Uber den eingebauten Web-
browser kann der Anwender seine Bilder
direkt im Internet betrachten oder
beispielsweise unterwegs nach Infor-
mationen im Netz surfen.
Fir die Kommunikation mit Partnern,
die weder Uber einen PC noch Uber
Internetanschlufd verfiigen, besteht die
Moglichkeit, Bilder im ,Textmodus*
aufzunehmen und dann an ein Faxgerat
weiter zu vermitteln.

Weiterreichende
Kommunikationsmdéglichkeiten

Die RDC-i700 hat einen Steckplatz fiir
PC-Cards (Typ Il) und CompactFlash-
Karten, auf3erdem unterstitzt sie
bestimmte Karten (Mobiltelefonie,
Modem, LAN und ATA), die die Grund-
voraussetzungen flir weiterreichende
Mdéglichkeiten der Kommunikation
und Datenspeicherung bieten.

Die multimediale Digitalkamera bietet
einen virtuellen Assistenten (Job Navi-
Funktion), der vor allem beruflichen
Anwendern, die in ihrem Job immer

- 08 Nawi.
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Uber die Job-Navi-Funktion lassen sich Bilder
zum Beispiel fur die Schadensregulierung der
Versicherung nach einer Vorgabenliste anferti-
gen und in komplette Dokumente integrieren.
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wieder die gleichen Ablaufe foto-
grafieren muissen (z. B. Schadenser-
mittlung fir Versicherungen), ntitzlich
sein wird. Mit der Job
Navi-Funktion lassen sich
Fotos in einer vorher
bestimmten Reihenfolge
ablichten und von der
Kameraweiter verwalten.
Auf der mit der Kamera
ausgelieferten Software-
CD befinden sich zu diesem
Zweck Vorlagen im Microsoft Word-
und Excel-Format. Mit ihnen erstellt
der Anwender eine Image Capture-
Guide Liste, die er anschlieRend an die
Kamera Ubertréagt. Der Anwender folgt
dann beim Fotografieren der in die Ka-
mera geladenen Liste und Ubertrégt sie
danachzum Computer. Dortwerden die
Aufnahmen automatisch in das Vorla-
gendokument eingefiigt, das sich als
endgultiges Dokument automatisch

Mit der FTP-Ladefunktion kénnen erfafl3te und in
HTML-Schablonendateien integrierte Aufnah-
men direkt ins Internet geladen werden.

aufbaut. Mit Hilfe des virtuellen Assi-
stenten lassen sich auch automatisch
HTML-Dateien erzeugen. Dazu werden
die betreffenden Bilder ausgewahlt und
in die HTML-Vorlage eingefiihrt.

Prasentationen

Auch fur die Erstellung von aussa-
gekréaftigen  Prasentationen  gibt
Ricoh's Digitalkamera den Anwendern
das passende Werkzeug an die Hand.
Nach dem Erfassen der Aufnahmen, die
fur die Présentation verwendet werden
sollen, werden die Bilder editiert, die
gewilinschten Dateien aus dem Spei-
cher ausgewahlt und die Reihenfolge
und Zeit der Wiedergabe festgelegt.

Diese kann dann entweder Uber den
Monitor der Kamera selber erfolgen
oder auf einem angeschlossenem Fern-
sehbildschirm (PAL oder NTSC).

GrolRer Monitor

Die Kamera verfugt tber einen 3,5"-
groRen LCD-Monitor, der eine gute
Ubersicht bietet. Er ist
mit einer Touch-Screen-
Funktion ausgestattet und
erleichtert die Beurtei-
lung der aufgenommenen
Bilder und die Dateienein-
gabe. Die Kamera wird zu-
sammen mit einem Stift
ausgeliefert, mit dem An-
merkungen, Notizen und
sonstige  Informationen
handschriftlich ~ mittels
der Werkzeugpalette ein-
gefligt werden kénnen. Als
Alternative steht eine vir-
tuelle Tastatur zur Verfi-
gung, die auf dem Monitor
eingeblendet werden kann.
Es besteht die Moglichkeit
Ordner anzulegen, mit
denen die Bilder des An-
wenders verwaltet und
geordnet werden kénnen.
Die RDC-i700 ist mit dem
Explorer Plug-In fur Win-
dows und einem Software-
Paket (RDC-700 Mounter)
fur den Mac ausgeristet.
Nach der Installation des
jeweiligen Programms auf
dem PC laf3t sich die Ka-
mera verwenden, als sei sie ein Disket-
tenlaufwerk des Computers.

Hochwertige Digitalkamera

Die Grundvoraussetzung fiir den mul-
timedialen Einsatz der RDC-i700 wird
durch ihre leistungsfahige Digital-
kamerafunktion geschaffen. Sie ist mit
einem 3,34-Megapixel-CCD ausgestat-
tet, der Bilder mit Aufldsungen von bis
zu 2048 x 1536 Pixeln ermdglicht. Das
optische Dreifach-Zoomobijektiv bietet
eine Brennweite von 35 bis 105 mm
entsprechend dem Kleinbild-Format.
Anwendern, die fur ihre Bilddokumen-
tation technische Details oder kleine
Gegenstande ablichten mussen, kén-
nen Makroaufnahmen ab einer Entfer-
nung von nur einem Zentimeter aus-
fuhren.
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Mit der Textaufnahmefunktion lassen ~ WAV-Format sowie Videoaufnahmen
sich Schriftdokumente kontrastreich  mit Ton im AVI-Format (Motion JPEG).
in Schwarzweil® erfassen. Neben der  Darliber hinaus kénnen auch die Steh-
bilder mit gesprochenen Kom-
mentaren und Textnotizen ver-
sehen werden.

Anwendungs-
moglichkeiten
Gerade im beruflichen Sektor
finden sich fir Ricoh's multi-
funktionale Kamera zahlrei-  Anderungen kann der Anwender mittels der in-
che Anwendungsmt')glichkei- tegrier_ten Werkzeugpalette direkt den Aufnah-

.. : men hinzuftigen.

ten. So kdnnen Versicherungen

oder Baufirmen vor Ort Infor-  auch grofRe Bildmengen einfach ver-
mationen erfassen und diese  walten. Die RDC-i700 wird seit Ende
direkt an die Zentrale Gbermit-  Oktober mit umfangreichem Zubehor
teln. Immobilienmakler oder  wie wiederaufladbarem Lithium-lonen-
Einzelhandler fertigen digitale ~ Akku, Ladegerat, Tasche, Stift, USB-
Fotos flr die Verwendung in  und AV-Kabel ausgeliefert und kostet
Prospekten, auf Aushdngen  um die 2.998 DM (UVP). Die RDC-i700

Demonstrierte bei seinem Besuch in der imaging+foto- . ; .
contact-Redaktion die bedienfreundliche Menii-Eingabe von  und Web-Seiten. Geschéftsleu-  steht auch fur den von Kudo vorge-

Notizen per Stift auf den Monitor der RDC-i700: Dietmar  te auf Reisen konnen die  stellten Unternehmensslogan ,Image

Franken, Leiter der Diisseldorfer Niederlassung Kameras im

Digital Solution Center von Ricoh Europe B.. Kamera flir Prasentationen ein- ~ Communication®. Ein Konzept, auf dem

setzen. Mit Hilfe des virtuellen  auch die Ubrigen Produkte fiir die Bild-
Bild- und Textaufnahme ermdglichtdie  Assistenten lassen sich Fotoauftrdge  produktion und die PC-Peripheriegeré-
RDC-i700 auch Tonaufnahmen im  schneller und effizienter erledigen und  te des Unternehmens basieren.  hol

Rollei

= — Rolleiflex 6008 integral Makro-Kit
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Canon Video Round Table-Gesprach auf der photokina

Miniaturisierung,

und einem schwenkbaren
2,5Zoll LCD-Schirm ausge-
stattet. Die erste Frage von
seiten der Presse an Kawa-
mura lautete, wie Canon es
geschafft habe, in einem so
kleinen Gehduse eine der-
art hochwertige technische
Ausstattung zu plazieren.

Am 19.9.2000 lud Canon im
Rahmen der photokina Vertreter
der Presse zu einem Video
Round Table-Gesprach ein. Im
Mittelpunkt stand dabei die neue
digitale Camcorder-Range MV3,
die zu den kleinsten Produkten
ihrer Klasse zahlt. Fragen der
Pressevertreter wurden von
Masaharu Kawamura, General
Manager Digital Consumer Pro-
ducts Development Division 1V,
Canon Inc., und von Wataru
Nishioka, Video  Products
Management Department, Ca-
non Europa N.V., beantwortet.
Durch das Gesprach fuihrte Rai-
ner Fihres, Direktor Marketing
der Canon Euro-Photo GmbH.

Masaharu Kawamura hat sich bei
Canon auf die Miniaturisierung der
Digital Video-Modelle spezialisiert. Die
Camcorder der neuen MV3-Reihe haben
Abmessungen von gerade mal 48 x 106
X 86 mm, sind mit einem 800.000-Pixel-
Chip, RGB-Filter, Vollbildabtastung,
Bildstabilisator, 10fach-Zoomobjektiv
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Zundchsteinmal stellte Ka-
wamura Klar, dafl3 es sich
bei den miniaturisierten Camcordern
von Canon nur um eine Produktgrup-
pe innerhalb der Camcorder-Range des
Unternehmens handele. Die Verkleine-
rung sei nur ein Konzept unter vielen,
mit dem Bedurfnisse und Anspriiche
einer bestimmten Anwenderschicht
erfullt werden sollen. Fir die Kunden,
denen andere Kriterien wichtiger sind,
bietet Canon ein breites Sortiment an
analogen und digitalen Bildaufzeich-
nungssystemen.

Entwicklungsprozel3

In bezug auf die neue Mini-Camcorder-
Serie erkléarte er, daf3 die Entwick-
lungszeit fur die neue MV3-Reihe unge-
fahr ein Jahr gedauert habe. Die Frage,
um die sich wéahrend dieser Zeit alles
drehte, war: Wie entwickelt man einen
moglichst kleinen und leichten Mini-
Camcorder, ohne daf3 dabei die wich-
tigsten Funktionen verlorengehen?
Besonders schwierig war die Neuan-
ordnung der einzelnen Komponenten
in moglichst platzsparender Weise. So
wurde beispielsweise das Bedienungs-
Rad der digitalen ,Minis" relativ grof3
gestaltet, gleichzeitig aber platzspa-
rend das Mikrofon darin integriert. Die-
ses wurde wiederum so ausgerichtet,

aber nicht auf
Kosten der Qualitat

daR die Stimme der Person vor der Ka-
mera deutlich hérbar ist, die Stimme
des Filmenden dagegen gedampft. Dar-
Uber hinaus kommt in der MV3-Reihe
das kleinste Camcorder-Objektiv der
Welt zum Einsatz. Trotzdem ist es ein
10fach-Zoomobjektiv mit Canon Bild-
stabilisator und einem optischen
Zoombereich, der digital auf 40fach er-
weitert werden kann, was einem Brenn-
weitenbereich von 43,9 bis 1.756 mm
(optisch 439 mm) bei einer Kleinbild-
kamera entspricht.

Einzelbildaufnahme

Zwei der vier MV3-Modelle (die MC-
Versionen) bieten neben der Bewegt-
bildaufnahme auch die Mdglichkeit,
Einzelbilder, sogenannte Stehbilder,

Masaharu Kawamura freute sich Uber das Inter-
esse der Fachpresse an der Entwicklung von
Canons neuer Camcorder-Range MV3.



tet werden kann. Und
schlie3lich gehe es dar-
um, eine sinnvolle und
madglichst platzsparen-
de Anordnung der ein-
zelnen Elemente zu
bestimmen. Bei aller Mi-
niaturisierung darf aber
nicht vergessen wer-
den, dalR es natirliche
Grenzen gibt. Schalter
und Knopfe mussen
grof3 genug sein, daf3
sie bequem von der
menschlichen Hand be-

Digitale Standbilder lassen sich bei den Modellen MV3 MC und MV3i
MC separat auf einer MultiMedia Card ablegen. Auf eine MMC mit
8 MB passen bis zu 78 Einzelbilder im Standard-Modus.

separat auf eine MultiMedia Card abzu-
speichern. Die Bilder kénnen entweder
in die auf dem DV-Band gespeicherten
Filmsequenzen eingefiigt oder wie di-
gitale Fotos am Rechner bearbeitet und
danach ausgedruckt werden. Hier stell-
te sich fiir einen Gespréchsteilnehmer
die Frage, warum die Camcorder nicht
miteinem héher auflésenden Chip aus-
gestattet wurden, um die Bildqualitat
der Stillfotos zu erhdhen.

Kawamura erklarte, da® bei der Ent-
wicklung der neuen Camcorder-Reihe
die Miniaturisierung im Vordergrund
gestanden habe. Eine Mepapixel-Aufl6-
sung erfordere auch eine grof3ere Auf-
I6sungsleistung des Objektivs. Diese
ware wiederum mit einem superklei-
nen Objektiv, wie es die Camcorder der
MV3-Range aufweisen, nicht zu reali-
sieren gewesen. Dartber hinaus wirde
ein 3-Megapixel-CCD, wenn er sowohl
fur Videoaufnahmen als auch Still-Bil-
der eingesetzt wird, neue Probleme mit
sich bringen, denn das wiirde bedeuten,
daR bei jeder Videoaufnahme die Sig-
nale von 3 Millionen Pixeln ausgelesen
werden muf3ten.

Grenzen der Verkleinerung

Einer der anwesenden Journalisten
fragte Kawamura, wann nach seiner
personlichen Einschédtzung die unter-
ste Grenze der Miniaturisierung von
Produkten wie Camcordern erreicht
sei. Lachelnd antwortete er, daf3 das DV-
Format das Limit in der Miniaturisie-
rung setze. Bei der Entwicklung eines
digitalen  Mini-Camcorders miusse
dartber nachgedacht werden, welche
Schalter der Verbraucher notwendiger-
weise braucht und auf welche verzich-

dient werden konnen.
Damit auch Anwender
mit groRen Handen die
neuen Camcorder sicher ,fassen“ kon-
nen, sind sie beispielsweise neben einer
normalen Trageschlaufe zusatzlich mit
einer Handgriffschlaufe ausgestattet.

Produktname

Eine weitere Frage aus den Reihen der
Fachpresse drehte sich um den Namen
der neuen Camcorder-Riege. Ein Teil-
nehmer wollte wissen, warum so eine
schlichte Bezeichnung wie ,MV3” ge-
wéhlt worden sei. Es hétte sich doch
beispielsweise angeboten, die neuen
Camcorder-Minis mit dem erfolgver-
sprechenden Namen ,,Ixus" zu benennen.
Hier schaltete sich Rainer Flihres indas
Gesprach ein. Er

Canon

Kawamura nannte als Beispiel Anwen-
der, die bislang wahrend ihres Urlaubs
auf eine Videokamera verzichtet haben,
weil ihnen diese Ausriistung zu schwer
und zu unhandlich war. Mit einem
Camcorder, der in Grof3e und Gewicht
einem Fotoapparat dhnelt, miften sol-
che Anwendergruppen zukinftig nicht
mehr auf Urlaubserinnerungen in be-
wegten Bildern verzichten. Fur diejeni-
gen, denen es in erster Linie auf eine
hohere Bildqualitat ankame, gebe es
Camcorder wie den MV20, mit einem
gréBeren CCD-Element, das sich
natirlich auch auf die Gesamtgrof3e des
Produktes auswirkt. Dariiber hinaus
wurden bei der Entwicklung der MV3-
Reihen Technologien und Verfahren
eingesetzt, die daflir sorgen, dald sich
die Bildqualitat nicht hinter der der
grof3en Schwesterprodukte verstecken
mui3.

Camcorder mit MP3?

Auf die Frage, warum Camcorder nicht
mit zusatzlichen Multimedia-Features
wie etwa einer MP3-Funktion ausge-
stattet werden, erklarte der Camcorder-
Experte Kawamura: ,,Es ware kein Pro-
blem, einen Camcorder selbst in ein
Handy zu integrieren, aber Canon ist
kein Unternehmen, das Produkte mit
allen moglichen technischen Features
Uberfrachtet, wenn das auf Kosten der

erklarte, daf3 der
Name des neuen
Produktes fir al-
lerlei Diskussionen
im Unternehmen
gesorgt habe, eine
namentliche An-
lehnung an den Er-
folg der Ixus aber
nichtzur Dispositi-
on stand. Er halte
die MV3-Serie dar-
Uber hinaus fiir ei-
ne so ,starke“ und
eigenstandige Pro-

duktpalette, daf3
sie eine nament-
liche Anndherung
an den Canon-
Klassiker Ixus gar
nicht nétig habe, um im Markt erfolg-
reich zu sein. Ein Gesprachsrunden-
Teilnehmer stellte die Frage nach der
Zielgruppe, die mit den Mini-Camcor-
dern angesprochen werden solle.

Trotz der geringen GrofRe, die die Camcorder der MV3-Reihe aufweisen,
wurde auf eine bedienerfreundliche Anordnung der Schalter und Funk-
tionselemente Wert gelegt. Der schwenkbare Monitor eréffnet neue Per-
spektiven beispielsweise fiir Uberkopfaufnahmen in einer Menschenmenge
oder flr Selbstportraits.

Qualitat des eigentlichen Produktes
geht. MP3-Player sind so preiswerte
Produkte, da3 niemand einen Cam-
corder kauft, nur weil dieser auch MP3-
Files abspielt.” hol
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Medi@Bild bietet Internet-gesttztes
Bildmanagement flr Europa

Die neuformierte MedigBild
Imaging AG, ein Zusammen-
schluf® der professionellen Bild-
dienstleister PPS, Hamburg,
und Harz Bildtechnik, Dussel-
dorf, mit dem Software-Spezia-
listen Zweitwerk, setzt ihr
innovatives  Geschaftsmodell
mit Hochdruck um. Jetzt wurde
in Berlin aus dem alteinge-
sessenen PPS Farb-Foto-Center
in neuen Raumen das erste
Medi@Bild Imaging Center. Bis
2004 soll ein europaweites Netz-
werk geschaffen werden.

Mit einem umfassenden Angebot von
Bilddienstleistungen  (Entwicklung,
Scans und Bearbeitung bis zur Ausga-
be in allen Formaten) in Kombination
mit Bildmanagement via Internet soll
die Medi@Bild Imaging AG in den
nachsten Jahren zum Synonym fir
vernetzte, digitale Services rund um
das Bild werden. Anders als ausge-
sprochene Newcomer im Internet-
Geschaéft greift das Unternehmen dabei
auf den bestehenden Kundenstamm
von PPS, Harz Bildtechnik und Zweit-
werk zurtick und erwirtschaftet bereits
heute mit 300 Mitarbeitern an finf
Standorten in Deutschland einen
Umsatz von rund 75 Millionen DM.

Innovatives
Geschaftsmodell

Medi@Bild Imaging konzentriert sich
bei seinen Dienstleistungen aus-
schlie3lich auf den professionellen und
gewerblichen Bereich. ,Viele Unter-
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Vor dem neu erdffneten Medi@Bild Imaging Center am
Berliner Alexanderplatz: Peter von Woedtke, Vorstandsvor-
sitzender der Medi@Bild Imaging AG (rechts), und Peter

Willenborg von der Berliner Niederlassung.

nehmen stehen heute vor dem Pro-
blem, daf3 sie nicht Gber ihre eigenen
Bilder verfligen®, erlduterte der Vor-
standsvorsitzende Peter von Woedtke
auf einer Pressekonferenz in Berlin. Er
kennt sich mit dem Thema gut aus,
denn bis Ende vergangenen Jahres war
er fur die deutsche Vertriebsgesell-
schaft von Agfa-Gevaert verantwort-
lich. Zuvor leitete er bei Europas grof3-
tem Fotounternehmen das weltweite
Filmgeschaft. ,Bilder sind aber das Ka-
pital der Zukunft. Gerade in einer Zeit,
wo das Internet sich zum Bildmedium
entwickelt, kann es sich eigentlich kein
Unternehmen mehr leisten, dem eige-
nen Bildvermdgen keine Aufmerksam-

keit zu schenken.“ In der
Realitat sind die zahlreichen
Bilder, die in vielen Unter-
nehmen fir Werbung, PR und
Marketing bendtigt werden,
in unterschiedlichen Abtei-
lungen, Niederlassungen oder
bei externen Dienstleistern
wie Repro-Shops, Agenturen
oder Druckereien verstreut.
,Das erschwert nicht nur den
Zugriff, sondern fuihrt auch
zu einem uneinheitlichen
Qualitatsbild bei Veroffent-
lichung®, betonte Peter von
Woedtke. ,,Das ist flir Marken-
artikler ein unakzeptabler
Umstand.”

Zentrale
Verwaltung -
dezentraler
Service

Mit innovativer Software will
Medi@Bild Imaging eine einfache
Verwaltung der unternehmenseigenen
Bildvermdgen ermdglichen - mit allen
Funktionen wie Bildbestellung und
Eingangskontrolle, Archivierung und
Verschlagwortung und einem weltwei-
ten digitalen Bildvertrieb und -versand
innerhalb und aufBerhalb des Unter-
nehmens. Dafur wird ein zunichst
Deutschland-, zukinftig aber europa-
weites Netzwerk digitaler Medi@Bild
Imaging Center fur die Eingabe, Bear-
beitung und Ausgabe als Proof oder
Print vom Bild und anderem visuellem
Material in allen Formaten aufgebaut.
~Da wir unsere Software-Kompetenz
mit umfassendem Know-how bei Bild-



dienstleistungen kombinieren kénnen,
gewahrleisten wir an allen Standorten
einheitliche Qualitatsstandards auf
héchstem Niveau fur alle Medien®, er-
klarte von Woedtke. ,, Alle Medi@Bild
Imaging Center werden denselben
Standard bei der technischen Ausstat-
tung und der Qualifikation der Mitar-
beiter haben. Unsere Kunden kénnenso
bei drastisch reduzierten Proze3kosten
fur die Erstellung von Marketing,
Werbe- und PR-Materialien einen ein-
heitlichen Unternehmensauftritt sicher-
stellen.”

Weltweiter Zugriff

Die Medi@Bild Imaging AG bietet ihren
Kunden den Einsatz ihrer umfassenden
Software-Lésungenals Application Ser-
vice Provider (ASP) an. Daher mussen
die Unternehmen weder in Hard-, Soft-
ware oder Projektdurchfihrung inve-
stieren, noch hochbezahltes IT-Perso-
nal einstellen. ,,Alle Bilder, Layouts und
Anzeigen kdnnen zentral in unserem
eigenen Netzwerk JadisNet verwaltet
werden®, erklarte Stephan Selle, der
Grunder des in die Medi@Bild
Imaging AG integrierten Software-
Unternehmens Zweitwerk, der im Vor-
stand flr die technische Seite der IT-
und E-Commerce-Ldsungen zusténdig
ist. ,,Uber das Internet kénnen alle Mit-
arbeiter eines Unternehmens weltweit
auf denselben Bilddaten-Bestand zu-
greifen. Zusatzlich kénnen wir einge-
schrénkte Bereiche flir externe Dienst-
leister, Geschaftspartner und Kunden
definieren, die auf diese per Pal3-
wort zugreifen konnen.” So kdnnte
ein Hersteller beispielsweise seinen
Kunden im Einzelhandel fur Werbe-
maflRnahmen Bilddaten online zugang-
lich machen und dabei gleichzeitig

Peter von Woedtke: ,Wir ermdglichen unseren

Kunden,
nutzen.”

ihr Bildvermégen tatsachlich zu

sicherstellen, dafd stets die richtigen
Produktfotos, Logos oder Anzeigenlay-
outs verwendet werden. Werden dabei
Prints, Proofs, Druckfilme, Digital-
drucke, GroRformate oder weitere
Dienstleistungen bendtigt, steht das
Netzwerk der Medi@Bild Imaging
Center zur Verfiigung. Hier kdnnen
professionelle Kunden zudem komplet-
te Ausriistungen frr alle Anwendungen
rund ums Bild kaufen oder mieten —
vom Fotostudio bis zum komplett kon-
figurierten Arbeitsplatz fir digitale
Bildsysteme in kleinen und grof3en
Unternehmen.

Ehrgeizige Ziele

Das Management der Medi@Bild Ima-
ging AG treibt den Ausbau des Unter-
nehmens mit Hochdruck voran. Nach
dem Start in Berlin sollen die vier der-

d
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zweitwerk m

Imaging Services

Unter dem Dach der
Medi@Bild Imaging AG
haben sich die Markt-
fuhrer im Bereich
professioneller
Bilddienstleistungen,
Harz Bildtechnik

und PPS, sowie

der Software-Spezialist
Zweitwerk
zusammengefunden.

Medi@Bild | i+fc |

zeitigen Standorte in Deutschland
(zweiin Dusseldorfund je einer in Ham-
burg und Dresden) in Medi@Bild Ima-
ging Center umgewandelt werden. Be-
reits im zweiten Quartal des kommen-
den Jahres soll dieser Prozef3 abge-
schlossen und ein weiteres Center in
Minchen eréffnet werden. Im dritten
Quartal 2001 werden dann Niederlas-
sungen in Paris und Zirich folgen, im
vierten Quartal London und Brissel.
Bis zum Jahr 2004 soll ein europawei-
tes Netzwerk mit 40 Standorten reali-
siert sein.

Das notwendige Kapital erwirtschaftet
die Medi@Bild Imaging AG zur Zeit

Medi@Bild Vorstandsmitglied Stephan Selle,
Grunder des Hamburger Software-Spezialisten
Zweitwerk, erlauterte auf der Pressekonferenz in
Berlin die Online-Verwaltung und Nutzung von
Bildern.

Uber das Stammgeschaft mit analogen
und digitalen Bilddienstleistungen an
den bestehenden Standorten. Zudem
hat sich die Investmentgesellschaft Be-
renberg Private Equity im Rahmen ei-
nes vorborslichen Private Placements
an dem Unternehmen beteiligt. Fir die
Zukunft will Peter von Woedtke einen
Borsengang nicht ausschlieBen. ,,Wir
wollen allerdings zunéchst das Poten-
tial unseres Geschéftsmodells durch
Ergebnisse unter Beweis stellen”,
betonte der Medi@Bild Vorstandsvor-
sitzende. Aufgrund des bestehenden
Kundenstamms und des erfolgreichen
Startssoll dies nichtallzu lange dauern.
In Deutschland ist die Gruppe be-
reits Marktfihrer bei professionellen
Imaging-Dienstleistungen und strebt
dies fur die néchsten Jahre auch in
Europa an.
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Kameraneuheiten beleben das
Herbst- und Weihnachtsgeschaft

Viele Kamerahersteller geben
bereits vor der photokina einige
Neuheiten bekannt. imaging+
foto-contact berichtete beispiels-
weise bereits in den vorherge-
henden Ausgaben tiber neue Mo-
delle von Canon, Kodak, Minolta,
Leica, Minox, Nikon, Olympus
und Polaroid. Andere Produzen-
ten warten mit der Présentation
ihrer neuen Gerédte bis zum
ersten Messetag. Wir haben uns
auf der Weltmesse des Bildes bei
wichtigen Herstellern umgese-
hen, um herauszufinden, auf
welche Kameramodelle (neben
den schon bekannten) der Handel
fur das Herbst- und Weihnachts-
geschaft noch zurlckgreifen
kann.

Fundig wurden wir zum Beispiel bei

Konica. Hier gab es zunachst einmal
den Zuwachs in der Revio Familie zu

bestaunen; Mit der Revio Il hat das
Unternehmen eine APS-Kamera mit
einem vollautomatischen  2,2fach-
Zoomobjektiv 3,9-7,9/23-50 mm vorge-
stellt. Die Revio Il besitzt eine Gehau-
sefrontaus strukturiertem Aluminium.
Weitere Ausstattungsmerkmale sind
grof3e, einfach handzuhabende Be-
dienelemente und ein helles Flissig-
kristall-Display. Mit dem speziellen
Spiegeladapter bietet die Kamera dar-
Uber hinaus Konicas exklusive Kamera-
funktion flr Selbstportrats. Das Konica
Flash Power Management sorgt fir
langere Lebensdauer der Batterien. Die
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Konica Marketingdirektor Hans-Jirgen Diehl
zeigte imaging+foto-contact die analogen
Kameraneuheiten.

MRC-Funktion (Mid Roll Change) er-
moglicht es, teilbelichtete Filme aus
der Kamera herauszunehmen und spa-
ter wieder ohne Bildverlust einzulegen.
Wie alle Modelle dieser Reihe ist auch
die Revio Il sehr kompakt (89 x 56,5 x
27 mm) und leicht (130 Gramm ohne
Batterien).

Weiterhin nahm Konica mit dem
Modell Lexio 70 die zur Zeit ihrer
Einflihrung kleinste und leichteste
Kleinbild-Zoomkamera der Welt ins
Programm: In ihrem 180 Gramm
schweren Gehduse mit den Abmessun-
gen 108,5 x 59,5 x 34 mm sind unter
anderem ein 3,4-7,9/28-70 mm Objek-
tiv und ein Multifunktions-Blitzgerat
untergebracht. Die Rekordkamera ver-

fugt Uber ein aktives Infrarot-Auto-
focussystem und Programm-Belich-
tungsautomatik mit mittenbetonter
Messung. Der VerschluRRzeitenbereich

betragt 1/3 bis 1/500 Sekunde. Das kla-
re und helle FlUssigkristall-Display ist
beleuchtet und sorgt damitauch bei ge-
ringem Umgebungslicht fur uneinge-
schrénkte Lesharkeit. Beim Offnen des
Aluminiumgeh&uses schaltet sich die
schmale Kamera an, das Objektiv wird
ausgefahren. Weitere Funktionen sind
die Unendlich-Einstellung, die auto-
matische Belichtungskorrektur um
plus 1,5 EV und die automatische
Abschaltung drei Minuten nach dem
letzten Bedienvorgang.

Als dritte analoge Neuheit gab es am
Konica Stand die Z-up 70 VP zu sehen.
Bei diesem Modell handelt es sich um
eine vollautomatische Kleinbild-Kom-
paktkamera mit einem 5,2-9,8/35-70
mm Objektiv. Auch sie ist mit Flash
Power Management und einem inte-
grierten Multifunktionsblitz ausgestat-

tet. Weitere Kennzeichen sind die
Unendlich-Funktion,  Selbstausldser
und automatische Belichtungskorrek-
tur um +1,5 Lichtwerte. Die Konica
Z-up 70 VP istin den Gehdusefarben Sil-
ber und Griin zu haben.

Abgerundet wurde das Sortiment ana-
loger Kameraneuheiten bei Konica
durch die beiden Einsteigerkameras
Konica Big Mini BM-21 und Konica
Zoom FX 50. Und schlie3lich kiindigte
das japanische Unternehmen fur das
Jahr 2001 eine auf 2001 Exemplare
limitierte Sonderauflage der Konica
Hexar an: Das Hexar RF Kit wird neben
der Kamera selbst (mit neuer Gehduse-
farbe) ein M-Hexanon 2/50 mm Objek-
tiv enthalten.

Auch Pentax wartete mit neuen
Kameras fur Kleinbild und APS auf:
Attraktives Design und vielseitige Aus-
stattung sind die Charakteristika der



neuen APS-Kamera efinal. Sie bietet
ein Zweifach-Zoomobjektiv 24-48 mm
und APS-typische Features wie Wahl
zwischen drei Bildformaten, Optimie-
rung der Printqualitdt durch magne-
tische Informationsspeicherung, ver-

schiedene Daten- und Titeleinbelich-
tungen sowie die Wahl der Anzahl der
gewlnschten Prints. Dartber hinaus
besitzt die neue efinal einen Infra-
rot-Autofocus,  Programmautomatik,
Blitzautomatik, Einzelbild- und
Serienaufnahme sowie ein leicht les-
bares LC-Display. Drop-in-Filmeinle-
gen, Selbstausléser und automatische
Abschaltung nach dreiminatiger Nicht-
benutzung runden die Ausstattung ab.
Die Kamera hat die Abmessungen 91 x
60 x 31,5 mm. Sie wiegt 150 Gramm.

Das4,8-12,5/38-130mm-Objektiv, Mehr-
feldmessung, Programmautomatik mit
automatischer Gegenlichtkorrektur, das
passive Funf-Feld-Autofocussystem mit
Schérfespeicher und Spot-Autofocus

sowie die VerschluRzeiten von 1/400 bis
zwei Sekunden sind die wichtigsten
Ausstattungsmerkmale der neuen
Pentax Kleinbildkompaktkamera Espio
135M. Die Kamera verflgt weiterhin
Uber Landschaftseinstellung, inte-
griertes Blitzgerat mit verschiedenen
Funktionen, Selbstausléser und Diop-

trieneinstellrad. Panorama-Umschal-
tung mitten im Film, Aluminium-
gehduse und Focussier-Hilfsstrahl sind
weitere Kennzeichen der Pentax Espio
135M. Schlie3lich bietet die Kamera
auch die Funktion der automatischen
Stromabschaltung nach dreiminttiger
Nichtbenutzung. Die Espio 135M hat
die Abmessungen 113,5 x 66 x 50 mm
und wiegt 235 Gramm (ohne Batterie).
Sieistin einer zweiten Version auch als
Datenmodell zu haben.

Als Nachfolgemodell der Kleinbild-
Sucherkamera Espio 738G nahm Pen-
tax die Espio 738S ins Sortiment auf. In
ihrem kompakten Gehause stecken ein
4,8-8,5/35-70 mm Zweifach-Zoom-
objektiv und ein aktives Infrarot-Auto-
focussystem, das Aufnahmen ab einer

Motiventfernung von 80 Zentimetern
ermoglicht. Die Espio 738S arbeitet mit
Programmautomatik und Verschluf3-
zeiten zwischen 1/300 und zwei Sekun-
den. In B-Einstellung sind auch Fotos
mit Belichtungszeiten von einer halben
Sekunde bis zu einer Minute mdaglich.
Die Kamera besitzt ein eingebautes
Blitzgerat und weitere Automatikfunk-
tionen (Filmtransport, Einstellen der
Filmempfindlichkeit etc.). Sie hat die
Abmessungen 120,5 x 70,5 x 48,5 mm.
Das Datenmodell ist zwei Millimeter
dicker (50,5 mm) und wiegt statt
225 Gramm 230 Gramm.

Schlie3lich erweitert noch die neue
Espio 838S das Kleinbild-Sortiment
von Pentax. Sie ist mit einem 4,8-
9,5/38-80 mm Objektiv ausgestattet
und ermdglicht mit ihrem aktiven In-
frarot-Autofocus (mit Scharfespeicher)
scharfe Aufnahmen ab einer Motivent-

Velbon

Neuheiten

fernung von 80 Zentimetern. Die Be-
lichtung erfolgt per Programmautoma-
tik, der VerschluRRzeitenbereich reicht
im normalen Aufnahmemodus von

1/300 bis eine Sekunde, in B-Einstel-
lung von einer halben Sekunde bis zu
einer Minute. Weiterhin verflgt die
Espio 838S Uber ein eingebautes
Multifunktionsblitzgerat. Filmtrans-
port und Einstellen der Filmempfind-
lichkeit erfolgen automatisch. Die

Analoge
Modelle flr
APS und
Kleinbild

Kamera mif3t 120,7 x 70,7 x 51,5 mm,
als Datenmodell lauten die Abmessun-
gen 120,7 x 70,7 x 53,5 mm. Die Espio
838S wiegt 230/235 Gramm.

Herausragendes Modell unter den zahl-
reichen Neuheiten bei Ricoh war die
GR21, die als erste Kleinbild-Sucher-
kamera der Welt mit einem 3,5/21 mm-
Objektiv ausgestattet ist und dem
Anwender so zu Aufnahmen mit un-
gewohnlicher Perspektive und aufRer-
gewohnlicher Tiefenscharfe verhilft.
Das Objektiv ist hervorragend gegen
Verzeichnung und Farbabweichung
korrigiert und bietet hohen Kontrast
und beste Auflésung bis in die Bild-

ERAND
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ecken. Fotos sind ab einer Mindestent-
fernung von 30 Zentimetern mdoglich.
Die Ricoh GR21 verfligt Gber ein passi-
ves Autofocussystem mit Schérfespei-
cher. Fir die Belichtung kann zwischen
Zeit- und Programmautomatik gewahlt
werden. Hochwertige Linsen und ein
Prazisionsprisma sorgen fiir das auf3er-
gewohnlich klare und helle Sucherbild.
Mit der Kamera sind automatische
Belichtungsreihen mit jeweils drei Auf-

nahmen und 1,5 EV Unterschied még-
lich. Manuelle Belichtungskorrektur
ist im Bereich plus/minus zwei Blen-
denstufen mdglich. Das eingebaute
Blitzgerat rundet die Ausstattung der
Ricoh GR21 ab.

Neu bei Ricoh ist auch die Kleinbild-
kamera RZ-140, die das Angebot der
Ricoh Zoom-Modelle nach oben abrun-
det. Sie verfligt Uber ein 4-10/38-140
mm-Objektiv, passives Autofocus-
system fur Aufnahmen ab einem Motiv-
abstand von 80 Zentimetern und ein
integriertes Blitzgerat. Der Verschluf3
arbeitet mit Belichtungszeiten von
1/300 bis 1/4 Sekunde. Auf3erdem ver-
flgt die Kamera Uber einen Selbstaus-
I6ser mit zehn Sekunden Vorlaufzeit.
Die Ricoh RZ-140 steht auch als Modell
mit Datenrtickwand zur Verfiigung.

Abmessungen: 120 x 66,5 x 56,5 mm.
Gewicht: 272 Gramm (ohne Batterie).
Zur photokina 2000 hat Fujifilm seine
Palette an APS-Kameras um drei Mo-
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delle erweitert: Die neue Nexia 4100ix
Z ist nach Angaben des Unternehmens
derzeit die kleinste und leichteste APS-
Kamera der Welt. Sie ist mit einem
22,5-90 mm Teleobjektiv ausgestattet.
Dieses verfugt tber eine elektronisch
aufgebrachte Mehrschichtvergitung,
um die Lichtstreuung im Objektiv zu
minimieren. Die Kamera ist mit einem
digital programmierten Blitz ausge-
stattet, der sowohl das Umgebungslicht
mifl3t als auch die Entfernung vom
Objekt.

portrat und Landschaftsmodus anbie-
tet. Das Sure-Loading-System sorgt
dafr, da® selbst bei versehentlichem
Offnen der Kamerariickwand die be-
lichteten Fotos nicht zerstort werden.
Darliber hinaus besitzen die Kameras
einegrol3e, leichtabzulesende LCD-An-
zeige, die Uber die verbleibende Anzahl
von Aufnahmen, den Batteriezustand,
den Blitz sowie Uber das Datum und
Aufnahmefunktionen informiert.

Zwei neue Modelle seiner Fino-Reihe
konnte Samsung zeigen. Die Fino 170

Angebote richten sich
an alle Kundengruppen

Ebenfalls neu ist die Nexia 250ix Z, die
ein  2,5fach-Zoomobjektiv  (23-57,5
mm) besitzt. Sobald man die Objektiv-
abdeckung zur Seite schiebt, klappt der
Blitz bei diesem Modell heraus, und die
Kamera ist einsatzbereit. Die Nexia
250ix Z verfugt Uber zahlreiche Funk-
tionen, einschlieBlich verschiedener
Aufnahmemodi wie zum Beispiel Auf-
hellblitz, Blitzabschaltung oder Rote-
Augen-Reduktion.

So groR3 wie ein Handteller und ausge-
stattet mit einem Fujinon 25 mm-
Autofocusobjektiv ist schlieBlich die
Nexia 70AF. Die Kamera ist mit einer
LCD-Anzeige ausgestattet, auf der un-
ter anderem die Zahl der gemachten
Aufnahmen und der Batteriezustand
abzulesen sind.

Zwei neue Zoom Date Modelle erwei-
tern das Kleinbild-Kameraprogramm
von Fujifilm: Die Zoom Date 90 verfugt
Uber ein 38-90 mm Fujinon-Objektiv,
wéhrend die Zoom Date 120 mit einem
starkeren 38-120 mm Fujinon-Zoom-
objektiv ausgestattet ist. Beide Modelle
verfigen Uber einen eingebauten
Multifunktionsblitz, der die Funktionen
Aufhellblitz, Blitzabschaltung, Nacht-

Super wartet mit einem 4,7-13,5/38-
170 mm Objektiv und einem 140-
Zonen-Autofocus auf. Die Optik besteht
aus zehn Linsen, von denen zwei
asphérisch sind. Aufnahmen sind ab
einem Mindestabstand von 60 cm mag-
lich. Realbildsucher, Selbstausldser
und integrierter Blitz sind weitere
Kennzeichen. Die Fino 170 Super hat
die Abmessungen 116 x 66 x 50 cm und
wiegt 285 Gramm.
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Sven Leyens-Wiedau, Marketing Services Sam-
sung Camera, mit der neuen Samsung Fino 120.

Das kleinere Schwestermodell Sam-
sung Fino 120 besitzt ein 4,5-13,1/38-
120 mm-Objektiv und einen aktiven
Autofocus. Die Naheinstellgrenze be-
tragt bei diesem Modell 80 cm. Auch die
Fino 120 Super verfugt tber Realbild-
sucher, Selbstausloser und integriertes
Blitzgerat. Die Fino 120 Super hat die
Abmessungen 109 x 64 x 43 cm und
wiegt 230 Gramm.

Vito 700 heif3t das neueste Modell in
Voigtlanders Vito-Sortiment. Die
Kleinbild-Sucherkamera verfligt tber
ein 5,2-9,8/35-70 mm Zoomobijektiv
und sorgt mit ihrem aktiven Infrarot-
Autofocussystem (mit Scharfespeicher)
fur scharfe Fotos. Fur korrekte Belich-
tung sorgen die Programmautomatik
und das eingebaute Blitzgerat mit vier
Funktionen. Einstellen der Filmemp-
findlichkeitund Filmtransporterfolgen
automatisch. Weiterhin besitzt die
Kamera einen Selbstausloser mit
zehn Sekunden Vorlaufzeit sowie
die Betriebsarten lange Verschluf3-
synchronisation, Hintergrund-Belich-
tungskorrektur, Nacht- und Land-
schaftsmodus. Nach dreimindtiger
Nichtbenutzung schaltet sich die
Voigtlander Vito 700 automatisch ab.
Die Kamera wird sowohl mit als auch
ohne Datenriickwand angeboten.
Weitere Kameraneuheiten werden wir
in der Dezember-Ausgabe vorstellen.

Velbon

Dal neue Mittelformatkameras vorge-
stellt werden, gehdrt auch auf der photo-
kina nicht zum Alltag. Doch bei der dies-
jahrigen Jubildumsveranstaltung war es
mal wieder so weit: Tamron présentierte
die neue Bronica Mef3sucherkamera
RF645 sowie drei dazu passende Wechsel-
objektive und ein spezielles Blitzgerét.
Dem Anla3 entsprechend hatte das
Unternehmen zu einer Pressekonferenz
eingeladen, zu der die japanische und
européische Geschéftsfiihrung erschie-
nen war.

Die Bronica RF645 ist eine Mittelformat-
kamera fiir das Format 6 x 4,5 cm. Mitden
Abmessungen 144,2 x 107,3 x 62,4 cm

Tamron-Président Kazuyasu Noguchi lieR es
sich nicht nehmen, die neue Bronica MeR-
sucherkamera RF645 auf einer Pressekonferenz
selbst vorzustellen.

wurde sie in erster Linie auf Kompaktheit
ausgelegt. Fur das solide Metallgehduse
verwendet Bronica Messing und eine
leichte Magnesiumlegierung.

Die RF645 wurde als bedienerfreundliche
Sucherkamera konzipiert, die sowohl
Umsteiger vom Kleinbild als auch Mittel-
formatkenner ansprechen soll. Sie ist mit
Wahlscheiben und Schaltern ausgestat-
tet, die in GrofRe und Form so einfach wie
moglich gehalten wurden und so Bedie-
nung und Ablesung erleichtern. Insbe-

Neuheiten

m MeRsucherkamera Bronica RF645

sondere sind die Funktionen der Belich-
tungssteuerung auf dem Kameramagazin
gut erkennbar. Sie kdnnen fast alle mit
dem rechten Daumen gesteuert werden.
Der Filmtransport erfolgt automatisch.
Dabei ist durchlaufender Filmtransport
ebenso mdglich wie schrittweiser Film-
transport.

Der hochkarédtige Dual-Image Mef3su-
cher istin die Kamera eingebaut. Er sorgt
fur ein hohes Mal3 an Genauigkeit und

Bronica RF645 mit Zenzanon 4/65 mm

Scharfe. Der Sucher zeigt bei allen Brenn-
weiten die volle Ansicht und nutzt eine
galildische Optik fir ein helles und brei-
tes Gesichtsfeld. Mit dem System ist eine
genaue Focussierung moglich. Der Rah-
men wird als helles Rechteck, mit Hilfe
des Umgebungslichtes, eingeblendet. Die
automatische Parallaxenkompensation
stellt sicher, da3 sich der Betrachtungs-
rahmen sauber am Bildaufnahmebereich
und der Einstellentfernung ausrichtet.
Die Bronica RF645 arbeitet mit Pro-
grammautomatik oder Blendenvorwahl
und einem mittenbetonten MeRRsystem.
Die Belichtungskorrekturscheiben und
der AE-Lock sind hinten an der Kamera
angebracht.

Durch die Verwendung von elektroni-
schen Objektivverschliissen mit konstan-
ter VerschluBgeschwindigkeit konnten
die Bronica Ingenieure eine VerschluR3-
zeit von 1/750 Sekunde (mit Programm-
automatik) erméglichen.

Gleichzeitig mit der Kamera kommen
drei Objektive auf den Markt: Zenzanon
4/45 mm, Zenzanon 4/65 mm und Zenza-
non 4,5/135 mm. Auferdem gehdrt das
spezielle Blitzgerat RF20 zum System.

ERAND
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Kooperationen sind auch ...

Kaum zwei Wochen nach dem
Ende der photokina traf sich ein
Teil der Fotobranche bereits
wieder in Erlangen: Die Hand-
lergruppe Ringfoto hatte zur
traditionellen Herbstmesse ge-
laden, und neben gut 100 Aus-
stellern kamen wahrend der
dreitdgigen Veranstaltung auch
weit Uber 1.500 Ringfoto-
Gesellschafter und -Partner mit
ihren Mitarbeitern ins Kongrel3-
zentrum Erlangen.

Sie konnten sich Uber die photokina-
Neuheiten und Dienstleistungen der
Industriepartner informieren und an
einem der vier Workshops teilnehmen,
die an allen drei Tagen angeboten wur-
den. Neben dem Standardthema ,,Digi-

Berliner Fotomesse 2001

an neuem Standort

Die Berliner Fotomesse wird im kom-
menden Jahr einen neuen Standort
haben: Vom 30.6. bis 1.7.2001 wird die
Veranstaltung erstmals im  Estrel
Convention Center stattfinden. Dort
stehen insgesamt rund 12.000 Quadrat-
meter zur Verfligung. Diese sollen zum
einen von Industrieunternehmen und
Dienstleistungsanbietern zur Présentati-
on ihrer Produkte und Services genutzt
werden, zum anderen bieten sie Raum fur
zusdtzliche Handelsforen, Workshops,
Seminare und Ausstellungen. Mit dem
neuen Konzept soll die Atttraktivitat der
Berliner Fotomesse, die in den vergange-
nen Jahren kontinuierlich gewachsen ist,
weiter gesteigert werden. Insbesondere
soll sich nach den Vorstellungen der Ver-
anstalter, zu denen neben dem Berliner
Fotohandler Rainer Frohloff mit seiner
RF Marketing GbR auch Fachverbénde
des Einzelhandels und die Fotografen-In-
nung gehoren, die Zahl der Fachbesucher
deutlich erhéhen. Auch im kommenden
Jahr soll es im Vorfeld der Berliner
Messe wieder einen Fotowettbewerb
geben, der von einer groen Berliner
Tageszeitung unterstitzt wird. Weitere
Informationen zur Fotomesse sind im
Internet unter der Adresse www.foto-
frohloff.de zu finden.
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tal Total* (Martin Wagner) ging es dies-
mal um ,Werbung 2001“ (Fritz Matz,
Glanzer & Partner) und ,Kundenbin-
dungsinstrument” (Hans Schulz-Nig-
mann und Volker Kossak). Weiterhin
hatte Gabriele Scheibel, Geschaftsfuh-
rerin des Photo+Medienforums Kiel,
die Gelegenheit, die Hintergrtinde fir
den neuen Namen und das neue Logo
der ehemaligen Fachschule des Deut-
schen Fotohandels darzulegen.

konnte demnach um 19 Prozentim Ver-
gleich zum entsprechenden Vorjahres-
zeitraum gesteigert werden. Das
Streckengeschaft wuchs im gleichen
Zeitraum um sechs Prozent. Nach
vorsichtigen Schatzungen erwartet die
Ringfoto-Zentrale einen Umsatz von
Uber 500 Mio. DM fir das Geschéftsjahr
2000.

Mit einem Umsatzplus von dber 130
ProzentimVergleichzum Vorjahristdie

Ringfoto-Marketingleiter Hans Schulz-Nigmann (r.), Volker Kossak (M.) und Christoph Moser (beide
von der Beratungsgesellschaft Kom) erlduterten den Besuchern des Ringfoto-Standes auf der photo-
kina das neue ,,Kundenbindungsinstrument*.

Volker Kossak war bereits auf der
photokina auf dem Ringfoto-Stand ver-
treten, um dort das neue ,Kundenbin-
dungsinstrument” vorzustellen, das er
gemeinsam mit seinem Partner Chri-
stoph Moser fuir die Handlergruppe ent-
wickelt hat.

Hier geht es um kontinuierliche Kun-
denbefragungen am Point of Sale, bei
denen die Mitarbeiter des einzelnen Ge-
schéftes nach einem zuvor festgelegten
Kriterienkatalog begutachtet werden.
Innerhalb weniger Tage bekommt der
Héandler dann eine Analyse der Situati-
on, die die , Tester” im Laden vorgefun-
den haben.

Auf der Ringfoto-Hausmesse wiederum
zeigte sich die Geschéftsfuhrung mit
dem bisherigen Geschéftsverlauf zu-
frieden. Die Umsatzentwicklung per
September 143t einer Pressemitteilung
zufolge eine sehr positive Prognose fur
das Gesamtjahr zu. Das Lagergeschéft

gesamte digitale Fotografie der Wachs-
tumsmotor Nummer eins innerhalb der
Gruppe. Hervorragend entwickelten
sich auch die innovativen Segmente
Telekommunikation und digitale Cam-
corder, hiel3 es. Aber auch die klassische
Fotografie konne sich gut behaupten
und liege deutlich tber dem Vorjahr.
Das exklusive Voigtlander Sortiment
tragt der Pressemitteilung zufolge er-
heblich zum Wachstum der analogen
Fotografie bei. Innerhalb dieses Sorti-
ments stellte Ringfoto auf der photo-
kina das weltweit erste 12 mm-Objek-
tiv vor, das verzeichnungsfrei abbildet.
Eines der Highlights der Herbstmesse
war schlieBlich die Vorstellung der
neuen E-Commerce-Plattform Ring-
foto WebWorld, die ab Frihjahr 2001
zur Verfugung stehen soll.

Per Ende September hatte Ringfoto
1.564 Mitglieder mit 2.479 Vertriebs-
stellen.
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.. auf der photoklna aktiv

Auch die europa-foto-Gruppe
war wieder mit einem gut be-
suchten Stand auf der photokina
vertreten. Neben den Mit-
gliedern konnten europa-foto-
Geschéftsflihrer Rainer Sadtler
und sein Team dort auch zahl-
reiche Vertreter der Industrie-
partner begruf3en.

Sadtler zeigte sich insgesamt mit dem
Verlaufder Weltmesse des Bildes fiir sei-
ne Kooperation zufrieden. Neben einer
gut besuchten Einkaufstagung, die tra-
ditionsgemafd im Rahmen der photo-
kina auf dem Kolner Messegelande
stattfand, freute er sich Gber die allge-
mein gute Stimmung und das grol3e
Interesse am Digitalfotothema. ,Wir
sehen darin die Zukunft fur die Foto-
branche“, betonte Sadtler, ,vernach-
lassigen dartber aber die analoge
Fotografie nicht.” Insbesondere werde
man sich davor hiten, in den Chor
derer einzustimmen, die das Advanced
Photo System totredeten.

Auf der photokina gaben europa-foto
und der Deutsche Verband fiir Fotogra-

europa-foto-Geschaftsfiihrer Rainer Sadtler (I.) und Assistent Robby Kreft zeigten sich mit dem Verlauf

der photokina fur die Handlerkooperation zufrieden.

fie (DVF) eine Absichtserklarung ab,
nach der sie zuklnftig enger zusam-
menarbeiten wollen. Ziel der gemein-
samen Aktivitaten ist es, spater einmal
in jedem europa-foto-Geschéft einen
Anprechpartner fur die Mitglieder des
DVF zu haben, der besonders kompe-
tente Beratung bietet.

.'JI' H
l-...-.'

BegriiBung der europa-foto-Mitglieder, die zur zweiten Exklusiv-Veranstaltung angereist waren.

Exklusive

Fotorahmen

Auch aufRerhalb der photokina war
europa-foto aktiv. So trafen sich Anfang
September die Mitglieder der Gruppe
»Selection” zur zweiten Exklusiv-Ver-
anstaltung im Rahmen der Konzeption
~europa-foto Fachgeschaft Top 2003“
im Luxushotel ,,Prinz von Hessen“ in
Friedewald. Dabei stand neben Fach-
vortrégen der Austausch mit gleichge-
sinnten Kollegen im Vordergrund.

Zu den Referenten der Veranstaltung
gehorten Volker Nickel, der tber das
Thema ,Vergleichende Werbung Top
oder Flop“ sprach, und der Koordinator
des Wirtschaftsteils der Rhein-Main-
Zeitung, Winand von Petersdorff-Cam-
pen, der den Zuhdérern nahebrachte,
wie sie mit ihrem Unternehmen in die
Zeitung kommen und wie ein Journa-
list tickt”.

Die Veranstaltung endete mit einem
Vortrag, zu dem der Netzbetreiber D2
Mannesmann gleich funf Mitarbeiter
entsandt hatte. Sein Thema: ,,Die neu-
en Technologien im Mobilfunkmarkt.
Haben sie Auswirkungen auf den Foto-
handel?"
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Leica prasentierte auf der photokina APS-, Digital-

und Mef3sucherkameras

Der

Wie kaum ein anderer
Kamerahersteller verbindet die
Leica Camera AG Werte wie
Tradition und Innovation.
Das zeigte sich auch an den
zur photokina vorgestellten
Produkten, die von der
Neuauflage der ersten
1923/1924 gefertigten Leica
Uber eine neue Weitwinkelver-
sion der Leica M6 TTL bis zur
modernen Digitalkamera
reichten.

Mit der Leica 0-Serie présentiert Leica
eine Neuauflage des in geringen Sttick-
zahlen gefertigten Vorlaufers, der er-
sten, 1925 eingefuhrten und kommer-
ziell vermarkteten Fotokamera Leica 1.
Da die 0-Serie die Basis der modernen
Kleinbildfotografie bildet, erfolgte auf-
grund des 75. Geburtstages des Unter-
nehmens Leica die Neuaufnahme ins
Produktsortiment. Die voll funktions-
féhige Kamera richtet sich an Lieb-
haber von Klassikern und vor allen an
Fotografen, die noch etwas von der klas-
sischen Fotografie weit ab von den
heute Ublichen vollautomatischen
Kameracomputern verstehen. An den
Kameras der 0-Serie missen absolut
alle Funktionsabldufe manuell ge-
steuert werden.

Manuelle Einstellung

So erfolgt beispielsweise die Steuerung
der Belichtungszeit durch die Wahl der
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Schlitzbreite eines mit konstanter
Geschwindigkeit ablaufenden Ver-
schlu3tuches. Ein  Millimeter
Schlitzbreite entspricht einer Be-
lichtungszeit von 1/1000 Sekunde.
Die Schritte von 5, 10, 20 und 50
mm Schlitzbreite fihren zu den
Belichtungszeiten 1/200, 1/100,
1/50 und 1/20 Sekunden.

Wie ein miniaturisierter Badewan-
nenstopsel wirkt der kleine, leder-
ne Objektivdeckel, der verwendet
wird, um den Lichteinfall auf den
Film wahrend des Aufziehens zu
verhindern, da der Schlitzver-
schluf3 bei diesem Modell noch
nicht Uberlappte.

Das Einlegen des Films erfolgt mit Hil-
fe einer separaten Aufwickelspule. Der
Filmtransport wird auf einer vernickel-
ten Zahlwerkscheibe mit schwarz aus-
gelegten Zahlen in 5er-Schritten ange-
zeigt. Uber das Zeitenwihlrad eréffnen
sich die Funktionsarten M (Moment-
aufnahmen mit den verschiedenen
festen Belichtungszeiten), Z (Zeit-
belichtung = lang gedffneter VerschluR3
bei gedricktem Ausléser) und R
(Abklrzung fur Rickspulung).

Visier-Sucher

Zur Bestimmung des Bildausschnitts
dient ein Visier aus klappbarer Sucher-
linse mit eingedtztem Fadenkreuz und
schwenkbarem Zeigervisier.

Obwohl das eingebaute Objektiv Leitz
Anastigmat 1:3,5/50 mm auf der klassi-
schen Bauform beruht, wurde doch die
damalige Rechnung des Objektives mit

Klassiker
und die
Moderne

vier Linsen in drei Gruppen mit Hilfe
moderner Computerverfahren opti-
miert. Dartber hinaus kommen im Ge-
gensatz zum Original-Modell moderne

Das neue M-Modell Leica M6 TTL 0.58 eignet sich
besonders fiir das Fotografieren mit Weitwinkel-
objektiven und fur Brillentrager.
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allen Brennweiten
mehr Umfeld des
Motives zu erken-
nen.

Die Sucherrahmen
werden  paarweise
fur die Brennweiten
28 und 90 mm sowie
50 und 75 mm ange-
zeigt. Der Rahmen
fur die haufig ein-

Die neue Gestaltung der Leica-Webseiten ist Teil eines
modernisierten Markenauftritts, der sich auch an einem
innovativen Messestand, einem neuen Broschiirenkon- dagegen alleine ein-
zept und an einem behutsam Uberarbeiteten Corporate gespiegelt.

Design zeigt.

Mehrfachschichten zur Minderung von
Reflexen zum Einsatz.

Auch beim Kameragehéduse zeigte
Leica Liebe zum Detail. Die in Messing
ausgefihrten Elemente Deckkappe,
Bodendeckel, Rédndel und Objektivfas-
sung wurden mit einem schwarzen
Lackuberzug gestaltet. Zum Lieferum-
fang gehort eine klassische Bereit-
schaftstasche aus Leder, die ebenfalls
nach historischen Vorlagen gefertigt
wurde. Die ersten Modelle werden ab
November dieses Jahres lieferbar sein.
Der empfohlene Richtpreis betragt
5.000 DM.

Neues M-Modell

Mit der Leica M6 TTL 0.58 stellt Leica
die dritte Variante der erfolgreichen
M-Serie vor. Das neue Modell mit 0,58-
facher Suchervergréf3erung eignet sich

gesetzte 35 mm-
Brennweite wird

Alle Vorziige des be-

wahrten, sehr prazi-
sen Entfernungs-MeR-
systems wurden bei dem
neuen Modell beibehal-
ten.
Die Leica M6 TTL 0.58 ist wie ihre
Schwestermodelle in professioneller
schwarzer und in klassischer silbern
verchromter Version erhéltlich. Der
Preis liegt bei zirka 4.798 DM.
Passend zum neuen M-Modell, aber
auch zu den anderen Modellen wie M6,
M4-P und M4-2 liefert Leica ab
Frihjahr nachsten Jahres einen kom-
pakten und gerduscharmen Motor, der
Serienaufnahmen von bis zu drei Bil-
dern pro Sekunde ermdglicht. Der nur
18,5 mm hohe Motor wird anstelle des
Bodendeckels an der jeweiligen Kame-
ra befestigt.

Objektive
Ebenfalls neu im Leica-Pro-

gramm sind zwei neue Ob-
jektive fur die Leica M-Serie.
Das Leica M-Objektiv Tri-
Elmar-M 1:4/28-35-50 mm
ASPH stellt einen Meilen-
stein in der Geschichte der
Leica M-Fotografie dar, weil
es erstmals mehrere Brenn-
weiten in einem Leica M-Ob-
jektiv vereint. Auch wurde
die Brennweitenrasterung

Mit Hilfe des Leica-Diakopiervorsatzes konnen Anwender der mit hohem mechanischen
digilux 4.3 ihre Dias digitalisieren, beispielsweise fiir den Einsatz - Aufwand wesentlich verbes-

in Internetprésentationen oder fiir die digitale Katalogisierung

analoger Aufnahmen.

besonders fur das Fotografieren mit
Weitwinkelobjektiven und fur Brillen-
trager. Mit der Leica M6 TTL 0.58 kann
der Benutzer die Sucherrahmen insbe-
sondere fiir 28 und 35 mm Brennweite
besser Uberschauen. Zudem ist bei

sert, so daf3 der Brennwei-
tenring inden Stellungen fur
28, 35 und 50 mm deutlich hérbar und
fUhlbar einrastet. Durch die Reduzie-
rung des Filterdurchmessers von E55
auf E49 wurde flr einen besseren Su-
chereinblick gesorgt. Das Objektiv wird
ab November dieses Jahres lieferbar

Hanns-Peter Cohn, Vorstandsvorsitzender der Leica Camera AG
(rechts), und Steffen Keil, Leiter Vertrieb Deutschland, freuten sich
Uber das rege Interesse der photokina-Besucher an den neuen Pro-
dukten des Hauses. Eine groe Nachfrage gab es beispielsweise nach
der neuen 0-Kamera-Serie des Hauses.

sein und soll zirka 4.598 DM kosten.
Das neue Summicron-M 1:2/28 mm
ASPH ist ein kompaktes Weitwinkel-
objektiv mit einer hohen Lichtstérke.
Trotz der verdoppelten Lichtstarke im
Vergleich zum Elmarit-M 1:2/28 mm
weist es den gleichen Objektivdurch-
messer und ein um nur 10 Gramm ge-
steigertes Gewicht von 270 Gramm auf.
Sein Liefertermin ist fr Februar néch-
sten Jahres vorgesehen. Der Preis wird
bei zirka 4.500 DM liegen.

Digitalkamera

Modernste Digitaltechnik préasentiert
das Unternehmen mit der neuen
digilux 4.3, die wir bereits in der Digital-
kameratbersichtin unserer photokina-
Ausgabe vorgestellt haben. Sie ist mit
einem hochwertigen 3-fach-Zoom-
objektiv ausgestattet und bietet einen
2,4 Megapixel-CCD, der dank integrier-
ter Super-CCD-Technologie Bilddaten
in einer Auflésung von bis zu 4,3
Megapixeln erzeugen kann. lhr grof3er
Einsatzbereich a3t sich zusatzlich
durch den optional erhéltlichen Dia-
kopiervorsatz sowie einen Makrovor-
satz erweitern. Der Preis fur die sofort
lieferbare digilux 4.3 liegt bei zirka
1.998 DM. Grol3er Beliebtheit auf der
Messe erfreute sich auch Leicas erstes
APS-Modell, die Leica C11. Neben dem
4,8-9,5/23-70 mm-Objektiv bietet es
auch einen Infrarot-Autofocus fur Auf-
nahmen ab 60 Zentimetern Entfer-
nung, einen Multiprogrammblitz und
Verschluf3zeiten von einer bis 1/600
Sekunde. Preis: zirka 598 DM. hol
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Mit Unterstitzung der KdlnMesse konnte das Kieler Forum sich und seine Mitarbeiter auch auf der
photokina 2000 in Halle 3.1 présentieren. Ansprechpartner waren dort unter anderem Geschéfts-
fihrungs-Assistentin Sabine Ahlmann und Ulf Gervelmeyer, neuer hauptamtlicher Dozent in Kiel.

Dank der Unterstitzung der Koln
Messe konnte das Photo+Medienforum
Kiel seinen neuen Auftritt auf einem
Gemeinschaftsstand mit dem Bundes-
verband des Deutschen Foto-Fachhan-
dels (BV Foto) inHalle 3.1 prasentieren.
Darliber hinaus lud das Kieler Forum
wahrend der Weltmesse des Bildes zu
einer Feier ein. Rund 200 Géste erleb-
ten hier unter anderem die Preisverlei-
hungen fr die besten Absolventen der
Berufsschule und des Photo+Medien-
forums mit.

Unter den Gésten befanden sich auch
fast 90 Auszubildende (Fotokaufleute,
Fotografen, Fotolaboranten und Foto-
medienlaboranten), die sich zum Zeit-
punktder Messe inder schulischen Aus-
bildung in der Landesberufsschule Kiel
befanden. Agfa, Canon, Eurocolor, Fuji-
film, Konica, Minolta, Nikon, Olympus,

Aus der Fotofachschule wurde
das Photo+Medienforum Kiel

Die Fachschule des Deutschen Fotohandels ist tot — es lebe das
Photo+Medienforum Kiel: Seit der photokina 2000 tragt die be-
kannte Einrichtung, die 1957 an die Tradition der 1920 in Dresden
gegrundeten Deutschen Photohé&ndler-Schule ankntpfte, auch of-
fiziell ihren neuen Namen. Die Umbenennung und das neue Logo
soll das verdnderte Selbstverstandnis der Institution nach auf3en
dokumentieren. Langst identifiziert sich das Kieler Forum nicht
mehr mit dem altbackenen und angestaubten Begriff Schule. Viel-
mehr verstehen sich die Kieler als moderne Aus- und Weiterbil-
dungsstétte, in der die Begriffe Qualifikation, Training und Kom-
munikation in den Mittelpunkt gertickt wurden.

Freuten sich Uber den erneuten Erfolg der photokina-Aktion und bedankten sich fur die gute Zusam-
menarbeit mit der KélnMesse (v. |.): Gabriele Scheibel, Geschéftsfihrerin des Photo+Medienforums
Kiel, Hans-Joachim Jirgensen, Vorstandsvorsitzender des Photo+Medienforums Kiel, und Willy
Fischel, Geschéftsfiihrer des Bundesverbandes des Deutschen Foto-Fachhandels.
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PHOTO+
MEDIENFORUM
KIEL

So sieht das neue Logo des Kieler Forums aus.

Pentax, Rollei und Yashica Ubernah-
men die Patenschaften flir die anrei-
senden Klassen. Die Schiiler hatten auf
der photokina Arbeitsauftrage zu erful-
len: Fihrungen dber den Messestand
ihrer jeweiligen Paten, bei denen die
Teilnehmer Uber Produktneuheiten in-
formiert wurden, muissen in Préasenta-
tionen verarbeitet werden.

Die besten Absolventen der Kieler Lan-
desberufsschule fir Fotohandel und
-handwerk wurden auf der Feier mit
dem Heinz-Neumdller-Preis 2000 aus-
gezeichnet. Hella Meyer als Vertreterin
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Bild links: Hella Meyer, Vertreterin der CeWe Color Gruppe (l.), ehrte die Gewinner des Heinz-Neumuller-Preises fur die besten Absolventen der Landes-

berufsschule (v. I.): Alexandra Kohrt, Severin Renke, Arne Heesch und Peter Andreas Schmidt. Bild rechts: Wolfgang Kundt (1.), Vorstandsvorsitzender des
Bundesverbandes des Deutschen Foto-Fachhandels, Uberreicht einen symbolischen Scheck tber 500 Ausbildungsplatze an Karl-Peter FuB, Direktor des

Arbeitsamtes Koln.

der CeWe Color Laborgruppe, die von
Heinz Neumiiller gegriindet worden
war, ehrte Severin Renke (Fotograf,
Studio-Team, Langen), Arne Heesch
(Fotograf, Photo Company GmbH,
Itzehoe), Alexandra Kohrt (Fotolabo-
rantin, Kiel Color, Kiel) und Peter An-
dreas Schmidt (Fotokaufmann, Photo
Glock, Karlsruhe).

Uber eine weitere Auszeichnung konn-
te sich Thorsten Junge (Photo Meyer,
Berlin) freuen. Er wurde von Rainer
Schmidt, Geschéftsfuhrer des Photoin-
dustrie-Verbandes, als bester Absolvent
fur seine Uberragenden Leistungen
wéhrend des Hauptlehrgangs zum
Handelsfachwirt Fachrichtung Foto-
und Medientechnik mit dem Preis des
Photoindustrie-Verbandes geehrt.
Grund zur Freude hatten auch Viola

Viola Wilke (I.) und Stephanie Zierhorst, Teil-
nehmerinnen des Hauptlehrganges 2000, gaben
wesentliche Impulse bei der Namensfindung.
Hans-Joachim Jurgensen, Vorstandsvorsitzen-
der des Photo+Medienforums Kiel, bedankte sich
fur das Engagement.

Wilke (Photo Dose) und Stephanie Zier-
horst (Foto Kosfeld), zwei Teilnehme-
rinnen des Hauptlehrganges 2000, die
mit ihren Ideen wesentlich dazu beige-
tragen haben, dal3 das Photo+Medien-
forum Kiel jetzt so heifl3t wie es heil3t.

Sie wurden von Hans-Joachim Jirgen-
sen, Vorstandsvorsitzender des Photo+
Medienforums Kiel, fur ihr Engage-
ment geehrt.

Auch in diesem Jahr liel3 es sich die
CeWe Color Stiftung, vertreten durch

Hella Meyer (r.) eine Spende tiber 15.000 Euro an
das Photo+Medienforum Kiel, die Geschéftsfih-
rerin Gabriele Scheibel (l.) dankbar entgegen-
nahm.

Hella Meyer, nicht nehmen, eine Spen-
de in Hohe von 15.000 Euro an die
Geschéftsfihrerin des Kieler Forums,
Gabriele Scheibel, zu Uberreichen.
Schlief3lich fand auf der Feier auch die
Internet-Ausbildungsplatzborse ihren
Abschluf3, die gemeinsam von BV Foto,
Photo+Medienforum Kiel, Bundesan-
stalt fir Arbeit und KélnMesse zur pho-
tokina 2000 veranstaltet worden war:
BV Foto-Vorsitzender Wolfgang Kundt
konnte einen symbolischen Scheck
Uber 500 Ausbildungsplatze an Karl-
Peter Ful3, Direktor des Kdlner Arbeits-
amtes Uberreichen. ,Ein Erfolg, der
dank der Unterstlitzung der Partner
Canon, Fujifilm, Kodak, Konica, eu-
ropa-foto, Photo Porst und Ringfoto
maglich wurde”, betonte Kundt.
Gabriele Scheibel nutzte die Gelegen-
heit, um den Gésten die Hintergriinde
fur die Umbenennung zu erlautern. Sie

fuhrte unter anderem aus, daf3 die
immer stérkere internationale Ausrich-
tung des Kieler Forums und die wach-
sende Funktion als Plattform flr bran-
chenubergreifenden Informations- und
Wissenstausch zur Neuorientierung
beigetragen hatten. Auch die aktuellen
und stets am Markt orientierten The-
men, die mit Veranstaltungen auf
hohem Niveau behandelt wirden, und
die speziell zugeschnittenen Seminare,
die sicham Bedarf jedes einzelnen Kun-
den ausrichteten, hatten dafiir gesorgt,
daR sich das Photo+Medienforum Kiel
in den vergangenen Jahren immer wei-
ter von der Funktion einer klassischen
Schule entfernt habe. Schlie3lich
stellten neue Dienstleistungen, etwa
Jobbdrsen im Internet oder die Veran-
staltung von Branchentreffs, neue
Kommunikationsformen dar, die mit
dem Begriff ,,Schule® nicht mehr hinrei-
chend gewurdigt werden kénnten. hepa

Rainer Schmidt, Geschéftsfiihrer des Photoindu-
strie-Verbandes (l.), zeichnete Thorsten Junge als
besten Absolventen des Hauptlehrgangs 2000
aus. Junge gewann mit seiner Leistung den Preis
des Photoindustrie-Verbandes.
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Nachrichten

Weiterbildung zum
Nikon Image Fachberater

Nikon bietet Fotoh&ndlern in Zusam-
menarbeit mit dem Photo+Medien-
forum Kiel ab Anfang des kommenden
Jahresdie Mdglichkeit, sich im Rahmen
eines Schulungs- und Trainings-
programms zum ,Nikon Image Fach-
berater* weiterzubilden. Das Schu-
lungsprogramm beinhaltet neben der
Nikon-Produktschulung auch alle

1 50 Jahre erfolgreich

' N :

RAHMEN, ALBEN

“1 DRONUNGISYSTEMEN
| PORTRAIT TASCHEN

. ENDLOS LEPORELLDS
Bt Lirrlettagen ardorde
HAGEE-Coltdammes CrliH
230 Bervau, Postiach 11 46

Komponenten der Foto- und Aufnah-
metechnik im analogen und digitalen
Bereich. Schwerpunkte werden zu-
néachst der Vergleich des Aufbaus digi-
taler und analoger Fotografie und die
gesamte elektronische Bildbearbeitung
und -verwaltung sein. Daruber hinaus
werden auch Themen wie Kommuni-
kation und Marketing, Bedarfsermitt-
lung und VerkaufsabschluRtechniken
sowie Garantie/Gewahrleistung nach
den neuen EU-Richtlinien ausgiebig
behandelt.

Das Fernstudium wird Uber Lehrbriefe
gefuihrt, die den Teilnehmern Uber das
Jahr verteilt per Post oder E-Mail zuge-
hen. Mit jedem Lehrbrief bekommen
die Teilnehmer auch Fragebdgen, die
bei Nikon korrigiert und den Teilneh-
mern zur Lernkontrolle zurtckge-
schickt werden. Ergénzt wird das
Angebot durch ein Seminar und einen
abschliel3enden Praxisworkshop. An-
hand der Fragebdgen wird Nikon eine
bundesdeutsche Rangliste erstellen.
Auf die drei besten Teilnehmer warten
hochwertige Preise.

Die Weiterbildung dauert zunéachst ein
Jahr; die Weiterfuhrung fir mindestens
drei Jahre ist geplant. Nach einem Jahr
sollen Quereinsteiger die Mdglichkeit
haben, ebenfalls einzusteigen.
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Die Teilnahmegeblhr betragt 99 DM je
Studienjahr. In diesem Preis enthalten
sind: sechs Lehrbriefe, ein Seminar, ein
Praxisworkshop, vier Ausgaben der
Fotozeitschrift Nikon-News, ein offizi-
elles Zertifikat Nikon Image Berater
vom Photo+Medienforum Kiel sowie
die kompetente Betreuung Uber die
gesamte Lehrgangsdauer von einem
Jahr.

Information und Anmeldung bei: Nikon
GmbH, Ralf Bieder, Tiefenbroicher Weg
25, 40472 Dusseldorf, Tel. 0211/9414-
271, Fax 0211/9414-452.

Internationaler Preis flr
jungen Bildjournalismus

Agfa hat erneut den Internationalen
Preis fUr jungen Bildjournalismus aus-
geschrieben. Mit der sechsten Auflage,
die wie immer mit der photokina star-
tete, geht dieser wichtige Fotopreis ins
zehnte Jahr seines Bestehens. Der Preis
ist mit insgesamt 15.000 Euro dotiert.
Er verfolgt das Ziel, begabten Nach-

wuchsfotografen die Mdoglichkeit zu
geben, unabhangig und ohne Einflul3-
nahme eines Auftraggebers in groRer
kunstlerischer und gestalterischer
Freiheit bildjournalistische Projekte zu
schaffen.

An der Ausschreibung des Preises be-
teiligen sich regelmafig Hunderte von
jungen Fotografen und Fotodesignern
aus rund 30 Nationen mit ihren Pro-
jekten. Zu den Preisen erscheint jeweils
ein Katalog. Die funf bereits erschiene-
nen Kataloge stellen dementsprechend
ein lebendiges Dokument des jungen
Bildjournalismus der 90er-Jahre dar.
Agfasetzt sein Engagement, wieimmer,
in Zusammenarbeit mit der Kultur-
abteilung Bayer und dem BildForum,
Herten, fort.

Die Wettbewerbsbedingungen kénnen
angefordert werden bei: Agfa-Gevaert
AG, Unternehmenskommunikation,
Postfach 100160, 51301 Leverkusen,
oder; Das BildForum, Resser Weg 1,
45699 Herten.

14

Freuten sich Uber die Inbetriebnahme des 100. Agfa VSP 50 bei CeWe Color (v. I.): Stephan Karpati
(Key Account Finishing Agfa Deutschland), Dr. Wilhelm Nitsch (Leitung Laborgerate Agfa),
Hermann Schwithal (Geschaftsflihrer der CeWe Digital GmbH), Wulf.-D. Schmidt-Sacht (Vor-
standsmitglied der CeWe Color Gruppe), Eberhard Pandow (Laborleiter CeWe Labor Oldenburg)
und Christian Richter (Abteilungsleiter Nal3geréte Agfa).

CeWe Color nimmt 100. Agfa VSP 50 in Betrieb

Der 100. Vario Speed Processor VSP50 von Agfa in Diensten der CeWe Color
Laborgruppe ist jetzt im CeWe Stammhaus in Oldenburg in Betrieb genom-
men worden. Das Unternehmen setzt das Gerat im Verbund mit den Agfa MSP
bzw. Agfa MSP Dimax Printern ein und realisiert mit dieser leistungsstarken
Einheit einen effizienten Laborablauf. Maximalleistungen von bis zu 40.000
Prints pro Stunde, bei geringem Personaleinsatz, sind die Anforderungen, fur

die das System entwickelt wurde.
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Das Machbare
machbar machen

Liebe Kolleginnen,
liebe Kollegen,

wir Fotografen sind erfolgsorientierte
Handwerker. Einmal gefundene Lésun-
gen — seien sie auch noch so knifflig —
haben wir fur alle Zeiten in unserem
Hirn gespeichert.

Inzwischen fordern immer mehr Kunden
von uns Fotografen Problemldsungen,
die eigentlich gar nicht zu den klassi-
schen Aufgaben der Berufsfotografen
gehoren. Beispiel: ,,Ich brauche eine
Tafel fur eine Messe mit fiinf Fotos und
Text drauf.” Peng! Hier werden Fotos,
aber gleichzeitig auch DTP-Leistungen
aus der Computer-Abteilung sowie
Schreiner- und Kaschierarbeiten ange-
fragt.

Fir den Kunden bleibt es am Ende ein
grof3es Bild mit Text. Es interessiert
ihn nicht, wie und bei wem diese unter-
schiedlichen Dienstleistungen erbracht
werden.

Fir uns Fotografen ist dieses Verhalten
aber eine grofRe Chance, zusatzlichen
Umsatz zu machen. Sorgen Sie fiir
Kontakte zu Messebauern, Schreine-
reien, Laminier-Stationen und Labo-
ren, die Ihnen zu guten Konditionen
diese Leistungen erbringen. In Zeiten
von arbeitsteiligen Gesellschaften wer-
den die Aufgaben fiir einzelne Betriebe

immer komplexer. Wir sollten uns unse-
re moglichen Zulieferer nicht erst dann
besorgen, wenn solche Auftrage wirk-
lich anstehen: Nehmen Sie noch heute
Kontakt mit Kollegen auf, die Sie viel-
leicht schon bald als Partner brauchen.

Sie sollten wissen, wer flr Sie Dienst-

leistungen aus folgenden Bereichen

Ubernehmen kann:

e Ausbelichtungen auf Dia von digita-
len Daten,

« Digitale Ausdrucke von Ihren Dateien,

» Kaschier-Arbeiten von Fotos,

e Ausdrucke Lambda in Foto-Qualitat
bis A 3 von digitalen Daten,

e Grafiker-Studios zur optimalen Auf-
bereitung von Bildern und Texten,

e Internet-Designer, die aus lhren
Fotos Kunden-Seiten gestalten.

Natlrlich kennen wir alle groRRe
Betriebe, die entweder alle oder nur

teilweise diese Dienstleistungen anbie-
ten. Einige Firmen aber sind wirkliche
Spezialisten fur bestimmte Dienstlei-
stungen. Es lohnt sich immer, ohne
Zeitdruck im Vorfeld zu sondieren und
Preise zu vergleichen. Warten Sie nicht
erst ab, bis der alte Spruch ,Kunde
droht mit Auftrag” Realitat wird —seien
Sie vorbereitet, wenn Ihre Kunden in
dem sich vermischenden Angebot von
Medien-Dienstleistern (wir Fotografen
sind nur ein Teil-Aspekt) nicht mehr
genau die Kompetenzen zuordnen
kdnnen.

Gehen Sie davon aus: Uberall wo Bilder
im Spiel sind, ist es eine Doméne der
Fotografen. Bewegt, freigestellt, ge-
druckt oder gebrannt als CD-ROM...
wir sollten dabei sein!

Wer seinen Dia-Film selbst entwickelt,
seine High-End-Scans selbst erstellt,
seine Proofs und Quadratmeter-Lap-
pen Uber Nacht selbst ausdruckt, sollte
spatestens an dieser Stelle seine Kern-
Kompetenzen hinterfragen.

Die Zeit der Generalisten ist vorbei.
Gefragt sind nun die Spezialisten mit
den ,besten Beziehungen*.

In diesem Sinne
Ihr/Euer

Fo 3L

Tom Pochert

Leserbrief

Zum Editorial von Rolf Harten-
fels in profi-contact 7/2000 er-
reichte uns folgendes Schreiben
von Peter A. Schindler. Die
Stellungnahme des Vorsitzen-
den des BBA geben wir unge-
kirzt wieder.

Lieber Rolf Hartenfels,
liebe Kolleginnen und Kollegen,

Du schreibst, dall Du die Prifungs-
kommission sehen mdchtest, bei der

profi-contact

alles nach den unsinnigen Vorschriften
durchgezogen wird. Hierzu folgende
Anmerkungen:

1) Eine Prifungskommission, die sich
nicht an den Wortlaut des § 8 (Gesel-
lenpriifung) der Verordnung Uber die
Berufsausbildung zum Fotografen/zur
Fotografin vom 12. Mai 1997 halt, lauft
bei einem Einspruch, aufgrund eines
Verfahrensfehlers, Gefahr, die gesamte
Prifung wiederholen zu miissen. Hier-
mit kdmen unabsehbare Folgekosten
auf die Prifungskommission zu, die
weit Uber die Kosten der Priifung hin-
ausgehen.

2) Die neuen Vorschriften sind nicht

unsinnig. Sie moégen dem einen oder
anderen unsinnig erscheinen, das aber
ist eine sehr personliche Ansichtssache.
Die Verordnung von 1997 wurde von
den Sachverstdndigen mit einem
hohen Mal’ an Verantwortung fur diesen
Beruf nach einem modernen Raster,
das ihnen von Bildungspolitikern vor-
gegeben wurde, erarbeitet. Die Sach-
versténdigen, denen nicht nur Mitglie-
der des BBA und des CV, sondern auch
~AulRenstehende” angehdrten, hatten
die Aufgabe, die Interessen unseres
Berufsstandes in bezug auf eine moderne
Berufsausbildung in das vorgegebene
Raster einzubringen.

3) Aber das nur am Rande. Wer auf der



einen Seite davon spricht, verantwor-
tungsvoll die Prifungen unserer jun-
gen Mitarbeiter abzunehmen, sollte
auf der anderen Seite nicht vom
»Durchziehen“ einer Prufung spre-
chen. Ich personlich ziehe weder Pri-
fungen noch Auftrage meiner Kunden
durch, aber das liegt vielleicht an der
Gnade meiner frilhen Geburt.

Du beklagst, daf3 wir von den neun Auf-
gaben des friheren Gesellenstiickes
Abschied nehmen muf3ten.

Hierzu

a) Das oben erwahnte Raster, nach dem
die neue Verordnung zu erstellen war,
gab den Sachverstdndigen eine Zeit
vor, innerhalb derer das Gesellenstiick
zu erstellen sein muR. Das heif3t, dad
der mégliche Umfang der zu erstellen-
den Arbeiten in der vom Verordnungs-
geber vorgegebenen Zeit durchfihrbar
sein muf3. Der Verordnungsgeber hatte
den Sachverstandigen fur die Erstel-
lung des Prufungsstiickes im Fotogra-
fenhandwerk urspriinglich ganze 14 -
maximal 18 — Stunden zugestanden.
Erst in der allerletzten Sitzung in
Bonn haben die Sachverstandigen die

vorgegebene Zeit von 14, maximal 18
Stunden, auf 14 Tage durchsetzen kén-
nen.

b) Jeder Ausbilder, jede Ausbilderin hat
laut Aushildungsrahmenplan die Ver-
pflichtung, den Auszubildenden Fer-
tigkeiten und Kenntnisse zu vermit-
teln, die diese dazu befahigen, Fotos
vom Paf3bild Uber Reportage, Portrét,
Architektur, Stillife, Werbung bis zu
Industrie selbstdndig anzufertigen. Am
Ende einer, nach den Vorgaben des
Ausbildungsrahmenplans  durchge-
fuhrten, verantwortungsvollen Ausbil-
dung wird jeder Auszubildende genug
Bildmaterial neben seinen Prifungs-
aufgaben und den Aufgaben aus dem
fotografischen Praktikum flr seine
Bewerbungsmappe haben.

AbschlieRend:

Viele verantwortungsvolle Prifer in
Deutschland (genug Namen sind mir
bekannt und kénnen bei Bedarf bei mir
nachgefragt werden) halten die derzeit
gultige Gesellenprifungsordnung
nicht ,fur stark reparaturbedurftig”,
sondern haben die neuen Mdglichkei-
ten erkannt und bereits zum Nutzen
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Peter A. Schindler, Vorsitzender BBA

einer besseren und sinnvolleren Gesel-
lenprifung, als dies bisher mdglich
war, eingesetzt.

Gerade ein ,Mehrfachvorsitzender
sollte Uberlegen, was seine Worte,
wenn sie an die falsche Adresse
kommen, ,anrichten* kénnen.

Bitte verzeih' mir meine klaren Worte.
Wir verstehen uns doch sonst so gut.

Dein
Peter A. Schindler
Vorsitzender BBA

o 2

5@ sparen cad

1.800,- DM

Rollei

Rolleiflex 60O0B integral Makro-Kit

Rolleiflex 6008 integral kpl. mit

Die Welt aus der Nahe betrachtet
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Optimaler Filmschutz

California Sunbounce Geschaftsfiihrer
Wolfgang-Peter Geller (rechts) und

Tom Stoklossa zeigten eine neue Film-
tasche, in der die Filme — getrennt
nach belichtet und unbelichtet — opti-
mal vor Staub, Feuchtigkeit und Son-
neneinwirkung geschiitzt werden. Ein
besonderer Clou ist der Aufdruck ,Do
not X-Ray“, der bei der Handgepéack-
kontrolle am Flughafen den professio-
nellen Charakter unterstreicht.

Kompakter Studioblitz

Klein und stark (1.200, 2.400, 3.600 Ws)
sind die drei neuen Magnolux Studio-
blitzgeneratoren, die Multiblitz Ver-
kaufsleiter Peter Dalitz vorstellte.
Durch die schnellen Abbrennzeiten (ab
1/2000 Sek.) und Ladezeiten (ab 0,3
Sek.) sind die neuen Generatoren ideal
fur People- und Modefotografie. Ferner
bietet Magnolux symmetrische und
asymmetrische Lichtverteilung, stu-
fenlose Regelung der Blitzenergie und
beleuchtete Bedienelemente.

Foto: Jurgen Gulntll‘!rrrl_

Hintergrindiges aus Spanien

Stilfondo, der spanische Spezialist fir Fotohintergriinde, zeigte auf der Messe
viele neue zwei- und dreidimensionale Hintergrinde und Studioaccessoires.
Uber das rege Interesse der Besucher freuten sich Verkaufsdirektor José Carrillo
Sandonato (links), Pascual Andrés Clari (rechts) und Erich Leiser, der die Stil-

fondo Produkte in Deutschland vertreibt.
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Linhof M 679cc-System

Auf dem 250 gm grof3en Linhof Messe-
stand drehte sich im Studiobereich
alles um die digitale Fotografie.
Schwerpunkt bildete die neue M 679cc
mit zusatzlichem horizontalen und
vertikalen Shift an der Bildstandarte.
Die Kamera bietet alle Moglichkeiten
der professionellen Bildgestaltung,
kombinierbar mit nahezu allen Digital-
rickteilen —vom One-Shot Uber Multi-
Shot bis zum Highend-Scanner.

X \-\.\-\.-.-\.‘-\.

Ein Uberarbeiteter Wechselschlitten
mit Hasselblad-Adapter dient nicht nur
zum schnellen Wechsel von Mattschei-
benrickteil und angesetztem Digital-
rickteil, sondern er erweitert aul3er-
dem die Aufnahmeflache digitaler
Chip-Rickteile um fast das Dreifache.
Durch drei exakte Raststellungen sind
zudem Panorama-Digitalaufnahmen
maglich.

Studiolicht fur Einsteiger

Dorr erweitert sein Lieferprogramm
um professionelles Studioequipment.
Kernstiick sind die beiden Studioblitz-
gerate FE 250 (DM 699,-) und FE 500
(DM 950,~) mit einer Leistung von 250
Ws bzw. 500 Ws und einem Einstellicht
von 150 Watt. Beide Gerdte liefern
Tageslicht (5.800°K) und haben einen
Abstrahlwinkel von 55°. Die Blitzdauer
liegt zwischen 1/500 und 1/800 Sekunde.
Die Blitzdauer ist in vier Stufen einstell-
bar. Zur Komplettausstattung gehéren
unter anderem Slave-Sensor, Testaus-
I6ser, Bereitschaftsanzeige, Schirm-
halter und Standardreflektor.
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Foto: Jiirgen Giinthef™

Faltbarer Aufnahmetisch

Gerd Helmich, Geschaftsfuihrer von CF
Foto + Video, in diesem Jahr erstmalig
ohne eigenen Stand, présentierte am
Stand von Tristar einen neuen falt-
baren Aufnahmetisch, der sich in weni-
gen Sekunden auf- und abbauen laR3t.
Der Tisch eignet sich hervorragend fir
kleine Studios oder fir mobile Aufnah-
men direkt beim Kunden.

Technische Daten: Breite: 72,5 cm,
Hohe: 75 cm, Gewicht: 6 kg. Die trans-
parente Platte ist 3 mm stark.

Lichtvielfalt bei Profoto

Professionelles Studiolicht présentier-
ten am Profoto Stand Verkaufsleiter
Guido Puttkammer (links) und
Geschaftsfihrer Reiner Ter. Neu im
Lieferprogramm ist das Kompaktblitz-
gerat ComPact Plus 1200 mit einer Lei-
stung von 1200 Ws, einem 500 Watt
Halogen-Einstellicht und einer Blitz-
folgezeit von 0,3 bis 1,8 Sekunden.
Das kompakte Gerat ist 12 x 49 cm
grofd und wiegt nur 3,9 kg.
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Foto: Prat

Albenserie mit ,,Schlisselloch*

Viva hei3t die neue Albenserie von
Prat, die es in vier verschiedenen For-
maten und funf unterschiedlichen Far-
ben gibt.

Erhéltlich sind zwei Ausfuihrungen:
eine mit 24 und eine mit 48 Seiten. Die
Seiten sind an Stében befestigt, lassen
sich austauschen und bequem umbléat-
tern. Alle Produkte haben ein Fenster
zum personalisieren und ein Satinver-
schluf3band.

Die Viva Alben eignen sich hervorra-
gend zur Prasentation speziell fir ero-
tische Fotografien.

Foto: Kaiser Fototechnik

Scannerkamera
mit FireWire-Anschlufd

Kaiser Fototechnik stellte zwei neue
Scando Modelle mit FireWire-Interface
vor, die durch herausragende Aufnah-
medaten Uberzeugen.

So liefert das Modell icoss/3 eine Auflo-
sung von ca. 16,8 Millionen Pixeln bei
einer Dateigrof3e von 48 MB. Als Aus-
gabeauflésung werden 400 dpi bezogen
auf A4 erreicht. Die icoss/5 bietet eine
Auflésung von etwa 28,8 Millionen
Pixeln und DateigroRen von 84 MB.
Damit sind im Druck 300 dpi bezogen
auf A3 erreichbar.
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Das unsichtbare

Retusche-System

POSICOL Retuschierfarben enthal-
ten keine Bindemittel und dring
unsichtbarund ohne Riickstande
alle modernen Papierarten.ein.

Die. Farben sind - untereinapder
mischbar und kénnen'mit destillier-
tem Wasser verdinnt werden.

4 e ﬁ- "
HOLZKOEFER mit 14 Colof Farben,
6 S/W-Tonen und 5 Spezialitaten
(_Tiefschwarz, Abschwacher, Entfar-
[ber etc.), Video- Anleltung, Palette

und Pinsel D 390=* -.

Einzelflasche
(alle Farben)

*Alle | P se zuzuglich Mehrwertsteuer.

Kataluge Informationen - Preise:

‘ERICH LEISER :.,--‘ @

FachgroBhandlung - Fotover g CDH

OhmstraRe 41 - D=3 Gemunden/Felda
Fax (0 66 34) 84 90 lefon (0 66 34) 6 51

profi-contact
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Kodak fordert den Nachwuchs

Alle Personen (Hochstalter 30 Jahre),
die ihre Ausbildung in der Fotografie
oder im Foto-Design absolvieren oder
gerade abgeschlossen haben und pro-
fessionell in diesem Bereich arbeiten,
kénnen sich am Kodak Nachwuchs
Forderpreis 2000 (Einsendeschluf3 ist
der 16.11.2000) beteiligen. Teilnahme-
bedingungen von Kodak Professional,
Claudia Leiendecker, Hedelfinger Str. 60,
70327 Stuttgart, Fax: 0711/4062514.

Personalausweise per Internet?

Laut einem Bericht in ,,Die Welt“ plant
die Bundesregierung, das Antragsver-
fahren bei Ausweisen zur verdndern
bzw. zu verkiirzen. Geplant ist, das
Antragsformular Gber die Homepage
der jeweiligen Meldebehdrde auszufiil-
len und zu verschicken.

Zur Zeit entscheidet das Kabinett iber
neue Regeln flir E-Commerce. Damit
verbunden ist auch eine Anderung des
Signatur-Gesetzes, wodurch das elek-
tronische Unterschreiben der hand-
schriftlichen  Signatur  juristisch
gleichgestellt wird.

Jetzt fragen sich naturlich die Fotogra-
fen: Was passiert mit den Paf3bildern?
Die geplante Liberalisierung auf EU-
Standard soll es dann zulassen, daR der
Biirger ein PaRbild mit einer Digital-
kamera anfertigt und dieses zusammen
mit dem Antragsformular per E-Mail
an die Behdrde sendet.

Regionaltreffen in Bayern

Das diesjahrige Regionaltreffen des
APPI Bayern findet am 4./5. November

Impressum:
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Offizielles Organ deutscher
Berufsfotografen-Verbéande

Ntact

appi: Hohenfeldstral3e 26, 49809 Lingen,
Telefon 0591/9131-200, Telefax 0591/9131-202

CV: Frankenwerft 35, 50667 Kdln,
Telefon 0221/2070-466, Telefax 0221/2070-445
Internet: http:/www.cvphoto.de

aph: Holstenwall 12, 20355 Hamburg,
Telefon 040/3574460, Telefax: 040/353983
Herausgegeben vom C.A.T.-Verlag Blémer GmbH,
Postfach 12 29, 40832 Ratingen

Redaktionsburo: Freiligrathring 18-20, 40878 Ratingen
Telefon 0 21 02/20 27-0, Telefax 0 21 02/20 27-90

Bankverbindung: Postbank Essen 164 565-438,
BLZ 360 100 43

profi-contact

Erfolgsbeteiligung in Goslar

Uber 40 Partner und Gaste besuchten das achte Treffen des Imaging-Service
Clubs, das Ende August in Goslar stattfand. Wie immer standen Information und
Gedankenaustausch auf der Tagesordnung. Besonders erfreulich fiir den 1SC:
Am Ende der Veranstaltung konnten zwei neue Mitglieder begrii3t werden. Das
néachste Treffen findet am 21./22. Februar 2001 statt.

im Studio Baumann in Cham statt.
Infos und Anmeldungen: Willi Wagner,
Murnau, Telefon 08841/5050.

APPI in NRW aktiv

Ende August fand das erste APPI-
Seminar in Nordrhein-Westfalen unter
neuer Leitung statt. Regionalleiter
Manfred Kohl hatte zum Thema ,,Kar-
riere- und Bewerbungsfotografie” ein-
geladen. Verschiedene Referenten
gaben Tips, wie ein gutes Bewerbungs-
foto aussehen sollte und erdrterten
ebenfalls die Bedeutung eines ausfuihr-
lichen Beratungsgesprachs.

Aufgrund des grof3en Erfolges werden
auch in naher Zukunft wieder interes-
sante Seminare stattfinden. Infos hier-
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zu von Manfred Kohl, Hiuttemeister-
straf3e 8, 58511 Liidenscheid, Telefon
02351/42300, Fax 02351/459812.

Werden Innungen zum Verein?

Immer wieder werden die Kammern
durch Gerichtsurteile ,,ausgebremst",
wenn es um Arbeiten in der handwerk-
lichen ,,Grauzone* geht; anscheinend
sehen deutsche Gerichte die Sachlage
nicht mehr ganz ,,s0 eng*.

Das Schlagwort ,,Deregulierung* wird
inzwischen zwar nicht mehr im
Sprachgebrauch der Politiker gefiihrt,
doch denkt man insgeheim Uber
Modelle nach, die die Handwerker mas-
siv benachteiligen werden.

Die Rede ist von den Plédnen der Bun-
desregierung, die Privilegien des
Handwerks zu beschneiden und den
Kammern, Kreishandwerkschaften,
Landesverbanden und Innungen den
Status eines ,\Vereins* zu geben.
Dadurch wirde das bisherige Hand-
werksrecht seinen Status verlieren und
durchein , billiges Vereinsrecht“ ersetzt.
Aus Sicht des Finanzministers sicher
eine reizvolle Idee. Wundern kann man
sich Uber unsere Politiker, die wegen
Steuer-Mehreinnahmen die Tradition
des Handwerks beschneiden und dabei
anscheinend jedes Mal3 an Realitét ver-
loren haben. Damit wére der Geselle
herkémmlicher Art ,,gestorben“ und
das Prufungswesen der Gesellenaus-
schisse gleich mit. Noch ist alles nur
ein Gerucht, aber wie lange noch?
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Die groRe Werbeaktion zur Foto-Wintersaison

Nutzen Sie die kostenlose
Informations-

und Werbebroschure
fur [hren Verkauf!

Das attraktive Werbemittel
fur den Fotohandel —
kostenlos!

Bestellen Sie,
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Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschire:
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War in den Jahren ausgangs der
90er auf der photokina flr den
Videoaktiven  nicht  allzuviel
Neues prasent, hat der Chronist
diesmal auf diesem Sektor allerlei
Erfreuliches zu vermelden. Der
voruibergehende Durchhénger ist Uberstanden. So hat man
als regelmaRiger Messebesucher diesmal besonders gespuirt,
daf3 die 50. photokina beileibe keine altehrwirdige Veran-
staltung mit Konditionsproblemen war, sondern im Gegenteil
sich ganz modern mit zeitgemafen — natlrlich digitalen —
Inhalten préasentierte. Das Digital-Zeitalter ist langst ange-
brochen, die photokina in Kéln einmal mehr beeindrucken-
des Spiegelbild des Machbaren. Hoffentlich immer zugunsten
der Kreativitat. Auch der letzte Fotohéndler zwischen Flens-
burg und Garmisch wird es gemerkt haben: Foto, Video und
Computer gehdren zusammen.

Ulrich Vielmuth

Uberraschung

Wie schon, dal die Ingenieure von Panasonic bei der Planung
des neuen Mini-DV-Camcorders prima zu Ende gedacht und
dem neuen digitalen Spitzencamcorder NV-MX300 ein (sehr)
anstandiges Kameraobjektiv der Prestige-Klasse spendiert
haben. Sicherlich haben die Marketingleute dabei auch ihre
Finger im Spiel gehabt.

Das neue, stolze Flaggschiff von Panasonic, dem ewigen Ri-
valen von Sony, wurde auf der photokina in Kéln nun den
staunenden Camcorder-Enthusiasten prasentiert, als erstes
Ergebnis der Zusammenarbeit mit dem renommierten
Kamera- und Objektiv-Hersteller Leica Camera AG. Der
kleinste und zur Zeit — laut Panasonic — leichteste 3CCD-
Digital-Camcorder kann stolz mit einem eingebauten Leica
Dicomar-Zoomobjektiv , bestehend aus dreizehn einzelnen
Linsen und sechsfachem Multi-Coating, aufwarten.

Bei genauem Hinsehen wird offenbar, dal fiir den neuen
Camcorder im Detail die professionelle Videotechnik Pate
gestanden hat. So kommt das in den Panasonic Broadcast-
Kameras (im Fernsehbereich eingesetzt) verwendete 3CCD-
System zur Anwendung.

Beispiel: Drei 1/4-Zoll-CCD-Chips mit je 570.000 Pixeln sor-
gen fir eine horizontale Auflésung von 520 Linien. An sich
keine besondere Meisterleistung. Aber: Videoaufzeichnungen
werden dank einer speziellen Anordnung der Pixel beim
Grun-Chip praktisch gleichwertig mit einer Auflésung von
810.000 Pixeln. Denn der besonders wichtige CCD-Chip fur
das Grunsignal ist etwas versetzt angeordnet, so dal3 auch
Zwischenwerte abgetastet werden.

Dariber hinaus verhilft ein Super-Pixelverteilungs-System —
ebenfalls entlehnt der professionellen Videotechnik — fiir eine
optimierte horizontale Auflésung. Diese Technologien setzen
die hohe Bildauflésung des Leica Dicomar-Objektivs mit
grofRer Genauigkeit in elektronische Daten um. Der hohe
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Camcorder mit
Leica-Objektiv

Integrationsgrad der LSI-Schaltkreise steigert die Prazision
der Signalverarbeitung.

Gefallen haben mir die zahlreichen profihaften Ausstat-
tungsmerkmale mit und ohne Automatik-Charakter. Dazu
gehoren die Zebramuster-Warnung im Sucherbild vor Uber-
belichtung (100%), Farbbalken, Blende, Schérfe, Shutter und
Weil3abgleich. Selbst das eingebaute Stereo-Zoom-Mikrofon
kann manuell gepegelt werden.

Nun hat endlich auch Panasonic einen fortschrittlichen,
selbst entwickelten optischen Bildstabilisator, der gut funk-
tioniert — ohne Bildqualitatsverluste.

Leica-Qualitat

Man hat im fernen Japan gut daran getan, seine geblindelten
Camcorder-Innovationen bei diesem Modell mit einem erst-
klassigen Objektiv zu koppeln. Dariiber hinaus ist zum Gliick
nicht der Fehler so mancher Mitbewerber wiederholt worden,
den Zoom nicht im weitwinkligen Brennweitenbereich
beginnen zu lassen. Denn mit dem Variobereich von 3,55 bis
42,6 mm steht dem Filmer hier ein doch recht weitwinkliger
Anfangsbereich zur Verfligung, wobei die Teleeinstellung mit
Uber 40 mm in der Praxis bei den meisten Drehs véllig
ausreichend ist. Ich selbst habe auf meinem Betacam
SP-Camcorder ein weitwinkliges Canon-Zoom-Objektiv mit
Brennweitenverdoppler. So kann ich auch inengen Zimmern
oder Biros problemlos drehen.

Die einzigen Diarahmen mit

* Format-Indikatoren
* Haftfixierung
* Seitenkennung

quickpeint

47638 Straelen « Tel. (0 28 34) 10 84

Hoher Anspruch

Am Anfang der Entwicklung des neuen MX300-Camcorders
hat bei Panasonic der Anspruch gestanden, diesmal nicht nur
den anspruchsvollen Hobbyfilmer, sondern ebenfalls den
Videoprofi zufriedenzustellen. Tatsache ist: Zunehmend
werden hochwertige Mini-DV-Camcorder auch von Profis
eingesetzt, um schwierige Drehs mit einfachen Mitteln zu
realisieren. Das kann bei Sport-, Flug- und verdeckten Auf-
nahmen der Fall sein, oder gar in L&ndern, wo keine offiziel-
le Drehgenehmigung kurzfristig zu erreichen ist. Da sind die
leistungsstarken Mini-DV-Camcorder eine wertvolle Hilfe.
Besonders Uiberzeugend ist bei diesem Panasonic NV-MX 300-
Camcorder die trendhafte Verbindung von Video und Foto rea-
lisiert worden: Stehbilder mit 1,8-Megapixel-Qualitat garantie-
ren hochwertige Fotoausdrucke. Mit einer Auflésung, die dem
Niveau des UXGA-Grafikstandards entspricht, stellen diese
Fotoausdrucke eine neue Spitzenleistung fir Camcorder dar.
Warten wir mal ab, was die Mitbewerber bei der néchste IFA
in Berlin in dieser Hinsicht zu bieten haben!



Keyphotos erster Auftritt
auf der photokina

Mit ihrem ersten Auftritt auf der pho-
tokina gab Keyphoto zwei Vertragsab-
schlisse fur den Vertrieb bekannt. Key-

Axel Flaig,Geschaftsfiihrer von Keyphoto

photo hat das Recht, die Marke Vivitar
in Deutschland zu repréasentieren. Dar-
Uber hinaus bietet das Unternehmen
die Marken Halina und Goldline auf
dem deutschen Markt an. ,Dieses
breitgefacherte Angebot von tber 400
Produkten verschafft uns eine Spitzen-
stellung als Anbieter preiswerter Foto-
produkte”, so Axel Flaig, Geschafts-
fuhrervon Keyphoto. Hinzu kommtein
Reparatur- und Umtauschservice, der
Uber das Keyphoto-Biiro in Hannover
abgewickelt wird. Jedes Produkt, das
von Keyphoto auf dem deutschen Markt
verkauft wird, ist miteiner funfjahrigen
Umtauschgarantie ausgestattet.

Canon Academy ladt zum
Blitzfotografie-Workshop

Thema des Workshops ist die faszinie-
rende Welt der Blitzfotografie mit 550
EXan EOS 1V, EOS 3 und EOS 30 mit
420 EX. Zudem wird mit Agfachrome
Professional Diafilmen gearbeitet, die
zur sofortigen Kontrolle mit Tetenal
entwickelt werden. Eingeladen sind
Canons Partner aus dem Handel, dem
CPS und engagierte Amateure. Voraus-
setzungist, da die Teilnehmer das EOS-
System grundsatzlich kennen und mit
der Bedienung keine Schwierigkeiten
haben, damit man sich ganz dem Blit-
zen zuwenden kann. Der Workshop fin-

det vom 14.-16.11. in Thiringen, vom
21.-23.11. in Rauenberg und vom 28.-
30.11. in Minden statt. Im Teilnahme-
beitrag von 464 DM sind Unterkunft mit
Vollpension, Modelhonorar, Material
und Skript enthalten.

Fur den 1./2.12. laden Canon und der
AKF zu einem Vortrag von Paul Leclaire
in Zwiesel ein. Leclaire berichtet am
Beispiel ausgesuchter Fotos Uber
seinen Werdegang, seine heutige Arbeit
und seinen Einsatz moderner Foto-
technik analog und auch digital.
Abwechselnd werden Prints, Diaprojek-
toren und Beamer eingesetzt. Die
Teilnehmer sind aufgefordert, in freier
Diskussionihre Fragen und Meinungen
zu &ufBern und eigene Arbeiten mit
Paul Leclaire zu erdrtern. Da Canon das
Honorar des Referenten Ubernimmt,
betragt der Teilnahmebeitrag 50 DM.

,Copier of the Future*
erhalt Award of Excellence

In New York ist Canon Inc. mit dem
IEA-DSM Award of Excellence* ausge-
zeichnet worden. Das Unternehmen er-
hielt den Preis fur den ,,Copier of the
Future”. Der pramierte Canon Prototyp
Uberzeugte die Juroren mit seiner spe-
ziellen Surf-Technik (Surface Rapid
Fusing). Dabei sorgt ein kleines Heiz-
aggregat aus Keramik fir die Umset-
zung von Wéarme und Energie. So wer-
den die Aufwérmzeit verkirzt und der
Stromverbrauch reduziert. Somit er-
fullt das Gerat die strengen Kriterien
der Jury in puncto Leistung und Ener-
gieverbrauch. Fujio Mitarai, Prasident
von Canon Inc., nahm die Auszeich-
nung entgegen. Die Verleihung fand im
Rahmen der Canon Expo 2000 @ New
York, der Technik- und Produktausstel-
lung des Unternehmens, statt.

Nachrichten

Service auf Sinar-Produkte
gewabhrleistet

Alle Sinar-Produkte — in Deutschland
vertrieben durch PSL Photosysteme
in Ahrensburg — bieten eine Her-
steller-Gewahrleistungsfrist von zwei
Jahren, bei  CreoScitex-Produkten
betrdgt die Herstellergarantie sechs

U U U V A

U Zubehorgerate
[)"Sleeve, Filter, Klebeband. ..
[ Fotoboxen und Verpackungen
[] APS-Zubehor -
DOHM GmbH - Blumenstr. 31

ﬂ n 0 II M D-72127 Méhringen
— | Tel. 07071/91 260+ Fax 91 29-31

Monate. Dartiber hinaus seien auch die
Reparatur- und Serviceleistungen auf
Jahre hinaus sichergestellt, teilte das
Schweizer Unternehmen in einer Pres-
seerklarung mit. Zu den vom Sinar-
Service beglnstigten Produkten ge-
horen neben den Sinar Fachkameras
auch alle bisherigen, gegenwartigen
und zukinftigen Digitalrtickteile von
Sinar (Sinarback 22 und 23) und von
Leaf CreoScitex (Leaf DCB I, Leaf DCB
Il und Leaf Volare).

Neuer Betreuer fur den
Fotohandel bei Yashica

Stefan Reutershan (36) hat bei Yashica
Kyoceradie Betreuung des Fotohandels
fur die Gebiete Hessen, Rheinland-Pfalz
und Saarland Ubernommen. Reuters-
han ist somit Nachfolger von Werner
Plosser (61), der jetzt als Contax
Product Manager seine Erfahrung in
diesem Produktbereich bundes- und
europaweit einsetzt.
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Literatur

Der Versandhausherater

Verzeichnis des Versandhandels
Deutschland — Osterreich — Schweiz

Um erfolgreich arbeiten zu konnen,
sind vor allem gute Branchenkenntnis-
se erforderlich. Marktlbersicht und
Konkurrenzanalyse sind dasAund O fur
einen gewinnbringenden Handel. In
der stetig wechselnden Mail-Order
Branche sind gerade die aktuellen Fir-
meninformationen oberste Vorausset-
zung fur erfolgreiche Firmenkontakte.
Mit mehr als
4.600 Ver-
sandhandels-
profilen und
einem vollig
Uberarbeite-
ten Dienstlei-
sterverzeich-
nis mit Uber
1.600 Dienst-
leisterprofi-
len bietet das
Verzeichnis einen kompletten Markt-
Uberblick der deutschen Versand-
handelsszene. In der aktuellen flinften
Ausgabe des Verzeichnisses des Ver-
sandhandels 2001 haben wesentlich
mehr Unternehmen ihre Daten zur Ver-
fugung gestellt, so daf die Angaben und
die damit mdglichen Analysen noch
genauer sind.

Neben dem ausflihrlichen Verzeichnis

der Versandhduser, die umfassend dar-

gestellt werden, bietet das Nachschla-
gewerk

e Wissenswertes rund um den Ver-
sandhandel,

» zahlreiche Ansprechpartner bei Ver-
bénden und Institutionen,

e eine umfassende Ubersicht (iber
wichtige Partner des Versandhandels
in der Paket- und Speditionspost,

e das Dienstleisterverzeichnis mit
mehr als 1.600 Dienstleistern rund
um den Versandhandel,

e die TOP 100 des Versandhandels,

e zahlreiche Suchkriterien auf CD-
ROM, die die Suche nach Versand-
unternehmen, Dienstleistern bzw.
den Mitbewerbern erleichtern,

« umfassender Uberblick Uber die
Direktfinanzdienstleister,

= Top Ranking der grof3en Call-Center
in Deutschland.

Der Versandhausberater, Verzeichnis

des Versandhandels 2001 Deutschland

— Osterreich — Schweiz, incl. CD-ROM,
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727 Seiten, FID Verlag Fachverlag
fur Informationsdienste Bonn, ISBN
3-932017, 398,- DM.

Reinhard Eisele:

Reisefotografie — Praxiswissen
eines weit gereisten Profis

Der erfolgreiche Reisefotograf Reinhard
Eisele zeigt in diesem Buch anhand 150
seiner Fotos, wie man die eigene Reise-
fotografie professioneller gestalten kann.
Dabei deckt er die ganze Bandbreite der
Reisefotografie ab: die Landschaftsfoto-
grafie, Fotografieren in Stadten, Be-
gegnhungen mit Menschen und Luft-
bildaufnahmen. Er zeigt auch, wie jeder
Reisende durch gekonntes Fotografie-
ren seine Reise inhaltlich verandern
und erlebnisreicher gestalten kann.
Durch zahlreiche nutzliche Tips wird
die Qualitat der Reisefotografie deut-
lich verbessert:

Zu einer sinnvollen Planung der Reise
gehort es, die Filme und Ausristung
gezielt auszuwéhlen, zu transportieren
und einzusetzen. Eine wichtige Rolle
fur gelungene Fotos spielen auch die
optimalen Uhr- und Jahreszeiten;
durch die Auseinandersetzung mit dem
richtigen Licht, der idealen Tageszeit,
dem spannendsten Moment, dem be-
sten Standpunkt und der gewollten
Bildaussage beginnt man, Dinge inten-
siver zu betrachten und damit auch
intensiver zu erleben.

Auch schwierige Motive sind zu mei-
stern: So gibt der Autor beispielsweise
Tips, wie man Menschen in ihrer Um-
gebung fotografiert, ob in der Sahara
oder in der Wall Street. Und auch bei
schlechten Lichtverhaltnissen sind gute
Fotos moglich. Ein weiteres Thema ist
die gelungene Luftbildaufnahme.
Bilder origi-
nell zu stalten,
ist ein weite-
rer Schwer-
punkt  des
Buches. Hier
geht es dar-
um, Stédte fo-
tografisch zu
entdecken, bei
Landschafts-
aufnahmen eindrucksvolle Stimmun-
gen zu erzeugen und eine eigene
Sichtweise zu entwickeln.

Der Fotograf, Designer und Autor Rein-
hard Eisele, 1953 in Augsburg geboren,

Reisefotografie

hat auf der ganzen Welt fotografiert.
Seine Fotos erscheinen in Magazinen
wie ,,Merian*, ,,Geo", ,,National Geogra-
phic*, ,Zeit-Magazin“ u.v.m. und sind
bei internationalen Bildagenturen
weltweit vertreten. Besonders erfolg-
reich sind seine grof3formatigen Bild-
bande Gber Indien, Bali, Kalifornien, die
Karibik und die Toskana.

Reinhard Eisele, Reisefotografie — Pra-
xiswissen eines weit gereisten Profis,
Augustus Verlag, Minchen 2000, 96
Seiten, vierfarbig, 21,0 x 26,0 cm,
Hardcover, ISBN 3-8043-5138-7, DM
39,90.

Rudolf Majonica:

People & Portrat

Wer die Portratfotografie beherrschen
mochte, mul} einige Voraussetzungen
erfullen:

Zum einen sollte er die fotografisch
technischen Voraussetzungen beherr-
schen und auf3erdem das Licht addquat
nutzen oder zu seinem Zweck lenken.
Dartiber hinaus gilt es, die richtige
Balance zu
finden  zwi-
schen dem
Wunsch,
wohl die Rea-
litit  abzu-
lichten als
auch mit der
beabsichtig-
ten Nachricht
des  Bildes
sich  selbst
einzubringen.
Die neue Portratfotografie will den
Menschen nicht einfach abbilden,
sondern versucht, die Vielfalt seines
Wesens sichtbar zu machen.

Die ausschlie3liche Ausrichtung des
Buches auf Schwarzweif3-Abbildungen
dient der notwendigen Konzentration
auf das Wesentliche.

Das Buch von Rudolf Majonica verfolgt
die Zielsetzung, jeden engagierten
(auch Amateur-) Fotografen fit fir
erfolgreiche  Portratfotografie  in
Schwarzweifd zu machen.

Ausfuhrlich kommentierte Bildbeispie-
le von namhaften Fotografen aus aller
Welt, unter anderen Noboyushi Araki,
Peter Briichmann, Josef H. Darchinger,
Will McBride, Duane Michals, Andreas
Pohlmann, Wolfgang Tillmanns, Pan
Walther, Andy Warhol und Hilde Ze-
mann, machen es moglich, dem Leser

People & Portrdt

SO- Das Bild vom Menschen in Schwarzweil
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und Lernenden Beispiele vor Augen zu fuhren, die Anregung
geben und Mut machen zu eigener, fotografischer Kreativitat.
Portratiert wurden u.a. Mario Adorf, Willy Brandt, Jacqueline
Onassis, Roman Polanski, Elvis Presley, Gerhard Schroder,
Frank Sinatra, Rita Sissmuth und Sharon Tate.

Der Autor, Rudolf Majonica (DGPh), langjahriger Verlags-
leiter bekannter Fotobuch-Verlage, gehért zu den kompe-
tentesten Kennern der Fotoszene; zudem hater in den letzten
Jahren selbst mehrere Foto-Bildb&dnde mit seinen Fotos
ausgestattet.

Rudolf Majonica, People & Portrét, Das Bild vom Menschen
in Schwarzweil3, 96 Seiten, 200 Abbildungen, 21,0 x 26,0 cm,
Hardcover, Augustus Verlag Minchen 2000, ISBN 3-8043-
5143-3, DM 39,90.

Julien Busselle:

Schwarzweil3 entwickeln und vergrofern

Der Fotograf und Fachautor Julien Busselle, der in North
Devon, England, lebt und arbeitet, beschéftigt sich schwer-
punktmadfig mit der Schwarzweif3-Fotografie, wobei seine
Aufnahmen in vielen Zeitschriften und Blchern erscheinen.
Sein Buch mit dem Titel ,Schwarzweil3 entwickeln und
vergroRern*” stellt einen Leitfaden fur die Arbeit im eigenen
Fotolabor mit detaillierten Informationen dar. Denn nur wer
seine Aufnahmen selbst entwickelt, kann auch seine ganz
personlichen Vorstellungen von einem gelungenen Foto
verwirklichen. Die gezielte Auswahl von Papier und Ent-
wickler, die Festlegung von Format und Bildausschnitt,
spezielle Techniken der Belichtung und Vergréf3erung — all
dies erdffnet die Moglichkeit, das Potential der Aufnahme voll
auszuschopfen, ihr eine bestimmte Interpretation zu geben
oderauch ,nur*eine problematische Belichtungssituationim
nachhinein zu bewéltigen. Techniken, die im Zeitalter der
~schnellen Digitalfotografie mit anschlie3ender Bildbe-
arbeitung am PC wieder einen besonderen Reiz gewonnen
haben.

Julien Busselle zeigt Schritt fur
Schritt, wie man das eigene
Fotolabor optimal einrichtet und
ausstattet. Er erldutert, welche
Materialien bendtigt werden und
fuhrt in die Verfahren fiir Negativ-
und Positiventwicklung ein bis
zum perfekten Abzug. Am Bei-
spiel ausfuhrlich kommentierter
Schwarzweif3-Abzlige internatio-
naler Top-Fotografen werden die
Labortechniken der Profis vorgestellt und durch Skizzen und
Diagramme veranschaulicht. Hinweise zu Lagerung und Pré-
sentation der Fotos ermdglichen den professionellen Umgang
mit den Abziligen sowie die Erhaltung ihrer Qualitdt. Eine
Vielzahl grof3formatiger Reproduktionen im Duplexdruck
macht das Buch dartber hinaus zu einer Galerie moderner
Schwarzweil3-Fotografie.

Julien Busselle, Schwarzweil3 entwickeln und vergrof3ern,
Laboreinrichtung — Filmentwicklung — Abzlige, 128 Seiten,
93 Duplex-Abbildungen und 42 Zeichnungen, Format 23 x 26
cm, broschiert, Verlag Laterna magica, Miinchen 2000, ISBN
3-87467-759-1, DM 59,90.
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Handel

Die Zeit nach der photokina
ist gleichzeitig der Beginn der
Vorweihnachtszeit, in der wir
uns ernsthafte Gedanken um
das Weihnachtsgeschaft machen
mussen. Der Handler fragt sich,
was er an ,,Analog, APS und Digi-
tal* ordern muf3.

Leichter ist es auch durch die
Weltmesse der Photographie kaum geworden, sich zu ent-
scheiden — nicht fir den Kunden und nicht fur den Handler.
Dabei ist auch zu beachten, daf? durch den Vormarsch der
Digitaltechnik der Umsatz und die Argumente fiir APS kaum
zu steigern sind.

Wenn die Blatter fallen, sinken auch erst einmal die Umsét-
ze, denn der November ist nicht gerade ein besonders um-
satztrachtiger Monat. Der Handler wie der Portraitist kénnen
trotz aller Anstrengungen das Weihnachtsgeschaft nicht vor-
verlegen. Im Gegensatz zu manch anderen Branchen, von
denen wir einmal die ,Zuckerbdcker* hervorheben wollen.
Anfang September erschien in einer Zeitschrift eine Karika-
tur des bekannten Zeichners Marunde, die einen Weih-
nachtsmann an einem Uberflllten Badestrand zeigte. Dieser
fuhr mit seinem Karren voller Schokoweihnachtsménner
und Lebkuchen bimmelnd durch die Menge und pries seine
SuRigkeiten an. Unter dem Bild stand: ,,Am 1. September be-
ginnt die Vorweihnachtszeit!“ Dauerte es bis vor einigen Jah-
ren noch bis zum Erntedankfest Ende September, bis die
Weihnachtsmanner in den Regalenin Reih und Glied standen,
wetteifern sie jetzt bereits vier Wochen eher mit Zimtsternen
und Schokoherzen um die Gunst der Kaufer.

Dem Fotohéndler und Fotografen kann es egal sein, es sei
denn, er ist ein Freund von SuRigkeiten und hat Probleme,
nicht schon vor Weihnachten etliche Pfunde zu viel auf die
Waage zu bringen.

Ein grofR3eres Problem ist es sicher fur uns, dem Kunden die
fur ihn richtige Kamera zu verkaufen. Der Preis spielt jaauch
eine Rolle, und dawird die Kamera des ,,alten Systems* sicher
noch einige Zeit fuhrend sein.

Der Dialog zwischen Analog und Digital wird aber weitergehen.
Von besonderer Bedeutung fur den ,kleinen Mittelhandler*
ist es, wie sich fur ihn der nicht aufzuhaltende, rasante Fort-
schritt auswirkt, ob der Umsatz an digitalen Kameras zum
Kundenschwund fiihrt. Die Nachbearbeitung wird in diesem
Bereich vorrangig in den Mittelpunkt treten. Bekanntlich ist
der Kameraverkauf, egal welchen Fabrikates und welcher Art,
ohnehin nicht allzu lukrativ, so bleibt fir uns chnehin die-
ser Marktbereich.

Prognosen sind immer mit gewissen Unsicherheiten ver-
bunden. Eines durfte jedoch klar sein: Eines Tages gehdort die
analoge Fotografie der Vergangenheit an, und keiner weif3,
was nach der ,Digitaldara“ kommt. Weiterentwicklungen wird
es immer geben, und die Generation nach uns kennt den
Papierentwickler nur noch aus Geschichtsbichern. Ver-
schlieen wir uns nicht dem, was auf uns zukommt, aber

Horst Dieter Lehmann
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Zeltenwende

Uberbewerten wir es auch nicht! Ohnehin schaut der tber-
wiegende Teil der Fotokonsumenten nur nach dem Preis.
Will jemand einmal Schwarzweif3bilder haben, was die grof3e
Ausnahme ist, legt er eben einen Schwarzweil3film ein, und
alles andere ergibt sich von selbst.

Da sah es bei den Profis, besonders in der Werbung und beim
Portrait, schon ganz anders aus! Nicht wenige hervorragen-
de Spitzenkrafte weltweit und in ihrer Zeit versanken beim
Aufkommen der Farbfotografie in der MittelméaRigkeit oder
gingen ganz unter. lhre Bilder hangen in Museen und wer-
den fiir horrende Summen gehandelt. Nicht immer lag die
Ursache darin, dal3 sie mit der Farbe nicht zurechtkamen. Die
Zahl der Mitbewerber wurde immer gréf3er, und es wurde im-
mer schwieriger, im Rausch der Farben seine eigene Hand-
schrift zu bewahren. Das war bei den ganz Grof3en der Zunft
so, das erlebt der Fotograf und Handler von heute tagtéglich.
Zerbrechen wir uns heute auch den Kopf, wie schnell und mit
welchem materiellen Einsatz wir uns ,digitalisieren“ mus-
sen, haben die meisten ,Fotografierer” andere Sorgen. Es ist
noch gar nicht so lange her, da waren Filmeinlegen, Belich-
tung und sogar das Blitzen noch fiir viele ein echtes Problem.
Die Hilfe und die gute Ausarbeitung lagen in den Handen der
Héndler. Service war nicht nur gefragt, er war unerlaflich!
Richtig gute Bilder machte nur der Fachmann, der Laie staun-
te und bezahlte. Heute genligt der Druck auf den Auslser,
der Blitz schaltet sich automatisch dazu, und ein zumindest
technisch brauchbares Bild ist da. Noch bis vor wenigen Jah-
ren war es fur das Brautpaar ,,Ehrensache”, den Fachmann
aufzusuchen oder kommen zu lassen. Jetzt aber wetteifern
die Gaste mit Video und Kameras darum, das Geschehen még-
lichst oft festzuhalten — gerade bei dem enorm preiswerten
Film- und Bildmaterial. Pannen passieren des 6fteren, und
deshalb wird der Fachmann immer &fter nur zur Sicherheit
bestellt. Er hat dann die ehrenvolle Aufgabe, sich zuerst ein-
mal von den Mitfotografierern zu distanzieren, d.h. diese
mdglichst fernzuhalten. Das ist im Atelier kein Problem, auf
Jfreier Wildbahn* aber schon eher. Die Freilichtreportage ist
nun mal gefragt, und nicht immer hat der Fotograf hier al-
leiniges Jagdrecht. Letztendlich zahlt das Endresultat. Zu-
mindest sollte das spatere Urteil in etwa so ausfallen: ,,Ja, man
sieht eben doch, was ein Fachmann ist und wer ein Auge hat.“
Aber um bei der Jagd zu bleiben: Viele Hunde sind des Hasen
Tod, und gute Augen haben nicht wenige Jager, auch wenn
sie keine Vollprofis sind.*

Nicht uninteressant ist aber auch hier wieder eine Frage:
Welche ,Flinte* benutzt der Meister? Oder er wird sich von
seiten einiger hamischer Semiprofis Kritik und Zweifel an
seiner Kompetenz anhéren mussen, wenn er ohne Digital-
kamera erscheint. Ob man will oder nicht, man argert sich
doch. Das Endresultat ist ja spater erst zu sehen, was (bislang
noch) die Spoétter verstummen lie3. Womit auch immer be-
lichtet wird, vorrangig miissen genug Kunden in den Genuf3
der Werke kommen. Wie schén ware es flr uns Fotografen
zu sagen: ,,Am 1. November beginnt die Hochsaison fur die
Weihnachtsbilder!!*



Veranderungen
bei Spector

Johan Mussche, Vorstandsvorsitzender
der Spector Photo Gruppe, zu der auch
Photo Porst gehort, zieht sich aus ge-
sundheitlichen Griinden von der Lei-
tung des operativen Geschéfts zurick.
Erbleibtallerdings Vorsitzender des Auf-
sichtsrates.

Mit Bekanntgabe dieser Verdnderung
hat der Aufsichtsrat Luc Vansteenkiste
zum stellvertretenden Vorsitzenden er-
nannt. Seine erste Aufgabe soll in der
Verstarkung des Managements der Spec-
tor Photo Gruppe bestehen.

Tonny Van Doorslaer, Chief Operating
Officer von Spector, hat ab sofort den
Vorsitz des Vorstandes tibernommen.

Fur die ersten acht Monate des Jahres
2000 hat die Spector Gruppe ein Um-
satzwachstum von 11% bekanntgege-
ben. Aufgrund zurtickgehender Margen
konnte das Vorjahresergebnis allerdings
nicht erreicht werden.

Ab Oktober ist Malte Piel als weiterer
Bezirksleiter fir die Handelsvertretung
Lehnig KG tétig.

Eristdurchseinebisherige Tatigkeitim
Handel fuir seine neue Aufgabe bestens
gerustet und in allen Warenbereichen
kompetent, die durch die Lehnig KG
vermarktet werden.

Nach griindlicher Einarbeitung wird
Malte Piel einen eigenen Verkaufs-
bezirk Ubernehmen. Die Ubrigen
Gebiete werden dadurch verkleinert, so
dal in Zukunft die Betreuung des
Handels optimiert ist.

Nachrichten

Neue Unternehmensstruktur
bel Kodak

Die Eastman Kodak Com-
pany hat ihre Geschaftsbe-
reiche neu formiert, um ei-
ne schlankere Struktur und
schnellere Entscheidungs-
wege sicherzustellen. Dabei
werden die bisherigen sie-
ben Geschaftshereiche in
zwei Gruppen integriert.
Zusétzlich sollen in einer
weiteren Business Group
neue  Geschaftshereiche
aufgebaut werden.

,Mit dieser Mal3nahme schaffen wir am Beginn des Digital-Zeitalters in der
Fotoindustrie die Voraussetzung, unseren Anteil an einem Markt zu erhéhen,
der mit Sicherheit bedeutend groR3er als die traditionelle Fotografie ist®, er-
klarte dazu Dan Carp, Prasident/CEO der Eastman Kodak Company.

Die neue Consumer Business Group umfaf3t die Geschéftsbereiche Consu-
mer Imaging und Digital & Applied Imaging, deren Présidenten Daniel P. Pa-
lumbo flr Consumer Imaging und Willy Shih fiir Digital & Applied Imaging
direkt an Dan Carp berichten, der diese Gruppe selbst fiihrt.

Die Geschaftsbereiche Medizin, Kodak Professional, Document Imaging,
Entertainment Imaging und Weltweiter Kundendienst werden in der Com-
mercial Business Group zusammengefal3t, die von Martin M. Coyne Il bis-
her Président des Geschéftsbereiches Medizin/Technik, als Président gefuihrt
wird. Er wurde vom Kodak Aufsichtsrat zum Executive Vice President der
Eastman Kodak Company ernannt.

Die neue Gruppe New Business wird gemeinsam von James C. Stoffel,
Kodak Chief Technical Officer und Direktor Forschung und Entwicklung,
sowie Ted G. Lewis geleitet. Lewis stief3 von der Daimler-Chrysler Corporation
als Senior Vice President zu Kodak, um die Leitung des Bereichs Digital
Business Development zu Gbernehmen. Der erste neue Geschéftsbereich der
New Business Gruppe heif3t Kodak Display und wird die Vermarktung von
Kodaks Organic Light Imaging Diodes (OLID) tbernehmen. Der neue
Geschéftsbereich wird von Les Polgar geleitet, der von dem Elektronik-
Unternehmen Etec Systems Inc. zu Kodak stief3.

verstorbenen  Professor Dr. Karl
Steinorth an. Professor Gottfried Jager
bleibt stellvertretender Vorsitzender,
Hans Aisenbrey Schatzmeister.

Neuer Vorstand
bei der DGPh

Die Deutsche Gesellschaft fiir Photogra-
phie (DGPh) hat auf ihrer Jahreshaupt-
versammlung am 24. September 2000
einen neuen Vorstand gewahlt. Hans-
joachim Nierentz tritt als Vorsitzender
der DGPh die Nachfolge des im Februar

Als weitere Vorstandsmitglieder wurden
Dr. Marlene Schnell-Schneyder (zustén-
dig fur die Koordination der Sektionen)
und Hans-Guinther von Zydowitz (Of-
fentlichkeitsarbeit) gewahlt.
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Recht

Kostendampfung

Nunsoll es ja eigentlich so sein, dal3 der
Ausbilder die Kosten einer Berufsaus-
bildung tragt. Das gilt auch fir soge-
nannte auf3erbetriebliche Aushildungs-
maflnahmen. Dazu gehort aber nicht
die Teilnahme am Blockunterricht an
einer auswartigen Berufsschule mit
den dadurch verursachten Internats-
kosten. Die echte auRerbetriebliche
Ausbildung ist Teil der praktisch-
betrieblichen Ausbildung (LAG Baden-
Wirttemberg — Urteil vom 17.2.2000 —
21 Sa 39/99).

SchlufRakkord

Wenn einer sich nicht an die Spiel-
regeln halt, darf er sich nicht wundern,
wenn er dafiir die rote Karte bekommt.
So geschehen einem (Buch)Héndler,
der seinen Kunden im Laden Internet-
Bestellungen nach Osterreich ermdg-
lichte, um so die deutsche Buch-
preishindung zu umgehen. Das geht
natdrlich nicht, meinte das LG Berlin,
und hielt in diesem Fall sogar eine Lie-
fersperre des Verlags fur gerechtfertigt
(Urteil vom 18.7.2000 — 102 O 133/00 —
noch nicht rechtskraftig).

Rettender Einfall

Geben ist seliger als Nehmen und
Zurickbekommen schwieriger als Ver-
lieren. Das ist einfach so. Deswegen
sehen  Gratifikationsvereinbarungen
beispielsweise detaillierte  Ruckzah-
lungsklauseln vor. Verlangt ein Tarif-
vertrag sogar, daf3 eine Zuwendung
bei Vorliegen bestimmter Voraussetzun-
gen ,in voller Hohe* zurtickzuzahlen
ist, dann umfal3t die Rickzahlungs-
pflicht auch die vom Arbeitgeber an
das Finanzamt abgefuihrte Lohnsteuer
(BAG - Urteil vom 5.4.2000 — 10 AZR
257/99).

HilfsmalRnahme

Computerprogramme kdnnen hoch-
entwickelt und teuer sein. Da laf3t man
Fremde nicht gerne in die Karten
gucken. Auf der anderen Seite ist Soft-
ware irgendwo noch immer anféllig
und bringt so manchen User zur Ver-
zweiflung. Dann kommt der Schrei
nach Hilfe. Und wenn man sich vorher
verpflichtet hat, das genutzte Pro-
gramm Dritten nicht zuganglich zu
machen? Dann kann einem trotzdem
nichtgenerell untersagt werden, fur die
Fehlerbeseitigung eine externe Person
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geschéft steht vor der Tur, die langen Sam
23.12. sind die Tage, die man sich
bei den meisten Mitarbeiter|
Mal so, mal so: Weihnag
tarifliche Sonderzuwend
mehr in der Lohntlte, d
wahrt werden, sind jedo
lichen Zwang heraus ge
hier.

Vom Glanz geblendet:
Steuern, mehr Beitrdge, me
beiter sogar selbst etwas davon:
sich schon Wochen vorher daral
malgehalt ist der Arbeitsver
bloR eine betriebliche Ub
willig.

Mal selig, mal froh:
Gedanken dartber, was
Arbeitnehmer das Gesc
ein anteiliges Weihnacl
Weihnachtsgeld kriege
ist. Ja, gibt’s Uberhaupt el
bern? Bekommen die auch w
Mehr geben als nehmen: Wal
welchen Voraussetzungen ein Anspru

sollte das Fest der F
Das ist eben so: Er
barung fur den Fall des
geld bis 200 Mark unz
beschrankt und erst danach b
jahr ist keine Automatik. Sie

Im Focus: Wenn die Konten voller werden....

Es weihnachtet: Bald geht der ganze Strel3 wieder los. 5,4,3,2,1 und GO! Das Weihnachts-

anderen anders. DV
ssetzungen, unter denen di
schiedlich. Das eine muf3 vo
den, das andere ist eine freiwillige Leistung. Um die geht es

hluck aus der Lohnbuddel erfllt seinen Zweck: mehr
nd so ganz nebenbei hat der beschenkte Mitar-

beitgeber hat sic

Weihnachtsgeld wird, wenn
Uckgeben, wenn er vorzeitig a
enn er vor dem Zahltag drauf3
i der Auszahlung erst

nachtsgeld vielfach nicht so. Hier muf3 der Arbeitge
die er fUr notwendig hélt, im Arbeitsvertrag vereinba
spruchsvoraussetzungen ebenso festzulegen wie die Tatbest
zunichte machen. Keine Regelung heif3t in den meisten Félle
Mitarbeiter lacht sich ins vorweihnachtliche Faustchen, der A
fur alle eins sein. Erst recht fi
dann schenken! Das Wichtig

besondere Wartezeit. Ist das Weihnachtsgeld nur eine freiwillige Festgabe, bekommt auch der
Kranke was. Nattrlich nur, wenn man es nicht anders geregelt hat. Die vereinbarte Kiirzung
fur Zeiten des Erziehungsurlaubs ist okay, die Kurzung fur Zeiten der Mutterschutzfristen
nicht (BAG-Urteil vom 12.1.2000 - 10 AZR 840/98). Wie war das noch mit ,Ihr Kinderlein...?*

fen ihre Schatten voraus. 2., 9., 16. und
80.11. natirlich auch. Dann gibt’s
geld ist auf dem Konto.

d. Bei den einen heil3t es
zwar in beiden Fallen
zlichen Leistungen ge-
itgeber aus einem tarif-

mal was Besonderes leisten und freut

eses Sahnehaubchen zum Nor-
Gesamtzusage oder auch
selbst verpflichtet. Frei-

och sein Mitarbeiter
glatt geht. MuR3 der
Hat er Anspruch auf
ann er auch das volle
ate im Unternehmen
und Erziehungsurlau-
ar, was ist mit dem?
Regel detailliert festhalten, unter
ntfallt ist das beim Weih-
. Er muR3 die Klauseln,
die sogenannten An-
den Anspruch wieder
d bleibt, wo es ist. Der
er argert sich. Dabei
r die Freude bringt.
Ruckzahlungsverein-
Dei einem Weihnachts-
atsgehalt auf den 31.03.
ung im Ein- oder Ausstiegs-
erden wie der Stichtag oder eine

einzuschalten (BGH - Urteil vom
24.2.2000 —-1ZR 141/97).

Kompensationsmodell

Im Augenblick sind die Gewerkschaften
in puncto 35-Stunden-Woche im Ein-
zelhandel jaziemlich friedlich. Wenn es
denn mal wieder so weit ist, werden sie
fur die eingesparten Stunden aber
sicher wieder den vollen Lohnausgleich
verlangen. Dal3 aufertarifliche Zula-
gen von Gehaltsempfangern dafr
nicht gekurzt werden kénnen, hat das
BAG Dbereits bestatigt (Urteil vom
3.6.1998 — 5 AZR 616/97). Nun hat es
festgestellt, daR der Lohnausgleich
fur die Arbeitszeitverkiirzung auch
bei Stundenléhnern nicht auf die AT-
Zulage angerechnet werden kann
(BAG - Urteil vom 15.3.2000 — 5 AZR
557/98).

Fata Morgana

Nur der schone Schein. Die Werbung
war gelaufen. Ein PC-Komplettange-
bot guinstig, glinstig, und beim Kunden
die erhoffte Mdglichkeit sofortiger Mit-
nahme. Aber nicht nur das: Nach der
Anzeige konnte er sogar erwarten, daf3
ihm das Paket sofortausgehéndigtwird.
Stellt sich dann heraus, daf3 der PC gar
nicht verfugbar ist, kann das den Tat-
bestand einer irrefihrenden Werbung
erfullen. Als Gegenmittel reicht da u.U.
selbst der Hinweis ,Auf Grund der
Vielzahl von Waren ist nicht immer al-
les sofort verfligbar, wir bestellen sofort
fur Sie. Keine Mitnahme-Garantie*
nicht aus (BGH — Urteil vom 17.2.2000
- IZR 254/97).

Ass. jur. Heinz J. Meyerhoff
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COMPANY

Gretag Imaging ist ein expansiv ausgerichtetes, global agierendes
und sehr erfolgreiches Unternehmen in den Bereichen
Finishing, Minilab und digitale Bildverarbeitung.

Invielen Bereichen sind wir Marktfiihrer.

Die deutsche Niederlassung - mit dem kiinftigen Sitz in
Wiesbaden - expandiert und wird das Team um wichtige

Verkaufsberater
Fotofinishing

Verkaufsberater
Profilabore

Verkaufsberater
Minilab

Marketing-
mitarbeiter/in

Spezialist fiir
Foto
E-commerce

Wir erwarten motivierte, selbstandig
handelnde, verhandlungs- und ab-
schiuBsichere Aulendienstmitarbeiter.
Sie soliten den Erfolg suchen und (iber
Erfahrungen im Absatz von Investi-
Wir bieten eine griindliche Einarbei-

tung, eine den Positionen entspre-

Mitarbeiter erweitem.

Fiir den deutschen Fotofinishingbereich, der auf einem insgesamt hohen
Niveau produziert, suchen wir aktive Verkaufsberater die den Work-Flow in
diesem Marktsegment kennen und unsere Kunden kompetent beraten.
Gretag Imaging bietet neben der gesamten Hardwarepalette auch die mo-
dernste Software zur Prozesssteuerung.

Wir suchen Mitarbeiter die kundenspezifische Lisungen erarbeiten, um die

Wetthewerbsfahigkeit unserer Kunden zu steigern. Auch die neuen Her-
ausforderungen durch digitale Files und das WWW soliten Sie beherrschen.

Sie haben Erfahrung im Work-Flow der Profilabore. Fiir unsere Produlkdiini-
en Sienna, Cymbolic Sience und andere professionelle Produkte suchen
wir verkauforientierte Praktiker aus dem Profibereich. Selbstorganisation,
hohe Reisebereitschaft usw. setzen wir voraus.

Fiir den deutschen Minilabmarkt suchen wir Verkaufsberater mit Markt-
kenntnissen, die unsere Kunden kompetent beraten. Neben den verschie-
denen MinilablGsungen bietet Gretag Imaging auch in diesem Segment mo-
demnste Softwarelsungen an.

Wir wiinschen uns Berater, die kundenspezifische Losungen erarbeiten und
die Wettbewerbsfihigkeit unserer Kunden steigern. Dabei denken wir auch
an die neven Herausforderungen durch digitale Files und das Internet.

Die Koordination der verschiedenen Marketingaktivititen, ihre administrati-
ve Begleitung, aber auch die Pflege einer Kundendatenbank sind einige
Ihrer Aufgaben. ldealerweise verfilgen Sie liber erste Erfahrungen durch
eine Tatigkeit in einer vergleichbaren Position.

Telepix, ein Tochterunternehmen der Gretag Imaging AG, bietet dem Foto-
markt Komplettidsungen von der Hardware bis zur Software an, realisiert
werden auch Internetauftritte und Serveritsungen. Insgesamt l8sen wir
kundenbezogen alle in Verbindung mit Foto E-commerce anfallenden Auf-
gaben. Fiir die Beratung auf diesem Gebiet suchen wir einen verkaufs-
orientierten Spezialisten fir Deutschiand mit Reisebereitschaft

GRETAG IMAGING

chende, groBziigige Gehalts-, (Fixum  Deutschland GmbH
P 3 Herm Rainer Bauer
plus Leistungsprimie), Spesen- und R 10
Wir freuen uns auf lhre volistiindige 1, . po104-9330
Bewerbung und mbchten ausdriick-  pax: 02104-933133
lich betonen, daB wir auch weibliche  e-Maik: rainerbauer@gretagimaging.de
Interessentinnen ansprechen. wwnw. gretagimaging.com



PSL PHOTOSYSTEME ist weiterhin auf Expansionskurs. Flr die Beratung unserer
anspruchsvollen Kunden und zum Verkauf der PSL Studiosysteme SINAR, BALCAR,
ELINCHROM, FOBA, BACHT suchen wir

1. den Gebietsverkaufsleiter Rhein/Main

2. den uberregionalen Lichtprofi fiir Siiddeutschland

Wir bieten unserern Kunden professionelle Phototechnik die begeistert.

Analog und Digital.

Wenn Sie mit lhrem Fachwissen, mit Energie und Ausdauer zielorientiert und
eigenverantwaortlich diese Botschaft unseren Kunden vermitteln kénnen, dann sind

Sie unser Mann!

PSL PHOTOEYETEE

ps £

Ihre Bewerbung richten Sie bitte direkt an unseren
Geschaftsfuhrer Herrn Hans-Peter Oberhoff

PSL PHOTOSYSTEME GmbH, Kurt-Fischer-Str. 25,
22926 Ahrensburg, Tel. 04102/464-191

Vertriebsprofi, 36 Jahre

15 Jahre Branchenerfahrung mit erolgreichen

Tatigkeiten in Industrie und Handel als Produkt-

manager und Verkaufsleiter sucht interessantes

Engagement in der Fotoindustrie. Fernost- und

Fihrungserfahrungen sowie perfekte Englisch- und
| PC-Kentnisse (MS-Anwendungen) vurh'mden

Weitern Infos unter Chiffre 1037211100

Kleinanzeigen ¢ Angebote ]

Billingham

General-Import
fiir Deutschland.

Stand aul jeden erdenklichen Tevrain wils Kosle

Weitere Highlights aus dem
CF Foto-Profi-Programm: lﬁ?fchap,ﬁf‘f“ fur Sulhstanmuel
BENBO - Ultimative Allround-Stative B Rt und ik chfchih

3zl fur Fotohardie
RN TN

Kamera-ﬂeparature:

Nikon = Minoita = Minox

Sony-»

Nikon .cagsversian KANERR
| Kompetent, preiswert, schnetl (" 1bH
| RhénstraBe 18 + 97422 Schweinfurt

Tel. 09721/28566 + Fax 09721/25716

IS WHAT YOU MAKE IT!

B |.|-__ 4

MEFO - Halogen-Dauerlicht LR
1250 Wat? for Folo, Vickeo, Digital

CHAMALEON REFLEKTOREN,

Bovor S lange |.|I
Intaringen L Ha

Wedieny
oyl

CF) .

ot Viden T8 2203 "."~;'l ¥
Tichmil &IT 1 pholD- Wien o
www.benbo.de

DFY Deut
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Zentraler Reparatur-Service

@&~ GEDDERT

La® - Meisterbetrieb -
Film - Foto - Elektronik — HiFi = Video = TV

Autorisierter Computer Service

~omodore - Schneider

Vmgtlander-ﬂlcoh -Service
: SPEZIAL REPARATUREN FUR:

A ey
AMmstrag -

‘ Ihr Fachbetrieb fiir
Reproduktionen,
Retuschen und

| Colorierungsarbeiten ‘ ' !

-,

Foto- und Bilderklinik Altenburg

Uber 20 Jahre
VIERNHEIMER VIDEO-TRANSFER

Modl‘:rnstﬁ Abtastung mit Kcmpunententechmk

il no, Duoplay Lichtt L 1
Al

it b

Systeme untersinands:, Kopeerse

Fordars Sio deshalb Prisabdte und YWarbematenal bel uns

Video-Produktion Fiudek Schunm-ﬂemtr 9 aaam*.rmm
Tel. 062 04/7T 19 B4 oder 732 05, Fax 062 04/763 33

foto Auftrag

. KONICA

PENTAX
MINOX

EedEEEE s

L

ke |~|1r|| wlirirbe ~alore -|

Farb-ANSICHTSKARTEN

eparatur

Wi~

en

Klein- und Personalanzeigen

Bitte verdffentiichen Sie den nebenstehenden Anzeigentext im
imaging+foto-contact

einmal in der nachstmaglichen Ausgabe

in den Ausgaben

Grisfe: Breite 180,0 mm, Héhe ............. (8.36 DM / mm)
Breite 129,5 mm, H&he ......c...... (7,02 DM / mm)
Breite 87,0 mm, Héhe .. .. (4,68 DM / mm)
Breite 56,0 mm, Hohe ............ (3,12 DM / mm)
Breite 40,5 mm, Héhe .. .. (2,34 DM / mm)

unter Chiffra (Geblhr: 10— DM) Alle Preise 770l gesatzl, MwSt

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreishste

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact
Postfach 12 29

D - 40832 Ratingen

Einfach in sinen Fensterumaschiag oder per Fax 021 02 / 20 27 - 90

Gelegenheits- und Stellenanzeigen

Mein Anzeigentext lautet:

Einzugsermiichtigung: lch/wir ermichtiga/n Sle, den Rechnungs-
betrag von meinem/unserem Konto-Nr; .

Bankverbindung

BLZ - «+ abzubuchen

Fir Bestellungen sus der Europdischen Union: Geboen Sio hior bitto unbedingt
e Linsatr st st keorrtibloytons -Mr an

Ort, Daturr Untarschrft/Firmanstempe

mit genauer Anschnft



Kleinanzeigen e Angebote

1 Location : {

http:/ Swwew psiphotosysteme de

!.Mit PSL besser im Bild.

FILM- u.VIDEOSERVICE

FILMEQPIEN, TONSPUREN alle Formate
VIDEQOUBERSPIELUNGEN B.9.5,16 mm Filme
VIDEOKOFIEN - NORMWANDLUNG dlle Systeme

VHS - SERIENKOPIEN

CHEIS-Filmtechnik GmbH
Frithlingstr. 67. 85386 Eching/Miinchen. Tel. (089 31941 30

BNOM predsglunstig

Nikon
ALBHECHT KAMEHA SEHWCE GmbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

Nikon Digital-Kameras und Diascanner

Longericher Siraie 205 - 30738 Koin -Baderstockehen
Talaton (D221) 217 5100 = Tekdas (0221917 5111 « E-Mail. nikon@ad, com

BTokina

European Servicecenter

» X X|

Longericher Strafe 205 Telefon (0221) 917 52 22
50739 Koln-Bildersttickehen  Telefax (0221) 917 52 23
E-Mail: tokinarep@acl.com

Offnungszeiten: Montag - Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

Photo-, Film-, Gerdte-Service A

A. Pacple KG

Sait mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienstwerkstatt

Jeica BEZP Rollei

Dim-Projoktorsn
Blitzgerdte

BAUER

BOSCH

Rollei-Profi
Service & Rent-Center

Das Leica-Team

fir Sucharkamaras
it Projekioden

Service von Studioblitzanlagen
Bowens ®Rollei

Mewu: Produkte- und Systemberatung
Termine auf Anfrage

Foto - Film -

A%F13 Diessaldor - Afbartstr 92 -84
'-__T{!":f\ﬂl'l Q27 /i GH B8 0 - Fax 0211 / 98 BE 88 20 )

Ted 05 11-80 40 07 -
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L Autorisierte
" \ertragswerkstatt

| Canon

- Panasonic
o Service-Center
" Reutlingen

b

| Rollei
BAUER

BOSCH Gruppe

Gﬂ"mﬂﬂ[%

Kodak
PHILIPS

reflecta

lhr Reparatur-Service
fur Foto, Film, Video,
AV und Hightech

samtlicher Hersteller

FOTO-, VIDEO-, HIFI-
REPARATUREN

HERBERT GEISSLER
Lichtensteinstrafie 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 07072/9297-0

Telefax 07072/2069

GmhH& Co KG

foto - video - elekfronik i
Rollei NizO srAupn soNy

Sitzgerils

Nikon RIG0
KINDERMANN |

Reparatur-Service

Video - Blitz
Dia - AutoLab

FeldstraBe 4 - 30171 Hannover
Fax (05 11-88 99 50

Vertragswerkstatt UU
Film- + Fototechnik W
Objektive

Filmkameras Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweg 7

Schmalfim-Projektoren 51149 Kéln (Porz-Ensen)
aller Systeme Telefon/Fax {022 0312136

Service fur:
Kameras

‘ (LUILHELM SCHHFER
komeroservice &

GmbH

Jl:.;,

Frsdenstrate 5

) 3 [ ;ﬁglrir-'. Sladback
| t ¥ 'ostfach G6E

JSEH A5856 Gladback

| Tel 0204352 12 02

Offnungszeilen: Di. 10.00-14.00 Uhr
Mi. 10.00-12.00 Uhr

Reparaturen von
Foto-, Video-, Blitz-
und Projektionsgeraten.




K'l*‘"""!t‘!iﬂen“ ) Wirkénnenlhre Unternehmens-
Nachfolge Iosen!

Wir suchen fir solvente Kaufer in Grof3-
und Mittelstadten in der gesamten BRD.

Foto-Fachgeschafte

. ﬁ:mtk::ssigﬁl Minilabé aller ngrikatei

":r " ritsu, nica, tag etc. » L
. G:ll':erail]:j:er:ul'tsu PSSR ) Foto-Filialunternehmen
+ Zubehdrteile (Objektive, Papiermagazine etc.) FDtﬂ'Fran Ghl S Eh Etri Eb e

Wir kaufen und verkaufen Minilabs Wir sichern absolute Diskretion zu. Sperr-

s : r 1l indli [ ichtigt.
Imotec Beteiligungs GmbH International vermerke werden verbindlich bertcksichtigt

In der Flachsau & — D-65611 Niederbrechen
Tel.: 0049-(0)6438-92 11 35
Fax: 0049-(0)6438-92 11 37

Unternehmensberatung
Gértnerstrafie 10 - 90408 Ndrnberg
Tel. 0911/934840 - Fax: 0911/3464 24

Suche Nachfolger s
flir Minlab und PaBbiidstutio (1 Mt Kaufe Leica
'1.|.'r||='| {piingtige Miete}, Kurdenstamm

1, Gese 1a+'k.-rn sofartwerde 1

078/

78/0107 BG

Gutgehendes Fotogeschaft

4:3 J.:lhﬂ-: bpgtuhm nd, Blelefeld Brackwede H.:lul:lt

Tel.: 06 11 /37 92 50

|'-'.-IIJI.II Prais V8. Tel .lI

Foto-Aktienkurse
16.90.1900 18.10.3000 niedrigst./héchst. Aktienkurs
der letzten 12 Monate
Agta EUR 17,85 283 17,08 28 | Zu verkaufen: i
Bayer EUR 36,1 44,7 38,52 48,3 | Pokaraid Passbild-Carmera Mod, 403 |
Canon YEN 2870 4230 2725 5.620 mit angebautem Bz, Fimm: ir 4 |
Casle VEN —— 1182 620 1330 hermoback incl. 2 Passbild |r‘s(1|
CoweColor EUR 22 207 18.2 252 | 50, DM + MwSt
Du Pant USD 627116 405625 38,1875 74 Ankauf - Verkauf Peter Burger-Foto 07835-65520 |
EastmanKodak USD 707/8 389375 38,8125 72,4375 gebrauchter Fotogerate,
Fuifilm YEN 3.480 3.750 3.130 5,300 o .
B EUR 481 s 363 549 Minilabs und Laborgerite. PRy e
o P (00— oS 4t 58 Fotoservice Jungkunz | | 'coPy b s e a0
Vatach VEN \oh 3000 1300 | Tel. 0 B2/6 51 99 75, Fax 651 99 81, X-300S x-ﬁud K-?DCI.
Il GBP B0G1Z 37T 348 705.5 Mabil 01 71/2 68 83 30 ) y
Imatian USD 26716 16,3875 15375 34,25 : u. 4. Typen un:_j:l Zubar:or,;
Janogtik EUR 188 243 15,6 a5 relswert und schnell,
Konica YEN —— -] 320 1135 p
Kyocera YEN B.080 15150 7850 28,000 [ Tel./Fax 040/7382823 J
Lesca EUR 83 a8 658 10,75
Lintec Computar EUR. B4 38 18,25 418
Minglta Camera YEN 478 542 380 fiad
Otyrmpis YEN 1318 1510 1,100 2.200
Gywus | VEN 130 180 LK 220 Gutgehendes Fotngeschaft
Polaroid USD 201516 11,5625 10,875 28,4375
Samsung KRW —— 488 445 100.5 II'I KGh‘IE‘I‘ Clt:, IA LB{II-
Ms'“ﬂ‘ ;’E: — m ;g ff;gn spater zu verkaufen. Ho
Spector EUR 3307 2281 18,9 a3 einrichtung incl. DPS-Station, hnhl Stamm-
Tashiba YEN — 870 632 1.280 2
Unilon Carbide USD 53374 34,8125 3,25 88 4375 kundenanteil, gUtET Labor-, Film-und Rahmen-
Varta EUR 122 n7 B7 12,25 o aniibarn T anital-
S e ER @1 i o -t umsatz, Warenubernahme moglich, Kapital

nachweis erforderlich. VB 150.000,- DM.

Chiffre 1037

Kurs: 1 EUR = 196583 DM
Kursangaben: Deuischen Bank AG, Filiale Ralingen

: Redaktion; Th Blomer DGPh, jverantwartich) Dipl-kKim A Bigmer HG Karber, Dipl, Journ Herbert F'm-'.
Impressum: imaging+foto-contact <L Jutta Rarmlow. Dipl. rer. pol. Karla Schulze. Birgt Holker MA. Lidija Mizdrak M.A

Faghzeitscheift Ilr Foto, digitale Bildverarbeitung, Video,  Neuheitenredaktion und Herstellung: Th Sic Steuertragen: Uil -Sinanzeart B Ewerhart, Stsusrberater

Labor- u. Studiolechnik Dimsaidort-Benrath Anzeigen: Th Bimer DGPn (veranteortch): Aalf Gruna Gimige Anzeigenpresista Nr 27
Mit Verlegerheilage . Der Handel” Verrigh: ®ann Engemanr. Ale Fachzeitschrift foe de deutsche  Fotobranche  erschemnt
Hemlageqeben yam CAT-Verfag Blomer GmoH, Pastach 12 29 imaging+foto-contact zum 1 des Monats, aufer am 7 Januar Jahresabonnement #1.50 OM
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Canon

Digitaler Mehrwert:

PowerShot G1 Zubehor.

Die neue PowerShot G1 bietet neben — u' H
S it '

einer hohen Auflésung von 3,34 Mio.
Bildpunkten eine Fiille sinnvoller foto-
grafischer Funktionen, die sowohl
Einsteigern als auch erfahrenen
Fotografen kaum Grenzen setzt.
Das umfangreiche Zubehor fiir die |
PowerShot G1 sorgt fiir noch mehr
Spielraum sowohl bei Schnapp-
schiissen als auch bei fotografischen
Experimenten - und schafft auch
Mehrwert bei lhrem Umsatz.

[
-
‘ fn\-
Das Weitwinkel- Tele-Konverter Nahlinse 250D Objektivadapter
; Konverter WC-DCS8  pey Tele-Konverter Mit der Nahlinse LA-DCS8
umfangrelche Der Weitwinkel- verlangert im Makromodus Als Zwischen-
Zubehor- Konverter die Brennweite und Telebereich verbindung von
. ermdglicht eine der PowerShot G1 ab 12 cm - Objektiv,
Sortiment Brennweitenverkiirzung  um den Faktor 1,5 Details zum Weitwinkel- und
fur die um den Faktor 0,8 auf 153 mm. Greifen nah. Tele-Konverter sowie
auf eine Brennweite Nahlinse.
PowerShot G1 von 27,2 mm.

Akku BP-511 Ladegerat Speicherkarten PC-Card-Adapter IBM microdrive
260 Aufnahmen mit ~ Autobatterie CR-560 Original Adaptiert die Superkompakte
LCD-Monitor / 800 Auf- Zum Aufladen des Canon CompactFlash- CompactFlash- Festplatte mit bis zu
nahmen ohne LCD- Lithium-lonen Akkus Speicherkarten Speicherkarten auf 1 GB Speicher-

Monitor oder der PowerShot G1 bis 128 MB den weit kapazitat fiir Foto-
160 Minuten Playback wahrend der Kapazitat verbreiteten PC-Card einsétze mit
mit dem Lithium-lonen Autofahrt. (CFTyp ). (PCMCIA)-Standard. extrem grofBen Bild-
Akku, der aus der Fr alle Speicherkarten ~ mengen. Wird mit PC-
Videotechnologie mit CF Typ | Card-Adapter und
stammt. BaugroRe. Treibersoftware

ausgeliefert.

v

Speedlite EX
Systemblitze

Externe Blitzgerate
aus der
EOS EX Serie zur
hervorragenden
Ausleuchtung
der Motive.

Weichtasche
SC-PS400

Schiitzt die Kamera
effektiv und bietet
zusatzlich Platz
flir Ersatzakkus
und mehrere
Speicherkarten.




Weihnachts-Schmuckstiicke:
Die MV3 und MV300 Camcorder

Der neue MV3:

Der kleinste digitale Camcorder
der Welt™

Der neue MV3 bietet High-Tech zum Anfassen in seiner
schonsten Form. Ausgestattet mit einem 1/4"-Progressive-
Scan-CCD mit 800.000 Pixeln und RGB-Filter bieten die
MC-Versionen die erste Memory-Card-Funktion created by
Canon. Weitere Top-Features sind die Photofunktion und
der praktische Mehr-Bildschirm.

Die i-Versionen bieten den digitalen Eingang (DV-in)
serienmaRig.

MV3: DM 3.199,—* MV3i: DM 3.499-*
Mv3IME: DM 3.499,— MV3ilM®: DM 3.799,—*

* Unverbindliche Preisempfehlungen der Canon Euro-Photo GmbH, mit Original-Canon-Garantiekarte.
Irrtimer und Anderungen vorbehalten. ** Stand: Juli 2000.

GLANZEN IN IHREM
WEIHNACHTSGESCHAFT:

DER MV3 UND DER MV300.
CREATED BY CANON.

Der MV300:

Ein Hochstmal} an ungetriibtem
Videovergniigen

Der Mini-DV-Camcorder MV300 erlaubt es, jede Szene
in den Griff zu bekommen. Sieben verschiedene Auf-
nahmeprogramme, vielféltige Spezialeffekte, die flexiblen
Mdoglichkeiten der Nachvertonung, der schwenkbare
2,5" TFT LCD-Farbmonitor und die Plug-and-Play
Schnittstelle sorgen fur ungetriibtes Videovergntigen.

In der Version MV300i verfugt er neben dem DV-Aus-
gang sogar noch Uber einen DV-Eingang.

MV 300: DM 1.998,—*
MV 300i: DM 2.299,—*

. Canon

Imaging across networks




Mysteriose Highlands.
Es kann nur eine iy

~_EOS3

=2 -

-

Denn nur sie ist die Erfolgreichste, mit 7 AF-MeRfeldern und dem neuen|EF 28-90 mm

Zoomobjektiviin Silber. Und nur sie hat die Highland-Promotion!

w

Es kann nur eine

beste Highlander-Deko geben.

Achten Sie Anfang November auf das Deko-Paket in Ihrem Briefkasten und
nehmen Sie die Herausforderung an — mit Ihren Waffen: Dekorieren Sie lhren
Shop mit der ,,EOS 300 Highland-Promotion so kreativ und effektvoll wie kein
anderer. Lassen Sie sich von unseren hochwertigen Werbemitteln inspirieren :
und verzaubern Sie lhren Shop mit mystischen und heroischen Elementen der - " ~  Dispenser
schottischen Highlands. Beweisen Sie dabei Mut und Kreativitat — mit eigenen, .m

f" . zusatzlichen Deko-ldeen. Fotografieren Sie

Canon

Poster

das Ergebnis und senden Sie das

Bild an Canon Euro-Photo. (Einsen-
deschluf ist der 31.12.2000.)

Mit ein biBchen Gluck werden
Sie der Sieger sein — und
schon bald stolzer Besitzer
eines echten ,Freelander” im
Wert von DM 45.000.

Mobile

Display
Endverbraucherleaflet

Es kann nur einen Sieger geben
Warum nicht Sie?

N

. Canon

Imaging across networks
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Canon

Us
Arancia

Unbegrenzter Fotospal in limitierter Auflage: das neue Mitglied der Canon IXUS Familie,
die IXUS CONCEPT . Sie sieht nicht aus wie eine Ixus, ist aber eine — mit all den
Qualitaten, fiir die der Name IXUS steht.

Eine APS-Kompaktkamera der Superlative — bunt, rund und trendy, fiir auffallend fruchtigen
Spal beim Fotografieren! Ab Ende November wird sie in lhrem Geschaft Aufsehen erregen.

12<
CON

Camera

Es begann als Designstudie und wird als

limitierte Auflage, exclusiv fur Europa,
Wirklichkeit. Die IXUS CONCEPT

wurde zum heimlichen Star und Liebling
der photokina 2000. Die leuchtende Farb-
gebung und ein aufRergewdhnliches, form-
vollendetes Design setzen neue Akzente
im APS-Markt.

 Als APS-Kamera verfugt
sie Uber die klassischen
Features wie drei
wahlbare Bildformate,
IXUS CONCEPT DM 299,_* Datums-{Uhrzeitaufdruck sowie IX
| Datenspeicherung. Das 23 mm 1:4,8

Autofokusobjektiv, der eingebaute Blitz

I/. mit der Funktion zur Verringerung des
——— Rote-Augen-Effekts und der Selbst-

o gmail

Die Auflage ‘| —I ausloser erhohen das Fotovergniigen,
der IXUS CONCEPT q
und ihr taschengerechtes Format machen
wurde \—L sie zum standigen Wegbegleiter.
auf 20.000 Stick
limitiert und

wird ausschlief3lich
auf dem
europaischen Markt
erhaltlich sein.

Die Concept-ldee wird auffallend und
eindrucksvoll vermittelt.

Schon die ungewo6hnliche, farbenfrohe
Verpackung der IXUS CONCEPT

wird fiir gesteigerte Aufmerksamkeit
in lhren Verkaufsraumen sorgen!

*Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original-Canon-Garantiekarte.
Irrtiimer und Anderungen vorbehalten, Stand August 2000.




Imaging across networks

BUNT UND RUND:

IXUS CONCEPT
ARANCIA

IMMER EIN GEWINN:

EOS 300
HIGHLAND-PROMOTION

DIGITALER MEHRWERT:

POWERSHOT G1
ZUBEHOR

WEIHNACHTS-
SCHMUCKSTUCKE:

MV3 UND MV300

November 2000





