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lhre Zukunft
beginnt jetzt!

Mit dem renditestarken Digitalprogramm von CeWe Color

Das Digitalprogramm von Cewe Color ist die vorousschauende Ant-
wort oul die gegenwirfige Entwicklung in der Folografie und der
Computertechnik. Es schafft viele neve Formen der Bildbearbei-
tung, ohne dabei ouf die klassische Folografie zu verzichten. Sie
konnen domit Ihren Kunden iiber die gewohnten Leistungen hinous
gin Progromm anbieten, mit dem der Anféinger einfach und schnell
in die digitale Fotografie und Bildbearbeitung einsteigen und das
der Kenner professionell nutzen kann.

Dos Digitalprogramm von Cewe Color steht fiir
Innovation und fiir beste Perspektiven in der Zukunft.

Fordern Sie uns. Wir sind fiir Sie da.
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Fotofaochhandel

KLICK FOR fUH*

Fatos ouf einer Disketle inklusive
Prisentofionsprogramm

Fotos ous Digitolkomeras, Bild- und
Grafikdateien ouf original Fotopopier

Surfen online. Rund um die Uhr aul

lhrer Homepage im Intarne

Kodak
PictureCD

Fiir die kreative Bildnutzung:
Fotos auf CD-ROM mit attraktiver
Bildbearbeitungssoftware

Photo 7

Das digitale Bildarchiv fir die
professionelle Verwendung,

Kodak
PhotoNet

arline

Dos digitale Fetoalbum im Internes,
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Agfa komplettiel
DimaX—KDnZEi!

Zum Titelbild: Agfa komplettiert das Dimax-
konzept fiir den Fotohandel

Agfa bringt im November den neuen
Agfacolor Dimax-Film auf den Markt und
rundet damit das Mitte des Jahres ein-
gefuihrte Dimax-Konzept ab. Damit steht
Dimax ab sofort flr héchste Qualitat aus
einer Hand — vom Film Uber die Verar-
beitungstechnologie bis zum fertigen
Print. Die Einflihrung neuer Produkte fiir analoge und digitale
Fotografie sowie die Fort-
setzung der erfolgreichen
Filmriegel-Kampagnen waren
fur imaging+foto-contact
Anla3, mit Verantwortlichen
der Agfa Deutschland Ver-
triebsgesellschaft Uber die
derzeitige Situation des
Unternehmens, dessen Neu-
ausrichtung und die damit
verbundenen Perspektiven zu sprechen. Auch die Konsequenzen,
die die neu entstehende Europa-Zentrale flir die Agfa Vertriebs-
gesellschaft haben wird, wurden angesprochen. Seite 36

Aktionarsversammlung bei Leica

Wir haben uns in dieser Zeitschrift in den Ausgaben 9+10/99 aus-
fuhrlich mit der schwierigen Situation der Leica Camera AG befal3t,
die in den vergangenen beiden
Jahren mit 17,1 Mio. und 13,7
Mio. DM hohe Jahresfehlbe-
trage in der Bilanz ausweisen
muf3te. Dadurch war der Aus-
gabekurs der Leica Aktie von
Uber 20 Euro auf sechs Euro
zuriickgefallen, was fur die
Aktionédre, so sie denn ihre
Beteiligung verkaufen muf3ten, erhebliche finanzielle Verluste
gebracht hat. Zudem hatte die Hamburger Beuttenmdiller Wert-
papieranlagen-Verwaltungs AG in den vergangenen Wochen mit
ihrer Forderung, den ehemaligen VW-Vorstand Lépez in den Leica-
Aufsichtsrat aufzunehmen, fir Wirbel gesorgt. Viel Diskussionsstoff
also fur die Aktionarsversammlung Ende September. Seite 30
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PMA Europe 99: Zukunftsbilder

Vier Jahre nach der APS-Weltpremiere kehrte die PMA Europe zu
ihrem traditionellen Schwerpunkt Fotofinishing zuriick. Im Zen-
trum des Interesses standen digitale Minilabs, Dienstleistungen im
Internet und der Einflu o ——

der Digitaltechnik auf
den Arbeitsablauf im
GroRlabor. Die Abwesen-
heit von Kodak wirkte
sich auf Zahl und Qualitat
der Besucher nicht aus.
An den Sténden der fast
200 Aussteller informierten sich nicht nur Vertreter aller wichtigen
européischen Grof3labors, sondern auch viele Minilabbetreiber und
Fotohandler. Zudem lockte das breite Veranstaltungsangebot fur
Berufsfotografen auch viele Profis nach London. Seite 10

Fujifilm kindigt neuen Superchip an

Donnerstag, 21. Oktober, 10.30 Uhr: In der Fujifilm Europazentra-
le in Dusseldorf versammeln sich zahlreiche Vertreter der Fach- und
Wirtschaftspresse zu einer Pressekonferenz.
Auf dem Podium: Fihrende Reprasentanten
des Europa- und Deutschland-Managements
von Fujifilm sowie Mitglieder der Geschafts-
W leitung der japanischen Tochtergesellschaft

Fujifilm Microdevices Co. Ltd. Thema: Eine

neue CCD-Chip Technologie, mit der die Lei-
stungsfahigkeit von Digitalkameras dramatisch verbessert werden
soll. Seite 22

CeWe Labor fotocolor in neuem Gebaude

Das stetige Unternehmenswachs-
tum der CeWe Color Gruppe
macht immer wieder Investitio-
nen notwendig. So platzte auf-
grund des gestiegenen Auf-
tragsvolumens das CeWe Labor
fotocolor in Freiburg aus allen
Néahten. Ein moderner Neubau
konnte in Rekordzeit realisiert und bezogen werden.

mp Ar

Seite 26

Ringfoto-Hausmesse auf grof3erer Flache

Zum ersten Mal seit langerer Zeit hat Anfang Oktober eine Ringfoto-
Hausmesse stattgefunden, auf der es keine bahnbrechenden Neu-
heiten zu sehen gab. Dennoch machte es besonderen Spal3, die auf
Uber 2.600 Quadratmeter erweiterte Messe in Erlangen zu besuchen.
So blieb genligend Zeit, sich bei den tber 100 Lieferanten und
Dienstleistern Uber Produktpflege und die erweiterten Servicelei-
stungen zu informieren. Wichtiges Thema waren dabei neben den
klassischen Zubehorsortimenten die verschiedenen Aspekte der
Digitalfotografie. Deren wachsende Bedeutung zeigte sich beispiel-
haft in den Themen der Workshops, die traditionell im Rahmen
der Messe veranstaltet werden. So ging es etwa um das Verkaufen
digitaler Kameras, um die anderland-Paf3bildstation, um Rohertrége
mit Tintenpatronen und Funpapieren sowie um die Bildbearbei-
tungsprogramme Livepix, PhotoSuite und VideoWave.  Seite 78
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Adobe Photoshop 5.5

Auch wenn Adobe in den vergangenen Monaten anscheinend
alle Entwicklungs- und Marketingkapazitaten auf das Neu-
produkt InDesign konzentriert hat, blieb offensichtlich Zeit,
um dem Veteranen Photo- sr—
shop ebenfalls ein Update [ .|

zu g6nnen. Mit Version

5.5 soll vor allem die
leidige Trennung zwischen -I B

Druck- und Webproduk- a A3

tion, zwischen Photoshop AR L_

und dem  Schwester- i 3

produkt ImageReady aufge-

hoben werden. Unser Autor

hat sich das neu zusam-

mengeschweilBte Duo angesehen und festgestellt, daR den
Entwicklern anscheinend doch nicht genligend Zeit fur eine
richtige Integration zur Verflgung stand. Seite 60

Marktlbersicht digitale Camcorder

Funkausstellung '99 in Berlin, das weltweite Konjunktur-Baro-
meter der Unterhaltungselektronik: Digitale Camcorder sind
so billig wie nie und ihr Verkauf boomt. Solche Preise sind nur
mdglich, weil die Stlickzahlen dramatisch nach oben gehen.
Ausloser dieser Entwicklung:

Marktfiihrer Sony mit seinen
neuen Digital-8-Modellen,
deren Erfolg in Europa
selbst optimistische Sony-
Strategen Uberraschte —
und die Konkurrenz
schockte. Inzwischen
schieBen die Manager bei
JVC, Panasonic und Canon mit

preiswerten DV-Minis zurlick. Lachender Dritter sind Kunde und
Einzelhandel. Und die Frage fur Newcomer unter den
Videoaktiven lautet nicht mehr: ,,Analog oder digital?”, sondern
»Mini-DV oder Digital-8?“. imaging+foto-contact hat sich um-
gesehen, was der Markt an digitalen Camcordern derzeit zu

bieten hat. Seite 66
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Editorial

Positive Signale fir ein gutes Weihnachtsgeschaft

FFrohes
est!

Wenn in diesen Tagen mit dem Weih-
nachtsgeschéft die umsatzstarkste
Zeit des Jahres beginnt, kann der
Fotohandel optimistisch sein. Nach
den eher durchwachsenen Vorjahren
gibt es in diesem Jahr Hoffnung auf
gute Umsétze. Dabei geht man nicht
fehl in der Annahme, daf3 besonders
die Segmente flir Wachstum sorgen
werden, die bereits im laufenden Jahr
dafiir verantwortlich waren, dal3 der
Fotohandel im Vergleich zu anderen
Einzelhandelssparten  verhéltnis-
maRig gut abgeschnitten hat. Dazu
gehdrt die positive Entwicklung von
APS: Das nicht mehr ganz neue
System, fur das der C.A.T.-Verlag in
diesem Jahr wieder eine grof3e
Gemeinschaftsaktion realisieren
konnte, gewinnt stetig Marktanteile.
Der hohere Durchschnittspreis von
APS Kameras, Filmen und Bildern
schafft zudem einen willkommenen
Ausgleich fir den Preisverfall beim
Kleinbild. Schon deshalb sollte die
Verkaufsempfehlungim Weihnachts-
geschaft klar sein: APS bietet den
Verbrauchern hohen Bedienungs-
komfort und dem Fotohandel bessere
Renditen.

Besonders erfreulich entwickelt sich
in diesem Jahr das Geschaft mit
Digitalkameras. Wenn die Zeichen
nicht triigen, wird sich die Zahl der
abgesetzten Geréte bis zum Jahres-
ende gegentiber dem Vorjahr verdop-
pelt haben — auf rund 300.000 Ein-
heiten. Die Qualitdt der Kameras
wird dabei immer besser. Auch am
Design wurde viel getan: Die digita-
len High-Tech Produkte sind darum
willkommene Geschenke fur alle, die
sich fur moderne Technik begeistern

kénnen. Machen Sie lhre Kunden
dabei auch auf die Mdoglichkeit
aufmerksam, von den digitalen
Schnappschiissen gute Bilder aus
dem Grof3labor, von der Digitalsta-
tion oder vom Minilab zu bekommen.
Sie erzeugen damit nicht nur mehr
Kundenzufriedenheit durch erst-
klassige Fotos, sondern legen bereits
heute den Grundstein fur das Bilder-
geschéft von morgen.

In dieser imaging+foto-contact Aus-
gabe finden Sie eine Zusammenstel-
lung von Ideen, mit denen Sie Ihr
Weihnachtsgeschaft noch frucht-
barer gestalten kbnnen. Ein weiteres
Highlight finden Sie aus Aktualitéts-
grunden an anderer Stelle: die Mel3-
sucherkamera Konica Hexar RF, mit
der das japanische Unternehmen auf
der PMA Europe in eine eigentlich
deutsche Domaéne eingebrochen ist.
Nattrlich sind von diesem Nobelpro-
dukt keine spektakuldren Stickzah-
len zu erwarten (die im Ubrigen auch
gar nicht zur Verfigung stehen wer-
den). Aber das Meisterstlick aus Japan
zeigt, dal3 auch im Zeitalter der Mas-
senprodukte erstklassige Technik in
bestechender handwerklicher Qua-
litdt nach wie vor zu faszinieren ver-
mag.

Und dann gibt es zum Jahresschluf3
natdrlich das Weltereignis Millen-

nium. Ersparen wir uns eine Diskus-
sion dariber, ob das neue Jahr-
tausend nun wirklich am 1. Januar
des kommenden Jahres anfangt, und
nehmen wir die historische Zeiten-
wende als das, was sie flr unsinerster
Linie ist: ein gigantisches Foto-
ereignis. Fast in jedem Dorf wird
es eine Millennium-Party geben.
Sorgen Sie als Fotospezialist dafir,
dalR lhre Kunden den historischen
Augenblick im Bild festhalten und
den Jahrtausendfilm bei Ihnen abge-
ben. Die Industrie gibt zu diesem
Anlal3 werbliche Schitzenhilfe: Fuji-
film setzt bei der Mr. Bean-Kampagne
ausdrucklich aufs Millennium; Agfa
hat eigens zu diesem Ereignis einen
speziellen Film herausgebracht. Ein
attraktives Angebot im Bildergeschaft
sollte spatestensam 3. Januar die Kun-
den nochmals in Ihr Geschéft locken.

Zur Weihnachtszeit wird nicht nur
viel gekauft, sondern auch viel ge-
worben. Sorgen Sie dafiir, dal3 auch
Sie dabei sind, z. B. mit dem attrak-
tiven Saisonprospekt Foto-Winter
'99, in dem ein erstklassiges Produkt-
programm attraktiv prasentiert wird.
Wenn Sie noch nicht bestellt haben,
tun Sie es bitte gleich: Ein Formular
zum Faxen finden Sie auf Seite 85.

In diesem Sinne: Gute Umsatze flr
ein frohes Fest. Th. Blomer
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Nachrichten

Minolta I6st Standort
Ahrensburg auf

Im Zuge einer Umstrukturierung hat
Minolta angeklindigt, die Headquarter-
Funktionen von Foto (bisher Ahrens-
burg) und Business Equipment im
Hauptquartier dieses Geschaftsberei-
ches in Langenhagen bei Hannover
zusammenzufassen. Dies hat die Ver-
lagerung der Bereiche Vertrieb und
Verwaltung der Foto-Organisation von
Ahrensburg nach Langenhagen zur
Folge. Der Service, das Ersatzteilwesen
und das Lager sollen in ein gemeinsa-
mes Logistik-Center in Bremen verlegt
werden.

Minolta betont, daf3 die vorbezeichne-
ten Betriebsdnderungen der besseren
Positionierung im Markt dienen sollen.
Personelle Verédnderungen sind, so ein
Unternehmenssprecher, im Zuge der
MalRnahme bisher nicht geplant.

Alle Maldnahmen im Zusammenhang
mit der Verlegung nach Langenhagen
sollen nach Moglichkeit bis Ende April
2000, die Verlegung nach Bremen bis
Ende Marz 2001 abgeschlossen sein.
Danach wird der Standort in Ahrens-
burgaufgeldst. Alle Service-Leistungen
und die reibungslose Belieferung des
Fotohandels sollen auch in der
Umstrukturierungsphase gewahrleistet
sein. Die regelmaf3ige Betreuung durch

Die Lintec Computer AG,
Taucha, Sachsen, hat die kom-
pletten Immobilien, die ge-
samte technische Ausriistung sowie
die internationalen Markenrechte
der in Konkurs befindlichen Orwo
AG, Wolfen, ilbernommen. Dazu und
zum Betrieb des Groflabors wurde
die Orwo Media GmbH als hundert-
prozentige Tochtergesellschaft von
Lintec gegriindet. Das Unternehmen,
das sich in der Computerbranche zu-
letzt durch rasantes Wachstum aus-
zeichnete und im neuen Markt an der
Borse notiert ist, hat damit seine
Aktivitaten in der Fotobranche ver-
starkt. Bereits 1998 hatte die Lintec
Computer AG die Mehrheit beim
GroRRhandelsunternehmen Batavia
Ubernommen, das in den vergange-
nen Jahren einen neuen Geschafts-
schwerpunkt im Bereich digitaler

6 imaging +foto-contact 11/99

die Minolta Repréasentanten im Aul3en-
dienst bleibt unverandert.

Polaroid im dritten Quartal

Die US-amerikanische Polaroid Corpo-
ration hat im dritten Quartal 1999
einen Umsatz von 463 Millionen US-$
erzielt, drei Prozent mehr als in der-
selben Periode des Vorjahres. Riickstel-
lungen fur eine Restrukturierung des
grafischen Geschéfts fiihrten zu einem
Verlust von vier Millionen US-$, bei
einem positiven Betriebsergebnis von
22 Millionen US-$.

In den Vereinigten Staaten ging der
Polaroid Umsatz von 259 Millionen
US-$ im dritten Quartal des Vorjahres
auf 248 Millionen US-$ zuriick. Da-
gegen konnte in Europa ein leichtes
Wachstum von 91 Millionen US-$ auf
93 Millionen US-$ erzielt werden.
Zusétzlich hat Polaroid den Verkauf des
Geschéftsbereiches Graphics Imaging
an das Investmentunternehmen And-
linger & Co. bekanntgegeben. Der
Bereich soll in das neue Unternehmen
PGI Graphics Imaging LLC ausgeglie-
dert werden, an dem Polaroid einen
Anteil von 20 Prozent behélt. Im ver-
gangenen Jahr hatte der grafische
Geschéftsbereich rund 30 Millionen
US-$ zum Gesamtumsatz von Polaroid
beigetragen. Das sind weniger als zwei
Prozent.

Lintec Ubernimmt Orwo

Imaging-Produkte entwickelt hat. Die
Ubernahme von Orwo soll die Voraus-
setzungen fur die Lintec Tochter
PixelNet AG schaffen, die digitale Bild-
verarbeitung mit Internet-Direktver-
trieb zu verbinden und damit sowohlim
professionellen als auch im Massenmarkt
aktiv zu werden. Nach Einschatzung
von Lintec wird sich die Grundlage der
Bildherstellung in den nachsten Jahren
wesentlich veradndern. Das Unterneh-
men erwartet, daf3 immer mehr Ver-
braucher digital aufgenommene Fotos
am heimischen PC Uiber das Internetins
Grollabor senden, wo sie entwickelt
und dem Kunden als hochwertige
Papierabzlige zurlickgeschickt werden.
Nach Presseberichten ist Lintec der An-
sicht, daf3 bereits im Jahre 2003 25 Pro-

Eastman Kodak verbessert
Quartalsergebnis

Die Eastman Kodak Company, Roche-
ster, New York, hat fur das dritte Quar-
tal 1999 einen Umsatzanstieg um sechs
Prozent auf 3,58 Milliarden US-$ be-
kanntgegeben. Der Nettogewinn von
350 Millionen US-$ wurde durch eine
hohe Riickstellung fiir Restrukturie-
rungsmafinahmen belastet. Ohne diese
Ruckstellung hatte er 466 Millionen
US-$ betragen und damit um 20 Pro-
zent Uber dem Vorjahresergebnis gele-
gen. Die Umsdtze des Geschéftsbereichs
Consumer Imaging stiegen weltweit
um funf Prozent auf 1,971 Milliarden
US-$, der Nettogewinn auf 296 Millio-
nen US-$ (30 Prozent mehr als in der-
selben Periode des vergangenen Jah-
res). Auch das Kodak Professional Seg-
ment konnte mit einem Umsatzanstieg
um drei Prozent auf 466 Millionen
US-$ und einem Nettogewinn von 66
Millionen US-$ (plus 40 Prozent) zule-
gen. Nachdem Kodak bereits den Abbau
von 2.000 bis 2.500 Arbeitsplatzen fur
dieses Jahr angekiindigt hatte, wurde
jetztdie Streichung weiterer 1.000 Stel-
len bekanntgegeben. Sie sollen in den
Bereichen Produktion, Fotofinishing,
Verkauf und Administration abgebaut
werden, aber nicht im Hauptquartier in
Rochester.

zent aller Fotos digital aufge-
nommene Bilder sein werden.
Bei einer Grundlage von Uber
22 Milliarden Papierabziigen, die in
Europa im vergangenen Jahr ent-
wickelt wurden, wirde das eine
Marktgrof3e von tber 5 Milliarden di-
gitalen Bildern bedeuten. Die Orwo
Media GmbH und die PixelNet AG
haben einen Kooperationsvertrag
unterzeichnet, der die Grundlage fiir
eine Umgestaltung des Fotomarktes
durch die Synthese von modernster
Fotolabortechnik, Erfahrung im
Mailorder-Vertrieb und ein ausgereif-
tes E-Commerce-Konzeptbildensoll.
Dabei, so erklarte Lintec Vorstands-
vorsitzender Hans Dieter Lindemey-
er auf einer Pressekonferenz, soll das
Orwo Grof3labor zu einem der mo-
dernsten Digital Imaging Centren in
Europa entwickelt werden.
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Digital, kompakt und sehr attraktiv

CAMEDIA c-21

Digitalfotografie im neuen kompakten Design

e Aluminium-Metallgehduse

e 2,1 Mio. Pixel CCD

e 2 cfach Digitalzoom

¢ Energiesparwunder durch neu entwickelten
Lithium-Batterieblock

e ein absulotes Leichtgewicht: nur 190g!

e zum Lieferumfang gehort u.a. die neue
Utility-Software

CAMEDIA c-920 zOOM

Hochwertige Technik und
auBergewohnliche Design-Line

¢ Nachfolgemodell der vielfach pramier-
ten C-9oo ZOOM

e 3fach Zoom plus 2fach Digitalzoom

* 1,31 Mio. Pixel

e manuelle ISO-Einstellmoglichkeit

e verbesserte Serienbildaufnahme

e zum Lieferumfang gehort u.a. die neue
Utility-Software
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... mit einem Verkaufsbiiro auch in lhrer Ndhe!



Nachrichten

Der deutsche
Bildermarkt wachst

Eine Markterhebung bei Mitgliedsfir-
men des Bundesverbandes der Photo-
Grollaboratorien hat eine erfreuliche
Wachstumstendenz fiir das erste Halb-
jahr 1999 ergeben. Demnach ist die An-
zahl der entwickelten Colornegativ-Fil-
me um 5,4 Prozent auf 73,7 Millionen
Stiick gestiegen. Die Zahl der geprinte-
ten Bilder nahm um 7,3 Prozent zu und
erreichte gut 2,6 Milliarden Stiick. Die
Zahl der entwickelten Diafilme nahm
um 2,3 Prozent auf 6,35 Millionen
Stick ab, die der Schwarzweil3filme
sank um gut zehn Prozent auf 640.000
Stiick.

Der BGL betont, dal’ diese Zahlen Gber
den von der GfK ermittelten Wachs-
tumsraten liegen.

Weniger erfreulich als die Mengenent-
wicklung ist die Entwicklung der
Kosten. Gravierende Erhéhungen sieht
der BGL sowohl bei den Transport- und
Fahrdienstkosten als auch bei den
Organisationsmaterialien. Letztere wer-
den durch die starke Aufwartsbewe-
gung bei den Rohpapierpreisen nach
oben getrieben. Auch von der bevor-
stehenden Tarifrunde wird eine weitere

Mittelstandsunion zeichnet Siidcolor aus

Belastung der Grof3labors erwartet. Der
BGL hat die Notwendigkeit von Preis-
korrekturen nicht ausgeschlossen.

Sudcolor mit Duralife

Die Sidcolor Laborgruppe erweitert
ihre Produktpalette um den Kodak
Royalplus Service und bietet damit
auch Bilder auf DuralLife Papier an.
Damit hat Kodak einen weiteren Part-
ner fUr die neue Dienstleistungspalette
auf dem einzigartigen Material gewon-
nen. Neben der schon bei der Ein-
fuhrung genannten CeWe Color Labor-
gruppe gehdren inzwischen das Labor
Friesecke in Pinneberg sowie die beiden
Quelle Labors Revue Color in Berlin
und Foto Quelle in Nirnberg zu den
Lizenznehmern fir den Royalplus
Service.

Spector meldet
positive Entwicklung

Die Spector Photo Gruppe hat be-
kanntgegeben, dal3 die Ergebnisse der
Monate Juli und August sowie die vor-
laufigen Umsatzzahlen fiir den Monat
September die positive Ergebnisent-
wicklung bestatigen. Das Betriebs-
ergebnis der ersten acht Monate steigt

Im Rahmen einer Borsenveranstaltung der Volksbank hat Stidcolor, Amberg,
den Wirtschaftspreis der Mittelstandsunion erhalten. Geschaftsflihrerin
Brigitte Freifrau von der Goltz nahm den Preis entgegen. Dieser wird an
Unternehmen verliehen, die auf dem Gebiet der Innovation, des Umwelt-
schutzes, der Energieeinsparung und des Arbeitsmarktes herausragende
Erfolge aufzuweisen haben. Volksbankdirektor Norbert Schmidt begriindete
die Entscheidung der Jury damit, daR bei Stidcolor mehrere Kriterien gleich-

zeitig erfullt wurden.
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demnachvon 5,8 Millionen Euroimsel-
ben Zeitraum des Jahres 1998 auf 19,9
Millionen Euro. Die Umsatzerldse stie-
gen im gleichen Zeitraum um 5,4 Pro-
zent von 440,9 auf 464,8 Millionen Eu-
ro. Positiventwickelte sich auch der Be-
triebs-Cash Flow, den Spector aus dem
Betriebsergebnis zuziiglich Abschrei-
bungen, Wertminderungen und Ruck-
stellungen errechnet. Er stieg von 33,9
Millionen Euro in den ersten acht
Monaten 1998 auf 47,9 Millionen Euro
in diesem Jahr. Der freie Cash Flow ent-
wickelte sich von -12,6 Prozent in den
ersten acht Monaten des Vorjahres auf
+17,5 Millionen Euro. Spector erwar-
tet, dal die Jahresergebnisse der
Grof3labors sich in den letzten vier
Monaten nicht mehr wesentlich auf das
gesamte Jahresergebnis auswirken. Das
Jahresendgeschaft ist dagegen fur die
Einzelhandelsdivisionviel wichtiger, da
20 Prozent des Umsatzes und 40 Pro-
zent des Betriebsergebnisses normaler-
weise in den Monaten November und
Dezember realisiert werden. Die vor-
laufigen Umsatzzahlen von Photo Porst
fiir den Monat September entsprechen
dem Budget, so daf3 Spector fir 1999
weiterhin das prognostizierte Break
Even Betriebsergebnis fir die Schwa-
bacher Einzelhandelstochter erwartet.

WWEF und Canon stellen
Foto-Datenbank vor

WWF International und Canon Europa
haben auf der Frankfurter Buchmesse
ein neues digitales Bildarchiv vorge-
stellt. Darin sind rund 10.000 Bilder aus
dem Fundus des WWF erfaRt, mit
denen die Umwelt-Organisation seit
mehr als 30 Jahren von Fotografen in
allen Teilen der Welt die Vielfalt der
Lebensrdume dokumentieren [&M3t.
Das Schweizer Software-Haus Image-
Finder-Systems hat fur das WWF-
Canon-Fotoarchiv  eine  Oberflache
entwickelt, die einen schnellen und
benutzerfreundlichen Zugang ermdg-
licht. Fotos nach Stichwort suchen,
online anschauen und herunterladen
ist fur professionelle Nutzer schon jetzt
Uber eine spezielle Software maglich.
Ab Mitte des kommenden Jahres soll
dies auch fur jeden Standardbrowser
moglich werden. Bis dahin werden
weitere Bilder erfal3t. Zu jedem Foto
gibt es prazise Beschreibungen und
Hintergrundinformationen.
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Vier Jahre nach der Welt-
premiere des Advanced
Photo Systems kehrte die
PMA Europe, die vom 14.
bis 17. Oktober in Lon-
don stattfand, zu ithrem
traditionellen Schwer-
punkt Fotofinishing
zurtick. Im Zentrum des
Interesses standen digi-
tale Minilabs, Dienstlei-
stungen im Internet und
der Einfluf3 der Digital-
technik auf den Arbeits-
ablauf im Grof3labor. Als
Sahneh&ubchen présen-
tierte Konica zusatzlich
eine sensationelle Mel3-
sucherkamera.

i)

Die Abwesenheit von Kodak wirkte sich
auf Zahl und Qualitat der Besucher
nicht aus. An den Standen der fast 200
Aussteller informierten sich nicht nur
Vertreter aller wichtigen européischen
Grol3labors, sondern auch viele Mini-
labbetreiber und Fotohandler. Zudem
lockte das breite Veranstaltungsange-
bot fuir Berufsfotografen auch viele
Profisnach London. Die Zahl der vorge-
stellten neuen Produkte hielt sich dabei
in Grenzen — viel Gespréchsstoff boten
allerdings die Konzepte fur Dienstlei-
stungen rund ums Bild im Digital-
zeitalter. Das Internet und die digitalen
Datenstrome erweitern die Zahl dieser
Dienstleistungen in fast grenzenloser
Weise und werden sich auch auf
Produktivitdt und Qualitatssteigerung
in den GroRlabors auswirken.

Digitale Minilabs

Wéhrend der vollstandig digitale
Arbeitsablauf im Grof3labor noch Zu-
kunftsmusik ist, setzen die Minilabher-
steller immer starker auf die digitale
Karte. Einzig Agfa préferiert (noch) die
konventionelle Technik, verbunden mit

der digitalen Printeinheit DPU. Damit
kdénnen nahezu alle Dienstleistungen
aus dem digitalen Bereich wie das
Belichten von digitalen Bilddateien
oder mit Digitalkameras aufgenomme-
nen Fotos realisiert werden. Normale
Prints vom Negativ entstehen dagegen
auf die gewohnte optische Weise.
Neben dem Laser-Minilab Frontier 350
zeigte Fujifilm das neue Modell Fron-
tier 370 mit einer Kapazitat von 1.450
Bildern 10x15 cm pro Stunde. Es kann
auch zur Herstellung von Foto-
finishing-Auftrdgen aus dem Internet
eingesetzt werden. Das ohnehin hohe
Qualitatsniveau der Lasertechnologie
wird durch die Software HyperTone zur
Verbesserung der Farbwiedergabe so-
wie durch HyperSharpness fir die
Korrektur von Unschérfe und Kornig-
keit noch gesteigert.

Gretag Imaging kundigte die Verfug-
barkeit des Master Flex Digital fur das
kommende Fruhjahr an. Das vollauto-
matische Gerat scannt den entwickel-
ten Film mit hoher Geschwindigkeit
und belichtet die Bilder mit Hilfe einer
von Texas Instruments unter dem Na-

Dienstleistungskonzepte
standen im Mittelpunkt
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men Digital Light Processing (DLP)
entwickelten Technologie. Sie ermdég-
licht nicht nur eine hohe Geschwindig-
keit, sondern auch eine besonders pré-
zise Modulation des mit Hilfe winziger
Spiegel aufdas Papier projizierten Lich-
tes. Bis zu 1.000 Bilder im Format
10x15 cm koénnen so in der Stunde her-
gestellt werden. Das grof3te Bildformat
betragt 20x30 cm.

Konica ist mit dem vor anderthalb Jah-
ren vorgestellten digitalen Minilab QD-
21 bereits im Markt — in London stellte
das Unternehmen mit dem QD-21 Plus
eine verbesserte Version vor. Durch
einen Pentium Il Prozessor ist es 20
Prozent schneller geworden und bietet
optional die Verarbeitung von Filmen
im Format 120, eine DiabUhne fur
gerahmte Dias und einen Sieben-
fach-Sorter. Bestehende QD-21 Gerate
kénnen aufgerustet werden.
Minilab-Marktfhrer Noritsu will auf
dem Markt der digitalen Gerate mit ei-
ner ganzen Produktlinie auftreten. Be-
reits lieferbar ist das Modell QSS-2701
Digital mit einer Kapazitat von 1.250
9x13 cm Bildern pro Stunde bei einem
maximalen Bildformat von 305x475
mm. Zur Belichtung dient eine MLVA
(Micro Light Valve Array) Lichtquelle,
die sich durch ein gunstiges Preis-/

L

i

Gretag Imaging setzt beim Master Flex Digital
die von Texas Instruments entwickelte Digital
Light Processing (DLP) Technologie ein.
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Digitale Lasertechnologie mit hoherer Kapazitét: das neue Fujifilm Digital Minilab Frontier 370.

Leistungsverhéltnis auszeichnet. Im
November lieferbar wird das Modell
QSS-2711 DLS. Es verfugt Uber einen

Anwendung ist die Herstellung von
Bildern aus Digitalkameras auf Foto-
papier. Das muf3 nicht zwangslaufig auf

PMA Europe 99

Hochgeschwindigkeitsscanner mit LED
Lichtquelle und Kodak Scanning
Technologie. Ein temporérer Speicher
ermdglicht die Produktion verschiede-
ner Bildprodukte ohne die Notwendig-
keit des erneuten Scannens. Bis zu drei
Auftrége kdnnen so parallel verarbeitet
werden. Das Gerdat kann zudem in
andere Kodak Umgebungen, z. B.
PhotoNet Online, integriert werden.

Ganz neu am Noritsu Stand waren die
Minilabs der QSS-28 Serie. Sie bieten
gegeniber den QSS-27 Modellen vor al-
lem eine hohere Kapazitat, die durch
die von Texas Instruments entwickelte
DLP Technologie mdglich wird. 1.800
9x13 cm Prints pro Stunde schafft das
Geréat 2801; das mit einem schnelleren
Scanner ausgestattete 2802 soll es
sogar auf 2.580 Bilder pro Stunde
bringen. Ab der photokina néchsten
Jahres sollen diese Geréte, die es auch
mit der Kodak DLS Technologie geben
wird, lieferbar sein.

Bilder im Netz

Zwar ist die Rolle, die das Internet beim
Fotofinishing der Zukunft spielen wird,
noch ungeklart, aber diskutiert wird
kréftig dartiber. Die naheliegendste

direktem Wege zwischen Verbraucher
und Fotofinisher erfolgen. Auch tber
die Beteiligung des Fotohandels, zum

Auch der neue Geschaftsleiter Deutschland
von Fujifilm, Helmut Rupsch, nutzte die PMA
Europe in London zur Vertiefung seiner
Branchenkontakte.

11/99 imaging + foto-contact 11
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Bild links: Hiroo lkeura, Executive Managing Director Sales und Marketing der Noritsu Koki Co. Ltd., zeigt das neue digitale Minilab QSS-2802, das bis zu

2.580 Bilder pro Stunde herstellen kann. Bild rechts: Mit dem innovativen Endverarbeitungsplatz Easy Cut présentierte die Dohm GmbH eine interessante
Systemldsung fir GroRfinisher. Geschéftsfiihrer Alexander Dohm betonte das modulare Konzept des Systems.

Beispiel bei der Auslieferung der Bilder,
wird nachgedacht.

Aber auch die gute alte Silberfotografie
ist nicht zu betagt fir das Internet. Wer
bei seinem Fotofinishing-Auftrag die
Bilder vom Grof3labor ins Netz stellen
laR3t, kann diese auf seinen eigenen
Computer herunterladen, per E-Mail
verschicken oder auf digitalem Wege
Nachbestellungen in Auftrag geben.
Das Kodak PhotoNet gibt es bekannt-
lich bereits. Auf der PMA Europe

kundigte Fujifilm das FujifilmNet fir
GroRbritannien an. Deutschland soll in
einigen Monaten folgen. Die britische
Losung beteiligt den Fotohandel, wobei
der einzelne Handler auf Einzelheiten
der angebotenen Dienstleistungen
Einflul hat und einen individuellen
Auftritt gemeinsam mit Fujifilm rea-
lisieren kann. Auf der Produktionsseite
sind die Frontier Digital Minilabs das
Herzstiick des Systems.

Auch viele der oben erwdhnten digita-
len Minilabs werden in Zukunft das
Einspielen der Bilder ins Internet er-
madglichen. Zudem gibt es von dem US-
amerikanischen Unternehmen Digital
Now eine komplette Ldsung, Digital
Photo Factory genannt, mit der die
gesamte Palette digitaler Bildprodukte
von der Internetprésentation bis zu
Bildern auf CD-Rom etc. angeboten
werden kann. Je nach Ausstattung des

Bild oben: Agfastellte in London den
digitalen Printer PSU im System-
verbund mit dem bewé&hrten Print-
system IPS Plus vor. Damit kénnen
Bild-vom-Bild-Auftrége im GroRla-
bor auf Colornegativ-Papier belich-
tet werden. Bild rechts: BegriRten
am Agfa-Stand zahlreiche Vertreter
des europdischen Grof3finishing:
Dr. Wilhelm Nitsch (Leiter des Agfa
Geschéaftsfeldes Laborgerate) und
Dr. Harald Wachenfeld (Leiter des
Geschéaftsbereichs Consumer Ima-
ging bei Agfa Europe).
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Ergonomie steht bei dem neuen Endverarbei-
tungsplatz CutFlex von Refrema/Glunz & Jensen
im Vordergrund. Der Arbeitstisch ist stufenlos
hohenverstellbar, so daf? die Bedienung wahl-
weise im Stehen oder Sitzen erfolgen kann.

einzelnen Handlers stehen komplette
Hardware- und Software-Konfigura-
tionen oder einzelne Softwaremodule
zur Verfugung.

Digitales Fotofinishing

Die zukunftige Bilderwelt im Grol3-
labor ist eines der Argumente, warum
auch Grof3finisher immer starker die
vollstdndig digitale Verarbeitung inden
Blick nehmen. Im Idealfall werden die
Filme dann unmittelbar nach der Ent-
wicklung gescannt, so dai3 die Daten fir
alle moglichen Produkte und Dienst-
leistungen zur Verfligung stehen: das
Einladen ins Internet, das Herstellen
der Prints Uber Hochgeschwindigkeits-
Digitalprinter, die Herstellung von CD-

weiter auf Seite 14
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Ein Mel3sucher-Kameratraum:
Die neue Konica Hexar RF

Mit der Vorstellung einer beste-
chend schénen Mel3sucher-
Kamera mit Wechselobjektiven
sorgte Konica auf der PMA flir
eine Kamerasensation. Die neue
Hexar RF verbindet MefRsucher,
Schlitzverschluf3 und manuelle
Mdoglichkeiten mit komfortabler
Bedienung durch Belichtungs-
automatik mit Blendenvorwahl
und Serienbildschaltung.

Centuria Filme gibt es
jetzt auch fir APS

Die Konica Color Centuria Farb-
negativ Filme stehen jetzt auch fir
APS zur Verfligung. Ab Herbst die-
ses Jahres sind die Empfindlichkei-
ten I1SO 200 und ISO 400 in den
Konfektionierungen 15, 25 und 40
Aufnahmen erhdltlich. Bei den
neuen Filmen hat Konica die
Centuria Technologien SFP (Super
Fine Pixel) und MFIE (Multi Func-
tion Image Enhancement) mit
nochmals verbesserten Technolo-
gien kombiniert. Dabei wurde zwi-
schen die griin- und rotempfind-
liche Schichteine Zwischenschicht

zur Absorption der Lichtstreuung
eingefiigt, die sich durch besonders
naturgetreue Farbwiedergabe und
weiter verbesserte Schérfe bemerk-
bar macht. Die neuen Konica Color
Centuria APS Filme werden in ei-
ner eleganten, weltweit einheitlich
gestalteten Verpackung geliefert.
Zur  Reduzierung von Ver-
packungsmull wurde dabei auf den
Plastikeinsatz verzichtet.

,Die  neue Kamera
wurde als Antwort auf
die grofRe Nachfrage
nach einer Sucher-
kamera mit Wechsel-
objektiven entwickelt”,
erlauterte Konica Mar-
ketingdirektor Jirgen
Diehl in London. Der
anspruchsvollen Ziel-
gruppe entsprechend
ist die Hexar RF nicht
nur perfekt verarbei-
tet, sondern durch das
Titangehduse  auch
besonders robust und
unempfindlich.  Der
MeRsucher  besticht
durch ein helles, bril-
lantes Sucherbild, der
Schlitzverschluf3 er-
maoglicht eine kiirzeste
Belichtungszeit von
1/4000 Sekunde.

Neben der manuellen Einstellung gibt
es eine Belichtungsautomatik mit
Blendenvorwahl. Die TTL-Belichtungs-
messung mit der Mdglichkeit der Be-
lichtungsspeicherung erfolgt mitten-
betont. Dem Bedienungskomfort dient
der eingebaute Motor mit Serienbild-
funktion bis zu 2,5 Bildern pro Sekun-
de und die automatische Einstellung
der Filmempfindlichkeit (bei den DX-
kodierten Filmen) von 1SO 25 bis 5000.
Fur die neue Kamera stehen zunéchst
drei verschiedene Wechsel-

Konica Marketing Director Jurgen Diehl zeigt die reprasentative Scha-
tulle, in der die Konica Hexar RF zusammen mit einem Blitzgerat,
Normalobjektiv und Tragegurt geliefert wird.

Drehen des Blendenringes ist ein Ge-
nuf3. Neben dem Normalobjektiv gibt es
das M-Hexar 2.8/28 mm Weitwinkel
(UVP 1.698 DM) und ein M-Hexar
2.8/90 mm Tele (UVP 1.298 DM). Und
obwohl in der Konica Presseinforma-
tion vornehme Zurickhaltung getbt
wird, sei die naheliegendste Frage ein-
deutig beantwortet: Ja, die berihmten
Objektive des Herstellers mit dem
roten Punkt konnen mit dieser
Kamera problemlos verwendet werden.

objektive zur Verfligung.
Erhéltlich ist die Konica Hexar
RF ab Anfang November zu-
nachst in einem Set, das neben
der Kamera ein kompaktes
Blitzgerdt mit Leitzahl 18 und
das Standardobjektiv M-Hexar
2.0/50 mm enthalt. Der unver-
bindliche Verkaufspreis betragt
3.498 DM.

Sowohl Kamera als auch
Objektive zeichnen sich durch

aul3erordentliche handwerk-
liche Qualitat aus. Bereits das

In jeder Hinsicht gelungen: die neue Konica MelRsucher-
Kamera Hexar RF

11/99 imaging +foto-contact 13
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Bild links: Ein traditionsreicher Name aus der deutschen Labortechnik feierte in London ein Comeback. Die Hostert Pro GmbH zeigte auf ihrem Messestand
die GroR3format-Entwicklungsmaschine des Unternehmens, das nach der Aufgabe dieses Geschaftsbereichs durch Gretag Imaging von Volker Zirfas (r.) und
Gerd Wienen (nicht im Bild) gegriindet wurde. Ebenfalls bei der neuen Firma mit an Bord: Die Hostert Veteranen Michel Levebre (l.), der fiir die Kunden in
Italien zustandig ist, und Lothar HimmelstoR (M). Bild rechts: An einem groRen Stand stellte Epson seine Digital Imaging Produkte vor.

Fortsetzung von Seite 12

Roms oder anderen Datentrégern usw.
Gretag Imaging kindigte in London
bereits einen digitalen Printer mit einer
Kapazitdt von 20.000 Bildern in der

Bilder im Safety Look waren bei Honerkamp der
~Knaller zum Jahr 2000“. Mit dem automati-
schen Geréat kénnen die entwickelten Bilder von
der Rolle aus in Kunststoffhiillen eingetascht
werden. Geschaftsfuhrer Johannes Honerkamp
sieht darin eine Mdéglichkeit, den héheren Wert
von Edelbilderlinien markant zu unterstreichen.

Stunde an, bei dem voraussichtlich die
von Texas Instruments entwickelte DLP
Technologie zum Einsatz kommen soll.
Das zukunftsweisende Gerat wurde von
Gretag Imaging auf einer Pressekon-
ferenz bereits als Projekt fur das
kommende Jahr angekindigt. Von der
digitalen Bildproduktion im GrofR3labor
versprechen sich die Fotofinisher nicht
nur eine Ausweitung der Dienstlei-
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stungspalette in die digitale Welt,
sondern auch eine splrbare Qualitats-
steigerung durch die vergleichsweise
einfache Mdéglichkeit der Bildverbesse-
rung durch digitale Farb-Dichte und
Schérfekorrekturen.

,,Konventionelle*

Innovationen

Zur Zeit hat bei der Verbesserung von
Bildern im GroR3labor allerdings noch
Agfa das (analoge) Monopol: Der Agfa
MSP Dimax Hochgeschwindigkeits-
printer, der nach dem Prinzip der un-
scharfen Maskierung eine selektive
Dichtesteuerung beim Printen ermdg-
licht, wird von immer mehr Labors zur
Herstellung besonders hochwertiger
Bilderlinien, z. B. Agfa Dimax Print, ein-
gesetzt. Ab Dezember wird das Gerat
auch fir die Verarbeitung von APS Fil-
men zur Verfiigung stehen. In Verbin-
dung mitdem Inline IndexPrint System
HIT steht damit eine komplette
Hochgeschwindigkeitsmaschine  fur
die rationelle Produktion von APS Auf-
tragen bis in die Premium-Linie zur
Verfligung.

Der Weltmarktfiihrer bei Laborgeraten
zeigte zudem mit dem Agfa PSU einen
Printscanner, der in Verbindung mit
dem Belichter IPS Plus die Herstellung
von Bild-vom-Bild-Auftragen auf Color-
negativ-Papier ermoglicht. Der Scan-
ner schafft bis zu 500 13x18 cm Bilder
pro Stunde; der Printer kann sogar bis
zu 1.000 Bilder im gleichen Zeitraum

herstellen. Mit dem neuen System, das
ab Mai 2000 lieferbar ist, will Agfa den
umsténdlichen Umkehrprozel3 bei der
Herstellung von Bild-vom-Bild-Auf-
tragen Uberfllssig machen.

Beim Schneiden und Verpacken - ei-
nem der arbeitsintensivsten Bereiche
im Fotolabor —stellten gleich zwei Her-
steller neue Losungen vor. Das deut-
sche Unternehmen Dohm beeindruck-
te mit einem modular aufgebauten
Endverarbeitungsplatz, der je nach
Ausstattung fir APS und 35 mm eben-
so geeignet ist wie flr Erstkopien,
Nachbestellungen und ,Exoten* wie
Schwarzweil3 oder Bild-vom-Bild. Das
System bietet die Anbindung an die ein-
schlagigen elektronischen Labormana-
gement-Systeme und integriert den

Mit dem praktischen PhotoPacker F5 des italie-
nischen Herstellers Siral (Deutschland Vertrieb:
Dohm GmbH) kdnnen Bilder weitgehend auto-
matisch in Minialben verpackt werden.
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Die hohen Erwartungen, die in der
Fotobranche an das Internet als
Dienstleistungsmedium  geknlpft
werden, unterstreicht die jlngste
Investition von Gretag Imaging. Fur
45 Millionen sFr. hat der Hersteller
von Labor- und Imagingsystemen die
kanadische Telepix Imaging Inc.,
einen Anbieter im Bereich Internet-
Imaging, mehrheitlich ibernommen.
Telepix bringt eine komplette Netz-
werklésung fir Minilabs und GroR3-
labors sowie fur professionelle
Anwender in die Gretag Imaging
Gruppe ein. Mit diesen Technologien
ist es mdglich, Internetauftritte
individuell zu gestalten und tber ein
vielseitig einsetzbares E-Commerce-
taugliches Internet-Photonetzwerk
direkt an die Verbraucher zu ver-
markten. Zusammen mit den
Produkten von Gretag Imaging, z.B.
den digitalen Minilabs und dem
geplanten digitalen Hochgeschwin-
digkeitsprinter, soll ein reibungsloser
Datenverkehr zwischen den Labor-
betreibern und ihren E-Commerce
Kunden gewéhrleistet werden. Telepix
vertreibt zu diesem Zweck Software
und Imaging-Kiosks, fir Fotogeschaf-
te oder Minilab-Umgebungen.

In diesem Jahr wird das in Toronto
und St. Jones (Canada) beheimatete
Unternehmen mit 30 Mitarbeitern ei-
nen Umsatz von funf Millionen US-$

Gretag Imaging erwirbt
Mehrheit von Telepix

erwirtschaften. Fir das kommende
Jahr erwartet Gretag Imaging Chef
Peter Fitzgerald fir sein Unterneh-
men ein zusatzliches Umsatzvolu-
men von 20 bis 30 Millionen US-$
durch die Akquisition. Es soll durch
zusétzliche Gerateverkaufe und Ge-

Gretag Chef Peter Fitzgerald sieht in der Uber-
nahme von Telepix eine gute Voraussetzung,
auf dem Markt fur Imaging-Dienstleistungen
im Internet eine fihrende Rolle zu spielen.

buhren fiir digitale Dienstleistungen,
z.B. die Abspeicherung digitaler Foto-
alben, auf die die Kunden von zu
Hause aus Uber das Internet zugreifen
kdnnen, erwirtschaftet werden.

neuen PFDF-Standard ebenso wie
TCP/IP. So werden automatische Preis-
auszeichnung und Produktionsdaten-
druck direkt am Endverarbeitungsplatz
maglich.

Auf Ergonomie setzt der neue Arbeits-
platz CutFlex von Refrema/Glunz &
Jensen, der durch modularen Aufbau
ebenfalls an individuelle Anforderun-
gen angepal3t werden kann und sowohl
fur die Verarbeitung einzelner Rollen
als auch fur die Einbindung in Endlos-
systeme nach dem MaxiLab Prinzip
geeignet ist. Der ergonomische Ansatz
zeigt sich in der stufenlos héhenver-
stellbaren Arbeitsflache, die sowohl

sitzende als auch stehende Bedienung
erlaubt. Dabei kann das Bedienungs-

PMA Europe 99| i+fc|

Eine interessante Neuheit fur hoch-
wertige Bilderlinien und Minilabs ist
der Photo Packer F5 des italienischen
Herstellers Siral, in Deutschland im
Vertrieb von Dohm. Das Gerat ermdg-
licht das schnelle und weitgehend
automatische Eintaschen von Bildern
in Kunststoffalben, mit denen Zusatz-
verkéufe erzeugt oder der héherwertige
Anspruch  einer  Nobel-Bilderlinie
unterstrichen werden kann.

Auch bei der Bildverpackung aus Papier
gibt es Neues. Kieser prasentierte mit
den Produktlinien PolyCombi und Eco-
Combi preisgunstige Geschwister der
EuroCombi-Taschen und stellte zudem
eine ebenfalls sehr einfache und preis-
guinstige APS Tasche vor. Darlber hin-
aus machen sich die Augsburger ver-
stirkt Gedanken Uber Auftragstaschen
mit Unterbringungsmdglichkeit fur
elektronische Datentréger wie Bilder
CDs.

Immer besser: Inkjet-Bilder

Natirlich ging es auf der PMA Europe
99 nicht nur um Bilder auf Fotopapier.
Auf grof3ztigigen Stdnden zeigten die
Inkjet-Hersteller Epson und Hewlett-
Packard ihre Produkte. Die Zahl der An-
bieter von Materialien war kaum noch
Uberschaubar. Inkjet-Papiere in allen
mdglichen Formaten und Oberflachen
sind nicht nur bei den grof3en Foto-
papier-Herstellern im  Programm,
sondern auch bei zahlreichen mehr
oder weniger grof3en Spezialunter-
nehmen, darunter die deutschen
Namen Schoeller (der weltgrof3te
Hersteller von  Foto-Basispapier),
Tetenal und Zanders Feinpapiere.

Das Uiberaus breite Angebot stellt nicht
nur den Handel, sondern auch die Ver-
braucher zunehmend vor Probleme.
Der Osnabriicker Hersteller Schoeller

personal jederzeit
die Arbeitsposition
wechseln: Ein Spei-
chererlaubt das Ab-
rufen individueller
Bedienereinstel-
lungen per Knopf-
druck.

Ein komplettes System
fur die Herstellung

von Inkjet-Materialien fur
den AuBeneinsatz stellte
Ilford unter dem Namen
Archiva Extreme vor.
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hat darum Uber seine US-Tochter-
gesellschaft Schoeller Technical Papers
eine Initiative beim US-amerika-
nischen Industrieverband PIMA

gestartet, um eine Standardisierung
von Inkjet-Papieren durchzusetzen.
Eindeutige Qualitatsmerkmale — &hn-
lich der ISO Klassifizierung bei Filmen
—waurde in diesem Markt mit Sicherheit
mehr Klarheit bringen.

Unbestritten ist, daf3 Inkjet Drucker ge-
rade bei der Herstellung von Fotos erst
bei der Verwendung von Spezialpapie-
ren ihre gesamte Leistungsfahigkeit
zeigen kénnen. Dabei verhindern Emp-
fangsschichten fur die Tinte nicht nur
eine Beeintrachtigung der Bildqualitat
durch Ineinanderlaufen der Farbstoffe,
sondern ermdglichen erst den fotodhn-
lichen Eindruck des Bildes und tragen

Bild oben: Auf grof3es Publikumsinteresse
stiel der Vortrag ,,Challenges in the

21st Century“ (Herausforderungen im
21. Jahrhundert) von Lady Margaret
Thatcher. Bild links: Die ehemalige
britische Regierungschefin betonte,

daB eine freiheitliche Gesellschafts-
ordnung die beste Voraussetzung fur
eine positive Entwicklung der Wirtschaft
biete. Dabei musse sich der Biirger
jederzeit auf die Geltung von Gesetzen
verlassen kdnnen, die fir das Handeln
der einzelnen einen berechenbaren
Rahmen bildeten, erklarte die ,Eiserne
Lady“. Bild unten: Im persénlichen
Gesprach mit Reprasentanten der
Fotobranche vertiefte Lady Margaret
Thatcher die Ausfiihrungen ihres Vortrages.
Von links: Gretag Imaging CEO Peter
Fitzgerald, Dr. Klaus Petersen (Leiter
des Européischen PMA Buros) und Bill
Recker (Chairman von Gretag Imaging).

) AAMARHK E TR
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zur Haltbarkeit und Unempfindlichkeit
gegen Kratzer bei.

Inkjet-Bilder fiir Profis

Hohe Qualitat ist besonders fir den
Einsatz des Tintenstrahldrucks bei der
Herstellung von GroR3bildern im Fach-
labor entscheidend. Zwar gibt es in der
obersten Qualitatsstufe zu Laserbelich-
tungssystemen und dem Medium Foto-
papier kaum eine Alternative. Der Durst
Lambda Printer hat hier einen hohen
Standard gesetzt. Gretag Imaging setzt
durch die Kooperation mit Cymbolic
Sciences ebenfalls auf die Lasertechno-
logie und hat sich zudem durch den
Einstieg bei Raster Graphics ein Bein
im oberen Qualitatssegment des Tin-
tenstrahldrucks verschafft.

DalR es bei der Qualitdt von Inkjet
Drucken nicht nur auf das Papier, son-
dern auf das gesamte System ankommt,
machten in London besonders zwei
Hersteller deutlich. Fuji zeigte mit dem
54-Inch Printer CPP 54 ein Gerét zur
Herstellung von AO-Formaten mit
160x160 dpi in funfeinhalb Minuten.
Die pigmentierten Tinten, die auch ei-
nen Auf3eneinsatz der Drucke mdglich
machen sollen, werden von der Toch-
tergesellschaft Fuji Hunt hergestellt,
die auch den Drucker und Printmate-
rialien vertreiben wird.

llIford zeigt mit dem Extreme System
eine komplette Inkjet Philosophie aus
hochwertigen Druckern, Tintenmate-
rialien und Laminierstoffen fir den
GroRRformat-Druck. Die Archiva-Extre-
me-Tinten sind nach Angaben des
Herstellers in hohem MaR3e gegen Aus-
bleichen bestdndig und wasserfest.
Ultrafeine Pigmente, deren Grof3e etwa
einem Hundertstel des Giblichen Tinten-
strahldisendurchmessers  entspricht,
sollen einen reibungslosen Produk-
tionsablauf ohne Verstopfung gewéhr-
leisten und zudem ein Ausbluten der
Tintentropfen reduzieren. Die Tinten
werden zun&chst fur die Serie der Ilford
Novalet Drucker auf den Markt
gebracht. Dazu gibt es vier neue IlfoJet
Extreme Medien, darunter auch zwei
neue selbstklebende Vinyl-Materialien.

Auf der Gerateseite zeigte llford einen
neuen Zwolf-Farben-Grof3format-
drucker und unterstrich zudem seine
Kompetenz im Schwarzweil3-Bereich
mit beeindruckenden Schwarzweil3-



Unsere Imaging
Produkte haben ein
grofRes Vorbild.

Das Auge ist ein Meis rk der Matur, Prazise und schnell erfalt es die

Wame

Eindrocke. Zwei Werte, fiir die auch die Im j Produkte von EPSON stehen. Wie z.E

leichte und kompakte Digitalkamera EPSON PhotoPC BDO mit (lber 2 Millionen Pixeln. Ode

Scanner EPSON Perfection 1200, der mit der einrigartigen von EPSON entwickelten und patentier-
wble-CCD-Technologie eine sche Auflosung von 1200 x 2 ipi erreicht. Mit diesen

jukten sind die Ergebnisse immer exzellent, Kein Wunder, bei diesem Vorbild.

Falls es Sie interessiert, wie genau unsere Imaging-Produkte hinsehen: 01 80/5 23 41 50"

EPSON PhotoPC 800 EPSON Perfection 1200
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Inkjet Bildern, bei denen durch die Verwendung von Tinten
unterschiedlicher Dichte ein den Multigrade Fotopapieren
ahnlicher Eindruck entsteht. Die Palette klassischer Foto-

Auf der Messe angetroffen: Spector Vorstandsvorsitzender Johan Mussche
(links) und Dr. Klaus Petersen, Leiter des europaischen PMA Blros in

papiere wurde um ein glanzendes Multigrade RC Warmton-
material mittleren Gewichts und das kiihlere Multigrade RC
Cooltone Papier erweitert.

Messe fur Dienstleister

Auch in diesem Jahr war die PMA Europe 99 — wie schon ihr
Vorganger Photo and Lab Expo —ein wichtiger Treffpunkt flr
Vertreter von Labors und Bilddienstleistern. Trotz des Feh-
lens spektakuldrer Neuheiten entpuppten sich die vier Tage
in London bei strahlendem Sonnenschein als effiziente
Arbeitsmesse, deren Kongref3charakter durch das umfang-
reiche Seminarprogramm noch verstarkt wurde.

Die Digitaltechnik stand dabei nicht nur am Vortag der Mes-
se auf der Europa-Konferenz der Digital Imaging Marketing
Association (DIMA) im Mittelpunkt, sondern zog sich wie ein
roter Faden durch alle Veranstaltungen und dominierte ein-
deutig in der Ausstellungshalle. Die schnellen Innovations-
zyklen in der digitalen Welt erzeugen einen grof3en Infor-
mationsbedarf, nicht nur bei den Labors, sondern auch beim
Fotohandel. Denn ohne qualifizierte Absatzmittler werden
sich die fast undberschaubaren Mdglichkeiten der neuen

Munchen, mit Ehefrau Helga.

Technologien den Verbrauchern kaum vermitteln lassen.

Neuheiten

Vielseitig einsetzbares
spectra jet Papier

Tetenal hat sein Sortiment an Spezial-
papieren fir Tintenstrahldrucker im
mittleren Qualitats- und Preisbereich
um ein vielseitig einsetzbares Material
erweitert. Das spectra jet Duo Print
130 g Papier hat eine Vorderseite mit ei-
ner matt-beschichteten, hochweil3en
Oberflache fur Text-, Grafik- und Bild-
ausdrucke; die ebenfalls hochweil3e
Ruckseite des Tragermaterials eignet
sich dagegen vor allem fiir die Textaus-
gabe. Versuchsreihen bei Tetenal haben
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eine brillante und naturgetreue
Farbwiedergabe hervorgebracht. Ein
besonderer Schichtaufbau bewirkt auch
bei diesem neuen spectra jet Material
extrem kurze Trockenzeiten sowie eine
hohe Wischfestigkeit und minimiert
durch das kontrollierte Eindringen der
Tinte den Tintendurchschlag. Damit ist
eine beidseitige Verwendung uneinge-
schrankt gewahrleistet. Lieferbar ist das
Tetenal Papier in den DIN-Formaten A4
(200 Blatt), A3, A3+ und A2 (jeweils 100
Blatt pro Packung) in einer wieder-
verwendbaren Verkaufsbox.

Techlab nimmt neuen
Polielettronica Scanner
ins Programm auf

Techlab hat den neuen Digital Imager —
Video Analyser des italienischen Her-
stellers Polielettronica, der auf der PMA
Europe 99 vorgestellt worden war, ins
Lieferprogramm aufgenommen. Der
Digital Imager ist ein Scan-Arbeitsplatz
inklusive Video Color Analyser, Pre
View Monitor und Bearbeitungssoft-
ware. Das Gerat, das fur die vernetzte
Arbeit mitdem Polielettronica Laserlab
50 x 75 cm konzipiert wurde, scannt
SW- und Farbvorlagen als Negativ oder
Dia bis zum Format 4 x 5 inch in RGB
innerhalb von drei Sekunden. Format-
speicher erlauben eine schnelle Um-
stellung auf jedes Filmformat. Dabei er-

folgen die Einstellungen vollautoma-
tisch und im Autofocusmode. Farbe
und Dichte kénnen per Joystick korri-
giert werden. Jede Verdnderung ist so-
fort auf dem hochauflésenden Monitor
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zu sehen. Andere Parameter wie Gam-
ma oder Kontrast konnen Uber
die Tastatur beeinflul3t werden. Ein
weiteres Software-Tool ist das Cropping
zur Ausschnittbestimmung. Der fertige
Scan wird als Bitmap-Datei parallel im
Multitasking zum Laserlab geschickt
und entweder sofort belichtet oder an
der Workstation des Laserlabs indivi-
duell bearbeitet. Lieferbar ist der Digi-
tal Imager mit einer Auflésung von
2.000 x 3.000 Pixeln ab dem ersten
Quiartal 2000.




,Das mach’ich nur fiir PENTAX!“

Ganz einfach gute Bilder. - Gerade im Dunkeln liefert

die neue Pentax MZ-7 ein leuchtendes Vorbild.

Dieses neue, hochwertige Basismodell von

Pentax glinzt nicht nur mit dem leicht

bedienbaren, beleuchteten Einstellrad. Mit

ihm werden im Handumdrehen die zahlrei-

chen Belichtungsfunktionen

gesteuert, Eine helle Freu-

de ist ebenfalls der Pop-

up Automatikblitz, der

es dem Autofokus so-

gar im Stockdunklen er-

miglicht, prizise scharf-

zustellen! Und wo viele andere

Kameras nicht einmal eine einfache

Fernausliseméglichkeit bieten, ist fiir

die MZ-7 sogar eine

Infrarot-Fernbedienung

erhiltlich. Wenn Sie eine hochwertige

Spiegelreflexkamera zu einem interessan-

ten Preis suchen, dann sollten Sie sich die neue
MZ-7 einmal anschauven.

Thr Fachhindler berit Sie gern. Oder wenden Sie

sich direkt an uns: Tel. 040/56 19 22 22, Sie finden uns

auch im Internet: http://www.pentax.de Unverbindliche
Preisempfehlung MZ-7 mit Zoom-0bjektiv FA 35-80 mm:

DM 699,

=y

EINFACH GUT DRAUF
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Der Super CCD

Donnerstag, 21. Oktober, 10.30 Uhr: In
der Fujifilm Europazentrale in Dusseldorf
versammeln sich zahlreiche Vertreter der
Fach- und Wirtschaftspresse zu einer Presse-
konferenz. Auf dem Podium: Fihrende
Reprasentanten des Europa- und Deutsch-

land-Managements von Fujifilm sowie Mit-
glieder der Geschéftsleitung der japanischen
Tochtergesellschaft Fujifilm Microdevices Co.
Ltd. Thema: Eine neue CCD-Chip Technolo-
gie, mit der die Leistungsfahigkeit von Digi-
talkameras dramatisch verbessert werden soll.

Fujifilm kaindigt revolutionaren
Sensor-Chip fur Digitalkameras an

contact




»unser Ziel ist es, immer bes-
sere Bilder zu ermdglichen,
sowohl beim klassischen Film
als auch bei der digitalen Foto-
grafie®, erklarte Shigetaka
Komori, Europa Geschéfts-
fahrer von Fujifilm. Dabei sei
der japanische Konzern als
eines der wenigen Unterneh-
men in der Welt in der Lage,
alle Komponenten selber zu
entwickeln. Bereits 1984 hat
Fujifilm einen Bereich Electro-
nic Imaging etabliert und 1990
die Tochtergesellschaft Fujifilm
Microdevices fir die Entwick-
lung von CCDs gegrindet.
Shigetaka Komori: ,,Dies hat dazu ge-
fuhrt, daf3 wir zu den wenigen Unter-
nehmen gehoren, die die Schlussel-
technologien fur die Digital-Fotografie

selber beherrschen, darunter die Her-
stellung von Image-Senso-

haben: ,In diesem Sinne werden wir
daraufhinarbeiten, unsere Infrastruktur
fur den Ausdruck von digitalen Daten zu
erweitern. Hierzu gehdren die weitere
Installation von Frontier 350 Systemen,
der Ausbau des FujifilmNet und des
digitalen Printservices in Zusammen-
arbeit mit den Fotofinishern. Anwender
von Digitalkameras werden beim Foto-
handel ihre Prints in hoher Qualitat
einfach und bequem erhalten kénnen.*

Mehr Auflésung
ohne Nebenwirkungen

Die dramatische Steigerung der Auf-
I16sung von Digitalkameras - bekanntlich
gehdren inzwischen bei hdherwertigen
Modellen zwei Millionen Pixel zum
Standard — stellt die Entwickler her-
kémmlicher CCD Chips vor ein immer
schwierigeres Problem. Denn die Pixel
konventioneller CCDs bestehen aus
einer rechteckigen Fotodiode, einem
geraden Pfad zum Transport der elek-

Fujifim [ i+fc |

Shigetaka Komori,
Geschaftsfihrer der
Fuji Photo Film (Europe)
3 GmbH in Dusseldorf

1 (2.v.r), erlauterte die Vor-
teile der neuen Super CCD
Technologie gemeinsam
mit (v. I.) Helmut Rupsch,
Fujifilm Geschaftsleiter
Deutschland, Kazuyuki
Masukane, VLSI Design
Department Fujifilm
Microdevices Co. Ltd., und
Hiroshi Shirai, Marketing
Fujifilm Microdevices.

trischen Ladung und einem weiteren
Element zur Kontrolle des Signals,
um gegenseitige Beeinflussungen der
Ladungen der einzelnen Pixel zu mini-
mieren. Bei der Steigerung der Aufl6-
sung auf einem Chip gleicher Grof3e
wird darum die Flache fir jedes Pixel
immer Kkleiner. Die Steigerung der
Pixelzahl wird daher durch niedrigere
Empfindlichkeit, geringeren Kontrast
und stdrendes Farbrauschen erkauft.
Darum suchten die Wissenschaftler bei
Fujifilm Microdevices nach Wegen,
eine hthere Pixeldichte ohne stérende
Nebenwirkungen zu erreichen.

Die Natur als Vorbild

Die Grundlage fur die neue Technolo-
gie bietet Erkenntnisse, die Fujifilm
sowohl bei den Forschungen flr die
Digitalfotografie als auch fur konven-
tionelle Filme gewonnen hat. Bei der
Analyse der Charakteristik des mensch-
lichen Auges erkannten die Forscher,
dafd horizontale und vertikale Linien

vom Menschen besser wahr-

ren, der Optik, der Techno-
logien fUr Bildverarbeitung
und Bildverbesserung bis zu
Komprimierungstechniken
in hoher Dichte, die fur die
Produktion von elektroni-
schen Komponenten er-
forderlich sind.“ Von der
neuen  Chip-Technologie
verspricht  sich  Fujifilm
nicht nur einen Wettbe-
werbsvorteil bei der Herstel-
lung von Digitalkameras.
Vielmehr werde die Neuent-

genommen werden als dia-
gonale. Beim Einsatz recht-
winkliger Sensoren entsteht
die hdchste Dichte aber bei
der diagonalen Auflésung.
Um dies zu kompensieren,
kamen die Fujifilm Forscher
auf die Idee, die Pixel um 45°
zu drehen. Bereits dadurch
wurden geringere Absténde
zwischen den Bildpunkten
maoglich. Zudem wurde den
lichtempfindlichen Ele-

wicklung, so Komori, er-
heblichen Einfluf3 auf das
gesamte Digital Imaging

Bild links: Konventionelle CCD Struktur: In jedem Pixel befinden sich eine ein-
zelne Fotodiode, der CCD Ubertragungsweg und der Signalkontrollweg. Bild
rechts: Pixelstruktur im Super CCD: Die Signalkontrollwege sind tUberflUssig,
und die Pixel kdnnen in maximaler Dichte angeordnet werden.

menten eine achteckige, wa-
benférmige Form gegeben,
so daf3 sie erheblich dichter
gepackt werden kdnnen als

contact
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Links die konventionelle CCD Struktur, rechts die Struktur der Super CCD: Durch die achteckige Form der Fotodioden und die Anordnung in Wabenform
1aRt sich eine bessere Aufldsung erzielen. Das gestrichelte Viereck entspricht einem Pixel.

rechteckige Pixel. Das fuhrt zu einer
deutlich hoheren Auflésung der verti-
kalen und horizontalen Linien — die
meisten Bildinformationen befinden
sich damit also in den Strukturen, die
vom menschlichen Auge am besten auf-
genommen werden kénnen. Gleichzei-

Kazuyuki Masukane von der Fujifilm
Tochtergesellschaft  Fujifilm  Micro-
devices Co. Ltd. erlauterte der Presse
die technischen Einzelheiten der neuen
Super CCD Technologie.

tig werden die Kontrollelemente fur die
Signale uberflussig, denn die Uber-
tragungswege fur das Auslesen der
elektrischen Ladung sind eindeutig.
Allerdings gehen sie rund um die
achteckigen Pixel ,,um die Ecke", was
die Fujifilm Ingenieure durchaus vor
schwierige Herausforderungen stellte.

comntact

Mehr Empfindlichkeit

Die achteckige Form fihrt zu einer
deutlich gréReren Oberflache der ein-
zelnen Pixel. Zudem &hnelt ihre Form
der derwinzigen Mikrolinsen, durch die
das Licht durch eine Filterschicht auf
den Sensor geleitet wird. Wahrend bei
rechteckigen Pixeln hohe Lichtverluste
auftreten, kdnnen die Lichtquanten bei
der achteckigen Form besser ausge-
nutzt werden. Das erh6ht nicht nur die
Empfindlichkeit, sondern auch die Dy-
namik des Sensors und damit den Kon-
trastumfang des Bildes. Im Gegensatz
zu herkdmmlichen CCDs kdnnen die
Fujifilm Super CCDs zudem in einem
Schritt ausgelesen werden. Dadurch
wird der mechanische Verschluf3 Giber-
flussig. Ein elektronischer Verschluf3
nach dem Progressive Scan Prinzip
ermdglicht extrem kurze Belichtungs-
zeiten, die von der héheren Empfind-
lichkeit des Chips unterstitzt werden.

Dramatische
Qualitatsverbesserung

Fujifilm erwartet von der neuen Chip-
technologie eine deutliche Qualitéts-
verbesserung von Digitalkameras. Da-

zu tragt neben dem Super CCD auch ein
vollig neuentwickelter wabenférmiger
LSI Prozessor zur Signalverarbeitung
bei. Im Vergleich zu herkdmmlichen
CCDs des augenblicklichen Standards
ergibt sich laut Fujifilm so eine Verbes-
serung der effektiven Auflésung umden
Faktor 1,6. Das bedeutet, dal3 die Qua-
litdt eines konventionellen CCD Chips
mit 3 Millionen Pixeln bereits mit
einem Super CCD mit 1,9 Millionen
Pixeln erzielt werden kann. Dabei wird
der Vorsprung des Super CCD Chips mit
steigender Zahl der Pixel grofer.
Bereits bei einem 3-Millionen-Pixel-
Chip steigen Lichtempfindlichkeit und
Kontrastumfang um den Faktor 2,3.

Grundlage fir
verschiedene

neue Produkte

Die neue Fujifilm Super CCD Techno-
logie bietet die Grundlage fur verschie-
dene neue Digital Imaging Produkte, je
nach dem welche Stérken des neuen
Chips in den Vordergrund gestellt
werden. Eine Kombination von hoher
Auflésung und Lichtempfindlichkeit
ermdglicht die Entwicklung ultrakom-
pakter digitaler Zoomkameras ebenso




wie die besonders hochwertiger Spie-
gelreflex-Modelle. Die extrem kurzen
Verschluf3zeiten, die mit dem Super
CCD Chip mdoglich werden, sind dabei
besonders fiir Hochgeschwindigkeits-
aufnahmen, z. B. bei der Sportfotogra-
fie, interessant.

Vorteile bietet die neue Technik zudem
bei Videoaufnahmen. Um eine hohe
Ubertragungsrate zu gewahrleisten,
werden beim digitalen Video einzelne
Bildzeilen beim Auslesen Ubersprun-
gen. Da bei konventionellen CCDs die
drei Grundfarben rot, griin und blau auf
zwei horizontale Zeilen verteilt sind,
mussen diese erst hintereinander aus-
gelesen werden, bevor ein Signal ent-
steht. Beim Super CCD enthélt dagegen
jede Zeile alle drei Grundfarben. Da-
durch kénnen einzelne Zeilen in jedem
gewunschten Verhaltnis Gbersprungen
werden, was die Aufnahme von Video-
aufnahmen mit Bildfrequenzen bis zu
30 Bildern pro Sekunde ermdéglicht.

Helmut

Rupsch, Fujifilm  Geschaftsleiter
Deutschland: ,Digitalkameras werden der Foto-
grafie ganz neue Anwenderkreise erschlieBen.”

Erste Kameras im Jahr 2000

Bereits in der ersten Halfte des kom-
menden Jahres will Fujifilm die ersten
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Kameras mit dem Super CCD Chip vor-
stellen. Auch die Lizenzierung der
Technologie an andere Kameraherstel-
ler wollte Kazuyuki Masukane, Direktor
des VLSI Design Department der
Fujifilm  Microdevices, nicht aus-
schlieRRen. Zunéchst werde die Produk-
tionskapazitat allerdings fur eigene
Produkte gebraucht, erklarte der
Fujfilm Manager.

Mit der Super CCD Technologie will
Fujifilm nicht nur seinen Fihrungs-
anspruch im Markt fiir Foto und Ima-
ging unterstreichen, sondern auch
seiner Vision von einer hybriden Welt
des Bildes gerecht werden. ,Digital-
kameras werden flr die Fotografie ganz
neue und jungere Anwenderkreise
erschlieBen”, resimierte  Fujifilm
Geschéftsleiter Deutschland Helmut
Rupsch. ,,Das Fotografieren erhélt so
endlich ein moderneres Image. Fujifilm
ist das Unternehmen, das die Briicke
schlagt zwischen beiden Welten.”

Handel

POS-Materialien mit
Fujifilms Farbschlurfen

Fujifilm bringt den Verbrauchern sei-
nen Farbschlurf, die Symbolfigur des
Chrystal Archive Papiers, jetzt durch
eine Reihe von POS-Materialien néher.
Neben einem Comic ,,Die Farbschlurfe
beim Fototermin“ gibt es Schaufen-
steraufkleber, T-Shirts, Baseballkappen
und ein kuscheliges Farbschlurf-Stoff-

Fujifilm hat eine Reihe von POS-Materialien
rund um den Farbschlurf herausgebracht.

tier. Der Comic bildet den Auftakt einer
Reihe mit lustigen Geschichten, die im
kommenden Jahr nach und nach er-
génzt werden sollen. Fir den Handel
hélt das Dusseldorfer Unternehmen
Komplettests mit den POS-Materialien
bereit, die direkt bei der Abteilung
Laborsysteme in der Zentrale in
Dusseldorf, beim Fujifilm-AuRendienst
und den Eurocolor-Betrieben angefor-
dert werden kdénnen.

Polaroid bietet PartyPack
zum Millennium an

Zum Wechsel in das Jahr 2000 bietet
Polaroid ein spezielles PartyPack an,
das aus einer Sofortbildkamera 636 in
schwarzem Design mit blauen Emble-
men und vier Sofortbildfilmen 600 ex-
treme gloss besteht. Den PartyPack gibt
es in einer handlichen, optisch anspre-
chenden Verpackung, die sich ideal
zum Verschenken eignet (nattrlich
kann der Kaufer damit auch selbst foto-
grafieren). Die empfohlene Verkaufs-
preisempfehlung fur das Set lautet 99
DM. Um den Verkauf zu unterstiitzen,
bietet das Offenbacher Unternehmen
ein aufmerksamkeitsstarkes Grof3dis-
play fur 30 PartyPacks sowie ein DIN A2
Poster flr das Schaufenster oder zur
Dekoration im Geschaft an. Mit dem
speziellen PartyPack will Polaroid seinen

Handelspartnern einer Pressemittei-
lung zufolge ein attraktives Warenange-
bot zur Verflgung stellen, das sich be-
sonders gut fiir Spontankaufe eignet.

Polaroids aktuelles PartyPack besteht aus einer
Sofortbildkamera 636 in schwarzem Design mit
blauen Emblemen und vier Sofortbildfilmen 600
extreme gloss.

60seitiger Katalog zeigt
Durst Laborgerate

Durst hat einen 60seitigen Katalog ver-
oOffentlicht, der das komplette Labor-
gerdteprogramm inklusive des breiten
Zubehorsektors zeigt. Der Katalog ist
vierfarbig gedruckt und tbersichtlich
gestaltet. Er informiert Gber samtliche
Produktgruppen, von Vergréf3erungs-
gerédten Uber Entwicklungsmaschinen
bis zu Trocknern und Timern. Ganzsei-
tige Bildbeispiele, eine Liste typischer
Produktfeatures und nutzliche Tips
runden den Inhalt ab.




Labor

Der Neubau des CeWe Labors fotocolor im Gewerbepark Breisgau. Verschiedene Fahnen weisen schon von auRen auf den internationalen Kundenstamm

aus Deutschland, Frankreich und der Schweiz hin.

Das stetige Unternehmenswachstum der CeWe Color Gruppe macht immer
wieder Investitionen notwendig. So platzte aufgrund des gestiegenen Auftrags-
volumens das CeWe Labor foto-

FInishing In

slhre Firma zeigt mit diesem
Gebdude bereits von auf3en, wie
innovativ sie von innen st
erklarte  Gerhard  Stratthaus,
Finanzminister des Landes Baden-
Wirttemberg bei einem Besuch
des Labor-Neubaus im Gewerbe-
park Breisgau. Tatséchlich weckt die
moderne Fassade aus Glas und Stahl
Assoziationen an die Klischee-Vorstel-
lung einer Chipfabrik. Ganz falsch ist
dies nicht: Im Inneren des Gebaudes

Sah sich
im neuen
Labor-
betrieb
von CeWe
Color um:
Gerhard
Stratt-
haus,
Finanz-
minister
des
Landes
Baden-
Wirttem-
berg.
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color in Freiburg aus allen
Nahten. Ein moderner Neubau
konnte in Rekordzeit realisiert

und bezogen werden.

steckt modernste Technik, die nicht nur
hoéchste Produktivitat gewahrleistet,
sondern auch die Umwelt schont und
ein angenehmes Arbeitsklima schafft.

Kapazitat ausgebaut

fotocolor ist eines der zur Zeit 25
GroRlabore der CeWe Color Gruppe.
Der Freiburger Betrieb hat eine rund
30 Jahre lange Tradition. 1983 wurde
das von Lothar Wermbter gegriindete
Unternehmen von CeWe tibernommen
und systematisch ausgebaut.

Im vergangenen Jahr war der alte, von
einem Freiburger Wohngebiet umge-
bene Betrieb endgiltig zu klein. Im
dichtbebauten Umfeld war keine Aus-
dehnungsmaglichkeit vorhanden. ,Wir

Glas und Stahl

hatten hochstens den Parkplatz be-
bauen kdnnen und daftr eine Tief-
garage anlegen mussen, die allein meh-
rere Millionen DM gekostet hétte",
erklarte Geschaftsfiihrer Hanspeter
Hilgers. Bei der Suche nach einem
neuen Geldnde wurde man im nahe-
gelegenen Eschbach schnell fiindig, wo
zur Zeit der Gewerbepark Breisgau ent-
steht, an dem mehrere umliegende Ge-
meinden beteiligtsind — darunter auch
die Stadt Freiburg. Mit direkter Auto-
bahn-Anbindung, Gleisanschluf3 und
einem Flugplatz fir Privat- und
Geschaftsflugzeuge hat das neue CeWe
Labor hervorragende Verkehrsanbin-
dungen. Auf einem Grundstiick von
1,3 Hektar — kuinstlich als Rechteck ge-



schnitten — wurden zunéchst
5.542 Quadratmeter bebaut,
so daf} sich eine reine Be-
triebsflache von rund 4.000
Quadratmetern ergibt.

Dabei wurden optimale Vor-
aussetzungen fur einen rei-
bungslosen Betriebsablauf der
Bilderfabrik geschaffen. Das
Gebdude kann vollstdndig
umfahren werden, was den
Anliefer- und Abholverkehr
wesentlich erleichtert. Innen
wurde in den grof3zigigen
und Klimatisierten R&umen
mit viel Tageslicht die Mdg-
lichkeitgenutzt, die Gerate fur
die unterschiedlichen Arbeits-
stufen von der Vorsortierung Uber
das Splicen, Filmentwickeln, Printen,
Papierentwickeln bis zum Sortieren
und Verpacken ohne Kompromisse
mit vorhandener Bausubstanz hinter-
einander aufzustellen: der Traum jedes
Laborleiters.

Zur Zeit werden bei fotocolor téglich
zwischen 25.000 und
35.000 Filme entwickelt
und bis zu 800.000 Bil-
der pro Tag geprintet.
Durch den Umzug sind
Hanspeter Hilgers und sei-
ne Mannschaft jetzt in der
Lage, die Kapazitdt auf
60.000 Filme mit 1,4 Millionen Bilder
pro Tag zu erhohen. In diesem Jahr
erwarten die Verantwortlichen ein
Gesamtvolumen von 5,5 Millionen Auf-
trdgen und zirka 130 Millionen Bildern.
Sowohl das Geb&ude als auch das
Grundstuick bieten dabei noch Ausbau-
reserven fur den Fall, dal die jetzt
angepeilte Kapazitat aufgrund weiteren
Wachstums nicht ausreicht.

Moderne Gebaudetechnik

DalR in den Labors der CeWe Color
Gruppe hochste Produktivitdt durch
den Einsatz der jeweils neuesten
GroRlabor-Technik erreicht wird, ist
bekannt. Im neugebauten Freiburger
Labor hélt auch die Gebdudetechnik
mit diesem Standard Schritt. Um allen
Mitarbeitern einen angenehmen Ar-
beitsplatz zu gewahrleisten, ist das ge-
samte Gebdude klimatisiert. Der Umwelt
dient ein modernes Energiemanage-
ment mit Warmeriickgewinnung und
energiesparender Beleuchtung. Fur

CeWe Color| i+fc |

alle Fenster wurde warmedammendes
und getdntes Glas verwendet. Auch im
Dach sorgt eine spezielle Schall-
ddmpfungstechnik zudem fiir einen

CeWe Labor

fotocolor zieht In
neues Gebaude

im Grof3labor-Bereich ungewohnt nie-
drigen Gerduschpegel. Wie in der
gesamten CeWe Color Gruppe werden

Hanspeter Hilgers, Geschéftsfuhrer
CeWe Labor fotocolor Wermbter.

bei Film- und Papierentwicklung
Prozesse eingesetzt, die, soweit es
technisch mdglich ist, im Kreislauf
gefahren werden. Wenn wirklich ein-
mal etwas daneben geht, verhindern

Der Traum eines jeden Laborleiters hat sich bei fotocolor erflllt: Die Gerate fur die unterschiedlichen
Arbeitsstufen, die Bilder zeigen Splicen, Printen und Verpacken (v. I.), wurden hintereinander aufgestellt.

chemie- und olfeste Fliesen im gesam-
ten Produktionsbereich und in allen
Nebenraumen, dal3 Boden oder Grund-
wasser beeintréchtigt werden kénnen.

Internationale
Kunden

fotocolor verarbeitet in dem neuen
Labor Auftrage von tber 1.200 Kunden
aus Sudwestdeutschland, Frankreich
und der Schweiz. Das stellt hohe An-
forderungen an die Mitarbeiter, nicht
nur, weil im Kundenservice drei Spra-
chen, deutsch, schwyzer-dytsch und
franzdsisch, gesprochen werden mdis-
sen. Die unterschiedlichen Marktver-
héltnisse in den verschiedenen Landern
erfordern grof3e Flexibilitat. In Frank-
reich sind zum Beispiel zwei oder sogar
drei Bilder von jedem Negativ bei der
Erstentwicklung schon fast Standard.
Die Schweiz zeichnet sich dagegen
durch ein auf3erordentlich hohes Qua-
litatsniveau aus. Um dem gerecht zu
werden, durchlaufen die Bilder eine
Endkontrolle, bei der technisch
schlechte Aufnahmen abgestrichen
und dem Auftrag kostenlos beigefligt
werden. Betreut werden die Schweizer
Kunden eigens durch Mitarbeiter der
CeWe Color Foto Service AG in Zlrich.

Ausschlielich fir den Schweizer
Markt bietet fotocolor eine Besonder-
heit: den Direktversand der Foto-
arbeiten. Das geschieht zum einen in
Zusammenarbeit mit der Schweizer
Migros Gruppe, mit deren 220 Filialen
fotocolor auch das normale Foto-
finishing-Geschéaft betreibt. Neben
dieser Zusammenarbeit hat fotocolor
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Labor

Schwankungen,
betonte  Hans-
peter Hilgers.

Den Léwenanteil
des Geschéfts im
Freiburger CeWe
Labor bildet
naturlich weiter-
hin das klassische
Fotofinishing.
Der Einzugsbe-
reich umfal3t in
Deutschland das
Gebiet Karlsruhe

Modernste Technik sorgt im Inneren des Gebdudes fur ein angenehmes
Arbeitsklima.

fur den Schweizer Markteine eigene Ver-
sandlinie entwickelt und erzielt damitin
der Zwischenzeit gute Erfolge. Dabei un-
terliege das Geschéft starken téaglichen

—Bodensee — Lor-
rach, in der
Schweiz den Nor-
den bis Aargau, Bern und Zurich — fur
einen Kunden sogar bis Genf/Lau-
sanne — und den Osten Frankreichs bis
Dijon.

Heinz Neumdller-Preis 1999 (berreicht

Am 11. Oktober ist der Heinz Neumiiller-Preis 1999 an die jahrgangsbesten Berufs-
schulabsolventen der Fachschule Kiel Gberreicht worden. Die Preisverleihung nahm
Hubert Rotharmel, Vorstandsvorsitzender der CeWe Color Gruppe, in der Firmen-
zentrale in Oldenburg nach einer Laborbesichtigung vor. Anhand der Zeugnisnoten, die
die Absolventen in der AbschluBpriifung erzielten, erfolgte die Preisvergabe fur drei
Fachbereiche. Den ersten Preis im Ausbildungsberuf Fotograf erzielte Astrid Reinhold
(Fotostudio Ketelhohn, Bad Oldesloe) fiir den hervorragenden Notendurchschnitt von
1,5. Im Fachbereich Fotolaboranten konnte Karina Wulff (CeWe Color AG & Co. OHG
Nordcolor, Bad Schwartau) fiir den Notendurchschnitt von 1,68 ausgezeichnet werden.
Die Entscheidung fur den Ausbildungsberuf Fotokaufleute fiel sehr schwer, da zwei Ab-
solventen den geforderten Wissensstoff in hervorragender Weise bewaltigt hatten und
sich auch gleichermaf3en kritisch und konstruktiv am Unterrichtsgeschehen beteilig-
ten. Daher hat das Kuratorium der Neumiller CeWe Color Stiftung beschlossen, Chri-
stian Gewers (Foto-Video Gewers, Vreden) und Steffen Lehr (Ringfoto Guthier, Offen-
bach) jeweils einen Preis zu Gberreichen. Des weiteren teilte Rothdrmel mit, daf3 das
Kuratorium der Neumdiller CeWe Color Stiftung in diesem Jahr beschlossen habe, den
Schulverein der Fachschule des Deutschen Fotohandels mit einem Betrag von 18.000
DM zu unterstutzen.

Hubert Rothérmel, Vorstandsvorsitzender der CeWe Color Gruppe, Uberreichte die Preise an (v. I.):
Astrid Reinhold, Karina Wulff, Steffen Lehr und Christian Gewers.
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Neubau in Rekordzeit

fotocolor Geschéftsfiihrung und Mitar-
beiter sind stolz auf ihren Neubau und
vor allemauch aufdie Rekordzeit, inder
er fertiggestellt wurde. Dabei sal3 den

fotocolor Vertriebsleiter Werner Fohrenbach
(Bild oben) und Gerd Schéfer, der technische
Leiter des Betriebes.

Verantwortlichen der Terminkalender
im Nacken: Das zwischenzeitlich ver-
kaufte alte Gebdude mufte zum 30.6.
gerdumt werden. Da nach dem ersten
Spatenstich flir das neue Labor im Ok-
tober 1998 wegen der Wetterbedingun-
gen mit den wirklichen Bauarbeiten
erst ab Januar begonnen werden konn-
te, wurde es zum Schluf3 ein wenig
knapp. Auf (vorsichtshalber bereits er-
stellte) Krisenplane brauchteallerdings
nicht zurickgegriffen zu werden.
Plnktlich war das alte Labor geraumt,
das neue lief auf vollen Touren. ,,M&g-
lich war das nur durch den enormen
Einsatz unserer Mitarbeiter, denen wir
zu grofRem Dank verpflichtet sind“, be-
tonte Hilgers. Mit dem gleichen Elan
will das Freiburger Team jetzt die Vor-
aussetzungen nutzen, um zu weiterem
Wachstum der Gruppe beizutragen.
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Leica-Familie stand fest
ZU Vorstand und Aufsichtsrat

80 Prozent der vertretenen Aktionare gaben
der Geschaftsleitung Entlastung.

Rudiger Beuttenmuller konnte mit dem
ehemaligen VW-Vorstand Lopez kaum eine
Stimme fur einen Frontal-Angriff auf den
Leica-Vorstand gewinnen.

Wir haben uns in dieser
Zeitschrift in den Ausgaben
9+10/99 ausfuhrlich mit
der schwierigen Situation
der Leica Camera AG befal3t,
die in den letzten beiden
Jahren mit 17,1 Mio. und
13,7 Mio. DM hohe Jahres-
fehlbetréage in der Bilanz
ausweisen muf3te. Dadurch
war der Ausgabekurs der
Leica Aktie von uUber 20
Euro auf 6 Euro im vergan-
genen Jahr zurtickgefallen,
was fur die Aktionare, so
sie denn ihre Beteiligung

verkaufen muf3ten, erheb-

|iChe finanzie”e Verluste Zufriedenheit und Lacheln waren nach sechs Stunden Aktionarsversammlung angesagt. Bildmitte:
Dr. Hans Friderichs, Aufsichtsrats-Vorsitzender, mit ,,allen Vorstands-Mitgliedern der Leica Camera
gebraCht hat. AG: rechts Hanns-Peter Cohn, Vorstandsvorsitzender, links Burkhard Kiesel, zustandig fur Technik.
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Das riicklaufige Geschéft flhrte dazu,
dal man schon vor ein-, zwei Jahren
groBe Anstrengungen unternommen
hat, um finanzkréftige Partner zu
finden. Dies hatte wohl auch dann in
Hamburg bei der Beuttenmuiller Wert-
papieranlagen-Verwaltungs AG dazu
geflihrt, zum Aktientiefkurs von ca.
sechs Euro als Aktiondr bei Leica ein-
zusteigen —aus der versténdlichen Vor-
stellung heraus, da3 man den weltweit
guten Namen im Fotobereich, Leica
doch bestens vermarkten kénnte. Man
kam auf die Idee, als attraktives Zug-
pferd Herrn Lopez in den eigenen Auf-
sichtsrat aufzunehmen, um mit der
grof3en Publicity, die der Baske sich
weltweit durch sein Wirken in der ame-
rikanischen bzw. deutschen Autoindu-
strie erworben hatte, den Aufsichtsrat
oder Vorstand der Leica Camera AG in
den Griff zu bekommen.

Was Beuttenmdiller mit seinen Part-
nern offensichtlich unterschétzt hat, ist
die Tatsache, daf3 der Name L&pez hier
in Deutschland keinen guten Klang hat,
auch wenn er nach dem Ausscheiden
bei VW in seinem Heimatland angeblich
eine Baufirma saniert hat. Aber gerade
in diesen Tagen war der Name LO6pez
wieder mit negativen Schlagzeilen ver-
bunden, weil in der Presse zu lesen war,
daR3 der Lépez-Traum, eigene Autos in
seinem Geburtsort Amorebieta herzu-
stellen, offensichtlich endgiltig ausge-
traumt ist. Die Stuttgarter Zeitung
schrieb am 2.9.1999: ,Lépez traumt
vom eigenen Auto. Der frihere VW-
Manager L6pez de ArriortUa will eigene
Autos bauen. Er allein weif3, wie er das
zuwege bringen will. Lépez de Arrior-
tha scheint ein Schaumschlager zu
sein, der nur noch eines kann: grof3e
Worte machen.”

Rudiger Beuttenmiller mit seinem Team und Mitstreitern, die in Wetzlar verhindern wollten, daf? die
Aktionarsversammlung dem Leica Vorstand und Aufsichtsrat Entlastung geben wiirde; (von links nach
rechts) Nils Draechmpaehl, Client Service Manager, Beuttenmiller AG; Klaus Thiele, Investor; Rudi-
ger Beuttenmuiller, Vorstand Beuttenmiiller AG; Dipl.-Kfm. Olav Petersen, Prokurist, Beuttenmuller
AG; Dipl.Volkswirt Jochen Niklaus, Launch Company; Manfred Dietzel, Investor.

Hinzu kommt, da Ridiger Beutten-
miiller offensichtlich im Uberschwang
der Gefiihle, Lopez an seiner Seite zu
haben, Anfang dieses Jahres eine
Konzeption entwickelte, einen Aktien-
besitz von funf Prozent zu erreichen,
um dann einen Sitz im Aufsichtsrat
oder Leica-Vorstand zu bekommen. Die
teilweise rude Art der Publicity hat aber
offensichtlich eher dazu gefiihrt, keine
weiteren Leica Aktionére hinter sich
zu bekommen. Offensichtlich haben
die Beuttenmuller-Veroffentlichungen
eher bewirkt, die echten Leica-Freunde
mit ihren Aktien eng zusammen-
ricken zu lassen, so daf3 sie schlief3-
lich 80 Prozent ihrer Stimmen zur
Entlastung des Vorstandes fur das
vergangene Geschéftsjahr gegeben
haben.

Wie wir bereits berichteten, hat Hanns-
Peter Cohn seit dem 11. Januar d. J. die
Leitung der Leica Camera AG Uber-
nommen. Seine Rede war dann
auch das Kernstlck der Aktionars-
versammlung, die immerhin tber sechs

Stunden dauerte aufgrund der vielen
Aktiondre, die sich zu Wort meldeten.
Cohn hatte seine Rede mit den Worten
Uberschrieben:

~Leica Camera Gruppe reagiert mit
einer umfassenden Restrukturierung
und Neuausrichtung auf die Ergebnis-
se der letzten beiden Geschéftsjahre
und bereitet sich auf die Marktanforde-
rungen der nahen Zukunft vor.“

Die ersten Monate des neuen Geschafts-
jahres geben Anlaf3 zur Hoffnung, dalR
es gelingen konnte, das laufende
Geschaftsjahr mit einer schwarzen
Null abzuschlieRen, was sicherlich als
sensationell angesehen werden kann.
Nachstehend zitieren wir aus seiner mit
viel Verve vorgetragenen neuen Leica-
Konzeption einige Passagen.

Cohn sagte unter anderem:

.»-..Bereits im Januar wurde das Projekt
einer Autofocus-Spiegelreflexkamera
gestoppt, andem sich das Unternehmen
wahrscheinlich endgultig verschluckt

Dieser Anzeigentext in der Wetzlarer Zeitung WNZ vom 16.9.1999 sollte Leica Mitarbeiter und Aktiondre gegen die Geschéftsleitung einstimmen.

29.9.1999 LEICA-Hau ptversammlung Ein wichtiger Tag fir lhre Region

An diesem Tag findet die diesjahrige Hauptversammlung der Leica Camera AG in Solms
statt. Die Verwaltung wird Ihnen desastrése Zahlen vorlegen und lhnen gleichzeitig in scho-
ner Tradition Versprechungen machen, daB schon die nahe Zukunft die Wende bringen wird.
Wenn Sie diesen Versprechungen Glauben schenken, wird sich in Solms nichts andern. Dies
aber bedeutet mit groRer Wahrscheinlichkeit, daB sich die Gesellschaft zu ihrer letzten Rei-
se aufmacht.

Schreibt man den Ergebnistrend der letzten beiden Jahre fort, wird es im Jahre 2002 keine
Hauptversammlung mehr geben. Sie wird dann ersetzt worden sein durch eine Glaubiger-
versammlung unter Leitung eines Konkursverwalters. Welche Bedeutung dies fir lhre
Arbeitspléatze hat, wissen Sie selbst.

Verhindern kdnnen wir diese Selbstzerstorung nur gemeinsam - die durch
den Verstand initiierte Entlassungswelle rollt und wird kiinftig weiterrollen, diese Ergebnisse

verbessern die ungezielten Kahlschlage allerdings nicht.

Wir setzen ausdriicklich auf die vorhandenen Mitarbeiter, die an der Misere schuldlos sind.
Die Misere ist einzig und allein durch den Vorstand und den Aufsichtsrat zu verantworten.
Wenn wir Leica retten wollen, miissen wir an dieser Stelle ansetzen.

lhre Stimme kann diejenige sein, die wir fir die dringend erforderliche Neuausrichtung
bendtigen.

Wir laden Sie deshalb herzlich ein, Ihnen unsere Ziele vorzustellen. Aus diesem Grunde
haben wir den Dienstag, 28.9.1999, fiir personliche Gesprache mit Ihnen reserviert.

Wir erwarten Sie an diesem Tage im Hotel Wetzlarer Hof, ObertorstraRe 3, 35578 Wetzlar,
und erbitten vorab eine Terminvereinbarung mit unserem Hamburger Biro.
Beuttenmiiller Wertpapieranlagen-Verwaltungs AG, Schauenburgerstr. 44, 20095 Hamburg,
Telefon (040) 374959-0 und Fax (040) 374959-23."
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N. A. Platt

Warum es eine
Leica-Familie gibt!
1964 habe ich fur die sogenannten
~Stuttgarter Fototage* ein Buch un-
ter dem Titel ,,Eine Branche arbeitet
erfolgreich” geschrieben. Zum The-
ma Leitz - Leica konnte ich damals

folgendes berichten:

»Die beste Form des Berufes ist die
Verbindung mit den personlichen
Idealen...

Ein typisches Beispiel fir &hnliche
Gesinnung im Hause Leitz war der
Entschlul® darlber, ob die Leica-
Produktion aufgenommen werden
sollte oder nicht. Ernst Leitz traf die
letzte Entscheidung aus sozialen,
ideellen Grinden. Leitz hatte bis
1924 mit Foto nichts zu tun. Die
funfzehnhundert Mitarbeiter waren
hauptséchlich mit der Fertigung
von Mikroskopen und Fernrohren
beschéftigt. Stundenlang wurde
beraten, ob man den Sprung in die
Kamerafabrikation wagen sollte. Als
keine Einigung erzielt wurde, ent-
schied sich Ernst Leitz fiir den Bau
der LeicamitdenWorten: ,,Hier han-
delt es sich nicht nur um unseren
LVerdienst” . Hier handelt es sich
immerhin um die Mdglichkeit, un-
seren Arbeitern mit dieser kleinen
Kamera — wenn sie das verspricht,
was ich von ihr halte — in den Jahren
der Depression Arbeit zu schaffen
und sie damit durch die kommende
schwere Zeit hindurchzubringen.”

Diese ,,soziale* Entscheidung mach-
te sich bezahlt. Nach sieben Jahren
machte die Leica 70 Prozent der ge-
samten Produktion von Leitz aus!
Die Zahl der Mitarbeiter hatte allem
Niedergang der allgemeinen Wirt-
schaft zum Trotz um 25 Prozent zu-
genommen. “ H. J. Blémer
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Aufsichtsratsmitglied Norbert A. Platt leitet heute
mit grofRem Erfolg die Firma Mont Blanc. Friher
stand er u. a. den Rolleiwerken in Singapur vor, wo
er (Bild oben) ein Gesprach mit H. J. Blémer fiihrte.

hatte. Diese Entscheidung habe ich
dem japanischen Partner im Februar
personlich tiberbracht und gleichzeitig
um Verstandnis geworben...

...Neben dem Besuch der wichtigsten
Absatzmarkte in Fernost, USA und Eu-
ropa konzentrierten sich die Aktivita-
ten der ersten zwolf Wochen auf eine
Neuausrichtung der Organisation. Es
bestatigte sich immer mehr, daf3 Leica
eine schlankere, effektiver arbeitende
Aufbauorganisation bendétigte — wie sie
dann per Ende Marz 1999 nach inten-
siver Analyse des Gesamtunterneh-
mens auch verabschiedet und umge-
setzt wurde...

...Die Voraussetzung, die Leica Camera
AG mit zwei Vorstandsmitgliedern zu
fuhren, schafft die neue Aufbauorgani-
sation mit elf Bereichen. An einer kon-
sequenten Umsetzung der gemeinsam
festgeschriebenen Abldufe wird von al-
len Beteiligten mit grofl3er Intensitat
gearbeitet...

...Unternehmensleistungen  werden
durch qualifizierte Mitarbeiter erbracht
—und hier hat Leica ein ausgezeichne-
tes fachliches Potential. Oder besser:
Der Mix aus leistungsféahigen, jungen
und erfahrenen Mitarbeitern stimmt...
...Der zweite grof3e Pluspunkt ist der
Markenname Leica, der aber, wie Sie

™ LEICA

Gerhard Roh von der Schutzgemeinschaft der
Kleinaktiondre e.V. sprach sich als erster Redner
ganz eindeutig fur die Entlastung der Leica Ge-
schaftsfihrung aus. Unter dem Beifall des Publi-
kums stellte er fest: ,L6pez bei Leica ist wie Jil
Sander oder Joop bei C & A.“

Tagesordnung

1. Vorlage des fi liten Jahr hi der
Leica Camera Akti lischaft und des
abschlusses zum 31. Marz 1999

Vorlage des Lageberichts fur die Leica Camera Aktien-
ft und des K ichts sowie des
Berichts des A haftsjahr 1998/99

fir das

2. BeschluRf: uber die
fur das Geschaftsjahr 1998/99

Aufsichtsrat und Vorstand schlagen vor, den Mitgliedern
des Vorstands, einschlieRlich der im Geschaftsjahr 1998/99
ausgeschiedenen Mitglieder, fur das Geschaftsjahr 1998/99
Entlastung zu erteilen.

des Vorstands

f: iiber die
fir das Geschaftsjabr 1998/99
Aufsichtsrat und Vorstand schlagen vor, den Mitgliedern
des Aufsichtsrats fur das Geschaftsjahr 1998/99 Entlastung
zu erteilen.

4. Wahldes A und des Konzer
prifers fiir das Geschaftsjahr 1999/2000

Der Aufsichtsrat schldgt vor, die BDO Deutsche Waren-

treuhand Aktiengesellschaft Wirtschaftsprifungsgesell-

schaft, Frankfurt am Main, zum AbschluRprifer und zum
KonzernabschluRprufer fir das Geschaftsjahr 1999/2000
2u bestellen.

5. BeschluBf:

Gber den A der Aktien-
verbriefung und pi d a ung

Der Gesetzgeber hat durch die Neufassung des § 10

Abs. 5 AktG aufgrund des Gesetzes zur Kontrolle und Trans-
parenz im Unternehmensbereich (KonTraG) die Méglichkeit
geschaffen, den Anspruch des Aktionérs auf Verbriefung
seines Anteils vollstandig auszuschlieben. Von dieser Még-
lichkeit soll Gebrauch gemacht werden.

Vorstand und Aufsichtsrat schlagen daher vor, folgenden
BeschluB zu fassen:

§ 6 der Satzung wird um Abs. 6.3. wie folgt ergénzt:

,.Ein Anspruch der Aktionare auf Verbriefung ihrer Anteile
besteht nicht.”

sicherlich wissen, nicht nur durch die
Leica Camera AG, sondern auch durch
Leica Microsystems und Leica Geo-
systems genutzt wird....

...Lassen Sie mich nur zwei Zahlen aus
dieser Untersuchung erldutern: Die von
dem Marktforschungsinstitut Befrag-
ten konnten auf einer Skala von null bis
zehn ihre Einschdtzung der Produkt-
qualitatder LeicaCameraAG eintragen.
Nach wie vor gibt es nur ganz wenige
Unternehmen, die bei einer solchen
Umfrage Ergebnisse oberhalb eines
Wertes von 9 Punkten erzielen. Bei der
Leica Camera AG ergab sich ein Wert
von 9,5 Punkten. Leica Kunden lagen
mit dem Durchschnittswert von 9,6
knapp Uber den Nichtkunden, die im
Durchschnitt mit 9,4 Punkten werte-
ten...

...Die Problematik, in der sich die Lei-
ca Camera AG befindet, hat ihre Ursa-
chen nicht in den beiden letzten Ge-
schaftsjahren, sondern diese Ursachen
liegen tiefer. Dies missen wir uns vor
Augen fuihren, und wir kdnnen deshalb
auch nur von einer schrittweisen Ge-
sundung und nicht von Wundern aus-
gehen...

...Seit Beginn dieses Geschaftsjahres,
also dem 1. April 1999, arbeiten wir mit
Hochdruck an der Umsetzung der aus
der Restrukturierung resultierenden
Maflinahmen. In einem engen Zeitplan
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Uber 400 Aktionare und Géste verfolgten in der Taunushalle tiber sechs Stunden lang die Hauptversammlung.

werden sieben KernmalRnahmen plan-
ma&Rig umgesetzt, die der Leica Came-
ra Gruppe im laufenden Geschéftsjahr
ein ausgeglichenes Ergebnis nach
Steuern erbringen sollen...

...Erlauben Sie mir zum Schlufd meiner
Ausfihrungen, Ihnen einige neue Pro-
dukte vorzustellen:
Umsatzsteigerungen sind am schnell-
sten mit neuen Produkten realisierbar.
Ich sagte Ihnen bereits, daf3 bei Leica
traditionell 46% des Umsatzes im er-
sten Halbjahr und 54% im zweiten
Halbjahr erzielt werden. In diesem Jahr
streben wir die geplanten 54% Umsatz
durch eine Reihe neuer Produkte an,
die in den kommenden Wochen einlau-
fen werden.

Im Spiegelreflex-Segment wollen wir
durch bereits angekiindigte Objektive
und vor allem dringend benétigtes Zu-
behoér eine Stabilisierung der Umsatze
erreichen. Der von vielen Fotografen

sehnstchtig erwartete Motor-Drive fur
die Leica R8 ermdglicht eine Belich-
tung von vier Bildern pro Sekunde und
bietet die Moglichkeit des Bracketing.
Dies ist die nacheinanderfolgende Be-
lichtung von drei Bildern mit abgestuf-
ten Belichtungskorrekturen.

Zum SchluB der 6-Stunden-Diskussion meldete
sich noch der Aktionér Karsten Trippel zu Wort
mit unbeherrschten Angriffen auf den Vorsitzen-
den des Aufsichtsrates, Dr. Hans Friderichs, was
ihm laute Buh-Rufe einbrachte. Eine Hilfe fiir
Beuttenmiller war er jedenfalls nicht; er
bewirkte eher das Gegenteil.

Mangelnde Kostenkontrolle

Falsche Markteinschéitzung

In konkreten Zahlen:

Vernichtung  von

4

auf der bevorst ordentlich

Entlastung zu verweigern.

Vor der Aktionarsversammlung wurde den Teilnehmern ein Blatt der Beut-
tenmdller Wertpapieranlagen-Verwaltungs AG mit folgendem Text iberreicht:

Falsche Kapazititsplanungen
Falsche Produkt- und Personalpolitik
Keine iiberzeugende strategische Konzeption

Seit Jahren unvermindert andauernde Kapitalvernichtung

Borsenwert Sept. 1996 = DM 243 Mio.
Borsenwert April 1999 =DM 54 Mio.

Borsenwert oder 78%

Auf der Grundlage dieser Tatsachen méchten wir Sie in IThrem
eigenen Interesse bitten, dem Vorstand und auch dem Aufsichtrat

Hauptversammlung die

Neue Akzente werden
wir mit den Compact-
Kameras setzen. So
planen wir mit der Lei-
ca C1 ein neues Modell
mit einer fir Leica
typischen klassischen
und schlichten For-
mensprache. Es han-

189 Mio.

Als Vorstandsvorsitzender lieR Hanns-Peter Cohn
keine Frage unbeantwortet.

delt sich um eine attraktive kompakte
Autofocus-Kleinbild-Sucherkamera
mit 3fach-Zoom-Objektiv, die zum
Jahresende fur einen Endverbraucher-
preis von unter 1.000,- DM in den
Handel kommen wird.

Grundstein fur die neugestaltete Kompaktkame-
ralinie: die neue Leica C1 mit Dreifach-Zoom-
Objektiv.

Unser Ziel ist es, mit die-
ser Kamera, ebenso wie
mit einer weiteren ge-
planten digitalen Com-
pact-Kamera, der Leica
digilux zoom, neue Ziel-
gruppen zu erreichen
und auch die Marktposi-
tion unserer Vertretun-
gen zu starken.

Unter

den Augen

von Investor
Manfred
Dietzel: Rudiger
Beuttenmiller
(Jahrgang
1970) gibt
seinen Stimm-
zettel fir Nicht-
entlastung des

Vorstandes ab. Fortsetzung auf Seite 34
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Die Leica digilux zoom ist eine beson-
ders kompakte und elegante Digitalka-
meramiteinem optischen 3fach-Zoom.
Sie ist eine Weiterentwicklung der er-
folgreichen Leica digilux, die wir im

Einfaches Kopieren von Dias und Negativen mit
der Digital-Kamera wird durch den neuen Auf-
satz Leica Digicopy mdglich. Hinter dem pfiffi-
gen Zubehdrteil verbirgt sich die neue Leica
Digilux-Zoom (baugleich mit Fuijifilm MX 1700).

o’ 2 @
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Herbst 1998 vorgestellt haben. Das ro-
buste Gehéuse besteht aus Metall. Die
Gestaltung der Leica digilux zoom ist
eigenstédndig, unverwechselbar und
paldt in die Leica Produktpolitik. Das
Moment des Wiedererkennens des Vor-

gangermodells ist gegeben. Die Leica
digilux zoom kennzeichnet die logische
Anordnung der Bedienelemente mit
sehr hohem Bedienkomfort und Funk-
tionalitdt. Die Abbildungsqualitét ist
hervorragend. Das bessere Bild wird er-
reicht durch die préazise Abstimmung
der Anzahl der Pixel und der GroR3e des
Sensors.

Furdie elegante Digitalkamerawird ein
interessantes Zubehor von Leica gelie-
fert: Mit dem Vorsatz Leica digicopy
kann die KameraKleinbilddias und -ne-

Das neue Leica Fernglas in edlem Messing soll
vor allem Sammler und Liebhaber nautischer
Gerate ansprechen.

gative digitalisieren. Eine sinnvolle Er-
génzung des Einsatzspektrums dieser
Kamera fir viele Fotoamateure wird
damit erreicht.

Bei unseren Fernglasern und Spektiven
ist die Faszination der Optik und Me-
chanik unmittelbar erlebbar. Hier ha-
ben wir uns im Spitzensegment eine
gute Marktposition erarbeitet. Mit dem
Messing-Fernglas, das in einer be-
grenzten Auflage erscheinenwird, spre-
chen wir eine Kéuferschicht an, die
emotional entscheidet. Wir planen ei-
nen weiteren Ausbau durch neue Pro-
dukte, aber auch durch eine werbliche
Focussierung im nachsten Kalender-
jahr fur die gesamte Fernoptik.

Der Laser-Rangefinder ermdglicht die
prézise Entfernungsmessung bis 800 m.
Das Einsatzgebiet ist vornehmlich die
Jagd. Dieses neue elektronische Leica
Produkt hat eine Reihe von spezifischen
Vorteilen, unter anderem den Einsatz
als Monokular mit 7facher VergroRRe-
rung.

Die Leica M mit einer 0,85fachen Su-
chervergréf3erung in Silber kommtim
November. Ab 1. Januar 2000 liefern wir
eine limitierte Auflage der Leica M, eine
echte Uberraschung, nicht nur fiir
Sammler.

Mit allen genannten neuen Produkten
kdnnen wir noch innerhalb des laufen-
den Geschéftsjahres Umsatze generie-
ren.

Meine Damen und Herren, Sie entneh-
men meinen Ausfuhrungen: Wir kdmp-
fen und setzen uns Ziele. Nattrlich sind
es noch funf Jahre bis 2005, aber:

- Wir wollen unsere Position als abso-
lute Wunschmarke in der Kernziel-
gruppe ausbauen.

- Wir wollen das Potential der Leica
Anwender verdoppeln.

- Wir wollen die Marktkapitalisierung
des Unternehmens erheblich steigern.
- Wir streben strategische Allianzen an
und bereiten uns durch einen konse-
guenten Ausbau der optischen Kompe-
tenz darauf vor.”

Lassen Sie mich meinen Bericht
schlieBen mit einem Zitat aus
Goethes Faust, das sicher den Er-
wartungen der Leica Aktionare
entspricht: Der Worte sind genug
gewechselt, lal3t uns auch end-
lich Taten sehen!  H. J. Blomer

Ein Blick in die Tagespresse

Die Frankfurter Allgemeine schrieb:
»LOpez bei Leica ist wie Jil Sander oder
Joop bei C & A. Aktiondre duf3ern auf
der Hauptversammlung ihren Unmut
Uber die Plane der Investorengruppe*.

Das Handelsblatt: ,,Investorengruppe
erreicht auf der Hauptversammlung
kein Mif3trauen. Der Frontalangriff auf
den Leica-Vorstand ist fehlgeschlagen.
Die grof3e Konfrontation ist auf der
Hauptversammlung des angeschla-
genen Kameraherstellers Leica ge-
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scheitert. Vorstand und Aufsichtsrat
wurden mit klarer Mehrheit entlastet.
Der ehemalige VW-Vorstand Ldpez
zieht nicht in den Aufsichtsrat ein.”
Auch nach der Aktionarsversammlung
wurde ein grofRes Bild mit der Leica
Cameragebracht, wo es denn hiel3:,,Die
einstige Foto-Nobelmarke Leica steckt
in der Krise.“ Man stellt sich wirklich
die Frage, wie eine Zeitung wie das
Handelsblatt schon heute von der
einstigen  Foto-Nobelmarke Leica
schreiben kann.

Die Borsenzeitung: ,Fast samtliche
nicht der Hamburger Gruppe anzu-
rechnenden Sprecher wiesen das
Ansinnen  Beuttenmullers  zurick.
Nach einer zunéchst ruhigen Aus-
sprache gab es in der Schluf3runde
einige lautstarke Geplankel, ins-
besondere mit dem Aktiondr Karsten
Trippel.”

Wetzlarer Neue Zeitung: ,442 Mit-
arbeiter stehen voll hinter der Leica
Camera AG.*“
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,WIr werden unser bislang
erfolgreichstes Jahr haben®

Die Einfuhrung neuer Pro-
dukte fur analoge und digitale
Fotografie sowie die Fortset-
zung der erfolgreichen Film-
riegel-Kampagnen waren fur
die imaging+foto-contact-
Redaktion Anlal3, in Koln mit
Verantwortlichen der Agfa
Deutschland Vertriebsgesell-
schaft Gber die derzeitige
Situation des Unternehmens,
dessen Neuausrichtung und
die damit verbundenen Per-
spektiven zu sprechen. Auch
die Konsequenzen, die die in
Mortsel, Belgien, entstehende
Europa-Zentrale fur die Agfa
Vertriebsgesellschaft im
Kélner Mediapark haben wird,
wurden angesprochen.

»Trotz eines fur die Fotobranche ver-
haltenen Jahresbeginns werden wir
1999 das beste Ergebnis seit dem Be-
stehen der Agfa Deutschland Vertriebs-
gesellschaft erzielen“, erklarte Peter
von Woedtke, der seit vier Jahren die
Verantwortung fur das Kolner Unter-
nehmen tragt. Optimismus habe be-
reits seit Anfang des Jahres bestanden,
denn entgegen dem Markttrend sei die
Zurlckhaltung von Handel und Ver-
brauchern bei Agfa nicht zu spliren ge-
wesen.

Im Gegenteil: ,Wir haben bei Film,
Papier und Laborgeraten gute Umsatze
erreicht”, so von Woedtke, die zu einer
deutlichen Verbesserung der Marktan-
teile gefuihrt hétten. ,,Besonders positiv
entwickelte sich dabei Fotofilm“, be-
richtete von Woedtke. , Wir fiihren dies
auf unsere starken Promotions zurtick,

Die aktuelle Promotion mit dem Super 400 Film-Riegel im Mittelpunkt soll Agfa-Partnern im Handel
auch zum Jahresende noch einmal ein deutliches Umsatzplus bringen.

bei denen seit einigen Jahren die Film-
riegel im Mittelpunkt stehen.”

Es habe sich ausgezahlt, daR man die
Aktivitdten von der Imagewerbung zu
verkaufsunterstitzenden Aktionen ver-
lagert habe, die dem Handel unmittel-

Von Imagewerbung zur
Verkaufsunterstiitzung

bar zugute kommen. So gehdrte bei-
spielsweise zu den Promotions ,Test
and Smile* und fuir den Filmriegel ,,.Der
Ausgezeichnete® ein aufmerksamkeits-
starker TV-Auftritt mit kurzen, ein-
prégsamen Spots. ,,Diese abgerundeten
Promotionkonzepte, bei denen wir die
gesamte Bandbreite der Werbe- und
Verkaufsforderungsmittel nutzen, haben
nicht nur uns, sondern auch dem Han-
del viel Freude bereitet”, meinte der

Agfa-Geschéftsfuhrer. ,Denn wenn ich
von Verkaufen rede, dann meine ich
nicht nur den Reinverkauf in den Han-
del, sondern auch und gerade den Ab-
verkauf.“

Als eine besonders erfolgreiche AKkti-
vitdt nannte von Woedtke die Markt-
wagenaktion in den Sommermonaten
(i+fc berichtete in Ausgabe 6/99,
S. 36/37), in deren Rahmen Agfa dem
Handel einen Marktwagen in Original-
groRRe zur Présentation der Filme zur
Verfugung gestellt hatte. ,Viele Hand-
ler waren von diesem Angebot so
begeistert, dal’ sie den Wagen auch
nach Abschluf3 der Aktion weiterhin in
ihrem Geschaft stehen lassen®, so von
Woedtke, ,,und nur die entsprechenden
Schriftziige durch die jeweils neuen,
der Jahreszeit angepal3ten Dekora-
tionsmaterialien ersetzen.”

Gesprach mit Peter von Woedtke, Geschaftsfihrer der
Agfa Deutschland Vertriebsgesellschaft, und Bodo Badnowitz,
Leiter Retail bei Agfa Deutschland in KéIn

contact




»Einige Handler nutzen den Markt-
wagen weiter und stellen sich zusatz-
lich sogar noch einen der Schlitten in
ihren Verkaufsraum, die zur aktuellen
Winterpromotion gehért”, erganzte
Bodo Badnowitz, der die Vertriebslei-
tung Retail im Vertriebsbereich Consu-
mer Imaging bei der Agfa Deutschland
Vertriebsgesellschaft ~ (bernommen
hat. ,,Und dies, obwohl der Schlitten die
gleichen Dimensionen hat wie der
Marktwagen.” Derzeit lauft die Ver-
kaufsaktion unter dem Motto ,Mit ISO
400 kréftig Umsatz machen” (i+fc be-
richtete in Ausgabe 10/99, S. 70), bei der
Agfa den neuen Super 400 Film-
Riegel mit jeweils zwei Agfacolor HDC
plus 135/36 oder HDC plus 135/24+3
in den Mittelpunkt stellt.

Engagement flr einen
lichtstarken 1ISO 400-Film

»Mit der Aktion engagiert sich erstmals
ein Filmhersteller in diesem starken
Ausmaf fir einen 400er-Film*“, beton-
te Badnowitz. ,Die Reaktion aus dem
Handel zeigt, dal® wir damit offensicht-
lich den Markttrend getroffen haben.”
Dies sei ein deutliches Indiz dafiir, da
der Handel sich mit der Idee, einen
lichtstarken Film fiir die lichtschwache
Jahreszeit zu verkaufen, identifizieren
kénne.

Als besonderes Angebot zum groRRen
Event Millennium-Wechsel bringt Agfa
einen Agfacolor ,Happy 2000“-Film
und eine ,Happy 2000“-Single-Use-

Peter von Woedtke: ,Wir haben bei
Film, Papier und Laborgeréaten gute
Umsatze erreicht.”

Kamera, die zum Jahreswechsel deut-
lichen Mehrumsatz durch Impulskaufe
bringen sollen. Der Agfacolor Happy
2000 wird dem Handel als Einzelfilm

Agfali+fc|

zur Verflgung stehen und
entsprechend  beworben
werden. Badnowitz: ,Wir
haben auch fur dieses
Millennium-Angebot  ein
schénes  Promotionpaket
geschnirt, zu dem wieder
TV-Spots gehoren.”

Die Happy 2000-Produkte
sind deutlich an ihrer spe-
ziell gestalteten Packung zu
erkennen. ,Derartige Pro-
dukte konnen nur dann
erfolgreich verkauft werden,
wenn das Produkt selbst dem
Verbraucher in einem un-
verwechselbaren Design an-
geboten wird“, erlauterte
Badnowitz. Dies gelte inshe-
sondere fur die Filme mit
Linse. Badnowitz: ,,Der Kun-

de mufRR das Produkt im

Die Marktwagenaktion des Sommers hat zum Agfa-Erfolg im
Filmmarkt beigetragen.

Laden sehen und spontan
den Entschluf® fassen, am
feuchtfrohlichen Silvester-
abend damit zu fotografieren.”
Ein weiteres neues Produkt wird ab
November der Agfa-Dimax-Film sein,
kundigte der Agfa-Geschaftsfuihrer an.
Dieser Film wurde speziell fur die Ver-

Bodo Badnowitz: ,,Auch fur das Millen-
nium-Angebot gibt es ein attraktives
Promotionpaket.”

arbeitung auf Agfa MSP Dimax Printern
entwickelt. Er bringt die Vorziige dieser
Verarbeitungstechnologie  besonders
deutlich heraus, lai3t sich aber natir-
lich auch auf allen anderen Printern
und mit allen anderen Papiersorten
verarbeiten. N&heres zu diesem Film
auf der folgenden Seite.

Nach den Erfolgen der vergangenen
Jahre sei es nicht verwunderlich, dal
Agfa auch im kommenden Jahr die
Position im Filmmarkt weiter starken
wolle, erklarte von Woedtke. Dieses Ziel

_Wir haben
den Markttrend
getroffen

kdnne jedoch nur erreicht werden,
wenn nicht nur eine hervorragende
Produktqualitét geboten wird, die heu-
te vom Verbraucher ohnehin erwartet
werde. Vielmehr misse man auch
schneller und anders sein als Mitbe-
werber. In diesem Sinne kdnne sich der
Handel fur das kommende Jahr wieder
auf viele attraktive Aktionen freuen.
Weiter auf Seite 39

So sehen Agfas
Millennium-
Produkte aus.

contact
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Agfa bringt im November den
neuen Agfacolor Dimax-Film
auf den Markt und rundet da-
mit das Mitte des Jahres flr
Agfa-Partner im Fotofachhan-
del eingefuihrte Dimax-Konzept
ab. Damit steht Dimax ab so-
fort fur hochste Qualitat aus
einer Hand — vom Film Uber
die Verarbeitungstechnologie
bis zum fertigen Print.

Bei dem neuen Dimax-Film handelt es
sich um einen Farbnegativfilm der
Empfindlichkeitsklasse 1SO 200/24°,
derzunéchstin einer Konfektionierung
mit 36 Aufnahmen angeboten wird. Er
ist abgestimmt auf die Qualitatsmerk-
male von Colorfilmen und zeichnetsich
vor allem durch eine ungewdhnlich
hohe Toleranz gegeniber Unterbelich-

Ein Film komplettiert

Agfas Dimax-Konzept
fur den Fotohandel

tungen aus. Diese gehdren nach stati-
stischen Erhebungen bei Hobbyisten
trotz weitgehend automatisch arbei-
tender Kameras mit hochentwickelten
Belichtungsprogrammen immer noch
zu den groRten Problemen: Nahezu
jedes zweite Foto, das in den vergange-

Der neue Dimax-Film erganzt Agfas exklusives Fotohandelskonzept.

contact

Zur Préasentation des Films steht unter anderem
ein Thekendispenser fiir 30 Dimax-Filme zur Ver-
fugung.

nen Monaten in einem deutschen
Grof3labor entwickelt wurde, wies zu-
mindest teilweise Unterbelichtungen
auf. Besonders unangenehm fiir den
Fotografen ist es dabei, wenn das Bild
als Ganzes zwar prinzipiell richtig
belichtet ist, aber beispielsweise bei
Gegenlichtaufnah-
men Gesichter im
Schatten ver-
schwinden.

Der Dimax-Film
besitzt durch seine
gesteigerte  Emp-
findlichkeitsreser-
ve die Voraussetzung
daftr, daR auch
unterbelichtete Auf-
nahmen zu hervor-
ragenden  Bilder-
gebnissen  fiihren
kénnen.

Im neuen Agfacolor

Dimax-Film werden extrem flache und
diinne SEM-Kristalle (Surface En-
hanced Multistructured) eingesetzt. Sie
sorgen fiir eine feinere, dichtere Kor-
nigkeit, die insbesondere bei homoge-
nen Flachen von Bedeutung ist, und
eine erhohte Schérfe. Neueste Filmtech-
nologie findet sich auch in den farb-
gebenden Bausteinen des Dimax-Films:
Das Farbkupplersystem wurde kom-
plett ausgetauscht. Als Ergebnis zeigt
das neue Material intensive, leuchten-
de Farben und feine Differenzierung in
nahe beieinander liegenden Farbtonen.
Dem exklusiven Dimax-Konzept ent-
sprechend, steht auch der Dimax-Film
ausschlieBlich den Agfa-Partnern im
Fotofachhandel zur Verfigung. Damit
wird diesem ein weiterer Baustein in die
Hand gegeben, um sich im Wettbewerb
gegen andere Anbieter durch einma-
lige, beratungsintensive Produkte
differenzieren zu kénnen. Gleichzeitig
erfullt der Film Uber die Vervoll-
standigung des Dimax-Konzeptes
hinaus noch eine weitere Funktion:
Da er nicht in preisaggressiven
Vertriebskanélen angeboten
werden wird, ermdglicht er
es dem Fotohandler, sich
dem Preiskampf durch ein
exklusives, nicht im Preis-
wettbewerb stehendes Pro-
dukt zu entziehen. So bietet der Dimax-
Service dem Fotofachhandel nicht nur
die Chance, héhere Margen zu erzielen,
sondern auch einmal mehr seine
Kompetenz zu beweisen.
Um den Kunden auf den neuen Dimax-
Film aufmerksam zu machen, stellt
Agfa entsprechende Verkaufsforde-
rungsmaterialien fir den Point of Sale
bereit. Zur Verfigung stehen ein
Thekendispenser fir 30 Dimax-Filme
und eine aufmerksamkeitsstarke Rund-
schitte, die den Kunden zum Zugrei-
fen einladt. Diese neuen POS-Materia-
lien flgen sich selbstverstandlich
nahtlos in die bereits vorhandene
Palette an Dimax-Dekoelementen ein.
Mitder Einfihrung des neuen Films er-
fullt Agfa die Forderung von seiten des
Fotofachhandels, weitere zukunftsori-
entierte Produkte innerhalb der Dimax-
Linie in den Markt einzufiihren. Denn
das Konzept ist in den wenigen Mona-
ten seines Bestehens schon fur viele
Héndler zu einem erfolg- und, im
wahrsten Sinne des Wortes, gewinn-
bringenden Faktor geworden.
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Ohne etwas vorwegnehmen zu wollen,
verriet Badnowitz, daf3 Film-Promo-
tions und auffallige Verkaufsforde-
rungs- und Displaymaterialien wieder
einen entscheidenden Anteil an den Ak-
tionen haben werden. Die Tatsache, daf3
mehrfach Materialien im Markt aufge-
taucht seien, die an den Agfa-Stil ange-
lehnt seien, zeige, dal3 das Unterneh-
men hier auf dem richtigen Weg sei.
LStarker als bisher werden wir uns
dartiber hinaus im Bereich Advanced

AuRBerdem sei im Preisvergleich eine
hybride Agfa-Lésung in der Regel giin-
stiger und produktiver, zumal in vielen
Unternehmen bereits Agfa-Geréte stlin-
den, die lediglich aufgeristet werden
missen. ,Hybride Labormaschinen
wird es langer geben, als alle ,Experten’
glauben, meinte von Woedtke, ,aber
wenn ein wirklich vollkommen funkti-
onsfahiges, vollkommen digitales Mini-
lab auf den Markt kommt, dann wird es
ein Agfa-Logo tragen“. Auf einen Zeit-
punkt zur Markteinfiihrung wollte sich

,Das erste funktionstaugliche,
vollkommen digitale Minilab
wird ein Agfa-Logo tragen

Photo System engagieren®, kindigte
der Leiter Retail Consumer Imaging an.
Neben verschiedenen Filmaktionen
wolle man sich auch starker um das
Kamerageschaft kimmern. ,Hier liegt
fur uns der Schlissel zum Erfolg im
APS-Bereich®, sagte Badnowitz. ,,Und
mit der neuen APS-Kamera Futura
Zoom, die noch in diesem Jahr auf den
Markt kommen wird, erweitern wir
unsere Grundlage fir APS-Verkéufe.”
Auch die Zoomkamera wird in der
bekannten Metall-Bilderbox mit Archi-
vierungsfunktion ausgeliefert.

Erfreuliches im
Bereich Minilabs

Erfreuliches hat sich fiir Agfa Deutsch-
land auch im Bereich Minilabs getan.
~Seit der Ankiindigung von digitalen
Labs erleben wir einen

von Woedtke nicht festlegen, ,,aber un-
sere Kunden koénnen sich darauf ver-
lassen, daRR das Gerdt mit der Markt-
einfihrung funktioniert. Wir werden
nicht den Fehler begehen, ein solches
Produkt im Markt reifen zu lassen.”

Technologie-Marktflihrer
im Wholesale-Finishing

Auch mit dem Wholesale-Finishing
zeigte sich der Agfa-Geschaftsfuhrer
nicht unzufrieden. Obwohl durch
Aufkéufe einiger GroRRlabors der ,freie
Markt“ kleiner geworden ist, sei man
mit den Zahlen zufrieden. Denn die
bestehenden Kunden zeigen mehr
Wachstum auch und gerade mit dem
Riesenerfolg des Agfa MSP und Agfa
MSP Dimax Printer. Agfa Dimax ist heu-
te und wird in den kommenden Jahren

Agfali+fc|

das Thema sein. Auch in der digitalen
Zukunft wird Agfa Technologie-Markt-
fuhrer im Grof3finishing bleiben, flhr-
te von Woedtke aus. ,,In der grafischen
Industrie und in der Medizin, zum Bei-
spiel bei der Vernetzung von Kranken-
h&usern, haben wir unsere Stérken im
Workflow-Management vielfach be-
wiesen. Im Wholesale-Finishing der

Noch in diesem Jahr gibt es von Agfa eine
Futura-Kamera mit Zweifach-Zoomobjektiv.

Zukunft werden wir dieses Wissen nut-
zen.*

Freude bereitete der deutschen Ver-
triebsgesellschaft von Agfa in diesem
Jahr auch das Digital Imaging. ,,Hatten
wir Ende 1996, als wir erstmals Consu-
mer-Scanner im Handel anboten, einen
Marktanteil von 0,4 Prozent, so werden
es Ende diesen Jahres zirka 15 Prozent
sein“, sagte Badnowitz, der lange Zeit
fur Agfas Digital-Imaging Aktivitaten
im Consumerbereich verantwortlich
gezeichnet hatte. In einem rasch wach-
senden und hart umkampften Markt sei
man damit auf Position zwei gerickt,
»und dies“, so Badnowitz, ,nicht Gber
den Preis, sondern Uber Qualitat, die
durch zahlreiche Testsiege in Fachzeit-
schriften belegt ist*.

Boom bei unseren hybri-
den Minilabs“, freute sich
von Woedtke. Dieser sei
vermutlich einerseits dar-
auf zuriickzufihren, daf3
die anfangliche Digital-Eu-
phorie der harten Realitat
gewichen sei, ,,in der alles
einbiRchen schwieriger ist
als zunéchst gehofft*, an-
dererseits darauf, dai
immer noch weit Uber 90
Prozent der eingehenden
Bildauftrage analog kom-
men.

Bodo Badnowitz: ,Scanner missen im Peter von Woedtke: ,Wir haben unsere
Handel aktiv verkauft werden.*

Starken vielfach bewiesen.”

Gute Umsatze
mit Scannern

Immer mehr Fotohéndler
wirden erkennen, daf3 sich
mit Scannern gute Umsétze
und Gewinne erzielen
lieRen. ,Aber diese Gerate
mufd man aktiv verkaufen®,
betonte Badnowitz. ,Wer sie
sich nur in den Laden stellt
und darauf hofft, daf sie sich
von allein verkaufen, der
wird auf ihnen sitzen blei-
ben.“ Fir den Erfolg im
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Peter von Woedtke und Bodo Badnowitz prasentier-
ten den neuen SnapScan Touch, der sich mit nur

einem einzigen Fingerdruck bedienen I&Rt.

Scannergeschaft gibt es nach Badno-
witz Worten drei Faktoren: Erstens
misse der Handler sein Personal im
Umgang mit den Gerédten schulen,
zweitens misse der Héndler auch bei
Scannern deutlich den Bilddienst-
leistungsgedanken in den Vordergrund
stellen, und drittens muisse er dem
Kunden aufzeigen, welche weiterge-
henden Dienstleistungen er nach dem
Kauf eines Scanners nutzen kdnne
(zum Beispiel Bildbearbeitungen, Bild-
bearbeitungsstationen, Bilder im Inter-
net, Ausgabe von bearbeiteten Dateien
auf Fotopapier usw.).

TV-Spot wirbt fur Agfas
neuen SnapScan Touch

Das Scannergeschéft soll forciert wer-
den. So steht dem Handel derzeit wie-
der eine Reihe neuer Produkte zur Ver-
fugung, die Agfa Anfang September auf
der Futurama-Herbstmesse vorstellte
(i+fcberichtete in Ausgabe 10/99, S. 66-
68). Eines der Highlights unter den
Neuheiten ist der SnapScan Touch, der
sich mit einem einzigen Fingerdruck
bedienen l&M3t. ,Der SnapScan Touch ist
unseres Wissens nach im deutschen
Markt der erste Scanner, fiir den mit ei-
nem TV-Spot geworbenwird“, wies Bad-
nowitz auf die derzeit beiverschiedenen
Sendern ausgestrahlte Fernsehwer-
bung hin. Die Werbespots fur Scanner
lehnen sich an die sehr erfolgreichen
Promotionspots fur Fotofilme an und
laufen auch unter dem Motto: ,Zum

contact

Gluck ist es Agfa“. Auch dies veran-
schaulicht das Zusammenwachsen des
klassischen und des digitalen Bereichs
unter einem starken Markendach.

Bei Digitalkameras
deutlich zugelegt

Deutlich zugelegt hat Agfa in diesem
Jahr schlie3lich auch bei Digitalkame-
ras. So verbesserte sich der Marktanteil
zur Jahreshalfte auf 8,9 Prozent ge-
genliber rund drei Prozent zum ver-
gleichbaren Vorjahreszeitpunkt. Dies
bezieht sich allerdings nur auf die Menge,
daAgfaim Digitalkamera-Bereich keine
Gerdte in der obersten Preisklasse an-
bietet. Zukunftig werde man sich stér-
ker als bisher fur Digitalkameras enga-
gieren, kiindigte Peter von Woedtke an.
»Ich gehe davon aus, dafl3 Agfa in der
Zukunft noch ein gewichtiges Wort in
diesem Bereich mitreden wird.“

Anfang September hat sich die Agfa
Vertriebsgesellschaft umstrukturiert
und eine neue Consumer Imaging-
Organisation geschaffen. lIhr wichtig-
stes Kennzeichen: Es gilt das Prinzip
»One Face to the Customer”. Jeder
Agfa-Kunde wird zukiinftig nur noch
einen Ansprechpartner bei Agfa haben
(in der Regel ist das der zustandige
Auf3endienstmitarbeiter). Dieser ist fir
alle Angelegenheiten zusténdig, die

»,Neue Struktur
Ist ganz auf
Wachstum
ausgerichtet*

zwischen dem Kunden und Agfa auf-
treten kdnnen. Kleine, schlagkréftige
Einheiten im Hause Agfa sollen dabei
die Effektivitat erhéhen und den Infor-
mationsaustausch zwischen allen be-
teiligten Partnern beschleunigen.

Mit der Umstrukturierung hat eine
neue Generation junger Mitarbeiter
Verantwortung bernommen. ,Unsere
neue Struktur ist ganz auf Wachstum
ausgerichtet”, erklarte von Woedtke.

Agfa Deutschland will
Treiberrolle einnehmen

Die Europazentrale des Unternehmens,
die derzeit in Mechelen, Belgien, ent-
steht, hat die Aufgabe, europdische
Strategien zu entwickeln, in europé-
isches Marketing umzusetzen und die
lokalen Vertriebsorganisationen zu un-
terstiitzen. Dazu gehdrt auch die Be-
treuung internationaler Grof3kunden.
~Unabhéngig von den Aktivitten der
Europazentrale bleiben die nationalen
Gesellschaften naturlich bestehen®,
stellte von Woedtke fest, ,,weil nationale
Verkaufsaktivitdten marktnah geplant
und durchgefiihrt werden mussen.
Unsere Kunden stehen dabei im Mittel-
punkt®. Agfa Deutschland will in Euro-
pa eine Treiberrolle einnehmen. Von
Woedtke: ,lch bin davon Uberzeugt,
daR die Agfa Deutschland und unser
Standort Mediapark Kéln in Zukunft
noch wichtiger fiir Agfa Europa werden
zum Nutzen unserer Kunden.“  hepé




Herbstpromotion von
Konica und Tetenal

Zum Herbstbeginn unterstiitzen Ko-
nica Photo Express und sein Vertriebs-
partner Tetenal die KPE-Handler im
Rahmen einer Promotionaktion mit
einem interessanten Dekorations- und
Warenpaket. Der Jahreszeit entspre-

chend halten die Konica Photo Express
Partner bei dieser Verkaufsforderungs-
aktion ,,Drachenfest” einen attraktiven
Drachen in blauem KPE-Design als
Giveaway bereit. Das hochwertige Wer-
begeschenk soll die Markenpréasenz
stdrken und neue Kunden ins Geschéft
ziehen. Im Mittelpunkt der Herbst-
aktion steht der Konica Photo Express-
Film, der als Doppelpack mit 1SO 100
und ISO 200 konfektioniert ist und ex-
klusiv bei Konica Photo Express Hand-
lern zu haben ist.

Fur die Prasentation des Herbst-Ak-
tionspaketes werden die Handler durch
ein umfangreiches Werbemittelkon-
zept unterstutzt. Mit themenbezogen
gestalteten Deckenhdngern, Kunden-
stopper-Plakaten und Thekendisplays
kénnen Konica-Minilab-Betreiber ihr
Geschéft entsprechend der Aktion deko-
rieren. Die Herbstaktion reiht sich in
die ganzjahrige Markenpromotion zur
Steigerung des Film- und Papierbild-
umsatzes sowie der Kundenfrequenz
ein. Neben den Saisonartikeln stellt
Konica Photo Express auch langfristige
Verkaufsférderungsmittel bereit.

Fotohandel. Mit einer Reihe von Sam-
pling-Aktivititen und Schnupper-
Angeboten bekommen Anwender die
Maglichkeit, die Kodak Picture CD
kennenzulernen. Thekendispenser,
Aktionsposter und weitere Promo-
tion-Materialien unterstiitzen die 6f-
fentlichkeitswirksame Ankiindigung.

Kodak startet Picture CD Promotion

Unter das Motto ,,No Disc — No Fun* hat Kodak seine Einflihrungskampagne
fur die Picture CD gestellt. Nach der Vorstellung der digitalen Serviceangebo-
te beginnt Kodak Consumer Imaging ab sofort mit einer Promotion fiir den

kostenlos im Picture CD Handlerverzeichnis auf den Kodak Internet Seiten
genannt. Eine Informationskampagne im Internet und in den Print-Medien
begleitet die Promotion-Aktionen. Im Rahmen der Promotion veranstaltet
Kodak zudem spezielle Informations- und Verkaufstrainings.

Fotohéndler, die den neuen digitalen
Service anbieten, werden zudem

Nachrichten

Foto Nirbauer spendete
fir Hochwasseropfer

Mit einer Kamera-Service-Aktion hat
Foto-Nurbauer, Minchen, die Hoch-
wasserhilfe des Landratsamts Fursten-
feldbruck unterstitzt. Firmenchef
Hans Nirbauer hatte im Sommer von
Technikern der Hersteller Minolta und
Nikon die Kameras seiner Kunden
durchchecken lassen. Fir zehn DM

Hans Nurbauer (l.) Uberreicht den Spenden-
scheck an Landrat Thomas Karmasin.

wurden die Kameras technisch Uber-
pruft. Nurbauer stockte diesen Betrag
um jeweils weitere zehn DM auf. Den
Erlos der Aktion, insgesamt kamen
2.000 DM zusammen, Uberreichte Hans
Nlrbauer dann an den Landrat des
Kreises Furstenfeldbruck, Thomas
Karmasin. Auf die Aktion aufmerksam
gemacht hatte Foto Nurbauer durch
verschiedene Anzeigen in lokalen Zei-
tungen, die die Ubergabe der Spende
wiederum mit einem redaktionellen
Beitrag begleiteten.

Neschen bringt neuen
Produktkatalog heraus

Neschen hat seinen neuen Produkt-
katalog 2000 vorgestellt. Auf 82 Seiten
im Format DIN A4 informiert dieser
sowohl dber die bekannten Produkte
des Buckeburger Unternehmens als
auch Uber die Neuheiten, zum Beispiel
Uber das komplette Programm an
Zubehor und Hilfsmitteln ,,rund umdas
Buch* sowie Angebote fir Archive,
Buchbindereien und Bildeinrahmer.
Neben den Produktbeschreibungen
gibt der Katalog auch zahlreiche Verar-
beitungshinweise. Er kann angefordert
werden bei: Neschen AG, Windmihlen-
stral3e 6, 31675 Buckeburg.
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echts sehen Sie
lhre Neue ...

ohne digitale Optimierung



... Umsatz-
Perspektive!

Agfa Dimax Print

Vergleichen Sie selbst.

Agfa Dimax Print ist das erste Marken-
bild, das automatisch digital kontrast-
optimiert wird. Das Ergebnis sind bril-
lante Bilder mit sichtbar mehr Farbe
und Details in Lichtern und Schatten.
Das sorgt fiir eine Bildqualitat, mit der
Sie sich vom Wettbewerb differenzieren

und mit deutlich zufriedeneren Kunden
Ihre Bilderpreise stabilisieren kbnnen.

Und wenn Sie es nicht glauben wollen,
dann nehmen Sie doch diese zwel

Prints und legen Sie sie beim nachsten
Verkaufsgesprach einmal auf die Theke.

RO LA SIPERE

Einfach mehr sehen.




Handel

36 Top-Handler der
europa-foto-Gruppe

tagten in Konigswinter

Die 36 umsatzstarksten Handler der
europa-foto-Gruppe haben den er-
sten Schritt zur Neuausrichtung der
Strategie ,Fit ins 3. Jahrtausend —
europa-foto-Fachgeschaft Top 2003
vollzogen: Die Mitglieder, die in der
Gruppe ,,Selection” zusammengefal3t
sind, trafen sich zu einer hochkara-
tigen Veranstaltung im Géstehaus
Petersberg in Kénigswinter. Dort gab
es im Rahmen eines interessanten
Veranstaltungsprogramms Gelegen-
heit zu einem Informations- und Er-
fahrungsaustausch.

Das Programm bot den Teilnehmern
an beiden Tagen Vortrage verschie-
dener Referenten und eine jeweils
anschlieRende einstiindige Diskus-
sion. Die Themen der Fachreferate
waren abgestimmt auf die aktuellen
Trends in Unternehmenskultur und
-fihrung sowie auf Marketing und
Vertrieb. Sie sollten dazu beitragen,
strategische  Erneuerungsprozesse
innerhalb der Unternehmen einzu-
leiten bzw. anzuregen.

Am ersten Veranstaltungstag refe-
rierten der Psychotherapeut und
Managementberater Prof. Dr. Rupert
Lay zum Thema ,,Ethik im Manage-
ment“ und die Diplom-Padagogin
Walburga Hild zum Thema ,Strel3-
bewaltigung“. Die These ,Klassische
Werbung ist out” leitete am zweiten
Veranstaltungstag das Referat ,Mit
Customer-Value und dem Life-Ser-
vice-Kommunikations- und Ver-
kaufssystem an die Spitze® von
Diplom-Betriebswirt Eberhard
Denzel ein.

Ineiner offenen Diskussion zum The-
ma ,,Welche Leistungen erwarten Sie
von der Zentrale?” hatten die Mit-
glieder zum Ende der Veranstaltung
die Gelegenheit, ihre speziellen
Bedlrfnisse in den verschiedenen
Dienstleistungsbereichen der euro-
pa-foto-Zentrale anzusprechen. Im
Rahmen dieser Diskussion, die unter
der Leitung von Diplom-Psychologe
Hans-Georg Hausel stand, wurden
auch die Wunschthemen fir die
nachste Veranstaltung erfragt.
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Als aul3erordentlich positiv hat europa-foto-Geschaftsfihrer
Rainer Sadtler auf der traditionellen Bilanzpressekonferenz im
Dusseldorfer Steigenberger Hotel das Wirtschaftsergebnis der

Gruppe im Jahr 1998 bezeichnet. Zwar wurde das Wachstum der

vergangenen Jahre gebremst, ,,aber*, so Sadtler, ,,vor dem Hinter-

grund der nun bereits im sechsten Jahr anhaltenden, erschwerten
Rahmenbedingungen fur den Fotohandel haben wir ein hervor-
ragendes Ergebnis erzielt, das dem Rekordjahr 1996 gleicht.*

Fachgeschafte der
europa-foto-Gruppe
erwirtschafteten
1998 ein leichtes Plus

Sadtler nannte in seinem Referat fol-
gende Eckdaten fur die europa-foto-
Zentrale:  Gesamtumsatz (inklusive
Fotoarbeiten): 13,8 Mio. DM (minus 4,3
Prozent im Vergleich zum Vorjahr); er-
wirtschafteter Gewinn nach Steuern:

europa-foto-Geschéftsfihrer Rainer  Sadtler
présentierte in Dusseldorf die Ergebnisse des
vergangenen Jahres.

7,128 Mio. DM (Vorjahr 7,292 Mio. DM;
minus 164.000 DM); Ertrage: minus
3,5Prozent; Kosten: minus 0,7 Prozent.
Demgegenuiber  verzeichneten die
europa-foto-Fachgeschéfte im Be-
richtszeitraum ein Umsatzplus von no-
minal 2,2 Prozent. Sadtler: ,Bertck-
sichtigt man die Preissteigerungsrate

der Einzelhandelsgiter von einem Pro-
zent, so entspricht dies einem realen
Umsatzwachstum von 1,2 Prozent.”
Der konsolidierte Endverbraucher-Um-
satz der Gruppe fur Produkte der Be-
reiche Foto, Video, Unterhaltungselek-
tronik, Fotoarbeiten, Atelier, gewerb-
liche Abnehmer und branchenfremde
Umsétze betrug per 31.12.1998 1,250
Milliarden DM. In diese Summe wurden
die Mitgliederbewegung und die Markt-
entwicklung eingerechnet. Der europa-
foto-Geschaftsfihrer betonte auch in
diesem Jahr, dal3 in dieser Zahl aus-
schlie3lich Inlandsumsétze und keine
Umsétze mit auslédndischen Partnern
oder Tochterunternehmen bertcksich-
tigt wurden.

Zur europa-foto-Gruppe gehdérten im
August 1999 268 Mitgliedsfirmen mit
596 Vertriebsstellen im gesamten Bun-
desgebiet. Fur das einzelne Mitglied er-
gaben sich 1998 eine durchschnittliche
Betriebsgrof3e von 3,4 Mio. DM und
ein durchschnittlicher Verkaufsumsatz
pro Vertriebsstelle von 1,5 Mio. DM.

Optimistisch duf3erte sich Sadtler zu
den Erwartungen fur das laufende
Geschaftsjahr. ,Im ersten Halbjahr
setzten die europa-foto-Mitglieder real
sechs Prozent mehr gegenlber dem
entsprechenden  Vorjahreszeitraum
um®, berichtete er. ,Der Umsatz der
Zentrale im Vermittlungsgeschaft mit
und ohne Zentralregulierung lag mit



Und bESte

Umsatze

beginnen beim Film!

AGFA ©
AGFACOLOR

Agfacolor
Dimax Film

Mehr Profit mit dem Dimax System.

Der brandneue Agfacolor Dimax ist die
ideale Ergdnzung des Agfa Dimax
Qualitatssystems. Dieser Film garantiert
zusammen mit Agfa Dimax Print beste
Bildergebnisse und das sorgt fiir

* deutlich héhere Margen

* dauerhafte Umsatz- und
Profitsteigerung

» |langfristige Absicherung Ihres
Film- und Bildergeschafts

* und fr einfach zufriedenere Kunden

Einfach mehr Profit.

Entgehen Sie dem Preiskampf und
bieten Sie lhren Kunden immer den
neuen Agfacolor Dimax Film an, denn
beste Bilder und damit beste Umsétze
beginnen immer beim Film.

PS: Selbstverstandlich bieten wir lhnen
fur den Abverkauf attraktive Agfacolor
Dimax Theken- und Bodendisplays.
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plus zwei Prozent ebenfalls Uber dem
Vorjahresergebnis. Und das Eigenge-
schaft der Zentrale verbuchte eine Stei-
gerung von drei Prozent.” Mit Blick auf
die traditionell umsatzstarke Herbst-/
Winter- und Vorweihnachtszeit sei da-

her fir 1999 wiederum ein sehr zufrie-
denstellender Abschluf3 zu erwarten.

Die positive Beurteilung bezog sich
jedoch nicht ausschlie3lich auf die
europa-foto-Gruppe. ,,Der Fotohandel
hat nach wie vor hervorragende Zu-

kunftschancen“, meinte Sadtler. Die
Branche sei gepragt von technischen
Innovationen sowohl bei analogen als
auch bei hybriden und digitalen Bild-
technologien. Sadtler: ,Das immer
stdrkere Zusammenwachsen der Berei-
che Foto, Unterhaltungselektronik und
Computer bietet groRe Chancen fir
aktive Handler.“ Allerdings musse der
Héndler, unabhéngig von der Grol3e
seines Unternehmens, eine Fulle von
Voraussetzungen erftillen, um sich
den erhohten Anforderungen der tech-
nischen Entwicklungen und den
strengen  Wettbewerbsverhaltnissen

50 Jahre erfolgreich

IN
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Das europaische Spitzenmanagement von Polaroid traf sich zum Gedankenaustausch mit der
europa-foto-Geschéftsfihrung (v. I.): Thomas Kiinne (Channel Manager Photo Retail, Polaroid),
Dieter Naruhn (Bereichsleiter Einkauf/Verkauf europa-foto), Steve Soden (Vice President Marke-
ting Europe), Thomas Beyer (Geschaftsfiihrer Polaroid GmbH), Rainer Sadtler (Geschaftsfuhrer
europa-foto), lan Shiers (President Europe & Asia/Pacific, Polaroid), Frank Kiihne (Verkaufs-
leiter Zentralkunden Deutschland, Polaroid), Dr. Gianfranco Palma (Vice President Southern &
Mid Europe, Polaroid).

Gedankenaustausch mit Polaroid Management

Bereits zum zweiten Mal in diesem Jahr haben sich das europdische Spit-
zenmanagement von Polaroid und die europa-foto-Geschaftsfiihrung zu einem
Gedankenaustausch getroffen: Bei einem Arbeitsessen im Hotel Sonnenhof,
Kdnigstein, wurden im September erste Erfahrungen tber die Marktentwick-
lung in den abgelaufenen acht Monaten ausgetauscht. Im Vordergrund
standen dabei die Sofortbild-Fotografie und die Weiterentwicklungen dieses
Segments im Rahmen digitaler Techniken. Im Verlaufe des Gesprachs wurde
deutlich, daR Polaroid intensiv an neuen Produkten arbeitet. In einem kurzen
Statement vermittelte europa-foto-Geschéftsfiihrer Rainer Sadtler den Gasten
die zukilinftige Strategie der Gruppe.
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anpassen zu kénnen. Durch Verande-
rungs- und Erneuerungsprozesse falle
dabei den Kooperationsformen eine
wichtige Aufgabe zu.

»Die Handlervereinigungen kdénnen
aber aufgrund ihrer Struktur als Sam-
melbecken selbsténdiger, individuell
arbeitender Unternehmer zwar die
Wettbewerbsposition ihrer Mitglieder
starken, ihnen aber nicht die gleichen
Voraussetzungen schaffen, wie sie den
groRbetrieblichen Konkurrenten gege-
ben sind“, fuhrte Sadtler aus. ,Den
Kooperationsformen fehlt die Méglich-
keit der zentralen Steuerung wesent-
licher betrieblicher Funktionen ihrer
Einzelhandelsbetriebe, zum Beispiel
die einheitliche Sortimentsfunktion
oder ein gemeinsames Marketing mit
einheitlichem AufRen- und Marktauf-
tritt.“ An dieser grundsatzlichen Pro-
blematik kénnten auch interkoopera-
tive Zusammenarbeit oder Fusionen
nichts andern.

Wichtiger sei es seiner Meinung nach,
sich im Rahmen von Verdnderungs-
und Erneuerungsprozessen neu zu
positionieren. Sadtler: ,Wir haben dies
erkannt und das Strategiekonzept
‘europa-foto-Fachgeschaft Top 2003’
entwickelt, das in den kommenden
Jahren richtungsweisend fur die ko-
operative Zusammenarbeit sein soll.”
Ziele dieser Strategie sind nach Sadtlers
Worten die Sicherung der Wettbe-
werbsfahigkeit aller europa-foto-Mit-
glieder, die effektivere Gestaltung der
Dienstleistungen entsprechend den
Bedurfnissen der Mitglieder, eine spe-
zielle Betreuung und Bindung der
umsatzstarken Handler und die Zufrie-
denheit und starkere Bindung aller
Mitglieder an die Kooperation. Um die
Ziele erreichen zu kdnnen, wurden die
Mitglieder in einer ersten Phase grup-
piert. Die Einteilung in homogene
Gruppen erfolgte dabei ausschlief3lich
nach dem bereits vorhandenen Grad
der Wettbewerbsfahigkeit und der
Relevanz des Handlers fur die Gruppe.
Entsprechend diesen Grundsatzen
wurden drei Gruppen gebildet, die die
Namen ,Selection“ (36 Mitglieder),
~inspiration“ (ca. 100 Hé&ndler) und
~integration“ (ca. 140 Handler) haben.
Sadtler betonte, dafd mit dieser Eintei-
lung keine Klassengesellschaft inner-
halb der europa-foto-Gruppe geschaffen,
sondern lediglich eine Arbeitshypothese
definiert worden sei. hepa



Imaging Photo Group
mit neuem Auftritt

Die Imaging Photo Group erscheint ab
sofort mit einer neuen Corporate Iden-
tity. Die neue Wort-Bild-Marke ist sehr
viel eigenstandiger, klarer in der Ge-
staltung, unverwechselbarer und be-
sitzt einen hoheren Wiedererken-
nungswert. Die Corporate ldentity ist
ab sofort auf allen Werbemitteln der
IPG und auf den neu gestalteten Film-
verpackungen zu finden, die ab
Dezember zur Verfigung stehen. Die
Eigenmarke Image Plus wird dann um
einen Doppelpack APS 200/25 ergénzt.

Christian Behrens wird bei
Kodak Verkaufsdirektor

Christian Behrens (36) hat Anfang
Oktober die Position des Verkaufs-
direktors Fotofachhandel bei Kodak
Consumer Imaging dbernommen.
Behrens arbeitet seit 1996 bei Kodak,
zuletzt als Key Account Manager.
Rainer Scheithauer (49), bisheriger
Verkaufsdirektor Fotofachhandel, ist
seit Anfang Oktober Verkaufsdirketor
Innendienst. In dieser Position verant-
wortet er unter anderem den Vertriebs-
Innendienst, das Produkt- und Labor-
geschaft sowie Trade Marketing.

Gabriele Scheibel, Geschaftsfuihrerin, und Heinz Reese (I.), Dozent der Fachschule des Deutschen
Fotohandels, auf der Ringfoto-Hausmesse im Gespréch mit Ringfoto-Marketingleiter Hans Schulz-
Nigmann und Ringfoto-Mitglied Heinz O. Dohringer (r.).

Kieler Schule stellt Jahresprogramm 2000 vor

Die Fachschule des Deutschen Fotohandels in Kiel hat ihr Jahresprogramm
2000 veroffentlicht. Neben dem 28. Hauptlehrgang zum Handelsfachwirt (IHK),
Fachrichtung ,,Foto und Medientechnik®, der vom 3.1.-23.6.2000 stattfindet,
bietet die Schule drei weitere Lehrgénge (Ausbildung der Ausbilder, Foto- und
Medientechnik von A-Z, Grof3bildpraxis), 15 Basisseminare fur Teilnehmer
ohne Vorkenntnisse, vier Aufbauseminare fur Teilnehmer mit Vorkenntnissen,
funf Fihrungskrafteseminare und ein Special (Werbefotografie und Beleuch-
tungstechnik mit Charlie Keller in Spanien) an. Thematisch vertreten ist die
analoge Fotografie ebenso wie die Digitalfotografie, und zwar mit produkt- und
technikbezogenen Veranstaltungen ebenso wie mit verkaufsbezogenen. Einen
weiteren Schwerpunkt bildet Kommunikation mit Themen wie Verkauf,
Kundenorientierung und Personlichkeitsentwicklung. Das Management
schlieRlich wird mit speziellen Seminaren zu Fihrung, Absatzférderung und
Organisation angesprochen. Ubrigens: Auch imaging+foto-contact-Redakteur
Herbert Page ist im kommenden Jahr im Dozententeam der Kieler Fotoschule
vertreten. Er zeigt am 20.2. in Wuppertal, am 14.5. in Hamburg und am 15.10.
in Mannheim, wie Fotohéndler die Lokalpresse in ihre geschéftlichen Akti-
vitdten einbinden kénnen. Das Jahresprogramm 2000 kann angefordert wer-
den bei: Fachschule des Deutschen Fotohandels, Feldstraf3e 9-11, 24105 Kiel,
Telefon 0431/57970-0, Telefax 0431/562568, E-Mail mail@fotoschule.de
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Digital bis analog — be: Studio Polaroid haben
Sie die Wabl. Nutren Sie die Produktvieliall
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Nach einem Supersommer mus-
senwirunsnunanden Herbstund
bald schon an den Winter gewdh-
nen. Aber auch der Herbst hat
sehr oft wunderbare Tage, der
Winter mit Weihnachten und dem
Jahrtausendwechsel 143t eben-
falls nicht nur Trubsinn aufkom-
men. Noch aber ist eseinwenig zu
frih fir einen Abgesang auf die
neunziger Jahre und auch das
Jahr 1999. Wohl aber kénnte eine
kleine Ruckblende und Vorschau
nicht schaden. Nostradamus war
ofter im Gespréach, und er brachte sich immer wieder in
Erinnerung. Wir hatten darauf verzichten kénnen!

Schreckenshilanz 1999

Was in diesem Jahr bisher an Naturkatastrophen, aber auch
~hausgemachten* Ubeln (ber die Menschheit hereinbrach,
sollte sich mdglichst niemals mehr wiederholen! Es durfte
wohl fast jedem schwerfallen, an einem Stiick samtliche
Desaster des Jahres 1999 aufzuzéhlen: Lawinenungliicke,
Uberschwemmungen, die selbst den Bodensee zum Uberlau-
fen brachten, Orkane und Taifune, Erdbeben, Bréande, Vulka-
ne, die sich meldeten, Krankheiten, die sich zurtickmeldeten.
Das sind Unglticke und Naturkatastrophen, die die Menschen
zumeist nicht verursacht haben. Doch da ist noch die zweite
und beinahe schlimmere Variante der Schreckensbilanz, und
hier fallt es mitunter schwer,
gelassen zu bleiben und
nicht am Verstand der Men-
schen zu zweifeln: Kriege
und Krisengebiete Uber den
ganzen Erdball verteilt, weit
weg und mitunter ganz nah.
Terror und Anschlége hdufen
sich, nicht wenige fallen vom
Glauben ab oder mif3brau-
chenihnimreligiosen Wahn.
Spatestens jetzt kdnnte man
fragen: Was hat das mit

Horst Dieter Lehmann

dann schreckten einige Bilder im Fernsehen den erholungs-
suchenden Buirger ab, weil mal wieder Bomben explodierten
und Lokalitaten in die Luft flogen. — Und man wollte doch
Palmen am tiefblauen Meer und schneeweil3en Stranden
fotografisch fir die Nachwelt erhalten.

Doch nun zu einem Thema, das den Profifotografen betrifft:
Der Hochzeitsfotograf mu3te, wiirde man dem Hochzeits-
Presserummel der vergangenen Monate zum 9.9.1999
Glauben schenken, wenn nicht Millionér, so doch stinkreich
sein. Nun, es wurde mal wieder gewaltig Ubertrieben,
wenngleich nattrlich Engpasse entstanden. Aber sowohl die
Kirchen als auch die Fotografen waren nichtalle restlos tiber-
fordert. Die Kirchen schon gar nicht — und da kommen wir
zu einem nicht erst genug zu nehmenden Kapitel. Dieses
muf3, und das sollte man mir verzeihen, wenn nicht aus
religitser, so doch aus materieller Hinsicht nicht nur am
Rande interessieren!

Das Jahr 2000, ein Hochzeitsjahr?!

Essoll dasHochzeitsjahr iberhauptwerden, wovon ich selbst
nicht so Uberzeugt bin wie die Werbestrategen. Wer zum
»Superdatum 9.9.99“ gefreit hat, wird nicht gleich schon wie-
der heiraten. Das wére selbst fur die heute leider gdngigen
Kurzzeitehen zu knapp. Im Oktober sank die Zahl der Hoch-
zeiter bereits enorm, im November herrscht Flaute, zu
Weihnachten kommen ein paar ,Nachzugler”. Das war schon
immer so und wird auch jetzt so sein. Und ob nun die Zahl
2000 Heiratswillige so sehr lockt, ist zweifelhaft und der
»Erfolg“ dieser Ehen, so sie nur auf dieses Datum fixiert sind,
von vornherein auf schwan-
kendem Boden manifestiert.
Was lehrte uns aber die
leichte Hochzeitsturbulenz
im September? — Zuerst ein-
mal, da® immer mehr Paare
sichebendochvon Onkelund
Vetter sowie den anderen
Hochzeitsgasten  ablichten
lieRen. Die machten ihre
Sache ja auch bei diversen
Familien-, Garten- und Grill-
festen gut! Die Hochzeits-

unserem Thema, der Foto-

grafie, zu tun? Diese Frage kann Kklar beantwortet werden:
Sehr viel! Wir sind alle mehr oder weniger, meistens mehr als
uns lieb ist, davon betroffen, was um uns herum geschieht.
Die 2-Milliarden-Bilder-Grenze wird in diesem Jahr wieder
geknackt werden. Die einen bekommen die Bilder in Sdcken
geliefert, die anderen im Beutelchen. Die einen stehen im
Licht, die anderen im Schatten. Sieht man aber genauer hin,
kann es ganz anders sein. Nicht immer macht sich Masse be-
zahlt, werden Bilder nur nach GroR3e, Preis oder in Zentnern
bewertet. Doch dann geht es automatisch in den Bereich des
Profilagers, angefangen beim Atelierh&ndler.

Aber um noch einmal beim Amateurgeschéft zu bleiben,
wo die Urlaubsbilder den Hauptanteil bedeuten: Auch hier
spielten die eingangs geschilderten Einflisse eine grofRe
Rolle. Mancher Urlaub fiel ganz anders aus als urspriinglich
geplant. Fiel er nicht ins Wasser wegen ,Land unter* oder
Erdbeben, von atomaren Unglicksfallen ganz zu schweigen,
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feier nach der standesamt-
lichen Trauung war ja auch nicht so viel anders. Es sei
denn, man folgte dem Zeitgeist, der selbst einem Innenmini-
ster mehr als bedenklich erscheint!
Er forderte Gemeinden und Sté&dte deutlich auf, diesem
Treiben entgegenzuwirken und sagte wortlich: ,,Hochzeit soll
kein Spaf3-Event sein!*
EheschlieBungen sollten nicht zu modischen Gags verkom-
men, bei denen der eine den anderen Uberbieten will. In der
Seilbahn, im Bergwerk, auf dem Leuchtturm, beim Fall-
schirmspringen, immer andere (,witzige") Orte werden fir
das Jawort gewéahlt.
Wir kénnen nur hoffen, da3 der Nachahmeffekt oder die
nicht immer zur Nachahmung geeigneten Hochzeitsevents
(Event ist zur Zeit ein Modewort) dazu beitragen, aus einer
Hochzeit kein ,,Grillfest" zu machen, wo der nétige Ernst und
die feierliche Atmosphére fehlen, Onkel Heini den Fotogra-
fen ersetzt und der Segen von oben sowieso vergessen wird.



(Rollei

Eine Hummel braucht 0,3 Sekunden um zu landen...
...eine Rolleiflex 6008 integral braucht 0,003 Sekunden um das Bild einzufangen.
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Zwel neue Digitalkamera-
Modelle von Fujifilm: |

MX-1200
und
MX-1700

Gleich zwei neue Digitalkamera-Modelle
bringt Fujifilm auf den Markt. Die

MX-1200 bietet den leichten und preiswerten
Einstieg in die digitale Bilderwelt, die MX-1700 erfullt
mit ihrem kompakten Design und einer exzellenten Bild-
qualitat auch gehobene Anspriiche.

Attraktive und ,,bildschéne* Digitalfoto-
grafie flr jedermann mdéchte Fujifilm
mit der neuen MX-1200 bieten. Ausge-
stattet ist sie miteinem 5,8 mm Fujinon
Objektiv, welches 38 mm beim Kleinbild
entspricht. Sie besitzt sowohl einen
optischen Sucher als auch einen LCD-
Monitor und einen 1/2,7-Zoll-CCD, der
1,3 Millionen quadratische Pixel in einer
Anordnung von 1.280 x 960 Pixeln hat.
Der Anwender der Digitalkamera hat die
Auswahl zwischen zahlreichen automa-

contact

Oktober zu einem Verkaufspreis von
698 DM erhaltlich.

Fujifilms zweite Neuheit, die MX-1700
Zoom, ist laut Herstellerangabe (Stand:
September 1999) die zur Zeit kleinste
und leichteste 3-fach-Zoomkamera mit
1,5 Millionen Pixeln. Neben dieser ho-
hen Aufldsung bietet sie ein speziell ent-
wickeltes optisches 3-fach Zoom, das
Uber eine Brennweite von 38 bis114 mm
verfiigt. Im Design knUpft die MX-1700
an das ergonomische Aluminium-

selbst

Zu bestimmen.

Die VerschluRzeiten der Kamera rei-
chen von 1/4 bis 1/2000 Sekunde, die
Empfindlichkeit entspricht 1SO 125.
Fast unbegrenzte kreative Gestaltungs-
maglichkeiten werden dem Anwender
durchdie Spezialeffekte Sepia, Rainbow,
Silver Cross und Schwarzweif3 eréffnet.
Die Stromversorgung der handlichen
Digitalkamera erfolgt Uber einen
Lithium-lonen-Akku, der schnell und
problemlos in der Kamera wieder
aufgeladen werden kann. Die MX-1700
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Minolta

Fir Dezember dieses Jahres hat
Minolta die Auslieferung der bereits auf
der photokina 1998 vorgestellten digi-
talen Spiegelreflexkamera Dimage RD
3000 vorgesehen. Sie ist ein Nachfolge-
modell der Minolta RD-175, eine der
meistverkauften digitalen Spiegel-
reflexkameras ihrer Klasse. Die fur be-
rufliche Anwender konzipierte Kamera
ist mit einem 2,7 Millionen Pixel-Bild-
sensor ausgestattet, der auf Minoltas
eigener Multi-Sensor-Technologie be-
ruht. Die Dimage RD 3000 bietet eine
neue BildgroRe, welche dem C-Format
des Advanced Photo Systems gleich-
kommt, so daR der Blickwinkel, den die

angesetzten V-Objektive vorgeben,
anndhernd dem des Bildes auf dem
CCD-Sensor entspricht. Die L&nge der
V-Objektive liegt bei nur 80% ver-
gleichbarer Objektive des 35 mm
Formates, Volumen und Gewicht liegen
bei nur 60%. Aus diesem Grunde liegt
die Digitalkamera leicht und klein in
der Hand. Die Diméage RD 3000 bietet
einen hochprézisen Autofocus. Dabei
konnte die Genauigkeit der Scharfein-
stellung durch das in das Objektiv
eingebaute Antriebssystem noch ver-
bessert werden. Das Set inklusive
Kameragehduse, Objektiv  V-Zoom
22 bis 80 mm, Netzgerat AC-2 und
Ladegerat mit vier Akkus wird fur zirka
7.999 DM inklusive Mehrwertsteuer
(UVP) erhaltlich sein.

Video PC-Kamera
von Kodak

Mitder DVC325 bringt Kodak eine kom-
pakte und leistungsstarke digitale Video
PC-Kamera flir den Laptop oder den PC
auf den Markt. Mit einem Gewicht von
nur 207 g 1aBt sich mit der Kamera
eine Reihe von Anwendungen, bei-
spielsweise digitale Schnappschiisse fur
das Internet oder Videoconferencing,

verwirklichen. Die Video PC-Kamera
kann bei Videoaufnahmen 30 Bilder
pro Sekunde darstellen. Als Web-Cam
schieRt sie Aufnahmen in einer
Auflésung von 640 x 480 Pixel. Die
USB-Unterstltzung der DVC325 sorgt
fir einen einfachen Anschlu und
einen schnellen Datentransfer zwi-
schen Kamera und Computer. Der
erwartete Endverbraucherpreis liegt
bei zirka 299 DM.

Imacon

Imacon stellt mit dem Flextight Pro-
gression einen A3-Scanner vor, der zum
Festhalten von Aufsichtsvorlagen kein
Glas mehr bendtigt. Der elektrostati-
sche Flachbettscanner kann reflektie-
rende Originale miteiner Stérke von bis
zu 10 mm handhaben. Da zwischen der
Lichtquelle und der Qualitétslinse
keinerlei Spiegel mehr bendtigt wer-
den, erreicht dieses Modell eine groRRe-
re Detailtreue und mehr Schéarfe. Zum
Lieferumfang des Flextight Progression
gehdrt das Monitorkalibrierungs-
system von Imacon. Der Scanner ver-
fugt Gber eine Dichte von 3,9 miteinem
Dmax-Wert von 4,1. Dies entspricht
16.000 Tonen pro Farbe. Aufsichts-

vorlagen bis zu einer Grél3e von 320 x
430 mm kann das CCD-Single-Pass-
Scanner-Modell von Imacon bewal-
tigen. Die echte optische Auflésung
betragt 72 bis 5.670 dpi, mit 20 bis
2.400% VergroRerung. Uber den ge-
samten A3-Scanbereich besteht eine
Auflésung von 640 dpi. Der Flextight
Progression wird durch die intelligen-
te Software ColorFlex gesteuert, zu der
auch automatische Bildanalysefunktio-
nen gehdren. Dadurch wird das Ein-
scannen und druckreife Aufbereiten
eines Originals fast so einfach wie die
Bedienung eines Fotokopierers. Der
Flextight Progression eignetsich durch
seine leichte Handhabung fiir Fotogra-
fen oder Agenturen, die digital arbeiten
wollen. Der Preis liegt bei 38.000 DM.
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Das neue Segment-Shop-Konzept von Olympus ermdglicht die moderne Prasentation von Olympus
Digitalkameras und Zubehérprodukten.

pus Produkte verkaufe, fihrte Hubert
aus. Dabei sei die Mitgliedschaft im
Spot Club vollkommen freiwillig.
Hubert: ,Wir zwingen die Handler zu
nichts, und wir bendtigen weder einen
Vertrag noch eine Unterschrift.”

Spot Partner erhalten durch das Ham-
burger Unternehmen vielfaltige Unter-
stitzung. So bietet Olympus neben
einem exklusiven Trainingsprogramm
auch exklusive Produkte (dies waren
bislang die Kompaktkameras Super-
zoom 130 und die [mju:]-2 Zoom 90)
und ein exklusives Freizeitangebot (im
Sommer gab es Gelegenheit, das Ten-
nisturnier in Wimbledon zu besuchen)
zur Verfligung. Daf3 sich das Konzept
bewahrt hat, zeigen die Zahlen: Bereits
jetztgehdren fast 700 Partner zum Spot
Club, angestrebtes Ziel sind 1.000 Mit-
glieder.

Die Notwendigkeit, sich mit digitaler
Fotografie auseinanderzusetzen, un-

Olympus lud Spot Partner zum
Digital-Marketing-Workshop

Nachdem sich die Olympus
Spot Partner im Januar mit der
Einfihrung des Euro beschéf-
tigt hatten, drehte sich bei der
zweiten Workshoprunde im
Oktober alles um digitale Foto-
grafie und digitale Bilddienst-
leistungen. So waren zum Bei-
spiel in Kéln 60 Olympus
Héndler eingeladen. Sie konn-
ten sich nicht nur in Theorie
und Praxis uber die Camedia
Digitalkameras von Olympus
informieren, sondern auch
Uber die Mdglichkeiten der
Annahme und Verarbeitung
digitaler Bildauftrage. Dartber
hinaus stellte Olympus sein
neues Digital Foto Center vor,
ein modulares Ladenbaukon-
zept, das digital-aktiven Foto-
handlern die wirkungsvolle
Préasentation aller relevanten
Olympus Produkte ermdglicht.

52 imaging + foto-contact 11/99

Zu Beginn des Workshops unterstrich
Martin Hubert, Bereichsleiter Consu-
mer Produkte National bei Olympus,
erneut, da das Spot Konzept (Spot
bedeutet ,,Spezieller Olympus Top Ser-

Martin

| Hubert,
| Bereichs-
leiter
Consu-
mer
Produkte
National

bei Olympus.

vice”) auch zukulnftig exklusiv dem
Fotohandel vorbehalten bleibe. Basis
dieser Partnerschaft sei die Tatsache,
daRR Olympus als Hersteller einen kom-
petenten Handel zur Beratung brauche,
wéhrend der Fotohandel hochwertige
und marktgerechte Produkte benétige,
um seine Kompetenz zu zeigen. Spot
Partner koénne nur der klassische
Fotohandel werden, der tiber geschultes
Personal verflige und freiwillig Olym-

terstrich Hubert durch aktuelle GfK-
Zahlen und auf diesen basierenden
eigenen Prognosen. So verzeichneten
beispielsweise Kompaktkameras im
Zeitraum Februar bis Juli 1999 einen
leichten Ruickgang bei Stiick und Wert
im Vergleich zum entsprechenden Vor-
jahreszeitraum, wahrend Digitalkame-
ras ein Plus von Gber 90 (Sttick) bzw.
103 (Wert) Prozent verbuchten. Fast
jede zweite Digitalkamera wird derzeit
im Fotohandel gekauft, mit steigender
Tendenz. Demgegenuber sinkt die Be-
deutung des PC-Handels, dessen Anteil
an der Gesamtheit der Vertriebswege
inzwischen auf deutlich unter 20 Pro-
zent gesunken ist.

Bereits in diesem Jahr Ubersteigt der
Wert der verkauften Digitalkameras
den Wert der analogen Spiegelreflex-
kameras, und, so Hubert, ,.im Jahr 2001
wird der Wert der verkauften Digital-
kameras Gber dem Wert der gesamten
analogen Kameras liegen.”

Olympus will seine Marktbedeutung
auch in einem wachsenden Markt bei-
behalten. Hubert: ,,Wir werden nicht so
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Im Rahmen des Digital-Marketing-Workshops fanden die Gastgeber (Bild links: Martin Hubert, I., Bild rechts:

Reimer Pausmer, M.) Gelegenheit zum Gesprach und zur praktischen Demonstration der verschiedenen Olympus

Digitalkameramodelle.

schnell wachsen wie der Markt, aber wir streben an, im Jahr
2003 etwa 500.000 Digitalkameras zu verkaufen und damit
einen Marktanteil von etwa 25 Prozent zu erzielen.” Grof3e
Bedeutung wird zuktinftig das digitale Zubehdrgeschéft be-
kommen. Angebote wie Speichermedien, Kabel, Akkus,
Taschen, Software, Druckerpapier oder Druckertinte werden
dem Handel nach Huberts Prognose viel Freude bereiten,
~weil sie guinstigere Margen bieten als Analog-Zubehdér und
die Kéufer von Digitalkameras prinzipiell offener fiir den Kauf
von Zubehor sind“.
Dal3 das Bildergeschaft ebenfalls angekurbelt werde, sagte
Christoph Thurner, Leiter Digital Imaging im Dienste des
Grof¥finishers Eurocolor, voraus. Zwar seien mit der elektro-
nischen Bildaufnahme die Moglichkeiten der Bildanwendung
gestiegen, etwa durch das Betrachten
und Bearbeiten der Aufnahmen
am Monitor, den Versand per
E-Mail oder die Verdffentli-
chungim Internet, ,aber “,so
Thurner, ,der Kunde wird
auch zukinftig nach dem
Motto ,Ich will Bilder* zur
Kamera greifen und zum

Christoph Thurner, Leiter Digital
Imaging bei Eurocolor.

Fotohandel kommen, um ganz normale Bilder auf Fotopapier
zu bestellen.” Die steigende Zahl verkaufter Digitalkameras
sei deshalb keine Gefahr, sondern eine neue Chance.

Wie die Annahme digitaler Bildauftrage im Geschaft vor sich
gehen kann, demonstrierte Eurocolor mit Hilfe des zur pho-
tokina '98 eingefiihrten imaging terminals. Dieses ermdglicht
durch vielféltige Schnittstellen und eine einfache Bedienung
die problemlose Herstellung von Papierbildern aus digitalen
Dateien im Grof3labor. Neuerdings bietet das Finishing-
unternehmen neben dem Selbstbedienungsmodell auch eine
LLight“-Version des imaging terminals an, die als Bedie-
nungsvariante konzipiert wurde.

Eine Mdglichkeit, den Trend zur Digitalfotografie durch die
optimale Plazierung der entsprechenden Produkte im Laden
zu nutzen, stellte Kai Baumann, Leiter Verkaufsforderung
und Schulung bei Olympus, mit dem neuen Digital Foto Cen-
ter vor. Bei diesem Segment-Shop-Konzept handelt es sich
um ein modulares System, das mehrere Funktionen vereint.

So lassen sich einerseits
dank der offenen und hellen
Konstruktion Fernwirkung
im Laden oder im Schaufen-
ster erzielen und Neugier er-
zeugen, was zu einer hohe-
ren Kundenfrequenz fihrt.
Andererseits bietet es die
Moglichkeit zur optimalen
Produktprasentation  von
Kameras und Zubehor. Die
Bauweise gewahrleistet da-
bei, daf? Kunde und Verkau-
fer nicht mehr durch eine
Theke getrennt werden, und
verschiedene  (abschliel3-
bare) Boxen und Staurdume
ermoglichen es, stets pro-
blemlos auf das gesamte
Sortiment zuriickgreifen zu
kénnen.

Die verschiedenen Segmen-
te, neun davon ergeben ei-
nen Kreis, besitzen Rollen
und sorgen so fur hohe Fle-
xibilitdat. Die unterschied-
lichen Counter, die jeweils
zirka einen Meter lang sind,
lassen sich beliebig zum Pré-
sentieren und Demonstrie-
ren von Olympus Kameras
und Zubehoér sowie zur
Show (etwa zur Vorfuhrung
von Software) nutzen und
zusammenstellen.

Bevor es im zweiten Teil des
Workshops die Gelegenheit
gab, Olympus Digitalkame-
ras auszuprobieren, stellte
Eric Scheuermann die Ka-
merapalette und die zugrun-
deliegende Philosophie des
Hamburger Unternehmens
VOr. hepa

Linfarsng i den Fachhandel

Foto - Optik - Video
DORR GmbH

Falo Marketing

Posttoch 1780 - 0-89207 Heu-Ulm
Tel. (0731} %7037-0

Fax (07 31) 97037-37
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AnlaRlich einer Pressekonferenz
in Dusseldorf am 1. Oktober
dieses Jahres présentierte das
danische Unternehmen Imacon
den neuen Scanner Flextight
Photo, der speziell auf die
Bedurfnisse von Berufsfoto-
grafen ausgerichtet worden ist.
Die Redaktion von imaging+

foto-contact war dabei.

Der Flextight Photo verbindet die Qua-
litdt des vielfach pradmierten Imacon
Scanners Flextight Precision Il mit
Funktionen, die speziell fur Fotografen
entwickelt wurden. Bei der Entwick-
lung des Scanners ist Imacon beispiels-
weise auf den in der Profifotografie
festzustellenden Trend eingegangen,
immer kleinere Formate einzusetzen.

Zudem bietet er Dich-
ten von his zu
3,9 D, und seine Elek-
tronik ist in der Lage,
echte 14-Bit-Farbe zu
erfassen, was 16.000
Graustufen pro
Farbe entspricht.
Der elegant gestal-
tete Flextight Photo (De-
sign: Bang & Olufsen) speichert mit
Hilfe der Software Colorflex von
Imacon alle 14 Bit, wahrend die Bild-
vorschau angezeigt wird. Das bedeutet,
dal auch Einstellungen fiir Farbab-
stufungen sowie dunkle und helle
Bildbereiche in der Vorschau korrekt
wiedergegeben werden, wahrend der
Scanvorgang vorbereitet wird.

Wie schon der Flextight Precision,
ist auch dieser Scanner mit der
patentierten Flextight Technologie
(FTT) ausgestattet.
Ein  magnetischer
Vorlagenhalter halt
die Originale fest,
wéhrend der Film
automatisch in den
Scanner und um
die virtuelle Trom-
mel geflhrt wird.
Da diese Techno-

Ein Scanner

speziell fur Profifotografen:

Weitere Vorteile des Scanners sind
seine relativ geringe Standflache von
unter 24 x 26 cm, seine geringe Héhe
von nur 30 cm und sein Gewicht, das
weniger als 7 kg betragt. Das macht den
Flextight Photo so flexibel, dal3 ein
Fotograf ihn mit zu einem Fototermin
nehmen und ihnvor Ortzusammen mit
einem Laptop betreiben kénnte.

Der Anwender des Scanners erhélt
bereits nach finf Sekunden den
ersten Rohscan. Innerhalb einer Stun-
de kénnen problemlos 15 Bilder ein-
gescannt werden. Damit das Gerat
auchvon, Scananfangern*bedientwer-
den kann, ist es mit der Software
ColorFlex ausgestattet. Diese verfligt
Uber eine automatische Bildanalyse,
mit der die Erstellung druckreifer
Scans fast so einfach ist wie die
Bedienung eines Fotokopierers. Fir
erfahrenere Anwender gibt es jedoch

Von links: Dérte Christiansen, Prokuristin bei der deltagraph m.b.H. (das
Unternehmen hat seit April 1999 Imacon Scanner im Verkaufsprogramm),
Olaf Grgnvaldt, Marketing Manager bei Imacon, und Uwe Moebus, Proku-
rist bei PSL Photosysteme (Vertretung fur Imacon seit dem 1. April 1999)

Um bei Verwendung von kleineren  logie ohne Glas
Formaten aber groRformatige Ergeb-  auskommt, sind
nisse erzielen zu kdénnen, muR der  Probleme mit New-
eingesetzte Scanner Uber eine hohe  ton’schen Ringen,

Auflésung verfugen. Der Flextight
Photo kann beispielsweise ein Dia bei
einer Auflésung von 3.200 dpi (optische
Auflésung) scannen, so dafl3 Fotografen
ohne Qualitatsverluste eine 35 mm-
Vorlage auf A4 und einen Ausschnittaus
einem 6 x 6 cm-Dia auf Postergrdfie
vergrofRern kdnnen.
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Moiré-Mustern und
anderen Verzerrungen von vornherein
ausgeschlossen. Der Flextight Photo
kann Dias von 35 mm bis zu Streifen
von 120 Filmen (6 x 18) scannen, und
eine groRe Auswahl verschiedener
magnetischer Originalhalter macht das
Zuflhren der Vorlagen sehr einfach.

stellten ihren Gasten die neuen Scanner-Modelle von Imacon vor.

auch Optionen zur Feineinstellung

und individuellen Anpassung der

Bilder.

Der bereits Uber die deutschen Ver-

triebspartner erhaltliche Scanner Flex-

tight Photo kostet um die 16.000 DM.
hol
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TV-Kampagne fir den Agfa
SnapScan Touch

Mit einer TV-Kampagne fir den neuen
SnapScan Touch kommt Agfa als erstes
Unternehmen ins deutsche Fern-
sehen.Wahrend des gesamten Monats
Oktober lauft auf den privaten Kanélen
SAT.1, RTL und RTL2, ProSieben, VOX,
Kabel 1 sowie DSF ein 15-sekiindiger
Spot fur den neuen Agfa SnapScan
Touch. Indem Spot wird herausgestellt,
wie kinderleicht das Scannen mit dem
Agfa SnapScan Touch ist. Das mit der
intelligenten Software ScanWise aus-
gestattete Gerdt erkennt automatisch,
welche Vorlagen gerade gescannt wer-
den sollen. Der Agfa SnapScan Touch
bietet intuitiv das richtige Programm
(far Text-, Layout- oder E-Mailanwen-
dugen) zur Weiterverarbeitung an und
liefert einfach auf Knopfdruck beste
Scanergebnisse. Mit der Kampagne po-
sitioniertsich Agfaerstmalsin den elek-
tronischen Medien gegenlber einem
breiten Publikum als fihrender Anbie-
tervon Digital Imaging-Produkten. Ziel
von Agfa mit der TV-Aktion ist es ferner,
den Marktanteil von Agfa-Scannern
weiter zu erhéhen. Zielgruppe der Agfa
Kampagne sind PC-Anwender, fur die
der spielerische Umgang mit digitalen
Fotos inzwischen genauso selbstver-
standlich ist wie die Textverarbeitung
oder das Surfen im Internet.

Encad

Fir den Novalet 630 und 700 bietet
Encad jetzt neue GS Plus Tinten an.
Wesentlicher Vorteil der neuen Graphic
Standard Plus Tinten ist eine erhebli-
che Verklrzung der Trockenzeit. Beim
Druck auf die neuen Encad QIS Medi-
en Photo Gloss und Photo Semi-Gloss
Plus reduziert sich die bis zum Trock-
nen notwendige Zeitspanne bis zum
Laminieren auf die Halfte der bisher
notwendigen Zeit. So lassen sich mit
200 % Farbabdeckung erstellte Drucke
bereits nach sechs Stunden problemlos
und sicher laminieren. Beim Heil3-
laminieren entstehen keine Gase unter
dem Laminat, die zu einer Blasenbil-
dung fihren kénnten. Die gegenuber
der bisherigen GS Tinte neu formulier-
te GS Plus fur die 600 dpi-Drucker von
Encad hat den gleich groRen Farbum-
fang wie ihre Vorgangerin. Die vier
CMYK Tinten simulieren Prozef3farben
und sind fur Pre-Press Proofingzwecke
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geeignet. Die neuen Tinten wurden fir
die Oberflachen der Encad QIS Medien
der Plus-Serie optimiert, liefern aber
auch bei der Verwendung bisheriger
Encad Medien fir den Innenbereich
scharfe und brillante Ausdrucke. Fir
Besitzer des Novalet Pro 600e ist die
Kompatibilitdit zu den neuen Tinten
dadurch herzustellen, dal ein ent-
sprechendes Firmware Update von der
Encad Website auf den Pro 600e her-
untergeladen wird.

ReproScan 8000

Der Munchner Digital-Kameraherstel-
ler Anagramm erweitert seine Produkt-
palette um einen vollintegrierten
Reprostand, den ReproScan 8000. Der
ReproScan 8000 ist mehralsnur ein Re-
prostand mit einem digitalen Rickteil.
Alle Komponenten sind auf die Ana-
gramm picture gate 8000 abgestimmt
mit dem Ziel, die extrem schnelle Scan-
geschwindigkeit von 35 Sekunden fir
444 MB 48 Bit RGB Daten auch bei
grofRen Vorlagen zu nutzen. Tages-
lichttemperatur wird durch zwei
leistungsstarke  dimmbare  Kalt-
lichteinheiten der Firma EFPE-Design,
bewdhrt in der Digitalfotografie und

mit einer Lebensdauer von bis zu
10.000 Betriebsstunden, geliefert. Die
Ansteuerung des Reprostandes ist inte-
griertindie picture gate 8000 Software.
Die motorische Saulenverstellung und

die Scharfstellung der Reprokameraer-
folgen vom Computerarbeitsplatz. Von
einem 6 x 6 Mittelformatdia mit der op-
tional erhéltlichen Durchlichteinheit
bis zu 100 x 140 cm groRRen Aufsichts-
vorlagen, auch dreidimensional, wird
alles digitalisiert. Zielgruppe fur den
ReproScan 8000 sind Unternehmen
und 6ffentliche Einrichtungen, die dem
Umbruch in der Fotografie und Druck-
vorstufe mit einem flexiblen Produkt
begegnenwollen. Der Verkaufspreis der
kompletten Einheit mit digitalem
Ruckteil betragt 149.000 DM exklusive
Mehrwertsteuer.

Nikon Coolpix 800

Nikons neueste Digitalkamera, die Coolpix 800, ist zwischen der Coolpix 700
und Coolpix 950 positioniert. Sie ist mit einem neu berechneten Zweifach-Zoom
von 7 bis 15 mm (38 bis 76 mm bezo-
gen auf das Kleinbild) ausgestattet. Die
zusatzliche digitale Zoomfunktion mit
den Faktoren 1,25/1,6/2 und 2,5fach
erweitert die Aufnahmemaglichkeiten.
Die Coolpix 800 verfugt tber einen 1/2
Zoll CCD Sensor mit einer Auflésung
von 2,11 Megapixeln, der qualitativ
hochwertige Bilder mit einer Grof3e von
1600 x 1200 Pixeln liefert. Eine hohe
Bildqualitat wird durch die Verarbeitung der Bilddaten mit dem neu entwickel-
ten LSI Bildprozessor, bei optimierter Verarbeitungsgeschwindigkeit, erzielt.
Die Coolpix 800 besitzt einen eingebauten Pufferspeicher, durch den schnelle
Bildfolgen ohne Zwischenspeicherung maglich sind. Noch wéhrend eine Auf-
nahme gespeichert wird, 183t sich die ndchste bereits fotografieren, und das bis
zu einer Serie von zehn hochaufgel6sten Bildern. Der prazise Autofocus arbei-
tet mit 480 Schritten Gber den gesamten Aufnahmebereich einschliel3lich des
Makrobereichs. Auch in der Coolpix 800 findet sich Nikons Matrix-Belich-
tungsmessung mit 256 Segmenten, die sich bereits bei anderen Modellen
bewdhrt hat. Darlber hinaus hat der Fotograf die Auswahl zwischen mitten-
betonter- und Spotmessung. Weitere Funktionen der Digitalkamera sind
Highspeed-Fotografie (30 Bilder/s), Serienaufnahmemodus und Multi-Bild-
Modus. Eine 8 MB Speicherkarte wird zusammen mit der Kamera ausgeliefert.
Die Coolpix 800 wird voraussichtlich ab Anfang November erhaltlich sein. Die
unverbindliche Preisempfehlung lautet 1.499 DM.




Kreativ-Center mit 2.3 Millionen Pixel

Die neue RICOH RDC-5300: Uneingeschrénkte Kreativitat flir anspruchsvolle Digitalfotos im privaten und beruflichen Bereich
durch umfangreiche Topausstattung und benutzerfreundliches Bedienungskonzept. Die maximale Auflésung von 792 x 1 200 Pixel
garantiert scharfe und detailreiche Foto-Ausdrucke und Ausbelichtungen bis zum Format 20 x 25 cm. Uberzeugendes Speicher-
management mit 8 MB groflem internen Speicher und wechselbaren SmartMedia-Speicherkarten von 2 MB bis 64 MB. Das hoch-
wertige optische 3-fach Zoom mit Makro-Einstellung bis 4 cm wird ergénzt durch ein 2,5-fach Digital-Zoom. Eingebautes Blitz-
gerat mit Vorblitzfunktion gegen rote Augen, zusétzlich Synchronanschluss fiir externe Blitzgerate. GroRer interner Bildspeicher
fur Serienaufnahmen im Ein-Sekunden-Abstand. Perfekter Datenaustausch tiber RS-232C- oder die schnelle USB-Schnittstelle.
Kompletter Lieferumfang mit leistungsfahiger Ubertragungs-, Bildbearbeitungs und Archivsoftware fir PC und Mac.

RICOH RDC-5300 = =

2.3 Millionen Pixel-CCD

3-fach Zoom 38-114 mm

plus 2,5-fach Digital-Zoom
Nahbereich ab 4 Zentimeter
Autofokus-Scharfeinstellung

8 MB Bildspeicher intern und

bis 64 MB auf SmartMedia-Cards

RIGO[

roc-5300 . .
Image Communication

http://www.ricoh-europe.com
RICOH EUROPE B.V. ¢ Oberrather Strae 6 « D-40472 Dusseldorf ¢ Telefon (0211)6546-250 « Telefax (0211) 6546-350 « E-mail postoffice@ricoh-red.com
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Ulead Systems prasentiert Photolmpact 5

Bildbearbeitung

und

Webgrafik Design

Zu einer Pressekonferenz

hatte Ulead Systems am

29. September dieses Jahres
nach Dusseldorf eingeladen.
Vorgestellt wurden die neueste
Version der Bildbearbeitungs-
software Photolmpact (5)

und Version 4 des digitalen
Video-Bearbeitungsprogramms
VideoStudio.

Photolmpact 5 bietet Profis und Anfén-
gern eine integrierte Komplettldsung,
die sowohl fur die traditionelle Bildbe-
arbeitung als auch fur das Grafikdesign

im Web konzipiert wurde. Damit
kommt Ulead Systems der immer

wahlt, weiterverarbeitet und Far-
be, Text und Schatten individuell
angepal3t werden.

PH!I

Der Java Rollover Assistent er-
laubt durch die automatische Generie-
rung des HTML-Codes das schnelle Er-
stellen von Java Rollover-Schalt-
flachen. Mit dem Image Slicer werden
Bilder in einzelne Grafiken aufgeteilt
und bearbeitet oder in fertigen HTML-
Seiten mit automatisch generiertem
Code optimal fiir das Web vorbereitet.
Dariiber hinaus bietet Photolmpact 5
neue und verbesserte Kreativitatswerk-
zeuge. So erlaubt beispielsweise das
,Lasso“ das intelligente ,, Anpassen an
Kontur®, womit Objekte sauber und
schnell freigestellt werden konnen.

Mario Schmiederer, Produktmanager (links), und Heiko Wenzel, Produkt Marketing Manager (rechts),
von der Ulead Systems GmbH und der aus der Ulead Systems Hauptniederlassung in Taiwan ange-
reiste Malcom Rix (Spezialist und Mitentwickler der Software) begruf3ten ihre Gaste in Dusseldorf.

starker werdenden Nachfrage nach
Webgrafiken entgegen. Zahlreiche
neue zusatzliche Kreativitats- und
Produktionswerkzeuge runden die
neue Version ab.

Die intuitiv zu bedienende neue Ober-
flache von Photolmpact 5 ist als Baum-
struktur angelegt und ermdglicht so
den schnellen Zugriff auf die verschie-
denen Tools. Aus 800 fertigen Vorlagen
kénnen Buttons, Buttonleisten, Ban-
ner, Linien, Kugeln und Icons ausge-
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Zur Unterstitzungvondrucksensitiven
Grafiktabletts stehen Werkzeuge wie

Pinsel, Airbrush, Kreide, Bleistift,
Marker, Olfarbe, Partikel usw. zur
Verfligung.

Mit der 3D-Pfad-Bearbeitung kdénnen
Texte und Grafiken professionell ange-
pald3t werden. Daflir bietet die neue
Software eine breite Palette von For-
men, eine Auswahl aus verschiedenen
3D Text Modi (z.B. rund, gemeif3elt,
beschnitten und benutzerdefiniert),

die ebenso mit Farben, Texturen, Kan-
ten, Reflektionen, Transparenz, Beulen,
Helligkeit, Schatten, Rahmen und
Tiefen versehen werden kénnen.
Dariiber hinaus bietet Photolmpact 5
weitere zahlreiche Produktions- und
Kreativitditswerkzeuge, mit denen
Anwender von Windows 95/98 oder
NT 4.0 ihre Bilder entsprechend in
Szene setzen kdnnen. Zu einem Preis
von 349 DM ist die deutsche Version der
Software ab Mitte Oktober im Handel
erhéltlich.

Eine neue \Version des digitalen
Videoschnitts (DVE) fur Endanwender
stellte Ulead Systems mit VideoStudio
4.0 vor. Die Software bietet Anwendern
mit einem Camcorder und einem PC
inklusive Video-Capture-Karte opti-
mierte Moglichkeiten, um ihre Videos
schnell bearbeiten zu kdnnen. Die Nut-
zer profitieren von der bewéhrten Tech-
nik der professionellen Schnittldsung
Ulead MediaStudio Pro. Die neue
Version des Programms bietet dem
Kunden hervorragende Features, wie
die integrierte DV-Unterstttzung (Fire-
wire), Device Control (Geratesteue-
rung) und MPEG-2-Encoding in Soft-
ware. Damit der Anwender die Software
von der ersten Minute an erfolgreich
einsetzen kann, beinhaltet VideoStudio
den VideoWizard. Dieses eigenstandige
Programm-Modul fiihrt den Benutzer
durch alle Schritte der Videobearbei-
tung. Das Windows 98 oder NT 4.0
kompatible Programm ist in einer
deutschen Version zu einem Preis von
199 DM ab Mitte November im Handel
erhéltlich. hol



Las Vegas

Gonvention Genter

februar 3-6. 2000

-

INTERNATIONAL

CONVENTION & TRADE SHOW

Las . 2gas

Las Vegas Comvention Center - Febmary 3 - 6, 2000

Ausiunhrliche Informationen emalten Sie enter folgenden Nummem;

PMA Internationale Zentrale: Jackson, Michigan US.A

Fax. 001 517 788 8371, Tel. 001 517 788-8100, {bitte verlangen Sie

Frau Elisabeth Scherer) Email: escherer@pmaiorg PMA Bdro for
Eurcpa: Monchen Deutschland Fax: 089-273-0291, Tel: 089-393-686,
oder infermegren Sie sich dber die PMA Homepage: hifp:www.prmai.org

Preisglinstige Reiseangebote

In Zusammenarbeit mit dem PMA Biiro fir Europa bietet
die Hapag-Lloyd Geschéftsreise GmbH attraktive Reise-
angebote zur PMA in Las Vegas an. Ein Komplettpaket
inkl. Flug, Steuern, 4 Ubernachtungen im Doppelzimmer
und Versicherungspaket gibt es bereits ab 1.699,- DM
pro Person, individuelle Arrangements auf Anfrage.
Weitere Informationen: Hapag-Lloyd Geschaftsreise
GmbH, Messen & Kongresse, Ferdinandstr. 58, 20095
Hamburg, Tel. 040/3001-4355, Fax 040/3001-4325,
E-Mail: muk@hlg.de.

Besuchen Sie auch die Konferenzen der PMA Sektionen
DIMA, fiirDigital Imaging = PIEA, fir Photo Imaging Ausbilder
Association - PSPA, fiir Schulphotographen
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Zwillinge

Photoshop 5.5 unter
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Neue Markterhebungen zeigen, dai3
immer mehr Photoshop-Anwender
nicht mehr nur Klassisch fur den
Druckbereich arbeiten, sondern auch
Bilder furs Web aufbereiten.

Dieser Konstellation hat Adobe jedoch
bislang keine Rechnung getragen:
Photoshop ist fir den Druckbereich
ausgelegt, ImageReady fiirs Web. Das
Arbeiten mit zwei Programmen flr
ganz &hnliche Arbeitsschritte ist aller-
dings recht miihsam und umsténdlich
—und der Photoshop-Profi will nicht so
recht einsehen, weshalb die Web-Funk-
tionen nicht gleich in den ,Shop* ein-
gebaut sind. Auf der anderen Seite hat
ImageReady schon seine Daseinshe-
rechtigung: Arbeitet man nur furs Web,
ist Photoshop Uberdimensioniert und
zu teuer.

Color Picker

Select foreground color:

Automatisches
Hin und Her

Adobe hat sich mit Photoshop 5.5 nun
zu einer hochst pragmatischen Losung
entschlossen: Photoshop und Image-
Ready werden ber einen Knopf in der
Funktionspalette miteinander verbun-
den, so dal3 das jeweils andere Pro-
gramm quasi als ,,Werkzeug" zur Ver-
figung steht. Konkret bleiben einem
dadurch viele ,Offnen“- und ,Spei-
chern“-Aktionen erspart. Mochte man
ein Bild, das man eben in Photoshop
bearbeitet hat, nun mit Hilfe von Ima-
geReady in Segmente zerlegen und als
HTML-Tabelle exportieren, muf3te man
bislang erst speichern, ImageReady
starten, in diesem Programm dann die
eben bearbeitete Datei 6ffnen, um dann

Ein Mausklick, und
der Photoshop-
Farbwéhler zeigt
nur noch Farben an,

; i i W Only Web Colors
die ,,websicher* sind.

Cancel

Custom

("HZDD"“ L a0

Csfin % cafo
CEle0 % cob[Es
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endlich den gewlnschten Export-
vorgang zu initiieren. Die leidigen
Zwischenschritte erledigen die zwei
Programme jetzt automatisch und
ohne Zutun des Anwenders.

Fehlender Liebreiz

Diese Losung mag praktisch sein, be-
sonders anmutig ist sie nicht. Von einer
»nahtlosen* Integration der Web-Funk-
tionen kann keine Rede sein. Man
macht nach wie vor praktisch das
Gleiche, aber mit zwei verschiedenen
Programmen — wobei sich das Hin und
Her zwischen den beiden Anwendun-
gen aufs flissige Arbeiten durchaus
hinderlich auswirkt, besonders gut ver-
stehensich die beiden Geschwister nam-
lich nicht. Ein Austausch Gber das akti-
ve Werkzeug, die selektierte Vorder- und
Hintergrundfarbe oder die Auswahl-
markierung findet nicht statt, ge-
schweige denn, dal3 man eine Aktion
aufzeichnen kénnte, die applikations-
Ubergreifend funktionieren wirde. Im
Gegenteil: Versucht man dies, gelingt
nachher der Sprung von ImageReady
zuriick nach Photoshop nicht mehr,
sondern endet in einer Fehlermeldung.
Vor allem aber ist die Verschwendung
von Systemressourcen mehr als
stérend: Grafikanwendungen zeichnen
sich diesbeziiglich schlieBlich nicht
durch besondere Genligsamkeit aus—da
istesverdrief3lich, die unzahligen Funk-
tionengleich doppeltim Arbeitsspeicher
zu haben. Adobe begriindet die gewahl-
te Lésung damit, die Kunden hatten ei-
ne Integration der beiden Programme
mdglichst schnell haben wollen, da sei
keine Zeit fUr ein nahtloses Zusammen-
figen geblieben. Mag sein, aber der wirt-
schaftliche Aspekt wird auch nicht uner-
heblich gewesen sein.

Bilder in Scheiben

Neben der erwdhnten Integration hat
Photoshop aber auch neue Funktionen
erhalten, fast alle Web-bezogen:
Die Farbpaletten koénnen auf ,web-

sicher* umgeschaltet
werden, so daf3 nur
noch Farbenauseinem
furs Web optimierten
Farbraum gewéhlt

werden konnen. Mit Hersteller

Digital Imaging| i+fc |

Kurzinfo Photoshop 5.5

Kategorie

Bildverarbeitungsprogramm

ImageReady in der Adobe (www.adobe.de)
Version 2 — dabei han-

Fachhandel

delt es sich namlich
um Photoshops ,,Kum-
pan“ — kann der Web-
Designer auch leicht
ein Bild in verschie-
dene Segmente, so-
genannte ,,Slices” oder
sgeteilte Grafiken®, zerlegen. Tut man
solches, kann man nachher den Bild-
segmenten eigene Kompressionsraten,
Rollover-Effekte zuweisen oder Uber
deren Sichtbarkeit oder Unsichtbarkeit
entscheiden. ImageReady erzeugt
daftir auch den notwendigen HTML-
Code, damit die einzelnen Bilddateien
im Browser nahtlos aneinander gereiht
erscheinen.

Preis

Photoshop 5.5 bietet auch neue Funktionen zum
Freistellen von Motiven.

Apropos Rollover-Effekte: Auch diese
erzeugt ImageReady inzwischen nicht
gerade vollautomatisch, aber doch
recht einfach, so daf® sich leicht
Knopfe erzeugen lassen, die beim
Mauskontakt vor Freude zu glihen
beginnen oder sonstwie auf sich auf-
merksam machen. Dem Export ins
richtige Format, bei mdglichst
gelungenem Verhéltnis von Dateigrof3e

ca. 1.850 DM (Update von Photoshop 5.0 und
ImageReady 1.0: 369 DM, von fritheren Photoshop-
Versionen: 575 DM)

zu Bildqualitat, leistet ImageReady
weiter Vorschub, indem einerseits ein
Vierfach-Fenster fir die Voransicht
von diversen Export-Varianten beim
Optimieren hilft. Vordefinierte For-
matoptionen unterstiitzen vor allem
weniger gelibte Anwender; eine irritie-
renderweise ,lossy“ genannte Option
hilft, durch Reduzierung der Farbzahl
die Grosse von GIF-Bildern zu
verringern.

Starke Freistellfunktionen

Obwohl die neue Version ganz im
Zeichen des Webs steht, werden
sich auch reinrassige Druckvorstufler
die ,Updaten-oder-nicht?“-Frage stellen
mussen: Perfiderweise hat Adobe
namlich noch tolle Freistellfunk-
tionen eingebaut, die zumindest in
ersten Tests auch bei komplexen Um-
rissen schdne Resultate ermdglichen.
Ein Hintergrund-Radierer entfernt
flachige Farben — und zwar so, dal3
die  Struktur des Hintergrunds
erhalten bleibt. Die ,,Extract“-Funktion
hilft beim Freistellen, indem man
erst grob den Konturen des frei-
zustellenden Objekts nachfahren kann,
dann die beizubehaltenden Flachen
bestimmt und schlieBlich  das
Programm die Arbeit machen lal3t —
praktisch und ein Grund, das Update
in Erwdgung zu ziehen.

Matthias Schssler

2= PLL Laserlab TECHLAB

Digital-Prints mit Bill.

Der Brilller in Sachen Qualitit und Speed.
www.techlab-gmbh.deflaserlab.htm

Lise-Meitner-5trafle 4-8
D-64821 Grall-Umstadi
Phone: (+49)-6078-TH0OT-0
Fax; [+48)-6078-71194
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Photoshop-Praxis
Freisteller in Photoshop 5.5

Hennig Wargalla

auch neue Werkzeuge spendiert. In der aktuellen
Version 5.5 sind insbesondere Funktionen zur Frei-
stellung von Bildelementen hinzugekommen. Neben zwei
Radierer-Varianten ist hier auch das Ment ,,Extrahieren® zu

Noch mit jedem neuen Update wurden Photoshop
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] | Optionen fiir den magischen Radiergummi | »

| Toleranz: Deckkraft: %

E [] #lle Ebenen verweanden

[ Geglattet

" [+ sufeinanderfalgend

Die in diesem Artikel verwendeten
Bilder finden Sie unter
www.PrePressWorld.de

im Verzeichnis ,,Downloads".

nennen. Damit kann man Ergebnisse erzielen, fur die man
ehemals spezielle Pluglns kaufen muf3te.

Wie die Werkzeuge funktionieren und ob sie den
Anforderungen der tdglichen Arbeit gentigen, soll im
folgenden untersucht werden.

Neu ist das ,,magische
Radiergummi*. Es gleicht in
seiner Funktionsweise dem
Zauberstab mit eingebauter
Loschfunktion. @)

Anhand der Toleranz
bestimmt man, wie viele
ahnliche Farben mitgeldscht
werden sollen. Wendet man
die Funktion auf eine
Hintergrundebene an, wird
diese automatisch in

»f ,Ebene 0“ umbenannt.

Ist das Kastchen ,,aufein-
anderfolgend*” aktiviert,
werden nur benachbarte Pixel
berticksichtigt. €

Deaktiviert man das Ké&stchen,
so wird das gesamte Bild nach
ahnlichen Tonwerten durch-
sucht und geldscht. Insgesamt
wirkt dieses Werkzeug sehr

grob und sollte nur fur
Korrekturen unter dem
Motto ,,schnell und dreckig“

=:]| verwendetwerden. €)

] | Hintergrund-Radiergunmi=-0Optionen

| » || Spannender ist da schon das

,Hintergrund-Radiergummi*.
Damit fahrt man wie
mit einem Pinsel

[¥] =

Sampling: [ Einmal - ]

Uber den zu lI6schenden

M [ “ordergrundfarbe schiitzen

Stiftandruck: [JGrdfe [ Toleranz [4)

Bereich. @
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Dabei kann man den Farbton
kontinuierlich verandern, ihn
jeweils durch Klicken bestim-
men oder die Hintergrundfar-
be verwenden. Hinzu kommt
die Option ,,Kanten suchen®,
mit der man die Bildrander er-
halten kann. @ Wichtig ist
dabei die Mdglichkeit, die Vor-
dergrundfarbe zu schiitzen.
Mit der alt-Taste kann man
die Vordergrundfarbe aus dem
Motiv bestimmen und kommt
s0 zu ganz ordentlichen Frei-
stellern. @

i pad e e
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Neben den Werkzeugen gibt es
auch ein eigenes Menu mit
dem Namen ,Extrahieren®.
Hier bestimmt man die
Ubergangsbereiche zwischen
Motiv und Hintergrund

(rot dargestellt). Je schmaler
dabei der Strich ist, desto
héarter wird das Ergebnis,
wahrend sich breite Uber-
gangsbereiche fur diffuse Mo-
tive — etwa Haare — eignen. €
Ist das gesamte Motiv um-
schlossen, kann man mit
einem Fulleimer die Innen-
flache definieren. @) Praktisch
an diesem Men ist, daf? alle
Parameter erhalten bleiben.

o

Man kann beliebig oft die
Einstellungen verandern und
zwischen Original- und

Freistellungsansicht hin und K]
her schalten. Erst wenn man
mit dem Resultat zufrieden
ist, wird die Freistellung auf
die Bilddaten angewandt.

Das gewahlte Motiv mit Haaren vor einem
unruhigen Hintergrund ist sicher keine leichte
Aufgabe. Die besten Ergebnisse konnte ich mit dem
Hintergrund-Radiergummi erzielen. Entscheidend
ist dabei die Moglichkeit, aus dem Motiv die
Vordergrundfarbe bestimmen und schiitzen zu
lassen. Von automatisierten Losungen zur
Freistellung sollte man keine Wunder erwarten.
Auch die neuen Funktionen in Photoshop 5.5
kénnen hohen Anspriichen nicht véllig gentigen,
wie man in der rechten Abbildung erkennen kann.
Dennoch erfiillen sie bei einfacheren Motiven
durchaus ihren Zweck.

Diesen, wie alle anderen seit 7/95 erschienenen Tips,
kénnen Sie auch im Internet abrufen.
Unter: http://www.daton.de/wargalla

Allerdings sollte man sich darauf einstellen, daR man die
Ergebnisse noch iberarbeiten muf. So wird man meistens
noch einige Flecken aus dem Hintergrund entfernen
mussen, und entsprechend kann es passieren, daf3 durch
das Extrahieren auch Teile des Motivs geldscht werden.

In diesen Féllen kann z. B. der Protokollpinsel hilfreich
sein, um die urspriingliche Fassung teilweise wieder
hervorzumalen. Dazu setzt man das Symbol fiir den
Protokollpinsel exakt vor den Arbeitsschritt ,,Extrahieren®.
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Trendsetter furs Digitalgeschaft

Rechtzeitig zu Beginn der Herbst- und Wintersaison
RENDITESTARKE

bietet das Monheimer Unternehmen Hama eine breite
Palette an digitalen Zubehor-Produkten an. Da bei den
Vor allem im
Speichermedien-

Bereich  sieht
Hama ein enor-
mes Umsatz-
potential. Viele Digital-
kamerabesitzer erhthen
ihre Flexibilitdt und die
Aufnahmekapazitat ihrer
Kamera bereits heute da-
durch, daf3 sie sich gleich mehrere
Speicherkarten zulegen. Ein Segment,
in dem die Zubehorprofis durch die zur
IFA verkiindete Vertriebs-Kooperation
mit dem amerikanischen Hersteller
SanDisk auf erstklassige Produkt- und
Markenqualitat setzen. Die derzeit im
Digitalmarkt verwendeten Speicher-
kartentypen (CompactFlash, ATA-Flash
sowie SmartMedia- und MultiMedia-
Card) in den unterschiedlichsten

Sandsk & originalzubehor

Hama bietet jetzt das gesamte Retail-Sortiment des amerikanischen
Herstellers SanDisk an und setzt damit auf erstklassige Produkt- und
Markenqualitat.
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AUSSICHTEN MIT

/ UBEHOR-PRODUKTEN

VON HAMA

Kapazitatsstarken erhaltlich. Die in der
digitalen Fotografie vorwiegend einge-
setzten CompactFlash- und Smart-
Media-Karten werden dabei in einer
Sortimentstiefe von 8 bis 128 MB bzw.
8 bis 32 MB angeboten. Komplettiert
wird das SanDisk-Programm
durch leistungsstarke Image-
Mate-Lesegerdate (in Parallel-
Port- und USB-Version), die
fur einen schnellen und pro-
blemlosen  Datenaustausch
mit dem Rechner sorgen,
sowie durch weitere Adapter-
und Archivierungslésungen.
Alle SanDisk-Produkte wer-
den in Originalverpackung
ausgeliefert, um zum einen
den breiten Bekanntheits-
grad der Speichermedien-
Profis, der durch gezielte
Publikumswerbung  weiter
gesteigert werden soll, in der
POS-Présentation verkaufs-
fordernd zu nutzen.
Zum anderen haben sich die
vollverschweif3ten  HF-BIi-
ster, die sowohl héngend als
auch stehend plaziert wer-
denkdnnen, auch als Dieb-
stahlschutz bestens be-
wéhrt.

Druckmedien

Mit lickenloser Sorti-
mentsbreite und -tiefe
unterstiitzt Hama den

Abverkaufszahlen digitaler Aufnahme-
systeme wie Camcorder und Kameras
ein Aufwértstrend zu verzeichnen ist,

bieten sich Foto-
handlern durch die
Erweiterung ihres
Sortiments um
Produkte wie
Speichermedien, Drucker-
papiere, Filter und Taschen
zusétzliche Einnahmequellen.

Handel auch im renditestarken
Verbrauchsmaterialien-Bereich der
Druckerpapiere optimal. Zu dem bereits
erfolgreich im Markt eingefuhrten
PrintMe-Programm, das Fotopapier,
Etiketten, Visitenkarten, Spezialmedien
und Strukturpapiere umfal3t, werden
aktuell Probe-Pakete der mehrfach aus-
gezeichneten Drucker-Software Multi-
Print-Center in Kombination mit den
gangigsten Papieren oder Etiketten an-
geboten. Zur Verkaufsunterstiitzung

Auf dem Gebiet der Digitalfotografie spielt die
Qualitat der eingesetzten Druckmedien eine
grof3e Rolle fur das ,fotorealistische* Ergebnis.
Hama tragt diesem Anspruch mit dem bereits auf
dem Markt bewéhrten PrintMe-Programm
Rechnung.



Auch Digitalkamerabesitzer missen nicht mehr langer auf
eine schdne und praktische Hulle fur ihre Ausristung
verzichten. Mit der neuen Taschenserie Trekking/TrackPack
digital ist fUr jeden Geschmack das Passende dabei.

kann dartber hinaus aufmerksamkeits-
starkes Werbe- und POS-Material vom
Prospekt bis zu verschiedensten Préa-
senterlésungen angefordert werden.

Spezialfilter

Innovative Sortimente stellen bei
Hama aber nur einen Part im Produkt-
Portfolio fir die Digitaltechnik dar.
Lukrative Geschéfte versprechen die
Monheimer auch in den Klassischen
Segmenten, z. B. mit Foto-Aufnahme-
zubehor wie Taschen, Filter etc. oder
den Ublichen Reinigungsprodukten. In
diesem Fall lautet das Motto Kamera
bleibt Kamera, egal ob herkdmmlich
oder digital. Selbstverstandlich tréagt
man dem digitalen Trend dabei
dennoch Rechnung. Im Filterbereich
werden die Vorsétze als Silver-Edition-
Linie im optisch passenden Digital-
Look angeboten. Die titan-silberfarbe-
nen, HTMC-verglteten Filter gibt es
seit Oktober ganz neu in der UV- und
Skylight 1B-Version, in den gangigen
GroRen von 28 bis 52 mm.

Taschen

Mit insgesamt zwdlf Taschenmodellen
richtet sich der Zubehdérspezialist Hama
an die immer grof3er werdende Zahl der
Foto- und Digitalkamerabesitzer.

Die beiden neuesten Taschenserien,
Trekking Digital von Samsonite und

sechs

Digitaltaschen. Die Preise fur die be-

TrackPack Digital (je sechs
Modelle), sind in Grofe
und Ausstattung individu-
ell auf die bestverkauften
Geréatetypen abgestimmt,
so daf3 alle gangigen Foto-
und Video-Digitalkameras
sicher und praktisch unter-
gebracht werden kdnnen.
Die Trekking-Digital-Serie
vervollstandigt die bereits
im Frihjahr vorgestellte
Samsonite-Kollektion.
Auch diese Taschen sind im
schicken  Schwarz/Blau
und dezent silberfarbenen
Logo gestaltet. Praktisch in
der Anwendung ist, daf3 die
Deckel6ffnung  der vier
gréBeren Taschen vom
Kdérper weg fuhrt. Die Prei-
se fur die Digital-Kame-
rataschen liegen zwischen
45und 100 DM. Etwas gin-
stiger, aber trotzdem von
hoher Qualitdt sind die
Modelle der Track Pack

Hama | i+fc |

Im Design passend zu vielen géngigen Digitalkamera-
Modellen, wurde die Filterserie Silver-Edition-Linie
gestaltet (oben die Skylight-Version, darunter das UV-
Modell).

reits im Handel erhéltlichen Modelle
liegen zwischen 15 und 50 DM.
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Digital-Camcordel
i

Die Preise von digitalen

Bewegtbildaufzeichnungsgeréten sind seit

[

Panasonic NV-DS 11:

Unverkennbar der Nachfolger des er-
folgreichen Palm-Sizers NV-DA 1. Der Preis:
2000 Mark. Bauahnliche Versionen gibt’s bei
Grundig (DLC 20) und Metz (CE 34).

der Berliner IFA im Keller. Trends, Features und
Hintergrinde verrat die grol3e i+fc Marktibersicht.

Funkausstellung 99 in Berlin, das welt-
weite Konjunktur-Barometer der Unter-
haltungselektronik: Digitale Camcorder
sind so billig wie nie und ihr Verkauf
boomt. Solche Preise sind nur moéglich,
weil die Stlickzahlen dramatisch nach
oben gehen. Ausléser dieser Entwick-
lung: Marktftihrer Sony mit seinen neu-
en Digital-8-Modellen, deren Erfolg in
Europa selbst optimistische Sony-
Strategen Uberraschte — und die Kon-
kurrenz schockte. Inzwischen schief3en
die Manager bei JVC, Panasonic und
Canon mit preiswerten DV-Minis
zurlck. Lachende Dritte sind Konig
Kunde, der schon ab 1700 Mark die Qual
der Wahl hat, und der Einzelhandel, der
sich Uber steigende Nachfrage freuen
kann. Und die Frage fur Newcomer un-
ter den Videoaktiven lautet nicht mehr:
LAnalog oder digital?”, sondern ,Mini-
DV oder Digital-8?*

66 imaging +foto-contact 11/99

Endlich gelingt also den Digitalos der
Durchbruch. Ein Blick in die Tabellen
der Digital-8-Modelle (Seite 68-73) und
der Palm-Size-DV-Minis offenbart; Fast
alle Anbieter mischen inzwischen in der
2000-Mark-Klasse kréaftig mit. Doch was
unterscheidet die Kandidaten auf3er
den beiden konkurrierenden Digital-
Systemen?

Zoom-Optiken:
Der Faktor macht’s

Kaum zu glauben, aber gerade die preis-
werten Modelle bieten teilweise Ausstat-
tung satt. Beispiel: Zoom-Optik. In den
Digital-8-Modellen von Sony werkelt
grundsétzlich ein 20fach-Zoom. Pana-
sonic halt mit seinen neuen DV-Minisim
Palm-Size-Format (DS 8 und DS 11) voll
dagegen. Und auch die entsprechenden
Panasonic- Varianten von Grundig

(DLC 20) und Metz (CE 34) setzen auf
ein 20fach-Tele. Bei Canon und JVC
erreichen die optischen Zoomfaktoren
dagegen ,,nur” den Faktor 16fach. Auch
das ist aber eine Spitzenleistung, wenn
man bedenkt, dafd wesentlich teurere
Modelle meist deutlich weniger Tele-
wirkung bieten. Insbesondere bei den
sehr kompakten DV-Minis, etwa den
trendigen Hochkantern, endet die Tele-
wirkung oftschon beim Faktor 10. Trotz-
dem kosten solche Camcorder haufig
fast das Doppelte.

Zur rein optischen Zoomwirkung
kommt stets noch der digitale Nach-
brenner, der die Telewirkung auf elek-
tronischem Wege weiter steigert. Doch
da Digital-Zooms einfach den Bildaus-
schnitt verkleinern, stehen zur Umset-
zung der Motive weniger Bildpunkte zur
Verfligung. Die Telewirkung geht also zu
Lasten der Bildschérfe. Bei der Beur-



teilung des Digital-Zooms muf3 immer
die Auslegung des optischen Zooms
zugrunde gelegt werden. Hat ein Cam-
corder ein optisches 20fach-Zoom, so
bedeutet der Gesamtfaktor 80 x, daR die
optische Telewirkung zusétzlichumden
Faktor 4 gesteigert wird. Beispiel 2: Das
Zoom erlaubt rein optisch eine Stei-
gerung der kiirzesten Brennweite um
den Faktor 20, elektronischerreichtdie
Telewirkung den Faktor 440 x. Die opti-
sche Telewirkung wird hier durch die
Elektronik zusétzlich um den Faktor 22
gesteigert. Die Folge: Das Bild lost sich
ineine grobe Kldtzchenstruktur auf, von
Detail nicht die Spur. Akzeptabel sind
elektronische Zoom-Verstérker bis zum
Faktor 5fach. Zwar 18Rt auch hier die
Schérfe deutlich nach, doch sehr weit
entfernte Motive, an die man einfach
nicht naher ran kommt, lassen sich so
besser ins Bild setzen.

Fliegen- oder
Schwer-Gewicht?

Je kleiner und leichter ein Modell, desto
hoher in der Regel der Preis. Nur im
semiprofessionellen Bereich, der Drei-
Chip-Klasse, sind die Jungs schwerer
und teurer. Profis schenken Fliegenge-
wichtlern allenfalls ein mudes Lacheln.
Wer ruhige Aufnahmen aus der Hand
drehen muf3, ist mit einem gewichtige-
ren Camcorder deutlich besser bedient.
Inzwischen sind die kleinsten Digitalos
auf 500 Gramm abgemagert, wahrend
Digital-8-Vertreter und groéfRere DV-
Minis rund ein Kilogramm in die Waag-
schale werfen.

Die Magersucht vieler DV-Minis bringt
noch weitere Nachteile: Tasten und
Knopfe sind zwangslaufig kleiner, haufig
lassen sich selbst wichtige Funktionen
nur per Menu aufrufen. Um Gewicht zu
sparen, werden kleine, schwache Akkus
mitgeliefert. Die Dreharbeiten sind so oft
schon nach 20 Minuten beendet. Also
sollte direkt ein zweiter Akku angeboten
werden. GréR3ere Digitalos der jingsten
Generation laufen mit einem Akku bis
zu zwei Stunden.

Optischer oder
elektronischer

Bildstabilisator?

Diese Frage stellt sich heute so nicht
mehr. Inzwischen sind gute elektroni-
sche Versionen den optischen Vertretern

Digital Imaging| i+fc |

So lesen Sie die Tabellen

i+fc gibt zusatzlich zur Brennweite jedes Modells auch die umgerechnete Foto-
Brennweite an. Nur so bekommt man eine Vorstellung vom realen Brenn-
weitenbereich. Dieser Bereich ergibt sich durch das Zusammenspiel der Optik
und der tatséchlich fiir die Bildumwandlung genutzten Chipflache. Wichtiger
als eine extreme Telewirkung ist oft der maximale Weitwinkel, denn so bekommt
man bei Innenaufnahmen oder etwa in historischen Altstédten deutlich mehr
aufs Foto. 40 mm Fotobrennweite entsprechen leichtem WW-Effekt, optimal
sind 36 bis 37 mm.

Zusatzliche digitale Telefaktoren sind nicht aufgefiihrt, dabei der elektronischen
Tele-Verstarkung die Bildscharfe deutlich nachlaRit. Die Elektronik liest namlich
beim Zoomen einen immer kleiner werdenden Chip-Ausschnitt aus. Dadurch
stehen fur die Bildumsetzung immer weniger Bildpunkte (Pixel) zur Verfiigung.
Grundsatzlich bieten alle aufgelisteten Modelle ein zusatzliches Digital-Zoom,
das die optische Telewirkung mindestens vervierfacht.

Die Lichtstarke der Optik ist ein Anhalt fiir die Lichtempfindlichkeit. Angegeben
sind — wie immer — die Werte bei maximaler Weitwinkel-Einstellung. Je starker
man in den Telebereich geht, desto geringer die Lichtstarke.

Uber die Lichtempfindlichkeit gibt die Tabelle keine Auskunft, da die von den
Herstellern propagierten Werte meist mit dem praktischen Aufnahmealltag
wenig zu tun haben. Bei Prospekt-Werten um 10 Lux und weniger bringt keiner
der aufgelisteten Camcorder saubere und farbintensive Bilder. Fur gute Farb-
wiedergabe und geringes Bildrauschen bendtigen auch moderne Camcorder
mindestens 50 bis 100 Lux. Faustregel: je mehr Licht (wenigstens 300 Lux),
desto scharfer und unverrauschter die Bilder. Das ist ein wichtiges Verkaufs-
argument fur Video-Leuchten, mit dem Sie lhr Zubehor-Geschaft ankurbeln
kdnnen.

Unter HiFi-Stereo-Ton ist angegeben, ob der Ton per 12 oder wahlweise auch
mit16 Bit aufgezeichnet wird. Auch bei 12 Bit ergibt sich schon hervorragender
Stereoklang. Zusétzlich kann so nachvertont werden, da insgesamt zweimal
zwei Stereo-Spuren zur Verfiigung stehen: zwei Spuren fur die Aufnahme, zwei
weitere fur die Nachvertonung.

In der vierten Spalte (Markteinfiihrung) steht jeweils der Einfihrungsmonat
eines Modells. Die angegebenen Preise entsprechen gewohnlich diesem
Zeitpunkt.

durchaus ebenbirtig. Beim Studium der
Tabelle lassen die Aufnahme-Chips bei
elektronischen Varianten Riickschltsse
auf die Wirkungsweise zu. Je mehr Pixel,
desto effektiver kann der elektronische
Stabilisator zupacken. Zum Verstandnis:
Bei optischen Bildberuhigern setzenalle

JVC GR-DVL 20/30/40:
preisgunstige Mini-DVler mit
16fach-Zoom und 2,5 (3, 3,5)-Zoll-
Display, PC-Buchse fiir die
Ubertragung von Fotos in den PC.
Der Preis: 1800/2000/2300 Mark.

Pixel (420.000 bis 450.000) die Bilder
um. Bei elektronischen Stabilizern wird
bis zur Hélfte der Pixel allein flr die
elektronische Stabilisierung gebraucht.
Gute elektronische Bildberuhiger erfor-
dern deshalb Chips mit rund 800.000

Bildpunkten.
Fortsetzung auf Seite 68
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Marktubersicht DV-Palm-Sizer
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Anbieter Canon Canon Grundig Grundig Ve NVC I1¢ V¢ I1¢ ¢
Modell MVI0E 1V 200 E DLCT0 DLC 20 GR-DVF 1°E GR-DVF 10 E GR-DVL 20 GR-DVL 30 GR-DVL 40 GR-DVL9500
Preis 3500 DM 2000 DM 2500 DM 2000 DM 2000 DM 2300 DM 1800 DM 2000 DM 2300 DM 3700 DM
Markteinfiihrung Januar 99 April 99 Septemb. 98 Septemb. 99 Februar 99 Februar 99 Septemb. *99 Septemb. *99 Septemb. *99 Juni 99
Garantiezeit 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate
System Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV
SW/Farb-Sucher /0 -/0 -/0 -/0 -/0 /0 0/ 0/ -/0 -0
Display 0 (28 Toll) 0 (25 Toll) 0 (25 Toll) 0 (25 Toll) - 0 (25 Toll) 0 (25 Zoll 0 (3,0 Zoll 0 (3,5 Zoll) 0 (3,8 Zoll)
Bildstabilisator optisch opisch elekironisch elekfronisch elekironisch elekironisch elekironisch elekironisch elekironisch elekironisch
Zoom (optisch) l6fach T6fach 17fach 20fach T6fach l6fach T6fach T6fach T6fuch 10fuch
Brennweite 39-629 mm 39-62.9 mm 39-66,3 mm 3,8-76 mm 39-624 mm 39-624 mm 39-62.4 mm 39-624 mm 39-62.4 mm 550 mm
Fotobrennweite 37593 mm 37593 mm 37-630 mm 475950 mm 37-593 mm 37593 mm 49-780 mm 49-780 mm 49-780 mm 36-360 mm
Lichtstdrke (max.) 1:18 118 1:14 1:16 116 1:16 1:16 116 1:16 1:18
ChipgraBe (aktiv) 174 Toll 174 Toll 174 Toll 175 Il 174 Toll 174 Toll 175 Ioll 175 Ioll 175 Ioll 173 Ioll
Pixel 460,000 420000 680.000 570,000 540,000 540.000 800.000 800.000 800.000 450,000
Filtergewinde 375 mm 375 mm 43 mm 43 mm 40,5 mm 405 mm 405 mm 40,5 mm 405 mm 37 mm
AE-Programme 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Manuelle Blende 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Manvel. WeiBahgl. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Aufnahme SP/LP 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0
Foto-Funktion 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Foto-Speicher - - - - - - - - - -
HiFi-Stereoton 0 (12716 bif) 0 (12/16 bit) 0 (12716 bif) 0 (12/16 bi) 0 (12/16 bit) 0 (12716 bif) o (12/16 bit) 0 (12716 bif) 0 (1216 bit) o (12/16 bit)
Mikrofoneingang 0 0 0 0 0 0 - - - 0
Kopfharerbuchse 0 0 0 - - - - - - 0
Schnittbuchse 0 0 5-Pin-Edit - Jup Jup Jup Jup Jup Jup
Timecode 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Fernbedienung 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Zubehdrschuh - - 0 - - - - - - -
Gewicht (komplett) 072 kg 0,67 kg 0,78 kg 084 kg 0,83 kg 097 kg 0,80 kg 0,81 kg 0,82 kg 0,74 kg
Besonderheiten integrierter integrierter PC-Foto- baudhnlich keine DV- keine DV- PC-Foto- PC-Foto- P(-Foto- PC-Foto-
Schnift- Schnitf- buchse, Panasonic Qut-Buchse, Qut-Buchse, buchse, buchse, buchse, buchse,
computer computer baudhnlich NV-DS 11 EG Schnitt- Schnitt- Schnitf- Schnitt- Schnitt- Schnitt-
Panasonic DA 1 computer computer computer computer computer computer
Wenn Camcorder mit nur 450.000 nur bei gleichbleibendem Bildaus- Manuelle Funktionen

Pixeln auf elektronischen Antiwackel-

schnitt, nicht aber beim Zoomen oder

kurs gehen, muf3 ein Trick dabei sein
oder die stabilisierende Wirkung ist
unbefriedigend. Die Stabilisatoren der
Modelle JVC DVL 9500 und DVL 9600
(Aufnahmechip 450.000 Pixel) arbeiten

beim Schwenken. In Zweifelsfallen hilft
die Probe aufs Exempel. Beim Test un-
bedingt auf Teleeinstellung gehen, denn
nur hier zeigen gute Stabilisatoren, was
sie wirklich drauf haben.

{

Panasonic NV-DS 99:
typischer Palm-Sizer im
Kompaktformat mit
optischem Bildstabilisator
und scharfem
3,8-Zoll-Display Pixel.
Ladenpreis: 3500 Mark
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und AE-Programme

Es gibt Situationen, in denen die
Automatik des Camcorders tberfordert
ist. Etwa bei  Sonnenuntergingen
oder gemutlichen Candle-Light-Din-
ners. Hier hellt die Blendenautomatik
des Camcorders meist die Bilder kiinst-
lich auf, und die Stimmung ist dahin.
Spezielle AE-Programme sorgen flr
die passende Blendenwahl und eine
angemessene Farbabstimmung.

Und solche AE-Programme helfen auch
bei Sportaufnahmen, indem sie die
Verschluf3zeit  verkirzen.  Schnelle
Bewegungen erscheinen so spater
bei Zeitlupen-Wiedergabe messerscharf.
Der Klassische Highspeed-Shutter ist
allerdings auf dem Rulckzug. Viele
Modelle lassen ihn bereits weg.
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1-Chip-Klasse) 1999

N = - 3 o] —— -
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{ R Jm R "
V¢ Metz Metz Panasonic | Panasonic | Panasonic | Panasonic | Panasonic | Samsung | Sharp Sharp Sony Sony Sony
GR-DVL9600 | (D34 (E 34 NV-DS 8 EG | NV-DS 11 EG | DA 1EG NV-DS 33 EG | NV-DS 99 EG | VP-D 50 VI-SD20S | VI-PD3S | DCR-TRV5 | DCR-TRV8 | DCR-TRV 10
4000 DM 2500 DM 2000 DM 1700 DM 2000 DM 2500 DM 3000 DM 3500 DM 2300 DM 2000 DM 3500 DM 3500 DM 2500 DM 3000 DM
Juni *99 Oktober 98 | Septemb. "9 | Septemb. ‘99 | Septemb. “99 | Septemb. 98 | Juni *99 April *99 Herbst 99 | Septemb. “99 | Mai 99 Septemb.”98 | Juni *99 Juni 99
6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 12 Monate | 6 Monate 6 Monate 6 Monate 12 Monate | 12 Monate | 12 Monate
Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV
-/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/~ -/0 -/0 -/0 -/0
0 (38 Zoll) 0250l | o@25Dl) |- 0(25ol) | o(25Zll) | o(@2520l) [o(38Zl) | o(25l) | o4l 0252l [o@5Zl) |o@52l) | o(35l)
elektronisch elektronisch | elektronisch | elekironisch | elekironisch | elekironisch | elekironisch | optisch elektronisch | elektronisch | elektronisch | elektronisch | elektronisch | elektronisch
10fach 17fuch 20fach 20fach 20fach 17fach 10fach 12fach 1lfach 10fach 10fach 10fach 10fach 10fach
550 mm 39-663mm | 38-76mm | 38-76mm | 3876 mm | 39-66,3mm | 3,6-36 mm | 4,2-504 mm | 39-429 mm | 45-45mm | 47-47 mm | 4-40 mm 4-40 mm 440 mm
36-360 mm 37630 mm | 475950 mm | 475-950 mm | 475950 mm | 37-630 mm | 45-450 mm | 40479 mm | 48,7-536 mm| 42,7-427 mm | 44,6-446 mm| 38-380 mm | 38-380 mm | 38-380 mm
1:18 1:14 1:16 1:16 1:16 1:14 1:18 1:18 unbekannt | 1:18 1:14 1:16 1:16 1:16
173 Toll 174 Toll 175 Toll 175 Toll 1/5 Doll 174 Toll 1/5 Doll 175 Toll 1/5 Doll 174 Toll 174 Toll 174 Toll 174 Toll 174 Toll
450,000 680.000 570.000 570.000 570.000 680.000 570.000 410.000 680.000 770.000 770.000 810.000 810.000 810.000
37 mm 43 mm 43 mm 43 mm 43 mm 43 mm 30,5 mm 30,5 mm keine Ang. | keing Ang. | 30 mm 37 mm 37 mm 37 mm
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 - 0 0 0 0
0 0/0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 -
0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0
0 00 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 (12/16 bi) o (12716 bit) | o (1216 bit) | o (1216 bit) | o (12716 bit) | o (1216 bit) | o (12716 bit) | o (1216 bit) | o (12716 bit) | o (1216 bit) | o (12716 bit) | o (12/16 bif) | o (12716 bit) | o (12/16 bif)
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 - 0 0 0
0 0 - 0 0 0 0 0 0 0
LIP 5-Pin-Edit | - - 5-Pin-Edit | 5-Pin-Edit | 5-Pin-Edit - Lanc Lanc Lanc
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
- 0 - - - 0 - - 0 - - 0 0 0
0,74 kg 0,78 kg 0,84 kg 0,81 kg 0,84 kg 0,78 kg 0,60 kg 0,05 kg 0,74 kg 0,76 kg 0,62 kg 0,71 kg 0,75 kg 0,75 kg
Digital-Ein- baudhnlich | bavghnlich | PC-Buchse | PC-Buchse | PC-Buchse | PC-Buchse | PC-Buchse | Digital- Viewcam-K | PC-Buchse | Auslauf- Chip Foto-
gang, Foto- 20 Panasonic | Panasonic fiir Foto- fiir Foto- fir Foto- fiir Foto- fiir Foto- Fingang Konzept, PC- | fiir Foto- modell Speicher mif
Buchse, NVDATEG | NV-DS11 | Obertragung | Ubertragung | Obertragung | Ubertragung | Obertragung Buchse fiir | Obertragung Memory-
Schnittcomp. Foto-Ubertr. Chip

Daflr ist der Weif3abgleich mittlerweile
Usus. Die meisten Geréte bieten auf3er
den Festwerten fir Kunstlicht und
Tageslicht auch die Mdglichkeit zum
manuellen Weif3abgleich.

Auch eine manuelle Blendenregelung ist
keinesfalls Luxus. Nicht immer kann die
Automatik wissen, welche Bildpartien
hell erscheinen sollen. Wenn es schon
keine manuelle Blende gibt, ist meist als
Minimallésung eine Gegenlicht-Taste
vorhanden.

Wichtig fur den
guten Ton

Ob der Ton gerade im Urlaub ohne
Stérungen auf’'s Band kommt, weil3 nur,
wer gleich vor Ort mit einem Kopfhorer
die Qualitat Uberprift. Denn wenn
der Wind zu kraftig blast, kann das
krachende Gerdusche auf dem Band

auslosen. Dann heif3t es: Windfilter zu-
schalten oder zur Not den Aufnahme-
Standort wechseln. Leider bieten immer
weniger Camcorder die Kopfhérerbuch-
se fur die Tonkontrolle — ein Opfer des
Preisdruckes. Bei Modellen mit LCD-
Schirm gibt es kleine

etwas anheben. Freilich ist das keine

ideale

Losung, denn wenn der Ton des Ein-

baulautsprechers zu kréftig wird, kann

es zu Ruckkopplungen kommen: Das

eingebaute Mikro nimmt gleichsam den
»eigenen” Ton auf und beginnt

Lautsprecher.  _ . - nervig zu pfeifen.

Also in Zwei- Wer optimalen Klang
felsfallen die anstrebt, braucht ein
Lautstarke Modell mit manueller

= Samsung VP-D 50:

der erste Digitalo dieses Herstellers. Der
Preis von 2300 Mark erscheint angesichts der
kompakten Bauweise und des serienméafigen
Digital-Eingangs besonders glinstig.

Tonaussteuerung.

Diesen Luxus leisten
sich leider nur teure
Drei-Chip-Modelle.

Keine Frage des Preises
sind dagegen Eingénge
fur externe Mikro-

'_-phone. In den meisten Féllen bringen

sie deutlich besseren Klang. Zudem un-
terdriicken externe Mikros die Gerdu-
sche des Laufwerkes, die gerade bei
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etlichen digitalen Camcordern uner-
freulich laut sind.

Zubehorschuhe sind, anders als bei
Kleinbildkameras, noch keine Selbst-
verstandlichkeit, dabei gibt es genauso
viele Grinde, ein L&mpchen auf-
zuschnallen oder Spezialmikrofone an-
zuflanschen.

Sucher oder

Display?

Diese Frage stellt sich selten, denn fast
alle Digitalos haben inzwischen ein aus-
klappbares Display. Nur die 1700 Mark-
Klasse verzichtet auf den praktischen
Kontrollschirm. Im Zweifelsfall gilt: Das
Display sollte ruhig eine Nummer
grofer sein — am besten sind 3,8 bis 4
Zoll, dann 1af3t sich auch aus grof3erem
Abstand der Bildausschnitt exakt kon-
trollieren. Die Displays lassen sich alle-

samtum 180 Grad schwenken. Der Cam-
corder kommt auf ein Stativ, und die
komplette Familie kann nun verfolgen,
ob alle richtig im Bild sind. Ausgelst
wird die Aufnahme mit der Fern-
bedienung. Die hat heute jeder Digitalo

Panasonic NV-DX 110:
Ab der Funkausstel-
lung in Berlin soll
dieser Dreichip-Mini
nur noch 4000 Mark
kosten. Dafir gibt es
Ausstattung satt bis
hin zum DV-Eingang.

dabei. Je mehr Pixel ein LCD hat, desto
scharfer das Bild. Einfache Versionen
bieten eine Auflésung um 100.000 Bild-
punkte, Topschirme lésen mit bis zu
220.00 Pixel auf. Eine hohe Pixelzahl
machtden Camcorder teurer, erleichtert

Marktubersicht 3-Chip-Klasse 1999

o’
Anbieter Canon Canon Panasonic Panasonic Sony Sony Sony Sony
Modell XM 1 X1 NV-DX 100 NV-DX 110 DCR-TRV 890 DCR-TRV 900 DCR-VX 1000 DCR-VX 9000
Preis 5000 DM 9000 DM 3700 DM °) 4000 DM °) 5000 DM 5500 DM 7600 DM 10400 DM
Markteinfihrung September 99 Mai “98 Dezember *97 Dezember “98 Juni *98 Juni “98 Dezember “95 Dezember *95
Garantiezeit 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monate 12 Monate 12 Monate 12 Monate 12 Monate
System Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV DV
SW/Farb-Sucher -0 -/o -0 -0 -/o -0 -/0 -0
Display 0 (25 ol - 0 (25 o) 0 (25 Ioll) 0 (35 Ioll) 0 (35 ol - -
Bildstabilisator optisch optisch elektronisch elektronisch optisch optisch optisch optisch
Zoom (optisch) 20fach T6fach 12fach 12fach 12fach 12fach 10fach 10fach
Brennweite 4,2-84 mm 5,5-88 mm 4-48 mm 4-48 mm 4,3-51,6 mm 4,3-51,6 mm 59-59 mm 59-59 mm
= Fotobrennweite 40-800 mm 39-624 mm 38-456 mm 38-456 mm 41-496 mm 41-496 mm 43430 mm 43430 mm
Lichtstirke (max.) 1:16 1:16 1:16 1:16 1:16 1:16 1:16 1:16
ChipgraBe (aktiv) 174 Toll 173 Dol 174 Tol 174 Dol 174 Toll 174 Dol 173 Dol 173 Toll
Pixel 3% 320.000 3% 320.000 3 x 320.000 3% 320.000 3 x 450.000 3 x 450.000 3 x 470.000 3 x 470.000
Filtergewinde 58 mm 72 mm 43 mm 43 mm 52 mm 52 mm 52 mm 52 mm
AE-Programme 0 0 0 0 0 0 0 -
Manuelle Blende 0 0 0 0 0 0 0 0
Manuel. WeiBabgl. 0 0 0 0 0 0 0 0
Aufnahme SP/LP 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0 0/0
Foto-Funktion 0 0 0 0 0 0 0 0
Foto-Speicher - - - - - - - -
HiFi-Stereoton o (12716 bit) 0 (12716 bit) o (12716 bit) o (12716 bit) 0 (12716 bit) 0 (12716 bit) o (12716 bit) 0 (12/16 bit)
Mikrofoneingang 0 0 0 0 0 0 0 0
Kopfharerbuchse 0 0 0 0 0 0 0 0
Schnittbuchse Lanc Lanc 5-Pin-Edit 5-Pin-Edit Lanc Lanc Lanc Lanc
Timecode 0 0 0 0 0 0 0 0
Fernbedienung 0 0 0 0 0 0 0 0
Zubehorschuh 0 0 0 0 0 0 0 0
Gewicht (komplett) . 14 kg 25kg 093 kg 093 kg 1,01 kg 1,01 kg 1,66 kg 38 kg
Besonderheiten Digital- Digital-Ein- preiswertester Digital- 3,5-Zoll- Digital- und manuelle DV-Vollfor-

Eingang gang, Wech- Drei-Chip- Eingang Disketten als Analog-Ein- Einstellungen mater, Custom

selobjekfiv, Camcorder Foto-Speicher gange, Disket- abspeicherbar Presef
vier Tonspuren ten als Foto- (Custom-
speicher Preset)

°) Preise ab Funkausstellung Berlin
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Marktu

Anbieter Son
Preis

Garantiezeit
SW/Farb-Sucher
Bildstabilisator
Brennweite
Lichtstirke (max.
Pixel
AE-Programme
Manuel. WeiBabgl.
Foto-Funktion
HiFi-Stereoton
Kopfhérerbuchse
Timecode
Zubehérschuh

Besonderheiten Akku NP-F 330

Canon MV 20 i: Hochkant-Mini mit optischem
Bildstabilisator und reichhaltiger Ausstattung bis
hin zum Digital-Eingang: 3500 Mark.

Son

Son

I I I O I N I A IV
TS S S I S IS AR
IS I T I R R
I IS I R I S I S R
T S [ S I S A AR
lo | o o  fo | o Lo  |o
IS AT R I T S

Akku NP-F 530,
Modell nicht iberall

nicht tiberall
erhltlich

erhiiltlich

aber das Scharfstellen per Hand. Auch
den Sucher sollte man griindlich prifen,
denn wer im Sonnenschein per Display
filmen will, erkennt darauf herzlich
wenig. Also muf3 der Sucher die Bild-
kontrolle Gbernehmen. Gut, wenn sein
Okular eine grof3e Augenmuschel aus
weichem Gummi hat, so wird seitlicher
Lichteinfall unterdriickt. Ist der Sucher
zudem beweglich, 4Bt sich auch per
Stativ komfortabel arbeiten.

Per Schwenksucher lassen sich zudem
unterschiedliche  Aufnahme-Perspek-
tiven realisieren. Starre Sucher ohne
Augenmuschel finden sich im digitalen
Zeitalter nur noch bei senkrecht
gebauten Minis.

Farbsucher oder Schwarzweil3, dariiber
laRt sich trefflich streiten. Wenn schon
in Farbe, dann allerdings eine Version
mit moglichst guter Auflésung (150.000
bis 200.000 Pixel), sonst fallt das Scharf-
stellen schwer. Schwarzweif3-Sucher
zeigen in jedem Falle die Motive in
voller Schérfe.

Digital Imaging| i+fc]

nersicht Digital-8-Camcorder 1999

Son Son

2700 DM

12 Monate

-/0

elektronisch

mm

1:14

800.000

0 (12/16 bit

0

2-MB-Foto-
speicher, Foto-
PC-Anbindung

nicht iberall
erhltlich

Effekthascherei

Digitale Effekte fordern den Verkauf.
Neuerdings lassen sie sich sogar bei der
Wiedergabe zuschalten. Ob sich der
Kaufer die Uberblendung per Mosaik-
Auflésung, Sepia-Einfarbung, Schwarz-
weil3-Malerei oder 6lbildartige Verfrem-
dung jedoch lange anschauen mag, ist
zweifelhaft: Das und vieles mehr kénnen
Schnittcomputer oder PC-Programme
ohnehin viel besser. Und wer schon
wihrend der Aufnahme jeden Ubergang
von Szene zu Szene festlegen muf3, ist
schnell Gberfordert. Viel wichtiger als
alle digitalen Tricks sind Extras, die zur
Bild- und Tonverbesserung taugen: Etwa
manuelle Einstellungen fir Bild und
Ton, Anschlisse fiir Mikrofon und Kopf-
hérer, ein Zubehérschuh oder ein guter
Sucher mit grof3er Augenmuschel!

Fotos per Camcorder

Digitale Fotos — sogenannte Still-Videos
— kann jeder Digitalo machen. Meist
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Anbieter Canon Canon V¢ VC V¢ Panasonic | Panosonic | Sony Sony Sony Sony Thomson
Modell W 20E 201 GR-DVM 5 GR-DVX 4 GR-DVX 7 NV-EX T NV-EX 3 DCR-PCT DCR-PC2 DCR-PC3 DR-PCI00 | VMDB
Preis 3000 DM 3500 DM 3500 DM 3000 DM 3500 DM 3500 DM 3000 DM 3700 DM 3000 DM 3500 DM 4000 DM 3000 DM
Markteinfihrung | Februar ‘99 Juli 99 August “98 Februar 99 Juni 99 Okfober 98 | Septemb.’99 | Oktober 98 | Juli*99 Juli 99 Septemb. ‘99| Mai ‘99
Garantiezeit 6 Monate 6 Monate 6 Monate 6 Monafe 6 Monate 6 Monate 6 Monafe 12 Monate 12 Monafe 12 Monafe 12 Monafe 6 Monate
System Mini-V Mini-V Mini-V Mini-DV Mini-DV Mini-V Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV Mini-DV
SW/Farh-Sucher | -0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0 -/0
Display 0 (25l 0 (25 Iol) 0 (25l 0 (25 Dol 0 (25l 0 (25l 0 (25l 0 (25l 0 (25 Dol 0 (25 Dol 0 (25 Dol 0 (25 ol
Bildstabilisator aptisch aptisch elekironisch elekironisch lekironisch elekironisch lekironisch elekironisch lekironisch lekironisch elekironisch lekironisch
Zoom (optisch) | 12fach 12foch 10fach 10foch 10fach 10fach 1fach 10fach 10foch 10foch 10fach 10foch
Brennweite 41492 mm 41492 mm | 36-36 mm 3,6-36 mm 3,6-36 mm 3,6-36 mm 47-504 mm 3,3-33 mm 3,3-33 mm 3,3-33 mm 40-47 mm 3,6-36 mm
= Fotobrennweite | 39-467 mm 39-467 mm 45450 mm 45450 mm 45450 mm 45450 mm 52-630 mm A2412mm | A2412mm | 42402mm | 48480 mm 45450 mm
Lichtstiirke (max.) | 116 1:16 1:18 118 118 118 118 118 118 118 118 118
ChipgroBe (aktiv) | 174 Lol 174 ol 175 Tol 1/5 Zol 15 1ol 15 Tol /5ol 1A Il 1/5 Zol 175 Zol 147 Toll 1/5 Zol
Pixel 450000 450000 540,000 800000 800000 570000 570,000 810000 800000 800000 1070000 800000
Filtergewinde 305 mm 305 mm 255 mm 27 mm 27 mm 305 mm 30,5 mm 30mm 30 mm 30 mm 37 mm 27 mm
AE-Programme 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Manuelle Blende | o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Manvel. WeiBabgl. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Aufnahme SP/LP | o/0 0/0 00 0/0 0/0 00 00 00 0/0 00 0/0 00
Foto-Funktion 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Foto-Speicher - - - - - - - - - - - -
Hifi-Stereoton o(12768i) | o(276bit) [ o(1276hi) | o(276bit) [ o(1276hi) | o(216bt) [ o(1276hH) | o(276hi) [ o(276hH) | o(1276hi) [ o(i276hH) | o (1276 bit
Mikrofoneingang | o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kopfharerbuchse | o 0 0 0 0 0 0 0 - - 0 0
Schnittbuchse Lanc (Sony) lonc (Sony) | JLIP Jup 1up 5-Pin-Edit 5-Pin-Edit Lanc Lanc Lanc lanc 1up
Timecode 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Fernbedienung | o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Tubehorschuh - - - - - - - 0 0 0 0 -
Gewicht (komplett) | 0,67 kg 067 kg 053 kg 052kg 053kg 052kg 051 kg 053kg 052kg 053 kg 054 kg 052kg
Besonderheiten Digitaler PC-Buchse PC-Kabel fir | Fotospeicher | PC-Buchse PC-Buchse Tubehir- Fotospeicher Fotospeicher PC-Kabel fiir
AV-Eingang fir Foto- Foto-Dbertra- | mit Chipkarte, | fir Fofo- fir Foto- schuh mit mit Chipkarte, | it Chipkarte, | Foto-Obertragung
{bertragung qung , PC- PC-Fofo- {bertragung {bertragung Spezial- PC-Buchse PC-Buchse PC-Software
Software {bertragung Kontakfen

speichern die Camcorder solche Bilder
auf dem Band ab. Digitalos mit Pro-
gressive-Scan-Schaltung lesen  den

Aufnahme-Chip auf Wunsch in einem
Rutsch aus (Vollbild). Beim ublichen
Verfahren werden dagegen zwei Halb-
bilder nacheinander aufgezeichnet. Der
Schérfevorteil von Progressive-Scan-
Aufnahmenistin der Regel aber auf dem
Bildschirm kaum auszumachen. Kon-

Sony DCR-TRV 10: Palm-Size-Vertreter mit
Fotospeicher per Memory-Stick, PC-Anbindung
inklusive. Ab sofort nur noch 3000 statt friiher
3500 Mark.
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ventionelle Fotoapparate, selbst billige
unter 100 Mark, bringen ohnehin
scharfere Bilder. Doch auch Still-Videos
lassen sich auf Video-Printern aus-
drucken oder im Computer weiter-
verarbeiten. Besonder preiswert und
einfach ist die Ubertragung in den PC bei
Camcordern mit Foto-Buchse. Hier
reicht ein zuséatzliches Computerkabel
nebst passender Foto-Software. Kosten-
punkt: 300 Mark. Bei etlichen aufgeli-
steten Modellen ist dieses Computer-
Paket schon dabei. Doch Achtung: Meist
funktionieren diese Anbindungen nur
bei PC’s, nicht aber an Macintosh-
Rechnern. Gibt es keine Fotobuchse,
wird’s teuer. Denn nun muf3 der
Computer mit einer speziellen Karte
nachgeristet werden. Kostenpunkt:
1000 bis 1500 Mark. Keine Fotobuchsen
gibt’s bei Canon.

Bei Sony sind Fotobuchsen duf3erst sel-
ten, dafir findet man hier vereinzelt
Sonderlésungen. Etwa Modelle mit

Fotospeicher (Memory-Stick), deren
Still-Videos dann Uber ein Lesegerét in
den PC transferiert werden.

Ganz einfach lauft der Computer-Trans-
fer mit den Sony-Digitalos TRV 890 und
TRV 900 ab: Das mitgelieferte Laufwerk
speichert Fotos direkt auf handels-
Ublichen Disketten ab. Die 3,5-Zoll-Dis-
ketten wandern dann einfach in den PC

Canon XM 1: Neues Drei-Chip-Spitzenmodell mit
optischem Bildstabilisator, 20fach-Zoom und DV-
Eingang. Der Preis ist heil3: nur 5000 Mark.



il

JVC GR-DVX 7: Senkrecht-Starter mit sehr guter
Ausstattung bis hin zum Fotospeicher mit Chip-
karte. Kabel und Software fiir die Ubertragung der
Still-Videos in den PC inklusive. Schnittbetrieb per
PC méglich. 3500 Mark.

oder Macintosh, schon kann die Bear-
beitung oder Verschickung per Internet
starten. Weiterer Vorteil: Disketten sind
billig, pro Megabyte ist nur eine Mark fal-
lig. Speicher-Chips kosten bislang das
10- bis 15-fache.

Drei-Chip -
die Konigs-Klasse

Nach Ankiindigung von Panasonic
kostet seit der Funkausstellung der
legendére Drei-Chipler DX 110 mit DV-
Eingang nur noch 4000 statt urspriing-
lich 5000 Mark. Den DX 100 (ohne Digi-
tal-Eingang) gibt es schon fiir nur 3700
Mark. Meist sind Drei-Chip-Modelle, die
Farbstrukturen besonders detailreich
durchzeichnen, teurer als Ein-Chip-
Versionen. Allerdings bieten etliche der

Sony DCR-TRV 900: Drei-Chip-Vertreter mit DV-Eingang. Fotos kdnnen
auf 3,5-Zoll-Disketten abgespeichert werden. Sie passen dann in PC’s
und Mac’s. Diskettenlaufwerk inklusive. Kostenpunkt: 5000 Mark.

aufgelisteten Modelle auch besondere
Extras, vor allem im Audiopart. So kann
der Canon XL 1 wahlweise auf zweimal
zwei Stereospuren gleichzeitig unter-
schiedliche Tonquellen aufnehmen.
Und dank der Cinch-Toneingéange lassen
sich problemlos Hochpegel-Quellen (et-
wa CD-Player) anzapfen. Allgemein gilt
auch fur die Drei-Chip-Klasse: Die
Preise fallen. Der neue Canon XM 1 wére
noch vor einem Jahr sicherlich mit
einem Preis von 6500 bis 7000 DM an
den Start gegangen. Doch sein Ein-
standpreis liegt trotz Uppiger Ausstat-
tung bei nur 5000 Mark.
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zuriickgespielt werden. Die Aufgabe des
teureren Recorders kdnnen aber auch
Camcorder mit Eingang Ubernehmen.
DV-Input-Modelle gab es bislang ab 3500
Mark (Canon MV 201i). Der erste Digitalo
von Samsung mit DV-Eingang — der VP-
D 50 - soll sogar nur 2300 Mark kosten.
Einige Hersteller haben in ihre Modelle
gleich Schnittcomputer eingebaut. Da
deren Mini-Gehirne aber nur acht bis
zehn Szenen behalten kdnnen, ist ihr
Nutzen begrenzt. Ublicherweise besteht
selbst ein einfacher Urlaubsfilm aus
erheblich mehr Einstellungen. Selbst
einfache  Schnittgerate kdnnen sich
99 Szenen oder mehr merken und
automatisch in der vorprogrammierten
Reihenfolge Uberspielen.

JVC und Thomson legen vielen Mo-
dellen die Schnittsoftware ,,JLIP-Video-
Producer* bei, die sich fur linearen
Schnittbetrieb per PC eignet. Das heif3t:
Zuspieler und  Aufnahmerecorder
werden vom PC aus dirigiert.

Das Digital-8-Lager: Die Preise reichen von
1700 (TRV 7000, oben) bis 2700 beim Top-
modell TRV 510 (rechts). Dafur gibt es dann
aber auch einen Fotospeicher und ein riesi-
ges 4-Zoll-Display.

Das vereinfacht
die Nachbe-
arbeitung

Bildgenauen Schnitt beherrschen

alle Digitalos, denn der serienmél3ige
Timecode-Generator numeriert jedes
einzelne Videobild. Wie komfortabel der
Schnittbetrieb ablauft, hdngt allein vom
Schnittrecorder oder PC ab. Wer mit
Computer oder einem
Casablanca-Schnitt-
geréatarbeitet (nonlinea-
rer Schnitt), fur den ist
eine der mittlerweile
vermehrt erhéltlichen
Camcorder mit digita-
lem Eingang geeignet.
Denn die Kapazitat der
Festplatten ist begrenzt.

Mehr als 10 bis 30
Minuten Filmmaterial
passen kaum drauf. Also
mul das geschnittene
Material wieder aus-
gelagert und auf einen
Digital-Recorder

Besonders simplen Schnittbetrieb ga-
rantieren Camcorder und Videorecorder
mit identischen Schnittbuchsen. JVC
setzt hier auf seine JLIP-Buchsen, Pana-
sonic schwort auf die Schnittsteuerung
per 5-Pin-Edit, Sony und Canon arbei-
ten mit sogenannten Lanc-Buchsen. Bei
Geraten mit identischen Schnittbuch-
sen genuigt die Verbindung per Steuer-
kabel, schon verstandigen sich Zuspieler
und Aufnahme-Recorder direkt.

Da fast alle aufgelisteten Camcorder
(einzige Ausnahmen: JVC DVF 1 und
DVF 10) digitale Ausgénge (Firewire)
bieten, ergeben sich beim AnschluR
an digitale Videorecorder oder ent-
sprechend aufgeriistete  Computer
keinerlei Anschlul3- oder Steuer-Proble-
me. Entsprechende Software vorausge-
setzt, lauft hier dann auch der Schnitt-
betrieb  Uber das Firewire-Kabel
(IEE1394). Martin Biebel
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Auf der Funkausstellung gehorte
es zum Branchengefliister:

Der Camcorder-Markt wachst
wieder —wertmaf3ig sogar in zwei-
stelliger GréRRenordnung. Zwar
haben wir bei uns noch keine
japanischen Verhéltnisse, wo DV-
Camcorder mit tber 90 Prozent
Verkaufsanteil dominieren, doch
sind in Deutschland von drei ver-
kauften Camcordern schon zwei
digital. Besonders wertmafig ist zusehends ein kontinuier-
licher Rickgang an verkauften analogen Camcordern zu
beobachten. Daf3 die vier grof3en Hersteller Sony, Panasonic,
Canon und JVC wieder an einen prosperierenden Camcor-
dermarkt glauben, hat die IFA bewiesen.

Zwei neue, natlrlich digitale, Camcorder Uiberzeugen wegen
ihrer durchdachten Konzeption. Beide sprechen den beson-
ders ambitionierten Filmer an, der nicht nur im Hobby-
filmerbereich tétig ist.

Ulrich Vielmuth

Canons Henkelmann

Warum digitale Camcorder so erfolgreich sind, konnte
ich beispielsweise im Canon-Zelt hinter dem eigentlichen
Messestand eindrucksvoll Gberprifen. Der nagelneue XM1-
Camcorder, ganz professionell mit drei CCDs ausgerustet,
beeindruckte mich mit seinem uberragenden Auflésungs-
vermdgen. Blondes Madchenhaar, immer kritisch im Hin-
blick auf eine neutrale Farbwiedergabe, wurde vom neu-
entwickelten 20fach Zoomobijektiv farbrichtig und vor allem
fein differenziert wiedergegeben.

Produkt-Trainer Video Dieter Kupperbusch von Canon:
sErreicht wird diese Leistung durch zwei asphérische Linsen
und die erstmalig in einem Videoobjektiv verwendete Fluorit-
linse. Inshesondere Farbsdume, die bei starken Zoomobjek-
tiven auftreten kdnnen, sind optimal auskorrigiert worden."
Bemerkenswert auch das neue Pixel-Shift-System. Es steigert
die Auflésung und — das ist der Witz dabei — ebenso die Licht-
empfindlichkeit. Bisher galt: Je mehr Pixel, um so héher die
Auflésung, jedoch meist zu Lasten der Empfindlichkeit. Nun
ist es Canon gelungen, den schénen Balance-Akt zwischen
VergrofRerung der Pixel und damit Reduzierung ihrer Anzahl
auf dem CCD-Chip und Verkleinerung der Pixel fur hohere
Aufldsung mit einem Kompromif3 elegant zu I6sen. Man geht
mit dem Pixel-Shift-System nun einen neuen Weg: namlich
mittels horizontaler Verschiebung des griinen Aufnahme-
chips um eine halbe Stufe. Dartiber hinaus werden die Pixel
elektronisch in vertikaler Richtung verschoben. Auf diese
Weise ergeben die 320.000 Pixel des XM1-Camcorders die-
selbe hohe Auflésung wie die anderer 3-CCD-DV-Camcorder
ohne Pixel-Shift. Gleichzeitig bleibt die deutlich héhere Emp-
findlichkeit gewéhrleistet.

Dieser neue Top-Camcorder von Canon im Preisbereich von
knapp 5000,- DM wird dem Sony-Klassiker VX-1000, der
Ubrigens in der Liste mit knapp 7.700,- DM angeboten wird,
sicherlich in Zukunft das Leben schwer machen. Zumal er
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Camcorder der Spitzenklasse

mit dem Tragehenkel und der klassischen Formgebung
auferlich fast wie eine Weiterentwicklung des VX-1000 er-
scheint. Mit 1,4 kg ist der XM1 auch leichter, was naturlich
nicht unbedingt ein Vorteil sein muR. Doch die gut funktio-
nierende Bildstabilisierung gleicht die leidigen Wackler aus.
So was hétten wir Berufskameraleute auch ganz gerne, wenn
wir aus Zeit- oder Platzgriinden langer von der Schulter
drehen mussen.

Ubrigens, ganz professionell wie die manuellen Einstellmdg-
lichkeiten am neuen Camcorder sind auch die diagonalen
Zebrastreifen im Sucherbild als Uberbelichtungsindikator.
So arbeiten wir Profis auch, wenn wir damit ganz exakt die
richtige Blende kontrollieren. Daf3 sowohl DV-In und DV-Out
nach IEEE 1394 zum Ausstattungsfeature gehoren, ist wohl
in dieser Preisklasse mittlerweile Standard.

Von der Idee gutist —ganz im Trend — der ausklappbare LCD-
Bildschirm. Seine Detailauflésung mit maRigen 122.000
Pixeln hinkt jedoch dem besser auflésenden TFT-LCD-Farb-
sucher in puncto Abbildungsschérfe etwas hinterher. Hat da
etwa Canon seine Hausaufgaben nicht gemacht?

Und noch ein Wunsch an die Marketingstrategen sei an die-
ser Stelle gedulert:

Da auch bei uns, &hnlich wie im fernen Japan, die Wohnungen
und ihre Zimmer nicht immer sehr grof3 sind, ware ein weit-
winkliges Zoom in der Drehpraxis von Vorteil. Ein 20fach-
Zoom ist zwar beeindruckend lang (entspricht beim Kleinbild
etwa 800 Millimetern!) doch ist eine Anfangsbrennweite von um-
gerechnet 40 Millimetern (4,2 mm bei 1/4 Zoll-Chips) meines
Erachtens nur mit viel Wohlwollen als weitwinklig zu bezeich-
nen. Hier wére weniger im wahrsten Sinne des Wortes mehr.....

JVC mit High-End-Camcorder

JVCs professionelle Division hat jetzt einen Mini-DV-Schul-
tercamcorder namens GY-DV 500 herausgebracht, der in
meinen Augen eine kleine Sensation darstellt.

Und zwar deshalb, weil nun anspruchsvolle Filmer einen
DV-Camcorder mit Wechselobjektiv kaufen kdnnen, der mit
fast allen professionellen Merkmalen eines Broadcast-Cam-
corders ausgestattet ist, dabei aber mit ganz normalen Mini-
DV-Kassetten arbeitet. Um sich von den anderen gehobenen
Camcorderkonzepten abzuheben, spricht JVC hier nun von
LProfessional DV“. Unterstrichen wird der neue Anspruch
besonders augenfallig durch eine Bauweise, die sich ganz eng
an die eines professionellen Schulter-Camcorders anlehnt,
den wir Fernsehkameraleute in der aktuellen TV-Bericht-
erstattung oder bei Dokumentarfilmen einsetzen.

Mit seinen drei Halbzoll-1T-Chips, einer Empfindlichkeit von
Blende F 11 bei 2000 Lux, XLR-Tonbuchsen, 14-Bit-Proces-
sing, digitaler Schnittstelle IEEE1394, manueller Einstell-
maglichkeit aller wichtigen Kamerafunktionen und einem
Einstellmend fur unterschiedliche Kameraeinstellungen und
-funktionen kann der neue Camcorder von JVC Professional
fur den anspruchsvollen Anwender, kleinere Videoproduk-
tionsfirmen, Industrie und Schulung eine bedenkenswerte
Alternative im Preisbereich von 15.000,- DM (plus MwsSt.)
bedeuten.
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Rente ab 607

»,Wie kann man nach drel Tagen nur so umfallen?”

Die letzten Landtagswahlen haben gezeigt, dal3 bei uns (frei
nach Shakespeare) etwas faul im Staate ist. Im Grunde weil3
in ganz Deutschland keiner der Burger mehr, gleichgtiltig ob
sie ,,schwarz“ oder ,,rot“ wahlen, wo es denn nun eigentlich
lang geht. Ich mdchte heute unsere Leser einmal mit den
Schlagzeilen der Wirtschaftspresse konfrontieren beziglich
der Aussage von 1G-Metall-Chef Klaus Zwickel, ultimativ
einen Gesetzentwurf zur Rente ab 60 zu fordern. Dal3 Herr
Zwickel fur mich, wie wir Schriftsetzer sagen, geistig nicht
ganz schrifthoch ist, habe ich schon im vergangenen Jahr
zum Ausdruck gebracht mit der Forderung, angelehnt an das
Postulat, das Zwickel gegentiber Ex-Bundeskanzler Kohl
erhoben hat: Der Zwickel muf3 weg! Wenn ich ndmlich sehe,
was dieser Tarif-Erpressungsfachmann zur Zeit mit unserer
Regierung anstellt, dann zeigt sich erneut die Schwéche
eines Bundeskanzlers Schroder mit seinem Arbeitsminister
Riester, die offensichtlich den brutalen Verhandlungsmetho-
den von Zwickel und Co. nicht gewachsen sind.

Als ich die Zeitung ,,Handelsblatt” vom 7. Oktober 1999 zur
Hand nahm, las ich dort grof3 auf der Titelseite: ,,Konzept der
IG Metall ‘derzeit nicht bezahlbar’. Schrdder erteilt Forde-
rung nach Rente mit 60 klare Absage. Kanzler Schroder
macht der IG Metall keine weiteren Zugestandnisse. Auf
dem Gewerkschaftstag gab er der Rente mit 60 vorerst keine
Chance und verteidigte die Sparpolitik der Regierung.*

Im ,,Handelsblatt“ vom 14. Oktober war auf der Titelseite zu
lesen: ,Riester nun doch flr Rente mit 60“; mit der Bild-
unterschrift des Arbeitsministers: ,Will sich bei Kanzler
Gerhard Schroder fur die Frihrente einsetzen.*

Am gleichen Tag konnte man auf der Titelseite der ,Frank-
furter Allgemeinen Zeitung” lesen: ,,Schroder: Deutschland
braucht starke Gewerkschaften“. Am 15.10.1999 schreibt die
selbe Zeitung auf Seite zwei: ,,Schrdders Katastrophen-Mini-
ster”. ,Mit der Rente ab 60 untergrébt Walter Riester sein
sozialpolitisches Grundkonzept.”

Die ,Rheinische Post* vom 15.10.1999 brachte einen Bericht
mit der Uberschrift: ,,Christliche Gewerkschaft Metall gegen
Rente mit 60“, und das ,Handelsblatt* schrieb am gleichen
Tage: ,,Kanzler Schroder starkt Riester den Riicken®, mit der
Bildunterschrift: ,Altere Arbeitnehmer sollen in den Ruhe-
stand gehen, damit Jobs fur die Jungen frei werden.”

Auf der gleichen Seite dieser Zeitung erklart dann Professor
Bert Rurup (als Finanzfachmann lehrt er an der Technischen
Universitat Darmstadt und ist Mitglied der Rentenkommis-
sion des Bundesarbeitsministers) auf eine Frage der Han-
delsblatt-Redaktion: ,Die Rente mit 60 fuhrt zu einem
Ruckgang der Beschaftigung.” Die ,Rheinische Post” stellte
am 16.10.1999 fest: ,,Rente mit 60 bleibt ungewil3.“ ,Bun-
desarbeitsminister Walter Riester (SPD) hat gestern Unter-
stellungen zuriickgewiesen, er sei am vergangenen Mittwoch
gegenlber der 1G-Metall eingeknickt....“

Wenn man genau hinsieht, wie sich Riester mit der Gewerk-
schaft nicht oder doch geeinigt hat, dann kann man das auf

die Kurzformel bringen, dal3 dieser Schlaumeier andere Leu-
te das bezahlen lassen will, was er grof3ziigig zugestehen will.
Er schiebt das ganze Problem einfach den Tarifparteien zu.
Wenn ich eine weitere Anzahl Zeitungen und Kommentare
zu diesem Thema zur Kenntnis nehme, dann zeigt sich im-
mer mehr, dal die Fachleute in den Verbanden, Banken und
Universitaten eine solche Lésung nicht nur fur undurch-
fuhrbar, sondern auch fur gefédhrlich halten. In Ntrnberg bei
der Bundesanstalt fir Arbeit hat Herr Jagoda grof3te Beden-
ken, dal3 keine zusatzlichen Arbeitskrafte eingestellt, sondern
vielmehr nur éltere Mitarbeiter entlassen werden! Wenn ich
die Meinung der Fachleute zugrunde lege, denen ich so et-
was wie einen gesunden Menschenverstand zuschreibe, dann
wehren sich alle vehement dagegen, aus einem flei3igen
deutschen Volk ein Volk fur gewerkschaftlich geschitzte
Pensiondre zu machen!

Der Gewerkschaftspolitruk Klaus Zwickel will nicht nur ar-
beitsfahige, gesunde Menschen mit 60 Jahren zum Nichtstun
verdammen (meine personliche Meinung ist, daf3 viele in die
Schwarzarbeit abwandern werden), sondern er pladiert jetzt
auch schon fuir eine 30- oder 32-Stunden-Arbeitswoche. Man
sollte diesen Menschen beim Wort nehmen und ihn beim
Bindnis der Arbeit schnell nach Hause schicken. Seine Kon-
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zeptionen konnen fur Deutschland nur bedeuten: Noch
mehr Arbeitslose, noch mehr Unzufriedenheit, noch mehr
Verlegung von Arbeitsplatzen ins Ausland.

Beim Festakt des Deutschen Gewerkschaftsbundes in Min-
chen anlaflich seiner Griindung vor 50 Jahren beklagte der
Vorsitzende des DGB, Schulte, den permanenten Mitglieder-
verlust der Gewerkschaften. Wenn es aber in einer Demo-
kratie aufwarts gehen soll, wie zum Beispiel in den USA, dann
kdnnen wir Gewerkschaftsleute wie Zwickel mit ihrem erho-
benen Zeigefinder und Drohungen, z. B. aus dem Bundnis fur
Arbeit auszusteigen oder entsprechende Streiks zu organi-
sieren, nicht fir unsere Zukunft gebrauchen.

Es wird also hdchste Zeit, dal3 man den ,,Zwickels und Co.“
die gewerkschaftliche Macht beschneidet. Die FA.Z. zitierte
am 27.9.1999 den EALE-Prasidenten Stephen Nickell: ,Wir
missen die Macht der Gewerkschaften zuriickdréngen und
die Allgemeinverbindlichkeit der Tarifvertrage abschaffen.”
SchlieR3lich schrieb die ,,Rheinische Post* schon am 9. Okto-
ber 1999 in einem grofRRen Bericht im Wirtschaftsteil: ,,Eine
Arbeitsstunde in Deutschland kostet die Unternehmer rund
50 Prozent mehr als in den USA, Frankreich oder Italien. Als
Industriestandort ist Westdeutschland das teuerste Pflaster
der Welt.” Joseph Blémer
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60 Jahre Erfahrung in der
Produktion von beleuchteten
Préasentationssystemen und
20 Jahre Erfahrung in der
Herstellung von Leuchtplatten
haben das Babenhausener
Unternehmen Rex Leuchtplat-
ten zu einem der fuhrenden
Anbieter gemacht. Rex Leucht-
platten Produkte kommen
heute vor allem bei professio-
nellen Fotografen, in graphi-
schen Betrieben, Krankenhdu-
sern, Arztpraxen, Alten- und
Pflegeheimen zum Einsatz.

Markenzeichen dieser Produkte sind
die randlos ausgeleuchtete Acrylglas-
scheibe und das ansprechend schlichte
und flache Stahlblechgehéause. Sie kdn-
nen aufgrund ihrer typischen Bauweise
nicht nur fur alle Arbeiten auf dem
Schreibtisch eingesetzt, sondern auch

Im professionellen Foto- und Grafikbereich sind Leuchtplatten zur Auswahl und Beurteilung von Bild-

material unverzichtbar.

fuhrung werden in acht verschiedenen
Grol3en, die Leuchtplatten fir den me-
dizinischen Bereich in fUnf Varianten

sieben unterschiedliche Gerate mit
einer Leuchtflache zwischen 31 x 36 cm
zur Verfugung. Die Hama-Leuchtplat-

Seit 60 Jahren Rex Leuchtplatten

angeboten. Die Betrachtungs-
flache der einzelnen Modelle
betragt zwischen 320 x 250 mm
und 600 x 600 mm. Alle Leucht-
platten besitzen eine integrierte
Wandaufhangung, Filmklemm-
leisten und Bildabstelleisten.
Auf Wunsch fertigt das Unter-

Bild oben: Im Programm von Rex Leuchtplatten
finden sich auch verschiedene Modelle im Hama
Design. Bild rechts: Rex Leuchtplatten zeichnen sich

unter anderem durch ihre flache Bauweise aus.

mit dem Rex-Tischeinbausatz platzspa-
rend in die Arbeitsflache eingelassen
werden.

Rex Leuchtplatten gewahrleisten ein
genormtes Farbspektrum und eine ab-
solute Farbtreue mit einer konstanten
Farbtemperatur von 5.000 Kelvin.
lhre Kunststoff-Opalscheibe ist gleich-
maRig ausgeleuchtet, rand- und blend-
frei sowie kratzfest. Auch die Betrach-
tung und Beurteilung diffiziler Motive,
bei denen es auf kleinste Farbnuancen
ankommt, bereitet deshalb keine
Schwierigkeiten.

Rex Leuchtplatten in der Standardaus-
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nehmen auch SondergroRen oder
Leuchtplatten in Sonderfarben an.

Seit 1998 produziert und vertreibt das
Unternehmen auch Leuchtplatten im
Hama-Design. Hier stehen derzeit

ten zeichnen sich unter anderem durch
einen  Betriebsstundenzahler, eine
optimierte Reflektorwanne fur gleich-
mafige Ausleuchtung, ein robustes
Gehéuse, rutschfeste Gummifu3e, eine
Klemm- und Ablageleiste sowie eine
zuverlassige Wandmontageleiste aus.
Neben den Leuchtplatten sind im Pro-
duktsortiment der Rex Leuchtplatten
GmbH neuerdings auch Leuchtbilder
zu finden. Sie bieten dank einer hoch-
entwickelten Lichtstreuscheibentech-
nik perfekte Ausleuchtung der Vorlagen
bis in die Ecken — und dies trotz der
flachen und rex-typischen Bauweise.
Miniatur-Tageslicht-Leuchtstoffréhren
und speziell entwickelte, elektronische
Vorschaltgeréte gewéhrleisten bei den
Leuchtbildern eine auf3erordentliche
Systemzuverlassigkeit und hohe Wirt-
schaftlichkeit. Durch die Magnet-
rahmentechnik ist ein schneller
Motivwechsel jederzeit mdglich.

Als Vorlagen kénnen so unterschied-
liche Medien wie Diapositive, Folien-
offset- oder Siebdrucke, Glas- oder
Seidenmalereien verwendet werden.
Auch selbsterstellte Motive auf licht-
durchléssigen Materialien lassen sich
einsetzen.



Gladstone-Taschen von CCS
sind leicht zu 6ffnen

Dank einer Bugelmechanik unter dem
aulleren Wetterschutzdeckel lassen
sich die neuen Gladstone Taschen von
CCS sehr leicht 6ffnen. Diese Mechanik
sorgt auch daftr, daf3 die Tasche offen
bleibt, so da® der Fotograf beide
Hénde frei hat, zum Beispiel fir den
Objektivwechsel. Zum Gladstone Kon-
zept gehort die variable Inneneintei-

lung nach dem Cross-Bench-System,
bei dem Kamera und Objektiv senk-
recht stehen. Lieferbar sind die
Taschen in den drei Farben Schwarz,
Blau und Griin und jeweils vier Grof3en.
Je nach Modell stehen mehr oder weni-
ger viele Auf3en- und Zubehortaschen
zur Verfugung.

Nikon stellt neues
TTL-Makroblitzgeréat vor

SB-29 ist der Name eines TTL-Makro-
bitzgerates, das Nikon ins Lieferpro-
gramm aufgenommen hat. Eine
Besonderheit dieses Gerates sind die
Lvorblitze®, die drei Sekunden lang
mit 40 Hz leuchten und als Einstellicht

dienen. Der Blitzkopf des SB-29 besitzt
zwei gegenuberliegende, einzeln regu-
lierbare Blitzréhren. Diese Technik
gestattet einen Wechsel zwischen
gleichmaRiger und reliefartiger Licht-
fuhrung. Die Leitzahl betrdgt 11 bei
Volleistung und 5,5 bei Viertelleistung.
Das SB-29 st voraussichtlich ab
November lieferbar. Die unverbindliche
Preisempfehlung fur den neuen Nikon-
Blitz lautet 999 DM.

Neuheiten

Limitiertes Sondermodell
der Bronica ETRSI
Vor 40 Jahren wurde auf der Philadel-

phia Camera Show in den USA die erste
serienreife Bronica Kamera vorgestellt.

AZ-Video
Videoschnitt-Produktion-Videobedarf,
Umkopierung von S 8/N 8 Videofilme
auf CD im MPG-Verfahren.

Schnutenhausstr. 41, 45136 Essen
Tel. 0201/267237, Fax 0201/256241
http://www.az-video.purespace.de

Ausdiesem Anlal3 hat das Unternehmen
ein 4,5 x 6 Sondermodell der ETRSi in
limitierter Auflage herausgebracht. Die
Kamera hat eine metallicfarbene Son-
derlackierung und wird als Set mit
Gehéuse, AE-I11 Prismensucher, Maga-
zin 120, PE 2,8/75 mm und Schnell-
schaltgriff geliefert.

Novoflex-Adapter fur Pentax-
und Hasselblad-Objektive

Novoflex liefert unter der Bezeichnung
Contha 645 einen Adapter, mit dem
Hasselblad-Objektive an die Contax 645
angeschlossen werden kdnnen. Dabei
bleibt der komplette Einstellbereich er-
halten. Die Unendlich-Einstellung ist
ebenso gewahrleistet wie die Nahein-
stellung. Zusétzlich funktioniert der
Schérfeindikator im Sucher. Auf3erdem
gibt es bei Novoflex jetzt den Adapter
Pentring 67, der es ermdglicht, in Ver-
bindung mit einem KB-Anschluf3 aus
dem Novoflex-Adaptersystem alle gan-
gigen KB-SLRs mit einem Pentax 67
Objektiv zu verwenden.

Canons APS-Erfolgsserie wird mit dem Modell Ixus X-1 wassertauglich

Canon hat sein neues APS-Kompaktkameramodell Ixus X-1
mit einem besonders unempfindlichen, robusten und was-
serdichten Gehéuse ausgestattet. Dieses ist bis zu funf
Metern wasserdicht und garantiert Tauchern und Fun-Sport-
lern ungetrubte Fotofreude, auch wenn es mal naf wird. Die
Ixus X-1 zeichnet sich durch leichte Handhabung aus. Sie
wurde so konstruiert, daf3 sich die griffige Wahlscheibe und
der groRRe Ausléser auch mit Handschuhen leicht betétigen
lassen — beispielsweise auf der Skipiste oder beim Bergstei-
gen. Und der grof3e Sucher ist auch mit Ski- oder Taucher-
brille gut einsehbar. Die Kamera besitzt ein 4,8/23 mm
Objektiv und ein integriertes Blitzgerat mit finf Betriebs-
arten. Neben den APS-typischen Ausstattungsmerkmalen wie
drei Bildformate, IX-Datenaufzeichnung und erweiterter
Ruckseitendruck gehort auch ein Selbstausléser zu den

Kennzeichen der neuen Ixus-Kamera. Die X-1 hat die
Abmessungen 105 x 74,6 x 46,7 mm. Sie wiegt 220 Gramm. Die unverbindliche Preisempfehlung fiir die Kamera, die dem
Handel ab November zur Verfligung steht, lautet 349 DM.
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Handel

Wie immer waren unter den Ausstellern auch
viele Zubehdranbieter zu finden, beispielsweise
Rahmen - und Albenspezialist Georg Briickner ...

Die wachsende Bedeutung der Digital-
fotografie zeigte sich beispielhaft in den
Themen der Workshops, die traditionell
im Rahmen der Messe veranstaltet wer-
den. So standen dem klassischen Mes-
sethema ,Werbung 2000“, prasentiert
durch Fritz Matz und Antje Lehnert
von der Agentur Glanz & Partner,
gleich sechs ,Digitalthemen” ge-
genliber. Dabei ging es um das
Verkaufen digitaler Kameras (Mar-
tin Wagner, Ringfoto-Zentrale) und
um die anderland-Paf3bildstation
(Martin  Wagner und Markus
Nigrin, Firma easytek), um Roh-
ertrage mit Tintenpatronen (Firma
Rockefeller) und Funpapieren (Firma
Zweckform) und um die Bildbearbei-
tungsprogramme Livepix flr einfache
Retuschen (Firma DTP — Neue Medien)
und PhotoSuite und VideoWave fuir Ein-
steiger (Firma MGI).

Etwas Neues hatten sich die Ringfoto-Verantwortlichen um Michael Gleich, Sprecher der Geschafts-
fuhrung (r.), und Marketingleiter Hans Schulz-Nigmann fur den Eigenauftritt der Gruppe einfallen
lassen: Auf der Biihne présentierten ,richtige” Fotogeschéfte die verschiedenen Konzepte der Gruppe.

Ringfoto-Hausmesse
auf grol3erer Flache

Zum ersten Mal seit l&ngerer
Zeit hat Anfang Oktober eine
Ringfoto-Hausmesse stattge-
funden, auf der es keine bahn-
brechenden Neuheiten zu

sehen gab. Dennoch machte es
besonderen Spal3, die auf
Uber 2.600 Quadratmeter er-

Und noch ein anderer Aspekt zeigt die
Bedeutung der elektronischen Bildauf-
zeichnung und -bearbeitung. So sorgt

das Sortiment der digitalen Fotografie
mit Digitalkameras, Druckern, Scan-
nern, Software und Zubehdr nach den
Worten von Michael Gleich, Sprecher
der Ringfoto-Geschéftsfihrung, in
diesem Jahr flr ein kraftiges Umsatz-

weiterte Messe in Erlangen zu
besuchen. So blieb gentigend
Zeit, sich bei den tber 100
Lieferanten und Dienstleistern
Uber Produktpflege und die
erweiterten Serviceleistungen
zu informieren. Wichtiges
Thema waren dabei neben

den klassischen Zubehor-
sortimenten die verschiedenen
Aspekte der Digitalfotografie.

Ringfoto-Digital-lmaging-Experte Martin Wag-
ner (r.) und Markus Nigrin, Geschéftsfiihrer des
Software-Unternehmens easytek, informierten
Uber die anderland-Paf3bildstation.

g Bild links: Jirgen Sprung (I.) und Rainer Frost fuhrten
im Ringfoto-Handlerzentrum wieder interessante
Neuheiten von Voigtlander vor, unter anderem eine
schwarze Ausgabe des Erfolgsmodells Bessa-L.

Bild rechts: Sven Leyens-Wiedau, neuer Mitarbeiter

im Bereich Marketing Services der Samsung Deutsch- |~ &
land GmbH, nutzte die Messe, um sich den Ringfoto-
Mitgliedern vorzustellen und Kontakte zu knipfen.
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... oder die Willicher gbb Handelsgesellschaft, die
vor allem mit den neuen Lowepro-Taschen fir
Digitalkameras auf Interesse stief3.

plus®. Vor allem qualitativ hochwertige
Digitalkameras seien eine starke
Doméne des Fotohandels, meinte
Gleich im Gespréch mit imaging+foto-
contact. ,In diesem Bereich sind die
Umsétze der Zentrale in diesem Jahr
um 260 Prozent gegenliber dem Vor-
jahr gestiegen.”

Doch nichtallein die Produkte rund um
die digitale Fotografie liegen den Ver-
antwortlichen bei Ringfoto am Herzen.

Digitalsortiment
und Voigtlander
bereiten Freude

Zahlreiche Schulungsmaflnahmen zur
Digitalfotografie und die damit verbun-
denen Dienstleistungen runden das
Angebot der Zentrale ab. ,,Inshesondere
freuenwirunsdaruber, daf3 bereits Uber
50 unserer exklusiven digi-
talen Pafbildanlagen aus
dem anderland-Programm
installiert wurden®, stellte
Gleich fest.

Auch die ebenfalls exklu-
sive  Marke Voigtlander
bereitete Ringfoto Freude.
Gleich: ,Nicht nur das kom-
plette Voigtlander Sorti-
ment mit Kameras, Wech-
selobjektiven, Fernglasern
und Filmen findet eine un-
gebrochen hohe Akzeptanz
bei unseren Mitgliedern,
auch das auf der Frihjahrs-
messe vorgestellte Voigtlan-
der-Bilderkonzept mit den
Bestandteilen Fun-Bild,

Brillant-Bild und Deluxe-Bild ent-
wickelt sich zu einem Renner.” Attrak-
tive Endverbraucherpreise, ein kom-
plettes Marketingpaket und umfangrei-
che Schulungsmal3nahmen seien fir
den Erfolg verantwortlich.

Auf der Messe zu sehen gab es ein
weiteres Voigtlander-Highlight: Zur
klassischen Sucherkamera Bessa-L,
die nicht zuletzt durch begeisterte
Berichte in den verschiedensten Fach-
und Publikumsmedien zu einem nicht
erwarteten Verkaufserfolg wurde, stell-
ten Jirgen Sprung und Rainer Frost in
Erlangen ein schwarzes Schwester-
modell vor. Dieses wird ab November
verfligbar sein. Die ersten 500 Exem-
plare werden in einer numerierten und
exklusiv verpackten Version an den
Handel ausgeliefert.

Dariber hinaus wird es in den kom-
menden Wochen weitere Voigtlander-
Sucherkameras geben, die das Sor-
timent komplettieren. Dies sind die
Vitomatic 115 mit einem 38-115 mm-
Zoomobjektiv von Kyocera, die Vitessa
70 als Nachfolgemodell der Vito
C sowie die APS-Modelle Virtus
Z-20 mit Zweifach- (299 DM) und
die Virtus Z30 mit Dreifach-
zoomobjektiv (399 DM).

Ein weiteres Ringfoto-eigenes
Thema auf der Messe war die
Version 2 des im Frihjahr vor-
gestellten Bestellwesens LEO.re-
tail, das bereits von rund 340 Mit-
gliedern  aktiv

Ringfoto

Bild oben: Fir Finisher gehort die Prasenz auf
Héndlermessen seit geraumer Zeit zum Pflicht-
programm. In Erlangen konnten sich die Besu-
cher so zum Beispiel bei Eurocolor tiber neue Bil-
derkonzepte und Dienstleistungsangebote rund
um das ,imaging terminal“ informieren und
neue Mitarbeiter des Bereiches Digitale Fotogra-
fie kennenlernen. Fur das Foto posierten (v. 1.):
Frank Nagel, Johannes Schussler, Klaus Neu-
mann, Harald Pohl und Christoph Turner, Leiter
Digitale Fotografie. Bild unten: Am CeWe-Stand
konnten sich die Besucher von Wilfried Weiss,
Prokurist und National Key Account Manager,
und seinem Team unter anderem Uber die Wei-
terentwicklung des Internet-Angebotes Photo-
world informieren.

genutzt wird. Auf
einer Roadshow
im  September

Bild links: Am Nikon-Stand fiihrte Manfred Sczepanski, Leiter Verkauf Zentral-
kunden im Geschéftsbereich Consumer-Products, unter anderem das neue
AF-S-Zoom-Nikkor 2,8/17-35 mm D IF-ED vor. Bild rechts: Bei Erno zeigte
Prokurist Andreas Seela eine neue Serie hochwertiger Geschenkaccessoires.

wurden weitere 150 Hand-
ler Gber die Vorteile dieses
Systems informiert.

Ab sofort stellt die Ring-
foto-Zentrale in Zusam-
menarbeit mit Elon modu-
lar aufgebaute Warenwirt-
schaftslosungen fir alle
Mitglieder zur Verfiigung.
Den Einstieg bietet eine
intelligente Fotohandels-
kasse, die sich zu einem
umfangreichen  Waren-
wirtschaftssystem aufri-
sten laRt.

Und Uber einen neuen
Strompool kénnen alle
Ringfoto- und Plusfoto-Mit-
glieder ihren Strom zu Son-
derpreisen bei der HEW
einkaufen und Uber die
Zentrale abrechnen. hepa

11/99 imaging + foto-contact 79
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Herbst-/Winterpromotions unterstutzen
den Abverkauf des Handels

Fotoprodukte
steigern das
Welhnachts-
geschaft

Das Weihnachtsfest steht vor der Tur. Fur Fotohandler
bedeutet der alljahrliche Run auf die Geschenke eine gute
Chance fur zuséatzliche Einnahmen. Durch spezifische Werbeaktionen und
eine ansprechende Plazierung von Zubehor-Produkten im Geschaft werden Kunden auf Geschenk-
ideen aufmerksam gemacht und zu Spontank&ufen angeregt. Unterstutzung finden die Handler durch
die zahlreichen Herbst-/Winterpromotion-Materialien und spezielle Produkte, die zu diesem Anlafl3 von
den Unternehmen angeboten werden.

zept dabei unterstltzen, sich von

Bilder bedeuten bleibende Erinnerun- Photo

gen. Aus diesem Grunde ist ein schon Collaction Wettbewerbern abzuheben. Durch den
gerahmtes Foto, das an einen festlichen Eug Einsatz der hochwertigen Verpackun-
Augenblick oder an einen besonderen hy j gen Eurobox, Fotobox oder Profibox
Menschen erinnert, immer eine gute = = e konnen Bild-Dienstleister die Wertig-

Nan B K Hach., Bllderranmen-

contact




10 x 18 cm oder 13 x 18 cm erhaltlich,
empfiehlt sich fiir Gro3-Indexprints so-
wie Indexprints vom Finishing-Labor.
Die praktischen Verpackungsideen sind
in verschiedenen Materialien, Farben
und mit transparentem Deckel erhalt-
lich. Darliber hinaus vervollstandigen
weitere Produkte wie wiederverwend-
bare Labortaschen aus stabilem Kunst-
stoff, individuelles Sleevematerial mit
Werbeaufdruck und edle Bild-Negativ-
taschen das Werbekonzept von Ritter +
Wirsching fur Minilab-Betreiber.

Stativ plus Tasche

Ein schdnes und praktisches Geschenk
speziell fur Anfdénger - egal ob Foto/
Video oder Digital — bietet die Kurbi —
Otto Ténnes GmbH, Radevormwald zur
Weihnachtszeit an. Die Zubehor-Sets
Action 10/20 enthalten jeweils ein Sta-
tivund eine farblich passende Foto- und
Video-Universaltasche aus hochwerti-
gem Coralonmaterial. Das Set gibtesin
zwei Farben mit zwei unterschiedlich
grolRen Taschen. Das der jeweiligen
Taschenfarbe angepafRte Stativ (blau
bzw. grin eloxiert) hat vierteilige
Schenkel mit Schnellklemmtasten und
stufenloser Hohenverstellung, Quer-
verstrebung, Schiebemittelsaule sowie

einen 3- D Panoramakopf m|t Schnell-

Dieses Blitzgerat bietet laut Pressemit-
teilung die gleiche weltrekordverdéch-
tige Miniatur-Grof3e sowie das ausge-
reifte Design des bereits zur photokina
vorgestellten Metz-Blitzgerates 34 AF-
3.Das 34 CS-2 zeigt sich mitseiner Leit-
zahl 34 (ISO 100/21°) bei einer Aus-
leuchtung von 85 mm auf3erst licht-
stark. Statt des TTL-Betriebs des 34 AF-
3 besitzt das 34 CS-2 drei Telecompu-
terblenden (Blende 2, 4 und 8 bei 1SO

Handel

PHOTO SYSTEM ™

O Zubehorgerate
O Fotoboxen
O Verpackungen

,,Advanced
mit DOHM*

DOHM GmbH - Blumenstr. 31

ﬂ D-72127 Méhringen
Tel. 07071191 26:0 - Fax 91 20-

100/21°) und verfugt zusatzlich Uber
eine Slave-Funktion, die zur draht-
losen, verzdgerungsfreien Fernaus-
I6sung dient. Im Slave-Betrieb 1 blitzt
der ,Mini-Blitz", entsprechend der ein-
gestellten Betriebsart, mit jedem Blitz-
gerat an der Kamera oder integriertem
Blitzgerat mit. Das 34 CS-2 dient als
Zweitblitz fur den drahtlosen TTL-Be-
trieb im Slave-Betrieb 2. Hierbei wird
es von dem Controller-Blitzgerdt an
der Kamera (Metz-Blitzgerate der Reihe
,40 MZ* oder ,,50 MZ-5*) ausgeldst und
gesteuert. Durch seine Ubersichtlichen
Bedienelemente an der Geratertckseite
sowie die Belichtungskontroll-, Slave-
Funktions- und Blitzbereitschaftsan-
zeige ist das Blitzgerat auf3erst leicht zu
handhaben. Das nur 160 Gramm leich-
te 34 CS-2 verfugt tiber einen Weitwin-

Glucksschweln Promotlon von Kodak

Stars der November/Dezem-
ber-Promotion von Kodak
sind drei niedliche Schwein-
chen im Weihnachtsmann-
Look, die fur einen sympa-
thischen Blickfang in der
Weihnachtszeit bei den
Kodak Express Partnern
sorgen. Bestandteil des Deko-
paketes sind zwei groRe
Aktionsplakate (DIN Al), die

mit der Aussage ,Frohliche

Weihnachten und viel Schwein in 2000 — mit schénen Bildern“ fur die Top-
Angebote (ins Plakat integrierbar) des jeweiligen Express Partners werben.
Dariiber hinaus wird auf den Plakaten das Uberzeugende Leistungsspektrum
der Partner — hervorragende Bilder aus dem hauseigenen Qualitétslabor,
regelmaRige Qualitatskontrolle und Bilder auf Kodak Papier nach nur einer
Stunde — hingewiesen. Ein weiteres DIN A2 grol3es Deko-Plakat zeigt ebenfalls
die Weihnachts-/Glicksschweinchen. Eine attraktive Zugabe fir die Kunden
ist der vierseitige Pocket Card Calendar mit heraustrennbarem Kodak Express
2000 Kalender. Jeder Kalender kann durch Einkleben eines Fotos auf der
Ruckseite individuell gestaltet werden. Zur weiteren Aktionsunterstiitzung
bietet Kodak den Expresspartnern zwei Negativstreifen zum Printen von Bilder-
Beilegern an. Eines der Bilder weist auf die ,saustarken“ Bilder der
Expresspartner hin, das andere wiinscht den Kunden ein frohes Weihnachts-
fest und viel Schwein im neuen Jahr.

contact
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Herbst/Winterkampagne fir
Farbfilmserie Centuria von Konica

Oberstes Ziel der diesjéahrigen Herbst-Winteraktion von Konica ist die Umsatz-
steigerung der Handelspartner. Im Mittelpunkt der Aktion steht

nochmals die im Sommer dieses Jahres eingefuhrte
Farbfilmserie Centuria. Mit den unterschied-
lichen zur Verfugung stehenden Licht- £
empfindlichkeiten (Centuria 800, 400,
200 und 100) der Centuria-Film-Serie ist '. ...
der Kunde fiir die jetzt anbrechende dun-
kle Jahreszeit bestens geriistet. Damit die “- -
Kunden beim Filmeinkauf kraftiger zuschla-
gen und auch gentigend Vorrate fir den langen
Winter anlegen, werden die Filme von Konica in
abverkaufsstarken Mehrfachpacks angeboten. Unter
dem Motto: Die neuen Centuria Multipacks bieten
30% mehr: ndmlich 30% feineres Korn, und damit
hochste Lichtstarke, 30% mehr Romantik pro Bild,
30% mehr Aktion im Laden und 30% mehr Ernte pro
Herbst. Mit diesen Argumenten soll die Kampagne fur
kraftige Umsatzschibe sorgen. Die die Aktion beglei-
tenden Imagebilder setzen ganz auf die Emotionen des
Kunden, sie sollen die Herzen ,erwarmen* und damit
zum Kauf anregen. Im Rahmen der Aktion bietet
Konicadrei unterschiedliche Einkaufs-Pakete an. Das um-
fangreichste Paket mit der Bestellmenge von 1000 Einzelfilmen heil3t
»Himmelsstirmer-Paket“, da der Handler einen rasanten Lenkdrachen fur die
Dekoration mitgeliefert bekommt. Das ,,Herbstwind-Paket* (500 Filme) ist mit
einem wirbelnden Windspiel fur die Schaufenster-Deko ausgestattet, und das
sLichtblick-Paket* (300 Filme) beinhaltet farbenfrohe Windlichter fur die Laden-
und Schaufensterdekoration. Das Besondere an der Aktion ist, daf3 sich jeder
Héandler sein Paket individuell mit den verschiedenen 100, 200, 400 und 800
Centuria Packs zusammenstellen lassen kann, ganz nach den Wiinschen und
Bedirfnissen seiner Kunden. Zusatzlich erhalten die Handler das neue Topschild
fur die Konica Film-Schutte als humorvollen Hingucker fir die Kunden.

I R
mehr Bomcantik
o Bald

kel- sowie einen Televorsatz fir 24 bzw.  lust lagerféhig sind und somit auch fuir

85 mm. Zum Lieferumfang zéhlen ein
Slave-Standfuf® und zwei Lithium-Bat-
terien, die lange Zeit ohne Energiever-

contact

den gelegentlichen Amateurblitzbetrieb
geeignet sind. Die unverbindliche Preis-
empfehlung inklusive Mehrwertsteuer
fur den Metz mecablitz 34 CS-2 lautet
249 DM.

Digitalkamerataschen von Hama

Polsterung Schutz. Sie sind mit einem
Schultergurt, einer praktischen Gurtel-
schlaufe und einer regengeschiitzten
Vordertasche ausgestattet. Wahrend
Netztaschen im Deckel oder der Vorder-
tasche fur die Ordnung von Kleinigkei-
ten sorgen, bietet die variable Innenein-
teilung der groReren Taschen viele
Nutzungsmdéglichkeiten. Die neuen
Taschen sind im Handel zu Preisen zwi-
schen 45 und 100 DM erhdltlich. Die
sechs Track Pack Digital-Taschen sind
ebenfalls aus hochwertigem Polytex-
Material, haben eine stoRdampfende
Polsterung und verfligen Uber prakti-
sche Ausstattungsdetails wie Schulter-
gurt, Gurtelschlaufe, integrierte Netz-
tasche, Vordertaschen und variable
Innenteiler bei den gréReren Modellen.
Sie sind bereits fur zirka 15 bis 50 DM
im Fachhandel erhéltlich.

Hagee

Zahlreiche Holz-Fotorahmen hat die
Hagee Goltdammer GmbH, Bernau,
neu im Programm. Wertvolle Erinne-
rungen finden in den edlen Holz-
Galerierahmen, mit Klarglas und
Schragschnittpassepartouts, ihren hoch-
formatigen oder wahlweise querfor-
matigen Platz. Die in den Farben Natur

und Anthrazit gestalteten Rahmen sind
in zwei verschiedenen Gréf3en (18 x 70



Soligor

Ein Fernglasist ein passendes Geschenk
fir Menschen, die sich fiir Reisen, Tier-
oder Vogelbeobachtung, das Theater
oder die Astronomie interessieren. Die
Soligor GmbH, Leinfelden-Echterdin-
gen, bietet ein umfassendes Sortiment

an Prismenglésern und Zoom-Fernglé-
sernan. Speziell fur die Beobachtung bei
Nacht oder in der Dammerung wurde
das lichtstarke Fernglas Night Vision 7 x
50 MC konzipiert. Durch einen ver-
groRerten Augenabstand (AP-Schnitt-
weite) werden ldngere und ermidungs-
freie Beobachtungen ermdglicht. Eine
besonders gute Stabilitat erreicht das

50678 Kbln, Josephstr. 33 « 50442 Kdln, Postf. 10 02 42
002217311077 Fax0221/331164

Prismenglas durch eine verdeckte
Knickbricke. Der unverbindlich emp-
fohlene Verkaufspreis lautet 269 DM.
Fur alle, die auch
bei extremen
Wetterverhélt-
nissen nicht auf
ein Fernglas ver-
zichten méchten,
hat Soligor das
Prismenglas
Nautical 7 x 50
MC im Programm. Es bietet alle er-
wéhnten technischen Merkmale des
Night Vision Fernglases, durch seine
Stickstofflllung bleibt das innere opti-
sche System von +70° C bis -35° zu-
satzlich be-
schlagfrei. Das
Fernglas ist
schwimmfahig
und bleibt bis zu
einer Tief von
5mwasserdicht.
Ein echter Designerfoto- Der empfohlene
rahmen ist das Modell Verkaufspreis
Luca. . .

liegt bei 429 DM.
Soligor ist es gelungen, die aus den Er-
fahrungen mit Reflexkameras mit Zoom-

Vereinigung von Grossisten
fur Photo
und Imaging e.V.

Handel

objektiv gewon-
nenen Erkennt-
nisse auch auf
die  Entwick-
lung von Zoom-
Fernglasern mit
hoher optischer
Leistung ZU Der Stoff-Fotorahmen
tibertragen. Ein Carino ist mit Delphinen
kleines und verziert

leichtes Allround-Kompaktglas, das auf
Reisen, im Beruf und bei Veranstaltun-
gen jeder Art optimal einsetzbar ist,
ist das Piccolo
Zoom 6-12 x 25
MC. Bei 6-facher
VergréRerung
bietet es einen
guten Uberblick
und ein sehr ru-
higes Bild. Sol-
len Details aus
weiter  Ferne
gut erkennbar
sein, so ist die stufenlos einstellbare,
starkere Vergrof3erung von unschatz-
baren Vorteil. Das Piccolo Zoom
kostet 259 DM (unverbindliche Preis-
empfehlung). [l

Eine nette Geschenkidee
ist auch ein Schlisselan-
hanger mit personlichem
Foto.

18184 Neuendorf « Mecklenburger Str. 5
00 038204 /686 -0+ Fax 038204 /686 - 90

94113 Tiefenbach, Niedernhart 1
0 08546/919-0-Fax08546/919-144

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 « 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[J 0421/ 468988 «Fax 04 21/ 4 68 98 55  www.kleffel-aye.de

Partner
ur Photo
und
Imaging!

70736 Fellbach, Max-Planck-Str. 28 ¢ 70708 Fellbach, Postf. 18 04
0 0711/95760-0eFax0711/95760-40

28329 Bremen, Kurt-Schumacher-Allee 2 « 28087 Bremen, Postf. 11 07 51
[0 0421/ 468988 Fax 0421/ 46898 55

80336 Miinchen e Landwehrstr. 6

0 089 /55218 -0« Fax 0 89 / 55 77 59 26133 Oldenburg, Meerweg 30 - 32 « 26042 Oldenburg, Postf. 52 40

00 04417 4809177«Fax 0441 /4809 183
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Erno

Auch die Erno Warenvertriebs GmbH,
Albbruck, bietet in ihrem Zubehor-
programm zahlreiche Bilderrahmen aus

e
\/-

S

\1
@

Uber ein Bild vom Enkelkind an so einer schénen
Kette freut sich jede Omi.

den unterschiedlichsten Materialien
an. Neben Aluminium-, Messing- und
versilberten Foto-Rahmen gehoren
Holz- und sogar APS-Bilderhalter ins

contact

mic-Figuren. Dar-

Uber hinaus enthalt
das Sortiment auch
Rahmen in unge-
wohnlichen  For-
men, beispielsweise
als silbernes Herz,
im gebogenen Acryl
oder als Holz-
Metallrahmen.

Digitale Dienst-
leistungen

Im digitalen Zeit-

alter ist die Auswahl
an Geschenken, de-
nen man durch ein
Foto eine personliche Note verleihen
kann, fast unbegrenzt. So bietet bei-
spielsweise die CeWe Color-Gruppe in
der ,Bilderboutique“ eine Reihe von
Produkten an, durch die Fotohandler
gerade auch zur
Weihnachtszeit
zusatzliche Ein-
nahmen erzie-

Erinnerung.

Produiie fur Profis.

Ritter+Wirsching

WeihnachtsgriiBe mit einem selbstgewéhlten Foto-Motiv bleiben in

eckige Uhren, T-Shirts, Kappen sowie
Tassen, die sich allesamt durch ein Foto
zu einem wertvollen Geschenk machen
lassen. Auch Schmuckstiicke lassen
sich durch Bilder verzieren, so gehort

1M1 Tel. OTTE7-33 44

Mazoetstrnte
D-72829 €agstingsn  Fox 07129-70 10

= lobot 3 Archiv 2 Prdsentation

riching.c el lnlodvites-wirschl

len kdnnen.

Mit  selbstkle-
benden Minibildernaus dem Sortiment
kénnen Kunden ihre Weihnachts-
karten oder Geschenke mit einem

zu den von CeWe Color angebotenen
Dienstleistungen auch die Fertigung
wertvoller Kettenanhanger, mit Platz
fur ein Foto und individueller Gravur
auf der Ruickseite an einer vergoldeten
Panzerkette. Schliisselanhénger, But-
tons und Mousepads runden das Ange-
bot ab.

Individuelle Weihnachts-
Postkarten
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Die groRe Werbeaktion zur Foto-Wintersaison
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Nutzen Sie die kostenlose
Informations-

und Werbebroschure
fur Ihren Verkauf!

Das attraktive Werbemittel
fur den Fotohandel — kostenlos!

Ihr Firmeneindruck

Informieren
Sie lhre Kunden
uber aktuelle
Kameras, Filtme
und Zubehor:

Bestellen Sie,
solange der Vorrat reicht!

Bitte liefern Sie mir kostenlos frei Haus Exemplare (Verpackungseinheit 500 Stck.) der Broschiire:
Foto-Winter
Sichern Sie sich jetzt Ihre Ab 1000 Exemplaren besteht die Mdglichkeit des individuellen Firmeneindruckes.
Exemplare der Broschiire Die Gebihr betragt 99,90 DM fir die ersten 1000 Exemplare und jeweils 59,50 DM
fur weitere 1000 Exemplare (zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer).
- Auf Wunsch kann zu Broschuren mit individuellem Firmeneindruck kostenlos eine
Fot o- Wnt er

individuelle Preisliste geliefert werden.

Wir wiinschen einen Firmeneindruck. |:| Wir wiinschen eine eigene Preisliste. |:|

Senden oder faxen Sie den
Beste”coupon bltte an: PN o X o (=Y T L= TR

Name des Sachbearbeiters: ..................

C.A.T.-Verlag Blomer GmbH

: POSfACh/SITARE: .....oecveeceeeceeece e (2 174 @ ] o oSO UURRO
Fot o- W nt er
Datum: ..o UNEEISCRIITL: oottt ns
Postfach 1229
40832 Ratingen FUr RUCKTTAgEN: ...t Tl NE: e

Zur Bearbeitung Ihres Auftrags werden lhre Daten elektronisch gespeichert. Bitte kreuzen Sie dieses Feld nur an,
wenn Sie nicht mit der Weitergabe lhrer Adresse an die Fotoindustrie oder den Fotogrohandel einverstanden sind:




Recht

Abziehen...

sagt eine alte Volksweisheit, kann nicht
mal ein Kaninchen haben. Beim Gl&u-
biger im Schuldrechtistes &hnlich. Hat
er aber selbst von der Vergutung flr eine
Zusatzleistung im Nachtragsangebot
Abstriche daflir vorgenommen, daid
andere Leistungen entfallen, dann tragt
er spater die Beweislast flr die Be-
hauptung, dieser — nun vom Schuldner
vorgenommene — Abzug sei unberech-
tigt (BGH — Urteil vom 15.4.1999 -
VIl ZR 211/98).

Mehrwegquote

Ein Arbeitnehmer, der einem Wettbe-
werbsverbot unterliegt, muf3 sich sei-
nen anderweitigen Erwerb anrechnen
lassen, § 74cHGB. Ister durch das Wett-
bewerbsverbot gezwungen, seinen
Wohnsitz zu verlegen, kommt eine An-
rechnung nur dann in Betracht, soweit
seine  Karenzentschédigung unter
Hinzurechnung des anderweitigen Er-
werbs den Betrag der zuletzt von ihm
bezogenen vertragsméRigen Leistung
um mehr als 25 Prozent Ubersteigt,
§ 74 Abs. 1 Satz 2 HGB. FUr die Er-
héhung der Anrechnungsgrenze reicht
es, dafd der Arbeitnehmer eine nach Art,
Vergltung und Aufstiegschancen sei-
ner bisherigen Tatigkeit entsprechende
Stelle nur durch Umzug finden kann
(BAG — Urteil vom 23.2.1999 - 9 AZR
739/97).

Schecksekunde

Wer punktlich zahlt, hat eigentlich nie
Probleme. Aber was heil3t punktlich?
Nun, das OLG Frankfurt meint, daf3 der
Zahlungsverzug des Schuldners auch
dann endet, wenn er blof3 einen Scheck
zur Post gibt (Urteil vom 7.1.1999 -3 U
184/98). Vorausgesetzt naturlich, dafd
diese Zahlungsmodalitit vertraglich
Uberhaupt zuldssig war. Weil3 man
doch: Die bloRe Versendung eines
Schecks ist noch keine Erfullung. Er
mul3 erst gutgeschrieben werden.

candid camera

Auch Straftater haben ein Personlich-
keitsrecht. Und wenn ein Arbeitgeber
verdeckte Videokameras zur Mitarbei-
terkontrolle einsetzt, kann er dieses
Persdnlichkeitsrecht verletzen. Nach
der Rechtsprechung des LAG Baden-
Wirttemberg istdas ndmlich nur zulés-
sig, wenn Uberwiegend schutzwirdige
Interessen des Arbeitgebers dahinter

86 imaging + foto-contact 11/99

So wollen es Recht und Gesetz, so soll e
ist es ja eben, daf? irgendwann von
Wenn die Vertragspartner a
festgelegt, z. B. ,Frau Boers
Foto-Fachverkauferin eing
einer Kiindigung bedarf.”
Trotzdem kann immer e
Ubernommen zu werden.
Tarifvertrage sehen sogar
Ablauf der Befristung eine
ist wegen der folgenden Jobsu
Aber was passiert, wenn keine Kk
vielleicht einfach am 01.10.1999 wiegt
fréhlich weiter. Ihre Mitarbeite
denken nicht daran. Dann ste
hier? War lhr Arbeitsvertr,
Frau Boersma nur mit de
Zwar haben Frau Boers
sie haben ihr Beschéftig
BGB vor: ,Wird das Die
Wissen des anderen Teile
der andere Teil unverzig
jedoch ist die automatische
digt werden, und das kostet m
So wird denn aus einem befristete
stillschweigende Verlangerung von Arbei

genau aufpassen, wer me
Und noch etwas von |
Arbeitsvertrages rechtst
Ende des befristeten Arb
das Arbeitsverhéltnis auf
3-Wochen-Frist entspricht de
materiellrechtliche Wirkung. Das

(BAG - Urteil vom 20.1.1999 - 7 AZR 715/97).

Im Focus: Pech gehabt! Die Befristungsfalle

Eigentlich enden befristete Arbeltsvertrage mit dem Tag, den die Parteien daflir vorgesehen haben.

Arbeltsverhaltnls endet
gige Musterformulierung.
f laufen. Fast jeder Mitarbeiterho
ware es, hier rechtzeitig klare Verhéltnisse zu schaffen. Einige
Arbeitgeber seinem Mitarbeiter mindestens einen Monat vor
achen soll, wenn er ihn nicht weiter beschéftigen will. Das

afristet? Wieso arbeiten
rn zuckt. Und jetzt?

Arbeitgeber eine eindeutige Be
altnis aber tatséchlich nicht been:
is nach dem Ablauf der Dienstz
t, so gilt es als auf unbestim
icht.” Damlt entsteht z

Form einer unwiderleglichen gesetzlichen Vermutung
Es muR allerdings tatsachlich gearbeitet werden. Hinzu k
Arbeitsverhaltnisses unmittelbar an das Ende des Zeitvertrags a
Engagement endete offiziell am 30.9.1999. Das war ein Donnerstag
und das war’s. Deswegen ganz wichtig: Personalakten kontrolliere
50 zur Arbeit kommt...

Vill ein Arbeitnehmer geltend
ist, muB er |nnerhalb von dr

Befristung und ihrem Ende. Dann ist dle Sache erledigt (Ausnahme: nachtréagliche Zulassung der
Klage durch das Arbeitsgericht). Und ganz wichtig: Die Klagefrist gilt fur alle Befristungen

k der Befristung von Arbeitsvertrdgen

nde ihres Vertrages deutlich
30.09.1999 befristet als
dieser Zeit, ohne daB es

, nach Ablauf der Befristung

affen werden? Dann kommt Frau Boersma
nichts gewesen wére und schafft
istung, und die Vorgesetzten
e fest: ,,Was? Immer noch
n?“ Viele Fragen, auf die

ereinbarung getroffen,
liesen Fall sieht § 625
em Verpflichteten mit
erlangert, sofern nicht
Bindung auf Lebenszeit,
n mufd erst noch gekin-

unbefristeter. § 625 BGB regelt die
ig vom Willen der Parteien in
.12.1998 —7 AZR 508/97).
ich die Fortsetzung des
) mul3. Frau Boersma’s
ag arbeitete sie weiter
htzeitig mitteilen und

die Befristung seines
nach dem vereinbarten
eststellung erheben, dai?
Abs. 5 Satz 1 BeschFG. Die
gesetzes. Wie diese hat sie eine
eitnehmer die Frist, bleibt es bei der

stehen (Urteil vom 6.5.1999 — 12 Sa
115/97). Das heil3t: Der Einsatz der
versteckten Kamera muf3 die einzige
Moglichkeit sein, den Straftater zu
UberfUhren. Zudem muf ein konkreter
Verdacht einer vorsatzlichen schweren
Vertragsverletzung bestehen. Ein Pau-
schalverdacht gegen die Belegschaft
reicht nicht aus.

Klare Sache

Wenn'‘s denn gar nicht mehr geht,
kdénnen auch Handelsvertretervertrage
aul3erordentlich gekindigt werden.
Dabei mul3 der Kindigende seinen
Schluf3strich nicht in der fir Arbeit-
nehmer geltenden 2-Wochen-Frist des
8 626 BGB ziehen. Nach Meinung des
BGH reicht es aus, wenn die fristlose
Kindigung hier wegen einer dem Kin-
digenden zuzubilligenden Uberlegungs-
frist innerhalb eines Zeitraums von
zwei Monaten nach Kenntnis des Kiin-

digungsgrundes erklart wird (BGH -
Urteil vom 26.5.1999 — VIII ZR 123/98).

Eins in die Presse

Die Pressefreiheit ist ein hohes Rechts-
gut. Trotzdem darf mitihr nicht alles ge-
rechtfertigt werden. Sie erstreckt sich
zwar auch auf die Bildberichterstattung,
sie ist allerdings selbst dort nicht gren-
zenlos. Sokann beispielsweise nach $ 101a
des Urheberrechtsgesetzes (UrhG) der-
jenige, der im geschéftlichen Verkehr
durch die Herstellung oder Verbrei-
tung von Vervielfaltigungssticken das
Urheberrecht oder ein anderes nach
dem UrhG geschitztes Recht verletzt,
vom Verletzten auf Auskunft Gber die
Herkunft in Anspruch genommen wer-
den. Dabei kdnnen Presseangehdrige
sogar zu Auskiinften gezwungen wer-
den, die sie sonst als Zeuge verweigern
durften (BVerfG - Beschlul3 vom
28.5.1999 — 1 BvR 77/99).



Polaroid Sofortbildfotografie — bietet fur lhre Kunden
eine Vielfalt an Einsatzmaoglichkeiten in Freizeit und Beruf

Auch im digitalen Zeitalter ist die Sofortbildfotografie von grofRer Bedeu-
tung. Unzdhlige Einsatzmdglichkeiten der Sofortbildkamera fur beruf-
liche und private Zwecke und der Einsatz in der Freizeit, wo dem
Fun-Faktor, der Spontanitat und Kreativitat keine Grenzen gesetzt sind,
machen die Polaroid Sofortbildfotografie zu einem profitablen
Umsatztrager. In dieser Exclusivserie geben wir Ihnen Tips rund um die
Sofortbildfotografie.

Thema heute: Was gibt es Neues? Teil 1

Polaroid Sofortbildkameras gibt es fur viele Gelegenheiten und fur die unterschiedlichsten
Zielgruppen. In den Folgen 1 bis 4 haben Sie bereits einige Tips Uber die Einsatzmdoglichkeiten
und die Besonderheiten der Sofortbildfotografie erhalten.

Heute mochten wir Thnen die neuen Produkte aus diesem Jahr und die aktuellen Modelle mit
speziellen Tips fur die jeweiligen Zielgruppen noch einmal in Erinnerung rufen:

Zielgruppe Kinder 8 — 12 Jahre:
Hier bietet sich die BarbieCam bestens an.
Alle M&dchen kennen Barbie, und es gibt viele
Gelegenheiten, zu denen besondere Geschenk-
ideen gesucht werden. Bieten Sie Ihren Kunden
fur diese besonderen Winsche die Kamera mit
dem speziellen Barbie-Sofortbildfilm an. Ob jetzt
zu Weihnachten, zum Geburtstag oder als Beloh-
nung, die Barbie-Kamera mit ihren frohlichen Barbie-BlUten ist auch fur
Kinder einfach zu bedienen. Mit den speziellen Barbie-Filmen kdnnen die Kinder Einladungs-
karten zur eigenen Barbie-Party gestalten oder einen Dankeschdn-Gruf3 kreieren fur die lieben
Verwandten.

Zielgruppe Teenies 13 — 17 Jahre:

Als Muf3 hat sich hier die Polaroid i-zone Kamera schon herumgesprochen. Sofortbildspal3 als pures Erlebnis. Handlich klein,
leicht, bunt — einfach in ist diese kleine Kamera. Auf jeder Party, in der Freizeit,

mit der besten Freundin/dem besten Freund und den Noch-Kennen-

zulernenden; die kleinste Sofortbildkamera der Welt macht schrage

Fotos — tberall dabei und mittendrin, genial zum Stickern, E-mailen

und Aufkleben.

Neu ist auch das kleinste Sofortbild der Welt mit bunten @

Fotostreifen an den Seiten in schrill-bunt oder getont

| mit Wasserzeichen, da paf3t alles (un)mogliche drauf. Eine Ausfiihrung gibt's als Stickerfilm
zum Aufkleben der Fotos. Polaroid i-zone, das etwas andere Geschenk. Weisen Sie die Kunden
auf diese Besonderheit hin, spontane Nahaufnahmen sind das wahre i-zone Erlebnis.

Nutzen Sie als Handler die bevorstehende ,,Geschenksaison*

und zeigen Sie lhren Kunden die Vielfalt der

Polaroid Produktpalette und |
sichern Sie sich ,

damit ein interes- o
santes Filmfolge-

geschaft.

In der néchsten Folge stellen wir Thnen das Programm fiir die Twens und Familien vor.

«Polaroid LIVE FOR THE MONIENT




Literatur

Artur Landt;
Canon EOS 300

Die Canon EOS 300, preislich im unteren
Amateursegment angesiedelt, reicht
aber mit ihrer umfangreichen Ausstat-
tung weit in die Oberklasse hinein und
weist sogar Merkmale professioneller
Topmodelle auf. Somit ist sie sowohl fur
Fotoeinsteiger als auch fur engagierte
Amateure gleichermalen geeignet.
Indem Buch sind Informationen zu fol-
genden Themen zu finden: » Einfaches
Fotografieren mit Autofokus « Gekonn-
ter Einsatz der Programm-, Blenden-
und Zeitautomatik = Gezielte, manuelle
Scharfeinstellung  und  Belichtung
= Fotografieren mit Kamerablitz und
Aufsteckblitz e Systemausbau mit
Wechselobjektiven — und  Zubehor
< Motivbezogene Aufnahmepraxis und
vieles mehr.

Dabei sorgt das neue Laterna-magica-
Buchkonzept fur einen Kklaren, Uber-
sichtlichenund praxisgerechten Aufbau.

Arfut Londt

Canon
e0s 300

Grundiagenmsen
Kameratechnik ml
Ol vl 1)
Fobopeois B

LfiRica

Zum Autor: Dr. Artur Landt ist Mit-
glied der Deutschen Gesellschaft fiir
Photographie und erfolgreicher Autor
zahlreicher Fotofachbiicher. Als Res-
sortleiter Test & Technik bei der
Fachzeitschrift Color Foto ister mitden
theoretischen, technischen und prak-
tischen Aspekten der angewandten
Fotografie bestens vertraut.

Artur Landt, Canon EOS 300, 176 Sei-
ten, 20 farbige und 219 schwarzweil3e
Abbildungen, 15 x 21 cm, broschiert,
Verlag Laterna magica, Miinchen 1999,
ISBN 3-87467-754-0, DM 29,80.

Anni Rita und Josef Scheibel:

70 Jahre Minolta Kameratechnik

Die Autoren Anni Rita und Josef Schei-
bel, die sich mit ihren Veréffentlichun-
gen bereits einen Namen als Minolta-
Experten gemacht haben, haben mit

88 imaging + foto-contact 11/99

diesem Buch anldRlich des Firmen-
jubilaums von Minolta eine vollstandig
Uberarbeitete und auf den neuesten
Stand der Minolta-Technik gebrachte
Neuauflage der seit einigen Jahren
vergriffenen Darstellung der Minolta-
Geschichte  vorgelegt. 1928 als
sjapanisch-deutsches Kamerageschaft”
gegrindet, wurde Minoltavor allem seit
den 40er Jahren zu einem Uberaus
innovativen Kamerahersteller. Unter

Anni Rita und Josel Scheibel

70 Jahre
Minolta Kameratechnik

Vo der Nilcaletie bis zur Dynax 8

| e

anderem brachte das Unternehmen
1947 das verkirzte Kleinbildformat
(24 x 32 mm), 1956 die mehrschichtige
Objektivvergitung, 1966 den integrier-
ten Elektromotor fur Filmtransport,
1980 die erste wasserdichte Pocketka-
mera auf den Markt. Dabei verstehen es
die Autoren des Buches ausgezeichnet,
die Weiterentwicklungen in bezug zur
allgemeinen Entwicklung der Kamera-
technik zu setzen. Das chronologisch
aufgebaute Buch ist deshalb auch ein
spannender Beitrag zur Technikge-
schichte unseres Jahrhunderts. Aul3er-
dem ist es ein Uberaus kenntnisreiches
und gut gestaltetes Buch fuir alle, die an
der Geschichte des Kamerabaus und
des Kameramarktes interessiert sind.
Anni Rita und Josef Scheibel: 70 Jahre
Minolta Kameratechnik. Von der Nif-
calette bis zur Dynax 9. 240 Seiten mit
ca. 300 Abb., 17 x 24 cm, gebunden,
Lindemanns-Verlag, Stuttgart 1999,
ISBN 3-89506-191-3, DM 68,-.

Matto H. Barfuss:
Land der Geparden

Der Kunstler, Fotograf und Abenteurer
Matto H. Barfuss, der sich selbst den
Leinzigen freilaufenden Geparden Eu-
ropas* nennt und Uber die vier Monate,
die er 1996 zusammen mit einer
Gepardenfamilie in der Serengeti ver-
bracht hat, einen Bestseller geschrie-
ben hat, unternahm nun zwei weitere

Reisen in die ost-afrikanische Gras-
steppe, um ,seine” Gepardenfamilie
wiederzufinden.

Die — zundchst vergebliche — Suche
nach der Raubkatzenfamilie, die Bar-
fuss 1996 ,,adoptiert” hatte, bildet den
Rahmen fir eine Folge spannender
Berichte Uber Begegnungen mit der
Tierwelt der Serengeti. Zusammen mit
seinen einheimischen Begleitern Nyan-
gusi, dem Fahrer Tobias und den Wild-
hiatern Ndoros und Josef spirt der
Autor Elefanten und Krokodile, Gnus,
Zebras und Loéwen auf. Dabei gelingen
dem versierten Tierfotografen fantasti-
sche Farbbilder von Szenen, die nur die
wenigsten Menschen je gesehen haben
dirften; der Blick eines Leoparden in
Nahaufnahme beispielsweise, Tausende
von Flamingos, die ein Seeufer sdumen,
eine Elefantenherde im Abendlicht
oder die Portratstudie einer Giraffe.
Zusatzlich wird der auRergewdhnliche
Bildband durch eigene Gemalde, in
denen Barfuss seine Eindriicke aus der
Serengeti kunstlerisch verarbeitet hat,
illustriert.

In fesselnden und dabei stets lebendig
und humorvoll geschriebenen Texten

lakt der ,Geparden-Mensch” seine
Leser an den abenteuerlichen Fahrten
durch die Weiten der Grassteppe teil-
haben. Wer ihn im Geist auf seinen Rei-
sen begleitet, teilt am Ende auch seine
Freude Uber das Wiedersehen mit der
Gepardentochter Dione, die inzwischen
selbst zwei Junge bekommen hat und
sie vor den Augen — und dem Kamera-
Objektiv — ihres menschlichen Freun-
des mutig gegen Hyénen verteidigt.
Matto H. Barfuss, Land der Geparden,
Ein ungewdthnliches Wiedersehen in
der Serengeti, 144 Seiten, durchgehend
vierfarbig, 220 Abbildungen, 21 x 29,7
cm, Hardcover mit Schutzumschlag,
Augustus Verlag, Miinchen 1999, ISBN
3-8043-7156-6, DM 39,90.



Wir sind ein fihrendes Handelsumternehmen mit 584 Fach-Einzefhandiungen im Bundesgebiet
und kooperieren europawell Unser modemes Verwaltungs- und Lagergebéude in Eschbom
liegt inverkehrsglinstiger Lage (FVV, BAB-Anschiuss),

Ab sofort oder spiter suchen wir den/die

Kleinanzeigen - Personalanzeigen - Kleinanzeigen - Personalanzeigen

.
O

europa
foto

Zentral-Einkaufer(in) ,,Foto*

mit folgenden Aufgaben: O Sortiment

O Konditionen und Preise

O Dispositionan

O Verkaufstirderung

O Hausmessen und Sondeneranstatiungen
O sowle Baratung und Betreuung der Mitglisder

Gesprachspariner:

Ligferanten und europa-foto-Fachhandler

Als ausgeblideter Foto-Kautmann sind Sie up to date auf dem Anbleter- und Gerdtemarkt und haben

Erfahrungan In hnlicher Positon.

Herren/Damen his 40 Jahre bitten wir, ihre Bewerbung mit handschriftiichem Lebenslauf und aktuellam Lichtbild
unter Angabe des derzaitigen Jahreseinkommens und des riihestmagiichen Eintrittstermins zu adressieran an:

europa-foto/Deutschiand — FOTOCO GmbH & Co. KG
Industriestrabe 4, 65760 Eschbom/Ts
Teleton: (061 96) 9092 20

FILIALLEITER/IN - ASSISTENTI/IN
DER GESCHAFTSFUHRUNG

Einen Foto-Fachmann oder eine Foto-Fachfrau,
Kompetent in den Bereichen Spiegelreflex -
Digital - Videotechnik, fahig in Mitarbeiterfiihrung
und Organisation von Arbeitsablaufen.

Wir bieten Ihnen ein attraktives Gehalt, einen ab-
wechslungsreichen und ausbaufahigen Arbeits-
platz in unserem Hauptgeschéft:

Steingasse 11, 63739 Aschaffenburg

Bei Interesse senden Sie bitte |hre Bewerbungs-
unterlagen mit aktuellem Lichtbild an folgende
Adresse: Focal GmbH

Trennfurter Str. 65, 63911 Klingenberg

Hl"GFU‘TD Hauptstr. 38 - 63911 Klingenberg
=" Trannfurter Str. 65 - 63911 Klingenberg

Ste 11 schaffenburg
Bur tstr, 11 - 1 Aschaffenburg
Breite Str. 29 - 63763 Groflosthelm

R WIR SUCHEN &

Fiir den Ausbau unseres Vertriebs mit Inkjetpapieren
und -tinten suchen wir einen national tatigen
Reprasentanten.

Bewerber sollen sich sowohl auf der kaufméannischen als
auch auf der technischen Seite des Vertriebs auskennen.
Wenn Sie diese Aufgabe reizt, senden Sie lhre
aussagefihigen Unterlagen bitte an

Chiffre 1028471199

Selbstandig als Fotografin oder Fotograf?
Wonn See diesan Wnsch als qualfizierisr Gewerbetroitender verwirklichan wolian, haben wir shwas fir Sie!
Wir bisten [hwen picht nur s Ladeniokal in guier Lage mif grofler Stammiundschalt im Barsich der
Portraitfolografie und mittlerem Folofachhancel im Raum Dorimend an, scndem stellen Bnen ging
St und Ladensinrichiung inclusive sor Verfilgung.

Wir veriangen keine Geldsummen tlir Mamen oder Negativiareien!

Wir lassen Sin in Ihror Selbstiadigheit nicht im Regen slehen!

Wir haben filr Sie supsr Einkautskonditionsn im Labor- and Warenbereich!

‘Wenn Sig voll hinter |brem Baruf stehen, innovatv sind, Idean verwirklichen kinnen und Bhr
wigangs Chal odor Chalin sein waollen, danm sollan Sia sich mil ung in Varbindung setzen,

Wir koglen hier keine Sprilche, somdem melnen es ehriich!

FOTD-TEAM RAUSCH, Minstersir. 20a, 44534 Linen, Tel. 02306,/T2244, Fax 02306/ T2290

_ _Iileinunzeigen E Angebnte_‘

Wir bieten

Standort: Zentrum Rhein-Main-Gebist.

Handelsvertretung hat noch Kapazitaten frei

Hessen - Rheinland-Pfalz - Saarland

Zur Programmerganzung suche ich noch hochwertige Foto- und Video-Sortimente fir
den anspruchsvollen Amateur und professionelle Anwender. Es bestehen sehr gute,
langjéhrige Kontakte zu allen Topadressen des Fach- und GroBhandels.

Sind Sie interessiert? Erste Kontaktaufnahme bitte unter Chiffre 1028511199

Foto-/Journalisten
(such freiberufl. u. Berufsanfinger) und
Verlagen Hilte durch Vermittiungsdatel,
Fachliteratur und -informationen, wl,
Ausstellung eined Presssausweises,
Beratung, Unfallschutz, iImemetforum,
Medisnversorgung wnd maohr,
Kostenkose Informationen:

DPFY Deutscher Presse Verband oW

Stresemannstr. 375 * 022761 Hamburg

Tel. Q4078 99 77 99 * Fau (4078 99 77 79
L e=mail-dpy. hh@dpy.ong ® waw.dpvorg )

11/99 Imaging + fote-u==: §9



Kleinanzeigen - Personalanzeigen - Kleinanzeigen - Persunulueigen

Linsar Busineas =8 die Entwickling, Produktion und Yermarktung von Folofilmen, in unsarm Fokos arn Folo
abom aowie der Fach- und Lebenametieinandel. Mit leistungsfahigen Produkten und kundemipazifischen Ldsungen
aind wir ala MarktfUihrer in wosentiichen Segmanten wichbger Partner unserer Kunden. Fir unseoe deutsche Tochter-
gesafiachaft m Grofrawm Dusssidort suchen wir 2ur Stirkung unsems Spanalstentanma enen anwendungsonententsn

Technischen Verkaufer m/w

als gqualifizierten Ansprechpariner im Aullendienst fir unsere Kunden in Deutachland und Osterreich

Ihr Profil: » Chermiangenser, Indusinemaster Fotobidiechrb o, gechwertios iotolechnische Beruls
bk r B Folofachneer  Foroienhnme e Assrst ot

s proktischa Berufserfahrung im Fotofiniahing, Grolllabor oder Minilat

i guten EDV-HKannini
ische, ggl. auch talemsche Sprachikenninisse

Lo g

* balastbar, teamorsentien, kundenonenteries, engagieres Auftreton

Die Aufgabe: = tpchinische Botmuung unserer Kunden mit dem Dl der Qualititasichenng
= Dwrehfihrung von Fiold Tests sowie denan und Prasentation
* Mitthiar 2wischan Kuriden und den Barewchen Produktion, Entwicklung
Markating . Varinab

+ selbstindiges und sigsnverantworiiches Arboiben

Unsar Angebot: * ain rukunftsorantiertar Aufgabenbemsich
® @in pitraktives Gehalt zzgl. der Scziallsistungan eines mtamationalen Lintermehmans
= Firrman-PEW auch zur privaten Mutzu
& g Arbattakhma, das durch rr_'.J-"'gc-':l_ Muotivation und Lelstung gepragt st

Intaraaniart? Dann sendan Sie bitte hre kompéstien Bewearbungsuntedagen ainschl. hrer Verflgbarkait
und Einkommenswunsch unter Angabe der Jfter TV 204 an die von uns beauliragie
Porsonalbant mg

G¥M Management Consulting, Herrn Klaus Wesiphal
p— Konigsailles 60G = #0212 Disseldorf = Telefon 02 11/ 1 38 56 65
E-Mait: gvm_rwestphal@t-online. de

Auftrag Klein- und Personalanzeigen im imaging+foto-contact

Bitte verdffentlichen Sie den nebenstahenden Anzelgentext im
imaging+foto-contact Gelegenheits- und Stellenanzeigen

einmal in der ndchstméglichen Ausgabe . Mein Anzeigentext lautet:
I O PLIBOREMN oivviiieisinsrassnssssisimmseissierisrasisptin
Grofe: Breite 180,0 mm, H&he ............. (9,27 DM/ mm)
Breite 129,5 mm, H&ha ............. (6,95 DM / mm)
Breite 87.0 mm, Hbhe ............. (4,63 DM / mm)
Breite 56,0 mm, Hbhe ............. (3,09 DM / mm)
Breite 40,5 mm, Hbhe (2.32 DM / mm)

-.'h- F:'l':'llll rzgl. pesetrl. MwSi
unter Chiffre (Geb(hr: 10.- DM)

Ich bitte um Zusendung der aktuellen Anzeigenpreisliste. -
Einzugsermiichtigung: Ich/wir ermichtigen Sie, den Rechniungs-
betrag von meinem/unsenem Komto-NE: i, '
BankvarDindUNG: ... coverrerrsrranrrarsnressorssrnrrarssrrasmmysysssnnss

C.A.T.-Verlag Blémer GmbH Sl e B
e i g A > : Fiir Bestellungen aus dor Europlilschen Union: Geben Sie hier bitte unbaedingt
Anzeigenabteilung imaging+foto-contact e Uitz orations=NE R ..o oo

Postfach 12 29

D - 40832 Ratingen

Einfach in sinen Fensterunschiag oder per Fax 0 271 (2 / 2027 - 90 Ort, Datum Untarschrift/Firmeanstampel
mit genaver Anschrift
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Nikon

A srecit Kavera Service GmbH
NIKON VERTRAGSWERKSTATT

Longericher StraBe 205 - 50739 Kdin-Bilderstéckchen
Telefon (0221) 917 5100 - Telefax (0221) 917 5111

Offnungszeiten: Montag - Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

K TToKina
K European Servicecenter
Service Gmbl

Longericher StraBe 205 Telefon (0221) 917 52 22
50739 Koln-Bilderstéckchen  Telefax (0221) 917 52 23

Offnungszeiten: Montag - Freitag von 9.00 - 16.45 Uhr

Uber 20 Jahre

VIERNHEIMER VIDEO-TRANSFER

Modernste Abtastung mit Komponententechnik:

Mormal 8, Super B, 18 mm, auch mit Mono, Duoplay od. Lichtton, Dias,
Planfiime, Zeichnungen, Blider usw. aul jedes Heim- oder Profis ab, und
kopleran alle Systema untersinander, PAL - - SECAM.

Fordem Sie ceshalb Pretsliste und Werbematerial bel uns an,

hr Reparatur-Service B fommenestat
fur Foto, Film, Video,
AV und Hightech Canon
samtlicher Hersteller
Panasonic
Service-Center
Reutlingen
Kodak

FOTOREPARATUR

HERBERT GEISSLER
LichtensteinstralBe 75

72770 REUTLINGEN-GONNINGEN
Telefon 0 70 72/92 97-0

Telefax 0 70 72/20 69

Rudek, SchultheiBenstr. 9, 68519 Viernheim
Tel, 0 62 04/7T19 B4 oder 732 05, Fax 062 04/763 33
FILM- uw.VIDEOSERVICE
FILMKOPIEN, TONSPUREN alle Formate
VIDEOUBERSPIELUNGEN 8,9.5,16 mm Filme
VIDEOKOPIEN - NORMWANDLUNG alle Systeme
VHS - SERIENKOPIEN enorm praisglinstig

CHRIS-Filmtechnik GmbH
Frithlingstr. 67, 85386 Eching/Miinchen, Tel. (089)3 194130

(WILHELM SCHAFER)
SerVICG &

C "N YR

- '
Friedenstraie 5 g ngk
45964 Gladbeck i
Postfach 668 2|
45056 Gladbock :
Tel. 0204372 1202 | 4,

Offnungszeiten: Di. 10.00-14.00 Uhr
M. 10.00-13.00 Uhr

Reparaturen von
Foto-, Video-, Blitz-

und Projektionsgeréaten.
i /

 Photo-, Film-, Gerste-Service

A. Pacple KG

Seit mehr als 50 Jahren
autorisierte Kundendienatwerkstatt

Leica P2 Rollel

Kamaras = Dbjeikive

40233 Disseldor - Albartstr. 0294
, Tolefon 0211 / B4 65 B8 0 - Fax 0211 / 68 68 88 29

Vertragswerkstatt U U

Service fiir:
Kameras
Objektive
Filmkameras

Film- + Fototechnik

Wolfgang Wiirz
Dia-Projektoren Elsterweq 7
Schmalfilm-Projektoren 51149 !&n (Porz-Ensen)

aller Systeme Telefon/Fax (0 22 03)12136

11/99 imaging + fote-conin:: 91




Kleinanzeigen Engebute

mass

GrmbH & Co KG

foto - video - elektronik
®Rollei Nizo BRAUN sONY

kaﬂﬂ It i_'t'{ a
BAUER
BOSCH JI]E[I
Reparatur-Service
Foto - Film - Video - Blitz
Dia - AutolLab
FeldstraBe 4 - 30171 Hannove

Tel 05 11-804007 - Fax 05 17-88 99 5

STADLER

0
CAMERA-SERVICE-WERKSTATTE E
W
[}

. KONICA racEythse. 7
. MINOX 73733 Esslingen
Telefon 0711- 32 60 999
PEH'I'“

Telefax 0711- 32 60 909

Zentraler Heparat_ur-Servine h

#> GEDDERT
- — Meisterbetrieb -

Film — Foto — Elektronik — HiFi — Video - TV
Autorisierter Computer Service
Amstrad — Comodore — Schneider

Autorisierter Ricoh-Service

dstratie 182 SPEZIAL REPARATUREN FUR:
80431 mwx Alfo = Carena = Chinon
m' wsammﬂbqu Cosina - Exakla - Haking

Toshiba — Revue — Ricoh
Petri = Porst — Noris
= Malcom —

Talofon 09 11/8 58 51 84
Telax B2 28 14 rifo d
Fax 09 11/6 58 3 46-47

e

Telefon (0 21 63) 46 46
Telefax (0 21 83) 4 52 B8

Camera Reparatur Service GmbH

mrather Yeg 25
1’% Schwalmtal - Waldnbsl

4 Aus Alt mach Neu! )

Ihr Fachbetrieb fir
Reproduktionen,
Retuschen und
Colorierungsarbeiten

Foto- und Bilderklinik Altenburg
\D—Eﬁﬁm Prim/Eifel, Posttach 11 26, Tel. 0 85 51/24 83, Fax 065 5173 ngj

Kamera-Reparaturen

Nikon = Minolta » Minox
Sony Camcorder

.

"”(Oﬂ Vertragswerkstatt K’_”\"L-“U% _‘]i_“‘
Kompetent, zuverassig, schnell S-RVCE GmbH 71>
RhénstraBe 18 + 97422 Schweinfurt

Tel. 09721/28566 « Fax 09721/25716

LICHTAN!

HALOGENLICHT, STUDIOBLITZE
vom Professional-Ausgiister.

MELE vertiater Haiogeaterciten
Fiir Video, Fot, Filar, Digital, f
Moadiich ond supered.  »
650 - 1250 Walr, -

Fafb—ANSICHTSKARTEN

4-Farb-Drucktrigor, WPK Auflagendruchk

WIILrL.. HANS KLOCKE 'JEHN[ st

92 imaging + fote-cinia 11/99
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Kleinanzeigen  Angebote

Hilfe zur Selbsthilfe

Unsere Privatinitiative ermoglicht 30 Kindern,
meist Madchen, in Sidindien eine erfolgver-
sprechende Ausblidung. Zusétzlich baut
und unterhadlt DEWI SARASWATI Hamburg
ein kleines Kinderheim mit Vorschule und

landwirtschaftlichem Entwicklungszentrum.
Infos: Giinter Spitzing, Tel. (040) 6 01 38 81, Fax (040) 6 0035 10.
Spendenbescheinigungen erhditlich,

Inserenten-Verzeichnis
PO isainn 42,43, 85 MBLE ..o iiiiiinsmanissonsas A5
o LR e e e L S 77  Pentax ™
BIOMAPNOL .ciresiaisisassssnsais T PMA 59
MTWHHHHEGSE;? Polaroid:. . s AT
Canon.......... = Mt L BT LM A1
CoWRCOION 1 everrmsssssreseres 2.U. Ricot e
Dérr ... 53
Dot a1 Ritter & Wirsching ............. ...B4

Rollel a8

[ R S R B 19
[T e s g Sony
(e — B TRCHID .o ssichinnnssd 61
Loersch ..... w78 VGP
NI s i sbenirsnnns 14,15 Kleinanzeigen .............. B9 -93
Foto-Aktienkurse 18.10.89 niedrigster hachster
Kurs: 1 EUR = 1,95583 DM Aktienkurs der letzten 12 Monate
Agfa EUR 17,85 7.5 222
Bayer EUR 38 298 4387
Canon YEN 2870 1.830 4100
CaweColor EUR 22 13,24 25
Du Pont usD 62716 50 1116 75 36
B VEN aum 3uT  bam
Gevasrt EUR 46,1 ﬁ 73,15
Gretag Imaging CHF 405 a8 740
Imation usD 261116 1425 o078
Janoptik EUR 186 13,98 18
Minolta Camera YEN 476 490 859
Olympus YEN 138 1035 1.986
Polaroid UsD 2015M6 1634 ansm
Spactor EUR 3307 24,18 44,82
Union Carbide USD 5334 36 374 65516
VARTA EUR 122 10.1 1426
Kyocera YEN B8.080 4,800 8.500
Zwiss EUR 821 22,1 825

Hurss it. Angaben der Deutschen Bank AG, Fillale Ratingen

I{leinun:eigen Verkiiufe /Gesuche

FHahen Sie lhre Unternehmens-

Nachfolge schon geldst?

Wir suchen fir solventen Kéufer in GroB-
und Mittelstadten in der gesamten BRD.

Foto-Fachgeschafte
Foto-Filialunternehmen
Foto-Franchisebetriebe

Wir sichern absolute Diskretion zu. Sperr-
vermerke werden verbindlich beriicksichtigt.

Unternehmensberatung
GartnerstraBe 10 - 80408 Nirnberg
Tel. 09 11/934840 - Fax: 0911/346424

8388355588858235558388

syeggenE| £
§

Fotofachgeschiift mit Studio -
e Ankauf - Verkauf
befindet sich in einer Kleinstact| | @@brauchter Fotogeréte,
mit 30,000 Einwohnem im Minilabs und Laborgerite.
Bremer Umland. Es handelt

sich um den grifiten Anbleter Fotoservice Jungkunz
am Ort. Tel. 04 21/ 73 48 89 44 Tal. 0 B2/8 51 89 75, Fax 6 51 99 81,

Mokl 01 71/2 68 83 30

Prof. 8-mm-Filmtransfer]
und Normwandiung aul Video.

3,100 2.460 Tol. 064 72/ 1668, Fax 064 T2/8304 20
428 260
86 7/8 65 58
63 1/4 74
5.080 4.280
1.550 (DM) 2.350
m KAMERA - LABOR - STUDIOTECHNIK

i

17 ANMAUF:  Faat aes sus der Fictranche sowe
= libernateren aus Geschilfis-, Machisf-
581 Privat- und Steslosufldsungen.
AaliBi nach mﬂhlwﬂﬂ.

TEANFOTO - Wisallackarmweg 1 - B8641 Run
Taleton |Q 84 32) 12 58 Fl: (B4 32) 1228

§8:8

Fotouriaub auf

Jull und August: Hollindische insein u
Fanalinaedin, Dia-Entwickiung an Bord -
Infice G Giermal, 05121/83200, Faoc B350

8

Redaltion: Th. Bidmer, DGPh. (verantwortiich), Dipl-Kfm_ A. BiGmer, H G. Karber, Dipl. Journ. Herbert Pige,

Impressum: imaging+foto-contact
Fachzeitschrift fiir Foto, digitale Bildverarbeitung, Video,
Labor- u. Studiotechnik

Mil Verlegerbeilnge . Der Handel™

Herauspegeben vom C.A T-Verlag Blomer GmbH, Posttach 12 29,
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JETZT ONLINE:
WWF-CANON-FOT
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DIE EOS 300
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CAMCORDER:
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KREATIVES ZUSAMMENSRIEL
ANALOGE UND DIGITALE WELT, s




:CORPORATE

CANON IN DEUTSCHLAND.

ATEMBERAUBENDE NATURFOTOS AUS DEM COMPUTER

ERSTVORSTELLUNG AUF DER
FRANKFURTER BUCHMESSE:
CANON UND DER WWF STELLEN
DAS DIGITALE BILDARCHIV VOR.

ey

Stellten in Frankfurt das neue WWF-Canon
Koenraad J. B. van Hasselt, Senior Genera

Naturfotograf, Thomas Schultz-Jagow, Director o

-Foto-Archiv vor, von links: Nigel Dickinson,
| Manager, Corporate Communications Group, Canon

AM 15. OKTOBER 1999 WAR ES SOWEIT, DIE ERSTEN 10.000 VON INSGESAMT 30.000 FASZINIE-
RENDEN UND ZUM TEIL PREISGEKRONTEN NATUR- UND TIERFOTOS GINGEN MIT DER EROFFNUNG
DES NEUEN WWF-CANON-FOTOARCHIVS ONLINE. SEIT MEHR ALS DREISSIG JAHREN SIND FOTO-
GRAFEN FUR DIE UMWELTSTIFTUNG WORLD WIDE FUND FOR NATURE IN ALLER WELT UNTERWEGS:
SIE BEOBACHTEN WILDLEBENDE TIERE WIE SIBIRISCHE TIGER ODER AFRIKANISCHE WALDELEFAN-
TEN, DOKUMENTIEREN VERWUSTETE LANDSCHAFTEN NACH WIRBELSTURMEN UND UBERSCHWEM-
MUNGEN, SIE ZEIGEN REGENWALDER, WUSTEN UND KORALLENRIFFE. CANON UNTERSTUTZT ALS
ERSTER ,,CONSERVATION PARTNER™ FINANZIELL DIE WICHTIGE ARBEIT DES WWF UND LEISTETE
DARUBER HINAUS UNTERSTUTZUNG DURCH DIE BEREITSTELLUNG DER TECHNISCHEN GERATE, DIE
FUR DIE REALISIERUNG DER DATENBANK BENOTIGT WURDEN.

unications, WWF International,
Europa N.V,, und Christian Mehr, Director General, ImageFinder Systems AG, Zirich.

Die Unterstitzung der Arbeit des WWF ist eine der Mdglichkeiten,
die Canon nutzt, um die weltweite Unternehmensphilosophie ,Kyo-

sei” (jap., sinngemdf: Leben und arbeiten zum Wohle cller Betei-
ligten) mit Leben zu fillen.

Canon engagiert sich bereits seit Jahren aktiv fir den Umweltschutz.

,Die Unterstitzung von Canon bei der Digitalisierung unserer
Bilder ist ein wichtiger Schritt, um das UmweltbewuBtsein zu stei-
gern. Das wird unsere Arbeit noch effizienter machen und dabei

helfen, daf3 wir unseren Kindern einen lebendigen Planeten hinter-

lassen”, wirdigte Claude Martin, General Director von WWF
International, das Engagement von Canon.

Weitere Unterstitzung bei der Realisierung der Bilddatenbank
erhalt der WWF durch das Schweizer Software-Haus Image-

Finder Systems AG, das die digitalisierten Bilder in einer Daten-
bank erfaf3t, die weltweit schnellen Zugriff erméglicht: Fotos nach
Stichwort suchen, anschauen, auswdhlen und herunterladen ist fir
professionelle Nutzer schon jetzt Gber eine spezielle Software und
ab Mitte nachsten Jahres Uber jeden Standardbrowser im World
Wide Web méglich. Bis dahin werden weitere Fotos erfaf3t. Zu
jedem Foto gibt es prazise Beschreibungen und Hintergrundinfor-
mationen.

Fir mehr als 500 Fotografen bietet das WWF-Canon-Fotoarchiv
unter http://www.wwf.de eine Plattform, die ihre Dokumenta-
tionen von Tieren, Pflanzen und Lebensrdumen aus der ganzen
Welt der Offentlichkeit zuganglich macht.
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:CAMERA

UMSATZRENNER FUR IHR
WEIHNACHTSGESCHAFT.

AUF ALLES VORBEREITET. s

£0S 300
EF 80-200 mm 1:4,5-56 |l

DOUBLE-ZOOM SETS

DM 1.098,-*

Color Foto

Priifsiegel

hervorragend

P gigigid  Auszeichnungen fir
EATRCN-W  EOS 300 Gehéuse

EOS 300 mit
EF 28-80 mm 1: 3,5-5,6 |l

Autofokus-Spiegelreflexkamera mit eingebautem TTL-

Blitz « 7 AF-MeBfelder (5 horizontal, 3 vertikal) und SUper-Te|ezoom :
35 Zonen E-TTL Mehrfeldmessung verknipft mit 7 EF 75-300 mm 1:4,0-5,6 Il
AF-Mef3feldern fir extrem prdzise Belichtungsmessung
35 Zonen E-TTL Blitzautomatik * 11 Belichtungs- €0S 300

programme * Scharfentiefekontrolle * u.v.m.

DM 1.198,-*

EOS 300
~Reportage™- Set

EOS 300 mit EF 28—105 mm
1:3,5-45USM und

y BP-200 Batteriepack mit
. — — T« VREXEEE  Hochformat-Ausloser

EF28-105mm 1:3,5-4,5 USM +
EDEV rtikalgri ffBono |
30 D rcigeiemen / saterien.

Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.



0B UBER ODER UNTER WASSER, DAS NEUE MITGLIED DER IXUS-FAMILIE IST DIE PERFEKTE BE-
GLEITERIN FUR ALLE EXTREMSITUATIONEN, BEI DENEN ACTION EINE ROLLE SPIELT.

Das besonders robuste Gehduse der Ixus X-1 ist bis zu finf Metern wasserdicht und ga-
rantiert Tauchern sowie Funsportlern ungetribte Fotofreude, auch wenn es mal naf3
wird. Scharfe Bilder, selbst unter Wasser, garantiert das 23 mm Hochleistungsobjek-
tiv mit 1 : 4,8 Lichtstarke. Eine Unterwasser-Naheinstellung gestattet die Annéhe-
rung an das Motiv bis auf 45 cm.
Die Neue wurde so konstruiert, daf} sich die griffige Wahlscheibe und der
grofBe Ausléser auch mit Handschuhen leicht betdtigen lassen — zum Beispiel
auf der Skipiste. Und der grof3e Sucher ist auch mit Ski- oder Taucherbrille
gut einsehbar.
Neben den APS-typischen Ausstattungsmerkmalen wie drei Bildformate,
IX-Datenaufzeichnung und erweiterter Rickseitendruck gehéren auch ein
integriertes Blitzgerdt mit finf Betriebsarten und ein Selbstausléser zu den
Pluspunkten der Ixus X-1. Mit einem Gewicht von 220 Gramm und Abmes-
sungen von 105 x 74,6 x 46,7 mm (B x H x T) paf3t die kleinste und leichteste
wasserdichte APS Kamera der Welt bequem in jede Tasche.
Nicht nur Taucher, Bergsteiger, Rollerblader, Snowboarder und dlle anderen
Fun-Sportler werden an dem runden Neuling ihre helle Freude haben. Mit ihrem
modernen Design ist die X-1 auch in ,normalen” Fotosituationen
- immer einsatzbereit und gern gesehen. I13¢US X=1

CANON ACADEMY: NEUE TERMINE.

e e ——

| A-G-E-N-D-A

EOS-GRUNDLAGEN-WORKSHOP MULTI MEDIA WORKSHOP VIDEO I
10.—12.1.2000 HOHR-GRENZHAUSEN/KOBLENZ, SPORTHOTEL ZUGBRUCKE 3.11.1999 HALLBERG MOOS, MOVENPICK HOTEL I
18.—20.1.2000 RAUENBERG, DER WINZERHOF 11.11.1999 HANNOVER, DORINT HOTEL
25.—27.1.2000 BERG/STARNBERGER SEE, PARK- UND STRANDHOTEL I

1.~ 3.2.2000 PORTA-WESTFALICA/MINDEN, BERGHOTEL Fir weitere Informationen steht lhnen Frau Ostermeier,
I 8.10.2.2000 BAD STEBEN/HOF, RELEXA Tel. 02154/495317, zur Verfigung. I
15.—17.2.2000 RATZEBURG, DER SEEHOF J

* Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.



:CAMCORDER

Der neue XM1 ist nicht nur fir Amateure, sondern auch fir Profis, die gerne
mit leichtem Gepdck unterwegs sind, der ideale High-tech Digitalcamcorder.
Neben den drei 1/4-Zoll Chips mit je 320.000 Pixeln und dem optischen
Bildstabilisator verfiigt er als erster seiner Klasse Gber 20fach Zoom und das
weltweit einzige Video-Fluoritobijektiv, das héchste Bildqualitct gewdhrleistet.
Das neue Pixel-Shift-System steigert die Auflésung sowie die Lichtemp-
findlichkeit. Fur satten Sound und einen réaumlichen Klangeindruck, an-
ndhernd ohne Eigengerdusche, sorgt das neue Klangsystem Cross-Layout.
Und mit dem ausklappbaren 2,5-Zoll LCD-Farbmonitor hat man die perfekte
Ubersicht und Kontrolle.

Video-Urteil sehr gut
Preis/Leistung sehr gut

\\“*-.-1"' £

DM 4.998,-*

N

~ MV20/MV20i

»

Das kleine vertikale Zwillingspaar von Canon besticht nicht nur GuBerlich, sondern hat auch in
seinem Inneren Technik zu bieten, die ihresgleichen sucht. So sorgt zum Beispiel der optische Bild-
stabilisator dafir, daf kein Bildverlust entsteht. Das Hochleistungs-Zoomobiektiv hat einen 12fachen
Brennweitenbereich (48fach digital). Mit dem CCD-Bildwandler mit Vollbildaufzeichnung (Progres-
sive Scan) kénnen die Camcorder auch als Stehbildkameras eingesetzt werden. Der MV 20i bietet
den ambitionierten Hobbyfilmern noch mehr Méglichkeiten der Videobearbeitung. Der digitale
Eingang erméglicht die Datenibertragung zwischen PC und Camcorder ohne Qualitétsverlust.

— e B0
} e 1999 ‘k BT L m

. . PHOTO & IMAGING zuuu * . .
MV20i Testsieger: A o] MV20i Testsieger:
sehr gut (82/100 Punkte) I— sehr gut (82/100 Punkte)
- Preis/Leistung: hervorragend Preis/Leistung: hervorragend
Ausgabe August 99 * Ausgabe August/September 99
MV20 MV20i MV20 Testsieger: CHNICAL IMAGE PRESS ASSOCIATION MV20 Testsieger:
sehr gut (79/100 Punkte) sehr gut (79/100 Punkte)
DM 2.998,-* DM 3.498,-* Preis/Leistung: hervorragend el BEST CAMCORDER Preis/Leistung: hervorragend
Ausgabe Mai 99 ‘\J Lol Ausgabe Juni/Juli 99

JC-8000:

Auch 8-mm Technik in Spitzenqualitét bietet die umfangreiche Palette der Canon
Camcorder. So verfigt der UC-8000 Gber ein hochwertiges Canon Video-Obijektiv mit
22fach Zoom (440fach digital). Mit der Flexi-Zone-Steuerung kann die Bildschérfe
durch Verschieben des Autofocus Fensters im Sucher auf jede beliebige Stelle im Bild
gelegt werden. Verschiedene Belichtungsprogramme passen die Aufnahme an die je-
weiligen Aufnahmeverhélinisse an. Und die am héufigsten benutzten Funktionen kén-
nen einfach auf die frei programmierbaren Tasten gelegt werden. Einfache Schalter

und Einstellrader schaffen direkten Zugang zu den einzelnen Funktionen. - ) UC-8000
DM 898,-*

Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.



:CAMERA/SCANNER/DRUCKER

BEZIEHUNGEN.

VOM BILD ZUM BILD MIT CANON
ANALOG FOTOGRAFIEREN, EIN-
SCANNEN, DIG\TAL AUSDRUCKEN

ZU HAUSE BEQUEM DIE EIGENEN
FOTOS AUSZUDRUCKEN, IST KEIN
PROBLEM. CANON BIETET DAFUR
ALLES, WAS DAZU BENOTIGT WIRD.
AM ANFANG STEHT DAS FOTO, AUF-
GENOMMEN MIT EINER EOS 300
DIE DAFUR SORGT, DAR SCHONE
MOTIVE DEN WUNSCH NACH MEHR
WECKEN. MIT DEM...

7 AF-Mef3felder (5 horizontal,
3 vertikal) * 35-Zonen-Mehrfeld-
messung * 11 Belichtungs-
programme * Schdrfentiefe-
kontrolle * schnelle und
einfache Bedienung * u.v.m.

EQOS 300 mit EF 28-80 mm 1: 3,5-5,6 Il

DM 798,-*

Optische Aufldsung 600 x 1200 dpi ' 'CANOSCAN FB 630P
ST ot WERDEN DIE FOTOS DETAILGETREU
Beienurg nd st EINGESCANNT UND BEARBEITET,
WAL - KOMPAKTHEIT GEPAART MIT
HOHER QUALITAT ZU EINEM AT-TRA-
KTIVEN PREIS ZEICHNEN DEN

NEUEN EASYSCANNER VON, CANON
AUS. EINE OPTISCHE AUFLOSUNG
VON 600 X 1200 DPI UND FLEXIBLE
BILDBEARBEITUNGSTOOLS ERMOG-

= LICHEN EXZELLENTE ERGEBNISSE.
DM 199,-* DER

Ir ..UNIVERSALPRINTER BJC-5100
' IST ANSCHLIESSEND FUR DEN AUS-
' DRUCK ZUSTANDIG — SCHNELL,

A 140X 720 ol FLEXIBEL UND KOSTENGUNSTIG.
10/ urd 4 Frbaushuce * SEINE HOHE DRUCKQUALITAT
T Drodkente oo BEWEIST ER SOWOHL BEIM TEXT
* Win 95/98/NT 4.0
e FOTODRUCK.
DM 399,-* _
MACHEN SIE IHRE KUNDEN MIT DEN MOGLICHKEITEN VERTRAUT, DIE CANON BIETET — ANALOG UND

s 7o ODER FARBDRUCK, ALS AUCH BEIM
FOTOREALISTISCHEN SIEBEN-FARB-
DIGITAL. KREATIVE ANREGUNGEN FORDERN AUCH IHR WEIHNACHTSGESCHAFT.
* Unverbindliche Preisempfehlung der Canon Euro-Photo GmbH mit Original Canon Garantiekarte. Irrtimer und Anderungen vorbehalten.






