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Die Innovation von digitalspezialist

Ringfoto Gesellschafterversammlung

Die Gewinner

Im Mérz hatte Ringfoto fiir 2016 einen Rekordumsatz von
341,4 Millionen Euro bekanntgegeben. Auf der Gesell-
schafterversammlung wurde deutlich, dass dieser Erfolg
nicht auf Kosten der Rendite erzielt wurde.

Analoge Fotoalben
als Fotobuch

Dr. Christian Friege ist never CEO
Fihrungswechsel bei Cewe

Am 1. Juli 2017 hat Dr. Christian Friege die Aufgabe des
CEO iibernommen. Der bisherige CEO, Dr. Rolf Hollander,
bleibt dem Unternehmen als Vorsitzender des Kuratoriums
der Neumiiller Cewe Color Stiftung erhalten.

60 Jahre Photo+Medienforum Kiel
Neue Angehote

Im Zeichen des Jubildums standen der traditionelle
Branchentreff sowie die Mitgliederversammlung und
Kuratoriumssitzung, zu denen das Photo+Medienforum
Kiel am 27. und 28. Juni eingeladen hatte.
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Womit handelt der Fachhandel?

Editorial

Wissen als Ware

Fin bekannter Fachhandler hat Anfang Juli eine grundlegende

Veranderung seines Geschaftsmodells bekanntgegeben: Isarfoto

will sich weitgehend aus dem margenschwachen Geschaft mit

standardisierter Hardware” zurickziehen und sich stattdessen auf

die kompefente und zielfihrende Beratung und Betreuung

sowohl professioneller Fotografen als auch engagierter Amateure”

konzentrieren.

Thomas Blémer, Verleger

Ob diese Idee erfolgreich sein wird,
kann heute noch niemand wissen.
Selbst Skeptiker werden Isarfoto Chef
Klaus Bothe allerdings nicht ab-
sprechen kénnen, dass er Mut hat.
Denn fur sein Konzept gibt es (fast)
keinen Prazidenzfall, auch wenn
schon mehrfach Versuche von Fach-
h&ndlern diskutiert wurden, fir die
Kunden Geld zu
Isarfoto will zwar auch

Beratung von
nehmen.
zukinftig im Kundenauftrag Fotozu-
behdr und Spezialitaten besorgen,
die fir den Endverbraucher nicht so
einfach zu beschaffen sind, versteht

sich aber hauptséchlich als Beratungs-
unternehmen. Denn im klassischen
Handel sieht Bothe offensichtlich kein
attraktives Geschdftsmodell mehr. For
Kameras und Standardzubehér gebe
es heute zahlreiche, weitgehend auto-
matisierte Einkaufsportale, die ginstige
Beschaffungsmaglichkeiten bieten —
bei einer gleichzeitig auf ein Minimum
reduzierten Beratung, heibt es in
der Pressemitteilung. Man kénnte
ergénzen: Aus dem Wettbewerb mit
solchen Angeboten will sich Isarfoto
in Zukunft heraushalten.

Beratung gegen Geld, das ist
auch das Geschaftsmodell des Start-
ups ,Deutsche Technikberatung”, das
2014 in K&In gegrindet wurde. Dieses
junge Unternehmen bietet gegen Ent-
gelt (69 Euro pro Stundel sogar einen
Vor-Ort-Service bei den Kunden zu
Hause an. Dort bringen die Technik-
berater zum Beispiel das WLAN
zum Laufen, schlieben den Smart TV
ans Internet an und helfen Uberhaupt
in allen Fallen, wo Otto Normalver-
braucher und Llisa Normalver-
braucherin ratlos vor einem Problem
stehen. Bereits 2016 hat sich die
Metro Gruppe in die Deutsche Tech-
nikberatung eingekauft; in diesem
Frohjahr Ubernahm die abgespaltene

Muttergesellschaft von Media Markt
und Saturn, Ceconomy, kurzerhand
die Mehrheit. Ceconomy Chef Pieter
Haas erwartet davon wichtige Impulse
fur das bisherige Kerngeschaft, ,indem
wir Kaufentscheidungen fir komplexe
digitale Lésungen erleichtern und das
Vertrauen in unsere Vertriebsmarken

weiter stérken.’”

Im Fotohandel sind angesichts dieser
Entwicklungen vor allem die Koope-
rationen gefragt, ihre Mitglieder
nicht nur bei der Weiterentwicklung
ihrer Beratungskompetenz zu unterstit-
zen, sondern auch bei deren
Vermarktung. In diesem Frohjahr hat
z. B. Ringfoto mit der Etablierung
des neuen Bereichs ,Trends & Training”
einen wichtigen Schritt in diese Rich-

tung gemacht.

Die Aktivitaten so unterschiedlicher
Anbieter wie Isarfoto, Media Saturn
und Ringfoto zeigen vor allem eins:
Die Kunden wollen Beratung, und
diese Beratung ist etwas wert. Ob
die Kunden bereit sind, diesen Wert
auch in bar zu bezahlen, wird Uber
die Zukunft des Fachhandels entschei-
den. Denn das Beispiel Isarfoto
zeigt: Das Verkaufen von Ware mit
unzulanglichen Margen ist selbst fur
manchen gestandenen Héandler kein
Geschaftsmodell mehr.

Thomas Blémer
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Ringfoto Gesellschafterversammlung

. Die Gewinner
Bereits im Mérz hatte Ringfoto fiir

ﬂ das Geschéftsjahr 2016 einen Rekord-
— umsatz von 34 1,4 Millionen Euro

bekanntgegeben. Auf der Gesell-

schafterversammlung am 19. Juni 2017 in Salzburg
wurde deutlich, dass dieser Erfolg nicht auf Kosten der
Rendite erzielt wurde: Der Jahresiberschuss der

Ringfoto GmbH & Co. Alfo Marketing KG lag mit gut
1,2 Millionen Euro ebenfalls deutlich tber dem Vorjahres-
ergebnis (1,01 Millionen Euro). Zudem konnten sich
die Mitglieder Uber einen weiteren Gewinn freuen: Die
Ringfoto Gruppe wurde im Bereich Foto,/Video mit dem
begehrten Plus X Award als ,Deutschlands bester
Handler 2017" ausgezeichnet. Seite 14

10 Johre F&G Digitalspezialist GmbH
Die Digitalisierer

Mit einem Tag der offenen Tir
feierte die Osnabriicker

F&G Digitalspezialist GmbH

- (digitalspezialist) Mitte Juni ihr
10jahriges Jubiléum. In einem Jahrzehnt hat sich das
Unternehmen zu einem der fithrenden Digitallabore in
Deutschland entwickelt und erzielt mit der Digitalisierung
von analogen Filmen, Videos und Fotos deutliche Wachs-
tumsraten, von denen auch die Handelspartner profitie-
ren. Zum Jubildum machte sich der Dienstleister selbst ein
Geschenk: Als erstes Unternehmen biefet digitalspezialist
die Digifalisierung kompletter Fotoalben an. Seite 24

Mehr als Sofortbildkameras und Filme
s

Die instax Fotowelt
Der Sofortbild-Boom ist un-
gebrochen. 6,5 Millionen
instax Kameras hat Fujifilm
im vergangenen Jahr welt-

weit verkauft: in diesem
Jahr kénnten es noch mehr werden. Denn die Nachfrage

wadchst weiter, und Weihnachten kommt bekanntlich erst
noch. Darauf muss der Fotohandel vorbereitet sein: nicht
nur mit einem passenden Angebot von Kameras und
Filmen, sondern auch mit Zubehor. Seite 10

— T

Panasonic Lumix GH 5 begeistert die Tester
Der Siegertyp

Das akivelle Spitzenmodell der
Lumix G Serie, die GHS5, hat in
zahlreichen Tests der Fach-
presse Uberzeugende Bewer-
fungen wie ,exzellent”,
Kauftipp” oder ,sehr gut” erhalten. Nachdem schon das
Vorgéngermodell immer wieder hervorragend abgeschnit-
ten hatte, werden die Foto- und Videoqualitéten des
neuen Panasonic Flaggschiffs von vielen Experten noch
hoher eingeschatzt. Das bedeutet auch wirksame
Verkaufsargumente fir den Fachhandel. Seite 18

IV PIV zieht Bilanz der Branchentalks

Chancen im Okosystem

Der Photoindustrie-Verband (PIV) hat eine posi-
five Bilanz des Branchentalks gezogen, der im Rahmen
der Mitgliederversammlung im Mai stattfand (siehe ima-
ging+foto-contact 6/2017, S. 24 - 26). Die wichtigste
Erkenntnis aus den funf Vorfréigen lautet: In einem sich
schnell wandelnden Markt mit einer zunehmend ver-
netzfen Produkilandschaft ist es wenig sinnvoll, nach dem
einen grofen Technologietrend zu suchen. Statt dessen
bietet sie komplexe vielféltige Méglichkeiten, die akiu-
ellen Entwicklungen in Gesellschaft, Wirtschaft und Tech-
nologie fir neue Angebote zu nutzen. Seite 8
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Interview mit Dr. Christian Friege

und Dr. Rolf Hollander
1. Juli 2017 hat

Dr. Christian Friege (I.) wie
geplant die Aufgabe des
CEO bei Cewe iibernom-
men. Als Vorstandsvorsitzen-
der der Neumiller Cewe
Color Stiftung, die als
personlich haftende
Gesellschafterin die
Geschafte der borsen-
nofierten Cewe Sfiflung &
Co. KGaA fishrt, ist er

nun fir das operative
Geschaft der Gruppe
verantworllich. Der bisherige
CEQ, Dr. Rolf Hollander, bleibt dem Unternehmen
als Vorsitzender des Kuratoriums der Neumiiller Cewe
Color Stiftung erhalten. Zu den Aufgaben dieses
Gremiums gehért unter anderem die Bestellung des
Vorstandes. Seite 20

40 Jahre Photo+Medienforum Kiel
Neve Aufgaben

Im Zeichen des Jubildums ,60 Jahre Kieler Fotoschule”
standen der traditionelle Branchentreff sowie die Mitglie-
derversammlung und Kuraforiumssitzung, zu denen das
Photo+Medienforum Kiel am 27. und 28. Juni einge-
laden hatte. Zahlreiche Verirefer aus Fotohandel und In-
dustrie nutzten die Gelegenheit zum Austausch und infor
mierten sich dabei auch iber das verbesserte Betriebs-
ergebnis der Insfitution und zahlreiche neue Angebote fiir
Fotografen und den Fotohandel. Seite 28

So gewmn’r man die Kunden von morgen

o Bilder fir Grundschiler
. Bilder gibt es bekanntlich jede Men-

M ge, gute Fofos aber weniger. Da liegt
| es nahe, schon jungen Menschen zu

zeigen, wo der Unterschied liegt. Ein
Beispiel dafir ist eine Projektwoche,
wie sie die Berliner Ruppin-Grundschule fir 16 Schile-
rinnen und Schiler der vierfen bis sechsten Klassen durch-
fohrte. Hier ging es nicht nur um die Frage ,Wie mache
ich ein gutes Bild2”. Dank der Unterstiitzung durch den
Bremer Spezialisten Nopar konnfen die Fotos auch auf
der innovativen Klebefolie Tacklite Stick & Go 4.0 ausge-
druckt und présentiert werden. Seite 30
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Canon irista unterstitzt
jetzt auch Videos

Neben Fotos kénnen mit irista jetzt auch
Videos organisiert, betrachtet und geteilt
werden. Beim Teilen von Videos, Einzel-
bildern oder ganzen individuell erstellten
Galerien benstigt der Empfanger kein
eigenes irista-Konto. Die zahlreichen
Canon Kameramodelle mit integriertem
WLAN bieten eine direkte Schnittstelle zu
irista. Somit kann der Upload unmittelbar
aus der Kamera erfolgen. Wahlweise
erfolgt eine Datensicherung auch auto-
matisch, sobald sich die Kamera mit einem
WLAN verbindet.

irista erméglicht dank seiner zahlreichen
praktischen Funktionen eine effektive
Organisation der eigenen Video- und
Fotosammlung, heiBt es in einer Pressemit-
teilung. irista ist als App for Smartphone
und Tablet verfugbar sowie per PC bezie-
hungsweise Laptop erreichbar.

Neben der Organisation der Bilddaten
in Sammlungen und Galerien sowie der
Méglichkeit, diese Uber soziale Netzwer-
ke oder direkt mit Freunden online zu tei-
len, bietet irista die Option, eine Auswabhl
der Bilder in einem Canon Fotobuch, dem
sog. ,hdbook”, zu prasentieren. Neu istin
diesem Zusammenhang der Druck als
kompaktes hdbook im praktischen qua-
dratfischen Format. In naher Zukunft
ergénzt das hdbook-Portfolio zudem eine
edle Designvariante mit Leinen-Einband.
Neben der Eingliederung von Videos sol-
len bis Ende dieses Jahres weitere Funk-
tionen in irista integriert werden. AuBer-
dem sind sogenannte Fun Reminder
geplant, die bei Fotografen mit grofen
Bildermengen die Highlights herausfiltern
und nochmal in Erinnerung rufen. Die
schénsten Erinnerungen sollen auch in
naher Zukunft mit Hilfe von irista an die
Wand gebracht werden - als hdposter.
Im vierten Quartal soll irista auch zum Rat-
geber werden und auf Basis einer Bild-
analyse den jeweiligen Fotografen indi-
vidualisierte Tipps fir bessere Bilder
geben. Seit Mitte Juni befindet sich in
allen EOS 1300D + EF-S 18-55mm und
EOS 750D + EF-S 18-55mm Kits ein Gut-
schein for 50 GB gratis Speicherplatz bei
irista — und das ein Leben lang.

Koelnmesse-Chet Gerad Bése erhalt Vertrag bis 2023
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Gerald Bése

Gerald Bése, Vorsitzender der Geschéaftstihrung der
Koelnmesse, und der Aufsichtsrat der Koelnmesse haben
sich in der jungsten Sitzung auf eine Verldngerung seines
Vertrags bis zum Jahr 2023 verstandigt. Bése ist seit
Frohjahr 2008 im Amt. Die Koelnmesse ist seit Jahren
auf Wachstumskurs, soll daverhaft UmsatzgréBen deutlich
Uber 300 Millionen Euro erreichen und plant for die kom-
menden Jahre regelmé&fig Gewinne.

,Die Entscheidung ist Zeichen unseres Vertrauens in Gerald

Bése, das Unternehmen auch weiterhin in eine erfolgreiche Zukunft zu fohren”,

kommentierte Kélns Oberbirgermeisterin Henriette Reker als Vorsitzende

des Aufsichtsrats. ,Er hat die Koelnmesse aus der Finanz- und Wirtschaftskrise

nachhaltig in den Top Ten des internationalen Messewesens platziert und

behdalt bei allen unternehmerischen Entscheidungen stets den Standort Kéln

im Blick. Wir brauchen eine starke Koelnmesse fur die nachhaltige
Entwicklung unserer Region. Gerald Bése ist dafir der Richtige.”

Mit ihrem Programm Koelnmesse 3.0 plant die Messegesellschaft Investitionen
von weit mehr als 600 Millionen Euro bis 2030 und stellt sich mit einer
umfassenden Digitalisierungsstrategie den Anforderungen in den kommen-
den Jahren. Dies geht auch aus dem Geschaftsbericht 2016 hervor, den
die Koelnmesse Mitte Juli verdtfentlicht hat. Fir die Weltausstellung Expo 2020
in Dubai wird die Koelnmesse erneut den deutschen Pavillon gestalten.

Profot Ubernimmt
Vertrieb von
Lastolite Studioprodukten

Die KéIner Profot GmbH hat den Vertrieb
der Marke Lastolite ,by Manfrotto” fur
Deutschland tbernommen. Lastolite Stu-
dioprodukte sind Gber die Profot-Handels-
partner oder direkt bei Profot Kaln
erhaltlich. Das ganze Lastolite Programm
kann zudem Uber den Onlineshop
www.profotshop.de bestellt werden.
Lastolite ,by Manfrotto” produziert seit
1985 umfangreiches Fotozubehdr im
Bereich Lighting fur Studio und Location-
Anwendung. Das innovative und qualita-
tiv hochwertige Sortiment besteht aus Hin-
tergrinden, Softboxen, Reflektoren, Diffu-
soren, Schirmen, Blitzzubehdr und Zube-
hér for die Produktfotografie. Nach Anga-
ben von Profot garantieren die strengen
Qualitatsstandards in der Herstellung
erstklassige und langlebige Produkte, die
auch hohen Anforderungen gerecht wer-
den. Das Lastolite-Portfolio ist eine ideale
Ergé&nzung fir das bekannte Elinchrom
Studioblitz-System.

www.foto-contact.de
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Das Profot-Vertriebsprogramm umfasst
neu folgende Markenprodukte: Elinchrom
(Blitzequipment), Lastolite (Studio- und
Outdoor Fotozubehérl, Foba (Studiotech-
nik), 3D-Viz.com [modulare 360 Grad
Drehteller), Lee Filters (Filtersystem), Tether
Tools (Kamera- und Studiozubehér) und
Museo (FineArt Papiere).

Termin fUr die photokina

2019 steht fest

Die Koelnmesse hat den Termin fur die
photokina 2019 bekanntgegeben. Die
Weltmesse fir Imaging-Technologien
findet vom 8. bis 11. Mai 2019 statt. Sie
wird die erste Veranstaltung im neuen
i@hrlichen Rythmus sein und nur sieben-
einhalb Monate nach der photokina
2018 an den Start gehen. Diese findet
letztmalig zum traditionellen Herbst-Ter-
min vom 26. - 29. September 2018 statt.
Die weltweite Leitmesse soll ab 2019
i@hrlich im Mai stattfinden und unter
dem Motto ,Imaging Unlimited” neben
Innovationen aus den Kernbereichen
des Imaging Workflows auch die gan-
ze Bandbreite Imaging-relevanter Pro-
dukte, Anwendungen und Dienstleistun-
gen abbilden.



Walser Gbernimmt
Samyang Distribution

Walser hat neben den Obijektiven mit
manuellem Fokus von Samyang auch die
Modelle mit Autofokus und die professio-
nellen Video-Objektive ins Sortiment
aufgenommen. Ab sofort sind unter der
Submarke Xeen alle wichtigen Brenn-
weiten und Anschlisse ab Lager verfug-
bar, darunter auch das neue Autofokus
Objektiv AF 3.5 mm F2.8 for Sony EF.

,Mit der neuen Produktpalette von
Samyang erhalt der Handel Premium-
Qualitat zu einem erschwinglichen Preis”,
erklarte Martin Bongard, Leiter Vertrieb,
und Marketing bei Walser. ,Mit den Xeen
Objektiven machen wir zudem die Video-
grafie noch starker fir den Markt zugéng-
lich und erméglichen so dem Handler
auBergewdhnliche Umsatzchancen.”

Fir das neue Autofokus Objektiv AF 3.5 mm
F2.8 for Sony EF erwartet Walser eine
besonders starke Nachfrage. Mit seinen
zwei asphdrischen Linsen, einer hoch
refraktive Linse sowie Ultra Multi Coating
liefert es eine hohe Auflésung von der Mit-

te bis zu den Ecken des Bildes. Es kostet
299 Euro (UVP).

Isarfoto konzentriert sich
auf Beratung und Service

Der Fotofachhandler Isarfoto aus Icking

richtet sich mit einem komplett verander-
Das
Unternehmen will sich kinftig auf seine

ten Geschaftsmodell neu aus:

Starken wie kompetente, zielfuhrende
Beratung und Betfreuung von professio-
nellen Fotografen und engagierten
Amateuren konzentrieren. Im Mittel-
punkt steht die umfassende Beratung,
welche Lasung fur die spezifischen Auf-
gabenstellungen des jeweiligen Kunden
besonders gut geeignet ist und wie er
diese preiswert und zuverl@ssig erwer-
ben kann.

Vor dem Hintergrund jahrzehntelanger
Erfahrung und umfassender Marktkennt-
nisse positioniert sich Isarfoto damit vor
allem als Dienstleister. Dennoch will das
Unternehmen auch zukinftig im Kun-
denauftrag Fotozubehér und -speziali-
taten besorgen, die fir den Endverbrau-

cher nicht so einfach zu beschaffen sind.
For Kameras und Standardzubehér
gebe es heute zahlreiche, weitgehend
automatisierte  Einkaufsportale, die
ginstigste Beschaffungsméglichkeiten
mit einer gleichzeitig auf ein Minimum
reduzierten Beratung kombinieren,
betonte Isarfoto in einer Pressemit-
teilung. In genau diese Marktlicke soll
das Isarfoto-Team mit dem neuen
Betreuungsangebot vorstoBen. Dariber
hinaus bietet das Unternehmen neben
zahlreichen weiteren Servicedienst-
leistungen auch eine Online-Plattform
zur kompetenten Reparaturabwicklung
von Kameras und Fotozubehér.
Uber das Internetportal

reparo24.com kénnen deutschlandweit
schnell und unkompliziert Auftrége zur
Instandsetzung der Fotoausristung

WWW.

Ubermittelt werden. Engagierte Hobby-
fotografen haben weiterhin unter dem
Dach der IF/Academy Gelegenheit,
Foto-Workshops zu einer Vielzahl unter-
schiedlicher Themen zu besuchen,
sich fotografisch auszuprobieren und
fortzubilden.

lhr professioneller Partner

far Digitalisierungsleistungen

BESTOH Hand

mittelstand |

F&G Digitalspezialist GmbH - Digital-Labor
Sutthauser Str. 76 - 49080 Osnabriick
0541 - 202 8 170 - service@digitalspezialist.de
www.digitalspezialist.com




PIV zieht Bilanz der Branchentalks

Chancen
im Okosystem

Der PhotoindustrieVerband (PIV) hat eine positive Bilanz des
Branchentalks  gezogen, der im Rahmen der Miglieder
versammlung im Mai stattfand  (siehe  imaging-+fofo-contact
6/2017, S. 24 - 26). Die wichtigste Erkenninis aus den finf Vor
fragen lautet: In einem sich schnell wandelnden Markt mit einer
zunehmend vermetzten Produkilandschaft ist es wenig sinnvall,
nach dem einen groBen Technologietrend zu suchen. Statt des-
sen bietet sie komplexe vielfalige Maglichkeiten, die akiuellen
Entwicklungen in Gesellschaft, Wirtschaft und Technologie fur

neue Angebote zu nutzen.

Das bestatigt die Marktforschung.
MWéhrend um die Jahrtausendwende
noch vier Megatrends eine Gberschau-
bare und berechenbare Planungs-
grundlage ermdglichten, sorgen allein
in diesem Jahr 21 Megatrends und
rund 100 Folgetrends fir eine zuneh-
mende Veranderungsdynamik”,
betonte Michael Heidemann, Lead
Telecom Germany bei der GIK, in sei-
nem Vortrag auf dem PIV Branchen-
talk.

Passend dazu gebe es eine immer gré-
Bere Vielfalt von spezialisierten Tech-
nikprodukten for besondere Anwen-
dungszwecke. Wer friher eine einzige
leistungsstarke Kamera besaB, habe
jetzt mitunter auch eine 360-Grad-
Kamera, vielleicht auch eine Drohne,
und sehr sicher auch ein Smartphone
und Tablet mit zahlreichen Apps sowie
Zugang zu Cloudspeichern. Netz-
werkfunktionen mit WLAN und Blue-
tooth seien inzwischen Standard.
Daraus leitete Heidemann ab: ,Es gibt

8 imaging+foto-contact 8/2017

in absehbarer Zeit nicht das néchste
grobe Ding! Statt dessen werden viele
kleine vernetzte Dinge den Umsatz
ankurbeln.”

Wachstumstreiber
Imaging

For den Imaging-Markt seien das kei-
ne schlechten Voraussetzungen, erklér-
te Heidemann, denn in den innova-
tiven digitalen Anwendungen gebe es
zahlreiche Anknipfungspunkte. ,Ich
brauche Uberall Bilder — die Anzahl
der Kameras wdchst’, prognosti-
zierte der Marktforscher und identifi-
zierte einige Wachstumsfelder fir die
Branche:

Kunstliche Intelligenz: Wenn Roboter
Aufgaben in Medizin und Altenpflege
Ubernehmen und Autos den Fahrer
ersetzen, mUssen sie mit hochwertigen
optischen Systemen und Software zur
Erkennung ihrer Umgebung ausgestat-
tet sein.

Konstliche Realitat: Ob Virtual Reality,

4\

WE ARE IMAGING

Augmented Reality oder Mixed Reali-
ty — ohne spezielle Displays und Lin-
sen sowie Kameras mit 3D-Blick,
erganzt durch leistungsféhige Soft-
wareschnittstellen, sind die neuen
Welten  nicht  denkbar.  Auch
360-Grad-Kameras und Spezialzube-
hér wie Drohnen werden gebraucht.
Heimautomatisierung und Sicherheits-
technik: Im smarten Zuhause kommen
lichtstarke Objektive, hochauflésende
Sensoren ebenso zum Einsatz wie effi-
ziente Signalverarbeitung und Bildda-

tenspeicherung.

.: _:; "i
Michael Heidemann, lead Telecom Germa-
ny bei der GIK, stellte in seinem Vortrag auf

dem PIV Branchentalk Wachstumsfelder fiir
die Imaging-Branche dar.

Vor diesem Hintergrund zeigte sich der
Marktforscher Uberzeugt: ,Imaging
bleibt ein hochinnovativer Markt”.
Unerld@sslich sei aber, dass sich Unter-
nehmen die Frage stellen, wie ihre



neuen Imaging-Produkte und -Dienst-
leistungen in die ,vernetzte Erlebnis-
welt” des Kunden passen.

Es sei wichtig, Schnittstellen zu gén-
gigen Plattformen und Standards zu
entwickeln, erklarte Heidemann.
Dabei kénne es auch sinnvoll sein, Pro-
duktkategorien zu bericksichtigen, die
erst auf den zweiten Blick einen Bezug
zu Foto- und Imaging-Anwendungen
haben. Ein Beispiel seien Smart
Watches, die sich zwar nicht als Mini-
kameras fur das Armband etabliert
haben, aber per App als Fernbedie-
nung fir Kameras Verwendung finden

kénnen.

Die Vielfalt nutzen

Erfolgreiche Anbieter wirden sich nicht
auf ,high value"-Produkte beschrénken
kénnen, deren Nachfragepotential bei
maximal einer Einheit pro Kunde liege,
betonte Heidemann. Da das Wachs-
tum kinftig von der Nachfrage nach

PIV Geschdiftstilhrer Christian Miiller-Rieker:
,Nachhaltige Wachstumschancen sichern
sich vor allem diejenigen Unternehmen, die
sich durch eine Vielfalt an Produkten und Ser-
vices flexibel auf die vernetzte lebens- und
Arbeitswelt der Kunden einstellen.”

einer Vielzahl vernetzter Gerdte pro
Kunde getrieben werde, sollten sich
zukunftsorientierte Unternehmen auf
denen

Produkte ausrichten, von

PIV Startup Day in Krefeld

Am 5. Oktober 2017 startet der
Photoindustrie-Verband (PIV) mit dem
Startup Day ein neues Veranstaltungs-
format. Hier kénnen Unternehmer,
Investoren und Manager innovative
Imaging-Geschaftsideen und -Modelle
live kennenlernen. Die Veranstaltung
findetim neuen Convention-Center der
Canon-Deutschlandzentrale statt.

Die Teilnahme als Besucher
ist kostenlos, eine Online-
Anmeldung  (www.piv-
imaging.com/PIV-Startup-
Day) aber erforderlich.

Mit der Veranstaltung will
der PIV allen Beteiligten
einen intensiven Austausch
auf Augenhéhe ermégli-
chen. Kooperationspartner
sind der Bundesverband
Deutsche Startups, der
High-Tech Grinderfonds,
das Netzwerk Startplatz

und die photokina. ,Wenn etablierte
Unternehmen und aufstrebende Start-
ups zusammenfinden, eréffnen sich
zahlreiche Méglichkeiten”, kommentier-
te PIV-Vorsitzender
,Die Bundelung von Know-how, Ideen,
Unternehmergeist, Unbekimmertheit,
Kreativitét und Erfahrung setzt zusatz-

Rainer Fihres.

liche Energien frei — und zwar auf allen

IV

'WE AHE IMALENG
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PIV STARTUP DAY 2017

5. Oktober 2017 Krefeld

-

grobere Mengen bendtigt werden.
,Neue Produktbereiche zu besetzen,
bietet gerade fir etablierte Unterneh-
men groBe Chancen’, stellte Heide-
mann fest. Anders als frisch gestartete
Anbieter kénnten sie von den Starken
ihrer Marken profitieren und der Nach-
frage nach neuen Produktkategorien
grobe Impulse geben.

Auch der PIV sieht gute Vorausset-
zungen fur die Imagingbranche, um
von dieser neuen Marktdynamik zu
profitieren. ,Imagingunternehmen voll-
ziehen zunehmend den Schwenk von
spezialisierten Anbietern for Endgerate
und Komponenten zu breit diversi-
fizierten Herstellern fir Hardware,
Software und Services im B2C-
und B2B-Bereich”, resimierte PIV
Geschaftsfihrer, Christian  Muller-
Rieker. ,Die Imaging-Industrie ist sehr
gut aufgestellt, um Kunden passende
Imaging-Lésungen fir eine vernetzte
Lebens- und Arbeitswelt zu bieten.”

Seiten.” Startups aus den Bereichen
Foto- und Videohardware, Digital &
Mobile Imaging, Apps, Software,
Cloud-Dienste, AR/VR/Mixed Reality,
Print- und Displaylésungen sowie
Dienstleistungen sich  bis
zum 25. August 2017 um einen der
10 vorgesehenen
méglichkeiten auf dem PIV Startup
Day bewerben. Eine hochkardatige
Expertenjury wird bis zum 6. Septem-
ber 2017 dartber entschei-
den, welche der jungen

kénnen

Prasentations-

Unternehmen auf dem
Startup  Day auftreten
werden.

Am Ende des Tages wird
aus diesen Startups ein
Gewinner ermittelt, der
kostenlos als Aussteller auf
der photokina, der inter-
nationalen Lleitmesse der

=

Foto- und Imagingbranche,
vom 26. bis 29.9.2018 in
Kéln dabei sein kann.
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Mehr als Soforthildkameras und Filme

Die instax Fotoweltl

Der Sofortbild-Boom ist unge-
brochen. 6,5 Millionen insfax
Kameras hat Fujifilm im ver
gangenen Jahr weltweit ver-
kauft: in diesem Jahr kdnnten
es noch mehr werden. Denn
die Nachfrage wdachst weiter,

und  Weihnachten

bekanntlich erst noch. Darauf

kommt

muss der Fotohandel vorberei-
fet sein: nicht nur mit einem
passenden  Angebot
Kameras und Filmen, sondem

von

auch mit Zubehor.

Fujifilm hat in diesem Jahr seine Bereit-
schaft unferstrichen, die rasanten
Wachstumskurven der instax Sofort-
bildkameras mit weiteren Investitionen
zu befeuern. So brachte das Unter-
nehmen im Frohjahr mit der instax
mini 9 ein neves Volumenmodell auf

instax Verkaufe
weltweit in Mio.
16

2015

5,5 Mia,

Die rasanten Wachstumsraten der instax-Verkdufe setzen sich fort.

den Markt, das mit einem praktischen
Selfiespiegel aktuelle Trends aufgreift
und in finf modischen Farben auf
den Geschmack der [vorwiegend
jungen und weiblichen) Zielgruppe
zugeschnitten ist. Im Juni folgte dann
mit der hybriden Sofortbildkamera

In der Kampagne ,Lass es raus” werden zahlreiche Zielgruppen
iber verschiedene Kandle angesprochen.
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instax Square SQ10 ein hdherwertiges
Produkt, das analoge Sofortbild-
technik mit digitalen Funktionen und
Effekten kombiniert, um quadratische
Fotos im beliebten Instagram-Stil zu
erzeugen.

Mit der aufmerksamkeitsstarken Kam-
pagne unter dem Motto ,Lass es raus!”
kurbelte Fujifilm im Frohjohr und
Sommer den instax Hype weiter an.
Intensive Online-Aktivitéten, Social-
Media-Auttritte auf Facebook (Fujifilm
Fotowelt], YouTube und Instagram (@
instax_del sowie die Zusammenarbeit
mit Bloggern und Influencern wie dem
YouTube Star Kayef fohrten zu 55 Mil-
lionen Kontakten. In der Herbst- und
Wintersaison will Fuijifilm noch einmal
kraftig Gas geben. Fir den Fotohan-
del gibt es unter anderem grofe Pla-
kate im Kampagnendesign, um die
Kunden im Geschaft oder — noch
besser — im Schaufenster auf die
Produkte aufmerksam zu machen.



Zahlreiche
Zubehor-Artikel

Mit den instax Sofortbildprodukten ist
es Fujifilm gelungen, eine von der Bran-
che schon fast verloren geglaubte
Generation neu fir das Thema Kamera
zu begeistern. Denn die Uberwie-
gende Mehrzahl der Sofortbildkame-
ras wird von Menschen im Teenager-
Alter bis Mitte 30 gekauft, und zwar
vor allem von Mé&dchen und jungen
Frauen.

Aut diese Zielgruppe ist auch der
gréBte Teil der instax Zubehérpalette
abgestimmt, die Uberraschend um-
fangreich ist und mehrere Dutzend
Artikel umfasst. Sie kdnnen im Fotohan-

Zuséitzlicher Umsatz:
instax Fotoalben.

Wascheleine befestigen kann. Auch
die instax mini Magic Frames mit
Schneekugel-Effekten in WeiB, Rot, Sil-
ber oder Gold werden auf Schreib-
Nacht-

schranken zu einem originellen Blick-

tischen, Kommoden oder
fang. Selbst im Badezimmer brauchen
instax Fans nicht auf ihre Sofortbilder
zu verzichten. Im instax Duschvorhang
(for mini und widel lassen sich bis zu
70 instax mini oder 40 instax wide
Schnappschisse unterbringen - so
etwas hat wirklich nicht jeder oder

jede im Badezimmer.

del nicht nur f0r zusatzliche Umsatze
sorgen, sondern auch die Dekoration
zu einem echten Blickfang machen. So
gibt es nicht nur vier verschiedene
Fotoalben, sondern auch Sticker-Sets,
mit denen man die Bilder individuell
verzieren kann. Fir die Pré&sentation
der Sofortbilder zu Hause gibt es zahl-
reiche instax Clips, mit denen man die
Fotos ganz einfach am Kihlschrank,
oder der

Wohnzimmerregal an

Zusditzlicher Umsatz:
instax Clips.

Zuséitzlicher Umsatz:
instax Duschvorhang.

S

Mit dem umfassenden instax Portfolio
bietet Fujifilm dem Fotohandel ein her-
vorragendes Instrument, um neue Ziel-
gruppen anzusprechen und vor allem
junge Kunden ins Geschéft zu bekom-
men. Denn eins ist sicher: Der instax
Boom wird sich auch im Weihnachts-
geschaft fortsetzen, und gekauft wird

Zuséitzlicher Umsatz: instax mini Magic
Frames mit Schneekugel-Effekten.

die Ware dort, wo sie vorhanden ist und
offensiv prasentiert wird — am besten im
Schaufenster. Und dabei geht es nicht
nur um einmalige Umsatze: Laut Fujifilm
kaufen die Besitzer und vor allem Besit-
zerinnen einer instax Kamera im ersten
Jahr durchschnittlich sechs Filme.
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Sigmas neue Art-Objektive
ab sofort erhaltlich

Die beiden neuen Objektive der Art-
Reihe, das Sigma 14mm F1.8 DG HSM | Art
und das Sigma 24-70mm F2.8 DG OS
HSM | Art sind ab sofort verfigbar. Das
Sigma 14mm F1.8 DG HSM | Art zeichnet
sich durch einen extremen Bildwinkel, her-
ausragende Scharfe und Uberragende
Lichtstérke aus. Das Resultat sind nach
Herstellerangaben Aufnahmen, die das
menschliche Sehvermégen weit Ubertref-
fen.

Mit dem ebenfalls neuen 24-70mm F2.8
Obijektiv erweitert Sigma seine Art-Reihe
um einen lichtstarken Allrounder. Dieses
Standard-Zoom-Obijektiv eignet sich be-
sonders for hochauflésende Digitalkame-
ras und beugt mit Hilfe des optischen Sta-
bilisators verwackelten Aufnahmen vor.
Der Hyper-Sonic-Motor
[HSMI erméglicht einen
blitzschnellen Autofokus.
JAuf die  Entwicklung
unseres neuen Ultra-
Weitwinkel-Objektivs
der Art-Reihe sind wir
besonders stolz”, erklérte Robert Kruppa,
General Manager Sigma (Deutschland).
,Die enorme Nachfrage zeigt, dass wir

hier einen Nerv der Fotografen getroffen

haben.”

Das Sigma 14mm F1.8 DG HSM | Art hat
einen UVP von 1.649 Euro, das Sigma
24-70mm F2.8 DG OS HSM | Art kostet
1.449 Euro (UVP.

Neue Vollformat-DSLR
Canon EOS 6D Mark I

Canon hat im Juli die neuve Vollformat-
DSIR EOS 6D Mark Il auf den Markt
gebracht. Mit einem neu entwickelten
26,2-Megapixel-Sensor, dem DIGIC
7-Prozessor, 45-Punkt-AF und Dual Pixel
CMOS AF soll sie vor allem anspruchs-
volle Amateur-Fotografen motivieren,
for ihr Hobby 2.099 Euro (UVP) auszu-
geben. Die Kamera ist mit einem 5-achsi-
gen Movie-Bildstabilisator im Gehduse
als erste Canon-Vollformat-DSLR mit einem
berthrungsempfindlichen, dreh- und
schwenkbarem Monitor (3 Zoll/7,6cm,
1,04 Mio. Bildpunktel
Der groBe Dynamikumfang des neuen

ausgestattet.
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26,2-Megapixel-Vollformat-Sensors  er-
méglicht auch bei kontrastreichen Motiven
einen groBzigigen Belichtungsspielraum;
die hohe ISO-Empfindlichkeit von bis zu
ISO 40.000 kann auf ISO 102.400 erwei-
tert werden. Im Zusammenspiel mit dem
DIGIC 7-Prozessor und dem 45-Punkt-AF
bietet die EOS 6D
Mark 1l schnelle
Autofokus-Funktio-
nen mit praziser
Schérfenachfih-
rung. Serienbilder
werden mit bis zu
6,5 Fotos/s aufge-
nommen, Videos
in Full HD. Nur Zeitraffer-Aufnahmen kén-
nen auch in 4K gefilmt werden. Mit
WLAN/NFC und Bluetooth bietet die EOS
6D Mark Il zeitgeméhe Netzwerkfunktio-
nen. Das Mobilger&t kann per WLAN
auch als Fernsteverung eingesetzt wer-
den. Fur die Aufzeichnung der geographi-
schen Daten des Aufnahmeortes gibt es
eine GPS-Funktion.

Das kompakte und leichte Geh&use der
EOS 6D Mark Il ist gegen Staub und
Spritzwasser geschitzt. Als Zubehér gibt
es u. a. den Batteriegriff BG-E21, der nicht
nur die Zahl der méglichen Aufnahmen
verdoppelt, sondern auch als Gegenge-
wicht schwere Objektive ausbalanciert.

Neues Nikkor
Telezoom-Obijektiv

Das neue AF-P Nikkor 70-300 mm 1:4,5-
5,6E ED VR Telezoom-Obijektiv eignet sich
besonders fir den Einsatz bei Sport-,
Natur- oder Reiseaufnahmen. Es ist wie
alle AF-P Nikkor-Obijektive mit dem neuen
AF-Schrittmotor ausgestattet, der Motive
besonders schnell und leise fokussiert.

Zusatzlich verfigt das Objektiv auch Uber
den aus den Profiobjektiven bekannten
Sport VR. Dieser Modus eignet sich beson-
ders fir Fotografen, die sich schnell bewe-
gende Motive einfangen — selbst bei
ungleichmé&bBigen Bewegungen. Zu den
weiteren Merkmalen zahlt die elektro-
magnetische Blendensteuerung, die eine
prézisere Belichtung bei Aufnahmen mit
hoher Bildrate gewdhrleistet. Die Fokus-
modusschalter [A/M und M/A] ermégli-
chen einen Wechsel zum manuellen
Fokussieren durch Drehen am Fokussier-

ring. Der von
Sportfotografen
bevorzugte M/A-
Modus

den manuellen

erlaubt

Eingriff ohne Zeit-

verzdégerung.

,Das neve AF-P 70-300 mm-Objektiv
erdffnet zahlreiche neue Méglichkeiten for
Freihandaufnahmen im Telebereich. Nikon
verbaut schon seit langerer Zeit professio-
nelle Technologie in ginstigeren Objekti-
ven. Das neue Telezoom-Obijektiv ist das
iingste Beispiel hierfor”, erklarte Dirk
Jasper, Manager of Product Marketing,
Nikon Europe. ,Fotografen profitieren
bei anspruchsvollen Bedingungen von
professionellen Merkmalen, wie dem
VR-Modus und dem M/A-
Fokusmodusschalter, fir einen nahtlosen
Ubergang zum manuellen Fokussieren.”
Das AF-P Nikkor 70-300 mm 1:4,5-5,6E
ED VR ist voraussichtlich im August 2017
zum UVP von 879 Euro erhaltlich.

Yuneec H920 Plus
Kamera-Adapter

Mit dem neuen H920 Plus Kamera-Adap-
ter l&sst sich der Tornado H920 Plus Mul-
tikopter von Yuneec ab sofort auch mit den

Sport

vom Typhoon H bekannten Kamerasyste-
men CGO3+ (4K Foto/Videokamera mit
Dreiachsgimball sowie der CGO-ET
(Warmebild- und Restlichtkamera mit Drei-
achsgimball ausstatten und betreiben.
Damit lassen sich die Anwendungsgebie-

te des H920 Plus auf Situationen erwei-
tern, in denen eine Warmebildkamera
bendtigt wird, z. B. bei Personensuchen
von Sicherheits- und Rettungsdienste oder
der Rehkitz-Rettung in der Landwirtschatft.
Auch bei Verwendung des Kamera-
Adapters und zusatzlicher Akkus bleibt
der Tornado H920 Plus
Gewichtsgrenze von 5 kg. Das Fluggerét
wurde vor allem fir professionelle Foto-
und Video-Aufnahmen entwickelt, ist leicht
zu fransportieren und erméglich mit

unter der

seinem einziehbaren Landegestell einen
ungehinderten 360-Grad-Rundumblick.



EINSTIEG
IN DIE FOTOBRANCHE

- FUR QUEREINSTEIGER -

Projektleiter Michael Nagel erklént seinen Tellnehmern das Videcequipment.

Von fotografischen Grundlagen, iiber Bildbearbeitung, bis hin zum
Verkaufstraining und Social Media, sowie das Kennenlernen neuer
Technologien - ab dem 09.10.2017 kénnen Quereinsteiger der Fotobranche
ihr Wissen am PHOTO+MEDIENFORUM KIEL e.V. erweitern.

Der Lehrgang findet in Présenz - und Onlinephasen statt.

Nach knapp vier Monaten, im Februar, werden die neuen Allroundtalente
mit einem Zertifikat der staatlich anerkannten Einrichtung in die Medienwelt
entlassen.

Der Gesamtpreis betragt 2900,00 Euro

Mit 500,- Euro werden Olympus Pro - Handler gesponsert
ebenso die ersten 10 Ringfoto - Handler.

_ O Anmeldung und Riickfragen an:
l mail@photomedienforum.de
0431 57 97 00

PHOTO+MEDIENFORUM KIEL www.photomedienforum.de

Awus- und Weiterbildung
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Bereits im Marz hatte Ringfoto fur das Geschdftsjiahr 2016 einen
Rekordumsatz von 341,4 Millionen Euro bekanntgegeben. Auf der

Gesellschafterversammlung am 19. Juni 2017 in Salzburg wurde

deutlich, dass dieser Erfolg nicht auf Kosfen der Rendite erzielt
wurde: Der Jahresiberschuss der Ringfoto GmbH & Co. Alfo Marke-
ting KG lag mit gut 1,2 Millionen Euro ebenfalls deutlich tber dem

Vorjahresergebnis (1,01 Millionen Euro). Zudem konnten sich die

Mitglieder Uber einen weiteren Gewinn freuen: Die Ringfoto Grup-

pe wurde im Bereich Foto/Video mit dem begehrten Plus X Award

als ,Deutschlands bester Handler 2017" ausgezeichnet.

Der gewachsene Jahrestberschuss
bedeutet fir die Kommanditisten eine
Eigenkapital-Rentabilitét bzw. Aus-
schittungsquote von 20,6 Prozent [Vor-
jahr 17 Prozentl. ,In einem Kapitalmarkt
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mit extremen Niedrigzinsen ist diese
Kapitalverzinsung mehr als erfreulich
und zeigt, dass die Umsatzzuwdchse
der Gruppe nicht zu Lasten der Ertra-
ge generiert wurden”, betonte Ring-

REFE'FDTU

foto Geschaftstihrer Michael Gleich.
EinschlieBlich des von der Ringfoto
Zentrale ausgeschitteten Bonus in
Héhe von 8,826 Millionen Euro und
der durchgereichten Boni der Liefe-
ranten sind den Mitgliedern in 2016
insgesamt 19,6 Millionen Euro zuge-
flossen. Damit liegt die Gesamtaus-
schittung um 11 Prozent Uber dem
Wert des Vorjahres.

Mit dem Umsatzplus habe sich Ring-
foto deutlich besser entwickelt als der
Foto-Gesamtmarkt, der laut GIK einen
Rickgang von 12,8 Prozent verzeich-
nete, betonte Gleich. Die Ringfoto-
Mitglieder héatten erheblich dazu bei-
getragen, dass der Marktanteil des
Fachhandels im Jahr 2016 auf 40,9 Pro-




zent gestiegen sei. Auch in diesem
Jahr setze sich diese erfreuliche Ent-
wicklung fort, fugte Gleich hinzu. Wéh-
rend der Markt in den ersten vier
Monaten um 2,6 Prozent gewachsen
sei, habe der Anteil des Fachhandels
bis Ende April 43,1 Prozent erreicht.
Auch Ringfoto liege in den ersten finf
Monaten 2017 mit einem Umsatz-

wachstum von 3 Prozent weiter im Plus.

SAP Einstieg gelungen

Vor dem Auftritt von Michael Gleich
hatte der Ringfoto Verwaltungsratsvor-
sitzende Rainer Th. Schorcht einen
kurzen Uberblick tber die allgemeine
Wirtschaftslage und die Herausforde-
rungen for den Einzelhandel gegeben.
Dabei stellte er Problemfelder wie den
Niedrigzins und die daraus resultie-
rende Getfahr von Blasen im Immobi-
lienmarkt positiven Faktoren wie dem
gunstigen Konsumklima gegentber.
Davon profitiere auch der Fotohandel,
betonte Schorcht, denn es wirden
zwar weniger, aber immer hdherwer-
tige Kameras verkauft. Erfreulicherwei-
se sei die Bereitschaft der Industrie
gestiegen, die Beratungsleistung des
Fachhandels zu honorieren. Dass sich
dasKartellamt diesen fairen Geschatts-
beziehungen in den Weg stelle, sei

keinesfalls im Interesse des Verbrau-

chers, stellte Schorcht fest. Die Lobby-
Arbeit der Verbande beginne aller-
dings Wirkung zu zeigen. Daran hat
auch Schorcht seinen Anteil, denn der
Ringfoto Verwaltungsratsvorsitzende
setzt sich in zahlreichen Ehrendmtern
in der HDE, dem BVT, der IHK Ost-
westtalen-Lippe und im Handelsver-
band NRW fir die Belange des Fach-
handels ein.

Unter dem Beifall der Gesellschafter
bedankte sich Schorcht ausdricklich
fur die ausgezeichneten Leistungen
des Ringfoto Managements und aller
Mitarbeiter. Das betraf nicht nur das
gute Betriebsergebnis, sondern auch
die reibungslose Einfihrung von SAP
pUnktlich zum 2. Mai um 6 Uhr frih.
Zwei Jahre Vorbereitungszeit hat die-
se Umstellung in Anspruch genommen,
die notwendig war, weil das alte ERP
System zum einen nicht mehr unter-
stitzt wurde und zum anderen den
Erfordernissen einer modernen Fach-
handelskooperation nicht mehr ent-
sprach. Durch die neue Plattform sind
zahlreiche Prozesse einfacher und
schneller geworden. Das wirkt sich
auch in der Auftragsabwicklung aus:
Die Zeitlinie fur die Lieferung am néch-
sten Tag konnte bereits um eine Stun-
de von 12 auf 13 Uhr (Montag bis
Donnerstagl erweitert werden. In Ein-

Der Ringfoto
Verwaltungsrats-
vorsitzende
Rainer Th.
Schorcht
begriite auch
Thomas Nedder,
Counfry Head
Germany bei
Sony. Der
japanische
Hersteller hatte
das Sponsoring
der Gesellschaf
terversammlung
und der Abend-
veranstaltung
dbernommen.

Ringfoto Geschdftsfihrer Michael Gleich
wurde mit der Rekordquote von 100 Prozent
der abgegebenen Stimmen entlastet.

zeltallen kénnen sogar Bestellungen,
die bis 15 Uhr eingehen, das Ringfoto
Lager noch am selben Tag verlassen.
Mit der neuen IT Plattform hat Ringfoto
gemeinsam mit der Poet GmbH, die
das System umsetzte, eine echte
Pionierleistung vollbracht. Denn eine
SAP Lésung fir eine Handelskoopera-
tion mit unabh&ngigen Mitgliedern
gab es bisher noch nicht.

Erfolgreiche
Aktivitdaten

Die erfolgreiche Geschaftsentwick-
lung von Ringfoto wurde nicht nur
durch die Nachfrage nach hochwer-
tigen Kameras, sondern auch durch
gelungene Aktivitéten beschleunigt.
So erwiesen sich die Produkte der
im vergangenen Jahr eingefihrten
Ringfoto Special Edition als echte Best-
seller: Bislang wurden schon mehr
als 15.000 Sets verkauft, in denen
attraktive Kameramodelle mit Zube-
hérprodukten von Peter Hadley kom-
biniert und in einer neuen verkaufstér-
dernden Umverpackung présentiert
werden.

Fortsetzung auf Seite 16
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Fortsetzung von Seite 15

Modell

Panasonic TZ 71 auf der Frihjahrs-

Als erstes wurde die
messe 2016 als Ringfoto Special Edi-
tion angeboten. Im Herbst folgte die
Sony HX 90V, Anfang 2017 wurde das
Sortiment um die beiden Systemkame-
ras Sony Alpha 6000 und 5000 sowie
die Kompaktmodelle Canon G9x
Mark II, SX620 und die Sony RX100 Il
ergdnzt. Weitere Ringfoto Special Edi-
tion Angebote sollen in Kirze folgen.
Auch das neue, flexible Konzept
Ringfoto-Ladenbau 2.0 stéht auf gute
Resonanz und hat zahlreiche Handler
motiviert, Gber einen Komplettumbau
nachzudenken. Inzwischen haben
vier Geschafte im neuen Design erdff-
net. Ringfoto Speth in Friedrichshafen
modernisierte sein Hauptgeschaft,
fohrte einen Ringfoto AuBenauttritt
ein und gab dafir seine Filiale am
Stadtrand aut. Auch die Foto Erhardt
Filiale in Dolmen erhielt mit dem
Ringfoto-Ladenbau ein komplett neves
Gesicht. Ringfoto Erdmann hat sein
neues Geschaft in einer neuen Immo-

bilie in Schorndorf mit dem Ring-

Keynote-Speaker Carsten K. Rath gab den
Ringfoto-Mitgliedern in einer spannenden
Préisentation unter dem Titel ,Das beste
Anderssein ist Bessersein” viele positive
Impulse.
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Als Gastredner beschrieb Prof. Dr. Hans-
Werner Sinn, Préisident a.D. des Miinchener
iforlnstituts und Professor an der ludwig-
Miinchen, die

seiner Meinung nach kritische Wirtschafts-

Maximilians-Universitét,

lage im Euro-Raum. Seine Ausfihrungen
sorgen fiir viel Diskussionsstoff, nicht zuletzt,
weil Sinn zwar viele Probleme aufzeigte,
aber keine lGsungen.

foto-Ladenbau mébliert und sich
ebenfalls fur einen Markenaufttritt ent-
schieden. Seit Mitte Mai gehért auch
Foto Franz in Kehl zu den Ringfoto
Vorzeigegeschaften.

Mit der Web-Marketing-Offensive
begleitet Ringfoto seine Mitglieder
mit speziell geschulten AuBendienst-
mitarbeitern auf dem Weg zum
digitalen Marketing. Seit der Herbst-
messe 2016 dafor  funf
Beratungsbausteine zur Vertigung, die

stehen

auvfeinander aufbauen und dalle
wesentlichen Themen eines erfolg-
reichen Web-Marketings abdecken.
Aktuell haben bereits 27 Mitglieder
dieses kostenpflichtige Angebot an-
genommen, bei 12 Handlern wurde
der erste Beratungsbaustein bereits

abgeschlossen.

Trends & Training
gut gestartet

Der am 1. April 2017 neu etablierte
Bereich Trends & Training unter Leitung
von Martin Wagner hat bereits ein

umfangreiches Workshop-Programm
entwickelt. Die erste Reihe im dritten
Quartal
tungen, die sich sowohl an Fotografen

umfasst neun Veranstal-

als auch an Handler richten. Dabei
geht es um Themen wie ,Train the
Trainer”, das Erstellen von Tutorials
und Software-Schulungen wie ,Word-
press fur Fotografen” oder ,Neues
bei Adobe CC2017“. Ganzheit-
liche Produktthemen werden z. B. im
Workshop ,Alles rund um das Thema
360°" behandelt, das praktische
Fotografieren kommt beim 1. Voigt-
lander Aktiviag zu seinem Recht. Im
Juli zeigte Dennis Weibmantel, ein
Schiler des New Yorker Portrait-
fotografen Peter Hurley, wie man
Portraits  und  Bewerbungsbilder
modern und noch ertragreicher auf-
nimmt. Am Programm fir das vierte

Work-

shops und Exkursionen wird bereits

Quartal  mit  Schulungen,

gearbeitet.

Ausgezeichnet

Ein besonderes Highlight auf der
Ringfoto Gesellschafterversammlung
war die Auszeichnung mit dem
Plus X Award als Deutschlands bester
Handler 2017 im Bereich Foto/Video.
Bis zum 31. Mérz hatten Endkunden
in Deutschland Gelegenheit, fur
Hé&ndler
stimmen. Der Plus X Award, nach

ihre favorisierten abzu-
eigenen Angaben weltgréBer Innova-
tionspreis fur Technologie, Sport und
Lifestyle, vergibt seit 2016 auch
Gutesiegel an Handelsunternehmen,
hohe

auszeichnen.

die sich durch besonders
Kundenzufriedenheit
In diesem Jahr wurde erstmals die
Kategorie Foto/Video aufgenommen.
Wir sind stolz, dass die Ringfoto
Mitglieder diese begehrte Auszeich-
nung gewinnen konnten und werden
die Handler
Package unterstitzen, um den Plus X

mit einem Werbe-



Award zum Endkunden hin best-
maglich zu kommunizieren®, erklarte

Gleich.
Die Einigen

Angesichts der hervorragenden Ergeb-
nisse war es nicht erstaunlich, dass die
Regularien der Gesellschatterver-
sammlung mit groPer Einigkeit Uber die
Buhne gingen. Das trifft besonders fr

die Entlastung der Geschéftstihrung

Yosuke Aoki, Vice President und Head of
DI Marketing bei Sony Europe, brachte den
Ringfoto-Mitgliedern auf die ihm eigene leb-
hafte Weise dlie Vorteile der Sony Alpha

Systemkameras nahe.

zu: Michael Gleich erzielte die nicht
mehr steigerungstéhige Zustimmung
von 100 Prozent der abgegebenen
Stimmen. Auch die zur Wiederwahl
anstehenden Verwaltungsrate Rainer
Schorcht (Vorsitzender, 95,3 Prozent
Ja-Stimmen) und Ulrich W. Becker (84,7
Prozent) konnten auf breite Unterstit-
zung zdhlen.

Die Erwartungen fir das laufende
Geschatftsjahr  sind  weiterhin  von
Zuversicht gepragt. ,Das grobe Ver-
braucher-Interesse fir Mittelformat-
kameras, die vielen hochwertigen
Kamera- und Objektiv-Neuheiten der
Systemkamera-Hersteller und  das

unveréndert hohe Interesse an hoch-
preisigen Fotokoptern sprechen dafir,
dass der kompetente Fotofachhandel
weiterhin ein unverzichtbarer Partner
for Endverbraucher und Industrie
bleiben wird und seinen Marktanteil
moéglicherweise noch  weiter aus-

gestoppt, und bei den spiegellosen
Systemkameras und Objektiven ist
von Steigerungen auf hohem Niveau
auszugehen.” Die neu gegrin-
dete Ringfoto Tochtergesellschaft in
Belgien und die zum 1. Oktober an-

stehende Firmengrindung in Déne-

bauen kann’, erklarte Gleich. ,Der
Rickgang bei Digital-SIRs wurde

mark sollen zusatzlich fir Wachstum

sorgen.

Auf der Gesellschafterversammlung gab Michael Gleich auch das neue
Messekonzept von Ringfoto bekannt. Nachdem seit mehr als 20 Jahren alle
Veranstaltungen in der Heinrich-Lades-Halle in Erlangen stattgefunden
haben, steht diese wegen einer Sanierung in der gesamten Elektrik 2018
nicht zur Vertigung. Aus diesem Anlass wurden das Messekonzept und der
Messestandort Gberdacht.

Die Frohjahrsmesse 2018 wird ersatzlos gestrichen, die Herbstmesse
dagegen ausgebaut. Im ndchsten Jahr wird sie in der Messe Nurnberg
stattfinden; dafir hat Ringfoto an einem der innovativsten Messestand-
orte in Deutschland eine komplette Messehalle gemietet, so dass die
Aussteller keine flachenméaBigen Beschrénkungen in Kauf nehmen mussen.
Anstelle der Frihjahrsmesse ist unter der Agide des neuen Bereichs Trends
& Training eine umfangreiche Roadshow mit Schulungen und Workshops
geplant, um die aktuellen Produkte der Saison zu den Mitgliedern zu
bringen.

Im Zusammenhang mit dem Messekonzept kommentierte Gleich auch

die Neuaufstellung der photokina. Sie sei als Chance fir die Weltmesse

sehen, die auch fir Ringfoto eine wichtige Plattform bleibe.

Fir die Herbstmesse 2018 hat Ringfoto auf dem Nirberger Messegeldnde eine
moderne Halle angemietet.
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Dank ihrer robusten Bauweise kann die
staub- und wassergeschiitzte lumix GHS
auch unter harten Bedingungen eingesetzt
werden.

So belegte die Lumix GH5 beim Test
von Audio Video Foto Bild (7/2017) den
1. Platz: ,Die Panasonic Lumix GH5
sammelt gleich reihenweise gute und
sehr gute Teilnoten ein: etwa fir die
hohe Bildqualitat bei Fotos und Videos,
den schnellen Autofokus und die
Uppige Ausstattung im  robusten
Gehduse”, urteilte das Blatt. ,Mit die-
ser gut austarierten Mischung erobert
die GH5 unter den Systemkameras den
ersten Platz in der Bestenliste.”

Auch bei Chip Foto Video (4/2017) lan-
dete das Lumix Spitzenmodell ganz
vorn: ,Wer die rund 2.000 Euro fir die
Panasonic Lumix GH5 entbehren kann,
darf bedenkenlos zugreifen. Dabei ist
es ganz gleich, ob Sie sich nun der
Sportfotogratie, dem Filmen von Kino-
streifen oder irgendeinem anderen
Bereich verschrieben haben: Die Lumix
GHS5 bietet alles, was Sie dafir brau-
chen.”

Dem Magazin Colorfoto (4/2017) war
die Kamera einen ,Kauftipp” wert: ,Der
Fotograf erhalt einen schnellen und
sehr zuverl@ssigen Autofokus, einen
Topsucher, eine umfangreiche Ausstat-
tung und eine auch fir Fotografen inter-
essante Videofunktion. Denn die liefert
hochaufgeléste 18-Megapixel-Serien-
bilder mit 30B/s bei nachgefihrter
Scharfe, Belichtung und Weibabgleich.
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sonicalumix GH 5 begeistert die Tester

Der Siegeriyp

Das akiuelle Spitzenmodell der Lumix G Serie, die GH5, hat in
zahlreichen Tests der Fachpresse Uberzeugende Bewertungen wie

.exzellent”, Kauftipp” oder ,sehr gut” erhalten. Nachdem schon

das Vorgangermodell immer wieder hervorragend abgeschnitten

hatte, werden die Foto- und Videoqualitaten des neuen Panasonic

Flaggschiffs von vielen Experten noch hoher eingeschatzt. Das

bedeutet auch wirksame Verkaufsargumente fir den Fachhandel.

6K-Serienbilder plus Micro-Four-Thirds
Obijektive kdnnten die GH5 deswegen
zur extrem effizienten Begleiterin von
Tier- und Sportfotografen machen. Die
Bildqualit&t liegt im oberen Bereich von
Micro-Four-Third-Kameras.”

Fir Filmer
und Fotografen

Auch in Fotohits 5/2017 erhielt die
Kamera ein ,Sehr gut”: ,Die GH5 ist ein
robustes und wasserfestes Arbeitspferd
fur jede Umgebung, das bei der Auf-
nahme viel Komfort durch ein ausge-
klogeltes, sehr durchdachtes Bedien-
konzept bietet. Hinzu kommen die sehr
guten Leistungen sowohl bei der Bild-
qualitét als auch der Videoautnahme.”
Im Fotomagazin (4/2017) und in der
Zeitschrift Fototest wurde die GH5
Testsieger, und das Fachmagazin Profi-
foto (7-8/2017) urteilte: ,Das derzeitige

Unter dem
Motto ,lumix
Generation
Freedom”

hat Pansonic
eine Werbe-
kampagne fir
die spiegellosen
Systemkameras
der G-Serie

gestartet.

Panasonic Spitzenmodell Lumix GH5
folgt dem Credo der GH-Serie und
setzt mehr denn je auf Filmer als prima-
re Zielgruppe. Aber auch fir den Foto-
grafen hat die GHS5 einiges zu bieten:
darunter 20 Millionen Pixel Auflésung
auf einem MFT-Sensor ohne Llow
Pass-Filter, ein Dual IS-System mit einer
5-Achsen-Bildstabilisierung, die im Test
eine bis zu finf Einstellstufen langere
Belichtung aus der Hand ermdglichte
und ein neues schnelles wie prazises
Autofokussystem.”

Nicht zuletzt Uberzeugte die Lumix
GH5 auch die unabhéngigen Exper-
ten der Stiftung Warentest; sie verga-
ben die Gesamtnote 1,7 lonline Juni
2017) und fassten die Sarken so zsam-
men: ,Ausgesprochen gute wetterfeste
Systemkamera. Fir héchste Anspriche
[fast sehr gutl. Mit sehr gutem elekiro-

nischen Sucher und Netzwerkfunktion.




Rundum gut, sehr guter Monitor zum
Klappen und Schwenken, schnelle
Kamera, grundlegende Handgriffe
funktionieren sehr einfach, viele Extras
und Funktionen.” Kein Wunder, dass die
Verantwortlichen bei Pansonic das
Konzept der Kamera bestatigt sehen:
,Panasonic ist die treibende Kraft hin-
ter der Erfolgsgeschichte der spiegel-
losen Systemkameras (DSLM)”, kom-
mentierte Michael Langbehn, Head of
PR, Media und Sponsoring bei
Panasonic Deutschland. ,Die Modelle
der GH-Serie - und insbesondere das
aktuelle Modell GHS5 - sind ein Grad-
messer fir den Entwicklungsstand die-
ser Technologie. Die Uberragenden
Testergebnisse der GH5 bestatigen
uns, wie auch die vielen Anfragen von
professionellen Fotografen und Kame-
raleuten nach der GH5, dass DSLM die
Spiegelreflex-Technologie inzwischen
Ubertrifft.”

Kampagne fir Lumix G

Zur Sommersaison startet Pansonic eine
breit angelegte Marketingkampagne
for das gesamte Lumix G Sortiment.
Unter dem Motto ,Generation Freedom
- Move free, feel free, see free” werden
sichtbare Kaufanreize fir Endkunden
geschatfen. Mit einer reichweitenstar-
ken nationalen Werbekampagne sol-
len bis zum Herbst rund 300 Millionen
Kontakte in Print, Online, Out of Home,
Social Media und TV erzielt werden.

Im Mittelpunkt stehen dabei die system-
bedingten Vorteile der leichten und
DSIM  Kameras, die

Panasonic konsequent mit den innova-

kompakten

tivsten Technologien wie 4K Foto und
Video und Dual IS Bildstabilisierung
vereint. Das Marketingpaket umfasst
neben TV-Spots und Printanzeigen
auch Ausstrahlungen auf bundesweit
aufgestellten Infoscreens und City-
light-Postern, eine reichweitenstarke
Online-Kampagne  sowie  weiter-

fohrende PR-Akfivitaten.

4K-Videos anschauven und archivieren
4K-Videos entwickelt. Die faszinierende Qualitét der hochaufgeldsten Filme
Ti4  kommt am besten auf geeigneten
\TULTIRAHD

Panasonic arbeitet bei der Ent-

wicklung seiner TV Modelle mit

Das Ulira HD Premium Siegel der internatio-  zusammen, um das volle Potenzial
nalen UHD Alliance signalisiert, dass die  der 4K-Bildschirme auszuschépfen.
Recorder die strengen Standards der inter- o oconic hat in den letzten Jah-
nationalen UHD-Alliance fir die Darstellung ron Fernseher mit OLED und LED-

Systemkameras wie die Lumix GH5 wurden auch fir die Aufzeichung von
UHD-Fernsehern  zur  Geltung.
i\
‘k pREMIUM Filmschaffenden in  Hollywood
damit ausgezeichneten Fernseher und BluRay Digse Strategie st erfolgreich:
von 4K-nhalten erfillen.

LCD Technologie herausgebracht,
die als Referenz fur die Wiedergabe von 4K-Inhalten gelten, weil sie die Filme
genau mit den Farben und Kontrasten darstellen, die der Kameramann bei der
Aufnahme vor Augen hatte.

Auch die aktuellen Panasonic TV-Modelle sammeln in der Fachpresse Auszeich-
nungen fir ihre Oberragende Bildqualitét. So kirten die Leser des Auerbach
Verlags gerade den Panasonic EZW 1004 zum besten OLED TV, als bester LED-
LCD TV wurde der Panasonic TX-65DWX904 gewdhlt. Die leser des Weka
Verlags haben sich diesen Urteilen angeschlossen und ernannten das Modell
zum besten LCD UHD-TV in der Kategorie High-End ab 60 Zoll. In der Kate-
gorie LCD UHD-TV Bestseller gewann auBerdem das Modell TX-58EXW784.
Gleich drei TV-Modellreihen von Panasonic tragen dariber hinaus das Ulira
HD Premium Siegel, das die Erfilllung der strengen Standards der internatio-
nalen UHD-Alliance fir die Darstellung von 4K-Inhalten bescheinigt. Einer der
Grinde fur die hervorragenden Ergebnisse ist die grofe Zahl von Video-
Codecs, mit denen die Panasonic-Fernseher kompatibel sind. Das bedeutet:
Die Gerate verstehen auch die Zusatzinformationen, die in 4K-Signalen aus
unterschiedlichen Quellen enthalten sind. So geben die Geréte nicht nur die
hohe Aufldsung wieder, sondern auch weitere Bildinformationen wie z. B. High
Dynamic Range (HDR).

Wohin mit den Filmen?

Wéhrend sich Fotos bequem auf Datentragern oder in der Cloud speichern
lassen, ist die Archivierung von 4K-Videos nicht ganz einfach. Denn die riesigen
Datenmengen erfordern groBe Speicherkapazitéten, gleichzeitig sollen die
Videos méglichst unkompliziert fur die Wiedergabe auf dem Fernseher zur Ver-
fogung stehen. Als (nach eigenen
Angaben) derzeit einziger Herstel-
ler auf dem deutschen Markt bie-
tet Panasonic dafir UHD Blu-Ray
Recorder an, die nicht nur Fernseh-
programme in SD und Full HD auf-
zeichnen kénnen, sondern auch Mit festolatten-Kapazitdten von bis zu 2 TB eig-
Sendungen in UHD. Wichtig for 7€” sich die UHD Blu-Ray Recorder von
Panasonic nicht nur zur Wiedergabe von
UHD-Filmen auf Blu-Ray Disc, sondern auch zur
Archivierung von eigenen 4K-Filmaufnahmen.

Filmer: Mit den Panasonic Blu-Ray
Recordern kann man auch eigene
4K-Videos archivieren und zu kom-
patiblen Fernsehern tbertragen.
Naturlich ist mit den Gerdten auch die Wiedergabe von UHD Blu-Ray-Discs
méglich. Die beiden Panasonic-Modelle UB900 und UB700 erhielten fur ihre
Bildqualitat sogar das Ultra HD Premium Siegel.
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Dr. Christian Friege ist never CEO

Fohrungswechsel

Dr. Christian
Friege (links)
hat Anfang Juli
wie geplant

Dr. Rolf
Hollander als
CEO von
Cewe
abgeldst.
Hollander
bleibt dem

| Unfernehmen
als Vorsitzender
des Kuratoriums
der Neumiiller
| Cewe Color
Stiftung
erhalten.

Am 1. Juli 2017 hat Dr. Christian Friege wie geplant die
Aufgabe des CEO bei Cewe ibemommen. Als Vorstands-
vorsitzender der Neumiller Cewe Color Stiftung, die als
personlich haffende Gesellschafterin die Geschdfte der borsen-
nofierten Cewe Stiftung & Co. KGaA fihrt, ist er nun for das
operative Geschaft der Gruppe verantwortlich. Der bisherige
CEQ, Dr. Rolf Hollander, bleibt dem Unternehmen als
Vorsitzender des Kuratoriums der Neumiller Cewe Color
Stiftung erhalten. Zu den Aufgaben dieses Gremiums gehort
unter anderem die Bestellung des Vorstandes.
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bei Cewe

Fohrungswechsel haben bei Cewe Sel-
tenheitswert. Dr. Christian Friege ist der
finfte Unternehmenschef, seit Carl
Waltie 1912 auf der Haarenstrafe in
Oldenburg das Fotoatelier erdtinete,
aus dem die gesamte heutige Gruppe
hervorging. Auf ihn folgten Heinz Neu-
miller, der das Unternehmen zum
erfolgreichen GrobBlabor ausbaute,
Hubert Rotharmel, der Cewe internatio-
nalisierte, an die Bérse brachte und die
Weichen in die digitale Zukunft stellte,
und Dr. Rolf Hollander, der 2002 zum
Vorstandsvorsitzenden der Cewe Col-
or Holding AG ernannt wurde und
2005 als Vorstandsvorsitzender der
Neumgller Cewe Color Stiftung die
operative Fihrung Ubernahm. ima-
ging+oto-contact hat mit Dr. Rolf
Hollander und Dr. Christian Friege
dariber gesprochen, welche Ereignisse
in den vergangenen Jahren besonders
wichtig waren, wo die Wachstums-
potentiale der Zukunft liegen und
welche Bedeutung der Fachhandel

dabei hat.

imaging+foto-contact: Herr Dr.
Hollander, Sie haben 2005 die Fihrung
von Cewe in einer bewegten Zeit iber
nommen. Denn 2004 war das Jahr, in
dem der Siegeszug der Digitalfotografie
grofe Wirkung zeigte und zahlreiche
Wetibewerber im Grof¥finishing aus dem
Markt ausschieden. Was waren die
grébten Herausforderungen, vor denen
Sie bei der Ubemahme der Unterneh-

mensfihrung standen@

Dr. Rolf Hollander: Die Digitalfoto-
grafie war zu diesem Zeitpunkt for

Cewe ja langst nicht mehr neu, denn



wir haben unseren erfolgreichen Weg
durch den digitalen Umbruch bereits in
den 1990er Jahren begonnen. Mit dem
Photo Index haben wir das erste digi-
tale Bildprodukt 1993 eingefthrt und
1997 mit dem ersten Order Terminal for
Digitalkameras die Grundlage dafir
gelegt, digitale Bilder im GroBlabor zu
verarbeiten. Das Internet nutzen wir
bereits seit den 1990er Jahren als
Bestellplattform, und die ersten Digital-
druck-Maschinen haben wir 2002 in
Betrieb genommen. Damit wurde eine
ganz neue Art von Bildprodukten még-
lich, denn wir konnten zum Beispiel
mehrere Fotos auf eine Seite drucken
und variable Layouts realisieren. Ab
2005 ging es vor allem darum, neve
Vermarktungsstratgien zu entwickeln,
um die technischen Méglichkeiten des
Digitalzeitalters  fur  nachhaltiges

Wachstum zu nutzen.

imaging+foto-contact: \\\as waren
die wichtigsten Meilensteile, um dieses
Ziel zu erreichen?

Dr. Rolf Hollander: Ein besonders
wichtiger Meilenstein war die Entschei-
dung, mit dem Cewe Fotobuch unsere
eigene Marke zu etablieren und damit
auch fir die Konsumenten sichtbar zu
werden. Das bedeutete auch, die Ver-
antwortung fir die erfolgreiche Ver-
marktung unserer Produkte selbst zu
Ubernehmen, denn bis dahin waren wir
ja als praktisch anonymer Dienstleister
for unsere Kunden im Einzelhandel im
Hintergrund tdtig.

imaging+foto-contact: \\Velche
Griinde fihrten zu dieser Entscheidung@

Dr. Rolf Hollander: Wir hatten
erkannt, dass sich die Rolle des Endkun-
den in der digitalen Welt grundlegend
verandert. Die Konsumenten haben
heute viel mehr Macht als friher, und
deshalb ist der direkte Kontakt zu den
Endkunden fir einen Produzenten ein
entscheidender Faktor fir den Markt-

erfolg. Zudem hat die Digitalisierung
zu einer auberordentlichen Produktviel-
falt gefuhrt, die zu analogen Zeiten
undenkbar war. Eine starke Marke wie
Cewe gibt den Konsumenten eine
wichtige Orientierung, denn sie ver-
spricht Uber die ganze Produktpalette
hinweg hohe Qualitat und zuverlds-
sigen Service. Deshalb investieren wir
massiv in Marketing-Aktivitaten, mit
denen wir die Kunden direkt anspre-
chen. Das geht von klassischer Wer-
bung Uber die sozialen Medien bis in
den Bereich Kultur, wo Cewe als Spon-
sor auf allen relevanten Fotofestivals in
Deutschland aktiv ist und auch Institu-
tionen wie die Deichtorhallen in Ham-
burg oder das NRW-Forum in Dissel-
dorf unterstitzt. Die Marke Cewe steht
in besonderer Weise fir gute Fotos, und
das gilt fir den spontanen Schnapp-
schuss bis zum professionellen Bild.
Menschen fotografieren, weil sie
besondere Momente festhalten wollen,
und diese Momente haben es verdient,
von uns mit grébter Sorgfalt und in
hervorragender Qualitét in Fotos und
Bildprodukte verwandelt zu werden.
imaging+foto-contact: \\elche
Meilensteine fallen lhnen neben der Fta-
blierung der eigenen Marke ein?

Dr. Rolf Hollander: Ein weiterer

wichtiger Meilenstein  war ohne
Zweitel der Einstieg in den kommerzi-
ellen Online-Druck, mit dem wir seit
2008 erfolgreich ein neues Geschéfts-
feld erschlieBen, das gut zu unseren
Kompetenzen passt und die Basis for
weiteres gesundes Unternehmens-

wachstum bietet.

imaging+foto-contact: Handelt es
sich denn beim kommerziellen Online-
Druck um einen Wachstumsmarkte Die
Auflagen von PrintMedien gehen ja seit
Jahren zuriick.

Dr. Rolf Hollander: Diese Aussage
trifft for den Bereich der Zeitschriften zv,

aber nicht for den gesamten Druck-

markt. Durch die Digitalisierung ist zum
Beispiel die Herstellung kleiner Aufla-
gen sehr viel billiger geworden, und
deshalb steigt die Nachfrage nach
Akzidenzdrucksachen wie Prospekten,
Flyern, Broschiren, Speisekarten, Einla-
dungen usw. durchaus an. In diesem
Bereich kénnen wir sehr gut auf unse-
re klassischen Kompetenzen zurickgrei-
fen, denn als Bilddienstleister haben wir
nicht nur grobe Erfahrung mit kleinen
Auflagen, sondern auch mit der Bestel-
lung Uber das Internet. Gerade Akzi-
denzdrucksachen werden in immer gré-
Berem Umfang online bestellt.

imaging+foto-contact: In Ihre Amis-
zeit fiel auch die Abwehr des Versuchs
amerikanischer Investoren, die Unter-
nehmenskultur von Cewe grundlegend
zu verdndem. War das auch ein Meilen-
stein lhrer Karriere?

Dr. Rolf Hollander: Nein, diese Vor-
génge bezeichne ich nicht als Meilen-
stein. Auch wenn die Sache am Ende
gut ausgegangen ist, hatte ich gerne
auf diese Auseinandersetzung verzich-
tet. Sie hat drei Jahre lang wesentliche
personelle und finanzielle Ressourcen
gebunden, die wir lieber anders
investiert hatten. Tatsachlich hat sich
dadurch unser Einstieg in den kommer-
ziellen Online-Druck wesentlich verzé-
gert. Wir sind deshalb froh, dass Cewe
heute eine Aktiondrsstruktur hat, die es
der operativen Fihrung ermdéglicht,
unfernehmerisch zu handeln, um nach-
haltiges, rentables Wachstum zu erzeu-
gen, anstatt kurzfristige Strohfeuer zu
entfachen.

imaging+foto-contact: Herr Dr.
Friege, wo liegen Ihrer Meinung nach in
den néchsten Jahren die Potentiale die-
ses nachhaltigen rentablen VWachstums,

von dem Herr Dr. Hollander gesprochen
hate

Dr. Christian Friege: Die wich-

tigsten Potentiale liegen vor allem im
—
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Unternehmen selbst, denn Cewe ver-
kérpert in besonderer Weise die klas-
sischen Tugenden des deutschen Mit-
telstands. Dazu gehéren die Fahigkeit
zu Innovationen aus eigener Kraft und
das Prinzip, Neuheiten nicht um ihrer
selbst Willen zu realisieren, sondern als
nachhaltiges Geschéftsmodell zu eto-
blieren. Unser Erfolg steht dabei auf
drei Séulen. Die erste ist die Fahigkeit,
durch permanente Verbesserung von
Prozessen und Produkten aus uns selbst
heraus zu wachsen. Die zweite Saule
besteht in klugen Akquisitionen von
Unternehmen, die uns wichtige Impulse
geben kénnen, und die dritte Saule ist
die Identifizierung hinreichend ver-
wandter Geschéaftsfelder, in denen wir
unsere Kompetenz nutzen kénnen, um
neue Markte und Zielgruppen zu
erschlieben. Ein besonders gutes Bei-

spiel dafur ist der kommerzielle Online-

Druck.

imaging+foto-contact: Nun wird
lhr gréBtes Geschdfisfeld, Fotofinishing,
von Experten nicht gerade als VWachs-
tumsmarkt gesehen. Das Markiforschungs-
unternehmen  Futuresource sagt z. B.
bereits seit Jahren voraus, dass die Nach-
fragespitze in diesem Segment bald
erreicht wird.

Dr. Rolf Hollander: Wir kennen
diese Prognosen gut, und wir haben
ihnen noch nie zugestimmt. Unser Foto-
finishing-Geschaft ist gerade in den
letzten Jahren immer weiter gewach-
sen, allein 2016 mit einem Umsatzplus
von 8 Prozent. Dazu haben vor allem
neue Sortimente wie Cewe Wand-
bilder, Cewe Cards und Cewe Kalen-
der beigetragen. Die pessimistischen
Vorhersagen entstehen unserer Mei-
nung nach durch die Anwendung von
Prognose-Modellen, die aus den ana-
logen 1990er Jahren stammen und die
damals giltigen Zyklen von Konsum-
produkten widerspiegeln. Solche Pro-
gnose-Modelle erweisen sich in der
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digitalen Wirtschaft als falsch, weil sie
die Wertschépfungspotentiale durch
sténdige Innovationen nicht ausrei-
chend bericksichtigen.

Dr. Christian Friege: Ich stimme
Herrn Dr. Hollander hier vollstandig zu.
Es ist keinesfalls ausgemacht, dass Foto-
finishing keine groben Wachstums-

Dr. Rolf Hollander: , Ein besonders wichtiger
Meilenstein war die Entscheidung, mit dem
Cewe Fotobuch unsere eigene Marke zu
etablieren und damit auch fir die Konsu-
menten sichtbar zu werden.”

potentiale mehr bietet. Im Gegenteil:
Wir haben noch viele Ideen, die wir in
den nachsten Jahren umsetzen werden
und von denen auch unsere Handels-

partner profitieren kénnen.

imaging+foto-contact: Macht es
Sie nicht nervés, dass Google gerade in
den USA Fotobiicher auf den Markt
bringt und dabei nicht nur auf seine
gigantische Platiform Google Fotos mit
mehr als 500 Millionen Nutzem zuriick-
greifen kann, sondem auch auf eine enor
me Software-Kompetenz bis zur Anwen-
dung kiinstlicher Infelligenz2

Dr. Christian Friege: Wettbewerb
ist fir uns nichts Neues, und wenn der
Wettbewerber gut ist, dann missen wir
eben noch besser werden. Wie gut
Google als Anbieter von Fotobichern
sein wird, muss sich allerdings erst noch
herausstellen. Apple — ohne Zweifel
einer der groPartigsten Marken der
Welt - bietet seit vielen Jahren Fotob-

cher an, und gleichzeitig ist Cewe
erfreulich gewachsen. Wir glauben,
dass es ein groPer Unterschied ist, ob
man ein Fotobuch sozusagen als
Anhdangsel einer existierenden Soft-
ware anbietet oder, wie Cewe, als
Kerngeschaft betreibt, in das wir unse-
re ganze Expertise einbringen kénnen.
Zu dieser Expertise gehért auch der
Blick auf die Kunden und die sténdige
Bereitschaft, die Zufriedenheit dieser
Kunden durch Verbesserungen zu erhé-
hen. Zudem kénnen die Kunden sich bei
Cewe darauf verlassen, dass wir ihre
Bilddaten ausschlieBlich fur die Produk-
tion von Fotoprodukten verwenden und
nicht fir ein Big-Data-Geschaft, das
unUberschaubare Konsequenzen fir
die Privatsphére der Konsumenten hat.
imaging+foto-contact: Sie schen

also Big Data nicht als zukinfiges
Wachstumsfeld fur Cewe?

Dr. Christian Friege: Nein. Big Data
passt nicht zu unserer Marke und schon
gar nicht zu dem Vertrauen, das die
Kunden in unser Unternehmen haben.
Wir halten es lieber mit der alten Kauf-
mannstugend, dass wir als gutes Unter-
nehmen auf die Bedirfnisse der Kun-
den blicken und Produkte entwickeln,
die dazu am besten passen. Das fangt
bei der Kreativitat unserer Produktent-
wicklung an und gibt andererseits den
Kunden die Méglichkeit, ihre eigene
Kreativitat zu entfalten, indem sie ein
ganz personliches Bildprodukt gestal-
ten. Das kénnen wir mit Sicherheit bes-
ser als Google, denn wir sind die
Experten dafur. Und wir kénnen uns bei
der Vermarktung auf weitere Experten
stitzen, namlich unsere Handelspart-
ner, zu denen natirlich auch zahlreiche
Fotohandler gehéren.
imaging+foto-contact: Vielen Dank
fir das Stichwort. Welche Rolle spielt der
qudlifizierte Fotohandel fir die weitere
Wachstumssirategie von Cewe?

Dr. Rolf Hollander: Dazu von mei-



ner Seite gleich eine Vorbemerkung:
Herr Dr. Friege bleibt auch als neuer
CEQO weiterhin Vertriebsvorstand. So
wichtig ist dem Kuratorium die Zusam-
menarbeit mit unseren Partnern im Ein-
zel- und im Fachhandel, dass wir die-
ses Thema in die Hande des Vorstands-
vorsitzenden legen, der fir die gesamte
operative Fihrung von Cewe verant-
wortlich ist.

Dr. Christian Friege: Die gute
Zusammenarbeit mit den Handelspart-
nern gehort ja, ebenso wie Innovatio-
nen und Nachhaltigkeit, zur DNA von
Cewe. Wir sind sicher, dass wir gera-
de in der Zusammenarbeit mit dem
qualifizierten Fachhandel noch Wachs-
tumspotentiale haben, von denen bei-
de Seiten profitieren kénnen. Denn das
Geschaft  mit
gewinnt fir den Fachhandel angesichts

Bilddienstleistungen

des Ruckgangs der Kameraverkaufe
wieder an Bedeutung und ist ein her-
vorragendes Instrument, um nicht nur
eine hohe Wertschépfung zu erzielen,
sondern auch die Kundenfrequenz zu
steigern. Das haben zahlreiche Fach-
handler erkannt, die mit uns gemein-
sam aktiv den Markt bearbeiten. Cewe
ist dafir genau der richtige Partner,
denn wir betreiben bekanntlich in vier
europdischen Landern und in Olden-
burg eigene Fachgeschafte und ken-
nen darum die Herausforderungen, vor
denen der stationdre Einzelhandel
steht. Inzwischen haben wir in Polen,
Tschechien und Skandinavien viele
Filialen, in denen das Bildergeschaft zur
Hauptsache geworden ist, die auch

den Verkauf von Kameras mitzieht.

imaging+foto-contact: Schen Sie
angesichts der wachsenden Bedeutung
des Internets nicht die Gefahr, dass gera-
de der inhabergefihrte stationcire Fach-
handel von anderen Vertriebsformen wie
den Online-Spezialisten verdréangt wird?

Dr. Christian Friege: Ich bin sicher,
dass diese Gefahr fir den Fotohandel

Dr. Christian Friege: ,Die gute Zusammenar-
beit mit den Handelsparinern gehért zur
DINA von Cewe.”

nur dann besteht, wenn er den guten
alten Zeiten nachtrauvert, anstatt dari-
ber nachzudenken, wie man sich in
einem ver&nderten Markt bestméglich
positioniert, um die Kundenbedirfnisse
zu erfullen. Alle einschlagigen Studien
zeigen: Die Menschen wollen auch in

Zukunft nicht nur im Internet, sondern
auch im Geschaft einkaufen. Sie wol-
len das aber nicht mehr wie friher zur
Versorgung tun, sondern sie wiinschen
sich ein besonderes Erlebnis, das
es wert ist, sich auf den Weg zum
Handler zu machen. Diesem Wunsch
kann der inhabergefihrte Fachhandel
besser gerecht werden als jede
andere Vertriebsform, wenn er seine
und die

Kontakte nutzt, um die Kunden ins

Expertise personlichen

Geschaft zu bringen und ihnen genau
dos Produkt zu das
bestméglich zu ihnen und ihren Win-

verkaufen,

schen passt. Unsere erfahrenen Ver-
triebsmitarbeiter sind gerne bereit, den
Fotohandel dabei zu unterstitzen,
seine Starken fur eine hohe Wertschép-

fung im Bildergeschaft zu nutzen.

imaging+foto-contact: Meine Her
ren, wir danken Ihnen fir dieses

Cesprcich.

Cewe Fotobuch Projekte im NRW-Forum

Stimmungsvolle Bilder, wie hier von
Steffen Weigold, wurden fir die mit der
Software von Cewe realisierten Fotobuch-
projekte genutz.

Anfang Juli startete in Dusseldorf die
Tour de France. Anlasslich des ,Grand
Depart” prasentierte das NRW-Forum
Disseldorf bis Ende Juli die besten
Fotobicher zum Thema ,Rund ums
Rad’, die im Rahmen von Workshops
mit dem Hauspartner Cewe enfstanden
sind. Dabei zeigten junge Fotografen,
welche beeindruckenden Bildwelten ent-
stehen, wenn man die Welt mit dem
Rad erkundet.

Die Prasentation war Teil der Ausstellung ,Mythos Tour de France”, auf der Gber
120 Arbeiten von 20 internationalen Kinstlern wie Andreas Gursky, Robert Capa
und dem Dusseldorfer Kinstler Reinhard Mucha gezeigt wurden. Die Fotobuch-
Projekte untern dem Thema ,Rund ums Rad” stammten von Steffen Weigold,
Alexander Ignasiak, Klaus Leinweber & Felix Miller, Kim Anderson, Detlef Geier,
Gilberto Zamorano, Daniel Tran, Anna Weyer, Yumi Furuno, Paulina Akbay,
Llinghuan Zhang, Nada Males, Yue Dong, Ryuta Sakurai, Themis Sourri, Jérg
Seifert und Julia Brennecke. Die im Obergeschoss des NRW-Forums gezeigten
Arbeiten wurden unter der Workshop-Leitung des Fotografen Ruslan Varabyou
und mit der Software von Cewe gestaltet. Wie zu allen groBen Ausstellungs-
projekten im NRW-Forum Disseldorf fanden auch begleitende Fotobuchwork-
shops statt, in denen angehende Fotografen mit professioneller Unterstiitzung

und Software ihre Fotobicher erstellen konnten, um sie zur Présentation bei
Verlagen und Bewerbung bei Kuratoren zu nutzen.
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Unternehmen

10 Jahre F&G Digitalspezialist GmbH

Mit einem Tog der offenen Tir fei-
erte die Osnabricker F&G Digital-
spezialist GmbH (digitalspezialist)
Mitte Juni ihr 10jahriges Jubilaum.
In einem Jahrzehnt hat sich das
Unternehmen zu einem der fihren-
den Digitallabore in Deutschland
entwickelt und erzielt mit der Digi-
talisierung von analogen Filmen,
Videos und Fotos deutliche
Wachstumsraten, von denen auch
die Handelsparter profitieren.
Zum Jubildum machte sich der

Dienstleister selbst ein Geschenk:

e. ' Als erstes Unternehmen biefet digi-

Die digitalspezialistGriinder Hans Frémbling (links) und Dr. Hans-H. Graen konnten auf
einem Empfang zur Feier des Jubildums zahlreiche Gdiste, darunter Kunden und
Geschéftspartner sowie Verireter der Stadt Osnabriick und der IHK, begriifien.

talspezialist die Digitalisierung
kompletter Fotoalben an.

digitalspezialist-Geschéfisfihrer Dr. Hans-H. Graen

~Chance fir den
Fotohandel”

Anlasslich des 10jchrigen
Jubilaums von digitalspezialist
hat imaging+foto-contact

mit dem geschaftsfihrenden

Gesellschafter, Dr. Hans-H.

Graen, ber das Geschafts-
modell des Unternehmens
und seine Zusammenarbeit
mit dem Fotohandel

gesprochen.

imaging+foto-contact: Her=
lichen Glickwunsch zum 10jéhrigen

Jubiléum, auch wenn sich digitalspezia-
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list jetzt nicht mehr mit dem schénen Titel
Startup schmiicken kann. Worauf fih-
ren Sie den Erfolg des Untemehmens
zuriickg

Dr. Hans-H. Graen: Der vielleicht
wichtigste Faktor war, dass wir von
Anfang an fest an unseren Erfolg
geglaubt und uns mit Phantasie und
Euphorie an die Arbeit gemacht
haben, um unsere Ideen umzusetzen.
Wenn Sie im Internet nach unseren

Dienstleistungen suchen, finden Sie
fast 9200 Mitbewerber. Die aller-
meisten betreiben  das
Geschaft aber als Nebenerwerb, es
gibt nur wenige Spezialisten. Zu
denen gehéren auch wir. Wir haben

davon

uns voll auf die Digitalisierung analo-
ger Film- und Fotomaterialien konzen-
triert und dafir aus eigener Kraft
Technologien und Prozesse entwickelt,
die nicht nur eine hohe Qualitat



Als Hans Frémbling und Dr. Hans-H.
Graen 2007 die F&G Digitalspezialist
GmbH in Osnabrick grindeten,
hatten sie eine einfache Idee: Sie
wollen analoge Fotos, Dias, Negative,
Schmalfilme und Videos digital sichern.
Denn die wertvollen Erinnerungen ver-
lieren mit der Zeit nicht nur an Quali-
tat, sondern kénnen auch ganz zer-
stért werden. Zudem gibt es kaum
noch Gerdte, mit denen man alte
Filme, Videos oder Dias anschauen
kann. In digitalisierter Form stehen sie
auf Datentrégern wie DVD (auch in
Archivqualit&t), USB-Stick oder Fest-
die

modernsten Anwendungen zur Verfi-

platte dagegen auch for
gung: zum Ansehen auf dem Fernse-
her, zur Gestaltung von Bildprodukten
und Fotobichern, und zum Teilen in
sozialen Netzwerken oder zum Archi-

vieren in der Cloud.

Vor zehn Jahren wurde das Startup,
das in einem 50 gm groBen Biro mit
(auBer den beiden Grindern) einem

Mitarbeiter das Licht der Welt

sicherstellen, sondern auch kurze Lie-
ferzeiten erméglichen, und zwar
selbst in Spitzenzeiten, zum Beispiel
vor Weihnachten.

imaging+foto-contact: Auf wel
chen Wegen bringen Sie lhre Dienst-
leistungen zu den Endkunden?

Dr. Hans-H. Graen: Wir betreiben
unsere eigene Internetseite, arbeiten
aber vor allem mit Absatzmittlern
zusammen, zu denen groPe Einzel-
handelsketten, FotogroBlabore und
natirlich Fototachh&ndler in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz
gehdren. Gerade der Fachhandel
kann von unseren Dienstleistungen
besonders profitieren, denn die
Digitalisierung analoger Erinnerun-
gen ermdglicht eine hohe Wert-

F&G Digitalspezialist GmbH

digitalsp-ezialistﬁ'

Videos, Filme und Bilder digit.a.l.-ffin?re

An der Sutthauser Str. 76 in Osnabriick befreibt digitalspezialist ein groBziigiges und modern

ausgestattetes Digitallabor.

erblickte, von auben durchaus skep-
tisch bedugt. Viele Experten gingen
davon aus, dass die noch vorhan-
denen analogen Film- und Fotomate-
rialien schneller altern, als sie digital
gesichert werden kénnen, und rechne-
ten mit einem raschen Abflauen des
Interesses. Die damals verbreitete Ein-
schatzung, das Geschaftsmodell kdn-
ne allenfalls finf Jahre funktionieren,
hat digitalspezialist inzwischen ein-

schépfung und bringt groBe Kunden-
zufriedenheit.

imaging+foto-contact: Ist die
Nachfrage denn groB genug, um ein
Engagement zu rechtfertigen?

Dr. Hans-H. Graen: Unbedingt.
Allein digitalspezialist hat in den
vergangenen zehn Jahren 70 Millio-
nen Bilder oder Film-Minuten digita-
lisiert und dabei 300.000 Auftrége
bearbeitet. Dabei verzeichnen wir
ungebrochenes Wachstum, das im
vergangenen Jahr bei rund 20 Pro-
zent lag.

Auch in diesem Jahr zeigt die Kurve
weiter nach oben.

imaging+foto-contact: \Velche
Argumente sprechen fur digitalspezia-
list als Partner fir den Fotohandel?

drucksvoll Ligen gestraft. Neben der
Sicherung von analogen Erinnerungen
umfasst das Angebot auch die Digito-
lisierung von Réntgenbildern fur indus-
trielle  und medizinische Anwen-
dungen, die Erstellung von DVD-Klein-
serien und die Rettung bzw. Wieder-
herstellung digitaler Daten von
defekten Datentragern. Nach zwei
Standortwechseln betreibt das Unter-

nehmen an der Sutthauser Str. 76 in

Dr. Hans-H. Graen: Neben der
groBen Erfahrung und zertifizierten
Qualitat vor allem das umfassende
Sortiment. Wir digitalisieren praktisch
alles, auch seltene Formate wie
Minox Dias und U-matic oder Beta-
max Videokassetten. Mit modernen
Technologien stellen wir sicher, dass
die Bildqualitat oft Uber der der
Originale liegt; Profis kénnen aber
aut Wunsch auch unbearbeitete
Dateien erhalten. Unter Qualitat ver-
stehen wir Gbrigens nicht nur gute
Bilder, sondern das gesamte Produkt.
Wer uns zum Beispiel seine Dias in
Magazinen schickt, erhalt sie auf dem
Datentrager in derselben Reihenfol-
ge und im richtigen Hoch- bzw. Quer-

—
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Unternehmen

Osnabrick seit Anfang 2016 ein groB-
zigiges und modern ausgestattetes
Digitallabor, dessen Produkte vom
TOV Rheinland zertifiziert sind. Hier
arbeiten Spezialisten aus verschie-
denen Bereichen der analogen Foto-
grafie, Mediengestaltung, Druck und
IT eng zusammen, um professionelle
Ergebnisse zu erzielen. Die Weiter-
empfehlungsquote von 97 Prozent aus
knapp 2.900 Kundenbewertungen der
letzten zwei Jahre zeigt, dass dies
gelingt. Aktuell wurde digitalspezialist
deshalb vom Kundenportal Proven-
Expert als Top-Dienstleister 2017 aus-

gezeichnet.

Analoge Fotoalben
als Fotobuch

Eine weitere Auszeichnung erhielt digi-
talspezialist von der Initiative Mittel-
stand. Sie zeichnete das innovative
Angebot, analoge Fotoalben als Foto-
buch oder E-Book zu digitalisieren, mit
dem Innovationspreis IT aus. Der Ser-
vice ist tatsdchlich einzigartig: Alle

format auf dem Datentréiger zurick.
Dabei haben die Ordner gegebenen-
falls dieselben Namen wie die
Magazine.

Einen Punkt méchte ich noch her-
vorheben: Die Digitalisierung ana-
loger Originale ist Vertrauenssache.
Gerade deshalb ist der Fachhand-
ler prédestiniert, diese wertvollen
Erinnerungen entgegen zu nehmen
und kann sich darauf verlassen, dass
sie bei uns mit grébter Sorgfalt
behandelt und unversehrt wieder
zurickgeschickt werden.

imaging+foto-contact: Muss der
Heindller nicht befirchten, den erfolg-
reich akquirierten Kunden an Sie bzw.
lhre Webseite zu verlieren2

Dr. Hans-H. Graen: Keinesfalls,
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Die jingste Innovation von

digitalspezialist macht es méglich, komplette Fotoalben

zu digitalisieren und als Fotobiicher oder E-Books zu vervielfciltigen,

ohne das wertvolle Original zu beschddigen.

Seiten eines analogen Fotoalbums ein-
schlieBlich des Umschlags werden
komplett digitalisiert, ohne dass dazu
die Fotos oder andere Inhalte entnom-
men werden missen. Selbst fur einge-
klebte Accessoires wie Klappkarten,
Flyer, Tickets, Souvenirs oder Landkar-

Dr. Hans-H. Graen: ,Der Fachhandel kann
von unseren Dienstleistungen besonders
profitieren, denn die Digitalisierung analo-
ger Erinnerungen erméglicht eine hohe
Wertschépfung und bringt grofBe Kunden-
zufriedenheit.”

ten gibt es Lésungen. Familien, Vereine,
Firmen, Archive und Museen kénnen
so wertvolle Alben nicht nur sichern,
sondern auch multiplizieren, ohne um
das wertvolle Original firchten zu
missen; denn dieses kommt zuver-
lassig unversehrt zurick.

denn wie ein GroBlabor liefern wir
die Produkte mit dem Namen bzw.
dem logo des Handelspartners
aus — entweder ins Geschaft oder
direkt zum Kunden. Das gilt nicht
nur for die Verpackung, sondern
auch fur die Datentrager, die wir
auf Wunsch ab Auflage 1 mit dem
logo des Handlers versehen. Natir-
lich kann der Fotohandel auch mit
einer hervorragenden, verlasslichen
Marge rechnen, und das nicht nur
einmal. Denn unsere Erfahrungen
zeigen: Kunden, die mit einem Erstauf-
trag zufrieden waren, kommen gerne
wieder.

imaging+foto-contact: Herr Dr.
Graen, wir danken lhnen fiir dieses
Gespréch.




Leichte Einsteiger-DSIR
von Canon

Canon bringt mit der EOS 200D eine Ein-
steiger-DSLR auf den Markt, die fur Foto-
Enthusiasten gedacht ist, denen die Leis-
tung ihres Smartphones nicht mehr aus-
reicht. Das netzwerkfahige neue Modell
istlaut Hersteller die aktuell weltweit leich-
teste DSLR mit dreh- und schwenkbarem
Display und soll ab Juli in klassischem
Schwarz, Weib oder Silber fir 599 Euro
(UVP Gehdusel bzw. 699 Euro (UVP mit
EF-S 18-55 IS
STM) erhaltlich
sein.

Die EOS 200D

ist  mit dem

schnellen Dual
Pixel CMOS AF
mit neun Messpunkten, dem neuesten
APS-C-Sensor mit 24,2 Megapixeln Auf-
l6sung und dem Bildprozessor Canon
Digic 7 ausgestattet. Der Lichtempfindlich-
keit von ISO 50 bis 25.600 (Video: ISO
100-12.800) kann auf ISO 51.200 erwei-
tert werden. Das 3 Zoll (7,7 cm) grobe

berihrungsempfindliche Display mit 1,04
Mio. Bildpunkten ist dreh- und schwenk-
bar. Videos kénnen in Full HD aufgenom-
men werden.

Die Benutzerfuhrung der Kamera gibt dem
Anwender auf Wunsch praktische Hinwei-
se fir gute Bildergebnisse. Dazu gehéren
Informationen Uber die einzelnen Funktio-
nen und die kreativen Grundlagen der
Fotografie. Als erste Canon DSIR hat die
EOS 200D einen Selfie-Modus mit einer
Funktion zur Verbesserung von Haut-
partien und eine attraktive Hinter-
grundunscharfe.

Mit den eingebauten WLAN- und
Bluetooth Funktionen kann die EOS 200D
mit dem Smartphone verbunden werden.
Das Teilen der Bilder funktioniert mit der
kostenlosen Canon Camera Connect App
besonders schnell und einfach.

Vanguard - Veo 2
Stativserie
Mit der Veo2-Stativ Kollektion stellt Van-

guard eine neue Generation von Reise-
stativen vor. Die Statfive zeichnen sich

durch viele neue Features aus. Sie wurden
for mobile Foto-Enthusiasten entwickelt,
die gerne reisen und dabei auf eine Aus-
ristung Wert legen, die gut aussieht und
einfach zu bedienen ist.

Veo? Stative haben ein kleines Packmaf
und sind mit einer patentierten Mittel-
séulendrehung ausgestattet, die in Ver-
bindung mit den 1/4 Umdrehung Twist-
Locks einen leichten Transport und schnel-
les Aufstellen erméglicht. Die neuen kon-
zipierten Gummigriffe bieten auch bei
schlechtem Wetter sicheren Halt. Der
niedrige Winkeladapter fir Makro- und
Bodenniveau-Fotografie bietet viele foto-
grafische Méglichkeiten. Die  All-Wetter
Stativtasche mit Schultergurt ist im Ober-
teil langenverstellbar.

Die Veo? Stative sind ab sofort in Karbon-
und Aluminium-Ausfihrung in den Farben
Schwarz, Rot und Blau erhaltlich.

Investor Ubernimmt Teile der insolventen Panono GmbH

Nachdem die Berliner Panono GmbH
im Mai Insolvenz anmelden musste, hat
sich bereits im Juli ein Investor gefun-
den. Die Bryanston Group AG, eine
Schweizer Private Equity Firma, hat
sémtliche Verm&genswerte, Marken
und Patente der Panono GmbH iber-
nommen und will den Geschéaftsbetrieb
im Rahmen der neuen Holdinggesell-
schaft Professional360 GmbH in Berlin
weiterfihren.

Das 2012 gegrindete Startup Panono
ist der Entwickler der gleichnamigen,
kugelférmigen 360° Panorama-Kamera,
die mit dem Ziel konstruiert wurde, pro-
fessionelle Bildqualitat zu erzielen.
Dafir werden in dem ,Fotoball” 360
Aufnahme-Module mit jeweils 3 MP
kombiniert und die Aufnahmen anschlie-
Bend auf einer Cloudplattform zu sha-
rischen Panarama-Bildern mit einer Auf-
l6sung von 108 MP zusammengerech-
net. Wie der Panono-Grinder Jonas
Pfeil, der dem Nachfolgeunternehmen
nicht angehért, dem Informationsdienst

digitaleyes.de mitteilte, wurden seit der
Markeinfohrung im Herbst 2015 inge-
samt 3.000 Kameras verkauft. Panono
hatte das Gerat fir rund 1.500 Euro

‘..- p
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angeboten. Von den im Rah-
men einer Uber das Crowd-
funding-Portal  Indigogo
vorab bestellten (und be-
zahlten) Kameras wurden h *
laut Pfeil nur 400 ausgeliefert.
Der neue Eigentimer will
jetzt  nach  Lésungen
suchen, die frihen Unter-
stitzer in den Besitz einer
Panono-Kamera zu brin-
gen. Dazu heiBt es in einer
Pressemitteilung: ,Obwohl
sémtliche Verbindlichkeiten und Ver-
pflichtungen bei der alten Panono
GmbH und ihrem Management ver-
blieben sind, fohlen wir uns als Profes-
sional360 GmbH moralisch dazu ver-
pflichtet, eine Lésung zu finden, die es
vor allem den frihen Unterstitzern der
Panono Technologie erméglicht, eine

R

Nach der Insolvenz von
Panono wollen die
neven Eigentimer die
Geschichte der 108 MP
Panorama-Kamera
fortschreiben.

Kamera zu erhalten — vor allem nach-
dem sie so lange darauf warten mus-
sten. Wir arbeiten an dieser Lésung
und werden in Kirze neue Informatio-
nen bekanntgeben.”

oA Fur die Besitzer von Panono-
=y Kameras ist wichtig, dass
die Professional360 GmbH
die Cloud-Plattform weiter
betreibt, in der die hoch auf-
360°  Bilder

zusammengerechnet wer-

geldsten

den. Denn ohne diesen
Service ist die Kamera
wertlos. Das neue Unter-
nehmen will die Panono-
Strategie fortsetzen, die am
héchsten auflésende 360-Grad Kame-
ra der Welt anzubieten. Dazu sollen
Plattform, Funktionalitéiten und Service
deutlich verbessert werden. Die ,Ein-
fuohrung bahnbrechender never Produk-
te und Funktionen” sei bereits in den
néchsten Monaten zu erwarten, erklér-
te die Professional360 GmbH.
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Das Photo+Medienforum Kiel ist technisch erstklassig ausgestattet. Die Panorama-Aufnahme zeigt Trainer Michael Nagel beim Videounferricht.

60 Jahre Photo+Medienforum Kiel

Neve Angebote

Im Zeichen des Jubildums ,60 Jahre Kieler Fotoschule” standen
der traditionelle Branchentreff sowie die Mitgliederversammlung

und Kuratoriumssitzung, zu denen das Photo+Medienforum Kiel
am 27 und 28. Juni eingeladen hatte. Zahlreiche Vertreter aus
Fotohandel und Industrie nutzten die Gelegenheit zum Aus-

tausch und informierten sich dabei auch Uber das verbesserte

Betriebsergebnis der Institution und zahlreiche neue Angebote

fur Fotografen und den Fotohandel.

Zwei interessante Vortradge am Nach-
mittag des ersten Tages stimmten die
Teilnehmer aut die anschliebende
Geburtstagsparty am Ostseestrand
ein und sorgten fir Gespréachsstoff.
Zundachst warf der aus seiner jahrzehn-
telangen Tatigkeit for Canon bekann-
te Fotoexperte Jirgen Denter, der nach
seiner Pensionierung Workshops fir

Foto-Urgestein Jirgen Denter erinnerte an
die Zeiten, an denen noch jeder ,Schuss”
sitzen musste.
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Fotografen anbietet, einen kritischen
Blick auf die Veranderungen der Foto-
grafie. Zu analogen Zeiten habe es
noch einen Unterschied zwischen dem
Fotografen und dem Fotolaboranten
gegeben, wobei letzterer dafir zustén-
dig war, die Bilder sichtbar zu machen.
Nur bei Fehlergebnissen hatte er die
Aufgabe, mit verschiedenen Tricks noch
ein brauchbares Ergebnis herauszuho-
len. ,Wenn das Foto aber ein Bild war,
musste man es nur noch vergréPern,
sonst nichts”, betonte Denter. Dagegen
wirden die meisten ,digital Belichten-
den” den inzwischen praktisch ausge-
storbenen Beruf des Laboranten fort-
fohren, indem sie Fehlergebnisse pro-
duzierten, die der Bildbearbeitung mit
Software bedurfen. Ob heutige Bilder
deshalb schlechter sind als analoge
Fotos, lieh sich auf die Schnelle nicht
feststellen.

Ein ganz anderes Thema behandelte

Berater Heino Hilbig wagte unter dem Titel
Mythos Zukunft” einen Blick in die kommen-
den Jahre und Jahrzehnte der Fotobranche.

Heino Hilbig von der Unternehmens-
beratung Mayflower Concepts. Denn
der frihere Olympus Manager wagte
einen Blick in die Zukunft und sagte
voraus, die Kamera werde als zentrales
Aufnahmegerat in wenigen Jahren
abgeldst sein. Durch was, vermochte
Hilbig allerdings nicht zu sagen, wagte
aber die Prognose, das Smartphone
werde es wohl nicht sein, denn diese
Technik gehdére nach zehn Jahren
eigentlich auch schon zum alten Eisen.
Die Zukunft, so der Referent weiter, sei
leider nicht vorhersagbar, weil jede
Prognose nur Daten aus der Ver-
gangenheit verléngere. Dinge, an die
man noch nicht gedacht habe, kénne
man sich deshalb leider auch nicht vor-



stellen. Fur erfolgreiche Unternehmen
der Fotobranche sei es darum wichtig,
die aktuellen Trends zu beobachten
und sich auf verschiedene Szenarien
vorzubereiten. Dabei lohne sich der
Blick Uber die Grenzen der Branche
hinaus, denn auch in anderen Wirt-
schaftszweigen seien wesentliche Ver-
anderungen durch Neueinsteiger von
auBen angestoBen worden.

Ergebnis verbessert

Nach den erheblichen Verlusten in
den Jahren 2014 und 2015 hat das
Photo+Medienforum Kiel 2016 deutlich
besser abgeschlossen. Dazu trugen
Kostensenkungen ebenso bei wie eine
bessere Auslastung der Gebdude
durch Vermietung. Zwar waren die
Zahlen auch 2016 noch rot. Der aus
Frank Dége (Vorsitzenderl, Klaus Kirch-
wehm, Stephan Uhlenhuth und Jérg
Hagitte bestehende Vorstand rechnet
aber bereits fir dieses Jahr mit einem
ausgeglichenen Ergebnis und ab 2018
wieder mit positiven Resultaten.

Weiterhin leidet das Photo+Medien-
forum Kiel unter sinkenden Schilerzah-
len. Der Hauptlehrgang kann mangels
Teilnehmern derzeit nicht durchgefihrt
werden, soll aber weiter im Programm
bleiben, wenn genigend Anmel-
dungen eingehen. Ab Herbst dieses
Jahres gibt es ein neues Angebot, das
vor allem Quereinsteiger fur die Arbeit
im Fotofachhandel fit machen soll. Sie
kdnnen im Seminar ,Einstieg in den
Fotohandel” ab dem 9. Oktober Kennt-
nisse Uber fotografische Grundlagen,
Bildbearbeitung, Social Media und
neue Technologien erwerben sowie an
Verkaufstrainings teilnehmen. Der Lehr-
gang besteht aus 2 x 14 Tagen Prasenz-
unterricht in Kiel, und zwar vom 9. bis
20. Oktober 2017 und vom 22. Januar
bis 2. Februar 2018. Dazwischen liegen
Online-Elemente, in denen die Teilneh-
mer Projekte bearbeiten und dabei von

Ute Nolte,
Geschifts-
fihrerin
des
Photo+
Medien-
forum Kiel,
Y freute sich
| iber die
= zahlreichen
— Gdste der
Geburts-

tagsfeier.

Trainer Michael Nagel betreut werden.
Nach vier Monaten kénnen die Absol-
venten dann ein Zertifikat des Kieler
Forums erwerben. Die Gesamtkosten
betragen 2.900 Euro und kénnen in funf
Monatsraten von jeweils 580 Euro
beglichen werden. Mitarbeiter von
Olympus Pro Handlern und die ersten
zehn Teilnehmer von Ringfoto-Hénd-
lern erhalten einen Zuschuss von jeweils

500 Euro.

Fir Fotografen

Nachdem in Kiel bereits im siebten Jahr
der zweiteilige Meisterkurs fir Foto-
grafen angeboten wird, kénnen inter-
essierte Fotografen ab 2018 zwischen
Vollzeit- und Teilzeit-Lehrgang wahlen.
So kann man die Teile 1 + 2 des

Meistervorbereitungslehrgangs in nur
12 Wochen absolvieren und anschlie-
Bend die Prifung ablegen oder sich
Uber 12 Monate hinweg in verschie-
denen Prasenz- und Onlinephasen auf
die Meisterprifung vorbereiten. Beide
Lehrgange starten am 8. Januar 2018;
Anmeldeschluss ist am 15. November
2017. Am 12. September 2017 gibt es
einen Online-Infoabend, in dem man
sich Uber die Inhalte der Lehrgange,
die Voraussetzungen, die Profungs-
phase, die Kosten und die Méglichkeit
des Aufstiegs-BAI6Gs  informieren
kann - und zwar von 19 bis 20 Uhr
auf der Onlineplattform ,vitero” im
direkten Kontakt mit dem Projektleiter
und Dozenten Henning Arndt.

Das Ausbildungsprogramm ,EVA macht
Fotografen” bietet jetzt auch offene
Klassen fir Profis, Foto-Assistenten und
Fotoenthusiasten an. In den praxisori-
entierten EVA//Open Class Work-
shops kénnen die Teilnehmer ihr Wis-
sen und ihren Horizont erweitern, sich
mit Anderen austauschen und Work-
shops zu Themen wie digitale Aufnah-
metechnik, digitaler Workflow, Gestal-
tung, Bewegtbild, Business fir Foto-
grafen, Fotogeschichte und analoge
Fotografie belegen.

Alle Fotos in diesem Artikel: Jasmine Becker,

Photo+Medienforum Kiel

Fester Bestandlteil des traditionellen Branchentreffs ist die Auszeichnung der lehrgangs-
Besten mit dem Heinz-Neumiiller-Preis. Auch in diesem Jahr nahm das frihere Cewe
Vorstandsmitglied Harald H. Pirwitz (2. von rechts) diese Ehrung vor.
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Bilddienstleistungen

So gewinnt man die
Kunden von morgen

Bilder for
Grundschuler

Bilder gibt es bekanntlich jede Menge, gute Fotos aber
weniger. Da liegt es nahe, schon jungen Menschen zu
zeigen, wo der Unterschied liegt. Ein Beispiel dafur ist
eine Projektwoche, wie sie die Berliner Ruppin-Grundschule
for 16 Schilerinnen und Schiler der vierten bis sechsten
Klassen durchfthrte. Hier ging es nicht nur um die Frage
Wie mache ich ein gutes Bild2". Dank der Unterstitzung
durch den Bremer Spezialisten Nopar konnfen die Fotos
auch auf der innovativen Klebefolie Tacklite Stick & Go
4.0 ausgedruckt und présentiert werden.

Als Experten hatte die Willkommens-
lehrerin Olga Gogoleva den Berliner
Fotografen Stefan Maria Rother gewon-
nen. Er machte die Kinder mit den
Grundlagen der Fotografie vertraut und
brachte ihnen bei, einen Blick fir den
richtigen Moment zu gewinnen. Aut
Fotospaziergé&ngen durch Berlin setzten
sie ihr Wissen zu den Themen Bild-
gestaltung, Fokussierung, Farbe und
Licht in die Praxis um.

Ein Schritt zur
Medienkompetenz

Visuelle Kommunikation wird im Zeitalter
der digitalen und sozialen Medien
immer wichtiger. Denn der Mensch ist
ein ,Augentier”: Von gelesenen Infor-
mationen kénnen wir uns ca. 20 Prozent
merken, von dem, was wir gesehen
haben, dagegen bis zu 80 Prozent. Um
zu verstehen, welche Gefihle, Emo-
tionen und Informationen man mit
einem Bild ausdriicken kann, besuchten
die Schiler im Rahmen der Projekt-
woche auch das Museum fir Kommu-
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16 Schiilerinnen und Schiiler der vierten bis sechsten

Klassen nahmen an der Projektwoche mit dem Berliner

nikation Berlin. Der letzten Tag fand im
Studio von Stefan Maria Rother statt.
Nach einer einer kurzen Einweisung in
das Thema Beleuchtung wéhlten sie die
besten Fotos der Projektwoche aus und
versahen sie mit kleinen Texten. Dann
wurden die Bilder auf Tacklite Stick &
Go 4.0 von Nopar ausgedruckt.
Rother hatte sich bewusst fir diese inno-
vativen Druckmedien entschieden. Die
Folien kleben riuckstandsfrei auf allen
glatten Oberflachen und erzielen durch
ihre mikroporése Farbempfangsschicht
eine natirliche Bildwiedergabe mit
groPem Farbraum. Zudem ist Tacklite
Stick & Go 4.0 bestens fir Kinder geeig-
net: Anders als viele Druckmedien
besteht die Folie nicht aus PVC, sondern
aus Polypropylen. Sie ist wasser- und
UV-bestandig, kommt ohne optische
Autheller aus und ist frei von giftigen
Substanzen wie z. B. Weichmacher.
Dank der besonderen Ruckseiten-
beschichtung kénnen die Fotos ganz
einfach von der Unterlage abgezogen
und neu angebracht werden.

Fotografen Stefan Maria Rother feil.

So konnten die Schilerinnen und Schi-
ler ihrer Kreativitat freien Lauf lassen
und ihre Fotos auf den Rickenlehnen
ihrer Stohle im Klassenzimmer den
Eltern, Freunden und Bekannten présen-
tieren. Am Ende der Projektwoche wur-
den die Fotos wieder abgelést und in
den Zimmern der Jugendlichen erneut
aufgehéangt.

Am Ende klebten die Kinder ihre besten

Fotos auf die Rickenlehnen ihrer Stihle,
um sie Eltern, freunden und Bekannten zu
zeigen. Dank Tacklite Stick & Go 4.0
konnten die Ausdrucke riickstandsfrei entfernt
und zu Hause wieder aufgehdngt werden.
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