Die neve
Generation
der Cewe
Fotostation

Ricoh Imaging: Aushlick auf Pentax Neuheiten
Besser im Detail

In einer Web-Konferenz hat Ricoh Imaging iiber seine
, die bis 2021
auf den Markt kommen sollen. Ein lichtstarkes Portrait-
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objektiv ist schon im Juni dieses Jahres erhltlich.
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Bewegte Bilder mit neven Sony Kameras
Fir Viogger und Filmer

Mit der neuen ZV-1 hat Sony speziell fiir Vlogger eine
kompakte Kamera mit 1-Zoll-Sensor entwickelt, die mit
einem seitlich aufklappbaren LCD-Screen sowie vielsei-

tigen Audio-Optionen ausgestattet ist.

Neues ED 12-45 mm F4 Pro Kit und vieles mehr
Die smarien Olympus-Kombis

Nachdem Olympus Anfang 2020 das kompakte M.Zuiko
Digital ED 12-45 mm F4 Pro vorgestellt hat, kommt
die Linse jetzt im Kit mit der ebenfalls handlichen
OM-D E-M5 Mark Il auf den Markt.




Nordic Sights

Die schonsten Geschichten
erzahlt man mit CEWE.

- \
[ IPA Gestalten Sie eine bleibende Erinnerung,

(@)
X‘C&%‘Bg% die immer wieder Freude bereitet.

,Best Photo Print
Service Worldwide* .
mein

Mehrfacher Gewinner
des TIPA-Awards

2008/2018/2019/2020 Cem fOtObUCh



Editorial

Innovationen wiiren gerade jetzt hilfreich

Dass diese Ausgabe von imaging-+foto-contact etwas spater

erscheint als urspringlich geplant, hat einen guten Grund:

Nach der Absage der photokina wegen der Corona-Pandemie

haben wir gehofft, die fir den 27 Mai geplanten Neuheiten

noch in diesem Heft vorstellen zu kénnen. Daraus wurde leider

nichts, denn wahrend aktive Handler kreativ werden, um ihre

Kunden wieder in die Geschafte zu locken, scheinen sich

wichtige Hersteller noch in Schockstarre zu befinden. Hoffen

wir, dass sich das schnell andert.

Thomas Blémer, Verleger

Dass Impulse durch Innovationen
fehlen, ist schon deshalb bedauer-
lich, weil trotz der Krise und der Kon-
sumzurickhaltung der Konsumenten
bei aktiven Hé&ndlern durchaus
etwas geht. Natirlich wachsen nir-
gendwo die Umsdtze in den Himmel,
aber kluge Strategien tragen wesent-
lich dazu bei, die Rickgange in
Grenzen zu halten. So hat Foto Koch
in Dusseldorf soeben die ersten
Online-Fototage mit guten Ergebnis-
sen abgeschlossen. Besonders

erfreulich dabei: Das Team um

Geschaftsfihrer Thomas Gérner hat
im Rahmen dieses innovativen Events
den Kunden natirlich attraktive
Angebote gemacht, aber vor allem
Wege gefunden, die Konsumenten
mit interessanten Inhalten einzubin-
den und fir das Fotografieren und
Videofilmen zu begeistern. Mehr als
50 Beitrage, Workshops und Tutori-
als standen auf dem Programm, und
dazu haben auch die Lieferanten mit
professionellem Content beigetra-
gen. Dazu kamen drei Challenges,
bei denen die Kunden mit eigenen
Bildern attraktive Preise gewinnen
konnten und diese Chance auch in
groBer Zahl nutzten.

Eine weitere gute Nachricht kommt
aus der Zentrale der United Imaging
Group, die fir alle ihre Marken eine
Aktionsbeilage herausbringt, mit der
die Mitglieder zum Ferienbeginn ihre
Kunden ansprechen und aktivieren
kdnnen.

Denn genau darauf kommt es jetzt
an: das Fotografieren und Filmen im
Gesprach zu halten. Und das ist
trotz der noch nicht tberwundenen

Krise wichtig: Zum einen beschaf-
tigen sich viele Menschen, die mehr
Zeit zu Hause verbringen, mit ihren
sind
Online-Konferenzen und Video-
nicht
denkbar. Erfreulicherweise hat Sony

Fotos, und zum anderen

telefonate ohne Kameras

fur solche Anwendungen soeben ein
interessantes Produkt angekindigt,
das wir in dieser Ausgabe vorstellen.
Andere Hersteller versuchen mit
Software auch die bereits verkauf-
ten Kameras fir Webcam-Einsdatze
fit zu machen. Offensichtlich brauch-
ten sie erst eine Krise, um zu ver-
stehen, dass ihre Gerate auch zur
Kommunikation genutzt werden

kénnen.

All dies zeigt: Die Lage ist nicht hott-
nungslos, aber ohne Innovationen
wird es nicht lange gut gehen.
Naturlich kdnnten auch attraktive
Neuheiten der derzeitigen Kaufzu-
ruckhaltung der Kunden nur begrenzt
entgegenwirken. Sie wirden aber
dazu beitragen, das Fotografieren
und Filmen im Gespréch zu halten,
und sie wirden vor allem Begehr-
lichkeiten for das Weihnachtsge-
schaft wecken, in dem der Foto-
handel bekanntlich den grébten Teil
seiner Umsatze erzielt. Ganz aktuell
macht die Senkung der Mehrwert-
stever Hoffnung, dass daraus etwas
werden kénnte.

Thomas Blémer
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Bewegte Bilder mit neuen Sony Kameras

Fir Vlogger und Filmer

Mit der neven ZV-1 hat Sony
speziell fir Vlogger eine
kompakte Kamera mit
1-Zoll-Sensor entwickelt, die mit
einem seiflich aufklappbaren
LCD-Screen sowie

vielseitigen Audiooptionen aus-
gestattet ist und interessante
neue Einstellungsméglichkeiten biefet. Ebenfalls neu ist
die 4K Handycam FDR-AX43 mit modernen
Bildstabilisierungstechnologien. Seite 13
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Cewe Fotostation fir Omnichannel-Anwendung
Kontaktlos drucken

Cewe hat mit der
Platzierung der neuen
Generation seiner Foto-
station im Einzelhandel
begonnen. Die in neuem
Design gestalteten Sofort-
druckterminals sind erstmals
mit einem QR-/Barcode-
Scanner ausgestattet, der
innovative Omnichannel-
Anwendungen erméglicht.
Zusétzlich hat Cewe als
schnelle Reaktion auf die
CoronaKrise jetzt die
Méglichkeit geschaffen,
Bildprodukte im Sofortdruck véllig kontakilos mit dem
eigenen Smariphone zu bestellen, ohne dass die Kunden
das Display der Cewe Fotostation berihren missen.
Diese Option wird in Kirze nicht nur bei den neuen
Terminals, sondern auch bei den installierten
Fotostationen verfigbar sein, die mit dem

Infernet verbunden sind. Seite 20

Neue High-Tech Bildsensoren von Sony
Die ersten mit Kl

Mit zwei Varianfen des Intelligent Vision Sensors

gaben weltweit ersten Bildsensoren mit KlVerarbeitungs-

fohrt die Sony Corporation die nach eigenen An-

funktion ein. Sie kénnen aus grofen Dateien nur die fir
die Nutzung von Cloud-Diensten erforderlichen Daten
extrahieren, um die Lafenzen bei der Dateniibertragung
zu verkiirzen, Datenschutzvorgaben umzusetzen sowie
den Energieverbrauch und die Kommunikationskosten zu
senken. Auch zahlreiche Anwendungen im Einzelhandel
und in der Industrie sollen durch KHéhige Kameras mit

Seite 12

Infelligent Vision Sensor méglich werden.

Neues ED 12-45 mm F4 Pro Kit

Die smarten Olympus-Kombis

Nachdem
Olympus Anfang
2020 mit dem
M.Zuiko Digital
ED 1245 mm
F4 Pro das laut
Hersteller derzeit
kompakfeste und leichteste Standardzoomobjektiv der
Welt vorgestellt hat, kommt die Linse jetzt im Kit mit der
ebenfalls handlichen OMD EM5 Mark Il fir 1.599 Euro
(UVP) auf den Markt. Ein weiteres Kit kombiniert die
kleine Systemkamera mit dem LS-P4 LinearPCM-Recorder
und weiterem Zubehér, um Vloggern zum Preis von
1.999 Euro eine professionelle Lsung fir Videoauf
nahmen mit gutem Ton anzubieten. Seite 16
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Ricoh Imaging: Ausblick auf Pentax Neuheiten
Besser im Detail

Eigentlich wollte Ricoh Imaging auf
der diesjghrigen CP+ auch Neuent
wicklungen fiir das Pentax System
bekanntgeben. Da die fir Ende
Februar 2020 geplante Messe der
Corona-Pandemie zum Opfer fiel, hat
das Unternehmen jetzt im Rahmen einer Web-Konferenz
iber seine Pléne fir Neuheiten gesprochen, die bis
2021 auf den Markt kommen sollen. Seite 10

Noblex: Themal Tablet fiir Temperaturmessung

Automatisch warnen

Noblex, der Spezialist fur
Optoelekironik, biefet jefzt
ein Produkt an, das Unter-
nehmen und &ffentliche
Einrichtungen beim Kampf
gegen das Corona-Virus unterstitzen kann. Das neue
Noblex Thermal Tablet kann mit Hilfe einer \Wérme-
bild-Kamera kontaktlos, sekundenschnell und auf O, 1
Grad genau die Kérpertemperatur von Menschen mes-
sen. Eine erhdhte Kérpertemperatur gilt als ein erstes
Warnzeichen fir eine Corona-Infektion sowie als
Symptom einer moglichen Erkrankung. Seite 18

Personalisierte Atemmasken von allcop
Unique Mask aus dem Allgéu

Der Bilddienstleister
allcop antwortet auf
die bundesweite

-

GLUNEURY
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.o |2t T Pflicht zum Tragen von
Mund-Nasen-Masken

in offentlichen Verkehrsmitteln und in Geschéften mit
einem Angebot fir Unternehmen, Handler und andere
gewerbliche Abnehmer. Die dafir entwickelte, wieder-
verwendbare Unique Mask kann mit einem logo, dem
Firmenslogan oder einer akiuellen Kampagne oder
Botschaft im Corporate Design personalisiert werden
und ist so bestens fir Mitarbeiter geeignet, die Kontakt
zu Kunden haben. Seite 19

Kooperation von MyPostcard und Deutsche Post
Yenr Individualisierbare Briefmarken
- Die Deutsche Post und der Postkarten-

App-Anbieter MyPostcard kooperieren nun auch im
Bereich der individualisierbaren Briefmarken. Der Druck-
und Bildienstleister bietet jetzt seinen Kunden die Méglich-
keit, auf der Internetseite deinebriefmarke.de Briefmarken
individuell zu gestalten und diese zur Frankierung von
Briefen und Postkarten zu nutzen, die Gber die Deutsche
Post versandt werden. Bisher war dergleichen nur mit
dem Produkt ,Briefmarke Individuell” méglich, das exklusiv
der Deutschen Post vorbehalten war. Seite 24
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Webinare und
Workshops von Novoflex

Novoflex bietet Fotografinnen und Foto-
graten wahrend der Corona-Krise lehr-
reiche Webinare und Workshops an.
Die Webinare dauern etwa 60 bis 90
Minuten. Die genauen Termine werden
kurzfristig auf der Novoflex Homepage
(www.novoflex.del und dem Face-
book-Kanal bekanntgegeben. Fir die
Workshops stellt Novoflex das erforder-
liche Equipment zur Verfigung.
Folgende Webinare werden kostenfrei
angeboten:
* Focus-Stacking mit dem Castel-
Micro
* Einsatz der Automatischen
Balgengerate
* Panoramafotografie mit Jan
Répenack
Am 3. Juli 2020 (10 bis 16 Uhrl findet
ein Makroworkshop bei Novoflex in
Memmingen statt. Geleitet wird der
Workshop von Friedemann Hinsche.
Anmeldungen sind unter www.zeitund-
blende.com maglich.
Ein weiterer Makroworkshop unter der
Leitung von Max Watzinger findet am
8. August 2020 (10 bis 16 Uhrl ebenfalls
in den R&aumlichkeiten von Novoflex
statt.
Workshop unter www.traumbild.de.

Anmeldungen zu  diesem

Das erforderliche Equipment wird
bei beiden Workshops kostenlos zur
Vertigung gestellt.

MindShift Gear und
thinkTank bei Cullmann

Nachdem thinkTank photo Ende Mai
entschieden hatte, den Vertrieb der
Marken thinkTank photo und MindShift
Gear in neue Hande zu geben, hat
Cullmann jetzt thinkTank und Mind-
Shift Gear Produkte in Deutschland
und Usterreich ins Programm genom-
men. Unter der Marke thinkTank bie-
tet Cullmann ein breites Sortiment von

Aktuell: Bundesregierung beschlieft
,Passbildgesetz”

Um Manipulationen bei der Beantragung von Ausweisdokumenten und bei
unerlaubten Grenzibertritten vorzubeugen, hat die Bundesregierung ein Gesetz
zur Starkung der Sicherheit im Pass-, Ausweis- und auslénderrechtlichen Doku-
mentenwesen beschlossen. Fotos fir Ausweisdokumente sollen kinftig aus-
schlieBlich digital von gewerblichen Dienstleistern oder direkt vor Ort in der
Behorde erstellt und Gbermittelt werden. Dadurch wollen die Verantwortlichen
Dokumentenfalschung, zum Beispiel durch sogenanntes ,Morphing®, verhindern.
Fotostudios und Fotografen dirfen in Zukunft nach dem neuen Gesetz Passfotos
ausschlieBlich digital erstellen und auf sicheren Ubermittlungswegen an die
Pass- beziehungsweise Personalausweisbehdrde versenden. Alternativ soll
das Lichtbild auch direkt vor Ort in der Behérde und unfer Aufsicht eines
Mitarbeiters angefertigt werden kénnen. Das Mitbringen von Fotos zur Auf-
nahme in den Ausweis ist nach Inkraftreten des Gesetzes nicht mehr méglich.
Hintergrund der neuen Regelung ist das digitale ,Morphing®, bei dem Fotos
zweier Menschen zu einem Bild verschmolzen werden. Dafir gibt es bereits
Computerprogramme, die frei verfiigbar sind. Passe, bei denen das Lichtbild
auf diese Weise manipuliert wurde, kénnen unter Umsténden nicht nur zur
biometrischen |dentifizierung einer Person genutzt werden, sondern auch einer
weiteren Person, deren Gesichtsziige im Foto enthalten sind, den Anschein der
im Ausweis angegebenen Identitat geben.
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Passbilder diirfen in Zukunft nur noch digital an die Behérde ibermittelt
werden. (Abb. BMI — Bundesministerium des Inneren, fiir Bau- und Heimat|

Kamera-Tragelésungen fur professio-
nelle Anwender an. Das Sortiment der
Marke MindShift Gear umfasst vor
allem Taschen fir Naturfotografen.

For Cullmann bedeute die Partner-
schaft einen weiteren wichtigen Schritt
in der Distribution, heit es in einer
Pressemitteilung. Das Unternehmen

www.foto-contact.de
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gehért zur Transcontinenta Gruppe,
einem der nach eigenen Angaben
grobten europdischen Distributoren
mit Vertriebsorganisationen in sieben
Landern. Zum Angebot von Cullmann
Germany gehdren mit Boya, Cull-
mann, Godox, Hyper, Kenko, Lexar,
Polaroid, Zhiyun sowie jetzt thinkTank
und MindShift Gear insgesamt 10
Marken.
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Kameramarkt im ersten Quartal

Weiter abwidris

Waéhrend der Markt fir
Home Electronics-Produkte in
Deutschland im ersten
Quartal 2020 im Vergleich
mit dem VorjahresZeitraum
um 3,1 Prozent auf einen
Gesamtumsatz von knapp
10,5 Milliarden Euro
gewachsen ist, stirzfe der
Verkauf von Kameras wegen
des Lockdowns und fehlender
Innovationen um fast

27 Prozent auf 262.000
Stick ab. Das ergibt sich aus
den Zahlen des offiziellen
Home Electronics Market
Index’ Hemix, der von der
gfu sowie GIK Retail und
Technology erhoben und
vierteljghrlich in Kooperation
mit dem Bundesverband
Technik (BVT) veroffentlicht

wird.

Die katastrophalen Volumeneinbuben
beim Kameraverkauf konnten durch
den um 4,1 Prozent auf 526 Euro
gestiegenen Durchschnittspreis nicht
kompensiert werden, so dass der
Umsatz um 23,8 Prozent auf 138 Mil-
lionen Euro einbrach. Auch die Zahl

der verkauften Objektive ging zurick,
und zwar um 13,0 Prozent auf 151.000
Stick; die um 1,5 Prozent hdheren
Durchschnittspreise fihrten hier zu
einem Umsatz von 77 Millionen Euro,
11,7 Prozent weniger als in der Vorjah-
resperiode.

CE mit Licht
und Schatien

Der Bereich Consumer Electronics
zeigte bei einem Umsatz von rund
6,7 Milliarden Euro im ersten Quartal
2020 ein Plus von 2,8 Prozent im
Vergleich zum Vorjahrszeitraum. Dabei
wuchs die privat genutzte Tele-
kommunikation um 3,1 Prozent auf
rund 2,8 Milliarden Euro, im Bereich
der privat genutzten [T-Produkte
fuhrte wohl der Home-Office-Effekt
zu einem Wachstum von 14,7 Prozent
auf knapp 1,9 Mrd. Euro. Dem stand
ein Minus von 70 Prozent in der
klassischen Unterhaltungselektronik
entgegen, wo noch ein Umsatz von
knapp Mrd.

wurde.

zwei Euro erzielt

Im wichtigsten Produktbereich TV ging
der Wert der verkauften Gerdte im
ersten Quartal 2020 um 7,8 Prozent
auf 916 Millionen Euro zuriick, die ver-
kaufte Stickzahl sank um 7,4 Prozent
auf knapp 1,6 Millionen TVs; der
Durchschnittspreis nahm dabei gering-
fugig um 0,4 Prozent ab und erreichte
noch 574 Euro. Das Home Audio Seg-
ment verzeichnete ein Umsatzminus
von 11,1 Prozent auf 245 Millionen

Euro, die Produktsparte Audio-/
Video-Zubehor

mit einem Plus von 23,5 Prozent ihren

konnte dagegen
Woachstumskurs fortsetzen und erzielte
ein Volumen von 317 Millionen Euro
(+ 23,5 Prozentl.

Einen deutlichen Zugewinn ver-
zeichneten im ersten Quartal, wohl
als Folge des Mitte Mérz begon-
nenen Lockdowns, die Spielkonsolen
mit einem Umsatzwachstum von
21,7 Prozent auf 95 Millionen Euro;
die Zahl der verkauften Gerate
nahm um 14,9 Prozent auf 331.000
Stiick zu.

Die beiden
Segmente zeigten eine weiterhin

Elektro-Hausgerate-

positive Entwicklung: Bei den Elektro-
GroBgerdten gab es ein Umsatzplus
von 5,2 Prozent auf Uber 2,3 Milliar-
den Euro, die Elektro-Kleingerate
generierten einen Zuwachs um 1,3 Pro-
zent auf rund 1,4 Milliarden Euro.
Gegen Ende des ersten Quartals war
bei Kihl- und Gefriergeraten eine
besonders deutliche Umsatzsteigerung

zu verzeichnen.

Die aktuelle Corona-Pandemie lasst
nach Einschétzung der gfu keine
belastbare Prognose fir das Gesamt-
jahr 2020 zu. Fir das laufende
zweite Quartal rechnet der Verband
aufgrund der Lockdown-MaBnahmen
mit deutlichen Umsatzrickgéngen,
hofft aber aut eine Marktbelebung
nach der Krise.
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tPIC 2020 ausschlieBlich digital

Online avus der Krise

Anders als im April
angekindigt (siehe imaging+
foto-contact 5/2020, S. 7)
soll die tPIC 2020 nicht

im kommenden Okfober
stattfinden, sondern als rein
digitaler Event vom 10. bis
14. August im Infernet.

Auf dem Programm sfehen
dann Uber 50 Vortrage und
Diskussionen dariiber, wie
Profi-Fotografinnen und
-Fotografen schnell und nach-
haltig ihr Business wieder in
Gang bringen konnen.
Dabei sollen auch Marketing-
experten, Fachanwdlte,
Kreativdirektoren und Foto-
journalisten zu VWort kommen.
Zudem ist die Befeiligung von
Spezidlisten und Insidern aus
anderen Branchen geplant,
die mit der ImagingVVelt neue
Schnittmengen bilden.

Zu den Themen gehdren Business-
Development, Marketing, Innova-
tionen, Weiterbildung und neue Ideen,
wie man sein Geschaft erfolgreich
fohren und die eigene Business-Stra-
tegie an die aktuell besonderen
Umsténde anpassen kann.

Die Schirmherrschaft tur die tPIC 2020
hat die Initiative Bild im BVDW
(Bundesverband Digitale Wirtschatt)

8 imaging+foto-contact 6-7/2020

tPIC

the
PROFESSIONAL
IMAGING
CONFERENCE

Ubernommen, die sich als zentrale
Institution der Imaging-Branche for
Professional Imaging versteht. ,Wir
sehen, dass die aktuelle Pandemie die
wirtschaftliche Situation der profes-
sionellen Fotoszene massiv beeintréch-
tigh hat”, so Christian Muller-Rieker,
Leiter der Initiative Bild und Geschéfts-
fohrer des Photoindustrie-Verbandes.
,Deshalb freuen wir uns, dass die
digitale tPIC im August zum richtigen
Zeitpunkt die richtigen Themen setzt
und der fir den Gesamtmarkt so
wichtigen Zielgruppe wichtige Impulse
gibt.”

Headline-Pariner
Canon

Mit Vortrédgen zu praxisrelevanten
Marketing-Themen, innovativen Tech-
nologie-Insights und weiteren Aktionen
sowie einer ProdukteintGhrung wird
Canon Deutschland die tPIC als
Headline-Partner unterstitzen. Dabei
sollen auch neue Wege in der pro-
fessionellen Fotografie aufgezeigt
werden. ,Canon unterstitzt sehr
gerne die tPIC und damit alle Foto-
grafinnen und Fotografen, die mit
professioneller Fotogratfie ihr Geld

verdienen”, kommentierte Rainer
Fihres, Geschaftsfohrer  Canon
Deutschland. ,Diese  Zielgruppe

braucht jetzt klare, funktionierende
Perspektiven und Inspirationen, die
die diesjghrige tPIC bieten wird.
AuBerdem sind wir von digitalen
Formaten Uberzeugt, da sie die
notwendige Digitalisierung der Ima-
ging-Branche massiv beschleunigen
werden.”

AubBer Canon als Headline-Partner
sollen nach Aussage der Veranstalter
viele weitere Unternehmen, nicht
nur aus der Imaging-Branche’, die
tPIC 2020 unterstitzen. ,Wir freuen
uns Uber die breite Zustimmung
dieses neuen Formates, das zwar
aus der auBeren Not geboren wurde,
durch

durchaus vielversprechendes Zukunfts-

seine Digitalstruktur  aber
potenzial entwickeln kann,” erklarte
Woltgang Heinen, Geschaftsfohrer
des tPIC-Veranstalters IMH Imaging
Media House.

Die tPIC ist als ,On-Demand-Ver-
,Live-Charakter”
konzipiert: ,Niemand ist gezwungen,
tPIC-Woche den

ganzen Tag am Rechner zu ver-

anstaltung”  mit
wdhrend  der

bringen, um nichts zu verpassen”,

betonte  Projekileiter  Leonhard
Steinberg. ,Alle Vortréage und Diskus-
sionen kdnnen noch bis zu vier
Wochen nach Ende des Events erlebt

werden.”

Der aktuelle Status, das Programm
sowie weitere Informationen Uber
die tPIC 2020 und die Anmeldung zur
Veranstaltung sind auf tpic.de zu
finden.



IFA kindigt Special Edition fir 2020 an

Vier Events
an drei Tagen

Rund vier Wochen, nachdem
die Messe Berlin angekindigt
hatte, die IFA 2020 kénne
aufgrund der Corona-Situation
nicht in gewohnfem Rahmen
stattfinden, haben die
Organisatoren auf einer
Online-Pressekonferenz erste
Details zur geplanten Veranstal-
tung bekannigegeben: Die dies-
jahrige Sonderausgabe der IFA
soll an drei Tagen vom 3. bis
5. September vier eigenstandige
Events kombinieren, die derzeit
mit nicht mehr als jeweils 1.000
Teilnehmern pro Tag geplant
sind. Endkunden werden also in
diesem Jahr nicht dabei sein.

Die IFA Special Edition soll der Consu-
mer Electronics- und Home Applian-
ces-Industrie nach dem Ausbruch der
Pandemie die erste Gelegenheit bieten,
den Medien und dem Handel ihre
neuen Produkte und Dienstleistungen
direkt zu présentieren — und zwar zum
traditionell besten Zeitpunkt: Kurz vor
der wichtigsten Verkaufssaison des
Jahres, die vom Singles Day Gber den
Black Friday und den Cyber Monday
bis Weihnachten und das chinesische
Neujahrsfest reicht. ,Nach all den Ver-
anstaltungsaustallen der vergangenen
Monate braucht unsere Branche drin-
gend diese Plattform, um ihre Innova-

tionen zu prdsentieren”, sagte Jens Heit-
hecker, Executive Director der IFA Ber-
lin. Virtuelle Veranstaltungen seien zwar
nitzlich, fogte Heithecker hinzu, aber
ihnen fehle ,die menschlich emotionale
Verbindung, die Veranstaltungen wie
die IFA Berlin so unglaublich wertvoll
macht.”

Fir Medien, Héandler und
Innovatoren

Die IFA 2020 wird aus folgenden Ver-
anstaltungen bestehen:

1. Die IFA Global Press Conference, die
normalerweise im April stattfindet, aber
in diesem Jahr abgesagt werden
musste, soll als globale Plattform den
Herstellern und Marken die Maglich-
keit zu bieten, ihre Innovationen Uber
die Medien auch den Endkunden zu
vermitteln. Zu diesem Event werden
rund 800 Journalistinnen und Journa-
listen aus mehr als 50 Landern nach
Berlin eingeladen. Fir Keynotes und
Unternehmenspressekonferenzen stellt
die IFA kuratierte Keynote-Bihnen zur
Verfigung. Zusatzlich kénnen die Indus-
triepartner mit den Medienvertretern
auch in Interviews und weiterfGhrenden
Gesprachen kommunizieren. Auf diese
Weise soll die IFA Global Press Confe-
rence fir Medien die Méglichkeit bie-
ten, Uber die Technologie-Highlights zu
berichten, erstmals nach dem Ausbruch
der Pandemie die aktuellen Innovo-
tionen an einem Ort zu sehen und
dabei Trends zu entdecken. Die IFA
Opening Keynote wird am 3. Sep-
tember 2020 von Cristiano Amon,

Prasident von Qualcomm, gehalten.
2. Fir die Spezialausgabe der [FA 2020
werden die beiden Innovationsplatt-
formen IFA Next und IFA Shift Mobility
zu einem exklusiven Live-Event fur die
internationale Tech-Community zusam-
mengetthrt. So soll eine Plattform fur
Technologie-Startups und Unterneh-
men aus dem Bereich der vernetzten
Mobilitéit entstehen, die nicht nur
Offentlichkeitswirkung erzielt, sondern
auch Industriekontakte ermaéglicht.

3. Die IFA Global Markets, die sich in
den letzten drei Jahren zur grébten
europdischen Sourcing-Plattform fir
OEMs und ODMs entwickelt haben,
sollen die Lieferketten, die von der
CQOVID-19-Pandemie betroffen sind,
wieder schliePen und zukunftsorientiert
neu aufstellen.

4. Die IFA Business-, Retail- und Mee-
ting-Lounges sollen als Treffpunkt und
Marktplatz den Herstellern die drin-
gend benétigte Méglichkeit zu bieten,
ihre Handelspartner vor der verkaufs-
stérksten Saison des Jahres zu treffen
und sich mit ihnen austauschen.

Da zum Zeitpunkt der IFA noch Reise-
beschrénkungen bestehen kénnten, soll
die IFA Special Edition digital von virtu-
ellen Streaming- und Chatangeboten
begleitet werden. Die sei auch wegen
der Limitierung der Besucherzahlen
sinnvoll, erklarte die Messe Berlin.

Jens Heithecker,
Executive Director
der IFA Berlin,
auf der Online-
Pressekonferenz:
Virtvellen Veran-
staltungen fehlt die
menschlich emo-
tionale Ver-
bindung, die Ver-
anstaltungen wie
die IFA Berlin so
unglaublich

wertvoll macht.”
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Ricoh Imaging: Ausblick auf Pentax Nevheiten

Figentlich wollte Ricoh

Imaging auf der diesjchrigen
CP+ auch Neuentwicklungen
fur das Pentax System
bekanntgeben. Da die fir
Ende Februar 2020 geplante
Messe der Corona-Pandemie
zum Opfer fiel, hat das
Unternehmen jetzt im Rahmen
einer Web-Konferenz iber
seine Plane fir Neuheiten
gesprochen, die bis 2021

auf den Markt kommen

sollen. Ein lichtstarkes
Portraitobjekfiv ist schon im
Juni dieses Jahres erhaltlich.

So soll ein neues Spiegelreflex-Spit-
zenmodell mit APS-Sensor mit einem

besonders groBen Sucher einen kla-
ren Blick aufs Motiv erméglichen.

20 EIFS L Do MR PENTAXE S,

CP+2020
Fil 3 LOEEHS PENTAXBSD

mEDEER  HE R
Pioust Planning Decactmard Manager: Tetsina hasakl
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Weéhrend der VergréBerungsfaktor bei
vielen Kameras bei 0,75 liegt und bei
aktuellen Pentax-Modellen immerhin
bis zu 0,95 erreicht, soll die Neuheit
mit 1,05 aufwarten. Fir den komfor-
tablen Durchblick ragt der Sucher
etwas aus dem Gehduse heraus, ein
zusatzlicher Sensor unter dem Okular
stellt sicher, dass dabei das Display
auf der Rickseite abgedunkelt wird.
Alle wesentlichen Komponenten der
neuen Pentax SLR, darunter die
Antriebssteuerung und das AF-System,
werden im Vergleich zu den aktuellen
Modellen verfeinert. Als Zubehér soll
es ein separates Batteriefach geben,
auf dem sich auch Steuerelemente
befinden, Uber welche man die
Kamera bei Hochformat-Aufnahmen
bequem bedienen kann.

Mit dem Pentax D FA 21mm Limited
Obijektiv wurde das erste Mitglied der

neuen D FA-limited Serie angekin-

Introducing PENTAX products ol

SRR ERUE
Product Planning Deparimant: Srigeru Wakashin

digt, welche die FA- und DA-Serie der
Limited Edition Familie fir das Pentax
System ergénzt. Bei dieser Baureihe
liege der Schwerpunkt auf einer
natirlichen Bildanmutung, die sich
nicht einfach nur in Zahlenwerten
messen lasse, betonte Ricoh Imaging
in einer Pressemitteilung. Das Objektiv
soll in den Farben Silber und Schwarz
2021 auf den Markt kommen.

Als neues Standard-Zoomobijektiv fir
Kameras mit Sensor im APS-C-Format
wird derzeit das HD Pentax-DA*
16-50mm F2.8ED PLM AW entwickelt,
das mit einem Impulsmotor ausge-
stattet ist, der eine schnellere Fokus-
sierung ermdglicht. Dafir wird die
gesamte optische Konstruktion tber-
arbeitet. Das Objektiv soll ebenso
wie das neue APS-C Spitzenmodell im
Jahr 2021 eingefthrt werden.

Bereits im Juni dieses Jahres kommt
das lichtstarke HD Pentax-D FA* 85mm
F1.4 ED SDM AW «als zweites
Festbrennweiten-Objektiv der ,Stern-

In einer
Web-Konferenz
erlauterten

[von rechts oben
im Uhrzeigersinn)
Shigerv Wakashiro
[Produktentwicklung),
Hiraku Kawauchi
Marketing
Cruppe] und
Tesuya lwasaki
(Manager Produkt
entwicklung) die
Pléne von Ricoh
Imaging fir das

.‘ Pentax System.



Fir 2021 ist
die Einfihrung
eines neven
Pentax
Spiegelreflex-
Spitzenmodells
mit APS-Sensor
geplant.

Serie” auf den Markt. Die grobe
Blendendsffnung von F1.4 soll nicht nur
bei der klassischen Anwendung die-
ser Brennweite fUr Portrataufnahmen
zu herausragenden Resultaten mit
effektiv defokussiertem Hintergrund
und schénem Bokeh fihren, sondern
sich auch bei wenig Licht auszahlen,
wo es z. B. beim Einsatz in der
Konzert- und Reportagefotografie
scharfe Fotos aus der Hand ermég-
lichen kann. Die AW-Ausstattung
(Al Weather] mit acht speziellen
Dichtungsringen  verhindert  das
Eindringen von Feuchtigkeit und Staub.
Zudem ist die Frontlinse mit einer
schmutzabweisenden SP-Vergitung
(Super Protect) versehen, die es auch
erleichtert, das Obijektiv von Spritz-
wasser oder fettigen Substanzen zu
reinigen.

Um eine hohe Abbildungsleistung zu
erreichen, setzt Ricoh Imaging bei dem
neuen Obijektiv eine aufwéndige Kon-
stuktion aus drei Super ED-Glasele-

menten (Extra-low Dispersion] und

einer asphdrischen Llinse  aus
geformtem Glas zur effektiven Kom-
pensation von sphérischen und chro-
matischen Aberrationen ein. Auch der
Feldkrommung wird so entgegenge-
wirkt, um auch bei offener Blende
besonders klare, kontrastreiche Bilder
mit Rand-zu-Rand-Schérfe ohne Farb-
sdume zu erzielen. Dariber hinaus
wird laut Hersteller die Verzeichnung
auf nahezu Null reduziert (bei

einer Fokussierdistanz von bis zu vier

PENTAX

Meternl. Das Objektiv ist mit
einer hochwertigen, mehrschichtigen
HD-Vergitung (High Definition) verse-
hen, die laut Ricoh Imaging im Ver-
gleich mit herkémmlichen Mehrschicht-
vergitungen das durchschnittliche
Reflexionsvermégen im  sichtbaren
Strahlenspektrum auf weniger als 50
Prozent vermindert, um auch bei
anspruchsvollen Bedingungen, z. B.
Gegenlicht, Streulicht und Geister-

bilder deutlich zu reduzieren.

Durch den anppruchsvollen optischen
Auftbau mit mehr Elementen ist die
Fokuseinheit des neuen HD Pentax-D
FA* 85mm F1.4 ED SDM AW schwerer
als bei vergleichbaren Pentax Obijek-
tiven. Um trotzdem schnelles Fokussie-
ren zu ermdglichen, wurde fur die
Neuheit ein gréBerer, ringférmiger
Autofokus-Motor mit Supersonic Direkt-
antrieb (SDM) entwickelt. Im Vergleich
mit dem im HD Pentax-D FA* 50mm
F1.4 SDM AW eingesetzten SDM-
Ultraschallmotor hat der neue Antrieb
ein um 30 Prozent stérkeres Dreh-
moment, das einen bis zu 10 Mal
schnelleren Autofokusbetrieb ermagli-
cht.

Das HD Pentax-D FA* 85mm F1.4 ED
SDM AW kommt im Juni fir 1.999 Euro
auf den Markt.

Die lichtstarke Festbrennweite HD Pentax-D FA* 85mm F1.4 ED SDM AW
kommt bereits im Juni 2020 auf den Markt.
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Nevheiten

Neve High-Tech Bildsensoren von Sony

Mit zwei Varianten des Infelligent Vision Sensors fihrt die Sony

Corporation die nach eigenen Angaben weltweit ersten

Bildsensoren mit KlVerarbeitungsfunktion ein. Sie kénnen aus

grofen Dateien nur die fir die Nutzung von Cloud-Diensfen
erforderlichen Daten extrahieren, um die Latenzen bei der
Datenibertragung zu verkirzen, Datenschutzvorgaben
umzusetzen sowie den Energieverbrauch und die
Kommunikationskosten zu senken. Auch zahlreiche
Anwendungen im Einzelhandel und in der Industrie

sollen durch KHahige Kameras mit Intelligent Vision

Sensor moglich werden.

Mit der wachsenden Verbreitung des
Internets der Dinge (loT) wéchst die
Zahl von Geréaten, die mit der Cloud
verbunden werden. Schon heute
erfolgt dort die Verarbeitung von
Daten, die von verschiedenen Gerd-
ten geliefert werden, mit Anwendung
von kinstlicher Intelligenz. Dieser Trend
stellt alle Beteiligten vor neve Heraus-
forderungen. Dazu gehéren Latenzen
bei der Datentbertragung, die der
Informationsverarbeitung in Echtzeit im
Wege stehen und Sicherheitsbeden-
ken der Nutzer, wenn personenbezo-
gene Daten in der Cloud gespeichert
werden. Auch der hohe Energiever-
brauch, den die Ubertragung der
groPen Datenmengen verursacht, wird
im Zuge der Klimaproblematik zuneh-
mend kritsch hinterfragt — ebenso wie
die Kommunikationskosten, die durch
Cloud-Dienste entstehen.

Pixel und Logik

Die neuen Sensoren sind gestapelt
(,stacked”) aufgebaut und bestehen
aus einem Pixelchip und einem inte-
grierten Logikchip, der die kinstliche
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Intelligenz zur Bildanalyse und
Bildverarbeitung enthalt. So wird das
Signal, das der Pixelchip erfasst, durch
die K| sofort im Sensor verarbeitet,
ohne dass der Einsatz von (strom-
fressenden) Hochleistungsprozessoren
oder lteuren) externen Speicherkapa-
zitéten ndtig ist.

Aut diese Weise soll die Entwicklung
von Edge-Al-Systemen méglich wer-
den, bei denen der Sensor anstelle von
Bildinformationen nur Metadaten aus-
gibt, die z. B. aus semantischen Infor-
mationen Uber den Bildinhalt beste-
hen. Dadurch werden erheblich klei-
nere Datensdtze Ubertragen; gleich-
zeitig wird der Datenschutz deutlich
verbessert. Zudem ermdglicht die
Technologie durch die extrem schnel-
le Datenverarbeitung mit Kl neue
Anwendungen wie z. B. die Objekter-
kennung und -verfolgung in Echtzeit.
Je nach Einsatzzweck kénnen auch
andere KI-Modelle genutzt werden.
Dazu wird einfach der interne Spei-
cher so neu beschrieben, wie es nétig
ist, damit das System den gewinsch-
ten Zweck erfillt. Der Pixelchip wird auf

Der neve Bildsensor
soll die Entwicklung von

Produkten mit einem besonders breiten
Anwendungsspektrum méglich machen.

seiner Ruckseite belichtet und hat
eine Auflésung von ca. 12,3 Mego-
pixeln leffektivl. Der Logikchip enthalt
Bild-

sensor-Betriebsschaltung auch den

neben der herkdmmlichen
DSP (Digitaler Signalprozessor) von
Sony, um die Kl-Signale zu ver-
arbeiten. Dazu kommt ein Speicher fir
das gewdahlte KI-Modell.

Ausgabe
von Metadaten

Die Signale, die der Pixelchip erfasst,
werden durch einen ISP (Bildsignalpro-
zessor) auf dem Logikchip geleitet, der
die Informationen mit K| extrahiert, um
Metadaten
Zusatzlich zu den Informationen, die

sie als auszugeben.
der konventionelle Bildsensor erfasst,
kénnen die Benutzer je nach Ein-
satzzweck auch andere Ausgabe-

formate wdahlen, um Bilder im ISP-



Format (YUV/RGB) oder bestimmte
ROI (Region of Interestl-Bildbereiche
zu Ubertragen.

Was die neue Sensortechnolgie bringt,
|&sst sich an einem Beispiel erklaren:
Wenn ein Video mit einem herkdmm-
lichen Bildsensor aufgezeichnet wird,
mussen fr eine Kl-Verarbeitung in der
Cloud die Daten fur jedes einzelne
Ausgabebild Ubertragen werden. Die
dabei entstehenden Datenmengen
machen es schwer, Anwendungen in
Echtzeit zu realisieren. Die neuen
Sensoren von Sony fihren die ISP-
und die Highspeed-Kl-Verarbeitung
auf dem Logikchip aus, und zwar in
einer Prozesszeit von 3,1 Millisekunden
fur eine Bildanalyse nach dem Modell
MobileNet V1 fi mobile Gerdate.
Abgeschlossen wird der Prozess mit
einem einzigen Videobild. So wird
die Verfolgung von Objekten bei
Videoaufnahmen in Echtzeit méglich.

Die Nutzer kénnen die KI-Modelle im
eingebetteten Speicher nach ihren
Anforderungen aktualisieren oder
auch ganz neu schreiben. So kénnen
z. B. mehrere Kameras desselben Typs
in einem Ladengeschdaft installiert wer-
den, um ganz unterschiedliche Aufga-
ben Ubernehmen. Im Eingangsbereich
z8hlt eine Kamera die Kunden, die
das Geschaft betreten, und an einem
Regal kann eine andere erkennen,
wo Waren fehlen. Ist die Kamera an
der Decke installiert, kann sie auch zur
Erstellung von Warmebildern genutzt
werden, um die Bereiche zu identifizie-
ren, in denen viele Besucher zusam-
mentreffen. Da das KI-Modell in
einer Kamera neu geschrieben werden
kann, ist es auch maéglich, sie fir
andere Zwecke zu nutzen als die, fir
die sie urspringlich gedacht war.
Damit macht der neue Sensortyp die
Entwicklung von Produkten mit einem
besonders breiten Anwendungs-

spektrum maglich.

Sony

Bewegte Bilder mit neven

Sony Kameras

Fur Viogger
und Filmer

Mit der neuen ZV-1 hat Sony
speziell fur Vlogger eine
kompakte Kamera mit
1-Zoll-Sensor entwickelt, die
mit einem seiflich autklapp-
baren LCD-Screen sowie
vielseitigen Audiooptionen
ausgestattet ist und interes-
sanfe neue Einstellungsmég-
lichkeiten bietet. Ebenfalls neu
ist die 4K Handycam FDR-
AX43 mit modernen Bild-
stabilisierungs-Technologien.

Als leichte und kompakte All-in-One-
Lsung ist die ZV-1 mit einem mehr-
schichtigen (,stacked”) 20,1 MP Exmor
RS CMOS-Bildsensor vom Typ 1.0 mit

DRAM-Chip und einem lichtstarken
Zeiss Vario-Sonnar T* 24-70 mm (KB)
1,8-2,8 Obijektiv ausgestattet. Im
294 g leichten Gehdause mit Abmes-
sungen von 105,5 x 60,0 x 43,5 mm
sorgt der Bionz X Bildprozessor der
neuesten Generation mit Front-End LSl
und hoher Rechenleistung fir gute
Bildergebnisse. Das AF-System mit
316 Messpunkten kombiniert Kontrast-
und Phasendetektion, im Fotomodus
kommt die Kamera auf 24 Bilder/s
mit Scharfenachfihrung. Als erste
Kompaktkamera von Sony ist die
ZV-1 mit einem seitlich klappbaren,
berihrungsempfindlichen Vari-angle-
LCD-Monitor ausgestattet, der Selfie-
Aufnahmen erleichtert und den
Anschluss von externem Audiozubehér

ermdglicht. ——

Die Viogger-
Kamera ZV-1

von Sony ist mit

B dem Bluetooth-
S Avfnahmegriff
- GP-VPT2BT
" kompatibel, der

auch als Stativ

. eingeselzt
L werden kann.
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Nevheiten

Die Tonaufzeichnung erfolgt mit dem
neuesten 3-Kapsel-Direktionalmikrofon
von Sony, das speziell fir vorwdrtsge-
richtete Audioaufnahmen mit klarer
Erfassung von Stimmen bei gleich-
Hinter-
grundgerduschen entwickelt wurde.

zeitiger Minimierung von

Zusatzliche Flexibilitét bieten eine
3,5-mm-Standardbuchse und ein
Multi-Interface-Zubehérschuh fir den
Anschluss externer Mikrofone. Im
Lieferumfang ist zudem ein Wind-
schutz enthalten.

Professionelle
Gestaltungsoptionen

For Video-Aufnahmen (4K mit 30p oder
24p sowie Full HD mit 120p, 60p, 30p
oder 24pl bietet die neuve Vlogger-
Kamera interessante Méglichkeiten:
So kann man durch Betatigen der
Bokeh-Taste auf der Oberseite des
Gehdauses ganz einfach wahrend der
Stufen
von Hintergrundunschérfe (Bokeh)

Aufnahme zwischen zwei

umschalten. Dann stellt die Kamera die
Blende entsprechend ein, ohne dabei
den Fokus auf das Motiv zu verlieren.
Bei Aufnahmen im High Definition
(Active-Modus) kombiniert die ZV-I
optische und elektronische Stabilisie-
rungsmethoden, um Verwacklungen im
Vergleich mit normalem SteadyShot
um das bis zu 11-fache zu reduzieren.
Bei der Aufnahme von 4K-Videos mit
optischem SteadyShot (Active-Modus)
wird der Stabilisierungseftekt bis zum
8-fachen von SteadyShot verstéarkt.

Praktisch fur Produktprésentationen ist
die neue Product Showcase Funk-
tion, die schnell und nahtlos vom
Gesicht einer Person auf einen vor der
Kamera platzierten  Gegenstand
fokussiert, und natirlich auch umge-
kehrt. Der Autofokus arbeitet mit den
for die Alpha Kameras und die
RX-Serie von Sony entwickelten Tech-

nologien und verfolgt zuverl@ssig die
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Motive. Mit dem Augen-Autofokus in
Echtzeit und dem Echtzeit-Tracking
kann die ZV-1 die Scharfe auf dem
Auge bzw. Gesicht des Motivs halten
oder nahtlos zwischen mehreren
Motiven hin- und herschalten. Dabei
stevert sie die Autofokus-Geschwin-
digkeit und die Verfolgungsempfind-
lichkeit so, wie es notwendig ist, um
die gewinschten Motive selbst in
belebten Umgebungen im Fokus zu
halten.

Mit der Funktion Face Priority Autoex-
posure (AE) kann die Kamera das
Gesicht des Motivs erkennen und bei
Bedart die Belichtung so anpassen,
dass es immer mit der richtigen Hellig-
keit dargestellt wird. Damit kann man
abrupte Anderungen der Belichtung
vermeiden, die entstehen kénnen,
wenn sich z. B. eine Person schnell
wegdreht. Mit einem speziellen Farb-
management, das fir die Wiederga-
be von Hautténen neu entwickelt wur-
de, kann die Kamera einen glatten und
natirlichen Teint erzeugen, wenn die
Betonung des Gesichts im Motiv
gewdinscht wird.

Die Kamera l&sst sich bequem mit nur
einer Hand bedienen. Sie hat einen
handlichen Komfortgriff, eine grobe
Film-Aufnahmetaste auf der Oberseite
und eine Aufnahmelampe an der Vor-
derseite, die anzeigt, ob die Kamera
gerade aktiv aufzeichnet. Die ZV-1 ist

mit dem Bluetooth-Aufnahmegriff
GP-VPT2BT kompatibel, der als Stativ

und als drahtlose Fernbedienung

geeignet ist. Wenn sie Uber USB an
einen PC angeschlossen wird, l&sst
sich die Kamera auch als Webcam for
Live-Streaming einsetzen. Die erforder-
liche neue PC-Software von Sony soll
ab Juli 2020 erhaltlich sein.

Die neue Vlogger-Kamera von Sony ist
ab sofort fur 799 Euro (UVP) erhaltlich.

Neve 4K Handycam

Ab Juli kann der Fotohandel seinen
Kunden auch die neue 4K Handycam
FDR-AX43 von Sony anbieten. Sie ist
Steady-
Shot-Technologie sowie mit einem spe-

mit  Balanced  Optical

ziellen Gimbal-Mechanismus for ver-
wacklungsarme Videoaufnahmen ge-
eignet und wurde wie die ZV-1 for
Content Creators und Vlogger entwi-
ckelt, ist aber auch eine gute Empfeh-
lung fir Kunden, die ihre Reise- oder
Familienerinnerungen festhalten méch-
ten. Das Zeiss Vario-Sonnar T* Zoom-
objektiv beginnt seine 10fach-Zoom-
funktion bei der Weitwinkelbrennwei-
te von 26.8 mm (KB); zusatzlich steht
for 4K-Aufnahmen eine 30fache und
fur HD-Videos eine 40fache digitale
Clear Image Zoom-Funktion zur Ver-
fugung. Die Aufzeichnung erfolgt mit
100 Mbit/s fir XAVC S 4K bzw. 50
Mbit/s for XAVC S HD. Der neue High-
light Movie Maker macht es maglich,
Kurzfilme in 4K oder HD-Auflésung in
der Kamera als MP4-Dateine zu erstel-
len und sie dann sofort Uber das
Smartphone in sozialen Netzwerken
zu teilen.

Die 4K Handycam FDR-AX43 von Sony
soll 699 Euro (UVP) kosten.

Die 4K Handycam FDR-AX43 von Sony kommt im Juli auf den Markt.



Gesichtsmaske
mit eigenem Lacheln

Wer eine Gesichtsmaske trégt, muss
nicht als anonymes Monster herumlau-
fen. Denn der Hamburger Unternehmer
Dominik Klos bietet mit seiner kleinen
Textildruckerei  Eindruck-HH
Gesichtsmasken an, auf die man das
eigene Lacheln drucken lassen kann.
1990 Euro kostet der Spab, fir den man
lediglich eine Frontalaufnahme des

jetzt

eigenen Gesichts per Email an die Druk-
kerei schicken oder direkt im Laden
abgeben muss.

Als Vorlage werden nur Bilder von neu-
tralen Mindern oder des eigenen
Gesichts des Kunden akzeptiert. ,Wenn
einer nur bése guckt, dann mache ich
das nicht”, sagte Klos der dpa. ,Es gibt
genug mirrische Leute auf der Strafe.”

Vanguard erweitert
Veo Select Serie

Vanguard hat die Veo Select Serie um
drei neue Modelltypen erweitert, die,
wie die bislang aus drei Rucksécken und
einer Schultertasche bestehende Serie,
in den Farben Grin und Schwarz erhalt-
lich ist.

Die Modelle Slim, Rolltop und Large ver-
fugen Uber ein geringes Eigengewicht;
ein atmungsaktives Gurtsystem sowie
langlebige Materialien sorgen fur
besonderen Tragekomfort.

Der Aufbau des Stauraums ist bei den
Rucksackmodellen identisch und besteht

2-in-1 Svsteme Slim

aus einem unteren und oberen Haupt-
fach, wobei das untere fir den Trans-
port der Kameraausristung ausgelegt
ist und das obere fir persénliche
Gegensténde und Zubehér. Die Schul-
tertaschen verfigen Uber ein gerdumi-
ges Hauptfach. Innerhalb des Haupt-
bzw. Ausristungsfachs befinden sich
Trenner zur individuellen Gestaltung des
Stauraums, die sich perfekt an Aus-
ristungsgegensténde anpassen lassen
und optimalen Schutz bieten. Auerdem
besitzen alle Modelle zusatzliche
Taschen und Facher for diverses Zube-
hér wie Speicherkarten, Ersatzakkus
oder Ladekabel.

An der Aubenseite befinden sich an
allen Modellen (auBer der Slim Reihel
dehnbare Seitentaschen, in welchen z.
B. Wasserflaschen oder Stative trans-
portiert werden kénnen.

Der Zugriff auf die Ausristung erfolgt
bei den Rucksackmodellen Uber einen
Reifverschluss auf der Vorder- oder
Rickseite oder aber Uber einen Zugriff
an der Seite der Tasche. Bei Bedarf lasst
sich der Innenraum so arrangieren, dass
der Inhalt der Tasche auch Uber einen
vorderen Zugang erreicht werden kann.
Bei den Schultertaschen erfolgt der
Zugriff auf die AusrUstung von oben.
Die Modelle der Veo Select Serie sind
zu Preisen zwischen 5999 Euro und
99,99 Euro ljeweils UVPI erhéltlich.

Fujifilm macht Digital-
kamera zur Webcam

Mit der neuen Software ,Fujifilm X
Webcam”  kénnen Digitalkameras
der Fujifilm X- und GFX-Serie jetzt
auch als Webcams genutzt werden.
Damit will das Unternehmen der
steigenden Nachfrage nach professio-
nellen Webkonferenzprodukten nach-

kommen.

Schultertaschen

Webcam

muissen

die Kamera als

Damit
eingesetzt werden kann,
Nutzer zundchst die neue, kostenlose
ihren  Windows-PCs
installieren. Die Digitalkamera wird
anschlieBend einfach per USB-Kabel
mit dem Computer verbunden. Weitere
Hardware wird dabei nicht benétigt.
Sobald eine Videokonferenz-Software
gedfinet wird, muss in den Video- und

Software auf

Audioeinstellungen der Software die
angeschlossene Kamera ausgewdhlt
werden.

Neben einer besseren Bildqualitat als
bei herkémmlichen Webcams kénnen
Anwender auch zusdtzliche Funktionen
der Digitalkameras nutzen. So ké&nnen
Filmsimulationen Videokonferenzen um
eine kreative Komponente ergdnzen:
Z. B. sind Videoubertragungen in
Schwarzweil oder mit der beliebten
Filmsimulation ,Eterna” im Kino-Look
méglich. Die Verwendung eines Fujinon
Zoomobijektivs ermégliche auBerdem
eine flexible Gestaltung des Bild-
ausschnitts ohne Qualitatsverlust, heibt
es in einer Pressemitteilung.

Im Vergleich mit herkémmlichen Web-
cams kann durch die Wahl einer
kleinen Blendenzahl ein natirlicher
Freistellungseffekt bei der Darstellung
der fokussierten Person erzielt werden.
Die neue Software kann derzeit mit
ausgewdhlten Fujifilm Digitalkameras
genutzt werden. Zudem ist die Verwen-
dung eines Computers mit Windows 10
Betriebssystem erforderlich.

Folgende Digitalkameras
werden von der ,Fujifilm X Webcam”
Software unterstitzt:

* GFXT00 » GFX 50S » GFX 50R * X-H1
* X-Pro2 « X-Pro3 * X-T2 « X-T3 « X-T4

Fujifilm

Die kostenlose Software ,Fujifilm X
Webcam” steht ab sofort unter folgen-
dem Link zum Download zur Verfigung:
https://fujifilm-x.com/de-de/support/
download/software/x-webcam/
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Neves

ED 12-45 mm
F4 Pro Kit und
Losung

fuor Viogger

Die Olympus
OMD EMS5 Mark lll
gibt es jetzt im Kit mit
dem neuven M. Zuiko
Digital ED 12-45 mm F4 Pro.

Olympus-Kombis

Nachdem Olympus Anfang 2020 mit dem M.Zuiko Digital
ED 12-45 mm F4 Pro das laut Hersteller derzeit kompakteste
und leichteste Standardzoomobijektiv der VWelt vorgestellt hat,
kommt die Linse jetzt im Kit mit der ebenfalls handlichen OM-D
E-M5 Mark Il fir 1.599 Euro (UVP) auf den Markt. Ein
weiteres Kit kombiniert die kleine Systemkamera mit dem

LS-P4 linearPCM-Recorder und weiterem Zubehor, um
Vloggern zum Preis von 1999 Euro eine professionelle Losung
fur Videoaufnahmen mit gutem Ton anzubiefen.

Das M.Zuiko Digital ED 12-45 mm F4
Pro passt hervorragend zur OM-D
E-M5 Mark lll, die von Olympus for

Fotografen, Filmemacher, Vlogger und
YouTuber entwickelt wurde, die eine
professionelle, leichte und kompakte

._III .,I a r_| (1 T B
Al ol al of of of v) IR

L L B L.

'f'B_c;smi/ﬁ‘Ugger-K/f enthéli neben dem LSP4 noch weiteres praktisches Zubehdr
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Ausristung brauchen. Denn die spie-
gellosen Olympus Systemkameras und
die M.Zuiko Obijektive sind laut Her-
steller oft nur halb so grofd und schwer
wie andere Kamerasysteme und des-
halb eine praktische Alternative for
alle, die gerne mit leichtem Gepack
unterwegs sind.

Die optische Konstruktion des neuen
M.Zuiko Digital ED 12-45 mm F4 Pro
gleicht mit effektiv platzierten Spezial-
linsen und der kleinen, leichten Fokus-
sierlinse der des bewdhrten, noch licht-
stérkeren ED 12-40 mm F2.8 Pro.
Aspharische Linsen und die spezielle
Beschichtung reduzieren Aberrationen
sowie Lichtverluste an den Bildrandern,
Geisterbilder und Reflexe. Mit einer
maximalen VergréBerung von 0,25x
(KB-Aquivalent = 0,5x) Uber den
gesamten Zoombereich ist das Objek-
tiv, dessen Brennweitenbereich 24 - 90
mm im KB-Format entspricht, auch for
Makroaufnahmen  geeignet.  Die
Naheinstellgrenze liegt 12 cm (Weit-
winkell bzw. 23 cm (Tele). Zudem unter-
stotzt das M.Zuiko Digital ED 12-45 mm
F4 Pro die Focus Stacking Funktion, bei



der mehrere aufeinanderfolgende Bil-
der mit verschiedenen Schéarfeebenen
aufgenommen und anschliebend zu
einem Bild mit groBer Scharfentiefe
zusammengefigt werden. Das
Obijektiv ist wie die OM-D E-M5
Mark Il wetterfest und mit der
besonders wirkungsvollen
Bildstabilisierung von
Olympus ausgestattet.

For Videofilmer

Das neue Kit for Vlogger und
Videofilmer enthélt neben der
OM-D E-M5 Mark Il und dem LS-P4
Linear-PCM-Recorder auch das licht-
starke  Weitwinkelobjektiv M.Zuiko
Digital ED 12 mm F2. Verwacklungen
werden mit dem kamerainternen
5-Achsen-Bildstabilisierungssystem
Das Phasendetek-
tions-AF-System mit 121 Kreuzsensoren

ausgeglichen.

arbeitet schnell und leise, damit der
Scharfepunkt wahrend der Aufnahme
in dem vorab ausgewdhlten Motivbe-
reich bleibt. Ebenfalls zum Kit gehéren
das Joby GorillaPod 500, die elasti-
sche Halterung Shock Mount Adapter

Mit dem Shock Mount Adapter SM2 kann
der [S-P4 linearPCM-Recorder wie ein
Mikrofon auf der Kamera befestigt werden.

SM2 zur Befestigung des LS-P4 Line-
ar-PCM-Recorders auf der Kamera, ein
Audiokabel sowie ein Mikrofon-Wind-

schutz.

Fir professionelle
Soundauvfnahmen

Mit dem LS-P4 hat Olympus einen der
kleinsten Hi-Res-Audio-Recorder seiner

Klasse im Programm. Die Qualitat der
Stereoaufnahmen liegt mit Frequenzen
von 20 Hz - 20 kHz laut Hersteller
Uber der von CDs. Wird es laut, sor-
gen der Schalldruckpegel (SPL) bis
zu 120 dB ohne Clipping sowie die
Olympus Rauschunterdrickung  fur
guten Ton. Der
LS-P4 erlaubt

das Abtastraten
von bis zu

96 kHz/24-Bit im
PCM- (WAV) oder
MP3-Format sowie hoch aufgeldste
FLAC-Aufnahmen und -Wiedergaben.
Mit der neuen Firmware-Version 1.10
for den LS-P4 ist zudem die Slate Tone
Funktion vertogbar, die den Anwender
bei der Bearbeitung von Audiodateien
unterstitzt. Die Test Tone Funktion dient
der Anpassung des Aufnahmepegels.
Mit der Software Olympus Work-
space Version 1.3 kénnen die Audio-
dateien des aufgenommenen Videos
durch die hochauflésenden Soundauf-
nahmen vom LS-P4 ersetzt werden,
wenn mit Slate Tone aufgezeichnet

wurde.

Olympus unterstiizt Kameraverkauf mit Gratis Zubehor

Mit Gratis-Zubehér im Wert von bis
zu 1.399 Euro unterstitzt Olympus bis

zum 31. Juli den Fotohandel beim Ver-
kauf von wetterfesten OM-D Model-
len und der wasserdichten Kompakt-

OM-D kaufen und Gratis-Zubehér sichern!

Tty e iy el e Sk T = ko b e o
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kamera TG-6. So erhalten die Kunden
beim Kauf einer E-M5 Mark Il das
Obijektiv M.Zuiko Digital 45mm F1.8

im Wert von 329 Euro gratis dazu.
Wer eine neue E-M1 Mark Il oder die

Bis zum

31. Juli erhalten
Kunden des
Fotohandels
beim Kauf
ausgewdihlter
Olympus Kame-
ras wertvolles
Zubehér gratis.

E-M1 Mark Il kauft, bekommt ein Rede
Mikrofon im Wert von 199 Euro als
Zugabe. Und der Erwerb einer OM-D
E-MIX wird mit einem M.Zuiko Digital
ED 17mm F1.2 Pro Obijektiv im Wert
von 1.399 Euro belohnt.

Erstmals ist auch eine Tough-Kamera
Teil der Sommer-Promotion von Olym-
pus: Beim Kauf der Tough TG-6 gibt
es den Llight Guide LG-1 und die
schwimmende Handschlaufe CHS-09
im Wert von 59,80 Euro gratis dazu.
Die Kunden kénnen mehrere Aktionen
miteinander kombinieren. Die K&ufe
mussen bis zum 15. August 2020 im
Internet auf Olympus.de registriert
werden.
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Noblex verkauft Thermal Tablet fir
kontaktlose Temperaturmessung

Avtomatisch warnen

Noblex, der Spezialist fur
Optoelektronik, biefet jetzt ein
Produkt an, das Unfernehmen
und offentliche Einrichtungen
beim Kampf gegen das
Corona-Virus unterstitzen
kann. Das neue Noblex
Thermal Tablet kann mit Hilfe
einer Warmebild-Kamera
kontaktlos, sekundenschnell
und auf 0,1 Grad genau

die Kérpertemperatur von
Menschen messen. Eine
erhohte Korpertemperatur gilt
als ein erstes VWarnzeichen fir
eine Corona-Infektion sowie
als Symptom einer moglichen
Erkrankung.

Die Kamera-Tablet Kombination kann
nicht nur als Messinstrument genutzt
werden, sondern auch als Erkennungs-
system fir Mitarbeiter oder Besucher.
Deshalb sieht Noblex Anwendungen
for das System in Unternehmen aller
GraBenordnungen, &ffentlichen Ein-
richtungen wie Schulen, Amtern, Sport-
und Kulturstatten sowie bei grofen
Veranstaltungen. Auch for Flughaten,
Bahnhéfe sowie Restaurants und
Hotels ist die Lésung geeignet.
Das Thermal Tablet kann autonom
arbeiten und bedarf keiner weiteren
Hardware.
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Das Noblex Thermal Tablet kann in Sekundenschnelle die Kérpertemperatur von Menschen
messen und Risikopersonen identifizieren.

Alarm bei Fieber

Stellt das System fest, dass die Kérper-
temperatur eines Menschen den vom
Anwender definierten  Grenzwert
Uberschreitet, wird das auf dem Dis-
play und auf Wunsch akustisch ange-
zeigt. Personen, die aufgrund einer
méglichen Erkrankung ein potentielles
Risiko darstellen, kdnnen so direkt
identifiziert und dokumentiert werden.
Denn das Tablet lasst sich nach Ango-
ben von Noblex flexibel und daten-
schutzkonform in bestehende Daten-
Damit ist die

Technologie auch eine praktische

banken einbinden.

Ergénzung fur Unternehmen, die
bereits Uber automatisierte Zugangs-
systeme fir ihre Gebaude verfigen.

Dank kinstlicher Intelligenz erkennt

das Noblex Thermal Tablet auch, ob

die erfassten Personen Schutzkleidung
Mund-Nasen-Masken

tragen oder nicht. ,So kann in

wie eftwa

besonders sensiblen Bereichen der
Zugang nur mit entsprechender
Schutz-Bekleidung gewdhrt werden
oder direkt per Tablet auf die fehlende
Ausristung hingewiesen werden®, er-
léuterte Noblex Vertriebsleiter Hubert
Bodachtel. ,Mit dieser bezahlbaren
Hightech-Innovation erméglichen wir
auch kleineren Unternehmen und
ffentlichen Einrichtungen mehr Sicher-
heit fir ihre Besucher, Mitarbeiter und
Kunden.”

Das Noblex Thermal Tablet NTT 100
kostet komplett mit Wéarmebildkamera
2.349 Euro (UVP) und ist der
zeit exklusiv im Noblex Webshop
www.noblex-thermal.com erhaltlich.



Personalisierte Atemmasken von allcop

aus dem Allgéav

Der Bilddienstleister allcop
antwortet auf die bundesweite
Pflicht zum Tragen von
Mund-Nasen-Masken in
offentlichen Verkehrsmitteln
und in Geschaffen mit einem
Angebot fir Unfernehmen,
Handler und andere gewerb-
liche Abnehmer. Die dafur
entwickelte, wiederverwend-
bare Unique Mask kann mit
einem logo, dem Firmen-
slogan oder einer aktuellen
Kampagne oder Botschaft

im Corporate Design perso-
nalisiert werden und ist so
bestens fur Mitarbeiter
geeignet, die Kontakt zu

Kunden haben.

Auf Wunsch tbernimmt die Grafik- und
Marketingabteilung von allcop|Unique
Mask kostenlos die Gestaltung der
wiederverwendbaren Firmen-Masken,
die ab einer Auflage von 500 Stiick
pro Design erhéltlich sind. Sie werden
in Europa produziert, um die Umwelt
zu schonen sowie schnelle und zuver-
lassige Belieferung der Kunden sicher-
zustellen.

Die 3-lagigen Mund-Nasen-Masken
sind aus hochwertigem Polyester
gefertigt und besitzen ein eingearbei-
tetes Zwischenflies, das Viren, Bakte-
rien und Staub filtert. Elastische Ohren-

Mask

-~

SUHEURN_

Die Masken werden individuell im Corporate Design des Kunden gestaltet.

schlaufen und ein eingefasster Metall-
bigel dienen der Anpassung an das
Gesicht. Wahrend bei handelstb-
lichen Baumwollmasken der Stoff nach
kurzer Zeit mit der Feuchtigkeit der
Atemluft gesattigt und die Luftzirkula-
tion erschwert ist, setzt allcop atmungs-
aktiven Stoff ein, der in Kombination
mit dem passenden Design beschwer-
defreies Atmen erméglichen soll. Das
soll auch dem leidigen Beschlagen
von Brillenglasern entgegenwirken,
das bei herkémmlichen Masken durch
das Entweichen der Atemluft an den
Randern verursacht wird.

Um beschwerdefreies Atmen zu erméglichen
und dem leidigen Beschlagen von Brillen-
gldsern entgegenzuwirken, setzt allcop
einen spezie//en Stoff ein.

Die Unique Mask kann mit Seife/
Waschmittel bei 60° gewaschen oder
for 10min bei 80° im Backofen gerei-
nigt werden. Wegen des integrierten
Metallbigels darf sie nicht in die
Mikrowelle.

Die Unique Mask wurde vom 2020
neu etablierten Geschaftsbereich
Brands Unique von allcop entwickelt,
der sich auf neve Geschaftsfelder wie
die Individualisierung von Produkten
in Premiumqualitét konzentriert, um mit
innovativen Technologien und Ideen
Markenartikel in persénliche Unikate
zu verwandeln.

,Unsere designten Atemmasken wer-
den in verschiedenen Branchen wie
Werbeagenturen, Brauereien und
auch Handwerksbetrieben genutzt,
um Mitarbeitern und Kunden eine
Wertschatzung in diesen schwierigen
Zeiten entgegen zu bringen und ihnen
gleichzeitig ein Getthl der Sicherheit
zu geben”, erklérte Thomas Luczkowski,
Produktinnovation & New Business
Development bei allcop|Unique Mask.
Webshops wie affengeilebilder24.de
bieten die Unique Mask im eigenen
Design den Kunden einzeln (fir 14,94
Eurol zum Kauf an.
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Bilddienstleistungen

Cewe ristet Fotostationen
fior Omnichannel-Anwendungen auf

% ol

s
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CEWE SOFORTFOTOS
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Die Generation 2020 der Cewe Fotostation erscheint in einem
neuen, matten Premium-Design mit gebirsteter Edelstah-Optik.

Vor kurzem hatte Cewe bereits in
seiner Fotowelt App eine ,order@
home"-Funktion fir Sofortfotos inte-
griert, bei der die Bilder von zu Hause
oder von unterwegs aus ausgewdahlt
und an die gewinschte Cewe Foto-
station Gbertragen werden kénnen, so
dass der Auftrag im Geschéft ohne
erneute Ubertragung oder Konfigura-
tion direkt ausgedruckt werden kann.
Jetzt ist das kontaktlose Drucken auch
ohne App méglich. Dazu scannt der
Kunde mit seinem Smartphone einen
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QR Code auf dem Monitor der Cewe
Fotostation und kann dann auf seinem
Mobilgerét die Fotos aussuchen, die
Bestellung aufgeben und schlieBlich
den Druckvorgang auslésen. Das
Berohren des Monitors der Cewe
Fotostation ist nicht mehr nétig. Diese
Art der kontaktlosen Bestellung hat
Cewe zum Patent angemeldet. Die
neue Software wird nicht nur in
Fotostation

die neue integriert,

sondern innerhalb der ndachsten

Wochen auch fir bereits installierte

Kontaktlos
drucken

Cewe hat mit der Platzierung der neuen
Generation seiner Fofostation im Einzelhandel
begonnen. Die in neuem Design gestaltefen
Sofortdruckterminals sind erstmals mit einem
QR-/Barcode-Scanner ausgestattet, der
innovative Omnichannel-Anwendungen
ermoglicht. Zusatzlich hat Cewe als schnelle
Reaktion auf die Corona-Krise jetzt die
Méglichkeit geschaffen, Bildprodukte im
Sofortdruck véllig kontakilos mit dem eigenen
Smartphone zu bestellen, ohne dass die
Kunden das Display der Cewe Fotosfation
berthren missen. Diese Option wird in Kirze
nicht nur bei den neuen Terminals, sondern
auch bei den installierten Fotosfationen verfig-
bar sein, die mit dem Internet verbunden sind.

Terminals  europaweit  ausgerollt.
,Mit der Méglichkeit, die Cewe
Fotostation kontaktlos zu bedienen,
reagieren wir auf die Anregungen
zahlreicher Handelspartner, die im
Zuge der Corona-Krise diesen Wunsch
an uns herangetragen haben”, erklar-
te Cewe CEQO Dr. Christian Friege.
,Mit diesem wichtigen neuen Baustein
unseres Angebotes am Point of Sale
bieten wir dem Fotohandel einen
zusétzlichen Weg, die Kunden zu
erreichen.”



Noch mehr
Konnektivitdat

Mit der Mégichkeit, Bilddaten von
praktisch jedem Smartphone, Spei-
cherkarten und USB-Sticks drahtlos
per Bluetooth oder AirPrint oder mit
physischer Verbindung per Karten-
steckplatz und Kabel fir Android- und
Apple-Gerate zu akzeptieren, zeich-
nete sich die Cewe Fotostation schon
bisher durch umfassende Konnektivitat
aus. Jetzt kommt noch die besonders
einfache Verbindung Uber Huawei
Share dazu (siehe imaging+foto-con-
tact 5/2020, S. 9I. Dabei kénnen die
Bilder auf dem Handy ausgewdhlt und
mit praktisch einem Wisch an die
Cewe Fotostation geschickt werden,
wenn dort zuvor Huawei Share als
Ubertragungsoption ausgewdahlt wer-
den. Noch einfacher wird kinftig die
Ubertragung mit Huawei OneHop
sein: Dabei erkennen sich das Smart-
phone und die Cewe Fotostation auto-
matisch per NFC, so dass die Fotos
ohne Weiteres mit einer Wischgeste
in Richtung Fotostation geschickt wer-
den kaénnen.

Cewe

©) Huawei Share: transfer

|

Bereits die gegenwdrtige Generation der Cewe Fotostation hat sich als Umsatziréiger und
Frequenzbringer im Fotohandel bewdhrt, denn die Nachfrage nach Fotos im Sofordruck

wdichst.

Wir sind stolz, als exklusiver Partner
von Huawei als erstes Fotofinishing-
Unternehmen die neve Konnektivitat
zu den Huawei-Smartphones anbie-
ten zu kénnen”, komentierte Holger
May, Leiter des Geschéftsbereichs On
Site Finishing bei Cewe. ,Die Nutzung
unserer Cewe Fotostationen ist aber

@% HUAWE|

photos seamlessly

to CEWE photo stations

N

=

Kein Geringerer als Richard Yu, CEO of Huawei Consumer Business Group, gab im Februar
persénlich die Zusammenarbeit des chinesischen Technologiekonzerns mit Cewe bekannt.

auch mit jedem beliebigen Smart-
phone kinderleicht und wird durch die
kontaktlose Bedienung nochmals auf
ein ganz neues Level gehoben.”

Mehr Service
dank Scanner

Mit der Integration eines QR-/
Barcode-Scanners in die neue Version
der Fotostation hat Cewe die Voraus-
setzungen fir zundchst vier neue
Anwendungstalle geschaffen.

1. Die Kunden kénnen jetzt praktisch
von jeder Plattform aus (PC, Note-
book, Tablet oder Smartphonel
ihre Fotos auswdhlen, bearbeiten
und eine Bestellung in das
Geschaft ihrer Wahl
Dabei wird ein QR-Code generiert,

senden.

der vor Ort an der Cewe Fotosta-
tion gelesen wird, um den Druck-
vorgang sofort auszulésen.

2. Mit dem QR-Code soll auch der
Zugriff auf den Cewe-Mypho-
tos-Cloud-Speicher einfacher und

schneller werden.
é
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3. Das Scannen eines QR-Codes auf
Cewe-Produktmustern am PoS fihrt
Kunden direkt zum jeweiligen Edi-
tor. Dort kénnen sie sofort mit der
GCestaltung  des  Fotoprodukts

beginnen, das sie gerade als Bei-

spiel entdeckt haben, ohne es vor-
her unter verschiedenen Optionen

und Formaten suchen zu missen.

4. Das Scannen des EAN-Codes von
Fotozubehér soll es auch einfacher
machen, das passende Printformat
auszuwdhlen, das genau das
bevorzugte Produkt, z. B. einen
Bilderrahmen, passt. Bei Cewe
Fotostationen, an denen Sofort-
sticker erhéltlich sind, funktioniert
das auch mit den EAN-Codes von

personalisierbaren Produkten wie

z. B. Duschgel-Flaschen. Zudem
kdnnen die Kunden mit QR-Codes,
die in Werbemitteln wie News-
lettern, Flyern oder Gutscheinen
erscheinen, auf der Cewe Foto-
station direkt zu einem bestimmten
Angebot, Produkt oder Design
gefthrt werden.

,Mit unserem Omnichannel-Angebot
unterstreichen wir unsere Position,
als Technologiefihrer im Markt for
Bildprodukte”, betonte Friege. ,Die
kritischen Wochen der behérdlich
angeordneten  Schliebung  von
Geschéften  haben
wichtig umfassende Omnichannel-

gezeigf, wie

Angebote fir alle Beteiligten sind. Des-
halb haben wir wahrend der Krise
schnell gehandelt, um z. B. Fachh&and-

lern der United Imaging Group,
die noch nicht auf allen Kandlen
présent waren, diese Optionen
zuganglich zu machen. Mit der neuven
Generation der Cewe Fotostation
schaffen wir eine noch effizientere Ver-
bindung aller Bestellkandle und
bieten damit den Endkunden noch
mehr Auswahl und eine weiter ver-

besserte Bedienfreundlichkeit.

Unser Aubendienst erklart aktiven
Fachhandlern gerne, wie sie von der
neuen Cewe Fotostation profitieren
kédnnen, die wir, wie bisher fir
die Tresenplatzierung, als Premium-
Version mit verschiedenen Drucker-
und Formatoptionen sowie als voll-
sténdiges Cewe Fotocenter anbieten
werden.”

Cewe Photo Award startet in die vierte Runde

Der Sleeping Koala, der von Ralph Haldi-
mann fir den Cewe Photo Award 2019
fotografiert wurde, ist das Markenzeichen
fiir die neve Ausschreibung.

Nach drei erfolgreichen Ausschrei-
bungen geht der Cewe Photo Award
jetzt in die vierte Runde. Das Motto
,Our world is beautiful” soll Profis und
ambitionierten Fotografen wieder die
Augen fir die schénen Momente und
schitzenswerten Dinge der Welt 6ff-
nen. Dabei kénnen alle Teilnehmer
dazu beitragen, die Welt ein Stick-
chen besser zu machen: Pro einge-
reichtem Foto spendet Cewe 10 Cent
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an die Hilfsorganisation SOS-Kin-
derdérfer weltweit.

Fast ein Jahr lang haben Hobby- und
Profifotografen noch Zeit, ihre Bilder in
den zehn Kategorien einzureichen:
Landschaften, Menschen, Natur, Archi-
tektur und Technologie, Sport, Kochen
und Essen, Hobby und Freizeit, Tiere,
Reise und Kultur sowie Luftaufnahmen.
Fir die Motive gibt es keine weiteren
Vorgaben. Man kann sie auf einer
Weltreise oder direkt vor der Haustir
finden, neue Perspektiven im eigenen
Wohnzimmer entdecken oder schéne
Details im Garten festhalten. Bereits
wahrend der Laufzeit des Wettbe-
werbs kénnen die eingereichten Fotos
auf der Webseite des Awards betrach-
tet und kommentiert werden.

Nach dem Einsendeschluss am
31. Mai 2021 wird eine internationale
Jury die besten Fotos auswdhlen.
1.000 Gewinner werden mit Preisen im
Gesamtwert von ber 250.000 Euro

ausgezeichnet. Die 10 Sieger in den
Kategorien, aus denen auch der
Gesamtsieger gekirt wird, erhalten
zudem den begehrten Cewe Photo
Award.

,Es freut uns sehr, dass sich der Cewe
Photo Award mittlerweile als fester
Bestandteil der internationalen Foto-
szene etabliert hat”, kommentierte
Cewe CEO Dr. Christian Friege. ,Mit
448.152 eingereichten Fotos haben wir
im letzten Jahr den gréBten Fotowett-
bewerb der Welt ausgerichtet. Was
uns dabei aber noch viel wichtiger
war: Dank der hohen Anzahl an Fotos
konnten wir bei der Siegerehrung
einen Spendencheck in Héhe von
44.815,20 Euro an SOS-Kinderdérfer
weltweit Uberreichen. Ich danke schon
jetzt jedem Fotobegeisterten, der uns
auch dieses Mal bei unserem Ziel
unterstitzt, viele schéne und bunte Ein-
dricke zu sammeln und gemeinsam mit
der ganzen Welt zu teilen.”



Gutes erstes Quartal

Trotz erster Auswirkungen der

Corona-Pandemie ist Cewe im
ersten Quartal 2020 weiter gewach-
sen: Der Umsatz stieg im Vergleich
zum ersten Quartal des Vorjahres um
41 Prozent auf 144,8 Mio. Euro;
das EBIT lag mit 1,8 Mio. Euro trotz
der Krise nur knapp unter dem Vor-
jahresniveau von 2,3 Mio. Euro. Beson-
ders viel trug der Geschaftsbereich
Fotofinishing zum guten Ergebnis
bei. Dagegen wirkte sich der
Corona-Shutdown auf die Geschéfts-
felder Kommerzieller Online-Druck
und Einzelhandel negativ aus.

Im Kerngeschaft wuchs der Umsatz im
Vergleich zur Vorjahresperiode durch
die Akquisition von WhiteWall und
den Ende Méarz einsetzenden ,Stay-
at-home”-Effekt um 10,8 Prozent auf
114,7 Mio. Euro. Dabei entwickelte sich

e

vor allem das Onlinegeschaft positiv.
So legte der Absatz des Cewe Foto-
buchs im Vergleich zum Vorjahres-
quartal um 2,2 Prozent auf 1,36 Mio.
Exemplare zu. Das fihrt Cewe auch
darauf zuriick, dass die Menschen
mehr Zeit mit Online-Produkten ver-
brachten, weil sich das Leben sehr
stark in das eigene Zuhause verlagert
hatte. Das operative Ergebnis (EBIT)
des Geschaftsbereichs erreichte 3,3
Mio. Euro und lag damit trotz belo-
stender Effekte in Hohe von 0,5 Mio.
Euro aus der Akquisition von White-
Wall um 0,3 Mio. Euro Gber dem Vor-
jahr. Cewe hatte den Premium-Bild-
dienstleister im Juni 2019 Gbernommen.
Anders als das Fotofinishing wurde der
Cewe Geschaftsbereich Kommer-
zieller Online-Druck durch schwache
Nachfrage nach Werbedrucksachen

Mit Abstand ausgezeichnet: Fiir strategischen VWeitblick, Innovationskraft, nachhaltige

Fihrungskultur und gute Unternehmensfihrung erhielt Cewe im Mai den ,Axia Best Managed

Companies Award”, ein im Rahmen des Axia Best Managed Companies (BMC) Programms
von Deloitte, Wirtschafts\VWoche, Credit Suisse und Bundesverband der Deutschen Industrie

(BDI) in Deutschland durchgefihrter Wettbewerb und Giitesiegel fir erfolgreiche mittel-

stcéindische Firmen. Der Preis wurde [mit gebihrendem Sicherheitsabstand) in Oldenburg von

Dr. Arno Probst, Partner Audiit & Assurance bei Deloitte (rechts) an Cewe CEQO Dr. Christian

Friege ibergeben.

und anderen Printprodukten von der
Corona-Krise spirbar betroffen. Das
fohrte im ersten Quartal zu einem
Umsatzrickgang von 10,5 Prozent aut
22,6 Mio. Euro, nachdem Cewe noch
Ende Februar - vor dem Corona-
Shutdown - in diesem Geschafts-
feld ein leichtes einstelliges Umsatz-
wachstum verzeichnet hatte. Auch
das EBIT blieb mit -0,8 Mio. Euro
hinter dem Vorjahresergebnis (-0,4
Mio. Eurol zurick.

Im durch den bewussten Verzicht auf
margenschwache Geschafte ohnehin
geplant ricklaufigen Bereich Einzel-
handel fihrten die behérdlich ange-
ordneten SchlieBungen zu einem im
Vergleich zum Vorjahresquartal deut-
lichen Umsatzriickgang um 27,5 Pro-
zent auf 7,5 Mio. Das EBIT zeigte sich
dabei mit -0,5 Mio. Euro insgesamt nur
geringfigig schwécher als im Vor-
jahresquartal (Q1 2019: -0,4 Mio.
Eurol. Dies fuhrt Cewe auch auf ein
verbessertes Ergebnis im Januar und
Februar 2020, also vor dem Corona-
Shutdown, zuriick.

Mit einer Eigenkapitalquote, die zum
31. Marz 2020 bei 54,0 Prozent und
damit nur geringfigig unter dem
Vorjahresniveau (54,9 Prozent] lag,
fohlt sich Cewe weiterhin sehr solide
aufgestellt. Wie sich die Corona-
Pandemie in den néchsten Monaten
auf das Geschéft des Unternehmens
auswirken werde, kdnne aber derzeit
nicht belastbar prognostiziert werden,
erklarte das Unternehmen. ,Die Situa-
tion ist komplett neu, und es gibt
keine Vergleichswerte”, erklarte Friege.
Wir kénnen zum jetzigen Zeitpunkt
aber noch nicht belastbar prognosti-
zZieren, wie sich Corona in den néch-
sten Monaten auf unser Geschéft aus-
wirken wird. Wir sehen die Heraus-
forderungen und haben sie gut
gemanagt: Cewe ist stabil und sehr
solide aufgestellt.”
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Kooperation von MyPostcard

& 603
.
2
g % 80
b :
e Afmiilaama g

In den Onlineshops
www. deutschepost.de/individuvell und deinebriefmarke.de kénnen Kunden Briefmarken mit
eigenen Fotos gestalten und in 10er oder 20er Blscken bestellen.

Die Deutsche Post und der Postkarten-App-Anbieter MyPostcard
kooperieren nun auch im Bereich der individualisierbaren
Briefmarken. Der Druck- und Bildienstleister MyPostcard bietet
jefzt seinen Kunden die Moglichkeit, auf der Internetseite
deinebriefmarke.de Briefmarken individuell zu gestallen und
diese zur Frankierung von Briefen und Postkarten zu nutzen,
die Uber die Deutsche Post versandt werden. Bisher war
dergleichen nur mit dem Produkt ,Briefmarke Individuell” maglich,
das exklusiv der Deutschen

Post vorbehalten war.

Mit dem neuen Angebot

erweitern
die beide
60
i Unternehmen
i ihre seit 2018
= 80 wahrende
I3 Zusammen-
E i beit
i arbeit.
SRS §

Auf deinebriefmarke.de steht auch
eine grofe Auswahl von lizenz-
produkten zur Verfigung.
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hatte  MyPostcard ~ die
Funcard-App der Deutschen Post

Damals

erworben, mit der Kunden gedruckte,
personalisierte Postkarten mit eigenen
Fotos versenden kénnen. Mit der
Briefmarke Individuell kénnen Konsu-
menten Postwertzeichen mit eigenen
Fotos und Bildern gestalten und
diese aut DIN-A5-Bdgen  mit
jeweils 10 oder auf DIN-A4-Bsgen mit
jeweils 20 selbstklebenden Brief-
marken Uber den Onlineshop
www.deutschepost.de/individvell
die Seite

deinebriefmarke.de bestellen.

und jetzt auch Uber

Zusétzlich kénnen die Kunden auf
deinebriefmarke.de ihre Briefmarken-
bégen im DIN A4-Format mit zehn
unterschiedlichen Motiven aus einer
groBen Auswahl von kommerziellen
Llizenzprodukten wie Bibi & Ting,
Benjamin Blumchen, Leo Lausemaus
oder Die Amigos gestalten.

Wir freuen uns, mit MyPostcard einen
agilen Partner gefunden zu haben,
der unsere erfolgreiche Geschafts-
idee der personalisierbaren Brief-
marke nun auch fir seine Kunden
verfigbar macht”, kommentierte Ole
Nordhoff, Chief Marketing Officer Post
& Paket Deutschland bei der Deutschen
Post DHL Group. ,Wir sind davon
Uberzeugt, dass der erweiterte
Kundenkreis unserem Produkt zusétz-

liches Wachstum bescheren wird.”



,Es ist nicht selbstverstandlich, eine
solche Verantwortung Ubertragen zu
bekommen, und dafir sind  wir
sehr dankbar”’, fugte Oliver Kray,
Geschaftstihrer von MyPostcard, hin-
zu. Wir werden den Markt fur
individualisierbare  Briefmarken in
Deutschland mit innovativen und
kreativen ldeen bereichern und
gemeinsam ein tolles Produkt mit
einzigartigem Profil und Mehrwert for
den Privat-, aber auch Geschafts-
kunden etablieren.”

Die am 1. Mai 2014 von Oliver Kray
gestartete App von MyPostcard ist
nach Angaben des Unternehmens
mit 3 Millionen Downloads die
erfolgreichste und mit einer Bewertung
von 4,7 Sternen die beliebteste Post-
karten-App, gehdrt damit in diesem
Bereich zu den europdischen Marki-
fohrern und ist inzwischen inter-
national in acht Sprachen und in
vier Wa&hrungen verfigbar.  Mit
uber 50.000 Designs und Ansichts-
karten-Motiven aus aller  Welt
unterhalt die MyPostcard.com GmbH
nach eigenen Angaben den derzeit
weltweit grébten Designshop mit
Motiven und Vorlagen. Neben dem
Direktvertrieb an  Endverbraucher
bietet MyPostcard auch B2B- und
B2B2C-Lésungen fur Partner und
Unternehmen an.

Seit dem Eintritt in den amerikanischen
Markt Januar 2017 ist das in Berlin
beheimatete Unternehmen, das mit
Druckereien in Berlin, New York und
Melbourne zusammenarbeitet, auch
mit einem Biro in New York ver-
treten. Im Dezember 2018 (bernahm
MyPostcard die User der Post-
karten-App Funcard von der Deut-
schen Post AG.

Neue Online-Seminare
vom Photo+Medienforum Kiel

Das Photo+Medienforum Kiel bietet im Juni zwei neue Online-Seminare
und im August eine mehrtégige Serie an. Bereits am 15. Juni (15 bis 19 Uhr)
findet der Kurs ,Business mit Instagram” statt, der einen umfassenden Uber-
blick ber die Tools und Nutzungsméglichkeiten der Plattform bieten soll.
Dabei sollen die Teilnehmer das Ziel erreichen, ihr eigenes Social Media
Konzept und Moodboard zu entwicklen. Das Seminar kostet 99 Euro; nach
der Anmeldung erhalten die Teilnehmer den Zugangslink zum virtuellen
Klassenraum ,zoom”.

Am 25. Juni steht von 10 bis 14 Uhr ein Online-Seminar zum Thema ,Krea-
tive Bildbearbeitung mit iPad und Pencil” auf dem Programm, das den Teil-
nehmern neue Méglichkeiten auf dem Weg zu tollen Bildresultaten vermit-
telt. Dabei lernen sie die Grundlagen der Arbeit mit dem iPad, die Hand-
habung des Apple Pencil, tben die Beherrschung der Board-Software von
iOS und externe Apps und erhalten eine Einfihrung in die App ,Snapseed”.
Auch dieses Seminar kostet 99 Euro.

Am 18. August beginnt eine Serie von sechs Sitzungen zum Thema ,Einstieg
Fotografie fur den Handel”, in denen jeweils 75 Minuten lang (von 19.30 bis
20.45 Uhr) die Grundlagen der Fotografie vermittelt werden. So kénnen die
Teilnehmer die Einstellungen von System- und DSLR-Kameras lernen und
erste Erfahrungen in der Fotografie sammeln. Vermittelt werden auch Kennt-
nisse der Verkaufsargumentation im Beratungsgespréch und Praxistipps mit
Ubungen. Das Seminar kostet 400 Euro.

Weitere Informationen gibt es online unter www.meisterlehrgang-fotograf.
de/online-seminare oder per Email bei johanna.bavendiek@phtomedien-
forum.de

8. Oberstdorfer Fotogipfel
aut September 2020 verschoben

Der Oberstdorfer Fotogipfel, der urspringlich vom 1. bis zum 5. Juli 2020
stattfinden sollte, ist auf den 23. bis zum 27. September 2020 verschoben
und steht unter Thema ,Sport”. Die Schirmherrschaft Gbernimmt die bekannte
Modefotografin Esther Haase.

In einer Pressemitteilung betonen die Organisatoren, dass Sicherheits-
vorkehrungen und Hygienevorschriften fur die Besucher selbstversténdlich
umgesetzt werden.

Wir freuen uns sehr, dass es uns gelungen ist, den Termin zu verschieben
und dass alle Partner, die bereits zugesagt haben, beim neuen Termin mit
dabei sein werden”, kommentierte Christian Popkes, Kurator und Initiator
des Oberstdorfer Fotogipfels.

Wie im letzten Jahr erwartet die Besucher auf dem Oberstdorfer Foto-
gipfel ein spannendes Ausstellungskonzept. Bekannte Fotografinnen
und Fotografen présentieren in unterschiedlichen In- und auch Outdoor-
Locations besondere Blickwinkel zum Thema Sport.

Wir hoffen natirlich, dass wir alle Ausstellungen und Workshops wie
geplant durchfihren kédnnen, aber zum jetzigen Zeitpunkt kénnen wir das
noch nicht genau sagen”, erklérte Popkes. ,Wir raten den interessierten
Besuchern, regelméBig auf unserer Homepage vorbeizuschauen. Sollte es
Anderungen oder weitere Verschiebungen geben, teilen wir dies dort auf
jeden Fall rechtzeitig mit.”
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Ein Buch, das

Andreas
Barthelmess

Wenn es an diesem Buch etwas zu
kritisieren gibt, dann den woméglich
der Marketing-Abteilung des Duden-
verlags geschuldeten reiferischen
Artikel. Denn Barthelmess entpuppt
sich auf den gut 250 Seiten keinesfalls
als  Weltuntergangsprophet, auch
wenn er die Schattenseiten der digi-
talen Umwdalzung kritisch beleuchtet.
Er stellt vielmehr ausgewogen dar,
dass Plattform-Okonomie, kinstliche
Intelligenz und allgegenwartige Ver-
netzung mehr sind als technologische
Trends. Denn sie verandern nicht nur
grundsatzlich das Wirtschaftsleben,
sondern haben auch dramatische
kulturelle, gesellschaftliche und poli-
tische Konsequenzen.

Da Barthelmess — anders als viele
Start-up-Spezialisten — nicht nur auf
der Héhe der digitalen Entwicklung
ist, sondern auch noch Uber eine
fundamentale Bildung verfugt, versteht
er sich darauf, diese Prozesse nicht
nur prazise zu beschreiben, sondern
auch in ihrem geistesgeschichtlichen
und soziokulturellen Zusammenhang
einzuordnen.

Dabei stellt er anschaulich dar, wie
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~Die grofle
Zerstorung”

Andreas Barthelmess, geboren 1979, hat eigene Startups und

fhrende, europdische Tech-Unternehmen mit aufgebaut und

kennt so die digitale Okonomie als Insider. In seinem Buch ,Die

grofe Zerstorung” zeigt er anschaulich, was der digitale Bruch

mit unserem Leben macht und zeigt Perspekiiven auf, wie es

weitergehen konnte.

Plattform-Ckonomie geradezu not-
wendigerweise zu monopolistischen
Strukturen fUhrt, zeigt die Licht- und
Schattenseiten sozialer Netzwerke
und erklart, warum auf diesem neuen
Spielfeld traditionelle Unternehmen
und die bisherigen Volksparteien auf
der Verliererseite stehen.

Barthelmess zeigt, wie dramatisch
sich die weltweite Kommunikation
durch die allgegenwértige Ver-
hat,
gewichtige Rolle Bilder dabei spielen
und wie schnell sich die Wirklichkeit

in einer digitalen Welt andert, in der

netzung verandert welche

alles gleichzeitig und in nachster
Né&he passiert.

All das tragt der Autor in einer ge-
pflegten, leicht versténdlichen und
véllig unaffektierten Sprache vor.
Und

11. Kapitel fast der Depression ver-

nachdem man nach dem
fallen ist, entwickelt er zum Schluss

eine  Uberraschend  konstruktive
Perspektive: Zwar bedroht die digitale
Oligarchie, auf welche die Welt
zusteuert, massiv die demokratischen
Strukturen, die wir gewohnt sind,

aber noch kann das, so Barthelmess,

Andreas Barthelmess

verhindert werden — néamlich dann,
wenn Europa sich auf seine Stérken
besinnt und sich durch entschlossenes
Handeln aus seiner selbstverschul-
deten digitalen Unmindigkeit befreit.
Gerade fir die Foto- und Imaging-
branche, in der viele immer noch die
digitale Disruption ignorieren oder
unterschétzen, sollte dieses Buch zur
PHlichtlektire werden. Denn auch wenn
man nicht jeder These des Autors
zustimmt, eines wird zwingend deut-
lich: Nutella-Deutschland bekommen
wir nicht zuriick.

Andreas Barthelmess, Die grofe Zer-
stérung, ist im Dudenverlag erschienen
und kostet 18 Euro (bitte nicht bei Ama-

zon bestellen).



Ihre Vertragswerkstatt
fur Foto—,Video-,
TV-, und HiFi-Gerate

Reparaturservice
Herbert Geissler GmbH

LichtensteinstraBe 75
72770 Reutlingen

+49 (0)7072 9297-0
info@geissler-service.de
www.geissler-service.de

Canon
CpSs.
Panasonic

roneer

Sie sind Journalist? '

Frofitieren Ske von hervaorragendem
Service, Fachintormationen, guali-
fizigrier Beratung, Presseauswals,
wirksamam Engagemant, Median-
versorgung und zahlreichen weiteren
Laistungen der Journalisternerbanda

Ankauf - Verkauf
gebrauchter Fotogerate,
Minilabs und Laborgeréte.
Fotoservice Jungkunz
Tel. 089/6 5199 75 « Fax 6 51 99 81
Mobil 01 71/2 68 83 30

Inserentenverzeichnis

NY

Authorized Service Center

Sony Imaging

PRO

SUPPORT

TAMRON

Suche gebrauchte Minilabs
0048 604283868, Lowim@wp.pl
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BUSINESS MIT INSTAGRAM

Onlineseminar vom Photo+Medienforum Kiel

Ziel des Kurses ist ein umfassender Uberblick iber die Tools und Nutzungsmdéglichkeiten
von Instagram. In einer anschlieBenden, personlichen Zielgruppenfindung, entwickeln Sie I
Ihr eigenes Social Media Konzept & Moodboard.

WANN

‘Datum 15.06.2020
von 15:00 - 19:00 Uhr

WO

Nach Anmeldung gibt es den Zugangslink
zum virtuellen Klassenraum ,,zoom”

INHALTE

® Einfihrung Instagram: Vorteile/Nachteile

o Nitzliche Tools (Business Profil, Geotags, Hashtags,)
® Verwendung von Instagram im Fotografiebusiness

e WIE will ich mich am Markt platzieren?

* Beginn der Zielgruppenfindung

e Einfihrung Branding

Preis: 99.- Euro

INFOS

www.meisterlehrgang-fotograf.de/online-seminare
johanna.bavendiek@photomedienforum.de
0431 57 97 00

Ein Angebot vom

Photo+Medienforum Kiel T
FeldstralRe 9-11 l O \
24105 Kiel

www.photomedienforum.de

(C) JOLANDA PRESCHER



