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Cewe mit groBem Aufiritt
auf der photokina

Im Zeichen
der Zukunft

photokina 2018 mit 180.000 Besuchern
Gelungener Start Die neve Allianz Die Kraft der zwei Systeme

Panasonic, Leica und Sigma So geht Nikon ins Weihnachtsgeschiift

Die erste photokina mit neuvem Konzept hat die Erwar- ~ Am 25. September kiindigten die Leica Camera AG,  Auf der photokina prasentierte Nikon neben den

tungen mehr als erfiillt. Trotz der um zwei Tage verkiirz- Panasonic und Sigma auf einer Pressekonferenz an,  Vollformat-Neuheiten die komplette DSLR-Palette und
ten Daver stromten 180.000 Besucher (2016: 190.000)  zukiinftig bei der Entwicklung von Systemkameras und ~ neue Objektive. Aktivititen zum Jahresende sollen in
aus 127 Landern auf das Messegeldnde.

Objektiven zusammenzuarbeiten. allen Segmenten fiir mehr Nachfrage sorgen.
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Editorial

Die photokina war besser als erwartet

Ein wichtiger Schritt

Die erste phofokina nach ihrer Neupositionierung durch Koeln-

messe und PhotoindustrieVerband (PIV) war besser als erwartet.

Dazu frugen gleich zwei Fakioren bei: zum einen die angesichts

der um zwei Tage verkirzten Dauver Uberraschend hohe Zahl von
180.000 Besuchem, zum anderen die spektakularen Neuheiten,
mit denen die Aussteller der photokina die richtige Wirze gaben.

Thomas Blomer, Verleger

Fur groBe Resonanz in den Medien
sorgten das Thema spiegelloses
Vollformat, zu dem sich nach den
Ankindigungen von Canon und
Nikon noch das Dreigestirn Leica,
Panasonic und Sigma hinzugesellte.
Der Fotohandel darf deshalb von
der photokina 2018 zurecht wichtige
lund notwendige!l Umsatzimpulse
for das Weihnachtsgesché&ft und
dartber hinaus erwarten. Denn bei
den Neuheiten handelt es sich vor-
wiegend um sehr hochwertige Pro-
dukte, die nicht nur Umsatz bringen,
sondern von den Konsumenten auch
am liebsten im Fachhandel gekauft
werden.

Diese erfreuliche Entwicklung hat

leider auch eine Schattenseite:
Wahrend Kunden, die ernsthaft foto-
grafieren wollen und klassische
Kamera-Konzepte zu schatzen wis-
sen, jetzt mehr denn je die Qual der
Woahl haben, fehlen am anderen
Ende des Marktes Neuheiten, die in
Bedienung und Design dem Lebens-
gefthl und den Erwartungen der
wachsenden Zahl junger Menschen
entsprechen, die zwar gerne mit
ihren Smartphones fotografieren,
aber mit analogen Elementen wie
Einstellradern oder Belichtungs-
parametern, die nach Zeit und Blen-
de berechnet werden, herzlich
wenig anfangen kénnen. Vielleicht
wdre es eine gute |dee, wenn die
Kamera-Hersteller nach dem Vorbild
der Autoindustrie eine Messe wie die
photokina auch dazu nutzen wir-
den, ungewdhnliche und vielleicht
sogar abgedrehte Produkt-Konzepte
vorzustellen, um zu testen, wie die

Kunden darauf reagieren.

Bilddienstleister wie Cewe haben
das offensichtlich bereits verstanden.
Neuve Technologien wie Sprach-
steuerung und Kinstliche Intelligenz
wurden in der Praxis gezeigt, und
einige davon werden sogar bereits
Auch die Anbieter
von Sofortdruck-Lésungen fir das

eingesetzt.

Geschaft sind bei der Entwicklung

von Lasungen fir Smartphone-Foto-
grafen viel weiter als die Kamera-
Industrie: Mit Apps, Cloud-Lésungen
und jungen Bildprodukten greifen
sie nicht nur gekonnt neue Trends
auf, sondern machen das Mobil-
gerat auch zum Bestellterminal,
so wie es die Kunden von anderen
Mobile

l&dngst gewohnt sind. Damit bieten

Commerce Angeboten

sie dem Fotohandel die grobe
Chance, neue Zielgruppen ins

Geschaft zu locken.

Bis zur n&chsten photokina dauvert
es nicht mehr lange: Bereits am
8. Mai soll sich die Branche wieder
zur weltweiten Leitmesse fir Imaging
versammeln. Es wird zur Zeit durch-
aus kontrovers diskutiert, ob sich der
Schwung und die Innovationskraft
der photokina 2018 in die so kurz-
fristig folgende photokina 2019 mit-
nehmen lasst. Wichtige Aussteller
haben bereits zugesagt, einige
wenige groPe Namen fehlen noch.
In bestimmten Segmenten, z. B. dem
Bewegtbild, rechnen die Organi-
satoren 2019 mit nennenswertem
Zuwachs. Es wird also spannend!
Und im Grunde gibt es gar nicht so
viel zu diskutieren: Wenn unsere
Branche ihre wichtigste (und einzigel
internationale Plattform erhalten will,
dann muss sie auch die photokina
2019 zum Erfolg machen. Die dies-
j@hrige photokina hat gezeigt, dass
dies nicht unméglich ist.

LA

Thomas Blémer
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Pa Die neve Allianz
o Ceriichte gab es
SIGMZ schon vor der
photokina, aber
offiziell hielten die Beteiligten bis zum Tag vor der Messe
dicht. Am 25. September kindigten die Leica Camera
AG, Panasonic und Sigma auf einer Pressekonferenz

an, zukinftig bei der Entwicklung von Systemkameras
und Objektiven zusammenzuarbeiten. Die Basis der
Kooperation bildet das von Leica ersimals 2014 einge-
fohrte und seither weiter entwickelte [-Bajonett.  Seite 13
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Cewe mit grof3em Auftritt auf der photokina
Im Zeichen der Zukunft

Auf einem grof-
ziigigen Stand
in der markanten
Hausfarbe Rof
prasentierte
Cewe auf der
photokina sein
umfassendes
Angebot von Fofos und Fotoprodukten.

Dabei setzfe Europas Bilddienstleister Nummer 1 gleich
doppelt auf die Zukunft: zum einen mit wichtigen
Neuheiten fir das kommende Weihnachtsgeschéft und
zum anderen mit ,Smart Solutions”, die mit innovativen
Technologien wie Sprachsteuerung und Kinstlicher Intelli-
genz die Bilderwelt von morgen definieren.  Seite 28

- ries % . :

Fujifilm erweitert das GFX-System

Kompaktes Mittelformat
Wahrend alle Welt vom spiegel-
losen Vollformat sprach, strebte
Fujifillm auf der photokina nach
GréBerem, jedenfalls was den
Sensor angeht. Mit der GFX 50R
stellte das Unternehmen eine kompakte Mittelformat-
Kamera im MesssucherDesign vor und kindigte die

Entwicklung eines 100 MP Modells an, das auch

4K-Videos aufnehmen kann. Seite 16
Zoomen von 60-600mm

’ Der Allrounder von Sigma

Sigma machte auf der photokina nicht

nur als Mitglied der neuen -Mount-Alliance
Schlagzeilen, sondern erweiterte auch sein Obijektiv-
programm um finf Modelle. Dazu gehéren lichtstarke
(F1.4) Festbrennweiten der Contemporary (56mm)

und ArtBaureihe (28 und 40mm) sowie ein neues
Flaggschiff unter den lichtstarken Telezooms, das Sigma
70-200mm F2.8 DG OS HSM. Ein wichtiges
Highlight fir den Fotohandel stellt zudem das neue
Sigma 60-600mm F4.5 bis 6,3 DG OS HSM dar; es
ist das erste Teleobjektiv der Welt, dessen

104ach Zoom bis 600mm reicht. Seite 22

walther design geriistet fir Weihnachtsgeschdift
Finf inspirierende Wohnwelten

attraktive Neuheiten, die die finf Wohnwelten Classic
Chic, Country Style, Ethnic Chic, Urban Living und

Young Lliving erweitern. Seite 38
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So geht Nikon ins Weihnachtsgeschdft

Die Kraft der zwei Systeme
Neben den angekindigten spiegellosen
VollformatKameras Z 7 und Z 6 nuizte
Nikon die Messe dazu, sein gesamfes
Sortiment von der neuen DSIR Einstiegs-
kamera Nikon D3500 bis zu den Profi-
‘ modellen und neuen Objekiiven zu
prasentieren. imaging+foto-contact hat

mit Stefan Maier, Department Manager
Markefing Communications Nikon GmbH, Uber die
Positionierung der neuen Modelle und das kommende
Weihnachtsgeschéft gesprochen. Seite 19

Sfefc_m Maier

Gelungener Start fir das Canon R System

Das neue Niveau
Dos spiegellose Vollformat-System
EOS R stand im Mittelpunkt des selbst
bewussten photokina Aufirifts von
Canon. Seit dem 9. Okiober ist es im
Handel und soll mit einem neuen
Niveau von optischer Finesse,
Schnelligkeit und lichtstérke die Kunden
begeistern. imaging-+fotocontact hat
mit Guido Jacobs, Country Direcfor
Imaging Technologies & Communi-
cafions Group, und Marketing Director,
Marco Gottschalk, iber die Reaktionen
der Anwender und des Fachhandels %
gesprochen und nach weiteren Pléinen
im Kamerageschaft gefragt.  Seite 24 Marco Gottschalk

Guido Jacobs

Dr. Christian Friege, CEO von Cewe

Renaissance des gedruckten Fotos

Mit dem zukunftsorientierten
photokina Auftritt hat Cewe

in Kaln grofe Aufmerksamkeit
bei Besuchern, den Medien und
sogar bei Wettbewerbern
gefunden. imaging-+foto-contact
hat mit Cewe CEO Dr. Christian
Friege dariiber gesprochen, wie
er die Zukunft des Fotofinishings
sieht und welche Rolle der
Fotohandel dabei spielt. Seite 30 Dr. Christian Friege

Kodak Moments Innovationen fir Sofortdruck

Smartphone als Fotostation
Mit zahlreichen Neu-
heiten setzte Kodak Mo-
ments auf der photokina
vor allem auf Sofort-ServiceKonzepte fir das Drucken
vom Smarfphone. Dazu gehért auch die Méglichkeit,
Bilder vom Smartphone und aus der Cloud ohne Kabel,
ohne App und ohne Terminal direkt vom Mobilgerat aus
an den Drucker im Laden schicken kénnen. Seite 36
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Tetenal: Sanierung in Eigenverwaltung

Die Tetenal Europe GmbH hat beim Amts-
gericht Norderstedt einen Antrag auf eine
Sanierung unter Insolvenzschutz gestellt.
Die MaBnahme soll dem Unternehmen
eine wettbewerbliche Auszeit ermég-
lichen, um sich wieder marktgerecht
aufzustellen. Mit dem ESUG, dem Gesetz
zur weiteren Erleichterung der Sanierung
von Unternehmen, hat der Gesetzgeber
seit 2012 dazu die gesetzlichen Voraus-
setzungen geschaffen. Das Besondere
des Eigenverwaltungsverfahrens ist, dass
der bisherige Geschaftsfohrer im Amt
bleibt und die Sanierung selbststéndig
durchfthren kann. Dabei wird er durch
die Sanierungsexperten des Beratungs-
unternehmens Buchalik Brémmekamp
begleitet. Tim Langstadtler ergénzt die
Unternehmensleitung als Sanierungsge-
schaftsfohrer.

Das Amtsgericht hat Dr. Sven-Holger
Undritz von der Kanzlei White & Case
zum vorléufigen Sachwalter bestellt. Er
hat die Aufgabe, eine Aufsichtsfunktion zu
Ubernehmen und die wirtschaftliche Lage
des Schuldners zu prifen.

PCP neu aufgestellt

Die 2012 gegrin-
dete PCP Photo
Competence
Partner Fach-
handels GmbH

hat nach dem

Ausscheiden der
Gesellschafter
Isarfoto und AVI
einige wichtige
Korrekturen vor-

by
(4
_J

Jorg Hagitte

genommen. Die Geschéftstihrung der
Gemeinschaft, der die vier Foto-Fach-
handler Foto Dinkel, Photo Universal,
GM-Foto und Probis Media Solutions
mit derzeit sieben, demndchst acht
Standorten angehéren, liegt seit dem
1. September 2018 in den H&nden von
Jérg Hagitte, der bis zum Verkauf
seiner Anteile Ende 2017 geschafts-
fohrender Gesellschafter der Probis
Media Solutions GmbH war.

Die Grinde fur die wirtschaftliche Schief-
lage sieht Tetenal in dem branchenweit
seit Jahren zweistellig ruckléaufigen
Umsatz im Fotodruck und dem rund finf
Monate langen Llieferausfall eines Her-
stellers fir Colorpapiere.

,Die Produktion, der Vertrieb sowie unse-
re Handelsplattformen bleiben wéhrend
des Verfahrens weiterhin uneingeschrénkt
gedtinet”, erklarte Tetenal Geschaftsfih-
rer Daniel Middendorf. ,Die Anordnung
der Eigenverwaltung hat keinerlei Aus-
wirkungen auf den laufenden Geschafts-
betrieb. Es ist sichergestellt, dass alle
Auftrége weiter ausgefihrt und auch neue
Auftrége angenommen werden kénnen.”
Die Tochtergesellschaften in GroBbri-
tannien,
von dem Eigenverwaltungsverfahren nicht
betroffen. Am Produktionsstandort in
Norderstedt sind rund 120 Mitarbeiter
beschaftigt, die bereits in einer Mitarbei-
terversammlung Uber das Verfahren infor-

Frankreich und Polen sind

miert wurden. Die Léhne und Gehélter
sind in den néchsten drei Monaten
Uber das Insolvenzgeld gesichert, danach

Jlch habe die Gruppe mitgegrindet und
glaube zu wissen, wo wir anpacken
mUssen, um die PCP wieder nach vorne
bringen”, kommentierte Hagitte seine
neve Aufgabe. Die erste Mafnahme
war die neu gestaltete Webseite
der
Kunden und Llieferanten einen Uber-
blick Gber Ziele und die beteiligte Unter-
nehmen verschaffen kénnen.

www.pcp-online.eu, auf sich

Weitere Projekte wie die Partnersuche
im Westen und Osten, aktuelle Ange-
botskataloge, gemeinsame Workshops
und Seminare, Messen und die Entwick-
lung eigener Produkte uvm. sind schon
angelaufen.

Thorsten Kortemeier
jetzt bei Noblex

Die Noblex GmbH hat eine Erweiterung
in der Unternehmensfihrung bekannt-
gegeben: Roger Steiner, Lutz Belger und
Thorsten Kortemeier verantworten ab

www.foto-contact.de
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will das Unternehmen wieder die Zah-
lungen Ubernehmen.

In dem Sanierungsprozess wird Tetenal
von der Kanzlei und Unternehmens-
beratung Buchalik Brémmekamp aus
Disseldorf  begleitet, der
Geschéftsfuhrung ein Zukunftskonzept zur
Fortfohrung und Entschuldung entwickeln
soll, dem spater die Gléaubiger zustimmen
mUssen. ,Tetenal istim operativen Bereich

die mit

in fast allen Geschaftsbereichen kern-
gesund’, befonte Sanierungsgeschéfts-
fohrer Tim Langstadtler. ,Nicht gesunde
Bereiche werden wir nachhaltig restruk-
turieren. Die Eigenverwaltung ist der
richtige Weg, um die Sanierung im Inter-
esse aller Beteiligten umzusetzen. Im Ver-
fahren missen wir nun die grundséatz-
lichen Strukturen schaffen, um das Unter-
nehmen so aufzustellen, dass es mittel-
bis langfristig eine gute Chance hat
und an die gesunkenen Umsdatze ange-
passt ist.” Langstadtler hat erst kirzlich
die H&l Retail Solutions (Bad Hersfeld)
erfolgreich durch ein Eigenverwaltungs-
verfahren begleitet.

sofort die Geschaftsfihrung des Unter-
nehmens.

Thorsten Kortemeier, als Sprecher der
Geschaftstihrung, verantwortet die
Unternehmensbereiche Unternehmens-
strategie, Administration & Finanzen,
F&E/Produktentwicklung. Zusétzlich be-
teiligt sich Kortemeier als Gesellschafter
an dem thiringischen Unternehmen.
,Die Kombination aus einer starken Mar-
ke sowie die Méglichkeit Entwicklungs-
und Fertigungsdienstleistungen fur drit-
te Unternehmen aus der Optik-, Jagd-
und Sportwaffenindustrie anzubieten,
hat den Ausschlag gegeben, mich finan-
ziell an dem Unternehmen zu beteili-
gen,” so Kortemeier. Noblex, als direk-
ter Nachfolger des Unternehmens im
thiringischen Eisfeld, entwickelt, fertigt
und vertreibt heute u. a. optoelektroni-
sche Consumer-Produkte.

Das Unternehmen mit derzeit 130 Mit-
arbeitern vereint mit seinem Portfolio der
Hochleistungsoptik klassische Produkte,
wie Fernglaser und Zielfernrohre, mit
modernen optoelektronischen Gerdten.
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photokina 2018 mit 180.000 Besuchern

Die erste photokina mit neuem Konzept hat die Erwartungen

mehr als erfillt. Trotz der gegeniber den Vorjahren um zwei

Tage verkirzten Dauer stromten vom 26. - 29. September
180.000 Besucher (2016: 190.000) aus 127 léndemn auf das

Kélner Messegeldnde — und bekamen auf reduzierter Flache so

viele wichtige Neuheiten geboten wie selten zuvor. Vor allem

die spiegellosen Vollformatkameras sorgten fir Aufsehen — und

werden hoffentlich auch die Kassen im Fotohandel fillen.

Im Bereich Mobile zeigte Huawei mit
seinem neuesten Flaggschiff-Modell,
dass nicht nur die Objektivtechnolo-
gie von Leica, sondern auch Kinstliche
Intelligenz (Kl zu hervorragenden Bild-
ergebnissen beitragen kann. Auch
Cewe demonstrierte, wie intelligente
Algorithmen die richtigen Bilder fur
Fotobicher finden, die dann per

8 imaging+foto-contact 11/2018

Sprachbefehl innerhalb von wenigen
Sekunden am Smartphone gestaltet
und bestellt werden kénnen.

Sowohl die Aussteller, die innovative
Druckldsungen vorstellten, als auch die
zahlreichen Fotoausstellungen bewie-
sen, dass gedruckte Bilder immer Men-
schen faszinieren kénnen. Die Band-
breite reichte von Sofortbildern Gber

bedruckte Fotogeschenke bis zu grof3-
formatigen Fotos in Museumsqualitat.
Der Bewegtbildbereich in Halle 5.2
zeigte mit neuen Ausstellern aus dem
Audio-Segment, dass zu guten Videos
auch guter Ton gehért.

Insgesamt 812 Aussteller, davon 69
Prozent aus dem Ausland, zeigten in
K&In nicht nur neue Produkte, sondern
gaben auch einen Ausblick in die
Zukunft des Imaging. Diesem Thema
war im photokina Imaging Lab in der
Halle 5.1 unter der Schirmherrschaft
von NRW-Wirtschaftsminister Prof. Dr.
Andreas Pinkwart ein eigener Ausstel-
lungsbereich gewidmet, in dem eta-
blierte Unternehmen, Start-Ups und
Forschungseinrichtungen innovative
ldeen présentierten und Heraus-

forderungen und Llésungsansdtze




Imaging fiir alle Generationen: Junge Menschen inferessieren sich fiir hochwerfige Kameras wie diie Lumix GHSS, dltere Semester fiir moderne

Gimbal-Technik von FeiyuTech.

diskutierten. Zu den Gésten auf der
Bihne des Imaging Lab z&hlten neben
Bundes-

Brigitte Zypries (ehem.

wirtschaftsministerinl  auch  hoch-
rangige Unternehmensvertreter von
Canon, Cewe, di support, Huawei,
Kodak und Skylum.

Viele Besucher nutzen auch in diesem
Jahr die photokina zum Austausch mit
Gleichgesinnten und liePen sich von
zahlreichen Présentationen inspirieren.
Der Olympus Playground in Halle bot
Inspiritationen fir eigene Ideen, auch
die Buhnen der Koelnmesse und die

Vortrage auf den Standen stieen auf

grobes Interesse. Dabei zeigte sich eine
weitere Verjingung des Publikums: Der
Anteil der Besucher unter 30 stieg deut-
lich an. Auf der anderen Seite zeigten
sich die Aussteller mit der Qualitat und
der Internationalitét des Fachbesucher
auBerordentlich zufrieden.

Das Imaging Lab bot auch den Rah-
men fur den PIV Startup Day, auf dem
sich von der Jury aus allen Bewer-
bungen ausgewdhlte Startups Star-
tups in 5-minUtigen Vortragen um den
PIV Startup-Award 2018 bewarben.

Siegerehrung beim
PV StartupAward:
v. r. Katharina C.
Hamma (Geschdftsfih-
rerin Koelnmesse)

L' und Rainer Fiihres
(Vorsitzender Photo-
| industrie-Verband)
L gratulierten dem
Geschdiftsfiihrer des
Siegers Kllens,

" Matthias Schmitz,
zum 1. Platz.

Zu der 7-képfigen Jury zahlten Hans
Hartmann (Suite48 Analytics), Peter
Siedlatzek WSS Redpointl, Woltgang
Heinen (Imaging Media Housel,

Graf  (STARTPLATZ),
Torsten Jensen (EY), Thomas Bldmer

Dr. lorenz

limaging+foto-contact] und  Kevin
Pflock (Junge Grinder).

Als Sieger ging am Ende das deutsche
Startup K|Lens vom Platz. Dessen Team
rund um Geschaftsfohrer Matthias
Schmitz hat ein neuartiges Lichtfeld-
objektiv entwickelt, das mit allen
gangigen Vollformat-Kameras und
Bajonetten kompatibel ist und so die
Vorteile dieser Technologie nutzbar
macht, ohne dass man dafir ein spe-
zielles Aulnahmegerdt einsetzen muss.
Dafir gab es neben dem PIV Startup-
Award ein Preisgeld von 2.500 Euro
und einen Ausstellerplatz auf der
photokina 2019.

Auf den zweiten Rang platzierte
die Jury das norwegischen Startup
Wiral, dessen pfiffiges, leicht zu
installierendes ~ Cablecam-System
System spannende Kamerafahrten aus
verschiedenen Perspektiven erlaubt.
Dafur erhalt Wiral ein kostenloses

11/2018 imaging+foto-contact 9



Silber-Sponsorenpaket  auf  dem
Business Forum Imaging Cologne
2019. Der dritte Preis, ein Beratungs-
gutschein der Kanzlei WSS Redpoint
in Héhe von 500 Euro, ging an
Raypack Al fur ihre Kl-basierten Pro-

dukte im Bereich Visual Computing.

Das lebhafte Messegeschehen in KéIn
stellte auch die Veranstalter zufrieden.
,Das Feedback von Ausstellern und
Besuchern ist durchweg positiv’, erklar-
te Gerald Bdése, Vorsitzender der
Geschattsfohrung der Koelnmesse.
,An den Sténden freute man sich
sowohl Uber die Frequenz wie auch
die Qualitat der Besucher. Die Besu-
cher wiederum schatzen sehr, was
sie hier erleben. Das bestdatigt, dass
wir mit der begonnenen Neuausrich-
tung absolut auf Kurs sind.” Das
seien gute Voraussetzungen fur die
photokina 2019, die aufgrund des neu-
en Turnus’ bereits im Mai stattfinden
wird, fugte der Manager hinzu. ,Eini-
ge Unternehmen haben bereits signa-
lisiert, dass sie basierend auf dem

Die Biihnen-
programme,
hier ein
Workshop

mit einem
Profifoto-
grafen, stieBen
auf grofles
Inferesse.

Erlebnis in diesem Jahr in 2019 ver-
gréBern, wiederkehren oder zum
ersten Mal ausstellen méchten. Das
betrifft insbesondere die Bereiche
Broadcast und Cine, in denen wir
2019 besonders viel Woachstum
erwarten.”

Auch Rainer Fihres, Vorsitzender
des Photoindustrie-Verbandes, dem
ideellen Trager der photokina, zeigte
sich zuversichtlich: ,Wir haben die
innovativste photokina seit langem

erlebt, mit zahlreichen Neuheiten

p— ,

in allen Bereichen der Wertschép-

fungskette. Die Branche hat hier in
Kaln einmal mehr gezeigt, dass mit
ihr zu rechnen ist: Imaging-Techno-
logien sind im Alltag und in
allen Industriezweigen unverzichtbar
geworden. Wir Hersteller bieten dafir
die ganze Palette an Ladsungen und
Produkten. Vielen guten Gespréchen
in dieser Woche entnehmen wir, dass
wir als Branche und mit der Neuauf-
stellung der photokina auf dem rich-

tigen Weg sind.”

In den Hallen drcingten sich zeitweise regelrechte Menschenmassen.
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Nevheiten

Vollformat-Kompaktkamera von Zeiss

Einen photokina-Stand hatte sich Zeiss
zwar gespart, stellle aber seine

neue — und erste — Vollformatkamera
immerhin ,in Kéln" vor. Die ZX]
markiert nicht nur die Rickkehr der
Traditionsmarke in den Kameramarkt,
sondemn ist auch eine echte Innovation:
Denn Zeiss hat Adobe lightroom CC
direkt in das neue Modell eingebaut.
Auf eher lustige VWeise innovativ

ist dagegen der etwas hilflose

Pressefext, der aus Oberkochen zu
diesem Produkt versandt wurde.

Immerhin enthalt er die Information,
dass mit der Software das professio-
nelle Bearbeiten von RAW-Bilddateien
,direkt auf der Kamera” méglich ist.
Keine Sorge, die Bilddaten kommen
dafir nicht heraus und kénnen des-
halb auch nicht herunterfallen. Zeiss
hat vielmehr eine spezielle — und sehr
Ubersichtlich wirkende - Bediener-
oberflache entwickelt, die es ermdg-
licht, auf dem berthrungsempfind-
lichen Display zu arbeiten. Das hat mit
4,3 Zoll/10,92 cm die dafir notwendi-
gen grobzigigen Abmessungen. Zu-
dem ist es, wie es Zeiss formuliert,
leicht ,geknickt” — an der
rechten Begrenzung
der Bildansicht ist

Das beriihrungsempfindliche
Display ist statfliche
4,3 Zoll/10,92 cm groB.
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das Feld mit den Bedienelementen
etwas nach oben gebogen.

For die Unterbringung der Datenmen-
gen hat Zeiss in die ZX1 einen 512 GB
groPen internen Speicher eingebatt,
der Platz tir etwa 6.800 RAW-Dateien
(DNG) oder mehr als 50.000 JPGs bie-
tet. Uber WiFi, Bluetooth und USB-C
lassen sich die Bilder leicht teilen und
auch Peripheriegerate anschlieben.
Software-Updates kénnen drahtlos

Die neve

Leiss ZX1
ermdglicht die
Bearbeitung
von RAW-Daten
direkt in der

Kamera.

Adobe inside

ohne eine Computerverbindung durch-
gefUhrt werden.

In dem minimalistisch gestalteten
Gehduse der ZX1 steckt erstklassige
Fototechnik. Die Bildinformationen
gelangen durch ein feines, neu kon-
struiertes 35 mm /2 Zeiss Distagon
Obijektiv mit Autofokus auf den von
37,4-Mega-
pixel-Vollformatsensor. Eine Videofunk-

Zeiss  entwickelten
tion ist offensichtlich nicht vorgesehen,
was angesichts der herausragenden
Rechenleistung und des groPen Spei-
chers ausgesprochen schade ist. Dass
die Kamera ohne Spiegel arbeitet,
wird von Zeiss zwar ausdricklich
betont, versteht sich aber bei einer
Kompakten mit fest eingebautem
Obijektiv natirlich von selbst.

Mit ihrer charakteristischen Form und
dem aufgerdumten AuBeren macht die
Kamera einen hochwertigen, zeit-
geméBen Eindruck. Die Zeiss ZX1 soll
Anfang 2019 auf den Markt kommen
und Uber ausgewdhlte Handler ver-
trieben. Den Preis und weitere Einzel-
heiten will Zeiss zum Marktstart
bekanntgeben.



Handel

Panasonic, Leica und Sigma

Die neve Allianz

Gerlchte gab es schon vor
der photokina, aber offiziell
hielten die Beteiligten bis zum
Tag vor der Messe dicht. Am
25. September kindigten die
Lleica Camera AG, Panasonic
und Sigma auf einer Presse-
konferenz an, zukinftig bei
der Entwicklung von System-
kameras und Obijektiven
zusammenzuarbeiten. Die
Basis der Kooperation bildet
das von leica erstmals 2014
eingefihrte und seither weiter
entwickelte [-Bajonett.

Mit einem Durchmesser von 51,6 mm
eignet sich das L-Bajonett sowohl for
Kameras mit Vollformat- als auch mit
APS-C Sensor. Das Auflagemab von
20 mm erméglicht Konstruktionen kom-
pakter Objektive, was sich besonders
bei Weitwinkel-Modellen und hohen
Lichtstérken auszahlt. Dank seiner
robusten Konstruktion aus Edelstahl mit
vier Flanschsegmenten ist das L-Bajo-

nett auch fur professionelle Einsatzbe-
dingungen geeignet. Fir die Kommu-
nikation zwischen Objektiven und
Kameras ist es mit einer standardisier-
ten Kontaktleiste ausgestattet, tber die
auch Firmware-Updates fir Objektive
Ubertragen werden kénnen.

Durch die strategische Partnerschaft
wollen Leica, Panasonic und Sigma
dem Fotohandel die Méglichkeit
geben, ihren Kunden eine grébere
Auswahl von Kameras und Obijektiven
anzubieten. ,Im immer starker wach-
senden Markt fir spiegellose System-
kameras herrscht eine immer gréBere
Vielfalt von unterschiedlichen Anforde-
rungen der Nutzer”, kommentierte Dr.
Andreas Kaufmann, Aufsichtsratsvor-
sitzender und Mehrheitseigner der
Leica Camera AG. ,Um diesen An-
forderungen auch kurzfristig gerecht
werden zu kdnnen, haben wir uns ent-
schieden, mit renommierten Partnern
aus der Fotoindustrie zusammenzuar-
beiten. Mit Panasonic verbinden uns
viele Jahre der partnerschaftlichen
sowie vertrauensvollen Zusammenar-
beit, die Expertise des Unternehmens
in Elektronik ist unbestritten. Sigma ist

ebenfalls ein respektiertes Unterneh-
men, das sich besonders im Bereich
der optischen Entwicklung etabliert
hat und mit seinen innovativen Pro-
dukten eine perfekte Ergénzung fur
unser bestehendes [-Mount Portfolio
bieten kann.”

Vorteile
fir alle Beteiligten

In Anspielung auf die Dreier-Konstel-
lation bezeichnete Junichiro Kitagawa,
Executive Officer und Director der
Consumer Marketing Division von
Panasonic, die Zusammenarbeit als
Win-Win-Win-Situation. ,Die [-Mount
Allianz ist eine Rakete, die uns in die
Mitte des High-End-Marktes bringt”,
erklérte der Panasonic Manager. ,Sie
gibt uns die Méglichkeit, Produkte mit
unserer eigenen Philosophie auf einer
gemeinsamen Plattform auf den Markt
zu bringen.”

Sigma will die Allianz nicht nur mit der
Entwicklung von Objektiven unterstit-
zen, sondern auch spiegellose Kame-
ras entwickeln, die das kurze Auflage-
maB nutzen. ,Diese Allianz wird
sowohl die Umsetzung als auch die

_—
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Erweiterbarkeit unseres Kamera-
systems stark voranbringen®, erklarte
Sigma Chef Kazuto Yamaki in KaIn.
,Leica ist ein grobartiges Unternehmen
und hat seit mehr als 100 Jahren
maBgeblichen Einfluss auf die Foto-
grafie genommen. Und Panasonic ist
bewdhrten Ent-

aufgrund  seiner

wicklungen Marktfohrer in vielen
Bereichen. Zusammen mit Sigmas
qualitativ hochwertigen, leistungs-
fahigen und einzigartigen Produkten
wird das L-Bajonett zu einem extrem
attraktiven System fur die Kunden
werden.”

Das L-Bajonett wird von Leica Camera

derzeit bei den SL Systemkameras
(Vollformat) sowie den Kameramodel-
len Lleica CL, TL2 und TL (APS-C)
eingesetzt. Fur Vollformatkameras
bietet Leica acht SLl-Objektive an,
darunter finf Festbrennweiten und
drei Zoomobjektive bis zu einer

Brennweite von 280 mm.

Zwei spiegellose Vollformatkameras von

Panasonic kindigte auf
der photokina zwei
spiegellose Vollformat-
Systemkameras fir

das leica Bajonett an.
Die Lumix SIR und die
Lumix ST wurden auf
dem Stand als Proto-
typen gezeigt und sol-
len im Frohjahr 2019
auf den Markt kommen.
Detaillierte technische
Daten wurden noch
nicht bekanntgegeben.

Die Vollformatkameras Lumix S1R und S1 kommen im Frishjahr néichsten Jahres auf den Mark.

Die Lumix S-Klasse

Die beiden Modelle unterscheiden
sich vor allem durch den Bildsensor,
der bei der Lumix SIR eine Aufldsung
von 47 MP und bei der Lumix ST 24 MP
bietet. Verarbeitet werden die Bild-
daten mit einem neuen Venus Engine
Prozessor. Er soll es den beiden
Modellen méglich machen, als erste
spiegellose Vollformatkameras Videos
in 4K/60P aufzuzeichnen. Ein weiteres
Alleinstellungsmerkmal  (nach der-

zeitigem Stand) ist das Dual I.S. Bild-
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stabilisierungssystem, bei dem die
Verwacklungskorrekturen in Kamera
und Obijektiv zusammenarbeiten. Die
neuen Kameras sollen mit je einem
Speicherkartenplatz for das SD/
XQD-Format sowie einem um drei Ach-
sen schwenkbaren LCD-Monitor aus-
gestattet werden.

Eigene Objektive

Das leica L-Bajonett macht die
Verwendung von derzeit acht Leica

SLl-Objektiven fior das Vollformat
moglich, zudem will Panasonic zigig
ein eigenes Objektiv-Sortiment mit
[-Bajonett aut den Markt bringen. Es
soll bereits 2020 mehr als 10 Model-
le umfassen. Zur EinfUhrung der bei-
den Kameras im kommenden Frihjahr
ist voraussichtlich mit einer 1,4/50 mm
Festbrennweite, einem Standardzoom
24-105 mm und einem Telezoom
70-200 mm zu rechnen.

,Durch die Kooperation mit Leica und



Sigma bieten wir den Nutzern der
Lumix S Serie gleich von Beginn an
eine breite Auswahl an ausgezeichne-
ten Obijektiven und geben zugleich
ein groPes Wertversprechen fir die
Zukunft ab” erklérte Michael List,
Sales Director CE bei Panasonic
Deutschland. ,Damit sorgen wir for
ideale Bedingungen fir den Markt-
start der Serie und erleichtern unseren
Partnern im Handel mabgeblich die
Argumentation gegeniber den Kun-

Zukunft nebeneinander existieren,
betonte Panasonic auf der photokina.
Unterstrichen wird diese Aussage
durch die Ankiondigung des neuen,
besonders lichtstarken Weitwinkel-
Zoomobijektivs Leica DG Vario Summi-
lux 10-25 mm/F1,7, das im kommen-
den Jahr auf den Markt kommen
soll. ,Der Micro-Four Thirds Standard
ist eine tragende Sé&ule fur den
Erfolg der Lumix G Serie und wird auch

im professionellen Bereich von vielen

1.000

Stunden
Salzspriihtest

"

Nutzern geschétzt”, erklarte Armando

. Romagnolo, Marketing Director CE
Parallel mit

. . bei Panasonic Deutschland. ,Wir
Micro-Four Thirds

haben die Obijektivauswahl im
Der Einstieg von Panasonic in das  Laufe der Jahre kontinuierlich weiter
Vollformat-Segment erfolgt begleitend  ausgebaut und werden das Angebot
zur Weiterentwicklung der Lumix G auch in Zukunft immer wieder sinnvoll

Modelle. Beide Systeme werden in  erweitern.”

Mit Lumix Pro kiindigte Panasonic auf der photokina eine neue Plattform fir

professionelle Lumix Fotografen und ambitionierte Amateure an. Das Pro-
gramm richtet sich an Nutzer der Modelle Lumix GH4, GH5, GH5S und G9
in den USA, Grossbritan-
nien, Frankreich, ltalien und
Spanien. Es ist eine Erwei-
terung des in Japan bereits

laufenden Lumix Professio-

nal Service Programms und

soll in Europa in den ersten Monaten 2019 zur Verfigung stehen. } =
Fur die Teilnahme am Lumix Pro Programm bietet Panasonic verschiedene

Optionen an, von der kostenfreien Basis-Mitgliedschaft Gber Silber (39 Euro/ ‘m..o
Jahr) und Gold (139 Euro/Jahr) bis zu Platin (199 Euro/Jahrl. 5arranty

Manfrotto Stative Ubertreffen den
Wettbewerb seit mehr als 50 Jahren.
Und mit mehr als 40 Patenten setzt
Manfrotto standig neue Standards fur
die ganze Branche. Entdecken Sie
das leichteste Hochleistungsstativ von
Manfrotto: manfrotto.de/befree

Je nach Status umfasst Lumix Pro zahlreiche Leistungen wie eine spezielle
Hotline, schnellere Bearbeitungszeiten fir Service und Reparaturen, kosten-
lose Wartungsdienste wie Sensor- und Sucherreinigung, Objektiv-Kalibrie-

rung oder Firmware-Updates, kostenlosen Versand von und zum Servicecen-

ter, Leihgerdate, bevorzugten Zugang zu den neuesten Produkten sowie ver-

schiedene Partner-Vorteile und Rabatte.

MADE

Lumix Pro Mitglieder kénnen die Dienstleistungen auch unterwegs in allen MADE

s
2018 ‘ k

Landern nutzen, in denen der Service zur Verfigung steht. Panasonic strebt
an, Lumix Pro schrittweise auf weitere Lénder auszudehnen, um seine Kun-

den weltweit zu unterstitzen. 1
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Fujifilm erweitert das GFX-System

Das Design der neven GFX 50R
gleicht einer klassischen Messsucherkamera.

Ein wenig Ironie konnte sich Toshi lida,
General Manager der Optical Devices
& Electronic Imaging Products Division
von Fujifilm, auf der photokina-Presse-
konferenz nicht verkneifen: Vollformat
hore sich so an, als ware es jetzt
genug oder ginge nicht gréBer. In
dieser Logik, so der Manager augen-
zwinkernd, misse man den 43,8 x
32,9 mm grofden 51,4 MP Sensor der
Fujifilm GFX-Kameras dann wohl als
Super-Vollformat bezeichnen.

Jedenfalls hat Fujifilm den im Vergleich
zum 35mm-Format 1,7 mal gréPeren
Bildwandler jetzt in ein kompaktes
Gehdause gesteckt, das weniger an
Mittelformat als vielmehr an eine klas-
sische Messsucherkamera erinnert. Mit
einem Gewicht von 775 Gramm ist
die neue GFX 50R respektable 145
Gramm leichter sowie 25 Millimeter

dinner als das Schwestermodell

GFX 50S.

Das elektronische Sucher der GFX 50R
hat 3,69 Mio. Bildpunkte und bietet
mit einem VergréBerungsfaktor von
0,77 dem Fotografen einen guten
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Wahrend alle Welt vom spiegellosen
Vollformat sprach, strebte Fujifillm auf der
photokina nach GréBerem, jedenfalls was
den Sensor angeht. Mit der GFX 50R
stellle das Unfernehmen eine kompakte
Mittelformat-Kamera im MesssucherDesign

vor und kindigte die Entwicklung eines 100 MP

Modells an, das auch 4Kideos aufnehmen kann.

Uberblick tber die Gesamtszene Uber
den angezeigten Bildausschnitt hinaus.
Beim Sensor wurden das Design der
Mikrolinsen und die Signalverarbei-
tung Uberarbeitet, um Schérfe und
Kontrast zu verbessern. Durch die
niedrige Basisempfindlichkeit von ISO
100 und den hohen Dynamikumfang
von 14 Blendenstufen (14-bit RAW|
entstehen detailreiche Aufnahmen mit
natirlichen Hautténen und préziser
Farbwiedergabe.

Der X-Prozessor Pro der GFX
50R erlaubt nicht nur ein
hohes Arbeitstempo, sondern
auch Fujifilms  einzigartige
Filmsimulationen, eine interne
RAW-Konvertierung in 8-bit
Tiff, prézise Scharfeinstellung
und schnelle Auslésezeiten.
Die GFX 50R ist mit einem
Fokus-Joystick ausgestattet,
mit dem der Fokusbereich
komfortabel und schnell ein-
gestellt werden kann, ohne
dass man dabei die Kamera
vom Auge nehmen muss. Das robuste

Gehdause aus einer Magnesiumlegie-
rung ist an 64 Stellen abgedichtet,
staubgeschitzt, wetterfest und auch
bei Kalte bis minus 10 Grad einsatz-
bereit.

Wie das Schwestermodell unterstitzt
die GFX 50R die Tethering-Software
HS-V5 for Windows und Tether Shoo-
ting Plug-in Pro fur Adobe Photoshop

Lightroom.

FUFILM

Das 100 MP GFX-Modell soll bereits in der
ersten Heiltte 2019 auf den Markt kommen.



Capture One Pro von Fujifilm bietet
zusdtzliche Optionen fir Studio-Auf-
nahmen in der Werbe- und Mode-
fotografie. Als erstes Modell der GFX-
Serie ist die 50R mit der energiespa-
renden Bluetooth-Technologie ausge-
stattet, so dass die Bilder mit der Fuji-
film Camera Remote App sofort auf
Smartphones und Tablets Ubertragen
werden kénnen Die Kamera kommt im
November fir 4.499 Euro (UVP) auf
den Markt.

100 MP und 4K-Video

Mit der Vorankindigung eines
GFX-Modells mit 100 MP CMOS
Sensor und Phasendetektions-Pixeln
unterstrich Fujifilm auf der photokina
die Bedeutung dieses Systems. Als
erste digitale Mittelformat-System-
kamera soll sie mit einem internen Bild-
stabilisierungssystem (IBIS) aufwarten
und 4K-Videos (4K30p! aufnehmen
kénnen. So werden einzigartige Filme
mit der fir Mittelformat typischen
geringen Tiefenschérfe und grobem
Tonwertumfang moglich.

Trotz des groben Sensors soll die

Kamera in Gréfe und Gewicht
einer High-End-DSIR gleichen. Ein
Hochformat-Griff sorgt auch bei der
Verwendung von gréBeren Objektiven
fuor komfortable Handhabung. Die
100 MP GFX-Kamera wird voraussicht-
lich GFX100 heifen, in der ersten
Halfte 2019 auf den Markt kommen
und rund 10.000 Dollar (derzeit
knapp 2.000 Eurol kosten.

Mehr Objektive

For das GFX-System kindigte Fujifilm
auf der photokina drei neue Fujinon
GF Obijektive an. Das aktuelle
Sortiment von sieben Produkten mit
Brennweiten von 23 mm (18 mm KB
bis 250 mm (198 mm KB) wird um
das Telezoom GF100-200mm F5.6
R LM OIS WR, das mittlere Telezoom
GF45-100mmF4 R LM OIS WR sowie
die kompakte und leichte Festbrenn-
weite Fujinon GF50mmF3.5 R LM WR
erweitert.

Wie alle GF-Obijektive sind sie wetter-
fest und in der Auflésung bereits auf
die Verwendung von 100 MP-Sen-
soren ausgelegt.

Drei neve GF-Objektive

Fujifilm hat auf der photokina drei neue GF-Obijektive fir die GFX-Mittel-
formatkameras angekindigt. Nach deren Einfihrung werden elf Objektive
for das System verfigbar sein.

Das Fujinon GF100-200mm F5.6 R LM OIS WR, dessen Brennweitenbereich
79-158mm im Kleinbildformat enspricht, kann mit dem bereits vorhandenen
Telekonverter GF1.4X TC WR verwendet werden. Dann wdchst der Zoom-
bereich auf 140-280mm (111-221mm KB).

Als kleinstes und leichtestes GF Objektiv eignet sich das Fujiinon GF50mm
F3.5 R LM WR besonders gut, um in Kombination mit der neuen GFX 50R
ein handliches Duo fir das unaufféllige Fotografieren unterwegs zu
bilden.

Das Zoomobijektiv Fujinon 45-100mm F4 R LM OIS WR setzt mit einem
Brennweitenbereich, der 36 bis 79 mm im Kleinbildformat enspricht,
auf Vielseitigkeit und ist vor allem fir Portrétaufnahmen und Schnapp-
schisse geeignet.

S.000
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Vitec Imaging Solutions auf der photokina

Mit insgesamt acht Marken,
vier fur Konsumenten und vier
fur Profis, prasentierfe sich
Vitec Imaging Solutions auf
der photokina mit insgesamt
59 neuen Produkten. Mit
diesem umfassenden Portfolio
will das Unternehmen dem
Fotohandel die Méglichkeit
bieten, von den Neuvor
stellungen zahlreicher Kamero-
hersteller im spiegellosen
Vollformat ebenso zu
profitieren wie von der
Popularitat der Smartphone-
fofografie und der wachsen-
den Nachfrage nach hoch-
wertigem Markenzubehor.

Jorg
Schénbeck,
Geschifts-
fihrer

Vitec Imaging
Distribution:
,Die Order-
Ergebnisse
| auf der
photokina
lagen
deutlich

iber Plan.”

Auf der photokina 2018 vereinigte
Vitec Imaging Solutions erstmals die
vier Consumer-Marken Manfrotto,
Lowepro, Gitzo und Joby unter dem
Slogan ,Looking 4ward” unter einem
Dach. Fir die kommerzielle Studio- und
Werbefotogratie wurden zudem die
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Sortimente der Profi-Marken Lastolite
by Manfrotto, Colorama, Avenger und
das Manfrotto Lighting  Sortiment
gezeigt.

Die Schwerpunkte der Neuheiten for
Konsumenten lagen in den Bereichen
Kamera-Stabilisierung (Stativel, Trans-
port (Taschen) und Smartphone-Foto-
gratfie. Dafir hat Vitec die Profile sei-
ner Marken gescharft, um sie noch
naher an ihre jeweilige Zielgruppe
heranzutthren: Manfrotto richtet sich
an professionelle Fotografen und
Filmer sowie an ambitionierte Foto-
und Videoenthusiasten, Lowepro hat
seinen Schwerpunkt im Bereich Out-
door-Abenteuer, und Gitzo ist die erste
Wahl fir professionelle Anwender und
Prosumer im Bereich der Natur- und
Wildlife-Fotografie. Joby, zu dessen
Portfolio das Kultstativ GorillaPod
zahlt, erweiterte sein Angebot in Rich-
tung Smartphone-Fotogratie, um die-
ses schnell wachsende Marktsegment
umfassend zu bedienen.

Nach Ansicht von Jérg Schénbeck,
Geschaftstihrer Vitec Imaging Distri-
bution, ist die neue Markenstrategie
auf der photokina voll aufgegangen:
Wirfreuen uns Uber das positive Echo
aus dem Handel beziglich unseres
starken Marken- und Produktport-
folios. Die Order-Ergebnisse lagen
deutlich Gber Plan.” Besonders starkes
Interesse verzeichnet Vitec fir das
Manfrotto Befree 2n1 Stativ, den Hard-
case Tough aus der Manfrotto Trolley
Serie sowie die Freeline von Lowepro.
Mit einer Fortsetzung der umfassenden
Markenkampagne, die in diesen

Das neue Manfrotto
Befree 2N1 war
auf der photokina
besonders gefragt.

Wochen und Monaten in ganz
Deutschland bereits fir hohe Aufmerk-
samkeit sorgt, will Vitec im Jahresend-
Uberdurchschnittlich
Nachfrage sorgen. ,Wir freuen uns

geschaft  for

darauf, unsere Partner im Handel auf
allen Ebenen nachhaltig zu unterstit-
zen, um weiterhin gemeinsam Erfolg
zu haben”, erklarte Schénbeck. ,Das
gilt for das anstehende Weihnachts-
geschaft ebenso wie fur die Planungen
des Jahres 2019

Auch die Freeline Rucksccke von Llowepro
stieBen auf viel Inferesse beim Fotohandel.



So geht Nikon ins Weihnachisgeschdift

Auf dem photokina Stand von Nikon hatten die im August
angekindigten spiegellosen Vollformat-Kameras Z 7 und
Z 6 ihren ersten grofden Auftritt. Das Unternehmen nutzte
die Messe aber auch dazu, sein gesamtes Sortiment von
der neuen DSIR-Einstiegskamera Nikon D3500 bis zu
den Profimodellen und neuen Objektiven zu prasentieren.
Bekannte Nikon Profi-Fotografen aus aller Welt zeigten
zudem in erstklassigen Vortragen und spekiakularen
Fotos das ganze leistungsspekirum der Nikon-Fotografie.
imaging-+foto-contact hat mit Stefan Maier, Department
Manager Marketing & NPS bei der Nikon GmbH,

Uber die Positionierung der neuen Modelle und die
Akfivitaten fir das VWeihnachtsgeschaft gesprochen.

Die unterschiedlichen Eigenschaften

des Z-Systems und des klassischen
DSLR-Konzepts machen es Nikon méglich,
die unterschiedlichen Anspriiche von
Profifotografen, Enthusiasten und
Einsteigern noch préiziser zu erfiillen.

Herr Maier,
Nikon ist auf der photokina in die spie-

gellose VollformatFotografie gestartet.
Wie haben die Besucher auf die Nikon
Z 7 und Z 6 reagiert?

Stefan Maier: Die Reaktionen
waren auberordentlich positiv, und
zwar sowohl von Seiten der Anwen-
der und Endkunden als auch von Sei-
ten des Fachhandels. Das liegt nicht
nur an der exzellenten Bildqualitat,
dem hervorragenden elektronischen
Sucher und dem ins Gehduse inte-
grierten Bildstabilisator. Es ist uns
gelungen, deutlich zu machen, dass
die Kombination des derzeit grébten
Bajonett-Anschlusses aller Vollformat-
Kameras mit dem geringen Auflage-
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mab von 16 mm ganz neue Méglich-
keiten beim Objektiv-Design bietet.
Deshalb befindet sich mit dem Nikkor
Z 58 mm 1:0,95 S Noct das bisher
lichtstarkste  Objektiv  der Nikon
Geschichte bereits in der Entwicklung.
Sehr gut aufgenommen wurde auch
die Tatsache, dass wir bereits zum
Start zwei Modelle anbieten, um die
Anspriche unterschiedlicher Anwen-
dergruppen zu erfillen. Das entspricht
der traditionellen Strategie von Nikon,
jeder Fotografin und jedem Fotografen
das passende Werkzeug anzubieten.
Und da das Z-System das bewdhrte

Bedienkonzept von Nikon weiterfihrt,
fohlt man sich sofort wie zu Hause.

Besonders gefreut hat uns auch, dass
nicht nur die Messebesucher so posi-
tiv auf das Z-System reagiert haben,
sondern auch die aktuellen Testergeb-
nisse zur Z 7 die Leistungsfahigkeit des
neuen Systems bestatigen. So titelt die
Audio Video Foto Bild zum Beispiel
,Die beste Kamera aller Zeiten: Mit
sensationellen Obijektiven”, und die
Z-Serie hat bereits den Chip Foto
Award 2018 als bestes Kamerasystem
des Jahres gewonnen. Auch in weite-
ren Fachmagazinen erzielte die 7 7
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Nikon

Mit der grofBen Cashback-Aktion fir finf DSIR-Modelle und 25 Nikkor-Objektive sorgt Nikon

fir Nachfrage auch im Spiegelreflex-Segment.
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Stefan Maier, Department Manager Marke-
ting Communications bei der Nikon GmbH:
,Es gibt keinen Grund, das eine System
gegen das andere auszuspielen.”

hervorragende Testergebnisse: Die
ColorFoto vergab einen Kauftipp,
Digital Photo bewertete die Nikon 7 7
als Super, Photographie kirte die
Kamera im Vergleichstest spiegelloser
Vollformat-Kameras zum Testsieger,
und Foto Hits vergab die Gesamtnote
Exzellent.

Wird nicht
kritisiert, dass die bisherigen F-Nikkore
nur mit einem Adapter genutzt werden
kénnen?

Stefan Maier: Das war natirlich
eine Sorge vieler Nutzer. Unsere Kun-
den verstehen aber, dass der Schritt
notwendig und sinnvoll war, denn
ohne ein neues Bajonett ware es
unméglich, die Grenzen der optischen
Leistung neu zu definieren. Zentral ist
natirlich, dass Nikon Fotografinnen
und Fotografen mit dem FTZ Adapter
ihre bisherigen Obijektive sowie bei-
nahe das komplette Sortiment an
F-Nikkoren ohne Qualitatskompro-
misse weiter nutzen kénnen. Die von
uns bereitgestellte Kompatibilitatsliste
zeigt, dass fast alle Autofokus F-Nikko-
re von der VR Bildstabilisierung profi-



tieren, die wir in die Z 7 und die Z 6
eingebaut haben. Das gilt sowohl for
Obijektive mit als auch fir solche ohne
eigenen Bildstabilisator, und es funk-
tioniert beim Fotografieren ebenso wie
beim Videofilmen. Die professionellen
Features, die das Z-System beim
Bewegtbild bietet, schaffen unseren
Anwendern in der Kombination von
4K/30p, Full HD mit bis zu 120p und
Zeitrafferfilmen in 8K ganz neue Még-
lichkeiten.

Markieren
die neuen spiegellosen Vollformat-

Modelle Z 7 und Z 6 das Ende der
Spiegelreflex-Ara?

Stefan Maier: Nein. Sie geben uns
vielmehr die Méglichkeit, die unter-
schiedlichen Anspriche von Profifoto-
grafen, Enthusiasten und Einsteigern
noch préziser zu erfillen. Dabei ist
spiegellos zunachst einmal ein Kon-
struktionsprinzip und kein Qualitéts-
merkmal. Das entsteht fir uns erst
dadurch, dass wir durch ein besonders
groBes Bajonett und ein sehr kurzes
Auflagemabh neve Maglichkeiten for
optische Bestleistungen geschaffen
haben, die sich so bisher nicht reali-
sieren lassen.

Die Anspriiche der Anwender sind so
vielschichtig wie die Fotografie selbst,
und deshalb gibt es keinen Grund, das
eine System gegen das andere auszu-
spielen. Viele Fotografinnen und Foto-
grafen werden auch in Zukunft auf
bewdhrte DSLR-Technologie zurick-
greifen, da sie zum Beispiel den
optischen Sucher und die gewohnte
Ergonomie sehr schatzen. Es kommt
eben auf den Einsatzzweck und die
persdnlichen Vorlieben an. Ich persén-
lich finde es groBartig, dass ich als
Fotograf je nach Situation auf eine
Nikon D850 oder eine Z 7 zurickgrei-
fen kann. Zudem bietet auch Spiegel-
reflex noch Raum fir Innovationen. Ein
Beispiel dafir ist unser neues, beson-

Die Nikon Z 7 wurde bereits in zahlreichen
Tests hervorragend bewertet.

ders leichtes und kompaktes AF-S Nik-
kor 500 mm 1:5,6E PF ED VR. Nikon
wird beide Systeme so weiter ent-
wickeln, dass der Fotohandel seinen
Kunden die besten Produkte in jeder
Preisklasse anbieten kann. Und unsere
Aktivitaten zum Weihnachtsgeschaft
bieten gute Grinde, jetzt ein vor-
handenes Nikon DSLR-System auszu-
bauen oder in die Welt der Nikon
Fotografie einzusteigen.

Welche
Akiivitiiten haben Sie geplante

Neben
umfangreichen Werbekampagne fir
die neue Z-Serie gibt es fir das DSIR
Segment eine grobe Cashback-Aktion
for die Kameramodelle D5600, D7500,
D500, D750 und D850 sowie nicht
weniger als 25 Nikkor-Obijektive. Wir
bieten dieses Mal auch Guberst attrak-
tive Cashback-Betrage von bis zu 300

Stefan Maier: einer

Das besonders
groBe Bajonetft
und das

sehr kurze
Auflagemal3
des Z-Systems
geben

Nikon neue

Méglichkeiten

fiir optische
Bestleistungen.

Euro Rickerstattungsbetrag pro Pro-
dukt. Auf diese Aktion werden wir mit
umfangreichen Kommunikationsmaf-
nahmen in Print- und Online-Medien,
auf unseren Social Media Kandlen, im
Newsletter, auf der Homepage und
natirlich in den Geschaften unserer
Handelspartner aufmerksam machen.
Nicht vergessen sollte der Fachhandel,
dass wir auch weiterhin den Kunden
die Méglichkeit bieten, die Garantie
for Nikkor-Objektive kostenlos auf 5
Jahre zu verlangern. Das ist Zukunfts-
sicherheit in jeder Hinsicht.

Mit wel-
chen Innovationen von Nikon kénnen
wir in der Zukunft rechnen@

Stefan Maier: Seit mehr 100 Jah-
ren Nikon ist es Nikon immer wieder
gelungen, mit Innovationen die Gren-
zen der Fotografie neu zu definieren.
Diesen erfolgreichen Weg werden wir
konsequent weitergehen, um es Profis
und Enthusiasten zu erméglichen, ihre
Bildideen genauso zu redlisieren, wie
es ihren Vorstellungen entspricht. Wir
haben ja bereits diverse Objektive fir
das Z-Bajonett angekindigt, und auch
im DSLR Segment ist das Innovations-
potential l&ngst nicht ausgeschépft.

Herr Maier,

wir danken lhnen fur dieses Gesprch.
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Zoomen von 60-600mm

Der Allrounder von
Sigma

Sigma machte auf der photokina nicht
nur als Mitglied der neuen -Mount-

Alliance (siehe Seite 13 in dieser

Ausgabe) Schlagzeilen, sondemn
erweiferte auch sein Objektivprogramm um
finf Modelle. Dazu gehéren lichistarke (F1.4) Festbrennweiten
der Contemporary (56mm) und ArtBaureihe (28 und 40mm)

sowie ein neues Flaggschiff unter den lichtstarken Telezooms,

das Sing /0-200mm F2.8 DG OS HSM. Ein Wichﬂges Um geringes Gewicht mit groBer Stabilitét
L . . zu kombinieren, verwendet Sigma beim
Highlight fir den Fotohandel stellt zudem das neue Sigma 60600mm F4.56.3 DG OS HSMISports
60-600mm F4.5 bis 6,3 DG OS HSM dar; es ist das erste /Veféchfed/ebﬂ/e ;V'jfef;'o/fef;f ;;nergjignzjwn;
egierung (blau), das formstabile gelb) un
Te|eobie|<ﬂv der \/\/e|T, dessen 10fach Zoom bis 600mm reicht. Carbonfaser-verstérkten Kunststoff (rof).
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Das neue Obijektiv tritt an die Seite von
zwei anderen Sigma Super-Tele-
Zooms mit maximal 600mm Brenn-
weite: das robuste 150-600mm F5-6.3
DG OS HSM|Sports und das leichte
150-600mm F5-6.3 DG OS HSM|-
Contemporary. Mit seinem noch
gréBeren Brennweitenbereich, der bei
60mm beginnt, ist es ausgesprochen
vielseitig und kann bei einer Brenn-
weite von 200mm auch fir Tele-
Makroautnahmen mit einem maxima-
len VergraBerungsmaBstab von 1:3,3
eingesetzt werden. Durch die aufwan-
dige, optische Konstruktion bietet
das neve Sigma 60-600mm F4.5-6.3
DG OS HSM eine gleichbleibend
hohe Bildqualitét tber den gesam-
ten Zoombereich. Dazu tragen drei
FLD-Glaselemente und eine SLD-linse
bei. Mit dem neuesten Algorithmus
erzielt der optische Bildstabilisator
einen Effekt von vier Belichtungsstufen;
for hohes Autofokus-Tempo sorgt der
Hyper-Sonic-Motor, dessen  Soft-
wareansteverung ebenfalls verbessert
wurde.

Innovativer
Gehiédvuseauvfbau

Mit einem Gewicht von 2.700g und
einer Lange von 268,9mm ist das neve
Sigma-Superzoom  ausgesprochen
kompakt. Durch die Verwendung ver-

Durchgehend F2.8: das neue Sigma
70-200mm F2.8 DG OS HSM Sports.

schiedener Materialien fir den Obijek-
tiviubus erreicht Sigma das geringe
Gewicht, ohne die Tragbarkeit und
Robustheit des Objektivs zu beein-
trachtigen. Wahrend das Ende rund
um das Bajonett aus einer robusten
Magnesiumlegierung besteht, ist der
groBte Teil des Tubus aus dem formsta-
bilen Material TSC aufgebaut. Die drei
Buchstaben stehen fur Thermally-
Stable-Composite und weisen darauf
hin, dass dieser Materialmix nur
minimal auf Temperaturschwankungen
reagiert. Zudem bietet TSC im Ver-
gleich mit anderen Sigma-Produkten,
bei denen Polycarbonat mit 20 Prozent
Glasanteil eingesetzt wird, eine um 70
Prozent héhere Elastizitat. Die Sonnen-
blende rund um die Frontlinse besteht
aus Carbonfaser-verstéarktem Kunst-
stoff, wie er auch im Flugzeugbau ein-
gesetzt wird.

Das Sigma 60-600mm F4.5-6.3 DG
OS HSM|Sports kann sowohl als Dreh-
als auch als Schiebezoom verwen-
det werden. Wie alle Obijektive der
Sports-Produktlinie ist es staub- und
spritzwassergeschitzt, die Frontlinse
ist wasser- und dlabweisend beschich-
tet. Damit ist das Objektiv ausgezeich-
net auch fir robuste Einsatzbedin-
gungen in freier Natur bei praktisch
iedem Wetter geeignet. Es ist ab sofort
erhaltlich und kostet 1.899 Euro (UVP.

Lichtstark: Sowohl das

56mm Objektiv (oben) der
Contemporary Serie als auch
die 28mm (Mitte) und 40mm
Brennweiten der ArtBaureihe
biefen eine groBe

Blendenéffnung von F1.4.

11/2018 imaging+foto-contact 23



Gelungener Start fir das Canon R System

Das spiegellose Vollformat-
System EOS R stand im Mittel-
punkt des selbstbewussten
photokina Auftritts von Canon.
Seit dem 9. Okfober ist es im
Handel und soll mit einem
neuen Niveau von optischer
Finesse, Schnelligkeit und Licht-
starke die Kunden begeistern.
imaging-+foto-confact hat

mit Guido Jacobs, Country
Director Imaging Technologies
& Communications Group,
und Marketing Director
Marco Gottschalk, Gber

die Reaktionen der Anwender
und des Fachhandels
gesprochen und auch

nach weiteren Plénen im
Kamerageschaft gefragt.

imaging+foto-contact: Das lang-
erwartete spiegellose Vollformat-System
EOS R hatte auf dem Canon Stand ser-
nen ersten grofien Auftiitt. Sind Sie mit
den Reaktionen auf diese Innovation
zufrieden?

Guido Jacobs: Wir sind nicht nur
zufrieden, wir sind begeistert, und
zwar deshalb, weil unsere Kunden
begeistert waren und sind. Wir sind
sicher, mit dem EOS R System einen
Meilenstein im spiegellosen High-End-
Segment entwickelt zu haben, und wir
freuen uns, dass dies auf der photokina
in vollem Umfang bestatigt wurde.
Dariber freuen sich auch unsere Part-

ner im Fachhandel, denn die EOS R
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Mit dem EOS R System will Canon eine fiihrende Position im Segment der High-End-

Systemkameras erreichen.

wird zu einer wichtigen Umsatzsaule
im kommenden Weihnachtsgeschaft
und auch in den Monaten danach.

imaging+foto-contact: Die Frage
muss erlaubt sein: Spiegelloses Vollfor
mat von Canon — warum erst jetzte

Guido Jacobs: Canon steht fir Kon-
tinuitat und Innovation. Nicht ohne
Grund ist das EOS System seit seiner
Einfohrung im Jahr 1987 zum erfolg-
reichsten Imaging-System der Welt
geworden: Wir haben es permanent
weiterentwickelt und dabei die M&g-
lichkeiten neuer Technologien genutzt,
um die Anspriche unserer Kunden
immer besser zu erfillen. Diese Strate-
gie steht auch hinter dem EOS R
System. Wir wollten nicht irgendeine

spiegellose Vollformatkamera bauen,
sondern die Vorteile dieser Technolo-
gie nutzen, um Profis und fortgeschrit-
tenen Enthusiasten ganz neue Még-
lichkeiten beim Fotografieren und Fil-
men zu bieten. Damit legen wir die
Grundlage fur die nachsten 30 Jahre
der Kameratechnologie-Entwicklung.

imaging+foto-contact: \\Velche
Méglichkeiten sind dabei besonders
wichtig?

Marco Gottschalk: Die beeindru-
ckenden Eigenschaften des 30,3 MP
Vollformatsensors und die digitale
Objektivoptimierung hebt die Bildqua-
litat auf ein neues Niveau. Unterstitzt
wird das durch den herausragend
schnellen, lichtempfindlichen und pra-



zisen Dual Pixel CMOS AF, einem
Phasendetektions-Autofokus, der mit
einer Reaktionszeit von 0,05 Sekunden
der schnellste der Welt ist und auch
noch bei -6 LW funktioniert. Dies
ermdglicht eine ganz neue Art des
Fotografierens. Dazu kommen profes-
4K-Videotahigkeiten  mit
herausragender Fokussteuerung, erst-

sionelle

klassige Vernetzungsfunktionen und
eine ausgezeichnete Bedienbarkeit.
Dabei ist die EOS R die einzige
Vollformat-Spiegellose mit dreh- und
schwenkbarem Display. Das bedeutet
tatséchlich Fotografieren und Filmen
aufeinem véllig neuen Niveau. Ergénzt
wird dies durch die vier besonders
kompakten bzw. lichtstarken Obijek-
tive, die entweder schon verfigbar
sind oder noch vor Weihnachten auf
den Markt kommen. Dabei war uns
wichtig, dass unsere Kunden auch ihre
vorhandenen EF Obijektive weiter
nutzen kénnen — und zwar mit dersel-
ben Leistung, die sie von ihren EOS
DSLRs gewohnt sind.

imaging+foto-contact: Allerdings

braucht man dazu einen Adapter.

Guido Jacobs: Ja, selbst Canon
kann die Gesetze der Physik nicht
auBer Kraft setzen. Die EOS R ist das
Ergebnis detaillierter Forschung. Um
das Leistungsprofil der EOS R zu errei-
chen, musste das Bajonett von Grund
auf neu entwickelt werden. Zusammen
mit dem kirzeren Auflagemab ermég-
licht es eine schnellere Kommunikation
zwischen Objektiv und Kamera.

Wir bieten nicht nur den derzeit
zum lieferumfang gehérenden Basis-
adapter, sondern ab Februar zwei
weitere Modelle an, von denen eins
mit dem RF Obijektivsteverring aus-
gestattet ist und das andere die Még-
lichkeit bietet, Drop-in Filter einzuset-
zen. Das bedeutet einen echten Mehr-
wert und zusatzliche Umséatze fir den

|

Guido Jacobs: ,Mit dem EOS R System
legen wir die Grundlage fir die néichsten
30 Jahre der Kameratechnologie-Entwick-
lung.”

Fachhandel. Wichtig ist: Obwohl wir
mit der EOS R ein for Canon neues
Marktsegment adressieren, kénnen
die Anwender von Anfang an auf
das umfassendste Imaging-System
im Markt zurickgreifen. Das gilt nicht
nur fur die Objektive, sondern geht
bis zum gedruckten Foto. Denn Canon
bietet erstklassige Drucker an und hat
auf der photokina die neue Drucksoft-
ware Professional Print & Layout vor-
gestellt, die mit der Dual Pixel RAW
Druckfunktion die Herstellung von
Fotos in hoher Auflésung erméaglicht.
Dabei werden die Scharfentiefe-Infor-
mationen aus den RAW-Dateien
bericksichtigt, um Details und feine
Texturen so wiederzugeben, wie
es vom Fotografen beabsichtigt ist.
Unser Zusammenspiel von Optik,
Kamera, Software und Drucker ist
einzigartig auf dem Markt.

imaging+foto-contact: Steht denn
zum Start des EOS R Systems genug
Ware zur Verfigung?

Guido Jacobs: Wir wollen eine
fohrende Position mit der EOS R
im Segment der High-End-System-

kameras erreichen. Unser Anspruch
daran ist groB. Die Alleinstellungs-
merkmale dieses Produkts lassen
eine hohe Nachfrage erwarten, fir
die wir gut geplant haben. Natirlich
kann ich nicht versprechen, dass
immer jede gewinschte Stickzahl zu
jedem Zeitpunkt zur Verfigung stehen
wird, aber grundsatzlich wird es
keine Lieferengpésse geben, die
einem erfolgreichen Weihnachts-
geschaft bei unseren Handelspartnern
im Wege stehen.

imaging+foto-contact: Finige Her
steller haben sich aus dem lager
geschdft der Kooperationszentralen
zuriickgezogen und  beliefern  den

Fachhandel nur noch direkt. Gilt das
auch fir Canon@

Guido Jacobs: Die Canon EOS R
wird im selektiven Vertrieb ver-
marktet, ebenso wie z. B. die EOS 5D.
Fachhandler, die die entsprechenden
Voraussetzungen erfillen, kénnen
Canon Produkte nach wie vor Gber
ihre Kooperationszentralen erwerben.
Wir wissen die Vertriebsfunktionen
von europafoto und Ringfoto sehr zu
schatzen und sehen deshalb keinen
Grund, diese erfolgreiche Zusammen-
arbeit in Frage zu stellen.

imaging+foto-contact: Das FOS
R System wurde fiir Profis und engagierte
Amateure entwickelt. Die photokina
hat aber auch gezeigt dass viele
Smartphone-Fotografen sich fir bessere
Bilder interessieren. Wie adressiert
Canon diese junge Zielgruppe, deren
erste Kamera ja nicht unbedingt ein

VollformatModell sein diirfte?

Marco Gottschalk: Es ist die
Aufgabe aller Hersteller und auch
des Fachhandels, die Popularitat der
Smartphone-Fotografie zu nutzen, um
junge Zielgruppen fir bessere Fotos

zu begeistern und zu Kamera-Kaufern

—_—
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zu machen. Bei Canon haben wir
deshalb Anfang dieses Jahres unsere
Aktivitaten zu diesem Thema deutlich
verstarkt.

Mit der Weiterentwicklung des EOS
M Systems und zielgerichteten Marke-
ting-Aktivitdten haben wir genau
diese Zielgruppe ins Visier genommen,
z. B. durch die Platzierung der EOS
M100 in Germany’s Next Topmodel.
Dariber hinaus haben wir zuletzt mit
dem Claim ,You Deserve Perfection”
die EOS M50 in den Markt eingefihrt.
Diese Aktivitaten haben
laufe des Jahres im Segment der

uns im

spiegellosen Systemkameras erheb-
liche Marktanteile gebracht und
die beiden Modelle unter den Top
Ten der verkauften Systemkameras
positioniert. Wer uns kenntf, weiB,
dass unser Hunger damit noch nicht
gestillt ist.

imaging+foto-contact: \\Velche
Themen stehen bei |hren Kampagnen
zum Weihnachtsgeschdft im Mittel-
punkte

Am 15. November sind Portrét-
und Hochzeits-Fotografen von 9.00
bis 15.00 Uhr zum Canon Pro Forum
nach Krefeld eingeladen. Neben
und

Business-Experten stehen unter ande-

Vortrégen von Fotografen
rem ein Live-Shooting mit Felix Rachor,
ein infteraktiver Druckteil mit dem

Will

sowie ein kostenloser Clean and

FineArt-Experten  Hermann
Check auf dem Programm.

Im Vortragsprogramm wird bpp-
Fotograf Frank Luger darstellen,

wie man sein Business effektiv orga-

nisiert und eine tragféhige Existenz
aufbaut. Die bekannten Hochzeitsfo-
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Marco Gottschalk: ,Der Fotohandel kann
auch auf der photokina 2019 wichfige

Impulse von uns erwarten.”

Marco Gottschalk: Im vierten
Quartal konzentrieren wir uns auf das
EOS R System und unterstitzen unsere
Handelspartner mit starken Auftritten
in Special Interest Medien, Online-Ka-

nalen und einer VIP Touch + Try Tour

tografen Julia & Gil geben wert-
volle Tipps, wie sich Fotografen ein
stimmiges Branding aufbauen kén-
nen.

Die Beraterin Dr. Martina Mettner
zeigt unter dem Titel ,Ihr Preis spielt
keine Rolle” die Schritte auf, mit
denen Hochzeits- und Portratfoto-
grafen ihr Geschéft nachhaltig ver-
bessern kénnen.

Will

beschreibt, weshalb Prints auch

FineArt-Experte  Hermann
heute unverzichtbar sind und wie
man sich mit minimalem Aufwand
einen Vorsprung in der Kunden-
bindung schaffen kann.

vor Ort. Dariber hinaus unterstitzen
wir unsere Partner mit gezielten
Media-Kampagnen zum Thema Cash-

back.

Parallel werden wir unsere Online-
Aktivitaten, um junge Menschen for
die Marke Canon und EOS M
zu begeistern, weiter vorantreiben.
Unsere Markenbekanntheit ist bei
dieser Zielgruppe bereits sehr
hoch. Der erfolgreiche photokina
Auftritt hat deutlich gezeigt: Foto-
grafie ist kein stagnierendes Segment
for wenige Enthusiasten, sondern
sie entwickelt sich weiter und be-
zunehmend auch

geistert neue,

junge Zielgruppen.

Diese Entwicklung treiben wir bei
Canon auch im kommenden Jahr
voran. Der Fotohandel kann also auch
auf der photokina 2019 wichtige

Impulse von uns erwarten.

imaging+foto-contact: Meine
Herren, wir danken lhnen fir dieses
Cesprdch.

Rechtsanwalt Tim Hoesmann vom
Centralverband deutscher Berufsfo-
tografen (CV] erlautert, auf welche
Regeln Fotografen beim Datenschutz
achten missen.

Wie der Portratfotograf Felix Rachor
neue Energie schpft, mit positiver
Einstellung ein neues Konzept ge-
staltet und es anschlieend auch
umsetzt, erfahren die Gdste in einem
Vortrag zum Thema Unternehmens-
konzepte.

Tickets sind unfer canon.de/canon-
ProForum zum Preis von 179 Euro
inklusive  Verpflegung erhdlilich
(CPS-Mitglieder zahlen 149 Eurol.




Die photokina
Neuheiten

von Mitsubishi
Electric

Mit dem neuen Smart-DQORT
Drucker, der das Herzstiick des
ebenfalls neuen PhotoPrintMe-
Konzepts darstellt, und dem
neuen Smart D/0ID+ System
bietet Mitsubishi Electric dem
Fotohandel neue L&sungen fir
den Sofortdruck und den

schnellen Passbildservice an.

Drucker und

Bilddienstleistungen

Der neve SmartDPORT Drucker von Mitsubishi Electric ist die Basis fir das neve
PhotoPrintMe-Konzept, das dem Fotohandel das Anbieten von Sofortdruck-
Leistungen fir Smariphone-Bilder besonders einfach macht.

Passhildsystem

Der neue DP0 Drucker braucht fur ein
Foto im Format 10 x 15 ¢cm weniger
als 8 Sekunden. Das integrierte Ruck-
spul-System vermeidet nicht nur die

Verschwendung von  Verbrauchs-
material, sondern erméglicht auch die
Herstellung verschiedener Formate zwi-
schen 5 x 15 und 15 x 51 cm ohne
Materialwechsel. Bei den Medien setzt
Mitsubishi Electric auf Qualitat: Es gibt
ein Standard- und ein Premium-Papier;
auf herkdmmliches dinneres Material

wird verzichtet. Auch perforiertes Foto-

Mit automatischer Gesichiserkennung passt
das Smart 70iD System Gesichfer so an,
dass sie den Vorschriften fir biometrische
Passbilder entsprechen.

papier und Fotopapier mit Postkarten-
Aufdruck sind erhaltlich.

Im Rahmen des PhotoPrintMe-Konzepts
steht dem Fotohandel ein personalisier-
ter Online-Katalog zur Verfigung, der
Werbematerial fir den schnellen Foto-
service im Geschaft enthalt. Alle Ele-
mente enthalten einen individuellen
Barcode fir einen eigenen Online-Ka-
talog und erkléren, wie man vom
Smartphone aus bestellt und druckt.

Schnelle Passhilder

Das neue Smart D70iD+ System ist eine
kompakte L&sung fir den Druck von
Bewerbungs- und Passfotos nach den
ISO- und ICAO-Standards fir maschi-
nenlesbare Reisedokumente. Mit auto-
matischen Funktionen wandelt die Soft-
ware das autgenommene Bild in ein
biometrisches Passfoto um, das allen
Normen und Vorschriften entspricht.
Gesichter werden automatisch erkannt
und ihre GréPe angepasst; die Hinter-
grundfarbe kann mit nur einem Klick
gedandert werden. Der Ausdruck eines
Passbild-Sets dauvert weniger als 40
Sekunden.
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Auf einem groBzigigen Stand
in der markanten Hausfarbe
Rot présentierte Cewe auf der
photokina sein umfassendes
Angebot von Fotos und
Fotoprodukten. Dabei setzte
Europas Bilddienstleister
Nummer 1 gleich doppelt
auf die Zukunft: zum einen mit
wichtigen Neuheiten for

das kommende Weihnachts-
geschaft und zum anderen mit
,Smart Solutions”, die mit
innovativen Technologien

wie Sprach-sfeuerung und
Kinstlicher Infelligenz die
Bilderwelt von morgen definie-
ren. Manches davon ist noch
Zukunftsmusik, aber intelligente
Technologien zur Organisation
von Fotos kénnen bereits auf
der Cloud-Plattform Cewe
MyPhotos genutzt werden.
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groflem Auftritt auf
der photokina

Mit den zahlreichen Neuheiten for das
Weihnachtsgeschaft (siehe imaging+
foto-contact 10/2018, S. 28-30) bietet
Cewe nicht nur den Kunden neue
Méglichkeiten, sondern auch den
Handelspartnern die Chance fir mehr
Wertschépfung. Das gilt z. B. for die
Veredelungen, mit denen das Cewe
Fotobuch Hardcover durch voll-
flachigen Effektlack, tber 150 neue

AWARDS =

Zu den Smart Solutions, die Cewe auf der
photokina demonstrierfe, gehérten auch
neve Wege, mit Hilfe von Kinstlicher
Intelligenz  (Kl]  Gesichter, Orfe  und
Ereignisse zu identifizieren, um schnell
und einfach die richfigen Bilder zu finden.

Gestaltungselemente und erhabene
Schriften in Gold und Silber aufgewer-
tet werden kann. Einige dieser Ver-

L

Fiir die Maglichkeit, das Cewe Fotobuch Hardcover durch erhabene Schriften in Gold und
Silber zu veredeln, wurde Cewe in diesem Jahr mit dem TIPA World Award ausgezeichnet.
Inzwischen wurden die Veredelungsmdglichkeiten um 150 Gestaltungselemente und voll-

fldchigen Effekilack erweitert.



edelungen stehen jetzt auch fur Cewe
Cards zur Vertigung. Mehr Gestal-
tungsfreiheit gibt es beim Cewe Foto-
buch Pure, und es gibt ein kindersiche-
res Cewe Fotobuch Kids mit 22 Seiten,
das speziell fir Babys und Kleinkinder
entworfen wurde.

Bei den beliebten Cewe Kalendern
kommen quadratische Formate dazu.
Das Sortiment von selbstgestalteten

—_——— S ————

R ~

Der beeindruckende Cewe Adveniskalender
Deluxe wird in einer limitierten Auflage von
1.111 Exemplaren produziert.

Adventskalendern wurde deutlich
erweitert. Ein besonderer Blickfang
ist dabei der beeindruckend groBe
Adventskalender Deluxe zum Auf-
klappen, der mit exklusiver Schoko-
lade von Ferrero bestickt und mit
goldenem Effektlack veredelt wird.
Wegen der aufwendigen Fertigung
per Hand ist dieses Premium-Produkt
aut 1.111 Exemplare limitiert.

Im Segment Cewe Wandbilder gibt es
mit den sechseckigen hexxas Fotoka-
cheln eine attraktive Innovation zur
kreativen Gestaltung der eigenen vier
Waénde. Die Elemente, die es in

Neve Gestaltungsvarianten gibt es auch fir das Cewe Fotobuch Pure, das in diesem Jahr

den EISA Award der European Imaging & Sound Association gewann.

den Formaten 18 x 15,6 cm oder
27 x 23,4 cm gibt, kénnen entweder
mit einzelnen Bildern versehen oder
als Collage bzw. Mehrteiler in Szene
gesetzt werden. Spezielle Magnet-
avthédngungen machen die Mon-
tage und das Umdekorieren einfach.

Autf der Cloud-Plattform Cewe My-
Photos kénnen die Anwender jetzt
auf Gesichtserkennung und die auto-
matische Identifizierung besonderer
Ereignisse zurickgreifen, um ihre Fotos
zu bestimmten Anl@ssen schnell zu fin-

den.
—

Auch fir die Cewe Fotostation zeigte Cewe aut der photokina eine Innova-
tion, um die Reaktionen der Kunden zu testen: Die Standbesucher konnten
erstmals die Funktion Video auf Cewe Sofortfotos ausprobieren. Fir das
Erstellen einer Video-GruBbotschaft wird ein Film an der Cewe Fotostation
hochgeladen, der dann mit Hilfe eines aut dem Sofortfoto aufgedruckten
QR-Codes abgerufen werden kann.

Die Erstellung des Fotos mit QR-Code ist ganz leicht: Wenn das Smartphone
per Kabel mit der Cewe Fotostation verbunden ist, wahlt der Nutzer ein Video
aus, das Uber die Cewe Fotostation auf einen Server des Bilddienstleisters
hochgeladen wird. Danach kann man mit einem Standbild aus dem Video
ein Cewe Sofortfoto im gewinschten Design gestalten, in das ein QR-Code
integriert ist, der mit dem Handy gescannt werden kann. Das geht mit ein-
schlagigen QR-Code-Apps oder bei

vielen modernen Smartphones auch

schon mit der regulé@ren Kamera. Ob

bzw. wann das Feature eingefihrt wird,
steht noch nicht fest.

Das Video wird iiber die Cewe Foto-
station hochgeladen und ist dann mit
Hilfe eines QR-Codes zugcinglich, der
auf das Cewe Sofortfoto gedruckt wird.
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Interview

Dr. Christian Friege, CEO von Cewe

gedruckien Fotos

Mit dem zukunftsorientierten
photokina Auftritt hat Cewe in
Kéln grofe Aufmerksamkeit
bei Besuchemn, den Medien
und sogar bei Wettbewerbemn
gefunden. imaging-+foto-
contact hat mit Cewe CEO
Dr. Christian Friege darGber
gesprochen, wie er die
Zukunft des Fotofinishings
sieht und welche Rolle der
Fotohandel dabei spiel.

imaging+foto-contact: Herr Dr.
Friege, Sie stehen seit dem 1.7.2017
an der Spitze von Cewe. Mit
welchen Gefihlen blicken Sie auf
lhre ersten 15 Monate in diesem Amt
zuriick?

Dr. Christian Friege: Mit sehr guten
Gefihlen, denn wir sehen uns auf
gutem Weg, unsere Ziele zu erreichen.
Mit der Akquisition von Laserline haben
wir uns im Segment Kommerzieller
Onlinedruck verstarkt, und mit der
Ubernahme der Mehrheit am franzé-
sischen Foto-App-Spezialisten Cheerz
kénnen wir neue Chancen im Bereich
der Smartphone-Fotografie realisieren.
Zudem bietet uns die starke Position
von Cheerz in Frankreich, Spanien
und ltalien die Méglichkeit, in diesen
Landern deutlich zu wachsen.

imaging+foto-contact: Die phoio-
kina 2018 war die erste unter lhrer Fih-
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Dr. Christian Friege, CEO von Cewe: ,Die photokina 2018 hat unsere Uberzeugung
bestdtigt, dass das gedruckte Foto vor einer Renaissance steht.”

rung. Welche Bilanz ziehen Sie fir die
Messe@

Dr. Christian Friege: Aus der Sicht
von Cewe ist die Bilanz der photokina
auBerordentlich positiv. Es ist uns gelun-
gen, mit der Parallelitat von tollen neu-
en Produkten und zukunftsweisenden
Smart Solutions ein klares Zeichen zu
setzen, dass wir im Fotofinishing nicht
nur das erfolgreichste Produktportfolio
im Markt besitzen, sondern uns auch
fur die Zukunft positionieren. Das wur-
de uns auft der Messe von Konsu-
menten, unseren Handelspartnern und
den Medien bestatigt.

imaging+foto-contact: \Norauf
fihren Sie diesen Erfolg zuriick?

Dr. Christian Friege: In unserem Fall
hat der Erfolg tatscchlich viele Vater
und Muitter, denn man kann unseren
Messeauftritt mit Recht als starke

Mannschaftsleistung bezeichnen. Ein
wichtiger Teil unserer Neuheiten hat
namlich seine Wurzeln nicht in einer
Abteilung, die Forschung und Entwick-
lung betreibt, sondern in Initiativen
unserer Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter. Das gilt z. B. fir den beeindru-
ckenden Adventskalender Deluxe. Er
wurde von dem Team entwickelt, das
an unseren Verpackungsmaschinen fir
Adventskalender arbeitet und sich
Uberlegt hat, was man damit Uber das
normale Sortiment hinaus noch Sché-
nes produzieren kénnte. Auch die Pro-
duktneuheit hexxas im Bereich Cewe
Wandbilder entstammt den Ideen von
Mitarbeitern, die dieses Produkt in
einem firmeninternen Hackathon sozu-
sagen erfunden haben. Hier zahlt sich
aus, dass wir bei Cewe regelmabBig
Innovationsworkshops veranstalten, in
Mitarbeiter  ihren

denen unsere



Ideen freien Lauf lassen kdnnen.

imaging+foto-contact: \Velche
Neuheiten sind aus lhrer Sicht besonders
wichtig?

Dr. Christian Friege: Fir das aktu-
elle Geschaft ist unser erweitertes Sor-
timent von Adventskalendern eine gute
Gelegenheit fir den Fotohandel, das
Weihnachtsgeschatt vier Wochen fri-
her zu beginnen. Die vielféltigen Még-
lichkeiten der Veredelung fir unsere
Cewe Fotobucher sind eine wichtige
Weiterentwicklung unseres Flagg-
schift-Produkts. Das wird auch von neu-
traler Seite aus anerkannt, denn mit
diesem Feature haben wir in diesem
Jahr den renommierten TIPA World
Award for den besten Fotoservice
gewonnen. Kurz vor der photokina hat
die European Imaging & Sound Asso-
ciation zudem das Cewe Fotobuch
Pure als bestes Fotoprodukt mit dem
EISA Award ausgezeichnet. Cewe ist
in diesem Jahr also Weltmeister und
Europameister geworden.
Hervorheben méchte ich auch unsere
neuen hexxas Wanddekorationen, mit
denen unsere Kunden ganz neue
Design-Akzente in ihrem Zuhause set-
zen kénnen. Fur alle unsere Produkte
gilt: Die Software macht die Gestal-
tung einfach, bietet aber immer die
Méglichkeit, mit der eigenen Kreativi-
t&t zu spielen und eigene Ideen zu ver-
wirklichen.

imaging+foto-contact: \Velche
Erkenntnisse haben Sie aus der photo-
kina auBerhalb Ihres eigenen Messe-
standes gewonnen?

Dr. Christian Friege: Die photokina
2018 hat unsere Uberzeugung besta-
tigt, dass das gedruckte Foto vor einer
Renaissance steht und nicht etwa vor
dem Abgesang. Und das gilt fir prak-
tisch alle Marktsegmente und Konsu-
mentengruppen. Die grobartige Bild-
qualitét von Vollformatkameras |&sst

sich nur erfahren, wenn man die Fotos
auch druckt. Aber auch immer mehr
Smartphone-Fotografen  verstehen,
dass ein Bild nur dann mehr ist als ein
beliebiger Datensatz, wenn es
gedruckt wird; erst dann ist es eine
echte Erinnerung, ein Foto. Das sehen
wir in unseren Betrieben am rasant
wachsenden  Antfeil von  Smart-
phone-Bildern in unseren Cewe Foto-
bichern und anderen Fotoprodukten;
und an unseren Cewe Fotostationen
machen Smartphone-Bilder inzwischen
die Mehrheit der Auftrage aus. Auch
die groBe Popularitét der Sofortbild-
fotografie bestatigt diesen  Trend
zum haptischen Bild - erfreulicher-
weise auch und gerade bei jungen

Menschen.

imaging+foto-contact: \Wie wol-

len Sie als Markifihrer im Fotofinishing
diesen Trend vorantreiben?

Dr. Christian Friege: Zum einen
durch immer neue Produkte, die den
Kunden die Méglichkeit geben, ihre
eigenen kreativen |deen umzusetzen,
z. B. in einem individuell gestalteten
Cewe Fotobuch, einem attraktiven
Wandbild oder persénlichen Fotoge-
schenken. Zum anderen sehen wir

Cewe

grobe Chancen, den Markt durch die
Verbindung von Fotografie und Smart
Solutions zu erweitern. Das haben die
Reaktionen unserer Standbesucher
bestdatigt.

imaging+foto-contact: Das heil,
die  Kunden
Sprachsteverung und Kinstliche Intelli

wollen  tatséchlich

genze

Dr. Christian Friege: Die Kunden
wollen vor allem den Nutzen, den die-
se Technologien bringen kénnen. Mit
der Sprachsteuerung ist es z. B. beson-
ders einfach, ein Cewe Fotobuch zu
gestalten. Sehr interessant fanden viele
Besucher auch die Idee des Cewe
Fototagebuchs, bei dem der Sprachas-
sistent dabei hilft, aktuelle Erlebnisse
festzuhalten. Wenn ich der App sage,
dass ich heute auf der photokina war,
fragt sie nach, ob sie die entspre-
chenden Fotos hinzufigen soll. So ent-
steht im Laufe der Zeit ein Tagebuch
mit wertvollen Erinnerungen, ohne dass
Sie dafir erst stundenlang die richtigen
Bilder aus tausenden von Fotos heraus-
suchen missen.

imaging+foto-contact: \\Velche

Rolle spielt dabei Kiinstliche Infelligenz2
—_—

Die neuartigen hexxas VWandbilder kénnen entweder mit einzelnen Bildern versehen oder
als Collage bzw. Mehrteiler in Szene gesetzt werden.
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Interview

Dr. Christian Friege: Die Kinstliche
Intelligenz ermaglicht es, mit der Iden-
tifizierung von Gesichtern, Orten, Ereig-
nissen und Inhalten schnell und einfach
die passenden Bilder zu finden. Das
gilt natrlich nicht nur for sprachgesteu-
erte Verfahren. Deshalb bieten wir
peu & peu Uber die néchsten Wochen
aut unserer Cloud-Plattform Cewe
MyPhotos die Méglichkeit, mit diesen
Instrumenten die richtigen Fotos aus der
groPen Menge von Bildern herauszu-
filtern. Dabei ist es wichtig, dass wir
die Européischen Datenschutzregeln
konsequent umsetzen. Kundendaten
werden von uns weder verkauft noch
ohne die Zustimmung der Betroffenen
an Dritte weitergegeben. Mit der
neuen Kunden-Charta ,Digitalisierung
mit Verantwortung” machen wir trans-
parent, was wir mit den Daten unserer
Kunden tun. Dabei werden wir von
einem fachkundigen Beirat unter-
stotzt. Niemand, der unsere digitalen
Assistenten fir die Gestaltung von
Cewe Fotoprodukten nutzt, braucht
Sorge zu haben, dass seine Daten
for andere Ziele mibbraucht oder
weitergegeben werden.

imaging+foto-contact: Nun ist
Cewe zwar ein groBer Bilddienstleister,
aber im Vergleich zu groBen Technolo-
giekonzemen ein relativ kleines Unferneh-
men. Kénnen Sie Zukunfistechnologien
wie Kinstliche Infelligenz denn aus eige-
ner Kraft weiterentwickeln?

Dr. Christian Friege: Die neuen
digitalen Technologien sind so kom-
plex, dass auch grobe Unternehmen
mit Partnern zusammenarbeiten, um
Anwendungen zu entwickeln. Cewe
kooperiert bereits intensiv mit der Uni-
versitdt Oldenburg und unterstitzt
gemeinsam mit Partnern wie EWE,
Bifa, der OLB und der Wirtschaftlichen
Vereinigung Oldenburg sowie der Stif-
tung der Metallindustrie im Nordwe-
sten eine Stiftungsprofessur im Bereich
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Das kindersichere
Cewe Fotobuch
Kids wurde
speziell fir Babys | &
und Kleinkinder
entwickelt. £

Informatik, mit der vor allem die Kom-
petenz fur Kinstliche Intelligenz ausge-
baut wird. Und wir sind natirlich jeder-
zeit offen dafir, mit Partnern aus
der Industrie, der Forschung oder der
Startup-Szene zusammenzuarbeiten.
Mit Professor Dr. Wolfgang Wahlster
gehort der technisch-wissenschaftliche
Leiter und Vorsitzende der Geschafts-
fihrung des Deutschen Forschungszen-
trums for Kinstliche Intelligenz dem
unabhdangigen Beirat fur Digitalisie-
rung an, der uns bei der Umsetzung
und Weiterentwicklung unserer Kun-
den-Charta unterstitzt.

imaging+foto-contact: \Wie kann
der Fotohandel von der Renaissance des
gedruckien Fotos profitieren?

Dr. Christian Friege: Indem er die
Méglichkeiten nutzt, die tollen neuven
Kameras mit ebenso tollen Bildpro-
dukten zu verknUpfen. Aktive Fotohand-
ler haben dieses Potential schon lange
erkannt und wissen, dass der Verkauf
von Bilddienstleistungen nicht nur
zusdtzliche Ertrédge bringt, sondern
auch deutlich mehr Kundenfrequenz.
Damit bietet sich die Méglichkeit, den
in der Regel einmaligen Kontakt beim
Kamerakaut in eine nachhaltige Kun-
denbeziehung zu verwandeln, die
auch den Verkauf von Objektiven und
weiterem Zubehdr unterstitzt.

imaging+foto-contact: Mit wel-
chen Marketing-Aktivitciten wollen Sie
den Fotohandel zum VWeihnachts-
geschdft unterstitzen?

Dr. Christian Friege: Wir werden
zur Hochsaison unsere ganzjahrig lau-
fenden Marketing-Aktivitaten deutlich
verstarken und setzen dabei wieder

auf TV-Spots. Hier bewerben wir ab
Ende Oktober erstmals die individuell
gestalteten Adventskalender und spa-
ter — wie in den Vorjahren — unsere
Cewe Kalender. Und natrlich gibt es
wieder eine groBe Kampagne fir das
Cewe Fotobuch mit neuen Geschich-
ten zum Thema ,Mein Cewe Fotobuch

— Mein Leben”.

Die Spots zeigen typische Situationen,
wie Menschen anderen Menschen mit
einem Cewe Fotobuch eine Freude
machen. Das kann die Ehefrau sein, die
ihre Schwiegermutter beschenkt oder
Freunde, die sich bei der Geburt ihrer
Kinder im Krankenhaus kennengelernt
haben. Immer haben diese Geschich-
ten die klare Botschaft: Es gibt kein per-
sénlicheres Geschenk als ein Cewe
Fotobuch. Es ist selbstgemacht, es ist
emotional, und es ist einmalig. Denn
das Cewe Fotobuch kann tatséchlich
nur der schenken, der es gestaltet hat.
Das sollte auch der Fotohandel seinen
Kunden immer wieder in Erinnerung
rufen. Dabei unterstitzen wir unsere
Partner gerne mit Musterbichern und
PoS-Material, auf denen die Motive
unserer Kampagne aufgenommen wer-
den.

imaging+foto-contact: Herr Dr.
Friege, wir danken lhnen fir dieses
Gespréich.



Bilddienstleistungen

DNP Neuheiten fir ID, Event und Luxus

Drucken mit Gewinn

Neben dem bewdhrten
Portfolio von Druckern und
Annahmetferminals zeigte
DNP Photo Imaging
Furope auf der
photokina neue

Systeme fur Passbilder
und Eventlotografie.

Fin neues mefallisches
Foto-Papier bringt
zudem einen Hauch

von Luxus in den

Sublimationsdruck.

Der weltweite MarktfGhrer in dieser
Technologie hat das attraktive Mate-
rial vor allem for Anwendungen in
Architektur, Mode und Design entwi-
ckelt; es macht aber auch auf Events
eine sehr gute Figur. Verarbeitet wird
es mit dem DS820-Drucker genau so
wie herkdmmliche Medien, denn wie
diese besteht es aus der Papierrolle
und dem Farbband. Es wird ohne
Ruckseitendruck geliefert, damit, so
DNP, die Qualitét fur sich selbst spre-
chen kann. Die Fotos sehen jedenfalls
sehr hochwertig aus und rechtfertigen
deshalb auch einen héheren Verkaufs-
preis.

Fir Passhilder

Fur die Passbild-Fotografie hat DNP
ietzt das ID+ Fotosystem im Programm,
das nur wenig Platz benstigt und sich
leicht auf der Theke oder einem Tisch
platzieren l&sst. Es besteht aus dem

Die neve Passbildlésung 1D+ ist sehr
kompakt und passt gut auf die Theke.

Farbsublimationsdrucker ID 600, einem
Touchscreen-Tablet mit integrierter
Kamera sowie ID+ Software und pro-
duziert schnell und einfach alle Arten
von ID-Fotos in Ubereinstimmung mit
den EU-Anforderungen. Farbe, Hellig-
keit ud Kontrast kénnen bei Bedarf
manuell angepasst werden. Automa-
tische Funktionen stellen sicher, dass
das Ergebnis den Spezifikationen fir
biometrische Passbilder entspricht. Das
speziell fir diesen Zweck entwickelte
Material (360 Blatt/Box! signalisiert
das durch den Ruckseitendruck “ID
Photo Paper”.

Fir den boomenden Markt der
Selfie-Stationen fur Events stellte DNP

den Yodabooth Llite vor, der sich
durch eine besonders einfache
Bedienung auszeichnet und zudem
leicht zu transportieren und in
wenigen Minuten aufgebaut ist.
Tatsachlich wurde die Box
sozusagen rund um den
DS620-Drucker  konstruiert
und einfach auf vier Beine
gestellt; das Material wird
durch eine Klapptir an
der Seite nachgeladen.
Als Kamera fungiert eine
Canon EOS 1300D, das
12,3 Zoll grobBe Display
(Microsoft Tablet Computer!
ist berhrungsempfindlich und
zeigt eine Vorschau des
Fotos.
Die Bilder kénnen sofort ausge-
druckt und auch per Email versandt

werden.

Das EventFfotosystem
Yodabooth Lite ist
leicht zu
fransportieren

und in wenigen
Minuten
betriebsbereit.
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Fujifilm setzt weiter auf haptische Bilder

Auf seinem beeindruckenden
photokina-Stand bildete
Fujifilm die gesamte Band-
breite des Imaging von der
Aufnahme bis zum Druck ab.
Dabei stellte der weligroBre
Foto- und Imaging-Konzern an
mehreren Stellen das hap-
tische Bild in den Mittelpunkt.
Uber 80 Jahre Erfahrung in
Forschung und Entwicklung
schlugen sich dabei auch in
wichtigen Neuheiten fur die
Wachstumssegmente Sofort-
bild und Smartphone-

Fotografie nieder.

Bereits am Vortag der photokina hat-
te kein Geringerer als der Chairman/
CEO der Fujifilm Group, Shigetaka
Komori, in Sachen instax fir einen
Paukenschlag gesorgt: Der charisma-
tische Konzernlenker korrigierte das
ehrgeizige Ziel, nach 7,7 Millionen
instax Kameras im Jahr 2017 in diesem
Jahr 9 Millionen zu verkaufen, noch
weiter nach oben: 10 Millionen instax

|
. /
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Die neve instax Square SQ20, hier in
Schwarz matt, gibt es auch in glénzendem
Beige.

Sofortbildkameras sollen es 2018 wer-
den. Und um dieses Ziel zu erreichen,
fallt den Fujifilm Ingenieuren immer
wieder etwas Neues ein.
Aktuell ist das die instax Square SQ20,
die auf der photokina als Nachfolger
des Hybridmodells SQ10 vorge-
stellt wurde und als erste Sofort-
bildkamera der Welt die Aufnah-
me von Bewegungsabl&ufen in
bis zu 15sekindigen Videos
erméglicht. Aus diesen Kurzfil-
men kann man dann mit der
Frame-Grab-Funktion die besten
Szenen auswdhlen und als
Sofortbild ausgeben.

Aus den Video-Clips kénnen einzelne
Bilder e)Ffroh/'en‘ und ausbelichtet werden.

Sogar Bewegungsstudien lassen sich
als Collage von bis zu vier Aufnahmen
aus dem Video-Clip erstellen. Zudem
erlaubt die instax Square SQ20 die
Kombination von bis zu vier Schnapp-
schissen, um auf einem Sofortbild eine
kleine Geschichte zu erzahlen. Fujifilm
nutzt also die hybride Bauweise, bei
der das Foto zuerst digital geschos-
sen und anschlieBend auf dem
instax Film belichtet wird, nicht nur
for gelungene Schnappschisse,
sondern fir ganz neue, kreative
Sofortbild-Erlebnisse. Dazu dient
auch die 4fach-Digitalzoom-Funk-
tion, mit der sich weiter entfernte
Motive formatfillend ins Sofortbild
holen lassen. Fir die richtige
Beleuchtung sorgen drei Blitzfunk-
tionen.
Die instax Square SQ20 ist passend
for das Weihnachtsgeschaft ab sofort
zum Preis von 199 Euro (UVP) verfig-

Auch Bewegungsstudien lassen sich als Col-
lage von bis zu vier Aufnahmen erstellen.

bar. ,Mit dieser spannenden Kame-
ra zeigt Fujifilm, dass man auch das
Sofortbild-Segment mit Innovationen

weiter vorantreiben kann”, erklarte



Bernd Gansohr, Geschaftstihrer von
Fujifilm Imaging Systems und Vertriebs-
leiter Fuijifilm Imaging Products & Solu-
tions. ,Damit geben wir dem Fachhan-
del zu Weihnachten ein attraktives
Modell an die Hand, das mit seinem
bewusst erwachsenen Design auch
Ménner und dltere Zielgruppen
anspricht.” Teenies und junge Frauen
kommen als klassische instax Zielgrup-
pe zu Weihnachten ebenfalls nicht zu
kurz: Neben den bunten mini ? Kame-
ras bietet Fujifilm das analoge instax
Square Modell SQ6 in zwei neuen
Farbvarianten an und wartet zudem
ganz aktuell mit Taylor Swift als
globales Testimonial auf, um die junge
Zielgruppe zu adressieren.

SmartPrint
for Smartphones

Fior den erstklassigen Ausdruck von
Smartphone-Bildern direkt im Geschaft
hatte auf der photokina die innovative
SmartPrint-Ldsung  (siehe imaging+
foto-contact 9/2018, S. 16-18) von
Fujifilm ihren groben Auftritt. Sie macht
es sowohl dem Fotohandel als auch
den Kunden besonders einfach, Smart-
phone-Schnappschisse in haptische
Fotos zu verwandeln. Der gesamte
Bestellprozess wird tber die kosten-
lose SmartPrint App gesteuert, mit
der die Fotos sicher an die vom Kun-
den ausgewdhlte SmartPrint Station
geschickt werden. Das geht schnell

Die SmartPrintStation gibt
es als aufmerksamkeitsstarkes
Standmodell oder als
platzsparende Thekenlésung.

und praktisch ohne Wartezeiten. Im
Geschaft wird lediglich ein QR-Code
eingescannt, um den Druckauftrag
auszuldsen. Wenig spéter sind die
Fotos in hochwertiger Inkjet-Qualitat
fertig.

Die Einfachheit des SmartPrint Systems
bietet auch dem Fotohandel Vorteile.
,Mit SmartPrint kann jedes Foto-
geschéaft sein Service-Portfolio um eine
attraktive und innovative Bestellmég-

lichkeit erweitern, die auch neue Ziel-
gruppen anspricht”, betonte Gansohr.
,Der gesamte Bestellprozess entspricht
dem Lebensgefthl junger Kunden, von
denen sich immer mehr auch for
haptische Bilder begeistern. Damit hat
der Fotohandel die Méglichkeit, das
riesige Umsatzpotential von Milliarden
Bildern zu nutzen, die auf Mobil-
geraten gespeichert sind.”

Zwei SmartPrint Versionen stehen dem
Fotohandel zur Verfigung: ein auf-
merksamkeitsstarkes Standmodell, das
zu einem attraktiven Blickfang im
Geschaft werden kann, und eine
platzsparende Thekenldsung. Beide
Varianten werden mit dem Fujifilm
DX-100 Injektdrucker in einem Startpa-
ket angebotent. Zur Produkteinfihrung
gibt es auch interessante leasing-
Angebote.

Evropaweite Kampagne fir Wall-Decor-Produkte

Rechtzeitig zum Weihnachtsgeschaft
hat Fujifilm unter dem Motto ,Your
photo is worth printing” eine europa-
weite Dachkampagne fir individuelle
Woanddekorationen ausgerollt. Sie
fohrt die Kunden auf eine Internetsei-
te, die nicht nur Informationen Uber
Wall-Decor-Produkte wie Kinstler-
Leinwande, Direktdruck auf Alumi-
nium- oder Acrylplatten etc. enthdlt,
sondern auch zahlreiche Deko- und
Anwendungsideen. Eine Hé&ndler-
suche informiert die Kunden Gber den
nachsten Fujifilm Partner. Da das

Sortiment jetzt europaweit harmo- -

nisiert wird, kann der Fotohandel
seinen Kunden jetzt noch mehr
Produkte anbieten.

Zum Weihnachtsgeschdft bewirbt Fujifilm
Wall-DecorProdukte in einer europaweiten
Dachkampagne.

Das hohe Qualitétsniveau der Fujifilm Wall-Decor-Produkte wird mit einem

speziell entwickelten Icon signalisiert, dessen Design an die Hangtags von

Fashion Labels erinnert.

Im Rahmen der Kampagne unterstitzt Fujifilm seine Handelspartner mit zahl-
reichen Werbemitteln, darunter Plakate, Flyer und Broschiren sowie digitale

Elemente wie Online-Banner.
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Kodlk Moenl's Innoval'ionen.
fur den Sofortdruck

Bilder als Blickfang auf dem photokina-Stand von Kodak Moments.

Mit zahlreichen Neuheiten
sefzte Kodak Moments auf
der photokina vor allem auf
Sofort-Service-Konzepte fur
das Drucken vom Smart
phone. Dazu gehdrt auch
die Maglichkeit, Bilder vom
Smartphone und aus der
Cloud ohne Kabel, ohne
App und ohne Terminal
direkt vom Mobilgerat aus
an den Drucker im Laden zu
schicken. Das ist nicht nur
prakfisch, sondem schafft
auch Voraussetzungen for
eine zeilgemabhe Gesfaltung

des Geschafts.
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,Bereits die Halfte aller Bilder, die an
der Kodak Sofortbild Station gedruckt
wird, kommt direkt vom
Smartphone”, erklarte
Helena Babic, Marketing
Director [DACH) & Retail
Experience Director WW]
bei Kodak Moments. ,Dabei
zeigen unsere Kundenum-
fragen, dass gerade junge
Frauen zwischen 16 und 26
Jahren ihre Fotos am liebsten

Bei der neven [3sung von
Kodak Moments reicht es aus,
mit dem Smarfphone im Laden

einen QR-Code zu scannen,
um Bildprodukte zu gestalten
und zum Drucker zu schicken.
Das eréfnet auch neve Még-
lichkeiten im Ladenbau.

an der Fotostation im Handel ausdru-
cken.” Dabei weisen Marktstudien
Kodak Moments in Deutschland
als die bekannteste als auch
die meistgenutzte Marke fir Sofort-
druck aus.

Die Fotostation wird aber am PoS nicht
mehrvon allen Kunden benétigt. Denn
Kodak Moments hat eine Lésung ent-

Use your phoas

e ordar prinis
I i .




wickelt, bei dem es ausreicht, mit dem
Smartphone im Laden einen QR-Code
zu scannen - je nach Modell geht das
bereits mit der Kamera oder mit einem
der Ublichen QR-Code lessapps.
Dann &ffnet sich die Bestellplattform,
auf der die Bilder ausgesucht und die
Bildprodukte gestaltet werden. Dann
kann man die Bestellung direkt zum
Drucker im Geschéaft schicken.

Neve Ladengestaltung

,Immer mehr der mit dem Smartphone
aufgenommenen Bilder werden auto-
matisch in der Cloud gespeichert”
betonte Babic. ,Mit unserer Lésung
zum Drucken direkt vom eigenen
Smartphone kénnen die Kunden auch
auf alle ihre hoch aufgeldsten Bilder
zugreifen, die in der Cloud gespei-
chert sind.”

Nach Ansicht von Babic wird sich
durch diese neuen Bestellméglich-
keiten auch das Bild der Geschafte
veréndern: ,Fotos sind mit Emotionen
verbunden, das Einkaufserlebnis fur
Bildprodukte wirkt aber momentan
eher funktional und technisch. Wenn
die Auftrage mit dem eigenen Mobil-
gerat gestaltet werden, kénnen einlo-
dende Sitzméglichkeiten in Lounge-
Atmosphdre das Ladenbild pragen,
um noch mehr Inspirationen und Raum
for individuelle Kreationen zu bieten.”
Dafir bietet Kodak Moments dem
Fotohandel skalierbare Hard- und
Softwarelésungen an.

Neve
Bildprodukte sofort

Unter den photokina Neuheiten von
Kodak Moments sind zahlreiche Bild-
produkte und Fotogeschenke zum Sel-
bermachen, z. B. die Kodak Fototasse-
Sofort (8,99 Euro UVP). Sie kann mit
eigenen Fotos oder Schriftzigen wie
z. B. Happy Birthday bedruckt und
sofort mit nach Hause genommen wer-

Die neve Kodak FototasseSofort kann mit
eigenen Fotos oder Schriftziigen bedruckt und
sofort mit nach Hause genommen werden.

den. Fir zahlreiche saisonale Foto-
geschenke kénnen die Kunden ihr
Bild im passenden Format ausdrucken
und zusammen mit dem entspre-
chenden Fotoartikel kaufen.

Mit der neuen Kodak Picture Kiosk
Software v/Z.1 ist es noch einfacher, das
Kodak FotobuchSofort [ab 10,99 Euro
UVP) intuitiv zu gestalten. Die neue

Fiir das Kodak FotobuchSofort gibt es neve,
trendige Hintergriinde.

Benutzeroberfléche bietet u. a. eine
erweiterte Auswahl von trendigen Hin-
tergrinden, so dass Urlaubsfotos mit
mit Flamingos oder Dschungelmotiven
kombiniert werden kénnen.

Fur Dekorationen mit eigenen Fotos
gibt es — neben den dekorativen
Paneelen sofort zum Mitnehmen - jetzt
das Kodak Retro FotosetSofort. Aus
individuellen Bildersets entstehen Foto-
serien mit farblich unterschiedlichen
Rahmen, Formen oder Vintage-Effek-
ten in verschiedenen Layouts, die mit
frohlichen Cliparts auf den Bildern

erganzt werden kénnen. Aktuell sind
auch die Mini-Fotomagnete im Format
7,5 x 7,5 cm, die auf jeder Metallober-
flache halten — am Kihlschrank, an
einer Magnetleiste oder am Auto.

Komfortabel drucken
und mehr

In Sachen Hardware stellte Kodak
Moments auf der photokina den neu-
en Kodak 6900 Photo Printer und den
DL2200 Printer vor.

Das Kodak Retro FotosetSofort besteht aus
individuellen Bildersets mit farblich unter-
schiedlichen Rahmen.

Der 6900 Photo Printer unterstitzt
randlose Bilder im Format 13x13 und
13x18 cm sowie Panoramaprints bis
zum Format 15x50 cm. Der DL2200
Printer druckt nicht nur Fotobicher,
Grubkarten und Kalender in verbes-
serter Papierqualitét, sondern eignet
sich auch fir Kopierauftrége.

Der Kodak
DL2200
Printer
eignet sich
auch fir
Kopier-

auffrége.

11/2018 imaging+foto-contact 37



Mit walther design gut geristet ins kommende

Fonf inspirierende Wohn

L
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Zum Weihnachtsgeschdaft
prasentiert walther design
attraktive Neuheiten, die

die funf Wohnwelten Classic
Chic, Country Style, Ethnic
Chic, Urban Living und
Young living erweitern.

Die Wohnwelt Country Style wird
erweitert um den weifen, dekorativen

Holz-Portraitrahmen Dreams, der, ver-
edelt mit der goldenen Aufschrift
Al We Need is Love”, Platz fir ein
Foto im Format 10 x 15 cm bietet.
Passend zu den Rahmen bietet walther
design Fotoclips und Bilderhalter
an. Bei den Fotoclips handelt es sich
um Holzwirfel mit Metallclip und
mit Schriftdekor. Die drei Farben
Natur, WeiB und Schwarz sind
jeweils unterschiedlich beschriftet.
Das gilt auch fur die Herzen des

Den Begriff ,,Setzkasten” nev definiert

walther design lasst zum Weihnachts-
geschaft alte Erinnerungen wieder
aufleben und bringt mit den Stand-
galerien einen echten Blickfang

zuriick. Diese erinnern an einen
Setzkasten aus vergangenen
Tagen. Die Rahmen sind zum
sicheren Stand mit einer
besonders breiten unteren
Leiste ausgestattet.
Die Galerien werden fur
zwei, vier oder sechs Fotos
angeboten.
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ALL WE
NEED 2 Countr
Y
LO‘FE Style:
o Dreams

3er-Sets Bildhalter. Die Fotos kdnnen
in die weiben Herzen eingesteckt
werden.

Classic Chic: Friends

Die Bilderrahmen-Serie Friends erwei-
tert die Wohnwelt Classic Chic um
drei Portraitrahmen sowie Tisch-Gale-
rien, die mit einer Standleiste in
Schwarz oder Weif ausgestattet sind
und Platz fir zwei Fotos bieten. Um der
Nachfrage nach passenden Rahmen
fUr instax Fotos nachzukommen, bietet
walther design eine schwarz-weibe



welle
17T

Galerie fir sechs Fotos im Format 10 x

10 cm an. Auch eine Galerie fir vier
Fotos — ebenfalls in der gleichen Farb-
kombination erhéltlich — bietet Platz
for drei Fotos im Format 15 x 20 cm
sowie ein Foto im Format 20 x 25 cm.
Die Portraitrahmenserie Dupla aus der
Wohnwelt Ethnic Chic bietet Platz for

Schwebende
Erinnerungen

Neu in der Wohnwelt Country
Style ist der Schweberahmen aus
der Serie Rustic.
Das Foto wird
zwischen zwei
Glasscheiben
positioniert,
wodurch der

Anschein erweckt
wird, dass das Foto im Rahmen
schwebt. Neben dem Portraitrah-
men fir ein Foto im Format 10x15
cm wird diese Variante auch als
Galerie fir drei Fotos in das Sor-
timent aufgenommen.

Weihnachisgeschift

ein Foto im Format 15 x 20 cm und ist
jetzt in den Farbvarianten Blau/Natur,
Rot/Natur, Weiss/Natur, Creme/Blay,
Bordeaux/
Grin und
Blau/Rosa
verfigbar.
Die Wohn-
welt Urban
Living wird
zum Weih-
nachtsge- Eihnic Chic:
schaft um die Dupla
Design-Portraitrahmen-Serie Elaine

erweitert. Die beiden Pakete im Format
10x15 cm sowie 13x18 cm bestehen
aus 15 Polystyrol-Portraitrahmen. Das
Profil der Rahmen ist glanzend und mit
einer Riffel-
struktur verziert.
In den Farben
Silber, Cham-
pagner, Silber/
Schwarz und

Gold wirken

die Rahmen

Urban living: besonders edel
Elaine

und stilvoll.
Das Paket Shiny Heart, das die Wohn-
welt Young living erweitert, besteht
aus ,Rahmen” ohne Glas. Das Bild
wird durch ein Gummiband an der
oberen und unteren Leiste befestigt.
Insgesamt besteht das Paket aus 106
Rahmen in vier Formaten und wird in
den Farben Weif, Schwarz und Natur
erhaltlich sein.

FOLLOW YOUR HEART

» >

r—
Young Living: Shiny Heart

Die photokina
ist vorbei und Sie
haben noch
keinen neuen Job?

Aktive Karriereplanung
fur FUhrungskrafte aus der
IMAGING Industrie.

EO Personalberatung | 56727 Mayen
Marcus Kunkel
+49178 2557940
mayen@eoexecutives.com
www.eo-mayen.de




Internationale Messen
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Mit dem Rickenwind zahl-
reicher photokina-Neuheiten
und der Absicht, zu einer
gemeinsamen Kooperation zu
fusionieren, wurde die erste
gemeinsame Messe von Ring-
foto und europafoto zu einem
vollen Erfolg. Fast 1900 Besu-
cher, die 550 Geschdafte von
Ringfoto und europafoto repra-
sentierten, kamen zur Fach-
messe des Fotohandels in die
Halle 1 der Messe Nurnberg.
Sie brauchten den Besuch
nicht zu bereuen.

Die Atmophdre in der modernen Mes-
sehalle unterschied sich grundsatzlich
vom etwas angestaubten, aber gemit-
Ambiente  der
rich-Lades-Halle in Erlangen, die in

lichen Hein-
diesem Jahr wegen Renovierung nicht
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zur Verfogung stand. Der Umzug auf
das Nirnberger Messegeldnde bot
den Organisatoren jedenfalls Gele-
genheit, zum Start der neuen Zweisam-
keit auch raumlich aus dem Vollen zu
schépfen: Auf mehr als 7.000 Quadrat-
metern Ausstellungsflache prasen-
tierten sich 104 Unternehmen mit eige-
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-
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o
nen Messestdnden sowie Ringfoto und
europafoto mit ihren eigenen Markt-
platzen. Nachdem die Verwaltungs-
réte beider Kooperationen im August
Uber die gemeinsame Messe hinaus
eine weitreichende Zusammenarbeit

mit dem Ziel der Fusion beschlossen
hatten, zeigten sich in Nirnberg auch

Kommen sichilich gut miteinander aus: Die Verwaliungsratsvorsitzenden Rainer Schorcht
(Ringfoto, links) und Andreas Manthey (europafoto, rechs) sowie die Geschdfistihrer Michael
Gleich (Ringfoto, 2. v.I.) und Christof Bergmann (europafoto).



die beiden Geschéftsfihrer, Christof
Bergmann (europafotol und Michael
Gleich [Ringfotol, Uberzeugend als
harmonisches Team.

Folgerichtig bestritten die beiden
Manager gemeinsam den traditio-
nellen Programmpunkt der Ringfoto
Messe ,Neues aus der Zentrale.
Dabei wurde deutlich, dass der Zeit-
punkt for das Zusammengehen gut
gewdhlt ist. Zum einen funken Berg-
mann und Gleich spirbar auf der glei-
chen Wellenlange, zum anderen kann
der Fachhandel trotz aller Probleme
(noch) aus einer Position der Starke
agieren. Wahrend der Markt laut Gtk
in den ersten acht Monaten um kraf-
tige acht Prozent zurickging, gab es
im qualifizierten Fotohandel nur ein
kleines Minus von 1,2 Prozent. Das
drickte sich bei Ringfoto in einem
leichten Umsatzrickgang von 0,8 Pro-
zent aus, bei europafoto lagen die
Umsétze um ca. 5 Prozent unter dem
Vorjahr. Steigerungen gab es beim
Verkaut von spiegellosen Systemkame-
ras [Ringfoto: +51,7 Prozent/europato-
to: +37,8 Prozent] und Obijektiven.
Auch am Boom der Sofortbildkameras
nahmen beide Gruppen teil - Ring-
foto mit einem Plus von 38 Prozent,
europafoto sogar mit einer Steigerung
von 591 Prozent.

For das Weihnachtsgeschaft erwarten
die Kooperationen von den hochwer-
tigen photokina-Neuheiten wichtige
und notwendige Impulse. ,Die Tatso-
che, dass sich mehrere grobe Herstel-
ler for Systemldsungen entschieden
haben, die auf groPe Bajonette und
damit auch aut extrem lichtstarke und
hochwertige Objektive setzen, ist for
den Fachhandel ein groBer Vorteil”,
erklarte Michael Gleich. ,Systeme die-
ser Art sind nicht nur hochpreisig, son-
dern auch sehr erklarungsbedurftig.
Und damit sind sie Uber andere Ver-
triebswege nur schwer zu verkaufen.”

Aus diesem Grund, so ergénzte
Christof Bergmann, sei ein hoher Anteil
des Fachhandels am Kameramarkt
weiterhin sichergestellt.

Aktionen zum
Jahresende

Mit zahlreichen Aktionen wollen bei-
de Kooperationen das Jahresend-
geschaft ihrer Mitglieder ankurbeln.
So wird es zum Black Friday von euro-
pafoto und Ringfoto Werbemafnah-
men geben, bei denen knapp kalku-
lierte und zeitlich auf wenige Tage
beschrankte Angebote im Mittelpunkt
stehen. Dazu kommen die Gblichen
Beilagen zur Saison. Ringfoto hat
zudem mit Fujifilm eine grofe instax
Weihnachtsaktion konzipiert, fir die
den teilnehmenden Handlern ab Mit-
te November wéchentliche Bastel-
tipps, ein Instagram Video, eine Lan-
ding-Page und ein umfangreiches
Werbepaket zur Verfigung stehen.

Viel Arbeit

Die geplante Fusion wird den beiden
Kooperations-Geschéftsfihrern in den
nachsten Monaten noch viel Arbeit
machen. Bevor die Gesellschafterver-
sammlungen von europafoto und Ring-
foto im Juni néchsten Jahres das letz-
te Wort haben, soll sichergestellt wer-
den, dass alle Beteiligten die Mafnah-

Auch Workshops gehérien zum Messeprogramm.

Die Fotomesse

men als Vorteil empfinden. Dazu zah-
len auch die Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter, deren Arbeitsplatze erhalten
bleiben sollen. Am Ende soll, so Michael
Gleich, eine ,tolle groBe Gruppe” ste-
hen, die ihren Mitgliedern mehr bieten
kann als die beiden einzelnen Orga-
nisationen allein. Zusammen sei mehr
Power, mehr Stabilitat, mehr Vielfals,
mehr Zukunft und mehr Attraktivitét,
machten beide Geschaftstthrer in
ihrer gemeinsamen Présentation deut-
lich. Wenn das gelinge, so Christof
Bergmann, sei der Weg frei, von einer
Einkaufs- zur Vertriebsorganisation zu
werden und die Position des Fachhan-
dels im Markt weiter zu stérken. Dabei
sollen die Marken europafoto, Ringfo-
to und Photo Porst erhalten bleiben.

Zusammen feiern kénnen sie schon: Die
Abendveranstaliung fand im groBziigigen
Foyer der Messehalle staf.

11/2018 imaging+foto-contact 41



Braun-Neuvheiten firs Weihnachtsgescheift
Sortiment fur
Fotohandel und B2B

Auf dem photokina-Stand
von Braun konnten sich
Besucher nicht nur Gber neue
Actioncams und digitale
Bilderrahmen, sondern auch
Uber Bodycams, DashCams
und Smartphone-Halterungen
informieren.

Im Segment Actioncams stellte Braun
mit der Champion 4K Il eine Out-
door-Kamera vor, die neben Fotos
auch Videos mit einer Aufldsung von
3.840 x 2.160 Pixeln bei 30 Bildern/s
aufnehmen kann. Mit dem Unter-
wassergehduse ist die Kamera bis zu
einer Tiefe von 30 m wasserdicht.

Die neue Braun
Champion 4K lll
zeichnet sich
durch ein gufes
Preis-/leistungs-
verhdlinis aus.

Die mit WiFi ausgestattete Kamera ver-
fugt Uber ein 2 Zoll groBes Display, ein
Ultralit 170° Weitwinkelobjektiv sowie
einen 16 Megapixel Bildsensor aus
dem Hause Sony. HDMI-Ausgang,
Moment-, Loop-Aufnahme, Zeitraffer
sowie Zeitlupenmodus ergénzen in
Kombination mit dem mitgelieferten
Zubehdr den Funktionsumfang. Die
Champion 4K Il ist ab sofort zum Preis
von 6990 Euro (UVP) erhaltlich.

Neu im Bereich digitale Bilderrahmen
ist die Serie ,Business Line” in Gréfen
von 10,1 Zoll bis 55 Zoll fir den PoS
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und B2B-Bereich. Alle Business Line
Gerdte besitzen zwei eingebaute
Stereo-Lautsprecher (2x3W) und einen
Stereo-Audio/Kopfthérer-Ausgang.
Auto-Start, Auto-Wiedergabe und
Auto-Wiederholungsfunktion sowie
Fernbedienung runden die Ausstat-
tung ab.

Braun prasentierte auf der photokina
die neue Bodycam BCX2, die sich bei
der Ausstattung und Bedienung am
Alltagseinsatz und den Bedirfnissen
der Ordnungshiter und Sicherheits-
dienste orientiert. Die neue BCX2
zeichnet Full HD Video mit einer Auf-
l6sung von 1.920x1.080p mit 30 Bil-
dern/s bzw. 1.280x720p mit 60 Bil-
dern/s im MP4 Format auf. Die maxi-
male Auflésung fir einzelne Fotos
betrégt 21 MP im JPEG-Format. Ein
High-Power Infrarotlicht erméglicht die
IR Nachtsicht, wobei der Nachtmodus
manuell zuschaltbar ist. Die mit nur 100
Gramm sehr leichte Kamera wird mit
Ladegerat, Netzstecker, USB-Kabel
und Handbuch ausgeliefert. Die Body-
cam BCX2 ist ab sofort erhéltlich, der
Preis betragt 229 Euro (UVP.

Im Segment DashCams stellte Braun
auf der photokina die besonders kom-
pakte B-Box Té mit Abmessungen von
4,60 cm x 4,90 cm (B x H) und einem
Gewicht von nur 56 g vor. Das auf der
Ruckseite eingebaute 1,5" (3,81cm) Dis-
play im 4:3-Format ermdglicht eine
schnelle Bildkontrolle. Zudem verfugt
die Kamera Uber ein 150°%Ultro-
lit--Weitwinkelobjektiv mit Glaslinse.

Die neve
Bodycam BCX2
wurde fiir den
Alllagseinsatz
bei Ordnungs-

hiitern und
Sicherheits-

diensten
entwickelt.

Der 3 MP Sensor halt Videos mit
einer Aufldsung von 1.920x1.080p bei
30 Bildern/s fest. Bei der Aufzeichnung
kann zwischen einer kontinuierlichen
Aufnahme und der Loop-Aufnahme
gewdhlt werden. Ist der Loop-Modus
aktiviert, werden bei einer laufenden
Aufnahme automatisch die dlteren Auf-
nahmen auf der Speicherkarte immer
wieder geléscht. Fir die Audio-Autnah-
me und Wiedergabe besitzt die B-Box
T6 ein integriertes Mikrofon sowie
einen Lautsprecher. Zudem verfigt die
Autokamera Uber einen Bewegungs-
melder, der die Aufnahme automatisch
startet, wenn das Fahrzeug bewegt
wird.

Die B-Box T6 ist ab sofort zum Preis von
139 Euro (UVP) verfigbar.

Die Dashcam B-Box T6 ist
besonders leicht und kompak.



Kleinanzeigen

Ankauf - Verkauf

gebrauchter Fotogerate,

Minilabs und Laborgeréte.
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Ihr Reparatur-Service
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Laistungen der Journalisternerbande

Cameras

SONY

RUhofized Service Canler

A . hi Herbert Geissler GmbH
nzeigenschiuss 72770 Reutlingen-Génningen
- : : : LichtensteinstraBe 75
fir Kleinanzeigen im Telefon 07072/9297-0
Telefax 070 72/2069
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DIE RICHTIGE KAMERA FUR JEDEN ANSPRUCH. Zuglgcf ‘

Fiir alle mit besonderen Anspriichen an Qualitat und Kreativitat: LUMIX GIL fiirs Fotografieren mit extrem
schneller Reaktionszeit und in brillanter Aufldsung. LUMIX GH5S mit lichtstarkem Sensor filrs Filmen,
selbst bei schwierigen Lichtverhaltnissen. LUMIX GH5 fiir ausgezeichnete Fotografie und Videografie mit
einer Kamera. Sie haben auBerdem die Wahl zwischen zehn hochwertigen Leica Objektiven - fiir die
perfekte Kombination nach Ihren Wiinschen.

Entdecken Sie die LUMIX G Profis unter panasonic.de/lumix-profis LEICA
* Die Bewertung Testsieger bezieht sich auf das Kameramodell LUMIX GYL. DG LENS
** Sichern Sie sich jetzt bis zu 200 € Cashback auf LUMIX Kameras oder LEICA DG Objektive von

Panasonic im Aktionszeitraum 05.11.2018 — 30.12.2018. Infos unter panasonic.de/cashback

A Better Life, A Better World





