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Kai Hillebrandt ist never Vorsitzender

Vorstandswahlen beim PIV

Im Rahmen seiner Jahrestagung hat der PIV Kai
Hillebrandt, Managing Director DACH & NL bei Panasonic
zum neuen Vorstand gewdhlt. Er tritt die Nachfolge von
Rainer Fishres, Canon Deutschland, an.

Sony Deutschland Spitze setzt auf Fotohandel
Mit Partnern weiter wachsen

Seit dem 1. April hat Sony Deutschland eine neue Spitze.

imaging+foto-contact sprach mit dem neuen Country

Head John Anderson und Commercial Director Thilo
Réhrig, der auch das Marketing verantwortet.

4K-Video, 4K-Zeitraffer und 24,1 Megapixel
Die neve Canon EOS M200

Canon hat mit der neven EOS M200 eine spiegellose
Systemkamera angekiindigt, die besonders einfach zu
bedienen ist. Die Nachfolgerin der EOS M100 ist mit dem
neuesten Canon Digic 8 Prozessor ausgestattet.
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Editorial

Zwischen Zukunftschancen und Gefahren

Quo vadis photokina

Es ist eine lronie des Schicksals: Die Menschen fotografieren

so viel wie nie zuvor, die Nachfrage nach Bildprodukten steigt

stetig, und die photokina 2018 war nach einhelliger Meinung

von Ausstellern, Besuchern und Medien eine gelungene

Veranstaliung. So sollte eigentlich einer mindestens ebenso

gelungenen photokina 2020 nichts im Wege stehen. Eigentlich.

Denn die Organisatoren missen bis zur Eréffnung am 27, Mai

noch manche Hirde Uberwinden.

Thomas Blomer, Verleger

Die Talfahrt des Kameramarktes legt
leider an Tempo zu. Laut Marktindex
Hemix brachen die Verkaufszahlen im
ersten Halbjahr 2019 in Deutschland
um 10,3 Prozent auf 771.000 Stiick ein;
der Umsatz ging um 8,3 Prozent auf
376 Millionen Euro zuriick. Andererseits
entwickeln sich die Segmente Mobile,
Fotoprodukte und Bewegtbild durch-
aus dynamisch; und Imaging-Techno-
logien gewinnen in vielen Bereichen
an Bedeutung. ,Die photokina stellt
eine einzigartige Chance dar, der Welt
zu zeigen, dass die Themen Foto, Video
und Imaging nicht an Relevanz verlo-
ren haben” erkléarte darum Gerald
Bose, der Vorsitzende der Geschéafts-

fohrung der Koelnmesse, in einer
Pressemitteilung  zur  kommenden
photokina. ,Wir setzen darauf, dass
die groben Player der Industrie diese

Chance méglichst geschlossen nutzen.”

Leider ist diese Geschlossenheit nur ein
frommer Wunsch. Wahrend Canon,
Cewe, Kodak Alaris, Panasonic, Sigma,
Sony und Tamron sich ebenso wie die
Newcomer DJI, GoPro und Insta360°
bereits angemeldet haben, liegen auch
gewichtige Absagen vor, unter ande-
rem von Leica, Nikon und Olympus.

Die Koelnmesse betont, dass die Pla-
nungen fir die photokina 2020 unge-
brochen weitergehen. ,Die Absagen
bedauern wir natirlich sehr, sie &dndern
aber nichts am Gesamterlebnis der
photokina”, sagte Christoph Werner,
Geschdéftsbereichsleiter der Koeln-
messe. ,Die einzigartige Mischung
aus Produktprasentation, Networking,
Erlebnis und Weiterbildung macht die
photokina seit vielen Jahren zu einer
weltweit besonderen Veranstaltung.”

Die Firmen, die abgesagt haben,
geben [dankenswerterweisel Uber ihre
Grinde keine lautstarken Stellungnah-
men ab. Es ist aber zu vermuten, dass
einige Kamerahersteller die Fotografie
nicht mehr als Massenmarkt sehen und

deshalb  kleinere  Veranstaltungen
bevorzugen, auf denen sie ihren Ziel-
gruppen ohne Streuverluste besonders
nahe kommen kénnen. Nicht ohne
Grund erfreuen sich die Events in
Zingst, Duisburg oder Oberstdorf
wachsender Beliebtheit, nicht nur bei
Besuchern, sondern auch bei Spon-
soren und Austellern. Aber: So wichtig
sie auch sind, die globale Strahlkraft
einer photokina kénnen diese Veran-
staltungen niemals ersetzen.

Deshalb geht es bei der Diskussion
Uber die photokina um die Frage, ob
die Foto- und Imagingbranche noch in
der Lage (und willens) ist, als eigenstén-
diger Technologiesektor aufzutreten,
der Entwicklungen antreibt, anstatt sich
lins Abseits) treiben zu lassen. Ohne
eine Leitmesse wie die photokina gabe
es fur Imaging-Unternehmen vorerst
keine weltweite Plattform mehr, um
einem groben Publikum ihre Leistungs-
fahigkeit und Innovationskraft zu zei-
gen und die Aufmerksamkeit der
Medien zu wecken. Zugegebener-
maBen muss diese Leistungsfahigkeit
und Innovationskraft dafir auch vor-
handen sein. Wenn das nicht der Fall
ist und die Branche sich nach dem
Motto ,Klein, aber fein” in Nischen
zurickzieht, dann wird das schwer-
wiegende Konsequenzen fir den Foto-
handel haben. Denn in einem solchen
Markt, oder in einem solchen Mérkt-
chen, werden nur wenige Betriebe
Uberleben kénnen.

L.

Thomas Blémer
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Manfrotto Video-Innovationen

Mit einem starken Auftritt nutzte Vitec Imaging Solutions
die IBC in Amsterdam, um das Leistungsspekirum der drei
Marken Manfrotto, Joby und Avenger vorzustellen und
das umfassende Sortiment von Videoképfen sowie
Zubehér-, Beleuchtungs- und
Transportldsungen fur Videofilmer
und -reporter, Produzenten,
Vlogger und Blogger vorzu-
stellen. Die Messe fand vom
13. bis 17. September sfatt und
lockte nach Angaben ihrer
Organisatoren 1.700 Aussteller
sowie 55.000 Besucher in die
Metropole an der Amstel. Seite 22
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Cewe geht mit Innovationen ins Weihnachtsgeschaft

Cewe mit Innovationen im Weihnachtsgeschdft

Premium-Neuheiten fiir den Fotohandel
Wertschpfungsstarke

Bildprodukte sind

eine willkommene

Méglichkeit fir den

Fotohandel, die durch

dos schwdchelnde Kamerageschéft entstehenden

Umsatzliicken zu schliefen. Denn die stetig wachsende
Fotografierbegeisterung der Konsumenten fihrt zu einer
steigenden Nachfrage nach Fotos und Bildprodukten.

3 Gerade zu Weihnachten sind Fotoprodukte eine
willkommene Geschenkidee. Deshalb setzt der Markr-

fohrer Cewe rechtzeitig zum Fest neue Akzente in seiner

b Produktpalette, um den Handelspartnern die Maglichkeit
zu geben, mit Premium-Produkten noch mehr VWert-

schépfung zu erzielen. Neues gibt es nicht nur beim

Flaggschiff Cewe Fotobuch, sondern auch bei den

Fotos und zahlreichen weiteren Artikeln. Seite 10
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~ Das neue Nikon Z6 Essential Movie Kit

Damit die Bilder laufen lernen
Mit dem Nikon Z 6 Essential
Movie Kif bietet Nikon jefzt eine
Grundausstattung an, mit der
Videoprofis, Filmemacher und
solche, die es werden wollen,
schnell in die Produktion von Video-

16 Inhalten mit der spiegellosen Voll-
formatKamera Z 6 einsteigen kénnen.

13 Natirlich kann die Basisausstattung nach
Bedarf erweitert werden. Seite 14

14 Neues Systemkamera Fujifilm X-A7
S Mit grof3em Display

Mit der X-A7 bringt Fujifilm

10 eine neue Systemkamera auf

den Markt, die fir Einsteiger
gedacht ist und in einem
kompakten, 320 Gramm
leichten Gehéuse viel Ausstattung und Komfort bietet.
Dazu gehdren Augen-Autofokus, 4K-Video, neue
Kreativ-Funkfionen und ein besonders grofes, berihrungs-
empfindliches Display fir intuitive Bedienung. Seite 19

DGH auf der IFA 2019

Neue Sortimente

DGH stellte auf der IFA neue Sortimente
vor, die den Handelspartern dabei
helfen sollen, Umsatzriickgénge in

— traditionellen Segmenten zu kompen-
sieren und neue Kundengruppen anzusprechen.
Dazu gehért nicht nur Ware, sondem auch Unterstijtzung
beim Einstieg in neue Markfe. Aber auch die Fofofahne
hat der Wiirzburger Distributor noch nicht eingerollt und
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sogar neue Marken in den Vertrieb genommen.  Seite 26
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Sony Deutschland Spitze setzt auf Fotohandel
Interview mit John Anderson und Thilo Réhrig

E Seit dem 1. April
|
- L]

; dieses Jahres hat
e Sony Deutschland

eine neue Spitze.
l Zu diesem Termin

ibernahm John

: Anderson die
John Anderson Thilo Réhrig Position des
Country Head,

und der langjahrige Vertriebsdirekor Thilo Réhrig erwei-
terte als Commercial Director Consumer Audio Video
(CAV) seinen Verantwortungsbereich um das Marke-

ting. Die beiden Manager bauen in ihren neuen Verant-
wortungsbereichen darauf auf, dass sich Sony bereits seit
einigen Jahren auf die Vermarktung von margentréichtigen
Premium-Produkten konzentriert. ~ Seite 16

Kai Hillebrandt ist never Vorsitzender
Vorstandswahlen beim PIV

Im Rahmen seiner Jahrestagung hat der Photoindustrie-
Verband [PIV) turnusgemdB einen neuen Vorstand
gewdhlt. Auf ihrer Versammlung entschieden sich die
Mitglieder fir Kai Hillebrandt, Managing Director DACH
& NL bei Panasonic. Er fritt die Nachfolge von Canon
Deutschland Geschaftsfishrer Rainer Fishres an, der nicht
mehr fir eine Wiederwahl zur Verfiigung stand. Fihres ist
damit auch aus dem PIV-Vorstand ausgeschieden; fur
Canon wurde Guido Jacobs, Country Director der Canon
Consumer Imaging Group (CIG) DACH in das

Fihrungsgremium des Verbandes gewdhlt. Seite 7

Empfehlungen fir Vollformat-Systemkameras

Die neuen Objektive von Sigma

Mit gleich drei Neuheiten fir spiegel-
lose Systemkameras biefet Sigma

dem Fofohandel rechizeitig vor der
Weihnachtssaison die Maglichkeif, vom
Erfolg der spiegellosen Vollformatmodelle
zu profitieren und den Kunden erstklassige Optiken
anzubieten. Denn das Sigma 45mm F2.8 DG DN |
Contemporary, das Sigma 14-24mm F2.8 DG DN | Art
und das Sigma 35mmF1.2 DG DN | Art sind nicht

nur mit [-Bajonett, sondern auch mit Sony E-Anschluss
erhallich. Seite 28
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Glanzlichter
Fotowettbewerb 2020

Zum 22. Mal schreibt das ,projekt natur
& fotografie” den Internationalen Natur-
foto-Wettbewerb ,Glanzlichter der
Naturfotografie” aus und sucht den
Glanzlichter-Naturfotografen  2020.
Zusatzlich werden der ,Glanzlichter-
Junior Award” und zum 13. Mal der
JFritz Pélking Award” vergeben, der den
bekannten deutschen Naturfotografen
wirdigt. Mit der neuen Kategorie
+Naturfotografien mit dem Multicopter”
ist erstmals ein Preis fur die besten Droh-
nenfotos ausgeschrieben. Zudem wer-
den in acht verschiedenen Kategorien
(Landschaften, Pflanzen, Kunst in der
Natur, Végel, Séugetiere, andere Tier-
arten auber Végel und Sé&ugetiere,
besondere Naturmomente und Mul-
ticopter-Fotos! die schénsten Naturfo-
tos aus aller  Welt gesucht.
Noch bis zum 5. Januar 2020 ist die Teil-
nahme zum ,Glanzlichter”-Naturfoto-
Wettbewerb offen — auch online auf
der Internetseite www.glanzlichter.com/
online2020.cfm maglich.

Unter den engagierten jugendlichen
Naturfotografen wird der ,Glanzlichter
Nachwuchs-Naturfotograf des Jahres”
gesucht. Alle Nachwuchsfotografen, die
zum Einsendeschluss am 5. Januar 2020
nicht &lter als 17 Jahre sind, kénnen an
diesem Fotopreis teilnehmen. Zusatzlich
zu den Geld- und Sachpreisen erhalt
der ,Glanzlichter Nachwuchs-Naturfo-
tograf des Jahres” eine Olympus-Kamera-
Ausristung im Wert von 1.700 Euro vom
Junior-Award-Sponsor Olympus.
Insgesamt ist der Naturfoto-Wett-
bewerb mit Preisen im Gesamtwert von

Uber 30.000 Euro dofiert.

Felix Schoeller Photo

Award 2019

Die Jury des internationalen Felix
Schoeller Photo Awards fir Profifotogra-
fen hat die jeweils finf Nominierten in
den funf Kategorien sowie fir den
Nachwuchsférderpreis benannt. Wer
von ihnen gewinnt, wird auf der Preis-

IFA 2019 erneut mit Rekorden

Die IFA 2019, die am 11. September in Berlin zu Ende ging, hat mit fast 2.000
Ausstellern, 245.000 Besuchern und einem neuen Allzeithoch bei den interna-
tionalen Fachbesuchern erneut Rekorde aufgestellt. Das gaben die gfu und die
Messe Berlin in einer Pressemitteilung bekannt. Mehr als die Halfte der Fachleu-
te aus Industrie und Handel kamen aus dem Ausland und unterstrichen so die
ausgesprochen hohe Internationalitat der Veranstaltung. Bei den Trends domi-
nierten durch alle Produktkategorien in den Bereichen Consumer Electronics und
Home Appliances innovative Technologien wie Sprachsteuerung, Kinstliche
Intelligenz (KI) sowie Vernetzung, die insbesondere angesichts des anstehenden
raschen Ausbaus von 5G-Mobilfunknetzen weiter Fahrt aufnimmt.

IFA Next, der Innovations-Hub der IFA, stellte ebenfalls neue Rekorde auf: Neben
Forschungsinstituten aus Deutschland, Japan und Korea verteilten sich mehr Start-
ups und innovative Vordenker als je zuvor auf zwei Hallen. In diesem Jahr war
der Bereich Gastgeber fir Japan als erstes Partnerland. Der Japan-Pavillon pré-
sentierte neue Ideen und konkrete Produkte, die zeigten, wie Mensch und Tech-
nologie in Zukunft interagieren kénnen.

+Als wichtiger Impulsgeber fir Handel und Industrie und weltweit bedeu-
tendste Plattform fir Consumer Electronics und Home Appliances hat die IFA
2019 die hoch gesteckten Erwartungen erfillt”, kommentierte Hans-Joachim
Kamp, Aufsichtsratsvorsitzender der [FA-Veranstalterin gfu Consumer & Home
Electronics GmbH, den Messeverlauf. ,Mit der Vielzahl an Innovationen beein-
flusst sie die Stimmung in den internationalen Mdarkten positiv. Mit einem, in
Anbetracht der aktuellen Marktsituation, unerwartet stabil hohen Ordervolumen
wurde damit das Fundament fir ein erfolgreiches Jahresendgeschéft gelegt.”
IFA Executive Director Jens Heithecker hob die Innovationskraft der IFA hervor:
.50 wie die Zahl der Aussteller gewachsen ist, so stieg auch die Qualitét und
die Menge der Innovationen sowie die Anzahl neuer Produktepremieren, die
hier in Berlin erstmals zu sehen waren.”

Die weltweite Medienprésenz auf der IFA ist 2019 erneut gestiegen. Die nach
Berlin gekommenen Journalisten arbeiten fir Medienunternehmen aus 160 Lé&n-
dern. Dies zeige, wie wichtig die IFA im Kalender fir Technologie- und Lifestyle-
Journalisten weltweit sei, betonten die Organisatoren. In diesem Jahr kamen
rund 2.800 Journalisten aus der ganzen Welt zur IFA.

verleihung am 19. Oktober 2019 im
Museumsquartier IMQ4) Osnabrick
verkindet. Einen Tag danach erdffnet
die Stadt Osnabrick dort die Ausstel-
lung ,Winners & Nominees®, in der bis
zum 8. Marz 2020 die auf mit den auf
Felix Schoeller Fotopapier ausgedruck-
ten Arbeiten der Sieger und Nominier-
ten in Formaten bis zu 100 x 120 cm zu
sehen sind. Online findet man die Bil-
der seit dem 9. September 2019 auf
www.felix-schoeller-photoaward.com.
Zur sechsképfigen Jury gehérten in die-
sem Jahr neben dem Juryvorsitzenden
Michael Dannenmann (Portratfotograf,
DGPh) auch Julia Sérgel (Leiterin Foto-

www.foto-contact.de
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redaktion des Magazins ICON), Clare
Freestone (Kuratorin for Fotoausstellun-
gen an der National Portrait Gallery,
London), Clara Maria Sels (Galeristin
und Leiterin des Disseldorf Photo Week-
end) und Gérard A. Goodrow l[freier
Kurator und Autor, Dozent am CIAM -
Zentrum fur Internationales Kunstma-
nagement in KéIn und Disseldorf] sowie
die Fotoredakteurin der Vogue Deutsch-
land, Andrea Vollmer-Hess.

MWir winschen der Ausstellung erneut
die zahlreichen Besucher, die sich
bereits beim letzten Mal hier in Osna-
brick den Stand der internationalen
Gegenwartsfotografie  angesehen
haben”, so Dr. Friederike Texter, Senior
Vice President Corporate Communica-
tion der Felix Schoeller Group.



Verbéinde

Kai Hillebrandt ist never Vorsitzender

Never Vorstand

beim PIV

Im Rahmen seiner Jahrestagung hat der PhotoindustrieVerband

(PIV) turnusgemab einen neuen Vorstand gewdahlt. Auf ihrer Ver

sammlung entschieden sich die Mitglieder fir Kai Hillebrandt,
Managing Director DACH & NL bei Panasonic. Er tritt die

Nachfolge von Canon Deutschland Geschaftsfihrer Rainer

Fihres an, der nicht mehr fir eine Wiederwahl zur Verfigung

stand. Fihres ist damit auch aus dem PIVVorstand ausge-

schieden; fir Canon wurde Guido Jacobs, Country Director
der Canon Consumer Imaging Group (CIG) DACH in das

FGhrungsgremium des Verbandes gewdhlt.

In einer kurzen Ansprache bedankte
sich Fihres bei allen Vorstandsmitglie-
dern fur die gute Zusammenarbeit und
die Unterstitzung wahrend der ver-

gangenen vier Jahre. Weitere Vor-

standsmitglieder sind John Anderson
(Sonyl, Lars Fiedler (Kodak Alaris),
Dr. Christian Friege (Cewel, Bernd
(Fujifilm),  Olaf
(Olympusl, Ralf Naruhn (di support],

Gansohr Kreuter

Der neve
PIV-Vorstand:
vorne [v. I.)
Olaf Kreuter
(Olympus),

Kai Hillebrandt
(Panasonic,
Vors.), lars
Fiedler (Kodak
Alaris),

Dr. Christian
Friege (Cewe);
hinten (v. 1)
René Riidisihli
(Nikon), Bernd
Gansohr
(Fujifilm),
Christoph
Thomas (Hama),
Guido Jacobs
(Canon), Ralph
Naruhn (di
support]. Nicht
im Bild: John
Anderson (Sony)

René Rudisuhli (Nikon) und Christoph
Thomas (Hamal. Der neue Vorsitzen-
de Kai Hillebrandt dankte den Mit-
gliedern fir ihr Vertrauen und betonte,
er freve sich darauf, seinen Beitrag fir
das Vorankommen der Imaging-Indus-
trie leisten zu durfen. Dabei setze er
aber vor allem auf gute Zusammen-
arbeit: ,Mit Transparenz und Offen-
heit méchte ich gemeinsam mit meinen
Kollegen im Vorstand Lésungsansatze
for den sich stetig wandelnden Ima-
ging-Markt erarbeiten sowie Potenti-
ale for unsere Mitglieder definieren.”

Der inzwischen schon traditionelle
Branchentalk im Rahmen der Jahres-

10/2019 imaging+foto-contact 7



Verbéinde

tagung stand in diesem Jahr unter der
Uberschrift ,Kunstliche Intelligenz -
Von reiner Fiktion zur realen Markt-
chance”. Unter der umsichtigen Mode-
ration von Carmen Hentschel gab es
in zwei hochkaréatigen Vortragen und
einer nicht weniger hochkardtigen
Podiumsdiskussion viele Informationen
zu diesem aktuellen Thema.

Zum Avuftakt gab Reinhard Karger,
Unternehmenssprecher des Deutschen
Forschungszentrums fur Kunstliche
Intelligenz (DFKI) in Saarbricken, in
einem fulminanten Vortrag einen Uber-
blick dariber, was kinstliche Intelli-
genz derzeit leisten kann. Dabei stell-
te er gleich am Anfang klar: Kinstliche
Intelligenz ist ein Werkzeug, das den
Menschen unterstitzt, aber keine
Menschen ersetzt. Die zweite Klarstel-
lung folgte auf dem Fub: Kinstliche
Intelligenz istim Grunde nichts Neues,
denn schon das DKFl ist 30 Jahre alt.
Im Grunde gehe es darum, so Karger,
durch die Digitalisierung menschlicher

Wissenstéhigkeiten  Prozesse  zu

beschleunigen, Menschen zu entlasten
und bestimmte Anwendungen Uber-
haupt erst méglich zu machen. Denn
wdhrend Menschen schon rein zeitlich
nicht in der Lage seien, aus tausenden,
zehntausenden oder hundertausen-
den Fotos die richtigen Informationen
herauszufinden, kénne eine gut pro-
grammierte kinstliche Intelligenz mit
Fahigkeiten zur Motiverkennung genau
dies leisten. Natirlich mUsse man sich
immer dariber klar sein, wie man
gefahrliche Fehlinterpretationen, die z.
B. in der Medizin, beim autonomen
Fahren oder gar bei militarischen
Anwendungen fatale Folgen haben,
vermeiden kann.

Der anschlieBende Vortrag von Florian
Schild, Mitgrinder und Geschaftsfih-
rer des Dusseldorfer Unternehmens
boot.Al, war eine gute Ergdnzung zu
Kargers Ausfuhrungen. boot.Al entwi-
ckelt innovative Anwendungen, bei
denen kinstliche Intelligenz fir ganz
spezielle Problemlésungen eingesetzt
wird und verfolgt dabei einen interdis-

ziplinéren Ansatz. Ein Beispiel ist die
Analyse der Bilder handelsublicher
4K-Videokameras, die zu Uberwa-
chungszwecken im Verkehr oder in
sicherheitsrelevanten Bereichen einge-
setzt werden. Mit Kl kann man aus
umfangreichen Aufzeichnungen z. B.
die Zahl der Autos oder Personen
ermitteln, Fahrbahn-Beschadigungen
erkennen, den Zustand von Parkbéu-
men analysieren oder (das héren wir
nicht so gernel Falschparker identifi-
zieren. Dazu werden neben Technolo-
gien zur Personen- bzw. Objekterken-
nung auch semantische Verfahren ein-
gesetzt, um den Inhalt von Bildern pré-
zise zu bestimmen. Solche Technolo-
gien kénnen z. B. bei der Identifizie-
rung und der Abwehr von Drohnen an
Flughafen oder bei Grofveranstal-
tungen angewendet werden oder das
autonome Fahren unterstitzen.

Eines machte Florian Schild markant
deutlich: Ohne Imaging-Sensoren und
bildgebende Verfahren ist kinstliche

Intelligenz in vielen Zusammenhé&ngen

Hochkardtige Referenten und Diksussionsteilnehmer machten den Branchentalk zu einer gelungenen, informativen Veranstaltung: v. I.
Ramzi Rizk (Eyefm), Dr. Reiner Fageth (Cewe), Reinhard Karger (DFKI), Jan Werth (Phytec), Carmen Hentschel (Moderatorin), Professor
Dr. Stefan Pickl (Universitét der Bundeswehr), Marian Gléser (Brigher. Al und Florian Schild (boot.Al.
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nicht denkbar. Eigentlich, so konnte
man schlieBen, ist das eine gigantische
Chance fir die ganze Branche.

Chance fir die
Imaging-Banche

So sahen das auch die Teilnehmer der
fast 90minutigen Podiumsdiskussion,
die sich an die Vortrage anschloss.
Cewe Technik-Vorstand Dr. Reiner
Fageth, Marian Glaser (Brigher.All,
Reinhard Karger, Professor Dr. Stefan
Pickl (Universitat der Bundeswehrl,
Florian Schild, Jan Werth (Phytec) und
Ramzi Rizk (EyeEm) beschéftigen sich
auch mit ganz konkreten Anwen-
dungen von kinstlicher Intelligenz
beim alltaglichen Umgang mit Bildern.
Hier kdnnen die smarten Technologien
echte Lebenshilfe leisten, indem sie die
Konsumenten dabei unterstitzen, die
richtigen Fotos aus der Bilderflut
herauszufinden. Denn gerade bei der
Bewaltigung grober Datenmengen ist
kinstliche Intelligenz wirklich in ihrem
Element.

Hier ist auch das Interesse der Foto-
und Imagingbranche schnell definiert:
Bildprodukte wie Fotobicher oder
Wanddekorationen werden nahelie-
genderweise nur von solchen Fotos
bestellt, die von den Kunden auch
gefunden werden. Kein Wunder also,
dass sich Cewe schon lange mit dem
Thema beschaftigt und auf der eige-
nen Plattform Cewe MyPhotos die
Méglichkeit bietet, mit Hilfe von Motiv-
und Gesichtserkennung die richtigen
Bilder zu finden. Auch fir ein
Online-Unternehmen wie EyeEm, das
Bilder und Videos zur lizenzfreien Nut-
zung anbietet, sind solche Technolo-
gien ausschlaggebend fur den wirt-
schaftlichen Erfolg.

Naturlich spielt bei diesem Thema der
Datenschutz eine groBe Rolle. Deshalb
kommt es darauf an, einfache Prozesse

zu definieren und diese den Kunden

transparent zu machen. Denn wenn
Vertrauen erst einmal verspielt ist, ist
es sehr schwer, es wieder zuriickzuge-
winnen.

Ein weiteres Thema der Podiumsdiskus-
sion war die Frage, wie gut kinstliche
Intelligenz fotografieren kann. Denn
natirlich machen es die neuen Tech-
nologien méglich, eine Kamera zu ent-
wickeln, die weif, wann sie ein Bild
aufnehmen soll, ohne dass jemand

durch den Sucher schaut und den Aus-
l6ser drickt. Hier herrschte allerdings
Einigkeit Gber die Grenzen der Tech-
nik. Kurz gesagt: Kinstliche Intelligenz
kann zweifellos ein technisch perfektes
Bild machen. Wenn es aber darum
geht, aus einer komplexen Situation
Uberhaupt erst ein magliches Bild zu
sehen und mit einem Foto Emotionen
wiederzugeben oder zu wecken, dann
ist der Mensch (noch) unersetzlich.

Goldene Ehrennadel fir Klaus Tiedge

Klaus Tiedge
Mitte) nahm
die Auszeich-
nung von

Kai Hillebrandt
(links) und
Henning
Ohlsson

enfgegen.

Zum Programm der Jahrestagung gehérte auch ein Vortrag von Henning
Ohlsson, Geschaftsfuhrer von Epson Deutschland, zum Thema Nachhaltig-
keit. Unter dem Titel ,Es liegt in unseren Handen”, zeigte Ohlsson gekonnt
auf, dass nachhaltiges Wirtschaften und der schonende Umgang mit der
Umwelt und den Ressourcen auch im Interesse der Wirtschaft liegt. Zum
einen, weil die Kunden das inzwischen von den Marken, denen sie vertrau-
en wollen, erwarten, und zum anderen, weil man auf einem toten Planeten
keine Geschafte machen kann. Ohlssons Austihrungen, die mit entspre-
chenden Bildmaterial von Plastikverschmutzung und Waldbrénden auch die
Macht der Bilder in der Kommunikation unterstrichen, waren eine perfekte
Einleitung fur einen weiteren Programmpunkt der Jahrestagung: die Aus-
zeichnung von Klaus Tiedge mit der goldenen PIV Ehrennadel.

Tiedge hat sich in vielen Jahrzehnten seines Berufslebens fir die Férderung
der Fotografie eingesetzt, zuerst als PR-Spezialist und Journalist, spater als
Verleger von Magazinen wie designer digest. In den letzten zehn Jahren
hat er sein Lebenswerk durch seine erfolgreiche und eindrucksvolle Arbeit
als Kurator des Umweltfestivals horizonte zingst gekrént. ,Mit seinem foto-
fachlichen und journalistischen Knowhow sowie seinem Gespur fir die Win-
sche der Besucher hat Tiedge das Festival zu einem jahrlichen Highlight der

Fotoszene etabliert”, betonte Ohlsson in seiner Laudatio.
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Bilddienstleistungen

Cewe geht mit Innovationen
ins Weihnachtsgeschiift

ALEXANDER
|Vi .‘h\ K |- s v L I.

Beim Flaggschiff Cewe Fotobuch wurde das Sortiment von leder- und leineneinbénden (oben) komplett ernevert und sowohl optisch als auch
haptisch aufgewertet. Das Cewe Fofobuch Hardcover ist jetzt auch mit Veredelungselementen im Farbton Rosé-Gold (Bild rechis) erhdltlich.

Premium=-Nevheiten
fior den Fotohandel

Wertschopfungsstarke Bildprodukte sind eine willkommene Maglichkeit fur den Fotohandel,

die durch das schwachelnde Kamerageschaft entstehenden Umsatzlicken zu schlieBen. Denn
die sftefig wachsende Fotografierbegeisterung der Konsumenten fihrt zu einer steigenden Nach-
frage nach Fofos und Bildprodukten. Marktuntersuchungen zeigen, dass immer mehr Kunden
das gedruckie Foto wieder zu schatzen wissen. Gerade zu Weihnachten sind Fotoprodukte
eine willkommene Geschenkidee. Deshalb setzt der Markifihrer Cewe rechizeitig zum Fest
neue Akzente in seiner Produkipalette, um den Handelspartnern die Moglichkeit zu geben,

mit Premium-Produkten noch mehr Wertschopfung zu erzielen. Neues gibt es nicht nur beim
Flaggschiff Cewe Fotobuch, sondern auch bei den Fotos und zahlreichen weiteren Artikeln.
Zudem befeuert Cewe die Nachfrage mit umfassenden Werbeakiivitaten, auch im Fernsehen.
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Bereits vor dem eigentlichen Weih-
nachtsgeschaft baut Cewe sein
Angebot von Adventskalendern wei-
ter aus. Hier gibt es in diesem Jahr
eine neue Variante im XXL-Format
48%x36 cm, die mit 24 sifen Uber-
raschungen von kinder aufwartet,
darunter erstmals elf Uberraschungs-
eier. Auch bei diesem neuen
Adventskalender haben die Kunden
die Wahl zwischen 50 Designs
for die individuelle Gestaltung mit
ihren eigenen Fotos. 4999 Euro (UVP)
kostet der Cewe Adventskalender XXL
mit kinder Uberraschungseiern.

Leder- und Leinen-
einbidnde komplett neu

Bei Flaggschiff Cewe Fotobuch gibt es
in diesem Jahrim oberen Segment des
Portfolios besonders viel Neues, denn
Cewe ersetzt das bisherige, teilweise
recht betagte Sortiment von Leder-
und Leineneinbanden komplett durch
neue Varianten, die sowohl optisch
als auch haptisch kréftig aufgewertet
wurden. Die neuen Cewe Fotobicher
mit leder- oder Lleineneinbdnden
stehen in den Formaten XL und XXL
Panorama zur Verfigung; das bei
diesem Typ eingesetzte Fotopapier
Premium Matt verstarkt den wertigen
Eindruck. Erstmals kénnen Leder- und
Leineneinbdnde mit Gold, Rosé-Gold
oder silberfarbenen, dreidimensio-

Unter den 24 sii3en
Uberraschungen von
kinder im neven
Cewe Advents-
kalender XXL sind
erstmals auch
Uberraschungseier.

Ob Taschen oder Emaille-Becher:
Die Bandbreite bei den Cewe

Fotogeschenken wird immer gréf3er.

nalen Schriften und ClipArts veredelt
werden, und zwar auf der Vor- und
Ruckseite. ,Die Neuaufstellung des
Cewe Fotobuch Sortiments  mit
leder- und Lleineneinbanden wird
der Erfahrung gerecht, dass die
Konsumenten gerade bei diesen Pro-
dukten besonders hohe Anspriche
an Qualitat und Wertigkeit stellen”,
erklarte Cewe CEO Dr. Christian
Friege. ,Deshalb stellen wir sicher,
dass  sowohl die eingesetzten
Materialien als auch das Design
héchsten Ansprichen genigen. Denn
damit setzen wir auch ein Zeichen
dafir, dass Qualitat ihren Preis hat.
Denn fir ein Cewe Fotobuch in Leder-
ausstattung kann man jetzt 200 Euro
und mehr ausgeben.”

Auch die Auswahl beim Cewe Foto-

buch Hardcover wird zum Weih-

nachtsgeschaft nochmals vergrébert:
Dieses beliebte Produkt ist jetzt auch

Cewe

mit Veredelungselementen im Farbton
Rosé-Gold erhaltlich.

Die Beliebtheit von Smartphone-
Schnappschissen schlagt sich bei
Cewe in einer steigenden Zahl von
Auftragen fir Fotos in Standard-
formaten nieder. Hier erweitert der
Bilddienstleister sein Angebot um
matte Premium-Bilder auf Fuji Crystal
Archive Paper Lustre in den Formaten
9x13, 10x15, 11x17 und 13x18 cm. Bei
der Bilderbox, die es in Gréfen fir 30,
50 oder 100 Abzige gibt, kann der
Kunde selbst
welches Bild er vorne einstecken méch-

jetzt entscheiden,
te. So wird auch die Bilderbox zu
einem ganz individuellen Produkt.

Im Produktbereich Cewe Wandbilder
gibt es 10 verschiedene Posterdruck
XXL Formate jetzt auch mit praktischem
Kunststoffrahmen. Sie sind in leicht
glanzendem Schwarz oder WeiB
erhdltlich, schitzen das Foto mit Plexi-
glas und werden mit praktischer Auf-
hangung geliefert. Ein besonderer
Woandschmuck ist zudem der Cewe
Kalender im représentativen A3 For-
mat. Dieses Premium-Produkt ist jetzt in
einer hochwertigen Geschenkverpa-
ckung mit Goldveredelung erhaltlich.
Die Palette von Fotogeschenken baut
Cewe rechtzeitig zum Fest ebenfalls
weiter aus. Zu den Neuheiten gehs-
ren die Fotomagnete Quadrat im For-
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Bei Fotos in Standardformaten gibt
es die neven Premium-Bilder auf Fuji
Crystal Archive Paper Llustre und
neue personalisierbare Bilderboxen.

mat 6x6 cm, die im 10er Set in einer
Schmuckverpackung erhdltlich sind.
Das trifft auch for den Fotomagnet
Herz (Gréfe ca. 71x7 cm) zu. Wer
Wert aut einen hohen Kuschelfaktor
legt, kann auch auf das Premium-Herz-
kissen mit dem persénlichen Foto
zurickgreifen oder zwischen vier-
eckigen Premium-Kissenbezigen in
den Formaten 30x30 cm und 40x40 cm
wdahlen. Ebentalls neu sind hochwer-

Im Poduktbereich Cewe
Wandbilder gibt es

10 verschiedene Poster-
druck XXL Formate jetzt
auch mit prakfischem
Kunststoffrahmen.

tige Emaille-Becher, und den Trend zur
wiederverwertbaren Tragetaschen
greift Cewe mit einem personalisier-
ten Produkt auf, das ein positives, indi-
viduelles Erscheinungsbild mit hoher
Materialqualitét verbindet. Die Cewe

Weihnachts-

geschaft sind ab sofort tber die Cewe

Neuheiten fir das

Fotowelt Software bestellbar. In die
Webseite werden sie je nach Produkt
Schritt for Schritt integriert.

Auch in diesem Jahr befeuert Cewe die Nachfrage nach Cewe Fotobichern und anderen Bildprodukten mit massiven

Werbeaktionen tber zahlreiche Kandle. Dazu gehdren auch wieder TV-Spots zur besten Sendezeit. Das beginnt

schon im Oktober, um die Cewe Adventskalender in das Bewusstsein der Konsumenten zu ricken. Zum eigentlichen

Weihnachtsgeschaft steht dann wieder das Cewe Fotobuch im Mittelpunkt der TV-Spots. ,Es gibt kaum ein persén-

licheres Geschenk, als ein mit Liebe gestaltetes Cewe Fotobuch”, erklérte Cewe Marketing Vorstand Thomas Mehls.

Emotionen sind das wichfigste
Kommunikationsmittel im neuven

TV-Spot fiir das Cewe Fotobuch.
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,Gerade zu Weihnachten, dem wohl emotionalsten Fest im Jahr, sprechen Erin-

nerungen an denkwirdige Ereignisse und gemeinsame Erlebnisse die Beschenk-

ten unmittelbar an und sind deshalb pradestiniert dafir, Gefthle zu wecken.

Genau diese Botschaft transportieren wir mit unseren neuen TV-Spots.”

Fir den Fotohandel bietet Cewe zahlreiche Materialien an, um das Cewe Foto-

buch, Cewe Wandbilder, Cewe Kalender und zahlreiche Fotogeschenke aut-

merksamkeitsstark zu présentieren, sei es im Schaufenster, an der Bildertheke

oder als Zweitplatzierung.
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Rollei HS Freeze 4s und 6s

jetzt noch schneller

Bei den Profi-Blitzen HS Freeze 4s
und 6s hat Rollei
die Blitzladezeit
im Vergleich zu
den Vorgan-
germodellen
um fast die
Halfte reduziert.
Die neuen Blitze
HS Freeze 4s und
6s bleiben nun bei
der Recycle-Time
unter einer Sekunde, was nach Her-
stellerangaben besonders schnelle
Blitzreihen erméglicht. Der HS Freeze
4s ist ab jefzt wie sein grober
Bruder gegen Staub, Sand und Sprih-
wasser

geschitzt und eignet sich damit eben-
so fir den Outdooreinsatz. Passend zu
den neuen Profi-Blitzen kommt der neue
Profi Funksender Mark Il in den Handel,
der ebenfalls einen Staub-, Sand- und
Sprihwasserschutz erhalten hat. Er ist
Canon,
Nikon, Sony, Fuji und jetzt sogar auch

mit Kameramodellen von

mit Olympus und Panasonic kompati-
bel. Bei Sony-Kameras wird ein Adap-
ter bendtigt, der bereits zum Lieferum-
fang des Senders gehért.

Der Preis fur den Rollei HS Freeze 4s
betrégt 499 Euro und fur die 6s-Version
699 Euro ljeweils UVP). Der Profi Funk-
sender Mark Il ist fir 99,99 Euro (UVP)
erhaltlich.

=
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Limitierte Leica M
Monochrom ,Signature”
Leica Camera und der Fender Custom
Shop prasentieren zusammen mit

Gitarristen  die

Leica M Monochrom ,Signature” by

dem legendéren

Andy Summers und die Andy Summers
Monochrome Strat. Beide Sets sind
weltweit auf 50 Exemplare limitiert.
Die Leica M Monochrom ,Signature” by
Andy Summers wurde in Zusammenar-
beit mit Andy Summers entwickelt. Das
ehemalige Mitglied der Rockband The
Police, die mehrfach bei den Grammy
Awards ausgezeichnet und in die Rock
and Roll Hall of Fame aufgenommen
wurde, zdhlt nicht nur zu den gréBten
Gitarristen der Welt, sondern ist auch
ein passionierter Fotograf, heibt es in
einer Pressemitteilung.

Die Foto-Collage macht die Kamera in
Kombination mit der Hochglanzlackbe-
schichtung, den silbernen Bedienele-
menten und der edlen roten Gravur auf
der Deckkappe zu einem Unikat. Das
Set umfasst neben der Kamera ein
hochglanzlackbeschichtetes Leica Sum-
micron-M 1:2/35 ASPH. mit runder
Vintage-Gegenlichtblende, einen vom
Gurt einer Fender Gitarre inspirierten

Trageriemen sowie eine Systemtasche

aus schwarzem Leder von Oberwerth.
Die auf 50 Sets limitierte Leica M Mono-
chrom ,Signature” by Andy Summers ist
ab sofort zum Preis von 14.850 Euro
(UVP] erhaltlich. Die Andy Summers
Monochrome Strat ist zum Preis von

12.500 US-Dollar erhaltlich.

Olympus-Herbstaktion

Noch bis zum 31. Oktober unterstitzt
Olympus die Handelspartner mit einer
Herbstaktion fir die OM-D Kameras
E-M1X und E-M1 Mark Il. Beim Kauf
einer OM-D E-M1 Mark Il gibt es den
Akkugriff HLD-9 im Wert von 299 Euro
sowie das M.Zuiko Digital ED 30mm
F3.5 Macro, ebenfalls im Wert von 299
Euro, gratis dazu. Kaufer einer E-M1X
in Verbindung mit einem oder mehre-
ren teilnehmenden M.Zuiko Pro Objek-
tiven dirfen sich auf 500 Euro Cashback
freven.

Passend zur neuen Kameraausristung
stellt Olympus den Everyday Camera
Backpack vor. Der stylishe Rolltop-Ruck-
sack bietet Platz fur ein OM-D Gehéuse
und mindestens finf M.Zuiko Obijektive.
Ein schneller Zugriff auf den Inhalt,
konfigurierbare  Innentrennwénde,
zusatzliche Taschen und Fécher fir
Speicherkarten, Dokumente und Note-
book, sorgen fiur komfortable Handha-
bung — dank des wasserabweisenden
Materials auch bei schlechtem Wetter.
Der neue Everyday Camera Backpack
ist ab sofort zum Preis von 109 Euro
(UVP) erhaltlich.

PROTECTIVE SPORTS PACKS

In den letzten 20 Jahren haben wir 50
Destinationen weltweit bereist — immer
auf der Suche nach den besten Trails
und schonsten Powder Abfahrten. Daher
wissen wir: Verldssliches Equipment,
das in jedem Terrain funktioniert, ist
essenziell fir gute Bilder. \

www.evocsports.com/products/photo

CT 401
Professioneller Kameratrolley

www.evocsports.com
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Das Z 6 Essential Movie Kit von Nikon enthélt neben der
Vollformat-Systemkamera eine komplette Grundausstattung

Das neve Nikon Z 6

Essential Movie Kit

fiir den Start in die professionelle Video-Produktion.

Mit dem Nikon Z ¢ Essential Movie Kit biefet Nikon jetzt eine
Crundaussfattung an, mit der Videoprofis, Filmemacher und solche,

die es werden wollen, schnell in die Produktion von Video-Inhalten
mit der spiegellosen VollformatrKamera Z 6 einsteigen konnen.
Natirlich kann die Basisausstattung nach Bedarf erweitert werden.

Neben der Nikon Z 6 und dem FTZ
Bajonettadapter, mit dem sich zahl-
reiche Nikkor-Objektive mit F-Bajonett
fur die Autnahme von 4K-Videos bei
hohen Bitraten mit einem Vollformat-
sensor verwenden lassen, enthalt das
Kit zahlreiche Komponenten fir an-
spruchsvolles Filmen. Dazu gehéren
der Atomos Ninja V Monitor-Rekorder
fur die Aufzeichnung in den bearbei-
tungsfreundlichen Formaten ProRes
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und DNxHR, ein SmallRig-Kamera-
trager mit Manfrotto-kompatiblem
Schnellverschlusssystem fir den sekun-
denschnellen Wechsel vom Dreibein-
zum Einbeinstativ, ein oben montierter
SmallRig-Griff for den Kameratréger
sowie die SmallRig Magic Arm-
Klemme zur Befestigung des Atomos
Ninja V am Kameratrager. Auch zwei
Nikon EN-EL15b-Akkus, ein HDMI-Spi-
ralkabel mit High-Speed-HDMI 2.0

Unterstitzung for Aufnahmen  mit
4Kpb0 ProRes und RAW mit hohen
Bildraten sowie zwei 5200-mAh-Akkus
mit Schnellladegerdt fir den Atomos
Ninja V gehéren zum Lieferumfang.

Die Nikon Z 6 ist mit ihrem integrierten
5-Achsen-Bildstabilisator, der mit
dem Digital-VR kommuniziert, und dem
24,5 MP Vollformat-Sensor mit einer



Lichtempfindlichkeit von 100-51.200
ISO hervorragend fur die Autnahme
von 4K-Filmen ausgestattet, die durch
Downsampling aus 6K-Pixeldaten
erzeugt werden. Zudem nimmt die
Kamera Zeitlupen mit bis zu 120 Bil-
der/s in FHD auf, unterstitzt 10-Bit-N-
Log und Zeitcodeausgabe ebenso wie
dos offene Atomos-Protokoll und
ermdglicht interne 8-Bit-Aufzeichnung
mit bis zu 144 MBit/s sowie kamera-
interne Zeitlupen- und Zeitrafferfunk-
tionen.

Im weiteren Verlauf des Jahres soll ein
Firmware-Update verdffentlicht wer-
den, das mit dem Atomos Ninja V die
Aufzeichnung in Apples ProRes RAW
direkt aus der RAW-Ausgabe der
Kamera erméglicht, um noch mehr
Flexibilitét in der Postproduktion zu
bieten.

Das Z 6 Essential Movie Kit wird
selektiv vertrieben und ist ab Mitte
September 2019 fir 2.899 Euro (UVP)
erhaltlich.

bekannt.

Ambassadors fir Nikon Deutschland

Klassisches DSLR-Design:
So soll die Nikon D& aussehen.

Nikon Deutschland hat vier Fotografinnen und Fotografen
fur das renommierte Nikon Ambassador Programm gewon-
nen. Die angesehenen Profis haben ganz unterschiedliche
Arbeitsschwerpunkte, stehen aber fir das Erzdhlen span-
nender Geschichten, fir besondere fotografische Energie
und Leidenschaft for ihr Handwerk. Damit teilen sie Nikons
Engagement fur Innovation, Bildung und das Ausloten neuver
kreativer Grenzen in der modernen Fotografie, betont der

Auch im DSLR-Segment will Nikon weiter
ganz vorne dabei sein. Deshalb hat das
Unternehmen jetzt offiziell die Entwicklung
der D6 bekanntgegeben. Sie soll das
20-j@hrige Jubilaum der D-Serie mit einstel-
liger Kennziffer markieren, die mit der Ein-
fihrung der D1 im Jahr 1999 begann.

Einzelheiten Uber Leistungsdaten und Aus-
stattungsmerkmal des zukinftigen Flagg-
schiffs hat Nikon noch nicht genannt. Dass
das Unternehmen sich bei der Entwicklung
,an den anspruchsvollen Anforderungen
von Profifotografen” orientiert und mit dem

neuen Modell ,unibertroffene Leistung auch unter schwierigsten Bedin-
gungen” bieten will, ist zwar beruhigend, aber keine echte Uberraschung.
Neben der Entwicklung der D6
unterstreicht Nikon seine Absicht,
das FX-Format weiter auszubauen,
mit der Ankindigung des Tele-
zoom-Obijektivs AF-S Nikkor 120-
300 mm 1:2,8E FL ED SR VR. Wann
die lichtstarke Linse auf den Markt
kommt, ist wie bei der D6 noch nicht Auch beim Design des neuven Telezooms

gibt es keine Uberraschungen.

Michael Martin 30 Bildbéande und Bucher. Fir sein Projekt
,Planet Wiste” unternahm er innerhalb von sechs Jahren 40
Reisen und Expeditionen in die extremsten Gebiete der Welt,
um Multivision, einen Bildband, eine TV-Serie und eine Aus-
stellung zu produzieren, die international gefeiert wurden.
Das weibliche Duo Tali Photography, beste-

hend aus Tali Pelosi und ihrer Schwester

Claudia, hat sich auf glamourdse Hoch-

zeitsfotografie spezialisiert und fotografiert £

Paare am liebsten an glamourésen und

Hersteller in einer Pressemitteilung. exklusiven Orten, um Resultate zu erzielen,
Der Fotojournalist und Dokumentarfotograf Daniel Biskup,
der als freier Fotograf fir grobe Zeitungen und Zeitschriften
arbeitet, entschloss sich bereits mit 15 Jahren, Fotograf zu

werden. In dieser Eigenschaft begleitete er Ende der acht-

die von der Fashionfotografie inspiriert sind.
Zu den neuen

Nikon Ambas-
sadoren gehdren
50 unterschied-

ziger-, Anfang der neunziger-Jahre den politischen Umbruch
in Deutschland, der DDR und in Ost-Europa. Er verdffentlichte
mehrere Bicher und stellt seine dokumentarischen Bildstrek-

liche Typen wie
der Dokumentar-
fotograf Daniel
Biskup [oben)
und das Duo Tali
Photography,

ken in Museen und Kultureinrichtungen aus.

Marcel Lammerhirt ist Outdoor-, Sport- und Actionfotograf.
Nachdem er sich mit Aufnahmen von Snowboard- und Ski-
Teams aus aller Welt einen Namen gemacht hatte, fotogra- das sich auf gla-
fiert er heute ein breites Spektrum an Sportarten und ist eine
feste Grofe in der Outdoor- und Extremsport-Szene.

Als weltweit renommierter Wistenfotograf verdtfentlichte

mourése Hoch-
zeitsfotografie
spezialisiert hat.
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Interview

Die neve Sony Devutschland Spitze seizt

Mit Parinern
weiter
wachsen

Seit dem 1. April dieses Jahres hat Sony
Deutschland eine neue Spitze. Zu diesem

Termin Ubernahm John Anderson die Position des
Country Head, und der langjahrige Vertriebsdirektor Thilo
Rohrig erweiterte als Commercial Director Consumer Audio
Video (CAV] seinen Verantwortungsbereich um das Marketing.
Die beiden Manager bauen in ihren neuen Verantwortungs-
bereichen darauf auf, dass sich Sony bereis seit einigen Jahren
auf die Vermarkiung von margentréichtigen Premium-Produkten
konzentriert. Damit ist das Unternehmen im Segment Digital
Imaging besonders gut gefahren und macht inzwischen dem
langjchrigen Spitzenreiter Canon die Position als Nummer Eins

(in Wert, Sept. 2018 — Aug. 2019) im Kameramarkt streitig.

Wahrend Thilo Réhrig im Fotohandel
seit Jahren gut bekannt ist, ist der

John Anderson, in der deutschen
Fotobranche ein neues Gesicht. Er

Country Head von Sony Deutschland,  arbeitet bereits seit knapp drei Jahr-
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auf den Fotohandel

Mit VollformatKameras wie der

Alpha 7R IV (links) und ...

... APS-C Modellen wie

der Alpha 6600 (unten)

bietet Sony dem

Fotohandel die Méglichkeit,

in beiden Markisegmenten
Premium-Produkte zu verkaufen.

zehnten in Fohrungspositionen fir Sony

und sammelte als Geschaftsfuhrer von
Sony Osterreich auch Erfahrungen im
deutschsprachigen Raum. Zu seinen
weiteren Tatigkeiten gehérten die Posi-
tion des Vice President Customer Ser-
vice Europe, Vice President Home
Entertainment & Sound und zuletzt die
Funktion als Country Head von Sony
GrobBbritannien und Irland.

Die neue Spitze von Sony Deutschland
hat ihre Positionen in einer Zeit ange-
treten, in der es gleich in mehreren
Segmenten des Kerngeschafts groe
Herausforderungen gibt. Denn das
wichtige TV-Geschaft und der Kamera-



markt sind aktuell bekanntlich nicht
gerade von Woachstum gepréagt.
Marktveranderungen wie die Zentra-
lisierung des Handels, Wirtschaftskri-
sen und die wachsende Marktmacht
von globalen Online-Unternehmen
wie Amazon machen das Leben for
alle Beteiligten ebenfalls nicht ein-
facher. Zusatzlich liegt die Verantwor-
tung for den Mobile-Bereich seit
01.04.2019 beim Management von
Sony Deutschland in Berlin, wéhrend
Mitarbeiter  der

phone-Sparte weiter am Disseldorfer

viele Smart-
Standort sitzen. imaging+foto-contact
hat mit John Anderson und Thilo Réhrig
Uber ihre Plane fir die Weiterentwick-
lung des Kamera-Geschafts in
Deutschland und die Zusammenarbeit

mit dem Fachhandel gesprochen.

imaging+foto-contact:  Herr
Anderson, Sie sind von lhrer Position als
Couniry Head von Sony in GroBbritan-
nien & Irland nach Deutschland gekom-
men. Fihlen Sie sich in Ihrer neven Hei-
mat wohl@

John Anderson: Ich fihle mich in
Deutschland sehr wohl, weil ich auf
der sehr positiven Entwicklung der letz-
ten Jahre aufbauen kann. Besonders
beeindruckt bin ich von dem guten und
soliden Verhaltnis zum Fachhandel. In
diesem Segment haben wir in den ver-
gangenen zwei Jahren unseren Markt-
anteil verdoppelt und sind nicht nurim
Bereich Consumer Electronics, sondern
auch im Fotohandel besonders erfolg-
reich. Das sind gute Voraussetzungen,
um diese Partnerschaften strategisch
auszubauen und fir beide Seiten neue
Win-Win-Situationen zu erzeugen.

imaging+foto-contact: \\orauf
fihren Sie die positive Entwicklung der
letzten Jahre zuriicke

John Anderson: Die Tatsache, dass
wir trotz der harten Bedingungen, die

in den letzten Jahren den Kamera-

John Anderson, Couniry Head Sony Deutsch-
land: ,Wir wollen die Partnerschaften mit
dem Fachhandel und den Kooperationszen-
tralen  strategisch ausbaven und  fir
beide Seiten neve Win-Win-Situationen

erzeugen.”

markt kennzeichneten, Marktanteile
gewonnen haben, ist eine Bestatigung
fur die Produkt-Strategie von Sony und
die Aktivitaten meines Kollegen Thilo
Roéhrig beim Vertrieb Uber den
Fachhandel. Sony hat in den letzten
Jahren besonders viele Premium-
Produkte eingefihrt und das heutige
Wachstumssegment der spiegellosen
Vollformatkameras Uberhaupt erst
geschaffen. Wenn sich seit einem Jahr
auch andere Anbieter in diesem
Feld zu etablieren versuchen, dann
zeigt das deutlich, welche erfolgreiche
Pionierarbeit  Sony hier geleistet
hat. Wir haben mit Kameras wie der
Alpha 7R Il mit 42,4 Megapixeln und
der Alpha 7 lll mit 24, 2 Megapixeln
die Mabstabe gesetzt, an denen
sich andere nun orientieren. Mit der
neuen Alpha 7R IV unferstreichen wir
erneut unseren FiUhrungsanspruch.
Denn diese Kamera verbindet die in
dieser Klasse einzigartige Auflésung
von 61 Megapixeln mit einem spekta-
kularen Kontrastumfang sowie noch-
Prézision und

mals verbesserter

Schnelligkeit. Damit kann man auf

Sony

hachstem Niveau fotografieren und
videofilmen. Mit den APS-C Modellen
machen wir einige der Technologien
aus dem Vollformat-Sortiment auch
gréberen Zielgruppen zugdénglich und
geben so dem Fotohandel die Még-
lichkeit, in den verkaufsstarken Seg-
mentfen von unserer Innovationskraft

zu profitieren.

imaging+foto-contact: \\ie hel-
fen Sie lhren Handelspartnern bei der

Vermarktung dieser anspruchsvollen Pro-
dukte?

Thilo Rohrig: Mit
50-képfigen AuBendienst haben wir

unserem

eine der grébten Mannschaften der
Branche und sind in der Lage, unsere
Partner vor Ort ausgezeichnet zu
betreven. Dazu gehdren auch Schu-
lungsmaBnahmen und die Entwicklung
individueller PoS-Ldsungen fir die
Handelspartner, die an unserem selek-
tiven Vertrieb teilnehmen. Die wich-
tigste Unterstitzung beim Abverkauf
sind allerdings die Qualitét und die
wegweisende Ausstattung unserer
Kameras. Nicht ohne Grund haben
wir im Segment Digital Imaging

——

Thilo Rohrig, Commercial Director Consu-
mer Audio Video [CAV): ,Mit einer der
gréBten Mannschaften der Branche sind
wir in der lage, unsere Partner vor Ort
ausgezeichnet zu befreven.”
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Interview

soeben nicht weniger als sechs
EISA Awards eingesammelt. Besonders
stolz sind wir auf die Auszeichnung in
der Klasse ,Foto Innovation”, denn als
Kamerahersteller hat Sony eine viel
kirzere Tradition als andere groBe
Namen, und deshalb freuen wir uns,
dass der technologische Durchbruch,
den unser Echtzeit-Autofokus darstellt,
von der EISA Jury anerkannt wurde.

imaging+foto-contact: \Was kén-
nen lhre Handelspartner davon erwar-
fen, dass Sony Mobile jetzt zum Portfolio
von Sony Deutschland gehért2

Thilo R6hrig: Damit ist Sony jetzt
in der Lage, den Kunden gemeinsam
mit dem Fachhandel komplette Pro-
duktwelten anzubieten. Im Moment
konzentrieren wir uns darauf, alle Mit-
arbeiter im Innen- und AuBendienst mit
den neuen Produkten vertraut zu
machen, damit sie in der Lage sind,
das gesamte Sony-Portfolio zu ver-
markten und unsere Handelspartner

dabei effizient zu betreuen.

imaging+foto-contact: \\o liegen

die personellen Verantwortlichkeiten fir

Sony Mobile2

John Anderson: Seit dem Frihjahr
wurde das Vertriebs- und Marke-
ting-Team von Sony Mobile in die
Deutschland-Organisation von Sony
Consumer Electronics eingegliedert.
Im Sinne eines ganzheitlichen Ansatzes
verantwortet Thilo Réhrig auch den
gesamten Mobile-Vertrieb. Innerhalb
dieser neuen Strukturen ist Jan Costa-
Thiele als Sales Head Mobile Opera-
tors fur die strategische Weiterentwick-
lung dieses Bereiches verantwortlich,
um z. B. Vermarktungskonzepte fir den
neuen Mobilfunkstandard 5G in Sony
Xperia Smartphones zu entwickeln.
Dariber hinaus prifen wir, ob der
Bereich Mobile Operators in Zukunft
als zusatzlicher Vertriebskanal for das
CAV-Portfolio agieren kénnte, um wei-
tere Synergien zu schaffen.

imaging+foto-contact: \Velche
Produkte aus dem Sony Mobile Portfo-
lio sind im Premium-Segment besonders
wichtig?

Sowohl das Smartohone Flaggschiff Xperia 1 als auch die IFA-Neuheit Xperia 5
ist mit der Triple-Kamera von Sony ausgestattet,

die wichtige Technologien der Alpha-Systemkameras enthdlt.
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Thilo Réhrig: Unser Flaggschiff ist
natirlich das Xperia 1, das als erstes
Smartphone mit einem 21.9 Cinema-
Wide Format Display mit 6,5 Zoll
grobem 4K HDR OLED Panel auf-
Aut der IFA haben wir
diesem Spitzenprodukt eine schlanke

wartet.

Variante an die Seite gestellt: Das
Xperia 5 mit einem 6,1 Zoll FHD+ HDR
OLED Display im 21:92 CinemaWide
Format. Wie das Xperia 1 ist es mit
unserer Triple-Kamera ausgestattet,
die wichtige Technologien aus den
erfolgreichen Alpha-Systemkameras
enthalt und mit drei 12-Megapixel-
Modulen den gesamten Brennweiten-
bereich vom Super-Weitwinkel bis
zum Tele abdeckt. Das sind weg-
weisende Features, mit denen wir
auch dem Fotohandel die Méglichkeit
bieten, von der ungebrochenen
Beliebtheit der Smartphone-Foto-
grafie zu profitieren und neuve
Kundengruppen zu erreichen, die
sich spater vielleicht auch fur unser

Alpha-System begeistern lassen.

imaging+foto-contact: Die IFA
liegt gerade hinter uns. Welche Rolle
spielen GroBmessen dieser Art fur einen
Premium-Anbieter wie Sony?

John Anderson: Die IFA 2019 hat
soeben wieder deutlich gemacht, dass
richtig positionierte GroPmessen eine
wichtige Plattform sind, um - auch
durch ihre grofe Medienresonanz -
dffentliche Aufmerksamkeit for die
Innovationen der Consumer Electro-
nics Branche zu schaffen. Das war ein
guter Auftakt fir die umsatzstarkste
Zeit des Jahres, die heutzutage ja
schon friher beginnt als das klassische
Weihnachtsgeschaft, weil der Black
Friday inzwischen ein erster Hohe-
punkt geworden ist.

imaging+foto-contact: Meine
Herren, wir danken lhnen fiir dieses
Cesprach.



Neve Systemkamera Fujifilm X-A7

Mit der X-A7 bringt Fujifilm
eine neue Systemkamera auf
den Marki, die fur Einsteiger
gedacht ist und in einem
kompakten, 320 Gramm
leichten Gehause viel
Ausstattung und Komfort
biefet. Dazu gehdren Augen-
Autofokus, 4KVideo, neue
Kreativ-Funktionen und ein
besonders grofes, berih-
rungsempfindliches Display
fur intuiive Bedienung.

Aut dem neuen 24,2 Megapixel APS-C
CMOS-Sensor der X-A7 befinden sich
rund 8,5-mal Phasendetek-
tions-Pixel als beim Vorgé&ngermodell
X-A5. Das erméglicht dem Autofokus
eine deutlich schnellere und prazisere

mehr

Gesichts- und Augenerkennung bei
der Verfolgung von Motiven und beim
Scharfstellen unter schlechten Licht-
verhdltnissen. Die Kupferdrahtschicht

e 3

Uber das neu gestaltete Smart Menu kénnen Einstellungen auf dem grofien Display intuitiv

Die Fujifilm X-AZ bietet deutlich mehr als das Vorgangermodell XAS.

des Sensors tragt laut Hersteller zu
einem im Vergleich zu friheren Bild-
wandlern um rund eine EV-Stufe ver-
besserten Rauschverhalten bei. Zudem
werden die Daten schneller ausgele-
sen, so dass 4K-Videoaufnahmen mit
einer Bildrate von 30 Bildern pro
Sekunde méglich sind. Sie werden auf
der Basis des vom Bildsensor zur Ver-

figung gestellten 6K-Datenmate-

rials (6.032 x 3.392 pxl erzeugt. Der

veréindert und diie Effekte sofort begutachtet werden.

Rolling-Shutter-Etfekt bei der Aufnah-
me von sich schnell bewegenden
Objekten wird ebenfalls erheblich

reduziert.

Der neue Modus Countdown Video
gestattet die Aufnahme von 15, 30
oder 60 Sekunden langen Videoclips,
bei denen die verbleibende Aufnah-
medaver auf dem Monitor angezeigt
wird. Das ist vor allem bei der Erstel-
lung von Filmen ntzlich, die in sozia-
len Netzwerken geteilt werden sollen.
Mit der HD-Highspeed-Aufnahme las-
sen sich Zeitlupensequenzen mit bis
zu 4-facher Geschwindigkeit auf-
zeichnen.

Das neu gestaltete Smart Meni
ermdglicht eine intuitive Bedienung
Uber das Display, was vor allem Ein-
steigern das Leben leichter macht. Die
Helligkeit des Bildes und die Hinter-
grundunscharfe lassen sich einfach
per Fingertipp veréndern, auch die
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Filmsimulationen und das Aufnahme-
format (3:2, 16:9, 1:1 oder 4:3) kénnen
so direkt ausgewdhlt werden. Die
Wirkung der Effekte lasst sich dabei
in der Vorschau auf dem Monitor
sofort Uberprifen.

Im Modus Portrétoptimierung entste-
hen bei Einsatz der Gesichts- und
Autofokus
scharfe Selfies mit attraktiven Haut-

Augenerkennung  des

ténen. Zu den neuen Kreativ-Funk-
tionen gehdrt auch der Modus
Helligkeit, der Uber die Erweiterte SR
Auto-Funktion aktiviert wird. Dann
wahlt die Kamera automatisch die
besten Einstellungen fir helle, leben-
dige Bilder. Im Motivwahl-Meni macht
die neue Funktion Llichtspur das
Aufnehmen von beleuchteten Fahr-
zeugen mit langen Belichtungszeiten
einfach. Dabei kann die Entstehung
des Llichtspur-Effekts in Echtzeit auf
dem Monitor verfolgt werden.

Die Fujifilm X-A7 ist mit einem
berthrungsempfindlichen, dreh- und
schwenkbaren Monitor ausgestattet,
der mit einer Diagonale von 8,92 cm
(3,5 Zolll im Format 16:9 eine gute
Ubersicht bietet und nach Angaben
von Fujifilm in Sachen Helligkeit (ca.
1.000 Candelal und Reaktionsge-
schwindigkeit ~ mit ~ Smartphone-
Displays vergleichbar ist. Ein optischer
bzw. elektronischer Sucher ist nicht
vorhanden.

Mit der Fujifilm Camera Remote App
kann die Kamera schnell mit dem
Smartphone oder Tablet verbunden
werden. Alternativ geht das auch mit
einem handelsiblichen USB-Kabel, mit
dem sich Fotos und Videos etwa
5- bis 8-mal schneller als per Draht-
losverbindung Ubertragen lassen.

Die Fujifilm X-A7 wird in den Farb-
varianten Silber und Dunkelsilber ab
Oktober 2019 erhdltlich sein und soll
749 Euro (UVP mit XC15-45mmF3.5-5.6
OIS PZ) kosten.
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Mit 4K-Video, 4K-Zeitraffer
und 24,1 Megapixeln

Die kompakfe
EOS M200 wiegt
nur 299 Gram
(Gehdiuse mit

Akku und
Speicherka,

Die neve Canon

EOS M200

Canon hat mit der neuen EOS M200 eine spiegellose System-

kamera angekindigt, die besonders einfach zu bedienen ist,

aber Einsteigern viele Maglichkeiten bietet. Die Nachfolgerin
der EOS MI10O ist mit dem neuesten Canon Digic 8 Prozessor
ausgesfattet, der verbesserte Autofokus-Funktionen und die Auf

nahme von 4KVideos erlaubt. Dank der neuen Bedienoberfld-

che ist der intuitive Zugriff auf zahlreiche Funktionen maglich.

Mitihrem 24,1 Megapixel APS-C-Sen-
sor und dem Canon Digic 8 Prozessor
macht die EOS M200 mit Hilfe des
Dual Pixel CMOS Autofokus automa-

tisch scharfe Bilder, und zwar dank
einer Lichtempfindlichkeit von ISO 100
bis 25.600 (erweiterbar auf ISO
51.200) auch bei schlechten Lichtver-



hé&ltnissen von bis zu -4 [W. Die
Augenerkennung  legt  auf
Wunsch  den
exakt auf die Augen des
Motivs.

Videos nimmt das neue Einstei-

Schérfepunkt

germodell in 4K auf; mit der
4K-Zeitrafferfunktion
Standbilder mit einer Auflésung

kénnen

von 8 MP extrahiert werden.
Zeitlupenaufnahmen sind mit einer
Geschwindigkeit von bis zu 120 B/s
in HD maglich. Wer méchte, kann
Videoclips auch im Hochformat
aufnehmen, das auf Social-Media-
Plattformen weit verbreitet ist, aber die
4K-Fahigkeiten des Fernseher ad
absurdum fihrt, wenn man den
Film auf dem grofen Bildschirm

anschauen will.

Kreative Fingertipps

Der berGhrungsempfindliche LCD-
Monitor der Canon EOS M200 lasst
sich um 180 Grad nach oben klappen;
im Selbstportrét-Modus kénnen Ein-
stellungen wie Hintergrundunscharfe
und Helligkeit in Echtzeit angepasst
werden. Erstmalig bei einer EOS
Kamera befindet sich auch die Video-
taste auf dem Display, um z. B. Vlog-
gern einen sofortigen Start der Auf-
zeichnung bei nach vorne geklapptem
Bildschirm zu ermaglichen.

Auf  der Bedien-

oberflache kénnen die Anwender

Ubersichtlichen

Tipps dafir finden, wie sie die
besten Ergebnisse erzielen. Mit dem
Canon  Kreativ-Assistenten  stehen
verschiedene Effekte wie kdrniges
Schwarzweib-Foto,  Fisheye  und
Weichzeichner sowie diverse Filter und
Farbanpassungswerkzeuge zur Vefi-
gung. Sie kdnnen schon bei der Bild-
komposition angewendet werden
oder erst nach der Aufnahme, wenn
man das Fotos wie mit einer Foto-App
veréndern machte.

ermdglicht zudem die Fernsteu-
erung der Kamera vom Smart-
phone oder Tablet aus.
Mit einem Gewicht von nur 299
Gramm (Gehause mit Akku und
Speicherkarte] passt die Canon
EOS M200 leicht ins Gepdck.
Neben den Canon EF-M Obijek-
tiven steht den Nutzern der EOS
M200 mit dem optionalen EF-EOS
M Adapter auch das gesamte EF-
und EF-S Obijektivangebot zur Ver-
fugung. Mit optional erhaltlichen,

Als Zubehér gibt es farbenfrohe Fronthiillen,
um die Kamera an das aktuelle Outfit anzu-
passen.

farbenfrohen Fronthillen l&sst sich

Die Canon EOS M200 kann per
Bluetooth und WLAN mit dem Mobil-

gerdt verbunden werden, um mit der

das in schwarz oder weif erhéltliche
Gehduse modisch aufpeppen.

Die Kamera ist ab Oktober lieferbar
und kostet mit dem EF-M 15-45mm
13.5-6.3 IS STM 599 Euro (UVP).

kostenlosen Canon Camera Connect
App Bilder und Videos individuell zu
laden, zu prifen und zu teilen. Die App

Zwei neve Ferngléaser

Canon hat zwei neue Fernglaser mit Stabilisierung angekindigt. Bei
beiden Modellen setzt Canon die bewdhrten Optiken der EF Objektivreihe
ein Die optische Bildstabilisierung arbeitet mit Linsenverschiebung, um
Verwacklungen durch Ausgleichsbewegungen des dritten Elements sofort
zu korrigieren.

Mit einem Gewicht von nur
ca. 420 Gramm bietet das
neue Canon 8x20 IS eine
8-fache VergréBerung und ist
laut Hersteller derzeit das
weltweit leichteste Fernglas
mit integriertem Bildstabilisa-

tor. Das ebenfalls neuve
Canon 10x20 IS mit 10-facher
VergréBerung ist auch sehr

Das neve Canon 8x20 IS ist laut Hersteller

derzeit das weltweit leichteste Fernglas mit

infegriertem Bildstabilisator.
handlich und wie die kleine

Schwester mit Porroprismen, Bildfeldebnungslinsen und Canon Super Spectra
Vergitung ausgestattet. Beide Fernglaser haben anpassbare Augen-
muscheln und lassen sich an die individuelle Sehstérke anpassen.

Die Stromversorgung erfolgt bei beiden Fernglé@sern mit einer CR123A-
Batterie, die bis zu 12 Stunden Bildstabilisierung erméglicht. Diese wird
per Knopfdruck fur finf Minuten aktiviert

Die neuen Fernglaser kosten 519 Euro (UVP 8X20 IS) bzw. 579 Euro
(UVP 10X20 IS) und sind ab November erhaltlich.
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Nevheiten

Vitec Imaging Solutions auf der IBC

Mit einem sfarken Auftritt nutzte Vitec Imaging Solutions die IBC
in Amsterdam, um das Leistungsspektrum der drei Marken
Manfrotto, Joby und Avenger und das umfassende Sortiment von

Videokdpfen sowie Zubehdr, Beleuchtungs- Dos neve

645 Video-

und Transportlésungen fir Videofilmer und -reporter, Staiiv ist das erste
. Modell einer

Produzenten, Vlogger und Blogger vorzustellen. Die Messe S
fand vom 13. bis 17. September staft und lockte nach mit Doppelrohren
und Ultra-l-lock-

Angaben ihrer Organisatoren 1.700 Aussteller sowie
55.000 Besucher in die Metropole an der Amstel.

Manfrotito
Video-Innovationen

Klemmtechnologie.

JAuf der IBC konnten wir unter-
schiedliche Gruppen von Kreativen
und Unfernehmen erreichen, die
Bewegtbildinhalte fur Filme, Blogs,
Unternehmensprasentationen oder
Nachrichten erstellen”, erklarte Jérg
Schanbeck, Geschaftsfihrer der Vitec

Das neve 635 Video-Stativ ist in Carbon
erhéltlich und kann mit verschiedenen
Kdpfen kombiniert werden.
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Imaging Distribution GmbH. ,Das
Spektrum reicht von Filmregisseuren,
Studios und Eink&ufern groBer Produk-
tionsfirmen bis zu Influencern und
Vloggern, die ihre Filme oft mit dem
Smartphone aufnehmen. Fir uns sind
alle diese Zielgruppen interessant,
weil wir in unserem Portfolio Zube-

hérsysteme fur  professionelle
Videokameras ebenso vermark-
ten wie Transport- und Auf-
nahmeldsungen fir SLR- und
Systemkameras sowie nitzliche
Accessoires  fur  Smartphones.
Zudem unterliegen alle Vitec
Imaging Solutions Produkte stren-
gen Qualitatstests und werden
kontinuierlich verbessert, denn
die Anwender, die professionell
Videofilme und Bewegtbildinhalte
erstellen, mussen sich auf jede
Komponente ihrer Ausristung hun-
dertprozentig verlassen kénnen.
Diese Strategie kam bei den
Messebesuchern sehr positiv an,
so dass wir auf der IBC gute

Ergebnisse in vielen Produktbereichen
erzielt haben.”

Neve Manfrotto Stative

Die Kernmarke Manfrotto stellte in
Amsterdam u. a. das neue Fast-Lock-
System vor. Es gehért zur Ausstattung
der ebenfalls neuen 645 und

635 Videostative, die ent-
wickelt wurden, um profes-
sionellen Videofilmern und
unabhdéngigen  Content
Creators die Arbeit durch
noch schnelleren Aufbau und
geringeren Wartungsaufwand
zu erleichtern. Das ganze

Bein wird mit synchronisierten
Schliehmechanismen zwischen
der oberen und unteren Ver-
riegelung mit einer einzigen
Verriegelungsbewegung

Die optionale 2-in-1-Stativspinne
(MVASPR2N 1) kann bei den
beiden neven Stativen

als Boden- oder Miftelspinne
eingesetzt werden.



arretiert bzw. gelést. Dabei sind die
neuen Stative vielseitig, kénnen mit
zahlreichen verschiedenen Képfen
eingesetzt werden und bieten hohe
Verdrehsteifigkeit  bei
geringem Gewicht.

gleichzeitig

Das in Aluminium und Carbon erhalt-
liche 645 Video-Stativ ist das erste
Modell einer neuen Produkireihe mit
Doppelrohren und Ultra-L-Lock-Klemm-
Damit

Képfe verwendet werden kénnen, ist

technologie. verschiedene
die 2-in-1-Halbkugel mit einer Stan-
dard-100-mm- Halbschale und einem
75-mm-Adapter ausgestattet. Das Sta-
tiv kann mit einer Mittelspinne (MVA-
SPRM) kombiniert werden, die dank
der drei Beinanstellwinkel allerdings
nicht immer eingesetzt werden muss.
Das neue 635 Video-Stativ ist in Car-
bon erhéltlich und erlaubt mit dem
bekannten M-Lock Drehverschluss eine
schnelle und sichere Verriegelung. Es
wird mit einer 75-mm-Halbkugel gelie-

Spike-FiBe
und Gummischuhe
gehdren bei
beiden Neuheiten
zur Ausstatfung.

fert und ist auch auch mit einem sepa-
rat erhéltlichen 60-mm-Halbkugel-
Adapter kompatibel. Zudem sind Easy
Link-Anschlisse mit 3/8-Zoll-Gewinde
vorhanden, um sowohl Manfrotto-
Arme mit Anti-Rotation-System als auch
Arme mit Arri Standard-Befestigungs-
stiften aufzunehmen. So kann auch ein
externer Monitor oder anderes Zube-
hor sicher montiert werden.

Das 635 und das 645 haben Befesti-
gungspunkte fir die optional erhalt-

liche 2-in-1-Stativspinne IMVASPR2N]),
die als Boden- oder Mittelspinne ein-
gesetzt werden kann. Beide Video-
Stative vertigen Uber einen 3-Bein-
anstellwinkel-Mechanismus fir eine
einfache Ausrichtung und sind for
festen Halt auf verschiedenen Unter-
grinden mit Spike-Fien und Gummi-
schuhen ausgestattet. Die Fast Stative
sind ab November im Kit mit den
neuen Videokdpfen Nitro 608 und 612
erhdltlich. Die Preise beginnen bei
1.090,83 [UVP) fir das 645 mit Nitro-
tech Kopf 608.

Manfrotto Lykos 2.0
(2-in-1) Leuchten

Die Manfrotto LED Lykos 2.0 Leuchten,
die Biocolor und Tageslicht in einem
Produkt vereinen, wurden nach ihrer
Premiere auf der NAB im April dieses

Jahres (siehe imaging+foto-contact

572019, S. 16f.) nochmals Gberarbeitet.
—

Neve Advanced Kamerataschen

Unter dem Namen Advanced? bringt
Manfrotto eine runderneuerte Kollek-
tion von Kamerataschen fir ambitio-
nierte Amateurfotografen auf den
Markt. Sie umfasst 14 Transport-
l6sungen, die mit unterschiedlichen
Trage- und Ausristungssystemen auf
verschiedene Anwendungen abge-
stimmt und mit Blick auf die Grébe
aktueller Kameramodelle und Zube-
hér verbessert wurden.

So kénnen Anwender zwischen sechs
Rucksdcken, funf Schultertaschen und
drei Halftern wahlen, die jetzt durch
eine einheitliche, urbane Form- und
Materialsprache die Familienéhnlich-
keit erkennen lassen. Das zeigt sich
unter anderem in  hochwertig
beschichteten Materialien, stylishen

logo- und Markenakzenten sowie

neu integrierten Elementen in exklusi-
ver Carbon-Optik. Innerhalb jedes
Taschentyps stehen verschiedene
Groben und Formen zur Verfigung.
Die Aufteilung des Stauraums kann
zwischen persénlichen Dingen und
Fotoausristung individuell angepasst
werden. Nach unten abgerundet wird
die neue Advanced? Kollektion durch

eine Messenger-Tasche mit Stabilisie-
rungsgurt in Grébe M, vier Schulter-
taschen in den Grében XS bis L sowie

drei Halftern in den GréBen S bis L.
Die neuen Taschen sind ab sofort

erhaltlich und kosten je nach Modell
zwischen 2995 Euro und 16995 Euro
(UVP.

Der neve Advanced?2 Hybrid Backpack
léisst sich alternativ als Rucksack, Schulter
oder Tragetasche nutzen.
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Die Weiterentwicklung der beliebten
Lykos Leuchte eignet sich fur Filme und
Videointerviews im Innen- und AuBen-
bereich und erzielt im Tageslichtein-
stellung schéne Ergebnisse bei Still-
leben, wahrend der Bicolor-Modus
der LED bei Modeaufnahmen den
Hautténen zuséatzliche Warme verleiht.
Mit der riickseitigen Steuerung werden
die Lichtintensitat und Modus reguliert
sowie die Einstellungen fir Tageslicht
und Bicolor vorgenommen. Zudem
lasst sich die Leuchte auch mit der
Llykos-App steuern. Der friher optio-
nale BT-Dongel ist jetzt in der Leuchte
fest eingebaut. Sie kann sowohl an
normalen Stromquellen als auch mobil
Uber einen Dual-Mount-Akku (Sony
-Type oder Canon LP-Eé) geladen
werden.

000

Die 2-in-1-LED Lykos 2.0 ist mit einem
Diffusor sowie acht Blitzschuhhaltern
ausgestattet, so dass bis zu vier Lykos
2.0-Leuchten verbunden werden kén-
nen, um auch grébere Studioauf-
bauten auszuleuchten. Mit ihren kom-
pakten Abmessungen ist die Leuchte

Das neve Gitzo Traveler Légende Stativ

Innovativ im Retro-Design

Mit dem neuen Gitzo Traveler Légende
stellt Vitec Imaging Solutions eine
moderne Interpretation des aller-
ersten Stativs der Premium-Marke
Gitzo aus Frankreich vor. Die
Neuvauflage des originalen Flagg-
schiffmodells verbindet klassisches
Retro-Design mit zukunftsweisender
Technologie und wurde fir professio-
nelle Fotografen und ambitionierte
Fotoenthusiasten entwickelt, die ein
Faible fur erstklassige Handwerkskunst
mit innovativen Features haben.

Das Gitzo Traveler Légende ist ein
leistungsféhiges Reisestativ, dessen
Vintage-Design stark von der funktio-
nalen Asthetik des ersten Gitzo
Traveler-Stativs inspiriert ist, das mit
seinen um 180° klappbaren Beinen
neue MaBstabe in diesem Segment
setzte. Optisch reiht sich die Retro-
Neuheit damit im aktuellen Reisestativ-
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Portfolio zwischen der
klassischen Traveler-
Modellreihe im

Noir Décor und

der matt-schwarzen
Variante ein, die speziell
fur die Formensprache der Sonys
Alpha-Kameras konzipiert wurde.
Dank der leichten, stabilen Beine aus
robusten eXakt-Carbonrohren und der
neuen Aluminium-Stativspinne gelten
fur das Traveler Légende dieselben
Verkaufsargumente wie fir die bishe-
rigen Traveler-Stative. Mit dem von
Gitzo entwickelten 180°Klappmecha-
nismus ist es schnell einsatzbereit; die
maximale Arbeitshéhe liegt bei 165
cm. Die Schnell-Drehverschlisse aus
hellsilbernem  Aluminium sind  mit
schwarzen Gummiringen versehen
und setzen sich markant vom schwar-
zen Carbon ab. Der ebenfalls silber-

Die lykos 2.0 LED{euchte ist einzeln
oder im praktischen Manfroffo
Pro light Tough-55
Hartschalentrolley mit

drei lykos 2.0, drei
Nano-Lichtstativen

und zwei

Softboxen erhdltlich.

lykos 2.0 leicht zu

transportieren.

Die lykos 2.0 LED-Leuchte
ist sowohl einzeln (UVP 297,49 Eurol
als auch in einem professionellen Set
erhaltlich. Es kostet 1.427.99 Euro (UVP)
und enthalt drei Lykos 2.0, drei
Nano-lichtstative und zwei Softboxen,
die in einem Manfrotto Pro Light
Tough-55 Hartschalentrolley mit spe-
ziellem stobdampfendem Schaumstoff
verstaut sind.

Die stilvolle Farbkombination,
ein hochwertiger

~%) Materialmix und
& ein Tragegurt aus
2 echtem leder
unterstreichen
die Premium-
Fositionierung
des Gitzo
Traveler légende.

farbene Arca-Swiss-kompatible Kugel-
kopf tragt bis zu 8 kg schwere
Kamerasysteme und ist ausgestattet
mit unabhd&ngig voneinander arretier-
baren Schwenk- und Neigemecha-
nismen inklusive Friktionskontrolle fur
feinste Bewegungen. Das typische
Llook-and-Feel des 1,45 kg wiegenden
Gitzo Traveler Légende, die stilvolle
Farbkombination und der hochwertige
Materialmix werden durch einen
Tragegurt aus echtem leder gut
erganzt.

Das neue Gitzo Traveler Légende ist
ab sofort zum Preis von 1.051,16 Euro
(UVP) erhaltlich.



PHOTO+MEDIENFORUM KIEL

Fotografen*Innen aufgepasst

Umfangreiches Kursprogramm am Photo+Medienforum Kiel
fiir Oktober - Dezember 2019

Sei es das Thema Fotografie, Bildbearbeitung oder der Austausch untereinander, flr
Einsteiger bis zum Profi sind verschiedene Workshops dabei. Auch online kénnen Sie
teilnehmen, wie zum Beispiel beim Thema Fotorecht und Datenschutz. Die Kurse im
Uberblick:

25.10-27.10.2019
Bildbearbeitung mit
Adobe Photoshop,
Lightroom und
Capture One

25+26.10.2019
Produktfotografie
Basics

11.10.2019

Kreative
Blitzfotografie in der
alten GieBerei Kiel

07.11.2019

Fotorecht -
Onlineseminar ab
(insgesamt 3 Termine )

16.11.2019
Analoge Fotografie

13+14.12.2019
Portraitfotografie Basics

Blitzfotografie mit Michael Nagel. Foto: Michael Nagel

Alle Kurse und Infos unter
www.photomedienforum.de
mail@photomedienforum.de
0431 57 97 00
PHOTO+MEDIENFORUM KIEL
FeldstraBe 9-11, Kiel



DGH auf der IFA 2019

DGH stellle auf der IFA neue
Sortimente vor, die den Han-
delspartnern dabei helfen
sollen, Umsatzrickgénge in
fraditionellen Segmenten zu
kompensieren und neue
Kundengruppen anzuspre-
chen. Dazu gehart nicht nur
Ware, sondern auch Unter-
stitzung beim Einstieg in neue
Mérkte. Aber auch die Foto-
fahne hat der Wiirzburger
Distributor noch nicht eingerollt
und sogar neue Marken in
den Veririeb genommen.

Denn die Verantwortlichen wissen,
dass es auch im Fotomarkt durchaus
Produktbereiche mit Wachstum gibt.
Ein Beispiel dafir ist die Sofortbild-
fotografie. Hier verzeichnet DGH z. B.
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Die wachsende Nachfrage nach Sofort
bildprodukten wie den instax Kameras von
Fujifilm sorgt auch bei DGH fiir steigende

Umsatze.

eine steigende Nachfrage nach den
analogen Kiipix Druckern. Diese klei-
nen Gerdte fotografieren das Foto auf
dem Smartphone-Display kurzerhand
ab und drucken es auf Fujifilm instax
mini Sofortbildmaterial aus.

Erfreut zeigte man sich bei DGH
dariber, dass Kameras der Marken
Olympus und Pentax wieder ins An-
gebot aufgenommen werden konnten.
,Das war eine gute Entscheidung der
Hersteller”, meint DGH Vertriebsleiter

Auch das Thema Gesundheit wird
fir DGH wichtiger: Mit dem
HeraBeAT des israelischen
Startups HeraMed kénnen
werdende Miitter die Herz-
t6ne des ungeborenen Kindes
iberwachen. Mit der dazu-
gehérenden App kénnen die
Messungen gespeichert, gefeilt
und fiir Arzte freigegeben werden.

Walter Dirr. ,Der Markt kann nicht nur
durch wenige Grofbabnehmer kom-
plett bedient werden. Einzelne Fach-
handler, die regelmabig kleinere
Stickzahlen bendtigen, spielen glick-
licherweise immer noch eine wichtige
Rolle fur den Kameraabsatz.”

Als Vollsortimenter ist DGH bestrebt,
seinen Kunden im Einzelhandel ein
Angebot ohne Licken zu machen. Ca.
1.700 Artikel sind derzeit im Sortiment,
zu dem inzwischen auch neue Produki-
gruppen wie klassische Werkzeuge
gehéren, bei denen DGH die Marken
eWalt, Einhell und sogar die blaue
Bosch Profilinie im Programm hat.
Erganzt wird das durch Werkzeuge
klassischer Anbieter wie Fiskars, Gar-
dena, Kirschen, KS Tools, Knipex und
Wera.

Nach Ansicht von Dirr bieten sich
Produkte firs Heimwerken und den
Garten vor allem fir den Online-
vertrieb und technische Fachmérkte
an. Um den Partnern einen kleinen Ein-
blick in die Méglichkeiten zu geben,
hatte DGH auf seinem IFA-Stand eine
komplette Werkstatt autgebaut und
eingerichtet. Der Einstieg kénne aber
auch in der virtuellen Welt erfolgen,
betonte Dirr. Dafir bietet DGH Han-
delspartnern nicht nur — gegen eine
monatliche Gebihr — Produktbilder
und Content an, sondern Ubernimmt
im Zuge des Dropshipments auch den
Versand der Produkte an den Endkun-
den. So kénnen Interessenten schnell
und ohne grofen Aufwand in den Ver-
kauf des neuen Sortiments einsteigen,
ohne selbst Ware lagern zu missen.



.Wie in anderen Bereichen sind
auch in diesem Segment die Umsatz-
und Ertragschancen mit Zubehér und
Verbrauchsmaterialien nicht zu unter-
sché&tzen”, betonte Dirr und nannte
als Beispiel Scheiben fur die Flex
oder Bander fir den Bandschleifer.
Steigende Bedeutung sieht DGH
dariber hinaus bei Akkus, da immer
mehr Geréte ohne Akku verkauft
werden. Die neue Strategie der Her-
steller ist, dass ein Akku mehrere
Gerate derselben Marke mit Energie
versorgen kann. Durr: ,Das spart
Produktionskosten,  schont die
Umwelt und vereinfacht die Arbeit
for den Anwender, der nicht Berge
von Akkus zu Hause haben muss.”

Das margentrachtige Geschaft im
Bereich Healthcare lauft auch bei
DGH gut. Deshalb hat sich das Unter-
nehmen nach neuen Partnern umge-
sehen und diese in AVA und HeraMed
gefunden. AVA hat bei Krankenschwes-
tern und Hebammen einen hervorra-
genden Ruf und bietet tber DGH sei-
nen in der Schweiz bereits sehr erfolg-
reichen Zyklustracker fur Fraven an.
Das Gerat wird wie ein Fitnesstracker
getragen, misst verschiedene Parame-
ter und zeigt den optimalen Zeitpunkt
an, um schwanger zu werden.

Hat es geklappt, kédnnen die wer-
denden Eltern mit HeraBeat die Herz-
téne des im Bauch heranwachsenden

Kindes héren und aufzeichnen.

Neu auf dem IFA-Stand von DGH
waren die Xplora Smartwatches,
die speziell for Kinder entwickelt
wurden. Das neue Premium-Modell
Xplora 4 ist wasserfest, robust
und mit der O20-Aktivitatsplattform
#Goplay kompatibel, die Kinder moti-
vieren soll, mehr Zeit mit kérperlichen
Aktivitaten offline zu verbringen. Dafur
erhalten sie virtuelle Belohnungen,
XCoins genannt, die gegen physiche
Produkte oder gegen Spielzeit einge-
l6st werden kénnen. In einer Partner-
schaft mit Paramount Pictures sollen
die XPlora Smartwatches im Zusam-
menhang mit dem Film ,Dora und
die goldene Stadt” ein einzigartiges
Spielerlebnis bieten, das auf der
Aktivitat des Kindes basiert. Dem
Einzelhandel steht dafir eine Sonder-
edition der Xplora Go Smartwatch
zur Verfogung.

Nattrlich bietet die Xplora 4 auch
ganz ,normale” smarte Funktionen.

Die jungen Anwender kénnen damit
telefonieren sowie Sprachnachrichten
verschicken und empfangen. Auch
Fotografieren kann man mit dem klei-
nen Accessoire.

Zudem kénnen die Eltern mit einer
App den Standort des Kindes feststel-
len und vorab sichere Bereiche festzu-
legen, in denen sich das Kind authal-
ten darf. Das Gerdt ist in den Farben
Ozeanblau, Rosa und Tirkis erhéltlich
und kostet 19999 Euro (UVP).

Die neve
Smartwatch
Xplora 4
wurde
speziell fur
Kinder
entwickelt.

@ WANDRD
DUO Daypack

Das Organisationstalent!
Der erste komplett
aufklappbare Rucksack.

229,99 €

Art.-Nr. 59202002

Www.enjoyyourcamera.com

ENJOYYOURCAMERA



Nevheiten

Gute Empfehlungen fir
Vollformat-Systemkameras

Die neven Objektive
von Sigma

Mit gleich drei Neuheiten fur spiegellose Systemkameras bietet

Sigma dem Fotohandel rechtzeitig vor der VWeihnachtssaison

die Maglichkeit, vom Erfolg der spiegellosen Vollformatmodelle

zu profitieren und den Kunden erstklassige Optiken anzubieten.
Denn das Sigma 45mm F2.8 DG DN | Confemporary, das
Sigma 1424mm F2.8 DG DN I Art und das Sigma 35mm
F1.2 DG DN I Art sind nicht nur mit -Bajonett, sondern auch

mit Sony E-Anschluss erhalilich.

Zu einem Preis von 569 Euro (UVP inkl.
Gegenlichtblendel ist das neue
Sigma 45mm F2.8 DG DN aus der
Baureihe Contemporary ein beson-
ders attraktives Angebot for Kunden,
die ein lichtstarkes Standardobijektiv
mit hervorragendem Preis-/Leistungs-
verhdltnis suchen. Es kombiniert ein-
fache Bedienbarkeit mit kompakter

und  hoher

Bauweise

optischer
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Leistung. Mit kontrollierter sphérischer
Aberration erzeugt das Obijektiv ein
besonders ausdrucksstarkes Bokeh.
Das betrifft nicht nur das groBe Bokeh
vor und hinter dem Motiv, sondern
auch das hintere, weil nahe des Fokus-
bereichs ein weicher Unscharfeverlauf
erzeugt wird. So wird durch die Glét-
tung von Vorder- und Hintergrund die
Wirkung  des

dreidimensionale

Das neve Sigma
45mm F2.8 DG DN
aus der Baureihe
Contemporary biefet
ein hervorragendes

Obijekts verstarkt. DarGber hinaus
erméglicht das neve 45mm F2.8
DG DN mit einer Naheinstellgrenze
von 24cm  Schnappschisse und
Tabletop-Fotografie unter gestalte-
rischer Nutzung des Bildwinkels. Und
wenn es abgeblendet wird, entstehen
auch knackscharfe Aufnahmen ohne
Bokeh.

Der Schrittmotor sorgt fur schnelle,
weiche und leise Scharfstellung,
Gesichtserkennungs- und Augenerken-
nungs-AF sowie Video-AF werden
unterstitzt. Die manuelle Fokussierung
erfolgt Uber einen grifffigen Ring.

Empfehlung
fur Astro-Fotos

Die Baureihe Art hat Sigma um das
besonders hochauflésende Weitwin-
kelzoom Sigma 14-24mm F2.8 DG DN
erweitert, mit dem man im wahrsten
Sinne des Wortes die Sterne vom Him-
mel holen kann. Denn aufgrund seiner
technischen Ausstattung ist es auch for
die Astro-Fotografie mit niedrigen
ISO-Empfindlichkeiten geeignet. Viele
Fotografen setzen némlich bei Bildern
vom néchtlichen Firmament gerne
niedrige ISO Empfindlichkeiten ein, um
das Bildrauschen so gering wie még-
lich zu halten. Dafir kann man guten
Gewissens lichtstarke Weitwinkelob-
iektive wie das 14-24mm F2.8 DG
DN | Art mit groPem Durchmesser
empfehlen, da diese schwaches Licht
besonders effizient nutzen. Die gleich-



mabige Abbildungsleistung und die

hervorragende Auflésung bis zum
Rand der Aufnahme sind weitere Plus-
punkte bei Aufnahmen vom Sternen-
himmel. Verantwortlich fir die hohe
Abbildungsleistung sind eine FLD-Linse
und fonf SLD-Glaselemente. Das
staub- und spritzwassergeschitzte
Obijektiv kostet 1.529 Euro (UVP inkl.
Kécher und Frontstilpdeckell.

Lichtstark und fein

Mit dem Sigma 35mm F1.2 DG DN | Art
hat der japanische Hersteller sein Sor-
timent um seine erste Festbrennweite
fur spiegellose Vollformatkameras
erweitert, die eine Lichtstarke von F1.2
bietet. Auch diese feine Linse wurde
mit dem Fokus auf hohe Auflésung und
feinem Bokeh entwickelt, wie man sie
z. B. fur eindrucksvolle Portrats mit
geringer Schérfentiefe bendtigt. Die
aufwandige Konstruktion umfasst 17
Elemente in 12 Gruppen, darunter drei
SID-Glaselemente und drei aspha-
rische Linsen sowie ein doppelseitig
aspharisches Element. Damit bringt

Sigma das Entwicklungskonzept

Das Sigma 4-24mm
F2.8 DG DN [ Art ist
auch fiir AstroFotografie
bestens geeignet.

der Art-Produkilinie - ,Streben nach
héchster Bildqualitét” — auf die nach-
ste Stufe. Durch die Unterstitzung der
kamerainternen optischen Korrektur-
funktionen werden Verzeichnungen
und Vignettierungen ebenso vollstan-
dig korrigiert wie sagittale Koma - und
das bei einem Auflésungsvermégen
von 50 Millionen Pixeln.

Das Sigma 35mm
F1.2 DG DN | Art
biefet eine bestechende
optische Leistung

bei einer Auflésung von
50 Millionen Pixeln.

Sigma

Auch das Bedienkozept dieses
Premium-Obijektivs wird hohen An-
sprichen gerecht. Der groBe Hyper-
Sonic-Motor (HSM) hat genigend
Drehkraft, um die Fokuslinsengruppe
schnell und exakt zu steuern. Beim
manueller Scharfstellen reagiert der
vom Focus-by-Wire-System angetrie-
bene Fokusring prézise auf Feinjustie-
rungen des Fotografen. Zudem ist der
Blendenring mit einer Anti-Klick-Funk-
tion ausgestattet, die das Einrasten
ausschaltet und einen Ubergangslosen
Betrieb erméglicht, der besonders bei
Videoaufnahmen nitzlich ist.

Die AFl-Taste kann mit verschiedenen
Funktionen belegt werden, um schnel-
les Reagieren auf spezielle Situationen
zu erméglichen. Das Obijektiv ist
staub- und spritzwassergeschitzt, die
Frontlinse wasser- und labweisend
beschichtet. Der Preis liegt bei
1.529 Euro (UVP inkl. Kécher sowie
tulpenférmiger Gegenlichtblende mit
Verriegelungl.

Das Sigma 35mm F1.2 DG DN | Art
soll 1.529 Euro [UVP inkl. Kécher sowie
tulpenférmiger Gegenlichtblende mit

Verrieglung) kosten.
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Rahmen-Nevheiten von walther design

walther design hat eine neue
Rahmen-Kollektion  zusammen-
gestellt, mit der Menschen im
Herbst ihr Zuhause gemdtlich
gestalten kénnen. Dafir wur
den neben den Wohn- und
Farbtrends  auch  Vorschlage
der Kunden bericksichtigt.

Je eine neue Rahmenserie erweitert
die Wohnwelten Country Style und
Classic Chic. Der Holzrahmen ,Bench”
aus der Wohnwelt Country Style
zeichnet sich durch ein schmales,
mehrfach gekehltes Profil aus, das mit
einer leichten Patina veredelt ist. In den
hellen und trendigen Farben Gray,
Grin, WeiP und Braun kénnen die
Rahmen in jedem Ambiente zu sché-
nen Accessoires werden. Die Rahmen
sind in funf Formaten von 10x15 cm bis
30x40 cm erhaltlich.

Die Wohnwelt Classic Chic wird mit
dem Holzrahmen ,Bozen” ergénzt, der
mit einem schmalen Halbrundprofil
ausgestattet ist und in acht Farbvari-
anten angeboten wird. Die Serie bein-
haltet sieben Formate von 10x15 bis
30x40 cm, darunter auch das Urkun-
denformat DIN A4 21x29,7 cm.

Der Holz-
rahmen
,Bench” in
trendigem
Grin passt
durch die
leichten
Patina
besonders
gut in die
Wohnwelt
Country

| Style.
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,Bozen”
erweitert die
Wohnwelt Classic Chic.

Neve Farh-
und Formatvarianten

Ab sofort ist der Portraitrahmen Chloe,
Classic Chic, auch in Silber-Matt
erhaltlich. Damit ist diese Serie mit sch-
malem, halbrundem Profil in den Far-
ben Silber-Glanzend, Silber-Matt
sowie in Gold und Stahl verfigbar.
Die Wohnwelten Country Style und
Urban Living werden ebenfalls erwei-
tert. In der Holzrahmenserie Fiorito gibt
es die vier bislang erhéltlichen Farb-
varianten auch in den neuen Formaten
18x24 cm und 24x30 cm. Die beiden
Rahmenserien Chalet und Bohemian
bekommen ebenfalls Zuwachs: Chalet
sind in einem schénen Rot-Ton erhalt-
lich, und Bohemian wird in Nussbaum
angeboten.

Herhbst-Aktionen

Neben den Sortimentserweiterungen
hat walther dsign auchh attraktive
Aktionen fir den Fachhandel vorberei-
tet. Im Oktober gibt es drei Aktionspa-
kete mit Rahmen aus unterschiedlichen
Materialien und in drei unterschied-
lichen Ausfohrungen.

Das Design-Rahmenpaket ,Jardin”,
Country Style, beinhaltet Rahmen mit
einem breiten, mehrfach gekehlten
Polystyrol-Profil in den Farben Schwarz,

Creme, Braun und Grin. Insgesamt
werden 88 sortierte Rahmen in den
Formaten 13x18, 15x20, 20x30, 30x40
und 40x50 cm geliefert.

In der Serie Urban Living gibt es das
Kunststoff-Rahmenpaket , Struktura” mit
insgesamt 110 sortierten Rahmen in
den Formaten 10x15 bis 30x40 cm.
Das mittelbreite Blockprofil wirkt auf-
grund der Holz-Optik in den Farben
Weifs, Natur, Hellgrau und Dunkelgrau
besonders hochwertig und naturlich.
Das Holz-Rahmenpaket ,Furnish”,
Classic Chic, beinhaltet 95 sortierte
Rahmen in finf Formaten und Farben.
Die Holzprofile sind nach innen abfal-
lend, wodurch der Blick auf das Foto
gelenkt wird. Die farblich abgesetzte
Aubenkante harmoniert mit den unter-
schiedlichen Profilfarben. Die Rahmen

Das Holz-
Rahmenpaket
,Furnish”,
Classic Chic,
beinhaltet 95
Rahmen in
finf Formaten
und Farben,
darunter auch

Rot-Weif3.

erscheinen in den Kombinationen Rot-
WeiP, WeiB-Grau, Braun-Weif, Grau-
WeiB und Blau-Weib. Ebenfalls wer-
den die Rahmen in den Formaten von
10x15 = 30x40 cm im Paket geliefert.

walther design fir
Weihnachten

Ab November gibt es bei walther
design neben Alben und Rahmen auch
weihnachtliche Dekorationsartikel, z.
B. Adventskalender, Engel und Sterne
aus Holz oder Wichtel und Tannen-
b&ume aus Filz. Diese Dekorationsar-
tikel sind in einer begrenzten Anzahl
erhaltlich.
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MITSUBISHI
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Der neue Mitsubishi Electric Fotodrucker CP-M1E.
Satisfaction cubed.
Ein neues, innovatives und einfaches Medienaustauschsystem kombiniert mit einem Druckvolumen von hoher Kapazitat!

Dank unserer RUckspulfunktion sind Druckoptionen fUr mehrere Formate auf einem einzigen Medium verfugbar.
All dies mit der traditionellen Zuverldssigkeit von Mitsubishi Electric in einem sehr kompakten Design.

Benutzerfreundlich
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m1isatisfactioncubed.com

Email: vis-orderdesk@meg.mee.com | Telefon Blro: +49 (0) 2102-486-1904



